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Prefeitura Municipal de Maraba

Coordenacdo Permanente de Licitacao
Agentes de Contratagdes e Pregoeiros

EDITAL
CONCORRENCIA N.° 22/2026/CPL/DGLC/PMM - SEMAD

Processo n° 050505235.000094/2026-99

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE,
COMPREENDENDO O CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O
ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A EXECUCAO INTERNA, A
INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA, BEM COMO A DISTRIBUICAO DE ACOES PUBLICITARIAS
JUNTO AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGACAO, VISANDO ATENDER AS NECESSIDADES DE COMUNICACAO
INSTITUCIONAL DA PREFEITURA MUNICIPAL DE MARABA/PA.
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PREAMBULO

Tipo de Licitacio: Concorréncia Presencial
Critério de julgamento: Técnica e Preco

Data de inicio de entrega de propostas e disponibilidade de invélucro para acondicionamento da proposta via nio identificada:
21/10/2026

Data e horario limite e local para entrega de propostas: 18/12/2026, 09:00 (horario oficial de Brasilia), na sede da DGLC.

Data e horario da 1* Sessdo Puablica da CONCORRENCIA: Seri realizada na data de 18 de dezembro de 2026, 09:00 (horario oficial
de Brasilia), nas dependéncias da Diretoria de Governanga de Licitagdes e Contratos/Coordenagdo Permanente de Licitagdes (DGLC/CPL),
ocasido em que as licitantes interessadas apresentardo, mediante protocolo, suas Propostas Técnicas e Proposta de Pregos, conforme definido
no presente Edital, perante a Comissao de Contratagdo que funcionar no feito.



Endere¢co DGLC/CPL: Rodovia Transamazonica, Km 5,5, Nova Maraba, Marab4, Para, CEP: 68.507-765, Prédio da Secretaria de Viagao
e Obras Publicas, sala de reunides da Diretoria de Governanga de Licitagdes ¢ Contratos/Coordenagdo Permanente de Licitagdes.

Torna-se publico que o Municipio de Maraba, por intermédio da Secretaria Municipal de Administragdo (SEMAD), por meio da Coordenacdo
Permanente de Licitagdes, sediada a Rodovia Transamazoénica, Km 5,5, Nova Maraba — Maraba — Para - CEP: 68.507-765, Prédio da
Secretaria de Viacdo e Obras Piiblicas, realizara licitacdo na modalidade CONCORRENCIA, na forma PRESENCIAL, do tipo TECNICA E
PRECO, aferidos pela maior pontuagdo, resultado da soma entre a pontuagdo técnica e a pontuagdo de precos, nos termos da Lei n°
12.232/2010, aplicando-se complementarmente a Lei n® 14.133/2021, a Lei n°® 4.680/1965, o Decreto Municipal n® 383/2023 e demais normas
aplicaveis e, ainda, de acordo com as condigdes estabelecidas neste Edital.

1. DO OBJETO

1.1. O objeto da presente licitagio ¢ a CONTRATACAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA PARA PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE
QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A
EXECUCAO INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA, BEM COMO A
DISTRIBUICAO DE ACOES PUBLICITARIAS JUNTO AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGACAO, VISANDO
ATENDER AS NECESSIDADES DE COMUNICACAQ INSTITUCIONAL DA PREFEITURA MUNICIPAL DE MARABA/PA
conforme condi¢des, quantidades e exigéncias estabelecidas neste Edital e seus anexos.

1.2. A licitagdo sera realizada em tnico item.

2. DO ORCAMENTO ESTIMADO

2.1. O orcamento estimado da presente contratagdo NAO sera de carater sigiloso.

2.2. O valor global maximo estimado da contratagdo é de R$ 10.000.000,00 (dez milhdes de reais), conforme Estimativa da

Despesa constante dos autos, correspondente ao limite financeiro maximo para 12 (doze) meses

3. DA PARTICIPACAO NA LICITACAO

3.1. Nos termos do que dispde a Lei n.° 12.232/2010 a participagdo na presente licitagdo ¢ exclusiva para agéncias de propaganda,
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965, e que tenham obtido certificado de qualificag@o técnica de funcionamento,
consoante disposto no art. 4°, §1°, da Lei n.° 12.232/2010.

3.2 O licitante responsabiliza-se exclusiva e formalmente pelas transagdes efetuadas em seu nome, assume como firmes e
verdadeiros os atos praticados diretamente ou por seu representante.

3.3. Nesta licitagdo ndo sera concedido tratamento favorecido para microempresas, empresas de pequeno porte e figuras
equiparadas, nos termos da Lei Complementar n® 123, de 2006, em razdo da incidéncia, no caso, do art. 4°, § 1°, inciso I, da Lei n° 14.133, de
2021.

3.4. Nio poderio disputar esta licitacio:
34.1. aquele que ndo atenda as condi¢des deste Edital e seu(s) anexo(s);
34.2. sociedade que desempenhe atividade incompativel com o objeto da licitagdo;
343. sociedades cooperativas;
34.4. empresas estrangeiras que ndo tenham representagdo legal no Brasil com poderes expressos para receber citagdo e

responder administrativa ou judicialmente;

34.5. autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo, pessoa fisica ou juridica, quando a licitagdo versar sobre
servigos ou fornecimento de bens a ele relacionados;

3.4.6. empresa, isoladamente ou em consorcio, responsavel pela elaboragdo do projeto basico ou do projeto executivo, ou
empresa da qual o autor do projeto seja dirigente, gerente, controlador, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com
direito a voto, responsavel técnico ou subcontratado, quando a licitacdo versar sobre servigos ou fornecimento de bens a ela necessarios;

3.4.7. Pessoa fisica;

34.8. pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitacdo, impossibilitada de participar da licitagdo em decorréncia
de san¢@o que lhe foi imposta;

3.4.9. aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do
orgao ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe func¢do na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato,
ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

3.4.10. empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n° 6.404, de 15 de dezembro de 1976, concorrendo
entre si;
34.11. pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do edital, tenha sido condenada judicialmente,

com transito em julgado, por exploragdo de trabalho infantil, por submissdo de trabalhadores a condi¢des analogas as de escravo ou por
contratacao de adolescentes nos casos vedados pela legislacdo trabalhista;

3.4.12. pessoas juridicas reunidas em consorcio;



3.4.13. Organizagdes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa condicao;

3.5. Nao podera participar, direta ou indiretamente, da licitacdo ou da execucdo do contrato agente publico do 6rgdo ou entidade
contratante, devendo ser observadas as situagdes que possam configurar conflito de interesses no exercicio ou apds o exercicio do cargo ou
emprego, nos termos da legislacdo que disciplina a matéria, conforme § 1° do art. 9° da Lei n°® 14.133, de 2021.

3.6. O impedimento de que trata o item 3.4.8 sera também aplicado ao licitante que atue em substituicdo a outra pessoa, fisica ou
juridica, com o intuito de burlar a efetividade da sangdo a ela aplicada, inclusive a sua controladora, controlada ou coligada, desde que
devidamente comprovado o ilicito ou a utiliza¢do fraudulenta da personalidade juridica do licitante.

3.7. A critério da Administracdo e exclusivamente a seu servico, o autor dos projetos e a empresa a que se referem os itens 3.6.5 e
3.6.6 poderdo participar no apoio das atividades de planejamento da contratagdo, de execucdo da licitacdo ou de gestdo do contrato, desde
que sob supervisdo exclusiva de agentes publicos do 6rgdo ou entidade.

3.8. Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo grupo econdomico.

3.9. O disposto nos itens 3.6.4 e 3.6.5 ndo impede a licitagdo ou a contratagdo de servigo que inclua como encargo do contratado a
elaboragdo do projeto basico e do projeto executivo, nas contratagdes integradas, e do projeto executivo, nos demais regimes de execugao.

3.10. Em licitagdes e contratacdes realizadas no ambito de projetos e programas parcialmente financiados por agéncia oficial de
cooperagdo estrangeira ou por organismo financeiro internacional com recursos do financiamento ou da contrapartida nacional, ndo podera
participar pessoa fisica ou juridica que integre o rol de pessoas sancionadas por essas entidades ou que seja declarada inidonea nos termos da
Lein® 14.133, de 2021.

3.11. A vedagdo de que trata o item 3.5 estende-se a terceiro que auxilie a conducdo da contratacdo na qualidade de integrante de
equipe de apoio, profissional especializado ou funcionario ou representante de empresa que preste assessoria técnica.

4. DA IMPUGNACAO AO EDITAL E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

4.1. Qualquer pessoa ¢ parte legitima para impugnar edital de licitagdo por irregularidade na aplicagdo da Lei n® 12.232/2010 e da
Lei n°® 14.133/2021 ou para solicitar esclarecimento sobre os seus termos, devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias tteis antes da data de
abertura do certame

4.2. A resposta a impugnagdo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgado em sitio eletronico oficial no prazo de até 3 (trés)
dias uteis, limitado ao ultimo dia util anterior a data da abertura do certame.
4.3. A impugnacdo e o pedido de esclarecimento poderdo ser realizados por forma eletronica, pelos seguintes meios:
licitacao@maraba.pa.gov.br.
4.4. As impugnagoes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem os prazos previstos no certame

44.1. A concessdo de efeito suspensivo a impugnagdo ¢ medida excepcional e devera ser motivada pela Comissdo de
Contratagéo, nos autos do processo de licitago.
4.5. Acolhida a impugnacdo, sera definida e publicada nova data para a realizagdo do certame.
5. DO CREDENCIAMENTO
5.1. As licitantes poderao nomear representante, observadas as seguintes condi¢des:

5.1.1. Na sess@o publica de recebimento dos envelopes, as licitantes poderdo se fazer representar por pessoa devidamente

credenciada, mediante apresentacdo de instrumento de procuragdo publica ou particular, com firma reconhecida, com poderes especificos
para praticar todos os atos pertinentes ao certame.

5.1.2. Caso o representante seja socio, proprietario ou dirigente da licitante, devera apresentar copia autenticada do respectivo
estatuto ou contrato social, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir obrigagdes.

5.1.3. O representante legal devera identificar-se, exibindo documento oficial de identificacdo com fotografia.

5.14. A auséncia de representante credenciado ndo invalida a participagdo da licitante, desde que os envelopes sejam

devidamente protocolados na forma deste Edital, mas impede a manifestacdo de intencdo de recurso em ata e a pratica de atos que exijam
procuragdo com poderes especificos durante as sessdes publicas.

5.1.5. Nao sera permitido o credenciamento de um mesmo representante para mais de uma licitante.

5.1.6. Sera permitida a participagdo de somente um representante legal, por licitante, com a devida apresentacdo de instrumento
de procuragdo publica ou particular, com firma reconhecida, com poderes especificos para praticar todos os atos pertinentes ao certame.

5.1.6.1. Na hipotese de apresentagdo de procuragdo por instrumento particular, esta devera vir acompanhada de copia
autenticada do contrato social da licitante ou de outro documento em que esteja expressa a capacidade/competéncia do outorgante para
constituir mandatario.

5.1.7. O representante legal respondera pela autenticidade e legitimidade da procurag@o apresentada, devendo, ainda, identificar-
se e exibir a Carteira de Identidade ou outro documento oficial equivalente com fotografia.

5.1.8. Durante as sessdes publicas de recebimento e abertura dos envelopes, somente os representantes credenciados terdo
poderes para fazer manifestacdes, expressar desinteresse recursal ou praticar qualquer ato que exija procuracdo com poderes especificos.

5.1.9. Os documentos habeis ao credenciamento deverfo ser apresentados fora dos envelopes que contém as Propostas Técnica e
de Pregos e comporfo os autos do processo licitatorio.

5.1.10. Na apresentagdo dos documentos para credenciamento, podera ser dispensada a exigéncia de:

a) Reconhecimento de firma, desde que apresentado o documento de identidade do(s) signatdrio(s), para que a Comissdo
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de Contratagdo possa lavrar sua autenticidade; e

b) autenticacdo de copia de documento, se apresentado o documento original, para que a Comissdo de Contratagdo possa
atestar sua autenticidade.

5.1.11. A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepcio das Propostas Técnica e de Pregos credencia o representante
a participar das demais sessdes, exceto se, por ocasido das sessdes seguintes, o instrumento de mandato ou eleicdo para cargo de
administragdo estiverem expressamente revogados ou por fim de prazo.

5.1.12. Na hipotese de substitui¢do do representante credenciado no decorrer do processo licitatorio, devera ser realizado novo
credenciamento.
6. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA, PROPOSTA DE PRECOS E DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO
DOS INVOLUCROS
6.1. Nesta licitacdo, a fase de habilitag@o sucedera as fases de apresentagdo de propostas e de julgamento, nos termos do art. 11, §
4° incisos XI a XIV, da Lei n°® 12.232, de 2010.
6.2. Os licitantes poderdo retirar ou substituir as Propostas Técnica e de Precos até a abertura da sess@o publica de recebimento
dos envelopes.
6.3. As propostas e a documentagio de habilitagdo serdo apresentadas em 05 (cinco) involucros, a saber:

6.3.1. Envelope n° 01: Proposta Técnica (Plano de comunicagdo publicitaria - via NAO identificada);

6.3.2. Envelope n°® 02: Proposta Técnica (Plano de comunicagdo publicitaria - via identificada);

6.3.3. Envelope n° 03: Proposta Técnica (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagio);

6.3.4. Envelope n° 04: Proposta de Precos; e

6.3.5. Envelope n° 05: Documentos de Habilita¢do.
6.4. O Envelope n° 1 devera ser retirado pelos licitantes interessados em participar do certame junto a Diretoria de Governanga de

Licitagdes e Contratos (DGLC), situada na Rod. Transamazonica, Km 5,5, Nova Maraba, Maraba — PA, CEP 68.507-765 (Prédio da
SEVOP), no horério das 08h00 as 12h00 e das 14h00 as 18h00. A retirada podera ser feita a partir da data de publicagdo e disponibilidade
deste edital até o ultimo dia util anterior a data da sessdo de recebimento das propostas técnicas e de pregos. Os demais envelopes deverdo
ser providenciados pelos proprios licitantes.

6.5. Os documentos de habilitagdo serdo apresentados posteriormente, no Envelope n°® 05 (Documentos de Habilitagdo), apenas
pelos licitantes classificados no julgamento final das propostas, quando convocados pela Comissdo de Contratagdo, nos termos do art. 6°,
inciso I, e art. 11, § 4°, inciso XI, da Lei n° 12.232, de 2010.

6.6. As Propostas Técnica e de Preco deverdo ser apresentadas em Envelopes distintos e separados, todos fechados, os quais
deverio ser identificados com as informagdes abaixo previstas:

DOS INVOLUCROS QUE COMPOE A PROPOSTA TECNICA

6.7. A Proposta Técnica devera ser acondicionada em 03 (trés) Envelopes distintos, a saber:
a) Plano de comunicagio publicitaria - via NAO identificada: Envelope n° 1;
b) Plano de comunicagdo publicitaria - via identificada: Envelope n° 2;

¢) Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: Envelope n° 3;

DO ENVELOPE N° 1 (PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA)

6.7.1. O Envelope n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitiria - via NAO identificada) devera conter: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, observado o limite de paginas do subitem 6.8.5,
ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos,
assim como as tabelas e planilhas que compdem a simulagio da estratégia de midia e nio midia. Este Envelope n° 1 (via NAO
identificada) ndo podera ter nenhuma identificagdo na parte externa, para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagio
Publicitaria, até a abertura do Envelope n° 2 (Plano de comunicagdo publicitaria - via identificada).

6.7.2. O conteado do Envelope N.° 1 - Plano de Comunicagio Publicitiria - Via NAO identificada, serd recebido pela
Comissdo de Contratagdo somente se estiver acondicionado no invélucro fornecido pela Administragdo para este procedimento.

6.7.3. O Envelope n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - via NAO identificada) devera ser apresentado com contetido sem
qualquer elemento que permita identificar, direta ou indiretamente, a licitante, observadas as disposigdes da Lei n® 12.232, de 2010, e do
Termo de Referéncia.

Da formatacao da Via Nao Identificada

6.8. O Plano de Comunicagio Publicitaria (Envelope n° 1 - via NAO identificada) devera ser redigido em lingua portuguesa, com
excecdo feita a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras, e elaborado da seguinte forma:

a) Contetdo impresso em papel A4, branco, com gramatura de 75 g/m?, na orientagao retrato;

b) Margem esquerda de 3 cm e margens direita, superior e inferior de 2 cm;



c¢) Titulos, entretitulos, paradgrafos e linhas subsequentes sem recuos;

d) Alinhamento justificado do texto;

e) Espacamento simples entre as linhas, admitindo-se espacamento adicional apos titulos, entretitulos e entre paragrafos;
f) Texto em fonte Arial, estilo normal, cor preta, tamanho 12;

g) Numeracao sequencial de todas as paginas, em algarismos arabicos, inserida pelo editor de texto no canto inferior direito
da pagina, a partir da primeira pagina interna;

h) Capa e contracapa em papel A4 branco, sem qualquer identificagao;
i) Encadernagdo em espiral preto, colocado a esquerda;

j) Auséncia de nome, marca, logotipo, simbolo, assinatura, rubrica, slogan, enderego eletronico, identificacdo digital ou
qualquer outro elemento capaz de revelar, direta ou indiretamente, a autoria da proposta.

Dos grificos, tabelas e planilhas

6.8.1. Os gréaficos, tabelas e planilhas integrantes do Plano de Comunicacdo Publicitaria poderdo adotar formatagdo compativel
com sua natureza, inclusive tamanho de fonte diverso, quando necessario a adequada visualizagdo das informacdes, sem prejuizo das regras
de anonimato estabelecidas neste Edital.

6.8.2. Os graficos e tabelas poderdo utilizar tons de cinza.

6.8.3. As tabelas, graficos e planilhas integrantes da Estratégia de Midia e Nao Midia poderdo ser apresentados em orientagdo
paisagem quando necessario a adequada visualizagdo das informagdes.

6.8.4. Quando necessario a apresentagdo de tabelas, graficos ou planilhas de maior dimensdo, podera ser utilizado papel A3,
desde que dobrado em formato compativel com o caderno e sem prejuizo da adequada leitura das informagdes.

Do limite de paginas

6.8.5. Os textos correspondentes aos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, bem como a
relag@o escrita das pecas integrantes da Ideia Criativa, estardo limitados, em conjunto, a 10 (dez) paginas.

6.8.6. As folhas utilizadas exclusivamente para separagdo dos subquesitos, desde que inteiramente em branco, nido serdo
computadas no limite estabelecido no subitem anterior.

6.8.7. Os textos, tabelas, graficos e planilhas integrantes da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo estardo sujeitos ao limite de
paginas previsto no item 6.8.5.

Dos exemplos de pecas integrantes da Ideia Criativa

6.8.8. Os exemplos de pegas e/ou materiais integrantes da Ideia Criativa estarfo limitados a 10 (dez) exemplos,
independentemente do meio de divulgagio, tipo ou caracteristica da peca, observado o disposto neste Edital.
6.8.9. Os exemplos de pecas e/ou materiais deverdo ser apresentados separadamente do caderno que contém os textos do Plano
de Comunicagdo Publicitaria, mas acondicionados no mesmo involucro da Via Néo Identificada.
6.8.10. Os exemplos poderdo ser apresentados sob a forma de leiaute impresso, storyboard, roteiro, protdtipo ou outro formato
adequado a natureza da peca, observadas as especificagdes estabelecidas neste Edital.
6.8.11. Sempre que a natureza da pega exigir arquivo eletronico para sua adequada apreciacdo, este podera ser apresentado em
midia digital, sem qualquer elemento que permita identificar a licitante ou a autoria do Plano de Comunicagio Publicitaria.
6.8.12. Os exemplos ndo poderdo conter nome, assinatura, logotipo, metadado ostensivo, marca ou qualquer elemento estranho ao
conteudo simulado da campanha que permita identificar a licitante.
6.8.12.1. As especifica¢des do subitem 6.8 aplicam-se, no que couberem, ao subquesito "Ideia Criativa".
6.8.12.2. As tabelas, graficos e planilhas do subquesito “Estratégia de Midia e Ndo Midia" poderdo ter fontes tipograficas

habitualmente utilizadas nesses documentos e as paginas que as contem ndo serdo computadas na contagem para o limite estabelecido no
subquesito 6.8.5.

6.8.12.3. O Envelope n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - via NAO identificada) nio podera conter informagao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a identificacdo de sua autoria.

6.8.12.4. Os exemplos de pecas que integram a “Ideia Criativa”, sem nenhuma identificagdo de sua autoria, devem ter formatos
compativeis com suas caracteristicas e adequar-se ao tamanho do Envelope n° 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria - via NAO
identificada).

DO ENVELOPE N° 2: PROPOSTA TECNICA (PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA)

6.8.13. O Envelope n° 2 (Plano de comunicag@o publicitaria - via identificada) sera providenciado pela licitante e devera ser
apresentado como Envelope n° 2, assim devidamente identificado, mediante aposi¢éo de etiqueta, conforme abaixo:



PREFEITURA DE MARABA/PA
CONCORRENCIA PRESENCIAL [INSERIR NUMERO E ANO DA CONCORRENCIA PRESENCIAL]

ENVELOPE N° 2 (PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA :
Raciocinio Basico, Ideia Criativa, Estratégia de Comunicag@o Publicitaria e Estratégia de Midia e Nao Midia).

Razio Social da Licitante:
CNPIJ:
Telefone:

Enderego Eletronico (e-mail):

6.8.13.1. O Envelope n° 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - via identificada) podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até a sua abertura.

6.8.13.2. O Envelope n° 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - via identificada), sem os exemplos de pegas que ilustram a
“Ideia Criativa”, devera constituir-se em uma copia fiel da via NAO identificada, com a identificacéio da licitante, e deve ser datado e
assinado na ultima pagina e rubricado nas demais por quem detenha poderes de representagdo legal da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

DO ENVELOPE N° 3: PROPOSTA TECNICA_(CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO)

6.8.14. O Envelope n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio) sera
providenciado pela licitante e devera ser apresentado como Envelope n° 3, assim devidamente identificado, mediante aposi¢do de etiqueta,
conforme abaixo:

PREFEITURA DE MARABA/PA
CONCORRENCIA PRESENCIAL [INSERIR NUMERO E ANO DA CONCORRENCIA PRESENCIAL]

ENVELOPE N° 3 (PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao).

Razdo Social da Licitante:
CNPIJ:
Telefone:

Endereco Eletronico (e-mail):

6.8.14.1. O Envelope n° 3 devera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que
inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até a sua abertura.

6.8.14.2. O Envelope n° 3 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicacdo) ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do contetido do
Envelope n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via NAO Identificada) ¢ que permita a identificagio de sua autoria, antes da abertura
do Envelope n° 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada), observado o disposto no art. 6°, inciso XIII, da Lei n® 12.232, de
2010.

6.8.14.3. A Capacidade de Atendimento devera demonstrar a estrutura técnica e operacional da licitante, a qualificacdo e a
experiéncia de sua equipe, os recursos tecnologicos e materiais disponiveis, a organizagdo do atendimento e sua capacidade de resposta as
demandas da Prefeitura Municipal de Maraba/PA.

6.8.14.4. O Repertorio sera destinado a apresentagdo de trabalhos anteriormente realizados pela licitante para seus clientes, com o
objetivo de demonstrar a qualidade, a criatividade, a pertinéncia e o nivel técnico das solugdes publicitarias produzidas.

6.8.14.4.1.  Repertorio: apresentacdo de até 10 (dez) pegas, de qualquer meio, cada uma com ficha técnica (titulo, cliente, data de
producdo, periodo e meios de veicula¢do);

6.8.14.5. Os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo deverdo demonstrar experiéncias anteriores da licitante em que
tenham sido identificados problemas ou desafios de comunicagdo, as solu¢des adotadas e os resultados alcancados.

6.8.14.5.2.  Relatos: apresentacdo de até 2 (dois) relatos, de até 2 (duas) paginas cada, referentes a agdes realizadas nos ultimos
10 (dez) anos, formalmente referendados pelo cliente, com nome, cargo e assinatura do responsavel.

DO ENVELOPE N° 4: PROPOSTA DE PRECOS

6.8.15. O Envelope n° 4 (Proposta de Precos) devera ser acondicionado como Envelope n°® 4, assim identificado, mediante
aposicdo de etiqueta:




PREFEITURA DE MARABA/PA

CONCORRENCIA PRESENCIAL [INSERIR NUMERO E ANO DA CONCORRENCIA PRESENCIAL]
ENVELOPE N° 4 (PROPOSTA DE PRECOS)

Razao Social da Licitante:

CNPI:

Telefone:

Enderego Eletronico (e-mail):

6.8.15.1. O Envelope n° 4 sera providenciado pela licitante e devera ser inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua
abertura.
6.8.15.2. A Proposta de Precos devera ser apresentada em papel timbrado da licitante, ter suas paginas numeradas

sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, com clareza, sem emendas ou rasuras, por quem detenha poderes de representagdo
legal da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado e devera conter os quesitos representativos das formas de
remuneracdo vigentes no mercado publicitario, observados os critérios, limites e formulas de pontuagdo definidos no Capitulo 7 deste Edital,
nos termos do art. 6°, inciso V, da Lei n® 12.232, de 2010.

6.8.15.3. O prazo de validade da Proposta de Precos sera de, no minimo, 90 (noventa) dias, contados da data da abertura da
sessdo publica.

6.8.15.4. No ato de entrega dos envelopes com as Propostas Técnica e de Precgos, o representante da licitante apresentara a
DGLC/CPL o documento que o credencia a participar da licitagdo, juntamente com seu documento de identidade de fé publica e, quando o
caso, documento de representagio legal.

DO ENVELOPE N° 5: DOCUMENTOS DE HABILITACAO DAS LICITANTES

6.9. Somente as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos apresentardo os documentos
relativos a habilitagdo contidos no Envelope n° 5.

6.10. O Envelope n° 5 devera conter todos os documentos relacionados nas exigéncias de habilitacdo do Termo de Referéncia
(Anexo II deste Edital), consoante seus subitens 13.32 a 13.61.

6.11. Os documentos poderdo ser apresentados em via original, por copia autenticada em cartorio, ou mediante autenticagio
administrativa realizada pela Comissdo de Contratagéo ou equipe de apoio nas dependéncias da Coordenagdo de Licitagdes (DGLC/CPL).

6.12. A autenticagdo administrativa prevista no item anterior sera realizada no momento da abertura do respectivo envelope,
desde que a copia seja apresentada juntamente com o documento original.

6.13. Ficam dispensados de autenticagdo os documentos cuja autenticidade possa ser verificada de forma on-line pelos membros da
Comissdo de Contratacdo.

7. DO PREENCHIMENTO DAS PROPOSTAS TECNICA E DE PRECOS

7.1. O licitante devera elaborar sua proposta técnica e de precos mediante o estrito cumprimento dos seguintes requisitos:

a) Proposta técnica: devera observar os subitens 4.37 a 4.51, 4.88 a 4.110 e 13.12 a 13.22 do Termo de Referéncia
(Anexo II);

b) Proposta de pregos: devera observar integralmente as disposi¢des dos subitens 4.65 a 4.70 do Termo de Referéncia
(Anexo II), bem como conter os quesitos Q1, Q2 e Q3, representativos das formas de remuneragao aplicaveis aos servigos
de publicidade, conforme os critérios, limites e formulas de pontuacdo estabelecidos neste Edital ¢ no Termo de
Referéncia; e

¢) Limite financeiro da contrata¢do: o valor de R$ 10.000.000,00 (dez milhGes de reais) constitui o limite financeiro
maximo estimado da contrataciio para o periodo de 12 (doze) meses, ndo correspondendo a prego unitario, preco global
ou valor a ser necessariamente ofertado pela licitante. A remuneracdo da agéncia sera determinada mediante a aplicagdo
dos percentuais correspondentes aos quesitos Q1, Q2 e Q3, conforme as condigdes estabelecidas neste Edital e no Termo
de Referéncia.

7.2. A Proposta de Precos devera conter os quesitos Q1, Q2 e Q3, representativos das formas de remuneracgdo vigentes no mercado
publicitario, conforme tabela a seguir:
Quesito Descricio Limite de Aceitabilidade Pontuacio Maxima
Q1 Percentual de desconto sobre os valores de custos internos da tabela referencial do minimo de 50% 12 pontos
SINAPRO/PA ° p
Q2 Percentual de honorarios sobre custos de produgdo e servigos de terceiros, com méximo de 15% 9 pontos

intervencdo técnica da agéncia

Percentual de honorarios sobre servigos de terceiros, quando a responsabilidade da

Q3 . L ~ maximo de 5% 9 pontos
agéncia se limitar & contratacdo ou ao pagamento
Pontuacio Total: 30
7.3. A atribuig@o de pontos para cada quesito obedecera aos seguintes critérios escalonados:

7.3.1. Para o quesito Q1 (Desconto SINAPRO/PA):




a) Desconto igual ou superior a 50% e inferior a 60%: 4 pontos;
b) Desconto igual ou superior a 60% e inferior a 70%: 8 pontos;

¢) Desconto igual ou superior a 70%: 12 pontos.

7.3.2. Para o quesito Q2 (Honorarios com intervengao):
a) Honorarios superiores a 8% e inferiores até 15%: 3 pontos;
b) Honordrios superiores a 6% e inferiores at¢ 8%: 6 pontos;

¢) Honorérios iguais ou inferiores a 6%: 9 pontos.

7.3.3. Para o quesito Q3 (Honorarios sem intervengao):
a) Honorarios superiores a 4% e inferiores até 5%: 3 pontos;
b) Honorarios superiores a 3% e inferiores até 4%: 6 pontos;

¢) Honorérios iguais ou inferiores a 3%: 9 pontos.

7.4. A Nota da Proposta de Pregos (NP) sera obtida pela soma das pontuagdes alcangadas nos quesitos Q1, Q2 e Q3, sendo
limitada a0 maximo de 30 (trinta) pontos, conforme a seguinte formula:

NP = Q1 + Q2 + Q3
7.5. Todas as especificagdes do objeto contidas na proposta vinculam a licitante.

7.6. Se o regime tributario da empresa implicar o recolhimento de tributos em percentuais variaveis, a cotacdo adequada sera a que
corresponde a média dos efetivos recolhimentos da empresa nos ultimos 12 (doze) meses.

7.7. Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, no pagamento serfo retidos na fonte os percentuais
estabelecidos na legislagao vigente.

7.8. Os percentuais de desconto e de honorarios ofertados na proposta sdo fixos durante toda a vigéncia contratual ¢ ndo se
sujeitam a reajuste, observado o disposto no Capitulo 12 do Termo de Referéncia.

7.9. Nos percentuais propostos estardo inclusos todos os custos operacionais, encargos previdenciarios, trabalhistas, tributarios,
comerciais e quaisquer outros que incidam direta ou indiretamente na execugdo do objeto.

7.10. Os percentuais ofertados serdo de exclusiva responsabilidade do licitante, ndo lhe assistindo o direito de pleitear qualquer
alteracdo, sob alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

7.11. A apresentagdo das propostas implica obrigatoriedade do cumprimento das disposi¢des nelas contidas, em conformidade com
o que dispde o Termo de Referéncia, assumindo o proponente o compromisso de executar o objeto licitado nos seus termos, bem como de
fornecer os materiais, equipamentos, ferramentas e utensilios necessarios, em quantidades e qualidades adequadas a perfeita execucdo
contratual, promovendo, quando requerido, sua substitui¢do.

7.12. Os percentuais ofertados deverdo observar os limites de aceitabilidade dos quesitos Q1, Q2 e Q3 (item 7.2).

7.13. O descumprimento das regras supramencionadas pode ensejar a responsabilizac@o pelo Tribunal de Contas dos Municipios do
Estado do Para - TCM-PA e, apds o devido processo legal, gerar as seguintes consequéncias: assinatura de prazo para a adogdo das medidas
necessarias ao exato cumprimento da lei, nos termos do art. 75 da Constituicdo; ou condenagdo dos agentes publicos responsaveis e da
empresa contratada ao pagamento dos prejuizos ao erario, caso verificada a ocorréncia de superfaturamento por sobrepreco na execugdo do
contrato.

8. DA SUBCOMISSAO TECNICA

8.1. A andlise e o julgamento das Propostas Técnicas serdo realizados por Subcomissdo Técnica constituida especificamente para
este certame, nos termos do art. 10 da Lei n°® 12.232, de 2010.

8.2. A Subcomissdo Técnica serd composta por, no minimo, 3 (trés) membros, formados em comunicagdo, publicidade ou
marketing, ou que atuem em uma dessas areas, sendo que pelo menos 1/3 (um tergo) de seus integrantes ndo podera manter vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo responsavel pela licitagdo, nos termos do art. 10, § 1°, da Lei n® 12.232, de 2010.

8.3. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica ocorrera mediante sorteio em sessdo publica, dentre os nomes constantes de
relagdo previamente cadastrada, composta por, no minimo, o triplo do niumero de integrantes da Subcomissdo Técnica, nos termos do art. 10,
§ 2°,da Lei n° 12.232, de 2010.

8.4. A relag@o de profissionais devera ser composta de modo a assegurar que, no minimo, 1/3 (um terco) de seus integrantes ndo
mantenha vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo ou entidade responsavel pela licitacdo, nos termos do art. 10, § 2°,
da Lei n°® 12.232, de 2010.

8.5. Os profissionais incluidos na relagdo deverdo comprovar formagdo em comunicacdo, publicidade ou marketing, ou atuagdo em
uma dessas areas, devendo ainda ser identificada e documentada a existéncia ou inexisténcia de vinculo funcional ou contratual com a
Administrago responsavel pela licitagdo.

8.6. A relagdo de profissionais previamente cadastrados sera publicada na imprensa oficial com antecedéncia minima de 10 (dez)
dias da data designada para a sessdo publica de sorteio, nos termos do art. 10, § 4°, da Lei n® 12.232, de 2010.

8.7. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa
integrante da relag@o publicada, mediante apresentacdo de fundamentos juridicos plausiveis, observado o procedimento previsto no art. 10,



§§ 5°a 8° da Lein® 12.232, de 2010.

8.8. Havendo impugnacdo, a sessdo publica de sorteio sera realizada apos a respectiva decisdo motivada, observada, quando
necessaria, a elaboragdo e publicagdo de nova relagdo e o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 8.6 deste Edital.

8.9. O sorteio sera realizado de modo a assegurar que a composi¢@o final da Subcomissdo Técnica observe a proporcionalidade
legal entre profissionais com e sem vinculo funcional ou contratual com o 6rgéo ou entidade responsavel pela licitagdo, garantindo-se que
pelo menos 1/3 (um terg¢o) dos integrantes sorteados nao possua referido vinculo, nos termos do art. 10, § 9°, da Lei n® 12.232, de 2010.

8.10. Apos o sorteio dos membros titulares, os profissionais remanescentes poderdo ser sorteados para formacdo de ordem de
supléncia, observada, quando da substituig¢do, a manutengao dos requisitos de qualificag@o e de proporcionalidade previstos neste Edital.

8.11. O resultado da sessdo publica de sorteio sera registrado em ata, com identificag@o dos profissionais sorteados como titulares e
suplentes, quando houver, devendo a composi¢do da Subcomissdo Técnica ser posteriormente formalizada mediante ato da autoridade
competente.

8.12. Os membros da Subcomissdo Técnica deverdo atuar com independéncia, imparcialidade e sigilo, observando exclusivamente
os critérios de julgamento estabelecidos neste Edital e seus anexos, sendo-lhes vedado divulgar informagdes relativas as Propostas Técnicas
antes da publicacdo oficial do respectivo resultado.

8.13. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo publica de recebimento e abertura dos envelopes
contendo as Propostas Técnicas e de Precos, nos termos do art. 11, § 1°, da Lei n® 12.232, de 2010.

8.14. Compete a Subcomissdo Técnica analisar e julgar individualmente o Plano de Comunicag@o Publicitaria e os demais quesitos
integrantes da Proposta Técnica, atribuindo as respectivas pontuagdes de acordo com os critérios estabelecidos neste Edital e no Termo de
Referéncia.

8.15. Cada membro da Subcomissdo Técnica devera atribuir individualmente as notas aos quesitos e subquesitos, apresentando
justificativa para a pontuagdo conferida.

8.16. A pontuacdo de cada quesito ou subquesito correspondera a média aritmética das notas atribuidas pelos membros da
Subcomissao Técnica, conforme a formula a seguir:

MA = (ME1 + ME2 + ME3 + ... + MEn) / Namero de Membros da Subcomissiao

8.17. Sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagdo atribuida a determinado quesito ou subquesito for superior a 20%
(vinte por cento) da respectiva pontuagdo maxima, a Subcomissdo Técnica devera proceder a reavaliagdo das notas, nos termos do art. 6°,
inciso VII, da Lei n°® 12.232, de 2010.

8.18. Persistindo a diferenca apds a reavaliagdo, os membros responsaveis pelas pontuagdes consideradas destoantes deverdo
registrar em ata as razdes que justificaram a manutencao, conforme art. 6°, § 1°, da Lei n® 12.232, de 2010.

8.19. A Subcomissdo Técnica elaborara ata de julgamento, acompanhada das planilhas de pontuagao e das justificativas das notas
atribuidas, encaminhando os documentos a Comissdo de Contratagao

9. DA ABERTURA DA SESSAO PUBLICA, CREDENCIAMENTO E RECEBIMENTO DE ENVELOPES COM
PROPOSTAS TECNICA (N° 1, 2 E 3) E DE PRECOS (N° 4)

DA ABERTURA DA SESSAO PUBLICA, CREDENCIAMENTO E RECEBIMENTO DE ENVELOPES

9.1. A abertura da presente licitagdo dar-se-a em sessdo publica, de forma presencial, na data, horario e local estabelecidos no
predmbulo deste Edital, para recebimento dos Envelopes n°® 01, 02, 03 e 04, oportunidade em que serdo abertos, exclusivamente, os
Envelopes n° 01 e n°® 03, permanecendo fechado o Envelope n° 02, nos termos do art. 11, § 4°, incisos I e II, da Lei n°® 12.232, de 2010. Por
se tratar de sessdo presencial, esta serd registrada em ata e gravada em 4udio e video, nos termos do art. 17, § 2°, da Lei n® 14.133, de 2021.

9.2. Antes da abertura dos envelopes, a Comissao de Contratag@o verificard as condigdes de participacdo de todas as licitantes,
mediante a consulta aos seguintes cadastros:

a) Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas — CEIS, mantido pela Controladoria-Geral da Unido;
b) Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela Controladoria-Geral da Unido;

¢) Cadastro Municipal de Empresas Punidas — CMEP, mantido pela Controladoria-Geral do Municipio de Maraba.

9.2.1. A consulta aos cadastros sera realizada no nome e no CNPJ da empresa licitante, ocorrendo também no nome e no CPF do
socio majoritario, se houver, por forca do art. 12 da Lei n° 8.429, de 1992.
9.3. Caso conste na Consulta de Situagdo do licitante a existéncia de Ocorréncias Impeditivas, a Comissdo de Contratagdo
diligenciara para verificar se houve fraude por parte das empresas.

9.3.1. A tentativa de burla sera verificada por meio dos vinculos societarios, linhas de fornecimento similares, dentre outros.

9.3.2. O licitante sera convocado para manifestacdo previamente a uma eventual desclassificacdo.

9.3.3. Constatada a existéncia de sancdo, o licitante sera impedido de participar do certame, por auséncia de condigdo de
participag@o.
9.4. Os Envelopes n° 01 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - via NAO identificada) e n° 03 (Capacidade de Atendimento,

Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgdo) serdo averiguados pelos presentes e encaminhados & Subcomissdo Técnica
para analise e julgamento, nos termos do art. 11, § 4°, inciso II, da Lei n° 12.232, de 2010, permanecendo o Envelope n° 02 (Plano de
comunicagdo publicitaria - via identificada) sob a guarda da Comissdo de Contratagdo, devidamente fechado e lacrado.

9.5. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por uma Subcomissdo Técnica, que nido participara da sessdo de
recebimento e abertura dos Envelopes n° 1 e n° 3, de carater publico.

9.6. Recebidos os Envelopes, estes ficardo sob a guarda da Comissdo de Contratagdo, lacrados e fechados, até o momento de



abertura e julgamento de seu contetido.

DA SESSAO PUBLICA DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA (ENVELOPES N° 1: VIA NAO IDENTIFICADA, EN°3:
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO)

9.7. A Comissio de Contratagdo, abrira os Envelopes n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitria - via NAO identificada) e n° 3
(Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicac¢do) em sessdo publica, franqueando o exame
dos documentos dele constantes aos presentes e os envelopes serdo rubricados pela DGLC/CPL e pelos representantes das licitantes.
Primeiramente, serdo enviados pela DGLC/CPL a Subcomissdo Técnica os documentos constantes no Envelope n° 1 (Plano de Comunicagao
Publicitaria - via NAO identificada) e, ap6s o julgamento e devolugio destes, serdo remetidos os documentos constantes no Envelope n° 3
(Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) & Subcomissdo Técnica para analise e
julgamento.

9.8. Serdo desclassificadas as Propostas Técnicas que:
a) Contiverem vicios insanaveis;
b) Nao obedecerem as especificacdes técnicas e de formatagdo contidas no Termo de Referéncia e neste Edital;

¢) Contiverem, no Envelope n° 1 (Plano de Comunicagio Publicitéaria - via NAO identificada) ou nos exemplos de pegas,
qualquer elemento que possibilite a identificacdo da autoria, antes da abertura do Envelope n° 02 (Plano de comunicacdo
publicitaria - via identificada), em estrita observancia aos termos do art. 6°, XIV, da Lei n°® 12.232, de 2010;

d) Nao atingirem a pontuacdo minima de 50 (cinquenta) pontos, na forma dos subitens 9.14 deste Edital e 4.64 do Termo
de Referéncia

e) Apresentarem desconformidade com quaisquer outras exigéncias deste Edital ou de seus anexos, desde que insanavel.

DA PONTUACAO DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

9.9. No julgamento da Proposta Técnica, sera atribuida a licitante uma Pontuag@o Técnica (PT), composta pela soma da Pontuagéo
do Plano de Comunicag@o Publicitaria (PCP) com as pontuagdes de Capacidade de Atendimento (CA), Repertorio (R), Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicag@o (RSPC), conforme a seguinte formula:

PT=PCP + CA+R+RSPC

9.10. A Pontuag@o do Plano de Comunicac@o Publicitaria (PCP) sera obtida pela soma das pontuagdes dos subquesitos Raciocinio
Basico (RB), Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (ECP), Ideia Criativa (IC) e Estratégia de Midia e Nao Midia (EMNM), conforme a
formula:

PCP =RB + ECP + IC + EMNM

9.11. A pontuagdo total da proposta corresponde ao limite maximo de 100 (cem) pontos, compostos pela soma da pontuagdo obtida
pela (i) Proposta Técnica, com limite de 70 pontos; e (ii) Proposta de Precos, com limite 30 pontos.
9.12. A Proposta Técnica tera pontuacdo maxima de 70 (setenta) pontos, distribuida conforme a tabela a seguir:
Quesito Pontuag¢io maxima
Plano de Comunicagao Publicitaria (PCP) 50 pontos
Capacidade de Atendimento (CA) 10 pontos
Repertorio (R) S pontos
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao (RSPC) 5 pontos
Total 70 pontos
9.13. O Plano de Comunicacdo Publicitaria (PCP), integrante da Proposta Técnica discriminada acima, que soma 50 (cinquenta)
pontos, ¢ composto por:
Subquesito Pontuacio maxima
Raciocinio Basico (RB) 10
Estratégia de Comunicagéo Publicitaria (ECP) 15
Ideia Criativa (IC) 20
Estratégia de Midia e Nao Midia (EMNM) 5
Total 50
9.14. Sera desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as exigéncias do Edital e seus anexos; que obtiver pontuacao final

inferior a 50 (cinquenta) pontos, ou pontuagdo zero em qualquer quesito ou subquesito. Ainda que desclassificada, a proposta tera seus
quesitos pontuados na forma do art. 6°, § 2°, da Lei n® 12.232, de 2010.

9.15. Concluido o julgamento pela Subcomissdo Técnica, sera realizada sessdo publica para apuracdo do resultado geral das
Propostas Técnicas, ocasido em que sera aberto o Envelope n°® 02, procedendo-se ao cotejo entre as vias identificada e ndo identificada do
Plano de Comunicagao Publicitaria, para identificacdo de sua autoria, elaborac¢do da planilha geral de pontuagao e proclamagdo do resultado
técnico, nos termos do art. 11, § 4°, inciso VII, da Lei n® 12.232, de 2010.

9.16. Constatada divergéncia de conteudo entre as Vias Identificada e Nao Identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria,
prevalecerd, para fins de pontuagdo, o conteudo da Via Nao Identificada efetivamente julgado pela Subcomissdo Técnica, sem prejuizo da
apuracdo de responsabilidade da licitante, quando cabivel.

9.17. O resultado do julgamento técnico sera publicado, abrindo-se prazo recursal de 3 (trés) dias uteis, nos termos do art. 11, § 4°,
inciso VIII, da Lei n°® 12.232, de 2010, e do Capitulo 12 deste Edital (dos recursos).



9.18. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta:

9.18.1. Raciocinio Basico;
9.18.2. Estratégia de Comunicac¢io Publicitaria;
9.18.3. Ideia Criativa;
9.18.4. Estratégia de Midia e Nao Midia.
9.18.4.1. N o Raciocinio Béasico, a licitante deverd apresentar diagndstico das necessidades de comunicagdo da Prefeitura

Municipal de Marabd, demonstrar sua compreensao sobre o objeto da contratagdo e identificar os desafios de comunicag@o apresentados no
briefing, conforme art. 7°, inciso I, da Lei n® 12.232/2010.

9.18.4.2. Na Estratégia de Comunicaciio Publicitaria, a licitante devera indicar e defender as linhas gerais da solugdo proposta
para enfrentar o desafio constante do briefing e alcangar os objetivos e resultados de comunicacéo pretendidos pela Administragdo, conforme
art. 7°, inciso 11, da Lei n® 12.232/2010.

9.18.4.3. Na Ideia Criativa, a licitante devera apresentar exemplos de pecas publicitarias que representem a resposta criativa
proposta para o desafio de comunicac¢do, em consonancia com a estratégia apresentada, conforme art. 7°, inciso III, da Lei n® 12.232/2010.

9.18.4.4. Na Estratégia de Midia e Nao Midia, a licitante devera apresentar e justificar a estratégia e as taticas recomendadas
para distribuicdo das mensagens, considerando os publicos, os meios de divulgacao, a verba referencial constante do briefing e os objetivos
da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas, com quadro-resumo que identifique as pecas a serem veiculadas ou
distribuidas, suas quantidades, insergdes e custos nominais de producdo e de veiculagdo, conforme art. 7°, inciso IV, da Lei n® 12.232/2010.

9.18.5. Os custos de veiculacdo da simulagdo deverdo ser calculados com base nos precos de tabela cheia dos
veiculos de divulgacdo, vigentes na data de publicacdo deste Edital, sem a aplicacdo de qualquer desconto, inclusive
negociado, bonificagao, reaplicacdo ou desconto-padro de agéncia.

9.18.6. A simulagdo tem carater exclusivamente referencial para fins de julgamento técnico e ndo vincula os valores
da execucdo contratual, em que se aplica o art. 15, paragrafo unico, da Lei n° 12.232/2010.

9.18.7. A soma dos custos de producdo e de veiculag@o indicada no quadro-resumo ndo podera ultrapassar a verba
referencial constante do briefing (Anexo I).

CRITERIOS DE ACEITABILIDADE DA PROPOSTA

9.19. As Propostas de Pregos serdo consideradas aceitaveis quando observarem os limites de aceitabilidade estabelecidos no item 7
deste Edital, especialmente o desconto minimo do quesito Q1 e os percentuais maximos de honorarios dos quesitos Q2 e Q3, na forma do
art. 59, 111, da Lei Federal n. 14.133/21, bem como as demais condigdes estabelecidas neste Edital ¢ no Termo de Referéncia.

10. DA SESSAO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS E DA CLASSIFICACAO FINAL

10.1. Transcorrido o prazo recursal relativo ao julgamento técnico sem interposi¢do de recurso, ou decididos os recursos
eventualmente interpostos, sera realizada sessdo publica para abertura dos Envelopes n° 04 — Proposta de Pregos, exclusivamente das
licitantes cuja Proposta Técnica ndo tenha sido desclassificada, nos termos do art. 11, § 4°, inciso IX, da Lei n° 12.232, de 2010.

10.2. Serdo desclassificadas as Propostas de Pregos que:
a) contiverem vicios insanaveis;
b) ndo obedecerem as especificagdes estabelecidas neste Edital e no Termo de Referéncia;

¢) apresentarem percentuais de desconto inferiores ao limite minimo de aceitabilidade do quesito Q1 ou percentuais de
honorarios superiores aos limites maximos de aceitabilidade dos quesitos Q2 e Q3, definidos no Subitem 7.2 deste Edital,

d) apresentarem desconformidade com quaisquer outras exigéncias deste Edital ou de seus anexos, desde que insanavel.
e) forem consideradas inexequiveis ap6s a diligéncia prevista nos subitens 10.6 e 10.7

10.3. A Proposta de Pregos podera ser considerada inexequivel quando os percentuais ofertados forem manifestamente insuficientes
para a cobertura dos custos necessarios a fiel execucdo do objeto, observado o procedimento dos subitens 10.4 a 10.8 (art. 59, [ll e IV, e § 2°,
da Lei n® 14.133/2021).

10.4. Serfio consideradas com indicio de inexequibilidade as propostas que apresentarem desconto de 100% (cem por cento) no
quesito Q1 ou honorarios de 0% (zero por cento) nos quesitos Q2 ou Q3.

10.5. A desclassificag@o por inexequibilidade ndo sera automatica e dependera da diligéncia prevista nos subitens seguintes.

10.6. Ocorrendo a hipdtese prevista no subitem 10.4, a Comissdo de Contratacdo suspendera a sessdo e notificard, na mesma
oportunidade, todas as licitantes nessa situagdo para que, no prazo comum de 3 (trés) dias uteis, demonstrem a exequibilidade de suas
propostas.

10.7. A demonstragdo da exequibilidade sera feita mediante:

a) a) planilha analitica da composi¢@o dos custos (mdo de obra, encargos sociais, tributos, custos administrativos € margem
de lucro); e

b) demonstragdo de que os percentuais ofertados, somados ao desconto-padrdo de agéncia (art. 19 da Lei n° 12.232/2010),
sdo suficientes para cumprir as obrigacdes trabalhistas, fiscais e contratuais.

10.7.1. A licitante poderd, ainda, apresentar notas fiscais ou contratos de objeto semelhante, piblicos ou privados, que comprovem a
pratica de percentuais similares

10.8. Concluidas as diligéncias, a Comissdo de Contratacdo calculara a Nota Final apenas das propostas remanescentes validas.



10.9. Erros no preenchimento da Proposta de Precos ndo constituem motivo para desclassificagdo, podendo ser saneados pela
Comissao de Contratacdo, desde que ndo alterem a substancia da proposta nem impliquem majoragdo dos percentuais ofertados.

10.10. Apos a analise de conformidade das Propostas de Precos, sera atribuida a cada licitante a Nota da Proposta de Precos (NP),
calculada na forma do Item 7 deste Edital.
10.11. A Nota Final (NF) de cada licitante sera obtida pela soma da Pontuacdo da Proposta Técnica (PT) e da Nota da Proposta de
Pregos (NP), conforme a seguinte formula:
NF =PT + NP
10.12. A Nota Final sera limitada ao maximo de 100 (cem) pontos, considerando a pontuagdo maxima de 70 (setenta) pontos para a
Proposta Técnica e de 30 (trinta) pontos para a Proposta de Precos.
10.13. As licitantes serdo classificadas em ordem decrescente da Nota Final, sendo considerada mais bem classificada aquela que
obtiver a maior pontuagao.
10.14. Havendo empate entre duas ou mais propostas, o critério de desempate sera, sucessivamente:
10.14.1. A maior Pontuagdo Técnica (PT);
10.14.2. A maior pontuac@o no quesito Plano de Comunicag@o Publicitaria (PCP);
10.15. Persistindo o empate, o critério de desempate sera aquele previsto no art. 60 da Lei n°® 14.133, de 2021, nesta ordem:
10.15.0.1. avaliacdo do desempenho contratual prévio dos licitantes, para a qual deverdo preferencialmente ser utilizados registros
cadastrais para efeito de atesto de cumprimento de obrigacdes previstos nesta Lei;
10.15.0.2. desenvolvimento pelo licitante de acdes de equidade entre homens e mulheres no ambiente de trabalho, conforme
regulamento;
10.15.0.3. desenvolvimento pelo licitante de programa de integridade, conforme orienta¢des dos 6rgaos de controle.
10.16. Continuando o empate, sera assegurada preferéncia, sucessivamente, aos servigos produzidos ou prestados por:
10.16.1. empresas estabelecidas no territorio do Estado ou do Distrito Federal do 6rgdo ou entidade da Administragdo Publica

estadual ou distrital licitante ou, no caso de licitagdo realizada por 6rgdo ou entidade de Municipio, no territério do Estado em que este se
localize;

10.16.2. empresas brasileiras;
10.16.3. empresas que invistam em pesquisa e no desenvolvimento de tecnologia no Pais;
10.16.4. empresas que comprovem a pratica de mitigagdo, nos termos da Lei n® 12.187, de 29 de dezembro de 2009.
10.17. Esgotados todos os demais critérios de desempate previstos em lei, a escolha do licitante vencedor ocorrera por sorteio, em ato

publico, para o qual todos os licitantes serdo convocados, vedado qualquer outro processo.

10.18. O resultado do julgamento final das propostas sera publicado, abrindo-se prazo recursal de 3 (trés) dias tuteis, nos termos do
art. 11, § 4°, inciso X, da Lei n°® 12.232, de 2010, e do Item 12 deste Edital (dos recursos).

10.19. Transcorrido o prazo recursal sem interposicdo de recurso, ou decididos os recursos eventualmente interpostos, as licitantes
classificadas serdo convocadas para apresentagcdo do Envelope n° 05 — Documentos de Habilitagdo, nos termos do Item 11 deste Edital.

MODO DE DISPUTA

10.20. Sera adotado o modo de disputa fechado, em que os licitantes apresentario propostas que permanecerio em sigilo até
o inicio da sessdo publica, sendo vedada a apresentacio de lances.

11. DA FASE DE HABILITACAO

11.1. A fase de habilitagdo sucedera o julgamento final das propostas, sendo exigida exclusivamente das licitantes classificadas, nos
termos do art. 6°, inciso I, e art. 11, § 4°, inciso XI, da Lei n® 12.232, de 2010, combinado com o art. 17, caput, incisos IV e V, da Lei n°
14.133, de 2021

11.2. As licitantes classificadas serdo convocadas para apresentacdo, em prazo nao inferior a 3 (trés) dias uteis, do Envelope n°® 05
— Documentos de Habilitagdo, relativos a:

a) habilitagdo juridica;

b) qualificagdo econdmico-financeira;

¢) regularidade fiscal, social e trabalhista;
d) qualificacdo técnica; e

e) declaragdes complementares.

11.3. Caso os documentos de habilitagdo da licitante classificada em primeiro lugar ndo atendam as exigéncias deste Edital, a
Comissao de Contratagdo examinara a documentacdo da licitante subsequente, na ordem de classificacdo, e assim sucessivamente, até a
apuragdo de proposta que atenda ao Edital, nos termos do art. 11, § 4°, inciso XII e XIII, da Lei n® 12.232, de 2010.

11.4. Os documentos de habilitagdo poderdo ser apresentados em original, por cdpia autenticada, ou extraidos de sistema eletrénico
oficial, na forma admitida pela legislagao.

11.5. Constatado o atendimento as exigéncias de habilitacdo, a licitante sera declarada vencedora do certame.

11.6. Os documentos previstos no Termo de Referéncia, necessarios e suficientes para demonstrar a capacidade do licitante

de realizar o objeto da licitacdo, serio exigidos para fins de habilitacdo, nos termos dos arts. 62 a 70 da Lei n° 14.133, de 2021, na



forma disposta no Termo de Referéncia.

OUTRAS DECLARACOES

11.7. A licitante deve apresentar declaragdo formal, assinada pelo representante legal, de que o licitante dispora, para a execucdo do
contrato, de equipe técnica, instalacdes e aparelhamento adequados e suficientes, com profissionais qualificados, no minimo, nas seguintes
areas (art. 67, 111, da Lei n° 14.133/2021), consoante subitem 13.59 e seguintes do Termo de Referéncia.

11.8. O licitante devera apresentar declarag@o assinada, sob as penas da Lei, indicando expressamente os meios oficiais de contato
que serdo utilizados para comunicagdes formais no decorrer do processo licitatorio e eventual contratagdo (Modelo - Anexo V).

12. DOS RECURSOS
12.1. A interposi¢do de recurso referente ao julgamento das propostas, a habilitagdo ou inabilitacdo de licitantes, a anulacdo ou
revogagao da licitacdo, observara o disposto no art. 165 da Lei n® 14.133, de 2021.
12.2. O prazo recursal é de 3 (trés) dias tteis, contados da data de intimagao ou de lavratura da ata.
12.3. Quando o recurso apresentado impugnar o julgamento das propostas ou o ato de habilitagdo ou inabilitagdo do licitante:
12.3.1. a intengdo de recorrer devera ser manifestada imediatamente na sessdo publica, sob pena de precluséo;
12.3.1.1. 0 prazo para a manifestacao da intengdo de recorrer nao sera inferior a 10 (dez) minutos.
12.3.2. Os recursos poderdo ser encaminhados a DGLC/CPL mediante o envio eletronico das razdes escritas via e-mail:

licitacao@maraba.pa.gov.br ou protocolados na sede da DGLC/CPL.

12.4. O recurso sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decisdo recorrida, a qual podera reconsiderar sua
decis@o no prazo de 3 (trés) dias tteis, ou, nesse mesmo prazo, se ndo reconsiderar, encaminhar recurso para a autoridade superior, a qual
devera proferir sua decisdo no prazo de 10 (dez) dias tteis, contado do recebimento dos autos.

12.5. Os recursos interpostos fora do prazo ndo serdo conhecidos.

12.6. O prazo para apresentagdo de contrarrazdes ao recurso pelos demais licitantes sera de 3 (trés) dias uteis, contados da data da
intimagao pessoal ou da divulgacdo da interposi¢do do recurso no endereco: https://transparencia.maraba.pa.gov.br/concorrenciapresencial/ e
no Diario Oficial dos Municipios assegurada a vista imediata dos elementos indispensaveis a defesa de seus interesses.

12.7. O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que sobrevenha decisdo
final da autoridade competente.

12.8. O acolhimento do recurso invalida tdo somente os atos insuscetiveis de aproveitamento.

12.9. Os autos do processo permanecerdo com vista franqueada aos interessados na sede da Diretoria de Governanga de Licitagdes

e Contratos - DGLC.

13. DO TERMO DE CONTRATO

13.1. Apos a adjudicagdo e homologacdo, caso se conclua pela contratagdo, sera firmado termo de contrato, ou outro instrumento
equivalente.

13.2. O adjudicatario tera o prazo de 3 (trés) dias uteis, contados a partir da data de sua convocagdo, para assinar o termo de

contrato ou instrumento equivalente, sob pena de decair o direito a contratacdo, sem prejuizo das sangdes previstas neste Edital.

13.3. Alternativamente a convocagdo para comparecer perante o o6rgdo ou entidade para a assinatura do Termo de Contrato ou
instrumento equivalente, a Administracdo podera: a) encaminha-lo para assinatura, mediante correspondéncia postal com aviso de
recebimento (AR), para que seja assinado e devolvido no prazo de 03 dias uteis, a contar da data de seu recebimento; b) disponibilizar acesso
a sistema de processo eletronico para que seja assinado digitalmente em até 03 dias uteis; ou c¢) outro meio eletronico, assegurado o prazo de
03 dias uteis para resposta apos recebimento da notificagdo pela Administragao.

13.4. Os prazos dos itens 13.2 e 13.3 poderao ser prorrogados, por igual periodo, por solicitagio justificada do adjudicatario e aceita
pela Administragéo.

13.5. O prazo de vigéncia da contratacdo ¢ de 12 (doze) meses contados da assinatura do contrato, prorrogavel por até 10 anos, na
forma dos artigos 106 e 107 da Lei n® 14.133, de 2021, como estabelecido no subitem 1.5 do Termo de Referéncia.

13.6. Os percentuais de desconto e de honorarios ofertados sdo fixos. Os custos internos serdo reajustados na forma dos subitens
12.36 a 12.40 do Temo de Referéncia, com data-base 02/10/2026 (Estimativa da Despesa SEI n° 2479014), tabela SINAPRO/PA, limitada a
variagdo ao IPCA/IBGE.

13.6.1. Eventual reajuste sera realizado mediante apostilamento.
14. DAS INFRACOES ADMINISTRATIVAS E SANCOES
14.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:
14.1.1. deixar de entregar a documentagdo exigida para o certame, ou
14.1.2. ndo mantiver a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, em especial quando:

14.1.2.1. ndo enviar a proposta adequada ao fim do procedimento ou ap6s a negociacao;



14.1.2.2. recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;

14.1.2.3. pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva; ou
14.1.2.4. apresentar proposta em desacordo com as especificagdes do edital;

14.1.3. dar causa a inexecugdo parcial do contrato;

14.1.4. ndo celebrar o contrato ou nao entregar a documentagao exigida para a contratagdo, quando convocado dentro do prazo de
validade de sua proposta;

14.1.5. apresentar declara¢do ou documentagdo falsa exigida para o certame ou prestar declaragdo falsa durante a licitagdo;

14.1.6. fraudar a licitag@o ou pratica de ato fraudulento na execugdo do contrato;

14.1.7. comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial quando:

14.1.7.1. agir em conluio ou em desconformidade com a lei;
14.1.7.2. induzir deliberadamente a erro no julgamento;

14.1.8. praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagdo

14.1.9. praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n.® 12.846, de 1° de agosto de 2013.

14.1.10. dar causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo, ao funcionamento dos servicos
publicos ou ao interesse coletivo;

14.1.11. dar causa a inexecug@o total do objeto do contrato;

14.1.12. ensejar o retardamento da execuc@o ou da entrega do objeto sem motivo justificado.

14.2. Com fulcro na Lei n® 14.133, de 2021, e com base no Decreto Municipal n® 441/2024 a Administracdo podera, garantida a
prévia defesa, aplicar aos licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes sangdes, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:

14.2.1. adverténcia;

14.2.2. multa;

14.2.3. impedimento de licitar e contratar e

14.2.4. declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punic@o ou até que
seja promovida sua reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

14.3. Na aplicagdo das san¢des serdo considerados:

14.3.1. a natureza e a gravidade da infracdo cometida;

14.3.2. as peculiaridades do caso concreto;

14.3.3. as circunstancias agravantes ou atenuantes;

14.3.4. os danos que dela provierem para a Administragdo Publica;

14.3.5. a implantacdo ou o aperfeigoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagdes dos 6rgéos de controle.
14.4. A multa sera recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor do contrato licitado, recolhida no prazo maximo
de 15 (quinze) dias uteis, a contar da comunicacio oficial.

14.5. Para as infragdes previstas nos itens 14.1.1 e 14.1.2, a multa sera de 0,5% a 1% do valor do contrato.

14.6. Para a infragfo prevista no item 14.1.3, a multa sera de 15% do valor da parcela do objeto ndo executado.

14.7. Para as infragdes previstas nos itens 14.1.4 a 14.1.11, a multa sera de 20% do valor do contrato.

14.8. As sangdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar poderdo

ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, a penalidade de multa.

14.9. Na aplicagdo da sang@o de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias tteis, contado da data de
sua intimagao.

14.10. O valor da multa de mora ou compensatoria aplicada podera ser, conforme previsto no art. 7° do Decreto n°® 441/2024:

a) retido, total ou parcialmente, dos pagamentos devidos pelo 6rgdo ou entidade decorrentes do mesmo contrato ou de
outros contratos administrativos que o fornecedor possua com o mesmo 6rgdo ou entidade ora contratante;

b) descontado do valor da garantia prestada;
¢) pago por meio de Documento de Arrecadagdo municipal (DAM) ou
d) cobrado judicialmente.

14.11. A sangdo de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel em decorréncia das infracdes administrativas
relacionadas nos itens 14.1.1, 14.1.2, 14.1.4, 14.1.10, 14.1.11 e 14.1.12 quando ndo se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave, e
impedira o responsavel de licitar e contratar no ambito da Administragdo Publica direta e indireta do ente federativo a qual pertencer o 6rgao
ou entidade, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.

14.12. Podera ser aplicada ao responsavel a san¢do de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, em decorréncia da pratica
das infragdes dispostas nos itens 14.1.5, 14.1.6, 14.1.7, 14.1.8 e 14.1.9, bem como no item 14.1.10, quando justificar a imposi¢do de
penalidade mais grave.

14.12.1. Sera aplicada a sanc¢do de declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragdo Publica direta e
indireta, no caso das infra¢des previstas no art. 8°, do Decreto n° 441/2024, pelo prazo maximo de 6 (seis) anos, quando se justificar a
imposi¢do de penalidade mais grave.

14.13. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou em aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo
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estabelecido pela Administra¢do, descrita no item 14.1.4, caracterizard o descumprimento total da obrigacdo assumida e o sujeitard as
penalidades cabiveis.

14.14. A apuragdo de responsabilidade relacionadas as sancdes que dispde o item 14.2 e subitens deste Edital, demandara a
instauracdo de processo de responsabilizacdo, a ser conduzido pela Controladoria-Geral do Municipio de Maraba, através da Comissdo
Permanente de Apuracdo (CPA), nos termos do art. 17, caput, do Decreto Municipal N.° 441, de 02 de maio de 2024, que avaliara fatos e
circunstancias conhecidos e intimara o licitante ou contratado para, no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua intimacao,
apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

14.15. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplica¢do das sangdes de adverténcia, multa e impedimento de licitar e
contratar, contado da data da intimagéo.

14.16. Cabera apenas a apresentagdo de pedido de reconsideragido da aplicagdo da sanc¢do de declaragdo de inidoneidade para licitar
ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data da intimagao.

14.17. O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que sobrevenha decisdo
final da autoridade competente.

14.18. O recurso sera dirigido a autoridade que tiver proferido a decis@o recorrida, que, se ndo reconsiderar a decisdo no prazo de 5
(cinco) dias tteis, encaminhara o recurso com sua motivagédo a autoridade superior, a qual devera proferir sua decisdo no prazo maximo de
20 (vinte) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

14.19. O pedido de reconsideracéo sera decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias uteis, contado do seu recebimento.

14.20. A personalidade juridica do licitante ou contratado infrator podera ser desconsiderada, sempre que utilizada com abuso de
direito para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica de atos ilicitos previstos na Lei Federal n® 14.133, de 2021, ou para provocar confusdo
patrimonial.

14.21. A Administragdo Publica municipal deverd, no prazo maximo de 15 (quinze) dias tteis, contados da data da aplicacdo da
san¢do da qual ndo caiba mais recurso, informar e manter atualizados os dados relativos as sangdes por eles aplicadas, para fins de
publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP),
instituidos no ambito do Poder Executivo Federal.

14.21.1. Sera inscrito no Cadastro Municipal de Empresas Punidas (CMEP), contados da data da aplicacdo da sang@o da qual nio
caiba mais recurso, o licitante ou contratado que receber quaisquer das san¢des previstas no item 14.1 e subitens deste Edital.

14.22. Sera admitida a reabilitagdo do fornecedor perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, exigidos, cumulativamente:
a) reparagdo integral do dano causado a Administragdo Publica;
b) pagamento da multa

¢) transcurso do prazo minimo de um ano da aplicacdo da penalidade, no caso de impedimento de licitar e contratar, ou de
trés anos da aplicacdo da penalidade, no caso de declaragdo de inidoneidade;

d) cumprimento das condi¢des de reabilitagdo definidas no ato punitivo; e

e) analise juridica prévia, com posicionamento conclusivo quanto ao cumprimento dos requisitos definidos neste artigo.

14.23. A sangdo pelas infragdes previstas nos itens 14.1.5 e 14.1.9 deste Edital, exigira, como condicdo de reabilitagdo do
fornecedor, a implantagdo ou aperfeicoamento de programa de integridade pelo responsavel.

14.24. O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que sobrevenha decisdo
final da autoridade competente.

14.25. A aplicag@o das sancdes previstas neste edital ndo exclui, em hipotese alguma, a obrigacdo de reparagdo integral dos danos
causados.

14.26. Para a garantia da ampla defesa e contraditorio dos licitantes, as notificagdes serdo enviadas eletronicamente para os

enderecos de e-mail informados na proposta comercial, bem como os cadastrados pela empresa no SICAF.

14.26.1. Os enderecos de e-mail informados na proposta comercial e/ou cadastrados no Sicaf serdo considerados de uso continuo
da empresa, ndo cabendo alegacdo de desconhecimento das comunicagdes a eles comprovadamente enviadas.

14.27. O cancelamento de nota fiscal eletronica pela CONTRATADA, apos o atesto pelo Fiscal do Contrato e sem prévia e expressa
anuéncia da Administragdo, caracteriza descumprimento contratual grave, sujeitando a CONTRATADA a multa de 0,5% a 15% sobre o
valor da nota fiscal cancelada, sem prejuizo da apuragdo de responsabilidade e da obrigagdo de ressarcimento de valores eventualmente
pagos, nos termos do art. 22, paragrafo tnico, da IN n°® 8/2026/TCM-PA.

15. DAS DISPOSICOES GERAIS

15.1. Serda divulgada ata da sessdo publica no Portal da Transparéncia da  Prefeitura  Municipal -
https://transparencia.maraba.pa.gov.br/concorrenciapresencial/.

15.2. Nio havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impega a realizagdo do certame na data marcada, a
sessdo sera automaticamente transferida para o primeiro dia 1til subsequente, no mesmo horario anteriormente estabelecido, desde que nao
haja comunicagdo em contrario, pela Comissdo de Contratagao.

15.3. Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessdo publica observardo o horario de Brasilia - DF.
15.4. A homologagao do resultado desta licitagdo ndo implicara direito a contratagao.
15.5. As normas disciplinadoras da licitagdo serdo sempre interpretadas em favor da ampliagdo da disputa entre os interessados,

desde que ndo comprometam o interesse da Administracdo, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranga da contratagao.

15.6. Os licitantes assumem todos os custos de preparacdo e apresentagdo de suas propostas e a Administracdo ndo sera, em



nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do processo licitatorio.

15.7. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-4 o do vencimento.
S6 se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na Administragao.

15.8. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara o afastamento do licitante, desde que seja possivel o
aproveitamento do ato, observados os principios da isonomia e do interesse publico.

15.9. Em caso de divergéncia entre disposi¢cdes deste Edital e de seus anexos ou demais pegas que compdem O processo,
prevalecerdo as deste Edital.

15.10. Todos os documentos decorrentes deste processo deverfo ser assinados por meio de Certificado Digital (Assinatura

Eletronica) ICP/Brasil, conforme Resolug@o n® 11.535 e Resolugdo 11.536/TCM de 2014.

15.11. O Edital e seus anexos estdo disponiveis, na integra, no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP) e nos enderecos

eletronicos www.governotransparente.com.br/4466490, www.tcm.pa.gov.br/mural-de-licitacoes/ ou ainda através de solicitagdo no e-mail
institucional da Coordenacdo Permanente de Licitagdo: licitacao@maraba.pa.gov.br.

15.12. As questdes decorrentes da execucdo deste Instrumento, que ndo possam ser dirimidas administrativamente, serdo processadas
e julgadas no Foro da Comarca do Municipio de Maraba/PA, com exclus@o de qualquer outro, por mais privilegiado que seja para apreciagdo
judicial de quaisquer questdes resultantes deste edital.

15.13. Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, os seguintes anexos:
Anexo I - Briefing;
Anexo II - Termo de Referéncia;
Anexo III - Especificagdo do Objeto - Relacdo de Itens
Anexo IV — Minuta de Termo de Contrato;
Anexo V —Modelos;

Maraba/PA, 20 de outubro de 2026.

Documento Assinado Eletronicamente
NORBERTO FERREIRA CARDOSO JUNIOR
Secretario Municipal de Administragao
Portaria n° 5945/2025-GP

Documento assinado eletronicamente por Norberto Ferreira Cardoso Junior, Secretario Municipal de Administracao, em 20/10/2026, as
17:36, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n® 397, de 2 de agosto de 2023 .

iu
Sel: o
assinatura

eletrénica
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https://sei.maraba.pa.gov.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

ANEXOS A MINUTA DE EDITAL
ANEXO1I

BRIEFING - ID SEI 2490911



ANEXOII
TERMO DE REFERENCIA
SERVICO SEM DEDICACAO EXCLUSIVA DE MAO DE OBRA

Processo 050505235.000094/2026-99
1. CONDICOES GERAIS DA CONTRATACAO

1.1. Contratacdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepcao, a criacdo, a execugdo interna, a
intermediac@o e a supervisdo da execugdo externa, bem como a distribuicdo de agdes publicitarias junto aos veiculos e demais meios de
divulgacio, visando atender as necessidades de comunicacio institucional da Prefeitura Municipal de Maraba.

1.1.1. Integram ainda o objeto, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:
1.1.1.1. ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e geragdo de conhecimento
relacionados a execugdo contratual;
1.1.1.2. a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag@o publicitaria, destinadas a ampliar os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
1.1.1.3. a produgdo e a execugdo técnica de pecas e materiais publicitarios criados no ambito da contratacdo.
1.1.2. Nao integram o objeto atividades estranhas aos servicos de publicidade disciplinados pela legislagdo especifica,

especialmente servigos de assessoria de imprensa, relagdes publicas, promocdo, pesquisa de opinido publica e outras atividades que, por sua
natureza, demandem contratagdo propria.

ITEM DESCRICAO QUANT. UNIDADE VALOR UNIT. VALOR TOTAL

Servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, nos

| termos da Lei n° 12.232/2010 (limite 1 Servigo R$ 10.000.000,00 R$ 10.000.000,00
financeiro para 12 meses)
VALOR GLOBAL R$ 10.000.000,00
1.2. O valor global constitui limite financeiro maximo para o periodo de 12 (doze) meses, consumido a medida da execugdo das

demandas autorizadas, ndo representando obrigacao de utiliza¢do integral pela Administracéo.

Classificacdo do objeto quanto a heterogeneidade ou complexidade

1.3. O objeto da contratagdo tem a natureza de servicos especiais, nos termos do art. 6°, XIV, da Lei n® 14.133/2021, conforme
justificativa constante do Estudo Técnico Preliminar.

Classificacdo do objeto quanto ao modelo de execucio

1.4. O servigo ¢ enquadrado como continuado, tendo em vista que a necessidade de planejamento, cria¢do, producgdo, veiculagao,
acompanhamento ¢ demais atividades de publicidade institucional da Prefeitura Municipal de Maraba possui carater permanente e
prolongado, sendo necessaria durante toda a vigéncia contratual para atendimento das demandas dos diversos orgdos e Secretarias
Municipais.

CATSER

1.4.1. Os codigos e descrigdes do "CATSER" constantes do "compras.gov.br" podem eventualmente divergir da descrigdo dos
itens a serem adquiridos quanto a especificagdes e outras caracteristicas. Neste caso, havendo divergéncia quanto ao codigo/descrigdo do
CATSER, prevalecerio as especificacdes detalhadas neste Termo de Referéncia.

Prazo de vigéncia

L.5. O prazo de vigéncia da contratacdo ¢ de 12 (doze) meses contados da assinatura do contrato, prorrogavel por até 10 anos, na
forma dos artigos 106 e 107 da Lei n® 14.133, de 2021.
1.6. O contrato ou outro instrumento habil que o substitua oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em relagdo a

vigéncia da contratagdo.

2. FUNDAMENTACAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

2.1. A contratag@o decorre da necessidade permanente da Administragdo Municipal de planejar, desenvolver e executar agdes de
publicidade institucional destinadas a divulgagdo de politicas publicas, programas, servigos, campanhas educativas, atos e demais
informagdes de interesse da populagao.

2.2. A diversidade das demandas de comunicacdo da Prefeitura Municipal de Maraba exige atuacdo técnica especializada nas




areas de planejamento, criacdo, producdo, midia, distribuicdo e acompanhamento das acdes publicitarias, de modo a assegurar unidade
conceitual, alcance adequado dos publicos de interesse, qualidade das pecas produzidas e eficiéncia na aplicagdo dos recursos destinados a
comunicagao institucional.

2.3. A Administracdo ndo dispde de estrutura propria suficiente para executar, de forma integral e continuada, todas as atividades
necessarias ao atendimento dessas demandas, especialmente aquelas que exigem equipe multidisciplinar, conhecimento técnico especifico,
planejamento de midia, producdo grafica e audiovisual, comunicagfo digital e intermediacdo com veiculos e fornecedores especializados.

2.4. Diante dessa necessidade, mostra-se adequada a contratagdo de agéncia de propaganda especializada para prestagdo integrada
dos servicos de publicidade, permitindo que as a¢des sejam planejadas e executadas de forma coordenada, sob gestdo e acompanhamento da
Secretaria Municipal de Comunicagio Social - SECOM.

2.5. A contratacdo sera realizada mediante Concorréncia, com critério de julgamento de técnica e prego, observadas as disposi¢des
especificas da Lei Federal n® 12.232/2010 e, de forma complementar, da Lei Federal n°® 14.133/2021, em razdo da natureza
predominantemente intelectual, criativa e estratégica dos servigos.

2.6. A contratagdo pretendida possui previsao no Plano de Contratagdes Anual de 2026, correspondentes ao objeto desta licitagao:
a) Link do PCA: https://pncp.gov.br/app/pca/27993108000189/2026/1;
b) ID PCA no PNCP: 27993108000189-0-000001/2026;
¢) Data de publica¢do no PNCP: 15/05/2025;
d) ID do item no PCA: 701;
e) Classe/Grupo: numero 836 - descri¢do Servicos de Publicidade;

f) Identificador da Futura Contratacdo: 931166-11/2026.

2.7. A contratagdo devera observar o gerenciamento dos riscos identificados durante as fases de planejamento e execugao,
conforme estabelecido no Mapa de Riscos da Contratagdo, o qual devera ser considerado parte integrante do planejamento. O Mapa de
Riscos da Contratacdo encontra-se nos autos, sob o SEI n°® (2286157). O documento devera ser atualizado sempre que ocorrer alteragdo
relevante que possa impactar a execucdo, os resultados ou os objetivos da contratacdo.

2.8. O objeto desta contratacdo sera realizado em tinico item.

3. DESCRICAO DA SOLUGCAO COMO UM TODO CONSIDERADO O CICLO DE VIDA DO OBJETO E
ESPECIFICACAO DO PRODUTO

3.1. A descri¢do da solugdo como um todo encontra-se pormenorizada nos Estudos Técnicos Preliminares.

3.2. A solugdo consiste na contratacdo de 01 (uma) agéncia de propaganda especializada para prestagdo integrada e continuada de
servicos de publicidade, compreendendo as atividades de estudo, planejamento, conceituagdo, concepcdo, criagcdo, execugdo interna,
intermediacdo, supervisdo da execugdo externa e distribuicdo de agdes publicitarias junto aos veiculos e demais meios de divulgacdo,
conforme as necessidades da Administragdo Municipal.

3.3. A execugdo tera inicio a partir das demandas formalizadas pela Administragdo, mediante briefing, ordem de servigo,
autorizacdo ou instrumento equivalente, contendo os objetivos da acdo, publico de interesse, informagdes essenciais, prazo e demais
elementos necessarios ao desenvolvimento da solugdo publicitaria.

3.4. A partir da demanda, cabera a agéncia realizar o planejamento da agdo, desenvolver a estratégia de comunicagdo, criar as
pecas e materiais necessarios, propor os meios de divulgacdo mais adequados e, quando necessario, promover ou coordenar a producdo
grafica, audiovisual, digital e demais servicos especializados necessarios a execucdo da campanha.

3.5. Quando houver necessidade de contratacdo de fornecedores especializados, veiculos de comunicagdo ou outros meios de
divulgagdo, a agéncia atuard por ordem e conta da Prefeitura Municipal de Maraba, observadas as regras de autorizacgdo, selecdo,
negociagdo, comprovagdo de pregos, execucdo e pagamento previstas na legislagdo, no edital e no contrato.

3.6. As campanhas, pegas, planos de midia e demais produtos desenvolvidos deverdo ser submetidos inicialmente a SECOM,
responsavel pela andlise e aprovago técnica quanto as diretrizes de comunicagdo institucional, identidade visual, conteudo, estratégia e
adequacdo da solug@o apresentada. Quando a agdo decorrer de demanda especifica de outro 6rgdo municipal, apds a aprovacdo técnica pela
SECOM, o material podera ser encaminhado a respectiva unidade demandante para validagdo das informagdes relacionadas a sua area de
atuacgao.

3.6.1. As demandas de agdes publicitarias oriundas das Secretarias e demais 6rgdos da Administracdo Municipal deverdo ser
formalizadas perante a SECOM, mediante formulario de solicitagdo, briefing ou instrumento equivalente, contendo a identificagdo da
unidade demandante, a justificativa da necessidade, os objetivos da acdo, o publico de interesse, o periodo pretendido para execugdo e as
demais informagdes necessarias ao planejamento da acéo publicitaria.

3.6.2. Cabera a SECOM realizar a analise técnica da demanda, inclusive quanto a sua pertinéncia, adequagdo as diretrizes de
comunicagdo institucional do Municipio, identidade visual, contetdo, estratégia, meios de divulgacdo e compatibilidade com o planejamento
das acdes publicitarias.

3.6.3. Quando a agfo envolver informagdes especificas relacionadas a area de atuacdo da unidade demandante, o contetido
correspondente devera ser submetido a sua validagdo, sem prejuizo da competéncia da SECOM quanto a aprovagao técnica e institucional da
comunicagao.

3.64. Todas as despesas decorrentes da execucdo do contrato correrdo a conta da dotagdo orgamentaria da SECOM, ainda que a
acdo publicitaria tenha sido solicitada por outra Secretaria ou 6rgdo municipal.

3.6.5. Apos a aprovagdo técnica da demanda, cabera a unidade competente da SECOM verificar a disponibilidade de saldo
contratual e orgamentario e adotar os procedimentos necessarios a reserva orcamentaria, empenho e demais atos pertinentes a execucdo da



despesa.

3.6.6. A execucdo da ag@o publicitaria ficard condicionada a prévia autorizagdo da autoridade competente ou do ordenador de
despesas responsavel pela dotacdo orcamentaria da SECOM, mediante emissdo de ordem de servigo, autorizagdo de producdo, pedido de
insercao, autorizagdo de veiculagdo ou instrumento equivalente.

3.6.7. Cada demanda devera possuir registro individualizado, contendo, conforme o caso, a solicitagdo da unidade demandante,
briefing, aprovagdo técnica da SECOM, validagdo das informacdes pela unidade demandante, quando necessaria, comprovagdo da
disponibilidade orcamentaria, autorizagdo da despesa, ordens de servigo, autorizagdes de producdo e veiculagdo, pegas aprovadas,
documentos fiscais, comprovantes de execugdo e demais documentos necessarios ao acompanhamento, fiscalizagio, liquida¢do e prestagéo
de contas.

3.7. A contratada devera manter profissionais de atendimento responsaveis pela interlocugdo continua com a SECOM, por meios
remotos e, quando necessario, mediante comparecimento presencial eventual, na forma dos subitens 4.7.2 e4.113 a 4.114, sem que isso
caracterize posto fixo de trabalho ou obriga¢do de manter sede ou filial no Municipio.

3.8. Somente apds o cumprimento das etapas de aprovacao aplicaveis poderdo ser autorizadas a producdo definitiva, a contratagdo
de fornecedores, a distribui¢ao, a veiculagdo ou o impulsionamento dos materiais publicitarios.

3.9. A solugdo podera abranger a¢des de midia digital e impulsionamento de conteudo em plataformas digitais, quando vinculadas
as campanhas publicitarias e previamente autorizadas pela Administracdo, observadas as regras de execugdo, pagamento, comprovagio e
prestagdo de contas definidas no edital e no contrato.

3.10. A contratada devera manter registro individualizado das demandas, briefings, autorizagdes, aprovagdes, servigos executados,
fornecedores especializados contratados, planos de midia, veiculagdes realizadas, custos e demais documentos necessarios a fiscalizagao,
prestagdo de contas e comprovagdo da execugao.

3.11. A solugdo devera contemplar, conforme a natureza de cada demanda, atividades de atendimento, planejamento publicitario e
estratégico, criacdo, redacdo, dire¢do de arte, produgdo grafica e audiovisual, midia, comunicagdo digital, monitoramento e analise de
resultados, bem como a coordenacdo dos servicos especializados necessarios a execucdo das campanhas.

3.12. Considerado o ciclo de vida do objeto, a solugdo compreende todas as etapas necessarias a execucgdo das agdes publicitarias,
desde o recebimento e planejamento da demanda até a criacdo, producdo, distribuicdo, veiculacdo, acompanhamento, comprovagdo da
execucdo, avaliacdo dos resultados e entrega dos arquivos e materiais produzidos, observadas as disposi¢des relativas a direitos autorais,
propriedade intelectual, uso de imagem e demais condigdes estabelecidas no edital e no contrato.

3.13. A execuglo ocorrera conforme as necessidades da Administragdo Municipal, sem obrigacdo de utilizagdo integral do valor
estimado da contratacdo, devendo cada acdo ou servigo ser previamente demandado, aprovado e autorizado.

4. REQUISITOS DA CONTRATACAO

4.1. A contratada devera ser agéncia de propaganda, nos termos do art. 3° da Lei n° 4.680/1965, e possuir certificado de
qualificag@o técnica de funcionamento, conforme art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

4.2. A agéncia deverd possuir capacidade técnica, operacional e estrutural compativel com a dimensdo e a complexidade da
contratacdo, dispondo de recursos humanos, tecnoldgicos e materiais suficientes para atender, de forma continua e simultanea, as demandas
de publicidade da Prefeitura Municipal de Maraba e de suas Secretarias.

4.3. Para a execugdo contratual, a agéncia devera disponibilizar equipe técnica multidisciplinar composta por profissionais com
qualificac@o e experiéncia compativeis com as atividades a serem desempenhadas, contemplando, no minimo, as seguintes areas:

4.3.1. atendimento e gestdo de contas;

4.3.2. planejamento publicitario e estratégico;

4.3.3. planejamento e gestdo de midia;

4.34. redacdo publicitaria;

4.35. direcdo de arte e design grafico;

4.3.6. produgdo grafica;

4.3.7. produgao audiovisual;

4.3.8. comunicacgao digital e midia digital;

4.3.9. planejamento, monitoramento e analise de desempenho das agdes publicitarias.
44. A contratada devera assegurar disponibilidade de profissionais em numero suficiente para atender ao volume e a

simultaneidade das demandas da Administragdo, inclusive quando houver execucdo concomitante de campanhas, agdes institucionais,
produgdes e veiculagdes destinadas a diferentes Secretarias Municipais.

4.5. Os profissionais indicados para comprovagio da capacidade técnica da agéncia e aqueles disponibilizados para a execugdo
contratual deverdo possuir qualificacdo compativel com as respectivas fungdes. Eventual substituicdo devera ocorrer por profissional de
experiéncia e qualificagdo equivalentes ou superiores, sem prejuizo da continuidade dos servigos.

4.6. A contratada devera possuir ou disponibilizar infraestrutura fisica e tecnologica compativel com a execu¢do do objeto,
incluindo equipamentos, softwares, sistemas e demais recursos necessarios as atividades de atendimento, planejamento, criagdo, produgao,
midia, comunicagdo digital, armazenamento, tratamento e compartilhamento de arquivos e materiais publicitarios.

4.7. A contratada devera manter, em sua propria estrutura operacional, equipe responsavel pelo atendimento da conta da Prefeitura
Municipal de Maraba, assegurando interlocugdo continua com a SECOM e acompanhamento das demandas durante toda a execugdo
contratual.

4.7.1. Os profissionais responsaveis pelo atendimento deverdo permanecer disponiveis para recebimento de briefings, realizagdo



de reunides, alinhamentos, apresentacdo de solu¢des, acompanhamento das agdes publicitarias e demais atividades necessarias a execugdo
do objeto, por meios presenciais ou remotos, conforme a necessidade da Administragao.

4.7.2. O comparecimento as dependéncias da Prefeitura Municipal de Maraba ocorrera de forma eventual, quando necessario a
execucdo de reunides, apresentacdes, alinhamentos ou outras atividades relacionadas ao contrato, ndo se caracterizando a manutengdo de
posto fixo de trabalho ou disponibilizagdo permanente de profissionais nas instalagdes da Administragao.

4.7.3. Os profissionais envolvidos na execugdo permanecerdo sob exclusiva responsabilidade técnica, administrativa e
trabalhista da contratada, inexistindo qualquer vinculo empregaticio ou funcional com o Municipio de Maraba.

4.8. A contratada devera possuir capacidade de atendimento que permita responder as demandas da Administragdo nos prazos
estabelecidos, inclusive em situa¢des que exijam desenvolvimento simultdneo de mais de uma ag¢do ou campanha publicitaria.

4.9. Os servigos deverdo ser prestados de forma integrada, compreendendo estudo, planejamento, conceituagdo, concepgao,
criagdo, execucdo interna, intermediagdo, supervisdo da execugdo externa e distribuicdo das agdes publicitarias junto aos veiculos e demais
meios de divulgagao.

4.10. A execugdo de cada demanda devera ser precedida de briefing, ordem de servigo, autorizagdo ou instrumento equivalente,
contendo objetivos, publico de interesse, informagdes essenciais, prazos e demais elementos necessarios ao desenvolvimento da agdo
publicitaria.

4.11. A contratada devera desenvolver as solugdes publicitarias em conformidade com as diretrizes de comunicagio institucional, a
identidade visual e as orientagdes estabelecidas pela Prefeitura Municipal de Maraba.

4.12. As campanhas, pegas, planos de midia, conceitos criativos, materiais graficos, audiovisuais e demais produtos deverdo ser
submetidos previamente a SECOM para analise ¢ aprovagdo técnica. Quando a demanda tiver origem em outro 6rgdo municipal, apos a

aprovacgdo técnica da SECOM, o material podera ser encaminhado a respectiva unidade demandante para validagdo das informagdes
relacionadas a sua area de atuagao.

4.13. Nenhuma producao definitiva, contratacdo de fornecedor, distribui¢do, veiculagdo ou impulsionamento podera ser realizada
sem a prévia autorizacdo da Administragdo, observados os procedimentos estabelecidos no edital e no contrato.

4.14. Quando necessario a execucdo das acdes publicitarias, a agéncia atuard na contratagdo de fornecedores especializados,
veiculos de comunicagdo e demais meios de divulgacio, por ordem e conta da Prefeitura Municipal de Maraba, observadas as disposigdes
legais e as regras de autorizacdo, sele¢do, comprovagio de pregos e pagamento previstas no instrumento convocatorio.

4.15. Nas contratagdes de fornecedores especializados e veiculos, a agéncia devera buscar condigdes comerciais vantajosas para a
Administragao, transferindo ao Municipio os descontos, bonificagdes ¢ demais vantagens obtidas nas negociagdes, quando aplicaveis, e
mantendo documentagéo suficiente para sua comprovagao.

4.16. A contratagdo poderd compreender midia digital e impulsionamento de conteudo em plataformas digitais, quando vinculados
as agdes publicitarias e previamente autorizados pela Administragdo, devendo sua execugdo, pagamento € comprovagdo observar as
condi¢des estabelecidas no edital e no contrato.

4.17. A contratada devera manter controle individualizado das demandas, contendo, conforme aplicavel, briefings, autorizacdes,
aprovagoes, pecas produzidas, fornecedores envolvidos, planos de midia, veiculagdes realizadas, comprovantes de execugao, custos e demais
documentos necessarios a fiscalizacdo e a prestagdo de contas.

4.18. A contratada devera observar as disposi¢des relativas aos direitos autorais, direitos de imagem e propriedade intelectual,
responsabilizando-se pela regularidade das autorizagdes necessarias e assegurando a Prefeitura Municipal de Maraba a utilizagdo dos
materiais produzidos nos termos definidos no edital e no contrato.

4.19. A remuneragdo da agéncia devera observar as disposi¢oes da Lei n°® 4.680/1965, da Lei n® 12.232/2010, das Normas-Padrio
da Atividade Publicitaria e das condi¢des estabelecidas no edital e no contrato, inclusive quanto aos custos internos, servi¢os especializados
prestados por terceiros, produgdo, midia e demais parcelas admitidas.

4.20. A contratada devera manter preposto responsavel pela interlocu¢do com a Administragdo durante toda a execugdo contratual,
com poderes suficientes para receber demandas, acompanhar sua execugdo, prestar esclarecimentos e adotar as providéncias necessarias ao
cumprimento das obrigacdes assumidas.

4.21. A contratada devera manter, durante toda a vigéncia do contrato, as condigdes de habilitacdo, qualificacdo técnica e
capacidade operacional exigidas para a contratacdo.

4.22. Os servigos serdo executados conforme as necessidades da Administragdo, ndo havendo obrigagdo de utilizagdo integral do
valor estimado da contratagdo, sendo devido pagamento apenas pelos servigos previamente autorizados, efetivamente executados e
devidamente comprovados.

4.23. A contratada devera observar, sempre que aplicavel a natureza da pega ou do meio utilizado, requisitos de acessibilidade na
comunicagdo, adotando recursos adequados que ampliem o acesso as informagdes de interesse publico.

4.24. A contratada devera manter sigilo e confidencialidade sobre briefings, estratégias, campanhas ainda ndo divulgadas, dados,
arquivos, credenciais de acesso e demais informagdes obtidas em razdo da execucdo contratual, responsabilizando-se também por seus
empregados, representantes e fornecedores.

4.25. A contratada devera assegurar a continuidade da prestagdo dos servigos durante toda a vigéncia contratual, adotando as
providéncias necessarias para que substituicdes de profissionais, afastamentos ou alteragdes internas de sua equipe nio prejudiquem o
atendimento das demandas da Administragao.

Sustentabilidade:

4.26. A execugdo dos servigos devera observar praticas de sustentabilidade compativeis com a natureza do objeto, buscando reduzir
desperdicios e minimizar impactos ambientais decorrentes da producdo e veiculagdo das agdes publicitarias.

4.27. Sempre que tecnicamente adequado a finalidade da campanha, deverdo ser priorizados meios digitais e solugdes que reduzam
a necessidade de producdo de materiais fisicos.



4.28. Quando houver producdo de materiais impressos, graficos, promocionais ou outros materiais fisicos, a contratada devera
adotar medidas de racionalizagdo do consumo de insumos, redu¢do de desperdicios e utilizagdo eficiente dos recursos empregados na
produgdo.

4.29. A contratada devera orientar e acompanhar os fornecedores envolvidos na execucdo dos servigos quanto a observancia das
exigéncias ambientais aplicaveis as respectivas atividades, especialmente no que se refere ao descarte de residuos e ao uso responsavel de
materiais.

4.30. Sempre que possivel e compativel com a finalidade da agao publicitaria, deverdo ser adotados materiais reciclaveis, reciclados
ou provenientes de fontes ambientalmente responsaveis, desde que sua utilizagdo ndo comprometa a qualidade, a durabilidade, a seguranca
ou a efetividade da comunicagao.

4.31. Os critérios de sustentabilidade deverdo ser aplicados de forma proporcional a natureza de cada demanda, sem prejuizo da
qualidade técnica, do alcance, da acessibilidade e da finalidade das agdes publicitarias.

Indicacio de marcas ou modelos

4.32. Nao havera indicagdo de marca, modelo ou fabricante para a presente contratagdo, considerando que o objeto consiste na
prestagdo de servicos de publicidade por agéncia de propaganda, ndo havendo necessidade de vinculagdo da execucdo a marcas ou produtos
especificos.

4.33. Eventuais referéncias a plataformas, veiculos, sistemas ou tecnologias durante a execugdo das campanhas terdo carater
meramente instrumental e decorrerfo da estratégia de comunicagdo aprovada pela Administragdo, ndo constituindo indicacdo prévia de
marca ou direcionamento da contratagao.

Da vedacdo de contrata¢io de marca ou produto

4.34. Nao havera vedagdo prévia a utilizagdo ou contratagdo de marcas, produtos, plataformas, veiculos ou tecnologias especificas
durante a execugdo contratual, desde que sua utilizag@o esteja tecnicamente justificada pela estratégia da acdo publicitaria, seja previamente
autorizada pela Administracdo e observe as condi¢des estabelecidas no edital e no contrato.

4.35. A escolha de fornecedores, veiculos, plataformas ou solug¢des especificas devera decorrer das necessidades da campanha, do
publico a ser alcancado, da estratégia de comunica¢do e da adequag@o técnica da solugdo proposta, vedado qualquer direcionamento
injustificado.

4.36. A eventual utilizagdo de determinada marca, plataforma ou tecnologia durante a execugdo ndo caracteriza indicacdo de marca
no procedimento licitatorio, desde que resulte da necessidade concreta da agdo publicitaria e esteja devidamente motivada.

Da Proposta Técnica e do Plano de Comunica¢do Publicitaria

4.37. Nos termos do art. 6°, inciso III, da Lei n® 12.232/2010, a Proposta Técnica serd composta por duas partes: o Plano de
Comunicagdo Publicitaria, elaborado com base no briefing fornecido pela Administra¢do, e o conjunto de informagdes referentes a licitante.
4.38. O briefing sera elaborado pela Administragdo de forma precisa, clara e objetiva, contendo as informagdes necessarias para que
as licitantes desenvolvam suas propostas, conforme art. 6°, inciso II, da Lei n® 12.232/2010.
4.39. O Plano de Comunicacdo Publicitaria serda elaborado com base no briefing e observara o disposto no art. 7° da Lei n°
12.232/2010, sendo composto pelos seguintes quesitos:

4.39.1. Raciocinio Basico;

4.39.2. Estratégia de Comunicagio Publicitaria;

4.39.3. Ideia Criativa;

4.39.4. Estratégia de Midia e Nao Midia.
4.40. No Raciocinio Basico, a licitante devera apresentar diagndstico das necessidades de comunicagdo da Prefeitura Municipal de

Maraba, demonstrar sua compreensdo sobre o objeto da contratagdo e identificar os desafios de comunicagdo apresentados no briefing,
conforme art. 7°, inciso I, da Lei n® 12.232/2010.

4.41. Na Estratégia de Comunicaciio Publicitaria, a licitante devera indicar e defender as linhas gerais da solugdo proposta para
enfrentar o desafio constante do briefing e alcancar os objetivos e resultados de comunicacéo pretendidos pela Administragao, conforme art.
7°, inciso 11, da Lei n°® 12.232/2010.

4.42. Na Ideia Criativa, a licitante devera apresentar exemplos de pecas publicitarias que representem a resposta criativa proposta
para o desafio de comunicagdo, em consondncia com a estratégia apresentada, conforme art. 7°, inciso III, da Lei n® 12.232/2010.

4.43. Na Estratégia de Midia e Nao Midia, a licitante devera apresentar e justificar a estratégia e as taticas recomendadas para
distribuicdo das mensagens, considerando os publicos, os meios de divulgacdo, a verba referencial constante do briefing e os objetivos da
campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas, com quadro-resumo que identifique as pecas a serem veiculadas ou
distribuidas, suas quantidades, inser¢des e custos nominais de producéo e de veiculagdo, conforme art. 7°, inciso IV, da Lei n° 12.232/2010.

4.43.1. Os custos de veiculacdo da simulagdo deverdo ser calculados com base nos precos de tabela cheia dos
veiculos de divulgacdo, vigentes na data de publicacdo deste Edital, sem a aplicacio de qualquer desconto, inclusive
negociado, bonificacao, reaplicacdo ou desconto-padro de agéncia.

4.43.2. A simulagdo tem carater exclusivamente referencial para fins de julgamento técnico e ndo vincula os valores
da execucgdo contratual, em que se aplica o art. 15, paragrafo unico, da Lei n° 12.232/2010.

4.433. A soma dos custos de producdo e de veiculagdo indicada no quadro-resumo ndo podera ultrapassar a verba
referencial constante do briefing (Anexo I).



Do Conjunto de Informacdes da Licitante

4.44. O conjunto de informagdes referentes a licitante, previsto no art. 6° inciso III, e disciplinado pelo art. 8° da Lei n°
12.232/2010, sera composto por quesitos destinados a avaliar a capacidade de atendimento da agéncia e o nivel dos trabalhos anteriormente
realizados para seus clientes.

4.45. Para essa finalidade, serdo avaliados os seguintes quesitos:
4.45.1. Capacidade de Atendimento;
4.45.2. Repertorio;
4.45.3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.
4.46. A Capacidade de Atendimento devera demonstrar a estrutura técnica e operacional da licitante, a qualificag@o e experiéncia de

sua equipe, os recursos tecnologicos e materiais disponiveis, a organiza¢do do atendimento e sua capacidade de responder as demandas da
Prefeitura Municipal de Maraba.

4.47. O Repertorio sera destinado a apresentacao de trabalhos anteriormente realizados pela licitante para seus clientes, com o
objetivo de demonstrar a qualidade, a criatividade, a pertinéncia e o nivel técnico das solugdes publicitarias produzidas.

4.47.1. Repertério: apresentacdo de até 10 (dez) pegas, de qualquer meio, cada uma com ficha técnica (titulo, cliente, data de
produgdo, periodo e meios de veiculagcdo);

4.48. Os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo deverdao demonstrar experiéncias anteriores da licitante em que tenham
sido identificados problemas ou desafios de comunicacdo, as solugdes adotadas e os resultados alcangados.

4.48.1. Relatos: apresentagdo de até 2 (dois) relatos, de até 2 (duas) paginas cada, referentes a agoes realizadas nos ultimos 10
(dez) anos, formalmente referendados pelo cliente, com nome, cargo e assinatura do responsavel.

Da apresentacio do Plano de Comunicacio

4.49. O Plano de Comunicagdo Publicitaria serd apresentado em 02 (duas) vias, uma sem identificagdo de sua autoria e outra
identificada, nos termos do art. 6°, inciso IV, da Lei n® 12.232/2010.

4.50. A via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria ndo podera conter marca, sinal, palavra, etiqueta ou qualquer
outro elemento que permita identificar sua autoria antes do momento previsto para sua identificacdo, observadas as exigéncias do art. 6° da
Lein® 12.232/2010.

4.51. As regras de formatacdo, quantidade de paginas, quantidade de pecas, forma de apresentagdo e demais condi¢des relativas a
Proposta Técnica serdo detalhadas no edital, observados os limites permitidos pelo art. 6° da Lei n® 12.232/2010.

Do julgamento da Proposta Técnica e de Precos

4.52. O julgamento das propostas observara o critério de técnica e preco, nos termos da Lei n® 12.232/2010 e da Lei n°
14.133/2021.
4.53. A andlise e o julgamento da Proposta Técnica serdo realizados por Subcomissdo Técnica constituida especificamente para o

certame, nos termos do art. 10 da Lei n® 12.232/2010.

4.54. O julgamento do Plano de Comunicagdo Publicitaria sera realizado sem conhecimento de sua autoria, observado o
procedimento estabelecido na Lei n® 12.232/2010, com analise individualizada do Plano de Comunicagdo Publicitaria e, separadamente, dos
quesitos referentes as informagdes da licitante.

4.55. A Proposta de Precos sera analisada e julgada de acordo com os quesitos, limites de aceitabilidade e critérios de pontuagdo
definidos neste Termo de Referéncia e no Edital.

4.56. A classificagdo final das licitantes resultara da ponderacdo entre a Nota Técnica e a Nota da Proposta de Precos, conforme os
pesos e a formula estabelecidos neste Termo de Referéncia.

Da pontuaciio da Proposta Técnica

4.57. A Proposta Técnica terd pontuacdo maxima de 70 (setenta) pontos, distribuida da seguinte forma:
Quesito Pontuacio maxima
Plano de Comunicagdo Publicitaria (PCP) 50 pontos
Capacidade de Atendimento (CA) 10 pontos
Repertorio (R) 5 pontos
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagido (RSPC) S pontos
Total 70 pontos
4.58. O Plano de Comunicagao Publicitaria tera seus 50 (cinquenta) pontos distribuidos da seguinte forma:
Subquesito Pontuacio maxima
Raciocinio Basico (RB) 10
Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria (ECP) 15
Ideia Criativa (IC) 20




Estratégia de Midia e Nao Midia (EMNM) 5

Total 50
4.59. A pontuagido de cada quesito ou subquesito correspondera a média aritmética das notas atribuidas individualmente pelos
membros da Subcomissdo Técnica.
4.60. A pontuagdo da Proposta Técnica da licitante sera obtida pela seguinte formula:
PT=PCP + CA +R+RSPC
4.61. A pontuagao do Plano de Comunicagao Publicitaria, que compde a pontuagdo Técnica, sera obtida pela seguinte formula:

PCP=RB + ECP +1C + EMNM

4.62. Sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagao atribuida a determinado quesito ou subquesito for superior a 20%
da respectiva pontuagdo maxima, a Subcomissao Técnica devera proceder a reavaliagdo das notas, nos termos do art. 6°, inciso VII, da Lei n°
12.232/2010.

4.63. Persistindo a diferenca apds a reavaliacdo, os membros responsaveis pelas pontuagdes consideradas destoantes deverdao
registrar em ata as razdes que justificaram sua manuten¢ao, conforme art. 6°, § 1°, da Lei n® 12.232/2010.

4.64. Sera desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as exigéncias do edital e seus anexos, que obtiver nota inferior a 50
(cinquenta) pontos ou pontuagdo zero em qualquer quesito ou subquesito. Ainda que desclassificada, a proposta tera seus quesitos pontuados
na forma do art. 6°, § 2°, da Lei n® 12.232/2010.

Da pontuagido da Proposta de Precos

4.65. A Proposta de Pregos sera apresentada na forma estabelecida no Edital e devera conter quesitos representativos das formas de
remuneragdo vigentes no mercado publicitario, nos termos do art. 6°, inciso V, da Lei n° 12.232/2010.
4.66. Para fins de julgamento, a Proposta de Precos sera composta pelos seguintes quesitos:
Quesito Descri¢ao Limite de Aceitabilidade Pontuacio Maxima
Q1 Percentual de desconto sobre os valores de custos internos da tabela referencial do minimo de 50% 12 pontos
SINAPRO/PA ° P

Percentual de honorarios sobre custos de produgdo e servigos de terceiros, com

Q2 . IR . maximo de 15% 9 pontos
intervengdo técnica da agéncia
Q3 Pefceptual (_1e hongrarlos sobrNe servigos de terceiros, quando a responsabilidade da méximo de 5% 9 pontos
agéncia se limitar a contratacdo ou ao pagamento
Pontuacio Total: 30
4.66.1. Para o quesito Q1 - Percentual de desconto sobre os valores de custos internos da tabela referencial do SINAPRO/PA, o
limite de aceitabilidade minima é de 50% e a pontuagdo méaxima ¢ 12 pontos, assim escalonados:
a) Desconto igual ou superior a 50% e inferior a 60%: 4 pontos;
b) Desconto igual ou superior a 60% e inferior a 70%: 8 pontos;
¢) Desconto igual ou superior a 70%: 12 pontos.
4.66.2. Para o quesito Q2 - Percentual de honorarios sobre custos de producao e servicos de terceiros, com intervengao técnica da

agéncia, o limite de aceitabilidade méaximo ¢ de 15% e a pontuagdo maxima é 9 pontos, assim escalonados:
a) Honorarios superiores a 8% e inferiores até 15%: 3 pontos;
b) Honorarios superiores a 6% e inferiores até 8%: 6 pontos;

¢) Honorérios iguais ou inferiores a 6%: 9 pontos.

4.66.3. Para o quesito Q3 - Percentual de honorarios sobre servigos de terceiros, quando a responsabilidade da agéncia se limitar a
contratacao ou ao pagamento, o limite de aceitabilidade méaximo é de 5% e a pontuagdo maxima é 9 pontos, assim escalonados:

a) Honorarios superiores a 4% e inferiores até 5%: 3 pontos;
b) Honorarios superiores a 3% e inferiores até 4%: 6 pontos;

¢) Honorérios iguais ou inferiores a 3%: 9 pontos.

4.67. A Nota da Proposta de Precos (NP) sera obtida pela soma das pontuagdes alcangadas nos quesitos Q1, Q2 e Q3, sendo
limitada a0 maximo de 30 (trinta) pontos, conforme a seguinte formula:

NP=Q1+Q2+Q3

Da Nota Final e da Classificacido

4.68. A Nota Final (NF) de cada licitante sera obtida pela soma da Pontuagdo da Proposta Técnica (PT) e da Nota da Proposta de
Pregos (NP), conforme a seguinte formula:

NF =PT + NP
4.69. A Nota Final sera limitada ao maximo de 100 (cem) pontos, considerando a pontuagdo maxima de 70 (setenta) pontos para a

Proposta Técnica e de 30 (trinta) pontos para a Proposta de Pregos.

4.70. As licitantes serdo classificadas em ordem decrescente da Nota Final, sendo considerada mais bem classificada aquela que




obtiver a maior pontuagao.

Da Subcomissao Técnica

4.71. A andlise e o julgamento das Propostas Técnicas serfo realizados por Subcomissdo Técnica, nos termos do art. 10 da Lei n°
12.232/2010.
4.72. A Subcomissdo Técnica sera composta por, no minimo, 03 (trés) membros, formados em comunicacdo, publicidade ou

marketing, ou que atuem em uma dessas areas, sendo que pelo menos 1/3 (um ter¢o) de seus integrantes ndo podera manter vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo responsavel pela licitagio.

4.73. Compete a Subcomissdo Técnica analisar e julgar individualmente o Plano de Comunicag@o Publicitaria e os demais quesitos
integrantes da Proposta Técnica, atribuindo as respectivas pontuacdes de acordo com os critérios estabelecidos no Termo de Referéncia e no
Edital.

4.74. Cada membro da Subcomissdo Técnica devera atribuir individualmente as notas aos quesitos e subquesitos, apresentando
justificativa para a pontuagio conferida.

4.75. A pontuagdo de cada quesito ou subquesito correspondera a média aritmética das notas atribuidas pelos membros da
Subcomissdo Técnica.

MA =(ME1+ME2 +ME3 +... + ME)

Numero de Membros da Subcomissio

4.76. A Subcomissdo Técnica elaborara ata de julgamento, acompanhada das planilhas de pontuagao e das justificativas das notas
atribuidas, encaminhando os documentos a Comissdo de Contratagao.

4.77. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica ocorrera mediante sorteio em sessdo publica, dentre os nomes constantes de
relagdo previamente cadastrada, composta por, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da Subcomissio Técnica, nos termos do art. 10
da Lei n® 12.232/2010.

4.78. A relagdo de profissionais referida no item anterior devera ser composta de modo a assegurar que, no minimo, 1/3 (um tergo)
de seus integrantes ndo mantenha vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, nos
termos do art. 10 da Lei n°® 12.232/2010.

4.79. Os profissionais incluidos na relagdo deverdo comprovar formagdo em Comunicagdo, Publicidade ou Marketing ou atuagao
em uma dessas areas, devendo ainda ser identificada e documentada a existéncia ou inexisténcia de vinculo funcional ou contratual com a
Administragdo responsavel pela licitago.

4.80. A relacdo dos profissionais previamente cadastrados sera publicada na imprensa oficial com antecedéncia minima de 10
(dez) dias da data designada para a sessdo publica de sorteio, nos termos do art. 10, §4°, da Lei n® 12.232/2010.

4.81. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa
integrante da relagdo publicada, mediante apresentagdo de fundamentos juridicos plausiveis, observado o procedimento previsto no art. 10,
§§5°a 8° da Lei n® 12.232/2010.

4.82. Havendo impugnacdo, a sessdo publica de sorteio sera realizada apos a respectiva decisdo motivada, observada, quando
necessaria, a elaboragdo e publica¢do de nova relagdo e o cumprimento do prazo minimo previsto no item 4.80.

4.83. O sorteio sera realizado de modo a assegurar que a composi¢@o final da Subcomissdo Técnica observe a proporcionalidade
legal entre profissionais com e sem vinculo funcional ou contratual com o 6rgdo ou entidade responsavel pela licitacdo, garantindo-se que
pelo menos 1/3 (um terco) dos integrantes sorteados nao possua referido vinculo (art. 10, § 9°, da Lei n® 12.232/2010).

4.84. Apos o sorteio dos membros titulares, os profissionais remanescentes poderdo ser sorteados para formagdo de ordem de
supléncia, observada, quando da substituigdo, a manutencdo dos requisitos de qualificagdo e da proporcionalidade prevista neste Termo de
Referéncia.

4.85. O resultado da sessdo publica sera registrado em ata, com identificacdo dos profissionais sorteados como titulares e suplentes,
quando houver, devendo a composigdo da Subcomissdo Técnica ser posteriormente formalizada mediante ato da autoridade competente.

4.86. Os membros da Subcomissdo Técnica deverdo atuar com independéncia, imparcialidade e sigilo, observando exclusivamente
os critérios de julgamento estabelecidos no edital e seus anexos, sendo-lhes vedado divulgar informagdes relativas as Propostas Técnicas
antes da publicacdo oficial do respectivo resultado.

4.87. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e abertura dos involucros contendo
as Propostas Técnicas e de Precos, conforme disposto no art. 11, §1°, da Lei n® 12.232/2010.

Do plano de comunicacio publicitaria — via nio identificada

4.88. O Plano de Comunicag@o Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado sem qualquer elemento que permita
identificar, direta ou indiretamente, a licitante, observadas as disposi¢des da Lei n® 12.232/2010 e deste Termo de Referéncia.

Do invélucro padronizado

4.89. A Via Nao Identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria devera ser acondicionada em invdlucro padronizado, fornecido
obrigatoriamente e de forma prévia pela Administragdo, nos termos do art. 9°, § 1°, da Lei n® 12.232/2010.

4.90. O invélucro padronizado sera disponibilizado as licitantes interessadas mediante solicitagdo a Comissdo de Licitagao, no local
e durante o periodo indicados no Edital.

4.91. O involucro devera ser entregue na sessdo publica fechado, sem lacre, rubrica, etiqueta ou qualquer outro elemento
acrescentado pela licitante.

4.92. Para preservacdo do sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacdo Publicitéria, o invélucro padronizado:



4.92.1. ndo podera conter qualquer anotagdo ou identificagdo;

4.92.2. ndo podera apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra, rubrica, simbolo ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificagdo da licitante;

4.92.3. ndo podera ser substituido por outro invélucro providenciado pela licitante;

4.92.4. ndo podera estar danificado, rasgado, deformado ou apresentar qualquer caracteristica decorrente das pecas ou materiais

nele acondicionados que possibilite a identificagao de sua autoria.

4.93. A Comissdo de Contratacdo ndo langara no involucro padronizado coédigo, numero, rubrica, marca, sinal ou qualquer outro
elemento que possa comprometer o anonimato da proposta.

4.94. O involucro padronizado serd destinado exclusivamente ao acondicionamento da Via Nao Identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitaria e dos respectivos exemplos de pecas ou materiais que, nos termos deste Edital, devam integra-la.

Da formatacio da Via Nao Identificada

4.95. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Néo Identificada devera observar a seguinte padronizagao:

4.95.1. conteudo impresso em papel A4, branco, com gramatura de 75 g/m?, na orientagao retrato;

4.95.2. margem esquerda de 3 cm e margens direita, superior e inferior de 2 cm;

4.95.3. titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

4.95.4. alinhamento justificado do texto;

4.95.5. espagamento simples entre as linhas, admitindo-se espagamento adicional apds titulos, entretitulos e entre paragrafos;

4.95.6. texto em fonte Arial, estilo normal, cor preta, tamanho 12;

4.95.7. numeragdo sequencial de todas as paginas, em algarismos arabicos, inserida pelo editor de texto no canto inferior direito
da pagina, a partir da primeira pagina interna;

4.95.8. capa e contracapa em papel A4 branco, sem qualquer identificacao;

4.95.9. encadernagdo em espiral preto, colocado a esquerda;

4.95.10. auséncia de nome, marca, logotipo, simbolo, assinatura, rubrica, slogan, enderego eletronico, identificacdo digital ou

qualquer outro elemento capaz de revelar, direta ou indiretamente, a autoria da proposta.

Dos graficos, tabelas e planilhas

4.96. Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do Plano de Comunicagéo Publicitaria poderdo adotar formatagdo compativel com
sua natureza, inclusive tamanho de fonte diverso, quando necessario a adequada visualizacdo das informagdes, sem prejuizo das regras de
anonimato estabelecidas neste Edital.

4.97. Os graficos e tabelas poderao utilizar tons de cinza.

4.98. As tabelas, graficos e planilhas integrantes da Estratégia de Midia e Nao Midia poderdo ser apresentados em orientagdo
paisagem quando necessario a adequada visualizagdo das informagdes.

4.99. Quando necessario a apresentagdo de tabelas, graficos ou planilhas de maior dimensao, podera ser utilizado papel A3, desde
que dobrado em formato compativel com o caderno e sem prejuizo da adequada leitura das informagdes.

Do limite de paginas

4.100. Os textos correspondentes aos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicag@o Publicitaria, bem como a relagio
escrita das pegas integrantes da Ideia Criativa, estarfo limitados, em conjunto, a 10 (dez) paginas.

4.101. As folhas utilizadas exclusivamente para separacéo dos subquesitos, desde que inteiramente em branco, ndo serdo computadas
no limite estabelecido no subitem anterior.

4.102. Os textos, tabelas, graficos e planilhas integrantes da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo estardo sujeitos ao limite de
paginas previsto no item 4.100.

Dos exemplos de pecas integrantes da Ideia Criativa

4.103. Os exemplos de pegas e/ou materiais integrantes da Ideia Criativa estardo limitados a 10 (dez) exemplos, independentemente
do meio de divulgag@o, tipo ou caracteristica da pega, observado o disposto neste Edital.

4.104. Os exemplos de pegas e/ou materiais deverdo ser apresentados separadamente do caderno que contém os textos do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, mas acondicionados no mesmo involucro da Via Néo Identificada.

4.105. Os exemplos poderdo ser apresentados sob a forma de leiaute impresso, storyboard, roteiro, prototipo ou outro formato
adequado a natureza da peca, observadas as especificagdes estabelecidas neste Edital.

4.106. Sempre que a natureza da pega exigir arquivo eletronico para sua adequada apreciacdo, este podera ser apresentado em midia
digital, sem qualquer elemento que permita identificar a licitante ou a autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria.

4.107. Os exemplos ndo poderdo conter nome, assinatura, logotipo, metadado ostensivo, marca ou qualquer elemento estranho ao
contetido simulado da campanha que permita identificar a licitante.

Da Via Identificada



4.108. A Via Identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria deverad constituir copia fiel do conteudo da Via Nao Identificada,
ressalvada a identificag@o da licitante.

4.109. A Via Identificada devera ser apresentada em papel timbrado da licitante, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas
demais por representante com poderes para tanto.

4.110. A Via Identificada ndo contera os exemplos de pecas e/ou materiais integrantes da Ideia Criativa.

Da exigéncia de carta de solidariedade

4.111. Nao havera exigéncia de carta de solidariedade.

Instalacio de escritorio

4.112. Nao havera exigéncia de que o fornecedor possua ou venha a instalar escritorio contendo estrutura administrativa minima no
municipio.
4.113. A contratada devera assegurar atendimento continuo 8 SECOM durante toda a execugdo contratual, por meios remotos e,

quando necessario, mediante comparecimento presencial de profissionais responsaveis pelo acompanhamento das demandas, recebimento de
briefings, realizagdo de reunides, alinhamentos, apresentacdo de solu¢des e demais atividades relacionadas ao objeto.

4.114. O comparecimento presencial dos profissionais as dependéncias da Prefeitura ocorrerd de forma eventual, conforme a
necessidade da Administragdo, ndo caracterizando manutengdo de posto fixo de trabalho, disponibilizacdo permanente de pessoal ou
instalacdo de estrutura fisica da contratada no Municipio.

4.115. Os profissionais envolvidos na execugdo permanecerdo sob exclusiva responsabilidade técnica, administrativa e trabalhista da
contratada, inexistindo vinculo empregaticio ou funcional com o Municipio de Maraba.

Subcontrataciao

4.116. E vedada a subcontratagdo integral do objeto, bem como a transferéncia da responsabilidade pela execucdo dos servigos
proprios de agéncia de propaganda.

4.117. A contratada podera, quando necessario a execugdo das agdes publicitarias, contratar fornecedores especializados, veiculos de
comunicagdo e demais prestadores de servicos relacionados a producéo e a execugao técnica das pecas, campanhas e materiais publicitarios,
observadas as condig¢des estabelecidas na Lei n° 12.232/2010, no edital e no contrato.

4.118. A contratacdo de terceiros ndo afasta a responsabilidade integral da agéncia pela coordenagdo, supervisdo, qualidade,
regularidade e adequada execucdo dos servigos.

4.119. A agéncia devera manter controle e documentagdo das contratagdes realizadas, inclusive quanto a escolha dos fornecedores,
pregos praticados, autorizagdes, execucao e comprovagao dos servigos.

4.120. Somente poderdo ser utilizados fornecedores e prestadores de servigos que atendam as exigéncias legais e contratuais
aplicaveis a execugdo do objeto.

Garantia da contratacao

4.121. Seré exigida a garantia da contratagdo de que tratam os arts. 96 e seguintes da Lei n° 14.133, de 2021, com validade durante a
execucdo do contrato e 90 (noventa) dias apds término da vigéncia contratual, podendo o Contratado optar pela cau¢do em dinheiro ou em
titulos da divida publica, seguro-garantia, fianca bancéria ou titulo de capitaliza¢do, em valor correspondente a 05% (cinco por cento) do
valor anual da contratagdo.

4.122. Em caso de opcdo pelo seguro-garantia, a parte adjudicataria devera apresenta-la, no maximo, até a data de assinatura do
contrato.

4.122.1. A apolice de seguro-garantia permanecera em vigor mesmo que o Contratado ndo pague o prémio nas datas
convencionadas.

4.122.2. Caso o adjudicatario ndo apresente a apolice de seguro de garantia antes da assinatura do contrato, ocorrera a preclusdo do

direito de escolha dessa modalidade de garantia.

4.122.3. A apolice de seguro-garantia devera acompanhar as modificacdes referentes a vigéncia do contrato principal mediante a
emissdo do respectivo endosso pela seguradora.

4.122.4. Sera permitida a substitui¢do da apolice de seguro-garantia na data de renovagao ou de aniversario, desde que mantidas as
condicdes e coberturas da apolice vigente e nenhum periodo fique descoberto, ressalvados os periodos de suspenséo contratual.

4.122.5. Caso o adjudicatario ndo opte pelo seguro-garantia ou ndo apresente a apolice de seguro de garantia antes da assinatura do
contrato, devera apresentar, no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, prorrogaveis por igual periodo, a critério do Contratante, contado da
assinatura do contrato, comprovante de prestagio de garantia nas modalidades de caug@o em dinheiro ou titulos da divida publica, fianca
bancaria ou titulos de capitalizacao.

4.123. Caso seja a garantia em dinheiro a modalidade de garantia escolhida pelo Contratado, devera ser efetuada em favor do
Contratante, na conta "PMM Depdsito de Caugao", Conta Corrente n° 19.795-5, Agéncia 0565-7 do Banco do Brasil S/A, com corregédo
monetaria.

4.124. Caso a opc¢ao seja por utilizar titulos da divida publica, estes devem ter sido emitidos sob a forma escritural, mediante registro
em sistema centralizado de liquidagdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados pelos seus valores econdmicos,
conforme definido pelo Ministério competente.

4.125. No caso de garantia na modalidade de fianca bancaria, devera ser emitida por banco ou institui¢ao financeira devidamente



autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil, e deverd constar expressa renuncia do fiador aos beneficios do artigo 827 do
Cadigo Civil.
4.126. Na hipétese de opcao pelo titulo de capitalizagdo, a garantia devera ser custeada por pagamento Unico, com resgate pelo valor

total, sob a modalidade de instrumento de garantia, emitido por sociedades de capitalizagdo regulamente constituidas e autorizadas pelo
Governo Federal.

4.126.1. O titulo de capitalizagdo devera ser apresentado ao Contratante juntamente com as condigdes gerais ¢ o niimero do
processo administrativo sob o qual o plano de capitalizagdo foi aprovado pela Susep (art. 8°, I1I, da Circular SUSEP n° 656, de 11 de margo
de 2022).

4.127. A garantia assegurara, qualquer que seja a modalidade escolhida, sob pena de ndo aceitagdo, o pagamento de:

4.127.1. prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto do contrato e do ndo adimplemento das demais obrigagdes nele
previstas; e

4.127.2. multas moratorias e punitivas aplicadas pela Administragdo ao Contratado.
4.128. No caso de alteragdo do valor do contrato, ou prorrogacdo de sua vigéncia, a garantia devera ser ajustada ou renovada, no

prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, prorrogaveis por igual periodo, contado da data de assinatura do termo aditivo ou da emissdo do
apostilamento, seguindo os mesmos pardmetros utilizados quando da contratagao.

4.129. Na hipotese de suspensdo do contrato por ordem ou inadimplemento da Administragdo, o Contratado ficara desobrigado de
renovar a garantia ou de endossar a apdlice de seguro até a ordem de reinicio da execugdo ou o adimplemento pela Administragao.

4.130. Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente em pagamento de qualquer obrigacao, o Contratado obriga-se a fazer
a respectiva reposi¢do no prazo maximo de 10 (dez) dias tteis, prorrogaveis por igual periodo, a critério do Contratante, contados da data em
que for notificada.

4.131. O Contratante executara a garantia na forma prevista na legislagdo que rege a matéria.

4.131.1. O emitente da garantia ofertada pelo Contratado devera ser notificado pelo Contratante quanto ao inicio de processo
administrativo para apuragdo de descumprimento de clausulas contratuais.

4.131.2. Caso se trate da modalidade seguro-garantia, ocorrido o sinistro durante a vigéncia da apdlice, sua caracterizagdo e
comunicac¢do poderdo ocorrer fora desta vigéncia, ndo caracterizando fato que justifique a negativa do sinistro, desde que respeitados os
prazos prescricionais aplicados ao contrato de seguro, nos termos do art. 20 da Circular Susep n°® 662, de 11 de abril de 2022.

4.132. Extinguir-se-4 a garantia com a restitui¢do da carta fianga, autorizagdo para a liberacdo de importancias depositadas em
dinheiro a titulo de garantia ou anuéncia ao resgate do titulo de capitalizagdo, acompanhada de declaracdo do Contratante, mediante termo
circunstanciado, de que o Contratado cumpriu todas as clausulas do contrato.

4.132.1. A extin¢do da garantia na modalidade seguro-garantia observara a regulamentagio da Susep.
4.132.2. A Administragdo devera apurar se ha alguma pendéncia contratual antes do término da vigéncia da apdlice.
4.133. A garantia somente sera liberada ou restituida apos a fiel execugdo do contrato ou apds a sua extingdo por culpa exclusiva da
Administragao e, quando em dinheiro, sera atualizada monetariamente.
4.134. O Contratado autoriza o Contratante a reter, a qualquer tempo, a garantia, na forma prevista neste Termo de Referéncia.
4.135. O garantidor ndo ¢é parte para figurar em processo administrativo instaurado pelo Contratante com o objetivo de apurar

prejuizos e/ou aplicar san¢des ao Contratado.

4.136. A garantia de execugdo ¢ independente de eventual garantia do produto ou servigo prevista neste Termo de Referéncia.

Garantia da Proposta

4.137. Nao sera exigida a garantia da proposta de que trata o art. 58, § 1°, da Lei n® 14.133/2021.
Vistoria
4.138. Nio ha necessidade de realizagdo de avaliagdo prévia do local de execugao dos servigos.
5. DA FORMALIZACAO DOS CONTRATOS
5.1. As obrigagdes decorrentes da presente licitagdo serdo formalizadas por termo de contrato celebrado entre o Contratante e o
licitante vencedor, observados a Lei n® 12.232/2010, a Lei n° 14.133/2021, o Decreto Municipal n° 383/2023 e demais normas aplicaveis.
5.2. O fornecedor, quando convocado, tera o prazo de 3 (trés) dias uteis, contados da convocagdo, para celebrar o termo de
contrato.

5.2.1. O Contrato celebrado devera ser assinado pelas partes com certificado digital emitido por uma Autoridade Certificadora

(AC) credenciada na Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira (ICP-Brasil), na forma da legislagdo vigente.

5.3. O prazo para assinatura do contrato, podera ser prorrogado uma unica vez, por igual periodo, quando solicitado pela licitante
vencedora durante o seu transcurso, desde que ocorra motivo justificado e aceito pelo Orgdo Demandante.

5.4. Na assinatura do contrato sera exigida a comprovagdo das condigdes de habilitagdo consignadas no Termo de Referéncia, que
deverdo ser mantidas pelo licitante durante toda a execug@o do contrato. (Lei 14.133/2021, Art. 92, inciso XVI)

54.1. Na hipdtese de o fornecedor ndo comprovar as condi¢des de habilitacdo consignadas no Termo de Referéncia, ndo assinar
o contrato ou ndo aceitar ou ndo retirar o instrumento equivalente no prazo e nas condi¢des estabelecidas, a Administracdo podera convocar
os licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para celebrar o contrato nas condigdes propostas pelo licitante vencedor (art. 90, § 2°,
da Lei n° 14.133/2021), em condigdes que atendam as exigéncias deste Termo de Referéncia, sem prejuizo da aplicacdo das sangdes



previstas na Lei n® 14.133, de 2021, e em outras legisla¢des aplicaveis.

6. MODELO DE GESTAO E FISCALIZACAO DO CONTRATO

6.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avencadas e as normas da Lei n° 14.133,
de 2021, e cada parte respondera pelas consequéncias de sua inexecugdo total ou parcial.

6.2. A gestdo e a fiscalizag@o da contratacdo observardo as disposi¢des da Instrugdo Normativa n° 8/2026-TCM/PA, no que forem
aplicaveis, sem prejuizo das disposi¢cdes do Decreto Municipal n® 383/2023.

6.3. Em caso de impedimento, ordem de paralisagdo ou suspensdo do contrato, o cronograma de execucdo sera prorrogado
automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstiancias mediante simples apostila.

6.4. As comunicagdes entre o Orgdo ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito sempre que o ato exigir tal
formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletronica para esse fim.

6.5. O o6rgdo ou entidade poderd convocar representante da empresa para adogdo de providéncias que devam ser cumpridas de
imediato.

6.6. Apos a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, o 6rgéo ou entidade podera convocar o representante da empresa

contratada para reunido inicial para apresentagdo do plano de fiscalizacdo, que contera informagdes acerca das obrigacdes contratuais, dos
mecanismos de fiscalizacdo, das estratégias para execucao do objeto, do plano complementar de execucdo da contratada, quando houver, do
método de aferigdo dos resultados e das sanc¢des aplicaveis, dentre outros.

Preposto

6.7. O Contratado designara formalmente o preposto da empresa, antes do inicio da prestagdo dos servigos, indicando no
instrumento os poderes e deveres em relagdo a execugdo do objeto Contratado.

6.8. O Contratado ndo necessitara manter preposto da empresa no local da execug@o do objeto.

6.9. O Contratante podera recusar, desde que justificadamente, a indicagdo ou a manutengido do preposto da empresa, hipdtese em

que o Contratado designara outro para o exercicio da atividade.

Rotinas de Fiscalizacio

6.10. A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do contrato, ou pelos respectivos substitutos.
Fiscalizacao
6.11. A Gestao e a Fiscalizagéo no presente contrato serdo exercidas pelos servidores, abaixo identificados (Lei n® 14.133, de 2021,

art. 117, caput e art. 2° da Instrugdo Normativa n° 8/2026/TCM/PA):

6.11.1. A gestdo contratual serd realizada pelo(a) Sr.(a) Kelia Lima dos Santos Araijo — Assessora de Comunicagao, Portaria n°
5573/2025-GP, que representara a Secretaria Municipal de Comunicagdo Social, perante o contratado e zelara pela boa execucdo do objeto
pactuado, exercendo as atividades de orientacdo, fiscalizacdo e controle previstas no art. 16 do Decreto Municipal n® 383/2023.

6.11.1.1. Na auséncia do(a) servidor(a) supra designado(a), fica designado(a) como suplente de gestdo o(a) servidor(a) Sr.(a)
Ronaldo Palheta da Silva, Jornalista, Matricula n® 56622, lotado(a) na Secretaria Municipal de Comunicagdo Social - SECOM.

6.11.2. A fiscalizagdo administrativa do contrato sera realizada pelo(a) Sr.(a) Nyuara Macelly Loyola Carvalho, Coordenador I,
Matricula n® 67597, conforme art. 18 do Decreto Municipal n° 383/2023 e art. 2°, IV, da Instru¢do Normativa n® 8/2026/TCM/PA.

6.11.3. A fiscalizag@o técnica do contrato sera realizada pelo(a) Sr.(a) Fabiana Alves da Silva, Jornalista, Matricula n® 60595,
conforme o art. 17 do Decreto Municipal n® 383/2023 e art. 2°, 111, da Instrugdo Normativa n°® 8/2026/TCM/PA.

Fiscalizacio Técnica

6.12. O fiscal técnico do contrato acompanhara a execug@o do contrato com o objetivo de avaliar a execugdo do objeto nos moldes
contratados, aferindo se a quantidade, a qualidade, o tempo e o modo da prestagao ou da execugdo estdo compativeis com as especificagdes
do edital e do contrato (art. 2°, III, IN 08/2026-TCM/PA).

6.13. O fiscal técnico do contrato anotara no historico de gerenciamento do contrato todas as ocorréncias relacionadas a execugao
do contrato, com a descri¢do do que for necessario para a regularizagio das faltas ou dos defeitos observados.

6.14. Identificada qualquer inexatiddo ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato emitira notificagdes para a corre¢do da
execucdo do contrato, determinando prazo para a corregao.

6.15. O fiscal técnico do contrato informara ao gestor do contato, em tempo habil, a situacdo que demandar decisdo ou adocdo de
medidas que ultrapassem sua competéncia, para que adote as medidas necessarias e saneadoras, se for o caso.

6.16. No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execucdo do contrato nas datas aprazadas, o fiscal técnico do contrato
comunicara o fato imediatamente ao gestor do contrato.

6.17. O fiscal técnico do contrato comunicarda ao gestor do contrato, em tempo habil, o término do contrato sob sua
responsabilidade, com vistas a renovagao tempestiva ou a prorrogacao contratual.

Fiscalizacio Administrativa

6.18. O fiscal administrativo do contrato verificard os aspectos administrativos contratuais quanto as obriga¢des previdenciarias,



fiscais e trabalhistas e quanto ao controle do contrato administrativo no que se refere a revisdes, reajustes, repactuagdes e providéncias
tempestivas nas hipoteses de inadimplemento (art. 2°, IV, IN 08/2026-TCM/PA).

6.19. Caso ocorra descumprimento das obrigacdes contratuais, o fiscal administrativo do contrato atuard tempestivamente na
solucdo do problema, reportando ao gestor do contrato para que tome as providéncias cabiveis, quando ultrapassar a sua competéncia.

Gestor do Contrato
6.20. Cabe ao gestor do contrato:

6.20.1. coordenar a gestdo e a fiscalizacdo da execugdo contratual e supervisionar as atividades dos fiscais do contrato, com foco
em decisdes estratégicas e gerenciais (art. 2°, I, IN 08/2026-TCM/PA);

6.20.2. coordenar a atualizagdo do processo de acompanhamento e fiscalizagdo do contrato contendo todos os registros formais da
execucdo no historico de gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem de servico, do registro de ocorréncias, das alteracdes e das
prorrogagdes contratuais, elaborando relatorio com vistas a verificacdo da necessidade de adequagdes do contrato para fins de atendimento
da finalidade da administragdo;

6.20.3. acompanhar os registros realizados pelos fiscais do contrato, de todas as ocorréncias relacionadas a execuc¢do do contrato
e as medidas adotadas, informando, se for o caso, a autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua competéncia;

6.20.4. acompanhar a manutencdo das condi¢des de habilitagdo da contratada, para fins de empenho de despesa e pagamento, e
anotara os problemas que obstem o fluxo normal da liquidagdo e do pagamento da despesa no relatério de riscos eventuais;

6.20.5. emitir documento comprobatério da avaliagdo realizada pelos fiscais técnico, administrativo e setorial quanto ao
cumprimento de obrigagdes assumidas pelo Contratado, com mengdo ao seu desempenho na execucdo contratual, baseado nos indicadores
objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento de
obrigacdes;

6.20.6. tomar providéncias para a formaliza¢do de processo administrativo de responsabilizagdo para fins de aplicagdo de sangdes,
a ser conduzido pela comissdo de que trata o art. 158 da Lei n° 14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo setor com competéncia para tal,
conforme o caso;

6.20.7. elaborar relatério final com informagdes sobre a consecugdo dos objetivos que tenham justificado a contratagdo e
eventuais condutas a serem adotadas para o aprimoramento das atividades da Administragao;

6.20.8. enviar a documentacdo pertinente ao setor de contratos para a formalizagdo dos procedimentos de liquidagdo e pagamento,
no valor dimensionado pela fiscalizagdo e gestdo nos termos do contrato;

7. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO

Condicoes de execucao
7.1. A execucgdo do objeto seguira a seguinte dindmica:

7.2. A execucdo dos servicos tera inicio apods a assinatura do contrato e mediante emissdio de ordem de servigo, briefing,
autorizacao ou outro instrumento equivalente pela Administragdo.

7.3. Os servigos serdo executados de acordo com as demandas da Prefeitura Municipal de Maraba, sob coordenagdo e
acompanhamento da SECOM.

7.4. Cada demanda devera ser formalizada com as informagdes necessarias ao seu desenvolvimento, incluindo, conforme
aplicavel, objetivo da acdo, publico de interesse, conteudo ou mensagem principal, prazo, meios pretendidos, recursos disponiveis e demais
elementos necessarios a elaboragdo da solugao publicitaria.

7.5. Recebida a demanda, caberd a contratada analisar o briefing, realizar os estudos necessarios e apresentar a SECOM a
estratégia, conceito, pegas, plano de midia, orcamento ou demais produtos pertinentes a acdo solicitada.

7.6. As solucdes apresentadas deverdo ser submetidas previamente a aprovagdo da SECOM, ndo podendo ser iniciada produgéo
definitiva, contratacdo de fornecedor, veiculagao, distribui¢do ou impulsionamento sem a respectiva autorizagdo da Administragio.

7.7. Quando a demanda tiver origem em outra Secretaria ou 6rgdo municipal, cabera a SECOM realizar a analise técnica da
solucdo publicitaria e, quando necessario, encaminha-la a unidade demandante para valida¢ao das informagdes especificas relacionadas a sua
area de atuag@o.

7.8. Apos as aprovacdes necessarias, a contratada adotara as providéncias para execucdo da acdo, incluindo, conforme o caso,
producdo grafica, audiovisual ou digital, contratacdo de fornecedores especializados, negociagdo com veiculos e plataformas, distribuigao,
veiculagdo, impulsionamento e acompanhamento da campanha.

7.9. A contratada deverda acompanhar a execucdo de cada agdo até sua conclusdo, mantendo os registros, autorizagdes,
comprovantes de produggo, veiculagao, distribui¢do, custos e demais documentos necessarios a fiscalizagio e a prestacdo de contas.

7.10. Os prazos para execugdo de cada demanda serfo definidos na respectiva ordem de servigo, briefing ou instrumento
equivalente, considerando a natureza, complexidade e urgéncia da ago publicitaria.

Local e horario da prestacio dos servicos

7.11. Os servicos serdo executados predominantemente nas instalagdes da contratada, por meios presenciais e remotos, conforme a
natureza de cada demanda, sem prejuizo da realizagdo de atividades nas dependéncias da Prefeitura Municipal de Maraba, especialmente
junto a SECOM.

7.12. Sempre que necessario a adequada execug@o contratual, os profissionais responsaveis pelo atendimento deverdo comparecer
as dependéncias da SECOM para recebimento de briefings, reunides, alinhamentos, apresentagdo de solugdes, acompanhamento de



campanhas e demais atividades relacionadas ao objeto.

7.13. A execugdo podera ainda ocorrer em locais externos, estudios, produtoras, veiculos de comunicacdo, espagos publicos,
eventos ou outros ambientes necessarios a producdo e execucdo das acdes publicitarias.

7.14. Nao sera estabelecido horario fixo de prestagdo dos servicos, devendo a contratada manter disponibilidade compativel com as
necessidades da Administragdo e com os prazos definidos para cada demanda.

7.15. As atividades presenciais junto 8 SECOM ocorrerdo, em regra, durante o horario de funcionamento da Administragdo
Municipal, ressalvadas situagdes especificas que exijam atuagdo em horario diverso, previamente ajustadas entre as partes.

Rotinas a serem cumpridas

7.16. A execugdo contratual observara, conforme a natureza de cada demanda, as seguintes rotinas:

7.16.1. recebimento da demanda formalizada pela Administragdo, por meio de briefing, ordem de servigo, autorizagdo ou
instrumento equivalente;

7.16.2. analise das informagdes fornecidas, identificacdo dos objetivos de comunicacdo, publico de interesse, prazos e demais
condicionantes da a¢3o;

7.16.3. desenvolvimento do planejamento, conceito, estratégia de comunicagdo, criacdo, redacdo, dire¢do de arte e demais
solucdes necessarias ao atendimento da demanda;

7.16.4. apresentagdo das solugdes 8 SECOM para analise, alinhamento e aprovagio;

7.16.5. realizacdo dos ajustes solicitados pela Administragdo, quando necessarios;

7.16.6. elaboragdo, quando aplicavel, do plano de midia e ndo midia, definicdo dos meios de divulgagdo e apresentacdo dos
respectivos custos;

7.16.7. obtencdo das autorizagOes necessarias antes da produgdo definitiva, contratagdo de terceiros, veiculagdo, distribuicdo ou
impulsionamento;

7.16.8. coordenagdo e acompanhamento da producdo grafica, audiovisual, digital e dos demais servicos especializados
necessarios;

7.16.9. acompanhamento das veiculagdes, distribui¢des, insercdes, publicagdes ou demais formas de divulgacdo autorizadas;

7.16.10. manutengdo e apresentacdo dos comprovantes de execugdo, custos, autorizagdes, pecas produzidas, veiculagdes realizadas
e demais documentos necessarios a fiscalizagdo e a prestagdo de contas;

7.16.11. acompanhamento dos resultados das a¢des publicitarias, quando aplicavel, com apresentagdo das informagdes e relatorios
pertinentes;

7.16.12. arquivamento organizado dos materiais, documentos e registros relativos a cada demanda executada.

Materiais a serem disponibilizados

7.17. Para a adequada execucdo dos servigos, a contratada devera disponibilizar, as suas expensas, todos os equipamentos,
softwares, sistemas, ferramentas, recursos tecnologicos e demais meios necessarios ao desenvolvimento das atividades previstas neste
Termo de Referéncia.

7.18. Deverdo estar disponiveis recursos compativeis com as atividades de atendimento, planejamento, criacdo, redagdo, dire¢do de
arte, tratamento e edi¢do de imagens, producdo audiovisual, planejamento e gestdo de midia, comunicacdo digital, armazenamento,
organizacgdo e compartilhamento de arquivos e demais atividades inerentes a execugdo contratual.

7.19. Os recursos utilizados deverdo permanecer em condigdes adequadas de funcionamento durante toda a vigéncia contratual,
cabendo a contratada promover sua manutengao, atualizag@o ou substitui¢do sempre que necessario.

7.20. Nao sera devido pagamento adicional pela disponibilizagdo da infraestrutura ordinaria necessaria ao funcionamento da
agéncia e a execugdo de suas atividades proprias, ressalvados os servigos, producdes e recursos especificos expressamente autorizados no
ambito de cada demanda.

Informagdes relevantes para o dimensionamento da proposta
7.21. Para fins de dimensionamento da proposta, deverdo ser consideradas as caracteristicas gerais da contratagdo, especialmente:

7.21.1. atendimento as demandas de publicidade institucional da Prefeitura Municipal de Marabd, cuja estrutura administrativa
contempla 27 (vinte e sete) Secretarias Municipais, além dos demais 6rgdos e unidades integrantes da Administragdo, podendo haver
desenvolvimento simultaneo de diferentes a¢des, campanhas, pecas e estratégias de comunicacio;

7.21.2. necessidade de atuacdo integrada nas areas de atendimento, planejamento, criagdo, redagdo, direcdo de arte, produgdo
grafica e audiovisual, midia, comunicacdo digital, monitoramento e analise de resultados;

7.21.3. execucdo dos servicos de forma continua ao longo da vigéncia contratual, conforme demandas formalizadas pela
Administragdo, sem garantia de utilizagdo integral do valor estimado da contratagdo;

7.21.4. possibilidade de contratacdo de fornecedores especializados, veiculos de comunicagdo, plataformas e demais meios
necessarios a execucdo das acdes publicitarias, observadas as autorizagdes e regras previstas no edital e no contrato;

7.21.5. necessidade de atendimento presencial junto 8 SECOM sempre que exigido pela natureza da demanda, sem obrigacdo de
manutencio de sede, filial ou escritorio permanente no Municipio de Maraba;

7.21.6. necessidade de disponibilidade de equipe técnica e estrutura operacional suficientes para atender demandas simultineas
oriundas das diferentes Secretarias, orgdos e unidades municipais, considerando a amplitude da estrutura administrativa da Prefeitura e a



possibilidade de execug@o concomitante de campanhas e a¢des institucionais distintas;

7.21.7. necessidade de capacidade operacional para atender demandas de diferentes niveis de complexidade, abrangendo desde
acOes de menor porte até campanhas institucionais de maior alcance, inclusive com utilizacdo simultinea de diferentes meios e formatos de
comunicagao;

7.21.8. o valor global estimado da contratacdo constitui limite financeiro maximo para o periodo contratual, ndo representando
obrigacao de execug@o ou pagamento integral, uma vez que os servicos serdo demandados conforme a efetiva necessidade da Administragéo.

Procedimentos de transi¢ao e finalizacdo do contrato

7.22. Considerando a existéncia de contratagdo vigente para prestacdo dos servicos de publicidade, a transi¢do para a futura
contratacdo devera ocorrer de forma planejada, de modo a assegurar a continuidade das a¢des de comunicagdo institucional.

7.23. A CONTRATANTE adotara as providéncias necessarias para compatibilizar o encerramento do contrato vigente com o inicio
da nova contratacdo, evitando prejuizos a execug@o das campanhas, servigos e demais demandas em andamento.

7.24. A contratada responsavel pelo contrato vigente devera prestar as informagdes e disponibilizar os elementos necessarios a
adequada finalizagdo dos servigos sob sua responsabilidade, observadas as disposi¢des contratuais aplicaveis.

7.25. A nova CONTRATADA devera iniciar a execugdo dos servigos de forma articulada com a CONTRATANTE, observando as

demandas em andamento e as orientagdes necessarias a continuidade das a¢des institucionais.

7.26. Eventuais atividades em curso no periodo de transi¢do serdo definidas e acompanhadas pela CONTRATANTE, de forma a
evitar sobreposi¢do de responsabilidades, duplicidade de execugdo ou descontinuidade dos servigos.

7.27. O encerramento do contrato vigente e o inicio da nova contratagdo deverdo observar os principios da continuidade do servigo,
eficiéncia, economicidade e interesse publico.

8. OBRIGACOES DO CONTRATANTE (ART. 92, X, XI E XIV)
8.1. Sao obrigacdes do Contratante:

8.1.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigagdes assumidas pelo Contratado, de acordo com o contrato e seus anexos;

8.1.2. Receber o objeto no prazo e condigdes estabelecidas no Termo de Referéncia;

8.1.3. Notificar o Contratado, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorregdes verificadas no objeto fornecido, para que seja por
ele substituido, reparado ou corrigido, no total ou em parte, as suas expensas;

8.1.4. Acompanhar e fiscalizar a execug@o do contrato e o cumprimento das obrigacdes pelo Contratado;

8.1.5. Efetuar o pagamento ao Contratado do valor correspondente ao fornecimento do objeto, no prazo, forma e condigdes
estabelecidos no presente Contrato e no Termo de Referéncia.

8.1.6. Aplicar ao Contratado as sang¢des previstas na lei e neste Contrato;

8.1.7. Cientificar o 6rgdo de representacdo judicial do Municipio de Maraba, bem como a Controladoria Geral do Municipio de

Marab4, para adocdo das medidas cabiveis quando do descumprimento de obrigagdes pelo Contratado;

8.1.8. Explicitamente emitir decisdo sobre todas as solicitagdes e reclamacdes relacionadas a execugdo do presente Contrato,
ressalvados os requerimentos manifestamente impertinentes, meramente protelatorios ou de nenhum interesse para a boa execugdo do ajuste.

8.2. A Administragdo terd o prazo de 30 (trinta) dias, a contar da data do protocolo do requerimento para decidir, admitida a
prorrogagdo motivada, por igual periodo.

8.3. Responder eventuais pedidos de reestabelecimento do equilibrio econdmico-financeiro feitos pelo contratado no prazo
maximo de 30 (trinta) dias.

8.4. Notificar os emitentes das garantias quanto ao inicio de processo administrativo para apuragdo de descumprimento de
clausulas contratuais.

8.5. A Administragdo ndo respondera por quaisquer compromissos assumidos pelo Contratado com terceiros, ainda que
vinculados a execugdo do contrato, bem como por qualquer dano causado a terceiros em decorréncia de ato do Contratado, de seus
empregados, prepostos ou subordinados.

8.6. Formalizar as demandas por meio de briefing, ordem de servigo, autorizagdo ou instrumento equivalente, contendo as
informagdes necessarias a execugdo dos servigos.

8.7. Analisar e manifestar-se sobre estratégias, conceitos, pecas, materiais, planos de midia, orcamentos e demais produtos
submetidos a aprovacdo pela contratada.

8.8. Comunicar a contratada, de forma clara e tempestiva, as alteragdes, corregdes ou ajustes necessarios nas pegas, campanhas e
demais produtos apresentados.

8.9. Autorizar previamente a producdo definitiva, a contratacdo de fornecedores especializados, a veiculagdo, distribuigdo,
impulsionamento e demais despesas relacionadas a execugdo das agdes publicitarias.

8.10. Disponibilizar, quando necessario, acesso aos responsaveis técnicos das Secretarias e unidades demandantes para validagéo
das informacgdes especificas relacionadas as respectivas areas de atuagao.

8.11. Manter registro das aprovagdes, autoriza¢des e demais manifestagdes relacionadas a execugdo das a¢des publicitarias.

9. OBRIGACOES DO CONTRATADO (ART. 92, XIV, XVI E XVII)



9.1. O Contratado deve cumprir todas as obrigagdes constantes deste Contrato e em seus anexos, assumindo como exclusivamente
seus os riscos e as despesas decorrentes da boa e perfeita execugdo do objeto, observando, ainda, as obrigagdes a seguir dispostas:

9.2. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes do objeto, de acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor (Lei n°
8.078, de 1990);
9.3. Comunicar ao contratante, no prazo maximo de 24 (vinte e quatro) horas que antecede a data de inicio dos servigos, os

motivos que impossibilitem o cumprimento do prazo previsto, com a devida comprovagio;

o

9.4. Atender as determinagdes regulares emitidas pelo fiscal ou gestor do contrato ou autoridade superior (art. 137, II, da Lei n.
14.133, de 2021) e prestar todo esclarecimento ou informagao por eles solicitados;

9.5. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no prazo fixado pelo fiscal do
contrato, os bens nos quais se verificarem vicios, defeitos ou incorregdes resultantes da execucdo ou dos materiais empregados;

9.6. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execugdo do objeto, bem como por todo e qualquer dano causado a
Administragdo ou terceiros, ndo reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagdo ou o acompanhamento da execugdo contratual pelo
contratante, que ficara autorizado a descontar dos pagamentos devidos ou da garantia, caso exigida, o valor correspondente aos danos
sofridos;

9.7. Quando néo for possivel a verificagdo da regularidade no Sistema de Cadastro de Fornecedores — SICAF, o contratado devera
entregar ao setor responsavel pela fiscalizagdo do contrato, junto com a Nota Fiscal para fins de pagamento, os seguintes documentos:

a) prova de regularidade relativa a Seguridade Social;

b) certiddo conjunta relativa aos tributos federais e a Divida Ativa da Unido;

c) certiddes que comprovem a regularidade perante a Fazenda Estadual ou Distrital do domicilio ou sede do contratado;
d) Certidao de Regularidade do FGTS — CRF; e

e) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT; Certiddo de Débitos Gerais, Divida Ativa e Tributos Municipais;
Pesquisa Negativa Cadastro Municipal de Empresas Punidas — CMEP e Pesquisa junto ao CEIS — Cadastro de Empresas
Inid6neas;

9.8. Responsabilizar-se pelo cumprimento de todas as obrigagdes trabalhistas, previdenciarias, fiscais, comerciais e as demais
previstas em legislagdo especifica, cuja inadimpléncia ndo transfere a responsabilidade ao contratante e ndo podera onerar o objeto do
contrato;

9.9. Comunicar ao Fiscal do contrato, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas, qualquer ocorréncia anormal ou acidente que se
verifique no local da execugdo do objeto contratual.

9.10. Paralisar, por determinagdo do contratante, qualquer atividade que ndo esteja sendo executada de acordo com a boa técnica ou
que ponha em risco a seguranca de pessoas ou bens de terceiros.

9.11. Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obrigagdes assumidas, todas as condi¢des exigidas
para habilitacao na licitagdo.

9.12. Cumprir, durante todo o periodo de execugdo do contrato, a reserva de cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia,
para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz, bem como as reservas de cargos previstas na legislagdo e no Edital (art. 116, da Lei
n.° 14.133, de 2021).

9.13. Manter, durante toda a vigéncia contratual, o percentual de 15% (quinze por cento) das vagas do quadro de pessoal a jovens
aprendizes, em atendimento a Lei Municipal N° 18.117/2022.

9.14. Comprovar a reserva de cargos a que se refere a clausula acima, no prazo fixado pelo fiscal do contrato, com a indicagao dos
empregados que preencheram as referidas vagas (art. 116, paragrafo unico, da Lei n.° 14.133, de 2021).

9.15. Guardar sigilo sobre todas as informagdes obtidas em decorréncia do cumprimento do contrato.

9.16. Arcar com o 6nus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos quantitativos de sua proposta, inclusive quanto

aos custos variaveis decorrentes de fatores futuros e incertos, devendo complementa-los, caso o previsto inicialmente em sua proposta nao
seja satisfatorio para o atendimento do objeto da contratagdo, exceto quando ocorrer algum dos eventos arrolados no art. 124, 11, d, da Lei n°®
14.133, de 2021.

9.17. Cumprir, além dos postulados legais vigentes de ambito federal, estadual ou municipal, as normas de seguranga do
contratante;
9.18. Executar os servigos de publicidade em conformidade com os briefings, ordens de servico, autorizagdes e demais orientacdes

formalmente emitidas pela Administragao.

9.19. Submeter previamente a aprovacdo da SECOM os conceitos, estratégias, textos, layouts, pecas, materiais, planos de midia,
orcamentos e demais produtos desenvolvidos antes de sua producéo definitiva, veiculagdo, distribuicdo ou impulsionamento.

9.20. Nao realizar contratagdo de fornecedor especializado, veiculo de comunicagdo, plataforma, produgdo, veiculagdo ou qualquer
despesa vinculada as agdes publicitarias sem prévia autorizacdo da Administragao.

9.21. Envidar esforcos para obtencdo das melhores condigdes comerciais junto a fornecedores especializados e veiculos de
divulgagido, assegurando a Administrag@o as vantagens, descontos e condi¢des obtidas nas negocia¢des, quando aplicaveis.

9.22. Manter controle individualizado de cada demanda, com os respectivos briefings, autorizagdes, aprovagdes, orcamentos, pecas,
planos de midia, fornecedores envolvidos, comprovantes de produgdo, veiculacdo, distribui¢do, impulsionamento, custos e demais
documentos relacionados a execugdo.

9.23. Apresentar a Administragdo os documentos necessarios a comprovagdo da execugdo dos servicos e das despesas realizadas,
inclusive notas fiscais, comprovantes de veiculagao, relatdrios, autoriza¢des e demais documentos exigidos no edital e no contrato.

9.24. Responsabilizar-se pela regular obteng¢do das autorizagdes relativas a direitos autorais, direitos de imagem, voz, obras,
musicas, fotografias, ilustragdes e demais conteudos utilizados nas pegas e campanhas publicitarias.



9.25. Assegurar a Prefeitura Municipal de Maraba a utilizagdo dos materiais e pecas produzidos no dmbito da contratacdo, nos
termos estabelecidos no edital e no contrato.

9.26. Utilizar na execugdo dos servicos profissionais com qualificacdo compativel com as atividades desempenhadas, mantendo
capacidade operacional suficiente para atendimento simultdneo das demandas da Administragao.

9.27. Manter profissionais responsaveis pelo atendimento e pela interlocu¢cdo com a SECOM, na forma dos subitens 3.7, 4.7.1 e
4.7.2.

9.28. Entregar a Administragdo, sempre que solicitado e ao término da contratagdo, os arquivos, materiais, pe¢as ¢ demais produtos

desenvolvidos no ambito do contrato, inclusive em formatos adequados a guarda e utilizagdo institucional.

9.29. O cancelamento de nota fiscal eletronica pela CONTRATADA, apos o atesto pelo Fiscal do Contrato e sem prévia e expressa
anuéncia da Administragdo, caracteriza descumprimento contratual grave, sujeitando a CONTRATADA a multa de 0,5% a 15% sobre o
valor da nota fiscal cancelada, sem prejuizo da apuragdo de responsabilidade e da obrigacdo de ressarcimento de valores eventualmente
pagos, nos termos do art. 22, paragrafo tnico, da IN n°® 8/2026/TCM-PA.

10. DOS DIREITOS PATRIMONIAIS E AUTORAIS

10.1. Os direitos patrimoniais relativos as pecas, campanhas, textos, layouts, ilustracdes, fotografias, videos, materiais graficos,
audiovisuais, digitais e demais criagdes produzidas diretamente pela CONTRATADA no ambito da execuc@o contratual serdo cedidos a
CONTRATANTE, nos termos do art. 93 da Lei n° 14.133/2021, na extensdo necessaria ao atendimento das finalidades institucionais da
Administragao.

10.2. A cessdo compreendera, observados os limites da legislacdo aplicavel, os direitos necessarios a reproducdo, publicagdo,
divulgagido, distribuicdo, exibi¢do, veiculagdo, armazenamento, arquivamento, adaptagdo e utilizacdo das criagdes em meios impressos,
digitais, audiovisuais, eletronicos, redes sociais, sitios institucionais e demais meios de comunicagao utilizados pela CONTRATANTE.

10.3. Permanecem resguardados os direitos morais dos autores das obras utilizadas ou produzidas no ambito do contrato, os quais
sdo inalienaveis e irrenunciaveis, nos termos da legislacdo de direitos autorais, na forma do art. 24 e 27 da Lei n® 9.610/1998.

10.4. Quando a execucgdo das agdes publicitarias envolver obras, imagens, fotografias, musicas, fonogramas, interpretagoes,
locugdes, ilustragdes, fontes, videos ou quaisquer outros conteidos pertencentes a terceiros, cabera 8 CONTRATADA obter previamente as
respectivas licengas, autorizagdes ou cessdes necessarias a utilizacdo pretendida pela CONTRATANTE.

10.5. As autorizagdes, licengas ou cessdes relativas a direitos de terceiros deverdo contemplar, conforme a necessidade de cada
acdo publicitaria, os meios de utilizagdo, prazo, territdrio, formatos e demais condi¢des indispensaveis a regular divulgacdo das pecas e
campanhas.

10.6. A CONTRATADA devera manter sob sua guarda e disponibilizar 8 CONTRATANTE, sempre que solicitado, os documentos
comprobatorios das autorizagdes, licengas, cessdes e demais instrumentos referentes aos direitos autorais, conexos, de imagem e de
propriedade intelectual utilizados na execugdo contratual.

10.7. A CONTRATADA respondera pela regularidade da utilizagdo dos contetidos por ela contratados ou incorporados as pecas
publicitarias, inclusive quanto a eventuais reivindicagdes de terceiros decorrentes da auséncia ou insuficiéncia das autorizagdes necessarias,
sem prejuizo das demais responsabilidades previstas no contrato.

10.8. A utilizacao pela CONTRATANTE das pecas e materiais produzidos no dmbito do contrato devera observar os limites das
cessOes e licengas obtidas, especialmente quando houver participacdo de terceiros cujos direitos tenham sido autorizados por prazo,
territorio, midia ou finalidade determinados.

10.9. A cessdo de direitos patrimoniais prevista neste topico ndo implicara transferéncia dos direitos morais dos respectivos autores,
tampouco autorizara utilizagdo incompativel com os limites legais ou contratuais estabelecidos para cada obra.

11. DOS FORNECEDORES ESPECIALIZADOS, DA VEICULACAO E DA TRANSPARENCIA

11.1. Somente poderdo fornecer 8 CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados as atividades complementares da
execucdo do objeto as pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela CONTRATANTE, nos termos do art. 14 da Lei n°
12.232/2010.

11.2. Para a contratacdo de bens ou servicos especializados, a CONTRATADA devera apresentar 8 CONTRATANTE, previamente
a execu¢do, no minimo 3 (trés) orgamentos, obtidos junto a fornecedores que atuem no ramo correspondente ao fornecimento pretendido.

11.3. Sempre que o valor do fornecimento de bens ou servigos especializados for superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do
valor global do contrato, os respectivos orcamentos deverao ser coletados em envelopes fechados e abertos em sessdo publica, convocada e
realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE, nos termos do art. 14, § 2°, da Lei n® 12.232/2010.

11.4. Considerando o valor global estimado da contratagdo em R$ 10.000.000,00 (dez milhdes de reais), o procedimento previsto no
subitem anterior sera exigido para fornecimentos de valor superior a R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais).

11.5. A escolha do fornecedor devera observar a adequacdo técnica do objeto, a compatibilidade dos precos praticados com o
mercado e os principios da economicidade, eficiéncia, impessoalidade, transparéncia e interesse publico.

Da veiculacio e da documentaciio para pagamento

11.6. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados a CONTRATANTE para pagamento deverdo estar acompanhados, no
minimo, dos seguintes documentos e informagdes, conforme art. 15 da Lei n® 12.232/2010.:

11.6.1. demonstracdo do valor devido ao veiculo de divulgacao;



11.6.2. tabela de precos vigente do veiculo;

11.6.3. descric@o dos descontos negociados;
11.6.4. pedidos de insercdo correspondentes;
11.6.5. relatorio de checagem da veiculagio, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.
11.7. O atesto dos servigos de veiculagdo e a respectiva autorizagdo para pagamento ficardo condicionados a apresentagdo e a

conferéncia da documentagdo prevista no subitem anterior, sem prejuizo de outros documentos que a fiscalizagdo entenda necessarios a
comprovagdo da regular execugdo do servigo.

11.8. Pertencerdo a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas nas negociacdes de compra de midia, realizadas diretamente ou
por intermédio da CONTRATADA, inclusive descontos, bonificagdes em tempo ou espaco e reaplicacdes concedidas pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do art. 15, paragrafo unico, da Lei n® 12.232/2010.

Da transparéncia da execucio contratual

11.9. As informagdes relativas a execugdo do contrato, incluindo os nomes dos fornecedores de servigos especializados e dos
veiculos de divulgagdo utilizados, deverdo ser disponibilizadas em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores,
com livre acesso aos interessados.

11.10. As informagdes relativas aos valores pagos deverdo ser divulgadas pelos totais correspondentes a cada tipo de servigo
prestado por fornecedores especializados e a cada meio de divulgagao utilizado, na forma do art. 16, paragrafo unico, da Lei n° 12.232/2010.

Do acervo comprobatério

11.11. A CONTRATADA devera manter, pelo prazo minimo de 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato, acervo comprobatorio
da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias produzidas durante a execugdo contratual, nos termos do art. 17 da Lei n°
12.232/2010.

11.12. O acervo devera permanecer organizado e disponivel para apresentacio 8 CONTRATANTE e aos 6rgdos de controle sempre
que solicitado, observado o prazo previsto no subitem anterior.

Dos planos de incentivo e dos interesses da CONTRATANTE

11.13. A concessao de planos de incentivo por veiculos de divulgagio e sua aceitagdo pela CONTRATADA nio poderdo alterar a
equagdo econdmico-financeira definida na licitacdo e no contrato, sendo os respectivos frutos considerados receita propria da agéncia, na
forma do art. 18 da Lei n° 12.232/2010.

11.14. A CONTRATADA nao podera, em nenhuma hipdtese, sobrepor planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos que ndo os concedam ou priorizando aqueles que os oferegam.

11.15. A selecdo e recomendacdo dos veiculos de divulgacdo deverdo ser orientadas por critérios técnicos, pesquisas, dados de
audiéncia, alcance, adequag@o ao publico-alvo, eficiéncia da estratégia de midia e demais elementos tecnicamente comprovaveis, vedada a
escolha motivada por vantagens particulares decorrentes de planos de incentivo (art. 18, § 2°, da Lei n° 12.232/2010).

11.16. O descumprimento da vedacdo prevista nos subitens 11.14 e 11.15 constituira grave violagdo aos deveres contratuais e
sujeitara a CONTRATADA a processo administrativo e as sangdes previstas nesse edital e anexo, assegurados o contraditério e a ampla
defesa (art. 18, § 3° da Lei n® 12.232/2010 c/c art. 189 da Lei n° 14.133/2021).

12. CRITERIOS DE MEDICAO E DE PAGAMENTO
Recebimento
12.1. A avaliagdo da execucdo do objeto utilizara o Instrumento de Medi¢do de Resultado (IMR) para aferigdo da qualidade da
prestacdo dos servigos.
12.2. Sera indicada a reteng@o ou glosa no pagamento, proporcional a irregularidade verificada, sem prejuizo das sang¢des cabiveis,
caso se constate que a Contratada:

12.2.1. ndo produzir os resultados acordados,

12.2.2. deixar de executar, ou ndo executar com a qualidade minima exigida as atividades contratadas; ou

12.2.3. deixar de utilizar materiais e recursos humanos exigidos para a execucdo do servico, ou utilizd-los com qualidade ou
quantidade inferior & demandada.
12.3. A utilizagdo do IMR nao impede a aplicag@o concomitante de outros mecanismos para a avaliagdo da prestagdo dos servigos.
12.4. A afericdo da execugdo contratual para fins de pagamento considerara os seguintes critérios:

12.4.1. execucdo dos servigos em conformidade com o briefing, ordem de servico, autorizacdo e demais orientagdes formalmente
emitidas pela Administragao;

12.4.2. entrega e aprovago das pecas, materiais, planos de midia, producdes, veiculagdes e demais produtos previstos em cada
demanda;

12.4.3. apresentagdo da documentacdo comprobatéria da execucdo e das despesas correspondentes, inclusive autorizagdes,

orgamentos, notas fiscais, comprovantes de produgdo, veiculagdo, distribuicdo, impulsionamento e demais documentos exigidos no edital e
no contrato.



Indicadores objetivos de desempenho da contratada

12.5. Indicadores objetivos e aferiveis de desempenho da contratada, aptos a subsidiar a emissdo do documento comprobatdrio de
avaliac@o previsto no art. 11, X da IN n° 8/2026/TCM-PA:

Indicador Meta Faixas e ajuste no pagamento

90% a 94,99%: redugdo de 2% dos
honorarios do periodo; abaixo de 90%:

Cumprimento dos prazos das > 95% das demandas no

demandas prazo redugdo de 5% e notificacao

~ - < 10% das pecas 10,01% a 20%: redugdo de 2%; acima de
Refagdo por falha da agéncia entregues 20%: redugdo de 5% e notificacao
Comprovagdo da veiculagdo 100% das insergoes Parcela sem comprovagéo: ndo atestada até
(art. 15 da Lei n°® 12.232/2010) comprovadas a regularizagao

L - 100% das despesas Despesa sem autoriza¢do: nao reconhecida,
Autorizagdo prévia de despesas . . ~

autorizadas sem prejuizo de sangdo

Periodicidade de apuracfo: mensal, pelo fiscal técnico, com registro no relatdrio que subsidia o documento comprobatoério de avaliagdo
(IN n°® 8/2026/TCM-PA, art. 11, X). O ajuste incide sobre os honorarios e custos internos do periodo, ndo sobre valores repassados a
veiculos e fornecedores.

12.6. Os servicos serdo recebidos provisoriamente, no prazo de 05 (cinco) dias corridos, pelos fiscais técnico e administrativo,
mediante termos detalhados, quando verificado o cumprimento das exigéncias de carater técnico e administrativo. (Art. 140, I, a, da Lei n°
14.133, de 2021).

12.6.1. O recebimento provisorio materializa-se pelo atesto, registrado em documento separado com a expressdo ‘Atesto’ ou
‘Recebido Provisoriamente’, a declaragdo de conformidade da execugio, a data e a identificagdo completa do fiscal (nome, cargo, matricula e
assinatura), vedado o atesto genérico (arts. 18 e 19 da IN n°® 8/2026/TCM-PA).

12.7. O prazo da disposi¢io acima sera contado do recebimento de comunicacdo de cobranga oriunda do contratado com a
comprovagdo da prestacdo dos servigos a que se referem a parcela a ser paga.

12.8. O fiscal técnico do contrato realizara o recebimento provisério do objeto do contrato mediante termo detalhado que comprove
o cumprimento das exigéncias de carater técnico. (Decreto Municipal n° 383, de 2023, art. 17, X).

12.9. O fiscal administrativo do contrato realizard o recebimento provisoério do objeto do contrato mediante termo detalhado que
comprove o cumprimento das exigéncias de carater administrativo. (Decreto Municipal n® 383, de 2023, art. 18, VII).

12.10. O fiscal setorial do contrato, quando houver, realizara o recebimento provisorio sob o ponto de vista técnico e administrativo.
(Decreto Municipal n°® 383, de 2023, art. 19, caput);

12.11. Para efeito de recebimento provisorio, ao final de cada periodo de faturamento, o fiscal técnico do contrato ird apurar o

resultado das avaliagdes da execucdo do objeto e, se for o caso, a analise do desempenho e qualidade da prestagdo dos servigos realizados
em consonancia com os indicadores previstos, que podera resultar no redimensionamento de valores a serem pagos a contratada, registrando
em relatorio a ser encaminhado ao gestor do contrato.

12.11.1. Sera considerado como ocorrido o recebimento provisorio com a entrega do termo detalhado ou, em havendo mais de um
a ser feito, com a entrega do ultimo;

12.11.2. O Contratado fica obrigado a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no todo ou em parte, o
objeto em que se verificarem vicios, defeitos ou incorregdes resultantes da execugdo ou materiais empregados, cabendo a fiscalizagdo néo
atestar a Gltima e/ou unica medi¢ao de servigos até que sejam sanadas todas as eventuais pendéncias que possam vir a ser apontadas no
Recebimento Provisorio.

12.11.3. A fiscaliza¢do ndo efetuara o ateste da tltima e/ou Gnica medi¢do de servicos até que sejam sanadas todas as eventuais
pendéncias que possam vir a ser apontadas no Recebimento Provisorio. (Art. 119 c/c art. 140 da Lei n® 14133, de 2021)

12.11.4. Os servigos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em desacordo com as especificacdes constantes neste
Termo de Referéncia e na proposta, sem prejuizo da aplicagdo das penalidades.

12.12. Quando a fiscalizagdo for exercida por um tnico servidor, o Termo Detalhado devera conter o registro, a analise e a conclusdo
acerca das ocorréncias na execugdo do contrato, em relagdo a fiscalizagdo técnica e administrativa e demais documentos que julgar
necessarios, devendo encaminha-los ao gestor do contrato para recebimento definitivo.

12.13. Os servigos serdo recebidos definitivamente no prazo de 10 (dez) dias corridoes, contados do recebimento provisorio, por
servidor ou comissdo designada pela autoridade competente, apds a verificacdo da qualidade e quantidade do servico e consequente
aceitacdo mediante termo detalhado, obedecendo os seguintes procedimentos:

12.13.1. Emitir documento comprobatorio da avaliacdo realizada pelos fiscais técnico, administrativo e setorial, quando houver, no
cumprimento de obrigagdes assumidas pelo contratado, com mengdo ao seu desempenho na execugdo contratual, baseado em indicadores
objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento de
obrigagdes.(Decreto Municipal n° 383, de 2023, art. 16, VIII).

12.13.2. Realizar a analise dos relatdrios e de toda a documentagdo apresentada pela fiscalizagdo e, caso haja irregularidades que
impegam a liquidacdo e o pagamento da despesa, indicar as clausulas contratuais pertinentes, solicitando 8 CONTRATADA, por escrito, as
respectivas corregdes;

12.13.3. Emitir Termo Detalhado para efeito de recebimento definitivo dos servigos prestados, com base nos relatorios e
documentagdes apresentadas;



12.13.4. Comunicar a empresa para que emita a Nota Fiscal ou Fatura, com o valor exato dimensionado pela fiscalizacdo; e

12.13.5. Enviar a documentacdo pertinente ao setor de contratos para a formalizacdo dos procedimentos de liquidagdo e
pagamento, no valor dimensionado pela fiscalizagdo e gestao.

12.14. No caso de controvérsia sobre a execugao do objeto, quanto a dimensdo, qualidade e quantidade, devera ser observado o teor
do art. 143 da Lei n® 14.133, de 2021, comunicando-se a empresa para emissdo de Nota Fiscal no que pertine a parcela incontroversa da
execucdo do objeto, para efeito de liquidagdo e pagamento.

12.15. Nenhum prazo de recebimento ocorrera enquanto pendente a solugdo, pelo contratado, de inconsisténcias verificadas na
execugdo do objeto ou no instrumento de cobranga.

12.16. O recebimento provisorio ou definitivo ndo excluird a responsabilidade civil pela solidez e pela seguranga do servico nem a
responsabilidade ético-profissional pela perfeita execucdo do contrato.

Liquidacao
12.17. Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranga equivalente, correra o prazo de até 10 (dez) dias titeis para fins de
liquidag¢fo, na forma desta secdo, prorrogaveis por igual periodo.
12.18. Para fins de liquidagdo, o setor competente devera verificar se a nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente
apresentado expressa os elementos necessarios e essenciais do documento, tais como:

12.18.1. o prazo de validade;

12.18.2. a data da emissao;

12.18.3. os dados do contrato e do 6rgdo contratante;

12.18.4. o periodo respectivo de execugao do contrato;

12.18.5. o valor a pagar; e

12.18.6. eventual destaque do valor de retencdes tributarias cabiveis.
12.19. Havendo erro na apresentacdo da nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente, ou circunstancia que impega a

liquidacdo da despesa, esta ficara sobrestada até que o contratado providencie as medidas saneadoras, reiniciando-se o prazo apds a
comprovacdo da regularizacdo da situag@o, sem Onus ao contratante;

12.20. A nota fiscal ou instrumento de cobranca equivalente devera ser obrigatoriamente acompanhado da comprovagdo da
regularidade fiscal, constatada por meio de consulta on-line ao SICAF ou, na impossibilidade de acesso ao referido Sistema, mediante
consulta aos sitios eletronicos oficiais ou a documentag¢do mencionada no art. 68 da Lei n® 14.133, de 2021.

12.21. A Administragdo devera realizar consulta ao SICAF para: a) verificar a manutengdo das condi¢des de habilitagdo exigidas no
edital; b) identificar possivel razdo que impega a participagdo em licitagao, no ambito do 6rgdo ou entidade, proibicdo de contratar com o
Poder Publico, bem como ocorréncias impeditivas indiretas.

12.21.1. Antes da formaliza¢do ou prorrogacdo do contrato e de cada pagamento, a Administracdo verificara a regularidade fiscal
do contratado e consultara o CEIS, o CNEP e o CMEP, juntando as certiddes aos autos (art. 91, § 4°, da Lei n® 14.133/2021).

12.22. Constatando-se, junto ao SICAF, a situacdo de irregularidade do contratado, sera providenciada sua notificagdo, por escrito,
para que, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, regularize sua situagdo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo podera ser prorrogado
uma vez, por igual periodo, a critério do contratante.

12.23. Niao havendo regularizagdo ou sendo a defesa considerada improcedente, o contratante devera comunicar aos Orgaos
responsaveis pela fiscalizag@o da regularidade fiscal quanto a inadimpléncia do contratado, bem como quanto a existéncia de pagamento a
ser efetuado, para que sejam acionados os meios pertinentes e necessarios para garantir o recebimento de seus créditos.

12.24. Persistindo a irregularidade, o contratante devera adotar as medidas necessarias a rescisdo contratual nos autos do processo
administrativo correspondente, assegurada ao contratado a ampla defesa.

12.25. Havendo a efetiva execucdo do objeto, os pagamentos serdo realizados normalmente, até que se decida pela rescisdo do
contrato, caso o contratado nao regularize sua situagao junto ao SICAF.

12.26. A liquidagdo da despesa somente ocorrerd apos a comprovagdo do direito do credor, nos termos do art. 63 da Lei n°
4.320/1964 e no art. 21 da IN n° 8/2026/TCM-PA, mediante consulta, pelo setor de liquidag@o/finangas, a existéncia e a validade da Nota
Fiscal Eletronica (NF-e) no portal do respectivo Fisco ou no Portal Nacional da NF-e, imediatamente antes da emissdo da ordem de
pagamento. E vedado o pagamento de nota fiscal com status de cancelada ou denegada.

12.27. Os servigos executados por fornecedores especializados serfio faturados em duas notas fiscais eletronicas, ambas emitidas
contra 0 CONTRATANTE:

a) nota do fornecedor, pelo valor do servigo prestado, com indicacdo deste Contrato e da autorizagdo da SECOM,;

b) nota da CONTRATADA, exclusivamente pelos honorarios, com indicacdo da nota do fornecedor a que se refere, da
base de calculo e do percentual aplicado (Q2 ou Q3).

12.28. E vedado incluir na nota da CONTRATADA o valor do servi¢o do fornecedor.

12.29. A CONTRATADA repassara ao fornecedor o valor da respectiva nota em até 5 (cinco) dias uteis do recebimento e
comprovara o repasse ao fiscal do contrato, sob pena de retencdo dos pagamentos seguintes.

Prazo de pagamento

12.30. O pagamento serd efetuado no prazo de até 30 (trinta) dias corridos, contados da finalizagdo da liquidacdo da despesa,
conforme sec¢do anterior.

12.31. No caso de atraso pelo Contratante, os valores devidos ao contratado serfo atualizados monetariamente entre o termo final do


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art68

prazo de pagamento até a data de sua efetiva realizacdo, mediante aplicag@o do indice IPCA de corre¢do monetaria.

Forma de pagamento

12.32. O pagamento sera realizado por meio de ordem bancaria, para crédito em banco, agéncia e conta corrente indicados pelo
contratado.
12.33. Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem bancaria para pagamento.
12.34. Quando do pagamento, sera efetuada a retencdo tributria prevista na legislagao aplicavel.
12.34.1. Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, quando houver, serdo retidos na fonte, quando da

realizacdo do pagamento, os percentuais estabelecidos na legislagdo vigente.

12.35. O contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos daLei Complementar n® 123, de 2006, ndo sofrera a
retencdo tributaria quanto aos impostos e contribuigdes abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento ficard condicionado a
apresentacdo de comprovagdo, por meio de documento oficial, de que faz jus ao tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei
Complementar.

Reajuste

12.36. Os valores remuneratorios expressos em moeda serdo reajustados apds o interregno minimo de 1 (um) ano, contado da data-
base do orcamento estimado, correspondente a data de assinatura da Estimativa da Despesa (SEI n° 2479014) em 02/10/2026, nos termos do
art. 25, §§ 7°e 8° 1, e do art. 92, V e § 3° da Lei n® 14.133/2021.

12.37. Os custos internos da agéncia terdo por referéncia a tabela do SINAPRO/PA vigente na data-base, atualizada anualmente pela
tabela vigente na data do aniversario, limitada a variagdo a do IPCA/IBGE no periodo, mantido o percentual de desconto ofertado.

12.38. Os percentuais de desconto e de honorarios ofertados na proposta sdo fixos durante toda a vigéncia e ndo se sujeitam a
reajuste.

12.39. Os custos de produgdo por terceiros e de veiculagdo observardo os pregos vigentes na data de cada autorizagdo, comprovados
na forma dos arts. 14 e 15 da Lei n® 12.232/2010.

12.40. O reajuste sera formalizado por apostilamento.

13. DA PARTICIPACAO, FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR E FORMA DE
FORNECIMENTO

13.1. PARTICIPACAO DE CONSORCIOS

Na presente licitagdo, sera:
() PERMITIDA a participagdo de consorcios.
(X) VEDADA a participagdo de consorcios, com base na seguinte justificativa:

Naio sera permitida a participagdo de empresas reunidas em consorcio, considerando que o objeto devera ser executado de forma integrada
por agéncia de propaganda com capacidade técnica e operacional suficiente, ndo se mostrando necessaria a reunido de empresas para sua
adequada execugdo.

13.2. PARTICIPACAO DE COOPERATIVAS
Na presente licitagdo, sera:
() PERMITIDA ou
(X) VEDADA a participagdo de cooperativas, com base na seguinte justificativa:

Nao sera permitida a participacdo de cooperativas, considerando que o objeto exige atuacdo integrada e centralizada de agéncia de
propaganda, com estrutura técnica, operacional e qualificacdo especifica compativeis com a execugdo dos servigos previstos na
contratagao.

13.3. PARTICIPACAO DE PESSOA FiSICA
Na presente licitagdo, sera:
() PERMITIDA ou
( X)) VEDADA a participagio de pessoa fisica, com base na seguinte justificativa:

Nio sera permitida a participacdo de pessoa fisica, considerando que o objeto exige estrutura empresarial, equipe técnica multidisciplinar e
capacidade operacional proprias de agéncia de propaganda regularmente constituida.

Forma de sele¢do e critério de julgamento da proposta

13.4. O fornecedor sera selecionado por meio da realizagdo de procedi;nento de LICITACAO, na modalidade CONCORRENCIA,
sob a forma PRESENCIAL, com adogdo do critério de julgamento pelo TECNICA e PRECO, observadas as disposi¢des da Lei n°
12.232/2010 e, subsidiariamente, da Lei n® 14.133/2021.

13.5. Nao sera aplicada a margem de preferéncia prevista no art. 26, da Lei Federal n°. 14.133/21, vez que o Municipio ainda ndo
regulamentou a matéria.


https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/lcp/lcp123.htm

Justificativa para ado¢do da forma presencial

13.6. A adog@o da forma presencial justifica-se pelas peculiaridades do procedimento previsto na Lei n® 12.232/2010 para
contratacdo de servigos de publicidade, especialmente quanto a apresentacdo do Plano de Comunicagdo Publicitaria em vias identificada e
ndo identificada, utilizacdo de invdlucro padronizado fornecido pela Administragdo e realizacdo de sessdes publicas para recebimento,
abertura, julgamento e posterior identificacdo das propostas técnicas.

13.7. A forma presencial mostra-se adequada para assegurar o anonimato da proposta técnica, a integridade dos invdlucros, a
seguranca do procedimento e a transparéncia dos atos praticados pela Comissao de Contratagao e pela Subcomissao Técnica.

13.8. Assim, nos termos do art. 17, § 2°, da Lei n® 14.133/2021, fica justificada a realizagdo da Concorréncia sob a forma
presencial, devendo as sessdes publicas ser registradas em ata e gravadas em audio e video, conforme legislagdo aplicavel.

Regime de execugio

13.9. O regime de execugdo sera o de empreitada por preco unitario (art. 6°, XXVIII, e art. 46, I, da Lei n° 14.133/2021), pois cada
servico demandado sera remunerado por unidade, conforme os valores da Tabela Referencial de Custos Internos do SINAPRO/PA com o
desconto ofertado, os custos de produgéo e de veiculacdo comprovados na forma dos arts. 14 e 15 da Lei n® 12.232/2010 e os honorarios
ofertados, sem obrigag@o de consumo do valor global estimado.

Modo de disputa

13.10. O modo de disputa sera fechado, considerando a adogdo do critério de julgamento de técnica e prego e a sistematica propria
prevista no art. 56, §2°, da Lei 14.133.

Critérios de aceitabilidade da proposta

13.11. Serdo consideradas aceitaveis as propostas que atendam as exigéncias técnicas e comerciais estabelecidas no Edital e neste
Termo de Referéncia, observados os valores e limites definidos pela Administragao.

Exigéncias de Proposta

13.12. As Propostas Técnica e de Precos deverdo ser apresentadas em 04 (quatro) involucros distintos e separados, devidamente
fechados, observada a seguinte organizagao:

13.12.1. Envelope n° 01 — Proposta Técnica — Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Nao Identificada;

13.12.2. Envelope n° 02 — Proposta Técnica — Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Identificada;

13.12.3. Envelope n® 03 — Proposta Técnica — Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagio;

13.12.4. Envelope n° 04 — Proposta de Precos.
13.13. Os documentos de habilitagdo serdo apresentados posteriormente, em Envelope n° 05 — Documentos de Habilitagao,

exclusivamente pelas licitantes classificadas no julgamento final das propostas e quando convocadas pela Administragdo, observada a fase
procedimental propria, nos termos do art. 6°, 1, e do art. 11, §4°, XI e XII, da Lei n® 12.232/2010.

13.14. O Envelope n°® 01, destinado a Via Nao Identificada do Plano de Comunicac¢do Publicitaria, sera padronizado e fornecido
previamente pela Administrag@o, sem qualquer identificagdo, nos termos do art. 9°, §1°, da Lei n°® 12.232/2010.

13.15. O Envelope n° 01 ndo poderd apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra, rubrica ou qualquer outro elemento capaz de
possibilitar a identificacdo da licitante, devendo ser observadas rigorosamente as condi¢des de apresentagdo e padronizacdo estabelecidas no
Edital, sob pena de desclassificagdo.

13.16. A Via Nao Identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria devera conter os seguintes quesitos:
13.16.1. Raciocinio Basico;
13.16.2. Estratégia de Comunicagéo Publicitaria;
13.16.3. Ideia Criativa;
13.16.4. Estratégia de Midia e Nao Midia.
13.17. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada devera observar as especificacdes de formatacdo estabelecidas

no Edital, especialmente quanto ao tamanho do papel, fontes tipograficas, espagamento, margens, quantidade de paginas, forma de
apresentacdo dos exemplos de pecas e demais requisitos necessarios a preservacdo do anonimato da proposta.

13.18. E vedada a aposi¢do, em qualquer parte da Via Nao Identificada do Plano de Comunicagio Publicitaria, de marca, sinal,
palavra ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria antes da abertura do Envelope n° 02, conforme art. 6°, XII,
da Lei n® 12.232/2010.

13.19. O Envelope n° 02, destinado a Via Identificada do Plano de Comunicagdo Publicitéria, devera ser providenciado pela licitante
e identificado externamente na forma definida no Edital.

13.20. A Via Identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria devera possuir o mesmo teor da Via Nao Identificada, sem os
exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa, conforme dispde o art. 9°, §2°, da Lei n® 12.232/2010.

13.21. O Envelope n°® 03 devera conter os documentos e informagdes correspondentes a Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, destinados a avaliagdo das informagdes referentes a licitante, conforme os critérios e
limites definidos no Edital.

13.22. Os documentos contidos no Envelope n° 03 nio poderdo conter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento



que permita identificar a autoria da Via Nao Identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria antes da abertura do Envelope n°® 02,
observando-se o disposto no art. 6°, XIII, da Lei n® 12.232/2010.

13.23. O Envelope n° 04 — Proposta de Pregos devera ser providenciado pela licitante, apresentado devidamente fechado e
identificado na forma estabelecida no Edital.

13.24. A Proposta de Precos devera ser elaborada conforme modelo constante do Edital e conter os quesitos representativos das
formas de remuneragio vigentes no mercado publicitario, inclusive os percentuais de desconto, honorarios e demais elementos necessarios a
sua avaliagdo e julgamento, observados os critérios, limites e formulas de pontuagdo definidos no instrumento convocatorio.

13.25. A Proposta de Pregos devera ser redigida de forma clara, sem emendas, rasuras ou entrelinhas, e ser devidamente assinada
pelo representante legal da licitante ou por procurador regularmente constituido.

13.26. Na sessdo publica destinada ao recebimento das propostas, serdo recebidos os Envelopes n® 01, 02, 03 e 04, observadas as
condi¢des, data, horario e local estabelecidos no Edital.

13.27. O processamento das Propostas Técnicas observara inicialmente a abertura dos Envelopes n° 01 e n® 03, que serdo
encaminhados a Subcomissdo Técnica para analise e julgamento, permanecendo fechado o Envelope n° 02 destinado a Via Identificada do
Plano de Comunicagdo Publicitaria.

13.28. Concluido o julgamento pela Subcomissdo Técnica, serd realizada sessdo publica para apuracdo do resultado geral das
Propostas Técnicas, ocasido em que serdo abertos os Envelopes n® 02, procedendo-se ao cotejo entre as vias identificadas e ndo
identificadas dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, para identificagdo de sua autoria, elaboracdo da planilha geral de pontuagdo e
proclamagio do resultado técnico.

13.29. Apos a conclusio da fase de julgamento das Propostas Técnicas e observados os procedimentos e prazos recursais
estabelecidos no Edital, serdo abertos, em sessdo publica, os Envelopes n° 04 — Proposta de Pregos, para andlise e julgamento das
propostas comerciais.

13.30. Concluido o julgamento final das propostas, as licitantes classificadas serdo convocadas para apresentacdo do Envelope n°® 05
— Documentos de Habilitacdo, que sera recebido e aberto em sessdo publica, para analise da conformidade da documentacdo com as
exigéncias da legislacdo e do Edital.

13.31. O prazo de validade da Proposta de Precos sera de, no minimo, 90 (noventa) dias, contados da data da abertura da sesséo
publica.

Exigéncias de habilitacio
13.32. Previamente a celebragdo do contrato, a Administragdo verificara o eventual descumprimento das condi¢des para contratagao,
especialmente quanto a existéncia de san¢do que a impeca, mediante a consulta a cadastros informativos oficiais, tais como:

13.32.1. SICAF,

13.32.2. Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas - CEIS, mantido pela Controladoria-Geral da Unido
(www.portaldatransparencia.gov.br/ceis);

13.32.3. Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela Controladoria-Geral da Unido
(https://www .portaltransparencia.gov.br/sancoes/cnep)

13.32.4. Cadastro Municipal de Empresas Punidas - CMEP, mantido pelo Municipio de Maraba (https://cmep.maraba.pa.gov.br/)
13.33. A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa interessada e de seu socio majoritario, por for¢a do artigo 12 da

Lei n® 8.429, de 1992, que prevé, dentre as sangdes impostas ao responsavel pela pratica de ato de improbidade administrativa, a proibigcdo
de contratar com o Poder Publico, inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja socio majoritario.

13.34. Caso conste na Consulta de Situacdo do interessado a existéncia de Ocorréncias Impeditivas Indiretas, o gestor diligenciara
para verificar se houve fraude por parte das empresas apontadas no Relatorio de Ocorréncias Impeditivas Indiretas.

13.35. A tentativa de burla sera verificada por meio dos vinculos societarios, linhas de fornecimento similares, dentre outros.

13.36. O interessado serd convocado para manifestacdo previamente a uma eventual negativa de contratagao.

13.37. Caso atendidas as condi¢des para contratagdo, a habilitagdo do interessado sera verificada por meio do SICAF, nos
documentos por ele abrangidos.

13.38. E dever do interessado manter atualizada a respectiva documentagdo constante do SICAF, ou encaminhar, quando solicitado
pela Administragdo, a respectiva documentagao atualizada.

13.39. Naio serdo aceitos documentos de habilitagdo com indicacdo de CNPJ/CPF diferentes, salvo aqueles legalmente permitidos.
13.40. Se o interessado for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, € se o fornecedor for a filial, todos os

documentos deverdo estar em nome da filial, exceto para atestados de capacidade técnica, caso exigidos, e no caso daqueles documentos
que, pela propria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

13.41. Serdo aceitos registros de CNPJ de fornecedor matriz e filial com diferengas de nimeros de documentos pertinentes ao CND
e ao CRF/FGTS, quando for comprovada a centralizagdo do recolhimento dessas contribuicgdes.

Habilitacio juridica

13.42. Para fins de habilitagdo, devera o interessado comprovar os seguintes requisitos, que serdo exigidos conforme sua natureza
juridica:

13.42.1. Empresario individual: inscri¢cdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva
sede;

13.42.2. Microempreendedor Individual - MEI: Certificado da Condi¢do de Microempreendedor Individual - CCMEI, cuja

aceitacdo ficard condicionada a verificagdo da autenticidade no sitio https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-br/empreendedor;


https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-br/empreendedor

13.42.3. Sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade identificada como empresa individual de
responsabilidade limitada - EIRELI: inscri¢do do ato constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de Empresas Mercantis,
a cargo da Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada de documento comprobatorio de seus administradores;

13.42.4. Sociedade empresaria estrangeira: portaria de autorizagcdo de funcionamento no Brasil, publicada no Diario Oficial da
Unido e arquivada na Junta Comercial da unidade federativa onde se localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento, a qual sera
considerada como sua sede, conforme Instru¢do Normativa DREI/ME n.° 77, de 18 de margo de 2020.

13.42.5. Sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do local de sua sede,
acompanhada de documento comprobatorio de seus administradores;

13.42.6. Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresaria: inscricdo do ato constitutivo da filial, sucursal ou
agéncia da sociedade simples ou empresaria, respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de Empresas
Mercantis onde opera, com averba¢do no Registro onde tem sede a matriz

13.43. Os documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as alteracdes ou da consolidagao respectiva.

Habilitacao fiscal, social e trabalhista
13.44. Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas;

13.45. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de certiddo expedida conjuntamente pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos
tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da
Portaria Conjunta n°® 1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda
Nacional.

13.46. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);

13.47. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justi¢a do Trabalho, mediante a apresentagao de certiddo negativa ou
positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagéo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n°® 5.452, de
1° de maio de 1943;

13.48. Prova de inscri¢do no cadastro de contribuintes Estadual ou Municipal relativo ao domicilio ou sede do fornecedor, pertinente
ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

13.49. Prova de regularidade com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede do fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio
contrata ou concorre;

13.50. Prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio
contrata ou concorre;

13.51. Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos Estadual ou Municipal relacionados ao objeto contratual, devera
comprovar tal condi¢gdo mediante a apresentagdo de declaragdo da Fazenda respectiva do seu domicilio ou sede, ou outra equivalente, na
forma da lei.

Qualificagdo Econdmico - Financeira

13.52. Certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do fornecedor - Lei n® 14.133, de 2021, art. 69, caput, inciso
10);
13.53. Balango Patrimonial (BP) e a Demonstragdo do Resultado do Exercicio (DRE) dos 02 (dois) tltimos exercicios sociais, ja

exigiveis e apresentados na forma da lei, comprovando, indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC), e Solvéncia Geral (SG)
superiores a 1 (um), obtidos por meio da aplicagdo das seguintes formulas:

LG= Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante

SG= Ativo Total
Passivo Circulante + Passivo Néo Circulante

LC= Ativo Circulante
Passivo Circulante

13.53.1. Caso a empresa licitante apresente resultado inferior ou igual a 1 (um) em qualquer dos indices de Liquidez Geral (LG),
Solvéncia Geral (SG), Liquidez Corrente (LC), sera exigido para fins de habilitagdo capital minimo de 10% do valor total estimado da
contratagao.

13.53.2. Para as PROPONENTES que fazem escrituragdo digital por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital - SPED,
deverdo apresentar os relatorios gerados pelo SPED que contém as informag¢des do Balango Patrimonial (Ativo e Passivo) e das
Demonstra¢des Contabeis de Resultado do Exercicio (DRE), e deverdo apresentar o comprovante de envio do registro do arquivo eletrénico
do SPED CONTABIL para a Secretaria da Receita Federal do Brasil (recibo de entrega de escrituragio contébil digital do SPED).

13.53.3. Os documentos referidos acima limitar-se-d0 ao ltimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido constituida ha
menos de 2 (dois) anos;

13.53.4. Os documentos referidos acima deverdo ser exigidos com base no limite definido pela Receita Federal do Brasil para
transmissdo da Escrituracao Contabil Digital - ECD ao Sped.

13.53.5. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverdo atender a todas as exigéncias da habilitagdo e poderdo
substituir os demonstrativos contabeis pelo balanco de abertura. (Lei n® 14.133, de 2021, art. 65, §1°).


https://www.gov.br/economia/pt-br/assuntos/drei/legislacao/arquivos/legislacoes-federais/indrei772020.pdf
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art69

Qualificacdo Técnica

13.54. Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, valido na data de apresentacdo, obtido perante o Conselho Executivo
das Normas-Padrio — CENP ou perante entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condig¢des
técnicas de agéncias de propaganda (art. 4°, caput e § 1°, da Lei n° 12.232/2010, c/c art. 67, IV, da Lei n® 14.133/2021).

13.55. Declaragdo de que o licitante tomou conhecimento de todas as informagdes e das condigdes para o cumprimento das
obrigagdes objeto da contratacdo (art. 67, VI, da Lei n® 14.133/2021).

13.55.1. Nao ha exigéncia de vistoria prévia, conforme subitem 4.138.

Qualificacio Técnico-Operacional

13.56. Um ou mais atestados ou certiddes de capacidade técnica, emitidos por pessoa juridica de direito ptblico ou privado, que
comprovem que o licitante prestou servigos de publicidade compativeis em caracteristicas, natureza e complexidade com o objeto desta
licitagdo, abrangendo, de forma integrada, as atividades de planejamento, criagdo, produgdo e distribuicdo ou veiculagdo de agdes
publicitarias (art. 67, II, da Lei n° 14.133/2021).

13.56.1. Considera-se parcela de maior relevancia técnica e de valor significativo a prestagdo integrada de servigos de publicidade
por intermédio de agéncia de propaganda, que corresponde a totalidade do objeto (art. 67, § 1°, da Lei n® 14.133/2021).

13.56.2. Os atestados deverdo comprovar a gestdo de investimento publicitario — soma dos valores de produgdo e de veiculagdo
executados sob responsabilidade do licitante — de, no minimo, R$ 1.000.000,00 (um milhéo de reais), correspondente a 10% do valor
estimado da contratagdo, em contrato ou contratos executados no periodo de 12 (doze) meses, admitido o somatorio de atestados de contratos
executados de forma concomitante (art. 67, § 2°, da Lei n® 14.133/2021).

13.56.3. Os atestados deverdo comprovar, ainda, experiéncia minima de 2 (dois) anos na prestacdo de servigos de publicidade, em
periodos sucessivos ou ndo, admitido o somatorio de atestados de periodos diferentes (art. 67, § 5°, da Lei n® 14.133/2021).

13.56.4. Os atestados deverdo conter, no minimo: a) identificagdo da pessoa juridica emitente; b) identificagdo do licitante como
executor dos servigos; c¢) descrigdo dos servigos executados; d) periodo de execugdo; e) quando exigido o subitem 13.58.2, o valor do
investimento publicitario gerido; f) identificago, cargo e assinatura do responsavel pela emisséo.

13.56.5. Os atestados poderdo ser apresentados em nome da matriz ou da filial do licitante e deverdo referir-se a servigos prestados
no ambito de sua atividade econdmica principal ou secundaria especificada no contrato social vigente.

13.56.6. E vedada a exigéncia de atestados com limitagéo de tempo ou de local especifico (art. 67, § 2°, da Lei n° 14.133/2021).

13.56.7. O licitante disponibilizara, quando solicitado, todas as informacdes necessarias a comprovacdo da legitimidade dos

atestados, apresentando copia do contrato que deu suporte a contratagdo, enderego atual do contratante e local em que foram prestados os
servicos, entre outros documentos, facultada a Comissido de Contratagdo a realizacao de diligéncia (art. 64 da Lei n° 14.133/2021).

13.56.8. Serdo aceitos atestados ou outros documentos habeis emitidos por entidades estrangeiras quando acompanhados de
tradug@o para o portugués, salvo se comprovada a inidoneidade da entidade emissora (art. 67, § 4°, da Lei n°® 14.133/2021).

Qualificagao Técnico-Profissional

13.57. Declarag@o formal, assinada pelo representante legal, de que o licitante dispora, para a execugdo do contrato, de equipe
técnica, instalagdes e aparelhamento adequados e suficientes, com profissionais qualificados, no minimo, nas seguintes areas (art. 67, 111, da
Lein® 14.133/2021):

a) atendimento e gestdo da conta;

b) planejamento e estratégia de comunicagio;

¢) criagdo, redacdo ¢ diregdo de arte;

d) planejamento, negociacdo e gestdo de midia, inclusive digital;
e) produgdo grafica, audiovisual e digital;

f) monitoramento e analise de desempenho das a¢des publicitarias.

13.57.1. A declaracdo contera o compromisso de que os profissionais apresentados no quesito Capacidade de Atendimento da
Proposta Técnica participardo da execug@o do contrato, admitida sua substitui¢do por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante aprovagao prévia da Administragdo (art. 67, § 6° da Lei n® 14.133/2021).

13.57.2. Nao serdo admitidos atestados ou declaragdes relativos a profissionais que, comprovadamente, tenham dado causa a
aplicacdo das sangdes previstas nos incisos III e IV do caput do art. 156 da Lei n° 14.133/2021, em decorréncia de orientacdo proposta, de
prescricao técnica ou de qualquer ato profissional de sua responsabilidade (art. 67, § 12, da Lei n® 14.133/2021; art. 68 do Decreto Municipal
n° 383/2023).

13.58. O licitante apresentara relagdo dos compromissos assumidos que importem diminui¢ao da disponibilidade do pessoal técnico
declarado (art. 67, § 8°, da Lei n® 14.133/2021).

13.59. As exigéncias de qualificacdo técnica destinam-se exclusivamente a comprovagdo da aptidao do licitante para a execugdo do
objeto e ndo se confundem com os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio, Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio,
avaliados na Proposta Técnica (arts. 6°, 11, e 8° da Lei n° 12.232/2010).

14. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATACAO

14.1. O valor global maximo estimado da contratagdo ¢ de R$ 10.000.000,00 (dez milhdes de reais), conforme Estimativa da



Despesa (SEI n° 2479014), constituindo limite financeiro maximo para 12 (doze) meses.

14.2. O valor estimado representa o limite maximo de despesas decorrentes da execugdo contratual durante o periodo de vigéncia,
ndo implicando obrigac@o de utilizacdo integral dos recursos pela Administragdo, uma vez que os servicos serdo executados conforme as
necessidades efetivamente identificadas e previamente autorizadas.

14.3. A remuneragdo da contratada observara os critérios, percentuais, descontos, honorarios e demais condi¢des estabelecidos no
Edital, no contrato, na Lei n® 12.232/2010, na Lei n° 4.680/1965 e nas Normas-Padrido da Atividade Publicitaria.

14.4. Os pagamentos serfo realizados exclusivamente em relagdo aos servicos efetivamente demandados, executados, comprovados
e atestados pela Administragdo.

Da remuneracio da Agéncia

14.5. A remuneracdo da CONTRATADA decorrera dos servicos efetivamente executados e autorizados pela CONTRATANTE,
observadas as condigdes previstas neste Termo de Referéncia, no Edital, na proposta apresentada pela licitante e nas Normas-Padrio da
Atividade Publicitaria aplicaveis.

14.6. A CONTRATADA podera ser remunerada pelas seguintes formas, conforme a natureza do servigo executado:

14.6.1. por honorarios sobre custos de producdo e servigos de terceiros, quando houver intervengdo técnica da agéncia (quesito
Q2);

14.6.2. por honorarios sobre servicos de terceiros, quando a responsabilidade da agéncia se limitar a contratagdo ou ao pagamento
(quesito Q3);

14.6.3. pelo ressarcimento dos custos internos decorrentes da execucdo de servigos realizados pela propria CONTRATADA,

quando cabivel, pelos valores da Tabela Referencial de Custos Internos do SINAPRO/PA, com a aplicag@o do desconto ofertado no quesito
Ql1, vedada a cobranga de leiautes, roteiros e similares reprovados.

14.6.4. pela veiculagdo em meios que proporcionem desconto de agéncia, pelo desconto-padrio concedido pelos veiculos de
divulgagdo, que constitui receita da agéncia (art. 11 da Lei n® 4.680/1965; art. 11 do Decreto n° 57.690/1966; art. 19 da Lei n° 12.232/2010),
vedados honorarios sobre essa mesma veiculagao.

14.7. Os percentuais de honorarios, descontos, repasses e demais elementos de remuneragdo sujeitos a competigdo serdo aqueles
constantes da Proposta de Pre¢os da CONTRATADA, observados os limites estabelecidos no Edital.

14.8. Os valores relativos aos servigos executados por fornecedores especializados deverdo ser previamente autorizados pela
CONTRATANTE e devidamente comprovados, observadas as regras de selegdo, contratacdo, negociacdo e pagamento previstas neste
Termo de Referéncia e no instrumento convocatorio.

14.9. A CONTRATADA néo fara jus a honorarios ou a outra forma de remunerag@o sobre custos de servicos internalizados por
fornecedores quando a mesma operagio ja ensejar remuneragdo por meio do desconto de agéncia, vedada a duplicidade de remuneragio
sobre 0 mesmo servigo.

14.10. Despesas extraordinarias necessarias a execugdo dos servigos, inclusive deslocamentos, viagens ou outras despesas correlatas,
quando admitidas, dependerdo de prévia e expressa autorizagio da CONTRATANTE e deverdo ser devidamente comprovadas, ndo
incidindo sobre elas honorarios ou taxas adicionais, salvo previsdo expressa no instrumento convocatorio.

14.11. Nao serdo remunerados trabalhos rejeitados por inadequagdo as orientagdes da CONTRATANTE quando sua reapresentagdo
decorrer exclusivamente da necessidade de correcdo de falha imputavel 8 CONTRATADA.

14.12. Os valores devidos 8 CONTRATADA corresponderdo exclusivamente aos servigos efetivamente demandados, autorizados,
executados e aceitos pela CONTRATANTE, nio constituindo o valor global estimado do contrato garantia de faturamento ou de utilizagdo
integral dos recursos previstos.

15. ADEQUACAO ORCAMENTARIA

15.1. As despesas decorrentes da presente contratacdo correrdo a conta de recursos do erario municipal, em categoria de
programagao especifica para publicidade institucional (art. 21 da Lei n® 12.232/2010).

15.2. A contratagdo sera atendida pela seguinte dotacao:

ORGAO: 03 Assessoria Comunicagdo do Municipio

UNIDADE ORCAMENTARIA: 01 Assessoria de Comunica¢do

PROJETO / ATIVIDADE: 2.015 Servicos de Publicidades e Propagandas
CLASSIFICACAO ECONOMICA: 3.3.90.39.00 Outros serv. de terc. pessoa juridica
SUBELEMENTO: 3.3.90.39.90 Servicos de publicidade e propaganda

15.3. A dotagdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apos aprovacdo da Lei Orcamentaria respectiva e
liberagao dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.

16. INFRACOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS

16.1. As regras acerca de infra¢des e sangdes administrativas referentes a execugdo do contrato sdo aquelas definidas no proprio



Instrumento Contratual, anexo ao Edital.

17. DA CLASSIFICACAO DO TERMO DE REFERENCIA NOS TERMOS DA LEI N° 12.527, DE 18 DE NOVEMBRO
DE 2011

(X) Nao ha a necessidade de classifica-lo nos termos da Lei n® 12.527, de 18 de novembro de 2011.

() Ha a necessidade de classifica-lo nos termos da Lei n° 12.527, de 18 de novembro de 2011, conforme declaragdo em
anexo.
18. DECLARACAO DE AUTOVERIFICACAO
18.1. Declaro, para fins de instru¢do processual, que o presente processo foi verificado internamente por esta Unidade Gestora

quanto a observancia da IN n° 8/2026/TCM-PA, constando dos autos:
a) Mapa de Riscos da Contratacdo constante no ID/SEI n°® 2286157;
b) Indicadores de desempenho;
¢) Cléausula de cancelamento de NF-¢;
d) Clausula de consulta antecipada de NF-e;

e) Segregacao de fungdes na equipe de planejamento.

Maraba/PA, 13 de outubro de 2026.

Documento assinado eletronicamente
Nicolas Cruz Silva
Integrante Requisitante
Coordenador de Planejamento e Gestdo de Politicas Publicas
Matricula n® 65464

Documento assinado eletronicamente
Jackeline de Carvalho Guedes
Integrante Administrativo
Assessora Especial
Matricula n® 69306

Documento assinado eletronicamente
Savio Rodrigo Calve Machado
Integrante Técnico
Jornalista
Matricula n° 65464

De acordo. Aprovo o Termo de Referéncia.

Documento assinado eletronicamente
Norberto Ferreira Cardoso Junior
Secretario Municipal de Administragdo
Portaria n° 5.945/2025 - GP



ANEXO III

ESPECIFICACAO DO OBJETO - RELACAO DE ITENS

PROCESSO N°: 050505235.000094/2026-99
CONCORRENCIA
AT CTAD B 22/2026/CPL/DGLC/PMM - SEMAD
CRITERIO DE JULGAMENTO: | TECNICA E PRECO
MODO DE DISPUTA: FECHADO
CONTRATACAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA PARA
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE,
COMPREENDENDO O CONJUNTO DE ATIVIDADES
REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR
OBJETIVO O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO,
OBJETO: A CONCEPCAO, A CRIACAO, A EXECUCAO INTERNA, A
: INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAO
EXTERNA, BEM COMO A DISTRIBUICAO DE ACOES
PUBLICITARIAS JUNTO AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE
DIVULGACAO, VISANDO ATENDER AS NECESSIDADES DE
COMUNICACAO INSTITUCIONAL DA PREFEITURA
MUNICIPAL DE MARABA/PA
SOLICITANTE: SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO - SEMAD
B AN SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL -
SECOM
UASG: 931166
ITEM DESCRICAO QUANT. | UNIDADE | VALOR UNIT VALOR TOTAL LIHD) D1
: : PARTICIPACAO
Servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, nos AMPLA PARTICIPACAO
! termos da Lei n° 12.232/2010 (limite SERVICO | R$10.000.000,00 | RS 10.000.000,00 DE EMPRESAS
financeiro para 12 meses)
VALOR GLOBAL R$ 10.000.000,00 -

Valor total estimado é de R$ 10.000.000,00 (dez milhdes de reais) para todo o objeto, obtidos a partir de estimativa de
despesa elaborada pela Secretaria Municipal de Administragdo (SEMAD) e juntadas aos autos do processo licitatorio.

OBS.: Este preco de referéncia ¢ valor global que constitui limite financeiro maximo para o periodo de 12 (doze) meses,
consumido a medida da execucdo das demandas autorizadas, ndo representando obrigacdo de utilizacdo integral pela Administracdo. Os

pagamentos serdo realizados exclusivamente em relag@o aos servigos efetivamente demandados, executados, comprovados e atestados pela
Administragao.




ANEXO 1V
MINUTA DE CONTRATO

Unidade Gestora: SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO - SEMAD
Unidade Demandante: SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM

CONTRATO DE SERVICOS DE  PUBLICIDADE
PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE
PROPAGANDA QUE CELEBRAM  ENTRE  SIA
SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO -
SEMAD E A [DIGITE AQUI O NOME DA EMPRESA].

A SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO - SEMAD , inscrita no CNPJ/MF sob o n® 27.993.108/0001-89, com enderego
na Av. VP - 08, Folha 26, Quadra 07, Lote 04, Edificio Ernesto Frota, bairro Nova Maraba, CEP: 68.509-060, cidade de Maraba/PA, neste
ato representado pelo Secretario Municipal Sr. Norberto Ferreira Cardoso Junior, nomeado pela Portaria n® 5.945/2025-GP, de 06 de janeiro
de 2026, doravante denominado CONTRATANTE, e de outro lado a [DIGITE AQUI O NOME DA EMPRESA], inscrita no CNPJ/MF
sob o n° [digite aqui o CNPJ], estabelecida a [digite aqui o endereco completo da empresa], doravante denominada CONTRATADA, neste
ato representada pelo Senhor(a) [digite aqui o nome], [cargo], conforme atos constitutivos da empresa, tendo em vista o que consta no
Processo n° 050505235.000094/2026-99 e em observancia as disposi¢cdes da Lei n® 14.133, de 1° de abril de 2021, Lei n® 12.232/2010,
Decreto Municipal n® 383/2023, e demais legislagdes aplicaveis, resolvem celebrar o presente Termo de Contrato, decorrente da
Concorréncia Presencial n° 22/2026/CPL/DGLC/PMM - SEMAD, mediante as clausulas e condigdes a seguir enunciadas:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO (ART. 92, 1 E II)

1.1. O objeto do presente instrumento ¢ a CONTRATACAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA PARA PRESTACAO DE

SERVICOS DE PUBLICIDADE, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE
QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A
EXECUCAO INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA, BEM COMO A

DISTRIBUICAO DE ACOES PUBLICITARIAS JUNTO AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGACAO, VISANDO
ATENDER AS NECESSIDADES DE COMUNICACAO INSTITUCIONAL DA PREFEITURA MUNICIPAL DE MARABA/PA |
nas condicdes estabelecidas no Termo de Referéncia.

1.2. Objeto da contratagao:

ITEM DESCRICAO QUANT. UNIDADE VALOR UNIT. VALOR TOTAL

Servigos de publicidade prestados por

1 intermédio de agéncia de propaganda, nos .
fermos da Lei n° 12.232/2010 (limite 1 Servigo R$ 10.000.000,00 R$ 10.000.000,00

financeiro para 12 meses)

VALOR GLOBAL R$ 10.000.000,00

1.3. Vinculam esta contratacdo, independentemente de transcri¢ao:

1.3.1. O Termo de Referéncia;

1.3.2. O Edital da Licitagéo;

1.3.3. A Proposta do contratado;

1.3.4. Termo de designacdo do Gestor e Fiscal (is) de Contrato.

1.3.5. Eventuais anexos dos documentos supracitados.
2. CLAUSULA SEGUNDA — DA VIGENCIA E PRORROGACAO
2.1. O prazo de vigéncia da contratagdo ¢ de 12 (doze) meses, contados da assinatura do termo de contrato, prorrogavel por até 10
anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n® 14.133, de 2021.

2.1.1. A prorrogacdo de que trata este item € condicionada ao ateste, pela autoridade competente, de que as condi¢des e os

precos permanecem vantajosos para a Administragdo, permitida a negociacdo com o CONTRATADO, atentando, ainda, para o cumprimento
dos seguintes requisitos:

2.1.2. Estar formalmente demonstrado no processo que a forma de prestagdo dos servigos tem natureza continuada;

2.1.3. Seja juntado relatorio que discorra sobre a execucdo do contrato, com informagdes de que os servigos tenham sido
prestados regularmente;

2.14. Seja juntada justificativa e motivo, por escrito, de que a Administragdo mantém interesse na realizagdo do servico;

2.1.5. Haja manifestacdo expressa do CONTRATADO informando o interesse na prorrogagao;

2.1.6. Seja comprovado que 0o CONTRATADO mantém as condicdes iniciais de habilitacdo; e




2.2. O CONTRATADO nao tem direito subjetivo a prorrogagdo contratual.
2.3. A prorrogagdo de contrato devera ser promovida mediante celebracdo de termo aditivo.

24. Nas eventuais prorrogagdes contratuais, os custos ndo renovaveis ja pagos ou amortizados ao longo do primeiro periodo de
vigéncia da contratagio deverdo ser reduzidos ou eliminados como condigo para a renovagao.

2.5. O contrato ndo podera ser prorrogado quando o CONTRATADO tiver sido penalizado nas sang¢des de declaragdo de
inidoneidade ou impedimento de licitar e contratar com poder publico, observadas as abrangéncias de aplicacao.

3. CLAUSULA TERCEIRA - DO MODELO DE EXECUCAO E GESTAO CONTRATUAL

3.1. O regime de execugdo contratual, os modelos de gestdo e de execucdo, assim como os prazos e condi¢des de conclusdo,
entrega, observagdo e recebimento do objeto constam no Termo de Referéncia, anexo a este Contrato.

3.2 A execucdo dos servigos terd inicio apos a assinatura do contrato e mediante emissdo de ordem de servigo, briefing,
autorizacao ou outro instrumento equivalente pela Administragéo.

3.3. Os servigos serdo executados de acordo com as demandas da Prefeitura Municipal de Maraba, sob coordenagdo e
acompanhamento da Secretaria Municipal de Comunicacdo Social — SECOM, e cada demanda sera formalizada com as informagdes
necessarias ao seu desenvolvimento, incluindo, conforme aplicavel, objetivo da agao, publico de interesse, contetido ou mensagem principal,
prazo, meios pretendidos, recursos disponiveis e demais elementos necessarios a elaboragio da solugdo publicitaria.

3.4. Recebida a demanda, cabera 8 CONTRATADA analisar o briefing, realizar os estudos necessarios e apresentar 8 SECOM a
estratégia, o conceito, as pecas, o plano de midia, o orgamento ou demais produtos pertinentes a agdo solicitada.

3.5. As solucdes apresentadas dever@o ser submetidas previamente a aprovagdo da SECOM, ndo podendo ser iniciada produgio
definitiva, contratacdo de fornecedor, veiculagao, distribui¢do ou impulsionamento sem a respectiva autoriza¢do da Administragéo.

3.6. Quando a demanda tiver origem em outra Secretaria ou 6rgdo municipal, cabera a8 SECOM realizar a analise técnica da
solucdo publicitaria e, quando necessario, encaminha-la a unidade demandante para validac@o das informacdes especificas relacionadas a sua
area de atuag@o.

3.7. Apos as aprovagoes necessarias, a CONTRATADA adotara as providéncias para execuc¢do da agdo, incluindo, conforme o
caso, producdo grafica, audiovisual ou digital, contratacdo de fornecedores especializados, negociacdo com veiculos e plataformas,
distribuicdo, veiculagdo, impulsionamento e acompanhamento da campanha, mantendo os registros, autorizagdes, comprovantes de
producio, veiculagdo, distribuigdo, custos e demais documentos necessarios a fiscalizagdo e a prestagdo de contas.

3.8. Os prazos para execucdo de cada demanda serdo definidos na respectiva ordem de servigo, briefing ou instrumento
equivalente, considerando a natureza, a complexidade e a urgéncia da agdo publicitaria.

3.9. Os servigos serdo executados predominantemente nas instalagdes da CONTRATADA, por meios presenciais € remotos, sem
prejuizo da realizagdo de atividades nas dependéncias da Prefeitura Municipal de Maraba, especialmente junto a SECOM, e em locais
externos, estudios, produtoras, veiculos de comunicacao, espacos publicos ou eventos, conforme a natureza de cada demanda.

39.1. Nao sera estabelecido horario fixo de prestacdo dos servigos, devendo a CONTRATADA manter disponibilidade
compativel com as necessidades da Administracdo e com os prazos definidos para cada demanda.

3.9.2. O comparecimento dos profissionais as dependéncias da Prefeitura ocorrera de forma eventual, ndo se caracterizando
posto fixo de trabalho, disponibilizagdo permanente de pessoal ou obrigagdo de manter sede, filial ou escritério no Municipio, consoante
subitens 3.7,4.7.1,4.7.2,4.113 e 4.114 do Termo de Referéncia.

3.10. A CONTRATADA devera manter, em sua propria estrutura operacional, equipe responsavel pelo atendimento da conta da
Prefeitura Municipal de Maraba, assegurando interlocugdo continua com a SECOM durante toda a execuc@o contratual, permanecendo os
profissionais sob exclusiva responsabilidade técnica, administrativa e trabalhista da CONTRATADA, sem vinculo empregaticio ou
funcional com o Municipio.

3.11. A CONTRATADA disponibilizara, as suas expensas, os equipamentos, softwares, sistemas, ferramentas e demais recursos
necessarios a execugao, nao sendo devido pagamento adicional pela infraestrutura ordinaria da agéncia, ressalvados os servicos, produgdes e
recursos especificos expressamente autorizados no ambito de cada demanda.

3.12. A transicdo em relacdo ao contrato de publicidade vigente ocorrera de forma planejada e articulada com a CONTRATANTE,
observadas as demandas em andamento e os principios da continuidade do servico, eficiéncia, economicidade e interesse publico, cabendo a
CONTRATANTE definir e acompanhar as atividades em curso, de modo a evitar sobreposi¢do de responsabilidades, duplicidade de
execucdo ou descontinuidade dos servigos.

3.13. O regime de execugdo contratual é o de empreitada por preco unitario, e os demais prazos e condi¢des de execugdo constam
do Termo de Referéncia, anexo a este Contrato.

4. CLAUSULA QUARTA — DA SUBCONTRATACAO

4.1. E vedada a subcontratagio integral do objeto, bem como a transferéncia da responsabilidade pela execugdo dos servigos
proprios de agéncia de propaganda.

4.2. A CONTRATADA podera, quando necessario a execucdo das a¢des publicitarias, contratar fornecedores especializados,
veiculos de comunicagdo e demais prestadores de servigos relacionados a produgdo e a execugdo técnica das pecas, campanhas e materiais
publicitarios, observadas as condigdes da Lei n® 12.232/2010, do Edital e deste Contrato, ¢ o disposto na Clausula 11 do Termo de
Referéncia.

4.3. A contratagdo de terceiros ndo afasta a responsabilidade integral da CONTRATADA pela coordenacdo, supervisdo,
qualidade, regularidade e adequada execugdo dos servigos, devendo manter controle e documentagao das contratagdes realizadas, inclusive



quanto a escolha dos fornecedores, precos praticados, autoriza¢des, execugdo € comprovagdo dos servigos.

5. CLAUSULA QUINTA — DO PRECO

5.1. O valor global da contratacéio é de R$ 10.000.000,00 (dez milhées de reais), correspondente ao limite financeiro maximo
para o periodo de 12 (doze) meses, consumido a medida da execuc¢do das demandas autorizadas, ndo representando obrigacdo de utilizagdo
integral pela Administragao.

5.1.1. Desconto de [...]% sobre os valores de custos internos da tabela referencial do SINAPRO/PA (Q1);

5.1.2. Honorarios de [...]% sobre os custos de produgao e servigos de terceiros com intervengao técnica da agéncia (Q2); e

5.1.3. Honorarios de [...]% sobre os servicos de terceiros em que a responsabilidade da agéncia se limitar a contratagdo ou ao
pagamento (Q3).
5.2. No valor acima estdo incluidas todas as despesas ordinarias diretas e indiretas decorrentes da execugdo do objeto, inclusive

tributos e/ou impostos, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais incidentes, taxa de administragao, frete, seguro e
outros necessarios ao cumprimento integral do objeto da contratagao.

5.3. O valor acima é meramente estimativo, de forma que os pagamentos devidos ao contratado dependerdo dos quantitativos
efetivamente fornecidos.

5.4. Os custos de produgdo por terceiros e de veiculagdo observardo os pregos vigentes na data de cada autorizagdo, comprovados
na forma dos arts. 14 e 15 da Lei n® 12.232/2010.

6. CLAUSULA SEXTA - DO PAGAMENTO

6.1. O prazo para pagamento ao contratado e demais condigdes a ele referentes encontram-se definidos no Termo de Referéncia,
anexo a este Contrato.

6.2. O Contratante devera efetuar na fonte a retencdo do imposto sobre a renda incidente sobre os pagamentos ao Contratado,
observada a Instru¢do Normativa RFB n° 1.234, de 11 de janeiro de 2012, nos termos do Decreto Municipal n® 396, de 27 de julho de 2023.

7. CLAUSULA SETIMA — DO REAJUSTE
7.1. As regras acerca do reajuste do valor contratual sdo aquelas definidas no Termo de Referéncia, anexo a este Contrato.
7.2. Os pregos inicialmente contratados sdo fixos e irreajustaveis no prazo de um ano contado da data do orgamento estimado em
02/10/2026.
7.3. Os custos internos da agéncia terdo por referéncia a tabela do SINAPRO/PA vigente na data-base, atualizada anualmente pela
tabela vigente na data do aniversario, limitada a variagdo a do IPCA/IBGE no periodo, mantido o percentual de desconto ofertado.
7.4. Os percentuais de desconto e de honorarios ofertados na proposta sdo fixos durante toda a vigéncia e ndo se sujeitam a
reajuste.
7.5. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano serd contado a partir dos efeitos financeiros do
ultimo reajuste.
7.6. No caso de atraso ou ndo divulgagdo do(s) indice (s) de reajustamento, o Contratante pagara ao Contratado a importancia
calculada pela tltima variagdo conhecida, liquidando a diferenga correspondente tao logo seja(m) divulgado(s) o(s) indice(s) definitivo(s).
7.7. Nas aferigdes finais, o(s) indice(s) utilizado(s) para reajuste sera(do), obrigatoriamente, o(s) definitivo(s).
7.8. Caso o(s) indice(s) estabelecido(s) para reajustamento venha(m) a ser extinto(s) ou de qualquer forma ndo possa(m) mais ser
utilizado(s), sera(2o) adotado(s), em substituicio, o(s) que vier(em) a ser determinado(s) pela legislagdo entdo em vigor.
7.9. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice oficial, para reajustamento do prego
do valor remanescente, por meio de termo aditivo.
7.10. O reajuste sera realizado por apostilamento.
8. CLAUSULA OITAVA - OBRIGACOES DO CONTRATANTE
8.1. Sdo obrigagdes do Contratante:
8.1.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigagdes assumidas pelo CONTRATADO, de acordo com o contrato e seus anexos;
8.1.2. Receber o objeto no prazo e condigdes estabelecidas no Termo de Referéncia;
8.1.3. Notificar o CONTRATADO, por escrito, sobre vicios, defeitos incorrecdes, imperfei¢des, falhas ou irregularidades

verificadas na execucdo do objeto contratual, fixando prazo para que seja substituido, reparado ou corrigido, total ou parcialmente, as suas
expensas, certificando-se de que as solugdes por ele propostas sejam as mais adequadas;

8.1.4. Acompanhar e fiscalizar a execug@o do contrato e o cumprimento das obrigagdes pelo CONTRATADO;

8.1.5. Efetuar o pagamento ao CONTRATADO do valor correspondente ao fornecimento do objeto, no prazo, forma e
condi¢des estabelecidos no presente Contrato € no Termo de Referéncia.

8.1.6. Aplicar ao CONTRATADO as sangdes previstas na lei e neste Contrato;



8.1.7. Cientificar o 6rgdo de representacdo judicial do Municipio de Maraba, bem como a Controladoria Geral do Municipio de
Marab4, para adogdo das medidas cabiveis quando do descumprimento de obrigagdes pelo Contratado;

8.1.8. Explicitamente emitir decisdo sobre todas as solicitagdes e reclamacdes relacionadas a execugdo do presente Contrato,
ressalvados os requerimentos manifestamente impertinentes, meramente protelatorios ou de nenhum interesse para a boa execugao do ajuste.

8.1.9. Responder aos pedidos de restabelecimento do equilibrio econdmico-financeiro no prazo maximo de 30 (trinta) dias;

8.1.10. Formalizar as demandas por meio de briefing, ordem de servigo, autorizagdo ou instrumento equivalente, com as
informagdes necessarias a execugio;

8.1.11. Analisar e manifestar-se sobre estratégias, conceitos, pegas, materiais, planos de midia e or¢amentos submetidos pela
CONTRATADA, comunicando de forma clara e tempestiva os ajustes necessarios;

8.1.12. Autorizar previamente a producdo definitiva, a contratacdo de fornecedores especializados, a veiculagdo, a distribuicao, o
impulsionamento e demais despesas das a¢des publicitarias;

8.1.13. Disponibilizar, quando necessario, acesso aos responsaveis técnicos das Secretarias demandantes para validacdo de
informacdes especificas; e

8.1.14. Manter registro das aprovagdes, autorizagdes e demais manifestagoes relacionadas a execucdo das a¢des publicitarias.

8.1.15. A Administragdo tera o prazo de 30 (trinta) dias, a contar da data do protocolo do requerimento para decidir, admitida a

prorrogagdo motivada, por igual periodo.

8.1.16. Responder eventuais pedidos de reestabelecimento do equilibrio econémico-financeiro feitos pelo contratado no prazo
maximo de 30 (trinta) dias.

8.1.17. Notificar os emitentes das garantias quanto ao inicio de processo administrativo para apuracdo de descumprimento de
clausulas contratuais.

8.2. A Administracdo no respondera por quaisquer compromissos assumidos pelo CONTRATADO com terceiros, ainda que
vinculados & execugdo do contrato, bem como por qualquer dano causado a terceiros em decorréncia de ato do CONTRATADO, de seus
empregados, prepostos ou subordinados.

9. CLAUSULA NONA — OBRIGACOES DO CONTRATADO

9.1. O CONTRATADO deve cumprir todas as obrigacdes constantes deste Contrato e de seus anexos, assumindo como
exclusivamente seus os riscos e as despesas decorrentes da boa e perfeita execugdo do objeto, observando, ainda, as obrigagdes a seguir
dispostas:

9.2. Atender as determinacdes regulares emitidas pelo fiscal ou gestor do contrato ou autoridade superior e prestar todo
esclarecimento ou informagao por eles solicitados;

9.3. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no prazo fixado pelo fiscal do
contrato, 0s servigos nos quais se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des resultantes da execug@o ou dos materiais empregados;

9.4. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execugdo do objeto, bem como por todo e qualquer dano causado a
Administragdo ou terceiros, ndo reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagdo ou o acompanhamento da execugdo contratual pelo
CONTRATANTE, que ficara autorizado a descontar dos pagamentos devidos ou da garantia, caso exigida, o valor correspondente aos danos
sofridos;

9.5. Quando nao for possivel a verificagdo da regularidade no Sistema de Cadastro de Fornecedores — SICAF, o CONTRATADO
devera entregar ao setor responsavel pela fiscalizagdo do contrato, junto com a Nota Fiscal para fins de pagamento, os seguintes documentos:
9.5.1. prova de regularidade relativa a Seguridade Social;
9.5.2. certiddo conjunta relativa aos tributos federais e a Divida Ativa da Unido;
9.5.3. certiddes que comprovem a regularidade perante a Fazenda Estadual ou Distrital do domicilio ou sede do
CONTRATADO;
9.54. Certiddo de Regularidade do FGTS — CRF; e
9.5.5. Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.
9.6. Responsabilizar-se pelo cumprimento de todas as obrigagdes trabalhistas, sociais, previdenciarias, tributarias, fiscais,

comerciais e as demais previstas em legislacdo especifica, cuja inadimpléncia ndo transfere a responsabilidade ao CONTRATANTE e ndo
podera onerar o objeto do contrato;

9.7. Comunicar ao Fiscal do contrato tempestivamente, observada a urgéncia da situagdo, qualquer ocorréncia anormal ou
acidente que se verifique no local da execucdo do objeto contratual, ndo ultrapassando o prazo de 24 (vinte e quatro) horas;

9.8. Paralisar, por determinacdo do CONTRATANTE, qualquer atividade que néo esteja sendo executada de acordo com a boa
técnica ou que ponha em risco a seguranga de pessoas ou bens de terceiros;

9.9. Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obrigagdes assumidas, todas as condi¢des exigidas
para habilitagdo na licitagdo;

9.10. Cumprir, durante todo o periodo de execugdo do contrato, a reserva de cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia,
para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz, bem como as reservas de cargos previstas na legislagao;

9.11. Comprovar a reserva de cargos a que se refere a clausula acima, no prazo fixado pelo fiscal do contrato, com a indicagao dos
empregados que preencheram as referidas vagas;

9.12. Guardar sigilo sobre todas as informagdes obtidas em decorréncia do cumprimento do contrato;

9.13. Arcar com o 6nus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos quantitativos de sua proposta, inclusive quanto



aos custos variaveis decorrentes de fatores futuros e incertos, devendo complementé-los, caso o previsto inicialmente em sua proposta ndo
seja satisfatorio para o atendimento do objeto da contratagdo, exceto quando ocorrer algum dos eventos arrolados no art. 124, 11, d, da Lei n°
14.133, de 2021;

9.14. Cumprir, além dos postulados legais vigentes de ambito federal, estadual ou municipal, as normas de seguranga do
CONTRATANTE;
9.15. Alocar os empregados necessarios ao perfeito cumprimento das clausulas deste contrato, com habilitagdo e conhecimento
adequados;
9.16. Prestar os servigos dentro dos pardmetros e rotinas estabelecidos;
9.17. Fornecer todos os materiais, equipamentos, ferramentas e utensilios demandados, em quantidade, qualidade e tecnologia
adequadas, com a observancia as recomendacdes aceitas pela boa técnica, normas e legislacdo de regéncia;
9.18. Conduzir os trabalhos com estrita observancia as normas da legislagdo pertinente, cumprindo as determinagdes dos Poderes
Publicos, mantendo sempre limpo o local de execug@o do objeto e nas melhores condi¢des de seguranga, higiene e disciplina;
9.19. Submeter previamente, por escrito, ao CONTRATANTE, para andlise e aprovagdo, quaisquer mudancas nos métodos
executivos que fujam as especificagdes do memorial descritivo ou instrumento congénere;
9.20. Cumprir as normas de protecao ao trabalho, inclusive aquelas relativas a seguranga e a saide no trabalho;
9.21. Nao submeter os trabalhadores a condigdes degradantes de trabalho, jornadas exaustivas, serviddo por divida ou trabalhos
for¢ados;
9.22. Nao permitir a utilizagdo de qualquer trabalho do menor de dezesseis anos de idade, exceto na condi¢do de aprendiz para os
maiores de quatorze anos de idade, observada a legislagdo pertinente;
9.23. Nao submeter o menor de dezoito anos de idade a realizacdo de trabalho noturno e em condigdes perigosas e insalubres e a
realizacdo de atividades constantes na Lista de Piores Formas de Trabalho Infantil, aprovada pelo Decreto n® 6.481, de 12 de junho de 2008;
9.24. Receber e dar o tratamento adequado a denuncias de discriminagdo, violéncia e assédio no ambiente de trabalho;
9.25. Manter preposto aceito pela Administragdo no local ou do servigo para representa-lo na execug@o do contrato;

9.25.1. A indicag@o ou a manutencdo do preposto da empresa podera ser recusada pelo 6rgéo ou entidade, desde que devidamente

justificada, devendo a empresa designar outro para o exercicio da atividade.

9.26. Nao contratar, durante a vigéncia do contrato, conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o
terceiro grau, de dirigente do CONTRATANTE ou de agente publico que tenha desempenhado fung@o na licitagdo ou que atue na
fiscalizag@o ou gestdo do contrato, nos termos do artigo 48, paragrafo tinico, da Lei n® 14.133, de 2021;

9.27. Prestar todo esclarecimento ou informagio solicitada pelo CONTRATANTE ou por seus prepostos, garantindo-lhes o acesso,
a qualquer tempo, ao local dos trabalhos, bem como aos documentos relativos a execugido do contrato;

9.28. Promover a guarda, manutencdo e vigilancia de materiais, ferramentas, e tudo o que for necessario a execugdo do objeto,
durante a vigéncia do contrato;

9.29. Assegurar aos seus trabalhadores ambiente de trabalho e instalagcdes em condi¢des adequadas ao cumprimento das normas de
saude, seguranca e bem-estar no trabalho;

9.30. Garantir o acesso do CONTRATANTE, a qualquer tempo, ao local dos trabalhos, bem como aos documentos relativos a
execucdo do contrato;

9.31. Promover a organizagdo técnica e administrativa dos servigos, de modo a conduzi-los eficaz e eficientemente, de acordo com
os documentos e especificagdes que integram o Termo de Referéncia, no prazo determinado;

9.32. Instruir seus empregados quanto a necessidade de acatar as normas internas da Administragao;

9.33. Instruir seus empregados a respeito das atividades a serem desempenhadas, alertando-os a ndo executar atividades ndo

abrangidas pelo contrato, devendo o CONTRATADO relatar ao CONTRATANTE toda e qualquer ocorréncia neste sentido, a fim de evitar
desvio de fungdo;

9.34. Ceder ao CONTRATANTE todos os direitos patrimoniais relativos ao objeto contratado, o qual podera ser livremente
utilizado e/ou alterado em outras ocasides, sem necessidade de nova autorizagio do CONTRATADO.

9.34.1. Ceder ao CONTRATANTE os direitos patrimoniais na forma do Capitulo 10 do Termo de Referéncia (art. 93 da Lei n°
14.133/2021), observados os limites das licencas e cessdes de terceiros.

9.35. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes do objeto, de acordo com o Coédigo de Defesa do Consumidor (Lei n°
8.078, de 1990);

9.36. Comunicar a0 CONTRATANTE, no prazo maximo de 24 (vinte e quatro) horas que antecede a data de inicio da execucdo
dos servigos entrega, os motivos que impossibilitem o cumprimento do prazo previsto, com a devida comprovagao;

9.37. Orientar e treinar seus empregados sobre os deveres previstos na Lei n® 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD), adotando
medidas eficazes para protecdo de dados pessoais a que tenha acesso por forca da execucdo deste contrato;

9.38. RESERVA DE VAGA PARA MENOR APRENDIZ

9.38.1. Reserva de 15% (quinze por cento) das vagas de trabalho na modalidade Jovem Aprendiz para adolescentes e jovens
egressos do sistema socioeducativo ou em cumprimento de medidas socioeducativas; jovens em cumprimento de pena no sistema prisional;
Jovens e adolescentes cujas familia sejam beneficiarias de programas de transferéncia de renda; em situagdo de acolhimento institucional;
egressos do trabalho infantil e jovens e adolescentes com deficiéncia, conforme disposto na Lei Municipal n® 18.117/2022.

9.39. Executar os servigos de publicidade em conformidade com os briefings, ordens de servigo, autorizagdes e demais orientagdes
formalmente emitidas pela Administragao.

9.40. Submeter previamente a aprovacdo da SECOM os conceitos, estratégias, textos, layouts, pecas, materiais, planos de midia,
orcamentos e demais produtos desenvolvidos antes de sua producéo definitiva, veiculagdo, distribuicdo ou impulsionamento.



9.41. Nao realizar contratagdo de fornecedor especializado, veiculo de comunicagdo, plataforma, produgdo, veiculagdo ou qualquer
despesa vinculada as a¢des publicitarias sem prévia autorizagdo da Administragao.

9.42. Envidar esforcos para obtencdo das melhores condigdes comerciais junto a fornecedores especializados e veiculos de
divulgagido, assegurando a Administrag@o as vantagens, descontos e condi¢des obtidas nas negociacdes, quando aplicaveis.

9.43. Manter controle individualizado de cada demanda, com os respectivos briefings, autorizagdes, aprovagdes, orcamentos, pecas,
planos de midia, fornecedores envolvidos, comprovantes de produgdo, veiculagdo, distribui¢do, impulsionamento, custos e demais
documentos relacionados a execugdo.

9.44. Apresentar a Administracdo os documentos necessarios a comprovagdo da execugdo dos servigos e das despesas realizadas,
inclusive notas fiscais, comprovantes de veiculagao, relatdrios, autorizagdes e demais documentos exigidos no edital e no contrato.

9.45. Responsabilizar-se pela regular obteng¢do das autorizagdes relativas a direitos autorais, direitos de imagem, voz, obras,
musicas, fotografias, ilustragdes e demais conteudos utilizados nas pegas e campanhas publicitarias.

9.46. Assegurar a Prefeitura Municipal de Maraba a utilizagdo dos materiais e pecas produzidos no dmbito da contratacdo, nos
termos estabelecidos no edital e no contrato.

9.47. Utilizar na execugdo dos servigos profissionais com qualificacdo compativel com as atividades desempenhadas, mantendo
capacidade operacional suficiente para atendimento simultdneo das demandas da Administragio.

9.48. Manter profissionais responsaveis pelo atendimento e pela interlocu¢do com a SECOM, na forma dos subitens 3.7, 4.7.1,
4.7.2,4.113 € 4.114 o Termo de Referéncia.

9.49. Entregar a Administragdo, sempre que solicitado e ao término da contratagdo, os arquivos, materiais, pecas e demais produtos

desenvolvidos no ambito do contrato, inclusive em formatos adequados a guarda e utilizagdo institucional.

10. CLAUSULA DECIMA — GARANTIA DE EXECUCAO

10.1. Sera exigida a prestacdo de garantia na presente contratagdo, conforme regras constantes dos subitens 4.121 e seguintes do
Termo de Referéncia.

10.2. Sera exigida a garantia da contratagdo de que tratam os arts. 96 e seguintes da Lei n® 14.133, de 2021, com validade durante a
execucdo do contrato e 90 (noventa) dias apo6s término da vigéncia contratual, podendo o Contratado optar pela cau¢do em dinheiro ou em
titulos da divida publica, seguro-garantia, fianga bancéria ou titulo de capitaliza¢do, em valor correspondente a 05% (cinco por cento) do
valor anual da contratagdo.

10.3. Em caso de opgdo pelo seguro-garantia, a parte adjudicataria devera apresentd-la, no maximo, até a data de assinatura do
contrato.

10.3.1. A apolice de seguro-garantia permanecera em vigor mesmo que o Contratado ndo pague o prémio nas datas
convencionadas.

10.3.2. Caso o adjudicatario ndo apresente a apolice de seguro de garantia antes da assinatura do contrato, ocorrera a preclusdo do

direito de escolha dessa modalidade de garantia.

10.3.3. A apdlice de seguro-garantia devera acompanhar as modificagdes referentes a vigéncia do contrato principal mediante a
emissdo do respectivo endosso pela seguradora.

10.3.4. Sera permitida a substitui¢do da apolice de seguro-garantia na data de renovag@o ou de aniversario, desde que mantidas as
condicdes e coberturas da apolice vigente e nenhum periodo fique descoberto, ressalvados os periodos de suspenséo contratual.

10.3.5. Caso o adjudicatario ndo opte pelo seguro-garantia ou ndo apresente a apolice de seguro de garantia antes da assinatura do
contrato, devera apresentar, no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, prorrogaveis por igual periodo, a critério do Contratante, contado da
assinatura do contrato, comprovante de prestagio de garantia nas modalidades de caug@o em dinheiro ou titulos da divida publica, fianca
bancaria ou titulos de capitalizagao.

10.4. Caso seja a garantia em dinheiro a modalidade de garantia escolhida pelo Contratado, devera ser efetuada em favor do
Contratante, na conta "PMM Depdsito de Caugao", Conta Corrente n° 19.795-5, Agéncia 0565-7 do Banco do Brasil S/A, com corregédo
monetaria.

10.5. Caso a opc¢ao seja por utilizar titulos da divida publica, estes devem ter sido emitidos sob a forma escritural, mediante registro
em sistema centralizado de liquidagdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados pelos seus valores econdmicos,
conforme definido pelo Ministério competente.

10.6. No caso de garantia na modalidade de fianca bancaria, devera ser emitida por banco ou institui¢ao financeira devidamente
autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil, e deverd constar expressa renuncia do fiador aos beneficios do artigo 827 do
Cadigo Civil.

10.7. Na hipdtese de opcdo pelo titulo de capitalizagdo, a garantia devera ser custeada por pagamento tinico, com resgate pelo valor
total, sob a modalidade de instrumento de garantia, emitido por sociedades de capitalizagdo regulamente constituidas e autorizadas pelo
Governo Federal.

10.7.1. O titulo de capitalizacdo deverd ser apresentado ao Contratante juntamente com as condi¢des gerais € o niumero do
processo administrativo sob o qual o plano de capitalizagdo foi aprovado pela Susep (art. 8°, III, da Circular SUSEP n° 656, de 11 de margo
de 2022).

10.8. A garantia assegurara, qualquer que seja a modalidade escolhida, sob pena de ndo aceitagdo, o pagamento de:

10.8.1. prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto do contrato e do ndo adimplemento das demais obrigagdes nele
previstas; e

10.8.2. multas moratorias e punitivas aplicadas pela Administragéo ao Contratado.



10.9. No caso de alteragdo do valor do contrato, ou prorrogacdo de sua vigéncia, a garantia devera ser ajustada ou renovada, no
prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, prorrogaveis por igual periodo, contado da data de assinatura do termo aditivo ou da emissdo do
apostilamento, seguindo os mesmos parametros utilizados quando da contratagao.

10.10. Na hipotese de suspensdo do contrato por ordem ou inadimplemento da Administracdo, o Contratado ficara desobrigado de
renovar a garantia ou de endossar a apdlice de seguro até a ordem de reinicio da execugdo ou o adimplemento pela Administragao.

10.11. Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente em pagamento de qualquer obrigacao, o Contratado obriga-se a fazer
a respectiva reposi¢do no prazo maximo de 10 (dez) dias tteis, prorrogaveis por igual periodo, a critério do Contratante, contados da data em
que for notificada.

10.12. O Contratante executara a garantia na forma prevista na legislagdo que rege a matéria.

10.12.1. O emitente da garantia ofertada pelo Contratado devera ser notificado pelo Contratante quanto ao inicio de processo
administrativo para apuragdo de descumprimento de clausulas contratuais.

10.12.2. Caso se trate da modalidade seguro-garantia, ocorrido o sinistro durante a vigéncia da apodlice, sua caracterizacdo e
comunicac¢do poderdo ocorrer fora desta vigéncia, ndo caracterizando fato que justifique a negativa do sinistro, desde que respeitados os
prazos prescricionais aplicados ao contrato de seguro, nos termos do art. 20 da Circular Susep n° 662, de 11 de abril de 2022.

10.13. Extinguir-se-4 a garantia com a restituicdo da carta fianga, autorizagdo para a liberacdo de importancias depositadas em
dinheiro a titulo de garantia ou anuéncia ao resgate do titulo de capitalizagdo, acompanhada de declaragdo do Contratante, mediante termo
circunstanciado, de que o Contratado cumpriu todas as clausulas do contrato.

10.13.1. A extingdo da garantia na modalidade seguro-garantia observara a regulamentagdo da Susep.
10.13.2. A Administragdo devera apurar se ha alguma pendéncia contratual antes do término da vigéncia da apdlice.
10.14. A garantia somente sera liberada ou restituida apds a fiel execugdo do contrato ou apds a sua extingdo por culpa exclusiva da
Administragio e, quando em dinheiro, sera atualizada monetariamente.
10.15. O Contratado autoriza o Contratante a reter, a qualquer tempo, a garantia, na forma prevista neste Contrato.
10.16. O garantidor ndo ¢é parte para figurar em processo administrativo instaurado pelo Contratante com o objetivo de apurar
prejuizos e/ou aplicar san¢des ao Contratado.
10.17. A garantia de execugdo ¢ independente de eventual garantia do produto ou servigo prevista no Termo de Referéncia.
11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — INFRACOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS
11.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, 0 CONTRATADO que, com dolo ou culpa:
11.1.1. dar causa a inexecugdo parcial do contrato;
11.1.2. dar causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo ou ao funcionamento dos servicos
publicos ou ao interesse coletivo;
11.1.3. dar causa a inexecugao total do contrato;
11.1.4. deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame ou ndo entregar qualquer documento que tenha sido solicitado
pela Comissdo de Contratagdo durante o certame;
11.1.5. Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a proposta em especial quando:
11.1.5.1. ndo enviar a proposta adequada apds a negociagao;
11.1.5.2. recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;
11.1.5.3. pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva; ou
11.1.5.4. apresentar proposta em desacordo com as especificagdes do edital;
11.1.6. ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a contratacdo, quando convocado dentro do prazo de
validade de sua proposta;
11.1.6.1. recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido
pela Administragao;
11.1.7. ensejar o retardamento da execug@o ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo justificado;
11.1.8. apresentar declaragdo ou documentagio falsa exigida para o certame ou prestar declaragio falsa durante a licitagdo;
11.1.9. fraudar a licitagdo ou praticar ato fraudulento na execucéo do contrato;
11.1.10. comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial quando:
11.1.10.1. agir em conluio ou em desconformidade com a lei;
11.1.10.2. induzir deliberadamente a erro no julgamento;
11.1.11. praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacdo;
11.1.12. praticar ato lesivo previsto no art. 5°, da Lei n.° 12.846, de 2013.
11.2. Com fulcro na Lei n.° 14.133/2021, a Administragdo podera, garantida a prévia defesa, aplicar aos licitantes e/ou
adjudicatarios as seguintes sangdes, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:
11.2.1. adverténcia;
11.2.2. multa;

11.2.3. impedimento de licitar e contratar e



11.2.4. declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢ao ou até que
seja promovida sua reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

11.3. Na aplicagdo das sancdes serdo considerados:

11.3.1. a natureza e a gravidade da infracdo cometida;

11.3.2. as peculiaridades do caso concreto;

11.3.3. as circunstancias agravantes ou atenuantes;

11.3.4. os danos que dela provierem para a Administragdo Publica;

11.3.5. a implantacdo ou o aperfeigoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagdes dos o6rgdos de controle.
11.4. A multa sera recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor contratado, recolhida no prazo maximo de 15
(quinze) dias uteis, a contar da comunicacdo oficial.

11.5. O atraso injustificado na execug¢ao do contrato sujeitara o contratado a multa de mora, na forma prevista neste Contrato;

11.5.1. A aplicagdo de multa de mora ndo impedird que a Administracdo a converta em compensatoria e promova a extingao
unilateral do contrato com a aplicagdo cumulada de outras sang¢des previstas na Lei n.° 14.133/2021.

11.6. Sobre a sangdo de multa, observar-se-a o seguinte:
11.6.1. Moratéria de 1% (um por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela inadimplida, até o limite de 15

(quinze) dias;

11.6.2. Moratéria de 0,07% (sete centésimos por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor total do contrato, até o
maximo de 2% (dois por cento), pela inobservancia do prazo fixado para apresentacdo, suplementagdo ou reposi¢do da garantia, se for o
caso;

11.6.3. O atraso superior a 15 (quinze) dias autoriza a Administragdo a promover a extingdo do contrato por descumprimento ou
cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispde o art. 137, inciso I, da Lei n.° 14.133/2021.

11.6.4. Compensatoria de 0,5% a 1% do valor contratado, para as infra¢des dos itens 11.1.4 e 11.1.5;

11.6.5. Compensatoria de 15% sobre o valor da parcela do objeto ndo executada, para a infragdo do item 11.1.1;

11.6.6. Compensatoria de 20% do valor contratado, para as infra¢des dos itens 11.1.2, 11.1.3, 11.1.6, 11.1.8, 11.1.9, 11.1.10,
11.1.11 e 11.1.12;

11.6.7. Para a infragdo do item 11.1.7, aplica-se a multa moratoria do subitem 11.6.1, sem prejuizo de sua conversdo em
compensatoria, nos termos do subitem 11.5.1;

11.6.8. Antes da assinatura do contrato, os percentuais incidirdo sobre o valor estimado da contratacdo (art. 6°, paragrafo tinico,
do Decreto Municipal n°® 441/2024).
11.7. As sangdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar poderdo

ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, a penalidade de multa.

11.8. A sangdo de adverténcia sera aplicada ao responsavel em decorréncia da infragdo administrativa relacionada no item 11.1.1
sempre que ndo se justificar a imposi¢@o de penalidade mais grave (art. 156, § 2°, da Lei n.° 14.133/2021).

11.9. A sangdo de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel em decorréncia das infragdes administrativas
relacionadas nos itens 11.1.2, 11.1.3, 11.1.4, 11.1.5, 11.1.6 e 11.1.7, quando ndo se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave, e
impedira o responsavel de licitar e contratar no ambito da Administragdo Publica direta e indireta do Municipio de Maraba, Estado do Para,
pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.

11.10. Podera ser aplicada ao responsavel a sang¢do de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, em decorréncia da pratica
das infragdes dispostas nos itens 11.1.8, 11.1.9, 11.1.10, 11.1.11 e 11.1.12, bem como pelas infragdes administrativas previstas nos itens
11.1.2,11.1.3, 11.1.4, 11.1.5, 11.1.6 e 11.1.7 que justifiquem a imposi¢ao de penalidade mais grave que a sangdo de impedimento de licitar e
contratar, cuja duragdo observara o prazo previsto no art. 156, § 5°, da Lei n.° 14.133/2021.

11.11. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou em aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo
estabelecido pela Administragdo, descrita no item 11.1.6, caracterizard o descumprimento total da obrigagdo assumida e o sujeitara as
penalidades cabivéis.

11.12. A apuracdo de responsabilidade relacionadas as sangdes que dispde o art. 156, da Lei n.° 14.133/2021, demandara a
instauragdo de processo de responsabilizacdo a ser conduzido pela Comissdo Permanente de Apuragdo (CPA), nos termos do art. 151, §1°e
§2°, do Decreto Municipal N.° 383, de 28 de marco de 2023, que avaliara fatos e circunstincias conhecidos e intimara o licitante ou o
adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze) dias tteis, contado da data de sua intimagao, apresentar defesa escrita e especificar as provas que
pretenda produzir.

11.13. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplicacdo das sangdes de adverténcia, multa e impedimento de licitar e
contratar, contado da data da intimagdo, o qual serd dirigido a autoridade que tiver proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a reconsiderar
no prazo de 5 (cinco) dias tteis, encaminhara o recurso com sua motivag@o a autoridade superior, que devera proferir sua decisdo no prazo
maximo de 20 (vinte) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

11.14. Cabera a apresentacdo de pedido de reconsideracdo da aplicacdo da sangdo de declaracdo de inidoneidade para licitar ou
contratar no prazo de 15 (quinze) dias tteis, contado da data da intimacdo, e decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias tteis, contado do
seu recebimento.

11.15. O recurso e o pedido de reconsideragdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que sobrevenha decisdo
final da autoridade competente.

11.16. A aplicacdo das sangdes previstas neste contrato ndo exclui, em hipotese alguma, a obrigacdo de reparagio integral dos danos
causados.

11.17. A personalidade juridica do licitante ou contratado podera ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do direito para



facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos neste Edital ou para provocar confusdo patrimonial, e, nesse caso, todos
os efeitos das sanc¢des aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus administradores e sdcios com poderes de administragdo, a pessoa
juridica sucessora ou a empresa do mesmo ramo com relagdo de coligacdo ou controle, de fato ou de direito, com o licitante/contratado,
observados, em todos os casos, o contraditorio, a ampla defesa e a obrigatoriedade de analise juridica prévia (art. 160, da Lei n.° 14.133, de
2021).

11.18. A Administragdo Publica deverd, no prazo maximo de 15 (quinze) dias tteis, contado da data de aplicacdo das sangdes
previstas no art. 156, da Lei n.° 14.133/21, informar e manter atualizados os dados relativos as sangdes por ela aplicadas, para fins de
publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (Ceis) e no Cadastro Municipal de Empresas Punidas (Cmep) ou
outro instrumento congénere.

11.19. As sangdes de impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar sdo passiveis de
reabilitacdo na forma do art. 163, da Lei n.° 14.133/21.

11.20. Os débitos do licitante/contratado para com a Administragcdo contratante, resultantes de multa administrativa e/ou
indenizagdes, ndo inscritos em divida ativa, poderdo ser compensados, total ou parcialmente, com os créditos devidos pelo referido 6rgio
decorrentes deste mesmo contrato ou de outros contratos administrativos que o contratado possua com o mesmo O0rgdo ora contratante, na
forma do art. 7°, I, do Decreto Municipal n® 441/2024.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA EXTINCAO CONTRATUAL
12.1. O contrato sera extinto quando vencido o prazo nele estipulado, independentemente de terem sido cumpridas ou ndo as
obrigacdes de ambas as partes contraentes.

12.1.1. O contrato podera ser extinto antes do prazo nele fixado, sem 6nus para 0 CONTRATANTE, quando este ndo dispuser de
créditos orcamentarios para sua continuidade ou quando entender que o contrato ndo mais lhe oferece vantagem.

12.1.2. A extingdo nesta hipdtese ocorrerd na proxima data de aniversario do contrato, desde que haja a notificagdo do
CONTRATADO pelo CONTRATANTE nesse sentido com pelo menos 2 (dois) meses de antecedéncia desse dia.

12.1.3. Caso a notificagdo da ndo-continuidade do contrato de que trata este subitem ocorra com menos de 2 (dois) meses da data
de aniversario, a extingao contratual ocorrera apds 2 (dois) meses da data da comunicagao.
12.2. O contrato podera ser extinto antes de cumpridas as obrigagdes nele estipuladas, ou antes do prazo nele fixado, por algum dos
motivos previstos no artigo 137 da Lei n° 14.133/21, bem como amigavelmente, assegurados o contraditorio e a ampla defesa.

12.2.1. Nesta hipotese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.

12.2.2. A alteragdo social ou a modificagdo da finalidade ou da estrutura da empresa ndo ensejara a extingdo se ndo restringir sua
capacidade de concluir o contrato.

12.2.2.1. Se a operagdo implicar mudanga da pessoa juridica contratada, devera ser formalizado termo aditivo para alteracdo

subjetiva.
12.3. O termo de extingdo, sempre que possivel, sera precedido:

12.3.1. Balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;

12.3.2. Relacdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

12.3.3. Indenizagdes e multas.
12.4. A extingdo do contrato ndo configura obice para o reconhecimento do desequilibrio econémico-financeiro, hipdtese em que
sera concedida indenizagdo por meio de termo indenizatorio (art. 131, caput, da Lei n.° 14.133, de 2021).
12.5. CONTRATANTE podera ainda:

12.5.1. nos casos de obrigacdo de pagamento de multa pelo CONTRATADO, reter a garantia prestada a ser executada, conforme

legislacdo que rege a matéria; e

12.5.2. nos casos em que houver necessidade de ressarcimento de prejuizos causados a Administragdo, nos termos do inciso IV do
art. 139 da Lein.° 14.133, de 2021, reter os eventuais créditos existentes em favor do CONTRATADO decorrentes do contrato.

12.6. O contrato podera ser extinto caso se constate que o contratado mantém vinculo de natureza técnica, comercial, econémica,
financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou com agente publico que tenha desempenhado fungdo na
licitagdo ou atue na fiscaliza¢@o ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade, até o terceiro grau (art. 14, inciso IV, da Lei n.° 14.133, de 2021).

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DOTACAO ORCAMENTARIA

13.1. As despesas decorrentes da presente contratagdo correrdo a conta de recursos especificos do Erario Municipal, consignados
no orgamento deste exercicio, na dotag¢ao abaixo discriminada:

ORGAO: 03 Assessoria Comunicagdio do Municipio

UNIDADE ORCAMENTARIA: 01 Assessoria de Comunica¢do

PROJETO / ATIVIDADE: 2.015 Servigos de Publicidades e Propagandas
CLASSIFICACAO ECONOMICA: 3.3.90.39.00 Outros serv. de terc. pessoa juridica
SUBELEMENTO: 3.3.90.39.90 Servigos de publicidade e propaganda



13.2. A dotagdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apos aprovacdo da Lei Orcamentaria respectiva e
liberagao dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.

14, CLAUSULA DECIMA QUARTA - DOS CASOS OMISSOS

14.1. Os casos omissos serdo decididos pelo CONTRATANTE, segundo as disposi¢des contidas na Lei n°® 12.232/2010 e,
complementarmente, a Lei n°® 14.133/2021 e a Lei n® 4.680/1965 e demais normas federais aplicaveis e, subsidiariamente, segundo as
disposi¢oes contidas na Lei n° 8.078, de 1990 — Codigo de Defesa do Consumidor — e normas e principios gerais dos contratos.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA — ALTERACOES
15.1. Eventuais alteragdes contratuais reger-se-ao pela disciplina dos arts. 124 e seguintes da Lei n® 14.133, de 2021.
15.2. O CONTRATADO ¢ obrigado a aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, os acréscimos ou supressdes que se fizerem

necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

15.3. As supressdes resultantes de acordo celebrado entre as partes contratantes poderdo exceder o limite de 25% (vinte e cinco por
cento) do valor inicial atualizado do contrato.

15.4. As alteragOes contratuais deverdo ser promovidas mediante celebracdo de termo aditivo, submetido a prévia aprovagio da
Procuradoria-Geral e Controladoria-Geral do contratante, salvo nos casos de justificada necessidade de antecipago de seus efeitos, hipdtese
em que a formalizagdo do aditivo devera ocorrer no prazo maximo de 1 (um) més (art. 132 da Lei n® 14.133, de 2021).

15.5. Registros que ndo caracterizam alteracdo do contrato podem ser realizados por simples apostila, dispensada a celebracdo de
termo aditivo, na forma do art. 136 da Lei n°® 14.133, de 2021.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA — PUBLICACAO

16.1. Incumbira ao contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de Contratacdes Publicas (PNCP), na forma
prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem como no respectivo sitio oficial na Internet, FAMEP e, quando cabivel no Diario Oficial da
Unido (DOU), Imprensa Oficial do Estado do Para (IOEPA) e Jornal de Grande Circulagdo, em atengio ao art. 91, caput, da Lei n.° 14.133,
de 2021, ¢ ao art. 8°, §2° da Lein. 12.527, de 2011, c/c art. 7°, §3°, inciso V, do Decreto n. 7.724, de 2012.

17. CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA PROTECAO DE DADOS PESSOAIS

17.1. As partes deverdo cumprir a Lei n° 13.709, de 2018 (LGPD), quanto a todos os dados pessoais a que tenham acesso em razéo
do certame ou do contrato administrativo que eventualmente venha a ser firmado, a partir da apresenta¢do da proposta no procedimento de
contratacao, independentemente de declaragdo ou de aceitagdo expressa.

17.2. Os dados obtidos somente poderdo ser utilizados para as finalidades que justificaram seu acesso e de acordo com a boa-fé e
com os principios do art. 6° da LGPD.

17.3. E vedado o compartilhamento com terceiros dos dados obtidos fora das hipéteses permitidas em Lei.

17.4. A Administracdo devera ser informada no prazo de 5 (cinco) dias uteis sobre todos os contratos de suboperagdo firmados ou
que venham a ser celebrados pelo CONTRATADO.

17.5. Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, é dever do CONTRATADO elimina-los, com excec¢do das

hipéteses do art. 16 da LGPD, incluindo aquelas em que houver necessidade de guarda de documentacdo para fins de comprovagdo do
cumprimento de obriga¢des legais ou contratuais e somente enquanto nio prescritas essas obrigagdes.

17.6. E dever do CONTRATADO orientar e treinar seus empregados sobre os deveres, requisitos e responsabilidades decorrentes
da LGPD.

17.7. O CONTRATANTE podera realizar diligéncia para aferir o cumprimento dessa clausula, devendo o CONTRATADO atender
prontamente eventuais pedidos de comprovagao formulados.

17.8. O CONTRATADO devera prestar, no prazo fixado pelo CONTRATANTE, prorrogavel justificadamente, quaisquer

informacgdes acerca dos dados pessoais para cumprimento da LGPD, inclusive quanto a eventual descarte realizado.

17.9. Bancos de dados formados a partir de contratos administrativos, notadamente aqueles que se proponham a armazenar dados
pessoais, devem ser mantidos em ambiente virtual controlado, com registro individual rastreavel de tratamentos realizados (LGPD, art. 37),
com cada acesso, data, horario e registro da finalidade, para efeito de responsabilizacdo, em caso de eventuais omissdes, desvios ou abusos.

17.9.1. Os referidos bancos de dados devem ser desenvolvidos em formato interoperavel, a fim de garantir a reutilizagdo desses
dados pela Administragdo nas hipoteses previstas na LGPD.

17.10. O contrato esta sujeito a ser alterado nos procedimentos pertinentes ao tratamento de dados pessoais, quando indicado pela
autoridade competente, em especial a ANPD por meio de opinides técnicas ou recomendagdes, editadas na forma da LGPD.

17.11. Os contratos e convénios de que trata o § 1° do art. 26 da LGPD deverao ser comunicados a autoridade nacional.

18. CLAUSULA DECIMA OITAVA - DA LIQUIDACAO DA DESPESA



18.1. A liquidagdo da despesa somente ocorrerd apds a comprovacdo do direito do credor, nos termos do art. 63 da Lei n°
4.320/1964 e no art. 21 da IN n°® 8/2026/TCM-PA, mediante consulta, pelo setor de liquidagdo/financgas, a existéncia e a validade da Nota
Fiscal Eletronica (NF-e) no portal do respectivo Fisco ou no Portal Nacional da NF-e, imediatamente antes da emissdo da ordem de
pagamento. E vedado o pagamento de nota fiscal com status de cancelada ou denegada

18.2. Os servigos executados por fornecedores especializados serdo faturados em duas notas fiscais eletronicas, ambas emitidas
contra 0 CONTRATANTE:

a) nota do fornecedor, pelo valor do servigo prestado, com indicagdo deste Contrato e da autorizagdo da SECOM;

b) nota da CONTRATADA, exclusivamente pelos honorarios, com indicacdo da nota do fornecedor a que se refere, da
base de calculo e do percentual aplicado (Q2 ou Q3).

18.3. E vedado incluir na nota da CONTRATADA o valor do servi¢o do fornecedor.

18.4. A CONTRATADA repassara ao fornecedor o valor da respectiva nota em até 5 (cinco) dias uteis do recebimento e
comprovara o repasse ao fiscal do contrato, sob pena de reten¢do dos pagamentos seguintes.

19. CLAUSULA DECIMA NONA - DO CANCELAMENTO DE NOTA FISCAL

19.1. O cancelamento de nota fiscal eletronica pela CONTRATADA, apds o atesto pelo Fiscal do Contrato e sem prévia e expressa
anuéncia da Administragdo, caracteriza descumprimento contratual grave, sujeitando a CONTRATADA a multa de 0,5% a 15% sobre o
valor da nota fiscal cancelada, sem prejuizo da apuragdo de responsabilidade e da obrigagdo de ressarcimento de valores eventualmente
pagos, nos termos do art. 22, paragrafo tnico, da IN n°® 8/2026/TCM-PA.

20. CLAUSULA VIGESIMA — FORO

20.1. Fica eleito o Foro da Comarca de Marabd, Estado do Par4, para dirimir os litigios que decorrerem da execucdo deste Termo de
Contrato que ndo puderem ser compostos pela conciliagdo, conforme art. 92, §1°, da Lei n°® 14.133/21.

Maraba/PA, 20 de outubro de 2026.

Representante legal do CONTRATANTE

Representante legal do CONTRATADO



ANEXOV

MODELOS

MODELO - DECLARACAO ELETRONICA E DEMAIS MEIOS DE CONTATO

IDENTIFICACAO DA EMPRESA

Empresa

CNPJ

Endereco

E-mail

Telefone
Celular

IDENTIFICACAO DO REPRESENTANTE LEGAL

Nome

CPF

Endereco

E-mail

Telefone
Celular

Declaro sob as penas da legislacao brasileira, que as informagdes por mim emitidas para as finalidades da Lei N.° 14.133, de
1° de abril de 2021 e do Decreto Municipal N.° 441, de 2 de maio de 2024, e demais legislacdes pertinentes, sdo veridicas, estando ciente do
dever de atualizagdo cadastral perante a Receita Federal e Prefeitura Municipal de Maraba sempre que houver alteracdo de dados cadastrais
e meios de contato.

Declaro ainda que estou ciente que eventuais comunica¢des e notificagdes em procedimentos administrativos perante a
Prefeitura Municipal de Maraba serdo encaminhadas preferencialmente para o endereco eletrénico (e-mail) acima informado.

E considerado crime, com pena de reclusdo e multa, omitir, em documento publico ou particular, declaracio que dele
devia constar, ou nele inserir ou fazer inserir declaracio falsa ou diversa da que devia ser escrita, com o fim de prejudicar direito,
criar obrigacdo ou alterar a verdade sobre fato juridicamente relevante (art. 299, do Codigo Penal).

/ , / /
Cidade/UF Data (dia, més, ano)

Assinatura do Declarante

MODELO - DESTINACAO DE VAGAS A JOVENS APRENDIZES

EU, o , RG i, , CPF e, representante  da  eMPresa .......ccccceeververerenierieneeeenene , CNPJ
......................... , declaro que, em atendimento a Lei Municipal N° 18.117/2022, ao firmar contrato com a PMM em decorréncia do resultado desta licitagao,
destinara 15% (quinze por cento) das vagas do pessoal empregado a jovens aprendizes.

/ , / /
Cidade/UF Data (dia, més, ano)

Nome da empresa
Nome do representante legal da empresa
Assinatura representante legal da empresa
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MODELO - PROPOSTA DE PRECOS (ENVELOPE N° 4)

(em papel timbrado da licitante, com paginas numeradas — subitem 6.8.15.2 do Edital)

A Comissdo de Contratagio — DGLC/CPL
Prefeitura Municipal de Maraba/PA

Concorréncia Presencial n° /2026
Processo n° 050505235.000094/2026-99

Objeto: Contratacdo de agéncia de propaganda para prestag@o de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criacdo, a execugdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa, bem como a distribuicdo de a¢des publicitarias junto aos veiculos e demais meios de
divulgacio, visando atender as necessidades de comunicagio institucional da Prefeitura Municipal de Maraba/PA.

1. IDENTIFICACAO DA LICITANTE

Razéao social

CNPJ

Endereco completo
Telefone

E-mail

Representante legal (nome e cargo)

CPF do representante legal

Dados bancarios (banco, agéncia e
conta)

2. PROPOSTA DE PRECOS
A licitante acima identificada apresenta sua Proposta de Precos, nos termos do art. 6°, inciso V, da Lei n° 12.232/2010 e do item 7 do Edital:

Limite de Percentual

Quesito Descricao Percentual por extenso
aceitabilidade ofertado

Percentual de desconto sobre os valores de custos

internos da tabela referencial do SINAPRO/PA, . (
Q1 . . minimo de 50% %
vigente na data-base (subitem 12.37 do Termo de

por cento)
Referéncia)

Percentual de honorarios sobre custos de produgéo

Q2 e servicos de terceiros, com intervengdo técnica da maximo de 15% %
. por cento)
agéncia

Percentual de honorarios sobre servigos de terceiros,

Q3 quando a responsabilidade da agéncia se limitar a méaximo de 5% %
por cento)

contratagéo ou ao pagamento

3. INSTRUCOES DE PREENCHIMENTO

- Indicar os percentuais com até 2 (duas) casas decimais, em algarismos e por extenso.
- Havendo divergéncia entre o percentual em algarismos e o por extenso, prevalecera o por extenso.

- Serdo desclassificadas as propostas com desconto inferior a 50% no Q1 ou honorarios superiores a 15% no Q2 e a 5% no Q3 (Edital, item
10.2, alinea “c”).

- A proposta ndo contera valor unitario ou global. O valor de R$ 10.000.000,00 constitui limite financeiro da contratagdo para 12 (doze)
meses e nio é objeto de oferta (Edital, item 7.1, alinea “c”).

- A pontuagdo de cada quesito observara as faixas do item 7.3 do Edital.

4. VALIDADE DA PROPOSTA

Esta proposta ¢ valida por ( ) dias, ndo inferior a 90 (noventa) dias, contados da data da abertura da sessdo publica (Edital,
subitem 6.8.15.3).

5. DECLARACOES
A licitante declara, sob as penas da lei, que:
a) os percentuais ofertados sao fixos durante toda a vigéncia contratual e ndo se sujeitam a reajuste (Edital, subitem 7.8);

b) nos percentuais ofertados estdo incluidos todos os custos operacionais, encargos previdenciarios, trabalhistas, tributarios, comerciais e
quaisquer outros que incidam direta ou indiretamente na execugao do objeto (Edital, subitem 7.9);

¢) sua proposta econdmica compreende a integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constitui¢ao
Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes
na data de entrega das propostas (art. 63, § 1°, da Lei n® 14.133/2021);

d) conhece e aceita todas as condi¢des do Edital e de seus anexos, em especial a forma de remuneragdo prevista no item 14 do Termo de
Referéncia.



IPA, de de 2026.

Nome do representante legal
Cargo—CPFn°___.

Rod. Transamazonica, Km 5,5, SN, - Bairro Nova Maraba - Maraba/PA - CEP 68507-765

licitacao@maraba.pa.gov.br, - Site - maraba.pa.gov.br

Referéncia: Caso responda este Oficio, indicar expressamente o Processo n° 050505235.000094/2026-99 SEI n° 2606551



- .

tgd

>
= ey EP
" ™

Prefeitura Municipal de Maraba

Secretaria Municipal De Administragdo
Departamento Administrativo de Licitagdo

BRIEFING PARA ELABORAGAO DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Processo n° 050505235.000094/2026-99
1. CONTEXTUALIZAC[&O

O Municipio de Maraba dispde de ampla rede de servigos publicos, equipamentos,
programas, projetos e agdes destinados ao atendimento da populagao das zonas urbana e rural, abrangendo
diferentes areas de atuacdo da Administragdo Municipal.

Nesse contexto, a comunicagado institucional desempenha fungdo essencial para assegurar a
populacdo acesso adequado as informacdes de interesse publico, permitindo conhecer os servigos
disponiveis, sua localizagdo, finalidade, formas de acesso, publicos atendidos e demais informagdes
necessarias a sua utilizagao.

O presente briefing reine informacdes referentes a servigos, equipamentos, obras,
programas e acdes municipais em diferentes areas, exclusivamente como subsidio para o desenvolvimento
da proposta técnica de comunicagao publicitaria.

A abordagem da campanha devera priorizar o interesse publico e a transmissao objetiva de
informacodes relevantes a populagdo, demonstrando a relagdo entre os servigos € equipamentos publicos ¢
sua utilizacdo pelos cidadaos, vedada qualquer construgdo narrativa destinada a valorizagdo de agentes
publicos, autoridades ou da gestdo municipal.

A comunicagdo deverd possuir carater institucional, informativo, educativo ou de orientagao
social, observando os principios da impessoalidade e do interesse publico.

As informagdes apresentadas a seguir destinam-se a contextualizar os servicos, estruturas e
politicas publicas municipais que poderdo subsidiar a elaboracdo da estratégia de comunicagao.

Saude

A rede municipal de saude compreende unidades, equipamentos e servigos destinados ao
atendimento da populagdo em diferentes niveis de assisténcia.

Entre as estruturas e servicos que integram atualmente a rede municipal estdo a Unidade de
Cuidados Especiais — UCE do Hospital Municipal de Maraba — HMM, em funcionamento desde setembro
de 2025, e o Centro de Cirurgias Eletivas do HMM, destinado a realizagdo de procedimentos cirtrgicos.

No Hospital Materno-Infantil — HMI, integram a estrutura de atendimento o Banco de Leite
Humano e a Agéncia Transfusional. A rede municipal também conta com o Servico de Assisténcia
Especializada/Centro de Testagem e Aconselhamento — SAE/CTA, localizado na Folha 23.

Integram ainda o contexto da prestacdo dos servicos municipais de saide a implantagao do
novo Pronto-Socorro Municipal do HMM, a disponibilizacdao de equipamentos hospitalares, ambulancias e
unidades moéveis de satide, bem como o funcionamento do programa Saude Dia e Noite, por meio do qual
determinadas Unidades de Saude da Familia realizam atendimento em horario ampliado.

Infraestrutura, pavimentacao e mobilidade



A infraestrutura urbana do Municipio compreende servigos permanentes de pavimentagao,
recapeamento, drenagem, terraplanagem, manutencdo vidria e mobilidade urbana, executados em
diferentes regides de Maraba.

\

As intervencdes relacionadas a infraestrutura urbana correspondem a investimentos
superiores a R$ 80 milhdes. Em 2025, foram executados aproximadamente 31,9 quildmetros de
pavimentagdo em concreto, pavimentacdo asfaltica e recapeamento, estando previstas para 2026 novas
intervengdes que totalizam mais de 88 quilometros.

Entre as vias abrangidas pelos servigos de manutengao e recuperacao viaria esta a Avenida
Transmangueira, ligagdo entre a Nova Marabd e a Marabd Pioneira, com aproximadamente trés
quilometros de recapeamento asfaltico.

Na Cidade Nova, a Avenida 2000 passou por recapeamento em toda a sua extensdo,
enquanto aproximadamente 1,2 quildmetro da Avenida Sorord integrou as frentes de intervencao. Na
Maraba Pioneira, os servigos alcangaram a Avenida Antonio Maia, a regido do Bambuzal e as Avenidas
Marechal Deodoro e Para, no bairro Santa Rosa.

As atividades de pavimentagdo, drenagem, terraplanagem e preparacdo de vias também
abrangem localidades como Morada Nova, Araguaia, Nossa Senhora Aparecida, Residencial Tocantins,
Liberdade, Delta Park, Jardim Unido, Novo Planalto, Sio Miguel da Conquista e diferentes Folhas da
Nova Maraba.

No conjunto dessas intervencdes estdo 18 ruas e aproximadamente 5,5 quilometros em
Morada Nova; 26 ruas e cerca de 5 quilometros nos bairros Araguaia e Nossa Senhora Aparecida; 17 ruas
e aproximadamente 2,8 quilometros no Delta Park; cerca de 2,8 quildmetros no Residencial Tocantins; e
nove ruas no Jardim Unido.

A mobilidade urbana também compreende intervengdes como a requalificagdo da rotatdria
do Km-6 e do Retorno da Ponte Ana Miranda, além da operacdo de manutencao viaria e tapa-buracos
realizada diariamente em diferentes regides do Municipio.

Zona rural

A prestacdo dos servicos municipais também alcanca comunidades e localidades situadas na
zona rural de Maraba, especialmente por meio de agdes de manutencdo viaria, recuperagdo de estradas,
pontes, acessos € equipamentos publicos.

Em 2025, aproximadamente 868 quilometros de estradas vicinais foram abrangidos por
servicos de patrolamento, cascalhamento de pontos criticos, limpeza, raspagem, picarramento e
desobstrugao.

Para 2026, o planejamento municipal contempla aproximadamente 1.500 quildmetros
adicionais de manutengdo de estradas vicinais, de modo a garantir condi¢des adequadas de deslocamento e
acesso as comunidades rurais.

As intervengdes em infraestrutura rural também compreendem pontes localizadas no PA
Cinzeiro, PA Fortaleza, Estrada do Centrao, PA Escada Alta, regido da Vila Trés Poderes, Vila Santa Fé,
Tapirapé, Vila Cupu e Estrada do Rio Preto.

Entre as estruturas previstas encontram-se a pavimentacdo da Vila Sao Pedro, as pontes do
Raimundao, Regacgo e Contestado, além de escolas, praga, arena esportiva e feira municipal.

Na Vila Santa Fé, o contexto dos servigos publicos municipais inclui pavimentacao,
regularizacao fundidria e a formalizacdo de 202 titulos. Também integra a infraestrutura rural a
pavimenta¢do dos primeiros dez quilometros da Estrada do Rio Preto, via utilizada pelas comunidades
locais e para o transporte da producao rural.

Educacao

A rede municipal de educagcdo compreende unidades escolares, nucleos de educagao
infantil, quadras esportivas e demais estruturas destinadas ao atendimento de alunos das zonas urbana e



rural.

No periodo considerado, diferentes unidades passaram por constru¢do, reforma,
revitalizacdo, climatizagdo ou adequacao de suas estruturas fisicas.

Entre as que integram a rede encontram-se as quadras das EMEFs Basilio Miguel e
Evandro Viana, as escolas Rayara de Carvalho e Elinda Simplicio Costa, os NEIs Eunice Vieira Lemos e
Henrique Campos, além da Quadra e da Sala Sensorial do NAETEA.

As intervencdes abrangem unidades educacionais das zonas urbana e rural e incluem
reformas, revitalizagdes e instalagdo de equipamentos de climatizagdo, inclusive a disponibilizacao de 500
aparelhos de ar-condicionado.

Também estdo previstas intervengdes em unidades como o NEI Maria Izabel Francisca do
Nascimento, a EMEF Irma Theodora, a EMEF Fé em Deus, a EMEF Marechal Rondon, a EMEF Maria
das Neves e a EMEF Carlos Marighella.

Esporte e lazer

O Municipio dispde de espacos publicos destinados a pratica esportiva, recreagdo, lazer e
convivéncia comunitaria, distribuidos em diferentes regides.

Entre esses equipamentos estd a Arena Esportiva do Cidade Jardim, em funcionamento
desde agosto de 2026. O espago possui aproximadamente 5.621 m? e conta com campo de futebol society,
quadras esportivas, pista de caminhada, academia ao ar livre, parquinho infantil, iluminagdo, paisagismo e
areas de convivéncia.

O planejamento municipal também contempla dez novas arenas esportivas em diferentes
regides, incluindo Folha 6, Sdo Félix e Brejo do Meio, além de novos espagos publicos de convivéncia e
lazer.

Integram igualmente a infraestrutura de esporte e lazer a Pista de Skate situada entre as
Folhas 22 e 23 e pragas como Miguel Casseb, no Bela Vista, ¢ Adao Pereira Franco Viana, na Vila Trés
Poderes.

Iluminacio publica e seguranca

Os servicos municipais de iluminagdo publica compreendem ac¢des de manutengao,
modernizagdo e substituicdo de pontos de iluminacdo em diferentes regides do Municipio.

Nesse contexto, o programa [lumina Maraba contempla a substituicdo de aproximadamente
30 mil pontos de iluminag@o por tecnologia LED, com estimativa de redugdo de aproximadamente R$ 600
mil nos custos relacionados ao consumo e a manutengdo, além de maior eficiéncia energética e melhoria
da iluminagdo dos espagos publicos.

Na érea da segurangca municipal, integra a estrutura operacional o Centro de Controle
Operacional — CCO, localizado na sede da Guarda Municipal de Maraba e em funcionamento desde
dezembro de 2025.

A estrutura dos Orgdos municipais de seguranga também compreende veiculos,
equipamentos, armamentos e viaturas utilizados no desempenho das atividades institucionais.

Assisténcia social e protecdo a populacio

A rede municipal de assisténcia social ¢ composta por unidades e servigos destinados ao
atendimento, acompanhamento e protecdo de individuos e familias em diferentes situacdes de
vulnerabilidade social.

Integram essa rede o CRAS Rio Tocantins, em Sao Félix; o CRAS Marabela, na Maraba
Pioneira; o CRAS Rio Preto, na Vila Trés Poderes; o CREAS Nova Marabé; e o CREAS Carajas.

Também integram a estrutura municipal unidades de acolhimento, a Coordenadoria



Especial de Politicas Publicas para as Mulheres — CEPPM e o Centro de Referéncia de Atendimento a
Mulher — CRAM.

Entre as iniciativas voltadas a aproximacao dos servicos publicos da populagdo encontra-se

o programa Prefeitura Perto de Vocé, destinado a oferta e divulgacdo de atendimentos e servigcos em
diferentes comunidades do Municipio.

Regularizaciao fundiaria

As acdes municipais de regularizagdo fundiaria t€ém por finalidade promover a formalizagao
da propriedade imobilidria e ampliar a seguranca juridica das familias residentes em areas abrangidas
pelos programas municipais.

Por meio do Programa Casa Legal, foram formalizados 1.456 titulos e matriculas
imobiliarias no Residencial Magalhaes 11, em Sao Félix, além de mais de 202 titulos na Vila Santa Fé, na
zona rural.

As informagdes relativas ao programa poderao ser utilizadas pela comunicagao institucional
para orientar a populagdo acerca das a¢des de regularizagdo fundidria, dos publicos atendidos e das formas
de acesso aos procedimentos correspondentes.

Estrutura administrativa e servicos publicos

A estrutura administrativa municipal compreende instalacdes, equipamentos, veiculos e
unidades destinadas ao funcionamento dos 6rgaos e a prestacao dos servigos publicos.

Integram essa estrutura o prédio da Secretaria Municipal de Meio Ambiente — SEMMA, as
instalacdes da SEASPAC, a Fébrica de Artefatos de Concreto SEVOP/SEAP e o Nucleo de Apoio ao
Superendividado — NAS/Procon.

Também compdem a estrutura operacional municipal mais de 50 veiculos destinados a
diferentes secretarias, uma perfuratriz utilizada na abertura de pogos e outros equipamentos empregados
no atendimento das demandas das zonas urbana e rural.

A divulgacido dessas estruturas devera estar vinculada a informagdo sobre os servigos
publicos disponibilizados e sua finalidade, evitando abordagem destinada a mera exaltacdo patrimonial ou
administrativa.

Limpeza urbana e saneamento

Os servicos municipais de limpeza urbana e saneamento compreendem atividades de coleta
de residuos, manutencgao de espagos publicos, fiscalizacao, coleta seletiva e apoio as a¢des de saneamento.

A estrutura destinada a coleta de residuos conta atualmente com frota de 35 caminhdes
coletores, dos quais 22 correspondem a veiculos incorporados mais recentemente a operacao.
O Municipio também dispde de motocicletas destinadas as atividades de fiscalizacdo,

ecoilhas voltadas a coleta seletiva e contéineres utilizados para acondicionamento e recolhimento de
residuos.

Integram ainda esse conjunto de servicos as acdes de revitalizagdo de chafarizes e
intervengoes relacionadas ao tratamento de esgoto sanitario, especialmente em areas residenciais.

A comunicagdo institucional sobre essas atividades devera priorizar informagdes
relacionadas ao funcionamento dos servigos, destinagdo adequada de residuos, participagdo da populacao,
preservacao dos espagos publicos e demais conteudos de interesse coletivo.

Cultura, turismo e economia

O calendario municipal compreende programagdes culturais, religiosas, festivas e turisticas
realizadas em diferentes periodos do ano e destinadas a participagdo da populacao e de visitantes.



Entre as programacdes realizadas no Municipio encontram-se atividades relacionadas ao
Aniversario de Maraba, Maraverdo, Réveillon, Festejo Junino, eventos culturais, religiosos e
programacoes natalinas.

Essas atividades integram as politicas municipais de cultura, lazer e turismo ¢ mantém
relagdo com segmentos econdmicos como comércio, alimentacdo, hospedagem, transporte e prestagdo de
Servigos.

A comunicagdo dessas programacdes devera priorizar informagdes uteis ao publico, tais
como datas, hordarios, locais, formas de participagdo, programagao, acessibilidade, mobilidade e demais
orientacdes necessarias a participacao dos cidadaos.

Transporte publico

O sistema de transporte coletivo municipal compreende servigcos e veiculos destinados ao
deslocamento da populagdo nas diferentes regides atendidas.

O planejamento de modernizagao do transporte coletivo contempla a incorporagao de novos
onibus a frota municipal.

A primeira etapa prevé 18 veiculos, dos quais dez ja se encontram no Municipio e passam
pelos procedimentos necessarios para entrada em operagao.

Os veiculos possuem previsao de climatizacdo, acesso a internet e demais condi¢des
destinadas ao atendimento dos passageiros.

A comunicacao institucional relacionada ao transporte publico devera priorizar informagoes
sobre funcionamento do servigo, linhas, itinerarios, horarios, alteragdes operacionais, condi¢des de
utilizagdo e demais orientacoes relevantes aos usuarios.

Observacao sobre os dados apresentados

As informagdes e os dados constantes deste briefing deverdo ser considerados pelas
licitantes exclusivamente para fins de elaboracao das respectivas propostas técnicas.

Os dados utilizados na proposta deverdo observar a finalidade institucional, informativa,
educativa ou de orientagdo social da comunica¢do publica, ndo devendo servir de fundamento para
construgdo de narrativa voltada a promocgao de autoridades, agentes publicos ou da gestao municipal.

A comunicagdo resultante deverd observar, em qualquer hipdtese, os principios da
legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia, mantendo-se vinculada ao interesse
publico e a adequada informagao da populacao.

2. OBJETO

Desenvolver estratégia integrada de comunicagdo publicitaria institucional destinada a
ampliar o conhecimento da populacdo acerca das acdes, obras, servigos, programas, investimentos e
entregas realizadas ou em desenvolvimento pela Prefeitura Municipal de Maraba.

A comunicacdo devera apresentar, de forma clara, acessivel e integrada, os resultados das
acOes municipais e sua relagdo com a prestacdo dos servigos publicos e com o cotidiano da populagdo das
zonas urbana e rural.

A campanha deverd observar carater institucional, informativo, educativo e de orientagao
social.

3. OBJETIVOS ESPECIFICOS

A campanha devera:

. dar visibilidade as principais ac¢des, obras, servigos, programas € investimentos



realizados pelo Municipio;

. ampliar o conhecimento da populagdo acerca dos servigos publicos municipais
disponivesis;

. comunicar os resultados e impactos das ag¢des publicas de forma clara, objetiva e
acessivel,

. fortalecer a identidade institucional da Prefeitura Municipal de Maraba;

. apresentar agdes relacionadas as 4reas de saude, educagdo, infraestrutura,

saneamento, assisténcia social, seguranga, esporte, cultura, turismo, meio ambiente, mobilidade,
economia e desenvolvimento rural;

. assegurar o alcance da comunicagdo tanto na zona urbana quanto na zona rural;

. desenvolver estratégia de midia adequada as caracteristicas territoriais, sociais e
econOmicas do municipio;

. utilizar, de maneira integrada e tecnicamente justificada, diferentes meios e formatos
de comunicacao;

. aproximar a comunicag¢ao institucional das experiéncias cotidianas da populagao;

. ampliar o acesso da sociedade as informacdes relacionadas as politicas publicas e aos

servigos municipais.

4. DEMANDA

A licitante devera apresentar estratégia integrada de comunicacdo para campanha de
publicidade institucional da Prefeitura Municipal de Marab4a, destinada a dar ampla visibilidade as agoes,
obras, servigos, investimentos e resultados da Administragdo Municipal.

A proposta devera considerar os diferentes publicos e territorios do municipio, inclusive a
populagdo residente na zona rural, e demonstrar capacidade de transformar as informagdes
disponibilizadas pela Administragdo em comunicagdo clara, acessivel, criativa e adequada aos objetivos
estabelecidos.

A campanha deverd ser planejada para periodo de 30 (trinta) dias de veiculacio,
considerando a diversidade territorial, social € econdomica de Marab4 e a utilizacao integrada de diferentes
meios ¢ formatos de comunicacgao.

5. TEMA DA CAMPANHA
Para elaboragdo da proposta técnica, devera ser considerado como eixo tematico:
Maraba: cuidado, trabalho e transformacio.

A licitante terd liberdade para desenvolver conceito criativo proprio, inclusive quanto a
slogan, identidade visual, linguagem, abordagem e demais elementos da campanha, desde que respeitados
a contextualizagdo, os objetivos, o publico-alvo e as demais diretrizes deste briefing.

O tema apresentado possui carater orientador e ndo devera ser interpretado como slogan
obrigatorio.

6. PUBLICO-ALVO

A campanha devera alcancar a populacdo do Municipio de Marabd, compreendendo as
zonas urbana e rural.

Deverdo ser consideradas diferentes faixas etérias, territorios, perfis socioecondmicos e
habitos de consumo de midia, tendo como publico geral homens e mulheres das classes sociais A, B, C, D
e E.



A licitante podera identificar segmentos especificos de publico e estabelecer prioridades de
comunicag¢do, desde que apresente justificativa técnica compativel com a estratégia proposta.

7. VERBA

Para elaboracdo do Plano de Comunicagdo Publicitaria, devera ser considerada verba
referencial de:

R$ 200.000,00 (duzentos mil reais).

O valor devera contemplar os custos de producgdo, veiculagdo e/ou exibicdo das pecas e
acOes publicitarias propostas pela licitante.

A verba indicada possui cardter exclusivamente referencial para fins de elaboragdo e
avaliagdo da proposta técnica, ndo constituindo autorizagdo de despesa nem obrigacdo de execugdo futura
da campanha nos mesmos valores, meios ou condigdes apresentados.

8. PERIODO
Para fins de elaboragdo da proposta técnica, devera ser considerado o periodo de:

30 (trinta) dias de veiculacio.

2 PRACAS

A campanha deverd considerar pracas locais e regionais, conforme estratégia de midia
apresentada pela licitante.

A definicdo das pracas deverd observar os objetivos da campanha, o publico-alvo, as
caracteristicas territoriais do Municipio e a capacidade dos meios propostos de alcancar adequadamente os
diferentes publicos.

10. VEICULOS E MEIOS

Poderdo ser utilizados, de forma integrada e estrategicamente justificada, veiculos
tradicionais de comunicagdo de massa, midias digitais e sociais, midia exterior, midia indoor, meios
alternativos e canais proprios da Prefeitura Municipal de Maraba.

A selecao dos meios devera considerar sua adequagdo ao publico-alvo, cobertura territorial,
alcance, frequéncia, complementaridade entre os canais, eficiéncia na utilizagdo da verba referencial e
capacidade de atendimento das zonas urbana e rural.

11. OBSERVACAO SOBRE OS DADOS APRESENTADOS

As informacdes e os dados constantes deste briefing deverdo ser considerados pelas
licitantes para elaborag@o das propostas técnicas.

Caso esses dados venham a ser utilizados posteriormente em campanhas decorrentes da
execugdo contratual, deverdo ser previamente conferidos e, quando necessario, atualizados pela Secretaria
Municipal de Comunicagao Social —- SECOM.

Maraba/PA, 02 de outubro de 2026.
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Nicolas Cruz Silva
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