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CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 064/2026
(Processo Administrativo n°01114.00000105/2025-83)

Torna-se publico que a Prefeitura Municipal de Anapolis, doravante denominado ANUNCIANTE,
por meio da Secretaria Municipal de Administragcdo, Gestao de Pessoas e Inovagdo, com sede a
Av. Profa. Zenaide de Calle Roriz, 1350 - Jundiai, Andpolis - GO, 75110-030, realizara licitacéo, na
modalidade CONCORRENCIA, na forma PRESENCIAL, nos termos da Lei n® 12.232/2010,
mediante a aplicacdo, de forma complementar, das Leis n® 4.680/1965 e n°® 14.133/2021, Decreto
Municipal n°. 48.980, de 27 de abril de 2023 e demais legislacdes aplicaveis e, ainda, de acordo

com as condi¢des estabelecidas neste Edital.

1. DO OBJETO
O objeto da presente concorréncia é a contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio
de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concep¢ ao, a criacdo, a execucao
interna, a intermediacdo e supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de ac¢des publicitarias junto a
publicos de interesse.
Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0s servigos
especializados pertinentes:
a) ao planejamento e a execucgéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo
e de geracdo de conhecimento, relacionados a execu¢do dos contratos;
b) a producgéo e a execugdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de
midia e ndo midia, criados no &mbito dos contratos;
c) a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacgdo publicitéria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agfes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.
1.1.1.1. A contratacdo dos servi¢cos, elencados no subitem 1.1, tem como objetivo o atendimento
ao principio da publicidade e ao direito a informacéo, por meio de agdes que visam difundir ideias
e principios, posicionar instituicbes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas,
promover a venda de produtos e servigos, ou informar e orientar o publico em geral.
1.1.1.2. O planejamento, previstos no subitem 1.1, objetiva subsidiar a proposi¢éo estratégica das
acdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagéo tradicionais (off-line) como digitais
(on-line), para alcance dos objetivos de comunicacdo e superacdo dos desafios apresentados e
devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericdo, andlise e
otimizagdo de resultados.
1.1.1.3. As pesquisas e 0s outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem

1.1.1 terdo afinalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o plblico-alvo e os meios para divulgagdo das
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pecgas ou campanhas publicitarias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculacdo e a adequacdo das

mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragdo e avaliacdo dos resultados das campanhas publicitarias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao de
publicidade.
Os servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1 ndo abrangem as atividades de promocéo, de
patrocinio, de pesquisa de opinido publica, de relagdes pulblicas, de assessoria de
comunicacdo e de imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.
N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de
veiculagcdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgacao.

Para a prestacdo dos servicos serdo contratadas 02 (duas) agéncias de propaganda, doravante

denominada agéncias, licitantes ou contratadas.
Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham
obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°
12.232/2010.
As agéncias atuardo por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art.
3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos
especializados, para a execucdo das atividades complementares de que trata o subitem
1.1.1, e de veiculos de divulgacéo, para a transmisséo de mensagens publicitarias.
A agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de
servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1 deste Edital.
As agéncias atuardo de acordo com solicitagdo do ANUNCIANTE, indistintamente e
independentemente de sua classificacdo no certame, e ndo terdo, particularmente,
exclusividade em relacdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1.
Para a execucgédo dos servicos, 0o ANUNCIANTE instituird procedimento de selecao interna
entre as contratadas, cuja metodologia sera aprovada pela Administracdo e publicada na

imprensa oficial, conforme disposto no art. 2°, § 4°, da Lei n® 12.232/2010.

2. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS
O valor da contratagcdo decorrente deste Edital esta estimado em R$19.000.000,00 (dezenove milhdes de
reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.
A previsdo de recursos orcamentarios para a execugdo dos servicos durante o exercicio de 2026

consta da Lei Orcamentaria Anual - 2026 da LOA, correra por conta das seguintes Dotagdes

Orgcamentarias:
UNIDADE DOTACAO
Secretaria Municipal de Comunicagdo - SECOM 04.131.0501-2047
https://www.anapolis.qo.gov.br/ E-mail: licitacao@anapolis.go.gov.br

Centro de Empreendedorismo, Inovacao e Tecnologia de Anapolis (CEITEC)
Av. Profa. Zenaide de Calle Roriz, 1350 - Jundiai, Anapolis - GO, 75110-030

Pagina 4 de 47




PREFEITURA DE

1) ANAPOLIS

SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO, GESTAO DE PESSOAS E INOVACAO
DIRETORIA DE COMPRAS E LICITACOES

Fundo Municipal de Saude - FMS 04.131.0501-2083

Fundo Municipal de Manutengé@o e Desenvolvimento
do Ensino — FUMMDE

12.131.0501-2082

Secretaria Municipal de Assisténcia e Politicas 08.122.0400-2797

Sociais

Companhia Municipal de Transito e Transportes —
CMTT

04.122.0400.2022

Fundo Municipal de Defesa do Consumidor 04.131.0501.2085

A Prefeitura Municipal de Anapolis se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade
do valor contratual.

No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficard obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que
se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no. Art. 125 da Lei 14.133/2021
Se 0 ANUNCIANTE optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado serdo consignadas nos
préximos exercicios, na Lei Orcamentaria Anual, as dotagdes necesséarias ao atendimento dos
pagamentos previstos.

Na prorrogagdo, o ANUNCIANTE poderd renegociar os percentuais de remuneragdo praticados com a
contratada, com base em pesquisa de pregcos, com vistas a obter maior vantajosidade para a
Administracdo, no decorrer da execu¢do do contrato.

O ANUNCIANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragéo
praticados com a contratada, em decorréncia de eventual reducdo identificada nas referéncias de

mercado, por meio de termo aditivo.

3. CONDICOES DE PARTICIPACAO
Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condicGes deste Edital e
apresentar os documentos nele exigidos.
N&o poderd participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:
a) que estiver cumprindo suspensdo temporéria do direito de participar de licitacdo ou
estiver impedida de contratar com a Prefeitura Municipal de Anapolis;
b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo
de recuperacao
extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidagao, dissolucao, cisao, fusdo ou
incorporagdo;
c) que tenha sido considerada inidénea, pela Administragdo Publica Federal, estadual ou
municipal;
d) estrangeira que ndo funcione no Pais;

€) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados
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integrem a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com o

ANUNCIANTE;

f) que estejam reunidas em consorcio;

g) as pessoas juridicas constituidas sob a forma de cooperativa

h) que atuem sem fins lucrativos.
Para a andlise das condigdes de participacdo das licitantes, também serdo realizadas consultas ao
Cadastro Nacional de Empresas Iniddneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela
Controladoria Geral da Unido - CGU, ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep) e ao Cadastro
Nacional de CondenagBes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do
Conselho Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérdao n°® 1793/2011 - do Plenario,
do Tribunal de Contas da Unido — TCU e no Art. 91, 84° da Lei 14.133/2021.

Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.
A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmagdo de que
recebeu da Comisséo de Contratagéo o involucro padronizado previsto no subitem 8.1.1.1 e as informacdes
necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos,
clausulas e condi¢gBes constantes deste Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em
vigor e a responsabilidade pela f idelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos

apresentados em qualquer fase do processo.

A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentacdo das Propostas Técnica e de Pregos e
dos Documentos de Habilitacdo exigidos nesta concorréncia, ndo sendo o ANUNCIANTE, em nenhum
caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do presente

processo licitatoério.

4. RETIRADA DO EDITAL

Este Edital sera fornecido pelo ANUNCIANTE de forma gratuita, podendo ser retirado por meio dos sitios

abaixo, observados os procedimentos ali previstos:

S  www.gov.br/pncp

<  hitps://acessoainformacao.anapolis.go.gov.br/.

O interessado em participar desta licitagdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial Municipio e no
endereco eletrénico, citado no subitem anterior, eventuais alteracbes ou informagdes sobre esta

concorréncia.

5. DA IMPUGNAGAO AO EDITAL E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar este Edital por irregularidade na aplicagdo da Lei n°

14.133, de 2021, devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias Uteis antes da data da abertura do
certame.
A resposta a impugnacdo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgado em sitio eletrénico oficial no

prazo de até 3 (trés) dias Uteis, limitado ao ultimo dia atil anterior a data

https://www.anapolis.qo.gov.br/ E-mail: licitacao@anapolis.go.gov.br
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da abertura do certame.
A impugnacéo e o pedido de esclarecimento poderdo ser realizados por forma eletronica,

pelo e-mail: licitacao@anapolis.go.gov.br.

As impugnacdes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem 0S prazos previstos no certame.

A concessdo de efeito suspensivo & impugnacdo ¢é medida excepcional e deverd ser motivada
pelo Pregoeiro/Agente de Contratacdo/Comissdo, nos autos do processo de licitagao.

Acolhida a impugnacao, sera definida e publicada nova data para a realizagdo do certame.

6. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES
Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a Comissdo de Contratacéo
documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no ato
programado para a entrega dos involucros com as Propostas Técnica e de Precos.
Os documentos mencionados no subitem 6.1 deverdo ser fora dos invélucros que contém as
Propostas Técnica e de Pregos e compordo os autos do processo licitatério.
Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sécio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistira, respectivamente, em coOpia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que conste o nome do sécio e os poderes para representa-la, ou
cOpia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou
apresentada junto com o documento original para permitir que a Comissdo de Contratacdo ateste sua
autenticidade.
Caso 0 preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento
serd feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os
poderes constantes do modelo que constitui 0 ANEXO lll: MODELO DE PROCURACAO;. Nesse
caso, 0 preposto também entregard a Comissdo de Contratagdo copia do ato que estabelece a prova
de representacdo da empresa, em que constem 0s nhomes e respectivas assinaturas dos sécios ou

dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

A auséncia do documento habil de representacédo ndo impedira o representante de participar da licitacao,
mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura das Propostas Técnica
e de Precos credencia o representante a participar das demais sess@es. Na hipétese de sua substituicdo

no decorrer do processo licitatorio, deverd ser apresentado no vo credenciamento.

7. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

As Propostas Técnicas e de Pregos e os Documentos de Habilitagao das licitantes deveréo
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ser entregues a Comissdo de Contratagdo em 05 (cinco) invélucros distintos e separados,
conforme disposto nos itens 8, 12 e 16 deste Edital.

Os involucros com as Propostas Técnica e de Precos serdo recebidos no dia horério e
local previsto na capa desse edital.

Se ndo houver expediente nessa data, os involucros serdo recebidos no primeiro dia util subsequente.
Os involucros com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e
horario a serem designados pela Comissdo de Contratacao.

Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.
O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos licitatérios
obedecerdo ao disposto neste Edital, especialmente no item 21, e na legislacéo.
Todas as sessOes serdo gravadas em &udio e video, cujo material fard parte do presente

processo licitatorio.

8. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo de Contratacdo acondicionada nos Invélucros n°
1,n°2en®3.
Invélucro n° 1
No Involucro n°® 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, de que tratam os subitens 9.2 e 10 deste Edital.
SO sera aceito o Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via N&o Identificada que estiver acondicionado no
involucro padronizado, fornecido pela Comissdo de Contratacdo, a ser retirado, exclusivamente, pela
agéncia que o solicitar formalmente no Centro de Empreendedorismo, Inovacdao e Tecnologia de
Anapolis (CEITEC), 1° andar, localizado na Av. Profa. Zenaide de Calle Roriz, 1350 - Jundiai, Anapolis,
Goias, de segunda a sexta-feira, das 08:00h as 12:00h e 14:00h as 18:00h, Fone: (62) 2604-0101 (Ramal:
2317), Recepcéo da Diretoria de Compras e Licitagfes da Secretaria Municipal de Administracéo.
Sera disponibilizado 1 (um) envelope da Via nédo Identificada por participante. O Envelope podera ser
retirado no local informado no item 8.1.1.1 a partir do dia 22 de outubro de 2026.
O Invllucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do
Invélucro n°® 2, o sigilo quanto a sua autoria. O InvAlucro n® 1 nao poderé:
a) ter nenhuma identificagdo;
b) apresentar informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que

possibilite a identificagdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificagdo da

licitante.

Invélucro n° 2
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No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada,
de que trata o subitem 10.2 deste Edital.
O Involucro n°® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via
Identificada Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 064 / 2026 — Prefeitura Municipal de Anapolis

O Involucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que

inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n° 3
No Invélucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e
os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, de que tratam os subitens 10.3, 10.5 e 10.7
deste Edital.

O Involucro n°® 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

Invélucro n° 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucfes de
Problemas de Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n°® 064 / 2026 — Prefeitura Municipal de Anapolis

O Invollucro n° 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem

adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel quanto as informacdes de que trata,
até sua abertura.

O Invélucro n° 3 ndo podera ter informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
gue conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacao da
autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

9. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA
A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos

a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

|.Raciocinio Basico

1. Plano de Comunicacio Publicitéria |. Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria

I.Ideia Criativa

.Estratégia de Midia e Ndo Midia

2. Capacidade de Atendimento
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3. Repertério

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao

A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressfes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

A proposta técnica serd apresentada em trés vias digitais distintas, sendo duas delas destinadas
ao plano de comunicacdo, e outra para o conjunto de informacdes referentes ao licitante;

O Plano de Comunicacdo serd apresentado em duas vias digitais, uma sem identificacdo e

outra com a identificacdo de sua autoria, conforme a seguir:

Plano de Comunicac&o Publicitaria— Via N&o Identificada (Invélucro n° 01)
O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado de acordo com a
seguinte formatacao:

a) Em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m2 branco;
b) Caderno unico, orientagdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e
contracapa em papel sulfite branco, formato A4, branco e com até 90 g/m2;

c) Espagamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos, titulos e
subtitulos.

d) Alinhamento justificado do texto.
e) Texto e numeragao de paginas em fonte “Arial”, cor “automatico”, corpo 12 (doze);

f)  Numeragédo em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito.
g) Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da relagédo de
pecas da Ideia Criativa, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas
nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separagao
dos subquesitos.
O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada ndo podera ter informagcdo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma inequivoca, possibilite a identificacdo de sua
autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.
O Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via Néo Identificada, composto dos subguesitos Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser
elaborado com base no Apéndice Briefing, que fara parte do edital licitatério, observadas as seguintes
disposicoes:
SUBQUESITO 1 - RACIOCINIO BASICO - apresentacéo pela licitante de diagnéstico das necessidades de
comunicagdo publicitaria do Municipio de Anapolis para enfrentar os desafios ou os problemas gerais e ou
especificos, de comunicacdo, sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre os
desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicacao a serem enfrentados;
SUBQUESITO 2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - apresentacdo pela
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licitante das linhas gerais da proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos,
de comunicacéo a serem enfrentados e alcangar os objetivos, gerais e especificos, de comunicagéo
previstos no Briefing, compreendendo:
Explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;
Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacéo, instrumentos ou ferramentas utilizar.
SUBQUESITO 3 - IDEIA CRIATIVA - apresentacgédo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposicoes:
apresentar relacdo de todas as pecgas e ou material que julgar necessarios para a execugao
da sua proposta de estratégia de comunicagcdo publicitaria, como previsto no Edital, com
comentérios sobre cada peca e ou material. Essa relagdo devera relacionar as pecas ou
material em dois blocos: o primeiro, com as pecas corporificadas, com o limite de 10 (dez)
pecas e o segundo, com as pecgas nao corporificadas, sem limite do nimero de pecas.
da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pecas como exemplos
para corporificar objetivamente sua proposta de solu¢ao dos desafios ou problemas, gerais e
ou especificos, de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de comunicagéo
publicitaria.
SUBQUESITO 4 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - constituida de:
9.6.1.1. apresentacdo em que a licitante explicitar4 e justificarad a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicac¢ao publicitaria por ela sugerida
e em fungao da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de textos, tabelas, graficos
e planilhas;
9.6.1.2. simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pecas e ou
material destinados a veiculagéo, exposi¢cdo ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas,
gréficos e planilhas, cujo valor estimado da campanha integral simulada serd de R$ 500.000,00
(quinhentos mil reais).
9.6.1.3. Dessasimulagao devera constar resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:
9.6.1.3.1. operiodo de distribuicdo das pecas e ou material;
9.6.1.3.2. as quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacao;
9.6.1.3.3. os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgacao, separadamente por meios;
9.6.1.3.4. os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na
execucdo técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgagéo;
9.6.1.3.5. as quantidades a serem produzidas de cada pe¢a e ou material de n&o
midia;
9.6.1.3.6. os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca e

ou material de ndo midia;
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9.6.1.3.7. os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega
e ou material de ndo midia.

9.6.1.4. Nessasimulagao:
9.6.1.4.1. Os precos das insercdes em veiculos de comunicagéo devem ser os de

tabela cheia, vigentes na data de publicagédo do Aviso de Licitagao;
9.6.1.4.2. deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;
9.6.1.4.3. devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorarios sobre todos
os servicos de fornecedores.
9.6.1.4.4. para veiculos de comunicacéo e divulgacdo que ndo atuem com tabelas de
precos publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de
comunicacéo (tais como midia programatica, trading desks e redes sociais) a licitante
deverd informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com essas
ferramentas no ambito de sua estratégia, assim como para o alcance dos objetivos
previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas serdo utilizadas
para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa de impresséao, geracao de leads, custo por
alcance, cpc, cpe, custo por visualizagdo de video, custo por curtida, entre outros).
9.6.1.4.5. Para fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo
da programacao de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter,
Linkedin e Youtube, entre outras, esté inserida no conceito de forma inovadora de
comunicagao.
9.6.1.5. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tem
limitagdo quanto ao nimero de péaginas, os quais ndo precisam seguir a formatacao de fonte,
tamanho e cores definida para o Plano de Comunicagéo Publicitaria.
9.6.1.6. SO sera aceito o Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via N&o Identificada que estiver
acondicionado no involucro padronizado, fornecido pela Comissdo de Contratagcdo, a ser
retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente conforme item 8.1.1.
Plano de Comunicacéo Publicitaria — Vialdentificada (Invélucro n° 02)
O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia
Criativa, devera constituir-se em coépia da via nao identificada, com as seguintes especificidades:
ter aidentificagdo da licitante;
ser datado;
estar assinado na Ultima péagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representagéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente

identificado.

Capacidade de Atendimento (Invélucro n° 03)
A licitante devera apresentar os documentos e informag6es que constituem a Capacidade de Atendimento em

caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas

numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
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rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representagéo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
Qualguer pagina com os documentos e informagdes previstos neste item podera ser editada em papel A3
dobrado.
N&o ha limitagdo de numero de péginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.
A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, gréficos, diagramas, fotos e outros
recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:
relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles.
a quantificagdo e a qualificacdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as é&reas de estudo e
planejamento, criagcdo, producao de radio, TV, cinema, internet, producéo gréafica, midia e
atendimento.
As instalagOes, a infraestrutura e os recursos materiais que estarao a disposicao para a
execucgao do contrato;
a sistematica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em
condi¢cbes normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboragédo de plano de midia;
a discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do

contrato.

Repertorio (Invélucro n° 03):
A licitante devera apresentar os documentos, informagcBes, pecas e material que constituem o
Repertdrio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho 12
pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.
Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderao ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro
ne 2.

N&o ha limitagdo de nimero de paginas para apresentagdo do Repertorio.

O Repertdrio sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela
licitante.
Alicitante deveré apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da
forma de sua veiculagéo, exposicdo ou distribuicéo.

As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 01.01.2021.
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Se apresentadas soltas, as pecgas poderao ter qualquer formato, dobradas ou néo.
Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicag&o sucinta do problema que
se prop6s a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgdo, periodo de
veiculagdo, exposigdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, a mengao de pelo menos um veiculo que
divulgou cada peca.
As pecas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo Municipio de

Anapolis.

Relatos de Solucfes de Problemas de Comunicagéo (Involucro n° 03)
9.10.1.A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de
Solucgdes de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem 0 uso de cores,
em papel A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir
da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
9.10.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderédo ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicag&o Publicitaria — via N&o Identificada e possibilite a identificacdo
da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.
9.10.3. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solu¢cbes de Problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solucdes
bem-sucedidas de problemas de comunicacgéo planejadas e propostas por ela e implementadas
por seus clientes. O Relato:
9.10.3.1. sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;
9.10.3.2. devera ter nome, cargo ou funcdo e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboragao;
9.10.3.3. ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo
Municipio de Anapolis;
9.10.3.4. devera estar formalmente referendado pelo cliente.
9.10.4. A formalizagdo do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na qual
constardo o nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou funcao do signatério. As duas
paginas do Relato deverdo estar assinadas pelo autor do referendo.
9.10.5. Os relatos de solugdes de que tratam o subitem 11.7.3. devem ter sido implementados a
partir de 01.01.2021.
9.10.6. E permitida a inclus&o de até 03 (trés) pecas e ou material, independentemente do meio
de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:
9.10.6.1. as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou PEN DRIVE, podendo
integrar o caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas soltas;
9.10.6.2. as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no Edital, em
papel A4 ou A3 dobrado ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser
indicadas suas dimensdes originais;
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9.10.6.3. para cada peca e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a
indicag&o sucinta do problema que se propuseram resolver.
9.10.7. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo maxima, neste quesito,

seré equivalente a metade da pontuacdo méxima prevista no Edital.

10. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
A Subcomissdo Técnica prevista neste Edital analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condi¢8es estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
Serdo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes

atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito.

Plano de Comunicacgao Publicitéria
RACIOCINIO BASICO — a acuidade de compreenso:
das funcbes e do papel do Municipio de Anapolis nos contextos social, politico e econdmico;
da natureza, da extensdo e da qualidade das relagcdes do Municipio de Anapolis com seus publicos;
das caracteristicas do Municipio de Anapolis e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagdo publicitaria;
sobre a natureza e a extens&o do objeto da licitagao;
dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de comunicacao a serem enfrentados pelo Municipio
de Anépoalis;

das necessidades de comunicagcdo do ANUNCIANTE para enfrentar esses desafios ou problemas.

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

a adequagdo do partido temético e do conceito propostos a natureza e a
qualificacdo do Municipio de Anapolis e a seus desafios ou problemas, geral e ou
especifico, de comunicagao;

a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do
Municipio de Anapolis com seus publicos;

a adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitaria proposta para a
solucdo dos desafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de comunicagdo do
Municipio de Anapolis;

a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia

de comunicacgéo publicitaria proposta;
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a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Andapolis 0 mercado
no qual se insere, seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de

comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicac¢ado previstos no

Briefing e a verba disponivel.

IDEIA CRIATIVA
sua adequacdo aos desafios ou problemas geral e ou especifico, de comunica¢do da

Prefeitura do Municipio de Anapoalis;

sua adequacao a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante;

sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Anapolis e a sua insercao
nos contextos social, politico e econdmico;
os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas e ou material apresentados;

a exequibilidade das pecas e ou do material
a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegcas e ou no material aos meios e aos

publicos propostos.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios;

a capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos;
a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relagédo
as duas alineas anteriores;
a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
de comunicacao proéprios da Prefeitura de Anapolis;
a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material,

a otimizacédo da midia segmentada, alternativa e de massa.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
0 porte e a tradicdo dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado;

a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;
a adequacdao das qualificacdes e das quantificagbes desses profissionais a
estratégia de comunicacao publicitaria da Prefeitura de Anapolis;
a adequacdo das instalagdes da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicdo da execug¢ao do contrato;
a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Andpolis e a licitante,
esquematizado na proposta;
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a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da prefeitura do Municipio de Ané&polis, sem 6nus adicional
durante a vigéncia do contrato.

REPERTORIO
aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a resolver;

aqualidade da execucéo e do acabamento da peca e ou material;

aclareza da exposicao das informag6es prestadas;

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo

a evidéncia de planejamento publicitario;

a consisténcia das rela¢gdes de causa e efeito entre problema e solucéo;

arelevancia dos resultados apresentados;

a concatenacéo logica da exposicao.
A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a
metodologia a seguir.

Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicacgé&o Publicitaria, sendo: 65
Raciocinio Basico 10 pontos
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20 pontos
Ideia Criativa 20 pontos
Estratégia de Midia e Ndo Midia 15 pontos
Capacidade de Atendimento 15
Repertério 10
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo 10
Pontuagdo méaximatotal 100

A pontuacdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada membro
da Subcomisséo Técnica.
A pontuacéo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica a
licitante que obtiver a maior nota.
Seré desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situacdes
abaixo descritas:
a) apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacéo
Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2;
b) ndo alcancar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;
c) obtiver pontuagéo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.
Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias

do Edital, a depender da gravidade da ocorréncia.

11. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
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Invélucro n° 4
11.1. No Invélucro n° 4 deveréd estar acondicionado a Proposta de Pregos das licitantes.
11.1.1.0 Invélucro n® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte

identificacao:

Invélucro n° 4
Proposta de Precos
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 064/ 2026 — Prefeitura Municipal de Anapolis

11.2. As Propostas de Precos das licitantes classificas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.

11.3. Seré desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

11.4. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes do subitem 11.1 da Proposta de Precos
da licitante, cujo modelo constituird um dos anexos do edital, ressalvado que, nos termos do

artigo 59, inciso lll da Lei 14.133/21 n&o seré aceito:

a) desconto inferior a 10% (dez por cento) ou superior a 50% (cinquenta por
cento) em relagdo aos precos previstos na tabela referencial de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Goias a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) ou inferior a 8% (oito
por cento) incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a execugcao do
contrato, bem como incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

c) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) ou inferior a 8% (oito
por cento) incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a producao e a execucgdo técnica de pega e ou material.

d) Percentual de remuneracdo superior a 20% (vinte por cento) ou inferior a 15%
(quinze por cento) incidente sobre veiculagdo de midia digital intermediada pela licitante,
que nao proporcione a agéncia o desconto de agéncia concedido por veiculos de
divulgacao.

11.5. Seré considerada a Proposta de menor pre¢co a que obtiver a maior soma no resultado

final, apds apuragdo conforme tabela abaixo:

Desconto/Honorérios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos P1 =0,1 x Desconto
servigos previstos na alinea ‘a’ do subitem 11.4
Percentual de honoréarios incidente sobre os | P2 =2,0 x (15,0 - Honorarios)
precos dos servigos previstos na alinea ‘b’ do
subitem 11.4
Percentual de honoréarios incidente sobre os | P3=2,0x (15,0 - Honoréarios)
precos dos servigos previstos na alinea ‘c’ do
subitem 11.4
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Percentual de remuneracéo incidente sobre os | P4 = 2,0 x (20,0 — Remunerag&o)

precos dos servicos previstos na alinea ‘d’ do

subitem 11.4

Para efeito de célculo dos pontos de cada licitante, os termos descontos, honorarios e remuneracao
serdo substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de
sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo “%”

11.6. A nota de cada Proposta de Precos corresponderéa a soma algébrica dos pontos obtidos
nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 11.5 como segue: P = P1+P2+P3+P4.
11.7. Aproposta de precos que obtiver a maior nota sera considerada a de menor preco.
11.8. Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:
11.8.1.0 menor percentual de honorérios mencionados na alinea ‘b’ do subitem 11.4.
11.8.2.0 menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘c' do subitem 11.4.
11.8.3.0 menor percentual de remunerag¢ao mencionados na alinea ‘d' do subitem 11.4.
11.8.4.0 maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a' do subitem 11.4..
11.8.5.Se houver divergéncia entre 0 pre¢co expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a Comissao de Contratagdo considerara o prego por extenso.
11.9. Oprazode validade da Proposta de Pregos devera ser de 120 (cento e vinte) dias corridos,
contados de sua apresentacéo.
11.9.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 11.9 ou,
ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sesséo de abertura
dos involucros com as Propostas de Precos, a Comissdo de Contratacao realizara com
ela diligéncia nos termos do §2°do art. 59 da Lei n°® 14.133/2021, como forma de prorrogar
o referido prazo.
11.9.2. A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos
involucros com as Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame sera

desclassificada.

12. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
12.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos seré feito de acordo com o rito
previsto na Lei n° 14.133/2021, para o tipo Técnica e Preco.
12.1.1.0 calculo da "Nota Final" (NF) dos proponentes far-se-a de acordo com a média
ponderada das valorizacbes das Propostas Técnicas e de Precos, apuradas pela
utilizacdo da seguinte férmula:
NF = (0,7 x NT) + (0,3 x NP) Onde:
NF é a Nota Final da licitante;
0,7 é a ponderacgdo da Nota Técnica;
NT é a Nota Técnica da licitante;
0,3 é a ponderacgédo da Nota Preco;
NP é a Nota Preco da licitante.
12.2. A Nota Final tera apenas 02 (duas) casas decimais obtidas da aplicacdo da operacao
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aritmética acima, ndo se admitindo arredondamento.
12.3. A classificagdo dos proponentes far-se-a em ordem decrescente dos valores das Notas
Finais, sendo declaradas vencedoras as 02 (duas) licitantes que atingirem a maior Nota Final e
que restarem habilitadas.
12.4. Ocorrendo empate na Nota Final (média ponderada entre Proposta Técnica e Proposta
de Preco), aplicar-se-d0, sucessivamente, os critérios de desempate previstos no art. 60 da Lei
Federal n°® 14.133/2021, nesta ordem:
|.Disputa final, hipétese em que as licitantes empatadas poderdo apresentar nova
proposta de precos em ato continuo a classificacéo;
Il. Avaliagdo do desempenho contratual prévio das licitantes, mediante registros cadastrais
ou informac®es oficiais disponiveis;
IIl. Desenvolvimento de acfes de equidade entre homens e mulheres no ambiente de
trabalho;
IvV. Existéncia de programa de integridade implementado pela licitante;
V.Preferéncias legais e regulamentares, observada a seguinte ordem:
a) empresas estabelecidas no territério do Estado de Goias, nos termos do art. 60, §
1°, inciso |, da Lei Federal n® 14.133/2021;
b) empresas brasileiras;
C) empresas que invistam em pesquisa e desenvolvimento de tecnologia no Pais;
d) empresas que comprovem agdes de mitigacdo ambiental, nos termos da Lei Federal
n°® 12.187/2009;
Vl.sorteio eletrdnico, realizado em plataforma de webconferéncia e/ou de forma presencial,

em ato publico, com registro em ata e possibilidade de acompanhamento pelas licitantes.

13.ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
13.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comisséo de Contratagdo pelas
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora
e local previstos na convocagdo da sessdo a serrealizada para esse fim.
13.1.1.A licitante classificada que ndo apresentar os Documentos de Habilitacdo na

referida sessdo sera alijada do certame.

Invélucro n°5
13.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues acondicionados no Involucro n°

5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Involucro n° 5
Documentos de Habilitagéo
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 064/ 2026 — Prefeitura Municipal de Anapolis

13.3. O Invélucro n® 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
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embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as

informac6es de que trata, até sua abertura.

14. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
14.1. Os documentos previstos no item 4.7 do Termo de Referéncia, necessarios e
suficientes para demonstrar a capacidade do licitante de realizar o objeto da licitagdo, seréo

exigidos para fins de habilitagdo, nos termos dos arts. 62 a 70da Lei n® 14.133, de 2021.

14.2. Para empresas estrangeiras que nao funcionem no Pais, as exigéncias de habilitacdo
serdo atendidas mediante documentos equivalentes, inicialmente apresentados em traducéo
livre.

14.3. Para empresa estrangeira que ndo funcione no Pais, com fins de assinatura do contrato
ou da ata de registro de precgos, os documentos exigidos para a habilitagdo seréo traduzidos

por tradutor juramentado no Pais e apostilados nos termos do disposto no Decreto n° 8.660,

de 29 de janeiro de 2016, ou de outro que venha a substitui-lo, ou consularizados pelos

respectivos consulados ou embaixadas.

14.4. Os documentos exigidos para fins de habilitacdo poderdo ser apresentados em original
ou por copia nos termos do inciso IV do Art. 12 da Lei Federal n® 14.133/2021.

14.5. Os documentos exigidos para f ins de habilitagdo poderdo ser substituidos por registro
cadastral emitido por 6rgdo ou entidade publica, desde que o registro tenha sido feito em
obediéncia ao disposto na Lei n°® 14.133/2021.

14.6. Sera verificado se o licitante apresentou declaracdo de que atende aos requisitos de
habilitacdo, e o declarante responderd pela veracidade das informa¢des prestadas, na
formadalei (art. 63,1, da Lei n®14.133/2021).

14.7. Seré verificado se o licitante apresentou, a declaracdo de que cumpre as exigéncias de

reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas

em lei e em outras normas especificas.

14.8. O licitante devera apresentar, sob pena de desclassificagdo, declaracdo de que suas
propostas econdémicas compreendem a integralidade dos custos para atendimento dos direitos
trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais,
nas convencgodes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data

de entrega das propostas.

14.9. A verificagdo pela Comissdo de Contratagcdo, em sitios eletronicos oficiais de 6rgéos e
entidades emissores de certiddes constitui meio legal de prova, para f ins de habilitacao.

14.10. Os documentos relativos a regularidade fiscal que constem do Termo de Referéncia
somente serdo exigidos, em qualquer caso, em momento posterior ao julgamento das

propostas, e apenas dos licitantes mais bem classificado.

14.11. Ap6s a entrega dos documentos para habilitagdo, ndo serd permitida a substituicdo
ou a apresentacdo de novos documentos, salvo em sede de diligéncia, para (Lei_14.133/21
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art. 64, e IN 73/2022, art. 39, §4°):

14.11.1. Complementagdo de informagfes acerca dos documentos ja apresentados

pelos licitantes e

desde que necesséria para apurar fatos existentes a época da abertura do certame; e

14.11.2. Atualizagdo de documentos cuja validade tenha expirado ap6s a data de
recebimento das propostas;
14.12. Na andlise dos documentos de habilitagédo, a comissao de contratacao podera sanar erros
ou falhas, que ndo alterem a substancia dos documentos e sua validade juridica, mediante
decisdo fundamentada, registrada em ata e acessivel a todos, atribuindo-lhes eficacia para fins
de habilitacdo e classificagéo.
14.13. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo de Contratacdo reabrira a fase de
Habilitacdo, com nova convocacédo de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os
respectivos documentos, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, em aten¢&o aos principios da eficiéncia
e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.
14.14. A comprovacéo de regularidade fiscal e trabalhista das microempresas e das empresas

de pequeno porte somente sera exigida para efeito de contratagdo, e ndo como condi¢do para

participacao na licitagdo (art. 4° do Decreto n°® 8.538/2015).

15. COMISSAO DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA
15.1. Esta concorréncia serd processada e julgada por Comisséo de Contratagdo, com excecao
da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.
15.2. As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissao técnica, constituida
por, pelo menos, 3 (irés) membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos 1/3 (um terco) deles
ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgéo ou a
entidade responsavel pela licitagédo, observando -se as regras da Lei n. 12.232/2010.
15.3. A escolha dos membros da Subcomissédo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessédo publica,
entre os nomes de uma relagéo, que terd no minimo 09 (nove) nomes, sendo 06 (seis) nomes de
servidores que compde os quadros da Secretaria Municipal de Comunicagéo e/ou da Administragdo
Publica, e 03 (trés) nomes do mercado, dos quais serdo sorteados 02 (dois) integrantes com vinculo
com a Administracéo e 01 (um) sem vinculo com a Administragcdo/Contratante.
15.3.1. Os nomes remanescentes da relacdo apos sorteio dos 03 (trés) membros da
Subcomisséo Técnica serdo todos sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia, a

serem convocados nos casos de impossibilidade de participagdo de algum dos titulares.

15.3.2. Para composicdo da relagdo prevista no subitem 15.3 a Comissdo de Contratagcao
deverd solicitar a comprovacgdo dos requisitos de qualificacdo, dispostos no subitem 15.3,
dos possiveis membros da Subcomissdo Técnica. A relacdo dos nomes referidos no
subitem 15.3 sera publicada no Diario Oficial do Municipio, em prazo ndo inferior a 10
(dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.
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15.3.3. O sorteio sera processado pela Comissao de Contratacdo, de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade
do numero de membros com vinculo ou ndo com o ANUNCIANTE, nos termos dos
subitens 15.3 e 15.3.1 deste Edital.
15.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o
subitem 15.3, mediante a apresentacdo a Comisséo de Contratagdo de justificativa para a
excluséo.
15.3.5. Admitida a impugnacgdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da
autoridade competente.
15.3.6.A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboragéo e a publicacédo de
nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item.
15.3.6.1. Sera necessério publicar nova relacdo se o nimero de membros mantidos
depois da impugnacgédo for inferior aos minimos exigidos nos subitens 15.3 e 15.3.1
deste Edital.
15.3.6.2. SO sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagao
anteriormente publicada.
15.3.7.A sessdo publica para o sorteio seré realizada apds a decisédo motivada da impugnagao, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem
15.3.2 e apossibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.
15.4.A Comissao de Contratacdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a interpretacao
e aplicacdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das finalidades da
licitacdo e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos Documentos de
Habilitacdo e nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o caréater
competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a contratacdo da proposta mais
vantajosa, nos termos do art. 5° caput, da Lei 14.133/2021.
15.4.1. Os membros da Subcomissdo Técnica assinardo Termo de Responsabilidade, que

ficard nos autos do processo desta concorréncia, observados o respectivo modelo:
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MODELO

SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio
de agéncias de propaganda é processada e julgada por Comissdo de Contratagdo, na forma
do art. 10 do Decreto n° 6.555/2008, com excecdo da andlise e julgamento das Propostas
Técnicas.

A Subcomissédo Técnica analisara as propostas e informacg8es apresentadas nos Invélucros n®

1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada) e n° 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo) para

julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissédo Técnica tem total autonomia na pontuacgao das propostas técnicas, observadas
as disposi¢des estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade,
interferéncia ou influéncia do érgao/entidade contratante ou de origem, nem da Comissao

de Contratagdo, nas questfes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissédo Técnica participam de forma igualitdria, com o mesmo
poder de decisdo e expressao, independente do cargo/funcao exercida no 6rgdo contratante

ou de origem.

Todas as informacgdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater
estritamente sigiloso e nao devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomisséo Técnica,
externamente ou internamente no o6rgao/entidade contratante ou de origem, antes da
publicagdo na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comissdo de

Contratacgéo.
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MODELO

TERMO DE RESPONSABILIDADE

L. BU, i e ., Matricula N ,
VINCUIAAA G0 .uuueiiiiiiiiiiie s , integrante da Subcomisséo
Técnica responsavel pelo julgamento técnico do presente processo de
Concorréncia realizado pelo(@) ......cccovevvveeeiinnnns , para a contratacdo de agéncia(s) de

propaganda, regido pelas Leis n® 12.232/2010 e n° 14.133/2021, comprometo-me a manter
o sigilo e a confidencialidade, com relag@o as Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes
participantes do presente certame e as informagdes relacionadas ao seu julgamento e

pontuac@es atribuidas aos quesito s e subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n°® 12.813/2013 e da Lei n° 14.133/2021, a:
I — NAO divulgar ou fazer uso de informag6es privilegiadas, em proveito proprio ou de
terceiros, obtida em razdo das atividades exercidas nesta Subcomissdo Técnica;
Il — NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutencdo de
relacdo de neg6cio com pessoa f isica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em
comento;
Il — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja
incompativel com as atribuicbes da Subcomiss&o Técnica que agora ocupo para a andlise e
julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;
IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;
V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou
ainda meu conjuge,
companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro
grau, e que possa ser por mim beneficiados ou inf luir em meus atos nesta Subcomisséo
Técnica;
VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro
desta Subcomisséo
Técnica, fora dos limites e condicBes estabelecidos em regulamento;
VIl — NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacdo cuja atividade
seja contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente
contratagéo; e
VIl — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessfes publicas desta licitagéo,
realizadas pela Comisséo de Contratacao.

Data: __de ____ de

Assinatura
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15.5. Os membros da Comissdo de Contratagdo e da Subcomissdo Técnica serdo
responsabilizados, na forma da lei, por eventuais ac¢des ou omissdes que prejudiquem o curso do

processo licitatorio, nos termos do capitulo I do titulo IV da Lei n® 14.133/2021, no que couber.

16. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS
16.1.A juizo da Comisséo de Contratacédo, todas as decisdes referentes a esta concorréncia
poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Diério
Oficial do Municipio é obrigatoria:
a) nas sessOes de recebimento e abertura de involucros;
b) por qualquer outro meio que permita a comprovagéo inequivoca do recebimento da

comunicagao pelas licitantes.

17. RECURSOS ADMINISTRATIVOS
17.1.A interposicdo de recurso referente ao julgamento das propostas, a habilitacdo ou
inabilitacdo de licitantes, a anulagdo ou revogacao da licitacdo, observara o disposto no art.
165dalei n° 14.133, de 2021.
17.2. O prazo recursal é de 3 (trés) dias Uteis, contados da data de intimag&o ou de lavratura

da ata.
17.3.Quando o recurso apresentado impugnar o julgamento das propostas ou o ato de
habilitacdo ou inabilitagéo do licitante:
17.3.1.1.a intencdo de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de
precluséo;
17.3.1.2.0 prazo para apresentacdo das razdes recursais serd iniciado na data de
intimacdo ou de lavratura da ata de habilitacdo ou inabilitagéo;
17.4. Os recursos poderdo ser protocolizados no Centro de Empreendedorismo, Inovacéo e
Tecnologia de Anapolis (CEITEC), 1° andar, localizado na Av. Profa. Zenaide de Calle Roriz,
1350 - Jundiai, Anapolis, Goias, das 08:00h as 12:00h e 14:00h as 18:00h, Recepc¢éo da Diretoria
de Compras e Licitagcdes da Secretaria Municipal de Administragdo, ou por forma eletrdnica,

pelo e-mail: licitacao@anapolis.qo.gov.br.

17.5. O recurso sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decisdo
recorrida, a qual podera reconsiderar sua decisdo no prazo de 3 (trés) dias Uteis, ou, nesse
mesmo prazo, encaminhar recurso para a autoridade superior, a qual devera proferir sua
deciséo no prazo de 10 (dez) dias Uteis, contado do recebimento dos autos.

17.6. Os recursos interpostos fora do prazo ndo serao conhecidos.

17.7. O prazo para apresentacdo de contrarrazdes ao recurso pelos demais licitantes sera
de 3 (trés) dias Uteis, contados da data da intimacdo pessoal ou da divulgacdo da interposigédo
do recurso, assegurada a vista imediata dos elementos indispensaveis a defesa de seus
interesses.

17.8. O recurso e o pedido de reconsideracéo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo
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recorrida até que sobrevenha decisdo final da autoridade competente.

17.9. O acolhimento do recurso invalida tdo somente os atos insuscetiveis de aproveitamento.

17.10. Os autos do processo permanecerdo com vista f ranqueada aos interessados no

Sistema Eletrénico de Informagtes (SEI).

18. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS
18.1. Serdo realizadas sessBes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos
de registro, assinadas pelos membros da Comissdo de Contratacdo e pelos representantes
das licitantes presentes.
18.1.1. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 6.1 deste Edital.
18.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar
as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.
18.1.3. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessédo de
recebimento dos inv6lucros com as Propostas Técnicas e de Pregos.
18.1.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e a analise dos
Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas nesse julgamento serdo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.
18.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informacbes referentes a andlise, avaliacdo ou
comparagdo entre as Propostas Técnica e de Pregos ou a adjudicacdo do objeto da
licitacdo a vencedo ra, cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade pela
Subcomiss@o Técnica, observado os modelos dispostos no subitem 15.4.1.
18.1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comisséo de Contratagdo ou a
Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica e de Precos
resultara na sua desclassificagéo.
18.1.7. Por ocasido da apreciacdo das Propostas Técnica e de Precos e dos
Documentos de Habilitagdo as vistas das licitantes, ndo serd permitida a retirada de
documentos do recinto da sessdo publica, nem sua reproducdo direta, sob qualquer
forma, inclusive por meio de fotos.
18.1.8. A Comissdo de Contratacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes,
antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos,

obedecidas as normas legais aplicaveis.

18.2. PRIMEIRA SESSAO

18.2.1. Aprimeira sessédo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem

7.2 e teré a seguinte pauta inicial:
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a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
subitem 6.1 deste Edital;
b) verificar o cumprimento das condicdes de participagdo, nos termos do item 3
deste Edital e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;
c) receber os Involucros n° 1, n° 2, n°® 3 e n°® 4 das licitantes em condi¢cbes de
participacgéo;
d) conferir se esses invllucros estdo em conformidade com as regras
estabelecidas neste Edital.
18.2.2. O Involucro n°® 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via N&o
Identificada, s6 sera recebido pela Comissdo de Contratagcdo se:
a) nao estiver identificado;
b) ndo apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
qgue possibilite aidentificacdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2;
¢) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante,
antes da abertura do Invélucro n° 2.
18.2.2.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do
subitem 18.2.2, a Comisséo de Contratagdo ndo recebera o Invélucro n° 1, o que também
a impedira de receber os demais involucros da mesma licitante.
18.2.3. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:
a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n® 2 e n° 4, que permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo de Contratagdo, e
separa-los dos Involucros n° 1 e n° 3;
b) retirar e rubricar o contetdo do Invélucro n° 1;
c) abrir os Involucros n° 3 e rubricar seu conteldo;
d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica,
os documentos constantes dos Invélucros n°1 e n° 3;
e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao na forma
do item 18 deste Edital.
18.2.3.1. A Comisséo de Contratagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do
subitem 18.2.2, adotard medidas para evitar que seus membros ou os representantes das
licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de
Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada.
18.2.3.1.1. Antes de serem abertos para rubrica dos contelddos pelos
presentes na primeira sessdo, 0s involucros n° 1, com o Plano de
Comunicag8o Publicitaria — Via N&o Identificada, devem ser misturados, de
modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a
ordem sequencial de sua entrega a Comissao de Contratacao.
18.2.3.1.2. Se, ao examinar ou rubricar os contetdos dos Involucros n°1 e n° 3,
a Comissao de Contratacdo ou os representantes das licitantes constatarem
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ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada, a Comisséo de
Contratagdo desclassificara a licitante e f icard de posse de todos os seus
invélucros até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.
18.2.4. A Comissdo de Contratagdo ndo langara nenhum caodigo, sinal ou marca nos
Invélucros n°® 1, nem nos respectivos contetdos que compdem o Plano de Comunicacao
Publicitéria - Via N&o Identificada das licitantes, a excecdo das rubricas mencionadas na
alinea ‘b’ do subitem 18.2.2 acima.
18.2.5. Abertos os Invélucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissdo de Contratagéo.
18.2.6. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela
Comissdo de Contratacdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitacdo terdo

continuidade em conformidade com o previsto no subitem 18.2.7 e seguintes.

18.2.6.1. Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das
decisbes da Comissdo de Contratacdo, pertinentes a primeira sesséo, esta
consignara em ata e divulgara o resultado na forma do item 16, o prazo para
a interposicao de recursos, se dard conforme disposto no item 17 deste Edital.
18.2.7. Serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:
a) encaminhamento, pela Comissdo de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos
Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Né&o Identificada),
acompanhados dos questionamentos das licitantes relativos a Proposta Técnica, se for
0 caso, e das respectivas respostas, sem identificacdo de autoria;
b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos conteldos dos
Invélucros n° 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes,
de acordo com os critérios especificados neste Edital;
c) elaboragdo, pela Subcomisséo Técnica, de ata de julgamento dos Involucros n° 1
(Plano de Comunicacgao Publicitaria - Via Nao Identificada) e de planilha com as pontuacdes
e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos
a Comissdo de Contratacdo, na devolucéo dos Invélucros n° 1;
d) somente apés o recebimento dos documentos e dos Invélucros n® 1, mencionados
na alinea anterior, ocorrerd o encaminhamento, pela Comissdo de Contratacdo a
Subcomissdo Técnica, dos Involucros n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacéo) das licitantes;
e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos contelddos dos
Invélucros n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicagdo) das licitantes, de acordo com os critérios especificados
neste Edital,
f)  elaboracado, pela Subcomissédo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n° 3

(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de SolugBes de Problemas de
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Comunicagéo) e de planilha com as pontuagbes e justificativas das razbes que as
fundamentaram, e enc aminhamento desses documentos a Comissdo de Contratagéo,
na devolucdo dos Invélucros n° 3.

18.28. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e f ' do subitem 18.2.7 conterdo
respectivamente a pontuacdo de cada membro da Subcomissdo Técnica para cada
subquesito do Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via N&o Identificada e as pontuacgdes,
de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertoério e Relatos de

Solugdes de Problemas de Comunicacdo, de cada licitante.

18.3. SEGUNDA SESSAO

18.3.1. Apo0s receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos
Invélucros n® 1 e n° 3, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos
elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo de Contratacdo convocara as
licitantes, na forma do item 16, para participar da segunda sesséao publica, com a seguinte
pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar os documentos constantes dos InvOlucros n°® 2 (Plano de Comunicagéo
Publicitaria - Via Identificada) das licitantes, com os contetdos dos Invélucros n° 1 (Plano
de Comunicagédo Publicitaria - Via N&o Identificada), para identificagcdo de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta

Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;
f)  informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas serd publicado na
forma do item 16, com a indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas,
em ordem decrescente de pontuacdo, abrindo - se aos licitantes a possibilidade para
manifestacdo de interposicao de recurso, que devera ser apresentado conforme disposto
no item 17 deste Edital.
18.3.2. Além das demais atribuicdes, previstas neste Edital, cabera a
Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes,
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitacdo da
Comissao de Contratacao.

18.4. TERCEIRA SESSAO

18.4.1. A Comissao de Contratacao convocara as licitantes classificadas no julgamento
técnico, na forma do item 16, para participar da terceira sessao publica, com a seguinte

pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;
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b) abrir os Invélucros n® 4, com as Propostas de Precos, cujos documentos serdo
rubricados pelos membros da Comisséo de Contratacdo e pelos representantes das
licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

¢) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Involucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragéo
das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor preco, nos termos dos subitens 11.3 e 11.4 e
dar conhecimento doresultado aos representantes das licitantes presentes;

f)  verificar se alguma das 02 (duas) licitantes mais bem classificadas no julgamento da
Proposta Técnica apresentou a Proposta de menor preco e efetuar com a que ndo tenham
apresentado a negociacao prevista no Art. 61,81° da Lei n°® 14.133/2021 nos termos da
Proposta de menor prego;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de classificacédo
das Propostas Técnicas, até a consecugdo de acordo para as contratagdes previstas no

presente certame;

h) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos,

observado o disposto nos subitens 12.4 e 12.5, as 02 (duas) licitantes que:

hl) tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica e
precos e
h2) tenha individualmente apresentado a Proposta de menor preco, conforme
disposto no item 14, ouconcordado em pratica-lo a partir da negociacao prevista
no Art. 61, §1° da Lei n° 14.133/2021
i) ) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do julgamento
f inal das Propostas Técnicas e de Pregos sera publicado na forma do item 16, com a
indicagdo da ordem de classificacdo, abrindo-se aos licitantes a possibilidade para
manifestacdo de interposicao de recurso, que devera ser apresentado conforme disposto

no item 17 deste Edital.

185. QUARTA SESSAO
18.5.1. A Comissdo de Contratagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento f
inal das Propostas Técnicas e de Pregos, na forma do item 16, para participar da quarta
sessdao publica, com a seguinte pauta basica:
a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenga;
b) verificar a manutengcdo das condi¢bes de participacao pelas licitantes, nos
termos do item 3 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de
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descumprimento;

c) receber e abrir os Invélucros n° 5 das licitantes em condig8es de participagdo, cujos
documentos serdo rubricados pelos membros da Comisséo de Contratagdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagio com as condi¢des
estabelecidas neste Edital e nalegislagao em vigor;

e) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0s
documentos integrantes dos Involucros n° 5;

f)dar conhecimento do resultado da habilitagcdo e informar que sera publicado na forma
doitem 16, com a indicacdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo -se prazo
de 03 (trés) dias uteis para interposicao de recurso, conforme disposto na alinea ‘¢’
do inciso |do art. 165 da Lei n® 14.133/2021;

g) informar que sera publicado, na forma do item 16, o nome das licitantes
vencedoras desta concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de
habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os

recursos interpostos.

19. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO
19.1. N&o tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera homologado o
resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicacdo do seu objeto as licitantes
vencedoras, observado o disposto no subitem 25.9 deste Edital.
19.2. Serado vencedoras desta concorréncia as 02 (duas) licitantes que:
a) tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
e Precos;

b) tenham sido habilitadas, observadas as disposi¢cdes do item 17 deste Edital.

20. CONDIGOES PRE-CONTRATUAIS

20.1. As licitantes vencedoras terdo o prazo de 03 (trés) dias, contados a partir da

convocagdo, para assinarem os respectivos instrumentos de contrato, nos moldes da minuta

que constitui 0 Anexo V.

20.1.1.0 prazo para assinatura do contrato poderd ser prorrogado, a juizo do ANUNCIANTE,

consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas pelas licitantes vencedoras.
20.1.1.1. Se alguma das licitantes vencedoras ndo comparecer nos prazos
estipulados para assinar o contrato, o0 ANUNCIANTE poderd convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, para

assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢cdes estabelecidas para
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a licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia,
independentemente da cominacgdo prevista no§ 5°, Art. 90, da Lei 14.133/2021.
20.2. Antes da celebragdo dos contratos, o ANUNCIANTE efetuara consulta ao Cadastro
Informativo de Créditos ndo Quitados do Setor Publico Federal (CADIN), conforme disposto no
inciso Ill do art. 6° da Lei n° 10.522/2002, ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e
Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU,
e ao Cadastro Nacional de Condenacgdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel
no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Aco6rddo n°
1793/2011-Plenério, do Tribunal de Contas da Unido.
20.3. Os contratos para a execucdo dos servicos objeto deste Edital tera duracéo de 12 (doze)
meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogados nos termos da Minuta
de Contrato (Anexo V).
20.4. O ANUNCIANTE podera rescindir, a qualquer tempo, 0s contratos que vierem a ser
assinados, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, conforme disposto Minuta
de Contrato (Anexo V).
20.5. A contratada mantera, pelo periodo de no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extincao do
contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e
0s materiais produzidos, acompanhados das respectivas informacfes relativas aos prazos de
cessdo dos direitos autorais vinculados, se for o caso.
20.6. As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execuc¢do dos contratos, as condi¢tes
de qualificacdo e habilitagdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificagdo de qualificacao
técnica de funcionamento de que tratam o § 1° do art. 4° da Lei n° 12.232/2010.
20.7. As contratadas, a partir de suas sedes, atenderdo a Prefeitura Municipal de Anépolis,
estabelecidas em territorio nacional, disponibilizando os profissionais que forem necessarios para
esse atendimento, sem ter que montar, necessariamente, uma estrutura fisica neste municipio,
na medida em que a proximidade pode ser adequadamente obtida com os recursos digitais
disponiveis que apoiam o atendimento e o relacionamento, sem gerar prejuizos aos servigcos
prestados.
20.8. Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcricdo, as
condicOes estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pelas licitantes vencedoras que

tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia e a Proposta de menor preco.

21.OBRIGACOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

21.1. As obrigacOes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execucao do contrato
a ser firmado em decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas na Minuta de Contrato
(Anexo V) e Termo de Referéncia (Anexo I) deste Edital, conforme o Art.89, 82° da Lei n°
14.133/2021.

22.FISCALIZACAO
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22.1. OANUNCIANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar
a execucdo dos contratos resultantes desta concorréncia e registrar em relatério todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos
servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata
correcdo, nos termos da Minuta de Contrato (Anexo V) e Termo de Referéncia (Anexo ) deste
Edital,.

23. REMUNERAC}AO E PAGAMENTO

23.1.A remuneragao as contratadas, pelos servigos prestados, sera feita nos termos da Minuta de
Contrato (Anexo V), consoante 0s precos estabelecidos na Proposta de preco, observado o
item 11 deste Edital.

23.2.A forma e as condicbes de pagamento sdo as constantes da Minuta de Contrato (Anexo V)

e Termo de Referéncia (Anexo |) deste Edital,.

24. SANCOES ADMINISTRATIVAS
24.1.No caso de descumprimento total ou parcial das condi¢cdes deste Edital e seus anexos, a
Prefeitura Municipal de Anapolis, sem prejuizo das perdas e danos e das multas cabiveis, nos
termos da lei, aplicara a contratada, conforme o caso, as penalidades previstas nos artigos 155
a 163 da Lei Federal n® 14.133/2021, bem como as disposi¢cdes contidas no Anexo VII do
Decreto Municipal n® 48.980, de 27 de abril de 2023.
24.2.Serdo aplicadas ao responséavel pelas infracdes administrativas, gradativamente, as
seguintes sangdes:
24.2.1. adverténcia;
24.2.2. multa;
24.2.3. impedimento de licitar e contratar;
24.24. declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar.
24.3. A sancao de adverténcia sera aplicada nas seguintes hipoteses:
24.3.1. descumprimento, de pequena relevancia, de obrigacdo legal ou infracdo a lei,
gquando néo se justificar aplicacdo de sancao mais grave; ou
24.3.2. inexecucdo parcial de obrigacdo contratual principal ou acessoria de pequena
relevancia, a critério da administragcdo, quando ndo se justificar aplicacdo de sancéo
mais grave.
24.4.Considera-se pequena relevancia o descumprimento de obrigagbes ou deveres
instrumentais ou formais que ndo impactam objetivamente na execugcdo do contrato e nao
causem prejuizos a administracdo.
24.5.A sancdo de multa serad calculada na forma prevista no edital, no contrato ou em outro
instrumento obrigacional, e ndo podera ser inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) nem superior
a 30% (trinta por cento) do valor do contrato licitado ou celebrado, observado o seguinte:
245.1. a aplicacdo de multa moratéria sera precedida de oportunidade para o exercicio
do contraditério e da ampla defesa; e
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24.5.2. a aplicacdo de multa moratéria ndo impedird que a administracdo a converta em
compensatéria e promova a extingdo unilateral do contrato cumulada de outras sancdes
previstas na Lei Federal n° 14.133, de 1° de abril de 2021.

24.6. Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor de pagamento
eventualmente devido pela administracdo ao contratado, além da perda desse valor, a diferenca
serd descontada da garantia prestada ou seré cobrada judicialmente.
24.7. A multa podera, na forma do edital, contrato ou de outro instrumento obrigacional, ser
descontada de pagamento eventualmente devido pela contratante decorrente de outros contratos
firmados com a administragédo publica municipal.
24.8. O atraso injustificado na execucdo do contrato sujeitara o contratado a multa de mora, na
forma prevista em edital, em contrato ou em outro instrumento obrigacional.
24.9. A sancdo de multa podera ser aplicada cumulativamente com as demais sangdes aqui
previstas.
24.10. A san¢do de impedimento de licitar e contratar sera aplicada, quando néo se justificar a
imposi¢do de outra mais grave, aquele que:
24.10.1. der causa a inexecucdo parcial do contrato, que supere a gravidade daquela
prevista no inciso | do art. 155 da Lei Federal n°® 14.133, de 1° de abril de 2021, ou que
cause grave dano a administragdo, ao funcionamento dos servicos publicos ou ao
interesse co letivo;
24.10.2. der causa a inexecugdo total do contrato;
24.10.3. deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame;
24.10.4. ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;

24.10.5. nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagao exigida para a contratacao,

quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta; ou

24.10.6. ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem
motivo justificado.
24.11. Considera-se inexecucdo total do contrato:
24.11.1. recusa injustificada de cumprimento integral da obrigagdo contratualmente
determinada; e
24.11.2. recusa injustificada do adjudicatario em assinar ata de registro de precos,
contrato ou em aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela
administracdo, o que caracteriza o descumprimento total da obrigacdo assumida.
24.12. Evidenciada a inexecucdo total, a inexecugéo parcial ou o retardamento do cumprimento
do encargo contratual:
24.12.1. seréd intimado o adjudicatario ou contratado para apresentar a justificativa, no

prazo de 2 (dois) dias Uteis, para o descumprimento do contrato;

24.12.2.  a justificativa apresentada pelo licitante ou adjudicatario sera analisada pelo
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agente de contratacdo, pregoeiro ou comissdo de licitagcdo, e a apresentada pela
contratada sera analisada pelo fiscal do contrato que, fundamentadamente, apresentara
manifestacdo e submeterd a decisdo da autoridade competente;
24.12.3. rejeitadas as justificativas, o agente publico competente submetera a
autoridade maxima do 6rgdo ou entidade para que decida sobre a instauragdo do
processo para a apuracdo de responsabilidade; e
24.12.4.  preliminarmente & instauragdo do processo de que trata o inciso Ill do § 2°
poderd ser concedido prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis para a adequagdo da
execucdo contratual ou entrega do objeto.
24.13. A sancdo de impedimento de licitar e contratar impedird o sancionado de licitar ou
contratar no ambito da administracdo publica direta e indireta do Municipio de Anapolis, pelo

prazo maximo de 3 (trés) anos.

24.14. A sancao de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar serd aplicada aquele
que:
24.14.1. apresentar declaracdo ou documentacédo falsa exigida para o certame ou prestar
declaracdo falsa durante a licitagdo ou a execucgdo do contrato;
24.14.2. fraudar a licitacdo ou praticar ato fraudulento na execucéo do contrato;
24.14.3. comportar-se de modo iniddbneo ou cometer fraude de qualquer espécie ou
natureza,;
24.14.4. praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagao;
24.14.5. praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei Federal n°® 12.846, de 1° de agosto
de 2013.
24.15. A autoridade maxima, quando do julgamento, se concluir pela existéncia de infracédo
criminal ou de ato de improbidade administrativa, dara conhecimento ao Ministério Publico e,
guando couber, a Controladoria-Geral e Auditoria do Municipio, para atuacdo no ambito das
respectivas competéncias.
24.16. A sancdo de declaragcdo de inidoneidade para licitar, aplicada por qualquer ente da
federacédo, impedira o responsavel de licitar ou contratar no ambito da administragdo publica
direta e indireta do Municipio de Anapolis, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de
6 (seis) anos.
24.17. O cometimento de mais de uma infracdo em uma mesma licitagdo ou relagdo contratual,
sujeitara o infrator a sancao cabivel para a mais grave entre elas, ou, se iguais, somente a uma
delas, sopesando -se, em qualquer caso, as demais infragbes como circunstancia agravante.
24.18. Nao se aplica a regra acima prevista se ja houver ocorrido o julgamento ou, pelo estagio
processual, revelar-se inconveniente a avaliacdo conjunta dos fatos.
24.19. As incidéncias aqui dispostas nédo afastam a possibilidade de aplicagéo da san¢édo de multa
cumulativamente a sancdo mais grave.
24.20. A cominacao das penalidades de multa incidird conforme as gravidades dos fatos e

circunstancias verificadas, e nos seguintes indices:

24.21. Multa moratéria de 1% (um por cento) ao dia, por dia Util que exceder o prazo de

https://www.anapolis.qo.gov.br/ E-mail: licitacao@anapolis.go.gov.br
Centro de Empreendedorismo, Inovacao e Tecnologia de Anapolis (CEITEC)

Av. Profa. Zenaide de Calle Roriz, 1350 - Jundiai, Anapolis - GO, 75110-030

Pagina 36 de 47




PREFEITURA DE

1) ANAPOLIS

SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO, GESTAO DE PESSOAS E INOVACAO
DIRETORIA DE COMPRAS E LICITACOES

fornecimento do objeto, sobre o valor do saldo ndo atendido, respeitados os limites da lei civil.
24.22. Multa administrativa que correspondera ao valor de até 5% (cinco por cento) sobre o valor
do contrato, aplicada de acordo com a gravidade da infragdo e proporcionalmente as parcelas
ndo executadas.

24.23. Multa de 10% (dez por cento) por inexecucédo total do ajuste a qual incidird sobre o valor
do contrato.

24.24. Podera ser aplicada cumulativamente a qualquer outra.

24.25. Nao tem carater compensatorio e seu pagamento ndo exime a responsabilidade por
perdas e danos das infragbes cometidas.

24.26. Devera ser graduada conforme a gravidade da infragéo.

24.27. Nas reincidéncias especificas, devera corresponder ao dobro do valor da que tiver sido
inicialmente imposta, observando-se sempre o limite de 20% (vinte por cento) do valor do
contrato.

24.28. As multas moratérias e administrativas poderdo ser aplicadas cumulativamente ou
individualmente, ndo impedindo que a Prefeitura Municipal de Anapolis, rescinda unilateralmente o
Contrato e aplique as demais sanc¢fes legais cabiveis.

24.29. A aplicacdo de multas néo elidird, em face do descumprimento do pactuado, o direito da
Prefeitura Municipal de Anapolis, de rescindir de pleno direito o contrato, independente de acgéo
ou interpelacédo judicial ou extrajudicial, sem extrajudicial, sem prejuizo das demais cominagdes

legais e contratuais cabiveis, assegurados o contraditorio e a ampla defesa.

25. DISPOSICOES FINAIS
25.1. E facultada & Comisséo de Contratacdo, em qualquer fase desta concorréncia, a promog&o
de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatério, vedada a
inclusdo posterior de documento ou informac¢&o que deveria constar originalmente das Propostas
Técnica e de Pregos ou dos Documentos de Habilitag&o.
25.2. A Comisséo de Contratacdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo
quanto a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, até a abertura do
Invélucro n° 2, nas situagBes previstas no subitem 25.1 deste Edital.
25.3. Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdo ser desclassificadas
ou inabilitadas se o ANUNCIANTE tiver conhecimento de fato desabonador as suas classificagfes
técnicas ou as suas habilitagdes, conhecido apo6s o julgamento de cada fase.
25.3.1. Se ocorrer desclassificagdo ou inabilitagédo de licitante vencedora, por fatos referidos
no subitem precedente, o ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes,

obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

25.4. Se, durante a execugdo dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais contratadas
ndo for prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislagdo e no contrato, 0
ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagcdo
das Propostas Técnicas, para dar continuidade a execug¢do do objeto do contrato, desde que

concordem e se disponham a cumprir todas as condicbes e exigéncias a que estiverem
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sujeitas as signatarias dos contratos.
25.5. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.
25.6. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o
ANUNCIANTE comunicar4 os fatos verificados ao Ministério Publico, para as providéncias
devidas.
25.7. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante
a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando -se a autora as sangdes
legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-1 do Cddigo Penal, incluido
através da Lei n° 14.133/2021
25.8. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer
que seja, quaisquer informacgdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou & analise, avaliagdo ou
comparac8o entre as Propostas.
25.9. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e poderé ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente
e suficiente para justificar tal conduta.
25.9.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a dos contratos, sem prejuizo do
disposto no paragrafo Gnico do art. 148 da Lei n° 14.133/2021.
25.9.2. O ANUNCIANTE podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho
que vier a ser emitida em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o respectivo
contrato, independentemente de interpelacao judicial ou extrajudicial, desde que motivado
0 ato e assegurados as contratadas o contraditorio e a ampla defesa, caso a
adjudicacdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.
25.10. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de
Precos, a Comisséo de Contratacdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em
consequéncia de solicitagfes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este Edital, ressalvado
que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto
guando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulacdo das Propostas.
25.11. Correrdo por conta do ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre a formalizagdo dos
contratos, incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que deverd ser efetivada em extrato, no
Diario Oficial da Unido, na forma prevista no paragrafo Unico do art. 89, § 1° da Lei n°
14.133/2021.
25.12. Em caso de divergéncia entre disposi¢cdes deste Edital e de seus anexos ou demais
pecas que compdem 0 processo, prevalecera as deste Edital.

25.13. Integram este Edital os seguintes Anexos:

https://www.anapolis.qo.gov.br/ E-mail: licitacao@anapolis.go.gov.br
Centro de Empreendedorismo, Inovacao e Tecnologia de Anapolis (CEITEC)

Av. Profa. Zenaide de Calle Roriz, 1350 - Jundiai, Anapolis - GO, 75110-030

Pagina 38 de 47




26.
27.
28.
29.
30.
31.

PREFEITURA DE

ANAPOLIS

SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO, GESTAO DE PESSOAS E INOVACAO
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ANEXO Ill: MODELO DE PROCURAGAO;
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ANEXO VI: PROCEDIMENTO DE SELEGAO INTERNA

Andpolis, 19 de outubro de 2026.

GISELLE ALVES CECILIO PAULO ROBERTO SILVA
Diretora de Compras e Licitacbes Secretario de Administragcdo, Gestdo de
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PREFEITURA DE

)ANAPOLIS

SEMPRE DO SEU LADO

Secretaria Municipal de
Comunicacéo

TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO

11 O presente Termo de Referéncia se destina a compor o processo licitatério para a
contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de 2 (duas) agéncias de
propaganda, de interesse da Prefeitura Municipal de Andpolis cujo objeto constitui o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a execucao interna, a intermediacédo e a
supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza,
difundir ideias ou informar o publico em geral.

ITEM CATSER DESCRICAO VALOR
ESTIMADO

Servicos de publicidade
1 892 prestados por intermédio de | R$ 19.000.000,00
2 (duas) agéncias de
propaganda, de interesse da
Prefeitura  Municipal de
Andpolis cujo objeto constitui
0 estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepcao,
a criacdo, a execucao
interna, a intermediacéo e a
supervisdo da execucao
externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacéo,
com o objetivo de promover
a venda de bens ou servi¢os
de gualquer natureza,
difundir ideias ou informar o
publico em geral.
12 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0S servigos
especializados pertinentes:
1.2.1. ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e
de geracédo de conhecimento relativos a execugao do contrato;
1.2.2. a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
a producdo e a execucao técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada.
13 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem acima, terdo a
finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacédo da Prefeitura Municipal de
Anapolis, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pecas;




b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagéo e a divulgacéo de mensagens:
c) possibilitar a mensuracédo dos resultados das campanhas ou pecgas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia teméatica com a acao publicitaria.

2. DA JUSTIFICATIVA (Art. 6° inciso XXIII, “b” da Lei 14.133/21)
21. A Secretaria Municipal de Comunicacdo da Prefeitura Municipal de Anapolis tem por
finalidade assessorar o Executivo Municipal nas areas de comunicacdo social, promover a
divulgacdo das acgbes do Governo municipal e dos seus oOrgéos, disseminar informagdes de
interesse publico, coordenar a e acompanhar a criacao e veiculacao da publicidade institucional
relativa a planos, programas, projetos e acdes, estabelecendo politicas e diretrizes, objetivando a
manutencao de um fluxo permanente de informacgédo a sociedade.
22. O Governo municipal tem mantido seu compromisso com a constru¢cdo de uma sociedade
com mais justica social e igualdade, baseado no didlogo permanente com a sociedade do
municipio, estimulando a participacdo popular, com foco no respeito as pessoas e, sobretudo,
construindo projetos de governo e politicas publicas, como sua prioridade méaxima, considerando
qgue o Municipio tem uma populacéo de aproximadamente 420.300 habitantes.
23 As acdes do Municipio tém sido orientadas em quatro eixos estruturantes, intersetoriais e
transversais, sem prejuizo de novas demandas que possam ir surgindo ao longo da gestéao. Esses
eixos estao integrados entre si e SGo0 na sua esséncia, indivisiveis e, portanto, transversais aos
demais. S&o eles:
2.3.1. Enfrentar as diferengas sociais com um conjunto de politicas, programas, projetos e
acOes, direcionados a garantia do efetivo exercicio de cidadania da populacdo e continuar
construindo oportunidades que garantam o usufruto dos direitos sociais, econémicos e
culturais para todos;
2.3.2. Fazer uma gestao transparente e eficiente do erario e modernizacdo da gestdo que
traduz o compromisso de uma gestao pautada pela correta aplicacdo dos recursos publicos,
assegurando a cobertura das politicas com as oportunidades de emprego, trabalho, renda e
cidadania, possibilitando ainda a modernizacao continua da administracao publica;
2.3.3. Promover o desenvolvimento para todos que reflete a luta permanente e persistente
para construir oportunidades de maior acesso da populacdo aos beneficios decorrentes do
desenvolvimento sustentavel, focado nas pessoas e suas demandas econémicas, sociais,
culturais e ambientais e na valorizag&o da cultura e das identidades da populagéo.
2.3.4. Ampliar a infraestrutura e logistica com desenvolvimento para todos com o objetivo
de reestruturar as acfes dessa area visando acessibilidade e utilizacdo democratica dos
espacos publicos, na perspectiva de garantir mobilidade das pessoas e bens no territério do
municipio e indicar novas possibilidades de qualificar a experiéncia cotidiana do cidadéo e
fomentar a atragdo de investimentos que fortalecam a economia com geragcao de emprego
e renda.
24. Entende-se, assim que o jeito correto de fazer gestdo também exige uma forma correta de se
comunicar com a sociedade, construindo canais de comunicacao eficazes para levar a todos os
moradores do municipio conhecimento sobre os atos administrativos e de gestdo do Governo
Municipal, mas também ouvir permanentemente 0s anseios da populacéo.
25 A sociedade da informacdo que estamos vivenciando, se caracteriza pela necessidade de
respostas rapidas e por uma cultura acentuadamente voltada aos relacionamentos internos e
externos, com transformacdes que se localizam principalmente nas formas e no tempo de
distribuicdo de informacgdo, resultado de inovacdes tecnoldgicas e da importancia ofertada ao
desenvolvimento social.
26. O ambiente da comunica¢do também mudou, com a inclusdo das novas tecnologias que, de
um lado, oferecem mais recursos e, de outro, aceleram os processos e alteram uma cultura



bastante tradicional de relacionamento entre as comunidades internas e externas das
organizacfes. Assim, temos noticias via satélite e por redes de crescente autonomia
comunicacional do cidaddo, a diminuicdo da prestacdo de servicos publicos presenciais, 0
crescente envolvimento da midia com o mercado, enfim tudo parece indicar que existe uma
grande transformagéo da cultura de comunicagao na sociedade contemporanea.

27. Nesse contexto, a efetiva execucao da politica de comunicacdao institucional exige a prestacao
de servicos técnicos especializados de publicidade, compreendendo planejamento de
comunicacdo, estudos e estratégias de midia, criacdo e desenvolvimento de campanhas,
producdo de conteudos e pecas publicitarias, planejamento e compra de midia, bem como o
monitoramento da efetividade das acOes de divulgacdo. Tais atividades demandam atuacao
integrada e multidisciplinar, compativel com o objeto disciplinado pela Lei Federal n°® 12.232/2010,
nao se restringindo a mera producao de materiais graficos ou a divulgacao de informacdes.

28 Ressalta-se que a presente contratacdo destina-se exclusivamente a publicidade institucional
de interesse publico, voltada a orientagcdo da populacdo, a divulgacdo de servigos, programas,
campanhas educativas, agcbes de utilidade publica e a prestacdo de informacdes oficiais,
observando rigorosamente os principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e
eficiéncia previstos no art. 37 da Constituicdo Federal, sendo vedada qualquer utilizacdo para
promocéao pessoal de autoridades ou agentes publicos.

29 Observa-se, portanto, que a comunicacdo governamental visando a prestacdo de contas, o
estimulo para o engajamento da populacdo nas politicas adotadas e o reconhecimento das agdes
promovidas nos campos econdmico e social é de vital importancia para o atingimento das metas
estabelecidas. Utilizar de forma correta e eficiente todos os canais online e offline, os recursos
préprios (incluindo redes sociais e canais institucionais), alinhados com a comunicacgdao digital que
evolui a cada dia, torna-se vital como ferramenta de gestdo que aproxima servigos da populacéo,
consolida a cidade como polo de atrag&o de investimentos, e garante que os servi¢os de utilidade
publica alcancem os diversos publicos em todas as regides com foco na orientagéo social.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO (Art. 6°, inc. XXIIl, “c” da Lei 14.133/21) - DA
CONTRATACAO DOS SERVICOS DE PUBLICIDADE E SEU FUNDAMENTO.

3L A contratacdo de servi¢cos publicitarios pela Administracdo Publica devera ser precedida de
correspondente processo licitatério, sob pena de incorrerem as autoridades responsaveis, em
infracdes legais, inclusive decorrentes da pratica de atos de improbidade administrativa, além de
outros.

32 A Lei 12.232/2010, em seu artigo 1°. estabelece a obrigatoriedade da realizacdo de
procedimentos licitatérios nas contratacdes pela administragcdo publica de servicos de publicidade,
gue deverdo ser prestados necessariamente por intermédio de agéncia de propaganda, no ambito
da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, ai abrangidos os 6rgaos do Poder
Executivo, Legislativo e Judiciario, bem como as pessoas da administracdo indireta e todas as
entidades controladas direta ou indiretamente pela Unido, Estados e Municipios.

33 Os servicos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/1965, que tenham obtido certificado de
gualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.

34. Serdo aplicadas, complementarmente a Lei n° 12.232/2010, também a Lei Federal n°
14.133/2021, a Lei n° 4.680/1965 e seu Decreto n° 57.690/1966, o Decreto Federal n. 4563/2002,
o Decreto Municipal n. 48.980/2023 que regulamenta, no ambito da Administracdo Publica
Municipal Direta e Indireta do Municipio de Anéapolis.

35 O procedimento licitatério se dara na modalidade de Concorréncia, por expressa disposicao
da Lei n® 14.133/21 e, excepcionalmente, na forma presencial, com a apresentacdo das propostas
técnica, de preco e dos documentos de habilitacdo de forma fisica, levando em consideracdo que



a manutencdo da forma presencial, com apresentacdo das propostas técnica, de preco e
documentos de habilitagéo justifica-se pela exigéncia legal quanto a garantia do sigilo na nao
identificacdo dos licitantes no Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Nao Identificada, na forma
do disposto no artigo 6°, inciso IV da Lei Federal n. 12.232/2010.

36. Adotar-se-a a modalidade Concorréncia, na forma presencial, nos termos do art. 6°, inciso
XXXVIII, da Lei Federal n°® 14.133/2021, utilizando-se o critério de julgamento técnica e preco ,
previsto no art. 36 da referida Lei, em raz&o de o objeto consistir na contratacdo de servi¢cos de
publicidade, reconhecidos como servigos técnicos especializados de natureza predominantemente
intelectual. A opcéo pela concorréncia observa, ainda, o disposto no art. 29 da Lei n° 14.133/2021,
gue afasta a utilizacdo da modalidade pregdo para servicos dessa natureza, sem prejuizo da
aplicacéo da Lei Federal n® 12.232/2010, no que couber.

37. O Regime de Execucdo dos servicos objeto desta contratacéo, diferentemente das obras e
servigcos de engenharia, ndo se aplica a métrica de “empreitada global” ou “empreitada por prego
unitario’. O contrato de publicidade € regido por planos de comunicacdo e execucdo de
campanhas, com remuneracédo vinculada ao BV (bénus de veiculacdo) e as regras de mercado
publicitario, ndo por medicfes fisicas ou quantitativas tipicas de empreitada. Em razdo da
impossibilidade de se prever com exatiddo os aspectos quantitativos do objeto a ser executado.
Sendo assim, o valor do contrato estabelecido neste Termo de Referéncia € meramente
estimativo, devendo ser executado a medida da necessidade da Administracéo.

38 A solucdo adotada consiste na contratacdo de agéncia de propaganda para a prestacao
integrada de servicos de publicidade institucional, abrangendo planejamento, criagcdo, producéo,
execucao, distribuicdo, controle e avaliacdo de campanhas e acdes de comunicacdo, bem como a
intermediacdo técnica junto aos veiculos de divulgacdo e fornecedores especializados, quando
necessaria. Optou-se por uma solugdo integrada por proporcionar padronizacdo da identidade
institucional, unidade estratégica das campanhas, maior eficiéncia na gestdo contratual e melhor
aproveitamento dos recursos publicos, evitando a fragmentacdo das atividades em multiplas
contratacGes com objetos interdependentes.

39 Sendo os servigos publicitarios institucionais reconhecidos como de natureza continua, 0
contrato a ser firmado entre a Prefeitura Municipal de Anapolis e a(s) licitante(s) que for(em)
vencedora do certame podera ser prorrogado nos termos do artigo 107 da Lei 14.133/21, desde
gue a prorrogacao venha a ser prevista no edital licitatério e que a autoridade competente ateste
gue as condicdes e 0s precos permanecem vantajosos para a Administracdo, permitida a
negociagcdo com o contratado ou a extingdo contratual sem 6nus para qualquer das partes.

310, Os servigos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de publicidade,
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/65 e que tenham obtido certificado de
qualificacé@o técnica e funcionamento perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo CENP,
nos termos da Lei n°® 12.232/2010.

311l A(s) agéncia(s) sera(do) responsavel(eis) pela criacdo de conteudo, incluindo textos,
imagens e video, alinhados com as diretrizes da prefeitura. Essa criagdo englobara a concepcgéo
das pecas publicitarias e a realizacdo de todas as etapas para o0 desenvolvimento das
campanhas, supervisionando atividades internas e intermediando com fornecedores externos, tais
como produtoras de video, som, graficas, digitais e outras, para garantir qualidade e conformidade
das entregas com as especificacdes exigidas.

312 Na execucdo das campanhas, a(s) agéncia(s) atuara(éo) na intermediacdo com veiculos de
midia, como televisdo, radio, jornais, redes sociais e midias alternativas, selecionando os mais
adequados para cada campanha e monitorando a veiculagcdo para assegurar o alcance do
publico-alvo. Esse acompanhamento permitird ajustes em tempo real, garantindo a eficacia na
transmissdo das mensagens.

313 O contrato inicial tera duracdo de 12 (doze) meses, com possibilidade de prorrogacdes
conforme a Lei n° 14.133/2021. Ao final da vigéncia do contrato e sempre nos limites



estabelecidos pela legislagdo vigente, o contrato podera ser renovado para garantir a continuidade
dos servicos de publicidade no ambito da Prefeitura de Anapolis. Em caso de encerramento, a
agéncia contratada realizara a transi¢do, durante o periodo remanescente do contrato, concluindo
as campanhas em andamento e entregando materiais e relatorios a Prefeitura.

314 Essa solucdo visa atender as necessidades da Prefeitura de forma eficaz e em
conformidade com a legislagc&o, promovendo o engajamento e a informac¢&o da comunidade.

4. REQUISITOS DA CONTRATAGCAO (art. 6°, inc. XXIII, “d” da lei n. 14.133/21)

41 Os servicos objeto desta Concorréncia devera ser prestados exclusivamente por agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°® 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, conforme estabelecido na Lei 12.232/2010 e
gue atendam as demais condicfes a serem estabelecidas no Edital de Licitagcdo e seus anexos.
42 O certificado de qualificacdo técnica de que trata o artigo 4° e seu paragrafo 1°, da lei
12.232/2010 devera ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP),
entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam
veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncia de propaganda.

43 Participacdo de Consorcio

4.3.1. Considerando a natureza e as especificidades dos servicos a serem executados, nédo
poderdo participar da Concorréncia empresas reunidas em consércio. Tal decisdo se
justifica pela necessidade de uma execucdo integrada e continua das campanhas
publicitarias, o que requer um alto grau de coordenacéo e responsabilidade por parte do
contratado. A formacé&o de consorcios, com a participacdo de mais de uma agéncia, poderia
resultar em dificuldades de gestdo e comprometer a fluidez da comunicacdo e a
uniformidade das estratégias de marketing, prejudicando a qualidade do servi¢o prestado.
Além disso, a complexidade e os requisitos técnicos especificos para a execucdo do
contrato exigem que a contratada seja uma unica entidade, capaz de garantir a plena
execucdo das atividades de forma eficiente e em conformidade com os prazos e metas
estabelecidas.

44. Nao poderéo participar dessa concorréncia:
4.4.1. Nao poderdo participar da Concorréncias as pessoas juridicas constituidas sob a
forma de cooperativa, visto que os servicos objeto da licitacdo possuem caracteristicas
especificas que tornam inadequada a participacdo desse tipo de sociedade. A continuidade
e a complexidade técnica dos servicos de publicidade a serem executados para a
Prefeitura sdo incompativeis com a autonomia dos cooperados. O modelo cooperativo
pode, portanto, comprometer a continuidade, a execucao integrada e a qualidade dos
servigcos prestados.
4.4.2. Que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de licitacdo ou
estiver impedida de contratar com a Prefeitura;
4.4.3. Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiverem concurso de credores, em
processo de recuperacao extrajudicial ou judicial ou em processo de liquidagéo, dissolugéo,
ciséo, fusdo ou incorporacéao;
4.4.4. Que tenha sido considerada iniddnea pela Administracdo Publica Federal, estadual
ou municipal;
4.4.5. Estrangeira que nao funcione no Pais;
4.4.6. Cujos sOcios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados
integrem a Subcomisséao Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com a Prefeitura.



4.4.7. Que atuem sem fins lucrativos.

45 Sustentabilidade
4.5.1. Além dos critérios de sustentabilidade eventualmente inseridos na descricdo do
objeto, devem ser atendidos 0s seguintes requisitos, que se baseiam no Guia Nacional de
Contratacdes Sustentaveis:
4.5.2. Os bens ofertados deverdo, sempre que tecnicamente viavel, adotar critérios de
sustentabilidade priorizando, menor impacto ambiental e que atendam a normas ambientais
aplicaveis.

46 Garantia

4.6.1. Nao havera exigéncia da garantia da contratacdo dos art. 96 e seguintes da Lei n°®
14.133, de 2021.

47. HABILITACAO (INVOLUCRO N° 05)
4.7.1. HABILITACAO JURIDICA
4.7.1.1. empreséario individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo
da Junta Comercial da respectiva sede;
4.7.1.1.1. A inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e ou municipal, se
houver, relativo a domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade
e compativel com o objeto contratual;
4.7.1.2. Comprovagéo da inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas;
4.7.1.3. Microempreendedor Individual MEI: Certificado da Condicdo de Microempreendedor
Individual - CCMEI, cuja aceitacao ficara condicionada a verificacdo da autenticidade no sitio
https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-br/empreendedor;
4.7.1.4. sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade
identificada como empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI: inscricdo do ato
constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo
da Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada de documento comprobatorio de seus
administradores;
4.7.1.5. sociedade empresaria estrangeira: portaria de autorizacdo de funcionamento no
Brasil, publicada no Diario Oficial da Unido e arquivada na Junta Comercial da unidade
federativa onde se localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento, a qual sera
considerada como sua sede, conforme Instrugcdo Normativa DREI/ME n.° 77, de 18 de marc¢o
de 2020;
4.7.1.6. sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas
Juridicas do local de sua sede, acompanhada de documento comprobatério de seus
administradores;
4.7.1.7. filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresaria: inscricdo do ato
constitutivo da filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples ou empreséaria,
respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de
Empresas Mercantis onde opera, com averbacéao no Registro onde tem sede a matriz;

4.7.2. HABILITACAO FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA
4.7.2.1. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de
certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios



federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos
a Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n°® 1.751, de 02 de outubro de 2014,
do Secretéario da Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional;
4.7.2.2. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servi¢o (FGTS);
4.7.2.3. Prova de inexisténcia de deébitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos
termos do Titulo VII-A da Consolidacdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n°
5.452, de 1° de maio de 1943;
4.7.2.4. Prova de regularidade com a Fazenda Estadual ou Distrital do domicilio ou sede do
fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;
4.7.2.5. Prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do fornecedor,
relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;
4.7.2.6. Declaragdo do cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 7°. da Constituigcdo
Federal.
4.7.2.7. Sera considerada em situagao regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou
com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa e serdo aceitas certiddes positivas
com efeito de negativa.
4.7.2.8. Seréa considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data
da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada
legislacdo especifica indicativa de prazo distinto.
4.7.2.9. Para analise das condicOes de participacdo das licitantes, também serdo realizadas
consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e suspensas (CEIS), no Portal da
Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido — CGU, ao Cadastro Nacional de
Empresas Punidas (CNEP) e ao Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica — CNJ,
em harmonia com o disposto no Acordao 1793/2011, do Plenério do Tribunal de Contas da Uni&do
— TCU e no artigo 91, paragrafo 4°. Da lei 14.133/2021.

4.7.3. QUALIFICACAO TECNICA
4.7.3.1. Declaracao(0es), atestado(os) ou certiddo(des) expedida (s) por pessoa juridica de
direito publico ou privado, que ateste que a licitante prestou a declarante produtos e servigos
compativeis com o objeto desta concorréncia, que deverdo ser apresentados em papel
timbrado assinados, com cargo e identificacdo dos representantes dos respectivos
declarantes.
4.7.3.2. Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrédo (CENP), entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por
entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas de
agéncias de propaganda, conforme disposto no artigo 4°, 81° da Lei n® 12.232/2010.
4.7.3.3. A exigéncia de qualificacéo técnica encontra fundamento no art. 67 da Lei Federal n°
14.133/2021, que autoriza a Administracdo Publica a exigir dos licitantes a comprovacdo de
aptiddo para o desempenho de atividades compativeis com o objeto da contratacdo. A medida
tem por finalidade assegurar que a futura contratada possua experiéncia e capacidade técnico-
operacional suficientes para executar os servicos com qualidade, eficiéncia e seguranca,
reduzindo os riscos de inexecucdo contratual e resguardando o interesse publico. Ressalta-se,
ainda, que as exigéncias estabelecidas foram definidas em observancia aos principios da
proporcionalidade, da razoabilidade, da isonomia e da ampla competitividade, limitando-se ao
estritamente necessario para demonstrar a capacidade técnica compativel com a complexidade
do objeto.



4.7.4. QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

4.7.4.1. Certiddo negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede do fornecedor;

4.7.4.2. Balango patrimonial dos dois ultimos exercicios sociais, observada a excegao disposto no
artigo 69, 86° da Lei n® 14.133/21, j4 exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a
boa situagcdo financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos
provisorios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de trés
meses da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitagcao;

4.7.4.3. O balanco patrimonial devera estar assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo
responsavel por sua elaboracdo, contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional;

4.7.4.4. Se necessaria a atualizacdo do balanco e do patriménio liquido, devera ser apresentado
memorial de calculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da empresa e pelo
responsavel por sua elaboracdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional,

4.7.4.5. O Balanco patrimonial devera estar registrado na junta Comercial ou no Registro Civil das
Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e apresentado de acordo com o0s
incisos de | a lll ou no Sistema publico de Escrituracdo Digital — SPED.

4.7.4.6. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano deveréo
apresentar balanco conforme discriminado, com a assinatura do socio-gerente e do responsavel
por sua contabilidade, contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no
respectivo conselho de classe profissional e autenticado no 6rgdo de registro do Comércio da
sede ou do domicilio da licitante:

4.7.4.7. balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacao;

4.7.4.8. balango intermediario, no caso de sociedades com movimentag&o.

4.7.4.9. A comprovacao da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliacao,
conforme o caso:

4.7.4.9.1. do balanco referido no subitem 4.7.4.2, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de
Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez corrente (LC), resultantes da aplicacéo das formulas a seguir,
terdo de ser iguais ou maiores que um 01:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC =

Passivo Circulante

4.7.4.9.2. O indice de Solvéncia, obtido conforme formula a seguir, tera de ser maior ou igual a
um (>ou=al):

Ativo total

Passivo Exigivel Total



4.7.4.10. Os indices de que tratam as alineas do item 4.7.4.9.2. serdo calculados pela licitante e
confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente,
mediante sua assinatura e indicacdo de seu nome e registro no respectivo conselho de classe
profissional.

4.7.4.11. A licitante que apresentar resultado menor que 1 (um) no calculo de quaisquer dos
indices, deverad comprovar que possui capital social ou patrimonio liquido minimo de 10% (dez por
cento) do valor da verba estimada para a licitagao.

4.7.4.12. O contrato serad gerido e fiscalizado por fiscal/gestor e/ou por uma comissdo de
acompanhamento composta por membros da Secretaria Municipal de Comunicacdo da Prefeitura
Municipal de Anapolis, que avaliard o desempenho da agéncia contratada, mediante reunides
periodicas, analise de relatérios mensais de atividades e controle de entregas conforme
cronograma de trabalho definido. Quaisquer desvios ou problemas na execucdo do objeto
contratual serdo registrados e reportados para correcdo imediata.

4.7.4.13. A exigéncia de qualificacdo econémico-financeira é imprescindivel para garantir que a
empresa tenha recursos suficientes para arcar com as obriga¢cdes do contrato sem comprometer a
execucao dos servicos ou fornecimentos contratados. O cumprimento dos requisitos financeiros
assegura que a contratada sera capaz de manter a operacdo de forma estavel e com seguranca,
minimizando o risco de falhas financeiras que possam afetar a entrega do objeto contratado.

5. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

51 Sao obrigacdes da Contratante:
5.1.1. A Contratante designara e definira as atribuicdes de Fiscal e/ou Gestor responsavel
pela coordenacdo e a fiscalizacdo dos servicos contratados, e estabelecera os
procedimentos da fiscalizagao.
5.1.2. A Contratante comunicara por escrito a agéncia contratada, toda e qualquer
orientacdo acerca dos servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela
urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas
teis.
5.1.3. A Contratante fornecera e colocara a disposicdo da agéncia contratada todos os
elementos e informacgdes que se fizerem necessarios a execucao dos servicos.
5.1.4. A contratante proporcionara condicdes para a boa execu¢ao dos servicos.
5.1.5. A contratante notificara, formal e tempestivamente, a Contratada sobre as
irregularidades observadas no cumprimento do contrato.
5.1.6. A contratante notificara a Contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade, abrindo prazo para defesa
prévia.
5.1.7. A contratante cumprira todos os compromissos financeiros assumidos com a
contratada.

6. OBRIGACOES DA CONTRATADA:

61 Sé&o obrigacOes da contratada:
6.1.1. A Contratada devera respeitar as normas e principios ambientais, minimizando os
efeitos dos danos ao meio ambiente, utilizando tecnologias e materiais ecologicamente
corretos, adotando, na execucéo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental,
de otimizac&o de recursos, de reducéo de desperdicios e de reducao da polucédo, na forma
do disposto no artigo 144 da lei 14.133/21.
6.1.2. A Contratada ndo podera ceder ou transferir no todo ou em parte o contrato, ficando
vedado qualquer forma de subcontratacao total ou de cesséo contratual.
6.1.3. A Contratada mantera todas as condi¢cdes nas quais o contrato foi assinado durante o



seu periodo de execucéo.

6.1.4. A contratada devera apresentar todos os documentos de regularidade fiscal quanto
aos deébitos trabalhistas, tributarios, FGTS, INSS e Receita Federal.

6.1.5. A Contrata, realizara, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante
contratacdo de terceiros na forma estabelecida pela lei 12.232/2010, de acordo com as
especificacdes estipuladas pela contratante.

6.1.6. A Contratada negociara sempre as melhores condi¢cdes de pre¢co no tocante aos
direitos patrimoniais de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
autorais e conexos e aos direitos patrimoniais de uso sobre obras consagradas, nos casos
de reutilizagdo de pecas publicitarias pela Contratante.

6.1.7. A Contratada fara cotacdo prévia de precos para todos os servi¢cos realizados por
fornecedores, nos termos do artigo 14 da Lei 12.232/2010, observadas as disposicodes:
6.1.8. Devem ser apresentadas, no minimo, 3 (trés) propostas, das quais constardo todos
os produtos ou servicos que a compdem, com o detalhamento de suas especificacfes e
custos unitarios.

6.1.9. As propostas devem ser apresentadas no original impressas, em papel timbrado, com
a identificacdo completa do fornecedor.

6.1.10. Os fornecedores externos deverdo estar credenciados junto a contratante.

6.1.11. Se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a agéncia devera apresentar
as justificativas pertinentes, por escrito.

6.1.12. A Prefeitura, como contratante, podera proceder a verificagdo da adequacdo dos
precos dos servigos de terceiros em relacdo aos do mercado.

6.1.13. Obter aprovacdo prévia da contratante, por escrito, para assumir despesas de
producdo, veiculacéo e qualquer outra relacionada com o contrato.

6.1.14. A contratada ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para realizar os
servi¢os objeto do contrato.

6.1.15. A contratada providenciara, imediatamente, em casos de alteracOes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupgcbes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da
Contratante, de um ou mais servi¢os, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas
com terceiros e os honorarios da agéncia contratada pelos servi¢cos realizados até a data
dessa ocorréncia, desde que nao tenham sido causadas pela propria contratada ou por
terceiros contratados.

6.1.16. A contratada so divulgara informacfes acerca da prestacdo dos servicos objeto do
contrato, que envolva o nome do municipio contratante, mediante sua prévia e expressa
autorizacéo.

6.1.17. A Contratada prestara esclarecimentos ao Municipio sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a Contratada, independentemente de solicitagao.
6.1.18. A contratada nédo utilizara o presente contrato como cau¢ado ou garantia de qualquer
operacéao financeiras.

6.1.19. A contratada cumprira toda a legislacédo federal, estadual e municipal pertinente e
responsabilizar-se-a por todos os prejuizos decorrentes de infracbes a que houver dado
causa.

6.1.20. A contratada cumprira a legislacéo trabalhista e securitaria com relagdo a seus
empregados.

6.1.21. A contratada assumira, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem
devidos em decorréncia do objeto do Contrato, bem como as contribuicdes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho.
6.1.22. A contratada responsabilizar-se-a pelo 6nus resultantes de quaisquer acoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados e prepostos, bem como obrigar-se-a por quaisquer responsabilidades



decorrentes de ac¢les judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do contrato.

6.1.23. A contratada, em caso de acao trabalhista envolvendo os servicos prestados,
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a contratante e de manté-la a
salvo de reivindicagfes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, nao
0 conseguindo, se houver condenacdo, reembolsara a contratante das importancias que
esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a
contar da data do efetivo pagamento.

6.1.24. Constituem-se responsabilidade da contratada quanto a direitos autorais;

6.1.25. Ceder a contratante, total e definitivamente, os direitos patrimoniais do uso das
ideias, pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade,
concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem
qualquer remuneracdo adicional ou especial, mesmo apdés o término da vigéncia do
contrato.

6.1.26. Condicionar, nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, a contratacéo de
servicos com terceiros, pelo periodo indicado pela contratante e utilizar os trabalhos
protegidos pelos direitos autorais ou conexos, dentro dos limites estipulados no respectivo
ato de cessao.

6.1.27. Quando exigido pela contratada, obter dois orcamentos para execu¢cao dos servicos
pelos fornecedores externos, um de cessdo de direitos por tempo limitado e outro de
cessao definitiva desses direitos, quando possivel, para que a contratante escolha uma das
opcoes.

6.1.28. Fazer constar, em destaque, em todos os orgcamentos de producdo de pecas, 0s
custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obras consagradas incorporadas a
peca e os de cesséo dos demais direitos.

6.1.29. Reconhecer que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo de
direitos patrimoniais por ela realizados a contratante, sera sempre considerada como ja
incluida no custo da criacao.

7. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO
71 Os servicos objeto da contratacdo serdo executados e entregues, mediante demanda, na
forma de execucéo indireta, por preco unitario.
72 A cada acdo publicitaria a ser realizada, a Contratante encaminharé previamente um briefing
especifico com as informagdes para analise e elaboracao do plano de execucgéo pela Contratada.
73 A execucéo do contrato sera realizada em etapas sequenciais, assim distribuidas:
7.3.1. Planejamento estratégico pela agéncia, que realizara levantamento das necessidades
da contratante, analisara o publico-alvo e definira as estratégias de comunicagéo.
Apresentard relatorio contendo as diretrizes para as a¢fes publicitarias;
7.3.2. Criacao das pecas publicitarias;
7.3.3. Apresentadas as pecas pela contratada, a contratante devera aprova-la ou solicitar
ajustes em prazo médio de cinco dias Uteis, sempre por escrito.
7.3.4. Execucdo das campanhas publicitarios através dos meios definidos, conforme
planejamento de midia aprovado pela contratante.
7.3.5. Acompanhamento da campanha pela contratada, que apresentara relatérios a
contratante sobre a divulgacdo da campanha.
7.3.6. Encerramento da campanha, com relatorio final contendo a analise dos resultados
alcancados e o desempenho das acdes publicitarias. Podera a contratada recomendar a
realizacdo de pesquisas sobre o resultado da campanha.
7.3.7. Contratante e Contratada procurardo realizar reunifes periddicas para acompanhar a



execucdo dos trabalhos e alinhamento de estratégias. Essas reunides poderdo ser
presenciais ou de forma digital.

7.3.8. O prazo total para a execucdo do contrato sera der 12 meses, podendo ser
prorrogado mediante justificativa e acordo entre as partes, no limite decenal estabelecida
pela Lei 14.133/2021.

74 CONDICOES DE ENTREGA
7.4.1. O prazo de entrega dos servicos é de 05 dias, contados da emissdo e envio da
Ordem de Servigo/Compra.
7.4.2. Os itens deverdo ser entregues em locais a serem definidos pela Secretaria
Municipal de Comunicacéao e Eventos.
7.4.3. Caso nao seja possivel a entrega na data assinalada, a empresa devera comunicar
as razoes respectivas com pelo menos 03 dias Uteis de antecedéncia para que qualquer
pleito de prorrogacdo de prazo seja analisado, ressalvadas situagcdes de caso fortuito e
forgca maior.

75 REGIME DE EXECUCAO

7.5.1. O Regime de Execucéo dos servicos objeto desta contratacéo, diferentemente das
obras e servicos de engenharia, ndo se aplica a métrica de “empreitada global” ou
“‘empreitada por prego unitario’. O contrato de publicidade é regido por planos de
comunicagcdo e execugcdo de campanhas, com remuneragao vinculada ao BV (bbnus de
veiculacao) e as regras de mercado publicitario, ndo por medicdes fisicas ou quantitativas
tipicas de empreitada. Em razdo da impossibilidade de se prever com exatiddo os aspectos
quantitativos do objeto a ser executado. Sendo assim, o valor do contrato estabelecido
neste Termo de Referéncia é meramente estimativo, devendo ser executado a medida da
necessidade da Administracdo, em conformidade com a Lei 12.232/2010.

76. GESTAO DE CONTRATO
7.6.1. A gestdo do contrato sera realizada através do gestor do contrato, designado pela
contratante, garantindo o acompanhamento e fiscalizacdo da execucdo do objeto
contratual, abrangendo todas as etapas da execucdao, inclusive o de verificar o cumprimento
das metas e cronogramas acordados.
7.6.2. O gestor do contrato também terd a funcao de validar as entregas da Contratada e
de emitir pareceres técnicos a respeito da execucdo das atividades, com base nos
relatérios e nas avaliagGes dos resultados das campanhas publicitarias e solicitar corre¢cao
de eventuais falhas ou ndo conformidades identificadas durante a execuc¢ao do contrato.
7.6.3. O ndo atendimento das exigéncias contratuais pela contratada, implicard na
possibilidade de o gestor adotar as medidas cabiveis, inclusive aplicagcdo de penalidades,
na forma previsto no contrato e na lei 14.133/21.
7.6.4. Cabera ao fiscal do contrato verificar o cumprimento das clausulas contratuais
relativas aos honorarios devidos a Contratada e as condicdes de contratagcdo de
fornecedores de servigos especializados com a intermediacdo da Contratada.
7.6.5. A fiscalizacdo pela contratante em nada restringe a responsabilidade, Gnica, integral
e exclusiva da Contratada, pela perfeita execucéo dos servicos.

8. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO.
8L A medicdo da execucao dos servigcos sera realizada com base nas entregas de campanhas
publicitarias, sejam elas de midia eletrbénica, digital, impressas ou outros formatos acordados.



82 O cumprimento dos prazos sera monitorado de acordo com o0 cronograma estabelecido no
contrato. Caso haja atrasos ou descumprimentos, deverd ser realizada analise para adotar
medidas corretivas necessérias, se for o caso.

83 O pagamento da remuneracdo da contratada ndo esta condicionado aos resultados obtidos
com as campanhas, pois dependem de outros fatores, tais como contexto fatico nacional, regional
e local, conviccbes ideoldgicas do publico de interesse, postura de servidores publicos no
atendimento ao publico, condigdes econdmicas, entre outros, os quais podem interferir no grau de
atingimento dos objetivos de uma campanha, independentemente, da qualidade técnica da acéo
de publicidade e dos servicos prestados.

84 RECEBIMENTO

8.4.1. Compete ao fornecedor a funcdo da entrega, correndo por sua conta o risco da operacao,
inclusive os fretes, embalagens, carga e descarga.

8.4.2. Os bens serdo recebidos provisoriamente, de forma sumaria, no ato da entrega, juntamente
com a nota fiscal ou instrumento de cobranca equivalente, pelo(a) responsavel pelo
acompanhamento e fiscalizagdo do contrato, para efeito de posterior verificagdo de sua
conformidade com as especificagcbes constantes no Termo de Referéncia e na proposta.

8.4.3. Os bens poderao ser rejeitados, no todo ou em parte, inclusive antes do recebimento
provisorio, quando em desacordo com as especificagdes constantes no Termo de Referéncia e na
proposta, devendo ser substituidos no prazo de 05 (cinco) dias, a contar da notificacdo da
contratada, as suas custas, sem prejuizo da aplicacdo das penalidades.

8.4.4. O recebimento definitivo ocorrera no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento
da nota fiscal ou instrumento de cobranca equivalente pela Administracdo, apos a verificacdo da
gualidade e quantidade do material e consequente aceitacdo mediante termo detalhado.

8.4.5. Para as contratacfes decorrentes de despesas cujos valores ndo ultrapassem o limite de
gue trata o inciso Il do art. 75 da Lei n® 14.133, de 2021, o prazo maximo para o recebimento
definitivo sera de até 05 (cinco) dias uteis.

8.4.6. O prazo para recebimento definitivo podera ser excepcionalmente prorrogado, de forma
justificada, por igual periodo, quando houver necessidade de diligéncias para a afericdo do
atendimento das exigéncias contratuais.

8.4.7. No caso de controvérsia sobre a execucdo do objeto, quanto a dimensdo, qualidade e
guantidade, devera ser observado o teor do art. 143 da Lei n® 14.133, de 2021, comunicando-se a
empresa para emissao de Nota Fiscal quanto a parcela incontroversa da execuc¢do do objeto,
para efeito de liquidac&o e pagamento.

8.4.8. O prazo para a solugéo, pelo Contratado, de inconsisténcias na execuc¢éo do objeto ou de
saneamento da nota fiscal ou de instrumento de cobranca equivalente, verificadas pela
Administracdo durante a analise prévia a liquidacéo de despesa, ndo sera computado para os fins
do recebimento definitivo.

8.4.9. O recebimento provisério ou definitivo ndo excluira a responsabilidade civil pela solidez e
pela seguranca dos bens nem a responsabilidade ético-profissional pela perfeita execucdo do
contrato.

8.4.10. As atividades de montagem, instalacdo e quaisquer outras necessarias para o
funcionamento ou uso do bem correrdo por conta do Contratado e sdo condicdo para o
recebimento do objeto.

85 LIQUIDACAO

8.5.1. Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranca equivalente, correra o prazo de dez dias
Uteis para fins de liquidacéo, conforme artigo 66 do Decreto Municipal n°® 49.980/2023.

8.5.2. Para fins de liquidacéo, o setor competente devera verificar se a nota fiscal ou instrumento



de cobranca equivalente apresentado expressa 0s elementos necessarios e essenciais do
documento, tais como:

8.5.2.1. o prazo de validade;

8.5.2.2. a data da emisséo;

8.5.2.3. os dados do contrato e do 6rgéo contratante;

8.5.2.4. o periodo respectivo de execuc¢ado do contrato;

8.5.2.5. o valor a pagar; e

8.5.2.6. eventual destaque do valor de retencdes tributarias cabiveis.
8.5.3. Havendo erro na apresentacdo da nota fiscal ou instrumento de cobranca equivalente, ou
circunstancia que impeca a liquidacdo da despesa, esta ficara sobrestada até que o Contratado
providencie as medidas saneadoras, reiniciando-se o0 prazo apés a comprovacao da regularizagao
da situacdo, sem dnus ao Contratante;
8.5.4. A nota fiscal ou instrumento de cobranca equivalente devera ser obrigatoriamente
acompanhado da comprovacéo da regularidade fiscal, constatada por meio de consulta on-line ao
SICAF ou, na impossibilidade de acesso ao referido Sistema, mediante consulta aos sitios
eletrbnicos oficiais ou a documenta¢cdo mencionada no art. 68 da Lei n® 14.133, de 2021.
8.5.5. A Administracdo devera realizar consulta ao SICAF para:

8.5.5.1. verificar a manutencéo das condi¢gdes de habilitagdo exigidas;

8.5.5.2. identificar possivel razdo que impeca a participacdo em licitacdo/contratacdo no

ambito do 6rgdo ou entidade, tais como a proibicdo de contratar com a Administracdo ou

com o Poder Publico, bem como ocorréncias impeditivas indiretas.
8.5.6. Constatando-se, junto ao SICAF, a situacdo de irregularidade do Contratado, sera
providenciada sua notificacdo, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize
sua situagao ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo podera ser prorrogado uma vez,
por igual periodo, a critério do Contratante.
8.5.7. Nao havendo regularizagcdo ou sendo a defesa considerada improcedente, o Contratante
devera comunicar aos 0Orgaos responsaveis pela fiscalizagdo da regularidade fiscal quanto a
inadimpléncia do Contratado, bem como quanto a existéncia de pagamento a ser efetuado, para
gue sejam acionados 0S meios pertinentes e necessarios para garantir o recebimento de seus
creditos.
8.5.8. Persistindo a irregularidade, o Contratante devera adotar as medidas necessarias a
rescisdo contratual nos autos do processo administrativo correspondente, assegurada ao
Contratado a ampla defesa.
8.5.9. Havendo a efetiva execu¢do do objeto, os pagamentos serdo realizados normalmente, até
gue se decida pela rescisdo do contrato, caso o Contratado nao regularize sua situagdo junto ao
SICAF.

86. PRAZO DE PAGAMENTO

8.6.1. O pagamento sera efetuado no prazo de até 20 (vinte) dias Uteis contados da finalizacdo da
liquidacédo da despesa, conforme artigo 66 do Decreto Municipal n° 49.980/2023.

8.6.2. No caso de atraso pelo Contratante, os valores devidos ao Contratado serdo atualizados
monetariamente entre o termo final do prazo de pagamento até a data de sua efetiva realizacao,
mediante aplicacéo do indice IPCA de corregcdo monetaria.

87. FORMA DE PAGAMENTO

8.7.1. O pagamento sera realizado por meio de ordem bancéria, para crédito em banco, agéncia e
conta corrente indicados pelo Contratado.

8.7.2. Seréa considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem bancaria



para pagamento.

8.7.3. Quando do pagamento, sera efetuada a retencao tributaria prevista na legislagao aplicavel.
8.7.4. Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, quando houver, serdo
retidos na fonte, quando da realizacdo do pagamento, os percentuais estabelecidos na legislacéo
vigente.

8.7.5. O Contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei
Complementar n° 123, de 2006, ndo sofrera a retencdo tributaria quanto aos impostos e
contribuicdes abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento ficara condicionado a
apresentacdo de comprovacdo, por meio de documento oficial, de que faz jus ao tratamento
tributario favorecido previsto na referida Lei Complementar.

88 REAJUSTE

8.8.1. Os precos inicialmente contratados sao fixos e irreajustaveis no prazo de um ano contado
da data do orcamento estimado, conforme artigo 76 do Decreto Municipal n°® 48.980/2023.

8.8.2. O reajuste acontecera através da aplicagéo do indice IPCA/IBGE.

8.8.3. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano serd contado a
partir dos efeitos financeiros do ultimo reajuste.

8.8.4. Caso o(s) indice(s) estabelecido(s) para reajustamento venha(m) a ser extinto(s) ou de
qgualquer forma n&o possa(m) mais ser utilizado(s), sera(do) adotado(s), em substituicdo, o(s) que
vier(em) a ser determinado(s) pela legislacdo entdo em vigor.

8.8.5. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice
oficial, para reajustamento do preco do valor remanescente, por meio de termo
aditivo/apostilamento.

9. SELECAO DO FORNECEDOR

91 Em relacdo a selecdo de fornecedores externos de servicos especiais, deverdo ser aplicadas
as disposicfes do artigo 14 e paragrafo 1°. da Lei 12.232/2010, com a obtencéo, pela contratada,
de no minimo trés orcamentos de empresas previamente cadastradas na Contratante, de igual
nivel técnico, cabendo a Contratante a escolha do fornecedor a ser contratado.

92 Em relacdo a contratacdo das agéncias de publicidade, deve haver estrita observancia do art.
5° da Lei 12.232/2010, sendo que a modalidade de licitacdo a ser adotada sera a da
Concorréncia cujo critério de julgamento serd o de técnica e prec¢o, na propor¢cao de 70% (setenta
por cento) de valoracdo da proposta técnica.

93 Os servicos de publicidade compreendem acgdes estratégicas, originais e criativas, exigindo
alta qualidade técnica para que as campanhas publicitarias tenham éxito em seus objetivos, o que
justifica a valoracdo da proposta técnica no percentual de 70% (setenta por cento), como permite
o artigo 36, paragrafo 2°. da lei 14.133/2021.

94. A proposta de preco com percentual de valoragdo em 30% (trinta por cento), por sua vez, ao
ser considerada na média ponderada com a proposta técnica, assegurara a economicidade para a
contratante, sem prejuizo da contratacdo da agéncia que demonstre ter a melhor capacidade para
executar os servigos do ponto de vista da qualidade.

95 A avaliacdo da proposta técnica sera baseada em critérios claros e objetivos que avaliem a
gualificacdo técnica da licitante, sua experiéncia em campanhas publicitarias semelhantes e a
proposta de preco apresentada, garantindo a escolha da proposta mais vantajosa para a
Administracdo Publica.

96. A licitacdo seré processada e julgada por Comisséo de Contratagcdo, com excecdo da andlise
e julgamento das propostas técnicas.

97. As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissao técnica, constituida por,



pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagao, publicidade ou marketing ou
gue atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos 1/3 (um terco) deles ndo podera manter
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgdo ou a entidade responsavel
pela licitacdo, observando-se as regras do art. 10, 81° da Lei n® 12.232/2010.

98 As Propostas Técnicas (compostas de Plano de Comunicacao Publicitaria e do conjunto de
informacdes sobre as licitantes — Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucéo
de Problemas de Comunicacado) e de Preco, serdo apresentadas pelas licitantes numa primeira
sessdo. Posteriormente e somente pelas licitantes classificadas nessa primeira fase, as licitantes
deverdo apresentar os documentos de Habilitacdo, na forma da lei n°® 12.232/2010.

99, O Plano de Comunicacédo Publicitaria serd apresentado em 2 (duas) vias, uma sem a
identificacdo de sua autoria e outra com a identificacdo, conforme art. 6° IV da Lei n°
12.232/2010.

910. A proposta de preco contera quesitos representativos das formas de remuneracédo vigentes
no mercado publicitario;

911 O julgamento das propostas técnicas e de precos e o julgamento final do certame seréo
realizados exclusivamente com base nos critérios especificados no instrumento convocatorio;

912 A proposta de precos e os documentos de habilitacdo serdo julgados pela Comisséao
Permanente ou Especial de Contratacdo, bem como julgara ela os recursos interpostos na
primeira fase.

913 A comisséo técnica reavaliard a pontuacéo atribuida a um quesito sempre que a diferenca
entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do
guesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuac6es atribuidas, de conformidade com
0s critérios objetivos postos no instrumento convocatorio;

914. Serdao fixados critérios objetivos e automaticos de identificagdo da proposta mais vantajosa
para a administracdo, no caso de empate na soma de pontos das propostas técnicas, nas
licitagdes do tipo “melhor técnica”;

915 Para remuneracdo da agéncia sdo adotadas as disposicdes do art. 11 da Lei n° 4.680/65,
art. 11 do Decreto n® 57.690/66, das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria que estabelecem os
precos de mercado, incorporadas ao sistema legal por forca do Decreto n® 4.563/2002.

916. As licitantes deverdo apresentar sua proposta de precos mediante a concessédo de desconto
sobre a Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Goias e reducédo de honorarios incidente sobre os custos de producdo de servicos externos
desenvolvidos sobre a criagdo da agéncia, sobre pesquisas e sobre formas inovadoras de
comunicagdo em consonancia com novas tecnologias.

917. Os honorérios da agéncia, sobre producdo externa, sdo fixados no maximo em 15%,
conforme itens 3.6 e 3.6.1 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria.

918 Os percentuais de reducao dos custos internos e dos honoréarios sobre producdo externa
devem ser propostos de forma a n&o tornar o contrato inexequivel.

10. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

101 No horario preestabelecido no edital, a Comisséo receberd os involucros devidamente
lacrados dos licitantes presentes. Serdo realizadas 04 (quatro) sessbes publicas, para os
procedimentos referente a abertura dos invélucros de propostas e documentacdo, observados 0s
procedimentos previstos neste Edital e na legislacdo, das quais serdo lavradas atas
circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissao de
Contratacao e pelos representantes das licitantes presentes.

102 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no Edital.

103 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de



Habilitag&o nas sessdes publicas.
104 A Comissdo de Contratacdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdo no
interesse do ANUNCIANTE, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos
Documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e
0 carater competitivo desta concorréncia.
105, Os integrantes da Subcomissdo Técnica nao poderdo participar das sessfes de
recebimento e abertura dos involucros com as Propostas Técnica e de Pregos.
106. Por ocasido da apreciacdo das Propostas Técnica e de Pregcos e dos Documentos de
Habilitacdo as vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto da
sessdo publica, nem sua reproducéo direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.
107. O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame seréo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.
108 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer
gue seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou
comparagdao entre as Propostas.
109, Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratacdo ou a Subcomissao
Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.
1010, A Comissao de Contratacdo poderd alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo
suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais
aplicaveis.
10.10.1. A juizo da Comissdo de Contratacdo, todas as decisOes referentes a esta
concorréncia poderao ser divulgadas conforme a seguir:
a) nas sessoOes de recebimento e abertura dos invoélucros;
b) por qualguer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da
comunicacdao pelas licitantes.
1011 Todas as sessdes serdo gravadas em audio e video, cujo material fara parte do presente
processo licitatorio, devendo a Comisséo de Contratacdo tomar o cuidado necessario para manter
o sigilo de autoria da proposta técnica - via nao identificada - até a abertura do invélucro n° 02.

PRIMEIRA SESSAO:
1012 A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no edital e tera a
seguinte pauta inicial:
a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no edital;
b) verificar o cumprimento das condi¢des de participacéo, nos termos do Edital e registrar
em ata eventuais casos de descumprimento;
c) receber os Involucros n° 1, n° 2, n® 3 e n° 4 das licitantes em condi¢des de participacao;
d) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste
Edital.
10.12.1. O Involucro n° 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via N&o Identificada,
s6 sera recebido pela Comissao de Contratacdo se:
a) nao estiver identificado;
b) ndo apresentar informagdo, marca, sinal, etigueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificac&o da licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2;
¢) nao estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante, antes da abertura do
Invélucro n° 2.
10.12.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’
e ‘c' do subitem 10.12.1, a Comisséo de Contratacdo nao recebera o Invélucro n° 1,
0 que também a impedira de receber os demais involucros da mesma licitante.
10.12.2. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:



a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n° 2 e n° 4, que permanecerdo fechados
sob a guarda e responsabilidade da Comissé&o de Contratacdo, e separa-los dos Involucros
n°lenes3;

b) retirar e rubricar o contetdo do Invélucro n® 1,

c) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu contetdo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os

documentos constantes dos Involucros n® 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sesséo na forma do Edital.
10.12.2.1. A Comissao de Contratacdo antes do procedimento previsto na alinea ‘b’
do subitem 10.12.2, adotarda medidas para evitar que seus membros ou o0s
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a
autoria de algum Plano de Comunicacéao Publicitaria — Via Nao Identificada.
10.12.2.2. Antes de serem abertos para rubrica dos contetdos pelos presentes na
primeira sessdo, os invélucros n° 1, com o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via
Nao Identificada, devem ser misturados, de modo que ndo possam ser vinculados
aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a
Comisséo de Contratacao.
10.12.2.3. Se, ao examinar ou rubricar os contetdos dos Invélucros n® 1 e n° 3, a
Comissdo de Contratacdo ou 0s representantes das licitantes constatarem
ocorréncia (s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada, a Comissdo de
Contratacdo desclassificara a licitante e ficard de posse de todos o0s seus
invélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

10.12.3. A Comissao de Contratacdo ndo lancara nenhum cdédigo, sinal ou marca nos

Involucros n° 1, nem nos respectivos conteddos que compdem o Plano de Comunicagédo

Publicitaria - Via Nao ldentificada das licitantes, a excec¢do das rubricas mencionadas na

alinea ‘b' do subitem 10.12.2.

10.12.4. Abertos os Involucros n® 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas

Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela

Comisséao de Contratacao.

10.12.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisbes tomadas

pela Comissdo de Contratacdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitacdo terédo

continuidade em conformidade com o previsto neste Termo de Referéncia.
10.12.5.1. Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das
decisGes da Comissao de Contratacdo pertinentes a primeira sesséao, esta divulgara
o resultado na forma do edital, abrindo-se o0 prazo para a interposicao de recursos.

10.12.6. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,

tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, 0s

seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos

Invélucros n° 1 (Plano de Comunicacao Publicitéaria - Via Nao Identificada);

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissédo Técnica, dos conteudos dos

Involucros n° 1 (Plano de Comunicacgéo Publicitaria - Via N&o Identificada) das licitantes, de

acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) Elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissé&o Técnica a Comisséo de Contratacéo,

da ata de julgamento dos Planos de Comunicagcdo Publicitaria, de planilha com as

pontuacdes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) Somente ap6s o recebimento dos documentos e dos Invélucros n° 1, mencionados na

alinea anterior, ocorrera o encaminhamento, pela Comisséo de Contratagcdo a Subcomissao

Técnica, dos Invélucros n°3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos



de Solugdes de Problemas de Comunicagao;

e) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertoério e dos Relatos de Solu¢gdes de Problemas de Comunicacéo, de
acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) Elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao de Contratagéo,
da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao
Repertorio e aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo, de planilha com as
pontuacdes e de justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso.
10.12.7. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem
11.9.6.14 este Termo de Referéncia, a Subcomisséo Técnica atribuira pontuacéo a cada
qguesito ou subquesito da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e langara sua
pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no
fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire 0 prazo para recursos
relativos a essa fase.

10.12.8. O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que O
descumprimento de regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes
da aberturados Involucros n° 2.

10.12.9. As planilhas previstas nas alineas ‘c e ‘f do subitem 10.12.6 conteréo,
respectivamente, as pontuacbes de cada membro para cada subquesito do Plano de
Comunicacao Publicitéaria de cada licitante e as pontuagdes de cada membro para os
quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacéao de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO:
1013 ApOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Involucros n°® 1 e n° 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo Técnica,
a Comissao de Contratacdo convocara as licitantes na forma do Edital, para participar da segunda
sessdo publica, com a seguinte pauta basica:
a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca,
b) Abrir os Invélucros n° 2;
c) Cotejar as vias nao identificadas (Invélucro n°® 1) com as vias identificadas (Invélucro n°®
2) do Plano de Comunicacgao Publicitéria, para identificacdo de sua autoria;
d) Elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta
Técnica;
e) Proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
f) Executar o sorteio previsto no caso de empate da proposta técnica, quando for ocaso;
g) Informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na
forma estabelecida no edital, com a indicagdo dos proponentes classificados e dos
desclassificados, em ordem decrescente de pontuacao, abrindo-se prazo para interposicao
de recurso.
1014  Além das demais atribuicbes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas, a partir da solicitagdo da Comisséo de Contratagao.

TERCEIRA SESSAO:
1015 Na&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comisséo de Contratacdo convocard as licitantes classificadas
no julgamento técnico, na forma do Edital, para participar da terceira sessdo publica, com a
seguinte pauta basica:



a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenga,;

b) Abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados
pelos membros da Comissdo de Contratacdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

c) Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Involucros n°4;

d) Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias no Edital para a elaboragdo das
Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) lIdentificar a Proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

f) Apurar a nota final das licitantes utilizando a formula prevista no edital para céalculo das
vencedoras do certame;

f.1) verificar se as 02 (duas) Agéncias mais bem classificadas no julgamento da Proposta
Técnica e de Precos possuem 0 mesmo preco e, caso alguma destas ndo tenham
apresentado a proposta de menor preco dentre as 02 (duas) licitantes vencedoras, efetuar
com estas a negociacao prevista no Art. 61, 81° da Lei n° 14.133/2021 nos termos da
Proposta de menor preco apresentando por uma das vencedoras, com vistas a
uniformizacéo do preco;

f.2) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de classificacdo
das Propostas Técnicas e de Precos, até a consecucdo de acordo para a contratacao
prevista no presente certame;

f.3) a auséncia do licitante na terceira sessao implica na sua renuncia ao eventual direito de
negociar sua proposta de precos, caso seja convocado para tal.

g) Declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnica e de Precos as 02 (dois)
licitantes que tenham obtido a maior NOTA FINAL na apuracdo da média ponderada entre
a Técnica e o Prego e que tenham negociado o pregco nos termos da alinea “f.17;

h) Informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das
Propostas sera publicado na forma do edital, com a indicacdo da ordem de classificacao,
abrindo-se prazo para interposi¢éo de recurso, conforme disposto no prazo legal.

QUARTA SESSAO:
1016, N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissao de Contratagdo convocara as licitantes, na forma do
Edital, para participar da quarta sesséo publica, com a seguinte pauta basica:
a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenga,;
b) Receber e abrir os Involucros n® 5 das licitantes em condicdes de participacdo, cujos
documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo de Contratacdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comisséo por eles indicada;
c) Analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condicdes
estabelecidas no Edital e na legislacdo em vigor;
d) Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invoélucros n°5;
e) dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que seré publicado na forma do
Edital, com a indicagéo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 03
(trés) dias uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto no artigo 165, da Lei
14.133/2021;
f) informar que sera publicado, na forma do Edital, o nome das licitantes vencedoras desta



concorréncia, caso néo tenha sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha
havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.
Invilucro n° 01 — Plano de Comunicacgao Publicitaria - Via Nao Identificada;
Invélucro n° 02 - Plano de Comunicacéao Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;
Invllucro n° 03 - Capacidade de Atendimento, Repertorio e os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacao;
Invélucro n® 04 — Proposta de Precos;
Invélucro n° 05 - Documentos de Habilitagdo

11. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA
111. Alicitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

Raciocinio Béasico

Estratégia de Comunicag&o
Plano de Comunicac&o Publicitaria Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e ndo midia

Capacidade de Atendimento

Repertoério

Relatos de Solucbes de problemas de
comunicagao

112 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

113 Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via Nao Identificada (Invélucro n° 01)
11.3.1. O Plano de Comunicacéao Publicitaria — Via N&o Identificada devera ser apresentado
de acordo com a seguinte formatacéo:
11.3.2. Em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m2 branco;
11.3.3. Caderno unico, orientacao retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e
contracapa em papel sulfite branco, formato A4, branco e com até 90 g/m2;
11.3.4. Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
11.3.5. Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
11.3.6. Espacamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos, titulos
e subtitulos.
11.3.7. Alinhamento justificado do texto.
11.3.8. Texto e numeracao de paginas em fonte “Arial”’, cor “automatico”, corpo 12 (doze);
11.3.9. Numeracdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito.
11.3.10. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e da
relacao de pecas da ldeia Criativa, estao limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, nao
computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas
apenas para separacao dos subquesitos.



11.3.11. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada ndo podera ter

informag&o, marca,

sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma

inequivoca, possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.
11.3.12. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Béasico, Estratégia de Comunicacdo Publicitéaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Ndo Midia deveréa ser elaborado com base no Apéndice Briefing, que
fara parte do edital licitatorio, observadas as seguintes disposi¢oes:

11.3.12.1.

Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagnostico das

necessidades de comunicacao publicitaria do Municipio de Anapolis para enfrentar
os desafios ou o0s problemas gerais e ou especificos, de comunicacdo, sua
compreensao sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre os desafios ou
0s problemas, gerais e ou especificos, de comunicacéo a serem enfrentados;

11.3.12.2.

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacao pela licitante das

linhas gerais da proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou
especificos, de comunicacdo a serem enfrentados e alcancar os objetivos, gerais
e especificos, de comunicacgao previstos no Briefing, compreendendo:

11.3.12.3.

11.3.12.2.1. Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito
que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar a
proposta de solucéo publicitaria;

11.3.12.2.2. Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia
de Comunicacdo Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a
quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacéo,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitéaria,

observadas as seguintes disposi¢oes:

11.3.12.4.

11.3.12.3.1. apresentar relagcdo de todas as pecas e ou material que
julgar necessarios para a execucdo da sua proposta de estratégia de
comunicacao publicitaria, como previsto no Edital, com comentarios
sobre cada peca e ou material. Essa relacdo devera relacionar as
pecas ou material em dois blocos: o primeiro, com as pecas
corporificadas, com o limite de 10 (dez) pecas e o segundo, com as
pecas nao corporificadas, sem limite do nimero de pecas.

11.3.12.3.2. da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e
apresentar 10 (dez) pecas como exemplos para corporificar
objetivamente sua proposta de solucdo dos desafios ou problemas,
gerais e ou especificos, de comunicacdo, conforme explicitado na
estratégia de comunicagao publicitaria.

Estratégia de Midia e Ndo Midia: constituida de:

11.3.12.4.1. apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicacao publicitaria por ela sugerida e em funcdo da
verba referencial indicada no Briefing sob a forma de textos, tabelas,
gréficos e planilhas;

11.3.12.4.2. simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante
indicara todas as pecas e ou material destinados a veiculacao,
exposi¢cdo ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, gréaficos e
planilhas, cujo valor estimado da campanha integral simulada sera de
R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).



11.3.12.5. Dessa simulacéo devera constar resumo geral com informacgdes sobre,

pelo menos:
11.3.12.5.1. o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
11.3.12.5.2. as quantidades de inser¢cbdes das pecas em veiculos de
divulgacéao;
11.3.12.5.3. os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos
alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente por meios;
11.3.12.5.4. os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéao
e ou na execucdo técnica de cada peca destinada a veiculos de
divulgacéo;
11.3.12.5.5. as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou
material de ndo midia;
11.3.12.5.6. os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao
de cada peca e ou material de ndo midia;
11.3.125.7. os valores (absolutos e percentuais) alocados na
distribuicdo de cada peca e ou material de ndo midia.

11.3.12.6. Nessa simulagéo:

11.3.12.7.

11.3.12.6.1. Os precos das insercdes em veiculos de comunicacéo
devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso
de Licitacao;

11.3.12.6.2. deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do
artigo 11 da Lei 4.680/65;

11.3.12.6.3. devem ser desconsiderados 0s custos internos e 0s
honorarios sobre todos os servigcos de fornecedores.

11.3.12.6.4. para veiculos de comunicacao e divulgacdo que ndo atuem
com tabelas de precos publicas, mas que possam ser considerados
como formas inovadoras de comunicacdo (tais como midia
programatica, trading desks e redes sociais) a licitante devera informar
0 montante de investimento proposto a ser utilizado com essas
ferramentas no ambito de sua estratégia, assim como para o alcance
dos objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua proposta
quais métricas serdo utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa
de impressao, geracao de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por
visualizacdo de video, custo por curtida, entre outros).

11.3.12.6.5. Para fins desta licitagcdo, a publicidade em plataformas
digitais, a exemplo da programacéo de publicidade nas redes sociais
Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin e Youtube, entre outras, esta
inserida no conceito de forma inovadora de comunicacao.

Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo

Midia ndo tem limitagdo quanto ao numero de péaginas, 0s quais nao precisam
seguir a formatacdo de fonte, tamanho e cores definida para o Plano de
Comunicacao Publicitaria.

11.3.12.8.

S6 serad aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao

Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado, fornecido pela

Comissado de Contratacdo, a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o

solicitar formalmente no sequinte endereco:




11.3.12.9. Endereco: Av. Profa. Zenaide de Calle Roriz, 1350 - Jundiai, Anapolis -
GO, CEP: 75110-030, Centro de Empreendedorismo, Inovacdo e Tecnologia de
Anapolis — CEITEC, primeiro andar, Diretoria de Compras e Licitacdes.
11.3.12.10. Horério de funcionamento: 08h00min as 12h00min e 14h00hmin as
18h00min.

114 Plano de Comunicac¢éao Publicitaria — Via ldentificada (Invélucro n° 02)
11.4.1. O Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via ldentificada, sem os exemplos de pecas
e ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com as
seguintes especificidades:
11.4.1.1. ter a identificacdo da licitante;
11.4.1.2. ser datado;
11.4.1.3. estar assinado na ultima pégina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

115 Capacidade de Atendimento (Invélucro n° 03)
11.5.1. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacédo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
11.5.2. Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos neste item podera ser
editada em papel A3 dobrado.
11.5.3. Ndo ha limitacdo de numero de péaginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.
11.5.4. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:
11.5.4.1. relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles.
11.5.4.2. a quantificacdo e a qualificacdo sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser
colocados a disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de
estudo e planejamento, criacdo, producdo de radio, TV, cinema, internet,
producéo gréfica, midia e atendimento.
11.5.4.3. As instalac@es, a infraestrutura e 0os recursos materiais que estardo a
disposicao para a execuc¢do do contrato;
11.5.4.4. a sistemética de atendimento e discriminara 0S prazos a serem
praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de
campanha e na elaboracao de plano de midia;
11.5.4.5. a discriminacdo das informa¢c6es de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que
colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

116, Repertorio (Invélucro n° 03)
11.6.1. A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que
constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4,
em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da



primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacado da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
11.6.2. Os documentos e informacdes e o0 caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informacé&o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a
identificac&o da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.6.3. N&o ha limitagdo de numero de paginas para apresentacao do Repertorio.

11.6.4. O Repertorio sera constituido de pegcas e ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

11.6.5. Alicitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do seu
tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢cdo ou distribui¢ao.

11.6.6. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir
de 01.01.2021.

11.6.7. Se apresentadas soltas, as pecas poderéao ter qualquer formato, dobradas ou néo.
11.6.8. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo
sucinta do problema que se prop6s a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente,
titulo, data de producéo, periodo de veiculacdo, exposi¢cado e ou distribuicdo e, no caso de
veiculagdo, a menc¢ao de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega.

11.6.9. As pecas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou aprovados
pelo Municipio de Anapolis.

117. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéao (Involucro n° 03)

11.7.1. A licitante devera apresentar os documentos e informacfes que constituem o0s
Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunica¢cdo em caderno especifico, com ou sem o
uso de cores, em papel A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por
guem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.
11.7.2. Os documentos e informacfes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
gue conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — via Nao Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n® 2.
11.7.3. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solu¢cbes de Problemas de
Comunicacdo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas
solugbes bem-sucedidas de problemas de comunicagédo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes. O Relato:

11.7.3.1. sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

11.7.3.2. devera ter nome, cargo ou fungéo e assinatura de funcionario da licitante

responséavel por sua elaboracéo;

11.7.3.3. ndo pode referir-se a acdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo

Municipio de Anéapolis;

11.7.3.4. devera estar formalmente referendado pelo cliente.
11.7.4. A formalizagédo do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na qual
constardo o nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungdo do signatario. As
duas péaginas do Relato deverdo estar assinadas pelo autor do referendo.
11.7.5. Os relatos de solucdes de que tratam o subitem 11.7.3. devem ter sido
implementados a partir de 01.01.2021.
11.7.6. E permitida a inclusdo de até 03 (irés) pecas e ou material, independentemente do
meio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:




11.7.6.1. as pecgas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou PEN DRIVE,
podendo integrar o caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas
soltas;
11.7.6.2. as pecgas gréaficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
Edital, em papel A4 ou A3 dobrado ou ser apresentadas soltas. Em todos os
casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;
11.7.6.3. para cada peca e ou material devera ser apresentada ficha técnica com
a indicacao sucinta do problema que se propuseram resolver.
11.7.7. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuacdo maxima, neste
quesito, sera equivalente a metade da pontuacdo méaxima prevista no Edital.

118 JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
11.8.1. A Subcomissado Técnica prevista neste Edital analisara as Propostas Técnicas das
licitantes quanto ao atendimento das condi¢cOes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.
11.8.2. Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito.

119 Plano de Comunicacéao Publicitéria

11.9.1. RACIOCINIO BASICO - a acuidade de compreensé&o:
11.9.1.1. das func¢des e do papel do Municipio de Anapolis nos contextos social, politico e
econdémico;
11.9.1.2. da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes do Municipio de Anapolis
com seus publicos;
11.9.1.3. das caracteristicas do Municipio de Anapolis e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria;
11.9.1.4. sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagéo;
11.9.1.5. dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de comunicacdo a
serem enfrentados pelo Municipio de Anépolis;
11.9.1.6. das necessidades de comunicacdo do ANUNCIANTE para enfrentar esses
desafios ou problemas.

11.9.2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
11.9.2.1. a adequacdo do partido temético e do conceito propostos a natureza e a
qualificagcdo do Municipio de Anédpolis e a seus desafios ou problemas, geral e ou
especifico, de comunicacéo;
11.9.2.2. a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa
do partido tematico e do conceito propostos;
11.9.2.3. a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicagcao do Municipio de Anapolis com seus publicos;
11.9.2.4. a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria
proposta para a solucdo dos desafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de
comunicacao do Municipio de Anapolis;
11.9.2.5. a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa
da estratégia de comunicacao publicitaria proposta;
11.9.2.6. a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Anapolis o
mercado no qual se insere, seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de
comunicacao, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicacdo previstos
no Briefing e a verba disponivel.



11.9.3. IDEIA CRIATIVA
11.9.3.1. sua adequacdo aos desafios ou problemas geral e ou especifico, de
comunicacgao da Prefeitura do Municipio de Anapolis;
11.9.3.2. sua adequacdao a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;
11.9.3.3. sua adequacgao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
11.9.3.4. a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;
11.9.3.5. a originalidade da combinacé&o dos elementos que a constituem;
11.9.3.6. a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
11.9.3.7. sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Anapolis e a sua
insercao nos contextos social, politico e econémico;
11.9.3.8. os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material apresentados;
11.9.3.9. a exequibilidade das pecas e ou do material
11.9.3.10. a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios
e aos publicos propostos.

11.9.4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
11.9.4.1. o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publico prioritarios;
11.9.4.2. a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
11.9.4.3. a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em
relacdo as duas alineas anteriores;
11.9.4.4. a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicacao proprios da Prefeitura de Anapolis;
11.9.4.5. a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicdo das pecas e ou do material,
11.9.4.6. a otimizacado da midia segmentada, alternativa e de massa.

11.9.5. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
11.9.5.1. o porte e a tradicdo dos clientes atuais das licitantes e o0 conceito de seus
produtos e servicos no mercado;
11.9.5.2. a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitérias;
11.9.5.3. a adequacdo das qualificacbes e das quantificacbes desses profissionais a
estratégia de comunicacao publicitaria da Prefeitura de Anapolis;
11.9.5.4. a adequacdo das instalacbes da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicao da execucao do contrato;
11.9.5.5. a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Andpolis e a
licitante, esquematizado na proposta;
11.9.5.6. a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante
colocara regularmente a disposicdo da prefeitura do Municipio de Anapolis, sem 6nus
adicional durante a vigéncia do contrato.

11.9.6. REPERTORIO
11.9.6.1. a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a
resolver;
11.9.6.2. aqualidade da execucéo e do acabamento da peca e ou material;
11.9.6.3. a clareza da exposi¢ao das informacdes prestadas;
11.9.6.4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao



11.9.6.5. a evidéncia de planejamento publicitario;

11.9.6.6. a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucéo;

11.9.6.7. arelevancia dos resultados apresentados;

11.9.6.8. a concatenacdo logica da exposicao.

11.9.6.9. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

11.9.6.10. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, 0s seguintes pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicagédo Publicitaria, sendo: 65
Raciocinio Basico 10 pontos
Estratégia de Comunicacao Publicitaria 20 pontos
Ideia Criativa 20 pontos
Estratégia de Midia e Nao Midia 15 pontos
Capacidade de Atendimento 15
Repertério 10
Relatos de Solugdes de Problemas de |10
Comunicacao

Pontuagdo méaxima total 100

11.9.6.11. A pontuacao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomisséo Técnica.
11.9.6.12. A pontuacao de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
11.9.6.13. Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta
Técnica a licitante que obtiver a maior nota.
11.9.6.14. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das
situacBes abaixo descritas:
a) apresentar qualquer informac¢&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicag¢éo
Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2;
b) ndo alcancar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;
c) obtiver pontuacéo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.
11.9.6.15. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que néo atender as demais
exigéncias do Edital, a depender da gravidade da ocorréncia.

12. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS (INVOLUCRO N° 04)

121 As Propostas de Precos das licitantes classificas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢cOes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.
122 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.
123 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de
Precos da licitante, cujo modelo constituira um dos anexos do edital, ressalvado que, nos
termos do artigo 59, inciso Ill da Lei 14.133/21 n&o sera aceito:

a) desconto inferior a 10% (dez por cento) ou superior a 50% (cinquenta por cento)




em relag&o aos pregos previstos na tabela referencial de Custos Internos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Goias a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servigos executados pela licitante, referentes;
b) percentual de honorérios superior a 15% (quinze por cento) ou inferior a 8% (oito
por cento) incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execugao do
contrato, bem como incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;
c) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento ) ou inferior a 8% (oito
por cento) incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a producéo e a execucdao técnica de peca e ou material.
d) Percentual de remuneracéo superior a 20% (vinte por cento) ou inferior a 15%
(quinze por cento) incidente sobre veiculacdo de midia digital intermediada pela
licitante, que ndo proporcione a agéncia o desconto de agéncia concedido por veiculos
de divulgacgéo.

12.3.1.1. Seré considerada a Proposta de menor preco a que obtiver a maior soma no

resultado final, apds apuracéo conforme tabela abaixo:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos | P1 = 0,1 x Desconto
dos servigos previstos na alinea ‘a’ do
subitem 12.3

Percentual de honorérios incidente sobre | P2 = 2,0 x (15,0 - Honorérios)
0S precos dos servicos previstos na
alinea ‘b’ do subitem 12.3

Percentual de honorérios incidente sobre | P3 = 2,0 x (15,0 - Honoréarios)
0S precos dos servicos previstos na
alinea ‘c’ do subitem 12.3

Percentual de remuneracao incidente | P4 =2,0x (20,0 — Remuneracgéo)
sobre 0s pregcos dos servicos previstos
na alinea ‘d’ do subitem 12.3

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos descontos,
honorarios e remuneracdo serdo substituidos nas formulas da coluna Pontos
pelas respectivas percentagens constantes de sua Planilha de Pregcos Sujeitos a
Valoragéo, sem o simbolo “%”

124. A nota de cada Proposta de Pregos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos
nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 12.3 como segue: P = P1+P2+P3+P4.
125 A proposta de precos que obtiver a maior nota sera considerada a de menor preco.
126. Se houver empate, sera considerada como de menor pre¢co a Proposta que apresentar,
sucessivamente:
12.6.1. o menor percentual de honorérios mencionados na alinea ‘b' do subitem 12.3.
12.6.2. o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘c' do subitem 12.3.
12.6.3. o menor percentual de honoréarios mencionados na alinea ‘d' do subitem 12.3.



12.6.4. o maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a' do subitem 12.3.
12.6.5. Se houver divergéncia entre 0 preco expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a Comissao de Contratacdo considerara o preco por extenso.
127. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 120 (cento e vinte) dias
corridos, contados de sua apresentacao.
12.7.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 12.7
ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sesséo de
abertura dos invllucros com as Propostas de Precos, a Comissdo de Contratacéo
realizara com ela diligéncia nos termos do 82° do art. 59 da Lei n° 14.133/2021, como
forma de prorrogar o referido prazo.
12.7.2. A licitante que nado aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura
dos involucros com as Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame sera
desclassificada.

13. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

131 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos sera feito de acordo com o rito

previsto na Lei n° 14.133/2021, para o tipo Técnica e Prego.
13.1.1. O célculo da "Nota Final" (NF) dos proponentes far-se-a4 de acordo com a média
ponderada das valorizagcfes das Propostas Técnicas e de Precgos, apuradas pela utilizagéo
da seguinte férmula:

NF = (0,7 x NT) + (0,3 x NP) Onde:
NF € a Nota Final da licitante;

0,7 € a ponderacdo da Nota Técnica;
NT € a Nota Técnica da licitante;

0,3 € a ponderacao da Nota Preco;
NP é a Nota Preco da licitante.

13.1.2. A Nota Final tera apenas 02 (duas) casas decimais obtidas da aplicacdo da
operacao aritmética acima, ndo se admitindo arredondamento.
13.1.3. A classificagdo dos proponentes far-se-4 em ordem decrescente dos valores das
Notas Finais, sendo declaradas vencedoras as 02 (duas) licitantes que atingirem a maior
Nota Final e que restarem habilitadas.
13.1.4. Ocorrendo empate na Nota Final (média ponderada entre Proposta Técnica e
Proposta de Preco), aplicar-se-8o, sucessivamente, os critérios de desempate previstos no
art. 60 da Lei Federal n® 14.133/2021, nesta ordem:
I.Disputa final, hipétese em que as licitantes empatadas poderdo apresentar nova proposta de
precos em ato continuo a classificagao;
Il. Avaliacdo do desempenho contratual prévio das licitantes, mediante registros cadastrais ou
informagdes oficiais disponiveis;
ll. Desenvolvimento de a¢des de equidade entre homens e mulheres no ambiente de trabalho;
IV.Existéncia de programa de integridade implementado pela licitante;
V.Preferéncias legais e regulamentares, observada a seguinte ordem:
a) empresas localizadas no Municipio de Anapolis;
b) empresas brasileiras;
C) empresas que invistam em pesquisa e desenvolvimento de tecnologia no
Pais;
d) empresas que comprovem acdes de mitigacdo ambiental, nos termos da
Lei Federal n°® 12.187/2009;



Vl.sorteio eletronico, realizado em plataforma de webconferéncia e/ou de forma presencial, em ato
publico, com registro em ata e possibilidade de acompanhamento pelas licitantes

14. DO VALOR, PRAZO, VIGENCIA E DOTACAO ORCAMENTARIA

141. Para a prestacdo dos servicos, serdo contratadas 02 (duas) agéncias de publicidade,
doravante denominadas agéncias licitantes ou contratadas, cujo crédito orcamentario comum para
a execucdao dos servicos correra por conta das seguintes Dotacdes Orcamentarias:

UNIDADE DOTACAO

243 - Secretaria Municipal de Comunicagcdo - SECOM 04.131.0501.2047
623 - Fundo Municipal de Saude - FMS 10.131.0501.2083
924 - Fundo Gestor da Educacéao 12.131.0501.2082

238 - Secretaria Municipal de Assisténcia e Politicas Sociais 08.122.0400.2797

522 - Companhia Municipal de Transito e Transportes — CMTT | 04.122.0400.2022

1634 — Fundo Municipal de Defesa do Consumidor 04.131.0501.2085

142. O prazo de vigéncia da presente contratacao sera de 12 (doze) meses, contados da data de
publicacdo do Contrato, podendo ser prorrogado, a critério da administracdo, segundo as
disposicdes do artigo 107 da Lei 14.133/21 e suas alteracdes.

15. DA COMISSAO DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

151. Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comissédo de Contratacdo, com excecao
da analise e julgamento das Propostas Técnicas.
152 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomisséo Técnica, composta por
03 (trés) membros que sejam formados em comunicacgéo, publicidade ou marketing ou que atuem
em uma dessas areas, conforme estabelece o art. 10 da Lei n® 12.232/2010.
153 Na composi¢cdo da Subcomissdo Técnica pelos menos um (01) dos integrantes néo tera
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Contratante.
154. A escolha dos membros da Subcomisséo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica,
entre os nomes de uma relacdo, que tera no minimo 09 (nove) nomes, sendo 06 (seis) nomes de
servidores que compde os quadros da Secretaria Municipal de Comunicacdo e/ou da
Administracdo Publica, e 03 (trés) nomes do mercado, dos quais serdo sorteados 02 (dois)
integrantes com vinculo com a Administragdo e 01 (um) sem vinculo com a
Administracdo/Contratante.
15.4.1. Os nomes remanescentes da relagdo apds sorteio dos 03 (trés) membros da
Subcomissdo Técnica serdo todos sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia, a
serem convocados nos casos de impossibilidade de participacdo de algum dos titulares.
15.4.2. Para composicao da relacdo prevista no item 9.7, a Comissao de Contratacao devera
solicitar a comprovacdo dos requisitos de qualificagcdo, dispostos no subitem 6.2, dos
possiveis membros da Subcomissao Técnica.
15.4.3. A relacao dos nomes referidos no 9.7 sera publicada pela Comissao de Contratacéo
no Diario Oficial do Municipio, juntamente com a data em que sera realizada a sessé&o
publica marcada para o sorteio, a sess@o devera ocorrer em prazo nao inferior a 10(dez) dias
apos a publicacao.
15.4.4. O sorteio sera processado pela Comissédo de Contratacdo de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do
namero de membros que mantenham ou n&o vinculo com CONTRATANTE, nos termos dos



itens 9.6 e 9.7.
15.4.5. A relagéo prevista item 9.7 deste Termo de Referéncia contera, separadamente, 0s
nomes dos que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com o CONTRATANTE.
15.4.6. Ate 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o item 9.7,
mediante a apresentacdo a Comisséao de Contratacao de justificativa para a excluséo.
15.4.7. Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomisséo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisédo da autoridade
competente.
155 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracédo e a publicacéo
de nova lista, sem 0 nome impugnado, respeitado o disposto neste item.
156. Sera necessario publicar nova relacdo se o numero de membros mantidos depois da
impugnacéo for inferior ao minimo exigido no item 9.7.
157. S6 serd admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente
publicada.
158 A sessdo publica para o sorteio serd realizada apds a decisdo motivada da impugnacédo, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no item 9.8 e a
possibilidade de fiscalizagc&o do sorteio por qualgquer interessado.

16. INFRACOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS
161. No caso de descumprimento total ou parcial das condigcdes deste Edital e seus anexos, a
Prefeitura Municipal de Anapolis, sem prejuizo das perdas e danos e das multas cabiveis, nos
termos da lei, aplicara a contratada, conforme o caso, as penalidades previstas nos artigos 155 a
163 da Lei Federal n® 14.133/2021, bem como as disposi¢cdes contidas no Anexo VII do Decreto
Municipal n® 48.980, de 27 de abril de 2023.
162 Serdo aplicadas ao responsavel pelas infracbes administrativas, gradativamente, as
seguintes sangoes:
16.2.1. adverténcia;
16.2.2. multa;
16.2.3. impedimento de licitar e contratar;
16.2.4. declaracédo de inidoneidade para licitar ou contratar.
163 A sancdo de adverténcia sera aplicada nas seguintes hipéteses:
16.3.1. descumprimento, de pequena relevancia, de obrigacao legal ou infracdo a lei, quando
nao se justificar aplicagdo de san¢cao mais grave; ou
16.3.2. inexecucdo parcial de obrigagcdo contratual principal ou acessoéria de pequena
relevancia, a critério da administracdo, quando nédo se justificar aplicacdo de sancao mais
grave.
16 . 4 . Considera-se pequena relevancia o descumprimento de obrigacbes ou deveres
instrumentais ou formais que néo impactam objetivamente na execucao do contrato e ndo causem
prejuizos a administragao.
16.5. A sangdo de multa sera calculada na forma prevista no edital, no contrato ou em outro
instrumento obrigacional, e n&o poderé ser inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) nem superior
a 30% (trinta por cento) do valor do contrato licitado ou celebrado, observado o seguinte:
16.5.1. a aplicacdo de multa moratéria serd precedida de oportunidade para o exercicio do
contraditério e da ampla defesa; e
16.5.2. a aplicacdo de multa moratéria ndo impedira que a administracdo a converta em
compensatdria e promova a extingdo unilateral do contrato cumulada de outras san¢des
previstas na Lei Federal n® 14.133, de 1° de abril de 2021.
16.6. Se a multa aplicada e as indeniza¢cdes cabiveis forem superiores ao valor de pagamento



eventualmente devido pela administragdo ao contratado, além da perda desse valor, a diferenca

sera descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente.

16.7. A multa podera, na forma do edital, contrato ou de outro instrumento obrigacional, ser

descontada de pagamento eventualmente devido pela contratante decorrente de outros contratos

firmados com a administrac&o publica municipal.

16.8. O atraso injustificado na execucdo do contrato sujeitar4 o contratado a multa de mora, na

forma prevista em edital, em contrato ou em outro instrumento obrigacional.

16.9. A sancdo de multa podera ser aplicada cumulativamente com as demais sancdes aqui

previstas.

16.10. A sancao de impedimento de licitar e contratar sera aplicada, quando néo se justificar a

imposicao de outra mais grave, aquele que:

16.10.1. der causa a inexecucdo parcial do contrato, que supere a gravidade daquela
prevista no inciso | do art. 155 da Lei Federal n°® 14.133, de 1° de abril de 2021, ou que cause
grave dano a administracdo, ao funcionamento dos servicos publicos ou ao interesse
coletivo;

16.10.2. der causa a inexecuc¢éo total do contrato;

16.10.3. deixar de entregar a documentacao exigida para o certame;

16.10.4. ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;

16.10.5. ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a
contratacdo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta; ou

16.10.6. ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da licitacdo sem
motivo justificado.

16.11. Considera-se inexecuc¢éao total do contrato:

16.11.1. recusa Iinjustificada de cumprimento integral da obrigacdo contratualmente
determinada; e

16.11.2. recusa injustificada do adjudicatario em assinar ata de registro de precos, contrato
ou em aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela administracao,
0 que caracteriza o descumprimento total da obrigacdo assumida.

16.12. Evidenciada a inexecucéo total, a inexecucdo parcial ou o retardamento do cumprimento

do encargo contratual:

16.12.1. ser& intimado o adjudicatario ou contratado para apresentar a justificativa, no prazo
de 2 (dois) dias uteis, para o descumprimento do contrato;

16.12.2. a justificativa apresentada pelo licitante ou adjudicatério serd analisada pelo agente
de contratacdo, pregoeiro ou comissao de licitacdo, e a apresentada pela contratada sera
analisada pelo fiscal do contrato que, fundamentadamente, apresentard manifestacdo e
submetera a decisdo da autoridade competente;

16.12.3. rejeitadas as justificativas, o agente publico competente submetera a autoridade
maxima do 6rgdo ou entidade para que decida sobre a instauracdo do processo para a
apuracao de responsabilidade; e

16.12.4. preliminarmente a instauracao do processo de que trata o inciso Ill do 8§ 2° podera
ser concedido prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis para a adequacdo da execucado
contratual ou entrega do objeto.

16.13. A sancédo de impedimento de licitar e contratar impedira o sancionado de licitar ou contratar

no ambito da administragc&o publica direta e indireta do Municipio de Anapolis, pelo prazo maximo

de 3 (trés) anos.

16.14. A sancéo de declaracéao de inidoneidade para licitar ou contratar sera aplicada aquele que:
16.14.1. apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar
declaracéo falsa durante a licitagdo ou a execuc¢ao do contrato;

16.14.2. fraudar a licitagc&o ou praticar ato fraudulento na execuc¢édo do contrato;



16.14.3. comportar-se de modo inidbneo ou cometer fraude de qualquer espécie ou
natureza;
16.14.4. praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacao;
16.14.5. praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei Federal n° 12.846, de 1° de agosto de
2013.
16.15. A autoridade maxima, quando do julgamento, se concluir pela existéncia de infracao
criminal ou de ato de improbidade administrativa, dara conhecimento ao Ministério Publico e,
guando couber, a Controladoria-Geral e Auditoria do Municipio, para atuacdo no ambito das
respectivas competéncias.
16.16. A sancdo de declaracdo de inidoneidade para licitar, aplicada por qualquer ente da
federagdo, impedira o responsavel de licitar ou contratar no &mbito da administragdo publica direta
e indireta do Municipio de Anapolis, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis)
anos.
16.17. O cometimento de mais de uma infracdo em uma mesma licitacdo ou relacdo contratual,
sujeitara o infrator a san¢do cabivel para a mais grave entre elas, ou, se iguais, somente a uma
delas, sopesando-se, em qualquer caso, as demais infragdes como circunstancia agravante.
16.18. Nao se aplica a regra acima prevista se ja houver ocorrido o julgamento ou, pelo estagio
processual, revelar-se inconveniente a avaliagéo conjunta dos fatos.
16.19. As incidéncias aqui dispostas ndo afastam a possibilidade de aplicacdo da sancao de multa
cumulativamente a sancao mais grave.
16.20. A cominagdo das penalidades de multa incidira conforme as gravidades dos fatos e
circunstancias verificadas, e nos seguintes indices:
16.20.1. Multa moratodria de 1% (um por cento) ao dia, por dia util que exceder o prazo de
fornecimento do objeto, sobre o valor do saldo ndo atendido, respeitados os limites da lei
civil.
16.20.2. Multa administrativa que corresponderé ao valor de até 5% (cinco por cento) sobre o
valor do contrato, aplicada de acordo com a gravidade da infracdo e proporcionalmente as
parcelas ndo executadas.
16.20.3. Multa de 10% (dez por cento) por inexecugao total do ajuste a qual incidira sobre o
valor do contrato.
16.21. A autoridade maxima, quando do julgamento, se concluir pela existéncia de infracdo
criminal ou de ato de improbidade administrativa, dara conhecimento ao Ministério Publico e,
guando couber, a Controladoria-Geral e Auditoria do Municipio, para atuacdo no ambito das
respectivas competéncias.
16.22. A sancado de declaracdo de inidoneidade para licitar, aplicada por qualquer ente da
federagdo, impedira o responsavel de licitar ou contratar no &mbito da administragdo publica direta
e indireta do Municipio de Andpolis, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis)
anos.
16.23. O cometimento de mais de uma infragdo em uma mesma licitacdo ou relagéo contratual,
sujeitara o infrator a sangcdo cabivel para a mais grave entre elas, ou, se iguais, somente a uma
delas, sopesando-se, em qualquer caso, as demais infragcbes como circunstancia agravante.
16.24. Nao se aplica a regra acima prevista se ja houver ocorrido o julgamento ou, pelo estagio
processual, revelar-se inconveniente a avaliagdo conjunta dos fatos.
16.25. As incidéncias aqui dispostas nao afastam a possibilidade de aplicacdo da sancao de multa
cumulativamente a sangdo mais grave.
16.26. A cominacdo das penalidades de multa incidira conforme as gravidades dos fatos e
circunstancias verificadas, e nos seguintes indices:
16.26.1. Multa moratodria de 1% (um por cento) ao dia, por dia Util que exceder o prazo de
fornecimento do objeto, sobre o valor do saldo ndo atendido, respeitados os limites da lei
civil.



16.26.2. Multa administrativa que correspondera ao valor de até 5% (cinco por cento) sobre o
valor do contrato, aplicada de acordo com a gravidade da infracdo e proporcionalmente as
parcelas ndo executadas.
16.26.3. Multa de 10% (dez por cento) por inexecugéao total do ajuste a qual incidira sobre o
valor do contrato.
16.27. Podera ser aplicada cumulativamente a qualquer outra.
16.28. Nao tem carater compensatorio e seu pagamento ndo exime a responsabilidade por
perdas e danos das infracfes cometidas.
16.29. Devera ser graduada conforme a gravidade da infracéao.
16.30. Nas reincidéncias especificas, devera corresponder ao dobro do valor da que tiver sido
inicialmente imposta, observando-se sempre o limite de 20% (vinte por cento) do valor do
contrato.
16.31. As multas moratérias e administrativas poderdo ser aplicadas cumulativamente ou
individualmente, n&o impedindo que a Prefeitura Municipal de Anapolis, rescinda unilateralmente o
Contrato e apligue as demais sancdes legais cabiveis.
16.32. A aplicacdo de multas néo elidir4, em face do descumprimento do pactuado, o direito da
Prefeitura Municipal de Anapolis, de rescindir de pleno direito o contrato, independente de acdo ou
interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem extrajudicial, sem prejuizo das demais cominacdes
legais e contratuais cabiveis, assegurados o contraditorio e a ampla defesa.

17. CONDICOES DE PARTICIPACAO
171. Poderao participar destra Concorréncia agéncias de propaganda que atendam as condi¢gdes
deste Edital e apresentem os documentos nele exigidos.

18. DISPOSICOES GERAIS
181. Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo de Contratagdo, nomeada por
Portaria, surtindo seus efeitos com a publicacdo no Diario Oficial do Municipio de Anapolis.

Prefeitura de Anapolis, datado e assinado digitalmente.

KARINA RIBEIRO MARTINS
Diretora de Publicidade
Secretaria Municipal de Comunicacao

EDGAR BATISTA DA SILVA JUNIOR
Secretario Municipal de Comunicagéo - Interino

Jel! j Documento assinado eletronicamente por KARINA RIBEIRO MARTINS, Diretor(a), em
assinatura = | 30/09/2026, as 15:26, conforme art. 1°, 111, "b", da Lei 11.419/2006.

eletrdnica

JEI! J Documento assinado eletronicamente por Edgar Batista Da Silva Junior, Secretario(a), em
sssinatura = | 30/09/2026, s 15:27, conforme art. 1°, 111, "b", da Lei 11.419/2006.

eletrénica

i (]

o e e A autenticidade do documento pode ser conferida no site
AE I T = https://sei.anapolis.go.gov.br/sei/controlador_externo.php?

kgl acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0 informando o codigo verificador 2749327 e 0
f*: cddigo CRC A088970C.
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ANEXO I
BRIEFING

“ATRACAO DE NOVOS INVESTIMENTOS PARA ANAPOLIS”
Assinatura Institucional: Prefeitura de Anapolis — Sempre do seu lado

1. INTRODUCAO

Anapolis € uma das cidades mais estratégicas da Regido Centro-Oeste e um dos municipios mais importantes
do estado de Goias. Localizada entre Goiania (50 km) e Brasilia (140 km), integra o chamado Eixo Goidnia—Anapolis—
Brasilia, uma das areas com maior densidade produtiva, logistica e demografica do pais.

Com cerca de 420 mil habitantes em 2025, Anapolis € o 3° maior municipio de Goias e detém um dos maiores
PIBs do Estado, destacando-se pelo dinamismo econdmico, capacidade industrial, potencial logistico e solidez
administrativa.

2. DIFERENCIAIS ESTRATEGICOS E POTENCIAIS DE ANAPOLIS:

- DAIA — Distrito Agroindustrial de Anépolis, um dos mais relevantes polos industriais do Brasil;

- O maior polo farmoquimico e farmacéutico da América Latina, com grandes grupos instalados;

- O Porto Seco Centro-Oeste (EADI Anapolis), terminal alfandegado crucial para importacdo e exportagao;
- A Plataforma Multimodal de Goias;

- Conexdo com as principais rodovias e ferrovias do pais (BR-060, BR-153, BR-414, Ferrovia Norte—Sul);

Além disso, o municipio possui infraestrutura urbana robusta, rede de servigcos publicos estruturada, médo de obra
gualificada, setor educacional diversificado como> Instituto Federal Goiano - IFG, Universidade Estadual de Goias —
UEG, Universidade Evangélica de Goids — UniEvangélica dentre outros, e ainda, forte ambiente para negécios,
empreendimentos e inovagéo.

3. INFRAESTRUTURA DE TRANSPORTE E ACESSIBILIDADE AEREA

O Aeroporto de Anapolis (IATA APS / ICAO SWNS) localiza-se a cerca de 4-6 km do centro da cidade, no
Setor Industrial Aeroporto. Desde 2024, o aeroporto passou a administracdo da Infraero, com perspectiva de
transforma-lo em terminal de cargas — o que reforca a vocacdo logistica da cidade.

Atualmente, o aeroporto ndo opera voos comerciais regulares. Contudo, sua fungdo estratégica permanece com
ainclusdo no plano de cargas, Anépolis podera oferecer vantagem logistica relevante para empresas que dependem
de importacdo, exportacdo e distribuicdo.

4. ACESSIBILIDADE POR VIA RODOVIARIA / AERONAVES REGIONAIS

A proximidade com os aeroportos das capitais vizinhas é uma vantagem logistica importante: Para Aeroporto
Santa Genoveva (Goiania — GYN): cerca de 52 km, / ~46 minutos de carro. Para Aeroporto Internacional de
Brasilia (BSB): aproximadamente 146 km / ~1h50 de carro.

Isso coloca Anapolis em posicdo estratégica para atender empresas e investidores que cheguem por Goiania
ou Brasilia, com transito razoavel para instalacfes ou visitas técnicas.

5. POLO EDUCACIONAL E CAPITAL HUMANO

https://www.anapolis.go.gov.br/  E-mail: licitacao@anapolis.go.gov.br
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Anapolis dispde de um conjunto relativamente robusto de instituicbes de ensino superior, técnica e
privada/publica, o que refor¢a a oferta de méo de obra qualificada, diversidade académica e suporte para empresas:

A Universidade Estadual de Goias (UEG) possui campus central em Anapolis — oferecendo cursos como Arquitetura
e Urbanismo, Engenharia Agricola, Engenharia Civil, Farmacia, Quimica Industrial, Sistemas de Informacao, além
de licenciaturas e cursos tecnoldgicos.

Ha também instituicdes privadas ou outras faculdades na cidade, como Faculdade Anhanguera de Anapoalis,
Faculdade Raizes, entre outras listadas em diretdrios locais de ensino.

A presenca de varias instituicbes de ensino e a proximidade com a capital do Estado e do Brasil, criam um
ambiente favoravel para formacdo continua, recrutamento de profissionais, parcerias académicas e inovagéo
— outro ponto de atracdo poderosa para empresas.

6. CONCEITO INSTITUCIONAL

A Prefeitura de Anapolis atua sob o conceito institucional “Sempre do Seu Lado”, que reforga o compromisso da
gestdo com proximidade, eficiéncia, cuidado com o cidadao e apoio ao empreendedor e ao investidor. Esse conceito
fundamenta o posicionamento de Anapolis como cidade moderna, acolhedora e parceira, preparada para receber
novas inddstrias, startups, centros logisticos e negoécios de todos os portes.

7. ESTRUTURA ORGANIZACIONAL DO GOVERNO MUNICIPAL

A Administracdo Municipal de Anapolis € composta pelos seguintes 6rgdos e secretarias:
Orgéos Centrais

Gabinete do Prefeito

Gabinete do Vice-Prefeito

Chefia de Gabinete

Procuradoria-Geral do Municipio

Controladoria-Geral do Municipio

Secretarias Municipais

Secretaria Municipal de Governo

Secretaria Municipal de Economia

Secretaria Municipal de Administracdo, Gestdo de Pessoas e Inovagao

Secretaria Municipal de Assisténcia e Politicas Sociais

Secretaria Municipal de Saidde

Secretaria Municipal de Obras, Habitagdo, Planejamento Urbano e Meio Ambiente
Secretaria Municipal de Comunicacao

Secretaria Municipal de Educagédo

Secretaria Municipal de Cultura e Turismo

Secretaria Municipal de Esporte

Secretaria Municipal de Industria, Comércio e Agricultura
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Orgdos e Entidades Vinculadas

CMTT — Companhia Municipal de Transito e Transportes
ARM — Agéncia Reguladora Municipal

ISSA - Instituto de Seguridade Social de Anapolis

Outras unidades e autarquias conforme legislagcdo vigente

Essa estrutura reforca a capacidade do municipio de oferecer agilidade administrativa, seguranca juridica,
articulacdo intersetorial e suporte direto ao investidor, alinhando -se ao posicionamento institucional.

8. OBJETO

Elaboracdo de Plano de Comunicagdo Publicitaria contemplando estudo, planejamento, conceituagéo, criagao,
execugdo interna, supervisao da execucao externa, intermediacao e distribuicdo de publicidade, relativo a campanha
hipotética: “ATRAGAO DE INVESTIMENTOS PARA ANAPOLIS”

9. RESUMO

A campanha deverd comunicar de forma objetiva, moderna e inspiradora as vantagens competitivas de Anapolis
para instalagdo de empresas, expansdo de negdcios, inovagdo, tecnologia e logistica, demonstrando a forca
da economia local, a infraestrutura disponivel, o papel estratégico da cidade no Centro-Oeste e a atuagdo da
Prefeitura como parceira do investidor.

10. OBJETIVOS
Objetivo Geral

Posicionar Anapolis como destino estratégico para novos investimentos, fortalecendo sua imagem junto ao
setor produtivo, investidores nacionais, imprensa e sociedade e projetar 0 protagonismo e potencial econémico
da cidade.

Objetivos Especificos

Apresentar os diferenciais competitivos de Anapolis no cenario nacional

Fortalecer o sentido de pertencimento e aumento da autoestima da populagéo

Evidenciar infraestrutura industrial e logistica pronta para expansao

Comunicar ambiente favoravel para negocios: desburocratizacédo, agilidade e seguranca
Valorizar politicas publicas municipais de incentivo e desenvolvimento

Criar envolvimento da sociedade local que sera beneficiada com o aumento da oferta de emprego e com a
geracdo de maior a partir da atragdo de novos investimentos.

11. CONTEXTUALIZACAO SOCIOECONOMICA
A campanha deve considerar e destacar:

1. Localizac&o estratégica

2. Poténcia Industrial e Logistica

3. Vocagéo para Inovagao
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4. Qualidade de Vida

12. PROBLEMA ESPECIFICO DE COMUNICAGAO

Embora amplamente reconhecida regionalmente, muitos investidores externos ainda ndo conhecem toda a poténcia
econdmica e o ambiente favoravel de Anapolis. H4 a necessidade de uma comunicacao institucional estratégica,
clara e atraente que traduza numeros, fatos e vantagens competitivas em narrativa eficiente. Nas Ultimas
administrages, o municipio ndo apresentou avangos importantes e foi perdendo espaco. E preciso mostrar que
a atual gestao determinou como prioridade resgatar o protagonismo de Anapolis no cenario econdmico do pais.

13. DESAFIO DE COMUNICA(}AO
Criar uma campanha que:

Demonstre a for¢ca de Anapolis como hub industrial e logistico e que apresente Anépolis como uma regido que
voltou a ser um ambiente favoravel, propicio e prospero para negdcios e investimentos

Conecte dados técnicos a narrativa humana, moderna e positiva
Dialogue com dois publicos ao mesmo tempo:
Sociedade (orgulho, pertencimento)

Investidores (seguranga, oportunidade, eficiéncia)

14. INTEGRACAO DO SLOGAN “SEMPRE DO SEU LADO”

O slogan deve ser incorporado como conceito-matriz da campanha, sustentando:

1. Proximidade

A Prefeitura se apresenta como parceira do investidor, oferecendo apoio em todas as etapas.

2. Cuidado e acolhimento

Anapolis cresce com as pessoas e para as pessoas — cidadaos, empreendedores, empresarios.
3. Seguranga Administrativa

Ambiente que transmite previsibilidade, estabilidade politica e econémica e seriedade.

4. Cidade que acompanha o ritmo do desenvolvimento

Investir em Anéapolis € investir em um lugar que “esta ao seu lado”, guiando, apoiando e tornando viavel cada projeto.

15. PUBLICOS-ALVO

A agéncia devera analisar o perfil de cada um desses publicos, definindo abordagens, mensagens e canais
adequados para atingir cada grupo de forma eficaz:

Publico Geral

Quem sao: cidadaos e cidadas anapolinos em geral, abarcando a populagéo de Anapolis e regido metropolitana.

Publico Estratégico

Quem s&o: Setores produtivo e logistico. Grandes, médias e pequenas empresas e operadores logisticos
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nacionais e internacionais dos setores industrial, comercial e do agronegdcio.
Pablico Prioritéario

Empresarios, executivos, investidores, indUstrias, bancos e instituicdes financeiras

16. MARCA E IDENTIDADE VISUAL

A assinatura utilizada deve obedecer as normas de identidade visual da Prefeitura de Anapolis, disponibilizada
no Portal Oficial Do Municipio:

“PREFEITURA DE ANAPOLIS SEMPRE DO SEU LADO.”
17. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAO (COMPLETAR AQUI)

A Prefeitura disp6e de diversos canais institucionais que podem ser integrados a campanha, como:

Portal oficial: https:/www.anapolis.go.qgov.br/

Redes sociais:
Instagram
Facebook
Youtube

Tik Tok
Whatsapp

Sitio na Internet

18. VERBA REFERENCIAL

A verba considerada para o desenvolvimento das propostas é R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais). Incluindo
producdo e veiculagdo no periodo de 30 dias.

19. PRACA DE VEICULACAO
Principal: Estado de Goias, Brasilia e Municipio de Anapalis;

Secundaria: Demais cidades da Regido Centro-Oeste e pragas estratégicas nos pais, conforme planejamento
e justificativa da agéncia.
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ANEXO Il

MODELO DE PROCURACAO

Outorgante

Qualificagdo (nome, endereco, razdo social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia n° 064/2026.

Poderes

Apresentar documentacgéo e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de documentos de habilitagcdo
e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos,
renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos pregcos e condigdes, firmar
termos de compromisso e assinar todos 0s atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento
do presente mandato.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais

<observagdo: se particular, a procuracdo sera elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por
representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, sendo necessario comprovar os poderes do outorgante
para a presente delegacao>
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ANEXO IV

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A

Comissdo de Contratagdo

Referente a Concorréncia n°® 064 /2026 — Prefeitura Municipal de Anapolis

1. Precos sujeitos a valoragao
1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes precos para 0s servigos descritos:

a) Desconto %(por extenso) em relagcdo aos precos previstos na tabela referencial de Custos Internos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Goias a titulo de ressarcimento dos custos internos
dos servigos executados pela licitante;

b) percentual % (por extenso) incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por
fornecedores referentes ao planejamento e a execug¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e
de geracdo de conhecimento pertinentes a execucdo do contrato, bem como incidente sobre os precos de servigos

especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacgao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia c om novas tecnologias;

c) percentual % (por extenso) incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por

fornecedores, referentes a produgdo e a execucdo técnica de peca e ou material.

d) Percentual de remuneracdo__% (por extenso) incidente sobre veiculagdo de midia digital intermediada
pela licitante, que ndo proporcione a agéncia o desconto de agéncia concedido por veiculos de divulgacéo.

1.2 Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato, nenhuma alteragdo, sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos € de 120 (cento e vinte) dias corridos, contados de sua
apresentacgéao.

2. Outras declaracdes

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢bes alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos,
estabelecidas na Minuta de Contrato (Anexo V).

2.2 Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procedera a retengcdo de tributos e contribuicdes nas situagdes
previstas em lei.

2.3 Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagdes comerciais
junto a fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de divulgagdo, transferindo ao
ANUNCIANTE todas as vantagens obtidas, nos termo s do disposto no paragrafo Unico do art. 15 da Lei n.°
12.232/2010.
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24 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servicos
especializados e aos veiculos de divulgacdo, apo6s a liquidagdo das despesas e o pagamento a cargo do
ANUNCIANTE, nos termos da Minuta de Contrato (Anexo V).

2.5 Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da concorréncia em referéncia.

local e data

nome completo da licitante, nhome, cargo e assinatura dos representantes legais
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ANEXO V

MINUTA DE CONTRATO
Lei n®14.133, de 1° de abril de 2021

(Processo Administrativo n° 01114.00000105/2025-83)

CONTRATO N° XX/2026, QUE FAZEM ENTRE SI O
MUNICIPIO DE ANAPOLIS E A EMPRESA ,
PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE.

A Prefeitura de Anapolis-GO, por intermédio do(a) Secretaria Municipal de Administracéo,
com sede a Av. Profa. Zenaide de Calle Roriz, 1350 - Jundiai, Anapolis - GO, 75110-030, na cidade de
Anépolis — GO, inscrito(a) no CNPJ sob o n°. 01.067.479/0001-46, neste ato representado(a) pelo(a) Senhor
Prefeito MARCIO AURELIO CORREA, doravante denominado CONTRATANTE, e o(a) [CONTRATADO],
inscrito(a) no CNPJ/MF sob o n°® [CNPJ], sediado(a) na [endereco], na cidade de [cidade]/[UF], doravante
designado CONTRATADO, neste ato representado(a) por [nome e funcdo no CONTRATADO], conforme [atos
constitutivos da empresa] OU [procuracéo apresentada nos autos], tendo em vista o que consta no Processo
n°® 01114.00000105/2025-83 e em observancia as disposicdes da Lei n® 12.232/2010, e, de forma
complementar, das Leis n® 4.680/1965, e n°® 14.133/2021 e demais legislacédo aplicavel, resolvem celebrar o
presente Termo de Contrato, decorrente da Concorréncia n° 064/2026, mediante as clausulas e condicfes a
seguir enunciadas.

CLAUSULA PRIMEIRA —OBJETO

1.1. O objeto do presente instrumento é contratacao de servigos de publicidade prestados por intermédio
de agéncia de propaganda, de interesse da Prefeitura Municipal de Anapolis compreendendo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacédo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servi¢cos de qualquer natureza, difundir
ideias ou informar o publico em geral.

1.2 Vinculam esta contratacdo, independentemente de transcri¢ao:
1.2.1. O Termo de Referéncia;
1.2.2. O Edital de Licitacao;
1.2.3. A Proposta do contratado;

1.2.4. Eventuais anexos dos documentos supracitados.
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CLAUSULA SEGUNDA - VIGENCIA E PRORROGAGAO

2.1. O prazo de vigéncia da contratacdo é de 12 (doze) meses contados da data de publicacdo do
Contrato, prorrogavel sucessivamente por até 10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n° 14.133, de
2021, observados o disposto nos artigos 80 a 86, do Decreto Municipal n°® 48.890/2023.

2.1.1. A prorrogacédo de que trata este item é condicionada ao ateste, pela autoridade competente,
de que as condi¢cdes e 0s precos permanecem vantajosos para a Administracdo, permitida a
negociagdo com 0 CONTRATADO.

2.2. O CONTRATADO nao tem direito subjetivo a prorrogacéo contratual.
2.3. A prorrogacao de contrato devera ser promovida mediante celebragao de termo aditivo.

2.4. O contrato ndo podera ser prorrogado quando o CONTRATADO tiver sido penalizado nas sangdes
de declaracdo de inidoneidade ou impedimento de licitar e contratar com poder publico, observadas as
abrangéncias de aplicacao.

CLAUSULA TERCEIRA — MODELOS DE EXECUCAO E GESTAO CONTRATUAIS

3.1. Os servigcos objeto da contratacdo seréo executados e entregues, mediante demanda, na forma de execucgéo
indireta, por pre¢o unitario.

3.2. A cadaacdo publicitaria a ser realizada, a Contratante encaminhara previamente um briefing especifico com
as informacdes para analise e elaboragdo do plano de execugéo pela Contratada.

3.3. A execucdo do contrato sera realizada em etapas sequenciais, assim distribuidas:

3.4. Planejamento estratégico pela agéncia, que realizar4 levantamento das necessidades da contratante,
analisara o publico-alvo e definird as estratégias de comunicacdo. Apresentara relatdrio contendo as diretrizes
para as ag6es publicitérias;

3.5. Criacdo das pecas publicitarias;

3.6. Apresentadas as pecas pela contratada, a contratante devera aprova-la ou solicitar ajustes em prazo médio
de cinco dias Uteis, sempre por escrito.

3.7. Execugdo das campanhas publicitarios através dos meios definidos, conforme planejamento de midia
aprovado pela contratante.

3.8. Acompanhamento da campanha pela contratada, que apresentara relatérios a contratante sobre a
divulgacdo da campanha.

3.9. Encerramento da campanha, com relatério final contendo a analise dos resultados alcangados e o
desempenho das a¢bes publicitarias. Podera a contratada recomendar a realizagdo de pesquisas sobre o
resultado da campanha.

3.10. Contratante e Contratada procurarao realizar reunibes periddicas para acompanhar a execucdo dos
trabalhos e alinhamento de estratégias. Essas reunifes poderao ser presenciais ou de forma digital.

3.11. O prazo total para a execugdo do contrato sera der 12 meses, podendo ser prorrogado mediante
justificativa e acordo entre as partes, no limite decenal estabelecida pela Lei 14.133/2021.

3.12. A gestdo do contrato sera realizada através do gestor do contrato, designado pela contratante, garantindo
0 acompanhamento e fiscalizacdo da execucdo do objeto contratual, abrangendo todas as etapas da execucéo,
inclusive o de verificar o cumprimento das metas e cronogramas acordados.

3.13. O gestor do contrato também terd a funcéo de validar as entregas da Contratada e de emitir pareceres
técnicos a respeito da execucgédo das atividades, com base nos relatérios e nas avaliacdes dos resultados das
campanhas publicitarias e solicitar correcdo de eventuais falhas ou ndo conformidades identificadas durante a
execucao do contrato.

3.14. O nao atendimento das exigéncias contratuais pela contratada, implicara na possibilidade de o gestor
adotar as medidas cabiveis, inclusive aplicacao de penalidades, na forma previsto no contrato e nalei 14.133/21.
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3.15. Cabera ao fiscal do contrato verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios
devidos a Contratada e as condicbes de contratacdo de fornecedores de servigos especializados com a
intermediacdo da Contratada.

3.16. A fiscalizacdo pela contratante em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva da
Contratada, pela perfeita execugéo dos servigos.

CLAUSULA QUARTA — SUBCONTRATACAO

4.1 As regras sobre a subcontratacdo do objeto sdo aquelas estabelecidas no Termo de Referéncia,
anexo ao Edital.

CLAUSULA QUINTA - PRECO

5.1. O valor total da contratagao é de R$ XXXXXX (XXXXXXXXX).

5.2. No valor acima estdo incluidas todas as despesas ordinarias diretas e indiretas decorrentes da
execucao do objeto, inclusive tributos e/ou impostos, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais incidentes, taxa de administracao, frete, seguro e outros necessarios ao cumprimento integral do
objeto da contratacé&o.

CLAUSULA SEXTA - PAGAMENTO

6.1. O prazo para pagamento ao CONTRATADO e demais condi¢cdes a ele referentes encontram-se
definidos no Termo de Referéncia, anexo ao edital.

CLAUSULA SETIMA - REAJUSTE E ATUALIZACAO
7.1. Os precos inicialmente contratados séo fixos e irreajustaveis no prazo de um ano contado da data do

orcamento estimado, conforme artigo 76 do Decreto Municipal n® 48.980/2023.

7.2. O reajuste acontecera através da aplicacdo do indice IPCA/IBGE.

7.3. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera contado a partir dos efeitos
financeiros do dltimo reajuste.

7.4. Caso o(s) indice(s) estabelecido(s) para reajustamento venha(m) a ser extinto(s) ou de qualquer forma nao
possa(m) mais ser utilizado(s), sera(ao) adotado(s), em substitui¢do, o(s) que vier(em) a ser determinado(s) pela
legislacao entdo em vigor.

7.5. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice oficial, para
reajustamento do preco do valor remanescente, por meio de termo aditivo/apostilamento.

CLAUSULA OITAVA - OBRIGACOES DO CONTRATANTE
8.1. S&o obrigacbes do CONTRATANTE:

8.1.1. A Contratante designara e definira as atribuicbes de Fiscal e/ou Gestor responsavel pela
coordenacdo e a fiscalizacdo dos servicos contratados, e estabelecera os procedimentos da
fiscalizacao.

8.1.2. A Contratante comunicara por escrito a agéncia contratada, toda e qualquer orientacédo
acerca dos servigcos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deveréo
ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas Uteis.
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8.1.3. A Contratante fornecera e colocara a disposi¢do da agéncia contratada todos os elementos
e informagdes que se fizerem necessarios a execu¢ado dos servigos.

8.1.4.  Exigir o cumprimento de todas as obriga¢gfes assumidas pelo CONTRATADO, de acordo com
0 contrato e seus anexos;

8.1.5. A contratante proporcionara condic@es para a boa execugéo dos servigos.

8.1.6. A contratante notificara, formal e tempestivamente, a Contratada sobre as irregularidades
observadas no cumprimento do contrato.

8.1.7. A contratante notificara a Contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade, abrindo prazo para defesa prévia.

8.1.8. A contratante cumprira todos os compromissos financeiros assumidos com a contratada.
8.1.9. Receber o objeto no prazo e condi¢Bes estabelecidas no Termo de Referéncia;

8.1.10. Notificar o CONTRATADO, por escrito, sobre vicios, defeitos incorre¢des, imperfeigdes,
falhas ou irregularidades verificadas na execucéo do objeto contratual, fixando prazo para que seja
substituido, reparado ou corrigido, total ou parcialmente, as suas expensas, certificando-se de que as
solucdes por ele propostas sejam as mais adequadas;

8.1.11. Acompanhar e fiscalizar a execug¢do do contrato e o cumprimento das obrigacdes pelo
CONTRATADO;

8.1.12. Efetuar o pagamento ao CONTRATADO do valor correspondente ao fornecimento do objeto,
no prazo, forma e condi¢Bes estabelecidos no presente Contrato e no Termo de Referéncia.

8.1.13. Aplicarao CONTRATADO as sanc¢des previstas na lei e neste Contrato;

8.1.14. Rejeitar os servigos executados em desacordo com as obriga¢des assumidas pela empresa
CONTRATADA, exigindo sua correcao, no prazo maximo de 24 (vinte e quatro) horas, ressalvados
0s casos fortuitos ou de forga maior, devidamente justificado e aceito pelo CONTRATANTE;

8.1.15. Responder eventuais pedidos de reestabelecimento do equilibrio econémico-financeiro feitos
pelo CONTRATADO no prazo maximo de 30 (trinta) dias, conforme prevé o art. 92, inciso XI, da Lei
n° 14.133, de 2021.

8.2. A Administragdo ndo respondera por quaisquer compromissos assumidos pelo CONTRATADO com
terceiros, ainda que vinculados a execucao do contrato, bem como por qualquer dano causado a terceiros em
decorréncia de ato do CONTRATADO, de seus empregados, prepostos ou subordinados.

CLAUSULA NONA - OBRIGAGCOES DO CONTRATADO

9.1. A Contratada devera respeitar as normas e principios ambientais, minimizando os efeitos dos danos
ao meio ambiente, utilizando tecnologias e materiais ecologicamente corretos, adotando, na execuc¢éo dos
servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizacéo de recursos, de reducéo de desperdicios
e de reducdo da polugdo, na forma do disposto no artigo 144 da lei 14.133/21.

9.2. A Contratada ndo podera ceder ou transferir no todo ou em parte o contrato, ficando vedado qualquer
forma de subcontratacdo total ou de cesséo contratual.

9.3. A Contratada mantera todas as condi¢des nas quais o contrato foi assinado durante o seu periodo de
execucao.

9.4. A Contrata, realizara, com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante contratacédo de
terceiros na forma estabelecida pela lei 12.232/2010, de acordo com as especificacbes estipuladas pela
contratante.
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9.5. A Contratada negociara sempre as melhores condi¢cdes de pre¢o no tocante aos direitos patrimoniais
de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos e aos direitos patrimoniais
de uso sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacéo de pecas publicitarias pela Contratante.

9.6. A Contratada fara cotacéo prévia de precos para todos os servi¢cos realizados por fornecedores, nos
termos do artigo 14 da Lei 12.232/2010, observadas as disposic¢des:

a) Devem ser apresentadas, no minimo, 3 (trés) propostas, das quais constarao todos os produtos ou servicos
gue a compdem, com o detalhamento de suas especificacdes e custos unitarios.

b) As propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado, com a identificacdo completa do
fornecedor e a identificacdo completa.

c) Os fornecedores externos deverdo estar credenciados junto a contratante.

d) Se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a agéncia devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito.

e) A Prefeitura, como contratante, podera proceder a verificacdo da adequacéo dos precos dos servigcos de
terceiros em relacéo aos do mercado.

f) Obter aprovacao prévia da contratante, por escrito, para assumir despesas de producéo, veiculacéo e
qualquer outra relacionada com o contrato.

g) A contratada néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para realizar os servi¢os objeto do
contrato.

9.7. A contratada providenciara, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da Contratante, de um ou mais servigos,
respeitadas as obrigaces contratuais ja assumidas com terceiros e 0s honorarios da agéncia contratada
pelos servicos realizados até a data dessa ocorréncia, desde que nao tenham sido causadas pela propria
contratada ou por terceiros contratados.

9.8. A contratada sO divulgara informaces acerca da prestacdo dos servicos objeto do contrato, que
envolva o nome do municipio contratante, mediante sua prévia e expressa autorizacao.

9.9. A Contratada prestara esclarecimentos ao Municipio sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a Contratada, independentemente de solicitagcao.

9.10. A contratada ndo utilizara o presente contrato como cau¢do ou garantia de qualquer operacdo
financeiras.

9.11. A contratada cumprird toda a legislacao federal, estadual e municipal pertinente e responsabilizar-se-
a por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa.

9.12. A contratada cumprira a legislacao trabalhista e securitaria com relagao a seus empregados.

9.13. A contratada assumira, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto do Contrato, bem como as contribui¢cbes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho.

9.14. A contratada responsabilizar-se-a4 pelo 6nus resultantes de quaisquer a¢bes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados e prepostos, bem como
obrigar-se-4 por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢8es judiciais que lhe venham a ser atribuidas
por for¢ca de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato.

9.15. Acontratada, em caso de acao trabalhista envolvendo os servicos prestados, adotara as providéncias
necesséarias no sentido de preservar a contratante e de manté-la a salvo de reivindica¢des, demandas,
gueixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacao, reembolsara
a contratante das importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10
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(dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.
9.16. Constituem-se responsabilidade da contratada quanto a direitos autorais:

a) ceder a contratante, total e definitivamente, os direitos patrimoniais do uso das ideias, pe¢as, campanhas
e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do
contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracao adicional ou especial, mesmo apds o término da
vigéncia do contrato.

b) condicionar, nos casos de cessédo de direitos por tempo limitado, a contratagdo de servicos com terceiros,
pelo periodo indicado pela contratante e utilizar os trabalhos protegidos pelos direitos autorais ou conexos,
dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao.

¢) quando exigido pela contratada, obter dois orcamentos para execuc¢do dos servicos pelos fornecedores
externos, um de cesséo de direitos por tempo limitado e outro de cesséo definitiva desses direitos, quando
possivel, para que a contratante escolha uma das op¢oes.

d) Fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producao de pecas, os custos dos cachés, os de
cessao de direito de uso de obras consagradas incorporadas a peca e os de cessdo dos demais direitos.

e) reconhecer que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessao de direitos patrimoniais por ela
realizados a contratante, sera sempre considerada como j& incluida no custo da criacéo.

9.17. O CONTRATADO deve cumprir todas as obrigacdes constantes deste Contrato e de seus anexos,
assumindo como exclusivamente seus 0s riscos e as despesas decorrentes da boa e perfeita execucéo do
objeto, observando, ainda, as obrigacdes a seguir dispostas:

9.18. Atender as determinac8es regulares emitidas pelo fiscal ou gestor do contrato ou autoridade superior
e prestar todo esclarecimento ou informacéo por eles solicitados;

9.19. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no prazo
fixado pelo fiscal do contrato, os bens e servigcos nos quais se verificarem vicios, defeitos ou incorreces
resultantes da execuc¢ao ou dos materiais empregados;

9.20. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execuc¢édo do objeto, bem como por todo e
qualquer dano causado & Administracé@o ou terceiros, ndo reduzindo essa responsabilidade a fiscaliza¢&o ou
0 acompanhamento da execucdo contratual pelo CONTRATANTE, que ficara autorizado a descontar dos
pagamentos devidos ou da garantia, caso exigida, o valor correspondente aos danos sofridos;

9.21. Quando nao for possivel a verificacdo da regularidade no Sistema de Cadastro de Fornecedores —
SICAF, o CONTRATADO devera entregar ao setor responsavel pela fiscalizacdo do contrato, junto com a
Nota Fiscal para fins de pagamento, os seguintes documentos:

9.21.1. prova de regularidade relativa & Seguridade Social;
9.21.2. certiddo conjunta relativa aos tributos federais e a Divida Ativa da Uniao;

9.21.3. certiddes que comprovem a regularidade perante a Fazenda Estadual ou Distrital do domicilio
ou sede do CONTRATADO;

9.21.4. Certiddo de Regularidade do FGTS — CRF; e
9.21.5. Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

9.22. Responsabilizar-se pelo cumprimento de todas as obriga¢cfes trabalhistas, sociais, previdenciérias,
tributérias, fiscais, comerciais e as demais previstas em legislacdo especifica, cuja inadimpléncia nao
transfere a responsabilidade ao CONTRATANTE e néo podera onerar o objeto do contrato;

9.23. Comunicar ao Fiscal do contrato tempestivamente, observada a urgéncia da situacdo, qualquer
ocorréncia anormal ou acidente que se verifique no local da execucéo do objeto contratual, ndo ultrapassando
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0 prazo de 24 (vinte e quatro) horas;

9.24. Paralisar, por determinacdo do CONTRATANTE, qualquer atividade que nédo esteja sendo executada
de acordo com a boa técnica ou que ponha em risco a seguranca de pessoas ou bens de terceiros;

9.25. Manter, durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obriga¢des assumidas, todas
as condig¢Bes exigidas para habilitacdo na licitacao;

9.26. Cumprir, durante todo o periodo de execucao do contrato, a reserva de cargos prevista em lei para
pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz, bem como as reservas de
cargos previstas na legislacao;

9.27. Comprovar a reserva de cargos a que se refere a clausula acima, no prazo fixado pelo fiscal do
contrato, com a indicacéo dos empregados que preencheram as referidas vagas;

9.28. Guardar sigilo sobre todas as informacdes obtidas em decorréncia do cumprimento do contrato;

9.29. Arcar com o 6nus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos quantitativos de sua
proposta, inclusive quanto aos custos variaveis decorrentes de fatores futuros e incertos, devendo
complementa-los, caso o previsto inicialmente em sua proposta ndo seja satisfatério para o atendimento do
objeto da contrataco, exceto quando ocorrer algum dos eventos arrolados no art. 124, 1, d, da Lei n® 14.133,
de 2021,

9.30. Cumprir, além dos postulados legais vigentes de ambito federal, estadual ou municipal, as normas de
seguranca do CONTRATANTE;

9.31. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes do objeto, de acordo com o Cédigo de Defesa
do Consumidor (Lei n°®8.078, de 1990);

9.32. Comunicar ao CONTRATANTE, no prazo maximo de 24 (vinte e quatro) horas que antecede a data
da entrega, os motivos que impossibilitem o cumprimento do prazo previsto, com a devida comprovacao;

9.33. Os contratantes sujeitam-se as normas da Lei 14.133/21 bem como as clausulas contratuais.

CLAUSULA DECIMA- OBRIGACOES PERTINENTES A LGPD

10.1. E vedada as partes a utilizacdo de todo e qualquer dado pessoal repassado em decorréncia da
execucdo contratual para finalidade distinta daquela do objeto da contratacdo, mantendo-se sigilo e
confidencialidade, sob pena de responsabilizacdo administrativa, civil e criminal.

10.2. A Contratada declara que tem ciéncia da existéncia da LGPD e se compromete a adequar todos os
procedimentos internos ao disposto na legislacdo com o intuito de proteger os dados pessoais repassados
pela Contratante e aos quais tiver acesso em decorréncia da execucao do objeto.

10.3. A Contratada fica obrigada a comunicar a Prefeitura de Anapolis, em até 2 (dois) dias do
conhecimento, qualquer incidente de acessos n&o autorizados aos dados pessoais, situagdes acidentais ou
ilicitas de destruigéo, perda, alteracéo, comunicacdo ou qualquer forma de tratamento inadequado ou ilicito,
bem como adotar as providéncias dispostas no art. 48 da LGPD.

10.4. A Contratada cooperard com a Contratante no cumprimento das obrigacdes referentes ao exercicio
dos direitos dos titulares previstos na LGPD e nas Leis e Regulamentos de Protecdo de Dados em vigor.

10.5. Eventuais responsabilidades das partes serdo apuradas conforme estabelecido no contrato e também
de acordo com o que dispde a Secéo lll, Capitulo VI da LGPD.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA- GARANTIA DE EXECUCAO
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11.1. Na&o havera exigéncia de garantia contratual da execucao.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - INFRAGCOES E SANGCOES ADMINISTRATIVAS

12.1. As regras acerca de infragcbes e sancdes administrativas referentes a execucdo do contrato sao
aquelas definidas no item 26 do edital anexo a este Contrato.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA- DA EXTINCAO CONTRATUAL

13.1. O contrato podera ser extinto antes de cumpridas as obrigacdes nele estipuladas, ou antes do prazo
nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n® 14.133, de 2021, bem como
amigavelmente, assegurados o contraditorio e a ampla defesa.

13.2.  Nesta hipétese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.

13.3. A alteracdo social ou a modificacao da finalidade ou da estrutura da empresa ndo ensejara a extingdo
se nao restringir sua capacidade de concluir o contrato.

13.4. Se aoperacao implicar mudanca da pessoa juridica contratada, devera ser formalizado termo aditivo
para alteracéo subjetiva.

13.4.1. Otermo de extingao, sempre que possivel, sera precedido:

13.4.2. Do balanco dos eventos contratuais ja& cumpridos ou parcialmente cumpridos;

13.4.3. Darelacéo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

13.4.4. Das indenizacBes e multas.

13.5. A extingdo do contrato ndo configura 6bice para o reconhecimento do desequilibrio econémico-
financeiro, hip6tese em que sera concedida indeniza¢éo por meio de termo indenizatério.

13.6. O CONTRATANTE podera ainda:

13.6.1. nos casos de obrigacdo de pagamento de multa pelo CONTRATADO, reter a garantia
prestada a ser executada, conforme legislacdo que rege a matéria; e

13.6.2. nos casos em que houver necessidade de ressarcimento de prejuizos causados a
Administracé@o, nos termos do inciso IV do art. 139 da Lei n.° 14.133, de 2021, reter os eventuais
créditos existentes em favor do CONTRATADO decorrentes do contrato.

13.7. O contrato podera ser extinto caso se constate que 0 CONTRATADO mantém vinculo de natureza
técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do érgéo ou entidade contratante
ou com agente publico que tenha desempenhado func¢ao na licitagéo, ou atue na fiscalizacdo ou na gestédo do
contrato, ou que deles seja cbnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o
terceiro grau.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — ALTERAGOES

14.1. Eventuais alteracbes contratuais reger-se-do pela disciplina dos arts. 124 e sequintes da Lei n°
14.133, de 2021.

14.2. O CONTRATADO ¢ obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢cdes contratuais, 0s acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado
do contrato.
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14.3.  As supressoes resultantes de acordo celebrado entre as partes contratantes poderdo exceder o limite
de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato (art. 125 da Lei 14.133/2021).

14.4.  As alteracBes contratuais deverdo ser promovidas mediante celebragéo de termo aditivo, submetido
a prévia aprovacao da consultoria juridica do CONTRATANTE, salvo nos casos de justificada necessidade
de antecipacéo de seus efeitos, hipotese em que a formalizacdo do aditivo devera ocorrer no prazo maximo
de 1 (um) més.

145. Registros que ndo caracterizam alteracdo do contrato podem ser realizados por simples apostila,
dispensada a celebracdo de termo aditivo, na forma do art. 136 da Lei n°® 14.133, de 2021.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DOTACAO ORCAMENTARIA

15.1. A despesa sera paga com recursos proprios através da Dotacdo Orgcamentaria n°
XXXXXXXXXXXXXXX — Apoio Administrativo e Financeiro 8 ORGAO, Fonte de Recurso n° XXX.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DAMATRIZ DE RISCO

16.1. A Analise de Risco referente ao presente contrato foi elaborada em conformidade com o disposto na
Lei Federal n°® 14.133/2021 e integra este instrumento como Anexo.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DOS CASOS OMISSOS

17.1. Os casos omissos serdo decididos pelo contratante, segundo as disposi¢c8es contidas na Lei n°® 14.133,
de 2021, e demais normas federais aplicaveis e, subsidiariamente, segundo as disposi¢des contidas na Lei
n° 8.078, de 1990 — Cadigo de Defesa do Consumidor — e normas e principios gerais dos contratos.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - PUBLICACAO

18.1. Incumbira ao contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de ContratagGes Publicas
(PNCP), naforma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem como no respectivo sitio oficial na Internet,
em atencdo ao art. 91, caput, da Lei n.° 14.133, de 2021.

CLAUSULA DECIMA NONA - FORO

19.1. Fica eleito o foro da Comarca de Anapolis-GO, com rendncia de qualquer outro por mais privilegiado
gue seja para dirimir as questdes oriundas do presente instrumento contratual.

Anapolis, XX de XXXXXXX de 2026.

Representante legal do CONTRATANTE

Representante legal do CONTRATADO
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TESTEMUNHAS:

1-
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ANEXO I

PROCEDIMENTO DE SELECAO INTERNA DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

1. Em cumprimento ao disposto no art. 2°, § 4, da Lei n°12.232/2010, fica instituido
procedimento de selecdo interna entre as agéncias de propaganda a serem contratadas pela
Prefeitura Municipal de Anapolis para prestacao de servicos de publicidade institucional e de
utilidade publica de interesse do municipio.

1.1 A selecdo interna das agéncias contratadas sera feita em funcao dos custos estimados para
sua realizacao, de acordo com a metodologia adotada neste procedimento e em observancia
com os principios da economicidade, da eficiéncia e da razoabilidade.

2. Para os fins deste procedimento, considera-se:

[- Selecao Nivel 1: o procedimento de escolha de agéncia para a execucao de agao publicitaria
com custo estimado em até R$ 1.000.000,00 (um milhio de reais);

[1- Selecao Nivel 2: o procedimento de escolha de agéncia para a execugdo de acdo publicitaria
com custo estimado acima de R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais);

2.1 A Selecao Nivel 1 sera feita pelo Secretario de Comunicag¢do, Eventos e Modernizagdo da
Prefeitura Municipal, mediante a aplicagdo de um dos critérios abaixo:

a) escolha da agéncia que ja executou acdo publicitaria similar, no dmbito do contrato
(familiaridade da agéncia com o tema);

b) escolha da agéncia que estiver em melhores condi¢cdes para desenvolver a acao;
c) reaproveitamento de linha criativa desenvolvida pela agéncia;
d) necessidade de ser preservado o limite de faturamento minimo anual de cada contrato.

2.1.1 A Secretaria de Comunicac¢ao, Eventos e Modernizagao consignara nos autos o (s) critério
(s) em que se apoiou para sua decisao.

2.2 A Selecdo Nivel 2 sera feita mediante aplicacao dos procedimentos previstos nos subitens
2.2.1a2.20.

2.2.1. A Secretaria de Comunica¢do, Eventos e Modernizacao solicitara as agéncias que
apresentem, na data indicada, a proposta para a necessidade de comunicacdo expressa na
Ordem de Servico, que contera as informacdes essenciais para subsidiar o processo de
concepcao criativa, em igualdade de condigdes.

2.2.2. As propostas apresentadas serao analisadas por uma Comissao de Avaliagao formada com
esta finalidade, tendo o Secretario de Comunicacao, Eventos e Modernizacdo como Presidente,
que indicardo no formulario Avaliacdo de Selecao Nivel 2 a proposta considerada adequada

Secretaria Municipal de Comunicagdo, Eventos e Modernizagao % www.anapolis.go.gov.br
Av. Brasil, n° 200, Centro - CEP: 75.020-000 - Anapolis - GO © @ prefanapolis



Secretaria Municipal de o
Comunicagao, Eventos M
e Modernizagao \’%

N
SIS

5 ANAPOLIS

bl / Orgulho de viver aqui

(118

para atendimento da necessidade de comunicacdo quanto ao desenvolvimento da acgao,
observando os seguintes critérios, com as respectivas pontuacdes:

[- Planejamento de Publicidade: entendimento do briefing, proposicdao estratégica e defesa
técnica - até 10 pontos;

[1- Solugdo Criativa: adequacao ao briefing, originalidade, exequibilidade e defesa técnica - até
20 pontos;

[1I- Estratégia de Midia e Nao Midia: adequacdo ao briefing, niveis de alcance, otimizacao de
recursos e defesa técnica- até 10 pontos.

2.3.4. A Comissao de Avaliacdo podera sugerir que as propostas apresentadas pelas agéncias
sejam integradas, para aperfeicoar a acao de publicidade, ou compartilhadas, para viabilizar
sua execucao.

2.2.5. Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, a Secretaria de Comunicagao,
Eventos e Modernizacdo determinara as agéncias que apresentem nova proposta.

2.2.6. Sera considerada vencedora do Procedimento de Sele¢do Interna a agéncia que obtiver a
maior pontuacgao.

2.2.7. As agéncias tomardo conhecimento do resultado da Selecao Nivel 2 por comunicado
formal da Secretaria de Comunicac¢do, Eventos e Modernizacao.

2.2.8. Podera a Comissdo de Avaliacao dispensar o procedimento de Selecao Nivel 2 nos casos
de:

a) acdo publicitaria que decorra de proposta de iniciativa de uma das agéncias contratadas;

b) acdo publicitaria com linha criativa proposta por iniciativa de 6rgdo ou entidade integrante
do Poder Legislativo ou de terceiros, mediante doacdo dos direitos de autor sobre a criacdo;

c) reaproveitamento de linha criativa aprovada anteriormente em procedimento de Selecao;

d) situagdes peculiares que requeiram urgéncia na realizagdo da a¢do de comunicagdo, a
exemplo das que possam causar prejuizo a seguranga ou a saude de pessoas;

e) necessidade de ser preservado o limite de faturamento minimo anual de cada contrato.

2.2.9. Para andlise técnica das propostas das agéncias da Selecdo Nivel 2, podera a critério do
Secretario de Comunicag¢do, Eventos e Modernizacao da Prefeitura Municipal, contar com a
participacdo de representantes do outros Setores em que a agao estiver afeta, quando for o caso.

3. Serdo juntados aos autos todos os documentos previstos neste procedimento de selecao.

4. Das decisdes constantes neste procedimento ndo cabera a interposicao de recurso pelas
contratadas.
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