CAMARA MUNICIPAL DE MARINGA
Avenida Papa Jodo XXIII, 239 - CEP 87010-260 - Maringa - PR - https://www.cmm.pr.gov.br

EDITAL DE CONCORRENCIA N° 1/2026

PROCESSO N. 38/2026-CMM

EDITAL DE CONCORRENCIA PRESENCIAL N. 01/2026-CMM.

UASG: N. 926031 - EDITAL COMPRAS.GOV N. 7/2026.

TIPO DE LICITACAO: Melhor Técnica

OBJETO: Contratagdo de agéncia de propaganda para prestagdo de servigos de publicidade & Camara Municipal de Maringa.

FORMA E REGIME DE EXECUCAO: Os servigos serdo realizados na forma de execugdo indireta, em regime por prego unitario, sob a égide da Lei n. 12.232/2010,
mediante a aplica¢ao, de forma complementar, das Leis Federais n. 4.680/1965 ¢ n. 14.133/2021.

REFERENCIA: Requisi¢io de Compras n. 78/2026
VALOR: R$ 1.803.950,17 (um milhdo, oitocentos e trés mil, novecentos e cinquenta reais e dezessete centavos)

DOTACAO ORCAMENTARIA: As despesas com a execugdo do presente contrato correrdo & conta da seguinte dotagdo orgamentdria: 3.3.90.39.00.00 - OUTROS
SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA, classificada no seguinte desdobramento de despesa: 3.3.90.39.88.00 - Servicos de Publicidade e Propaganda.

Os documentos que integram o presente EDITAL estdo dispostos em 05 (cinco) anexos, a saber:
Anexo I — Objeto;

Anexo Il — Briefing;

Anexo III — Modelo de Declaragdes de Habilitagdo;

Anexo IV —Modelo de Declaragdo de Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte;

Anexo V — Minuta de Contrato.

A CONCORRENCIA ser4 conduzida pela COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES, através de seu Presidente José Eduardo Ribeiro Balera, para a condugio dos
trabalhos referentes a esta licitagdo, conforme Portaria n® 506/2025.

A CONCORRENCIA ser4 realizada no dia 18 de NOVEMBRO de 2026, as 09 horas, na CAmara Municipal de Maringa, na Avenida Papa Jodo XXIII, n. 239, Zona 02, na
Cidade de Maringd, Parana, no recinto do Plenario Vereador Ulisses Bruder, quando deverdo ser apresentadas e protocoladas as Propostas Técnicas perante a Comissdo
Permanente de Licitagdes.

Muito embora os documentos estejam agrupados em ANEXOS separados, todos eles se completam, sendo que a licitante deverd, para a apresentagio da PROPOSTA
TECNICA e dos DOCUMENTOS DE HABILITACAO, bem como dos demais documentos, ao se valer do Edital, inteirar-se de sua composi¢do, tomando conhecimento,
assim, das condigdes administrativas e técnicas que norteario o desenvolvimento da CONCORRENCIA e a formalizagio CONTRATUAL, nos termos do que dispdem a Lei
Federal n. 14.133/2021 e o art. 13 da Lei Federal n. 12.232/2010, de sorte que todos os aspectos mencionados neste Edital e em seus anexos deverdo ser observados para a
elaboragao das propostas e agrupamento dos documentos de habilitagao.

A CAMARA MUNICIPAL DE MARINGA, ESTADO DO PARANA, com sede naAAvenida Papa Jodo XXIII, n. 239 — Zona Og, nesta Cidade, torna publico, para
conhecimento dos interessados, que fara realizar licitagdo na modalidade CONCORRENCIA PRESENCIAL, tipo MELHOR TECNICA, objetivando a contratagdo
de agéncia de propaganda para prestagdo de servicos de publicidade 8 Camara Municipal de Maringa.

1. DA LICITACAO

1.1. Objeto: Contrata¢do de agéncia de propaganda para prestagdo de servigos de publicidade a Camara Municipal de Maringa, observadas as especificagdes minimas e
prescri¢des constantes do Anexo L.

1.1.1. Para a prestagdio dos servigos, sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

1.1.2. Os servigos objeto da presente CONCORRENCIA serdo contratados com agéncia de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n. 4.680/1965 e que
tenha obtido certificado de qualifica¢do técnica de funcionamento, nos termos da Lei n. 12.232/2010.

1.2. Modalidade: CONCORRENCIA PRESENCIAL.

1.2.1. A opgao pela licitagdo presencial justifica-se pelas caracteristicas especificas e pela complexidade do objeto a ser contratado, cuja selegéio envolve a avaliagdo de
propostas de natureza predominantemente técnica, intelectual e criativa, nos termos da legislagdo aplicavel, especialmente a Lei Federal n° 12.232/2010. A realizagdo
presencial mostra-se adequada, ainda, em razdo da necessidade de conferir maior seguranga e efetividade as etapas de apresentagéo, recebimento, identificagdo, abertura e
analise dos documentos e propostas, observadas as regras especificas estabelecidas pela Lei n° 12.232/2010 para o julgamento das propostas técnicas e para a preservagao do
sigilo dos contetidos que assim devam permanccer at¢ 0 momento legalmente adequado.

1.2.2. Como medida adicional de transparéncia, controle e garantia da publicidade dos atos praticados, as sessdes piiblicas realizadas de forma presencial serdo gravadas
em audio e video, nos termos do art. 17, § 2°, da Lei Federal n° 14.133/2021, sendo a gravagdo juntada aos autos do processo licitatorio depois de seu encerramento.

1.3. Tipo de Licitagio: Melhor Técnica.

1.4. Vigéncia contratual: O contrato terd vigéncia e garantia por 12 (doze) meses, a contar da data da assinatura, podendo ser prorrogado por até 10 (dez) anos, nos termos
do art. 107, da Lei n. 14.133/2021.

1.5. Local, data e horario para recebimento e protocolo dos envelopes e realizagio da 1. Sessdo Piiblica da CONCORRENCIA:
1.5.1. Local: Camara Municipal de Maringa — Plenario Vereador Ulisses Bruder — Avenida Papa Jodo XXIII, n. 239 — Zona 02, Maringa/PR.
1.5.2. Data: 18 de NOVEMBRO de 2026.

1.5.3. Horario: as 09 horas.

1.6. Previsdo orcamentaria: As c}espesas com a execugdo do presente contrato correrdo a conta da seguinte dotagdo orcamentaria: 3.3.90.39.00.00 - OUTROS SERVICOS
DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA, classificada no seguinte desdobramento de despesa: 3.3.90.39.88.00 - Servigos de Publicidade e Propaganda.

1.7. Valor maximo da licitacdo: R$ 1.803.950,17 (um milhdo, oitocentos e trés mil, novecentos e cinquenta reais e dezessete centavos)

2. DO EDITAL

2.1. O presente Edital sera publicado e estara a disposi¢do dos interessados no Portal Nacional de Contratagdes Publicas — PNCP, no Portal da Transparéncia da Camara
Municipal de Maringa, no quadro de Avisos ¢ na Divisdo de Licitagdes ¢ Compras da Camara Municipal de Maringa, a Av. Papa Jodo XXIII, 239 — Zona 02 — Maringa/PR.

2.2. O aviso do Edital sera publicado, ainda, no Diario Oficial Eletronico do Municipio ¢ em Jornal Diario de circulagdo no Municipio de Maringa.

2.3. Eventuais modificagdes no edital implicardo nova divulgagdo na mesma forma de sua divulgacdo inicial, além do cumprimento dos mesmos prazos dos atos e
procedimentos originais, exceto quando a alteragdo ndo comprometer a formulagdo das propostas, nos termos do art. 55, § 1° da Lei n. 14.133/2021, sendo de
responsabilidade do licitante 0 acompanhamento das publicagdes.



2.3.1. Havendo alterag@o da data de abertura do certame por motivo de interesse publico, ou outro devidamente justificado, esta serd comunicada mediante aviso no Portal da
Transparéncia da Camara Municipal de Maringd, com a designagdo da nova data e horério de abertura da sessdo publica.

2.4. Qualquer cidadéo ¢ parte legitima para impugnar este Edital em virtude de irregularidade na aplicagdo das Leis Federais n. 12.232/2010 ¢ 14.133/2021, ou para solicitar
esclarecimento sobre os seus termos, por meio de petigéo escrita dirigida a Presidente da Camara Municipal de Maringa.

2.4.1. At¢ 03 (trés) dias tteis antes da data fixada para o recebimento das propostas, qualquer interessado podera solicitar esclarecimentos, requerer providéncias ou formular
impugnagao escrita contra clausulas ou condi¢des do Edital.

2.4.2. As impugnagdes e pedidos de esclarecimentos deverdo ser encaminhados a Camara Municipal de Maringa — localizada na Av. Papa Jodo XXIII, 239, Zona 02, nesta
cidade - aos cuidados do Agente de Contratagdo designado, através do e-mail cpl@cmm.pr.gov.br, via correios, caso em que o envelope, enviado com Aviso de
Recebimento (AR), devera ser recebido pela Segéo de Protocolo até a data limite estabelecida acima, ou presencialmente, sob protocolo junto ao Protocolo Geral da Casa ou
a Divisdo de Licitagdes e Compras.

2.4.3. A Camara Municipal de Maringa néo se responsabiliza por atrasos e/ou imprevistos ocorridos via correio ou e-mail, considerando-se a impugnagdo protocolada na data
e hora de atestado do AR (no caso de envio por correios) ou da confirmagdo de leitura do e-mail, em caso de correspondéncia eletronica.

2.4.4. A Tmpugnagio via e-mail devera ser protocolada até as 23h59m do dia 13/11/2026 — ultimo dia do prazo para a impugnacio. O envio de correspondéncia eletronica
ap0s este prazo sera considerado INTEMPESTIVO.

2.4.5. As impugnagdes e esclarecimentos encaminhados apos as 18 horas nos demais dias do prazo, considerar-se-ao0 protocolados no dia util seguinte para fins de contagem
do prazo de resposta.

2.5. A resposta a impugnagdo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgada no Portal da Transparéncia da Cadmara Municipal de Maringa no prazo de até 3 (trés) dias tteis
contados do seu protocolo, limitado ao Gltimo dia util anterior a data da abertura do certame.

2.6. As licitantes cabe acessar assiduamente o Portal da Transparéncia da Camara Municipal de Maring4 para tomarem conhecimento das perguntas, respostas e impugnagdes
protocoladas e manterem-se atualizadas sobre todas informagdes referentes a este Edital.

2.7. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possibilite a identificacdo de sua Proposta Técnica (Plano de Comunicagéo
Publicitaria - Via Nio Identificada).

3. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO
3.1. Poderdo participar da presente licitagdo todas as agéncias de propaganda que preencham as condi¢des estabelecidas neste Edital.

3.1.1. As Microempresas — ME e Empresas de Pequeno Porte — EPP sera concedido o tratamento diferenciado previsto na Lei Complementar n. 123/2006, desde que
entreguem, no inicio da sessdo publica junto aos documentos de credenciamento, a Declaragdo de Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte, em que declara, sob as penas
da lei, que cumpre os requisitos legais de qualificagdo da condi¢do de microempresa, de empresa de pequeno porte ou microempreendedor individual, bem como que no ano-
calendario de realizagdo da licitagdo, ndo celebrou contratos com a Administragdo Publica cujos valores somados extrapolam a receita bruta maxima admitida para fins de
enquadramento como empresa de pequeno porte, estando apto a usufruir dos beneficios previstos nos art. 42 a art. 49 da Lei Complementar Federal n° 123, de 2006, ficando
facultada a utilizagdo do modelo constante do Anexo IV.

3.1.2. Para a analise das condi¢des de participacdo das licitantes, também serfo realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas - CEIS,
mantido pela Controladoria-Geral da Unido (https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/ceis); ¢ Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela
Controladoria-Geral da Unido (https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/cnep).

3.1.3. A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa licitante e também de seu s6cio majoritario, por for¢a da vedacdo de que trata o artigo 12 da Lei n° 8.429,

de 1992.
3.2. Néo sera admitida nesta licitagdo a participagdo de agéncias de propaganda:
a. cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiverem em concurso de credores, em processo de recuperacgdo extrajudicial ou judicial ou em processo de liquidagdo ou
dissolugdo;

b. que tenham sido declaradas inidoneas por qualquer 6rgdo da Administragdo Publica, direta ou indireta, federal, estadual ou municipal, bem como as que estejam
punidas com o impedimento do direito de contratar ou licitar com o Municipio de Maringa;

c. aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente da Camara Municipal de Maringa ou com agente
publico que desempenhe fungdo na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta,
colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

d. empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n° 6.404 1 zembri 1976, concorrendo entre si;

e. pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgagdo do edital, tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploragdo de
trabalho infantil, por submissao de trabalhadores a condigdes analogas as de escravo ou por contratagdo de adolescentes nos casos vedados pela legislagdo trabalhista;

f. estrangeiras que ndo estejam autorizadas a funcionar no Pais.

3.3. A observancia das vedagdes descritas no item anterior é de inteira responsabilidade da licitante que, pelo descumprimento, estara sujeita as penalidades cabiveis.
3.4. A participagdo no certame importa total e irrestrita submissao dos proponentes as condigdes deste Edital.
3.5. Da Participagdo em Consorcio:

3.5.1. A participagdo na licitagdo de pessoas juridicas organizadas em consorcio ¢ admissivel, observadas as seguintes condigdes:

comprovagio do compromisso publico ou particular de constituigdo de consorcio, subscrito pelos consorciados, do qual conste clausula de responsabilidade solidaria;
b. indicagdo da pessoa juridica lider responsavel pelo consércio;

c. apresentagdo dos documentos exigidos no instrumento convocatorio quanto a cada consorciado, admitindo-se, para efeito de qualificagdo técnica, o somatorio dos
quantitativos de cada consorciado;

d. comprovagdo de qualificagdo econémico-financeira, mediante:

1. apresentagdo do somatorio dos valores de cada consorciado, na proporgdo de sua respectiva participagdo, podendo a Administragdo Publica estabelecer, para o
consdreio, um acréscimo de 10% (dez por cento) a 30% (trinta por cento) sobre o valor exigido de licitante individual para a habilitagdo econdmico-financeira,
salvo justificagdo; e

2. demonstragdo, por todos os consorciados, do atendimento aos requisitos contabeis definidos no instrumento convocatorio;

e. impedimento de participagdo de consorciado, na mesma licitagdo, em mais de um consorcio ou isoladamente.

3.5.2. No consorcio de empresas brasileiras e estrangeiras, a lideranga cabera, obrigatoriamente, & empresa brasileira.

3.5.3. O licitante vencedor fica obrigado a promover, antes da celebragdo do contrato, a constitui¢do e o registro do consorcio, nos termos do compromisso de constituigio,
devendo comprovar o arquivamento na Junta Comercial ¢ a inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ.

3.5.4. A substitui¢do de consorciado devera ser expressamente autorizada pelo 6rgdo ou entidade contratante.

3.5.5. O acréscimo previsto na alinea "d", subitem 1, do item 3.5.1. ndo sera aplicavel aos consércios compostos, em sua totalidade, por microempresas e empresas de
pequeno porte.

3.5.6. O faturamento, podera ser feito direta e isoladamente para a contratante, por uma ou mais das consorciadas, decorrente da execug@o de partes distintas do objeto do
contrato de consorcio, obrigando a consorciada a remessa mensal, para a empresa lider ou para a consorciada eleita para tais fins, dos respectivos documentos comprobatorios
das receitas auferidas, bem como dos custos ¢ despesas incorridos.

3.5.7. O faturamento correspondente as operagdes do consorcio sera efetuado pelas pessoas juridicas consorciadas, mediante a emissdo de nota fiscal ou de fatura propria,



proporcionalmente a participagdo de cada uma no empreendimento.

3.5.8. Caso uma ou mais das consorciadas execute partes distintas do objeto do contrato de consoércio, bem como realizar faturamento direto ¢ isoladamente para a
contratante, a consorciada remetera a empresa lider ou a consorciada eleita, mensalmente, copia dos documentos comprobatérios de suas receitas, custos ¢ despesas
incorridos.

3.5.9. Nas hipoteses autorizadas pela legislagdo do Imposto sobre Operagdes relativas a Circulagdo de Mercadorias e sobre Prestagdes de Servigos de Transporte Interestadual
e Intermunicipal e de Comunicag¢ao (ICMS) e do Imposto Sobre Servigos de Qualquer Natureza (ISS), a Nota Fiscal ou a Fatura podera ser emitida pelo consércio no valor
total, caso em que copia da Nota Fiscal ou da Fatura sera remetida a empresa lider ou a consorciada eleita, indicando na mesma a parcela de receitas correspondente a cada
uma das empresas consorciadas para efeito de operacionalizagio contabil.

3.6. Da Participagédo em Cooperativa

3.6.1. Havendo participag@o na licitagdo de profissionais organizados sob a forma de cooperativa, serdo observadas as condigdes dispostas no art. 16 da Lei Federal n°
14.133, de 2021.

3.7. A participagio na presente CONCORRENCIA implica para a licitante a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condicSes constantes deste Edital e
de seus anexos, devendo cumpri-los de modo incondicional, inclusive durante a execugdo do contrato; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor; e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

4. DO CREDENCIAMENTO

4.1. Para fins desta CONCORRENCIA as licitantes poderdo nomear representante para atuarem em seu nome perante a Comissio Permanente de Licitagdes, observadas as
seguintes condi¢des:

4.1.1. Sera permitida a participagdo de somente um representante legal, por licitante, com a devida apresentagdo de instrumento de procuragéo publica ou particular, com os
poderes especificos de representagdo perante a licitagdo.

4.1.1.1. Na hipoétese de apresenta¢do de procuragdo por instrumento particular, esta devera vir acompanhada de copia do contrato social da licitante ou de outro documento
em que esteja expressa a capacidade/competéncia do outorgante para constituir mandatario.

4.1.2. O representante legal respondera pela autenticidade e legitimidade da procuracdo apresentada, devendo, ainda, identificar-se e exibir a Carteira de Identidade ou outro
documento oficial equivalente com fotografia.

4.1.3. Se o representante da licitante ostentar a condigdo de socio, proprietario ou dirigente da agéncia, ou condig@o assemelhada, em vez de instrumento publico ou particular
de procuragdo, devera apresentar copia do respectivo estatuto/contrato social ou documento equivalente, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e
assumir obrigagdes em decorréncia de tal investidura.

4.1.4. A auséncia de representante ndo invalida a participagdo da licitante, bem como ndo interfere no prosseguimento do certame, desde que os envelopes sejam devidamente
protocolados conforme disposto no item 5 deste Edital.

4.1.5. Durante as sessdes publicas de recebimento e abertura dos envelopes, somente os representantes credenciados terdo poderes para fazer manifestagdes, expressar
interesse recursal ou praticar qualquer ato que exija procuragdo com poderes especificos.

4.1.6. Os documentos habeis ao credenciamento deverdo ser apresentados fora dos envelopes que contém as Propostas Técnica e compordo os autos do processo licitatorio.

4.2. Na apresentagdo dos documentos para credenciamento, podera ser dispensada a exigéncia de autenticagdo de copia de documento, se apresentado o documento original,
para que a Comissdo Permanente de Licitagdes possa atestar sua autenticidade.

4.3. Nao sera permitido o credenciamento de um mesmo representante para mais de uma licitante.

4.4. A documentagao apresentada na primeira sessdo de recep¢ao das Propostas Técnica credencia o representante a participar das demais sessdes, exceto se, por ocasido das
sessoes seguintes, o instrumento de mandato ou elei¢@o para cargo de administragdo estiverem expressamente revogados ou extinto seu prazo de validade.

4.5. Na hipotese de substituigdo do representante credenciado no decorrer do processo licitatorio, devera ser realizado novo credenciamento.

5. DA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
5.1. Na presente licitagdo, a fase de habilitagdo sucedera as fases de apresentagdo de propostas ¢ de julgamento.

5.1.1. As propostas e a documentagdo serdo apresentadas em 04 (quatro) envelopes, a saber:

e Envelope n. 01 — Proposta Técnica (Plano de Comunicagéo Publicitaria nie identificado);
e Envelope n. 02 — Proposta Técnica (Plano de Comunicagao Publicitaria identificado);
e Envelope n. 03 — Proposta Técnica (Capacidade de Atendimento);

e Envelope n. 04 — Documentos de Habilitagao.

5.2. Os envelopes n. 02, 03 e 04 deverdo conter em sua parte frontal e externa os seguintes dizeres:

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

CNPJ

CONCORRENCIA N. 01/2026-CMM

ENVELOPE N. 02 - PROPOSTA TECNICA

(Esse envelope devera conter a via identificada do Plano de Comunicac¢io Publicitaria )

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

CNPJ

CONCORRENCIA N. 01/2026-CMM

ENVELOPE N. 03 - PROPOSTA TECNICA — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

CNPJ

CONCORRENCIA N. 01/2026-CMM

ENVELOPE N. 04 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

5.2.1. O envelope n. 01 (destinado a apresentagdo da via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria) serd padronizado e fornecido previamente pela Camara

Municipal de Maringa e devera ser retirado na Divisdo de Licitagdes e Compras. Esse envelope devera ser apresentado sem nenhum tipo de marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento capaz de identificar a licitante, sob pena de desclassificagao.

5.2.1.1. A Camara Municipal de Maringa também fornecera previamente os grampos trilhos de plastico padronizados, os quais deverdo ser utilizados pelas licitantes para
agrupar os documentos referentes a Proposta Técnica - via ndo identificada, e deverdo ser fixados de forma centralizada, na margem longa, na lateral esquerda.

5.2.2. Os envelopes n. 01, 02 e 03 deverdo ser devidamente lacrados e, posteriormente, protocolados no local, data e horario determinados no subitem 1.5, sendo vedada a
remessa via fac-simile, e-mail, telegrama ou qualquer outra forma similar.

5.2.2.1. A licitante que assim o desejar podera protocolar antecipadamente os envelopes n. 01, 02 e 03 perante a Segéio de Protocolo Geral ou a Divisdo de Licitagdes e
Compras da Camara Municipal de Maringd, até 01 (um) dia 1til anterior 3 ao Publi r imen r , pessoalmente ou via correios, com Aviso de
Recebimento (AR), no periodo das 08 horas as 18 horas.

5.2.2.1.1. Nesse caso, o fecho dos envelopes n. 02 e 03 devera estar rubricado pelo representante legal da empresa, a fim de certificar a inviolabilidade de seu contetdo,
observado o disposto no subitem 5.2.1.

5.2.2.1.2. E de inteira responsabilidade da licitante a certificagio de que os envelopes chegaram antes da data estipulada no item acima.



5.2.2.1.3. A Camara Municipal de Maringa ndo se responsabiliza por atrasos ¢/ou imprevistos ocorridos na entrega via Correios, considerando-se os envelopes protocolados
na data e hora de atestado do Aviso de Recebimento (AR).

5.2.3. O envelope n. 04 devera ser entregue (devidamente lacrado) em data posterior, designada pela Comissdo Permanente de Licitagdes, apenas pelas empresas classificadas
apds a apuragdo do resultado do julgamento das propostas técnicas, conforme art. 6.°, inc. I, da Lei Federal n. 12.232/2010.

6. DA PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica devera ser apresentada em 03 (trés) envelopes, sendo que o primeiro envelope devera conter o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via ndo
Identificada (envelope n. 01); o segundo envelope devera conter uma copia do supracitado Plano, sem as pegas da Ideia Criativa, com a identificagdo da licitante (envelope n.
02); e o terceiro com as demais informagdes da licitante, integrantes da Proposta Técnica - Capacidade de atendimento (envelope n. 03).

6.2. Sera desclassificada a licitante que apuser, a qualquer parte da via ndo identificada do Plano de Comunicag@o Publicitaria, marca (inclusive dobraduras), sinal, palavra,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identifica¢do da autoria do plano antes da abertura do envelope contendo a identificag@o.

6.3. Para cfeito de avaliagdo ¢ claboragdo do Plano de Comunicagdo Publicitaria, a licitante devera apresentar uma campanha institucional simulada, de acordo com as
orientagdes descritas no Briefing, constante do Anexo II deste Edital.

6.3.1. Para fins de calculo da criagdo, produgéo ¢ veiculagdo da campanha institucional simulada, a licitante utilizara como referencial maximo o montante de R$ 400.000,00
(quatrocentos mil reais).

6.3.2. No calculo da alocag@o de valores para a criagdo, produgdo ¢ veiculagdo da campanha institucional simulada, as licitantes deverdo considerar:

a. para os custos internos da agéncia, os valores da Tabela Referencial de Pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana (SINAPRO/PR),
vigentes a data de publicacio do Edital de Licitacfio;

b. para os custos de producdo ou execugdo técnica das pecas ou materiais publicitarios, os valores de mercado, observado o disposto no subitem 6.3.2.2;

c. para os custos de veiculagdo em jornais, revistas, radios, televisdes, sites e blogs,
publicacdo do Edital de Licitacdo;

d. para publicagdes impulsionadas/patrocinadas no Facebook, Instagram e YouTube, os parametros de cobertura e alcance estimados em cada plataforma, ficando a
critério da licitante a defini¢do dos valores alocados em cada midia digital, de acordo com a estratégia de midia sugerida.

6.3.2.1. Ndo ha exigéncia de adotar, exclusivamente, os valores praticados pelas plataformas como base para célculo. A licitante pode utilizar tais valores como referéncia,
mas tem liberdade para simular a alocagdo de verba conforme sua proposta estratégica, desde que fundamente tecnicamente a estimativa de cobertura e alcance apresentada.
A subcomissdo avaliara a coeréncia, pertinéncia e economicidade da proposta com base nesses parametros, nos termos dos itens 6.4.4 e 7 do Edital.

6.3.2.2. Nessa simulagdo, deverdo ser desconsiderados os honorarios incidentes sobre os custos de servigos especializados prestados por fornecedores externos. Contudo, o
valor de veiculagdo em midia digital podera ser apresentado em valores brutos, inclusive com a comissdo de midia, desde que claramente especificado na planilha de custos
da simulagio.

6.3.2.3. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os pregos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do item 6.3.2. deverdo ser os
vigentes na data de publicaciio do ultimo Aviso de Republicacdo do Edital.

6.3.3. Ficara a critério da Cadmara Municipal de Maringa a decisdo sobre a produgdo e a veiculagdo da campanha institucional publicitaria, com ou sem modifica¢des, na
vigéncia do contrato.

6.3.4. Serdo desclassificadas as licitantes que apresentarem propostas com valor superior ao montante referencial maximo, que desatenderem a Tabela Referencial de Pregos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana (SINAPRO/PR) ou que consignarem pregos inexequiveis.

6.4. O Plano de Comunicagio Publicitaria, pertinente as informagdes expressas no Briefing, devera englobar os seguintes quesitos:

6.4.1. Raciocinio Basico: apresentado na forma de texto, contendo no maximo 02 (duas) laudas, em papel sulfite A4 g/m>, fonte A
espacamento entre linha 4 i i

6.4.1.1. Entende-se por Raciocinio Basico para fins desta licitagdo a acuidade de compreensdo: a) das fungdes e do papel da Camara Municipal de Maringa perante a
sociedade; b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Camara Municipal de Maringd com seus publicos; ¢) das caracteristicas e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagdo publicitria; d) sobre a natureza ¢ a extensdo do objeto da licitagdo; ¢) do problema especifico de comunicagdo a ser enfrentado pela
Camara Municipal de Maringa; f) das necessidades das comunicagdes do Poder Legislativo do Municipio de Maringa para enfrentar esse problema.

6.4.2. Estratégia de Comunicacio Publicitaria: apresentada sob a forma de texto, contendo no méaximo 04 (quatro) laudas, em pape
amanho da fonte na cor preta, espacamento entre li i i i

6.4.2.1. Entende-se por Estratégia de Comunicagdo Publicitaria para fins desta licitagdo: a) a adequagdo do partido tematico ¢ do conceito proposto a naturcza ¢ a
qualificagdo do Poder Legislativo ¢ a seu problema especifico de comunicagdo; b) a consciéncia logica ¢ a pertinéncia da argumentag@o apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito proposto; ¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do Poder Legislativo com seus publicos; d) a adequagao
e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de comunicagdo do Poder Legislativo; ) a consciéncia logica e a
pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Poder
Legislativo, o mercado no qual se insere, seu problema especifico de comunicagao, seus publicos, os resultados de metas por ele desejadas e a verba disponivel.

6.4.2.2. A Estratégia de Comunicagdo Publicitaria deve consistir na apresentagdo pela licitante das linhas gerais da proposta, para suprir o problema especifico de
comunicagdo a ser enfrentado e alcangar os resultados e metas de comunicagdo desejadas pela Camara Municipal de Maringa, compreendendo: a) explicitagdo e defesa do
partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria; b) explicitagdo e defesa dos principais
pontos da Estratégia de Comunicagao Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer ¢ que meios de divulgagdo, instrumentos ou
ferramentas utilizar.

6.4.3. Ideia Criativa: apresentada sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, corporificando sua proposta de solugdo para os desafios ¢ objetivos de comunicagéo,
conforme explicitado pela licitante na Estratégia de Comunicagéo Publicitaria.

6.4.3.1. Deverdo ser apresentada MENTE a int

01 (um) layout de antincio meia pagina para jornal de modelo standard, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?;
b. 01 (um) layout de antincio pagina inteira para revista, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?;

c. 01 (um) roteiro para spot de radio, de até 30 (trinta) segundos, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?, sendo proibida a apresentagdo de CD ou qualquer outro
formato de midia gravado;

d. 01 (um) roteiro para video de televisao, de até 30 (trinta) segundos, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?, sendo proibida a apresentagdo de storyboard, bem
como de DVD ou qualquer outro formato de midia gravado;

e. 01 (um) layout de banner para a internet, sites (banner retangular médio (300x250 pixels), com base em tabela de pregos praticada pelos veiculos locais, devidamente
comprovada por meio de midia kit, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?, ndo utilizando popup, pois o site ndo apresenta suporte para esse recurso. Se nao
houver espago para o material no formato 300 x 250 pixels, ele podera ser posicionado onde esta o Destaque (banner). O midia kit devera ser anexado ao plano de
comunicagdo ndo identificado, como forma de comprovagédo do formato e do valor de cada portal.

f. 01 (um) post (jpg + texto) para feed de Facebook (1080 x 1350 px) a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?;

g. 01 (um) layout de post carrossel (jpg + texto) para Instagram, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?, usando o formato usual de 1080 x 1350 pixels para cada
uma das artes que compde o carrossel;

h. 01 (um) roteiro para video de YouTube, de até 30 (trinta) segundos, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?, sendo proibida a apresentagdo de storyboard, bem
como de DVD ou qualquer outro formato de midia gravado;

i. 01 (um) layout para flyer (sem dobra) frente e verso (10 x 15 cm), impresso em uma tinica folha, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?;



j- Ol (um) layout para cartaz (42 x 29,7 cm), a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m>.

6.4.3.2. Cada peca da ideia criativa deve conter identifica¢do simples, com numeragéo e breve descri¢do do conteudo e formato (exemplo: 1 — layout de aniincio meia pagina
para jornal de modelo standard”, “2 — layout de anuncio pagina inteira para revista), de modo a assegurar clareza, organiza¢do e aderéncia as especificagdes do edital,
seguindo a ordem indicada pelo subitem 6.4.3.1.

6.4.3.3. A ndo apresentagdo de quaisquer das pegas relacionadas no subitem precedente ou a sua apresentagdo com especificagdo diversa da exigida implica a desclassificagdo
da licitante.

6.4.3.4. Entende-se por Ideia Criativa para fins desta licitagdo: a) sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo deste Poder Legislativo; b) sua adequagdo a
estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante; ¢) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de ptblico-alvo; d) a multiplicidade de interpretagdes
favoraveis que comporta; ¢) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; g) sua pertinéncia as
atividades deste Poder Legislativo e a sua inser¢do na sociedade; h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas e/ou
materiais apresentados; i) a exequibilidade das pegas e/ou dos materiais; j) a compatibilidade da linguagem utilizadas nas pecas e/ou nos materiais aos meios e aos publicos
propostos.

6.4.4. Estratégia de Midia e Nao Midia, a I pre i

1.5, sendo 30 (trinta) linhas por lauda, sem limite gig pagi ag, constltulda de a) apresentacao e defesa das soluqoes de m1d1a e nio m1d1a recomendadas em consonancia com
a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria proposta, contemplando: a) estratégia de midia com a proposi¢ao e defesa dos meios e dos recursos proprios de comunicagio da
Camara Municipal de Maringa a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas; b) tatica de midia com o
detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagdo ¢ defesa dos critérios técnicos considerados na sele¢do dos veiculos de divulgagdo ¢ na definigdo dos
respectivos investimentos, dos formatos ¢ periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas; ¢) plano de midia composto por planilhas de
programagédo das inser¢des sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgagdo, formatos das pegas, periodos de veiculagdo, quantidade de inser¢des, nomes de
programas, faixas horarias, custos relativos e demais informagdes que a licitante considerar relevantes; d) simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia previstos no
plano de midia (para os meios em que seja possivel a mensuragdo dessas variaveis), sob forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

6.4.4.1. Da simulagdo do plano de distribui¢do devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

o periodo de veiculagdo, exposigdo ou distribuigdo das pegas publicitarias;

a
b. as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgagdo;

°©

os valores (absolutos e percentuais) dos custos internos da agéncia em relagdo a cada pega publicitaria;
d. os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagéo, separadamente por meios;

e. os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e na execugdo técnica de cada pega publicitaria.

6.4.4.2. Todas as pecas publicitarias integrantes da relagdo prevista no subitem 6.4.3.1 deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

6.4.4.2.1. As pegas para Facebook, Instagram ¢ YouTube poderdo ser contempladas por meio de publicagdes orgénicas e/ou impulsionadas/patrocinadas, a critério de cada
licitante, de acordo com a estratégia por ela recomendada para suprir os desafios e os objetivos de comunicagdo da Camara Municipal de Maringa.

6.4.4.3. As pegas a serem identificadas na Estratégia de Midia ¢ Nao Midia, para veiculagdo, exposigdo ou distribuic¢do, restringem-se aquelas listadas no subitem 6.4.3.1,
estritamente conforme as especificagdes de cada uma, ndo se permitindo o uso de pega ou elemento ndo previsto ou de especificagdo ou tamanhos diversos do estabelecido,
sob pena de desclassificagao.

6.4.4.4. Esta autorizada a utilizagdo do meio revista com periodo de veiculagio superior ao previsto no Briefing.
6.4.5. A via identificada do Plano de Comunicagéo Publicitéria terd o mesmo teor da via ndo identificada, sem os exemplos de pegas referentes a Ideia Criativa.

6.4.6. Entende-se por Estratégia de Midia ¢ Ndo Midia para fins desta licitagdo:a) o conceito dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de piblicos prioritarios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; ¢) a consciéncia do plano simulado da distribuigéo das pegas e/ou do material em relagdo as duas alineas
anteriores; d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstrada no uso dos recursos de comunicagdo proprios do Poder Legislativo do Municipio de Maringa; e)
a economicidade da aplica¢do da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pegas e/ou do material; f) a otimizagdo da midia segmentada,alternativa e
de massa

6.5. A Capacidade de Atendimento sera composta dos seguintes quesitos:

6.5.1. Atendimento ao cliente: Entende-se por Atendimento ao Cliente para fins desta licitagdo: a) a consideragéo do porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante, como
anunciantes publicitarios, o conceito de seus produtos e servigos no mercado, bem como o periodo de atendimento a cada um deles; b) a experiéncia dos profissionais da
licitante em atividades publicitarias; ¢) a adequagéio das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de comunicagdo publicitaria da Camara Municipal
de Maringd; d) a adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposi¢do da execucdo do contrato; e) a operacionalidade do
relacionamento entre este Poder Legislativo e a licitante, esquematizado na proposta; f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicag@o, das pesquisas
de audiéncia ¢ da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢do da Contratante, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

6.5.1.1 A licitante devera apresentar os documentos ¢ informagdes que constituem a Capacidade de Atendimento em documento especifico, orientagdo retrato, com ou sem
uso de cores, em formato A4; em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas ¢ assinado
na Gltima por quem detenha poderes de representaco da licitante, na forma de seus atos constituidos, devidamente identificado.

6.5.1.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no item 6.5.1. ndo poderdo ter informagdes, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do involucro n. 2.

6.5.1.3. A capacidade de atendimento ao cliente sera constituida de texto, tabelas, graficos, quadros, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a
licitante apresentara: a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagao do inicio de atendimento de cada um deles; b) a quantificagdo e
a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido — contendo, no minimo, nome, formagdo académica e experiéncia — dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposi¢ao da execugdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagdo; c) as instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais da licitante que estardo a
disposi¢ao da Camara Municipal de Maringa para a execugdo do contrato; d) a sistematica operacional de atendimento na execuc¢do do contrato; e) a discriminagdo das
informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do da Cémara
Municipal de Maringa, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato. ¢) A Camara se reserva ao direito de solicitar, durante a execugdo do contrato, o instrumento de
contratacdo do instituto de pesquisa, observada a categoria da agéncia registrada no CENP — Conselho executivo das Normas Padréo.

6.5.2. Repertério da Licitante: entende-se por Repertorio para fins desta licitagdo: a) a pertinéncia da mensagem ao publico-alvo que deve ser atingido; b) a qualidade da
execugdo e do acabamento da pega e/ou material; ¢) a clareza da exposigdo das informagdes prestadas.

6.5.2.1 A licitante devera apresentar os documentos, as informagdes, as pegas ¢ material que constituem o Repertorio em documento especifico, orientagdo retrato, com ou
sem o uso de cores, em formato A4, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, numerado sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas ¢
assinado na Gltima pagina por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.5.2.2 Os documentos, as informagdes ¢ as pecas mencionadas no subitem precedente néio poderéo ter informagio, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitéria — Via Nao Identificada, que possibilite a identifica¢do na autoria deste, antes da abertura do invélucro n°2.

6.5.2.3 Nao hé limitagdo de nimero de paginas para a apresentagdo do repertorio.
6.5.2.4. A licitante devera apresentar:

a. 02 (dois) anuncios ou pegas impressas;

b. 02 (duas) pegas para radio, apresentadas em pendrive;

c. 02 (duas) pegas para televisdo, apresentadas em pendrive.

6.5.2.5. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 1.° de janeiro de 2020.

6.5.2.6. As pegas cletronicas deverdo ser fornecidas em pendrive, executavel no sistema operacional Windows, o qual ndo podera conter nenhuma informagao, marca, sinal ou



qualquer outro elemento que conste no Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada ¢ possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do involucro
n° 2. As pegas graficas deverdo ser apresentadas em papel A4, agrupadas ao restante do material.

6.5.2.7. Para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica, de no maximo 01 (uma) lauda, com a indicagéo sucinta do problema que se propds a resolver ¢ a
identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgdo, periodo de veiculagdo, exposigéo ou distribui¢do e, no caso de veiculagdo, men¢do de, pelo menos, um
veiculo que divulgou a pega.

6.5.2.8. As pecas publicitdrias ndo podem se referir a trabalhos solicitados ou aprovados pela Camara Municipal de Maringa, no dmbito de seus contratos com agéncia de
propaganda.

6.5.3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag¢io: entende-se por Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo para fins desta licitagdo: a) a evidéncia de
planejamento publicitario; b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solug@o; c) a relevancia dos resultados apresentados; d) a concatenagdo logica da
exposi¢ao.

6.5.3.1 A licitante devera apresentar os documentos, e informagdes que constituem os Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicagdo Publicitaria em documento
especifico, orientagdo retrato, com ou sem o uso de cores, em formato A4, fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricada em todas as paginas e assinada na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado. Os documentos e informag¢des mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Nao Identificada , que possibilite a identificagdo na autoria deste, antes da abertura do involucro n® 2.

6.5.3.2. A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo de 03 (trés) laudas, em que serdo descritas
solugdes publicitarias propostas pela licitante ¢ implementadas por seus clientes, na superagdo de desafios de comunicagdo. Cada relato devera:
devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

a.
b. devera contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua elaboragao;

o

ndo pode se referir a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela Camara Municipal de Maring4, no &mbito de seus contratos com agéncia de propaganda;
d. devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.
6.5.3.3. A validagdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no computo do nimero de paginas. No documento de validagdo constara, além do
ateste dos relatos, o nimero do contrato (se houver), o nome empresarial do cliente, 0 nome do signatario, scu cargo/fungao ¢ sua assinatura.
6.5.3.4. Os Relatos de que trata o item 6.5.3 devem ter sido implementados a partir do dia 1.° de janeiro de 2020.
6.5.3.5. E permitida a inclusio de até 5 (cinco) pegas e/ou materiais publicitarias, independentemente do meio de divulgagio, do tipo ou caracteristica da peca, em cada

Relato, observando-sc as seguintes regras:

a. as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em pendrive, executavel em sistema operacional Windows, o qual ndo podera conter nenhuma informagao, marca, sinal ou
qualquer outro elemento que conste no Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do
invélucro n° 2;

b. as pegas graficas deverdo ser apresentadas em papel A4, agrupadas ao restante do material;

c. para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica, de no maximo 01 (uma) lauda, com a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver e a
identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgéo, periodo de veiculagéo, exposigdo ou distribuigdo e, no caso de veiculagdo, mengdo de, pelo menos,
um veiculo que divulgou a pega.

6.6. O conjunto de informagdes a que se refere a Proposta Técnica sera avaliado através do Plano de Comunicagdo Publicitaria e da Capacidade de Atendimento de cada
licitante.

7. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DOS CRITERIOS DE DESEMPATE

7.1. As Propostas Técnicas apresentadas pelos licitantes serdo analisadas pela Subcomissdo Técnica, a qual verificard o atendimento das condigdes previstas neste Edital, de
acordo com o rito previsto na Lei Federal n® 12.232/2010 para o tipo “melhor técnica”, considerando-se vencedora do julgamento final a proposta da licitante que tenha sido
mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e serd apurada segundo a metodologia a
seguir:

7.1.1. Plano de Comunicacio Publicitaria — até 70 (setenta) pontos, nos quais:

SUBQUESITOS PONTUACAO CRITERIOS TECNICOS

Notas de 0 a 10, sendo:
0 —Nao atende

1 a 3 — Atende pouco;
4 a 6 — Atende
medianamente;

7 a 8 — Atende bem;

9 a 10 — Atende com
exceléncia.

a. Acuidade, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia das analises realizadas;
b. Compreensdo das informagdes contidas no Briefing;
c. Clareza e objetividade.

Raciocinio Basico

Notas de 0 a 20, sendo:
0 —Nao atende
1 a 3 — Atende muito

Estratégia de Comunicagao
Publicitaria

pouco;
4 a 6 — Atende pouco;
7 a9 — Atende
medianamente;

10 a 13 — Atende
relativamente bem;

14 a 17 — Atende bem;
18 a 20 — Atende com
exceléncia.

a. Entendimento sobre o objetivo de comunicagio exposto no Briefing;

b. Amplitude e adequagdo dos desdobramentos positivos do conceito proposto na solugdo apresentada;

c. Exequibilidade e conhecimento técnico comunicacional demonstrados na estratégia de comunicagio apresentada no
desafio;

d. Capacidade de articulagfo, abrangéncia, pertinéncia, profundidade e relevancia dos argumentos demonstrados sobre o
cliente, seu publico alvo e a solugdo escolhida.

Ideia Criativa

Notas de 0 a 25, sendo:
0 —Nio atende

1 a 6 — Atende muito
pouco;

7 a 10 — Atende pouco;
11 a 14 — Atende
medianamente;

15 a 18 — Atende
relativamente bem;

19 a 21 — Atende bem;
22 a 25 — Atende com
exceléncia.

a. Adequagio da ideia criativa ofertada ao cliente;

b. Entendimento sobre o publico alvo, linguagem, objetivos, projetos, agdes e programas da Camara Municipal de Maringd;
c. Originalidade, criatividade, simplicidade, adequago, pertinéncia ¢ entendimento entre a proposta claborada ¢ o cliente;
d. Pertinéncia entre as atividades da Camara Municipal de Maringa e sua inser¢do nos contextos social, administrativo e
econdmico;

e. Exequibilidade e economicidade das pecas e do material;

f. Clareza e objetividade das solugdes apresentadas.




Notas de 0 a 15, sendo:
0 —Nao atende

. a. O conhecimento dos hébitos de leitura, audigao e comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios;
1 a 3 — Atende muito ¢ ¢ g p p 3

b. A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

zlug(); Atende pouco: c. A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pegas em relagdo aos quesitos “a” e “b”;
Estratégia de Midia e Nao Midia: 729— Atende P ’ d. A pertinéncia, a oportunidade ¢ a economicidade demonstradas no uso dos canais proprios de comunicagéo da Camara
. Municipal de Maringa;
medianamente;

e. A economicidade da aplicagdo da verba estabelecida para a campanha e a otimizagdo da solugéo de midia e ndo midia

102 13 — Atende bem; proposta na estratégia apresentada para o atingimento dos publicos-alvo estabelecidos no Briefing.

14 a 15 — Atende com

exceléncia.
7.1.2. Capacidade de Atendimento — até 30 (trinta) pontos, nos quais:
SUBQUESITO PONTUACAO CRITERIO
Notasde 0a 12,
sendo:
0 —Nao atende
rlna i - Atem:le a. Porte e tradi¢ao dos clientes atuais da licitante;
2 : So_pztl;i’ie b. Experiéncia dos profissionais indicados pela licitante em atividades publicitarias ¢ adequagio das qualificagdes e das quantificagdes
. . desses profissionais as necessidades publicitarias da Camara de Maringd;

Atendimento ao Cliente pouco; Ad 3o das i lacdes. da infi . 30 a di icdo d do d .

647 Atende ¢. Adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo 4 disposicdo da execugio do contrato;
. d. Relevancia ¢ a utilidade das informagdes de marketing ¢ comunicagao, das pesquisas de audiéncia ¢ da auditoria de circulagao ¢

medianamente; e g A . L A L DO
82 10— Atende controle de midia que colocara a disposi¢do da Camara de Maringd, sem 6nus adicional durante a vigéncia do contrato.
bem;

11 a12— Atende
com exceléncia.

Notas de 0 a 8,
sendo:

0 —Nao atende
1 a2 - Atende
pouco; a. Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos a resolver;

Repertorio da Licitante 3 a4 - Atende b. Qualidade da execug@o e do acabamento da pega ¢ ou material;

medianamente; c. Clareza e objetividade da exposi¢do das informagdes prestadas.
5a6— Atende
bem;

7 a 8 — Atende
com exceléncia.

Relatos de Solu¢io de
Problemas de Comunicagio

Notasde 0a5 -
sendo:

0 - ndo atende a. Evidéncia de planejamento estratégico publicitario;

1 a2—atende b. Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo;
pouco; c. Relevancia dos resultados apresentados;

3 a4 -atende d. Concatenagdo logica da exposicao.

5 - atende com
exceléncia

(Case 01)

Relatos de Solugdo de
Problemas de Comunicagao

Notasde 0a 5 -
sendo:

0 - ndo atende a. Evidéncia de planejamento estratégico publicitario;

1 a2 —atende b. Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugio;
pouco; c. Relevancia dos resultados apresentados;

3 a4-atende d. Concatenagao logica da exposigdo.

5 - atende com
exceléncia

(Case 02)

7.2. Os critérios acima descritos serdo entendidos conforme conceituagéio que segue abaixo explicitada:
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Consisténcia: qualidade de apresentar coeréncia entre as partes ¢ o todo;

Pertinéncia: aquilo que concerne ao assunto desta licitagdo, como delineado no Briefing;

Adequagdo: atendimento o mais perfeito possivel, de forma organizada, as necessidades e objetivos da Contratante;
Relevancia: o que tem importancia ou relevo num contexto determinado;

Acuidade: qualidade de percep¢ao de modo eficaz, sutileza e eficiéncia;

Sintese: capacidade de resumir determinado texto ou assunto, conservando a objetividade e clareza do mesmo, bem como a precisdo de seu objeto.

7.3. Plano de Comunicagdo Publicitaria - até 70 (setenta) pontos - o Plano de Comunicagdo Publicitaria compreende os seguintes quesitos:

7.3.1 Raciocinio Basico - at¢ 10 (dez) pontos - entende-se por Raciocinio Basico para fins desta licitagdo a acuidade de compreensio:

a.
b.

s~ o

S o

7.3.3.

das caracteristicas da Camara de Maringa e das atividades que sejam significativas para sua comunicagéo institucional;
da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Camara de Maringa com os maringaenses;
do papel da Camara de Maringa no atual contexto social, politico e econdmico;

do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos pela Camara de Maringa no Briefing, em relagdo a linha especifica de comunica¢do sugerida pela
LICITANTE.

. Estratégia de Comunicagao Publicitaria - até 20 (vinte) pontos - entende-se por Estratégia de Comunicag@o Publicitaria para fins desta licitagao:

a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos em relagdo a natureza e qualificagdo da Camara de Maringa e ao desafio e objetivos de comunicagao;

a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito propostos;

a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da Camara de Maringa perante a sociedade maringaense;

a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para superagdo do desafio e alcance dos objetivos de comunicagdo da Camara de
Maringa,

a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentago apresentada em defesa da estratégia de comunicagéo proposta;

a capacidade de concatenar os conhecimentos sobre a Camara de Maringa, o contexto no qual se insere, o seu desafio e seus objetivos de comunicagdo perante os
maringaenses e a verba disponivel.

Ideia Criativa - até 25 (vinte ¢ cinco) pontos - entende-se por Ideia Criativa para fins desta licitagdo:

sua adequacdo aos objetivos de comunicag¢do da Camara de Maringa e a estratégia de comunicagéio publicitaria sugerida;

as solugdes inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos desejados pela Camara de Maringa;




c. amultiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta ¢ de desdobramentos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas apresentados, em especial
para ambiente digital;

d. asimplicidade e didatica da forma sob a qual se apresenta;

¢. sua pertinéncia as atividades da Camara de Maringa ¢ a sua insergdo nos contextos social, econdmico e politico;

f. as proposi¢des inovadoras e sua originalidade considerando as possibilidades do meio digital, novas midias e novas tecnologias;
g. aexequibilidade das pegas;

h. acompatibilidade da linguagem utilizada nas pecas aos meios de comunicagao.

7.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia - até 15 (quinze) pontos - entende-se por Estratégia de Midia e Nao Midia para fins desta licitagdo:

a. o conhecimento dos habitos de leitura, audi¢do e comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios;

b. acapacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos;

c. aconsisténcia do plano simulado de distribui¢do das pegas em relagéo as duas alineas anteriores;

d. apertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos canais proprios de comunicagdo da Camara de Maringa;

e. a economicidade da aplicagdo da verba estabelecida para a campanha e a otimizagdo da solugdo de midia e ndo midia proposta na estratégia apresentada para o
atingimento dos pablicos-alvo estabelecidos no Briefing.
7.4. Capacidade de Atendimento - até 30 (trinta) pontos:

7.4.1. Atendimento ao cliente - até 12 (doze) pontos - entende-se por Capacidade de Atendimento ao cliente para fins desta licitagdo:

a. o porte e a tradi¢@o dos clientes atuais da LICITANTE;

b. a experiéncia dos profissionais indicados pela LICITANTE em atividades publicitarias e a adequacdo das qualificacdes e das quantificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicagdo publicitiria da Camara de Maringa;

a adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposi¢ao da execugéio do contrato;
d. arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a LICITANTE
colocara regularmente a disposi¢do da Camara de Maringd, sem Onus adicional, durante a vigéncia do contrato.

7.4.2. Repertorio - até 8 (oito) pontos - entende-se por Repertorio para fins desta licitagdo:

a. aideia criativa ¢ sua pertinéncia ao problema que a LICITANTE se propos a resolver;

b. aqualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material;

c. aclareza e objetividade da exposi¢do das informagdes prestadas.
7.4.3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo - para cada Case até 5 (cinco) pontos - entende-se por Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo para
fins desta licitagdo:

a. aevidéncia de planejamento estratégico publicitario;

b. aconsisténcia das relagdes de causa ¢ efeito entre problema ¢ solugio;

c. arelevancia dos resultados apresentados;

d. aconcatenagéio logica da exposi¢do.
7.5. A nota do quesito correspondera a média aritmética simples das notas de cada membro da Subcomisséio Técnica, com duas casas decimais, respeitados os critérios e
limites constantes na Planilha de Avaliagao dos Quesitos e Subquesitos (item 7.1).
7.5.1. A nota final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

7.5.2. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

7.5.3 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista, apos a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da
Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagdo.

7.5.4 A avaliagdo do subquesito Repertorio contido no quesito 3 — Experiéncia da Empresa, sera pontuado por pega e a pontuagdo sera obtida por meio da aplica¢do da média
aritmética simples, com duas casas decimais.

7.5.4.1 Se a LICITANTE apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no Edital, sua pontuagdo maxima, neste quesito, serd proporcional ao niimero de pegas
apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima atribuida ao subquesito, conforme tabela
constante do item 7.1. deste edital.

7.6. Serdo classificadas as Propostas Técnicas das LICITANTES que atenderem a todas as condi¢des da Planilha de Avaliagdo dos Quesitos e Subquesitos (item 7.1),
conforme segue:

obtiverem pontuagio final igual ou superior a 80 pontos;
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obtiverem pontuagdo minima igual ou superior a 7 (sete) pontos em Raciocinio Basico;

obtiverem pontuagdo minima igual ou superior a 14 (quatorze) pontos em Estratégia de Comunicagao;

/o

obtiverem pontuagdo minima igual ou superior a 17,5 (dezessete inteiros e cinco décimos) pontos em Ideia Criativa;
obtiverem pontuagdo minima igual ou superior a 10,5 (dez inteiros ¢ 5 décimos) pontos em Estratégia de Midia e Nao Midia;
obtiverem pontuagio igual ou superior a 8,4 (oito inteiros ¢ quatro décimos) pontos no quesito Atendimento ao Cliente;

obtiverem pontuagdo igual ou superior a 6,3 (seis inteiros e trés décimos) pontos no quesito Repertorio;
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obtiverem pontuagdo igual ou superior a 6,3 (seis inteiros e trés décimos) pontos no quesito Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio;

i. ndo obtiverem pontuagdo 0 (zero) em nenhum quesito ou subquesito;
7.6.1. Serdo desclassificadas as Propostas Técnicas das LICITANTES que ndo atenderem as condigdes da Planilha de Avaliagdo dos Quesitos e Subquesitos (item 7.1),
conforme segue:

a. que ndo atender as exigéncias do presente Edital ¢ de seus anexos;

b. apresentar informag@o que permita, inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Néo Identificada, antes da abertura do
Invélucro n° 2;

cuja pontuagdo néo alcangar 80 (oitenta) pontos;

d. obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos;



¢. ndo atingir a pontuagdo minima em cada quesito ou subquesito do subitem 7.1.

7.6.2. Se houver desclassificagdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de disposi¢des do instrumento convocatorio, ainda assim sera atribuida pontuagdo a seus
quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expirem os

prazos para interposi¢do de recursos, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificacio da licitante antes da abertura do invélucro identificado
(envelope n. 02).

7.6.3. Havendo desclassificagdo proferida pela Subcomissdo Técnica por descumprimento de disposicdes deste Edital, esta devera justificar os motivos que levaram a
desclassificagdo, fazendo constar especificamente na ata do julgamento.

7.7. Dos Critérios de Desempate:
7.7.1. Em caso de empate, assegura-se, nos termos da Lei Complementar n. 123/2006, a preferéncia de contratagido para as Microempresas ¢ Empresas de Pequeno Porte.

7.7.2. Persistindo o empate, serdo consideradas como mais bem classificadas as LICITANTES que tiverem obtido as maiores pontuagdes nos quesitos do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, observando-se a ordem abaixo, até¢ que s¢ obtenha o desempate:

a. Raciocinio Basico

b. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
c. Ideia Criativa;

d. Estratégia de Midia e Ndo Midia;

¢. Atendimento ao Cliente;

f.  Repertério;

g. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.
7.7.3. Ainda, persistindo o empate, o critério de desempate sera aquele previsto no art. 60 da Lei n® 14.133/2021, nesta ordem:
a. avaliagdo do desempenho contratual prévio dos licitantes, para a qual deverdo preferencialmente ser utilizados registros cadastrais ou atestados de capacidade técnica
para efeito de atesto de cumprimento de obrigag¢des previstas em contrato;
b. desenvolvimento pelo licitante de agdes de equidade entre homens e mulheres no ambiente de trabalho;

c. desenvolvimento pelo licitante de programa de integridade.
7.7.4. Para comprovar as agdes, serdo aceitos:

a. selos concedidos pela Administragao Publica no ambito federal, estadual ou municipal;
b. certificagdes oficiais;

c. copia de documentos de empregados, tais como: ficha de registro de empregado, CTPS, contratos individuais ou coletivos de trabalho com possibilidade de aferi¢ao da
data da assinatura (assinatura eletronica ou reconhecimento de firma) e convengdes coletivas;

d. documentos fiscais protocolados e certiddes.
7.7.5 O desenvolvimento, pelo licitante, de acdes de equidade entre homens e mulheres no ambiente de trabalho devera ser comprovado conforme os seguintes critérios:

a. Acdes afirmativas de género:
1. nas etapas de selegdo e recrutamento;
2. em programas de capacita¢do;
3. em programas de ascensdo profissional;
b. Medidas de participa¢io igualitaria, com a presen¢a de homens e mulheres em todos os Ambitos de tomada de decisdo;
Politica de beneficios voltada a protecfio da maternidade, da paternidade e da adocéo, buscando equilibrar vida profissional e pessoal,
d. Praticas na cultura organizacional:
1. programas de disseminagdo de direitos das mulheres;
2. prética de prevengdo e repressdo ao assédio moral ou sexual;
3. pratica de combate a violéncia doméstica e familiar;
4. programas de educagio voltada a equidade de género.
e. Estrutura fisica adequada para trabalhadoras gestantes e lactantes;
f. Medidas de medicina e seguranca do trabalho que considerem as diferencas entre os géneros;
g. Reserva de 2% (dois por cento) das vagas de trabalho na empresa licitante para mulheres vitimas da violéncia doméstica e familiar, nos termos da Lei n°
19.727/2018.
7.7.6. O desenvolvimento, pelo licitante, de programas de integridade devera ser comprovado conforme os seguintes critérios:

Ter sido contemplada com o "Selo de Integridade", no ambito federal, estadual ou municipal;

b. Existéncia de documento oficial que contemple os principais riscos de integridade da organizagdo, as medidas e preceitos de tratamento dos riscos identificados e a
forma de implementagdo e monitoramento do Programa de Compliance e Integridade, divulgado internamente para ciéncia e cumprimento dos envolvidos e também no
sitio eletronico da empresa;

Existéncia de Codigo de Etica e Conduta;
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Existéncia de Canal de Dentincias;

e. Promocdo de treinamentos que busquem a melhoria da cultura organizacional;

f. Realizagdo de agdes voltadas para a responsabilidade social ¢ ambiental;
7.7.6.1. Considerar-se-4 vencedor o licitante que apresentar o maior nimero de agdes em desenvolvimento no momento da apresentagdo da proposta, desde que
implementadas antes da data da publicagdo do Edital.

7.7.6.2. Em caso de empate, dar-se-a preferéncia ao licitante que demonstrar, sucessivamente:
a. melhores resultados nos Gltimos 5 (cinco) anos, considerando os percentuais de participagio resultantes das a¢des desenvolvidas;
b. maior tempo de desenvolvimento de tais agdes no periodo anterior aos 5 (cinco) anos a que se refere o inciso anterior.
7.7.7. As comprovagdes das a¢des previstas no item 7.7.3., que se fizerem necessarias para fins de avaliagdo dos critérios de desempate deverdo ser apresentadas de forma

documental, em sessdo publica especialmente designada para tanto, para o qual todas as LICITANTES seréio convocadas, no prazo maximo de 02 (dois) dias tteis, contados
da sessdo publica em que se verificou o empate.

7.7.7.1. A analise dos critérios sera feita de forma sucessiva na ordem prevista em Lei, procedendo-se a reclassificagdo das licitantes na ordem de atendimento aos critérios



de desempate, até que reste apenas uma empresa classificada em primeiro lugar.

7.7.7.2. Nao serido aceitas declaracdes unilaterais das licitantes desacompanhadas dos respectivos documentos comprobatorios e impressdes (prints de telas)
isoladas.

7.7.8. Persistindo o empate, sera assegurada preferéncia, sucessivamente, aos bens ¢ servigos produzidos ou prestados por:

empresas estabelecidas no territorio do Estado do Parana;

a
b. empresas brasileiras;

o

empresas que invistam em pesquisa e no desenvolvimento de tecnologia no Pais;

d. empresas que comprovem a pratica de mitigagdo, nos termos da Lei n° 12.187, de 29 de dezembro de 2009.

7.7.9. Mantendo-se o empate, a decisdo sera feita por sorteio a ser realizado na mesma sessdo publica agendada para analise dos critérios de desempate, independentemente
do comparecimento de todos os convocados.

7.7.10. Ocorrendo empate entre Microempresas ¢ as Empresas de Pequeno Porte, o sorteio ocorrerd somente entre clas.

7.8. Encerrada a andlise relativa as propostas técnicas, a Comissdo Permanente de Licitagdes passara a analise dos documentos de habilitagdo das empresas conforme ordem
de classificagdo estabelecida a partir dos critérios de desempate, em sessdo publica designada para o recebimento do envelope n. 04.

8. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

8.1. No envelope n. 04, deverdo estar inseridos os documentos relacionados nos itens 8.2. a 8.6. e, a depender do caso, nos itens 8.7 a 8.9, abaixo, em uma via original ou

em copia simples, mediante autenticacio administrativa pela Comissiio Permanente de Licita¢des, desde que a copia seja apresentada com o documento original, exceto

quanto a documentos que possam ter sua autenticidade verificada de forma online.

8.1.1. Os documentos previstos neste Edital, necessarios e suficientes para demonstrar a capacidade do licitante de realizar o objeto da licitagdo, serdo exigidos para fins de
habilitagdo, nos termos dos arts. 62 a 70 da Lei n® 14.133, de 2021.

8.1.2. Invélucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

8.1.3. S0 serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condigdes de analise por parte da Comissdo Permanente de Licitagdes.
8.1.4. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentac@o na forma prevista nos itens seguintes.

8.2. Habilitagdo juridica - ato constitutivo conforme o tipo de sociedade:

a.  Empresario individual: inscri¢do no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede;

b. Sociedade empresaria, sociedade limitada, sociedade unipessoal — SLU ou sociedade identificada como empresa individual de responsabilidade limitada -
EIRELI: inscri¢do do ato constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Piublico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede,
acompanhada de documento comprobatorio de seus administradores;

Sociedade por a¢des ou companhias (Lei 6.404/76): estatuto e ata registrada da assembleia de elei¢do da diretoria vigente;

d. Sociedade empresdria estrangeira: portaria de autorizagido de funcionamento no Brasil, publicada no Didrio Oficial da Unido e arquivada na Junta Comercial da
unidade federativa onde se localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento, a qual sera considerada como sua sede, conforme Instru¢ao Normativa DREI/ME n.°

77, de 18 de margo de 2020.

e. Sociedade simples: inscrigido do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do local de sua sede, acompanhada de documento comprobatério de seus
administradores;

f.  Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresaria: inscri¢do do ato constitutivo da filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples ou empresaria,
respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbagdo no Registro onde tem sede a
matriz

g. Sociedade cooperativa: ata de fundag@o e estatuto social, com a ata da assembleia que o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro
Civil das Pessoas Juridicas da respectiva sede, além do registro de que trata o art. 10 Lein®5.764, de 16 zembro 1

8.3. Habilitacao fiscal, social e trabalhista:

a. Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas;

b. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentagdo de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil
(RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas
administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n° 1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretario da Receita Federal do
Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional.

Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);

d. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentagdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos
termos do Titulo VII-A da Consolidagao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n® 5.452, de 1° de maio de 1943;

e. Prova de regularidade com a Fazenda Estadual ou Municipal do domicilio ou sede do fornecedor, relativa ao objeto da licitagdo:
1. No caso de fornecimento de produtos, sera exigida a regularidade com a Fazenda Estadual (ICMS);
2. No caso de prestagdio de servigos, serd exigida a regularidade com a Fazenda Municipal (ISS);

8.4. Da Qualificacio Técnica:
a. Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Consclho Exccutivo das Normas-padrio (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora ¢ certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1.° do art. 4.° da Lei n. 12.232/2010;

1. o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial;
2. o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissdo Permanente de Licitagdes.

b.  Declaragdo(3es), certiddo(des) ou atestado(s) de capacidade técnica expedido(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante
prestou com qualidade a(s) declarante(s) servigos compativeis com os do objeto desta CONCORRENCIA:

1. Para a aferi¢iio da compatibilidade com relagdo as caracteristicas, sera exigida a comprovagéo da prestagdo de servigos representados, no minimo, uma das
ativida scritas no Anexo I deste Edital;

Para a aferi¢do da compatibilidade com relagdo ao prazo, serd exigida a comprovagdo da presta¢do de servigos pelo periodo minimo de 1 (um) ano.
Poderéo ser apresentados mais de um atestado de capacidade técnica para fins de comprovagdo do exigido neste certame.

E permitido o somatdrio de quantitativos em atestados de capacidade técnica distintos, desde que se refiram a servigos executados em periodos niie simultianeos.

ARl

As declaragdes/certidoes/atestados de capacidade técnica deverdo conter a identificagdo da pessoa juridica emitente, o nome e o cargo do signatario, a data de
expedigdo, o prazo contratual, com data de inicio e de término da execu¢do dos servigos, descrigdo do(s) servigo(s) e a caracterizagdo do bom desempenho do
licitante na presta¢do dos servigos.

6. Somente serdo aceitos declaragdes/certiddes/atestados de capacidade técnica expedidos apos a conclusdo do contrato ou decorrido, no minimo, 1 (um) ano do
inicio de sua execugdo.



8.5.

a.
b.

8.6.

8.7.

Da Qualificagio Econdmico-financeira:

Certidao negativa de faléncia expedida pelo Cartorio Distribuidor da sede do fornecedor;

Balango patrimonial, demonstra¢@o de resultado de exercicio e demais demonstragdes contébeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, comprovando:
1. Indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC), e Solvéncia Geral (SG) superiores a 1 (um);
2. Patriménio liquido minimo de 10% (dez por cento) do valor estimado da contratagao;

3. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverdo atender a todas as exigéncias da habilitagdo e poderdo substituir os demonstrativos contabeis
pelo balango de abertura;

4. Os documentos referidos acima limitar-se-a0 ao tltimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos.

Cabe ao licitante demonstrar os indices e percentuais exigidos por meio da apresentagdo de memoria de calculo, comprovando o atendimento dos indices econdmicos
previstos neste item, atestado mediante declaragdo assinada por profissional habilitado da area contabil, apresentada pelo fornecedor.

Os indices escolhidos sdo proporcionais ao vulto da licitagdo e ao risco da mesma, visando resguardar a execugdo contratual e o interesse publico, de forma a ndo haver
interrupgdo na prestagdo do servigo objeto desta licitagdo. O atendimento aos indices estabelecidos no Edital, demonstrard uma situagdo “estabilizada e solida” da
licitante, aptos a garantir que a empresa contratada possua satde financeira e capacidade de cumprir com as obrigagdes contratuais.

Declaragdes de Habilita¢io, conforme modelo constante do Anexo III, declarando que:

Atende a todos os requisitos de habilitagdo, em atendimento ao disposto no art. 63, I, da Lei Federal n° 14.133/2021;

Nao mantém, em seu quadro de pessoal, menores de 18 (dezoito) anos em horario noturno de trabalho ou em servigos perigosos ou insalubres, ndo mantendo ainda, em
qualquer trabalho, menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condi¢ao de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos;

Cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas;

A remuneragdo fixada do contrato compreende a integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constitui¢do Federal, nas leis
trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega da proposta;

Nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgagdo do edital, ndo foi condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploragdo de trabalho infantil, por submissdo de
trabalhadores a condigdes analogas as de escravo ou por contratagdo de adolescentes nos casos vedados pela legislago trabalhista.

Inexiste(m) fato(s) superveniente(s) impeditivo(s) para sua habilitagdo no presente processo licitatorio, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores.

Nio se enquadra em nenhuma das vedagdes contidas no art. 14 da Lei Federal n.® 14.133/2021, em especial, que ndo mantém vinculo de natureza técnica, comercial,
econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgao ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe fungdo na licitagdo ou atue na
fiscalizag@o ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

Tem ciéncia de toda a legislagdo aplicavel;
Naio possui vedagdes legais junto & Administragdo Publica direta ou indireta das esferas Federal, Estadual, Distrital ou Municipal;

Nio incide em nenhuma das situagdes impeditivas a contratagdo, em especial que ndo possui relagdo familiar ou de parentesco em linha reta ou colateral, por
consanguinidade ou afinidade até o terceiro grau com a méaxima autoridade administrativa correspondente ao 6rgdo ou entidade de atuagdo, ou ainda com ocupante de
cargo de provimento em comissdo ou em fungdo de confianga, chefia ou assessoramento da Camara Municipal de Maringa.

Nao possui em seu quadro social membros do Poder Legislativo do Municipio de Maringa na condi¢ao de socio(s) administrador e/ou de administrador(es), bem como
qualquer outra espécie de vinculo direto ou indireto de natureza societaria ou associativa.

Serem verdadeiras as informagdes prestadas no presente documento, sob pena de responsabilidade civil, administrativa e criminal.
Das Microempresas, Empresas de Pequeno Porte e Microempreendedor Individual

Para fins da habilitagdo, para comprovar a condi¢do de Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte ¢ usufruir do tratamento diferenciado previsto na Lei
Complementar n. 123/2006, além da Declaragdo constante do item 3.1.1, entregue no credenciamento, a licitante devera apresentar, pelo menos um dos seguintes
documentos:

1. Certidéo Simplificada da Junta Comercial atualizada ou documento equivalente;
2. Comprovante de Inscrigdo Cadastral —- CICAD do Governo do Estado ou documento equivalente;

3. Demonstrativo de Resultado do Exercicio - DRE, a que se refere a Resolugdo n° 1.418, de 2012, do Conselho Federal de Contabilidade - CFC, ou outra norma
que vier a substituir;

4. Outros documentos aptos a demonstrarem o enquadramento da licitante na condi¢do de microempresa, empresa de pequeno porte ou microempreendedor
individual.

As ME ou EPP deverdo apresentar toda a documentagdo exigida para efeito de comprovagado de regularidade Fiscal e Trabalhista, mesmo que esta apresente alguma
restrigéo.

A cxisténeia de restrigdo na comprovagdo da regularidade fiscal ¢ trabalhista das Microempresas ¢ Empresas de Pequeno Porte sujeitos ao regime da Lei
Complementar n. 123/2006 ndo implica a inabilitagdo automatica da licitante.

Havendo alguma restri¢do na comprovagdo da regularidade fiscal ou trabalhista a licitante serd declarada provisoriamente habilitada, caso em que serd assegurado o
prazo de 05 (cinco) dias uteis, prorrogavel por igual periodo, a critério do Agente de Contratagdo, para regularizagio da documentagdo, para pagamento ou
parcelamento do débito e para emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de certiddo negativa.

8.8. No caso de participaciio de cooperativas, sera exigida a seguinte documentacio complementar:

a.

o

T = <

g.

h.

8.9.

a.

A relagdo dos cooperados que atendem aos requisitos técnicos exigidos para a contratagdo e que executardo o contrato, com as respectivas atas de inscrigdo e a

comprovagdo de que estio domiciliados na localidade da sede da cooperativa, respeitado o disposto nos arts. 4°, inciso XI, 21, inciso I e 42, §§2° a 6° da Lei n. 5.764,
de 1971;

A declaragdo de regularidade de situag@o do contribuinte individual — DRSCI, para cada um dos cooperados indicados;
A comprovagdo do capital social proporcional ao nimero de cooperados necessarios a prestagdo do servigo;

O registro previsto na Lei n. 5.764, de 1971, art. 107;

A comprovagdo de integracdo das respectivas quotas-partes por parte dos cooperados que executardo o contrato; e

Os seguintes documentos para a comprovagao da regularidade juridica da cooperativa: a) ata de fundagdo; b) estatuto social com a ata da assembleia que o aprovou; ¢)
regimento dos fundos instituidos pelos cooperados, com a ata da assembleia; d) editais de convocagdo das trés ultimas assembleias gerais extraordindrias; e) trés
registros de presenga dos cooperados que executardo o contrato em assembleias gerais ou nas reunides seccionais; e f) ata da sessdo que os cooperados autorizaram a
cooperativa a contratar o objeto da licitagao;

A tltima auditoria contabil-financeira da cooperativa, conforme dispde o art. 112 da Lei n. 5.764, de 1971, ou uma declaragdo, sob as penas da lei, de que tal auditoria
nao foi exigida pelo 6rgdo fiscalizador;

Ato de autorizagdo para o exercicio da atividade objeto da contratago.
No caso de participaciio de pessoas juridicas em consorcio, sera exigida a seguinte documenta¢io complementar:

Comprovagdo do compromisso publico ou particular de constitui¢ao de consorcio, subscrito pelos consorciados;



b. Indicagdo da pessoa juridica lider responséavel pelo consorcio, que devera atender as condi¢des de lideranga fixadas no instrumento convocatorio;
c. Apresentagdo de todos os documentos de habilitagdo juridica, fiscal, social ¢ trabalhista exigidos acima quanto a cada consorciado, admitindo-se, para efeito de
qualificagdo técnica, o somatorio dos quantitativos de cada consorciado.
8.10. Os documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as alteragdes ou da consolidagdo respectiva.

8.11. No caso de ndo constar prazo de validade nas certiddes ou documentos, somente serdo aceitos aqueles expedidos em até 180 (cento e oitenta) dias anteriores a data
de protocolo dos documentos de habilita¢io, salvo os atestados de capacidade técnica, que néio possuem prazo de validade.

8.12. Os documentos exigidos para fins de habilitagdo poderdo ser substituidos pelo SICAF, ou outro registro cadastral emitido por 6rgdo ou entidade publica, desde que o
registro tenha sido feito em obediéncia ao disposto na Lei n® 14.133/2021 e comprove todos requisitos de habilitagdo acima exigidos.

8.13. O licitante respondera pela veracidade de todas as informacdes prestadas no Aambito desta licita¢do, na forma do art. 1 Lein®14.1

8.14. Sera inabilitada a licitante que deixar de atender qualquer das condi¢des exigidas neste Edital, que ndo apresentar todos os documentos exigidos ou que os apresentar
incompletos, incorretos, rasurados ou contendo corretivos, com a validade expirada ou de cujo teor ndo se possa inferir com precisdo as exigéncias contidas em Edital e a
veracidade dos mesmos.

8.15. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser apresentados em papel sulfite A4 e agrupados com grampo trilho de plastico, na cor branca, vedada a utilizagiio de capa
dura ou encadernaciio de qualquer tipo ou modelo, inclusive espiral.

8.16. Para a analise da habilitagdo das licitantes, também serdo realizadas consultas nos cadastros abaixo indicados:

Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas — CEIS, mantido pela Controladoria-Geral da Unido (www.portaldatransparencia.gov.br/sancoes/ceis);

b. Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Atos de Improbidade Administrativa, mantido pelo Conselho Nacional de Justica
(www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php);

Cadastro de Impedidos de Licitar do TCE-PR (http://servicos.tce.pr.gov.br/tcepr/municipal/ail/consultarimpedidosweb.aspx).

d. Para a consulta de fornecedores pessoa juridica podera haver a substituigdo das consultas do Cadastro Nacional de Empresas Idoneas e Suspensas (CEIS) e do Portal do
Conselho Nacional de Justiga (CNJ), pela Consulta Consolidada de Pessoa Juridica do TCU (https://certidoes-apf.apps.tcu.gov.br/).

e. Cadastro de fornecedores/empresas punidas da Prefeitura Municipal de Maringa (https://maringa.oxy.elotech.com.br/portaltransparencia/1/fornecedores/suspensos).

8.16.1. A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa licitante e também de seu socio majoritario, por forgado artigo 12 da Lei n° 8.429, de 1992, que prevé,
dentre as sangdes impostas ao responsavel pela pratica de ato de improbidade administrativa, a proibi¢do de contratar com o Poder Publico, inclusive por intermédio de
pessoa juridica da qual seja socio majoritério.

8.16.2. Constatada a existéncia de sangdo, a Comissdo Permanente de Licitagdes reputara o licitante inabilitado, por falta de condigéo de participagao.

9. DOS PROCEDIMENTOS

9.1. Seréo realizadas sessdes publicas, de acordo com os procedimentos previstos neste Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos
dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Permanente de Licitagdes e pelos representantes das licitantes presentes.

9.1.1. A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no item DO
CREDENCIAMENTO deste Edital.

9.1.2. A Comissdo Permanente de Licitagdes e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a interpretagdo e a aplicagdo das regras estabelecidas neste Edital e em seus anexos
busquem o atingimento das finalidades da licitagdo, observando-se os principios da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da publicidade, da eficiéncia, do interesse
publico, da probidade administrativa, da igualdade, do plancjamento, da transparéncia, da eficacia, da segregagdo de fungdes, da motivagdo, da vinculagdo ao edital, do
julgamento objetivo, da seguranga juridica, da razoabllldade da compet1t1v1dade da proporc1ona11dade da celerldade da econom1c1dade ¢ do desenvolvimento nacional
sustentavel, assim como as disposi¢des do De , nos termos do art. 5° da Lei
n. 14.133/2021.

9.1.2.1. No atendimento ao subitem 9.1.2 a Comissdo Permanente de Licitagdes e a Subcomissdo Técnica poderdo, no interesse da Camara Municipal de Maringa, relevar
aspectos puramente formais nas Propostas Técnicas e nos documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater
competitivo desta CONCORRENCIA.

9.1.3. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas.

9.1.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e a analise dos Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas no julgamento serdo efetuados exclusivamente com
base nos critérios especificados no presente Edital.

9.1.5. Antes do aviso oficial do resultado da analise e julgamento da proposta técnica, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a analise,
avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas.

9.1.6. Qualquer tentativa de licitante em influenciar a Comissdo Permanente de Licitagdes ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das propostas resultara na
sua desclassificagdo, sem prejuizo da aplicagdo de outras penalidades previstas em Lei.

9.1.7. Por ocasido da aprecia¢do das Propostas Técnicas e dos Documentos de Habilitagdo as vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto da
sessdo publica.

9.1.8. A Comissdo Permanente de Licitagdes podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.

9.1.9. Fica proibida a captagdo de imagem por fotos ou qualquer tipo de gravagdo dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, a fim de garantir sigilo.

9.1.10. O protocolo dos envelopes com a proposta técnicas serd aceito pela Comissdo Permanente de Licitagdes até o momento da abertura dos envelopes contendo a via ndo
identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, e o protocolo dos envelopes contendo os documentos de habilitagéo sera aceito pela Comissdo Permanente de Licitagdes
até o momento em que seja dado o conhecimento do resultado da habilitagdo da licitante vencedora.

Primeira Sessd

9.2. A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 1.5 deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a. identificar os representantes das licitantes;

b. verificar o cumprimento das condigdes de participagdo e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c. receber os envelopes n. 1, n. 2 e n. 3 das licitantes em condi¢des de participagdo;

d. conferir se esses envelopes estdo em conformidade com as disposi¢des deste Edital.
9.2.1. O envelope n. 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagio Publicitaria, devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdes, nas seguintes condigdes,
sob pena de desclassificagdo:

a. sem estar identificado;

b. sem apresentar marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante antes da abertura do envelope n. 2;

c. sem estar danificado ou deformado pelas pecas, material € ou demais documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante antes da
abertura do envelope n. 2;

d. estar acondicionado em invélucro fornecido pela Cdmara Municipal de Maringa.

9.2.1.1. Se, no momento da entrega do envelope n. 1, for constatada a inobservancia de condi¢@o prevista nas alineas "a", "b", "c" ou "d" do subitem 9.2.1, a Comissdo



Permanente de Licitagdes ndo recebera o Involucro n° 1, o que também a impedira de receber os demais involucros da mesma licitante.

9.2.2. A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta basica:

a. rubricar, no fecho, sem abrir, os envelopes n. 2, que permanecerio fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo Permanente de Licita¢des, e separa-los dos
envelopes n. 1 en. 3;

b. retirar o conteudo dos envelopes n. 1 e examina-lo para os fins do disposto no subitem 9.2.2.2.

c. colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos constantes dos envelopes n. 1;

d. abrir os envelopes n. 03, rubricar o seu contetido e examina-lo para os fins do disposto no subitem 9.2.2.2;

e. colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos que constituem o envelope n. 3;

f. informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo mediante publicagdo do respectivo Aviso, no Portal da Transparéncia da Cdmara Municipal de

Maringa.
9.2.2.1. A Comissdo Permanente de Licitagdes, antes do procedimento previsto na alinea "b" ¢ "¢" do subitem 9.2.2, adotara medidas para evitar que os seus membros ou os
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Néo Identificada.

9.2.2.2. Se, ao examinar os contetdos dos envelopes n. 1 ¢ n. 3, a Comissdo Permanente de Licitagdes ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria de algum Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, a Comissdo Permanente de Licitagdes
desclassificard a licitante e ficara de posse de todos os seus envelopes até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

9.2.3. A Comissdo Permanente de Licitagdes ndo langard nenhum codigo, sinal ou marca nos envelopes n. 1 nem nos respectivos documentos que compdem a via nao
identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria.

9.2.4. Abertos os envelopes n. 1 e n. 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissao Permanente de Licitagdes.

9.2.5. Apos realizadas as analises e os procedimentos descritos nos subitens anteriores, serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

encaminhamento pela Comissdo Permanente de Licitagdes a Subcomissdo Técnica dos envelopes n. 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada);
b. a Subcomisséio Técnica podera apor marca ou sinal para diferenciar as propostas constantes do envelope n. 01, como Agéncia 01, Agéncia 02, e assim por diante;

c. andlise individualizada e julgamento pela Subcomissdo Técnica do contetdo dos envelopes n. 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Néo Identificada), de acordo
com os critérios especificados neste Edital e em seus anexos, desclassificando-se as propostas que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento
convocatorio, observado o disposto no inc. XIV do art. 6.° da Lei Federal n. 12.232/2010;

d. elaboragdo pela Subcomissdo Técnica da ata de julgamento dos envelopes n. 1 (Plano de Comunicag@o Publicitaria - Via Nao Identificada) e da planilha com as
pontuagdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos & Comissdo Permanente de Licitagdes, com os documentos
constantes dos envelopes n. 1.

e. encaminhamento pela Comissdo Permanente de Licitagdes a Subcomissdo Técnica dos envelopes n. 3 (Capacidade de Atendimento);

f. andlise individualizada e julgamento pela Subcomissdo Técnica do contetido dos envelopes n. 3 (Capacidade de Atendimento), de acordo com os critérios especificados
neste Edital e em seus anexos, desclassificando-se as propostas técnicas que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio;

g. elaboragdo pela Subcomissdo Técnica da ata de julgamento dos envelopes n. 3 (Capacidade de Atendimento) e da planilha com as pontuagdes e justificativas das
razdes que as fundamentaram, ¢ encaminhamento desses documentos a Comissdo Permanente de Licitagdes, com os documentos constantes dos envelopes n. 3.

9.2.5.1. Se houver desclassificagdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de disposigdes do instrumento convocatorio, ainda assim sera atribuida pontuagdo a seus
quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expirem os
prazos para interposi¢do de recursos relativos a respectiva fase da licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificacdo da licitante antes da abertura
da via identificada do Plano de Comunicagio Publicitaria (envelope n. 2).

9.2.6. As planilhas de julgamento conterdo respectivamente a pontuagio de cada membro da Subcomissdo Técnica para cada quesito e subquesito do Plano de Comunicagido
Publicitaria, ¢ a pontuagdo, de cada membro, para cada quesito e subquesito da Capacidade de Atendimento.

Segunda Sessdo
9.3. Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes n. 1 e n. 3), com as respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela
Subcomissdo Técnica, a Comissdo Permanente de Licitagdes convocara as licitantes, mediante publicagdo do respectivo Aviso no Portal da Transparéncia da Cémara
Municipal de Maringa, para participar da segunda sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

identificar os representantes das licitantes presentes;

a
b. abrir os envelopes n. 2;

c. cotejar as vias ndo identificadas (envelope n. 1) com as vias identificadas (envelope n. 2) do Plano de Comunicagdo Publicitéria, para identificagdo de sua autoria;

d. elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e. proclamar o resultado do julgamento da Proposta Técnica, registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagao;

f. oportunizar a manifestagdo do interesse em recorrer dos representantes das licitantes presentes, sob pena de preclusdo, em relagdo ao julgamento da(s) proposta(s)

técnica(s) pela Subcomissdo Técnica ou as decisdes tomadas pela Comissdo Permanente de Licitagdes, nos termos do art. 165, § 1° incisos I e II, da Lei n. 14.133/2021
e item 10 deste Edital.

g. Havendo manifestagdo da intengdo de recorrer, a Comissdo Permanente de Licitagdes registrara em Ata a manifestagdo, cujo prazo de razdes serd aberto em fase unica,
ao fim da fase de habilitagdo.

9.3.1. Proclamado o Resultado do Julgamento das Propostas Técnicas, a Comissdo Permanente de Licitagdes convocara as licitantes classificadas, mediante a intimagdo dos
representantes presentes a sessdo publica ou a publicagdo da Ata de Julgamento no Portal da Transparéncia da Camara Municipal de Maringa, para participar da Terceira
Sessdo Piblica, com a finalidade de protocolo, recebimento e analise dos documentos de habilitagio.

9.3.2. O acompanhamento das publicagdes no Portal da Transparéncia da Camara Municipal de Maringa ¢ de inteira responsabilidade das licitantes.
Terceira Sessd
9.4. A terceira sessdo publica, com a finalidade de protocolo, recebimento e analise dos documentos de habilitacfo, seguird com a seguinte pauta basica:

identificar os representantes das licitantes presentes, com registro em ata;

a
b. receber e protocolar os envelopes n. 4 das licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas;

<

abrir o envelope n. 4 apenas da licitante classificada em primeiro lugar e rubricar o seu conteudo;

=

analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigdes estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor e aplicar os beneficios de habilitagdo
tardia das Microempresas e Empresas de Pequeno Porte, se for o caso;

1. sera inabilitada a licitante que deixar de atender qualquer das condig¢des exigidas neste Edital, que ndo apresentar todos os documentos exigidos ou que os
apresentar incompletos, incorretos, rasurados ou contendo corretivos, com a validade expirada ou de cujo teor ndo se possa inferir com precisdo as exigéncias
contidas em Edital e a veracidade dos mesmos.

e. declarar a licitante habilitada ou inabilitada conforme a analise.

f. em caso de inabilitagdo, passar a abertura do envelope n. 4 das demais licitantes, conforme a ordem de classificagéo do resultado da Proposta Técnica, até que uma
delas seja habilitada.



g. apos a habilitagdo, proclamar o Resultado Final e declarar vencedora do processo licitatorio a empresa habilitada.

h. caso de todas as licitantes sejam inabilitadas, a Comissdo Permanente de Licitagdes devera promover diligéncias na tentativa de sanar impropriedades formais
constatadas durante a fase de habilitagdo e, se necessario, designar nova sessdo publica para apresentagdo dos documentos de habilitagdo escoimados dos vicios
verificados ou declarard a licitagdo fracassada, se os vicios foram insanaveis.

i. colocar a disposigao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos envelopes n. 4 abertos e analisados;

j. apos a proclamagdo do Resultado Final, oportunizar a manifestagdo do interesse em recorrer dos representantes das licitantes presentes, sob pena de preclusdo, em
relagdo ao resultado da Habilitagdo, nos termos do art. 165, § 1°incisos I e II, da Lei n. 14.133/2021 ¢ item 10 deste Edital.

k. A Comissdo Permanente de Licitagdes divulgara o Resultado da Licitagdo na forma do item 11 deste Edital.
1. Havendo manifestagdo da inten¢do de recorrer em relagdo ao Julgamento das Propostas de Precos ou da Habilitagdo, A Comissdo Permanente de Licitagdes abrira o
prazo de 3 (trés) dias Uteis para a interposigdo de razdes recursais, ¢ o prazo sucessivo também de 3 (trés) dias Uteis para as contrarrazdes.

9.5. Caso ndo haja manifestagdo do interesse recursal ou, havendo interposi¢do de recursos, apés analise e vencido o juizo de reconsideragdo, a Comissdo Permanente de
Licitagdes encaminhara o processo instruido com todas as suas pegas a Procuradoria Juridica da Casa para analise e posterior julgamento dos recursos ¢ homologagdo ou ndo
do certame pela Presidéncia da Camara Municipal de Maringa.

10. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

10.1. Qualquer licitante podera manifestar de forma imediata a inten¢do de recorrer em relagdo as fases de julgamento das propostas técnicas (Segunda Sesséo Publica) e dos
documentos de habilitagdo (Terceira Sessdo Publica), quando aberto o prazo de manifestacio pelo Agente de Contratacio ao fim da respectiva sessdo publica de

julgamento, sob pena de preclusio.

10.1.1. Nas sessdes publicas das fases de julgamento das propostas técnicas e da habilitagdo a Comissdo Permanente de Licitagdes questionara ao(s) licitante(s) quanto a
intengdo de recorrer, a qual sera lavrada por escrito em ata;

10.1.2. A apreciag@o dos recursos dar-se-a em fase tnica, nos termos do art. 165, §1°, II, da Lei 14.133/2021.
10.2. As licitantes que tenham manifestado a intengdo de recorrer tempestivamente, nos termos do item 10.1., poderdo protocolar as razdes recursais no prazo maximo de 3
(trés) dias teis, contados da data de intimagdo dos representantes das licitantes presentes na Terceira Sessdo Publica, destinada ao recebimento dos documentos de
habilitagdo, ou da lavratura e publicagéo da respectiva Ata no Portal da Transparéncia da Camara Municipal de Maringa, em face do:

a. julgamento das propostas técnicas;

b. habilitagdo ou inabilitagdo de licitante;

c. anulagdo ou revogagdo da licitagdo;
10.2.1. As razdes recursais serdo interpostas em peti¢do escrita ¢ assinada, podendo ser enviadas através do e-mail cpl@cmm.pr.gov.br, ou presencialmente, sob protocolo
junto ao Protocolo Geral da Casa ou a Divisdo de Licitagdes ¢ Compras, ¢ dirigida a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a deciso recorrida.
10.2.2. O recurso sera publicado no Portal da Transparéncia da Camara Municipal de Maringé para ciéncia dos demais licitantes.

10.2.2. Os demais licitantes ficardo desde logo intimados para apresentar contrarrazdes ao recurso no prazo sucessivo de 03 (trés) dias tteis, contados do término do prazo de
apresentagdo das razdes do recorrente, em petigdo escrita ¢ assinada, podendo ser enviadas através do e-mail cpl@cmm.pr.gov.br, ou presencialmente, sob protocolo junto
ao Protocolo Geral da Casa ou a Divisdo de Licitagdes e Compras, nos termos do art. 165, §4° da Lei 14.133/2021.

10.3. O recurso sera dirigido a Comissdo Permanente de Licitagdes, que, se ndo reconsiderar a decisdo no prazo de 3 (trés) dias uteis, encaminhara o recurso com a sua
motivagdo a Presidéncia da Camara Municipal de Maringd, a qual devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

10.4. Nao sera conhecido o recurso interposto:

a. sem a tempestiva manifesta¢@o da inteng@o de recorrer;
b. com razdes recursais protocoladas fora do prazo legal para apresentagao;
c. desprovido de fundamentago.
d. subscrito por representante nao habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.
10.5. Além das demais atribui¢des previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento
das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo Permanente de Licitagdes.
10.6. O acolhimento do recurso implicara invalidagdo apenas de ato insuscetivel de aproveitamento.
10.7. A ndo apresentagdo das razdes recursais no prazo fixado implicara a decadéncia do direito de recorrer.

10.8. Sera assegurado ao licitante vista dos elementos indispensaveis a defesa de seus interesses, mediante publicagdo dos documentos produzidos durante a fase externa do
processo no Portal da Transparéncia da Camara Municipal de Maringa ou na Divisdo de Licitagdo ¢ Compras, mediante consulta aos autos fisicos.

10.9. Os recursos das decisdes referentes ao julgamento de propostas e a habilitagdo ou inabilitagdo da licitante terdo efeito suspensivo.

10.10. Na elaboragdo de suas decisdes, a Presidéncia da Camara Municipal de Maringa sera auxiliada pela Procuradoria Juridica da Casa, nos termos do paragrafo inico do
art. 168 da Lei n. 14.133/2021.

11. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

11.1 Todas as decisdes referentes a esta Concorréncia serdo divulgadas pela Comissdo Permanente de Licitagdes, nos seguintes meios, conforme o caso:

a. Nas sessdes de recebimento/abertura de involucros, julgamento e habilitagdo, mediante a lavratura em ata;
b. Por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da comunicagao pelas licitantes;
c. No Diario Eletronico Oficial do Municipio de Maringd, nos casos que a publicagio for obrigatoria;
d. No Portal da Transparéncia da Cdmara Municipal de Maringa (https://maringa.oxy.elotech.com.br/portaltransparencia/6/licitacoes), bem como no Portal Nacional de
Contratagdes Publicas — PNCP, no caso da pratica de atos exigidos pela Lei n® 14.133/2021.
12. DO PRECO
12.1 A licitante concorda com os seguintes termos relativo ao prego:
a. comprometer-se-a a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados ¢ veiculos,
quando for o caso, transferindo a Contratante as vantagens obtidas;

b. os tributos ¢ a totalidade dos encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios incidentes sobre o contrato, serdo de sua inteira responsabilidade, sendo também de sua
inteira responsabilidade, os custos com transporte e seguro, quando for o caso;

c. sec responsabiliza pelos encargos decorrentes da execugdo contratual ¢ que respeitara os prazos contratuais referentes ao repasse de valores lhes confiados pela
Contratante e devidos aos terceiros prestadores de servigos especializados e aos veiculos de comunicagao;

d. esta ciente ¢ de acordo com as disposigdes alusivas a direitos autorais estabelecidos na Minuta de Contrato;

e. csta ciente ¢ de acordo com o disposto das sangdes administrativas pelo descumprimento das obrigagdes assumidas, previstas na Minuta de Contrato.



12.2 A remunerag@o das licitantes, se dara por meio da composi¢ao a seguir:

12.2.1 Percentual de desconto de 55% (cinquenta ¢ cinco por cento), a ser concedido 8 CONTRATANTE, sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante,
baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana, referentes a pega e ou material cuja distribuigdo ndo lhe proporcione
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

12.2.2. Honorarios de 11% (onze por cento), incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referente a criagdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinada a expandir os refeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

12.2.3. Honorérios de 11% (onze por cento), incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referente a produgéo e a execugdo técnica de
peca e/ou material cuja distribui¢do ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

12.2.4. Honorarios de 11% (onze por cento), incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referente ao planejamento e execugio de
pesquisas para geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e a¢des publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, relacionadas a execugédo do contrato;,

12.3. No tocante ao desconto de midia, as agéncias deverdo reverter a Contratante parcela do “Desconto de Agéncia” a que faz jus, observados os pardmetros contidos no
Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios, instituido nas Normas Padrdo da Atividade Publicitaria, editado pelo CENP — Conselho Executivo das Normas Padréo.

12.4. Nao havera percepgdo de honorarios referentes ao planejamento de midia, campanha e comunicagdo, visto que esses servigos deverdo ser feitos em conjunto com a
Contratante.

12.5. Pertencem a Contratante as vantagens obtidas em negocia¢do de compra de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagao.

12.6. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade.

13. DA SUBCOMISSAO TECNICA
13.1. A Subcomissdo Técnica constituida para analisar e julgar as Propostas Técnicas desta CONCORRENCIA seré composta por 03 (trés) membros.

13.2. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, o triplo do nimero de
integrantes da subcomissdo, ou scja, 09 (nove) profissionais previamente cadastrados, ¢ sera composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Camara Municipal de Maringa, em conformidade com o § 2.° do art. 10 da Lei Federal n. 12.232/2010.

13.3. A relagéo dos nomes referidos no subitem anterior sera publicada, oportunamente, no Diario Oficial do Municipio, em prazo néo inferior a 10 (dez) dias da data em que
sera realizada a sessdo pablica marcada para o sorteio, atendendo o que dispde o § 4.° do art. 10 da Lei Federal n. 12.232/2010.

13.4. At¢ 48 (quarenta ¢ oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo, mediante fundamentos
juridicos plausiveis.

13.5. Admitida a impugnagio, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

13.6. A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagio, mediante decisdo fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a claboragdo ¢ a
publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitadas as disposigdes legais.

13.7. A sess@o publica sera realizada apds a decisdo motivada da impugnagdo, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no
subitem 13.3 e a possibilidade de fiscaliza¢do do sorteio por qualquer interessado.

13.8. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que
mantenham ou ndo vinculo com a Camara Municipal de Maringa e estabelecera ordem de classificagdo de suplentes para eventual substitui¢do dos membros titulares.

14. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

14.1. Nio tendo sido interposto recurso apés a fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o procedimento
licitatorio sera encaminhado pela Comissdo Permanente de Licitagdes a autoridade maxima para adjudicagdo e homologagéo.

15. DAS INFRACOES ADMINISTRATIVAS E SANCOES

15.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:

a. dar causa a inexecugdo parcial do contrato;
b. dar causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano a Administra¢do, ao funcionamento dos servigos ptblicos ou ao interesse coletivo;

dar causa a inexecugdo total do contrato;

&~ o

deixar de entregar a documentagdo exigida;

ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo justificado;
apresentar declaragdo ou documentagéo falsa exigida durante a execugio do contrato;
comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846, de 1° de agosto de 2013

15.2. Com fulero na Lei n® 14.133/2021, a Administragdo poderd, garantida a prévia defesa, aplicar aos licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes sangdes, sem prejuizo das
responsabilidades civil e criminal:
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a. adverténcia, aplicada exclusivamente pela infragéo administrativa prevista no item 15.1. "a" das infragdes contratuais;

b. multa administrativa no percentual de 2% (dois por cento), por dia de atraso na entrega, sobre o valor contratado, a contar do primeiro dia util da data fixada para a
entrega do objeto, limitada a 30% (trinta por cento) do valor global contratado;

c. multa administrativa de até 30% (trinta por cento) do valor global contratado, a ser aplicada por qualquer das infragdes administrativas previstas nas infragdes
contratuais;

d. impedimento de licitar e contratar com o Municipio de Maringd, pelo prazo maximo de 03 (trés) anos, aplicada pelas infragdes contratuais previstas nos itens 15.1 "b" a
ne:

e. declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar no ambito da Administracdo Publica direta ¢ indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés)
anos ¢ maximo de 6 (seis) anos, aplicada ao responsavel pelas infragdes contratuais previstas nos itens 15.1 "f", "g" ¢ "h".

f. A multa aplicada sera descontada automaticamente do valor a ser creditado em favor da Contratada. Se o valor a ser descontado for superior ao pagamento devido pela
Administragdo a Contratada, a diferenga sera descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente.

g. A aplicagdo das sangdes acima previstas ndo exclui, em hipdtese alguma, a obrigagdo de reparacdo integral do dano causado a Administragdo Publica.

h. As multas aplicadas deverdo ser recolhidas aos cofres publicos da Municipalidade, em até 05 (cinco) dias tteis, contados de sua publicagdo no Diario Oficial do
Municipio de Maringa, se ndo descontadas de crédito existente, a critério da CONTRATANTE.

i. A importincia relativa ao valor da multa sera corrigida pelo Indice Nacional de Pregos ao Consumidor (INPC), ou outro que venha substitui-lo, divulgado pela
instituigdo Instituto Brasileiro de Geografia ¢ Estatistica (IBGE) — com aplicag@o da regra "pro-rata die" para periodos fracionados.

j- A penalidade de multa podera ser aplicada de forma isolada ou cumulativamente com as demais, inclusive com a rescisdo contratual, se for o caso.



k. Na aplicagdo da sangdo de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua intimagéo.

1. A apuragdo de responsabilidades relacionadas as sangdes de impedimento de licitar e contratar ¢ de declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a
instauragdo de processo de responsabilizagdo a ser conduzido por comissdo composta por 2 (dois) ou mais servidores estaveis, que avaliara fatos e circunstancias
conhecidos e intimara o licitante ou o adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua intimagao, apresentar defesa escrita e especificar as
provas que pretenda produzir.

m. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplica¢do das sangdes de adverténcia, multa e impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimagdo, o
qual sera dirigido a autoridade que tiver proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, encaminhara o recurso com sua
motivagdo a autoridade superior, que devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

n. Cabera a apresentagdo de pedido de reconsideragdo da aplicagdo da sangdo de declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias tteis,
contado da data da intimagdo, e decidido no prazo méaximo de 20 (vinte) dias uteis, contado do seu recebimento.

0. O-recurso e o pedido de reconsideragdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que sobrevenha decisao final da autoridade competente.

16. DAS CONDICOES CONTRATUAIS

16.1. Findo o processo licitatorio, a Contratante adjudicard o objeto da licitagdo a licitante vencedora e com ela celebrara contrato, salvo hipotese de anulagdo ou de
revogacdo do certame, nos moldes da minuta constante do Anexo V deste Edital.

16.2. A licitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco) dias Uteis do recebimento da convocagio para assinar o instrumento de contrato.

16.3. A Contratante podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a
contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei Federal n. 14.133/2021 e no pacto firmado entre as partes.

16.4. A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por parte da Contratante, a retengdo dos créditos decorrentes
do contrato, que ficara limitada ao valor dos prejuizos causados e das sangdes previstas neste Edital e em lei, até a integral indenizagdo dos danos.

16.5. A Contratada devera prestar esclarecimentos a Contratante sobre eventuais atos ou fatos desabonadores que a possam envolver, independentemente de solicitagao.

16.6. A Contratada s6 podera divulgar informagdes, acerca da prestagio dos servigos objeto desta CONCORRENCIA, que envolvam o nome da Contratante, quando houver
autorizacdo expressa desta.

16.7. As demais condig¢des contratuais, modelo de fiscalizagdo e gestdo contratual, garantia, bem como as causas de rescisdo e penalidades contratuais encontram-se no
Anexo V —Minuta do Contrato.

17. DAS DISPOSICOES FINAIS

17.1. E facultada 2 Comissdo Permanente de Licitagdes ou a Presidéncia da Camara Municipal de Maring4, em qualquer fase desta CONCORRENCIA, a promogio de
diligéncias destinadas a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar
originalmente das Propostas Técnicas ou dos Documentos de Habilitagdo.

17.2. A Comissao Permanente de Licitagdes poderd, em qualquer fase do processo, se julgar necessario, proceder a vistoria das instalagdes e da aparelhagem disponivel para
a realizagdo dos servigos objeto desta CONCORRENCIA.

17.3. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se a Contratante tiver conhecimento de fatos supervenientes que ndo a mantenha em
condigdes de habilitagdo.

17.4. Se ocorrer desclassificagdo da licitante vencedora por fatos referidos no item anterior, a Contratante podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de
classificagdo ou revogar esta CONCORRENCIA.

17.6. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

17.7. A Comissdo Permanente de Licitagdes ou a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdo, em favor da ampliagdo da disputa entre os interessados, desde que ndo
comprometam o interesse da Administragdo, a lisura da licitagdo, a finalidade e a seguranca da contratagdo e ndo contrariem a legislagdo vigente, sanar e/ou relevar omissdes
ou erros nas propostas ¢ nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes.

17.8. Se houver indicio de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a Comissdo ou Subcomissdo comunicara os fatos verificados a Presidéncia da
Camara Municipal de Maringa, para as providéncias devidas.

17.9. Qualquer tentativa ilegal da licitante de influenciar a Comissdo Permanente de Licitagdes no processo de julgamento das propostas serd igualmente objeto de apurag@o.

17.10. A Comissao Permanente de Licitagdes, por motivo de interesse publico ou fato superveniente a publicagdo do Edital, por sua iniciativa ou mediante solicitagdo, podera
adiar ou prorrogar o prazo para recebimento das Propostas Técnicas, sem a necessidade de republicacdo do Edital e devolugdo dos prazos previstos no art. 55 da Lei n.
14.133/2021, desde que a alteragdo ndo afete a formulagdo das propostas, mediante a comunicagéo via Aviso no Portal da Transparéncia da Cadmara Municipal de Maringa.

17.11. Fica designado o foro da Comarca de Maringa para julgamento de quaisquer questdes judiciais resultantes deste Edital.
17.12. Aos casos omissos aplicar-se-3o as demais disposi¢des constantes das Leis Federais n. 12.232/2010 e 14.133/2021.

Maringa, data da assinatura eletronica.

SIDNEI TELLES
Presidente em exercicio

ANEXO 1
CONCORRENCIA N. 01/2026-CMM
DO OBJETO

1. OBJETO

1.1. Contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente para
estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criagdo, execugdo interna, intermediagdo, supervisdo da execugdo externa e distribui¢do de publicidade, com a finalidade de
informar os publicos de interesse da Camara Municipal de Maringa., observadas as especifica¢gdes minimas e prescri¢des descritas neste Anexo.

1.1.1. Integram o objeto desta contratagdo, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento ¢ execugdo de pesquisas para geragéo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagéo nos quais serdo difundidas as pecas ¢
agodes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, relacionadas a execugdo do contrato;

b) a produgdo ¢ a execugdo técnica de pegas ou materiais publicitarios, de midia ¢ ndo midia, criados no 4mbito dos contratos;

¢) a criagdo, a implementagdo ¢ ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens ¢ das acdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

1.2. A contratagdo dos servigos objeto da presente licitagdo tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade ¢ ao direito a informagao, por meio de agdes que
visam difundir ideias e principios, disseminar iniciativas de interesse publico ou informar ¢ orientar o piblico em geral.

1.3. As pesquisas ¢ os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o piblico-alvo e os meios para divulgagdo das pegas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas;




¢) possibilitar a mensuragdo ¢ avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo de
publicidade.

1.4. Os servigos previstos nos subitens 1.1 ¢ 1.1.1 ndo abrangem as atividades de promogéo, de patrocinio, de relagdes piblicas, de assessoria de comunicagéo ¢ de imprensa
e a realizagio de eventos festivos de qualquer natureza.

1.4.1. Néo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgagdo.

1.5. A contratada atuara por ordem e conta da Camara Municipal de Maringa, em conformidade com o art. 3.° da Lei n. 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e
de servigos especializados, para a execugéo das atividades complementares de que trata o subitem 3.4, e de veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

1.6. A contratada ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1 deste Edital.

1.7. Constituem as especificagdes minimas dos servigos a serem executados: criagdo, producdo e veiculagdo de campanhas publicitarias destinadas a divulgagio de
publicidade institucional ou civico-educativa e de valorizagdo da cidadania, conforme previsto na Resolugéo n. 664/2022 da Camara Municipal de Maringa.

1.8. Os servigos de publicidade terfio carater educativo, de orienta¢do, de promogdo e de valorizagdo do Legislativo, de forma a atender a politica de comunicagéo social da
Camara Municipal, que tem como principios basicos a informagdo e a transparéncia dos procedimentos e a eficiéncia e a racionalidade na aplica¢ao dos recursos, com a
avaliacdo sistematica dos resultados.

ANEXO II
CONCORRENCIA N. 01/2026-CMM
BRIEFING

1. Orgio realizador: Camara Municipal de Maringa.

AN

2. Campanha Camara Municipal de Maringa: "Camara Municipal de Maringa. Com vocé." O slogan expressa o compromisso do Legislativo municipal com a transparéncia,
o didlogo e a participagdo cidada. De uso versatil, pode ser combinado a diferentes frases para reforgar a mensagem: * "Com vocé, a democracia se fortalece." * "Com vocé,
Maringa vai mais longe." « "Com vocé, o Legislativo trabalha melhor." A abordagem deve refor¢ar que a Camara ¢ espago de dialogo e construgdo conjunta, e que a atuagao
parlamentar so se realiza plenamente com a presenga ativa do cidadao.

3. Periodo de veiculagdo: 30 (trinta) dias.
4. Verba referencial: R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais).
5. Piblico-alvo: Populagdo de Maringa.

6. Pegas publicitarias de apresentago obrigatoria: Devem compor a campanha simulada os seguintes materiais:

01 (um) layout de antincio meia pagina para jornal de modelo standard, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?;
b. 01 (um) layout de antincio pagina inteira para revista, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?;

c. 01 (um) roteiro para spot de radio, de até 30 (trinta) segundos, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?, sendo proibida a apresentagdo de CD ou qualquer outro
formato de midia gravado;

d. 01 (um) roteiro para video de televisdo, de até 30 (trinta) segundos, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?, sendo proibida a apresentagdo de storyboard, bem
como de DVD ou qualquer outro formato de midia gravado;

e. 01 (um) layout de banner para a internet, sites (banner retangular médio (300x250 pixels), com base em tabela de pregos praticada pelos veiculos locais, devidamente
comprovada por meio de midia kit, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?, ndo utilizando popup, pois o site ndo apresenta suporte para esse recurso. Se nao
houver espago para o material no formato 300 x 250 pixels, ele podera ser posicionado onde esta o Destaque (banner). O midia kit devera ser anexado ao plano de
comunicagio nao identificado, como forma de comprovagao do formato ¢ do valor de cada portal.

f. 01 (um) post (jpg + texto) para feed de Facebook (1080 x 1350 px) a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?;

g. 01 (um) layout de post carrossel (jpg + texto) para Instagram, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?, usando o formato usual de 1080 x 1350 pixels para cada
uma das artes que compde o carrossel;

h. 01 (um) roteiro para video de YouTube, de até 30 (trinta) segundos, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?, sendo proibida a apresentacdo de storyboard, bem
como de DVD ou qualquer outro formato de midia gravado;

i. 01 (um) layout para flyer (sem dobra) frente e verso (10 x 15 cm), impresso em uma tnica folha, a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?;

j- 01 (um) layout para cartaz (42 x 29,7 cm), a ser apresentado em papel sulfite A4 75 g/m?.

7. Introdugdo:

Este Briefing ¢ o documento que norteia as agéncias de publicidade e propaganda que participam da presente licitagdo, tendo em vista que, a partir dos desafios e objetivos
aqui relacionados, € que as licitantes vdo desenvolver, seguindo as regras editalicias, suas propostas de Comunicagio para a Cdmara Municipal de Maringa.

O Plano de Comunicag¢@o da campanha institucional simulada deve ser elaborado de acordo com este Briefing. Para tanto, as licitantes precisam considerar o periodo de
duragdo e/ou veiculagdo, respeitar o limite da verba referencial, estabelecida em R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais) — incluindo todos os custos de criagdo, produgdo e
veiculagdo —, e contemplar o publico-alvo desejado, que ¢ a populagdo de Maringa, como um todo.

A campanha simulada deve considerar, também, os recursos de comunicag¢do proprios da Camara Municipal de Maringa — Facebook (Camara de Maringd), Instagram
(@camara.maringa), Youtube (@TVCAMARAMARINGA) e site (Wwww.cmm.pr.gov.br), sem custos de veiculagéo.

8. Contexto:

A presente licitagdo tem por objeto a contratagdo de agéncia de propaganda, nos termos da Lei Federal n° 12.232/2010 e da Lei Federal n° 14.133/2021 (aplicada
subsidiariamente), para a prestag@o de servigos de publicidade institucional. O conjunto de atividades contratadas compreende o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concep¢ao, a criagdo, a execucdo interna, a intermediagéo, a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos publicos de interesse da Camara Municipal de
Maringa.

O principal objetivo ¢ difundir e democratizar a imagem da Camara Municipal de Maringd como parceira proativa do cidaddo maringaense, defensora dos interesses da
sociedade e peca essencial para o constante progresso do Municipio, promovendo o Poder Legislativo como representante de toda a sociedade para a conquista de uma
comunidade mais justa e igualitaria; incentivando a populagdo a participar ativamente da gestdo publica, com acesso pleno a seus direitos e aos variados canais de
relacionamento com o Legislativo municipal.

A informagio institucional do Poder Legislativo municipal deve estar pautada pelo principio constitucional da publicidade e tem o objetivo de divulgar, com transparéncia,
seus papéis, agdes ¢ servigos disponibilizados ao cidaddo.

Como parte do processo licitatorio, as licitantes deverdo apresentar uma campanha publicitaria institucional simulada, de carater exclusivamente técnico, nos termos do art. 8°
da Lei n° 12.232/2010 e conforme as orientagdes deste bricfing.

9. Objetivos da Comunicagao:

A proposta devera buscar atingir os seguintes objetivos estratégicos:

e Reforgar o posicionamento da Camara Municipal como espago de escuta, representagio e participagio cidada;
e Valorizar a atuagio parlamentar e sua relevancia no cotidiano da populagéo;
e Promover o fortalecimento da imagem institucional do Poder Legislativo municipal;

e Estimular o engajamento popular nas atividades legislativas;




e Incentivar o orgulho de ser maringaense, relacionando-o ao papel da Camara Municipal na construgdo coletiva da cidade;
e Construir uma percepgdo positiva sobre a atuagéio parlamentar, apresentando os diferentes desdobramentos dessa atuagédo nas esferas do poder pablico;

e Aproximar o cidaddo e incentivar a sua participagdo junto ao Poder Legislativo municipal e suas agdes.

10. Diretrizes para o planejamento:
A proposta apresentada pela agéncia licitante devera demonstrar:
e Visdo estratégica na elaboragdo do plano de midia, de forma a viabilizar uma presenga eficaz da comunicagéo institucional nos veiculos de comunica¢do com a
integragdo entre publicidade tradicional e marketing digital;
e Plancjamento estratégico com distribui¢do racional dos recursos;
e Exequibilidade ¢ compatibilidade com o valor simulado;
e Inclusdo dos canais proprios da Camara na estratégia de comunicagio;
e Adequagdo da linguagem e das pecas aos diferentes piblicos da cidade;
e Inovagdo de conceitos e enfoques adequados as expectativas dos diversos segmentos de publico e a natureza da institui¢ao;

e Comunicagdo suprapartidaria, institucional e focada no cidaddo, no sentido de que as estratégias, ferramentas, projetos, conteudos e mensagens fagam sentido para
qualquer pessoa, independentemente de opgdes ideologicas;

e Inovagdo, criatividade e foco na cidadania ativa.

11. Ponderagdes legais:

Em todo o processo de produgdo desta campanha institucional simulada, a licitante deve observar ¢ cumprir com: os principios da publicidade ¢ da impessoalidade, dispostos
no caput do art. 37, e seu § 1°, da Constitui¢do Federal; e as especificagdes determinadas pela Resolugido 664/2022, que disciplina a promogdo de campanhas publicitarias no
ambito do Poder Legislativo de Maringa.

As pegas deverdo ser entregues em formatos adequados a avaliagdo, conforme fixado no Edital.
O carater da campanha ¢ simulado, exclusivo para fins de julgamento técnico da licitagao.
O uso de contetdos protegidos por direitos autorais deve ser evitado ou devidamente sinalizado.

A campanha simulada podera ser utilizada total ou parcialmente pela Camara Municipal de Maringd, a critério exclusivo da contratante, apos a contratagdo da agéncia
vencedora.

ANEXO III
CONCORRENCIA N. 01/2026-CMM
MODELO DE DECLARACOES DE HABILITACAO

Declaramos, para os devidos fins e especialmente no que se referir ao Edital d¢ CONCORRENCIA N. 01/2026-CMM, que a Empresa (Razdo Social da Empresa), com sede
nder mpl licitante), inscrita no CNPJ/MF sob n. e com Inscri¢do Estadual n.
e Atende a todos os requisitos de habilitagdo, em atendimento ao disposto no art. 63, I, da Lei Federal n° 14.133/2021;

e Nio mantém, em seu quadro de pessoal, menores de 18 (dezoito) anos em horario noturno de trabalho ou em servigos perigosos ou insalubres, ndo mantendo ainda, em
qualquer trabalho, menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condi¢do de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos;

e Cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas;

e A remuneragdo fixada do contrato compreende a integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constitui¢do Federal, nas leis
trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengodes coletivas de trabalho ¢ nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega da proposta;

e Nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgagdo do edital, ndo foi condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploragdo de trabalho infantil, por submisséo de
trabalhadores a condigdes analogas as de escravo ou por contratagdo de adolescentes nos casos vedados pela legislagdo trabalhista.

e Inexiste(m) fato(s) superveniente(s) impeditivo(s) para sua habilitagdo no presente processo licitatorio, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores.

e Nio se enquadra em nenhuma das vedagdes contidas no art. 14 da Lei Federal n.° 14.133/2021, em especial, que ndo mantém vinculo de natureza técnica, comercial,
econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou com agente pablico que desempenhe fungdo na licitagdo ou atue na
fiscalizag@o ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

e Tem ciéncia de toda a legislagdo aplicavel;
e Naio possui vedagdes legais junto a Administragdo Publica direta ou indireta das esferas Federal, Estadual, Distrital ou Municipal;

e Naio incide em nenhuma das situagdes impeditivas a contratagdo, em especial que ndo possui relagdo familiar ou de parentesco em linha reta ou colateral, por
consanguinidade ou afinidade até o terceiro grau com a maxima autoridade administrativa correspondente ao 6rgio ou entidade de atuagdo, ou ainda com ocupante de
cargo de provimento em comissdo ou em fungdo de confianga, chefia ou assessoramento da Camara Municipal de Maringa.

e Nio possui em seu quadro social membros do Poder Legislativo do Municipio de Maringé na condigéo de socio(s) administrador ¢/ou de administrador(es), bem como
qualquer outra espécie de vinculo direto ou indireto de natureza societaria ou associativa.

e Serem verdadeiras as informagdes prestadas no presente documento, sob pena de responsabilidade civil, administrativa e criminal.

Local, data
(Assinatura)
Nome
Cargo

ANEXO IV
CONCORRENCIA N. 01/2026-CMM
MODELO DE DECLARACAO DE MICROEMPRESA
OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE

A Empresa com sede , inscrita no CNPJ/MF sob n. e com Inscri¢ao Estadual n. , neste
ato representada por , representante legal da empresa, portador(a) da Carteira de Identidade RG n. e inscrito(a) no CPF sob n.

DECLARA, para fins de participagio na CONCORRENCIA n. 01/2026-CMM, sob as penas da lei, de que cumpre os requisitos legais de qualificagio
da condi¢do de microempresa, de empresa de pequeno porte ou microempreendedor individual, bem como que no ano-calendario de realizagdo da licitagdo, ndo celebrou
contratos com a Administragdo Publica cujos valores somados extrapolaram a receita bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte,
estando apta a usufruir dos beneficios previstos nos art. 42 a art. 49 da Lei Complementar Federal n°® 123, de 2006.

Local, data

(Assinatura)
Nome
Cargo




ANEXO V
CONCORRENCIA N. 01/2026-CMM
MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N. XX/2026-CMM
PROCESSO N. 38/2026-CMM
CONCORRENCIA N. 01/2026-CMM

A Camara Municipal de Maringa, 6rgdo independente do Municipio de Maringa, com sede e foro nesta cidade de Maringd, Parana, na Avenida Papa Jodo XXIII, n. 239,
Zona 02, inscrita no CNPJ/MF sob o n. 77.926.509/0001-94, neste ato representada sua Presidente, MAJORIE CATHERINE CAPDEBOSCQ, portadora da Carteira de

Identidade RG n. ¢ inscrita no CPF sob n. , doravante denominada CONTRATANTE, ¢ a empresa , com sede em
, na , inscrita no CNPJ/MF sob o n. , neste ato representada por seu , brasileiro, residente ¢
domiciliado em , portador da Carteira de Identidade RG n. e inscrito no CPF sob o n. , doravante denominada

CONTRATADA, nos termos do Edital de Concorréncia n. 01/2026-CMM, Processo n. 38/2026-CMM, homologada em / / , atendendo as disposi¢des da Lei n.
14.133/2021, resolvem celebrar o presente contrato, para prestagdo de servigos de publicidade, a serem realizados na forma de execug¢do indireta, mediante os termos e
condigdes a seguir.

CLAUSULA PRIMEIRA - DA LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei Federal n. 12.232/2010, Lei Federal n. 14.133/2021 e Lei n. 4.680/65 e suas modificagdes posteriores.

1.2. Independentemente de transcrigdo, passam a fazer parte deste contrato os itens, as alineas, os termos ¢ as condigdes do Edital de CONCORRENCIA N. 01/2026-CMM e
seus anexos, bem como as disposi¢des constantes das propostas.

1.3. Nao podera figurar como Contratado ou fazer parte do quadro societario da empresa Contratada aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica,
financeira, trabalhista ou civil com dirigente da Camara Municipal de Maringa ou com agente piblico que desempenhe fung¢do na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na
gestao do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO E DO FORNECIMENTO

2.1. Constitui objeto do presente contrato a prestagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente para estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criagdo, execugdo interna, intermediagdo, supervisdo da execugdo externa e
distribui¢ao de publicidade, com a finalidade de informar os publicos de interesse da Camara Municipal de Maringa.

2.1.1. Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento ¢ execugdo de pesquisas para geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas ¢
agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, relacionadas a execugdo do contrato;

b) a produgdo ¢ a execugdo técnica de pegas ou materiais publicitarios, de midia ¢ ndo midia, criados no &mbito dos contratos;

c) a criagdo, a implementagdo ¢ ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os cfcitos das mensagens ¢ das agdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

2.2. As pesquisas ¢ os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o piblico-alvo e os meios para divulgagdo das pegas ou campanhas publicitarias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas;

¢) possibilitar a mensurag@o e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a ac¢do de
publicidade.

2.3. Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogdo, de patrocinio, de relagdes puiblicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa
e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.3.1. Néo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgagdo.

2.4. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da Camara Municipal de Maringa, em conformidade com o art. 3.° da Lei n. 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de
bens e de servigos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

2.5. A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos nesta clausula.

2.6. Constituem as especificagdes minimas dos servigos a serem executados: criagdo, producdo e veiculagdo de campanhas publicitarias destinadas a divulgagdo de
publicidade institucional ou civico-educativa e de valorizagdo da cidadania, conforme previsto na Resolugéo n. 664/2022 da Camara Municipal de Maringa.

2.7. Os servigos de publicidade terdo carater educativo, de orienta¢do, de promogdo e de valorizagdo do Legislativo, de forma a atender a politica de comunicagéo social da
Céamara Municipal, que tem como principios basicos a informagdo e a transparéncia dos procedimentos e a eficiéncia e a racionalidade na aplicagdo dos recursos, com a
avaliagdo sistematica dos resultados.

2.8. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo apos a aprovagdo formal da CONTRATANTE.
2.9. A néo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara o aumento do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

2.10. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo, incluido o de veiculagdo, considerado ndo-aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito
ou reparado nos prazos estipulados pela fiscalizagdo/supervisdo.

2.11. A aprovagdo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por terceiros contratados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos
servigos contratados.

2.12. A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando
o0 acesso a documentagdo pertinente e aos servicos em execucdo, atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.

2.13. A CONTRATANTE ¢ facultado 0 acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato, com representante credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA TERCEIRA — DO PRAZO E GARANTIA

3.1. O contrato tera prazo de vigéncia e garantia no periodo de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura, podendo ser prorrogado por até 10 (dez) anos, nos termos
do art. 107, da Lei n. 11.433/2021.

3.2. E juridicamente possivel a prorrogagio dos contratos de servigos de publicidade pelo prazo de até 10 (dez) anos, com fundamento no art. 107 da Lei n° 14.133/2021,
desde que:

a. os servigos contratados sejam caracterizados, no caso concreto, como servigos continuos, nos termos do art. 6°, inciso XV, da Lei n. 14.133/2021. mediante motivagao
expressa e fundamentada, ndo sendo admissivel o enquadramento automatico em razéio da natureza genérica da atividade; e

b. seja demonstrada, em cada prorrogagdo, a vantajosidade econémica da manutengio contratual em relagdo a realizagdo de nova licitagao.
3.3. Da Garantia:

a. Para assegurar o fiel cumprimento das obrigagdes pela CONTRATADA, esta devera oferecer, a titulo de garantia do contrato, conforme preceituado no artigo 96 da

Lei Federal n. 14.133/2021, o montante de 5% (cinco por cento) do valor contratual, obrigatoriamente, em até 30 (trinta) dias, contados da assinatura do Contrato,




prorrogavel a critério da CONTRATANTE.

1. A garantia podera ser apresentada por uma das seguintes formas:
»  caugdo em dinheiro ou titulos da divida piblica emitidos sob a forma escritural;
®  seguro garantia;
s fianga bancaria, emitida por banco ou institui¢do financeira devidamente autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil;
= titulo de capitalizagdo custeado por pagamento Unico, com resgate pelo valor total.

b. A garantia assegurara, qualquer que seja a modalidade escolhida, o pagamento de:

1. Prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto do contrato;

2. Prejuizos diretos causados 8 CONTRATANTE decorrentes de culpa ou dolo durante a execugédo do contrato;

3. Multas moratorias ¢ punitivas aplicadas pela FISCALIZACAO & CONTRATADA;

4. Obrigagdes trabalhistas ¢ previdenciarias ndo honradas pcla CONTRATADA.

¢. A modalidade seguro-garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos elencados no item b acima, na modalidade “Seguro-garantia do Construtor, do
Fornecedor ¢ do Prestador de Servigo” com clausula especifica indicando a cobertura adicional de obrigagdes previdencidrias ¢/ou trabalhistas ndo honradas pela
CONTRATADA.

d. A garantia apresentada devera ter validade durante a execu¢éo do contrato ¢ 90 (noventa) dias apos o término da vigéncia contratual, devendo ser renovada a cada
prorrogagdo contratual, conforme valor atualizado do contrato.

e. A inobservancia do prazo fixado para apresentagdo da garantia acarretara a aplicagdo de multa de 0,07% (sete centésimos por cento) do valor anual atualizado do
contrato por dia de atraso, at¢ 0 maximo de 2% (dois por cento).

f. O atraso superior a 25 (vinte ¢ cinco) dias autoriza a Administragdo a promover o bloqueio dos pagamentos devidos 8 CONTRATADA, até o limite de 5% (cinco por
cento) do valor anual atualizado do contrato, a titulo de garantia.

1. O bloqueio efetuado com base nesta clausula néo gera direito a nenhum tipo de compensagéo financeira 8 CONTRATADA.
2. A CONTRATADA, a qualquer tempo, podera substituir o bloqueio efetuado por quaisquer das modalidades de garantia acima indicadas.
g. O valor da multa moratoria decorrente do atraso da entrega da garantia podera ser glosado de pagamentos devidos a CONTRATADA.
h. O numero do contrato garantido e/ou assegurado devera constar dos instrumentos de garantia ou seguro a serem apresentados pelo garantidor e/ou segurador.

i. O garantidor ndo é parte para figurar em processo administrativo instaurado pela CONTRATANTE com o objetivo de apurar prejuizos e/ou aplicar sangdes a
CONTRATADA.

j. Quando da abertura de processos para eventual aplicagdo de penalidade, a Administragdo da CONTRATANTE devera comunicar o fato a seguradora e/ou fiadora
paralelamente as comunicagdes de solicitacdo de defesa prévia a CONTRATADA bem como as decisdes finais de 1* e ultima instancia administrativa.

k. A garantia sera considerada extinta:

1. Com a devolugdo da apodlice ou carta fianga, acompanhada de declaragdo da CONTRATANTE, mediante termo circunstanciado, de que a CONTRATADA
cumpriu todas as clausulas do contrato;

2. Com o término da vigéncia do contrato, observado o prazo previsto no item "d", que poderd, independentemente da sua natureza, ser estendido em caso de
ocorréncia de sinistro.

1. A garantia somente sera liberada mediante a comprovagdo, pela CONTRATADA, de que pagou todas as verbas rescisorias trabalhistas decorrentes da contratagdo.
Caso esse pagamento ndo ocorra até o fim do segundo més apos o encerramento da vigéncia contratual, a garantia podera ser utilizada para pagamento das referidas
verbas trabalhistas.

m. Para efeitos da execu¢do da garantia, os inadimplementos contratuais deverdo ser comunicados pela CONTRATANTE a CONTRATADA e/ou a Institui¢do
Garantidora, no prazo de até 90 (noventa) dias apos o término de vigéncia do contrato.

n. A CONTRATADA devera apresentar, no prazo de até 10 (dez) dias uteis contados da solicitagdo da CONTRATANTE, comprovante de renovagao/integralizagdo da
garantia quando dela forem deduzidos quaisquer valores, ou quando houver redimensionamento do contrato ou repactuagdo de precos, ou alteracdo de vigéncia
contratual, conforme disposto no contrato.

0. A ndo apresentagdo da cobertura de garantia importara em rescisdo contratual, com a aplicagdo das penalidades previstas para o descumprimento total da obrigagéo.

CLAUSULA QUARTA - DO VALOR

4.1. O valor global deste contrato é de até R$ 1.803.950,17 (um milhdo, oitocentos e trés mil, novecentos e cinquenta reais e dezessete centavos).

CLAUSULA QUINTA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

5.1. As despesas com a exccugdo do presente contrato correrdo a conta da scguinte dotagdo orgamentdria: 3.3.90.39.00.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS -
PESSOA JURIDICA, classificada no seguinte desdobramento de despesa: 3.3.90.39.88.00 - Servigos de Publicidade ¢ Propaganda.

5.2. A CONTRATANTE reserva-se ao direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade da verba prevista ¢ contratada, sendo que a ndo utilizagdo dos recursos previstos
ndo gera qualquer direito a Contratada, seja de que natureza o for, inclusive indenizatoria.

CLAUSULA SEXTA - DAS OBRIGACOES
6.1. Cabera a CONTRATADA, além das obrigag¢des previstas no Edital, neste Contrato ou dele decorrentes:
a) operar como uma organizac¢do completa, fornecer servigos de elevada qualidade e atender a Contratada sempre que solicitada;

a.1) os prazos para elaboragdo e entrega das pegas e materiais publicitarios a Contratante, para a sua aprovagao, serdo de 02 (dois) dias, na criagdo de pega avulsa; 05 (cinco)
dias na criagdo de campanha; e 05 (cinco) dias na elaboragao de plano de midia. Havendo a necessidade de ajustes nas pegas ou materiais apresentados, os prazos poderdo ser
prorrogados por, no maximo, 10 (dez) dias, para entrega da versdo definitiva, contados da devolu¢do do material a ser retificado.

b) utilizar profissionais de comprovada capacidade técnica para atendimento da execuca@o dos servigos objeto deste Contrato;

c) envidar esforgos no sentido de obter as melhores condig¢des nas negociagdes junto a terceiros e transferir integralmente 8 CONTRATANTE os descontos especiais (além
dos normais, previstos em tabelas), bonificagdes, reaplicagdes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens;

c.1) o desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido 8 CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

d) negociar sempre as melhores condigdes de prego para os direitos autorais de imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdo
de pegas publicitarias da CONTRATANTE;

e) fazer cotagdo de pregos para todos o0s servigos de terceiros e apresentar, no minimo, trés orgamentos, se outro ndo for o nimero estabelecido, com a indicagdo do mais
adequado para execugdo, ou apresentar as justificativas pertinentes, por escrito;

f) somente apresentar or¢amentos obtidos junto a fornecedores com comprovada regularidade fiscal, social e trabalhista, observado o disposto no art. 14 da Lei Federal n°
12.232/2010;

g) obter a aprovagado prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de planejamento, produgdo, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este Contrato,
tornando-se nulas as despesas efetuadas sem a respectiva aprovagio prévia;



i) submeter a contratagdo de terceiros para a execugdo dos servigos objeto deste contrato a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE, permanecendo a Contratada com
todas as suas responsabilidades contratuais perante a CONTRATANTE, nesse caso:

i.1) administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros € a
propria CONTRATANTE;

1.2) exigir dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas condi¢des do presente contrato;
1.3) contratar, obrigatoriamente, microempresas ou empresas de pequeno porte, em atendimento ao disposto no art. 48, inc. II, da Lei Complementar n. 123/2006;
j) orientar a produgdo ¢ a impressdo das pegas graficas (flyers, cartazes, banners, ctc.) aprovadas pcla CONTRATANTE;

k) definir a quantidade de material a ser utilizado na veiculagdo apds a aprovagdo da midia pela CONTRATANTE, observadas as exigéncias minimas estabelecidas no Edital
¢ neste Contrato;

1) tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou interrup¢des de um ou mais servigos, mediante comunicado 8 CONTRATANTE,
respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com terceiros ¢ os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo
causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros contratados;

m) so divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste Contrato que envolvam o nome da CONTRATANTE mediante sua prévia ¢ expressa autorizagao;
n) prestar esclarecimentos 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao;
0) submeter previamente 8 CONTRATANTE a eventual caugdo ou utilizagdo deste contrato em qualquer operacao financeira;

p) manter, durante a execugio do contrato, todas as condi¢des de habilitagio exigidas na CONCORRENCIA que deu origem a este ajuste;

q) cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado a causa;
r) cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus funcionarios e, quando for o caso, com relagdo a funcionarios de terceiros contratados;

s) assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado;

t) responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados;

u) manter, entre si e seus prepostos e terceiros contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da
CONTRATANTE;

u.1) a infragdo a este dispositivo implicara a rescisdo imediata deste contrato e sujeitara a CONTRATADA a responsabiliza¢do e a indenizagao por perdas e danos prevista na
legislagdo ordinaria;

v) responder, perante a CONTRATANTE e terceiros, por eventuais prejuizos e danos, decorrentes de sua demora ou de sua omissdo, na condugdo dos servigos de sua
responsabilidade, na distribui¢do de publicidade para veiculagdo, ou por erro seu em quaisquer servigos objeto deste contrato;

w) responsabilizar-se pelos onus resultantes de agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, preservando a CONTRATANTE e a mantendo a salvo de reivindicagdes,
demandas, queixas ou representagdes;

x) responder por qualquer a¢do judicial movida por terceiros com base na legislagdo de protegdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionada com os servigos objeto deste contrato;

Municipi Maringd, manter representante legal em filial, departamento ou escritorio com enderego em Maringa/PR durante o
tempo em que estiver em vigor o contrato, com capacidade para dirimir quaisquer duvidas de carater técnico, juridico e administrativo originadas de sua execugdo, bem como
para todos os entendimentos que se fizerem necessarios entre as partes, sob pena de rescisdo contratual.

z) Cumprir as exigéncias de reserva de cargos para pessoas com deficiéncia, ou empregados reabilitados, de acordo com os pardmetros fixados no art. 93, da Lei Federal n°
8.213, de 24 de julho de 1991, sob pena de extingdo contratual;

z.1) Informar a Contratante eventual modificagdo do percentual de reserva de cargos para pessoas com deficiéncia ou empregados reabilitados, para fins de acompanhamento
e fiscalizagdo do contrato, sujeitando-se a imposi¢do de penalidades em caso de descumprimento;

6.2. Caberd 8 CONTRATANTE:

a) acompanhar e fiscalizar a execuc@o do fornecimento contratado através de servidores especialmente designados;

b) aprovar previamente, por escrito, todas e quaisquer despesas relacionadas ao fiel cumprimento deste contrato;

c) atestar as notas fiscais apds a efetiva entrega/fornecimento dos bens e servigos, objeto desta licitagao;

d) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA, conforme estabelecido no Edital e neste Contrato;

e) comunicar por escrito 8 CONTRATADA toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos, exceto os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deveréio ser
confirmados, por escrito, no prazo de vinte e quatro horas;

f) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem necessarios a execugao dos servigos;

g) Efetuar o(s) pagamento(s) & Contratada, conforme previsto no Contrato, sob pena de incidéncia de juros ¢ corregdo monetaria, contados da data de vencimento da
obrigacao;

h) proporcionar condi¢des para a boa execugdo dos servigos;
1) notificar, formal ¢ tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;
j) aplicar a Contratada as sangdes administrativas regulamentares e contratuais, quando necessario;

k) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

CLAUSULA SETIMA — DA FISCALIZACAO E DA GESTAO DO CONTRATO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizard a execugdo dos servigos contratados e verificard o cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte,
quando ndo corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1. Os Agentes ptblicos responsaveis pelo acompanhamento e fiscaliza¢do do contrato serdo:
1. FISCAIS DE CONTRATO: Titular - Ricardo Tadeu Lucena, Dirctor de Comunicagdo Social; Suplente: Luan Giovane Fava Ribeiro, Coordenador de Comunicagio
Social da Camara Municipal de Maring3;
2. GESTOR DE CONTRATO: Jaqueline Tortola Ribeiro Sisti, designada gestora de Contratos da Camara Municipal de Maringa, conforme Portaria 418/2026.

7.1.2. As comunicagdes entre o contratante e o contratado deverdo ocorrer através dos enderecos e telefones abaixo:

1. Fiscaliza¢do: e-mail ricardolucena@cmm.pr.gov.br e telefone: (44) 3027-4068.
2. Gestdo de Contratos: e-mail contratos@cmm.pr.gov.br e telefone: (44) 3027-4051.
3. Contratado: - c-mail: - telefone (XX)

7.3. No exercicio de suas fungdes, o fiscal e o gestor de contrato deverdo observar as seguintes disposi¢des:

7.3.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas pela Contratada, incluindo o descumprimento das obrigagdes trabalhistas, ndo
recolhimento das contribuigdes sociais, previdencidrias ou para com o FGTS ou a ndo manutengdo das condi¢des de habilitagdo, ensejara a aplicagdo de sangdes



administrativas, previstas no instrumento convocatorio e na legislagao vigente, podendo culminar em rescisdo contratual, por ato unilateral da Contratante.

7.3.2. Caso seja constatada a ndo manutengdo das condigdes de habilitagdo fiscal e trabalhista no curso da execugdo, sera oportunizada a regularizagdo pela Contratada pelo
prazo de 10 (dez) dias uteis, prorrogaveis por 10 (dez) dias mediante justificativa.

7.3.3. Caso ndo scja comprovada a regularizagdo das condi¢des de habilitagdo no prazo supra, o gestor de contratos comunicara a autoridade superior para decidir, a partir das
consequéncias praticas de sua decisdo, sobre a possibilidade de abertura de procedimento sancionatério e eventual rescisdo contratual.

7.3.4. O fiscal técnico do contrato anotara no processo de acompanhamento técnico todas as ocorréncias relacionadas a execug@o do contrato, com a descri¢do do que for
necessario para a regulariza¢io das faltas ou dos defeitos observados.

7.3.5. Identificada qualquer inexatidao ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato emitira notificagdes para a corregdo da execugdo do contrato, determinando prazo para a
corregao.

7.3.6. O fiscal técnico do contrato informara ao gestor do contrato, em tempo habil, a situagdo que demandar decisdo da autoridade competente ou adogdo de medidas
saneadoras, por exemplo, aditamentos e apostilamentos.

7.3.7. No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execu¢@o do contrato nas datas aprazadas, o fiscal técnico do contrato comunicara o fato imediatamente ao gestor do
contrato.

7.3.8. O gestor do contrato verificara a manutengdo das condi¢des de habilitagdo fiscal ¢ trabalhista da contratada, acompanhara a apresentagdo de garantias, a indicagdo de
preposto ou responsavel, as glosas e a formalizagéo de apostilamento e termos aditivos, solicitando quaisquer documentos comprobatorios pertinentes, caso necessario.

7.4. O gestor do contrato emitira o atestado de capacidade técnica ou avaliagdo do desempenho contratual, quando solicitado, a partir dos registros e relatorios elaborados
pelo fiscal no processo de acompanhamento técnico.

7.5. Quaisquer exigéncias da fiscalizagdo, inerentes ao objeto do contrato, deverdo ser prontamente atendidas pela Contratada, sem Onus para o Contratante € nos prazos
estabelecidos

7.6. No prazo maximo de 25 (vinte e cinco) dias apds a extingdo do contrato, o fiscal do contrato devera elaborar relatorio final sobre a consecugao dos objetivos que tenham
justificado a contratagdo e eventuais condutas a serem adotadas para o aprimoramento das atividades da Administragdo, na forma da alinea “d” do inciso VI do §3° do art.
174 da Lei Federal n. 14.133 de 2021, e encaminhar ao gestor de contratos para publicag@o.

7.7. Ap6s o recebimento do relatério final confeccionado pelo fiscal, nos termos do item 6.6 supra, o gestor de contrato analisara eventual necessidade de complementagéo e
publicara no Portal Nacional de Contratagdes Publicas no prazo maximo de 5 (cinco) dias.

CLAUSULA OITAVA — DA REMUNERACAO
8.1. A remuncragao da CONTRATADA se dara da seguinte forma:

a) pelo ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA, com desconto de 55% (cinquenta ¢ cinco por cento), baseado na Tabela Referencial
de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana — SINAPRO/PR;

b) pela percepgdo de honorarios de 11% (onze por cento), incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referente a criagdo ¢ ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinada a expandir os refeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) pela percepgao de honorarios de 11% (onze por cento), incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referente a produgéo ¢ a execugdo
técnica de pega e/ou material cuja distribuigdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

d) pela percepgdo de honorarios de 11% (onze por cento), incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referente ao planejamento e
execucdo de pesquisas para geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgac@o nos quais serdo difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas, relacionadas a execugao do contrato;

8.1.1. No tocante ao desconto de midia, as agéncias deverdo reverter a Contratante parcela do “Desconto de Agéncia” a que faz jus, observados os pardmetros contidos no
Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios, instituido nas Normas Padrdo da Atividade Publicitaria, editado pelo CENP — Conselho Executivo das Normas Padréo.

8.1.2. Os layouts reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

8.1.3. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados a Contratante para pagamento deverdo ser acompanhados da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua
tabela de pregos, da descri¢ao dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢ao correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de empresa
independente, sempre que possivel.

8.1.4. Nao havera percep¢ao de honorarios referentes ao planejamento de midia, campanha e comunicagio, visto que esses servigos deverdo ser feitos em conjunto com a
Contratante.

8.1.5. Pertencem a Contratante as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais
descontos e as bonifica¢des na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagao.

8.2. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade.

CLAUSULA NONA - DOS DIREITOS AUTORAIS

9.1. A CONTRATADA cede 8 CONTRATANTE, de forma total ¢ definitiva, os direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pegas,
campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste contrato, ressalvados os direitos de terceiros.

9.1.1. O valor desta cessdo ¢ considerado incluso nas modalidades de remuneragdo definidas nas clausula oitava deste contrato.

9.2. Em todas as contratagdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA solicitara de cada contratado dois orgamentos para execug@o do servigo, um de cessdo
de direitos por tempo limitado e outro de cessdo total ¢ definitiva de tais direitos, para que a CONTRATANTE escolha uma das opgdes.

9.2.1. Nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a contratagdo do servigo por periodo minimo de doze meses ¢ utilizara os trabalhos de arte ¢
outros protegidos pelos direitos autorais ¢ conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao.

9.2.2. Qualquer remuneragdo devida em decorréncia de cesséo — definitiva ou por tempo limitado — sera sempre considerada como jé incluida no custo de produgéo.

9.2.3. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporadas(s) a pega ¢ os de cessdo dos demais direitos.

9.2.4. A critério da CONTRATANTE, as pegas criadas pela CONTRATADA poderdo ser repactuadas e reutilizadas por outros 6rgéos, entidades ou sociedades integrantes
da estrutura do Poder Publico Municipal.

9.2.5. A seu critério, a CONTRATANTE poderé aproveitar, para veiculagdo, pegas produzidas para outros orgdos, entidades ou sociedades integrantes do Poder Publico
Municipal, sendo que, nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos das pegas.

CLAUSULA DEZ - DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

10.1. Os documentos de cobranga da CONTRATADA, compostos da 1.* via original da Nota Fiscal e/ou da Fatura, e 1.* via original do documento fiscal do fornecedor,
emitido em nome da contratante, com o comprovante do respectivo servico, serdo liquidados, salvo em casos prévia e expressamente autorizados pela CONTRATANTE,
mediante crédito na conta corrente mantida pela CONTRATADA da seguinte forma:

10.1.1. Veiculagdo: em até 15 (quinze) dias da data de apresentagdo dos documentos de comprovagdo e cobranga, devidamente atestados pelo responsavel técnico designado
pela Contratante.

10.1.2. Produgdo: em até 15 (quinze) dias da data de apresentagdo dos documentos de comprovagdo e cobranca, devidamente atestados pelo responsavel técnico designado
pela Contratante.



10.1.3. Outros servigos especializados realizados por terceiros: em até 15 (quinze) dias da data de apresentagdo dos documentos de comprovagio ¢ cobranga, devidamente
atestados pelo responsavel técnico designado pela Contratante.

10.2. O atraso no pagamento da obrigagdo por culpa exclusiva da Contratante ensejara a incidéncia de juros de 0,5% (meio por cento) ao més sobre o valor da parcela
vencida e corregdo monetaria pelo IPCA, contados da data de vencimento da obrigagao.

10.3. A CONTRATANTE nao pagard, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou
ndo institui¢des financeiras.

10.4. Pagamentos a terceiros por servigos especializados prestados, incluidos os de veiculagdo, serdo efetuados pela CONTRATADA nos prazos e condi¢des previamente
aprovados pela CONTRATANTE e expressos pelos fornecedores em seus documentos fiscais.

10.5. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazo de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

10.6. De acordo com a previsdo contida no Decreto Municipal n° 2126/2022, Instru¢do Normativa da Receita Federal do Brasil n° 1.234/2012 e a tese fixada pelo Supremo
Tribunal Federal, com o julgamento do Recurso Extraordinario com Repercussdo Geral n° 1.293.453/RS e A¢ao Civil Originaria n° 2897, os 6rgdos da administra¢do direta e
indireta do municipio e a Camara Municipal, ao efetuarem a liquidagéo ou pagamento a pessoa juridica pelo fornecimento de bens ou prestagdo de servigos em geral, ficam
obrigados a proceder a reten¢do do Imposto de Renda (IR). A retengdo devera ser destacada no corpo do documento fiscal, observando os percentuais estabelecidos no Anexo
I do Decreto Municipal 2.126/2022, publicado no dia 25/10/2022.

CLAUSULA ONZE - CRITERIOS DE REEQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO
11.1. Do reajustamento em sentido estrito:

11.1.1. A cada periodo de 12 (doze) meses de prestagdo de servigos, admite-se a corregdo dos pregos, exclusivamente, a titulo de atualizagdo monetaria, para fins de
reposigdo das perdas decorrentes da inflagdo verificada no periodo, mediante a aplicagdo do Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo — IPCA/IBGE, acumulado em
12 (doze) meses, contados do orgamento estimativo (agosto/2026), observada, necessariamente, a existéncia e o limite da dotagdo or¢amentaria.

11.2. Da revisdo do contrato ou reequilibrio econémico e financeiro:

11.2.1. A revisdo ou reequilibrio econémico-financeiro do contrato tem lugar quando a interferéncia causadora do desequilibrio econémico-financeiro consistir em um fato
imprevisivel ou previsivel de consequéncias incalculaveis, anormal e extraordinario, isto é, que néio esteja previsto no contrato, e nem poderia estar.

11.2.2. A revisao ou reequilibrio econdmico-financeiro pode ser concedido a qualquer tempo, independentemente de previsdo contratual, desde que verificados os seguintes
requisitos:

o evento seja futuro ¢ incerto;

0 evento ocorra apos a apresentagdo da proposta;

0 evento ndo ocorra por culpa da contratada;

a possibilidade da revisdo contratual seja aventada pela contratada ou pela contratante;

R .

a modificacdo seja substancial nas condi¢des contratadas, de forma que seja caracterizada alteragdo desproporcional entre os encargos da contratada e a retribui¢do do
contratante;

6. haja nexo causal entre a alteragdo dos custos com o evento ocorrido e a necessidade de recomposigdo da remuneragdo correspondente em fung¢do da majoragdo ou
minoragdo dos encargos da contratada;

7. seja demonstrado no processo administrativo a quebra de equilibrio econdmico-financeiro do contrato, por meio de apresenta¢do de planilha de custos e documentagio
comprobatoria correlata que demonstre que a contratagdo se tornou inviavel nas condi¢des inicialmente pactuadas.

CLAUSULA DOZE - SUSTENTABILIDADE E LOGISTICA REVERSA

12.1. Durante todo o periodo de vigéncia contratual, a Contratada deverd observar objetivos e a¢des referentes a critérios e a praticas de sustentabilidade, nas dimensdes
econdmica, social, ambiental e cultural.

12.2. Na presente contratagdo ndo havera exigéncia de logistica reversa, por se tratar de prestagdo de servigos.

CLAUSULA TREZE - DAS INFRACOES CONTRATUAIS

13.1. A Contratada sera responsabilizada administrativamente pelas seguintes infragdes:

13.1.1. dar causa a inexecugdo parcial do contrato;

13.1.2. dar causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano a Administra¢do, ao funcionamento dos servigos piiblicos ou ao interesse coletivo;
13.1.3. dar causa a inexecugao total do contrato;

13.1.4. deixar de entregar a documentagdo exigida;

13.1.5. ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo justificado;

13.1.6. apresentar declaragdo ou documentagao falsa exigida durante a execucdo do contrato;

13.1.7. comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

13.1.8. praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lein® 12.846. de 1° de agosto de 2013.

CLAUSULA QUATORZE - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

14.1. Pelo cometimento de qualquer das infragdes contratuais, especialmente em razdo da inexecugdo total ou parcial das obrigacdes assumidas, garantida a ampla defesa e o
contraditorio, bem como as normas previstas na Lei n. 14.133/2021, a Administragdo podera aplicar a Contratada, as seguintes sangdes:

14.1.1. adverténcia, aplicada exclusivamente pela infragdo administrativa prevista no item 13.1.1 das infragdes contratuais;

14.1.2. multa administrativa no percentual de 2% (dois por cento), por dia de atraso na entrega, sobre o valor contratado, a contar do primeiro dia 0til da data fixada para a
entrega do objeto, limitada a 30% (trinta por cento) do valor global contratado;

14.1.3. multa administrativa de até 30% (trinta por cento) do valor global contratado, a ser aplicada por qualquer das infragdes administrativas previstas nas infragdes
contratuais;

14.1.4. impedimento de licitar e contratar com o Municipio de Maringa, pelo prazo maximo de 03 (trés) anos, aplicada pelas infragdes contratuais previstas nos itens 13.1.2 a
13.1.5 da Clausula Treze;

14.1.5. declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar no ambito da Administragdo Publica direta e indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés)
anos e maximo de 6 (seis) anos, aplicada ao responsavel pelas infragdes contratuais previstas nos itens 13.1.6, 13.1.7 e 13.1.8, da Clausula Treze.

14.2. A penalidade de multa podera ser aplicada de forma isolada ou cumulativamente com as demais, inclusive com a rescisdo contratual, se for o caso.

14.3. A multa aplicada serd descontada automaticamente do valor a ser creditado em favor da Contratada. Se o valor a ser descontado for superior ao pagamento devido pela
Administragao a Contratada, a diferenca sera descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente.

14.4. A aplicagdo das sangdes acima previstas ndo exclui, em hipotese alguma, a obrigac@o de reparagdo integral do dano causado a Administragdo Publica.

14.5. As multas aplicadas deverdo ser recolhidas aos cofres ptiblicos da Municipalidade, em até 05 (cinco) dias tteis, contados de sua publicagdo no Diario Oficial do



Municipio de Maringa, se ndo descontadas de crédito existente, a critério da CONTRATANTE.

14.6. A importancia relativa ao valor da multa sera corrigida pelo Indice Nacional de Pregos ao Consumidor (INPC), ou outro que venha substitui-lo, divulgado pela
instituigao Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) — com aplicagdo da regra "pro-rata die" para periodos fracionados.

CLAUSULA QUINZE - DA EXTINCAO CONTRATUAL

15.1. Constituirdo motivos para rescisdo do contrato, a qual devera ser formalmente motivada nos autos do processo, assegurados o contraditorio e a ampla defesa, sem
prejuizo de outras penalidades cabiveis, as seguintes situagdes:

15.1.1. Ndo cumprimento ou cumprimento irregular de normas editalicias ou de clausulas contratuais, de especificagdes, de projetos ou de prazos;

15.1.2. Desatendimento das determinagdes regulares emitidas pela autoridade designada para acompanhar e fiscalizar sua execugdo ou por autoridade superior;
15.1.3. Alteragdo social ou modificagdo da finalidade ou da estrutura da empresa que restrinja sua capacidade de concluir o contrato;

15.1.4. Decretagdo de faléncia ou de insolvéncia civil, dissolug¢do da sociedade ou falecimento do contratado;

15.1.5. Caso fortuito ou for¢a maior, regularmente comprovados, impeditivos da execugdo do contrato;

15.1.6. Razdes de interesse publico, justificadas pela autoridade maxima do 6rgéo ou da entidade contratante;

15.1.7. Nao cumprimento das obrigagdes relativas a reserva de cargos prevista em lei, bem como em outras normas especificas, para pessoa com deficiéncia, para reabilitado
da Previdéncia Social ou para aprendiz.

CLAUSULA DEZESSEIS - DOS ACRESCIMOS E SUPRESSOES

16.1. A Contratada serd obrigada a aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, acréscimos ou supressdes de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato.

16.2. As supressdes resultantes de acordo celebrado entre os contratantes poderdo exceder o limite de 25% (vinte e cinco por cento).

CLAUSULA DEZESSETE - DA DOCUMENTACAO CONTRATUAL E DOS CASOS OMISSOS

17.1. Sera incorporada a este Contrato, mediante termos aditivos, qualquer modificacdo que venha a ser necessaria durante a sua vigéncia, decorrente de alteracdo das
obrigagdes assumidas pela CONTRATADA, especificagdes, prazos ou normas gerais de servicos da CONTRATANTE.

17.2. Nos casos omissos aplicar-se-3o as disposi¢des constantes da Lei n° 12.232/2010, Lei n° 14.133/2021, Decreto-Lei n. 4.657/1942, com a redagdo dada pela Lei n.
12.376/2010, e Lei Complementar n. 123, de 2006, subsidiariamente.

CLAUSULA DEZOITO - DO FORO

18.1 Fica eleito o foro da Comarca de Maringd/PR como o unico capaz de dirimir as questdes decorrentes do presente Contrato, caso ndo sejam resolvidas
administrativamente.

CLAUSULA DEZENOVE - DAS DISPOSICOES GERAIS:

19.1. A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Codigo de Etica dos profissionais de publicidade/propaganda e normas correlatas no objetivo de produzir publicidade e promogdo
que estejam de acordo com o Cddigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, e com a moral e os bons costumes.

19.2. As informagdes sobre a execugdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos especializados e veiculos, serdo divulgadas no site da Camara Municipal de
Maringa, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados, em atendimento ao disposto no art. 16 da Lei Federal n. 12.232/2010.

19.2.1. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgagao.

19.3. A agéncia contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos ap6s a extingdo do contrato, manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos
prestados e das pecas publicitarias produzidas, em atendimento ao disposto no art. 17 da Lei Federal n. 12.232/2010.

Maringa/PR, data da assinatura eletrénica.

CAMARA MUNICIPAL DE MARINGA
Majorie Catherine Capdeboscq
CONTRATANTE

CONTRATADA

ANEXO I - CONTRATO
MATRIZ DE RISCOS

Evento Superveniente Alocacdo do Risco Justificativa Consequéncia

Aplicagdo de multa moratéria de
2% por dia de atraso (limitada a
30% do valor global) e eventual
rescisdo por inexecugdo parcial.

Atraso injustificado na
elaboragdo ou entrega de CONTRATADA A agéncia deve cumprir os prazos de entrega previstos .
pegas e planos de midia

Obrigagdo de refazer ou reparar o

Veiculagdo de pegas com o - . . . . o N
¢ peg A execugdo técnica, revisdo e garantia de qualidade das pecas constituem | servigo sem custos adicionais e ndo

erros técnicos, conceituais CONTRATADA

ou de ortografia/gramética responsabilidade direta da agéncia. pagamento dos layouts/materiais
rejeitados.

Violagdo  de  direitos Responsabilizagdo exclusiva em

autorais, de imagem ou de CONTRATADA Cabe a Contratada negociar e obter a cessdo de direitos autorais/imagem, | acdes judiciais, dever de indenizar

propriedade intelectual de respondendo por eventuais demandas de terceiros. a Contratante e reparagdo integral

terceiros dos danos causados.

Retengdo do pagamento da parcela
A liberagdo de pagamento depende da comprovagdo da veiculagdo mediante | controversa  at¢ a  devida
relatorios e notas do veiculo/fornecedor. regularizagdo das ecvidéncias de
veiculagdo.

Glosa ou questionamento
de veiculagdo por falta de CONTRATADA
comprovagdo técnica.




Reprovagdo ou pedido de

Retengdo do pagamento da parcela

insumos da agéncia

ajustes nas pegas A liberagdo de pagamento depende da comprovagao da veiculagdo mediante | controversa  at¢ a  devida
CONTRATADA , . , o A

apresentadas pela relatorios e notas do veiculo/fornecedor. regularizacdo das evidéncias de
Contratante veiculagdo.
Reprovagdo ou pedido de Ie jod d
ajustes nas pegas A execugdo de qualquer servigo depende da aprovagdo prévia e formal da oncessao de prazo para entrega da
J CONTRATADA . N versdo definitiva retificada, sem
apresentadas pela Administragdo.

aumento do prazo final do contrato.
Contratante
Contratagéo de Nulidade das despesas cfetuadas
fornecedores externos sem E obrigagdo da Contratada realizar cotagdo ¢ apresentar, no minimo, trés | sem aprovagdo prévia ou em

~ , CONTRATADA . .

a obtengdo do nlmero or¢amentos de fornecedores regularizados. desconformidade com as regras de
minimo de orgamentos cotagdo.
Vazamento ou divulgagido Rescisdo  contratual  imediata,
nao autorizada de O contrato impde irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados ou estratégias | aplicag@o de sangdes
. < ‘- CONTRATADA . L . e T
informagdes e estratégias fornecidos. administrativas e responsabilizagdo
da Contratante por perdas e danos.
Descumprimento da . N N

o Notificagdo para regularizagéo,
obrigagdo ~ de  manter A minuta exige que a agéncia sediada fora mantenha representante/filial em | aplicagdo de penalidades cabiveis e
filial/escritorio ou CONTRATANTE L s . . .

Maringa durante a vigéncia. potencial rescisdo unilateral do
representante em contrato
Maringa/PR :
Atraso na liberagdo - de Cabe a Contratante fornecer elementos, informagdes e aprovagdes P::;zg:;:tzdosprzf; 1:12:1132 a 312:
informagdes, briefings ou CONTRATANTE . ~ . ’ i provag P p £a a2
4 A necessarias para a execugio dos servigos. pecas/campanhas, sem penalizagdo
aprovagoes pela Camara
da Contratada.
Atraso no pagamento das Incidéncia de juros moratorios de
faturas por culpa exclusiva O pagamento deve ocorrer em até 15 dias da apresentagdo dos documentos | 0,5% ao més e atualizagdo
CONTRATANTE : -
da Contratante devidamente atestados. monetaria pelo IPCA sobre o valor
da parcela vencida.
5 S A ndo utilizagdo integral da verba
Nio utilizagdo do saldo L .- N . - T . -
L A Contratante reserva-se o direito de utilizar ou ndo a totalidade do valor | ndo gera direito a indenizagdo ou
total da verba orgamentaria CONTRATADA R - X
R or¢ado conforme sua necessidade. compensagdo financeira em favor
prevista (R$ 1.803.950,17)
da Contratada.
Alteragdo substancial da P .

o o agamento dos servigos
politica de comunicagdo A Administragdo pode alterar ou interromper servigos por razdes de | efetivamente realizados e das
ou  cancelamento  de CONTRATANTE . Stracdo pe R P §os P L i .

. interesse publico devidamente justificadas. obrigagdes ja assumidas com
campanha por interesse . . .
L terceiros até a data do comunicado.
publico
Alteragoes legislativas ou Adequagdo formal do contrato por
regulatorias na legislagdo COMPARTILHADO Evento externo decorrente de alteragdo no ordenamento juridico (ex: Lei n® | meio de termo aditivo e
de publicidade ou 12.232/2010 ou Lei n° 14.133/2021). readequagdo das rotinas
licitagdes operacionais sem penalidades.
Decisdo judicial ou do Suspensdo da  execu¢do do
Tribunal de Contas Determinagdo de o6rgdo externo ou do Poder Judiciario ndo decorrente | contrato, adequagdo do cronograma
5 COMPARTILHADO . D .
suspendendo a execugdo diretamente de culpa comprovada das partes. ou rescisdo sem penalidades para
contratual ambas as partes.
Fatos imprevisiveis que Abertura de processo
causem desequilibrio Fatos imprevisiveis ou de consequéncias incalculaveis que alterem | administrativo para andlise do
U h COMPARTILHADO . . .
econdmico-financeiro desproporcionalmente os encargos contratados. pleito de  recomposi¢io e
(alea extraordinaria) reequilibrio econdmico-financeiro.
. - Absor¢do  dos  custos  pela
Elevagio ~ ordindria dos Variagdes ordinarias de mercado fazem parte do risco empresarial da | Contratada, ressalvado o reajuste
custos operacionais e de CONTRATADA N p P > J

Contratada.

anual por indice inflacionario

(IPCA) apos 12 meses.

assinatura
eletrénica

-l
Sel‘ ﬁ Documento assinado eletronicamente por Sidnei Oliveira Telles Filho, Presidente em Exercicio, em 22/09/2026, as 10:05, conforme Lei Municipal 9.730/2014.
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