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EDITAL DE CONCORRENCIA CAU/BR N° 68/2026
1. DISPOSIGOES INICIAIS
1.1. O Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil - CAU/BR, doravante

denominado ANUNCIANTE, por intermedio do Nucleo de Compras e Licitagdes, neste
ato representado pela Comisséo de Licitagdo, designada pela Portaria Presidencial N°
590/2025, torna publico, para ciéncia dos interessados, que efetuara licitacdo, na
modalidade de CONCORRENCIA, do tipo TECNICA E PRECO, para a contratagdo de
servigos de publicidade prestados por intermedio de agéncias de propaganda.

1.2. Os servicos serdo realizados na forma de execuc¢dao indireta, sob a egide da Lei
n°12.232/2010, mediante a aplicacdo, de forma complementar, das Leisn° 4.680/1965 e
n°14.133/2021.

121,  Sem prejuizo da legislagdo diretamente aplicavel ao CAU/BR, serdo
observadas, no que forem compativeis com a natureza juridica da entidade e com o
regime desta contratacdo, como referéncias tecnicas e de boas praticas, as
disposi¢cdes da Instrucdo Normativa SECOM/PR ne 9/2025, com suas alteracOes
posteriores vigentes na data da publicagéo deste Edital.

1.3. A presente licitacdo sera realizada sob a forma presencial, em carater
excepcional, conforme motivacéo constante do Estudo Técnico Preliminar e dos autos
do processo, considerada a sistematica especial de apresentacado, preservacdo do
anonimato e julgamento das propostas tecnicas previstana Lein°12.232/2010, inclusive
a utilizagcado de involucro padronizado para o Plano de Comunicagao Publicitaria - ViaNao
|dentificada.

1.3.1.  As sessdes publicas serdo registradas em ata e gravadas em audio e video,
sendo os respectivos arquivos juntados aos autos do processo licitatorio, observadas
as hipoteses legais de sigilo temporario destinadas a preservagéo da autoria do Plano
de Comunicacéo Publicitaria - Via Nado Identificada.

2. OBJETO

2.1. O objeto da presente concorréncia € a contratacao de servigos de publicidade

prestados por intermedio de agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de

atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o

planejamento, a conceituacdo, a concepg¢do, a criagdo, a execucdo interna, a

intermediacao e supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de acdes publicitarias
5
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junto a publicos de interesse.

2.2. Tambem integram o objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, os servigos especializados pertinentes:

2.21. Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracao de conhecimento sobre o0 mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgagéo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre 0s
resultados das campanhas realizadas, relacionados a execuc¢ao do contrato;

2.2.2. Aproducdo e & execucao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios,
de midia e ndo midia, criados no ambito do contrato;

2.2.3.  Aproducdo de conteudo publicitario e & criacdo e execucdo técnica de acdes e
pecas de comunicagao destinadas a canais digitais, desde que diretamente vinculadas
as campanhas e acdes publicitarias executadas no &mbito do contrato, ndo abrangidas
atividades auténomas de assessoria de imprensa, relagdes publicas, gestdo editorial
ordinaria de canais, moderacdo permanente de comunidades ou outras atividades
estranhas ao objeto definido no art. 2° da Lei n° 12.232/2010; e

2.2.4. A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, em consonédncia com novas tecnologias, visando a expansdo das
mensagens e das a¢des publicitarias.

2.3. A contratag&o dos servigos elencados no subitem 2.1 tem como objetivo 0
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao, por meio de acdes
que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar
iniciativas e politicas publicas ou informar e orientar o publico em geral.

2.4, O planejamento, previsto no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposi¢cao
estratégica das ac¢bes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacao
tradicionais (off-/ine) como digitais (on-/ine), para alcance dos objetivos de
comunicagao e superacdo dos desafios apresentados e deve prever, sempre que
possivel, os indicadores e metricas para afericdo, analise e otimizagao de resultados.

2.5. As pesquisas e 0s outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 2.2.1
terdo a finalidade de:

25.1. Gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para
divulgagéo das pegas ou campanhas publicitarias;

25.2. Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacéo, a veiculagdo e a adequagao
das mensagens a serem divulgadas;
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25.3. Possibilitar a mensuracdo e avaliagédo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematicacoma
acao de publicidade.

2.6. Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.2 ndo abrangem atividades
autébnomas de promocéo, patrocinio, pesquisa de opinido publica desvinculada de agcéo
publicitaria, relacdes publicas, assessoria de comunicacao, assessoria de imprensa ou
realizacéo de eventos festivos de qualquer natureza, sem prejuizo das pesquisas e
avaliacdes diretamente relacionadas ao planejamento, desenvolvimento, pre-teste,
pos-teste ou mensuracéo de resultados das acdes e campanhas publicitarias, quando
enquadradas nos arts. 2°, §1°, inciso |, e 3° da Lei n°12.232/2010.

2.6.1.  Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente,
0s projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgagéo.

2.7. Para a prestacdo dos servicos serd CONTRATADA 1 (uma) agéncia de
propaganda, doravante denominada agéncia, licitante ou CONTRATADA.

2.7.1.  Os servigos objeto da presente concorréncia seréo contratados com agéncias
de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que
tenham obtido certificado de qualificagcéo tecnica de funcionamento, nos termos da Lei
ne 12.232/2010.

2.7.2. Asagéncias atuardo por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com
o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e de servigcos
especializados, para a execugéo das atividades complementares de que trata o subitem
2.2, e de veiculos de divulgacgéo, para a transmisséo de mensagens publicitarias.

2.7.3. Asagéncias ndo poderdo subcontratar outras agéncias de propaganda para a
execucao de servicos previstos nos subitens 2.1e 2.2 deste Edital.

2.7.4. A contratagdo decorrente desta concorréncia sera adjudicada a uma unica
agéncia de propaganda. Ndo se aplica, portanto, ao contrato dela decorrente, enquanto
subsistir essa configuragéo, o procedimento de selegdo interna previsto no art. 2°, §4e,
da Lei n°12.232/2010, destinado as hipoteses em que o0 objeto de uma mesma licitacéo
seja adjudicado a mais de uma agéncia.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

3.1. O valor estimado da contratacdo é de RS 4.000.000,00 (quatro milndes de
reais) por periodo de 12 meses, correspondendo ao valor estimado de RS 20.000.000,00
7
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(vinte milndes de reais) para o periodo inicial de 60 meses, sem que a estimativa
constitua obrigagdo de execugéo integral da verba, ficando as despesas condicionadas
as demandas efetivamente autorizadas, as disponibilidades orcamentarias e as demais
condi¢cOes deste Edital.

3.1.1. A contratagdo plurianual fundamenta-se na maior vantagem econdémica
vislumbrada para a Administracdo, conforme demonstrado no Estudo Tecnico
Preliminar. No inicio da contratacdo e de cada exercicio financeiro, 0 CONTRATANTE
devera atestar a existéncia de creditos orcamentarios vinculados a contratacdo e a
vantagem de sua manutencéo.

a) O CONTRATANTE podera optar pela extincdo do contrato, sem 6nus, quando
nao dispuser de creditos orcamentarios para sua continuidade ou quando verificar que
sua manutencédo ndo mais oferece vantagem, observado que a extingdo fundada
nessas hipoteses somente produzira efeitos na proxima data de aniversario do contrato
e ndo poderaocorrer em prazo inferior a 2 (dois) meses, contado dessa data, nos termos
do art. 106, §1°, da Lei n° 14.133/2021.

3.1.2. As dotacdes necessarias ao atendimento das despesas decorrentes da
execucgao contratual nos exercicios subsequentes serdo consignadas nos respectivos
orcamentos, observada, a cada exercicio financeiro, a disponibilidade de creditos
orgamentarios e a vantagem na manutengao do contrato.

3.1.3.  Naprorrogacado, o CONTRATANTE poderarenegociar os pregos praticados com
a CONTRATADA, em decorréncia deste certame, com base em pesquisa de precos, com
vistas a obter maior vantajosidade para a Administracéo, no decorrer da execugao do
contrato.

3.2. A previsao de recursos orcamentarios para a execugao dos servicos durante o
exercicio de 2026, consta no centro de custo e conta contabil seguintes:

3.2.1. Centrode Custo: 4.01.05.012
3.2.2. ContaContabil: 6.2.2.1.1.01.04.02.004

3.3. O CAU/BR se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do
valor contratual.

3.4. No interesse do ANUNCIANTE, a CONTRATADA ficara obrigada a aceitar os
acrescimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas
condicdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do contrato, conforme disposto no art. 125 da Lei 14.133/2021.

3.5. Havendo prorrogacédo do contrato inicialmente firmado, serdo consignados os
8
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recursos necessarios ao atendimento dos pagamentos previstos nos or¢camentos
subsequentes.

3.5.1.  Por ocasido de eventual prorrogacdo da vigéncia, o CONTRATANTE podera
negociar com a CONTRATADA condigdes econdmicas mais vantajosas, inclusive os
percentuais de remuneracdo contratados, com base em pesquisa de mercado
contemporénea e mediante acordo formal entre as partes, preservado o equilibrio
econdémico-financeiro da contratacéo.

3.5.2. Alteragcbes dos percentuais de remuneracdo ou de outras condi¢goes
econdémico-financeiras ndo poder&o ser realizadas unilateralmente com fundamento
exclusivo em posterior reducao de referéncias de mercado, ressalvadas as hipoteses
de alteracéao, reajustamento, revisao ou recomposi¢cédo expressamente admitidas pela
legislagdo, sempre mediante a correspondente formalizag&o.

3.6. Os criterios de atualizagdo dos valores e de reajustamento observardo a
natureza de cada componente remuneratorio.

3.6.1. Ressalvados os servicos de diagramacgéao/paginagéo de pecas editoriais de
natureza publicitaria disciplinados no Projeto Basico, os custos internos remunerados
com base natabelareferencial do SINAPRO/DF observardo a tabela valida e aplicavel nos
termos definidos contratualmente:

a) Para os servigos internos de diagramacgé&o/paginac¢éo editorial enquadrados no
objeto da contratagdo serdo utilizados os valores-base referenciais brutos
constantes da Tabela Especial de Referéncia do CAU/BR - Diagramacédo Editorial,
integrante do Apéndice V do Projeto Basico - Anexo VI, calculados a partir dos pregos
liquidos de mercado apurados em pesquisa especifica e segundo a metodologia
demonstrada no Estudo Tecnico Preliminar.

b) Sobre os valores-base referenciais brutos previstos no subitem anterior
incidira o percentual de desconto efetivamente ofertado pela CONTRATADA para 0s
custos internos, vedada a cobranca cumulativa, relativamente a mesma atividade, de
item equivalente da tabela SINAPRO/DF.

3.6.2. Para as parcelas monetarias sujeitas a reajustamento sera adotado o indice
especifico ou setorial definido no contrato, considerando-se como data-base do
orgamento estimado 25 de setembro de 2026, observado o interregno minimo legal.

3.6.3. Os percentuais de remuneragcdo ofertados pela CONTRATADA somente
poderéo ser alterados nas hipoteses juridicamente admitidas e mediante instrumento
formal, preservada a equacéo econémico-financeira do contrato.

9
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4. CONDICOES DE PARTICIPAGAO
4.1. Poder&do participar desta concorréncia as agéncias de propaganda que

atenderem as condi¢des deste Edital e apresentarem os documentos nele exigidos.
4.2. N&o podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

4.21.  Que esteja sujeita a sangao vigente de impedimento de licitar e contratar cuja
abrangéncia alcance o CAU/BR, ou a outra san¢do impeditiva aplicavel, inclusive
decorrente de regime legal anterior, observados o é@mbito e o prazo de eficacia da
penalidade;

4.2.2. Que se encontre em estado de faléncia ou em outra situagéo juridicamente
incompativel com a celebragdo ou execugdo do contrato, observado que a existéncia
de recuperacgao judicial ou extrajudicial ndo acarretara, por si so, a exclusdo dalicitante,
desde que esta demonstre sua viabilidade econdmico-financeira e o atendimento aos
requisitos de habilitagédo estabelecidos neste Edital.

4.2.3. Que esteja sujeita a declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar
vigente e aplicavel, observado o respectivo prazo de eficacia;

4.2.4.  Estrangeira que ndo funcione no Pais;

4.25.  Que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econémica, financeira,
trabalhista ou civil com dirigente do CAU/BR ou com agente publico que desempenhe
fungdo na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou gestédo do contrato, ou que deles seja
cbnjuge, companheiro ou parente emlinhareta, colateral ou por afinidade, ate o terceiro
grau, nos termos do art. 14, inciso IV, da Lei n° 14.133/2021;

4.2.6. Que, sendo pessoa juridica sem fins lucrativos, ndo demonstre compatibilidade
entre suas finalidades estatutarias e o objeto desta contratacao, observado, ainda, que
a participacédo somente sera admitida mediante atendimento integral aos requisitos
estabelecidos neste Edital, inclusive a qualificagdo técnica de funcionamento exigida
pela Leine 12.232/2010, sem prejuizo das vedagdes legalmente aplicaveis as entidades
qualificadas como Organizagéo da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP que
pretendam participar nessa condi¢&o.

4.27. A participacdo de empresas reunidas em consorcio € vedada no presente
certame, nos termos do art. 15 da Lei n° 14.133/2021, com base na seguinte justificativa
técnica, devidamente fundamentada no Estudo Técnico Preliminar (Anexo V) e no
Projeto Basico (Anexo VI):

10
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a) O objeto da contratacdo € composto por um conjunto integrado e
interdependente de atividades (planejamento, criacdo, producdo, midia e
mensuracdo), cuja execucdo fracionada entre diferentes pessoas juridicas
comprometeria a unidade conceitual, a coeréncia narrativa e a identidade visual da
comunicacgdo institucional do CAU/BR, elementos essenciais para a efetividade das
campanhas;

b) A Leine12.232/2010 admite, em seu art. 2°, §3°, a adjudicacao do objeto a mais
de uma agéncia, mediante justificativa especifica, mas ndo impde a formagéo de
consorcios como condicdo de ampliacdo da competicdo. A opcado pela vedacéo a
participacdo de consorcios decorre, portanto, das caracteristicas concretas desta
contratacéo e devera ser interpretada em conjunto com a motivacdo constante do
Estudo Técnico Preliminar.

c) A formagado de consorcio acarretaria estrutura adicional de coordenacéo e
governanca entre diferentes pessoas juridicas sem que tenha sido identificada, no
planejamento da contratagdo, necessidade de conjugagéo de capacidades técnicas ou
operacionais de empresas distintas para a execugédo do objeto, considerando a
existéncia, no mercado, de agéncias individualmente constituidas e potencialmente
aptas a sua execugéo integral;

d) O levantamento de mercado realizado na fase de planejamento, constante do
Estudo Tecnico Preliminar e dos documentos que o instruem, identificou universo
competitivo de agéncias de propaganda individualmente constituidas e certificadas,
com potencial capacidade de execugéo integral do objeto, razdo pela qual a admisséo
da participacdo de empresas reunidas em consorcio ndo se mostra necessaria para
assegurar ou ampliar a competigao.

e) A vedacgao a participacao de consorcios decorre das caracteristicas concretas
do objeto e do mercado identificadas no Estudo Tecnico Preliminar, especialmente da
possibilidade de execucao integral por agéncias individualmente constituidas e da
necessidade de preservacao de unidade de comando e responsabilizacdo, encontrando
amparo na jurisprudéncia do Tribunal de Contas da Unido que admite arestricdo quando
devidamente motivada no processo licitatorio.

f) A presente justificativa encontra-se detalhada no item 5.8 do Estudo Tecnico
Preliminar (Anexo V) e no item correspondente do Projeto Basico (Anexo VI), que
integram este Edital.

4.2.8. Para a analise das condi¢cdes de participacédo das licitantes, seréo realizadas
consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas - CEIS, ao
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Cadastro Nacional de Empresas Punidas - CNEP e ao Cadastro Nacional de
Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa e Inelegibilidade - CNIA,
bem como as demais bases oficiais pertinentes, sendo eventual sancdo examinada
quanto a sua natureza, vigéncia e abrangéncia, para verificagcdo de seus efeitos sobre a
participacao da licitante no presente certame.

4.2.8.1. A consulta ao Cadastro Informativo de Creditos ndo Quitados do Setor Publico
Federal - Cadin sera realizada previamente a celebracédo do contrato, na forma do item
25.2 deste Edital, ndo constituindo eventual registro, por si s, causa de impedimento a
participag&o ou ao julgamento da proposta da licitante.

4.3. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma
Proposta.
4.4, A participacao na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante:

a confirmacdo de que recebeu da Comissdo de Licitacdo o involucro padronizado
previsto na alinea ‘b’ do subitem 10.1.1 e as informagdes necessarias ao cumprimento
desta concorréncia; a aceitagao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e
condigdes constantes deste Edital; e a observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das
informac¢des e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

4.5. A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacao das
Propostas Tecnica e de Precos e dos Documentos de Habilitacdo exigidos nesta
concorréncia, ndo sendo o ANUNCIANTE, em nenhum caso, responsavel por esses
custos, independentemente da condugcdo ou do resultado do presente processo

licitatorio.
5. RETIRADA DO EDITAL
5.1. Este Edital sera fornecido pelo ANUNCIANTE de forma gratuita, podendo ser

retirado por meio dos sitios abaixo, observados os procedimentos ali previstos:

5.1.1. www.gov.br/pncp

5.1.2. https://transﬁarencia.caubr.gov.br/licitacoes/

5.2. O interessado em participar desta licitagado se obriga a acompanhar no Diario
Oficial da Uni&do e no endereco eletrénico, citado no subitem anterior, eventuais
alteracdes ou informagdes sobre esta concorréncia.

12
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6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL
6.1. Esclarecimentos sobre esta concorréncia seréo prestados pela Comissao de

Licitacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos em até 03 (trés) dias Uteis antes
da data de abertura do certame, exclusivamente mediante solicitagéo por escrito, em
uma das seguintes formas:

6.1.1.  peloe-mail: licitacao@caubr.gov.br .

6.2. Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comisséo de Licitagao
no prazo de até 3 (trés) dias Uteis, observado, em qualquer hipdtese, o limite do ultimo
dia util anterior a data de abertura do certame.

6.3. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos mediante divulgagcéo na

internet, pelo endereco eletronico: https://transparencia.caubr.gov.br/licitacoes/ e no
PNCP, sem identificagc&o da licitante consulente e de seu representante.

6.4. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum
termo que possibilite, inequivocadamente, a identificacédo de sua Proposta Técnica,
referente ao Involucro ne 1 (Plano de Comunicacgédo Publicitaria - Via Nao Identificada).

6.5. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco
para tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas
sobre os esclarecimentos referentes a este Edital.

6.6. Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos
para que se alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Tecnica e de
Precos previstos no subitem 9.2.

7. DA IMPUGNAGAO DO EDITAL

7.1. Qualquer pessoa podera impugnar este Edital por irregularidade na aplicagéo
da legislagdo ou solicitar esclarecimentos, devendo o pedido ser apresentado ate 3
(trés) dias Uteis antes da data de abertura do certame.

7.2. Os pedidos poderdo ser encaminhados eletronicamente ao endereco
licitacao@caubr.gov.br, dispensada a apresentacéo posterior de original fisico, sem
prejuizo da possibilidade de protocolo presencial.

7.3. Aresposta sera divulgada em sitio eletrénico oficial no prazo de até 3 (trés) dias
uteis, observado, em qualquer hipotese, o limite do ultimo dia util anterior a data de
abertura do certame.

7.4, A apresentagdo tempestiva de impugnagéo ndo impedira o interessado de
13
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participar do processo licitatorio, ressalvados os efeitos decorrentes da decisdo
administrativa definitiva sobre a mateéria.

7.5. Os pedidos de impugnacéo serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias
uteis.
7.6. N&o serd conhecida como impugnacéo aquela apresentada apos o prazo

previsto no subitem 7.1, sem prejuizo do dever da Administragdo de conhecer e corrigir,
de oficio, eventual ilegalidade identificada no instrumento convocatorio.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a
Comissé&o de Licitacdo documento que o credencia, juntamente com seu documento de
identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos involucros com as
Propostas Tecnica e de Precos.

8.1.1.  Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser apresentados
diretamente a Comisséo de Licitagao, fora dos involucros que contém as Propostas
Técnica e de Precos, no ato da sessao publica prevista no subitem 9.2, e comporao os
autos do processo licitatorio. A apresentacao tempestiva dos referidos documentos
sera registrada em ata, independentemente de préevio cadastro no PNCP, observado o
disposto no art. 174, §2°, da Lei n°14.133/2021.

8.1.2.  Quando a representacéo for exercida por socio, administrador ou dirigente da
licitante, a comprovacdo dos respectivos poderes sera realizada mediante
apresentacdo do ato constitutivo, estatuto, contrato social, ata de eleigédo ou
documento equivalente, admitidos documentos eletrbnicos e copias cuja
autenticidade possa ser verificada por meio oficial, bem como autenticagao realizada
por agente da Administragdo mediante confronto com o original ou por qualquer outra
forma legalmente admitida.

8.1.3.  Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermedio de procuracdo, mediante instrumento
publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o
Anexo Il. Nesse caso, o preposto tambem entregara a Comissao de Licitagdo copia do
ato que estabelece a prova de representacéo da empresa, em que constem os nomes e
respectivas assinaturas dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatarios.

8.2. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o
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representante de participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer
ato durante o procedimento licitatorio.

8.3. A documentacé&o apresentada na primeira sess&o de recepgéo e abertura das
Propostas Tecnica e de Precos credencia o representante a participar das demais
sessdes. Na hipotese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatorio, devera ser
apresentado novo credenciamento.

8.4. Caso a licitante n&o deseje fazer-se representar nas sessodes de recepgéo e
abertura, devera encaminhar as Propostas Tecnica e de Pregos por meio de portador.
Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos involucros diretamente a
Comisséo de Licitagdo, na data, hora e local indicados no subitem 9.2.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

9.1. As Propostas Tecnicas e de Pregos das licitantes deverdo ser entregues a
Comissao de Licitacdo em 04 (quatro) involucros distintos e separados (Involucros ne 1,
2, 3e 4), conforme disposto nos itens 10 a 15 deste Edital.

9.1.1.  Os Documentos de Habilitacdo (Invélucro ne 5) serdo apresentados pela
licitante mais bem classificada no julgamento final das Propostas Tecnicas e de Precos,
em sessdo publica especifica (Quarta Sesséo), conforme procedimento estabelecido
nositens 17, 19 e 23.5 deste Edital e no Apéndice | do Anexo V.

9.2. Os involucros com as Propostas Tecnica e de Precos seréo recebidos como
segue:

9.2.1. Data:19/11/2026
9.2.2. Horério: as10:00h

9.2.3. Local: Setor de Edificios Publicos Sul (SEPS), Quadra 702/902, Conjunto B, 2°
Andar, Edificio General Alencastro, Brasilia-DF, com CEP 70.390-025.

9.2.4. Se nado houver expediente nessa data, os involucros serdo recebidos no
primeiro dia util subsequente, no mesmo horario e local previstos no subitem 9.2.

9.3. Osinvolucros com os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e abertosem
dia, local e horario a serem designados pela Comissao de Licitagao.

9.4, Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

9.5. O recebimento e a abertura dos involucros, bem como os demais
procedimentos licitatorios, obedecerdo ao disposto neste Edital, especialmente no
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item 23, e na legislagéo aplicavel.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1. A Proposta Tecnica devera ser entregue a Comissdo de Licitagdo
acondicionada nos Involucrosne1,n°2 e ne 3.

10.1.1.  Invoélucrone1:

a) No Involucro ne 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacéo
Publicitaria - Via Nao Identificada, de que trata o subitem 12.1 deste Edital.

b) S0 sera aceito o Plano de Comunicacéao Publicitaria - Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no involucro padronizado fornecido previamente pela Comissao
de Licitagcdo. Oinvolucro podera ser retirado no Nucleo de Compras e Licitacdes, situado
no Setor de Edificios Publicos Sul (SEPS), Quadra 702/902, Conjunto B, 2° Andar, Edificio
General Alencastro, Brasilia-DF, CEP 70.390-025, de segunda a sexta-feira, das 9h as
12h ou das 14h as 17h.

c) OlInvolucro ne 1devera estar sem fechamento e semrubrica, para preservar, ate
a abertura do Involucro ne 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro ne 1 ndo podera:

c.1) Ter nenhuma identificagao;

c.2) Apresentar informagé&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite, inequivocadamente, a identificagdo da licitante;

c.3) Estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificagéo da licitante.

10.1.2. Invoélucrone 2

a) No Involucro ne 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacéo
Publicitaria - Via Identificada, de que trata o subitem 12.3 deste Edital.

b) O Involucro ne 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagéo:

Involucro ne 2

Invélucrone 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 68/2026- CAU/BR

c) OlInvolucro ne 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
16
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de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
quanto as informacdes de que trata, ateé sua abertura.

10.1.3. Involucrone 3

a) No Involucro ne 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento,
o Repertorio e os Relatos de Solugcdes de Problemas de Comunicacéo, de que tratam os
subitens 12.4, 12.5 e 12.6 deste Edital.

b) O Involucro ne 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagéo:

Involucrone 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagéo

Nome empresariale CNPJ da
licitante Concorréncia n° 68/2026-
CAU/BR

c) OInvolucro ne 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

d) O Involucro n° 3 ndo podera ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada,
que possibilite, inequivocadamente, a identificacdo da autoria deste, antes da abertura
do Involucrone 2.

1. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA
1.1 A Proposta Técnica sera composta por:
a) Plano de Comunicagao Publicitaria, apresentado nas vias ndo identificada e

identificada, compreendendo Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia; e

b) Conjunto de informagdes referentes a licitante, compreendendo Capacidade
de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo,
conforme tabela abaixo:

QUESITOS SUBQUESITOS
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Raciocinio Basico

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria Estratégia de Comunicag&o Publicitaria

Ideia Criativa

Estrategia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertorio

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

11.1.1. A Proposta Tecnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes tecnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.1.2. A Proposta Técnica sera materializada em 3 (trés) conjuntos fisicos distintos:

a) Plano de Comunicacgao Publicitaria - Via Nao Identificada, acondicionado no
Involucrone 1;

b) Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada, acondicionado no
Involucrone 2; e

c) Conjunto de informacdes referentes a licitante, compreendendo Capacidade
de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicacéo,
acondicionado no Invélucro ne 3.

11.1.3. O Plano de Comunicac¢ao Publicitaria, apresentado nas vias ndo identificada e
identificada, sera composto exclusivamente pelos seguintes subquesitos:

a) Raciocinio Basico;

b) Estrategia de Comunicacgéo Publicitaria;
c) |deia Criativa; e

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia.

11.1.4. O conjunto de informacdes referentes a licitante sera composto pelos
seguintes quesitos:

a) Capacidade de Atendimento;

b) Repertorio; e
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c) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéo.

12. DETALHAMENTO DOS QUESITOS

12.1. Quesito 1 - Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via Ndo Identificada: para
Sua apresentacao, a licitante devera levar em conta as seguintes orientagdes:

12.1.1.  Emcaderno unico, orientacao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
12.1.2. Capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;
12.1.3. Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagao retrato;

12.1.4. Espagamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das
respectivas bordas;

12.1.5.  Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

12.1.6. Espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

12.1.7. Alinhamento justificado do texto;
12.1.8. Textoenumeracgao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos.

12.1.9. Numeragao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a
partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

12.1.10. Semidentificag&o da licitante.

12.1.10.1. As especificacdOes do subitem 12.1 ndo se aplicam aos exemplos de pecas
publicitarias e a sua forma de apresentagao, disciplinados no subitem 12.2.3 e seus
desdobramentos.

12.1.11.  Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacéo Publicitaria
poderdo ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes

orientacoes:
a) Poderdo ser editados em cores;
b) Os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderéo ter

tamanho entre 8 e 12 pontos;
c) As paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

c.1) Apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, cada folha de papel A3 sera
computada como 2 (duas) paginas de papel A4;
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c.2) Impressas na orientagéo paisagem.

12.1.12. Osgraficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia
de Midia e Nao Midia poderao:

a) Ser editados em cores;

b) Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
c) Ter qualquer tipo de formatagdo de margem;

d) Ser apresentados em papel A3 dobrado.

e) As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse

subquesito poderdo ser impressas na orientag&o paisagem.

12.1.13. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa dever&o ser
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 12.1 deste Edital.

12.1.13.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensodes do Involucro ne 1.

12.1.14. O Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada ndo podera ter
informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite,
inequivocadamente, a identificacdo de sua autoria, antes da abertura do Involucro ne 2.

12.1.15. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da
relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 12.2.3 estédo limitados, no conjunto, a 15
(quinze) paginas.

12.1.16. Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia estdo limitados a 20 (vinte)
paginas, vedada a insercédo de conteudo de natureza estratégica ou conceitual
pertencente aos subquesitos Raciocinio Basico ou Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria, sob pena de desconsideracédo do respectivo trecho pela Subcomissao
Técnica na pontuacado daqueles subquesitos.

12.1.17. Para fins desta concorréncia, consideram-se como n&do midia 0S meios
publicitarios (off-/ine) que ndo implicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de
divulgacgéo, para a transmisséo de mensagens a publicos determinados.

12.1.18. Poderéo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de
Comunicacéo Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serédo computadas no
limite de paginas previsto no subitem 12.1.15 e devem seguir as especifica¢cdes do
subitem 12.1, no que couber.

12.2. Alicitante devera apresentar o Plano de Comunicacéao Publicitariacom base no
Briefing (Anexo ), observadas as seguintes orientacdes:
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12.2.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacdo em que a licitante

descrevera:

a) Anadlise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do seu papel
no contexto no qual se insere;

b) Diagnostico relativo as necessidades de comunicacdo publicitaria
identificadas;

c) Compreenséo do desafio e dos objetivos de comunicag&o estabelecidos no
Briefing.

12.2.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicag¢édo Publicitaria - apresentacédo e
defesa da Estrategia proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os

objetivos de comunicag¢&o, com base no Briefing, compreendendo:
a) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a
proposta de solucao publicitaria;

b) Proposi¢cdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que
meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagéo utilizar.

12.2.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha
publicitaria, contemplando os seguintes conteudos:

a) Relagdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para
superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing,
com a descri¢céo de cada uma;

b) Exemplos das pecas, constantes da relagcdo prevista na alinea anterior,
observadas as 10 (dez) pegas de apresentagao obrigatoria definidas noitem 6.2.3.1.1do
Briefing (Anexo 1), destinadas a corporificar e ilustrar objetivamente a proposta de
campanha publicitaria.

c) A descricdo mencionada na alinea “a” do subitem 12.2.3 esta circunscrita a
especificagdo de cada peca publicitaria, a explicitacdo de sua finalidade e de suas
funcdes taticas na campanha proposta, bem como, para as pec¢as de apresentagao
obrigatdria, as informagdes previstas no item 6.2.3.1.2 do Briefing (Anexo ).

d) Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pecas publicitarias
superior ao limite estabelecido na alinea ‘e’ do subitem 12.2.3, que podem ser
apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘a’ do
subitem 12.2.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas
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como exemplos e outro para o restante.

e) Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 12.2.3
estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagéo, do seu tipo ou
de sua caracteristica, e poderao ser apresentados sob a forma de:

el Roteiro, leiaute ou storyboardimpressos, para qualquer meio;

e.2) ‘Monstro’ ou leiaute eletrénico, para o meio radio;

e.3) Storyboardanimado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
e.4) ‘Boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ndo midia.

12.2.3.1. As pegas graficas poderéo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde
que nao haja prejuizo em sua leitura, sem limitacéo de cores, com ou sem suporte ou
passe-partout. Pegas que ndo se ajustem as dimensdes do Involucro ne 1 poderdo ser
dobradas.

12.2.3.2. Na elaboracao de ‘monstro’ ou /e/iaute eletronico para o meio radio poderao ser
inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de
ambientac¢ao, voz de personagens e locugéo.

12.2.3.3. Na elaboragcdo de storyboard animado ou animatic poderdo ser utilizados
elementos visuais estaticos ou em movimento, trilha sonora, voz de personagens,
locucdo e demais recursos necessarios a adequada demonstracao da ideia criativa, sem
que a qualidade tecnica da producéao seja considerada como peca finalizada para fins de
julgamento.

12.2.3.4. As pecas eletronicas deverdo ser entregues em midia digital de uso corrente,
preferencialmente pen drive, em formatos amplamente acessiveis e que ndo exijam
software proprietario especifico para sua reproducdo, cabendo a licitante verificar
previamente a integridade e a possibilidade de execug¢&o dos arquivos.

12.2.3.5. A midia fisica, os arquivos, seus nomes, metadados visiveis e quaisquer
elementos apresentados nao poderdo conter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou
outro elemento capaz de identificar a licitante ou a autoria do Plano de Comunicagé&o
Publicitaria - Via Nao Identificada.

12.2.3.6.0s exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas,
independente da forma escolhida pela licitante para a apresentacéo.

12.2.3.7. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissédo Tecnica, com a
relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 12.2.3 deste Edital, cada exemplo devera trazer
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indicacdo do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista,
banner internet).

12.2.3.8. Para fins de cOmputo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente
como exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) As reducodes e variagOes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido
limite;

c) Uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e

jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor,
envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01
(uma) peca, se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) Um hotsitee todas as suas paginas serdo considerados 1 (uma) peca;
e) Um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 2 (duas) pecas;
f) Um bannere o hotsite por ele direcionado serédo considerados 2 (duas) pecas.

12.2.3.8.1. Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere aalinea ‘'d’ do
subitem 12.2.3.8, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

12.2.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacéo
e defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a

Estrategia de Comunicacédo Publicitaria proposta, contemplando:

12.2.4.1. Estratégia de midia e ndo midia: proposi¢ao e defesa dos meios de divulgagao,
das formas inovadoras de comunicacdo e dos recursos proprios de comunicacao do
CONTRATANTE a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha;

12.2.4.2. Tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacao e defesa dos criterios tecnicos considerados na selecéo dos veiculos de
divulgacdo e demais meios de divulgagao e na defini¢do dos respectivos investimentos,
dos formatos e periodos de divulgacéo;

12.2.4.3. Plano de midia: composto de programacao das inser¢cdes sugeridas, contendo
0s valores por veiculos e demais meios de divulgagéo, formatos das pecas, periodos de
veiculagdo, quantidade de inser¢cdes, nomes de programas, faixas horarias, custos
relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informacdes que a licitante considerar
relevantes;

12.2.4.4.Plano de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria: composto por

planilhas com a indicagdo de uso de plataformas de comunicagédo e divulgacéo,
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informando fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores-chave de performance (KPI);

12.2.4.5. Simulagdo dos parémetros de cobertura e frequéncia previstos no plano de
midia (para os meios em que seja possivel a mensuracdo dessas variaveis).

12.2.4.6.Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do
subitem 12.2.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia
proposta.

12.2.4.7. 0 plano de midia e ndo midia e/ou de formas inovadoras de comunica¢ao
deveréo apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) O periodo de veiculagéo, exposicdo ou distribuicdo das pecas publicitarias;

b) As quantidades de insercdes das pecas em veiculos e demais meios de
divulgacado/plataformas de comunicagao e divulgagao;

c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
e demais meios de divulgagdo, separados por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados na producéo
e na execucao tecnica de cada peca publicitaria destinada a veiculos e demais meios de
divulgagéo;

e) Os valores (absolutos e percentuais) que a licitante propde alocar em acdes
para desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria (plataformas
de comunicacéo e divulgagdo), em consonancia com novas tecnologias, com a
indicacdo dos respectivos fornecedores e métricas que serdo utilizadas (taxa de
impressao, custo por alcance, CPC, CPE - custo por engajamento, CPV - custo por
visualizacao, taxa de conversao etc.)

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na execucao
técnica de cada peca publicitaria destinada a plataformas de comunicacéo e
divulgagéo;

9) As quantidades a serem produzidas de cada peca ou material publicitario de
ndo midia;

h) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca ou

material publicitario de ndo midia;

i) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca
publicitaria ou material publicitario de ndo midia.

12.2.4.7.1. No caso de solugdes via plataformas de comunicagéo e divulgacéo,

deverdo ser considerados os valores de tabela cheia dos fornecedores que operam
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com tabela e/ou os valores resultantes das simulagdes feitas nessas plataformas de
comunicagao e divulgagéo, conforme os parametros, objetivos e formatos de compra
definidos na estrategia de midia proposta pela licitante.

12.2.4.8. Parafins desta concorréncia, enquadram-se na categoria de formas inovadoras
de comunicacdo publicitaria (plataformas de comunicacéo e divulgacdo) as acoes
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas
tecnologias, a exemplo das redes sociais, dos sites de buscas e das plataformas digitais
(Facebook, Google, Instagram, Twitter, TikTok, Kwai, LinkedIn e YouTube, entre outros).

12.2.4.9.Nessa simulagao:

a) Os precos das inser¢gdes em veiculos de divulgagao deverdo ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicag&o do Aviso de Licitag&o;

b) Devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei ne 4.680/1965;

c) Deverdo ser desconsiderados 0os honorarios e custos internos sobre os bens e
servigos especializados prestados por fornecedores.

12.2.4.10. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo
legal, os pregos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 12.2.4.9 deverdo ser 0s
vigentes na data de publicagdo do ultimo Aviso de Licitagao.

12.3. O Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada devera constituir-se em
copia do Plano de Comunicacgao Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de
pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlacdo
segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

a) Ter aidentificag&o da licitante;
b) Ser datado;

12.3.1. Estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

12.4.  Quesito 2 - Capacidade de Atendimento:

12.4.1. A licitante devera apresentar as informacdes que constituem o quesito em
caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3
dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em
todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacéo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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12.4.2. O caderno especifico mencionado no subitem 12.4.1 ndo podera apresentar
informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacéo Publicitaria - Via Nao Identificada que possibilite, inequivocadamente, a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro ne 2.

12.4.3. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros,
graficos, infograficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos
quais a licitante devera apresentar:

12.4.3.1. Relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a
especificagao do inicio de atendimento de cada um deles;

12.4.3.2. Quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacdo académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser
colocados a disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se as respectivas
areas de atuacéo;

12.4.3.3. Infraestrutura e instalacbes da licitante que estardo a disposicdo do
ANUNCIANTE para a execucado do contrato;

12.4.3.4. Sistematica operacional de atendimento na execu¢ao do contrato;

12.4.3.5.Relag&do das informacgdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposi¢cédo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

12.5.  Quesito 3 - Repertorio:

12.5.1. Alicitante devera apresentar os documentos, as informacdes e as pecas que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de
cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

12.5.2. Os documentos, as informagdes e as peg¢as mencionadas no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicac¢ao Publicitaria - Via Nao Identificada, que
possibilite, inequivocadamente, a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do
Involucro ne 2.

12.5.3. O Repertorio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas,
expostas ou distribuidas pela licitante.
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12.5.4. Alicitante devera apresentar 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente
do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposicao ou distribuicao.

12.5.4.1. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a
partir de 1° de janeiro de 2020.

12.5.4.2. As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico
previsto no subitem 12.5.1 ou ser apresentadas soltas.

12.5.4.3. As pecas graficas poderéo integrar o caderno especifico previsto no subitem
12.5.1 ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensoes originais.

12.5.4.3.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderédo ter qualquer formato, dobradas ou
nao.

12.5.5. Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacao sucinta do problema que se propds a resolver e a identificacédo da licitante e
de seu cliente, titulo, data de produgdo, periodo de veiculagdo, exposicdo ou
distribui¢do e, no caso de veiculagdo, menc¢ao de pelo menos um veiculo que divulgou a

peca.

12.5.6. As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou
aprovados pelo ANUNCIANTE, no émbito de seus contratos com agéncias de
propaganda.

12.6. Quesito 4 - Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao:

12.6.1. Alicitante devera apresentar os documentos, as informacdes e as pecas que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de
cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

12.6.2. Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem
precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicac¢ao Publicitaria - Via Nao Identificada, que
possibilite, inequivocadamente, a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do
Involucro ne 2.

12.6.3. A licitante devera apresentar 3 (trés) Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicagdo, cada um com o maximo de 4 (quatro) paginas, em que serdo descritas
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solucdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na
superacao de desafios de comunicacdo. Cada Relato:

12.6.3.1. Devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

12.6.3.2. Devera contemplar nome, cargo ou fun¢do e assinatura de funcionario da
licitante responsavel por sua elaboracéo;

12.6.3.3.Nao pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo
ANUNCIANTE, no &mbito de seus contratos com agéncia de propaganda;

12.6.3.4.Devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar
Sua autenticidade.

12.6.4. A validacdo devera ser feita em documento apartado dos Relatos, o qual ndo
entrara no computo do numero de paginas de que trata o subitem 12.6.3. No documento
de validagao constardo, alem do ateste do Relato, o numero do contrato ou, quando
inexistente, outro elemento idéneo que permita identificar a relacdo ou o trabalho
realizado, o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo ou funcgéo e
Sua assinatura.

12.6.5. OsRelatos de que trata o subitem 12.6.3 devem ter sido implementados a partir
de 1° de janeiro de 2020.

12.6.6. E permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas publicitarias, independentemente
do meio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da pe¢a, em cada Relato, observando-
Se as seguintesregras:

12.6.6.1. As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico
previsto no subitem 12.6.1 ou ser apresentadas soltas;

12.6.6.2.As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem
12.6.1., em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formato,
dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das
pecas e indicadas suas dimensoes originais;

12.6.6.3.Para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha tecnica com a
indicacao sucinta do problema que se propds a resolver.

12.6.6.4.A ficha técnica de cada pecga, observada a quantidade maxima de pecas
prevista no caput do subitem 12.6.6, devera compor o limite de paginas estabelecido no
subitem 12.6.3 para descricdo do respectivo Relato.
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13. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

13.1. A Subcomissao Tecnica, prevista no item 20, analisara as Propostas Tecnicas
das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital.

13.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como criterio de
julgamento teécnico, os seguintes atributos da Proposta Tecnica, em cada quesito ou
subquesito:

13.2.1.  Quesito 1- Plano de Comunicacéao Publicitaria (60 pontos)
13.2.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico (5 pontos)

a) A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuacéo; (1 ponto)

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos
as necessidades de comunicacdo publicitaria identificadas; (1 ponto)

c) A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagado a ser
superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing. (3 pontos)

13.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagao Publicitéaria (25 pontos)

a) A adequacao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do
ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacao; (3,5 pontos)

b) A consisténcia da argumentacéo em defesa do partido tematico e do conceito;
(3,5 pontos)

c) As possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicagao
publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos; (4 pontos)

d) A consisténcia tecnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéao
Publicitaria proposta; (5 pontos)

e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE,
o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; (5 pontos)

f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria, considerada a
verba referencial para investimento. (4 pontos)

13.2.1.3. Subqguesito 3 - Ideia Criativa (20 pontos)

a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria; (3
pontos)
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b) A pertinéncia da solugéo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o
desafio e com os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing; (3 pontos)

c) A adequacao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
(3 pontos)
d) A compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de

divulgacao a que se destinam; (2,5 pontos)

e) A originalidade da solugéo criativa e a multiplicidade de interpretagdes
favoraveis que comporta; (3 pontos)

f) A clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com 0s

publicos-alvo; (3 pontos)

o) A exequibilidade das pecas e de todos 0s elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento. (2,5 pontos)

13.2.1.4. Subquesito 4 - Estrategia de Midia e Ndo Midia (10 pontos)

a) A adequacéo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da acao
publicitaria, com a verba referencial para investimento, o desafio e os objetivos de
comunicacao estabelecidos no Briefing; (2 pontos)

b) A consisténcia técnica demonstrada na proposicéo e defesa da estrategia, da
tatica e do plano de midia; (2 pontos)

c) A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacéo dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria; (2 pontos)

d) A adequacao da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagao do
ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia; (2 pontos)

e) O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagéo dos paradmetros de cobertura e frequéncia.
(2 pontos)

13.2.2. Quesito 2 Capacidade de Atendimento (20 pontos)

a) O porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo
de atendimento a cada um; (2,5 pontos)

b) Qualificacdo e experiéncia dos profissionais indicados como responsaveis
pelas areas de Atendimento, Criacdo, Producéo, Midia e Analise de Dados - até 10 (dez)
pontos.

b.1) A licitante devera indicar, para cada uma das 5 (cinco) areas, o profissional de
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referéncia que sera considerado para fins de pontuacédo, acompanhado do respectivo
curriculo e dos documentos comprobatorios exigidos neste Edital.

b.1.1)  Aindicacdo devera permitir a identificacdo inequivoca da area de atuacéo de
cada profissional, sendo vedada a escolha posterior, pela Subcomissao Tecnica, dos
profissionais que produzam maior pontuagéo em detrimento daqueles expressamente
indicados para cada area.

b.1.2) A mesma pessoa podera ser indicada para mais de uma area apenas quando
demonstradas qualificacdo, experiéncia e disponibilidade compativeis com todas as
atribuicdes acumuladas, sem prejuizo da capacidade operacional necessaria a
execucado do contrato.

b.1.3)  Para cada area, a pontuacéo sera obtida pela soma dos pontos atribuidos ao
tempo de experiéncia e a qualificacdo académica adicional do profissional indicado,
limitada a 10 (dez) pontos por area

b.1.4) A pontuacdo deste critério sera obtida pela média aritmética das notas
atribuidas aos profissionais indicados para as cinco areas.

b.1.5) A auséncia de indicacdo de profissional para determinada area acarretara
pontuacao zero exclusivamente para aquela area, sem prejuizo da analise de eventual
descumprimento de requisito minimo expressamente previsto no Edital.

b.1.6) Os profissionais cuja qualificacdo tenha sido utilizada para obtencdo de
pontuacao tecnica deverado participar direta e pessoalmente da execugdo contratual
nas respectivas areas, admitida sua substituicdo somente mediante prévia aprovacao
do CONTRATANTE por profissional de experiéncia e qualificagdo equivalentes ou
superiores.

b.1.7) O tempo de experiéncia sera comprovado por documento idéneo que permita
identificar o profissional, a atividade ou area desempenhada e o respectivo periodo de
atuacdo, admitidos atestados ou declaragcbes de empregadores ou clientes,
documentos funcionais, contratos de trabalho, contratos de prestacdo de servigos ou
outros documentos equivalentes aptos a comprovacao. Periodos concomitantes nédo
serédo computados em duplicidade para fins de apuracdo do tempo de experiéncia na
mesma area.

b.1.8) A qualificacdo académica adicional sera comprovada por diploma, certificado
ou documento equivalente regularmente emitido por instituicdo competente.

b.1.9) Para fins de pontuacéo da qualificacdo académica adicional, sera considerada
exclusivamente a titulagdo comprovada de maior pontuacdo do profissional indicado,
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vedada a acumulacg&o de pontos entre especializagdo, mestrado e doutorado.

Tabela de Pontuacéo por Profissional (maximo 10 pontos):

Tempo de experiéncia Pontuacao
menos de 1ano 0
1ano completo 1
2 anos completos 2
3 anos completos 3
apartir de 4 anos 5
Qualificagdo Académica Adicional Pontuacao

Especializacéo lato sensu (pds-graduagéo) na
area de comunicacgao, publicidade, marketing 2
ou correlatas

Mestrado em Comunicagdo, Publicidade,

4
Marketing ou areas afins
Doutorado em Comunicagdo, Publicidade, 5
Marketing ou areas afins
c) A adequacéo da infraestrutura e das instalagées que estarado a disposi¢do do

ANUNCIANTE na execugao do contrato; (2,5 pontos)

d) A funcionalidade do relacionamento operacional entre o ANUNCIANTE e a
licitante; (2,5 pontos)

d.1) Para a analise da funcionalidade do relacionamento operacional, a licitante
devera demonstrar como organizara sua estrutura para assegurar o atendimento
presencial especializado exigido para a execug¢do contratual, inclusive quanto a
disponibilidade dos perfis profissionais, substitui¢do, continuidade e integragéo com a
equipe responsavel pelo contrato.
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e) A relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante
colocara regularmente a disposi¢cdo do ANUNCIANTE. (2,5 pontos)

13.2.3. Quesito 3 - Repertorio (10 pontos)

a) A originalidade da solugé&o criativa e sua adequacgao a natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio de comunicacdo; (4 pontos)

b) A clareza e preciséo das mensagens e a adequagdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo; (3 pontos)

c) A qualidade da producao, da execucédo e do acabamento das pecas. (3 pontos)
13.2.4. Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo (10 pontos)
a) A evidéncia de planejamento estrategico por parte da licitante na proposicéo

da solucédo publicitaria; (2,5 pontos)

b) A demonstracdo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicacéo do cliente; (2,5 pontos)

c) A complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a
relevancia dos resultados obtidos; (2,5 pontos)

d) O encadeamento logico da exposigcdo do Relato pela licitante. (2,5 pontos)

13.3. A pontuacédo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada
segundo a metodologia a sequir:

13.3.1. Para além de examinar o atendimento, pelas licitantes, das disposicoes
estabelecidas para a apresentagcéo e julgamento das Propostas, a Subcomisséo
Téecnica devera efetuar exame comparativo entre as Propostas apresentadas em
relacdo a cada quesito e subquesito.

13.3.1.1. A comparagado entre as propostas devera aferir o maior ou menor grau de
adequacao de cada uma aos criterios de julgamento.

13.3.1.2. As diferengas de grau de adequacao entre as Propostas devergo refletir-se na
gradacgao das pontuagdes atribuidas a cada quesito e subquesito.

13.3.2. Cada membro da Subcomisséo Tecnica atribuira pontuacdo aos quesitos e
subquesitos de acordo com os criterios objetivos estabelecidos no subitem 13.2 deste
Edital, devendo justificar individualmente as notas conferidas.

13.3.3. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:
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QUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagéo Publicitaria 60
I. Raciocinio Basico 5
Il. Estrategia de Comunicacao Publicitaria 25
SUBQUESITOS
IIl. Ideia Criativa 20
IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 10
2. Capacidade de Atendimento 20
3. Repertorio 10
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicago 10
PONTUAGCAO TOTAL 100

13.3.3.1. Se alicitante apresentar quantidade inferior a estabelecida nos subitens 12.5 e
12.6 para o Repertorio ou para os Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagéo, a
pontuagcdo maxima possivel no respectivo quesito sera reduzida proporcionalmente,
mediante a formula:

PMéax = (QAp / QEx) x 10

onde:

PMax = pontuagdo maxima possivel no respectivo quesito;
QAp = quantidade efetivamente apresentada pela licitante; e

QEx = quantidade exigida pelo Edital, correspondente a 10 (dez) pegas para o
Repertorio e 3 (trés) Relatos para o quesito Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagéo.

13.3.3.1.1. O resultado serd expresso com 1 (uma) casa decimal, mediante
arredondamento matematico convencional, considerando-se a segunda casa decimal.

13.3.3.1.2. A apresentacao de quantidade superior a exigida ndo elevara a pontuagéao
maxima do quesito, que permanecera limitada a 10 (dez) pontos.

13.3.4. A pontuacado de cada quesito correspondera a media aritmetica dos pontos
atribuidos por cada membro da Subcomisséo Técnica, considerando-se 1 (uma) casa
decimal, mediante arredondamento matematico convencional, considerando-se a
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segunda casa decimal.

13.3.5. A Subcomissdo Tecnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a
20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, no prazo
maximo de 5 (cinco) dias Uteis, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacbes
atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

13.3.5.1. Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apos a reavaliacdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Tecnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deveréo registrar em ata as razoes que os levaram a manter
a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos
0s membros da Subcomissao e passara a compor o processo desta licitacéo.

13.3.6. A pontuacéo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma
dos pontos dos 4 (quatro) quesitos: Plano de Comunicacgdo Publicitaria; Capacidade de
Atendimento; Repertorio; e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgao.

13.4. Sera considerada a mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta
Tecnica, a agéncia de propaganda que obtiver a maior pontua¢ado dentre as propostas
ndo desclassificadas na forma do subitem 13.5 deste Edital.

13.5. Sera desclassificada a Proposta Tecnica que incorrer em qualquer uma das
situagdes abaixo descritas:

13.5.1.  Apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite, inequivocadamente a identificagédo da autoria do Plano de
Comunicacéo Publicitaria - Via Nao Identificada, antes da abertura do Involucro ne 2;

13.5.1.1. Naocorréncia da situacao prevista no subitem anterior, a Subcomissao Técnica
devera registrar em ata o nome da licitante identificada e descrever, de forma concreta
e inequivoca, o elemento que possibilitou sua identificacao.

13.56.2. N&o alcancar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

13.5.2.1. Afixac&o da nota de corte em 75 (setenta e cinco) pontos justifica-se por ser o
patamar minimo necessario para assegurar que a agéncia detenha capacidade técnica
satisfatoria para atender as demandas institucionais do CAU/BR, compativel com o grau
de complexidade e a abrangéncia nacional das campanhas, conforme ETP.

13.5.3. Obtiver pontua¢ao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

13.5.4. A Proposta Tecnica somente sera desclassificada por descumprimento de
exigéncia cuja inobservancia seja materialmente relevante e comprometa o anonimato,
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a isonomia, a objetividade do julgamento, a comparabilidade entre propostas ou
conteudo essencial exigido pelo Edital. Erros ou falhas meramente formais que possam
ser saneados sem alteragdo da substéncia da proposta serdo tratados segundo a
legislagéo aplicavel, mediante decisdo motivada.

14. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1.  Invdlucro ne 4: No Involucro ne 4 devera estar acondicionado a Proposta de
Precos das licitantes.

14.1.1. O Invdlucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificag&o:

Invélucrone 4
Proposta de Pregos

Nome empresariale CNPJ dalicitante
Concorréncia n°68/2026 - CAU/BR

14.1.2. Olnvolucrone 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
quanto as informacdes de que trata, ateé sua abertura.

15. APRESENTAC}AO E JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

15.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo
de Proposta de Precos que constitui o Anexo lll e apresentada em caderno unico, em
papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas
ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem
detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os
integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Precos, cujo modelo constitui o Anexo |l
ressalvado que n&o serdo aceitos:

15.1.1.  Percentual de desconto inferior a 66% (sessenta e seis por cento), a ser
concedido ao ANUNCIANTE sobre os custos internos dos servigos executados pela
licitante, calculados, conforme a natureza do servigo, com base:

a) Na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Distrito Federal - SINAPRO/DF; ou

b) Exclusivamente quanto aos servigos de diagramagé&o/paginagao editorial nela
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excepcionados, nos valores-base referenciais brutos constantes da Tabela Especial
de Referéncia do CAU/BR - Diagramacé&o Editorial, integrante do Apéndice V do Projeto
Basico - Anexo VI;

c) Relativamente a peca ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11da
Lein° 4.680/1965.

15.1.2. Percentual de honorarios superior a 4,5% (quatro inteiros e cinco décimos por
cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediagao e supervisao da licitante, referentes a producéo
€ a execucdo tecnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo Ihe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11da
Leine 4.680, de 1965;

15.1.3. Percentual de honorarios superior a 2,5% (dois inteiros e cinco décimos por
cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediacdo e superviséo da licitante, referentes:

15.1.3.1. Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragéo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato, exceto no
tocante a pesquisas de pre-teste realizadas as expensas da CONTRATADA,;

15.1.3.2. Arenovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, nareutilizacdo de peca
ou material publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculacéo ndo Ihe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos
doart. 11da Lein° 4.680/1965;

15.1.3.3. Areimpressao de pecas publicitarias.

15.1.4. Ao percentual de honorarios superior a 1,9% (um inteiro e nove décimos por
cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediacado e supervisédo da licitante, referentes a criagao,
a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias,
em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo Ihe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulga¢do, nos termos do art. 11da
Leine 4.680/1965.

15.1.5. Percentual de honorarios inferior a 0% (zero por cento) em qualguer dos
componentes previstos nos subitens 15.1.2a15.1.4.

15.2. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 60 (sessenta) dias

37



Conselho de Arquitetura bl
. . WIS E)
e Urbanismo do Brasil Federal

—— caubr.gov.br

corridos, contados de sua apresentacao.

15.2.1. Antes do término do prazo de validade das propostas, a Comissédo podera
solicitar as licitantes sua prorrogagao por periodo determinado. A licitante podera
aceitar ou recusar a prorrogagao, sem alteragao do conteudo econémico originalmente
ofertado, observadas as consequéncias previstas neste Edital.

15.2.1.1. A licitante que n&o aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura
dos involucros com as Propostas de Precos ou antes do encerramento do certame sera
desclassificada.

15.2.1.2. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento tecnico
serdo analisadas pela Comissao de Licitagdao quanto ao atendimento das disposi¢coes
deste Edital, do Anexo lll e do Apéndice lll do Anexo VI.

15.2.1.3. Sera considerada valida para o julgamento a Proposta de Pre¢os que estejaem
conformidade com este Edital, o Anexo lll e 0 Apéndice Il do Anexo VI.

15.2.1.4. Sera desclassificada a Proposta de Precos que contenha vicio insanavel ou que
descumpra requisito material de apresentacdo, limite econémico ou critério de
aceitabilidade estabelecido neste Edital, assegurada a possibilidade de saneamento de
falha meramente formal quando juridicamente admitida e sem alteracéo do conteudo
econdmico da proposta.

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

16.1. O julgamento final sera realizado pelo critério de Técnica e Preco, mediante
ponderacao das Propostas Tecnicas e das Propostas de Precos na proporcao de 70%
(setenta por cento) para atécnica e 30% (trinta por cento) para o preco, observadas as
formulas previstas no item 24 e no Apéndice lll do Anexo VI.

17. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAOQ

17.1. Os Documentos de Habilitagcdo deveréo ser entregues a Comissao de Licitacao
pela licitante mais bem classificada no julgamento final das Propostas Tecnicas e de
Precos, no dia, hora e local previstos na convocagéo da sesséo a ser realizada para esse
fim.

17.1.1.  Alicitante convocada que deixar de apresentar os Documentos de Habilitag&o
no prazo e na forma definidos na convocacdo sera inabilitada, ressalvadas as hipoteses
de diligéncia e saneamento juridicamente admitidas.

38



Conselho de Arquitetura bl
. . WIS E)
e Urbanismo do Brasil Federal

—— caubr.gov.br

17.1.2.  Na hipotese de inabilitacdo da licitante convocada, sera convocada a licitante
subsequente, observada a ordem de classificagcao final das Propostas Tecnicas e de
Precos, repetindo-se o procedimento, se necessario, até que seja habilitada uma
licitante.

17.1.3.  Involucro n° 5: Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues
acondicionados no Involucro ne 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com
a seqguinte identificagéo:

Invélucrone5
Documentos de Habilitagao

Nome empresariale CNPJ dalicitante
Concorréncia n° 68/2026- CAU/BR

17.1.4.  OlInvolucro ne 5 devera ser providenciado pelalicitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informacdes de que trata, ateé sua abertura.

18. APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAQ

18.1. A licitante convocada na forma do item 17 devera comprovar os seguintes
requisitos de habilitagdo:

18.1.1. Regqularidade fiscal e trabalhista:

18.1.1.1. Certiddo negativa emitida junto ao SICAF, ou provas de regularidade fiscal

perante:

a) Fazenda Nacional (Receita Federal);

b) Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS);

c) Tribunal Superior do Trabalho (CNDT);

d) Fazenda Estadual; e

e) Fazenda Distrital/Municipal do domicilio ou sede da licitante.

18.1.1.1.1. Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa e sera considerada
como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva
emissao, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagdo
especifica indicativa de prazo distinto.
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18.1.1.2. A Comissao de Licitagdo realizara consultas as bases oficiais pertinentes,
inclusive ao Cadastro de Licitantes Inidoneos do Tribunal de Contas da Unido, ao
Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa e
Inelegibilidade - CNIA, ao Cadastro Nacional de Empresas Iniddneas e Suspensas - CEIS
e ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas - CNEP, para verificar a existéncia de
sang¢des ou impedimentos vigentes, cuja eventual ocorréncia sera examinada quanto a
natureza, abrangéncia e prazo de eficacia, nos termos da legislagao aplicavel.

18.1.2. Habilitacdo Juridica:

18.1.2.1. Comprovante de inscricdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

18.1.2.2. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de sociedade por agoes,
acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores;

18.1.2.2.1. Os documentos mencionados acima deverdo estar acompanhados de
suas alteracdes ou da respectiva consolidagcdo, devendo constar, entre os objetivos
sociais, a execugao de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta
concorréncia;

18.1.2.3. Ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeiraem
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento, expedido
pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

18.1.2.4. Registro comercial, em caso de empresa individual.

18.1.3. Qualificacdo Tecnica:

18.1.3.1. Apresentacao de um ou mais atestados ou declaracées de capacidade tecnica,
emitidos por pessoa juridica de direito publico ou privado, que, isoladamente ou
mediante somatorio, comprovem que a licitante executou satisfatoriamente servigos
de publicidade compativeis em caracteristicas e complexidade com o objeto desta
concorréncia, compreendendo, para fins de afericdo objetiva da capacidade técnica,
atividades de: a) planejamento, concepcdo ou criacdo de campanhas ou acdes
publicitarias; b) producéo, execucdo interna ou supervisdo da execucdo externa de
pecas ou materiais publicitarios; e c) planejamento, intermediacdo ou distribuicdo de
publicidade em veiculos ou demais meios de divulgagao.

18.1.3.2. Certificado de qualificacdo tecnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas- Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des tecnicas de agéncias de
propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n°12.232/2010;
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18.1.3.2.1. O certificado de qualificagao tecnica de funcionamento emitido para a matriz
da agéncia valera para afilial;

18.1.3.2.2. O documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua
validade verificada pela Comissé&o de Licitacao.

18.1.4. Qualificacdo Econémico-financeira:

18.1.4.1. Certiddo negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede
da licitante. Na hipotese de constar situacédo de recuperacédo judicial ou extrajudicial,
serdo admitidos os documentos legalmente iddneos a demonstragdo de sua viabilidade
econdmico-financeira e capacidade de cumprimento das obriga¢gdes decorrentes da
contratagéo;

18.1.4.1.1. Caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certidao emitida em ate
90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresentacdo dos Documentos de
Habilitag&o;

18.1.4.1.2. No caso de pracas com mais de um cartorio distribuidor, deverdo ser
apresentadas as certidoes de cada distribuidor;

18.1.4.2. balanco patrimonial e demonstracdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios
sociais, observada a excec¢éao disposta no §6° do Art. 69 da Lei n° 14.133, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagéo financeira da licitante,
vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 3 (trés) meses da data de
apresentacéo dos Documentos de Habilitacao;

18.1.4.2.1. O balango patrimonial e as demonstracdes contabeis deverdo estar
assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboracéo,
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo
conselho de classe profissional;

18.1.4.2.2. Se necessaria a atualizagdo do balangco, com suas demonstracdes
contabeis, e do patriménio liquido, devera ser apresentado o memorial de calculo
correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua
elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no
respectivo conselho de classe profissional;

18.1.4.2.3. O balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou
no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante.
Tambem podera ser autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituracéo Digital -
SPED, paraas empresas que utilizem o sistema eletrénico de escrituracdo e que tenham
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seus documentos registrados na Junta Comercial.

18.1.4.3. As demonstracdes contabeis exigidas observardo os 2 (dois) ultimos
exercicios sociais, ressalvado que, para pessoa juridica constituida ha menos de 2
(dois) anos, os documentos previstos no art. 69, inciso |, da Lei n° 14.133/2021 limitar-se-
80 ao ultimo exercicio social disponivel. Para pessoa juridica constituida no exercicio
financeiro da licitacdo, sera admitido balango de abertura ou documento contabil
equivalente, elaborado de acordo com a legislag&o aplicavel.

18.1.4.4. A boa situagdo econdmico-financeira sera avaliada mediante os seguintes
indices:

a) Liquidez Geral (LG) = (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo) / (Passivo
Circulante + Passivo N&o Circulante)

b) Solvéncia Geral (SG) = Ativo Total / (Passivo Circulante + Passivo N&o
Circulante); e

c) Liquidez Corrente (LC) = Ativo Circulante / Passivo Circulante.

18.1.4.4.1. Sera considerada economicamente apta, quanto aos indices, a licitante
que apresentar LG, SG e LC superiores a 1,00.

18.1.4.5. Caso a licitante apresente resultado igual ou inferior a 1,00 em qualquer dos
indices LG, SG ou LC, devera comprovar patriménio liquido minimo de RS 40.000,00
(quarenta mil reais), correspondente a 1% do valor anual estimado da contratacéo, de
RS 4.000.000,00, adotado como parédmetro proporcional de afericdo da capacidade
econdmico-financeira, conforme justificativa constante do item 5.14 do Estudo Técnico
Preliminar.

18.1.4.6. Os indices supracitados serao calculados pela licitante e confirmados pelo
responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente,
mediante sua assinatura e indicag&o de seu nome e registro no respectivo conselho de
classe profissional.

18.1.5. Declaracdes:

a) Declare que atende aos requisitos de habilitagcédo e respondera pela veracidade
das informacdes prestadas;
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b) Declaragdo, na forma regulamentada pelo Decreto n° 4.358/2002, de que
cumpre o disposto no inciso XXXIll do art. 7° da Constitui¢éo Federal:

A
Comisséo de Licitacédo
Referente a Concorréncianc68/2026

<nome da licitante, inscrita no CNPJ sob o ne por intermédio de seurepresentante
legal , portador (a) da Carteira de Identidade ne /., inscrito(a) no CPF sob o ne
, DECLARA, para fins do disposto no
inciso VI do art. 68 da Lei n° 14.133/2021, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a sequir:>
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (quatorze) anos, na condi¢éo de aprendiz.

<representante legal dalicitante

c) Declare que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com
deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social previstas em lei e em outras normas
especificas;

d) Declaragéo de Elabora¢cao Independente de Proposta, conforme modelo a
sequir:
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A
Comissdode Licitag&o
Referente Concorréncianc 68/ 2026

<identificagdo completa>, como representante devidamente constituido pela < nome da licitante, doravante denominada nome de
fantasia, declara, sob as penas dalei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:

a) aproposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneiraindependente pela <nome da
licitante, e o conteudo da proposta néo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ourecebidode
qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualguer meio ou por qualquer pessoa;

b) aintencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia ndo foi informada, discutida ou
recebida de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

c) quendo tentou, por qualguer meio ou por qualquer pessoa, influir na deciséo de qualquer outro participante, potencial ou
defato, dessa Concorréncia quanto a participar ou ndodareferidalicitagéo;

d) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorrénciando sera, no todo ouemparte, diretaou
indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante, potencial oude fato, dessa Concorréncia, antesda
adjudica¢éo doobjeto dareferidalicitacéo;

e) que o conteudo da propostaapresentada para participar dessa Concorréncia ndo foi, no todo ouemparte, diretaou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do ANUNCIANTE, antes da abertura oficial das propostas; e
f) que estaplenamente ciente do teor e daextensio desta declaragio e que detém plenos poderes e informacdes para
firma-la.

<localedata>

<representante legal dalicitante

e) Declare que sua proposta econdmica compreende a integralidade dos custos
necessarios ao cumprimento dos direitos trabalhistas assegurados pela Constituicéo
Federal, pela legislagdo trabalhista, pelas normas infralegais, pelas convenc¢des
coletivas de trabalho e pelos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de
apresentacao da proposta;

f) Caso pretenda wusufruir do tratamento favorecido previsto para
ME/EPP/equiparadas, declare o respectivo enquadramento e que observa o limite
previsto no art. 4°, §2°, da Lein°14.133/2021.

18.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno
especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram
neste Edital.

18.3. SO serdo aceitas copias legiveis, que oferegcam condi¢des de analise por parte
da Comissao de Licitagao.

18.4. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for
matriz, os documentos deverado estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os
documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua
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natureza, comprovadamente, sao emitidos em nome da matriz.

18.5. O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 87 da Lei n°
14.133/2021, expedido por orgéo ou entidade da Administracéo Publica Federal, dentro
de seu prazo de validade e compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os
documentos relacionados nos subitens 18.1.1, 18.1.2 e 18.1.4 nos limites das
informagées e documentos efetivamente abrangidos e validos no respectivo
cadastro. Nesse caso, a licitante se obriga a declarar ao ANUNCIANTE a existéncia de
fatos supervenientes impeditivos de sua habilitac&o, se e quando ocorrerem.

18.5.1. A licitante cadastrada fica facultada a apresentacéo, dentro do Invélucro ne 5,
dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos ou
desatualizados, constantes da declaragcdo impressa do Sistema Oficial de Registro
Cadastral Unificado.

19. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

19.1. Serdo examinados os Documentos de Habilitagcdo apresentados pela licitante
convocada na forma do item 17.

19.1.1.  Verificado o atendimento integral das exigéncias de habilitagdo, a respectiva
licitante sera declarada habilitada.

19.1.2. A Comisséo podera realizar diligéncias destinadas a esclarecer ou
complementar informacodes relativas aos documentos apresentados, sanar erros ou
falhas que ndo alterem sua substéncia ou comprovar condicdo preexistente a data
juridicamente relevante, nos limites do art. 64 da Lei n° 14.133/2021.

19.1.2.1. A diligéncia ndo podera ser utilizada para criar, apdés o momento proprio,
requisito de habilitagdo que a licitante ndo preenchia anteriormente.

20.  COMISSAO DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

20.1. Esta concorréncia sera processada por Comissao de Licitacdo formalmente
designada pelo CAU/BR, observadas as competéncias previstas na Leine 12.232/2010 e
na Lei n°14.133/2021, cabendo a Subcomissdo Tecnica, com exclusividade, a analise e o
julgamento das Propostas Tecnicas.

20.2.  As Propostas Tecnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomisséo Tecnica
constituida por, no minimo, 3 (trés) membros formados em Comunicacdo, Publicidade
ou Marketing ou que atuem comprovadamente em uma dessas areas, sendo que pelo
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menos 1/3 (um terco) de seus integrantes ndo podera manter vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o CAU/BR, nostermosdo art. 10 da Lein°12.232/2010.

20.2.1. Os integrantes sem vinculo com o CAU/BR seréo selecionados dentre
profissionais que preencham os requisitos legais e técnicos estabelecidos neste Edital.

20.3. A escolha dos membros da Subcomissdo Tecnica dar-se-a mediante sorteio,
em sesséao publica, entre os nomes constantes de relagdo de profissionais previamente
cadastrados, constituida mediante Chamamento Publico, observado o disposto no art.
10 da Lei n°12.232/2010.

20.3.1. A relagdo destinada ao sorteio tera, no minimo, o triplo do numero de
integrantes da Subcomisséo Técnica e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo)
de profissionais que ndo mantenham vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com o ANUNCIANTE.

20.3.1.1. Atendidos os requisitos legais de quantitativo e composigao, poderdo integrar
a relacao todos os profissionais habilitados no Chamamento Publico, ainda que seu
numero seja superior ao minimo previsto no subitem 20.3.1.

20.3.1.2. A Comissdo de Licitacdo devera verificar, previamente a inclusdo do
profissional na relacdo destinada ao sorteio, o atendimento aos requisitos de
qualificacdo previstos no subitem 20.2 e no respectivo Chamamento Publico.

20.3.2. Arelacao dos profissionais habilitados sera publicada no Diario Oficial da Unido
em prazo n&o inferior a 10 (dez) dias da data designada para a sesséo publica destinada
ao sorteio, com indicagao dos profissionais que mantém e dos que ndo mantém vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o ANUNCIANTE.

20.3.3. Osorteio seraprocessado pelaComisséo de Licitagdo de modo a assegurar que
a Subcomissdo Técnica seja composta por 3 (trés) membros, observada a
proporcionalidade entre os profissionais que mantenham e os que ndo mantenham
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o ANUNCIANTE, constante da
relacédo destinada ao sorteio, assegurado, em qualquer hipotese, que pelo menos 1/3
(um terco) dos integrantes da Subcomissdo Técnica ndo mantenha vinculo com o
ANUNCIANTE.

20.3.3.1. Apos a definicdo dos titulares, os profissionais remanescentes seréo sorteados
para definicdo da ordem de supléncia, observada a condi¢do de vinculado ou n&o
vinculado ao ANUNCIANTE, de modo que eventual substituicdo preserve a
proporcionalidade adotada na composicdo da Subcomissdo Tecnica e, em qualquer
hipotese, o minimo legal de 1/3 (um tergo) de membros sem vinculo com o ANUNCIANTE.
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20.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessado publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo, mediante a
apresentacao a Comisséao de Licitagao de justificativa devidamente fundamentada.

20.3.5. Admitida aimpugnacao, o profissional impugnado podera declarar-se impedido
Ou suspeito antes da decisao da autoridade competente.

20.3.6. A abstencéo do profissional ou o acolhimento da impugnag&o, mediante
decisao fundamentada, implicara sua excluséo da relagao.

20.3.6.1.Sera necessaria a publicagcdo de nova relacdo quando a exclusdo de
profissional resultar em quantitativo ou composic¢ao inferiores aos minimos exigidos
pelo subitem 20.3.1.

20.3.6.2. Na hipotese de publicacdo de nova relacdo em razao exclusivamente da
inclusdo de nome destinado a recompor 0s quantitativos ou a proporg¢éo legal, nova
impugnacao ficara restrita ao profissional acrescentado.

20.3.7. A sessao publica para o sorteio sera realizada apos a decisdo motivada das
eventuais impugnagdes, em data previamente designada, observado o prazo minimo
previsto no subitem 20.3.2 e assegurada a fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.

20.4. A Comissao de Licitacdo e a Subcomissao Tecnica observardo os principios do
formalismo moderado e da busca da proposta mais vantajosa, podendo sanar ou relevar
falhas estritamente formais que ndo alterem a substancia dos documentos ou
propostas e ndo comprometam a isonomia, a competitividade, a objetividade do
julgamento ou o sigilo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao
Identificada, sempre mediante decisdo motivada.

20.4.1. Os membros da Comissao de Licitagcdo e da Subcomissao Tecnica assinarao
Termo de Responsabilidade, que ficara nos autos do processo desta concorréncia,
observados os respectivos modelos:

20.4.1.1. Primeiro:
COMISSAO DE LICITAGAO
TERMO DE RESPONSABILIDADE

1. BU, oy Matricula n° ...y lotado
NO ittty integrante da Comisséo de Licitagdo responsavel pelo
processamento do presente processo licitatorio - Concorréncia ne 68/2026 realizado
pelo(a) Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil, para a contratacdo de agéncia
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de propaganda, regido pelas Leis n° 12.232/2010 e n° 14.133/2021, comprometo-me a
manter o sigilo e a confidencialidade com relagdo a qualquer informagao relacionada ao
presente certame, em especial aquelas vinculadas as etapas de Habilitacdo e de
apresentacao e julgamento das Propostas Tecnicas das licitantes, até a sua divulgagao
e/ou publicag&o na imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, em observancia aos principios de prevencao de
conflito de interesses, a Lei n° 14.133/2021 e, quando aplicavel, a Lei n°12.813/2013, a:

I - NAO divulgar ou fazer uso de informacées privilegiadas, em proveito proprio
ou de terceiros, obtida emrazdo das atividades exercidas nesta Comissé&o de Licitagéo;

Il - NAO exercer atividade que implique a prestacéo de servicos ou a manutencéo
de relacdo de negocio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na
Concorréncia em comento;

1l - NAO exercer, diretaou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza
sejaincompativel com as atribuicdes da Comissédo de Licitagcdo que agora ocupo;

\Y - NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor
ou intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V - NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu
participe ou ainda meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em
linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou
influir em meus atos nesta Comisséo de Licitagéo;

VI - NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como
membro desta Comissao de Licitagao, fora dos limites e condi¢gdes estabelecidos em
regulamento; e

Vil - NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacio cuja
atividade seja CONTRATADA pelo ente responsavel pela presente contratacao.

Data: de de

Assinatura

20.4.1.2.Segundo:
SUBCOMISSAO TECNICA ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia sera processada por Comissao de Licitacédo, nos termos do art. 10 da
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Lei n° 12.232/2010, cabendo a Subcomisséo Tecnica a analise e o julgamento das
Propostas Tecnicas, observadas as demais disposi¢des do Edital e da legislagéo
aplicavel.

A Subcomissdo Tecnica analisara as propostas e informacdes apresentadas nos
Invélucros ne 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Ndo Identificada) e ne 3
(Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacéo) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissao Tecnica tem total autonomia na pontuacdo das propostas técnicas,
observadas as disposi¢des estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma
autoridade, interferéncia ou influéncia do orgédo/entidade CONTRATANTE ou de origem,
nem da Comisséo de Licitacdo, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Tecnica participam de forma igualitaria, com o
mesmo poder de decisdo e expressdo, independente do cargo/fungdo exercida no
orgédo CONTRATANTE ou de origem.

Todas as informacdes relativas as Propostas Tecnicas e ao seu julgamento séo de
carater estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da
Subcomissdo Teécnica, externamente ou internamente no o6rgdo/entidade
CONTRATANTE ou de origem, antes da publicagéo na imprensa oficial do resultado do
julgamento tecnico, pela Comisséo de Licitagao.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

T BUy g Matricula n° ..., vinculada ao
............................................................... integrante da Subcomissédo Técnica responsavel
pelo julgamento técnico do presente processo de Concorréncia n° 68/2026
realizado pelo Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil, para a contratacdo de
agéncia de propaganda, regido pelas Leis n° 12.232/2010 e n° 14.133/2021, comprometo-
me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relacdo as Propostas Tecnicas
apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as informacdées
relacionadas ao seu julgamento e pontuag¢des atribuidas aos quesitos e subquesitos
analisados.

2. Comprometo-me, ainda, em observancia aos principios de prevengao de conflito de
interesses, aLein°14.133/2021 e, quando aplicavel, a Lein°12.813/2013, a:

I - NAO divulgar ou fazer uso de informacées privilegiadas, em proveito proprio
ou de terceiros, obtida em raz&o das atividades exercidas nesta Subcomissao Técnica;

Il - NAO exercer atividade que implique a prestacéo de servicos ou a manutencéo
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de relacdo de negocio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na
Concorréncia em comento;

1l - NAO exercer, diretaou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza
seja incompativel com as atribuigdes da Subcomisséo Teécnica que agora ocupo para a
analise e julgamento das Propostas Tecnicas da Concorréncia em comento;

\Y - NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor
ou intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V - NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu
participe ou ainda meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em
linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou
influir em meus atos nesta Subcomisséo Tecnica;

VI - NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como
membro desta Subcomissdo Tecnica, fora dos limites e condi¢cdes estabelecidos em
regulamento;

Vil - NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacéo cuja
atividade seja CONTRATADA pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela
presente contratacéo; e

VI - NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitacéo,
realizadas pela Comissao de Licitagao.

Data: de de

Assinatura

20.4.1.3.0s membros da Comissdo de Licitacdo e da Subcomissdo Técnica serdo
responsabilizados, na forma da lei, por eventuais acdes ou omissdes que prejudiquem o
curso do processo licitatorio, nos termos do capitulo | do titulo IV da Lei n° 14.133/2021,
No que couber.

21. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1. O inteiro teor deste Edital e de seus anexos sera divulgado e mantido no Portal
Nacional de Contratagdes Publicas - PNCP, sem prejuizo da publicacédo do extrato do
Edital no Diario Oficial da Unido e em jornal diario de grande circulagéo, na forma do art.
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54 da Lei n° 14.133/2021, bem como de sua divulgagcédo no sitio eletrénico oficial do
CAU/BR e de outras formas de publicidade legalmente exigidas.

21.2. A divulgacéo de informagdes relativas as Propostas Tecnicas observara
rigorosamente o sigilo temporario necessario a preservag¢do da autoria do Plano de
Comunicacgéo Publicitaria - Via Nao Identificada.

22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1. Os recursos administrativos e demais manifestacdes recursais deverdo ser
apresentados pelos meios definidos neste Edital, inclusive pelo endereco eletronico
licitacao@caubr.gov.br, observados os prazos previstos na Lein° 14.133/2021.

22.2.  Interposto recurso, as demais licitantes serdo comunicadas para, querendo,
apresentar contrarrazdes no prazo legal.

22.3.  Interposto o recurso, as demais licitantes ser&do comunicadas para, querendo,
apresentar contrarraz6es no mesmo prazo legal conferido ao recorrente, contado da
intimagao ou divulgagéo da interposicao.

22.4.  Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante n&do habilitado legalmente ou n&o identificado no processo como
representante da licitante.

22.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposicao de recursos ate o seu termino, vista ao processo desta concorréncia, em
local e horario a ser indicado pela Comissao de Licitacao.

22.6. Osrecursos e pedidos de reconsideracao terdo efeito suspensivo ate a decisdo
final da autoridade competente, na forma da Lein° 14.133/2021.

23. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

23.1. Serao realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislag&o, das quais ser&o lavradas atas circunstanciadas dos atos e
fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comiss&o de Licitagéo e pelos
representantes das licitantes presentes.

23.1.1. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a
previa entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

23.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear COmiss&o
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constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as
Propostas e Documentos de Habilitacdo nas sessdes publicas.

23.1.3. Os integrantes da Subcomisséo Tecnica ndo poderdo participar da sessao de
recebimento dos involucros com as Propostas Tecnicas e de Precos.

23.1.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregcos e a analise dos
Documentos de Habilitagdo da licitante convocada para a fase de habilitacdo seréo
efetuados exclusivamente com base nos criterios especificados no presente Edital.

23.1.5. Antesdo aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a analise, avaliacdo ou
comparacao entre as Propostas Tecnica e de Precos ou a adjudicagado do objeto da
licitacdo a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade tanto pela
Comissao de Licitagdo quanto pela Subcomissdo Tecnica, observado os modelos
dispostos no subitem 20.4.1.

23.1.6. Apratica, porlicitante, de ato comprovadamente destinado a interferir de forma
indevida na atuacdo da Comisséao de Licitacdo ou da Subcomissao Tecnica sera objeto
de apuracédo e decisdo motivada, com ado¢do das consequéncias juridicamente
cabiveis, inclusive, quando houver repercusséao sobre a validade de sua participagéo ou
de sua proposta, a desclassificacdo ou inabilitacdo, sem prejuizo das sancdes
administrativas aplicaveis, assegurados o contraditorio e a ampla defesa nas hipoteses
legalmente cabiveis.

23.1.7. Apos cessado o sigilo legalmente necessario a preservacéo da autoria das
propostas, sera assegurado as licitantes acesso aos documentos indispensaveis ao
exercicio de seus direitos, inclusive obten¢do de copias ou registros pelos meios
disponibilizados pela Administragdo, ressalvadas informagdes protegidas por sigilo
legal, segredo comercial devidamente caracterizado e dados pessoais cujo acesso deva
ser restringido.

23.1.8. A Comisséo de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessoes,
antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em funcédo do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.

23.2.  Primeira Sessao: A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local

previstos no subitem 9.2 e tera a seguinte pauta inicial:

23.2.1. Identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
subitem 8.1 deste Edital,

23.2.2. Verificar o cumprimento das condi¢des de participacdo, nos termos do item 4
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deste Edital e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

23.2.3. Receber os Involucros ne 1, n°e 2, n° 3 e n° 4 das licitantes em condicdes de
participacéo;

23.2.4. Conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras
estabelecidas neste Edital.

23.2.4.1.0Involucro ne 1, com o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada,
SO sera recebido pela Comissao de Licitacéo se:

a) N&o estiver identificado;

b) Nao apresentar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que possibilite, inequivocadamente, a identificacdo da licitante, antes da abertura do
Involucro ne 2;

c) Ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante,
antes da abertura do Involucro ne 2.

23.2.4.2.Na violagdo de qualquer uma das alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ listadas acima, a Comissao
de Licitacdo ndo recebera o Involucro ne 1, o que tambem a impedira de receber os
demais involucros da mesma licitante.

23.2.5. Aprimeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta basica:

23.2.5.1. Rubricar, no fecho, sem abri-los, 0s Involucros n°e 2 e n° 4, que permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao de Licitagéo, e separa-los dos
Involucrosne1e ne 3;

23.2.5.2 Misturar os Involucros ne 1, de modo que ndo possam ser vinculados aos
respectivos autores em razdo da ordem de sua entrega e, somente apos essa
providéncia, abri-los, retirar e rubricar seus conteudos.

23.2.5.3.Abrir os Involucros ne 3 e rubricar seu conteudo;

23.2.5.4. Colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica,
os documentos constantes dos Involucros ne1e ne 3;

23.2.5.5.Informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessé&o.

23.2.5.6. Se, ao examinar ou rubricar os conteudos dos Involucros ne 1 e ne 3, a
Comissao de Licitacdo ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s)
gue possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicagcdo Publicitaria - Via Nao Identificada, a Comissdo de Licitagdo
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desclassificara a licitante e ficara de posse de todos 0s seus involucros ate que expire
O prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.6. A Comissado de Licitagdo ndo langara nenhum coédigo, sinal ou marca nos
Involucros ne 1, nem nos respectivos conteudos que compdem o Plano de Comunicagao
Publicitaria - Via Nao Identificada das licitantes, a excegao das rubricas listadas acima.

23.2.7. Abertos os Involucros n° 1 e ne 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comisséo de Licitagéo.

23.2.8. Havendo manifestacéo de intencao de recorrer nas hipoteses em que exigida,
seréa observado o prazo de 3 (trés) dias Uteis para apresentacéo das razdes recursais,
aplicando-se o item 22 deste Edital e a Lein° 14.133/2021.

23.2.8.1.Se houver manifestagcédo expressa de qualquer licitante de recorrer das
decisdes da Comisséo de Licitagéo, pertinentes a primeira sessdo, esta divulgara o
resultado, abrindo-se o prazo para a interposi¢cao de recursos.

23.2.9. Naotendo sidointerposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, seréo adotados, nesta precisa ordem, 0s
seguintes procedimentos:

a) Encaminhamento, pela Comissédo de Licitacdo a Subcomissédo Tecnica, dos
Involucros ne 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via N&o Identificada),
acompanhados dos questionamentos das licitantes relativos a Proposta Tecnica, se for
0 caso, e das respectivas respostas, sem identificagéo de autoria;

b) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Tecnica, dos
conteudos dos Involucros ne 1 (Plano de Comunicacao Publicitaria - Via N&o Identificada)
das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) Elaboracgéo, pela Subcomisséo Tecnica, de ata de julgamento dos Involucros ne
1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via N&o Identificada) e de planilha com as
pontuacgdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento
desses documentos a Comisséo de Licitacdo, na devolucao dos Involucros ne 1;

d) Somente apos o recebimento dos documentos e dos Involucros ne 1,
mencionados na alinea anterior, ocorrera o encaminhamento, pela Comissado de
Licitacdo a Subcomissdo Técnica, dos Involucros ne 3 (Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo) das licitantes;

e) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Tecnica, dos
conteudos dos Involucros ne 3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de
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Solucdes de Problemas de Comunicacéo) das licitantes, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

f) Elaboragéo, pela Subcomisséo Tecnica, de ata de julgamento dos Involucros ne
3 (Capacidade de Atendimento, Repertoério e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacdo) e de planilna com as pontuacdes e justificativas das razbes que as
fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissao de Licitagdo, na
devolugédo dos Involucros ne 3.

23.2.9.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nos subitens 13.5.2e
13.5.3, a pontuacgao atribuida pela Subcomissao Tecnica a cada quesito ou subquesito
dessa Proposta sera langada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope
fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomissao, ate que expire
O prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.9.2. Odispostono subitem precedente ndo se aplica ao caso do subitem13.5.1, em
que o descumprimento das regras definidas, para a preservag¢éo da autoria do Plano de
Comunicacgéao Publicitaria - Via Nao Identificada, resulte na identificacdo da licitante,
antes da abertura do Involucro ne 2.

23.2.10. As alineas ‘c’ e 'f’ do subitem 23.2.9 conterao respectivamente a pontuacao de
cada membro da Subcomisséo Tecnica para cada subquesito do Plano de Comunicagao
Publicitaria - Via Nao Identificada e as pontuacdes, de cada membro, para 0s quesitos
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicagao, de cada licitante.

23.3.  Segunda Sessdo: ApoOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas
constantes dos Involucros n° 1 e ne 3, respectivas planilhas de julgamento e demais
documentos elaborados pela Subcomissao Tecnica, a Comisséo de Licitagdo convocara
as licitantes, na forma do item 21, para participar da segunda sessao publica, com a
seguinte pauta basica:

23.3.1. Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presencga;

23.3.2. Abrir os Involucros ne 2;

23.3.3. Cotejar os documentos constantes dos Involucros ne 2 (Plano de Comunicacado
Publicitaria - Via ldentificada) das licitantes, com os conteludos dos Invélucros ne 1
(Plano de Comunicac&o Publicitaria - Via Nao Identificada), para identificacdo de
autoria;

23.3.4. Elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada
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Proposta Tecnica;

23.3.5. Proclamar o resultado do julgamento das Propostas Tecnicas, com a indicagéo
da pontuacéo de cada licitante, exclusivamente para fins de célculo do indice Técnico
(IT) e da ordem de abertura dos Invélucros de Precos;

23.3.6. Informar que o resultado do julgamento das Propostas Tecnicas sera publicado
na formado item 21, com a indicag&o das licitantes classificadas e das desclassificadas,
em ordem decrescente de pontuagao, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso,
conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.3.6.1. Alem das demais atribuicdes, previstas neste Edital, cabera a Subcomissao
Tecnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao
julgamento das Propostas Tecnicas, a partir de solicitagdo da Comissao de Licitagao.

23.4.  Terceira Sessdo: N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo de
Licitagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma do item
21, para participar da terceira sesséo publica, com a seguinte pauta basica:

23.4.1. Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presencga;

23.4.2. Abrir os Involucros ne 4, com as Propostas de Precos, cujos documentos serdo
rubricados pelos membros da Comisséo de Licitacao e pelos representantes das
licitantes presentes ou por comissé&o por eles indicada;

23.4.3. Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0s
documentos integrantes dos Involucros n° 4;

23.4.4. Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele
especificados;

23.4.5. Calcular o indice de Precos (IP) de cada licitante, nos termos do item 24 deste
Edital, e dar conhecimento do resultado aos representantes das licitantes presentes.

23.4.6. Calcular a Pontuacao Final - PF de cada licitante classificada, nos termos do
item 24 deste Edital, combinando o indice Técnico - IT e o indice de Precos - IP, com
pesos de 70% (setenta por cento) e 30% (trinta por cento), respectivamente, e
estabelecer a classificagcédo final das Propostas Tecnicas e de Precos, em ordem
decrescente de Pontuagéo Final, para fins de convoca¢do da licitante mais bem
classificada a fase de habilitagdo.
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23.4.7. Informar que o resultado do julgamento final das Propostas Tecnicas e de
Precos sera publicado na forma do item 21, com a indicagao da ordem de classificacao,
abrindo-se prazo para interposi¢céo de recurso, conforme disposto no item 22 deste
Edital.

23.4.8. ApoOs aapuracao da Pontuacao Final - PF, na forma do subitem 24.6, a Comissao
de Licitacao verificara, inicialmente, a incidéncia do tratamento favorecido as ME/EPP e
equiparadas previsto no subitem 24.7. Encerrado esse procedimento, eventual empate
remanescente sera solucionado conforme o subitem 24.8, observada a ordem dos
critérios previstos no art. 60 da Lei n° 14.133/2021.

23.5. A Quarta Sessado Publica sera destinada ao recebimento e a abertura dos
Documentos de Habilitagdo da licitante mais bem classificada no julgamento final das
Propostas Tecnicas e de Precos.

23.5.1. Na hipotese de inabilitacdo da licitante convocada, sera observado o
procedimento previsto no subitem 17.1.2 deste Edital.

23.5.2. Verificar a manutencdo das condi¢des de participacdo pela licitante, nos
termos do item 4 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

23.5.3. Receber e abrir os Involucros ne 5 da licitante classificada, cujos documentos
serao rubricados pelos membros da Comissé&o de Licitagcao e pelos representantes da
licitante presente ou por comissé&o por eles indicada.

23.5.4. Analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢coes
estabelecidas neste Edital e na legislagéo em vigor;

23.5.5. Colocar a disposicdo dos representantes da licitante, para exame, 0s
documentos integrantes dos Involucros n° 5;

23.5.6. Dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que sera publicado na
forma do item 21, abrindo-se prazo de 3 (trés) dias Uteis para interposicdo de recurso,
conforme disposto na alinea “c” do inciso | do art. 165 da Lei n° 14.133/2021;

23.5.7. Informar que sera publicado, naformado item 21, o nome dallicitante vencedora
desta concorréncia, correspondente a licitante habilitada mais bem classificada no
julgamento final das Propostas Tecnicas e de Precos, caso ndo tenha sido interposto
recurso na fase de habilitagdo, tenha havido sua desisténcia ou tenham sido julgados
0s recursos interpostos.

24, JULGAMENTO FINAL, ADJUDICACAO E HOMOLOGAGAO
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241, Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, tendo havido sua
desisténcia ou tendo sido julgados os recursos interpostos, sera declarado o resultado
definitivo da concorréncia, sendo o objeto adjudicado a licitante habilitada mais bem
classificada no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, seguindo-se a
homologagcdo do procedimento pela autoridade competente, observadas as demais
disposi¢coes deste Edital.

24.2. O julgamento final desta concorréncia sera feito de acordo com o rito previsto
na Lei ne 14.133/2021, para o tipo Técnica e Pre¢o, sendo adotados pela Comissdo de
Licitagdo os seguintes procedimentos:

24.2.1. Identificagéo do indice Técnico (IT) de cada licitante;
24.2.2. I|dentificagéo do indice de Precos (IP) de cada licitante; e
24.2.3. |dentificacdo da Pontuacéo Final (PF) de cada licitante.

24.3. O indice Técnico (IT) de cada licitante classificada na fase de julgamento da
Proposta Tecnica sera obtido pela aplicacédo da formula IT; = PT,/MPT, utilizando-se 4
(quatro) casas decimais, onde:

IT; = indice Técnico dalicitante i;
PT; = Pontuacdo Tecnicadallicitantei; e

MPT = Maior Pontuacéo Tecnica dentre as obtidas pelas licitantes classificadas na fase
de julgamento das Propostas Tecnicas.

24.4.  PontuacgOes Parciais da Proposta de Precos

24.4.1. Para fins de julgamento da Proposta de Pregos, serdo atribuidas pontuacdes
parciais a cada um dos 4 (quatro) componentes econdmicos previstos nos subitens
15.1.1 2 15.1.4 deste Edital, observados os critérios de que, para o desconto, percentual
maior representa condicdo mais vantajosa para o ANUNCIANTE e, para os honorarios,
percentual menor representa condi¢éo mais vantajosa.

24.4.2. A Pontuacao Parcial de Prego referente ao desconto sobre 0s custos internos
sera calculada pela seguinte formula:

PPD; = D; / Dmax

Onde:

PPD; = Pontuacé&o Parcial do Desconto da licitante i;
Di = percentual de desconto ofertado pela licitante i;

Dmax = maior percentual de desconto dentre as propostas validas.
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24.4.3. Pontuacdes Parciais de Preco referentes aos honorarios serdo calculadas
pelas seguintes formulas:

PPH1; = (HImin+1) / (H1; +1)

PPH2; = (H2min+1) / (H2+ 1)

PPH3; = (H3min+1) / (H3;+1)

Onde:

PPH1; = Pontuacao Parcial dos honorarios previstos no subitem 15.1.2;
PPH2; = Pontuacéao Parcial dos honorarios previstos no subitem 15.1.3;
PPH3; = Pontuacéao Parcial dos honorarios previstos no subitem 15.1.4;

H1, H2, e H3; = percentuais de honorarios ofertados pela licitante i nos respectivos
componentes; e

H1min, H2min e H3min = menores percentuais de honorarios apresentados entre as
propostas validas nos respectivos componentes.

24.4.3.1. Para aplicacdo das formulas previstas no subitem 24.4.3, os percentuais serao
considerados em pontos percentuais, sem o simbolo “%”. Assim, por exemplo, o
percentual de 4,5% sera considerado, para fins de calculo, como 4,5

24.4.4. Todas as PontuagdOes Parciais previstas neste item estardo compreendidas
entre 0,0000 e 1,0000.

24.5.  indice de Precos

24.5.1. O indice de Precos - IP de cada licitante sera obtido pela média aritmética
simples das quatro Pontuagdes Parciais da Proposta de Pregos, conforme a seguinte
formula:

IP, = (PPD; + PPH1, + PPH2; + PPH3,) / 4

24.5.2. Os quatro componentes da Proposta de Precgos terdo igual participagdo no
indice de Precos, correspondendo cada um a 25% (vinte e cinco por cento) do IP.

24.5.3. Oindice de Precos estara compreendido entre 0,0000 e 1,0000.
24.6. Pontuacgdo Final

24.6.1. A Pontuacdo Final de cada licitante sera calculada mediante ponderacéo do
indice Técnico e do indice de Precos, conforme a seguinte formula:

PF, = (IT:x 0,70) + (P, 0,30)
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Onde:

PF; = Pontuacdo Final da licitante i;
IT; = indice Técnico dalicitante i;
IP; = indice de Precos da licitante i.

24.6.2. O resultado da Pontuacéao Final estara compreendido entre 0,0000 e 1,0000,
correspondendo efetivamente 70% (setenta por cento) a Proposta Técnica e 30%
(trinta por cento) a Proposta de Precos.

24.6.3. Para fins de aplicacdo das formulas previstas nos subitens 24.3 a 24.6, 0s
resultados do indice Técnico - IT, das Pontuacdes Parciais de Preco - PPD, PPH1, PPH2
e PPH3, do indice de Precos - IP e da Pontuacao Final - PF serdo arredondados para 4
(quatro) casas decimais, mediante arredondamento matematico convencional,
considerando-se a quinta casa decimal. O resultado arredondado de cada etapa sera
utilizado no calculo da etapa subsequente

24.7.  ApoOs a apuracgao da Pontuacao Final e antes da aplicacéo dos demais critérios
de desempate, sera observado o tratamento favorecido as microempresas e empresas
de pequeno porte previsto nos arts. 44 e 45 da Lei Complementar n° 123/2006, no art. 4°
daLein°14.133/2021 e na regulamentagdo aplicavel.

24.7.1. Em se tratando de julgamento por Tecnica e Preco, a situacéo de empate ficto
sera aferida com base no resultado da ponderacgao final entre técnica e preco.

24.7.2. Quando a proposta mais bem classificada n&o houver sido apresentada por
ME/EPP ou equiparada beneficiaria, a ME/EPP mais bem classificada que se encontre na
faixa legal de preferéncia sera convocada para, querendo, apresentar nova Proposta de
Precos, emtodos 0s seus componentes, no prazo de 30 (trinta) minutos contado de sua
convocagao na sessao publica, admitida prorrogagéo, por igual periodo, mediante
justificativa aceita pela Comissao de Licitagao.

24.7.3. A nova Proposta de Precos devera respeitar todos os limites e condicdes
estabelecidos no item 15 deste Edital. Apresentada nova proposta, serao novamente
apurados, quando alterados, os valores de referéncia Dmax, Himin, H2min e H3min, e
recalculadas as Pontuacées Parciais de Preco, os indices de Precos - IP e as Pontuacdes
Finais - PF de todas as propostas validas, preservadas as respectivas Pontuacdes
Técnicas, nos termos dos subitens 24.4 a 24.6, procedendo-se a nova ordenacéo da
classificagao final.
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24.7.4. Nao exercido o direito pela primeira ME/EPP convocada, serdo convocadas as
demais beneficiarias enquadradas na faixa de preferéncia, na ordem aplicavel, até o
esgotamento do procedimento.

24.8. Apos a aplicacdo, quando cabivel, do tratamento favorecido previsto para
ME/EPP e equiparadas, eventual empate remanescente na Pontuacdo Final sera
solucionado mediante aplicagdo, na ordem legal, dos criterios estabelecidos no art. 60
daLein°14.133/2021.

24.8.1. O critério de disputa final previsto no art. 60, inciso |, da Lei n° 14.133/2021,
quando aplicavel ao julgamento por Tecnica e Preco, incidira exclusivamente sobre a
Proposta de Precos, preservada a Pontuacéo Técnica anteriormente obtida.

25. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

25.1. A licitante vencedora tera o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da
convocagao, para assinar os respectivos instrumentos de contrato, nos moldes da
minuta que constitui o Anexo IV.

25.1.1.  Oprazode convocagéao para assinatura do contrato podera ser prorrogado uma
unica vez, por igual periodo, mediante solicitagdo da licitante vencedora formulada
durante seu transcurso, devidamente justificada, e desde que o motivo apresentado
seja aceito pelo ANUNCIANTE, nos termos do art. 90, §1°, da Lein° 14.133/2021.

25.1.1.1. Caso a licitante vencedora ngo assine o contrato ou ndo aceite ou retire o
instrumento equivalente no prazo e nas condicdes estabelecidos, o CONTRATANTE
podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para
celebrag&o do contrato, observadas as condi¢des e os procedimentos previstos no art.
90 da Lein°14.133/2021.

25.2. Antes da celebracdo do contrato, o ANUNCIANTE efetuara consulta ao
Cadastro Informativo de Creditos ndo Quitados do Setor Publico Federal - Cadin, bem
como as bases oficiais de san¢cdes e impedimentos aplicaveis a contratacéo.

25.2.1. Aexisténcia de registro no Cadin, quando da consulta prevista no art. 6° da Lei
n° 10.522/2002, constitui fator impeditivo para a celebracdo do contrato que envolva
desembolso de recursos publicos, nos termos do art. 6°-A da referida Lei, enquanto
subsistir o respectivo registro, ressalvadas as hipoteses legais de suspensédo ou de
inaplicabilidade do impedimento.

25.3.  Ocontrato paraaexecucao dos servicos objeto deste Edital teraduracdo de 60

(sessenta) meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado
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nos termos da Clausula Terceira da Minuta de Contrato (Anexo V).

25.4. O contrato podera ser extinto nas hipéteses e segundo os procedimentos
previstos na Leine 14.133/2021 e na Minuta de Contrato, assegurados o contraditorioe a
ampla defesa nas hipoteses legalmente cabiveis.

25.5. A CONTRATADA manterd, pelo periodo de no minimo, 05 (cinco) anos, apds a
extincdo do contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados,
compreendendo as pec¢as e 0s materiais produzidos, acompanhados das respectivas
informacdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados, se for o
caso.

25.6. A CONTRATADA se obriga a manter, durante toda a execugéo do contrato, as
condicbes de qualificacdo e habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a
certificacdo de qualificagcao técnica de funcionamento de que trata o § 1° do art. 4° da
Lein°12.232/2010.

25.7. Durante toda a vigéncia contratual, a CONTRATADA devera assegurar
capacidade operacional para atendimento presencial nas dependéncias do CAU/BR, em
Brasilia-DF, relativamente as atividades compreendidas no objeto da contratacéao,
mediante disponibilizacdo, quando prevista no cronograma de atendimento ou
formalmente demandada pelo CONTRATANTE, de capacidade profissional minima
equivalente a 2 (dois) profissionais de design grafico/digital, 1 (um) profissional de
producdo audiovisual e 1 (um) profissional de revisdo textual, observadas as
condicdes estabelecidas no Projeto Basico e na Minuta de Contrato.

25.7.1. A obrigagdo prevista no subitem anterior ndo implica manutencgao de sede, filial
ou estabelecimento permanente no Distrito Federal, nem autoriza a escolha nominal ou
a subordinacgé&o direta de empregados da CONTRATADA ao CAU/BR, permanecendo sob
responsabilidade da agéncia a gestdo, supervisdo, substituicdo e organizacdo de sua
equipe.

25.7.2. Os profissionais disponibilizados para atendimento presencial somente
poderéo executar atividades compreendidas no objeto da contratacao.

25.7.3. O atendimento presencial ndo constitui regime ordinario ou permanente de
execucao e sera exigido apenas quando a natureza da demanda justificar atuagéo /n
loco, mediante convocacdo formal que indique os perfis profissionais efetivamente
necessarios, a atividade a ser desenvolvida e o periodo estimado de atendimento, com
antecedéncia compativel com a demanda, ressalvadas situagdes urgentes
devidamente justificadas.
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25.8. Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcrigéo, as
condicOes estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pela licitante
vencedora que tenha servido de base para o julgamento desta concorréncia.

26. GARANTIA DE EXECUCAO

26.1. Considerada a analise de riscos da contratacdo, a natureza
predominantemente intelectual dos servigos, a sistematica de pagamento vinculada a
execucdo e comprovacdo das despesas, 0s mecanismos de fiscalizagdo e controle
estabelecidos neste Edital e na Minuta de Contrato e os custos decorrentes da
prestacao de garantia, o CAU/BR opta por n&o exigir garantia de execug&o contratual.

26.2. A dispensa ndo reduz nem substitui as obrigagdes de habilitagdo econdmico-
financeira e ngo afasta a responsabilidade integral da CONTRATADA pelo adimplemento
das obrigac¢Oes contratuais.

26.3. A dispensa de garantia de execugdo ndo exime a CONTRATADA das
responsabilidades pelo adimplemento de todas as obrigagdes assumidas, nem afasta a
aplicacéo das penalidades e san¢des previstas na Clausula Decima Terceira da Minuta
de Contrato e na legislagdo pertinente.

26.4.  Asdisposi¢des detalhadas sobre a dispensa de garantia constam da Clausula
Décima Segunda da Minuta de Contrato (Anexo IV).

27. OBRIGAGOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

27.1. As obrigagcdes da CONTRATADA e do CONTRATANTE, vinculadas a execugao
do contrato a ser firmado em decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas
nas Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo V) deste Edital, conforme
oart. 89, §2°da Lein°14.133/2021.

28. FISCALIZACAO

28.1. O ANUNCIANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar
e fiscalizar a execucdo do contrato resultante desta concorréncia e registrar em
relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execugao dos servigcos e terdo poderes, entre outros, para notificar a
CONTRATADA, objetivando sua imediata correcdo, nos termos da Clausula Setima da
Minuta de Contrato (Anexo IV).
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28.2. A fiscalizacdo acompanhara, quando pertinente a natureza dos servicos
executados, o cumprimento das obrigacdes trabalhistas, previdenciarias, fiscais e
demais encargos relacionados a execugao contratual, podendo solicitar documentos
comprobatorios e adotar as providéncias previstas no contrato e nalegislacéo aplicavel.

29. REMUNERACAO E PAGAMENTO

29.1. A remuneracdo a CONTRATADA, pelos servicos prestados, sera feita nos
termos das Clausulas Oitava e Nona da Minuta de Contrato (Anexo IV), consoante os
precos estabelecidos na Proposta de Precos apresentada pela CONTRATADA,
observados os itens 15 e 24 deste Edital.

29.2. Aforma e as condi¢cdes de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima
Primeira da Minuta de Contrato (Anexo IV).

30. SANCOES ADMINISTRATIVAS

30.1.  Sem prejuizo das demais sanc¢des previstas na Lei n° 14.133/2021, a recusa
injustificada da licitante adjudicataria em assinar o contrato ou a perda superveniente,
por fato a elaimputavel, das condicdes necessarias a contratacdo podera ensejar, apos
regular processo administrativo, aplicagdo de multa compensatéria de 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor total estimado do contrato, observado o disposto nos arts.
155 a163 da Leine14.133/2021.

30.1.1. Recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

30.1.2. Na&o manutengdo das condicdes de habilitagcdo e qualificagdo, a ponto de
inviabilizar a contratagéo.

30.1.2.1. O disposto no subitem precedente ndo se aplica as licitantes convocadas na
forma do subitem 25.1.1.1 deste Edital.

30.2. O descumprimento total ou parcial das obrigacbes assumidas pela
CONTRATADA, sem justificativa aceita pelo ANUNCIANTE, resguardados os preceitos
legais pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e no contrato a ser
firmado entre as partes, nos termos da Clausula Decima Terceira da Minuta de Contrato
(Anexo IV).

31. DISPOSICOES FINAIS
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31.1. A Comissdo de Licitacdo podera, em qualquer fase desta concorréncia,
promover diligéncias destinadas a esclarecer ou complementar a instru¢do processual,
sanar erros ou falhas que néo alterem a substéncia dos documentos ou propostas e
comprovar situacdo ou condigcdo preexistente a data juridicamente relevante, nos
limites admitidos pela legislagao.

31.1.1.  Adiligéncia ndo podera resultar na alteragao substancial da Proposta Técnica
ou da Proposta de Precos, na criagdo superveniente de condicdo de habilitagédo
inexistente no momento proprio ou em tratamento desigual entre as licitantes.

31.2. A Comissao de Licitacdo, por solicitacdo expressa da Subcomissao Tecnica,
podera proceder vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas
Propostas Técnicas (quesito Capacidade de Atendimento), que estardo a disposicédo do
ANUNCIANTE para a execuc¢ado do contrato.

31.3. A Comisséo de Licitacdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar
o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria - ViaNao Identificada, ate
aaberturado Involucro ne 2, nas situacdes previstas nos subitens 31.1e 31.2 deste Edital.

31.4. Ate a celebracdo do contrato, se for constatado fato superveniente
juridicamente relevante que demonstre a perda de condicdo de participagéo,
classificagdo ou habilitagdo exigida pelo Edital, a licitante sera previamente intimada
para exercer o contraditorio e a ampla defesa antes de eventual desclassificacdo ou
inabilitaco.

31.4.1. Se ocorrer desclassificagdo ou inabilitacdo de licitante vencedora, por fatos
referidos no subitem precedente, o ANUNCIANTE podera convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo da Pontuagdo Final ourevogar esta
concorréncia.

31.5. Nas hipoteses de ndo celebracdo ou de extincdo do contrato, eventual
convocacado de licitantes remanescentes observara estritamente as hipoteses, a
ordem de classificag&o, as condi¢des e os procedimentos previstos no art. 90 da Lei n°
14.133/2021, vedada a contratacdo automatica fora das hipoteses legalmente
autorizadas.

31.6. E vedada a utilizagéo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

31.7. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de
ma-fé, o informante comunicara os fatos verificados ao Conselho de Arquitetura e
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Urbanismo do Brasil e ao Ministéerio Publico Federal, para as providéncias devidas.

31.8. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informagodes referentes a adjudicacdo do contrato ou a
analise, avaliacdo ou comparacao entre as Propostas.

31.9.  Alicitagdo podera ser revogada por motivo de conveniéncia e oportunidade
decorrente de fato superveniente devidamente comprovado e sera anulada quando
constatada ilegalidade insanavel, observados os procedimentos, a motivacdo e o
contraditorio previstos na Leine 14.133/2021.

31.9.1. Aconstatacao deirregularidade apos a celebragao do contrato sera examinada
segundo os arts. 147 a 150 da Lei n° 14.133/2021, inclusive quanto as consequéncias
praticas da invalidagdo, a possibilidade de saneamento e a avaliagdo do interesse
publico envolvido, ndo decorrendo automaticamente da irregularidade a interrupgéo
imediata da execugéo.

31.9.2. Aeventual invalidagédo de Nota de Empenho, contrato ou outro ato decorrente
desta concorréncia sera precedida de decisdo motivada da autoridade competente e
observara o contraditorio, a ampla defesa e as consequéncias juridicas previstas na
legislagao.

31.10. Antes da data marcada para o recebimento dos involucros com as Propostas
Técnica e de Pregos, a Comissao de Licitagao podera, por motivo de interesse publico,
por sua iniciativa, em consequéncia de solicitacbes de esclarecimentos ou de
impugnacoes, alterar este Edital, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente
estabelecido para apresentacéo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente,
a alterag&o ndo afetar a formulagéo das Propostas.

31.1. A divulgagdo do contrato e de seus aditamentos no Portal Nacional de
Contratagdes Publicas - PNCP sera realizada nos prazos legais e constitui condigao
indispensavel para sua eficacia, sem prejuizo das demais formas de publicidade exigidas
pela legislagc&o e pelas normas internas do CAU/BR.
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31.12. As questbes suscitadas por este Edital que n&o puderem ser dirimidas
administrativamente ser&o processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal, Se¢ao

Judiciaria do foro de Brasilia/DF.
Brasilia-DF, 25 de setembro de 2026.

Documento assinado digitalmente

% “b ALESSANDRO DE SOUZA ALVES
g Data: 28/09/2026 09:10:11-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br

ALESSANDRO DE SOUZA ALVES

Agente de Contratacéo
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ANEXO - BRIEFING
1. CONTEXTUALIZAGAO
1.1. Os conselhos profissionais, como o CAU/BR, sdo autarquias federais criadas

por lei para regulamentar, orientar e fiscalizar o exercicio de uma profissdo, em defesa
do interesse publico. Diferentemente de orgdos da administragdo direta (como
ministérios e secretarias), os conselhos profissionais s&o autogeridos por
representantes eleitos pela propria categoria profissional e financiados por anuidades
e taxas pagas pelos profissionais e empresas registrados, ndo por recursos do Tesouro
Nacional. Sua atuacg&o, no entanto, ndo se volta apenas a categoria profissional: ao
assegurar que a Arquitetura e o Urbanismo sejam exercidos por profissionais
qualificados, o CAU/BR protege diretamente a sociedade, contribuindo para a
segurancga, a qualidade e a sustentabilidade do ambiente construido.

1.1.1. O Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil (CAU/BR) € uma autarquia
federal criada pela Lei n° 12.378, de 31 de dezembro de 2010, responsavel por orientar,
disciplinar e fiscalizar o exercicio da Arquitetura e Urbanismo em todo o territorio
nacional. Alem das atribui¢cdes previstas em sua legislacdo de criagdo, o Conselho
desenvolve acdes voltadas a valorizacdo da Arquitetura e Urbanismo e ao
fortalecimento de sua contribuicdo para o interesse publico, promovendo iniciativas
que evidenciam a importancia dessas areas para a construcdo de cidades mais
inclusivas, sustentaveis e acessiveis.

1.1.2.  Nesse contexto, o CAU/BR atua em temas relacionados ao planejamento
urbano, a preservagao do patrimdnio cultural, a assisténcia técnica para habitacéo de
interesse social, a acessibilidade, a sustentabilidade, a inovacéo e a qualificagcdo do
ambiente construido, compreendendo que Arquitetura e Urbanismo exercem papel
relevante na melhoria da qualidade de vida da populag&o e no desenvolvimento social,
econdmico, cultural e ambiental do pais. Sua atuacdo tambem busca estimular o debate
publico sobre esses temas e ampliar sua presenca na agenda nacional, aproximando-os
das necessidades e dos desafios enfrentados pela sociedade brasileira.

11.3. A atuagéo ocorre de forma articulada com os Conselhos de Arquitetura e
Urbanismo dos Estados e do Distrito Federal (CAU/UF), que desenvolvem acdes em
seus respectivos territorios, observadas as especificidades regionais e as diretrizes
institucionais comuns ao conjunto autarquico. Essa estrutura permite que campanhas
e iniciativas nacionais sejam desdobradas localmente, ampliando seu alcance e
favorecendo o dialogo com diferentes publicos em todo o pais.
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1.1.4. A articulagdo regional € especialmente relevante diante da distribuicéo
desigual de profissionais no territorio nacional: segundo dados do Sistema de
Inteligéncia Geografica (IGEO) do CAU/BR, de um total de 5.571 municipios brasileiros,
aproximadamente 4.167 contam com arquitetos e urbanistas atuantes, o que significa
que cerca de 25% dos municipios do pais ainda ndo contam com a atuacéo desses
profissionais.

1.1.5.  Nesse cenario, a comunicacgédo institucional assume papel estrategico para
fortalecer a relacdo do CAU/BR com a sociedade, contribuindo para ampliar o
conhecimento sobre sua atuagdo e para evidenciar a contribuicdo da Arquitetura e
Urbanismo na construcéo de cidades mais humanas, resilientes e socialmente justas.
Mais do que divulgar a¢des institucionais, espera-se que a comunicagéo seja capaz de
aproximar temas muitas vezes percebidos como tecnicos da realidade cotidiana das
pessoas, demonstrando sua relevancia para o interesse publico e para a melhoria das
condi¢oes de vida da populagéo.

2. DESAFIO DE COMUNICAGAO

2.1. A Arquitetura e Urbanismo fazem parte da vida cotidiana da populagcao de
maneira muito mais ampla do que normalmente € percebido. Estdo presentes na forma
como as cidades sdo planejadas, na qualidade dos espacos publicos, na preservacédo do
patriménio cultural, na mobilidade, na acessibilidade, na sustentabilidade e nas
condicdes de moradia, influenciando diretamente a forma como as pessoas vivem,
trabalham, circulam e se relacionam com o ambiente construido. Apesar dessa
presenca permanente, sua contribuicdo ainda € frequentemente compreendida de
forma parcial, sendo comum que a Arquitetura e Urbanismo sejam associados apenas
ao projeto de edificacées ou a dimensao estetica dos espacos.

2.1.1.  Essa percepcéo reduzida dificulta que a sociedade reconheca a amplitude da
atuacdo dos arquitetos e urbanistas e, consequentemente, compreenda o papel
desempenhado pelo CAU/BR na promocéao e defesa de politicas, iniciativas e acdes
voltadas a qualificagcédo das cidades e a melhoria da qualidade de vida da populacéao.
Como resultado, temas de grande relevancia para o interesse publico acabam sendo
percebidos como assuntos restritos ao exercicio profissional, quando, na realidade,
dizem respeito ao cotidiano de toda a sociedade.

2.1.2.  Nesse contexto, entende-se por valor publico da Arquitetura e Urbanismo a
capacidade dessas areas de produzir beneficios coletivos, contribuindo para cidades
mais inclusivas, sustentaveis, resilientes, acessiveis e socialmente justas, além de
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promover melhores condi¢cdes de vida para a populagdo. Comunicar esse valor publico
significa evidenciar que a Arquitetura e Urbanismo transcendem a dimenséao técnica da
profissdo e constituem instrumentos essenciais para o desenvolvimento do pais e para
a construgédo de ambientes mais qualificados e humanos.

21.3. Diante desse cenario, o desafio proposto neste Briefing consiste em
desenvolver uma estratégia de comunicagdo institucional capaz de ampliar a
compreensado da sociedade sobre o valor publico da Arquitetura e Urbanismo,
aproximando esse conceito da realidade cotidiana das pessoas e fortalecendo o
reconhecimento do papel desempenhado pelo CAU/BR na promoc¢é&o do interesse
publico. Espera-se que a proposta va além da divulgacao institucional do Conselho ou
da valorizagcdo da profissdo, demonstrando capacidade para traduzir conceitos
técnicos em mensagens acessiveis, relevantes e capazes de estabelecer didlogo com
diferentes publicos.

3. OBJETIVOS DE COMUNICAGAO

3.1. Considerando o contexto apresentado e o desafio de comunicag&o descrito
neste Briefing, espera-se que a estratégia proposta pelalicitante contribua para ampliar
a compreenséo da sociedade sobre a importéncia da Arquitetura e Urbanismo e para
fortalecer o reconhecimento de sua contribuicédo para o interesse publico. Para tanto, a
proposta devera demonstrar capacidade de atender aos seguintes objetivos de
comunicagao:

3.1.1.  Ampliar a compreenséo da sociedade sobre o valor publico da Arquitetura e
Urbanismo, evidenciando sua contribui¢ao para a melhoria da qualidade de vida, para a
qualificacdo das cidades e para o desenvolvimento social, ambiental, cultural e
econdmico do pais.

3.1.2.  Fortalecer o reconhecimento do papel institucional do CAU/BR, apresentando
o Conselho como uma instituicdo comprometida com a promog¢ao do interesse publico,
comavalorizagdo da Arquitetura e Urbanismo e com o desenvolvimento de cidades mais
inclusivas, sustentaveis e acessiveis.

3.2. Como referéncia para orientar o dimensionamento da estratégia e permitir a
comparagao objetiva entre as propostas apresentadas, indicam-se 0s seguintes
parametros mensuraveis, que poderdo ser complementados pela licitante com
indicadores adicionais que julgar pertinentes:
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321 Para a percepcdo do valor publico da Arquitetura e Urbanismo e o
reconhecimento da atuacdo institucional do CAU/BR, sera adotado como indicador a
variacéo verificada entre pesquisa de linha de base (baseline) e pesquisa realizada apos
a campanha junto aos segmentos de publico efetivamente alcangados. Considera-se
como resultado minimo pretendido a obtencéao de variacado positiva nos indicadores de
percep¢ao e reconhecimento aferidos, cabendo a licitante propor, em sua estrategia,
meta quantitativa adicional que considere tecnicamente exequivel e demonstrar sua
compatibilidade com o investimento e 0s meios propostos.

3.2.2. Paraos canais institucionais do CAU/BR em redes sociais, seréo considerados,
no minimo, os indicadores de visualizagcdes e interacbes (curtidas, comentarios,
compartilhamentos e salvamentos). Considera-se como resultado minimo pretendido a
superacao, durante o periodo da campanha, da media mensal de desempenho indicada
no item 3.4 deste Briefing, apurada sem utilizagdo de impulsionamento pago em redes
sociais. A licitante podera propor metas superiores, desde que demonstre sua
exequibilidade e apresente a respectiva metodologia de afericéo.

3.3. Os indicadores acima tém como foco o publico-alvo primario (sociedade em
geral) definido na Secéo 4 deste Briefing. Optou-se por ndo incluir uma meta de trafego
para o site institucional do CAU/BR como parametro desta campanha, ja que seu acesso
€ predominantemente alimentado pelos informativos institucionais voltados a
arquitetos e urbanistas, e ndo haveria como atribuir com confiabilidade eventuais
variagdes de trafego especificamente a campanha, cujo publico-alvo primario € distinto.

3.4. Para fins de referéncia e calibragdo da meta prevista no item 3.2.2, os posts
institucionais do CAU/BR no Instagram registraram, entre janeiro e junho de 2026, sem
utilizagdo de impulsionamento pago, media mensal de aproximadamente 1,5 milhdo de
visualizacdes e 44 mil interacdes (curtidas, comentérios, compartilhamentos e
salvamentos). No mesmo periodo, o post de melhor desempenho alcangou
aproximadamente 1 milh&o de visualizagdes, em janeiro de 2026, e o reels de melhor
desempenho alcangou aproximadamente 135 mil visualizagdes, em abril de 2026. Esses
dados constituem referéncia historica de desempenho dos canais institucionais e
poderéo ser considerados pela licitante na definicdo e fundamentacdo das metas
propostas.

4. PUBLICOS-ALVO
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4.1. A estratégia de comunicagdo devera considerar 0s seguintes publicos, sem
prejuizo de segmentacdes adicionais que a licitante julgue estrategicamente
relevantes para o alcance dos objetivos de comunicagéo:

4.1.1. Primario

4.1.1.1.  Sociedade em geral: populagao brasileira, semrestri¢cdo de perfil ou faixa etaria,
com O objetivo de ampliar a compreensédo sobre a contribuicdo da Arquitetura e
Urbanismo para a qualidade de vida, a seguranga e o desenvolvimento das cidades.

4.1.1.2. Formadores de opinido: prefeitos, vereadores, gestores publicos e imprensa
especializada.

4.1.2. Secundario

4.1.2.1. Profissionais de Arquitetura e Urbanismo, para fins de fortalecimento
institucional.

4.1.2.2. Empresas do setor da construgéo civil e potenciais parceiros institucionais.

5. DIRETRIZES PARA O DESENVOLVIMENTO DA CAMPANHA

5.1. A campanha devera ser concebida a partir de um conceito criativo capaz de
responder ao desafio apresentado neste Briefing e de apoiar a atuagéo institucional do
CAU/BR ao longo do tempo. Espera-se que a proposta demonstre viséo estrategica,
coeréncia conceitual e flexibilidade para atender a diferentes necessidades de
comunicagao, preservando a unidade da campanha mesmo diante de novos contextos,
publicos e formatos.

5.2. Nesse sentido, a estrategia apresentada devera observar as seguintes
diretrizes:

5.2.1. Comunicacdo orientada ao interesse publico. A proposta devera evidenciar a
contribui¢cdo da Arquitetura e Urbanismo para a sociedade, priorizando abordagens que
demonstrem seus impactos na qualidade de vida, na qualificagdo das cidades, na
sustentabilidade, na acessibilidade, na preservacao do patriménio cultural e em outros
temas de interesse coletivo. Espera-se que a campanha contribua para ampliar a
compreensao da sociedade sobre o valor publico da Arquitetura e Urbanismo, evitando
abordagens estritamente corporativas ou centradas exclusivamente na valorizagéo da
profisséo.

5.2.2.  Conceito criativo com capacidade de evolugdo e desdobramento. A campanha
devera ser concebida a partir de um conceito central capaz de sustentar diferentes
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acoes de comunicac&o ao longo de 3 (trés) anos de uma gestéo do CAU', incorporando
novos conteudos, formatos, canais e aplicacdes - inclusive para atendimento de
demandas especificas do CAU/BR e de iniciativas desenvolvidas em conjunto com os
CAU/UFs - sem perda de coeréncia estrategica, identidade visual e unidade conceitual.
Esse horizonte de continuidade refere-se ao conceito criativo, € n&do ao prazo de
execucdo da campanha de teste em si, que € de 90 (noventa) dias, conforme detalhado
no item 6.2 deste Briefing.

5.2.3. Integracao entre canais e formatos. A estratégia devera considerar a utilizagéo
articulada de diferentes meios e ferramentas de comunicag¢do, combinando a¢des de
midia, ndo midia e canais proprios do CAU/BR de forma complementar. A escolha dos
canais devera demonstrar coeréncia com 0s objetivos da campanha, os publicos
definidos neste Briefing e a melhor relacdo entre alcance, eficiéncia e custo-beneficio.

5.2.4. Linguagem acessivel e didlogo com diferentes publicos. A proposta devera
traduzir conceitos relacionados a Arquitetura e Urbanismo de maneira clara, objetiva e
acessivel, evitando o excesso de terminologia técnica e favorecendo o dialogo com
publicos que ndo possuem conhecimento previo sobre a atuacédo do CAU/BR.

5.2.5. Criatividade orientada pela estrategia. A originalidade da proposta devera estar
diretamente relacionada a solucdo do problema de comunicacéo apresentado neste
Briefing. Ser&o valorizadas propostas que demonstrem capacidade de transformar uma
estratégia consistente em solucdes criativas, relevantes e compativeis com a realidade
institucional do CAU/BR.

5.2.6. Orientacao por indicadores de desempenho. A proposta devera ser orientada
por indicadores de desempenho (KPIs, do inglés “Key Performance Indicators”),
entendidos como metricas quantificaveis utilizadas para mensurar o resultado e a
efetividade de uma acdo de comunicacdo (por exemplo, alcance, frequéncia, recall,
engajamento, taxa de conversdo ou retorno sobre o investimento (ROI)). Tanto cada
peca apresentada quanto a campanha como um todo dever&o estar associadas a
indicadores de desempenho compativeis com seus respectivos objetivos taticos, de
modo a permitir o acompanhamento objetivo dos resultados alcangados, nos termos
detalhados na Secéo 6 deste Briefing. Na pratica, isso significa que a proposta deve
indicar, para cada indicador escolhido, a meta pretendida e a forma como o resultado
sera mensurado ao final da campanha, partindo, quando houver, de uma situagao de
referéncia conhecida (linha de base), como os dados de desempenho atual das redes

' Os mandatos de conselheiros e da presidéncia do CAU/BR tém duragéo de 3 (trés) anos, nos
termos do Regimento Geral do CAU (Resolugédo CAU/BR n° 139/2017, art. 16).
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sociais indicados no item 3 deste Briefing. Por exemplo, um indicador de trafego digital
poderia ser expresso como: "aumentar em X% o numero de visualizagcdes em relacdo a
media atual informada neste Briefing, mensurado pelas ferramentas nativas de analise
das plataformas utilizadas".

6. DESENVOLVIMENTO DA PROPOSTA

6.1. A proposta técnica devera apresentar solugdo de comunicacgéo integrada,
desenvolvida a partir do desafio descrito neste Briefing e das diretrizes estabelecidas
neste Anexo. Espera-se que a proposta demonstre coeréncia entre o diagnostico, a
estratégia de comunicacao, a ideia criativa, a estratégia de midia e ndo midia e a
aplicacédo dos recursos disponiveis, evidenciando a capacidade da licitante de
desenvolver uma campanha consistente, viavel e compativel com a realidade
institucional do CAU/BR.

6.2. Plano de Comunicacao Publicitaria

6.2.1. O Plano de Comunicacédo Publicitaria devera ser elaborado conforme os
quesitos previstos neste Edital e contemplar:

6.2.1.1. Raciocinio Basico;

6.2.1.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
6.2.1.3. Ideia Criativa;

6.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia.

6.2.2. Na elaboracdo desses quesitos, espera-se que a proposta demonstre
compreensdo do problema de comunicagdo apresentado, consisténcia estrategica,
criatividade aplicada aos objetivos da campanha e integragédo entre os diferentes
elementos da solu¢céo proposta.

6.2.3. Alem do atendimento aos requisitos previstos neste Edital, deverdo ser
observadas as seguintes orientacgodes:

6.2.3.1. Ideia Criativa

6.2.3.1.1.0 conceito criativo da campanha é de livre concepc¢ao da licitante, desde que
tecnicamente justificado e coerente com a estrategia apresentada. Para assegurar a
comparabilidade objetiva entre as propostas tecnicas, a licitante devera desenvolver
esse conceito exatamente nas 10 (dez) pecas a seguir, observados o limite previsto
naalinea “e” do subitem 12.2.3 e asregras de coOmputo previstas no subitem 12.2.3.8

do Edital:
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a) 1 (um) video institucional curto formato horizontal, de até 120 (cento e vinte)
segundos, podendo ser produzido em live action, motion graphics ou técnica mista, a
critério da licitante;

b) 3 (trés) pecas para redes sociais, sendo obrigatoriamente 1 (um) carrossel de
5 (cinco) cards e 1 (um) reels de 60 (sessenta) segundos, ficando a terceira peca de
formato livre entre as demais opcdes usuais das redes sociais (por exemplo, post
estatico ou story). Para fins deste Briefing, um carrossel, ainda que composto por
multiplos cards, & considerado 1 (uma) Unica peca;

c) 1 (um) spot de rédio, de até 30 (trinta) segundos;

d) 1 (uma) peca para os informativos institucionais do CAU/BR (Arquitetura em Dia
ou Perspectiva CAU, conforme o formato mais adequado a proposta);

e) 1 (uma) peca de midia digital para veiculagdo externa (por exemplo, banner ou
anuncio em portal de noticias);

f) 1 (uma) pega de e-mail marketing;

9) 2 (duas) adaptacdes regionais da campanha, destinadas ao uso pelos
CAU/UFs, aplicando o mesmo conceito central e a mesma identidade visual da
campanha a 2 (dois) contextos de unidades federativas distintas, a livre escolha da
licitante, de modo a demonstrar a capacidade de adaptagdo e desdobramento regional
da proposta sem perda de unidade conceitual.

6.2.3.1.2. Para cada uma das 10 (dez) pecas apresentadas, a descri¢éo previstana
alinea “a”, observadaaalinea “c”, do subitem 12.2.3 do Edital deveraindicar o objetivo
tatico, o publico-alvo a que se destina, o formato, a estimativa de custo de producéo e
o indicador de desempenho - KPI que permitira aferir seu resultado.

6.2.3.2. Estratégia de Midia e Nao Midia

6.2.3.2.1. A estratégia proposta devera demonstrar coeréncia entre os objetivos da
campanha, os publicos definidos neste Briefing e o investimento disponivel para sua
execucao.

6.2.3.2.2. Arestricdo ao impulsionamento pago em redes sociais, prevista noitem 3

deste Briefing, aplica-se a qualquer plataforma de rede social que a licitante venha a

propor (incluindo redes ainda n&o utilizadas institucionalmente pelo CAU/BR, como

TikTok, Kwai, Pinterest ou outras), e ndo apenas as redes atualmente mantidas pelo

CAU/BR. Essa restricdo decorre da avaliag&o institucional de que o impulsionamento

pago em redes sociais, de forma geral, tende a gerar alcance expressivo, mas retorno

pratico limitado, independentemente da plataforma. Essa restricdo ndo se aplica a
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outros meios de divulgagdo (por exemplo, midia impressa, radio, midia programatica,
busca paga ou outras formas de midia digital fora de redes sociais), que podem ser
livremente propostos pela licitante, observado o investimento de referéncia
estabelecido no item 6.3.1.1 deste Briefing.

6.2.3.2.3. A vedag&o ao impulsionamento pago em redes sociais reflete a rotina
institucional do CAU/BR vigente na data deste Briefing, para fins exclusivos de
elaboracdo e julgamento da proposta técnica desta concorréncia, sem prejuizo de
eventual reavaliagdo futura dessa politica pelo CAU/BR ao longo da execucgéo do
contrato, cuja vigéncia podera se estender por até 10 (dez) anos.

6.2.3.2.4. A selecdo dos meios e canais devera ser tecnicamente justificada,
demonstrando a melhor relacéo entre alcance, eficiéncia, custo-beneficio e potencial
de engajamento dos diferentes publicos. Espera-se, ainda, que a estratégia considere
a utilizagdo integrada de ag¢des de midia, ndo midia e canais proprios do CAU/BR, de
forma complementar e articulada.

6.2.3.2.5. Em conformidade com o disposto no subitem 12.2.4 deste Edital, a
proposta devera apresentar o plano de midia, incluindo a programagéo das insergdes
sugeridas, 0s valores por veiculo e demais meios de divulgagéo, os formatos das pegas,
os periodos de veiculacdo, a quantidade de insergdes e os custos relativos (CPM, CPP,
CPC etc.)? bem como a simulacdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia, para os
meios em que essa mensuracao seja possivel.

6.2.3.2.6. A proposta devera indicar os principais indicadores de desempenho
(KPIs) considerados adequados para 0 acompanhamento da campanha, demonstrando
sua relacdo com o0s objetivos de comunicagédo estabelecidos neste Briefing. Devera
apresentar, ainda, de forma resumida, a metodologia que adotaria para avaliar a
efetividade da campanha e subsidiar eventuais ajustes durante sua execugao.

6.3. Premissas para Elaborac&o da Proposta

6.3.1.  Para assegurar condigdes equivalentes de desenvolvimento e avaliagdo das
propostas tecnicas, todas as licitantes dever&o considerar as seguintes premissas:

6.3.1.1. Investimento de referéncia: Para fins exclusivamente de elaboracéao,
comparagao e julgamento das Propostas Tecnicas, devera ser considerada verba

2CPM: Custo Por Mil — valor cobrado a cada milimpressdes ou exibigdes de uma pega publicitaria.
CPP: Custo Por Ponto — valor cobrado por ponto de audiéncia (rating) alcangado, indicador
usualmente utilizado em midias como TV e radio. CPC: Custo Por Clique — valor cobrado a cada
clique do usuéario em uma peca de midia digital.
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referencial de R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais) para a campanha prevista neste
Briefing. A distribuicdo desse investimento devera ser compativel com a estratégia
apresentada e demonstrar equilibrio entre alcance, eficiéncia, custo-beneficio e
atendimento aos objetivos de comunicagdo definidos neste Briefing, observado o
conjunto de 10 (dez) pecas estabelecido no item 6.2.3.1.1.

6.3.1.1.1. A distribuicdo da verba referencial simulada devera ser compativel com a
estratégia apresentada e demonstrar equilibrio entre alcance, eficiéncia, custo-
beneficio e atendimento aos objetivos de comunicagdo definidos neste Briefing,
observado o conjunto de 10 (dez) pegas estabelecido no item 6.2.3.1.1 e as regras de
composic¢ao da simulag&o previstas no Edital.

6.3.1.2. Cronograma de referéncia: Considerar uma campanha com duragéo
aproximada de trés meses (90 dias), estruturada nas seguintes fases:

Fase 1- Langamento (20 dias): apresentacéo da campanha, geragdo de conhecimento
e construcgéo do alcance inicial.

Fase 2 - Consolidacdo (50 dias): desenvolvimento das principais acbes de
comunicagao, ampliagéo do alcance e fortalecimento das mensagens.

Fase 3 - Reforco e Avaliagdo (20 dias): reforco das mensagens prioritarias,
encerramento da campanha e avaliagdo dos resultados obtidos.

6.3.1.3. Abrangéncia: A campanha tera alcance nacional, compativel com a natureza
institucional do CAU/BR. E admitido o desdobramento de pegas, mensagens ou acdes
especificas em nivel estadual, em articulagédo com os CAU/UFs, desde que preservada a
unidade conceitual e a identidade visual da campanha, observadas as 2 (duas)
adaptagdes regionais obrigatodrias estabelecidas na alinea “g” do item 6.2.3.1.1.

6.3.1.3.1.Para fins de elaboracédo e julgamento das Propostas Técnicas, as premissas
relativas ao investimento de referéncia, ao periodo de campanha e a abrangéncia
nacional estabelecidas nos subitens anteriores dever&o ser observadas por todas as
licitantes, de modo a assegurar condigdes equivalentes de comparagéo entre as
propostas. Admite-se a proposi¢céo de énfases, segmentacgdes ou desdobramentos
regionais, desde que preservadas essas premissas e devidamente justificada sua
pertinéncia estratégica.

6.4. Recursos Proprios do CAU/BR a Disposicao

6.4.1. Para subsidiar a proposi¢cdo da Estrategia de Midia e Ndo Midia, a licitante
devera considerar 0s seguintes canais institucionais que estar&o a disposicdo para a
execucado da campanha:
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6.4.1.1. Site institucional do CAU/BR, que inclui a Agéncia de Noticias, com produg¢éo
de, em média, 8 (oito) matérias por dia, das quais aproximadamente 5 a 6 (cinco a seis)
alimentam o informativo diario Arquitetura em Dia;

6.4.1.2. Arquitetura em Dia - informativo diario, enviado de segunda a quinta-feira pela
Assessoria de Comunicacdo (Ascom), distribuido a mais de 235 mil arquitetos e
urbanistas, com o objetivo de repercutir e promover a visibilidade das agdes e eventos
dos CAU/UF, assim como destacar as atividades e campanhas do CAU/BR;

6.4.1.3. Perspectiva CAU - informativo semanal, enviado as sextas-feiras pela Ascom,
distribuido a mais de 235 mil arquitetos e urbanistas, composto de materias
aprofundadas sobre temas da Arquitetura e Urbanismo, artigos, entrevistas, conteudos
sobre fiscalizagc&o e agenda de eventos;

6.4.1.4. CAUem Foco -informativo mensal, enviado no ultimo dia util do més, destinado
a conselheiros (titulares e suplentes), presidentes e vice-presidentes dos CAU/UF,
gestores e gabinete do CAU/BR e dos CAU/UF, e ao Colegiado de Entidades de
Arquitetura e Urbanismo (CEAU-CAU/BR e CEAU-CAU/UF), com o objetivo de dar
visibilidade ao conjunto autarquico sobre as agcdes do CAU/BR;

6.4.1.5. Redes sociais institucionais (Instagram, Facebook, X, Threads, LinkedIn e
YouTube).

6.4.2. Espera-se que a licitante explore esses ativos institucionais como parte
integrada da estratégia de midia e ndo midia proposta, observado que o Site
institucional, o Arquitetura em Dia, o Perspectiva CAU e o CAU em Foco tém alcance
concentrado no publico de arquitetos e urbanistas e no publico interno do conjunto
autarquico, devendo ser combinados com outros canais para o alcance do publico
primario definido na Se¢ao 4 deste Briefing.

6.5. Pesquisas e Referéncias

6.51. O Sistema de Inteligncia  Geografica (IGEO) do CAU/BR
(https://gisserver.caubr.gov.br/arcgis/apps/sites/#/novoigeo) disponibiliza dados
publicos, atualizados e georreferenciados sobre a distribuicdo de arquitetos e
urbanistas, empresas registradas e a¢oes de fiscalizagdo por Unidade da Federagao,
regido e municipio, podendo subsidiar o Raciocinio Basico e a Estratégia de
Comunicacéo Publicitaria, inclusive quanto a definicdo de énfases regionais dentro da
abrangéncia nacional da campanha.

6.5.2. Ol Censo das Arquitetas e Arquitetos e Urbanistas do Brasil (CAU/BR, com
coleta de dados entre janeiro e junho de 2020, disponivel em
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https://caubr.gov.br/acesse-os-resultados-do-ii-censo-das-arquitetas-e-arquitetos-
e-urbanistas-do-brasil/) esta disponivel como referéncia de contexto sobre o perfil
socioecondmico e demografico da categoria profissional, mas ndo deve ser tomado
como evidéncia sobre a percep¢ao da sociedade em geral a respeito do valor publico da
Arquitetura e Urbanismo, tema sobre o qual ndo ha pesquisa de opinido publica recente
e especifica disponivel.

6.5.2.1. Por esse motivo, € especialmente recomendavel que a proposta técnica
indique metodologia propria de pesquisa de baseline e pdés-campanha, voltada a aferir a
percepcéo do publico-alvo primario antes e depois da campanha, compativel com os
objetivos e KPIs definidos pela propria licitante, para fins de mensuracao de resultados.

7. INFORMAGOES COMPLEMENTARES

7.1. As informagdes constantes neste Briefing tém carater orientador e destinam-
se exclusivamente a elaboragdo da proposta tecnica, observados os requisitos e 0s
critérios de julgamento estabelecidos neste Edital. As solu¢des apresentadas deverao
ser desenvolvidas especificamente para esta licitacdo e demonstrar coeréncia com o
desafio de comunica¢cdo proposto, com 0s objetivos definidos neste Anexo e com a
realidade institucional do CAU/BR.

7.1.1. As licitantes poderao utilizar informacdes publicas relacionadas ao CAU/BR, a
Arquitetura e Urbanismo e aos temas abordados neste Briefing para subsidiar suas
analises e fundamentar suas estratégias, desde que as referéncias utilizadas sejam
pertinentes e compativeis com os objetivos da campanha, observadas as ressalvas
quanto a atualidade dos dados indicadas na Se¢éao 6.5 deste Briefing.

7.1.2.  Naelaboracao da proposta, deverao ser observados 0s principios que orientam
a comunicagao publica, especialmente aqueles relacionados ao interesse publico, a
etica, a transparéncia, a acessibilidade, a diversidade, a incluséo e ao respeito a
pluralidade da sociedade brasileira.
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7.1.3.  Espera-se que as propostas apresentadas demonstrem ndo apenas qualidade
técnica e criatividade, mas também capacidade de compreender o contexto
institucional do CAU/BR e de transformar esse entendimento em uma solugdo de
comunicagao estrategicamente consistente e alinhada aos objetivos e diretrizes
estabelecidos neste Anexo.

Brasilia(DF), 25 de setembro de 2026.

Documento assinado digitalmente

“b « SANDRA REGINA BEZERRA
g * Data: 25/09/2026 19:46:05-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

SANDRA REGINA BEZERRA

Assessora de Comunicagéo Social em substituicdo / ASCOM
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ANEXO Il - MODELO DE PROCURAGAO

1. Outorgante

Qualificacdo (nome, endereco, razdo social etc.).

2. Outorgado

Representante devidamente qualificado.

3. Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia n° 68/2026 - Conselho de Arquitetura e
Urbanismo do Brasil.

4, Poderes

Apresentar documentacgao e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de
documentos de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto, negociar novos pregos e condigoes, firmar termos de
compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bome
fiel cumprimento do presente mandato.

local e data

<nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais>

Observacéo: se particular, a procuragao devera ser assinada por representante legal da
licitante ou pessoa devidamente autorizada; devendo ser apresentada a
documentagdo necessaria a comprovagcdo dos poderes do outorgante para a
delegacéo.
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ANEXO 1l - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A Comisséo de Licitacéo,

Referente Concorréncia n° 68/2026 - Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil:

1. Precos sujeitos a valoragao

1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregcos
para o0s servigcos descritos:

1.1.0. Desconto, a ser concedido ao Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil -
CAU/BR, sobre os custos internos dos servigos executados por esta licitante,
calculados, conforme a natureza do servigo, com base na tabela referencial de precos
do SINAPRO/DF ou, exclusivamente para os servicos de diagramacg&o/paginagao
editorial nela excepcionados, nos valores-base referenciais brutos constantes da
Tabela Especial de Referéncia do CAU/BR - Diagramacé&o Editorial, integrante do
Apéndice V do Projeto Basico - Anexo VI: ............... b3 (U
por cento).

1.1.2.  Honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com aintermediacao e
supervisao desta licitante, referentes a producéo e a execucéo técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965: ... %
oo por cento);

1.1.3. Honorarios, a serem cobrados do Conselho de Arquitetura e Urbanismo do
Brasil, incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo desta licitante, referentes aos
servigos descritos nas alineas abaixo: .......... % (oo por cento)

a) Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato, exceto no
tocante a pesquisas de pré-teste realizadas as expensas da CONTRATADA;

b) Arenovacéo do direito de autor e conexos e aos cachés, nareutilizacdo de peca
ou material publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculagcdo n&o nos
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proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos
doart. 11da Lein° 4.680/1965;

c) A reimpressao de pecas publicitarias.

1.1.4.  Honorarios, a serem cobrados do Conselho de Arquitetura e Urbanismo do
Brasil, incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacao e superviséo desta licitante, referentes a criacao, a
implementacédo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias,
em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo nos proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da
Lein°e 4.680/1965: .......... 9% (oo, por cento).

1.1.4.1.  Os percentuais de honorarios indicados nos subitens 1.1.2 a 1.1.4 ndo poderao
ser inferiores a 0% (zero por cento).

1.2. Os precos e percentuais propostos s&o de nossa exclusiva responsabilidade,
ndo Nos assistindo o direito de pleitear sua alteragao sob alegagdo de erro ou omisséo
na elaboragéo desta Proposta, sem prejuizo das hipoteses legais e contratuais de
reajustamento, revisdo, recomposicdo ou restabelecimento do equilibrio
econdémico-financeiro.

1.3. O prazo de validade desta Proposta de Precos é de 60 (sessenta) dias
corridos, contados de sua apresentacéo.

2. Outras declaragoes

2.1. Estamos cientes e de acordo com as disposicoes alusivas a direitos
patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de
Contrato (Anexo IV).

2.2. Estamos cientes de que o Conselho de Arquitetura e Urbanismo procedera a
retencdo de tributos e contribui¢des nas situagdes previstas em lei.

2.3. Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condi¢cdes nas negociagbes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgagao, transferindo ao Conselho de Arquitetura e
Urbanismo do Brasil as vantagens que, nos termos da legislac&o aplicavel e do contrato,
lhe sejam devidas, inclusive aquelas decorrentes de negociagcéo de compra de midia
previstas no paragrafo unico do art. 15 da Lei n° 12.232/2010, observadas as ressalvas
legalmente aplicaveis.
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2.4. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de
bens e de servigcos especializados e aos veiculos de divulgacdo, apos a liquidacéo das
despesas e 0 pagamento a cargo do Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil, nos
termos da Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo IV).

25. Esta Proposta de Pregos esta em conformidade com o Edital da concorréncia
em referéncia.

no

me completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais

Local e Data
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ANEXO IV - MINUTA DO CONTRATO N° XXXX / 2026

Das Partes:

|- CONSELHO DE ARQUITETURA E URBANISMO DO BRASIL, autarquia federal de
fiscalizagao profissional regida pela LeiN°12.378, de 31 de dezembro de 2010, inscrito no
CNPJ sob o N° 14.702.767/0001-77, com sede no Edificio General Alencastro, SEPS EQ
702/902, 2° Andar - S/N, BL. “A” e “B”, Asa Sul, CEP: 70390-025, Brasilia, Distrito Federal,
representado neste ato pelo Gerente Executivo, JAIME TEIXEIRA CHAVES, em conjunto
com a Gerente de Orgcamento e Finangas WIVIANE LOMBARDI BROCO, doravante
designado CAU/BR ou CONTRATANTE;

- pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob o n°
........................ com sede ......................., representada neste ato pelo (a) .......c.cccoco.o....,
doravante designada CONTRATADA;

RESOLVEM, tendo em vista o constante no Processo Administrativo Eletronico CAU/BR
Sistema SEI NUP 00146.001711/2025-11 e em observancia as disposicées da Lei ne
14.133/2021, e demais legislacdes aplicaveis, celebrar o presente Contrato, decorrente
da Concorréncia n° 68/2026, o que fazem mediante as clausulas e condi¢des a seguir:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposicdes da Lei n° 12.232/2010, e, de
forma complementar, das Leis n° 4.680/1965, e n° 14.133/2021.

1.1.1. Integram e regem esta contratac¢do, independentemente de transcri¢éo, a Lei
n° 12.232/2010, a Lei n° 4.680/1965, a Lei n° 14.133/2021 e as demais normas aplicaveis,
bem como, no que forem compativeis com a natureza juridica do CAU/BR e utilizadas
como referéncia tecnica, as disposi¢cdes vigentes da regulamentagéo da SECOM/PR
indicada no Edital.

1.2. Independentemente de transcricdo, fazem parte deste contrato o Edital da
Concorrénciane 68/2026, seus Anexos, bem como as Propostas Tecnica e de Precos da
CONTRATADA, os quais constituem parte deste instrumento.

2. CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO
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2.1. Constitui objeto do presente contrato a prestagcao de servigos de publicidade,
por intermeédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepcgdo, a criagdo, a execugao interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de acbes publicitarias da
CONTRATANTE junto a publicos de interesse.

21.1.  Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares,
0S servigos especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de gerag¢do de conhecimento, relacionados a execugdo do presente
contrato;

b) A producdo e & execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios,
de midia e ndo midia, criados no ambito do presente contrato;

c) A producdo de conteudo publicitario e criacdo e execucado técnica de acdes e
pecas destinadas a canais digitais, exclusivamente quando diretamente vinculadas as
campanhas e a¢des publicitarias executadas no &mbito deste contrato, ndo abrangidas
atividades auténomas de assessoria de imprensa, relagdes publicas, gestdo editorial
ordinaria de canais, moderacédo permanente de comunidades ou outras atividades
estranhas ao objeto definido pela Lein°12.232/2010; e

d) A criacdo, a implementacédo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicag¢ao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

2.1.1.1. A contratacdo dos servicos elencados no subitem 2.1 tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacéao, por meio de acdes
que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar
iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

2.1.1.2. O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a
proposicdo estrategica das ag¢des publicitarias, tanto nos meios e veiculos de
divulgacao tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicagdo e superacdo dos desafios apresentados e deve prever, sempre que
possivel, os indicadores e metricas para afericdo, analise e otimizagao de resultados.

2.1.1.3. As pesquisas e 0s outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a’ do
subitem 2.1.1 ter&o a finalidade de:
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a) Gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgacéo
das pecas ou campanhas publicitarias;

b) Aferir o desenvolvimento estrategico, a criagdo, a veiculacéo e a adequacao
das mensagens a serem divulgadas;

c) Possibilitar a mensuracdo e avaliacdo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematicacoma
acao de publicidade.

2.1.2. N&o integram o objeto deste contrato atividades autébnomas de promocéo,
patrocinio, pesquisa de opinido publica desvinculada de acéo publicitaria, relagdes
publicas, assessoria de comunicacao, assessoria de imprensa ou realizacéo de eventos
festivos de qualquer natureza, sem prejuizo das pesquisas e avaliagdes diretamente
relacionadas ao planejamento, desenvolvimento, pre-teste, pos-teste ou mensuracao
de resultados das a¢des e campanhas publicitarias, quando enquadradas nos arts. 2°,
§1°, inciso |, e 3°da Lein®12.232/2010.

2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente
0s projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos ou
demais meios de divulgagéo.

2.2. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratagéo de fornecedores de
bens e de servicos especializados, para a execugao das atividades complementares de
que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgacéo, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

2.3. A CONTRATADA néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servicos previstos nesta Clausula.

2.4, Os servicos serdo atribuidos a CONTRATADA conforme as demandas,
prioridades e autorizagdes do CONTRATANTE, observados o objeto e os limites deste
contrato.

2.41. Acelebracdo deste contrato ndo confere a CONTRATADA exclusividade sobre
atividades estranhas ao objeto ou sobre objetos que venham a ser regularmente
contratados em procedimentos administrativos distintos.

2.5. Considerando que a licitagdo adjudica o objeto a uma uUnica agéncia de
propaganda, ndo se aplica a este contrato o procedimento de seleg&o interna previsto
No art. 20, §4°, da Leinc 12.232/2010.
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2.6. Oregime de execuc¢dao sera indireto, sob demanda, mediante ordens de servigo,
autorizagdes ou instrumentos equivalentes emitidos pelo CONTRATANTE, observados
0 objeto, as condi¢cbes deste Contrato, do Edital, do Projeto Basico e das Propostas
Técnica e de Precos da CONTRATADA, sem obrigagdo de execugao integral do valor
estimado da contratacéo.

3. CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1. O prazo inicial de vigéncia do contrato sera de 60 (sessenta) meses, contados
da data de sua assinatura, considerada a caracterizacdo dos servicos como continuos
e observados os arts. 105 € 106 da Lei n° 14.133/2021.

3.1.1. O contrato podera ser prorrogado sucessivamente, até o limite maximo de 10
(dez) anos, desde que haja previsdo no Edital, interesse das partes e ateste, pela
autoridade competente, de que as condi¢cOes e 0s pre¢os permanecem vantajosos para
0 CONTRATANTE, admitida negociagédo com a CONTRATADA, nos termos do art. 107 da
Lein°14.133/2021.

3.1.2.  No inicio de cada exercicio financeiro, o CONTRATANTE devera atestar a
existéncia de creditos orgamentarios vinculados a contratacéo e a vantagem em sua
manutencgao.

3.1.3. O CONTRATANTE podera exercer a op¢ao de extingdo contratual prevista no
art. 106, inciso lll, da Lei n° 14.133/2021 quando nao dispuser de creditos orgcamentarios
para a continuidade do contrato ou quando entender que sua manutengéo nao mais lhe
oferece vantagem, observados os requisitos e prazos estabelecidos no referido
dispositivo legal.

3.1.3.1. A extingdo prevista no subitem 3.1.3 ocorrera apenas na proxima data de
aniversario do contrato, observados os requisitos e o prazo minimo estabelecidos no
art. 106, §1°, da Lein° 14.133/2021.

4, CLAUSULA QUARTA - VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

4.1. O valor estimado da contratacdo & de RS 4.000.000,00 (quatro milndes de
reais) paracada periodo de 12 (doze) meses, correspondente aR$ 20.000.000,00 (vinte
milhdes de reais) para o periodo inicial de 60 (sessenta) meses, sem garantia de
execucgéo integral da verba.
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4.2. A previsao de recursos orcamentarios para a execugao dos servigos durante o
exercicio de 2026 consta da Programacao Orcamentaria, na seguinte conta contabil e
centro de custo:

Conta contabil: 6.2.2.1.1.01.04.02.004 - Outros Servicos de Comunicacé&o e Divulgacéo

Centro de Custo: 4.01.05.012 Produgao de conteudo digital (site, redes etc.) + Produgdo
de conteudo para divulgacao

4.3. Por ocasido de eventual prorrogacéo, os percentuais e condigdes econémicas
poderdo ser negociados entre as partes com fundamento em pesquisa contemporénea
de mercado e na demonstracdo de vantajosidade, vedada alteragcéo unilateral que
comprometa a equagéo econémico-financeira do contrato.

4.3.1. Na prorrogacédo, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de
remuneracdo praticados com a CONTRATADA, com base em pesquisa de pre¢os, com
vistas a obter maior vantajosidade para a Administracdo, no decorrer da execugéo deste
contrato.

4.3.1.1. Qualquer alteracdo dos percentuais de remuneracdo dependera da
concordancia das partes e da correspondente formalizacao por instrumento adequado,
observadas as hipoteses legais de reajustamento, revisdo, recomposi¢ao do equilibrio
econdmico-financeiro e negociagdo associada a eventual prorrogagdo contratual,
vedada a reduc¢ao unilateral dos percentuais contratados com fundamento exclusivo
em posterior alteracdo ou reducao de referéncias de mercado.

4.4, A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nédo a
totalidade do valor contratual.

4.5. Os acreéscimos e supressoes observardo os limites e condigdes previstos nos
arts. 124 a 126 da Lein° 14.133/2021.

5. CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigacbes da CONTRATADA, alem das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

5.1.1.  Operar como organizagdo completa e fornecer servigcos de elevada qualidade.

5.1.2. Durante toda a vigéncia contratual, assegurar capacidade operacional para
atendimento presencial nas dependéncias do CAU/BR, em Brasilia-DF, relativamente as
atividades compreendidas no objeto do contrato, mediante disponibilizacdo, quando
prevista no cronograma de atendimento ou formalmente demandada pelo
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CONTRATANTE, de capacidade profissional minima equivalente a 2 (dois) profissionais
de design grafico/digital, 1 (um) profissional de produgdo audiovisual e 1 (um)
profissional de revisao textual.

5.1.2.1. A obrigagédo prevista no subitem anterior refere-se a disponibilidade de
capacidade profissional e ao resultado esperado, n&o implicando indicagdo nominal ou
escolha, pelo CONTRATANTE, dos empregados da CONTRATADA, admitida sua
substituicdo ou rodizio, desde que preservadas as qualificagbes necessarias e a
continuidade dos servigos.

5.1.2.2. A coordenagdo, a distribuigcdo das tarefas, o controle funcional e a gest&o dos
profissionais permanecerao sob responsabilidade exclusiva da CONTRATADA, devendo
as solicitacdes do CONTRATANTE ser encaminhadas ao preposto ou responsavel
designado pela agéncia, vedada a caracterizagdo de subordinagdo direta dos
profissionais ao CAU/BR.

5.1.2.3. A atuacdo dos profissionais de que trata este subitem ficara restrita aos
servigos e atividades compreendidos no objeto da contratacéo, vedada sua utilizag&o
para atividades autdbnomas de assessoria de imprensa, relagcdes publicas, comunicacéo
institucional ndo publicitaria, gestdo editorial ordinaria ou outras atividades excluidas
do objeto.

5.1.2.4. Todos os custos necessarios ao cumprimento da obrigagéo de atendimento
presencial, inclusive deslocamentos ordinarios, equipamentos, encargos e demais
despesas operacionais, considerar-se-8o abrangidos pelas formas de remuneragao
contratadas, ndo sendo devido pagamento adicional pelo simples comparecimento dos
profissionais.

5.1.2.5. O atendimento presencial previsto neste item n&o caracteriza manutengéo
permanente dos profissionais nas dependéncias do CONTRATANTE e sera exigido
apenas quando a natureza da demanda justificar atuacgao /n /oco, mediante convocagéo
formal que indique os perfis efetivamente necessarios, a atividade e o periodo estimado
de atendimento, ressalvadas situa¢des urgentes devidamente justificadas.

5.1.3.  Executar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacédo de fornecedores de bens e de servicos especializados e de veiculos de
divulgacdo - todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo
com as especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.4.  As atividades correspondentes as areas de Atendimento, Criacdo, Producéo,
Midia e Analise de Dados deverdo contar, durante a execucdo contratual, com
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participacdo direta dos profissionais cuja qualificacdo tenha sido utilizada para
obtencé&o de pontuacao na licitagcao.

5.1.4.1. A substituicdo de profissional pontuado dependera de previa aprovacao do
CONTRATANTE e somente sera admitida por profissional cuja qualificacdo e experiéncia
sejam equivalentes ou superiores as consideradas para fins de pontuacédo, mediante
comprovagao documental.

5.1.5.  Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagoes
comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de
divulgacgéo, transferindo a CONTRATANTE as vantagens que, nos termos da legislagao
aplicavel e deste contrato, Ihe sejam devidas.

5.1.5.1. Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociagéo de
compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os
eventuais descontos e as bonificagdes na forma de espaco, tempo ou reaplicagdes que
tenham sido concedidos por veiculo de divulgacéo.

a) O disposto no subitem anterior ndo abrange os planos de incentivo concedidos
por veiculos de divulgagdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n° 12.232/2010.

b) O desconto de antecipa¢do de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

c) A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo
aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os
concedam ou priorizando 0os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na
orientacédo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados tecnicos
comprovados.

5.1.5.1.c.1.0 desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.1.c constituira grave violagdo aos
deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo
administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a
aplicagcao das sangdes previstas neste contrato.

5.1.6. Negociar sempre as melhores condi¢cdes de prego, ate os percentuais maximos
constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecgas
publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7.  Observar as seguintes condi¢cdes para o fornecimento de bens e de servigos
especializados a CONTRATANTE, que somente poderdo ser contratados junto a
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pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo CONTRATANTE, nos
termos do art. 14 da Lein°12.232/2010:

a) Fazer cotagdes previas de precos para todos os bens e servicos especializados
a serem prestados por fornecedores;

b) Apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores de
bens e de servigcos especializados que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido;

c) Exigir dos fornecedores que constem da cotagdo de bens e de servigos
especializados, o detalhamento das especificagbes que compdem Seus pregos
unitarios e total;

d) A cotacado devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a
identificacdo do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco,
telefone, entre outros dados) e aidentificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG
e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacao;

e) Juntamente com a cotagao deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor esta inscrito - e em atividade - CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido;

f) Para cada or¢camento encaminhado, deve ser observada a presenca da
seguinte declaracdo, assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel pela
documentagdo: “Atestamos que este or¢camento e seus anexos foram conferidos e
estdo de acordo com a especificagdo técnica aprovada e as exigéncias contratuais’.

5.1.7.1. Quando o fornecimento de bens ou de servicos especializados tiver valor
superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a
CONTRATADA coletara orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob a fiscalizacdo da
CONTRATANTE.

5.1.7.2. ACONTRATANTE procedera a verificacéo préevia da adequacao dos precos dos
bens e dos servigcos especializados cotados em relagdo aos do mercado, realizando
cotacédo de precos diretamente junto a outros fornecedores.

5.1.7.3. Sendo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da
CONTRATANTE.
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5.1.7.4. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o
processo de selecdo dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o
fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor igual ou inferior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

5.1.7.5. A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus
pedidos de cotagédo junto a fornecedores de bens e de servigcos especializados, quando
pertinente, no sentido de que, na producdo de pecas publicitarias destinadas a
veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado
o disposto nos arts. 44 a 46 da Lein° 12.288/2010.

5.1.7.6. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de
servigos especializados, acerca das condicdes estabelecidas na Clausula Décima para
areutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.7. Asdisposi¢des dos subitens 5.1.7 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.7.8. Caso a CONTRATANTE, no exercicio da verificacdo previa prevista no subitem
5.1.7.2, identifique fornecedor que oferte bens ou servigos especializados com pregos
unitarios ou totais, no minimo, 10% (dez por cento) inferiores aos apresentados nas
cotacbes da CONTRATADA, esta devera, no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis
contados do recebimento da comunicagédo oficial da CONTRATANTE:

a) Avaliar tecnicamente a proposta do fornecedor indicado, verificando a
compatibilidade com as especificagdes, prazos de entrega, qualidade e condi¢cdes de
garantia exigidas neste contrato;

b) Manifestar-se de forma motivada e por escrito, acatando a proposta do
fornecedor indicado ou apresentando justificativas técnicas e econémicas objetivas
para a sua recusa, tais como falta de capacidade operacional, inidoneidade
fiscal/trabalhista, descumprimento de prazos ou inadequacgao as normas tecnicas;

c) Na hipotese de acatamento da proposta, substituir o fornecedor original pelo
indicado pela CONTRATANTE, desde que respeitados os mesmos parametros de
qualidade e especificacdes, sem 6nus adicionais paraa CONTRATANTE.

5.1.7.8.1. A recusa injustificada ou a auséncia de manifestagédo no prazo estipulado
sujeitaraa CONTRATADA as penalidades previstas neste contrato, por descumprimento
de obrigag¢&o contratual.
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5.1.8. Submeteracontratacdode fornecedores de bens e de servigcos especializados,
para a execucdo do objeto deste contrato, a previa e expressa anuéncia da
CONTRATANTE.

5.1.8.1. E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de
servigos especializados junto a fornecedores em que:

a) Um mesmo socio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotagéo;

b) Algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagéo societaria
ou vinculo comercial ou de parentesco ate o terceiro grau.

5.1.9. Obter a autorizagédo previa da CONTRATANTE, por escrito, para realizar
despesas com bens e servicos especializados prestados por fornecedores, com
veiculag&do e com qualquer outra despesa relacionada com este contrato.

5.1.9.1. ACONTRATADA so poderareservar € comprar espaco ou tempo publicitario de
veiculos de divulgacao, por ordem e contada CONTRATANTE, se previamente tiver sido
por ela expressamente autorizada.

a) A autorizacdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da
CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgagao
nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as acdes publicitarias a serem
executadas durante a vigéncia deste contrato.

b) Quando da programacgéao de veiculo de divulgagcéo on-line, a CONTRATADA
obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza
pelos seus conteudos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos
do Marco Civil da Internet, de forma a evitar acées publicitarias da CONTRATANTE em
veiculos de divulgagéo que promovam conteudos ou atividades ilegais.

c) Quando da programagéao de veiculo de divulgagcéo on-line, a CONTRATADA
também cuidara para que ndo sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais
ou plataformas digitais, cujo programa ou conteudo incite a violéncia, produza fake
news, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do cidadgo.

5.1.10. Apresentar a CONTRATANTE, para autorizagéo do plano de midia de cada agao
ou campanha publicitaria, relagdo dos meios, pragas e veiculos de divulgacdo dos quais
sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem de
veiculaggo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e
a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao
disposto no art. 15 da Lein°12.232/2010.
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5.1.11. Apresentara CONTRATANTE, como alternativaao subitem 5.1.10, estudo previo
sobre os meios, pragas e veiculos de divulgacéo dos quais sera possivel e dos quais se
revela impossivel obter o relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.11.1. O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pragas e
veiculos de divulgacédo habitualmente programados nos esfor¢os de publicidade da
CONTRATANTE, com vistas a realizagao de negociagao global entre as partes sobre 0
que seja oneroso e 0 que seja suportavel paraa CONTRATADA.

a) O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no subitem 5.1.11
vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da
data de assinatura deste contrato.

b) Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo
estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

c) Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do
estudo mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, podera promover nova negociacédo global e
determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12.  Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta,
copia de pegas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo em midia paga,
nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

c) Réadio: arquivos digitais; e

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolucéo,

abertos ou finalizados.

5.1.12.1. Aspecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagdo
da CONTRATANTE.

5.1.13. Prestar os seguintes servicos a CONTRATANTE, como resultado da
concorréncia que deu origem a este instrumento:
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a) Manutencé&o de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com
as pecas produzidas durante a execucao deste contrato e as respectivas informagoes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) Manutencgé&o de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante
a execucao deste contrato e as respectivas informacgdes referentes a direitos autorais
e prazos de validade desses direitos.

5.1.13.1. Obancodeimagens sera constituido e mantido pelaagéncia CONTRATADA em
decorréncia do certame que deu origem a este instrumento, a suas expensas,
reservada a CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a quem Ihe aprouver.

5.1.14. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apos a extingcdo
deste contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servicos prestados,
compreendendo as pegas e 0s materiais produzidos, com informacgoes relativas aos
prazos de cessé&o dos direitos autorais vinculados, se for o caso, independentemente
do disposto nos subitens 5.1.12 e 5.1.13.

5.1.14.1. A CONTRATADA devera manter e disponibilizar a CONTRATANTE
documentacéao suficiente a rastreabilidade da autoria, titularidade, cessao, licenca e
demais autorizacOes relativas aos direitos incidentes sobre as pecgas e materiais
produzidos no ambito da contratagdo, abrangendo, quando aplicavel, instrumentos de
cessdo ou licenga de direitos autorais e conexos, autorizagdes de uso de imagem e voz,
licengcas de musicas, fotografias, bancos de imagens, marcas, fontes, conteudos
produzidos por terceiros e informacdes pertinentes a utilizagcdo de recursos de
inteligéncia artificial.

5.1.15. Orientar a produgdo e a impressdo das pecgas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

5.1.16. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério
das despesas de producao e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatorio dos
servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagcdo de seu
estagio.

5.1.17. Registrar emrelatorios de atendimento todas as reunides de servigo realizadas
com a CONTRATANTE e as mensagens eletrénicas mais relevantes sobre as demandas
de servigos, permutadas entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de
tornar transparentes os entendimentos havidos e permitir que ambas adotem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.
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5.1.17.1. O relatorio sobre reunido de servico sera enviado pela CONTRATADA a
CONTRATANTE ap0s suarealizagdo e o relatorio com o teor das mensagens eletrénicas
mais relevantes sera enviado quinzenalmente.

5.1.17.2. Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE
solicitara a necessaria correcéo, no prazo maximo de 05 (cinco) dias uteis, a contar da
data do recebimento do respectivo relatorio.

5.1.18. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrup¢gdes de um ou mais servicos, mediante comunicagéo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagcdes contratuais ja assumidas com
fornecedores de bens e de servicos especializados e com veiculos de divulgacao, bem
como os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que nado causadas pela propria CONTRATADA ou pelos
fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.19. Nao divulgar informagOes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste
contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa
autorizagéo.

5.1.20. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
supervenientes noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitacéo.

5.1.21. Nao caucionar, ceder, vincular ou utilizar o presente contrato ou os creditos
dele decorrentes como garantia para operagdes financeiras, salvo se houver
superveniente autorizagéo legal ou regulamentar aplicavel ao CONTRATANTE e prévia
autorizagéo formal deste.

5.1.22. Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condi¢des de habilitagéo
e qualificagcdo, exigidas na concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a
certificacdo de qualificagcao técnica de funcionamento de que trata o § 1° do art. 4° da
Lein°12.232/2010.

5.1.22.1. Cumeprir, durante toda a execugdo do contrato, as exigéncias de reserva de
cargos previstas em lei e em outras normas especificas para pessoa com deficiéncia,
reabilitado da Previdéncia Social e aprendiz, comprovando seu atendimento sempre
que solicitado pelo CONTRATANTE, inclusive mediante indicagdo dos empregados que
ocupem as respectivas vagas, quando cabivel.

5.1.23. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes
e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado
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causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com relagdo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.24. Cumeprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados
e, quando for o caso, com relagdo aos empregados de fornecedores de bens e de
servigos especializados contratados.

5.1.25. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicbes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.26. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados.

5.1.27. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagéo de
estarem sendo satisfeitos todos o0s seus encargos e obrigagOes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

5.1.28. Executartodos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores
de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgagdo, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a propria
CONTRATANTE.

5.1.29. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estrategia de atuagao
da CONTRATANTE.

5.1.29.1. A infracdo a esse dispositivo podera implicar a extincdo deste contrato e
sujeitara a CONTRATADA as penas da Lei n° 9.279/1996, e as indeniza¢des das perdas
e danos previstos na legislacdo ordinaria.

5.1.30. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigcos
especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao ou
erro, na conduc¢ao dos servigcos de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade
OuU em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.31. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracgéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda
de descontos paraa CONTRATANTE.
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5.1.32. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omisséo de seus
empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agdes administrativas ou judiciais que Ihe venham a
ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.32.1. Se houver acgéo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de
manté-la a salvo de reivindicagcdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer
natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacéo, reembolsara a CONTRATANTE
asimportancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de
10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.33. Responder por qualquer agdo administrativa ou judicial movida por terceiros
com base na legislagéo de protecéo a propriedade intelectual, direitos de propriedade
ou direitos autorais, relacionadas com 0s servigos objeto deste contrato.

5.1.34. Na utilizacdo de sistemas, ferramentas ou recursos de inteligéncia artificial,
inclusive inteligéncia artificial generativa, na execugdo dos servigos objeto deste
contrato, a CONTRATADA devera observar 0s principios de segurancga, transparéncia,
supervisdo humana, protecdo de dados pessoais, confidencialidade e respeito aos
direitos de propriedade intelectual, permanecendo integralmente responsavel pelos
produtos e servi¢cos entregues 8 CONTRATANTE.

5.1.34.1. A utilizagdo de inteligéncia artificial ndo afastara nem reduzira a
responsabilidade da CONTRATADA pela exatidéo, qualidade, adequagéo, originalidade
e conformidade juridica e técnica dos conteudos, pegas e materiais produzidos, que
deverdo ser submetidos a reviséo e validacdo humana antes de sua apresentacao a
CONTRATANTE.

5.1.34.2.E vedada a inserc&o, em sistemas ou ferramentas de inteligéncia artificial, de
informacdes sigilosas, estrategicas, dados pessoais ou outros conteudos de acesso
restrito pertencentes ou disponibilizados pela CONTRATANTE, salvo quando
expressamente autorizado e observadas as exigéncias de prote¢do de dados pessoais,
seguranga da informacé&o e confidencialidade estabelecidas neste contrato.

5.1.34.3. ACONTRATADA devera assegurar que a utilizagdo de inteligéncia artificial na
elaboracado de pecas, imagens, textos, audios, videos ou quaisquer outros materiais ndo
viole direitos autorais, direitos de personalidade, direitos de imagem, voz, marca ou
quaisquer outros direitos de terceiros, observadas as disposi¢cdes deste contrato
relativas a propriedade intelectual.
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5.1.34.4. A criacdo ou utilizacdo de representacédo sintetica de pessoa identificada ou
identificavel, inclusive mediante reprodugéo, simulagdo ou alteragdo de suaimagem ou
voz por meio de inteligéncia artificial, dependera de prévia autorizacdo da
CONTRATANTE e da observancia dos direitos e autorizacdes aplicaveis.

5.1.34.5. Sempre que solicitado pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera informar a
utilizagdo relevante de recursos de inteligéncia artificial na produg¢do de conteudo ou
material destinado a divulgagao, indicando sua finalidade e extenséo, sem prejuizo da
protecéo de segredos comerciais e demais informagoes legalmente protegidas.

5.1.35. Adotar, na execucdo dos servicos, boas praticas de sustentabilidade
ambiental, de otimizagdo de recursos, de reducéo de desperdicios e de reducao da
poluigéo, conforme disposto no art. 5° da Lei n° 14.133/2021 e regulamentado pelo
Decreton° 7.746/2012.

5.1.36. Apresentar, ao final de cada campanha ou acado publicitaria, relatorio de
desempenho contendo a mensuracédo dos indicadores-chave de performance (KPIs)
previamente definidos no briefing aprovado pela CONTRATANTE, tais como alcance,
frequéncia, recall, engajamento, taxa de converséo e retorno sobre o investimento
(RQOI), de modo a permitir a avaliacdo objetiva dos resultados.

5.1.36.1. O descumprimento da obrigacdo prevista no subitem 5.1.36 podera ensejar
retencao temporaria, limitada a 5% (cinco por cento) da parcela de remuneracéo propria
da CONTRATADA vinculada a respectiva campanha ou acédo publicitaria, ate a
apresentacdo do relatorio, vedada a retengdo, com esse fundamento, de valores
comprovadamente devidos a fornecedores de bens e de servigos especializados ou a
veiculos de divulgagéo por servigos regularmente executados.

6. CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, aléem das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

6.1.1.  Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

6.1.2. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informagdes que se fizerem necessarios a execugao dos servicos;

6.1.3.  Proporcionar condi¢des para a boa execug&o dos servicos;
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6.1.4.  Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios
devidos a CONTRATADA e as condi¢cdes de contratagéo de fornecedores de bens e de
servigos especializados, pela CONTRATADA,;

6.1.5.  Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;

6.1.6. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer debitos de sua responsabilidade.

6.1.7.  Efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condi¢des e precos pactuados.

6.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Tecnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este
instrumento podera vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem
modificagdes.

6.3. A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que o ato
exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletronica
paraesse fim.

7. CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGAO E ACEITAGAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execuc¢ao dos servicos contratados e verificara
o cumprimento das especificacdes tecnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte,
guando no corresponderem ao solicitado ou especificado.

7.1.1. Sera nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar
a execucgao deste contrato e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos e tera
poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
corregao.

7.2. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade,
unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execu¢ao dos servigcos objeto
deste contrato.

7.3. A n&o aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagéo
do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4, A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer
execucao, referente a producéo, distribuicdo ou veiculagao, considerada ndo aceitavel,
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no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagéo,
sem 6nus paraa CONTRATANTE.

7.5. A autorizacdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos
executados pela CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos
especializados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucao
técnica e comprovagao das veiculacdes e dos servicos.

7.6. A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irreqgularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.

7.7. A CONTRATADA permitira e oferecera condicdes para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacgdes, propiciando o
acesso a documentacao pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as
observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.

7.7.1.  Sem prejuizo das demais atribuicdes, a fiscalizacdo acompanhara, quando
pertinente a execuc¢do contratual, o cumprimento das obrigacdes trabalhistas,
previdenciarias, fiscais e demais encargos relacionados aos servigos, podendo solicitar
a CONTRATADA os documentos comprobatorios necessarios e adotar as providéncias
contratuais cabiveis, sem transferéncia ou reducéo da responsabilidade integral da
CONTRATADA.

7.8. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE
ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.9. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10. A CONTRATANTE avaliara os servicos prestados pela CONTRATADA, pelo
menos, dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze)
meses.

7.10.1. A avaliacéo sera considerada pelo CONTRATANTE para determinar correcées
necessarias a melhoria da qualidade dos servicos; avaliar a vantagem na manutengéo
ou prorrogagéao do contrato; instruir eventual procedimento de extingéo contratual; e
fornecer, quando solicitado e cabivel, declaracbes acerca do desempenho da
CONTRATADA.
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7.10.2. Copia do instrumento de avaliacdo de desempenho sera encaminhada ao
gestor ou fiscal deste contrato e ficara a disposi¢cao dos orgéos de controle interno e

externo.
8. CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGAO
8.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme

disposto nesta Clausula.

8.1.1.  ACONTRATADA fara jus ao ressarcimento dos custos internos dos servicos por
ela executados, calculados com base nos valores previstos na tabela referencial de
precos do SINAPRO/DF, sobre os quais incidiraodescontode.......... 3 GO
por cento) ofertado na Proposta de Precos, ressalvados os servicos de
diagramagéo/paginagdo editorial disciplinados no subitem seguinte.

8.1.1.1. Para os servigos internos de diagramagao/paginacdo de pegas editoriais de
natureza publicitaria definidos no Projeto Basico serdo utilizados os valores-base
referenciais brutos constantes da Tabela Especial de Referéncia do CAU/BR -
Diagramacao Editorial, calculados a partir dos precos liquidos de mercado apurados em
pesquisa especifica. Sobre esses valores incidira 0 mesmo percentual de desconto
ofertado pela CONTRATADA para os custos internos, sendo o valor liquido devido
calculado pela formula:

VL = VBR x (1-D)

onde VL corresponde ao valor liquido unitario devido; VBR, ao valor-base referencial
bruto constante da Tabela Especial; e D, ao percentual de desconto efetivamente
ofertado pela CONTRATADA.

E vedada a cobranga cumulativa, relativamente @ mesma atividade, de valor previsto na
Tabela Especial e de item equivalente da tabela SINAPRO/DF.

8.1.1.2. Os leiautes, roteiros e similares reprovados n&o serdo cobrados pela
CONTRATADA.

8.1.1.3. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos,
planilna detalhada com os valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal - SINAPRO-DF e com 0s pregos
correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem
8.1.1, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou
autenticada por ele.
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8.1.2. Honorariosde ........ % (x por cento) incidentes sobre os precos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacéo e superviséo
da CONTRATADA, referentes a producédo e a execu¢ao tecnica de peca e ou material
cuja distribuicdo nado Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de comunicagao e divulgagdo, nos termos do art. 11da Lei n° 4.680/1965.

8.1.3. Honorariosde ........ % (x por cento) incidentes sobre os precos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e superviséo
da CONTRATADA, referentes:

a) Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragao de conhecimento pertinentes ao objeto do presente contrato,
exceto no tocante a pesquisas de pré-teste realizadas as expensas da
CONTRATADA,;

b) Arenovac&o do direito de autor e conexos e aos cachés, nareutilizacdo de peca
ou material publicitario, exclusivamente quando sua distribuicdo/veiculacdo nao lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos
doart. 11da Lein° 4.680/1965;

c) A reimpressao de pecas publicitarias.

8.1.3.1. Parafins dodisposto naalinea'c’ do subitem 8.1.3, entende-se por reimpressao
anova tiragem de peca publicitaria que ndo apresente modificagdes no conteudo ou na
apresentacado, em relacéo a edicdo anterior, exceto eventuais corregdes tipograficas
ou pequenas atualizagdes de marcas e datas.

8.1.4. Honorariosde ........ % (x por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacéo e superviséo
da CONTRATADA, referentes a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja
distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11da Lei n° 4.680/1965.

8.2. Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4 ser&o calculados
sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo
recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.3. A CONTRATADA néo fara jus:

8.3.1.  Aoressarcimento de custos internos relativamente as pecas ou materiais cuja
distribuicdo ou veiculacdo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia
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concedido pelos veiculos de divulgacdo, nas hipoteses em que a legislagdo e este
contrato afastem essa forma de remuneragéo;

8.3.2. A honorarios ou a qualquer outra remuneracao incidente sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com aintermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes a producao e a execugao téecnica de peca e ou
material cuja distribuicdo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei ne 4.680/1965;

8.3.3. A honorarios ou a qualquer outra remuneracao incidente sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com aintermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referente arenovacao do direito de autor e conexos e aos
cachés, na reutilizacdo de peca ou material publicitario, quando sua
distribuicdo/veiculacéo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lein° 4.680/1965.

8.3.4. A honorarios ou a qualquer outra remuneracao incidentes sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com aintermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes a criagdo, a implementacédo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias, cuja distribui¢do Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

8.3.5. A nenhuma remuneragéo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela
CONTRATANTE, de creditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgagéo, em qualquer agdo publicitaria pertinente a este contrato.

8.4. Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de
seus representantes ou de fornecedores de bens e de servigos especializados por ela
contratados séo de sua exclusiva responsabilidade.

8.4.1. Quando houver a autorizacdo excepcional da CONTRATANTE para o
ressarcimento dessas despesas, deverdo ser apresentados todos 0s comprovantes de
passagens, diarias, locacdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugéo e
assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5. As formas e os percentuais de remuneragdo estabelecidos nesta Clausula
somente poderdo ser alterados nas hipoteses juridicamente admitidas, mediante
instrumento formal, inclusive em negociagdo associada a eventual prorrogagéo,
preservado o equilibrio econémico-financeiro do contrato.
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8.6. Independentemente do prazo de duragdo do contrato, os valores contratuais
observardo, para fins de reajustamento, a data-base de 25 de setembro de 2026,
correspondente a data de consolidacdo da pesquisa de precos e das referéncias
econdmicas utilizadas na fase preparatoria da contratacdo, respeitado o interregno
minimo de 1 (um) ano.

8.6.1. Para os custos internos cuja formagéo de preco utilize a tabela referencial
SINAPRO/DF, ser&o considerados os valores da tabela vigente a época da execugao do
servigo, aplicando-se sobre tais valores o percentual de desconto ofertado pela
CONTRATADA na licitagao.

8.6.2. A atualizacdo dos valores da tabela referencial SINAPRO/DF n&o implicara
alteracdo do percentual de desconto ofertado pela CONTRATADA, que permanecera
inalterado durante a vigéncia contratual, ressalvadas as hipoteses de alteragéo
juridicamente admitidas.

8.6.3. Para as parcelas monetarias ndo formadas diretamente pela tabela referencial
SINAPRO/DF e sujeitas a reajustamento em sentido estrito, sera aplicado o IPCA,
acumulado no periodo de 12 (doze) meses contado da data-base estabelecida no caput,
ou outro indice especifico ou setorial que venha a substitui-lo, desde que juridicamente
admissivel e formalmente estabelecido.

8.6.4. Os servigcos de diagramagéo/paginagao editorial submetidos a Tabela Especial
de Referéncia do CAU/BR observarédo os valores e a metodologia de atualizagéo
estabelecidos especificamente no Projeto Basico e respectiva tabela, ndo se aplicando
cumulativamente o reajustamento previsto no subitem 8.6.3.

8.6.5. Os percentuais de honorarios previstos na Proposta de Precos permanecerao
inalterados, ressalvadas as hipoteses de negociagéo, revisdo ou recomposi¢cao do
equilibrio econdmico-financeiro expressamente admitidas pela legislagéo.

8.7. Os pedidos de restabelecimento do equilibrio econémico-financeiro serdo
expressamente decididos pelo CONTRATANTE apos a respectiva instrugao processual.

8.7.1.  Concluida a instrucéo do requerimento, o CONTRATANTE tera o prazo de até 1
(um) més para decidir, admitida a prorrogacdo motivada por igual periodo, nos termos
do art. 123, paragrafo unico, da Lei n° 14.133/2021.

9. CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Alem da remuneracgao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagédo, em conformidade com o
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art. 11 da Lei n° 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execugdo da Lei n°
4.680/1965, aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966

9.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente € concedido a CONTRATADA
pela concepgdo, execucao e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°12.232/2010.

9.2. A CONTRATADA repassara @ CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado
para cada veiculagdo.

9.21. Nas veiculagbes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara,
juntamente com as tabelas de precos dos veiculos de divulgagdo programados,
declaracdo expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos
no que diz respeito a remuneracgéo da agéncia.

9.2.1.1. Se a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de que
trata o subitem 9.1, repassara a CONTRATANTE o equivalente a 1/4 (um quarto) do
desconto que obtiver de cada veiculo de divulgacéo.

10. CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. Os direitos patrimoniais relativos as criagdes, campanhas, pecas e materiais
publicitarios, bem como aos estudos, analises e planos produzidos pela CONTRATADA,
por seus empregados ou prepostos, especificamente em decorréncia deste contrato,
serdo cedidos a CONTRATANTE em carater total e definitivo quanto a cada obra
efetivamente criada, aprovada e remunerada, observados os direitos morais dos
autores e os direitos de terceiros.

10.1.1. A remuneracgao pela cessao dos direitos patrimoniais prevista no subitem
precedente considera-se incluida nas modalidades de remuneracédo definidas nas
Clausulas Oitava e Nona deste contrato, ndo sendo devido pagamento adicional a
CONTRATADA, a seus empregados ou prepostos por essa cesséo.

10.1.2. A cessdo abrange a utilizagdo das obras pela CONTRATANTE no Brasil e no
exterior, pelo prazo de protegédo legal aplicavel e nas modalidades de utilizagdo
existentes na data da cesséo, inclusive reproducao, edicdo, adaptacgéo, distribuicéo,
publicagéo, divulgacdo, exibicdo e reutilizagdo, diretamente ou por intermédio de
terceiros por ela autorizados, sem 6nus adicional perante a CONTRATADA, seus
empregados ou prepostos, observados os direitos morais dos autores e os direitos de
terceiros eventualmente envolvidos na produgéo.
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10.1.3. A CONTRATANTE podera autorizar a reutilizacdo das pecas e materiais por
outros 6rgédos ou entidades da Administragdo Publica, sem que caiba a CONTRATADA
remunerac¢ado adicional em razdo dos direitos patrimoniais por ela cedidos.

10.1.3.1. Quando a reutilizagdo envolver direitos de autor, direitos conexos, direitos de
imagem, som de voz ou quaisquer outros direitos pertencentes a terceiros contratados
para a producao externa da peca, cabera ao interessado providenciar, diretamente ou
por intermedio da agéncia responsavel, os respectivos ajustes e pagamentos, quando
necessarios.

10.1.4. A cessao relativa a obras futuras observara o limite temporal de 5 (cinco) anos
previstono art. 51da Lein° 9.610/1998.

10.1.4.1. Em caso de prorrogacéo do contrato para periodo posterior aos 60 (sessenta)
meses, O instrumento de prorrogagdo devera disciplinar a cessdo dos direitos
patrimoniais relativos as obras que venham a ser produzidas durante o periodo
prorrogado, observada a legislagdo de direitos autorais.

10.2.  Comvistas as contratacdes relacionadas a bens e servi¢os especializados que
envolvam direitos de autor e conexos, nos termos da Lein° 9.610/1998, a CONTRATADA
solicitara, dos fornecedores, orcamentos que prevejam a cessdo dos respectivos
direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo
e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cesséo, orcamento ou
contrato, de clausulas em que o fornecedor dos bens e dos servicos especializados
garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare
ciente e de acordo com as condi¢Oes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1e10.2.2.

10.2.1.1. Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 50% (cinguenta por cento). Para a
reutilizac&o por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés
simples.

a) O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parémetros
basicos os prec¢os vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a
variacdo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista
Conjuntura Econémica da Fundagao Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro
indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao
original dos direitos.
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10.2.2. Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relagdo ao valor original da cesséo de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 50%
(cinquenta por cento). Para a reutilizacéo por periodos inferiores, o percentual maximo
sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parémetros
basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a
variacdo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista
Conjuntura Econémica da Fundagao Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro
indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao
original dos direitos.

10.2.3. Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto
nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado
caso a caso, tendo como paréametros basicos a qualidade e o0s precos praticados no
mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3.  Qualquer remuneracdo, devida em decorréncia da cessdo dos direitos
patrimoniais de autor e conexos, sera sempre considerada como ja incluida no custo de
producgéo.

10.4. ACONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés,
os de cesséo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de
cessédo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de
producao aprovados pela CONTRATANTE, apos os procedimentos previstos no subitem
5.17.

10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores de bens e de servicos especializados, nos casos de tomadas
de imagens que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas
estabelecendo:

10.5.1. A cesséao dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE,
que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermedio de
terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem
ou do servico especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a
CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

10.5.2. Que, em decorréncia da cessao prevista no subitem 10.5.1, a CONTRATANTE
podera solicitar copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia
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compativel com seu uso e destinagao, por intermedio da CONTRATADA ou de outra
empresa com que venha a manter contrato para prestacao de servicos;

10.5.3. Que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessao referida nos
subitens anteriores sera considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.5.3.1. Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de
imagem e som de voz, constantes da copia mencionada no subitem 10.5.2, adotara as
medidas cabiveis para a remuneracao dos detentores desses direitos, nos termos da
legislagao.

10.6. A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculacéo, pecas produzidas para
outros orgaos e entidades do Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores
dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas e o submetera previamente a
CONTRATANTE.

1. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

1.1 Para a liquidagdo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos
especializados, previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera
apresentar:

11.1.1. A correspondente nota fiscal, emitida sem rasura e em nome do CONSELHO DE
ARQUITETURA E URBANISMO DO BRASIL - CAU/BR, CNPJNn°14.702.767/0001-77, da qual
constara o numero deste contrato e as informacdes necessarias para credito em conta
corrente, quando aplicavel;

11.1.1.1.  Nos casos em que obrigatoria, devera ser apresentada a Nota Fiscal Eletrénica
(NF-e) ou Nota Fiscal de Servicos Eletronica (NFS-e), conforme regime tributario
aplicavel a transacéao e fato gerador, e ao domicilio tributario da CONTRATADA, ou outro
critério legalmente aceitavel.

11.1.2. A primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigcos
especializados ou do veiculo de divulgacéo, que sera emitido em nome da
CONTRATANTE;

11.1.2.1. Nos casos em que obrigatoria, devera ser apresentada Nota Fiscal Eletronica -
NF-e ou Nota Fiscal de Servigos Eletrénica - NFS-e, conforme o regime tributario
aplicavel a operacgao, o fato gerador e o domicilio tributario do respectivo emitente, ou
outro critério legalmente aplicavel.
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11.1.3.  Os documentos de cobrangca e demais informacdes necessarias a
comprovagao da execugao e entrega dos servigos para a liquidagdo e pagamento de
despesas, deverao ser encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.1.4. O gestor ou fiscal deste contrato somente atestara os documentos para
pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condigdes pactuadas.

11.1.5.  As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a
seguinte declaragdo, assinada por funcionario da agéncia responsavel pela
documentacao:

"Atestamos que todos os bens e servicos especializados descritos no presente
documento, prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgagdo, foram
entreques/realizados conforme autorizados pela CONTRATANTE, sendo observados
ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a reqularidade de contratagéo e
de comprovagéo de execugdo.”

1.2. Aliquidacao de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

11.2.1.  Execucgéo de servicos internos: apresentagcao dos documentos de cobranga de
que tratam os subitens 11.1.1e 11.1.3;

11.2.2. Intermediagéo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servigos
especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos documentos de
cobranga de que tratam os subitens 11.1.1,11.1.2, e 11.1.3;

11.2.3. Bense servigos especializados prestados por fornecedores: apresentacédo dos
documentos de cobranca de que tratam os subitens 11.1.1, 11.1.2, e 11.1.3;

11.2.4. Veiculagdo: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os
subitens 11.1.1, 11.1.2 e 11.1.3, da demonstragao do valor devido ao veiculo de divulgagéo,
dos correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do respectivo
relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, nos termos do
subitem 11.5.3.

11.2.5. Na ocorréncia de falha local em uma programagao em rede nacional de midia
eletronica, além das providéncias previstas no subitem 11.1.3, a CONTRATADA devera
apresentar documento do veiculo de divulgagdo com a descricdo da falha e do
respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

11.2.6. E da responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente os precos de
tabela de cada insercéo e dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei ne
12.232/2010, por ocasido da apresentacao dos planos de midiaa CONTRATANTE.
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11.2.6.1. Para pagamento das despesas com veiculagdo, constardo dos procedimentos
de execucgdo do contrato os documentos fiscais apresentados pela CONTRATADA, a
demonstragdo do valor devido ao veiculo, a sua tabela de precos, a indicacdo dos
descontos negociados, os pedidos de insercéo e, sempre que possivel, relatorio de
checagem a cargo de empresa independente, nos termos do art. 15 da Lei n° 12.232, de
2010

1.3. Aliquidacao da despesa serarealizada em até 10 (dez) dias uteis, contados do
recebimento da nota fiscal ou instrumento de cobranca equivalente acompanhado da
documentacdo completa prevista nos subitens 11.1 e 11.2, apos a certificacdo do
adimplemento da obrigag&o pelo gestor ou fiscal do contrato.

11.3.1. O prazo de liquidagdo podera ser excepcionalmente prorrogado,
justificadamente, por igual periodo, quando houver necessidade de diligéncias para
afericdo do atendimento das exigéncias contratuais.

11.3.2. O prazo utilizado pela CONTRATADA para sanar inconsisténcias na execucao,
na nota fiscal ou na documentagao de cobranca ndo sera computado para fins do prazo
de liquidagao.

11.3.3.  Opagamento sera efetuado em até 10 (dez) dias uteis, contados da liquidacéo
da despesa, observada a ordem cronologica de exigibilidade e as demais regras
legalmente aplicaveis.

1.4, Nos casos de veiculagdo no exterior, as condi¢gdes de liquidag&o e pagamento
serdo adaptadas as praxes de cada pais e deverao levar em conta as disposicdes dos
subitens 9.2.1e€9.2.1.1.

11.5. No tocante a veiculacéo, alem do previsto no subitem 11.2.4, a CONTRATADA
fica obrigada a apresentar, sem Onus para a CONTRATANTE, os seguintes
comprovantes:

11.5.1.  Revista: exemplar original;

11.5.2.  Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as
informacgdes sobre periodo ou data de circulacdo, nome do Jornal e praca;

11.5.3. Demais meios: relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de empresa
independente, se n&o restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11,
perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5.4.  Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11,
aimpossibilidade de obter o relatorio de checagem, a cargo de empresa independente,
a CONTRATADA devera apresentar:
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11.5.4.1. TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagéo
(mapa ou comprovante de veiculagcdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e
declarag¢ado de execugéo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragao, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da
veiculagao;

a) como alternativa ao procedimento previsto acima, a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagdo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou insergdo ou irradiacdo e similares) em que figure a
declaracao previstanaalinea ‘a’ deste subitem, na frente ou no verso desse documento,
mediante impresséo eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada
e que esse documento ‘composto’ contenha todas as informacdes previstas na alinea
‘a’ deste subitem;

b) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas acima, a
CONTRATADA podera apresentar declaragao de execugao, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragao, local, data, nome do programa, quando for
0 caso, dia e horario da veiculagao;

11.5.4.2. Midia Exterior:

a) Midia Out Of Home: relatorio de exibi¢céo fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculacao, local e nome da campanha,
datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execugao, sob as penas do art. 299
do Caddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF
e assinatura do responsavel pela declaracéo;

b) Midia Digital Out Of Home: relatério de exibicéo, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, ou por empresa de checagem CONTRATADA, de que devem constar
fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos monitores/displays
programados, identificagdo do local da veiculag&o, quantidade de inser¢des, nome da
campanha, periodo de veiculacéo, datado e assinado, acompanhado de declaracéo de
execucgao, sob as penas do art. 299 do Cdodigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
querealizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;
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c) Carro de Som: relatorio de veiculacdo fornecido pela empresa que veiculou a
peca, com relatorio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de
fundo que comprove a cidade em que a agao foi realizada, acompanhado de declarag&o
de execugéo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
querealizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo;

d) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 1 (um)
minuto, de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de divulgagdo
contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som, onde seja possivel
identificar nome da campanha, audio da peca veiculada e local popular que comprove a
cidade onde foi realizada a veiculagao;

11.5.4.3. Internet: relatorio de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou
relatorio de veiculagcéo emitido, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal, pela empresa
que veiculou a peca, dependendo do que constar na relagdo/estudo citados nos
subitens 5.1.10 ou 5.1.11.

11.6. As formas de comprovacéao de veiculagdo em midias n&o previstas no subitem
11.5 ser&o estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da autorizagdo do
respectivo plano de midia.

1.7. Antes da efetivagdo dos pagamentos sera realizada a comprovagéo de
regularidade da CONTRATADA, mediante consulta on-line, no Sistema Oficial de
Registro Cadastral Unificado e no site do Tribunal Superior do Trabalho.

11.7.1.  Se a CONTRATADA n&o estiver cadastrada no Sistema Oficial de Registro
Cadastral Unificado ou se sua situagdo no sistema apresentar documentagéo
obrigatoria vencida, devera apresentar Certificado de Regularidade de Situagdo do
Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo Negativa de Deébitos
Trabalhistas - CNDT, Certiddo Conjunta Negativa de Debitos Relativos a Tributos
Federais e a Divida Ativa da Uni&o, expedida por orgéos da Secretaria da Receita Federal
do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de debitos
expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio

11.8. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceita-la,
com a glosa da parte que considerar indevida

11.8.1.  Na hipotese de devolugdo, a documentacdo sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢gdes contratuais.
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11.9. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido sera acrescido de encargos moratorios, mediante solicitagéo
expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento ate a data de seu efetivo
pagamento, com base na variacdo do IPCA - indice de Precos ao Consumidor Amplo,
mediante aplicagao da seguinte formula:

AF = [(1+IPCA/100)~ (N/30) 1] x VP, na qual:

IPCA: percentual mensal do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo aplicavel
ao periodo de atualizacao;

AF: Atualizagao financeira;
VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;

N: Numero de dias compreendidos entre a data de vencimento da obrigagdo de
pagamento e a data do efetivo pagamento.

11.9.1. Considera-se etapa, para fins do subitem 11.9 os servicos prestados pela
CONTRATADA relativo aos bens e servi¢cos especializados prestados por fornecedores
e as contratacdes de espagos ou tempos publicitarios, junto a veiculos de divulgagéo.

11.9.2. A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acrescimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia
total ou parcial da documentagao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer
clausulas constantes deste contrato.

1110. A CONTRATANTE n&o pagara nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.11.  Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de
servicos especializados e a veiculos de divulgagdo em até 10 (dez) dias apos o
recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE, pela agéncia bancaria pagadora.

11.11.1. A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagdo a cada
ordem bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhararelatorio ate
o decimo dia de cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no més
imediatamente anterior.

11.11.1.1. Os dados e o formato dos controles ser&o definidos pela CONTRATANTE, e os
relatorios deverdo conter pelo menos as seguintes informagdes: data do pagamento
da CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor
pago e nome do favorecido.
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11.11.2. O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.11 e 11.11.1 ou a falta de
apresentacado de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado
poderaimplicar a suspenséao daliquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que seja
resolvida a pendéncia.

11.11.2.1. Nado solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da
notificacdo da CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugao contratual por parte
da CONTRATADA.

11.11.2.2. Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no subitem
11.11.2.1, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela
extincdo deste contrato ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os
respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de divulgagao,
conforme o caso.

11.11.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgagdo em receber
com regularidade pelos bens e servigos especializados prestados e pela venda de
espaco ou tempo, a CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo de
controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos
valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgagdo, em operacées
bancarias concomitantes.

11.11.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

11.12. A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuigcdes a que esteja obrigado pela legislagdo vigente
ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA DE EXECUGAO
12.1. N&o sera exigida garantia de execugao contratual.

12.2. A dispensa decorre da analise de riscos constante do Estudo Tecnico
Preliminar, consideradas a natureza predominantemente intelectual dos servicos, a
execucdo sob demanda, a vinculagdo dos pagamentos a efetiva prestacdo e
comprovacgao das despesas, 0s mecanismos de fiscaliza¢cao, a qualificagédo econémico-
financeira exigida e o custo decorrente da prestagao de garantia.
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12.3. A dispensa da garantia ndo reduz as obrigagdes assumidas pela CONTRATADA,
nem limita sua responsabilidade por danos, inadimplementos ou demais consequéncias
decorrentes da execucdo contratual.

12.4. A opcao pela dispensa de garantia de execu¢éo sera acompanhada do reforgo
dos mecanismos de acompanhamento e fiscalizagdo, especialmente quanto ao
cumprimento das obrigagdes trabalhistas e demais encargos decorrentes da execugao
contratual.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANGOES ADMINISTRATIVAS

13.1. Constituem infragdes administrativas as condutas tipificadas no art. 155 da Lei
ne 14.133/2021, sem prejuizo de outras infracdes previstas em lei e diretamente
relacionadas a execugao deste contrato.

13.2. Observados o contraditorio, a ampla defesa, a proporcionalidade e a dosimetria
prevista no art. 156, §1°, da Lein° 14.133/2021, poderé&o ser aplicadas:

a) Adverténcia;

b) Multa;

c) Impedimento de licitar e contratar;

d) Declaracgao de inidoneidade para licitar ou contratar.

13.3. A adverténcia sera aplicada exclusivamente nas hipoteses legalmente
admitidas, especialmente diante de inexecug¢ao parcial que nao justifique penalidade
mais grave.

13.4. A multa compensatoria, respeitados os limites legais, sera aplicada segundo a
gravidade da infragéo:

a) 0,5% (cinco décimos por cento) do valor total do contrato, para inexecucéo
parcial materialmente relevante quando a adverténcia se mostrar insuficiente;

b) 2% (dois por cento) do valor total do contrato, para inexecugéo parcial grave,
atraso injustificado que produza impacto material na execugéo, descumprimento de
obrigagdo essencial ou conduta enquadrada nos incisos Il a VIl do art. 155 da Lei n°
14.133/2021, quando compativel com a gravidade do caso;

c) 5% (cinco por cento) do valor total do contrato, para inexecucéo total ou
condutas enquadradas nos incisos Vlll a Xll do art. 155 da Lei n°14.133/2021, sem prejuizo
da aplicagdo de san¢do mais grave quando cabivel.
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13.4.1. A fixacdo do percentual dentro da hipotese aplicavel sera motivada a luz da
natureza e gravidade da infragdo, peculiaridades do caso concreto, circunstancias
agravantes e atenuantes, danos causados a Administracédo e demais elementos
previstos na legislagao.

13.4.2. Aaplicagéo de multa ndo exclui a obrigagéo de reparagao integral do dano.

13.5. A sancdo de impedimento de licitar e contratar podera ser aplicada nas
hipoteses e pelo prazo previstos no art. 156, §4°, da Leine 14.133/2021.

13.6. A declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar sera aplicada nas
hipoteses e pelo periodo previstos no art. 156, §§5° e 6°, da Lei n° 14.133/2021.

13.7. A aplicacdo de multa observara defesa do interessado pelo prazo de 15 (quinze)
dias Uuteis. A aplicacéo das sancdes de impedimento e de declaracéo de inidoneidade
dependera da instauracdo do processo de responsabilizacéo previsto no art. 158 da Lei
n° 14.133/2021.

13.8. Da aplicagéo das sanc¢des de adverténcia, multa e impedimento de licitar e
contratar cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da intimacéo.

13.9. Da aplicacdo da declaracao de inidoneidade cabera pedido de reconsideracéo
no prazo de 15 (quinze) dias Uteis.

13.10.  Orecurso e o pedido de reconsideracéao terdo efeito suspensivo até a decisao
final da autoridade competente.

13.11.  As sangOes definitivamente aplicadas serdo registradas nos cadastros
legalmente exigidos, inclusive CEIS e CNEP, quando cabivel.

13.12. O ndo pagamento de servico ndo executado, a rejeicdo de despesa néao
comprovada ou eventual glosa correspondente a parcela objetivamente ndo prestada
nao se confundem com san¢ao administrativa, desde que se limitem arecomposicao do
valor efetivamente devido.

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - EXTINGAO DO CONTRATO

14.1. O contrato podera ser extinto nas hipoteses e segundo as condigdes e
procedimentos previstos nos arts. 137 a 139 da Lei n° 14.133/2021, mediante decisdo
motivada e observancia do contraditorio e da ampla defesa quando cabiveis.

14.2. A extingdo podera ocorrer por ato unilateral e escrito da Administracdo, de
forma consensual ou por decisdo arbitral ou judicial, conforme juridicamente admitido.

118



Conselho de Arquitetura bl
. . WIS E)
e Urbanismo do Brasil Federal

—— caubr.gov.br

14.3. A extingdo nao prejudicara a apuracao de responsabilidades, a aplicacdo das
sanc¢des cabiveis, o ressarcimento dos danos comprovados nem o0 pagamento das
parcelas regularmente executadas e aceitas.

14.4. A alteracdo social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da
CONTRATADA néo ensejara, por si so, a extingdo do contrato, desde que nao restrinja
sua capacidade de concluir a execugao contratual e sejam mantidas as condi¢coes
exigidas para sua habilitagdo e qualificagdo.

14.4.1.  Na hipotese de fuséo, ciséo, incorpora¢ao ou outra operagao de reorganiza¢ao
societaria que implique alteracédo da pessoa juridica responsavel pela execugao
contratual, a continuidade do contrato dependera:

a) Da comprovagao de que a pessoa juridica sucessora atende aos requisitos de
habilitacdo e qualificacdo exigidos na licitagdo;

b) Da manutencé&o das demais condigdes originalmente pactuadas;

c) Da inexisténcia de prejuizo a execucado do objeto e ao interesse publico;

d) Da analise e concordancia expressa do CONTRATANTE; e

e) Da formalizagdo da correspondente alteragéo subjetiva mediante termo

aditivo, quando juridicamente exigivel.

14.4.2. Evedada a cessdo ou transferéncia, total ou parcial, deste contrato a terceiro
estranho a reorganizagao societaria da CONTRATADA, sem prejuizo da contratacdo de
fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de divulgagao
expressamente admitida pela legislagdo e por este contrato.

14.4.3. A CONTRATADA devera comunicar formalmente ao CONTRATANTE qualquer
operacao societaria abrangida por este item e apresentar os documentos necessarios
a analise da manutencao das condicdes contratuais e de habilitacao.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1. A CONTRATADA guiar-se-& pelo Coddigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que
esteja de acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral
e 0s bons costumes.

15.2. E vedada a utilizac&o, na execucéo dos servicos prestados pela CONTRATADA,

de empregado que seja familiar de agente publico ocupante de cargo em comiss&o ou

fung&o de confianga na CONTRATANTE, nos termos do art. 7° do Decreto ne 7.203/2010.
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15.3. Sem prejuizo da divulgagdo obrigatéria no Portal Nacional de Contratagdes
Publicas - PNCP, na forma do subitem 15.7, a CONTRATANTE promovera as demais
formas de publicidade do contrato e de seus aditamentos exigidas pela legislacdo e
pelas normas administrativas aplicaveis.

15.4.  Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, alem dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei n° 14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e aeles se
submete.

15.5. A omiss&o ou tolerdncia das partes - em exigir o estrito cumprimento das
disposicOes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - ndo
constituira novacéo ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15.6. As informacbes sobre a execugédo deste contrato, com o0s nomes dos
fornecedores de bens e de servigos especializados e dos veiculos de divulgacao, serdo
publicadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1. As informagdes sobre valores pagos pelos bens e servigos especializados
contratados sergo divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e
para cada meio de comunicagao.

15.7. A divulgagdo do contrato e de seus aditamentos no Portal Nacional de
Contratagdes Publicas - PNCP sera realizada nos prazos previstos no art. 94 da Lei ne
14.133/2021 e constitui condicdo indispensavel para sua eficacia, sem prejuizo das
demais formas de publicidade legalmente exigidas.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1. As questdes decorrentes da execugéo deste contrato que n&o puderem ser
dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas na Justi¢ca Federal em
Brasilia - Se¢ao Judiciaria do Distrito Federal.

17. CLAUSULA DECIMA SETIMA - DAS OPERACOES DE CREDITO COM LASTRO
EM CREDITOS CONTRATUAIS

17.1. E vedada a cess&o, vinculacdo, oneracado ou utilizacdo, pela CONTRATADA, dos
creditos decorrentes deste contrato em operacdes de credito ou como garantia de
obrigagdes perante terceiros, salvo quando expressamente admitida pela legislagdo e
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regulamentacado aplicaveis ao CONTRATANTE e mediante prévia autorizacdo formal
deste.

17.1.1.  Eventual adesdo futura do CONTRATANTE a sistema ou mecanismo oficial
destinado a realizacéo de operagdes de credito lastreadas em creditos decorrentes de
contratos administrativos ndo conferira automaticamente & CONTRATADA direito a
realizacdo da operacao, que ficara sujeita as condicdes, procedimentos e controles
previstos na regulamentacé&o entdo vigente.

18. CLAUSULA DECIMA OITAVA - PROTECAO DE DADOS PESSOAIS E
SEGURANGA DA INFORMAGAO

18.1. As partes deverdo cumprir a Leine13.709/2018 - Lei Geral de Protec¢é&o de Dados
Pessoais - e demais normas aplicaveis a quaisquer operagdes de tratamento de dados
pessoais realizadas em decorréncia deste contrato.

18.2. Quando tratar dados pessoais em nome do CONTRATANTE, a CONTRATADA
atuara segundo as instru¢des documentadas por ele fornecidas, utilizando os dados
exclusivamente para as finalidades necessarias a execucao contratual.

18.3. A CONTRATADA devera limitar 0 acesso aos dados pessoais aos profissionais e
fornecedores que efetivamente necessitem deles para execucdo das atividades
autorizadas, impondo-lhes obriga¢des de confidencialidade e seguranga compativeis
com este contrato.

18.4. A CONTRATADA adotara medidas técnicas e administrativas adequadas para
protecédo dos dados pessoais contra acessos ndo autorizados e situagdes acidentais
ou ilicitas de destruicéo, perda, alteragcdo, comunicagao, divulgagdo ou tratamento
inadequado.

18.5.  Acontratagao de suboperador que venha a tratar dados pessoais relacionados
ao contrato dependera de compatibilidade com as instru¢des e exigéncias do
CONTRATANTE, permanecendo a CONTRATADA responsavel pelo cumprimento das
obrigagdes assumidas.

18.6. A CONTRATADA comunicara imediatamente ao CONTRATANTE qualquer
incidente de seguranga envolvendo dados tratados no &mbito deste contrato,
fornecendo todas as informacdes disponiveis e colaborando para adocdo das
providéncias cabiveis.

18.7. Encerrada a finalidade do tratamento ou o contrato, a CONTRATADA devera,
segundo orientagéo do CONTRATANTE e observadas as obrigagoes legais de retengao,
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devolver, eliminar ou tornar inacessiveis os dados pessoais e suas copias que estejam
sob sua responsabilidade.

18.8.  Odever de confidencialidade e de protecéo das informac¢des subsistira apos o
termino do contrato.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato.

Brasilia, XX de XXXXXX de 2026.

<autoridade competente do CAU/BR>

<representante legal da CONTRATADA >
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AnexoV
ESTUDO TECNICO PRELIMINAR
1. OBJETO DA CONTRATACAO
1.1. O CAU/BR necessita contratar servicos de publicidade prestados por

intermedio de agéncia de propaganda para planejamento, conceituacéo, concepc¢ao,
criagdo, execugao interna, intermediagédo e supervisdo da execucdo externa e
distribuicdo de a¢des publicitarias junto aos publicos de interesse, de modo a apoiar o
cumprimento de suas atribuicOes institucionais e ampliar a efetividade de sua
comunicagdo com a sociedade e com os profissionais de Arquitetura e Urbanismo.

111 Poderdo integrar a contratagdo, como atividades complementares,
exclusivamente os servigos especializados previstosnoart. 2°, §1°, da Lein°12.232/2010,
relacionados:

a) Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgagédo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre 0s
resultados das campanhas realizadas, relacionados a execuc¢ao do contrato;

b) A producdo e & execucao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios,
de midia e ndo midia, criados no &mbito do contrato;

c) A producao de conteudo publicitario e & criacdo e execucdo técnica de acdes e
pecas de comunicagao destinadas a canais digitais, desde que diretamente vinculadas
as campanhas e a¢des publicitarias executadas no @mbito do contrato, ndo abrangidas
atividades auténomas de assessoria de imprensa, relacdes publicas, gestdo editorial
ordinaria de canais, moderacédo permanente de comunidades ou outras atividades
estranhas ao objeto definido no art. 2° da Lei n°12.232/2010.

d) A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, em consonédncia com novas tecnologias, visando a expansdo das
mensagens e das a¢des publicitarias.

1.1.1.1. A contratagdo dos servigos elencados no subitem 1.1 tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacéao, por meio de acdes
que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar
iniciativas e politicas publicas ou informar e orientar o publico em geral.
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11.1.2. O planejamento, previsto no subitem 1.1, objetiva subsidiar a proposi¢éo
estratégica das ac¢bes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacdo
tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicagao e superacdo dos desafios apresentados e deve prever, sempre que
possivel, os indicadores e metricas para afericdo, analise e otimizagao de resultados.

1.1.1.3.  As pesquisas e 0s outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a’ do
subitem 1.1.1 terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para
divulgagéo das pegas ou campanhas publicitarias;

b) Aferir o desenvolvimento estrategico, a criagdo, a veiculagcéo e a adequacgéo
das mensagens a serem divulgadas;

c) Possibilitar a mensuracdo e avaliagdo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematicacoma
acao de publicidade.

1.1.1.4. Os servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1 ndo abrangem atividades
autébnomas de promocéo, patrocinio, pesquisa de opinido publica desvinculada de agcéo
publicitaria, relacdes publicas, assessoria de comunicacao, assessoria de imprensa ou
realizacéo de eventos festivos de qualquer natureza, sem prejuizo das pesquisas e
avaliacdes diretamente relacionadas ao planejamento, desenvolvimento, pre-teste,
pos-teste ou mensuracéo de resultados das acdes e campanhas publicitarias, quando
enquadradas nos arts. 2¢, §1°, inciso |, e 3° da Lein° 12.232/2010.

1.1.1.4.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente
0s projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos ou
demais meios de divulgagéo.

1.2. Para a prestacdo dos servicos sera CONTRATADA 1 (uma) agéncia de
propaganda, doravante denominada agéncia, licitante ou CONTRATADA.

1.2.1.  Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias
de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que
tenham obtido certificado de qualificagcéo tecnica de funcionamento, nos termos da Lei
ne 12.232/2010.

1.2.2.  Aagéncia atuara por ordem e conta do CAU/BR, em conformidade com o art. 3°
da Lei n° 4.680/1965, na contratagédo de fornecedores de bens e de servigos
especializados necessarios as atividades complementares previstas no subitem 1.1.1 e
de veiculos e demais meios de divulgagdo para a transmissdo das mensagens
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publicitarias, observadas as autorizacdes e os controles estabelecidos pelo CAU/BR.

1.2.3. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao do nucleo dos servigcos de publicidade definido nos subitens 1.1 e 1.1.1, sem
prejuizo da contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados e de
veiculos e demais meios de divulgagéo nas hipoteses legalmente admitidas.

12.4. A solugdo adotada prevé a contratacdo de 1 (uma) Unica agéncia de
propaganda. Em razdo dessa modelagem, n&o sera aplicavel o procedimento de sele¢do
interna previsto no art. 2°, §4°, da Lei n° 12.232/2010, destinado exclusivamente as
hipoteses em que o objeto de uma mesma licitacdo seja adjudicado a mais de uma

agéncia.
2. SUPORTE LEGAL
2.1. A contratagdo sera regida especialmente pela Lei n° 12.232/2010 e, de forma

complementar e compativel, pela Lei n° 4.680/1965 e pela Lei n° 14.133/2021, além da
legislagéo correlata aplicavel.

2.2. Aregulamentagéo da SECOM/PR sera utilizada apenas como referéncia tecnica
e de boas praticas, no que for compativel com a natureza juridica do CAU/BR,
considerando-se a Instrugcdo Normativa SECOM/PR n° 9/2025, com as alteragdes
posteriores vigentes, inclusive aquelas promovidas pela Instru¢do Normativa
SECOM/PR n° 11/2026.

2.3. Aplicam-se ainda, quando pertinentes, a Lei Complementar ne 123/2006, a Lei
n° 13.709/2018 - LGPD -, a legislagdo eleitoral e as normas internas do CAU/BR
relacionadas ao planejamento, contratagéo, execugéo e fiscalizagao.

2.4, Portaria Normativa CAU/BR n° 115, de 20 de margo de 2023.

3. ANALISE DA CONTRATAGAO ANTERIOR

3.1. A presente contratacdo sucede o Contrato de Prestacéo de Servigos CAU/BR
ne 28/2020, firmado com a empresa Area Comunicacdo Propaganda e Marketing Ltda.,
cuja execugao foi acompanhada pela atual gestdo de comunicagdo do CAU/BR a partir
de fevereiro de 2024.

3.2. No periodo avaliado, a prestacéo dos servigos atendeu, de forma satisfatoria,
aos prazos estabelecidos, inclusive em contextos de multiplas demandas simultaneas
e de curto prazo, usuais na rotina de comunicagdo de uma autarquia federal com
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atuagdo em todo o territorio nacional. A qualidade técnica das pecgas produzidas, a
prontidéo no atendimento, a disponibilidade e agilidade da equipe de atendimento e de
criagdo mesmo diante de demandas urgentes, e a disposi¢ao para revisao e ajuste de
materiais também foram avaliadas positivamente, ndo havendo registro de
intercorréncias relevantes que desabonem os servicos prestados pela CONTRATADA.

3.3. Como ponto de melhoria identificado ao longo da execug&o contratual,
observou-se que a divulgagdo das chamadas publicas para apresentagdo de
orgamentos comparativos de fornecedores, conforme sugerido pela propria
CONTRATADA e conduzido por meio do Portal da Transparéncia do CAU/BR, restringia-
Se a esse canal, o que resultava em baixa quantidade de fornecedores respondentes e,
consequentemente, em orgamentos por vezes destoantes das referéncias reais de
mercado. A gestdo de comunicagdo do CAU/BR passou a complementar essa
divulgacdo por meio de canais e contatos adicionais, 0 que ampliou a quantidade de
fornecedores participantes e resultou em valores or¢gados mais aderentes ao mercado.

3.4. Preservado o principio da transparéncia que orienta a divulgacao publica das
demandas de cotagdo, a experiéncia acumulada recomenda que a presente
contratagédo preveja mecanismos de divulgacédo mais amplos do que a publicagédo
isolada no Portal da Transparéncia, de modo a ampliar a quantidade e a diversidade de
fornecedores respondentes e resguardar a competitividade e a economicidade das

cotagdes apresentadas.
4. JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE DA CONTRATAGAO
4.1. A Fundamentagao Constitucional e Legal

4.11.  Apresente contratacdo encontra fundamento no principio da publicidade e no
dever constitucional de transparéncia da Administracéo Publica (art. 37 da Constituicdo
Federal), bem como no dever de informar e orientar a sociedade acerca das acdes
institucionais, programas, iniciativas e politicas publicas desenvolvidas pelo CAU/BR.

4.1.2. Nesse contexto, a publicidade dos atos, programas, obras, servigos e
campanhas dos 6rgdos publicos devera ter carater educativo, informativo ou de
orientagdo social, conforme dispde o art. 37, §1°, da Constituicao Federal. Logo, as
acdes de comunicacao publicitaria do CAU/BR devem ser desenvolvidas e executadas
visando ao alcance dos seguintes objetivos especificos:

4.1.2.1. Dar amplo conhecimento a sociedade das politicas e acdes do Conselho;
4.1.2.2. Divulgar osdireitos e deveres dos profissionais de arquitetura e urbanismo e os
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servigos colocados a sua disposicéao;

4.1.2.3. Estimular a participacéo da categoria no debate e na formulagéo de politicas
profissionais;

4.1.2.4. Orientar a sociedade sobre a importancia do profissional habilitado e
disseminar informagdes de interesse publico relacionadas a arquitetura e urbanismo.

4.2. Regime Juridico Aplicavel

4.21. Nostermosdaleinc12.232/2010, a contratacdo de servigos de publicidade pela
Administracdo Publica deve ocorrer por intermedio de agéncias de propaganda,
observadas as disposicdes da Lei n° 4.680/1965, que disciplina o exercicio da atividade
publicitaria e estabelece que as agéncias atuam por ordem e conta do anunciante na
contratagdo de fornecedores especializados e veiculos de divulgagao.

4.3. Objeto da Contratacao

4.3.1. O objeto desta contratagcédo consiste na prestacao de servicos de publicidade
por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto integrado de
atividades de estudo, planejamento, conceituagéo, concepcado, criagdo, execugéo
interna, intermediagao e supervisdo da execucao externa, bem como a distribuicdo de
acdes publicitarias junto aos publicos de interesse e as atividades complementares
delimitadas no subitem 1.1.1 deste Estudo Técnico Preliminar.

4.4, Justificativa Técnica para a Solucéo Escolhida

4.4. A opgdo pela contratagdo de 1 (uma) agéncia de propaganda mostra-se
tecnicamente adequada e alinhada ao interesse publico, com base nas seguintes
razoes:

4.4.1.1. Carater integrado e estrategico do objeto - Os servigos de publicidade exigem
unidade conceitual, coeréncia narrativa, alinhamento estratégico e coordenagéo
centralizada entre planejamento, criacdo, producao, midia e avaliacdo de resultados. A
fragmentacdo da execucdo comprometeria a consisténcia das campanhas e a
efetividade das mensagens institucionais.

4.4.1.2. Responsabilidade tecnica e contratual unificada - A centralizacdo contratual
em uma unica agéncia assegura clareza na responsabilizacdo, governanca eficiente,
controle de prazos, padronizacdo de fluxos de aprovagado e adequada prestacdo de
contas, em conformidade com as exigéncias de controle interno e externo.

4.41.3. Conformidade com o regime juridico especifico - A Lei n°e 12.232/2010
estabelece modelo proprio para a contratacdo de servicos de publicidade, admite a
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adjudicagdo a mais de uma agéncia mediante justificativa especifica e exige
procedimento de selecdo interna somente nessa hipotese. A solucéo definida neste
estudo, mediante contratagdo de uma unica agéncia, € compativel com esse regime e
dispensa a instituicdo de selecdo interna durante a execucdo contratual enquanto
subsistir essa configuragao.

4.4.1.4. Viabilidade de execucdo pelo mercado fornecedor - O mercado publicitario
nacional dispde de numero suficiente de agéncias qualificadas, certificadas e aptas a
executar integralmente o objeto, n&o havendo necessidade de conjugagao excepcional
de capacidades empresariais. Dessa forma, a modelagem n&o restringe indevidamente
a competitividade do certame.

4.415. Eficiéncia administrativa e economicidade - A contratacdo de agéncia
especializada permite ganho de escala, otimiza¢do de investimentos em midia, uso de
metodologias consolidadas de planejamento e mensuracdo de resultados, alem de
assegurar maior racionalidade na aplicagdo dos recursos publicos.

4.4.2. Alein°12.232/2010 faculta a adjudicacdo do objeto a mais de uma agéncia, mas
ndo a impde. Para a presente contratacdo, optou-se pela adjudicacdo a uma unica
agéncia em razdo da necessidade de unidade estratégica, coordenacgédo integrada das
campanhas, coeréncia de identidade e mensagem, simplificacdo da governancga
contratual e compatibilidade entre o volume anual estimado de demandas e a
capacidade de execucao ordinariamente disponivel no mercado.

4.4.21. A contratagdo de uma unica agéncia reduz riscos de sobreposi¢do de
atribuicoes, fragmentacao de estrategias, duplicidade de estruturas de atendimento e
aumento dos custos administrativos de coordenacdo, sem impedir a contratagéo, por
procedimentos proprios, de atividades ndo abrangidas pelo objeto da Lein°12.232/2010.

4.5. Conclusao da Analise e Adequacéo da Modelagem

4.5.1. Diante da analise técnica realizada, conclui-se que a contratacao de servicos
de publicidade por intermédio de 1 (uma) agéncia de propaganda mostra-se necessaria,
adequada e alinhada ao interesse publico, constituindo a solugcéo mais eficiente para
assegurar o cumprimento do principio da publicidade, do dever de transparéncia e do
direito a informacao.

4.5.2. A modelagem proposta observa integralmente o regime juridico especifico

aplicavel (Leis n° 12.232/2010 e n° 4.680/1965), bem como os principios, diretrizes e

procedimentos da Lei n° 14.133/2021. A opgéo pela agéncia unica, com vedacédo a

participacdo em consorcio, encontra-se devidamente motivada por razdes tecnicas e

mercadologicas, demonstrando-se proporcional, razoavel e compativel com as
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caracteristicas do objeto, sem prejuizo a competitividade, em consonancia com o
entendimento consolidado do Tribunal de Contas da Uni&o.

4.5.3. Assim, entende-se que a solugdo definida neste Estudo Tecnico Preliminar e
juridicamente segura, tecnicamente adequada e administrativamente eficiente,
recomendando-se o prosseguimento da contratagéo nos termos aqui delineados.

4.6. Modalidade de Execucdo e Normas Complementares

4.6.1.  Os servigos serdo realizados na forma de execugao indireta, sob a egide da Lei
ne 12.232/2010 e, de forma complementar, considerando as disposi¢des da Lei ne
4.680/1965 (que disciplina a profissdo de publicitario) e da Lei n° 14.133/2021 (Lei de
Licitacdes e Contratos Administrativos).

4.6.2. Sem prejuizo das normas diretamente aplicaveis ao CAU/BR, poderdo ser
consideradas, no que forem compativeis com a natureza juridica da entidade e com o
regime desta contratacdo, como referéncias tecnicas e de boas praticas, as
disposi¢coes do Decreto n° 6.555/2008, da Instrucdo Normativa SECOM/PR n° 9/2025,
com suas alteracdes posteriores, e de outros normativos técnicos pertinentes, sem
atribuicdo a esses atos de carater vinculante proprio dos orgdos e entidades

integrantes do SICOM.
5. REQUISITOS DA CONTRATACAO
5.1. Identificagdo do Objeto

5.1.1.  Asacgdes eresponsabilidades de comunicac¢do social no @mbito do CAU/BR sé&o
tratadas e exercidas pela Assessoria de Comunica¢do Social, a quem compete, dentre
outras, propor, coordenar, administrar e executar as atividades de publicidade e
propaganda do Conselho.

5.1.2.  Para cumprir com seus objetivos, a ASCOM visa contar com o apoio tecnico de
agéncia de propaganda, contratada por meio de processo licitatorio, para prestacéo de
servigos de publicidade. Os servigos sao conceituados, nos termos do art. 2° da Lei ne
12.232/2010, como: Art. 20 Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepg¢do, a criagdo, a execucdo interna, a
intermediacé&o e a supervisao da execucado externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagéo, com o objetivo de promover a venda de bens ou
servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

51.3. Edeacordocomo§ledoart. 2° dareferida Lei: § 1° Nas contratagdes de servigcos
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de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades complementares 0s servicos
especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracao de conhecimento sobre 0 de mercado, o publico-alvo, 0s meios
de divulgagdo nos quais seréo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre 0s
resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 30 desta Lei;

b) A producéo e 3 execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

c) A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos
das mensagens e das a¢des publicitarias.

5.1.4. Vale destacar que os servicos aderentes as novas tecnologias somente
poderéo ser executados como formas inovadoras quando estiverem diretamente
relacionados as acdes de publicidade desenvolvidas no ambito da contratacéo e que
eles ndo estao restritos aos veiculos de comunicagao e divulgagédo do meio internet,
tendo emvista que as inovagdes e os formatos ndo tradicionais que visam potencializar
os efeitos das mensagens podem ser concebidos tanto pelas plataformas on-line
(redes sociais, mecanismos de busca nainternet, etc.), como pelas plataformas off-line
(revistas, jornais, etc.).

5.2. DA AGENCIA

5.21. A contratacdo tem como objetivo apoiar o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informacao, por meio de acdes destinadas a difundir ideias e
principios, posicionar institucionalmente o CAU/BR e seus programas, disseminar
iniciativas de interesse publico e informar e orientar a sociedade e os profissionais de
Arquitetura e Urbanismo. A execucdo dos servicos ocorrera sob supervisdo,
coordenacao e orientacéo da Assessoria de Comunicagéo Social do CAU/BR.

5.2.2. Paraaprestagdo dos servigos sera contratada 1 (uma) agéncia de propaganda,
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que possua certificado de
qualificacdo teécnica de funcionamento nos termos do art. 4° da Lei n° 12.232/2010. A
agéncia atuara por ordem e conta do CAU/BR na contratagdo de fornecedores de bens
e de servicos especializados e de veiculos e demais meios de divulgagao, nas hipoteses
legalmente admitidas, n&o podendo subcontratar outra agéncia de propaganda para
execucao do nucleo do objeto.

5.2.3. Oinstrumento contratual devera disciplinar a cesséo dos direitos patrimoniais
relativos as criagdes produzidas no ambito da contratacdo, de modo a permitir sua

130



Conselho de Arquitetura bl
. " iy
e Urbanismo do Brasil Federal

—— caubr.gov.br

utilizacdo e reutilizacdo pelo CAU/BR, diretamente ou por terceiros por ele autorizados,
observada a legislagdo de direitos autorais, os direitos morais dos autores e os direitos
pertencentes a terceiros envolvidos na produc¢éo.

5.2.4. A selecdo do fornecedor devera assegurar a participacdo das agéncias que
atendam aos requisitos legais e técnicos necessarios a execuc¢éo do objeto, inclusive a
certificacdo de qualificacdo tecnica de funcionamento prevista na Lei n° 12.232/2010.

5.25. Asvedagdes e os impedimentos a participacédo deverdo observar a legislagao
vigente e o dmbito e prazo de eficacia das respectivas san¢gdes. A existéncia de
recuperacao judicial ou extrajudicial ndo acarretara, por si so, impedimento de
participacdo, desde que demonstrada a viabilidade econdmico-financeira da
interessada. A natureza nédo lucrativa da pessoa juridica também ndo constituira,
isoladamente, causa de exclusdo, desde que haja compatibilidade entre suas
finalidades estatutarias e o objeto e sejam integralmente atendidos os requisitos legais
e tecnicos aplicaveis. A participagédo de empresas reunidas em consorcio observara a
justificativa especifica constante do subitem 5.8 deste Estudo Tecnico Preliminar.

5.2.6. Para verificacdo das condi¢cOes de participacdo e contratagcao serdo utilizadas
as bases oficiais legalmente aplicaveis, inclusive o Cadastro Nacional de Empresas
Inidbneas e Suspensas - CEIS, o Cadastro Nacional de Empresas Punidas - CNEP, o
Cadastro Informativo de Créditos ndo Quitados do Setor Publico Federal - CADIN e o
Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa -
CNIA, observados os efeitos juridicos proprios de cada registro.

5.2.7. Nenhuma licitante podera participar da concorréncia com mais de uma
Proposta. A participacdo na concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacao de que recebeu da Comissao de Licitacdo as informacdes necessarias ao
cumprimento da concorréncia; a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos,
clausulas e condi¢des constantes do Edital; e a observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das
informac¢des e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

5.2.8. Alicitante devera assumir todos os custos de elaboracéo e apresentacéo das
Propostas Tecnica e de Pregcos e dos Documentos de Habilitagdo exigidos na
concorréncia, nédo sendo o CAU/BR, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da conduc¢ao ou do resultado do processo licitatorio.

5.3. DO REGIME DE EXECUGAO DO CONTRATO

5.3.1. A execucédo sera indireta e ocorrera sob demanda, mediante emissdo de
autorizagdes, ordens ou instrumentos equivalentes para agdes, campanhas, pegas,
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veiculacdes e servicos especializados, observada a sistematica econémica especifica
das contratacdes de publicidade e as formas de remunerag¢ao definidas na Proposta de
Precos.

5.3.1.1. A natureza da contratacdo ndo corresponde a uma empreitada baseada em
quantitativos previamente fixados de unidades homogéneas, uma vez que as
demandas publicitarias seréo definidas no decorrer da execucdo segundo as
necessidades institucionais, preservados o valor estimado, o objeto e 0s mecanismos
de controle estabelecidos no contrato.

5.3.2. Atendimento presencial especializado. A experiéncia da execugdo contratual e
a dindmica das demandas de comunicac¢ao do CAU/BR demonstram a conveniéncia de
disponibilidade presencial de profissionais de criagc&do, produgéo audiovisual e reviséo
em situagcdes que envolvam desenvolvimento conjunto de materiais, demandas
urgentes, reunides de criagdo, ajustes em tempo reduzido e acompanhamento de
producdes. Para tanto, a futura contratagcéo devera assegurar capacidade presencial
minima equivalente a 2 (dois) profissionais de design grafico/digital, 1 (um) profissional
de producao audiovisual e 1 (um) profissional de revisdo textual, nos termos e condicdes
definidos no Projeto Basico, sem instituicdo de postos nominalmente individualizados
ou subordinacgao direta ao CAU/BR.

5.4, Da Execucgé&o Contratual

5.41. A execucdo contratual devera ser disciplinada no Projeto Basico e no
instrumento contratual, observando-se o regime de execugégo indireta e sob demanda
definido no subitem 5.3, a necessidade de prévia autorizacdo das despesas, 0s
mecanismos de aprovacdo das acdes e campanhas, os procedimentos aplicaveis a
contratacéo de fornecedores e veiculos, a comprovacao da execucado e 0S mecanismos
de fiscalizag&o e mensuragao dos resultados.

5.5. Do Reajuste

55.1. Ressalvados os servicos de diagramacéo/paginacéo editorial submetidos a
Tabela Especial de Referéncia do CAU/BR, os custos internos formados a partir da
tabela referencial SINAPRO/DF observarao a tabela aplicavel a época da execucéo,
incidindo sobre seus valores o desconto ofertado pela futura CONTRATADA.

5.5.2. A utilizacdo da tabela referencial atualizada ndo alterara o percentual de
desconto contratado.

5.5.3. Para parcelas monetarias ndo formadas diretamente pela tabela referencial e
sujeitas a reajustamento em sentido estrito, sera utilizado o IPCA, considerada a data-
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base de 25 de setembro de 2026, correspondente a data do orcamento estimado, sem
prejuizo de posterior substituicdo por indice especifico juridicamente mais adequado,
caso formalmente demonstrado no processo antes da publicagéo.

5.5.4. Os percentuais de honorarios permanecerdo aqueles ofertados na licitagao,
ressalvadas as hipoteses legalmente admitidas de negociagcéo, revisdo ou
recomposicao econémico-financeira.

5.6. MODALIDADE, CRITERIO, PONDERAGAO E FORMA PRESENCIAL

5.6.1. A contratagao sera realizada por Concorréncia, pelo critério de julgamento de
Técnica e Preco, sob modo de disputa fechado, observada a sistematica especial da Lei
n°12.232/2010.

5.6.1.1. Justificativa do critério Técnica e Preco

5.6.1.1.1.0s servicos de publicidade apresentam natureza predominantemente
intelectual e criativa e admitem solugdes tecnicas significativamente distintas quanto
ao diagnodstico do problema, estrategia, criatividade, planejamento de midia,
capacidade de atendimento e qualidade dos trabalhos apresentados. A selecéo
baseada apenas no menor pre¢co n&o permite avaliar adequadamente essas diferencas
qualitativas e elevaria o risco de contratagcdo de solugcdo tecnicamente insuficiente para
as necessidades de comunicac&o de abrangéncia nacional do CAU/BR.

5.6.1.2. Justificativa da ponderagéo 70/30

5.6.1.2.1.0pta-se pela ponderacdo de 70% para a Proposta Técnica e 30% para a
Proposta de Precos porque a efetividade da contratagéo depende predominantemente
da qualidade intelectual e estratégica da solugdo, enquanto o componente econémico
permanece relevante para a selecdo da proposta mais vantajosa.

5.6.1.2.2. A atribuicdo de 70% a técnica corresponde ao limite admitido pela Lei n°
14.133/2021 e mostra-se adequada a elevada repercussao que diferencas de estrategia,
criatividade, midia e capacidade operacional podem produzir sobre o resultado
institucional da contratacéo.

5.6.1.2.3. Considerando a abrangéncia nacional da comunicagdo institucional, a
complexidade das demandas e a relevancia das capacidades estrategica, criativa,
operacional e de midia da futura contratada, sera adotada pontuacao técnica minima de
75 (setenta e cinco) pontos, em escala de 0 a 100. O patamar corresponde ao
desempenho global minimo considerado necessario a execucao satisfatoria do objeto,
a luz dos requisitos estabelecidos no Briefing e das diferentes dimensdes avaliadas na
Proposta Tecnica. Sua fixacéo ndo se destina a restringir o universo competitivo nem a
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exigir desempenho maximo das licitantes, mas a impedir a classificagdo de proposta
que, considerada em seu conjunto, revele capacidade técnica insuficiente para as
necessidades institucionais do CAU/BR. O critério sera aplicado de forma uniforme a
todas as licitantes. A obtencao de pontuag&o zero em qualquer quesito ou subquesito
sera igualmente incompativel com o padréo tecnico minimo pretendido, uma vez que
cada dimensé&o avaliada integra a capacidade necessaria a adequada execug¢ao do
objeto.

5.6.1.3. Justificativa da forma presencial

5.6.1.3.1.Embora a Lei n° 14.133/2021 estabeleca preferéncia pela forma eletronica, a
presente contratagdo possui rito especial destinado a preservacédo do anonimato do
Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, incluindo a entrega fisica de
involucro padronizado fornecido pela Administragdo, a separacao das vias identificada
e nao identificada, o controle da sequéncia de abertura e 0 encaminhamento dos
conteudos técnicos a Subcomissao Tecnica sem identificacdo da autoria.

5.6.1.3.2. Considerando a necessidade de preservacdo material do anonimato, a
padronizagao fisica do Involucro ne 1e a inexisténcia, no procedimento estruturado para
esta contratacdo, de solugcdo eletronica previamente validada que reproduza
integralmente e com seguranga equivalente o mecanismo especial da Lei n°
12.232/2010, entende-se tecnicamente mais segura a realizag&o presencial.

5.6.1.3.3. A opcgao sera acompanhada de medidas adicionais de transparéncia e
controle, especialmente:

5.6.1.3.3.1. Registro integral das sessdes em ata;
5.6.1.3.3.2.  Gravacao das sessodes publicas em audio e video;
5.6.1.3.3.3.  Juntada dos arquivos aos autos;

5.6.1.3.3.4.  Preservagéo do sigilo temporario necessario a ndo identificacdo das
propostas; e

5.6.1.3.3.5.  Publicidade dos atos apos o encerramento de cada hipotese legal de
sigilo.
5.6.1.4. A opgé&o presencial decorre, portanto, das particularidades procedimentais

desta contratacdo e ndo de mera preferéncia administrativa.

5.6.2. Dadelimitacdotemporal do Repertorio e dos Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicacdo

5.6.2.1. Para fins de avaliacdo técnica, serédo considerados no Repertorio trabalhos
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veiculados, expostos ou distribuidos e, nos Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao, solucdes implementadas a partir de 1° de janeiro de 2020.

5.6.2.2. A delimitagdo temporal justifica-se pelo carater dindmico do mercado
publicitario, marcado por rapidas transformacdes tecnologicas, alteracdes nos habitos
de consumo de midia, expanséo e consolidagéo de plataformas digitais, evolugéo das
ferramentas de producdo e mensuracédo de resultados e mudancgas nas praticas de
comunicagao. Busca-se, assim, assegurar que os trabalhos submetidos a avaliagdo
teécnica reflitam experiéncia profissional suficientemente recente e compativel com o
contexto atual da comunicacéao publicitaria.

5.6.2.3. O periodo adotado mostra-se suficientemente amplo para permitir a
participagdo competitiva de agéncias com experiéncia consolidada, sem restringir
indevidamente o universo de trabalhos passiveis de apresentagao, ao mesmo tempoem
que preserva a atualidade e a pertinéncia técnica dos elementos considerados no
julgamento.

5.7. Do Briefing

5.7.1.  Nafase de elaboracdo dos documentos da contratacéo devera ser estruturado
Briefing com informagdes suficientes, precisas, claras e objetivas para subsidiar a
elaboragao e o julgamento do Plano de Comunicag&o Publicitaria.

5.72. O Projeto Basico detalhara as condi¢bes administrativas, operacionais,
econdmicas e de execuc¢ado da contratacdo, preservadas as premissas do problema e
dos objetivos de comunicacéao definidos para o julgamento tecnico.

5.7.3. O Briefing, o Projeto Basico, o instrumento convocatorio e a minuta contratual
deverdo manter compatibilidade material entre si. Eventuais divergéncias identificadas
durante a fase preparatoria deverdo ser solucionadas e formalmente harmonizadas
antes da publicacéo do instrumento convocatorio.

5.8. Participacdo de empresas reunidas em consorcios:

5.8.1.  Nostermosdoart.15daLein°14.133/2021, a participagdo de empresas reunidas
em consorcio € admitida, podendo a Administracdo veda-la mediante justificativa
expressa no processo administrativo.

5.8.2.  Ajurisprudéncia do Tribunal de Contas da Unido € pacifica no sentido de que a
aceitacdo ou vedacdo de consorcios insere-se no ambito da discricionariedade
administrativa, desde que devidamente motivada e amparada em razdes técnicas e
proporcionais (v.g., Acordéo ne 2.869/2012-Plenario), ndo podendo a restrigcdo ocorrer
de forma arbitraria ou sem fundamentacao razoavel.
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5.8.3. No presente certame, que tem por objeto a contratacéo de servicos continuos
de publicidade, compreendendo planejamento, criacéo, producao, execugao tecnica e
intermediacao de midia, verifica-se que:

5.8.3.1. O objeto possui natureza tecnica ordinaria no @mbito do mercado publicitario,
sendo regularmente executado por agéncias individualmente constituidas;

5.8.3.2. As capacidades técnicas indispensaveis a execu¢do do nucleo do objeto
correspondem as atividades proprias de agéncia de propaganda com estrutura
completa e certificagdo legalmente exigida, enquanto o0s bens e servigos
especializados de producdo externa e a contratacdo de veiculos e demais meios de
divulgagéo serdo obtidos segundo os procedimentos proprios previstos nos arts. 14 e 15
dalein°12.232/2010.N&o foi identificada, portanto, necessidade técnica de conjugacao
das capacidades empresariais de diferentes agéncias para viabilizar a execugao
integral do objeto.

5.8.3.3. O mercado fornecedor € amplo, estruturado e competitivo, existindo numero
suficiente de empresas aptas a executar integralmente o objeto;

5.8.3.4. A execugdo contratual demanda unidade conceitual, coordenagéo
centralizada e responsabilidade técnica unica, especialmente quanto a estrategia
institucional e interlocuc¢do direta com o CAU/BR;

5.8.4. Consideradas a natureza integrada das atividades, a possibilidade de sua
execucao integral por agéncia de propaganda devidamente qualificada, a sistematica
legal propria para contratagao de fornecedores especializados e meios de divulgagéo e
a necessidade de unidade de comando e responsabilizagdo contratual, conclui-se que
a vedacdo a participagdo de empresas reunidas em consorcio mostra-se medida
proporcional, razoavel e compativel com as caracteristicas do objeto e do mercado, ndo
configurando restricdo indevida a competitividade, mas providéncia voltada a eficiéncia
administrativa e a adequada execucao contratual.

5.9. Vigéncia contratual:

5.9.1. Considerando a natureza continuada da necessidade, propde-se prazo inicial
de vigéncia de 60 (sessenta) meses, nos termos dos arts. 105 e 106 da Lein° 14.133/2021.

5.9.2. O contrato podera ser prorrogado sucessivamente, respeitada a vigéncia
maxima de 10 (dez) anos, desde que prevista essa possibilidade no Edital e
demonstradas, a cada prorrogag¢do, a manuten¢do da necessidade, a disponibilidade
orcamentaria e a vantajosidade das condi¢des e dos precos, nos termos do art. 107 da
Lein°14.133/2021.
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5.10. DA JUSTIFICATIVA ACERCA DA NATUREZA CONTINUADA DO SERVICO E DA
DURAGAOQ INICIAL DO CONTRATO:

5.10.1. A Lei 14.133/21 alterou fundamentalmente as regras sobre a duragéo dos
contratos e, consequentemente, a disciplina contratual sobre os prazos de vigéncia. Na
edicdo da Lein° 8.666/93 havia uma preocupagéo clara em evitar contratos com prazos
muito longos que pudessem, sob o olhar de um legislador desconfiado, por meio da
rotatividade de contratados, preservar a isonomia e evitar um ambiente propicio a
eventuais desvios e imoralidades.

5.10.2. A necessidade de comunicagado publicitaria do CAU/BR possui natureza
permanente e prolongada, decorrente do dever institucional de informar e orientar a
sociedade e os profissionais de Arquitetura e Urbanismo e da recorréncia de campanhas
e acgoes de utilidade publica e de carater institucional ao longo dos exercicios.

5.10.3. A interrupg¢&o da disponibilidade dos servigos especializados de publicidade
comprometeria a capacidade do CAU/BR de planejar e executar tempestivamente
campanhas, agdes de orienta¢&o social e comunicagdes institucionais relacionadas ao
exercicio de suas competéncias, razao pela qual a necessidade caracteriza-se como
continua.

5.10.4. Propde-se prazo inicial de vigéncia de 60 (sessenta) meses, nos termos dos
arts. 105 e 106 da Lei n° 14.133/2021, por se vislumbrar maior vantagem econdmica e
administrativa na contratagé&o plurianual.

5.10.5. A maior vantagem da contratagdo plurianual decorre, especialmente, da
reducdo dos custos administrativos associados a repeticdo frequente de
procedimentos licitatorios complexos, da preservagao do conhecimento acumulado
acerca das caracteristicas institucionais, dos publicos e das estratégias de
comunicacdo do CAU/BR, da reducédo de periodos de transicdo e mobilizacéo entre
contratadas e da maior estabilidade necessaria ao planejamento integrado de
campanhas e agdes de medio prazo.

5.10.6. A vigéncia plurianual ndo constitui obrigagdo de execuc¢éo integral do valor
estimado, permanecendo cada despesa condicionada a efetiva necessidade, a previa
autorizacdo e a disponibilidade orcamentaria. No inicio da contratacdo e de cada
exercicio financeiro deverdo ser verificadas a existéncia de creditos orcamentarios
vinculados a contratacao e a vantagem de sua manutengao.

5.10.7. O CAU/BR podera exercer a faculdade de extincdo contratual prevista no art.
106, inciso lll e §1°, da Lei n° 14.133/2021 quando ndo houver creditos para continuidade
ou quando a manutencgdo da contratacao deixar de ser vantajosa.
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5.10.8. Apos o periodo inicial, poderéo ser admitidas prorrogagdes sucessivas, ate o
limite maximo previsto no art. 107 da Lei n° 14.133/2021, desde que essa possibilidade
seja contemplada nos instrumentos da contratagdo e que, a cada prorrogacgéo, sejam
demonstradas a permanéncia da necessidade e a vantajosidade das condi¢des e dos
precos.

5.11. Da cesséo, vinculacao de creditos e operacdes de credito

5.11.1. A disciplina das operacdes de credito lastreadas em creditos de contratos
administrativos foi atualizada pela Instru¢édo Normativa SEGES/MGI ne 82/2025, que
revogou a Instrugdo Normativa SEGES/ME n° 53/2020 e passou a regulamentar as
operagOes realizadas por meio do Portal AntecipaGov.

5.11.2. Para a presente contratacéo, ndo se pressupOe adesdo do CAU/BR ao Portal
AntecipaGov nem a disponibilidade, a futura CONTRATADA, de mecanismo de
antecipacao de recebiveis vinculado ao contrato.

5.11.3. Emrazao disso, o instrumento contratual devera estabelecer como regraque a
CONTRATADA nado podera caucionar, ceder, vincular ou utilizar o contrato ou os creditos
dele decorrentes como garantia para operagdes financeiras, salvo se houver
superveniente autorizacéo legal ou regulamentar aplicavel ao CONTRATANTE e prévia
autorizagéo formal deste.

5.11.4. Eventual alteracédo futura da regulamentacao aplicavel ou adeséo do CAU/BR a
mecanismo oficial de operacdo de credito ndo conferira automaticamente a
CONTRATADA direito a realizagcdo da operagdo, que permanecera condicionada ao
atendimento das regras entdo vigentes e a correspondente formalizagdo, quando
necessaria.

5.12. Apresentacéo e Julgamento da Proposta de Pregos:

5.12.1. Para a Proposta de Precos deverdo ser observadas as normas estabelecidas
pelo Decreto n° 4.563/2002 e pelo Conselho Executivo das Normas-Padréo da Atividade
Publicitaria (CENP), que contemplam condicbes diferenciadas de remuneracéo para a
Administracéo Publica, nos termos no inciso V do art. 6° da Lei n° 12.232/2010.

5.12.2. A Proposta de Precos devera contemplar formas de remuneragao
representativas do mercado publicitario, nos termos do art. 6°, inciso V, da Lei ne
12.232/2010, consideradas, no que forem aplicaveis, as referéncias do Regulamento da
Lei n° 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966 e alterado pelo Decreto ne
4.563/2002, e das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria.

5.12.3. A modelagem econdmica adotara quatro componentes sujeitos a valoracéao,
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correspondentes as principais formas de remuneracdo da agéncia relacionadas a
execucado dos servicos, mantendo-se o repasse de parcela do desconto-padrdo de
agéncia como condi¢&o contratual fixa e ndo como componente da disputa de pregos.

5.12.4. Para composicdo do indice de Precos, os quatro componentes econémicos
sujeitos a valoragao terdo igual participagdo, correspondendo cada um a 25% (vinte e
cinco por cento) do referido indice.

5.12.4.1. A atribuigdo de igual peso aos quatro componentes decorre da natureza da
contratacdo, cuja execucao ocorrera sob demanda e na qual ndo € possivel antecipar,
com grau suficiente de preciséo, a participacdo econdémica efetiva de cada modalidade
de remuneragéo ao longo da vigéncia contratual, uma vez que essa distribuicdo
dependera das caracteristicas das campanhas, acdes, produgdes, pesquisas e
solucdes efetivamente autorizadas pelo CAU/BR.

5.12.4.2. A adogdo de pesos equivalentes evita privilegiar previamente determinada
forma de remuneracdo cuja representatividade econdmica futura ndo possa ser
estimada de maneira segura, preservando tratamento uniforme dos componentes da
Proposta de Precos e a objetividade do julgamento.

5.12.5. Nas formulas de pontuacao relativas aos percentuais de honorarios sera
acrescida a constante 1 (um) tanto ao menor percentual valido apresentado quanto ao
percentual ofertado pela respectiva licitante.

5.12.6. Autilizacdo da constante tem finalidade exclusivamente matematica e decorre
da possibilidade de oferta valida de honorarios iguais a 0% (zero por cento). Sua adogdo
evita a ocorréncia de divisdo por zero e permite a aplicacdo uniforme da formula a todas
as propostas validas, preservando a relagdo de vantagem segundo a qual percentuais
menores de honorarios resultam em maior pontuacéo.

5.12.7. Aconstante ndo altera os percentuais efetivamente ofertados pelas licitantes,
nem cria parcela remuneratoria adicional, sendo utilizada exclusivamente para fins de
calculo da pontuacao da Proposta de Precos.

5.13. Para fins de apresentacao e julgamento da Proposta de Pre¢os serdo adotados
0s seguintes limites de aceitabilidade:

a) Desconto minimo de 66% (sessenta e seis por cento) sobre os custos internos
dos servigos executados pela licitante, calculados, conforme a natureza do servico,
com base na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Distrito Federal - SINAPRO/DF ou, exclusivamente quanto aos servigos de
diagramacéo/paginacéo de pecas editoriais de natureza publicitaria definidos no
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Projeto Basico, na Tabela Especial de Referéncia do CAU/BR - Diagramacéao Editorial;

b) Honorarios maximos de 4,5% (quatro inteiros e cinco décimos por cento)
incidentes sobre o0s pregcos de bens e servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagao e supervisdo da agéncia, referentes a produgéoe a
execucao tecnica de peca ou material cuja distribuicdo ndo proporcione o desconto de
agéncia;

c) Honorarios maximos de 2,5% (dois inteiros e cinco décimos por cento)
incidentes sobre o0s pregcos de bens e servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da agéncia, referentes:

c.1) Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes ao objeto da contratagdo, exceto
pesquisas de pre-teste realizadas as expensas da agéncia;

c.2) A renovacao de direitos de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de
peca ou material publicitario, quando sua distribuicdo ou veiculacdo ndo proporcione o
desconto de agéncia; e

c.3) A reimpressao de pecas publicitarias;

d) Honorarios maximos de 1,9% (um inteiro e nove décimos por cento) incidentes
sobre os precos de bens e servigos especializados prestados por fornecedores, com
intermediacdo e supervisdo da agéncia, referentes a criagdo, implementagéo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria cuja distribuicdo
n&o proporcione o desconto de agéncia.

5.13.1. Orepasse ao CAU/BR de 1/4 (um quarto) do desconto-padrdo de agéncia sera
estabelecido como condicdo econdmica fixa da contratagdo, ndo integrando os
componentes sujeitos a valoracéo ou a pontuacéo da Proposta de Precos.

5.13.2. Os limites econdmicos definidos neste item foram estabelecidos com base na
pesquisa de referéncias de remuneracéo e nos demais elementos de mercado juntados
aos autos, os quais demonstram sua compatibilidade com as praticas observadas em
contratacGes comparaveis e a adequacado dos parametros adotados a preservagao da
competitividade.

5.13.3. Para os servigos de diagramagao/paginagao de pecgas editoriais de natureza
publicitaria, inclusive livros e publicagbes que constituam pecas ou materiais
publicitarios criados no &mbito de agdo ou campanha abrangida pelo futuro contrato, foi
realizada pesquisa especifica de mercado, mediante obtencéo de 4 (quatro) cotacdes,
com o objetivo de identificar os pregos liquidos unitarios praticados para os formatos A4
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e A5 e verificar a aderéncia dareferéncia constante da tabela SINAPRO/DF as condicdes
efetivamente observadas no mercado.

5.13.3.1. Trés das cotacdes apresentaram diretamente valores unitarios por pagina para
os formatos A4 e A5. A outra cotacdo apresentou valor global de RS 16.000,00
(dezesseis mil reais) para a execucdo dos servicos em publicacdo de 300 (trezentas)
paginas, razéo pela qual, para fins de equaliza¢do e comparagéo das propostas, o valor
global foi dividido pelo quantitativo de paginas considerado na propria cotacéo,
resultando no valor unitario equivalente de RS 53,33 por pagina.

5.13.3.2. Para determinacao do preco liquido de mercado - PLM, foi utilizada a media
aritmética simples dos 4 (quatro) valores unitarios obtidos para cada formato,
resultando em RS 43,74 por pagina para o formato A4 e RS 38,24 por pagina para o
formato A5.

5.13.4. Considerando que sobre os servigos internos de diagramagdo/paginacao
editorial incidira 0 mesmo percentual de desconto ofertado pela futura CONTRATADA
para os demais custos internos, cujo minimo admitido & de 66% (sessenta e seis por
cento), os precos liquidos de mercado apurados na pesquisa foram convertidos em
valores-base referenciais brutos para incidéncia do desconto, mediante a seguinte
formula:

VBR = PLM + (1 - Dmin)

onde:
VBR = valor-base referencial bruto constante da Tabela Especial;
PLM = preco liguido de mercado apurado na  pesquisa; e

Dmin = desconto minimo admitido na licitacdo, correspondente a 66% (0,66).

5.13.4.1. Assim, para o desconto minimo de 66%, sera aplicada a relagédo VBR = PLM +
0,34, de modo que o valor liguido maximo resultante da aplicagcdo do desconto
corresponda ao pre¢co de mercado apurado.

5.13.5. Ovalor efetivamente devido pelos servigos de diagramacé&o/paginacgéo editorial
sera obtido mediante aplicacdo do percentual de desconto efetivamente ofertado pela
CONTRATADA sobre o valor-base referencial bruto constante da Tabela Especial,
conforme a formula:

VL=VBR=x (1-D)
onde:

VL

valor liquido unitario a pagar,;
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VBR = valor-base referencial bruto; e
D = percentual de desconto efetivamente ofertado pela CONTRATADA.

5.13.5.1. Em nenhuma hipotese sera admitida cobranca cumulativa, relativamente a
mesma atividade, de valor previsto na Tabela Especial e de item equivalente da tabela
SINAPRO/DF.

5.14. Da qualificagcdo econdmico-financeira das licitantes

5.14.1.  Nostermos do art. 69 da Lei n° 14.133/2021, a habilitagdo econdmico-financeira
visa demonstrar, de forma objetiva, a aptiddo econémica do licitante para cumprir as
obriga¢des decorrentes do futuro contrato, mediante a documentacao e os critérios
admitidos pela legislagéo.

514.2. O §4° do art. 69 da Lei n° 14.133/2021 admite, na execucdo de servigos, a
exigéncia de capital minimo ou de patriménio liquido minimo de até 10% (dez por cento)
do valor estimado da contratacdo.

5.14.3. Asituacdo econdmico-financeira sera inicialmente aferida mediante os indices
de Liquidez Geral - LG, Solvéncia Geral - SG e Liquidez Corrente - LC. Caso a licitante
apresente resultado igual ou inferior a 1,00 em qualquer desses indices, sera exigida,
adicionalmente, a comprovacdo de patrimonio liguido minimo de RS 40.000,00
(quarenta mil reais).

5.14.4. O montante de RS 40.000,00 (quarenta mil reais), equivalente a 1% (um por
cento) do valor anual estimado da contratacdo, de RS 4.000.000,00 (quatro milhdes de
reais), foi adotado como parédmetro proporcional de afericdo da capacidade econdmico-
financeira, no exercicio da faculdade prevista no art. 69, §4°, da Lei n° 14.133/2021,
considerando a natureza continuada e sob demanda dos servigos, a execugao € a
disponibilidade orgamentaria distribuidas ao longo dos exercicios e a inexisténcia de
necessidade de mobilizag&o financeira correspondente ao valor estimado de todo o
periodo contratual de uma so6 vez. O montante fixado encontra-se abaixo do limite
maximo admitido pelo referido dispositivo legal.

5.14.5. Opercentual de 1% mostra-se moderado diante do limite legal e busca oferecer
salvaguarda adicional nas situagées em que os indices contabeis ndo superem 1,00,
sem criar barreira econdmica desproporcional a participacédo de agéncias aptas a
execucado do objeto.

5.14.5.1. Para fins de comprovagdo da qualificacdo econdmico-financeira seréo
observadas as demonstra¢des contabeis legalmente exigiveis e os periodos previstos
no art. 69 da Lein° 14.133/2021.
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5.14.5.2. A exigéncia de patriménio liquido minimo ndo sera cumulada, para a mesma
finalidade de qualificagdo econdmico-financeira, com exigéncia de capital social minimo
ou garantia de proposta, preservada a disciplina propria e autdbnoma da eventual
garantia de execucgé&o contratual.

5.14.6. Conclui-se que a exigéncia subsidiaria de patriménio liquido minimo
equivalente a 1% do valor anual estimado concilia protecédo ao interesse publico com
preservacdo da competitividade e proporcionalidade da habilitacdo econémico-
financeira.

5.15. DA GARANTIA CONTRATUAL

5.15.1. A exigéncia de garantia de execuc&o contratual, prevista no art. 98 da Lei ne
14.133/2021, constitui faculdade da Administracdo, que deve avaliar sua necessidade a
luz das circunstancias especificas de cada contratacao, considerando a complexidade
técnica, os riscos envolvidos e as demais salvaguardas ja estabelecidas no edital.

5.15.2. A prestagdo de garantia de execugdo constitui faculdade da Administragao,
nos termos dos arts. 96 e 98 da Lei n° 14.133/2021, devendo sua exigéncia ser avaliada a
luz da complexidade técnica, dos riscos da contratacdo, dos mecanismos de
fiscalizagdo existentes e dos custos que a garantia podera incorporar as propostas.

5.15.3. Para a presente contratagdo, opta-se por ndo exigir garantia de execugéao
contratual, considerando conjuntamente:

a) A natureza predominantemente intelectual dos servigos;
b) A execugao sob demanda e mediante previa autorizacdo do CAU/BR;
c) A vinculagdo dos pagamentos a comprovagao da efetiva execucdo e das

despesas correspondentes;

d) A existéncia de procedimentos especificos de cotacdo, aprovacdo e
fiscalizagdo da contratacao de fornecedores especializados;

e) A existéncia de mecanismos contratuais de glosa, retencédo de parcelas
proprias da remuneragdo quando juridicamente cabivel, aplicacdo de sangdes e
extingdo contratual; e

f) O custo financeiro da garantia e seu potencial reflexo sobre as condigdes
econdmicas ofertadas pelas licitantes.

5.15.4. Aopcéo pela ndo exigéncia de garantia de execucdo ndo decorre da existéncia
do patriménio liquido minimo previsto no item 5.14 como se este constituisse garantia
contratual substitutiva, mas da avaliagdo conjunta dos riscos e mecanismos de controle
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proprios desta contratacéo.

5.15.5. A dispensa de garantia n&o reduz a responsabilidade integral da futura
CONTRATADA pelo cumprimento das obrigagdes assumidas, nem afasta a fiscalizagao,
as glosas, as sangdes e as demais consequéncias legais e contratuais aplicaveis ao
inadimplemento.

5.15.6. A opgédo pela ndo exigéncia de garantia de execugdo sera acompanhada do
reforco dos mecanismos de fiscalizagdo e acompanhamento contratual,
especialmente, quando pertinente a execucao, quanto ao cumprimento das obrigacées
trabalhistas, previdenciarias, fiscais e demais encargos relacionados aos servi¢os, sem
prejuizo da responsabilidade integral da CONTRATADA.

5.16. DA QUALIFICACAO TECNICA

5.16.1. A qualificagdo tecnico-operacional devera comprovar experiéncia anterior na
execucao satisfatoria de servicos de publicidade compativeis em caracteristicas e
complexidade com o objeto pretendido, mediante um ou mais atestados ou declaragoes
emitidos por pessoas juridicas de direito publico ou privado, admitido o somatorio de
documentos.

5.16.2. Para assegurar afericdo objetiva da capacidade técnica, serdo consideradas
materialmente relevantes as seguintes atividades:

a) Planejamento, concepcao ou criacdo de campanhas ou acdes publicitarias;

b) Producé&o, execugédo interna ou supervisdo da execugao externa de pegas ou
materiais publicitarios; e

c) Planejamento, intermediacdo ou distribuicdo de publicidade em veiculos ou

demais meios de divulgagéo.

5.16.3. As atividades indicadas no subitem anterior correspondem as etapas
essenciais e integradas do ciclo de execugao do objeto - estrategia e criacéo, produgao
e distribuicdo -, sendo suficientes para demonstrar experiéncia operacional compativel
sem exigir identidade integral com contrata¢cdes anteriormente executadas.

5.16.4. N&o sera estabelecido numero minimo de clientes, exigéncia de experiéncia
exclusiva com orgéos publicos ou numero minimo de atestados, admitindo-se a
comprovagao por um ou mais documentos, isoladamente ou em conjunto, de modo a
preservar o carater competitivo da selecéo.

6. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES
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6.1. A natureza da contratagédo n&o permite predeterminar, com precisdo, 0s
quantitativos fisicos de pecas, campanhas, insercdes, producdes e demais produtos
publicitarios que serdo demandados durante toda a vigéncia, uma vez que sua definicéo
dependera dos problemas de comunicagéo, publicos, estratégias, meios e solucdes
criativas identificados em cada demanda.

6.2. A impossibilidade de definicdo antecipada dos quantitativos fisicos individuais
nao afasta a necessidade de estimativa econdmica da contratacao, realizada com base
na execucgao historica das despesas de publicidade, na disponibilidade orcamentaria e
na projecao das necessidades institucionais para o periodo.

6.3. A execucao ocorrera sob demanda, mediante previa autorizagdo do CAU/BR. Os
bens e servicos especializados prestados por fornecedores observarédo o0s
procedimentos de contratacdo e pesquisa de pregos previstos no art. 14 da Lei n°
12.232/2010, e as despesas de midia observardo a sistematica propria aplicavel aos
veiculos e demais meios de divulgacgéao.

6.4. O valor estimado constitui limite de planejamento e referéncia orcamentaria,
ndo representando obrigagdo de execucdo integral, ficando cada despesa
condicionada a necessidade efetiva, a autorizagdo administrativa e a disponibilidade de
recursos.

6.5. Da definicdo do valor estimado da contratacéo

6.5.1. Para a definicdo do valor anual estimado da presente contratagéo, no
montante de RS 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais), correspondente ao valor
estimado de RS 20.000.000,00 (vinte milndes de reais) para o periodo inicial de 60
(sessenta) meses, esta equipe de planejamento considerou o historico de execucao
orcamentaria do CAU/BR nos ultimos 5 (cinco) exercicios financeiros, relativamente
aos contratos de publicidade.

6.5.2. A analise da série historica demonstra que o valor de RS 4.000.000,00 (quatro
milndes de reais) anual mostra-se consistente e adequado para atender as demandas
de comunicacao do Conselho, considerando a media de gastos dos periodos anteriores,
devidamente atualizada pelos indices de pregcos do setor e pelo planejamento
estratégico de campanhas para o proximo ciclo contratual.

6.6. Do exercicio atipico de 2025 e da necessidade de termo aditivo

6.6.1. Cumpreregistrar que, no exercicio de 2025, o CAU/BR promoveu a Conferéncia
Internacional CAU 2025, evento de grande porte que reuniu especialistas, autoridades
e profissionais de arquitetura e urbanismo do Brasil e do exterior. Referido evento
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demandou esfor¢co extraordinario de comunicagcdo, incluindo campanhas de
mobilizagdo, divulgacdo cientifica, transmissdo ao vivo, produgcdo de materiais
bilingues, cobertura jornalistica especializada e a¢des de pos-evento para
consolidacéo dos debates e deliberacdes.

6.6.2. No exercicio de 2025, a realizagdo da Conferéncia Internacional CAU 2025
gerou demanda extraordinaria de publicidade institucional, com necessidade adicional
de criagdo e producao de materiais publicitarios, acdes de mobilizacdo, adaptagdes de
pecas, servicos especializados e investimentos em midia relacionados a divulgacéo do
evento.

6.6.3. Em raz&o dessa demanda excepcional e ndo prevista no planejamento
ordinario, foi necessaria suplementa¢do do contrato de publicidade ent&o vigente no
montante de R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).

6.6.4. Por se tratar de evento extraordinario e ndorecorrente, seuimpacto devera ser
identificado separadamente na analise da série historica, de modo a evitar que uma
demanda excepcional distorca a projecéo da necessidade ordinaria, sem desconsiderar
a possibilidade de ocorréncia de campanhas de maior porte durante o novo periodo

contratual.
7. JUSTIFICATIVA DA ESCOLHA DO TIPO DE SOLUGAO A CONTRATAR
7.1. Considerando a necessidade de contratacdo de servicos de publicidade

institucional para o CAU/BR, foram analisadas as seguintes solu¢cées disponiveis:

a) Execucdo direta por equipe interna: Inviavel pela auséncia de expertise
especializada em publicidade no quadro do Conselho, cuja finalidade € fiscalizagédo
profissional, e pelo custo superior de manutencdo de equipe multidisciplinar
permanente frente a contratacéo de agéncias especializadas.

b) Contratagdo por pregao ou julgamento exclusivamente por menor prego:
solucdo inadequada a natureza predominantemente intelectual e criativa dos servicos
de publicidade e incompativel com o regime especial da Lei n° 12.232/2010, que
determina a ado¢ao de julgamento por melhor técnica ou técnica e preco.

c) Contratacéo por concorréncia, com julgamento por Técnica e Prego: solugéo
adequada a natureza dos servicos, por permitir a avaliagdo conjunta da qualidade
técnica, estrategica, criativa e operacional das propostas e de suas condi¢des
econdmicas, promovendo a selecédo da proposta mais vantajosa sem reduzir a analise a
dimenséo exclusivamente financeira.
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7.2. A andlise das alternativas demonstra que a contratacédo de agéncia de
propaganda especializada, mediante concorréncia e julgamento por Tecnica e Preco, €
a solugédo mais compativel com a natureza do objeto e com o regime juridico especifico
aplicavel aos servicos de publicidade.

7.3. A ponderacdo de 70% (setenta por cento) para a Proposta Técnica e 30%
(trinta por cento) para a Proposta de Precos mostra-se adequada a predominancia do
componente intelectual, estratégico e criativo do objeto, sem afastar a relevancia
econdmica necessaria a selecdo da proposta mais vantajosa.

7.4, Sem prejuizo da legislagdo diretamente aplicavel ao CAU/BR, poderdo ser
utilizadas como referéncias técnicas e de boas praticas, no que forem compativeis com
sua natureza juridica e com o regime da contratagdo, as disposi¢cées da Instrucdo
Normativa SECOM/PR n° 9/2025, com suas alteragdes posteriores vigentes, inclusive as
promovidas pela Instru¢édo Normativa SECOM/PR n° 11/2026.

8. ESTIMATIVA DE PRECOS OU PRECOS REFERENCIAIS

8.1. A estimativa econémica da contratacdo foi estruturada de acordo com a
natureza de cada componente remuneratorio. Os limites percentuais aplicaveis a
remuneracdo da agéncia foram avaliados mediante pesquisa de referéncias de
remuneracado e elementos de mercado juntados aos autos. Para os servicos internos de
diagramacéo/paginacéo de pecgas editoriais de natureza publicitaria previstos no
Projeto Basico, foi realizada pesquisa especifica de precos unitarios para os formatos
A4 e A5, apurando-se, mediante media aritmetica simples das cotagdes equalizadas, 0s
precos liquidos de mercado de RS 43,74 por pagina para o formato A4 e RS 38,24 por
pagina para o formato A5, posteriormente convertidos nos valores-base referenciais
brutos constantes da Tabela Especial de Referénciado CAU/BR - Diagramagéo Editorial.

8.2. No decorrer da execucdo contratual, o fornecimento de bens e servigos
especializados relacionados as atividades complementares somente podera ocorrer
por intermedio de pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo CAU/BR e
mediante apresentacéo, pela agéncia, de 3 (trés) orcamentos obtidos entre
fornecedores que atuem no ramo do fornecimento pretendido, ressalvadas as
hipoteses e procedimentos especificos previstos no art. 14 da Lei n°12.232/2010.

8.3. Na contratag&o de veiculos de comunicagéo e divulgacao para distribuicdo das
pecgas publicitarias, serdo praticados os valores constantes das respectivas tabelas de
pregos, aplicados os descontos negociados, conforme disposto no art. 15 da mesma Lei.
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8.4. Portanto, a contratacéo sera realizada por meio de concorréncia, pelo critéerio
de Tecnica e Preco, com fundamento na Lei n° 12.232/2010 e aplicagcdo complementar
da Lei n° 14.133/2021, utilizando-se, no que forem compativeis com a natureza juridica
do CAU/BR, como referéncias tecnicas e de boas praticas, as disposi¢cdes da Instrucdo
Normativa SECOM/PR n° 9/2025, com suas alteragdes posteriores vigentes.

8.5. Do valor do desconto-padrdo de 20% (vinte por cento) concedido pelos
veiculos de comunicagao e divulgagéo a agéncia, nos termos das Normas-Padrdo do
CENP e do art. 11 da Lei n° 4.680/1965, a CONTRATADA repassara ao CAU/BR o
equivalente a 1/4 (um quarto) do desconto obtido.

8.6. O repasse de 1/4 (um quarto) do desconto-padrdo de agéncia sera condicdo
econdmica fixa da contratacdo e ndo integrara a Proposta de Precos nem sera objeto de
pontuagdo no julgamento, devendo essa condigdo ser refletida no instrumento
contratual.

8.7. Os quatro componentes econdmicos sujeitos a valoragao e seus respectivos
limites de aceitabilidade s&o os definidos no item 5.13 deste Estudo Técnico Preliminar.

8.8. A compatibilidade e a adequabilidade do desconto minimo e dos percentuais
maximos de remuneracdo definidos no item 5.13 foram demonstradas mediante
pesquisa de referéncias de remuneracéo e demais elementos de mercado juntados aos
autos. No julgamento das propostas sera verificado o atendimento, pelas licitantes, aos
limites e critérios econdmicos estabelecidos no instrumento convocatorio.

9. DESCRICAO DETALHADA DA CONTRATAGAO

9.1. Nos termos do art. 2° da Lein°12.232/2010, o objeto de um contrato de servigos
de publicidade envolve o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepg¢ao, a criagao, a
execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugao externa e a distribui¢c&o
de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacéo, com o objetivo de difundir
ideias ou informar o publico em geral.

9.2. O §1c do mesmo artigo estabelece que nessas contratagbes possam ser
incluidos como atividades complementares: | - planejamento e execugado de pesquisas
e de outros instrumentos de avaliagéo e de geragao de conhecimento sobre o mercado,
0 publico-alvo, os meios de divulgagdo ou sobre os resultados das campanhas; Il -
producao e execucao tecnica das pecas e projetos publicitarios criados; Ill - criagdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria em consonéancia

148



Conselho de Arquitetura bl
. . WIS E)
e Urbanismo do Brasil Federal

—— caubr.gov.br

com novas tecnologias.

9.3. De acordo com 0 §2°, os contratos de servicos de publicidade ter&o como
objeto somente as atividades descritas, sendo vedada a incluséo de assessoria de
imprensa, comunicacao e relacdes publicas ou realizacédo de eventos festivos.

9.4. Quanto as pesquisas, o art. 3° determina que apenas sao passiveis de execucao
aquelas que tenham finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a
criacdo, a veiculacdo e mensurar os resultados das campanhas, vedada a inclusdo de
materia estranha ou sem pertinéncia tematica com a agcéo de publicidade.

9.5. A presente contratacéo abrangera o planejamento e a execu¢do de campanhas
publicitarias institucionais e de utilidade publica do CAU/BR, incluindo: criacdo e
producdo de pecas para veiculacdo em meios off-line (jornais, revistas, radio, TV,
outdoor) e on-line (redes sociais, sites, mecanismos de busca); planejamento e compra
de midia; avaliacdo de resultados; desenvolvimento de solu¢des inovadoras de
comunicagao; e demais atividades correlatas, sempre sob supervisao da Assessoria de
Comunicagao Social.

9.6. N&o ha exigéncia de manutengao ou assisténcia tecnica, pois 0s servicos sao
de natureza intelectual e criativa, sendo os produtos (pegas, campanhas) entregues e
aprovados previamente, sem necessidade de suporte continuo apos a veiculagao.

9.7. Quanto ao parcelamento da solucao, foi observado o principio previsto no art.
47,incisoll e §1°,da Lein°14.133/2021, segundo o qual o parcelamento dos servi¢cos deve
ser adotado quando tecnicamente viavel e economicamente vantajoso, considerados a
responsabilidade tecnica, os custos de gestado de multiplos contratos e os efeitos sobre
a competicao.

9.7.1.  No caso concreto, o nucleo dos servicos de publicidade envolve atividades
integradas e interdependentes de planejamento, conceituagdo, criagdo, producéo,
estratégia de midia e mensuragdo, cuja fragmentacdo contratual entre diferentes
agéncias elevaria os custos de coordenagdo, aumentaria o risco de sobreposi¢do de
responsabilidades e comprometeria a unidade estratégica, conceitual e visual das
campanhas.

9.7.2. A contratagdo de uma unica agéncia ndo impede a competicdo entre
fornecedores de bens e servigos especializados nem entre veiculos e demais meios de
divulgacdo, cujas contratagcOes durante a execugdo observardo os procedimentos
proprios previstos na Leine 12.232/2010.

9.7.3. Diante dessas caracteristicas, conclui-se que o parcelamento do nucleo do
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objeto entre diferentes agéncias ndo se mostra tecnicamente vantajoso para esta
contratacédo, sendo mais adequada a manutencdo de uma unica responsabilidade
contratual pela execugéo integrada dos servigos de publicidade.

10. BENEFICIOS DIRETOS E INDIRETOS DA CONTRATACAO
10.1. Beneficios diretos:

10.1.1.  Economicidade e eficiéncia: obteng¢éo de precos competitivos via disputa e
repasse do desconto-padrdo de midia, com campanhas planejadas e direcionadas,
evitando desperdicios.

10.1.2. Melhor aproveitamento de recursos humanos: equipe interna focada em
atividades estrategicas, enquanto a agéncia especializada executa as a¢gdes tecnicas.

10.1.3. Sustentabilidade: estimulo a praticas ambientais, priorizando midias digitais e
reduzindo o uso de papel e insumos fisicos.

10.2. Beneficios indiretos:

10.2.1. Fortalecimento da imagem institucional: valorizagdo da arquitetura e
urbanismo perante a sociedade.

10.2.2. Orientacdo e transparéncia: divulgagdo de informagdes relevantes sobre
servigos do CAU/BR e direitos dos cidad&os, cumprindo o principio da publicidade.

10.2.3. Fomento ao mercado: incentivo a participacéo de agéncias de pequeno e medio
porte no setor publico.

11. PROVIDENCIAS PARA A ADEQUAGAO DO AMBIENTE DO ORGAO

1.1 N&o sdo necessarias adaptacoes fisicas relevantes para a execucéo do objeto.
Antes do inicio da execucéao contratual, contudo, deverdo ser adotadas as providéncias
administrativas necessarias a adequada gestédo da contratacéo, incluindo:

a) Designacéao formal de gestor e fiscal do contrato e respectivos substitutos;

b) Estruturacdo ou atualizacdo do procedimento de cadastro prévio de
fornecedores de bens e de servicos especializados, para atendimento ao art. 14 da Lei
n°12.232/2010;

c) Definicdo dos fluxos internos para emissdo e aprovagédo de briefings,
autorizacdes de producéo, contratagao de fornecedores, planos de midia, veiculacdes,
comprovacao da execugao, liquidagcéo e pagamento; e
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d) Definicdo dos mecanismos de acompanhamento dos indicadores e resultados
das campanhas e agdes publicitarias.

12. VIABILIDADE DA CONTRATAGAO

12.1. Com base nos elementos apresentados, esta equipe declara tecnicamente e
economicamente viavel a contratacéo de servigcos de publicidade por intermedio de 1
(uma) agéncia de propaganda, mediante concorréncia com julgamento por Técnica e
Preco, na proporcéo de 70% (setenta por cento) para a técnicae 30% (trinta por cento)
para o preco. A contratacdo possui valor anual estimado de RS 4.000.000,00 (quatro
milndes de reais) e valor estimado de RS 20.000.000,00 (vinte milndes de reais) para o
periodo inicial de 60 (sessenta) meses, sem obrigacdo de execucéo integral. A
modelagem contempla execugdo sob demanda, justificativa para vedacédo a
participacdo em consorcio, qualificacdo econémico-financeira proporcional, dispensa
motivada de garantia de execug¢do e mecanismos de controle compativeis com oregime
juridico estabelecido pelas Leis n° 12.232/2010, n° 4.680/1965 e n° 14.133/2021.

Brasilia (DF), 25 de setembro de 2026.
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Anexo VI - Projeto Basico
1. DO OBJETO
1.1. O objeto da presente concorréncia € a contratacao de servigos de publicidade

prestados por intermedio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepgdo, a criagdo, a execucdo interna, a
intermediacao e supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de acdes publicitarias
junto a publicos de interesse.

111 Tambem integram o objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, os servigos especializados pertinentes:

1.1.1.1. Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgagéo nos quais serdo difundidas as pecas e ac¢des publicitarias ou sobre 0s
resultados das campanhas realizadas, relacionados a execuc¢ao do contrato;

11.1.2. A producdo e & execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios,
de midia e ndo midia, criados no ambito do contrato;

1.1.1.3.  Aproducao de conteudo publicitario e & criacdo e execucdo técnica de acdes e
pecas de comunicagao destinadas a canais digitais, desde que diretamente vinculadas
as campanhas e a¢des publicitarias executadas no &mbito do contrato, ndo abrangidas
atividades auténomas de assessoria de imprensa, relagdes publicas, gestdo editorial
ordinaria de canais, moderacdo permanente de comunidades ou outras atividades
estranhas ao objeto definido no art. 2° da Lei n° 12.232/2010; e

11.1.4. A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, em consonédncia com novas tecnologias, visando a expansdo das
mensagens e das a¢des publicitarias.

1.2. A contratagcdo dos servigos elencados no subitem 1.1 tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacéao, por meio de acdes
que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar
iniciativas e politicas publicas ou informar e orientar o publico em geral.

1.3. O planejamento, previsto no subitem 1.1, objetiva subsidiar a proposi¢cao

estratégica das acgbes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacdo

tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de

comunicagao e superacdo dos desafios apresentados e deve prever, sempre que
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possivel, os indicadores e metricas para afericdo, analise e otimizagao de resultados.

1.4. As pesquisas e 0s outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 1.1.1.1
terdo a finalidade de:

1.4.1.  Gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para
divulgagéo das pegas ou campanhas publicitarias;

1.4.2.  Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequagéo
das mensagens a serem divulgadas;

1.4.3. Possibilitar a mensuragédo e avaliagédo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematicacoma
acao de publicidade.

1.5. Os servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1 ndo abrangem atividades
autébnomas de promocéo, patrocinio, pesquisa de opinido publica desvinculada de agcéo
publicitaria, relacdes publicas, assessoria de comunicacao, assessoria de imprensa ou
realizacéo de eventos festivos de qualquer natureza, sem prejuizo das pesquisas e
avaliacdes diretamente relacionadas ao planejamento, desenvolvimento, pre-teste,
pos-teste ou mensuracao de resultados das acdes e campanhas publicitarias.

1.5.1.  Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente
0s projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos ou
demais meios de divulgagéo.

1.6. Para a prestacdo dos servicos serd CONTRATADA 1 (uma) agéncia de
propaganda, doravante denominada agéncia, licitante ou CONTRATADA.

1.6.1.  Os servigos objeto da presente concorréncia seréo contratados com agéncias
de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que
tenham obtido certificado de qualificagcéo tecnica de funcionamento, nos termos da Lei
n° 12.232/2010.

1.6.2. A agéncia atuara por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o
art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigcos
especializados para a execugéo das atividades complementares de que trata o subitem
1.1.1 e de veiculos e demais meios de divulgag¢ao para a transmissado das mensagens
publicitarias.

1.6.3. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao do nucleo dos servigos previstos nos subitens 1.1e 1.1.1 deste Projeto Basico.

1.6.4. A contratacdo sera adjudicada a uma unica agéncia de propaganda. Nao se
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aplica, portanto, ao contrato dela decorrente, enquanto subsistir essa configuragéo, o
procedimento de sele¢do interna previsto no art. 29, §4°, da Leinc12.232/2010.

1.7. O presente Projeto Basico consolida requisitos administrativos, operacionais,
econdmicos e de execugdo da contratagdo. Para elaboracéo e julgamento do Plano de
Comunicacédo Publicitaria, o desafio, os objetivos, publicos, premissas e verba
referencial sdo aqueles estabelecidos no Briefing - Anexo | do Edital.

1.7.1. O Projeto Basico ndo substitui o Briefing nem podera ser interpretado de forma
a alterar suas premissas de julgamento.

2. DA FUNDAMENTAGAO DA CONTRATACAO E LEGISLAGAO
2.1. A Fundamentagdo Constitucional e Legal

2.11.  Apresente contratacdo encontra fundamento no principio da publicidade e no
dever constitucional de transparéncia da Administracédo Publica (art. 37 da Constituicdo
Federal), bem como no dever de informar e orientar a sociedade acerca das acdes
institucionais, programas, iniciativas e politicas publicas desenvolvidas pelo CAU/BR.

2.1.2. Nesse contexto, a publicidade dos atos, programas, obras, servigos e
campanhas dos 6rgdos publicos devera ter carater educativo, informativo ou de
orientagdo social, conforme dispde o art. 37, §1°, da Constitui¢ao Federal. Logo, as
acdes de comunicacao publicitaria do CAU/BR devem ser desenvolvidas e executadas
visando ao alcance dos seguintes objetivos especificos:

2.1.2.1. Dar amplo conhecimento a sociedade das politicas e acdes do Conselho;

2.1.2.2. Divulgar osdireitos e deveres dos profissionais de arquitetura e urbanismo e os
servigos colocados a sua disposicao;

2.1.2.3. Estimular a participacéo da categoria no debate e na formulag¢éo de politicas
profissionais;

2.1.2.4. Orientar a sociedade sobre a importancia do profissional habilitado e
disseminar informagdes de interesse publico relacionadas a arquitetura e urbanismo.

2.2. Regime Juridico Aplicavel

2.2.1.  Nostermosdaleinc12.232/2010, a contratacéo de servigos de publicidade pela
Administracdo Publica deve ocorrer por intermedio de agéncias de propaganda,
observadas as disposicdes da Lei n° 4.680/1965, que disciplina o exercicio da atividade
publicitaria e estabelece que as agéncias atuam por ordem e conta do anunciante na

contratagdo de fornecedores especializados e veiculos de divulgagao.
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2.3. Objeto da Contratacgao

2.3.1. O objeto desta contratagcdo consiste na prestacdo de servicos de publicidade
por intermeédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto integrado de
atividades de estudo, planejamento, conceituagéo, concepcéo, criagdo, execugéo
interna, intermediagao e supervisao da execucado externa, bem como a distribuicdo de
acoes publicitarias junto a publicos de interesse e atividades complementares previstas
no instrumento convocatorio.

2.4, Justificativa Tecnica para a Solugédo Escolhida

2.4.1. A opgéo pela contratacdo de 1 (uma) agéncia de propaganda mostra-se
tecnicamente adequada e alinhada ao interesse publico, com base nas seguintes
razoes:

2.4.1.1. Carater integrado e estratégico do objeto - Os servigos de publicidade exigem
unidade conceitual, coeréncia narrativa, alinhamento estratégico e coordenagéo
centralizada entre planejamento, criacdo, producao, midia e avaliacdo de resultados. A
fragmentacdo da execucdo comprometeria a consisténcia das campanhas e a
efetividade das mensagens institucionais.

2.4.1.2. Responsabilidade tecnica e contratual unificada - A centralizacdo contratual
em uma unica agéncia assegura clareza na responsabiliza¢do, governanga eficiente,
controle de prazos, padronizacdo de fluxos de aprovagao e adequada prestacéo de
contas, em conformidade com as exigéncias de controle interno e externo.

2.4.1.3. Viabilidade de execucado pelo mercado fornecedor - O mercado publicitario
nacional dispde de numero suficiente de agéncias qualificadas, certificadas e aptas a
executar integralmente o objeto, ndo havendo necessidade de conjugacdo excepcional
de capacidades empresariais. Dessa forma, a modelagem ngo restringe indevidamente
a competitividade do certame.

2.4.1.4. Eficiéncia administrativa e economicidade - A contratacdo de agéncia
especializada permite ganho de escala, otimiza¢do de investimentos em midia, uso de
metodologias consolidadas de planejamento e mensuracao de resultados, alem de
assegurar maior racionalidade na aplicagdo dos recursos publicos.

2.4.2. Davedagao a participacdo em consorcio

2.4.2.1. A participacédo de empresas reunidas em consorcio ndo se mostra necessaria
para a presente contratacéo, considerando que o nucleo do objeto € composto por
atividades integradas de planejamento, criagdo, produgdo, midia € mensuragao,
executaveis por agéncia de propaganda individualmente constituida e devidamente
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qualificada.

2.4.2.2. Os bens e servicos especializados de produgéo externa e a contratacdo de
veiculos e demais meios de divulgacdo serdo obtidos segundo os procedimentos
proprios previstos nos arts. 14 e 15 da Lei n° 12.232/2010, ndo havendo necessidade
técnica de conjugagédo das capacidades empresariais de diferentes agéncias para
viabilizar a execucao do objeto.

2.4.2.3. A vedagado favorece a unidade conceitual e estratégica das campanhas, a
centralizacao da interlocucdo com o CAU/BR, a clareza na responsabilizacdo e a
fiscalizagdo contratual, sem prejuizo da competi¢cdo entre agéncias individualmente
aptas a execucdo integral do objeto.

25. Concluséo da Analise e Adequacgéo da Modelagem

25.1. Diante da analise técnica realizada, conclui-se que a contratacao de servicos
de publicidade por intermédio de 1 (uma) agéncia de propaganda mostra-se necessaria,
adequada e alinhada ao interesse publico, constituindo a solugcéo mais eficiente para
assegurar o cumprimento do principio da publicidade, do dever de transparéncia e do
direito a informacao.

25.2. A modelagem proposta observa integralmente o regime juridico especifico
aplicavel (Leis n° 12.232/2010 e n° 4.680/1965), bem como os principios, diretrizes e
procedimentos da Lei n° 14.133/2021. A opg¢do pela agéncia unica, com vedagéo a
participacdo em consorcio, encontra-se devidamente motivada por razdes tecnicas e
mercadologicas, demonstrando-se proporcional, razoavel e compativel com as
caracteristicas do objeto, sem prejuizo a competitividade, em consonancia com o
entendimento consolidado do Tribunal de Contas da Unigo.

25.3. Assim, entende-se que a solucdo definida neste Projeto Basico ¢
juridicamente segura, tecnicamente adequada e administrativamente eficiente,
recomendando-se o0 prosseguimento da contratag&do nos termos aqui delineados.

2.6. Modalidade de Execucdo e Normas Complementares

2.6.1.  Os servicos serdo realizados na forma de execucgao indireta, sob a egide da Lei
ne 12.232/2010 e, de forma complementar, considerando as disposi¢cdes da Lei ne°
4.680/1965 (que disciplina a profissdo de publicitario) e da Lei n° 14.133/2021 (Lei de
Licitacdes e Contratos Administrativos).

2.6.2. Sem prejuizo das normas diretamente aplicaveis ao CAU/BR, poderdo ser
consideradas, no que forem compativeis com a natureza juridica da entidade e com o
regime desta contratacdo, como referéncias tecnicas e de boas praticas, as
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disposi¢cdes do Decreto n° 6.555/2008, da Instrucdo Normativa SECOM/PR n° 9/2025,
com suas alteracdes posteriores, e de outros normativos técnicos pertinentes, sem
atribuicdo a esses atos de carater vinculante proprio dos orgdos e entidades
integrantes do SICOM.

2.6.3. Atendimento presencial especializado. Durante toda a vigéncia contratual, a
CONTRATADA devera assegurar capacidade operacional para atendimento presencial
nas dependéncias do CAU/BR, em Brasilia-DF, relativamente as atividades
compreendidas no objeto, mediante disponibilizagdo, quando prevista no cronograma
de atendimento ou formalmente demandada pelo CONTRATANTE, de capacidade
profissional minima equivalente a 2 (dois) profissionais de design grafico/digital, 1 (um)
profissional de producédo audiovisual e 1 (um) profissional de revisdo textual.

2.6.3.1. A obrigacdo refere-se a disponibilidade dos perfis profissionais e nédo a
manutencdo de postos nominalmente individualizados ou a escolha de empregados
pelo CAU/BR.

2.6.3.2. A gestdo, supervisdo, substitui¢do, organizagdo da jornada e distribuicdo das
tarefas permanecerdo sob responsabilidade exclusiva da CONTRATADA.

2.6.3.3. A atuacao presencial ficara restrita as atividades compreendidas no objeto da
contratagéo.

2.6.3.4. O atendimento presencial ndo constitui regime ordinario ou permanente de
execucao e sera exigido apenas quando a natureza da demanda justificar atuagéo /n
loco, mediante indicacdo dos perfis efetivamente necessarios, da atividade a ser
desenvolvida e do periodo estimado de atendimento.

3. VALOR CONTRATUAL, RECURSOS ORGAMENTARIOS E VIGENCIA

3.1. O valor estimado da contratacdo € de RS 4.000.000,00 (quatro milndes de
reais) por periodo de 12 (doze) meses, correspondendo ao valor estimado de RS
20.000.000,00 (vinte milhdes de reais) para o periodo inicial de 60 (sessenta) meses,
sem obrigag&o de execugéo integral da verba.

3.2. Os creditos orcamentarios para a execucdo dos servicos durante cada
exercicio estdo previstos no orcamento anual do CAU/BR, em rubrica especifica
destinada a comunicacéo e publicidade institucional, conforme plano de trabalho e
disponibilidade orcamentaria vigente.

3.3. O contrato tera vigéncia inicial de 60 (sessenta) meses, podendo ser
prorrogado sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima legal, desde que
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demonstradas, a cada prorroga¢éo, a permanéncia da necessidade e a vantajosidade
das condi¢cOes e dos precos, observados os arts. 106 e 107 da Lei n° 14.133/2021.

3.4. Diagramacdao de pecas editoriais de natureza publicitaria

3.4.1.  Para fins desta contratacdo, a Tabela Especial de Referéncia do CAU/BR -
Diagramacdo Editorial aplicar-se-a exclusivamente aos servigos internos de
diagramagé&o/paginag&o do miolo de livros e outras publicagdes que constituam pegas
ou materiais publicitarios criados no @mbito de agdo ou campanha publicitaria abrangida
pelo contrato, nos formatos A4 e A5.

3.4.2. Nao se enquadram neste subitem servicos editoriais autbnomos, publicacdes
desvinculadas de acdo ou campanha publicitaria ou outras atividades estranhas ao
objeto delimitado pela Lei n°12.232/2010.

3.43. A pesquisa especifica de mercado realizada para 0s servicos de
diagramacéo/paginacéo editorial apurou, mediante media aritmetica simples das
cotagdes equalizadas, os pregos liquidos unitarios de RS 43,74 por pagina para o
formato A4 e RS 38,24 por pagina para o formato A5. Considerando que sobre esses
servigos incidira o mesmo percentual de desconto ofertado pela CONTRATADA para 0s
custos internos, os pregos liquidos apurados foram convertidos em valores-base
referenciais brutos, constantes do Apéndice V deste Projeto Basico, conforme
metodologia demonstrada no Estudo Técnico Preliminar.

3.4.3.1. O valor liquido devido por pagina sera obtido pela aplicagéo do percentual de
desconto efetivamente ofertado pela CONTRATADA sobre o valor-base referencial
bruto correspondente ao formato demandado.

3.4.4. Aunidade de medicao sera a pagina final efetivamente diagramada, aprovada e
entregue, conforme especificagdo da respectiva demanda.

3.45. E vedada a cobranca cumulativa, relativamente & mesma atividade, de preco
previsto na Tabela Especial de Referéncia e de item equivalente da tabela SINAPRO/DF.

3.4.6. Caso a execucdo tecnica da diagramacdo seja realizada por fornecedor
externo, sua contratacdo observara o regime aplicavel aos bens e servicos
especializados, inclusive os procedimentos previstos no art. 14 da Lei n° 12.232/2010,
ndo se aplicando, nesse caso, a remuneracao prevista na Tabela Especial como custo
interno da agéncia.

4, APENDICES
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4.1. Integram este Projeto Basico os seguintes documentos:

4.11.  Apéndice | - Entrega da Proposta Tecnica, da Proposta de Precos e dos
Documentos de Habilitago;

4.1.2.  Apéndice Il - Apresentacdo da Proposta Tecnica e Julgamento das Propostas
Tecnicas;

4.1.3. Apéndice lll - Apresentacdo da Proposta de Precos e Julgamento da Proposta
de Precos;

4.1.4.  Apéndice IV - Apresentac¢do e Julgamento dos Documentos de Habilitag&o;

4.1.5. ApéndiceV - Tabela Especial de Referéncia do CAU/BR - Diagramagcéao Editorial.

Brasilia (DF), 25 de setembro de 2026.

Documento assinado digitalmente

ub GABRIELA GUIMARAES DE OLIVEIRA
g Data: 25/09/2026 18:48:52-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

GABRIELA GUIMARAES DE OLIVEIRA
Analista Técnica / ASCOM

Documento assinado digitalmente

“b VERONICA NEVES DEMACEDO
g Data: 25/09/2026 19:35:41-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

VERONICA NEVES DE MACEDO

Coordenadora de Comunicag¢do / ASCOM

Documento assinado digitalmente

ub SANDRA REGINA BEZERRA
g Data: 25/09/2026 19:50:38-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

SANDRA REGINA BEZERRA

Assessora de Comunicag&o Social em substituicdo / ASCOM
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Apéndice |

ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA, DA PROPOSTA DE PRECOS E DOS DOCUMENTOS
DE HABILITAGAO

1. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

1.1. A Proposta Tecnica devera ser entregue a Comissdo de Licitagdo
acondicionada nos Involucrosne1,n°2 e ne 3.

1.1.1. No Involucro ne 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacéo
Publicitaria - Via Nao Identificada.

1.1.1.1. S0 sera aceito o Plano de Comunicac¢ao Publicitaria - Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no involucro padronizado fornecido previamente pela Comissao
de Licitagcdo. Oinvolucro podera ser retirado no Nucleo de Compras e Licitacdes, situado
no Setor de Edificios Publicos Sul - SEPS, Quadra 702/902, Conjunto B, 2° Andar, Edificio
General Alencastro, Brasilia-DF, CEP 70.390-025, de segunda a sexta-feira, das 9h as
12h oudas 14h as 17h.

1.1.1.2.  OlInvolucro ne1devera estar sem fechamento e semrubrica, para preservar, ate
a abertura do Involucro ne 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro ne 1 ndo podera:

a) Ter nenhuma identificagao;

b) Apresentar informag&o, marca, palavra, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que, por si so, possibilite, inequivocamente, a identificagdo da licitante;

c) Estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais
documentos nele acondicionados, de modo a, por si so, possibilitar, inequivocamente, a
identificag&o da licitante.

1.1.2.  No Involucro ne 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria - Via Identificada.

1.1.2.1. O Invodlucro ne 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagéo:

Invélucrone 2
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Proposta Tecnica: Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncianc 68/2026 - CAU/BR.

1.1.2.2. OlInvolucrone 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

1.1.3. No Involucro ne 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento,
o Repertorio e os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo.

1.1.3.1. O Invdlucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagéo:

Involucrone 3

Proposta Tecnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes
de Problemas de Comunicagé&o

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncianc 68/2026 - CAU/BR.

1.1.3.2.  OlInvolucro ne 3 devera ser providenciado pelalicitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

1.2. Os Involucros n° 2 e n° 3 ndo poderdo ter informagéo, marca, palavra, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagédo Publicitaria
- Via Nao Identificada, e que, por si sO, possibilite, inequivocamente, a identificacdo da
autoria deste, antes da abertura do Involucro n° 2.

2. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
2.1. No Involucro ne 4 devera estar acondicionada a Proposta de Precos das
licitantes.

161



Conselho de Arquitetura Servico
e Urbanismo do Brasil Federal

—— caubr.gov.br

21.1. O Invdlucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagéo:

Invélucrone 4

Proposta de Pregos
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorrénciane 68/2026 - CAU/BR.

2.1.2.  Olnvolucrone 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

2.1.3.  OlInvolucro n° 4 ndo podera ter informagado, marca, palavra, sinal, etiqueta ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagé&o Publicitéaria - Via Ndo Identificada
e que, por si so, possibilite, inequivocamente, a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Involucro ne 2.

3. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

3.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao de Licitacao
pela licitante mais bem classificada no julgamento final das Propostas Tecnicas e de
Precos, no dia, hora e local previstos na convocagéo da sesséo a ser realizada para esse
fim.

3.1.1.  Os Documentos de Habilitagdo deveréo ser entregues acondicionados no
Involucro ne 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagéo:

Invélucrone5

Documentos de Habilitagdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncianc 68/2026 - CAU/BR.
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3.1.2.  Olnvolucrone 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

163



Conselho de Arquitetura bl
. . WIS E)
e Urbanismo do Brasil Federal

—— caubr.gov.br
Apéndicelll
APRESENTAGCAO DA PROPOSTA TECNICA E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
TECNICAS
1. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
1.1. Esta concorréncia sera processada por Comissao de Licitacdo, nos termos do

art. 10 da Lei n° 12.232/2010, cabendo a Subcomissado Tecnica a analise e o julgamento
das Propostas Tecnicas, observadas as demais disposi¢cdes do Edital e da legislagao
aplicavel.

1.2. As Propostas Tecnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Tecnica
cuja constituicdo obedecera as disposi¢cdes a serem estabelecidas no Edital desta
concorréncia.

1.2.1. A Subcomissao Tecnica analisara as Propostas Tecnicas das licitantes quanto
ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Projeto Basico.

1.3. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento tecnico, os seguintes atributos da Proposta Tecnica, em cada quesito ou
subquesito:

1.3.1.  Quesito 1- Plano de Comunicagdo Publicitaria (60 pontos)

1.3.1.1.  Subgquesito 1 - Raciocinio Basico (5 pontos)

a) A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuacéo; (1 ponto)

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos
as necessidades de comunicac&o publicitaria identificadas; (1 ponto)

c) A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagédo a ser
superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing. (3 pontos)

1.3.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicac¢éo Publicitaria (25 pontos)

a) A adequacao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do
ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacao; (3,5 pontos)

b) A consisténcia da argumentacao em defesa do partido tematico e do conceito;
(3,5 pontos)
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c) As possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicagao
publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos; (4 pontos)

d) A consisténcia tecnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacéao
Publicitaria proposta; (5 pontos)

e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre 0o ANUNCIANTE,
o desafio e 0s objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; (5 pontos)

f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria, considerada a
verba referencial para investimento. (4 pontos)

1.3.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa (20 pontos)

a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacéo Publicitaria; (3
pontos)
b) A pertinéncia da solugéo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o

desafio e com os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing; (3 pontos)

c) A adequacao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
(3 pontos)
d) A compatibilidade das pecgas publicitarias com os meios e veiculos de

divulgacédo a que se destinam; (2,5 pontos)

e) A originalidade da soluggo criativa e a multiplicidade de interpretagcoes
favoraveis que comporta; (3 pontos)

f) A clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com oS
publicos-alvo; (3 pontos)

9) A exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento. (2,5 pontos)

1.3.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia (10 pontos)

a) A adequacéo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da acéo
publicitaria, com a verba referencial para investimento, o desafio e os objetivos de
comunicacao estabelecidos no Briefing; (2 pontos)

b) A consisténcia técnica demonstrada na proposicéo e defesa da estratégia, da
tatica e do plano de midia; (2 pontos)

c) A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagcao dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria; (2 pontos)

d) A adequacado da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacéo do
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ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia; (2 pontos)

e) O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagéo dos paradmetros de cobertura e frequéncia.
(2 pontos)

1.3.2.  Quesito 2 - Capacidade de Atendimento (20 pontos)

a) O porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo
de atendimento a cada um; (2,5 pontos)

b) Qualificacdo e experiéncia dos profissionais indicados como responsaveis
pelas areas de Atendimento, Criacdo, Producéo, Midia e Analise de Dados - até 10 (dez)
pontos.

b.1) A licitante devera indicar, para cada uma das 5 (cinco) areas, o profissional de
referéncia que sera considerado para fins de pontuagéo, acompanhado do respectivo
curriculo e dos documentos comprobatorios pertinentes.

bl.1)  Aindicacdo devera permitir a identificacdo inequivoca da area de atuacéo de
cada profissional, sendo vedada a escolha posterior, pela Subcomissao Tecnica, dos
profissionais que produzam maior pontuagéo em detrimento daqueles expressamente
indicados.

bl1.2) A mesma pessoa podera ser indicada para mais de uma area apenas quando
demonstradas qualificacdo, experiéncia e disponibilidade compativeis com todas as
atribuicdes acumuladas, sem prejuizo da capacidade operacional necessaria a
execucado do contrato.

b1.3)  Para cada area, a pontuacdo sera obtida pela soma dos pontos atribuidos ao
tempo de experiéncia e a qualificacdo académica adicional do profissional indicado,
limitada a 10 (dez) pontos por area.

bl.4) A pontuacdo deste critério sera obtida pela média aritmética das notas
atribuidas aos profissionais indicados para as cinco areas.

bl1.5) A auséncia de indicacdo de profissional para determinada area acarretara
pontuacao zero exclusivamente para aquela area, sem prejuizo da analise de eventual
descumprimento de requisito minimo expressamente previsto no Edital.

b1.6) Os profissionais cuja qualificacdo tenha sido utilizada para obtencdo de
pontuacao tecnica deverado participar direta e pessoalmente da execugdo contratual
nas respectivas areas, admitida sua substituicdo somente mediante prévia aprovacao
do CONTRATANTE por profissional de experiéncia e qualificacdo equivalentes ou
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superiores.

b1.7) O tempo de experiéncia sera comprovado por documento idéneo que permita
identificar o profissional, a atividade ou area desempenhada e o respectivo periodo de
atuacdo, admitidos atestados ou declaragcbes de empregadores ou clientes,
documentos funcionais, contratos de trabalho, contratos de prestacdo de servicos ou
outros documentos equivalentes aptos a comprovacao. Periodos concomitantes néo
serao computados em duplicidade na mesma area.

b1.8) A qualificacdo académica adicional sera comprovada por diploma, certificado
ou documento equivalente regularmente emitido por instituicdo competente.

b1.9) Para fins de pontuacéo da qualificacdo académica adicional, sera considerada
exclusivamente a titulagdo comprovada de maior pontuacdo do profissional indicado,
vedada a acumulacg&o de pontos entre especializagdo, mestrado e doutorado.

Tabela de Pontuacéo por Profissional (maximo 10 pontos):

Tempo de experiéncia Pontuacao
menos de 1ano 0
1ano completo 1
2 anos completos 2
3 anos completos 3
apartir de 4 anos 5
Qualificagdo Académica Adicional Pontuacao

Especializacéo lato sensu (pds-graduagéo) na
area de comunicacgao, publicidade, marketing 2
ou correlatas

Mestrado em Comunicagdo, Publicidade,
Marketing ou areas afins
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Qualificagdo Académica Adicional Pontuacao

Doutorado em Comunicagéo, Publicidade,
Marketing ou areas afins

c) A adequacéo da infraestrutura e das instalagées que estarado a disposi¢do do
ANUNCIANTE na execucgdo do contrato; (2,5 pontos)

d) A funcionalidade do relacionamento operacional entre o ANUNCIANTE e a
licitante; (2,5 pontos)

d.1) Para a analise da funcionalidade do relacionamento operacional, a licitante
devera demonstrar como organizara sua estrutura para assegurar o atendimento
presencial especializado exigido para a execug¢do contratual, inclusive quanto a
disponibilidade dos perfis profissionais, substitui¢do, continuidade e integragdo com a
equipe responsavel pelo contrato.

e) A relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagédo e controle de midia que a licitante
colocara regularmente a disposi¢cdo do ANUNCIANTE. (2,5 pontos)

1.3.3.  Quesito 3 - Repertorio (10 pontos)

a) A originalidade da solugédo criativa e sua adequagao a natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio de comunicacao; (4 pontos)

b) A clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo; (3 pontos)

c) A qualidade da producéo, da execucéo e do acabamento das pecas. (3 pontos)

1.3.4.  Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacédo (10 pontos)

a) A evidéncia de planejamento estrategico por parte da licitante na proposigao
da solugdo publicitaria; (2,5 pontos)

b) A demonstracdo de que a solugéo publicitaria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicacgéo do cliente; (2,5 pontos)

c) A complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a
relevancia dos resultados obtidos; (2,5 pontos)

d) O encadeamento légico da exposicéo do Relato pela licitante. (2,5 pontos)
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1.4. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

1.41. Para aléem de examinar o atendimento, pelas licitantes, das disposicoes
estabelecidas para a apresentagcédo e julgamento das Propostas, a Subcomisséo
Técnica devera efetuar um exame comparativo entre as Propostas apresentadas em
relacdo a cada quesito e subquesito.

1.4.1.1. A comparagado entre as propostas devera aferir o maior ou menor grau de
adequacao de cada uma aos criterios de julgamento.

1.4.1.2. As diferencgas de grau de adequagao entre as Propostas deveréo refletirse na
gradacgao das pontuagdes atribuidas a cada quesito e subquesito.

1.4.2.  Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes

pontos:
QUESITOS PONTUAGCAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagao Publicitaria 60
|. Raciocinio Basico 5
|Il. Estratégia de Comunicacao Publicitaria 25
SUBQUESITOS ||| Ideia Criativa 20
IV. Estrategia de Midia e Nao Midia 10
2. Capacidade de Atendimento 20
3. Repertorio 10
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 10
PONTUAGAO TOTAL 100

1.4.2.1. Se alicitante apresentar quantidade inferior a estabelecida nos subitens12.5 e
12.6 para o Repertorio ou para os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao, a
pontuacdo maxima possivel no respectivo quesito sera reduzida proporcionalmente,
mediante a formula:

PMax = (QAp / QEX) x 10
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onde:
PMax = pontuacédo maxima possivel no respectivo quesito;
QAp = quantidade efetivamente apresentada pela licitante; e

QEx = quantidade exigida pelo Edital, correspondente a 10 (dez) pecas para o
Repertorio e 3 (trés) Relatos para o quesito Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacgao.

14211 O resultado sera expresso com 1 (uma) casa decimal, mediante
arredondamento matematico convencional, considerando-se a segunda casa decimal.

1.4.2.1.2 A apresentacdo de quantidade superior a exigida ndo elevara a pontuagéo
maxima do quesito, que permanecera limitada a 10 (dez) pontos.

1.4.3. A pontuacdo de cada quesito correspondera a media aritmetica dos pontos
atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 1 (uma) casa
decimal, mediante arredondamento matematico convencional, considerando-se a
segunda casa decimal.

1.4.4. A Subcomissdo Tecnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a
20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do respectivo quesito ou subguesito, no
prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis.

1.4.4.1. Persistindo a diferenga apos a reavaliacdo, os membros responsaveis pelas
pontuagOes destoantes deverdo registrar em ata as razdes para sua manutengéo.

1.4.5. A pontuacdo final da Proposta Tecnica correspondera a soma dos pontos dos
quesitos Plano de Comunicagao Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solu¢cdes de Problemas de Comunicacgéo.

1.5. Sera desclassificada a Proposta Técnica que:

a) Contiver elemento que possibilite, inequivocadamente, a identificagcdo da
autoria do Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada antes da abertura
do Involucro ne 2;

b) Nao alcancar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos; ou
c) Obtiver pontuag&o zero em qualquer quesito ou subquesito.

15.1. A nota de corte de 75 (setenta e cinco) pontos representa o patamar minimo
considerado necessario para assegurar capacidade tecnica satisfatoria diante da
complexidade e da abrangéncia nacional das demandas de comunicag¢do do CAU/BR,
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conforme ETP.

1.5.2. A Proposta Tecnica somente sera desclassificada por descumprimento de
exigéncia cuja inobservancia seja materialmente relevante e comprometa o anonimato,
a isonomia, a objetividade do julgamento, a comparabilidade entre propostas ou
conteudo essencial exigido. Falhas meramente formais passiveis de saneamento sem
alteracdo da substéncia da proposta ser&o tratadas mediante decis&do motivada.
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APENDICE IlI

APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS E JULGAMENTO DA PROPOSTA DE
PRECOS

1. APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS

1.1. As licitantes deverdo elaborar Proposta de Precos com base no modelo que
constitui o Anexo Il do Edital.

1.1.1. Referida proposta devera ser apresentada em caderno unico, em papel que
identifique alicitante, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou
rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

1.2. O prazo de validade da Proposta de Precos sera de 60 (sessenta) dias corridos,
contados de sua apresentacgéo.

1.2.1.  Antesdo término do prazo de validade das propostas, a Comissao de Licitagao
podera solicitar as licitantes sua prorrogacdo por periodo determinado. A licitante
podera aceitar ou recusar a prorrogagao, sem alteragdo do conteudo econdmico
originalmente ofertado.

1.2.1.1. A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado antes do
encerramento do certame sera desclassificada.

12.2.  As Propostas de Pregos apresentadas pelas licitantes classificadas no
julgamento das Propostas Tecnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das
condic¢des estabelecidas no Edital, no Modelo de Proposta de Precos e neste Apéndice.

1.2.3.  Seraconsiderada valida para o julgamento a Proposta de Precos que estejaem
conformidade com as condicdes aplicaveis.

1.3. Sera desclassificada a Proposta de Precos que contenha vicio insanavel ou
descumpra requisito material de apresentacdo, limite econémico ou critério de
aceitabilidade estabelecido para a contratacéo, assegurado o saneamento de falha
meramente formal quando juridicamente admissivel e sem alteracédo do conteudo
econdmico da proposta.
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2. JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS
2.1. As Propostas de Pregos das LICITANTES classificadas no julgamento das

Propostas Tecnicas serao analisadas quanto ao atendimento das condigdes
estabelecidas neste Projeto Basico.

2.2. Seradesclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseadosem
outra Proposta ou que contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e
Servigos.

2.3. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso
por extenso, a Comissdo de Licitagado considerara o percentual expresso por extenso.

2.4, O julgamento das Propostas de Pre¢os observara as Pontuacdes Parciais de
Preco, o indice de Precos - IP e a Pontuacéo Final - PF definidos nos subitens 24.4 a 24.6
do Edital.

2.4.1. Paraopercentual de desconto previstono subitem 15.1.1do Edital, sera aplicada
aformula:

PPD; = D; / Dmax

2.4.2. As Pontuacdes Parciais de Preco referentes aos honorarios seréo calculadas
pelas seguintes formulas:

PPH1; = (HImin+1) / (H1; +1)

PPH2; = (H2min+1) / (H2+ 1)

PPH3; = (H3min +1) / (H3;+1)

Onde:

PPH1; = Pontuacao Parcial dos honorarios previstos no subitem 15.1.2;
PPH2; = Pontuacéao Parcial dos honorarios previstos no subitem 15.1.3;
PPH3; = Pontuacéao Parcial dos honorarios previstos no subitem 15.1.4;

H1, H2, e H3; = percentuais de honorarios ofertados pela licitante i nos respectivos
componentes; e

H1min, H2min e H3min = menores percentuais de honorarios apresentados entre as
propostas validas nos respectivos componentes.

2.4.3. Paraaplicacdo das formulas previstas no subitem 24.4.3, os percentuais serao
considerados em pontos percentuais, sem o simbolo “%”. Assim, por exemplo, o
percentual de 4,5% sera considerado, para fins de calculo, como 4,5.
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2.4.4. Oindice de Precos de cada licitante sera calculado mediante média aritmética
simples das quatro Pontuacgdes Parciais:

IP, = (PPD; + PPH1, + PPH2, + PPH3,) / 4

2.5. O indice de Precos sera considerado no julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos na proporc¢ao de 30% (trinta por cento), sendo a Pontuagéo Final
calculada nos termos do subitem 24.6 do Edital.
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APENDICE IV
APRESENTACAO E JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
1. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
1.1. A licitante mais bem classificada no julgamento final das Propostas Tecnicas e
de Precos, quando convocada, devera comprovar 0s seguintes requisitos de
habilitag&o:
111 Regularidade fiscal e trabalhista:

1111, Certiddo negativa emitida junto ao SICAF, ou provas de regularidade fiscal

perante:

a) Fazenda Nacional (Receita Federal);

b) Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS);

c) Tribunal Superior do Trabalho (CNDT);

d) Fazenda Estadual; e

e) Fazenda Distrital/Municipal do domicilio ou sede da licitante.

1.1.1.1.1.  Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa e sera considerada
como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva
emisséo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagéo
especifica indicativa de prazo distinto.

1.1.1.2. A Comisséo de Licitagdo realizara consultas as bases oficiais pertinentes,
inclusive ao Cadastro de Licitantes Inidoneos do Tribunal de Contas da Unido, ao
Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa e
Inelegibilidade - CNIA, ao Cadastro Nacional de Empresas Iniddneas e Suspensas - CEIS
e ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas - CNEP, para verificar a existéncia de
sang¢des ou impedimentos vigentes, cuja eventual ocorréncia sera examinada quanto a
natureza, abrangéncia e prazo de eficacia, nos termos da legislagdo aplicavel.

1.1.2.  Habilitacéo Juridica:
1.1.2.1. Comprovante de inscricdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

1.1.2.2.  Atoconstitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de sociedade por agoes,
acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores;
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1.1.2.2.1. Os documentos mencionados acima deveréo estar acompanhados de suas
alteragdes ou da respectiva consolidagdo, devendo constar, entre os objetivos sociais,
a execucao de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta
concorréncia;

1.1.2.3. Ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeiraem
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento, expedido
pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

1.1.2.4. Registro comercial, em caso de empresa individual.
1.1.3.  Qualificagao Tecnica:

1.1.3.1.  Apresentacao de um ou mais atestados ou declaracdes de capacidade tecnica,
emitidos por pessoa juridica de direito publico ou privado, que, isoladamente ou
mediante somatorio, comprovem que a licitante executou satisfatoriamente servigos
de publicidade compativeis em caracteristicas e complexidade com o objeto desta
concorréncia, compreendendo, para fins de afericdo objetiva da capacidade técnica,
atividades de: a) planejamento, concepcdo ou criacdo de campanhas ou acdes
publicitarias; b) producéo, execucdo interna ou supervisdo da execucdo externa de
pecas ou materiais publicitarios; e c) planejamento, intermediacdo ou distribuicdo de
publicidade em veiculos ou demais meios de divulgagao.

1.1.3.2. Certificado de qualificacdo tecnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas- Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des tecnicas de agéncias de
propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lein° 12.232/2010;

1.1.3.2.1. O certificado de qualificacédo tecnica de funcionamento emitido para a matriz
da agéncia valera para afilial;

1.1.3.2.2.0 documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua
validade verificada pela Comisséo de Licitagéo.

1.1.4.  Qualificagdo Econbémico-financeira:

1.1.4.1.  Certiddo negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede
da licitante. Na hipotese de constar situacdo de recuperacéao judicial ou extrajudicial,
serdo admitidos os documentos legalmente iddneos a demonstragdo de sua viabilidade
econdmico-financeira e capacidade de cumprimento das obrigagdes decorrentes da
contratagéo;
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1.1.4.1.1. Caso nao conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em ate 90
(noventa) dias corridos, antes da data de apresentacdo dos Documentos de
Habilitag&o;

1.1.4.1.2. No caso de pragas com mais de um cartorio distribuidor, deverdo ser
apresentadas as certidoes de cada distribuidor;

1.1.4.2. balanco patrimonial e demonstracdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios
sociais, observada a excec¢éao disposta no §6° do Art. 69 da Lei n° 14.133, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagéo financeira da licitante,
vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 3 (trés) meses da data de
apresentacéo dos Documentos de Habilitaco;

1.1.4.2.1. O balango patrimonial e as demonstra¢des contabeis deverdo estar assinados
pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragéo, Contador ou
outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de
classe profissional;

1.1.4.2.2.Se necessaria a atualizagao do balanco, com suas demonstracdes contabeis, e
do patriménio liquido, devera ser apresentado o memorial de calculo correspondente,
assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboracéo,
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo
conselho de classe profissional;

1.1.4.2.3.0 balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no
Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante. Tambem
podera ser autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragéo Digital - SPED, para
as empresas que utilizem o sistema eletronico de escrituracdo e que tenham seus
documentos registrados na Junta Comercial.

1.1.4.3. As demonstracbes contabeis exigidas observardo os 2 (dois) ultimos
exercicios sociais, ressalvado que, para pessoa juridica constituida ha menos de 2
(dois) anos, os documentos previstos no art. 69, inciso |, da Lei n° 14.133/2021 limitar-se-
80 ao ultimo exercicio social disponivel. Para pessoa juridica constituida no exercicio
financeiro da licitacdo, sera admitido balango de abertura ou documento contabil
equivalente, elaborado de acordo com a legislag&o aplicavel.

1.1.4.4. A boa situagdo econdmico-financeira sera avaliada mediante os seguintes
indices:

a) Liquidez Geral (LG) = (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo) / (Passivo
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Circulante + Passivo N&o Circulante)

b) Solvéncia Geral (SG)
Circulante); e

Ativo Total / (Passivo Circulante + Passivo N3o

c) Liguidez Corrente (LC) = Ativo Circulante / Passivo Circulante.

1.1.4.4.1. Sera considerada economicamente apta, quanto aos indices, a licitante que
apresentar LG, SG e LC superiores a 1,00.

1.1.4.5. Caso a licitante apresente resultado igual ou inferior a 1,00 em qualquer dos
indices LG, SG ou LC, devera comprovar patriménio liquido minimo de RS 40.000,00
(quarenta mil reais), correspondente a 1% do valor anual estimado da contratacéo, de
RS 4.000.000,00, adotado como parametro proporcional de afericdo da capacidade
econdmico-financeira, conforme justificativa constante do item 5.14 do Estudo Tecnico
Preliminar.

1.1.4.6. Os indices supracitados serao calculados pela licitante e confirmados pelo
responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente,
mediante sua assinatura e indicag&o de seu nome e registro no respectivo conselho de
classe profissional.

1.1.5.  Declaragdes:

a) Declare que atende aos requisitos de habilitagcédo e respondera pela veracidade
das informacdes prestadas;

b) Declaragdo, na forma regulamentada pelo Decreto n°e 4.358/2002, de que
cumpre o disposto no inciso XXXIll do art. 7° da Constitui¢éo Federal:

A
Comissao de Licitagao
Referente aConcorréncianc 68/2026

<nome da licitante, inscrita no CNPJ sob o ne por intermédio de seurepresentante
legal , portador(a) da Carteira de Identidade ne /__, inscrito(a) no CPF sob o ne
, DECLARA, para fins do disposto no
inciso VI do art. 68 da Lei n° 14.133/2021, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

<seforocaso, acrescentar a ressalva a sequir: »
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (quatorze) anos, na condi¢éo de aprendiz.

<representante legal dalicitante
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c) Declare que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com
deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social previstas em lei e em outras normas
especificas;
d) Declaragcdo de Elaboracdo Independente de Proposta, conforme modelo a
sequir:
A
Comissdode Licitag&o

Referente Concorréncianc 68/ 2026

<identificagdo completa>, como representante devidamente constituido pela < nome da licitante, doravante denominada nome de
fantasia, declara, sob as penas dalei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:

a) aproposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneiraindependente pela <nome da
licitante, e 0 contetido da propostanéo foi, no todo ou em parte, direta ouindiretamente, informado, discutido ourecebidode
qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) aintencao de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia ndo foi informada, discutida ou
recebida de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

c) quendo tentou, por qualguer meio ou por qualquer pessoa, influir na deciséo de qualquer outro participante, potencial ou
defato, dessa Concorréncia quanto a participar ou ndodareferidalicitagéo;

d) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorrénciando sera, no todo ouemparte, diretaou
indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante, potencial oude fato, dessa Concorréncia, antesda
adjudica¢éo doobjeto dareferidalicitacéo;

e) que o conteudo da propostaapresentada para participar dessa Concorréncia ndo foi, no todo ouemparte, diretaou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do ANUNCIANTE, antes da abertura oficial das propostas; e
f) que estaplenamente ciente do teor e daextensio desta declaragio e que detém plenos poderes e informacdes para
firma-la.

<localedata>

<representante legal dalicitante

e) Declare que sua proposta econdmica compreende a integralidade dos custos
necessarios ao cumprimento dos direitos trabalhistas assegurados pela Constituicéo
Federal, pela legislagdo trabalhista, pelas normas infralegais, pelas convenc¢des
coletivas de trabalho e pelos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de
apresentacao da proposta;
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f) Caso pretenda usufruir do tratamento favorecido previsto para
ME/EPP/equiparadas, declare o respectivo enquadramento e que observa o limite
previsto no art. 4e, §2°, da Lein°14.133/2021.

1.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno
especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram
neste Apéndice.

1.3. SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢des de analise por parte
da Comissao de Licitagao.

1.4. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for
matriz, os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os
documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua
natureza, comprovadamente, sao emitidos em nome da matriz.

1.5. O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 87 da Lei n°
14.133/2021, expedido por orgéo ou entidade da Administracéo Publica Federal, dentro
do seu prazo de validade e compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os
documentos relacionados nos subitens 1.1.1, 1.1.2 e 1.1.4 deste Apéndice, nos limites das
informagdes e documentos abrangidos pelo respectivo cadastro. Nesse caso, a
licitante se obriga a declarar ao ANUNCIANTE a existéncia de fatos supervenientes
impeditivos de sua habilitag&o, se e quando ocorrerem.

15.1.  Alicitante cadastrada fica facultada a apresentacéo, dentro do Invélucro ne 5,
dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos ou
desatualizados, constantes da declaragcdo impressa do Sistema Oficial de Registro
Cadastral Unificado.

2, ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
2.1. Serdo examinados os Documentos de Habilitagcdo apresentados pela licitante
convocada.

2.1.1.  Verificado o atendimento integral das exigéncias de habilitacdo, a respectiva
licitante sera declarada habilitada.

2.1.2. Caso a licitante seja inabilitada, sera convocada a licitante subsequente,
observada a ordem de classificacéo final das Propostas Tecnicas e de Precos,
repetindo-se o procedimento sucessivamente ate a habilitagdo de uma licitante.
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213. A Comissédo podera realizar diligéncias destinadas a esclarecer ou
complementar informagdes relativas aos documentos apresentados, sanar erros ou
falhas que ndo alterem sua substéncia ou comprovar condi¢cdo preexistente a data
juridicamente relevante, nos limites do art. 64 da Lei n° 14.133/2021.

2.1.3.1. A diligéncia ndo podera ser utilizada para criar, apdés o momento proprio,
requisito de habilitagdo que a licitante n&o preenchia anteriormente.
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APENDICE V
TABELA ESPECIAL DE REFERENCIA DO CAU/BR - DIAGRAMAGAO EDITORIAL
1. Para os servigos internos de diagramagao/paginagao de pecas editoriais de

natureza publicitariaenquadrados no objeto da contratacao, foram apurados, mediante
pesquisa especifica de mercado, precos liquidos unitarios para os formatos A4 e A5.

1.1. Considerando que sobre os servicos previstos neste Apéndice incidira o
mesmo percentual de desconto ofertado pela CONTRATADA para os custos internos,
cujo minimo admitido na licitacdo € de 66% (sessenta e seis por cento), os precos
liquidos de mercado apurados foram convertidos em valores-base referenciais brutos
para incidéncia do desconto, conforme a formula:

VBR =PLM + 0,34
onde:

VBR = valor-base referencial bruto; e
PLM = preco liquido de mercado apurado na pesquisa.

1.2. A Tabela Especial fica assim estabelecida:
Servigo Unidade Preco liquido de Valor-base
mercado referencial

apurado - PLM bruto - VBR

Diagramagéao/paginagéo | pagina final | RS 43,74 RS 128,65
de miolo editorial - | diagramada,
formato A4 aprovada e
entregue
Diagramagao/paginagao | pagina final | RS 38,24 RS 112,47
de miolo editorial - | diagramada,
formato A5 aprovada e
entregue
1.3. Sobre o valor-base referencial bruto correspondente ao formato demandado

incidira o percentual de desconto efetivamente ofertado pela CONTRATADA para 0s
custos internos, sendo o valor liquido unitario devido calculado pela formula:
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VL = VBR x (1-D)

onde:
VL = valor liquido unitario devido;
VBR = valor-base referencial bruto constante da Tabela; e

D = percentual de desconto efetivamente ofertado pela CONTRATADA.

1.3.1. O valor liquido unitario resultante da aplicagdo da formula sera arredondado
para 2 (duas) casas decimais, mediante arredondamento matematico convencional,
antes de sua multiplicacédo pelo quantitativo de paginas efetivamente executado e
aprovado.

1.4. Considerado o desconto minimo de 66% (sessenta e seis por cento), o valor
liguido maximo resultante da aplicacdo da formula correspondera ao preco liquido de
mercado apurado na pesquisa. Caso a CONTRATADA ofereca percentual de desconto
superior a 66%, o valor liquido devido sera proporcionalmente inferior.

1.5. Entende-se por diagramagdo/paginagédo de miolo editorial, para fins desta
Tabela, a composi¢cdo e organizagédo grafica das paginas internas da publicagéo,
incluindo projeto grafico, compreendendo a diagramagédo e paginagédo do miolo; a
organizagdo de textos e elementos graficos; a pesquisa, curadoria e proposi¢do de
imagens adequadas ao conteudo; a insercao e o tratamento basico das imagens; até 2
(duas) rodadas de ajustes; e a preparacdo e entrega do arquivo final.

1.6. N&o integram o prego unitario previsto nesta Tabela: criagcdo de ilustragdes ou
infograficos de elevada complexidade; produ¢éo de imagens ou tratamento avangado
que extrapole os ajustes basicos previstos no item anterior; revisado textual; redacao;
traducdo; preparacao editorial de originais; impressao; aquisigao ou licenciamento de
direitos autorais; e alteracdes substanciais de conteudo solicitadas apos a aprovagao
da paginagéo.

1.7. E vedada a cobranca cumulativa, relativamente & mesma atividade, de valor
previsto neste Apéndice e de item equivalente da tabela SINAPRO/DF.

1.8. Esta Tabela somente sera utilizada para servicos executados internamente
pela agéncia. Quando a execugdo for realizada por fornecedor externo, serdo
observadas as regras aplicaveis a contratacédo de bens e servigos especializados
previstas na Lein°12.232/2010 e no contrato.

1.9. Data-base da pesquisa e do orcamento estimado

1.9.1.  Paratodos os efeitos do Edital, de seus anexos e do contrato dele decorrente,
considera-se como data-base do orcamento estimado a data de 25 de setembro de
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2026, correspondente a data de consolidacédo da pesquisa de pregos e das referéncias
econdmicas utilizadas na fase preparatoria da contratacao.

1.9.2. A data-base definida no subitem anterior sera considerada para fins de
contagem do interregno minimo aplicavel ao reajustamento das parcelas monetarias
sujeitas a reajuste, observados os indices e demais critérios estabelecidos nos
documentos da contratacao.

1.9.3. Os valores-base referenciais brutos constantes desta Tabela ser&o
reajustados pelo indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA, acumulado no
periodo de 12 (doze) meses contado da data-base prevista no subitem 1.9.1, observado
o interregno minimo legal, permanecendo inalterado o percentual de desconto ofertado
pela CONTRATADA.
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