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EDITAL DE CONCORRENCIA PMSCC N°. 002/2026

I. REGENCIA LEGAL

Lei Federal 12.232/2010/ 14.133/2021 e atualizagdes.

Il. ORGAO INTERESSADO / SETOR

SECRETARIA EXECUTIVA DE COMUNICAGAO / COMISSAO DE CONTRATAGAO.

1II.PROCESO LICITATORIO IV. MODALIDADE
PROCESSO LICITATORIO N°. 068/2026 CONCORRENCIA N°. 002/2026
V.OBJETO

Constitui objeto da presente licitagdo a contratagdo de servicos de publicidade institucional
prestados por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacgéo, a
concepg¢ao, a criagao, a execugao interna, a intermediacao e supervisao da execucao externa, e
a distribuicao de agdes publicitarias junto a publicos de interesse, conforme especificagdes
contidas no Termo de Referéncia (Anexo Il) deste Edital.

VI. TIPO VII. PRAZO DE VIGENCIA
TECNICA E PREGO 24 (vinte e quatro) meses, podendo ser
prorrogado.

VIIl. REALIZAGAO

Sala de Reunido da Comissao de Contratagédo, Rua Antonio Felix da Silva, n® 156 — Bairro Novo —
Santa Cruz do Capibaribe — PE, CEP 55192-444.

IX. DATA PARA ABERTURA DA SESSAO

DIA 19/11/2026 as 10h00min (Horario Local) — Recebimento dos envelopes de Proposta Técnica e
de Precgos

Observacao1: Os interessados deverdo comparecer ao local, no dia e horario indicados neste item,
ou enviarem a documentagao exigida, sob pena de néo participar do certame.

X. OBTENGAO DO EDITAL

O Edital podera ser adquirido através do e-mail licitsantacc@outlook.com ou no site
www.santacruzdocapibaribe.com.br ou obtido diretamente na Comissédo de Contratagéo situada na
Rua Antdnio Felix da Silva, n® 156 — Bairro Novo — Santa Cruz do Capibaribe — PE, CEP 55192-444, no
horario das 8:00h as 13:00h nos dias Uteis.

XI. ESCLARECIMENTOS SOBRE ESTE EDITAL

As informacgdes e esclarecimentos necessarios ao perfeito conhecimento do objeto desta Licitagdo
serdo prestados pela Comissdo de Contratagdo, diariamente, das 08:00h as 13:00h, na sala da
Comissdo de Contratagdo, na Rua Antbnio Felix da Silva, n® 156 — Bairro Novo - Santa Cruz do
Capibaribe — PE, CEP 55192-444, ou através do e-mail: licitsantacc@outlook.com.

XIl. MEMBRO TITULAR DA COMISSAO DE CONTRATAGAO PMSCC

Maria Beatriz Ferreira Silvestre
Designado pela Portaria n® 672/2025, de 02 de outubro de 2025
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Processo de Licitagao n°. 068/2026
Concorréncia n°. 002/2026

1. PREAMBULO

1.1. O Municipio de Santa Cruz do Capibaribe, por ordem do Secretéario de Governo, através da Comissao
de Contratacao torna publico que realizara licitagdo, na modalidade CONCORRENCIA do tipo “TECNICA
E PRECO” no dia 19 de novembro de 2026 as 10h00min na sala da Comissao de Contratagao situada na
Rua Antonio Felix da Silva, n® 156 - Bairro Novo — Santa Cruz do Capibaribe — PE, CEP 55192-444, para
selecao e contratacdo de Agéncia de Propaganda visando a realizagcao de Servigos de Publicidade.

1.2. Os servigos serao prestados na forma de execucgao indireta, sob a égide da Lei n°® 12.232/2010,
aplicando-se subsidiariamente a Lei n® 4.680/1965 e a Lei n°® 14.133/21.

1.2.1. A presente Concorréncia sera realizada sob a forma presencial, nos termos do art. 17, §2°, da Lei
Federal n® 14.133/2021, em raz&o das peculiaridades inerentes ao procedimento especial previsto na Lei
Federal n® 12.232/2010, especialmente quanto a apresentacdo fisica das propostas técnicas em
involucros distintos, a utilizagcdo de invélucro padronizado e ndo identificado para o Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, a preservacao do sigilo de autoria das propostas
submetidas a Subcomissao Técnica e a realizagédo de sessdes publicas sucessivas para abertura e cotejo
dos documentos.

1.2.2. Todas as sessOes publicas presenciais realizadas no curso deste procedimento licitatério serédo
registradas em ata e gravadas em audio e video, sendo as respectivas gravagdes juntadas aos autos do
processo, em observancia ao art. 17, §2°, da Lei Federal n® 14.133/2021.

1.3. Copia integral deste EDITAL podera ser obtida de segunda a sexta feira das 8:00h as 13:00h na Rua
Antonio Felix da Silva, n® 156 — Bairro Novo — Santa Cruz do Capibaribe — PE, CEP 55192-444, onde seréo
prestadas informagbes diretamente pela Comissdo de Contratagdo ou através do e-mail:
licitsantacc@outlook.com.

1.4. Integram este Edital os seguintes anexos:

e Anexo I: Briefing

e Anexo ll: Termo de Referéncia

e Anexo lll: Modelo de Proposta de Precos

e Anexo IV: Modelo de Declaragao de Menor

e Anexo V: Modelo de Declaragao de Inexisténcia de fato impeditivo para contratagcdao com a
Administracao Publica.

e Anexo VI: Modelo de Declaracao de Microempresa e Empresa de Pequeno Porte

e Anexo VIl: Declaracao relativa aos Direitos Autorais

e Anexo VIlI: Minuta de Contrato

e Anexo IX: Modelo de Procuragao

2. OBJETO

2.1. O objeto da presente licitagédo € a contratagéo de servigos de publicidade institucional prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepg¢ao, a
criagcao, a execugao interna, a intermediacao e supervisdao da execugcao externa, e a distribuigao de
agoes publicitarias junto a publicos de interesse.
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2.1.1. Também integram o objeto desta licitagdo, como atividades complementares (Lei 12.232/2010,
art. 29,819, Inc. 1 alll), os servigos especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execucgao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de geragao
de conhecimento, relacionados a execugao do contrato;

b) A producdo e 3 execucdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e néo
midia, criados no ambito do contrato;

c) A criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgéo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias em
consonancia com novas tecnologias.

2.1.1.1. A contratacao dos servigos elencados no subitem 2.1 tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao, por meio de
agOes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e programas,
disseminar iniciativas e politicas publicas ou informar e orientar o publico em geral.
2.1.1.2. O Planejamento previsto no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposi¢cao
estratégica das agles publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagéao
tradicionais (off-line), como digitais (on-line) para alcance dos objetivos de
comunicagéao e superagao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para aferigdo, andlise e otimizacdo dos
resultados.

2.1.1.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo previstos na alinea “a” do
subitem 2.1.1, terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgagédo
das pegas ou campanhas publicitarias;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao, a veiculagéo e a adequacéo das
mensagens a serem divulgadas;

c) Possibilitar a mensuragdo e avaliagdo dos resultados das companhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica
com a agéao publicitaria.

2.1.2. Os servigos previstos no subitem 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promocgéao, de
patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicacgéo e de imprensa e a realizagdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio, mencionado no subitem
precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que
funcionem como veiculos de divulgagéao.

2.2. Para prestagcdo dos servigos serd contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada de AGENCIA, LICITANTE ou CONTRATADA.

2.3. Os servigos objeto da presente licitagdo serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagéo técnica
de funcionamento, nos termos da Lei 12.232/2010.

2.4. A agéncia atuard por ordem e conta do contratante, em conformidade com o artigo 3° da Lei
4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e servigos especializados, e de veiculos de
divulgacao, para a transmissédo de mensagens publicitarias.
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2.5. Os servigos de concepgéo e criagao das agoes de publicidade; os servigos de estudo, planejamento,
conceituagao, execugao interna, intermediacdo da supervisdo externa e de distribuicdo de publicidade
aos veiculos de demais meios de divulgacdo nao sao passiveis de subcontratagéo, conforme estabelece
o artigo 2° da Lei n® 12.232/2010. As demais agdes poderdo ser subcontratadas a critério e sob a
supervisdo da agéncia contratada. Para essa subcontratagdo, a contratada, devera apresentar ao
CONTRATANTE, lista de fornecedores, a ser validada pela SECRETARIA EXECUTIVA DE COMUNICAGAO.

2.5.1. O produto decorrente da execugao do objeto desta licitagéo sera propriedade
da Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe, sendo, portanto, proibida sua
divulgacdo por qualquer meio ou a sua reproducgéo total ou parcial sem expressa
autorizacao, ficando a contratada sujeita as penalidades aplicaveis.

3. RECURSOS ORGCAMENTARIOS

3.1. O valor da contratagdo decorrente desta licitagéo estd estimado em R$ 2.400.000,00 (dois milhées
e quatrocentos mil reais) no prazo de 24 (vinte e quatro) meses.

3.1.1. A contratante, se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade do valor
contratual.

3.2. Pelos pagamentos devidos em razdo da presente contratagcao, responderdo os recursos da dotagéo
orgamentarias a seguir especificada:

SECRETARIA EXECUTIVA DE COMUNICAGAO

Unidade gestora: 12900 - Prefeitura Municipal de Santa Cruz do Capibaribe

Orgao orcamentario: 2000 - PODER EXECUTIVO

Unidade orgamentaria: 2012 - SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

Funcéao: 4 - Administragao

Subfunc¢éo: 131 - Comunicagéao Social

Programa: 402 - COMUNICAGAO SOCIAL E TRANSPARENCIA

Agéo: 2.68 REALIZAGAO DE COMUNICAGCAO SOCIAL E DIVULGAGAO INSTITUCIONAL DO MUNICIPIO.

Despesa: 420 - 3.3.90.39.00 Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica

Fonte de recurso: 501 MSC - 1.501.0000 Recursos Préprios - 1.501.0000

3.3. No interesse da CONTRATANTE, a contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos ou supressoes
gue se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e
cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no 125 da Lei 14.133/93.

3.4. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagao do contrato que vier a ser assinado serdo consignados
nos proximos exercicios as dotagbes orgcamentarias necessarias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

3.5. Na prorrogagdo, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de remuneragéo praticos com a
contratada, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a
Administragcdo, no decorrer da execugao do contrato.

3.6. A CONTRATANTE podera a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragéo
praticados com a contratada, em decorréncia de eventual redugédo identificada nas referéncias de
mercado, por meio de termo aditivo.

4. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO NA LICITAGAO

4.1. Podera participar desta Concorréncia:
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4.1.1. Respeitadas as demais condigdes constantes deste Edital, podera participar desta licitagéo
qualquer agéncia de propaganda legalmente estabelecida no pais, e que atenda as condigdes exigidas
neste ato convocatorio.

4.2. Nao podera participar da presente licitagdo a agéncia de propaganda:

a. Declarada inidénea para licitar ou contratar com a Administragao Publica, enquanto perdurarem os
motivos da punigao.

b. Suspensa de licitar/contratar com o Municipio de Santa Cruz do Capibaribe.

c. Cujos sécios; diretores ou responsaveis técnicos sejam servidores ou dirigentes da Prefeitura de Santa
Cruz do Capibaribe.

d. Reunidas em consodrcio (sob nenhuma forma).
e. Controladoras, coligadas ou subsidiarias entre si.

f. Em processo de faléncia, recuperagéao judicial ou concordata, concurso de credores, dissolugdo ou
liquidagéo.

g. Integrantes de um mesmo grupo econémico; assim entendidas aquelas que tenham diretores, sécios
ou representantes legais comuns, ou que utilizem recursos materiais, tecnolégicos ou humanos em
comum, exceto se demonstrado que ndo agem representando interesse econémico em comum.

h. Pessoas contempladas no artigo 14 da Lei 14.133/21.
4.3. Nenhuma licitante podera participar deste certame com mais de uma proposta.

4.4. A participagédo nesta licitagdo implica, tacitamente, para a licitante: a confirmagao de que recebeu
da Comissdo de Contratagao o invélucro padronizado e as informagdes necessarias ao cumprimento
desta licitagdo; aceitagao plena e irrevogdvel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes
deste edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

4.5. A licitante assume todos os custos de elaboragao e apresentagéo das Propostas Técnica e de Pregos
e dos Documentos de Habilitagdo exigidos nesta Concorréncia, ndo sendo o Municipio, em nenhum
caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do presente
processo de licitagdo.

4.6. PARTICIPAGAO DAS MICROEMPRESAS E EMPRESAS DE PEQUENO PORTE

4.7. A condicao de Microempresa (ME) e Empresa de Pequeno Porte (EPP), para efeito do tratamento
diferenciado previsto na Lei Complementar 123/2006 (arts. 42 a 45), devera ser comprovada mediante:

| - Empresas optantes pelo Sistema Simples de Tributagao:

a) Comprovante de opgao pelo Simples obtido através do site da Secretaria da Receita
Federal,http://www.receita.fazenda.gov.br/Pessoaluridica/simples/simples.htm;

b) Declaracao, firmada pelo representante legal da empresa, de nado haver nenhum dos
impedimentos previstos no 8§ 4° do Artigo 3° da LC 123/2006.

Il - Empresas ndo optantes pelo Sistema Simples de Tributacao:
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a) Balango Patrimonial e Demonstragdo do Resultado do Exercicio - DRE comprovando ter receita bruta
dentro dos limites estabelecidos nos incisos | e Il do Artigo 3° da LC 123/2006;

b) Cépia da Declaragcao de Informagcao Econdmico-fiscais da Pessoa Juridica — DIPJ e respectivo recibo
de entrega, em conformidade com o Balancgo e a DRE;

c) Comprovante de inscrigao e situagao cadastral no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;
d) Cépia do contrato social e suas alteragoes;

e) Declaracao, firmada pelo representante legal da empresa, de nao haver nenhum dos
impedimentos previstos nos incisos do § 4° do Artigo 3° da LC 123/2006.

4.8. Os documentos relacionados no subitem 6.1 poderao ser substituidos pela certiddo expedida pela
Junta Comercial, nos termos da Instrugdo Normativa DREI n® 10/2013 do Departamento de Registro
Empresarial e Integragao (DREI) do Ministério da Economia.

4.9. As Microempresas e as Empresas de Pequeno Porte deverao apresentar toda a documentagao
exigida para efeito de comprovacgao de regularidade fiscal e trabalhista, mesmo que esta apresente
alguma restrigao.

4.10. Havendo alguma restricdo na comprovagdo da regularidade fiscal e trabalhista, sera assegurado
as Microempresas e as Empresas de Pequeno Porte, o prazo de 05 (cinco) dias Uteis, cujo termo inicial
corresponderd ao momento em que a licitante for declarada vencedora do certame, prorrogaveis por
igual periodo, a critério da Administragao Publica, para a regularizagcdo da documentacgéao, pagamento
ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de
certidao negativa.

4.11. O prazo para regularizagdo de documentos de que trata o 8§ 1° do art. 43, ndo se aplica aos
documentos relativos a habilitagao juridica, a qualificagéo técnica, e qualificagdo econdmico-financeira.

4.12 A nao-regularizagado da documentagéao, no prazo no subitem 6.4, implicara decadéncia do direito a
contratacéo, sem prejuizo das sangdes previstas em Lei, sendo facultado a Administragdo convocar as
licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para a assinatura do Contrato, ou revogar a

licitagao.

4.13. Na presente licitagdo serad assegurada, como critério de desempate, preferéncia de contratagcdo
para as microempresas e empresas de pequeno porte.

5. OBTENCAO DO EDITAL
5.1. O presente edital podera ser fornecido pela Comissao de Contratagéo presencialmente no enderego
Rua Anténio Felix da Silva, n® 156 — Bairro Novo — Santa Cruz do Capibaribe — PE, CEP 55192-444, ou
através do e-mail abaixo indicado, observados os procedimentos ali previstos:
e licitsantacc@outlook.com
e Mais informagbes sobre este certame serdo obtidas através do e-mail
licitsantacc@outlook.com, em dias Uteis, de segunda a sexta feira, no horario das 8:00h as

13:00h.

6. SOLICITAGAO DE ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL
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6.1. Esclarecimentos sobre esta licitagdo serdo prestados pela Comissao de Contratagao, desde que os
pedidos tenham sido recebidos até 03 (trés) dias Uteis antes da data de apresentagdo das propostas,
exclusivamente por meio de solicitagao escrita, em uma das seguintes formas:

a) Por carta ou oficio protocolizado na Comissao de Contratagao situada na Rua Antonio Felix da
Silva, n° 156 — Bairro Novo — Santa Cruz do Capibaribe — PE, CEP 55192-444, de segunda a sexta
feira no horario das 8:00h as 13:00h.

b) Pelo e-mail licitsantacc@outlook.com

6.2. Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissao de Contratagéao até 01 (um) dia util
antes da data de apresentagdo das propostas.

6.3. Os pedidos de esclarecimento serao respondidos exclusivamente por meio de publicagdes no Diario
Oficial do Municipio, no enderego santacruzdocapibaribe.pe.gov.br, sem informar a identidade da
licitante consulente e de seu representante.

6.4. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possibilite a
identificacao de sua proposta técnica, referente ao invélucro n® 01 (Plano de Comunicagéao Publicitaria —
Via nao identificada).

6.5. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem
conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos
referentes ao edital.

7.IMPUGNAGAO DO EDITAL

7.1. A impugnacao do edital, com a indicacao de falhas ou irregularidades, podera ser protocolada
fisicamente, de segunda a sexta feira, das 8:00h as 13:00h no setor de licitagdes situado na Rua Antbnio

Felix da Silva, n® 156 — Bairro Novo — Santa Cruz do Capibaribe — PE, CEP 55192-444.

7.2. Aimpugnacao também podera ser enviada através do e-mail licitsantacc@outlook.com observados
0s prazos prescritos no subitem 7.5.

7.3. A impugnacéao apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera recebida
como mera informagéo.

7.4. A Comissao de Contratacéao julgara e respondera a impugnagao em até 03 (trés) dias Uteis.
7.5. Decaira do direito de impugnar os termos deste edital perante a Administragéo:

a) Qualquer pessoa que ndo se manifestar em até 3 (trés) dias Uteis antes da data de recebimento
das Propostas Técnicas e de Pregos;

7.6. A impugnacéo feita tempestivamente pela licitante ndo o impedira de participar do processo
licitatdrio até a deciséo a ela pertinente.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES
8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissédo de Contratagéao
documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no ato

programado para entrega dos invélucros contendo as Propostas Técnicas e de Pregos.

8.2. Os documentos mencionados no subitem antecedente deverdo ser apresentados fora dos
invélucros que contém as Propostas Técnica e de Pregos e comporéao os autos do processo de licitagao.
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8.3. Quando a representacgédo for exercida na forma de seus atos de constituigao, por sécio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cdpia do ato que estabelece a prova de
representagcao da empresa, em que conste o nome do sécio e os poderes para representa-la, ou copia da
ata de assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartdrio ou apresentada
junto com o documento original para permitir que a Comissdo Permanente de Licitagdo ateste sua
autenticidade.

8.4. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera
feito por intermédio de procuragao, mediante instrumento publico ou particular. Nesse caso, o preposto
também entregara a Comissao de Contratagdo copia do ato que estabelece a prova de representagéo da
empresa, em que constem 0s nomes e respectivas assinaturas dos sécios ou dirigentes com poderes
para a constituicdo de mandatarios.

8.5. A auséncia do documento habil de representagdo ndo impedira o representante de participar da
licitagao, todavia, ficara impedido de se manifestar e responder pela licitante.

8.6. A documentagdo apresentada na primeira sessao de recepgéao e abertura das Propostas Técnicas e
de Precos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipdtese de sua substituicao
no decorrer do processo de licitagdo, devera ser apresentado novo documento de credenciamento.

8.7. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgado e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera
efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissdo de Contratagdo, na data e hora indicados no
subitem 9.2.

8.8. Nenhuma pessoa, ainda que munida de procuragéao, podera representar mais de uma licitante nesta
licitagao, sob pena de exclusdo das licitantes representadas

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1. As Propostas Técnicas e de Pregos e os Documentos de Habilitagdo exigidos nesta licitagédo
deverdo ser entregues a Comissdo de Contratagdo em 05 (cinco) invélucros distintos e separados,
conforme disposto nos itens 10; (entrega da proposta técnica), 13 (entrega da proposta de pregos) e 17
(entrega dos documentos de habilitagéo) deste Edital.

9.2. Os invélucros com as Propostas Técnica e de Precgos serdo recebidos do horério e local indicado
abaixo:

Data da | 19/11/2026

Sesséo

Horario 10hs (horario de Brasilia/DF)
Local Rua Antonio Felix da Silva, n°

156 - Bairro Novo - Santa Cruz
do Capibaribe - PE, CEP 55192-
444.

9.2.1. Se por qualquer motivo nado houver expediente na data desighada acima, a reuniao sera
transferida para o primeiro dia util subsequente, no mesmo horario e local, independente de
comunicagao, ocasidao em que os invélucros serao recebidos.

9.3. Os involucros com os Documentos de Habilitacao seréo recebidos e abertos em dia, local e horario
a serem posteriormente designados pela Comissao de Contratagéo.

9.4. O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos da licitagédo
obedecerao ao disposto no item 22 (Procedimento da Licitagdo) deste edital.
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10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao de Contratacado acondicionada nos invélucros
n°1,2e3.
> INVOLUCRON®1

10.1.1. No invélucro n® 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via nao
Identificada de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste edital.

10.1.1.1. S6 sera aceito o Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via nao Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado, fornecido pela Comissdo de Contratagdo, a ser
retirado, exclusivamente, pela Agéncia que o solicitar formalmente no setor de Licitagdes, na
Rua Antonio Felix da Silva, n® 156 — Bairro Novo — Santa Cruz do Capibaribe — PE, CEP 55192-444
de segunda a sexta feira no horario das 8:00h as 13:00h.

10.1.1.2. O invélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a
abertura do invélucro n® 2, o sigilo quanto a sua autoria.

» Oinvélucro n® 1 ndo podera:

a) Ternnenhuma identificagdo;

b) Apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante;

c) Estar danificado ou deformado pelas pecgas, pelos materiais e demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificagao da licitante.

> INVOLUCRO N° 2

10.1.2. No invélucro n°® 2 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagido Publicitaria - Via
Identificada, de que trata o subitem 11.4 deste edital.

10.1.2.1. O invélucro n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invéolucro n® 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagéao Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ/MF da licitante

Concorréncia n°® 002/2026 - PMSCC

10.1.2.2. O invélucro de n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informacgoes de que trata, até a sua abertura.

> INVOLUCRONC° 3

10.1.3. No invélucro n® 3 deveréo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e
os Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicagéo, de que tratam os subitens 11.5 (Capacidade
de Atendimento); 11.7 (Repertdrio) e 11.9 (Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo) deste
edital.

10.1.3.1. O invdlucro n° 3 deverad estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:
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Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento; Repertério e Relatos de Solucoes de Problemas
de Comunicacéao

Nome empresarial e CNPJ/MF da licitante

Concorréncia n°® 002/2026 - PMSCC

10.1.3.2. O involucro de n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que invioldvel quanto as informacgdes
de que trata, até a sua abertura.

10.1.3.3. O invélucro de n® 3 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a
identificagdo da autoria deste, antes da abertura do invélucro n® 2.

11. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos constantes deste Edital.

QUESITOS SUBQUESITOS

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacao Publicitaria

Plano de Comunicagéao Publicitaria Ideia Criativa

Estratégia de Midia e nao Midia

Capacidade de Atendimento

Repertério

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao

11.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.2. Quesito 1. Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao Identificada: para sua apresentagéo, a
licitante devera levar em conta as seguintes orientagdes:

a) Em caderno Unico, orientagao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

b) Capa e contracapa em papel A4, branco, com 75gr/m? a 90gr/m2;

c) Conteudo impresso em papel A4, branco com 75gr/m? a 90gr/m2, orientagéo retrato, observado
o disposto na alinea “c2” do subitem 11.2.2 deste edital.

d) Espagamento de 3cm na margem esquerda e 2cm na direita, a partir das respectivas bordas.

e) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) Espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

g) Alinhamento justificado do texto;

h) Texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho 12 pontos, observados os
subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste edital.

i)  Numeracéo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos;

j) Semidentificagao da licitante;

11.2.1. As especificagdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecgas de que trata a alinea “b” do
subitem 11.3.3 e aindicagao prevista no subitem 11.3.3.3.6 deste edital.

11.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacgao Publicitaria poderao ter
graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagoes:
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Poderao ser editados em cores;

b) Os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho 10 (dez)
pontos;

c) As paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem

11.2.6., cada folha de papel A3 sera computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagio paisagem.

11.2.3. Os gréficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do sub quesito Estratégia de Midia e
nao Midia poderao:

| - Ser editados em cores

Il - Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
Il - Ter qualquer tipo de formatagédo de margem;

IV — Ser apresentado em papel A3 dobrado

11.2.3.1. As péginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderao ser impressas na orientagdo paisagem.

11.2.4. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados
separadamente do caderno de que trata a alinea “a” do subitem 11.2 deste edital.

11.2.4.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do invélucro n° 1, cabendo a
licitante atentar para o disposto na alinea “c” dos subitens 10.1.1.2; 22.9.2 e subitem 22.9.3 deste edital.

11.2.5. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via nao identificada — ndo podera ter informagéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria, antes da
abertura do involucro n® 2.

11.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e da relagdo
prevista na alinea “a” do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

11.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagcdo quanto ao numero de paginas,
mas cabe as licitantes da uma atencgao especial para o disposto nas alineas “c” dos subitens 10.1.1.2 e
22.9.2 e nos subitens 22.9.3.

11.2.8. Para fins desta licitagdo, consideram-se como Nao Midia os meios publicitarios (off-line) que
nao implicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de divulgagdo, para a transmissao de
mensagens a publicos determinados.

11.2.9. Poderéo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagéao
Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de pagina previsto no
subitem 11.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3. Alicitante devera apresentar o Plano de Comunicacgéao Publicitaria com base no Briefing (Anexo I).
11.3.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico — apresentagdo em que a licitante descrevera:

a) Analise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do seu papel no contexto
social, econdmico e politico no qual se insere;

b) Diagndstico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria do CONTRATANTE;

c) Compreensdo sobre as informagdes constante do Briefing e os desafios de comunicagdo a
serem enfrentados.
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11.3.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagao Publicitaria — apresentacao e defesa da estratégia
proposta pela licitante para superar o desafio de alcancgar os objetivos de comunicagdo, com base no
Briefing, compreendendo:

a) Explicitagcdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de
solugéao publicitaria;

b) Proposta e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Publicitaria,
especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos
ou ferramentas de divulgacgéo utilizar.

11.3.3. Subgquesito 3 - Ideia Criativa - apresentagdo de proposta de campanha publicitaria,
contemplando os seguintes conteudos:

a) Relacao de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e
alcangar os objetivos de comunicacéo estabelecidos no Briefing, com a descricdo de cada peca
ou material;

b) Exemplos das pecgas e/ou material, constantes da relacdo prevista na alinea anterior, que a
licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de
campanha publicitaria, observadas as condi¢coes estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste
edital.

11.3.3.1. A descrigdo mencionada na alinea “a” do subitem 11.3.3 esta circunscrita a especificagao
de cada pecga e ou material, a explicitagédo de sua finalidade e suas fungdes na campanha proposta.

11.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero de pegas e ou material superior ao
limite estabelecido no subitem 11.3.3.3 que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a
relacdo mencionada na alinea “a” 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecgas
apresentadas como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pegas e ou material de que trata a alinea “b” do subitem 11.3.3 estao
limitados a 5 (cinco), independentemente do meio de divulgagao, do seu tipo ou de sua caracteristica, e
poderdo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV; cinema;

d) “boneca” ou layout montado dos materiais de ndo midia.

11.3.3.3.1. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que
nao haja prejuizo em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout,
observado o disposto no subitem 11.2.4. Pegas que nao se ajustem as dimensdes do invélucro n° 1
poderdo ser dobradas.

11.3.3.3.2. Na elaboragao de “monstro” ou layout eletrOnico para o meio radio poderao ser
inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagéo, voz de
personagens e locugao.

11.3.3.3.3. Na elaboracéao de storyboard animado ou animatic poderao ser inseridas fotos e
imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo. Ndo podendo ser inseridas
imagens em movimento.

11.3.3.3.4. O “monstro” ou layout eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverao ser
apresentados em CD, DVD ou pen drive, executdveis em sistema operacional Windows

11.3.3.3.4.1. Nessas midias (CD, DVD ou pen drive) ndo poderao constar informagéo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante, ou de qualquer
anunciante, somente a marca de seu fabricante.
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11.3.3.3.5. Os exemplos néo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecgas finalizadas,
mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela
licitante para a apresentagéao.

11.3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a relagao
prevista na alinea “a” do subitem 11.3.3 deste edital, cada exemplo devera trazer a indicagéo do tipo de
peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

11.3.3.4. Para afins de cOmputo das pegas e ou material que poderdo ser apresentadas fisicamente
como exemplos, até o limite de 5 (cinco), devem ser observadas as seguintes regras:

a) Asreducgoes e variagdes de formato serdo considerados como novas pecgas;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) Cada pecga sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner
de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de
veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) pega, se 0 conjunto
transmitir mensagem uUnica.

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas 01 (uma) peca.

e) Um filme e o hotsite que o hospeda serédo considerados 02 (duas) pecas.

f)  Um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

11.3.3.4.1. Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea “d” do subitem
11.3.8.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacao e defesa das
solucoes de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicacgao
Publicitaria proposta contemplando:

| — Estratégia de midia: proposigcdo e defesa dos meios e dos recursos préoprios de comunicagédo do
ANUNCIANTE a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos,
tabelas, graficos ou planilhas;

Il - Tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagao e defesa dos
critérios técnicos considerados na selegao dos veiculos de divulgacao e na definicdo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou
planilhas;

Il - Plano de midia: composto por planilhas de programacgao das insergdes sugeridas, contendo os
valores por veiculos de divulgagédo, formatos das pecgas, periodos de veiculagdo, quantidade de
insergbes, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (COM, CPP, CPC etc.) e demais
informacgoes que a licitante considerar relevantes;

IV - Simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios
em que seja possivel a mensuragado dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou
planilhas.

11.3.4.1. Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagéo prevista na alinea “a” do subitem 11.3.3
deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

11.3.4.2. O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) O periodo de veiculagéo, exposigao ou distribuicdo das pegas publicitarias;
b) As quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgagéo;
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Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagéao,

separadamente por meios;

d) Osvalores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e na execugao técnica de cada pega
publicitaria destinada a veiculos de divulgacao;

e) As quantidades a serem produzidas de cada pecga publicitaria de ndo midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega publicitaria de nao
midia;

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega publicitaria de nédo

midia;

11.3.4.3. Nessa simulagao:

a) os pregos das insergbes em veiculos de divulgagcdo deverdo ser os de tabela cheia; vigentes
na data de publicagio do Aviso de Licitagao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagéo, veiculos de divulgagdo que ndo
atuem com tabela de pregos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

d) deverao ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servigos
especializados prestados por fornecedores.

11.3.4.3.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os
precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 deveréo ser os vigentes na data de
publicagdo do ultimo Aviso de Licitagdo.

11.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em cépia do Plano
de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas e/ou material referentes
a ldeia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as
seguintes caracteristicas:

| - Ter a identificagdo da licitante;

Il - Ser datado;

Ill - Estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagdes que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato
A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas
as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagéo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera apresentar informagéao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano deComunicacao Publicitaria -
Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagédo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) quantificagcdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao
académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execugado do
contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagao;

c) infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE para a
execucgéo do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execugé&o do contrato;
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e) relagao das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia, e da auditoria de
circulagao e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 0Onus
adicionais, navigéncia do contrato.

11.7. Quesito 3 - Repertorio: a licitante deverd apresentar os documentos, as informacgoes e as pegas
que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em
formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em
todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagédo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1. Os documentos, as informacgdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderao
ter informacgao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Nao Identificada que possibilite a identificagcdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n® 2.

11.8. O Repertério sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela licitante.

11.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas e ou material, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagcao, exposicdo ou distribuicao.

11.8.1.1. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas, ou distribuidas a partir de dia 1°
de janeiro de 2021.

11.8.1.2. As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser
apresentadas soltas.

11.8.1.3. As pecgas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e
indicadas suas dimensoes originais.

11.8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pegas poderédo ter qualquer formato, dobradas ou nao.

11.8.2. Para cada pecga ou material devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificagédo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgéo,
periodo de veiculagao, exposigdo ou distribuigdo e, no caso de veiculagdo, mengao de pelo menos um
veiculo que divulgou a peca.

11.8.3. As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela
CONTRATANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

11.9. Quesito 4 - Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicacéo: a licitante devera apresentar os
documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagéo
retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, rubricado em todas as péaginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacgao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1. Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderao
ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, quepossibilite a identificagao da autoria deste, antes
da abertura do Invélucro n® 2.

11.10. A licitante deverd apresentar 3 (trés) Relatos de Solugées de Problemas de Comunicacgéao, cada
um com o maximo de 5 (cinco) paginas, em que serdo descritas solugbes publicitarias propostas pela
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licitante, e implementadas por seus clientes, na superagio de desafios de comunicagéo.

|- Devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — Devera contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de empregado da licitante responsavel
por sua elaboracao;

Il - Nao pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo ANUNCIANTE, no ambito de
seus contratos com agéncia de propaganda;

IV — Devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua
autenticidade.

11.10.1. Avalidagao devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no coOmputo
do numero de pagina de que trata o subitem 11.10. No documento de validagéo constara, além do ateste
dos relatos, o numero do contrato, o nome empresarial do cliente, o0 nome do signatario, seu
cargo/funcéoe sua assinatura.

11.10.2. Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a partir de dia 1° de
janeiro de 2021.

11.10.3. E permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas publicitdrias, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

| - As pecas eletrdnicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser
apresentadas soltas;

Il - As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel A4 ou
A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas,em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos,

devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

Ill - Para cada pega ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagédo sucinta do
problema que se prop0s a resolver.

11.10.3.1. A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem
11.10.3 devera compor o limite de paginas estabelecido no subitem 11.10 para descrigdo do Relato.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomisséo Técnica, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condicdes estabelecidas neste Edital e seus anexos.

12.2. Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicagao Publicitaria

12.2.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico — acuidade de compreenséao:

a. Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades, que sejam significativas para a
comunicagéo publicitaria;

b. Da natureza, da extensao e da qualidade das relagbes do ANUNCIANTE com seus-publicos;
c. Do papel do ANUNCIANTE no atual contexto social, politico e econdmico;

d. Do (s) desafio (s) e do (s) problema (s) geral e/ou especifico de comunicagdo a serem enfrentados p

ANUNCIATE;
e) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse (s) desafio (s).
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2.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacgéao Publicitaria

a. A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo do
ANUNCIANTE e a seu problema (s) geral e/ou especifico de comunicagéo;

b. A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

c. A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para acomunicagdo do ANUNCIANTE com

seus publicos;

d. A adequacgéao e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para asolugéao
do (s) desafio (s) ou do (s) problema (s) geral e/ou especifico de comunicagdo do ANUNCIANTE;

e. A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada emdefesa da estratégia de
comunicagao publicitaria proposta;

f. A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, sobre o mercado no qual se insere,
seu (s) desafio (s) ou problema (s), geral e/ou especifico, de comunicagao, seus publicos, os resultados e
metas por ele desejadas e a verba disponivel.

12.2.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa

a. Sua adequacgao ao (s) desafio (s) ou problema (s) geral ou especifico de comunicagdo do ANUNCIANTE;
b. Amultiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

c. Sua adequacgao a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;

d. Sua adequacgéo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

e. A originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem;

f. A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g. Sua pertinéncia as atividades da PMSCC e a sua insergdo nos contextos social, politico e econdmico;

h. Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas ou materia

apresentados;
i. A exequibilidade das pecas ou do material;
j- Acompatibilidade da linguagem utilizada nas pegas ou no material aos meios e aos publicos propostos

12.2.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
a. O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico

prioritarios;
b. A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c. A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas ou do material em relagdo asduas alinea

anteriores;

d. A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos préprios de
comunicagao do ANUNCIANTE;

e. A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no planosimulado de distribuigédo
de pecgas ou do material;

f. A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

12.2.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a. A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagao das quantificagde

qualificagdes desses profissionais as necessidades de comunicacgao publicitaria da PMSCC

b. O porte e a tradigao dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento de cada um
c. A adequagao das instalagoes, da infraestrutura e dos recursos materiais que colocara a disposigéo

execugédo do contrato;

d. Afuncionalidade do relacionamento operacional entre a PMSCC e a licitante; a relevanciae a
utilidade das informacgdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia que a licitante
colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato
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2.2.3. Quesito 3 - Repertério

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagéo a natureza do cliente,ao publico-alvo e ao
desafio de comunicacéo;
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacgao da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo;

c) a qualidade da produgéo, da execugdo e do acabamento das pecgas.

12.2.4. Quesito 4 - Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicacgao

a. A concatenacao logica da exposigao;

b. A evidéncia de planejamento publicitario;

c. A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
d. Arelevancia dos resultados apresentados

12.3. A pontuacéao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada segundo a
metodologia a seguir:

12.3.1. Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissao Técnica
realizara um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes, e a gradacao das
pontuacgdes atribuidas refletird o maior ou menor grau de adequacgao de cada proposta, aos critérios de
julgamento técnico estabelecidos no item 12 deste Edital.

12.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de Comunicacéao Publicitaria 65 pontos no total
& Raciocinio Basico 10 pontos
‘u':? Estratégia de Comunicagéao Publicitaria 20 pontos
§, Ideia Criativa 21 pontos
Z Estratégia de Midia e Nao Midia 14 pontos
2. Capacidade de Atendimento 15 pontos
3. Repertorio 10 pontos
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10 pontos
PONTUAGAO TOTAL 100 PONTOS

12.4. ELEMENTOS AVALIATIVOS:

1° Quesito: Plano de Comunicacao Publicitaria
a) Raciocinio Basico: maximo 10 pontos

Subcritério

Elementos avaliativos

Pontuagcao Maxima

a)

Clareza e embasamento, conhecimento das caracteristicas
gerais da Comunicagcdo do ANUNCIANTE, incluindo suas
interfaces sociais e dados demograficos - populacionais do
publico que serd atendido e conhecimento dos servigos
prestados a populagdo em todas as areas contempladas pelo
edital.

3,0 (trés) pontos.

Adequada compreensdo da linha de atuacgédo especifica da
comunicagéao publica presente no briefing e sua relagdo com a
comunicagdo em geral do ANUNCIANTE, ai inclusas questdes
relativas ao diagndstico dos elementos presentes no briefing.

3,0 (trés) pontos.

Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as

4,0 (quatro) pontos.
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necessidades de comunicagcdo dessa especifica linha de
atuagdo, ai inclusas questbes relativas a proposicdo de
diretrizes gerais derivadas do diagndstico.

b) Estratégia

de Comunicacgao Publicitaria: maximo de 20 (vinte) pontos

Subcritério

Elementos Avaliativos

Pontuacao Maxima

a)

Adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e qualificacdo das campanhas institucionais da
Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe e a seu (s) desafio (s) ou
problema (s), geral e ou especifico, de comunicagdo, a
consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos pela candidata e sua riqueza de desdobramentos
positivos.

6,0 (seis) pontos.

Desenvolvimento, adequacao/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicacgao publicitaria proposta para a solugéo
do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de
comunicagdo, incluindo as determinagdes do Planejamento
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;

7,0 (sete) pontos.

A consisténcia l6gica da argumentacgao apresentada em defesa
da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta e sua
capacidade de articulagdo com os desafios de comunicacgéo,
temporalidade, publicos e verba estimada para o exercicio
simulado.

7,0 (sete) pontos.

c) ldeia Criativa: maximo de 21 (vinte e um) pontos.

Subcritério

Elementos Avaliativos

Pontuacao Maxima

a)

Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da
campanha propostos em briefing;

6,0 (seis) pontos.

revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que se
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas
propostas.

b) Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo e | 4,0 (quatro) pontos.
manejo/adequacéao de linguagem, demostrados em sua unidade
criativa e qualidade técnica dos exemplos;

c) Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagao | 4,0 (quatro) pontos.
contemplada pela estratégia sugerida

d) Originalidade na combinagéo de seus elementos constitutivos | 7,0 (sete) pontos.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia: maximo de 14 (catorze) pontos.

Subcritério

Elementos Avaliativos

Pontuagao Maxima

a)

Conhecimento de habito de comunicagéo do publico envolvido
com a linha de atuacgéao (psicograficos e sdcio demograficos);

3,0 (trés) pontos.

b)

Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas
conclusodes oferecidas a formula da midia, bem como da busca
de fontes para embasar estes dados;

3,0 (trés) pontos.

Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagéo, em vista de
suas diferentes necessidades entre as diversas areas de
servigcos de licitante, em particular a otimizagdo da midia
segmentada, digital, alternativa e de massa.

4,0 (quatro) pontos.

Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da
verba publicitaria da linha de atuagédo simulado na proposta,
incluidas métricas e rentabilidade mensuraveis.

4,0 (quatro) pontos.

2° Quesito:
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a) Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos.

Subcritério

Elementos Avaliativos

Pontuagdo Maxima

a)

Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante,
considerando a adequacgéao das instalagdes, da infraestrutura
(fisica e em TI), dos recursos de materiais, da quantidade e
qualificagcdo dos profissionais nos diferentes setores da
licitante colocados a disposicao da Prefeitura de Santa Cruz do
Capibaribe demais elementos;

5,0 (cinco) pontos.

Sistematica de atendimento, revelada no julgamento dos
quesitos: operacionalidade (fluxo e normas), segurancga,
presteza no atendimento as solicitagdes e grau de liberdade
conferido a Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe na escolha
de solugdes alternativas;

6,0 (seis) pontos.

A existéncia de equipe dedicada e/ou exclusiva para o trato da
conta da Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe, bem como a
qualidade da definicdo técnica especificamente destes
profissionais a disposi¢cdo e sua consonancia com a dimensao
do edital.

4,0 (quatro) pontos.

3° Quesito:

a) Repertdrio: maximo de 10 (dez) pontos.

Subcritério

Elementos Avaliativos

Pontuagao Maxima

a)

Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no
atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de
pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de
concepgao e pertinéncia criativa;

4,0 (quatro) pontos.

A clareza da exposig¢ao das informagdes prestadas, tanto nas
pecas, quanto dos resumos que tratam do caso em que elas
estao inseridas;

2,0 (dois) pontos.

Qualidade de execucgao e exequibilidade das solugdes diante
das verbas propostas e a diversidade de casos e a sua
aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes de
comunicagao educativa e do setor publico.

4,0 (quatro) pontos.

4° Quesito:

a) Relato de Solugées de Problemas de Comunicagao: maximo de 10 (dez) pontos.

narrativa do caso e sua fluidez.

Subcritério Elementos Avaliativos Pontuagao Maxima

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2,0 (dois) pontos.

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema | 2,0 (dois) pontos.
encontrado e a solugéo proposta;

c) Arelevancia dos resultados apresentados diante dos desafios; | 3,0 (trés) pontos.

d) Na concatenacéao logica da exposigéo, incluindo a ordenagao | 3,0 (trés) pontos.

12.5. Se a licitante nado observar as quantidades estabelecidas nos subitens 11.8.1 e 11.10 para
apresentacdo do Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagédo, sua pontuagao
maxima, nesses quesitos, serd proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a
proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo de regra de trés simples, em relagdo as respectivas
pontuacdes maximas previstas no subitem 12.3.2.

12.6. A pontuagao de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada
membro da Subcomissao Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

12.7. Cada um dos membros da Subcomissdo Técnica atribuird notas individuais a cada um dos
quesitos, obedecidos intervalos de 0,5 (meio ponto) e levando em consideragao todos os itens previstos
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neste anexo.

12.8. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenca entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacgées atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.9. Persistindo a diferenga de pontuagéo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverao registrar
em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagéo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado,
que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta
licitagao.

12.10. Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposi¢gdes do
instrumento convocatdrio, ainda assim, sera atribuida pontuagédo a seus quesitos, a ser langada em
planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissao Técnica, até que expirem os prazos para interposigao de recursos relativos a essa fase da
licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do proponente antes da
abertura do envelope n° 2, Via Identificada do Plano de Comunicacgéao Publicitaria.

12.11. A pontuacéao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a somados pontos dos 04
(quatro) quesitos: Plano de Comunicagao Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertério e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéao.

12.12. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica a licitante
que obtiver a maior pontuacéao.

12.12.1. Para efeito de afericao da nota de cada quesito ou subquesito, a Subcomissao Técnica
utilizara como pontuacéao 05 (cinco) niveis de notas, de acordo com a seguinte escala referente a
nota maxima de cada quesito ou subquesito e adotando as referéncias na tabela a seguir,
atendendo a necessidade de estabelecer niveis objetivos de avaliagao.

Nivel Classificacao Pontuacgéao do item
1 Nao atendido ou erroneamente atendido 0%

da nota maxima
2 Insuficientemente atendido 30%

da nota maxima
3 Parcialmente atendido 50%

da nota maxima
4 Satisfatoriamente atendido 70%

Da nota maxima
5 Totalmente atendido 100%

Da nota maxima

12.12.2. Anotade cada licitante correspondera a soma da pontuagao dos quesitos.

12.12.3. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da PropostaTécnica, a licitante
gue obtiver a maior nota e atender as demais exigéncias do edital.

12.12.4. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagées
abaixo descritas:

a. Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b. Ndo alcancgar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
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c. Obtiver pontuagéao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos.

12.9.5. Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que tiver
obtido a maior pontuagéo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos quesitos:

° Plano de Comunicagéao Publicitaria,

° Capacidade de Atendimento,

. Repertério e

. Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

12.9.6. Persistindo o empate, a deciséo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Comissao de
Contratacéo, para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

12.9.7. Decorridos 30 (trinta) minutos da hora marcada, sem que comparecam todos os convocados, o
sorteio sera realizado a despeito da auséncia, vedado qualquer outro processo. Todas as Agéncias serao
comunicadas formalmente, do dia, hora e local da realizagéo do sorteio.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

13.1. No Invélucro n° 4 devera estar acondicionado a Proposta de Pregos das licitantes.

13.1.1. O Invélucro n® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

INVOLUCRO N° 4

Proposta de Precos

Nome Empresarial e CNPJ/MF da licitante
Concorréncia n°® 002/2026 - PMSCC

13.1.2. O Invélucro n® 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata,
até a sua abertura.

14. FORMALIZAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

14.1. A Proposta de Pregos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de
Precos que constitui o Anexo lll apresentada em caderno unico, em papel que a identifique, com suas
paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e
rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

14.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do item 2 da Proposta de Precgos,
cujo modelo constitui o Anexo lll.

14.3. O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de no minimo 90 (noventa) dias corridos,
contados da data de sua apresentacéo.

14.4. A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com as
Proposta de Pregos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

14.5. Politica de negociacao:

a) - De pregos e condigbes de pagamentos junto aos fornecedores e veiculos, especialmente em relagéo
a descontos.
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b) - De precos a serem pagos pelo licitante a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de
voz, na reutilizagao de pegas por novos periodos a serem pactuados.

c) - De precgos a serem pagos pelo licitante a autores de obras artisticas preexistentes, aproveitadas em
pecgas publicitarias, na reutilizacdo dessas pecas por novos periodos a serem pactuados.

14.7. Declaragcao da licitante sobre o tratamento dos direitos autorais dos produtos de
comunicacgéao e pecgas publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:

a. Para os direitos de autoria intelectual (criagéo, textos, produgéo, diregcao, trilha sonora original, arte-
finalizagdo e assemelhados) ou conexos, a cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso a
Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe — PE.

b. Para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de obras artisticas
preexistentes (ou de sua reprodugao), o licenciamento de uso durante o prazo de utilizagdo do material,
pela contratante, com a definicdo de um percentual de até 30% (trinta por cento) do caché original ou da
licencga original de uso conforme o caso.

d. O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgcdo de pecgas, 0s
valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses
orgamentos.

14.8. Declaracao da licitante se comprometendo a repassar a Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe -
PE todas as vantagens (pecunidrias ou nao) obtidas nas negociacdes de prego com os veiculos de
comunicacao e demais fornecedores e prestadores de servigos.

14.9. Declaragéao da licitante que revertera a Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe — PE parcela do
“desconto padrdo de agéncia” a que fizer jus, no percentual maximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%,
conforme o caso), indicada no Anexo “B” — Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios, constante das
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo de Normas-Padrdo, com base
no investimento bruto anual em midia.

14.10. Compromisso de que em todas as contratagdes que envolvam direitos de terceiros, solicitara de
cada um que vier a ser contratado dois orgamentos para execugao do servico, um de cessao de direitos
por tempo limitado, e outro de cessao total e definitiva dos direitos, para que a Administragcdo escolha
uma das opgoes.

14.11. Compromisso de que nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, condicionara a
contratacgéo do servigco com terceiros pelo periodo indicado pela contratante, e que utilizara os trabalhos
de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cesséao.

14.12. Declaragao da licitante afirmando que, nos pregos propostos, estao incluidas todas as despesas
com materiais, mao-de-obra e respectivos encargos sociais, tributarios, seguros, transportes e demais
despesas necessarias a execugdo dos servigos objeto desta licitagdo, inclusive cessdo de direitos
autorais. Na auséncia dessa declaracéo, serdo consideradas inclusas todas as despesas mencionadas
neste subitem.

14.13. Os trabalhos desenvolvidos internamente pela AGENCIA serdo remunerados de acordo com os
valores constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Pernambuco - SINAPRO/PE, aplicando-se o desconto oferecido na proposta da licitante.

15. JULGAMENTO DAS PROPOSTA DE PRECOS

15.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das PropostasTécnicas serao
analisadas quanto ao atendimento das condig¢des estabelecidas neste Edital.
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15.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra proposta,
que contiver qualquer item condicionante para a prestagdo dos servigos, ou que estejam em desacordo
com as disposig¢des do edital.

15.3. Apresentar qualquer acréscimo aos pregos previstos na Tabela vigente do Sindicato das Agéncias
de Propagandas do Estado de Pernambuco, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos

realizados pela prépria licitante.

15.4. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da planilha constante do Anexo Ill - Modelo de Proposta

de Pregos.

15.5. A Comissdo de Contratagdo atribuira notas para cada um dos quesitos a serem valorados,
conforme tabela abaixo:

Percentual Minimo: 30%

Item Desconto e Honorario NOTA
| Desconto (em percentual) a ser concedido a Prefeitura de | Desconto inferior a
SCC sobre os custos internos, baseado na Tabela de Pregos | 30,0%
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de | Nota=0,00
Pernambuco - SINAPRO / PE. Desconto igual ou

superior a 30,0%

Nota = (0,6 x desconto) +
10

Nota maxima: 60 pontos

Honorarios (em percentual) a serem cobrados da Prefeitura
de SCC e calculados sobre os custos comprovados de outros
de servigos realizados por terceiros sob a supervisao da
contratada.

Honorario igual a 15%
Nota =0,0%

Honorario inferior a 15%
Nota = 3,0 (15-honorario)

Nota maxima: 40 pontos

Percentual maximo: 15%

15.6. A nota de proposta de precos sera obtida mediante o somatério das notas dos itens 1 e 2 da
tabela constante do subitem acima, sendo considerada como proposta de menor preco aquela que
obtiver o maior somatério das notas de precos dos itens 01 e 02 da tabela em referéncia.

a. Para efeito de céalculo das notas de cada licitante, os termos desconto e honorérios serdo
substituidos nas férmulas da coluna notas, pelas respectivas percentagens que constarem da
planilha de pregos sujeitos a valoragao, sem o simbolo %.

b. As notas serdo calculadas com 1 (uma) casa decimal.

15.7. Sera considerada a Proposta de menor prego a proposta que obtiver a maior nota.

15.8. Se houver empate, serd considerada como Proposta de menor preco a que apresentar,
sucessivamente, o menor percentual de honorarios referentes:

a) Pregcos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producgéo e
execucgao de pecgas, incidente sobre os custos de servigos especializados e prestados por fornecedores,
nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

b) Precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e
a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
pertinentes a execugao do contrato.

c) Pregcos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em decorréncia de novas tecnologias.
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15.9. Permanecendo o empate, serd analisada a proposta que apresentar o maior percentual de
desconto sobre os custos dos servigos executados pela contratada, baseados na tabela de custos
referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco.

15.10. Permanecendo o empate, ndo havendo mais forma de desempate, sera adotado o sorteio a ser
realizado na prépria sessdo, ou em ato publico para o qual serdo convocadas todas as licitantes, vedado
qualquer outro processo.

15.10.1. Decorridos 30 (trinta) minutos da hora marcada, sem que comparegam todos os convocados, o
sorteio sera realizado a despeito da auséncia. Todas as Agéncias serdo comunicadas formalmente, do
dia, hora e local da realizagdo do sorteio.

15.11. Nao se considerara qualquer oferta ou vantagem néao prevista no Edital, ou vantagens baseadas
nas ofertas das demais licitantes.

15.12. Os erros aritméticos serdo corrigidos da seguinte forma: se houver divergéncia entre os
percentuais expressos em algarismos e o0s percentuais expressos por extenso, a Comissédo de
Contratacao considerara o percentual por extenso.

15.13. Nos precos propostos estao inclusas todas as despesas direitas e indiretas incidentes sobre os
servigos objeto do contrato, inclusive os encargos sociais e trabalhistas.

15.14. Os percentuais apresentados e levados a efeito de julgamento serdo de exclusiva e total
responsabilidade da licitante, ndo lhe cabendo, o direito de pleitear qualquer alteragéo.

15.14.1. A simples apresentagdo das propostas resultara na aceitacdo integral das
condigdes fixadas neste edital, bem como na observancia da legislagao especifica.

15.15. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagcdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de tempo, espago, reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de
divulgacao, nos termos do artigo 15, paragrafo unico da Lei 12.232/2010.

15.16. O ressarcimento dos custos dos servigos executados pela contratada sera feito com base na
tabela vigente referencial do SINAPRO-PE.

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PREGOS

16.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera feito de acordo com o rito previsto na
Lein®14.133/2021, para o tipo Técnica e Preco.

16.1. Se a licitante mais bem classificada néao tiver apresentado a proposta de menor prego € nem
concordado em pratica-lo nos termos da negociagdo prevista no artigo 36, caput e seguintes da Lei n®
14.133/21, a Comissdo de Contratagdo adotara negociagao idéntica, sucessivamente, com as demais
licitantes, observada a ordem de classificagao, até a consecugéo de acordo para a contratacéo prevista
no presente certame, observada a mesma previsao legal.

16.3. A licitante que ndo concordar em praticar o prego da proposta de menor prego perdera o direito a
contratacéo, ndo lhe cabendo nenhum tipo de indenizagéo.

17. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

17.1. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues a Comissao de Contratagao pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e local previstos na
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convocacgao da sessao a ser realizada para esse fim.

17.2. A licitante classificada que nao apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida sesséo sera
excluida do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 20.3 deste Edital.

» Invélucron®5

17.3. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues acondicionados no Invélucro n® 5, que
devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

INVOLUCRO N° 5

Documentos de Habilitagao

Nome empresarial e CNPJ (MF) da licitante
Concorréncia n°® 002/2026 - PMSCC

17.4. O Invélucro n® 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel, quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura.

18. APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

18.1. Os Documentos de Habilitagdo deverao ter todas as suas paginas rubricadas por representante
legal da licitante e devem ser apresentados:

18.2. Todos os documentos exigidos no INVOLUCRO | - HABILITAGAO - poderdo ser apresentados em
original ou por qualquer processo de cépia, ou ainda, publicagdo em érgao de imprensa oficial.

18.3. Os documentos de habilitagcdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas
paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figurem neste edital.

18.4. SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢gdes de analise por parte da Comissao de
Contratagao.

18.5. Nao serao aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitagdo de documentos” em substituicdo aos
documentos exigidos nesta Concorréncia.

18.6. A validade das certiddes correspondera ao prazo fixado nos préoprios documentos. Caso as
mesmas nao contenham expressamente o prazo de validade, a Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe
convenciona o prazo como sendo de 90 (noventa) dias, a contar da data de sua expedigao, ressalvada a
hipdétese de a licitante comprovar que o documento tem prazo de validade superior ao antes
convencionado, mediante juntada de norma legal pertinente.

18.7. Em se tratando de documentos emitidos via internet por 6rgaos ou entidades publicas suas coépias
reprograficas dispensam a necessidade de autenticagdes, e, em caso de ndo apresentagdo ou
deficiéncia nas informagdes constantes no documento apresentado, os mesmos poderao ser obtidos via
internet durante a sessao. A Administragao néo se responsabilizara pela eventual indisponibilidade dos
meios eletrénicos de informagbes, no momento da verificagdo da habilitagdo. Ocorrendo essa
indisponibilidade e ndo sendo apresentados os documentos alcangados pela verificagao, a licitante sera
inabilitada.

18.8. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagéao, na forma prevista no item a seguir:

19. ORGANIZAGAO DOS DOCUMENTOS
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19.1. O INVOLUCRO 5 - contera os DOCUMENTOS DE HABILITAGAO, abaixo relacionados, que deverdo
ser apresentados em uma Unica via:

19.1.1. HABILITACAO JURIDICA
19.1.1.1. Documento constitutivo:

- Empresa Individual:
* Registro Comercial.

- Sociedades Empresarias em geral:
* Ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato Social em vigor e alteragbes subsequentes, devidamente
registrados.

- Sociedades Empresarias do tipo S/A:

* Ato Constitutivo e alteragdes subsequentes, acompanhado do documento de eleicdo de seus
administradores em exercicio.

- Sociedades Simples:

* Inscrigdo do Ato Constitutivo e alteragdes subsequentes; devidamente registrado no Registro Civil das
Pessoas Juridicas, acompanhado da prova da diretoria em exercicio.

a. As ultimas alteragdes contratuais que atualizem, enderegos, objeto social, titulares/sécios, capital
social e representante legal, devidamente registrado.

b. Se o licitante for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial;

c. Se a licitante for a matriz e a executora do contrato, for a filial, os documentos deverdo ser
apresentados em nome da matriz e da filial, simultaneamente;

d. Serao dispensados da filial aqueles documentos que, pela prépria natureza, comprovadamente forem
emitidos somente em nome da matriz.

e. Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no
pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo érgdo competente, quando a
atividade assim o exigir.

19.1.2. REGULARIDADE FISCAL

19.1.2.1. Prova de inscrigcdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas — CNPJ/MF atualizado;

19.1.2.2. Prova de inscricdo no Cadastro Municipal da sede da licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade, compativel com o objeto deste certame.

19.1.2.3. Prova de Inscrigdo no Estado da sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade,
compativel com o objeto deste certame, se houver.

19.1.2.3. Prova de Regularidade para com:
a) OFGTS;

b) AFazenda Federal

CENTRAL DE LICITAGOES 29

RUA ANTONIO FELIX DA SILVA, 156, BAIRRO NOVO, SANTA CRUZ DO CAPIBARIBE - PE, CEP: 55192-444

81 9 8987-5736 - LICITSANTACC@OUTLOOK.COM - CNPJ: 10.091.569/0001-63

Assinado por 1 pessoa: BRENO RENAN ANDRADE DE OLIVEIRA

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://santacruzdocapibaribe.1doc.com.br/verificacao/E189-941B-068D-A150 e informe o cédigo E189-941B-068D-A150



b1. Que devera ser feita com a apresentacdo da Certiddao de Quitacdao de Tributos e
Contribuicoes Federais e da Certiddo Negativa de Divida Ativa da Uniao.

b2. Que deve abranger a certiddo previdenciaria nos termos da Portaria MF 358 de
05/09/2014.

c) AFazenda Estadual (da sede da licitante);
d) AFazenda Municipal (da sede da licitante);
19.1.2.4. Regularidade Trabalhista:

a. Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT - (conforme Lei 12.440/2011, que podera
ser obtida através do endereco: http://www.tst.gov.br/certidao.

19.1.3. QUALIFICAGAO TECNICA - A licitante devera apresentar a documentacéao abaixo relacionada,
para comprovagéao da qualificagéo técnica

19.1.3.1. No minimo 3 (trés) atestados de capacidade técnica (s) fornecida (s) por pessoa juridica
de direito publico ou de direito privado, que atestem que a licitante prestou as declarantes, servigos
compativeis com os do objeto desta Concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas
no subitem 2.1 deste Edital.

19.1.3.2. Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no §
1° do artigo 4° da Lei 12.232/2010.

19.1.3.3. Declaracao de que licitante possui estabelecimento com estrutura de atendimento
compativel com o volume e as caracteristicas dos servigos contratados.

19.1.3.4. Declaragdo de que trataréa da questdo dos Direito Autorais dos produtos de
comunicagao e pegas publicitarias que vier a produzir, conforme anexo VII.

a) O certificado de qualificagao técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia
valera para afilial;

b) O documento obtido no site do CENP (Conselho Executivo das Normas Padrdo) ou da
entidade equivalente terd sua validade verificada pela Comissao de Contratagao.

Forma de apresentacao do(s) atestado(s):
Os atestados de capacidade técnica devem ser fornecidos por pessoa
juridica de direito publico ou privado, com a identificagdo da empresa ou
do 6rgao fornecedor, emitidos sem rasuras, acréscimos ou entrelinhas e
assinados por quem tenha competéncia para expedi-los.

19.1.4. QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA

19.1.4.1. a. Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacao extrajudicial expedida pelo distribuidor do ju

da sede da licitante, ou da filial da empresa licitante, dentro do prazo de validade;

a) Asempresas sediadas em Pernambuco deverdo anexar também a Certiddo Negativa de
Faléncia referente aos processos distribuidos pelo PJe (Processos Judiciais eletrénicos - 1° e
20 grau), quando explicitamente excluidos na Certidao exigida no subitem 19.1.4.1.
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19.1.4.2. Balango Patrimonial do 2 (dois) ultimos exercicios sociais exigiveis, apresentado na forma
da lei e regulamentos na data de realizagao desta licitagdo, vedada sua substituigdo por balancetes ou
balangos provisérios, podendo ser atualizado por indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 (trés)
meses da data da sessao publica de abertura desta Concorréncia.

Observacbes: serdao considerados e aceitos como na forma da lei o balango patrimonial e
demonstragdes contabeis assim apresentados:

- Sociedades regidas pela Lei n°® 6.404, de 15 de dezembro de 1976 - Lei das Sociedades Andnimas

= publicados em Diario Oficial; ou

= publicados em jornal de grande circulagdo; ou

= por fotocépia registrada ou autenticada na Junta Comercial da sede ou domicilio da
empresa.

- Sociedade por cota de responsabilidade limitada (LTDA):

= por fotocdpia do livro Didrio, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento,
devidamente autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da empresa ou em outro
oérgao equivalente; ou

= fotocopia do Balanco e das Demonstragcbes Contabeis devidamente registrados ou
autenticados na Junta Comercial da sede ou domicilio da empresa.

- Lei n® 123, de 05 de dezembro de 2006 - 14 de dezembro de 2006 - Lei das Microempresas e das
Empresas de Pequeno Porte:

= por fotocodpia do livro Diario, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento,
devidamente autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da empresa ou em outro
oérgao equivalente; ou

= fotocopia do balango e das demonstragbes contabeis devidamente registrados ou
autenticados na Junta Comercial da sede ou domicilio da empresa.

- Sociedade criada no exercicio em curso:

= fotocopias do Balango de Abertura, devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial
da sede ou domicilio da empresa;

19.1.4.3. O balango patrimonial e as demonstragdes contabeis deverao estar assinados por contador ou
por outro profissional equivalente, devidamente registrado no Conselho Regional de Contabilidade.

19.1.4.4. Com base nos dados extraidos do Balango Patrimonial sera avaliada a capacidade financeira da
empresa na obtencéo dos indices Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC) resultantes da aplicagao
das féormulas abaixo, sendo considerada habilitada a empresa que apresentar resultado igual ou
superior a 1,0 (um), e o Endividamento Total (IE) menor ou igual a 0,80 nos indices abaixo indicados:

LG= Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Passivo Ndo-Circulante
IE = Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
LC= ___Ativo Circulante

Passivo Circulante

19.1.4.5. Quando se tratar de empresa individual ou sociedade por cotas de responsabilidade limitada, o
Municipio de Santa Cruz do Capibaribe se reservara ao direito de exigir a apresentagao do livro diario
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onde o balango fiscal foi transcrito, para efeito de extragdo dos parametros para o julgamento e
verificagdo dos valores apresentados e calculados pelas empresas;

19.1.4.6. Quando se tratar de empresa com menos de 01 (um) ano de atividade, o balangco a ser
apresentado serad o Balango de Abertura, devidamente assinado pelo titular ou representante legal da
empresa e pelo Contador, autenticado na junta comercial da sede ou domicilio da empresa.

19.1.4.7. O documento exigido na condigao anterior devera comprovar:

19.1.4.8. Patrimoénio liquido néo inferior a 10% (dez por cento) do valor estimado da contratagdo, quando
qualquer dos indices Liquidez Geral, Liquidez Corrente e Solvéncia Geral, for igual ou inferiora 1.

a) Osindices acima descritos poderao ser demonstrados, em folha préopria, fazendo-se constar os
dados do balango que lhes deram origem.

19.2. OBSERVACAO

19.2.1. Como condigao prévia ao exame da documentacao de habilitagado da licitante a Comisséao de
Contratacao verificara o eventual descumprimento das condi¢gdes de participagdo, especialmente
quanto a existéncia de sancao que impecga a participagao no certame ou a futura contratagdo, mediante
a consulta aos seguintes cadastros:

19.2.1.1. Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Atos de Improbidade
Administrativa, mantido pelo Conselho Nacional de Justica — CNJ, no endereco
eletrbnico www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar requerido.php;

19.2.1.2. Cadastro Nacional das Empresas Inidoneas e Suspensas - CEIS, no
enderecgo eletrébnico www.portaldatransparencia.gov.br/ceis;

19.2.1.3. Cadastro de inidéneos do Tribunal de Contas do Estado de Pernambuco no
enderego eletrénico https://www.tce.pe.gov.br/internet/index.php/declaracao-de-
inidoneidade

20. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

20.1. A Comissao de Contratagéo analisara os Documentos de Habilitagao das licitantes classificadas
no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, desde que cumpridas as condigbes de
participagdo estabelecidas no item 4 do Edital, e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos
requisitos de habilitagdo exigidos no item 19 deste Edital.

20.2. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo de Contratagéo reabrira a fase de Habilitagao,
com nova convocagdo de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem o0s respectivos
documentos, no prazo de 10 (dez) dias uteis, em atengdo aos principios da eficiéncia e da
economicidade, mantidas,neste caso, todas as condigoes preestabelecidas.

21. COMISSAO DE CONTRATAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

21.1. Esta licitagdo sera processada e julgada por Comissdo de Contratacdo, com excegéo da analise
e julgamento das Propostas Técnicas.

21.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por 3
(trés) membros que sejam formados em Comunicagao, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma
dessas areas.

21.2.1. Na composigdo da Subcomisséo Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo) dos integrantes
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néo terdo vinculo funcional ou contratual com a CONTRATANTE.

21.3. A escolha dos membros da Subcomisséo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessaopublica, entre os
nomes de uma relagdo que tera 6 (seis) integrantes com vinculo com a CONTRATANTE e 3 (trés) sem
vinculo com a CONTRATANTE, por ele previamente cadastrados.

21.3.1. Os nomes remanescentes da relagdo apds sorteio dos 3 (trés) membros da
Subcomissao Técnica serdo todos sorteados para definigdo de uma ordem de supléncia, a
serem convocados nos casos de impossibilidade de participagdo de algum dos titulares.

21.3.1.1. Para composig¢ao da relagao prevista no subitem 21.3 a Comissao de Contratagao
devera solicitar a comprovacgao dos requisitos de qualificagao, dispostos no subitem 21.2, dos
possiveis membros da Subcomisséao Técnica.

21.3.2. A relagdo dos nomes referidos no subitem 21.3 sera publicada no Diario Oficial do Estado e no
sitio da Prefeitura, em prazo néo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessédo publica
marcada para o sorteio.

21.3.3. O sorteio sera processado pela Comissao de Contratacdo, de modo a garantir o preenchimento
das vagas da Subcomissao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de membros com
vinculo ou ndo com a CONTRATANTE, nos termos dos subitens antecedentes deste Edital.

21.3.4. Até 48h (quarenta e oito horas) dias antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o subitem 20.3, mediante a
apresentacao a Comissao de Contratacao de justificativa para a excluséo.

21.3.5. Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissao
Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

21.3.6. A abstengédo do impugnado ou o acolhimento da impugnacéo, mediante decisdo fundamentada
da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboragéo e a publicagdo de nova lista, sem o
nome impugnado, respeitado o disposto neste item.

21.3.6.1. Sera necessario publicar nova relagdo se o numero de membros mantidos depois
da impugnacao for inferior aos minimos exigidos nos subitens 21.3 e 21.3.1 deste edital.

21.3.6.2. S6 serd admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagao
anteriormente publicada.

21.3.7. A sessao publica para o sorteio sera realizada ap6s a decisdo motivada da impugnagao, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 21.3.2 e a
possibilidade de fiscalizagao do sorteio por qualquer interessado.

21.4. A Comissdo de Contratagcdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a interpretagao e
aplicagédo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das finalidades da licitacéo e,
conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagdo e nas
Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
concorréncia e contribuam para assegurar a contratagdo da proposta mais vantajosa, nos termos da Lei
14.133/2021.

21.4.1. Os membros da Comissdo de Contratagdo e da Subcomissdo Técnica assinardo
Termo de Responsabilidade, que ficard arquivado nos autos do processo.

22. PROCEDIMENTOS DA LICITAGAO
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22.1. Serdo realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislacdo especifica, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro,
assinadas pelos membros da Comissao de Contratagao e pelos representantes das licitantes presentes.

22.2. A participagao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

22.3. Os representantes das licitantes presentes poderdao nomear procurador, em seu nome, para tomar
conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessoes publicas.

22.3. Os integrantes da Subcomissao Técnica nao poderdo participar da sessdo de recebimento dos
involucros com as Propostas Técnicas e de Pregos.

22.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e a anélise dos Documentos de Habilitagao
das licitantes classificadas nesse julgamento serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios
especificados no presente edital.

22.5. Antes do aviso oficial do resultado desta licitagcao, nao serdo fornecidas, aquem quer que seja,
quaisquer informacgodes referentes a analise, avaliagdao ou comparacgao entre as Propostas Técnica e
de Precgos ou a adjudicacao do objeto da licitagao a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de
Responsabilidade tanto pela Comissao de Contratagao quanto pela Subcomisséao Técnica.

22.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratagéo ou a Subcomissao Técnica
no processo de julgamento das Propostas Técnicas ede Pregos resultara na sua desclassificagao.

22.7. A Comissao de Contratacao podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, antecipa-las ou
mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais

aplicaveis.

22.9. PRIMEIRA SESSAO:

22.9.1. A primeira sesséo publica, sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 9.2, e tera a
seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido, no sub item 8.1
deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condi¢gdes de participagdo, nos termos do item 4 deste Edital e registrar
em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber os Invélucros n® 1, n® 2, n°® 3 e n°® 4 das licitantes, em condigdes de participagéo.
d) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste edital.

22.9.2. O Invélucro n® 1, com o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada, so sera
recebido pela Comissao de Contratagao se:

a) ndo estiver identificado;

b) ndo apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificagao da licitante, antes da abertura do Invélucro n® 2;

c) nado estiver danificado ou deformado pelas pegas, materiais ou demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacédo da licitante, antes da abertura do Invélucro n® 2.
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22.9.3. Ante a ocorréncia de qualquer das hipdéteses previstas nas alineas‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem
22.9.2, a Comisséo de Contratagao néo recebera o Invélucro n® 1, o que também a impedira de receber
os demais invélucros da mesma licitante.

22.9.10. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a. Rubricar no fecho, sem abri-los, os Invélucros n® 2 e n° 4, que permaneceréo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comisséo de Contratagéo, e separa-los dos Invélucros n®1 e n° 3;

b. Retirar, e rubricar o contetdo do Invélucro n® 1;
c. Abrir o Invélucro n® 3 e rubricar seu conteldo;

d. Colocar a disposigcdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos
constantes dos Invélucros n® 1 e n° 3;

e. Informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na forma do item 31 deste
Edital.

22.9.11. A Comissao de Contratagao, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 22.9.10,
adotara medidas para evitar que seus membros, ou os representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao
Identificada.

22.9.11. Antes de serem abertos para rubrica dos conteludos pelos presentes na primeira sessao, 0s
invélucros n°® 1, com o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Ildentificada, devem ser
misturados de modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem
sequencial de sua entrega a Comissao de Contratacao.

22.9.12. Se, ao examinar ou rubricar os contetudos dos Invélucros n® 1 e n° 3, a Comissao de Contratagéo
ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia (s) que possibilite (m), inequivocamente, a
identificagdo da autoria do Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via Nao Identificada, a Comisséao de
Contratagao desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus invdlucros até que expire o
prazo pararecursos relativos a essa fase.

22.9.13. A Comisséo de Contratagdo nao langard nenhum cddigo, sinal ou marca nos Invélucros n° 1,
nem nos respectivos conteddos que compdem o Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao
Identificada das licitantes, a excecéo das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 22.9.10 acima.

22.9.14. Abertos os Invélucros n® 1 e n® 3, as licitantes nao poderao desistir de suas Propostas, a nao ser
por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comisséao de Contratagéo.

22.9.15. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comisséao
de Contratagdo na primeira sessao, os procedimentos de licitagao terdo continuidade em conformidade
com o previsto no subitem 22.9.17 e seguintes. Caso contrario a Comissdo divulgara o resultado na
forma do item 31, abrindo-se o prazo de 03 (trés) dias Uteis para a interposi¢cao de recursos.

22.9.16. Se houver manifestagéo expressa de qualquer licitante recorrer das decisbes da Comisséao de
Contratagéo, pertinentes a primeira sessao, esta divulgara o resultado na forma do item 31, abrindo-se o

prazo para a interposigéo de recursos, conforme disposto nesta Edital.

22.9.17. Néo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a. Encaminhamento, pela Comissao de Contratagdo a Subcomisséao Técnica, dos Invdlucros n® 1 (Plano
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de Comunicacao Publicitaria - Via Nao lIdentificada), acompanhados dos questionamentos das
licitantes relativos a Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas, sem identificagédo de
autoria;

b. Analise individualizada e julgamento, pela Subcomisséo Técnica, dos conteudos dos Involucros n® 1
(Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

c) Elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n® 1 (Plano de
Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada) e de planilha com as pontuagdes e justificativas das
razoes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissao de Contratacao, na
devolugao dos Involucros n® 1;

d. Somente apds o recebimento dos documentos e dos Invélucros n°® 1, mencionados na alinea anterior,
ocorrera o encaminhamento, pela Comissao de Contratagdo a Subcomisséo Técnica, dos Invélucros n°
3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdées de Problemas de Comunicagéo) das
licitantes;

e. Analise individualizada e julgamento, pela Subcomisséao Técnica, dos conteudos dos Involucros n°® 3
(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao) das
licitantes, de acordocom os critérios especificados neste Edital;

f. Elaboragédo, pela Subcomissédo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n® 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo) e de planilha com as
pontuagdes e justificativas das razées que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos
a Comissao deContratagdo, na devolugdo dos Invélucros n® 3.

22.9.18. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem 12.5, a
pontuacgdo atribuida pela Subcomissao Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta sera
langcada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos
membros da referida Subcomisséo, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

22.9.19. O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso da alinea ‘a’ do subitem 12.5, em que o
descumprimento das regras definidas, para a preservagdo da autoria do Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Nao Identificada, resulte na identificagédo da licitante, antes da abertura do Invélucro n®
2.

22.9.20. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f’ do subitem 22.9.18 conterdo respectivamente a
pontuacédo de cada membro da Subcomisséo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Nao Identificada e as pontuacgdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de
Atendimento,Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO:

22.10. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Invélucrosn® 1 e n® 3,
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao Técnica, a
Comissdo de Contratagao convocara as licitantes, na forma do item 31, para participar da segunda
sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a. identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b. abrir os Invélucros n° 2;

c. cotejar os documentos constantes dos Invélucros n® 2 (Plano de Comunicacédo Publicitaria - Via
Identificada) das licitantes, com os contetdos dos Invélucros n°® 1 (Plano de Comunicagédo Publicitaria -
Via Néo Identificada), para identificagao de autoria;
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d. elaborar planilha geral com as pontuagodes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e. proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;

f. executar o sorteio previsto no subitem 12.7, se for o caso;

g. Informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 31
com a indicagdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de
pontuacgao, abrindo-se prazo para interposigao de recurso, conforme disposto neste Edital.

22.11. Além das demais atribuigdes, previstas neste Edital, caberad a Subcomisséo Técnica manifestar-se

em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de
solicitagdo da Comisséo de Contratagéo.

TERCEIRA SESSAOQ:

22.12. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratagcdo convocara as licitantes classificadas no
julgamento técnico, na forma do item 31, para participar da terceira sessao publica, com a seguinte
pauta basica:

a. identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenga;

b. abrir os Invélucros n°® 4, com as Propostas de Pregos, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissao de Contratagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao
por eles indicada;

c. colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes
dos Invélucros n° 4;

d. analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragdo das Propostas
de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e. identificar a Proposta de menor prego, e dar conhecimento do resultado aos representantes das
licitantes presentes;

f. efetuar com a licitante mais bem classificada na fase da Proposta Técnica — caso esta nao tenha
apresentado a Proposta de menor pregco — a negociagao prevista na Lei n°® 8.666/1993, art. 46, § 1°,
inciso Il, nos termos da Proposta de menor prego, entre as licitantes classificadas;

g. adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea precedente,
sucessivamente com as demais licitantes classificadas, obedecida a ordem de classificagdo das
Propostas Técnicas, até a consecugéao de acordo para a contratagéo;

h. declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas, observado o disposto nos subitens
12.4 e 12.5, a licitante que:
h1) tenha sido mais bem classificada na Proposta Técnica e tenha apresentado
a Proposta de menor prego; ou
h2) tenha sido mais bem classificada na Proposta Técnica e concordar em praticar o
menor prego entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;

i. informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos serd publicado na forma do item 31, com a indicacdo da ordem de classificagdo,

abrindo-se prazo para interposicéo de recurso, conforme disposto neste Edital.

QUARTA SESSAO:
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22.13. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissao de Contratagcdo convocara as licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, na formado item 31, para participar da quarta
sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a. identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presencga;

b. verificar a manutengéo das condi¢cbdes de participacédo pelas licitantes, nos termos do item 4 deste
Edital, e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

creceber e abrir os Invélucros n® 5 das licitantes em condi¢des de participagao, cujos documentos serao
rubricados pelos membros da Comissao de Contratagdo e pelos representantes das licitantes presentes
ou por comissao por eles indicada;

d. analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢cdes estabelecidas neste Edital
e na legislagado em vigor;

e. colocar a disposigado dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes
dos Invélucros n° 5;

f. dar conhecimento do resultado da habilitagédo e informar que sera publicado na forma do item 31, com
a indicagcdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias uteis para
interposicéo de recurso, conforme disposto nalLein®14.133/21;

g. informar que sera publicado, na forma do item 31, o nome da licitante vencedora desta licitagéo,
caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitagao, ou tenha havido a sua desisténcia ou,
ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

23. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

23.1. Todas as decisbes da Comissdao de Contratagdo serdo registradas em ata, cabendo recursos
administrativos previstos na Lei 14.133/2021, os quais serao recebidos e processados nos termos ali
estabelecidos.

23.1.1. Os recursos serdo interpostos através de petigdo dirigida a autoridade Superior, por
intermédio da Comissao de Contratagao, protocolada no setor de licitagdes, situado na Rua
Antbnio Felix da Silva, n® 156 — Bairro Novo — Santa Cruz do Capibaribe — PE, CEP 55192-444, de
segunda a sexta feira no horario das 8:00h as 13:00h.

23.2. Interposto o recurso, nos termos do subitem 23.1 dele se dara ciéncia as demais licitantes, que
poderdo contrarrazoa-lo, no prazo de 03 (trés) dias uteis.

23.3. Recebida as contrarrazdes, ou esgotado o prazo sem apresentagcdo das mesmas, a Comissao de
Contratacédo podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 3 (trés) dias uteis, ou, no mesmo prazo,
submeter o recurso, devidamente instruido e respectivas contrarrazdes a autoridade superior, que
decidira em 3 (trés) dias Uteis contados da data do recebimento.

23.4. O recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante néo habilitado legalmente
ou ndo identificado no processo como representante da licitante, ndo sera conhecido.

23.5. Os recursos das decisOes referentes a habilitagao ou inabilitacédo de licitantes e ao julgamento das
propostas técnicas e de pregos, terao efeito suspensivo.
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23.6. Na contagem dos prazos estabelecidos no item 23.1 excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a o do
vencimento.

23.6.1. Os prazos previstos neste edital somente se iniciam e se vencem em dia de expediente
no municipio de Santa Cruz do Capibaribe.

23.7. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposigédo de recursos ou
contrarrazdes até o seu término, vista ao processo desta licitagdo, em local e horario, a serem indicados
pela Comissao de Contratagéao.

24. HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

24.1. A Comissao de Contratacao apos proceder ao julgamento da licitagcao, observando os respectivos
prazos recursais, submeterd formalmente o seu resultado a deliberagcdo da autoridade superior
competente, com vistas a homologagao do processo e adjudicagédo do objeto a licitante vencedora, se
outra ndo for a sua deciséo.

24.2. Sera vencedora dessa licitagao:

a) Tenha sido mais bem classificada no julgamento das propostas técnicas.

b) Tenha apresentado a proposta de menor preco, ou concordado em pratica-lo a partir de
negociagao prevista no artigo 36, caput e seguintes da Lei 14.133/21.

c) Tenha sido habilitada, observadas as disposi¢des contidas no item 19 deste edital.

24.2. O Municipio de Santa Cruz do Capibaribe reserva-se o direito de revogar a presente licitagdo, por
razoes de interesse publico ou anula-la, no todo ou em parte, por vicio ou ilegalidade.

25. CONDIGOES PRE-CONTRATUAIS

25.1. A licitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados a partir da convocagédo,para
assinar o instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo VIII.

25.2. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do CONTRATANTE,
consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas pela licitante vencedora.

25.2.1. Se a licitante vencedora ndo comparecer no prazo estipulado para assinar o contrato, o
CONTRATANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de
classificagdo das propostas técnicas para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas
condi¢des estabelecidas para a licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar a licitagao,
independente da cominacgéao prevista no paragrafo 5° do artigo 90 da Lei 14.133.

25.3. O contrato para a execugao dos servigos objeto deste Edital tera duragéo de 24 (vinte e quatro)
meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado nos termos e forma prevista
na Lei 14.133/21.

25.4. O CONTRATANTE podera resilir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,
independentemente de interpelago judicial ou extrajudicial, conforme previsdo contida no contrato.

25.5. A contratada se obriga a manter, durante toda a execugdo do contrato, as condi¢cdes de
habilitagdo exigidas nesta Concorréncia, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica de
funcionamento de que tratam o0 8§ 1°do art. 4° da Lei n©12.232/2010.

25.6. Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcrigdo, as condigdes
estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pela licitante vencedora que tenha servido de
base para o julgamento desta licitagcdo e a Proposta de menor prego.
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26. OBRIGAGOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

26.1. As obrigagoes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execugéo do contrato a ser firmado
em decorréncia do presente certame, estao estabelecidas no Termo de Referéncia, anexo deste Edital.

27. FISCALIZAGAO

27.1. A CONTRATANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a
execugdo do contrato resultante desta licitagdo e registrar em relatério todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucao dos servigos e terdo poderes,
entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata correcdo, nos termos do Termo de
Referéncia, Anexo |l deste Edital.

28. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

28.1. A remuneragdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos do Item 15 do
Termo de Referéncia, Anexo Il deste Edital, consoante os pregos estabelecidos na proposta de menor
preco.

28.2. A forma e as condi¢gdes de pagamento sdo as constantes do Item 15 do Termo de Referéncia,
Anexo |l deste Edital.

29. PENALIDADES

29.1.1 As disposicgdes relativas as Penalidades estédo estabelecidas no Item 20 do Termo de Referéncia,
Anexo Il deste Edital.

29.1.2. O descumprimento total ou parcial das obrigagcdes assumidas pela contratada, sem justificativa
aceita pelo CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangoes
previstas no Termo de Referéncia e em lei.

30. DILIGENCIAS

30.1. E facultada & Comissdo de Contratagdo ou & Autoridade Superior, em qualquer fase da licitagéo, a
promocéo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo, vedada a
incluséo posterior de documento ou informagao que deveria constar no ato da sessao publica;

31. DIVULGAGAO DOS ATOS DESTA LICITAGAO
31.1. A juizo da Comissédo de Contratacéo, todas as decisOes referentes a esta licitagdo poderao ser
divulgadas conforme estabelecido neste item, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no Diario Oficial do
Estado é obrigatoria:

a. nas sessdes de recebimento e abertura de invélucros;

b. por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da
comunicagéao pelas licitantes.

32. DISPOSIGOES FINAIS

32.1 A Comisséao de Contratagéao, por solicitagdo expressa da subcomisséo Técnica, podera proceder
vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito capacidade de
atendimento), que estardo a disposicdo do contratante, para a execug¢do do contrato. Findo o
procedimento de vistoria a Comissdo de Contratagao elaborara o respectivo termo de vistoria, o qual
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serd encaminhado a subcomissédo técnica.

32.2. A Comisséo de Contratagéo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a
autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada, até a abertura do invélucro 2, nas
situagoes previstas nos subitens 30.1 e 31.1 deste edital.

32.3. Até a assinatura do contrato a licitante vencedora podera ser desclassificada ou inabilitada se o
CONTRATANTE tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagéo técnica ou a sua habilitagao,
conhecido apds o julgamento de cada fase.
32.3.1. Se ocorrer a desclassificagdo ou inabilitagédo da licitante vencedora, por fatos referidos
no subitem 32.3 a CONTRATANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a
ordem de classificagado das propostas técnicas ou revogar a licitagao.

32.4. As normas disciplinadoras desta licitagdo serdo interpretadas em favor da ampliagdo da disputa,
respeitada a igualdade de oportunidade entre as licitantes e desde que ndo comprometam o interesse
publico, a finalidade e a seguranga da contratagéo.

32.5. Todos os elementos fornecidos pelo Municipio de Santa Cruz do Capibaribe, integrantes deste
Edital e seus anexos, sdo complementares entre si. Qualquer detalhe que se mencione em um e se omita
em outro, sera considerado como especificado e valido;

32.6. As licitantes assumem todos os custos de preparagdo e apresentagdo de suas propostas e o
MUNICIPIO DE SANTA CRUZ DO CAPIBARIBE nio sera, em nenhum caso, responsavel por esses
custos, independentemente da condugéo ou do resultado do processo licitatério;

32.7. As proponentes sao responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitagao;

32.8. A apresentagao das propostas implicard pleno conhecimento e aceitagéo, por parte da licitante,
das condigbes estabelecidas neste Edital e seus Anexos;

32.9. As duvidas a serem dirimidas por telefone serdo somente aquelas de ordem estritamente informal;

32.10. Nenhuma indenizagéo sera devida aos licitantes pela elaboracéo e/ou apresentacao de quaisquer
documentos relativos a esta licitacao;

32.11. O licitante que se insurgir contra a decisdo da Comissdo de Contratagdo através de recurso
administrativo, por motivo banal e sem amparo legal, ficando caracterizada a sua intengéo de tumultuar
e atrasar o andamento do processo podera, a critério da Administragao, ser acionado judicialmente para
reparar os danos causados a Administracdo em razao de sua agéao procrastinatéria;

32.12. A Comissédo de Contratagdo, se achar conveniente, podera divulgar orientagdo a respeito de
condigdes desta licitagao e outros assuntos relacionados ao presente processo licitatorio, através de
oficio e/ou e-mail, enviados as licitantes que adquiriram este Edital mediante Protocolo de Recebimento,
independentemente de solicitagéo por parte destas.

32.13. A Comisséo de Contratagdo caso entenda necessario podera determinar a suspensdo da sessao,
desde que se faga necessario, nao cabendo qualquer reclamacgao por parte das licitantes presentes.

32.14. Os envelopes nao retirados em até 30 (trinta) dias corridos, contados da publicagdo do ato de
homologacéao serdo destruidos.

32.15. Todos os atos da presente licitacdo serdo acessiveis ao publico, salvo o conteudo das propostas
até a abertura.

CENTRAL DE LICITAGOES 41

RUA ANTONIO FELIX DA SILVA, 156, BAIRRO NOVO, SANTA CRUZ DO CAPIBARIBE - PE, CEP: 55192-444

81 9 8987-5736 - LICITSANTACC@OUTLOOK.COM - CNPJ: 10.091.569/0001-63

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://santacruzdocapibaribe.1doc.com.br/verificacao/E189-941B-068D-A150 e informe o cédigo E189-941B-068D-A150

Assinado por 1 pessoa: BRENO RENAN ANDRADE DE OLIVEIRA

D



33. FORO
33.1. Quaisquer duvidas ou controvérsias oriundas da presente licitagdo serédo dirimidas no Foro da
comarca de Santa Cruz do Capibaribe, com excluséo de qualquer outro por mais privilegiado que seja.

Santa Cruz do Capibaribe.

Breno Renan Andrade de Oliveira
Secretario de Governo
Portaria GP n©261/2025
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ANEXOI
BRIEFIENG

1. Informagodes sobre o Municipio

Santa Cruz do Capibaribe, localizada no Agreste de Pernambuco, possui cerca de 105
mil habitantes (2025) distribuidos em 335 km?”. E reconhecida como uma das cidades
mais empreendedoras do Brasil, com forte vocagao econdmica ligada ao setor téxtil e
ao comeércio.

O municipio é responsavel por um PIB aproximado de R$ 1,9 bilhdo, dos quais 55,3%
vém de servigos, 30,1% da administracéo publica e 14,3% da industria. O PIB per capita
é de cerca de R$ 17,2 mil. Entre 2006 e 2021, o crescimento acumulado foi de 164,9%,
com destaque de 48,1% nos ultimos 5 anos, o que reforga seu dinamismo econdémico.

Além da forga industrial e comercial, Santa Cruz vive um periodo de expansao e
diversificagao. Foi sede da Rodada Internacional de Negécios da ApexBrasil, que abriu
portas para o mercado internacional, e em breve recebera o Instituto Federal de
Pernambuco (IFPE), reforcando sua vocacdo em educacgéo, inovagcdo e capacitagao
profissional.

2. Polo de Confeccgoes do Agreste

s

Santa Cruz do Capibaribe é conhecida como a Capital da Moda e integra, junto a
Caruaru e Toritama, o Polo de Confecgbes do Agreste, um dos mais importantes
arranjos produtivos locais do Brasil.

e E a maior produtora de confecgdes de Pernambuco e a segunda maior do Brasil,
atras apenas de Sao Paulo.

e O Moda Center Santa Cruz é o maior parque de confecgcdes da América Latina,
atraindo milhares de compradores semanalmente.

e Em 2012, a cidade contava com cerca de 7.169 unidades produtivas,
empregando aproximadamente 39 mil pessoas — o0 que equivale a mais da
metade da populacdo em idade ativa.

e Hoje, estima-se que mais de 16 mil empregos formais estejam diretamente
ligados ao setor, com predominancia de costureiros, vendedores e
trabalhadores do comércio.

Esse polo ndo apenas garante renda e empregos para a regido, como também
posiciona Santa Cruz como referéncia nacional no varejo e atacado de moda, atraindo
compradores de todo o Brasil e de outros paises.

3. Desafio de Comunicacao

Apesar da notoriedade, a imagem de Santa Cruz do Capibaribe muitas vezes esta
limitada ao comércio de roupas, quando, na realidade, 0 municipio oferece muito mais:
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crescimento econdmico consistente, eventos internacionais, investimentos em
educacao e potencial para inovago.

Assim, os principais desafios sao:

Ampliar a percepcao externa: mostrar ao Brasil e ao mundo que Santa Cruz é
também inovacgao, educacao, negocios e futuro.

Reforcar a identidade interna: estimular orgulho e pertencimento na populagéo,
reforcando que o desenvolvimento da cidade é fruto da forga coletiva.

Equilibrar tradicdo e modernidade: valorizar a heranca do polo de confecgdes,
mas comunicar as novas oportunidades trazidas pelo IFPE, pelos investimentos
e pelos eventos de negdécios internacionais.

4. Objetivos de Comunicacao

Objetivo Geral

Fortalecer a imagem de Santa Cruz do Capibaribe como uma cidade empreendedora,
dindmica e em constante crescimento, reconhecida ndo apenas como polo de
confecgdes, mas como cidade de oportunidades, inovacdo e desenvolvimento
econdmico sustentavel.

Objetivos Especificos

Destacar Santa Cruz como referéncia mundial em confecgdes e moda.

Valorizar conquistas recentes, como a Rodada Internacional de Negdcios da
ApexBrasil e a chegada do IFPE.

Promover a cidade como destino estratégico para investimentos e turismo de
negoécios.

Reforcar o orgulho local e a ideia de que “Santa Cruz cresce junto com sua
populacao”.

Ampliar a visibilidade em midias regionais, nacionais e internacionais.

5. Publico-Alvo

Interno:

Populacéao local e regional.
Confeccionistas, empreendedores e comerciantes.

Jovens e estudantes (com destaque para o futuro IFPE).

Externo:

Investidores e empresarios nacionais e internacionais.
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e Compradores e atacadistas do setor de confecgdes.

e Turistas de compras e negocios.

e Veiculos de imprensa especializada em economia, moda e empreendedorismo.
6. ACampanha
Mensagem Central:

“Santa Cruz do Capibaribe: forgca que veste o Brasil, cidade que cresce com o
futuro.”

Tom e Linguagem
e Positivo, inspirador e informativo.
e Simples, acessivel e mobilizador.
e Deve transmitir orgulho e confianga.
Pecas Previstas
e Hotsite com dados econdmicos, histérias de sucesso e atrativos da cidade.
e Spots deradio (30" e 60”).
e Filme institucional (30’’ € 60”’) para TV e redes sociais.
e Série digital (posts, videos curtos, reels, carrosséis).
e Qutdoor e busdoor em pontos estratégicos.
e Folderdigital e impresso com dados econémicos e oportunidades de negdécios.
e Videos com depoimentos de empreendedores locais.
e Campanha educativa destacando o impacto do polo e o futuro da cidade.
7. Execugao
A agéncia contratada sera responsavel por:
e Criagao do conceito criativo e identidade da campanha.
e Desenvolvimento de pegas de midia online e offline.
e Elaboragédo de plano de midia e ndo-midia.

e Apoiotécnico em mensuragao de resultados.
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8. Alcance

e Local: engajamento da populacao e empresarios da cidade.

e Regional: abrangéncia em Pernambuco e estados vizinhos.

e Nacional: reforgco daimagem em grandes veiculos de midia.

e Internacional: continuidade do trabalho iniciado com a ApexBrasil.
9. Periodo

A campanha tera duracgao inicial de 3 meses, com possibilidade de extensao conforme
as demandas da gestéo.

10. Verba Referencial
e Valor estimado: R$ 200.000,00 (duzentos mil reais).
e Inclui: criagao, produgao e pré/pods-producao das pegas.

e Nao inclui: custos de veiculagdo, a serem viabilizados pela Prefeitura e
parceiros.

11. Recursos Préprios do Municipio
e Site institucional da Prefeitura.
e Perfis oficiais em redes sociais.
e Qutdoors e placas préprias em pontos estratégicos.
e Apoiodaimprensa local e regional.
12. Esforgos Anteriores

Santa Cruz ja se consolidou como referéncia em eventos de moda e economia, como o
Sao Jodo da Moda, o Moda Center e a Rodada de Negécios. A nova campanha amplia
essa trajetéria, promovendo a cidade como polo de desenvolvimento integrado, além
do setor de confeccgdes.

CENTRAL DE LICITAGOES

46

RUA ANTONIO FELIX DA SILVA, 156, BAIRRO NOVO, SANTA CRUZ DO CAPIBARIBE - PE, CEP: 55192-444

81 9 8987-5736 - LICITSANTACC@OUTLOOK.COM - CNPJ: 10.091.569/0001-63

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://santacruzdocapibaribe.1doc.com.br/verificacao/E189-941B-068D-A150 e informe o cédigo E189-941B-068D-A150

Assinado por 1 pessoa: BRENO RENAN ANDRADE DE OLIVEIRA

D



ANEXO Il

TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO:

1.1. Prestagcdo de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, ac
criacao, a execugao interna, a intermediacao, e supervisao da execugao externa, e a distribuicao de agées?
publicitarias junto a publicos de interesse especialmente a populagao de Santa Cruz do Capibaribe.

B-068D

4

1.2. Também integram o objeto desta licitagdo, como atividades complementares (Lei 12.232/2010, art. 2°, § 10,;
Inc. I alll), os servigos especializados pertinentes:

digo E189

d) Ao planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagédo e de geragéo de:

{0]

conhecimento, relacionados a execugéo do contrato;
e) A producdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia,
criados no ambito do contrato;

e informe o ¢

f) A criacéo, a implementacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo publicitaria,g
-

destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias em consonancia com novas<
tecnologias.

1.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea “a” do subitem 1.2 terdo a finalidade
de:

/E189-941B-068D

a) Gerar conhecimento sobre o mercado, o publico alvo e os meios para divulgagdo das pecas ou

Icacao

campanhas publicitarias;

briverif

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao, a veiculagédo e a adequagao das mensagens a serem

divulgadas;

[}

c) Possibilitar a mensuragao e avaliagado dos resultados das companhas publicitarias, vedada a inclus
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acgéo publicitaria.

(o)

apibaribe.1doc.com

1.3.1. A contratagdo dos servigos elencados no subitem 1.1 tem como objetivo o

R&
goc

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://santacruz

atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacgéo, por meio de agdes q
visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdbes e programas, dissemi

\@

iniciativas e politicas publicas ou informar e orientar o publico em geral.

1.3.2. O Planejamento previsto no subitem 1.1 objetiva subsidiar a proposigao estratégiga

S

DRAE DE OLI

das agoes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagao, para alcance d

aN

objetivos de comunicagcdo e superagao dos desafios apresentados e devem prev
sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferigcdo, analise e otimizagdo dgs

resultados.

1.3.3. Os servigos previstos no subitem 1.1 e 1.2 ndo abrangem as atividades de

& BRENO RENAN

promogéao, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagcdo e dge

imprensa e arealizagéo de eventos festivos de qualquer natureza.
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1.3.2.1. Néo se incluem no conceito de patrocinio, mencionado no subitem precedente,
os projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgacao.

1.3.3. O produto final decorrente da execugao do objeto desta licitagao sera propriedade
da Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe, sendo, portanto, proibida sua divulgagao por
qualquer meio ou a sua reproducgao total ou parcial sem expressa autorizagao, ficando a
contratada sujeita as penalidades aplicaveis.

1.4. Para prestagdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante denominada de
AGENCIA, LICITANTE ou CONTRATADA.

8D-A150

1.5. Os servigos objeto da presente licitagéo serdo contratados com agéncia de propaganda cujas atividades3
sejam disciplinadas pela Lei 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagdo técnica deg
funcionamento, nos termos da Lei 12.232/2010.

digo E189-9.

1.6. A agéncia atuara por ordem e conta da Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe, em conformidade com o
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artigo 3° da Lei 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e servigos especializados, para a‘g
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divulgacao, para transmissao de mensagens publicitarias.

1.7. A contratada nao podera subcontratar outra Agéncia de Propaganda para execugao dos servigos previstos
noitem1.2e1.2.

B-068D-A150 e inform

1.8. O produto decorrente da execugéo do objeto desta licitagdo sera propriedade da Prefeitura de Santa CruzQ

do Capibaribe, sendo, portanto, proibida sua divulgagao por qualquer meio ou a sua reprodugéo total ou parcial%

sem expressa autorizagao, ficando a contratada sujeita as penalidades aplicaveis. Q
8

2. JUSTIFICATIVA ©

5

A comunicacéo do Poder executivo Municipal, baseia-se no principio do direito da populagéo ser informada eg

do dever de a Prefeitura informar. Essa comunicagéo deve vincular-se a objetivos sociais de inquestionave
interesse publico e sempre assumir carater educativo, informativo ou de orientagao social;

A comunicagao da Prefeitura Municipal de Santa Cruz do Capibaribe tem como objetivo primordial o
fortalecimento da cidadania e de forma geral responde aos seguintes objetivos:

OLIVEIRA

e Disseminar informagdes sobre os assuntos de interesse dos mais diferentes segmentos sociais e q
digam respeito as responsabilidades inerentes a atividade do poder publico municipal;
e Estimular a sociedade a participar de debate e da definicdo de politicas publicas essenciais par

e

ok oE
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desenvolvimento do municipio; é
e Realizar ampla difusao dos direitos do cidadao e dos servigos colocados a disposigao; z
e Explicar os projetos e as politicas de governo propostos pelo Poder Executivo Municipal nas principés

areas de interesse da sociedade; o
e Promover Santa Cruz do Capibaribe no Estado, no Pais e no exterior, tanto como objeto Qe

investimentos, quanto como destino turistico;

O BRE

e Atender as necessidades de informacgao de clientes e usuarios das entidades da administragao publ
municipal direta e indireta.

a

O objetivo para a contratagao de servigos publicitarios pela Prefeitura Municipal de Santa Cruz do Capibarib

I p% 1 pesso

atender as demandas de comunicagéo interna e externa de toda administragédo do Executivo Municipal.
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campanhas irdo envolver assuntos institucionais e educativos através da divulgagdo de agbes, programas e
servigos: assessoramento em planos de comunicagao social; e pesquisas de opinido publica exclusivamente
referentes a percepgéo de campanhas e planejamento de comunicagéao referentes a publicidade, nos termos
da Legislagdo em vigor para este tipo de projeto;

De uma forma global, as acdes de comunicagao da Prefeitura Municipal de Santa Cruz do Capibaribe deverao
ressaltar os seguintes topicos:

e Imagem moderna e eficiente: € permanente a busca pela inovagdo e modernizagdo da imagem da
Prefeitura Municipal de Santa Cruz do Capibaribe, colocando a instituicdo em sintonia com asC>
necessidades da atualidade e aliando modernidade, eficiéncia e tradicdo nos servigos prestados aosd
municipes;

8D-A

e Consolidacao da percepcao positiva do executivo municipal também na esfera dos servidoresS
publicos: o publico interno tem importancia fundamental para a defesa da marca da Prefeiturag
Municipal de Santa Cruz do Capibaribe. Trabalhar funcionalismo da instituicdo para divulgar e melhorarg
a imagem da Prefeitura dentro e fora da casa é uma das atividades que serdo desenvolvidas nol
decorrer do contrato;

adigo

e Transparéncia e integracao: divulgar de forma transparente o trabalho realizado pela Prefeitura\g
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reconhecga, cada vez mais, a importancia dos servigos prestados pelo executivo municipal;
e Coeréncia visual e sonora: a comunicagao social deve massificar um slogan e ter identidade visual e
sonora complementares;
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-A150

e Procurar, ao maximo, a sinergia de recursos por meio de estudos de midia tecnicament
recomendaveis.

-94lB-06§DD

89

As informagdes aqui descritas formalizam o escopo da licitagdo para obtengdo de propostas para a
contratacao destes servigos e estabelecem uma referéncia comum entre a futura contratada e a Prefeitura
Municipal de Santa Cruz do Capibaribe.

—

3. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

3.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao de Contratagdo acondicionada nos invélucrosn®1, 2 e
3.

> INVOLUCRON®1

docapibaribe.1doc.com.br/verificacao/E

<
X N
3.1.1. No invélucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via n§o§
Identificada de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 do edital. o) §
o
7 - . . ~ « els . . ~ .oge . e Qo
3.1.1.1. SO sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via ndo Identificada que estiver acondmmnaéog
no involucro padronizado, fornecido pela Comissado de Contratagédo, a ser retirado, exclusivamente, p%a%
Q
Agéncia que o solicitar formalmente no setor de Licitagdes, na Rua Anténio Felix da Silva, n® 156 — Bairro Nové—%
=
Santa Cruz do Capibaribe — PE, CEP 55192-444, de segunda a sexta feira no horario das 8:00h as 13:00h. < §
3.1.1.2. O invélucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura §o§
invélucro n® 2, o sigilo quanto a sua autoria. % _@
g 3
» Oinvélucro n® 1 ndo podera: 23
gs
. .pe ~ — m
a) Ternenhuma identificagéo; g8

o
o £
g e
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Apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante;

c) Estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificagao da licitante.

> INVOLUCRO N° 2

3.1.2. No invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada,
de que trata o subitem 11.4 do edital.

3.1.2.1. O invllucro n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

Invéolucro n® 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ/MF da licitante

Concorréncia n® 002/2026 - PMSCC

D-A150 e informe o cédigo E189-941B-068D-A150

3.1.2.2. O invélucro de n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem3
o

adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de queé

trata, até a sua abertura.

> INVOLUCRON° 3

rificacao/E189-94

3.1.3. No invélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os
Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao, de que tratam os subitens 11.5; 11.7 e 11.9 do edital.

3.1.3.1. O invélucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

Invélucron® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento; Repertdrio e Relatos de Solugdoes de Problemas
de Comunicacéo

Nome empresarial e CNPJ/MF da licitante

Concorréncia n® 002/2026 - PMSCC

%\IAN ANDRADE DE OLIVEIRA
Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://santacruzdocapibaribe.1doc.com.br/ve

3.1.3.1.1. O invélucro de n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalag
o

&r

adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, at
sua abertura.

3.1.3.1.2. Oinvélucro de n°® 3 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento qige

ssga: BREN

conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagéo
autoria deste, antes da abertura do invélucro n° 2.
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4. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA

4.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e sub quesitos

constantes deste Termo de Referéncia.

QUESITOS SUBQUESITOS

Plano de Comunicagéao Publicitaria Ideia Criativa

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacao Publicitaria

Estratégia de Midia e ndo Midia

Capacidade de Atendimento

Repertério

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

4.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

4.2. Quesito 1. Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada: para sua apresentacgéo, a licitante
devera levar em conta as seguintes orientagdes:

-068D-A150 e informe o c6digo E189-941B-068D-A150

-941B

()]
‘0_31
u
g
a) Emcaderno Unico, orientagao retrato e com espiral preto colocado a esquerda; §
b) Capa e contracapa em papel A4, branco, com 75gr/m? a 90gr/m2; %
c) Conteldo impresso em papel A4, branco com 75gr/m? a 90gr/m2, orientagéo retrato, observado og
disposto na alinea “c2” do subitem 11.2.2 do edital. g
d) Espagamento de 3cm na margem esquerda e 2cm na direita, a partir das respectivas bordas. 3
o
e) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos; 3
f) Espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entred
paragrafos;
g) Alinhamento justificado do texto;
h) Texto e numeracgédo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho 12 pontos, observados os subitefs
11.2.1,11.2.2 e 11.2.3 do edital. m
i)  Numeragéo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pégiga
interna, em algarismos ardbicos; &
j)  Semidentificagdo da licitante; =
%
[a)]
Z
4.2.1. As especificagdes do subitem 4.2 (quesito 1) ndo se aplicam as pegas de que trata a alinea “b” g

subitem 4.3.3 e a indicagao prevista no subitem 4.3.3.3.6 deste Termo de Referéncia.

4.2.2. Os sub quesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderéo ter grafic
quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagoes:

. . > o .
Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://santacruzdocapibari

Poderao ser editados em cores;
Os dados e informacgodes deverdo ser editados na fonte Arial e poderédo ter tamanho 10 (dez)
pontos;
As paginas em que estiverem inseridos poderao ser:
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c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 4.2.6.,
cada folha de papel A3 serd computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagao paisagem.

4.2.3. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do sub quesito Estratégia de Midia e ndo Midia
poderéo:

| - Ser editados em cores

Il - Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos; 3
3
Il - Ter qualquer tipo de formatagao de margem; %
o
om
IV — Ser apresentado em papel A3 dobrado g
$
4.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os gréaficos, tabelas e planilhas desse sub quesito poderéo seri
impressas na orientagao paisagem. g”
0
o
4.2.4. Os exemplos de pecas integrantes do sub quesito ldeia Criativa, deverdo ser apresentadosé
separadamente do caderno de que trata a alinea “a” do subitem 4.2 desse Termo de Referéncia. :g
©
4.2.4.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do invélucro n® 1, cabendo a licitante atentar para 0§
disposto na alinea “c” dos subitens 10.1.1.2., 22.9.2 € 22.9.3 do edital Z
(e}
O
o
4.2.5. O Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via nado identificada - ndo podera ter informagéo, marca, sinal,2
<
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria, antes da abertura dog,
invélucro n® 2. E

Icacao

4.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e da relagéo prevista na
alinea “a” do subitem 4.3.3 abaixo, estao limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

4.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao numero de paginas, mas cabe
as licitantes atentar especialmente para o disposto nas alineas “c” dos subitens 10.1.1.2 e 22.9.2 e nos
subitens 22.9.3 do edital.

ibaribe.1doc.com.br/verifi

api

4.2.8. Para fins desta licitagdo, consideram-se como Nédo Midia os meios publicitarios (off-line) que nao

implicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de divulgacao, para a transmissao de mensagens:za%
publicos determinados. §
2
©
4.2.9. Poderdo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagfos

Publicitaria e seus sub quesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de pagina previsto Ko

subitem 4.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 4.2, desse Termo de Referéncia, no que couber.
4.3. Alicitante devera apresentar o Plano de Comunicagao Publicitaria com base no Briefing (Anexo I).

4.3.1. Sub quesito 1 - Raciocinio Basico - apresentagdo em que a licitante descrevera:

BRENO RENAN ANDRADE D& OLIVEIR

¢

a) Analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do seu papel no contexto no qual
insere;

b) Diagndstico relativo as necessidades de comunicagao publicitaria da Secretaria Executiva de
Comunicagao - SECOM de Santa Cruz do Capibaribe;

c) Compreensdo sobre as informagdes constante do Briefing e os desafios de comunicagéo a ser
enfrentados

CENTRAL DE LICITAGOES
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4.3.2. Sub quesito 2 - Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria — apresentacdo e defesa da estratégia
proposta pela licitante para superar o desafio de alcangar os objetivos de comunicagcdo, com base no Briefing,
compreendendo:

a) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugao
publicitaria;

b) Proposta e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacao Publicitaria, especialmente: o
que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de
divulgacéao utilizar.

4.3.3. Sub quesito 3 - Ideia Criativa — apresentacdo de proposta de campanha publicitaria, contemplando os
seguintes conteudos:

9-941B-068D-A150

a) Relagédo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e

alcancar os objetivos de comunicagéao estabelecidos no Briefing, com a descrigcdo de cada uma;

b) Exemplos das pecgas e/ou material, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitanteS

julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha\8
publicitaria, observadas as condigdes estabelecidas no subitem 11.3.3.3 do edital.

4.3.3.1. A descrigdo mencionada na alinea “a” do subitem 4.3.3 esta circunscrita a especificacado de cada pega

igo E1

publicitaria, a explicitagdo de sua finalidade e suas fungdes na campanha proposta.

-A150 e informe o

4.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pegas publicitarias superior ao limited
estabelecido no subitem 4.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagéo§
mencionada na alinea “a” do subitem 4.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegasH
apresentadas como exemplos e outro para o restante.

acao/E189-9

4.3.3.3 Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea “b” do subitem 4.3.3 estao limitados a 5
(cinco), independentemente do meio de divulgagédo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderao ser,_
apresentados sob aforma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;
c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV; cinema;

d) “boneca” ou layout montado dos materiais de ndo midia.

4.3.3.3.1. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que néo haja prejuizo

em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto
subitem 4.2.4. Pegas que nao se ajustem as dimensoées do invélucro n® 1 poderao ser dobradas.

NDANDRAD%DEOLIVEIRA

4.3.3.3.2. Na elaboragao de “monstro” ou layout eletrénico para o meio radio poderao ser inseridos todos gs

elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagdo, voz de personagens e locugéo.

4.3.3.3.3. Na elaboragéo de storyboard animado ou animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estatic
além de trilha sonora, voz de personagens e locugao. Nao podendo ser inseridas imagens em movimento.

4.3.3.3.4. O “monstro” ou layout eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverao ser apresentados
CD, DVD ou pen drive, executaveis em sistema operacional Windows.

CENTRAL DE LICITAGOES
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4.3.3.3.4.1. Nessas midias (CD, DVD ou pen drive) nao poderdo constar informagéo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a
marca de seu fabricante.

4.3.3.3.5. Os exemplos nao serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas
como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a
apresentacao.

4.3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a relagao prevista na alinea
“a” do subitem 4.3.3 deste Termo de Referéncia, cada exemplo devera trazer a indicagédo do tipo de pecga
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

4.3.3.4. Para afins de cOmputo das pegas que poderao ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o
limite de 5 (cinco), devem ser observadas as seguintes regras:

a) Asredugdes e variagdes de formato serdo considerados como novas pegas;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) Cada pecga sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner d
internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de velculo,qJ
adesivagem de finger, entre outros), serd considerada 01 (uma) peca, se o conjunto transmitirE
mensagem unica.

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas 01 (uma) pega.

e) Um filme e o hotsite que o0 hospeda serdo considerados 02 (duas) pecgas.

f)  Um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pecgas.

dlgo E189-941B-068D-A150

9-941B-068D-A150 e info

4.3.3.4.1. Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea “d” do subitem 4.3.3.4, ndo podem
ser inseridos videos ou imagens em movimento.

4.3.4. Sub quesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentagdo e defesa das solugoe

ﬁerlﬁ:acao/ElS

de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicagéao Publ|0|tar|
proposta contemplando:

.1doc.com.br

| — Estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos préprios de comunicagao doH
ANUNCIANTE a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas,2

graficos ou planilhas;

Il - Tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa dos critérigs

a

2

o

(]

(8]

o

I

. ~ m E

técnicos considerados na selegéo dos veiculos de divulgagao e na definigdo dos respectivos investimentos, dos g
=58

formatos e periodos de veiculagao, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas; 8 ‘\E
03

w s

Il - Plano de midia: composto por planilhas de programacgéo das inser¢gdes sugeridas, contendo os valores pRrs
[}

veiculos de divulgacéao, formatos das pecgas, periodos de veiculagdo, quantidade de insergbes, nomes §e§
programas, faixas horarias, custos relativos (COM, CPP, CPC etc.) e demais informacdes que a llcltarge8
[%2]

considerar relevantes; % £
x 2

IV — Simulagao dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em q%eﬁ
seja possivel a mensuragcao dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas. e §
i

4.3.4.1. Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relagao prevista na alinea “a” do subitem 4.3.3 dever%b%
estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta. o
g 38

8 T

g <
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4.3.4.2. O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagodes sobre, pelo
menos:

a) O periodo de veiculagao, exposicao ou distribuicao das pecas publicitarias;

b) As quantidades de insercbes das pecas em veiculos de divulgagao;

c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacéo,
separadamente por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgédo e na execugao técnica de cada pega
publicitaria destinada a veiculos de divulgagéao;

e) Asquantidades a serem produzidas de cada pega publicitaria de ndo midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega publicitaria de nao
midia;

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega publicitaria de nao
midia;

4.3.4.3. Nessa simulacao:

digo E189-941B-068D-A150

co

a) os precos das insergcdes em veiculos de divulgagcdo deverdao ser os de tabela cheia; vigentes na data'
de publicacao do Aviso de Licitagao;
b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagéo, veiculos de divulgacdo que nao atuem
com tabela de pregos;
c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos deO
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
d) deverao ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servigos espemahzadosoo
prestados por fornecedores.

e informe o

D-A15

I£D189-94lB—0

4.3.4.3.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os pregos d
tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 4.3.4.3 deverao ser os vigentes na data de publicagao do ultimo
Aviso de Licitagao.

r/verificacaoll

4.4. O Plano de Comunicacédo Publicitaria - Via Identificada devera constituir-se em copia do Plano des
Comunicacgao Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecgas publicitarias da Ideia Crlatlva,O
com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

| - Ter a identificagdo da licitante;

Il - Ser datado;

docapibaribe.1doc.c

uz

a

ERA

Il - Estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagao
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

BE OLIV

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://santacr

4.4.1. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante deverd apresentar as informagdes que constitue
quesito em caderno especifico, orientagéo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobra
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado
ultima por quem detenha poderes de representagédo da licitante, na forma de seus atos constitutiv
devidamente identificado.

O

mAgE

a

4.4.1.1.0 caderno especifico mencionado no subitem 4.4.1 ndo podera apresentar informacgéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitaria - Via Nao Identificada, que possibilite a identificagédo da autoria, antes da abertura do
Invélucro n® 2.

4.4.2. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilh
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

CENTRAL DE LICITAGOES
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a) relagcdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) quantificagado e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagéao
académica e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposi¢cdo da execugao do

contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuacgao;

c) infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposicao do ANUNCIANTE para a execugao do
contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execug¢éo do contrato;

e) relagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagao e controle de midia que colocara regularmente a disposigcdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais,
navigéncia do contrato.

A150

4.4.3. Quesito 3 - Repertorio: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pecgas queg
constituem o quesito em caderno especifico, orientagéo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, oug
A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas eg
assinado na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atosg
constitutivos, devidamente identificado.

digo E18

4.4.3.1. Os documentos, as informacgbes e as pegcas mencionadas no subitem precedente nao poderao terg
informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéog
Publicitaria — Via Nao ldentificada que possibilite a identificagcdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n® 2.

orm

i

4.4.4. O Repertorio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas
pela licitante.

-941B-068D-A150 e in

4.4.4.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas e/ou material, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculacao, exposicdo ou distribuicao.

/E189

cao

4.4.4.1.1. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de dia 1° de

(]
janeiro de 2021. =
9]
2
4.4.4.1.2. As pecgas eletrobnicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no S|stemag
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 4.4.3 ou ser apresentadasg
soltas. g
=
2

4.4.41.3. As pecgas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 4.4.3 ou ser
apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas
suas dimensdes originais.

apibari

4.4.4.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pecgas poderao ter qualquer formato, dobradas ou néao.

/Isantacruzdoc

4.4.4.2. Para cada pega publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do proble
que se propds a resolver e a identificagéo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgéo, periodo
veiculacéo, exposicdo ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengcdo de pelo menos um veiculo g
divulgou a pecga.

a

ttps

ADEDE OLIVEIRA

h

e

RENAN ANER
naturas, acesse

4.4.4.3. As pecgas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo ANUNCIAN
no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

S

a0 BRENO

4.4.5. Quesito 4 - Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicacgéao: a licitante devera apresentar
documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retra
com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina inter
rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitan
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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4.4.5.1. Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente nao poderéao ter
informacgao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacgao
Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n® 2.

4.4.5.2. A licitante devera apresentar 3 (trés) Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao, cada um
com o maximo de 5 (cinco) paginas, em que serdo descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante e
implementadas por seus clientes, na superagio de desafios de comunicacgéo.

| - Devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il - Devera contemplar nome, cargo ou funcdo e assinatura de empregado dalicitante responsavel porﬁ
sua elaboracao; '

Il - Nao pode referir-se a agbes publicitarias solicitadas ou aprovadas peloANUNCIANTE, no dmbito d
seus contratos com agéncia de propaganda;

IV — Devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua
autenticidade.

0

digo E189-9418-<868D

4.4.5.3. A validagao devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual nao entrarda no cOmputo dog
numero de péagina de que trata o subitem 4.4.5.2. No documento de validagédo constara, além do ateste dosg
relatos, o numero do contrato, o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo/funcao e suas
assinatura.

(0]

4.4.5.4. Os Relatos de que trata o subitem 4.4.5.2 devem ter sido implementados a partir de dia 1° de janeiro d
2021.

4.4.5.5. E permitida a incluséo de até 3 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

/E189-94lB-068D—2150 e inform

—

br/verificacao

| - As pecas eletronicas deverédo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operaciona
Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 4.4.5 ou ser apresentadas soltas;

Il - As pecgas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 4.4.5 em papel A4 ou A32
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preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensées originais;

’ ) 3

Ill - Para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do problema que
se propds a resolver. i

5

EfRA

4.4.5.5.1. A ficha técnica de cada pega, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem 4.4.
devera compor o limite de paginas estabelecido no subitem 4.4.5.2 para descrigao do Relato.

5. CRITERIOS PARA JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

DRADE DE OLIV

5.1. As Propostas Técnicas das licitantes serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento d
condicdes estabelecidas no Edital e em seus anexos:

S

RENAN AN
Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://santacruzdocapibaribe.1doc.com

5.2. Serao levados em conta, pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguin
atributos da Proposta em cada quesito:

S

5.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicac¢ao Publicitaria:

5.2.1.1. Sub quesito 1 - Raciocinio Basico - (sera levado em consideragcao a acuidade de
compreensao):
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a. Das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades; que sejam significativas para a comunicagéao
publicitaria;

b. Da natureza, da extensao e da qualidade das relagbes do ANUNCIANTE com seus-publicos;

c. Do papel do ANUNCIANTE no atual contexto social, politico e econémico;

d. Do (s) desafio (s) e do (s) problema (s) geral e/ou especifico de comunicagdo a serem enfrentados pelo
ANUNCIATE;

e) Das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse (s) desafio (s).

5.2.1.2. Sub quesito 2 - Estratégia de Comunicacgéao Publicitaria:

a. A adequacgao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo do ANUNCIANTE e ag
seu problema (s) geral e/ou especifico de comunicagéo;

b. A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagcao apresentada em defesa do partido tematico e doQ
conceito propostos;

c. A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para acomunicagdo do ANUNCIANTE comg
seus publicos;

d. A adequacéao e a exequibilidade da estratégia de comunicacédo publicitaria proposta para asolugéo do (s)._u
desafio (s) ou do (s) problema (s) geral e/ou especifico de comunicagdo do ANUNCIANTE;

e. A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia d
comunicagéao publicitaria proposta;

f. A capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, sobre o mercado no qual se insere, seus
(s) desafio (s) ou problema (s), geral e/ou especifico, de comunicagéo, seus publicos, os resultados e metas por-E
ele desejadas e a verba disponivel.

189-94 B—068 -A15

d|g

me O Ci

®

5.2.1.3. Sub quesito 3 - Ideia criativa:

a. Sua adequacao ao (s) desafio (s) ou problema (s) geral ou especifico de comunicagcdo do ANUNCIANTE;
b. A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

c. Sua adequacéo a estratégia de comunicagéao publicitaria sugerida pela licitante;

d. Sua adequacgéo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

e. A originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem;

f. A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g. Sua pertinéncia as atividades da PMSCC e a sua insergao nos contextos social, politico e econdmico;
h. Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas ou materia
apresentados;

i. A exequibilidade das pegas ou do material;

j- Acompatibilidade da linguagem utilizada nas pegas ou no material aos meios e aos publicos propostos.

.br/verificacao/E189-941B-068D-A150

.com

5.2.1.4. Sub quesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia:

aﬁttps://santacruzdocapibaribe.1doc

<
4
w
a. O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagcdo dos segmentos de publico 5
prioritarios; 8
b. A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; S
c. A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas ou do material em relacdo as duas aline@ <
anteriores; é 2
d. A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios geg_
comunicacdo do ANUNCIANTE; e
=}
e. A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuigédo ¥He®

pecas ou do material;
f. A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

5.2.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento:

a. A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagao das quantificagbes-e

qualificagdes desses profissionais as necessidades de comunicagéo publicitaria da PMSCC

Assinado pof’1 pessoa: BRENO
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b. O porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento de cada um;

c. A adequacgao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que colocara a disposigcédo da
execugédo do contrato;

d. A funcionalidade do relacionamento operacional entre a PMSCC e a licitante; a relevancia e a utilidade das
informacgdes de marketing e comunicacgao, das pesquisas de audiéncia que a licitante colocara regularmente a
disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

5.2.3. Quesito 3 - Repertorio:

a. A originalidade da ideia criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicagao;

b. A clareza e precisdo das mensagens e a adequacao da linguagem as caracteristicas do meio e publico-
alvo;

c. A qualidade da producéo, da execu¢éo e do acabamento das pegas.

5.2.4. Quesito 4 - Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicacéao:
a. A concatenacao logica da exposigao;

b. A evidéncia de planejamento publicitario;

c. Aconsisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugao;

d. Arelevancia dos resultados apresentados.

5.3. Aos quesitos ou sub quesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

-A150 e informe o cédigo E189-941B-068D-A150

D

5.3.1. Para estabelecimento da pontuagao de cada quesito e sub quesito, a Subcomisséo Técnica realizara umg
exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes, e a gradagcdo das pontuacgdes atribuidasz
refletirda o maior ou menor grau de adequacao de cada proposta, aos critérios de julgamento técnicog
estabelecidos no item 5 deste Termo de Referéncia.

5.3.1.2. Aos quesitos ou sub quesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagéao Publicitaria 65 pontos no total
@ Raciocinio Basico 10 pontos
¢'u7:, Estratégia de Comunicagéao Publicitaria 20 pontos
§. Ideia Criativa 21 pontos
= Estratégia de Midia e Nao Midia 14 pontos
2. Capacidade de Atendimento 15 pontos
3. Repertério 10 pontos
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10 pontos
PONTUAGAO TOTAL 100 PONTOS

5.4. ELEMENTOS AVALIATIVOS:
1° Quesito: Plano de Comunicacao Publicitaria

5.4.1. Raciocinio Basico: maximo 10 pontos
Subcritério Elementos avaliativos Pontuacao Maxima

a) Clareza e embasamento, conhecimento das caracteristicas | 3,0 (trés) pontos.
gerais da Comunicagcdo da Prefeitura de Santa Cruz do
Capibaribe, incluindo suas interfaces sociais e dados
demograficos- populacionais do publico que sera atendido e

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://santacruzdocapibaribe.1doc.com.br/verificacao/E189-
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conhecimento dos servigos prestados a populagdo em todas
as areas contempladas pelo edital.

Adequada compreensao da linha de atuacgédo especifica da
comunicagao publica presente no briefing e sua relagdo com a
comunicagdo em geral da Prefeitura de Santa Cruz do
Capibaribe, ai inclusas questdes relativas ao diagndstico dos
elementos presentes no briefing.

3,0 (trés) pontos.

Acuidade de compreensdo demonstrada em relagdo as
necessidades de comunicagdo dessa especifica linha de
atuagado, ai inclusas questdoes relativas a proposigdo de
diretrizes gerais derivadas do diagndstico.

4,0 (quatro) pontos.

5.4.2. Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria: maximo de 20 (vinte) pontos

Subcritério

Elementos Avaliativos

Pontuacao Maxima

a)

Adequacgdo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e qualificagdo das campanhas institucionais da
Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe e a seu (s) desafio (s)
ou problema (s), geral e ou especifico, de comunicagéo, a
consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos pela candidata e sua riqueza de desdobramentos
positivos.

6,0 (seis) pontos.

Desenvolvimento, adequagédo/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a
solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou
especifico, de comunicagéo, incluindo as determinagdes do
Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e de
midia da proposta;

7,0 (sete) pontos.

A consisténcia légica da argumentacdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicagao publicitaria proposta e
sua capacidade de articulagdo com os desafios de
comunicagao, temporalidade, publicos e verba estimada para
o exercicio simulado.

7,0 (sete) pontos.

5.4.3. Ideia Criativa: maximo de 21 (vinte e um) pontos.

Subcritério

Elementos Avaliativos

Pontuacao Maxima

a)

Estratégia de comunicagao que atenda a todos os pontos da
campanha propostos em briefing;

6,0 (seis) pontos.

CENTRAL DE LICITAGOES
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Capacidade de sintese da estratégia de comunicagédo e
manejo/adequagao de linguagem, demostrados em sua

unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos;

4,0 (quatro) pontos.

revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias que se
apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas
propostas.

c) Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagédo | 4,0 (quatro) pontos.
contemplada pela estratégia sugerida
d) Originalidade na combinagéo de seus elementos constitutivos | 7,0 (sete) pontos.

5.4.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: maximo de 14 (catorze) pontos.

Subcritério Elementos Avaliativos Pontuacao Maxima

a) Conhecimento de habito de comunicacéo do publico envolvido | 3,0 (trés) pontos.
com a linha de atuacgéo (psicograficos e sdcio demograficos);

b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas | 3,0 (trés) pontos.
conclusdes oferecidas a férmula da midia, bem como da
busca de fontes para embasar estes dados;

c) Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagcao, em vista | 4,0 (quatro) pontos.
de suas diferentes necessidades entre as diversas areas de
servicos de licitante, em particular a otimizagcdo da midia
segmentada, digital, alternativa e de massa.

d) Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagédo da | 4,0 (quatro) pontos.
verba publicitaria da linha de atuagéo simulado na proposta,
incluidas métricas e rentabilidade mensuraveis.

20 Quesito:

5.4.5. Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos.

Subcritério

Elementos Avaliativos

Pontuagao Maxima

a)

Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante,
considerando a adequacao das instalagdes, da infraestrutura
(fisica e em TI), dos recursos de materiais, da quantidade e
qualificagcdo dos profissionais nos diferentes setores da
licitante colocados a disposigao da Prefeitura de Santa Cruz do
Capibaribe demais elementos;

5,0 (cinco) pontos.

Sistematica de atendimento, revelada no julgamento dos
seguranca,
presteza no atendimento as solicitagdes e grau de liberdade
conferido a Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe na escolha

quesitos: operacionalidade (fluxo e normas),

6,0 (seis) pontos.
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de solugdes alternativas;

c) A existéncia de equipe dedicada e/ou exclusiva para o trato da | 4,0 (quatro) pontos.
conta da Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe, bem como a
qualidade da definicdo técnica especificamente destes
profissionais a disposigdo e sua consonancia com a dimenséao
do edital.

3° Quesito:
5.4.6. Repertoério: maximo de 10 (dez) pontos.

Subcritério Elementos Avaliativos Pontuagcdo Maxima

a) Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no | 4,0 (quatro) pontos.
atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de
pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de
concepgao e pertinéncia criativa;

b) A clareza da exposicao das informacgdes prestadas, tanto nas | 2,0 (dois) pontos.
pecas, quanto dos resumos que tratam do caso em que elas
estao inseridas;

c) Qualidade de execugédo e exequibilidade das solugdes diante | 4,0 (quatro) pontos.
das verbas propostas e a diversidade de casos e a sua
aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes de
comunicagao educativa e do setor publico.

4° Quesito:

5.4.7. Relato de Solucoes de Problemas de Comunicagao: maximo de 10 (dez) pontos.

Subcritério Elementos Avaliativos Pontuagao Maxima
a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2,0 (dois) pontos.
b) A consisténcia das relagoes de causa e efeito entre problema | 2,0 (dois) pontos.

encontrado e a solugao proposta;

https://santacruzdocapibaribe.1doc.com.br/verificacao/E189-941B-068D-A150 e informe o cddigo E189-941B-068D-A150

c) Arelevancia dos resultados apresentados diante dos desafios; | 3,0 (trés) pontos.

d) Na concatenacgéao légica da exposi¢do, incluindo a ordenagdo | 3,0 (trés) pontos.
narrativa do caso e sua fluidez.

BRENO RENAN ANDRADE DE OLIVEIRA

as assinaturas, acesse

5.4.8. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 4.4.4.1 e 4.45.2 p
apresentacdo do Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagédo, sua pontuag
maxima, nesses quesitos, serd proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalida
obtida mediante a aplicagéo de regra de trés simples, em relagéo as respectivas pontuagdes maximas previst
no subitem 5.3.1.2.

a
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5.4.9. A pontuagéao de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro
da Subcomissédo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

5.4.9.1. Cada um dos membros da Subcomisséo Técnica atribuira notas individuais a cada um dos quesitos,
obedecidos intervalos de 0,5 (meio ponto) e levando em consideragao todos os itens previstos neste anexo.

5.4.10. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagéo atribuida a um quesito ou sub quesito sempre que a
diferenga entre a maior e a menor pontuagéao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do
qguesito ou do sub quesito, com o fimde restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade
com os critérios objetivos previstos neste Edital.

o
5.4.11. Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou sub quesito, osﬁ
membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar emg
ata as razoes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito ou sub quesito reavaliado, que serég
assinada por todos os membros da Subcomisséo e passard a compor o processo desta licitagéo.

9-941B

5.4.11.1. Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposigoes doﬁ
instrumento convocatoério, ainda assim, sera atribuida pontuagéo a seus quesitos, a ser langada em planilhas$
que ficardo acondicionadas em invdlucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomisséo§
Técnica, até que expirem os prazos para interposicéo de recursos relativos a essa fase da licitagéo, exceto nos$
casos em que o descumprimento resulte na identificagcdo do proponente antes da abertura do envelope n° 2 E
Via ldentificada do Plano de Comunicagéao Publicitaria.

50 e info

5.4.12. A pontuacéo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04:;1
(quatro) quesitos: Plano de Comunicagdo Publicitaria; Capacidadede Atendimento; Repertério e RelatosR
de Solugoes de Problemas de Comunicacgéo.

941B-06

5.4.13. Para efeito de afericdo da nota de cada quesito ou sub quesito, a Subcomissio Técnica utilizarag
como pontuagao 05 (cinco) niveis de notas, de acordo com a seguinte escala referente a nota maxima de@

. . S
cada quesito ou sub quesito:

5.4.14. Anota de cada licitante correspondera a soma da pontuagéao dos quesitos.

(]

Q

(]

9

Nivel Classificagao Pontuacgéao do Item g
1 Nao atendido ou erroneamente atendido 0% 2
da nota maxima 8

Q

2 Insuficientemente atendido 30% &
—

da nota maxima 9

3 Parcialmente atendido 50% 3
da nota maxima =

Q

4 Satisfatoriamente atendido 70% S
N

Da nota maxima 2

5 Totalmente atendido 100% %
Da nota maxima £

-1

Z

[}

1

3

©

NANDRADE DE OLIVEIRA

Assinado por 1 pessoa: BRENO RENA
Para verificar a validade das assinaturas

5.4.15. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da PropostaTécnica, a licitante q
obtiver a maior nota e atender as demais exigéncias do edital.

e
5.4.16. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagées abaixo
descritas:

a. Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b. Ndo alcangar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
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c. Obtiver pontuacgéo zero em quaisquer dos quesitos ou sub quesitos.

5.4.16.1. Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar alicitante que tiver obtido
a maior pontuagao, sucessivamente, nos quesitos:

° Plano de Comunicagéao Publicitaria,

° Capacidade de Atendimento,

. Repertério e

. Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

5.4.16.2. Persistindo o empate, a decisédo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Comisséao d
Contratacéo para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

68D-A15(8

5.4.16.2. Decorridos 30 (trinta) minutos da hora marcada, sem que comparecam todos os convocados, og
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comunicadas formalmente, do dia, hora e local da realizagdo do sorteio.

6. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

6.1. No Invélucro n® 4 devera estar acondicionado a Proposta de Pregos das licitantes.

6.1.1. O Invélucro n® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinteidentificagao:

INVOLUCRO N° 4

Proposta de Precos

Nome Empresarial e CNPJ/MF da licitante
Concorréncia n°® 002/2026 - PMSCC

rificacao/E189-941B-068D-A150 e informe o c6digo E189-941
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adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informacgdes de que trata, até S

sua abertura.

7. FORMALIZAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

'baribe.ldoc.com.br}n
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7.1. A Proposta de Pregos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos que
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seqguencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, gor

quem detenha poderes de representagcdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamerlie
identificado.

ntacru

(o)

RE&DE DE OBV
https://sa

7.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do item 2 da Proposta de Pregos, ¢

(]

modelo constitui o Anexo Il = 2
<

Z g

7.3. O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de no minimo 90 (sessenta) dias corridos, contadésg
da data de sua apresentacéo. & I
(OIN7

E ©

7.4. Caso o prazo de validade da proposta esteja expirado na sessdo de abertura dos invélucros com %s_g
Propostas de Pregos, a Comisséo de Contratagéo realizara junto a licitante diligéncia nos termos da Lei §°g
. o ®©

14.133/21, como forma de prorrogar o referido prazo. 23
gs

- ®©

7.5. A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com 8sg
Q o

Proposta de Pregos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada. S =
c >
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7.6. Politica de negociacgao:

a) - De pregos e condigdes de pagamentos junto aos fornecedores e veiculos, especialmente em relagéo a
descontos.

b) - De pregos a serem pagos pelo licitante a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz,
na reutilizagédo de pegas por novos periodos a serem pactuados.

c) - De precos a serem pagos pelo licitante a autores de obras artisticas preexistentes, aproveitadas em pecas
publicitarias, na reutilizagao dessas pegas por novos periodos a serem pactuados.

7.7. Declaragao do licitante sobre o tratamento dos direitos autorais dos produtos de comunicacgéao e
pecas publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:

-941B-068D-A150

a. Para os direitos de autoria intelectual (criagéo, textos, produgédo, diregdo, trilha sonora original, arte—%
finalizagdo e assemelhados) ou conexos, a cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso a Prefeltura
de Santa Cruz do Capibaribe — PE.

b. Para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de obras artisticas preexistentes (

[¢)
C 7
orme o cédigo

de sua reproducéo), o licenciamento de uso durante o prazo de utilizagao do material, pela contratante, com ac
definicdo de um percentual de até 30% (trinta por cento) do caché original ou da licenga original de usog
conforme o caso.

d. O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de producao de pecas, os valores

-941B-068D-A150 e

dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgamentos.

189

7.8. Declaragéao da licitante se comprometendo a repassar a Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe - PE toda
as vantagens (pecuniarias ou nao) obtidas nas negociagbes de prego com os veiculos de comunicagéo e
demais fornecedores e prestadores de servigos.

br/verificacao

7.9. Declaragéo da licitante que revertera a Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe — PE parcela do “descontog’
padrédo de agéncia” a que fizer jus, no percentual maximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso),§
indicada no Anexo “B” - Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios, constante das Normas-Padrao da3
Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo de Normas-Padrdo, com base no investimento bruto

arib

anual em midia.

ERA

7.10. Compromisso de que em todas as contratagdes que envolvam direitos de terceiros, solicitara de cada

que vier a ser contratado dois orgamentos para execugdo do servico, um de cessdo de direitos por temfo

o’V

limitado, e outro de cesséo total e definitiva dos direitos, para que a Administragao escolha uma das op¢des.

R%DE DE

7.11. Compromisso de que nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, condicionara a contratagao
servico com terceiros pelo periodo indicado pela contratante, e que utilizard os trabalhos de arte e outr

ARD

S
protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo.

(%?ENAN

7.12. Declaragéao da licitante afirmando que, nos pregos propostos, estéo incluidas todas as despesas ¢

BN

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://santacruzdocapib

materiais, mao-de-obra e respectivos encargos sociais, tributérios, seguros, transportes e demais despesias

E‘BR

necessarias & execugéo dos servigos objeto desta licitagéo, inclusive cessdo de direitos autorais. Na auséncta

dessa declaragéo, serdo consideradas inclusas todas as despesas mencionadas neste subitem.
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7.13. Os trabalhos desenvolvidos internamente pela AGENCIA serdo remunerados de acordo com os valores
constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco —
SINAPRO/PE, aplicando-se o desconto oferecido na proposta da licitante.

8. JULGAMENTO DAS PROPOSTA DE PRECOS

8.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condigOes estabelecidas neste Termo de Referéncia e no Edital.

8.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregcos que apresentar pregos baseados em outra proposta, queo
contiver qualquer item condicionante para a prestagdo dos servigos, ou que estejam em desacordo com as<
disposig¢des do edital.

941B-068D

8.3. Apresentar qualquer acréscimo aos precos previstos na Tabela vigente do Sindicato das Agéncias dey
Propagandas do Estado de Pernambuco, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos reaUzadosO’
pela propria licitante.

8.4. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da planilha constante do Anexo Ill - Modelo de Proposta
de Precos.

8.5. A Comissao de Contratagao atribuira notas para cada um dos quesitos a serem valorados, conforme tabelag
abaixo:

Item Desconto e Honorario NOTA

| Desconto (em percentual) a ser concedido a Prefeitura de | Desconto inferior a 30,0%
SCC sobre os custos internos, baseado na Tabela de | Nota=0,00
Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do | Desconto igual ou superior

-941B-068D-A150 e informe o cédigo E18

Estado de Pernambuco - SINAPRO / PE. a 30,0%
Nota = (0,6 x desconto) + 10
Percentual Minimo: 30% Nota maxima: 60 pontos

] Honorarios (em percentual) a serem cobrados da | Honorarioigual a 15%
Prefeitura de SCC e calculados sobre os custos | Nota=0,0%
comprovados de outros de servicos realizados por | Honorario inferior a 15%
terceiros sob a supervisao da contratada. Nota = 3,0 (15-honorario)
Nota maxima: 40 pontos
Percentual maximo: 15%

8.6. A nota de proposta de precos sera obtida mediante o somatério das notas dos itens 1 e 2 da ta

)

a&uﬁocapibaribe.1doc.com.br/verificacao/E189

constante do subitem acima, sendo considerada como proposta de menor preco aquela que obtiver o m§
somatério das notas de precos dos itens 01 e 02 da tabela em referéncia. 8 =
w2
[%2]
a. Para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto e honorarios serédo substitu%k%
nas formulas da coluna notas, pelas respectivas percentagens que constarem da planilha de pr@:og
sujeitos a valoragéo, sem o simbolo %. S §
~ . < ©
b. As notas serdo calculadas com 1 (uma) casa decimal. Z 4
8.7. Serd considerada a Proposta de menor prego a proposta que obtiver a maior nota. g g
Z o
8.8. Se houver empate, serd considerada como Proposta de menor pregco a que apresentar, sucessnvamente%ofﬁ
menor percentual de honorarios referentes: T 9
23
ET
a) Precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgéo e execuc8o 5
de pecgas, incidente sobre os custos de servigos especializados e prestados por fornecedores, nos termos go_g
artigo 11 da Lei 4.680/65; 8%
>
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b) Precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execucgao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a
execugédo do contrato.

c) Pregcos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em decorréncia de novas tecnologias.

8.9. Permanecendo o empate, serd analisada a proposta que apresentar o maior percentual de desconto sobre
os custos dos servigos executados pela contratada, baseados na tabela de custos referenciais do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco.

-A150

8.10. Persistindo o empate, ndo havendo mais forma de desempate, sera adotado o sorteio a ser realizado na2Q

s . ~ . . ~ .« . [{o]
prépria sessdo, ou em ato publico para o qual serdo convocadas todas as licitantes, vedado qualquer outro%
processo.

89-941B

8.11. Decorridos 30 (trinta) minutos da hora marcada, sem que comparegam todos os convocados, 0 sorteioy]
sera realizado a despeito da auséncia. Todas as Agéncias serdo comunicadas formalmente, do dia, hora e loca
da realizagdo do sorteio.

g0

8.12. Nao se considerara qualquer oferta ou vantagem nao prevista no Edital, ou vantagens baseadas nas
ofertas das demais licitantes.

50 e informe o cod

8.13. Os erros aritméticos serdo corrigidos da seguinte forma: se houver divergéncia entre os percentuais:,t1
expressos em algarismos e 0s percentuais expressos porextenso, a Comisséo de Contratagao considerara o%
percentual por extenso.

8.14. Nos precgos propostos estdo inclusas todas as despesas diretas e indiretas incidentes sobre os servigos
objeto do contrato, inclusive os encargos sociais e trabalhistas.

ficacao/E189-941B-0

8.15. Os percentuais apresentados e levados a efeito de julgamento serdo de exclusiva e total responsabilidade:
da licitante, ndo lhe cabendo, o direito de pleitear qualquer alteragao.

com.br/ver

8.15.1. A simples apresentacdo das propostas resultara na aceitagéo integral das condigdes
fixadas neste edital, bem como na observancia da legislagao especifica.
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intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo,‘%
espacgo, reaplicagbes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagéo, nos termos do artigo 15,
paragrafo unico da Lei 12.232/2010.

OC

e

EDLIVEIR

dade das assinaturas, acesse https://santacruz

8.17. O ressarcimento dos custos dos servigos executados pela contratada sera feito com base na tab
vigente referencial do SINAPRO-PE.

a

9. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PREGOS

AN ANDRADE D

9.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precgos sera feito de acordo com o rito previsto na Lei §°

14.133/2021, para o tipo Técnica e Preco.

O
o
(5

9.2. Se a licitante mais bem classificada néo tiver apresentado a proposta de menor prego e nem concorda
em pratica-lo nos termos da negociagao prevista no artigo 36, caput e seguintes da Lei 14.133/21, a Comiss
de Contratagdo adotara negociagéo idéntica, sucessivamente, com as demais licitantes, observada a ordem
classificagdo, até a consecucao de acordo para a contratagéo prevista no presente certame, observada
mesma previséo legal.

S2a OBRENO REN:

%e S!
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9.3. A licitante que néo concordar em praticar o prego da proposta de menor prego perdera o direito a
contratacéo, ndo lhe cabendo nenhum tipo de indenizagéo.

10. QUALIFICAGAO TECNICA E FINANCEIRA
10.1. Para comprovagao da qualificagcao técnica, a licitante devera apresentar:

a. No minimo trés declaragodes, expedidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado,que atestem que
a licitante prestou a declarante servigos compativeis com os do objeto desta Concorréncia;

b. Certificado de Qualificagdo Técnica de Funcionamento, emitido nos termos do art.4° da Lei n® 12.323,
de 2010.

10.2. Para comprovacgéao da Qualificagdo Econdmico-Financeira a licitante devera apresentar:

941B-068D-A150

10.2.1. Certiddo Negativa de faléncia e de recuperagao extrajudicial expedida pelo distribuidor do juizo dag
sede da licitante, ou da filial de empresa licitante, dentro do prazo de validade;

89

al) caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida ematé 90 (noventa) dia
corridos, antes da data de apresentagao dos Documentos de Habilitagéao;

forme o cc?)dlgo E1

a2) no caso de pragas com mais de um cartoério distribuidor, deverdo ser apresentadas as certidées de
cada distribuidor.

ein

10.3. Balango Patrimonial do 2 (dois) ultimos exercicios sociais exigiveis, apresentado na forma da lei
e regulamentos na data de realizacdo desta licitagdo, vedada sua substituicdo por balancetes ou
balangos provisérios, podendo ser atualizado por indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 (trés)
meses da data da sesséo publica de abertura desta Concorréncia.

Observagbes: serdo considerados e aceitos como na forma da lei o balango patrimonial e
demonstragdes contabeis assim apresentados:

- Sociedades regidas pela Lei n° 6.404, de 15 de dezembro de 1976 - Lei das Sociedades An6nimas

= publicados em Diario Oficial; ou

= publicados em jornal de grande circulagéo; ou

= por fotocdpia registrada ou autenticada na Junta Comercial da sede ou domicilio da
empresa.

- Sociedade por cota de responsabilidade limitada (LTDA):

= por fotocdpia do livro Diario, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento,
devidamente autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da empresa ou em outro
oérgao equivalente; ou

= fotocdpia do Balango e das Demonstragbes Contabeis devidamente registrados ou
autenticados na Junta Comercial da sede ou domicilio da empresa.

- Lei n® 123, de 05 de dezembro de 2006 - 14 de dezembro de 2006 - Lei das Microempresas e das
Empresas de Pequeno Porte:

= por fotocdpia do livro Diario, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento,
devidamente autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da empresa ou em outro
érgéo equivalente; ou

= fotocopia do balango e das demonstragbes contabeis devidamente registrados ou
autenticados na Junta Comercial da sede ou domicilio da empresa.

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://santacruzdocapibaribe.1doc.com.br/verificacao/E189-941B-068D-A150

Assinado por 1 pessoa: BRENO RENAN ANDRADE DE OLIVEIRA

CENTRAL DE LICITAGOES 68

RUA ANTONIO FELIX DA SILVA, 156, BAIRRO NOVO, SANTA CRUZ DO CAPIBARIBE - PE, CEP: 55192-444 13

81 9 8987-5736 - LICITSANTACC@OUTLOOK.COM - CNPJ: 10.091.569/0001-63



- Sociedade criada no exercicio em curso:

= fotocodpias do Balango de Abertura, devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial
da sede ou domicilio da empresa;

10.4. O balango patrimonial e as demonstragdes contabeis deverdo estar assinados por contador ou por
outro profissional equivalente, devidamente registrado no Conselho Regional de Contabilidade.

10.5. Com base nos dados extraidos do Balango Patrimonial sera avaliada a capacidade financeira da
empresa na obtengdo dos indices Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC) resultantes da aplicagao
das féormulas abaixo, sendo considerada habilitada a empresa que apresentar resultado igual ou
superior a 1,0 (um), e o Endividamento Total (IE) menor ou igual a 0,80 nos indices abaixo indicados:

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Passivo Nao-Circulante
IE = Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
LC= ___Ativo Circulante

Passivo Circulante

10.6. Quando se tratar de empresa individual ou sociedade por cotas de responsabilidade limitada, o
Municipio de Santa Cruz do Capibaribe se reservara ao direito de exigir a apresentagao do livro diario
onde o balango fiscal foi transcrito, para efeito de extragdo dos parametros para o julgamento e
verificagdo dos valores apresentados e calculados pelas empresas;

10.7. Quando se tratar de empresa com menos de 01 (um) ano de atividade, o balanco a ser apresentado
sera o Balango de Abertura, devidamente assinado pelo titular ou representante legal da empresa e pelo
Contador, autenticado na junta comercial da sede ou domicilio da empresa.

10.8. O documento exigido na condigdo anterior devera comprovar:

10.9. Patriménio liquido néo inferior a 10% (dez por cento) do valor estimado da contratagdo, quando
qualquer dos indices Liquidez Geral, Liquidez Corrente e Solvéncia Geral, for igual ou inferiora 1.

b) Os indices acima descritos poderdo ser demonstrados, em folha prépria, fazendo-se constar os
dados do balango que lhes deram origem.

11. ESPECIFICAGOES TECNICAS:

/Isantacruzdocapibaribe.1doc.com.br/verificacao/E189-941B-068D-A150 e informe o cddigo E189-941B-068D-A150

<
L
11.1. Os servigos previstos neste Termo de Referéncia irdo contemplar: 5
o
a. O planejamento, a conceituagdo e a concepgao de campanhas para o publico externoaag
serem definidos em cada solicitagdo da SECOM-SCC, no periodo de 24 meses; 9( f
b. A criagdo, roteirizagdo, pré-produgdo, produgado técnica, finalizacéo, implementagé‘zfa,ﬁ
intermediacao e supervisdo da producgao de todas as pecgas planejadas e propostas; <Z< 8
c. A sugestéo, a criagcdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio publicitaria, gng
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das a96§s§
publicitéarias; S 2
d. O planejamento de midia e ndo-midia para a campanha interna e externa,independentemente ﬂag
utilizagdo ou nao dos planos sugeridos; r:. E
e. A producgao de todas as pecas sugeridas; ﬁ ‘:5
f. A consultoria na distribuicdo das pecas produzidas conforme o plano de midia e ndo-midia; & S
g. As reunides com a equipe da Secretaria Executiva de Comunicagdo, para aprovagao de cagag
etapa (do briefing inicial a arte-finalizagao); E %
c >
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h. As pesquisas de pré-teste e pos-teste vinculadas a concepgéao e criagdo da companha interna e
externa, incluindo todas as pegas e materiais publicitarios (nas avaliagbes de pré-teste e pods-teste, é
vedada a inclusdo de matéria estranha ou que nao guarde pertinéncia tematica com cada agéo publicitaria
especifica ou com o objeto do contrato desta prestacao de servigos de publicidade);

i. A entrega, para fins de arquivo, de duas coépias (impressas e gravadas em midiadigital) de todo
o material produzido;

j. A guarda, para solicitagao a qualquer tempo, de cépias do material produzido pela agéncia.

11.2. Nao esta contemplada no objeto desta licitagdo a divulgagdo de publicidade oficial, assim entendida a
publicagdo de documentos e informacgdes, determinada por forga de lei, ou regulamento, veiculada via Diario
Oficial.

-A150

11.3. Os servigos de concepcéo e criagdo das acdes de publicidade; os servicos de estudo, planejamento,3
conceituagdo, execugao interna, intermediagcdo da supervisdo externa e de distribuicdo de publicidade ao0so
veiculos de demais meios de divulgagao néo sao passiveis de subcontratagdo, conforme preconiza o art. 2° dag
Lei n. 12.232/10. As demais agbes poderdo ser subcontratadas a critério e sob supervisdo da agéncia%
contratada. Para essa subcontratagéao, as contratadas deverdo apresentar a Prefeitura Municipal de Santa Cruz]
do Capibaribe lista de fornecedores, a ser validada pela Secretaria Executiva de Comunicacgao, de trés opgdess
de producéo para cada peca ou atividade sugerida.

odi

e informe o ¢cé

11.4. Os servigos de publicidade contratados terdo por objeto somente as atividades previstas no artigo 2° da
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comunicagao e relagbes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagao de eventos festivos de qualquera
natureza.

12. PRAZO, LOCAL E CONDIGOES DE ENTREGA OU EXECUGAO DOS SERVIGOS

-941B-068D-A15

12.1. A CONTRATADA se encarregara de apresentar, apos envio da solicitagdo de criagédo, as seguintes
propostas:

f’(’:acao/ElSQ

a) Planejamento de campanha: apds o envio da solicitagdo, pelo CONTRATANTE, com todas as informagdesg
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da campanha, prevendo todos os requisitos da solicitagdo do CONTRATANTE. A apresentagao presencial dag
campanha pela CONTRATADA, quando necessaria e conforme complexidade, devera ser acordada entre asg
partes no momento do envio do briefing pelo CONTRATANTE.

/

[of

(8]

S

—

2

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA PRAZOS E

Encaminhamento do briefing para planejamento em até 1 dia util %
Apresentacdo de planejamento completo (proposta de criagdo, orgamentos E_E %
de midia, estimativa de orcamentos de producdo e estimativa de| gm até 16 dias dGteis UZJE
investimento total da campanha. 55
WS

Envio do planejamento ajustado (exceto para novos orgamentos que Sg
dependam de levantamento de midia e produg&o) em até 3 dias Uteis g <
(2]

2§

< 3

£4

c) Pecas avulsas (digitais e/ou impressas): apés o envio da solicitagdo de proposta, p%oj:;

a.

Ina

CONTRATANTE, com todas as informagdes necessarias para a criagao, a CONTRATADA apresent

ENOR

[}

uma versdo que atenda aos requisitos da solicitagdo da CONTRATANTE, conforme tabela de prazos ge®
(%]

entrega de pecgas avulsas abaixo: 5
T S

o ®©

2D

2's

Pecas Com Adaptacao | Mudanca Ajustes Ajustes (rediagramacao, - ©
conceito formato de (textos, troca/novas/tratamento = 8

criativo briefing | disposicoes de imagens. -% §

£ ©

8 s

CENTRAL DE LICITAGOES

~
o

RUA ANTONIO FELIX DA SILVA, 156, BAIRRO NOVO, SANTA CRUZ DO CAPIBARIBE - PE, CEP: 55192-444 13

81 9 8987-5736 - LICITSANTACC@OUTLOOK.COM - CNPJ: 10.091.569/0001-63



de imagens)

Cartaz, banner,

anuncio, busdoor,

outdoor, faixas, | 3 2 3 2 3
painéis, placas, | dias dias uteis dias uteis | dias uteis dias uteis
adesivos, uteis

backdrop, cartao,
saia de mesa,
cartas, crachas,
email  marketing
simples, convite,

o

blocos anotacgoes, 3
papel  timbrado, Q
posts para redes §
sociais, banners g
para sites, topo e
para redes sociais. o
Antncio jornal ou | 3 2 3 2 3 &
revista, capas | dias dias uteis dias uteis | dias uteis dias uteis 8
revistas ou | uteis 3
relatorios. g
Pastas, folders, | 4 4 3 3 =
flyers, cartdes de | dias 3 dias uteis | dias uteis dias uteis §
visitas, envelopes, | uteis dias uteis <QF
calendarios. 9
Diagramacéo 7 7 7 5 7 g
apresentacgao dias dias uteis dias uteis | dias uteis dias uteis 3
uteis 2

Sinalizacéo, 4 3 4 3 4 g
estandes, dias dias uteis dias dias uteis dias uteis §
envelopamento, uteis uteis é
embalagens. %
logomarcas 5 3 5 3 5 2
dias dias uteis dias uteis | dias uteis dias uteis §

uteis 3

2

38

api

d) Videos e Spots de radio: apds o envio da solicitagdo de proposta, pela CONTRATANTE, com todas as
informacgodes necessarias, a CONTRATADA terd o prazo de 5 dias Uteis, para apresentar a proposta de rotej

RA
goc

(video, spot) a ser produzido. O roteiro também devera conter: descrigdo da linguagem visual sugeria;a,%
estilo de narrativa, tempo previsto de duragao do video e/ou spot de radio. Apds aprovagao dos roteiros (vid%),g
spot), a CONTRATANTE tera prazo de 5 dias Uteis para apresentagao dos orgamentos e prazo de produgao. W %
w &

Pecas Com Adaptacao Mudanca de | Ajustes (textos, % ;
conceito Formato Briefing disposicao de 2 §

criativo imagens <Z( :

Roteiros para filme, | 5 dias Uteis 3 dias uteis 5 dias uteis 3 dias uteis % g
spot, vinhetas g g
Z o

12.2. Refeitura/ajustes: para cada material entregue ao CONTRATANTE estdo contemplados até 3 (tr%).‘ﬁ

[}

ajustes, sem cobranga, desde que ndo exista mudancga de briefing. Contempla: ajuste de texto, alteragéao geg
disposigédo de imagens, troca de imagens e rediagramacgao (exceto para revistas, catalogos, relatério de gestz’igb,%
cartilhas e folders com mais de duas dobras). Se a quantidade de solicitagées de ajustes exceder o limftez
referenciado, a CONTRATADA aplicara adicional de custo de criagéo, conforme estabelecido no contrato, bage§
tabela SINAPRO/PE vigente ao tempo da apuragdo do novo custo de criagdo, para que se remuneﬂ;e‘
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adequadamente a contratada, considerando eventuais alteragdes de custo que poderdo surgir no decorrer do
processo.

12.3. Mudanca de Briefing: quando houver mudanca de briefing pelo CONTRATANTE, a CONTRATADA aplicara
novo custo de criagdo, conforme estabelecido no contrato, com base na tabela SINAPRO/PE vigente.

12.4. Cobranca de pecgas: pegas que tiverem aprovacao de orgamento e autorizagcado de execugao de criagao
pela CONTRATANTE, serédo cobradas pela CONTRATADA.

13. VALOR ESTIMADO

o
13.1. O valor da contratagdo decorrente desta licitagdo estd estimado em R$ 2.400.000,00 (dois milhdes eﬁl

quatrocentos mil reais) pelos primeiros 24 (vinte e quatro) meses.
13.1.1. O contratante, se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade do valor contratual.
14. CRITERIOS DE AVALIAGAO DE PROPOSTA

14.1. O tipo de licitagéo € a técnica e prego conforme previsto na alinea c, inciso XXXVIII do art. 6° da Lei
14.133/21.

15. FORMA E CONDIGOES DE PAGAMENTO
15.1. Os pagamentos serao realizados da seguinte forma:

15.1.1. Valores relativos aos servigcos de terceiros:

941B-068D-A150 € informe o c6digo E189-941B-068D

a) Condicado de pagamento: os valores devidos em operagdes com terceiros serdo pagos pelo contratanteg
e . - . s . ~ . . o Q w

em até 10 (dez) dias Uteis, apds a realizacdo dos servigos e entrega das respectivas notas fiscais e3

(]

demais documentos relativos ao faturamento.

ficac

b) Condicao de faturamento: as notas fiscais referentes aos servigos de terceiros deverao ser entregues’§
pela contratada na sede da contratante. Junto a nota fiscal deverdo ser entregues cépia das notass
fiscais das empresas subcontratadas, cdépia dos orgcamentos, copia das ordens de Compras§
devidamente assinadas, copia das autorizagdes de publicagdo devidamente assinadas e cépias dosé
pedidos de insergéo.

baribe.1

c) Forma de pagamento: o pagamento serd efetuado mediante depdsito bancario na conta da contratada,
indicada no contrato a ser firmado entre as partes.

15.1.2. Valores relativos aos servicos realizados pela contratada:

OLIVEIRA
/Isantacruzdocapi

a) Condigédo de pagamento: os valores devidos pelos servigos realizados pela contratada, seréo pagos én=

até 10(dez) dias Uteis apos a realizagao dos servigos e entrega das respectivas notas fiscais e dem&s;c:L
documentos relativos ao faturamento. é 2

b) Condigdes de faturamento: as notas fiscais referentes aos servigos executados deverdo ser entregu%s%
pela contratada na sede da contratante. g §

15.2. Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovagdo daexecucéo dos servigos a cargo§
da CONTRATADA ou de seus fornecedores. % fﬁ
T S

15.3. Para efetivagdo de cada pagamento, sera verificada todas as condi¢gdes de habilitagao e qualificag§o§
técnica exigidas na licitagao. § S
2 5

15.4. Por ocasido do pagamento a contratada deverd apresentar também: % “§
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Certificado de Regularidade do FGTS - CRF, comprovando regularidade com o FGTS;

Certiddao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida

pela Secretaria da Receita Federal na forma da Portaria MF 358/2014;

c) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, expedida pela Justica do Trabalho,
comprovando a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho;

d) Prova de regularidade com as Fazendas Estadual e Municipal do domicilio ou sede da

contratada.

15.5. Os pagamentos serao realizados através de crédito na conta bancaria da empresa contratada.

15.6. As datas previstas acima, poderdo sofrer alteragdes mediante acordo entre as partes, em funcao de
particularidades de alguma contratacgéo.

B-068D-A150

15.6.1. Ultrapassado o prazo de 90 (noventa) dias da prestacdo dos servigos, ndo serdo aceitas pelos
Contratante a cobranga de qualquer valor, que por erro ou omissdo da contratada, ndo tenha sidog
emitida a nota fiscal quando da prestagéao dos servigos, independente de eventuais 6nus da contratada
frente a terceiros.

15.7. Caso seja constatado erro ou irregularidade na documentacgao de cobranca, a Contratante, a seu crlterlo
podera devolvé-la para as devidas corregbes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

15.7.1. Em havendo devolugdo, a documentagdo serd tida como nao apresentada, para fins de
atendimento das condi¢gdes contratuais.

68D-A150 e informe o codlgo E189-9.
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desde a data limite prevista para o pagamento até a data do efetivo pagamento.

E189-941B-0

15.9. A CONTRATANTE néao pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de realizagao d

oh

caca

servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentacgao habil, ou pendente de
cumprimento de quaisquer clausulas do contrato.

br/verifi

15.10. A CONTRATANTE nao pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum compromlsso
que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicdes financeiras.

om.

%e.ldoc.c

15.11. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados pela CONTRATADA imediatamente apos.
a compensagao bancaria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

1A

15.11.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, p@
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

(& OLIVEI

15.12. A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE um relatério com datas e valores dos pagamen
realizados a fornecedores e veiculos, até o décimo dia util do més subsequente

S3

ﬁg\lDRADE

15.13. Nenhum pagamento sera efetuado a contratada enquanto pendente de liquidagédo qualquer obrigag

AN

ficar a validade das assinaturas, acesse https: //santacruzdocapibar

financeira que lhe for imposta, em virtude de penalidade ou inadimpléncia contratual. Esse fato ndo sefa

gerador de direito a reajustamento de pregos ou a atualizagdo monetaria.

a

F?ENO REN

15.14. A CONTRATANTE efetuara retengéao, na fonte, dos tributos e contribuigdes sobre todos os pagamento
CONTRATADA, conforme dispoe a legislagao vigente.

f&ssoa: B

15.15. Respeitado o disposto na Lei Complementar n® 123, de 2006, os encargos previdenciarios, e fisc
serdo retidos na fonte pelo CONTRATANTE.

S

do por 1

]

15.16. Caso a CONTRATADA seja optante pelo Sistema Integrado de Pagamento de Impostos eContrlbwg
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das Microempresas e Empresas de Pequeno Porte — SIMPLES, devera apresentar, juntamente com a Nota
Fiscal Eletrénica, a devida comprovacgéo, a fim de evitar a retengéo na fonte.

15.17. Quando do pagamento do documento de cobranga, deverdo ser observadas as normas vigentes que
disponham sobre a obrigatoriedade da emissao de Nota Fiscal Eletrénica.

15.18. No tocante a veiculagdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE,
0s seguintes comprovantes:

15.18.1. Emissoras de Televisao:

o

To}

-

<

a. nas pracas cobertas por servico de checagem: relatério de checagem emitido por empresaZ
.. ©
terceirizada; g
-

3

b. nas pragas nao cobertas por servigos de checagem: 2
i

o

b1) comprovante de veiculagado emitido eletronicamente pela empresa que realizou a veiculagao, nosg’

termos da Medida Proviséria n® 2.200-02/01, ou

nforme o c6

b2) declaragédo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que reallzou
a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informacdes: nome empresarial e CNPJ da<IJ
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo, local, data, nome do programa§
(quando for o caso), dia e horario da veiculagéao.

068D-A

b2.1) como alternativa a declaragdo prevista na alinea b2, a CONTRATADA pode apresentara
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inserc&o ous
irradiagdo e similares) desde que o veiculo também firme declaragéo, assinada, de modo que%
esse documento e a declarag&o prevista na alinea b2, em conjunto, contenham as informagéesg
previstas na alinea b2;

briverificac

b2.2) como alternativa ao procedimento previsto na alinea b2.1, a CONTRATADA pode apresenta
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagéao ou insergéao oug'
irradiagédo e similares) em que figure a declaragéo prevista na alinea b2, na frente ou no versog
desse documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja§
assinada e que esse documento “composto” contenha todas as informacgdes previstas na alineag
b2.

docapibari

15.18.2.Cinema e Radio:

CRIVEIRA
antacruz

a. comprovante de veiculagdo emitido eletronicamente pela empresa que realizou a veiculagdo, nos termos
Medida Proviséria n®2.200-02/01, ou

a

se https://s

b. declaragédo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizo
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informagdes: nome empresarial e CNPJ
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local, data, nome do progra
(quando for o caso), dia e horario da veiculagéo;

a

assinaturas, aces:

(0]

ERIO RENA@ Ang%ADE DE

i
das

b1. Como alternativa a declaragdo prevista na alinea b, a CONTRATADA pode apresentar docume
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insergao ou irradiagao e similar
desde que o veiculo também firme declaragao, assinada, de modo que esse documento e a declarac#
prevista na alinea b, em conjunto, contenham as informagodes previstas na alinea b;

oar
de

@r 1 pess
Para verificar a valida

b2. Como alternativa ao procedimento previsto na alinea b, a CONTRATADA pode apresentar docume
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagéo ou insergéao ou irradiagao e similar
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em que figure a declaragédo prevista na alinea b, na frente ou no verso desse documento, mediante impresséao
eletrbnica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento “composto”

contenha todas as informagdes previstas na alinea b.

15.18.3. Midia Exterior: relatorio de checagem com fotos, emitidos por empresas terceirizadas, ou fotos das

pecgas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificagédo do local de exibicdo, em ambos os casos.
15.18.4. Internet: Relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pegas.

15.18.5. Midia Impressa: exemplares originais dos titulos.

15.19. As exigéncias de comprovacéo de veiculagdes em midias nédo previstas nos itens antecedentes seréog

estabelecidas pela fiscalizagao do contrato.
16. OBRIGAGOES DO CONTRATANTE
16.1. Constituem obrigagdes do Contrante, além de outras previstas na legislagao:

a) Cumprirtodos os compromissos financeiros assumidos com a contratada;

b) Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagéo acerca dos servigos, excetuado
os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, nos

prazo de vinte e quatro horas uteis;

c) Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem

necessarios a execugao dos servigos.
d) Proporcionar condigdes para a boa execugao dos servigos.

e) Notificar, formal e tempestivamente a CONTRATADA, sobre as irregularidades observadas no

cumprimento do contrato.

f) Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisque

débitos de sua responsabilidade.
g) Proceder a mais ampla e total fiscalizagdo sobre a execugao dos servigos, objeto desta licitagao.

17. OBRIGAGOES DA CONTRATADA
17.1. Constituem obrigagcdes da CONTRATADA, além das demais previstas em lei:

a) Operar como uma organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

b) Realizar com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagao de fornecedores
veiculos todos os servigos relacionados com o objeto deste certame, de acordo com as especificagogs

estipuladas pela CONTRATANTE.

c) A CONTRATADA devera, mensalmente, comparecer em reunides de planejamento e para solicitagéo
novos pedidos na sede da CONTRATANTE ou onde for especificado. A CONTRATANTE podera, a s
critério, agendar outras datas de seu interesse para convocar reunides com o atendimento da empr

CONTRATADA.

d) Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento
elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais

experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

e) Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigbes nas negociagbes comerciais junt

fornecedores e veiculos e transferira CONTRATANTE as vantagens obtidas.

f) Transferir a CONTRATANTE o desconto de antecipagdo de pagamento, caso estavenha a sal

compromisso antes do prazo estipulado.
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k)

Negociar sempre as melhores condi¢gdes de prego, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos
de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras
consagradas, nos casos de reutilizagbes de pegas publicitarias da CONTRATANTE.

Fazer cotagdo prévia de pregcos para todos os servigos realizados por fornecedores,observadas as
disposicdes a seguir:

h1. Apresentar, no minimo, trés propostas, nas quais constardo os produtos ou servigos que a
compdem, com o detalhamento de suas especificagdes e custos unitarios.

h2. As propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado, com a identificagao
completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagaos
completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel. ﬁ
h3. Juntamente com as propostas deverao ser apresentados comprovantes deinscricao do fornecedorg
no CNPJ ou no CPF, e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver, relativo ao seug
domicilio ou sede, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o servigo a ser fornecido. g
h4. Se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA devera apresentar por%
escrito as justificativas pertinentes. i
h5. A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacgédo dos precos dos servicos de$
fornecedores em relacdo aos do mercado.
H6. O contratado procedera a coleta de orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, queg
serdo abertos em sesséo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o5
fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global-:IE_J
do contrato, conforme §2° do art. 14 da Lei 12.232/10.

o cédigo E

m

Obter a aprovacao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas de producao
veiculacao e qualquer outra relacionada com este contrato.

89-941B-068D-A150

Submeter a contratagao de fornecedores, para a execugéo de servigos objeto destecontrato, a prévia
e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

|f%acao/E1

A contratacdo de servigos, ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou seusg
funcionarios tenham, direta ou indiretamente, participagao societaria, ou qualquer vinculo comercial,
somente podera ser realizada, apds comunicagao formal desse vinculo a CONTRATANTE e obtencga
de sua aprovagéao.

Encaminhar imediatamente apds a producédo dos servigos, para constituir o acervo da contratante
sem Onus para esta:

1. TV e Cinema: uma cdépia em DVD e um arquivo em mp4; devera ser repassado todo omate
bruto e seu projeto de edigéo aberto;

5

https://santacruzdocapibaribe.1doc.com.br/ver

2. Internet: uma cépia em CD, com os arquivos que constituiram a campanha ou pega;

13. Radio: uma cépia em CD, com arquivo em audio e mp3;

ANDRADE DE OLIVEIR.

acesse

l4. Midia impressa e material publicitario: uma coépia em CD, com arquivos nas versdes abera

—com as fontes e imagens em alta resolugdo - e finalizada.

I\E) RENAN

BRE
ggade das assinaturas,

15. Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderdo ser agrupadas em
mesmo DVD.

a.

Orientar a producgéo e a impressao das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta,etc.) aprovad
pela CONTRATANTE.

or 1 pes

Para verificar a val
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e sua reproducgao dar-se-4 a partir das pegas mencionadas na letra “l”.

Entregar & CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, um relatério das despesas de
producéo e veiculagcdo autorizadas no més anterior e um relatério dos servicos em andamento, esses
com os dados mais relevantes para uma avaliacao de seu estagio.

Registrar em Relatérios de Atendimento todas as reunides e telefonemas de servigo entre a
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e
também para que ambas tomem as providéncias necessdrias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

o
Esses relatorios deverao ser enviados, por e-mail institucional, pela CONTRATADA a CONTRATANTE atéﬁ
0 prazo maximo de dois dias Uteis apds a realizagcdodo contato. '

B-068D

Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitard a necessariag
corregao, no prazo maximo de dois dias Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério. @

E18!

Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicbes, cancelamentos ou$
interrupgées de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as§
obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores eveiculos e os honorarios da CONTRATADAS
pelos servigcos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela prépriag
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

So6 divulgar informacgdes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste contrato, queenvolva o nom
da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagéo.

-068D-R150 e inf

-941B

Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacdo financeira.

ificacao/E189

Manter, durante a execugao deste contrato, todas as condi¢gdes de habilitagdo e qualificagdo exigidas
na licitagdo que deu origem a este ajuste.

ver

Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes, e responsabilizar-se por.
todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, assim, quando for o caso, agy
legislagdo estrangeira com relagéo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

1doc.com.br/

e

Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e prepostos e, quan
for o caso, com relagéo a empregados e prepostos de fornecedores contratados.

(o)

JioN

//santacruzdocapibarib

EDLIVEIR

Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do obj
desse certame bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhist

O.

P
ttps

prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pel@sﬁ
poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuad@ ﬁ
<

) Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos recolhiment§s§
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados. o g
X

bb) Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacgao de estarem sendosatisfeitos tod@sg
0s seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais. r:, E

92

cc) Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem corfoS
responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE; g

a g

g%

g >
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dd) Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe
sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagcdo da CONTRATANTE.

ee) Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes de
sua demora, omissao ou erro, na condugao dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagao de
publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste certame.

ff) Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragédo de estimativa
de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

gg) Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados,o
. . . ~ . .. L0
bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agbes judiciais que lhe venhamg

a ser atribuidas por forga de lei. a

©
o

hh) Se houver agéo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as providénciasg
necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagées,%
demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houvery
condenacéo, reembolsara & CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar,s
dentro do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

Tz
O w
T ©
= 0
® S
Q o
)
a9
23
2—1
® o
o C
o o
Z a
o C
— @
@
[}
“Q
o
o
c
o
2)
o
3
o
<
o
o
ko]
o
-
~+
o
=
o)
o}
=
o]
7
0
o
3
o
I}
»
o
>
o
D
o0,
0
©
“Q
o
o
o
)
ko]
=
o
~+
[0
e)
©
o
Q- ;
forme o cod

)

objeto deste Termo de Referéncia.

)

Q
=
[0}
=
(@}
()
Q
[0}
e
=
o
o
=
[0
Q.
Q
Qo
@
o
c
Q
=
(¢}
=
o
w
Q
C
—
]
=
D
(2]
=
[¢)
Q
)
o
=)
Q
o
[}
[
(e}
o
3
o
w
(%2}
@
=
<
“Q
o
7]
ein

ji) A CONTRATANTE podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado
independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial, sem que assista a CONTRATAD
qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n® 14.133/1.

-068D-A150

kk) Manter, durante o periodo minimo de 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato, acervo comprobatériow
da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias produzidas no &mbito da contratagéo,
nos termos do art. 17 da Lei Federal n® 12.232/2010.

o
0/E189-941

18. FISCALIZAGAO

18.1. Nos termos da Lei 14.133/2021, fica designado o servidor o Sr. Natam Paulino Liberato da Silva,
Gestor de Comunicagao, Portaria GP n°® 052/2025 para fiscalizar o contrato, e o Sr. Breno Renan
Andrade de Oliveira, Secretario de Governo, Portaria GP n°® 261/2025, para ser o responsavel pela gestéo

https://santacruzdocapibaribe.1doc.com.br/verifica

contratual.
<
18.2 A fiscalizagao de que trata este item ndo exclui, nem reduz a responsabilidade da Adjudicataria, %
inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfeigdes técnicas 5
ou vicios redibitdrios, e, na ocorréncia desta, nao implica em corresponsabilidade da Administragao ou 8
de seus agentes e prepostos, de conformidade com o Art. 120, da Lei n® 14.133/21. S
a)
18.3. A CONTRATANTE fiscalizard a execucdo dos servigos contratados e verificarda o cumprimento d%s%
especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao deseja§o§
ou especificado. Z4q
18.3.1. A fiscalizagdo dos servicos serd exercida pelo Fiscal do Contrato, nomeado pezia'é
CONTRATANTE, que tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA sobre as irregularidad&sg
ou falhas que porventura venham a ser encontradas na execugao do contrato. @
¢ §
18.4. Além das atribuigdes previstas neste contrato e na legislagao aplicavel, cabera ao Fiscal do Contr%o'r_g
verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas as condigbes da contratagao de fornecedorege”

aos honorarios devidos 8 CONTRATADA.

Assinado po
Para verifica
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18.5. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execugao dos servigos.

18.6. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a prévia eformal aprovagao
da CONTRATANTE.

18.7. A nao-aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega,
salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

18.8. ACONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo, incluido o de veiculagéao,
considerado nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado nos prazos estipulados pelag
fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

18.9. A aprovacgéao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a desobrigara deQ
sua responsabilidade quanto a perfeita execugao dos servigos contratados.

18.10. A auséncia de comunicacgéo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade oufalhas, ndo exim
a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste documento e no contrato.

dlgo E18§DQ418—068 -A15

18.11. A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e completa fiscalizagao, durante a
vigéncia do contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagao pertinente e aos serwgos
em execugao e atendendo as observagoes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

eo

e inform

18.12. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou auditoria externa poro
ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a<
CONTRATANTE por forga do contrato.

18.13. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto do contrato, juntament
com representante credenciado pela CONTRATADA.

/E189-9?18-068

18.14. A CONTRATANTE realizara, semestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico
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diversificagdo dos servigos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de pregos por ela praticada.

18.15. A avaliacdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a necessidade de solicitar ag
CONTRATADA que melhore a qualidade dos servigos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovarg
ou, a qualquer tempo, rescindir o contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA,

e.l

declaragbes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitagédo técnica em licitagdes. %
.%
19. REMUNERAGAO < E
= >
w g
19.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma: 5 g
o &
Qg
w &
a. Desconto a ser concedido a CONTRATANTE sobre os custos internos, baseado na tab%aﬁ
(2]
de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco: % ( 2 §
por cento); Z ;
b. Honorarios de % ( por cento) a serem cobrados da CONTRATANTEEeg
@
calculados sobre os custos comprovados de servigos, cuja produgao seja incumbida a terceiros sohzgaé
superviséo da contratada. o 2
m o
19.1.2. Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados pela CONTRATADA. ﬁ ‘35
v ©
o >
19.1.3. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com Esg
o
pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco e com §s§
c >
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pregos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, acompanhada de exemplar dar referida
tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

19.1.4. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excegodes, no exclusivo
interesse da CONTRATANTE, poderao vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios
pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orgadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

19.1.4.1. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de
seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverdo ser apresentados comprovantes de
passagens, diarias, locagao dos veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugdo da despesa e assegurarg
seu pagamentopelo liquido, sem aincidéncia de honorarios. g

19.1.5. A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragao ou desconto deagéncia quando da utilizagao
pela CONTRATANTE, de créditos que a essa tenham sido atualmente concedidos por veiculos d
divulgagcdo, em qualquer agédo publicitaria pertinente a este contrato.

B-068D-Al

E189-941

19.1.6. As formas de remuneracao estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovacgao ou da prorrogagao deste contrato.

igo

20. PENALIDADES

20.01 - As sang0es aplicaveis e os procedimentos a serem observados serdo os previstos nos artigos 82
ao 91 do decreto municipal n® 099/2023 e nos artigos 155 e seguintes da Lei 14.133/21, no que couber,
respeitados a ampla defesa e contraditério.

20.02 - Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei n® 14.133, de 2021, o licitante/contratado que:

l. Der causa a inexecugéao parcial do contrato;
Il. Der causa a inexecugao parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo ou ao
funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;
. Der causa a inexecugéao total do contrato;

V. Deixar de entregar a documentagéo exigida no certame;
V. Nao manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado;
VI. Nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacao exigida para a contratagdo, quando
convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;
VII. Ensejar o retardamento da execugéo ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo justificado;
VIII. Apresentar declaragdo ou documentagao falsa exigida ou prestar declaragéo falsa durante a
licitacdo ou a execucao do contrato;
IX. Fraudar a licitagao ou praticar ato fraudulento na execugéo do contrato;
X. Comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
XI. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagéao;
Xll. Praticar atos lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846, de 1° de agosto de 2013.

20.03 - Serdo aplicadas ao responsavel pelas infragbes administrativas acima descritas as seguintes
sangoes:

20.03.01 - Adverténcia, quando o Contratado der causa a inexecugéao parcial do contrato, sempre que
nao se justificar aimposigcao de penalidade mais grave (art. 156, §2°, da Lei);

20.03.02 - Impedimento de licitar e contratar, no ambito da Administragdo Publica direta e indireta da
Unido, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos, quando praticadas as condutas descritas nos incisos Il a VIl
acima, sempre que nao se justificar aimposicao de penalidade mais grave (art. 156, §4°, da Lei);

20.03.03 - Declaracéao de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas
nos incisos VIIl a Xll, bem como nas descritas nos demais incisos que justifiquem a imposicédo de
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penalidade mais grave, ficando o responsavel impedido de licitar ou contratar no ambito da
Administragao Publica direta e indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos
e maximo de 6 (seis) anos (art. 156, §5°, da Lei 14.133/2021).

20.03.04 - Multa:

20.03.04.01 - Compensatoéria, para as infragdes descritas nos incisos VIl a Xl acima, de 1% a
5% do valor do contrato.

20.03.04.02 - Compensatoria, para a inexecugao total contrato prevista no inciso lll acima, a
multa sera de 1% a 30% do valor do contrato.

20.03.04.03 - Para infragdo descrita no inciso Il acima, a multa sera de 1% a 20% do valor do
contrato.

20.03.04.04 - Para infragbes descritas nos incisos |V a VIl, a multa sera de 1% a 10% do valor
do contrato.

20.03.04.05 - Moratdria de 0,1% (zero virgula um por cento) por dia de atraso injustificado
sobre o valor da parcela inadimplida, até o limite de 90 (noventa) dias;

20.03.04.06 - Moratdria de 0,1% (zero virgula um por cento) por dia de atraso injustificado
sobre o valor total do contrato, até o maximo de 10% (dez por cento) pela inobservancia do
prazo fixado para apresentacgao, suplementagéo ou reposi¢cédo da garantia.

20.04 - O atraso superior a 90 (noventa) dias autoriza o Contratante a promover a rescisdo do contrato
por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme disp6e o inciso | do art. 137
dalein.14.133, de 2021.

20.05 - A aplicagéo das sangoes previstas no contrato ndo exclui, em hipdtese alguma, a obrigacao de
reparagéao integral do dano causado a Contratante (art. 156, §9°, da Lei n® 14.133/2021).

20.06 - Todas as sangoes previstas no Contrato poderdo ser aplicadas cumulativamente com a multa
(art. 156, 87°, da Lei n©14.133/2021).

20.07 - Antes da aplicagdo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias
Uteis, contado da data de sua intimacéo (art. 157, da Lei n® 14.133/2021).

20.08 - Se a multa aplicada e as indenizagbes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento
eventualmente devido pelo Contratante ao Contratado, além da perda desse valor, a diferenga sera
descontada da garantia prestada ou serd cobrada judicialmente (art. 156, §8°, da Lei n® 14.133/2021).

20.09 - Previamente ao encaminhamento a cobrancga judicial, a multa podera ser recolhida
administrativamente no prazo maximo de 15 (quinze) dias, a contar da data do recebimento da
comunicagao enviada pela autoridade competente.

20.10 - A aplicagéo das sangOes realizar-se-a em processo administrativo que assegure o contraditorio e
a ampla defesa ao Contratado, observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos do art. 158
da Lei n® 14.133, de 2021, para as penalidades de impedimento de licitar e contratar e de declaracéo de
inidoneidade para licitar ou contratar.

20.11 - Na aplicagéo das sangdes serdo considerados (art. 156, §1°, da Lei n® 14.133/2021):

l. A natureza e a gravidade da infracdo cometida;
1. As peculiaridades do caso concreto;
. As circunstancias agravantes ou atenuantes;
V. Os danos que dela provierem para o Contratante;
V. A implantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e
orientagdes dos 6rgaos de controle.
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20.12 - Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei n® 14.133, de 2021, ou em outras leis de
licitagbes e contratos da Administragéo Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei
n® 12.846, de 2013, serdo apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito
procedimental e autoridade competente definidos na referida Lei (art. 159 da Lei n® 14.133/2021).

20.13 - A personalidade juridica do Contratado podera ser desconsiderada sempre que utilizada com
abuso do direito para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos no Contrato ou
para provocar confusdo patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das sangbes aplicadas a pessoa
juridica serédo estendidos aos seus administradores e s6cios com poderes de administragédo, a pessoa
juridica sucessora ou a empresa do mesmo ramo com relagdo de coligagdo ou controle, de fato ou de
direito, com o Contratado, observados, em todos os casos, o contraditério, a ampla defesa e a
obrigatoriedade de analise juridica prévia (art. 160 da Lei n® 14.133/2021).

20.14 - O Contratante deverd, no prazo maximo 15 (quinze) dias Uuteis, contado da data de aplicagéao da
sangéao, informar e manter atualizados os dados relativos as sangdes por ela aplicadas, para fins de
publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (Ceis) e no Cadastro Nacional de
Empresas Punidas (Cnep), instituidos no &mbito do Poder Executivo Federal (Art. 161 da Lei n°®
14.133/2021).

20.15 - As sangdes de impedimento de licitar e contratar e declaracao de inidoneidade para licitar ou
contratar sdo passiveis de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lei n® 14.133/21.

21. EXTINGAO

21.1. O contrato sera extinto quando vencido o prazo nele estipulado, independentemente de terem sido
cumpridas ou nao as obrigagdes de ambas as partes contraentes.

21.2. O contrato podera ser extinto antes do prazo nele fixado, sem 6nus para o contratante, quando este
nao dispuser de créditos orgamentarios para sua continuidade ou quando entender que o contrato nao
mais lhe oferece vantagem.

21.2.1 - A extingao nesta hip6tese ocorrera na proxima data de aniversario do contrato,
desde que haja a notificagdo do contratado pelo contratante nesse sentido com pelo
menos 2 (dois) meses de antecedéncia desse dia.

21.3. Caso a notificagdo da ndo-continuidade do contrato de que trata este subitem ocorra com menos
de 2 (dois) meses da data de aniversario, a extingdo contratual ocorrera apos 2 (dois) meses da data da
comunicagéo.

21.4. O contrato podera ser extinto antes de cumpridas as obrigagcdes nele estipuladas, ou antes do
prazo nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n® 14.133/21, bem como
amigavelmente, assegurados o contraditorio e a ampla defesa. Nesta hipdtese, aplicam-se também os
artigos 138 e 139 da mesma Lei. A alteragdo social ou a modificagao da finalidade ou da estrutura da
empresa nao ensejara a extingao se nao restringir sua capacidade de concluir o contrato. Se a operagéao
implicar mudancga da pessoa juridica contratada, devera ser formalizado termo aditivo para alteragéo
subjetiva.

21.5. O termo de extingdo, sempre que possivel, serd precedido:
21.5.1 - Balanco dos eventos contratuais jd cumpridos ou parcialmente cumpridos;
21.5.2 - Relagéo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

21.5.3 - Indenizagbes e multa.
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21.6. A extingdo do contrato nédo configura ébice para o reconhecimento do desequilibrio econémico-
financeiro, hipdtese em que sera concedida indenizagao por meio de termo indenizatério (art. 131, caput,
daLein.®14.133, de 2021).

21.7. O nado pagamento dos salarios e das verbas trabalhistas, e o ndo recolhimento das contribui¢cdes
sociais, previdencidrias e para com o FGTS podera dar ensejo a extingdo do contrato por ato unilateral e
escrito do contratante e a aplicagédo das penalidades cabiveis.

21.8. O contratante podera conceder prazo para que o contratado regularize suas obrigacoes
trabalhistas ou suas condigdes de habilitagéo, sob pena de extingdo contratual, quando néo identificar
ma-fé ou a incapacidade de corregéo.

21.9. Quando da extingao, o fiscal administrativo devera verificar o pagamento pelo contratado das
verbas rescisérias ou os documentos que comprovem que os empregados serao realocados em outra
atividade de prestacao de servigos, sem que ocorra a interrupgéo do contrato de trabalho.

21.10. Até que o contratado comprove o disposto no item anterior, o contratante retera:

21.10.1 - Os valores das Notas fiscais ou Faturas correspondentes em valor proporcional
ao inadimplemento, até que a situagéo seja regularizada.

21.11. Na hipdétese do subitem anterior, ndo havendo quitagao das obrigagcdes por parte do contratado
no prazo de 15 (quinze) dias, o contratante podera efetuar o pagamento das obrigagbes diretamente aos
empregados que tenham participado da execugdo dos servicos objeto do contrato, deduzindo o
respectivo valor do pagamento devido ao contratado (art. 121, 8§39, inciso Il, da Lei n°® 14.133/2021).

21.12. O contratante podera ainda:

21.12.1 - Nos casos de obrigagcdo de pagamento de multa pelo contratado, reter a
garantia prestada a ser executada (art. 139, Ill, “c”, da Lei n.°® 14.133/2021), conforme
legislagdo que rege a matéria.

21.12.2 - Nos casos em que houver necessidade de ressarcimento de prejuizos
causados a Administragao, nos termos do inciso IV do art. 139 da Lei n.® 14.133 de 2021,
reter os eventuais créditos existentes em favor do contratado decorrentes do contrato.

21.12.3 - O contrato podera ser extinto caso se constate que o contratado mantém
vinculo de natureza técnica, comercial, econémica, financeira, trabalhista ou civil com
dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou com agente publico que tenha
desempenhado fungéo na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestao do contrato, ou
que deles seja cbnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade, até o terceiro grau (art. 14, inciso IV, da Lei n.© 14.133, de 2021).

22. VIGENCIA DO CONTRATO

22.1. O contrato decorrente desta licitagéo vigorara pelo periodo de 24 (vinte e quatro) meses, cujo inicio d

se-a na data da assinatura deste instrumento.

22.2. O prazo acima podera ser prorrogado nos termos do artigo 106, da Lei 14.133/21 até o limite de

(sessenta) meses, desde que sejam atendidos os requisitos abaixo:

a) Prestacao regular dos servigos;
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Né&o aplicagdo de punigbes de natureza pecuniaria por trés vezes;

)
c) Manutencgéo do interesse pela Administragdo na realizagdo do servigo;
d) Manutengéao davantajosidade econdémica do valor do contrato para a Administragao;
e) Concordéancia expressa da contratada pela prorrogagao.

23. RECURSOS ORGAMENTARIOS

23.1. Os recursos orgamentarios necessarios a execugdo do objeto do contrato foram estimados em R$
2.400.000,00 (dois milhdes e quatrocentos mil reais), e correrdo a conta da seguinte classificagéo
orgamentaria:

SECRETARIA EXECUTIVA DE COMUNICAGAO

Unidade gestora: 12900 - Prefeitura Municipal de Santa Cruz do Capibaribe

Orgao orcamentario: 2000 - PODER EXECUTIVO

Unidade orgamentéria: 2012 - SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

Fungéo: 4 - Administracdo

Subfunc¢éo: 131 - Comunicagéao Social

Agéo: 2.68 REALIZAGAO DE COMUNICAGAO SOCIAL E DIVULGAGAO INSTITUCIONAL DO MUNICIPIO.

Despesa: 420 - 3.3.90.39.00 Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica

Fonte de recurso: 501 MSC - 1.501.0000 Recursos Préprios - 1.501.0000

23.1.1. O Municipio se reserva o direito de, a seu juizo executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

om.br/verificacao/E189-941B-068D-A150 e informe o cddigo E189-941B-068D-A150
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se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢gdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por§

cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no artigo 125 da Lei 14.133/21. 2
a

2

23.3. Se o CONTRATANTE optar pela prorrogagcdo do contrato, neste serdo consignados nos préximos§
exercicios as dotagdes orgamentarias necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos. = §
= >

w =

> &

23.4. Na prorrogagdo, o CONTRATANTE poderd renegociar os percentuais de remuneragéo praticos comgag
(2]

contratada, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administragéao, Bos:
decorrer da execugéo do contrato.

23.5. O CONTRATANTE podera a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragéo praticadgs

AN ANDRADE

com a contratada, em decorréncia de eventual redugéo identificada nas referéncias de mercado, por meio &e

termo aditivo.

24.DOS DIREITOS AUTORAIS

24.1. Em relacéo aos direitos autorais dos produtos de comunicacgéo e pegas publicitarias que vier a produzir,a

licitante adjudicataria declara que:
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a. Para aos direitos de autoria intelectual (criagdo, textos, produgdo, diregao, trilha sonora original, arte-
finalizagao e assemelhados) ou conexos, a cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso por tempo
ilimitado, inclusive diante da possibilidade de reclamagdes futuras, nos moldes da Lei 9.610/98 a Prefeitura de
Santa Cruz do Capibaribe — PE.

b. Para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de obras artisticas preexistentes (ou
de sua reproducgao), o licenciamento de uso durante o prazo de utilizagdo do material, pela contratante, com a
definicdo de um percentual de até 30% (trinta por cento) do caché original ou da licenga original de uso
conforme o caso.

c. O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgao de pecas, os valores
dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgamentos.

B-068D-A150

d. O compromisso de em todas as contratagdes que envolvam direito de terceiros, solicitar daquele que vier ag
. ~ . ~ o - >
ser contratado, dois orgcamentos para execugédo do servigo, um de cesséo de direitos por tempo limitado eg

outro de cesséao total e definitiva de tais direitos, para que o contratante escolha uma das duas opgdes.

digo E1

e. que nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado, condicionard a contratagdo de servigos com‘g
terceiros pelo periodo indicado pela contratante, e que utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelosg
direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséao.

fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para produg¢éo de pecas e campanhase a prestagéog
de outros servigos.

25. DA GARANTIA

/E189-941B-06

25.1. A CONTRATADA, para execugao dos servigos objeto desta licitagado, prestara no ato da assinatura do
contrato, em favor da CONTRATANTE, garantia fixada no percentual de 5% (cinco por cento) do valor do,
contrato, nos termos do artigo 96 da Lei no 14.133/21, podendo a CONTRATADA optar por uma das
modalidades de garantia previstas no diploma legal citado.

ficacao,

verl

Santa Cruz do Capibaribe.

Breno Renan Andrade de Oliveira
Secretario de Governo
Portaria GP n© 261/2025
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ANEXO 1l
MINUTA DE PROPOSTA DE PRECOS

A
Comissao de Contratacao
Referente a Concorréncia n® 002/2026

1. Identificagao da licitante
(Razao social, CNPJ/MF, endereco, telefone e e-mail, banco, agéncia e n® da conta corrente)

2. Precos sujeitos a valoragcao

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes pregos para 0S Servigos
descritos:

a) Desconto a ser concedido ao ANUNCIANTE sobre os custos internos, baseado na tabela de

precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco: % (
por cento);
b ) Honorarios de % ( por cento) a serem cobrados do ANUNCIANTE e calculados sobre

os custos comprovados de servigos realizados de outros servigos, cuja produgéo seja incumbida
a terceiros sob a supervisdo da contratada.

3.Politica de negociacgao:

a)— Comprometemo-nos a negociar pregos e condigdes de pagamentos junto aos fornecedores e veiculos,
especialmente em relacdo a descontos.

b) - Comprometemo-nos a negociar 0os pregos a serem pagos pelo licitante a atores e modelos, pelos
direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizagado de pegas por novos periodos a serem pactuados.
c) - Comprometemo-nos a negociar os pregos a serem pagos pelo licitante a autores de obras artisticas
preexistentes, aproveitadas em pecas publicitarias, na reutilizagdo dessas pegas por novos periodos a
serem pactuados

4. Declaracao do licitante sobre o tratamento dos direitos autorais dos produtos de comunicacao e
pecas publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:

a. Declaro em relacéo aos direitos de autoria intelectual (criagao, textos, producéao, diregao, trilha sonora
original, arte-finalizagdo e assemelhados) ou conexos, a cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais
de uso a Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe — PE.

b. Declaro em relagédo aos direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de obras
artisticas preexistentes (ou de sua reprodugéao), o licenciamento de uso durante o prazo de utilizagao do
material, pela contratante, com a definigdo de um percentual de até 30% (trinta por cento) do caché
original ou da licenga original de uso conforme o caso.

d. Declaro o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgao de pegas,
os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses
orgamentos.

e. Declaro o compromisso de em todas as contratagcées que envolvam direito de terceiros, solicitar
daquele que vier a ser contratado, dois orgamentos para execucao do servigco, um de cesséo de direitos
portempo limitado e outro de cesséo total e definitiva de tais direitos, para que o anunciante escolha uma
das duas opgdes, conforme anexo VIl do edital.

5. Demais Declaragoes:

CENTRAL DE LICITAGOES

AV. PADRE ZUZINHA, 244/248, CENTRO, SANTA CRUZ DO CAPIBARIBE - PE, CEP: 55192-000

819 8987-5736 - LICITSANTACC@OUTLOOK.COM - CNPJ: 10.091.569/0001-63




Declaragao da licitante se comprometendo a repassar a Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe -
PE todas as vantagens (pecuniarias ou ndo) obtidas nas negociagdes de prego com os veiculos de

comunicagao e demais fornecedores e prestadores de servigos.

b) Declaragao da licitante que revertera a Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe — PE parcela do
“desconto padrao de agéncia” a que fizer jus, no percentual maximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%,
conforme o caso), indicada no Anexo “B” — Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios, constante
das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo de Normas-
Padrao, com base no investimento bruto anual em midia.

c) Declaragao da licitante afirmando que, nos pregos propostos, estao incluidas todas as despesas

com materiais, mado-de-obra e respectivos encargos sociais, tributarios, seguros, transportes e

demais despesas necessarias a execugao dos servigos objeto desta licitagdo, inclusive cessao de

direitos autorais. Na auséncia dessa declaragao, serado consideradas inclusas todas as despesas
mencionadas neste subitem.

d) Declaragao de que os pregcos propostos sao de exclusiva responsabilidade da licitante nao lhe
assistindo o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragéo, sob a alegagéo de
erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

6. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de no minimo 60 (sessenta) dias corridos,
contados de sua apresentacgao.

7. Caso a licitante esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessao de abertura dos
invélucros com as Propostas de Pregos, a Comissdo Permanente de Licitagao realizarad com ela diligéncia

nos termos do 8 3% do art. 43 da Lei n® 8.666/1993, como forma de prorrogar o referido prazo.

7.1. A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros
com as Proposta de Precos ou antes do encerramentodo certame sera desclassificada.

8. Outras declaracoes

8.1. Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procederd a retencdo de tributos e contribuicbes nas
situagoes previstas em lei.

8.2. Comprometemo-nos a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagao,
transferindo ao ANUNCIANTE todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo Unico do
art. 15da Lei n®12.232/2010.

8.3. Esta Proposta de Pregos estd em conformidade com o Edital de Concorréncia em
referéncia.

Local e data

Nome completo da licitante e assinatura dos representantes legais.
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COMISSAO DE CONTRATAGAO

ANEXO IV
MINUTA DE DECLARAGAO DE TRABALHO DE MENOR

, inscrita no CNPJ/MF sob o n° , por meio de seu representante legal o (a)

Sr. (a) , portador (a) da Carteira de Identidade n° e do CPF/MF n°. DECLARA para fins do
disposto no inciso V do artigo 27 da Lei n°® 8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido pela Lei n® 9.854 de
27 de outubro de 1999, que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou

insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicdo de aprendiz ( ).

Local, de de 2026.

Nome, CPF/MF e RG do declarante
(Representante legal).
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COMISSAO DE CONTRATAGAO

ANEXOV
MINUTA DE DECLARAGAO

DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO DE HABILITAGAO E CONTRATAGAO COM A
ADMINISTRAGAO PUBLICA

A empresa:

Estabelecida:

Inscrita no CNPJ/MF sob o n°.

Declara sob as penas da lei, que até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua
contratagdo com o Poder Legislativo no PROCESSO LICITATORIO N°. 068/2026 - CONCORRENCIA No°.
002/2026, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

Local, de de 2026.

Nome, CPF/MF e RG do declarante
(Representante legal).
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COMISSAO DE CONTRATAGAO

ANEXO VI
MODELO DE DECLARAGAO DE MICROEMPRESA E EMPRESA DE PEQUENO PORTE

Empresa , inscrita no CNPJ/MF n°. , por intermédio de seu
representante legal o (a) Sr.(a) , portador(a) da Carteira de Identidade n°. e do
CPF/MF no, , declara que se enquadra na condicdo de MICROEMPRESA - ME OU EMPRESA DE

PEQUENO PORTE - EPP, constituidas na forma da LEl COMPLEMENTAR N°. 123 de 14/12/2006

alterada pela Lei Complementar 147/14.

Para tanto anexo o comprovante de opcao pelo Simples obtido através do site:

http://www.receita.fazenda.gov.br/Pessoaluridica/simples/simples.htm; do Ministério da Fazenda -

Receita Federal e/ou Termo de Opcgdo do SIMPLES, registrado ou autenticado na Junta Comercial

(indicar o local da sede ou domicilio da licitante, onde for o registro).

LOCAL/DATA

NOME/ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
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ANEXO VII

DECLARAGAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORIAS

A
Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe (PE)

Ilmo. Sr.

A empresa ******* ingcrita no CNPJ/MF sob n® ***xx**xxxkkkk nor intermédio do seu representante legal
FrREIHAX AKX RAXX, (qualificacdo do representante) em relagdo aos direitos autorais dos produtos de
comunicagao e pegas publicitarias que vier a produzir, declara que:

a. Emrelacao aos direitos de autoria intelectual (criagao, textos, produgéo, direcao, trilha sonora
original, arte-finalizagédo e assemelhados) ou conexos, a cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais
de uso por tempo ilimitado, inclusive diante da possibilidade de reclamacdes futuras, nos moldes da Lei
9.610/98 a Prefeitura de Santa Cruz do Capibaribe — PE.

b. Para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de obras artisticas
preexistentes (ou de sua reproducéao), o licenciamento de uso durante o prazo de utilizagdo do material,
pela contratante, com a definicdo de um percentual de até 30% (trinta por cento) do caché original ou da
licenga original de uso conforme o caso.

c. O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgéo de pegas,
os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses
orgcamentos.

d. O compromisso de em todas as contratagdes que envolvam direito de terceiros, solicitar
daquele que vier a ser contratado, dois orgamentos para execugéo do servigo, um de cesséo de direitos
por tempo limitado e outro de cesséao total e definitiva de tais direitos, para que o anunciante escolha uma
das duas opgoes.

e. que nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado, condicionara a contratagao de servigos
com terceiros pelo periodo indicado pela contratante, e que utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo.

f. O compromisso, quando a contratante, optar pela execugéo dos servigos com cessao total e

definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para produgéo de pegas e
campanhas e a prestagao de outros servigos.

Local e data
Assinatura do representante legal da licitante.
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ANEXO VIl - MINUTA DE CONTRATO

Contraton® /2026

TERMO DE CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS QUE
ENTRE SI CELEBRAM O MUNICIPIO DE SANTA CRUZ DO
CAPIBARIBE E A EMPRESA VENCEDORA DA LICITAGAO,
PROCESSO N° 068/2026 - CONCORRENCIA 002/2026.

Aos ***** dias do més de ***** de dois mil e vinte e seis, o Municipio de Santa Cruz do Capibaribe,
pessoa juridica de direito publico interno, sediada na Rua Anténio Felix da Silva, n® 156 — Bairro Novo —
Santa Cruz do Capibaribe — PE, CEP 55192-444, inscrito no CNPJ/MF sob o n°. 10.091.569/0001-63,
doravante denominada CONTRATANTE, neste ato contratual representada pelo Secretario de Governo, o
Sr. Breno Renan Andrade de Oliveira, e a empresa ******** hegsoa juridica de direito privado sediada
*khkkhkkhkkkkhkkhkkk nO. *khkkk _ Bairro khkkhkhkkhkhkkhk _ khkkkkhkkikxk _ ****’ inscrita no CNPJ/MF SOb nO. *kkhkkhkkkkhkkhkkk doravante
denominada CONTRATADA, representada neste ato pelo (qualificagdo do representante legal da
contratada) pactuam o presente contrato, cuja celebracdo é decorrente do Processo de Licitagdo n®
068/2026 doravante denominado PROCESSO, e que se regera pelas disposigdes da Lei Federal n°.
12.232/2010 e, de forma complementar pelas Leis 4.680/1965 e 14.133/2021; pelo estabelecido no
Edital, parte integrante deste contrato independente de transcricao, pelos termos da proposta ofertada,
pelos preceitos de direito publico; aplicando-se lhes supletivamente, os principios da Teoria Geral dos
Contratos e as disposi¢des de direito privado; atendidas as clausulas, e condigcdes que se enunciam a
seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO - Constitui objeto do presente contrato a execugéo dos servigos de
publicidade institucional prestados por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepcgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediacao e
supervisado da execucao externa, e a distribuicao de agdes publicitarias junto a publicos de interesse.

Paragrafo Primeiro - Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares (Lei
12.232/2010, art. 2°,8 19, Inc. | a lll), os servigos especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execugéao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacéo e de geragao
de conhecimento, relacionados a execugéao do contrato;

b) A producdo e & execucdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e nao
midia, criados no &mbito do contrato;

c) A criacdo, & implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acgdes publicitarias em
consonancia com novas tecnologias.

Paragrafo Segundo - As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “a” do
paragrafo primeiro, terdo a finalidade de:

a. Gerar conhecimento sobre o mercado, o publico alvo e os meios para divulgagdo das pegas ou
campanhas publicitarias;

b. Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagao e a adequagdo das mensagens a serem
divulgadas;
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c. Possibilitar a mensuragéo e avaliagado dos resultados das companhas publicitarias, vedada a incluséo
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agéo publicitaria.

Paragrafo Terceiro - Os servigos previstos no Paragrafo Primeiro ndo abrangem as atividades de
promocao, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagcdo e de imprensa e a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

a. Nao se incluem no conceito de patrocinio, mencionado no Paragrafo precedente, os projetos de
veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgacéao.

Paragrafo Quarto - A agéncia contratada atuara por ordem e conta do contratante/anunciante, em
conformidade com o artigo 3° da Lei 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos
especializados, e de veiculos de divulgacéao, para a transmissao de mensagens publicitarias.

Paragrafo Terceiro - A contratada ndo podera subcontratar outra agéncia de propagada para execugao
dos servigos previstos no Paragrafo Primeiro.

CLAUSULA SEGUNDA - DA FINALIDADE - A presente contratagdo destina-se a divulgacdo de
publicidade institucional do Municipio.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA - O presente contrato vigorara pelo periodo de 24 (vinte e quatro)
meses, cujo inicio dar-se-a na data da assinatura deste instrumento.

Paragrafo Primeiro - O prazo acima podera ser prorrogado nos termos da forma prevista da Lei
14.133/21 até o limite de 60 (sessenta) meses, desde que sejam atendidos os requisitos abaixo:

a) Prestagédoregular dos servigos;

b) Nao aplicagao de puni¢des de natureza pecuniaria por trés vezes;

c) Manutengéao do interesse pela Administragéo na realizagéo do servigo;

d) Manutengéao da vantajosidade econdémica do valor do contrato para a Administragéo;
e) Concordancia expressa da contratada pela prorrogacgao.

Paragrafo Segundo - A prorrogacéo sera instruida por avaliagdo de desempenho da contratada, a ser
procedida pelo contratante, e pela aprovagéao, a cargo do ordenador de despesas.

CLAUSULA QUARTA - DO VALOR E CONDICOES DE PAGAMENTO - Atribui-se a esse Contrato o valor
de R$ .... (....) sendo este meramente estimativo, em razdo da expectativa de uso dos servigos

contemplados na Clausula Primeira, para o periodo mencionado na Clausula Terceira, considerando
também a disponibilidade orgcamentaria.

Paragrafo Primeiro - Os pagamentos serao realizados da seguinte forma:
a) Valores relativos aos servigos de terceiros:

Condicdo de pagamento: os valores devidos em operagdes com terceiros serao pagos pelo
contratante em até 10 (dez) dias Uteis, apds a realizagcdo dos servigos e entrega das respectivas
notas fiscais e demais documentos relativos ao faturamento.

Condicao de faturamento: as notas fiscais referentes aos servigos de terceiros deverdo ser
entregues pela contratada na sede da contratante. Junto a nota fiscal deverdo ser entregues
cOpia das notas fiscais das empresas subcontratadas, cépia dos orgcamentos, cépia das ordens
de compras devidamente assinadas, copia das autorizagbes de publicagdo devidamente
assinadas e cépias dos pedidos de insergéo.
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Forma de pagamento: o pagamento sera efetuado mediante depdsito bancario na conta da
contratada indicada no contrato firmado entre as partes.

b) Valores relativos aos servigos realizados pela contratada:

Condicao de pagamento: os valores devidos pelos servigos realizados pela contratada, serdao
pagos em até 10(dez) dias Uteis apds a realizagédo dos servigos e entrega das respectivas notas
fiscais e demais documentos relativos ao faturamento.

Condigoes de faturamento: as notas fiscais referentes aos servicos executados deverdo ser
entregues pela contratada na sede da contratante.

Paragrafo Segundo - Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovagdo daexecugao
dos servicos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores.

Paragrafo Terceiro - Para efetivagdo de cada pagamento, sera verificada todas as condigdes de
habilitagédo e qualificagao técnica exigidas na licitagao.

Paragrafo Quarto - Por ocasido do pagamento a contratada devera apresentar também:

a) Certificado de Regularidade do FGTS - CRF, comprovando regularidade com o FGTS;

b) Certiddao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Uniao,
expedida pela Secretaria da Receita Federal na forma da Portaria MF 358/2014;

c) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, expedida pela Justica do Trabalho,
comprovando a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justiga do Trabalho;

d) Prova de regularidade com as Fazendas Estadual e Municipal do domicilio ou sede da
contratada.

Paragrafo Quinto - Os pagamentos serao realizados através de crédito na conta bancaria da empresa
contratada.

Paragrafo Sexto - As datas previstas acima, poderao sofrer alteragdes mediante acordo entre as partes,
em funcao de particularidades de alguma contratagao.

Paragrafo Sétimo - Ultrapassado o prazo de 90 (noventa) dias da prestagdo dos servigos, ndo serao
aceitas pelo Contratante a cobranga de qualquer valor, que por erro ou omissdo da contratada, néo
tenha sido emitida a nota fiscal quando da prestagao dos servigos, independente de eventuais 6nus da
contratada frente a terceiros.

Paragrafo Oitavo - Caso seja constatado erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a
Contratante, a seu critério podera devolvé-la para as devidas corregdes, ou aceita-la, com a glosa da
parte que considerar indevida.

a) Em havendo devolugédo, a documentagéo sera tida como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢gdes contratuais.

Paragrafo Nono - Ocorrendo atraso no pagamento, e desde que para tanto, a contratada ndo tenha
concorrido de alguma forma; o valor devido devera ser acrescido de encargos moratérios proporcionais
aos dias de atraso, apurados desde a data limite prevista para o pagamento até a data do efetivo
pagamento.

Paragrafo Décimo - A CONTRATANTE nédo pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de realizagdo de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacéo habil, ou pendente de cumprimento de quaisquer cldusulas do contrato.
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Paragrafo Décimo Primeiro A CONTRATANTE nado pagard, sem que tenha autorizado prévia e
formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou
nao instituigdes financeiras.

Paragrafo Décimo Segundo - Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados pela
CONTRATADA imediatamente apds a compensagdo bancaria dos pagamentos feitos pela
CONTRATANTE.

Paragrafo Décimo Terceiro - Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

Paragrafo Décimo Quarto - A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE um relatério com datas e
valores dos pagamentos realizados a fornecedores e veiculos, até o décimo dia util do més subsequente

Paragrafo Décimo Quinto - Nenhum pagamento sera efetuado a contratada enquanto pendente de
liquidagao qualquer obrigagao financeira que lhe forimposta, em virtude de penalidade ou inadimpléncia
contratual. Esse fato ndo sera gerador de direito a reajustamento de pregos ou a atualizagdo monetaria.

Paragrafo Décimo Sexto - A CONTRATANTE efetuara retencao, na fonte, dos tributos e contribuigoes
sobre todos os pagamentos a CONTRATADA, conforme dispée a legislagéo vigente.

Paragrafo Décimo Sétimo - Respeitado o disposto na Lei Complementar n® 123, de 2006, os encargos
previdenciarios, e fiscais serdo retidos na fonte pelo CONTRATANTE.

Paragrafo Décimo Oitavo - Caso a CONTRATADA seja optante pelo Sistema Integrado de Pagamento de
Impostos e Contribuicbes das Microempresas e Empresas de Pequeno Porte — SIMPLES, devera
apresentar, juntamente com a Nota Fiscal Eletrénica, a devida comprovacgéao, a fim de evitar a retengéo
na fonte.

Paragrafo Décimo Nono - Quando do pagamento do documento de cobranga, deverao ser observadas
as normasvigentes que disponham sobre a obrigatoriedade da emissédo de Nota Fiscal Eletrénica.

Paragrafo Vigésimo - No tocante a veiculagdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus
para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

1. Emissoras de Televisao:

a. nas pragas cobertas por servico de checagem: relatério de checagem emitido por empresa
terceirizada;

b. nas pracas nao cobertas por servicos de checagem:
b1) comprovante de veiculagao emitido eletronicamente pela empresa que realizou aveiculagéao,
nos termos da Medida Proviséria n® 2.200-02/01, ou

b2) declaragao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculacéo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informagdes: nome empresarial
e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéao, local, data,
nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagéo.

b2.1) como alternativa a declaragao prevista na alinea b2, a CONTRATADA pode apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou

insergdo ou irradiagdo e similares) desde que o veiculo também firme declaragéo,
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assinada, de modo que esse documento e a declaragao prevista na alinea b2, em conjunto,
contenham as informacgdes previstas na alinea b2;

b2.2) como alternativa ao procedimento previsto na alinea b2.1, a CONTRATADA pode
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagcdo ou
insercao ou irradiagao e similares) em que figure a declaragcao prevista na alinea b2, na frente ou no verso
desse documento, mediante impressao eletrObnica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja
assinada e que esse documento “composto” contenha todas as informacgdes previstas na alinea b2.

2. Cinema e Radio:

a. comprovante de veiculacdo emitido eletronicamente pela empresa que realizou a veiculagdo, nos
termos da Medida Proviséria n® 2.200-02/01, ou

b. declaragéo, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacéo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informag¢des: nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragédo, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagéo;

b1. Como alternativa a declaragdo prevista na alinea b, a CONTRATADA pode apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiagao e
similares) desde que o veiculo também firme declaragéao, assinada, de modo que esse documento e a
declaragao prevista na alinea b, em conjunto, contenham as informacdes previstas na alinea b;

b2. Como alternativa ao procedimento previsto na alinea b, a CONTRATADA pode apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insergédo ou
irradiagdo e similares) em que figure a declaragao prevista na alinea b, na frente ou no verso desse
documento, mediante impressao eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaragédo seja assinada e
que esse documento “composto” contenha todas as informagdes previstas na alinea b.

3. Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por empresas terceirizadas, ou fotos das
pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificagcdo do local de exibicdo, em ambos os
casos.

4. Internet: Relatdrio de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pecgas.
5. Midia Impressa: exemplares originais dos titulos.

Paragrafo Vigésimo Primeiro - As exigéncias de comprovacgao de veiculagbes em midias ndo previstas
nos itens antecedentes serdo estabelecidas pela fiscalizagdo do contrato.

CLAUSULA QUINTA - DOS RECURSOS ORGCAMENTARIOS - Os recursos orgamentarios necessarios a
execucgao do objeto deste contrato foram estimados em R$ 2.400.000,00 (dois milhdes e quatrocentos
mil reais), e correrdo a conta da seguinte classificagdo orgamentaria:

SECRETARIA DE COMUNICACAO

Unidade gestora: 12900 - Prefeitura Municipal de Santa Cruz do Capibaribe

Orgédo orcamentario: 2000 - PODER EXECUTIVO

Unidade orgamentaria: 2012 — SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

Fungéao: 4 - Administragao

Subfungédo: 131 - Comunicagao Social

Programa: 402 - COMUNICAGAO SOCIAL E TRANSPARENCIA

Agao: 2.68 REALIZACAO DE COMUNICAGAO SOCIAL E DIVULGAGAO INSTITUCIONAL DO MUNICIPIO.

Despesa: 420 - 3.3.90.39.00 Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica

Fonte de recurso: 501 MSC - 1.501.0000 Recursos Préprios - 1.501.0000
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Paragrafo Primeiro - O Municipio se reserva o direito de, a seu juizo executar ou nao a totalidade do valor
contratual.

Paragrafo Segundo - No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficard obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes contratuais,
até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto na
Lei 14.133/21.

Paragrafo Terceiro - Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogagado do contrato, neste serdo consignados
nos proximos exercicios as dotagdes orcamentarias necessarias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

Paragrafo Quarto - Na prorrogacdo, o ANUNCIANTE podera renegociar os percentuais de remuneragao
praticos com a contratada, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade
para a Administragdo, no decorrer da execugdo do contrato.

Paragrafo Quinto - O ANUNCIANTE podera a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de
remuneragao praticados com a contratada, em decorréncia de eventual reducado identificada nas
referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

CLAUSULA SEXTA - DA REMUNERACAO - Pelos servigos prestados, a contratada sera remunerada
da seguinte forma:

a. Desconto a ser concedido ao ANUNCIANTE sobre os custos internos, baseado na tabela de pregos do

Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco: % ( por cento);
por cento) a serem cobrados do ANUNCIANTE e calculados sobre os
custos comprovados de servigos, cuja producido seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da

b. Honorarios de % (

contratada.

Paragrafo Primeiro - Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela
CONTRATADA.

Paragrafo Segundo - A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha
detalhada com os pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Pernambuco e com os pregos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE,
acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

Paragrafo Terceiro - Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade.
Eventuais excegoes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderédo vir a ser ressarcidas por seu valor
liquido e sem cobranga de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orgadas e
aprovadas pela CONTRATANTE.

Paragrafo Quarto - Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverdo ser
apresentados comprovantes de passagens, didrias, locagao de veiculos, entre outros, a fim de aferir a
execugao da despesa e assegurar seu pagamentopelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

Paragrafo Quinto - A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia

quando da utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a essa tenham sido atualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer agao publicitariapertinente a este contrato.
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Paragrafo Sexto - As formas de remuneragao estabelecidas nesta clausula poderao ser renegociadas,
no interesse do CONTRATANTE, quando da renovagao ou da prorrogagao deste contrato.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO E RECEBIMENTO - Cabe ao contratante, a seu critério, através
da SECRETARIA EXECUTIVA DE COMUNICAGCAO exercer ampla, irrestrita e permanente fiscalizacdo da
execugao do objeto deste contrato, procedendo ao registro de eventuais ocorréncias e adotando as
providéncias necessarias ao seu fiel cumprimento.

Paragrafo Primeiro — O contratante fiscalizara a execugéo dos servigos e verificara o cumprimento das
especificagdes técnicas, observando as condigdes previstas no Termo de Referéncia (Anexo Il do Edital),
podendo rejeita-los no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao solicitado ou especificado.

Paragrafo Segundo - A forma de acompanhamento e fiscalizagdo é aquela estabelecida no item 18
(dezoito) do Projeto Basico, anexo Il do edital.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA - As obrigacées da contratada sdo aquelas
estabelecidas no item 17 (dezessete) do Termo de Referéncia, anexo Il do Edital.

CLAUSULA NONA - DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE - S&o obrigagdes do contratante aquelas
estabelecidas no item 16 (dezesseis) do Termo de Referéncia, anexo Il do Edital.

CLAUSULA DECIMA - DAS PENALIDADES - O descumprimento, total ou parcial, de qualquer das
obrigacdes ora estabelecidas, sujeitard a contratada as sang¢des previstas na Lei 14.133/21, garantida
ampla e prévia defesa em processo administrativo.

Paragrafo Unico - As penalidades estdo estabelecidas no item 20 (vinte) do Termo de Referéncia, anexo
Il do Edital.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA INEXECUCAO OU RESCISAO - a inexecugéo total ou parcial do
presente contrato ensejara a sua rescisdo, com as consequéncias contratuais e as previstas em lei ou
regulamento.

Paragrafo Unico - As formas de inexecugao e rescisao do contrato estdo estabelecidas no item 21 (vinte
e um) do Termo de Referéncia, anexo Il do Edital.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS DESPESAS DO CONTRATO - Constituira encargo exclusivo da
contratada o pagamento de tributos, tarifas e despesas decorrentes da execugcdo do objeto deste
contrato.

Paragrafo Unico: Serdo da contratada todas as despesas decorrentes de encargos trabalhistas,
previdenciarios, fiscais e empresariais, decorrentes da execugao do contrato.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA GARANTIA DA EXECUCAO - Para assinatura do instrumento
contratual, a empresa devera prestar garantia da execugao do Contrato em importancia equivalente a 5%
(cinco por cento) do valor total do Contrato, conforme a Lei 14.133/21 e demais normas legais
pertinentes.

Paragrafo Unico - A garantia prestada pela contratada sera liberada ou restituida, apés a execugéo do
contrato, e quando em dinheiro, atualizada monetariamente, na forma da lei 14.133/21.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DOS DIREITOS AUTORAIS - Os direitos patrimoniais do autor das ideias
estdo estabelecidos no Item 24 (vinte e quatro) do Termo de Referéncia, anexo Il do Edital.
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CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA RESPONSABILIDADE CIVIL - A contratada responderd por perdas e
danos que vier o sofrer o contratante, ou terceiros, em razdo de agcado ou omissao, dolosa ou culposa, da
contratada ou de seus prepostos, independentemente de outras cominagdes contratuais ou legais a que
estiver sujeita; ndo excluindo, ou reduzindo esta responsabilidade, a fiscalizagdo ou o acompanhamento
pelo contratante.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DA VINCULACAO - Independente de transcricdo, fazem parte deste
contrato o edital de Concorréncia n® 002/2026 seus anexos, bem como as propostas técnica e de pregos
da contratada, as quais constituem parte deste instrumento.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DO FORO - O foro do presente contrato sera o da comarca de Santa Cruz
do Capibaribe, excluido qualquer outro.

E, por estarem de acordo, firmam o presente contrato em 03 (trés) vias de igual teor para um sé
efeito legal.

Santa Cruz do Capibaribe/PE, de de 2026.

Breno Renan Andrade de Oliveira
Secretario de Governo
Portaria GP n© 261/2025

Contratada
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