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CONCORRENCIA N° 017/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 30.461/2026
MUNICIPIO DE SENADOR CANEDO

O MUNICIPIO DE SENADOR CANEDO, Estado de Goias, por intermédio do(a) Pregoeiro(a) e sua Equipe de Apoio,
designados pelo DECRETO MUNICIPAL N° 127/2025, torna publico que realizara licitagdo na modalidade CONCORRENCIA
ELETRONICA, as 09h00min do dia 07 de julho de 2026, com julgamento por TECNICA E PRECO, nos termos da Lei N°
14.133/2021, da Lei Complementar N° 123/2006, da Lei N° 11.488/2007 e demais altera¢Bes posteriores.

RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS: Das 17h00min do dia 20/08/2026 até as 08h30min do dia 14/10/2026.

ABERTURA E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS: A partir das 09h00 min do dia 14/10/2026.

LOCAL: www.portaldecompraspublicas.com.br (Portal de Compras Publicas).

REFERENCIA DE TEMPO: Horario de Brasilia (DF).

A Concorréncia sera na forma eletronica, e a sesséo publica acontecera por meio do sistema de licitagdes Portal de Compras
Puablicas (www.portaldecompraspublicas.com.br).

Esta concorréncia sera processada e julgada por Agente de Contratagdo com sua respectiva equipe de apoio, com exce¢ao
da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas pela Subcomissao Técnica, nomeada pela Portaria n° 7.683/2026.

1. DO OBJETO

Contratagao de 02 (duas) agéncias de propaganda para a prestacao de servigos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo,
a concepgao, a criagdo, a execuc¢do interna, a intermediacao e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de
acdes publicitarias junto a publicos de interesse da Administracdo Publica municipal direta e indireta, por intermédio
da Secretaria Municipal de Comunicagao - SECOM, conforme as especifica¢cdes contidas no Termo de Referéncia e anexo,
0s quais sdo partes integrantes deste Edital.

1.1. O critério de julgamento adotado serd o de TECNICA E PRECO, observadas as exigéncias contidas neste Edital
e seus Anexos quanto as especificagfes do objeto.

2. DA PARTICIPACAO NA LICITACAO

2.1. Poderao participar deste certame os interessados cujo ramo de atividade seja compativel com o objeto da
licitacdo e devera se credenciar junto ao provedor do sistema Eletrbnico, através do @ site
www.portaldecompraspublicas.com.br.

2.2. Os interessados deverdo atender as condi¢des exigidas no cadastramento no Portal de Compras Publicas até
24 (vinte e quatro) horas antes da abertura do certame.

2.3. O licitante responsabiliza-se exclusiva e formalmente pelas transagfes efetuadas em seu nome, assume como
firmes e verdadeiras suas propostas, inclusive os atos praticados diretamente ou por seu representante, excluida a
responsabilidade do provedor do sistema ou do 6rgdo ou entidade promotora da licitagdo por eventuais danos decorrentes
de uso indevido das credenciais de acesso, ainda que por

terceiros.

2.4. E de responsabilidade do cadastrado conferir a exatiddo dos seus dados cadastrais nos Sistemas relacionados
no item anterior e manté-los atualizados junto aos 6rgaos responsaveis pela informacgao, devendo proceder, imediatamente,
a correcao ou a alteracdo dos registros tdo logo identifique incorrecdo ou aqueles se tornem desatualizados.

2.5. A ndo observancia do disposto no item anterior podera ensejar desclassificacdo no momento da habilitagao.

2.6. Sera concedido tratamento favorecido para as microempresas e empresas de pequeno porte, para as
sociedades cooperativas mencionadas no artigo 16 da Lei n°® 14.133, de 2021, para o agricultor familiar, o produtor rural
pessoa fisica e para o microempreendedor individual - MEI, nos limites previstos da Lei Complementar n° 123, de 2006 e do
Decreto n.° 8.538, de 2015.

2.7. NAO PODERAO DISPUTAR ESTA LICITACAO:

2.7.1. Aquele que nao atenda as condi¢des deste Edital e seu(s) anexo(s);

2.7.2. Ndo podera patrticipar da licitagdo a empresa que estiver sob faléncia, concurso de credores, dissolugao,
liquidagéo ou que tenha sido declarada iniddnea por érgdo ou entidade da administragdo publica direta ou indireta, federal,
estadual, municipal ou Distrito Federal ou que esteja cumprindo periodo de suspenséo no ambito da administragdo municipal.

2.7.3. sociedade que desempenhe atividade incompativel com o objeto da licitagao;
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2.7.4. Poderdo participar cooperativas, desde que comprovem capacidade técnica e operacional, observadas as
exigéncias da Lei n® 12.232/2010 e da Lei n® 14.133/2021.

2.7.5. empresas estrangeiras que ndo tenham representagdo legal no Brasil com poderes expressos para receber
citacdo e responder administrativa ou judicialmente;

2.7.6. autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo, pessoa fisica ou juridica, quando a licitagéo
versar sobre servigos ou fornecimento de bens a ele relacionados;

2.7.7. empresa, isoladamente ou em consorcio, responsavel pela elaboragdo do projeto basico ou do projeto
executivo, ou empresa da qual o autor do projeto seja dirigente, gerente, controlador, acionista ou detentor de mais de 5%
(cinco por cento) do capital com direito a voto, responsavel técnico ou subcontratado, quando a licitag&o versar sobre servigos
ou fornecimento de bens a ela necessarios;

2.7.8. pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitacdo, impossibilitada de participar da licitagdo em
decorréncia de sancdo que lhe foi imposta;

2.7.9. aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econémica, financeira, trabalhista ou civil com
dirigente do 6rgéo ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe funcéo na licitagdo ou atue na fiscalizagao
ou na gestéo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o
terceiro grau;

2.7.10. empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n° 6.404, de 15 de dezembro de 1976,
concorrendo entre si;

2.7.11. pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacédo do edital, tenha sido condenada
judicialmente, com transito em julgado, por exploracéo de trabalho infantil, por submissdo de trabalhadores a condi¢ées
analogas as de escravo ou por contratacao de adolescentes nos casos vedados pela legislacao trabalhista;

2.7.12. Organizacdes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa condicao;

2.7.13. Né&o podera participar, direta ou indiretamente, da licitagdo ou da execucao do contrato agente publico do
6rgdo ou entidade contratante, devendo ser observadas as situagdes que possam configurar conflito de interesses no
exercicio ou apds o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da legislagdo que disciplina a matéria, conforme § 1° do art.
9° da Lei n® 14.133, de 2021.

2.8. O impedimento de que trata o item 2.7.2 sera também aplicado ao licitante que atue em substituicdo a outra pessoa,
fisica ou juridica, com o intuito de burlar a efetividade da sancéo a ela aplicada, inclusive a sua controladora, controlada ou
coligada, desde que devidamente comprovado o ilicito ou a utilizacdo fraudulenta da personalidade juridica do licitante.

2.9. A critério da Administragdo e exclusivamente a seu servi¢co, o autor dos projetos e a empresa a que se referem os
itens 2.7.6 e 2.7.7 poderdo participar no apoio das atividades de planejamento da contratacdo, de execucao da licitagcéo ou
de gestdo do contrato, desde que sob supervisdo exclusiva de agentes publicos do 6rgéo ou entidade.

2.10. Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo grupo econdmico.

2.11. O disposto no item 2.7.2 e 2.7.6 ndo impede a licitacdo ou a contratacao de servi¢co que inclua como encargo do
contratado a elaboracdo do projeto basico e do projeto executivo, nas contrata¢des integradas, e do projeto executivo, nos
demais regimes de execugéo.

2.12.  Em licitagcdes e contratagdes realizadas no ambito de projetos e programas parcialmente financiados por agéncia
oficial de cooperagdo estrangeira ou por organismo financeiro internacional com recursos do financiamento ou da
contrapartida nacional, ndo podera participar pessoa fisica ou juridica que integre o rol de pessoas sancionadas por essas
entidades ou que seja declarada inidénea nos termos da Lei n® 14.133, de 2021.

2.13. Avedacdo de que trata o item 2.7.13 estende-se a terceiro que auxilie a conducéo da contratagcdo na qualidade de
integrante de equipe de apoio, profissional especializado ou funcionério ou representante de empresa que preste assessoria
técnica.

3. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
3.1. Na presente licitacdo, a fase de habilitagdo sucedera as fases de apresentacao de propostas e de julgamento.
3.2. No cadastramento da proposta técnica e da proposta de precos (comercial), o licitante declarara, em campo préprio

do sistema, que:

3.2.1. esta ciente e concorda com as condi¢gfes contidas no edital e seus anexos, bem como de que a proposta de técnica
e da proposta de preco apresentadas compreendem a integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas
assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e
nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de sua entrega em definitivo e que cumpre plenamente os requisitos
de habilitacdo definidos no instrumento convocatorio;

3.2.2.  ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 anos, salvo
menor, a partir de 14 anos, na condicdo de aprendiz, nos termos do artigo 7°, XXXIIl, da Constitui¢&o;

3.2.3.  ndo possui empregados executando trabalho degradante ou forgado, observando o disposto nos incisos Ill e IV do
art. 1° e no inciso Il do art. 5° da Constituicdo Federal;

3.2.4. cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social,
previstas em lei e em outras normas especificas.
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3.3. Os licitantes poderao retirar ou substituir as propostas de técnica e as propostas de preco ou, na hipétese de a fase
de habilitacdo anteceder as fases de apresentacdo de propostas e de julgamento, os documentos de habilitacdo
anteriormente inseridos no sistema, até a abertura da sesséao publica.

3.4. Seréo disponibilizados para acesso publico os documentos que compdem as propostas dos licitantes convocados,
apos a fase da apresentagéo de propostas.
3.5. Os documentos complementares a proposta de técnica, quando necessarios a confirmacéo daqueles exigidos no

edital de licitagdo e ja apresentados, serdo encaminhados pelo licitante mais bem classificado, apds o encerramento da etapa
competitiva.

3.6. Caber4 ao licitante interessado em participar da licitagdo acompanhar as operac¢des no sistema eletrdnico durante o
processo licitatério e se responsabilizar pelo énus decorrente da perda de negécios diante da inobservancia de mensagens
emitidas pela Administragdo ou de sua desconexao.

3.7. O licitante devera comunicar imediatamente ao provedor do sistema qualquer acontecimento que possa comprometer
o sigilo ou a seguranca, para imediato bloqueio de acesso.

4. DO PREENCHIMENTO DA PROPOSTA

4.1. O licitante devera enviar sua proposta mediante o preenchimento, no sistema eletrnico, através dos seguintes
campos:

a) Especificacdo do objeto e documentos técnicos anexos, conforme descrigdo detalhada no Projeto Bésico;

b) Plano de Comunicagdo Publicitaria, uma via sem identificacdo, da apresentacdo de informacdes
referentes ao proponente, organizada sob a forma definida no Briefing — Anexo do edital, contendo:

c) Proposta Técnica: plano de comunicagao publicitaria ndo identificado.

d) A Proposta Técnica consiste na apresentagdo das informagdes acerca da licitante, pertinentes aos quesitos

elencados abaixo, destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados
para seus clientes (repertorio);

e) A Capacidade de Atendimento, sob a forma de textos, a licitante apresentara: quantificacdo e qualificacdo dos
profissionais, por meio de curriculos, que serdo postos a disposicao da linha de atuagéo, de maneira discriminada, por setor
da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criagdo, produgdo de radio, cinema e televisdo, producéo gréafica, midia e
atendimento);

f) Sistematica de atendimento, discriminando as obrigagdes a serem cumpridas pelo setor de atendimento da licitante,

na execucao do contrato, incluido os prazos maximos a serem cumpridos em condi¢cdes normais de trabalho para a criagdo
de campanha, criagdo de pegas avulsas e elaborac¢édo do Plano de Midia;

g) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a especificagdo do periodo de atendimento de
cada um deles;

h) Estrutura e organizagdo da agéncia;

i) O repertorio, apresentacdo de um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pela licitante, sob a forma de
pecas e respectivas memdrias técnicas:

j) A licitante podera apresentar até 2 (duas) pegas para cada um dos seguintes meios de veiculagao: radio, revista,
jornal e outdoor;

k) A ndo apresentagdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica, incidirA em pontuagdo O (zero) no
referido item n&o apresentado, inclusive se ndo comprovada a autoria.

a. A Proposta Técnica consiste na apresentagdo do Plano de Comunicacgdo Publicitaria, composto dos seguintes
quesitos:

i.- Raciocinio Bésico;
ii.- Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria;
iii. Ideia Criativa;

iv. Estratégia de Midia e Ndo Midia.

Raciocinio Béasico: sob a forma de texto de, no maximo 03 (trés) laudas, a licitante apresentara sua compreensao sobre o
objeto da licitacao, os desafios de comunicacdo a serem enfrentados, e as solu¢des propostas, de acordo com as informagées
prestadas no briefing.

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: sob a forma de texto de, no maximo 03 (irés) laudas, a licitante indicara e
defenderda as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicacéo desejadas
pela administracao.

Ideia Criativa: sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que corresponderédo as respostas criativas do proponente
aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicacao publicitaria.

Como parte do quesito ideia criativa, a licitante apresentara campanha publicitaria com exemplos de pec¢as que corporifiquem
objetivamente a proposta de solugdo para o problema especifico de comunicagdo e demonstrem sua harmonia com o
raciocinio basico e com a estratégia de comunicagéo publicitaria. Os exemplos de pegas s6 podem ser apresentados sob a
forma de roteiro, layout ou “monstro” de spot de radio, com ou sem musica, limitados a uma peca para cada meio
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(convencional ou ndo convencional) de veiculagéo proposto pela licitante. Cada arquivo, cujo tamanho seja superior a 300mb,
devera ser enviado via link, com a licitante garantindo a plena visualizacéo do arquivo no momento da avalia¢&o por parte da
comissao, tendo inclusive carater desclassificatorio caso néo seja possivel a visualizagdo.

Estratégia de midia e ndo midia: em que o proponente explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicacéo publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada neste
edital, apresentada sob a forma de texto de no maximo 3 (trés) laudas, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que
identificard as pecas a serem veiculadas ou

distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de producgdo e veiculagdo. As tabelas, gréaficos,
planilhas e por quadro resumo pode ser apresentados a parte, ndo tendo limite de paginas.

j) A Proposta Técnica consiste na apresentagéo do Plano de Comunicacao Publicitaria sem identificagcao, com vistas a analise
dos quesitos pela Comissdo Técnica de forma totalmente imparcial e iddnea, sem a possibilidade de identificacéo do licitante,
conforme exigéncias da Lei Federal n® 12.232/10.

4.2. A licitante enviara sua proposta de precos mediante o preenchimento, no sistema eletrdnico, dos seguintes campos:
a) Modalidade e nimero da licitag&o;

b) Razéo social, CNPJ, inscricdo estadual e municipal e endereco completo da proponente e qualificacdo do
representante legal da empresa;

c) As licitantes deverdo observar ainda que:

d) Quando houver a necessidade de contratagdo de servicos graficos diversos, podera a Assessoria de Comunicacao

fornecer cotacdes de precgos, nos termos da legislacéo aplicavel, e encaminhar a documentacao original referente a cotacéo
para agéncia de publicidade para os procedimentos cabiveis;

e) O disposto no item acima néo se aplica nas situa¢cdes em que o procedimento ali previsto ndo permitir a agilidade
necessaria, comprovada a necessidade de urgéncia, bem como nos casos em que houver a possibilidade de
comprometimento da qualidade dos trabalhos, em virtude das especificacdes técnicas exigidas. Ambas as situagdes deverdo
ser formalmente fundamentadas e justificadas pela agéncia contratada e autorizadas pela Assessoria de Comunicacao.
Nesse caso, sera mantida a regra geral de apresentacéo pela agéncia de 03 (trés) orcamentos de fornecedores, nos termos
do artigo 14 da Lei Federal n® 12.232/2010;

f) Prazo de pagamento das faturas que envolvam servigos/custos internos de producédo da prépria agéncia;
g) Prazo de validade da proposta nao inferior a 60 (sessenta) dias contados da data de abertura da proposta;
h) Declaragdo de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais, trabalhistas, previdenciarios, comerciais e

quaisquer outros, que incidam ou venham a incidir sobre os servi¢os objeto desta licitagdo, serdo de responsabilidade do
licitante/contratado;

i) Seré desclassificada a proposta que exija faturamento minimo;

j) N&o serdo aceitas propostas que apresentem vantagens nao previstas neste Edital, ou ainda aquelas que oferegam
precos ou vantagens baseadas em ofertas de outros licitantes;

k) O Contratante ndo pagard nenhum outro valor além do prego contratado, cabendo a licitante considerar todos os

custos diretos e indiretos, necessarios a completa e perfeita realizacdo dos servicos objeto desta licitacdo, tais como:
despesas com mao de obra, encargos de natureza trabalhista, previdenciéria, fiscal, alimentacéo, hospedagem, transporte
da equipe da licitante, materiais, equipamentos, frete, seguros, tributos e contribui¢cdes para fiscais assim como lucro, razéo
pela qual ndo serdo considerados pleitos de acréscimos apos a abertura da proposta.

4.3. Todas as especificagbes do objeto contidas na proposta vinculam a Contratada.

4.4, Nos valores propostos estardo inclusos todos 0s custos operacionais, encargos previdenciarios, trabalhistas,
tributarios, comerciais e quaisquer outros que incidam direta ou indiretamente no fornecimento dos bens ou servigos.

4.5. Os precos ofertados, tanto na proposta inicial, quanto na etapa de lances, serdo de exclusiva

responsabilidade da licitante, ndo lhe assistindo o direito de pleitear qualquer alteragcéo, sob alegacédo de erro, omissdo ou
qualquer outro pretexto.

4.6. O prazo de validade da proposta nédo sera inferior a 120 (cento e vinte) dias, a contar da data de sua
apresentacao.

5. DA ABERTURA DA SESSAO E CLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS

5.1. A abertura da presente licitagédo dar-se-a em sessdo publica, por meio de sistema eletrdnico, na data, horario e local
indicados no Edital.

5.2. Quando a desconexdo do sistema eletrénico para o Agente de Contratacdo persistir por tempo superior a dez

minutos, a sessdo publica sera suspensa e tera reinicio somente apds comunicagéo expressa do Agente de Contratagdo aos
participantes do certame, publicada no http://www.portaldecompraspublicas.com.br, quando seréo divulgadas data e hora
para a sua reabertura. E sera reiniciada somente apés decorridas vinte e quatro horas da comunicacdo do fato pelo Agente
de Contratacdo aos participantes, no sitio eletrénico utilizado para divulgacéo.

5.3. As propostas técnica e comercial apresentadas pelos licitantes serdo analisadas pela Subcomissdo de
Julgamento, que emitira parecer conclusivo acerca da conformidade das propostas com os requisitos estabelecidos no Edital
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e no Termo de Referéncia, observando o disposto no art. 59 da Lei Federal n® 14.133/2021.

a) As propostas que apresentarem vicios insanaveis, desconformidade com as especificacdes técnicas ou
descumprimento das exigéncias editalicias serdo desclassificadas pela Subcomisséo, mediante decisdo devidamente
fundamentada e registrada no sistema, com acompanhamento em tempo real pelos licitantes.

b) ApoOs a conclusdo da andlise pela Subcomissdo, o Agente de Contratacdo publicara o resultado no sistema,
dando ciéncia aos participantes e prosseguindo as fases subsequentes do certame.

c) A néo desclassificagdo de determinada proposta nesta fase ndo impede seu julgamento definitivo em sentido
contrario durante a fase de aceitagéo, caso venha a ser identificada irregularidade superveniente.

5.4. O sistema disponibilizar4 campo proprio para troca de mensagens entre o Agente de Contratacdo e as licitantes.
5.5. Iniciada a sessao serd analisada a proposta técnica das licitantes, conforme os critérios de julgamento e avaliacdo
descritos no Edital.

5.6. Para julgamento e classificacdo das propostas serdo analisados conjuntamente os critérios detécnicae
de preco, observadas as pontuagées nas proporgdes estabelecidas neste item.

5.7. Para analise e julgamento das propostas, o mérito técnico terd peso de 70% (setenta por cento) e o mérito

preco terd peso equivalente a 30% (trinta por cento) na nota total atribuida aos participantes.

5.7.1. As propostas técnicas serdo avaliadas conforme os CRITERIOS DESCRITOS NO ITEM 6 DESTE EDITAL
5.7.2.  Nojulgamento das propostas técnicas, seréa atribuida a licitante uma Nota Técnica (NT), com a seguinte formulagéao:
NT = 100 x PTL/MPT, em que:

NT = Nota técnica da licitante;

PTL = Pontuag&o técnica da licitante;

MPT = Maxima pontuagao técnica observada dentre todas as licitantes.

5.7.3. As propostas de preco serdo avaliadas conforme os CRITERIOS NO ITEM 6 DESTE EDITAL

5.7.4. A nota de preco (NP) sera dada da seguinte forma:

NP =100 x PPL/MPP, em que: NP = Nota de preco da licitante; PPL = Pontuacgéo de preco da licitante;

MPP = Maxima pontuacao de preco observada dentre todas as licitantes.

5.7.5. A Subcomissdo Técnica fara o calculo da Nota Total Ponderada do licitante (NTP), observando-se a
seguinte formula:

NTP = 0,7 NT + 0,3 NP, em que:

NTP = Nota Total Ponderada da licitante; NT = Nota Técnica da licitante;

NP = Nota de Preco da licitante

6. APRESENTAQAO DE PROPOSTA TECNICA

6.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica em PDF estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a
seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
B Raciocinio Basico
1 Plano de Comunicagdo Publicitéria Il. Est_ratég_ia_de Comunicagdo Publicitaria
1. Ideia Criativa
V. Estratégia de Midia e Ndo Midia
2. Capacidade de Atendimento
3. Repertério
4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

6.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com
clareza, sem emendas ou rasuras.

6.1.2 A proposta técnica sera apresentada em trés ARQUIVOS distintos, sendo dois deles destinadas ao plano de
comunicacao, e outra para o conjunto de informacdes referentes ao licitante;

6.1.3 O Plano de Comunicacgéo sera apresentado em dois arquivos, uma sem identificacdo e outra com a identificagcdo de
sua autoria, conforme a seguir:

6.2 QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA (ANEXAR NO MOMENTO DE
CADASTRAMENTO DA PROPOSTA): PARA SUA APRESENTAC}AO, A LICITANTE DEVERA LEVAR EM CONTA AS
SEGUINTES ORIENTAQOES:

a) em arquivo Unico, orientagao retrato;

b) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;

C) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

d) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e entretitulos e entre paragrafos;
e) alinhamento justificado do texto;

texto e numeracgédo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados os subitens 6.2.1, 6.2.2
e 6.2.3 do Termo de Referéncia;
9) Sera permitido texto em negrito somente para destaque de frases ou titulos e subtitulos da campanha;
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h) numeracao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos;
i) sem identificagdo da licitante.

6.2.1 As especificagcdes do subitem 6.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 6.3.3 e a indicagéo
prevista no subitem 6.3.3.3.6 deste Termo de Referéncia;

6.2.2 Os subquesitos Raciocinio Bésico e Estratégia de Comunicacgao Publicitaria poderéo ter gréficos, quadros, tabelas ou
planilhas, observadas as seguintes orientagées:

a) poderdo ser editados em cores;
b) os gréficos, quadros, tabelas ou planilhas deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho entre 08 e 12
pontos;

6.2.3 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:
I.ser editados em cores;

Il.ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

Ill.ter qualquer tipo de formatacéo de margem;
6.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderdo ser inseridas na
orientacdo paisagem.
6.2.4 Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados separadamente do caderno
de que trata a alinea ‘a’ do subitem 6.2 deste Termo de Referéncia;
6.2.5 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria, antes da abertura do ARQUIVO n° 2.
6.2.6 Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e da relagéo prevista na alinea ‘a’ do subitem
6.3.3/Ideia Criativa estéo limitados, no conjunto, a 08 (oito) paginas.
6.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia, estéo limitados a 03 (trés) paginas.
6.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-line) que ndo implicam a compra
de espaco ou tempo em veiculos de divulgagéo, para a transmissdo de mensagens a publicos determinados.
6.2.9 Poderdo ser utilizadas péaginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicacdo Publicitaria e seus
subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de pagina previsto no subitem 6.2.6 e devem seguir as
especificagcdes do subitem 6.2, no que couber.
6.3 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicacédo Publicitaria com base no Briefing (Anexo), observadas as
seguintes orientagdes:
6.3.1 Subguesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacdo em que a licitante descrevera:

a) andlise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do seu papel no contexto no qual se insere;
b) diagnostico relativo as necessidades de comunicacao publicitaria identificadas;
c) compreensao do desafio e dos objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing.

6.3.2 Subqguesito 2 - Estratégia de Comunicac¢do Publicitria - apresentacéo e defesa da Estratégia proposta pela licitante
para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagdo, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido temético e do conceito que fundamentam a proposta de solugdo publicitaria;

b) proposicéo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacéo Publicitaria, especialmente: o que dizer; a
guem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacao utilizar.

6.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentagdo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os seguintes
conteudos:

a) relacdo de todas as pecgas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcancar os objetivos
de comunicacgéo estabelecidos no Briefing, com a descri¢édo de cada uma;
b) exemplos das pecas, constantes da relacdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas para

corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as condiges estabelecidas no
subitem 6.3.3.3 deste Termo de Referéncia.

6.3.3.1 A descrigdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 6.3.3 esta circunscrita a especificacéo de cada pega publicitaria, a
explicitagdo de sua finalidade e suas func¢des taticas na campanha proposta.

6.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas publicitarias superior ao limite estabelecido no
subitem 2.3.3.3, que podem ser apresentadas EM ARQUIVOS DISTINTOS como exemplos, a relagdo mencionada na alinea
‘a’ do subitem 2.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas como exemplos e outro para o
restante.

6.3.3.3 Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 6.3.3 estdo limitados a 10 (dez),
independentemente do meio de divulgagdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a forma
de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou leiaute eletrénico, para o meio radio;

C) Video, storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ndo midia.

6.3.3.3.1 As pecas gréficas poderdo ser APRESENTADAS EM PDF em tamanho real ou reduzido, desde que n&o haja
prejuizo em sua leitura, sem limitacéo de cores.
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6.3.3.3.2 Na elaboragéo de ‘monstro’ ou leiaute eletrénico para o meio radio poderéo ser inseridos todos os elementos de
referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagdo, voz de personagens e locugao.

6.3.3.3.3 Na elaboragéo do storyboard animado ou animatic poder&o ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha
sonora, voz de personagens e locu¢do. Nao podendo ser inseridas imagens em movimento.

6.3.3.3.4 O ‘monstro’ ou leiaute eletrénico e o storyboard animado ou animatic dever&o ser apresentados em ARQUIVOS,
executaveis em sistema operacional Windows.

6.3.3.3.4.1 Nessas midias de apresentacdo (ARQUIVOS ELETRONICOS) nédo poderdo constar informacao, marca, sinal, ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante, ou de qualquer anunciante.

6.3.3.3.5 Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncias
das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentacao.

6.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomiss&o Técnica, com a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem
6.3.3 deste Termo de Referéncia, cada exemplo deveré trazer indicacéo do tipo de pecga (exemplos: cartaz, filme TV, spot
radio, andncio revista, banner internet).

6.3.3.4 Para fins de cOmputo das pecas que poderdo ser apresentadas em PDF ou Midias Eletrdnicas como exemplos, até
o limite de 10 (dez pecas), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducdes e variacdes de formato serdo consideradas como novas pecas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;
C) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio para revista e jornal, banner de internet e painéis

sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera
considerada 01 (uma) peca, se o0 conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas seréo considerados 01 (uma) peca;
e) um filme e o hotsite que o hospeda ser&o considerados 02 (duas) pegas;
f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pecgas.

6.3.3.4.1 Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 6.3.3.4, ndo podem ser inseridos
videos ou imagens em movimento.
6.3.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentacdo e defesa das solu¢des de midia e ndo
midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria proposta, contemplando:
l.estratégia de midia: proposi¢céo e defesa dos meios e dos recursos proprios de comunicagdo da CONTRATANTE a
serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;
Il.tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagdo e defesa dos critérios técnicos
considerados na selecéo dos veiculos de divulgacédo e na definicdo dos respectivos investimentos, dos formatos e
periodos de veiculacéo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;
lll.plano de midia: composto por planilhas de programacéo das inser¢des sugeridas, contendo os valores por veiculos
de divulgacao, formatos das pecas, periodos de veiculacdo, quantidade de inser¢des, nomes de programas, faixas
horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informag8es que a licitante considerar relevantes;
IV.simulacao dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em que seja possivel
a mensuracdo dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.
6.3.4.1 Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘@’ do subitem 6.3.3, deverdo estar
contempladas na Estratégia de Midia e Ndo Midia proposta.
6.3.4.2 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informacgdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculacdo, exposi¢ado ou distribuicdo das pecas publicitarias;

b) as quantidades de inser¢cBes das pecas em veiculos de divulgacédo /plataformas digitais de comunicacgéo,
DISPENSADAS A APRESENTACAO DE PI’S

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente por
meios, utilizando, na apuracéo dos valores, os precos de tabela cheia;

d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em plataformas digitais de comunicagéo, utilizando,
na apuragdo dos valores, os precos de tabela cheia ou, inexistindo essa, os precos simulados pelas plataformas;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na produgéo e na execugao técnica de cada peca publicitaria destinada
a veiculos de divulgacéo/plataformas digitais de comunicacao;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producgédo de cada peca ou material publicitario de ndo midia;

9) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢cdo de cada peca publicitaria de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitéria, em consonéncia com novas tecnologias.

i) as quantidades a serem produzidas de cada peca ou material publicitario de ndo midia.

6.3.4.3 Nessa simulacéo:

a) os precos das inser¢des em veiculos de divulgacéo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacéo
do Aviso de Licitagéo;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacao veiculos de divulgagao que ndo atuem com tabela
de precos;

C) deverd ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos

termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;
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d) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servigos especializados prestados
por fornecedores.
6.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se
refere a alinea ‘a’ do subitem 6.3.4.3 dever&o ser os vigentes na data de publicagdo do ultimo Aviso de Licitac&o.
6.4. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em cépia do Plano de Comunicacgao
Publicitaria (A VIA IDENTIFICADA DEVERA SER ANEXADA SOMENTE APOS SOLICITADO ATRAVES DE
DILIGENCIA)- Via N3o Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, bem como, se houver,
com a finalidade de proporcionar a correlacdo segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:
I.ter a identificacdo da licitante;
Il.ser datado;
lll.estar assinado ELETRONICAMENTE na ultima pagina, por quem detenha poderes de representacao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento (VIA NAO IDENTIFICADA (ANEXAR NO MOMENTO DE CADASTRAMENTO
DA PROPOSTA): a licitante deveréa apresentar as informagdes que constituem o quesito em ARQUIVO especifico, orientacéo
retrato, com ou sem uso de cores, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, e assinado
ELETRONICAMENTE na dltima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.
6.5.1 O ARQUIVO especifico mencionado no subitem 6.5 ndo podera apresentar informag&o, marca, sinal, ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria — Via N&o ldentificada, que possibilite a identificagdo da autoria
deste, antes da abertura do ARQUIVO n° 2.
6.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros
recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagcdo do inicio de atendimento de
cada um deles;
b) quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacdo académica e

experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicao da execugdo do contrato, discriminando-se as
respectivas areas de atuacao;

c) infraestrutura e instala¢des da licitante que estardo a disposicdo da CONTRATANTE para a execugéo do contrato;
d) sistematica operacional de atendimento na execugéo do contrato;
e) relagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e

controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da CONTRATANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.
6.7 Quesito 3 —Repertério VIA NAO IDENTIFICADA (ANEXAR NO MOMENTO DE CADASTRAMENTO DA PROPOSTA):
a licitante devera apresentar os documentos, as informacdes e as pegas que constituem o quesito em ARQUIVO especifico
EM PDF, ou midias eletrbnicas, conforme o caso, orientacéo retrato, com ou sem uso de cores, numerado sequencialmente
a partir da primeira pagina interna, rubricado e assinado ELETRONICAMENTE na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.7.1 Os documentos, as informagdes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderéo ter informag&o, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada, que
possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do ARQUIVO n° 2.

6.8 O Repertorio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.
6.8.1 A licitante devera apresentar 06 (seis) pec¢as publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma
de sua veiculagdo, exposicao ou distribuicéo.

6.8.1.1 As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 01/01/2021.

6.8.1.2 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas NO SEU FORMATO ORIGINAL, executiveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o ARQUIVO especifico previsto no subitem 6.7.

6.8.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o ARQUIVO especifico EM PDF previsto no subitem 6.7. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

6.8.2 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds
a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo, exposicao ou
distribuicéo e, no caso de veiculagdo, mencgéo de pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

6.8.3 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela CONTRATANTE, no ambito de
seus contratos com agéncia de propaganda.

6.9 Quesito 4 - Relatos de Solucées de Problemas de Comunicac&o VIA NAO IDENTIFICADA (ANEXAR NO MOMENTO
DE CADASTRAMENTO DA PROPOSTA): a licitante devera apresentar os documentos, as informagfes e as pecas que
constituem o quesito em ARQUIVO especifico EM PDF, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna e assinado ELETRONICAMENTE na Ultima por quem detenha poderes
de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.9.1 Os documentos, as informacgdes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderao ter informagéo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o ldentificada, que
possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do ARQUIVO n° 2.
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6.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solug6es de Problemas de Comunicagdo, cada um com o méximo de
02(duas) paginas, em que serdo descritas solu¢es publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes,
na superacgéo de desafios de comunicacdo. Cada Relato:
I.devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;
Il.devera contemplar nome, cargo ou funcéo e assinatura de funciondrio da licitante responséavel por sua elaboragao;
Ill.n&o pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela CONTRATANTE, no ambito de seus contratos
com agéncia de propaganda;
IV.devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.
6.10.1 A validacdo deverd ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrard no cOmputo do nimero de pagina
de que trata o subitem 6.10. No documento de validagao constara, além do ateste dos relatos, o numero do contrato,
nome ou titulo da campanha, o nome empresarial do cliente, o0 nome do signatério, seu cargo/funcdo e sua
assinatura.
6.10.2 Os Relatos de que trata o subitem 6.10 devem ter sido implementados a partir de 01/01/2021.
6.10.3 E permitida a inclus&o de até 05 (cinco) pecas publicitarias, independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou
caracteristica da pec¢a, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:
I as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas NO FORMATO ORIGINAL, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 6.9 ou ser apresentadas soltas;
Il. as pecas gréficas poderao integrar o ARQUIVO especifico previsto no subitem 6.9, em FORMATO PDF.
Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais;
Il para cada peca publicitaria, deverd ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propds aresolver.
6.10.3.1 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pecas estabelecida no subitem 6.10.3 ndo sera computada
no limite de paginas estabelecido no subitem 6.10 para descri¢do do Relato.

7. CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

7.1. A Subcomissdo Técnica, prevista no item 10 do Termo de Referéncia, analisard as Propostas Técnicas das licitantes
guanto ao atendimento das condic¢des estabelecidas neste Edital.

7.2 Serdo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito, atribuindo-lhe pontuacéo individualizada para cada item do subquesito:
7.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria

7.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do contexto de sua
atuacéo (03 pontos);

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicacao
publicitaria identificadas (03 pontos);

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagédo a ser superado pela CONTRATANTE e no
entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing (04 pontos).

7.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequacdo do partido teméatico e do conceito & natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem como ao desafio
e aos objetivos de comunicagéo (05 pontos);

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito (04 pontos);

C) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria da CONTRATANTE com
seus publicos (04 pontos);

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria proposta (04 pontos);

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de
comunicacao estabelecidos no Briefing (05 pontos);

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacéo Publicitaria, considerada a verba referencial para investimento (03
pontos).

7.2.1.3 Subguesito 3 - Ideia Criativa

a) 0 alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria (05 pontos);

b) a pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do CONTRATANTE, com o desafio e com os objetivos de
comunicacao estabelecidos no Briefing (05 pontos);

c) a adequacao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo (03 pontos);

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam (03 pontos);

e) a originalidade da solucéo criativa e a multiplicidade de interpretages favoraveis que comporta (03 pontos);

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacao da linguagem com os publicos-alvo (03 pontos);

9) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento

(03 pontos).

7.2.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequacéo da Estratégia de Midia e N&o Midia com as caracteristicas da a¢éo publicitaria, com a verba referencial,
o desafio e o0s objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing (03 pontos);
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b) a consisténcia técnica demonstrada na proposigao e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia (02 pontos);
C) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da
campanha publicitaria (02 pontos);

d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicacéo da CONTRATANTE e seu alinhamento com
a Estratégia de Midia e Nao Midia (02 pontos);

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento, demonstrados na

simulacao dos parametros de cobertura e frequéncia (01 ponto).
7.2.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) 0 porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um (03 pontos);
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitirias e a adequacdo das quantificagbes e
qualificacdes desses profissionais as necessidades de comunicacao publicitadria da CONTRATANTE (04 pontos);

c) a adequacdo da infraestrutura e das instalacdes que estardo a disposicdo da CONTRATANTE na execucao do
contrato (01 ponto);

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre a CONTRATANTE e a licitante (01 ponto);

e) a relevancia e utilidade das informacdes de marketing e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de

circulacéo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo da CONTRATANTE (01 ponto).

7.2.3. Quesito 3 - Repertoério

a) a originalidade da solucdo criativa e sua adequa¢do a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicacao (04 pontos);

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacédo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo
(04 pontos);

C) a qualidade da produgéo, da execucéo e do acabamento das pecas (02 pontos).

7.2.4. Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢ao da solugdo publicitaria (02 pontos);

b) a demonstracdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente (04
pontos);

¢) a complexidade do desafio de comunicagéo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos (03 pontos);

d) o encadeamento légico da exposi¢do do Relato pela licitante (01 ponto).

7.3. A pontuagao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

7.3.1. Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica realizara um exame
comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradacéo das pontuagdes atribuidas refletird o maior ou
menor grau de adequacdo de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos no item 3 deste Termo de
Referéncia.

7.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, 0s seguintes pontos:

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de Comunicacdo Publicitaria 70 pontos
L " . Raciocinio Basico 10 pontos
8» @) Il Estratégia de Comunicacao Publicitaria 25 pontos
= 'U:) 1. Ideia Criativa 25 pontos
n V. Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 pontos
2. Capacidade de Atendimento 10 pontos
3. Repertério 10 pontos
4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao 10 pontos
PONTUACAO TOTAL 100%

7.3.2.1 Se alicitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 6.8.1 e 6.10 para apresentagdo do Repertdrio
e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, sua pontuagdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional as
guantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo de regra de trés simples, em
relagcdo as respectivas pontuacdes maximas previstas no subitem 6.3.2 deste Edital.

7.3.3. A pontuacao de cada quesito ou subquesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro
da Subcomisséo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

7.3.4. A Subcomisséo Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a
maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagao maxima do quesito ou do subquesito, com o
fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.
7.3.4.1 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apés a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da
Subcomisséo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram
a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da
Subcomisséo e passard a compor o0 processo desta licitagao.

7.3.5. A pontuacéo final da Proposta Técnica de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos:
Plano de Comunicagdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertério; e Relatos de Soluges de Problemas de
Comunicagéo.
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7.4 Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem
maiores pontuag@es, observado o disposto no subitem 3.5 deste Termo de Referéncia.
7.5. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situacdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informagéo, marca, sinal, ou qualquer outro elemento que possiblite a identificagdo da autoria
do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via N&o Identificada, antes da abertura do ARQUIVO n° 2;

b) ndo alcangar, no total, 80 (oitenta) pontos;

C) obtiver pontuacgéo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

7.5.1. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nédo atender as demais exigéncias do Edital, a depender da
gravidade da ocorréncia.

7.6. Se houver empate que impossibilite a identifica¢céo automética das licitantes mais bem classificadas no julgamento da
Proposta Técnica, serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuacdes, sucessivamente, nos
quesitos Plano de Comunicac¢éo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solugbes de Problemas de
Comunicagéo.

7.7. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessédo ou em ato publico marcado pela
Comisséo de Contratacdo, cuja data sera divulgada na forma do edital e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

8. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
8.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Precos que constitui
o0 Anexo VI e apresentada em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente,
sem emendas ou rasuras, datada, assinada na Ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
8.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1. da Proposta de Precos, ressalvado
que, nos termos do, Art. 36 e 37 da Lei 14.133/2021 néo serdo aceitos:
a) percentual de desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) a ser concedido a Secretaria de Comunicagao, sobre os
custos internos dos servicos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda de Goias, referentes a peca e ou material cuja distribuigdo ndo lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do artigo 11 da Lei Federal n® 4.680/1965, com excecao do
servico de criagdo, para o qual o desconto sera de 100% (cem por cento);
b) percentual de honoréarios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre os pregcos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacéo e supervisdo da licitante, referentes a produgéo e a
execucdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo nédo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéo, nos termos do artigo 11 da Lei Federal n® 4.680/1965;
c) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidentes sobre os pre¢os dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacéo e supervisao da licitante, referentes;
I. ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e de geracédo de conhecimento
pertinentes ao objeto do contrato.
Il. & renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material publicitario,
exclusivamente quando a sua distribuigdo/veiculagdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;
Ill. & reimpresséo de pecas publicitarias.
d) percentual de honoréarios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigcos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criagcdo, a
implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢ao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos
das mensagens e das acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo néo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.
8.3. O prazo de validade da Proposta de Precos deverd ser de 120 (cento e vinte) dias corridos, contados de sua
apresentacao.
8.3.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 14.3 ou, ainda, esteja com o prazo de validade
de sua proposta expirado na sessdo de abertura dos invélucros com as Propostas de Precos, a Comissao de Contratagéo
realizard com ela diligéncia nos termos do §2° do art. 59 da Lei n°® 14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.
8.3.1.1. A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com as Proposta de
Precgos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada..

9. CRITERIO DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO

9.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas quanto
ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital.

9.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que contiver
gualquer condicionante para a entrega dos bens e servigos.

9.3. Seréa considerada a Proposta de menor preco a que obtiver a menor soma dos percentuais de honorarios referentes

as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’ e, simultaneamente, apresentar o maior percentual de desconto referente a alinea ‘a’, todas do subitem
5.2 deste Edital.
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9.4. Caso a mesma proposta ndo apresente as condi¢des estabelecidas no subitem 9.3, sera considerada a Proposta de
menor preco aquela que apresentar a menor soma dos percentuais de honorarios referentes as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’.

9.5. Se houver empate, sera considerada como Proposta de menor preco a que apresentar, sucessivamente:

a) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘b’ do subitem 8.2;

b) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘d’ do subitem 8.2;

c) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘c’ do subitem 8.2;

d) o maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a’ do subitem 8.2.

9.6. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a Comisséo de Licita¢do
considerara o preco por extenso.

10. DO MODO DE DISPUTA

10.1. O julgamento sera realizado pelo critério de Técnica e Preco, conforme o art. 36, inciso Il, e o art. 56 da Lei
Federal n° 14.133/2021, considerando-se a pontuac¢éo obtida na Proposta Técnica e na Proposta Comercial, de acordo
com o0s pesos e parametros definidos neste Edital e em seus anexos.

10.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas pela Subcomissdo Técnica, que emitird parecer conclusivo,
devidamente motivado, quanto ao atendimento aos requisitos, critérios e subcritérios de avaliacéo.

10.3. AsPropostas Comerciais serdo avaliadas apés a conclusdo da etapa técnica, observando-se apenas as propostas
cujas notas técnicas tenham atingido a pontuagdo minima exigida para classificagao.

10.4.  As propostas comerciais classificadas terdo seus pregos verificados quanto a conformidade com o valor estimado,
sendo vedada a apresentagdo de lances ou novas ofertas apds o prazo de envio das propostas.

10.5. A nota final de cada licitante sera obtida pela média ponderada das notas técnica e comercial, segundo os pesos
definidos neste Edital.

10.6. Em caso de empate na nota final, sera observada a seguinte ordem de desempate:

a) maior nota na Proposta Técnica;

b) maior nota no subcritério de Metodologia;

c) maior nota no subcritério de Experiéncia da Equipe Técnica;
d) sorteio, nos termos do art. 60, inciso 1V, da Lei n° 14.133/2021.
11. DA ACEITABILIDADE DA PROPOSTA VENCEDORA

11.1. O Agente de Contratacdo, apés a divulgacédo do resultado do julgamento técnico e comercial pela Subcomissao,
verificara a aceitabilidade da proposta classificada em primeiro lugar, quanto a conformidade técnica e a compatibilidade de
preco com o valor estimado da contratacao.

11.2.  Constatado eventual sobrepreco ou preco manifestamente inexequivel, o Agente de Contratagcdo podera negociar
condi¢cdes mais vantajosas, nos termos do art. 60 da Lei n® 14.133/2021, sem alterar o contetdo técnico da proposta.

11.3. Concluida a negociagdo, o resultado sera registrado no sistema e publicado pelo Agente de Contratagao,
prosseguindo-se para a verificacao da habilitagédo da licitante mais bem classificada.

11.4.  Sera desclassificada a proposta que contiver vicio insanavel, desconformidade técnica ou prego superior ao limite
maximo estabelecido no Edital.

12. DA HABILITAGAO

12.1.  Caso atendidas as condicdes de participacdo, a habilitagdo das licitantes sera verificada por meio do PORTAL DE
COMPRAS PUBLICAS, em relacdo a habilitacéo juridica, a regularidade fiscal e trabalhista, a qualificacdo econdémica
financeira e a habilitagdo técnica.

a) E dever da licitante atualizar previamente as comprovacdes constantes do PORTAL DE COMPRAS PUBLICAS,
para que estejam vigentes na data da abertura da sesséo publica, ou encaminhar, em conjunto com a apresentacédo da
proposta, a respectiva documentacéo atualizada;

b) O descumprimento do subitem acima implicara a inabilitacdo da licitante, exceto se a consulta aos sitios eletrénicos
oficiais emissores de certiddes feita pelo Agente de Contratagdo lograr éxito em encontrar a(s) certiddo(des) valida(s).

12.2. Em caso de participagdo de empresas em consorcio, sera exigido o acréscimo de 10% (dez por cento) a 30% (trinta
por cento) sobre o valor exigido de licitante individual para a habilitagdo econémico- financeira, salvo justificacdo no processo
licitatorio. Essa regra ndo se aplica aos consorcios formados, em sua totalidade, por microempresas e pequenas empresas,
assim definidas em lei.

12.3. Havendo a necessidade de envio de documentos de habilitacdo complementares, necessarios a confirmagéo
daqueles exigidos no Edital e ja apresentados, a licitante serd convocada a encaminha-los, em formato digital, via sistema,
no prazo de até 2 (duas) horas sob pena de inabilitagao.

12.4. Somente havera a necessidade de comprovagcdo do preenchimento de requisitos mediante apresentacdo dos
documentos originais ndo-digitais quando houver divida em relagédo a integridade do documento digital.

12.5. N&o serdo aceitos documentos de habilitacdo com indicagdo de CNPJ/CPF diferentes, salvo aqueles legalmente
permitidos.

12.6.  Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, e se a licitante for a filial, todos
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os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles documentos que, pela propria natureza, comprovadamente,
forem emitidos somente em nome da matriz.

a) Serdo aceitos registros de CNPJ de licitante matriz e filial com diferencas de nimeros de documentos pertinentes ao CND
e ao CRF/FGTS, quando for comprovada a centralizacéo do recolhimento dessas contribui¢des.

12.7.  As licitantes deverdo encaminhar, nos termos deste Edital, a documentagéo relacionada nos itens a seguir, para fins
de habilitacéo:

12.8. HABILITACAO JURIDICA

a) No caso de sociedade empresaria ou empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI: ato constitutivo,
estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado na Junta Comercial da respectiva sede, acompanhado de
documento comprobatério de seus administradores;

b) Inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbagdo no Registro onde tem sede a
matriz, no caso de ser o participante sucursal, filial ou agéncia;

C) No caso de sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua
sede, acompanhada de prova da indicac@o dos seus administradores;

d) No caso de cooperativa: ata de fundacéo e estatuto social em vigor, com a ata da assembleia que o aprovou,

devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das Pessoas Juridicas da respectiva sede, bem como
o registro de que trata o artigo 107 da Lei n® 5.764, de 1971,

e) No caso de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais: decreto de autorizagéo;
f) Os documentos acima deverdo estar acompanhados de todas as altera¢g6es ou da consolidagdo respectiva.

12.9. HABILITAGAO FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA

a) Prova de inscri¢cdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ), do Ministério da Fazenda;

b) Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS);

C) Certiddo de Regularidade da Fazenda Publica Federal, conjunta com a Divida Ativa da Unido e Certidao de
Regularidade do INSS;

d) Comprovacdo de regularidade perante a Fazenda Estadual, emitida pela Secretaria da Fazenda
Estadual onde a empresa for sediada;

e) Comprovacao de regularidade perante a Fazenda Municipal, do domicilio ou da sede da licitante;

f) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

12.10. HABILITACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

a) Certiddo Negativa de Feitos sobre Faléncia, expedida pelo Cartério Distribuidor da sede da licitante, com data de emisséo
de, no maximo, 60 (sessenta) dias anteriores a convocagdo da Agente de Contratacdo para apresentar os documentos de
habilitagéo, ou dentro do prazo de validade constante no documento.

b) Balanco Patrimonial, demonstracao de resultado de exercicio e demais demonstracdes contdbeis dos 02 (dois) ultimos
exercicios sociais.

1. A boa situagéo financeira da licitante tera por base a verificagdo dos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG)
e Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagdo das seguintes formulas, considerando que todos devem ser iguais ou
superiores a 1:

Formula: LG = (AC + RLP) / (PC + ELP)

Férmula: LC = AC/ PC

Formula: SG = AT/ (PC + ELP).

2. Os elementos contébeis contidos nas formulas acima séo assim identificados:

AC = Ativo Circulante;

RLP = Realizavel a Longo Prazo;

AT = Ativo Total;

PC = Passivo Circulante;

ELP = Exigivel a Longo Prazo

¢) Os documentos referidos na alinea b, limitar-se-ao ao Ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido constituida ha
menos de 02 (dois) anos.

12.11. QUALIFICAGAO TECNICA

12.11.1. Apresentar atestado(s) de capacidade técnica emitido por pessoa juridica de Direito Publico ou de Direito Privado, a
fim de comprovar capacidade técnica da licitante para desempenho de atividade pertinente e compativel com o objeto da
presente licitacéo;

a) O atestado a que se refere o item acima devera ser apresentado em papel timbrado ou com carimbo CNPJ, devidamente
assinado pelo atestador.
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b) N&o sera aceita comprovagéo de aptiddo de que trata estes itens através de documento emitido pela propria licitante ou
por empresa do mesmo grupo.

c) Copia autenticada do Certificado de Qualificagdo Técnica de Funcionamento de que trata a Lei n°® 12.232/2010, art. 4° e
seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrédo (CENP).

d) o certificado de qualificacéo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial

12.11.2. Quando da apresentacéo da documentacao se a licitante for matriz, todos os documentos deveréo ser apresentados
em nome e com CNPJ da matriz;

12.11.3. Se a licitante for a filial, todos os documentos deverdo ser apresentados em nome da filial, exceto aqueles que pela
prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

12.11.4. Quanto aos atestados de capacidade técnica, estes poderdo ser apresentados em nome da matriz ou da filial.
12.11.5. Nao serdo aceitos pela comissédo “protocolos de entrega” ou “solicitagdo de documento” em substituicdo aos
documentos requeridos no presente Edital e seus Anexos;

12.11.6. De toda documentacéo apresentada em fotocOpia autenticada, suscitando davidas, podera ser solicitado o original
para conferéncia, no prazo de 24 (vinte quatro) horas, registrando-se em ata tal ocorréncia.

13. DOS RECURSOS

13.1. A interposicdo de recurso referente ao julgamento das propostas, a habilitacdo ou inabilitacdo de licitantes, a

anulacao ou revogacéo da licitagdo, observara o disposto no art. 165 da Lei n® 14.133, de 2021.

13.2. O prazo recursal é de 3 (trés) dias Uteis, contados da data de intimag&o ou de lavratura da ata.

13.3.  Quando o recurso apresentado impugnar o julgamento das propostas ou o ato de habilitacdo ou inabilitacdo do

licitante:

13.3.1 aintencgao de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de preclusao;

13.3.2 o0 prazo para apresentagdo das razdes recursais sera iniciado na data de intimacéo ou de lavratura da ata de
habilitagdo ou inabilitacéo;

13.3.3 na hipétese de adocdo da inversdo de fases prevista no § 1° do art. 17 da Lei n® 14.133, de 2021, o prazo para

apresentacao das razdes recursais sera iniciado na data de intimacao da ata de julgamento.

13.4.  Osrecursos deverdo ser encaminhados em campo proprio do sistema.

13.5. O recurso sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decisdo recorrida, a qual podera

reconsiderar sua decisdo no prazo de 3 (trés) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, encaminhar recurso para a autoridade

superior, a qual devera proferir sua decisdo no prazo de 10 (dez) dias Uteis, contado do recebimento dos autos.

13.6.  Os recursos interpostos fora do prazo ndo seréo conhecidos.

13.7. O prazo para apresentacgdo de contrarrazdes ao recurso pelos demais licitantes sera de 3 (trés) dias Uteis, contados

da data da intimacdo pessoal ou da divulgacdo da interposicdo do recurso, assegurada a vista imediata dos elementos

indispensaveis a defesa de seus interesses.

13.8.  Orecurso e o pedido de reconsideragéo terdo efeito suspensivo do ato ou da deciséo recorrida até que sobrevenha

decisao final da autoridade competente.

13.9. O acolhimento do recurso invalida tdo somente os atos insuscetiveis de aproveitamento.

13.10. Declarado o vencedor, qualquer licitante podera, motivadamente, durante o prazo concedido na sessao publica, em

campo proprio do sistema, exclusivamente, manifestar sua intencéo de recorrer.

13.11. Asrazdesdo recurso de que trata o caput deverdo ser apresentadas noprazo de 03 (trés) dias Uteis.

13.12. Os demais licitantes ficardo intimados para, se desejarem, apresentar suas contrarrazdes, no prazo de 03 (trés)

dias Gteis, contado da data final do prazo do recorrente, assegurada vista imediata dos elementos indispenséaveis a defesa

dos seus interesses.

13.13. Os documentos referentes aos recursos e/ou as contrarrazdes deverdo ser anexados em campo préprio do

sistema, exclusivamente, dentro do limite de tempo estipulado (dia e horario), ndo sendo admitido qualquer outro meio, sob

pena de indeferimento.

13.14. O envio de documentos referentes aos recursos e/ou as contrarrazdes para quaisquer outros meios seréo

desconsiderados, exceto em casos excepcionais, onde serdo justificados e manifestados em ata pelo Agente de Contratagéo.

13.15. A auséncia de manifestacéo imediata e motivada do licitante quanto a intengdo de recorrer, nos termosdo disposto

no caput, importard na decadéncia desse direito, e o Agente de Contratagdo estara autorizado(a) a encerrar a fase de

habilitacdo, declarando o licitante vencedor do referido item, e encaminhando o processo aadjudicacdo e homologacéo da

autoridade superior.

13.16. O acolhimento do recurso importara na invalidagcao apenas dos atos que ndo podem ser aproveitados.

14. DO JULGAMENTO DOS RECURSOS

14.1.  Apds a manifestagdo dos interessados, a Autoridade Competente fara analise dos recursos e das contrarrazdes
manifestando-se formalmente sobre o contetido dos mesmos, podendo:

a) manter as decisfesimpugnadas via recursos, manifestando-se pelo ndo provimento dos recursos;

b) rever as decis6es impugnadas via recursos, manifestando-se pelo provimento dos recursos;

14.2.  Apds andlise e manifestagdo da Autoridade Competente sobre os recursos, o processo poderd ser submetido a
analise da Assessoria Juridica do Municipio.
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14.3. A Autoridade competente emitird a decisao final.

14.4.  Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade competente adjudicara o
objeto do certame e homologara o procedimento licitatorio.

14.5.  acolhimentode recurso importard ainvalidacdo apenas dos atos insuscetiveis de aproveitamento.

14.6.  Na&o caberarecurso administrativo contraa decisao final da Autoridade Competente.

15. DA ADJUDICACAO, HOMOLOGAGCAO E ASSINATURA DE CONTRATO

15.1. O objeto da licitagdo sera adjudicado ao licitante declarado vencedor, por ato da Autoridade Competente, caso ndo
haja interposi¢&o de recurso, ou apés a regular deciséo dos recursos apresentados.

15.2. Apoés a fase recursal, constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade competente adjudicara e
homologara o procedimento licitatorio.

15.3. Apds ahomologacédo, o Contrato serd encaminhado por e-mail informado no sistema, e devera ser devolvido
assinado no prazo de 5 (cinco) dias Uteis. Importante destacar que a eficacia do contrato iniciar4 apds a publicagdo do
contrato no PNCP, conforme art. 94 da Lei 14.133/2021.

16. DAS PENALIDADES E SANCOES ADMINISTRATIVAS:

16.1. Pela inexecucdo total ou parcial do contrato, a Administragdo podera, garantidos o contraditorio e a ampla defesa, no
prazo de 05 (cinco) dias Uteis da notificagdo, aplicar ao Contratado as seguintes sang¢des:

I. Adverténcia,;

Il - Multa

16.1.1. De 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso e por ocorréncia de fato em desacordo com o proposto e o
estabelecido neste contrato, até o0 maximo de 15% (quinze por cento) sobre o valor total do contrato, recolhida no prazo
maximo de 15 (quinze) dias corridos, uma vez comunicados oficialmente;

16.1.2. De 15% (quinze por cento) sobre o valor total da nota de empenho, no caso de inexecuc¢éo total ou parcial do objeto
contratado, recolhida no prazo de 15 (quinze) dias corridos, contado da comunicagéo oficial, sem embargo de indenizagéo
dos prejuizos porventura causados a contratante, e ainda sem prejuizo das demais penalidades previstas na lei n°
16.133/2021;

16.1.3. De 20% (vinte por cento) sobre o valor do contrato quando o inadimplemento ensejar a rescisdo contratual.

16.1.4. Suspensdao temporaria de participacdo em Licitacdo e impedimento de contratar com a Administragdo, por prazo nao
superior a 02 (dois) anos;

16.1.5. Declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo, perante a Administragdo.

16.2 A sancao estabelecida no inciso Il, do item anterior, poderd ser aplicada concomitantemente com as penalidades
previstas nos incisos "I", "llI" e "IV".

16.3 O atraso injustificado na execug¢éo do objeto ou o descumprimento das obrigagdes estabelecidas sujeitard a Contratada
a multa de 0,5% (cinco décimos por cento) por dia e por ocorréncia, até o percentual maximo de 10% (dez por cento) sobre
o valor total do contrato ou da proposta.

16.4 As multas deverdo ser recolhidas dentro do prazo de 10 (dez) dias corridos, a contar da correspondente notificagc&o ou
descontadas do pagamento ou da garantia do contrato ou ainda, quando for o caso, cobradas judicialmente.

16.5 A aplicacdo de multa ndo impede que a Administracéo rescinda unilateralmente o contrato e aplique as outras sanc¢fes
previstas em lei.

16.1.1. Cabe ressaltar que o referido contratado ficara sujeito as sangdes previstas na Lei Federal n® 12.133/2021 e demais
normas aplicaveis.

17. DA IMPUGNAGCAO AOEDITAL E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

17.1.  Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar este Edital por irregularidade na aplicacdo da Lei n°® 14.133, de
2021, devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias Uteis antes da data da abertura do certame.

17.2.  Aresposta a impugnacédo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgado em sitio eletronico oficial no prazo de até
3 (trés) dias uteis, limitado ao ultimo dia util anterior a data da abertura do certame.

17.3. Aimpugnacéo e o pedido de esclarecimento poderdo ser realizados por forma eletrdnica, pelos seguintes meios:
exclusivamente, no Portal de Compras Publicas, através de campo especifico (IMPUGNACOES elou DUVIDAS E
ESCLARECIMENTOS), ndo sendo admitida qualquer outra forma de envio.

17.4.  Asimpugnacbes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem 0s prazos previstos no certame.

17.5. A concessao de efeito suspensivo a impugnacao é medida excepcional e devera ser motivada pelo agente de
contratacdo, nos autos do processo de licitagdo.

17.6.  Acolhida a impugnacéo, sera definida e publicada nova data para a realizagéo do certame.

18. DOTACAO ORCAMENTARIA
18.1.0 valor global da contratacdo para as 02 (duas) agencias a serem contratadas decorrentes deste Edital esta estimado
em R$ 12.000.000,00 (doze milhdes de reais), pelo periodo de 12 (doze) meses.
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18.2.A previsdo de recursos orcamentarios para a execucdo dos servicos consta da Lei Orgamentaria Anual - LOA, nas
seguintes funcionais programaticas:

ORGAO DOTACAO
AMMA 01.19.03.18.122.4100.4169.33.90.39 (151) 943
EXECUTIVO 01.03.04.122.4100.4226.33.90.39 (100) 040
FMAS 11.04.08.122.4100.4137.33.90.39 (595) 771
IAMESC 01.05.02.10.122.4100.4193.33.90.39 (158.000) 515
SEMED 20.01.12.361.4100.4165.3.3.90.39(101) 992
SENAPREV 01.07.01.09.122.4100.4201.33.90.39(177) 580
09.01.10.122.4100.4227.339039 (102-000) 627
SMS 09.01.10.305.4139.4040.339039 (107-062) 747
09.01.10.305.4139.4040.339039 (207-062) 1194
SANESC 01.18.02.17.122.4100.4197.33.90.39 (110) 912
SMT 01.03.53.06.122.4100.4130.33.90.39 (171) 184

19. DAS DISPOSICOES GERAIS

19.1. Sera divulgada ata da sesséo publica no sistema eletronico.

19.2. Nado havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a realizacdo do certame na data
marcada, a sessao sera automaticamente transferida para o primeiro dia Util subsequente, no mesmo horéario anteriormente
estabelecido, desde que ndo haja comunicacéo em contrario, pelo Agente de Contratacéo.

19.3. A homologacao do resultado desta licitagcdo ndo implicara direito a contratagéo.

19.4. As normas disciplinadoras da licitacdo ser8o sempre interpretadas em favor da ampliagdo da disputa entre os
interessados, desde que ndo comprometam o interesse da Administracgao, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranga
da contratacao.

19.5. Os licitantes assumem todos os custos de preparacéo e apresentagao de suas propostas e a Administracdo nao sera,
em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do processo licitatério.
19.6. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-4 o dia do inicio e incluir-se-4 o do
vencimento. SO se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na Administragéo.

19.7. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara o afastamento do licitante, desde que seja
possivel o aproveitamento do ato, observados os principios da isonomia e do interesse publico.

19.8. Em caso de divergéncia entre disposi¢Oes deste Edital e de seus anexos ou demais pecas que compdem 0 processo,
prevalecera as deste Edital.

19.9. O Edital e seus anexos estéo disponiveis, na integra, no Portal Nacional de Contratacdes Publicas (PNCP) e endereco
eletrénico do Portal de Compras Publicas.

20. DAS DISPOSICOES FINAIS

20.1. Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessao publica observarédo o horario de Brasilia — DF.
20.2. O Edital esta disponibilizado, na integra, no endereco eletrénico www.portaldecompraspublicas.com.br, além do site do
Municipio, no endereco https://senadorcanedo.go.gov.br.

20.3. Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, os seguintes anexos:

ANEXO | — Briefing;

ANEXO Il — ETP — Estudo Técnico Preliminar

ANEXO Il — Termo de Referéncia;

ANEXO |V — Declaragao De Cumprimento De Requisitos De Habilitagdo E Demais Obrigagdes;
ANEXO V - Declaracao De Disponibilidade De Pessoal Técnico E Equipamentos;

ANEXO VI — Modelo de Proposta de Precos;

ANEXO VIl — Minuta do Contrato.
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ANEXO |
ETP — ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

Area Requisitante: Secretaria Municipal de Comunicacg&o e Eventos -SECOM

Objeto da Contratacéo: Contratagdo de 02(duas) agéncias de propaganda para o Municipio de Senador Canedo visando
atender a necessidade de uma comunicagdo eficaz e eficiente entre o Poder Publico e a populagdo, com foco na
transparéncia, na informacéo e na promogéao das politicas publicas.

Vigéncia da Contratagdo: 12 meses (prorrogavel por mais 12 meses)

1. INTRODUCAO

O presente Estudo Técnico Preliminar apresenta os estudos técnicos realizados visando identificar e analisar as solugdes
disponiveis no mercado, em termos de requisitos, alternativas e justificativas para escolha da melhor solugdo para alcancar
os resultados pretendidos.

Assim, a delimitagao da solug&o nos termos e condi¢8es estipulados nado é deciséo de livre arbitrio desta equipe. Aqui estéo
pautados elementos que, fundamentadamente, tém a capacidade e potencial para, em tese, considerando o caso concreto,
melhor atender ao interesse publico.

O Intuito € municiar a Prefeitura de Senador Canedo por meio da Secretaria Municipal de Comunicagdo, com as melhores
estratégias de divulgagao dos servigos, obras, projetos e programas da Administragcdo Municipal, suprindo as necessidades
de comunicacéo de forma clara e assertiva.

Além disso, busca ainda promover maior adequabilidade e seguranca operacional a execucdo dos servigcos, eliminando
eventuais inconsisténcias com os dispositivos legais e normativos vinculados a matéria.

Aplicar-se-a no presente estudo o disposto na Nova Lei de Licitagbes de n° 14.133/2021.
2. DA JUSTIFICATIVA E NECESSIDADE DA CONTRATACAO

A contratagdo de agéncia de propaganda para o Municipio de Senador Canedo visa atender a necessidade de uma
comunicagdo eficaz e eficiente entre o Poder Publico e a populagdo, com foco na transparéncia, na informacgdo e na
promocgao das politicas publicas.

Este procedimento licitatério se fundamenta na busca pela melhoria dos servigos prestados a sociedade, tendo em vista a
relevancia do papel da comunicagéo institucional na formagéo da cidadania.

Nesse sentido, a contratacéo de agéncia de publicidade se justifica pela identificagdo de alguns problemas que devem ser
resolvidos sob a perspectiva do interesse publico:

Falta de Visibilidade das A¢Bes Governamentais:

Muitas iniciativas e programas desenvolvidos pela administragdo municipal ndo recebem a devida divulgacao, resultando
em baixa ades&o e conhecimento por parte da populagéo.

Uma comunicacéo clara e estratégica é essencial para que os cidadaos se tornem cientes dos servigos e dos direitos que
Ihes sé&o garantidos.

Fortalecimento da Imagem Institucional: A imagem do Municipio deve ser constantemente reforcada através de
campanhas que valorizem as ac¢des positivas e os resultados alcangados, contribuindo para a constru¢do de uma cidade
mais engajada e satisfeita com a gestéo publica. Agéncia especializada é capaz de desenvolver campanhas que reflitam
essa realidade e promovam a identidade Canedense.

Necessidade de Informac¢des Atualizadas:

Em tempos de rapida disseminacéo de informagdes, é imprescindivel que a administragcdo municipal utilize as ferramentas
adequadas para informar a populagdo sobre as agfes governamentais, campanhas de salde, educagdo, seguranca e
outros temas relevantes. A falta de informagéo pode gerar desconfianga e desinteresse por parte da populacéo.
Promocdao de Politicas Publicas:

O correto planejamento e execucédo de campanhas publicitarias sdo fundamentais para o sucesso das politicas publicas.
Isso inclui a divulgagdo de programas sociais, eventos e iniciativas que visam o bem-estar da populagao, que precisam ser
amplamente comunicados para garantir a participacdo e o envolvimento da comunidade.

Interesse Publico:

A contratagdo de agéncia de propaganda €&, portanto, um meio para alcancgar o interesse publico, pois permitira:

a) Aumento da Responsabilidade Social da Administragéo Publica:
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Informar a populagao sobre os direitos e deveres é uma forma de promover a cidadania ativa e a participacéo social.

b) Transparéncia das A¢des Governamentais:

A publicidade é um instrumento essencial para garantir que os cidaddos estejam cientes das agfes do governo,
contribuindo para uma gestao mais transparente e responsavel.

c) Aperfeicoamento da Gestéo de Recursos Publicos:

A comunicacéo eficiente pode direcionar os recursos municipais de forma mais assertiva, possibilitando que as popula¢ées
atendidas reconhegam e utilizem os servicos oferecidos.

Diante do exposto, a contratacdo de agéncia de propaganda para o Municipio de Senador Canedo uma necessidade
urgente e justificada. O procedimento licitatério busca atender a um interesse publico amplo, visando fortalecer a
comunicacgédo entre a administragdo e a populagdo, promovendo o conhecimento e a adesdo as politicas publicas. A escolha
de agéncia qualificada e especializada permitird que o Municipio alcance os resultados desejados, contribuindo para a
construcdo de uma sociedade mais informada e participativa.

3. PREVISAO DE CONTRATACAO NO PLANO DE CONTRATACAO ANUAL

A contratagdo encontra-se prevista no Plano de Contratagcdo desta Secretaria para 0 ano de 2026, com previsdo de gastos
para sustentagdo do contrato a ser celebrado, inclusive com dotacdes orcamentérias de outros 6rgaos da administracdo
publica municipal, todos com previsdo para o exercicio de 2026.

4. DA ESCOLHA DE MODALIDADE DE CONTRATAGCAO

A escolha da modalidade de concorréncia ELETRONICA para o processo de licitagdo referente a contratacéo da agéncia
de propaganda no Municipio de Senador Canedo, regida pela Lei Federal n°® 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente
no gque couber a Lei n° 4.680/1965 e Lei n° 14.133/2021, demais legislagdes pertinentes.

A Comissao de Contratacdo devera tomar os seguintes cuidados afim de evitar a identificacdo previa de autoria antecipada:
a) Que o arquivo n° 01 — Plano de Comunicac¢do — Via Nao Identificada, ndo seja vinculado a nenhum CNPJ
de forma a impedir aidentificado de autoria prévia e antes da andlise e julgamento da subcomissao técnica.

A modalidade concorréncia torna-se a mais adequada, considerando que a estimativa de valor do contrato para a prestacédo
de servigos de publicidade serd de R$ 12.000.000,00 (doze milhdes de reais) para o periodo de 01 (um) ano.

N&o obstante, destaca-se a complexidade da demanda a partir de uma selecdo cuidadosa e rigorosa das agéncias
participante, nos moldes do Termo de Referéncia, que vai estabelecer os critérios objetivos de julgamento, e considerara
que o tipo sera o da “melhor técnica”.

Em decorréncia da importancia de se assegurar que a agéncia contratada tenha as habilidades técnicas necessarias para
o atendimento do contrato, as contratagfes regidas pela Lei 12.232/10 priorizam o elemento técnica.

Dessa forma a administragcdo contratara com a agencia que apresentar o melhor resultado da nota técnica associado ao
menor prego, resultando em vantagem para a administra¢édo publica.

A avaliacéo do tipo descrita acima garante que a gestéo publica escolha uma agéncia de propaganda com a melhor técnica
avaliada e ainda um histdrico comprovado de éxito em campanhas publicitarias, associado ao menor prego.

A modalidade de concorréncia incentiva a participagdo de um maior nimero de agéncias de propaganda, de modo a gerar
uma maior ampliagdo da competitividade, bem como a intensificacdo da qualidade do servigo oferecido.

5. DA DESCRICAO DA SOLUCAO

Dentre as possiveis solu¢des o que melhor atende a SECOM, no caso dos servi¢os pretendidos e do vulto da licitacdo, a
contratagdo a contratacéo de 2 (duas) agéncias € o ideal para execucao, a ampliagdo da quantidade de agéncias a serem
contratadas possibilita a competitividade e a pluralidade de propostas criavas a serem analisadas pela SECOM, nos
procedimentos de selecdo interna entre as contratadas realizados no decorrer da execugdo contratual, conforme previsdo
constante do 84° do art. 2° da Lei n° 12.232/2010, sem onerar as equipes internas responsaveis pela condugdo das
demandas.

Nos termos do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, o objeto de um contrato de servi¢os de publicidade envolve:
O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a
concepcdo, a criacdo, a execuc¢do interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de
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publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de
qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

O §1° do mesmo artigo estabelece que nessas contratacdes possam ser incluidos os seguintes servigos especializados,
como atividades complementares:

| - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre
0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacéo nos quais serdo difundidas as pecas e ac¢des publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - & producgdo e a execucao técnica das pecgas e projetos publicitarios criados;

Ill - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das mensagens e das a¢fes publicitarias.

Os servicos ndo abrangem as atividades de promocgdo, patrocinio, assessoria de comunicagdo, imprensa e relacdes
publicas, comunicagdo digital e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, ndo se incluem no conceito de
patrocinio mencionado no subitem precedente os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como
veiculo de comunicacéao e divulgacgao.

Considerando o disposto no art. 105 da Lei 14.133/2024, a durac¢&o dos contratos regidos por esta Lei sera a prevista em
edital, que sera de até sessenta meses.

Pois bem. Ao considerarmos que o contrato de publicidade foi celebrado observando-se o limite de tempo previsto,
e considerando que o mesmo possa ainda ser prorrogado nos termo das Lei 8.666/93, torna-se imprescindivel a
realizacdo de uma nova licitagéo, tendo em vista que o valor atual do contrato ndo é mais suficiente para atender
as demandas da administragao, cujo saldo devera se encerrar antes mesmo do término da vigéncia atual.

Nesse contexto, a medida visa ndo apenas a conformidade legal, mas também a obtencdo de propostas mais
vantajosas para o poder publico, promovendo uma maior concorréncia entre os agentes publicos e a possibilidade
de acesso a publicidade de forma mais ampla e eficiente.

Posto isso, conclui-se que a realizagdo de uma licitagdo permitird que novos fornecedores e agéncias de propaganda
possam participar do processo, trazendo inovagdes e solugfes mais adequadas as necessidades do municipio de Senador
Canedo, ao mesmo tempo em que respeitara os principios da publicidade, moralidade e economicidade que regem a
administracéo publica.

6. DOS REQUISITOS DA CONTRATACAO

Os requisitos necessarios para a contratacdo da Agéncia de Propaganda deverdo estar de acordo com a Lei Federal n®
12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente no que couber a Lei n® 4.680/1965 e Lei n® 14.133/2021, demais legislacdes
pertinentes.

As licitantes deverao possuir o Certificado de Regularidade junto ao CENP, indispensavel para as atividades de Agéncia de
Propaganda e apresentar atestado(s) de Capacitagédo Técnica, além da regularidade fiscal.

Para atendimento das necessidades de comunicacao publicitaria desta SECOM, é necessaria a contratacdo de empresa
para execuc¢édo dos servigos de publicidade, que tem como objetivo informar os cidadédos sobre as agdes e politicas publicas
do Poder Executivo Municipal.

As especificagdes constantes no Termo de Referéncia, € imprescindivel para que a execugdo dos produtos e servigos
possa ser executada por empresas que demonstre capacidade de executar e operacionalizar, sob demanda, os produtos e
servicos relacionados ao contrato, e que possuam também capacidade de manter equipe de profissionais com comprovada
capacidade técnica e experiéncia na execugdo dos servigos publicitarios.

6.2 Modo de Disputa a Licitagao

Considerando que a Modalidade de Licitagédo sera Concorréncia do tipo Melhor Técnica e Pre¢o, o Modo de disputa devera
ser obrigatoriamente fechado.

6.3 Razédo da contratacdo de 02 (duas) agencias

A opgdo para a contratacdo de 02 (duas) agéncias de propaganda se da em razdo de que haverd, ap6s a contratagdo e
quando da realizagdo de qualquer campanha, um procedimento de sele¢do interna entre as contratadas, o que significa
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que havera entre as mesmas, “uma outra concorréncia” para identificar a campanha que mais atendera aos interesses da
administragéo.

A Lei n° 12.232/2010 permite, no 83° do artigo 2°, a adjudicagdo do objeto da licitagdo a mais de uma agéncia de
propaganda, sem a segregacdo em itens ou contas publicitarias, mediante justificativa no processo de licitagéo.

A diversidade de agéncias aumenta a margem de negociacéo das demandas e tempestividade das agdes, ndo deixando
sob a responsabilidade de uma Unica agéncia o atendimento exclusivo de todos os 6rgdos demandantes de servicos de
comunicacgdo da Prefeitura. A definicdo pela contratacdo de mais de uma agéncia de propaganda também fomenta a
economia e democratiza o0 mercado publicitario goiano, evitando ainda uma suposta acomodag&o criativa.

6.4 Forma de Execucédo Contratual

Os servigos objeto desta contratacéo deverdo ser realizados na forma de execucao indireta, sob o regime de empreitada
por pre¢o unitario.

Isso, em razdo da impossibilidade de se prever com exatidao os aspectos quantitativos do objeto a ser executado. Sendo
assim, o valor do contrato estabelecido Termo de Referéncia é

meramente estimativo, devendo ser executado a medida da necessidade e conveniéncia do Secretaria Municipal de
Comunicagédo, que poderd readequa-los de forma diferente do previamente estabelecido, desde que justificadamente e
respeitado o valor contratual global fixado.

Ocorre que as demandas de comunicacao, em grande medida, sdo imprevisiveis e acabam por

fugir ao planejamento da Administracao, especialmente em momentos de crise. Além disso, esse tipo de contrato perdura
por mudancas de gestdo governamental, o que pode ocasionar mudancas de estratégia de comunicacao impossiveis de
se prever neste planejamento

6.5 Vigéncia Contratual

O contrato devera ter duragdo inicial de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, no
interesse da Administragdo e mediante acordo entre as partes, nos termos do art. 114 da Lei n® 14.133, observado o limite
de 05 anos contados da data de recebimento do objeto inicial, autorizada a prorrogagéo na forma do art. 107 desta Lei.
Art. 107. Os contratos de servigos e fornecimentos continuos poderdo ser prorrogados sucessivamente, respeitada a
vigéncia maxima decenal, desde que haja previsdo em edital e que a autoridade competente ateste que as condi¢des e 0s
pregcos permanecem vantajosos para a Administragdo, permitida a negociagdo com o contratado ou a extincao contratual
sem Onus para qualquer das partes.

No caso dos servicos de comunicagdo institucional, o prazo decenal se torna muito longo, haja vista as constantes
transformacdes tecnoldgicas e alteracdes nos servigos prestados, o que impacta diretamente no objeto contratual. Por tal
motivo, o ideal é a previs&o de 5 anos de contrato, para que seja avaliado de forma estratégica pelo Orgéo a necessidade
de uma contratacdo mais robusta e inovadora para a Pasta.

Portanto, a contratacdo devera viger por 12 meses, com possibilidade de renovacéo por até 5
anos.

6.6 Da Natureza Continuada dos Servi¢os

A Administracdo Publica possui o dever de dar publicidade de seus atos, conforme art. 37, caput, da Constituicao Federal.
Desse dever decorre a obrigagdo de observancia ao principio da transparéncia. Seu cumprimento pode se dar por diversas
formas, tais como canais diretos de comunicagdo ou por veiculos diversos que reproduzem e repercutem a sociedade as
informacdes e dados repassados pelos 6rgaos e entidades publicos.

Os servicos de comunicagdo s&o imprescindiveis para o atendimento e prestagdo de informacdes a midia e
consequentemente a populagéo, visando ao cumprimento da publicidade, transparéncia e prestagdo de contas da Prefeitura
Municipal de Senador Canedo, através da SECOM.

A transparéncia publica tem um papel que vai além do combate a corrupgdo. Permite a contribuicdo tempestiva da
sociedade no fornecimento de elementos que viabilizam a eficiéncia e efetividade da administracéo, desenvolvendo uma
cultura de gestao integrada e incentivando melhores politicas e programas de governo.
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Em vista disso, a descontinuidade da presta¢éo do servigo poderia comprometer a capacidade especializada de condugéo
sistémica da comunicagdo institucional. Como consequéncia, a capacidade de atuacdo da SECOM ficaria reduzida,
possibilitando perdas com relacéo ao valor agregado das informacdes, a influéncia e interlocugdo do 6rgdo com seu publico
de interesse e as respostas aos veiculos noticiosos que difundem a visédo do governo.

Dessa forma, entende-se que os servigos de publicidade em tela possuem natureza continuada, uma vez que estéo voltados
para o funcionamento das rotinas de comunicacdo social, sendo necesséarios a SECOM para o desempenho de suas
atribuicGes. Por esta razéo, a interrup¢do desses servigos pode comprometer a continuidade e desempenho das atividades
finalisticas da Secretaria de Comunicacao e Eventos, em especial no que tange a prestacao de informagfes a populacao.
Assim, evitando o dispéndio de tempo e recursos humanos empregados na instrugdo processual de nova contratacao,
quando do fim da vigéncia do contrato ora pretendido, resta configurada a necessidade de que a contratacéo se estenda
por mais de um exercicio financeiro.

Cumpre ainda esclarecer que o fato de a execugéo contratual ser por demanda néo significa dizer que os servigos que nao
sejam continuos.

6.7 Do Procedimento de Selecéo Interna

O procedimento de selecéo interna entre as agéncias visa a escolha da melhor proposta entre as contratadas para a agéo
de publicidade, promovendo entre elas a constante disputa e a melhoria na prestacdo de seus servi¢os. O edital para
contratagdo de servicos de publicidade do Governo do Espirito Santo justifica acertadamente a sele¢éo interna:
“Entende-se que ao fomentar a disputa entre as contratadas as empresas tendem a evoluir em sua capacidade técnica,
trazendo melhorias para o mercado publicitario, inclusive das agéncias de nosso estado (...) Assim, por meio da constante
disputa para execucao do contrato, ganham todos: as empresas por estarem em processo continuo de melhoria; o mercado
com o aumento da proficiéncia dessas empresas; o0 Governo do Estado que alcangara melhores resultados na prestagdo
dos servigos de publicidade e, por conseguinte, o publico-alvo (cidaddo) que tera uma informagéo de qualidade”.

Os critérios para o procedimento de selecdo interna entre as agéncias estardo explicitos em uma Instru¢do Normativa ou
Portaria que fara parte do edital como Anexo, no qual ird trazer regras claras quanto a divisdo das a¢8es publicitarias entre
as agéncias, sempre em observancia aos principios da transparéncia, da eficiéncia e da razoabilidade.

Mesmo com a previsdo dos procedimentos claros a serem seguidos para selecdo das agéncias, a falta de um percentual
minimo a ser executado para cada agéncia pode levar a um cenario de incertezas e questionamentos acerca dos motivos
da selegdo das agéncias, o que levou esta Secom a estabelecer um percentual minimo de diferenca de faturamento entre
as duas contratadas. Esta pratica também é fundamental para que nédo haja concentracao excessiva de recurso financeiro
para uma determinada agéncia, garantindo sua adequada distribuicéo.

Com o objetivo de assegurar a eficiéncia administrativa, a isonomia entre os contratados e a adequada gestédo da execucao
dos servigcos de comunicacgéao institucional, a Administragcdo promovera a distribui¢do equilibrada das Ordens de Servico
entre as empresas contratadas para a execu¢do do mesmo objeto, ainda que vinculadas a lotes distintos, observadas a
capacidade técnica, a qualidade dos servicos prestados, a regularidade da execucgéo e o interesse publico, observando
ainda o procedimento de selecéo interna.

Para fins de controle do equilibrio da execucdo contratual, a diferenca percentual acumulada entre os valores
efetivamente executados e faturados por cada contratada ndo deverd ultrapassar o limite maximo de 15% (quinze por
cento), considerado o periodo de 3 (trés) meses.

6.8 Do limite de gastos entre as agéncias
Para fins de controle do equilibrio da execucdo contratual, a diferenca percentual acumulada entre os valores
efetivamente executados e faturados por cada contratada ndo deverd ultrapassar o limite maximo de 15% (quinze por
cento), considerado o periodo de 3 (trés) meses.
6.9 Da Estimativa dos Precos e Remuneracdo dos Servi¢os
Os servicos de publicidade s&o remunerados tendo como referéncia a Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda e
ainda um percentual de honorarios sobre servigos de terceiros. Abaixo apresentamos quadro comparativo de remuneragao
de contratos em vigentes com 6rgaos publicos e os respectivos percentuais de descontos sobre a tabela do sindicato e de
honorarios sobre servigos de terceiros.

Comparativo de pre¢os servigos de publicidade

(%) % % %
Desconto | Honorarios Honorarios Honorarios
Sobre

ORGAO/ Tabela Pesquisa , Formas

N° CONTRATO Sindicato | Servicos renovacgao inovadoras de

especializados direito autoral | comunicacéo

Servigcos (producéo de e
de criagdo | pecgas) reimpressao
interna de pecas
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DETRAN GO 50,0 10,0 3,0 5,0
003/2022
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA GO | 60,0 9,0 5,0 5,0
007/2021
PREFEITURA DE RIO VERDE 74,00 55 45 5,0
464/2023
PREFEITURA DE SENADOR 60,0 14.0 9,0 9,0
CANEDO
03.09.10.001/2021
PREFEITURA DE GOIANIA 30,00 5,0 5,0 5,0
004/2019
SECRETARIA MUNICIPAL DE 50,0 5,0 5,0 5,0
ENGENHARIA DE TRANSITO
DE GOIANIA

0010/2024 -SMM

MEDIA 54,00 8,08 5,25 5,66
Proposta de Remuneragédo das 50.0% 8,0 5,0 6,0
Agéncias

Além dos percentuais acima a agéncia recebe ainda o “desconto-padrdo de agéncia” que € uma remuneragao devida a
agéncia de publicidade quando h& veiculacdo de midia em veiculos de comunicagdo. As normas-padrao do CENP
estabelecem percentual do desconto-padrédo néo inferior a 20% do valor negociado com o0s veiculos para esta remuneracao
as agéncias:

2.5 O “Desconto-Padréo de Agéncia” de que trata o art. 11 da Lei n° 4.680/65 e art. 11 do Decreto 57.690/66, bem como o
art. 19 da Lei 12.232/10, é a remuneracgédo destinada a Agéncia de Publicidade pela concepc¢éo, execucao e distribuigdo de
propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes.

2.5.1. Toda Agéncia que alcancar as metas de qualidade estabelecidas pelo CENP, comprometendo-se com 0s custos e
atividades a elas relacionadas, habilitar-se-& ao recebimento do “Certificado de Qualificagdo Técnica”, conforme o art. 17
incisos I alinea “f” do Decreto n° 57.690/66, e fara jus ao “desconto padrédo de agéncia” ndo inferior a 20% (vinte por cento)
sobre o valor dos negécios que encaminhar ao Veiculo por ordem e conta de seus clientes.

A veiculagdo tera como referencial a Tabela de Precos dos veiculos de comunicacéo, sobre a qual podera ser negociado
descontos.

Os percentuais minimos de desconto sobre custos internos e criagdo, e 0s percentuais maximos de remuneragdo das
contratadas foram estabelecidos com base parametros do mercado do quadro comparativo acima e considerando o baixo
valor do investimento em publicidade. Os percentuais foram estabelecidos tendo como referéncia as normas-padrao da
atividade publicitaria.

A CONTRATADA recebera ainda o percentual de 20% (vinte por cento) sobre o valor da veiculagdo negociado com o
veiculo.

A CONTRATADA devera, de acordo com o estabelecido no Anexo B das Normas-Padréo da atividade Publicitaria, transferir
para a Contrante o percentual de 3% (tres) por cento do desconto de agéncia, ficando ao final com 17% (dezessete) por
cento de comissado de agéncia.

A proposta de precgos da licitante explicitara os percentuais de descontos sobre a Tabela de Pregos do Sindicato de
Propaganda do Estado de Goias e o percentual de honorarios sobre a subcontratacao de servigos de terceiros.

7. LEVANTAMENTO DE MERCADO

A presente contratacao envolve a contratagdo de empresas especializadas na prestacao de servigos de publicidade. Apesar
da vasta oferta de mercado, ressalta-se que as empresas a serem contratadas devem ser especializadas na execucgédo do
objeto, conforme especifica¢éo e requisitos estabelecidos para a contratacdo, especificados no Termo de Referencia.

E notdrio que o mercado de publicidade se encontra em constante evolugdo e que novas ferramentas e tecnologias s&o
desenvolvidas a todo o momento. Portanto, a oferta de mercado é ampla, ndo sendo os requisitos definidos tecnicamente
impeditivos ou restritivos a ampla competi¢éo entre as licitantes. Deste modo, entende-se que a quantidade de fornecedores
no mercado ndo é restrita, tendo em vista a grande quantidade de empresas que regularmente participam de processos
licitatorios. Ressalta-se que o modo de operacionalizar a execugdo é completamente factivel as empresas atuantes no
mercado.

Para melhor definir a selecdo das empresas a serem contratadas, a equipe de planejamento examinou editais e contratos
executados publicados por érgdos e entidades dos tres poderes. Ademais, fora realizada pesquisa junto a outros entes
publicos que realizaram licitagdo de servigos de publicidade, conforme demonstramos abaixo:

Prefeitura Municipal de Curitiba — PR — Concorréncia Publica n° 032/2023

Secretaria de Comunicagao do Estado de Goias — Concorréncia Publica n° 001/2025

Prefeitura Municipal de Rondonépolis — Concorréncia Publica n® 001/2025

Prefeitura Municipal de Goiania- Concorréncia Presencial n® 90003/2025
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8. DA ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES PARA A CONTRATACAO

Os servigos serdo executados de acordo com a demanda e necessidade da SECOM, obedecendo sempre ao limite do
valor do contrato e saldo contratual de cada uma das agéncias a serem contratadas.

Dessa forma a contratagdo ndo envolve a quantificacdo prévia e estimada dos servigos a serem executados no decorrer da
execucgdo contratual.

Diferentemente dos servicos de natureza comum, 0os quais podem ser contratados via pregao eletrdnico, os servigos de
publicidade possuem uma natureza intelectual, na medida em que a sua contratacdo envolve, basicamente, a expertise das
agéncias de propaganda na proposi¢éo das solu¢Bes publicitdrias mais adequadas para o atingimento dos objetivos de
comunicacgédo estabelecidos em cada demanda

A pretensa contratacdo ndo envolve a estimativa de quantidades ou a especificacdo prévia dos produtos e servigos a serem
prestados no decorrer da execucdo contratual, tendo em vista que, de acordo com o art. 6° da Lei n® 12.232/2010, o
instrumento convocatorio das licitagdes para contratagcdo de servicos de publicidade deve observar as exigéncias do art. 40
da Lei n°® 8.666/1993, ndo sendo, porém, exigido o projeto basico e/ou executivo, com todas as suas partes, desenhos,
especificagcdes e outros complementos, conforme disposto no inciso | do §2°. Margal Justen Filho explica melhor esta
auséncia de projeto basico:

“A auséncia da previsdo na Lei n® 12.232/2010 sobre a elaboragdo de projeto basico e de orgamento detalhado nao é
casual. As peculiaridades do contrato de servicos de publicidade impedem a predeterminagdo precisa e exata das atividades
e despesas a serem realizadas. Uma parcela significativa das atividades e das despesas correspondentes ndo comporta
predeterminagdo em momento anterior a instauracéo da licitagdo. Somente por ocasiéo da execug¢do do contrato é que a
campanha publicitaria serd concebida. Anote-se que as ofertas apresentadas na licitacdo ndo se referem a execucéo de
um ‘“projeto basico”, nem se referem a custos previstos em um “orgamento detalhado” (JUSTEN FILHO, 2020, p. 245)”".
Para estabelecimento do valor global a ser estimado nas contratacdes de servigos de publicidade, devem ser consideradas
as necessidades de comunicacdo a serem atendidas no decorrer da execucao contratual, em termos de volume, porte e
abrangéncia das demandas potenciais.

Vale destacar também que necessidades e custos vao surgindo a todo o momento e a Administracdo Publica precisa estar
preparada, por exemplo, para abarcar e inserir novos formatos de comunicacao, novas plataformas interativas e tecnologias.

E fundamental acolher, dentro dos orcamentos de publicidade, parcela significativa de recurso que possa sustentar os
gastos com as solugfes midiaticas, um investimento que revertera em profunda aproximagéo com a populacdo Canedense
maior acesso aos questionamentos e anseios desse cidadao.

9. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATAGAO ACOMPANHADAS DAS MEMORLAS DE CALCULO E DOS
DOCUMENTOS QUE LHES DAO SUPORTE, QUE CONSIDEREM INTERDEPENDENCIAS COM OUTRAS
CONTRATACOES, DE MODO A POSSIBILITAR ECONOMIA DE ESCALA

A presente justificativa visa explicar a necessidade de realizacado de licitacdo de agéncia de propaganda do municipio de
Senador Canedo, considerando a necessidade de ac¢des previstas para o ano de 2026. Essa estimativa no valor reflete uma
série de fatores que visam garantir uma comunicacdo mais eficaz e abrangente, contemplando toda a populagdo
Canedense, que em 2022 ja era de 155.000 (cento e cinquenta e cinco mil) habitantes.

O atual do contrato, no valor de R$ 7.161.319,07 ja ndo atende mais as necessidades de comunicacdo desta
municipalidade, pois o saldo contratual ndo sera suficiente para executar as agdes de comunicagao até a data prevista para
o final da sua vigéncia, que se dard em setembro/26. Importante ressalvar ainda que todos os veiculos de maior penetracao,
principalmente Radios e TVs encontram-se na capital e irradiam seus sinais para Senador Canedo. Tal fato implica em
elevados custos com veiculagdo, uma vez que ndo ha como veicular somente na sede do municipio, o que onera
sobremaneira o custo com a comunicagao.

O art. 6° da Lei 12.232/2010 estabelece que nédo se utilize para a contratagdo de servigos de publicidade o projeto basico e
planilhas com os quantitativos e custos unitarios dos servigos, tendo em vista a peculiaridade dos servigos de publicidade.
O Briefing é quem norteia as licitantes a apresenta¢éo de sua proposta técnica, substituindo o projeto basico.

Em primeiro lugar, é importante destacar que as campanhas publicitarias anteriores demonstraram uma insuficiéncia na
sua capacidade de alcance e engajamento da populagéo. Para garantir que as a¢fes de comunicacéo da prefeitura sejam
realmente eficazes e atinjam todos os cidaddos, é fundamental um investimento maior, que possibilite a elaboragdo de
campanhas mais robustas e diversificadas, que consigam atingir diferentes publicos e localidades dentro do municipio.

O valor estimado de R$ 12.000.000,00 (doze milhdes de reais) definido para a contratagdo levou em consideracdo a
necessidade de varios 6rgdos, fundos e secretarias que demandam servigcos de publicidade, além da demanda dessa
secretaria.
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Para se chegar ao valor, fizemos um levantamento das necessidades de comunica¢&o durante o ano, e estimamos o valor
a ser investido em cada uma, considerando a criagdo, produgédo e veiculagdo, onde chegamos no valor necessario para a
continuidade das a¢des de comunicagéo, de forma a atender a atual demanda. Segue planilha estimativa

CAMPANHA MES DE EXECUCAO VALOR em R$
Criacéo, Producéo e
Veiculagao
Volta as Aulas Janeiro
750.000,00
Educacao Financeira para aposentados Fevereiro
750.000,00
Educacao de Transito Margo
800.000,00
IPTU Abril
1.200.000,00
Canedo FestShow Maio
1.250.000,00
Aniversério da Cidade Junho
1.200.000,00
Vacinacao Antirrabica/Bem-estar Animal Julho
700.000,00
Educacdo Ambiental Agosto
800.000,00
Economia de Agua Setembro
800.000,00
Multivacinagéo Outubro
800.000,00
Divulgacdo de Programas sociais Novembro
700.000,00
Natal Luzes dezembro
1.500.000,00
Outras agBes nado Previstas
1.500.000,00
VALOR TOTAL 12.000.000,00

Esses investimentos sdo fundamentais para garantir que as campanhas sejam ndo apenas visiveis, mas impactantes,
promovendo a participacao cidadé e a efetividade das politicas publicas.

Em suma, o aumento do valor da licitac&@o reflete a necessidade de um esforgo financeiro mais consistente para garantir
uma comunicacao que realmente dialogue com a populagdo de Senador Canedo. Com a ampliagdo do recurso, sera
possivel desenvolver campanhas de maior alcance, aumentando a conscientizacdo e engajamento da sociedade em
relacéo as acgdes e servigos oferecidos pela administragao municipal.

Os servicos de publicidade, apesar de serem de natureza continuada, possuem caracteristicas distintas dos servigos de
natureza comum, pois sdo executados por demanda, na medida em que surge uma necessidade de se comunicar com a
populacédo. Dessa forma ndo é possivel estabelecer previamente quais servicos e/ou quais campanhas serdo executadas
durante a vigéncia do contrato, razdo pela qual o valor do contrato é estimativo e ndo em valor fixo, 0 que diferencia dos
demais contratos de servicos comuns.

Portanto, a aprovacao deste aumento € vital para que possamos alcangar nossos objetivos de comunicacao e garantir que
toda a populacé@o canedense seja devidamente informada e incentivada a participar ativamente da vida puablica da cidade.

Ademais o valor estimado para a contrata¢édo, de R$ 12.000.000,00 (doze milhSes de reais) levou em consideragdo duas
vertentes: |- a necessidade de demanda atual da administracéo; II- a necessidade e disponibilidade orcamentaria para o
exercicio de 2026 desta Secretaria e de outras que demandam servi¢os de publicidade.

As solicitagdes financeiras serdo anexadas oportunamente em atendimento as diretrizes orgamentarias.

10.  JUSTIFICATIVAS PARA O PARCELAMENTO OU NAO DA CONTRATACAO E NAO PERMISSAO DE
CONSORCIO
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10.1. Justificativa para o ndo parcelamento do objeto

O parcelamento do servigo objeto deste edital em lotes distintos ndo se mostra tecnicamente viavel, uma vez que é mais
satisfatdria do ponto de vista da eficiéncia técnica, por manter a qualidade do servico, uma vez que planejamento e
execucéo permanecem de forma integrada. Visa-se também a garantia da unidade no trabalho de comunicagéo
desenvolvido, pois os servigos listados séo complementares na realiza¢éo do servico de comunicagdo integrada, ndo
sendo assim objetos divisiveis, de naturezas distintas, que justifiquem uma separagao por lotes com vistas a ampliagao
da competitividade.

Ressalta-se, entretanto, que a presente contrata¢do prevé a adjudicagdo do objeto a duas agéncias de propaganda,
nos termos do 8§3° do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, sem que isso caracterize parcelamento do objeto, mas sim forma de
execuc¢do contratual compartilhada.

A perspectiva de administrar diversos contratos por um Unico funcionéario para servigos que sdo complementares entre si
implicara em prejuizo. E prética regular do mercado a prestacéo dos servicos desta licitagdo de forma simultanea. A
diviséo do objeto em lotes nao implicara em ampliagdo da competitividade, uma vez que as mesmas empresas
participardo da concorréncia.

Conforme previsto no 83° do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, na contratac&o de servigos de publicidade o objeto da licitagéo
pode ser adjudicado a mais de uma agéncia de propaganda, sem a segregacdo em itens ou contas publicitérias.

Em conformidade com o disposto no art. 18, §1° da Lei n® 14.133/2021, esclarecemos que, para a execu¢do dos servicos
previstos no edital, ndo havera parcelamento do objeto em lotes, permanecendo este como Unico e indivisivel.

N&o seré adotado o critério de cota destinada a ME/EPP, com fulcro no art. 49, inciso 1l da Lei Complementar n®
123/2006, pois os servigos ndo serdo individualizados por item, nem tdo pouco por lote, uma vez que os servi¢os de
publicidade sé@o contratados por estimativa, ndo individualizando os servigos a serem executados no decorrer da vigéncia
do contrato.

Em razdo da modalidade de licitacdo ser do tipo melhor técnica, sera aplicado as micro e pequenas empresas apenas 0
beneficio relativo a habilitacdo, haja vista que neste tipo de licitacdo ndo héa disputa de precos, tendo em vista prevalecer
a técnica, associada ao menor pre¢o apresentado dentre todas as licitantes classificadas.

A decisao de ndo fragmentar o objeto se baseia ainda nos seguintes pontos:

a) Natureza da Contratacéo:

Os servigos a serem prestados pelas agéncias sdo interdependentes e complementares, visando garantir a unidade e a
coeréncia nas campanhas publicitarias. O parcelamento em lotes poderia comprometer a integridade do trabalho final e a
eficacia das acdes publicitarias planejadas.

b) Eficiéncia Administrativa:

A centralizag&o do objeto, ainda que executado por mais de uma agéncia, facilita o planejamento e a execugao das
ac¢Oes, otimiza recursos e gera economia de escala, o que é fundamental para o cumprimento das metas estabelecidas no
planejamento anual.

c) Atendimento aos Principios da Licitagao:

A escolha de néo parcelar o objeto atende aos principios da publicidade e da eficiéncia, assegurando a transparéncia nas
contratag@es e a efetividade dos servigos prestados, além de evitar a fragmentacéo que poderia levar a sobreposicoes e
desperdicios.

d) Valor Global do Contrato:

Ap6s a andlise do valor total estimado para os servigos, constatou-se que o valor do contrato ndo ultrapassa o limite que
exigiria o parcelamento. Assim, a contratacao pode ser realizada como um Unico objeto, em conformidade com a
legislacao vigente.

Diante do exposto, a decisdo de nao parcelar o objeto da licitagdo em lotes atende aos requisitos legais, garantindo a
eficiéncia e a eficacia na contratacdo dos servicos de publicidade, ainda que com a adjudicacéo a mais de uma agéncia.
10.2. Justificativa para ndo permissao de consoércio

Seguindo a mesma linha das contratacBes por diversos 6rgdos publicos, a presente contratagdo ndo deve permitir a
participacéo de empresas reunidas em consorcios. Conforme entendimento dos Acérddos de n°. 1.636/2006-P e 566/2006-
P" — TCU, Ac6rddo n°. 2869/2012-Plenario, a aceitagdo de consorcios na disputa licitatéria situa-se no ambito do poder
discricionario da administracdo Contratante, conforme art. 15, da Lei Federal n°® 14.133/2021, requerendo-se, porém, que
sua opcao seja sempre previamente justificada no respectivo processo administrativo.

No que se refere a presente contratagdo de servicos de publicidade, a exemplo das contratacdes pesquisadas, entende-se
que, por ndo se tratar de objeto que envolve alta complexidade ou relevante vulto e, sim, por servicos usualmente prestados
por agéncias de propaganda as quais possuem expertise e capacidade técnica para tanto, o edital ndo deve prever a
participacéo de empresas reunidas em consorcio.

Ademais, por conta da expertise da presente equipe técnica, tal fato tem justificativa cabal, em que pese serem os servigcos
objeto do contrato que se pretende, de alta relevancia institucional de aporte estratégico para os tramites Governamentais,
nao correspondem a servicos de alta complexidade que necessitem de uma gama extra de empresas, na forma de consorcio
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para a sua efetiva prestagdo, o que dificultaria a operacionalidade do contrato no dia a dia, sem esquecer-se da abertura
de informagdes institucionais a diversas empresas e profissionais do mercado.

Dessa forma, restou concluido que néo seria vantajoso para a Administragdo Publica contratar empresas em regime de
consorcio, tendo em vista que estas empresas passariam a ter responsabilidade solidaria no que concerne as obrigacdes
trabalhistas e previdenciarias, o que traria riscos para a contratagdo, podendo gerar graves repercussfes para o
cumprimento do contrato celebrado com a administracéo.

Ademais, a partir da analise de mercado, a vedacdo quanto & participagdo de consoércio de empresas no presente
procedimento licitatorio ndo limitard a competitividade.

11. DEMONSTRAGAO DO RESULTADO PRETENDIDO

Com a contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, a Prefeitura Municipal
de Senador Canedo por meio da Secretaria Municipal de Comunicagao, pretende desempenhar sua misséo e competéncias
institucionais de disseminar os contetdos de governo junto a sociedade com maior eficiéncia e eficacia, em decorréncia da
melhoria da qualidade técnica dos servicos promovida pela atualizacdo dos procedimentos contratuais da publicidade
governamental.

Ao desenvolver uma publicidade governamental mais eficiente, a SECOM também estard rentabilizando o or¢amento
destinado para esse fim, 0 que caracteriza 0 uso responsavel dos recursos publicos.

Além de caracterizar um direito do cidaddo e um dever do estado em divulgar seus atos e programas, a publicidade cumpre
ainda o importante papel de orientar, educar e mobilizar a populacdo para que a mesma possa usufruir dos servigcos
colocados a sua disposicao ou adotar posturas positivas que tragam beneficios reais para a sua vida.

Dessa forma, com a contratacdo de servigos de publicidade, a Prefeitura de Senador Canedo pretende agregar maior
adequabilidade, qualidade e eficiéncia ao processo de implementacdo da politica de comunicagdo no cumprimento da
exigéncia legal, no que se refere ao principio constitucional da publicidade, trazendo maior transparéncia aos atos de
governo, além de contribuir para maior efetividade do exercicio da cidadania pela populagéo, o0 que caracteriza o correto
cumprimento de sua misséo institucional.

12. PROVIDENCIAS A SEREM TOMADAS PELA ADMINISTRACAO PREVIAMENTE A CELEBRACAO DO CONTRATO

Nao ha providencias a serem tomadas previamente pela SECOM previamente a celebragdo do contrato, haja vista que os
servigos ja sdo executados nesta secretaria e a equipe ja encontra-se apta e realizagdo do gerenciamento e fiscalizagao
dos servigos.

13. CONTRATAGCOES CORRELATAS E INTERDEPENDENTES

Para a contratacao de servicos de publicidade, ndo ha necessidade de contrata¢des correlatas ou interdependentes, uma
vez que as agéncias de propaganda ficam responsaveis pela intermediagdo e supervisdo da contratacdo de fornecedores
especializados e de veiculos de comunicacgéo e divulgacdo necessarios para o desenvolvimento das acdes de publicidade,
por ordem e conta da Secretaria Municipal de Comunicacao.

14. IMPACTOS AMBIENTAIS E MEDIDAS DE TRATAMENTO
A presente contratagcao ndo apresenta a possibilidade de ocorréncia de impactos ambientais.

15. POSICIONAMENTO CONCLUSIVO SOBRE A ADEQUACAO DA CONTRATACAO PARA O ATENDIMENTO DA
NECESSIDADE A QUE SE DESTINA

A contratacdo de Agéncia de propaganda para o Municipio de Senador Canedo é uma medida estratégica essencial para
atender as necessidades de comunicacédo e promogdo das agdes governamentais. A comunicagdo efetiva é fundamental
para a transparéncia, engajamento da populagdo e a disseminacéo das politicas publicas.

A realizacdo de campanhas publicitarias bem estruturadas pode contribuir significativamente para melhorar a imagem
institucional do municipio, além de fomentar a participacéo da cidadania nas decisfes e a¢des governamentais.

A Agéncia de Propaganda pode também atuar em momentos criticos, ajudando no gerenciamento de crises e na construgao
de narrativas que fortalecem a confianga da populagdo nas autoridades locais.

Portanto, a contratagdo de agéncia de propaganda para o Municipio de Senador Canedo é plenamente adequada e
necessaria, e tem previsao legal na Lei 12.232/2010, desde que realizada de forma transparente, com um planejamento
estruturado e um monitoramento eficaz e que na execugao do contrato sejam as contratadas submetidas ao procedimento
de selecéo interna.

Equipe de CPL

Rua Santo Anténio, Qd. 11, Zona Rural | Senador Canedo - GO
e-mail: cpl@senadorcanedo.go.gov.br
site:www.senadorcanedo.go.gov.br;
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Declaramos que a presente contratacdo apresenta-se viavel em todos os aspectos, na medida em que sera utilizado
orgcamento especifico alocado na SECOM e em outras secretarias que demandam dos servigos publicitarios e que o objeto
da contratacdo é compativel com as competéncias institucionais da Secretaria Municipal de Comunicag&o, que possui em
sua estrutura interna uma &rea técnica preparada para a condugdo dos servigos a serem prestados por intermédio das
agéncias de propaganda contratadas, bem como para a gestéo e fiscalizagéo do contrato.

Urias Garcia de Oliveira Janior
Secretario Municipal de Comunica¢éo e Eventos
Dec. 022/2025

Equipe de CPL

Rua Santo Anténio, Qd. 11, Zona Rural | Senador Canedo - GO
e-mail: cpl@senadorcanedo.go.gov.br
site:www.senadorcanedo.go.gov.br;
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ANEXO Il
BRIEFING

1. APRESENTACAO

O Municipio de Senador Canedo vem consolidando, nos ultimos anos, uma agenda continua de modernizagao
administrativa, com foco na transformacéo digital, na inovagdo tecnoldgica e na ampliagdo do acesso da populacdo aos
servigos publicos. Esse movimento tem como objetivo tornar a gestdo mais eficiente, transparente e centrada no cidadao,
utilizando ferramentas digitais que simplificam processos, reduzem burocracias e aproximam o poder publico da sociedade.

Apesar da ampliagdo de ferramentas, sistemas e aplicac¢des digitais, um dos principais desafios € comunicar de forma clara,
acessivel e atrativa como essas soluges impactam positivamente o dia a dia do cidaddo. E necessario traduzir a inovagéo
tecnolégica em beneficios praticos, demonstrando que o0s servigos publicos estdo mais proximos, rapidos e
descomplicados, acessiveis por meio das plataformas digitais.

Este briefing tem como finalidade orientar as agéncias patrticipantes da licitacdo quanto ao desenvolvimento de estratégias,
campanhas e pecas publicitarias que evidenciem a inovacéo tecnoldgica em Senador Canedo, destacando:

- Conecta Canedo: é o sistema oficial da Prefeitura de Senador Canedo que unifica os atendimentos ao cidaddo, tendo
principal ferramenta o WhatsApp: (62) 3275-3000, o “Zap da Prefs”. Sendo que, tanto no WhatsApp, no direct do Instagram
ou no messenger do Faceboock é possivel resolver demandas de IPTU, alvara, agendamentos médicos, atendimento da
Agéncia Municipal de Saneamento (Sanesc), servicos da AMMA e outros servicos sem sair de casa. O atendimento utiliza
IA e agentes humanos para agilizar solicitagcfes.

- Com a digitalizagdo e modernizagdo dos servigos publicos, agora todos os processos administrativos séo 100% digitais.
Desta forma, a prefeitura adotou a politica “Papel Zero” e eliminou o uso de papel e processos fisicos.

- A agilidade no acesso aos servigos municipais, diminuiu o tempo de atendimento. Antes o cidadao precisava deslocar até
uma unidade administrativa da prefeitura, hoje sobra mais tempo para outras atividades, uma vez que, para abrir um
protocolo e acompanhar o andamento da solicitagdo, enviar e receber documentos, tudo isso pode ser feito pelo celular.

- Corrobora com a aproximagao entre gestao publica e populacéo por meio da tecnologia, onde o Governo Digital reduz a
burocracia, agiliza os atendimentos e cria canais diretos de comunicacgdo e colaboragdo, colocando as necessidades da
populacéo no centro das decisbes.

Desta forma, podemos destacar a tecnologia como uma ponte entre o cidaddo e os servicos publicos. Uma Senador Canedo
digital, inteligente e acessivel, onde a inovagéo esta a servico das pessoas, promovendo incluséo, eficiéncia e praticidade
no cotidiano.

2. DESAFIO DE COMUNICACAO

Historicamente, a Prefeitura Municipal de Senador Canedo enfrenta o desafio de estabelecer canais de comunicagéo
efetivos e abrangentes com a sociedade. Essa insuficiéncia resulta na falta de conhecimento por parte da populagéo
sobre as atribuigfes, 0s servi¢os e os resultados alcangados pelo Governo Municipal. Em via oposta, essa lacuna impede
a Prefeitura de captar a percepc¢ao real que a comunidade tem sobre a qualidade e a eficacia do trabalho realizado.

A Administracdo Municipal tem, portanto, a necessidade estratégica de divulgar ativamente seus servigos e operagdes
junto a comunidade. O objetivo é duplo: sedimentar e fortalecer a imagem institucional, dando pleno cumprimento aos
principios constitucionais de publicidade e transparéncia (Art. 37 da Constituicdo Federal), e, a0 mesmo tempo, promover
0 engajamento civico.

A atual administragdo em Senador Canedo tem implementado a¢fes e investimentos direcionados a todas as areas,
buscando cuidar da populacao e impulsionar o desenvolvimento do municipio. Tais acdes abrangem a educacéo para as
futuras geragdes, a melhoria da sadde de toda a populagdo, o cuidado com o meio ambiente, o desenvolvimento
econdmico e a digitalizagéo dos servicos municipais.

3. OBJETIVOS DE COMUNICACAO — GERAL E ESPECIFICOS

3.1 Geral — Os objetivos de comunicacdo deverdo estar diretamente vinculados a agdo de comunicagdo proposta pela
agéncia proponente e contribuira, direta ou indiretamente, para a superagdo do desafio de comunicag¢éo, como por exemplo:
posicionar a administragdo como vetor do desenvolvimento do municipio, prestando conta a populacéo das a¢des que foram
desenvolvidas pelo poder publico, e inovacgao tecnolégica (Canedo 100% digital).
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3.2 Especifico — Com vistas a execugéo do plano de comunicagéo publicitaria a licitante devera, com base nas informagdes
constante deste Briefing, elaborar uma campanha demonstrando a ampliagdo do conhecimento da popula¢do sobre as
ferramentas e servicos digitais disponiveis, estimulando o uso dos canais digitais do municipio, além de fortalecimento da
imagem institucional de Senador Canedo como cidade inovadora e conectada, consolidando a percep¢édo de uma gestéo
publica moderna, eficiente e voltada as necessidades do cidadao

=

4. PUBLICO-ALVO

Populacédo de Senador Canedo, em suas diversas faixas etarias e perfis socioecondmicos, incluindo usuarios frequentes
dos servicos publicos, empreendedores, estudantes, servidores publicos e cidaddos que buscam solugdes rapidas e digitais
para suas demandas junto ao municipio.

5.TOM E LINGUAGEM

A comunicacéo devera adotar linguagem clara, objetiva e inclusiva, com abordagem didatica e contemporanea, evitando
termos excessivamente técnicos. O tom deve transmitir confianga, modernidade e proximidade, reforgando a ideia de que
a tecnologia municipal é simples de usar, acessivel e pensada para facilitar a vida do cidad&o.

6. PERIODO DA CAMPANHA

A campanha devera ter duragdo de no minimo 30 (trinta) dias, no periodo a ser definido pela licitante em data posterior a
apresentacao das propostas técnicas e de precos.

7. VERBA DISPONIVEL

O valor estipulado para investimento na campanha a ser apresentada é de até R$ 1.500.000,00 (um milh&o e quinhentos
mil reais).

8. PESQUISAS E OUTRAS INFORMAGOES

Outras informacdes sobre o municipio de Senador Canedo e estéo disponiveis no portal da Prefeitura de Senador Canedo,
no sitio: https://senadorcanedo.go.gov.br.

9. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO DIGITAL

A Prefeitura Municipal de Senador Canedo possuiu 0s seguintes canais préprios de comunicagéo:
Sitio: https://senadorcanedo.go.gov.br

Facebook: https://www.facebook.com/prefeiturasenadorcanedo/

Instagram: https://www.instagram.com/prefeiturasenadorcanedo/

Youtube: https://www.youtube.com/channel/UCzrS00OkyoJD16yPnQY29FxQ?reload=9
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ANEXO Il
TERMO DE REFERENCIA
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1. DO OBJETO DA JUSTIFICATIVA, DO OBJETO A SER CONTRATADO, NATUREZA, FORMA DE DISPUTA,
QUANTITATIVO, FUNDAMENTO DA CONTRATACAO E REGIME DE EXECUCAO ENTREGA DA PROPOSTA
TECNICA

1.1. Da justificativa da Contratacéo

Contratacdo de 02(duas) agéncias de propaganda para o Municipio de Senador Canedo visando atender a necessidade de
uma comunicacao eficaz e eficiente entre o Poder Publico e a populacédo, com foco na transparéncia, na informagéo e na
promocgao das politicas publicas.

Este procedimento licitatério se fundamenta na busca pela melhoria dos servigos prestados a sociedade, tendo em vista a
relevancia do papel da comunicagéo institucional na formagédo da cidadania.

Nesse sentido, a contratacdo de agéncias de publicidade se justifica pela identificacdo de alguns problemas que devem ser
resolvidos sob a perspectiva do interesse publico:

Falta de Visibilidade das A¢6es Governamentais:

Muitas iniciativas e programas desenvolvidos pela administracdo municipal ndo recebem a devida divulgagéo, resultando
em baixa adeséo e conhecimento por parte da populacéo.

Uma comunicacéo clara e estratégica é essencial para que os cidaddos se tornem cientes dos servicos e dos direitos que
Ihes s&o garantidos.

Fortalecimento da Imagem Institucional:

A imagem do Municipio deve ser constantemente refor¢cada através de campanhas que valorizem as ac¢des positivas e 0s
resultados alcangados, contribuindo para a construcdo de uma cidade mais engajada e satisfeita com a gestédo publica.
Agéncias especializadas sdo capazes de desenvolver campanhas que reflitam essa realidade e promovam a identidade
Canedense.

Necessidade de Informag¢des Atualizadas:

Em tempos de rdpida disseminacédo de informag®es, € imprescindivel que a administracdo municipal utilize as ferramentas
adequadas para informar a populacao sobre as a¢des governamentais, campanhas de salde, educacgéo, seguranga e
outros temas relevantes. A falta de informagéo pode gerar desconfianga e desinteresse por parte da populagéo.

Promocgéo de Politicas Publicas:

O correto planejamento e execucdo de campanhas publicitarias sao fundamentais para o sucesso das politicas publicas.
Isso inclui a divulgag&o de programas sociais, eventos e iniciativas que visam o bem-estar da populacdo, que precisam ser
amplamente comunicados para garantir a participacdo e o envolvimento da comunidade.

Interesse Publico:
A contratacdo de agéncia de propaganda é, portanto, um meio para alcangar o interesse publico, pois permitira:

Aumento da Responsabilidade Social da Administragéo Publica:
Informar a populacao sobre os direitos e deveres é uma forma de promover a cidadania ativa e a participagdo social.

Transparéncia das A¢gdes Governamentais:
A publicidade é um instrumento essencial para garantir que os cidaddos estejam cientes das acdes do governo,
contribuindo para uma gestao mais transparente e responsavel.

Aperfeicoamento da Gestdo de Recursos Publicos:

A comunicacao eficiente pode direcionar os recursos municipais de forma mais assertiva, possibilitando que as populacdes
atendidas reconhecam e utilizem os servigos oferecidos.

Diante do exposto, a contratagdo de agéncia de propaganda para o Municipio de Senador Canedo é uma necessidade
urgente e justificada. O procedimento licitatério busca atender a um interesse publico amplo, visando fortalecer a
comunicagao entre a administracéo e a populagdo, promovendo o conhecimento e a adeséo as politicas publicas. A escolha
de agéncias qualificadas e especializadas permitira que o Municipio alcance os resultados desejados, contribuindo para a
construcao de uma sociedade mais informada e participativa.

12. Do Objeto /Descrigao da Solucéo

1.2.1 Contratacdo de 02 (duas) agéncias de propaganda para a prestacédo de servicos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a
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concepgado, a criacdo, a execugdo interna, a intermedia¢édo e supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de a¢des
publicitarias junto a publicos de interesse da Administra¢éo Publica municipal direta e indireta, por intermédio da Secretaria
Municipal de Comunicagcdo - SECOM, de acordo com este Termo de Referéncia e seus anexos, 0s quais sdo partes
integrantes do Edital, independente de transcrigéo.

~ VALOR VALOR
ITEM ESPECIFICACAO UNIDADE DE MEDIDA | QTD UNITARIO TOTAL
Contratacdo de 01 (uma) agéncia de
propaganda para o Municipio de Senador
Canedo visando atender a necessidade de R$ RS

1 uma comunicacéo eficaz e eficiente entre SERV 1
o Poder Publico e a populagdo, com foco
na transparéncia, na informagao e na
promocéo das politicas publicas.

2 Contratacdo de 01 (uma) agéncia de SERV 1 R$ R$
propaganda para o Municipio de Senador 6.000.000,00 | 6.000.000,00
Canedo visando atender a necessidade de
uma comunicacéo eficaz e eficiente entre
o Poder Publico e a populagdo, com foco
na transparéncia, na informagao e na
promocao das politicas publicas.

6.000.000,00 | 6.000.000,00

1.2.1.1 Em observancia aos principios da competitividade, isonomia e ao disposto no art. 2°, §3° da Lei n® 12.232/2010 c/c
art. 40 da Lei n° 14.133/2021, fica estabelecido que cada licitante somente podera ser declarada vencedora em 01 (um)
item desta licitacdo. E vedada a adjudicacdo dos Itens 01 e 02 & mesma empresa, visando garantir a contratacio de 02
(duas) agéncias distintas e independentes. Na hipotese de a mesma licitante sagrar-se primeira colocada nos dois itens,
serd adjudicado o item de maior valor estimado ou aquele de sua escolha em sesséo, sendo desclassificada no outro item
e convocada a segunda colocada.

1.2.2 Também integram o objeto deste Termo de Referéncia, como atividades complementares, 0s servigos especializados
pertinentes:
a) ao planejamento e a execucgao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagcdo e de geragéo de conhecimento,
relacionados a execugao dos contratos;
b) a criacdo, a producdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia,
criados no ambito dos contratos;
c) acriacdo, a implementacéo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas
a expandir os efeitos das mensagens e das ac¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.
1.2.3 A contratagdo dos servigos do subitem 1.2.1. e 1.2.2. tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e
ao direito a informacao, por meio de ac¢des que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas,
disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.
1.2.4 O planejamento, previsto no subitem 1.2.1 objetiva subsidiar a proposi¢céo estratégica das a¢bes publicitarias, nos
meios e veiculos de divulgacéo, para alcance dos objetivos de comunicacéo e superacéo dos desafios apresentados e
devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizacéo de resultados.
1.2.5 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a' do subitem 1.2.2 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgacdo das pegcas ou campanhas
publicitarias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequacéo das mensagens a serem divulgadas;
c) possibilitar a mensuracao e avaliagcao dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao de publicidade.
1.2.6 Os servicos previstos nos subitens 1.2.1 e 1.2.2 ndo abrangem as atividades de promogéo, de patrocinio, de relacdes
publicas, de assessoria de comunicacgdo e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.
1.2.7 N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou
em plataformas que funcionem como veiculos de divulgagéo.
1.2.8 Para a prestacao dos servi¢os sera contratada 02 (duas) Agéncias de Propaganda, doravante denominada agéncia,
licitante ou contratada.
1.2.9 A contratada atuara de acordo com a solicitagdo do CONTRATANTE, indistintamente e independentemente de sua
classificacéo no referido certame, e néo tera, particularmente, exclusividade em relacdo a nenhum dos servigos prestados.
1.2.10 O servico, objeto da presente concorréncia, sera contratado com 02 (duas) agéncias de propaganda, cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificagéo técnica de funcionamento, nos
termos da Lei n® 12.232/2010.
1.2.11 A agéncia atuara por ordem e conta da SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO - SECOM, em conformidade
com o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratacé@o de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugao
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das atividades complementares de que trata o subitem 1.2.1. e 1.2.2, e de veiculos de divulgagdo, para a transmisséo de
mensagens publicitarias, responsabilizando-se pelo pagamento dos fornecedores apenas apds o recebimento do valor
correspondente junto & SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGCAO - SECOM.

1.2.12 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servi¢os previstos nos subitens
1.2.1 e 1.2.2 deste Edital.

1.2.13 A agéncia atuard de acordo com solicitagdo do CONTRATANTE, e néo terdo, particularmente, exclusividade em
relagdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.2.1 e 1.2.2.

1.2.14 Os servicos serdo prestados com vistas a consecucdo de acdes de publicidade de interesse dos 6rgédos da
administracdo publica direta e indireta do Poder Executivo Municipal, sob a coordenacdo da Secretaria Municipal de
Comunicacgéo - SECOM.

1.2.15 Para fins de controle do equilibrio da execucdo contratual, a diferenga percentual acumulada entre os valores
efetivamente executados e faturados por cada contratada ndo devera ultrapassar o limite maximo de 15% (quinze por
cento), considerado o periodo de 3 (trés) meses.

1.2.16 Na execucao dos servigos as agéncias contratadas submeterdo a um procedimento de sele¢éo interna, conforme
Anexo V deste termo de referéncia.

1.3. Da vigéncia

1.3.1 - O contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses, contados a partir da publicagdo no PNCP, podendo ser prorrogado
conforme o art. 105 da Lei n°® 14.133/2021, limitado a 120 (cento e vinte) meses, se houver interesse publico e vantajosidade.
1.3.2. O reajuste podera ser concedido apds 12 (doze) meses, mediante aplicagédo do indice IPCA, conforme art. 134 da
Lei n°® 14.133/2021.

1.3.3. Dentro do prazo de vigéncia do contrato, os precos contratados poderéo sofrer reajuste apos o interregno de um ano
contado da data limite do orcamento estimado elaborado pela CONTRATANTE, aplicando-se o indice IPCA, exclusivamente
para as obriga¢@es iniciadas e concluidas apos a ocorréncia da anualidade.

1.3.4. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano seré contado a partir dos efeitos financeiros
do ultimo reajuste.

1.3.5. No caso de atraso ou ndo divulgacao do indice de reajustamento, a CONTRATANTE pagara a CONTRATADA a
importancia calculada pela ultima variagdo conhecida, liquidando a diferenca correspondente tao logo seja divulgado o
indice definitivo. Fica a CONTRATADA obrigada a apresentar memoria de célculo referente ao reajustamento de pregos do
valor remanescente, sempre que este ocorrer.

1.3.6. Nas aferi¢Oes finais, o indice utilizado para reajuste sera, obrigatoriamente, o definitivo.

1.3.7. Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou de qualquer forma ndo possa mais ser utilizado,
seré adotado, em substituicdo, o que vier a ser determinado pela legislagéo entdo em vigor.

1.4. Da Natureza Continuada do Servigo

Os servicos de comunicagdo sdo imprescindiveis para o atendimento e prestacdo de informagfes a midia e
consequentemente a populagéo, visando ao cumprimento da publicidade, transparéncia e prestagdo de contas da Prefeitura
Municipal de Senador Canedo através da SECOM.

Em vista disso, a descontinuidade da prestacéo do servico poderia comprometer a capacidade especializada de condugéo
sisttmica da comunicacgdo institucional. Como consequéncia, a capacidade de atuagdo da SECOM ficaria reduzida,
possibilitando perdas com relagéo ao valor agregado das informacdes, a influéncia e interlocu¢ao do 6rgdo com seu publico
de interesse e as respostas aos veiculos noticiosos que difundem a visédo do governo.

Dessa forma, conclui-se que os servi¢os de publicidade em tela possuem natureza continuada, uma vez que estéo voltados
para o funcionamento das rotinas de comunicacdo social, sendo necesséarios a SECOM para o desempenho de suas
atribuicdes. Por esta razdo, a interrupcéo desses servicos pode comprometer a continuidade e desempenho das atividades
finalisticas da Secretaria de Comunicacao e Eventos, em especial no que tange a prestacéo de informagdes a populagéo.
Assim, evitando o dispéndio de tempo e recursos humanos empregados na instrucdo processual de nova contratacao,
quando do fim da vigéncia do contrato ora pretendido, resta configurada a necessidade de que a contratacéo se estenda
por mais de um exercicio financeiro.

1.5 Modo de Disputa

Considerando que a Modalidade de Licitagéo sera Concorréncia do tipo Melhor Técnica e Pre¢o, o Modo de disputa devera
ser obrigatoriamente fechado.

1.6 Do Quantitativo e Valor dos Servigos

Os servigos serdo executados de acordo com a demanda e necessidade da SECOM, obedecendo sempre ao limite do valor
do contrato e saldo contratual.

O valor global do contrato ser4d de R$ 12.000.000,00 (doze milhdes de reais) para as 02 (duas) agéncias a serem
contratadas.
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Dessa forma a contratacéio ndo envolve a quantificacéo prévia e estimada dos servicos a serem executados no decorrer da
execugdo contratual.
Diferentemente dos servicos de natureza comum, 0s quais podem ser contratados via pregéo eletrdnico, os servicos de
publicidade possuem uma natureza intelectual, na medida em que a sua contratagdo envolve, basicamente, a expertise das
agéncias de propaganda na proposi¢do das solugdes publicitarias mais adequadas para o atingimento dos objetivos de
comunicagao estabelecidos em cada demanda.
A pretensa contratagao néo envolve a estimativa de quantidades ou a especificacdo prévia dos produtos e servigos a serem
prestados no decorrer da execugdo contratual, tendo em vista que, de acordo com o art. 6° da Lei n°® 12.232/2010, o
instrumento convocatério das licitacdes para contratagdo de servicos de publicidade dispensa o projeto basico e/ou
executivo, com todas as suas partes, desenhos, especificacdes e outros complementos, conforme disposto no inciso | do
§2°. Margal Justen Filho explica melhor esta auséncia de projeto béasico:
“A auséncia da previsdo na Lei n°® 12.232/2010 sobre a elaboragéo de projeto basico e de orgamento detalhado
ndo é casual. As peculiaridades do contrato de servigos de publicidade impedem a predeterminagéo precisa e
exata das atividades e despesas a serem realizadas. Uma parcela significativa das atividades e das despesas
correspondentes ndo comporta predeterminacdo em momento anterior a instauracao da licitagdo. Somente por
ocasido da execucdo do contrato é que a campanha publicitaria ser4 concebida. Anote-se que as ofertas
apresentadas na licitagao ndo se referem a execugéo de um “projeto basico”, nem se referem a custos previstos
em um “orgamento detalhado” (JUSTEN FILHO, 2020, p. 245)".

1.7. Fundamento da Contratacao/Requisitos da Contratacéo

1.7.1. Os requisitos necessarios para a contratacao da Agéncia de Propaganda deverdo estar de acordo com a Lei Federal
n° 12.232/2010, aplicando-se subsidiariamente no que couber a Lei n® 4.680/1965 e Lei n°® 14.133/2021, demais legislacdes
pertinentes.

1.7.1.1 Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto 57.690/1966, o Decreto n° 4.563/2002, as Normas Padrao da
Atividade Publicitaria e as disposi¢des constantes no Edital.

1.7.2 Para atendimento das necessidades de comunicag¢do publicitaria desta SECOM, é necesséria a contratacao de
empresas para execucdo dos servicos de publicidade, que tem como objetivo informar os cidaddos sobre as acgfes e
politicas publicas do Poder Executivo Municipal.

1.7.3 As especificagdes constantes neste Termo de Referéncia e na Minuta do Contrato, séo suficientes para apresentagao
da proposta e imprescindivel para que a execugdo dos produtos e servicos possa ser executada por empresas que
demonstre capacidade de executar e operacionalizar, sob demanda, os produtos e servigos relacionados ao contrato, e que
possuam também capacidade de manter equipe de profissionais com comprovada capacidade técnica e experiéncia na
execuc¢ado dos servigos publicitarios.

1.8. Do Regime de Execucéo
Os servicos objeto desta contratac@o deverdo ser realizados na forma de execugao indireta.

Isso, em razdo da impossibilidade de se prever com exatiddo os aspectos quantitativos do objeto a ser executado. Sendo
assim, o valor do contrato estabelecido neste Termo de Referéncia € meramente estimativo, devendo ser executado a
medida da necessidade e conveniéncia da Secretaria Municipal de Comunicagdo, que podera readequa-los de forma
diferente do previamente estabelecido, desde que justificadamente e respeitado o valor contratual global fixado.

O valor de cada servico/campanha publicitaria somente sera conhecido na realizacdo de cada campanha e apds a
contratada apresentar 0 seu planejamento com todos os custos envolvidos.

1.9. Do Recebimento dos Servigos

1.9.1. Os servicos de publicidade serdo recebidos provisoriamente, para fins de verificagdo de conformidade com o Termo
de Referéncia e as especificagdes técnicas, e definitivamente apds a aprovagdo do material e do relatério de execugéo pela
unidade demandante

1.9.2. Constatadas irregularidades na prestagéo dos servigos, a CONTRATANTE podera:

1.9.2.1. Se disser respeito a especificacéo, rejeita-los no todo ou em parte, determinando sua readequacao no prazo de até
3 (trés) dias uteis ou rescindindo a contratacao, sem prejuizo das penalidades cabiveis.

1.9.2.2. Na hipétese de readequacdo, a CONTRATADA devera fazé-lo em conformidade com a indicacdo da
CONTRATANTE, no prazo maximo de 03 (trés) dias, contados da notificagcdo por escrito, mantido o preco inicialmente
contratado.

1.9.3. O recebimento do objeto dar-se-a definitivamente no prazo de 30 (trinta) dias Uteis ap6s o recebimento provisorio,
uma vez verificado o atendimento integral das especifica¢cdes contratadas.

1.8 ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

1.8.1 A Proposta Técnica devera ser protocolada de forma eletrénica em PDF no sistema do Portal de Compras Publicas
em trés arquivos eletrdnicos, assim identificados:

Arquivo n°1
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1.8.1.1 No arquivo n° 1 devera conter o Plano de Comunicagao Publicitaria em PDF — Via N&o Identificada.

1.8.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada que for inserido no sistema (informar
gual sistema) sem identificar autoria através do CNPJ ou qualquer outra forma de identificagao prévia e antes do julgamento
pela subcomissao técnica.

8.1.1.1.2 O arquivo n° 1 devera estar sem nenhuma identificacéo de autoria, para preservar, até a abertura do arquivo n° 2,
o0 sigilo quanto a sua autoria. O arquivo n° 1 ndo poderé:

ter nenhuma identificacéo;
apresentar informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante;

Arquivo n° 3

1.8.1.3 No Arquivo n° 3 deverdo constar a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacéo, no formato PDF, em arquivos distintos.

1.8.1.3.1 O arquivo n°® 3 ndo podera ter informacgdo, marca, sinal, ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacgdo Publicitaria — Via N&o Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do
ARQUIVO n° 2.

2. APRESENTAGAO DE PROPOSTA TECNICA
2.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica em PDF estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a
seguir:
QUESITOS SUBQUESITOS

I Raciocinio Basico

Il. Estratégia de Comunicacao Publicitaria
Il. Ideia Criativa
V. Estratégia de Midia e Ndo Midia

1. Plano de Comunicagédo Publicitaria

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertdrio

4. Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacéo
2.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com
clareza, sem emendas ou rasuras.

2.1.2 A proposta técnica serd apresentada em trés ARQUIVOS distintos, sendo dois deles destinadas ao plano de
comunicagao, e outra para o conjunto de informac¢des referentes ao licitante;

2.1.3 O Plano de Comunicagao sera apresentado em dois arquivos, uma sem identificacdo e outra com a identificacao de
sua autoria, conforme a seguir:

2.2 Quesito 1 - Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via N&o Identificada: para sua apresentacao, a licitante devera levar
em conta as seguintes orientacdes:
a) em arquivo Unico, orientacgao retrato;
b) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;
c) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
d) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apoés titulos e entretitulos e entre paragrafos;
e) alinhamento justificado do texto;
f) texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados os subitens 2.2.1,
2.2.2 e 2.2.3 deste Termo de Referencia;
g) Sera permitido texto em negrito somente para destaque de frases ou titulos e subtitulos da campanha;
h) numeragdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos;
i) sem identificacdo da licitante.
2.2.1 As especificagdes do subitem 2.2 ndo se aplicam as pegas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e a indicagéo
prevista no subitem 2.3.3.3.6 deste Termo de Referéncia;
2.2.2 Os subquesitos Raciocinio Béasico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderao ter graficos, quadros, tabelas ou
planilhas, observadas as seguintes orientacdes:
a) poderdo ser editados em cores;
b) os graficos, quadros, tabelas ou planilhas deverédo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho entre 08 e 12
pontos;
2.2.3 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:
I ser editados em cores;
Il. ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
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Il. ter qualquer tipo de formatac&o de margem;
2.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderéo ser inseridas na
orientacdo paisagem.
2.2.4 Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados separadamente do caderno
de que trata a alinea ‘a’ do subitem 2.2 deste Termo de Referéncia;
2.2.5 O Plano de Comunicagado Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificacéo de sua autoria, antes da abertura do ARQUIVO n° 2.
2.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da relagdo prevista na alinea ‘a’ do
subitem 2.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 08 (0ito) paginas.
2.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagcdo quanto ao nimero de paginas.
2.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-line) que ndo implicam a
compra de espacgo ou tempo em veiculos de divulgagéo, para a transmissédo de mensagens a publicos determinados.
2.2.9 Poderéo ser utilizadas péaginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagdo Publicitaria e seus
subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de pagina previsto no subitem 2.2.6 e devem seguir as
especificagdes do subitem 2.2, no que couber.
2.3 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicacéo Publicitaria com base no Briefing (Anexo 1), observadas as
seguintes orientagdes:
2.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Bésico - apresentacdo em que a licitante descrevera:

a) andlise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do seu papel no contexto no qual se insere;

b) diagnéstico relativo as necessidades de comunicacéo publicitaria identificadas;

c) compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicacéo estabelecidos no Briefing.

2.3.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria - apresentagdo e defesa da Estratégia proposta pela licitante
para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicacdo, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitacédo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solucéo publicitaria;

b) proposicéo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacao Publicitaria, especialmente: o que dizer;
a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgag&o utilizar.

2.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacao da proposta de campanha publicitaria, contemplando os seguintes
conteudos:

a) relacdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcancar os
objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing, com a descri¢cdo de cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas para
corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as condicdes
estabelecidas no subitem 2.3.3.3 deste Termo de Referéncia.

2.3.3.1 A descrigdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 2.3.3 esta circunscrita a especificacdo de cada pega publicitaria,
a explicitacédo de sua finalidade e suas fungdes taticas na campanha proposta.

2.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas publicitarias superior ao limite estabelecido no
subitem 2.3.3.3, que podem ser apresentadas EM ARQUIVOS DISTINTOS como exemplos, a relagdo mencionada na
alinea ‘a’ do subitem 2.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas como exemplos e outro
para o restante.

2.3.3.3 Os exemplos de pecas publicitéarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 2.3.3 estdo limitados a 10 (dez),
independentemente do meio de divulgacao, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a forma
de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou leiaute eletrdnico, para o meio radio;

c) Video, storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;

d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ndo midia.

2.3.3.3.1 As pecas gréaficas poderdo ser APRESENTADAS EM PDF em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja
prejuizo em sua leitura, sem limitagao de cores.

2.3.3.3.2 Na elaboragao de ‘monstro’ ou leiaute eletrénico para o meio radio poderéo ser inseridos todos os elementos de
referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacdo, voz de personagens e locucao.

2.3.3.3.3 Na elaboracéo do storyboard animado ou animatic poderéo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha
sonora, voz de personagens e locugdo. N&do podendo ser inseridas imagens em movimento.

2.3.3.3.4 O ‘monstro’ ou leiaute eletrénico e o storyboard animado ou animatic deveréo ser apresentados em ARQUIVOS,
executaveis em sistema operacional Windows.

2.3.3.3.4.1 Nessas midias de apresentacdo (ARQUIVOS ELETRONICOS) ndo poderdo constar informacéo, marca, sinal,
ou qualquer outro elemento que possibilite a identificac@o da licitante, ou de qualquer anunciante..

2.3.3.3.5 Os exemplos nao serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncias
das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentacéo.

2.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo prevista na alinea ‘a’ do
subitem 2.3.3 deste Termo de Referéncia, cada exemplo deverd trazer indicacdo do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme
TV, spot radio, anincio revista, banner internet).

2.3.3.4 Para fins de cOmputo das pecgas que poderdo ser apresentadas em PDF ou Midias Eletrénicas como exemplos,
até o limite de 10 (dez pegas), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugbes e variacdes de formato serdo consideradas como novas pecas;
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b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

c) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anlincio para revista e jornal, banner de internet e painéis
sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros),
seréa considerada 01 (uma) pecga, se o conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pegas;

f)  um banner e o hotsite por ele direcionado seréo considerados 02 (duas) pegas.

2.3.3.4.1 Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 2.3.3.4, ndo podem ser inseridos
videos ou imagens em movimento.
2.3.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentacdo e defesa das solu¢Bes de midia e ndo
midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicacao Publicitaria proposta, contemplando:
l. estratégia de midia: proposi¢éo e defesa dos meios e dos recursos proprios de comunicacdo da CONTRATANTE
a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;
Il. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagdo e defesa dos critérios técnicos
considerados na selecé@o dos veiculos de divulgacédo e na definicdo dos respectivos investimentos, dos formatos
e periodos de veiculacéo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

Il. plano de midia: composto por planilhas de programacao das inser¢des sugeridas, contendo os valores por veiculos
de divulgacéo, formatos das pecas, periodos de veiculagédo, quantidade de inser¢cées, nomes de programas, faixas
horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informag8es que a licitante considerar relevantes;

V. simulacdo dos paradmetros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em que seja
possivel a mensuracéo dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

2.3.4.1 Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relagcao prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3, deverao estar
contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.
2.3.4.2 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informacgdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagéo, exposi¢ao ou distribuicdo das pecas publicitarias;

b) as quantidades de insercbes das pegas em veiculos de divulgacdo /plataformas digitais de comunicacao,
DISPENSADAS A APRESENTACAO DE PI'S

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de divulgacéo, separadamente por
meios, utilizando, na apuracgdo dos valores, os precos de tabela cheia;

d) osvalores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em plataformas digitais de comunicagéo, utilizando,
na apuracao dos valores, os precos de tabela cheia ou, inexistindo essa, os pre¢os simulados pelas plataformas;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na produgdo e na execucgdo técnica de cada pecga publicitaria
destinada a veiculos de divulgagao/plataformas digitais de comunicac¢ao;

f)  os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada peca ou material publicitario de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca publicitaria de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, em consonéncia com novas tecnologias.

i) as quantidades a serem produzidas de cada peca ou material publicitario de ndo midia.

2.3.4.3 Nessa simulagéo:

a) os precos das inser¢des em veiculos de divulgacédo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacédo
do Aviso de Licitagéao;

b) n&o devem serincluidos na estratégia de midia dessa simulagéo veiculos de divulgacdo que ndo atuem com tabela
de precos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servigos especializados prestados
por fornecedores.

2.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos de tabela a que
se refere a alinea ‘a’ do subitem 2.3.4.3 deverao ser os vigentes na data de publicagédo do ultimo Aviso de Licitacao.
2.4. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em cépia do Plano de Comunicacdo
Publicitaria - (A VIA IDENTIFICADA DEVERA SER ANEXADA SOMENTE APOS SOLICITADO ATRAVES DE
DILIGENCIA)- Via No Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, bem como, se houver, com
a finalidade de proporcionar a correlacéo segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

. ter a identificacdo da licitante;

1. ser datado;

Il. estar assinado ELETRONICAMENTE na ultima pagina, por quem detenha poderes de representacéo da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

2.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagdes que constituem o quesito em
ARQUIVO especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, e assinado ELETRONICAMENTE na ultima por quem detenha poderes de representacéo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

2.5.1 O ARQUIVO especifico mencionado no subitem 2.5 ndo podera apresentar informacéo, marca, sinal, ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Néo Identificada, que possibilite a identificagcao da
autoria deste, antes da abertura do ARQUIVO n° 2.
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2.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros
recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificacéo do inicio de atendimento de
cada um deles;

b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacéo académica e
experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposi¢do da execuc¢ao do contrato, discriminando-
se as respectivas areas de atuacéao;

c) infraestrutura e instalag6es da licitante que estardo a disposicdo da CONTRATANTE para a execugédo do contrato;

d) sisteméatica operacional de atendimento na execucédo do contrato;

e) relacdo das informagBes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e
controle de midia que colocara regularmente a disposi¢cdo da CONTRATANTE, sem dnus adicionais, na vigéncia
do contrato.

2.7 Quesito 3 - Repertorio: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que constituem o
quesito em ARQUIVO especifico EM PDF, ou midias eletrénicas, conforme o caso, orientacdo retrato, com ou sem uso de
cores, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado e assinado ELETRONICAMENTE na ultima
por quem detenha poderes de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
2.7.1 Os documentos, as informagfes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter informacao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacédo Publicitadria — Via N&o Identificada, que
possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do ARQUIVO n° 2.
2.8 O Repertdrio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.
2.8.1 Alicitante devera apresentar 06 (seis) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma
de sua veiculacéo, exposicéo ou distribuicdo.
2.8.1.1 As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 01/01/2021.
2.8.1.2 As pecas eletronicas deverao ser fornecidas NO SEU FORMATO ORIGINAL, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o ARQUIVO especifico previsto no subitem 2.7.
2.8.1.3 As pecas gréaficas poderdo integrar o ARQUIVO especifico EM PDF previsto no subitem 2.7. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais.
2.8.2 Para cada pec¢a publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicac¢éo sucinta do problema que se propés
a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producgéo, periodo de veiculagdo, exposi¢do ou
distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencao de pelo menos um veiculo que divulgou a peca.
2.8.3 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela CONTRATANTE, no ambito de
seus contratos com agéncia de propaganda.
2.9 Quesito 4 - Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo: a licitante deverd apresentar os documentos, as
informagdes e as pegas que constituem o quesito em ARQUIVO especifico EM PDF, orienta¢&o retrato, com ou sem uso
de cores, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna e assinado ELETRONICAMENTE na ultima por
quem detenha poderes de representagéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
2.9.1 Os documentos, as informag8es e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter informacéo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via N&o Identificada, que
possibilite a identificaco da autoria deste, antes da abertura do ARQUIVO n° 2.
2.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Soluges de Problemas de Comunicacéo, cada um com o maximo
de 02(duas) paginas, em que serdo descritas solu¢des publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus
clientes, na superagéo de desafios de comunicacdo. Cada Relato:
I devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;
Il. deveréa contemplar nome, cargo ou fungao e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua elaboracao;
Il. ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela CONTRATANTE, no ambito de seus
contratos com agéncia de propaganda;
V. devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.
2.10.1 A validagdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrard no codmputo do ndmero de
pagina de que trata o subitem 2.10. No documento de validacdo constara, além do ateste dos relatos, o nimero do contrato,
nome ou titulo da campanha, 0 nome empresarial do cliente, 0 nome do signatéario, seu cargo/funcédo e sua assinatura.
2.10.2 Os Relatos de que trata o subitem 2.10 devem ter sido implementados a partir de 01/01/2021.
2.10.3 E permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas publicitarias, independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou
caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:
l. as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas NO FORMATO ORIGINAL, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 2.9 ou ser apresentadas soltas;
Il. as pecas graficas poderao integrar o ARQUIVO especifico previsto no subitem 2.9, em FORMATO PDF. Em todos
0s casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensges originais;
II. para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se
propds a resolver.
2.10.3.1 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem 2.10.3 ndo sera
computada no limite de paginas estabelecido no subitem 2.10 para descricdo do Relato.

3. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
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3.1 A Subcomisséo Técnica, prevista no item 10, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condi¢cBes estabelecidas neste Edital.

3.2 Serédo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito, atribuindo-lhe pontuacgéo individualizada para cada item do subquesito:
3.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicagao Publicitaria

3211
a)

b)
c)

3.2.1.2
a)

b)
c)

d)
e)

)
3.2.1.3

a)
b)
c)
d)
e)
f)
9)

3.2.14
a)

b)
c)
d)

e)

Subquesito 1 - Raciocinio Basico
a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da CONTRATANTE e do contexto de
sua atuacéo (03 pontos);
a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagao
publicitéria identificadas (03 pontos);
a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunica¢éo a ser superado pela CONTRATANTE e no
entendimento dos objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing (04 pontos).
Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagado Publicitaria
a adequacdo do partido temético e do conceito a natureza e as atividades da CONTRATANTE, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicacao (05 pontos);
a consisténcia da argumentacao em defesa do partido teméatico e do conceito (04 pontos);
as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagado publicitadria da CONTRATANTE com
seus publicos (04 pontos);
a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria proposta (04 pontos);
a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing (05 pontos);
a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, considerada a verba referencial para investimento (03
pontos).
Subquesito 3 - Ideia Criativa
o0 alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria (05 pontos);
a pertinéncia da solugéo criativa com a natureza do CONTRATANTE, com o desafio e com os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing (05 pontos);
a adequacao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo (03 pontos);
a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam (03 pontos);
a originalidade da solucéo criativa e a multiplicidade de interpretagfes favoraveis que comporta (03 pontos);
a clareza e precisdo das mensagens e a adequacao da linguagem com os publicos-alvo (03 pontos);
a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento
(03 pontos).

Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da acdo publicitaria, com a verba
referencial, o desafio e os objetivos de comunicacgéo estabelecidos no Briefing (03 pontos);
a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia (02
pontos);
a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da
campanha publicitaria (02 pontos);
a adequacédo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagcdo da CONTRATANTE e seu alinhamento
com a Estratégia de Midia e Nao Midia (02 pontos);
o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento, demonstrados na
simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia (01 ponto).

3.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a)
b)
c)

d)
e)

0 porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um (03
pontos);

a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacdo das quantificacdes e
gualificacdes desses profissionais as necessidades de comunicacao publicitaria da CONTRATANTE (04 pontos);
a adequacao da infraestrutura e das instalagcdes que estardo a disposicdo da CONTRATANTE na execug¢éo do
contrato (01 ponto);

a funcionalidade do relacionamento operacional entre a CONTRATANTE e a licitante (01 ponto);

a relevancia e utilidade das informag@es de marketing e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulacéo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo da CONTRATANTE (01
ponto).

3.2.3 Quesito 3 - Repertério

a)
b)

c)

a originalidade da solugéo criativa e sua adequacgdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicagéo (04 pontos);

a clareza e precisdo das mensagens e a adequacao da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo
(04 pontos);

a qualidade da producéo, da execucéo e do acabamento das pecas (02 pontos).

3.2.4 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao
a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢do da solugdo publicitaria (02 pontos);
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b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagéo do cliente
(04 pontos);
c) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos (03
pontos);
d) o encadeamento légico da exposi¢édo do Relato pela licitante (01 ponto).
3.3 A pontuagéo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir.
3.3.1 Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica realizara um exame
comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradagdo das pontuacdes atribuidas refletird o maior ou
menor grau de adequacao de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos no item 3 deste Termo de
Referéncia.
3.3.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no méximo, 0s seguintes pontos:

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de Comunicacéo Publicitaria 70 pontos
w I Raciocinio Basico 10 pontos
8, 1) 1. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria 25 pontos
0 o 1. Ideia Criativa 25 pontos
D 0 V. Estratégia de Midia e Nao Midia 10 pontos
2. Capacidade de Atendimento 10 pontos
3. Repertério 10 pontos
4. Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacéo 10 pontos
PONTUACAO TOTAL 100%

3.3.2.1 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 2.8.1 e 2.10 para apresentacdo do
Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgdo, sua pontuagcdo maxima, nesses quesitos, sera
proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagédo de regra de trés
simples, em relacéo as respectivas pontuagdes maximas previstas no subitem 3.3.2 deste Edital.
3.3.3 A pontuacao de cada quesito ou subquesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro
da Subcomisséo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.
3.3.4 A Subcomisséo Técnica reavaliara a pontuacgao atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenca entre a
maior e a menor pontuacéo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o
fim de restabelecer o equilibrio das pontuagfes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste
Edital.
3.3.4.1 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apos a reavaliacdo do quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissé@o Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razbes que 0s
levaram a manter a pontuacgéo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da
Subcomisséo e passara a compor 0 processo desta licitacao.
3.3.5 A pontuagdo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos:
Plano de Comunicacédo Publicitéria; Capacidade de Atendimento; Repertdrio; e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagéo.
3.4 Serao consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem
maiores pontuagdes, observado o disposto no subitem 3.5 deste Termo de Referéncia.
3.5 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informagéo, marca, sinal, ou qualquer outro elemento que possiblite a identificagdo da autoria

do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via N&o Identificada, antes da abertura do ARQUIVO n° 2;

b) n&o alcancar, no total, 80 (oitenta) pontos;

c) obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.
3.5.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do Edital, a depender da
gravidade da ocorréncia.
3.6 Se houver empate que impossibilite a identificagcdo automética das licitantes mais bem classificadas no julgamento da
Proposta Técnica, serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagfes, sucessivamente, nos
quesitos Plano de Comunicacao Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relato de Solu¢des de Problemas
de Comunicagéo.
3.7 Persistindo o empate, a decisédo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo ou em ato publico marcado
pela Comissdo de Contratagdo, cuja data sera divulgada na forma do edital e para o qual serdo convidadas todas as
licitantes.

4. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
ARQUIVO n° 4

No ARQUIVO n° 4 devera constar a Proposta de Pregos das licitantes.
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5. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

51 A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Precos que
constitui o Anexo Il e apresentada em ARQUIVO UNICO, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas
sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada ELETRONICAMENTE na Ultima pagina, por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

5.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes s@o os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Precos, cujo
modelo constitui 0 Anexo lll, ressalvado que, nos termos do, Art. 36 e 37 da Lei 14.133/2021 n&o serdo aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) a ser concedido & Secretaria de Comunicacao, sobre os
custos internos dos servi¢os executados pela licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda de Goias, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo ndo |lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do artigo 11 da Lei Federal n°® 4.680/1965, com excecao do servigo de
criacdo, para o qual o desconto sera de 100% (cem por cento);

b)Percentual de honoréarios superior a 8% (oito por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a producdo e a
execugao técnica de pega e ou material.

c) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigcos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execucéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracgado de
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato.

Il. a renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material
publicitario, exclusivamente quando a sua distribui¢cdo/veiculagdo proporcione ou ndo o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

Ill. & reimpresséo de pegas publicitarias.

e) percentual de honorarios superior a 6% (seis por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a criacdo, a
implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos
das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

5.3 O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de 120 (cento e vinte) dias corridos, contados de sua
apresentacao.

5.3.1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 14.3 ou, ainda, esteja com o prazo de
validade de sua proposta expirado na sesséo de abertura dos ARQUIVOS com as Propostas de Precos, a Comisséo de
Contratacéo realizar4 com ela diligéncia nos termos do §2° do art. 59 da Lei n°® 14.133/2021, como forma de prorrogar o
referido prazo.

5.3.1.1 A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos ARQUIVOS com as Proposta
de Precos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

6. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

6.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital.

6.2 Seréa desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer
condicionante para a entrega dos bens e servicos.

6.3 Sera considerada a Proposta de menor preco a que obtiver a menor soma dos percentuais de honorarios referentes as
alineas 'b’, ‘c’ e ‘'d’ e, simultaneamente, apresentar o maior percentual de desconto referente a alinea ‘a’, todas do subitem
5.2 deste Edital.

6.4 Caso a mesma proposta ndo apresente as condi¢des estabelecidas no subitem 6.3, sera considerada a Proposta de

menor prego aquela que apresentar a menor soma dos percentuais de honorarios referentes as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’.
6.5 Se houver empate, sera considerada como Proposta de menor prego a que apresentar, sucessivamente:

a) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘b’ do subitem 5.2;



Digitally Signed by LEANDRO BLAMIRES:82489262149-AC SyngularlD Multipla

Date: 20/08/2026 14:48:26

Reason: Arquivo assinado digitalmente.
Location: BR - Pagina: 42 de 62

=5 SENADOR
=7 CANEDO

EDITAL
CONCORRENCIA PUBLICA ELETRONICA 017/2026

b) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘d’ do subitem 5.2;
¢) o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘c’ do subitem 5.2;
d) o maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a’ do subitem 5.2.

6.6 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a Comisséo de Licitacdo
considerara o preco por extenso.

7. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PREGCOS

7.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos seré feito de acordo com o rito previsto na Lei n°® 14.133/2021,
para o tipo Melhor Técnica.

7.2 Se a licitante mais bem classificada nao tiver apresentado a Proposta de menor preco e nem concordado em
pratica-lo, nos termos da negociacdo prevista no Art. 61, 81° da Lei n® 14.133/2021 adotard negociagdo idéntica,
sucessivamente, com as demais licitantes, observada a ordem de classificacdo, até a consecu¢do de acordo para as
contratagfes previstas no presente certame, observada a mesma previsao legal.

7.3 A licitante que ndo concordar em praticar a Proposta de menor preco perdera o direito & contratagdo, ndo lhe cabendo
nenhum tipo de indenizagéo.

8. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

8.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo de Contratacdo pelas licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora conforme determinado pelo edital.

8.1.1 A licitante classificada que ndo apresentar os Documentos de Habilitagdo tempestivamente sera alijada do certame.
ARQUIVO n°5

8.1.2 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues no ARQUIVO n° 5, no formato PDF, assinado
ELETRONICAMENTE na ultima pagina.

9. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1 O arquivo com os Documentos de Habilitacdo devera ser assinado ELETRONICAMENTE na ultima pagina e deverdo
| - em via original (PDF); ou

Il - sob a forma de certificado emitido por sistema oficial de registro cadastral unificado;

9.1.1 Os Documentos de Habilitagdo deverao ter suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram no
Edital.

9.1.2 S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢Ges de analise por parte da Comissdo Contratacéo.
9.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacéo, na forma prevista dos subitens a seguir:

9.2.1. Habilitagao Juridica
a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades
empresariais e, no caso de sociedade por agdes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores;
al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas altera¢cdes ou da respectiva
consolidacéo, devendo constar, entre os objetivos sociais, a execugao de atividades da mesma natureza ou compativel
com o objeto desta concorréncia;
b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio;
c) ato de autorizacé@o, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de
registro ou autorizac¢éo para funcionamento, expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim o exigir;
d) registro comercial, em caso de empresa individual.

9.2.2. Regularidade Fiscal, Social e Trabalhista
a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);
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b) a inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede do
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

¢) Prova de Regularidade relativa ao FGTS, por meio de Certificado de Regularidade Fiscal (CRF), expedida pela
Caixa Econdmica Federal (www.caixa.gov.br) ou do documento denominado "Situagdo de Regularidade do
Empregador"”, com prazo de validade em vigor na data marcada para abertura dos envelopes;

d) Prova de Regularidade relativa Créditos Tributarios Federais e a Divida Ativa da Unido, por meio de Certidao
Negativa de Débitos (CND), ou positiva com efeito de negativa, relativos aos Créditos Tributarios Federais e a
Divida Ativa da Unido; expedida nos sites www.receita.fazenda.gov.br ou www.pgfn.fazenda.gov.br. Conforme
Portaria Conjunta PGFN/RFB n° 1.751, de 2 de outubro de 2014.

e) Prova de Regularidade para com a Fazenda Estadual, por meio de Certiddo Negativa de Débito, ou positiva com
efeito de negativa em relagdo a tributos estaduais, expedida pela Secretaria da Fazenda Estadual, do Estado sede
da licitante;

f)  Prova de Regularidade para com a Fazenda Municipal, por meio de Certiddo Negativa de Débito, ou positiva com
efeito de negativa em relacao a tributos Municipais, expedida pela Prefeitura do Municipio sede da licitante;

g) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, por meio de Certiddo Negativa de
Débitos Trabalhistas (CNDT), ou positiva com efeito de negativa, expedida pelo Tribunal Superior do Trabalho
(www.tst.jus.br/certidao), conforme Lei n°® 12.440/2011 e Resolugdo Administrativa TST n® 1470/2011.

9.2.2.1 Seré4 considerada em situacao regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade
social esteja com a exigibilidade suspensa.

9.2.2.2. Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

9.2.2.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissao, a
certiddo que néo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacao especifica indicativa de prazo distinto.

9.2.3. Relativo a Qualificagdo Economico-Financeira

a) Certiddo Negativa de Feitos sobre Faléncia, expedida pelo Cartério Distribuidor da sede da licitante, com data de emisséo
de, no maximo, 60 (sessenta) dias anteriores a convocacdo da Agente de Contratagdo/Pregoeira para apresentar 0s
documentos de habilitacdo, ou dentro do prazo de validade constante no documento.

b) Balango Patrimonial, demonstracéo de resultado de exercicio e demais demonstragdes contabeis dos 02 (dois) Ultimos
exercicios sociais.

1. A boa situagéo financeira da licitante tera por base a verificagdo dos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral
(SG) e Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacéo das seguintes férmulas, considerando que todos devem ser iguais
ou superiores a 1:

Férmula: LG = (AC + RLP) / (PC + ELP)

Formula: LC = AC/ PC

Formula: SG = AT/ (PC + ELP).

2. Os elementos contabeis contidos nas formulas acima séo assim identificados:

AC = Ativo Circulante;

RLP = Realizavel a Longo Prazo;

AT = Ativo Total;

PC = Passivo Circulante;

ELP = Exigivel a Longo Prazo

c¢) Os documentos referidos na alinea b, limitar-se-do ao Ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido constituida
h& menos de 02 (dois) anos.

9.2.3. Relativo a Qualificagédo Técnica

a) Apresentar atestado(s) de capacidade técnica emitido por pessoa juridica de Direito Publico ou de Direito Privado, a fim
de comprovar capacidade técnica da licitante para desempenho de atividade pertinente e compativel com o objeto da
presente licitagdo;

a.l) O atestado a que se refere o item acima devera ser apresentado em papel timbrado ou com carimbo CNPJ,
devidamente assinado pelo atestador.

a.2) N&o sera aceita comprovagédo de aptiddo de que trata estes itens através de documento emitido pela prépria licitante
ou por empresa do mesmo grupo.

b) Cépia autenticada do Certificado de Qualificagdo Técnica de Funcionamento de que trata a Lei n® 12.232/2010, art. 4° e
seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padréo (CENP).

b.1) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial

9.2.3.1 Quando da apresentacdo da documentacao se a licitante for matriz, todos os documentos deverédo ser apresentados
em nome e com CNPJ da matriz;

9.2.3.2 Se a licitante for a filial, todos os documentos deverdo ser apresentados em nome da filial, exceto aqueles que pela
prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

9.2.3.3. Quanto aos atestados de capacidade técnica, estes poderao ser apresentados em nome da matriz ou da filial.
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9.2.3.4. Nao serdo aceitos pela comissdo “protocolos de entrega” ou “solicitagdo de documento” em substituicdo aos
documentos requeridos no presente Edital e seus Anexos;

9.2.3.5. De toda documentacdo apresentada em fotocopia autenticada, suscitando duvidas, poderé ser solicitado o original
para conferéncia, no prazo de 24 (vinte quatro) horas, registrando-se em ata tal ocorréncia.

10. DA COMISSAO DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA
10.1. Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comisséo de Contratagdo, com excecao da analise e julgamento
das Propostas Técnicas.
10.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissédo Técnica, composta por 03 (trés) membros que
sejam formados em comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, conforme estabelece o
art. 10 da Lei n° 12.232/2010.
10.3. Na composicdo da Subcomissdo Técnica pelos menos um (01) dos integrantes ndo terdo vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a CONTRATANTE.
10.4. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica deu-se por meio de sorteio realizado em sessao publica, a partir de
relagdo previamente formada mediante credenciamento de profissionais, nos termos do Chamamento Publico
correspondente, em conformidade com o art. 10 da Lei n°® 12.232/2010.
10.4.1 A relagdo utilizada para o sorteio foi composta por profissionais previamente habilitados, com formacdo ou
comprovada atuagdo nas areas de comunicagédo, publicidade ou marketing, apds analise documental pela Administracéo.
10.4.2 O sorteio observou a proporcionalidade legal, resultando na sele¢éo de:

e 02 (dois) membros com vinculo com a Administracéo; e

e 01 (um) membro sem vinculo com a CONTRATANTE.
10.4.3 Os demais profissionais constantes da lista foram ordenados como suplentes, para convocagdo nos casos de
impedimento, suspei¢éo ou impossibilidade de atuagdo dos membros titulares.
10.4.4 O resultado do sorteio foi devidamente publicado, garantindo a transparéncia do procedimento.
10.4.5 Os membros sorteados serdo designados por meio de Portaria para atuagéo na fase de julgamento das propostas
técnicas.

11. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

11.1. Serao realizadas ELETRONICAMENTE 04 (quatro) sessdes publicas, para recebimento e abertura dos ARQUIVOS
de propostas e documentacéo, observados os procedimentos previstos no Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas
atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo de Contratagéao.

11.1.1. Os representantes das licitantes, poder&o se manifestar para solicitar registros na ata a ser lavrada pela Comissao
de Contratacao.

11.2. A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento habil,
conforme estabelecido no Edital.

11.3 A Comissao de Contratagdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdo no interesse do ANUNCIANTE,
relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde
gue ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

11.4. Os integrantes da Subcomissédo Técnica ndo poderdo participar das sessfGes de recebimento e abertura dos
ARQUIVOS com as Propostas Técnica e de Pregos.

11.5. O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame ser&o efetuados exclusivamente
com base nos critérios especificados neste Edital.

11.6. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serédo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informacdes referentes a adjudicacéo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas.

11.7. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratagdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de
julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.

11.8. A Comissédo de Contratacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em fungéo
do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

11.9. Todas as sess0es seréo gravadas em audio e video, cujo material fara parte do presente processo licitatorio, devendo
a Comissao de Contratacdo tomar o cuidado necessario para manter o sigilo de autoria da proposta técnica - via nao
identificada - até a abertura do ARQUIVO n° 02.

| Primeira Sessdo |
11.10. A primeira sesséo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no edital e tera a seguinte pauta inicial:
a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no EDITAL;
b) verificar o cumprimento das condi¢des de participa¢éo, nos termos do Edital e registrar em ata eventuais casos
de descumprimento;
¢) receber ELETRONICAMENTE os ARQUIVOS n° 1, n° 3 e n° 4 das licitantes em condi¢des de participacao;
d) conferir se esses ARQUIVOS estdo em conformidade com as regras estabelecidas NO EDITAL.
11.10.1 Os arquivos com a proposta técnica e de precos poderdo ser anexado pelos licitantes ao sistema previamente,
antes da realizagcdo da sessao.
11.11. O ARQUIVO n° 1, com o Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, s6 sera aceito pela Comissédo de
Contratacéo se:
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a) ndo estiver identificado;
b) ndo apresentar informacao, marca, sinal, ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante,
antes da abertura do ARQUIVO n° 2;
11.11.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipéteses previstas nas alineas ‘a' e ‘b’ do subitem 11.11, a Comisséo de
Contratacéo néo receberd o ARQUIVO n° 1, o que também a impedira de receber os demais ARQUIVOS da mesma licitante.
11.11.2. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:
a) Verificar se os ARQUIVOS n° 2 e n° 4, foram anexados ao sistema, 0s quais deveram ter seu contetdo preservado
(SEM POSSIBILIDADE DE IDENTIFICACAO ANTES DO PRAZO) sob a responsabilidade da Comissdo de
Contratacao,
b) ABRIR E VERIFICAR o contetido do ARQUIVO n° 1;
¢) ABRIR E VERIFICAR o contetdo do ARQUIVO n° 3;
d) colocar a disposi¢éo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos constantes dos ARQUIVOS
nlen®3;
e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sesséo na forma do Edital.
11.11.2.1. A Comissao de Contratagdo antes do procedimento previsto na alinea “a” e ‘b' do subitem 11.11, adotara medidas
para evitar que seus membros ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria
de algum Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao Identificada.
11.11.2.2. Antes de serem abertos na primeira sessdo, 0s ARQUIVOS n° 1, com o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via
N&o ldentificada, deve a Comissdo de Contratacdo, tomar o cuidado de modo que ndo possam ser vinculados aos
respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao de Contratagdo.
11.11.2.3. Se, ao examinar os conteldos dos ARQUIVOS n° 1 e n° 3, a Comissdo de Contratagdo ou os representantes
das licitantes constatarem ocorréncia (s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicacgéo Publicitaria — Via Nao Identificada, a Comisséo de Contratacdo desclassificara a licitante e ficara de posse
de todos os seus ARQUIVOS até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.
11.11.3. A Comisséo de Contratagdo néo lancara nenhum cddigo, sinal ou marca nos ARQUIVOS n° 1, nem nos respectivos
contetdos que compdem o Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada das licitantes.
11.11.4. Abertos os ARQUIVOS n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas, a nao ser por motivo justo,
decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissédo de Contratagao.
11.11.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisGes tomadas pela Comisséo de Contratacdo na
primeira sessdo, os procedimentos de licitagdo terdo continuidade em conformidade com o previsto neste termo de
referencia.
11.11.5.1. Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decises da Comissdo de Contratagédo
pertinentes a primeira sesséo, esta divulgara o resultado na forma do edital, abrindo-se o prazo para a interposi¢éo de
recursos.
11.11.6. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:
a) encaminhamento, pela Comissdo de Contratagdo a Subcomissdo Técnica, dos ARQUIVOS n° 1 (Plano de
Comunicagéo Publicitaria - Via Nao Identificada);
b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos conteddos dos ARQUIVOS n° 1 (Plano de
Comunicacéo Publicitaria - Via N&do Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;
¢) Elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissao Geral de Licitagdo, da ata de julgamento
dos Planos de Comunicacgéo Publicitéaria, de planilha com as pontuacges e de justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso;
d) Somente apds o recebimento dos ARQUIVOS n° 1, mencionados na alinea anterior, ocorrera o encaminhamento,
pela Comisséo Geral de Licitagdo a Subcomissao Técnica, dos ARQUIVOS n°3, com a Capacidade de Atendimento,
o Repertdrio e os Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagéo;
e) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissé@o Técnica, da Capacidade de Atendimento, do Repertdrio
e dos Relatos de Solug8es de Problemas de Comunicacao, de acordo com os critérios especificados neste Edital;
f) Elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomisséo Técnica a Comissao Geral de Licitagdo, da ata de julgamento
das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicacgdao, de planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das raz6es que as fundamentaram em cada
caso.
11.11.7. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada em razéo da identificagdo de autoria, ou qualquer outro motivo
gue leve a eventual desclassificagéo prévia, a Subcomissé@o Técnica atribuira pontuacdo a cada quesito ou subquesito da
Proposta, conforme as regras previstas no Edital, e lancara sua pontuagdo em planilhas que ficardo acondicionadas em
envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire 0 prazo para recursos
relativos a essa fase.
11.11.8. O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de regras previstas neste
Edital resulte na identificag8o da licitante antes da aberturados ARQUIVOS n° 2.
11.11.9. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘' do subitem 11.11.6 conterdo, respectivamente, as pontuagdes de cada
membro para cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria de cada licitante e as pontuagdes de cada membro
para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo de cada
licitante.
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| Segunda Sesséo ]

11.12. Apobs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Arquivos n® 1 e n° 3), respectivas planilhas de
julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomiss@o Técnica, a Comissdo Geral de Licitagcdo convocara as
licitantes para participar da segunda sesséo publica, com a seguinte pauta basica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes, registrando em ata a suas presencas;

b) Verificar o conteddo dos ARQUIVOS n° 2;

c) Cotejar as vias ndo identificadas (ARQUIVOS n° 1) com as vias identificadas (ARQUIVOS n° 2) do Plano de
Comunicagao Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

d) Elaborar planilha geral com as pontuac¢8es atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) Proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f)  Executar o sorteio previsto no caso de empate da proposta técnica, quando for ocaso;

g) Informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na forma estabelecida no
edital, com a indicagdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de
pontuacéo, abrindo-se prazo para interposigao de recurso.

11.13. Além das demais atribui¢cdes previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de
eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir da solicitagdo da Comisséo de
Contratacao.

| Terceira Sessdo |

11.14. Né&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, a Comisséo Geral de Licitagcdo convocara as licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma do Edital,
para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta bésica:

a) lIdentificar os representantes das licitantes presentes e registrar suas presencgas;

b) Verificar o conteddo dos ARQUIVOS n° 4, com a Proposta de Precos;

c) Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias no Edital para a elaboracédo das Propostas de Precos e
julgé-las de acordo com os critérios nele especificados;

d) Identificar a Proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos representantes das licitantes
presentes;

e) verificar se as duas Agéncias mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica apresentaram a Proposta
de menor preco, e, caso esta ndo tenha apresentado a proposta de menor preco efetuar com estas a negociagdo
prevista no Art. 61, 81° da Lei n°® 14.133/2021 nos termos da Proposta de menor prego;

f.1) a ausencia do licitante na terceira sessé@o implica na sua renuncia ao eventual direito de negociar sua proposta de
precos, caso seja convocado para tal.

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea precedente, sucessivamente
com as demais licitantes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas, até a consecucao de acordo
para a contratacao prevista no presente certame.

h) declarar as duas licitantes vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, a agéncia a ser
contratada que:

h1) tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e

h2) tenha individualmente apresentado a Proposta de menor prego, ou concordado em praticd-lo a partir da
negociacao prevista no Art. 61, 81° da Lei n°® 14.133/2021

i) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos sera publicado na forma do edital, com a indicacdo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para
interposicéo de recurso, conforme disposto no Edital.

[ Quarta Sessdo |

11.2. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, a Comissé@o Geral de Licitagdo convocard as licitantes, na forma do Edital, para participar da quarta sesséo
publica, com a seguinte pauta basica:
a) Identificar os representantes das licitantes presentes e registrar suas presencgas;
b) Receber e abrir os ARQUIVOS n° 5 das licitantes classificadas na proposta técnica e de pregos;
c) Analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢cBes estabelecidas no Edital e na legislacéo
em vigor;
d) dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que sera publicado na forma do Edital, com a indicacédo
das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias Uteis para interposicdo de recurso,
conforme disposto no artigo 165, da Lei 14.133/2021;
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e) informar que sera publicado, na forma do Edital, o nome das duas licitantes vencedoras desta concorréncia, caso
ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitagéo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido
julgados os recursos interpostos.

11.12.1. Os licitantes poderéo incluir sua documentacgao de habilitacdo (Arquivo n° 5) antes da realizacéo da sessao.

12. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

12.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo de 03 (trés) dias
Uteis a contar da intimac&o do ato ou da lavratura da ata, em peti¢do escrita devidamente cadastrada no Portal de Compras
Publicas.

12.1.1 A licitante deverd manifestar sua intenc@o de interpor recurso imediatamente apds a divulgagcédo da decisdo, sob
pena de precluséo.

12.2 Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo maximo de
03 (trés) dias uteis.

12.2.1 O vencimento dos prazos para a interposi¢éo de recurso devera observar como limite o horario de Brasilia.

12.3 Recebida(s) a(s) impugnacdo(fes), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo de Contratagdo podera
reconsiderar a sua deciséo, no prazo de 3 (trés) dias Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido,
e respectiva(s) impugnacao(des) a autoridade competente da CONTRATANTE, que decidira em 10 (dez) dias Uteis
contados de seu recebimento;

12.3.1. Caso o recurso seja interposto em face do julgamento das propostas técnicas, a Comissdo de Contratacédo, apds o
recebimento das impugnacdes, encaminharéd o recurso & Subcomissdo Técnica para andlise e manifestacdo quanto ao
recurso.

12.3.1.1 Concluida a analise e manifestacao quanto ao previsto no item 12.3.1 a Subcomissé&o Técnica devolvera o recurso
com sua manifestagdo a Comissao de Contratacéo que procedera conforme item 12.3.

12.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado
legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

12.5 Seréa franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicao de recursos até o seu término,
vista ao processo desta concorréncia, em local e horéario a ser indicado pela Comissao de Contratagédo.

12.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitacdo de licitante e ao julgamento das Propostas
Técnica e de Precos terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo de Contratacdo, motivadamente e se houver interesse
para a CONTRATANTE, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisées.

13. DA DOTACAO ORCAMENTARIA

13.1 O valor global da contratagdo para as 02 (duas) agencias a serem contratadas decorrentes deste Edital esta estimado
em R$ 12.000.000,00 (doze milhdes de reais), pelo periodo de 12 (doze) meses.

13.2 A previsdo de recursos orgcamentarios para a execucao dos servicos consta da Lei Orcamentaria Anual - LOA, nas
seguintes funcionais programaticas:

ORGAO DOTACAO
AMMA 01.19.03.18.122.4100.4169.33.90.39 (151) 943
EXECUTIVO 01.03.04.122.4100.4226.33.90.39 (100) 040
EMAS 11.04.08.122.4100.4137.33.90.39 (595) 771
IAMESC 01.05.02.10.122.4100.4193.33.90.39 (158.000) 515
SEMED 20.01.12.361.4100.4165.3.3.90.39(101) 992
SENAPREV 01.07.01.09.122.4100.4201.33.90.39(177) 580
09.01.10.122.4100.4227.339039 (102-000) 627
SMS 09.01.10.305.4139.4040.339039 (107-062) 747
09.01.10.305.4139.4040.339039 (207-062) 1194
SANESC 01.18.02.17.122.4100.4197.33.90.39 (110) 912
SMT 01.03.53.06.122.4100.4130.33.90.39 (171) 184
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13.3 Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogagdo dos contratos que vierem a ser assinados, serdo consignados no
Orcamento do Municipio de Senador Canedo dos préximos exercicios, as dotagdes necessarias ao atendimento dos
pagamentos previstos.

13.4 A SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO — SECOM se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a
totalidade dos recursos previstos.

13.5 Havendo prorrogagéo dos contratos, o valor estimado podera ser reajustado anualmente, tendo com referéncia o IPCA
(indice de Precos ao Consumidor Amplo) divulgado pelo IBGE.

13.6 No interesse da SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO - SECOM, a contratada ficara obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressfes que se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condi¢cdes contratuais, até o limite de
25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no art. 125 da Lei n® 14.133/2021.
13.6.1 Na prorrogagdo, a CONTRATANTE poderéa renegociar os percentuais de remunerag¢édo praticados com a contratada,
com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administragcdo, no decorrer da execucao
do contrato.

13.6.2 A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar reviséo dos percentuais de remuneracgao praticados com a
contratada, em decorréncia de eventual reducéo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

14. DA HOMOLOGAGCAO/ADJUDICACAO

14.1 N&o tendo sido interposto recurso na fase de habilita¢cdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serd homologado o resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicagéo do
seu objeto a licitante vencedora.

14.2 Sera vencedora desta concorréncia as duas licitantes que:
a) tenham sido a mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica;

b) tenham apresentado a Proposta de menor prego, ou concordado em pratica-lo a partir da negociacao prevista no
Art.61, 81° da Lei n® 14.133/2021 €;

c) tenha sido habilitadas, observadas as disposi¢6es do Edital

15. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS E GARANTIA

15.1. A licitante vencedora tera o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da convocacao, para assinar 0 respectivo
instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo IV.

15.5.1. O prazo para assinatura do contrato poderd ser prorrogado, a juizo da CONTRATANTE, consideradas as
justificativas que lhe forem apresentadas pelas licitantes vencedoras.

15.1.1.1. Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o contrato, a CONTRATANTE
podera convocar as licitantes remanescentes obedecidas a ordem de classificacédo das Propostas Técnicas, para assinar o
contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢des estabelecidas para a licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar
esta concorréncia, independentemente de cominagdes prevista no§ 5°, Art. 90, da Lei 14.133/2021.

15.2. O contrato para a execuc¢do dos servicos objeto deste Edital terdo duragdo de 12 (doze) meses, contado a partir do
dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado nos termos da Clausula Terceira da Minuta de Contrato (Anexo 1V).

15.3. A CONTRATANTE podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado, independentemente de
interpelagéo judicial ou extrajudicial, conforme disposto na Clausula Décima Quarta da Minuta de Contrato (Anexo V).
15.4. A contratada mantera, pelo periodo de no minimo, 05 (cinco) anos, apos a extingao do contrato, acervo comprobatorio
da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pecas e 0s materiais produzidos, acompanhados das respectivas
informacdes relativas aos prazos de cesséo dos direitos autorais vinculados, se for o caso.

15.5 A contratada se obriga a manter, durante toda a execuc¢do do contrato, as condi¢cBes de qualificagdo e habilitacdo
exigidas nesta concorréncia, incluida a certificagédo de qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam o § 1° do art.
4° da Lei n° 12.232/2010.

15.6 Integrardo o contrato a serem firmados, independentemente de transcricdo, as condi¢cdes estabelecidas neste
Edital, os elementos apresentados pela licitante vencedora que tenham servido de base para o julgamento desta
concorréncia e a Proposta de menor prego.

15.7. As disposicdes pertinentes a garantia de execugédo estédo estabelecidas na Clausula Décima Segunda da Minuta de
Contrato (Anexo).

16. DAS OBRIGAGCOES DA CONTRANTE

16.1. S&o obrigagdes do Contratante:

16.2. Exigir o cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pelo Contratado, de acordo com o contrato e seus anexos;
16.3. Receber o objeto no prazo e condi¢des estabelecidas no Termo de Referéncia;

16.4 Notificar o Contratado sobre vicios, defeitos ou incorre¢Bes verificadas no objeto fornecido, para que seja por ele
substituido, reparado ou corrigido, no total ou em parte, as suas expensas;

16.5 Acompanhar e fiscalizar a execu¢éo do contrato e o cumprimento das obrigagfes pelo Contratado;



Digitally Signed by LEANDRO BLAMIRES:82489262149-AC SyngularlD Multipla

Date: 20/08/2026 14:48:26

Reason: Arquivo assinado digitalmente.
Location: BR - Pagina: 49 de 62

L= PREFEITURA. DE

=3 SENADOR

=7 CANEDO
EDITAL
CONCORRENCIA PUBLICA ELETRONICA 017/2026

16.6 Comunicar a empresa para emissdo de Nota Fiscal no que pertence a parcela incontroversa da execugéo do objeto,
para efeito de liquidagdo e pagamento, quando houver controvérsia sobre a execucédo do objeto, quanto & dimenséo,
qualidade e quantidade, conforme o art. 143 da Lei n.° 14.133/2021;

16.7. Efetuar o pagamento ao Contratado do valor correspondente a execugdo do objeto, no prazo, forma e condi¢Bes
estabelecidos no presente Contrato e no Termo de Referéncia;

16.8. Aplicar ao Contratado as sanc¢@es previstas na lei e neste Contrato;

16.9 Cientificar a Procuradoria-Geral do Municipio para ado¢do das medidas cabiveis quando do descumprimento de
obrigacdes pelo Contratado;

16.10. Explicitamente emitir decisdo sobre todas as solicitagbes e reclamacdes relacionadas a execug¢do do presente
Contrato, ressalvados os requerimentos manifestamente impertinentes, meramente protelatérios ou de nenhum interesse
para a boa execucéo do ajuste.

16.10.1. A Administracédo tera o prazo de 60 (sessenta) dias, a contar da data do protocolo do requerimento para decidir,
admitida a prorrogagao motivada, por igual periodo.

16.11 Responder eventuais pedidos de reestabelecimento do equilibrio econémico-financeiro feitos pelo contratado no
prazo maximo de 60 (sessenta) dias.

16.12. Comunicar o Contratado na hipétese de posterior alteracdo do projeto pelo Contratante, no caso do art. 93, § 3°, da
Lei n.° 14.133/2021.

16.13. A Administracdo ndo respondera por quaisquer compromissos assumidos pelo Contratado com terceiros, ainda que
vinculados a execucao do contrato, bem como por qualquer dano causado a terceiros em decorréncia de ato do Contratado,
de seus empregados, prepostos ou subordinados.

16.14. As obrigacdes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas & execugao do contrato a ser firmado em decorréncia
do presente certame, estdo estabelecidas nas Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo V) deste Edital.
16.15. Fica obrigada a contratada conhecer as normas de prevencao a corrupgao previstas na legislacéo brasileira, dentre
elas o Cadigo Penal Brasileiro, a Lei de Improbidade Administrativa (Lei n® 8.429/1992), a Lei n°® 12.846/2013 (em conjunto,
"Leis Anticorrupgao”), assim como cumprir fielmente, por si e por seus sdcios, administradores e colaboradores, exigindo o
seu cumprimento pelos terceiros por ela contratados.

DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

16.16. O Contratado deve cumprir todas as obrigacdes constantes deste Contrato e de seus anexos, assumindo
exclusivamente seus os riscos e as despesas decorrentes da boa e perfeita execu¢&o do objeto, observando, ainda, as
obrigacBes a seguir dispostas:

16.16.1. Observar as Normas-Padrdo do Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) e o Cddigo de Etica dos
Profissionais de Propaganda;

16.16.2. A indicagdo ou a manutengéo do preposto da empresa podera ser recusada pelo 6rgédo ou entidade, desde que
devidamente justificada, devendo a empresa designar outro para o exercicio da atividade.

16.17. Atender as determinagdes regulares emitidas pelo fiscal do contrato ou autoridade superior;

16.18. Manter, durante toda a vigéncia, as condi¢des de habilitacdo exigidas na licitagao;

16.19. Garantir confidencialidade sobre informag@es institucionais e estratégicas da CONTRATANTE;

16.20. Responsabilizar-se integralmente pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais resultantes da
execugado contratual;

16.21. Entregar relatérios de desempenho das campanhas publicitarias e plano de midia executado, conforme solicitagédo
da CONTRATANTE;

16.22. Submeter previamente a aprovacdo da CONTRATANTE as pecas, campanhas e planos de midia antes da
veiculagéo.

16.23. Comunicar ao Fiscal do contrato, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas, qualquer ocorréncia anormal.

16.24. Prestar todo esclarecimento ou informacgéo solicitada pelo Contratante ou por seus prepostos, garantindo- lhes o
acesso, a qualquer tempo, ao local dos trabalhos, bem como aos documentos relativos a execug¢édo do empreendimento.
16.25. Paralisar, por determinacé@o do Contratante, qualquer atividade que ndo esteja sendo executada de acordo com a
boa técnica ou que ponha em risco a seguranga de pessoas ou bens de terceiros.

16.26. Promover a guarda, manutencao e vigilancia de materiais, ferramentas, e tudo o que for necessario a execugéo do
objeto, durante a vigéncia do contrato.

16.27. Conduzir os trabalhos com estrita observancia as normas da legislagéo pertinente, cumprindo as determinagdes dos
Poderes Publicos, mantendo sempre limpo o local dos servicos e nas melhores condicdes de seguranca, higiene e
disciplina.

16.28. Submeter previamente, por escrito, ao Contratante, para analise e aprovacéo, quaisquer mudangas nos métodos
executivos que fujam as especificagdes do memorial descritivo ou instrumento congénere.

16.29. N&o permitir a utilizacdo de qualquer trabalho do menor de dezesseis anos, exceto na condi¢édo de aprendiz para 0s
maiores de quatorze anos, nem permitir a utiliza¢éo do trabalho do menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso
ou insalubre;

16.30. Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obrigagcdes assumidas, todas as condi¢des
exigidas para habilitacé@o na licitacéo;
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16.31. Cumprir, durante todo o periodo de execugdo do contrato, a reserva de cargos prevista em lei para pessoa com
deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz, bem como as reservas de cargos previstas na
legislacao;

16.32. Guardar sigilo sobre todas as informacdes obtidas em decorréncia do cumprimento do contrato;

16.33. Arcar com o 6nus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos quantitativos de sua proposta, inclusive
quanto aos custos variaveis decorrentes de fatores futuros e incertos, devendo complementa-los, caso o previsto
inicialmente em sua proposta ndo seja satisfatorio para o atendimento do objeto da contratagdo, exceto quando ocorrer
algum dos eventos arrolados no art. 124, 1l, d, da Lei n.° 14.133/2021,;

16.34. Cumprir, além dos postulados legais vigentes de ambito federal, estadual ou municipal, as normas de seguranca do
Contratante;

16.35. A contratada devera apresentar mensalmente listagem de funcionérios de acordo com a fungdo desempenhada o
local e horario de trabalho, bem como dos servi¢os executados, copia da folha ponto dos funcionarios e comprovante de
pagamento de todos os vencimentos;

16.36. Apresentar declaracédo emitida pelos funcionarios quanto ao fornecimento de EPI, juntamente com os relatérios da
SEFIP do més correspondente & prestacéo dos servicos bem como a comprovacéo de recolhimento de FGTS e INSS;
16.37. Quando da dispensa do funcionario ou término do contrato, encaminhar a comprovacgdo de quitagdo das verbas
rescisorias trabalhistas;

17. FISCALIZACAO

17.1. A SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGCAO - SECOM nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para
acompanhar e fiscalizar a execugdo dos contratos resultantes desta concorréncia e registrar em relatorio todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucgéo dos servicos e terdo poderes, entre
outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata corre¢&o, nos termos da Clausula Sétima da Minuta de Contrato
(Anexo V).

18. DA REMUNERAGCAO e PAGAMENTO

18.1 O recebimento definitivo ocorrerd no prazo de até 30 (trinta) dias Uteis, contados do recebimento da nota fiscal ou
instrumento de cobranca equivalente, ap0s a verificagdo do servigo prestado, com a consequente aceitacdo pela
Administragéo.

18.2 Para contrata¢des decorrentes de despesas cujos valores ndo ultrapassem o limite previsto no inciso Il do art. 75 da
Lei n°® 14.133, de 2021, o prazo méaximo para o recebimento definitivo sera de até 30 (trinta) dias Uteis.

18.3 O prazo para o recebimento definitivo podera ser excepcionalmente prorrogado, de forma justificada, por igual periodo,
quando houver necessidade de diligéncias para aferigcdo do atendimento das exigéncias contratuais.

18.4 Na hip6tese de controvérsia quanto a execucao do objeto, no que se refere a quantidade, qualidade ou conformidade
dos materiais, sera observado o disposto no art. 143 da Lei n® 14.133, de 2021, sendo comunicada a contratada para
emissao de nota fiscal referente & parcela incontroversa, para fins de liquida¢@o e pagamento.

18.5 O prazo para solucao, pela contratada, de inconsisténcias na execucao do objeto ou de saneamento da nota fiscal ou
instrumento de cobranga equivalente, verificadas pela Administracdo, ndo serd computado para fins do recebimento
definitivo.

18.6 O recebimento provisorio ou definitivo ndo exclui a responsabilidade civil da contratada pela qualidade dos materiais
fornecidos, nem a responsabilidade ético-profissional pela perfeita execugéo do objeto.

18.7 Recebida a nota fiscal ou documento de cobranga equivalente, iniciar-se-4 o prazo de até 10 (dez) dias Uteis para fins
de liquidagdo da despesa, prorrogavel por igual periodo, quando devidamente justificado.

18.7.1 O prazo previsto no subitem anterior sera reduzido a metade, mantida a possibilidade de prorrogacdo, para
contratagcBes decorrentes de despesas que ndo ultrapassem o limite previsto no inciso Il do art. 75 da Lei n® 14.133, de
2021.

18.8 Para fins de liquidacéo, o setor competente verificara se a nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente contém
o0s elementos essenciais, tais como:

| — data de emissao;

Il — identificagdo do contrato ou instrumento equivalente;

Il — identificacdo do 6rgdo contratante;

IV — descri¢do do objeto fornecido;

V — valor a pagar;

VI — eventual destaque das retencgdes tributarias cabiveis.

18.9 Havendo erro na apresentacdo da nota fiscal ou instrumento de cobranca equivalente, ou qualquer circunstancia que
impeca a liquidacédo da despesa, o pagamento ficara sobrestado até que a contratada providencie as medidas saneadoras,
reiniciando-se o prazo apo6s a regularizagao, sem 6nus para a Administragao.

18.10 A nota fiscal ou instrumento de cobrancga equivalente devera ser acompanhada da comprovagdo da regularidade
fiscal da contratada, mediante consulta ao SICAF ou, na impossibilidade, por meio da documentagao prevista no art. 68 da
Lei n°® 14.133, de 2021.

18.11 A Administracéo realizara consulta ao SICAF para verificar a manutencgdo das condi¢des de habilitacdo da contratada
e a inexisténcia de impedimentos para contratar com o Poder Publico.

18.12 Constatada situacéo de irregularidade, a contratada sera notificada para regularizar sua situa¢éo no prazo de até 5
(cinco) dias Uteis, prorrogavel uma Unica vez, por igual periodo, a critério da Administracéo.
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18.13 Persistindo a irregularidade, poderéao ser adotadas as medidas administrativas cabiveis, inclusive resciséo contratual,
assegurados o contraditério e a ampla defesa.

18.14 O pagamento sera efetuado no prazo de até 30 (trinta) dias, contados da finalizagéo da liquidacéo da despesa.
18.15 O pagamento sera realizado por meio de ordem bancaria, para crédito em conta corrente indicada pela contratada.
18.16 Quando do pagamento, serdo efetuadas as retencdes tributarias previstas na legislacao vigente.

18.16.1 A contratada optante pelo Simples Nacional ndo sofrera retencéo dos tributos abrangidos por esse regime, desde
gue apresente comprovacgédo formal de sua condic¢éo, nos termos da Lei Complementar n® 123, de 2006.

19. DAS SANQOES ADMINISTRATIVAS
19.1. As san¢des administrativas estdo previstas na Minuta do Contrato (Anexo do Edital), na sua Clausula Décima Terceira.

20. DA FRAUDE E CORRUPCAO

20.1.  Os licitantes deverdo observar os mais altos padrdes éticos durante o processo licitatorio e a execugédo do objeto,
responsabilizando-se pela veracidade das informacdes e documentag8es apresentadas no processo, estando sujeitos as
sancdes previstas na legislagédo brasileira.

21. DAS DISPOSICOES FINAIS
21.1 Fica assegurado a Autoridade competente o direito de:

a) Adiar a data de abertura da presente Licitagdo, dando publicidade nos meios previsto pela legislagdo, antes da data
inicialmente marcada, ou em ocasifes supervenientes ou de caso fortuito;

b) Revogar, por razdes de interesse publico derivado de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e
suficiente para justificar tal conduta e anula-la por ilegalidade, de oficio ou por provocacgéo de qualquer pessoa, mediante
parecer escrito e devidamente fundamentado, sem que caiba direito de qualquer indenizagao;

¢) Alterar as condi¢gfes deste Edital, bem como divulgar pela mesma forma que se deu o texto original, fixando novo prazo
inicialmente estabelecido, exceto quando, a alteragdo néo afetar a formulacdo das propostas, nos termos do § 1°, art. 55
da Lei 14.133/2021;

21.2 Os servicos deverdo ser prestados rigorosamente dentro das especificacdes estabelecidas no Edital e seus Anexos,
sendo que a inobservancia desta condi¢do implicara recusa, com a aplicacdo das penalidades contratuais.

21.3 Considerando o disposto no art. 195, § 3° da Constituicdo Federal, de 05.10.1988 e no art. 2° da Lei 9.012, de
30.03.1995, obrigar-se-a a licitante, caso declarada vencedora, mediante solicitagcao por parte da administragdo, a atualizar
a Certiddo Negativa de Débitos (CND) e o Certificado de Regularidade do FGTS (CRF) ou do documento denominado
"Situacdo de Regularidade do Empregador”, que deverdo estar em plena validade no ato da adjudicacéo e quando da
emissdo da Nota de Empenho, caso as Certiddes apresentadas na fase de habilitacdo tenham sua validade expirada
durante a tramitac@o do certame licitatério.

21.4 O Edital e seus Anexos, bem como a proposta do licitante vencedor, fardo parte integrante do Contrato e/ou outro
documento equivalente, independentemente de transcri¢ao.

21.5 As normas que disciplinam esta Licitagdo serdo sempre interpretadas em favor da ampliacdo da disputa entre as
agéncias interessadas, sem comprometimento com a seguranca do futuro contrato.

21.6 Aos casos omissos, aplicardo as demais disposicdes da Lei n° 14.133/2021 e suas alteracdes e demais legislacbes
pertinentes.

21.7 A participagdo nesta Licitagdo implicard aceitacéo integral e irretratdvel das normas do Edital e seus Anexos, bem
como a observancia dos preceitos legais e regulamentares, ressalvados o direito de impugnacao e recurso.

21.8 E facultada & Comisséo de Contratagéo, em qualquer fase da licitagéo, a promocao de diligéncia destinada a esclarecer
ou complementar a instrugcdo do processo licitagdo, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacéo que deveria
constar originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou dos Documentos de Habilitagao.

21.8.1 A Comissao Contratacdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria da via ndo
identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria, até a abertura do ARQUIVO n° 2.

21.9 - As proponentes serao responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados
em qualquer fase da licitagao.

21.10 A licitante vencedora ficara responsavel por quaisquer danos que venha a causar a terceiros ou ao patriménio do
orgéo de Licitacdo, reparando as suas custas os mesmos, sem que Ihe caiba nenhuma indenizacdo por parte do Orgéo de
Licitacéo.

21.11 O proponente que vier a ser contratado ficara obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢gfes contratuais, 0s acréscimos
ou supressdes que se fizerem necessario, até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

21.12 Os prazos previstos neste Edital e seus Anexos serdo contados com exclusdo do dia do comeco e inclusdo do dia
do vencimento, observadas as disposi¢des previstas no art. 183 da Lei Federal n® 14.133/2021.

21.13 O desatendimento de exigéncias meramente formais que ndo comprometam a afericdo da qualificagcéo do licitante
ou a compreensao da sua proposta ndo importara seu afastamento da licitagcdo ou a invalidagao do processo, nos termos
do inciso Il do art. 12 da Lei Federal n® 14.133/2021.

21.14 A homologagéo do resultado dessa licitagdo ndo importard em direito & contratagéo.

21.15 No caso de auséncia de solicitacdo de esclarecimentos pressupde-se que os elementos constantes deste ato
convocatorio sdo suficientes, claros e precisos, ndo cabendo, portanto, qualquer reclamacao posterior.
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21.16 E de responsabilidade da licitante 0 acompanhamento do Edital pelo site: www.senadorcanedo.go.gov.br até a data
da realizac&o da sesséo publica eletrdnica.
21.17 Se ocorrer desclassificagdo ou inabilitagdo da licitante vencedora, por fatos referidos no subitem precedente, a

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO - SECOM podera convocar as licitantes remanescentes obedecidas a
ordem de classificacéo das Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

21.18 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que
indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

21.19 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de méa-fé, a SECRETARIA MUNICIPAL DE
COMUNICACAO - SECOM comunicara os fatos verificados ao Conselho Administrativo de Defesa Econdmica do Ministério
da Justica e ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias devidas.

21.20 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizagdo de recursos
ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a autora as sancdes legais e administrativas aplicaveis.

21.21 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informagdes referentes a adjudicacao dos contratos ou a andlise, avaliagdo ou comparagéo entre as Propostas.

21.22 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade em
seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

21.23 Constatada irregularidade no procedimento licitatério ou na execug¢do contratual, caso ndo seja possivel o
saneamento, a decisdo sobre a suspensdo da execucao ou sobre a declaracdo de nulidade do contrato somente sera
adotada na hipétese em que se revelar medida de interesse publico, com avaliagdo, nos termos do artigo 147 da Lei
14.133/2021.

21.24 A SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO - SECOM podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de

Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o respectivo contrato,
independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados a contratada o
contraditério e a ampla defesa, caso a adjudicacdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.
21.25 Para conhecimento dos interessados sera expedido o Aviso de Licitacdo que sera publicado no Diario Oficial do
Municipio e em jornal de grande circula¢é@o e o Edital, que sera publicado no site oficial da Prefeitura de Senador Canedo
(www.senadorcanedo.go.gov.br) e no Portal Nacional de Contrata¢gdes Publicas - PNCP, estando a Comissdo de
Contratacéo a disposigdo dos interessados.
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ANEXO IV
DECLARAGAO DE CUMPRIMENTOS DE REQUISITOS DE HABILITAGAO E DEMAIS OBRIGACOES
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A pessoa juridica denominada (nome da empresa), inscrita no CNPJ sob
n° , com
sede a (endereco completo da empresa), e por intermédio de seu

representante legal, devidamente credenciado:

DECLARA, para fins de participagdo no processo licitatério em pauta, nos termos do inciso | do art. 63 da Lei n°®
14.133/2021, de que cumpre plenamente aos requisitos exigidos para efeito de habilitacdo; DECLARA que para fins
de participacdo no processo licitatorio em pauta, sob as penas da Lei, que quaisquer outras despesas ndo incluidas
na cotacdo dos precos dos produtos licitados correrdo por conta da empresa;

DECLARA que para fins de participa¢@o no processo licitatério em pauta, sob as penas da Lei, que tomou conhecimento
e aceita as condi¢des do conteddo do presente Edital e se submete ao disposto constante na Lei n°® 14.133/2021 e
Diplomas Complementares;

DECLARA que parafins de participagdo no processo licitatério em pauta, sob as penas da Lei, que nos termos do §
6° inciso V do art. 27 da Lei n® 6.544, de 22 de novembro de 1989, encontra-se em situagdo regular perante o Ministério do
Trabalho, no que se refere a observancia do disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal do Brasil, ndo
possuir em seu quadro funcional menores de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nem menor
de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho;

DECLARA que nao possui proprietario, sdcios ou funcionarios que sejam servidores ou agentes politicos do 6rgéo
ou entidade contratante ou responsavel pela licitagcdo; e que ndo possui proprietario ou sécio que seja cdnjuge,
companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, e por afinidade até o segundo
grau, de agente politico do 6rgao ou entidade contratante ou responsavel pela licitagéo;

DECLARA que por meio de seu representante legal infra-assinado, que se encontra em situagdo regular perante as
Fazendas Nacional, Estadual e Municipal, a Seguridade Social (FGTS e INSS), bem como atende a todas as demais
exigéncias de habilitagdo constantes do edital préprio;

DECLARA, também, que estd obrigada sob as penas da lei, a informar, quando de sua ocorréncia, fatos
supervenientes impeditivos de sua habilitacéo;

DECLARA, também, conhecer e cumprir o previsto na Lei n® 12.846/2013 (Lei Anticorrupgdo) e no Decreto n° 8.420/2015,
sob pena de responsabilizagcdo administrativa e civil pela pratica de atos contra esta Administragdo, incluindo todos os seus
profissionais envolvidos na fase de contratacdo e execucdo do objeto licitado;

DECLARA, também, que cumpre as exigéncias de reservas de cargos para pessoas com deficiéncia e para reabilitado da
previdéncia social, previstas em lei e noutras normas especificas.

DECLARA, também, que suas propostas econdmicas compreendem a integralidade dos custos para atendimento dos

direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convenc¢des
coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das propostas.

Por ser a expressao da verdade, firmo a presente declaragéo. ,___de de

Assinaturado Responséavel ou Representante Legal
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ANEXO V
DECLARAGAO DE DISPONIBILIDADE DE PESSOAL TECNICO E QUIPAMENTOS

At. — Agente de contratacéo e equipe de apoio.

CONCORRENCIA ELETRONICAN.C. _ /

Em atendimento ao Edital de CONCORRENCIA ELETRONICAN. | , declaramos, sob as penas da Lei,

que a empresa dispde ou dispora de pessoal técnico e equipamentos, conforme exigido no presente Edital e
também que ndo havera qualquer tipo de paralizagdo durante a execucao dos servigos pela falta dos mesmos.

Neste sentido, declaramos, ainda, que conhecemos 0s aspectos que possam influenciar direta ou indiretamente
na execucdo da mesma e de sua complexidade.

, __de de
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Assinatura do Representante Legal da Empresa Nome:
Carimbo do CNPJ
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ANEXO VI
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS
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A
Comisséo de Contratagdo

Referente Concorréncia Publica Eletronica n° 009 / 2026

1. Precos sujeitos a valoragcao
1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes pre¢os para 0s servigos descritos:
a) Desconto a ser concedido a CONTRATANTE, sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, baseados
na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Goids, referentes a peca e ou material cuja
distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgag&o, nos termos do artigo 11
da Lei Federal n®4.680/1965: % (............ por cento), com excec¢édo do servico de criacdo, para o qual o desconto sera
de 100% (cem por cento);
b) Honorarios a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigcos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacéo e supervisdo da licitante, referentes a produgdo e a execucéo técnica de
peca e ou material cuja distribuigcdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo,
nos termos do artigo 11 da Lei Federal n® 4.680/1965: _ %(........ por cento);
¢) Honorarios a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os pre¢os dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacéo e supervisdo da licitante, referentes aos servi¢os descritos nas alineas
abaixo: ........ [ CHTPP por cento).
I. ao planejamento e a execuc¢édo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagcao e de geracéo de conhecimento
pertinentes ao objeto do contrato,
exceto pesquisas de pré-testes.
Il. & renovacéo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material publicitario,
exclusivamente quando a sua
distribuicdo/veiculacdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;
Ill. & reimpresséo de pegas publicitarias.
d) Honorarios a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os precos dos bens e dos servigcos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criagcao, a implementagéo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
acOes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: _ % (........ por cento).
1.2. Os precos propostos séo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito de pleitear, na vigéncia do
contrato, nenhuma alteracéo, sob a alegacéo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.
1.3. O prazo de validade desta Proposta de Precos é de ...... (por extenso) dias corridos, contados de sua apresentacao,
em consonancia com o disposto no subitem 8.3 do Edital.
2. Outras declaragdes
2.1. Estamos cientes e de acordo com as disposi¢fes alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas no
Edital.
2.2. Estamos cientes de que a CONTRATANTE procedera a retencéo de tributos e contribuicdes nas situaces previstas

em lei.
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2.3. Comprometemo-nos a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigfes nas negociagdes comerciais junto

a fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de divulgagédo, transferindo a CONTRATANTE todas as
vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo Unico do art. 15 da Lei n.° 12.232/2010.

2.4, Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servigos especializados e aos
veiculos de divulgagédo, apds a liquidagao das despesas e 0 pagamento a cargo da CONTRATANTE, nos termos do Edital.
2.5. Esta Proposta de Precgos estd em conformidade com o Edital da concorréncia em referéncia.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais
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ANEXO VI
MINUTA DO CONTRATO ADMINISTRATIVO N° __ /20
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TERMO DE CONTRATO DE COMPRANC ........ /....,QUE FAZEM ENTRE
SI O MUNICIPIO DE SENADOR CANEDO E A EMPRESA ***

O Municipio de Senador Canedo, Estado de Goias, com sede na , inscrito no CNPJ/MF sob o n°
, daqui por diante denominado CONTRATANTE, neste ato representado pelo , CPFn°

e a empresa Xxxxx, inscrita no CNPJ/MF n°® xxxxxx, estabelecida na Rua xxxxx, xxx - Bairro xxxx CEP xxxxX, xxxx/xx

doravante de denominada CONTRATADA, por seu representante, 0 Sr. XXxxxxX, brasileiro, xxxx, inscrito no CPF n® xxxxx,

tém entre si justo e acordado, celebrar o presente contrato, tendo em vista o que consta no Processon® ____/ e em
observancia as disposi¢des da Lei n° 14.133, de 1° de abril de 2021, resolvem celebrar o presente Contrato, decorrente da
Concorréncia Eletrdnica n°. / , mediante as clausulas e condi¢des a seguir enunciadas.

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

11 Contratagcdo de 02 (duas) agéncias de propaganda para a prestagao de servicos de publicidade, compreendendo
0 conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a
concepcdo, a criacdo, a execucao interna, a intermediacdo e supervisdo da execucgdo externa e a distribuicdo de acbes
publicitérias junto a publicos de interesse da Administragdo Publica municipal direta e indireta, por intermédio da Secretaria
Municipal de Comunicagado - SECOM.

CLAUSULA SEGUNDA - DA VIGENCIA

2.1 O contrato terd vigéncia de 12 (doze) meses, contados a partir da publicacdo no PNCP, podendo ser
prorrogado conforme o art. 105 da Lei n°® 14.133/2021, limitado a 60 (sessenta) meses, se houver interesse publico e
vantajosidade.

2.2. O reajuste podera ser concedido apos 12 (doze) meses, mediante aplicagdo do indice IPCA, conforme art. 134 da
Lei n°® 14.133/2021.

2.3. Dentro do prazo de vigéncia do contrato, os pre¢os contratados poderdo sofrer reajuste ap6s o interregno de um
ano contado da data limite do orgcamento estimado elaborado pela CONTRATANTE, aplicando-se o Indice IPCA,
exclusivamente para as obrigag@es iniciadas e concluidas ap6s a ocorréncia da anualidade.

24. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano serd contado a partir dos efeitos
financeiros do Ultimo reajuste.

2.5. No caso de atraso ou ndo divulgacéo do indice de reajustamento, a CONTRATANTE pagara a CONTRATADA a
importancia calculada pela dltima variagdo conhecida, liquidando a diferenca correspondente tdo logo seja divulgado o
indice definitivo. Fica a CONTRATADA obrigada a apresentar memoéria de calculo referente ao reajustamento de precos do
valor remanescente, sempre que este ocorrer.

2.6. Nas aferi¢Bes finais, o indice utilizado para reajuste sera, obrigatoriamente, o definitivo.

2.7. Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou de qualquer forma ndo possa mais ser
utilizado, seré adotado, em substituicdo, o que vier a ser determinado pela legislagéo entdo em vigor.

CLAUSULA TERCEIRA — DO VALOR, PAGAMENTO E RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1 O valor global deste contrato é de R$ _ ( ), conforme proposta da CONTRATADA, abrangendo todos
os tributos, encargos e despesas necessarios a plena execugao do objeto.

3.2. O recebimento definitivo ocorrera no prazo de até 30 (trinta) dias Uteis, contados do recebimento da nota fiscal ou
instrumento de cobranca equivalente, ap6s a verificagdo do servigo prestado, com a consequente aceitacdo pela
Administragéo.

3.3. Para contrata¢Bes decorrentes de despesas cujos valores ndo ultrapassem o limite previsto no inciso Il do art. 75 da
Lei n® 14.133, de 2021, o prazo méaximo para o recebimento definitivo sera de até 30 (trinta) dias Uteis.

3.4. O prazo para o recebimento definitivo podera ser excepcionalmente prorrogado, de forma justificada, por igual periodo,
quando houver necessidade de diligéncias para afericdo do atendimento das exigéncias contratuais.

3.5. Na hipotese de controvérsia quanto a execugédo do objeto, no que se refere a quantidade, qualidade ou conformidade
dos materiais, serd observado o disposto no art. 143 da Lei n® 14.133, de 2021, sendo comunicada a contratada para
emissao de nota fiscal referente a parcela incontroversa, para fins de liquidagéo e pagamento.

3.6. O prazo para solucdo, pela contratada, de inconsisténcias na execuc¢édo do objeto ou de saneamento da nota fiscal ou
instrumento de cobranga equivalente, verificadas pela Administracdo, ndo serd computado para fins do recebimento
definitivo.

3.7. O recebimento provisorio ou definitivo ndo exclui a responsabilidade civil da contratada pela qualidade dos materiais
fornecidos, nem a responsabilidade ético-profissional pela perfeita execucéo do objeto.

3.8. Recebida a nota fiscal ou documento de cobranga equivalente, iniciar-se-a o prazo de até 10 (dez) dias Uteis para fins
de liquidacdo da despesa, prorrogavel por igual periodo, quando devidamente justificado.
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3.8.1 O prazo previsto no subitem anterior sera reduzido a metade, mantida a possibilidade de prorrogacédo, para
contratagfes decorrentes de despesas que ndo ultrapassem o limite previsto no inciso Il do art. 75 da Lei n® 14.133, de
2021.

3.9. Para fins de liquidagédo, o setor competente verificara se a nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente contém
0s elementos essenciais, tais como:

| - data de emissao;

Il - identificag@o do contrato ou instrumento equivalente;

Il - identificacdo do 6rgdo contratante;

IV - descri¢éo do objeto fornecido;

V - valor a pagar;

VI - eventual destaque das retengdes tributarias cabiveis.

3.10. Havendo erro ha apresentacao da nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente, ou qualquer circunstancia que
impeca a liquidacéo da despesa, o pagamento ficard sobrestado até que a contratada providencie as medidas saneadoras,
reiniciando-se o prazo apdés a regularizagdo, sem 6nus para a Administracao.

3.11. A nota fiscal ou instrumento de cobranca equivalente devera ser acompanhada da comprovacgédo da regularidade fiscal
da contratada, mediante consulta ao SICAF ou, na impossibilidade, por meio da documentagéo prevista no art. 68 da Lei n
©14.133, de 2021.

3.12. A Administragéo realizara consulta ao SICAF para verificar a manuteng&o das condi¢es de habilitagcdo da contratada
e a inexisténcia de impedimentos para contratar com o Poder Publico.

3.13. Constatada situacéo de irregularidade, a contratada sera notificada para regularizar sua situagdo no prazo de até 5
(cinco) dias Uteis, prorrogavel uma unica vez, por igual periodo, a critério da Administracéo.

3.14. Persistindo a irregularidade, poderdo ser adotadas as medidas administrativas cabiveis, inclusive resciséo contratual,
assegurados o contraditdrio e a ampla defesa.

3.15. O pagamento sera efetuado no prazo de até 30 (trinta) dias, contados da finaliza¢do da liquidacao da despesa.

3.16. O pagamento sera realizado por meio de ordem bancéria, para crédito em conta corrente indicada pela contratada.
3.17. Quando do pagamento, serdo efetuadas as retengdes tributarias previstas na legislagao vigente.

3.17.1 A contratada optante pelo Simples Nacional ndo sofrera retencéo dos tributos abrangidos por esse regime, desde
que apresente comprovacgdo formal de sua condi¢do, nos termos da Lei Complementar n°® 123, de 2006.

3.18. A previsao de recursos orgamentarios para a execucdo dos servigcos consta da Lei Orcamentéria Anual - LOA, nas
seguintes funcionais programaticas:

ORGAO DOTACAO
AMMA 01.19.03.18.122.4100.4169.33.90.39 (151) 943
EXECUTIVO 01.03.04.122.4100.4226.33.90.39 (100) 040
EMAS 11.04.08.122.4100.4137.33.90.39 (595) 771
IAMESC 01.05.02.10.122.4100.4193.33.90.39 (158.000) 515
SEMED 20.01.12.361.4100.4165.3.3.90.39(101) 992
SENAPREV 01.07.01.09.122.4100.4201.33.90.39(177) 580
09.01.10.122.4100.4227.339039 (102-000) 627
SMS 09.01.10.305.4139.4040.339039 (107-062) 747
09.01.10.305.4139.4040.339039 (207-062) 1194
SANESC 01.18.02.17.122.4100.4197.33.90.39 (110) 912
SMT 01.03.53.06.122.4100.4130.33.90.39 (171) 184

3.19. Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogacdo dos contratos que vierem a ser assinados, serdo consignados no
Orcamento do Municipio de Senador Canedo dos préximos exercicios, as dotagBes necessarias ao atendimento dos
pagamentos previstos.

3.20. A SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAQAO - SECOM se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a
totalidade dos recursos previstos.

3.21. Havendo prorrogacdo dos contratos, o valor estimado podera ser reajustado anualmente, tendo com referéncia o
IPCA (indice de Precos ao Consumidor Amplo) divulgado pelo IBGE.

3.22. No interesse da SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO - SECOM, a contratada ficara obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de
25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no art. 125 da Lei n® 14.133/2021.
3.22.1. Na prorrogacao, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de remuneracao praticados com a contratada,
com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administracdo, no decorrer da execucao
do contrato.

3.22.2. A CONTRATANTE poderd, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneracgao praticados com a
contratada, em decorréncia de eventual reducéo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.
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CLAUSULA QUARTA — DO RECEBIMENTO DOS SERVICOS

4.1. Os servigos de publicidade serdo recebidos provisoriamente, para fins de verificagdo de conformidade com
o Termo de Referéncia e as especificagBes técnicas, e definitivamente apds a aprovacdo do material e do relatério de
execucdo pela unidade demandante.

4.1.1. Constatadas irregularidades na prestagéo dos servicos, a CONTRATANTE podera:

4.1.1.1. Se disser respeito a especificagdo, rejeitd-los no todo ou em parte, determinando sua readequacgédo no prazo de
até 3 (trés) dias Uteis ou rescindindo a contratagdo, sem prejuizo das penalidades cabiveis.

4.1.1.2. Na hipétese de readequacdo, a CONTRATADA devera fazé-lo em conformidade com a indicagdo da
CONTRATANTE, no prazo maximo de 03 (trés) dias, contados da notificagdo por escrito, mantido o preco inicialmente
contratado.

4.2. O recebimento do objeto dar-se-a definitivamente no prazo de 30 (trinta) dias Uteis apds o recebimento provisorio,
uma vez verificado o atendimento integral das especificacdes contratadas.

CLAUSULA QUINTA — SUBCONTRATACAO

5.1 E admitida a subcontratacéio de servicos acess6rios e complementares, tais como producéo gréfica, audiovisual,
sonorizacao, fotografia, eventos e pesquisa de opinido, desde que previamente autorizada pela CONTRATANTE e sob
inteira responsabilidade da CONTRATADA.

5.2 A CONTRATADA respondera integralmente pela execucdo e qualidade dos servicos subcontratados, ndo se
eximindo de quaisquer obriga¢fes contratuais.

CLAUSULA SEXTA -DA FISCALIZACAO

6.1. A SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO - SECOM nomearé gestor e fiscal, titular e substituto, para
acompanhar e fiscalizar a execugdo dos contratos resultantes desta concorréncia e registrar em relatorio todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugéo dos servicos e terdo poderes, entre
outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata correcao.

CLAUSULA SETIMA - DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE

7.1 S&o obrigac¢des do Contratante:

7.2 Exigir o cumprimento de todas as obriga¢des assumidas pelo Contratado, de acordo com o contrato e seus anexos;
7.3 Receber o objeto no prazo e condi¢des estabelecidas no Termo de Referéncia;

7.4 Notificar o Contratado sobre vicios, defeitos ou incorre¢ées verificadas no objeto fornecido, para que seja por ele
substituido, reparado ou corrigido, no total ou em parte, as suas expensas;

7.5 Acompanhar e fiscalizar a execucgao do contrato e o cumprimento das obrigag6es pelo Contratado;

7.6 Comunicar a empresa para emissao de Nota Fiscal no que pertence a parcela incontroversa da execucgdo do

objeto, para efeito de liquidacé@o e pagamento, quando houver controvérsia sobre a execugao do objeto, quanto a dimenséo,
qualidade e quantidade, conforme o art. 143 da Lei n.° 14.133/2021;

7.7 Efetuar o pagamento ao Contratado do valor correspondente a execucao do objeto, no prazo, forma e condigbes
estabelecidos no presente Contrato e no Termo de Referéncia;

7.8 Aplicar ao Contratado as sancdes previstas na lei e neste Contrato;

7.9 Cientificar a Procuradoria-Geral do Municipio para adog¢éo das medidas cabiveis quando do descumprimento de

obrigagdes pelo Contratado;

7.10  Explicitamente emitir decisdo sobre todas as solicitagdes e reclamacgdes relacionadas a execugéo do presente
Contrato, ressalvados os requerimentos manifestamente impertinentes, meramente protelatérios ou de nenhum interesse
para a boa execucéo do ajuste.

7.10.1 A Administragdo terd o prazo de 60 (sessenta) dias, a contar da data do protocolo do requerimento para decidir,
admitida a prorrogagao motivada, por igual periodo.

7.11  Responder eventuais pedidos de reestabelecimento do equilibrio econémico-financeiro feitos pelo contratado no
prazo maximo de 60 (sessenta) dias.

7.12  Comunicar o Contratado na hipdtese de posterior alteragédo do projeto pelo Contratante, no caso do art. 93, § 3°,
da Lein.° 14.133/2021.

7.13 A Administracdo ndo respondera por quaisquer compromissos assumidos pelo Contratado com terceiros, ainda
gue vinculados a execucgdo do contrato, bem como por qualquer dano causado a terceiros em decorréncia de ato do
Contratado, de seus empregados, prepostos ou subordinados.

7.14  As obrigagbes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execugdo do contrato a ser firmado em
decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas nas Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo V)
deste Edital.

7.15 Fica obrigada a contratada conhecer as normas de prevencao a corrupgao previstas na legislacao brasileira, dentre
elas o Cédigo Penal Brasileiro, a Lei de Improbidade Administrativa (Lei n°® 8.429/1992), a Lei n°® 12.846/2013 (em conjunto,
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"Leis Anticorrupg&o”), assim como cumprir fielmente, por si e por seus sdcios, administradores e colaboradores, exigindo o
seu cumprimento pelos terceiros por ela contratados.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

8.1 O Contratado deve cumprir todas as obrigagbes constantes deste Contrato e de seus anexos, assumindo
exclusivamente seus os riscos e as despesas decorrentes da boa e perfeita execu¢@o do objeto, observando, ainda, as
obrigacdes a seguir dispostas:

8.1.1 Observar as Normas-Padrdo do Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) e o Cdédigo de Etica dos
Profissionais de Propaganda;

8.1.2 Aindicagdo ou a manutencéo do preposto da empresa podera ser recusada pelo érgéo ou entidade, desde que
devidamente justificada, devendo a empresa designar outro para o exercicio da atividade.

8.2 Atender as determinacdes regulares emitidas pelo fiscal do contrato ou autoridade superior;

8.3 Manter, durante toda a vigéncia, as condi¢des de habilitagdo exigidas na licitacdo;

8.4 Garantir confidencialidade sobre informagdes institucionais e estratégicas da CONTRATANTE;

8.5 Responsabilizar-se integralmente pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais resultantes da
execugao contratual;

8.6 Entregar relatdrios de desempenho das campanhas publicitarias e plano de midia executado, conforme
solicitacdo da CONTRATANTE;

8.7 Submeter previamente a aprovacdo da CONTRATANTE as pecas, campanhas e planos de midia antes da
veiculacéo.

8.8 Comunicar ao Fiscal do contrato, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas, qualquer ocorréncia anormal.

8.9 Prestar todo esclarecimento ou informacéo solicitada pelo Contratante ou por seus prepostos, garantindo- Ihes o

acesso, a qualquer tempo, ao local dos trabalhos, bem como aos documentos relativos a execu¢éo do empreendimento.
8.10  Paralisar, por determinagédo do Contratante, qualquer atividade que n&o esteja sendo executada de acordo com a
boa técnica ou que ponha em risco a seguranga de pessoas ou bens de terceiros.

8.11 Promover a guarda, manutencéo e vigilancia de materiais, ferramentas, e tudo o que for necesséario a execugao
do objeto, durante a vigéncia do contrato.

8.12 Conduzir os trabalhos com estrita observancia as normas da legislagéo pertinente, cumprindo as determinacdes
dos Poderes Publicos, mantendo sempre limpo o local dos servicos e nas melhores condigBes de seguranga, higiene e
disciplina.

8.13  Submeter previamente, por escrito, ao Contratante, para andlise e aprovagdo, quaisquer mudangas nos métodos
executivos que fujam as especificagdes do memorial descritivo ou instrumento congénere.

8.14  Na&o permitir a utilizagcdo de qualquer trabalho do menor de dezesseis anos, exceto na condi¢do de aprendiz para
0s maiores de quatorze anos, nem permitir a utilizagéo do trabalho do menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso
ou insalubre;

8.15 Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obriga¢des assumidas, todas as condi¢bes
exigidas para habilitagéo na licitacéo;

8.16  Cumprir, durante todo o periodo de execucéo do contrato, a reserva de cargos prevista em lei para pessoa com
deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz, bem como as reservas de cargos previstas na
legislacao;

8.17  Guardar sigilo sobre todas as informagdes obtidas em decorréncia do cumprimento do contrato;

8.18  Arcar com o dnus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos quantitativos de sua proposta,
inclusive quanto aos custos variaveis decorrentes de fatores futuros e incertos, devendo complementa-los, caso o previsto
inicialmente em sua proposta ndo seja satisfatorio para o atendimento do objeto da contratagdo, exceto quando ocorrer
algum dos eventos arrolados no art. 124, 1l, d, da Lei n.° 14.133/2021,;

8.19  Cumprir, além dos postulados legais vigentes de ambito federal, estadual ou municipal, as normas de seguranca
do Contratante;

8.20 A contratada devera apresentar mensalmente listagem de funcionarios de acordo com a funcdo desempenhada o
local e horario de trabalho, bem como dos servigcos executados, cdpia da folha ponto dos funcionarios e comprovante de
pagamento de todos 0s vencimentos;

8.21  Apresentar declaragédo emitida pelos funcionarios quanto ao fornecimento de EPI, juntamente com os relatérios da
SEFIP do més correspondente & prestagéo dos servigos bem como a comprovacéo de recolhimento de FGTS e INSS;
8.22  Quando da dispensa do funcionario ou término do contrato, encaminhar a comprovacdo de quitagcdo das
verbas rescisorias trabalhistas;

CLAUSULA NONA- INFRACOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS
9.1 Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei n.° 14.133/2021, o contratado que:
a) der causa a inexecucéo parcial do contrato;
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b) der causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo ou ao funcionamento dos
servigos publicos ou ao interesse coletivo;

c) der causa a inexecucao total do contrato;

d) ensejar o retardamento da execucéo ou da entrega do objeto da contratagcdo sem motivo justificado;

e) apresentar documentagao falsa ou prestar declaragdo falsa durante a execugéo do contrato;

f) praticar ato fraudulento na execugéo do contrato;

g) comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n.° 12.846, de 1° de agosto de 2013.

9.2 Serao aplicadas ao contratado que incorrer nas infrag8es acima descritas as seguintes sancoes:

i) Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecugdo parcial do contrato, sempre que ndo se justificar a
imposicédo de penalidade mais grave;

ii) Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “b”, “c” e “d” do
subitem acima deste Contrato, sempre que ndo se justificar a imposicao de penalidade mais grave;

iii) Declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas

EETR)

“e”, ", “g” e “h” do subitem acima deste Contrato, bem como nas alineas “b”, “c” e “d”, que justifiquem a imposicédo de
penalidade mais grave;

iv) Multa:

a) moratdria de 0,5% (cinco décimos por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela inadimplida,
até o limite de 10 (dez) dias;

a.l) O atraso superior a 10 (dez) dias autoriza a Administrag@o a promover a extin¢gdo do contrato por descumprimento
ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispde o inciso | do art. 137 da Lei n.° 14.133/2021.

b) compensatoria de 10% (dez por cento) sobre o valor total do contrato, por qualquer das infragdes administrativas
previstas no art. 155 da Lei n.° 14.133/2021.

9.3 A aplicacdo das sanc¢Bes previstas neste Contrato ndo exclui, em hip6tese alguma, a obrigacdo de reparacao
integral do dano causado ao Contratante.

9.4 Todas as sancdes previstas neste Contrato poderéo ser aplicadas cumulativamente com a multa.

9.4.1 Antes da aplicagdo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias UGteis, contado
da data de sua intimagé&o.

9.4.2 Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente devido
pelo Contratante ao Contratado, além da perda desse valor, a diferenca sera descontada da garantia prestada ou sera
cobrada judicialmente.

9.4.3 Previamente ao encaminhamento a cobranca judicial, a multa podera ser recolhida administrativamente no prazo
méximo de 15 (quinze) dias, a contar da data do recebimento da comunicagéo enviada pela autoridade competente.

9.5 A aplicagdo das sancdes realizar-se-a4 em processo administrativo que assegure o contraditério e a ampla defesa
ao Contratado, observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos do art. 158 da Lei n.° 14.133/2021, para as
penalidades de impedimento de licitar e contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar.

9.6 Na aplicacéo das sanc¢fes seréo considerados:

a) a natureza e a gravidade da infragcdo cometida;

b) as peculiaridades do caso concreto;

c) as circunstancias agravantes ou atenuantes;

d) os danos que dela provierem para o Contratante;

e) a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagdes dos 6rgaos de
controle.

9.7 Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei n.° 14.133/2021, ou em outras leis de licitagcdes e contratos

da Administragdo Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n.° 12.846, de 2013, serdo apurados e
julgados conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na referida
Lei.

9.8 O Contratante devera, no prazo maximo 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de aplicagcdo da sangéo, informar
e manter atualizados os dados relativos as sang¢8es por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de
Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP), instituidos no ambito do
Poder Executivo Federal.

9.9 As sancdes de impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar séo
passiveis de reabilitagdo na forma do art. 163 da Lei n.° 14.133/2021.

CLAUSULA DECIMA - DA EXTINCAO CONTRATUAL

10.1 O contrato se extingue quando cumpridas as obrigacdes de ambas as partes, ainda que isso ocorra antes do prazo
estipulado para tanto.
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10.2  Se as obrigagdes ndo forem cumpridas no prazo estipulado, a vigéncia ficara prorrogada até a concluséo do objeto,
caso em que devera a Administracé@o providenciar a readequagao do cronograma fixado para o contrato.

10.3  Quando a néo concluséo do contrato referida no item anterior decorrer de culpa do contratado:
a) ficaré ele constituido em mora, sendo-lhe aplicaveis as respectivas san¢des administrativas; e

b) podera a Administracdo optar pela extingdo do contrato e, nesse caso, adotara as medidas admitidas em lei
para a continuidade da execugao contratual.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — BASE LEGAL

11.1. A presente contratagdo tem fundamento na Lei n°® 14.133/2021, que estabelece normas gerais de licitacdo e
contratagdo, e na Lei n® 12.232/2010, que dispbe sobre as normas especificas para licitacdes e contratos de servigcos de
publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DAS ALTERAGOES

12.1. O contrato podera ser alterado nas hipéteses previstas no art. 124 da Lei n°® 14.133/2021, mediante termo aditivo
devidamente justificado.

12.2. A CONTRATADA é obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢fes contratuais, os acréscimos ou supressdes que se
fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

12.3. As supressdes resultantes de acordo celebrados entre as partes contratantes poderédo exceder o limite de 25%
(vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA-DOS CASOS OMISSOS

13.1 Os casos omissos serdo decididos pela CONTRATANTE, segundo as disposi¢des contidas na Lei n° 14.133, de 2021
e demais normas federais de licitagdes e contratos administrativos e, subsidiariamente, segundo as disposi¢cdes contidas
na Lei n°® 8.078, de 1990 - Cédigo de Defesa do Consumidor - e normas e principios gerais dos contratos.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DO ENDERECO ELETRONICO PARA COMUNICACOES OFICIAIS

14.1. A CONTRATADA declara, para todos os fins, que o endere¢co de e-mail informado quando de sua participacdo no
processo licitatorio  (XXXXXXXXXXXXXX@XXXXXXXXXX) constitui meio habil e suficiente para o recebimento de quaisquer
comunicagfes, notificacdes, intimag¢des ou solicitacdes relativas a este Contrato, independentemente de confirmagéo de
leitura ou de recebimento. Fica sob exclusiva responsabilidade da CONTRATADA:

| — Manter o referido endereco eletrdnico atualizado e plenamente operacional durante toda a vigéncia contratual;

Il — Monitorar regularmente a caixa de entrada e suas pastas correlatas (incluindo spam/lixo eletrénico), a fim de
assegurar ciéncia tempestiva das mensagens encaminhadas pela Administracao;

1 — comunicar formalmente, com antecedéncia minima de 2 (dois) dias Uteis, qualquer alteracdo do endereco
eletrénico cadastrado, hipotese em que a nova informagé@o somente produzira efeitos a partir do recebimento da respectiva
confirmagé&o por parte da Administragdo.

a) As comunicacdes enviadas pela Administracdo ao e-mail apontado presumem-se entregues na data do respectivo envio,
considerando-se validas para todos os efeitos legais, ndo podendo a CONTRATADA alegar seu desconhecimento.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - PUBLICAGAO
15.1. Incumbira a CONTRATANTE providenciar a publicacédo deste instrumento, em sua integralidade, no Portal Nacional
de Contratacdes Publicas, no prazo previsto na Lei n° 14.133, de 2021.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DO FORO

16.1. As partes contratantes elegem o Foro da Comarca de Senador Canedo, para dirimir os litigios que decorrerem da
execucgdo deste Termo de Contrato que ndo possam ser compostos pela conciliagdo, conforme art. 92, §1° da Lei n°
14.133/2021.

E estando assim as partes, justas e acordadas, assinam o presente Termo de Contrato em 02 (duas) vias de igual teor e
forma, juntamente com as testemunhas abaixo, para que produzam seus efeitos legais.

Responsavel legal da CONTRATANTE

Responsavel legal da CONTRATADA
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