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Classificação Atividades 
01.001.01.031.0001.2.001 Manutenção das atividades legislativas 
33.90.39.88.00 Serviços de Publicidade e Propaganda. 
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Rua Floriano Peixoto, 765, Centro, CEP 85.440-023 na 
cidade de Ubiratã/PR
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22 REMUNERAÇÃO E PAGAMENTOS 
 
22.1 A remuneração à CONTRATADA, pelos serviços prestados, será feita nos 

termos das Cláusulas Décima Segunda e Décima Terceira da minuta de contrato, 
consoante os preços estabelecidos em sua Proposta de Preço ou, quando for o caso, de 

15.16. 
22.1.1 Honorários devidos (produção sem desconto de agência): São devidos à 
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CONTRATADA honorários de 10% (dez por cento), calculados sobre o preço 
efetivamente faturado pelo fornecedor (excluídos tributos cujo recolhimento seja 
de competência da CONTRATADA), quando a distribuição da peça ou material 
produzido não proporcionar o desconto de agência concedido por veículos de 
divulgação. 

22.1.2 Não são devidos honorários à CONTRATADA sobre os custos de produção de 
terceiros quando a distribuição proporcionar o desconto de agência concedido 
por veículos. Nessa hipótese, a remuneração da CONTRATADA ocorrerá por 
meio do desconto de agência. 

22.1.3 Os serviços executados internamente pela CONTRATADA (planejamento, 
criação, execução interna, adaptações, etc.) serão remunerados conforme a 
Tabela do Sindicato das Agências de Propaganda do Paraná (SINAPRO/PR), 
aplicando-se possíveis descontos concedidos durante o processo licitatório, a 
título de ressarcimento de custos internos e remuneração, independentemente 
do disposto nos itens 21.1.1 e 21.1.2 

22.1.4 É vedada a cumulação de honorários sobre a produção (item 21.1) com o 
desconto de agência relativo à mesma distribuição/veiculação: havendo 
desconto de agência na veiculação, aplica-se o item 21.1.2 (honorários não 
devidos). 

22.2 A forma e as condições de pagamento são as constantes na Cláusula Décima 
Segunda da minuta de contrato. 
22.2.1 Para fins de retenção do ISS considera-se como base de cálculo 100% (cem por 

cento) do valor em cada serviço prestado, direto ou indiretamente pela agência 
ou fornecedores. 

22.2.2 Apresentar Nota Fiscal de Prestação de Serviços eletrônica para empresas 
sediadas no Município de Ubiratã. 

22.2.3 Serão observados os seguintes critérios para liquidação e pagamento das 
despesas: 

a) veiculação: mediante apresentação dos documentos de cobrança da CONTRATADA e 
dos veículos, dos planos de mídia autorizados pelo Diretoria Geral (Assessoria de 
Comunicação Social) e dos respectivos comprovantes de veiculação, em até trinta dias 
após o mês de veiculação; 

b) peças e materiais produzidos por terceiros: mediante apresentação dos documentos de 
cobrança da CONTRATADA e dos fornecedores, da autorização de produção da 
diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social) e dos respectivos comprovantes de 
entrega do serviço, em até trinta dias após o mês de produção. 
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EMIRO JOSÉ PAVÃO JUNIOR
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1. OBJETO DA CONTRATAÇÃO 
 
1.1 O objeto consiste na Contratação de empresa especializada na prestação de serviços de 

Publicidade e Propaganda, incluindo estudo, planejamento, criação, produção, veiculação e 
apresentação dos resultados das campanhas publicitárias na mídia, seja ela televisiva, 
radiofônica ou através da internet, sob demanda, de modo a difundir as ações, ideias, 
informações e serviços prestados pelo poder legislativo de Ubiratã, compreendendo: 
 
a) Apoio ao planejamento e execução publicitária: colaborar no planejamento 

estratégico de comunicação institucional, auxiliar no estudo e na concepção de 
campanhas, participar do desenvolvimento criativo e da execução de peças e materiais 
publicitários, respeitando as diretrizes e decisões da Câmara; 

b) Apoio à identidade visual e comunicação institucional: sugerir elementos de 
identidade visual, incluindo logotipos, expressões de propaganda e demais 
componentes de comunicação visual, sempre em consonância com as diretrizes 
institucionais estabelecidas pela Câmara; 

c) Pesquisa e análise de impacto publicitário: realizar estudos e pesquisas de opinião 
pública que subsidiem as estratégias de comunicação da Câmara, fornecendo dados 
para otimização da publicidade institucional. 
 

1.2 A execução dos serviços contratados não pode, em nenhuma hipótese, substituir ou se 
confundir com as atribuições privativas dos servidores da CÂMARA MUNICIPAL DE 
UBIRATÃ, devendo a agência atuar de forma complementar e assessória à estrutura 
administrativa existente. 

1.3 Os serviços abrangem as ações de publicidade institucional e de utilidade pública, sobre 
todos os assuntos e temas de competência ou de interesse do Poder Legislativo Municipal. 

1.4 Para fins da Concorrência a que se refere este Termo de Referência, as ações de publicidade 
não abrangerão as ações de promoção e patrocínio. Excluem-se do conceito de patrocínio 
aqui mencionado o patrocínio de projetos de veiculação de mídia ou em instalações que 
funcionem como veículo de divulgação e o patrocínio da transmissão de eventos esportivos, 
culturais ou de entretenimento comercializados por veículo de divulgação. 

 
2. JUSTIFICATIVAS 
 
2.1 A CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ/PR necessita contratar serviços de publicidade por 

meio de agência de propaganda, abrangendo o estudo, planejamento, conceituação, 
criação, execução interna, intermediação, supervisão da execução externa e distribuição de 
ações publicitárias junto aos públicos de interesse. 

2.2 A contratação tem como finalidade ampliar a transparência dos atos do Legislativo Municipal, 
promover campanhas de conscientização e orientação, além de assegurar o cumprimento 
das legislações aplicáveis. 

2.3 Busca-se informar a comunidade sobre as ações e proposições em trâmite na Câmara, 
promovendo a divulgação institucional de forma ampla, garantindo o acompanhamento das 
atividades legislativas. 

2.4 A ampla divulgação das atividades institucionais fortalece a transparência, amplia o acesso 
da população às informações públicas, contribui para a prestação de contas e reforça o 
fortalecimento da cidadania. 

2.5 A contratação de uma agência de publicidade com qualificação técnica adequada permitirá 
investir os recursos públicos de forma inteligente e eficiente, oferecendo melhores condições 
de acesso às informações e aumentando a visibilidade dos temas abordados no âmbito da 
Câmara Municipal. 

 
3. METAS FÍSICAS 
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3.1 A CONTRATADA prestará os serviços conforme as solicitações do Diretoria Geral 
(Assessoria de Comunicação Social), não lhe sendo assegurada exclusividade quanto à 
execução das atividades previstas no objeto. 

 
4. EXECUÇÃO E VIGÊNCIA CONTRATUAL 
 
4.1 Os serviços deverão ser executados por um período de 12 (doze) meses a contar da data 

de assinatura do contrato, podendo ser renovado seguindo as diretrizes previstas nos artigos 
105 e 106 da Lei nº 14.133, de 1º de abril de 2021. 

 
5. VALOR ESTIMADO DA CONTRATAÇÃO 
 
5.1 O valor global estimado do contrato é R$ 120.000,00 (cento e vinte mil reais), a ser firmado 

em instrumento único com a empresa considerada vencedora. 
5.2 Esta licitação ocorrerá por conta de dotação orçamentária da CÂMARA MUNICIPAL DE 

UBIRATÃ. 
5.3 A CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ se reserva o direito de utilizar ou não a totalidade dos 

recursos previstos. 
5.4 Por se tratar da primeira contratação de agência de publicidade, não há histórico de consumo 

específico desses serviços. Dessa forma, o valor estimado foi realizado com base na 
previsão/estimativa de utilização para um período de 12 meses. 

5.5 Trata-se de valores estimados, que serão utilizados conforme a necessidade. Nos termos 
específicos do Edital de Licitação, a cada serviço ou projeto haverá custos que serão 
analisados previamente ao seu deferimento. 

5.6 Na execução dos serviços contratados, a agência será remunerada em conformidade com a 
Lei Federal nº 4.680, de 18 de junho de 1965, o Decreto Federal nº 4.563, de 31 de dezembro 
de 2002, e demais normas legais vigentes, sem prejuízo dos descontos que deverão ser 
informados na Planilha de Preços apresentada pela contratada. 

5.7 A contratação será por lotes realizada conforme segue: 
 

ITEM CATSER QTD UND. 
MED. 

DESCRIÇÃO Valor 

1 892 1 Und Contratação de empresa 
especializada na prestação 
de serviços de Publicidade 
e Propaganda, incluindo 
estudo, planejamento, 
criação, produção, 
veiculação e apresentação 
dos resultados das 
campanhas publicitárias na 
mídia, seja ela televisiva, 
radiofônica ou através da 
internet, sob demanda, de 
modo a difundir as ações, 
ideias, informações e 
serviços prestados pelo 
poder legislativo de Ubiratã 

R$ 120.000,00 

 
6. CARACTERIZAÇÃO DOS SERVIÇOS: 

 
6.1 Os serviços a serem realizados na execução do contrato são os seguintes: 

 
a) Serviços de natureza consultiva e criativa, prestados diretamente pela agência, 

abrangendo: 
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 Assessoria na concepção e desenvolvimento de estratégias publicitárias e de 
comunicação institucional; 

 Criação de campanhas e materiais publicitários institucionais; 
 Sugerir elementos gráficos, expressões de propaganda e identidade visual, respeitando 

a identidade institucional da Câmara. 
 

b) Serviços executados pela agência, sob supervisão da Diretoria Geral (Assessoria de 
Comunicação Social) da Câmara, que incluem: 
 

 Produção e desenvolvimento de peças e materiais publicitários, sempre em alinhamento 
com as diretrizes institucionais e orientações da Diretoria Geral (Assessoria de 
Comunicação Social); 

 Produções de conteúdos para divulgação institucional, assegurando a adequação às 
políticas e objetivos da Câmara; 

 Contratação de fornecedores para a execução de serviços gráficos, audiovisuais e de 
mídia e vídeos. 

 Na mensuração de resultados, a cada campanha proposta, a agência deverá enviar um 
relatório completo sobre os resultados atingidos, indicadores de engajamento, tempo de 
resposta, confirmação do serviço executado, entre outros. Os resultados serão avaliados 
pela Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social). 
 

c) Serviços especializados terceirizados contratados pela agência, sempre sob aprovação 
da Câmara Municipal, compreendendo: 
 

 Realização de pesquisas de opinião pública e estudos sobre impacto da comunicação 
institucional; 

 Elaboração de elementos de identidade visual, expressões de propaganda e logotipos, 
respeitando as diretrizes institucionais; 

 Distribuição e veiculação de materiais publicitários em diferentes meios e plataformas; 
 A empresa contratada deverá otimizar os processos comunicacionais realizados pela 

Assessoria de Comunicação da Câmara. O serviço será de elaboração de peças para 
mídia escrita, falada, visual ou audiovisual;  

 Os prazos serão de um a três dias úteis para artes simples, nos formatos das redes 
sociais; de três a cinco dias úteis para elaboração de roteiros e adaptação de artes para 
outdoors e outros meios visuais físicos; de cinco a sete dias para vídeos institucionais e 
gravação de spots. As peças deverão ser enviadas pelo correio digital da Comunicação 
da Câmara ou pelo meio acordado entre a Diretoria Geral e a empresa. A contratação 
do serviço de publicidade, com prazos para cada demanda, não interromperá as 
produções já realizada pelo Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social) e 
ampliará a capacidade operacional da comunicação institucional. 

 Tempo de resposta do Departamento: entre um e dois dias úteis. 
 

6.2 Todos os serviços contratados serão executados sob supervisão e aprovação da 
Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social) da Câmara Municipal, assegurando 
o alinhamento com as políticas institucionais e evitando sobreposição de funções entre 
a agência e os servidores públicos. 

6.3 Sugestões de campanhas que podem ser realizadas dentro de prazo contratual, sendo 
validadas e previamente alinhadas com a Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação 
Social) da CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ. 

 
Datas comemorativas institucionais: 
 

 Aniversário da promulgação da Lei Orgânica (02/12/2002); 
 Aniversário de Ubiratã (04/11);  
 Dia Internacional da Mulher  8 de março/ Participação da Mulher na Política; 
 Agosto Lilás - Mês de Combate a Violência contra Mulher; 
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 Dia do Servidor Público  28/10 
 Dia do Trabalhador - 01/05 
 Vereador  01/10 
 Dia 3 de junho como o dia municipal do combate à violência contra as mulheres no 

 
 Corrida anual contra a violência à mulher, a ser realizada entre a última semana do mês 

de maio e a primeira semana do mês de junho 
 15 de novembro: Dia da Proclamação da República. 
 7 de setembro: Dia da Independência do Brasil. 

 
Rotina da atividade legislativa: 
 

 Audiências Públicas; 
 Sessões Ordinárias e Extraordinárias; 
 Divulgação de canais oficiais do legislativo. Ex. Site, YouTube, redes sociais e etc; 
 Divulgação dos trabalhos de comissões permanentes e especiais; 
 Fortalecimento da imagem institucional. 
 Homenageados com Cidadania Honorária; 
 Moções;  
 Início de trabalhos legislativos  nova legislatura;  
 Programas de visitação ao Legislativo; 
 Tramitação de Projetos de Lei  inclusive Leis aprovadas; 

 
Temas Sociais e Políticos: 
 

 Semana da Pátria; 
 Campanhas de Participação Popular; 
 Audiências públicas; 
 Sessões itinerantes; 

 
6.4 Limite dos níveis de investimento por campanha publicitária: 

6.4.1 Cada campanha publicitária individual terá investimento limitado até 15% 
(quinze por cento) do valor total vigente do contrato, o que, para o presente 
ajuste, corresponde a R$ 18.000,00 (dezoito mil reais), considerando o valor 
global de R$ 120.000,00 (cento e vinte mil reais). Em caso de alteração do valor 
contratual por meio de termo aditivo, o limite por campanha ajustar-se-á 
automaticamente ao novo montante.  

6.4.2 Considera-se campanha publicitária individual o conjunto coordenado de peças 
e ações de comunicação vinculadas a um mesmo tema, objetivo e período, 
ainda que executadas em diferentes meios. É vedado o fracionamento de uma 
mesma campanha em solicitações sucessivas com a finalidade de burlar o 
limite estabelecido no item 6.4.1.  

6.4.3 Para fins de planejamento, autorização e controle, as campanhas serão 
classificadas nos Níveis A, B, C e D, observados os tetos abaixo indicados: 

I  Nível A (até R$ 3.600,00): ações de divulgação em redes sociais e mídias locais 
impressas, e mídia exterior/meios físicos em locais de alta circulação (outdoors, placas, 
outdoor digital e suportes assemelhados), com vistas a ampliar o alcance de temas de 
interesse do Poder Legislativo Municipal e do público; 
II  Nível B (até R$ 7.200,00): a) divulgação em redes sociais, mídias locais impressas e 
audiovisuais (incluídas inserções e spots de 30'' e 60''), e mídia exterior/meios físicos; ou, 
alternativamente, (b) produção de materiais de alto custo, pela CONTRATADA ou por 
terceiros (vídeos com imagens aéreas, animações, contratação de atores ou locução 
profissional, captação in loco com múltiplas câmeras, edições profissionais de áudio e vídeo, 
entre outros); 
III  Nível C (até R$ 12.000,00): divulgação em redes sociais, mídias locais e regionais 
impressas e audiovisuais (com inserções em emissoras e títulos de maior abrangência de 
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público, como emissores de televisão e rádio com alta absorção de público) e mídia exterior 
em meios físicos; 
IV  Nível D (até R$ 18.000,00): divulgação ampla em redes sociais, mídias locais e regionais 
impressas e audiovisuais e mídia exterior/meios físicos de alta circulação, destinada à 
divulgação de informação, evento ou acontecimento de grande relevância institucional (ex.: 
grandes programas públicos governamentais, datas comemorativas, alterações normativas 
com impacto ao cidadão e eventos oficiais de alta repercussão). 

6.4.4 Procedimentos de autorização e execução. A execução de qualquer 
campanha, em qualquer nível, depende de autorização prévia e por escrito por 
meio de e-mail oficial do Departamento de Comunicação, com plano de mídia 
e/ou autorização de produção correspondentes; quando houver serviços de 
terceiros, devem ser observadas as cotações, justificativas e condições de 
subcontratação previstas.  

6.4.5 Documentos e liquidação. A liquidação e o pagamento observarão: (i) 
veiculação mediante apresentação dos documentos de cobrança da 
CONTRATADA e dos veículos, dos planos de mídia autorizados e dos 
comprovantes de veiculação exigidos, sendo a Nota Fiscal de veiculação 
emitida pelo próprio veículo; e (ii) produção por terceiros mediante 
apresentação dos documentos de cobrança da CONTRATADA e dos 
fornecedores, da autorização de produção e dos comprovantes de entrega, 
respeitados os prazos fixados.  

6.4.6 Bonificações/créditos de veículos. Na utilização, pelo CONTRATANTE, de 
créditos/bonificações concedidos por veículos, não é devida qualquer 
remuneração ou desconto de agência à CONTRATADA na ação publicitária 
correspondente. 

6.4.7 Limitação anual. Fica estabelecido que o CONTRATANTE poderá autorizar, no 
máximo, 3 (três) campanhas publicitárias anuais no valor de R$ 18.000,00 
(dezoito mil reais) cada, respeitado o limite global do contrato. 

 
7. POSSÍVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS E TRATAMENTOS 

 
7.1 A contratação desse serviço pode gerar impacto ambiental principalmente relacionados ao 

consumo de recursos naturais e à geração de resíduos. No entanto, podem ser minimizados 
com a adoção de práticas sustentáveis e estratégicas. 

7.2 São soluções por exemplo: priorizar a comunicação digital, como redes sociais, e-mails 
marketing e sites oficiais, reduzindo a necessidade de impressos. Quando necessário, utilizar 
papel reciclado e tintas ecológicas, minimizando o impacto ambiental. Optar por tiragens 
menores e impressões sob demanda para evitar o desperdício de material gráfico. 

7.3 O transporte para entrega de materiais ou participação em eventos pode gerar emissões de 
gases poluentes, como CO², contribuindo para o efeito estufa. Sugere-se a priorização de 
meios de transporte sustentáveis, como veículos elétricos ou híbridos, quando possível. 
Sempre que viável, optar por reuniões virtuais e eventos on-line, diminuindo o deslocamento 
físico. 

 
8. APRESENTAÇÃO DOS DOCUMENTOS E PROPOSTAS 

 
8.1 As regras de apresentação dos Documentos de Habilitação e das Propostas Técnica e 

de Preço serão discriminadas no edital. 
 

8.2 PROPOSTA TÉCNICA 
 

8.2.1 Os critérios para elaboração, julgamento e pontuação das Propostas Técnicas 
serão discriminados no edital. 

 
8.3 VALORAÇÃO DA PROPOSTA DE PREÇO 
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8.3.1 As Propostas de Preços das licitantes classificadas no julgamento das 
Propostas Técnicas serão analisadas quanto ao atendimento das condições 
estabelecidas neste Edital e em seus anexos. 

8.3.2 Será desclassificada a Proposta de Preços que apresentar preços baseados 
em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega 
dos serviços. 

8.3.3 Os quesitos a serem valorados são os integrantes da Proposta de Preços da 
licitante, ressalvado que, nos termos do art. 35 da Lei nº 14.133/2021, não será 
aceito: 
 

a) Desconto superior a 40% (quarenta por cento) em relação aos preços previstos na 
tabela do Sindicato das Agências de Propaganda do Estado do Paraná, a título de 
ressarcimento dos custos internos dos serviços executados pela licitante; 

b) Percentual de honorários superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os preços de 
serviços especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e à 
execução de pesquisas e de outros instrumentos de avaliação e de geração de 
conhecimento pertinentes à execução do contrato; 

c) Percentual de honorários superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os preços de 
serviços especializados prestados por fornecedores, referentes à criação e ao 
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicação publicitária destinadas a 
expandir os efeitos das mensagens, em consonância com novas tecnologias; 

d) Percentual de honorários superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os preços de 
serviços especializados prestados por fornecedores, referentes à produção e à 
execução técnica de peça e ou material cuja distribuição não proporcione à licitante o 
desconto de agência concedido pelos veículos de divulgação, nos termos do art. 11 da 
Lei nº 4.680/1965. 
 

8.3.4 A Nota da Proposta de Preços (NPP) será apurada conforme a 
metodologia a seguir. A Comissão Permanente de Licitações calculará os 
pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a seguinte tabela: 

 
8.3.5 Quesitos - Desconto/Honorários Pontos (P) 

 
 

P1 = 1,0 x (Desconto máximo de 40%) 
Percentual de  

P2 = 2,0 x (Honorário máximo de 5%) 
 

P3 = 2,5 x (Honorário máximo de 10%) 
Percentual de honor  
 P4 = 5,0 x (Honorário máximo de 10%) 
 

8.3.6 

respectivas percentagens constantes de sua Planilha de Preços Sujeitos a 
 

8.3.7 A NPP corresponderá à soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos 
constantes da tabela referida no subitem 8.3.5, como segue: NPP = 85 + P1 - 
P2 - P3 - P4. 

 
8.4 JULGAMENTO FINAL DA CONCORRÊNCIA 

 
8.4.1 O julgamento final da Concorrência será feito de acordo com o rito previsto na 

Lei nº 14.133/2021 para o tipo Melhor Técnica. 
8.4.2 Será considerada vencedora da Concorrência, a licitante melhor classificada 

na Proposta Técnica e que tiver apresentado a Proposta de menor preço ou, 
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que concordar em praticar o menor preço entre as propostas apresentadas 
pelas licitantes classificadas. 

8.4.2.1 O Menor Preço será definido pela maior Nota da Proposta de Preços 
 NPP, sendo esta a proposta mais vantajosa para a administração. 

8.4.2.1.1 Em caso de empate na NPP, será esta a ordem dos critérios de 
desempate: 

 
a)  
b) eços; 
c)  
d)  

 
8.5 AVALIAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 

 
8.5.1 A Proposta Técnica consistirá em quatro quesitos: 

8.5.1.1 Plano de Comunicação: a licitante apresentará Plano de 
Comunicação, elaborado com base no Briefing, o qual compreenderá 
os seguintes subquesitos: 

8.5.1.1.1 Raciocínio Básico: texto em que a licitante demonstrará 
seu entendimento sobre o problema específico de comunicação e 
os objetivos de comunicação; 

8.5.1.2 Estratégia de Comunicação: texto em que a licitante: 
 

a) Apresentará e defenderá o partido temático e o conceito que, de acordo com o seu 
raciocínio básico, devem fundamentar a proposta de solução do problema específico de 
comunicação e de atendimento dos objetivos de comunicação; 

b) Explicitará e defenderá a estratégia de comunicação sugerida para a solução do 
problema específico de comunicação e atendimento dos objetivos de comunicação, 
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que instrumentos, 
ferramentas e meios de divulgação utilizar. A estratégia de comunicação deve 
contemplar as ações publicitárias e as demais ações de comunicação que, de acordo 
com a licitante, sejam relevantes para a solução do problema de comunicação e o 
atendimento dos objetivos de comunicação. 
 

8.5.1.3 Ideia criativa: a licitante apresentará campanha exclusivamente 
publicitária com exemplos de peças que corporifiquem objetivamente 
a proposta de solução do problema específico de comunicação e de 
atendimento dos objetivos de comunicação. 

8.5.1.4 A licitante apresentará uma relação, em forma de lista, de todas as 
peças integrantes da campanha apresentadas na ideia criativa e nos 
exemplos de peças, incluídas as eventuais reduções e variações de 
formato, considerando que os exemplos de peças estão condicionados 
e limitados ao que está disposto na alínea a do subitem 8.5.1.4.1. 

8.5.1.4.1 Os exemplos de peças: 
 

a) Estão limitados a dez, independentemente do meio de divulgação, do tipo ou 
característica da peça; 

b) Podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para 
qualquer peça. 

 
8.5.1.4.2 A peça não mídia é facultativa, mas se apresentada só serão 

aceitos exemplos finalizados e os mesmos não serão pontuados. 
8.5.1.4.3 Se forem apresentadas peças como parte de um kit, cada uma 

delas será computada no limite de que trata a alínea a do subitem 
8.5.1.4.1. 
 

8.5.1.5 Estratégia de Mídia e Não Mídia - constituída de: 

A
ss

in
a

tu
ra

 E
le

tr
o

ni
ca

 -
 V

e
rif

iq
ue

 p
el

o 
Q

R
C

od
e 

ou
 p

el
o 

lin
k:

 h
ttp

s:
//

ub
ira

ta
.o

xy
.e

lo
te

ch
.c

om
.b

r/
ap

p-
si

gn
er

/v
e

rif
y?

co
de

=
4

ce
8

f2
73

-f
df

5
-4

fc
3-

89
74

-e
b

81
31

fa
cd

e
6

T
ra

m
ita

d
o

 e
 A

ss
in

a
d

o
 E

le
tr

o
ni

ca
m

en
te

 p
or

 E
lo

te
ch



 

Rua Floriano Peixoto, 765  Centro  Fone (44) 3543-2552  Ubiratã - Paraná 

 
a) Texto em que, de acordo com as informações do Briefing, demonstrará capacidade para 

atingir os públicos prioritários da campanha exclusivamente publicitária (permitida à 
inclusão de tabelas e gráficos) e indicará o uso dos recursos de comunicação próprios 
da CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ. 

b) Simulação de plano de distribuição de todas as peças de que trata o subitem 8.5.1.4.1, 
acompanhada de tabelas, gráficos, planilhas e texto com a explicitação das premissas 
adotadas e suas justificativas. 
 

8.5.1.5.1 Da simulação deverá constar um resumo geral com informações 
sobre, pelo menos: o período de veiculação; os valores (absolutos 
e percentuais) dos investimentos alocados em mídia, 
separadamente por meios; e os valores (absolutos e percentuais) 
alocados na produção de cada peça, separadamente, de mídia e 
de não mídia. 

8.5.1.5.2 No caso de não mídia, no resumo geral também deverão ser 
explicitadas as quantidades a serem produzidas de cada peça. 

8.5.1.5.3 Na simulação de que trata a alínea b do subitem 8.5.1.5: 
 

a) Os preços de mídia devem ser os de tabela cheia dos veículos; 
b) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agência concedido pelos 

veículos de divulgação;  
c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorários sobre todos os serviços 

de terceiros. 
 
8.5.2 Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentará: 

 
a) Relação nominal dos principais clientes atendidos pela licitante à época da 

apresentação dos documentos de habilitação, com a especificação do período de 
atendimento de cada um deles; 

b) A quantificação e a qualificação, sob a forma de currículo resumido (no mínimo, nome, 
formação e experiência), dos profissionais que serão colocados à disposição da 
execução do contrato, discriminando-se as áreas de estudo e planejamento, criação, 
produção de rádio e TV, produção gráfica, mídia e atendimento; 

c) As instalações, a infra-estrutura e os recursos materiais que serão colocados à 
disposição para a execução do contrato; 

d) A sistemática de atendimento, discriminando-se as obrigações a serem cumpridas pela 
licitante, na execução do contrato, incluídos os prazos a serem praticados, em 
condições normais de trabalho, na criação de peça avulsa ou de campanha e na 
elaboração de plano de mídia; 

e) A discriminação das informações de marketing e comunicação, das pesquisas de 
audiência e da auditoria de circulação e controle de mídia que colocará regularmente à 
disposição da CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ, sem ônus adicional, durante a 
execução do contrato. 
 
8.5.3 Repertório: apresentação, sob a forma de peças e respectivas fichas técnicas, 

de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados, distribuídos, exibidos 
ou expostos pela licitante. 

8.5.3.1 Poderão ser apresentadas até cinco peças, independentemente do 
meio de divulgação, do tipo ou característica da peça, todas 
veiculadas, distribuídas, exibidas ou expostas nos últimos dois anos, 
contados até a data de apresentação das propostas. 

8.5.3.2 Para cada peça, deve ser apresentada uma ficha técnica com a 
indicação sucinta do problema que cada peça se propôs a resolver e 
a identificação da licitante, título, data de produção, período de 
veiculação, distribuição, exibição ou exposição e menção de pelo 
menos um veículo ou espaço que a divulgou, exibiu ou expôs. 
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8.5.3.3 As peças eletrônicas deverão ser fornecidas em dispositivo de 
armazenamento removível ou on-line, e as peças gráficas, em 
proporções que preservem suas dimensões originais e sua leitura. 

8.5.3.4 As peças não podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados 
pela CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ. 

8.5.4 Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação: deverão ser 
apresentados até dois cases, relatando, em no máximo três páginas cada, 
soluções bem-sucedidas de problemas de comunicação. 

8.5.4.1 Os relatos terão de ser formalmente referendados pelos respectivos 
anunciantes e não podem referir-se a ações de comunicação 
solicitadas e/ou aprovadas pela CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ. 

8.5.4.2 É permitida a inclusão de até cinco peças, independentemente do meio 
de divulgação, do tipo ou característica da peça, para cada relato, 
sendo que as peças eletrônicas deverão ser fornecidas em dispositivo 
de armazenamento removível ou on-line, e as peças gráficas, em 
proporções que preservem suas dimensões originais e sua leitura. 

8.5.4.3 Os textos pertinentes ao Plano de Comunicação estão limitados a dez 
páginas, ressalvado que as páginas utilizadas eventualmente apenas 
para separar os textos dos quesitos, a página prevista no subitem 
8.5.1.4.1, os roteiros das peças de que trata o subitem 8.5.1.4.2 e os 
textos, tabelas, gráficos e planilhas referentes às alíneas a e b do 
subitem 8.5.1.5 não serão computados nesse limite de páginas. 

 
8.6 COMISSÃO DE JULGAMENTO 

 
8.6.1 As diversas fases, do início até a homologação do certame, serão conduzidas 

pela Comissão de Contratação, instituída pela portaria n° 47, de 26 de junho de 
2026. 

8.6.2 As propostas técnicas serão analisadas e julgadas por Subcomissão Técnica 
constituída por três pessoas, formadas em comunicação, marketing ou 
publicidade, ou que atuem em uma dessas áreas, os quais foram escolhidos 
mediante sorteio em sessão pública, nos termos do artigo 10, da Lei 
12.232/2010 e nomeados pela portaria n° 46, de 26 de junho de 2026. 

 
8.7 REMUNERAÇÃO DAS CONTRATADAS 

 
8.7.1 A CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ pagará à CONTRATADA os honorários 

incidentes sobre os custos de serviços realizados por terceiros referentes à 
produção de peças e materiais cuja distribuição não proporcione a elas o 
desconto de agência concedido pelos veículos de divulgação. Os honorários 
serão definidos no julgamento das Propostas de Preço, conforme regras 
estabelecidas no Edital. 

8.7.2 As demais regras de remuneração da CONTRATADA, a seguir, serão 
previamente fixadas no Edital e, portanto, não constarão das Propostas de 
Preço das licitantes: 

 
a) A CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ não pagará honorários ou qualquer outra 

remuneração sobre os custos de serviços realizados por terceiros referentes à produção de 
peças e materiais cuja distribuição proporcione à CONTRATADA o desconto de agência 
concedido pelos veículos de divulgação. 

  
8.8 FORMA DE LIQUIDAÇÃO E PAGAMENTO 

 
8.8.1 Serão observados os seguintes critérios para liquidação e pagamento das 

despesas: 
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a) Veiculação: mediante apresentação dos documentos de cobrança da CONTRATADA e 
dos veículos, dos planos de mídia autorizados pelo Diretoria Geral (Assessoria de 
Comunicação Social) e dos respectivos comprovantes de veiculação, em até trinta dias 
após o mês de veiculação; 

b) Peças e materiais produzidos por terceiros: mediante apresentação dos documentos de 
cobrança da CONTRATADA e dos fornecedores, da autorização de produção da 
Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social) e dos respectivos comprovantes 
de entrega do serviço, em até trinta dias após o mês de produção. 

 
8.8.2 Nenhuma despesa será liquidada ou paga sem a efetiva comprovação 
da execução dos serviços a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores 
e subcontratados. 

8.8.2.1 No tocante à veiculação, a CONTRATADA fica obrigada 
a apresentar, sem ônus a CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ, os 
seguintes comprovantes: 

8.8.2.1.1 Para TV, Cinema e Rádio: 
 
a) Nas praças cobertas por serviço de checagem: relatórios de checagem emitidos por 

empresas terceirizadas; 
b) Nas praças não cobertas por serviços de checagem: 

b.1) comprovante de veiculação emitido eletronicamente pela empresa que realizou a 
veiculação; ou 
b.2) declaração, sob as penas do art. 299 do Código Penal Brasileiro, firmada pela empresa 
que realizou a veiculação, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informações: 
razão social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsável pela 
declaração, local e data, nome do programa, dia e horário da veiculação. 
 

8.8.2.1.2 Para Mídia Exterior: relatório de checagem com fotos, emitidos 
por empresas terceirizadas, ou fotos das peças, fornecidas pelas 
empresas exibidoras, com identificação do local de exibição, em 
ambos os casos. 

8.8.2.1.3 Para Internet: relatório de gerenciamento fornecido pelas 
empresas que veicularam as peças. 

8.8.2.1.4 Para Mídia Impressa: exemplares originais dos títulos. 
8.8.2.2 A Nota Fiscal referente a serviço de veiculação deverá ser emitida 

pelos veículos de divulgação, e não será aceito em substituição 
nenhum documento fiscal emitido por representantes de veículos. 

8.8.3 O Gestor do contrato somente atestará a prestação dos serviços e liberará os 
documentos para pagamento quando cumprida pela CONTRATADA todas as 
condições pactuadas. 

 
8.9 SUBCONTRATAÇÕES E FORNECEDORES 

 
8.9.1 Os serviços necessários à consecução do objeto que não sejam realizados pela 

própria agência de propaganda poderão ser subcontratados junto a terceiros, 
consoante solicitação e autorização do Diretoria Geral (Assessoria de 
Comunicação Social), a cada caso, conforme disposto nos art. 14, 15 e 16 da 
lei nº 12.232/2010. 

8.9.2 Não poderão ser objeto de subcontratação os serviços de concepção e criação 
das ações de publicidade. Caso a agência necessite recorrer a terceiros para o 
desenvolvimento de ações para internet, nenhuma remuneração será devida 
pela CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ. 

8.9.3 Para todos os serviços realizados por terceiros, a CONTRATADA deverá fazer 
cotação de preços e apresentar, no mínimo, três propostas, nas quais deverão 
ser discriminados os itens componentes do preço cotado, com seus respectivos 
valores. 
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8.9.3.1 As propostas devem conter elementos mínimos de identificação da 
proponente, tais como o nome da empresa, endereço, CNPJ, nome 
completo, RG e CPF do responsável pela proposta, data e assinatura. 

8.9.3.2 Se não houver possibilidade de obter o mínimo de três propostas, a 
CONTRATADA deverá apresentar as justificativas pertinentes, por 
escrito. 

8.9.3.3 O Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social) procederá a 
verificação prévia da adequação dos preços dos serviços de terceiros, 
podendo para isso realizar pesquisas de preço de mercado, que 
deverão ser anexadas aos autos para fins de comprovação. 

8.9.3.4 Se e quando julgar conveniente, o Diretoria Geral (Assessoria de 
Comunicação Social) poderá supervisionar o processo de seleção de 
fornecedores realizado pela CONTRATADA ou realizar cotação de 
preços diretamente junto a fornecedores. 

8.9.4 A CONTRATADA deverá enviar o material necessário à veiculação às suas 
expensas. 

 
8.10 OBRIGAÇÕES DA CONTRATADA 

 
8.10.1 A CONTRATADA deverá encaminhar imediatamente após a produção dos 

serviços, para constituir o acervo do Diretoria Geral (Assessoria de 
Comunicação Social), sem ônus para a CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ: 

 
a) TV e Cinema: uma cópia meio virtual;  
b) Internet: uma cópia em meio virtual, com os arquivos que constituíram a campanha ou 

peça; 
c) Rádio: uma cópia em meio virtual, com arquivo de áudio em mp3; 
d) Mídia Impressa e Material Publicitário: uma cópia em meio virtual, com arquivos nas 

versões aberta  com as fontes em alta resolução  e finalizada. 
 

8.10.1.1 Quando se tratar de campanhas com várias mídias, as peças poderão 
ser agrupadas em um mesmo envio dos arquivos em meio virtual. 

8.10.2 No interesse da CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ, a CONTRATADA fica 
obrigada a aceitar os acréscimos ou supressões que se fizerem necessários 
nos serviços, nas mesmas condições contratuais, até o limite de 25% (vinte e 
cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme previsto na Lei 
nº 14.133/2021. 

 
8.11 DIREITOS AUTORAIS 

 
8.11.1 As regras referentes aos direitos autorais serão discriminadas no contrato. 

 
8.12 FORMA E REGIME DE EXECUÇÃO 

 
8.12.1 Os serviços serão realizados na forma de execução indireta, sob o regime de 

empreitada por preço unitário. 
 
9. GARANTIA 
 
9.1. Para assegurar a execução contratual, a licitante vencedora deverá apresentar garantia 

correspondente a 1% (um por cento) do valor estimado da contratação, em uma das 
modalidades previstas na Lei nº 14.133/2021, à escolha das licitantes vencedoras. 

 
10. FISCALIZAÇÃO 
 
10.1. A fiscalização do contrato será executada pela Diretoria Geral (Assessoria de 

Comunicação Social), cabendo ao seu titular registrar em relatório todas as ocorrências, 
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deficiências, irregularidades ou falhas porventura observadas na execução dos serviços 
com poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata 
correção. 

10.2. Serão nomeado(s) o(s) fiscais por portaria após assinatura do Contrato. 
10.3. Além das atribuições de praxe, caberá ao fiscal verificar o cumprimento das cláusulas 

contratuais relativas às condições de subcontratação e aos honorários devidos à 
CONTRATADA. 

10.4. A Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social) avaliará semestralmente o 
desempenho da agência CONTRATADA, sobretudo quanto à qualidade do atendimento e 
do nível técnico dos trabalhos realizados. A avaliação semestral será considerada pela 
Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social) para aquilatar a necessidade de 
solicitar à CONTRATADA que melhore a qualidade dos serviços prestados; para decidir 
sobre a conveniência de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o respectivo contrato; para 
fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declarações sobre seu desempenho, a fim 
de servir de prova de capacidade técnica em licitações. 

 
11. BRIEFING 
 
11.1. O Briefing reúne as informações necessárias à elaboração das propostas e, portanto, 

atende às exigências do Projeto  atendendo aos requisitos previstos na Lei nº 14.133/2021. 
 
12. ESCLARECIMENTOS 
 
12.1. A Comissão de Contratação, se necessário, poderá recorrer à Diretoria Geral (Assessoria 

de Comunicação Social) da CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ para obter esclarecimentos 
sobre dúvidas técnicas a serem prestadas a licitantes eventualmente interessadas. 

 
13. INFORMAÇÕES COMPLEMENTARES 
 
13.1. O licitante/contratante deve observar, e o contratado deve observar e fazer observar o 

mais alto padrão de ética durante todo o processo de licitação, de contratação e de execução 
do objeto contratual, cabendo-lhes a obrigação de afastar, reprimir e denunciar toda e 
qualquer prática que possa caracterizar fraude ou corrupção, em especial, dentre outras: 

 
a) Prática corrupta: oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou indiretamente, qualquer 

vantagem com o objetivo de influenciar a ação de servidor público no processo de licitação 
ou na execução do contrato; 

b) Prática fraudulenta: falsificar ou omitir fatos, com o objetivo de influenciar o processo de 
licitação ou de execução do contrato;  

c) Prática colusiva: esquematizar ou estabelecer acordo entre dois ou mais licitantes, com ou 
sem o conhecimento de representantes ou prepostos do órgão licitante, visando a 
estabelecer preços em níveis artificiais e não-competitivos;  

d) Prática coercitiva: causar dano ou ameaçar causar dano, direta o indiretamente, às pessoas 
ou sua propriedade, visando a influenciar sua participação em processo licitatório ou afetar 
a execução do contrato;  

e) Prática obstrutiva: destruir, falsificar, alterar ou ocultar provas em inspeções ou fazer 
declarações falsas, com o objetivo de impedir materialmente a apuração de alegações de 
qualquer das práticas acima; e praticar atos com a intenção de impedir materialmente o 
exercício do direito de inspeção para apuração de qualquer das práticas acima. 

 
 
 

Ubiratã, 20 de julho de 2026 
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1. INFORMAÇÕES GERAIS 

 
1.1 Contratação de empresa especializada na prestação de serviços de Publicidade e 
Propaganda, incluindo estudo, planejamento, criação, produção, veiculação e apresentação dos 
resultados das campanhas publicitárias na mídia, seja ela televisiva, radiofônica ou através da 
internet, sob demanda, de modo a difundir as ações, ideias, informações e serviços prestados 
pelo poder legislativo de Ubiratã, pelo período de 12 (doze) meses, podendo ser renovado o 
serviço de acordo com o que compreende a renovação de contratos de acordo com a Lei nº 
14.133, de 1º de abril de 2021. 

 
2. MOTIVAÇÃO DA CONTRATAÇÃO 
 

A contratação de uma agência de publicidade é essencial para garantir a transparência 
e o acesso à informação por parte da população, conforme previsto na Lei de Acesso à 
Informação (Lei n° 12.527/2011). Além disso, é necessário fortalecer a comunicação institucional 
e aproximar o Legislativo dos cidadãos, divulgando informações de maneira prática e eficiente. 

A promoção de boas políticas acontece quando o cidadão participa da tomada de 
decisão, expondo sua opinião, sendo ouvido e sobretudo quando se torna parte do processo. 
Considerando que as decisões tomadas pelos parlamentares impactam o dia a dia das pessoas 
que vivem em Ubiratã-PR. 

Diante disso, a contratação de uma empresa especializada na prestação de serviços de 
Publicidade e Propaganda, auxiliará tanto na produção, quanto na distribuição das mídias, 
permitindo que a população tenha acesso ao que acontece no legislativo. 

A agência poderá utilizar estratégias para retenção e fidelização do público para 
conhecimento dos atos legais, bem como ao incentivo a participação na tomada de decisões. 
Poderá contratar os serviços oferecidos pelos veículos de comunicação, a fim de alcançar 
diversos públicos.  

A contratação deste tipo de serviço permitirá a ampliação do trabalho já realizado pela 
Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social) da Câmara de Ubiratã, ao passo que 
ampliará as divulgações com mais campanhas, chegando até os veículos de comunicação, 
detentores de públicos específicos do interesse da Câmara. 

 
2.1 PREVISÃO NO PLANO DE CONTRATAÇÕES 

 
  A presente contratação está alinhada ao planejamento de manutenção das atividades 
da Câmara Municipal, prevista nos instrumentos orçamentários. 
  A presente contratação está alinhada ao planejamento de manutenção das atividades 
da Câmara Municipal e está prevista nos instrumentos orçamentários do órgão  PCA 2026  
Plano de Contratação Anual. 
  
3. JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE 
 

A contratação de uma agência de publicidade para o Poder Legislativo é essencial, para 
garantir a transparência, o acesso à informação e a participação cidadã, tendo em vista que são 
princípios fundamentais para o fortalecimento da democracia. 

O Poder Legislativo tem o dever de informar à população sobre suas ações, decisões e 
o uso de recursos públicos, conforme estabelece a Lei de Acesso à Informação (Lei nº 
12.527/2011). Uma agência de publicidade especializada é capaz de desenvolver campanhas 
claras e acessíveis, garantindo que os cidadãos tenham conhecimento das atividades 
parlamentares, como, tramitação de projetos de lei, resultados de votações e decisões 
legislativas; atividades das comissões permanentes e especiais; realização de audiências 
públicas e consultas populares. 

Uma comunicação institucional eficiente, fortalece a imagem do Legislativo e aproxima 
os vereadores da comunidade. Isso contribui na divulgação de atividades institucionais. 
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Além disso, através dos trabalhos realizados pela agência de publicidade, há 
possibilidade de chegar em públicos estratégicos. Considerando ainda que para alcançar toda a 
população, é necessário utilizar múltiplos canais de comunicação, como mídias digitais, 
impressas, rádio e televisão. A agência de publicidade possui expertise para identificar as 
melhores estratégias e veículos para cada público-alvo, maximizando o alcance das campanhas 
institucionais. 

Outro detalhe que deve ser levado em consideração é o desenvolvimento de campanhas 
publicitárias, que exige criatividade, conhecimento técnico e ferramentas especializadas. 

Diante desses fatores, a contratação de uma agência de publicidade para o Poder 
Legislativo é imprescindível para garantir a transparência, fortalecer a comunicação institucional 
e promover a participação cidadã. Assim, justifica-se a necessidade de realizar o processo 
licitatório para a escolha de uma agência qualificada que atenda às demandas de comunicação 
do Legislativo. 

Considerando que não houve contratações anteriores, sugere-se a abertura de um 
processo, respaldado no previsto na Lei nº 14.133, de 1º de abril de 2021 e conforme dispõe a 
Lei 12.232/2010, de 29 de abril de 2010, para que seja viabilizada uma comunicação eficiente e 
complementar aos esforços já realizados pelo Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação 
Social). 
 
 
4. DESCRIÇÃO DA SOLUÇÃO ESCOLHIDA COMO UM TODO 

 
Considerando que a CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ possui um Diretoria Geral 

(Assessoria de Comunicação Social), e que suas atribuições constam na LEI Nº 2.352, DE 23 
DE JANEIRO DE 2018. 

Considerando que a escolha de contratar uma agência de publicidade para o serviço 
público legislativo foi baseada na necessidade de ampliar e fortalecer as ações já realizadas pelo 
Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social), garantindo maior eficiência e alcance na 
divulgação das atividades legislativas e permitirá a sinergia de ambos. 

Considerando que a Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social) desempenha 
um papel fundamental na divulgação das ações do Poder Legislativo, promovendo transparência 
e acesso à informação.  

Considerando que para atingir um público mais amplo e diversificado, é necessário 
utilizar estratégias de comunicação mais sofisticadas e integradas.  

A agência de publicidade trará a expertise em campanhas publicitárias, a diversificação 
de canais de comunicação, alcançando mídias digitais, impressas, rádio e televisão, e a 
criatividade e inovação na criação de conteúdos visuais e audiovisuais, tornando as campanhas 
mais atraentes e engajadoras. 

Aponta-se como solução a contratação de empresa especializada em serviço de 
publicidade, para fortalecer a comunicação institucional, ampliar o alcance das informações 
legislativas e engajar um público diverso e abrangente. A solução permitirá que o Legislativo 
cumpra seu papel de transparência e acesso à informação. 

A empresa contratada deverá otimizar os processos comunicacionais realizados pela 
Diretoria Geral. O serviço será de elaboração de peças para mídia escrita, falada, visual ou 
audiovisual.   

Os prazos serão de um a três dias úteis para artes simples, nos formatos das redes 
sociais; de três a cinco dias úteis para elaboração de roteiros e adaptação de artes para outdoors 
e outros meios visuais físicos; de cinco a sete dias para vídeos institucionais e gravação de spots. 
A contratação do serviço de publicidade, com prazos para cada demanda, não interromperá as 
produções já realizada pelo Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social) e ampliará a 
capacidade operacional da comunicação institucional.    
 

4.1 ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES 
 

A presente contratação tem previsão legislativa amparada na Lei Federal nº 
12.232/2010, a qual no art. 6º dispensa a exigência de elaboração de orçamentos e pesquisa de 
preços, visto que o procedimento de julgamento será por meio de desconto sobre os valores 

A
ss

in
a

tu
ra

 E
le

tr
o

ni
ca

 -
 V

e
rif

iq
ue

 p
el

o 
Q

R
C

od
e 

ou
 p

el
o 

lin
k:

 h
ttp

s:
//

ub
ira

ta
.o

xy
.e

lo
te

ch
.c

om
.b

r/
ap

p-
si

gn
er

/v
e

rif
y?

co
de

=
4

ce
8

f2
73

-f
df

5
-4

fc
3-

89
74

-e
b

81
31

fa
cd

e
6

T
ra

m
ita

d
o

 e
 A

ss
in

a
d

o
 E

le
tr

o
ni

ca
m

en
te

 p
or

 E
lo

te
ch



 

Rua Floriano Peixoto, 765  Centro  Fone (44) 3543-2552  Ubiratã - Paraná 

constantes da tabela do Sindicato das Agências de Propaganda do Estado do Paraná - 
SINAPRO/PR, a qual é a entidade legalmente reconhecida que representa a classe. 

Estima-se que o valor total para a contratação será de R$ 120.000,00 (cento e vinte mil 
reais). 
 
 
5. JUSTIFICATIVA PARA PARCELAMENTO OU NÃO DA SOLUÇÃO 

 
Parcelamento não se aplica para este tipo de contratação. 

 
5.1. FORMA DE CONTRATAÇÃO  

 
O formato da contratação será global, conforme segue abaixo: 

 
ITEM CATSER QTD UND. 

MED. 
DESCRIÇÃO 

1 892 1 Und Contratação de empresa especializada na prestação de 
serviços de Publicidade e Propaganda, incluindo estudo, 
planejamento, criação, produção, veiculação e 
apresentação dos resultados das campanhas publicitárias 
na mídia, seja ela televisiva, radiofônica ou através da 
internet, sob demanda, de modo a difundir as ações, 
ideias, informações e serviços prestados pelo poder 
legislativo de Ubiratã 

 
O CONTRATANTE se reserva o direito de utilizar ou não a totalidade dos recursos 

previstos. 
Considerando a tabela do Sindicato das Agências de Propaganda (SINAPRO) o valor de 

R$ 120.000,00 se adequa aos planos de divulgação, atende as demandas e amplia a capacidade 
comunicacional da Câmara de Ubiratã. 

Atualmente, a Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social) institucional conta 
com servidores com formações específicas da área, porém, as demandas do objeto do contrato 
serão melhor atendidas dentro do serviço terceirizado.  

Ressalta-se que através da agência, a comunicação institucional terá mais instrumentos 
para a execução das tarefas e as informações poderão chegar em públicos mais específicos, 
ainda não alcançados.  

A contratação de agência de publicidade também possibilita contrato junto a veículos de 
comunicação, garantindo a impessoalidade, como exige a Lei n° 12.232/2010. 
 
5.2 DOTAÇÃO ORÇAMENTÁRIA 
 

Os recursos para a execução dos serviços estão previstos no Orçamento da CÂMARA 
MUNICIPAL DE UBIRATÃ, nas seguintes rubricas: 

 
Classificação Atividades 
01.001.01.031.0001.2.001 Manutenção das atividades legislativas 
3.3.90.39.88.00 Serviços de Publicidade e Propaganda 

 
6. PROVIDÊNCIAS A SEREM ADOTADAS PREVIAMENTE À CELEBRAÇÃO DO 

CONTRATO 
 

Não haverá necessidade de providências prévias por parte da Administração, tendo em 
vista que a empresa a ser contratada ficará responsável integralmente pelo objeto do referido 
termo.  

 
7. CONTRATAÇÕES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES 
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Deverá a Administração propiciar ao servidor fiscal do contrato e seu suplente a 
participação de cursos de capacitação voltados a fiscalização contratual.

8. DEMONSTRATIVO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS

Os resultados pretendidos nessa contratação serão observados através da publicidade 
de atos legislativos proporcionando maior transparência e acesso à informação para a 
população.

Espera-se também ampliar o alcance e a eficácia das campanhas institucionais, 
promovendo a participação cidadã em audiências públicas, consultas populares e demais 
eventos promovidos pela Câmara. 

9. POSSÍVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS E TRATAMENTOS

A contratação desse serviço pode gerar impacto ambiental principalmente relacionados 
ao consumo de recursos naturais e à geração de resíduos. No entanto, podem ser minimizados 
com a adoção de práticas sustentáveis e estratégicas.

São soluções por exemplo: priorizar a comunicação digital, como redes sociais, e-mails 
marketing e sites oficiais, reduzindo a necessidade de impressos. Quando necessário, utilizar 
papel reciclado e tintas ecológicas, minimizando o impacto ambiental. Optar por tiragens 
menores e impressões sob demanda para evitar o desperdício de material gráfico.

O transporte para entrega de materiais ou participação em eventos pode gerar emissões 
de gases poluentes, como CO , contribuindo para o efeito estufa. Sugere-se a priorização de 
meios de transporte sustentáveis, como veículos elétricos ou híbridos, quando possível. Sempre 
que viável, optar por reuniões virtuais e eventos on-line, diminuindo o deslocamento físico.

10. POSICIONAMENTO CONCLUSIVO E VIABILIDADE DA CONTRATAÇÃO

A contratação de uma agência de publicidade para o poder legislativo municipal torna-
se fundamental para fortalecer a comunicação institucional. Ao complementar o trabalho já 
realizado pelo Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social), a agência trará expertise 
técnica e inovação, permitindo a criação de campanhas mais impactantes e eficazes.

Essa parceria possibilitará a diversificação dos canais de comunicação e o uso de 
formatos modernos, como vídeos institucionais, campanhas digitais e estratégias de redes 
sociais, alcançando públicos variados e ampliando a participação cidadã. Isso contribuirá para o 
entendimento realizado pelo legislativo diante da comunidade. 

Nesse estudo técnico preliminar (ETP) evidencia-se que a contratação se mostra VIÁVEL 
tecnicamente, e necessária para obtenção da publicidade institucional legislativa.

Desta forma, RECOMENDA-SE o prosseguimento da pretensão contratual.

Ubiratã, 20 de julho de 2026.

Equipe responsável(eis) pela elaboração:

Alícia Pietra dos Santos
Assessora de Comunicação Social

Aprovação

O presente Estudo Técnico Preliminar já assinado pelo responsável por sua elaboração, fica 
devidamente aprovado pela Autoridade Superior:
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Emiro José Pavão Júnior
Diretor Geral
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ANEXO II 
CONCORRÊNCIA Nº 002/2026 
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ANEXO III 
CONCORRÊNCIA Nº 002/2026 

DECLARAÇÕES UNIFICADAS 

 

 

CNPJ/MF:                                                              FONE:     
 

 
 
Declaramos para os fins de direito, na qualidade de proponente do 

procedimento licitatório instaurado pela CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ, que: 
a) Não fomos declarados inidôneos para licitar ou contratar com o Poder Público, em qualquer 
de suas esferas. 
b) Estamos cientes e concordamos com as condições contidas no edital e seus anexos, bem 
como de que a proposta apresentada compreende a integralidade dos custos para atendimento 
dos direitos trabalhistas assegurados na Constituição Federal, nas leis trabalhistas, nas normas 
infralegais, nas convenções coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta 
vigentes na data de sua entrega em definitivo e que cumpre plenamente os requisitos de 
habilitação definidos no instrumento convocatório. 
c) Não empregamos menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e não 
emprega menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condição de aprendiz, nos 
termos do artigo 7°, XXXIII, da Constituição Federal. 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

Assinatura e Identificação do Responsável Legal e da Empresa 
RG/CPF:  
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ANEXO IV 

CONCORRÊNCIA Nº 002/2026 

 
 

 
1. SITUAÇÃO GERAL  

 

 
 

  
 

 
 

  
 

 
. 

 
 Vereadores em exercício: 

 Antonio Menezes da Silva  Toninho do Povo (UB) 
 Benedito José Santos  Sargento Benedito (PMB) 
 Felipe Socio Fogliatto  Felipe Fogliatto (PL) 
 Heitor Cristhiano da Silva  Heitor do Gás (Cidadania) 
   (PP) 
 Rogério Gomes da Silva  Rogério da Farmácia (Republicanos) 
 Ronaldo Batista da Silva  Ronaldo Chula (MDB) 
 Sergio Massahiro Ueda  Sergio Ueda (PL) 
 Silvio Cesar Martins de Pádua  Silvio da Campestre (PP) 

 
Composição da Mesa Diretora para o 1º biênio da 16ª Legislatura (2025 2026): 

 Presidente:   
 Vice-Presidente: Silvio Cesar Martins de Pádua  Silvio da Campestre  
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5. DESAFIO DE COMUNICAÇÃO 
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6. OBJETIVOS DE COMUNICAÇÃO  GERAL E ESPECÍFICOS  
 
6.1 OBJETIVO GERAL 

 

 
 

  
 

  
  
  
 

 
 

 
 

 
 

 
 
7. PÚBLICO-ALVO 

 
Ambos os sexos, maiores de 18 anos, classes B/C/D. 

 
8. PRAÇAS 

 
Praça Prioritária: Ubiratã; 
Praça Secundária: Região Noroeste e Oeste do Paraná. 

 
9. PERÍODO  
 

O período de divulgação deve ser proposto a critério da agência licitante de acordo 
com a sua estratégia de comunicação elaborada.  

 
10. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO  
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11. PESQUISAS E OUTRAS INFORMAÇÕES 

12. RECURSOS PRÓPRIOS DE COMUNICAÇÃO 

Para aproximar ainda mais da população de suas atividades e ações 
institucionais a Câmara mantem o site oficial https://camaraubirata.pr.gov.br/  é possível acessar 
notícias, legislações, pautas e o Portal da Transparência. Também estamos presentes no 
Facebook https://www.facebook.com/ e no Instagram 
https://www.instagram.com/camara_ubirata/ , espaços voltados à divulgação de informações e à 
interação com a comunidade.

A Câmara Municipal de Ubiratã em 2026 assume a responsabilidade 
de ser um espaço de diálogo democrático, de promoção de políticas públicas justas e de 
fortalecimento da cidadania, reafirmando seu papel essencial na vida política e social do 
município.

13.ESFORÇOS ANTERIORES DE COMUNICAÇÃO

A Câmara Municipal de Ubiratã vem promovendo, nos últimos anos, diversas 
adequações e melhorias em seus processos de comunicação institucional, buscando ampliar a 
transparência, fortalecer a divulgação das ações legislativas e aproximar o Poder Legislativo da 
população.

Nesse contexto, foram implementadas alterações nos meios de divulgação oficial, 
modernização de canais de comunicação e aprimoramento das estratégias de publicidade 
institucional, visando garantir maior alcance das informações de interesse público, acessibilidade 
aos cidadãos e eficiência na prestação de contas das atividades parlamentares e administrativas.

Apesar dos avanços obtidos, verificou-se a necessidade de aperfeiçoamento contínuo 
das ações de comunicação, especialmente quanto à produção técnica, planejamento estratégico, 
criação de campanhas institucionais e ampliação da efetividade da divulgação dos atos e 
serviços da Câmara Municipal.

Emiro José Pavão Junior
Diretor Geral e Financeiro

Alicia Pietra dos Santos
Assessora de Comunicação Social
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ANEXO V 

 
 

 
 

 

Item Descrição Critério Percentual 

1 

Percentual de desconto sobre os valores previstos na tabela 
vigente do Sindicato das Agências de Propaganda do 
Estado do Paraná - SINAPRO/PR, a título de ressarcimento 
dos custos internos dos serviços executados; 

Percentual 
de desconto 

 

2 

Percentual de honorários incidentes sobre os preços de 
serviços especializados prestados por fornecedores, 
referentes ao planejamento e à execução de pesquisas e de 
outros instrumentos de avaliação e de geração de 
conhecimento pertinentes à execução do contrato; 

Percentual 
de honorário 

 

3 

Percentual de honorários incidentes sobre os preços de 
serviços especializados prestados por fornecedores, 
referentes à criação e ao desenvolvimento de formas 
inovadoras de comunicação publicitária, em consonância 
com novas tecnologias, visando à expansão dos efeitos das 
mensagens e das ações publicitárias pertinentes à 
execução do contrato; e 

Percentual 
de honorário 

 

4 

Percentual de honorários incidentes sobre os preços de 
serviços especializados prestados por fornecedores, 
referentes à produção e à execução técnica de peça e ou 
material cuja distribuição não proporcione à CONTRATADA 
o desconto de agência concedido pelos veículos de 
divulgação, nos termos do art. 11 da Lei nº 4.680/1965 

Percentual 
de honorário 
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ANEXO VI 

CONCORRÊNCIA Nº 002/2026 

 
DECLARAÇÃO CONTENDO INFORMAÇÕES PARA FINS DE ASSINATURA DO 

CONTRATO 
 

 

Razão social: 

Rua:  nº:  

Bairro:  CEP:  

Cidade:  UF:  

CNPJ:  Insc. Est.:  Insc. Mun.:  

Banco:  Agência:  Conta-corrente:  

Telefone:  Fax:  Site: 

Contador da empresa: Telefone:  

 

 

Nome:  

Função: 

Data Nasc.:   Est. Civil: 

Escolaridade: RG: CPF: 

Rua: nº: 

Bairro: CEP:  

Cidade:  UF: 

Telefone:  Celular:  Email:  

 

 

 Por ser a expressão da verdade, firmamos a presente. 

 

............................., ....... de ............................ de 2026. 

 
_______________________________________________ 

Nome 
RG/CPF 
Cargo 
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ANEXO VII 

CONCORRÊNCIA Nº 002/2026 

 
MINUTA DO CONTRATO Nº XX/2026 
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1.6. Vinculam-se a esta contratação, independentemente de transcrição: 

1.6.1.  O Termo de Referência; 
1.6.2.  O Edital da Licitação; 
1.6.3.  A Proposta do contratado; 
1.6.4.  Eventuais anexos dos documentos supracitados. 

 
2. DO VALOR 

 
2.1. O valor total da contratação é de R$ 120.000,00 (cento e vinte mil reais), conforme 

tabela de custos unitários apostos na tabela abaixo: 
 

 Lote Item Descrição Valor R$ 

    

  

 
 

 
 

 
 

 
   

    

 
3. VIGÊNCIA E PRORROGAÇÃO 
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10. SUBCONTRATAÇÃO 
 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
10.2. A CONTRATADA deverá enviar o material necessário à veiculação às suas 

expensas. 
 

11. REMUNERAÇÃO 
 
11.1. A CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ pagará à CONTRATADA honorários 

incidentes sobre os custos de serviços realizados por terceiros referentes à produção 
de peças e materiais cuja distribuição não proporcione a elas o desconto de agência 
concedido pelos veículos de divulgação: 

a) Desconto ............ % (............................. por cento) em relação aos preços previstos na 
tabela do Sindicato das Agências de Propaganda do Estado do Paraná, a titulo de 
ressarcimento dos custos internos dos serviços executados pela licitante; 

b) Honorários de ............ % (............................. por cento), incidente sobre os preços de 
serviços especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e à 
execução de pesquisas e de outros instrumentos de avaliação e de geração de 
conhecimento pertinentes à execução do contrato; 

c) Honorários de ............ % (............................. por cento), incidente sobre os preços de 
serviços especializados prestados por fornecedores, referentes à criação e ao 
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicação publicitária destinadas a 
expandir os efeitos das mensagens, em consonância com novas tecnologias; 

d) Honorários de ............ % (............................. por cento), incidente sobre os preços de 
serviços especializados prestados por fornecedores, referentes à produção e à execução 
técnica de peça e ou material cuja distribuição não proporcione à licitante o desconto de 
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agência concedido pelos veículos de divulgação, nos termos do art. 11 da Lei nº 
 

11.2.  A CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ não pagará honorários ou qualquer outra 
remuneração sobre os custos de serviços realizados por terceiros referentes à produção 
de peças e materiais cuja distribuição proporcione à CONTRATADA o desconto de 
agência concedido pelos veículos de divulgação.  

11.3. Forma de liquidação e pagamento 
11.3.1. Serão observados os seguintes critérios para liquidação e pagamento das 

despesas: 
a) veiculação: mediante apresentação dos documentos de cobrança da 

CONTRATADA e dos veículos, dos planos de mídia autorizados pela Diretoria 
Geral (Assessoria de Comunicação Social) e dos respectivos comprovantes de 
veiculação, em até trinta dias após o mês de veiculação; 

b) peças e materiais produzidos por terceiros: mediante apresentação dos 
documentos de cobrança da CONTRATADA e dos fornecedores, da 
autorização de produção da Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação 
Social) e dos respectivos comprovantes de entrega do serviço, em até trinta 
dias após o mês de produção. 

11.3.2. Nenhuma despesa será liquidada ou paga sem a efetiva comprovação da 
execução dos serviços a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e 
subcontratados. 

11.3.2.1. No tocante à veiculação, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, 
sem ônus a CÂMARA MUNICIPAL DE UBIRATÃ, os seguintes 
comprovantes: 

11.3.2.1.1. Para TV, Cinema e Rádio: 
11.3.2.1.1.1. nas praças cobertas por serviço de checagem: relatórios 

de checagem emitidos por empresas terceirizadas; 
11.3.2.1.1.2. nas praças não cobertas por serviços de checagem: 

11.3.2.1.1.2.1. comprovante de veiculação emitido eletronicamente 
pela empresa que realizou a veiculação; ou 

11.3.2.1.1.2.2. declaração, sob as penas do art. 299 do Código Penal 
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculação, 
da qual devem constar, pelo menos, as seguintes 
informações: razão social e CNPJ da empresa, nome 
completo, CPF e assinatura do responsável pela 
declaração, local e data, nome do programa, dia e horário 
da veiculação. 

11.3.2.1.1.3. Para Mídia Exterior: relatório de checagem com fotos, 
emitidos por empresas terceirizadas, ou fotos das peças, 
fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificação do local 
de exibição, em ambos os casos. 

11.3.2.1.1.4. Para Internet: relatório de gerenciamento fornecido 
pelas empresas que veicularam as peças. 

11.3.2.1.1.5. Para Mídia Impressa: exemplares originais dos títulos. 
11.3.2.1.1.6. A Nota Fiscal referente a serviço de veiculação deverá 

ser emitida pelos veículos de divulgação, e não será aceito em 
substituição nenhum documento fiscal emitido por representantes 
de veículos. 

11.3.2.1.2. O Gestor do contrato somente atestará a prestação dos serviços 
e liberará os documentos para pagamento quando cumprida pela 
CONTRATADA todas as condições pactuadas. 
 

12.  DIREITOS AUTORAIS 
 
12.1. A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os 

direitos autorais patrimoniais decorrentes do uso das ideias (incluídos os estudos, 
análises e planos), campanhas, peças e materiais publicitários, de sua propriedade, de 
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seus empregados ou prepostos, concebidos, criados e produzidos em decorrência 
deste contrato. 

12.2. O valor dessa cessão é considerado incluído nas modalidades de remuneração 
definidas nas Cláusulas Décima Segunda e Décima Terceira deste contrato. 

12.3. O CONTRATANTE poderá, a seu juízo, utilizar referidos direitos diretamente ou 
através de terceiros, com ou sem modificações, durante a vigência deste contrato e 
mesmo após seu término ou eventual rescisão, sem que lhe caiba qualquer ônus 
perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou subcontratados. 

12.4. A juízo da diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social), as peças criadas 
pela CONTRATADA poderão ser reutilizadas por outros órgãos ou entidades 
integrantes da estrutura do Poder Legislativo Municipal, sem que caiba a eles ou à 
CONTRATANTE qualquer ônus perante a CONTRATADA. 

12.5. Nas contratações que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA, 
mediante prévia definição da diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social), 
poderá solicitar de cada contratado dois orçamentos para execução do serviço, um de 
cessão de direitos por tempo limitado e outro de cessão total e definitiva, para que o 
Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social) escolha uma das opções. 

12.6. Nos casos de cessão por tempo limitado, a CONTRATADA utilizará os trabalhos 
de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites 
estipulados no respectivo ato de cessão e condicionará a contratação ao 
estabelecimento, no ato de cessão/orçamento/contrato, de cláusulas em que o 
subcontratado garanta a cessão pelo prazo mínimo a ser definido pelo Diretoria Geral 
(Assessoria de Comunicação Social) em cada caso e se declare ciente e de acordo com 
as condições estabelecidas nos parágrafos acima. 

12.7. Na reutilização de peças por período igual ao inicialmente pactuado, o percentual 
a ser pago pela contratante em relação ao valor original dos direitos autorais e conexos 
será de no máximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilização por períodos 
inferiores, o percentual máximo será obtido pela regra de três simples. 

12.8. Na reutilização de peças por período igual ao inicialmente pactuado, o percentual 
em relação ao valor original da cessão de uso de obras consagradas incorporadas a 
essas peças, a ser pago pela contratante aos detentores dos direitos patrimoniais de 
uso dessas obras, será de no máximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilização 
por períodos inferiores, o percentual máximo será obtido pela regra de três simples. 

12.9. Quando da reutilização de quaisquer peças publicitárias, o valor a ser pago pela 
contratante será negociado caso a caso, tendo como parâmetros básicos a qualidade e 
os preços praticados no mercado, obedecidos os percentuais máximos definidos neste 
contrato. 

12.10. Quando o Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social) optar pela 
execução dos serviços com a cessão total e definitiva, a CONTRATADA se obriga a 
fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros  para a produção de 
campanhas, peças e materiais publicitários  cláusulas escritas que: 

12.10.1. Explicitem a cessão total e definitiva, por esses terceiros, do direito 
autoral patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros, protegidos pelos 
direitos autorais ou conexos, aí incluídos a criação, produção e direção, a 
composição, arranjo e execução de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais 
trabalhos assemelhados. 

12.10.2. Estabeleçam que esta CONTRATANTE poderá, a seu juízo, utilizar 
referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem 
modificações, durante a vigência deste contrato e mesmo após seu término ou 
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eventual rescisão, sem que lhe caiba qualquer ônus perante os cedentes desses 
direitos. 

12.11. Qualquer remuneração devida em decorrência da cessão  definitiva ou por 
tempo limitado  será sempre considerada como já incluída no custo de produção. 

12.12. Os direitos autorais, patrimoniais e conexos não serão devidos quando se tratar 
 

12.13. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os 
orçamentos de produção, os custos dos cachês, os de cessão de direito de uso de 
obra(s) consagrada(s), incorporada(s) à peça e os de cessão dos demais direitos. 

12.14. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a 
celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, 
documentários e outras, que não impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, 
cláusulas escritas estabelecendo: 

12.14.1. Que o Diretoria Geral (Assessoria de Comunicação Social) poderá 
solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5 (cinco) anos, cópias das imagens 
contidas no material bruto produzido, as quais deverão ser entregues em DVD. 

12.14.2. A cessão dos direitos patrimoniais de uso desse material à 
CONTRATANTE, que poderá, a seu juízo, utilizar referidos direitos, diretamente ou 
por intermédio de terceiros, com ou sem modificações, durante a vigência deste 
contrato e mesmo após seu término ou eventual rescisão, sem que lhe caiba 
qualquer ônus perante os cedentes desses direitos. 

12.14.3. Que qualquer remuneração devida em decorrência dessa cessão será 
sempre considerada como já incluída no custo de produção. 

12.15. O CONTRATANTE será a única e exclusiva proprietária dos resultados oriundos 
do cumprimento do presente contrato, sejam tais resultados passíveis ou não de 
proteção do Direito de Propriedade Intelectual. 

12.16. É garantido à CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado 
privilegiável da propriedade intelectual, oriundo da execução do objeto contratual, 
respeitados os direitos garantidos à CONTRATADA, ou a terceiros, antes da assinatura 
do presente contrato. 

12.17. Fica garantida à CONTRATANTE a apropriação dos direitos patrimoniais e 
conexos que importem em direitos autorais, respeitada a nomeação do autor. 

 
  
 

 
 

a) der causa à inexecução parcial do contrato; 
b) der causa à inexecução parcial do contrato que cause grave dano à 

Administração ou ao funcionamento dos serviços públicos ou ao interesse 
coletivo; 

c) der causa à inexecução total do contrato; 
d) deixar de entregar a documentação exigida para o certame; 
e) não mantiver a proposta, salvo em decorrência de fato superveniente 

devidamente justificado; 
f) não celebrar o contrato ou não entregar a documentação exigida para a 

contratação, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta; 
g) ensejar o retardamento da execução ou da entrega do objeto da contratação 

sem motivo justificado; 
h) apresentar declaração ou documentação falsa exigida para o certame ou 

prestar declaração falsa durante a dispensa eletrônica ou execução do 
contrato; 

i) fraudar a contratação ou praticar ato fraudulento na execução do contrato; 
j) comportar-se de modo inidôneo ou cometer fraude de qualquer natureza; 
k) praticar atos ilícitos com vistas a frustrar os objetivos do certame; 
l) praticar ato lesivo previsto no art. 5º da Lei nº 12.846, de 1º de agosto de 2013. 
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15.12. Os contratos e convênios de que trata o § 1º do art. 26 da LGPD deverão ser 

comunicados à autoridade nacional. 
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