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Edital n® 31/2026

CONCORRENCIA PRESENCIAL
N° 90003/2026

CONTRATANTE (UASG)
CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO MARANHAO (926917)

OBJETO
Contratagcdo de servicos de publicidade institucional, por intermédio de
agéncia de propaganda.

VALOR TOTAL ESTIMADO DA CONTRATACAO
R$ 501.080,00 (quinhentos e um mil e oitenta reais)

DATA DA SESSAO PUBLICA
Dia 29/09/2026 as 09h (horario de Brasilia)

LOCAL DA SESSAO PUBLICA
Sede do CRM-MA - Rua Carutapera, QD 37B, n° 02 — Bairro Jardim
Renascenca, Sao Luis/MA, CEP: 65075-690.

CRITERIO DE JULGAMENTO:
técnica e preco

MODO DE DISPUTA:

fechado E p E

PREFERENCIA ME/EPP/EQUIPARADAS
NAO

Camara Nacional de Modelos de Licitagbes e Contratos da Consultoria-Geral da Unido E

Identidade visual pela Secretaria de Gestao e Inovacéo Baixe o APP Compras.gov.br
e apresente sua proposta!
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CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DO MARANHAO

EDITAL N2 SEI-90003/2026/2026 - CRMMA/COLIC

EDITAL DE LICITACAO
CONCORRENCIA N2 90003/2026
Processo Administrativo SElI N2 24.10.000002072-6

O Conselho Regional de Medicina do Maranhao, doravante denominado CRM-MA,
por intermédio de seu Presidente, José Albuguerque de Figueiredo Neto, torna publico
aos interessados que realizard licitacido na modalidade CONCORRENCIA, do tipo
Técnica e Preco, para a contratacao de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, em sessao publica conduzida pela Comissao de
Contratacao do CRM-MA, designada pela Portaria n? 31/2026.

As licitantes deverao apresentar, conforme as orientacdes dispostas neste edital,
na primeira sessdo, os invélucros n2 01, n2 02, n? 03 e n? 04, assim denominados:

a) Invélucro n? 1 - Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao

Identificada (padronizado);

b ) Invélucro n® 2 - Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitdria - Via

Identificada;

c) Invélucro n? 3 - Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao;

d) Invdélucro n? 4 - Proposta de Precos.

O invélucro n? 1 - padronizado - devera ser retirado, obrigatoriamente, junto ao
CRM-MA, através de sua Comissao de Contratacao.

Informacdes adicionais poderdao ser obtidas através dos seguintes canais de
comunicacao: a) Telefones: (98) 3227-7156, 3227-7206, 3227-7065 e 3227-0856; (98)
99158-7050; b) E-mail: compraselicitacoes@crmma.org.br.

1. OBJETO
1.1. O objeto da presente concorréncia é a contratacdao de servicos de publicidade,
prestados por intermédio de 01 (uma) agéncia de publicidade e propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepc¢ao, a criacao, a
execucao interna, a intermediacao e a supervisao da execucao externa e a
distribuicdao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o
intuito de atender aos principios da publicidade, da eficiéncia e da transparéncia, ao
direito a informacao, além de difundir ideias e iniciativas, informar o publico em
geral e os profissionais de medicina, de acordo com as atribuicdes conferidas ao



CRM-MA.
1.1.1. Também integram o objeto desta contratacdao, como atividades
complementares, 0s servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliacao e de geracao de conhecimento relativos a execucao do
contrato;

b)a producdo e a execucao técnica das pecas e projetos publicitarios
criados no ambito do contrato; e

C) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

1.2. Conforme justificativa apresentada pelo setor responsdvel, esta licitacdo sera
realizada de forma presencial, de acordo com o permissivo do artigo 17, paragrafo
2°. da lei 14.133/2021. A apresentacao das propostas técnicas incluird uma via do
Plano de Comunicacao de forma nao identificada, a ser avaliada por uma
Subcomissao Técnica especialmente composta para essa finalidade. Isso se deve as
especificidades da apresentacao das propostas técnicas, onde a forma eletronica
poderia resultar na identificacdao antecipada da via nao identificada do Plano de
Comunicacao, podendo invalidar o certame.
1.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacao previstos no subitem 1.1.1
terao a finalidade de:
a ) Gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para
divulgacdo das pecas ou campanhas publicitarias;
b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculacdo e a adequacao
das mensagens a serem divulgadas;
c ) Possibilitar a mensuracao e avaliacao dos resultados das campanhas
publicitarias ou pecas.
1.3.1. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliacdes de matéria estranha ou que
nao guarde pertinéncia tematica com a acao publicitaria ou com objeto do
contrato de prestacao de servicos de publicidade
1.4. Os servicos previstos no subitem 1.1 e 1.1.1 nao abrangem as atividades de
promocao, patrocinio, assessoria de comunicacdo, imprensa, relacdes publicas e a
realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.
1.4.1.Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagcdo em midia ou
em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem com veiculo de
comunicacdo, e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou
de entretenimento comercializados por veiculo de comunicacao
1.5. Valor estimado da contratacao: R$ 501.080,00 (quinhentos e um mil e oitenta
reais).
1.6. A licitante assume todos os custos de elaboracao e apresentacao das Propostas
Técnica e de Precos, Documentos de Habilitacdo exigidos nesta concorréncia. A
entidade contratante, em nenhum caso, responsavel por esses custos,



independentemente da conducao ou do resultado do presente processo licitatério.
1.7. Para a prestacao dos servicos serd contratada 01 (uma) agéncia de publicidade
e propaganda, doravante denominada AGENCIA, LICITANTE, PROPONENTE OU
CONTRATADA.

1.8. A agéncia atuard por ordem e conta do CRM-MA, em conformidade com o art.
3° da Lei n? 4.680/1965, e com o disposto no art. 14 da Lei n? 12.232/2010, na
contratacao de fornecedores de bens e servicos especializados, para a execucao
das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos e
demais meios de divulgacao, para a compra de tempo e espaco para a transmissao
de mensagens publicitarias.

1.9. A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servicos previstos no item 1.1.

1.10. A agéncia atuara de acordo com a solicitacdo do CRM-MA.

. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO
2.1. Poderao participar desta licitacao as empresas interessadas, do ramo de
atividade pertinente ao objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei
Federal n? 4.680/1965 e obtido o certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, nos termos do Art. 42, § 12 da Lei Federal N2 12.232/2010, e as
normas da atividade publicitaria, sob orientacdo do Conselho Executivo de Normas-
Padrao (CENP), em seu texto vigente na presenta data, doravante designados
concorrentes, que atenderem a todas as exigéncias deste Edital e de seus ANEXOS.
2.2. Ndo serd permitida a participacao dos interessados enquadrados nas vedacoes
do art. 14 da Lei n? 14.133/2021, e os elencados a seguir:
2.2.1. De empresas estrangeiras que nao funcionem no Pais;
2.2.2. De interessados cuja faléncia tenha sido decretada, ou em processo de
faléncia, liquidacao ou recuperacao judicial ou extrajudicial;
2.2.3. De consdrcio de empresas, qualquer que seja sua forma de constituicdo,
por ndo ser necessaria a coparticipacdo de duas ou mais agéncias em consdrcio.
A criacdo e producao publicitdria é realizada pela equipe técnica da agéncia de
publicidade, que atua de forma concatenada, desde a concepcao da
peca/campanha publicitaria, mediante o desenvolvimento de planejamento
prévio, de pesquisas quanto ao publico-alvo, o0 mercado e os meios de
comunicacdo, nao sendo aconselhavel que tais servicos sejam desenvolvidos por
equipes diferentes das agéncias em consércio. Torna-se ndo sé desnecessaria,
como inconveniente a prestacao de tais servicos através de consércio de
agéncias.
2.2.4. De servidor ou dirigente de 6rgao ou entidade contratante ou responsavel
pela licitacao, nos termos do art. 92, paragrafo 12, da Lei n? 14.133/2021.
2.2.5. Daqueles que tenham sido punidos com suspensao temporaria do direito de
licitar impedidas de contratar com este CRM e com a Administracao Publica
Federal, nos termos do art. 156, lll, paragrafo 49, da lei 14.133/2021 ou
declaradas inidoneas pelo poder PuUblico e nao reabilitadas.
2.2.6. Das agéncias integrantes de um mesmo grupo assim entendidas, para



efeito deste Edital, aquelas que tenham diretores ou sécios em comum.
2.3. A participacao na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante:
a) a confirmacao de que recebeu da Comissao de Contratagcao o invélucro
padronizado previsto no preambulo do Edital, e as informacdes
necessarias ao cumprimento desta concorréncia;
b) a aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condicdes
constantes deste edital de seus anexos;
c) a observancia dos preceitos legais e requlamentares em vigor; e
d) a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacodes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo licitatério.
2.4. A licitante assume todos os custos de preparacao e apresentacao das Propostas
e Documentos de Habilitacao exigidos nesta Concorréncia, ressalvado que o CRM-
MA nao serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente
da conducao ou do resultado do processo licitatério.
2.5.Para a andlise das condicdes de participacao das licitantes, também serdo
realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas
(CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU,
e ao Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ,
em harmonia com o disposto no Acérdao n? 1793/2011 - do Plenério, do Tribunal de
Contas da Uniao - TCU.

. DO CREDENCIAMENTO
3.1. A No ato da entrega dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos, o
representante da licitante deverd apresentar a Comissao de Contratacdao o
documento que o credencie a participar deste certame, juntamente com seu
documento de identidade de fé publica, fora dos envelopes.
3.1.1. Quando a representacdo for exercida por sécio ou dirigente através dos
atos de constituicdo da empresa, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, em cépia autenticada do ato que estabelece a prova da
representacdo da empresa, no qual conste o nome do sécio e os poderes para
representa-la. No caso de dirigente, serd necessaria a apresentacdao de cépia
autenticada da ata da assembleia de eleicao do dirigente. Em ambos os casos, a
autenticacao em cartério é requerida, ou a cépia deve ser apresentada junto com
o documento original para permitir que a Comissao de Contratacbes ateste sua
autenticidade
3.1.2. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou
legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuracdao, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do
modelo que constitui nos anexos do edital.
3.1.2.1. Na hipotese de apresentacao por intermédio de procuracao, devera ser
juntada a cépia autenticada do ato que estabelece a prova de representacao
da empresa, em que constem os nomes dos sécios ou dirigentes com poderes



para a constituicdo de mandatarios.
3.1.3. A auséncia do documento habil de representacao ndo impedira o
representante de participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar
gualquer ato durante o procedimento licitatério.
3.1.4. A documentacao apresentada na primeira sessao de recepcao e abertura
das Propostas Técnica e de Precos credencia o representante a participar das
demais sessdes. Na hipétese de substituicao do representante no decorrer do
processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.
3.1.5. Caso a licitante nao deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcao e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica, de Precos e os Documentos
de Habilitacao, quando solicitado, por meio de portador.
3.1.5.1. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos envelopes
diretamente a Comissao de Contratacdo, na data, hora e local indicados no
preambulo deste Edital.
3.1.5.2. Serd admitido apenas 01 (um) representante para cada Licitante.

4. DA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS
4.1. A As Propostas Técnicas, de Precos e os Documentos de Habilitacao deverao ser
apresentados a Comissdao de Contratacdo em 05 (cinco) invoélucros distintos e
separados, todos fechados, nas fases e formas a seguir discriminadas:
4.1.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdao de Contratacao
acondicionada em 03 (trés) distintos - Invélucros n® 1, n2 2 e n? 3.
Invélucro n? 1
4.1.1.1.No Invélucro n2 1 devera estar acondicionado oPlano de
Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, de que trata o item 4.3,
gue nao poderd apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante, para preservar - até a abertura do
Invélucro n? 2 - o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacao Publicitaria.
4.1.1.2.S6 serd aceito o Plano de Comunicacdao Publicitaria - Via Nao
Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido,
obrigatoriamente, pelo CRM-MA, através de sua Comissao de Contratacao, a
agéncia que o solicite formalmente, por escrito, através de requerimento
simples, conforme modelo.
4.1.1.3. O invélucro padronizado deverd ser retirado pela interessada, no
horario das 8h as 17h, em dias Uteis de segunda a sexta-feira, aos cuidados da
Comissao de Contratacao, situada na Sede do CRM-MA, na Rua Carutapera, QD
37B, n° 02, Jardim Renascenca, Sao Luis/MA, CEP 65.075-690.
Invélucro n@ 2

4.1.1.4. No Invélucro n? 2 devera estar acondicionada a cépia do Plano de Co-
municacao Publicitdria - Via Identificada, de que trata o item 4.3.
4.1.1.5.0 Invélucro n® 2 serd providenciado pela licitante e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde
gue invioldvel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.



4.1.1.6. O Invélucro n? 2 devera conter a seguinte identificacdo:
Invélucro n? 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada
Denominacao Social completa e CNPJ da licitante
Concorréncia n? 90003/2026 CRM-MA
Involucro n2 3

4.1.1.7. No Invélucro n? 3 deverao estar acondicionados aCapacidade de
Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solucoes de Problemas de
Comunicacao, de que tratam os itens 4.4 a 4.6.
4.1.1.8. O Involucro n? 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde
gue invioldvel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.
4.1.1.9. O Invodlucro n? 3 e os documentos nele acondicionados nao poderao ter
informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacao Publicitdria - Via Nao Identificada e que possibilite a
identificacao da autoria deste antes da abertura do Invélucro n2 2.
4.1.1.10. O Invdlucro n? 3 devera conter a seguinte identificacao:

Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de

Solucodes de Problemas de Comunicacao

Denominacao Social completa e CNPJ da licitante

Concorréncia n? 90003/2026 CRM-MA
Invélucro n? 4

4.1.1.11. A Proposta de Precos deverd ser entregue a Comissao de
Contratacao acondicionada no Invélucro n@ 4.,
4.1.1.12. O Invdlucro n? 4 devera conter a seguinte identificacao:
Invélucro n® 4
Proposta de Precos
Denominacao Social completa e CNPJ da licitante
Concorréncia n? 90003/2026 CRM-MA
4.1.1.13.0 Invélucro n? 4 sera providenciado pela licitante e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteludo, desde
que invioldvel, quanto as informacdes de que trata e documentos nele
constantes, até sua abertura.
4.2. Elaboracao da Proposta Técnica
4.2.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo
com os quesitos e subquesitos a sequir:

Quesitos Subquesitos




| - Plano de Comunicac&o Publicitaria | Estratégia de Comunicaco

Raciocinio Basico

Publicitaria
Ideia Criativa
Estratégia de Midia e Nao Midia

Il - Capacidade de Atendimento

lll - Repertdrio

Problemas de Comunicacao

- Relatos de Solucoes de

4.2.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

I - Plano de Comunicacao Publicitaria

4.3. A O Plano de Comunicacao Publicitdria deverd ser constituido por caderno
especifico composto dos subqguesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no
Briefing - ANEXO Il e nas orientacdes deste Edital, observadas especialmente as
seguintes previsoes:

a ) Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao ldentificada: nao
poderd ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
gue possibilite, por si s, a identificacdo de sua autoria antes da abertura
do invdlucro n? 2.

b ) Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada: deverd
constituir-se em exemplar com o0 mesmo contetddo da Via Nao Identificada
- sem 0s exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa - e conter a
identificacao da licitante, assim como data e assinatura na Ultima pagina
e rubrica nas demais, por qguem detenha poderes de representacao da
licitante, na forma de seus atos constitutivos.

c) A formatacao deve sequir as diretrizes estabelecidas nos subitens 4.3.5
a 4.3.9. A elaboracao deve ser feita em duas vias.

4.3.1. Raciocinio Basico é um subqguesito que devera ser desenvolvido por meio
de texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante fard um diagndstico das
necessidades de comunicacdo publicitdria do contratante, sua compreensao
sobre o objeto da licitacao e, principalmente, sobre o desafio de comunicacao
expresso no briefing.
4.3.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria é um subquesito que deverd
ser desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante
apresentard as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio de
comunicacao e alcancar os objetivos, geral e especificos, de comunicacao
relacionados a esse desafio expressos no briefing, compreendendo:
a) explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo
com seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugao



publicitaria;

b ) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de
Comunicacao Publicitaria sugerida, especialmente “o que dizer”, “a
quem dizer”, “como dizer”, “quando dizer” e que meios de divulgacao,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

4.3.3. Ideia Criativa é um subquesito por meio do qual a licitante apresentara
proposta de campanha publicitdria para a execucdao da sua proposta de
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria.
4.3.3.1. Todas as pecas e ou material que compdem a campanha deverao ser
listados em uma relacao na qual, a critério da licitante, deverao ser inseridos
comentdrios circunscritos a especificacdao de cada peca e ou material e a
explicitacao das funcodes téticas que deles se pode esperar.
4.3.3.2. A relacao deverd indicar as pecas e ou material que foram
corporificados nos termos do subitem 4.3.3.3.
4.3.3.3. Da relacdo de pecas e ou material, a licitante deverd escolher e
apresentar como exemplos as pecas e/ou material que julgar mais indicados
para corporificar objetivamente sua proposta de solucao do desafio de
comunicacao, os quais deverao observar as seguintes orientacoes:

a ) Limitar-se, sob pena de desclassificacao, a apresentar 5 (cinco)
exemplos, independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou
caracteristica da peca e/ou material. Devem ser observadas as
seguintes regras:

i. Cada reducao e ou variacao de formato sera considerada como uma peca;

ii. Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

iii. Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal,
tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior -
outdoor, adesivagem de fingers) serd considerada como
uma peca, se o entendimento da mensagem depender da
leitura do conjunto sequencial e uma peca sozinha nao
transmitir a mensagem completa da comunicacgao;

iv. Um hotsite e todas as suas pdginas serdo consideradas uma peca;

v. Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serao considerados duas
pecas;

vi. Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serao consideradas duas
pecas.

4.3.3.3.1. SO serdo aceitos exemplos de pecas e/ou material nao finalizados.
4.3.3.3.2. Na elaboracao do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha, voz de personagens e locucao.

4.3.3.3.3. Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicacao
sucinta (exemplos: “cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”,
“monstro internet”) formatada conforme previsao do subitem 4.3.5., VIII,
destinada a facilitar seu cotejo com a relacao de pecas e ou material a que
se refere o subitem 4.3.3.1.



4.3.3.3.4.0s storyboards animados, animatics, protdtipos e monstros
deverm ser apresentados em DVD ou PEN-DRIVE e devem ser executaveis no
sistema operacional Windows, nos formatos universais, como:

i. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. wmv, mpeg, vob;

ii. protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;

iii. protétipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.
4.3.3.3.5.0s exemplos de pecas e ou material devem ter formatos
compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensdes do
involucro n2 1.
4.3.3.3.6. Pecas que nao se ajustem as dimensdes do invélucro n? 1 poderao
ser dobradas.
4.3.3.3.7. As pecas graficas podem ser impressas em tamanho real ou
reduzido, desde que nao prejudique sua leitura, e nao ha limitacao de cores.

4.3.4. A Estratégia de Midia e Nao Midia é um subquesito que devera ser
desenvolvido por meio de textos, tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera
ser apresentada:

i . justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante e
em funcao da verba referencial indicada no briefing

ii. simulacao do plano de distribuicao em que a licitante identificara todas as pecas e
ou material constantes da relacao prevista no subitem 4.3.3.1.

4.3.4.1. Da simulacao do plano de distribuicao devera constar um resumo geral
com informacdes sobre, pelo menos:

i. periodo de distribuicao das pecas e/ou material;

ii. quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacao;

iii. valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios;

iv. valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e/ou na execucao técnica
de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

v. quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de nao midia;

vi. valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada peca e ou material
de nao midia.

4.3.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios
gue nao implicam a compra de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgacao
para a transmissao de mensagem publicitaria.

4.3.4.3. A simulacao do plano de distribuicdao deverd observar ainda as
seguintes condicdes:

i. 0s precos das insercdes em veiculos de comunicacao devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacao do aviso de licitacao;

ii. deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da lei
4.680/1965;

iii. devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os



servicos de fornecedores.

iv. para veiculos de comunicacao que nao atuem com tabelas de Precos Publicos, mas
que possam ser considerados como formas inovadoras de
comunicacao (tais como midia programatica, trading desks e
redes sociais) a Licitante devera informar o montante de
investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no
ambito de sua estratégia, assim como para o alcance dos
objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua proposta
guais métricas serao utilizadas para atingi-los (ex: com, true
views, taxa de impressao, geracao de leads, custo por alcance,
cpc, cpe, custo por visualizacao de video, custo por curtida entre
outros).

v. para fins desta Licitacao, a publicidade em plataformas digitais, exemplo da

programacao de publicidade nas redes sociais Facebook,
Instagram, Twitter, Linkedin, Youtube, entre outras, esta inserida
no conceito de forma inovadora de comunicacao.
Formatacao do Plano de Comunicacao Publicitaria
4.3.5. 0 caderno especifico que compde o Plano de Comunicacdo Publicitaria
devera observar a seguinte formatacao:

i. caderno Unico, orientacao retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

ii. capa e contracapa em papel sulfite A4 branco, com 75g, ambas em branco.

iii. contelldo impresso em papel sulfite A4, branco, com 75g, orientacao retrato;

iv. espacamento de 2 cm na margem esquerda, 2 cm na margem direita e 2 cm nas
margens superior e inferior, a partir das respectivas bordas;

v. titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos;

vi.espacamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apds titulo e
entretitulos e entre paragrafos;

vii. alinhamento justificado do texto.

viii. texto e numeracao de paginas em fonte “Arial”, cor “automatico”, tamanho “12
Pontos”;

iX. numeracao em todas as pdaginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos ardbicos, na parte inferior da pagina, do lado
direito.

4.3.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e
da relacao de pecas e/ou material, conforme previsto no subitem 4.3.3.1. estao
limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas. Ndo computadas nesse limite a capa,
contracapa e as paginas utilizadas exclusivamente para separacao dos
subquesitos.
4.3.6.1. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e nao
Midia nao estao limitados a niumero de paginas.
4.3.7.0s exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia
Criativa deverao ser apresentados em papel A4 ou A3, em papel sulfite com 75q,
sem suporte.



4.3.8. As tabelas e gréaficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Béasico e
Estratégia de Comunicacao Publicitaria poderao:

i. ser editados em cores;

ii. ter seu conteldo editado com a fonte “Arial”, tamanho “10 pontos”;

iii. ser apresentado em papel A3 dobrado, que serad considerado 02 (duas) paginas

para efeito do subitem 4.3.6.
4.3.9. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de
Midia e Nao Midia poderao:

i. ser editados em cores;

ii. ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, nao

sendo exigida formatacao de margem especifica;

iii. ser apresentados em papel A3 dobrado.

Il - Capacidade de Atendimento

4.4. A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno

especifico composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros

recursos por meios dos quais a licitante discriminara:

a) a relacao nominal dos seus principais clientes na data da apresentacao
das Propostas, com a especificacao do inicio de atendimento de cada um
deles;

b) a quantificacao e a qualificacdo do(s) profissional(is) que podera(ao) ser
disponibilizado(s) para a execucao do contrato devem ser apresentadas,
destacando suas qualificacdes nas dreas de estudo e planejamento,
criacao, producao de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia
e atendimento;

i. a qualificacao deverda ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo,
no minimo, o nome, a formacao e a experiéncia dos profissionais.

ii. os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento
deverao participar da elaboracao dos servicos objeto deste Edital,
admitida sua substituicdao por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, mediante aprovacao prévia do Contratante.

c ) as instalacdes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que serao
colocados a disposicao para a execuc¢ao do contrato.

d ) a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em
condicdes normais de trabalho, na criacao de peca avulsa ou de
campanha e na elaboragcao de plano de midia;

e) as informacdes de marketing e comunicacdo, as pesquisas de audiéncia,
auditoria de circulacdo e controle de midia serao regularmente
disponibilizadas ao Contratante durante a vigéncia do contrato, sem 6nus
adicionais.

4.4.1.0s documentos e informacdes que compdem o caderno especifico
mencionado no subitem 4.4. deverao ser formatados em orientacao retrato, em
papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o uso de cores, em fonte “Arial”, tamanho
“12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina




interna, rubricadas e assinada na dltima por quem detenha poderes de

representacao da licitante na forma de seus atos constitutivos.

4.4.2. Nao ha limitacao de nUmero de pdaginas para apresentacdao da Capacidade

de Atendimento.
I1l - Repertorio
4.5. O Repertério sera constituido de pecas e/ou material concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

4.5.1. No caderno especifico do Repertério deverdao ser apresentadas 10 (dez)

pecas e/ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma

de sua veiculacao, exposicao ou distribuicao, observado o seguinte:

a) as pecas e/ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos
a partir de 12 de janeiro de 2019;

b ) as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou PEN DRIVE,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico ou ser apresentados separadamente (soltos);

Cc )as pecas graficas poderdao integrar o caderno especifico ou ser
apresentadas separadamente (soltas).

i. Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderao ter qualquer formato,
podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

d)as pecas e ou material nao podem se referir a acbes executadas no
ambito de contratos de prestacao de servicos de publicidade de que o
Municipio seja ou tenha sido signataria;

e) formatacao na orientacao retrato, em fonte “Arial”, tamanho”12 pontos”,
com ou sem o uso de cores, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinada na ultima por
quem detenha poderes de representacao da licitante na forma de seus
atos constitutivos;

f) edicao em papel A4 ou A3, com 75g., preservada, em qualquer hipdtese, a
compreensao de seu contelido e a indicacao das dimensdes originais das
pecas neles contidas.

4.5.1.1. Para cada peca e ou material previstos no subitem 4.5.1, devera ser
apresentada ficha técnica com a indicacdao sucinta dos problemas gue se
propos a resolver e a identificacao da licitante e de seu cliente, além do titulo,
data de producao, periodo de veiculagdo, exposicao e ou distribuicao e, no caso
de veiculacdao, mencao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.
4.5.1.2. A apresentacao de pecas e ou material em ndmero inferior ao exigido
no subitem 4.5.1 implica, para este quesito, pontuacao maxima proporcional ao
numero de pecas apresentadas.

4.5.2. Nao ha limitacao de nUmero de paginas para apresentacao do Repertério.
IV - Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao
4.6. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de
Solucbes de Problemas de Comunicacao, cada um com o maximo de 02 (duas)
paginas, em que serao descritas solucbes bem-sucedidas de problemas de




comunicacao planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes ou
ex-clientes, desde que estes ultimos tenham sido atendidos em periodo posterior a
31 de dezembro de 2018.
4.6.1. As propostas de que trata o subitem 4.5 devem ter recebido a autorizacao
para sua producao ou ter sido veiculadas a partir de 12 de janeiro de 2019.
4.6.2. A apresentacdao de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica,
para este quesito, pontuacdo maxima equivalente a metade de pontuacao
maxima prevista para esse quesito.
4.6.3. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos
clientes ou ex-clientes, desde que estes tenham sido atendidos em periodo
posterior a 31 de dezembro de 2018 e nao podem referir-se a acdes executadas
no ambito de contratos de prestacao de servicos de publicidade de que o CRM-MA
seja ou tenha sido signatéario.
4.6.3.1. A formalizacdo do referendo deverd ser feita no proprio relato
elaborado pela licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas
as suas paginas e assinatura na ultima pagina.
4.6.3.2. Na Ultima pagina do relato devera constar a indicacdao do nome
empresarial do cliente e a assinatura do seu respectivo signatéario
acompanhada do seu nome e cargo ou funcao, além da assinatura do autor do
referendo.
4.6.4. Para cada Relato, é permitida a inclusdao de até 5 (cinco) pecas e/ou
material, ndo computados no limite de paginas mencionado no subitem 4.6. Essas
pecas podem ser de qualquer meio de divulgacao, tipo ou caracteristica:

i. as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou PEN-DRIVE, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou
ser apresentados separadamente (soltos).

ii. as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico mencionado no subitem 6.5,
ou ser apresentadas separadamente (soltas), preservada, em qualquer
hipétese, a compreensao de seu contelddo e a indicacao de suas
dimensdes originais: Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas
poderao ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas
dobradas ou nao.

iii. para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados
técnicos de producdo e/ou veiculacgao.

4.6.5.0s documentos e informacdes que compdem o caderno especifico,
conforme mencionado no subitem 4.6, devem ser formatados em orientacao
retrato, em papel A4, com ou sem o uso de cores, utilizando fonte “Arial”
tamanho “12 pontos”. As folhas devem ser numeradas sequencialmente a partir
da primeira pagina interna, no canto inferior direito. Rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus
atos constitutivos.

4.6.5.1. Nao ha limitacao de numero de pdaginas para relatos de solucbes de

problemas de comunicacao.



5. ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
5.1. A Proposta de Preco devera ser elaborada conforme modelo constante nos
Anexos, informando o percentual de honorarios, sem a quebra de percentual,
na forma indicada no subitem 8.1, do edital, incidente sobre o preco dos
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes:
(i) @ producao e a execucao técnica de peca e ou material, assim como;
(ii) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos, de
avaliacao e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacao nos quais serao difundidas as pecas e acdes publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;
(iii) a criacao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias;
(iv) a intermediacao na contratacao de midia digital, no caso em que os veiculos
nao remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no
artigo 11 da Lei n© 4.680/1965, e;

(v) o desconto, sob forma de percentual, na forma indicada no subitem

8.1, do edital, sem quebra de percentual, a ser concedido nos custos
internos, calculados sobre a Lista Referencial de Custos Internos do Estado do

Maranhao, elaborada pela Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda -
FENAPRO, em vigor, nos termos do art. 11 da Lei 4.680/1965, evitando-se a
inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser firmado e a
remuneracao pela intermediacao na compra de midia digital, nos casos em que
os veiculos nao remunerem com o desconto de agéncia
5.1.1. Nao sera aceito percentual de honorérios superior a 15% (quinze por cento)
sobre servicos externos de producao; sobre pesquisas e instrumentos de
avaliacao e de geracao de conhecimento e sobre formas inovadoras de
comunicacao publicitaria e remuneracao superior a 20% (vinte por cento) sobre o
valor da midia digital adquirida com a intermediagao da agéncia, nos casos em
gue os veiculos nao remunerem a agéncia pelo desconto padrao de Agéncia.
5.1.2. Nao sera aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Lista
Referencial de Custos Internos do Estado do Maranhao, elaborada pela Federacao
Nacional das Agéncias de Propaganda - FENAPRO.
5.1.3. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o
expresso por extenso, sera validado o percentual por extenso.
5.1.4. O percentual de honorérios, assim como de desconto proposto sera de
exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe assistira o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracao, sob a alegacado de erro,
omissao ou qualquer outro pretexto;
5.1.5. 0 percentual de honorarios e os custos internos propostos deverao
contemplar todos os custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena
execucao dos servicos objeto desta licitacao, tais como despesas com pessoal,




administracao e encargos (obrigacdes sociais, impostos, taxas, etc.);
5.1.6. Os honorarios propostos deverao observar disposto no item 19;
5.1.7. A Proposta de Preco deverd ter declaracao da licitante:

a ) Comprometendo-se a envidar esforcos no sentido de obter as
melhores condicdes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores
de servicos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo
ao contratante as vantagens obtidas;

b) Informando estar ciente e de acordo com as disposicdes alusivas a
direitos autorais estabelecidas na minuta de contrato,

c) Apresentar, a parte, declaracao de que a proposta foi elaborada de
maneira independente, conforme modelo Anexo.

5.2. A Proposta de Preco podera adotar o modelo sugerido nos Anexos e devera ser
datada e assinada por quem detenha poderes de representacao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos devidamente identificado, de forma firme e precisa,
sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o julgamento a ter mais
de um resultado.
5.2.1. Serao analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas
no julgamento das Propostas Técnicas.
5.2.2. A classificacao das Propostas de preco observard a ordem crescente dos
percentuais apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela que
receber maior pontuacao, referente ao percentual de honordrios mencionados no
subitem 5.1. e de percentual de descontos sobre a Lista Referencial de Custos
Internos do Estado do Maranhdo, elaborada pela Federacdo Nacional das Agéncias
de Propaganda - FENAPRO, e o percentual de remuneracao pela intermediacao na
aquisicao de midia digital, nos casos em que os veiculos ndao remunerem a
agéncia com desconto de agéncia.
5.2.3. 0 prazo de validade da Proposta de Preco deverd ser de, no minimo, 60
(sessenta) dias, a contar da data da abertura da reuniao de licitacao, indicada na
epigrafe deste Edital.

6. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

6.1.0 sdocumentos de habilitacao serao apresentados apenas pelas

licitantes classificadas no julgamento final das propostas, nos termos do
artigo 69, inciso I, ¢/c o artigo 11, inciso Xl, da Lei n® 12.232/2010.

i. Os Documentos de Habilitacdo deverao ser entregues, a Comissao de Contratacao

no dia, hora e local previstos na convocacao da sessao a ser
realizada para esse fim, que serda divulgada em momento

oportuno.
ii.O Invllucro n? 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de

embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que
inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.




Invélucro n2 5

Documentos de Habilitacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n? 90003/2026

6.1.1. Habilitacao Juridica

a) Registro comercial, em caso de empresa individual,

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando

de sociedades comerciais, devidamente registrado e acompanhado de
documentos de eleicao de seus administradores, quando se tratar de
sociedades por acoes;
b.1) Os documentos mencionados na alinea “b” deverdao estar
acompanhados de todas as suas alteracdes ou sob forma consolidada
e deles devera constar, entre os objetivos sociais, a execucao de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta
Concorréncia;

c ) Inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas
Juridicas ou Junta Comercial da sede da empresa, no caso de
sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

6.1.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) Prova de inscricao no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

b ) Prova de inscricao no Cadastro de Contribuintes Municipal e/ou
Estadual, relativo ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu
ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

c ) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, mediante a
apresentacao de Certidao Conjunta Negativa de Débitos (ou positiva
com efeitos de negativa), relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa
da Uniao, expedida pela Secretaria da Receita Federal,

d ) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual, mediante
apresentacao de certiddao negativa (ou positiva com efeitos de
negativa) de tributos estaduais, expedida no local do domicilio ou da
sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto contratual;

e ) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, mediante
apresentacao de certidao negativa (ou positiva com efeitos de
negativa) de tributos mobiliarios, expedida no local do domicilio ou da
sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto contratual;

f) Prova de regularidade perante o Sistema de Seguridade Social (INSS),
mediante a apresentacao da CND - Certiddao Negativa de Débito (ou
positiva com efeitos de negativa);

g ) Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de
Servico (FGTS), por meio da apresentacao da CRF - Certificado de



Regularidade do FGTS;

h) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do
Trabalho, mediante a apresentacao de CNDT - Certidao Negativa de
Débitos Trabalhistas (ou positiva com efeitos de negativa), de acordo
com a Lei n® 12.440/2011.

6.1.3. Qualificacao Técnica

a ) Prova de aptidao para o desempenho de atividade pertinente em
caracteristicas com o objeto desta licitacao, por meio da apresentacao
de atestado(s) expedido(s) por pessoa juridica de direito publico ou
privado.

a.l) O(s) atestado(s) deverd(ao) estar necessariamente em nome da
licitante e indicar que a proponente executou, em qualquer
quantitativo, o objeto desta licitacao.

b ) Apresentacao do certificado de qualificacao técnica na forma do
disposto no artigo 4. da lei 12.232/2010, fornecida pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrao - CENP ou por entidade equivalente,
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condicOes técnicas de agéncia de propaganda.

6.1.4. Qualificacao Econdmico-Financeira

a) Certidao negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da
pessoa juridica, cuja pesquisa tenha sido realizada em data nao
anterior a 60 (sessenta) dias da data prevista para a apresentacao
dos envelopes.

b ) Certidao negativa de recuperacao judicial ou extrajudicial expedida

pelo distribuidor da sede da pessoa juridica;
b.1) Nas hipéteses em que a certiddo encaminhada for positiva, deve
o licitante apresentar comprovante da homologacao/deferimento pelo
juizo competente do plano de recuperacao judicial/extrajudicial em
vigor.

c) Comprovacao de capital minimo ou de patriménio liquido minimo de
correspondendo a 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, de
acordo com o seu Uultimo balanco patrimonial e demonstracbes
contabeis.

d ) Balanco patrimonial e demonstracoes contdbeis dos dois
ultimos exercicios sociais, observada a excecdo disposta no
paragrafo 62. do artigo 69 da lei n. 14.133/2021, com os respectivos
termos de abertura e encerramento, jad exigiveis e apresentados na
forma da lei, que comprovem a boa situacao financeira da empresa,
vedada sua substituicao por balancetes ou balancos provisérios,
devidamente registrados no 6érgao competente e assinados por
contador; podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data de apresentacao dos
Documentos de Habilitagao.




d.1) Nos casos de empresas recém-constituidas, com tempo de
atividade inferior a 01 (um) ano, a alinea “d” devera ser substituida
por balanco de abertura, devidamente registrado ou autenticado no
6rgao competente e assinado por contador;

d.2) Nos casos de sociedades regidas pela Lei Federal n? 6.404/76
(sociedade andnima), devera ser apresentado através de publicacao
em Diario Oficial;

d.3) A boa situacao financeira de todas as licitantes sera avaliada
pelos indices de Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC), iguais ou
maiores que 1,00 (um), e indice de Endividamento Total (ET), igual ou
menor a 0,50, resultantes da aplicacao das férmulas abaixo, com os
valores extraidos de seu balanco patrimonial, apresentados em
documento especifico, assinado pelo representante legal da empresa
e contador, registrado no Conselho Regional de Contabilidade (CRC),
devidamente identificados:

LC (indice de Liquidez Corrente)

LC = AC
PC
sendo:

AC = Ativo Circulante
PC = Passivo Circulante

LG (indice de Liquidez Geral)
LG = AC + RLP

PC + ELP

sendo:

AC = Ativo Circulante

PC = Passivo Circulante

ELP = Exigivel a Longo Prazo
RLP = Realizavel a Longo Prazo

ET (Endividamento Total)
ET = PC + ELP

AT

sendo:

PC = Passivo Circulante

ELP = Exigivel a Longo Prazo
AT = Ativo Total

6.1.5. Documentacao Complementar
a) Declaracao da licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por
seu representante legal, de que se nao emprega mao-de-obra de
menor, e de inexisténcia de fato impeditivo (cf. art. 14 da Lei
14.133/2021), conforme modelo sugerido nos Anexos;



b ) Declaracao formal do licitante afirmando ser Microempresa ou
Empresa de Pequeno Porte ou equiparado, quando couber e que
cumpre os requisitos estabelecidos na Lei Complementar n? 123/2006,
bem como os requisitos dispostos nos paragrafos 12. Ao 39. Do artigo
4°, Da lei 14.133/2021.

c ) Declaracao de inexisténcia de fatos impeditivos, conforme modelo
sugerido nos Anexos.

7. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
7.1.As Propostas Técnicas serao examinadas preliminarmente quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus Anexos.
7.2. O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes serd o deTECNICA
E PRECO, conforme disposto no art. 52 da Lei 12.232/2010 e no art. 36 e seu
paragrafo 22. da Lei 14.133/2021, estabelecendo-se o peso 0,70 para a Proposta
Técnica e peso 0,30 para a Proposta de Preco.
7.3. A Subcomissao Técnica levara em conta, como critério de julgamento técnico,
0s seguintes atributos da Proposta em cada quesito ou subquesito:

7.3.1. Plano de Comunicacao Publicitaria (65 Pontos):
7.3.1.1. Raciocinio Basico (10 pontos) - Acuidade de Compreensao:

a) das funcoes e do papel do CRM-MA nos contextos social, politico e
econdémico;

b) da natureza, da extensao e da qualidade das relacées do CRM-MA
com seus publicos;

c) das caracteristicas do CRM-MA e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacao publicitaria;

d) o desafio de comunicacao expresso no briefing

e) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacao;

f) das necessidades de comunicacao do CRM-MA para solucionar esse
desafio.

7.3.1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria (20 pontos):

a) Adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza
e a qualificacao do CRM-MA e ao desafio de comunicacao;

b) Consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacao apresentada
em defesa do partido tematico e do conceito propostos;

c) Rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacao do CRM-MA com seus publicos;

d ) Adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicacao
publicitaria proposta para a solucdo do desafio de comunicacao
expresso no Briefing;

e) Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada
em defesa da estratégia de comunicacao publicitadria proposta.

f) Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacao
publicitaria, o desafio de comunicacao expresso no briefing, seus



publicos, os objetivos de comunicacao e a verba disponivel.
7.3.1.3. Ideia Criativa (20 pontos):

a) Adequacao ao desafio de comunicacao;

b) Adequacao a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela
licitante;

c) Adequacao ao universo cultural do publico-alvo;

d) Multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e) Originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

f) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) Pertinéncia as atividades de comunicacao do CRM-MA, assim como
sua insercao nos contextos social, politico e econémico;

h ) Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material apresentados;

i) Exequibilidade das pecas e ou do material;

j) Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material
a0s meios e aos publicos propostos.

7.3.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia (15 pontos):

a ) Conhecimento dos hébitos de consumo de comunicacao do
publico-alvo;

b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos;

c) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do
material em relacao aos dois subitens anteriores;

d) Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacdo préoprios do CRM-MA;

e ) Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicao das pecas e ou do material;

f) Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

7.3.2. Capacidade de Atendimento (15 Pontos):

a) Porte e a tradicao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servicos no mercado;

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) Adequacao das qualificacdes e das quantificacbes desses profissionais
a estratégia de comunicacao publicitdria do CRM-MA;

d) Adequacao das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais
gue estarao a disposicao da execucao do contrato;

e ) Operacionalidade do relacionamento entre o CRM-MA e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) Relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacao,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacao e controle de
midia que a licitante colocara regularmente a disposicao do CRM-MA,
sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

7.3.3. Repertdrio (10 pontos):

a) ldeia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propods a



resolver;
b) Qualidade da execucao e do acabamento da peca e ou material,
c) Clareza da exposicao das informacdes prestadas.
7.3.4. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao (10 pontos):

a) Evidéncia de planejamento publicitario;

b) Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugao;

c) Relevancia dos resultados apresentados;

d) Concatenacao loégica da exposicao.
7.4. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao méaximo de 100 (cem) pontos e
sera apurada considerando as seguintes pontuacdes maximas de cada quesitos e
subquesito:

Quesitos/Subquesitos Pontos
Plano de Comunicacao Publicitaria 65

Raciocinio Basico 10

Estratégia de Comunicacao | 20

Publicitaria 20

Ideia Criativa 15

Estratégia de Midia e Nao Midia
Capacidade de Atendimento 15
Repertério 10
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao 10
Pontuacao maxima total 100

7.5. Cada membro da Subcomissao Técnica atribuird pontos individuais a cada um
dos quesitos e subquesitos, de acordo com as pontuacdes mdaximas, prevista no
subitem 7.3, obedecidos intervalos de 0,5 (meio) ponto.

7.6. A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos
a ele ou a seus subguesitos pelos membros da Subcomissao Técnica.

7.7. A subcomissao Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior
a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do guesito ou do subquesito, com o
fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

7.8. Persistindo a diferenca de pontuacado prevista apds a reavaliacao do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a
manter a pontuacao atribuida ao quesito ou a subquesito reavaliado, a qual serd
assinada por todos os membros da subcomissao e passard a compor 0 processo
desta licitacao.

7.9. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

7.10. Seraclassificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, a licitante que obtiver a maior pontuacao na soma das notas dos quesitos.
7.11. Serda desclassificada a Proposta que:



a) nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos;
b) tentar influenciar a Comissao ou a Subcomissao Técnica no processo de
julgamento das Propostas.

7.12. Serao consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, as licitantes que obtiverem as maiores notas, observadas as condicdes no
subitem 7.10.
7.13. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das licitantes
mais bem classificadas nesta fase, serao assim consideradas as que obtiverem as
maiores pontuacdes, sucessivamente, nos subquesitos ideia criativa, estratégia de
comunicacao publicitaria, estratégia de midia e nao midia e nos quesitos
capacidade de atendimento, relatos de solucbes de problemas de comunicacao e
repertorio.
7.14. Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio, a ser realizado na
prépria sessao ou em ato publico marcado pela Comissao, para o qual serao
convidadas todas as licitantes.
7.15. Serao consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas as
licitantes mais bem classificadas na Proposta Técnica.

. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS
8.1. Serao avaliadas e valoradas as propostas de Precos, desde que classificadas na
Proposta Técnica, segundo os critérios abaixo:
Percentual de honorarios sobre:
D.1. a producao e a execucao técnica de peca e/ou material, assim como:
D.2. ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos, de
avaliacdo e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacao nos quais serao difundidas as pecas e acdes publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;
D.3. a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias, fixados nos limites estabelecidos no item 5 e subitens:

Pontos Percentual de honorarios
20 10% ou abaixo de 10%

15 11%

12 12%

10 De 13% a 14%

5 15%

D.4. Desconto sobre a Lista Referencial de Custos Internos do Estado do
Maranhdo, elaborada pela Federacdo Nacional das Agéncias de Propaganda -
FENAPRO, que estiver em vigor, fixados nos limites estabelecidos:

Pontos Desconto sobre a Lista de
custos internos
20 50% ou acima de 50%

15 45%



12 40%

10 35%

5 30%
D.5. Percentual de remuneracao sobre a midia digital contratada com a
intermediacao da agéncia, nos casos em que 0s veiculos nao remunerem pelo
desconto de agéncia

Pontos Percentual de remuneracao
20 Até 15%

18 16%

15 17%

12 18%

10 19%

05 20%

8.2. Serao consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as
maiores pontuacdes através da formula abaixo:

NFPP = Nota final da Proposta de Preco

D.1. - Pontuacao aplicada ao Percentual sobre honorarios sobre producao
e execucao técnica de peca e ou material;

D.2. Honorérios incidente sobre o planejamento e execucao de pesquisas
e outros instrumentos de avaliacao e de geracao de conhecimento sobre
o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdao nos quais serao
difundidas as pecas e acoes publicitdrias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas;

D.3. Honorarios incidentes relativos a criacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacao.

D.4. - Pontuacao aplicada ao Desconto sobre a Lista Referencial de
Custos Internos do Estado do Maranhao, elaborada pela Federacao
Nacional das Agéncias de Propaganda - FENAPRO.

D.5. - Pontuacdo aplicada a remuneracao sobre a midia digital
contratada com a intermediacdo da agéncia, nos casos em que oS
veiculos nao remunerem pelo desconto de agéncia.

NFPC = D1 + D2+ D3+D4+ D5

8.3. Julgamento das melhores propostas, aplicando-se a média ponderada entre a
melhor proposta técnica e a melhor proposta de precos.
8.3.1. Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e
indiretos relativos aos objetos deste instrumento convocatério, inclusive materiais
de uso e consumo para consecucao dos servicos, assessoria de marketing,



planejamento, criagdo, mao-de-obra, bem como todos os encargos tributarios
sociais, trabalhistas, previdenciarios, securitarios ou quaisquer outros custos
decorrentes ou que venham a ser devidos em razao do objeto deste edital, nao
cabendo ao érgao contratante custos adicionais.
8.3.1.1. A Pontuacao Final serd obtida através da férmula abaixo, conforme
previsto no art. 36, paragrafo 2°. da lei 14.133/2021:
PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30)
PF = Pontuacao final
NFPT = Pontuacao relativa a proposta técnica
NFPP = Pontuacao relativa a proposta de preco
8.3.2. Havendo empate, o desempate se dard através da atribuicdo da maior nota
a0s guesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:
a) Estratégia de Comunicacao Publicitéria;
b) Ideia Criativa;
c) Raciocinio Béasico e
d) Estratégia de Midia e Nao Midia
8.3.2.1. Apés a utilizacao do critério de desempate disposto no item 8.3.2,
persistindo o empate, a decisao se fard através de sorteio.
8.3.2.2. Ndo se considerara qualquer oferta e vantagem ndao prevista no Edital,
nem percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras
licitantes.
8.3.2.3. Nao se admitird proposta que apresente precos simbdlicos, irrisérios ou
de valor zero, incompativeis com os precos de mercado.
8.3.2.4. Serao consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as
licitantes mais bem classificadas no julgamento final, com a aplicacao da média
ponderada, entre as Propostas Técnicas e de Precos - observado o disposto no
subitem quesito 8.3.

9. DO EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1. A Comissao de Contratacdo examinard os Documentos de Habilitacdo e julgard
habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitacao exigidos neste Edital e em seus anexos.

9.2. A Comissao de Contratacdo caberd julgar sobre a suficiéncia de documentos e
informacdes apresentadas, podendo a seu exclusivo critério, solicitar
esclarecimentos complementares que possibilitem melhor avaliacao dos
documentos de habilitacao.

10. DA SUBCOMISSAO TECNICA
10.1. As propostas técnicas serdao analisadas e julgadas por Subcomissdao Técnica,
constituida por 03 (trés) membros titulares.
10.2. Além dos trés profissionais sorteados para comporem a Subcomissao Técnica,
poderao ser sorteados suplentes para eventual participacao na subcomissao
técnica, caso haja algum impedimento por parte de qualquer membro titular.



11. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS
11.1. Serao realizadas reunides publicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislagcao em vigor.
11.1.1. Serao lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serao
assinadas pelos membros da Comissao de Contratacdes, conforme o caso, e pelos
representantes das licitantes presentes.
11.1.2. A participacao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a
prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no item 3 deste Edital.
11.1.2.1. Os representantes das licitantes presentes poderao nomear uma
comissao constituida de alguns entre eles para rubricar os documentos nas
diversas reunides publicas, decisdao que constara da respectiva ata.
11.1.3. A Comissao de Contratacao e a Subcomissao Técnica, conforme o caso,
poderao, no interesse do CRM-MA, solicitar esclarecimentos complementares a
qualquer proponente, que serao formulados por escrito e deverao ser respondidos
na mesma forma, sendo concedido prazo para tal providéncia.
11.1.4. A Comissao de Contratacao podera alterar as datas ou as pautas das
reunides, ou mesmo suspendé-las, em funcao do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.
Primeira Sessao
11.2. A primeira sessao publica sera realizada no local, dia e hora previstos no
preambulo deste Edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a ) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento
exigido no item 3;

b) receber os INVOLUCROS n2 1, n2 2, n2 3 e n2 4;

c ) conferir se 0s INVOLUCROS n2 1 apresentam em sua parte externa
alguma mencao que identifigue a empresa licitante, ocorréncia que
impedira a Comissao de Contratacao de receber todos os seus invélucros;

d) abrir os INVOLUCROS n2 1 e n? 3.

11.2.1. Os integrantes da Subcomissao Técnica nao poderao participar da

sessao _de recebimento e abertura dos invdélucros com as Propostas
Técnicas e de Precos, conforme paragrafo 19, do artigo 11, da Lei n®

12.232/2010.

11.2.2. Os invélucros padronizados com a via nao identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria sé serdao recebidos pela Comissdao de Contratacao se
nao apresentarem marca, sinal, etiqueta, dobradura ou qualquer outro elemento
capaz de identificar a licitante ou, ainda, se nao estiverem danificados ou
deformados.

11.2.3. A Comissdo de Contratacdo e todos os licitantes presentes NAO lancardo
nenhum cédigo, sinal ou marca nos envelopes padronizados nem nos
documentos que compdem a via nao identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria.

11.2.4. O processamento e o julgamento da licitacao obedecerao ao seguinte
procedimento:




a) abertura do INVOLUCRO n2? 1, com a via n&o identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, e do INVOLUCRO n2 3, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucées de Problemas de
Comunicacao;

b) encaminhamento dos INVOLUCROS n2 1, com as vias ndo identificadas
dos Planos de Comunicacao Publicitaria a Subcomissao Técnica;

c) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos
Planos de Comunicacao Publicitaria, elaboracao da ata de julgamento
e encaminhamento, a Comissao de Contratacdao, das propostas, da
planilha com as pontuacodes e da justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso;

d ) encaminhamento dos INVOLUCROS n2 3 com a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacao a Subcomissao Técnica;

e ) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, da
Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solucdes
de Problemas de Comunicacao, elaboracao da ata de julgamento
encaminhamento, a Comissdao de Contratacao, das propostas e da
justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso.

Segunda Sessao

11.3. A segunda sessao publica sera para apuracao do resultado geral das
propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) identificacao dos representantes das licitantes presentes;

b) abertura dos envelopes com a via identificada NVOLUCRO n2 2) do
Plano de Comunicacao Publicitéria;

c ) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de
comunicacao publicitaria, para identificacdao de sua autoria;

d) relatério da Subcomissao Técnica com as pontuacdes atribuidas a cada
um dos quesitos de cada proposta técnica;

e ) proclamacao do resultado do julgamento geral da proposta técnica,
registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de
classificacao;

11.3.1. Serd publicado na imprensa oficial o resultado do julgamento das
Propostas Técnicas com a indicacao das proponentes desclassificadas e das
classificadas, em ordem decrescente de pontuacao, abrindo-se o prazo de 3 (trés)
dias Uteis para interposicao de recurso, conforme disposto no inciso | do art. 165
da Lei 14.133/2021.

Terceira Sessao

11.4. Nao havendo interposicao de recurso, ou havida a sua desisténcia ou, ainda,
julgados os recursos interpostos, serao marcados data, hora e local da terceira
sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificacao dos representantes das licitantes presentes;

b) abertura do INVOLUCRO n?2 4, cujos documentos serdo rubricados pelos



membros da Comissao de Contratacao e pelos representantes das
licitantes presentes;

c) exame do cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste
Edital para a elaboracao das Propostas de Precos e julgamento;

d) identificacao da proposta de menor preco e conhecimento do resultado
aos representantes das licitantes presentes.

11.4.1. Sera publicado o resultado do julgamento daProposta de Preco com a
indicacao da ordem de classificacao organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-
se o prazo de 03 (trés) dias Uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto
no inciso | do art. 165 da Lei 14.133/2021.
Quarta Sessao
11.5. Ndo havendo recurso, ou havido a sua desisténcia ou, ainda, julgados os
recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da quarta sessao publica,
com a seguinte pauta bésica:

a) identificacao dos representantes das licitantes;

b ) recebimento e abertura doINVOLUCRO n2 5, exclusivamente dos
licitantes classificados, cujos documentos de habilitacao serao rubricados
pelos membros da Comissao de Contratacao e pelos representantes das
licitantes presentes;

c) exame do cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste
Edital quanto a habilitacao e declaracao de vencedora a empresa melhor
classificada nas etapas anteriores;

11.5.1. Serd publicado o resultado da habilitacdo, com a indicacao das
proponentes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se o prazo de 3 (trés) dias Uteis
para_interposicao de recurso, conforme disposto no inciso | do art. 165 da Lei
14.133/2021.
11.5.2. Nao havendo interposicdo de recurso, ou havido a sua desisténcia ou,
ainda, julgados os recursos interpostos, a Comissao de Contratacao, antes da
homologacdo do resultado desta concorréncia, elaborara e apresentard o relatério
a autoridade superior, para analise dos aspectos técnico-publicitarios.

11.5.2.1. A vista do relatério da Comissdo de Contratacdo, e apds sua

apreciacao pela autoridade superior, homologard ou nao o resultado e, assim,

aprovard ou nao a adjudicacao do objeto desta concorréncia a vencedora.
11.5.3. Os envelopes das licitantes inabilitadas ou desclassificadas ficardo a
disposicao das interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da
licitacao.

11.5.3.1. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, o CRM-MA

providenciard sua destruicao.

12. DA DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS
12.1. A critério da Comissao de Contratacao, todas as decisdes referentes a esta
concorréncia poderao ser divulgadas conforme a sequir, ressalvadas aquelas cuja
publicacao no Diario Oficial ou Imprensa Oficial é obrigatoria:



a) nas reunides de abertura de envelopes;

b) no Diario Oficial da Uniao;

c ) por qualquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do
recebimento da comunicacao pelas licitantes.

13. DA IMPUGNACAO AO EDITAL
13.1. A impugnacao do Edital devera ser apresentada por escrito, dirigida a
autoridade que assinou o Edital, e protocolada na Sede do CRM-MA, na Rua
Carutapera, QD 37B, n° 02 - Bairro Jardim Renascenca, Sao Luis/MA, CEP: 65075-
690, no hordrio das 08h as 17h ou via endereco eletronico
(compraselicitacoes@crmma.org.br):
13.1.1. Por qualquer cidadao, até 3 (trés) dias Uteis antes da data fixada para a
apresentacao das Propostas Técnicas e de Preco, conforme disposicao do art. 164
da Lei 14.133/2021.
13.2. Na hipdtese de se constatar a necessidade de alteracao do instrumento
convocatoério, que afete a elaboracao das propostas, o fato sera divulgado na forma
do paragrafo 1°. do artigo 55 da Lei 14.133/2021.

14. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1. Os recursos admissiveis quanto ao processamento e julgamento desta
licitacao acham-se previstos no artigo 165 da Lei 14.133/2021, com as eventuais
alteracoes.

14.2. Eventuais recursos administrativos poderao ser interpostos através da
Comissao de Contratacao, mediante peticao fundamentada, constando a
identificacao do sécio (acompanhada do ato constitutivo em vigor) ou de seu
representante legal (acompanhada da respectiva procuracao), dirigida a Comissao
de Contratacao, endereco constante do preambulo deste edital, das 08h as 17h, em

dias Uteis, ou via endereco eletrénico (compraselicitacoes@crmma.org.br).

15. DA CONTRATACAO
15.1. A proponente vencedora serd convocada pelo contratante para, no prazo de
05 (cinco) dias uteis, assinar o contrato correspondente.
15.2. O prazo de convocagao para assinatura do contrato podera ser prorrogado
uma unica vez, por igual periodo, quando solicitado durante o seu transcurso pela
parte, e desde que ocorra motivo justificado e aceito pelo CRM-MA.
15.3. As regras relativas a garantia da contratacdo encontram-se previstas no
Termo de Referéncia, anexo ao edital.
15.3.1. A garantia de execucao contratual poderd ser efetuada em quaisquer das
modalidades previstas no artigo 96, paragrafo 1¢ da Lei 14.133/2021.
15.4. Quando o convocado ou seu representante legal nao assinar o contrato,
poderd o CRM-MA convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificacao,
para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condicdes propostas pelo primeiro
classificado para a assinatura do contrato.
15.4.1. O nao atendimento a convocacao ou a recusa do proponente em assinar o



contrato no prazo estipulado, implicard descumprimento da obrigacao,
sujeitando-se o adjudicatario as sancdes previstas no item 23 deste Edital.
15.5. Para o caso de empresas em recuperacao judicial: no momento da assinatura
do contrato devera apresentar cépia do Plano de Recuperacao ja homologado pelo
juizo competente e em pleno vigor;
15.6. Para o caso de empresas em recuperacao extrajudicial: no momento da
assinatura do contrato deverd apresentar comprovacao documental de que as
obrigacdes do plano de recuperacao extrajudicial estao sendo cumpridas;
15.7. A agéncia devera centralizar o comando da publicidade da Contratante em sua
Sede, comprovando no prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data da
assinatura do contrato, que possui estrutura de atendimento representada, no
minimo, pelos profissionais indicados:
a) 01 (um) profissional na drea de atendimento;
b) 01 (um) profissional na area de planejamento e pesquisa;
c) 02 (dois) profissionais na area de criacao;
d )01 (um) profissional na &rea de producao impressa, eletrbnica e de
design/computacao grafica;
e) 01 (um) profissional um na area de midia.

16. DO PRAZO CONTRATUAL E DO REAJUSTE

16.1. A vigéncia do contrato sera pelo prazo de 02 (dois) anos, contados a partir da
divulgacdo do contrato no Portal Nacional de Contratacdes Pudblicas, podendo ser
prorrogado nos termos da Lei n? 14,133/2021, em seus artigos 106 e 107, uma vez
gue servicos de publicidade sao considerados de natureza continua.

16.2. O preco podera ser reajustado anualmente, a contar da data assinatura do
Contrato, pela variacao do IGPM/FGV, publicada pela Fundacao Getulio Vargas,
mediante solicitacao da contratada.

17. DAS CONDICOES PARA PRESTACAO DOS SERVICOS
17.1. Todo servico a ser prestado pela Contratada deverd ser precedido da
competente apropriacao de custos, a qual, aprovada pela Contratante por meio de
autorizacao de servicos, gerard a expectativa da Contratada a receber respectivos
valores.
17.2. A apropriacao de custos devera estar dentro dos parametros estabelecidos na
Proposta Técnica da Contratada, demonstrados, ainda que em anexo, os precos da
média de mercado.
17.3. O valor anual serd dividido em varios servicos publicitdrios, que correrdo
durante a vigéncia do contrato, de acordo com a necessidade e a conveniéncia do
Contratante.
17.4. Nao cabera qualquer tipo de pagamento a Contratada, caso nao tenha havido
a solicitacao de servico pelo Contratante.

18. DAS RESPONSABILIDADES E OBRIGACOES DA CONTRATADA
18.1. Sera da responsabilidade da Contratada o 6nus resultante de quaisquer acoes,



demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de

qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

18.2. Obriga-se também a Contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes

de acoes judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por forca

de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato.

18.3. A Contratada deverd prestar esclarecimentos ao CRM-MA sobre eventuais atos

ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam, independentemente de

solicitacao.

18.4. A Contratada sé podera divulgar informacdes acerca da prestacao dos

servicos objeto desta licitacao, que envolva o nome do CRM-MA, se houver expressa

autorizacao deste.

18.5. A Contratada centralizard o comando da publicidade do CRM-MA em sua Sede.
18.5.1. A seu critério, a Contratada poderd utilizar-se de seus representantes em
outros Estados ou Municipios para servicos de criacdo e de producao, ou outros
complementares ou acessérios que venham a ser necessarios, desde que
garantidas as condicOes previamente acordadas.

18.6. A Contratada obriga-se por si e por sua Equipe Técnica, ao cumprimento de

todas as exigéncias contratuais e a manutencao de completo sigilo sobre os dados e

informacodes fornecidos pela Administracao. Bem como a nao divulgar a terceiros

guaisquer informacdes relacionadas com o objeto contratado, sem a prévia
autorizacao, por escrito, dada pela Administracao.

18.7. A Contratada, igualmente, deverd cumprir os dispositivos contratuais e

fornecer ao Contratante a legislacao, os documentos e informacdes que lhe forem

solicitados no interesse da consecucao do objeto contratado, sob pena de assumir,
com exclusividade, os riscos decorrentes da demora.

19. DA REMUNERACAO E DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

19.1. A remuneracao a CONTRATADA sera feita consoante os precos estabelecidos

em sua Proposta de Precos, a saber:

a) Para os servicos do objeto licitado, o desconto sobre a Lista de Custos Internos

do SINAPRO-MA, na ordem de __ % (conforme proposta comercial);

b) Sobre producao de terceiros (servicos técnicos complementares) os honorarios

constantes em sua proposta comercial na ordem de _ %;

c) Sobre pesquisas e outros instrumentos de avaliacao e de geracao de

conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais

serdo difundidas as pecas e acbes publicitdrias ou sobre os resultados das

campanhas realizadas ou a serem realizadas, na ordem de ......... %;

d) Sobre a criacdao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao

publicitaria, na ordem de ................ %

e) Percentual de remuneracao de .......... % sobre a compra de midia digital, nos

casos em que os veiculos nao remunerem a agéncia com o desconto de agéncia.
19.1.1. Fica instituido, também, que na vigéncia contratual, a Contratada fara jus
ao desconto padrao de agéncia e aos honorarios sobre producao de terceiros
(servicos técnicos complementares), de acordo com as Normas do CENP -



Conselho Executivo das Normas Padrao.
19.2.0s pagamentos serao efetuados em parcelas mensais, nos prazos
estabelecidos no Termo de Referéncia (Anexo), subsequente da emissao das Notas
Fiscais/Faturas pela Contratada, devidamente atestadas pela Contratante, e
acompanhadas dos documentos de regularidade de habilitacao.
19.2.1. Os servicos contratados serao documentados mediante a apresentacao de
Notas Fiscais/Faturas da Contratada com os valores relativos ao seu servico.
Quando da emissao de NF pela Contratada com a relacao dos servicos prestados
por Veiculos de divulgacdao e fornecedores, da nota fiscal da agéncia, no seu
histérico, constard os servicos prestados por esses terceiros e seus valores,
anexando a Nota Fiscal da agéncia as Notas fiscais dos Veiculos e Fornecedores,
sendo feito o pagamento por depédsito no valor global (agéncia +
veiculos/fornecedores) para a Contratada.
19.2.2. Os fornecedores e veiculos emitirao Notas Fiscais com seus valores,
contra a Contratante e aos cuidados da Contratada e as mesmas serao
apresentadas conjuntamente pela Contratada para a efetuacao do pagamento,
gue repassard, obrigatoriamente, a parte devida aos fornecedores, sendo que nas
Notas Fiscais deverao constar o nimero do contrato.
19.3. Os pagamentos serao efetuados mediante crédito em conta corrente da
Contratada.
19.4. Caso venha a ocorrer necessidade de providéncias complementares por parte
da Contratada, a fluéncia do prazo serd interrompida, reiniciando-se sua contagem
a partir da data do respectivo cumprimento.
19.5. Todo o servico a ser prestado pela Contratada sera precedido da competente
assinatura do orcamento ou pedido de insercao solicitado.

20. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA (LGPD)
20.1. Cumprir, no que couber para esta execucao contratual, a Lei n? 13.709, de 14
de agosto de 2018, Lei Geral de Protecao de Dados Pessoais (LGPD), com o objetivo
de proteger os direitos fundamentais de liberdade e de privacidade e o livre
desenvolvimento da personalidade da pessoa natural, em especial tomar todas as
medidas cautelares para que ndo haja quaisquer infracbes a referida Lei, sendo
certo que, caso ocorra, responsabiliza-se a pelo eventual dano ocorrido.

21. DO ATRASO DO PAGAMENTO PELO CONTRATANTE
21.1. Havendo atraso nos pagamentos, nao decorrente de falhas no cumprimento
das obrigacdes contratuais principais ou acessdrias por parte da Contratada, incidira
correcao monetaria sobre o valor devido na forma da legislacao aplicavel, bem
como juros moratérios, a razao de 0,5% (meio por cento) ao més, calculados “pré-
rata tempore”, em relacao ao atraso verificado.

22. DA FISCALIZAGCAO
22.1. A Contratante designara formalmente os servidores que ficarao responsaveis
pela gestao e fiscalizacao da execucao contratual.



22.2. A fiscalizagao por parte dessa Administracao nao eximira ou reduzird, em
nenhuma hipdtese, a responsabilidade da Contratada em eventual falta que venha
a cometer, mesmo que nao indicada pela fiscalizacao do Contratante.

23. DAS PENALIDADES
23.1. Sao aplicaveis as sancbes previstas na Lei n? 14.133/2021, bem como neste
edital e seus anexos, assegurado o contraditério e a ampla defesa.
23.2. A recusa injustificada da adjudicataria em assinar, aceitar ou retirar o contrato
ou instrumento equivalente, dentro do prazo estabelecido pela Contratante
caracteriza o descumprimento total da obrigacao assumida, sujeitando-se a multa
de 15% (quinze por cento) sobre o valor da obrigacao nao cumprida.
23.3. O atraso injustificado na execucao do contrato de servico, ou na entrega de
produtos, sujeitarda a Contratada, garantida a prévia defesa, as seguintes
penalidades:

a ) adverténcia, quando a Contratada descumprir qualquer obrigacao
contratual, ou quando forem constatadas irregularidades de pouca
gravidade, para as quais tenha concorrido diretamente;

b) multa de até 0,5% do valor da fatura por dia de atraso, até o limite de 10
(dez) dias;

c) multa de até 5% sobre o valor remanescente do contrato ou instrumento
equivalente, para atraso superior a 10 (dez) dias, caracterizando-se
inexecucao parcial;

d) multa de 20% do valor do contrato, para casos de inexecucao total,

i. 0s valores descritos acima incidem sobre a remuneracao da agéncia, e ndo sobre o
valor total do contrato.

e ) suspensao tempordaria de participacdo em licitacdo, e impedimento de
contratar com este Contratante, pelo prazo de até 2 (dois) anos, nos
casos de reincidéncia em inadimplementos apenados por 2 (duas) vezes
no mesmo instrumento contratual ou ato juridico analogo, bem como as
faltas graves que impliquem a rescisao unilateral do contrato ou
instrumento equivalente;

f) declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao
Plblica, na pratica de atos de natureza dolosa pela Contratada, das quais
decorram prejuizos ao interesse publico de dificil reversao.

23.3.1. As sancdes de adverténcia, suspensao e declaracdo de inidoneidade
poderao ser aplicadas juntamente com a sancao de multa.
23.4. Nao serao aplicadas as sancdes quando o motivo da mora ou inexecucao
decorrer de forca maior ou caso fortuito, desde que devidamente justificados,
comprovados e aceitos pelo Contratante.
23.4.1. Consideram-se motivos de forca maior ou caso fortuito: atos de inimigo
publico, guerra, revolucao, bloqueios, epidemias, fendmenos meteorolégicos de
vulto, perturbacodes civis, ou acontecimentos assemelhados que fujam ao controle
razoavel de qualquer das partes contratantes.
23.5. O pedido de prorrogacao de prazo final dos servicos ou entrega de produto



somente serd apreciado e anuido pela Contratante, se efetuado dentro dos prazos
fixados no contrato ou instrumento equivalente.
23.6. O valor da multa podera ser deduzido de eventuais créditos devidos pelo
Contratante e/ou da garantia prestada pela empresa contratada, quando por esta
solicitado.
23.6.1. O prazo para pagamento de multas serd de 15 (quinze) dias Uteis, a
contar da intimacao da infratora.
23.7. O pagamento das multas ou a deducdo dos créditos nao exime a Contratada
do fiel cumprimento das obrigacdes e responsabilidades contraidas neste
instrumento.

24. DA RESCISAO
24.1. O Contratante poderd rescindir unilateralmente o presente instrumento
contratual, nos termos do artigo 137 e seguintes da Lei 14.133/2021.

25. DA COMISSAO DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA
25.1. Esta licitacdo sera processada e julgada por Comissao de Contratacdo, na
forma do art. 10 da Lei n°® 12.232/2010, com excecao da analise e julgamento das
Propostas Técnicas.
25.2. As propostas técnicas serdao analisadas e julgadas por subcomissao técnica,
constituida por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicacdo, publicidade
ou marketing ou que atuem em uma dessas dareas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um
terco) deles ndao poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com o érgao ou a entidade responsavel pela licitacao.
25.3. A escolha dos membros da subcomissao técnica dar-se-& por sorteio, em
sessdao publica, entre os nomes de uma relacao que terd, no minimo, o triplo do
numero de integrantes da subcomissao, previamente cadastrados, e serd composta
por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que nao mantenham nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgao ou entidade
responsavel pela licitacao.
25.4. A relacao dos nomes referidos no item 25.3 deste Edital serd publicada pela
Comissao de Contratacao na imprensa oficial, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias
da data em que serd realizada a sessao publica marcada para o sorteio.
25.5. O sorteio sera processado pela Comissao de Contratacdo, de modo a garantir
o preenchimento das vagas da Subcomissdao Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou nao vinculo com o
CRM-MA, nos termos do subitem 25.2 e 25.3.
25.6. A relacao prevista no item 25.3 deste Edital conterd, separadamente, os
nomes dos que mantenham e os dos que nao mantenham vinculo com o CRM-MA.
25.7. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio,
gualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdao a que se refere
o item 25.3, mediante a apresentacao a Comissao de Contratacao de justificativa
para a exclusao.
25.8. Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na



Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao da
autoridade competente.

25.9. A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnacao, mediante
decisao fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a
elaboracao e a publicacao de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste item 25.

25.10. Serd necessario publicar nova relacdo se o niumero de membros mantidos
depois da impugnacao restar inferior ao minimo exigido no item 25.3.

25.11. S6 serd admitida nova impugnacao a nome que vier a completar a relacao
anteriormente publicada.

25.12. A sessdo publica para o sorteio serd realizada apds a decisdao motivada da
impugnacao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo
minimo previsto no subitem 25.4 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por
qualquer interessado.

26. DAS DISPOSICOES FINAIS
26.1. Os licitantes deverao ter pleno conhecimento dos elementos constantes deste
Edital, bem como de todas as suas condicdes gerais e peculiares, e de seus Anexos,
nao podendo invocar nenhum desconhecimento dos mesmos, como fato impeditivo
da apresentacao da documentacao exigida ou do previsto nas disposicoes
pertinentes a espécie.
26.2. E facultada & Comissdo de Contratacdo ou autoridade superior, em qualquer
fase desta concorréncia, a promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrucdao do processo licitatério, vedada a inclusdao posterior de
documento ou informacao que deveria constar originalmente dos Documentos de
Habilitacdo ou das Propostas Técnica e de Precos.
26.3. A Comissao de Contratacdao poderd, em qualquer fase do processo, se julgar
necessario, proceder a visita das instalacdes e da aparelhagem disponivel para a
realizacao dos servicos objeto desta concorréncia.
26.4. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada
se o Contratante tiver conhecimento de fato desabonador a sua habilitacdo ou a sua
classificacdo, conhecido apds o julgamento.
26.5. Se ocorrer a desclassificacao da licitante vencedora por fatos referidos no item
anterior, o Contratante poderd convocar as licitantes remanescentes por ordem de
classificacdo ou revogar esta concorréncia.
26.6. A licitante é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitacao.
26.7. Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica) deverdo participar da elaboracdo dos servicos
objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela Contratante.
26.8. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto
ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade



entre as licitantes.

26.9. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatério mediante a utilizacao de recursos ou de meios meramente protelatérios,
sujeitando-se a autora as sancdes legais e administrativas aplicaveis, conforme
dispde o artigo 155, incisos X e Xl da Lei 14.133/2021.

26.10. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, nao serao fornecidas,
a quem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacao do contrato
ou a analise, avaliacdo ou comparacao entre as Propostas.

26.11. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao de Contratacao no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.

26.12. Antes da data marcada para a abertura dos invélucros com os Documentos
de Habilitacdo e as Propostas, a Comissao de Contratacdao podera, por motivo de
interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitacdes de
esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado que serd reaberto o
prazo inicialmente estabelecido para apresentacao dos Documentos e Propostas,
exceto quando, inquestionavelmente, a alteracao nao afetar a formulacao das
Propostas.

26.13. A licitante nao pode realizar consultas ou apontamentos que possam
propiciar sua identificacao ou de outros licitantes perante a Comissao de
Contratacido antes da abertura do INVOLUCRO N2 2, salvo ndo havendo identificacdo
inequivoca da Proposta Apdcrifa.

26.14. Quando todos os licitantes forem inabilitados ou todas as propostas forem
desclassificadas, a Administracao podera, a seu critério, conceder aos licitantes o
prazo de 08 (oito) dias Uteis para apresentacao de nova documentacao ou de outras
propostas escoimadas das causas referidas.

26.15. A Comissdo de Contratacao dirimird as dlvidas que venham a ser suscitadas
pelo presente Edital, desde que manifestadas por escrito.

26.16. Ao CRM-MA reserva-se o direito de, a qualquer tempo, presentes razdes de
interesse publico devidamente justificadas, desistir, revogar, adiar ou homologar
parcialmente a licitacdo, devendo de oficio anula-la por vicios ou irregularidades
constatadas, sem que isso represente direito dos proponentes a qualquer pedido de
indenizacao, reembolso ou compensacao de valores.

26.17.As proponentes ficam obrigadas a aceitar nas mesmas condigcdes
contratuais, os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessdrios de até 25%
(vinte e cinco por cento) do valor atualizado do contrato.

26.18. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-& o dia do
inicio e incluir-se-4 o do vencimento, nos termos do artigo 183, da Lei de Licitacdes.
de n. 14.133/2021.

26.19. As despesas com o contrato resultante desta concorréncia, pelos primeiros
12 (doze) meses estao estimadas em R$ 501.080,00 (quinhentos e um mil e oitenta
reais).

26.20. O crédito orcamentario para a execucao dos servicos durante o exercicio de
2026 estd consignado no Orcamento do CRM-MA, na seguinte rubrica contabil:



6.2.2.1.1.33.90.39.043 - SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL.
26.21. Se o Contratante optar pela prorrogacao do contrato que vier a ser assinado,
consignara nos préoximos exercicios em seu orcamento as dotagcdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.
26.22. O Contratante se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou nao a
totalidade dos recursos previstos.
26.23. Esclarecimentos sobre este procedimento licitatério serdo prestados pela
Comissao de Contratacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 03
(trés) dias Uteis anteriores a data de abertura do certame, exclusivamente mediante
solicitacao por escrito feita pelo(s) representante(s) estatutario(s) ou legal(is) da
licitante, por carta ou oficio, no horario das 08h as 17h, de segunda a sexta-feira em
dias Uuteis, devendo indicar o respectivo e-mail para resposta, ou pelo endereco
eletronico (compraselicitacoes@crmma.org.br).
26.24. Em caso de decretacao de feriado nacional, estadual ou municipal no dia
previsto para a abertura da sessao, o ato serd automaticamente transferido para o
primeiro dia util seguinte, mantendo os mesmos horario e local.
26.25. Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo I: Briefing;

b) Anexo Il: Estudo Técnico Preliminar;

c) Anexo lll: Termo de Referéncia;

d) Anexo IV: Minuta de Contrato;
e) Anexo V: Modelo de Proposta de Precos;
f) Anexo VI: Modelo de Carta de Credenciamento;
g) Anexo VII: Declaracao Conjunta;
h) Anexo VIII: Declaracao de Elaboracao Independente de Proposta;
i) Anexo IX: Lista referencial de custos e servicos internos;
j) Anexo X: Julgamento de Proposta Técnica.

Sao Luis, <na data da assinatura do documento>

JOSE ALBUQUERQUE DE FIGUEIREDO NETO
PRESIDENTE

. eil Documento assinado eletronicamente por José Albuquerque de Figueiredo
ﬁmu:‘ Lﬁ Neto, Presidente, em 10/07/2026, as 14:54, com fundamento no art. 5¢ da
RESOLUCAQO CFM n92.308/2022, de 28 de marco de 2022,

eletrénica

& acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0 informando o cddigo
verificador 4524852 e o c6digo CRC D529E4BE.
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ANEXO | — BRIEFING DA ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO INSTITUCIONAL

CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO MARANHAO -
CRM-MA

LICITACAO PARA CONTRATACAO DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE

S3&o Luis — Maranhao



1. CONTEXTO INSTITUCIONAL E MISSAO

O Conselho Regional de Medicina do Estado do Maranhdo (CRM-MA), criado pela Lei n° 3.268/1957, é uma
autarquia federal investida de poder publico, dotada de autonomia administrativa e financeira, integrante do
Sistema Conselhos de Medicina. Sua missao institucional consiste na supervisdo da ética profissional médica em
todo o territério maranhense, zelando pelo perfeito desempenho ético da medicina, pela valorizagédo da profissao
médica e pela protecdo da sociedade. O CRM-MA exerce fun¢des normativas, fiscalizatérias, administrativas,
judicantes e educativas, atuando diretamente na fiscalizagdo do exercicio profissional, no registro de médicos, no
julgamento de infragdes éticas e na orientagado da sociedade sobre temas relacionados a saude e ética médica.
Além da atuagdo disciplinadora, o Conselho desenvolve agdes educativas, campanhas institucionais,
congressos, foruns e eventos cientificos voltados ao fortalecimento da medicina e da assisténcia a saude no

Estado do Maranh3o.

2. ESTRUTURA ORGANIZACIONAL E FLUXO DE GOVERNANCA

A governanga institucional do CRM-MA €& composta por instancias deliberativas, executivas e técnicas
responsaveis pelo acompanhamento administrativo, operacional e estratégico das agbes institucionais e de
comunicacao. O Plenario do CRM-MA constitui a instdncia maxima deliberativa da instituicdo, sendo responsavel
pelas decisbes estratégicas e normativas. A Diretoria Executiva coordena a gestdo administrativa e institucional,
contando com suporte dos setores técnicos e administrativos. A Assessoria de Comunicacdo (ASCOM) é
responsavel pela gestdo técnica da comunicacgéo institucional e pela interface direta com a agéncia contratada,
enquanto a Comissao de Licitagdo/Fiscalizagdo acompanha a execugdo contratual, garantindo conformidade
administrativa e legal.

2.1 Organograma Institucional e Fluxo de Comunicagao

PLENARIO DO CRM-MA

DIRETORIA EXECUTIVA

ASSESSORIA DE COMUNICACAO (ASCOM)

COMISSAO DE LICITACAO / FISCALIZACAO

AGENCIA DE PUBLICIDADE CONTRATADA

/

NUCLEO CRIATIVO PLANEJAMENTO MIDIA




3. DESAFIO DE COMUNICAGAO E OBJETIVOS ESTRATEGICOS

O principal desafio de comunicagdo do CRM-MA consiste em consolidar sua imagem institucional como entidade
orientadora, educativa e parceira da boa medicina, desmistificando a percepgéo exclusivamente fiscalizatéria e
punitiva. A instituicdo busca ampliar sua relevancia social perante médicos, estudantes, gestores publicos e
sociedade, fortalecendo a percep¢do do Conselho como 6rgdo comprometido com ética médica, qualidade
assistencial e defesa da saude publica. Objetivos Estratégicos: » Valorizagao ética da medicina; « Fortalecimento
da credibilidade institucional; « Combate ao exercicio ilegal da medicina; « Humanizacdo e transparéncia
institucional; < Modernizagdo da comunicagéo institucional; « Ampliacdo da presenca digital; » Educagdo em

saude e orientagao social.

4. PUBLICO-ALVO E SEGMENTAGAO

A comunicagéo institucional devera contemplar diferentes publicos estratégicos: Médicos e Estudantes: Médicos
inscritos no CRM-MA, médicos residentes, estudantes de medicina, profissionais do interior e da capital.
Sociedade Geral: Usuarios do sistema de saude publico e privado, pacientes, familiares e populagdo em geral.
Institucional: Orgaos publicos, Poder Judiciario, Ministério Publico, imprensa, instituigdes de saude, universidades
e entidades parceiras. A segmentagdo deverd considerar linguagem adequada, formatos especificos e

estratégias distintas para cada publico.

5. DIAGNOSTICO DA COMUNICACAO

A comunicagéo institucional do CRM-MA apresenta perfil predominantemente informativo, concentrando esforgos
na divulgagéo de atos administrativos, eventos institucionais e campanhas pontuais. Entretanto, o cenario atual
exige evolucao para modelo estratégico e integrado, capaz de fortalecer reputagao institucional, ampliar presenga
digital e aproximar a instituicdo da sociedade. Entre os principais desafios identificados destacam-se: * Baixa
compreensdo publica sobre o papel do CRM; « Linguagem técnica pouco acessivel, * Necessidade de
campanhas continuas; * Crescente circulagdo de fake news na area da saude; * Necessidade de fortalecimento
da reputagéo institucional; « Demanda crescente por conteudo digital e audiovisual; « Necessidade de maior
aproximacao com médicos e sociedade.

6. VERBA ORGAMENTARIA ESTIMADA

Para fins de planejamento técnico e elaboracdo da campanha teste, considera-se a seguinte previséo
orgamentaria: ¢ Valor Total Anual Estimado (Contrato): R$ 500.000,00; « Verba Referencial para Campanha
Teste: R$ 150.000,00. A verba referencial devera ser utilizada exclusivamente para simulagdo técnica das

propostas, incluindo custos de produgéo e investimento em midia.

7. DIRETRIZES CRIATIVAS DA CAMPANHA TESTE

As agéncias licitantes deverdo desenvolver campanha publicitaria integrada sob o conceito: “Médico Etico: O
Guardidao da Sua Saude. O CRM-MA como Guardido da Medicina.” A campanha devera priorizar abordagem
humanizada, educativa e institucional, fortalecendo a imagem do CRM-MA como parceiro da sociedade e da boa
pratica médica.

8. TEMAS OBRIGATORIOS DA CAMPANHA



A campanha teste devera integrar de forma fluida os seguintes temas estratégicos: A) Saude Mental do Médico
Abordar prevengdo do burnout, saide emocional e acolhimento profissional. B) Combate as Fake News na
Medicina Alertar a sociedade sobre riscos da desinformacéo em saude e reforgar o médico registrado como fonte
confiavel. C) Telemedicina com Responsabilidade Orientar sobre uso ético das tecnologias em saude e
seguranga dos dados. D) Violéncia Contra Médicos Promover cultura de respeito aos profissionais de saude. E)
Valorizagdo da Medicina Fortalecer percepgao positiva da profissdo médica e da atuagédo institucional do
CRM-MA.

9. PEGAS MINIMAS DA CAMPANHA

As propostas deverdo apresentar, minimamente: « Filme para TV/Digital (30 segundos); « Spot de Radio (30
segundos); * Estratégia Digital para Instagram/Facebook/LinkedIn; « Pe¢ca de midia exterior (Outdoor ou painel de
LED); « Layouts para redes sociais; * Conteudo audiovisual institucional. As pegas deverdo demonstrar unidade
visual, coeréncia estratégica e adequacédo ao conceito criativo central.

10. CRONOGRAMA DE VEICULAGAO

A campanha teste devera considerar periodo de veiculagdo de 45 dias, com inicio estratégico na semana que
antecede o Dia do Médico (18 de outubro), contemplando fases de langamento, sustentagdo e reforgo
institucional.

11. ESTRATEGIA DE MIiDIA E NAO MIDIA

A estratégia devera priorizar meios digitais devido a capacidade de segmentacgdo, alcance e custo-beneficio,
podendo incluir: * Redes sociais; ¢ Portais de noticias; « Radio; « TV institucional; « Midia exterior; « Conteudo
audiovisual; « Eventos institucionais; « A¢gbes educativas. As propostas deverdo demonstrar racionalidade na
distribuicdo da verba entre meios online e offline.

11.1 Direcionamento Estratégico Sugerido

Eixo Estratégico Objetivo

Campanhas Digitais Fortalecimento institucional e ampliacéo de alcance
Conteudo Educativo Orientagdo publica e combate a desinformacgéo
Eventos Institucionais Valorizagdo da medicina e aproximacgéao social
Monitoramento Digital Gestao de reputacgao institucional

Conteudo Audiovisual Humanizacao e maior engajamento

12. EMBASAMENTO LEGAL E REFERENCIAS TECNICAS

Todo o material produzido devera observar rigorosamente: « Lei n°® 12.232/2010; * Lei n° 4.680/1965; « Cdodigo de
Etica Médica; « Resolugdo CFM n° 2.336/2023; « Normas-Padrao da Atividade Publicitaria (CENP).

13. CRITERIOS DE AVALIACAO TECNICA

As propostas serdo avaliadas considerando: « Raciocinio Basico; « Estratégia de Comunicagéo; ¢ Ideia Criativa; «
Estratégia de Midia; « Unidade Visual, « Adequacado ética e institucional; « Capacidade de atendimento da
agéncia; « Eficiéncia na distribuicado da verba referencial.



14. CONSIDERAGOES FINAIS

O presente briefing técnico tem por finalidade subsidiar a elaboragdo das propostas técnicas das agéncias
licitantes, devendo estas apresentar solugbes estratégicas, criativas, inovadoras e alinhadas aos objetivos
institucionais do Conselho Regional de Medicina do Maranhdo. As campanhas deverao observar os principios da
publicidade institucional, da ética médica, da transparéncia publica e do interesse coletivo, fortalecendo a

imagem do CRM-MA perante a sociedade maranhense.
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CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA - MA

Estudo Técnico Preliminar 21/2024

1. Informacoes Basicas

Numero do processo: 24.10.000002072-6

2. Descricdo da necessidade

A contratacdo tem como finalidade a promogéo institucional do CRM- MA, divulgacdo de atos e companhas de
assuntos relevantes relacionados a este Conselho, direcionados a classe médica, académicos de medicina, ao
publico externo e & sociedade em geral.

A contratacdo faz-se necessaria em carater prioritario, considerando-se que o CRM-MA n&o possui contrato vigente
referente aos servi¢os pretendidos.

O presente Estudo Técnico Preliminar (ETP) tem por finalidade subsidiar a contratacdo de servigos de publicidade
institucional, a serem prestados por agéncia de propaganda, conforme previsto na Lei n°® 12.232, de 29 de abril de
2010, com o objetivo de atender as necessidades de comunicacédo do Conselho Regional de Medicina do Estado do
Maranh&o (CRM-MA).

O CRM-MA é uma autarquia federal responsavel por normatizar, fiscalizar e disciplinar o exercicio da medicina no
Estado do Maranhdo, bem como por zelar pela ética e valorizagéo profissional dos médicos e pela qualidade dos
servigcos de salde prestados a populacao.

A contratagdo de agéncia de publicidade visa atender a crescente necessidade de comunicacao institucional com os
diversos publicos estratégicos, tais como:

- A sociedade maranhense em geral;

- Médicos inscritos no CRM-MA;

- Estudantes de medicina;

- Gestores publicos e privados da saude;

- Veiculos de imprensa e formadores de opini&o.

A publicidade institucional ser4 instrumento para:

- Divulgar acdes e campanhas educativas sobre ética médica, seguranc¢a do paciente, salude publica e medicina legal;
- Promover o papel institucional do CRM-MA e sua importancia na protecdo da sociedade;

- Informar sobre eventos, resolucdes, fiscalizagbes, campanhas e canais de denuncia;

- Fortalecer a imagem da autarquia e ampliar a transparéncia e 0 acesso a informagéo.

No Maranh&o, onde h& um alto indice de desigualdade social, desafios relacionados ao acesso a salude e grande

dispers@o populacional, a comunicacdo estratégica assume papel ainda mais relevante para a aproximacao do
Conselho com os diversos publicos, em especial os que vivem fora da capital.

3. Area requisitante

Area Requisitante Responsavel

Administracdo Geral Aline Abreu Almendra
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4. Descricdo dos Requisitos da Contratacao

A contratagdo devera atender aos seguintes requisitos:

- Apresentacdo de campanha publicitaria simulada, com enfoque em tema institucional;

- Avaliacéo técnica baseada em critérios objetivos (metodologia, portfélio, equipe técnica);

- Exigéncia de comprovacao de capacidade operacional e experiéncia prévia,

- Limitagdo a uma Unica agéncia contratada;

- Contrato com prazo de até 60 (sessenta) meses, nos termos do art. 106 da Lei 14.133/2021;
- Adocd&o de plano de midia com foco no publico maranhense, inclusive interiorizado.

A contratacdo sera realizada com base na Lei n® 12.232/2010, que estabelece normas para licitagées e contratagfes
de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da administracéo publica
direta e indireta.

A modalidade de licitacéo prevista é aconcorréncia, do tipo técnica e preco.

5. Levantamento de Mercado

A andlise de possiveis solucbes para a demanda fica limitada essencialmente por questdes legais, conforme
argumentos elencados a seguir:

a) Os servicos de PUBLICIDADE séo servicos técnicos-profissionais especializados com contrata¢do prevista has
Leis Federais n° 14.133/2021 (Nova Lei de LicitagBes); e Lei n° 12.232/2010 (Lei contracdo publica servicos de
publicidade).

b) Lei Federal n° 12.232/2010 disp6e sobre as normas gerais para licitacdo e contratacdo pela administracdo publica
de servigos de PUBLICIDADE prestados por intermédio de agéncias de publicidade e propaganda;

) Lei Federal n° 12.232/2010 estabelece a adocéo obrigatéria da modalidade de licitagdo tipo: “melhor técnica” ou
“técnica e preco”;

d) A licitagdo para a contratagdo de servicos de PUBLICIDADE é pratica adotada pelo Poder Publico em todas as
suas esferas;

Dessa maneira, estando o modelo de licitagdo e contratagdo legalmente pré-estabelecidos, conforme citado acima,
foram feitos esfor¢os no sentido de analisar as praticas recentes de outros érgédos publicos no que se refere ao tema,
além de estudar possiveis implicagdes da Lei 14.133/2021 no processo. Foram encontrados os seguintes Editais que
trataram de objeto similar ao pretendido:

- Concorréncia n® 016/2023 - Prefeitura de Sao Luis;

- Concorréncia n® 01/2023 - Conselho Federal de Medicina;

- Concorréncia n® 01/2024 - Conselho Federal dos Técnicos Industriais;

- Concorréncia n® 90001/2024 - Conselho Regional de Engenharia e Agronomia de Minas Gerais;
- Concorréncia n® 90001/2024 - Conselho Regional de Engenharia e Agronomia do Rio de Janeiro;
- Concorréncia n° 90001/2024 - Conselho Regional de Fonoaudiologia da 22 Regiao/SP;

- Concorréncia n°® 90001/2025 - Defensoria Publica do Estado do Maranhé&o;

E importante considerar que a expertise do futuro prestador podera agregar melhorias ao processo interno. Com base
na necessidade da Administragdo, a analise do mercado aponta como melhor solu¢do a contratacdo de empresa(s)
prestadora(s) de servico terceirizado(s), dado que as atividades que se visa a contratar sdo de carater acessério e,
por isso, preferencialmente objeto de execucao indireta.
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Com base nesse contexto, torna-se importante informar que:

| - O custo de criacdo interna serd cobrado com base na Tabela Referencial de Custos Internos da Federacéo
Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO.

Il - Os honorérios sobre servigos de terceiros serdo cobrados pelas agéncias tendo como referéncia as Normas
Padrdo da Atividade Publicitaria.

lll - A veiculagéo terd com referencial a Tabela de Precos dos veiculos de comunicacao;

IV - A proposta de pregos explicitara os percentuais de descontos sobre a Tabela Referencial de Custos Internos da
Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO e o percentual de honorarios sobre a subcontratacao
de servigos de terceiros. A estimativa do valor do contrato € de R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).

Esse recurso foi estimado considerando a previsdo da execucdo de campanhas de publicidade ao longo de 12
meses, porém trata-se apenas de previsao.

6. Descricdo da solucdao como um todo

Contratagéo de agéncia de propaganda para prestagdo de servigos de publicidade institucional, cujo objetivo é
informar o publico em geral compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente que tem por objetivo o
planejamento, criacéo, execucao, supervisdo da execucdo externa bem como distribuicdo de publicidade nos veiculos
e demais meios de divulgacao inclusive digitais e demais atividades complementares:

- Planejamento estratégico de comunicagao publicitaria;

- Criagdo e producéo de campanhas e pecas publicitarias para meios fisicos e digitais;
- Intermediac&o na aquisicdo de midia em veiculos locais, regionais e nacionais;

- Acompanhamento e analise de desempenho das campanhas.

A atuagao da agéncia devera abranger:

- Midia televisiva e radiofonica (inclusive radios comunitarias do interior);

- Impressos e outdoors em areas urbanas e rodoviérias;

- Midias digitais (redes sociais, portais de noticias, aplicativos);

- Pecas especificas para o publico médico e académico.

7. Estimativa das Quantidades a serem Contratadas

Iltem ||Descricdo Unidade ngntldade
Estimada
Planejamento de Comunicacao Integrada Projeto 1
Criacao de Pecgas Publicitarias (TV, Radio, Impressos) Peca 20
3 Criacao de Conteudo para Redes Sociais Pacote mensal 12
4 Veiculagdo Midia TV ( VT 60 SEG) Mensal 12
5 Producéo de Videos Institucionais (até 2 minutos) Video 4
6 Veiculacdo em Midia Impressa (jornais e revistas locais) Insercao 10
7 Veiculagdo em Radio (spots de 30 segundos) Insercéo 15
6

3de6



8 Veiculagdo em TV (VTs de 30 segundos) Insercéo

9 Impulsionamento de Publicacdes em Redes Sociais Mensal 12
10 Monitoramento e Analise de Resultados Relatério mensal |12
11 Publicidade em Back Bus mensal 12
12 Publicidade em Outdoor mensal 12
13 Spot / Audio semestral 6

8. Estimativa do Valor da Contratacao

Valor (R$): 501.080,00

O Valor de Contratac@o decorrente deste edital esta estimado em R$ 501.080.00 Pelos primeiros 12 ( doze) meses.

A estimativa do valor contratual sera realizada com base em:

- Pesquisas de mercado;
- Tabelas referenciais (como os valores do SINAPRO-MA (vigéncia junho/2025 a junho/2026)
- Histéricos de contratacdo de servigos similares por outros Conselhos Regionais;

Sera considerada uma previsdo or¢amentaria compativel com o porte da autarquia e as necessidades de divulgagao
institucional em todas as regides do estado.

Item

Descricéo Unidade

Valor Referencial (R$)

Quantidade
Estimada

Subtotal
(R$)

Planejamento de
Comunicacgéo Projeto 12.000,00
integrada

12.000,00

Criacdo de
Pecas
Publicitarias (TV, ||Peca 1.500,00
Radio,
Impressos)

24

36.000,00

Midia TV (VT

60 SEG) Pacote mensal (3.600,00

12

43.200,00

Criacéo de
Conteudo p Mensal

Rede Social 3.500,00

12

42.000,00

Producéo de
Videos
Institucionais
(até 2 minutos)

Video 8.000,00

32.000,00

Veiculacdo em
Midia Impressa
(jornais e

revistas locais)

Insercéo 2.990,00

12

35.880,00

Veiculagdo em
Radio (spots de [Insercédo 1.200,00
30 segundos)

36

43.200,00

Veiculacdo em
TV (VTsde 30 |Insercéo 5.000,00
segundos)

24

120.000,00

Impulsionamento
de Publicagbes

em Redes Mensal 2.500,00
Sociais

12

30.000,00
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Monitoramento e

10 Anélise de Relatério mensal |1.000,00 12 12.000,00
Resultados

11 \éﬁf“'agao Back | - ensal 1.900,00 24 45.600,00

12 Veiculagao mensal 3.000,00 12 36,000.00
Outdorr

13 Audio spot 2.200,00 06 13.200,00

TOTAL

ESTIMADO 501,080,00

Os valores podem variar conforme a complexidade dos servicos, alcance das campanhas e especificidades regionais.
Recomenda-se ajustar as quantidades e valores conforme as necessidades especificas do CRM-MA.
« Incluséo de Impostos e Taxas: Os valores apresentados ndo incluem impostos, taxas ou comissfées que possam
ser aplicaveis. E importante considerar esses custos adicionais no orcamento final.
* Atualizagfes: Os valores referenciais sédo atualizados anualmente. Certifique-se de utilizar a versdo mais
recente da tabela para garantir a conformidade com os precos praticados no mercado.

9. Justificativa para o Parcelamento ou nao da Solucao

A execucédo dos servicos de publicidade depende da integracdo entre planejamento, criagéo, producéo e veiculacéo.
A fragmentacdo desses servigos entre diferentes prestadores comprometeria a coeréncia das campanhas e a
efetividade da comunicacao institucional. Dessa forma, opta-se pelo ndo parcelamento da solugéo e pela contratagdo
unificada, garantindo economicidade, consisténcia e eficacia na comunicacdo do CRM-MA.

10. Contratacoes Correlatas e/ou Interdependentes

O art. 10, 8 1°, da Lei n® 12.232/2010 dispde que as propostas técnicas apresentadas pelos licitantes deveréo ser
analisadas e julgadas por subcomisséo técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados
em comunicagao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um
terco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgédo ou a
entidade responséavel pela licitagdo. Assim, para a realizacdo da licitagdo, faz-se necesséria a realizacdo de
procedimento correlato para composi¢céo da subcomissao técnica.

11. Alinhamento entre a Contratacao e o Planejamento

A contratacdo esta em consonancia com 0s principios e objetivos do Planejamento Estratégico do CRM-MA, que
inclui a promocao da transparéncia institucional, o fortalecimento da imagem do Conselho perante a sociedade e o
estimulo & boa pratica médica.

Também esta alinhada aos principios constitucionais da publicidade, eficiéncia e moralidade, conforme art. 37 da
Constituicdo Federal.
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12. Beneficios a serem alcancados com a contratacdo

Diante da relevancia da comunicagdo institucional para a promoc¢ao da boa pratica médica, o fortalecimento
da imagem do CRM-MA e o acesso da sociedade a informacao, justifica-se a contratacdo de agéncia de
propaganda conforme os parametros legais da Lei n° 12.232/2010, mediante processo licitatério adequado e

transparente.

13. Providencias a serem Adotadas

Deverao ser designados gestores e fiscais para o acompanhamento da contratacdo que se originar da licitacéao.
Devera ser realizado procedimento auxiliar para a composicdo da subcomisséo técnica responsavel por analisar e
jugar as propostas técnicas apresentadas pelos licitantes.

14. Possiveis Impactos Ambientais

N&o se aplica a esse tipo de contratagéo.

15. Declaracdo de Viabilidade
Esta equipe de planejamento declara viavel esta contratacao.
15.1. Justificativa da Viabilidade

Diante do levantamento realizado, entende-se viavel a realizacdo de procedimento licitatério para a realizagdo da contratacao.

16. Responsaveis

Todas as assinaturas eletronicas seguem o hordrio oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543, de 13 de novembro de
2020.

THAIS ALINNE VILHENA MOREIRA LIMA MIRANDA

Assessora de Comunica¢ao

b
t’. Assinou eletronicamente em 19/08/2025 as 11:57:45.
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ASSINADO

Outras informacoes

Nuamero da Processo

Categoria ~ . . .
g Contratacdo Administrativo

V - prestacdo de servigos, inclusive os técnico-profissionais especializados/Servigo ndo-

. 24.10.000002072-6
continuado

1. CONDICOES GERAIS DA CONTRATACAO

1.1. Contratacdo de servicos de publicidade institucional, por intermédio de agéncia de propaganda, nos termos da
tabela abaixo, conforme condi¢es e exigéncias estabelecidas neste instrumento.

1.2. Os servigos seréo realizados na forma de execucao indireta, obedecendo as condi¢cfes dispostas neste termo,
sob o regime da legislacdo aplicavel a espécie, Lei n°® 12.232/2010, e de forma complementar pelas Leis n° 4.680
/1965 e n°® 14.133/2021, pelo Decreto n° 57.690/1966, observadas as alteracdes posteriores introduzidas nos referidos
diplomas legais. Observar-se-4, de forma complementar, no que Ihe for cabivel, as disposi¢cdes constantes no Decreto
n° 6.555/2008, na Instrucdo Normativa SECOM n° 2, de 14 de setembro de 2023 e na Instru¢cdo Normativa SECOM
/PR n° 1, de 19 de junho de 2023.

1.3. O objeto da contratagdo tem a natureza de servigos especiais, conforme art. 6°, inciso XIV, da Lei n°® 14.133
/2021, em decorréncia do seu grau de complexidade, cujos padrées de desempenho e qualidade ndo podem ser
objetivamente definidos no edital, por meio de especifica¢des usuais do mercado.

1.4. O servigo € enquadrado como continuado tendo em vista se tratar servicos contratados pela Administracdo
Publica para a manutencéo da atividade administrativa, decorrentes de necessidades permanentes ou prolongadas,
conforme conforme art. 6°, inciso XV, da Lei n°® 14.133/2021

Prazo de vigéncia

1.5. O prazo de vigéncia da contratacéo € de 02 (dois) anos, contados a partir da divulgagcdo do contrato no Portal
Nacional de ContratacGes Publicas, prorrogavel na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n° 14.133, de 2021.

1.6. O contrato ou outro instrumento habil que o substitua oferece maior detalhnamento das regras que serdo aplicadas
em relag&o a vigéncia da contratacao.
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2. FUNDAMENTACAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

2.1. O Conselho Regional de Medicina, 6rgdo que possui como atribuicdes a normatizagéo, fiscalizacédo e disciplina
da pratica médica, desempenha um papel de alta relevancia social, atuando na defesa da ética e valorizacao
profissional, bem como pela qualidade dos servi¢os de salde prestados a populagao.

2.2. Considerando-se que a divulgacdo de suas a¢fes e a comunicagao institucional sdo essenciais para a eficacia e
efetividade de sua atuagdo, devendo-se apoiar no desenvolvimento de boas estratégias publicitarias, que, em
parceria com a imprensa, devem alcancgar a sociedade e o corpo de médicos, faz-se necessaria a contratacdo de
empresa especializada na prestacdo dos servicos de publicidade que viabilize o objetivo de cumprir suas diretrizes
institucionais.

2.3. O objeto da contratacéo encontra-se previsto no Plano de Contratacdes Anual 2026.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO CONSIDERADO O CICLO DE VIDA
DO OBJETO

3.1. O objeto deste termo é a contratacdo de SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
AGENCIA DE PROPAGANDA, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a execucao interna, a intermediacdo e a
superviséo da execucdo externa e a distribuicdo de ac¢des e publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo,
com o objetivo de difundir ideias ou informar o publico em geral, conferir publicidade as finalidades
institucionais, garantir o direito a informacéo e disseminar iniciativas e politicas publicas.

3.2. Estdo incluidos no objeto da contratacdo, como atividades complementares, 0s servicos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e a execucéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgag&o nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas no &mbito do contrato, respeitado o disposto no art. 3° da Lei n°® 12.232
/2010;

b) & producéo e & execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados no ambito do contrato;

C) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢fes publicitérias.

3.3. O planejamento, previsto no subitem 3.1, objetiva subsidiar a proposi¢do estratégica das acdes publicitarias, tanto
nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicacao e superagdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e
métricas para afericdo, analise e otimizacdo de resultados.

4. REQUISITOS DA CONTRATA(;AO
Sustentabilidade

4.1. Além dos critérios de sustentabilidade eventualmente inseridos na descricdo do objeto, baseados no Guia
Nacional de Contratacdes Sustentaveis, é importante que a contratada incorpore praticas que minimizem impactos
ambientais e que promovam o uso eficiente de recursos, dentre os quais:

4.1.1. Utilizac&o de tecnologias e praticas que reduzam o consumo de energia e outros recursos, incluindo o uso de
equipamentos de baixo consumo energético e a preferéncia por ferramentas digitais em vez de materiais impressos;
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4.1.2. Logistica reversa e reciclagem: implementagdo de politicas de logistica reversa para 0s materiais promocionais
produzidos, garantindo que sejam reciclados ou descartados de maneira ambientalmente adequada no fim de sua
vida util;

4.1.3. Priorizac&o de materiais reciclados ou certificados por organizagéo de gestdo ambiental;
4.1.4. Priorizacdo na aquisi¢éo de certificacdes ambientais pela agéncia de propaganda;

4.1.4. Promocao de estratégias de marketing digital sustentavel, reduzindo os impactos associados a producéo e
descarte de materiais impressos;

4.1.5. Monitoramento e relatérios de sustentabilidade: apresentacdo de relatérios, quando necessérios e solicitados
pela contratante, acerca das préticas de sustentabilidade adotadas.

Subcontratacao
4.2. Nao sera admitida a subcontratagcdo do objeto contratual.
4.2.1. Considera-se objeto contratual, para fins da vedacao disposta no subitem 4.2:

a) Estudo, planejamento, conceituagdo, concepcao, criacdo, execucao interna, intermediacdo e supervisdo da
execucéo externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e meios de divulgacéo;

b) Producéo e execucao técnica das pecas e projetos criados;

c) Planejamento e execucdo de pesquisas, avaliacdo e de geracdo de conhecimento relacionados a determinada
acao publicitaria;

d) Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em conson&ncia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das ac¢des publicitarias.

4.3. E permitida a subcontratagio parcial do contrato, observado o disposto no subitem 4.2, nas seguintes condigées.

4.4. Em qualquer hipotese de subcontratagédo, permanece a responsabilidade integral do Contratado pela perfeita
execucdo contratual, cabendo-lhe realizar a supervisédo e coordenacao das atividades do subcontratado, bem como
responder perante o Contratante pelo rigoroso cumprimento das obrigacdes contratuais correspondentes ao objeto da
subcontratacao.

4.5. A subcontratagdo depende de autorizagdo prévia do Contratante, a quem incumbe avaliar se o subcontratado
cumpre os requisitos de qualificacdo técnica necessarios para a execugao do objeto.

4.6. O Contratado apresentara & Administracdo documentac¢é@o que comprove a capacidade técnica do subcontratado,
gue sera avaliada e juntada aos autos do processo correspondente.

4.7. E vedada a subcontrata¢io de pessoa fisica ou juridica, se aquela ou os dirigentes desta mantiverem vinculo de
natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgédo ou entidade contratante
ou com agente publico que desempenhe funcéo na contratagdo ou atue na fiscalizacdo ou na gestdo do contrato, ou
se deles forem cOnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral, ou por afinidade, até o terceiro grau.

Garantia da contratacao

4.8. Sera exigida a garantia da contratacdo de que tratam os arts. 96 e seguintes da Lei n°® 14.133, de 2021, com
validade durante a execucdo do contrato e 90 (noventa) dias apés término da vigéncia contratual, podendo o
Contratado optar pela cau¢do em dinheiro ou em titulos da divida publica, seguro-garantia, fian¢a bancéria ou titulo
de capitalizagdo, em valor correspondente a 3% (trés por cento) do valor total da contratagéo.
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4.9. Em caso de opcao pelo seguro-garantia, a parte adjudicatéria devera apresenta-la, no maximo, até a data de
assinatura do contrato.

4.9.1 A apdlice de seguro-garantia permanecera em vigor mesmo que o Contratado ndao pague o prémio nas
datas convencionadas.

4.9.2. Caso o adjudicatario ndo apresente a apoélice de seguro de garantia antes da assinatura do contrato,
ocorrerd a preclusdo do direito de escolha dessa modalidade de garantia.

4.9.3. A apdlice de seguro-garantia devera acompanhar as modificacdes referentes a vigéncia do contrato
principal mediante a emisséo do respectivo endosso pela seguradora.

4.9.4. Sera permitida a substituicdo da apolice de seguro-garantia na data de renovacao ou de aniversario, desde
gue mantidas as condi¢cdes e coberturas da apdlice vigente e nenhum periodo fique descoberto, ressalvados os
periodos de suspenséo contratual.

4.9.5. Caso o adjudicatario ndo opte pelo seguro-garantia ou ndo apresente a apdlice de seguro de garantia
antes da assinatura do contrato, deverd apresentar, no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, prorrogaveis por igual
periodo, a critério do Contratante, contado da assinatura do contrato, comprovante de prestacdo de garantia nas
modalidades de caugdo em dinheiro ou titulos da divida publica, fianga bancaria ou titulos de capitalizagao.

4.10. Caso seja a garantia em dinheiro a modalidade de garantia escolhida pelo Contratado, deverd ser efetuada em
favor do Contratante, em conta especifica na Caixa Econdmica Federal, com corre¢éo monetaria.

4.11. Caso a opcgéo seja por utilizar titulos da divida publica, estes devem ter sido emitidos sob a forma escritural,
mediante registro em sistema centralizado de liquidacédo e de custédia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e
avaliados pelos seus valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério competente.

4.12. No caso de garantia na modalidade de fianca bancéria, deverd ser emitida por banco ou instituicdo financeira
devidamente autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil, e devera constar expressa renuncia do fiador
aos beneficios do artigo 827 do Cadigo Civil.

4.13. Na hipétese de opcao pelo titulo de capitalizagdo, a garantia deverd ser custeada por pagamento Unico, com
resgate pelo valor total, sob a modalidade de instrumento de garantia, emitido por sociedades de capitalizagido
regulamente constituidas e autorizadas pelo Governo Federal.

4.13.1. O titulo de capitalizacio devera ser apresentado ao Contratante juntamente com as condi¢des gerais e 0
namero do processo administrativo sob o qual o plano de capitalizacdo foi aprovado pela Susep (art. 8°, lll, da Circular
SUSEP n° 656, de 11 de margo de 2022).

4.14. A garantia assegurara, qualquer que seja a modalidade escolhida, sob pena de nédo aceitagéo, o pagamento de:

4.14.1. prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto do contrato e do ndo adimplemento das demais
obrigagbes nele previstas;

4.14.2. multas moratdrias e punitivas aplicadas pela Administracdo a contratada; e

4.14.3. obrigacgOes trabalhistas e previdenciarias de qualquer natureza e para com o FGTS, ndo adimplidas pelo
Contratado.

4.15. A apdlice do seguro-garantia ou a fianca bancaria dever ter cobertura para o pagamento direto ao empregado
das verbas devidas em razdo da inadimpléncia do Contratado.

4.15.1. O pagamento direto ndo pode estar condicionado ao transito em julgado de deciséo judicial, sendo
suficiente deciséo definitiva em processo administrativo, que apure o montante devido

4.16. No caso de alteracdo do valor do contrato, ou prorrogacédo de sua vigéncia, a garantia devera ser ajustada ou
renovada, no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, prorrogaveis por igual periodo, contado da data de assinatura do
termo aditivo ou da emissdo do apostilamento, seguindo os mesmos parametros utilizados quando da contratacao.
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4.17. Na hip6tese de suspensdo do contrato por ordem ou inadimplemento da Administragdo, o Contratado ficara
desobrigado de renovar a garantia ou de endossar a apdlice de seguro até a ordem de reinicio da execucéo ou o
adimplemento pela Administracéo.

4.18. Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente em pagamento de qualquer obrigagéo, o Contratado
obriga-se a fazer a respectiva reposi¢do no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, prorrogaveis por igual periodo, a
critério do Contratante, contados da data em que for notificada[A15] .

4.19. O Contratante executard a garantia na forma prevista na legislagdo que rege a matéria.

4.19.1. O emitente da garantia ofertada pelo Contratado devera ser notificado pelo Contratante quanto ao inicio de
processo administrativo para apuracao de descumprimento de clausulas contratuais.

4.19.2. Caso se trate da modalidade seguro-garantia, ocorrido o sinistro durante a vigéncia da apoélice, sua
caracterizacdo e comunicacgéo poderd@o ocorrer fora desta vigéncia, ndo caracterizando fato que justifique a negativa
do sinistro, desde que respeitados os prazos prescricionais aplicados ao contrato de seguro, nos termos do art. 20 da
Circular Susep n° 662, de 11 de abril de 2022.

4.20. Extinguir-se-4 a garantia com a restituicdo da carta fianca, autorizacdo para a liberacdo de importancias
depositadas em dinheiro a titulo de garantia ou anuéncia ao resgate do titulo de capitalizagdo, acompanhada de
declaracdo do Contratante, mediante termo circunstanciado, de que o Contratado cumpriu todas as clausulas do
contrato.

4.20.1. A extingdo da garantia na modalidade seguro-garantia observara a regulamentacéo da Susep.
4.20.2. A Administracao devera apurar se ha alguma pendéncia contratual antes do término da vigéncia da apdlice.

4.21. A garantia somente serd liberada ou restituida apés a fiel execucdo do contrato ou apés a sua extingdo por
culpa exclusiva da Administracdo e, quando em dinheiro, sera atualizada monetariamente.

4.22. O Contratado autoriza o Contratante a reter, a qualquer tempo, a garantia, na forma prevista neste Termo de
Referéncia.

4.23. O garantidor n&o € parte para figurar em processo administrativo instaurado pelo Contratante com o objetivo de
apurar prejuizos e/ou aplicar sangdes a contratada.

4.24. A garantia de execucado € independente de eventual garantia do produto ou servigo prevista neste Termo de
Referéncia.

Vistoria
4.25. Nao h& necessidade de realizacdo de avaliacéo prévia do local de execucéo dos servigos.

4.25.1. Sera facultado, aos interessados, a opcgao pela realizagdo de vistoria na Sede do CRM-MA ou nas Delegacias
Regionais, conforme agendamento prévio com a Administracéo.

5. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO
Condi¢des de execucao

5.1. Inicio da execucdo do objeto: a contratada deverd iniciar a execucdo dos servicos imediatamente apds a
comunicacéo de inicio da vigéncia do contrato.

5.2. Todo servigo a ser prestado pela Contratada deverd ser precedido da competente apropriacdo de custos, a qual,
aprovada pela Contratante, por meio de autorizagdo de servigos, gerard a expectativa da Contratada a receber
respectivos valores.
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5.3. A apropriacao de custos deverd estar dentro dos parametros estabelecidos na Proposta Técnica da Contratada ,
demonstrados, ainda que em anexo, 0s precos da média de mercado. O valor anual sera dividido em varios servicos
publicitarios, que ocorrerdo durante a vigéncia do contrato, de acordo com a necessidade e a conveniéncia do
Contratante.

5.4. N&o cabera qualquer tipo de pagamento a Contratada , caso ndo tenha havido a solicitagdo de servigo pelo
Contratante.

6. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

6.1. O contrato deverd ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avencadas e as normas da
Lei n® 14.133, de 2021, e cada parte respondera pelas consequéncias de sua inexecucao total ou parcial.

6.2. Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensdo do contrato, 0 cronograma de execucao sera
prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante simples apostila.

6.3. As comunicacdes entre 0 6rgao ou entidade e o Contratado devem ser realizadas por escrito sempre que o ato
exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletrénica para esse fim.

6.4. O 6rgdo ou entidade poderd convocar o preposto da empresa para adogcdo de providéncias que devam ser
cumpridas de imediato.

6.5. Apos a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, o 6rgédo ou entidade podera convocar o representante
da empresa contratada para reunido inicial para apresentacdo do plano de fiscalizagdo, que contera informacgées
acerca das obrigacdes contratuais, dos mecanismos de fiscalizagcdo, das estratégias para execu¢do do objeto, do
plano complementar de execu¢do do Contratado, quando houver, do método de afericdo dos resultados e das
sancdes aplicaveis, dentre outros.

Preposto

6.6. O Contratado designara formalmente o preposto da empresa, antes do inicio da prestacdo dos servicos,
indicando no instrumento os poderes e deveres em relacéo a execugéo do objeto Contratado.

6.7. O Contratado devera manter preposto da empresa no local da execucao do objeto durante o periodo de vigéncia
contratual.

6.8. O Contratante podera recusar, desde que justificadamente, a indicacdo ou a manutencdo do preposto da
empresa, hipbtese em que o Contratado designara outro para o exercicio da atividade.

Rotinas de Fiscalizacao

6.9. A execuc¢édo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do contrato, ou pelos respectivos
substitutos.

Fiscalizacdo Técnica

6.10. O fiscal técnico do contrato acompanhard a execucdo do contrato, para que sejam cumpridas todas as
condigOes estabelecidas no contrato, de modo a assegurar os melhores resultados para a Administracao.

6.11. O fiscal técnico do contrato anotard no historico de gerenciamento do contrato todas as ocorréncias
relacionadas a execuc¢do do contrato, com a descri¢cdo do que for necessario para a regularizagédo das faltas ou dos
defeitos observados.
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6.12. Identificada qualquer inexatiddo ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato emitira notificacbes para a
correcdo da execucao do contrato, determinando prazo para a correcao.

6.13. O fiscal técnico do contrato informard ao gestor do contato, em tempo hébil, a situa¢cdo que demandar decisdo
ou adocdo de medidas que ultrapassem sua competéncia, para que adote as medidas necessérias e saneadoras, se
for o caso.

6.14. No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execugao do contrato nas datas aprazadas, o fiscal técnico do
contrato comunicara o fato imediatamente ao gestor do contrato.

6.15. O fiscal técnico do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo habil, o término do contrato sob sua
responsabilidade, com vistas a tempestiva renovagéo ou a prorrogacao contratual.

6.16. A fiscalizacdo da execucdo dos servicos abrange, ainda, as rotinas acordadas previamente com a contratada
para a regular e eficiente execucdo do contrato.

6.17. A fiscalizacdo de que trata esta clausula ndo exclui nem reduz a responsabilidade do Contratado, inclusive
perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfeicdes técnicas, vicios redibitérios, ou
emprego de material inadequado ou de qualidade inferior e, na ocorréncia desta, ndo implica corresponsabilidade do
Contratante ou de seus agentes, gestores e fiscais, de conformidade.

6.18. As disposicOes previstas neste Termo de Referéncia ndo excluem o disposto no Anexo VIII da Instrucdo
Normativa SEGES/MP n° 05, de 2017, aplicavel no que for pertinente a contratacéo, por for¢a da Instrugdo Normativa
Seges/ME n° 98, de 26 de dezembro de 2022.

Fiscalizacdo Administrativa

6.19. O fiscal administrativo do contrato verificara a manutencdo das condi¢cdes de habilitacdo da contratada,
acompanhara o empenho, o pagamento, as garantias, as glosas e a formalizacdo de apostilamento e termos aditivos,
solicitando quaisquer documentos comprobatoérios pertinentes, caso necessario.

6.20. Caso ocorra descumprimento das obrigacdes contratuais, o fiscal administrativo do contrato atuara
tempestivamente na solucdo do problema, reportando ao gestor do contrato para que tome as providéncias cabiveis,
guando ultrapassar a sua competéncia.

6.21. Além do disposto acima, a fiscalizacdo contratual obedecera, ainda, as rotinas acordadas previamente com a
contratada para a regular e eficiente execucao do contrato.

Fiscal setorial

6.22. Cabera ao fiscal setorial do contrato e, nos seus afastamentos e seus impedimentos legais, ao seu substituto
exercer as atribuigdes relativas ao fiscal administrativo e ao fiscal técnico.

Gestor do Contrato
6.23. Cabe ao gestor do contrato:

6.23.1 coordenar a atualizagdo do processo de acompanhamento e fiscalizacdo do contrato contendo todos os
registros formais da execucao no histérico de gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem de servico, do registro
de ocorréncias, das alteracbes e das prorrogagfes contratuais, elaborando relatério com vistas a verificacdo da
necessidade de adequacgdes do contrato para fins de atendimento da finalidade da administracao.

6.23.2. acompanhar os registros realizados pelos fiscais do contrato, de todas as ocorréncias relacionadas a
execugdo do contrato e as medidas adotadas, informando, se for o caso, a autoridade superior aguelas que
ultrapassarem a sua competéncia.
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6.23.3. acompanhar a manutencgéo das condi¢cfes de habilitagdo da contratada, para fins de empenho de despesa
e pagamento, e anotard os problemas que obstem o fluxo normal da liquidacdo e do pagamento da despesa no
relatério de riscos eventuais.

6.23.4. emitir documento comprobatdrio da avaliagéo realizada pelos fiscais técnico, administrativo e setorial quanto
ao cumprimento de obrigagGes assumidas pelo Contratado, com mencdo ao seu desempenho na execu¢do
contratual, baseado nos indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades aplicadas,
devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento de obrigacdes.

6.23.5. tomar providéncias para a formalizagdo de processo administrativo de responsabilizacdo para fins de
aplicacédo de sancdes, a ser conduzido pela comissdo de que trata o art. 158 da Lei n°® 14.133, de 2021, ou pelo
agente ou pelo setor com competéncia para tal, conforme o caso.

6.23.6. elaborar relatério final com informacdes sobre a consecucdo dos objetivos que tenham justificado a
contratacdo e eventuais condutas a serem adotadas para o aprimoramento das atividades da Administragao.

6.23.7. enviar a documentacgéo pertinente ao setor de contratos para a formalizacdo dos procedimentos de
liquidacdo e pagamento, com a indicacdo expressa de que o valor da Nota Fiscal emitida pela contratada confere com
o valor dimensionado pela fiscalizacéo e gestao no recebimento definitivo do servico.

6.23.8. receber e dar encaminhamento imediato:

6.23.8.1 as denuncias de discriminagao, violéncia e assédio no ambiente de trabalho, conforme o art. 2°, inciso
lll, do Decreto n.° 12.174/2024;

6.23.8.2. a notificacao formal de que a empresa contratada est4 descumprindo suas obrigacdes trabalhistas,
enviada pelo trabalhador, sindicato, Ministério do Trabalho, Ministério Piblico, Defensoria Publica ou por qualquer
outro meio idéneo.[A12]

6.24. Para os periodos de diminui¢cdo excepcional e temporéria de trabalho, inclusive em razéo de recesso de fim de
ano, o gestor avaliarq a conveniéncia e oportunidade de elaboracdo de escalas de revezamento dos trabalhadores,
comunicando a todas as unidades sobre a possibilidade e os requisitos para concessao (artigo 11 da Instrucao
Normativa SEGES/MGI n° 81, de 12 de setembro de 2024).

Obrigagdes da Contratada
6.25. Além das previstas no edital e no termo de contrato, sdo obrigac6es da contratada:

6.25.1. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacéo da capacidade de atendimento (Proposta Técnica)
na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo Contratante.

6.25.2. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢ges nas negociagBes comerciais junto a fornecedores
e veiculos e transferir ao Contratante as vantagens obtidas.

6.25.3. Fazer cotagdo prévia de precos para todos os servigos realizados por fornecedores, observadas as
disposicoes a seguir.

6.25.3.1 Devem ser apresentadas, no minimo, trés propostas, das quais constardo todos os produtos ou
servigos que a compdem, com o detalhamento de suas especificagbes e custos unitarios.

6.25.3.2 As propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado, com a identificagdo completa
do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagdo completa (nome,
RG e CPF) e assinatura do responsavel.

6.25.3.3 O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no subitem anterior
exigird sempre a apresentacdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas
gue atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.
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6.25.3.4 Se nao houver possibilidade de obter trés propostas, a Contratada devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito.

6.25.4. O Contratante procedera a verificacdo prévia da adequacao dos precos dos servicos de fornecedores em
relacéo aos do mercado.

6.25.5. Obter a aprovacdo prévia do Contratante, por escrito, para assumir despesas de producgdo, veiculacéo e
qualquer outra relacionada com o contrato.

6.25.6. Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execucao de servicos objeto do contrato, a prévia e expressa
anuéncia do Contratante

6.25.6.1 Nesses casos, a Contratada permanece com todas as suas responsabilidades contratuais perante o
Contratante .

6.25.6.2 Entregar ao Contratante , até o dia 10 do més subsequente, um relatério das despesas de produgao e
veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatério dos servicos em andamento, estes com os dados mais
relevantes para uma avaliacédo de seu estagio.

Obrigac¢6es do Contratante
6.26. Além das previstas no edital e no termo de contrato, sdo obrigacdes do contratante:

6.26.1. Fornecer os elementos basicos e dados complementares necessarios para o perfeito desenvolvimento dos
Servicos.

6.26.2. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a agéncia.

6.26.3. Comunicar, por escrito, a agéncia, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos, excetuados 0s
entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte e
guatro) horas uteis.

6.26.4. Efetuar os pagamentos conforme previsto no Edital e seus anexos.
6.26.5. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a Contratada.

6.26.6. Comunicar, por escrito, a Contratada, toda e qualquer orientacdo acerca dos servigos, excetuados 0s
entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro
horas uteis.

6.26.7. Fornecer e colocar a disposicdo da Contratada todos os elementos e informacdes que se fizerem necessarios
a execugao dos servicos.

6.26.8. Proporcionar condi¢gfes para a boa execugdo dos servigos.

6.26.9. Notificar, normal e tempestivamente, a Contratada sobre as irregularidades observadas no cumprimento do
contrato.

6.26.10. Notificar a Contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de
sua responsabilidade.

7. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO
Recebimento

7.1. Os servicos serdo recebidos provisoriamente, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, pelos fiscais técnico e
administrativo, mediante termos detalhados, quando verificado o cumprimento das exigéncias de carater técnico e
administrativo.

Camara Nacional de Modelos de LicitagSes e Contratos da Consultoria-Geral da Unido

Modelo de Termo de Referéncia para Obras e Servigos, exceto TIC — Licitagdo e Contratagdo Direta - Lei n° 14.133, de 2021

Aprovado pela Secretaria de Gestdo e Inovagdo 9de 19
Identidade visual pela Secretaria de Gestdo e Inovagao

Atualizagao: DEZ/2025.



7.1.1. Serad considerado, para fins de permitir o recebimento provisério, o envio, pela Contratada, da
comunicacdo mensal de cobranca mediante apresentacdo das respectivas Notas Fiscais, acompanhadas de
eventuais relatérios de execucao de servigos prestados no més.

7.2. O prazo para recebimento provisério serd contado do recebimento de comunicag¢do de cobranca oriunda do
Contratado com a comprovacao da prestacéo dos servicos a que se referem a parcela a ser paga.

7.3. O fiscal técnico do contrato realizara o recebimento provisério do objeto do contrato mediante termo detalhado
gue comprove o cumprimento das exigéncias de carater técnico.

7.4. O fiscal administrativo do contrato realizard o recebimento provisério do objeto do contrato mediante termo
detalhado que comprove o cumprimento das exigéncias de carater administrativo.

7.5. O fiscal setorial do contrato, quando houver, realizard o recebimento provisério sob o ponto de vista técnico e
administrativo.

7.6. Para efeito de recebimento provisério, serd considerado, para fins de faturamento, a execu¢do de todos os
servigos efetivados no més anterior.

7.7. Ao final de cada periodo/evento de faturamento:

7.7.1 o fiscal técnico do contrato devera apurar o resultado das avaliagées da execuc¢do do objeto e, se for o
caso, a andlise do desempenho e qualidade da prestacdo dos servigos realizados em consonancia com o0s
indicadores previstos no ato convocatdrio, que podera resultar no redimensionamento de valores a serem pagos a
contratada, registrando em relatério a ser encaminhado ao gestor do contrato;

7.8. Sera considerado como ocorrido o recebimento provisério com a entrega do termo detalhado ou, em havendo
mais de um a ser feito, com a entrega do ultimo.

7.9. O Contratado fica obrigado a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no todo ou
em parte, o objeto em que se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des resultantes da execug¢do ou materiais
empregados, cabendo a fiscalizacdo nédo atestar a Ultima e/ou Unica medi¢do de servigos até que sejam sanadas
todas as eventuais pendéncias que possam vir a ser apontadas no recebimento provisorio.

7.10. A fiscalizac@o n&o efetuard o ateste da Ultima e/ou Unica medi¢do de servigos até que sejam sanadas todas as
eventuais pendéncias que possam vir a ser apontadas no recebimento provisadrio.

7.11. O recebimento provisorio também ficara sujeito, quando cabivel, a conclusdo de todos os testes de campo e a
entrega dos Manuais e Instrugfes exigiveis.

7.12. Os servigos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em desacordo com as especificacdes
constantes neste Termo de Referéncia e na proposta, sem prejuizo da aplicacdo das penalidades.

7.13. Quando a fiscalizacao for exercida por um Unico servidor, o Termo Detalhado devera conter o registro, a analise
e a conclusdo acerca das ocorréncias na execucdo do contrato, em relacd@o a fiscalizagdo técnica e administrativa e
demais documentos que julgar necessarios, devendo encaminha-los ao gestor do contrato para recebimento definitivo.

7.14. Os servigos serao recebidos definitivamente no prazo de 05 (cinco) dias (teis, contados do recebimento
provisdrio, por servidor ou comissdo designada pela autoridade competente, apés a verificacdo da qualidade e
guantidade do servico e consequente aceitacdo mediante termo detalhado, obedecendo os seguintes procedimentos:

7.14.1  Emitir documento comprobatério da avaliacé@o realizada pelos fiscais técnico, administrativo e setorial,
guando houver, no cumprimento de obrigagdes assumidas pelo Contratado, com mencdo ao seu desempenho na
execucdo contratual, baseado em indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades
aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento de obriga¢des, conforme regulamento.

7.14.2 Realizar a andlise dos relatérios e de toda a documentacédo apresentada pela fiscalizagao e, caso haja
irregularidades que impecam a liquidacdo e o pagamento da despesa, indicar as clausulas contratuais pertinentes,
solicitando ao Contratado, por escrito, as respectivas correcoes;
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7.14.3.  Emitir Termo Detalhado para efeito de recebimento definitivo dos servicos prestados, com base nos
relatérios e documentacdes apresentadas; e

7.14.4. Comunicar a empresa para que emita a Nota Fiscal ou Fatura, com o valor exato dimensionado pela
fiscalizacao.

7.14.5. Enviar a documentacdo pertinente ao setor de contratos para a formalizacdo dos procedimentos de
liquidag&o e pagamento, no valor dimensionado pela fiscalizacéo e gestao.[A9]

7.15. No caso de controvérsia sobre a execucdo do objeto, quanto & dimenséao, qualidade e quantidade, devera ser
observado o teor do art. 143 da Lei n° 14.133, de 2021, comunicando-se & empresa para emissdo de Nota Fiscal
quanto a parcela incontroversa da execugao do objeto, para efeito de liquidacdo e pagamento.

7.16. Nenhum prazo de recebimento ocorrerd enquanto pendente a solucdo, pelo Contratado, de inconsisténcias
verificadas na execuc¢éo do objeto ou no instrumento de cobranca.

7.17. O recebimento provisério ou definitivo ndo excluira a responsabilidade civil pela solidez e pela seguranca do
servico nem a responsabilidade ético-profissional pela perfeita execucéo do contrato.

Liquidacao

7.18. Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranca equivalente, correra o prazo de 10 (dez) dias Uteis para fins
de liquidacédo, na forma desta secao, prorrogaveis por igual periodo, nos termos do art. 7°, 83° da Instru¢cdo Normativa
SEGES/ME n° 77/2022.

7.19. O prazo de que trata o item anterior sera reduzido a metade, mantendo-se a possibilidade de prorrogacéo, nos
casos de contratacfes decorrentes de despesas cujos valores ndo ultrapassem o limite de que trata o inciso Il do art.
75 da Lei n°® 14.133, de 2021

7.20. Para fins de liquidagdo, o setor competente deve verificar se a Nota Fiscal ou Fatura apresentada expressa os
elementos necessarios e essenciais do documento, tais como;

I) o prazo de validade;

II) adata da emissao;

lll) os dados do contrato e do 6rgao contratante;

IV) o periodo respectivo de execugéo do contrato;

V) ovalor a pagar; e

VI) eventual destaque do valor de retengdes tributarias cabiveis.

7.21. Havendo erro na apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, ou circunstancia que impeca a liguidagdo da despesa,
esta ficara sobrestada até que o Contratado providencie as medidas saneadoras, reiniciando-se o0 prazo apds a
comprovacéao da regularizacdo da situacdo, sem 6nus ao Contratante.

7.22. A Nota Fiscal ou Fatura devera ser obrigatoriamente acompanhada da comprovacdo da regularidade fiscal,
constatada por meio de consulta on-line ao SICAF ou, na impossibilidade de acesso ao referido Sistema, mediante
consulta aos sitios eletrdnicos oficiais ou & documentacdo mencionada no art. 68 da Lei n® 14.133/2021.

7.23. A Administracdo deverd realizar consulta ao SICAF para:
7.23.1. verificar a manutencao das condi¢bes de habilitacdo exigidas;

7.23.2. identificar possivel razdo que impeca a participacdo em licitacao/contratacdo no ambito do 6rgao ou
entidade, tais como a proibicdo de contratar com a Administracdo ou com o Poder Publico, bem como ocorréncias
impeditivas indiretas.

7.24. Constatando-se, junto ao SICAF, a situagdo de irregularidade do Contratado, serd providenciada sua
notificagdo, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias (teis, regularize sua situagdo ou, no mesmo prazo,
apresente sua defesa. O prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, a critério do Contratante.
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7.25. Nao havendo regularizagéo ou sendo a defesa considerada improcedente, o Contratante devera comunicar aos
6rgaos responsaveis pela fiscalizagao da regularidade fiscal quanto a inadimpléncia do Contratado, bem como quanto
a existéncia de pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados 0s meios pertinentes e necessarios para
garantir o recebimento de seus créditos.

7.26. Persistindo a irregularidade, o Contratante devera adotar as medidas necessérias a rescisdo contratual nos
autos do processo administrativo correspondente, assegurada ao Contratado a ampla defesa.

7.27. Havendo a efetiva execugdo do objeto, os pagamentos serdo realizados normalmente, até que se decida pela
rescisdo do contrato, caso o Contratado ndo regularize sua situac¢éo junto ao SICAF.

Prazo de pagamento

7.28. O pagamento serd efetuado no prazo maximo de até dez dias (teis, contados da finaliza¢édo da liquidagéo da
despesa, conforme se¢ao anterior, nos termos da Instru¢cdo Normativa SEGES/ME n° 77, de 2022.

7.29. Havendo atraso nos pagamentos, ndo decorrente de falhas no cumprimento das obrigagbes contratuais
principais ou acessérias por parte da Contratada, incidird correcdo monetaria sobre o valor devido na forma da
legislacédo aplicivel, bem como juros moratérios, a razdo de 0,5% (meio por cento) ao més, calculados “pro-rata
tempore”, em relagéo ao atraso verificado.

Forma de pagamento

7.30. O pagamento sera realizado por meio de ordem bancéria, para crédito em banco, agéncia e conta corrente
indicados pelo Contratado.

7.31. Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem bancaria para pagamento.
7.32. Quando do pagamento, sera efetuada a retencao tributéria prevista na legislagao aplicavel.

7.32.1. Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, quando houver, serdo retidos na fonte,
guando da realizacdo do pagamento, 0s percentuais estabelecidos na legislacao vigente.

7.33. O Contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei Complementar n° 123, de 2006,
ndo sofrerd a retencdo tributaria quanto aos impostos e contribuices abrangidos por aquele regime. No entanto, o
pagamento ficar4 condicionado a apresentacdo de comprovacdo, por meio de documento oficial, de que faz jus ao
tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei Complementar.

8. INFRACOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS

8.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei n® 14.133, de 2021, o Contratado que:

a. der causa a inexecucao parcial do contrato;

. der causa a inexecuc¢do parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo ou ao funcionamento dos
servigos publicos ou ao interesse coletivo;

. der causa a inexecucao total do contrato;

. ensejar o retardamento da execucéo ou da entrega do objeto da contratacdo sem motivo justificado;

. apresentar documentacao falsa ou prestar declaracéo falsa durante a execugéo do contrato;

. praticar ato fraudulento na execu¢ao do contrato;

. comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

. praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n°® 12.846, de 1° de agosto de 2013.

o

g 0m o~ o AN

8.2. Serdo aplicadas ao Contratado que incorrer nas infragfes acima descritas as seguintes sancoes:
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8.2.1. Adverténcia, quando o Contratado der causa a inexecu¢ao parcial do contrato, sempre que ndo se justificar a
imposicao de penalidade mais grave;

8.2.2. Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “b”, “c” e “d” do
subitem acima, sempre que néo se justificar a imposicao de penalidade mais grave;

8.2.3. Declaracéo de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “e”,
“f", “g” e “h” do subitem acima, bem como nas alineas “b”, “c” e “d”, que justifiquem a imposicao de penalidade mais
grave.

8.2.4. Multa:

8.2.4.1. Moratoéria, para as infragbes descritas no item “d”, de 0,5% por dia de atraso injustificado sobre o valor da
parcela inadimplida, até o limite de 10 (dez) dias.

8.2.4.2. Moratdria de 0,07% (sete centésimos por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor total do
contrato, até o maximo de 2% (dois por cento), pela inobservancia do prazo fixado para apresentacéo, suplementacao
ou reposicdo da garantia.

8.2.4.2.1 O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias para apresentacdo, suplementacdo ou reposicdo da
garantia autoriza a Administracdo a promover a extingdo do contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de
suas clausulas, conforme dispde o inciso | do art. 137 da Lei n. 14.133, de 2021.

8.2.4.3. Compensatdria, para as infracbes descritas acima alineas “e” a “h” de 15% do valor da contratacéo.

8.2.4.4. Compensatdria, para a inexecuc¢do total do contrato prevista acima na alinea “c”, de 20% do valor da
contratacéo.

8.2.4.5. Compensatdria, para a infracdo descrita acima na alinea “b”, de 5% do valor da contratacgé&o.

8.2.4.6. Compensatdria, para a infracdo descrita acima na alinea “a”, de 5% sobre o valor remanescente do
contrato ou instrumento equivalente, considerando-se igualmente aplicavel para o atraso superior a 10 (dez) dias que
se considera caracterizado como inexecucg&o parcial.

8.3. A aplicacdo das sanc6es previstas neste Termo de Referéncia ndo exclui, em hipétese alguma, a obrigacéo de
reparacao integral do dano causado ao Contratante.

8.4. Todas as sanc¢des previstas neste Termo de Referéncia poderéo ser aplicadas cumulativamente com a multa.

8.5. Antes da aplicacdo da multa seréa facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado
da data de sua intimag&o.

8.6. Se a multa aplicada e as indeniza¢Bes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente devido
pelo Contratante ao Contratado, além da perda desse valor, a diferenca sera descontada da garantia prestada ou
serd cobrada judicialmente.

8.7. A multa podera ser recolhida administrativamente no prazo maximo de 15 (quinze) dias Uteis, a contar da data do
recebimento da comunicacéo enviada pela autoridade competente.

8.8. A aplicacdo das sancdes realizar-se-4 em processo administrativo que assegure o contraditério e a ampla defesa
ao Contratado, observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos do art. 158 da Lei n° 14.133, de 2021,
para as penalidades de impedimento de licitar e contratar e de declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar.

8.8.1. Para a garantia da ampla defesa e contraditério, as notificagées serdo enviadas eletronicamente para 0s
enderecos de e-mail informados na proposta comercial, bem como os cadastrados pela empresa no SICAF.

8.8.2. Os enderecos de e-mail informados na proposta comercial e/ou cadastrados no SICAF seréo considerados
de uso continuo da empresa, ndo cabendo alegacdo de desconhecimento das comunicacbes a eles
comprovadamente enviadas.
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8.9. Na aplicacéo das sancdes serdo considerados:
8.9.1. a natureza e a gravidade da infracdo cometida;
8.9.2. as peculiaridades do caso concreto;
8.9.3. as circunstancias agravantes ou atenuantes;
8.9.4. os danos que dela provierem para o Contratante; e

8.9.5. a implantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagbes dos
orgaos de controle.

8.10. Os atos previstos como infracdes administrativas na Lei n°® 14.133, de 2021, ou em outras leis de licitagbes e
contratos da Administracéo Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n® 12.846, de 2013, serdo
apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade competente
definidos na referida Lei.

8.11. A personalidade juridica do Contratado podera ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do direito
para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos neste Termo de Referéncia ou para provocar
confusdo patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das san¢bdes aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos
seus administradores e socios com poderes de administragdo, & pessoa juridica sucessora ou a empresa do mesmo
ramo com relacéo de coligacdo ou controle, de fato ou de direito, com o Contratado, observados, em todos os casos,
o contraditério, a ampla defesa e a obrigatoriedade de andlise juridica prévia.

8.12. O Contratante devera, no prazo maximo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de aplicacdo da sancéo,
informar e manter atualizados os dados relativos as sancdes por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro
Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP),
instituidos no ambito do Poder Executivo Federal.

8.12.1. As penalidades seréo obrigatoriamente registradas no SICAF.

8.13. As sancfes de impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar sdo
passiveis de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lei n°® 14.133, de 2021.

8.14. Os débitos do Contratado para com a Administracdo Contratante, resultantes de multa administrativa e/ou
indenizacbes, ndo inscritos em divida ativa, poderédo ser compensados, total ou parcialmente, com os créditos devidos
pelo referido 6rgdo decorrentes deste mesmo contrato ou de outros contratos administrativos que o Contratado
possua com 0 mesmo 6rgdo ora Contratante, na forma da Instru¢cdo Normativa SEGES/ME n° 26, de 13 de abril de
2022.

9. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR E REGIME DE EXECUCAO

Forma de selecao e critério de julgamento da proposta

9.1. O fornecedor serad selecionado por meio da realizacdo de procedimento de LICITACAO, na modalidade
CONCORRENCIA, sob a forma PRESENCIAL, com adoc&o do critério de julgamento TECNICA E PRECO.

Exigéncias de habilitacdo

9.2. Para a analise das condi¢bes de participacdo das licitantes, serdo realizadas consultas ao SICAF, ao Cadastro
Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral
da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN),
disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérdédo n° 1793/2011 -
do Plenério, do Tribunal de Contas da Unido — TCU.

9.3. Para fins de habilitacdo, deverd o interessado comprovar 0s seguintes requisitos:
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Habilitacao juridica

9.4. Pessoa fisica: cédula de identidade (RG) ou documento equivalente que, por forga de lei, tenha validade para fins
de identificagdo em todo o territério nacional;

9.5. Empresério individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da
respectiva sede;

9.6. Microempreendedor Individual - MEI: Certificado da Condi¢cdo de Microempreendedor Individual - CCMEI, cuja
aceitacdo ficar4 condicionada a verificagdo da autenticidade no sitio https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-br
/empreendedor;

9.7. Sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade identificada como empresa individual
de responsabilidade limitada - EIRELI: inscricdo do ato constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de
Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada de documento comprobatério de
seus administradores;[A10]

9.8. Sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do local de sua sede,
acompanhada de documento comprobatério de seus administradores;

9.9. Os documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as alteracées ou da consolidacdo
respectiva.

Habilitacao fiscal, social e trabalhista

9.10. Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas ou no Cadastro de Pessoas Fisicas, conforme o
caso;

9.11. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de certiddo expedida
conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional
(PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados,
inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n® 1.751, de 02 de outubro de 2014,
do Secretario da Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional.

9.12. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);

9.13. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacdo de
certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidacdo das Leis do
Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n° 5.452, de 1° de maio de 1943;

9.14. Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes Distrital, Estadual ou Municipal relativo ao domicilio ou sede do
fornecedor, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

9.15. Prova de regularidade com a Fazenda Distrital, Estadual ou Municipal do domicilio ou sede do fornecedor,
relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;

9.16. Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos relacionados ao objeto contratual, deverd comprovar tal
condigdo mediante a apresentacdo de declaracdo da Fazenda respectiva do seu domicilio ou sede, ou outra
equivalente, na forma da lei.

9.17. O fornecedor enquadrado como microempreendedor individual que pretenda auferir os beneficios do tratamento
diferenciado previstos na Lei Complementar n. 123, de 2006, estara dispensado da prova de inscri¢do nos cadastros
de contribuintes estadual e municipal.

Qualificagdo Econémico-Financeira

9.18. Certidao negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, cuja pesquisa tenha sido
realizada em data ndo anterior a 60 (sessenta) dias da data prevista para a apresentagéo dos envelopes.
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9.19. Certidao negativa de recuperacéo judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede da
pessoa juridica.

9.19.1 Nas hipdéteses em que a certiddo encaminhada for positiva, deve o licitante apresentar
comprovante da homologacéo/deferimento pelo juizo competente do plano de recuperacao judicial
/extrajudicial em vigor.

9.20. Comprovacgao de capital minimo ou de patriménio liquido minimo de correspondendo a 5% (cinco
por cento) sobre o valor do contrato, de acordo com o seu ultimo balango patrimonial e demonstragcées
contabeis.

9.21. Balango patrimonial e demonstragcées contabeis dos dois ultimos exercicios sociais,
observada a excecgao disposta no paragrafo 6°. do artigo 69 da lei n. 14.133/21, com os respectivos
termos de abertura e encerramento, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa
situacdo financeira da empresa, vedada sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios,
devidamente registrados no 6rgao competente e assinados por contador; podendo ser atualizados por
indices oficiais quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data de apresentagdo dos
Documentos de Habilitag&o.

9.21.1 Nos casos de empresas recém-constituidas, com tempo de atividade inferior a 01 (um) ano, a
alinea “d” devera ser substituida por balanco de abertura, devidamente registrado ou autenticado no
orgao competente e assinado por contador.

9.21.2 Nos casos de sociedades regidas pela Lei Federal n°® 6.404/76 (sociedade anénima), devera ser
apresentado através de publicagdo em Diario Oficial.

9.21.3 A boa situacéo financeira de todas as licitantes sera avaliada pelos indices de Liquidez Geral
(LG) e Liquidez Corrente (LC), iguais ou maiores que 1,00 (um), e indice de Endividamento Total (ET),
igual ou menor a 0,50, resultantes da aplicacao das formulas abaixo, com os valores extraidos de seu
balango patrimonial, apresentados em documento especifico, assinado pelo representante legal da
empresa e contador, registrado no Conselho Regional de Contabilidade (CRC), devidamente
identificados:

LC (indice de Liquidez Corrente)
LC=AC
PC
sendo:
AC = Ativo Circulante

PC = Passivo Circulante

LG (indice de Liquidez Geral)
LG=AC+RLP

PC + ELP
sendo:
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AC = Ativo Circulante
PC = Passivo Circulante
ELP = Exigivel a Longo Prazo

RLP = Realizavel a Longo Prazo

ET (Endividamento Total)
ET=PC +ELP

AT
sendo:
PC = Passivo Circulante
ELP = Exigivel a Longo Prazo

AT = Ativo Total

Qualificacao Técnica

9.22. Prova de aptiddo para o desempenho de atividade pertinente em caracteristicas com o objeto desta licitac&o,
por meio da apresentacao de atestado(s) expedido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado.

9.22.1 O(s) atestado(s) devera(&o) estar necessariamente em nome da licitante e indicar que a proponente executou,
em qualquer quantitativo, o objeto desta licitacao.

9.23. Apresentacdo do certificado de qualificacdo técnica na forma do disposto no artigo 4°. da lei 12.232/2010,
fornecida pelo Conselho Executivo das Normas-Padréo — CENP ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida
como fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas de agéncia de propaganda.

Disposicdes gerais sobre habilitacao

9.24. N&o seréo aceitos documentos de habilitagdo com indicacdo de CNPJ/CPF diferentes, salvo aqueles legalmente
permitidos.

9.25. Se o fornecedor for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, e se o fornecedor for a
filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto para atestados de capacidade técnica, e no caso
daqueles documentos que, pela propria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

9.26. Seréo aceitos registros de CNPJ de fornecedor matriz e filial com diferencas de nimeros de documentos
pertinentes ao CND e ao CRF/FGTS, quando for comprovada a centralizacdo do recolhimento dessas contribuigdes.

10. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATACAO

10.1. O custo estimado total da contratagdo é de R$ 501.080,00 (quinhentos e um mil e oitenta reais).
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11. ADEQUACAO ORCAMENTARIA

11.1. As despesas decorrentes da presente contratacdo correrdo a conta de recursos especificos consignados no
Orcamento do CRM-MA para o exercicio de 2026.

11.2. A contratagdo sera atendida pela seguinte dotagdo: 6.2.2.1.1.33.90.39.043 - SERVICOS DE PUBLICIDADE
INSTITUCIONAL.

11.3. A dotagéo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apés aprovac¢édo do or¢amento anual

12. DISPOSICOES FINAIS

12.1. As informagGes contidas neste Termo de Referéncia néo séo classificadas como sigilosa.

13. ANEXO I

Ndo aplicavel a este termo

14. ANEXO II

Nao aplicéavel a este termo

15. Responsaveis

Todas as assinaturas eletrnicas seguem o horério oficial de Brasilia e fundamentam-se no §3° do Art. 4° do Decreto n° 10.543, de 13 de novembro de
2020.

CAMILA VALERIA MARTINS ARAUJO

Equipe de Planejamento

b
t"‘ Assinou eletronicamente em 18/05/2026 as 11:31:37.

ALINE ABREU ALMENDRA

Equipe de Planejamento

&"‘ Assinou eletronicamente em 12/05/2026 as 11:24:09.
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CRM-MA

CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DO MARANHAO

CNPJ: 06.353.247/0001-78

ANEXO IV - MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO ADMINISTRATIVO N2 xx/2026, QUE FAZEM ENTRE SI O
CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO MARANHAO — CRM-MA E
AEMPRESA ..ot

O CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO MARANHAO, com sede no(a) Rua Carutapera,
Qd. 37B, N2 02 — Bairro Jardim Renascenga, CEP 65.075-690, na cidade de Sdo Luis/MA,
inscrito(a) no CNPJ sob o n? 06.353.247/0001-78, neste ato representado(a) pelo(a) Dr.
José Albuquerque de Figueiredo Neto, médico regularmente inscrito no CRM-MA sob o n?
2758, doravante denominado CONTRATANTE, e o(a) [CONTRATADO], inscrito(a) no
CNPJ/MF sob o n2 [CNPJ], sediado(a) na [endereco], na cidade de [cidade]/[UF],
doravante designado CONTRATADO, neste ato representado(a) por [nome e funcdo no
CONTRATADO], conforme [atos constitutivos da empresa] OU [procuracdo apresentada
nos autos], tendo em vista o que consta no Processo SEI n2 24.10.000002072-6 e em
observancia as disposi¢cdes da Lei n2 14.133, de 12 de abril de 2021, e demais legislacdo
aplicavel, resolvem celebrar o presente Termo de Contrato, decorrente do(a)

Concorréncia n2 90003/2026, mediante as clausulas e condi¢Ges a seguir enunciadas.

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO
1. O presente contrato tem por objeto a contratacdo de agéncia de propaganda para
prestacdo de servicos de publicidade, de acordo com as condicbes e exigéncias
estabelecidas na Concorréncian? /2026, compreendendo:
a) Estudo, planejamento, conceitua¢do, concep¢do, criacdo, execucdo interna,
intermediagdo e supervisao da execugdo externa e distribuicao de publicidade
aos veiculos e meios de divulgacao;

b) Producdo e execugdo técnica das pecas e projetos criados;
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CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DO MARANHAO

CNPJ: 06.353.247/0001-78

c) Planejamento e execucdo de pesquisas, avaliacio e de geracdo de
conhecimento relacionados a determinada a¢do publicitaria;

d) Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdao dos efeitos das
mensagens e das acdes publicitdrias.

1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no item “c” terdo a
finalidade de gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagao do CRM-
MA, o publico-alvo, e os veiculos de divulgacdo nos quais serdao difundidas as
campanhas ou pecas, aferir a eficicia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da
divulgacdo de mensagens e possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou
pecas.

1.1.1. Também integram o objeto deste CONTRATO, como atividades

complementares, os servicos especializados pertinentes:

a) aproducgdo e a execucdo técnica das pecas e projetos criados;

b) ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento relacionados a determinada acdo
publicitdria;

c) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos
efeitos das mensagens e das acdes publicitarias desenvolvidas.

1.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 1.1.1.

terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da
CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos de divulga¢cdo nos quais serao
difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo
de mensagens;

c) possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao
publicitaria.
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1.2. Ndo estdo abrangidas por esta contratacdo as atividades de promocgao, patrocinio,
relacGes publicas, assessorias de comunicacdo e de imprensa e aquelas que tenham
por finalidade a realizacdo de eventos festivos.
1.2.1. Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.2 o
patrocinio de midia — assim entendidos os projetos de veiculagdo em midia ou em
instalacGes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgacdo — e
o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de divulgacdo. A CONTRATADA atuara apenas de
acordo com solicitacdo da CONTRATANTE.
2. A CONTRATADA ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servicos previstos no item 1 deste contrato.
3. A CONTRATADA atuara por ordem e conta do CONTRATANTE, na contratacdo de:
a) fornecedores de servicos especializados para a producdo e a execucgao
técnica das pegas, campanhas e materiais previstos na alinea “a” e para a
execugao dos servigos conexos e complementares previstos nas alineas “b”,
“c”,“d” e “e”, todas do item 1;
b) veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espaco

publicitdrios.

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

4. O prazo de vigéncia da contratacdo € de 02 (dois) anos, contados a partir da divulgacao
do contrato no Portal Nacional de Contratacdes Publicas, prorrogavel na forma dos
artigos 106 e 107 da Lein° 14.133, de 2021.
4.1. A prorrogacao de que trata este item é condicionada ao ateste, pela autoridade
competente, de que as condigdes e 0s pregos permanecem vantajosos para a
Administragao, permitida a negociagao com o CONTRATADO, atentando, ainda, para o
cumprimento dos seguintes requisitos:

a) Seja juntado relatério que discorra sobre a execucdo do contrato, com

informacgdes de que os servicos tenham sido prestados regularmente;
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b) Seja juntada justificativa e motivo, por escrito, de que a Administragdo mantém
interesse na realizacdo do servico;
c) Haja manifestacdo expressa do CONTRATADO informando o interesse na
prorrogacao;
d) Seja comprovado que o CONTRATADO mantém as condi¢Ges iniciais de
habilitacdo.
4.2. O CONTRATADO ndo tem direito subjetivo a prorrogagao contratual.
4.3. A prorrogacao de contrato deverd ser promovida mediante celebragdo de termo
aditivo.
4.4. Nas eventuais prorrogacdes contratuais, 0os custos nao renovdveis ja pagos ou
amortizados ao longo do primeiro periodo de vigéncia da contratacdo deverdo ser
reduzidos ou eliminados como condi¢do para a renovacao.
4.5. 0 contrato ndo poderda ser prorrogado quando o CONTRATADO tiver sido
penalizado nas sancdes de declaracdo de inidoneidade ou impedimento de licitar e

contratar com poder publico, observadas as abrangéncias de aplicagao

CLAUSULA TERCEIRA - DO REAJUSTE, DA REMUNERAGCAO E DAS CONDIGCOES DE

PAGAMENTO

5. O preco podera ser reajustado anualmente, a contar da data assinatura do Contrato,
pela variacdo do IGPM/FGV, publicada pela Fundagdo Getulio Vargas, mediante
solicitacdo da contratada.

6. A remuneracdao a CONTRATADA sera feita consoante os precos estabelecidos em sua
Proposta de Precos, a saber:

a) Para os servicos do objeto licitado, o desconto sobre a Lista Referencial de
Custos Internos do Estado do Maranhdo, elaborada pela Federacdo Nacional
das Agéncias de Propaganda — FENAPRO, na ordem de __ % (conforme
proposta comercial);

b) Sobre producdo de terceiros (servicos técnicos complementares) os honorarios
constantes em sua proposta comercial na ordem de % (..... por cento)

conforme proposta comercial;
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c) Sobre custos decorrentes de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo, os
honorarios constantes em sua proposta comercial na ordem de xxxxx% (xxxx
por cento) conforme proposta comercial;

d) Sobre custos decorrentes de criagcdo de formas inovadores de comunicac¢do, os
honorarios constantes em sua proposta comercial na ordem XXXXXXx% (XXXXX
por cento) conforme proposta comercial;

e) Sobre a aquisicio de midia digital, nos casos em que os veiculos ndo
remunerem a agéncia com o desconto de agéncia, na ordem de ......... % (.... por
cento).

6.1. Fica instituido, também, que na vigéncia contratual, a CONTRATADA fard jus ao
desconto padrdo de agéncia e aos honorarios sobre producdo de terceiros (servicos
técnicos complementares), de acordo com as Normas do CENP — Conselho Executivo
das Normas Padrao.

7. Os pagamentos serao efetuados em parcelas mensais, nos prazos estabelecidos no
Termo de Referéncia (Anexo), subsequente da emissdo das Notas Fiscais/Faturas pela
Contratada, devidamente atestadas pela Contratante, e acompanhadas dos
documentos de regularidade de habilitagao.

7.1. Os servicos contratados serdo documentados mediante a apresentacao de Notas
Fiscais/Faturas da CONTRATADA com os valores relativos ao seu servico, anexando
ainda as faturas dos veiculos de divulgacdo e outros fornecedores, e fazendo constar
do corpo da Nota Fiscal da agéncia os servigos prestados por esses terceiros (veiculos e
fornecedores), com os numeros das notas fiscais respectivas e com os valores dos
servicos realizados por estes, sendo feito o pagamento por depdsito no valor global
(agéncia + veiculos/fornecedores) para a CONTRATADA.
7.2. A CONTRATADA ndo emitird Nota Fiscal prdopria com os valores dos servigos
globais, mas apenas de sua parte, de acordo com as Normas do CENP.
7.2.1. Os demais fornecedores emitirdo Notas Fiscais com seus valores, e as
mesmas serdo apresentadas conjuntamente pela CONTRATADA para a efetuacdo do
pagamento, que repassard, obrigatoriamente, a parte devida aos fornecedores,

sendo que nas Notas Fiscais deverdo constar o numero do contrato.
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7.3. Os pagamentos serdo efetuados mediante crédito em conta corrente.

8. Caso venha a ocorrer necessidade de providéncias complementares por parte da
CONTRATADA, a fluéncia do prazo serd interrompida, reiniciando-se sua contagem a
partir da data do respectivo cumprimento.

9. Todo o servico a ser prestado pela CONTRATADA serd precedido da competente

assinatura do orcamento ou pedido de insercdo, solicitado pela CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA — DESCONTO DE AGENCIA

10. Além da remuneracdo prevista na Clausula lll, a CONTRATADA fara jus ao desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdao, em conformidade com o art. 11 da
Lei n. 4.680/65 e do Decreto n. 57.690/66.

11. O desconto de que trata o subitem precedente serd concedido a CONTRATADA
pela concepcdo, execucdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da

CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n. 12.232/2010.

CLAUSULA QUINTA - DA LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS
12. As regras relativas as condicdes e prazos de recebimento, liquidacdo e pagamento
dos servicos encontram-se previstas no tépico 7 do Termo de Referéncia.
12.1. Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servicos previamente
autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:
12.1.1. A correspondente nota fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra
legivel, em nome do CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO MARANHAO - CNPJ
N2 06.353.247/0001-78, contendo o nimero deste CONTRATO e os seguintes dados
da CONTRATADA: Banco (nome e numero); Agéncia (nome e numero); Conta
Corrente (nUmero)
12.1.1.1. Quaisquer alteragdes nos dados bancarios deverao ser comunicadas
tempestiva e formalmente a CONTRATANTE, ficando a CONTRATADA
responsavel pelos prejuizos decorrentes da falta ou intempestividade da

informacao.
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12.1.1.2. O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta corrente
utilizada para pagamento a CONTRATADA devera ser o CNPJ da CONTRATADA
constante do predmbulo deste CONTRATO.
12.1.1.3. Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota
fiscal também devera conter o nimero do documento que autorizou a
veiculacdo ou producdo dos servicos e o nome empresarial do fornecedor com
seu respectivo CNPJ.
12.1.2. A primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos
especializado ou do veiculo.
12.1.2.1. O CNPJ que deverd constar nas notas fiscais dos fornecedores de
servico especializado devera ser o mesmo da cotacdo de pregos que norteou a
contratagao.
12.1.3. Os documentos comprobatdrios da execug¢do dos servigos especializados e,
quando for o caso, do comprovante de sua entrega.
12.1.4. Os documentos comprobatdorios da demonstragdao do valor devido ao
veiculo, da sua respectiva tabela de pregos, da descricio dos descontos
negociados, dos correspondentes pedidos de insercio e da efetiva veiculagao,
sendo este ultimo providenciado sem 6nus para a CONTRATANTE.
12.1.5. Na ocorréncia de falha em uma programacdao em midia eletrénica, além das
providéncias previstas no subitem 12.1.4, a CONTRATADA devera apresentar
documento do veiculo com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido
na liquidacao.
12.2. O comprovante de veiculacdo a que se refere o subitem 12.1.4 é constituido por:
a) revista e anuario: exemplar original;
b) jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as
informacgdes sobre periodo ou data de circulacdo, nome do jornal e praca;
c) demais meios: relatério de checagem de veiculagdo emitido por empresa
independente ou por um dos seguintes documentos:
i. TV, Radio e Cinema: comprovante de veiculagdo emitido eletronicamente

pela empresa que realizou a veiculacdo; ou documento usualmente
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emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veicula¢do ou insercao
ou irradiacdo e similares) e declaracao de execucdo, sob as penas do art.
299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e
hordrio da veiculacgao.

ii. Midia Out Off Home: relatdrio de exibicdo fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculacao,
local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de
declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

iii. Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, datado e assinado,
fornecido pela empresa que veiculou a pec¢a, de que devem constar
fotos por amostragem, identificacdo do local da veiculacdo, quantidade
de insercdes, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e
assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do
art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracao;

iv. Carro de Som: relatério de veiculacao, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos de todos os
carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em
gue a acdo foi realizada, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob
as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa

gue realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome

Endereco: Rua Carutapera, QD 37B, n° 02 — Bairro Jardim Renascenca, S0 Luis/MA, CEP: 65075-690 Pagina 8 de 19
Telefones: (98) 3227-7156, 3227-7206, 3227-7065 e 3227-0856

Setor de Compras, LicitagGes e Contratos: (98) 99158-7050

E-mail: compraselicitacoes@crmma.org.br




CRM-MA

CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO ESTADO DO MARANHAO

CNPJ: 06.353.247/0001-78

empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracdo;

v. Internet: relatdrio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou
as pecas, preferencialmente acompanhado do print da tela.

vi. As formas de comprovacdo de veiculagdo em midia n3o previstas nas
alineas “a”, “b”, e “c” do subitem 13.1.1., lll, serdo estabelecidas
formalmente pela CONTRATANTE, antes da aprovacdo do respectivo
Plano de Midia

12.2.1. As formas de comprovacdo de veiculacgio em midia ndo previstas nas
disposicOes acima serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da
aprovacao do respectivo Plano de Midia.
12.3. Compete ao fiscal do contrato, a conferéncia dos precos de tabela de cada
insercdo e os descontos negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n. 12.232/2010,
por ocasido da apresentacdo dos respectivos Planos de Midia pela CONTRATADA 3
CONTRATANTE.
12.4. Os documentos de cobranca e comprovacdo da execugdo e entrega dos servigcos
para a liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela
CONTRATADA ao Setor de Compras, Licitacdes e Contratos do CRM-MA

(compraselicitacoes@crmma.org.br).

12.5. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca e
comprovacdo da execucdo e entrega dos servicos, a CONTRATANTE, a seu juizo,
poderd devolvé-la para as devidas correcdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que
considerar indevida.

12.6. Na hipdtese de devolucdo, a documentacdo serd considerada como ndo
apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

12.7. A CONTRATANTE ndo pagard nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento
em razao de pendéncia no cumprimento de quaisquer cldusulas constantes deste
CONTRATO.

12.8. Antes da efetivacdo dos pagamentos, serd verificada a comprovacdo de

regularidade da CONTRATADA referente a:
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a) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servicos — FGTS;
b) Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social — CND;
c) Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitagdo de
Tributos e Contribuicdes Federais e Divida Ativa da Unido da Fazenda Federal);
d) Certidoes negativas de tributos estaduais e municipais emitidas pelos
respectivos 6rgaos, conforme previsto no edital e anexos;
e) Certiddao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.
12.9. A CONTRATADA apresentard a CONTRATANTE os documentos comprobatorios
de manutencdo de suas condicdes de habilitacdo, sempre que proximos aos seus
respectivos vencimentos.
12.10. A ndo apresentagdo ou a irregularidade dos documentos listados no subitem
12.8 ndo acarretard retencdo do pagamento. Entretanto, a CONTRATADA sera
comunicada quanto a apresentacao de tais documentos em até 30 (trinta) dias, com a
aplicacdo das penas cabiveis em caso de ndo atendimento.
12.11. A CONTRATANTE efetuard o pagamento conforme calendario abaixo:
12.11.1. O atesto somente serd realizado mediante a comprovacdo do
cumprimento pela CONTRATADA de todas as condigbes pactuadas e ocorrera em 10
(dez) dias uteis, apos a entrega da documentacdo pertinente.
12.12. A CONTRATANTE ndo é obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.
12.13. Correrdo por conta da CONTRATADA o 6nus do prazo de compensacado e todas
as despesas bancarias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os
eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes de sua
inobservancia quanto aos prazos de pagamento.
12.14. A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fard o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigada pela legislacao vigente
ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.
12.15. Havendo atraso nos pagamentos, ndo decorrente de falhas no cumprimento

das obrigacOes contratuais principais ou acessdrias por parte da Contratada, incidira
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correcdo monetdria sobre o valor devido na forma da legislacdao aplicavel, bem como
juros moratérios, a razdo de 0,5% (meio por cento) ao més, calculados “pro-rata

tempore”, em relagdo ao atraso verificado

CLAUSULA SEXTA - DAS CONDICOES PARA PRESTACAO DOS SERVICOS
13. Todo servico a ser prestado pela CONTRATADA deverd ser precedido da
competente apropriacdo de custos, a qual, aprovada pela CONTRATANTE por meio de

autorizacdo de servicos, gerard a expectativa da CONTRATADA a receber respectivos

valores.

14. A apropriacdo de custos devera estar dentro dos parametros estabelecidos na
Proposta Técnica da CONTRATADA, demonstrados, ainda que em anexo, os precos da
média de mercado.

15. O valor anual sera dividido em varios servigos publicitarios, que correrdao durante a
vigéncia do contrato, de acordo com a necessidade e a conveniéncia do
CONTRATANTE.

16. N3o cabera qualquer tipo de pagamento a CONTRATADA, caso ndo tenha havido a
solicitacdo de servico pelo CONTRATANTE.

CLAUSULA SETIMA - DAS RESPONSABILIDADES E OBRIGAGOES DA CONTRATADA

17. Serd da responsabilidade da CONTRATADA o 6nus resultante de quaisquer ac¢oes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

18. Obriga-se também a CONTRATADA por quaisquer responsabilidades decorrentes
de acdes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forca de
lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato.

19. A CONTRATADA devera prestar esclarecimentos ao CRM-MA sobre eventuais atos
ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam, independentemente de

solicitacdo.
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20. A CONTRATADA s6 podera divulgar informacdes acerca da prestacao dos servicos
objeto desta licitacdo, que envolva o nome do CRM-MA, se houver expressa
autorizacao deste.

21. A CONTRATADA centralizard o comando da publicidade do CRM-MA em sua Sede.

22. A seu critério, a CONTRATADA poderd utilizar-se de seus representantes em
outros Estados ou Municipios para servicos de criacdo e de produc¢do, ou outros
complementares ou acessdrios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as
condicbes previamente acordadas.

23. A CONTRATADA obriga-se por si e por sua Equipe Técnica, ao cumprimento de
todas as exigéncias contratuais e a manutengao de completo sigilo sobre os dados e
informacgdes fornecidos pela Administracdo. Bem como a ndo divulgar a terceiros
quaisquer informacbes relacionadas com o objeto contratado, sem a prévia
autorizacdo, por escrito, dada pela Administracdo.

24, A CONTRATADA, igualmente, devera cumprir os dispositivos contratuais e fornecer
ao Contratante a legislagao, os documentos e informagdes que lhe forem solicitados
no interesse da consecucdo do objeto contratado, sob pena de assumir, com
exclusividade, os riscos decorrentes da demora.

25. A CONTRATADA deve cumprir, no que couber para esta execuc¢do contratual, a Lei
n2 13.709, de 14 de agosto de 2018, Lei Geral de Prote¢ao de Dados Pessoais (LGPD),
com o objetivo de proteger os direitos fundamentais de liberdade e de privacidade e o
livre desenvolvimento da personalidade da pessoa natural, em especial tomar todas as
medidas cautelares para que nao haja quaisquer infracdes a referida Lei, sendo certo
gue, caso ocorra, responsabilizar-se pelo eventual dano ocorrido.

26. A CONTRATADA devera utilizar os profissionais indicados para fins de
comprovacdo da capacidade técnica de atendimento (Proposta Técnica) na elaboragdo
dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo
CONTRATANTE.

27. O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido ao

CONTRATANTE, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.
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28. A CONTRATADA devera responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da
execucdo do objeto, bem como por todo e qualquer dano causado a Administracdo ou
terceiros, nao reduzindo essa responsabilidade a fiscalizacdo ou o acompanhamento
da execucdo contratual pelo CONTRATANTE, que ficard autorizado a descontar dos
pagamentos devidos ou da garantia, caso exigida, o valor correspondente aos danos
sofridos.

29. Manter, durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as
obrigacdes assumidas, todas as condicdes exigidas para habilitacdo na licitacao.

30. Guardar sigilo sobre todas as informacdes obtidas em decorréncia do
cumprimento do contrato.

31. Conduzir os trabalhos com estrita observancia as normas da legislacao pertinente,
cumprindo as determinacdes dos Poderes Publicos, mantendo sempre limpo o local de
execucdo do objeto e nas melhores condi¢des de seguranca, higiene e disciplina.

32. N3do contratar, durante a vigéncia do contrato, conjuge, companheiro ou parente
em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, de dirigente do
CONTRATANTE ou de agente publico que tenha desempenhado fungdo na licitacdo ou
gue atue na fiscalizacdo ou gestdo do contrato, nos termos do artigo 48, paragrafo

Unico, da Lei n? 14.133, de 2021.

CLAUSULA OITAVA - DOS DIREITOS AUTORAIS

33. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos autorais patrimoniais de uso das
ideias (incluidos estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de
publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos,
concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste CONTRATO.
33.1. Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em
qualquer outro pais do mundo.

33.1.1. O valor dessa cessao esta integralmente incluido nas modalidades de

remuneracdo definidas nas clausulas sétima e oitava.
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33.1.2. Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pela CONTRATANTE em
todas as suas modalidades de utilizagdo, diretamente ou por intermédio de
terceiros.
33.1.3. Quando necessario realizar contratacdes que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitara a quem de direito a concessao por prazo,
finalidade, territério e preco, inclusive quanto a eventual renova¢dao do contrato,
dos direitos autorais e conexos de suas respectivas titularidades.
33.2. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producdo, o custo com cachés, os de cessdo de direito de uso de
obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos de
autor e conexos.
33.3. A CONTRATANTE sera a Unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos
e/ou digitais oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo
de protecdo do Direito de Propriedade Intelectual.
33.4. E garantida @ CONTRATANTE a apropria¢do dos direitos patrimoniais e conexos
originalmente de titularidade da CONTRATADA e dos funciondrios desta, sobre os
resultados da execucdo deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos

de terceiros.

CLAUSULA NONA - DA FISCALIZACAO

34, A CONTRATANTE designara formalmente os servidores que ficardo responsaveis
pela gestdo e fiscalizacdo da execugdo contratual.

35. A fiscalizacdo por parte dessa Administracdo ndo eximird ou reduzird, em
nenhuma hipdtese, a responsabilidade da CONTRATADA em eventual falta que venha

a cometer, mesmo que nado indicada pela fiscalizacio do CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA — VALOR DO CONTRATO E DA GARANTIA
36. O valor total deste contrato é de RS................ (cerrrrreeeeeereiieiecrrreene, reais).
37. As regras relativas a garantia da contratagao encontram-se previstas no Termo de

Referéncia, anexo ao edital.
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37.1. A garantia de execucdo contratual poderd ser efetuada em quaisquer das

modalidades previstas no artigo 96, paragrafo 12 da Lei 14.133/21.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — OBRIGAGOES DA CONTRATANTE
38. S3ao obrigagdes do CONTRATANTE, além das previstas no Edital e no Termo de

Referéncia:

38.1. Exigir o cumprimento de todas as obriga¢des assumidas pelo CONTRATADO, de

acordo com o contrato e seus anexos;

38.2. Receber o objeto no prazo e condi¢des estabelecidas no Termo de Referéncia;

38.3. Notificar o CONTRATADO, por escrito, sobre vicios, defeitos incorrecdes,

imperfeicGes, falhas ou irregularidades verificadas na execuc¢do do objeto contratual,

fixando prazo para que seja substituido, reparado ou corrigido, total ou parcialmente,
as suas expensas, certificando-se de que as solugdes por ele propostas sejam as mais
adequadas;

38.4. Acompanhar e fiscalizar a execug¢do do contrato e o cumprimento das obrigacdes

pelo CONTRATADO;

38.5. Comunicar a empresa para emissdo de Nota Fiscal relativa a parcela

incontroversa da execucdo do objeto, para efeito de liquidacdo e pagamento, quando

houver controvérsia sobre a execucdao do objeto, quanto a dimensdo, qualidade e

quantidade, conforme o art. 143 da Lei n2 14.133, de 2021;

38.6. Efetuar o pagamento ao CONTRATADO do valor correspondente a execucdo do

objeto, no prazo, forma e condicdes estabelecidos no presente Contrato e no Termo

de Referéncia;

38.7. Aplicar ao CONTRATADO as sangdes previstas na lei e neste Contrato;

38.8. Ndo praticar atos de ingeréncia na administracdo do CONTRATADO, tais como:
38.8.1. indicar pessoas expressamente nominadas para executar direta ou
indiretamente o objeto contratado;

38.8.2. fixar salario inferior ao definido em lei ou em ato normativo a ser pago pelo
CONTRATADO;

38.8.3. estabelecer vinculo de subordinagcdo com funcionario do CONTRATADO;
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38.8.4. definir forma de pagamento mediante exclusivo reembolso dos saldrios
pagos;
38.8.5. demandar a funcionario do CONTRATADO a execucdo de tarefas fora do
escopo do objeto da contratacdo;
38.8.6. prever exigéncias que constituam intervengao indevida da Administragdo na
gestdo interna do CONTRATADO
38.9. A Administragdo ndo respondera por quaisquer compromissos assumidos pelo
CONTRATADO com terceiros, ainda que vinculados a execucdo do contrato, bem como
por qualguer dano causado a terceiros em decorréncia de ato do CONTRATADO, de

seus empregados, prepostos ou subordinados.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - INFRAGOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS
39. As regras acerca de infracBes e sancBes administrativas referentes a execucdo do
contrato sdo aquelas definidas no Edital e no Termo de Referéncia, anexos a este

Contrato.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA EXTINGAO DO CONTRATO

40. O contrato serd extinto quando vencido o prazo nele estipulado,
independentemente de terem sido cumpridas ou ndo as obrigacbes de ambas as
partes contraentes.

41. O contrato poder3d ser extinto antes de cumpridas as obrigacdes nele estipuladas,
ou antes do prazo nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n?
14.133, de 2021, bem como amigavelmente, assegurados o contraditdrio e a ampla
defesa.

42. Nesta hipotese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.

43. O CONTRATANTE podera rescindir unilateralmente o presente instrumento
contratual, nos termos dos artigos 104, Il e 137 da Lei 14.133/21.

44, A alteracdo social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa nao

ensejara a extingcdo se ndo restringir sua capacidade de concluir o contrato.
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45. Se a operacdo implicar mudanca da pessoa juridica contratada, devera ser
formalizado termo aditivo para alteracdo subjetiva.

46. O termo de extincdo, sempre que possivel, serd precedido:

46.1. Do balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
46.2. Da relacdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;
46.3. Das indenizacOes e multas.

47. A extincdo do contrato ndo configura obice para o reconhecimento do
desequilibrio econdmico-financeiro, hipdtese em que sera concedida indenizacdo por
meio de termo indenizatorio.

48. O CONTRATANTE podera ainda:

48.1. Nos casos de obrigacdo de pagamento de multa pelo CONTRATADO, reter a
garantia prestada a ser executada, conforme legislacdo que rege a matéria; e

48.2. Nos casos em que houver necessidade de ressarcimento de prejuizos causados a
Administracao, nos termos do inciso IV do art. 139 da Lei n.2 14.133, de 2021, reter os
eventuais créditos existentes em favor do CONTRATADO decorrentes do contrato.

49. O contrato poderd ser extinto caso se constate que o CONTRATADO mantém
vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com
dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou com agente publico que tenha
desempenhado fungdo na licitacdo ou na contratacdo direta, ou atue na fiscalizacdo ou
na gestdao do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha

reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DAS ALTERAGOES CONTRATUAIS

50. Eventuais alteragdes contratuais reger-se-ao pela disciplina dos arts. 124 e
seguintes da Lei n2 14.133, de 2021.

51. O CONTRATADO é obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessdrios, até o limite de 25% (vinte e

cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.
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52. As supressOes resultantes de acordo celebrado entre as partes contratantes
poderdo exceder o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato.

53. As alteracGes contratuais deverdo ser promovidas mediante celebra¢do de termo
aditivo, submetido a prévia aprovacado da consultoria juridica do CONTRATANTE, salvo
nos casos de justificada necessidade de antecipacdo de seus efeitos, hipdtese em que a
formalizacdo do aditivo deverd ocorrer no prazo maximo de 1 (um) més.

54. Registros que nao caracterizam alteracdo do contrato podem ser realizados por
simples apostila, dispensada a celebracdo de termo aditivo, na forma do art. 136 da Lei

n? 14.133, de 2021.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DOS DOCUMENTOS INTEGRANTES
55. Vinculam esta contratacdo, independentemente de transcri¢do:
55.1. O Termo de Referéncia;
55.2. O Edital da Licitacao;
55.3. A Proposta do CONTRATADO;
55.4. Eventuais anexos dos documentos supracitados.
56. Em caso de duvidas da CONTRATADA na execucao deste contrato, estas devem ser

dirimidas pelo CONTRATANTE, de acordo com o que consta no edital e seus anexos.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DOS CASOS OMISSOS

57. Os casos omissos serdao decididos pelo CONTRATANTE, segundo as disposicdes
contidas na Lei n? 14.133, de 2021, e demais normas federais aplicaveis e,
subsidiariamente, segundo as disposi¢cdes contidas na Lei n2 8.078, de 1990 — Cédigo

de Defesa do Consumidor — e normas e principios gerais dos contratos.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - PUBLICAGAO
58. Incumbird ao CONTRATANTE divulgar o presente instrumento no Portal Nacional
de Contratacdes Publicas (PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021,

bem como no respectivo sitio oficial na Internet, em atencdo ao art. 91, caput, da Lei
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n.2 14.133, de 2021, e ao art. 82, §29, da Lei n. 12.527, de 2011, c/c art. 72, §39, inciso

V, do Decreto n. 7.724, de 2012.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - FORO
59. Fica eleito o Foro da Justica Federal em S3o Luis/MA para dirimir os litigios que
decorrerem da execucao deste Termo de Contrato que ndo puderem ser compostos

pela conciliacdo, conforme art. 92, §19, da Lei n? 14.133, de 2021.

S3o Luis, <na data da ultima assinatura>

Representante legal do CONTRATANTE

Representante legal do CONTRATADO
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ANEXO V - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

Ao CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO MARANHAO — CRM-MA
Ref.: Concorréncia n? 90003/2026

Dados da Empresa

Razdo Social:

CNPJ:

Endereco:

Telefone/Email:

Validade da proposta: ......ccccceeuvennne (ndo inferior a 60 (sessenta) dias, a partir da data

de sua apresentacdo)

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n? 90003/2026,

promovida pelo CRM-MA, serdo cobrados os seguintes honorarios:

Honordrios de ....... % (veeeeeeirnreeeeeeennns por cento.) sobre os custos relativos a producdo e a

execucdo técnica de peca e ou material;

Honorarios de .......% (.cccovveeenunnenn. por cento) incidentes sobre os custos de planejamento
e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas

ou a serem realizadas;

Honorarios de ........ P2 X (ORI por cento) incidentes sobre o custo de criagdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢cdo publicitdria destinadas a

expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
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Remuneragdo de ......% (.cccccocveenneen. por cento) sobre a aquisicdao de midia digital, nos

casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia.

Em decorréncia dos trabalhos de criacdo e producdo interna, sera aplicada a Lista
Referencial de Custos Internos do Estado do Maranhdo, elaborada pela Federacao
Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO, vigente quando da prestacdao dos

servigos correspondentes, com um desconto de .......% (..cccceeeurennnes por cento)

O prego proposto contempla todos os custos e despesas necessarios a plena execugao do
servigo, tais como de pessoal e de administragdo e todos os encargos (obrigagdes sociais,
impostos, taxas, etc) incidentes sobre os servigos objeto desta licitacdo, nada mais sendo

licito pleitear do Conselho Regional de Medicina do Maranhado a esse titulo.

Declaramo-nos cientes de que o CRM-MA procederd a retencdo de tributos e

contribuicGes nas situacdes previstas em lei.

O desconto de agéncia ou honorarios de midia serd pago a agéncia na intermediacdo da
compra de espaco/tempo publicitarios, pelos Veiculos de Comunica¢do, na base de 20%
sobre o valor da midia efetivamente negociada, sendo que o Veiculo emitira sua fatura
contra O CRM-MA correspondente a chamada “parte liquida”, correspondente a 80% do
valor da midia, e a agéncia emitird sua nota-fiscal correspondente a 20% (vinte por

cento).

DECLARAMOS ainda que:
Nos comprometemos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢Ges nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos,

quando for o caso, transferindo ao CRM-MA as vantagens obtidas;

Nos responsabilizamos pelos encargos comerciais decorrentes da execuc¢do contratual e

que respeitaremos os prazos contratuais referentes ao repasse de valores que nos forem
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confiados pela Administragdo contratante e devidos aos terceiros prestadores de servigos

especializados e aos veiculos de comunicacao.

Informamos conhecer e aceitar as disposicdes alusivas a direitos autorais estabelecidas na

Clausula Oitava do termo de contrato.

ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNCAO DO FIRMATARIO

Observacgdo: a proposta de preco devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser

documentalmente comprovada.
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ANEXO VI - MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

Ao CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO MARANHAO — CRM-MA
Ref.: Concorréncia n? 90003/2026

Prezada Comissdo de Contratacao,

Pelo presente, designamos o Sr(a). , portador(a)
da cédula de identidade R.G. n° , € CPF n° , para
representar esta empresa (razdo social),
CNPJ n@ , ha Concorréncia n2 90003/2026,

outorgando-lhe plenos poderes para prestar esclarecimentos, concordar, desistir, tomar
deliberacgGes, interpor recursos, renunciar ao direito de interpor recurso, renunciar ao
recurso, negociar novas condi¢Bes, assinar termos de compromisso, transigir, firmar
recibos, assinar atas e outros documentos, acompanhar todo o processo licitatério até o
seu final, tomar ciéncia das deliberacbes da Comissdo de Contratacdo, podendo para
tanto, praticar todos os atos necessdrios a plena participacdo desta empresa na presente
licitacdo e tudo o mais que se faca necessario para o bom e fiel cumprimento deste

mandato.

(local e data)

Assinatura do Responsdavel pela Empresa com firma reconhecida ou firmada

eletronicamente

OBS: A carta credencial devera ser digitada em papel timbrado da empresa, onde conste

o nome da empresa, endereco e o n2 do CNPJ.
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ANEXO VIl — DECLARAGAO CONJUNTA

Ao CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO MARANHAO — CRM-MA
Ref.: Concorréncia n? 90003/2026

A empresa , inscrita no CNPJ n?
, localizada na , por seu
representante legal, portador da cédula de Identidade RG. N. ............. declara, para os devidos

fins, sob as penas da lei, que:

a) Tem pleno conhecimento das regras contidas no edital de licitacdo e que cumpre
plenamente as condi¢des de habilitagdo previstas no edital, conforme disposto no art. 63,
inciso |, da Lei n? 14.133/2021;

b) Até a presente data, inexistem fatos impeditivos para sua habilitacdo no presente
processo licitatdrio, ciente da obrigatoriedade de declarar as ocorréncias posteriores;

c) Para fins do disposto no inciso VI, do artigo 68, da Lei n? 14.133/2021, e no inciso XXXIII,
do art. 79, da Constituicdo Federal, que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho
noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos, salvo na
condicdo de aprendiz;

d) Nos cinco anos anteriores a divulgacdo do edital, ndo foi condenado judicialmente, com
transito em julgado, por exploragado de trabalho infantil, por submissdo de trabalhadores
a condi¢cdes andlogas as de escravo ou por contratacdo de adolescentes nos casos
vedados pela legislacdo trabalhista;

e) Cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado
da Previdéncia Social, prevista em lei, e as regras de acessibilidade previstas na legislacéo,
conforme disposto no art. 93 da Lei n2 8.213, de 24 de julho de 1991.

f) N&o mantém vinculo de natureza técnica, comercial, econGmica, financeira, trabalhista ou
civil com dirigentes da entidade contratante (art. 14, IV da Lei n® 14.133/2021);

g) N&o mantém vinculo de natureza técnica, comercial, econémica, financeira, trabalhista ou
civil com agente publico que desempenhe funcdo na licitacdo ou atue na fiscalizagdo ou

na gestdo do contrato (art. 14, IV da Lei n® 14.133/2021);
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h) N3do mantém vinculo familiar com dirigentes da entidade contratante, com agente publico
gue desempenhe fungao na licitacdo ou atue na fiscalizacdo ou na gestdao do contrato -
gue deles seja cobnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade,
até o terceiro grau (art. 14, IV da Lei n? 14.133/2021);

i) N&o possui sécios, administradores ou gerentes, pertencentes ao quadro de Conselheiros
do CRM-MA, ou ainda qualquer de seus parentes, até o terceiro grau, em linha
ascendente, descendente ou colateral (art. 43 e 60 do Regimento Interno do CRM-MA).

j)  Tem ciéncia de que é vedada a subcontratacdo de pessoa fisica ou juridica que mantenha

vinculo com a entidade contratante, nos termos do disposto acima.

Local e data ..............

(nome, assinatura, cargo)

Obs. Esta declaragdo devera ser impressa em papel timbrado da empresa proponente e

assinada pelo representante legal.
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ANEXO VIII - DECLARAGCAO DE ELABORAGAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

(Esta declaragdo devera ser apresentada juntamente com a Proposta de Prego)

Ao CONSELHO REGIONAL DE MEDICINA DO MARANHAO — CRM-MA

Ref.: Concorréncia n? 90003/2026

A empresa , inscrita no CNPJ n?
, localizada na , por seu
representante legal, portador da cédula de Identidade RG. N. ............. declara, para os devidos

fins, sob as penas da lei, que:

a)

b)

d)

e)

f)

A proposta apresentada para participar dessa concorréncia foi elaborada de maneira
independente (pela licitante) e o conteudo da proposta ndo foi, no todo ou em parte,
direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante
potencial ou de fato dessa Concorréncia, por meio ou por qualquer pessoal:

Aintencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia nao foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato
dessa concorréncia por qualquer meio ou por qualquer pessoal;

N3ao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdao de qualquer
outro participante potencial ou de fato dessa concorréncia quanto a participar ou ndo da
referida licitacao;

O conteldo da proposta apresentada para participar dessa concorréncia ndo sera, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante potencial u de fato dessa concorréncia antes da adjudica¢do do objeto da
referida licitagdo;

o conteldo da proposta apresentada para participar dessa concorréncia nao foi, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer
integrante do CRM-MA antes da abertura oficial das propostas; e

estd plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detém plenos

poderes e informacgdes para firma-la.
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Local e data ..............

(nome, assinatura, cargo)

OBS. ESTA DECLARACAO DEVERA SER IMPRESSA EM PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA
PROPONENTE E ASSINADA PELO REPRESENTANTE LEGAL.
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ANEXO IX

Lista referencial de custos e
servicos internos
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1. Esta tabela referencial cancela e substitui a anteriormente emitida pela FENAPRO para viger no periodo
de 2026.

2. A presente “Tabela Referencial de Custos de Servicos Internos” foi elaborada pela Federacao Nacional das
Agéncias de Propaganda - FENAPRO, no uso de sua competéncia legal, em razdo do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado do Maranhédo — SINAPRO/MA estar em processo de fundacéo.

3. A producdo desta tabela ocorre apés um trabalho de pesquisa, consultando as Agéncias Maranhenses e
analisando a estrutura das Tabelas Referenciais de outros sindicatos e associagcoes relacionadas a area da
comunicagao.

4, Os valores contemplados nesta Lista, sao referenciais e a FENAPRO recomenda que sejam observados
pelas Agéncias de Propaganda do Estado do Maranhdo, tanto na prestacdo de servicos publicitarios a
Clientes de iniciativa privada, como na prestacao de servicos a Administracao Publica, com relacdo a ultima

citada, no que nao forem contrarios ao que dispde o art. 2°, §2°, da Lei n.° 12.232, de 29 de abril de 2010.

5. Duvidas porventura surgidas na execucdo da Tabela Referencial de Custos Internos, do Estado do
Maranhao, deverao ser encaminhadas a FENAPRO, através do site www.fenapro.org.br, Canal “FENAPRO
Responde”, ou do e-mail contato@fenapro.org.br. A FENAPRO representa, em nivel nacional, a categoria
econOmica das Agéncias de Propaganda, regulamentada pela Lei n.° 4.680/1965, e pelo Regulamento da
citada Lei, aprovado pelo Decreto n.° 57.690/1966, alterado pelo Decreto n.° 4.563/2002. A FENAPRO atua
na defesa dos interesses da citada categoria, independentemente de liagdo/associacdo das Agéncias de

Propaganda, nos estados desprovidos de Sindicatos.

Ana Celina Bueno
Presidente

"ESTA TABELA REFERENCIAL CANCELA E SUBSTITUI A ANTERIORMENTE

EMITIDA PELA FENAPRO PARA VIGER NO PERIODO DE 2026".




Tabela Referencial de Custos Internos do Estado do Maranhao fenq pro.
De 01/06/2026 a 31/12/2026.

CRITERIOS GERAIS

Os critérios gerais que nortearam a elaboracdo desta Tabela de Custos seguem rigorosamente as
Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP - Conselho Executivo de Normas-Padrao, bem
como a Legislacdo da Industria da Propaganda, particularmente a Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965, e o
Decreto n° 57.690, de 1° de fevereiro de 1966.

O Decreto n° 4.563/02, de 31 de dezembro de 2002, que incorpora ao sistema legal as Normas-Padrdo da
atividade publicitaria, alterou o art. 7° do Decreto n° 57.690/66 (que regulamenta a aplicacdo da Lei n°
4.680/65).

A seguir, reproduzimos textos das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria — CENP, que estabelecem como
devem ser as relacbes entre os anunciantes e as agéncias de publicidade e que serviram de base para a

elaboracdo desta Tabela de Custos.

Toda Agéncia, habilitada e certificada pelo CENP, deve estar capacitada a prestar a seu Cliente os seguintes
servicos, além de outros que constituam seu desdobramento natural ou que Ihes sejam complementares,

agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante:

« Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo a identificacdo e analise de
suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas a seus publicos e, quando for o caso, ao seu

mercado e a sua concorréncia;

« Identificacdo e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca, produto ou

servico encontrem melhor possibilidade de assimilacao;
« Identificacdo e analise das ideias, marcas, produtos ou servicos concorrentes;

e Exame do sistema de distribuicdo e comercializacdo, incluindo a identi cacdo e analise das suas

vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a concorréncia;

« Elaboracédo do plano publicitario, incluindo a concep¢do das mensagens e pecas (Criacdo) e o estudo
dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos

e/ou dos mercados objetivados (planejamento de Midia);
» Execucdo do plano publicitéario, incluindo orcamento e realizacdo das pecas publicitarias (Producao)

assim como a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos Veiculos contratados (execucdo de

Midia), e o pagamento das faturas.
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A Agéncia deve dispor do seu melhor, trabalhando com dedicacdo e em estreita colaboracdo com seu Cliente, de
modo a assegurar que o plano publicitario alcance os objetivos pretendidos e que o Anunciante obtenha o melhor
retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a forma de resultados imediatamente quanti caveis, seja pela
agregacao continua de valor a sua marca, conceito ou ideia.

A contratacdo da Agéncia pelo Anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em documento escrito, no qual
deverd constar o prazo da prestacdo de servicos e os ajustes que as partes efetuarem, complementando e/ou
detalhando dispositivos destas Normas- Padrao. O prazo podera ser indeterminado, mas o seu término devera ser
previamente comunicado pela parte interessada a outra parte envolvida com, pelo menos, 60 (sessenta) dias de
antecedéncia.

Na vigéncia da relacdo contratual, a Agéncia abster-se-a de colaborar com empresas, instituicdes, conceitos, ideias,
marcas, produtos ou servicos que concorram diretamente com o Cliente, e este, reciprocamente, abster-se-a de utilizar
os servicos de outras Agéncias para a difusdo dos mesmos conceitos, ideias, marcas, produtos ou servicos, salvo
convengao em contrario.

Salvo prévia e expressa estipulacdo em contrario, a Agéncia deverd absorver o custo dos servicos internos e/ou
externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulacdo e controle de midia disponivel no mercado,
necessarios a prestacao de servicos de controle de verba do Anunciante. Nas transacdes entre Anunciantes e Agéncias,
tendo por objeto a parcela negocidvel do “desconto padrdo de Agéncia”, adotar-se-&o, como referéncia de melhor
pratica, os parametros instituidos pelo item 4.4 das Normas-Padrdao da Atividade Publicitaria, que estabelece um

sistema progressivo de servicos/beneficios, conforme descrito abaixo:

INVESTIMENTO TOTAL EM VEICULOS ADERENTES (EM MILHOES)

Abaixo de 2,5

BN

De 2,5 até 7,5
De 7,5 até 25
De 25 até 40
De 40 até 55
De 55 até 70

De 70 até 85

© 0O N o a «w N o

De 85 até 100

Acima de 100

-
o

Todos os demais servicos e suprimentos terdo o seu custo coberto pelo cliente, bem como deverao ser
adequadamente orcados e exigird prévia e expressa autorizacao do Cliente para a sua execucdo. O custo dos servicos
internos, assim entendidos aqueles que sdo executados pelo pessoal e/ou com os recursos da prépria Agéncia, sera
calculado com base em parametros referenciais estabelecidos pela FENAPRO na base territorial onde a Agéncia estiver
localizada, caso nao exista Sindicato na mesma da base territorial onde a Agéncia estiver localizada, assim como ndo

sofrera acréscimo de honorarios nem de quaisquer encargos.
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» Os servicos e os suprimentos externos terao os seus custos orcados junto a Fornecedores especializados,
selecionados pela Agéncia ou indicados pelo Anunciante. O Cliente devera pagar a Agéncia “honorarios”
de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servicos e suprimentos contratados com quaisquer

Fornecedores.

» Quando a responsabilidade da Agéncia se limitar, exclusivamente, a contratacdo ou pagamento do
servico ou suprimento, sobre o valor respectivo, o Anunciante pagard a Agéncia “honorarios” de, no

minimo, 5% (cinco por cento) e, no maximo, 10% (dez por cento).

Como estimulo e incentivo a criatividade presume-se que as ideias, pecas, planos e campanhas de
publicidade desenvolvidas pertencam a Agéncia que os criou, observada a legislacdo sobre o direito

autoral.

Ao modificar ou cancelar servigos internos ja aprovados, executados ou em execucdo, o Cliente devera pagar a
Agéncia o custo desses servicos. A modi cacdo ou o cancelamento de servicos ou suprimentos externos
observara as condicdes para tanto estabelecidas pelo Fornecedor ou Veiculo e obrigard o Cliente a arcar com o

pagamento dos custos ja efetivados, bem como efetuar o ressarcimento das obrigacdes irretrataveis.

Constitui pratica desleal a apresentacdo, pela Agéncia, de trabalhos de qualquer natureza em carater
especulativo a Cliente de outra Agéncia, salvo quando expressamente solicitada pelo Anunciante em
concorréncia para escolha de Agéncia. Como alternativa a remuneracdo através do “desconto padrao de
agéncia”, é facultada a contratacdo de servicos de Agéncia de Publicidade mediante “FEEs” ou “honorarios de
valor fixo”, a serem ajustados por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitando o disposto no item 2.9 das

Normas-Padréao.

e O “FEE" podera ser cumulativo ou alternativo a remuneracdao de Agéncia decorrente da veiculacdo
(“desconto padrao de agéncia”), de producao externa, de producao interna e de outros trabalhos eventuais

e excepcionais, tais como servicos de relacdes publicas, assessoria de imprensa e etc.

» Em qualquer situagcdo ou modalidade de aplicacdo do “FEE”, a Agéncia devera ser remunerada em valor
igual ou aproximado ao que ela receberia caso fosse remunerada na forma do item 2.5.1 das
Normas-Padrao, sempre de comum acordo entre as partes, contanto que os servicos contratados por esse
sistema sejam os abrangidos no item 3.1 e preservados os principios de nidos nos itens 2.7, 2.8,2.9 e 3.4 das

Normas-Padrao.

 Para adequacdo dos valores de remuneracdo de Agéncia através de “FEE”, como meio de evitar a

transferéncia ou concessdo de beneficios ao Cliente/Anunciante pela Agéncia,
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contrariando as Normas-Padrao, bem como as normas legais aplicaveis a espécie, recomenda-se a revisao,
a cada 6 (seis) meses, dos valores efetivamente aplicados pelo Cliente/Anunciante em publicidade, em
comparacdo aos valores orcados inicialmente (“budgets” de publicidade) e que tenham servido como

parametro para a fixacdo dos valores do “FEE".

Nas contratacdbes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa serao
considerados como departamentos de um sé anunciante, para efeito de aplicacdo dos dispositivos econémicos
destas Normas-Padrao, ainda que os contratos sejam celebrados separadamente com cada Orgéo, Autarquia,
Empresa, Fundacao, Sociedade de Economia Mista ou outro tipo de Entidade governamental. Consideram-se

esferas Administrativas distintas o Municipio, o Estado e a Uniao.

Composicao dos custos internos de servigos prestados por Agéncias
sediadas no Estado do Maranhao

A determinacdo de valor a ser pago pelo Anunciante por servicos prestados pela Agéncia correspondera a
somatdria dos seguintes itens:
Custos dos servicos internos + “desconto padrao de agéncia” + honorarios sobre o valor dos servicos

de terceiros

Custos dos servigos internos

Os custos dos servicos internos, que correspondem a aqueles executados pelo pessoal e/ou com os recursos da

prépria Agéncia, sdo calculados com base nos parametros referenciais estabelecidos nesta tabela.

CRIAGAO CRIAGAO

PLANEJAMENTO FINALIZAGAO

TEMA /CONCEITO DAS PECAS

Planejamento: fase inicial do trabalho, onde a Agéncia faz levantamento da necessidade do cliente. E o
momento em que a Agéncia realiza o estudo de caso, estudo da empresa e seu produto/servico, analisa o
mercado de atuacdo e faz mapeamento do publico-alvo da campanha. O planejamento permite conhecer com
profundidade o cenério do cliente e a proposicdo de estratégias que melhor atenda o seu objetivo.

Criacao de Campanha (tema/conceito): quando é solicitada a criacdo de campanha, é necessaria uma etapa
que antecede a criacdo das pecas: o desenvolvimento de tema/conceito da campanha. Esta etapa deve ser

cobrada de acordo com a dimenséo do projeto a ser
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desenvolvido. A determinacéo final de custos referentes a uma campanha sera a conjuncdo dos custos de
criacdo do tema/conceito somados aos custos individuais de cada peca que compde a campanha aprovada pelo

Cliente.

Quando os servicos forem de pecas isoladas, a tabela subdivide os valores referentes aos seus servicos em trés
colunas, que representam as fases de trabalho necessarias para a confeccao da peca publicitaria. Segue abaixo

um descritivo de cada uma destas fases:

Criacao: Custo diferenciado para cada tipo de peca, referente ao servico da sintese da estratégia de
comunicacdo publicitaria, proposta pela Agéncia para a solucdo do problema especifico de comunicacao
descrito em Briefing. E expressa sob forma de uma reduciao de mensagem, acompanhada de exemplo de peca
que a corporifique objetivamente, sendo apresentada sob forma de roteiro e textos quando para midia

eletrénica, e em forma de layout para a peca grafica.

Finalizacao: Custo diferenciado para cada tipo de peca, referente a montagem final da peca publicitaria,
seguindo as orientacdes do layout. Nesta fase do trabalho, serdo agrupados em um Unico documento, seguindo
as normas graficas, todos os elementos que compdem a peca publicitaria, tais como: fotografias, ilustracoes,
textos, titulos, logomarcas e qualquer outro elemento grafico para que, depois de devidamente revisado e

aprovado pelo Cliente, possa ser enviado para o fornecedor ou veiculo.

Editoracao eletronica para Finalizacao: Custos referentes a uma série de outros servicos necessarios a
producao das pecas publicitarias bem como ao seu fluxo na area grafica, tendo como objetivos garantir: a
melhor qualidade de impressdo, a seguranca e integralidade das informacdes e a portabilidade dos arquivos
referentes as pecas publicitarias. Os servicos minimos necessarios e indispensaveis para a conclusdo de uma
peca publicitaria estdo divididos nas seguintes etapas: tratamento de imagens, onde serdo executados os
servicos de retoque, recorte, fusdo e correcdes de cores das imagens; fechamento de arquivos, onde depois que
a peca é finalizada, e o tratamento de imagem ja foram concluidos, torna-se necessario, para portabilidade, que
a peca finalizada seja transformada em um arquivo PDF-X 1a, que é o formato homologado internacionalmente,
ideal para a reproducao grafica; Impressao em papel (print) da peca grafica, para que seja feita a revisédo de
textos e de seus elementos graficos; Envio de e-mail, onde os jornais e editoras recebem os arquivos referentes
aos anuncios por e-mail, o que obriga as agéncias a envia-los por e-mail e checar o recebimento dos mesmos;
Gravacao de CD ou DVD, onde na impossibilidade do arquivo ser enviado por e-mail, o mesmo sera enviado
através de CD ou DVD; e Backup do arquivo, onde também devera ser gravado CD ou DVD com a finalidade de

seguranca.
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Com base nestes trés centros de custos, é possivel determinar os custos internos por pecas publicitarias. Como
exemplo, vamos compor os custos de antncio de jornal de 2 pagina. E razoavel pensar que um anuncio de jornal
de meia péagina tenha, minimamente, as seguintes caracteristicas graficas: uma foto, texto, titulo e logomarcas.

Sendo assim, sua composicao de custo sera

DESCRIGCAO VALOR

Criac&o de tema/conceito (pega avulsa — 100% do valor total da pega) R$ 4.890,00
Adaptacao/Finalizagdo/Computagao Grafica R$ 4.890,00
Tratamento de imagem - por hora técnica R$ 410,00
Impresséo ou Digitalizagcéo de imagem/documento R$ 55,00

Total R$ 10.245,00

Como a formatacdo discriminada dos custos internos das pecas publicitarias torna os orcamentos longos e
repetitivos, uma vez que os itens minimos necessarios a elaboracdo de cada peca sao basicamente os mesmos,
foram utilizados, nesta nova edicao da Tabela de Custos Internos, uma coluna onde sao apresentados, como

sugestao, os custos padrdes minimos por peca na fase de Editoracao Eletrénica.

Foram mantidos também, nesta tabela, a relacdo detalhada dos custos internos de editoragéo eletrénica. Assim,

poder-se-a fazer o orcamento com a descri¢do detalhada quando for necessario.

Os prazos minimos, em dias uUteis necessarios para execugao de pegas, sdo os

seguintes, a partir da aprovacgao do briefing pelo cliente:

Elaboragao de planos de midia: Criagdao de Campanhas: 7 dias
Campanhas: 7 dias Pecas avulsas: 3 dias

Pecas avulsas: 2 dias Pecas de oportunidade: 2 dias

Pecas de oportunidade: 1 dia Producao de campanhas:10 a 20 dias

Taxa de emergéncia: Sempre que os mesmos ndo forem obedecidos, o Cliente pagard uma taxa de emergéncia
a Agéncia de 20% sobre o valor dos custos dos servicos internos para o ressarcimento dos custos adicionais,
como: horas extras, refeicoes e transporte dos profissionais da Agéncia.

As pecas nao especi cadas nesta Tabela serdo orcadas por avaliacdo e referéncia de pecas similares.
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De 01/06/2026 a 31/12/2026.

ORIENTACOES GERAIS

Quando as pecas publicitarias criadas e/ou nalizadas nao gerarem remuneragdes a Agéncia, seja a do “desconto
agéncia” e/ou honordérios de 15% sobre servico de terceiros, cando assim a remuneracao da agéncia restrita,
unicamente, aos seus custos internos, devera esta cobrar um acréscimo de 100% sobre os valores constantes na
Tabela. Sem prejuizo dos demais ressarcimentos e/ou remuneracdo prevista contratualmente, estabelecida

pelo CENP ou possivel de ser reivindicada judicialmente.

Reembolso de Despesas - Todos os gastos efetuados a servico do Cliente serdo previamente autorizados e
efetivamente comprovados, sendo debitados pelo preco de custo sem incidéncia de honorarios ou comissoes.
Exemplos: viagens, didrias, transporte, alimentacdo, comunicacao em geral, fotocdpias etc. Os reembolsos de
despesas sdo parte integrante da receita tributavel da Agéncia. Assim sendo, tais reembolsos sofrem taxacoes

de impostos. Estes tributos devem ser cobrados do Cliente.

Permutas - Considerando os expressos termos do art. 9°, inciso VII, c.c. a Lei 9.610/98 (Lei de Direito Autoral),
bem como a forma disposta pelo item 13 do Cédigo de Etica dos Pro ssionais da Propaganda, incorporado ao
sistema Legal, por forca do art. 17 da Lei 4.680/65, nenhum trabalho publicitario pode ser veiculado sem que a
Agéncia de Propaganda criadora autorize sua divulgacdo e sem que seja ela, por isso, remunerada.
Considerando que nas negocia¢des para veiculacdo de propaganda através de permutas, o pagamento da

veiculacdo seja realizado através de outras moedas, que ndo em pecunia, recomenda-se e se estabelece que:

a) Nas negociacdes para veiculacdo de publicidade, onde sejam adotadas as permutas, a Agéncia de
Propaganda que atende o Cliente-Anunciante deve, necessariamente, delas participar, a m de estabelecer, em
conjunto com o Veiculo de Divulgacéo e seu Cliente, a sua forma de remuneracao, que serd correspondente ao

“desconto padrao de Agéncia”;

b) A remuneracao da Agéncia de Propaganda, correspondente ao “desconto padrao de Agéncia”, serad devida
pelo Veiculo em qualquer caso (participando ou ndo a Agéncia da negociacao), sendo que o percentual de 20%

(vinte por cento), correspondente aos citados honorarios da Agéncia, incidird sobre o valor da permuta;

¢) Faculta-se as partes, notadamente aos Veiculos de Divulgacdo e as Agéncias de Propaganda em conjunto,
que excepcionalmente estas possam receber, a titulo de “desconto padrdao de Agéncia”, espago/tempo
publicitario no citado Veiculo, para ser utilizado por um dos clientes da Agéncia, indicado previamente pela

agéncia ao Veiculo. Esta disposicao é estabelecida como excecdo a regra do item 4.7 das Normas-Padréo.
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Projetos especiais, eventos, apoios e Patrocinios - Nas negociacdes entre o Cliente da carteira da Agéncia
e o promotor de projeto especial, promocao, feira, convencao, palestra, semindrio, curso, e demais eventos,
com a nalidade que este Cliente venha apoiar ou patrocinar as acdes do promotor, fazendo a transferéncia de
recurso através de peclinia ou de permutas e que, em contrapartida, proporcione ao Cliente exposicdo em
midia de sua(s) marca(s) e/ou produto(s) e/ou servico(s) nas pecas de divulgacdo do evento, caberd, nestes
casos, a Agéncia de propaganda responsavel pela conta publicitdria uma remuneragdo sobre o valor do
contrato que deve corresponder ao percentual de 20% (vinte por cento), equivalente ao “desconto padrao de
Agéncia”, sendo este devido pelo promotor do evento, em qualquer caso (participando ou ndo a Agéncia da
negociacao). Nos casos em que, como contrapartida, forem oferecidos créditos em espacos publicitarios a
serem utilizados livremente pelo cliente na divulgacao de seu interesse, faculta-se a agéncia estimar os precos
dos espacos publicitarios oferecidos ao cliente. Caso esses espacos estejam abaixo dos valores de mercado, ou
ofertados pelo promotor como bonificacdo da negociacao, podera a Agéncia estabelecer sua remuneracao de
20% (honorérios), levando em consideragao nao o valor pactuado, mas sim os valores de mercado referentes

aos espacos ofertados ou precos pagos pelo seu cliente na compra de espacgos publicitarios semelhantes.

Recomenda-se e estabelece-se que:

a) Nas negocia¢des, a Agéncia de Propaganda que atende o Cliente-Anunciante deve, necessariamente, delas
participar, a m de estabelecer, em conjunto com o promotor do evento e seu Cliente, a sua forma de

remuneracao, correspondente ao “desconto padrao de Agéncia”;

b) A remuneracao da Agéncia de Propaganda, correspondente ao “desconto padrao de Agéncia”, sera devida
pelo Promotor em qualquer caso (participando ou ndo a Agencia da negociacdo), sendo que o percentual de

20% (vinte por cento), correspondente aos citados honorarios da Agéncia, incidira sobre o valor do contrato;

¢) Faculta-se as partes, notadamente aos Promotores e as Agéncias de Propaganda em conjunto, que,
excepcionalmente, estas possam receber, a titulo de “desconto padrédo de Agéncia”, espaco/tempo publicitario
guando o Promotor for um Veiculo, podendo esse espago/tempo ser utilizado por outros clientes da Agéncia,
a qual competira indicar previamente ao Veiculo. Esta disposicdo é estabelecida como excecao a regra do item
4.7 das Normas-Padréo.

d) Quando o apoio ou o patrocinio for pago em forma de permuta, as bases de negociacao serdo as mesmas
estabelecidas no item referente a permuta.

Servigos nao previstos nesta tabela sdo de livre acerto entre a Agéncia e o Cliente.

Refacdo: adicional de 30%
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TABELA REFERENCIAL DE PREGOS

fenapro.

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA

gn, Identidade e Pegas Graficas

MARANHAO

<

I

z

=

Exemplos:
1 Lancamento de nova empresa
2
Grande complexidade (Re) Lgngamento de produto R$ 100.805,00

3 Planejamento anual de produto/marca

4 Campanha anual

5 Lancamento imobiligrio

5 > - -

Média complexidade —Lcam. gnhei de /nce‘ntlvo / relacionamento R$ 42.840,00

7 Participagdo em feira

8 Calendério Promocional

9 Acéo de guerrilha

10 Baixa complexidade Campanha de Varejo R$ 24.560,00
11 Acé&o promocional

12 Estratégia de midia e ndo midia R$ 10.355,00
13 Elaboracao de Briefing de campanha (quando néo for fornecida pelo cliente) R$ 8.690,00
14 Plano de midia ou ndo midia (por meio ou ac&o) R$ 1.990,00
15

16  Criagdo da Campanha: adaptagéo, finalizacdo e computacgo grafica das pecas que compoem a campanha serao cobradas individualmente.

17

18 Campanha Grande/Grande Complexidade R$ 34.290,00
19 Relacionado a uma campanha de grande complexidade.

20 Campanha Média/Média Complexidade R$ 23.455,00
21 Relacionado a uma campanha de média complexidade.

22 Campanha Pequena/Baixa Complexidade R$ 12.620,00
23 Relacionado a uma campanha de baixa complexidade.

" Peca |so|a’d§ (quando criagéo do tema/conceito se aplica Acréscimo de 100% sobre o valor total da peca

para uma Unica pecga)

25

26 Identidade visual Total

27 Empresa R$ 18.060,00
28 Produto R$ 10.985,00
29 imobiliario e evento R$ 8.975,00
30 Selo comemorativo/promocional R$ 8.975,00
31 Readaptacdo de marca antiga R$ 7.795,00
32 Mascote/personagem R$ 16.470,00
33 Nome Fantasia R$ 6.690,00
34 Nome Produto R$ 7.060,00
35 Manual completo de identidade visual R$ 6.830,00
36 Manual simplificado de identidade visual

37 Uniforme R$ 2.575,00
38 Papelaria: bloco de anotacbes, cartdo de visita, envelope, papel carta, etc (preco por peca) R$ 1.630,00
39

40  Sinalizagao Total

41 Fachada R$ 8.760,00
42 Poértico R$ 8.760,00
43 Sinalizag&o interna (adaptag&o por placa) R$ 520,00
44 Sinalizacg3o interna (projeto de grande porte) R$ 13.030,00
45 Sinalizag3o interna (projeto de médio porte) R$ 10.105,00
46 Sinalizacgao interna (projeto de pequeno porte) R$ 7.950,00
A7 Totem R$ 5.980,00
48

49  Adesivagem de Frota Finalizagao Computagédo Gréfica Total

50 Caminhao R$ 4.213,47 _R$ 5.071,53 R$ 9.285,00
51 Caminhonete / Van R$ 2.714,11 _R$ 3.635,89 R$ 6.350,00
52 Carro passeio/utilitario R$ 2.711,22 R$ 2.813,78 R$ 5.525,00
53 Motocicleta R$ 735,25 R$ 824,75 R$ 1.560,00
54 Ohibus R$ 4.522,61 R$ 6.002,39 R$ 10.525,00
55

56  Projetos Graficos Total

57 Apresentacdo Multimidia R$ 8.815,00
58 Broadside, folder e mala direta R$ 12.345,00
59 Cartilha/Catalogo R$ 10.585,00
60 Capa e embalagem para midia fisica — CD/DVD R$ 12.345,00
61 House organ / relatério institucional R$ 17.635,00
62 Jornal institucional / informativo R$ 24.690,00
63 Livro / publicagéo editorial R$ 37.035,00
64 Mostruario / catélogo de produtos R$ 21.165,00
65 Newsletter / boletim informativo R$ 6.175,00
66
67 Capa Total
68 Agenda R$ 4.940,00
69 Capa de catalogo R$ 6.205,00
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D 70 Capa de Livro R$ 9.015,00
a 71 Capa de relatério R$ 6.205,00
72 Capa de revista R$ 9.015,00
73 CD - Capa R$ 4.940,00
74
75 Diagramacgao por pagina Finalizagao Computagédo Gréfica Total
76 Impresso - até 32 paginas R$ 507,94 R$ 487,06 R$ 995,00
77 Impresso - acima de 33 paginas R$ 354,45 R$ 340,55 R$ 695,00
78 Multimidia - montagem por tela R$ 605,00
79
80 Criagao Stand Total
81 Stand para feira - Envelopagem até 15m (sem projeto arquiteténico) R$ 14.270,00
82 Stand para feira - Envelopagem acima de 15m - por m2 (sem projeto arquiteténico) R$ 960,00
83 Stand para feira - Com projeto especial / arquitetonico a combinar
84
85 Criagdo do mobiliario Finalizagéo Computagéo Grafica Total
86 Balc&o para degustagéo R$ 2.537,01 _R$ 847,99 R$ 3.385,00
87 Ponto de Venda R$ 2.537,01 _R$ 847,99 R$ 3.385,00
88
89 Criagao do mobiliario ja existente Finalizagao Computagéo Gréfica Total
90 Balcao para degustacédo R$ 2.537,01 _R$ 847,99 R$ 3.385,00
91 Ponto de Venda R$ 2.537,01 _R$ 847,99 R$ 3.385,00
92
93 Embalagens Finalizagao Computagéo Grafica Total
94 Caixa de embarque R$ 2.253,91 R$ 1.106,09 R$ 3.360,00
95 Cartela/tag R$ 2.25391 R$ 1.106,09 R$ 3.360,00
96 Cinta para embalagem R$ 614,66 R$ 300,34 R$ 915,00
97 Embalagem R$ 9.340,23 _R$ 4.579,77 _R$ 13.920,00
98 Embalagem (reformulag&o ou melhora) R$ 4.899,14 R$ 2.400,86 _R$ 7.300,00
99 Embalagens para linha de produtos R$ 24.933,54 R$ 12.216,46 _R$ 37.150,00
100 Mockup (sem custo terceirizado) R$ 7.237,36_R$ 3.552,64 R$ 10.790,00
101 Roétulo R$ 5.085,76 _R$ 2.494,24 R$ 7.580,00
102 Rotulo (reformulagdo ou melhora) R$ 4.103,36__R$ 2.211,64 R$ 6.315,00
103
104 PEGAS VEICULAVEIS
105 Anuncios Adaptagao Finalizagédo Computacao Grafica Total
106 Jornal / Revista R$ 2.941,69 R$ 1.140,79 R$ 807,52 R$ 4.890,00
107 Jornal (classificado) R$ 1.949,04 R$ 762,94 R$ 468,02 R$ 3.180,00
108
109
110 __Publicidade Legal / Balanco
111 Pagina dupla R$ 8.055,00
112 1 Pagina R$ 4.075,00
113 Rouba pagina R$ 2.960,00
114 1/2 pagina R$ 2.035,00
115 1/3 pagina R$ 1.070,00
116 1/4 pagina ou menor R$ 1.020,00
117
118  Midia Exterior Adaptagao Finalizagao Computagéo Grafica Total
119 Backbus - Traseirdo de Onibus R$ 4.155,49 R$ 1.780,01 R$ 1.549,50 R$ 7.485,00
120 Busdoor / Taxidoor R$ 2.688,74 R$ 1.152,32 _R$ 1.958,94 R$ 5.800,00
121 Cancela de estacionamento R$ 2.292,08 R$ 1.242,07_R$ 1.190,85 R$ 4.725,00
122 Empena R$ 4.160,55 R$ 3.558,87 R$ 4.320,58 R$ 12.040,00
123 Frontlight — backlight - Triedo (por face) R$ 5.402,37 R$ 2.307,06 R$ 1.185,57 R$ 8.895,00
124 Mobiliario urbano (estrutura existente: relogio, displays,
parada de 6nibus, guarda-corpo etc.) R$ 2.688,74 R$ 1.152,32 R$ 1.958,94 R$ 5.800,00
125 Outdoor R$ 5.402,37 R$ 2.307,06 R$ 1.185,57 R$ 8.895,00
126
127 Midia eletrénica - criagéo, texto e roteiro Total
128 Assinatura/vinheta eletrénica R$ 1.400,00
129 Audio / Spot / Testemunhal até 60” R$ 2.365,00
130 Documentario/Video até 5' R$ 13.345,00
131 Documentario/Video - por minuto excedente R$ 1.595,00
132 Jingle/trilha até 60” R$ 4.480,00
133 Storyboard (por quadro) R$ 520,00
134 VT /ffilme (miolo de oferta) R$ 950,00
135 VT/filme até 60" R$ 3.860,00
136
137 PEGAS NAO VEICULAVEIS / PROMOCIONAIS
138 Acréscimo de 30% quando a peca possuir formato especial.
139
140 Midia Exterior Adaptagao Finalizagdo Computagédo Grafica Total
141 Banca de Jornal R$ 4.146,19 R$ 1.778,76 _R$ 595,05 R$ 6.520,00
142 Blimp R$ 1.193,32_R$ 481,17 R$ 455,51 R$ 2.130,00
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143 Faixa - faixeta (avido, rua, supermercado) R$ 767,91 R$ 486,34 R$ 460,75 R$ 1.715,00
144 Galhardete R$ 2.292,08 R$ 1.242,07 _R$ 1.190,85 R$ 4.725,00
145 Placa de estrada R$ 922,96 R$ 589,66 _R$ 397,38 _R$ 1.910,00
146 Placa obra R$ 922,96 R$ 589,66 R$ 397,38 R$ 1.910,00
147 Pintura de muro (até 25m2) R$ 2.292,08 R$ 1.242,07_R$ 1.190,85 R$ 4.725,00
148

149 Impressos Adaptagao Finalizagdo Computagédo Grafica Total

150 Broadside, folder, mala direta (até formato A4) R$ 4.898,57 R$ 1.895,40 R$ 1.191,03 _R$ 7.985,00
151 Cartdo; aniversario, Natal, Ano-Novo, postal R$ 2.072,50 R$ 882,73 R$ 1.189,77 R$ 4.145,00
152 Cartaz R$ 2.072,50 R$ 882,73 R$ 1.189,77 R$ 4.145,00
153 Convite para eventos elaborados R$ 3.118,46 R$ 936,05 R$ 615,49 R$ 4.670,00
154 Convite para eventos simples R$ 2.38521 R$ 711,72 _R$ 468,07 _R$ 3.565,00
155 Diploma R$ 1.223,59 R$ 736,72 R$ 499,69 R$ 2.460,00
156 Formulario R$ 1.223,59 R$ 736,72 R$ 499,69 R$ 2.460,00
157 Jogo americano R$ 1.223,59 R$ 736,72 R$ 499,69 R$ 2.460,00
158 Panfleto R$ 2.072,50 R$ 882,73 R$ 1.189,77 R$ 4.145,00
159 Pasta R$ 922,96 R$ 589,66 _R$ 397,38 _R$ 1.910,00
160 Santinho R$ 922,96 R$ 589,66 R$ 397,38 _R$ 1.910,00
161

162 Material Promocional/PDV Adaptagao Finalizagédo Computacgéao Grafica Total

163 Aplicagdo de marca R$ 658,22 R$ 421,78 R$ - R$ 1.080,00
164 Adesivo (até A4) R$ 1.223,59 R$ 736,72 R$ 499,69 R$ 2.460,00
165 Adesivo (superior a A4) R$ 2.072,50 R$ 882,73 R$ 1.189,77 _R$ 4.145,00
166 Backdrop (sé marcas) R$ 922,96 R$ 589,66 R$ 397,38 _R$ 1.910,00
167 Bandeirola R$ 1.798,20 R$ 1.196,67 R$ 595,13 R$ 3.590,00
168 Bando R$ 922,96 R$ 589,66 _R$ 397,38 _R$ 1.910,00
169 Banner / Windbanner R$ 2.688,74 R$ 1.1562,32 R$ 1.958,94 R$ 5.800,00
170 Bola / Baldo de festas R$ 922,96 R$ 589,66 R$ 397,38 R$ 1.910,00
171 Cartela de pregos R$ 922,96 R$ 589,66 R$ 397,38 R$ 1.910,00
172 Cracha R$ 922,96 R$ 589,66 _R$ 397,38 R$ 1.910,00
173 Display de balcdo e parede R$ 2.688,74 R$ 1.152,32 R$ 1.958,94 R$ 5.800,00
174 Ficha de Inscrigdo/Cupom R$ 1.294,62 R$ 801,12 R$ 474,26 _R$ 2.570,00
175 Mobile R$ 1.294,62 _R$ 801,12 R$ 474,26 _R$ 2.570,00
176 Painel R$ 2.688,74 R$ 1.152,32 _R$ 1.958,94 R$ 5.800,00
177 Placa Comemorativa R$ 922,96 R$ 589,66 R$ 397,38 R$ 1.910,00
178 Sacola R$ 922,96 _R$ 589,66 _R$ 397,38 _R$ 1.910,00
179 Saia de gondola R$ 1.223,59 R$ 736,72 R$ 499,69 R$ 2.460,00
180 Wobbler, danger, stopper R$ 1.798,20 R$ 1.196,67 _R$ 595,13 R$ 3.590,00
181

182 Brinde Adaptagao Finalizagédo Computagao Grafica Total

183 Aplicagéo de marca R$ 658,22 R$ 421,78 R$ - R$ 1.080,00
184 Abanador / leque R$ 1.140,80 R$ 730,62 R$ 698,58 R$ 2.570,00
185 Boné R$ 922,96 R$ 589,66 R$ 397,38 _R$ 1.910,00
186 Calendario (Bolso/Mesa) R$ 1.956,05 R$ 737,52 R$ 596,43 R$ 3.290,00
187 Calendario (custo por lamina) R$ 1.800,71 R$ 1.198,33 R$ 595,96 R$ 3.595,00
188 Camisa R$ 1.140,80 R$ 730,62 R$ 698,58 R$ 2.570,00
189 Marcador Pagina R$ 1.140,80 R$ 730,62 R$ 698,58 R$ 2.570,00
190 Mouse pad R$ 1.140,80 R$ 730,62 R$ 698,58 R$ 2.570,00
191 Projeto especial (criagéo de novo brinde) R$ 4.166,60 R$ 1.779,29 R$ 2.144,11 _R$ 8.090,00
192

193 Projetos especiais (apenas layout - ndo incluso produgéo) Total

194 Inflavel R$ 4.420,00
195 Medalha R$ 4.420,00
196 Totem R$ 4.740,00
197 Troféu R$ 6.230,00
198

199  Site/Portal Total

Os itens deste bloco devem ser utilizados para composigdo modular de orgamento de sites, portais e hotsites, quando a contratagdo
200 for feita por entregas especificas. Quando o projeto for contratado como pacote completo de criagdo ou programagéo, utilizar os itens
da sec¢ado Projetos Digitais.

201 Arquitetura de informagé&o / mapa do site + wireframe R$ 30.040,00
202 Layout de homepage R$ 26.715,00
203 Layout de pagina interna / modelo de pagina R$ 14.440,00
204 Desenvolvimento de site institucional R$ 26.715,00
205 Desenvolvimento de portal R$ 40.055,00
206 Desenvolvimento em CMS R$ 20.030,00
207 Desenvolvimento de funcionalidade especifica R$ 20.030,00
208 Desenvolvimento de sistema com banco de dados R$ 20.030,00
209 Sistema com banco de dados e area administrativa R$ 26.715,00
210 Sistema com banco de dados, login e funcionalidades especificas R$ 40.055,00
211 Integragcdo com sistemas, redes sociais ou ferramentas externas R$ 23.365,00
212 Cadastro / migragcao de conteido R$ 6.680,00
213 Gestdo mensal de contetido para portal complexo R$ 24.035,00
214 Redag3o de texto para site — por pagina R$ 6.680,00
215 Versdo em outro idioma — por pagina R$ 2.505,00
216 Ajustes de layout — por pagina R$ 3.880,00
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217 Ajustes de programagdo — por pagina/demanda R$ 7.755,00
218
219  Hotsite Total
Os itens deste bloco devem ser utilizados para composigdo modular de orgamento de sites, portais e hotsites, quando a contratagcdo
220 for feita por entregas especificas. Quando o projeto for contratado como pacote completo de criagdo ou programagao, utilizar os itens
da sec¢ado Projetos Digitais.
221 Arquitetura de informag&o / mapa do hotsite + wireframe R$ 10.015,00
222 Layout de homepage / pagina principal R$ 18.360,00
223 Layout de pagina interna / se¢gdo complementar R$ 10.015,00
224 Desenvolvimento de hotsite institucional/promocional R$ 25.035,00
225 Desenvolvimento em CMS R$ 26.715,00
226 Desenvolvimento de funcionalidade especifica R$ 26.715,00
227 Desenvolvimento com banco de dados R$ 26.715,00
228 Integragdo com sistemas, redes sociais ou ferramentas externas R$ 33.390,00
229 Cadastro / migragcdo de contetido R$ 3.675,00
230 Gestdo mensal de conteudo R$ 12.645,00
231 Redagao de texto para hotsite — por pagina/secao R$ 3.675,00
232 Versdo em outro idioma — por pagina/segéo R$ 2.505,00
233
234 Promogao/Concurso Total
235 Mediag&o (mensal) R$ 8.050,00
236 Planejamento e mecéanica R$ 12.075,00
237
238 Newsletter/Email Marketing Total
239 Importagéo, segmentagéo e higienizagao de base R$ 9.880,00
240 Criagé&o de newsletter / e-mail marketing em imagem R$ 2.640,00
241 Criagdo de newsletter / e-mail marketing em HTML R$ 2.995,00
242 Disparo de e-mail marketing — unitario R$ 805,00
243 Mensuragao e relatério de envio de newsletter / e-mail marketing R$ 9.880,00
244 Gestdo mensal de newsletter / e-mail marketing RS 9.880,00
245 Régua simples de e-mail marketing / automacéao R$ 19.760,00
246 Ajuste/adaptacéo de newsletter ou e-mail marketing R$ 1.320,00
247
248  Banner (medidas em pixel) Total
249 Banner estatico simples R$ 4.765,00
250 Banner estatico padrdo R$ 5.720,00
251 Banner estatico especial / grande formato R$ 6.035,00
252 Banner expansivel / interativo R$ 8.255,00
253 Background / wallpaper de portal R$ 8.255,00
254 Interstitial / tela cheia R$ 8.255,00
255 Adaptacéo de banner para novo formato R$ 2.860,00
256 Pacote de até 5 formatos derivados da mesma campanha R$ 17.160,00
257 Pacote de até 10 formatos derivados da mesma campanha R$ 28.620,00
258 Pacote de até 15 formatos derivados da mesma campanha R$ 40.045,00
259
260 Meétricas e Relatorios Operacionais Digitais Total
261 Monitoramento didrio com relatério semanal simples — mensal R$ 2.270,00
262 Relatério mensal completo de audiéncia e desempenho R$ 3.875,00
263 Relatério de métricas in-site R$ 2.000,00
264 Relatério de métricas off-site R$ 4.005,00
265 Relatério consolidado de métricas in-site e off-site R$ 6.010,00
266 Diagnoéstico de audiéncia e canais digitais R$ 3.875,00
267 Andlise comparativa de performance por canal R$ 4.005,00
268
269 Redes Sociais Total
270 Criagdo de card estatico para redes sociais R$ 1.910,00
271 Criag&o de carrossel para redes sociais R$ 4.740,00
272 Criagao/personalizagdo de perfil em rede social R$ 4.740,00
273 Personalizag&o visual de perfil — avatar, capa/testeira e destaques R$ 11.495,00
274 Criagdo de filtro para rede social R$ 11.495,00
275 Adaptacéo de card para outro formato/rede social RS 955,00
276 Criag&o de kit visual para redes sociais RS 11.745,00
277 Pacote de até 5 cards derivados da mesma campanha R$ 5.725,00
278 Pacote de até 10 cards derivados da mesma campanha R$ 9.545,00
279
280 Pacote - Gestdo mensal
281 Gestédo mensal de rede social — 1 rede / basico Até 8 posts/més, ca!epdéno slm;?lgs, Publlcagao,
acompanhamento basico e relatério simples R$ 16.015,00

262 Gestdo mensal de redes sociais — até 2 redes / Até 12 posts/més, callendén‘o editorial, publicagéo,l

intermediario acompanhamento basico de desempenho e relatério mensal R$ 22.425,00
283 Gestao mensal de redes sociais — até 3redes / padrap - T° PEESITES FEEISAETE TR, PRETEYES) ] R$ 28.460,00

Até 24 posts/més, planejamento mensal, publicagao,
284 Gestao mensal de redes sociais — até 4 redes / avangado acompa:hamento bpésicoj de desempenhope relatg?io mensal R$ 37.385.00
= T " AT Ue 27 PUSTS/ITES, MUTIpPIoS TOTETos, Maror voTare ae N >

285 Gestdo mensal de redes sociais — pacote premium . B o P A combinar
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287 Gestao de trafego
288 Planejamento de midia de performance — avulso DSTITYED SO AT, TETO PUDTCOS, TESTVOS T TEETIE T R 28.540,00
s Estruturagdo de campanhas, conjuntos, grupos, publicos,
289
Setup inicial de conta/campanha eventos, conversdes, UTMs e organizagao inicial
R$ 11.685,00
390 Gostao mensal de réfego — verba até RS 10 milmés PTG, DUMIZAa0 ST, ZCompe T o VeTDa, RS 5.010.00
291 Gestao mensal de trafego — verba de R$ 10 mil a R$ 35 Operacao recorrente, otimizagdes, testes, acompanhamento de
mil/més KPls e relatério mensal R$ 16.015,00
202 Gestdo mensal de trafego — verba de R$ 35 mila R§ 70  Gestdo de maior volume, multiplas campanhas/canais,
mil/més otimizagdes e relatério mensal R$ 28.540,00
203 Gestéo mensal de trafego — verba acima de R$ 70 Operagao avangada, multiplos canais, maior frequéncia de 15% a 20% da verba
mil/més andlise e otimizagao
294 Otimizag&o pontual de campanha ativa Analise e ajustes em campanha ja existente R$ 7.475,00
— COITSOTUataU Ue TESUNEUUS,; aTMTaNse Ue RETS, apTeTuiZauss e
295 Relatério mensal de performance R$ 4.270,00

296

Relatdrio executivo avangado de performance

n:%ﬁ%ﬁ‘ﬁﬁé@%ﬂa@mﬁW
6.405,00

GRS péﬁéﬁ‘ﬁﬂavus—mwmmmg—

297 Criagéo de audiéncias e segmentacdes 19.225,00
298 Plano de mensurag&o / tagueamento basico e YR parameTos Rs 16.550,00
299 Auditoria de conta de midia paga e i R$ 19.225,00
300
301 Search Ads / Links Patrocinados — itens especificos Total
302 Planejamento de campanha de Search Ads R$ 15.020,00
303 Setup / criagdo de campanha de Search Ads R$ 11.685,00
304 Pesquisa e selecédo de palavras-chave — pacote inicial R$ 7.350,00
305 Estruturagéo de grupos de antincios R$ 4.340,00
306 Redagéo de anuncios de texto — por conjunto R$ 2.000,00
307 Otimizag&o pontual de campanha Search Ads R$ 3.070,00
308
309 Geragao de Contetido Total
310 Matriz de contetido para canais proprietarios — por plataforma digital R$ 13.350,00
311 Calendario editorial mensal R$ 4.805,00
312 Criagéo de contetido para site, hotsite ou blog — por post/artigo R$ 1.000,00
313 Criacdo de publieditorial para blog, site ou rede social R$ 2.000,00
314 Curadoria/pesquisa de contetido para redes sociais — por post R$ 335,00
315 Curadoria/pesquisa de conteudo para site, hotsite ou blog — por post/artigo R$ 335,00
316 Adaptacao de contetdo para outro canal/formato R$ 335,00
317 Revis&o e adequacgéo de conteuido existente — por post/artigo R$ 335,00
318 Coordenagéo mensal de contetido para canais proprietarios R$ 3.470,00
319
320 Monitoramento de Canais Proprietarios — sem atendimentc Total
321 Monitoramento de interagdes em canais proprietarios —  Acompanhamento de comentarios, mensagens e interagoes

por didria nos canais da marca R$ 430,00
322 Monitoramento mensal basico de canais proprietarios Até 1 rede/canal, acompanhamento em dias Uteis e relatério R$ 10.680,00
323 Monitoramento mensal intermediério de canais Até 2 redes/canais, acompanhamento em dias Uteis,

proprietarios classificagéo de interages e relatério mensal R$ 16.015,00
324 Monitoramento mensal avangado de canais proprietarios _Até 4 redes/canais, acompanhamento recorrente, R$ 21.360,00
325 Gestdo de respostas e interagdes — por didria Respostas simples, triagem e encaminhamento conforme R$ 855,00
326
327 Distribuigdo Organica de Contetdo em Canais Digitais Total
328 DIS(I"I’bl:IIQaO manual de contelido em canais propristérios Publicagao/adaptacéo simples em canais da prépria marca

— diaria R$ 430,00
320 Ativagéo de contelido em comunidades, grupos ou canais Mapgamento, abordagem e publicagdo assistida em canais

parceiros autorizados R$ 4.270,00
330 Plano de distribuicdo de contetido online Defini¢ao de canais, formatos, publicos, cronograma e R$ 19.225,00
331 Gestéao de distribuicdo online — mensal Operagao recorrente de distribuicdo, acompanhamento e R$ 16.015,00
332 Relatério de distribuicdo e alcance organico Consolidagéo de publicagdes, canais, alcance estimado, R$ 4.270,00
333
334 Digital PR e Ativagdo de Formadores de Opinido Total
335 Estratégia de ativagéo digital — por job R$ 10.015,00
336 Gestéo de ativagdo digital — por job R$ 1.335,00
337 Mapeamento de formadores de opinido, influenciadores e canais digitais — por perfil R$ 135,00
338 Pesquisa de dados cadastrais para contato — por perfil R$ 110,00
339 Contato com formador de opinido / influenciador — por perfil R$ 65,00
340 Negociacdo de publicagédo paga ou parceria — por perfil R$ 135,00
341 Digital PR — ativag@o de até 10 formadores de opinido R$ 3.340,00
342 Relatdrio de ativacao digital R$ 2.005,00
343
344  Avaliagio de Resultados de Campanhas e Projetos Total
345 Plano de mensuragéo e definigéo de KPIs do projeto R$ 4.340,00
346 Monitoramento de midia paga, midia espontanea e mengdes digitais — diaria R$ 3.340,00
347 Relatério semanal de monitoramento e clipagem digital R$ 935,00
348 Relatério completo de resultados do projeto R$ 3.875,00
349 Relatério executivo de avaliagdo de resultados e recomendagdes R$ 5.810,00
350
351 Games Total
352 Planejamento de game / experiéncia interativa R$ 16.695,00
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353 Mecanica promocional gamificada simples R$ 50.070,00
354 Game web / HTML5 R$ 83.455,00
355 Mobile game R$ 116.840,00
356 Game social / experiéncia interativa para campanha digital R$ 150.215,00
357 Design de ambientes de jogo R$ 20.030,00
358 Design de telas complementares de jogo R$ 10.015,00
359 Ajustes ou evolugédo de game / experiéncia interativa R$ 10.015,00
360

361 Aplicativos Total

362 Protétipo navegavel de aplicativo R$ 26.715,00
363 Design de interface de aplicativo — telas principais R$ 20.030,00
364 Design de telas complementares de aplicativo — por tela/modelo R$ 10.015,00
365 Aplicativo simples para campanha digital / rede social R$ 83.455,00
366 Aplicativo com geracgao de perfis, cadastro ou integragédo de contetido R$ 116.840,00
367 Aplicativo mobile para celular/tablet R$ 133.530,00
368 Funcionalidade adicional para aplicativo R$ 26.715,00
369 Integragao com sistema, AP, CRM ou banco de dados (por integragéo) R$ 33.390,00
370 Ajustes ou evolugdo de aplicativo ja desenvolvido pela agéncia (por funcionalidade) R$ 10.015,00
371

372 SMS/ Mensageria Total

373 Planejamento de campanha SMS / mensageria R$ 15.020,00
374 Segmentacgdo e preparagéo de base para SMS / mensageria R$ 9.880,00
375 Disparo de SMS / mensagem — operag&o unitaria R$ 2.670,00
376 Anédlise de resultados e relatério de campanha SMS / mensageria R$ 3.875,00
377 Régua simples de comunicagao por SMS / mensageria R$ 19.760,00
378

379  Otimizagao SEO Total

380 Diagnostico SEO inicial R$ 4.675,00
381 Andlise técnica SEO in-site R$ 4.675,00
382 Anédlise SEO de contetido — por pagina R$ 600,00
383 Otimizagdo SEO de contetido — por pagina R$ 1.000,00
384 Pesquisa e planejamento de palavras-chave — por projeto RS 6.680,00
385 Plano de otimizagdo SEO RS 10.015,00
386 Andlise SEO off-site / autoridade e backlinks R$ 7.345,00
387 Monitoramento mensal de resultados SEO R$ 2.000,00
388 Relatério mensal de SEO R$ 3.875,00
389 Gestdo mensal de SEO R$ 8.010,00

390

391 Apresentacoes Total

392 Apresentagdo institucional/comercial em PowerPoint ou Google Slides R$ 30.040,00
393 Apresentagéo interativa/digital R$ 60.085,00
394 Template de apresentacéo institucional R$ 15.020,00
395 Ajuste ou adaptacdo de apresentagéo existente R$ 10.015,00
396 Roteiro e estrutura narrativa de apresentacéo R$ 13.350,00

397 Planejamento Total

398 Planejamento de projeto digital R$ 48.520,00
399 Arquitetura da informagéo e prototipagcdo — wireframes R$ 48.520,00
400 Benchmark digital avulso R$ 19.980,00
401 Conceito visual / direg@o de arte para projeto digital RS 22.835,00
402 Andlise de tecnologia R$ 16.180,00
403 Especificagcdo de mensuragéo / Tag Book R$ 16.180,00
404 SEO Book — especificagcdo estratégica para projeto digital R$ 40.430,00
405 Gestdo de projeto digital R$ 107.065,00
406

407  Criagao de Projetos Digitais — pacote de concepgao Total

Os valores desta sec¢ado referem-se a pacotes macro de criacdo e/ou desenvolvimento de projetos digitais. Ndo devem ser somados

408 automaticamente aos itens modulares de Site/Portal ou Hotsite, salvo quando houver escopo complementar claramente definido.

409 Sites Institucionais (Planejamento, UX, Diregéo de Arte, Webdesign e Redagéo) R$ 90.390,00
410 Intranets e extranets (Planejamento, UX, Diregéo de Arte, Webdesign e Redac&o) R$ 95.140,00
411 E-commerce (Planejamento, UX, Direcdo de Arte, Webdesign e Redagéo) R$ 107.065,00
412 Blogs, féruns e hotsites (Planejamento, UX, Diregédo de Arte, Webdesign e Redagao) R$ 35.680,00
413 Aplicativo Mobile (Planejamento, UX, Diregcdo de Arte, Webdesign e Redagéo) R$ 107.065,00
414

415 Programagcéo de Projetos Digitais — pacote de desenvolvimento Total

416 Os valores desta se¢do referem-se a pacotes macro de criagdo e/ou desenvolvimento de projetos digitais. Ndo devem ser somados

automaticamente aos itens modulares de Site/Portal ou Hotsite, salvo quando houver escopo complementar claramente definido.

417 Desenvolvimento/programagéo de site institucional — a partir de R$ 90.390,00
418 Desenvolvimento/programacéo de intranet ou extranet — a partir de R$ 95.140,00
419 Desenvolvimento/programagéo de e-commerce — a partir de RS 107.065,00
420 Desenvolvimento/programagé&o de blog, férum ou hotsite — a partir de R$ 35.680,00
421 Desenvolvimento/programacao de landing page R$ 14.705,00
422 Desenvolvimento de infografico interativo RS 9.995,00
423 Desenvolvimento/programacéo de aplicativo mobile Sob consulta

424 Funcionalidade adicional / médulo especifico R$ 26.715,00
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425 Integragdo com API, CRM, gateway, ERP ou sistema externo R$ 33.390,00
426 Ajustes ou manutencgéo evolutiva de programagéo R$ 7.755,00
427
428  Atendimento, Interagdo e Comunidade Total
429 Gestéo de respostas e interagées — por didria R$ 855,00
430 Gestéo de interagdes em canal social — mensal R$ 14.275,00
431 Gestdo basica de comunidade — até 1 canal R$ 8.010,00
432 Gestéo avangada de comunidade — até 4 canais R$ 22.425,00
433 Manual de respostas / guia de interagdo R$ 10.015,00
434 Relatério mensal de interagdes R$ 3.875,00
435
436 Business Intelligence / Inteligéncia de Dados Digitais Total
437 Andlise mensal de métricas digitais / Web Metrics R$ 8.090,00
438 Dashboard mensal de indicadores digitais R$ 8.090,00
439 Relatério executivo de inteligéncia digital R$ 9.990,00
440 Anédlise integrada de canais digitais R$ 16.180,00
441 Diagnoéstico de performance digital R$ 10.015,00
442
443 Desenvolvimento dos trabalhos em Meios Digitais Custo homem/hora (R$)
444 Planejamento R$ 905,00 a R$ 1.080,00
445 Design e criagdo R$ 715,00 a R$ 900,00
446 Atendimento e gestdo R$ 720,00 a R$ 900,00
447 Programacao R$ 540,00 a R$ 720,00
448 UX/UI R$ 715,00 a R$ 900,00
449 Midia, dados e performance R$ 720,00 a R$ 900,00
450 Conteudo digital R$ 540,00 a R$ 720,00
451 Refagéo — adicional minimo de 30% Valores em reais
452
453  |lustragdo Acima de 10 Até 10
454 icone ilustrado / pictograma R$ 825,00 R$ 1.145,00
455 Tabela ilustrada / quadro visual R$ 825,00 R$ 1.145,00
,2 456 Gréfico ilustrado / ilustragdo técnica simples R$ 1.025,00 R$ 1.420,00
g‘ 457 Storyboard — por quadro R$ 1.025,00 R$ 1.420,00
= 458 llustragéo editorial / publicitaria R$ 1.490,00 R$ 2.060,00
o 459 Cartoon / caricatura RS 1.490,00 R$ 2.060,00
= 460 llustragéo de personagem R$ 1.490,00 R$ 2.060,00
461 Mapa de localizagdo simples R$ 2.115,00 R$ 2.325,00
462 Infogréfico estatico simples R$ 2.115,00 R$ 2.325,00
463 Infografico estatico complexo RS 3.340,00 R$ 4.340,00
464  HoralProfissional Total
465 Presidente / Sdcio-diretor R$ 1.205,00
466 Vice-presidente / Diretor executivo R$ 820,00
467 Planejamento estratégico R$ 820,00
?t' 468 Diretor de criagdo R$ 670,00
g 469 Diretor de atendimento / negdcios R$ 670,00
7} 470 Diretor de arte R$ 625,00
% 471 Redator / copywriter R$ 625,00
g 472 Atendimento / executivo de contas R$ 410,00
a 473 Produtor grafico / audiovisual / digital R$ 410,00
E 474 Midia / planejamento de midia R$ 410,00
Q 475 Midia digital / performance R$ 625,00
476 Bl / dados / métricas RS 625,00
477 UX/UI designer R$ 625,00
478 Programador / desenvolvedor R$ 625,00
479 Social media / contetido R$ 410,00
480 Revisor R$ 410,00
481
482 Finalizagdo Total
483 Fechamento de arquivo — por hora técnica R$ 410,00
484 Tratamento de imagem — por hora técnica R$ 410,00
485 Vetorizagdo de logotipo ou marca simples R$ 410,00
486 Impressao ou Digitalizagdo de imagem/documento R$ 55,00
487 Organizagéo e preparagdo de arquivos digitais para
entrega R$ 780,00
488 Backup/exportagdo de arquivos digitais do projeto R$ 780,00
Adaptacéo técnica de arquivo para
489 ,
fornecedor/veiculo/plataforma — por hora RS 410,00
490 Conferéncia técnica de arquivo para produgdo
gréfica/digital — por hora R$ 410,00
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ANEXO X - JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Quesitos/Subquesitos Pontos
Plano de Comunicagdo Publicitaria 65

Raciocinio Basico 10

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20

Ideia Criativa 20

Estratégia de Midia e Nao Midia 15
Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao 10
Pontuagao maxima total 100

QUESITO 1: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (65 PONTOS)

Atributos — Acuidade de compreensao: Pontos
a) das funcdes e do papel do CRM-MA nos contextos social, | 1,5
politico e econdmico;
b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relacGes do | 1,5
Subquesito:
CRM-MA com seus publicos;
Raciocinio
c) das caracteristicas do CRM-MA e das suas atividades que | 2,5
Basico
sejam significativas para a comunicac¢ao publicitaria;
(10 pontos)
d) o desafio de comunicacdo expresso no briefing 1,5
e) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo; 1,5
f) das necessidades de comunicacdo do CRM-MA para | 1,5
solucionar esse desafio.
Subquesito: Atributos Pontos
Estratégia de | a) Adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a | 5,0
Comunicacgao natureza e a qualificacgdo do CRM-MA e ao desafio de
Endereco: Rua Carutapera, QD 37B, n° 02 — Bairro Jardim Renascenca, S0 Luis/MA, CEP: 65075-690 Paginalde4d

Telefones: (98) 3227-7156, 3227-7206, 3227-7065 e 3227-0856
Setor de Compras, Licitages e Contratos: (98) 99158-7050
E-mail: compraselicitacoes@crmma.org.br
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Publicitaria comunicagao;

(20 pontos) b) Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo | 2,5
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito

propostos;

c¢) Riqueza de desdobramentos positivos do conceito | 2,5
proposto para a comunicacdo do CRM-MA com seus

publicos;

d) Adequacdo e a exequibilidade da estratégia de | 5,0
comunicac¢ao publicitaria proposta para a solucdo do desafio

de comunicagdo expresso no Briefing;

e) Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo | 2,5
apresentada em defesa da estratégia de comunicacdao

publicitaria proposta.

f) Capacidade de articular os conhecimentos sobre a | 2,5
comunicac¢ao publicitaria, o desafio de comunicac¢do expresso
no briefing, seus publicos, os objetivos de comunicacdo e a

verba disponivel.

Atributos Pontos

a) Adequacdo ao desafio de comunicacao; 4,0

b) Adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria | 3,0

sugerida pela licitante;

Subquesito: ¢) Adequacao ao universo cultural do publico-alvo; 1,0

Ideia Criativa d) Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; | 2,0

(20 pontos) e) Originalidade da combinacdo dos elementos que a | 1,5

constituem;

f) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1,0

g) Pertinéncia as atividades de comunicacdo do CRM-MA, | 3,0

assim como sua insercdo nos contextos social, politico e

Endereco: Rua Carutapera, QD 37B, n° 02 — Bairro Jardim Renascenca, S0 Luis/MA, CEP: 65075-690 Pagina2de4
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econdmico;

h) Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme | 1,5
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material

apresentados;

i) Exequibilidade das pecas e ou do material; 1,0

j) Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no | 2,0

material aos meios e aos publicos propostos.

Atributos Pontos

a) Conhecimento dos habitos de consumo de comunicac¢do | 4,5

do publico-alvo;

b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses | 1,0

Subquesito: habitos;

Estratégia de | c) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e | 3,5

Midia e Na&o | ou do material em relacdo aos dois subitens anteriores;

Midia d) Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos | 2,0

(15 pontos) recursos de comunicagao préprios do CRM-MA;

e) Economicidade da aplicacdo da verba de midia, | 3,0
evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou

do material;

f) Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 1,0

QUESITO 2: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 PONTOS)

Atributos Pontos
Quesito:

a) Porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o | 1,5
Capacidade

conceito de seus produtos e servicos no mercado;
de

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades | 4,0
Atendimento
publicitarias;

c) Adequacdo das qualificacbes e das quantificacdes desses | 4,0

Endereco: Rua Carutapera, QD 37B, n° 02 — Bairro Jardim Renascenca, S0 Luis/MA, CEP: 65075-690 Pagina3ded
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profissionais a estratégia de comunicacao publicitaria do CRM-

MA;

d) Adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos | 2,5

materiais que estardo a disposicdo da execug¢do do contrato;

e) Operacionalidade do relacionamento entre o CRM-MA e a | 1,5

licitante, esquematizado na proposta;

f) Relevancia e a utilidade das informacGes de marketing e | 1,5
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo do CRM-MA, sem 06nus adicional,

durante a vigéncia do contrato.

QUESITO 3: REPERTORIO (10 PONTOS)

Atributos Pontos

a) Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante | 4,0

Quesito:
se propos a resolver;
Repertorio
b) Qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou | 4,0
material;
c) Clareza da exposicdo das informacdes prestadas. 2,0

QUESITO 4: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 PONTOS)

Quesito: Atributos Pontos

Relatos  de | a) Evidéncia de planejamento publicitario; 2,0

Solucbes de | b) Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema | 3,0

Problemas de | e solugdo;

Comunicagao | c) Relevancia dos resultados apresentados; 3,0
d) Concatenacdo légica da exposicao. 2,0
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