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O MUNICIPIO DE PALMAS, ESTADO DO TOCANTINS, por intermédio da Comissdo de
Contratacdo da Secretaria Municipal de Planejamento e Gestéo, designada pelo Decreto n° 2.646, de
24 de janeiro de 2025, no uso de suas atribui¢cdes legais, conforme o disposto no Decreto n° 2.461, de
15 de dezembro de 2023, torna publico aos interessados, que estara reunida no dia, hora e local
descritos no preAmbulo deste edital, a fim de receber, abrir e examinar propostas técnicas e de precos,
e documentacdes de empresas que pretendam participar da CONCORRENCIA PUBLICA n°® XXX/2026,
esclarecendo que a presente licitacdo e consequente contratacdo serdo regidas pelas normas
estabelecidas neste Edital, na Lei Federal n® 12.232/2.010, mediante a aplicacdo de forma complementar
da Lei Federal n° 14.133/2021, da Lei Federal n° 4.680/1.965, do Decreto Federal n° 57.690/1.966, e
das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao).

Esta licitacdo sera do tipo TECNICA E PRECO, observados os critérios de julgamento, descrito nos itens
07 e 10, deste edital.

Na hipétese de nado haver expediente na data acima, fica a presente licitagdo, automaticamente,
transferida para o primeiro dia Util subsequente aquele, na mesma hora e local, salvo por motivo de forga
maior, ou qualquer outro fator ou fato imprevisivel.

1. DO OBJETO

1.1 — A Presente licitagdo tem por finalidade a selecao da melhor proposta melhor técnica e preco, que
possibilite, na forma e nos termos deste edital, a contratacao de 03 (trés) agéncias de publicidade e
propaganda para a prestacdo de servigcos de publicidade e propaganda, para divulgacdo dos
programas e agdes do municipio de Palmas/TO., conforme condi¢des e especificagbes estabelecidas
no presente Edital, bem como em seus anexos.

1.2 — Os servicos compreendem o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagédo, a concepg¢éo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediagcdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo das acbes publicitarias de
competéncia do municipio de PALMAS/TO, aos veiculos e demais meios de divulgagéo, com o intuito
de atender ao principio da publicidade, e ao direito a informacéao, de difundir ideias, principios, iniciativas
ou instituicées ou de informar o publico em geral, cumprindo uma de suas missdes.

1.2.1 — Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de geracao
de conhecimentos relativos a execugao dos contratos;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao das mensagens e das agodes publicitarias.

c) a producao e a execugao técnica das pecas e ou materiais publicitarios criados pelas agéncias
contratadas.

1.2.1.1 — As pesquisas e outros instrumentos de avaliacao previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.2.1 terdo
a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagédo da ANUNCIANTE, o publico-alvo
e os veiculos de divulgagao nos quais serao difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao e a divulgacao de mensagens;

Pagina 4 de 150

DOCUMENTO ASSINADO POR LOGIN E SENHA POR: DEBORAH DE MIRANDA LOBO EM 28/07/2026 17:32:58

LEI N° 14.063, DE 23 DE SETEMBRO DE 2020
VERIFIQUE A AUTENCIDADE DESTE DOCUMENTO EM https://epalmas.palmas.to.gov.br/cadastroUsuarioExterno/verificacao.aspx INFORMANDO O CODIGO: 217884EF




00000.0.045353/2026 (VOLUME 1) - 00000.9.333180/2026

SECRETARIA MUNICIPAL DE
, Superintendéncia de Licitagoes - SUPEL PLANEJAMENTO
L b

ARSO 60 - Av. Teoténio Segurado, Cj. 01, Lt 13 - 77.022-002 >
Palmas/TO | (63) 3212-7243 / 3212-7244 / 3212-7245 E GESTAO

E-mail: compraselicitacoes@palmas.to.gov.br

PREFEITURA

CONCORRENCIA N° 011/2026
c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria;

1.2.1.2 — E vedada a promogao pessoal de qualquer gestor e aplicagdo inapropriada.

1.2.2 — Os servigos previstos no subitem 1.2.1 ndo abrangem as atividades de promoc¢ao, de patrocinio
e de assessoria de comunicacgao, imprensa e relagdes publicas e a realizagdo de eventos festivos de
qualquer natureza.

1.2.2.1 — Nao se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicacgao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais
ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

1.3 — Para a prestagdo dos servicos serao contratadas de 03 (trés) agéncias de publicidade e
propaganda, doravante denominada Agéncia, Licitante ou CONTRATADA.

1.3.1 — Os servigos objeto da presente concorréncia seréo contratados por intermédio de agéncia de
propaganda, cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei Federal n° 4.680/1.965 e que tenha obtido
certificado de qualificagado técnica de funcionamento, nos termos da Lei Federal n® 12.232/2.010.

1.3.2 — A agéncia contratada atuara por ordem e conta da ANUNCIANTE, em conformidade com o art.
3° da Lei Federal n° 4.680/1.965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados,
para a execugao das atividades complementares de que trata o subitem 1.2.1, e de veiculos e demais
meios de divulgacgao, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

1.3.3 — A agéncia contratada ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda como objeto
principal para a execugao de servigos previstos neste item 01 — DO OBJETO.

1.3.3 — A agéncia contratada atuara de acordo com solicitagdo da ANUNCIANTE, e observara o disposto
nas normas, neste Edital, e no contrato a ser assinado.

1.3.4 — As agéncias contratadas serdo submetidas, na execugao do contrato, ao Procedimento de
Selegéo Interna, conforme item 8.5 do Termo de Referéncia - ANEXO | (Procedimento de Selegao
Interna entre agéncias).

2. CONDIGOES GERAIS

2.1 — A concorréncia sera realizada de forma presencial, em razao das peculiaridades do procedimento
previsto na Lei Federal n® 12.232/2010, especialmente quanto a apresentagao, recebimento, sigilo, guarda,
abertura e julgamento dos invélucros relativos as propostas técnicas, propostas de pregcos e documentos
de habilitagdo.

2.2 Os involucros com as Propostas Técnicas e de Precos serdo recebidos no local, data e horario
indicados no preambulo deste edital.

2.2.1 — Se nao houver expediente nessa data, os invélucros serao recebidos no primeiro dia util
subsequente.

222 — A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios obedecerao ao disposto neste
Edital, especialmente no item 4, e na legislacao;

2.3 — Os documentos de habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario a serem
designados pela Comisséo de Contratagao.

24 — Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Palmas/TO.
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25 — Somente poderdao participar da presente Concorréncia Publica, pessoas juridicas,
especializadas no ramo, legalmente constituidas, que satisfacam as condicbes estabelecidas neste
edital.

2.6 — A presente licitagao ficara a cargo da Comissao de Contratacao, a qual competira:

2.6.1 Receber os envelopes DOCUMENTACAO e PROPOSTA;

26.2 Examinar a documentagao, habilitando ou ndo os participantes, de conformidade com as

exigéncias do edital,

2.6.3 Proceder ao julgamento das propostas, exceto as propostas técnicas que serao avaliadas por
uma subcomissao técnica, observando os fatores do critério de julgamento, constantes dos itens 07 e 10
deste instrumento;

26.4 Lavrar ata circunstanciada a cada fase do procedimento licitatério, relatando os fatos e
decisdes que vierem a ser tomadas;

2.6.5 Informar os recursos que porventura forem apresentados contra os seus atos na presente
licitagao;

2.6.6 Submeter a apreciagao superior as decisdes proferidas pela Comissao, €;

2.6.7 Promover a divulgacdo dos seus atos pertinentes ao procedimento licitatério, através do Diario

Oficial do Municipio de Palmas/TO. e em jornal de circulagao local, quando exigido por lei.

2.7 — Poderao, a critério da Comissao de Contratacdo e da Subcomissado Técnica, ser relevados
erros ou omissoes irrelevantes que nao resultem em prejuizos para o entendimento da proposta e para
0 seu julgamento, ou para o servi¢o publico.

2.8 — A juizo da Comissao de Contratacdo, todas as decisbes referentes a esta concorréncia
poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no Diario Oficial é
obrigatdria:

a) nas sessodes de abertura de invélucros quando exigido por lei;
b) no Diario Oficial do Municipio de Palmas/TO.;

c) no e-mail compraselicitacoes@palmas.to.gov.br ou por qualquer outro meio que permita a
comprovacgao inequivoca do recebimento pelas licitantes; e,

d) em jornal de circulag&o local quando exigido por lei.

3. DA PARTICIPAGAO

3.1 — Podera participar da presente licitagdo a agéncia de propaganda que atender as exigéncias
estabelecidas neste edital e seus anexos.

3.2 — A participagao na licitacdo importa total e irrestrita submissao dos proponentes as condi¢oes
deste Edital e aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢cdes constantes deste
Edital e de seus anexos, a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em
qualquer fase do processo.

3.3 — Nenhuma pessoa fisica podera representar mais de um interessado na presente licitagio.
Caso ocorra, serao as respectivas licitantes inabilitadas.
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34 - NAO PODERA CONCORRER, DIRETA OU INDIRETAMENTE, NESTA LICITAGAO, A
AGENCIA DE PROPAGANDA:

3.4.1 — Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de
liquidacgao, dissolugéo, cisdo, fusao ou incorporacgao;

34.2 — Suspensa temporariamente de participar de licitagcdo ou impedidas de contratar com a
Administragao Publica (art. 156, §4°, da Lei 14.133/2021);

34.3 — Declarada inidbnea para licitar ou contratar com Administracdo Publica, enquanto

perdurarem os motivos da puni¢ao ou até que seja promovida a reabilitagao perante a prépria autoridade
que aplicou a penalidade (art. 156, §5°, da Lei 14.133/2021);

344 — Que tenha em seu quadro de funcionarios, servidores publicos vinculados ao érgao promotor
da licitacdo, bem assim, a agéncia ou instituicdo que tenha em seu quadro societario, dirigente ou
responsavel técnico que seja também servidor publico vinculado;

345 — Estrangeira que nao funcione no Pais;

346 — Que nao atenda as exigéncias deste Edital.

3.5 — Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma proposta.

3.6 — Alicitante assume todos os custos de elaboracao e apresentacéo das Propostas e Documentos

de Habilitagdo exigidos nesta concorréncia.

3.6.1 — Fica ressaltado que o municipio de Palmas/TO., a Secretaria Municipal de Comunicagao e
a Comisséao de Contratagdo ndo serdo, EM NENHUM CASO, responsaveis pelos custos de elaboracao
e apresentacdo das Propostas e Documentos de Habilitagdo exigidos nesta concorréncia,
independentemente da condugao ou do resultado do processo licitatério.

3.7 — E facultado a licitante, a presenca do diretor, sécio ou representante legal na sessdo de
abertura da presente concorréncia, ou em qualquer fase da licitagao, ndo excluindo, porém, a exigéncia
de apresentacdo dos documentos constante dos subitens 11.4.1.1 e/ou 11.4.1.2 do item 11 — DA
HABILITACAO, deste edital.

3.8 — Somente tera o direito de usar a palavra, rubricar a documentagéo e propostas, apresentar
reclamacgdes ou recursos e assinar atas, o representante legal da licitante comprovadamente constituido.

3.9 — As licitantes interessadas deverao apresentar no dia, horario e local indicado no preambulo do
edital a Comissao de Contratagdo das Propostas Técnicas e de Prego exigidas neste instrumento.
3.9.1 — As PROPOSTAS TECNICAS deverdo ser apresentadas em 03 (trés) invélucros distintos,

contendo em suas partes externas os seguintes dizeres:

ENVELOPE N° 01 — Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada Sem marca ou
identificacao e sem lacre (fornecido pela Contratante)
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CONCORRENCIA N° 011/2026
SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO

Comissao de Contratagdo da Secretaria Municipal de Planejamento e Gestao
CONCORRENCIA PUBLICA N° XXX/2026

ENVELOPE N.° 2 — PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
DATA DE ABERTURA: __ |/ /2.026

HORARIO: ___:00 horas.

RAZAO SOCIAL DO PROPONENTE:

CNPJ N2 i

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO
Comissao de Contratagdo da Secretaria Municipal de Planejamento e Gestéo

CONCORRENCIA PUBLICA N°__ /2026

ENVELOPE N.° 3 - PROPOSTA TECNICA - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, O REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

DATA DE ABERTURA: i /2.026

HORARIO: :00 horas.

RAZAO SOCIAL DO PROPONENTE:

CNPJ N.O cecereeeseseeeeeseesseseaees
3.9.11 — No invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacgao Publicitaria
— Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 6.2 e 6.3.
3.9.1.1.1 — Invélucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.
3.9.1.1.2 — Para preservar, até a abertura do invélucro n°® 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria, o invélucro n® 1 ndo podera:
a) Ter nenhuma identificagao;
b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante;
c) Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagcao da licitante.
3.9.1.2 — No invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacgao Publicitaria
— Via Identificada, de que trata o subitem 6.2.24.
3.9.1.3 — No Envelope n° 3 devera estar acondicionado a Capacidade de Atendimento, o
Repertério e os Relatos de Solugcdes de Problemas de Comunicagao, de que tratam os subitens
6.2.26 a 6.2.45.
3.9.1.3.1 — O Envelope n°® 3 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro

elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Envelope n° 2.

3914 — Os Invélucros n° 2 e 3 deverdo estar lacrados e rubricados no fecho.
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392 — PROPOSTA DE PRECO devera ser apresentada em 01 (um) invélucro distinto e lacrado e
rubricado no fecho, com o subtitulo “PROPOSTA DE PRECOS”, contendo em suas partes externas os
seguintes dizeres:

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGCAO
Comisséao de Contratagdo da Secretaria Municipal de Planejamento e Gestao

CONCORRENCIA PUBLICA N° __ /2026.

ENVELOPE N°4 - PROPOSTA DE PRECOS

DATA DE ABERTURA: / /2.026 HORARIO: ___ :00 horas.
RAZAO SOCIAL DO PROPONENTE:

CNPJ N0

3.9.3 — Os DOCUMENTOS DE HABILITACAO deveréo ser entregues & Comisséo de Contratagéo
pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e
local previstos na convocacgao da sessao a ser realizada para esse fim, em 01 (um)invdlucro distinto
e lacrado e rubricado no fecho, com o subtitulo “DOCUMENTOS DE HABILITACAQ’, contendo
em suas partes externas os seguintes dizeres:

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGCAO
Comisséao de Contratagdo da Secretaria Municipal de Planejamento e Gestao

CONCORRENCIA PUBLICA N° __ /2026

ENVELOPE N.°5— DOCUMENTACAO DE HABILITACAO

DATA DE ABERTURA: / /2.026 HORARIO:___:00 horas.
RAZAO SOCIAL DO PROPONENTE:

(o N[ = I8 N [

3.9.3.1 — A licitante classificada no julgamento final das Propostas que nao apresentar os
Documentos de Habilitagéo na referida sesséo sera alijada do certame.

3.9.3.2 — Os Documentos de Habilitagdo deverao ser acondicionados em caderno unico, ter todas
as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser
apresentados, alternativamente: em original, em cépia autenticada por cartério competente, sob a forma
de publicagdo em 6rgao da imprensa oficial ou em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o
original, para conferéncia pela Comissao de Contratacdo, no ato da abertura dos Documentos de
Habilitagcao. So serao aceitas copias legiveis, que oferecam condigdes de analise por parte da Comissao
de Contratagao.

394 — Os invélucros n° 2, 3, 4 e 5 deverao ser providenciados pela licitante e poderao ser
constituidos de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolaveis,
quanto as informacgdes de que tratam, até sua abertura.

3.9.4.1 — O invélucro n° 1 sera padronizado (formato A3) e fornecido previamente as licitantes
pela Comissado de Contratacéo, Secretaria Municipal de Planejamento e Gestao, situada no endereco
indicado no preamulo deste edital, sem nenhum tipo de identificacao.

3.10 — Os documentos relativos as Propostas Técnicas e de Pregos (Invélucros n° 3 e 4) e a
Habilitagcao (Invélucro n° 5) poderao ser apresentados em original ou por qualquer processo de cépia,
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devidamente autenticada por cartério competente, ou por membro da Comissao de Contratagéo, ou
servidor publico de outro érgao da administragao, ou, ainda, por publicacido em érgao de imprensa oficial.

3.10.1 — Visando a agilidade dos trabalhos licitatorios é sugerido que as licitantes que pretenderem
autenticar os documentos via Comissao de Contratacio, o fagcam até 02 (dois) dias antes da data de
abertura da licitacdo, na Secretaria Municipal de Planejamento e Gestao, nos horarios e locais previstos
no predmbulo deste edital.

3.10.2 — Para os documentos disponibilizados pela Internet e cuja autenticidade podera ser verificada
via consulta no site correspondente pela Comissado de Contratacao, serao aceitas copias simples.

3.11 — Nao serao aceitas documentacio e proposta via postal, telefax, protocolo e/ou similares.

3.12 — A Comissao nao se responsabilizara por propostas e/ou documentos que nao forem entregues

diretamente a mesma no horario e data estabelecidos neste instrumento.

3.13 — Devera ser observado a data e o horario previstos para a abertura da sessao estabelecida no
preambulo deste edital, para recebimento dos envelopes (proposta e documentagédo), nenhum
documento ou proposta sera recebido pela Comissao, ou seja, ndo sera permitida a participagao de
licitantes apds o horario previsto, salvo caso fortuito ou forga maior, devidamente comprovados, e a
critério da Comissao de Contratacao.

4. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

4.1 — Serao realizadas 04 (quatro) sessdes publicas, para recebimento e abertura dos invélucros de
propostas e documentagao, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislagéo, das
quais serao lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros
da Comissao de Contratacao e pelos representantes das licitantes presentes.

4.2 As sessbes publicas serdo gravadas em audio e video, observados os termos do artigo 17, §2°
da Lei n°® 14.133/2021.
421 — A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de

documento habil, conforme estabelecido no subitem 5.1 deste Edital.

422 — Os representantes das licitantes presentes poderao nomear comissao constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagcao
nas sessodes publicas.

423 — A Comissado de Contratacdo e a Subcomissao Técnica, conforme o caso, poderdao no
interesse do ANUNCIANTE, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de
Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo
desta concorréncia e as obrigacdes impostas por lei.

424 — Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderao participar das sessdes de recebimento
e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

425 — O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste certame seréo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados em norma e neste Edital.

4.2.6 — Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer
que seja, quaisquer informacgdes referentes a adjudicagédo dos contratos ou a analise, avaliagédo ou
comparagao entre as Propostas.

427 — Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratacdo ou a Subcomisséo
Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagao.
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428 — A Comissao de Contratagao podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo
suspendé-las, em funcéo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

4.2.9 — A Comisséao de Contratagao podera promover diligéncias, nos termos do artigo 64, da Lei
Federal n°® 14.133/2.021.

Primeira Sessao

4.3 — A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 2.1 deste
Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 5.1 deste
Edital;

b) receber os Invélucros n®1,n°2,n° 3 e n®4;

c) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as disposicées deste Edital.

4.3.1 — O Invélucro n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria, s6 sera
recebido pela Comissado de Contratagido se nao:

a) Estiver identificado;

b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante

antes da abertura do Invélucro n° 2;

c) Estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagcao da licitante antes da abertura do Invélucro n® 2.

4311 — Ante a ocorréncia de qualquer das hipbteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem
4.3.1, a Comissao de Contratacdo nao recebera o Invélucro n® 1, o que também a impedira de receber
os demais invélucros da mesma licitante.

43.2 — A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n° 2 e n° 4, que permanecerao fechados sob a
guarda e responsabilidade da Comissao de Contratagao, e separa-los dos Invélucros n° 1 e n° 3;

b) abrir, examinar e rubricar o contelido dos Invélucros n° 1;

c) abrir, examinar e rubricar o contetdo dos Invélucros n° 3;

d) colocar a disposi¢cao dos representantes das licitantes, para exame e rubricas que se fizerem

necessario, os documentos constantes nos Invélucros n° 1 e n° 3;

e) registrar em ata todos os atos ocorridos nesta sessao e informar as licitantes presentes que estas
serao convocadas para a proxima sessao na forma do item 2.7, preferencialmente por meio do Diario
Oficial do Municipio, com antecedéncia minima de 72 (setenta e duas) horas.

4.3.2.1- A Comissao de Contratagéo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 4.3.2,
adotara medidas para evitar que seus membros e ou os representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagao Publicitaria.

4.3.2.2 - Se, ao examinar e ou rubricar os conteudos dos Involucros n° 1 e n° 3, a Comissao de
Contratacdo e ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificagéo da autoria de algum Plano de Comunicagao Publicitaria, a Comissao
de Contratacdo podera desclassificar a licitante identificada, e ficarda de posse de todos os seus
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invélucros até que expire o0 prazo para recursos relativos a essa fase, devendo relatar na Ata da Sesséao,
quaisquer ocorréncias.

43.3 — A Comissao de Contratagao nao langara nenhum cdédigo, sinal ou marca nos Invélucros n°
1, exceto a rubrica nos documentos que compdem a via nao identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria, salvo depois dos julgamentos e de eventuais recursos, quando a documentacao sera juntada
aos autos do processo administrativo licitatorio.

434 — Abertos os Involucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas, a ndo
ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo de Contratacao.

435 — Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela
Comissao de Contratacdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitagdo terdo continuidade em
conformidade com o previsto no subitem 4.3.6 e seguintes.

4351 — Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisbes da
Comissao de Contratagao pertinentes a primeira sesséo, esta divulgara o resultado na forma do item
2.7, preferencialmente pelo Diario Oficial do Municipio de Palmas/TO., abrindo-se o prazo para a
interposicao de recursos, conforme disposto no item 13.

4.3.6 — Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo adotados os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissado de Contratagdo a Subcomissao Técnica, dos Invélucros n° 1,
com as vias ndo identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias nao identificadas do
Plano de Comunicagéao Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissao de Contratagao, da ata
de julgamento dos Planos de Comunicacao Publicitaria, de planilha com as pontuacgdes e de justificativa
escrita das razbes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissido de Contratagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n° 3,
com a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, da Capacidade de Atendimento,
do Repertério e dos Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

f) elaboragado e encaminhamento, pela Subcomissédo Técnica a Comissao de Contratacao, da ata de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de
Solugbes de Problemas de Comunicagao, de planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das
razdes que as fundamentaram em cada caso.

4.3.7 — Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base do subitem 7.3.2 deste Edital, a
Subcomisséo Técnica atribuira pontuagao a cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme as regras
previstas neste Edital, e langara sua pontuacdo em planilhas que ficarao acondicionadas em envelope
fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

4.3.8 — O disposto no subitem precedente nao se aplica aos casos em que o descumprimento de
regras previstas neste Edital resulte na identificacado da licitante antes da abertura dos Invélucros n°® 2.

439 — As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f do subitem 4.3.6 conterdo, respectivamente, as
pontuagcdes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria de cada

Pagina 12 de 150

DOCUMENTO ASSINADO POR LOGIN E SENHA POR: DEBORAH DE MIRANDA LOBO EM 28/07/2026 17:32:58

LEI N° 14.063, DE 23 DE SETEMBRO DE 2020
VERIFIQUE A AUTENCIDADE DESTE DOCUMENTO EM https://epalmas.palmas.to.gov.br/cadastroUsuarioExterno/verificacao.aspx INFORMANDO O CODIGO: 217884EF




00000.0.045353/2026 (VOLUME 1) - 00000.9.333180/2026

SECRETARIA MUNICIPAL DE
, Superintendéncia de Licitagoes - SUPEL PLANEJAMENTO
L b

ARSO 60 - Av. Teoténio Segurado, Cj. 01, Lt 13 - 77.022-002 >
Palmas/TO | (63) 3212-7243 / 3212-7244 / 3212-7245 E GESTAO

E-mail: compraselicitacoes@palmas.to.gov.br

PREFEITURA

CONCORRENCIA N° 011/2026
licitante e as pontuagdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao de cada licitante.

Segunda Sessao

4.4 — Apés receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n°® 1 e n° 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo Técnica, a
Comissao de Contratagédo convocara as licitantes na forma do item 2.7 deste Edital, preferencialmente
por meio do Diario Oficial do Municipio de Palmas/TO., para participar da segunda sessao publica, com
no minimo 72 (setenta e duas) horas, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;

c) comparar as vias nao identificadas (Invélucro n° 1) com as vias identificadas (Invélucro n° 2) do
Plano de Comunicacéao Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

d) abrir e analisar o conteludo dos envelopes entregues pela Subcomissdo Técnica contendo as
planilhas de pontuacéo e atas de julgamento;

e) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;
f) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

g) executar o sorteio previsto no subitem 7.6, quando for o caso;

h) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na forma do

item 2.7, com a indicag&o dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente
de pontuacéo, abrindo-se prazo para interposicao de recurso, conforme disposto no item 13.

441 — Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas.

Terceira Sessao

4.5 — Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissado de Contratagdo convocara as licitantes na forma do item
2.7 deste Edital, preferencialmente por meio do Diario Oficial do Municipio de Palmas/TO., para participar
da terceira sessao publica, com no minimo 72 (setenta e duas) horas, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;
b) abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Precgos, cujos documentos serdo rubricados pelos

membros da Comissao de Contratagao e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao
por eles indicada;

c) colocar a disposig¢ao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes
dos Invdlucros n° 4;
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d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragao das
Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos representantes das
licitantes presentes;

f) Apurar a nota final das licitantes utilizado a formula prevista no edital para calculo das vencedoras
do certame, conforme item 10.2 deste edital;

f.1) verificar se as 03 (trés) Agéncias mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica e de
Precos possuem o mesmo prego e, caso alguma destas ndo tenham apresentado a proposta de menor
prego dentre as 03 (trés) licitantes vencedoras, efetuar com estas a negociagao prevista no Art. 61, §1°
da Lei n® 14.133/2021 nos termos da Proposta de menor prego apresentando por uma das vencedoras,
com vistas a uniformizagao do preco;

f.2) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagcdo mencionada na alinea precedente,
sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas
e de Precos, até a consecugao de acordo para a contratagao prevista no presente certame;

f.3) a auséncia do licitante na terceira sessdao implica na sua rentincia ao eventual direito de
negociar sua proposta de pre¢os, caso seja convocado para tal.

9) Declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos as 03 (trés) licitantes
que tenham obtido a maior NOTA FINAL na apuragao da média ponderada entre a Técnica e o Preco e
que tenham negociado o preco nos termos da alinea “f.1”;

h) Informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das
Propostas sera publicado na forma do edital, com a indicagdo da ordem de classificagédo, abrindo-se
prazo para interposi¢ao de recurso, conforme disposto no prazo legal.

Quarta Sessao

4.6 — Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissado de Contratagdo convocara as licitantes na forma do item
2.7 deste Edital, preferencialmente por meio do Diario Oficial do Municipio de Palmas/TO., para participar
da quarta sessao publica, com no minimo 72 (setenta e duas) horas, para participar da quarta sessao
publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) receber e abrir os Invélucros n® 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao de Contratacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles
indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢des estabelecidas neste
Edital e na legislagdo em vigor;

d) colocar a disposigao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes
dos Invélucros n° 5;

e) encerrar a sessao e informar que apds analise dos documentos de habilitagdo pela Comissao
de Contratacao, que o resultado da fase habilitagdo sera publicado na forma do item 2.7 deste Edital,
preferencialmente por meio do Diario Oficial do Municipio de Palmas/TO., com a indicacdo dos
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proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias Uteis para interposicao de
recurso, conforme disposto no artigo 165, inciso |, alineas “b” e“c”, da Lei Federal n® 14.133/2.021.

5. DO CREDENCIAMENTO

5.1 — No dia, horario e local designados para a abertura da sesséo publica desta Concorréncia, o

representante legal da licitante devera apresentar-se para credenciamento junto a Comissdo de
Contratagdo, devidamente munido de documento que o habilite a participar deste procedimento
licitatério, conforme Anexo lll, respondendo por sua representada, devendo, ainda, no ato de entrega
dos documentos de credenciamento, identificar-se exibindo, Cédula de Identidade ou outro documento
oficial de identificagdo com fotografia. Sendo recomendavel sua presenga com 15 (quinze) minutos de
antecedéncia em relagao ao horario previsto para a sua abertura.

5.2 — Considera-se como representante legal qualquer pessoa habilitada pela licitante, mediante
estatuto/contrato social, e/ou instrumento publico ou particular de procuragao (modelo Anexo lll).

5.3 — O credenciamento sera efetuado por meio de:

5.3.1 — Cépia da cédula de identidade ou outro documento oficial de identificagcdo com fotografia do

representante legal da empresa licitante (diretor, sécio, superintendente ou procurador estabelecido).

5.3.2 — Estatuto/contrato social, quando a pessoa credenciada for socia, proprietaria, dirigente ou
assemelhada empresa licitante, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir
obrigacdes em decorréncia de tal investidura;

5.3.3 — Instrumento publico de procuracéo;

534 — Instrumento de mandato particular, conforme modelo apresentado no Anexo lll, assinada
pelo socio, proprietario, dirigente ou assemelhada da empresa licitante que comprovem poderes, para
que a pessoa credenciada possa manifestar-se em seu nome em qualquer fase deste Pregao, com firma
reconhecida em cartério. Neste ato, sera examinado por meio do contrato/estatuto social ou procuracao,
se o outorgante tem poderes para fazé-lo.

54 — O documento devera dar plenos poderes ao credenciado para praticar em nome da licitante
todos os atos pertinentes a esta Concorréncia, podendo inclusive declarar a intencao de interpor recurso
e renunciar ao direito de interposi¢cao de recursos.

55 — O credenciamento na forma disciplinada neste item e a(s) declaragao (6es) a que se refere(m)
o(s) item(ns) anterior(es) deverao ser entregues fora do(s) envelope(s), antes da sessao.

5.6 — Somente as Licitantes que atenderem aos requisitos deste(s) item(s) terdo poderes para
manifestar, imediata e motivadamente, e praticar todos os demais atos inerentes ao certame em nome
da Proponente.

5.7 — Considerar-se-a como renuncia ao direito de recorrer dos atos do (a) Comissdo de
Contratacao Licitante que se retirar antes do término da sessao deixando de assinar a ata.

5.8 — A documentacao apresentada na primeira sessao de recepcédo e abertura das Propostas
Técnica e de Pregos credencia o representante a participar das demais sessées. Na hipétese de sua
substituicdo no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.
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6. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

6.1 — Alicitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Plano de Comunicacgao Publicitaria Ideia Criativa
Estratégia de Midia e Ndo Midia

Capacidade de Atendimento

Repertério

Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagao

6.1.1 — A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada

6.2 — O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada devera observar as sequintes
orientacoes formais:

a) apresentacdo em caderno unico, orientagao retrato, com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 g/m?, ambas em branco;

c) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 g/m? orientagdo retrato, ressalvada a
apresentacao de graficos, quadros, tabelas ou planilhas, na forma prevista neste item;

d) margens de 2 cm a esquerda e 2 cm a direita, a partir das respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento simples entre as linhas e duplo apds titulos e entretitulos e entre paragrafos;
g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho 12, admitindo-se que graficos,
quadros, tabelas ou planilhas sejam editados em cores, com fontes e tamanhos habitualmente
utilizados nesses documentos, qualquer tipo de formatacdo de margem, mas apresentagao
apenas em papel A4 sem dobras;

i) numeracgao de todas as paginas no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos;
j) auséncia de qualquer elemento de identificagao da licitante.

6.2.1 — Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da relagéao
prevista de pegas publicitarias que a licitante julgar necessarias para superar o desafio e alcangar os
objetivos de comunicacgao estabelecidos no briefing ficam limitados, em conjunto, a 10 (dez) paginas.
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6.2.2 — Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderao
conter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:

a) poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informacgdes deverao ser editados em fonte Arial, com tamanho de 12 pontos;

c) as paginas em que estiverem inseridas deverao ser apresentadas em papel A4 sem dobras;
d) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser impressas em orientagdo paisagem.

6.2.3 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia n&o terdo limitagdo quanto ao numero de
paginas, cabendo as licitantes observar o adequado acondicionamento da Proposta Técnica no invélucro
definido no edital.

6.2.4 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midia poderao:

a) ser editados em cores;

b) utilizar fontes e tamanhos de fonte habitualmente empregados nesses documentos;
c) adotar qualquer tipo de formatacdo de margem,;

d) ser apresentados em papel A4 sem dobras.

6.2.5 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, quadros, tabelas ou planilhas do
subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderao ser impressas em orientagcéo paisagem.

6.2.6 Poderéao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagao
Publicitaria e seus respectivos subquesitos.

6.2.7 Os exemplos de pegas ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa deverédo ser
apresentados separadamente do caderno do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada,
observado o limite maximo de 12 (doze) pec¢as publicitarias.

6.2.8 Dentre as pecgas apresentadas, sera obrigatéria a apresentagcdo minima de:

a) 01 (uma) Key Art conceitual;

b) pelo menos 02 (dois) exemplos de pegas para meio eletrénico, tais como spot, VT, carro de
som ou similares;

c) 02 (dois) exemplos de pegas para midia Out-Of-Home, tais como outdoors, busdoors, painéis,
empenas ou similares;

d) 02 (dois) exemplos de pegas impressas, tais como anuncio em jornal/revista, panfleto, folder
ou similares.

6.2.9 Os exemplos de pecas ou materiais integrantes da Ideia Criativa poderao ser apresentados
sob a forma de roteiro, layout, storyboard impresso, protétipo, monstro, storyboard animado ou animatic,
conforme o meio proposto, desde que nao contenham qualquer elemento de identificagao da licitante.

6.2.10 Os exemplos de pegas ou materiais integrantes da Ideia Criativa deverao adequar-se as
dimensdes do invélucro padronizado que sera fornecido pela Comissao de Licitacao.
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6.2.11  As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao haja
prejuizo a sua leitura, sem limitagcdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, desde que se
ajustem as dimensdes do invélucro da Proposta Técnica, podendo ser dobradas.

6.2.12 Na elaboragcdao de monstro ou leiaute eletrénico para o meio radio, poderao ser inseridos
elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacao, voz de personagens e locugao.

6.2.13 Na elaboragao de storyboard animado ou animatic, poderdo ser inseridas fotos e imagens
estaticas, trilha sonora, voz de personagens e locu¢do, sendo vedada a inser¢cdo de imagens em
movimento.

6.2.14 O monstro ou leiaute eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverao ser apresentados
em pen drive, em arquivos executaveis ou compativeis com sistema operacional Windows.

6.2.15 No pen drive ndo podera constar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que possibilite a identificagdo da licitante ou de qualquer anunciante, admitida apenas a marca do
fabricante da midia.

6.2.16 Os exemplos ndo serdao avaliados sob os critérios utilizados para pecgas finalizadas, mas
apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independentemente da forma escolhida
pela licitante para sua apresentacgao.

6.2.17 Para facilitar o cotejo pelos integrantes da Subcomissao Técnica, cada exemplo devera trazer
indicacao do tipo de pecga apresentada, tais como cartaz, filme para TV, spot de radio, anuncio de revista,
banner de internet ou similares.

6.2.18 Para fins de cOmputo das pecas apresentadas como exemplos, até o limite maximo de 12
(doze) pegas publicitarias, deverao ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pecgas;

b) cada pecga apresentada como parte de um kit serda computada individualmente no referido
limite;

c) peca sequencial, para qualquer meio, a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner de

internet ou painéis sequenciais de midia exterior, sera considerada 01 (uma) pega, desde que o conjunto
transmita mensagem unica,;

d) hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) pega;
e) filme e hotsite que o hospede seréo considerados 02 (duas) pegas;
f) banner e hotsite por ele direcionado serao considerados 02 (duas) pecas.

6.2.19 Na apresentacdo de proposta de hotsite, ndo poderdo ser inseridos videos ou imagens em
movimento.

6.2.20 A licitante sera responsavel por assegurar que o conteudo apresentado no Invélucro n® 1 ndo
contenha qualquer elemento que permita sua identificagdo, direta ou indireta, sob pena de
desclassificagéo, caso a identificagdo comprometa o sigilo da autoria da proposta técnica.

6.2.21 O descumprimento das regras de padronizagdo, anonimizacdo ou apresentacdo que
comprometa o sigilo da autoria da proposta, a isonomia entre os licitantes ou a regularidade do
julgamento técnico podera ensejar a desclassificagéo da proposta, nos termos do edital.
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6.2.22 O Invélucro n°® 1 ndo podera conter identificacao da licitante, marca, palavra, sinal, etiqueta,
rubrica ou qualquer outro elemento que possibilite, direta ou indiretamente, a identificacdo da autoria da
proposta antes da abertura do Invélucro n° 2.

6.2.23 Nao sera recebido o Invdlucro n® 1 que estiver identificado, apresentar marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante, ou que estejam danificado ou deformado de
modo a possibilitar a identificagdo da autoria da proposta.

6.2.24 NoInvélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via
Identificada, com 0 mesmo teor da via nao identificada, ressalvados os exemplos de pecgas ou materiais
referentes a Ideia Criativa, os quais nao deverao constar deste invélucro, devendo conter a identificagao
da licitante e ser datado, assinado e rubricado por quem detenha poderes de representagao, na forma
de seus atos constitutivos ou de instrumento préprio de procuragao.

6.2.25 O Invélucro n°® 2 devera ser apresentado lacrado, rubricado no fecho e devidamente
identificado com o nome empresarial e o CNPJ da licitante, conforme forma definida no edital.

6.2.26  No Invélucro n° 3 deverao estar acondicionados os documentos referentes ao conjunto
de informagdes da licitante, incluindo capacidade de atendimento, portfdlio, repertério, relatos de
solugcdes de problemas de comunicacdo, experiéncia institucional, tempo de atuacido no mercado
publicitario como critério técnico subsidiario e demais documentos previstos neste Termo de Referéncia
e no edital.

6.2.27 Os documentos integrantes do Involucro n° 3 deverédo ser apresentados em cadernos ou
secoes especificas para cada item, com identificacdo da licitante, datados, assinados e rubricados por
quem detenha poderes de representagao, na forma de seus atos constitutivos ou de instrumento préprio
de procuracéo.

6.2.28 O Invélucro n° 3 devera ser apresentado lacrado, rubricado no fecho e devidamente
identificado com o nome empresarial e o CNPJ da licitante, conforme forma definida no edital.

6.2.28.1 A Capacidade de Atendimento devera ser apresentada em caderno especifico, com ou
sem uso de cores, em formato A4, orientagao retrato, numerado sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem
detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos ou de
instrumento proprio de procuragao.

6.2.28.2 O caderno especifico da Capacidade de Atendimento n&do podera conter informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao Identificada e que possibilite a identificacao da autoria deste antes da
abertura do Invdlucro n° 2.

6.2.28.3 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos,
planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a licitante devera apresentar,
no minimo:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagao do
inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido, contendo, no minimo,
nome, formagcdo académica e experiéncia dos profissionais que poderdao ser colocados a
disposicao da execugao do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuacao;

c) infraestrutura e instalagées da licitante que estarédo a disposi¢cao da Administragéo para a
execugao do contrato;
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d) sistematica operacional de atendimento na execugao contratual;

e) relacao das informagdes de marketing e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagéo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigcéo
da Administragdo, sem 6nus adicionais, durante a vigéncia do contrato.

6.2.29 O Repertdrio devera ser apresentado em caderno especifico, com ou sem uso de cores, em
formato A4, orientagao retrato, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado
em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos ou de instrumento préprio de procuracéo.

6.2.30 O caderno especifico do Repertério ndo podera conter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e que
possibilite a identificacao da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

6.2.31 O Repertorio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela licitante.

6.2.32 A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente do seu tipo,
caracteristica, forma de veiculagao, exposicao ou distribuicao.

6.2.33 As pegas publicitarias deverao ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 1° de
janeiro de 2024.

6.2.34 As pecas eletrOnicas deverao ser fornecidas em pen drive, em arquivos executaveis ou
compativeis com sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser
apresentadas soltas.

6.2.35 As pegas graficas poderao integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas. Em todos
os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes
originais.

6.2.36  Se apresentadas soltas, as pegas graficas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

6.2.37 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com indicagado sucinta do
problema que se propds a resolver, identificacao da licitante e de seu cliente, titulo, data de producéo,
periodo de veiculagao, exposicao ou distribuicdo e, no caso de veiculacio, indicagao de pelo menos um
veiculo que divulgou a peca.

6.2.38 As pecas publicitarias apresentadas no Repertério ndo poderdao se referir a trabalhos
solicitados, aprovados ou executados para a Prefeitura Municipal de Palmas, no ambito de seus
contratos com agéncia de propaganda.

6.2.39 Os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao deverao ser apresentados em caderno
especifico, com ou sem uso de cores, em formato A4, orientacao retrato, numerado sequencialmente a
partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha
poderes de representacio da licitante, na forma de seus atos constitutivos ou de instrumento préprio de
procuragao.

6.2.40 O caderno especifico dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagcdo nido podera
conter informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacgao Publicitaria — Via Nao ldentificada e que possibilite a identificagdo da autoria deste antes
da abertura do Invdlucro n° 2.
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6.2.41 A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacao,
cada um com, no maximo, 04 (quatro) paginas, nos quais serdo descritas solugdes publicitarias
propostas pela licitante e implementadas por seus clientes na superacio de desafios de comunicacéo.

6.2.42 Cada Relato de Solugéo de Problema de Comunicacgéo devera:
a) ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

b) conter nome, cargo ou fungéo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua
elaboracéo;

c) nao se referir a agdes publicitarias solicitadas, aprovadas ou executadas para a Prefeitura
Municipal de Palmas, no &mbito de seus contratos com agéncia de propaganda;

d) estar formalmente referendado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua
autenticidade.

6.2.43 A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio Relato, devendo constar o nome
empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo ou fungéo e sua assinatura.

6.2.44 Os Relatos deveréo se referir a solugbes implementadas a partir de 1° de janeiro de 2024.

6.2.45 Sera permitida a inclusdo de até 03 (irés) pecas publicitarias em cada Relato,
independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou da caracteristica da peca, observadas as
seguintes regras:

a) as pecas eletrbnicas deverao ser fornecidas em pen drive, em arquivos executaveis ou
compativeis com sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser
apresentadas soltas;

b) as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico, em papel A4, ou ser
apresentadas soltas, também em formato, A4 com preservacido da capacidade de leitura e
indicadas suas dimensdes originais;

Cc) para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com indicagéo sucinta
do problema que se propés a resolver.

6.2.46 Os quesitos e subquesitos que compdem a proposta técnica, os atributos a serem
considerados no julgamento e os respectivos parametros de pontuagao serao definidos no Termo de
Referéncia, sem prejuizo do detalhamento procedimental no edital.

6.2.47 O Municipio, por meio da Secretaria Municipal de Comunicagao, mediante justificativa técnica,
podera propor, durante a elaboragdo do edital, a alteragdo, retirada ou acréscimo de quesitos,
subquesitos, atributos ou parametros de pontuacio previstos neste Termo de Referéncia, desde que
preservada a compatibilidade com o objeto da contratagdo, com o briefing e com a Lei Federal n°
12.232/2010.

6.2.48 Os exemplos de pecas ou materiais integrantes da ideia criativa poderao ser apresentados sob
a forma de roteiro, layout, storyboard impresso, protétipo, monstro, storyboard animado ou animatic,
conforme o meio proposto e as condigdes estabelecidas no edital.

6.2.49 Os exemplos de pegas ou materiais integrantes da ideia criativa deverao ser apresentados
separadamente do caderno do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, em formato
compativel com o invélucro padronizado fornecido pelo Municipio.

6.2.50 A Estratégia de Midia e Nao Midia devera contemplar todas as pecas publicitarias integrantes
da relagao prevista pela licitante como necessarias para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicacgao estabelecidos no briefing.
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6.2.51 O plano de midia proposto devera apresentar resumo geral contendo, no minimo:

a) o periodo de veiculagao, exposicao ou distribuicido das pecgas publicitarias;
b) as quantidades de insergbes das pegas em veiculos de divulgagao;

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacéo, separadamente por meios;

d) os valores absolutos e percentuais alocados na produgéo e na execugao técnica de cada
peca publicitaria destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pecga publicitaria de nao midia

f) os valores absolutos e percentuais alocados na producédo de cada pecga publicitaria de
nao midia;

g) os valores absolutos e percentuais alocados na distribuicdo de cada peca publicitaria de
nao midia;

h)  os valores absolutos e percentuais alocados no desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

6.2.52 Na simulagao da Estratégia de Midia e Nao Midia:

a) os pregos das insergdes em veiculos de divulgagédo deverao corresponder aos valores de
tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do aviso de licitagao;

b) poderao ser incluidos veiculos de divulgagdo que nao atuem com tabela de precos,
inclusive novas midias e plataformas digitais;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre bens e servigos
especializados prestados por fornecedores.

7. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

7.1

— A Subcomissao Técnica prevista no subitem 12.2 deste Edital analisara as Propostas Técnicas

das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

7.2

— Seréo levados em conta pela Subcomissédo Técnica, como critério de julgamento técnico, os

seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

7.21

— Plano de Comunicagéao Publicitaria

7.21.1 — Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao:

a)

b)

c)
0

das fungdes e do papel do ANUNCIANTE nos contextos social, politico e econémico;
da natureza, da extensao e da qualidade das relagées do ANUNCIANTE com seus publicos;

das caracteristicas do ANUNCIANTE e das suas atividades que sejam significativas para a

comunicacgao publicitaria;

d)

e)

sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacao;

do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagcao a ser(em)

enfrentado(s) pelo ANUNCIANTE;
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f) das necessidades de comunicacdo do ANUNCIANTE para enfrentar esse(s) desafio(s)
ou problema(s).

7.21.2 — Estratégia de Comunicacgao Publicitaria

a) a adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacao do
ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do partido tematico
e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo do
ANUNCIANTE com seus publicos;

d) a adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitaria proposta para a

solugao do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo do ANUNCIANTE;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da estratégia de
comunicacgao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o mercado no qual se insere,
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao, seus publicos, os objetivos,
geral e especificos, de comunicagéo previstos no Briefing e a verba disponivel.

7.21.3 — Ideia Criativa

a) a relacdo de coeréncia e consequéncia com que estiver proposto nos itens Raciocinio Basico e
Estratégia de Comunicacéo;

b) sua pertinéncia as atividades do ANUNCIANTE e as suas insergdes na sociedade;

c) a qualidade criativa das pecas publicitarias apresentadas;

d) a qualidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias;

e) a exequibilidade das pecas; e,

f) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

7.21.4 — Estratégia de Midia e Nao Midia

a) Raciocinio estratégico e tatico;

b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade
analitica demonstrada no exame desses habitos;

c) criatividade e conhecimento demonstrado na definicdo da estratégia e na escolha dos meios;
d) pertinéncia, otimizacdo e oportunidade das propostas sobre o uso das diversas

midias, convencionais e alternativas;

e) coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais itens ddo Plano
de Comunicacgao.
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a)

CONCORRENCIA N° 011/2026
— Capacidade de Atendimento

o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos

no mercado;

b)

c)

a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

a adequacdo das qualificagdes e das quantificacbes desses profissionais a estratégia

de comunicacao publicitaria do ANUNCIANTE;

d)

a adequacéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a

disposi¢cdo da execugao do contrato;

e)

a operacionalidade do relacionamento entre o ANUNCIANTE e a licitante, esquematizado

na proposta;

f)

a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de

audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a
disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

7.2.3

7.3

— Repertério
a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop6s a resolver;
a qualidade da execucgao e do acabamento da peca e ou material;
a clareza da exposicao das informacodes prestadas;

— Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao
a evidéncia de planejamento publicitario;
a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugao;
a relevancia dos resultados apresentados;

a concatenacao légica da exposicao.

— A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada

segundo a metodologia a seguir.

7.3.1

a)

— Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Plano de Comunicagao Publicitaria: 60 (sessenta) pontos

a1) Raciocinio Basico: 10 (dez) pontos

QUESITOS PONTUACAO

fungd 1 iant text ial
a) ungdes e papel do anunciante nos contextos social, 0a 2 pontos
politico e econdmico
b) natureza, extensdo e qualidade das relagdes do

. L 0 a I ponto

anunciante com seus publicos
c) caracteristicas do anunciante e de suas atividades que 0a 1 ponto
sejam significativas para a comunicacdo publicitaria P
d) natureza e extensdo do objeto da licitacdo 0 a 1 ponto
e) desafio ou problema de comunicagdo, geral ou 0 a 2 pontos
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especifico, a ser enfrentado pela Administragdo
f) necessidades de comunicagdao da Administra¢do para
enfrentar o desafio ou problema apresentado

0 a 3 pontos

a2) Estratégia de Comunicacgao Publicitaria: 20 (vinte) pontos

QUESITOS
a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;
b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria sugerida, especialmente o
que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer ¢ que meios de divulgag¢do, instrumentos ou ferramentas utilizar.

SUBQUESITOS PONTUACAO
a) adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos a natureza e a qualificacdo do anunciante ¢ a 0 a 4 pontos

seus desafios ou problemas de comunicagdo

b) consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito 0 a 2 pontos
propostos

c¢) riqueza dos desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do anunciante com seus 0 a 3 pontos
publicos

d) adequacdo e exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta para a solucdo do 0 a 4 pontos
desafio ou problema de comunica¢do do Municipio;

e) consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo 0 a 2 pontos
publicitaria proposta

f) capacidade de articular os conhecimentos sobre o
anunciante, o mercado no qual se insere, seus desafios
ou problemas, seus publicos, seus objetivos e a verba
disponivel

0 a 5 pontos

a3) Ideia Criativa: 15 (quinze) pontos

QUESITOS PONTUACAO

a) sua adequagdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral

, R 0 a 2 pontos
e ou especifico, de comunica¢do do Municipio;
b) sua .adequaq':ao a e;sFrategm de comunicagdo 0al ponto
publicitdria sugerida pela licitante;
c)’ sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de 0a 2 pontos
publico-alvo;
d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que 0al ponto
comporta,

inall —— ] :

e) a origina idade da combinagdo dos elementos que a 0a 2 pontos
constituem;
f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 0 a 1 ponto
g) sua pertinéncia as atividades do Municipio e a sua
: ~ . s A 0 a 2 pontos
inser¢do nos contextos social, politico e econdmico;
h) os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pecas e ou 0 a 1 ponto
material apresentados;
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i) a exequibilidade das pecas e ou do material; 0 a 1 ponto
j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e
ou no material aos meios e aos publicos propostos.

0 a 2 pontos

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 15 (quinze) pontos

QUESITOS PONTUACAO
a) Apresentagdo em que a licitante explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em
consondncia com a estratégia de comunicagdo
publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba
referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas;
b) Simulagdo de plano de distribui¢do em que a licitante
identificara todas as pecas e ou materiais destinados a
veiculacdo, exposi¢cdo ou distribuicdo, sob a forma de
textos, tabelas, graficos e planilhas.
¢) O conhecimento dos habitos de consumo de
comunicag¢do dos segmentos de ptiblico prioritarios;
d) A capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos;
e) A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das
pecas ¢ ou do material em relagdo as duas alineas 0 a 1 ponto
anteriores;
f) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo 0 a 2 pontos
proprios do Municipio, se indicados no Briefing;
g) A economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribui¢ao das pegas 0 a I ponto
¢ ou do material;
h) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de
massa.

0 a 2 pontos

0 a 2 pontos

0 a 3 pontos

0 a 2 pontos

0 a 2 pontos

b) Capacidade de Atendimento: 20 (vinte) pontos

QUESITOS
a) Relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especifica¢do do inicio de atendimento
de cada um deles;
b) A quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido, no minimo, nome, formagao e experiéncia,
dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢do da execu¢do do contrato, discriminando-se as areas de
estudo e planejamento, criagdo, producdo de radio, TV, cinema, internet, producdo grafica, midia e atendimento;
¢) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢do para a execucdo do contrato;
d) A sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho, na
criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragido de plano de midia;
e) A discriminagdo das informac¢des de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia ¢ da auditoria de
circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do do Municipio, sem 6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

SUBQUESITOS PONTUACAO
a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o
. . 0 a 7 pontos
conceito de seus produtos e servi¢os no mercado;
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em 0 a 4 pontos
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atividades publicitarias;

c) a adequacdo das qualificacdes e das quantificacdes
desses profissionais a estratégia de comunicagdo 0 a 5 pontos
publicitéria;

d) a adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que estarao a disposicao da execugdo do 0 a 4 pontos
contrato.

c) Repertoério: 10 (dez) pontos

QUESITOS PONTUACAO
a) '1de1a crlatlval e sua pertinéncia ao problema que a 0 a 4 pontos
licitante se prop0s a resolver
b) quglldade da execugdo e do acabamento da peca ou 0a 3 pontos
material
¢) clareza da exposicdo das informagdes prestadas 0 a 3 pontos

d) Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao: 10 (dez) pontos

QUESITOS PONTUACAO
a) evidéncia de planejamento publicitario 0 a 2 pontos
b) consisténcia das relagdes de causa e efeito entre
~ 0 a 3 pontos
problema e solugdo
c) relevancia dos resultados apresentados 0 a 3 pontos
d) concatenagdo logica da exposicdo 0 a 2 pontos

7.3.2 —Seradesclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo:

| — Apresentar qualquer informacao, marca, sinal, etiqueta, rubrica ou qualquer outro elemento
que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacido Publicitaria — Via Nao
Identificada antes da abertura do Invélucro n°® 2;

Il — Sera desclassificada a Proposta Técnica que nado obtiver, na soma total das notas, no
minimo 75 (setenta e cinco) pontos, sendo exigida, ainda, pontuagdo minima de 50 (cinquenta)
pontos no Plano de Comunicagao Publicitaria e pontuagdo minima de 25 (vinte e cinco) pontos
na soma dos quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugcdes de
Problemas de Comunicagao.

Il — Obter pontuagéo zero em qualquer dos quesitos ou subquesitos previstos neste Termo de
Referéncia e no edital.

7.3.3 Na hipétese prevista no inciso | do subitem anterior, a Subcomissao Técnica devera registrar
em ata o fato, indicando o elemento concreto que possibilitou a identificagdo indevida da autoria
da proposta.

7.3.4 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do
Termo de Referéncia ou do edital, a depender da gravidade da ocorréncia e desde que a falha
comprometa a lisura, a isonomia, o sigilo da autoria, a validade da proposta ou o carater
competitivo do certame.

7.3.4.1 — A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuacgéao for superior a 20% (vinte por cento) da
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pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacées
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

7.34.2 — Persistindo a diferenca de pontuacéo prevista apos a reavaliagdo do quesito ou subquesito,
os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao
registrar em ata as razbées que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao e passara a compor o processo
desta licitagao.

7.3.5 — Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sessao
prevista no subitem 4.3 ou em ato publico marcado pela Comissédo de Contratagdo, para o qual serdo
convidadas todas as licitantes, por meio do Diario Oficial do Municipio de Palmas/TO.

8. APRESENTAGAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

8.1— A Proposta de Precos da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno uUnico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas
sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 8.2 e 8.3;

c) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 8.2 e 8.3, por quem detenha poderes
de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.2 — Alicitante devera apresentar Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao, a ser elaborada apenas com
as informacgdes constantes do Anexo VI.

8.3 — Declaracao de condi¢cbes comerciais, direitos autorais, honorarios, descontos, repasses e demais
compromissos assumidos pela licitante.

8.4 - A Declaracgao devera contemplar, no minimo:

a) Os percentuais maximos a serem pagos pela Administracdo aos detentores de direitos
patrimoniais sobre obras protegidas pelo direito autoral ou conexo, na reutilizagdo de pegas por periodo
igual ao inicialmente ajustado;

b) Os percentuais maximos a serem pagos pela Administragdo aos detentores de direitos
patrimoniais sobre obras consagradas incorporadas a pecgas, em relagdo ao valor original da cessao
desses direitos, na reutilizagdo das pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

c) O compromisso de envidar esforgos para obter as melhores condi¢des nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulgacao, transferindo a
Administragdo as vantagens obtidas, quando for o caso;

d) A ciéncia e concordancia com as disposi¢coes relativas a direitos autorais, remuneracgao,
honorarios, descontos, repasses e demais condigdes previstas no edital, neste Termo de Referéncia e
no contrato.

8.3 — Os precgos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira o direito
de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteracao, sob a alegagéo de erro,
omissao ou qualquer outro pretexto.
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9. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1 — As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serao
analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos:

9.2 — Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar pregcos baseados em outra Proposta,
que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos ou se o valor apresentado na
proposta estiver muito abaixo dos pregos previstos na tabela de Precos da Federacdo Nacional das
Agéncias de Propaganda — FENAPRO nos termos do artigo 59, inciso Il da Lei n® 14.133/2021;

9.3 — Nos termos do art. 6°, inciso V, da Lei Federal n°® 12.232/2010, os quesitos a serem valorados s&o
os integrantes do ANEXO | — PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO, constante do
modelo de Proposta de Preco anexo ao Estudo Técnico Preliminar e ao Termo de Referéncia, ndo sendo
aceitos valores inferiores aos seguintes limites:

ITEM DESCRICAO RESUMIDA MEDIA FINAL
Percentual de desconto a ser concedido ao anunciante sobre os custos
internos dos servicos executados pela agéncia, com base na tabela
referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
do Tocantins — SINAPRO/TO ou tabela equivalentes.

Percentual de honorarios incidentes sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo
de conhecimento pertinentes a execucao do contrato;

Percentual de honorérios incidentes sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,
inclusive em consonincia com novas tecnologias;

Percentual de honorarios incidentes sobre os pregos de servigos
4 especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a A
execugdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios.

45%

8%

9%

9.3.1 — Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a
Comissao de Contratagédo considerara o prego por extenso.

9.3.2 - O prazo de validade da Proposta de Prego devera ser de 90 dias corridos, contados de sua
apresentacao.

9.4 — A nota da Proposta de Pregos sera apurada conforme descrito no item 11.11 do Termo de
Referéncia — ANEXO | deste edital.

10. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

10.1 — O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos sera feito de acordo com o rito previsto
na Lei n° 14.133/2021, para o tipo Técnica e Preco e no item 11.12 do Termo de Referéncia — ANEXO |
deste edital.

10.2 — A Pontuagado Final — PF de cada licitante sera obtida pela aplicagdo da seguinte férmula,
utilizando-se duas casas decimais:
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PF = (IT x PT) + (IP x PP)
Em que:

PF = Pontuacao Final,

IT = indice Técnico;

PT = Peso Técnico, correspondente a 60%;
IP = indice de Precos;

PP = Peso de Precos, correspondente a 40%.

10.3 — Serédo vencedoras da concorréncia as 3 (trés) licitantes que mantenham as condigbes de
participacéo estabelecidas no edital e que:

a) Tenham obtido a maior Pontuacéao Final — PF, nos termos deste Termo de Referéncia e do edital;
b) Tenham sido habilitadas, observadas as disposi¢cdes do edital.

10.3.1 Em caso de empate na Pontuagéo Final — PF, serdo aplicados os critérios de desempate previstos
no edital, observada a legislagao aplicavel. Quando o empate impossibilitar a identificacao da licitante
mais bem classificada, tera preferéncia, sucessivamente, a licitante que obtiver maior indice Técnico —
IT, maior Pontuagao Técnica da Licitante — PTL, maior pontuagao no Plano de Comunicacéao Publicitaria,
maior pontuacao em Capacidade de Atendimento, maior pontuacdo em Repertério e maior pontuagao
em Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

10.3.2 Persistindo o empate apds a aplicacéo dos critérios previstos no subitem anterior, a decisao sera
feita por sorteio, em sessao publica ou ato publico designado pela Comissao responsavel pela licitagao,
com prévia divulgacado na forma prevista no edital.

11. DA HABILITAGAO (Envelope n° 5 — Documentagio)

11.1 — A Comissao de Contratagdao convocara as licitantes declaradas vencedoras do julgamento final
das fases Proposta Técnica e Proposta de Preco para apresentar os Documentos de Habilitagao a fim
de atender ao disposto neste item, e julgara habilitadas caso atendam integralmente aos requisitos de
habilitagdo exigidos neste Edital e em seus anexos.

11.2 — Os Documentos de Habilitacdo deverao ser entregues em involucro individual (Invélucro n® 5),
devidamente fechado, contendo os documentos elencados a seguir:

11.3.1 — RELATIVAMENTE A HABILITAGAO JURIDICA:

11.3.1.1 — Copia da cédula de identidade do representante legal (diretor, sécio ou superintendente) da
empresa ou firma licitante, caso ndo haja procurador legalmente constituido, nos termos do subitem
seguinte.

11.3.1.2 — Mandato procuratério com firma reconhecida em cartério, acompanhada de cépia da cédula de
identidade do outorgado caso o responsavel pela proponente seja procurador legalmente constituido, em
caso de substabelecimento também devera estar qualificado, identificado e com firma reconhecida em
cartério. O atendimento a este subitem suprime a exigéncia do item 11.4.1.1, e vice- versa;

11.3.1.3 — Registro comercial, para empresa individual;
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11.3.1.4 — Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, para as
sociedades empresariais, e, no caso de sociedades por agdes, acompanhado dos documentos
comprobatérios de eleicao de seus administradores ou a publicagdo no Diario Oficial do Municipio de
Palmas/TO dos referidos documentos;

11.3.1.5 — Inscri¢gao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova do registro
de ata de eleigdo da diretoria em exercicio (Registro Civil das pessoas Juridicas) de investidura ou
nomeacao da diretoria em exercicio;

11.3.1.6 — Decreto de autorizacao, devidamente publicado, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido
pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

11.3.1.7 — Certidao ou Declaragao expedida pela Junta Comercial ou instituicdo congénere, comprovando
a condigdo de microempresa ou empresa de pequeno porte, com data de emissao nao superior a 90
(noventa) dias consecutivos de antecedéncia da data prevista para apresentagéo das propostas.

11.3.2 - RELATIVAMENTE A REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA:
11.3.2.1 — Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

11.3.2.2 - Prova de inscri¢do no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa ao
domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta
concorréncia;

11.3.2.3 — Prova de Regularidade perante as Fazendas Publica Federal, com jurisdi¢do sobre o local da
sede da licitante;

11.3.2.4 — Prova de Regularidade Fiscal perante as Fazendas Publica do Estado e do Municipio em que
estiver localizada a sede da licitante;

11.3.2.5 — Certificado de Regularidade de Situagao do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS,
em vigor na data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacao;

11.3.2.6 — Certidao Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos
inadimplidos perante a Justica do Trabalho;

11.3.2.7 - Carta de Apresentagdo da documentagdo da licitante, assinada por diretor, socio ou
representante da empresa licitante com poderes para tal investidura devidamente comprovada, contendo
informacdes e declaragbes conforme ANEXO V deste edital;

11.3.3 — RELATIVAMENTE A QUALIFICAGAO ECONOMICO -FINANCEIRA:
11.3.3.1 — Certidao negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do licitante.

a1) Caso nao conste prazo de validade, sera aceita a certidao emitida em até 90 (noventa) dias
corridos antes da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitac&o;

a2) No caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverao ser apresentadas as
certidbes de cada distribuidor.

11.3.3.2 — Balango Patrimonial e Demonstragdes Contabeis dos ultimos 02 (dois) anos de
exercicio, ja exigiveis na forma da lei, que comprove a boa situagéo financeira da proponente, vedada
a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizado por indices oficiais
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quando encerrado a mais de 03 (trés) meses da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagao,
a saber:

- Sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do
domicilio da Licitante, ou em instituicdo congénere com a mesma finalidade, acompanhado de cépia do
termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido (artigo 5°, § 2°, do Decreto-Lei
n°® 486/1.969);

— Sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lei n°
6.404/1.976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante, ou em
instituicdo congénere com a mesma finalidade, e publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande
circulagao (art. 289, caput e § 5° da Lei n°® 6.404/1.976);

— Sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede; caso a
sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas
para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial ou instituicao
congénere.

11.3.3.2.1 - As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverao atender a todas as
exigéncias da habilitagao e ficarao autorizadas a substituir os demonstrativos contabeis pelo balango de
abertura.

11.3.3.2.2 — Comprovacao da boa situacao financeira da licitante sera feita por meio da avaliagao,
conforme o caso:

a) Do balanco referido no subitem 11.3.3.2.1, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia
Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagao das féormulas a seguir, terdo de
ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo
LG = Prazo

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG= Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante

LC =

Passivo Circulante

b) Do balango referido no subitem 11.3.3.2.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a
seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou = a 1):

Ativo Total

Passivo Exigivel Total
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Para fins contabeis sdo expressdes sindnimas “exigivel a longo prazo” e “passivo nao-circulante”.

11.3.3.2.3 - Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 11.3.3.2.2 serdo calculados pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagcéo do
seu nome e do seu numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

11.3.3.2.4 — A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo de quaisquer dos
indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no calculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do
subitem 11.3.3.2.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econdmico- Financeira
deverd incluir no Invélucro n® 05 comprovantes de que possui patriménio li