PROCESSO LICITATORIO N° 144/2026
CONCORRENCIA PUBLICA N° 22/2026

O MUNICIPIO DE QUILOMBO, Estado de Santa Catarina, TORNA PUBLICO, para
conhecimento dos interessados que fard realizar licitagdo na modalidade de
CONCORRENCIA PUBLICA na forma PRESENCIAL, do tipo TECNICA E PRECO,
sob a forma de EXECUCAO INDIRETA EM REGIME DE EMPREITADA POR
PRECO GLOBAL, consoante ao disposto na Lei n® 14.133/2021, regulamentada em ambito
municipal pelo Decreto 001/2024, Lei Complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006, Lei
n® 12.232, de 29 de abril de 2010, das Normas-Padrdao da Atividade Publicitaria do CENP
(Conselho Executivo das Normas-Padrao) e pelas disposi¢gdes deste edital e seus anexos.

Conforme paragrafo 5° do Artigo 17 da Lei n® 14.133/2021 a sessdo publica serd gravada
em dudio e video.

Recebimento dos envelopes: até 08h45min do dia 15 de setembro de 2026. Local: Setor de
Protocolo — junto a Prefeitura Municipal.

Abertura dos envelopes: as 09h00min do dia 15 de setembro de 2026.

Local: SALA DE LICITACOES DA PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO,
SC, localizada na Rua Duque de Caxias, n° 165, Centro, na cidade de Quilombo-SC.

1. DO OBJETO:
1.1 Tem por objeto o presente edital a Contratagcdo de empresa especializada em prestacdo de
servigos de publicidade e propaganda, compreendendo o estudo, planejamento, conceituagdo,
concepgdo, criacdo, execucdo interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa,
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, além de servigcos
complementares de pesquisas, producdo técnica, inovacao tecnoldgica, promogdo € servigos
graficos institucionais, visando atender as demandas do Poder Executivo do Municipio de
Quilombo/SC, conforme especificacdes constantes neste Edital e seus anexos, compreendendo:
a) Estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criagdo, execucdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa, distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacao;
b) Planejamento e contratagao de pesquisas de mercado e de opinido e de outros instrumentos
de avaliagdo e de gera¢ao de conhecimento sobre os publicos-alvo;
c¢) Contratagdo de divulgacao e difusdo de pegas publicitirias e campanhas realizadas;
d) Produgao e a execucgdo técnica de pegas e projetos publicitarios;
e) Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria em
consonancia com novas tecnologias;
f) Expansdo dos efeitos, das mensagens e das agdes publicitarias;
g) Execucao de servigos de promocgao inerentes a atividade publicitaria;
h) Execu¢do de servigos publicitarios graficos compreendendo conteudo, criagdo, e
impressao para divulgacao institucional ou de servigos do Poder Executivo.

1.2. Valor estimado do presente Edital é¢ RS 720.000,00 (setecentos e vinte mil reais).
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1.3. O Edital e seus Anexos estao disponiveis no site do Portal Nacional de Contratagdes
Publicas no enderego: https://pncp.gov.br/ e no site da Prefeitura Municipal, no seguinte
endereco: http://www.quilombo.sc.gov.br. podendo ser retirados no Setor de Licitacdes da
Prefeitura Municipal de Quilombo, localizada na Rua Duque de Caxias, n° 165, Quilombo-
SC, das 07:00 as 13:00, de 2% a 6° feira.

1.4. Constituem parte integrante deste Edital os seguintes anexos:

1.4.1. Anexo I — Termo de Referéncia;

1.4.2. Anexo II — Briefing;

1.4.3. Anexo III — Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao;

1.4.4. Anexo IV — Minuta do Contrato;

1.4.5. Anexo V — Declaracdo de Nao Emprego de Menores;

1.4.6. Anexo VI — Modelo de Declaracdo de que cumpre com os requisitos de habilitacao;
1.4.7. Anexo VII — Modelo de Termo de Credenciamento.

2. DO AMPARO LEGAL:

2.1 Lein® 14.133/2021 e suas ulteriores alteracdes regulamentada em ambito Municipal pelo
Decreto 001/2024, Lei Complementar n° 123, de 14 de dezembro de 2006, Lei n°® 12.232, de
29 de abril de 2010, das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do CENP (Conselho
Executivo das Normas-Padrao), demais normas pertinentes e pelas disposicoes deste edital
sob a modalidade de Concorréncia Publica na forma Presencial, tipo Técnica e Preco, sob
forma de execugao indireta em regime de empreitada Global.

3. DO LOCAL PARA INFORMACOES SOBRE A LICITACAO:

3.1 Os adquirentes do Edital poderdo fazer os pedidos de informagdes complementares, por
escrito, através do e-mail: licitacao3(@quilombo.sc.gov.br ou entregue no Setor de Protocolo
da Prefeitura Municipal de Quilombo e/ou protocolo online no site www.quilombo.sc.gov.br;

3.2 Serdo respondidos todos os pedidos considerados procedentes, por escrito, a todas as empresas
que tiverem adquirido este Edital.

4. CONDICOES PARA PARTICIPACAO:

4.1 Poderao participar desta licitagdo todas as proponentes que atenderem as condigdes
exigidas na Lein® 14.133/2021, suas alteracdes e as exigéncias deste Edital para a Modalidade
de Concorréncia Publica;

42 A agéncia de propaganda e publicidade a ser contratada devera ter suas atividades
disciplinadas pela Lei n° 4.680/65 e possuir certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento.

42.1 O Certificado referido no subitem anterior poderd ser obtido junto ao Conselho
Executivo das Normas Padrao —CENP, nos termos do art. 4°, § 1° da Lei Federal n® 12.232/10.
4.2.2 Nao poderao disputar esta licitacio: Pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao
tempo da licitacdo, impossibilitada de participar da licitacdo em decorréncia de san¢io

2



que lhe foi imposta;

4.2.3 Aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econémica, financeira,
trabalhista ou civil com dirigente do 6rgao ou entidade contratante ou com agente publico que
desempenhe fun¢ao na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestao do contrato, ou que deles
seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro
grau;

4.2.4 Estiverem impedidas de licitar ou contratar com a Administragdo Publica Federal,
Estadual ou Municipal, salvo se comprovarem sua reabilitacao;

4.3 Nao poderao disputar a licitagdo ou participar do contrato, direta ou indiretamente todas
as licitantes que encontrem-se nas condigdes previstas no artigo 14 da Lei n°® 14.133/2021, bem
como empresas reunidas em consoércio, conforme artigo 15 da Lei n° 14.133/2021;

4.3.1 Justificativa para vedagdo a participagdo de consorcios decorre do fato da habilitacao ¢
comum e plenamente alcancdvel por agéncias individualmente, aplicando-se 0 mesmo as
exigéncias econdmico-financeiras. Desse modo, como a participacdo de consorcios €, na
maioria das vezes, para as licitagdes que possuem qualificagdo técnica e financeira robustas,
que precisem do somatorio de esforgos para atingi-las, veda-se a participacdo de empresas em
unido. Ademais, a participagdo de agéncias em consdrcio, nesse caso, teria acdo inversa da
pretendida, uma vez que diminuiria o numero de possiveis participantes.

44 E vedada a participagdo de licitantes que estejam sob aplicagdo de sangdes estabelecidas
na Lei n°® 12.846/13.

4.5 A verificagdo de eventual enquadramento na situagdo de que trata o subitem 4.5, sera
realizada mediante consulta ao:

4.5.1 Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF;

4.5.2 Certidao negativa Correcional (CGU-PJ, CEIS, CNEP, CEPIM, e-PAD ¢ CGU-PAD)
disponivel no site https://certidoes.cgu.gov.br/.

4.6 A proponente interessada arcard integralmente com todos os custos de preparagdo e
apresentacdo de sua proposta, independente do resultado do procedimento licitatorio;

4.7 A participacao na presente licitacdo implica na aceitagao plena e irrevogavel de todas as
condigdes expressas neste Edital e em seus anexos; também na observancia dos preceitos
legais e regulamentares em vigor, e, ainda, na responsabilidade pela fidelidade e legitimidade
das informag¢des e documentos apresentados em qualquer fase do processo.

5. REPRESENTACAO DA EMPRESA/CREDENCIAMENTO:

5.1 Para comprovar a representagdo legal ou a qualidade de preposto da licitante, a pessoa
indicada apresentard a Comissiao de Contratagao, com sede na Rua Duque de Caxias, n° 165,
Quilombo-SC, documento que o credencia a representar a licitante no certame, juntamente com
o seu documento de identidade de fé publica (modelo anexo VII).

5.2 Cada licitante podera ter somente um representante legal com plenos poderes para intervir,
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quando necessario, em qualquer fase do processo licitatdrio, inclusive para renunciar ao direito de
interposicao de recursos. Esse representante devera estar munido de documento de identidade
com f¢ publica e de procuragdo conferindo-lhe poderes especificos para esse fim (o instrumento
desse mandato, assinado pelo diretor ou responsavel legal da pessoa juridica, devera ter firma
reconhecida em cartdrio e sera apresentado fora dos Envelopes e posteriormente juntado aos
autos do processo).

5.2.1 Se o representante for proprietario ou socio-diretor da licitante, deverd comprovar essa
qualidade por meio da apresentacdo de documento héabil que demonstre claramente os poderes a
ele atribuidos.

5.2.2 O documento comprovando a sua legitimidade para representar a licitante podera ser
entregue no mesmo dia da abertura dos envelopes ou a qualquer momento quando se fizer
conveniente ao processo.

5.2.3 Apresentar a Declaracdo de que cumpre com os requisitos de habilitacio conforme
anexo VI do edital.

6. DOTACOES ORCAMENTARIAS:

6.1 As despesas decorrentes da execucdo dos servigos, objeto do presente contrato, correrdo no

presente exercicio, as contas das seguintes dotagdes, consignada no or¢amento vigente:

Projeto Descricdo do Projeto Atividade Elemento de Despesa Codigo de Despesa
Atividade reduzido

2002 MANUTENGAO ADMINISTRATIVA SUPERIOR 3.3.90 121/
1.500.0000.0000

2004 MANUTENGAO ADMINISTRATIVA 3.3.90 122/
1.500.0000.0000

2007 FESTIVIDADES DO MUNICIPIO 3.3.90 122/
2.500.0000.0000

2093 MANUTE~N(;AO DA SECRETARIA MUNIC DE 33.90 122/
EDUCACAO 1.500.0000.0000

o 244/
2038 MANUTENCAO ASSIST/SOCIAL/FMAS 3.3.90 1.500.0000.0000

2054 MANUTENGAO DA SECRETARIA DE AGRICULTURA 3.3.90 606/
1.500.0000.0000

2051 MANUTENGAO SECRETARIA IND. E COMERCIO 3.3.90 661/
1.500.0000.0000

2053 MANUTENGAO DO TURISMO 3.3.90 695/
1.500.0000.0000

2087 SEGAURANCA PUBLICA E MANUT. DO 33.90 181/
TRANSITO/SOSU 1.500.0000.0000

N 452/
2061 MANUTENCAO DOS SERVICOS URBANOS/SOSU 3.3.90 1.500.0000.0000

2097 MANUTENGCAO DA SECRETARIA DE RELACOES 3.3.90 123/
INSTITUCIONAIS 1.500.0000.0000




6.2 As despesas decorrentes da execucdo dos servigos, objeto do presente contrato, caso seja
ultrapassado o presente ano, correrdo nos exercicios futuros, as contas das dotagdes or¢gamentarias
proprias para atender as despesas da mesma natureza.

7. APRESENTACAO — ENTREGA DOS ENVELOPES:

7.1 Os interessados deverao apresentar no Setor de Protocolo da PREFEITURA MUNICIPAL
DE QUILOMBO, localizada na Rua Rua Duque de Caxias, n° 165, Quilombo-SC, até¢ a data e
hora do recebimento (até as 08h45min do dia 15 de setembro de 2026), quatro envelopes
lacrados em cuja parte externa devera constar:

72 ENVELOPE N° 1: PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA (BRIEFING)

(VIA NAO IDENTIFICADA do Plano de Comunicac¢do Publicitaria)
-PROPOSTA TECNICA (ENVELOPE N° 1)

- PREFEITURA DE QUILOMBO / COMISSAO DE CONTRATACAO
- CONCORRENCIA TECNICA E PRECO N° 022/2026

NOTA: O REFERIDO ENVELOPE SERA FORNECIDO PELA PROPRIA
PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO.

7.2.1 A proposta técnica constituida pela campanha simulada que terd por base o Plano de
Comunicacdo Publicitaria pertinente as informagdes expressas no “BRIEFING™ (composto
pelo texto com o raciocinio basico, estratégia de comunicagdo publicitaria, ideia criativa com
exemplos de pecgas publicitarias e estratégia de midia e ndo midia, conforme art. 7° da Lei n°
12.232/10), devera ser colocada no Envelope n° 1 que sera fornecido pela propria
PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO (art. 9°, § 1° da Lei n° 12.232/10).

7.2.2 A referida proposta devera ser tecnicamente elaborada nos termos citados no item 8 e
seus subitens do presente Edital, de forma tal que nao apareca qualquer tipo de identificacao
da licitante (marcas, etiquetas, sinais ou palavras que identifiquem a licitante) (art. 11, § 2° da
Lein® 12.232/10).

7.2.3 O Envelope n° 1, que sera utilizado para a VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO
DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (art. 7, incisos I, II, III e IV da Lei n°® 12.232/10),
sera entregue pela PREFEITURA MUNICIPAL DE QULOMBO no seguinte endereco:
Rua Rua Duque de Caxias, n° 165, Quilombo-SC, no horario compreendido entre 7h30 as
11h30 e das 13h as 17h, de segunda-feira a sexta-feira.

7.3 ENVELOPE N° 2: PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAQO
PUBLICITARIA




(VIA IDENTIFICADA do Plano de Comunicac¢do Publicitaria)
-PROPOSTA TECNICA (ENVELOPE N° 2)

- PREFEITURA DE QUILOMBO/COMISSAO DE CONTRATACAO
- CONCORRENCIA TECNICA E PRECO N° 022/2026

-NOME DA LICITANTE (Razdo Social)

-CNPJ

7.3.1 No Envelope n° 2 serdo inseridas as copias IDENTIFICADAS do Plano de Comunicac¢io
Publicitaria— raciocinio basico, estratégia de comunicacao publicitéria, estratégia de midia e ndo
midia e IDEIA CRIATIVA (sem os exemplos de pegas) (art. 7°, incisos I, II, Il e IV da Lei n°
12.232/10).

7.3.2 A via identificada do plano de comunicag¢do publicitaria tera 0 mesmo teor da via ndo
identificada, sendo que a ideia criativa ndo tera os exemplos de pecgas, conforme art. 9°, §2° da
Lein® 12.232/10, ou seja, o envelope n° 2 tera todos os documentos do envelope n° 1, menos as
pecas que compde ideia criativa.

74 ENVELOPE N° 3: PROPOSTA TECNICA — CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO E NIVEL DOS TRABALHOS, INCLUINDO O RELATO DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS.

PROPOSTA TECNICA (ENVELOPE N° 3)

PREFEITURA DE QUILOMBO/COMISSAO DE CONTRATACAO
CONCORRENCIA TECNICA E PRECO N° 22/2026

NOME DA LICITANTE (Razdo Social)

CNPJ

DEMAIS INFORMACOES INTEGRANTES DA PROPOSTA
TECNICA

(Capacidade de Atendimento e Nivel dos Trabalhos)

7.4.1 A proposta técnica contendo a capacidade de atendimento e o nivel dos trabalhos que
representam o conjunto de informagdes da licitante, conforme inciso III, art. 6° e art. 8° da Lei n°
12.232/10 sera composta pelas informagdes citadas nos itens 8.2, 8.3 e 8.4 do presente Edital.
7.4.2 O Envelope n° 3 podera ser comum ou timbrado, COM A IDENTIFICACAO DA
LICITANTE, porém os documentos que nele contém, assim como o proprio involucro,
nao poderao ter nenhum sinal, marca, etiqueta ou qualquer outro elemento que ligue, se
direcione ou identifique a autoria do plano de comunicagao publicitaria colocado no envelope
n° 1, sob pena de desclassificagdo.

7.5 ENVELOPE N° 4: PROPOSTA DE PRECOS:



PROPOSTA DE PRECOS (ENVELOPE N° 4)

PREFEITURA DE QUILOMBO/COMISSAO DE CONTRATACAO
CONCORRENCIA TECNICA E PRECO N° 20/2026

NOME DA LICITANTE (Razio Social)

CNPJ

7.5.1 O envelope que cont¢tm a PROPOSTA DE PRECO também deve ser entregue no
Setor de Protocolo da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO, localizado na Rua
Rua Duque de Caxias, n° 165, Quilombo-SC, até a data e hora do recebimento (até as
08h45min do dia 15 de setembro de 2026).

7.5.2 A exemplo dos Envelopes n° 2 e 3, o Envelope n° 4, referente a Proposta de Prego, deve
ser entregue com a identificacao da licitante.

7.5.3 Para facilitar o manuseio por parte da Comissdo de Licitagdes, solicita-se que os quatro
envelopes que comporio a primeira parte do processo licitatorio, sejam colocados num so
involucro que devera ser entregue no Protocolo Geral da PREFEITURA DE QUILOMBO,
localizado na Rua Rua Duque de Caxias, n° 165, Quilombo-SC, at¢ a data e hora do
recebimento (até as 08h45min do dia 15 de setembro de 2026):

Envelope n° 1 contendo o Plano de Comunica¢do Publicitaria (ndo identificada);
Envelope n° 2 contendo o Plano de Comunicagdo Publicitaria (identificada);

3. Envelope n° 3 contendo a Capacidade de Entendimento e Nivel dos Trabalhos
(identificada); e

4.  Envelope n° 4 contendo a Proposta de Preco (identificada).

7.5.4 O involucro que contém os quatro envelopes, depois de aberto, terd as vias ndo
identificadas misturadas de sorte a ndo permitir que a Comissao Técnica tome conhecimento
de sua origem, portanto, para evitar o extravio ou perda do contetido, deve ser lacrado e
entregue tal como consta no item 7.5.3 deste Edital.

7.5.5 A nao entrega dos envelopes no Setor de Protocolo até a data e horario previstos no
item 7.5.1 deste Edital importa no ndo credenciamento da empresa proponente.

7.6 ENVELOPE N° 5: DOCUMENTOS DA HABILITACAO

DOCUMENTOS DE HABILITACAO (ENVELOPE N° 5)
PREFEITURA DE QUILOMBO/COMISSAO DE CONTRATACAO
CONCORRENCIA TECNICA E PRECO N° 22/2026

NOME DA LICITANTE (Razdo Social)

CNPJ

7.6.1 Além dos quatro envelopes citados no item 7.1, as licitantes deverao entregar 5°
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envelope (Envelope n° 5), que contera a documentacao unica e exclusivamente de habilitacao
prevista nos art. 62 da Lei n° 14.133/21 (habilitagdo juridica, regularidade fiscal,
qualificacdo técnica e qualificacdo econdmico-financeira).
7.6.2 O referido envelope devera ser entregue em data futura, depois da classificacio das
licitantes, em sessdo publica que serd previamente marcada e anunciada pela Comissdo de
Licitagdes (Incisos XI e XII do art. 11 da Lei 12.232/2010).

8. DA PROPOSTA TECNICA:

8.1 A proposta técnica constituida pela campanha simulada que tera por base o Plano de
Comunicacao Publicitaria (composto pelo texto com o raciocinio basico, estratégia de
comunicagdo publicitaria, ideia criativa e estratégia de midia e ndo midia, pertinentes as
informagdes expressas no "BRIEFING", (ANEXO II), devera ser apresentada de acordo com
os seguintes quesitos técnicos (art. 7° da Lei n® 12.232/10):

8.1.1 Raciocinio basico, sob a forma de texto — composta, no maximo, por rés pdginas de
papel tamanho A4 e dentro das demais exigéncias contidas no item 14.4.2 deste Edital, devera
apresentar o tema Promoc¢ao Turistica do Municipio de Quilombo;

8.1.2 Estratégia de comunicac¢io publicitaria. Apresentagdo de texto, composta no maximo por
trés pdginas de papel tamanho A4 e dentro das demais exigéncias contidas no item 14.4.2 deste
Edital, no qual a licitante devera propor o conceito de comunicacdo que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar o problema de comunicacao apresentado no BRIEFING
com o tema: Promocao Turistica do Municipio de Quilombo;

8.1.3 Ideia criativa. Apresentacdo de sintese da estratégia de comunicagao publicitaria expressa
sob a forma de uma reducdo de mensagem, composta no maximo por frés pdaginas, tamanho
A4 e dentro das demais exigéncias contidas no item 14.4.3 deste Edital, incluindo (portanto
fazendo parte das TRES paginas), os exemplos de pecas que a corporifiquem objetivamente,
descritas sob a forma de roteiros e textos, limitados a 06 (seis) sendo trés por tipo de midia e
trés por tipo de ndo midia.

* Nao sera admitida, para este quesito, a apresentacao de leiaute.

8.1.4 Estratégia de midia e ndo midia. Exposicdo na forma de texto, no méximo, em ftrés
paginas de papel tamanho A4 e dentro das demais exigéncias contidas no item 14.4.2 deste Edital,
no qual a licitante devera, com base em informagdes extraidas do BRIEFING e tendo como
parametro a verba referencial estimada para a campanha (Anexo II), demonstrar:
a) conhecimento e analise dos meios de comunicacdo e habitos dos segmentos de
publico a serem atingidos pela campanha;
b) simulag¢ao do plano de distribuicao de todas as pegas previstas na campanha,
contendo a estratégia e tatica de midia que justifiquem as op¢des escolhidas.

* No presente item a proponente explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, que deverdo estar em consonancia com a estratégia de
comunicagdo publicitaria por ele sugerida e em funcdo da verba disponivel
indicada _pela PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO scra
apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro
resumo que identificara as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de produgdo e de
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veiculagao.

* Quaisquer quadros, tabelas e outros elementos que eventualmente forem
apresentados pela licitante serdo considerados como anexos ao texto, € nao
serdo computados no numero maximo de paginas permitidas neste item.

8.1.5 Quanto a comprovacio da capacidade de atendimento: A Licitante devera apresentar os
documentos e informagdes que constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico,
com ou sem uso de cores, em papel A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente a partir da primeira pagina interna rubricadas e assinadas por quem detenha
poderes de representagdo da licitante. A comprovacao da capacidade de atendimento devera ser
através de:

* Quantificagao e qualificacdo dos profissionais da licitante, demonstrado
através de curriculo sintético, que informe o nome, formagao, tempo de
funcdo, experiéncia, bem como a darea de atuacdo em que serdo
disponibilizados para a execucdo dos servigos, tais como: estudo,
planejamento, criagdo, produgao, midia e atendimento;

» Sistematica de atendimento, detalhando as obrigagdes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante na execu¢ao do Contrato, abrangendo
0s prazos necessarios (em condi¢des normais de trabalho) para a criacdo de
campanha e a elaboragdo de plano de midia;

» Descricao das instalagdes, infraestrutura e recursos materiais disponiveis para a
execucao do Contrato;

* Relacgdo dos clientes atuais da agéncia por ordem cronolodgica, indicando o
ramo de atividade e a data do inicio do atendimento.

8.1.6 Quanto a apresentacido do nivel dos trabalhos: O nivel dos trabalhos traduz-se pela
apresentacdo de 01 (uma) campanha completa efetivamente produzida e veiculada pela
licitante, constituido de uma campanha publicitaria, atendido o que abaixo segue:

* O trabalho apresentado deve ser acompanhado obrigatoriamente de ficha
técnica com identificacdo da licitante, informando titulo, data ou periodo de
veiculagdo, o problema de comunicacdo que se prop0s a resolver e a indicacio
de, pelo menos, um veiculo que o exibiu;

* Material grafico devera ser apresentado na forma original ou através de redugao,
desde que possibilite a leitura, e videos e audios poderao ser apresentados
em CD/DVD ou PEN DRIVE.

8.1.7 Quanto ao Relato de Solucdes de Problemas: A licitante devera apresentar até¢ dois
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag¢do, cada um com o méaximo de duas paginas,
em que serdo descritas solucdes bem-sucedidas de problemas de comunica¢do planejadas e

propostas por ela e implementadas por seus clientes.

O Relato:
[ seré elaborado pela licitante, em papel que a identifique.
II devera estar formalmente referendado pelo cliente.
[II ¢ permitida a inclusdo de até cinco pecas independente do meio de divulgacdo, do
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tipo ou caracteristica da peca para cada Relato.

8.1.8 Se a licitante apresentar apenas um Relato ao invés de dois relatos conforme consta no
item 8.1.7 sua pontuacao sera de apenas 50% da pontuacdo maxima.

8.2 Instrucées relativas a simulacio de campanha publicitaria, que devera atentar para as
seguintes observagoes:

8.2.1 Para o calculo da distribui¢ao dos custos de producdo e veiculagdo da campanha
simulada, a licitante utilizara como referéncia a tabela abaixo:

CUSTOS
MEIO PECAS Midia/ VALOR
. . | Internos | Terceiros | Honorarios | TOTAL
Veiculacao
Televisao
Radio
Internet
Nao midia

Total dos custos de produgao

Total dos custos de veiculagdo(incluindo o desconto de agéncia
TOTAL GERAL

8.2.2 Na formulagdo deste quesito — campanha simulada, as concorrentes deverdo
obrigatoriamente utilizar-se dos valores da Tabela Referencial de Precos vigente do
SINAPRO/SC;

» Para efeito de julgamento isondmico recomenda-se que todas as licitantes
utilizem como honorarios de produgdo o percentual de 15% (quinze por cento)
sobre os custos.

8.2.3 Na simulagdao de midia a proponente deve considerar os valores reais das tabelas de
precos dos veiculos de comunicagao, nao sendo necessario anexa-las a proposta técnica;
8.24 A veiculacdo ou ndao da campanha simulada vencedora ficara a critério da
PREFEITURA DE QUILOMBO;

8.2.5 Serd desclassificada a proposta que consignar pre¢os manifestamente inexequiveis ou
antiecondmicos.

9. DA REMUNERACAO DA AGENCIA:
9.1 Na execugdo dos servicos contratados a agéncia serd remunerada em conformidade com as
disposicoes da Lei Federal n® 4.680 de 18/06/1965, Decreto Federal n® 4.563 de 31/12/2002 e das
demais normas legais vigentes, ficando desde j& estabelecido e ajustado o que abaixo segue, sem
prejuizos dos descontos que serdo informados na Planilha de Precos (Anexo III):
a) Custos internos — servicos internos sao aqueles que sao executados pelo pessoal e/ou
recursos da propria agéncia. Sera calculado e pago pela PREFEITURA MUNICIPAL
DE QUILOMBO com base e no limite dos precos dos servigos previstos na Tabela
Referencial de Pregos vigente do SINAPRO/SC, devendo cada licitante (agéncia)
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oferecer o percentual de desconto sobre os precos da tabela (leia-se sobre o montante da
fatura), o qual devera ficar explicitado na Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao
(Anexo I1II).

b) Honorarios — Referem-se as comissdes que sdo devidas a Contratada (honorarios de 15%
que sdo pagos pela PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO referente aos servigos
e suprimentos externos executados pelas empresas terceirizadas (subcontrata¢do), conforme
previsto nas Normas Padrao da Atividade Publicitaria (Decretos 57.690/66 e 4.563/2002).
Parte desses honorarios podera ser negociada entre a Licitante Contratada e a PREFEITURA
MUNICIPAL DE QUILOMBO, conforme proposta da licitante na Planilha de Precos
Sujeitos a Valoragao (Anexo III).

¢) Veiculacao — Refere-se ao percentual de desconto que a Contratada faz jus em
decorréncia do custo da veiculagdo junto a outras empresas - desconto de 20% a ser
concedido pelos veiculos de divulgacdo, conforme o Sistema Progressivo de
Servigos/Beneficios instituido pelo anexo “B” das Normas Padrio da Atividade
Publicitaria — O percentual de repasse a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMO
poderd variar de acordo com a negociagcdo entre as partes quando da assinatura do
contrato.

d) Honorarios especiais - Refere-se a subcontratacdo de servico ou de suprimento que
ndo constem na tabela do SINAPRO/SC. Quando a responsabilidade da Contratada
limitar-se, exclusivamente, a este tipo de servigo, a PREFEITURA MUNICIPAL DE
QUILOMBO pagara a Contratada “honorarios” de 10% (dez por cento) sobre o
montante da fatura, conforme as Normas Padrao da Atividade Publicitaria. Este tipo de
honorario também poderd ser negociado entre as partes, seguindo o0 mesmo critério
citado na letra “b” deste item 9.

10. DO PRECO DOS SERVICOS:

10.1 Os servigos considerados indispensaveis a execu¢do da campanha ou acdo publicitaria
e nao constantes da Tabela Referencial de Precos do SINAPRO/SC, serao remunerados de
acordo com o preco de mercado, que deverd ser demonstrado através de no minimo trés
orcamentos obtidos de empresas ou profissionais do ramo de idéntica qualificacdo técnica,
ressalvada a hipotese de comprovada inexisténcia de mais de um fornecedor ou prestador de
servicos, que serdao submetidos a aprovacdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE
QUILOMBO. A remuneragdo da agéncia obedecera ao percentual citado na letra “d” do item
9.1.

11. DO CRITERIO DE REAJUSTE:

11.1 O valor contratado, no que se refere a Tabela Referencial de Precos vigente do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina - SINAPRO/SC, somente poderd ser
reajustado apds 12 meses, da assinatura do Contrato, tendo como referéncia para o reajuste a data
fixada para apresentacio das propostas de pregos no processo licitatério, com base no Indice
Nacional de Pregos ao Consumidor — IPCA do IBGE.
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12. PROPOSTA DE PRECO (ENVELOPE N° 4):

12.1 A proposta de precos apresentada pela licitante no Envelope n°® 4, devera ser constituida,
além dos percentuais previstos no Anexo III — “Planilha de Precos™, de:
a) declaracdo concordando com os percentuais legais sobre a remuneragdo das agéncias
no tocante ao especificado nas alineas “a” “b” “c” e “d” do item 9, registrando o
percentual de desconto que sera concedido sobre os custos internos com base na tabela
vigente do SINAPRO/SC.
b) declaragdo concordando, expressamente, que os pregos nao previstos na Tabela
Referencial de Precos do SINAPRO/SC serdao pagos conforme estabelecido no item 10.1
deste Edital;
c) declaragdo de que se compromete a transferir para a PREFEITURA MUNICIPAL
DE QUILOMBO toda e qualquer vantagem obtida nas negociagdes de precos e/ou
condi¢des de pagamento junto a veiculos e fornecedores;
d) declaracdo de que se compromete a estabelecer negociacdo dos precos com vistas a
obten¢do de vantagem maxima a ser transferida para a PREFEITURA MUNICIPAL DE
QUILOMBO com referéncia a:

e (Caché de atores e modelos na reutilizagdo de pecas publicitarias;

e Custos de servigos especiais tais como, pesquisa de mercado e de opinido,
promoc¢ao, desenvolvimento de produtos e servigos, registro de marcas e
expressoes de propaganda, de comunicagdo social e outros servigos necessarios
para a prestagao dos servigos;

e Valor originario de direitos autorais de obras consagradas, incorporadas a pecas,
a ser pago pela entidade na reutilizacao das mesmas.

13. DA VALIDADE DA PROPOSTA:

13.1 A validade da proposta nao podera ser inferior a 90 (noventa) dias, contados da data limite
estabelecida para sua apresentacdo, a qual sera considerada sucessiva e automaticamente
renovada por igual periodo até a conclusdo do processo licitatorio e convocagdo da licitante
vencedora para assinatura do respectivo Contrato.

14. DA FORMA DE APRESENTACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE
PRECOS:

14.1 As licitantes interessadas na participacdo da presente licitagdo deverao tomar as
seguintes providéncias:

14.2 A Proposta Técnica sera apresentada e entregue a Comissao de Licitagdes via Setor de
Protocolo da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO, em trés envelopes distintos,
a saber:

e O Envelope n° 1 contera a via NAO IDENTIFICADA do Plano de Comunicagio
Publicitaria (art. 9°, § 1° da Lei n® 12.232/10);
e O Envelope n° 2 contera a via IDENTIFICADA do Plano de Comunicagdo
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Publicitaria (art.9°, § 2° da Lei n® 12.232/10);
e O Envelope n° 3 contera as demais informagdes IDENTIFICADAS integrantes
da proposta técnica - capacidade de atendimento e nivel dos trabalhos.

14.2.1 A proposta técnica sera composta pelo plano de comunicagao publicitaria (campanha
simulada), pertinente as informagdes expressas no BRIEFING e de um conjunto de
informagdes referentes ao proponente (art. 6°, inciso III da Lei n® 12.232/10).

14.2.2 A licitante devera apresentar sua proposta técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos
Plano de Comunicag¢ao Publicitaria e Raciocinio Basico

e Estratégia de Comunicagao Pulicitaria
e Ideia Criativa
o Estratégia de Midia e ndo midia

Conjunto de Informagdes destinados a avaliar
a capacidade de atendimento da proponente
(art. 8° da Lei 12.232/2010)

Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicagao

14.3 As licitantes deverdo retirar junto ao Setor de Licitagdes da PREFEITURA
MUNICIPAL DE QUILOMBO, localizada na Rua Rua Duque de Caxias, n° 165, Quilombo-
SC, até as 17h do dia 11 de setembo de 2026, o envelope que servird para colocar o Plano
de Comunicacao Publicitaria, via ndo identificada (Envelope n° 1) de que trata o § 1° do art. 9
da Lein® 12.232/10.

14.4 Envelope n° 1: No referido Envelope devera constar somente a via nao identificada do
Plano de Comunicagdo Publicitaria composta pelos seguintes quesitos:

I raciocinio basico, sob a forma de texto que apresentarda um diagnostico das
necessidades de comunicagdo publicitdria do o6rgdo ou entidade responsavel
pela licitacdo, a compreensdo do proponente sobre o objeto da licitagao e os
desafios de comunicagdo a serem enfrentados;

IT estratégia de comunicagdo publicitdria sob a forma de texto, que indicara e
defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados
e metas de comunicacdo desejadas pelo 6rgao responsavel pela licitacao;

[T ideia criativa sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que corresponderdo a
resposta criativa da proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia
de comunicagao publicitaria;

IVestratégia de midia e ndo midia em que o proponente explicitard e justificard a
estratégia e as taticas recomendadas em consondncia com a estratégia de
comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba disponivel
indicada no instrumento convocatorio, apresentada sob a forma de textos, tabelas,
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graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as pecas a serem veiculadas
ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de
producdo e de veiculagdo.

144.1 A via nao Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria (Proposta Técnica
Envelope n° 1), ndo podera ter nenhuma identificacdo na parte externa, a fim de preservar, até
a abertura do Envelope n° 2, o sigilo quanto a autoria do Plano e da proposta.

14.42 O Plano de Comunicagdo Publicitaria (VIA NAO IDENTIFICADA), sem prejuizo
das exigéncias contidas nos subitens 8.1.1, 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4 deste Edital, devera ser redigido
em lingua portuguesa, salvo quando houver expressdes técnicas de uso corrente, com clareza,
sem emendas ou rasuras e¢ deve ser elaborado da seguinte forma (art. 6°, IX da Lei n°
12.232/10):
a) em papel A4, cor branca;
b) com espacamento de 2,5 cm nas margens direita, esquerda, a partir da borda;
¢) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes, com os itens que compdem o
Plano de Comunicagdo Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicac¢do Publicitéria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e ndo Midia),
iniciando sempre em paginas novas;
d) com textos justificados;
e) com espacamento “‘simples” entre as linhas;
f) com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos, sem uso de negrito, italico ou
sublinhado;
g) com numera¢do em todas as paginas em algarismos arabicos no canto inferior
direito da pagina;
h) em caderno tinico e com espiral na cor PRETA a esquerda;
1) sem identificacdo da licitante.
j) titulo, entre titulo, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos.

14.43 As especificagdes do subitem 14.4.2, aplicam-se, no que couber, ao quesito Ideia
Criativa.
14.4.4 As tabelas, graficos e planilhas da estratégia de midia e ndo midia poderdo:

a) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos (art. 6°,

inciso XI da Lein®12.232/10);

b) ser editados em cores;

¢) ter qualquer formatagdo de margem;
14.4.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria (VIA NAO IDENTIFICADA) nio podera ter
informacgao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria (art.
6°, inciso XII da Lei n® 12.232/10).

14.5 Envelope n° 3: conterd as demais informagdes integrantes da proposta técnica
(capacidade de atendimento e nivel dos trabalhos).

14.6 O Envelope n° 2 devera conter a via identificada do Plano de Comunicag¢do Publicitaria
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composta do mesmo teor da via ndo identificada, exceto os exemplos de pegas referentes a ideia
criativa (art. 9°, § 2° da Lei n® 12.232/10).

14.6.1 Os Envelopes 2 e 3 devem ser providenciados pela propria licitante e devem ser
constituidos de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel
quanto as informag¢des de que trata, até a sua abertura.

14.6.2 O Plano de Comunicagdo Publicitaria com a VIA IDENTIFICADA que constara no
Envelope n° 2 (sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa), devera estar datado e
assinado na ultima pagina e rubricado nas demais por quem detenha poderes de representagao
da licitante na forma de seus atos constitutivos.

14.7 A Proposta de Precos (Envelope n° 4) devera ser apresentada e entregue a Comissao de
Licitagdes via Setor de Protocolo, conforme citado no item 7.5 deste Edital).

14.7.1 O Envelope n° 4, que devera ser providenciado pela propria licitante, pode ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que invioldvel quanto as
informagdes de que trata até a sua abertura.

14.7.2 A Proposta de Pregos devera ser apresentada conforme o modelo constante do Anexo
IIT deste Edital, digitada e impressa por meio eletronico, ser redigida em lingua portuguesa
(salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente), com clareza, sem emendas, rasuras ou
entrelinhas, ter suas paginas numeradas sequencialmente, ser datada e assinada por quem detenha
poderes de representagdo da licitante na forma de seus atos constitutivos.

14.8 A entrega dos envelopes implica plena aceitagdo das condig¢des estabelecidas neste Edital
e na minuta do Contrato.

14.9 Nao serdao aceitos protocolos de entrega ou solicitacdes de documento em substituicdo
aos requeridos no presente Edital e seus Anexos.

14.10 A validade do documento extraido via Internet estara condicionada a conferéncia
de seu conteudo no respectivo endereco.

15. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO (Envelope n° 5):

15.1 Os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelas licitantes classificadas depois
do julgamento final das propostas, conforme referido no subitem 7.6.2, cujo envelope devera
conter o seguinte enderecamento:

ENVELOPE HABILITACAO: (ENVELOPE N° 05)
COMISSAO DE CONTRATACAO
CONCORRENCIA TECNICA E PRECO N° 22/2026
RAZAO SOCIAL E CNPJ:

152 HABILITACAO JURIDICA E DECLARACAO:

15.2.1 Certificado de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

15.2.2 Registro Comercial, no caso de empresa individual;

15.2.3 Ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato Social em vigor, devidamente registrado, em
se tratando de associagdo ou sociedade, acompanhada de prova da diretoria em exercicio, e,
no caso de sociedade por acdes, apresentar, também, documento de eleigdo de seus
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administradores;

15.2.4 Inscrigcao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da
eleicdo dos administradores ou diretoria em exercicio;

15.2.5 Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e prova de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo
orgao competente, quando a atividade assim o exigir;

15.2.6 Declaracdo de que cumpre o disposto no inciso XXXIII, do art. 7° da Constitui¢ao
Federal, ou seja, de que ndo tem em seu quadro funcional nenhum menor de 18 anos
desempenhando trabalho noturno, perigoso ou insalubre e que nao tem a seu servigo menor
de 16 anos, exceto se na condi¢dao de aprendiz a partir de 14 anos, conforme modelo Anexo
V.

15.3 REGULARIDADE FISCAL:

15.3.1 Certidao de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servi¢o (FGTS);
15.3.2 Certidao de regularidade com a Fazenda Federal;

15.3.3 Certidao de regularidade com a Fazenda Estadual;

15.3.4 Certidao de regularidade trabalhista;

15.3.5 Certidao de regularidade com a Fazenda Municipal.

154 QUALIFICACAO TECNICA:

15.4.1 Certificado de qualificacao técnica emitido pelo Conselho Executivo de Normas-
Padrao — CENP (art. 4° da Lei n® 12.232/10);

15.4.2 Atestado expedido por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que ateste a
qualidade dos servigos de publicidade executados pela licitante, comprovando o investimento
de, no minimo, R$ 250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais), no objeto do contrato no
periodo de doze meses. Para a comprovacdo do investimento exigido serd admitido o
somatorio de atestados e serd admitida a apresentacdo de diferentes atestados de servigos
executados de forma concomitante no periodo de 12 (doze) meses, ndo havendo
obrigatoriedade de os 12 (doze) meses serem ininterruptos.

15.4.3 Comprovagao de a licitante possuir em seu quadro permanente, responsavel técnico
com formagao na area de design, jornalismo ou publicidade ou profissionais (relagdo de
pessoal técnico qualificado) para executar os servigos de que trata a presente licitacao;

15.4.4 A comprovacdo poderd ser feita mediante apresentagao de copia autenticada do
contrato de trabalho com a empresa, ou da Carteira Profissional ou da ficha de registro de
empregado com o respectivo carimbo do Ministério do Trabalho ou Carteira de Trabalho
Digital, ou de contrato de prestagao de servigo autdbnomo.

155 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:

15.5.1 Balanc¢o patrimonial e demonstracdes contabeis dos 2 (dois) dltimos exercicios sociais,
exigiveis e apresentados na forma da lei, contendo no minimo: Termo de abertura e Encerramento;
Balango patrimonial; Demonstragdo do Resultado do Exercicio — DRE; Notas explicativas,
devidamente registrado ou contendo Recibo de Entrega. O balanga tem como objetivo a
comprovagdo a boa situacdo financeira da empresa, vedada a sua substitui¢do por balancetes ou
balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrado hd mais de 3
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(trés) meses da data de apresentacao da proposta.
15.5.2.1 No caso de empresa constituida no exercicio social vigente, admite-se a
apresentac¢do de balango patrimonial e demonstragoes contabeis referentes ao periodo de
existéncia da sociedade;
15.5.2.2 E admissivel o balanco intermedidrio, se decorrer de lei ou contrato social/estatuto
social.
15.5.2.3 Caso o licitante seja cooperativa, tais documentos deverdo ser acompanhados da
ultima auditoria contabil-financeira, conforme dispoe o artigo 112 da Lei n°5.764, de 1971,
ou de uma declaragdo, sob as penas da lei, de que tal auditoria ndo foi exigida pelo orgao
fiscalizador,
15.5.2.4 Os documentos referidos no inciso I do caput deste artigo limitar-se-do ao
ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos.
(Art. 69 §6°da Lei 14.133/21).
15.5.2 A comprovacgiao da situacio financeira da empresa serd constatada mediante obteng¢ao
de indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), superiores a
1 (um) resultantes da aplicacdo das formulas, (deverao apresentar o calculo)

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG= - - - —
Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante

G = Ativo Total
Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante
Ativo Circulante

LC= Passivo Circulante

1. 15.5.2.1 As empresas que apresentarem resultado inferior ou igual a I (um) em qualquer
dos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), deverdo
comprovar, considerados os riscos para a Administracdo, e, a critério _da autoridade
competente, o _capital minimo ou o patrimonio liguido minimo de 10% (dez por cento) do

valor estimado da contratacdo ou do item pertinente.
15.5.3 Certidao negativa de faléncia ou concordata expedida pelo distribuidor da sede da
pessoa juridica da licitante.
15.5.3.1 No caso de certiddo positiva de recuperagdo judicial ou extrajudicial, o licitante
devera apresentar a comprovagdo de que o respectivo plano de recuperagdo foi acolhido
Jjudicialmente, na forma do art. 58, da Lein.° 11.101, de 09 de fevereiro de 2005, sob pena de
inabilitagcdo, devendo, ainda, comprovar todos os demais requisitos de habilitagdo.

15.6 NOTAS QUANTO A DOCUMENTACAO DE HABILITACAO:

15.6.1 Quando o certificado (ou certidao) for emitido por sistema eletronico, aceitar-se-a
tanto em “original” quanto em “fotocopia”, condicionada a aceitagdo, contudo, a conferéncia
da autenticidade via Internet ou junto ao 6rgao emissor;

15.6.2 Todos os documentos exigidos deverao estar dentro de seus prazos de validade;
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15.6.3 Para o documento no qual ndo conste prazo de validade (vencimento), sera considerado
o prazo de 90 dias a contar da data da sua emissao;

15.6.4 Serao aceitos documentos em fotocOpias desde que autenticadas em cartorio
competente ou na propria Coordenadoria de licitagdes da PREFEITURA DE QUILOMBO
antes da abertura da Sessao Publica, acompanhadas do documento original.

15.6.5 Os documentos cuja autenticidade pode ser verificada pela internet estdo dispensados da
autenticacao a que se refere a nota anterior;

15.6.6 Documento matriz/filial: Os documentos apresentados deverao estar em nome da
licitante responsavel pelo Contrato com o numero do CNPJ e enderego respectivo;

15.6.7 As empresas consideradas microempresas (ME) e empresas de pequeno porte (EPP),
para fazerem jus as prerrogativas que lhes sdo outorgadas, deverdo apresentar a Certidao
Simplificada expedida pela Junta Comercial ou pela Receita Federal, comprovando a sua
condicdo de ME ou de EPP (art. 3° LC n°® 123/06), que devera ser inserida no Envelope n° 5
(Habilitacao);

15.6.8 As ME ou EPP deverdao apresentar toda a documentacdo exigida para fins de
comprovagao de regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restricao, nos moldes
do artigo 43, caput, da Lei Complementar 123/2006;

15.6.9 Havendo alguma restricdo na comprovacao da regularidade fiscal e trabalhista, sera
assegurado o prazo de 05 (cinco) dias uteis, a contar da publicacio do resultado desta licitagao,
prorrogaveis por igual periodo, a critério da administracdo, para a regularizagdo da
documentac¢do, pagamento ou parcelamento do débito, e emissao de eventuais certidoes
negativas ou positivas com efeito de certidao negativa, nos termos do paragrafo 1°, do artigo
43, da Lei Complementar 147 de 07 de agosto de 2014;

15.6.10 A ndo regularizacdo da documentacdo no prazo previsto no § 1° do art. 43 da Lei
Complementar n°® 123/06, implicard decadéncia do direito a contratacdo, podendo
a PREFEITURA DE QUILOMBO adjudicar fornecimento as licitantes remanescentes na forma
da Lei, sem prejuizo das sangdes previstas no presente Edital.

16. DA COMPOSICAO DA SUBCOMISSAO TECNICA:

16.1 A analise e o julgamento técnicos deste certame, relativamente ao contetido dos Envelopes
n® 1 e 3 respectivamente, de acordo com a sequéncia de procedimentos elencados no item
seguinte, dar-se-ao por intermédio de uma Subcomissdo Técnica constituida nos termos do art.
10 e paragrafos da Lei n® 12.232 de 29/04/2010.

16.2 A subcomissdao técnica, mencionada no subitem anterior, sera composta por trés
membros titulares, todos formados em comunicagao, publicidade, ou marketing sendo que 1/3
(um tergo) deles nao tera nenhum vinculo funcional direto ou indireto com a PREFEITURA
MUNICIPAL DE QUILOMBO (art. 10, §§ 1° e 2° da Lei n°® 12.232/10).

16.3 A escolha dos referidos membros acontecerd por meio de sorteio em Sessdo Publica na
forma do art. 10, § 2° da Lei Federal n° 12.232/1015.4 — A relag¢ao contendo os nomes referidos
nos itens 19.1 e 19.2 deste Edital sera publicada na Imprensa Oficial do Municipio (Diario
Oficial dos Municipios - DOM SC) em prazo ndo inferior a 10 dias da data em que sera
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realizada a Sessdo Publica marcada para o sorteio (art. 10, § 4° da Lein® 12.232/10).
17.D0O PROCESSAMENTO DA LICITACAO:

17.1 O processamento da licitacdo obedecerd ao seguinte procedimento:

17.1.1 o invoélucro, ou os envelopes, deverdo ser entregues no dia, hora e local designados no
preambulo deste Edital;

17.1.2 o invélucro ou os envelopes (1, 2, 3 e 4) serdo recebidos preliminarmente pelo Setor de
Protocolo da PREFEITURA DE QUILOMBO, que por sua vez, desde que entregues dentro
do prazo estipulado no preambulo deste Edital, repassard imediatamente para a Comissao de
Licitagdes da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO;

17.1.3 a Comissao de Licitagdes procedera a abertura dos envelopes ou invélucro que contém
os Envelopesn® 1, 2, 3 e n° 4, devidamente fechados e indevassaveis, na presenca das licitantes
e demais pessoas presentes no ato publico;

17.1.4 apds ser encerrado o recebimento dos envelopes, nenhum outro sera recebido pelo Setor
de Protocolo, ndo cabendo as licitantes qualquer direito a reclamagao;

17.1.5 os integrantes da subcomissdo técnica deste Edital ndo poderdo participar da sessdo
de recebimento e abertura dos envelopes com as propostas técnicas e de precos;

17.1.6 os Envelopes n° 2 e 4, ainda fechados, serdo colocados em envelopes distintos, rubricados
pelos licitantes presentes e pelos membros da Comissdo, que os mantera sob sua guarda e

responsabilidade;

17.1.7 a participacao e manifestacdo do representante da licitante na Sessao fica condicionada a
apresentacao do respectivo documento de credenciamento, conforme expresso no item 5 deste
Edital.

17.2 Primeiramente, a Comissdo de Licitagdes abrira o Envelope n° 1 (via ndo identificada
da proposta técnica).
17.2.1 Os envelopes padronizados com a via ndo identificada (Envelope n° 1) da campanha
simulada do Plano de Comunicagdo Publicitaria s6 serdo recebidos pela Comissao de
Licitagdes se ndo apresentarem informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
capaz de identificar a licitante.
» Se porventura houver qualquer elemento identificador, a Comissao de Licitagdes
desclassificara a licitante.
* Para identificar a licitante eventualmente desclassificada por violagdo do
envelope ou do seu conteido, a Comissao de Licitagcdes poderda se utilizar da
abertura do Envelope n° 2 (via identificada).
17.2.2 A Comissao de Licitagdes ndo lancara nenhuma informacao, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante no envelope padronizado, via ndo
identificada, do Plano de Comunicagao Publicitaria (art. 11, § 3° da Lei n°® 12.232/10).
17.2.3 Sera desclassificada e ficard impedida de participar do restante do certame a licitante
cuyjos documentos que compdem o Envelope n° 1 contiverem informag¢do, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a sua autoria em momento anterior a
abertura do Envelope n° 2.
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17.3 Encerrada a reunido de abertura do Envelope n°® 1, serd o seu contetido repassado para a

subcomissao técnica, preliminarmente constituida nos termos dos incisos I e II do art. 10 da Lei n°®

12.232/10, mediante termo de recebimento assinado por todos os seus membros, CABENDO-
LHE:

a) analisar de modo individualizado e julgar o conteudo das propostas técnicas (vias

ndo identificadas dos Planos de Comunicagdo Publicitaria), desclassificando

aquelas cujo conteudo esteja em descordo com a lei e/ou com o presente Edital e

seus Anexos;

b) elaborar planilhas com as pontuac¢des de cada membro da subcomissdo para os
quesitos de cada proposta e planilha totalizadora da pontuacdo de quesitos e
subquesitos;

c) elaborar ata de julgamento das propostas e encaminha-la a Comissdo de
Licitagdes, juntamente com as planilhas, os Envelopes de n° 1 com seus
conteudos e a justificativa escrita das razdes que fundamentaram as pontuagdes
em cada caso (art. 11, § 4°, inciso IV da Lei n® 12.232/10).

17.4 Somente depois de recebidos os documentos referidos na letra “c” do subitem 17.3,
referente aos documentos nao identificados (Envelope n° 1), ¢ que a Comissao de Licitacdes
enviara a documentagdo que contém o Envelope n° 3 (demais informacées da proposta
técnica), a qual também serd avaliada e pontuada pela Subcomissao Técnica, mediante termo
de recebimento assinado por todos os seus membros, CABENDO-LHE:
a) analisar de forma individualizada e julgar o contetido das propostas técnicas
(assim como os demais documentos que nela contém), desclassificando aquelas
que desatenderem a Lei ou o presente instrumento convocatoério;
b) elaborar planilhas com as pontuag¢des de cada membro da subcomissao para os
quesitos de cada proposta e planilha totalizadora da pontuagdo de quesitos e
subquesitos;
c) elaborar ata de julgamento das propostas e encaminhd-la a Comissdo de
Licitagdes juntamente com as planilhas, incluindo a justificativa escrita das
razdes que fundamentaram as pontuacdes em cada caso (art. 11, § 4°, inciso VI
da Lein® 12.232/10).

17.5 Recebidos os documentos mencionados na letra “c” do subitem 17.4, a Comissdo de
Licitagdes os mantera sob sua guarda e responsabilidade, at¢ o momento da abertura do
Envelope de n° 2.

17.6 Somente apds o recebimento da Ata e da planilha contendo a pontuagdo referente a
documentacdo do Envelope n° 3 ¢ que a Comissao de Licitacdes fara a abertura do Envelope
n° 2, que contém as vias identificadas para efeito e cotejo com as vias identificadas (art. 11, §
4°, inciso VII, alinea “a” da Lei n°® 12.232/10).

17.7 Serao rubricados pelos membros da Comissdo de Licitagdes os documentos que
compdem o Envelope n° 2.
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17.8 Depois de feito o COTEJO entre as vias nao identificadas e as vias identificadas, a
Comissao de Licitagdes elaborara a planilha geral contendo o resultado e a classificagao das
licitantes (art. 11, § 4°, inciso VII, alinea “d”* da Lei n® 12.232/10).

17.9 A Sessdo Publica para apuragdo do resultado geral das propostas técnicas sera realizada
imediatamente apds o recebimento da documentag¢do encaminhada pela subcomissao técnica, com
a convocagao de todas as licitantes (art. 11, § 4°, inciso VII da Lei n® 12.232/10).

17.10 O resultado do julgamento de proposta técnica sera publicado com os nomes das
licitantes desclassificadas e a ordem de suas respectivas classificagoes (art.11, § 4°, inciso VIII
da Lein® 12.232/10).

17.11 Depois de divulgado o resultado, abre-se o prazo de trés dias tuteis para interposi¢do de
recurso, quando for o caso (art. 11, § 4°, inciso VIII da Lei n® 12.232/10 combinado com o art. 165
da Lei 14.133/2021).

17.12 A subcomissdo técnica cabera, além das atribuigdes previstas no art. 11, § 4° da Lei n°
12.232/10, manifestar-se em torno de eventuais recursos de licitantes concernentes ao julgamento
das propostas técnicas, caso seja solicitado pela Comissao de Licitagdes.

17.13 Uma vez julgados os recursos porventura interpostos sobre a Proposta Técnica, sera dado
prosseguimento ao certame com a marcagao de data para a abertura do Envelope n° 4 - Proposta
de Preco.

17.14 A desclassificagdo de licitante em razdo da proposta técnica implicard na restitui¢ao
incélume do seu Envelope n° 4 — Proposta de Preco.

17.15 Transcorrido o prazo sem que tenha sido impetrado recurso contra a Proposta Técnica ou
verificando-se expressa desisténcia de todas as licitantes de interpd-lo, ou, ainda, tendo sido
apreciados os recursos formulados, sera promovido o ato subsequente que serd a abertura da
Proposta de Pregos.

17.16 A abertura do referido envelope (Proposta de Precos) acontecera em Sessao Publica,
oportunidade em que também sera procedida analise e o julgamento dos documentos contidos
no Envelope n° 4, para a qual serao convocadas todas as licitantes classificadas (art. 11, inciso
IX da Lei 12.232/10).

17.17 A Sessdo Publica para abertura dos invélucros contendo as Propostas de Precos sera
realizada imediatamente apos o término do prazo recursal ou julgamento de eventual recurso
interposto, com a convocagdo de todas as licitantes. Essa Sessdo realizar-se-4 seguindo aos
seguintes procedimentos:
a) devolucdo dos Envelopes de n° 4, ainda fechados e mediante recibo,
as licitantes desclassificadas;
b) abertura dos Envelopes de n° 4, cujos documentos serdo rubricados pelos
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membros da Comissao de Contratagdo e pelos presentes;

c) julgamento das propostas de precos, atribuindo-lhes as notas, e, sendo o caso,
desclassificacao das licitantes que nao atenderem ao exigido neste Edital;

d) elaboragdo da classificagdo geral com a média ponderada das valorizacdes
das Propostas Técnicas e de Prego, declarando vencedora a licitante que
tenham obtido a maior Nota Final.

17.18 A abertura do referido envelope (Proposta de Precos) acontecera em Sessao Publica,
oportunidade em que também sera procedida analise e o julgamento dos documentos contidos
no Envelope n° 4, para a qual serdo convocadas todas as licitantes classificadas (art. 11, inciso
IX da Lei 12.232/10).

17.19 O resultado do julgamento final das propostas serd publicado com a indicacdo das
licitantes desclassificadas e a ordem de suas respectivas classificagdes (art. 11, § 4°, inciso X
da Lein® 12.232/10).

17.20 Das Sessdes realizadas serdo lavradas Atas circunstanciadas nas quais serdo mencionadas
os nomes de todas as licitantes, assim como as observagdes relevantes, eventuais impugnagoes e
demais ocorréncias que interessarem ao julgamento da licitacdo, devendo as mesmas ser assinadas
pelos membros da Comissao e por todas as licitantes presentes.

17.21 Com a finalidade de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, a subcomissao
técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um determinado quesito sempre que a diferenca
entre a maior € a menor pontuacgdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima
do quesito analisado, de conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento
convocatorio (art. 6°, inciso VII da Lei n°® 12.232/10).

17.22 Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apos a reavaliagdo do quesito, conforme
referido no subitem anterior, os membros da subcomissdo técnica, autores das pontuagdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em Ata as razdes que os levaram a manter a
pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, a qual serd assinada por todos os membros da
subcomissao e juntada ao processo da licitacao (art. § 1° da Lei n°® 12.232/10).

17.23 Se houver desclassificacao de alguma proposta técnica por descumprimento a disposi¢des
do instrumento convocatério, ainda assim, sera atribuida pontuacdo a seus quesitos, que devera
ser lancada em planilhas idénticas as referidas na lefra “b” do subitem 17.3.

17.23.1 Essas planilhas serdo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho por
todos os membros da subcomissdo técnica, até que expirem 0s prazos para interposi¢ao de
recursos relativos a esta fase do certame.

17.23.2 Nao se aplica o disposto no subitem anterior aos casos em que o descumprimento
resulte na identificagdo da proponente antes da abertura do Envelope n° 3.

17.24 Se a subcomissdo técnica verificar a existéncia de informagao, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que identifique a autoria da proposta técnica em momento anterior a

22



abertura do Envelope n° 3, e que ndo tenha sido constatado antes pela Comissado de Licitagdes,
devera registrar o fato em Ata a fim de que sejam tomadas as devidas providéncias.

17.25 Uma vez julgados os recursos porventura interpostos em relacdo as Propostas Técnicas
e de Preco, serd dado prosseguimento ao certame com vistas ao julgamento de habilitacio das
licitantes classificadas a fase anterior do certame, para a qual serd marcada Sessdo Publica e
convocadas todas as interessadas.

17.26 A Sessao Publica para exame e julgamento da habilitacdo da licitantes classificadas a
fase anterior do certame, com base na documentagdo estipulada no item 15 deste Edital, sera
realizada imediatamente apos o término do prazo recursal ou julgamento de eventual recurso
interposto.

17.27 Quando da realizacdo da Sessdo supracitada, a Comissdo de Licitagdes receberd os
involucros contendo a habilitacdo apenas das licitantes classificadas na fase anterior do
certame, oportunidade em que examinard os documentos no que diz respeito a conformidade
com as exigéncias deste instrumento convocatorio.

17.27.10 exame sera feito somente da primeira colocada, com a maior pontuacdo no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, decidindo acerca da habilitacdo ou
inabilitacao dessa licitante.

17.27.2Na eventualidade da primeira colocada ser inabilitada, serd aberto o envelope da
licitante que recebeu a segunda maior pontuagdo quando da avaliagdo das Propostas de Técnica
e de Preco, e assim sucessivamente até chegar-se a vencedora final do certame.

17.28 O resultado do julgamento de habilitacdo serd publicado com a indicagcdo da licitante
vencedora e a ordem de classificacdo de todas as demais participantes desta licitagao.

17.29 No caso de empate entre duas ou mais propostas, a classificagdo sera decidida conforme
Artigo 60 da Lei 14.133/2021.

17.30 De cada reunido realizada resultara a lavratura de uma Ata, que devera registrar todas
e quaisquer ocorréncias, devendo ser assinada pelos membros da Comissdo de Licitagdes e pelas
licitantes presentes.

17.30.1 Conforme Paragrafo 5° do Artigo 17 da Lei n° 14.133/2021 todas as sessoes publicas
serao gravadas em audio e video.

17.31 As decisdes da Comissao de Contratacao serdo divulgadas através de um dos seguintes

meios:
a) diretamente nas reunides de abertura de envelopes na presenca das licitantes;
b) resumidamente no Diario Oficial dos Municipios;
¢) no site do Municipio www.quilombo.sc.gov.br;
d) mediante qualquer outro meio, desde que possa ser comprovado pela
PREFEITURA DE QUILOMBO que as licitantes tomaram ciéncia do ato.
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18. CRITERIO DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS:
18.1 Técnica e Preco.

19. DO JULGAMENTO:

19.1 Julgamento da Proposta Técnica:

19.1.1 As propostas técnicas apresentadas pelas licitantes, primeiramente, serdo examinadas pela
Comissao de Licitagdes para estabelecer o cumprimento das condi¢des prescritas neste Edital

€ €m S€us ancxos,;

19.1.2 Posteriormente, as propostas serao julgadas pela Subcomissdo Técnica, (mediante o
critério da técnica), adotando-se a nota maxima de 70 pontos para a Proposta. Com base
nisto, serdo levados em consideracao os seguintes fatores:

19.1.2.1

Raciocinio basico. Acuidade da compreensao em relagdo:

as caracteristicas das fun¢des do Poder Executivo, relevantes para a
comunicagdo, bem como a importincia do tema escolhido para a
campanha simulada;

a natureza, extensado e qualidade das relagdes do Poder Executivo com o
seu publico referencial, levando em considera¢do a funcdo do Poder
Executivo e o definido para a realizagdo da campanha simulada;

ao papel do Poder Executivo no atual contexto sdcio-politico-econémico;
aos problemas — geral e especifico — de comunicagdo do Poder
Executivo, em especial no que se refere ao tema escolhido para mostrar
a sociedade a relevancia das decisdes da PREFEITURA MUNICIPAL
DE QUILOMBO.

19.1.2.2 Estratégia de comunicagdo publicitaria. Demonstragdo de:

adequagdo do conceito proposto ao Poder Executivo, considerado o
BRIEFING e o tema definido pela licitante para apresentagdo da
campanha simulada;

riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto que
viabilizem a comunicacdo do Poder Executivo com seu publico, levando
em consideracdo o tema anunciado no BRIEFING para mostrar a
importancia da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO;

a consisténcia e a pertinéncia da argumentacao formulada pela licitante
em defesa de sua proposigao.

19.1.2.3 Ideia criativa. Deve-se observar:

sua adequagdo ao objetivo final do problema de comunicacao
enunciado (tema) e aos objetivos estratégicos de comunicagdo do Poder
Executivo;

a multiplicidade de leituras que comporta relativamente aos objetivos
e fins do Poder Executivo;

a cobertura dos segmentos de publico contemplados pela multiplicidade
de leituras;

a originalidade da combinag¢do dos elementos que a constituem,;

a simplicidade da forma de sua apresentacao;

sua pertinéncia as atividades do Poder Executivo e a sua inser¢ao na
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sociedade para realizacdo da campanha simulada;
os desdobramentos de comunicagdo que oferece;
a exequibilidade das pecas publicitarias.

19.1.2.4 Estratégia de midia e ndo midia. Aferida através de:

conhecimento e analise dos meios de comunicagdo e habitos dos diversos
segmentos de publico prioritérios;

capacidade analitica determinada pela analise desses habitos;
consisténcia do plano simulado de distribuicao de verba publicitaria,
contemplados os itens antecedentes;

a economicidade na aplicagdo da verba de midia, evidenciada no
plano de distribui¢ao de pegas segundo critérios técnicos de midia.

19.1.2.5 Capacidade de atendimento. Sendo considerados:

tempo de experiéncia dos profissionais relacionados tanto na fungdo como
em areas pertinentes ao seu trabalho;

a qualificacdo dos profissionais a serem disponibilizados para o
atendimento da PREFEITURA DE QUILOMBO;

a operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA
MUNICIPAL DE QUILOMBO e a agéncia de propaganda, traduzida
através de esquema apresentado na proposta pela licitante;

a seguranca técnica e operacional constatada através dos procedimentos
especificados;

os estimulos a participacdo e limites de ingeréncia da PREFEITURA
MUNICIPAL DE QUILOMBO na determinagdao das melhores propostas
dos fornecedores da licitante;

as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para
a execugao do Contrato.

19.1.2.6 Com referéncia ao nivel dos trabalhos, serdo avaliados:

sua concepg¢ao;

sua pertinéncia;

a clareza de exposi¢do; e

a qualidade de execucdo e acabamento do texto.

19.1.2.7 Os relatos de solucdes de problemas submeter-se-2o a avaliagao:

de concatenagdo logica da exposicao;

de evidéncia de planejamento publicitario;

de consisténcia das relagdes de causa e efeito; e
de mensuracao dos resultados apresentados.

19.1.3 Da pontuacio da Proposta Técnica.

19.1.3.1

A pontuacdo final da proposta técnica de cada licitante sera obtida pela

execucao sequencial dos seguintes procedimentos:

cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird nota de 0 a 10 (zero a
dez) para cada item que compde o quesito técnico (quadro abaixo),
sendo vedadas notas fracionadas

da nota de cada item atribuida pela Subcomissdo Técnica apura-se a
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média aritmética segundo disposto na alinea “a’;

* ameédia aritmética da nota atribuida pela Subcomissao Técnica em cada
item, apurada segundo os moldes da alinea “b”, serd multiplicada pelo
respectivo peso indicado no quadro abaixo;

* apura-se o somatorio dos produtos efetuados de acordo com a alinea ““c”,
e, finalmente,

» divide-se por 10 o somatério obtido conforme a alinea “d”, cujo
resultado sera a nota final da proposta técnica de cada licitante.

QUESITO TECNICO/ITEM PESOS
Raciocinio basico — 8.1.1 13
Estratégia de comunicacdo publicitaria — 8.1.2 17
Ideia criativa — 8.1.3 16
Estratégia de midia e ndo midia — 8.1.4 13
Capacidade de atendimento — 8.1.5 03
Nivel dos Trabalhos — 8.1.6 04
Relatos de solugdes de problemas — 8.1.7 (case) 04
Total maximo dos pontos 70

19.2 Serdo classificadas em primeiro, segundo e terceiro lugar as licitantes que alcancarem a
maior pontuagao, considerado o somatorio dos pontos atribuidos (maximo 70 pontos), ¢ assim
sucessivamente, em ordem decrescente de pontos.

19.2.2 Na hipédtese de ocorrer nimero de pontos fracionados, serdo considerados até o maximo
de duas casas apos a virgula, sem aplicacdo de arredondamento de qualquer espécie.

19.3 Julgamento da Proposta de Precos:

19.3.2 Somente serdo abertas as propostas de precos das empresas licitantes classificadas na
fase de julgamento das propostas técnicas;

19.3.3 Abertas as propostas de pregos de todas as licitantes, sera examinada
preliminarmente a satisfacdo dos pressupostos fixados neste Edital e na legislagdo vigente;
19.3.4 Seré desclassificada a Proposta de Pregos em relagdo a qual for constatado:

a) o ndo atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e de seus anexos;

b) a fixagdo de condicionantes para a entrega dos servigos contratados;

c) aoferta de pregos inexequiveis ou antiecondmicos;

d) apresentar qualquer acréscimo aos precos previstos na Tabela Referencial de
Precos do SINAPRO/SC a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
trabalhos realizados pela propria agéncia;

e) apresentar percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento)
referente a producdo de pegas e materiais incidente sobre os custos de
servigos realizados por terceiros e/ou acima dos percentuais previstos nas
letras “b”, ““c” e “d” do item 12 (Tabela Referencial de Preco Sinapro, item
IT das Disposicdes Gerais).
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19.4 Os quesitos de pregos a serem valorados sdo integrantes da Planilha que constitui o
Anexo III.

19.4.2 Além de observar os quesitos constantes no Anexo III, a proposta de preco devera,
também, atender as prescri¢des do item 12.1, sob pena de desclassificacao.

19.5 No julgamento da Proposta de Pregos a Comissdo de Licitagdes atribuird o maximo de
30 pontos, conforme tabela abaixo:
I - Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do
SINAPRO/SC, conforme letra “a”, item 14 deste Termo de Referéncia:
Desconto de 30 a 50% = 5 pontos
Desconto de 50 a 60% = 7 pontos
Desconto de 60 a 70% = 10 pontos

IT - Percentual de desconto sobre honorarios referentes a produgdo de pegas e materiais
incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros (sobre a comissdo de
15%), conforme letra “b”, item 14 deste Termo de Referéncia:

IIT - Desconto de 3% = 10 pontos (comissao equivalente a 14,55%) Desconto de 5% =
15 pontos (comissdo equivalente a 14,25%) Desconto de 10% = 20 pontos (comissdao
equivalente a 13,50%)

IV - Percentual de repasse a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO do
desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao (sobre a
comissdo de 20%), conforme letra “c”, item 12 deste Termo de Referéncia
obedecera ao Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios instituido pelo Item 6.4

das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria.

19.5.2 Os descontos oferecidos pelas licitantes ndo poderdo ter percentuais diferentes daqueles
que constam na tabela acima (item 19.5).

19.6 A nota final de cada Proposta de Precos sera obtida mediante a soma das notas dos quesitos
constantes da tabela referida no item 19.5.

19.6.2 Sera desclassificada a licitante que nao obtiver pelo menos a nota 15 na Proposta de
Pregos ou que desatender as formalidades previstas no item 19.1.

19.7 Sera considerada vencedora a licitante que obtiver a maior pontuagao aferidas de acordo com
a aplicacdo do seguinte calculo: Pontuacdo técnica (maximo 70 pontos) + pontuacdo de precos
(méximo 30 pontos), onde a pontuagdo técnica serd obtida de acordo com o item 19.1.2 e a
pontuacdo de prego conforme item 19.5.

19.8 Em caso de empate entre as classificadas, o desempate (classificagdo) se fara na forma do
art. 60 da Lei n°® 14.133/21.

20 DO PRECO E DAS CONDICOES DE EXECUCAO DOS SERVICOS:

27



20.1 Os pregos correspondentes aos servigos contratados sdo os constantes da proposta de pregos
mais vantajosa para a CONTRATANTE, aceita pela CONTRATADA na licitagao que originou o
presente Contrato.

20.2 Os servicos serdo entregues na forma e prazos especificados nas respectivas
Autorizagdes de Produgdo ou de Divulgacdo emitidas pela CONTRATANTE, que poderdao
variar de caso para caso.

20.3 A execucao do Contrato se processara através de Autorizacdes de Producdao ou de
Divulgacao que especificardo os servicos a serem realizados, cujos orcamentos deverao ser
previamente aprovados pela CONTRATANTE.

20.4 Pela prestacdo dos servicos expressamente solicitados, aprovados e executados, a
CONTRATADA e os veiculos de comunicacdo receberdo os valores constantes nos or¢amentos
especificos, apresentados para cada servico.

20.5 A contratagdo de fornecedores ou prestadores de servigos necessarios a execucdo do
objeto deste Contrato, por parte da CONTRATADA, devera estar respaldada na juntada de, no
minimo, trés orcamentos obtidos de empresas ou profissionais do ramo, de idéntica
qualificagao técnica, ressalvada a hipotese de comprovada inexisténcia de mais de um
fornecedor ou prestador de servigos.

20.6 No caso de criacdo ou produgcdo, a CONTRATADA devera apresentar memorial
descritivo da campanha de publicidade, contendo, no minimo, os objetivos da campanha, as
pegas utilizadas e o resumo dos custos.

20.7 A entrega dos servigos podera ser prorrogada por iniciativa da CONTRATADA,
através de requerimento, justificando os motivos de atraso, devidamente comprovados e com
indicag¢do do numero de dias da prorrogacao pleiteada, cabendo a CONTRATANTE aceitar ou
ndo o pedido de prorrogacao.

21 DO PAGAMENTO:

21.1 O pagamento sera efetuado apos conferéncia e aceite por parte do fiscal do contrato,
atestando a devida prestagdo dos servigos autorizados, no prazo de até 30 (trinta) dias apos o
recebimento da nota fiscal.

21.2 A CONTRATADA deve apresentar ao CONTRATANTE, juntamente com a nota fiscal,
a documentac¢do comprobatdria da prestagao do servico e a da regularidade fiscal e trabalhista
do prestador, seja este a propria agéncia, um fornecedor de bens ou servigos especializados,
ou um veiculo de comunicagao.

21.3 No caso das veiculagdes, a comprovacdo da prestagdo do servigo se dard com a
apresentacdo de relatério de checagem de veiculagdo emitido por empresa independente,
sempre que possivel, consoante o estudo apresentado pela CONTRATADA.
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21.4 Nos casos em que seja impossivel apresentar relatorio de checagem de veiculagdo
emitido por empresa independente, a CONTRATADA deverd apresentar outros
comprovantes habeis, nos formatos que lhe serdo informados por escrito pelo
CONTRATANTE.

21.5 O pagamento do desconto-padrao devido a agéncia pela concepgdo, execucao e
distribui¢ao de publicidade aos veiculos apenas serd realizado ap6s a devida comprovagao da
veiculacao a que se refere.

21.6 A nota fiscal/fatura serd emitida pela CONTRATADA constando as seguintes informagdes:
19.1.1 Processo Licitatorio n. 144/2026 — Concorréncia n. 22/2026
19.1.2 Contrato Administrativo: /2026
19.1.3 Dados bancarios da CONTRATADA.

21.7 Sobre o valor pago ao CONTRATADO, a titulo de Imposto Sobre Servico de Qualquer
Natureza — ISSQN serd retido da seguinte forma:
a) Para empresas optantes pelo Simples Nacional, conforme Lei Federal n.
123/2003;
b) Para empresas nao optante pelo Simples Nacional, conforme Lei Municipal
n. 125/2017 e suas alteragoes - Lei Complementar 224/2025.

21.8 Sobre o valor pago ao CONTRATADO, a titulo de Imposto Renda, sera feita a retenciio
conforme Decreto Municipal n. 302/2023.

21.9 No dever de pagamento pela Administracdo Publica Municipal, serd observada a ordem
cronoloégica para cada fonte diferenciada de recursos, subdividida nas seguintes categorias de
contratos (art. 141, caput da Lei n® 14.133/2021):

I- Fornecimento de bens;

II - Locagoes;

III - Prestagdo de servicos;

IV - Realizagao de obras.

21.10 A ordem cronoldgica podera ser alterada, mediante prévia justificativa da autoridade
competente e posterior comunicagao ao 60rgao de controle interno da Administracdo Publica
Municipal e ao Tribunal de Contas de Santa Catarina — TCE/SC, exclusivamente nas seguintes
situagoes (art. 141, § 1°da Lei n® 14.133/2021):
I- Grave perturbagdo da ordem, situacdo de emergéncia ou calamidade publica;
II - Pagamento a microempresa, empresa de pequeno porte, agricultor familiar,
produtor rural pessoa fisica, microempreendedor individual e sociedade
cooperativa, desde que demonstrado o risco de descontinuidade do cumprimento
do objeto do contrato;

IIT - Pagamento de servigos necessarios ao funcionamento dos sistemas
estruturantes, desde que demonstrado o risco de descontinuidade do cumprimento
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do objeto do contrato;

IV - Pagamento de direitos oriundos de contratos em caso de faléncia,
recuperag¢do judicial ou dissolugdo da empresa contratada;

V - Pagamento de contrato cujo objeto seja imprescindivel para assegurar a
integridade do patrimonio publico ou para manter o funcionamento das atividades
finalisticas do 6rgao ou entidade, quando demonstrado o risco de descontinuidade
da prestacdo de servigo publico de relevancia ou o cumprimento da missao
institucional.

21.11A inobservancia imotivada da ordem cronologica ensejara a apuragado de responsabilidade do
agente responsavel, cabendo aos 6rgaos de controle a sua fiscalizagdo (art. 141, § 2° da Lei n°
14.133/2021).

21.120 Municipio disponibilizard, mensalmente, em secdo especifica de acesso a informagdo em
seu sitio na internet, a ordem cronologica de seus pagamentos, bem como as justificativas que
fundamentarem a eventual alteracdo dessa ordem (art. 141, § 3° da Lein® 14.133/2021).

21.13 No caso de controvérsia sobre a execu¢do do objeto, quanto a dimensdo, qualidade e
quantidade, a parcela incontroversa devera ser liberada no prazo previsto para pagamento (art. 143
da Lein® 14.133/2021).

21.14 Nao serd permitido pagamento antecipado, parcial ou total, relativo a parcelas contratuais
vinculadas ao fornecimento de bens, a execugdo de obras ou a prestagdo de servigos (art. 145,
caput da Lei n® 14.133/2021).

21.15 No ato de liquidacao da despesa, os servigos de contabilidade comunicardo aos 6rgdos da
administracao tributaria as caracteristicas da despesa e os valores pagos, conforme o disposto no art.
63 da Lei n° 4.320, de 17 de marco de 1964 — Estatui Normas Gerais de Direito Financeiro para
elaboracdo e controle dos or¢gamentos e balangos da Unido, dos Estados, dos Municipios e do
Distrito Federal (art. 146 da Lei n® 14.133/2021).

21.16 Nos seguintes regimes de execucdo, que sdo licitados por preco global, adotardo
sistematica de medicdo e pagamento associada a execugdo de etapas do cronograma fisico-
financeiro vinculadas ao cumprimento de metas de resultado, vedada a adogao de sistematica de
remuneracgao orientada por pregos unitarios ou referenciada pela execugao de quantidades de itens
unitarios (art. 46. § 9°da Lein® 14.133/2021):

I- Empreitada por preco global;

II - Empreitada integral;

IIT - Contratagdo por tarefa;

IV - Contratacdo integrada;

V - Contratagdo semi-integrada.

21.17 A execu¢do de cada etapa sera obrigatoriamente precedida da conclusdo e da aprovacao,
pela autoridade competente, dos trabalhos relativos as etapas anteriores (art. 46, § 6° da Lei n°
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14.133/2021).

22 DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA:
22.1 Sao obrigacdes da Contratada, além daquelas previstas neste Contrato ou dele derivadas:
22.1.2 Operar segundo o mercado oferecendo servigos de qualidade superior;
22.1.3 Realizar com seus proprios meios ou através da contratacdo de terceiros todos os
servicos relativos ao objeto deste Contrato, com estrita observancia das especificagdes
estabelecidas pela PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO:
22.1.3.1 A contratagdo de terceiros, pessoas fisicas ou juridicas, devera ser
previamente cadastrada pela PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO
para o fornecimento dos bens ou servigos especializados relacionados com as
atividades do objeto do contrato (art. 14 da Lei 12.232/10);
22.1.3.2 O fornecimento de bens ou servigos especializados por terceiro exigira
sempre a apresentagdo pela contratada a PREFEITURA MUNICIPAL DE
QUILOMBO de trés orcamentos obtidos entre as pessoas que atuem no mercado
e respeitem ao § 1° do art. 14 da Lei 12.232/10;
22.1.3.3 Para o fornecimento dos orcamentos, a contratada procederdo a coleta
de orcamentos em envelopes fechados, que serdo abertos em Sessdo Publica,
convocada e realizada sob fiscalizacio da PREFEITURA MUNICIPAL DE
QUILOMBO, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior
a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato (§2° do art. 14 da
Lei 12.232/10).
22.1.3.4 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte
por cento) do limite previsto na alinea “a” do inciso II do art. 23 da Lei n°® 8.666/93,
esta dispensado do procedimento previsto no § 3° do art. 14 da Lei 12.232/10.
22.1.4 A licitante contratada podera, a seu critério, utilizar-se de matriz ou filial ou de seus
representantes em outras localidades para a realizagdo dos servigos de criacdo e de producao

ou ainda para servigos complementares, desde que asseguradas as condi¢des Contratadas;
22.1.5 Disponibilizar para o Municipio de Quilombo, de forma gratuita, a proposta técnica
apresentada na licitagdo, para fins de futura utilizacdo pela contratante, devendo ainda ficar
disposto a realizar eventuais ajustes;

22.1.6 Manter, durante a vigéncia do Contrato, sede, filial ou sucursal na cidade de Quilombo-
SC, com estrutura técnico-operacional compativel e suficiente para atender aos fins e objetivos
do presente Contrato;

22.1.7 Utilizar os profissionais relacionados em sua Proposta Técnica, apresentada na licitagao
que originou o presente Contrato, para realizar os servigos constantes de seu objeto, sendo
admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
devidamente comprovada;

22.1.8 Realizar negociagdes com vistas a obtencdo de melhores condigdes e precos junto a
terceiros, transferindo para a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO descontos
especiais, além dos previstos em tabelas ou contratados; bonificagdes, reaplicagdes, prazos de
pagamento e quaisquer outras vantagens;

22.1.9 Transferir para a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMO os descontos
decorrentes de antecipagdes de pagamento;
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22.1.10 Negociar as melhores condi¢des de prego para os direitos autorais de imagem e som
de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, na hipétese de reutilizagdes de pecgas
publicitarias da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO;

22.1.11 Repassar a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO todas as vantagens obtidas
em negociacdo de compra de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda,
incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espago ou reaplicacdes
que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagido (Pardgrafo Unico do art. 15 da Lei n°
12.232/10);

22.1.12 Os custos ¢ as despesas de veiculagdo a serem apresentados deverdo ser acompanhados
da demonstracao do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descri¢ao dos descontos
negociados e dos pedidos de inser¢ao correspondentes, bem como de relatorio de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel (art. 15 da Lei 12.232/10);
22.1.13 Somente realizar servigos/despesas com produgdo e veiculagdo, ou qualquer outra
relacionada ao objeto do Contrato, uma vez expedida a respectiva Autoriza¢ao de Produgao
ou de Divulgagdo, conforme o caso, pela PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO;
22.1.14 Orientar a execugao e supervisionar os trabalhos realizados por terceiros e aprovadas
previamente pela PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO;

22.1.15 Adotar imediatas providéncias em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupgcdes de um ou mais servigos comunicados por escrito pela PREFEITURA
MUNICIPAL DE QUILOMBO, sendo respeitadas as obrigacdes contratuais com terceiros e
os honorérios da Contratada pelos servicos realizados até a data da ocorréncia, desde que tal
ocorréncia ndo tenha sido causada pela Contratada;

22.1.16 Somente divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos de que trata o
Contrato e que envolva o nome da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO, através
de sua prévia e expressa autorizagao;

22.1.17 Oferecer de pronto a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO, esclarecimentos
acerca de eventuais fatos ou situacdes noticiadas negativamente contra a Contratada;

22.1.18 Nao assumir durante a vigéncia do presente Contrato nenhum encargo de
publicidade, promoc¢do ou comunicacdo de 6rgdo, entidade ou organizagdo que possam
suscitar posi¢cdes antagdnicas, de conflito ou de discussdo no plano das ideias, filosofias e
diretrizes da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO;

22.1.19 Garantir durante a execug¢do do Contrato todas as condi¢goes de habilitagdo e
qualificagao exigidas na Concorréncia que deu origem a esta avenca;

22.1.20 Dar integral cumprimento a todas as leis e regulamentos federais, estaduais e
municipais que dizem respeito a execugdo dos servigos contratados, responsabilizando-se por
quaisquer sangdes ou prejuizos a que der causa;

22.1.21 Observar a legislacdo trabalhista em relagdo aos seus funcionarios e no que diz
respeito aos terceiros contratados, apresentando, quando solicitado pela PREFEITURA
MUNICIPAL DE QUILOMBO, os comprovantes de que tais encargos bem como os
previdenciarios e fiscais estdo satisfeitos;

22.1.22 Assumir inteira responsabilidade por todos os impostos, taxas, tarifas, contribui¢des
ou emolumentos de qualquer esfera de poder e natureza que incidam ou venham a incidir
sobre o objeto do presente Contrato;

22.1.23 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, sigilo sobre informag¢des e dados que lhe
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sejam fornecidos para dar execugao aos servigos contratados;

22.1.24 Responsabilizar-se pelo 6nus decorrente de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas originarios de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, assim como, obrigar-se por quaisquer responsabilidades advindas de agdes
judiciais que lhe sejam atribuidas por forca de lei, relativas ao cumprimento deste Contrato;
22.1.25 Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base em legislagao de
protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, pertinentes ao
objeto do presente Contrato, eximindo a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO de
qualquer responsabilidade;

22.1.26 Corrigir ou substituir as suas expensas, no total ou em parte, os servigos realizados
em que se verificarem vicios, defeitos ou incorregdes de execugdo, mesmo se a pega ja estiver
sendo veiculada;

22.1.27 Manter durante o periodo minimo e 05 (cinco) anos apds a extingao do contrato, o acervo
comprobatorio da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas (art.
17 da Lei n® 12.232/10);

22.1.28 Observar e cumprir rigorosamente todas as regras e normas estabelecidas nos
Capitulos III e IV da Lein® 12.232/10, sob pena de rescisdo contratual.

23DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE:
23.1 Cumprir, dentro dos limites legais, os compromissos financeiros ajustados com a
Contratada;

23.2 Autorizar expressamente os servigos que estejam em conformidade com o solicitado,
bem como emitir orientacdo acerca da sua execugdo, ressalvadas solicitagcdes verbais
determinadas pela urgéncia, as quais deverdo ser confirmadas por escrito no prazo de trés dias
uteis;

23.3 Propiciar a Contratada todas as informagdes necessdrias para a execucdo dos servicos
solicitados;

23.4 Notificar formalmente a Contratada acerca de quaisquer irregularidades constatadas na
execuc¢do do Contrato, assim como da incidéncia de multas, penalidades ou quaisquer débitos
de sua responsabilidade.

24DAS IMPUGNACOES, DOS RECURSOS E DO PEDIDO DE
RECONSIDERACAO:

24.1 Qualquer pessoa ¢ parte legitima para impugnar o presente edital de licitagdo por
irregularidade na aplicagdo da Lei ou para solicitar esclarecimento sobre os seus termos,
devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias tuteis antes da data de abertura do certame.

24.2 Dos atos da Administracdo decorrentes da aplicagdo deste edital e da Lei 14.133/2021

¢ cabivel recurso, no prazo de 3 (trés) dias uteis, contado da data de intimag¢ao ou de lavratura
da ata.
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24.3 Durante o julgamento das propostas, ou no ato de habilitacdo ou inabilitacdo do licitante,
a intenc¢ao de recorribilidade devera ser manifestada imediatamente, sob pena de preclusao;

24.4 Os recursos obedecerdo ao que estabelece o artigo 165, inciso I, da Lei n.° 14.133/2021 e
deverdo ser elaborados com a observancia dos seguintes requisitos:

24.4.2 Serdo entregues no departamento de protocolo da Prefeitura Municipal de Quilombo
(Rua Duque de Caxias, n° 165, Centro, Quilombo-SC, CEP 89820-000).

24.4.3 O prazo para apresentacdo de contrarrazdes sera de 3 (trés) dias uteis e tera inicio na data
de intimagdo pessoal ou de divulgacdo da interposi¢ao do recurso.

24.4.4 O recurso sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decisao
recorrida, que, se nao reconsiderar o ato ou a decisao no prazo de 3 (trés) dias uteis,
encaminhara o recurso com a sua motivacao ao Prefeito Municipal, o qual devera proferir sua
decisdao no prazo maximo de 10 (dez) dias tteis, contado do recebimento dos autos.

24.4.5 Os recursos interpostos fora do prazo, ndo serdo conhecidos.

24.4.6 Da decisao do Prefeito Municipal cabera pedido de reconsideragao, no prazo de 3
(trés) dias uteis, contado da data de intimagdo, relativamente a ato do qual ndo caiba recurso
hierarquico.

24.4.7 O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo
recorrida até que sobrevenha decisdo final da autoridade competente.

25DO ENCERRAMENTO DA LICITACAO:

25.1 Encerradas as fases de julgamento e habilitagdo, e exauridos os recursos
administrativos, o processo licitatdrio sera encaminhado a autoridade superior, que podera:
25.1.2 Determinar o retorno dos autos para saneamento de irregularidades;

25.1.3 Revogar a licitagdo por motivo de conveniéncia e oportunidade;

25.1.4 Proceder a anulagdo da licitagdo, de oficio ou mediante provocacdo de terceiros,
sempre que presente ilegalidade insanavel;

25.1.5 Adjudicar o objeto e homologar a licitagao.

26 DAS CONDICOES DE CONTRATACAO:

26.1 O licitante vencedor sera convocado para assinar o termo de contrato ou para aceitar ou
retirar o instrumento equivalente, dentro do prazo de cinco dias tuteis, sob pena de decair o
direito a contratagdo, sem prejuizo das sangdes previstas neste Edital.

26.2 O prazo de convocagao podera ser prorrogado 1 (uma) vez, por igual periodo, mediante
solicitacdao da parte, durante seu transcurso, devidamente justificada, e desde que o motivo
apresentado seja aceito pela Administragao.

26.3 Sera facultado a Administragdo, quando o convocado ndo assinar o termo de contrato
ou ndo aceitar ou ndo retirar o instrumento equivalente no prazo e nas condi¢des estabelecidas
neste Edital, convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classifica¢do, para a celebragdo
do contrato nas condi¢des propostas pelo licitante vencedor.

26.4 Decorrido o prazo de validade da proposta indicado no item 26.1 deste Edital, sem
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convocacao para a contratagdo, ficardo os licitantes liberados dos compromissos assumidos.

26.5 Na hipdtese de nenhum dos licitantes aceitar a contratagcdo, nos termos do 26.3 deste
Edital, a Administragao, observados o valor estimado e sua eventual atualizagao nos termos do
edital, podera:

26.5.2 Convocar os licitantes remanescentes para negocia¢do, na ordem de classificagdo, com
vistas a obtenc¢ao de preco melhor, mesmo que acima do prego do adjudicatario;

26.5.3 Adjudicar e celebrar o contrato nas condi¢des ofertadas pelos licitantes remanescentes,
atendida a ordem classificatéria, quando frustrada a negociacdo de melhor condigao.

26.6 A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou em aceitar ou retirar o
instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragdo caracterizara o
descumprimento total da obrigagdo assumida e o sujeitard as penalidades legalmente
estabelecidas, previstas neste edital, e a imediata perda da garantia de proposta em favor do
orgao licitante.

26.7 O contrato decorrente da presente licitagdo tera o prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, a
contar da publicacdo do seu extrato no Diario Oficial do 6rgdo licitante, podendo ser prorrogado
nos termos dos art. 105 a 107, mediante termo aditivo, justificadamente a critério da
Administragao.

27DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS:

27.1 O licitante ou o contratado serd responsabilizado administrativamente pelas seguintes
infracdes:

27.1.2 dar causa a inexecugao parcial do contrato;

27.1.3 dar causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a
Administracao, ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

27.1.4 dar causa a inexecugao total do contrato;

27.1.5 deixar de entregar a documentagdo exigida para o certame;

27.1.6 ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;

27.1.7 ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagdo exigida para a contratacao,
quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

27.1.8 ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo
justificado;

27.1.9 apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar
declaragdo falsa durante a licitagdo ou a execugao do contrato;

27.1.10 fraudar a licitagdo ou praticar ato fraudulento na execugdo do contrato;

27.1.11 comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

27.1.12 praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagdo;

27.1.13 praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n°® 12.846, de 1° de agosto de 2013.

27.2 Serao aplicadas ao responsavel pelas infracdes administrativas previstas no item 25.1
deste edital as seguintes sangdes:
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27.2.2 adverténcia;

27.2.3 multa de no minimo 0,5% (cinco décimos por cento) e maximo de 30% (trinta por
cento) do valor do objeto licitado ou contratado;

27.2.4 impedimento de licitar e contratar, no dmbito da Administragdo Publica direta e
indireta do 6rgao licitante, pelo prazo méaximo de 3 (trés) anos.

27.2.5 declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar no ambito da Administragdao
Publica direta e indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e
maximo de 6 (seis) anos.

27.2.6 As sangdes previstas nos subitens 27.2.1,27.2.3 € 27.2.4 do presente Edital poderao ser
aplicadas cumulativamente com o prevista no subitem 27.2.2 do mesmo item.

27.3 A aplicacdo de multa de mora ndo impedird que a Administracdo a converta em
compensatoria e promova a extingdo unilateral do contrato com a aplicagdo cumulada de
outras sanc¢des, conforme previsto no item 27.2 do presente Edital.

27.4 Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor de pagamento
eventualmente devido pela Administragdo ao contratado, além da perda desse valor, a
diferenca sera descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente.

27.5 A aplicacdo das sang¢des previstas no item 27.2. deste Edital ndo exclui, em hipotese
alguma, a obrigagao de reparacao integral do dano causado a Administracao Publica.

27.6 Na aplicacao da sangdo prevista no item 27.2, subitem 27.2.2, do presente edital, sera
facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias tteis, contado da data de sua
intimagao.

27.7 Para aplicagdo das sangdes previstas nos subitens 27.2.3 € 27.2.4 do item 27.2 do presente
Edital o licitante ou o contratado serd intimado para, no prazo de 15 (quinze) dias tteis, contado
da data de intimag¢do, apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

27.8 Na hipdtese de deferimento de pedido de producdo de novas provas ou de juntada de
provas julgadas indispensaveis pela comissao, o licitante ou o contratado podera apresentar
alegacdes finais no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data da intimacao.

27.9 Serao indeferidas pela comissao, mediante decisdo fundamentada, provas ilicitas,
impertinentes, desnecessarias, protelatorias ou intempestivas.

27.10A personalidade juridica poderd ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do
direito para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos nesta Lei ou para
provocar confusdo patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das san¢des aplicadas a pessoa
juridica serdo estendidos aos seus administradores e s6cios com poderes de administracdo, a pessoa
juridica sucessora ou a empresa do mesmo ramo com relacdo de coligacdo ou controle, de
fato ou de direito,com o sancionado, observados, em todos os casos, o contraditorio,
a ampla defesa e a obrigatoriedade de andlise juridica prévia.
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27.11E admitida a reabilitagdo do licitante ou contratado perante a propria autoridade que
aplicou a penalidade, exigidos, cumulativamente:

27.11.2 reparacgao integral do dano causado a Administra¢ao Publica;

27.11.3 pagamento da multa;

27.11.4 transcurso do prazo minimo de 1 (um) ano da aplicacdo da penalidade, no caso de
impedimento de licitar e contratar, ou de 3 (trés) anos da aplicacdo da penalidade, no caso de
declaracao de inidoneidade;

27.11.5 cumprimento das condi¢des de reabilitacao definidas no ato punitivo;

27.11.6 analise juridica prévia, com posicionamento conclusivo quanto ao cumprimento dos
requisitos definidos neste artigo.

27.12A sang¢ao pelas infragdes previstas nos subitens 27.1.8 e 27.1.12 do item 27.1 do presente
Edital exigird, como condicdo de reabilitacdo do licitante ou contratado, a implantacdo ou
aperfeigoamento de programa de integridade pelo responsavel.

28 DOS DIREITOS AUTORAIS:

28.1 Fica estabelecida a cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso, ideias
(inclusos os estudos, planos, etc.), pegas, campanhas e demais materiais de publicidade,
concebidas, criadas e produzidas em virtude do Contrato firmado, para a propriedade da
PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO, sendo inexigivel remuneracao adicional a
qualquer tempo e titulo.

28.1.2 Nos casos excepcionais deverao ser previamente negociados com a PREFEITURA
MUNICIPAL DE QUILOMBO quaisquer servigos que importem em cessdo de direitos
autorais para determinar eventual limitagdo no seu uso, preco original de reutilizag@o e outras
condicionantes através de termo de compromisso formal.

28.2 A PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO considerard j& incluida no custo de
producdo toda e qualquer remunera¢do exigida por terceiros, derivada da cessdo de direitos
autorais de fornecedoras da contratada, ou uso de imagem de artistas e modelos, seja por tempo
limitado ou definitivo.

29DAS DISPOSICOES GERAIS:
29.1 Sera divulgada ata da sessao publica no site www.quilombo.sc.gov.br.

29.2 E facultada 4 Comissdo de Contratagdes ou a autoridade superior, em qualquer fase desta
licitagdo, promover diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢ao do processo
licitatorio, sendo vedada inclusdo posterior de documento ou informagao que deveria constar
originalmente da proposta.

29.3 Na apreciagdo dos documentos e no julgamento das propostas, a Comissdo de

Contratagdes podera relevar omissdes nitidamente formais, sandveis em prazo determinado,
desde que restem intocados a lisura e o carater competitivo do procedimento licitatério.
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29.4 Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a
realizacao do certame na data marcada, a sessdo sera automaticamente transferida para o
primeiro dia util subsequente, no mesmo horario anteriormente estabelecido, desde que nao
haja comunicagdo em contrario, pelo Agente de Contratagdo/ Comissao.

29.5 Os licitantes assumem todos os custos de preparacdo e apresentacdo de suas propostas
e a Administragdo nao serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da condug¢ao ou do resultado do processo licitatorio.

29.6 Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia do
inicio e incluir-se-a o do vencimento. SO se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente
na Administragao.

29.7 As partes deverdo cumprir a Lei n° 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD), quanto a
todos os dados pessoais a que tenham acesso em razao do certame ou do contrato administrativo
que eventualmente venha a ser firmado, a partir da apresentacdo da proposta no procedimento de
contratagdo, independentemente de declaracdo ou de aceitagdo expressa.

29.8 Ficaeleito o Foro da Comarca de Quilombo, SC, para dirimir quaisquer litigios oriundos
da licitagdo e do contrato dela decorrente, com expressa renincia a outro qualquer, por mais

privilegiado que seja.

Quilombo/SC, 24 de julho de 2026.

JAKSOM NATAL CASTELLI
PREFEITO MUNICIPAL
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ANEXO 1
TERMO DE REFERENCIA

1. UNIDADE REQUISITANTE: Secretaria de Administragcdo e Financas, Secretaria de Saude,
Secretaria de Educagdo, Secretaria de Esportes, Cultura e Lazer, Secretaria de Assisténcia Social,
Secretaria de Desenvolvimento Econdmico, Secretaria de Obras, Transportes e Servigos, Secretaria
de Meio Ambiente, Secretaria de Agricultura e demais 6rgaos ligados ao Municipio de Quilombo.

2. RESPONSAVEL PELO TERMO:

3. OBJETO:

Contratacao de empresa especializada em prestagdo de servigos de publicidade e propaganda,
compreendendo o estudo, planejamento, conceituacdo, concepcdo, criacdo, execucio interna,
intermediagdo e supervisdo da execug¢ao externa, distribuicao de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacgdo, além de servigos complementares de pesquisas, producgdo técnica, inovagao
tecnoldgica, promogado e servigos graficos institucionais, visando atender as demandas do Poder
Executivo do Municipio de Quilombo/SC, conforme especificagdes constantes deste Edital e seus
anexos, compreendendo:

a) Estudo, planejamento, conceituacdo, concepcao, criagdo, execugdo interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execu¢do externa, distribui¢ao de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagao;

b) Planejamento e contratagdo de pesquisas de mercado e de opinido e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre os publicos-alvo;

c) Contratacdo de divulgacao e difusdo de pegas publicitarias e campanhas realizadas;

d) Producdo e a execucdo técnica de pecas e projetos publicitarios;

e) Criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria em
consonancia com novas tecnologias;

f) Expansdo dos efeitos, das mensagens e das a¢des publicitarias;

g) Execucao de servicos de promogao inerentes a atividade publicitaria;

h) Execucao de servigos publicitarios graficos compreendendo conteudo, criacdo, e
impressao para divulgacao institucional ou de servigos do Poder Executivo.

4. JUSTIFICATIVA

Uma comunicagdo assertiva, profissional e abrangente ¢ premissa fundamental para que a
Administragdo Municipal cumpra seu papel democratico de informar a populacdo sobre os
servigos ofertados, os projetos em andamento e as agdes concretas adotadas para solucionar os
problemas da comunidade. A comunicagdo na gestao publica funciona como um canal de prestagao
de contas em tempo real. E por meio dela que o cidaddo toma ciéncia de atos que impactam
diretamente o seu cotidiano, tais como a rede de servicos de urgéncia e emergéncia, a aplicagdo e
emprego dos recursos publicos, a divulgagcdo de politicas publicas essenciais, o planejamento
estratégico governamental, bem como as diretrizes de transparéncia e responsabilidade fiscal.
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Por mais que as redes sociais institucionais desempenhem um papel de extrema relevancia na
atualidade, a dindmica social e a pluralidade do perfil populacional de Quilombo/SC exigem uma
estratégia de comunicagdo multicanal. Depender exclusivamente de canais digitais proprios
significa excluir parcelas significativas da comunidade que ndo tém acesso continuo a internet ou
que consomem informagdes por meios tradicionais.

Para assegurar o principio constitucional da publicidade de forma plena e democratica, faz-se cada
vez mais necessaria a disseminacao das informagdes por diversos canais de comunicagdo de massa,
tais como televisdo, radio, internet e midia expositiva. A pulverizacdo planejada dessas
mensagens garante que campanhas vitais de satde publica, educacdo, arrecadagdo e utilidade
publica alcancem, de fato, todos os bairros e a zona rural do municipio.

Aliado ao dever de informar o cidadao local, o Municipio de Quilombo/SC detém uma vocagao
turistica singular e de grande relevancia, amparada por suas fontes de dguas termais, complexos
de balnedrios e expressiva riqueza natural, com destaque para suas cataratas e quedas d'dgua
propicias para visitagdo. Contudo, a transformagao desse potencial natural em um vetor efetivo de
desenvolvimento econdmico local depende diretamente da capacidade do Municipio de se
posicionar de forma competitiva no mercado regional e nacional.

A contratacdo de uma agéncia de publicidade especializada permitira ao Poder Executivo planejar
e executar campanhas estratégicas extramuros, projetando Quilombo como um destino turistico
consolidado. Atrair novos visitantes impulsiona diretamente a rede hoteleira, a gastronomia, o
comércio e o setor de servigos, convertendo o investimento publicitario em retorno econdémico
direto para a comunidade quilombense.

E imperioso destacar que a presente contratagio destina-se estritamente ao exercicio de atividades
de publicidade e propaganda que atendam ao interesse publico, ndo guardando qualquer relagao
com as atividades rotineiras de assessoria de imprensa e comunicacio jornalistica do
municipio.

As demandas técnicas aqui exigidas requerem uma estrutura de agéncia homologada e um corpo
técnico especializado capaz de executar o rol detalhado de atividades do Edital, compreendendo:

e Estudo, planejamento, conceituacio, concepg¢do, criacdo, execucdo interna,
intermediacdo e supervisio da execucdo externa, bem como a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao;

e Planning e contratacio de pesquisas de mercado e de opinido, além de outros
instrumentos de avaliagdo e geracdo de conhecimento sobre os publicos-alvo, essenciais
para mensurar a eficiéncia do gasto publico;

e Contratacio de divulgacao e difusao de pecas publicitarias e campanhas realizadas;

e Producao e execucao técnica de pecas e projetos publicitarios;

e Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢ao publicitiria em
consonancia com novas tecnologias;

« Expansio dos efeitos, das mensagens e das ag¢des publicitarias junto a sociedade;

o Execucio de servicos de promociao inerentes a atividade publicitaria institucional;

o Execucdo de servicos publicitarios graficos, compreendendo conteudo, criacdo e
impressao qualificada para divulgacao institucional ou de servigos do Poder Executivo.

A Administragdo Municipal nao dispde de pessoal técnico concursado, equipamentos de ponta ou
softwares licenciados para absorver tal complexidade de producdo técnica, inteligéncia de dados
e compra de midia.
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A centralizagdo dessas demandas em um contrato de agenciamento de publicidade, sob a égide da
Lei n°® 12.232/2010, otimiza os recursos publicos. A agéncia funcionara como uma centralizadora
operacional, realizando cotagdes e buscando as melhores tabelas de pre¢os no mercado para
servigos de terceiros (como graficas e produtoras), submetendo-as sempre a prévia aprovacao e
fiscalizacdo do Municipio. Isso evita a fragmentacdo do processo administrativo em dezenas de
licitagdes menores e ineficientes, gerando economia de escala e celeridade governamental.
Diante do exposto, a contratagao de agéncia de publicidade e propaganda configura-se como uma
medida inadiavel, estratégica e de evidente interesse publico. Apresenta-se como o instrumento
técnico-juridico adequado para garantir a transparéncia ativa dos atos administrativos, assegurar o
direito constitucional a informagdo e impulsionar o turismo termal e ecoldgico, consolidando o
desenvolvimento socioecondmico de Quilombo/SC.

5. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

5.1. Os servigos de carater predominantemente intelectual devem ser licitados com a adogao dos
tipos de licitacao técnica ou técnica e preco. Tal conclusao decorre dos preceitos contidos no art.
36, § 1°, inciso I da Lei n® 14.133/21. Entende-se como servigos de natureza intelectual aqueles em
que a arte e a racionalidade humana sejam essenciais para a sua satisfatoria execugdo. Nao se trata,
pois, de tarefas que possam ser executadas mecanicamente ou segundo protocolos, métodos e
técnicas preestabelecidos e conhecidos.

5.2. A escolha do tipo de solugdo a contratar é a “técnica e preco”, pois a Prefeitura Municipal de
Quilombo necessita de um servico em que a técnica prepondere em relagao ao prego, sem que haja
contudo, excessiva valoracao atribuida ao quesito ‘técnica’, em detrimento do ‘prego’, que possam
acarretar prejuizo a competitividade do certame e a obten¢do da proposta mais vantajosa. Os
servigos prestados pela agéncia sdo de natureza predominantemente intelectual (criativa).

5.3. Sobre a solucdo "técnica e preco", o edital determinara que:
I - o plano de comunicagdo publicitaria serd apresentado em duas vias, uma sem identificagdo
e outra com a identificacdo de sua autoria;
II - sera vedada a aposi¢@o, em qualquer parte da via ndo identificada do plano de comunicagao
publicitaria, de informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite
a identificacdo da licitante, antes da abertura do involucro que contém sua via identificada;
III - serd vedada a aposi¢ao no involucro referente a capacidade de atendimento, ao repertdrio
e ao relato de solucdes de problemas de comunicagdo, assim como nos documentos nele
contidos, de informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
plano de comunicagdo publicitaria, que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do involucro que contém sua via identificada;
IV - sera desclassificada a licitante que descumprir o disposto nos incisos I, II e III deste artigo
e demais disposigdes do instrumento convocatdrio;
V - serd atribuida pontuacdo a proposta técnica desclassificada por descumprir o edital, exceto
no tocante as condutas vedadas nos incisos I, II e III, cuja planilha ficard acondicionada em
involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissdo técnica, até que se
expire o prazo para recurso;
VI - asubcomissao técnica reavaliara a pontuacgdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre
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que a diferenga entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuagdo maxima do quesito ou subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos dispostos no instrumento
convocatorio;
VII - no caso do inciso VI, se persistir a diferenca de pontuacao ap6s a reavaliacao do quesito,
os autores das pontuagdes deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a
pontuagdo atribuida ao quesito, a qual sera assinada por todos os membros da subcomissao
técnica e passard a compor o processo da licitacdo;
VIII - a proposta técnica sera apresentada em trés involucros distintos, sendo um destinado
para a via ndo identificada do plano de comunicagao publicitaria, um para a via identificada
do plano de comunicagao publicitaria e outro para o conjunto formado pela capacidade de
atendimento, repertorio e relato de solugdes de problemas de comunicagao;
IX - o involucro destinado a apresentacdo da via ndo identificada do plano de comunicagao
publicitaria serd padronizado e fornecido pelo anunciante responséavel pela licitagdo, sem
nenhum tipo de identificagao;
X - a comissdo especial de licitagdo ndo receberd nenhum dos invélucros com as propostas
técnica e de pregos, se o involucro com a via ndo identificada do plano de comunicagdo
publicitaria contiver informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificagdo da licitante ou, ainda, se estiver danificado ou deformado pelas
pecas, materiais ou demais documentos nele acondicionados;
XI - a via identificada do plano de comunicagao publicitaria terd o0 mesmo teor da via ndo
identificada, com vistas a proporcionar a correlagdo segura de sua autoria, sem os exemplos
de pecas e/ou materiais integrantes do subquesito ideia criativa;
§ 1° Outras exigéncias poderao ser determinadas no edital, desde que ndo haja a imposi¢do de regras
que possam restringir o universo de potenciais concorrentes ou o carater competitivo da licitagdo.
§ 2° As informagdes necessarias e suficientes para que os interessados elaborem suas propostas de
plano de comunicagao publicitaria serao estabelecidas no briefing, que constituirad anexo do edital.

5.4. O edital ainda contera:
I - os contetidos dos quesitos e subquesitos a serem apresentados pelas licitantes na proposta
técnica;
II - os critérios de julgamento e a pontuagdo atribuivel a cada quesito e subquesito a serem
considerados pela subcomissao técnica;
III - a quantidade méaxima de paginas para apresentacao de textos dos quesitos e subquesitos;
IV - o formato para apresentagao do plano de comunicagao publicitaria, que serd padronizado
quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a espacamento de paragrafos, a quantidade e
formas dos exemplos de pecas e /ou material e a outros aspectos pertinentes, exceto na
elaboracao das tabelas, graficos e planilhas integrantes da estratégia de midia e ndo midia, em
que a licitante poderd utilizar as fontes tipograficas que julgar mais adequadas para sua
apresentacao;
V - a quantidade maxima de exemplos de pegas e/ou material que podera ser apresentada na
ideia criativa;
VI - as condi¢cdes de apresentacdo das informacdes e documentos da capacidade de
atendimento, do repertorio e do relato de solugdes de problemas de comunicagao;
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VII - os critérios objetivos e automadticos de identificacdo/definicdo da proposta mais
vantajosa para a administra¢ao, contemplando regras claras para os casos de empate na soma
de pontos das propostas técnicas, de acordo com o tipo de licitagdo escolhido pelo contratante
- "técnica" ou "técnica e prego".

6. OBRIGACOES DA CONTRATADA:
6.1. Sao obrigagdes da Contratada, além daquelas previstas neste Contrato ou dele derivadas:
6.1.1.operar segundo o mercado oferecendo servicos de qualidade superior;
6.1.2. realizar com seus proprios meios ou através da contratagcdo de terceiros todos os servigos
relativos ao objeto deste Contrato, com estrita observancia das especificacdes estabelecidas pela
PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO:
6.1.2.1. a contratagdo de terceiros, pessoas fisicas ou juridicas, deverd ser previamente
cadastrada pela PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO para o fornecimento dos
bens ou servigos especializados relacionados com as atividades do objeto do contrato (art.
14 da Lei 12.232/10);
6.1.2.2. o fornecimento de bens ou servicos especializados por terceiro exigira sempre a
apresentacdo pelas contratadas 8 PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO de trés
orcamentos obtidos entre as pessoas que atuem no mercado e respeitem ao § 1°do art. 14 da
Lei 12.232/10;
6.1.2.3. para o fornecimento dos orcamentos, as contratadas procederdo a coleta de
or¢amentos em envelopes fechados, que serdo abertos em Sessdo Publica, convocada e
realizada sob fiscalizagdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO, sempre que
o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento)
do valor global do contrato (§2° do art. 14 da Lei 12.232/10).
6.1.2.4. o fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea “a” do inciso II do art. 23 da Lei n°® 8.666/93, estéd
dispensado do procedimento previsto no § 3° do art. 14 da Lei 12.232/10.
6.1.3.a licitante contratada podera, a seu critério, utilizar-se de matriz ou filial ou de seus
representantes em outras localidades para a realizagdo dos servigos de criagdo e de produgdo ou
ainda para servigos complementares, desde que asseguradas as condigdes Contratadas;
6.1.4.disponibilizar para o Municipio de Quilombo, de forma gratuita, a proposta técnica
apresentada na licitacdo, para fins de futura utilizagdo pela contratante, devendo ainda ficar

disposto a realizar eventuais ajustes;

6.1.5. manter, durante a vigéncia do Contrato, sede, filial ou sucursal na cidade de Quilombo-SC,
com estrutura técnico-operacional compativel e suficiente para atender aos fins e objetivos do
presente Contrato;

6.1.6. utilizar os profissionais relacionados em sua Proposta Técnica, apresentada na licitagdo que
originou o presente Contrato, para realizar os servigos constantes de seu objeto, sendo admitida
sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que devidamente
comprovada e submetida a regra do item 6.1.2.1;

6.1.7.realizar negociagdes com vistas a obten¢ao de melhores condigdes e pregos junto a terceiros,
transferindo para a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO descontos especiais, além dos
previstos em tabelas ou contratados; bonifica¢des, reaplicagdes, prazos de pagamento e quaisquer
outras vantagens;
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6.1.8. transferir para a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO os descontos decorrentes
de antecipagdes de pagamento;

6.1.9. negociar as melhores condi¢des de preco para os direitos autorais de imagem e som de voz
(atores e modelos) e sobre obras consagradas, na hipotese de reutilizacdes de pecas publicitarias
da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO;

6.1.10. repassar a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO todas as vantagens obtidas em
negociagao de compra de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda,
incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que
tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagdo (Paragrafo Unico do art. 15 da Lei n°
12.232/10);

6.1.11. os custos e as despesas de veiculacao a serem apresentados deverao ser acompanhados da
demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descricdo dos descontos
negociados e dos pedidos de inser¢do correspondentes, bem como de relatorio de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel (art. 15 da Lei 12.232/10);
6.1.12. somente realizar servigos/despesas com producdo e veiculagdo, ou qualquer outra
relacionada ao objeto do Contrato, uma vez expedida a respectiva Autorizagao de Produgdo ou de
Divulgagao, conforme o caso, pela PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO;

6.1.13. orientar a execucdo e supervisionar os trabalhos realizados por terceiros e aprovadas
previamente pela PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO;

6.1.14. adotar imediatas providéncias em casos de alteracdes, rejei¢des, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servigos comunicados por escrito pela PREFEITURA MUNICIPAL
DE QUILOMBO, sendo respeitadas as obrigagdes contratuais com terceiros € os honorarios da
Contratada pelos servigos realizados até a data da ocorréncia, desde que tal ocorréncia ndo tenha
sido causada pela Contratada;

6.1.15. somente divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos de que trata o Contrato e
que envolva o nome da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO, através de sua prévia e
expressa autorizagao;

6.1.16. oferecer de pronto a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO, esclarecimentos
acerca de eventuais fatos ou situagdes noticiadas negativamente contra a Contratada;

6.1.17.n30 assumir durante a vigéncia do presente Contrato nenhum encargo de publicidade,
promog¢do ou comunicagdo de orgdo, entidade ou organizagdo que possam suscitar posicdes
antagdnicas, de conflito ou de discussdo no plano das ideias, filosofias e diretrizes da
PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO;

6.1.18. garantir durante a execucao do Contrato todas as condigdes de habilitacdo e qualificagdo
exigidas na Concorréncia que deu origem a esta avenga;

6.1.19. dar integral cumprimento a todas as leis e regulamentos federais, estaduais e municipais
que dizem respeito a execu¢do dos servicos contratados, responsabilizando-se por quaisquer
sancdes ou prejuizos a que der causa;

6.1.20. observar a legislacdo trabalhista em relagdo aos seus funcionarios e no que diz respeito
aos terceiros contratados, apresentando, quando solicitado pela PREFEITURA MUNICIPAL DE
QUILOMBO, os comprovantes de que tais encargos bem como os previdenciarios e fiscais estao
satisfeitos;

6.1.21. assumir inteira responsabilidade por todos os impostos, taxas, tarifas, contribuicdes ou
emolumentos de qualquer esfera de poder e natureza que incidam ou venham a incidir sobre o
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objeto do presente Contrato;

6.1.22. manter, por si, por seus prepostos e contratados, sigilo sobre informacdes e dados que lhe
sejam fornecidos para dar execucao aos servigos contratados;

6.1.23. responsabilizar-se pelo 6nus decorrente de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
originarios de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados,
assim como, obrigar-se por quaisquer responsabilidades advindas de agdes judiciais que lhe sejam
atribuidas por forga de lei, relativas ao cumprimento deste Contrato;

6.1.24. responder por qualquer ac¢do judicial movida por terceiros com base em legislagdo de
protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, pertinentes ao
objeto do presente Contrato, eximindo a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO de
qualquer responsabilidade;

6.1.25. corrigir ou substituir as suas expensas, no total ou em parte, os servicos realizados em
que se verificarem vicios, defeitos ou incorrecdes de execugdo, mesmo se a peca ja estiver sendo
veiculada;

6.1.26. manter durante o periodo minimo e 05 (cinco) anos apds a extingao do contrato, o acervo
comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias produzidas (art. 17 da
Lein® 12.232/10);

6.1.27. observar e cumprir rigorosamente todas as regras e normas estabelecidas nos Capitulos
[T e IV da Lei n° 12.232/10, sob pena de rescisdo contratual.

7. OBRIGACOES DO CONTRATANTE

7.1. cumprir, dentro dos limites legais, os compromissos financeiros ajustados com a Contratada;
7.2. autorizar expressamente os servicos que estejam em conformidade com o solicitado, bem
como emitir orientagdo acerca da sua execugao, ressalvadas solicitagdes verbais determinadas pela
urgéncia, as quais deverdo ser confirmadas por escrito no prazo de trés dias uteis;

7.3. propiciar a Contratada todas as informagdes necessarias para a execu¢do dos servicos
solicitados;

7.4. notificar formalmente a Contratada acerca de quaisquer irregularidades constatadas na
execucdo do Contrato, assim como da incidéncia de multas, penalidades ou quaisquer débitos de
sua responsabilidade.

8. CRITERIO DE REAJUSTE

8.1. O valor contratado, no que se refere a Tabela Referencial de Pregos vigente do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina - SINAPRO/SC, somente podera ser
reajustado apos 12 meses, da assinatura do Contrato, tendo como referéncia para o reajuste a data
fixada para apresentagdo das propostas de precos no processo licitatério, com base no Indice
Nacional de Precos ao Consumidor — IPCA do IBGE.

9. DA PROPOSTA TECNICA

9.1. Comunicagdo Publicitaria (composto pelo texto com o raciocinio basico, estratégia de
comunicagdo publicitdria, ideia criativa e estratégia de midia e n3o midia, pertinentes as
informagdes expressas no "BRIEFING", (ANEXO 1), devera ser apresentada de acordo com os
seguintes quesitos técnicos (art. 7° da Lei n°® 12.232/10):

9.1.1.Raciocinio basico, sob a forma de texto composta, no maximo, por trés paginas de papel
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tamanho A4 e dentro das demais exigéncias contidas no item 14.4.2 deste Edital, devera apresentar
o tema Promocao Turistica do Municipio de Quilombo;
9.1.2.Estratégia de comunicac¢io publicitaria. Apresentacdo de texto, composta no maximo por
trés paginas de papel tamanho A4 no qual a licitante devera propor o conceito de comunicagao
que, de acordo com seu raciocinio bdsico, devem fundamentar o problema de comunicagdo
apresentado no BRIEFING com o tema: Promocéao Turistica do Municipio de Quilombo;
9.1.3. Ideia criativa. Apresentagdo de sintese da estratégia de comunicagao publicitaria expressa
sob a forma de uma redug¢ao de mensagem, composta no maximo por trés paginas, tamanho A4
incluindo (fazendo parte das TRES paginas), os exemplos de pecas que a corporifiquem
objetivamente, descritas sob a forma de roteiros e textos, limitados a 06 (seis) sendo trés por tipo
de midia e trés por tipo de ndo midia.

9.1.3.1. Nao serd admitida, para este quesito, a apresentacao de leiaute.
9.1.4. Estratégia de midia e ndo midia. Exposicdo na forma de texto, no maximo, em trés
pdginas de papel tamanho A4, no qual a licitante devera, com base em informagdes extraidas do
BRIEFING e tendo como parametro a verba referencial estimada para a campanha (Anexo 1),
demonstrar:

a) conhecimento e analise dos meios de comunicacao e habitos dos segmentos de publico a

serem atingidos pela campanha;
b) simulag@o do plano de distribuicdo de todas as pecas previstas na campanha, contendo
a estratégia e tatica de midia que justifiquem as opgoes escolhidas.

9.1.4.1. No presente item a proponente explicitard e justificard a estratégia e as taticas
recomendadas, que deverao estar em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria
por ele sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada pela PREFEITURA MUNICIPAL
DE QUILOMBQ sera apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro
resumo que identificara as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insergdes e custos nominais de producao e de veiculagao.
9.1.4.2. Quaisquer quadros, tabelas e outros elementos que eventualmente forem apresentados
pela licitante serdo considerados como anexos ao texto, € ndo serdo computados no numero
maximo de paginas permitidas neste item.

9.2. Quanto a comprovac¢io da capacidade de atendimento: A Licitante devera apresentar os
documentos e informagdes que constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico,
com ou sem uso de cores, em papel A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente a partir da primeira pagina interna rubricadas e assinadas por quem detenha
poderes de representagdo da licitante. A comprovacao da capacidade de atendimento devera ser
através de:

9.2.1. quantificagdo e qualificacdo dos profissionais da licitante, demonstrado através de
curriculo sintético, que informe o nome, formacao, tempo de fungdo, experiéncia, bem como a
area de atuagdo em que serdo disponibilizados para a execucdo dos servigos, tais como: estudo,
planejamento, criacdo, producdo, midia e atendimento;

9.2.2. sistemadtica de atendimento, detalhando as obrigacdes a serem cumpridas pelo setor de
atendimento da licitante na execucdo do Contrato, abrangendo os prazos necessdrios (em
condi¢des normais de trabalho) para a criagdo de campanha e a elaboragdo de plano de midia;
9.2.3. descricao das instalagdes, infraestrutura e recursos materiais disponiveis para a execugao
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do Contrato;
9.2.4. relagdo dos clientes atuais da agéncia por ordem cronoldgica, indicando o ramo de atividade
e a data do inicio do atendimento.

9.3. Quanto a apresentacdo do nivel dos trabalhos: O nivel dos trabalhos traduz-se pela
apresentagao de 01 (uma) campanha completa efetivamente produzida e veiculada pela licitante,
constituido de uma campanha publicitaria, atendido o que abaixo segue:

9.3.1. o trabalho apresentado deve ser acompanhado obrigatoriamente de ficha técnica com
identificacao da licitante, informando titulo, data ou periodo de veiculagdo, o problema de
comunicacao que se prop0s a resolver e a indicagdo de, pelo menos, um veiculo que o exibiu;
9.3.2. material grafico devera ser apresentado na forma original ou através de reducao, desde que
possibilite a leitura, e videos e dudios poderao ser apresentados em CD/DVD ou PEN DRIVE.

9.4. Quanto ao Relato de Solucdes de Problemas: A licitante devera apresentar até dois Relatos
de Solucdes de Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo de duas paginas, em que

serdo descritas solu¢des bem-sucedidas de problemas de comunicagao planejadas e propostas por
ela e implementadas por seus clientes.

O Relato:

I - serd elaborado pela licitante, em papel que a identifique.

IT - devera estar formalmente referendado pelo cliente.

IIT - ¢ permitida a inclusdo de até cinco pecas independente do meio de divulgagao,
do tipo ou caracteristica da peca para cada Relato.

9.4.1 Se a licitante apresentar apenas um Relato ao invés de dois relatos, sua pontuacdo sera de
apenas 50% da pontuag¢do maxima.

9.5 Instrugdes relativas a simulacdo de campanha publicitaria, que devera atentar para as
seguintes observacdes:

9.5.1 Parao célculo da distribui¢ao dos custos de produg¢ao e veiculagdo da campanha simulada, a
licitante utilizara como referéncia a tabela abaixo:
CUSTOS VALOR
MEIO PECAS Midia / TOTAL
X 5 Internos | Terceiros | Honorarios
Veiculacio (R$)
Televisao
Radio
Internet
Nao midia
Total dos custos de produgao
Total dos custos de veiculacdo (incluido o desconto de agéncia)
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TOTAL GERAL

9.5.2 na formulacdo deste quesito — campanha simulada, as concorrentes deverdo
obrigatoriamente utilizar-se dos valores da Tabela Referencial de Pregos vigente do
SINAPRO/SC;

9.5.2.1 Paraefeito de julgamento isondmico recomenda-se que todas as licitantes utilizem como
honorarios de produ¢do o percentual de 15% (quinze por cento) sobre os custos.

9.5.3 na simulagdo de midia a proponente deve considerar os valores reais das tabelas de
precos dos veiculos de comunicacgdo, ndo sendo necessario anexa-las a proposta técnica;

954 a veiculagdio ou ndo da campanha simulada vencedora ficarda a critério da
PREFEITURA DE QUILOMBO;

9.5.5 sera desclassificada a proposta que consignar pregos manifestamente ininexequiveis ou
antiecondmicos.

10. DO PRECO DOS SERVICOS

10.1. Os servigos considerados indispensaveis a execugao da campanha ou agdo publicitaria e ndo
constantes da Tabela Referencial de Pre¢os do SINAPRO/SC, serdo remunerados de acordo com o
preco de mercado, que devera ser demonstrado através de no minimo trés orgamentos obtidos de
empresas ou profissionais do ramo de idéntica qualificagdo técnica, ressalvada a hipdtese
de comprovada inexisténcia de mais de um fornecedor ou prestador de servicos, que serdo
submetidos a aprovagcdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO. A remuneragao da
agéncia obedecera ao percentual citado no Edital e Termo de Referéncia.

11. DA REMUNERACAO DA AGENCIA
11.1. Na execugdo dos servigos contratados a agéncia sera remunerada em conformidade com as
disposicoes da Lei Federal n® 4.680 de 18/06/1965, Decreto Federal n°® 4.563 de 31/12/2002 e das
demais normas legais vigentes, ficando desde ja estabelecido e ajustado o que abaixo segue, sem
prejuizos dos descontos que serdo informados na Planilha de Precos (Anexo II):
a) Custos internos — servigos internos sao aqueles que sdo executados pelo pessoal e/ou
recursos da propria agéncia. Sera calculado e pago pela PREFEITURA MUNICIPAL DE
QUILOMBO com base e no limite dos precos dos servigos previstos na Tabela Referencial
de Pregos vigente do SINAPRO/SC., devendo cada licitante (agéncia) oferecer o percentual
de desconto sobre os precos da tabela (leia-se sobre o montante da fatura), o qual devera
ficar explicitado na Planilha de Pregos Sujeitos a Valoracao (Anexo II).
b) Honorarios — Referem-se as comissdes que sdo devidas a Contratada (honorarios de 15%
que sdo pagos pela PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO referente aos servigos e
suprimentos externos executados pelas empresas terceirizadas (subcontratagdo), conforme
previsto nas Normas Padrao da Atividade Publicitaria (Decretos 57.690/66 ¢ 4.563/2002).
Parte desses honorarios podera ser negociada entre a Licitante Contratada e a PREFEITURA
MUNICIPAL DE QUILOMBO, conforme proposta da licitante na Planilha de Precos
Sujeitos a Valoracao (Anexo II).
¢) Veiculagdo — Refere-se ao percentual de desconto que a Contratada faz jus em decorréncia
do custo da veiculagdo junto a outras empresas - desconto de 20% a ser concedido pelos
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veiculos de divulgagdo, conforme o Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios instituido
pelo anexo “B” das Normas Padrao da Atividade Publicitaria — O percentual de repasse a
PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO podera variar de acordo com a negociacao
entre as partes quando da assinatura do contrato.

d) Honordrios especiais - Refere-se a subcontratagdo de servi¢o ou de suprimento que ndo
constem na tabela do SINAPRO/SC. Quando a responsabilidade da Contratada limitar-se,
exclusivamente, a este tipo de servico, a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO
pagard a Contratada “honorarios” de 10% (dez por cento) sobre o montante da fatura,
conforme as Normas Padrao da Atividade Publicitéria. Este tipo de honorario também podera
ser negociado entre as partes, seguindo o mesmo critério citado na letra “b” deste item.

12. PROPOSTA DE PRECOS
12.1. proposta de pregos apresentada pela licitante no Envelope n°® 4, devera ser constituida, além
dos percentuais previstos no Anexo II — “Planilha de Precos™, de:
a) declaracao concordando com os percentuais legais sobre a remuneragao das agéncias no
tocante ao especificado nas alineas “a” “b” “c” e “d” do item anterior, registrando o
percentual de desconto que serd concedido sobre os custos internos com base na tabela
vigente do SINAPRO/SC.
b) declaragdo concordando, expressamente, que os precos nao previstos na Tabela Referencial
de Precos do SINAPRO/SC serdo pagos conforme estabelecido no edital e neste Termo de
Referéncia;
c¢) declaragdo de que se compromete a transferir para a PREFEITURA MUNICIPAL DE
QUILOMBO toda e qualquer vantagem obtida nas negociagcdes de precos e/ou condicdes de
pagamento junto a veiculos e fornecedores;
d) declaracdo de que se compromete a estabelecer negociacdo dos precos com vistas a
obten¢do de vantagem maxima a ser transferida para a PREFEITURA MUNICIPAL DE
QUILOMBO com referéncia a:
o (Caché de atores e modelos na reutilizagdo de pecas publicitarias;
e Custos de servicos especiais tais como, pesquisa de mercado e de opinido,
promogdo, desenvolvimento de produtos e servigos, registro de marcas e
expressoes de propaganda, de comunicacdo social e outros servigos necessarios
para a prestagdo dos servigos;
e Valor originario de direitos autorais de obras consagradas, incorporadas a pecas, a
ser pago pela entidade na reutilizagdo das mesmas.

13. DA VALIDADE DA PROPOSTA

13.1. A validade da proposta ndo podera ser inferior a 60 dias, contados da data limite estabelecida
para sua apresentacdo, a qual sera considerada sucessiva e automaticamente renovada por igual
periodo até a conclusdo do processo licitatério e convocagado da licitante vencedora para assinatura
do respectivo Contrato.

14. DA FORMA DE APRESENTACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
14.1 As licitantes interessadas na participagcdo da presente licitacdo deverdo tomar as seguintes
providéncias:
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14.2 A Proposta Técnica serd apresentada e entregue a Comissdo Permanente de Licitagdes via
Setor de Protocolo da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO, em trés envelopes distintos,
a saber:
e O Envelope n° 1 conterd a via NAO IDENTIFICADA do Plano de Comunicagio
Publicitaria (art. 9°, § 1° da Lei n°® 12.232/10);
e O Envelope n° 2 contera a via IDENTIFICADA do Plano de Comunicagdo Publicitaria
(art.9° § 2°da Lei n°® 12.232/10);
e O Envelope n° 3 conterd as demais informacdes IDENTIFICADAS integrantes da
proposta técnica - capacidade de atendimento e nivel dos trabalhos.
14.2.1 A proposta técnica sera composta pelo plano de comunicacdo publicitaria (campanha
simulada), pertinente as informacdes expressas no BRIEFING e de um conjunto de informagdes
referentes ao proponente (art. 6°, inciso III da Lei n° 12.232/10).
14.2.2 A licitante deverd apresentar sua proposta técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos

Plano de Comunicacao Publicitaria = Raciocinio Bésico

= Estratégia de Comunicagao Publicitaria
* Ideia Criativa

= Estratégia de Midia e ndo Midia

Conjunto de Informacgdes destinados a avaliar a
capacidade de atendimento da proponente (art.
8°da Lei 12.232/2010)

Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacao

14.3 As licitantes deverdo retirar junto ao Setor de Licitacdes da PREFEITURA MUNICIPAL
DE QUILOMBO, localizada na Rua Duque de Caxias, n° 165, Centro, Quilombo/SC, até o dia 11
de setembro de 2026, o envelope que servira para colocar o Plano de Comunicagdo Publicitaria,
via ndo identificada (Envelope n° 1) de que trata o § 1° do art. 9 da Lei n°® 12.232/10.
14.4 Envelope n° 1: No referido Envelope devera constar somente a via nao identificada do
Plano de Comunicagao Publicitaria composta pelos seguintes quesitos:
I - raciocinio basico, sob a forma de texto que apresentara um diagnostico das necessidades
de comunicacgao publicitaria do 6rgao ou entidade responsavel pela licitagdao, a compreensao
do proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicagdo a serem enfrentados;
II - estratégia de comunicacdo publicitaria sob a forma de texto, que indicara e defendera as
linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de
comunicag¢ao desejadas pelo 6rgdo responsavel pela licitagao;
III - ideia criativa sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que corresponderdo a
resposta criativa da proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de
comunicagao publicitaria;
IV - estratégia de midia e ndo midia em que o proponente explicitara e justificard a estratégia
e as taticas recomendadas em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por
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ela sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada no instrumento convocatdrio,
apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que
identificard as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insergdes e custos nominais de producao e de veiculagao.
14.4.1 A vianao Identificada do Plano de Comunicag¢do Publicitaria (Proposta Técnica Envelope
n° 1), ndo podera ter nenhuma identificagdo na parte externa, a fim de preservar, até a abertura do
Envelope n° 2, o sigilo quanto a autoria do Plano e da proposta.
14.4.2 O Plano de Comunicagio Publicitaria (VIA NAO IDENTIFICADA), sem prejuizo das
exigéncias contidas nos subitens 12.1.1, 12.1.2, 12.1.3 e 12.1.4 deste Edital, devera ser redigido
em lingua portuguesa, salvo quando houver expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras e deve ser elaborado da seguinte forma (art. 6°, IX da Lei n® 12.232/10):
a) em papel A4, cor branca;
b) com espacamento de 2,5 cm nas margens direita, esquerda, a partir da borda;
c) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes, com os itens que compdem o
Plano de Comunicacdo Publicitaria (Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e ndo Midia), iniciando sempre em paginas
novas;
d) com textos justificados;
e) com espacamento “simples” entre as linhas;
f) com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos, sem uso de negrito, italico ou sublinhado;
g) com numeragao em todas as paginas em algarismos arabicos no canto inferior direito da
pagina;
h) em caderno unico e com espiral na cor PRETA a esquerda;
1) sem identificacdo da licitante.
J) titulo, entre titulo, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos.
14.4.3 As especificacdes do subitem 19.4.2, aplicam-se, no que couber, ao quesito Ideia Criativa.
14.4.4 As tabelas, graficos e planilhas da estratégia de midia e nao midia poderao:
a) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos (art. 6°, inciso
XIda Lein®12.232/10);
b) ser editados em cores;
¢) ter qualquer formatagdo de margem,;
14.4.5 O Plano de Comunicacdo Publicitaria (VIA NAO IDENTIFICADA) nio poderd ter
informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria (art. 6°,
inciso XII da Lei n® 12.232/10).

14.5 Envelope n° 3: contera as demais informagdes integrantes da proposta técnica (capacidade
de atendimento e nivel dos trabalhos).

14.6 O Envelope n°® 2 deverd conter a via identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria
composta do mesmo teor da via ndo identificada, exceto os exemplos de pecas referentes a ideia
criativa (art. 9°, § 2° da Lei n°® 12.232/10).

14.6.1 Os Envelopes 2 e 3 devem ser providenciados pela propria licitante e devem ser constituidos
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informagdes de que trata, até a sua abertura.
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14.6.2 O Plano de Comunica¢do Publicitaria com a VIA IDENTIFICADA que constara no
Envelope n° 2 (sem os exemplos de pegas referentes a ideia criativa), devera estar datado e assinado
na ultima pagina e rubricado nas demais por quem detenha poderes de representacdo da licitante na
forma de seus atos constitutivos.

14.7 A Proposta de Pregcos (Envelope n® 4) devera ser apresentada e entregue a Comissao
Permanente de Licitagdes via Geréncia de Protocolo, conforme citado no Edital).

14.7.1 O Envelope n° 4, que devera ser providenciado pela propria licitante, pode ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informacdes de que trata até a sua abertura.

14.7.2 A Proposta de Precos devera ser apresentada conforme o modelo constante do Anexo IV do
Edital, digitada e impressa por meio eletronico, ser redigida em lingua portuguesa (salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente), com clareza, sem emendas, rasuras ou entrelinhas, ter suas
paginas numeradas sequencialmente, ser datada e assinada por quem detenha poderes de
representacao da licitante na forma de seus atos constitutivos.

14.8 A entrega dos envelopes implica plena aceitagdo das condi¢des estabelecidas no Edital e na
minuta do Contrato.

14.9 Nao serao aceitos protocolos de entrega ou solicitacdes de documento em substituicdo
aos requeridos no Edital e seus Anexos.

14.10 A validade do documento extraido via Internet estara condicionada a conferéncia de seu
contetido no respectivo endereco.

15. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO (Envelope n° 5).
15.1 Os documentos de habilitagdo serdao apresentados apenas pelas licitantes classificadas depois
do julgamento final das propostas, conforme a relagdo de documentos a seguir:

15.1.1 HABILITACAO JURIDICA

a) Registro Comercial, no caso de empresa individual; Ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato
Social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de associacdo ou sociedade, acompanhada
de prova da diretoria em exercicio, €, no caso de sociedade por acdes, apresentar, também,
documento de elei¢do de seus administradores; inscri¢ao do ato constitutivo, no caso de sociedades
civis, acompanhada de prova da elei¢ao dos administradores ou diretoria em exercicio ou decreto
de autorizacao, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e
prova de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo 6érgdo competente, quando a
atividade assim o exigir;

b) declaragdo de que cumpre o disposto no inciso XXXIII, do art. 7° da Constitui¢do Federal, ou
seja, de que ndo tem em seu quadro funcional nenhum menor de 18 anos desempenhando trabalho
noturno, perigoso ou insalubre e que ndo tem a seu servigo menor de 16 anos, exceto se na condi¢do
de aprendiz a partir de 14 anos;

15.1.2 REGULARIDADE FISCAL
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a) Certificado de inscri¢cdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

b) Certidao de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS);
c¢) Certidao de regularidade com a Fazenda Federal,

d) Certidao de regularidade com a Fazenda Estadual;

e) Certidao de regularidade trabalhista;

f) Certidao de regularidade com a Fazenda Municipal;

15.1.3 QUALIFICACAO TECNICA

a) certificado de qualificacdo técnica emitido pelo Conselho Executivo de Normas-Padrao —
CENP (art. 4° da Lei n® 12.232/10);

b) Atestado expedido por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que ateste a qualidade
dos servigos de publicidade executados pela licitante, comprovando o investimento de, no minimo,
R$ 250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais), no objeto do contrato no periodo de doze meses.
Para a comprovacdo do investimento exigido serd admitido o somatdrio de atestados e sera
admitida a apresentacao de diferentes atestados de servicos executados de forma concomitante no
periodo de 12 (doze) meses, ndo havendo obrigatoriedade de os 12 (doze) meses serem
ininterruptos.

c) Comprovacdo de a licitante possuir em seu quadro permanente, responsavel técnico com
formacao na area de design, jornalismo ou publicidade ou profissionais (relacdo de pessoal técnico
qualificado) para executar os servi¢os de que trata a presente licitacao;

d) A comprovacao podera ser feita mediante apresentagdo de coOpia autenticada do contrato de
trabalho com a empresa, ou da Carteira Profissional ou da ficha de registro de empregado com o
respectivo carimbo do Ministério do Trabalho, ou de contrato de prestagao de servigo autdbnomo.

15.1.4 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA
a) Balanco patrimonial e demonstragdes contdbeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais,
exigiveis e apresentados na forma da lei, contendo no minimo: Termo de abertura e Encerramento;

Balango patrimonial; Demonstragdo do Resultado do Exercicio — DRE; Notas explicativas,
devidamente registrado ou contendo Recibo de Entrega. O balanga tem como objetivo a
comprovagdo a boa situacdo financeira da empresa, vedada a sua substitui¢do por balancetes ou
balangos provisoérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrado hd mais de 3
(trés) meses da data de apresentacao da proposta.
- No caso de empresa constituida no exercicio social vigente, admite-se a apresentagdo de
balango patrimonial e demonstragoes contabeis referentes ao periodo de existéncia da
sociedade;
- E admissivel o balanco intermediario, se decorrer de lei ou contrato social/estatuto
social.
- Caso o licitante seja cooperativa, tais documentos deverdo ser acompanhados da ultima
auditoria contabil-financeira, conforme dispoe o artigo 112 da Lei n®5.764, de 1971, ou de
uma declaragdo, sob as penas da lei, de que tal auditoria ndo foi exigida pelo orgdo
fiscalizador,
- Os documentos referidos no inciso I do caput deste artigo limitar-se-do ao ultimo
exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos. (Art. 69
$6°da Lei 14.133/21).
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b) A comprovacio da situacio financeira da empresa serd constatada mediante obten¢do de
indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), superiores a 1
(um) resultantes da aplicagdo das férmulas, (deverao apresentar o calculo)

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG= - - - —
Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante
SG = Ativo Total
Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante
Ativo Circulante
LC= Passivo Circulante
2. - As empresas que apresentarem resultado inferior ou igual a 1 (um) em qualquer dos

indices de Liguidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), deverdo
comprovar, considerados os riscos para a Administracdo, e, a critério da autoridade

competente, o capital minimo ou o patrimonio liquido minimo de 10% (dez por cento) do

valor estimado da contratacdo ou do item pertinente.
¢) Certidao negativa de faléncia ou concordata expedida pelo distribuidor da sede da pessoa
juridica da licitante.

-No caso de certiddo positiva de recuperacgao judicial ou extrajudicial, o licitante devera

apresentar a comprovag¢do de que o respectivo plano de recuperagdo foi acolhido
Jjudicialmente, na forma do art. 58, da Lein.° 11.101, de 09 de fevereiro de 2005, sob pena
de inabilitagcdo, devendo, ainda, comprovar todos os demais requisitos de habilitagdo.

16. DA COMPOSICAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

16.1 A andlise e o julgamento técnicos deste certame, relativamente ao contetdo dos Envelopes n°
1 e 3 respectivamente, de acordo com a sequéncia de procedimentos elencados no item seguinte,
dar-se-30 por intermédio de uma Subcomissdo Técnica constituida nos termos do art. 10 e
paragrafos da Lei n°® 12.232 de 29/04/2010.

16.2A subcomissdo técnica, mencionada no subitem anterior, sera composta por trés membros
titulares, todos formados em comunicagdo, publicidade, ou marketing sendo que 1/3 (um terco)
deles ndo terd nenhum vinculo funcional direto ou indireto com a PREFEITURA MUNICIPAL
DE QUILOMBO (art. 10, §§ 1° e 2°da Lei n® 12.232/10).

16.3 A escolha dos referidos membros acontecera por meio de sorteio em Sessdo Publica na forma
do art. 10, § 2° da Lei Federal n® 12.232/1015.4 — A relag@o contendo os nomes referidos nos
itens 19.1 e 19.2 deste Edital sera publicada na Imprensa Oficial do Municipio (Diério Oficial dos
Municipios - DOM SC) em prazo ndo inferior a 10 dias da data em que sera realizada a Sessdo
Publica marcada para o sorteio (art. 10, § 4° da Lei n® 12.232/10).

17. VALOR TOTAL ESTIMADO
R$ 720.000,00 (setecentos e vinte mil reais) por ano.
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18. DOTACOES ORCAMENTARIAS
As despesas decorrentes do presente contrato correrdo por conta do Or¢camento Fiscal

18.1.

vigente, cujas fontes de recursos tem a seguinte classificagdo:

Projeto L. . . Codigo de Despesa
Atividade Descricao do Projeto Atividade Elemento de Despesa reduzido

2002 MANUTENGAO ADMINISTRATIVA SUPERIOR 3.3.90 121/
- 1.500.0000.0000

2004 MANUTENGAO ADMINISTRATIVA 3.3.90 122/
o 1.500.0000.0000

2007 FESTIVIDADES DO MUNICIPIO 3.3.90 122/
h 2.500.0000.0000

2093 MANUTENCAO DA SECRETARIA MUNIC DE 33.90 122/
EDUCACAO h 1.500.0000.0000

< 244 /
2038 MANUTENCAO ASSIST/SOCIAL/FMAS 3.3.90 1.500.0000.0000

2054 MANUTENCAO DA SECRETARIA DE AGRICULTURA 3.3.90 606/
h 1.500.0000.0000

2051 MANUTENGAO SECRETARIA IND. E COMERCIO 3.3.90 661/
' - 1.500.0000.0000

2053 MANUTENGAO DO TURISMO 3.3.90 695/
- 1.500.0000.0000

2087 SE(EURANCA PUBLICA E MANUT. DO 3.3.90 181/
TRANSITO/SOSU 1.500.0000.0000

< 452/

2061 MANUTENCAO DOS SERVICOS URBANOS/SOSU 3.3.90

¢ ¢ / 1.500.0000.0000

2097 MANUTENCAO DA SECRETARIA DE RELACOES 3.3.90 123/

INSTITUCIONAIS

1.500.0000.0000

19. CRITERIO DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS

Técnica e Preco.

20.

DO JULGAMENTO

20.1 Julgamento da Proposta Técnica:
20.1.1 as propostas técnicas apresentadas pelas licitantes, primeiramente, serdo examinadas pela
Comissao Permanente de Licitagdes para estabelecer o cumprimento das condi¢des prescritas neste
Edital e em seus anexos;
20.1.2 posteriormente, as propostas serdao julgadas pela Subcomissao Técnica, (mediante o critério
da técnica), adotando-se a nota méxima de 70 pontos para a Proposta. Com base nisto, serdao
levados em consideragdo os seguintes fatores:
20.1.2.1 Raciocinio bésico. Acuidade da compreensdo em relacao:
20.1.2.1.1as caracteristicas das funcdes do Poder Executivo, relevantes para a
comunicacao, bem como a importancia do tema escolhido para a campanha simulada;

20.1.2.1.2 a natureza, extensdo e qualidade das relacdes do Poder Executivo com o seu
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publico referencial, levando em consideragdo a fun¢do do Poder Executivo e o definido
para a realizagdo da campanha simulada;
20.1.2.1.3 ao papel do Poder Executivo no atual contexto sdcio-politico-econdmico;
20.1.2.1.4aos problemas — geral e especifico — de comunicacdo do Poder Executivo, em
especial no que se refere ao tema escolhido para mostrar a sociedade a relevancia das
decisdes da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO;
20.1.2.2 Estratégia de comunicagdo publicitaria. Demonstragdo de:
20.1.2.2.1adequacdo do conceito proposto ao Poder Executivo, considerado o
BRIEFING e o tema definido pela licitante para apresentacao da campanha simulada;
20.1.2.2.2riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto que viabilizem a
comunicacao do Poder Executivo com seu publico, levando em consideragdo o tema
anunciado no BRIEFING para mostrar a importancia da PREFEITURA MUNICIPAL DE
QUILOMBO;
20.1.2.2.3 a consisténcia e a pertinéncia da argumentacdo formulada pela licitante em
defesa de sua proposigao.
23.1.2.1 Ideia criativa. Deve-se observar:
a) sua adequacdo ao objetivo final do problema de comunicacdo enunciado
(tema) e aos objetivos estratégicos de comunica¢do do Poder Executivo;
b) a multiplicidade de leituras que comporta relativamente aos objetivos e fins
do Poder Executivo;
c) a cobertura dos segmentos de publico contemplados pela multiplicidade de
leituras;
d) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;
e) a simplicidade da forma de sua apresentagao;
f) sua pertinéncia as atividades do Poder Executivo e a sua inser¢do na
sociedade para realizacdo da campanha simulada;
g) os desdobramentos de comunicagao que oferece;
h) a exequibilidade das pecas publicitarias.
23.1.2.1 Estratégia de midia e ndo midia. Aferida através de:
a) conhecimento e andlise dos meios de comunicagdo e habitos dos diversos
segmentos de publico prioritarios;
b) capacidade analitica determinada pela andlise desses habitos;
c) consisténcia do plano simulado de distribui¢do de verba publicitaria,
contemplados os itens antecedentes;
d) a economicidade na aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano de
distribuicao de pegas segundo critérios técnicos de midia.
23.1.2.1 Capacidade de atendimento. Sendo considerados:
a) tempo de experiéncia dos profissionais relacionados tanto na fungdo como em
areas pertinentes ao seu trabalho;
b) a qualificacdo dos profissionais a serem disponibilizados para o atendimento
da PREFEITURA DE QUILOMBO;
c) a operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA MUNICIPAL
DE QUILOMBO e a agéncia de propaganda, traduzida através de esquema
apresentado na proposta pela licitante;
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Estado de Santa Catarina
MUNICIPIO DE QUILOMBO

d) a seguranca técnica e operacional constatada através dos procedimentos
especificados;

e) os estimulos a participagdo e limites de ingeréncia da PREFEITURA
MUNICIPAL DE QUILOMBO na determinagdo das melhores propostas dos
fornecedores da licitante;

f) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a
execucao do Contrato.

23.1.2.1 Com referéncia ao nivel dos trabalhos, serdo avaliados:

a) sua concepe¢ao;

b) sua pertinéncia;

c¢) aclareza de exposicao; e

d) a qualidade de execugdo e acabamento do texto.

23.1.2.1 Os relatos de solugdes de problemas submeter-se-ao a avaliacdo:

a) de concatenacdo logica da exposi¢ao;

b) de evidéncia de planejamento publicitario;

c¢) de consisténcia das relagdes de causa e efeito; e

d) de mensuracao dos resultados apresentados.

20.1.3 Da pontuagao da Proposta Técnica.
20.1.3.1 A pontuacdo final da proposta técnica de cada licitante serd obtida pela
execug¢ao sequencial dos seguintes procedimentos:
20.1.3.1.1 cada membro da Subcomissao Técnica atribuird nota de 0 a 10 (zero a dez) para
cada item que compde o quesito técnico (quadro abaixo), sendo vedadas notas
fracionadas;
20.1.3.1.2da nota de cada item atribuida pela Subcomissdo Técnica apura-se a média
aritmética segundo disposto na alinea “a”;
20.1.3.1.3 a média aritmética da nota atribuida pela Subcomissdo Técnica em cada item,
apurada segundo os moldes da alinea “b”, sera multiplicada pelo respectivo peso indicado
no quadro abaixo;
20.1.3.1.4apura-se o somatoério dos produtos efetuados de acordo com a alinea “c”, e,
finalmente,
20.1.3.1.5divide-se por 10 o somatdrio obtido conforme a alinea “d”, cujo resultado sera
a nota final da proposta técnica de cada licitante.

QUESITO TECNICO/ITEM PESOS
Raciocinio basico —25.1.2.1 13
Estratégia de comunicagdo publicitaria — 25.1.2.2 17
Ideia criativa — 25.1.2.3 16
Estratégia de midia e ndo midia — 25.1.2.4 13
Capacidade de atendimento — 25.1.2.5 03
Nivel dos Trabalhos —25.1.2.6 04
Relatos de solucdes de problemas — 25.1.2.7 (case) 04
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Total maximo dos pontos 70

20.2 Serdo classificadas em primeiro, segundo e terceiro lugar as licitantes que alcancarem a
maior pontuagdo, considerado o somatoério dos pontos atribuidos (maximo 70 pontos), € assim
sucessivamente, em ordem decrescente de pontos.

20.2.1 Na hipétese de ocorrer numero de pontos fracionados, serdo considerados até o maximo de
duas casas apo6s a virgula, sem aplicagao de arredondamento de qualquer espécie.

20.3 Julgamento da Proposta de Precos:

20.3.1 Somente serdo abertas as propostas de precos das empresas licitantes classificadas na
fase de julgamento das propostas técnicas;

20.3.2 Abertas as propostas de precos de todas as licitantes, sera examinada preliminarmente a
satisfacao dos pressupostos fixados neste Edital e na legislagao vigente;

20.3.3 Sera desclassificada a Proposta de Pregos em relacao a qual for constatado:

a) o ndo atendimento das condic¢des estabelecidas neste Edital e de seus anexos;

b) a fixacdo de condicionantes para a entrega dos servicos contratados;

c) a oferta de pregos inexequiveis ou antiecondmicos;

d) apresentar qualquer acréscimo aos precos previstos na Tabela Referencial de Pregos
do SINAPRO/SC atitulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados
pela propria agéncia;

e) apresentar percentual de honorérios superior a 15% (quinze por cento) referente a
producdo de pegas e materiais incidente sobre os custos de servigos realizados por
terceiros e/ou acima dos percentuais previstos nas letras “b”, “c” e “d” do item 14
(Tabela Referencial de Prego Sinapro, item II das Disposi¢des Gerais).

20.4 Os quesitos de pregos a serem valorados sao integrantes da Planilha que constitui o Anexo
IL

20.4.1 Além de observar os quesitos constantes no Anexo II, a proposta de preco devera, também,
atender as prescrigdes do item 15.1, sob pena de desclassificagao.

20.5 No julgamento da Proposta de Precos a Comissdo Permanente de Licitagdes atribuira o
maximo de 30 pontos, conforme tabela abaixo:

Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de pregos do SINAPRO/SC,
conforme letra “a”, item 14 deste Termo de Referéncia:

Desconto de 30 a 50% = 5 pontos
Desconto de 50 a 60% = 7 pontos
Desconto de 60 a 70% = 10 pontos

Percentual de desconto sobre honordrios referentes a producdo de pegas e materiais incidente
sobre os custos de servicos realizados por terceiros (sobre a comissdo de 15%), conforme letra “b”,
item 14 deste Termo de Referéncia:
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Desconto de 3% = 10 pontos (comissdo equivalente a 14,55%) Desconto de 5% = 15 pontos
(comissdo equivalente a 14,25%) Desconto de 10% = 20 pontos (comissao equivalente a 13,50%)

Percentual de repasse a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO do desconto de agéncia
a ser concedido pelos veiculos de divulgacao (sobre a comissdo de 20%), conforme letra “c”, item
14 deste Termo de Referéncia obedecera ao Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios instituido
pelo Item 6.4 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria.

20.5.1 Os descontos oferecidos pelas licitantes ndo poderdo ter percentuais diferentes daqueles
que constam na tabela acima (item 23.5).

20.6 A nota final de cada Proposta de Precos sera obtida mediante a soma das notas dos quesitos
constantes da tabela referida no item 23.5.

20.6.1 Serd desclassificada a licitante que ndo obtiver pelo menos a nota 15 na Proposta de Pregos
ou que desatender as formalidades previstas no item 15.1.

20.7Sera considerada vencedora a licitante que obtiver a maior pontuacao aferidas de acordo com

a aplicagdo do seguinte calculo: Pontuacdo técnica (méximo 70 pontos) + pontuagdo de precos
(méximo 30 pontos), onde a pontuacdo técnica sera obtida de acordo com o item 25.1.2 ¢ a
pontuacdo de prego conforme item 25.5.

20.8 Em caso de empate entre as classificadas, o desempate (classificagdo) se fara na forma do
art. 60 da Lei n® 14.133/21.

21. DO PRECO E DAS CONDICOES DE EXECUCAO DOS SERVICOS

21.1 Os precos correspondentes aos servigos contratados sao os constantes da proposta de pregos
mais vantajosa para a CONTRATANTE, aceita pela CONTRATADA na licitagdo que originou o
presente Contrato.

21.2 Os servicos serdao entregues na forma e prazos especificados nas respectivas Autorizagdes
de Produg¢do ou de Divulgagdo emitidas pela CONTRATANTE, que poderdo variar de caso para
caso.

21.3 A execug¢do do Contrato se processara através de Autorizagdes de Producdo ou de
Divulgagdo que especificardo os servigos a serem realizados, cujos orcamentos deverdo ser
previamente aprovados pela CONTRATANTE.

21.4 Pela prestagdo dos servicos expressamente solicitados, aprovados e executados, a
CONTRATADA ¢ os veiculos de comunicacao receberao os valores constantes nos or¢amentos
especificos, apresentados para cada servico.

21.5 A contratagdo de fornecedores ou prestadores de servigos necessarios a execucao do objeto
deste Contrato, por parte da CONTRATADA, deverd estar respaldada na juntada de, no minimo, trés
orcamentos obtidos de empresas ou profissionais do ramo, de idéntica qualificacdo técnica,
ressalvada a hipotese de comprovada inexisténcia de mais de um fornecedor ou prestador de
Servigos.

21.6 No caso de criacdo ou producido, a CONTRATADA devera apresentar memorial descritivo da
campanha de publicidade, contendo, no minimo, os objetivos da campanha, as pecas utilizadas e
o resumo dos custos.

21.7 A entrega dos servigos podera ser prorrogada por iniciativa da CONTRATADA, através de
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requerimento, justificando os motivos de atraso, devidamente comprovados e com indicagdo do
numero de dias da prorrogacao pleiteada, cabendo a CONTRATANTE aceitar ou ndo o pedido de
prorrogagao.

21.8 Os ‘servigos grdficos institucionais’, restringem-se, Unica e exclusivamente, aos materiais
impressos decorrentes de pegas e campanhas publicitarias criadas e planejadas no ambito deste
contrato, ficando vedada a utilizacdo deste contrato para a impressdo de materiais de expediente
administrativo ou papelaria institucional rotineira.

22. DO PAGAMENTO

22.1 O pagamento sera efetuado apds conferéncia e aceite por parte do fiscal do contrato,
atestando a devida prestacao dos servicos autorizados, no prazo de até 30 (trinta) dias apds o
recebimento da nota fiscal.

22.2 A CONTRATADA deve apresentar ao CONTRATANTE, juntamente com a nota fiscal, a
documentag¢do comprobatoria da prestacdo do servigo e a da regularidade fiscal e trabalhista do
prestador, seja este a propria agéncia, um fornecedor de bens ou servigcos especializados, ou um
veiculo de comunicagao.

22.3 No caso das veiculagdes, a comprovagao da prestagao do servigo se dard com a apresentagao
de relatorio de checagem de veiculagdo emitido por empresa independente, sempre que possivel,
consoante o estudo apresentado pela CONTRATADA.

22.3.1 Nos casos em que seja impossivel apresentar relatorio de checagem de veiculagao emitido
por empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar outros comprovantes habeis, nos
formatos que lhe serdo informados por escrito pelo CONTRATANTE.

22.3.2 O pagamento do desconto-padrao devido a agéncia pela concepgdo, execucao e
distribuicdo de publicidade aos veiculos apenas serd realizado apds a devida comprovagdo da
veiculagdo a que se refere.

22.3.3 Os detalhes sobre as informagdes que devem constar da documentagdo exigida para fins
de pagamento serdo informados a CONTRATADA, por escrito, pelo CONTRATANTE.

22.3.4 Havendo atraso, a mora ocorrida entre a data fixada para o pagamento (vencimento da
obrigac¢do) até o efetivo pagamento, sera calculada tomando-se por base a variagdo do INPC/IBGE
ou outro indice que venha a substitui-lo.

23. RESPONSAVEL PELAS INFORMACOES:.

24. FISCAL DO CONTRATO..

Quilombo -SC, 24 de julho de 2026.

JAKSOM NATAL Assinado de forma digital por
CASTELLI:799964429 JCAE\KSSTCE)[lll_|’:\I7A€\a;/;a\g442934

34 Dados: 2026.07.27 09:04:11 -03'00'

Jaksom Natal Castelli
Prefeito Municipal

60



ANEXO 11
BRIEFING PARA AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA
Campanha Publicitaria de Promogao Turistica do Municipio de Quilombo/SC
1- CONTEXTO E JUSTIFICATIVA

O Municipio de Quilombo, localizado no Oeste de Santa Catarina, vem apostando e abragcando o
turismo como uma das principais frentes de desenvolvimento local. Com investimentos,
criatividade, melhorias em infraestrutura, programas de incentivo e acdes de valoriza¢ao dos
atrativos naturais, o municipio busca fortalecer sua imagem como destino turistico de referéncia
regional.

Quilombo se destaca pelo potencial natural, pelas aguas sulfurosas e termais, pelas belezas do
interior, pela tranquilidade e, especialmente, pela hospitalidade de seu povo. O acolhimento da
comunidade ¢ um dos grandes diferenciais do destino, tornando a experiéncia dos visitantes mais
humana, proxima e memoravel.

Entre os principais atrativos turisticos estdo as Cataratas de Quilombo, localizadas na Linha Salto
Saudades, principal atrativo natural do municipio, com forte apelo para contemplagao, fotografia,
lazer, contato com a natureza ¢ turismo de aventura. Junto a elas, destaca-se o Quilombo Termas
— Balneario Municipal, com aguas sulfurosas e termais, estrutura voltada ao lazer, descanso,
saude e bem-estar.

Além dos atrativos naturais, Quilombo possui grande potencial para o desenvolvimento de rotas
turisticas completas, integrando experiéncias que comegam no café da manha no interior e seguem
com visitas a propriedades rurais, degustacdes, vinicolas, cachacarias, gastronomia tipica, lazer,
aventura, cultura local e contato direto com a vida no campo. Essa diversidade permite apresentar
o municipio como um destino completo, capaz de oferecer experiéncias para diferentes perfis de
visitantes.

A campanha deverd reforcar Quilombo como um destino turistico completo, que une aguas
termais, cataratas, turismo de aventura, rotas rurais, gastronomia, lazer, natureza, interior,
tranquilidade, hospitalidade e experiéncias auténticas. O objetivo ¢ consolidar uma comunicagdo
publicitaria integrada, com conceito forte, identidade clara e estratégia multicanal, capaz de
ampliar a visibilidade do municipio e atrair visitantes durante todo o ano.

2- OBJETIVOS DA CAMPANHA

Objetivo geral:

Posicionar Quilombo/SC como destino turistico de destaque regional e estadual, ampliando o fluxo
de visitantes e fortalecendo a imagem do municipio como referéncia em turismo no Oeste
Catarinense.

Objetivos especificos:
Divulgar Quilombo como destino de dguas sulfurosas, termais, natureza, descanso, lazer, aventura
e hospitalidade.
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Valorizar as Cataratas de Quilombo, localizadas na Linha Salto Saudades, como principal atrativo
natural do municipio.

Fortalecer o Quilombo Termas — Balneario Municipal como referéncia em lazer, saude, descanso
e bem-estar.

Promover rotas turisticas completas, integrando café¢ da manha no interior, degustagdes, vinicolas,
cachagcarias, gastronomia, lazer, aventura e experiéncias rurais.

Evidenciar que o Municipio estd investindo e apostando no turismo como vetor de
desenvolvimento econdmico e social.

Criar um conceito de campanha e uma assinatura turistica forte, memoravel e aplicavel em
diferentes meios.

Estimular visitas em finais de semana, feriados, férias e periodos de alta temporada.

Fortalecer a economia local, beneficiando hotéis, pousadas, restaurantes, comércio, servigos,
propriedades rurais e empreendimentos ligados ao turismo.

Garantir divulgagdao em meios digitais, tradicionais e de grande alcance regional.

3- PUBLICO-ALVO

Publico primario:

Familias, casais e grupos de amigos residentes em um raio aproximado de até 300 km de
Quilombo, especialmente do Oeste Catarinense, Sudoeste do Parana e Noroeste do Rio Grande do
Sul, que buscam viagens curtas, lazer, descanso, contato com a natureza, gastronomia, aventura
leve e experiéncias de fim de semana.

Publico secundario:

Idosos, visitantes interessados em aguas termais, aguas sulfurosas e bem-estar, praticantes de
ecoturismo, turistas de aventura, viajantes em busca de rotas rurais, belezas naturais, gastronomia
regional, tranquilidade e experiéncias auténticas no Sul do Brasil.

4- ATRATIVOS E EXPERIENCIAS A SEREM EXPLORADOS NA CAMPANHA

Cataratas de Quilombo — Linha Salto Saudades:

Principal atrativo natural do municipio, com forte apelo visual, paisagistico e turistico. A
campanha deve explorar as cataratas como simbolo de natureza, contemplacao, fotografia, lazer,
aventura, conexao com o meio ambiente e experiéncias ao ar livre.

Quilombo Termas — Balneario Municipal:

Atrativo turistico voltado ao lazer, descanso, saude e bem-estar, com aguas sulfurosas e termais.
A campanha deve valorizar a experiéncia das dguas termais, a estrutura disponivel, o relaxamento
e a possibilidade de visitacdo em diferentes épocas do ano.

Turismo de aventura e natureza:
Explorar experiéncias ligadas a aventura leve, trilhas, rafting, caminhadas, contemplacao,
fotografia, contato com rios, matas, quedas d’agua, paisagens naturais e atividades ao ar livre,
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sempre respeitando a seguranca, a sustentabilidade e a valorizagdo ambiental.

Rotas turisticas completas:

Destacar a possibilidade de criacdo e divulgacgao de roteiros integrados, nos quais o visitante possa
viver uma experiéncia completa em Quilombo, iniciando com café da manha no interior, passando
por propriedades rurais, degustacdes, vinicolas, cachacarias, gastronomia tipica, lazer, aventura,
compras de produtos locais e visitagdo aos principais atrativos.

Gastronomia, vinicolas, cachagarias e degustacdes:

Valorizar os sabores locais, a producao artesanal, a culinaria do interior, os produtos coloniais, as
experiéncias de degustacao e os empreendimentos que ajudam a compor a identidade turistica do
municipio.

Turismo rural e experiéncias no interior:

Destacar a tranquilidade, a simplicidade do interior, a cultura das comunidades, a producao local,
o acolhimento das familias, os sabores da roca e o contraste positivo com a rotina dos grandes
centros.

Hospitalidade do povo quilombense:

Apresentar o acolhimento como diferencial competitivo do destino, reforcando que Quilombo ¢
uma cidade que recebe bem, cuida de quem visita e oferece experiéncias marcadas pela
proximidade, simpatia e receptividade.

Investimentos, infraestrutura e programas turisticos:

Evidenciar que o Municipio esta trabalhando de forma planejada para desenvolver o turismo, por
meio de investimentos, melhorias, criatividade, programas de incentivo, divulgacdo e valorizagdo
dos seus atrativos.

5- DESAFIO DA LICITANTE

A agéncia licitante deverd apresentar um Plano de Comunicagdo Publicitaria para promog¢ao do
turismo de Quilombo/SC, com solucdo criativa, estratégica e integrada, contemplando
obrigatoriamente os seguintes elementos:

Plano de Comunicacao e Estratégia de Midia
Apresentar diagndstico, linha estratégica e justificativa para os meios de divulgagdo escolhidos,
demonstrando como a campanha alcangara o ptiblico-alvo por meio de uma estratégia multicanal.
A proposta devera considerar, quando pertinente:

Televisdo;

Radio;

Internet e redes sociais;

Trafego pago;

Midia externa, como outdoors, painéis rodoviarios e pegas expositivas;

Materiais institucionais € promocionais de apoio;

63



Estado de Santa Catarina
MUNICIPIO DE QUILOMBO

Divulgacdo de rotas, experiéncias, atrativos naturais, gastronomia e empreendimentos
turisticos.

5.1 Conceito Criativo e Slogan

Desenvolver o conceito central da campanha e uma assinatura turistica para Quilombo, capaz de
unir os principais atributos do municipio: Cataratas de Quilombo, Quilombo Termas, adguas
sulfurosas e termais, natureza, turismo de aventura, rotas rurais, gastronomia, descanso, interior,
bem-estar e hospitalidade.

O conceito devera ser claro, memoravel, persuasivo e aplicdvel em pecgas digitais, impressas,
audiovisuais e de midia externa.

5.2 Pecas Publicitarias Conceituais
Para avaliagdo da capacidade criativa e técnica, a licitante deverd apresentar pecas-modelo,
observando as regras de anonimato previstas no Edital:

1. Peca audiovisual:

Roteiro ou storyboard para filme de TV, cinema ou video digital de 30 ou 60 segundos, destacando
as Cataratas de Quilombo, o Quilombo Termas, as dguas sulfurosas e termais, a natureza, o turismo
de aventura, as rotas rurais, a gastronomia, a hospitalidade e a experiéncia turistica no municipio.

2. Peca impressa ou midia externa:

Layout ou rascunho de antincio para revista, outdoor, painel rodovidrio ou material similar, com
foco na atragao de visitantes das regides proximas, apresentando Quilombo como destino de dguas
termais, cataratas, aventura, gastronomia e experiéncias no interior.

3. Peca digital:

Proposta de agdo para redes sociais, incluindo estratégia de engajamento, formatos de contetdo,
trafego pago e, se pertinente, uso de recursos interativos, filtros, realidade aumentada,
influenciadores, agdes promocionais, roteiros digitais ou experiéncias ligadas aos pontos turisticos
e rotas do municipio.

6- DIRETRIZES DE COMUNICACAO

Tom de voz:
Convidativo, inspirador, acolhedor, vibrante e focado em bem-estar, natureza, descanso, aventura,
gastronomia, descoberta e hospitalidade.

Mensagem central:

Quilombo deve ser apresentado como um destino completo, que combina Cataratas, Quilombo
Termas, aguas sulfurosas e termais, turismo de aventura, rotas rurais, gastronomia, natureza,
tranquilidade, experiéncias no interior, investimentos em turismo € um povo hospitaleiro que sabe
receber bem.

Requisitos legais:

64



A campanha deverd respeitar integralmente o carater educativo, informativo ou de orientacdo
social previsto no art. 37, § 1°, da Constituicdo Federal, sendo vedada a promog¢ao pessoal de
autoridades, agentes publicos ou servidores.

Identidade visual:

Todas as pecas deverdo prever a aplicacdo das marcas institucionais oficiais do Municipio de
Quilombo, conforme manual de identidade visual a ser fornecido a contratada.

7- VERBA REFERENCIAL

Para esta campanha, a verba referencial é de R$ 25.000,00.

8- PERIODO REFERENCIAL

Considerar o periodo referencial de 30 dias para planejamento, veiculagdo e execugdao da
campanha.
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ANEXO III

CONCORRENCIA TIPO TENICA E PRECO N° 22/2026
PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de pregos para os
servigos descritos:
a) Percentual de desconto a ser concedido a PREFEITURA MUNICIPAL DE
QUILOMBO, sobre os custos internos, baseado na tabela (vigente) de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina, conforme letra “a”,
item 12 do Edital: __ % (___por cento);
b) Percentual de desconto sobre honorarios referentes a producdo de pecas e materiais
incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros (sobre a comissdo de 15%),
conforme letra “b”, item 12 do Edital: __ % (___ por cento);

Informamos, ainda, que a nossa proposta tem validade de 90 dias corridos, contados a partir da
data da entrega dos envelopes, excluidos os prazos de recursos eventualmente apresentados.

XX de xxxx de 20XX

Assinatura do Responsavel Nome, cargo ou e fungdo Carimbo da Empresa
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ANEXO 1V
(MINUTA DO CONTRATO)

CONTRATO N° xxxx/2026

Contrato de prestacao de servigos de publicidade,
propaganda que celebram entre si 0
MUNICIPIO DE QUILOMBO ¢ a agéncia
........................................ , mediante clausulas e
condigdes seguintes:

O MUNICIPIO DE QUILOMBOY/SC, pessoa juridica de direito publico interno, inscrito no CNPJ n°
83.021.865/0001-61, com sede na Rua Duque de Caxias, 165, Quilombo/SC, CEP: 89.850-000, doravante
denominado CONTRATANTE, neste ato representado pelo Prefeito Municipal Exmo. Sr. JAKSOM

NATAL CASTELLI, ¢ do outro ladoa empresa: ......cccceeeevveeeeeeeevnnnnn.. , inscrita no CNPJ sob
5 L R , situadano enderego............cceeeeeeiinnnnnnnnns , heste ato, representada por seu
............................ , inscrito no CPF n° ........ccceeeeievvinnneee..., doravante denominada

CONTRATADA, regido pela Lei n° 12.232/10 e, de forma complementar, nos termos da Lei
n° 14.133/2021 e 4.680/65, origina-se do Edital de Licitagdo na modalidade de Concorréncia
tipo Técnica e Preco n° 22/2026 - Processo Licitatorio n® 144/2026, parte integrante deste
instrumento, assim como todas as clausulas e condi¢des contidas nas pegas que o compoe.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1 Constitui objeto do presente contrato a prestacao de servigos de publicidade e propaganda,
compreendendo o estudo, planejamento, conceituacdao, concepg¢do, criagdo, execu¢do interna,
intermediagdo e supervisao da execugao externa, distribuicao de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacgdo, além de servigcos complementares de pesquisas, produc¢do técnica, inovagao
tecnoldgica, promocgdo e servigos graficos institucionais, visando atender as demandas do Poder
Executivo do Municipio de Quilombo/SC, compreendendo:

i) Estudo, planejamento, conceituagdo, concepg¢do, criagdo, execugdo interna, a
intermediacdo e a supervisao da execugao externa, distribui¢ao de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacao;

j) Planejamento e contratacdo de pesquisas de mercado e de opinido e de outros
instrumentos de avaliacao e de geragdao de conhecimento sobre os publicos-alvo;

k) Contratacdo de divulgacdo e difusdo de pecas publicitdrias e campanhas
realizadas;

1) Producdo e a execucdo técnica de pecas e projetos publicitarios;

m) Criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria
em consonancia com novas tecnologias;

n) Expansdo dos efeitos, das mensagens e das ag¢des publicitarias;

o) Execucdo de servicos de promogdo inerentes a atividade publicitaria;

p) Execucdo de servigos publicitarios graficos compreendendo contetido, criagao,
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e impressao para divulgacao institucional ou de servigos do Poder Executivo.
CLAUSULA SEGUNDA - DA VIGENCIA E PUBLICACAO

2.1 O contrato decorrente da presente licitagdo terd o prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, a
contar da publicacdo do seu extrato no Didrio Oficial do o6rgdo licitante, podendo ser
prorrogado mediante termo aditivo, justificadamente a critério da Administracdo, nos termos
dos art. 105 a 107 da Lei n° 14.133/2021.

2.2 Incumbira a Contratante providenciar a publicacdo deste contrato por extrato, no prazo
maximo de 20 (vinte) dias tteis, a contar da data de sua assinatura, conforme Art. 94 da Lei
14.133/2021.

CLAUSULA TERCEIRA - VALOR DO CONTRATO.

3.1 A previsdo orgamentdria para a execucdo dos servicos amparados por este contrato €
de R$ 720.000,00 (setecentos e vinte mil reais).

3.2 O valor acima mencionado podera ser utilizado total ou parcialmente, a critério da
CONTRATANTE, nao cabendo a contratada indenizagdo de qualquer espécie pelos saldos fisico

ou financeiro eventualmente ndo utilizados.

3.3 A CONTRATADA, através da assinatura do presente instrumento, renuncia, expressamente,

ao direito assegurado no art.125 da Lei n© 14.133/2021, relativo ao limite de supressao.
CLAUSULA QUARTA - DA DOTACAO ORCAMENTARIA.

4.1 As despesas decorrentes da execucdo dos servigos, objeto do presente contrato, correrdo no
presente exercicio, as contas das seguintes dotagdes, consignada no orcamento vigente:

Projeto . . . . Codigo de Despesa
Atividade Descricao do Projeto Atividade Elemento de Despesa reduzido
2002 MANUTENCAO ADMINISTRATIVA SUPERIOR 3.3.90 121/
e 1.500.0000.0000
2004 MANUTENCAO ADMINISTRATIVA 3.3.90 122/
o 1.500.0000.0000
2007 FESTIVIDADES DO MUNICIPIO 3.3.90 122/
o 2.500.0000.0000
2093 MANUTENCAO DA SECRETARIA MUNIC DE 33.90 122/
EDUCACAOQ o 1.500.0000.0000
- 244 /
2038 MANUTENCAO ASSIST/SOCIAL/FMAS 3.3.90 1.500.0000.0000
2054 MANUTENCAO DA SECRETARIA DE AGRICULTURA 3.3.90 606 /
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1.500.0000.0000
2051 MANUTENCAO SECRETARIA IND. E COMERCIO 3.3.90 661/
' > 1.500.0000.0000
2053 MANUTENGAO DO TURISMO 3.3.90 695/
> 1.500.0000.0000
Jog7 SEGURANCA  PUBLICA E  MANUT. DO 2390 181/
TRANSITO/SOSU 1.500.0000.0000
- 452/
2061 MANUTENCAO DOS SERVICOS URBANOS/SOSU 3.3.90 L 500.0000.0000
2097 MANUTENCAO DA SECRETARIA DE RELACOES 2390 123/
INSTITUCIONAIS > 1.500.0000.0000

4.2 As despesas decorrentes da execugdo dos servicos, objeto do presente contrato, caso seja
ultrapassado o presente ano, correrdo nos exercicios futuros, as contas das dotagdes or¢gamentarias
proprias para atender as despesas da mesma natureza.

CLAUSULA QUINTA - DO PRECO E DAS CONDICOES DE EXECUCAO
DOS SERVICOS.

5.1 Os pregos correspondentes aos servigos contratados sdo os constantes da proposta de precos
mais vantajosa para a CONTRATANTE, aceita pela CONTRATADA na licitagdo que originou o
presente Contrato.

5.2 Os servigos serdo entregues na forma e prazos especificados nas respectivas Autorizagoes
de Produgao ou de Divulgacdo emitidas pela CONTRATANTE, que poderao variar de caso
para caso.

5.3 A execugao do Contrato se processara através de Autorizagdes de Produgao ou de Divulgagao
que especificardo os servigos a serem realizados, cujos orcamentos deverao ser previamente
aprovados pela CONTRATANTE.

5.4 Pela prestacdo dos servigos expressamente solicitados, aprovados e executados, a
CONTRATADA e os veiculos de comunicagdo receberdo os valores constantes nos or¢gamentos
especificos, apresentados para cada servigo.

5.5 A contratagdo de fornecedores ou prestadores de servigos necessarios a execu¢do do objeto
deste Contrato, por parte da CONTRATADA, deverd estar respaldada na juntada de, no
minimo, trés

orcamentos obtidos de empresas ou profissionais do ramo, de idéntica qualificagdo técnica,
ressalvada a hipétese de comprovada inexisténcia de mais de um fornecedor ou prestador de
Servigos.

5.6 No caso de criagao ou producao, a CONTRATADA devera apresentar memorial descritivo da
campanha de publicidade, contendo, no minimo, os objetivos da campanha, as pecas utilizadas
e o resumo dos custos.
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5.7 A entrega dos servigos podera ser prorrogada por iniciativa da CONTRATADA, através
de requerimento, justificando os motivos de atraso, devidamente comprovados e com
indicagdo do numero de dias da prorrogacao pleiteada, cabendo a CONTRATANTE aceitar ou
ndo o pedido de prorrogacao.

5.8 O valor contratado, no que se refere a Tabela Referencial de Precos vigente do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina - SINAPRO/SC, somente podera
ser reajustado apos 12 meses, da assinatura do Contrato, tendo como referéncia para o reajuste a
data fixada para apresentagdo das propostas de pregos no processo licitatorio, com base no indice
Nacional de Precos ao Consumidor — IPCA do IBGE.

CLAUSULA SEXTA - DA REMUNERACAO DA CONTRATADA.

6.1 Na execucao dos servicos a CONTRATADA (agéncia) sera remunerada em conformidade com
as disposi¢des da Lei Federal n° 4.680 de 18 de junho de 1965, Decreto Federal n° 4.563 de 31
de dezembro de 2002 e das demais normas legais vigentes, ficando desde ja estabelecido e
ajustado o que abaixo segue, sem prejuizos dos descontos que serdo informados na Planilha
de Precos:

a) Custos internos — servicos internos sao aqueles que sao executados pelo pessoal
e/ou recursos da propria agéncia. Sera calculado e pago pela CONTRATANTE
com base e no limite dos pregos dos servigos previstos na Tabela Referencial
de Precos vigente do SINAPRO/SC., devendo a CONTRATADA (agéncia)
oferecer o percentual de desconto sobre os pregos da tabela (leia-se sobre o
montante da fatura), o qual devera ficar explicitado na Planilha de Pregos Sujeitos
a Valoracao.

b) Honorarios — Referem-se as comissdes que sdo devidas a CONTRATADA
(honorarios de 15% que sdo pagos pela Contratante referente aos servigos e
suprimentos  externos executados pelas empresas terceirizadas
(subcontratacio), conforme previsto nas Normas Padrdo da Atividade Publicitaria
(Decretos n°® 57.690/1966 e 4.563/2002). Parte desses honorarios poderd ser
negociada entre a CONTRATADA e a CONTRATANTE, conforme proposta da
licitante na Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao.

¢) Veiculacao — Refere-se ao percentual de desconto que a CONTRATADA faz
jus em decorréncia do custo da veiculaciao junto a outras empresas - desconto
de 20% a ser concedido pelos veiculos de divulgacdo, conforme o Sistema
Progressivo de Servigos/Beneficios instituido pelo anexo “B” das Normas
Padrao da Atividade Publicitaria — O percentual de repasse a contratante sera
de XXXXXXXX.

d) Honorarios especiais — Refere-se a subcontratagao de servico ou de suprimento
que nao constem na tabela do SINAPRQO/SC. Quando a responsabilidade da
Contratada limitar-se, exclusivamente, a este tipo de servico, a
CONTRATANTE pagara a CONTRATADA
“honorarios™ de 10% (dez por cento) sobre o montante da fatura, conforme as
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Normas Padrdo da Atividade Publicitaria. Este tipo de honorario também
podera ser negociado entre as partes, seguindo o mesmo critério citado na letra
“b” deste item 08.

6.2 Os precos dos servigos de veiculagdo deverdo corresponder a tabela oficial de precos do
respectivo veiculo.

6.3 A remuneragdo observara em qualquer hipdtese, os precos tabelados, as condicdes
estabelecidas no Edital de Concorréncia 22/2026 e neste Contrato, assim como os descontos
obtidos pela CONTRATADA junto aos fornecedores ou prestadores de servigos e veiculos de
divulgacao, segundo compromissos expressos na proposta de precos, pela CONTRATADA.

6.4 As despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus
representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade.

6.5 Com referéncia aos textos, roteiros e montagem, serdo observados aqueles que forem:
6.5.1 rejeitados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA,;

6.5.2 aprovados, e posteriormente cancelados pela CONTRATANTE antes da veiculacdo, serdo
pagos a CONTRATADA.

CLAUSULA SETIMA - DO PAGAMENTO

7.1 O pagamento sera efetuado apos conferéncia e aceite por parte do fiscal do contrato,
atestando a devida prestagdo dos servigos autorizados, no prazo de até 30 (trinta) dias apos o
recebimento da nota fiscal.

7.2 A CONTRATADA deve apresentar ao CONTRATANTE, juntamente com a nota fiscal,
a documentacdo comprobatdria da prestagao do servigo e a da regularidade fiscal e trabalhista
do prestador, seja este a propria agéncia, um fornecedor de bens ou servigos especializados,
ou um veiculo de comunicagao.

7.3 No caso das veiculagdes, a comprovacdo da prestacdo do servigo se dard com a
apresentacdo de relatorio de checagem de veiculacdo emitido por empresa independente,
sempre que possivel, consoante o estudo apresentado pela CONTRATADA.

7.4 Nos casos em que seja impossivel apresentar relatorio de checagem de veiculagao emitido
por empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar outros comprovantes habeis,
nos formatos que lhe serdo informados por escrito pelo CONTRATANTE.

7.5 O pagamento do desconto-padrio devido a agéncia pela concep¢do, execucdo e
distribuicao de publicidade aos veiculos apenas sera realizado apos a devida comprovagao da
veiculacdo a que se refere.

7.6 A nota fiscal/fatura serd emitida pela CONTRATADA constando as seguintes informagdes:
7.6.1 Processo Licitatorio n. 144/2026 — Concorréncia Eletronica n. 22/2026
7.6.2 Contrato Administrativo: /2026
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7.6.3 Dados bancarios da CONTRATADA.

7.7 Sobre o valor pago ao CONTRATADO, a titulo de Imposto Sobre Servico de Qualquer
Natureza — ISSQN sera retido da seguinte forma:
¢) Para empresas optantes pelo Simples Nacional, conforme Lei Federal n.
123/2003;
d) Para empresas ndo optante pelo Simples Nacional, conforme Lei Municipal
n. 125/2017 e suas alteragoes - Lei Complementar 224/2025.

7.8 Sobre o valor pago ao CONTRATADO, a titulo de Imposto Renda, sera feita a retencio
conforme Decreto Municipal n. 302/2023.

7.9 No dever de pagamento pela Administragdo Publica Municipal, sera observada a ordem
cronoldgica para cada fonte diferenciada de recursos, subdividida nas seguintes categorias de
contratos (art. 141, caput da Lei n® 14.133/2021):

I- Fornecimento de bens;

V - Locagoes;

VI - Prestagao de servigos;

VII - Realizagdo de obras.

7.10 A ordem cronolégica podera ser alterada, mediante prévia justificativa da autoridade
competente e posterior comunicagao ao 6rgao de controle interno da Administracdo Publica
Municipal e ao Tribunal de Contas de Santa Catarina — TCE/SC, exclusivamente nas seguintes
situagoes (art. 141, § 1°da Lei n® 14.133/2021):
I- Grave perturbagdo da ordem, situacdo de emergéncia ou calamidade publica;
IT - Pagamento a microempresa, empresa de pequeno porte, agricultor familiar,
produtor rural pessoa fisica, microempreendedor individual e sociedade
cooperativa, desde que demonstrado o risco de descontinuidade do cumprimento
do objeto do contrato;

IIT - Pagamento de servicos necessarios ao funcionamento dos sistemas
estruturantes, desde que demonstrado o risco de descontinuidade do cumprimento
do objeto do contrato;

IV - Pagamento de direitos oriundos de contratos em caso de faléncia,
recuperacao judicial ou dissolu¢ao da empresa contratada;

V - Pagamento de contrato cujo objeto seja imprescindivel para assegurar a
integridade do patrimdnio publico ou para manter o funcionamento das atividades
finalisticas do 6rgao ou entidade, quando demonstrado o risco de descontinuidade
da prestagdo de servigo publico de relevancia ou o cumprimento da missdo
institucional.

7.11 A inobservancia imotivada da ordem cronolédgica ensejard a apuracao de responsabilidade do
agente responsavel, cabendo aos 6rgdos de controle a sua fiscalizacao (art. 141, § 2° da Lei n°
14.133/2021).
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7.12 O Municipio disponibilizard, mensalmente, em se¢do especifica de acesso a informagao em
seu sitio na internet, a ordem cronologica de seus pagamentos, bem como as justificativas que
fundamentarem a eventual alteracao dessa ordem (art. 141, § 3° da Lein® 14.133/2021).

7.13 No caso de controvérsia sobre a execu¢do do objeto, quanto a dimensdo, qualidade e
quantidade, a parcela incontroversa devera ser liberada no prazo previsto para pagamento (art. 143
da Lein® 14.133/2021).

7.14 Nao sera permitido pagamento antecipado, parcial ou total, relativo a parcelas contratuais
vinculadas ao fornecimento de bens, a execugdo de obras ou a prestagdao de servigos (art. 145,
caput da Lei n® 14.133/2021).

7.15 No ato de liquidagdo da despesa, os servicos de contabilidade comunicardo aos 6rgaos da
administracdo tributaria as caracteristicas da despesa e os valores pagos, conforme o disposto no art.
63 da Lei n® 4.320, de 17 de marco de 1964 — Estatui Normas Gerais de Direito Financeiro para
elaboracdo e controle dos or¢amentos e balancos da Unido, dos Estados, dos Municipios e do
Distrito Federal (art. 146 da Lei n® 14.133/2021).

7.16 Nos seguintes regimes de execucdo, que sao licitados por preco global, adotardo sistematica
de medicdo e pagamento associada a execucdo de etapas do cronograma fisico- financeiro
vinculadas ao cumprimento de metas de resultado, vedada a adog¢ao de sistematica de remuneragao
orientada por pregos unitarios ou referenciada pela execugao de quantidades de itens unitarios (art.
46,8 9°da Lein® 14.133/2021):

I- Empreitada por preco global;

V - Empreitada integral;

VI - Contratagdo por tarefa;

VII - Contratacdo integrada;

V - Contratagdo semi-integrada.

7.17 A execucgdo de cada etapa sera obrigatoriamente precedida da conclusdo e da aprovagao, pela
autoridade competente, dos trabalhos relativos as etapas anteriores (art. 46, § 6° da Lei n°
14.133/2021).

CLAUSULA OITAVA - DA ALTERACAO CONTRATUAL

8.1 O presente Contrato podera ser alterado através de termos aditivos ou modificativos de
acordo com o que estabelece o art. 125 da Lei n® 14.133/2021.

CLAUSULA NONA - DA RESCISAO CONTRATUAL
9.1 As hipoéteses que constituem motivo para extingdo contratual estdo elencadas no art. 137 da

Lei Federal n® 14.133/2021, que poderao se dar, ap6s assegurados o contraditorio e a ampla defesa
a CONTRATADA.
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9.2 A extingdo do contrato podera ser:

9.2.1 Determinada por ato unilateral e escrito do CONTRATANTE, exceto no
caso de descumprimento decorrente de sua propria conduta.

9.2.2 Consensual, por acordo entre as partes, desde que haja interesse do CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA E DA
CONTRATANTE

10.1 Sao obrigagdes da Contratada, além daquelas previstas neste Contrato ou dele derivadas:
10.1.1 Operar segundo o mercado oferecendo servigos de qualidade superior;
10.1.2 Realizar com seus proprios meios ou através da contratagdo de terceiros todos os
servigos relativos ao objeto deste Contrato, com estrita observancia das especificacdes
estabelecidas pela PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO:
10.1.2.1 A contratagdo de terceiros, pessoas fisicas ou juridicas, deverd ser
previamente cadastrada pela PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO para o
fornecimento dos bens ou servigos especializados relacionados com as atividades do
objeto do contrato (art. 14 da Lei 12.232/10);
10.1.2.20 fornecimento de bens ou servigos especializados por terceiro exigira
sempre a apresentacdo pela contratada a PREFEITURA MUNICIPAL DE
QUILOMBO de trés orcamentos obtidos entre as pessoas que atuem no mercado e
respeitem ao § 1° do art. 14 da Lei 12.232/10;
10.1.2.3Para o fornecimento dos or¢camentos, a contratada procederdao a coleta de
or¢amentos em envelopes fechados, que serdo abertos em Sessao Publica, convocada
e realizada sob fiscalizacdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO, sempre
que o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global do contrato (§2° do art. 14 da Lei 12.232/10).
10.1.2.4 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea “a” do inciso II do art. 23 da Lei n°® 8.666/93, esta
dispensado do procedimento previsto no § 3° do art. 14 da Lei 12.232/10.
10.1.3 A licitante contratada podera, a seu critério, utilizar-se de matriz ou filial ou de seus

representantes em outras localidades para a realizacao dos servigos de criagcdo e de producao
ou ainda para servigos complementares, desde que asseguradas as condi¢des Contratadas;
10.1.4 Disponibilizar para o Municipio de Quilombo, de forma gratuita, a proposta técnica
apresentada na licitacao, para fins de futura utilizacao pela contratante, devendo ainda ficar
disposto a realizar eventuais ajustes;

10.1.5 Manter, durante a vigéncia do Contrato, sede, filial ou sucursal na cidade de Quilombo-
SC, com estrutura técnico-operacional compativel e suficiente para atender aos fins e objetivos
do presente Contrato;

10.1.6 Utilizar os profissionais relacionados em sua Proposta Técnica, apresentada na licitagdo
que originou o presente Contrato, para realizar os servigos constantes de seu objeto, sendo
admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
devidamente comprovada e submetida a regra do item 12.1.2.1;

10.1.7 Realizar negociagdes com vistas a obtencdo de melhores condi¢des e pregos junto a
terceiros, transferindo para a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO descontos
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especiais, além dos previstos em tabelas ou contratados; bonificagdes, reaplicagdes, prazos de
pagamento e quaisquer outras vantagens;

10.1.8 Transferir para a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO os descontos
decorrentes de antecipagdes de pagamento;

10.1.9 Negociar as melhores condi¢des de preco para os direitos autorais de imagem e som
de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, na hipotese de reutilizagdes de pecas
publicitarias da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO;

10.1.10 Repassar a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO todas as vantagens obtidas
em negociacdo de compra de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda,
incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espago ou reaplicacoes
que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulga¢io (Pardgrafo Unico do art. 15 da Lei n°
12.232/10);

10.1.11 Os custos e as despesas de veiculagao a serem apresentados deverao ser acompanhados
da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descricdo dos descontos
negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, bem como de relatorio de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel (art. 15 da Lei 12.232/10);
10.1.12 Somente realizar servigos/despesas com produgdo e veiculagao, ou qualquer outra
relacionada ao objeto do Contrato, uma vez expedida a respectiva Autorizacdo de Producao
ou de Divulgacdo, conforme o caso, pela PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO;
10.1.13 Orientar a execugao e supervisionar os trabalhos realizados por terceiros e aprovadas
previamente pela PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO;

10.1.14 Adotar imediatas providéncias em casos de alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servicos comunicados por escrito pela PREFEITURA
MUNICIPAL DE QUILOMBO, sendo respeitadas as obrigagdes contratuais com terceiros e
os honorarios da Contratada pelos servicos realizados até a data da ocorréncia, desde que tal
ocorréncia ndo tenha sido causada pela Contratada;

10.1.15 Somente divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos de que trata o
Contrato e que envolva o nome da PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO, através de
sua prévia e expressa autorizacao;

10.1.16 Oferecer de pronto a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO, esclarecimentos
acerca de eventuais fatos ou situagdes noticiadas negativamente contra a Contratada;

10.1.17 Nao assumir durante a vigéncia do presente Contrato nenhum encargo de publicidade,
promog¢ao ou comunicacao de 6rgao, entidade ou organizacdo que possam suscitar posigoes
antagonicas, de conflito ou de discussdo no plano das ideias, filosofias e diretrizes da
PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO;

10.1.18 Garantir durante a execucao do Contrato todas as condigdes de habilitacdo e
qualificacdo exigidas na Concorréncia que deu origem a esta avenca;

10.1.19 Dar integral cumprimento a todas as leis e regulamentos federais, estaduais e
municipais que dizem respeito a execucdo dos servigos contratados, responsabilizando-se por
quaisquer sang¢des ou prejuizos a que der causa;

10.1.20 Observar a legislacdo trabalhista em relagdo aos seus funcionarios e no que diz
respeito aos terceiros contratados, apresentando, quando solicitado pela PREFEITURA
MUNICIPAL DE QUILOMBO, os comprovantes de que tais encargos bem como os
previdenciarios e fiscais estdo satisfeitos;

75



10.1.21 Assumir inteira responsabilidade por todos os impostos, taxas, tarifas, contribuicdes
ou emolumentos de qualquer esfera de poder e natureza que incidam ou venham a incidir
sobre o objeto do presente Contrato;

10.1.22 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, sigilo sobre informagdes e dados que lhe
sejam fornecidos para dar execugao aos servigos contratados;

10.1.23 Responsabilizar-se pelo 6nus decorrente de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas originarios de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, assim como, obrigar-se por quaisquer responsabilidades advindas de agdes
judiciais que lhe sejam atribuidas por forga de lei, relativas ao cumprimento deste Contrato;
10.1.24 Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base em legislagao de
protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, pertinentes ao
objeto do presente Contrato, eximindo a PREFEITURA MUNICIPAL DE QUILOMBO de
qualquer responsabilidade;

10.1.25 Corrigir ou substituir as suas expensas, no total ou em parte, os servigos realizados
em que se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des de execugao, mesmo se a peca ja estiver
sendo veiculada;

10.1.26 Manter durante o periodo minimo e 05 (cinco) anos ap6s a extingao do contrato, o acervo
comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pecgas publicitarias produzidas (art.
17 da Lei n® 12.232/10);

10.1.27 Observar e cumprir rigorosamente todas as regras e normas estabelecidas nos
Capitulos IIT e IV da Lei n® 12.232/10, sob pena de rescisao contratual.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE E
DA FISCALIZACAO

11.1 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além daquelas previstas neste Contrato ou
dele provenientes:

11.1.1 cumprir, dentro dos limites legais, os compromissos financeiros ajustados com a
Contratada;

11.1.2 autorizar expressamente os servigos que estejam em conformidade com o solicitado, bem
como emitir orientagdo acerca da sua execucao, ressalvadas solicitagdes verbais determinadas pela
urgéncia, as quais deverdo ser confirmadas por escrito no prazo de trés dias uteis;

11.1.3 propiciar 8 CONTRATADA todas as informacgdes necessarias para a execu¢do dos servigos
solicitados;

11.1.4 notificar formalmente a CONTRATADA acerca de quaisquer irregularidades
constatadas na execu¢ao do Contrato, assim como da incidéncia de multas, penalidades ou
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

11.2 A CONTRATANTE fiscalizard a execu¢do dos servicos cuja execugdo foi expressamente
autorizada, inclusive, quanto ao cumprimento das especificagdes técnicas, cabendo-lhe rejeita-
los no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao desejado ou solicitado.

11.3 O MUNICIiPIO DE QUILOMBO designa como Gestor deste Contrato o Sr. Tauan
Junior Dezordi, para o acompanhamento formal nos aspectos administrativos,
procedimentais e contabeis a Fiscal deste Contrato a Sr. Gustavo Antonio Monoso
Lanzarin Tedesco, para executar o acompanhamento e fiscalizagdo dos servicos, devendo
registrar todas as ocorréncias e as deficiéncias verificadas em relatério, cuja copia sera
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encaminhada a Contratada, objetivando a corre¢do das irregularidades apontadas, no prazo
que for estabelecido;

11.4 A fiscalizagdo dos servicos pela CONTRATANTE nao desobriga a CONTRATADA de
suas responsabilidades para a perfeita execugao.

11.5 A CONTRATADA adotara providéncias para que qualquer servigo, mesmo o de veiculagdo,
ndo aceito no todo ou em parte, seja refeito ou corrigido, a suas expensas e nos prazos fixados pela
CONTRATANTE.

11.6 Cabe a CONTRATANTE, através da fiscal do contrato, a aprovagao final dos trabalhos
executados através deste Contrato.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA AVALIACAO DA CONTRATADA

12.1 A CONTRATANTE realizaréa a qualquer tempo avaliagao da qualidade do atendimento,
do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de comunicagao
propostos pela CONTRATADA, da diversidade de servigos prestados e beneficios advindos da
politica de precos praticada.

12.2 A avaliagdo serd considerada pela CONTRATANTE para:

12.2.1 fins de solicitacdo de melhoria na qualidade dos servigos prestados pela
CONTRATADA,;

12.2.2 decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente
Contrato;

12.2.3 fornecer, quando for solicitado, declaragdes sobre seu desempenho, como prova de
capacitacao técnica em licitagdes.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 Pela inadimpléncia das obrigacdes contratuais objeto desta licitagdo, a Proponente, caso nao
seja aceita suas justificativas, ficara sujeita as penalidades previstas no art. 156 da Lein. 14.133/21,
e, ainda, a multa correspondente a 5% (cinco) por cento do valor total do Contrato;

13.2 Em caso de reincidéncia sistematica de faltas, as penalidades serdo de:

13.2.1 Rescisdo contratual;

13.2.2 Impedimento do direito de licitar e contratar com a Prefeitura Municipal;

13.2.3 Declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao Publica;
13.3Em caso de atraso na prestagdao dos servicos, caberd a incidéncia de multa de 0,5% (meio
por cento) por dia de atraso, calculada sobre o valor do contrato, limitado esta a 30 (trinta)
dias, apds o qual sera considerado inexecucdo contratual, dando margem a incidéncia
cumulada da multa prevista no caput desta Clausula.

13.4 Em caso de penalidade financeira, resta assegurado ao municipio compensa-la com
pagamentos porventura ainda devidos ou executar a garantia de contrato firmada.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DOS DIREITOS AUTORAIS

14.1 Fica estabelecida a cessao, total e definitiva, dos direitos patrimoniais de uso das ideias
(inclusos os estudos, planos, etc.), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade,
concebidas, criadas e produzidas em virtude do Contrato firmado, para a propriedade da
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CONTRATANTE, sendo inexigivel

remunerac¢do adicional a qualquer tempo e titulo.

14.2 Deverdao ser previamente negociados com a CONTRATANTE quaisquer servicos que
importem em cessdo de direitos autorais de fornecedores da CONTRATADA, ou uso de
imagem de artistas e modelos para determinar eventual limitagdo no seu uso, prego original e de
reutilizagdo, e outras condicionantes, através de termo de compromisso formal.

14.3 A CONTRATANTE considera ja incluida no custo de produgdo toda e qualquer
remuneracgdo exigida por terceiros, derivada da cessdo de direitos autorais, seja por tempo
limitado ou definitivo.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DAS DISPOSICOES GERAIS

15.1 Nao ¢ admitida a subcontratacdo dos servigos internos relativos a execugdo do objeto do
presente Contrato.

152 A CONTRATADA se conduzira em conformidade com o Codigo de Etica dos
Profissionais da Propaganda e Publicidade e pelas demais normas vigentes, com a finalidade
de produzir servigos que estejam de acordo com a lei, a moral e os bons costumes.

15.3 O presente Contrato podera ser denunciado a qualquer tempo, independentemente do que se
encontra estipulado na Clausula Décima Quarta e de interpelagdo judicial ou extrajudicial, por
qualquer das partes, mediante aviso prévio com antecedéncia de trinta dias, através de
correspondéncia protocolada na sede da outra parte, sem que possa ser pleiteado qualquer tipo de
indenizagdo, ndo importando a natureza, exceto o pagamento de despesas por servigos
autorizados e ja realizados.

15.4 O valor previsto no presente Contrato podera ser utilizado total ou parcialmente, a critério
da CONTRATANTE, nao cabendo a Contratada indenizagdo por qualquer natureza, em face dos
eventuais saldos or¢amentarios ou financeiros que possam existir.

15.5 As partes deverdao cumprir a Lei n°® 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD), quanto
a todos os dados pessoais a que tenham acesso em razdo do certame ou do contrato
administrativo que eventualmente venha a ser firmado, a partir da apresentacdo da proposta
no procedimento de contratagdo, independentemente de declaracdo ou de aceitacido expressa.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DO FORO

16.1 Fica Eleito o Foro da Comarca de Quilombo-SC, com exclusao de qualquer outro, por
mais privilegiado que seja, para dirimir quaisquer questoes oriundas do presente instrumento
contratual.

16.2 E assim, por estarem de acordo, ajustados e contratados, ap6s lido e achado conforme,
as partes, a seguir, firmam o presente contrato, em 02 (duas) vias, de igual teor e forma, para
um so6 efeito, na presenca de 02 (duas) testemunhas abaixo assinadas e sera arquivado na
Secretaria Geral da Administracdo da Prefeitura Municipal de Quilombo, conforme dispde o
art. 89 da Lein® 14.133/21.
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CONTRATANTE: CONTRATADA:
MUNICIPIO DE QUILOMBO XXXXXXXX

Testemunhas
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ANEXO V
MODELO DE DECLARACAO UNIFICADA

Concorréncia Publica n° 22/2026

Aempresa....... ,inscritano CNPJn°........ , por intermédio de seu representante
legal o Sr.... . . . ... ., portador da carteira de identidade n°. . . . . .. e do CPF n° ............ R
DECLARA,

a) Declaragao de que tem conhecimento de todas as informagdes e das condi¢des locais para o
cumprimento das obrigacdes objeto da licitagdo;

b) que atende aos requisitos de habilitacdo, nos termos do art. 63, I da Lei n® 14.133/2021,
respondendo pela veracidade das informagdes prestadas, na forma da lei.

c) Nao foi declarada inidonea em nenhum orgdo 6rgao publico, Federal, Estadual ou Municipal

Inexisténcia de impedimentos/restrigdes para participagdo em licitacdo, estando ciente da
necessidade de informar imediatamente o surgimento de qualquer restri¢do, sob pena de incorrer
no art. 337-M? do Cédigo Penal.

d) Nao possui empregados menores de dezoito anos em jornada noturna, ou em locais insalubres
ou perigosos, ndo possui em seus quadros empregados menores de dezesseis anos, salvo na
condicdo de aprendiz, a partir dos quatorze anos, em atendimento do Inciso XXXIII do Artigo 7°
da Constituicao Federal de 1988;

e) Nao possui em seu quadro societdrio servidor publico da ativa, ou empregado de empresa
publica ou de sociedade de economia mista do ente licitante;

f) Cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da
Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas;

g) Nos termos do art. 63, § 1°, da Lei n® 14.133/2021, que a proposta econdmica compreende a
integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constitui¢ao
Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos
termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega da proposta

h) Teve acesso a integra do edital e todos os seus anexos E tomou conhecimento de todas as
informacdes e das condigdes locais para o cumprimento das obrigacdes objeto da licitagdo.

i) Possui instalagdes, aparelhamento e pessoal técnico adequados e disponiveis para a realizagao
do objeto da licitagdo (equipamentos e pessoal técnico especializado, considerados essenciais para
o cumprimento do objeto da licitacao);

j) Declaragao de Inexisténcia de condenagao judicial, com transito em julgado, nos 5 (cinco) anos

anteriores a divulgag¢do deste edital, por exploragdo de trabalho infantil, por submissdo de
trabalhadores a condi¢cdes andlogas as de escravo ou por contratagdo de adolescentes nos casos
vedados pela legislagao trabalhista.;

Por ser expressdo da verdade, firmamos a presente declaragao.
, em de de 2026
(Assinatura do Representante Legal da Empresa Proponente).
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ANEXO VI

MODELO DE DECLARACAO DE QUE CUMPRE COM OS REQUISITOS
DE HABILITACAO

(A ser apresentado com o credenciamento)

Concorréncia Publica n° 22/2026

(NOME DA EMPRESA) , CNPJ n° . ... ... .. , sediada
(endereco completo) , DECLARA, sob as penas da lei, que cumpre
plenamente os requisitos de habilitacdo na presente Concorréncia Publica e, ainda, que esta
ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

, em de de 2026.
(Assinatura do Representante Legal da Empresa Proponente). (apontado no contrato social ou
procuragdo com poderes especificos).
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ANEXO VII

CONCORRENCIA TIPO TECNICA E PRECO N° 22/2026

(MODELO DE DECLARACAO A SER APRESENTADA
FORA DOS DEMAIS ENVELOPES — Credenciamento)

TERMO DE CREDENCIAMENTO

Por este instrumento solicitamos o credenciamento de para participar da
licitagdo acima referenciada, neste evento representada por
(nome) , (identidade) , (CPF) , na qualidade de

REPRESENTANTE LEGAL da empresa, outorgando-lhe poderes para pronunciar-se em
nome da outorgante, declarar a intengdo de interposi¢do de recurso, renunciar ao direito de
interpor recursos e praticar todos os demais atos inerentes ao certame.

XX de xxxx de 20xx

OBS.: Documentos a serem apresentados:

(1) Em caso de firma individual, o registro comercial;

(2) Nos demais casos, o ato constitutivo (estatuto ou Contrato social em vigor);
(3) Em se tratando de pessoa fisica, a apresentacao da cédula de identidade.
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