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EDITAL

PROCESSO ADMINISTRATIVO - N2 00002.20260601/0004-42

LICITACAO N2: CP-0906.01.2026

MODALIDADE: CONCORRENCIA, PRESENCIAL

ORGAO LICITANTE: Secretaria da Articulagdo Institucional; Secretaria da Assisténcia Social;
Secretaria da Satde; Secretaria de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia; Secretaria de Agricultura,
Pecuaria e Recursos Hidricos; Secretaria de Infraestrutura; Secretaria de Cultura e Turismo.

O MUNICIPIO DE MORADA NOVA, Estado do Ceard, pessoa juridica de direito publico interno,
inscrito no CNPJ sob o n? 07.528.292/0001-89, com sede na Av. Manoel Castro G. de Andrade, n2
726 — Centro — Morada Nova/CE, torna publico, para conhecimento dos interessados, que realizara
licitagdo na modalidade CONCORRENCIA, na forma PRESENCIAL, adotando-se o critério de
julgamento TECNICA E PRECO, observadas as disposi¢des da Lei Federal n2 12.232, de 29 de abril
de 2010, aplicando-se subsidiariamente a Lei Federal n® 14.133, de 12 de abril de 2021, bem como
a Lei Federal n2 4.680, de 18 de junho de 1965, o Decreto Federal n2 57.690, de 12 de fevereiro de
1966, as Normas-Padrdo da Atividade Publicitiria administradas pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrao — CENP, a Lei Complementar n® 123/2006, a Lei Complementar n® 147/2014, e
demais normas legais e regulamentares aplicaveis 3 espécie, além das condi¢des estabelecidas
neste Edital e seus Anexos.

INICIO REC. PROPOSTA: 19/06/2026 as 08h00min (Brasilia-DF). FIM REC. PROPOSTA: 10/08/202
as 08h00min (Brasilia-DF). INICIO DISPUTA: 10/08/2026 as 09hOOmin (Brasilia-DF). MODO D
DISPUTA: Aberto. GARANTIA DE PROPOSTA: Nio. GARANTIA DE EXECUGCAO: N3o. EXCLUSIV
ME/EPP: Ndo. RESERVA COTA ME/EPP: N3o CRITERIO DE JULGAMENTO: MELHOR TECNICA LOCAL:
V. MANOEL CASTRO, 726 - CENTRO - MORADA NOVA VALOR TOTAL MAXIMO DA LICITAGAO: RS
1.867.678,00 (um milhdo e oitocentos e sessenta e sete mil e seiscentos e setenta e oito reais).

CONSULTA AO EDITAL E DIVULGAGAO DE INFORMACOES: Portal Nacional Compras publicas -
PNCP no endereco eletronico: https://www.gov.br/pncp/pt-br Portal MUNICIPIO DE MORADA
NOVA no enderego eletrénico: https://www.moradanova.ce.gov.br CONTATO/DUVIDAS: E-mail:
licitacaomoradanova2025@gmail.com telefone: (85) 3422-1381, horério de atendimento das
08h00min as 12h00min e 14h00min as 17h00min (horério local), Coordenadoria de Licitagdes €
Contratos, na AV. MANOEL CASTRO, 726, CEP: 62.940-000. Centro - Morada Nova.

|1. DO OBJETO. |

y 1.1. O objeto da presente licitagdo é a CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA para a prestacdo de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de \K

atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
isdo da

conceituacdo, a concepcdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a Supe
-E execugdo externa, a compra de midia e a distribuicdo de publicidade, com o intuito d & atender ao




J

P
{\\ﬂg

‘.

MORADA NOVA

REFEITUR

principio da publicidade e ao direito 3 informagdo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes ou de informar o publico em geral, destinadas ao atendimento das demandas das
Secretarias Municipais da Prefeitura de Morada Nova - CE, conforme os anexos que integram o
instrumento editalicio.

1.2. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e 3 execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagcdo e de
geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgag3o nos quais
serdo difundidas as pecas e agdes publicitirias ou sobre os resultados de campanhas
realizadas;

b) a produgdo e execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

¢) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e agdes
publicitarias.

1.3. A presente contratagdo de servicos de publicidade ters por objeto somente as atividades
previstas no caput e no § 12 do art. 22 da Lei Federal n® 12.232/2010, vedada a inclus3o de quaisquer
outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagao e relagdes publicas ou as
que tenham por finalidade a realizagio de eventos festivos de qualquer natureza.

LZ. DO VALOR ESTIMADO DA LICITACAO E DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS I

2.1. O valor global da presente licitagdo, estima-se no montante de R$ 1.867.678,00 (um milhdo
e oitocentos e sessenta e sete mil e seiscentos e setenta e oito reais), apurado com base na Tabela
Referencial do SINAPRO-CE - Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Ceard, utilizada
como parametro para formagdo da estimativa de pregos presente no Termo de Referéncia.

2.2. 0O valor indicado constitui mera estimativa, ndo implicando obrigacio de contratagdo ou
execucdo integral do montante, reservando-se o Municipio o direito de utilizar os recursos
conforme suas necessidades e disponibilidade orgamentaria.

2.3.  As despesas decorrentes da presente licitagdo correrdo a conta das seguintes dotagdes
_orgamentarias, classificadas no elemento de despesa 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros —

Pessoa Juridica (

e Secretaria de Articulagdo Institucional — 0201.04.122.0036.2.015 — 3.3.90.39.00
» Secretaria da Assisténcia Social — 1001.08.122.0137.2.047 - 3.3.90.39.00

e Secretaria da Saude —0701.10.122.0037.2.017 — 3.3.90.39.00

Secretaria de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia — 0801.12.122.0291.2.028 — 3.3.90.
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* Secretaria de Agricultura, Pecudria e Recursos Hidricos -
1701.20.122.0037.2.082 - 3.3.90.39.00
* Secretaria de Infraestrutura — 2201.04.122.0037.2.112 - 3.3.90.39.00
* Secretaria de Cultura e Turismo — 1801.13.392.0307.2.095 - 3.3.90.39.00
Paragrafo Unico. As dotacdes poderdo ser suplementadas, se necessario, nos termos da legislagdo
vigente.

/3. DA PARTICIPAGAO NA LICITACAO. N

3.1. Poderdo participar desta Concorréncia Presencial, as pessoas juridicas que satisfagam as
exigéncias estabelecidas no edital e seus anexos, cujo contrato social esteja em vigor, registrado no
orgdo competente no ramo de atividade compativel ao objeto deste edital.

3.2. As disposices constantes nos arts. 42 a 49 da Lei Complementar n? 123/2006 NAO SAO
APLICADAS NA CONCORRENCIA, visto que valor estimado é superior a receita bruta maxima
admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte, conforme Inc 1, § 1 do Art.4
da Lei 14.133/2021.

3.3. N&o poderdo participar desta licitag3o as pessoas juridicas:

a) Proibidos de participar de licitacdes e celebrar contratos administrativos, na forma da legislacio
vigente;

b) Que ndo atendam as condi¢bes deste Edital e seu(s) anexo(s);

c) Estrangeiros que ndo tenham representagio legal no Brasil com poderes expressos para receber
citagdo e responder administrativa ou judicialmente;

d) Que se enquadrem nas vedagdes previstas nos artigos 92 e 14 da Lei Federal n® 14.133/2021;

e) Que estejam sob faléncia, concurso de credores, concordata ou em processo de dissolugdo ou
liquidagdo;

f) OrganizagSes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa condigdo (Acérdio
n? 746/2014-TCU-Plenério).

3.4. A pessoa juridica ndo podera participar da licitacio em consorcio;
3.5. A participagdo na presente Licitagdo implica para a licitante:
B/ 3.5.1. Que esta ciente e concorda com as condicdes contidas no Edital e seus anexos;

3.5.2. Que cumpre os requisitos para a habilitag3o definidos no Edital e que a proposta apresentada
esta em conformidade com as exigéncias editalicias;

3.5.3. Que inexistem fatos impeditivos para sua habilitagdo no certame, ciente d obrigatoriedade
de declarar ocorréncias posteriores; \d
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3.5.4. Que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso

ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos, salvo menor, a partir de 14 (quatorze)
anos, na condi¢do de aprendiz, nos termos do artigo 7°, XXXIlIl, da Constituicio Federal de 1998
(Anexo VI);

3.5.5. Que a proposta foi elaborada de forma independente;

3.5.6. Que ndo possui, em sua cadeia produtiva, empregados executando trabalho degradante ou
forcado, observando o disposto nos incisos Ill e IV do artigo 12 e no inciso Ill do artigo 52 da
Constituigdo Federal;

3.5.7. Que cumpre com a reserva de cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia ou para
reabilitado da Previdéncia Social e que atendam as regras de acessibilidade previstas na legislago,
« conforme disposto no artigo 93 da Lei n® 8.213/1991.

3.5.8. Observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;
3.5.9. Aresponsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos
3.5.10. apresentados em qualquer fase do processo.

3.6. A declaragdo falsa relativa ao cumprimento de qualquer condigdo sujeitar3 a licitante as sangdes
previstas em lei e no Edital.

4. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO. ]

4.1 As Propostas Técnicas e de Preco deverdo ser apresentadas a Comissdo de
Contratagdo/Licitagdo em 04 (quatro) invélucros distintos e fechados, os quais deverdo estar
identificados com as seguintes informagdes e contetido:

4.1.1. INVOLUCRO “01” - PROPOSTA TECNICA (APéCRIFA)

4.1.1.1No invélucro “01” deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via N3o
Identificada, consistindo em: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia, em consonancia com o indicado no subitem 5.3 deste

edital.

S

5/"4-1-1.2 O invélucro “01”, indicado no item 4.1.1.1, terd 60cm de comprimento, 50cm de largura e
15,5cm de altura.

4.1.1.3. SO serd aceito Plano de Comunicagdo Publicitiria - Via N3o Identificada que estiver
acondicionado em invélucro padronizado fornecido obrigatoriamente pela Prefeitura de Morada
Nova, por meio da Comissdo de Contratagdo/Licitagdo, a pedido formal da licitante.

4.1.1.4. O invdlucro padronizado devera ser retirado pela licitante, até o 32 dia Gtil anterior 3 data
prevista para a reunido de abertura da licitagdo, no seguinte enderego: AV. MANOEL CASTRO, 726,

CEP: 62.940-000. Centro - Morada Nova. ,

t
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4.1.1.5. O invélucro “01” deverd ser entregue fechado, de acordo com as
caracteristicas padrdes da caixa, sem lacre e sem rubrica.

4.1.1.6.. Par~a preservar o sigilo, até a abertura do invélucro “02”, quanto a autoria do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, o invélucro “01” nao podera:

a) ter nenhuma identificacdo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta, cabecalho, rodapé, ou outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante;

¢) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e/ou demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

4.1.1.7. A excec3o da Ideia Criativa, todas as demais partes do Plano de Comunicagdo Publicitaria,
tais como o Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e Estratégia de Midia e N3o
Midia deverio ser elaboradas nos seguintes padrdes:

a) Em papel A4, branco, com 75 gr/m?a 90 gr/m?, orientacdo retrato;

b) Espagamento de 02 (dois) centimetros na margem esquerda e direita, a partir da borda;

¢) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) Com textos justificados;

e) Com espagamento “simples” entre as linhas;

f) Com texto e numeragdo de paginas em fonte “Arial”, estilo “Normal”, cor “Automético” tamanho
12 (doze) pontos;

g) Com numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna
em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

h) Em caderno unico, utilizando espiral plastico na cor preta, colocado a esquerda; - "
i) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m?a 90 gr/m?, ambas em branco;

j) Sem qualquer identificagdo da licitante.

4.1.1.8. Fica vedada a utilizagdo de nomes nos personagens das pegas corporificadas, do Plano de
o/ Comunicagdo Publicitdria, em especial para evitar a identificagdo dos sécios ou empregados das
agéncias participantes do certame, sob pena de desclassificagdo.

4.1.1.9. Na elaboragdo das tabelas, planilhas e gréficos integrantes do Plano de Midia e N3o Midia,
poderdo ser utilizadas as fontes tipograficas e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos e poderdo ser editados em cores.

4.1.1.10. As pegas que integram a Ideia Criativa devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas, devendo adequar-se ao tamanho do invélucro “01” (60cm de comprimento, 50cm
~de largura e 15,5cm de altura).

4.1.1.11. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicac3o Publicitaria poderdo ter
graficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras: \

a) Os gréficos e/ou tabelas poderdo ser editados em cores; r@ T

B
b) Os dados e informagdes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte “Arial”, estilo\
“Normal”, cor “Automético”, tamanho “10 (dez) pontos”; ?

1
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c) As paginas referentes aos graficos e/ou tabelas poderdo ser impressos na
orientacao paisagem e apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto
no subitem 4.1.10, o papel A3 ser3 computado como duas paginas de papel A4;

4.1.1.12 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo e
descricdo das pecas publicitarias est3o limitados no conjunto a 10 paginas, ressalvado que n3o serdo
computadas nesse limite as paginas usadas apenas para separar os textos desses subquesitos.

4.1.1 INVOLUCRO “02” - PROPOSTA TECNICA (IDENTIFICADA)

4.1.2.1. No Invélucro “02” devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitéria - Via
Identificada, consistindo em: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e N3o Midia, em consonancia com o indicado no subitem 5.3, deste
Edital.

4.1.2.2. O contetdo indicado no subitem 5.3, deste Edital, exceto as pegas que compdem a ldeia
Criativa, deverd ser acondicionado em invélucro providenciado pela licitante, o qual podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura, devendo ser identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “02” PROPOSTA TECNICA - VIA IDENTIFICADA
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

NOME DA LICITANTE/CNP)J

CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N2 CP-0906.01.2026

4.1.2.3. O Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou
material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com as seguintes
especificidades:

a) ter a identificagdo da licitante;

b) ser datado;

c) estar assinado na ultima pégina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

d) Em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, orientagdo retrato;

e) Espagamento de 02 (dois) centimetros na margem esquerda e direita, a partir da borda;

f) Sem recuos nos parégrafos e linhas subsequentes;

g) Com textos justificados;

h) Com espagamento “simples” entre as linhas;

i) Com texto e numeragdo de paginas em fonte “Arial”, estilo “Normal”, cor “Automético” tamanho
12 (doze) pontos; !

j) Com numeragdo em todas as péginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna
em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

[) Em caderno unico, utilizando espiral plastico na cor preta, colocado a esquerda;

m) Ter a identificacdo da Licitante;

n) Ser datado; .

k) Estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes d \Q
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado. \

13
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4.1.2.4. Na elaborag3o das tabelas, planilhas e graficos integrantes do Plano de Midia
e Ndo Midia, poderdo ser utilizadas as fontes tipograficas e tamanhos de fonte habitualmente
utilizados nesses documentos e poderdo ser editados em cores.

4.1.3. INVOLUCRO “03” - PROPOSTA TECNICA

4.1.3.1. No invélucro “03” deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertdrio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de que tratam os subitens 5.4,
5.5 e 5.6 deste Edital.

4.1.3.2. O conteddo indicado no subitem 4.1.3.1, deste Edital, devera ser acondicionado em
invélucro providenciado pela licitante, o qual podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informacées de que trata, até sua
abertura, devendo ser identificado conforme abaixo:

N

INVOLUCRO “03” PROPOSTA TECNICA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO

NOME DA LICITANTE/CNPJ

CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N2 CP-0906.01.2026

4.1.3.3. O contetdo do invélucro “03” devera ser acondicionado em um Unico volume com
dimensdes conforme necessario, em virtude de sua propria caracteristica.

4.1.3.4. O invélucro “03” n3o poderd ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via N3o Identificada e possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura do invélucro “02”.

4.1.4. INVOLUCRO “04” - PROPOSTA DE PRECO

4.1.4.1. Os documentos indicados nos subitens 8.2 e 8.3, deste Edital, dever3do ser acondicionados
em involucro providenciado pela licitante, o qual podera ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até
sua abertura, devendo ser identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “04” PROPOSTA DE PRECOS
NOME DA LICITANTE/CNPJ
CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N2 CP-0906.01.2026

% ‘4.2. As propostas e os documentos deverdo ser redigidos em lingua portuguesa, salvo quanto as
b/ expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

4.3. No ato da entrega dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Prego, o representante a
licitante apresentard a Comiss3o de Contratagdo/Licitagdo, documento que o credencia a participar\
do presente certame, com seu documento de identidade com fé publica.

4.4. Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos constitutivos, por sdécio ou (& _
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cépia do ato que \\/

¥
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estabelece a prova de representacao da empresa, onde conste o nome do sdcio e os
poderes para representa-la, ou cépia da ata da assembleia de eleig¢3o do dirigente.

4.5. Caso o preposto da licitante n3o seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento

sera feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou particular, constando,
no minimo, os poderes descritos no modelo que constitui o Anexo VII, deste Edital.

4.6. A licitante que n3o estiver devidamente representada nos termos descritos nos subitens acima
nao tera prejudicada a sua participagdo no certame, mas a pessoa que estiver no certame 3 sua
ordem n3do terd voz ativa.

/5. DA PROPOSTA TECNICA (INVOLUCROS 01, 02 E 03) B

5.1. A licitante deverd apresentar proposta técnica estruturada de acordo com os seguintes
quesitos:

a) Plano de Comunicagdo Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria,
Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo-Midia);

b) Capacidade de Atendimento;

c) Repertdrio;

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo.

5.2. O Plano de Comunicac¢do Publicitiria devers ser entregue completo e sem identificagdo da
licitante no invélucro “01”. O invélucro “02” devera conter copia identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria encadernada, sem as pecas. Os demais componentes da proposta técnica
(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicac3o)
deverdo ser entregues no invélucro “03”.

5.3. A licitante devera apresentar Plano de Comunicagdo Publicitéria elaborado com base no
- Briefing, constante no Anexo I, deste Edital, devendo o mesmo compreender os seguintes

subquesitos:

5.3.1. Raciocinio Bdsico, que sera consubstanciado em texto no qual a licitante apresentara: .

a) diagndstico das necessidades de comunicagdo publicitaria da Casa Civil para enfrentar o desafio

de comunicacg3o;
b) sua compreensao sobre o objeto da licitag3o e, principalmente, sobre o desafio de comunicac3o
Ya ser enfrentado e sobre os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo expressos no Briefin

(Anexo I).

5.3.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, texto em que a licitante: .@( N

'\\

a) apresentard e defenderé o partido temético e o conceito que, de acordo com o seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugdo do problema especifico de comunicagdo da

,E Prefeitura de Morada Nova; D
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b) explicitars e defenders os principais pontos da estratégia de comunicacio
publicitaria sugerida para a solugdo do problema especifico de comunicac3o, especialmente o que
dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgag3o utilizar.

5.3.3. Ideia Criativa: a licitante apresentara campanha publicitiria com exemplos de pegas que
corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo do problema especifico de comunicacio
observadas as seguintes disposicdes:

a) apresentar relagdo de pecas e/ou material que julgar necessérios para a execugdo da sua proposta
de estratégia de comunicagdo publicitaria, como previsto no subitem 5.3.2, deste Edital, com
comentarios sobre cada pega e/ou material.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do
desafio de comunicag3o, conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria.

5.3.3.1. Os comentérios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 5.3.3, deste Edital, est3o circunscritos
a especificagdo de cada peca e ou material e 3 explicitagdo das fungdes taticas que se pode esperar
de cada pega e ou material.

5.3.3.2. Os exemplos de pegas:

a) estdo limitados a 7 (sete), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica
da peca;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para qualquer
peca, e de “monstro” ou story-board animado para tv, cinema, internet e radio.

¢) ‘boneco’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

5.3.3.3. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que n3o haja
prejuizo em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout. Pegas que
ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n2 1 poderio ser dobradas.

5.3.3.4. Na elaboragéo de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderdo ser inseridos
todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacdo, voz de

personagens e locugdo.

5.3.3.5. Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo.

5.3.3.6. O ‘monstro’ ou layout eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser
apresentados em CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO, executdveis em sistema operacional

\

Windows.

’
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5.3.3.7. Nessas midias de apresentacdo (CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO) n3o
poderdo constar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite

a identificagdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

5.3.3.8. Os exemplos n3o ser3o avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas
apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela
licitante para a apresentacdo.

5.3.3.9. Para facilitar seu cotejo, cada exemplo devera trazer indicagdo do tipo de peca (exemplos:
cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet), de acordo com as seguintes
orientagdes:

a) texto em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;
b) nos casos de “monstro” ou layout eletrénico e de storyboard animado ou animatic, que deverio
ser apresentados em CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO, a indicagdo do tipo de peca deve ocorrer
nos nomes dos arquivos salvos, uma vez que essas midias devem ser apresentadas na condigdo
original, somente com a marca do fabricante, conforme descrito anteriormente.

5.3.3.10. Para fins de cémputo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como
exemplos, até o limite de 7 (sete), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sers computada no referido limite;

¢) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antncio para revista e jornal, banner de
internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo,
adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) peca, se o conjunto transmitir
mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) pega;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pecgas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

g) Descrigdo de Audio junto a apresentacdo de peca produzida, serd considerado 01 (uma) peca.

5.3.4. Estratégia de Midia e N3o Midia constituida de:

a) texto em que, de acordo com as informacdes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir

}/os publicos prioritarios da campanha (permitida a inclus3o de tabelas e graficos) e indicard o uso
dos recursos de comunicagio préprios da Prefeitura de Morada Nova;

b) simulagdo de plano de distribuicio das pegas de que trata o item 5.3.3, deste Edital,
acompanhada de tabelas, planilhas e texto com a explicitagdo das premissas adotadas e suas

justificativas. = _ \
b.1) As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas da simuggzao do plano \&
de distribuicdo das pecas poderao ser apresentadas em papel A3 branco dobrado. B f\\
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5.3.4.1. Da simulag3o devers constar um resumo geral com informagdes sobre, pelo

menos, o periodo de veiculago; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados
em midia, separadamente por meios e os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo
de cada pega, separadamente de midia e ndo midia.

5.3.4.1.1. Os valores ou custos indicados pelas licitantes que ndo correspondam aos efetivamente
cobrados pelos veiculos de comunicagdo, serdo contabilizados como falha na elaboracio da
Estratégia de Midia e N3o Midia, cabendo & Subcomiss3o Técnica diminuir a respectiva nota, nos
termos do item 6.1.1.4 deste Edital.

5.3.4.2. Em se tratando de n3o midia, no resumo geral também deverio ser explicitadas as
quantidades a serem produzidas de cada peca.

\ 5.3.4.3. Na simulagdo de que trata a alinea “b” do subitem 5.3.4:

a) os pregos das inser¢des em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicagdo do ultimo Aviso de Licitagdo;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulag3o veiculos de divulgagdo que nio
atuem com tabela de pregos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacdo, nos termos do Artigo 11, da Lei n 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honorarios sobre os bens e servigos especializados prestados por
fornecedores.

5.3.4.4. Para fins desta concorréncia, consideram-se como N3o Midia os meios que n3o implicam a
compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissio de mensagem

publicitaria.

5.4. Capacidade de atendimento, textos nos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da licitagdo, com a
especificagdo do periodo de atendimento de cada um deles;
b) a quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao
e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados 3 disposicdo da execugdo do contrato,
“discriminando-se as areas de atuagdo; estudo e planejamento, criagdo, produgdo de radio e TV,
W produgdo grafica, midia e atendimento;
¢) as instalagGes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execugdo do contrato;
d) a sistemética de atendimento, discriminando-se as obrigagbes a serem cumpridas pela licitante,
na execucado do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condigdes normais de trabalho,
na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia; \ >,
e) a discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de au% eda
auditoria de circulagdo e controle de midia que colocard regularmente 3 disposic3o da Prefeitura de -
Morada Nova, sem énus adicional, durante a execucao do contrato. Ny '
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5.5. Repertério, consubstanciado &m apresentacdo, sob forma de pecas e respectivas
fichas técnicas, de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela licitante.

5.5.1. Poderdo ser apresentadas até 7 (sete) pegas, independente do meio de divulgag3o, do tipo
Ou caracteristica da pega, todas veiculadas ou expostas a partir do ano de 2019.

5.5.2. Para cada pega, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema
que cada pega se propds a resolver e a identificagdo da licitante, titulo, data de produgdo, periodo
de veiculagdo/exposicdo e mencdo de pelo menos 01 (um) veiculo/espago que a divulgou/expés.

5.5.3. O material em video, os spots e/ou jingle, as pegas de internet deverio ser fornecidos em CD,
DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO; as pegas graficas impressas em proporg¢des que preservem suas
dimensdes originais e sua leitura.

5.5.4. As pegas ndo podem se referir a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela Prefeitura de
Morada Nova.

5.6. Os Relatos de Soluc¢do de Problemas de Comunicacdo deverdo ser apresentados, em caderno
especifico, até 02 (dois) cases, relatando, em no maximo, 02 (duas) paginas cada, solugdes de

problemas de comunicag3o.

5.6.1. Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e nio &%
podem se referir a agdes de comunicac3o solicitadas e/ou aprovadas pela Prefeitura de Morada
Nova.

5.6.2. Para cada Relato, é permitida a inclus3o de até 05 (cinco) pegas e/ou material, independente
do meio de divulgagao, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:

a) As pegas eletrénicas deverdo ser fornecidas em CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO, executaveis
no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou serem apresentados
separadamente (soltos);

b) As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 5.6, ou serem
apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer hipdtese, a compreensdo de seu
conteddo e a indicagdo de suas dimensdes originais;

V b.1) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo

inclusive serem apresentadas dobradas ou n3o;
¢) Para cada pega ou material, devera ser apresentada ficha técnica com dados técnicos de produgio

N’

e/ou veiculagdo.

5.7. Os textos pertinentes ao Plano de Comunicacdo Publicitaria est3o limitados a 10 (dez) paginas,

ressalvada a relagdo das pegas de que trata o subitem 5.3.3 “a” e os textos, tabelas, graficos e
planilhas referentes as alineas “a” e “b” do subitem 5.3.4 n3o ser3o computados nesse limite de\&

paginas.: :
X

[}
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5.8. A critério da Prefeitura de Morada Nova, as campanhas publicitarias das
Propostas vencedoras poderdo ou n3o vir a serem produzidas e veiculadas, com ou sem
modificagdes, quando da vigéncia do contrato.

/6. CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS ]

6.1. Pela avaliagdo do conteddo apresentado na Proposta Técnica, ser3o levados em conta pela
Subcomissdo, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos, em cada quesito ou
subquesito:

6.1.1. QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - pontua¢do méxima de 65 (sessenta
e cinco) pontos, assim divididos:

6.1.1.1. Subquesito a) - Raciocinio Basico - pontuagdo mdxima de 10 (dez) pontos, assim divididos:

S
ITENS DESCRICAO PONTUAGAO MAXIMA
A A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e F—
especificidades da contratante e do contexto de sua atuagdo;
A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
B apresentados, relativos as necessidades de comunicagado 3 pontos
publicitaria identificadas;
A assertividade demonstrada na anélise do desafio de
comunicagado a ser superado pela contratante e no
C s - iy . 3 pontos
entendimento dos objetivos de comunicag3o estabelecidos
no Briefing.
TOTAL 10 pontos
6.1.1.2. Subquesito b) - Estratégia De Comunicagdo - pontuagdo maxima 20 (vinte) pontos, assim divididos:
- ITENS DESCRICAO PONTUACAO MAXIMA
A adequagdo do partido tematico e do conceito 3 natureza e
A as atividades da contratante, bem como ao desafio e aos 4 pontos

objetivos de comunicagdo;
— . i
A consisténcia da argumentacdo em defesa do partido A iondns

’}»/ﬁ B tematico e do conceito;
A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de 4 pontos

Comunicagado Publicitaria proposta;

A capacidade da licitante de articular os conhecimentos
D |sobre a contratante, o desafio e os objetivos de comunicagao 4 pontos
estabelecidos no Briefing;

O alinhamento da campanha com a diversidade de midias
disponiveis no mercado.

E 4 pontos

TOTAL 20 pontos " \x
r’\\
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ITENS DESCRICAO PONTUAGAO MAXIMA
O alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria;

A pertinéncia da solug3o criativa com a natureza da
B contratante, com o desafio e com os objetivos de 4 pontos
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

A adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos
c de publico-alvo, levando em conta a clareza e precisao das 4 pontos
mensagens e a adequagdo da linguagem;

A compatibilidade das pegas publicitérias com os meios e

4 pontos

D " . " .
veiculos de divulgagdo a que se destinam; 4panias
A originalidade da solugdo criativa, considerando proposta
E visual, organizagdo das informagées no layout e 5 pontos
e multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta.
A exequibilidade das pegas e de todos os elementos
F . . . 4 pontos
propostos, com base na verba referencial para investimento;
TOTAL 25 pontos

6.1.1.4. Subquesito d) Estratégia de Midia e N3o Midia - pontuagdo méaxima 10 (dez) pontos, assim

divididos:
> PONTUACAO
ITENS DESCRICAO MAXIMA
A adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria com a verba referencial
A . ; . o 2 pontos
para investimento e com o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;
B A consisténcia técnica demonstrada na proposic3o e defesa DB

da estratégia, da tética e do plano de midia;

-
A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
c comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha 2 pontos
publicitaria;
A adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de
D comunicagao da contratante e seu alinhamento com a 2 pontos
\b/ Estratégia de Midia e Ndo Midia; e
O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba
E referencial para investimento, demonstrados na simulagdo 2 pontos
dos parametros de cobertura e frequéncia.
TOTAL 10 pontos
6.1.2. QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - pontuag¢do maxima 15 (quinze) pontos, assim
divididos: ¥ o9
/ﬁ | ITENS | DESCRICAO [PONTUAGAO MAXIMA| Q
S D N
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A O porte e a tradi¢io dos clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

A experiéncia dos profissionais da licitante e a adequacio

B [das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais as 3 pontos

necessidades de comunicac3o publicitdria da contratante;
A adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos

& recursos materiais que estardo 3 disposicdo da execugdo do 3 pontos

contrato;

A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de
Morada Nova e a licitante, esquematizado na proposta;

A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
E circulagdo e controle de midia que a licitante colocara 3 3 pontos
disposi¢do da Prefeitura de Morada Nova, sem 6nus
- adicional, durante a vigéncia do contrato.

TOTAL 15 pontos

3 pontos

3 pontos

6.1.3. QUESITO 3 - REPERTORIO - pontuag¢do maxima 10 (dez) pontos, assim divididos:

PONTUACAO
ITEN RICA
ENS DESCRICAO MAXIMA
A ideia criativa da peca apresentada, sua pertinéncia ao
problema que a licitante se propds a resolver e sua adequagdo
A . i L g 6 pontos
a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicagao;
a clareza e precisdo das mensagens e a adequacgdo da
B . 5 25 : 5 2 2 pontos
linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo.
C |A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e material. 2 pontos
TOTAL 10 pontos
N
6.1.4. QUESITO 4 - RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO - pontuagdo maxima 10
(dez) pontos, assim divididos:
ITENS DESCRICAO PONTUACAO MAXIMA
A A erci.enC|a de planejamfnto estrat:eglco pf)r. pta'rte da 4 pentos
:‘é / licitante na proposi¢do da solu¢do publicitaria;
A demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu
B e - § 2 pontos
para o alcance dos objetivos de comunicagéo do cliente;
C A relevancia dos resultados apresentados; 2 pontos
D A concatenagdo légica da exposicio. 2 pontos
TOTAL 10 pontos

6.2. A pontuagdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada segundo a\&
N

-ﬁ/ metodologia a seguir: y /-D
T &
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6.2.1. Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a

Subcomissdo Técnica realizara um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas
licitantes e a gradacio das pontuacdes atribuidas refletird o maior ou menor grau de adequacido de
cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos neste Edital.

6.2.2. Aos quesitos ou subquesitos serio atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

ITENS DESCRICAO PONTUACAO MAXIMA
1 Plano de Comunicac3o Publicitaria --- 65 pontos
1.1 Subquesito a) Raciocinio Basico 10 pontos
1.2 Subquesito b) Estratégia de Comunicagdo Publicitdria | 20 pontos
1.3 Subquesito c) Ideia Criativa 25 pontos
1.4 Subquesito d) Estratégia de Midia e N3o Midia 10 pontos
2 Capacidade de Atendimento - 15 pontos
ho 3 Repertério - 10 pontos
4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgdo - 10 pontos
PONTU
ACAO 100 pontos
TOTAL

6.2.3. Cada membro da Subcomissio Técnica atribuira pontos individuais a cada um dos quesitos e
subquesitos, de acordo com a pontuagdo maxima prevista na tabela do subitem 6.2.2, obedecidos
intervalos de 0,5 (meio) ponto.

6.2.4. A pontuagdo de cada quesito corresponderd & média aritmética dos pontos atribuidos por
cada membro da Subcomiss3o Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

6.2.5. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenga entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 30% (trinta por cento) da
pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

6.2.6. Persistindo a diferenga de pontuac3o prevista apos a reavaliagdo do quesito ou subquesito,
0s membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagbes consideradas destoantes, deverio
registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomiss3o e passara a compor o processo
desta licitag3o.

6.3. Sera desclassificada a Proposta Técnica que n3o atender exigéncias do presente Edital, bem
como, a que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:
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a) apresentar qualquer informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro

elemento que possibilite a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitéria - Via N3o
Identificada. antes da abertura do Invélucro ne 25

b) ndo alcancgar o total de, no minimo, 80 pontos;

¢) obtiver pontuac3o zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

d) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

6.4. Sera considerada a melhor classificada na fase do julgamento técnico a licitante que obtiver a
maior pontuagdo na soma das notas dos quesitos.

6.5. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica da melhor classificada nesta
fase, serd assim considerada a licitante que obtiver a maior pontuag3o, nos quesitos 1 e 2 (Plano de
Comunicagdo e Capacidade de Atendimento);

6.6. Persistindo o empate, a decis3o ser3 feita por sorteio em ato publico marcado pela Comiss3o
de Contratagao/Licitagdo, cuja data ser4 divulgada na forma do item 14, deste Edital, e para o qual
serdo convidadas todas as licitantes.

|7. DA ELABORACAO E PREENCHIMENTO DA PROPOSTA DE PRECO j

7.1. A proposta de pregos da licitante devers ser:

a) apresentada em caderno tnico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas
sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) elaborada em 02 (dois) documentos distintos, descritos nos subitens 7.2 e 1:3:

c) datadas e assinadas nos documentos referidos nos subitens 7.2 e 7.3, por quem detenha poderes
de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

7.2 A Proposta de Pregos da licitante deveré ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta
de Pregos que constitui o Anexo Il, de modo que a identifique, com suas paginas numeradas
sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas
demais, por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

7.3 A licitante devera elaborar Declarag3o na qual:

a) Comprometer-se-3 a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas'negociacc")es

comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso,

transferindo a Prefeitura de Morada Nova as vantagens obtidas;

b) informara estar ciente e de acordo com as disposigdes alusivas a direitos autorais estabelecidas
- 1

na Minuta do Contrato, constante no Anexo VI, deste Edital. : 7
gj VR \K\Q
o
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7.4 Na proposta de pregos deverd conter os seguintes quesitos, os quais serdo
valorados conforme dispde o item 8 deste edital:

a) Percentual de DESCONTO 3 ser concedido ao MUNICIPIO, sobre os Custos internos dos servicos
executados pela licitante, baseados nos valores previstos na tabela referencial de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda no estado do Cear4 - SINAPRO CEARA;

b) Percentual de HONORARIOS de incidentes sobre os custos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisio da licitante, referentes 3 produgdo
e a execugdo técnica de peca e/ou material cuja distribuicdo n3o lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo;

¢) Percentual de HONORARIOS incidentes sobre os custos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervis3o da licitante, referentes a pesquisas
de pré-teste e pds-teste - vinculadas 3 concepgdo e criagdo de campanhas e pecas publicitarias - e 3
elaboragdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicagado visual;

7.4.1 Os valores percentuais indicados na proposta referente ao desconto e aos honorarios
deverdo ser expressos com até 2 (duas) casas decimais.

7.4.2 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso,
a Comissdo de Contratagio/Licitacio considerara o preco por extenso.

Z.5 Sera desclassificada a Proposta de Precos que:

7.5.1. Ndo atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos, que apresentar precos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos; ou

7.5.2. Constar na proposta os percentuais de:

a) DESCONTO inferiores a 40% quanto ao quesito previsto na alinea “a” do item 7.4.
b) HONORARIOS superiores a 8%, quanto ao quesito previsto na alinea “b” do item 7.4.
¢) HONORARIOS superiores a 3%, quanto ao quesito previsto na alinea “c” do item 7.4.

7.6 OContratante ndo pagara nenhum outro valor além do prego contratado, cabendo a licitante

ervicos objeto desta licitagdo, tais como: despesas com m3o de obra, encargos de natureza

%onsiderar todos os custos diretos e indiretos, necessarios 3 completa e perfeita realizagdo dos
s

[2

trabalhista, previdenciaria, fiscal, alimentac3o, hospedagem, transporte da equipe da licitante,
materiais, equipamentos, frete, seguros, tributos e contribuicdes para fiscais assim como lucro,
razdo pela qual ndo serdo considerados pleitos de acréscimos apos a abertura da proposta.

7.7 Todas as especificagdes do objeto contidas na proposta vinculam a Contratada.
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7.8 Nos valores Propostos estardo inclusos todos os Custos operacionais, encargos
previdenciarios, trabalhistas, tributarios, comerciais e quaisquer outros que incidam direta ou
indiretamente no fornecimento dos bens ou servigos.

7.9 Os pregos ofertados serio de exclusiva responsabilidade da licitante, n3o Ihe assistindo o
direito de pleitear qualquer alterag3o, sob alegagdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

7.10 O prazo de validade da proposta ndo sera inferior a 90 (noventa) dias, a contar da data de
Sua apresentacgdo.

IB;CRITE'RIO DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO j

8.1. A Comissdo de Contratagdo/Licitagdo atribuira notas para cada um dos quesitos a serem
valorados, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios - Notas (N)
Percentual de honorérios
referentes 3 produgio de

Percentual de desconto sobr pecas e materiais cuja

0s custos internos, baseado nadistribuicdo n3o proporcione 3

tabela de precos do Sindicatollicitanteo desconto de agéncia

das Agéncias de Propagandaconcedido pelos veiculos de
do Estado do Ceara. divulgagdo, incidente sobre os
custos de servicos realizados
por terceiros

N =0,125 x (Desconto -40) | N=7,0x (8,0 - Honoradrios) | N =7,0x (3,0 - Honorérios)
*Observagdo: para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto e
honorarios serdo substituidos nas férmulas da coluna Notas pelas respectivas porcentagens
que constarem de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo “%”.

Percentual de honorarios
incidente sobre os custos de
outros servigos realizados por
terceiros

8.2. A nota de cada Proposta de Pregos serd obtida mediante a soma das notas dos quesitos
constantes da tabela referida no item 8.1.

8.3. Proposta de Pregos que obtiver o maior somatério das notas serd considerada como a de menor
preco, e servird como referencial na negociagio com as licitantes melhores classificadas na fase de
proposta técnica.

8.4. Se houver empate, serd considerada como de menor prego a Proposta que apresentar,
sucessivamente: o menor percentual de honorérios referentes 3 producdo de pegas e materiais cuja
distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros; o0 menor percentual de

honordérios incidente sobre os custos de outros servigos realizados por terceiros ou o maior ~

percentual de desconto sobre os custos internos. (\@/ /

x,y-, B = ?u._ V

—
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EJUI.GAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

9.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos desta concorréncia sera realizado nos
termos do Artigo 52 da Lei Federal n® 12.232/2010 c/c os artigos correspondentes da Lei Federal n®
14.133/2021.

9.2. Seré considerada vencedora a licitante mais bem classificada no julgamento da Proposta
Técnica, observado o disposto nos subitens 6.5 e 6.6, deste Edital, e que:

a) apresentar o menor preco; ou

b) ndo tenha apresentado o menor preco, mas concordar em reduzir o valor constante na

sua proposta, tendo como referéncia, o limite apresentado pela proposta de menor preco,

devendo serem observados os percentuais de desconto e de honorérios da proposta de Sz
N menor preco.

9.3. No caso de impasse na negociag3o prevista na alinea “b” do subitem 9.2, procedimento idéntico
sera adotado, sucessivamente, com os demais proponentes, pela ordem de classificagdo das
propostas técnicas, até a consecugdo de acordo para a contratagdo.

[10. DA FASE DE HABILITAGAO. B

10.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo de Contratag3o/Licitac3o,
pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e
local previstos na convocagdo da sess3o a ser realizada para esse fim.

10.1.1. Alicitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os Documentos
de Habilitagdo na referida sessao sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata

o subitem 10.14 deste Edital.

10.1.2. Os documentos deverdo estar acondicionados no invélucro “05”, que devera estar fechado
e rubricado no fecho, com a seguinte identificag3o:

INVOLUCRO “05”

DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO

NOME DA LICITANTE/CNPJ

CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N2 CP-0906.01.2026

>/10.1.3. O invélucro “05” serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que invioldvel quanto as informagdes de que

trata, até sua abertura.

10.1.4. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser apresentados da seguinte forma

T
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a) Em originais ou publicagdo em Orgio Oficial, ou, ainda, por qualquer processo de

copia autenticada em Cartério. Somente serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condigdes de .
analise por parte da Comiss3o de Contratagdo/Licitagdo.

b) Dentro do prazo de validade, para aqueles cuja validade possa expirar. Na hipdtese de o
documento n3o conter expressamente o prazo de validade, deveré ser acompanhado de declaragdo
ou regulamentagdo do 6rg3o emissor que disponha acerca da validade do mesmo. Na auséncia de
referida declaragdo ou regulamentagdo, o documento sera considerado valido pelo prazo de 60
(sessenta) dias, a contar da data de sua emissdo. )
¢) Em caderno unico, rubricados, numerados sequencialmente, da primeira a Gltima pagina, de

modo a refletir o nimero exato de paginas.

d) A eventual falta de numeragao ou numeragdo incorreta, podera ser suprida por representante
credenciado da licitante na sess3o de abertura dos Documentos de Habilitagdo.

e) Os Documentos de Habilitacio somente serdo aceitos mediante cépias legiveis e que oferecam
condigbes de andlise por parte da Comiss3o de Contratagdo/Licitag3o.

N’

10.2  Aslicitantes deverdo encaminhar, nos termos deste Edital, a documentacgdo relacionada nos
itens a seguir, para fins de habilitag3o:

10.3. A habilitacdo juridica visa a demonstrar a capacidade de o licitante exercer direitos e assumir
obrigagdes, e a documentagdo a ser apresentada por ele limita-se a comprovacdo de existéncia
juridica da pessoa e, quando cabivel, de autorizagdo para o exercicio da atividade a ser contratada.

10.3.1. No caso de empresario individual: inscrigio no Registro Publico de Empresas Mercantis, a
cargo da Junta Comercial da respectiva sede;

10.3.2. Em se tratando de Microempreendedor Individual - MEI: Certificado da Condigdo de
Microempreendedor Individual - CCMEI, cuja aceitagdo ficara condicionada 3 verificagdo da

s autenticidade no sitio www.portaldoempreendedor.gov.br;

10.3.3. No caso de sociedade empreséria ou empresa individual de responsabilidade limitada -
EIRELI: ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado na Junta
Comercial da respectiva sede, acompanhado de documento comprobatério de seus

administradores;

10.3.4. Inscrigdo no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbagdo no Registro

onde tem sede a matriz, no caso de ser o participante sucursal, filial ou agéncia;

10.3.5. No caso de sociedade simples: inscrigdo do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas
B/ Juridicas do local de sua sede, acompanhada de prova da indicagdo dos seus administradores;

10.3.6. Decreto de autorizagdo, em se tratando de sociedade empresaria estrangeira em

funcionamento no Pais.
10.3.7. Os documentos acima deverdo estar acompanhados de todas as alteragdes ou da

consolidagdo respectiva;

|
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10.4. As habilitacées fiscal, social e trabalhista serdo aferidas mediante a verificagdo

dos seguintes requisitos:

10.4.1. Inscrigdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica
(CNP)J);

10.4.2. Inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal se houver, relativo ao
domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
contratual;

10.4.3. Regularidade perante a Fazenda federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou sede do
licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;

10.4.4. Regularidade relativa 3 Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre cumprimento dos
encargos sociais instituidos por lei;

10.4.5. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da
Consolidagdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n® 5.452, de 12 de maio de 1943;
10.4.6. Declaragdo de cumprimento do disposto no inciso XXXIIl do art. 72 da Constituigdo Federal
(Anexo VI).

10.5. Habilitacdo Econémico-Financeira:

10.5.1. Certiddo Negativa de Faléncia expedida pelo distribuidor da sede do fornecedor, datado dos
ultimos 30 (trinta) dias, ou que esteja dentro do prazo de validade expresso na propria Certiddo

10.5.2. Serd inabilitada a licitante que n3o comprovar sua habilitagdo, seja por n3o apresentar
quaisquer dos documentos exigidos, ou apresenté-los em desacordo com o estabelecido no Edital.

10.5.3. Constatado o atendimento 3s exigéncias de habilitagdo fixadas no Edital, a licitante sera
declarada vencedora.

10.5.4. Os documentos de Habilitacio deverdo estar com prazo vigente, ndo havendo prazo nos
documentos eles serdo considerados validos se emitidos em até 60 (sessenta) dias.

10.5.5. Balango Patrimonial, demonstragdo de resultado de exercicio e demais demonstragdes
Contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais devidamente autenticados na Junta Comercial, ou

N no Sistema Publico de Escriturag3o Digital - SPED.

10.5.5.1. E vedada a substituicdo do balango por balancete ou balango provisério.

10.5.5.2. As empresas constituidas no exercicio corrente poderdo apresentar Balango de Abertura.

10.5.5.3. Na andlise dos Balangos, para comprovagdo da boa situagdo financeira e econémica das
empresas serdo utilizados os seguintes indices: b




MGRADA NOVA

ITURA

INDICADORES FORMULA INDICES MiNIMOS
Liquidez Corrente (LC) LC = (AC/PC) IC=1
Liquidez Geral (LG) LG = (AC+RLP) / (PC+ELP) IG=1
Solvéncia Geral (SG) SG = AT/ (PC+ELP) 5G=1,2
Endividamento Geral EG = (PC+ELP) / (ATIVO TOTAL) [EG = MENOR ou=1
Legenda:

LG - Mede a capacidade da empresa em liquidar suas dividas a Longo Prazo.

SG - Mede a capacidade financeira da empresa a Longa Prazo para satisfazer as obrigagdes
assumidas perante terceiros, exigiveis a qualquer prazo.

AC - Ativo Circulante.

PC - Passivo Circulante.

RLP - Realizdvel a Longo Prazo.

ELP - Exigivel a Longo Prazo.

AT - Ativo Total

EG - Endividamento Geral.

10.5.7.4. Alicitante que n3o apresentar indices econdmicos minimos em qualquer dos indices
de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente deverd comprovar que possui
capital social ou patriménio liquido de no minimo 10% (dez por cento) do valor total

10.5.7.5. estimado da contratagio ou do valor total do(s) lote(s) por ela ofertado(s) na
presente licitagdo.

10.6. Qualificacdo Técnica:

10.6.1. Comprovagdo de aptiddo no desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto da licitagdo - Atestado(s) de Capacidade Técnica,
fornecido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado, quando for emitido por ente privado
deverad este ser com firma reconhecida de quem o subscreveu.

10.6.2. Copia autenticada do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento obtido junto ao
Conselho Executivo das normas- Padrido - CENP (Paragrafo 12 do artigo 42 da Lei Federal n2

12.232/10).

110.6.3. Registro da LICITANTE na Associagdo Brasileira de Agéncias e Propaganda ou no Sindicato de
classe no estado da matriz da LICITANTE. Caso e/ou no inexista o referido Sindicato, supre-se por
declaragdo de registro da Federag3do Nacional das Agéncias de Propaganda - FENAPRO.

10.6.4. O licitante deverd apresentar 01 (um) profissional com curso de graduagdo (no minimo) na
area de Comunicagdo Publicidade e Propaganda;

10.6.5. O licitante devera apresentar 01 (um) profissional com curso de graduagdo (no minimo) na
area de Marketing;
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10.6.6. O licitante devers apresentar 01 (um) profissional com MBA (no minimo) na
area de Design Gréfico e Digital;

10.6.7. Todas as comprovagdes dos profissionais apresentados deverio ser comprovadas através
do Certificado de Conclus3o do Curso ou da carteira profissional devidamente registrada no
conselho competente.

10.6.8. A licitante devera apresentar comprovagdo que os profissionais da equipe técnica
mencionados nos subitens anteriores fazem parte do seu quadro permanente, na data prevista para
entrega da proposta e documentagdo no portal, entendendo-se, para fins deste termo de
referéncia, como pertencente ao quadro permanente: sécio, diretor ou responsavel técnico.

10.6.9 A comprovagdo de vinculaco ao quadro permanente da licitante sers feita:
a) Para sécio, mediante a apresentacgdo do contrato social e aditivos.
b) Se o responsével técnico n3o for sécio e/ou diretor da empresa, a comprovagdo se dard
mediante a apresentagdo da cépia da Carteira de Trabalho e Previdéncia Social (CTPS) -

~  devidamente assinada ou Contrato de Prestagdo de Servigo celebrado de acordo com a legislagdo
civil em vigor.

10.6.4. INDICACAO DAS INSTALACOES, DO APARELHAMENTO E DO PESSOAL TECNICO adequado e
disponivel para a realizagio do objeto da licitagdo, bem como da qualificagdo de cada um dos
membros da equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos.

10.6.4.1. Os profissionais indicados pela licitante para fins de comprovagdo da capacidade técnico-
profissional deverdo participar do servico objeto da licitagdo, admitindo-se a substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que aprovada pela administrago.

10.6.4.2. Caso a licitante n3o atenda a exigéncia do item 10.6.4, deverd apresentar declaragdo
comprometendo-se a instalar filial ou sucursal no Municipio de Morada Nova com estrutura
compativel ao objeto da presente licitagio no prazo maximo de 30 (trinta) dias, apds a assinatura

do contrato.

10.7. Documentacdo Complementar:

Devera constar no Invélocro “05” as seguintes declaragdes firmadas pela Licitante:

a) Declaragdo de Elaboragdo Independente de Proposta (Anexo IlI);
b) Declaragdo de Idoneidade (Anexo IV);
¢) Declaragéo de Cota de Aprendizagem - Artigo 429 CLT (Anexo V).

.>/ d) Declaragdo que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso

ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos, salvo menor, a partir de 14
(quatorze) anos, na condigdo de aprendiz, nos termos do artigo 7°, XXXIIl, da Constituicdo .
Federal de 1998 (Anexo VI) .
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10.8 A existéncia de restricao relativamente a regularidade fiscal e trabalhista n3o
impede que a licitante qualificada como microempresa ou empresa de pequeno porte seja
declarada vencedora, uma vez que atenda a todas as demais exigéncias do edital.

a) A declaragio da vencedora acontecera no momento imediatamente posterior a fase de
habilitag3o.

10.9 Caso a proposta mais vantajosa seja ofertada por licitante qualificada como microempresa
Ou empresa de pequeno porte, e uma vez constatada a existéncia de alguma restric3o no que tange
a regularidade fiscal e trabalhista, a mesma sera convocada para, no prazo de 5 (cinco) dias uteis,
apos a declaragdo da vencedora, comprovar a regularizagdo. O prazo podera ser prorrogado por
igual periodo, a critério da administragdo publica, quando requerida pela licitante, mediante
apresentacgao de justificativa.

10.10 A né@o-regularizagio fiscal e trabalhista no prazo previsto no subitem anterior acarretara a
inabilitacdo da licitante, sem prejuizo das sangdes previstas no Edital, sendo facultada a convocagao
das licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo. Se, na ordem de classificagdo, seguir-se
outra microempresa, empresa de pequeno porte ou sociedade cooperativa com alguma restricdo
na documentac3o fiscal e trabalhista, ser4 concedido o mesmo prazo para regularizagdo.

10.11 Havendo necessidade de analisar minuciosamente os documentos exigidos, o Agente de
Contratacdo suspenderd a sessdo, informando no “chat” a nova data e horario para a continuidade
da mesma.

10.12 Sera inabilitada a licitante que n3o comprovar sua habilitagdo, seja por n3o apresentar
quaisquer dos documentos exigidos, ou apresenté-los em desacordo com o estabelecido no Edital.

10.13 A Comissdo de Contratagdo/Licitacdo examinara os Documentos de Habilitagdo e julgara
habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos,

neste edital.

10.14 Se nenhuma licitante restar habilitada sera reaberta a fase de habilitagdo, com nova
convocagdo de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas, para apresentar
os respectivos documentos, no prazo de 08 (oito) dias Uteis.

1. DOS RECURSOS. |

11.1. Aiinterposicdo de recurso referente ao julgamento das propostas, a habilitacio ou inabilitagdo {
de licitantes, a anulagdo ou revogacio da licitagdo, observara o disposto no art. 165 da Lei n® 14.133,

de 2021.

T
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11.3. Quando o recurso apresentado impugnar o julgamento das propostas ou o ato
de habilitagdo ou inabilitagdo do licitante:

11.3.1. Alinteng3o de recorrer devers ser manifestada imediatamente, sob pena de preclusdo;
11.3.2. O prazo para a manifestagdo da intenco de recorrer ndo serd inferior a 20 (vinte) minutos.
11.3.3. O prazo para apresentacao das razdes recursais serd iniciado na data de intimac3o ou de
lavratura da ata de habilitacio ou inabilitac3o;

11.3.4. Na hipétese de adogdo da invers3o de fases previstano § 12 do art. 17 da Lei n® 14.133, de
2021, o prazo para apresentacdo das razdes recursais sera iniciado na data de intimac3o da ata de
julgamento.

11.4. Os recursos deverdo ser encaminhados em peticdo escrita dirigida a Comissdo de
Contratagdo/Licitagdo, no enderego mencionado no predmbulo deste Edital.

11.5. O recurso sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decis3o recorrida,
a qual podera reconsiderar sua decis3o no prazo de 3 (trés) dias Gteis, ou, nesse mesmo prazo,
encaminhar recurso para a autoridade superior, a qual devera proferir sua decis3o no prazo de 10
(dez) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

11.6. Os recursos interpostos fora do prazo nao serdo conhecidos.
11.7. O prazo para apresentagdo de contrarrazdes ao recurso pelos demais licitantes serda de 3 (trés)
dias uteis, contados da data da intimacdo pessoal ou da divulgacio da interposi¢do do recurso,

assegurada a vista imediata dos elementos indispensaveis a defesa de seus interesses.

11.8. Orecurso e o pedido de reconsideragio terdo efeito suspensivo do ato ou da decis3o recorrida
até que sobrevenha decis3o final da autoridade competente.

11.9. O acolhimento do recurso invalida t3o somente os atos insuscetiveis de aproveitamento.

11.10. Os autos do processo permanecerdo com vista franqueada aos interessados no enderego
constante no Edital.

[12. DO PROCEDIMENTO LICITATORIO ]

12.1. Serdo realizadas 04 (quatro) sessées publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos ‘
registro, assinadas pelos membros da Comiss3o de Contratagdo/licitagdo e pelos representantes da

licitantes presentes.
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12.1.1. A participagio de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a
prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 4.3 deste Edital.
(Credenciamento).

12.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comiss3o constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de
Habilitagdo nas sessdes publicas.

12.1.3. A Comissdo de Contratagdo/Licitacdo e a Subcomissio Técnica, conforme o caso, poderdo,
no interesse do Municipio de Morada Nova, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e,
nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que n3o comprometam a lisura
e o carater competitivo desta concorréncia.

12.1.4. Os integrantes da Subcomiss3o Técnica nio poderdo participar das sessdes de recebimento
e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

12.1.5. O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste procedimento
licitatério serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

12.1.6. A Comissdo de Contratagdo/Licitac3o poderad alterar as datas ou as pautas das sessoes, ou
mesmo suspendé-las, em fun¢do do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais
aplicaveis.

12.1.7. Se os invélucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas n3o puderem ser devolvidos
nas sessdes publicas, ficardo a disposi¢do das interessadas por 30 (trinta) dias Gteis, contados do
encerramento desta concorréncia, inclusive com a anélise dos recursos eventualmente interpostos.
Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a Prefeitura de Morada Nova providenciara sua

destruigdo.

12.2. A primeira sessdo publica seré realizada no dia, hora e local previstos no predambulo deste
Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem
8.1 deste Edital; (credenciamento);
b) receber os Invélucros “01”, “02”, “03” e “04”;
>( c) conferir se esses invélucros estio em conformidade com as disposigbes deste Edital.

12.2.1. O Invélucro “01”, com a via n3o identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, sé sera
recebido pela Comissdo de Contratag3o/Licitago se n3o: . 4

a) estiver identificado; m \

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da\
licitante antes da abertura do Invélucro “02”; v

1
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c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante antes da
abertura do Invélucro “02”.

12.2.1.1. Ante a ocorréncia de quaisquer das hipéteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem
12.2.1, a Comissdo de Contratacdo/Licitagdo ndo recebera o Invélucro “01”, o que também a
impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

12.2.2. A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta bésica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros “02” e “04”, que permanecer3o fechados
sob a guarda e responsabilidade da Comiss3o de Contratagdo/Licitagdo, e separa-los dos
Invélucros “01” e “03”;

b) retirar e rubricar o contetido dos Invélucros “017;

c) abrir os Invélucros “03” e rubricar seu contetdo;

d) colocar a disposicio dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos que constituem os Invélucros “01” e 03"

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessdo na forma do item 14
deste Edital.

12.2.2.1. A Comissdo de Contratagdo/Licitagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do
subitem 12.2.2, adotard medidas para evitar que seus membros e/ou os representantes das
licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagdo
Publicitaria.

12.2.2.2. Se, ao examinar e ou rubricar os contetdos dos Invélucros “01” e “03”, a Comiss3o de
Contratagdo/Licitacdo e ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria, a
Comissdo de Contratagdo/Licitagdo desclassificard a licitante e ficard de posse de todos os seus
invélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

12.2.3. A Comissdo de Contratagdo/Licitagio nio langard nenhum cédigo, sinal ou marca

nos Invélucros n? 1 nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitaria.

12.2.4. Abertos os Invélucros “01” e “03”, as licitantes n3o poderdo desistir de suas Propostas, a ndo
ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo de

Contratagdo/Licitag3o. o

12.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela
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Comissdo de Contratagdo/Licitagdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitagdo
terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 12.2.6 e seguintes.

12.2.5.1. Se houver manifestagdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da
Comissdo de Contratagdo/Licitagdo pertinentes 3 primeira sessdo, esta divulgard o resultado na
forma do item 14, abrindo-se o prazo para a interposi¢do de recursos, conforme disposto no item
11.

12.2.6. N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo adotados 0s seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comiss3o de Contratagdo/Licitagdo & Subcomiss3o Técnica, dos
Invélucros “01”, com as vias n3o identificadas do Plano de Comunicag3o Publicitaria;
b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomiss3o Técnica, das vias ndo identificadas
do Plano de Comunicagdo Publicitéria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;
c) elaboragio e encaminhamento, pela Subcomissio Técnica 3 Comissdo de
Contratagdo/Licitacdo, da ata de julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, de
planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das razes que as fundamentaram em
cada caso;
d) encaminhamento, pela Comiss3o de Contratagdo/Licitagdo & Subcomissdo Técnica, dos
Invélucros “03”, com a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicagio;
e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag3o, de
acordo com os critérios especificados neste Edital;
f) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissio de
Contratagdo/Licitagdo, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de
- Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de
planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em
cada caso.

12.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base no caput do subitem 6.3 deste
Edital, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada quesito ou subquesito da Proposta,

“conforme as regras previstas neste Edital, e langard sua pontuagdo em planilhas que ficardo
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica,

até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

12.2.6.1.1. O disposto no subitem precedente n3o se aplica aos casos em que o descumprimento de
regras previstas neste Edital resulte na identificagdo da licitante antes da abertura dos Invéluc S

lloz”_

T
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12.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘¥ do subitem 12.2.6 conterdo,
respectivamente, as pontuagdes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicag3o
Publicitaria de cada licitante e as pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo de cada licitante.

12.3. Apods receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros “01” e “03”),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a
Comissdo de Contratagdo/Licitacdo convocara as licitantes, na forma do item 14 deste Edital, para
participar da segunda sesséo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

~— b) abrir os Invélucros “02”;
¢) cotejar as vias ndo identificadas (Invélucro “01”) com as vias identificadas (Invélucro “02”)
do Plano de Comunicagdo Publicitdria, para identificagio de sua autoria;
d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta S
Técnica;
e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
f) executar o sorteio previsto no subitem 6.6, quando for o caso;
g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na
forma do item 14, com a indicagdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em
ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo para interposic3o de recurso, conforme
disposto no item 11.

12.3.1. Além das demais atribuicbes previstas neste Edital, caberd 3 Subcomissio Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas, se solicitado pela Comissdo de Contratagdo/Licitacdo. T

12.4. N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratagao/Licitagdo convocara as licitantes, na
forma do item 14 deste Edital, para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta

basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de

presenca;
‘ b) abrir os Invélucros “04”, com a Proposta de Pregos, cujos documentos serdo rubricados

pelos membros da Comissdo de Contratagdo/Licitag3o e pelos repr sentantes das licitantes }
presentes ou por comiss3o por eles indicada; §\® .
NS

c) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os document

integrantes dos Invélucros “04”; \
e N
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d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a

elaboragdo das Propostas de Pregos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;
e) identificar a Proposta de menor pre¢o e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

f) efetuar negociagdo com a licitante mais bem classificada na fase da Proposta Técnica - caso
ndo tenha apresentado a Proposta de menor prego - a negociagao prevista no artigo 61 da
Lei n? 14.133/21, tendo como referéncia a Proposta de menor prego entre as licitantes
classificadas;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecugdo de
acordo para a contratagdo;

h) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos a licitante mais
bem classificada na Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor prego ou
que concordar em praticar o menor prego entre as propostas apresentadas pelas licitantes
classificadas;

i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Prego e do julgamento final das
Propostas sera publicado na forma do item 14 deste Edital, com a indicagdo da ordem de
classificagdo, abrindo-se prazo para interposigdo de recurso, conforme disposto no item 11.

12.5. N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitagdo 03 convocara as licitantes, na
forma do item 14 deste Edital, para participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta
basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) receber e abrir os Invélucros “05”, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comiss3o de Contratagdo/Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por

comissdo por eles indicada;
¢) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢des estabelecidas

neste Edital e na legislagao em vigor;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invélucros “05”;

e) informar o seguinte:

/ el) o resultado da habilitacao;
e2) que na auséncia de algum representante legal, o resultado da habilitagdo sera publicado
na forma do item 14 deste Edital, com a indicagdo dos proponentes habilitados e

inabilitados;
e3) que sera publicado na forma do item 14 deste Edital o nome da licitante vencedora desta

concorréncia, caso n3o tenha sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha havid
a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recuﬂioi interpostos.
[\
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13. DAS INFRACOES ADMINISTRATIVAS E SANGOES.

13.1 Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:

13.1.1 Deixar de entregar a documentagdo exigida para o certame ou ndo entregar qualquer
documento que tenha sido solicitado pelo/a Agente de Contratagdo/Comissdo/a durante o certame;
13.1.2 Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a
proposta em especial quando:

13.1.2.1 N3o enviar a proposta adequada ao ultimo lance ofertado ou apds a negociagao;

13.1.2.2 Recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;

13.1.2.3 Pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva; ou

13.1.2.4 Apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificagdes do edital;

13.1.3 N3o celebrar o contrato ou n3o entregar a documentagdo exigida para a contratagdo, quando
convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

13.1.3.1 Recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de registro de prego, ou a aceitar
ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragdo;

13.1.4 Apresentar declaragdo ou documentagdo falsa exigida para o certame ou prestar declaragao
falsa durante a licitagao;

13.1.5 Fraudar a licitagdo;

13.1.6 Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial
quando:

13.1.6.1 Agir em conluio ou em desconformidade com a lei;

13.1.6.2 Induzir deliberadamente a erro no julgamento;

13.1.6.3 Apresentar amostra falsificada ou deteriorada;

13.1.7 Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagdo;

13.1.8 Praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n.2 12.846, de 2013.

13.2 Com fulcro na Lei n? 14.133, de 2021, a Administragdo podera, garantida a prévia defesa,
aplicar aos licitantes e/ou adjudicatérios as seguintes san¢des, sem prejuizo das responsabilidades

civil e criminal:

13.2.1 Adverténcia;

13.2.2 Multa;

13.2.3 Impedimento de licitar e contratar e

13.2.4 Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punig¢3o ou até que seja promovida sua reabilitagdo perante a prépria autoridade
que aplicou a penalidade.

13.3 Na aplicagdo das sangdes serdo considerados:
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13.3.1 A natureza e a gravidade da infragdo cometida.

13.3.2 As peculiaridades do caso concreto

13.3.3 As circunstancias agravantes ou atenuantes

13.3.4 Os danos que dela provierem para a Administragao Publica

13.3.5 A implantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e
orienta¢des dos érgdos de controle.

13.4 A multa sera recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor do contrato
licitado, recolhida no prazo méaximo de 30 (trinta) dias uteis, a contar da comunicagdo oficial.

13.4.1 Para as infragdes previstas nos itens 13.1.1, 13.1.2 e 13.1.3, a multa serd de 0,5% a 15% do
valor do contrato licitado.

13.4.2 Para as infracBes previstas nos itens 13.1.4, 13.1.5, 13.1.6, 13.1.7 e 13.1.8, a multa sera de
15% a 30% do valor do contrato licitado.

13.5 As sang¢des de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaragao de inidoneidade
para licitar ou contratar poderao ser aplicadas, cumulativamente ou néo, a penalidade de multa.

13.6 Na aplicagdo da sangdo de multa serd facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze)
dias Uteis, contado da data de sua intimagao.

13.7 A sanc3o de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsdvel em decorréncia
das infragdes administrativas relacionadas nos itens 13.1.1,13.1.2 e 13.1.3, quando ndo se justificar
a imposic3o de penalidade mais grave, e impedira o responsavel de licitar e contratar no &mbito da
Administracdo Publica direta e indireta do ente federativo a qual pertencer o 6rgdo ou entidade,
pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.

13.8 Podera ser aplicada ao responsavel a sangdo de declaragdo de inidoneidade para licitar ou
contratar, em decorréncia da pratica das infragdes dispostas nos itens 13.1.4, 13.1.5, 13.1.6, 13.1.7
e 13.1.8, bem como pelas infragdes administrativas previstas nos itens 13.1.1, 13.1.2 e 13.1.3 que
justifiquem a imposicdo de penalidade mais grave que a san¢do de impedimento de licitar e
contratar, cuja duragdo observara o prazo previsto no art. 156, §52, da Lei n.2 14.133/2021.

13.9 A recusa injustificada do adjudicatdrio em assinar o contrato ou a ata de registro de precgo, ou

B/em aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragdo,
caracterizara o descumprimento total da obrigagdo assumida e o sujeitard as penalidades e a

imediata perda da garantia de proposta em favor do 6rgéo ou entidade promotora da licitagao, \

13.10 A apurag3o de responsabilidade relacionadas as sangGes de impedimento de licitar Econtratarf N\

e de declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a instaurag3o de processo de \
responsabilizagio a ser conduzido por comissao composta por 2 (dois) ou mais servid

i o;e@veis,
Y —
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que avaliara fatos e circunstancias conhecidos e intimara o licitante ou o adjudicatario
para, no prazo de 15 (quinze) dias Gteis, contado da data de sua intimagdo, apresentar defesa escrita
e especificar as provas que pretenda produzir.

13.11 Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias Uteis da aplicagdo das sangdes de adverténcia,
multa e impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimag&o, o qual sera dirigido a
autoridade que tiver proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco)
dias Gteis, encaminhara o recurso com sua motivagdo a autoridade superior, que deverd proferir
sua decis3o no prazo maximo de 20 (vinte) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

13.12 Caber4 a apresentac3o de pedido de reconsiderag3o da aplicagdo da sangdo de declaragdo de
inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data da
intimac3o, e decidido no prazo méximo de 20 (vinte) dias (teis, contado do seu recebimento.

13.13 O recurso e o pedido de reconsiderag3o terdo efeito suspensivo do ato ou da decisao recorrida
até que sobrevenha decisdo final da autoridade competente.

13.14 A aplicagdo das sangdes previstas neste edital ndo exclui, em hipétese alguma, a obrigacdo de
reparag3o integral dos danos causados.

[14. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS |

14.1. As divulgacdes dos atos licitatorios serdo realizadas por meio do Sitio Eletrénico do Municipio
de Morada Nova, por meio do Sitio Eletrénico do Portal das Licitagdes do Tribunal de Contas do
Estado do Cear4, como também por outros meios de divulgagdo utilizados pelo Municipio.

[15. DA IMPUGNACAO AO EDITAL E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO. J

15.1. Até 03 (trés) dias Uteis antes da data designada para a abertura da sessdo publica, qualquer
pessoa podera impugnar este Edital e/ou apresentar pedido de esclarecimento.

15.2. AIMPUGNACAO e/ou PEDIDO DE ESCLARECIMENTO dever3o ser feitos EXCLUSIVAMENTE por
meio fisico no endereco constante do predmbulo deste Edital (Comissao de Contratag3o/Licitagdo).

15.3. A resposta a impugnagao ou ao pedido de esclarecimento sera divulgada na forma do item 14
deste edital, no prazo de até 3 (trés) dias Uteis, limitado ao dltimo dia util anterior a data da abertura

do certame. -
15.4. Acolhida a impugnagio, sera definida e publicada nova data para a realizagdo do certamZ.

15.5. Asimpugnagdes e pedidos de esclarecimentos n3o suspendem os prazos previstos no certame,
salvo quando se amolda ao artigo 55, §1¢, da Lei Federal n® 14.133/2021.
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a) A concessao de efeito suspensivo a impugnagao é medida excepcional e deverd ser -
motivada pelo Agente de Contratagdo, nos autos do processo de licitagdo.

15.6. A peticdo de impugnacdo apresentada por empresa deve ser firmada por sécio, pessoa
designada para a administragdo da sociedade empresaria, ou procurador, e vir acompanhada,
conforme o caso, de estatuto ou contrato social e suas posteriores alteragdes, se houver, do ato de
designacdo do administrador, ou de procuragao publica ou particular (instrumento de mandato com
poderes para impugnar o Edital).

[16. DA ADJUDICAGAO E HOMOLOGAGAO. ]

16.1. Julgados os recursos, constatada a regularidade dos atos praticados, a Autoridade Superior
adjudica e homologa a licitagao. -

[17. DA FORMALIZAGAO DO CONTRATO E DA REMUNERAGAO ]

17.1. Apds a homologagdo do certame, sera convocada a licitante vencedora para assinatura do
contrato, nos termos da Lei n® 12.232/2010 e subsidiariamente da Lei n® 14.133/2021.

17.2. A remunerag3o da contratada observara os valores constantes da Tabela Referencial do
SINAPRO-CE - Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Ceara, utilizada como parametro

de estimativa.
17.3. O percentual de desconto ofertado pela licitante vencedora incidird sobre os valores
referenciais da Tabela SINAPRO-CE.
17.4. O desconto serd aplicado de forma individualizada sobre cada item das pautas de servigos
constantes do Termo de Referéncia e seus anexos.
17.5. O valor global estimado constitui limite méximo de execugdo contratual, ndo implicando
obrigacdo de utilizagdo integral do montante.

- 17.6. Os pagamentos serdo realizados conforme servicos efetivamente autorizados e executados,
mediante apresentagdo da documentagdo comprobatdria.

[18. DO TERMO DE CONTRATO OU INSTRUMENTO EQUIVALENTE. ]

18.1. Apds a homologagdo da licitagdo, em sendo realizada a contratacao, sera firmado Termo de
Contrato ou emitido instrumento equivalente.

&/18.2. O adjudicatério tera o prazo de 02 dias Uteis, contados a partir da data de sua convocagao,
para assinar o Termo de Contrato ou aceitar instrumento equivalente, conforme o caso (Nota de
Empenho/Carta Contrato/Autorizagdo), sob pena de decair do direito a contratagdo, sem prejuizo

das sangdes previstas neste Edital. \‘ -

18.2.1. Alternativamente 3 convocac3o para comparecer perante o 6rgdo ou entidade para\
assinatura do Termo de Contrato ou aceite do instrumento equivalente, a Adminis;m;%o podera

o~
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encaminha-lo para assinatura ou aceite da Adjudicataria, mediante correspondéncia

postal com aviso de recebimento (AR) ou meio eletronico, para que seja assinado ou aceito no prazo
de 02 dias, a contar da data de seu recebimento.

18.2.2. O prazo previsto no subitem anterior podera ser prorrogado, por igual periodo, por
solicitagdo justificada do adjudicatario e aceita pela Administragao.

18.3. O Aceite da Nota de Empenho ou do instrumento equivalente, emitida a empresa adjudicada,
implica no reconhecimento de que:

18.3.1. Referida Nota estd substituindo o contrato, aplicando-se a relagdo de negdcios ali
estabelecida as disposi¢des da Lei n® 14.133/2021;

18.3.2. A contratada se vincula a sua proposta e as previsdes contidas no edital e seus anexos;
17.3.3. A contratada reconhece que as hipéteses de rescisdo sdo aquelas previstas no artigo 137 da
Lei n2 14.133/2021 e reconhece os direitos da Administragdo previstos nos artigos 138 e 139 da
mesma Lei.

18.4. O prazo de vigéncia da contratagdo é o estabelecido no Termo de Referéncia.

18.5. Na assinatura do contrato, sera exigida a comprovagdo das condi¢des de habilitagdo
consignadas neste Edital, as quais deverdo ser mantidas pelo licitante durante a vigéncia do
contrato.

18.5.1. Na hipétese de irregularidade, o contratado devera regularizar a sua situagdo perante o
cadastro no prazo de até 05 (cinco) dias Uteis, sob pena de aplicagdo das penalidades previstas no
edital e anexos.

18.6. Na hipdtese de o vencedor da licitagdo ndo comprovar as condigdes de habilitagdo consignadas
no edital ou se recusar a assinar o contrato ou a ata de registro de precos, a Administragdao, sem
prejuizo da aplicagdo das san¢des das demais cominagdes legais cabiveis a esse licitante, podera
convocar outro licitante, respeitada a ordem de classificagdo, para, apds a comprovagao dos
requisitos para habilitagdo, analisada a proposta e eventuais documentos complementares e, feita
a negociag3o, assinar o contrato ou a ata de registro de pregos.

- [19. DA GARANTIA DE EXECUGAO. ]
19.1. Ndo havera garantia. 5 .
[20. DA SUBCOMISSAO TECNICA : 1\

20.1 Esta concorréncia serd processada e julgada pela Comissdo de Contratagdo/Licitagdo
municipal, com excegdo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas, que serao anali&ﬁs e
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julgadas por Subcomissdo Técnica, devidamente nomeada por ato oficial para tal fim,

constituida por 03 membros formados em Comunicagdo, Publicidade ou Marketing ou que atuem
em uma dessas dreas, dentre os quais, 01 integrante ndo tera vinculo funcional ou contratual com
o Municipio de Morada Nova.

20.1.1. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdao publica,
entre os nomes de uma relagdo que terd, no minimo, 09 (nove) integrantes, previamente
cadastrados pela Municipio de Morada Nova.

20.1.2. A relagdo dos nomes referidos no subitem 19.1.1 deste Edital sera publicada pela Comissdo
de Contratacgdo/Licitacdo, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a
sessdo publica marcada para o sorteio.

20.1.3. O sorteio sera processado pela Comissdo de Contratagdo/Licitagdo, com vistas a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero
de membros que mantenham ou ndo vinculo com Municipio de Morada Nova, nos termos do
subite18.1 deste Edital.

20.1.4. A relagdo prevista no subitem 19.1.1 deste Edital, contera, separadamente, os nomes dos
que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com o Municipio de Morada Nova.

20.1.5. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o subitem 19.1.1,
mediante a apresentagdo a Comissdo de Contratacdo/Licitagdo de justificativa para a exclusao,
juridicamente fundamentada.

20.1.6. De igual forma, o membro da referida Subcomissdo devera declarar-se suspeito ou
impedido, imediatamente, sempre que constatar que participa do certame agéncia de publicidade
e/ou projeto nos quais tenha trabalhado ou participado, em respeito aos principios da
impessoalidade e da transparéncia no julgamento das propostas, sob pena de responsabilidade,
com fulcro na Lei Federal n? 14.133/2021.

20.1.6.1. A auséncia de manifestagio do membro teoricamente suspeito ndo impede que qualquer
outro participante da Subcomissdo, tendo conhecimento dos fatos, possa alega-los, a qualquer

b/ tempo.

20.1.7. A abstencio do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessério, a elaboragdo e a publicagdo de
nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 19 do Edital. EXB/

20.1.7.1. Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois.da
impugnagao restar inferior ao minimo exigido no subitem 19.1.1. deste Edital.

2
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20.1.7.2. S6 serd admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagio
anteriormente publicada. -~ .

20.1.8. A sessao publica para o sorteio sera realizada ap6s a decisdo motivada da impugnacdo, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem
20.1.2 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

20.2. Caberd a Subcomissdo Técnica:

a) analisar individualmente e julgar as vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdo
Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo, de acordo com os critérios especificados neste edital;

b) elaborar e encaminhar a Comissdo de Contratagdo/Licitacdo os documentos relativos ao
julgamento da proposta técnica das licitantes, compreendidos pela ata de julgamento dos

N
Planos de Comunicagdo Publicitaria, planilha com as pontuagdes dos quesitos e justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram;
c) manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos licitantes relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, se solicitada pela Comissdao Contratagao/Licitacdo.
[21. DAS DISPOSIGOES GERAIS. J
21.1. Sera divulgada ata da sessdo publica na forma disposta no item 14 deste edital.
21.2. N3o havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impega a realizagdo
do certame na data marcada, a sessdo sera automaticamente transferida para o primeiro dia util
subsequente, no mesmo horério anteriormente estabelecido, desde que ndo haja comunicagdo em
contrario, pelo Agente de Contratagdo/Comissdo.
N

21.3. Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessdo publica observardo o
horario de Brasilia - DF.

21.4. A homologag3o do resultado desta licitagdo ndo implicara direito a contratagdo.

21.5. As normas disciplinadoras da licitagdo serdo sempre interpretadas em favor da ampliagédo da

disputa entre os interessados, desde que ndo comprometam o interesse da Administragdo, o
principio da isonomia, a finalidade e a seguranga da contratagao.

21.6. Os licitantes assumem todos os custos de preparagdo e apresentagdo de suas propostas e a
Administragdo n3o serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente
conducdo ou do resultado do processo licitatdrio.
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21.7. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a
o dia do inicio e incluir-se-d o do vencimento. Sé se iniciam e vencem os prazos em dias de
expediente na Administragao.

21.8. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importard o afastamento do
licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato, observados os principios da isonomia e
do interesse publico.

21.9. Em caso de divergéncia entre disposi¢des deste Edital e de seus anexos ou demais pegas que
compdem o processo, prevalecerd as deste Edital.

21.10. O Edital e seus anexos estdo disponiveis, na integra, no Portal Nacional de Contratagdes
Publicas (PNCP) e enderego eletrénico: https://www.morada nova.ce.gov.br.

21.11. Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, os seguintes anexos:

ANEXO | - Briefing;

ANEXO Il - Proposta de Pregos (Modelo);

ANEXO Il - Declaragdo de Elaboragdo Independente de Proposta (Modelo);
ANEXO IV - Declaragdo de Idoneidade;

ANEXO V - Modelo de Declaragdo de Cota de Aprendizagem - Artigo 429 CLT;
ANEXO VI - Declaragio que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos
ANEXO VII - Minuta do Contrato.

ANEXO VIl - Modelo de Procuragdo

ANEXO IX — Termo de Referencia

MORADANOVA - CE, 15 de junho de 2026.
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