PREFEITURA DE

IBIRAPUA

COMPROMISSO COM 0 FUTURD

EDITAL DE CONCORRENCIA PRESENCIAL
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 080-2026
CONCORRENCIA N° 004-2026

TIP O-TECNICAE PRECO

O MUNICIPIO DE IBIRAPUA, Estado da Bahia, por meio da Agente de Contratacdo, torna
publica e d& ciéncia aos interessados que fara realizar licitagho na modalidade
CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL, tipo TECNICA E PRECO, que objetiva a
Contratacdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servicos de publicidade e
comunicacdo institucional, compreendendo o conjunto de atividades realizadas de forma
integrada que tenham por objetivo o estudo, planejamento, concepcao, criagcdo, execucao,
distribuicdo e controle de veiculacdo de campanhas publicitarias institucionais e mercadoldgicas,
CONFORME DESCRIQC)ES E CONDIQOES CONTIDAS NESTE EDITAL E SEUS ANEXOS.

DATA DA SESSAO PUBLICA: 30/07/2026.

HORARIO: 09h00

LOCAL DA SESSAO PUBLICA: Prefeitura Municipal de Ibirapud, situado na Praca Lourival
Pereira Barros, Centro — CEP: 45940-000, Ibirapua/BA.

INFORMACOES: https://www.ibirapua.ba.gov.br/

ASSUNTO

01 | DO OBJETO
02 | DO VALOR DA CONTRATACAO E DA DOTACAO ORCAMENTARIA
03 | DA REMUNERACAO PELA EXECUCAO DOS SERVICOS

04 | DAS CONDICOES GERAIS DE PARTICIPACAO

05 | DO CREDENCIAMENTO:

06 | DA APRESENTACAO E DO RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS

07 | DA HABILITACAO DA LICITANTE VENCEDORA NO JULGAMENTO TECNICO E DE PRECO
08 | DAS PROPOSTAS

09 | DA PROPOSTA TECNICA

10 | ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

11 | JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

12 | DA PROPOSTA DE PRECOS

13 | JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

14 | DA SUBCOMISSAO TECNICA

15 | DAS IMPUGNACOES E DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

16 | DA CONTRATACAO E DA VIGENCIA DO CONTRATO

17 | DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

18 | DO REAJUSTE DO VALOR CONTRATADO

19 | DA RESCISAO E DA ALTERACAO CONTRATUAL

20 | DAS CONDICOES DE EXECUCAO DOS SERVICOS

21 | DO ACOMPANHAMENTO E DA FISCALIZACAO

22 | DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

23 | DAS DISPOSICOES GERAIS

PARTE INTEGRANTE DO EDITAL
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Integram este Edital os seguintes anexos:

ANEXO | BRIEFING
ANEXO Il MINUTA DE CONTRATO
ANEXO 1l PLANILHA DE PREGOS SUJEITOS A VALORAGCAO

ANEXO IV MODELO DE CREDENCIAMENTO

ANEXO V DECLARACAO QUE NAO EMPREGA MENOR

ANEXO VI MODELO DE PROCURAGAO

ANEXO VI TERMO DE ACEITAGAO DAS CONDIGOES DO EDITAL
ANEXO VI MODELO DE DECLARACAO DE ENQUADRAMENTO COMO ME/EPP
ANEXO IX RECIBO DE RETIRADA DE EDITAL

ANEXO X TERMO DE REFERENCIA
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EDITAL CONCORRENCIA N° 004-2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 080-2026
TIPO: TECNICA E PRECO

A PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRAPUA por intermédio da SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRAGCAO, neste ato representado pela Agente de Contratacdo designada pela Portaria n2
102/2025 de 02 de janeiro de 2025, torna publico aos interessados que realizara licitagdo, na modalidade:
Concorréncia, TIPO TECNICA E PRECO. O objetivo é a contratacdo de agéncias de propaganda e
comunicag¢ao digital, incluindo estudo, planejamento, concepgao, execugao, distribuicao e controle de
veiculagdo de programas e campanhas publicitdrias institucionais e mercadoldgicas para as agdes,
servicos, obras, eventos internos e externos, divulgacdes de carater legal, educativo, informativo ou de
orientac¢do social da Prefeitura Municipal de Ibirapud/BA, controle das inser¢des publicitarias (midias
contratadas) nos veiculos de divulgacdo, tais como jornal impresso, sites, TV, radio, dentre outros,
segundo disposicOes da legislacdo vigente, em especial o artigo 37, paragrafo 192, da Constituicdo da
Republica Federativa do Brasil que prevé “A publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas
dos orgdos publicos deverdo ter cardter educativo, informativo ou de orientacgdo social, dela ndo podendo
constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promog¢do pessoal, de autoridades ou servidores
publicos e o artigo 85 da mesma Carta Magna. Também, no tocante a normas gerais, a Lei Federal n2
12.232/2010 (a qual dispée sobre as normas gerais para licitagdo e contratagdo pela administracéo
publica de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda), com a aplica¢do
complementar da Lei Federal n® 14.133/2021, além das disposi¢cdes especificas contidas na Lei Federal
n® 4.680, de 18 de junho de 1965, (a qual dispée sobre o exercicio da profissdo de Publicitdrio e de
Agenciador de Propaganda), o Decreto Federal n®57.690, de 01 de fevereiro de 1966 (o qual aprova a
execucdo da Lei 4.680/65), com as altera¢des do Decreto n2 4.563, de 31 de dezembro de 2002 (a qual
altera o Regulamento aprovado pelo Decreto n? 57.690). Incluindo ainda as normas-padrao da atividade
publicitaria e do relacionamento comercial entre anunciantes, agéncias de publicidade e veiculos de
comunicacdo, Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e suas alteracdes, bem como Cédigo
Brasileiro de Auto-Regulamentacao Publicitaria, os principios administrativos préprios da modalidade
Concorréncia: universalidade, ampla publicidade, habilitacdo preliminar e julgamento por comissdo e
legislacdes correlatas, em sua atual redacao, bem como pelas condi¢des estabelecidas no Edital a que o
contrato faz parte e seus anexos e, aos termos da proposta vencedora, mediante os itens e as condi¢cdes
que seguem:

Os envelopes contendo as Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitagao, serdo
recebidos no dia, local e horario mencionados no preambulo e abertos pela Agente de Contratacao
conforme procedimentos descritos neste Edital.

ORGAO REQUISITANTE: SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO DE IBIRAPUA/BA
MODALIDADE DE LICITACAO: CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 004-2026
TIPO DE LICITAGCAO: TECNICA E PRECO

DA JUSTIFICATIVA DA ADOCAO DA FORMA PRESENCIAL

A Administracdo adota a forma presencial para a realizacdo do presente certame em razdo das
peculiaridades juridicas, técnicas e procedimentais do objeto licitado, consistente na contratacdo de
servicos de publicidade institucional, submetidos ao regime especial da Lein2 12.232/2010, com aplicacdo
subsidiaria da Lei n2 14.133/2021.
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A opcao pela sessao presencial ndo decorre de conveniéncia administrativa arbitraria, nem de preferéncia
discriciondria destituida de fundamento. Trata-se de escolha motivada, vinculada as especificidades do
procedimento licitatério aplicavel aos servigos de publicidade prestados por agéncias de propaganda, cuja
dindmica nao se compatibiliza, de modo automatico e integral, com a légica simplificada dos ambientes
eletronicos voltados, em regra, a recepgao padronizada de propostas e lances.

O objeto da contratacdo apresenta acentuada complexidade técnica, heterogeneidade material e
predominancia intelectual, abrangendo atividades integradas de planejamento, criagdo, concepg¢do de
campanhas, desenvolvimento de solu¢des de comunicagao, produgdo de pecgas, estratégia de midia,
intermedia¢dao de veiculagdo e supervisao da execu¢ao contratual. Em razao dessa natureza, a licitagao
demanda procedimento que assegure ndao apenas competitividade, mas também seguranga na pratica
dos atos presenciais de recebimento, guarda, abertura, conferéncia, registro e encadeamento formal das
propostas e documentos, nos termos da legislacdo especial de regéncia.

A forma presencial revela-se, no caso concreto, a mais adequada para preservar a integridade material da
sessdo publica, especialmente em etapas que exigem controle rigoroso da entrega fisica de invélucros,
conferéncia formal de conteudos, rastreabilidade da sequéncia procedimental, atuacdo simultdnea da
comissdo, acompanhamento direto pelos licitantes e lavratura circunstanciada dos atos em ambiente
publico e imediatamente verificavel. Nessas condi¢des, a presencialidade funciona como instrumento
reforcado de seguranca juridica, transparéncia procedimental e controle externo e social, reduzindo
incertezas quanto ao recebimento, autenticidade, integridade e cronologia dos atos praticados.

A adocao do formato presencial também se justifica pela necessidade de prevenir controvérsias sobre:

. tempestividade da entrega de documentos;

. integridade de invélucros e conteddos apresentados;

. cadeia de custddia do material submetido a analise;

. regularidade da abertura e conferéncia;

J correspondéncia entre os elementos apresentados e os efetivamente examinados pela comissao;
J eventual ocorréncia de falhas tecnoldgicas, indisponibilidades sistémicas, inconsisténcias de

upload, incompatibilidades de arquivo ou duvidas quanto a identificacdao, recep¢ao e processamento de
documentos e propostas.

Em licitagcdo dessa natureza, tais aspectos ndo sao periféricos. Ao contrario, constituem dimensao central
da regularidade procedimental e da prépria confiabilidade do certame. Por isso, a Administracao, no
exercicio do dever de planejamento e motivagao, concluiu que a sessdo presencial oferece ambiente mais
seguro, auditdvel e controldvel para a condugdo dos atos, permitindo fiscalizacdo direta pelos
interessados, controle concomitante pela comissado e redug¢ao do risco de impugnacgdes futuras fundadas
em vicios formais ou questionamentos sobre a higidez do procedimento.

A escolha do formato presencial, ademais, ndo compromete a competitividade, desde que preservadas
as condicdes de ampla participacao, publicidade prévia, clareza do edital, prazos adequados e regras
objetivas de habilitacdo e julgamento. Ao contrdrio, a presencialidade, no contexto especifico deste
certame, reforca a confianca dos participantes na lisura da sessdo, na visibilidade dos atos e na
verificabilidade imediata de cada etapa procedimental.

Também ndo se pode sustentar, validamente, que a ado¢do de meio virtual seja imposicdo automatica e
universal para toda e qualquer licitacdo. A utilizacdo de plataforma eletronica deve ser analisada a luz da
legislacdo aplicavel, da natureza do objeto e da adequacdo procedimental ao caso concreto. Quando a
Administracdo demonstra, de modo motivado, que a forma presencial é a que melhor atende a seguranca
do rito, a transparéncia material da sessdo e a integridade dos atos, a op¢do mostra-se juridicamente
legitima, desde que fundada em razdes objetivas, proporcionais e relacionadas ao interesse publico —
exatamente como ocorre no presente caso.
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Dessa forma, a Administracdo demonstra que a adogdao da forma presencial decorre de decisdao
devidamente motivada, proporcional e tecnicamente adequada as peculiaridades do objeto licitado e ao
rito especial previsto na Lei n? 12.232/2010, observando os principios da legalidade, transparéncia,
segurancga juridica, competitividade, motivagao, interesse publico e controle dos atos administrativos.

1-DO OBIJETO

1.1 — A finalidade da presente licitacdo é a contratagao de agéncia de publicidade, para executar os
servigos de publicidade e comunicagdo digital, incluindo estudo, planejamento, concepg¢ao, execugao,
distribuicdo e controle de veiculagdo de programas e campanhas publicitdrias institucionais e
mercadoldgicas para as agoes, servigos, obras, eventos internos e externos, divulgagGes de carater legal,
educativo, informativo ou de orientacdo social da Prefeitura Municipal de Ibirapud/BA, controle das
insercdes publicitdrias (midias contratadas) nos veiculos de divulgacdo, tais como jornal impresso, sites,
TV, radio, dentre outros, compreendendo:

1.1.1 — Elaboracdo do plano publicitario, incluindo a concep¢ao das mensagens, marcas e pecas (Criacao)
e o estudo dos meios e veiculos que, seguindo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos
publicos e/ou dos mercados objetivados (Planejamento de Midia);

1.1.2 — Execuc¢do do plano publicitario, incluindo orcamento e realizacdo das pecas publicitarias
(Producdo) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos contratados (Execucdo de
Midia);

1.1.3 — Identificacdo e analise dos publicos onde o conceito, ideia, marca, servico ou outras divulgacoes
encontrem melhor possibilidade de assimilacao;

1.1.4 — Assessoramento, apoio, contratacdo E desenvolvimento de pesquisas de opinido e de mercado e
outras que se fizerem necessarias a execug¢ao ou ao subsidio da estratégia de divulgacao aprovada;

1.1.5 — Planejamento, concepgao, criacdo de mensagens e pegas para comunicacao digital e posterior
desenvolvimento, realizacao, producao e implementag¢ao do material aprovado;

1.1.6 — Planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdao e de geracao de
conhecimento sobre o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e a¢des
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas. As pesquisas citadas neste item terdo a
finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao, a veiculacdo, e possibilitar a
mensuracdo dos resultados das campanhas publicitdrias a serem realizadas durante a execu¢dao do
contrato;

1.1.7 — A producdo e execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

1.1.8 — Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢bes publicitarias;

1.1.9 — Controle das insercdes publicitarias (midias contratadas) devera ser feito através de relatério
mensal com comprovacdo das veiculagdes nos veiculos descritos no caput deste item.
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1.2 - Tais servigos, tendo em vista a promogado da cidadania, deverdo ter carater legal, educativo,
informativo, ou de orientacdo social, perseguindo sempre a meta de eficiéncia e racionalidade na
otimizagdo e aplicagdao dos recursos.

1.3 - Para a prestac¢do dos servigos de publicidade sera contratada agéncia de propaganda, doravante
denominadas LICITANTE.

1.4 - O prazo para a execuc¢ao dos servigos objeto desta Licitagdo e a vigéncia do contrato é de 6 (seis)
meses, a contar da data da assinatura contratual, podendo ser prorrogado, se houver interesse das partes,
até o limite decenal.

1.5 - Fica vedada a subcontratacdo de outras agéncias de propaganda para prestacdo de consultoria,
visando a elaboracgdo dos servicos fins previstos no item 1 do presente edital.

2 - DO VALOR DA CONTRATAGAO E DA DOTAGAO ORCAMENTARIA

2.1 — O valor global estimado para gastos com os servicos objeto da presente concorréncia é de RS
182.054,40 (cento e oitenta e dois mil, cinquenta e quatro reais e quarenta centavos), para um periodo
de 6 (seis) meses.

2.1.1 — A estimativa de RS 182.054,40 (cento e oitenta e dois mil, cinquenta e quatro reais e quarenta
centavos), constitui-se em mera previsdo dimensionada, ndo estando a Prefeitura Municipal de
Ibirapud/BA, obrigada a realiza-la em sua totalidade, e ndo cabendo a Contratada o direito de pleitear
qualquer tipo de reparacao pelo ndo uso do total da verba;

2.2 - A proponente que vier a ser contratada atuara de acordo com solicitacdo da Prefeitura Municipal de
Ibirapud/BA, por intermédio da Chefe de Gabinete.

2.3 - Os recursos para pagamento pelos servigcos prestados, Objeto desta concorréncia, advirao de acordo
com a dotagdo orgamentaria especifica constante no presente processo conforme:

0201 — Gabinete do Prefeito
2007 - Promogado e Divulgagao de Eventos e Atos Oficiais - Gab. do Prefeito
33903900 — 15000000 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica — RS 152.015,40

0601 - FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE
2036 - Promogado e Divulgagao de Eventos e Atos Oficiais — FMS
33903900 - 15001002 Outros Servigcos de Terceiros - Pessoa Juridica — RS 10.013,00

0701 - UNIDADE DE EDUCACAO
2050 - Promogado e Divulgacdo de Eventos e Atos Oficiais — Educacdo
33903900 - 15001001 Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica — RS 20.026,00

2.4 - O valor dos servicos sera orcado pela contratada em cada caso, em funcdo dos custos respectivos,
obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua compatibilidade com os precos de
mercado, e deverdo ser submetidos a apreciacdo da Chefia de Gabinete da Prefeita que decidird quanto
a sua aprovacao.
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2.4.1 Os servigcos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de
qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n2 12.232/2010.
2.4.2 A agéncia contratada nos termos da Lei n2 12.232/2010 s6 podera reservar e comprar espago ou
tempo publicitdrio de veiculos de divulgacdo, por conta da Prefeitura Municipal de lbirapua, se
previamente os identificar e tiver sido expressamente autorizado.

3 - DA REMUNERACAO PELA EXECUGCAO DOS SERVICOS
3.1 - A execugao desses servigos serd remunerada de acordo com o que preceitua as normas da atividade
publicitaria da seguinte maneira:

I. Pelo “desconto de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veiculacbes efetivadas, incidentes
sobre o valor da midia efetivamente negociada.

II. Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de producdo realizada tecnicamente por
terceiros fornecedores de bens e/ou servigos, decorrentes do estudo ou de criacdo intelectual das
agéncias contratadas.

lll.  Pelataxade 5% (cinco por cento) sobre os custos de producdo realizada por terceiros fornecedores
de bens e/ou servicos quando a responsabilidade da Agéncia limitar se exclusivamente a
contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento.

IV.  Para os custos internos o valor serd calculado de acordo com a Tabela de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia — SINAPRO/BA nos trabalhos
desenvolvidos internamente pelas Agéncias contratadas.

4 — DAS CONDICOES GERAIS DE PARTICIPACAO

4.1. Somente poderdao participar deste certame as licitantes legalmente constituidas no Brasil que
atenderem a todas as condi¢des de HABILITACAO estabelecidas no item 7 deste Edital e que estiverem
operando nos termos da Lei n? 4.680, de 18.06.65, e do Decreto n2 57.690, de 01.02.66.

4.2 —Nao poderao participar direta ou indiretamente desta licitagado:

4.2.1 — Empresas que estejam suspensas de licitar ou impedidas de contratar com a administracao
publica direta ou indireta;

4.2.2 — Empresas sob faléncia, concurso de credores, dissolugdo e liquidacgao;

4.2.3 — Empresas que, por qualquer motivo, tenham sido suspensas de licitar ou declaradas
inidoneas por qualquer Orgdo da Administracdo Publica Direta ou Indireta, Federal, Estadual ou
Municipal;

4.2.4 — Pessoas fisicas ou empresas em regime de subcontratacdao, ou ainda em regime de
Consoércio;

4.2.5 — Empresas que, a qualquer tempo, possuam restricdes quanto a capacidade técnica ou
operativa, personalidade juridica, idoneidade financeira e regularidade fiscal;

4.2.6 — Empresas que ndo sejam especializadas na prestacdo de servicos Objeto desta Licitacado.

4.3 - N3o sera permitida a subcontratacdo de outras Agéncia de propaganda, bem como dar em garantia
ou vincular, de qualquer forma, total ou parcialmente, o objeto contratado a qualquer pessoa fisica ou
juridica sem a prévia e expressa autorizacdo da Prefeitura Municipal de Ibirapud/BA por intermédio da
Chefia de Gabinete da Prefeita.
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4.4 - Nao serdo aceitas pela Agente de Contratagdo quaisquer substituicdes aos documentos exigidos sob
o titulo de “protocolo”.

4.5 - Os documentos apresentados sob forma de cdpia reprogréfica deverdo ser devidamente
autenticados por Cartério competente, por publicagdao em érgdo da Imprensa Oficial ou por servidor desta
Administracdo, conforme preceitua o caput do artigo art. 62, da Lei n2 14.133/2021.

4.6 - Todos os documentos serdo gravados em lingua portuguesa. No caso de origem estrangeira deverao
vir acompanhados de tradugao juramentada.

4.7 - Nao serdo considerados quaisquer documentos e propostas entregues em local, horario e forma
diferentes, dos critérios estabelecidos neste Edital, bem como encaminhados por fac-simile ou internet.

4.8 — A participacdo na Licitacdo implica na aceitacdo integral e irrestrita das condi¢cdes aqui estabelecidas
e é considerada como uma declaracdo de que a licitante atende a todos os requisitos de qualificacao
exigidos neste Edital, para tanto devera ser preenchido o Termo de Aceitacdo das Condicdes do Edital de
Licitacdo, Anexo VIl constante nos anexos do presente Edital, que devera ser apresentado junto com o
Credenciamento.

4.9 - Para se manifestar nas fases do procedimento licitatério, e para todos os demais atos desta Licitacdo,
as Licitantes se fardo representar por procurador com poderes especificos ou por seu representante legal,
qgue deverdo se credenciar na forma do item 5 deste Edital.

4.9.1 - Nenhum interessado poderd participar da presente Licitacao representando mais de uma
Licitante;

4.9.2 - O ndo credenciamento do representante impedird qualquer pessoa presente de se manifestar e
responder pela Licitante;

4.9.3 - Fica assegurado as licitantes, a qualquer tempo, mediante juntada dos documentos previstos no
item 5 deste Edital, a indicagcdao ou substituicdo do seu representante junto ao processo.

5 - DO CREDENCIAMENTO

5.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Agente de Contrata¢do o
documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, credenciando
apenas um representante legal a se manifestar, em qualquer fase desta Licitacdo, em nome da empresa,
devendo este exibir a cédula de identidade e/ou Carteira Nacional de Habilitacdo, Identidade Profissional
(CREA, CRC, OAB, entre outros) no ato programado para a entrega dos INVOLUCROS com as Propostas
Técnica e de Precos.

5.1.1 Considerar-se-a legitimo representante da licitante, nas sessdes desta Concorréncia, aquele
gue detiver amplos poderes para tomar quaisquer decises relativamente a todas as fases, inclusive
renuncia de interposicdo de recursos, devendo, para tanto apresentar documento de identificacdo
com fé publica, acompanhado de um dos seguintes documentos:

5.1.2 Instrumento particular de procuracdo, assinado pelo representante legal da empresa (Anexo
V).
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5.1.3 A procuragdo particular devera vir acompanhada de cépia autenticada do ato constitutivo e
da Jdltima alteragdo contratual, para fins de comprovacdao dos poderes para constituir
representantes.

5.1.4 A ndo apresentacao desses documentos serd fator impeditivo a atuacao do representante nos
procedimentos do presente certame.

5.1.5 Caso tratando-se de diretor, sdcio ou proprietdrio da empresa licitante que comparecer ao
local, deverd comprovar a representatividade por meio da apresentagdo: de Ato Constitutivo,
Estatuto ou Contrato Social, do documento de eleicdo de seus administradores, devidamente
registrados na Junta Comercial ou no Cartdrio de Pessoas Juridicas, conforme o caso, com certiddo
ou copia dela, de que ndo houve alteracdo posterior na representatividade da licitante,
acompanhado do documento de identidade que sera entregue apds a conferéncia.

5.2 — Alicitante serd responsavel pelas declaracdes de seu preposto.

5.3 —As licitantes cujos envelopes ndo forem apresentados por representantes legais ou por procuradores
e/ou credenciados ficardo impedidas de manifestar intencdo de interposicdo de recurso ou praticar
demais atos pertinentes ao certame.

5.4 - A documentacdo apresentada na primeira sessao de recep¢ao e abertura das Propostas Técnica e de
Precos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipdtese de sua substituicdo no
decorrer do processo licitatdrio, devera ser apresentado novo credenciamento.

5.5 - Em todas as fases desta Concorréncia sera admitido apenas um representante por licitante e nao
sera admitida a participacao de um mesmo representante para mais de uma licitante.

6 — DA APRESENTAGAO E DO RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS

6.1 — No dia, local e hordrio estabelecidos neste Edital, as licitantes interessadas entregardo as propostas
técnicas e de pregos ao Presidente da Agente de Contratacdo em 04 (quatro) envelopes fechados
contendo cada um, além do nome, razado social e endereco da licitante (exceto o ENVELOPE “A”), a
designacdo de seu conteudo conforme adiante especificado. Um quinto envelope, denominado
ENVELOPE “E”, com os documentos de Habilitacdo somente sera entregue pela licitante cuja proposta
seja classificada apds seu julgamento. A AGENTE DE CONTRATACAO da Prefeitura Municipal de
Ibirapud/BA fara a convocagdo para a apresentacdo do referido envelope oportunamente.

6.1.1 — ENVELOPE “A” — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIO — VIA NAO IDENTIFICADA.
Este ENVELOPE ndo poderd conter qualquer marca ou identificacdo externa ou interna em seu conteudo.

6.1.2 — ENVELOPE “B” — PLANO DE COMUNICACAO IDENTIFICADO
Agente de Contratacdo
Concorréncia n? 004-2026
ENVELOPE “B”
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Proposta Técnica: Plano de Comunicagado Publicitaria — Via Identificada
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunica¢do Publicitaria, Estratégia de
Midia e Ndo Midia)

Nome empresarial e CNPJ da licitante

6.1.3 — ENVELOPE “C” — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO, RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS.

Agente de Contratagao

Concorréncia n? 004-2026

ENVELOPE “C”

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas

de Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da Licitante

6.1.4 — ENVELOPE “D” — PROPOSTA DE PRECOS
Agente de Contratacdo
Concorréncia n? 004-2026
ENVELOPE “D”
Proposta de Precos
Nome empresarial e CNPJ da Licitante

6.1.5 — ENVELOPE “E” — DOCUMENTOS DE HABILITACAO — SOMENTE PARA LICITANTES CLASSIFICADA
APOS JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

Agente de Contratacdo

Concorréncia n? 004-2026

ENVELOPE “E”

Documentos de Habilitacao

Nome empresarial e CNPJ da Licitante

6.2 — N3o serdo aceitos envelopes abertos ou sem a devida identificacdo, quando ela for exigida. A
exce¢do a essa regra é o PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA ENVELOPE
“A”, que ndo devera ser identificado.

6.3 — O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA sera apresentado no Envelope “A”, sem a identificacdo
da empresa, sob pena de DESCLASSIFICACAO.

6.4 — O contetido do PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA, indicado no item
9.1.1.1, devera ser acondicionado em envelope obrigatoriamente fornecido pela AGENTE DE
CONTRATACAO, a pedido da Licitante.

6.5 — E vedada a aposicdo, neste envelope e em todo o seu contetdo, de qualquer tipo de identificacdo
da Licitante, inclusive etiquetas.

6.6 — Havendo qualquer sinal de identificacdo no ENVELOPE “A”, nenhum Envelope serd recebido e a
Licitante ficard impedida de participar do certame, registrando-se em Ata.
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6.7 — O Envelope a ser fornecido pela AGENTE DE CONTRATACAO ser4 retirado pela licitante na
Prefeitura Municipal de Ibirapud, Sala de licitagdes e contratos no seguinte enderec¢o: Praga
Lourival Pereira Barros, s/n, Centro — Ibirapud/BA.

6.8 — Apenas o ENVELOPE “A” - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA ser3
fornecido pela AGENTE DE CONTRATACAO, devendo a licitante providenciar os demais envelopes
necessarios.

6.9 — N3o serdo aceitos pela Agente de Contratagdo quaisquer documentos ou envelopes que sejam
encaminhados para o enderecgo eletronico e-mail licitacaoibirapua@gmail.com ou que cheguem fora do
horario estabelecido na pag. 01 do presente Edital, para o seu recebimento.

6.10 - A Agente de Contratacado recebera os envelopes integrantes das “Propostas Técnica” e da “Proposta
de Precos”, chamando a mesa o representante legal para apresentacdo do seu documento de identidade
juntamente com o credenciamento.

6.11 — Os envelopes, com excecdo do Envelope “A”, serdo rubricados pelos representantes presentes e
ficardo sob a guarda e responsabilidade da Agente de Contratacdo.

6.12 — Ap0s a realizagao do credenciamento, que indicard os representantes das Licitantes durante o
certame, a Agente de Contratacdo efetuara a abertura do Envelope “A” — PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA, sem lancar no mesmo nem em seu contetdo qualquer marca,
codigo ou numeracdo. Os documentos do referido envelope poderdo ser grampeados pela comissdo e o
envelope lacrado.

6.13 — Na mesma reunido de abertura do Envelope “A” — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA
NAO IDENTIFICADA ocorrerd a abertura do Envelope “C” - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO
E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO E TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS,
ocasido em que todas as paginas serdo rubricadas pelos membros da Comissdao e por todos os
representantes das licitantes presentes ou por comissdao formada com os representantes, para posterior
analise técnica pela Subcomissao.

6.14 — Caso se constate qualquer tipo de informac¢do, marca ou sinal no material que compde a via
APOCRIFA do PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA que permita a identificacdo de sua autoria,
independente da fase do processo, a licitante sera automaticamente desclassificada no certame e ficara
impedida de participar das fases posteriores. A desclassificacdo também ocorrerd caso conste no
Envelope “C” qualquer elemento que possa identificar a autoria da proposta apdcrifa.

6.15 - Apds a abertura dos invélucros “A” e “C” da Proposta Técnica, e os vistos da Agente de Contratagao
e dos licitantes, a secdo serd suspensa para o julgamento destas propostas pela “Subcomissdo Técnica” e
sera lavrada ata contendo os apontamentos dos licitantes, se houver.

6.16 — A analise dos documentos constantes dos Envelopes “A” e “C” pela Subcomissdo Técnica dar-se-a
em sessdo reservada.

6.16.1 — Os membros da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e
abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de precos.
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6.16.2 - Em caso de ocorrer diferenga entre a maior e a menor pontuagao superior a 20% (vinte
por cento) da pontuagdao maxima do quesito, a Subcomissdao Técnica reavaliard a pontuagao
atribuida a cada um dos quesitos com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas,
de conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatoério.

6.16.3 - Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros
da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em
ata as razGes que os levaram a manter a pontuac¢do atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo da licitagao.

6.17 — Apods o término do julgamento do conteudo dos Envelopes “A” e “C”, o resultado sera enviado as
empresas via e-mail, na oportunidade em que também sera divulgada a data, hora e local para a abertura
do Envelope “B”.

6.17.1 — A sess3o publica de abertura do contetdo do Envelope “B” — PLANO DE COMUNICACAO
IDENTIFICADO tem a finalidade de confrontar a via sem identificacdo, constante do Envelope “A”
— PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA, com a via identificada,
mantida em sigilo, constante do Envelope “B”.

6.17.2 — Nessa sessdo serdo processadas as notas técnicas dos Envelopes “A” e “C”,
correlacionando-as com a identificacdo da licitante, consolidando as notas finais da Proposta
Técnica.

6.17.3 - Sera lavrada ata da sec¢do, abrindo-se prazo recursal caso os licitantes ndo abram mao por
escrito deste direito.

6.18 — Havendo renuncia expressa de todos os licitantes ao direito de interpor recurso contra o resultado
do julgamento da proposta técnica, a Comissao podera realizar, a seu exclusivo critério, a abertura dos
Envelopes “D” - PROPOSTA DE PRECOS nessa mesma sessao, cujo conteudo sera rubricado pelos membros
da Comissao e licitantes presentes.

6.19 — Nao ocorrendo renuncia expressa de todos os licitantes ao direito de interpor recurso contra o
resultado da classificacdo de propostas técnicas, serd aberto prazo recursal e, depois de julgados os
recursos eventualmente interpostos, dar-se-a a abertura dos Envelopes “D” — PROPOSTA DE PRECOS, em
data, hora e local a ser divulgada pela Agente de Contratacdo e enviados as empresas via e-mail.

6.20 — A Agente de Contratagdo podera suspender a sessdao para analise mais acurada das PROPOSTAS DE
PRECOS. Apds analise das referidas propostas marcara data de sessdo para divulgacdo dos resultados
comunicando as empresas via e-mail.

6.21 — Na data marcada pela comissdo havera a divulgacdo do resultado da anadlise das Propostas de
Precos. Havendo rentncia expressa de todas as licitantes ao direito de interpor recurso contra o resultado
do julgamento da proposta de precos, a Agente de Contratacdo Convocara as licitantes que tiverem sua
proposta classificada a apresentar o Envelope “E” — HABILITACAO.

Praca Lourival Pereir ros s/n°® Centro, Ibirapué — Bahia CNPJ 14.210.389/0001-04

E-mail acaoibirapua@gmail.com— CEP 45.940-000



mailto:licitacaoibirapua@gmail.com

PREFEITURA DE

IBIRAPUA

o  COMPROMISSO COM 0 FUTURD

6.22 — Nao ocorrendo renuncia expressa de todas as licitantes ao direito de interpor recurso contra o
resultado de julgamento da Proposta de Pregos, sera aberto prazo recursal e, depois de julgados os
recursos eventualmente interpostos, dar-se-a a convocagdo para apresentacdao do Envelope “E” de
HABILITACAO, sendo a referida convocacao realizada a empresa via e-mail.

6.23 — Na data e hora marcada através da convocagao descrita no item acima a Agente de Contratacgado
receberd o Envelope “E” — HABILITACAO das licitantes que tiverem sua proposta classificada. O Envelope
e os documentos recebidos serdao numerados e rubricados pela Agente de Contratagao e representante
presente.

6.24 — A Agente de Contratacdo poder3, a seu critério, suspender a sessdo para analise dos Documentos
de Habilitacdo, e divulgar posteriormente o resultado a empresa via e-mail, ocasido em que sera aberto
o prazo recursal.

6.25 — Nao havendo recurso ou apds o julgamento do mesmo serd adjudicado o Objeto da presente
licitacdo as licitantes que obtiverem a classificacdo.

6.26 — Serdo desclassificadas as propostas que desobedecerem as condicdes do presente Edital e que
apresentarem rasuras ou falhas que impossibilitem a sua compreensao.

6.27 — O ndo cumprimento de qualquer item referente a Proposta Técnica ou o confronto com as
condicdes estabelecidas neste Instrumento Convocatdrio implicard na desclassificagdo da proposta.

6.28 - Ndo serdo CONSIDERADAS quaisquer informacdes ou declaracdes apresentadas em um envelope
que deveriam constar em outro.

6.29 - Os Envelopes de Propostas Técnicas “B” e de Precos “D” das Licitantes que nao forem classificadas
ficardao sob a guarda da Agente de Contratacao, até a assinatura do Contrato, quando entdo estarao a
disposicdo das empresas para retira-los no prazo de até 30 (trinta) dias corridos, apds o qual serdo
dilacerados sem quaisquer formalidades;

6.30 - Na apreciacdao das Propostas Técnicas sera considerada a linha de atuacdo desenvolvida, sendo
certo que recebera um maximo de 90 (noventa) pontos.

7 - DA HABILITACAO DAS LICITANTES VENCEDORAS NO JULGAMENTO TECNICO E DE PRECOS
7.1.1. Habilitagao Juridica

a) Ato constitutivo, Estatuto ou Contrato social devidamente registrado na forma da lei, em vigor, ou
ultimo aditivo consolidado;

b) No caso de sociedade por ac¢des e sociedades comerciais, os documentos deverdo ser
apresentados acompanhados de documentos da ata da assembleia que elegeu de seus atuais
administradores;

c) Registro comercial, no caso de empresa individual, perante a Junta Comercial, da sede ou domicilio
da Licitante;
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d) No caso de sociedades civis, inscricdo do ato constitutivo em Cartério de Registro de Pessoas
Juridicas, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

e) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento
no pais, e ato de registro ou autorizagao para funcionamento expedido pelo érgao competente,
guando a atividade assim o exigir;

f) Documento de identidade dos responsaveis legais da Licitante.

7.1.1.1. Da documentagdao mencionada acima, devera constar, entre os objetivos sociais, a execugao
de atividade da mesma natureza ou compativel com o objeto desta Concorréncia.

7.1.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) Certificado de Registro no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ), expedido pela Receita
Federal;

b) Certificado de Regularidade de Situacdo - CRS, relativo ao FGTS, emitido pela Caixa Econ6mica Federal,
em vigor, na data de apresentacao dos documentos de habilitacado;

c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido,
expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional com jurisdi¢ao sobre o local da sede da licitante;

d) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, emitida pelo Tribunal Superior do Trabalho;

e) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos relativos aos Tributos Estaduais e a Divida Ativa do Estado;

f) Certiddo Negativa de Débitos relativos aos Tributos Estaduais e a Divida Ativa do Estado, da sede da
licitante;

g) Certidao Negativa de Tributos do Municipio, expedida pela Secretaria da Fazenda do Municipio da
sede da LICITANTE;

h) Prova de Inscricdo no Cadastro de Contribuinte Estadual ou Municipal, se houver, da sede da licitante,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta Concorréncia.

i) Declaracdo da licitante, comprovando o fiel cumprimento das recomendacdes trazidas pelo Artigo 72
da Constituicdo Federal, em seu inciso XXXIlI, isto € que nao utiliza trabalho de menores de 18
(dezoito) anos na execugdo de servicos perigosos ou insalubres, nem de menores de 16 (dezesseis)
anos para trabalho de qualquer natureza, de acordo com o Anexo V deste instrumento.

7.1.2.1. As certiddes mencionadas nas alineas “a” a “i” poderao ser apresentadas através de certiddes

obtidas pela internet, ou da forma usual, emitida diretamente pelas mencionadas reparticdes.

7.1.2.2. As certidGes que nao apresentarem prazo de validade serdo consideradas validas pelo prazo de
90 (noventa) dias, contados da data da respectiva emissao.

7.1.2.3. As Microempresas e Empresas de Pequeno Porte, por ocasido da participacdo neste certame,
deverdo apresentar toda a documentacdo exigida para fins de comprovacdo de regularidade fiscal,
mesmo que esta tenha alguma restricdo.

7.1.2.4. Havendo restricdo na comprovacao da regularidade fiscal, serd assegurado o prazo de 02 (dois)
dias Uteis, contados a partir do momento em que o proponente for declarado vencedor, prorrogavel por
igual periodo, a critério da Agente de Contratacdo, para a regularizacdo da documentacgdo, pagamento ou
parcelamento de débito e emissdo de eventuais certidées negativas.
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7.1.2.5. A ndo regularizagdo da documentagdo, no prazo previsto no subitem 7.1.2.5. Implicard na
decadéncia do direito a contratagdo, sem prejuizo das sang¢des previstas neste Edital, sendo facultado a
CONTRATANTE convocar a LICITANTE remanescente na ordem de classificagdao, para a assinatura do
contrato.

7.1.3. Qualificagao Técnica

a) Comprovacao de aptiddao para desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristica, com o objeto da licitagdo, mediante a apresentac¢do de declaragdo(8es), expedidas
por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que atestem que a licitante prestou a
declarante servicos compativeis com os do objeto desta Concorréncia;

b) Codpia autenticada do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento obtido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrdo — CENP (Paragrafo 12 do artigo 42 da Lei 12.232/10);

7.1.4. Qualificagdo Econdmico-Financeira

a) Certiddo negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, cuja pesquisa
tenha sido realizada em data ndo anterior a 30 (trinta) dias da data prevista para a apresentacdo dos
envelopes.

b) Certiddo negativa de recuperacao judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede da pessoa
juridica;

b.1) Nas hipdteses em que a certiddo encaminhada for positiva, deve o licitante apresentar comprovante
da homologacdo/deferimento pelo juizo competente do plano de recuperacdo judicial/extrajudicial em
vigor.

¢) Comprovacdo de capital social minimo ou de patriménio liquido minimo de 5% sobre o valor do
contrato, de acordo com o seu ultimo balang¢o patrimonial e demonstracdes contabeis ou atendimento
aos indices de Liquidez e Endividamento previstos no item d.3 deste edital.

d) Balango patrimonial e demonstragdes contabeis dos dois ultimos exercicios sociais, observada a
excecdo disposta no paragrafo 62. do artigo 69 da lei n. 14.133/21, com os respectivos termos de abertura
e encerramento, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacdo financeira
da empresa, vedada sua substituicdo por balancetes ou balancos provisérios, devidamente registrados
no 6rgdo competente e assinados por contador; podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrados a mais de 03 (trés) meses da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo.

d.1) Nos casos de empresas recém-constituidas, com tempo de atividade inferior a 01 (um) ano, a alinea
“d” devera ser substituida por balanco de abertura, devidamente registrado ou autenticado no érgao
competente e assinado por contador;

d.2) Nos casos de sociedades regidas pela Lei Federal n° 6.404/76 (sociedade andnima), devera ser
apresentado através de publicacdo em Diario Oficial, na hipdtese de ser legalmente obrigatério para a
licitante;

d.3) A boa situagdo financeira de todas as licitantes sera avaliada pelos indices de Liquidez Geral (LG) e
Liquidez Corrente (LC), iguais ou maiores que 1,00 (um), e indice de Endividamento Total (ET), igual ou
menor a 0,50, resultantes da aplicacdo das formulas abaixo, com os valores extraidos de seu balanco
patrimonial, apresentados em documento especifico, assinado pelo representante legal da empresa e
contador, registrado no Conselho Regional de Contabilidade (CRC), devidamente identificados:
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Onde: AC = Ativo Circulante / PC = Passivo Circulante

e LG (indice de Liquidez Geral)

_AC +RLP
PC + ELP

LG

Onde: AC = Ativo Circulante, RLP = Realiz&vel a Longo Prazo, PC = Passivo Circulante, ELP =
Exigivel a Longo Prazo

e ET (indice de Endividamento Total)

_PC+ELP

ET
AT

e Onde: PC = Passivo Circulante, ELP = Exigivel a Longo Prazo, AT = Ativo Total

7.1.5. DOCUMENTAGCAO COMPLEMENTAR

a) Declaragao da licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu representante legal, de que
se ndo emprega mao-de-obra de menor, e de inexisténcia de fato impeditivo (cf. art. 14 da Lei 14.133/21)
conforme modelo sugerido no Anexo V;

b) Declaracdo formal do licitante afirmando ser Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte ou
equiparado, quando couber e que cumpre os requisitos estabelecidos na Lei Complementar n. 123/2006,
bem como os requisitos dispostos nos paragrafos 12. Ao 32. Do artigo 42. Da lei 14.133/21.

c) Declaracdo de Inexisténcia de Fatos Superveniente

7.1.5.1. Sob pena de inabilitacdo, os documentos apresentados deverao estar:

a) Em nome da licitante e com o n2 do CNPJ e endereco respectivo;
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b) Todos em nome da matriz ou todos em nome da filial, conforme o caso, exceto aqueles que so
possam ser fornecidos pela matriz; e
c) Nao serdo aceitos documentos cujas datas estejam rasuradas.

7.2. Serd inabilitada a licitante que deixar de apresentar qualquer um dos documentos exigidos, ou
apresentd-los em desacordo com as exigéncias previstas neste Edital.

8 - DAS PROPOSTAS

8.1 - As propostas deverao ser apresentadas nos envelopes “A”, “B”, “C” e “D”, na forma prevista no item
6 e deverdo atender os seguintes requisitos:

8.1.1 - Serem redigidas em lingua portuguesa — salvo quanto a expressodes técnicas de uso corrente
— com clareza, sem emendas, entrelinhas ou rasuras, em papel contendo o timbre e o nome da
proponente, a referéncia a esta licitacdo, endereco completo, nimero do telefone e endereco
eletrénico — e-mail, quando existente, com excecdo do Envelope “A” — PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA, que n3o podera ser identificado, sob pena de desclassificagdo;
8.1.2 — Serem entregues no local, dia e hora estabelecidos neste Edital;
8.1.3 — Terem as pdginas numeradas sequencialmente, por envelope, serem assinadas e
carimbada em sua pagina final, bem como rubricadas em todas as demais folhas pelo
representante legal da licitante, com exce¢do do Envelope “A” - PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA, que n3o podera ser identificado, sob pena de desclassificagdo;
8.1.4 — Terem indicacdo, no envelope “D”, de que o prazo de validade n3do sera inferior a 60
(sessenta) dias contados da data marcada para o seu recebimento, ficando estabelecido que, na
omissao, sera considerado esse prazo;
8.1.5 — Deverao ser indicados na proposta de pre¢cos os nomes e cargos dos representantes legais
gue assinarao o Contrato, em obediéncia a disposi¢ao contida em seus documentos constitutivos,
endere¢o completo da sede da Licitante, telefone e e-mail, se houver.
8.1.6 — Declara¢ao de que a licitante dispde de estrutura operacional apta ao atendimento das demandas
da contratante, comprometendo-se a garantir suporte por meio de uma das seguintes formas: sede,
escritério, representante local ou atendimento remoto com disponibilidade para atendimento presencial
no Municipio de Ibirapud/BA, sempre que solicitado.
8.1.6.1 — Caso a licitante ndo possua, no momento da apresentacdo da proposta, sede, escritério ou
representante local no Municipio de Ibirapud/BA, devera declarar que providenciara sua instalacdo
ou disponibilizagdo no prazo maximo de 15 (quinze) dias contados da assinatura do contrato.
8.1.6.2 — A declaragao de que trata este item devera ser apresentada no Envelope “C” — Capacidade
de Atendimento.

8.2 — Serdo desclassificadas as propostas que desobedecerem as condicGes do presente Edital e que
apresentarem rasuras ou falhas que impossibilitem a sua compreensdo e ainda cujo PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA apresentem quaisquer sinais, marcas que permitam sua identificacdo.

9 — DA PROPOSTA TECNICA

9.1 — A Proposta Técnica devera ser apresentada nos Envelopes “A”, “B”, e “C” na forma prevista no item
6 e deverd atender os seguintes requisitos:
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ENVELOPE “A”

9.1.1 No ENVELOPE “A” devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
Identificada, elaborado com base no Briefing (Anexo I).

9.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada (ENVELOPE “A”) que
estiver acondicionado no invdélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Agente de
Contratacdo, a pedido da licitante.

9.1.1.1.1 O ENVELOPE PADRONIZADO — VIA NAO IDENTIFICADA devera ser retirado obrigatoriamente pela
interessada de segunda a sexta-feira, das 08h as 14h, até 72 horas antes da abertura do certame, na Sede
da Prefeitura Municipal de Ibirapud/BA, no endere¢o Praca Lourival Pereira Barros, s/n, Centro,
Ibirapud/BA.

9.1.1.1.2 Apenas o ENVELOPE “A” — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA
SERA FORNECIDO, os demais devem ser providenciados pela licitante.

9.1.1.2 O ENVELOPE “A” - VIA NAO IDENTIFICADA devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.1.1.3 Para preservar — até a abertura do ENVELOPE “B” — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via nao Identificada, o ENVELOPE “A” nao podera:

a) ter nenhuma identificacdo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante;

C) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacao da licitante;

d) estar em desacordo com o tamanho, as fontes tipograficas, o espacamento de paragrafos, as
guantidades e as formas dos exemplos das pecas e outros aspectos pertinentes, com exce¢ao das
tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e ndo midia.

ENVELOPE “B”

9.1.2 No ENVELOPE “B” devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitdria — Via
Identificada, com o mesmo teor da Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas referentes a Ideia
Criativa.

9.1.2.1 O ENVELOPE “B” devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Agente de Contratacdo

Concorréncia n? 004-2026

ENVELOPE “B”

Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitdria, Estratégia de
Midia e Ndo Midia)

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Praca Lourival Pereir ros s/n°® Centro, Ibirapué — Bahia CNPJ 14.210.389/0001-04

E-mail acaoibirapua@gmail.com— CEP 45.940-000



mailto:licitacaoibirapua@gmail.com

PREFEITURA DE

IBIRAPUA

o  COMPROMISSO COM 0 FUTURD

9.1.2.2 O ENVELOPE “B” devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura.

9.1.2.3 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada — deverd ser datado, carimbado e assinado
na ultima pagina, bem como rubricado nas demais por quem detenha poderes de representacdao da
licitante.

ENVELOPE “C”

9.1.3 No ENVELOPE “C” — Capacidade de Atendimento, Repertdrio, Relatos de Solucdes de Problemas,
deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicagao.

9.1.3.1 O ENVELOPE “C” deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Agente de Contratacdo

Concorréncia n? 004-2026

ENVELOPE “C”

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da Licitante

9.1.3.2 O ENVELOPE “C” deverad ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteludo, desde que invioldvel, quanto as informacdes de que trata,
até sua abertura.

9.1.3.3 O ENVELOPE “C” e os documentos nele acondicionados terao a identificacao da licitante, bem
como serdo carimbados e assinados na ultima pagina e rubricados nas demais.

9.1.3.4 O ENVELOPE “C” ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
gue conste do Plano de Comunicagdo Apdcrifo — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da

autoria deste antes da abertura do ENVELOPE “B”

ENVELOPE “D”

9.1.4 A Proposta de Precos devera ser entregue a Agente de Contratacao acondicionada no Envelope “D”.

9.1.4.1 O ENVELOPE “D” devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

Agente de Contratacdo

Concorréncia n? 004-2026

ENVELOPE “D”

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da Licitante
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9.1.4.2 O ENVELOPE “D” sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel, quanto as informagdes de
que trata, até sua abertura.

A proposta de precos deverd ser apresentada com a identificagdao da licitante, redigida com
clareza, sem emendas, rasuras, acréscimos ou entrelinhas, datada, carimbada e assinada na
ultima folha e rubricada nas demais pelo responsavel ou procurador da licitante devidamente
credenciado.

10- DA ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA
10.1- A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada da seguinte forma:
10.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas

de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada

10.2 - O Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada - Raciocinio Bdsico e Estratégia de
Comunicacdo Publicitdria e Estratégia de Midia e Ndo Midia, deverd ser apresentado em folhas soltas,
sem qualquer tipo de encadernacao, da seguinte forma:

. em papel offset branco, formato A4, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacdo retrato;

- com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

- sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes, bem como nos titulos e entre titulos;

- com textos justificados;

- com espacamento ‘simples’ entre as linhas e opcionalmente duplo apds titulos, entretitulos e
entre paragrafos;

- com texto e numeracdo de paginas em fonte ‘arial’, estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho

12,
- com numerag¢dao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina, em
algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina; e sem identificacdo da licitante.

10.2.1 - Os subquesitos Estratégia de Midia e Nao Midia poderao ter graficos e ou tabela, observadas as
seguintes regras:

10.2.2-0s gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia poderao
ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderao ser editados em
cores.

10.2.2.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderao
ser apresentadas em papel A3 dobrado, devendo ser contada como duas paginas para efeito de
numeracao.

10.2.3 - Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados
separadamente.
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10.2.4 - O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagao, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura
do INVOLUCRO “B”.

10.2.5 - Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria prevista no subitem
10.3.1 e 10.3.2 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

10.2.6 - Os textos da Ideia Criativa composto por 02 (duas) paginas e a Estratégia de Midia e Nao Midia
nao tém limitagdo quanto ao numero de paginas.

10.2.7 - Para fins desta concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que ndo implicam a compra
de espaco e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagens publicitaria.

10.2.8 - Com a finalidade de separar os subquesitos do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa
e Estratégia de Midia e ndo Midia, podem ser utilizadas paginas isoladas, com o titulo de cada subquesito,
gue ndo deverdo ser numeradas, nem serdo contabilizadas ao limite determinado no item 10.2.5 € 10.2.6.

10.3-0 Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, deverd
ser elaborado com base no Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes disposicdes:

10.3.1 - Raciocinio Basico: Composto de um texto com (04) quatro paginas, em que a licitante deve
expressar seu conhecimento da histéria e da natureza institucional da Prefeitura Municipal de
Ibirapud/BA, suas principais linhas de atuagdo e servicos, e suas caracteristicas mais significativas
para a comunicacao publicitaria; no atual contexto social, politico e econbmico; a extensao, a
qualidade e as formas do relacionamento com seus publicos; e a acuidade de compreensado do
problema geral e do especifico de comunicacdo, expressos no Briefing (Anexo I).

10.3.2-Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: Constituida de texto com (06) pdginas em que a
licitante expord o partido tematico que ira fundamentar a resposta ao problema de comunicag¢ao
da Prefeitura Municipal de Ibirapud/BA, especificado no Briefing (Anexo |), defendendo de maneira
I6gica e pertinente essa op¢ao, mostrando sua adequac¢ao a natureza e a qualificacao da instituicdo
e arigueza de desdobramentos. O texto devera ainda evidenciar o pensamento estratégico geral de
comunicagdo para Prefeitura Municipal de lbirapud/BA e apresentar seus desdobramentos e a
cobertura do publico-alvo prioritarios.

a) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;

b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitéria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

10.4 Ideia Criativa: Apresentacdo pela Licitante da Campanha Publicitaria, observadas as seguintes
disposicGes: compostas por (02) duas paginas.
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a) apresentar relacdo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a execugdo
da sua proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria, com comentdrios sobre cada peca
e ou material, observadas as condigdes estabelecidas no brifieng quanto aos quantitativos.
b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo
do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagdo, conforme explicitado
na estratégia de comunicacdo publicitaria.

10.4.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 10.4 estdo circunscritos a especificacao
de cada pecga e ou material e a explicitagao das fungdes taticas que se pode esperar de cada peca e
ou material.

10.4.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e ou material superior ao que
pode ser apresentado ‘fisicamente’ (item 10.4.3), a relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 10.4
deverad ser elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou material apresentados como exemplos
e outro para o restante.

10.4.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 10.4

a) estdo limitados ao quantitativo 06 (seis), independentemente do meio de divulgacao, do
tipo ou caracteristica da peca e ou material;
b) Podem ser apresentados sob a forma de:
b1) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b2) protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;
b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema;
b4) outros.
c)  Sé serdo aceitos exemplos finalizados em caso de pegas ou material ndo midia.

10.4.3.1.1 Para fins de coOmputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o
limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 10.4.3, devem ser observadas as seguintes regras:
10.4.3.1.1.1 As reducgdes e variagdes de formato ndo serdo consideradas como pecas;
10.4.3.1.1.2 Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
10.4.3.1.1.3 Anuncio composto de pdginas sequenciais, para qualquer meio (a exemplo de
anuncio para revista e jornal e de painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento
de veiculos, adesivagem de fingers — entre outros), serd considerado uma peca se o conjunto
transmitir mensagens Unica;

10.4.3.1.1.4  Anlncio para tablets e similares com mais de uma pagina sera considerado uma
peca;

10.4.3.1.1.5 Adesivagem e similares sera considerada uma peca;

10.4.3.1.1.6 Um hotsite e todas as suas pdaginas serdo considerados uma peca;

10.4.3.1.1.7 Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;
10.4.3.1.1.8 Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas
pecas;

10.4.3.1.1.9 Um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas
por animacdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, serad considerado
uma pega;
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10.4.3.1.1.10 Um jogo interativo impresso ou online sera considerado uma peca.

10.4.3.2 Na apresentagao de proposta de hotsite, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.

10.4.3.2.1 Cada peca e ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot
radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da
Subcomissao Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 10.4.

10.4.3.2.2 Os storyboards animados ou animatics e os protétipos ou ‘monstros’ poderao ser
apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom ou Pen-Drive normalmente encontrados no mercado, sem
identificacdo da proponente, executdveis em computadores pessoais, ressalvado que nao serdo
avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncia
da ideia a ser produzida.

10.4.3.2.3 Na elaboracdo do animatic poderao ser inseridas fotos ou imagens estaticas, além
de trilha, voz de personagens e locucdo. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.

10.4.3.2.4 Os protétipos ou ‘monstros’ de pecas para a internet poderdo ser produzidos em
guaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

10.4.3.2.5 As pecas graficas poderdo ser impressas em papel offset branco, 75 gr/m2 a 90
gr/m2, em tamanho real ou reduzido, desde que ndo prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores,
com ou sem suporte e ou passepartout, observado que as pegas que nao se ajustem as dimensdes
do Invélucro “A” podem ser dobradas.

10.4.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) Apresentagdo em que a licitante explicitard e justificarda a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por ela
sugerida e em fungao da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos, tabelas,
graficos e planilhas;

b) Simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas e ou
material destinados a veiculagdo, exposi¢cdao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas,
graficos e planilhas.

10.4.4.1Todas as pecas e materiais que integrarem a relacdao comentada prevista na alinea ‘a’ do
subitem 10.4 deverdo constar dessa simulagdo de plano de distribuigao.

10.4.4.2 Dessa simulac¢do devera constar resumo geral com informacgdes sobre, pelo menos:
O periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
As quantidades de insercOes das pecas em veiculos de divulgacao;
Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao
online, de adesivagem ou assemelhados, separadamente por meios;
Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucao técnica de cada
peca, destinada a veiculos de divulgacao;
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e) As quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produc¢ao de cada peca e ou material de ndo
midia;

9) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao de cada pega e ou material de
nao midia.

10.4.4.3 Nessa simulagao:

a) Os precos das inser¢cbes em veiculos de comunicagcdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagao do Aviso de Licitagao;

b) Devem ser desconsiderados os custos internos;

c) Deve ser considerado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
valores brutos, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965.

d) Sera admitida a utilizagdo de midia programatica.

Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada

10.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e/ou material
da Ideia Criativa, devera constituir-se em cdpia da via ndo identificada, com a identificacdo da licitante, e
ser datado, carimbado e assinado na uUltima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

10.6 A licitante devera apresentar os documentos e informag¢des que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, formato A4, diagramacao livre, em
folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas, carimbadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

10.6.1 Nao halimitacdo de niumero de paginas para apresentacao da Capacidade de Atendimento.

10.7 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes atuais a época da licitacdo, com a especificacao
do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificagdo e a qualificagao, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdao ser colocados a disposicdo da
execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, producao
de radio, TV, cinema, internet, producdo grafica, midia e atendimento;

c) as instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicdo para a
execuc¢ao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condicoes
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaborac¢do de plano de
midia;
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e) a discriminagdo das informagdes de marketing e comunicag¢ado, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicao da
Prefeitura Municipal de Ibirapud, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertdrio

10.8 A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pecas e material que constituem o
Repertdrio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, formato A4, diagramagao livre, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pdgina interna, rubricadas, carimbadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.
10.8.1 O Repertdrio sera constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante.

10.8.2 Alicitante deverda apresentar 5 (cinco) pe¢as ou material, independentemente do seu tipo
ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposicdao ou distribuicao.

10.8.2.1 As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos
10.8.2.2 As pegas eletrdnicas deverao ser fornecidas em Pen-Drive, DVD ou CD.

10.8.2.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico em papel A4 ou A3 dobrado, ou
ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverd ser preservada a capacidade de leitura
das pecas e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

10.8.2.4 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem, sua
pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples.

10.8.3 Paracada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta
do problema que se propds a resolver e a identificagcdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producao, periodo de veiculagdo, exposicao e ou distribui¢ao e, no caso de veiculagdo, mencao de
pelo menos um veiculo que divulgou cada pecga.

10.8.4 As pecas e ou material ndo podem referir-se a acdes executadas no ambito de contratos
de prestacdo de servigos de publicidade de que a Prefeitura Municipal de Ibirapud/BA seja ou tenha
sido signataria.

10.9 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao

10.9.1 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, formato
A4, diagramacao livre, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas, carimbadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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10.9.2 Qualquer pagina com os documentos e informagdes podera ser editada em papel A3
dobrado. Nesse caso, o papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4.

10.9.3 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
nao poderao ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada que possibilite a identificacao da autoria deste
antes da abertura do ENVELEOPE “B”.

10.9.4 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagao,
cada um com o maximo de 2 (duas) pdaginas, em que serao descritas solu¢des bem-sucedidas de
problemas de comunicacado planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

10.9.4.1 As propostas de que trata o subitem 10.9.4 devem ter sido implementadas a partir
de 12 de janeiro de 2021.

10.9.4.2 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito,
sera equivalente a metade de pontua¢do maxima prevista.

10.9.4.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados (assinados) pelos respectivos
clientes e ndo podem referir-se a acdes executadas no ambito de contratos de prestacdo de
servicos de publicidade de que a Prefeitura Municipal de Ibirapua seja ou tenha sido signataria
10.9.4.4 A formalizacdo do referendo deverd ser feita no préprio relato elaborado pela
licitante, na ultima pagina, devendo constar a indicagdao do nome empresarial do cliente, o
nome e o cargo ou funcdo do signatdrio. Todas as paginas do relato devem estar assinadas
pelo autor do referendo.

10.9.5 E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas e ou material, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

I - As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em Pen-drive, DVD ou CD;

Il - As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes
originais;

1] — Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta
do problema que se propuseram a resolver.

11- DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.1 A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condicOes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

11.1.2 A Proposta Técnica sera avaliada com pontuacdo maxima de 100 (cem) pontos, distribuidos
conforme os quesitos e subquesitos abaixo:

11.2 - Distribui¢cdao da Pontuagdo
11.2.1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria — 70 pontos
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Subquesito Pontuagao Maxima
Raciocinio Basico 10 Pontos
Estratégia de Comunicagao Publicitaria 25 Pontos
Ideia Criativa 25 Pontos
Estratégia de Midia e Nao Midia 10 Pontos

a) Critérios de Avaliacdo do Plano: Compreensao do briefing; coeréncia e consisténcia da estratégia;
criatividade e inovacao; Clareza e objetividade; viabilidade de execucdo, conforme segue:

11.2.1.1. Raciocinio Basico — 10 (Pontos) a compreensdo sobre:
a) as fungOes e do papel da Prefeitura Municipal de lbirapud/BA, nos contextos social, politico e
econdmico; 0 a 2 (pontos)
b) sobre o cumprimento do objeto do item da licitacdo; 0 a 2 (pontos)
c) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a ser(em)
enfrentado(s) pela Prefeitura Municipal de Ibirapua/BA; 0 a 3 (pontos)
d) das necessidades de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Ibirapud/BA, para enfrentar esse (s)
desafio (s) ou problema (s). 0 a 3 (pontos).

11.2.1.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria - 25 pontos
a) aadequacdo do partido temdtico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da Prefeitura
Municipal de Ibirapud/BA e a seu(s) desafio(s)ou problema(s), geral ou especifico, de comunicagdo a
ser(em) enfrentado(s); 0 a 4 pontos
b) aconsisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido temdtico
e do conceito propostos; 0 a 4 pontos
c) ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da Prefeitura
Municipal de Ibirapud/BA, com seus publicos; 0 a 4 pontos
d) aadequacdo e aexequibilidade da estratégia de comunicacao publicitaria proposta para a solucao
do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral ou especifico, de comunicacdo da Prefeitura Municipal de
Ibirapud/BA; 0 a 5 pontos
e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicac¢do publicitaria proposta; 0 a 4 pontos
f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacdo da Prefeitura Municipal de
Ibirapud seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico de comunicacdo a ser(em)
enfrentado(s), seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicacdo e a verba disponivel. 0
a 4 pontos

11.2.1.3 Ideia Criativa - 25 pontos

a) sua adequacdo ao(s) desafio(s)ou problema(s) geral e/ou especifico, de comunicacdo da
Prefeitura Municipal de Ibirapu3; 0 a 2 pontos

b) sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante; 0 a 2 pontos

c) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo; 0 a 2 pontos

d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 0 a 2 pontos

e) aoriginalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; 0 a 3 pontos

f) asimplicidade da forma sob a qual se apresenta; 0 a 3 pontos

g) sua pertinéncia as atividades de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Ibirapua e sua inser¢do
nos contextos social, politicos e econ6mico; 0 a 3 pontos
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h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e
ou material apresentados; 0 a 3 pontos

i) aexequibilidade das pegas e ou do material; 0 a 2 pontos

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pec¢as e ou no material aos meios e aos publicos
propostos. 0 a 3 pontos

11.2.1.4 Estratégia de Midia e Ndao Midia - 10 pontos

a) oconhecimento dos hdbitos de consumo de comunicagao dos segmentos de publico prioritdrios;
0alponto

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 0 a 1,5 pontos

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas e ou do material em relagao as duas
alineas anteriores; 0 a 1,5 pontos

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacado proéprios da Prefeitura Municipal de Ibirapud; 0 a 2 pontos

e) aeconomicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo
das pecas e ou do material; 0 a 2 pontos

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 0 a 2 pontos

11.2.2 - Capacidade de Atendimento — 10 pontos

Critério Pontuacao
Porte e a tradicao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus 0 a 2 pontos
produtos e servigos no mercado
Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias 0 a 2 pontos
Adequacdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais 0 a 2 pontos
a estratégia de comunicagdo publicitaria da Prefeitura Municipal de
Ibirapua
Adequacao das instala¢des, da infraestrutura e dos recursos materiais 0 a 2 pontos
gue estardo a disposicao da execugdo do contrato
operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de 0 a 2 pontos
Ibirapua e a licitante, esquematizado na proposta

11.2.3 — Repertorio — 10 pontos

Critério Pontuacgao
Pertinéncia das solugbes apresentadas 0 a 4 pontos
Qualidade da execuc¢ao 0 a 2 pontos
Clareza e apresentacao 0 a 4 pontos

11.2.4 — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicag¢ao — 10 pontos

Critério Pontuagao
Evidéncia de planejamento publicitario 0 a 2 pontos
Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucdo 0 a 3 pontos
Relevancia dos resultados apresentados 0 a 2 pontos
Concatenagao logica da exposigao 0 a 3 pontos

11.3 - Metodologia de Avaliagao

a) A avaliacdo serd realizada pela Subcomissdo Técnica, nos termos da legislacdo aplicavel;
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b) Cada membro atribuird notas individualmente para cada quesito e subquesito;

c) A nota final de cada quesito sera obtida pela média aritmética das notas atribuidas pelos membros
da Subcomissdo Técnica;

d) Serd lavrada ata circunstanciada contendo as notas e justificativas técnicas.

11.3.2 A pontuacdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada
membro da Subcomissdo Técnica, a qual devera elaborar ata de julgamento dos quesitos e subquesitos
da proposta técnica, bem como de planilhas com as pontuagdes e respectiva justificativa escrita das
razoes que fundamentaram tais pontuagdes em cada caso, de acordo com os incisos IV, V e VI do §42 da
Lei n2 12.232/2010.

a) As atas descritivas deverdo ser individuais, apesar de ser facultado aos avaliadores deliberacao
coletiva para julgamento das propostas, sempre observando os critérios presentes neste edital.

11.3.2.1 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que
a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontua¢do maxima
do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

11.3.2.2 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar
em ata as razGes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado,
gue serd assinada por todos os membros da Subcomissdo e passard a compor o processo desta licitacdo.

a) E permitida, bem como recomendada, a discussdo entre os membros sorteados para integrar a
subcomissao técnica das propostas apresentadas, como forma de evitar discrepancias de ordem
a ferir a diferenca permitida na Legislac¢ao.

11.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

11.3.4 Serdo consideradas classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que
obtiverem a maior nota.

11.4 Serd desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) nao alcancgar, no total, a nota minima de 70 (Setenta) pontos, que corresponde a média 7, da
pontuacdo maxima atribuida;

C) obtiver pontuagao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem o subitem
11.3.1.

11.5 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da licitante melhor classificada nesta
fase, sera considerada a que obtiver as maiores pontuacdes, sucessivamente, nos quesitos dos itens:
11.2.1.2e11.2.1.3.

11.6 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Agente de
Contratacdo, cuja data serd divulgada e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.
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12- DA PROPOSTA DE PRECOS
12.1 A Proposta de Preco devera ser entregue a Agente de Contratagdo acondicionada no
Invélucro “D”.

ENVELOPE “D”

12.1.1 O ENVELOPE “D” devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Agente de Contratagao

Concorréncia n? 004-2026

ENVELOPE “D”

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da Licitante

12.1.2 O ENVELOPE “D” serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel,
guanto as informacodes de que trata, até sua abertura.

12.1.3 A proposta de precos deverd ser apresentada com a identificacdo da licitante,
redigida com clareza, sem emendas, rasuras, acréscimos ou entrelinhas, datada,
carimbada e assinada na ultima folha e rubricada nas demais pelo responsavel ou
procurador da licitante devidamente credenciado.

12.2 — DA APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS
12.2.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno Unico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressodes técnicas de
uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b)  datada e assinada na ultima pdgina e rubricada nas demais por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

c) vedada a cobranga de qualquer outro tipo de comissdao, honorario ou bbénus de
veiculagdo sobre os trabalhos de midia e/ou produgdo que extrapole as comissdes de 20% (vinte por
cento) para veiculagdo, 15% (quinze por cento) para produc¢do e 5% (cinco) quando a responsabilidade
da AGENCIA limitar-se exclusivamente a contrata¢do ou pagamento do servico ou suprimento.

d) O desconto que sera concedido ao cliente sobre os custos internos de criacdo e producao
da agéncia, ndo inferior a 10% (dez por cento), apurados em relacdo a Tabela do Sindicato das Agéncias
de Propaganda da Bahia — SINAPRO/BA, ou superior a 30% (trinta por cento), nos termos do art.11 da
Lei Federal n°4.680/1965.

e) O prazo de pagamento, pela cliente, dos servicos e dos custos internos e de producdo da
propria agéncia, ndo inferior a 30 (trinta) dias Uteis do aceite da comprovacdo da execucdo dos servicos,
ou seja, da certificacdo da Nota Fiscal.
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A licitante deverd apresentar Planilha de Pregos Sujeitos a Valoracdo, a ser elaborada apenas com as
informacgdes constantes do Anexo Il

12.3 Alicitante devera elaborar Declaragdo na qual;

a)

b)

estabelecerd os percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura Municipal de Ibirapua.
a.1 aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos, na reutilizagao de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

a.2 aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pegas, em
relacdo ao valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pecas por periodo igual ao
inicialmente ajustado.

comprometer-se-a a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo
a Prefeitura Municipal de Ibirapua as vantagens obtidas;

informara estar ciente e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos autorais estabelecidas na
minuta de contrato (Anexo Il).

12.4 - Os pregos propostos serdao de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistird o direito

de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracao, sob a alegacdo de erro,
omissdo ou qualquer outro pretexto.

12.5 Quaisquer tributos, custos e despesas diretos ou indiretos omitidos da proposta ou
incorretamente cotados, serdo considerados como inclusos nos precos, ndao sendo considerados
pleitos de acréscimos, a esse ou a qualquer titulo, devendo os servigos ser fornecidos a Prefeitura
Municipal de Ibirapud, sem 6nus adicionais.

12.5.1 A apresentacdo da proposta implicard na plena aceitacdao, por parte da Licitante, das
condi¢Oes estabelecidas neste Edital e seus anexos.

12.5.2 Declaragdo de validade da proposta por prazo nao inferior a 60 (sessenta) dias, a contar da
data da abertura dos INVOLUCROS;

12.5.3 Declaracao em papel timbrado com CNPJ, nome e endereco da pessoa juridica, indicando
o nome, qualificacdo, endereco e CPF do seu representante legal que assinara o contrato;

12.5.4 Serao desclassificadas as propostas que ndo atenderem as exigéncias do presente Edital e
seus Anexos, sejam omissas ou apresentem irregularidadesinsanaveis.

12.6 - Declaragdo que possui ou que instalara escritdrio ou representante na cidade de Ibirapud/BA, no
prazo de 15 (quinze) dias contados a partir da assinatura do contrato, para atendimento das solicitacdes
da contratante.
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12.6.1 Indicar nome ou razao social do Licitante, nimero do CNPJ/MF, endereco completo, telefone
e enderecgo eletronico - e-mail, bem como nome do representante, profissdo, CPF, identidade,
domicilio e cargo na empresa.

12.6.2 Constar nome do banco, agéncia e nimero de conta corrente onde deseja receber seus
créditos.

12.7- Tratamento dos Direitos Autorais:

A licitante fard constar declaragcdo de que tratara da questdao dos direitos autorais dos produtos de
comunicacdo e pecas publicitdrias que vier a produzir, estabelecendo:

12.7.1 — Para os direitos de autoria intelectual (criacdo, textos, producdo, direcdo, trilha sonora
original, arte-finalizacdo e assemelhados), cessdo definitiva a Prefeitura Municipal de Ibirapua dos
direitos patrimoniais de uso;

12.7.2 — Para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de obras artisticas
pré-existentes (ou de sua reproducdo), o licenciamento de uso durante o prazo de duragdo do
contrato, com a definicdo de um percentual do caché original ou da licenca original de uso,
conforme o caso;

12.7.3 — Compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producdo de
pecas, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas pré-existentes, inclusos
nesses orgamentos

DA VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

12.8 - As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

12.9 - Serd desclassificada a Proposta de Precos que apresentar pre¢co baseados em outra Proposta ou
gue contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

12.10 - Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo lll, ressalvado
observando-se o que regulamenta o art. 11 da Lei 4.680/1965 e art. 3° da Lei 12.232/2010, ndo sera aceito:

a) Percentual de desconto inferior a 10% (dez por cento) ou superior a 30% (trinta por cento) a ser
concedido ao CONTRATANTE sobre os custos internos dos servicos executados pela LICITANTE
baseados na tabela emitida pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da BAHIA -

SINAPRO/BA, a titulo de ressarcimento;

12.10.1 - Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Agente
de Contratacdo considerara o preco por extenso.

12.11- Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
da BAHIA que estiver em vigor, fixados nos limites estabelecidos:
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PONTOS DESCONTO SOBRE A TABELA DE CUSTOS INTERNOS
100 30%
80 25%
60 20%
40 15%
20 10%

13- DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

13.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta concorréncia sera feito de acordo
com o rito previsto 36 a 38 da Lei n2 14.133/2021 para o tipo TECNICA E PRECO.

13.2. O critério de julgamento para a classificagdo das licitantes sera o de TECNICA E PRECO, conforme
disposto no art. 52 da Lei 12.232/2010 e nos arts. 36 e seu paragrafo 292. da Lei 14.133/21,
estabelecendo-se o peso 0,70 para a Proposta Técnica e peso 0,30 para a Proposta de Preco.

13.3. Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos relativos aos
objetos deste instrumento convocatdrio, inclusive materiais de uso e consumo para consecugdo dos
servigos, assessoria de marketing, planejamento, criagdao, mao-de-obra, bem como todos os encargos
tributarios sociais, trabalhistas, previdenciarios, securitarios ou quaisquer outros custos decorrentes
ou que venham a ser devidos em razdo do objeto deste edital, ndo cabendo ao érgdo contratante
custos adicionais.

13.3.1. A Pontuacdo Final (PF) das licitantes serd obtida mediante a aplicacdo da seguinte férmula:
PF = (NFPT x 0,70) + (NFPP x 0,30), onde NFPT é a Nota Final da Proposta Técnica (escala de 0 a 100)
e NFPP é a Nota da Proposta de Precos calculada a partir do desconto ofertado conforme a tabela de
valoragao. Detalhar o calculo do NFPP: a oferta com maior desconto recebe 100 pontos e as demais
sdo calculadas por proporcionalidade.

13.3.2. Havendo empate, o desempate se dard através da atribuicdo da maior nota aos quesitos da
proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
b) ideia Criativa;

c) Raciocinio Basico e

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia

13.3.2.1. Ap0s a utilizagao do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo se fara através
de sorteio.

13.3.2.2. Nao se considerara qualquer oferta e vantagem nao prevista no Edital, nem percentual de
desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.
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13.3.2.3. Ndo se admitira proposta que apresente pregos simbdlicos, irrisérios ou de valor zero,
incompativeis com os precos de mercado.

13.3.2.4. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes mais bem
classificadas no julgamento final, com a aplica¢do da média ponderada, entre as Propostas Técnicas
e de precos.

14 - DA SUBCOMISSAO TECNICA

14.1 - Para efeito de processamento e julgamento da(s) Proposta(s) Técnica(s), a prefeita Municipal de
Ibirapuad, através de portaria, nomeard a Subcomissao Técnica.

14.1.1 - A composicao da Subcomissdo Técnica serd divulgada na imprensa local até quarenta e oito
horas antes da data de recebimento dos envelopes contendo a(s) proposta(s) técnica(s) e a(s)
proposta(s) de preco.

14.2. A Subcomissdo Técnica tera as seguintes atribuicdes:

14.2.1 - Conferir, analisar, pontuar, julgar e classificar as propostas técnicas.
14.2.2 - Receber e julgar os recursos da fase técnica, que serdo dirigidos ao Presidente da Agente de
Contratacdo, que podera reconsiderar sua decisao.

14.2.3 - Remeter a classificacdo técnica e decisdo dos possiveis recursos a Agente de Contratacdo
para a devida publicacdo.

14.3. Todos os atos da comissdo e subcomissao técnica deverdo ser registrados em ata assinada pelos
respectivos membros.

Conforme prevé o artigo 10 da Lei Federal n2 12.232/2010, as licitagdes previstas nesta legislacdo
serdo processadas e julgadas por comissdao permanente ou especial, com exce¢ao da analise e
julgamento das propostas técnicas.

14.4. Conforme o § 1o do artigo 10 da Lei Federal 12.232/2010, as propostas técnicas serdo analisadas e
julgadas por subcomissao técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em
comunicacdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3
(um tergo) deles ndo poderdao manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o
6rgdo ou a entidade responsavel pela licitagao.

14.5. Conforme o § 22 do artigo 10 da Lei Federal 12.232/2010, a escolha dos membros da subcomissdo
técnica dar-se-a por sorteio, realizado em sessao publica, entre os nomes de uma relagdo que ter3, no
minimo, o triplo do nimero de integrantes da subcomissao, previamente cadastrados, e sera composta
por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o érgao ou entidade responsavel pela licitacdo.
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14.5.1. A data, local e hora do sorteio serdao divulgados com anterioridade, pela Agente de
Contratagdo. Conforme o § 42 do artigo 10 da Lei Federal 12.232/2010, a relagdo dos nomes
referidos nos itens acima sera publicada na imprensa oficial, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias
da data em que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

14.5.2 A lista a que se refere o subitem 14.5.1, deverd ter, no minimo, nove nomes, dos quais, trés
nao podem manter vinculo algum seja funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgdo ou
entidade responsdvel pela licitagao.

14.5.3. Conforme o § 52 do artigo 10 da Lei Federal 12,232/2010, para os fins do cumprimento do
disposto na Lei retro mencionada, até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada
ao sorteio, qualquer interessado poderd impugnar pessoa integrante da relacdo a que se referem
os itens anteriores desta clausula, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

14.5.4. Conforme o § 62 do artigo 10 da Lei Federal 12.232/2010, admitida a impugnagdo, o
impugnado tera o direito de abster-se de atuar na subcomissao técnica, declarando-se impedido ou
suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

14.5.5. Conforme o § 72 do artigo 10 da Lei Federal 12.232/2010, a absteng¢do do impugnado ou o
acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo fundamentada da autoridade competente,
implicard, se necessdrio, a elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado,
respeitado o disposto neste artigo.

14.5.6. Conforme o § 82 do artigo 10 da Lei Federal 12.232/2010, a sessdo publica sera realizada
apos a decisdo motivada da impugnacdo, em data previamente designada, garantidos o
cumprimento do prazo minimo previsto no item 14.5.1 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio
por qualquer interessado.

14.5.7. Conforme o0 § 92 do artigo 10 da Lei Federal 12.232/2010, o sorteio serd processado de modo
a garantir o preenchimento das vagas da subcomissado técnica, de acordo com a proporcionalidade
do nimero de membros que mantenham ou nado vinculo com o érgao ou entidade responsavel pela
licitacao.

14.5.8. Conforme o § 62 do artigo 62 da Lei Federal n2 12.232/2010, a subcomissdo técnica prevista
no paragrafo primeiro do art. 10 desta Lei reavaliara a pontuacgdo atribuida a um quesito sempre
que a diferenga entre a maior e menor pontuacgao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo
maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatério.

14.5.9. Conforme § 12 do artigo 72 da Lei Federal n2 12.232/2010, persistindo a diferenca de
pontuacdo prevista apds a reavaliacdao do quesito, os membros da subcomissao técnica, autores das
pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter
a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da
subcomissdo e passara a compor o processo da licitacdo.
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14.5.10 Conforme o § 22 do artigo 72 da Lei Federal n2 12.232/2010, se houver desclassificacdo de
alguma proposta técnica por descumprimento de disposi¢des do instrumento convocatério, ainda
assim sera atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficarao
acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissao técnica
até que expirem os prazos para interposicao de recursos relativos a essa fase da licitacdo, exceto
nos casos em que o descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da abertura do
invélucro de via ndo identificada.

14.6 — A Comissdo apresentara relatdrio sucinto e fundamentado de seu trabalho, devidamente assinado
por seus integrantes, atribuindo e justificando notas as Propostas Técnicas Apdcrifas e a Capacidade de
Atendimento/Relatos, devendo, para tanto, numera-las, afim de posteriormente identifica-las em
correspondéncia com as Propostas Identificadas.

15 - DAS IMPUGNAGOES E DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

15.1. A impugnagao do Edital devera ser apresentada escrito, dirigida a autoridade que assinou o Edital,
e protocolada na Sala de Licita¢des, na Praca Lourival Pereira Barros, no hordario das 08h as 12h e das 14h
as 17h ou via endereco eletronico: licitacaoibirapua@gmail.com, neste ultimo canal, sera aceito o
protocolo até as 23h59min; por qualquer cidad3do, até 3 (trés) dias Uteis antes da data fixada para a
apresentacdo das Propostas Técnicas e de Preco, conforme disposi¢do do art. 164 da Lei 14.133/21.
15.2. Na hipdtese de se constatar a necessidade de alteracdo do instrumento convocatoério, que afete a
elaboracdo das propostas, o fato sera divulgado na forma do paragrafo 12. do artigo 55 da Lei 14.133/21.
15.3. Os recursos admissiveis quanto ao processamento e julgamento desta licitacdo acham-se previstos
no artigo 165 da Lei 14.133/21., com as eventuais alteragdes.

15.4. Eventuais recursos administrativos poderao ser interpostos através da Comissdao de Contratacgdes,
no prazo de até 03 (trés) dias Uteis, mediante peticdao fundamentada, constando a identificacdo do sécio
(acompanhada do ato constitutivo em vigor) ou de seu representante legal (acompanhada da respectiva
procuracao), dirigida ao Secretario de (nome secretaria), endereco constante do preambulo deste edital,
das 08h as 17h, em dias Uteis ou via enderecgo eletronico: licitacaoibirapua@gmail.com _até as 23:59 do
ultimo dia do prazo recursal.

16 - DA CONTRATAGAO E DA VIGENCIA DO CONTRATO

16.1. Depois de homologado o resultado da concorréncia, a adjudicatdria sera convocada pelo Secretdrio
de Administragdo do Municipio de Ibirapud/BA e detentor da dotagdo orgcamentaria prépria, para no prazo
de 02 (dois) dias, assinar o contrato, conforme modelo que constitui o Anexo Il deste Edital.

16.2. N&o o fazendo, exceto em caso de motivo justificado, a critério da contratante, decaira do direito
ao contrato, sem prejuizo da aplicacdo das sang¢des previstas em Lei. Nessa hipdtese, é facultado a
Administracdo convocar a licitante remanescente, respeitada a ordem de classificacdao, para assinar
contrato em igual prazo, preco e condicdes.

16.3. O contrato terd vigéncia de 6 (seis) meses, contados da data da sua assinatura, sendo possivel,
vencido este, sua renovacao por iguais e sucessivos periodos, até o limite decenal, a critério das partes
envolvidas, nos exatos termos previstos nos artigos n? 106 e 107 da Lei 14.133/2021.
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16.4. Fardo parte integrante do contrato o presente Edital e seus Anexos e as Propostas Técnica e de
Precos das adjudicatdrias.

17 — DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

17.1. O pagamento sera efetuado de acordo com os servicos efetivamente prestados, devendo a
Contratada emitir as respectivas Notas fiscais/faturas que, devidamente comprovadas e atestadas pelo
fiscal do contrato e Secretdrio de Comunicag¢do Social da Prefeitura Municipal de Ibirapua deverao ser
pagas em até 30 (Trinta) dias apds sua emissdo, respeitando-se a cronologia dos pagamentos, sendo que
nelas devera constar a seguinte declaracdo: Referente a Concorréncia Publica n2 004-2026 - Ibirapud/BA.

17.2. Os pagamentos serdo efetuados mediante crédito em conta corrente da Contratada.

17.3. Para execucdo do pagamento de que trata essa clausula, a fornecedora devera fazer constar da
Nota Fiscal/ Fatura correspondente, emitida, sem rasura, em letra bem legivel em nome do (6rgdo), CNP)J
ne (...), informando o numero de sua conta bancdria, o nome do Banco e a respectiva Agéncia em que
deverd ser efetivado o crédito.

17.4. Havendo erro na Nota Fiscal/ Fatura ou circunstancia que impeca a liquida¢do da despesa, aquela
sera devolvida a contratada e o pagamento ficara pendente até que a mesma providencie as medidas
saneadoras. Nesta hipdtese, o prazo para pagamento iniciar-se-a apds a regularizacdo da situacdo ou
reapresentacdo do documento fiscal ndo acarretando qualquer 6nus para o (6rgdo).

17.5. A CONTRATANTE, reserva-se o direito de suspender o pagamento se os servicos forem executados
em desacordo com a descricao constante do Edital que faz parte o contrato.

17.6. Nenhum pagamento sera efetuado a CONTRATADA, estando pendente de liquida¢cdao ou qualquer
obrigacao financeira que lhe for imposta, em virtude de penalidade ou inadimpléncia;

17.7. Caso a CONTRATADA seja optante pelo Sistema Integrado de Pagamento de Impostos e
Contribuicdes das Microempresas e Empresas de Pequeno Porte-SIMPLES, deverad apresentar,
juntamente com a Nota Fiscal/ Fatura, a devida comprovacgao, a fim de evitar a retencdo na fonte, dos
tributos e contribuicdes, conforme legislacdo em vigor.

17.8. A Nota Fiscal/Fatura devera ser obrigatoriamente acompanhada das seguintes comprovagoes:

a) Certiddo Negativa de Débito - CND, fornecida pelo Instituto Nacional de Seguro Social - INSS;

b) Certificado de Regularidade de Situacdo - CRS, relativo ao FGTS, emitido pela Caixa Econbmica
Federal;

c) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT, expedida pela Justica do Trabalho;

17.9. Qualquer atraso ocorrido na apresentacdo da Nota Fiscal/ Fatura, ou dos documentos exigidos como
condicdo para pagamento por parte da CONTRATADA, importard em prorrogacdo automatica do prazo
de vencimento da obrigacdo da CONTRATANTE.
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PARAGRAFO UNICO

Nos casos de eventuais atrasos de pagamentos, desde que a CONTRATADA ndo tenha concorrido de
alguma forma para tanto, fica convencionado que, além da corre¢ao monetaria pelo IPCA, a taxa de juros
moratérios devida pela CONTRATANTE, entre a data acima referida e a correspondente ao efetivo
adimplemento da parcela, serd de 6% a.a. (seis por cento ao ano), mediante a aplicagcdo da seguinte
formula:

EM=1xNxVP

Descricao:

EM = encargos moratdrios;

I = indice de juros moratdrios por dia = 0,0001643;

N = nimero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = valor da parcela a ser paga.

18 - DO REAJUSTE DO VALOR CONTRATADO

18.1. O contrato serd reajustado anualmente, a contar da data da sua assinatura, pela variacdao do
IGPM/FGV, publicada pela Fundag¢do Getulio Vargas.

18.2. O contrato podera ser alterado, mediante justificativa e por acordos das partes para restabelecer
a relacdo pactuada inicialmente entre os encargos do contratado e retribuicdo da administracdo para a
justa remuneracdo do servico, objetivando manutencdo do equilibrio-financeiro inicial do contrato, na
hipétese de sobrevirem fatos imprevisiveis, ou previsiveis, porém de consequéncias incalculdveis,
retardadores ou impeditivos da execuc¢do do ajustado, ou, ainda, em caso de forga maior caso fortuito ou
fato do principe, configurando alea econémica extraordinaria e extracontratual. Ainda assim, se a
Administracdo julgar conveniente, poderd optar por cancelar a Concorréncia e iniciar outro processo
licitatério.

18.3. O contrato pode ainda ter seu valor reajustado devido a obrigatoriedade por ocasidao de medida
legal.

18.4. Evedadaainclus3o, por ocasido do reajuste, de beneficios ndo previstos na proposta inicial, exceto
guando se tornarem obrigatorios por forca de instrumento legal.

18.5. No caso de revisdo ou reajuste, sera lavrado termo aditivo ou termo de apostilamento ao contrato
vigente, nos termos do art. 136, inciso |, da Lei n 14.133/2021.

19 - DA RESCISAO E DA ALTERACAO CONTRATUAL

19.1. O contrato pode ser alterado desde que haja interesse da CONTRATANTE, com a apresentacao das
devidas justificativas.
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19.2. A inexecugao total ou parcial do contrato, por parte da CONTRATADA, além das san¢Ges previstas
na Lei n? 14.133/21, podera ensejar também a sua rescisdo unilateral por parte da CONTRATANTE, com
as consequéncias previstas na Lei.

19.3. Constituem motivos de rescisao contratual

a)

b)

c)
d)
f)
g)
h)
i)
i)

k)

1)

O ndo cumprimento das cldusulas contratuais, especificagdes ou prazos, mediante notificagao
através de oficio entregue diretamente a CONTRATADA ou por via postal com aviso de
recebimento (AR);

O cumprimento irregular de cldusulas contratuais, especificagées e prazos, mediante notificacdo
através de oficio entregue diretamente a CONTRATADA ou por via postal com aviso de
recebimento (AR);

A lentiddo de seu cumprimento, levando a Administracdo a comprovar a impossibilidade do
fornecimento, nos prazos estipulados;

O atraso injustificado no inicio dos servicos ou fornecimento;

A paralisacdo do fornecimento, sem justa causa e prévia comunicacdo a Administracao;

O desatendimento das determinacdes regulares da autoridade designada para acompanhar e
fiscalizar a sua execucdo, assim como as de seus superiores;

O cometimento reiterado de faltas na sua execucao;

A decretacdo de faléncia ou a instauracdo de insolvéncia civil;

A dissolucdo da sociedade ou falecimento da contratada;

A alteracdo social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa, que prejudique a
execucdo do contrato;

Razbes de interesse publico, de alta relevancia e amplo conhecimento, justificado e determinado
pela maxima autoridade da esfera administrativa a que esta subordinado a contratante e exaradas
no processo administrativo a que se refere o contrato;

A supressado, por parte da Administracdo, acarretando modificacdo do valor inicial do contrato
conforme o artigo n2 125 da Lei n2 14.133/21 — 25%;

m) A suspensdo de sua execugdo, por ordem escrita da Administracdo, por prazo superior a 90

n)

p)

19.4.

(noventa) dias, salvo em caso de calamidade publica, grave perturbacdo da ordem interna ou
guerra, ou ainda por repetidas suspensdes que totalizem o mesmo prazo;

O atraso superior a 90 (noventa) dias dos pagamentos devidos pela Administracdo decorrente do
fornecimento, ou parcelas deste, ja recebido, salvo em caso de calamidade publica, grave
perturbacdo da ordem interna ou guerra, assegurado a contratada o direito de optar pela
suspensado do cumprimento de suas obrigacdes até que seja normalizada a situacao;

A nao liberacdo, por parte da Administracao, de area, local ou objeto para o fornecimento, nos
prazos contratuais;

A ocorréncia de caso fortuito ou forga maior, regularmente comprovada, impeditiva da execugao
do contrato;

O ndo cumprimento, sem motivo justificado, de qualquer outra cldusula ou condi¢do contratual,

sujeitara a contratada a multa de 5% (cinco por cento), do valor total do contrato, a partir da ocorréncia
do fato.

19.5. A rescisdo do contrato se dard nos termos dos artigos 137, 138 e 139 da Lei n2 14.133/21, podendo

ser:
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a) Por ato unilateral e escrito da Administragdo, nos casos enumerados nas alineas a) al) e q) do item
19.3;

b) Amigavel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo de licitagao, desde que haja
conveniéncia para a Administragao;

c) Judicial, nos termos da legislagdo.

19.6. No caso de rescisdao provocada por inadimplemento da CONTRATADA, a CONTRATANTE podera
reter, cautelarmente, os créditos decorrentes do contrato até o valor dos prejuizos causados, ja calculados
ou estimados;

19.7. No caso de rescisdo pelos motivos descritos nas alineas /) a g) do item 20.3., sem que haja culpa da
contratada, serd este ressarcido dos prejuizos regularmente comprovados que houver sofrido, tendo
direito a: devolugdo-garantia; pagamentos devidos pela execu¢do do contrato até a data da rescisdo e/ou
pagamentos do custo da desmobilizacao.

19.8. No procedimento que visa a rescisdo do contrato, serd assegurado o contraditério e a ampla defesa,
sendo que, depois de encerrada a instrucao inicial, a CONTRATADA terd o prazo de 05 (cinco) dias Uteis
para se manifestar e produzir provas, sem prejuizo da possibilidade de a CONTRATANTE adotar,
motivadamente, providéncias acauteladoras.

20 - DAS CONDICOES DE EXECUGCAO DOS SERVICOS

20.1. O objeto do Contrato devera ser executado de acordo com as autorizacdes emitidas pela Prefeitura
Municipal de Ibirapua por intermédio do Secretario de Administracao, conforme as condi¢des de data,
hordrio, local e quantidade estipulada.

20.2. O objeto do Contrato sera recebido por servidores da Secretaria de Administracao da PREFEITURA
MUNICIPAL DE IBIRAPUA e referenciado pelo Secretario de Administrac3o.

20.3. Somente apds a autorizagcdo na emissdao da Ordem de Servico ou Pedido de Inser¢do, é que a
Contratada devera iniciar o cumprimento das obrigacdes que tiver assumido com a Secretaria de
Administracdo da Prefeitura Municipal de Ibirapua.

20.4. O objeto do Contrato nao serd recebido se estiver em desacordo com as condi¢des estipuladas no
mesmo, nos autos do procedimento licitatério, ou na Ordem de Servico.

20.5. Os servigos deverao ser executados com estrita observancia das determinagdes contidas nos Anexos
do Edital.

20.6. O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto no caput do artigo
14 da Lei n2. 12.232/10 exigira sempre a apresenta¢do pela contratada ao contratante de 03 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

20.6.1. No caso do § 12 do artigo 14 da Lei n2. 12.232/10, a contratada procedera a coleta de
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica,
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convocada e realizada sob a fiscalizagao do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou
servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

20.6.2. O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do
limite previsto do art. 75 da Lei n2. 14.133/21, esta dispensado do procedimento previsto no § 22
do art. 14 da Lei n2. 12.232/10.

21 - DO ACOMPANHAMENTO E DA FISCALIZACAO

21.1. Durante a vigéncia deste contrato, a execu¢ao do objeto serd acompanhada e fiscalizada pelo (a)
(fiscal / 6rgdo) ou por representante da CONTRATANTE, devidamente designado para esse fim, permitida
a assisténcia de terceiros;

21.1.1 Durante a vigéncia deste contrato, a CONTRATADA deve manter preposto, aceito pela
CONTRATANTE, para representd-lo sempre que for necessario;

21.1.2 O atesto de conformidade a execucdo do objeto cabe ao fiscal designado no item 21.1,
devendo haver visto do titular do setor responsavel pela fiscalizacdo do contrato.
22 - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

22.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes estabelecidas sujeitard a CONTRATADA as
penalidades previstas na Lei n2 14.133/21, em seu artigo 156;

22.2. ACONTRATADA sera punida com o impedimento de licitar e contratar com a Unido, Estados, Distrito
Federal ou Municipios e ser descredenciado no SICAF e no cadastro de fornecedores da CONTRATANTE,
pelo prazo de até 02 (dois) anos, sem prejuizo das multas previstas no contrato e demais cominagdes
legais, nos seguintes casos:

a) Apresentacdo de documentacao falsa;

b) Retardamento da execuc¢do do objeto;

c) Falhar na execuc¢do do contrato;

d) Fraudar na execucdo do contrato;

e) Comportamento inidéneo;

f) Declaracdo falsa;

g) Fraude fiscal.

22.2.1. Para condutas descritas nos itens a, d, e, f e g serdo aplicadas multa de no maximo 1% (um por
cento) do valor do contrato;

22.2.2 . Para os fins do item b, sera aplicada multa nas seguintes condi¢bes: 2% (dois por cento) sobre o
valor total do pedido, por dia de atraso injustificado, até o limite de 10 (dez) dias, e 5% (cinco por cento)
sobre o valor total do pedido, por dia de atraso injustificado a partir do 112 (décimo primeiro) dia de
atraso até o 302 (trigésimo), caracterizando inexecucdo parcial do contrato;

22.2.3 . Para os fins do item c, sera aplicada multa nas seguintes condicdes: 10% (dez por cento) sobre o
valor total do pedido, por dia de atraso injustificado, a partir do 302 (trigésimo) dia de atraso,
caracterizando inexecucdo total do contrato;

Praca Lourival Pereir ros s/n°® Centro, Ibirapué — Bahia CNPJ 14.210.389/0001-04

E-mail acaoibirapua@gmail.com— CEP 45.940-000



mailto:licitacaoibirapua@gmail.com

PREFEITURA DE

IBIRAPUA

o  COMPROMISSO COM 0 FUTURD

22.2.4 . 10% (dez por cento) sobre o valor dos itens ndo executados do pedido, em caso de execugao
parcial dos servigos, aplicada por ocorréncia;

22.2.4.1) A ocorréncia de execugao parcial dos servicos em um pedido podera configurar a
inexecugdo parcial do contrato, sendo que, a partir da 32 (terceira) ocorréncia configurar-se-a a
inexecugdo total do contrato.

22.3. Outras multas previstas:

a)

b)

d)

f)

g)

h)

Até o maximo de 10% (dez por cento) sobre o valor dos servicos caso estes sejam prestadas de
forma inadequada;

a.1) A ocorréncia de fornecimento de servicos inadequados em um pedido podera configurar a
inexecucdo parcial do contrato, sendo que, a partir da 32 (terceira) ocorréncia configurar-se-a a
inexecucdo total do contrato.

Até o maximo de 5% (cinco por cento) do valor do contrato a que compete a CONTRATADA no
caso de inexecucdo parcial do contrato ou de descumprimento de obrigacdo contratual;

De 10% (dez por cento) do valor do contrato a que compete a CONTRATADA no caso de inexecugao
total do contrato.

A recusa injustificada da adjudicatdria em assinar o contrato, aceitar ou retirar o instrumento
equivalente, dentro do prazo estabelecido pela Administracdo caracteriza o descumprimento total
das obrigacdes assumidas, sujeitando-a as penalidades legalmente estabelecidas no dispositivo
legal e a multa de 5% (cinco por cento) do valor do contrato.

A multa deverd ser recolhida no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data do
recebimento da comunicac¢ao enviada pelo érgao.

O valor da multa podera ser descontado do pagamento a ser efetuado a CONTRATADA, tanto da
Nota Fiscal/ Fatura como crédito existente em favor da Contratada.

Se o valor a ser pago a CONTRATADA ou o valor do crédito ndo for suficiente para cobrir o valor
da multa, a diferenca sera descontada da garantia contratual (quando houver).

Se o valor do pagamento for insuficiente, fica a CONTRATADA obrigada a recolher a importancia
devida no prazo de 15 (quinze) dias, contado da comunicagdo oficial.

Esgotados os meios administrativos para cobranca do valor devido pela CONTRATADA a
CONTRATANTE, este sera encaminhado para inscricdo em divida ativa.

22.4. Pelainexecucdo total ou parcial do contrato a Administracdo, além das multas previamente descritas
poderad aplicar as seguintes san¢des, cumulativamente ou nao:

a)
b)
c)

22.5.

Adverténcia;

Impedimento de contratar com a Administracdo por periodo ndo superior a 3 anos;

Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo pelo prazo minimo de 3
e maximo de 6 anos.

As penalidades serdo registradas no Cadastro da Prefeitura Municipal de Ibirapud, e no caso de

impedimento do direito de licitar, a licitante devera ser descredenciada por igual periodo, sem prejuizo
das multas previstas no contrato e das demais cominacgdes legais.
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22.6. A aplicagdo das sang¢des previstas no contrato ndo exclui a possibilidade de aplicagao de outras,
previstas na Lei n.2 14.133/21 inclusive responsabilizacdo da Contratada por eventuais perdas e danos
causados a Administragdo. As san¢Ges aqui previstas sao independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis.

22.7. Em qualquer hipétese de aplicagao de sangdes sera assegurado a CONTRATADA o contraditério e
a ampla defesa, no prazo de 10 (dez) dias.

22.8. A recusa injustificada da adjudicatdria em assinar o contrato, aceitar ou retirar o instrumento
equivalente, dentro do prazo estabelecido pela Administragdao caracteriza o descumprimento total das
obrigacdes assumidas, sujeitando-a as penalidades legais.

22.9. A inexecucdo total, reserva-se ao 6rgdo o direito de acatar a oferta que se apresentar como aquela
mais vantajosa, pela ordem de classificacdo, pelo Secretario de Administracdo da Prefeitura Municipal de
Ibirapua.

22.10. A aplicacdo das penalidades previstas nesta clausula é de competéncia exclusiva da prefeita
Municipal de Ibirapua.

23 - DAS DISPOSIGCOES GERAIS

23.1. Os documentos exigidos neste Edital deverdo ser apresentados no original, ou cdpia autenticada,
sendo admitida também a exibicdo da documentacao, quando for o caso, em publicacdo original em érgao
da imprensa oficial.

23.2. A documentacdo relativa a empresas estrangeiras serda comprovada mediante documentos
equivalentes aos exigidos para as empresas nacionais, traduzidos por tradutor juramentado e
autenticados pelos respectivos consulados.

23.3. E facultado a Agente de Contratacdo, ou autoridade superior, em qualquer fase da licitac3o,
promover diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo.

23.4. As decisOes da Agente de Contratacdo, bem como da subcomissdo técnica, serdo objeto de
publicacdao em veiculo oficial.

23.5. A Administracdo se reserva o direito de, a qualquer tempo e a seu exclusivo critério, devidamente
motivado por despacho fundamentado, adiar ou revogar a presente licitacdo, sem que isso represente
motivo para que as empresas participantes pleiteiem qualquer tipo de indenizagao.

23.6. As licitantes que apresentarem questionamentos quer sob a forma de impugnacdo, quer em carater
de recurso, para obter o retardamento do certame licitatério, aplicar-se-do as penalidades previstas na
legislacdo vigente.

23.7. A participag¢do na concorréncia implicara na aceitacdo, em todos os termos, do presente Edital,
bem como pela fidelidade e legitimidade das informacGes prestadas e dos documentos apresentados em
qualquer fase licitatéria. A falsidade de qualguer documento apresentado ou a inveracidade das
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informagdes nele contidas, implicard na imediata desclassificacdo do concorrente que o tiver
apresentado, ou, caso tenha sido formalizado o Instrumento contratual, a sua rescisdo, sem prejuizo das
demais sang¢des cabiveis.

23.8. As licitantes respondem pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados nas diversas fases do processo licitatério.

23.9. Quaisquer esclarecimentos ou informag6es complementares sobre o presente certame poderao
ser obtidos por escrito na comissdo de licitacdo, até 03 (trés) dias Uteis anteriores a data fixada para
abertura da sessao publica, por meio eletronico via e-mail: licitacaoibirapua@gmail.com, e no enderecgo
Praca Lourival Pereira Barros, s/n, Centro - Ibirapud/BA. Através de documento, que devera ser entregue
na sede da Prefeitura Municipal, sala de licitacGes e contratos, o qual serd protocolado por este setor.

23.10. Endereco para envio das documentacdes: Praca Lourival Pereira Barros, s/n, Centro - Ibirapud/BA.
Agente de Contratacdo.

23.11. Os casos omissos, bem como as duvidas suscitadas, serdo resolvidos pela Agente de Contratacao,
tudo de conformidade com as normas juridicas e administrativas aplicaveis e com os principios gerais do
direito.

23.12. Na contagem dos prazos deste Edital sera excluido o dia de inicio e incluido o dia do vencimento.
23.13. Face ao disposto no artigo n? 125 da Lei n? 14.133/21 e suas alteragdes, a quantidade de que trata
este contrato podera sofrer acréscimos ou supressdes de até vinte e cinco por cento (25%) do valor inicial

do contrato, com a devida atualizacao.

23.14. E permitida a identificacdo e assinatura digital por pessoa fisica ou juridica em meio eletrdnico,
mediante certificado digital emitido em ambito da Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira (ICP-Brasil).

Ibirapua,BA 02 de junho de 2026.

Rafael Soares Pereira Lima
Secretdrio de Administracao
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ANEXO | )
BRIEFING - CAMPANHA PUBLICITARIA

IPTU IBIRAPUA 2027

A campanha do IPTU 2027 da Prefeitura Municipal de Ibirapua tem como objetivo incentivar os
contribuintes a manterem o pagamento do imposto em dia, reforcando os beneficios do desconto na cota
Unica, as facilidades do parcelamento e os canais digitais disponiveis para quitacao.

Mais do que uma obrigacdo, o pagamento do IPTU € um investimento coletivo: o recurso retorna em obras,
servicos e melhorias que transformam a vida de toda a populacdo. A campanha busca mostrar, de forma

clara e acessivel, que cada contribuicdo fortalece o desenvolvimento de Ibirapud.

Objetivos Especificos:

a) Ampliar a adesdo ao pagamento em cota Unica com desconto;

b) Divulgar as opcdes de parcelamento como alternativa pratica;

c) Estimular o uso dos canais digitais (site e aplicativo) para maior comodidade;

d) Reforcar a percepcdo de que o IPTU se converte em melhorias visiveis na cidade.

Publico-Alvo:

a) Contribuintes de Ibirapud: moradores, comerciantes e empreendedores.

DESAFIO DE COMUNICACAO:

a) Transformar a campanha do IPTU 2027 em uma acdo de conscientizacdo e pertencimento, destacando
que o imposto € revertido em beneficios coletivos, como obras de infraestrutura, satde, educacao,
mobilidade urbana e servicos publicos essenciais;

b) A linguagem deve ser simples, direta e inspiradora, aproximando o contribuinte do impacto real do

imposto no dia a dia da cidade.

CONCEITO PUBLICITARIO:
O imposto deixa de ser visto apenas como obrigacdo e passa a ser reconhecido como instrumento de
transformacéo. O conceito reforca a ideia de que cada contribuinte é parte fundamental na construgdo do

futuro da cidade.

MARCA E IDENTIDADE VISUAL:
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A campanha utilizara a identidade oficial da Prefeitura Municipal de Ibirapud, adaptada com pecas
modernas, cores vibrantes e elementos graficos que remetam a coletividade, ao progresso e a transformacéo

urbana.

PLANO DE MIDIA:

A campanha sera veiculada em diversos canais para alcancar toda a populacao:

a) Radio e TV regionais;

b) Outdoors e faixas em pontos estratégicos;

c¢) Midia digital (redes sociais, site oficial e antncios patrocinados);

d) Material impresso (folders, cartazes, banners em reparticdes publicas);
e) Videos institucionais mostrando obras realizadas com recursos do IPTU.

PREFEITURA IBIRAPUA

COMISSAO DE CONTRATACAO

RECURSOS:

Custo total da campanha: R$ 15.000,00 (quinze mil reais).

PRAZO DE DURACAO DA CAMPANHA:

2 meses — com inicio no periodo de langcamento dos carnés e reforgo proximo aos prazos de pagamento.

PRACA:
Abrangéncia municipal, com comunicacdo direcionada a todos os bairros, distritos e zona rural de
Ibirapud/BA.

Praca Lourival Pereir ros s/n° Centro, Ibirapud — Bahia CNPJ 14.210.389/0001-04

E-mail acaoibirapua@gmail.com— CEP 45.940-000



mailto:licitacaoibirapua@gmail.com

PREFEITURA DE

IBIRAPUA

COMPROMISSO COM 0 FUTURD

ANEXO Il
MINUTA DE CONTRATO
CONTRATO N2 xx-2026

CONTRATO QUE FAZEM ENTRE SI A PREFEITURA MUNICIPAL DE
IBIRAPUA/BA E A EMPRESA xxx PARA CONTRATACAO DE AGENCIA DE
PROPAGANDA PARA PRESTAGAO DE SERVIGCOS DE PUBLICIDADE.

CONTRATANTE: de um lado a PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA, pessoa juridica de direito
Pablico interno, inscrito no CNPJ/MF xxx de ora em diante denominada CONTRATANTE, neste ato sendo
representado pelo Secretario(a) de xxx, o Sr.(a) xxx, portador da Cédula de Identidade de n2 xxx, inscrito
no CPF/MF sob o n2 xxx, residente e domiciliado em xxx.

CONTRATADA: Empresa xxx, cadastrada no CNPJ sob o nimero / - elnscricdo Estadual

, com sede na , - - /__,
representada pelo Senhor , , ! , portador do
RG / _edo CPF -, residente e domiciliado na , N2

- / - de ora em diante denominada CONTRATADA, sob disciplina da Lei Federal n.2
12.232/2010, Lei Federal n2 14.133/21 e posteriores alteracdes, Lei Federal n.2 4.680/65, aplicando-se a
Lei Complementar n2 123/2006 e as condi¢des estabelecidas na Concorréncia n2 004-2026 IBIRAPUA/BA
e seus anexos integrantes, na presenca das testemunhas abaixo, ajustaram e contrataram o seguinte:

As CONTRATANTES tém entre si, justo e avencado, e celebram o presente contrato instruido no Processo
Administrativo n° 080-2026 da Concorréncia n? 004-2026, sujeitando-se aos termos da Lei Federal n°
14.133/2021, (a qual regulamenta o art. 37, inciso XXI, da Constituicdo Federal e institui normas para
licitagbes e contratos da Administracdo Publica) com as modificagcdes introduzidas pela. Além das
disposicbes especificas contidas na Lei Federal n®4.680, de 18 de junho de 1965, (a qual dispée sobre o
exercicio da profisséo de Publicitdrio e de Agenciador de Propaganda), o Decreto Federal n®57.690, de 01
de fevereiro de 1966 (o qual aprova a execugdo da Lei 4.680/65), com as alteracGes do Decreto n2 4.563,
de 31 de dezembro de 2002 (a qual altera o Regulamento aprovado pelo Decreto n° 57.690). Incluindo
ainda as normas-padrdao da atividade publicitaria e do relacionamento comercial entre anunciantes,
Agéncia de publicidade e veiculos de comunica¢do, Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e
suas alterac¢des, a Lei Federal n2 12.232/2010 (a qual dispde sobre as normas gerais para licitagdo e
contratagdo pela administragéo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de Agéncia
de propaganda) bem como Cédigo Brasileiro de Auto-Regulamentacdo Publicitdria, os principios
administrativos proprios da modalidade Concorréncia: universalidade, ampla publicidade, habilitagao
preliminar e julgamento por comissao. Ainda como base legal para este instrumento, tomamos por
fundamento a Lei Federal n.2 8.078, de 11 de setembro de 1990 (a qual dispde sobre a protegdo do
consumidor), Leis Complementares n2 123, de 14/12/2006 (a qual institui o Estatuto Nacional da
Microempresa e da Empresa de Pequeno Porte) e n.2 127, de 14/08/2007 (a qual altera a LC 123/06), e
legislacOes correlatas, em sua atual redacdo, bem como pelas condicdes estabelecidas no Edital a que
este Contrato faz parte e seus anexos e, aos termos da proposta vencedora, mediante as cldusulas e
condigdes que seguem:

1 - CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO
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1.1 — Conforme o artigo 55, inciso |, da Lei n? 14.133/21, o presente contrato tem por objetivo a
contratacao de Agéncia de publicidade, para executar os servi¢os de propaganda e comunicagdo digital,
incluindo estudo, planejamento, concepc¢do, execugdo, distribuicdo e controle de veiculagdo de
programas e campanhas publicitdrias institucionais e mercadoldgicas para as agdes, servigos, obras,
eventos internos e externos, divulgacdes de carater legal, educativo, informativo ou de orientagao social
da PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA, por intermédio da Assessoria de Comunica¢do Social,
controle das insergdes publicitdrias (midias contratadas) nos veiculos de divulgagdo, tais como jornal
impresso, sites, tv, radio, dentre outros, compreendendo:

1.1.1 — Elaborag¢do do plano publicitario, incluindo a concep¢ao das mensagens, marcas e pecas (Criagao)
e o estudo dos meios e veiculos que, seguindo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos
publicos e/ou dos mercados objetivados (Planejamento de Midia);

1.1.2 — Execuc¢do do plano publicitario, incluindo orcamento e realizacdo das pecas publicitarias
(Producdo) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos contratados (Execucdo de
Midia);

1.1.3 -—Identificacdo e analise dos publicos onde o conceito, ideia, marca, servi¢co ou outras divulgacdes
encontrem melhor possibilidade de assimilacao;

1.1.4 — Assessoramento, apoio, contratacdo e desenvolvimento de pesquisas de opinido e de mercado e
outras que se fizerem necessarias a execug¢do ou ao subsidio da estratégia de divulgacdo aprovada;

1.1.5 — Planejamento, concepc¢ado, criacdo de mensagens e pecas para comunicacdo digital e posterior
desenvolvimento, realizacdo, producdo e implementacdo do material aprovado;

1.1.6 — Planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdao e de geracao de
conhecimento sobre o publico-alvo, os meios de divulgacdao nos quais serao difundidas as pecgas e a¢des
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas. As pesquisas citadas neste item terdo a
finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculacdo, e possibilitar a
mensuracdo dos resultados das campanhas publicitdrias a serem realizadas durante a execu¢dao do
contrato;

1.1.7 — A producdo e execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

1.1.8 — Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢ao publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias;

1.1.9 — Controle das inserg¢des publicitarias (midias contratadas) devera ser feito através de relatério
mensal com comprovacdo das veiculagdes.

1.2 - Tais servicos, tendo em vista a promoc¢do da cidadania, deverdo ter carater legal, educativo,
informativo, ou de orientacdo social, perseguindo sempre a meta de eficiéncia e racionalidade na
otimizacdo e aplicacdo dos recursos.
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1.3 - Para a prestacdo dos servigos de publicidade sera contratada xxx agéncia de propaganda, doravante
denominadas LICITANTE.

1.4 - O prazo para a execuc¢ao dos servicos objeto desta Licitagcdo e a vigéncia do contrato é de 6 (seis)
meses, a contar da data da assinatura contratual, podendo ser prorrogado, se houver interesse das partes,
até o limite decenal, nos termos do art. 107, da Lei n2 14.133/2021.

1.5 - Fica vedada a subcontratacdao de outras Agéncia de propaganda para prestacao de consultoria,
visando a elaboragdo dos servigos fins previstos no presente edital.

2 - CLAUSULA SEGUNDA - DA EXECUGAO DOS SERVIGOS

2.1. O objeto deste Contrato deverd ser executado de acordo com as autorizacdes emitidas pela
PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA, por intermédio da Secretaria de Administracdo, conforme as
condicOes de data, horario, local e quantidade estipulada.

2.2. O objeto deste Contrato serd recebido por servidores da PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA,
por intermédio da Secretaria de Administragdo.

2.3. Somente apds a autorizacdo na emissdo da Ordem de Servico ou Pedido de Insercdo, é que a
Contratada deverd iniciar o cumprimento das obrigacées que tiver assumido com A PREFEITURA
MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA, por intermédio da Secretaria de Administrac3o.

2.4. O objeto deste Contrato ndo sera recebido se estiver em desacordo com as condicdes estipuladas no
mesmo, nos autos do procedimento licitatério, ou na Ordem de Servico.

2.5. Os servicos deverdo ser executados com estrita observancia das determinac¢des contidas nos Anexos
do Edital.

2.6. O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no caput do artigo
14 da Lei n?. 12.232/10 exigira sempre a apresentacdo pela contratada ao contratante de 3 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

2.6.1. No caso do § 12 do artigo 14 da Lei n2. 12.323/10, a contratada procedera a coleta de orcamentos
de fornecedores em invélucros fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizagdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

2.6.2. O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na Lei n2. 14.133/21, esta dispensado do procedimento previsto no § 22 do art. 14 da Lei n.
12.232/10.

3. CLAUSULA TERCEIRA - DOS PRECOS

3.1. Para a execucdo do objeto ora contratado e descrito na clausula anterior, a Contratante pagara, a
Contratada, a importancia total de RS 182.054,40 (cento e oitenta e dois mil, cinquenta e quatro reais e
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quarenta centavos), o considerado o desconto de xxxxx % (XXXXXXXXXX) sobre os custos internos, baseado
na Tabela de Referencial de Custos Internos SINAPRO/BA.

3.2. As clausulas econdmico-financeiras e monetarias do contrato nao poderao ser alteradas, sem prévia
concordancia da Contratante.

3.3. As clausulas econdmico-financeiras do contrato poderdo ser revistas, para que se mantenha o
equilibrio contratual.

3.4. Parafins de aplicagdo de reajuste contratual adotar-se-a dentre todos os indices o IGPM prevalecendo
este sobre qualquer outro.

4. CLAUSULA QUARTA - DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

4.1. Conforme o artigo 55, inciso Ill, da Lei 14.133/21, o pagamento serd efetuado de acordo com os
servicos efetivamente prestados, devendo a Contratada emitir as respectivas Notas fiscais/faturas que,
devidamente comprovadas e certificadas pela PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA, por intermédio
da Secretaria de Administracdo, devendo ser pagas em até 30 (trinta) dias apds sua emissdo, de acordo
com a Ordem Cronoldgica, sendo que nelas deverd constar a seguinte declaracdo: Referente a
Concorréncia Publica 004-2026-IBIRAPUA/BA.

4.1.1. A CONTRATADA devera apresentar também as notas fiscais emitidas pelos fornecedores de bens,
prestadores de servicos e veiculos de distribuicdo de midia, contratados a conta e ordem da
CONTRATANTE, para que sejam submetidos a liquidacdo da despesa.

4.2. Os pagamentos serdo efetuados mediante crédito em conta corrente da Contratada.

4.3. Para execugdo do pagamento de que trata essa cldusula, a fornecedora devera fazer constar da Nota
Fiscal/ Fatura correspondente, emitida, sem rasura, em nome do (6rgdo), CNPJ n.2 xxx, informando o
numero de sua conta bancdria, o nome do Banco e a respectiva Agéncia em que devera ser efetivado o
crédito.

4.4. Havendo erro na Nota Fiscal/ Fatura ou circunstancia que impeca a liquidagdo da despesa, a mesma
sera devolvida a contratada e o pagamento ficara pendente até que a contratada providencie as medidas
saneadoras. Nesta hipdtese, o prazo para pagamento iniciar-se-a apds a regularizacao da situacdo ou
reapresentacdo do documento fiscal ndo acarretando qualquer 6nus para PREFEITURA MUNICIPAL DE
IBIRAPUA/BA.

4.5. A CONTRATANTE, reserva-se o direito de suspender o pagamento se os servicos forem executados
em desacordo com a descrigao constante do Edital que faz parte o contrato.

4.6. Nenhum pagamento serd efetuado a CONTRATADA, enquanto houver pendéncia quanto a liquidacao
ou qualquer obrigacdo financeira que |Ihe for imposta, em virtude de penalidade ou inadimpléncia;

4.7. Caso a CONTRATADA seja optante pelo Sistema Integrado de Pagamento de Impostos e Contribuicoes
das Microempresas e Empresas de Pequeno Porte-SIMPLES, devera apresentar, juntamente com a Nota
Fiscal/ Fatura, a devida comprovacdo, a fim de evitar a retencdo na fonte, dos tributos e contribuicdes,
conforme legislacdo em vigor.
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4.8. A Nota Fiscal/Fatura devera ser obrigatoriamente acompanhada das seguintes comprovagées:

a) Certiddao Negativa de Débito - CND, fornecida pelo Instituto Nacional de Seguro Social - INSS;

b) Certificado de Regularidade de Situacdo - CRS, relativo ao FGTS, emitido pela Caixa Econdmica
Federal;

c) Autorizagao (or¢amento assinado) da CONTRATANTE.

d) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT, expedida pela Justica do Trabalho;

4.9. Qualquer atraso ocorrido na apresentacdo da Nota Fiscal/ Fatura, ou dos documentos exigidos como
condicdo para pagamento por parte da CONTRATADA, importard em prorrogacao automatica do prazo
de vencimento da obrigacdo da CONTRATANTE.

PARAGRAFO UNICO

Nos casos de eventuais atrasos de pagamentos, desde que a CONTRATADA ndo tenha concorrido de
alguma forma para tanto, além da incidéncia de correcdo monetaria pelo IPCA, fica convencionado que a
taxa de juros moratorios devida pela CONTRATANTE, entre a data acima referida e a correspondente ao
efetivo adimplemento da parcela, serd de 6% a.a. (seis por cento ao ano), mediante a aplicacdo da
seguinte férmula:

EM=IxNxVP

Descricao:

EM = encargos moratdrios;

I = indice de juros moratdrios por dia = 0,0001643;

N = ndmero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = valor da parcela a ser paga.

5 - CLAUSULA QUINTA - DO REAJUSTE DO VALOR CONTRATADO

5.1. O contrato sera reajustado anualmente, a contar da data da sua assinatura, pela variacao do
IGPM/FGV, publicada pela Fundag¢do Getulio Vargas.

5.2. O contrato podera ser alterado, mediante justificativa e por acordos das partes para restabelecer a
relagcdo pactuada inicialmente entre os encargos do contratado e retribuicdo da administracado para a justa
remuneracdo do servico, objetivando manutenc¢ado do equilibrio-financeiro inicial do contrato, na hipétese
de sobrevirem fatos imprevisiveis, ou previsiveis, porém de consequéncias incalculaveis, retardadores ou
impeditivos da execugado do ajustado, ou, ainda, em caso de forga maior caso fortuito ou fato do principe,
configurando alea econdmica extraordindria e extracontratual. Ainda assim, se a Administracdo julgar
conveniente, poderd optar por cancelar a Concorréncia e iniciar outro processo licitatério.

5.3. O contrato pode ainda ter seu valor reajustado devido a obrigatoriedade por ocasidao de medida legal.

5.4. E vedada a inclusdo, por ocasido do reajuste, de beneficios ndo previstos na proposta inicial, exceto
guando se tornarem obrigatdrios por forca de instrumento legal.
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5.5. No caso de revisdo ou reajuste, serd lavrado termo aditivo ou termo de apostilamento ao contrato
vigente.

6. CLAUSULA SEXTA - DA RESCISAO E DA ALTERACAO CONTRATUAL

6.1. O contrato pode ser alterado nos casos previstos da Lei n.2 14.133/21, desde que haja interesse da
CONTRATANTE, com a apresentacado das devidas justificativas.

6.2. Conforme previsto na Lei n? 14.133/21, a inexecuc¢do total ou parcial do contrato, por parte da
CONTRATADA, além das sancdes previstas, poderd ensejar também a sua rescisdo unilateral por parte da
CONTRATANTE, com as consequéncias previstas na Lei.

6.3. Constituem motivos de rescisdo contratual os casos previstos na Lei n® 14.133/21, em sua atual
redacdo:

a)

b)

d)
f)
g)
h)
i)
)

k)

1)

O ndo cumprimento das cldusulas contratuais, especificacdes ou prazos, mediante notificacdo
através de oficio entregue diretamente a CONTRATADA ou por via postal com aviso de
recebimento (AR);

O cumprimento irregular de cldusulas contratuais, especifica¢cdes e prazos, mediante notificacdo
através de oficio entregue diretamente a CONTRATADA ou por via postal com aviso de
recebimento (AR);

A lentiddo de seu cumprimento, levando a Administracdo a comprovar a impossibilidade do
fornecimento, nos prazos estipulados;

O atraso injustificado no inicio dos servicos ou fornecimento;

A paralisacdo do fornecimento, sem justa causa e prévia comunica¢ao a Administracao;

O desatendimento das determinagdes regulares da autoridade designada para acompanhar e
fiscalizar a sua execugao, assim como as de seus superiores;

O cometimento reiterado de faltas na sua execugao;

A decretacao de faléncia ou a instauragao de insolvéncia civil;

A dissolugdo da sociedade ou falecimento da contratada;

A alteracgao social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa, que prejudique a
execugao do contrato;

Razdes de interesse publico, de alta relevancia e amplo conhecimento, justificado e determinado
pela maxima autoridade da esfera administrativa a que estd subordinado a contratante e exaradas
no processo administrativo a que se refere o contrato;

A supressdo, por parte da Administracdo, acarretando modificacdo do valor inicial do contrato
além do limite permitido na Lei 14.133/21 — 25%;

m) A suspensdo de sua execucdo, por ordem escrita da Administracdo, por prazo superior a 90

n)

(noventa) dias, salvo em caso de calamidade publica, grave perturbacdo da ordem interna ou
guerra, ou ainda por repetidas suspensdes que totalizem o mesmo prazo;

atraso superior a 2 (dois) meses, contado da emissdo da nota fiscal, dos pagamentos ou de
parcelas de pagamentos devidos pela Administracdo por despesas de obras, servicos ou
fornecimentos, salvo em caso de calamidade publica, grave perturbacdo da ordem interna ou
guerra, assegurado a contratada o direito de optar pela suspensdo do cumprimento de suas
obrigacOes até que seja normalizada a situacao;
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o) A nado liberagdo, por parte da Administragdo, de area, local ou objeto para o fornecimento, nos
prazos contratuais;

p) A ocorréncia de caso fortuito ou forga maior, regularmente comprovada, impeditiva da execuc¢do
do contrato;

gq) O descumprimento da Lei n2 14.133/21, sem prejuizo das san¢des penais cabiveis.

6.4. O ndao cumprimento, sem motivo justificado, de qualquer outra clausula ou condi¢do contratual,
sujeitara a contratada a multa de 1% (um por cento), do valor total do contrato, a partir da ocorréncia do
fato.

6.5. A rescisdo do contrato se dara nos termos da Lei n2 14.133/21, podendo ser:

a) Por ato unilateral e escrito da Administracao,

b) Amigavel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo de licitacdo, desde que haja
conveniéncia para a Administragao;

c) Judicial, nos termos da legislagao.

6.6. No caso de rescisdo provocada por inadimplemento da CONTRATADA, a CONTRATANTE podera reter,
cautelarmente, os créditos decorrentes do contrato até o valor dos prejuizos causados, ja calculados ou
estimados;

6.7. No caso de rescisdo pelos motivos descritos nas alineas /) a g) do item 6.3, sem que haja culpa da
contratada, serd este ressarcido dos prejuizos regularmente comprovados que houver sofrido, tendo
direito a: devolugdo-garantia; pagamentos devidos pela execug¢do do contrato até a data da rescisdo e/ou
pagamentos do custo da desmobilizagao.

6.8. Conforme previsto na Lei n? 14.133/21, no procedimento que visa a rescisdo do contrato, sera
assegurado o contraditério e a ampla defesa, sendo que, depois de encerrada a instrucao inicial, a
CONTRATADA tera o prazo de 15 (quinze) dias Uteis para se manifestar e produzir provas, sem prejuizo
da possibilidade de a CONTRATANTE adotar, motivadamente, providéncias acauteladoras.

7 - CLAUSULA SETIMA - DO PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

7.1. O prazo do presente contrato sera de 6 (seis) meses, contados a partir de sua assinatura, podendo
ser prorrogado, se houver interesse das partes, até o limite decenal, nos termos do art. 107 da Lei n?
14.133/2021.

8 - CLAUSULA OITAVA - DO ACOMPANHAMENTO E DA FISCALIZAGAO

8.1. Durante a vigéncia deste contrato, a execucao do objeto sera acompanhada e fiscalizada pelo (a)
(fiscal / 6rgdo) ou por representante da CONTRATANTE, devidamente designado para esse fim.

8.2. Durante a vigéncia deste contrato, a CONTRATADA deve manter preposto, aceito pela CONTRATANTE,
para representa-lo sempre que for necessario;
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8.3. O atesto de conformidade a execug¢do do objeto cabe ao fiscal designado no item 8.1, devendo haver
visto do titular do setor responsavel pela fiscalizagao do contrato.

9. CLAUSULA NONA - DAS RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA

9.1. A contratada serd responsavel pelos encargos trabalhistas, previdencidrios, fiscais e comerciais,
resultantes da execug¢ao deste Contrato.

9.2. A Contratada sera responsavel pelos danos causados direta ou indiretamente a Administragdo, bem
como a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo, nao excluindo ou reduzindo esta responsabilidade a
fiscalizacdo ou 0 acompanhamento pelo 6rgdo interessado.

9.3. A Contratada n3o podera sem anuéncia da PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA, por intermédio
da Secretaria de Administracdo, modificar quaisquer especificacdes deste Contrato.

9.4. A Contratada é obrigada a permitir e facilitar a fiscalizacdo ou supervisdo pela PREFEITURA
MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA, por intermédio da Secretaria de Administracdo, da execucdo do servico, em
gualquer momento, devendo prestar as informacdes e esclarecimentos solicitados.

9.5. A Contratada é obrigada a participar 8 PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA, por intermédio da
Secretaria de Administracdo, a ocorréncia de qualquer fato ou condicdo que possa atrasar ou impedir a
execucdo do servico no todo ou em parte.

9.6. A Contratada é obrigada a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no
total ou em parte, o objeto deste Contrato em que se verificarem vicios, defeitos ou incorrecdes.

9.7. A Contratada devera seguir rigorosamente as normas e padroes estabelecidos em lei, bem como
diligenciar para que os servicos estejam em perfeitas condicdes, ndo podendo conter quaisquer vicios.

9.8. A Contratada é obrigada a manter, durante toda a execuc¢do do contrato, em compatibilidade com as
obrigacOes por ele assumidas, todas as condi¢cdes de habilitagcdo e qualificagdo exigidas na licitagao.

9.9. A Contratada deverd, durante o periodo de no minimo 5 (cinco) anos apds a extin¢do do contrato,
manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das pecgas publicitarias produzidas.

10- CLAUSULA DECIMA - DAS RESPONSABILIDADES DA CONTRATANTE

a) Efetuar o pagamento a CONTRATADA de acordo com o prazo e as condi¢des estabelecidas neste
contrato, depois de cumprida todas as formalidades legais;

b) Promover o acompanhamento e a fiscalizagao do contrato, anotando em registro proprio as falhas
detectadas e comunicando a CONTRATADA as ocorréncias de quaisquer fatos que, a seu critério,
exijam medidas corretivas daquela, através de gestor/ fiscal do contrato, previamente designado
em Portaria ou em previsao disposta no edital;

c) Rejeitar, no todo ou em parte, o servigo executado em desacordo com o contrato e o Edital;

d) Expedir a ordem de servigco/autorizacdo/solicitacdo para iniciar a execu¢do;
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e) Proporcionar a CONTRATADA as facilidades necessarias a fim de que possa desempenhar
normalmente o servigo contratado, inclusive prestando todas as informacgdes e esclarecimentos
gue eventualmente venham a ser solicitados para fiel execu¢do do contrato;

f) Receber o servigo executado no periodo previamente agendado, no horario de funcionamento da
unidade responsdvel pelo recebimento;

g) Solicitar o reparo, a corregao, a remocao, a reconstrugado ou a substituicdo do objeto do contrato
em que se verificarem vicios, defeitos ou incorreg¢oes;

h) Manifestar-se formalmente em todos os atos relativos a execugdao do CONTRATO, em especial,
aplicagdo de sangdes, alteragdes e reajustes do mesmo;

i) Aplicar as sangdes administrativas, quando se fizerem necessarias;

j) Promover a inscricdo na Divida Ativa do Municipio das dividas contraidas pela CONTRATADA,
decorrentes da inexecucdo total ou parcial deste Termo de Contrato, que ndo forem saldadas nos
prazos legais, na forma da Lei n2 14.133/21.

11 - CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA DOTAGAO ORGAMENTARIA
12.1. As despesas do presente contrato correrdo por conta da seguinte dotacdo orcamentdria:

0201 - Gabinete do Prefeito
2007 - Promogdo e Divulgacdo de Eventos e Atos Oficiais - Gab. do Prefeito
33903900 — 15000000 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica — R$ 152.015,40

0601 - FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE
2036 - Promocgado e Divulgacdo de Eventos e Atos Oficiais — FMS
33903900 - 15001002 Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica — RS 10.013,00

0701 - UNIDADE DE EDUCACAO
2050 - Promogado e Divulgacao de Eventos e Atos Oficiais — Educagdo
33903900 - 15001001 Outros Servigcos de Terceiros - Pessoa Juridica — RS 20.026,00

12 — CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA TRANSFERENCIA E SUBCONTRATACAO

13.1. A Contratada ndo podera ceder ou transferir, dar em garantia ou vincular de qualquer forma, total
ou parcialmente, o objeto contratado a qualquer pessoa fisica ou juridica, sem a prévia e expressa
autorizacdo da Contratante, sendo que nenhuma clausula de subcontratacdo podera estabelecer
qualquer vinculo ou compromisso, entre a Contratante e a subcontratada.

13 — CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA LEGISLACAO APLICAVEL

14.1. O presente contrato reger-se-a pela Lei n? 14.133/2021 e a Lei 12.232/2010, do Decreto n? 57.690
de 01/02/1966, Decreto n2 4.563 de 31/12/02, e disposicdes do Edital, e as condi¢bes estabelecidas na
Concorréncia n2 004-2026-IBIRAPUA/BA e seus anexos integrantes.

14 — CLAUSUSLA DECIMA QUARTA - DO FORO

15.1. Fica eleito o Foro da Comarca de IBIRAPUA/BA, para solucdo de qualquer pendéncia oriunda deste
contrato, com renuncia a qualquer outro por mais privilegiado que seja.
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15.2. E por estarem certos e combinados, assinam o presente contrato em trés vias de igual teor, para o
mesmo fim juntamente com duas testemunhas no presente ato.

Ibirapud/BA, xx de xxxxx de 2026.

Prefeitura Municipal de Ibirapud/BA
Prefeita Municipal
Carla Andréia Soares Chacara

XXXXXX
Representante(s) Legal(ls) do(s) Fornecedor(s) Registrado(s)

TESTEMUNHAS:
Nome/CPF: /
Nome/CPF: /
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ANEXO Il
PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO
CONCORRENCIA N2 004-2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 080-2026

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos para os

servigos descritos:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

Desconto a ser concedido a PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA, sobre os custos internos
dos servicos executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregos do
SINAPRO/BA: % (por extenso), em atendimento ao que determina o Item 12.2.1, letra ‘d’
do presente Edital.

Os precos propostos sdao de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistird o direito de
pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragao, sob a alega¢ao de erro, omissdo ou qualquer
outro pretexto.

O prazo de validade desta Proposta de Precos é de 60 (sessenta) dias corridos, contados de sua
apresentacdo, em consonancia com o disposto no Edital.

Declaramos que, temos ciéncia que aos servigos descritos nesta Proposta de Precos, esta vedada
a cobranca de qualquer outro tipo de comissdo, honordrio ou boénus de veiculacdo sobre os
trabalhos de midia e/ou producdo que extrapole as comissdes de 20% (vinte por cento) para
veiculagdo, 15% (quinze por cento) para producdo e 5% (cinco) quando a responsabilidade da
Agéncia limitar se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento.
Declaramos concordar que o prazo de pagamento, pela cliente, dos servicos e dos custos internos
e de producdo da prdpria agéncia, ndo serd inferior a 30 (trinta) dias uteis do aceite da
comprovagao de execug¢ao dos servigos.

O preco proposto contempla todas as despesas necessarias a plena execug¢ao do servigo, tais como

de pessoal e de administracdo, e todos os encargos (obrigacdes sociais, impostos, taxas etc.)
incidentes sobre os servicos objeto desta licitagdo, nada mais sendo licito pleitear a esse titulo.

Caso ocorra empate no desconto concedido, a que se refere o Item 12.2.1, letra ‘d’ do presente Edital.,
sera usado como critério de desempate a atribuicdo da maior nota aos quesitos da proposta técnica, na
seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
b) ideia Criativa;

c) Raciocinio Basico e

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia

Desde ja declaramos cientes de que a PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA, procedera a

retengdo de tributos e contribuigdes nas situagdes previstas em lei.

Ibirapud/BA, xx de xxxxx de 2026.

Representante legal
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ANEXO IV

MODELO INSTRUMENTO DE CREDENCIAMENTO
CONCORRENCIA N2 004-2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 080-2026

A
AGENTE DE CONTRATACAO DA PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA
Ref.: Credenciamento

A signatdria xxx, com inscricdo no CNPJ sob o n? xxx, estabelecida a xxx, telefone xxx, neste ato
representada pelo Sr. xxx, nomeia e constitui seu bastante procurador o Sr. xxx, RG n2 xxx, CPF n2 xxx,
com domicilio xxx, para o fim especial de representa-la junto A COMISSAO DE LICITACAO DA PREFEITURA
MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA, no Processo Licitatério — Concorréncia n2 004-2026, com poderes para
apresentar Invélucros Propostas(Técnica e Preco) e Documentos de Habilitacdo, formular ofertas,
apresentar impugnacdes, interpor recursos, bem como praticar todos os demais atos pertinentes ao
certame.

Local e Data

Nome e assinatura da Licitante
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ANEXO V
MODELO DE DECLARAGAO QUE NAO EMPREGA MENOR
CONCORRENCIA N2 004-2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 080-2026

Empregador Pessoa Juridica
Concorréncia n2 004-2026

A empresa , inscrita no CNPJ n? , por
seu representante legal o Sr. (a) , portador da cédula de identidade
ne e do CPF n¢ , DECLARA, para fins do disposto no inciso V do

art. 27 da Lei 14.133/21, acrescido pela Lei 9854/99, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (quatorze) anos, na condicdo de aprendiz (XXX).

Local e data

Representante legal
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ANEXO VI
MODELO DE PROCURACAO
CONCORRENCIA N2 004-2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 080-2026
PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA

Outorgante
Qualificacdo (nome, endereco, nome empresarial, etc.)

Outorgado

O representante devidamente qualificado
Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia n® 004-2026-IBIRAPUA/BA.

Poderes

Retirar editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitacdo, participar de sessdes publicas
de abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular
impugnacgdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar
precos e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do
presente mandato.

Ibirapud/BA, xx de xxxxx de 2026.

EMPRESA
CARGO E NOME

Observacgdes: se particular, a procuracdo serd elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por
representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; serd necessario comprovar os poderes do
outorgante para fazer a delegacdo acima.
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ANEXO VI
MODELO DE TERMO DE ACEITACAO DAS CONDIGCOES DO EDITAL DE LICITAGAO
CONCORRENCIA N2 004-2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 080-2026

A

AGENTE DE CONTRATACAO DA PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA

A signataria xxx, CNPJ xxx, por seu representante legal, declara estar de acordo com todos os termos da
Concorréncia n? 004-2026 e de todos os seus anexos, todos de seu integral conhecimento, e de tudo que

contém no Regulamento Geral de Contabilidade Publica —RGGPU,e que cumpre plenamente os requisitos
de habilitacao.

Local e Data

Nome e assinatura da Licitante
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ANEXO VIII
MODELO DE DECLARACAO DE ENQUADRAMENTO COMO ME/EPP
CONCORRENCIA N2 004-2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 080-2026

A Agente de Contratacdo Referente
Concorréncia n° 004-2026

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n°.
, domiciliada em ;
DECLARA, sob as penas da lei, para fins do disposto no Art.3° da Lei
Complementar n°® 123/2006, que:

Se enquadra como:
MICROEMPRESA-ME ou
EMPRESA DE PEQUENO PORTE-EPP;

A receita bruta anual da empresa nédo ultrapassa o disposto nos incisos | e
Il do Art.3° da Lei Complementar n°® 123/2006;

Nao tem nenhum dos impedimentos do 84° do Art.3° da mesma Lei, ciente
da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

Local e Data

Inom_e completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes
egais

Observacgado: se particular, a procuragao sera elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por
representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, sendo necessario comprovar os poderes do
outorgante para a presente delegacgao.
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ANEXO IX
RECIBO DE RETIRADA DE EDITAL
CONCORRENCIA N2 004-2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 080-2026

Senhor Licitante,

Visando comunicacgao futura entre esta edilidade e essa empresa, solicito de Vossa Senhoria preencher o
recibo de entrega do edital e remeter a Agente de Contratacdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE
IBIRAPUA/BA. A n3o formalizagdo do presente recibo exime a Egrégia Comiss3o de Licitacdo de eventuais
retificagcdes ocorridas no instrumento convocatdrio, bem como de quaisquer informacdes adicionais.

Razéo Social/Nome:
CNPJ/CPF n°
Endereco

E-mail:

Cidade: Estado: Telefone:
Pessoa para contato:

Recebemos da Agente de Contratacio da PREFEITURA MUNICIPAL DE IBIRAPUA/BA, nesta
data, cdpia do instrumento convocatério da Licitacdo acima identificada.

Local e Data.
(Nome por extenso e RG)
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ANEXO X
TERMO DE REFERENCIA PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 080-2026

1 OBJETO DA CONTRATAQAO

Contratacdo de agéncia de propaganda para prestacao de servi¢os de publicidade e comunicacao
institucional, compreendendo o conjunto de atividades realizadas de forma integrada que tenham
por objetivo o estudo, planejamento, concepcao, criacdo, execucao, distribuicdo e controle de
veiculacdo de campanhas publicitarias institucionais e mercadolégicas.

Os servigos destinam-se a divulgacdo de acdes, programas, servigos, obras, eventos internos e
externos, bem como a realizacdo de publicacdes de carater legal, educativo, informativo ou de
orientacdo social da Prefeitura Municipal de Ibirapu&/BA.

2 JUSTIFICATIVA

A contratacdo visa assegurar a adequada divulgacdo das acdes governamentais, garantindo
transparéncia, publicidade e acesso a informacao.

A comunicacao institucional eficiente € essencial para: Informar a populacdo sobre servicos
publicos; promover campanhas educativas; cumprir exigéncias legais; e fortalecer a relacéo entre
Administragdo e sociedade. A contratada deverad executar, de forma integrada estudos e
diagndsticos de comunicacdo; planejamento de campanhas; definicdo de publico-alvo e canais;
desenvolvimento de conceitos criativos; producdo de pecas graficas e audiovisuais; criacao de
identidade visual; planejamento e compra de midia; distribuicdo de campanhas; controle e
comprovacdo de veiculacdo; gestdo de redes sociais e campanhas digitais; monitoramento de
desempenho; pesquisas de opinido publica e avaliacdo de resultados das campanhas.

3 DOS VALORES E PAGAMENTO

Estima-se o valor global anual da contratagdo em R$ 182.054,40 (cento e oitenta e dois mil,
cinquenta e quatro reais e quarenta centavos), a ser executado sob demanda.

O valor estimado compreende: Honorarios da agéncia de propaganda; custos de producdo de
pecas publicitarias; e investimentos em midia (radio, TV, internet, midia impressa, entre outros).

BN

3.1 Ressalta-se que os valores destinados a veiculacdo de midia serdo utilizados conforme
necessidade da Administracdo, ndo havendo obrigatoriedade de execucao integral do montante
estimado.

3.1.1. Dotacédo orcamentaria:

0201 — Gabinete do Prefeito
2007 - Promocgao e Divulgacado de Eventos e Atos Oficiais - Gab. do Prefeito
33903900 — 15000000 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica — R$ 152.015,40

0601 - FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE
2036 - Promocgao e Divulgacdo de Eventos e Atos Oficiais — FMS
33903900 - 15001002 Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica — RS 10.013,00

0701 - UNIDADE DE EDUCAGCAO
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2050 - Promocgao e Divulgacao de Eventos e Atos Oficiais — Educacao
33903900 - 15001001 Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica — RS 20.026,00

3.2 A dotacao relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apds aprovacao da
Lei Orcamentaria respectiva e liberacéo dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.

4 DO MODO DE DISPUTA E DO REGIME DE CONTRATAQAO

5.1. A presente contratacdo sera realizada por meio de licitagdo na modalidade Concorréncia
Presencial, em conformidade com as disposi¢des da Lei n® 12.232/2010 e, subsidiariamente, da Lei
n°® 14.133/2021.

5.2. Do critério de julgamento (modo de disputa): O julgamento das propostas sera realizado pelo
critério de técnica e preco, considerando: a avaliacdo do plano de comunicacado publicitaria; a
capacidade técnica da licitante; a proposta de precos apresentada.

5.2.1. A proposta técnica serd analisada por subcomissédo técnica, nos termos da legislacao
especifica aplicavel.

5.3. Oregime de execucdo serad de empreitada por preco unitario, com execucdo sob demanda,
considerando que os servicos serdo solicitados conforme necessidade da Administracdo; néo é
possivel definir previamente a quantidade exata de campanhas, pecas ou ac¢des; 0s pagamentos
serdo realizados com base nos servicos efetivamente executados.

5.4. Aremuneracao da contratada observara honorarios da agéncia, conforme proposta vencedora;
custos de producédo, mediante comprovacéo; custos de veiculacdo (midia), pagos conforme efetiva
utilizacgéo.

5 VIGENCIA DO CONTRATO, PRAZO DE REALIZACAO DOS SERVICOS EFORMA DE
ENTREGA.
O contrato tera vigéncia inicial de 6 (seis) meses, contados a partir da sua assinatura, podendo ser
prorrogado sucessivamente, até o limite legal, desde que demonstrada a vantajosidade para a
Administracdo, nos termos da Lei n°® 14.133/2021.
Os servicos serdo executados de forma continua e sob demanda, conforme as necessidades da
Administracdo. Para cada demanda especifica, serdo observados os seguintes prazos:
o Apresentacdo de planejamento e/ou proposta criativa: até 05 (cinco) dias uteis,
contados do recebimento do briefing;
e Ajustes e revisdes: conforme solicitagdo da Administracdo, em prazo acordado entre as
partes;
« Entrega final das pecas aprovadas: até 5 dias Uteis para pecas digitais simples (posts,
banners), 10 dias Uteis para pecas audiovisuais e materiais graficos complexos e 15 dias
Uteis para campanha completa com producéo terceirizada envolvendo compra de midia;
e Veiculacdo das campanhas: conforme cronograma aprovado pela Administracao.
Os prazos poderao ser ajustados de acordo com a complexidade de cada demanda, mediante
justificativa e anuéncia da Administragéo.
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A entrega dos servicos devera observar as seguintes diretrizes:
e As pecas publicitarias deverao ser apresentadas para aprovacao prévia da Administracao,
em formato digital ou fisico, conforme o caso;
e Apés aprovacao, a contratada devera providenciar a producao e/ou veiculacéo;
« Os materiais digitais deverdo ser entregues em formatos compativeis com os canais de
divulgacao (imagens, videos, audios, textos, etc.);
o Os materiais fisicos, quando houver, deverdo ser entregues em local indicado pela
Administracao;
e A contratada devera apresentar comprovacdo da veiculacdo das campanhas, mediante
relatorios, comprovantes e/ou declaragcfes dos veiculos de comunicacao;
e Todos os materiais produzidos deverdo ser disponibilizados a Administracdo, inclusive
arquivos editaveis, quando aplicavel.
O recebimento sera realizado pelo fiscal do contrato, mediante verificagdo da conformidade com
as especificacdes e aprovacdo das pecas e campanhas; o recebimento podera ser provisorio e
definitivo, conforme a natureza do servi¢co; o pagamento estara condicionado a comprovacgao da
execugao dos servigos.

7. OBRIGACOES DA CONTRATADA

A contratada devera executar os servicos em conformidade com as disposicdes deste Termo de
Referéncia, da proposta apresentada e da legislacao aplicavel, especialmente a Lei n® 12.232/2010
e alein®14.133/2021, obrigando-se a executar 0s servicos com qualidade técnica, observando as
melhores praticas do mercado; atender as demandas da Administracdo de forma tempestiva e
eficiente; cumprir os prazos estabelecidos para cada solicitagdo; submeter previamente a
aprovacdo da Administracdo todas as pecas e campanhas publicitarias; elaborar estudos,
diagnodsticos e planejamentos de comunicacdo; desenvolver conceitos criativos e estratégias
publicitarias; produzir pecas gréficas, digitais, audiovisuais e institucionais; garantir coeréncia com
a identidade institucional do Municipio; planejar, negociar e executar a compra de midia junto aos
veiculos de comunicacdo; garantir a correta veiculacdo das campanhas conforme aprovado;
apresentar comprovantes de veiculacdo emitidos pelos veiculos; realizar o controle das insercdes
publicitarias contratadas; apresentar relatorios periddicos contendo servigcos executados, pecas
produzidas, midias utilizadas, resultados alcancados; disponibilizar & Administracdo informacdes
necessarias ao acompanhamento e fiscalizacao.

A contratada devera responsabilizar-se integralmente pela execucdo dos servi¢os; arcar com todos
0s encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais; garantir que os materiais produzidos
nao violem direitos autorais ou de terceiros; obter autorizagdes, cessdes de direitos de uso de
imagem, voz e conteludo, quando necessario; manter sigilo sobre todas as informacbes e
documentos fornecidos pela Administracdo; ndo divulgar contetdos institucionais sem autorizagéo
prévia; adotar praticas gue minimizem impactos ambientais; priorizar o uso de meios digitais; utilizar
materiais reciclaveis ou de menor impacto ambiental, quando aplicavel; entregar todos os materiais
produzidos a Administracdo; disponibilizar arquivos digitais em formatos editaveis, quando
solicitado; garantir que os conteudos possam ser reutilizados pela Administracéo.
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Além disso, deve disponibilizar equipe técnica qualificada para atendimento continuo; manter canal
de comunicacao ativo com a Administracao; participar de reuniées sempre que convocada; cumprir
todas as normas legais e regulamentares aplicaveis; reparar ou refazer servicos que apresentem
falhas ou inadequacdes; atender as determinacdes do gestor e do fiscal do contrato.

8. OB RIGAQ@ES DA CONTRATANTE

A contratante devera cumprir as disposi¢des deste Termo de Referéncia e da legislacdo aplicavel,

especialmente a Lei n® 14.133/2021 e a Lei n° 12.232/2010, obrigando-se a disponibilizar a

contratada todas as informacfes, dados e documentos necessarios a execucdo dos Sservigos;

elaborar e encaminhar os briefings das campanhas e acées de comunicacao; esclarecer duvidas e

prestar orientacdes necessarias; analisar e aprovar, em tempo habil, os planejamentos, pecas

publicitarias e campanhas apresentadas; solicitar ajustes e adequaces quando necessario; definir

prioridades e cronogramas de execucéo e ainda:

a) Designar gestor e fiscais do contrato, nos termos da Lei n°® 14.133/2021,

b) Acompanhar, fiscalizar e avaliar a execugéo dos servigos;

c) Verificar a conformidade das entregas com as especificacdes estabelecidas;

d) Registrar ocorréncias e adotar as providéncias cabiveis.

e) Efetuar os pagamentos a contratada conforme as condicfes estabelecidas no contrato;

f) Conferir notas fiscais, relatérios e comprovantes de execucdo antes da liberacdo dos
pagamentos;

g) Garantir a disponibilidade orcamentaria para execucéo do contrato.

h) Definir as diretrizes de comunicacao institucional do Municipio; Garantir que as campanhas
estejam alinhadas ao interesse publico;

i) Zelar pelo cumprimento dos principios da publicidade institucional, especialmente quanto ao
carater educativo, informativo e de orientacao social.

j) Exigir da contratada relatérios de execuc¢do e comprovacéao de veiculacao;

k) Monitorar os resultados das campanhas;

l) Avaliar a eficiéncia e efetividade das acdes realizadas.

m) Disponibilizar, quando necessério, acesso a sistemas, informacdes e espacos institucionais
para execucao dos servigos;

n) Facilitar a interagéo entre a contratada e as secretarias demandantes.

0) Aplicar san¢cdes administrativas em caso de descumprimento contratual,

p) Manter o equilibrio econémico-financeiro do contrato;

q) Praticar todos os atos necessarios a boa execucao contratual

9. GARANTIA CONTRATUAL

N&o sera exigida garantia contratual para a presente contratagao.

A decisdo fundamenta-se na natureza dos servicos a serem prestados, que possuem carater
predominantemente intelectual e execucdo sob demanda, ndo envolvendo, em regra, riscos
relevantes de prejuizos imediatos a Administracao que justifiquem a exigéncia de garantia.
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Ademais, a contratacdo serd acompanhada por gestor e fiscais designados, com controle rigoroso
da execucao dos servicos, especialmente quanto a comprovacao das veiculacdes e dos custos de
producédo e midia, o que mitiga eventuais riscos contratuais.

Ressalta-se, ainda, que os pagamentos serdo realizados somente apos a efetiva comprovacao da
execucao dos servi¢cos, mediante apresentacdo de relatorios e documentos comprobatorios, o que
reforca a seguranca da Administracdo quanto a correta aplicacado dos recursos publicos.

Dessa forma, entende-se que a nao exigéncia de garantia ndo compromete a execuc¢ao contratual,
estando em conformidade com os principios da razoabilidade, economicidade e eficiéncia previstos
na Lei n°® 14.133/2021.

10.DO CREDENCIAMENTO
10.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Agente de
Contratacdo o documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé
publica, credenciando apenas um representante legal a se manifestar, em qualquer fase desta
Licitagdo, em nome da empresa, devendo este exibir a cédula de identidade e/ou Carteira Nacional
de Habilitacdo, Identidade Profissional (CREA, CRC, OAB, entre outros) no ato programado para
a entrega dos INVOLUCROS com as Propostas Técnica e de Precos.
10.1.1 Considerar-se-a legitimo representante da licitante, nas sessdes desta Concorréncia,
aguele que detiver amplos poderes para tomar quaisquer decisdes relativamente a todas as
fases, inclusive renuncia de interposicdo de recursos, devendo, para tanto apresentar
documento de identificacdo com fé publica, acompanhado de um dos seguintes documentos:
10.1.2 Instrumento particular de procuragéo, assinado pelo representante legal da empresa
(Anexo V).
10.1.3 A procuragdo particular devera vir acompanhada de coOpia autenticada do ato
constitutivo e da ultima alteracdo contratual, para fins de comprovacdo dos poderes para
constituir representantes.
10.1.4 A nado apresentacdo desses documentos serd fator impeditivo a atuacdo do
representante nos procedimentos do presente certame.
10.1.5 Caso tratando-se de diretor, sdcio ou proprietario da empresa licitante que comparecer
ao local, deverda comprovar a representatividade por meio da apresentacdo: de Ato
Constitutivo, Estatuto ou Contrato Social, do documento de eleicdo de seus administradores,
devidamente registrados na Junta Comercial ou no Cartério de Pessoas Juridicas, conforme
0 caso, com certiddo ou coépia dela, de que ndo houve alteragdo posterior na
representatividade da licitante, acompanhado do documento de identidade que sera entregue
apos a conferéncia.
10.2 — A licitante sera responsavel pelas declaracfes de seu preposto.
10.3 — As licitantes cujos envelopes néao forem apresentados por representantes legais ou por
procuradores e/ou credenciados ficardo impedidas de manifestar intencdo de interposicao de
recurso ou praticar demais atos pertinentes ao certame.
10.4 - A documentacédo apresentada na primeira sessao de recepc¢ao e abertura das Propostas
Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais sessoes. Na hipotese de
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sua substituicdo no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo
credenciamento.
10.5 - Em todas as fases desta Concorréncia sera admitido apenas um representante por licitante
e ndo serd admitida a participacdo de um mesmo representante para mais de uma licitante.
11 - DA APRESENTAQAO E DO RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS
11.1 — No dia, local e horario estabelecidos neste Edital, as licitantes interessadas entregardo as
propostas técnicas e de precos ao Presidente da Agente de Contratacdo em 04 (quatro)
envelopes fechados contendo cada um, além do nome, razdo social e endereco da licitante
(exceto o ENVELOPE “A”), a designacao de seu contetudo conforme adiante especificado. Um
quinto envelope, denominado ENVELOPE “E”, com os documentos de Habilitacdo somente sera
entregue pela licitante cuja proposta seja classificada apds seu julgamento. A AGENTE DE
CONTRATACAO da Prefeitura Municipal de Ibirapu&/BA fara a convocacio para a apresentacio
do referido envelope oportunamente.
11.1.1 - ENVELOPE “A” — PLANO DE COMUNICAC}AO PUBLICITARIO — VIA NAO
IDENTIFICADA.
Este ENVELOPE nao podera conter qualquer marca ou identificacdo externa ou interna em seu
conteudo.
11.1.2 — ENVELOPE “B” — PLANO DE COMUNICACAO IDENTIFICADO

Agente de Contratacéo

Concorréncia n® 004-2026

ENVELOPE “B”

Proposta Técnica: Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada

(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacédo Publicitaria, Estratégia

de Midia e Nao Midia)

Nome empresarial e CNPJ da licitante
11.1.3 — ENVELOPE “C” — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO, RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS.

Agente de Contratacéo

Concorréncia n® 004-2026

ENVELOPE “C”

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Soluc¢des de

Problemas de Comunicacéo

Nome empresarial e CNPJ da Licitante
11.1.4 — ENVELOPE “D” - PROPOSTA DE PRECOS

Agente de Contratacéo

Concorréncia n® 004-2026

ENVELOPE “D”

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da Licitante
11.1.5 - ENVELOPE “E” - DOCUMENTOS DE HABILITACAO — SOMENTE PARA LICITANTES
CLASSIFICADA APOS JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

Agente de Contratacéo
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Concorréncia n® 004-2026

ENVELOPE “E”

Documentos de Habilitacdo

Nome empresarial e CNPJ da Licitante
11.2 — Nao seréo aceitos envelopes abertos ou sem a devida identificacdo, quando ela for
exigida. A excecdo a essa regra € o PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO
IDENTIFICADA ENVELOPE “A”, que ndo devera ser identificado.
11.3 — O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA sera apresentado no Envelope “A”, sem
a identificacdo da empresa, sob pena de DESCLASSIFICACAO.
11.4 — O contetido do PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA,
indicado no item 9.1.1.1, devera ser acondicionado em envelope obrigatoriamente fornecido pela
AGENTE DE CONTRATACAO, a pedido da Licitante.
11.5 — E vedada a aposi¢io, neste envelope e em todo o seu contetdo, de qualquer tipo de
identificagéo da Licitante, inclusive etiquetas.
11.6 — Havendo qualquer sinal de identificagdo no ENVELOPE “A”, nenhum Envelope sera
recebido e a Licitante ficard impedida de participar do certame, registrando-se em Ata.
11.7 — O Envelope a ser fornecido pela AGENTE DE CONTRATACAO sera retirado pela licitante
na Prefeitura Municipal de Ibirapud, Sala de licitacfes e contratos no seguinte endereco: Praca
Lourival Pereira Barros, s/n, Centro — Ibirapua/BA.
11.8 — Apenas o ENVELOPE “A” - PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA — VIA NAO
IDENTIFICADA sera fornecido pela AGENTE DE CONTRATACAO, devendo a licitante
providenciar os demais envelopes necessarios.
11.9 — N&o serao aceitos pela Agente de Contratacdo quaisquer documentos ou envelopes que
sejam encaminhados para o endereco eletronico e-mail licitacaoibirapua@gmail.com ou que
cheguem fora do horério estabelecido na pag. 01 do presente Edital, para o seu recebimento.
11.10 - A Agente de Contratacao recebera os envelopes integrantes das “Propostas Técnica” e
da “Proposta de Precgos”, chamando a mesa o representante legal para apresentacéo do seu
documento de identidade juntamente com o credenciamento.
11.11 — Os envelopes, com exceg¢ao do Envelope “A”, serdo rubricados pelos representantes
presentes e ficardo sob a guarda e responsabilidade da Agente de Contratacao.
11.12 — ApGs a realizacdo do credenciamento, que indicard os representantes das Licitantes
durante o certame, a Agente de Contratacao efetuara a abertura do Envelope “A” — PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA, sem langar no mesmo nem em
seu conteudo qualquer marca, cédigo ou numeracdao. Os documentos do referido envelope
poderdo ser grampeados pela comisséo e o envelope lacrado.

11.13 — Na mesma reunido de abertura do Envelope “A” — PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA ocorrera a abertura do Envelope “C” - CAPACIDADE
DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUC;()ES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO E TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS, ocasido em que todas as
paginas serdo rubricadas pelos membros da Comissédo e por todos os representantes das
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licitantes presentes ou por comissdo formada com o0s representantes, para posterior analise
técnica pela Subcomisséao.
11.14 — Caso se constate qualquer tipo de informacao, marca ou sinal no material que compde
a via APOCRIFA do PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA que permita a identificacdo de
sua autoria, independente da fase do processo, a licitante serq automaticamente desclassificada
no certame e ficara impedida de participar das fases posteriores. A desclassificacdo também
ocorrera caso conste no Envelope “C” qualquer elemento que possa identificar a autoria da
proposta apdacrifa.
11.15 - Apds a abertura dos involucros “A” e “C” da Proposta Técnica, e os vistos da Agente de
Contratacdo e dos licitantes, a se¢do sera suspensa para o julgamento destas propostas pela
“Subcomissao Técnica” e sera lavrada ata contendo os apontamentos dos licitantes, se houver.
11.16 — A analise dos documentos constantes dos Envelopes “A” e “C” pela Subcomissao
Técnica dar-se-a em sesséo reservada.
11.16.1 — Os membros da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessao de
recebimento e abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de precos.
11.16.2 - Em caso de ocorrer diferenca entre a maior e a menor pontuacao superior a 20%
(vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito, a Subcomissdo Técnica reavaliara a
pontuacdo atribuida a cada um dos quesitos com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento
convocatorio.
11.16.3 - Persistindo a diferenca de pontuacéo prevista ap0s a reavaliacdo do quesito, 0s
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes,
deverdo registrar em ata as razdes que o0s levaram a manter a pontuacao atribuida ao
guesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomisséo e passara
a compor o processo da licitacéo.
11.17 — Apds o término do julgamento do conteudo dos Envelopes “A” e “C”, o resultado sera
enviado as empresas via e-mail, na oportunidade em que também sera divulgada a data, hora e
local para a abertura do Envelope “B”.
11.17.1 — A sessao publica de abertura do conteudo do Envelope “B” — PLANO DE
COMUNICACAO IDENTIFICADO tem a finalidade de confrontar a via sem identificacéo,
constante do Envelope “A” — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA NAO
IDENTIFICADA, com a via identificada, mantida em sigilo, constante do Envelope “B”.
11.17.2 — Nessa sessao serao processadas as notas técnicas dos Envelopes “A” e “C”,
correlacionando-as com a identificacdo da licitante, consolidando as notas finais da
Proposta Técnica.
11.17.3 - Ser4 lavrada ata da sec¢do, abrindo-se prazo recursal caso os licitantes ndo
abram mao por escrito deste direito.
11.18 — Havendo renuncia expressa de todos os licitantes ao direito de interpor recurso contra o
resultado do julgamento da proposta técnica, a Comissao podera realizar, a seu exclusivo critério,
a abertura dos Envelopes “D” - PROPOSTA DE PRECOS nessa mesma sessao, cujo conteudo
sera rubricado pelos membros da Comisséo e licitantes presentes.
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11.19 — Nao ocorrendo renancia expressa de todos os licitantes ao direito de interpor recurso
contra o resultado da classificacdo de propostas técnicas, sera aberto prazo recursal e, depois
de julgados os recursos eventualmente interpostos, dar-se-a a abertura dos Envelopes “D” —
PROPOSTA DE PRECOS, em data, hora e local a ser divulgada pela Agente de Contratacao e
enviados as empresas via e-mail.

11.20 — A Agente de Contratacdo podera suspender a sessdo para anélise mais acurada das
PROPOSTAS DE PRECOS. Apo0s andlise das referidas propostas marcara data de sessao para
divulgacéo dos resultados comunicando as empresas via e-mail.

11.21 — Na data marcada pela comissdo havera a divulgacdo do resultado da analise das
Propostas de Precos. Havendo renuncia expressa de todas as licitantes ao direito de interpor
recurso contra o resultado do julgamento da proposta de precos, a Agente de Contratacdo
Convocara as licitantes que tiverem sua proposta classificada a apresentar o Envelope “E” —
HABILITACAO.

11.22 — Nao ocorrendo renuncia expressa de todas as licitantes ao direito de interpor recurso
contra o resultado de julgamento da Proposta de Precos, serd aberto prazo recursal e, depois de
julgados os recursos eventualmente interpostos, dar-se-4 a convocacédo para apresentacao do
Envelope “E” de HABILITACAO, sendo a referida convocacéo realizada & empresa via e-mail.
11.23 — Na data e hora marcada através da convocacéo descrita no item acima a Agente de
Contratacéo recebera o Envelope “E” — HABILITACAO das licitantes que tiverem sua proposta
classificada. O Envelope e os documentos recebidos serdo numerados e rubricados pela Agente
de Contratacdo e representante presente.

11.24 — A Agente de Contratacdo podera, a seu critério, suspender a sessdo para analise dos
Documentos de Habilitacado, e divulgar posteriormente o resultado a empresa via e-mail, ocasido
em que sera aberto o prazo recursal.

11.25 — Nao havendo recurso ou apés o julgamento do mesmo sera adjudicado o Objeto da
presente licitacdo as licitantes que obtiverem a classificacao.

11.26 — Serdo desclassificadas as propostas que desobedecerem as condicdes do presente
Edital e que apresentarem rasuras ou falhas que impossibilitem a sua compreensao.

11.27 — O ndo cumprimento de qualquer item referente a Proposta Técnica ou o confronto com
as condi¢cdes estabelecidas neste Instrumento Convocatoério implicard na desclassificacdo da
proposta.

11.28 - Nao serdo CONSIDERADAS quaisquer informacdes ou declaragdes apresentadas em
um envelope que deveriam constar em outro.

11.29 - Os Envelopes de Propostas Técnicas “B” e de Precos “D” das Licitantes que ndo forem
classificadas ficardo sob a guarda da Agente de Contratacdo, até a assinatura do Contrato,
quando entdo estardo a disposi¢cao das empresas para retira-los no prazo de até 30 (trinta) dias
corridos, apos o qual seréo dilacerados sem quaisquer formalidades;

11.30 - Na apreciacdo das Propostas Técnicas sera considerada a linha de atuacao
desenvolvida, sendo certo que recebera um maximo de 90 (noventa) pontos.

12 - DA HABILITA(;AO DAS LICITANTES VENCEDORAS NO JULGAMENTO TECNICO E DE
PRECOS

12.1.1. Habilitagdo Juridica
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g) Ato constitutivo, Estatuto ou Contrato social devidamente registrado na forma da lei, em
vigor, ou ultimo aditivo consolidado;

h) No caso de sociedade por acdes e sociedades comerciais, os documentos deverao ser
apresentados acompanhados de documentos da ata da assembleia que elegeu de seus
atuais administradores;

i) Registro comercial, no caso de empresa individual, perante a Junta Comercial, da sede
ou domicilio da Licitante;

i) No caso de sociedades civis, inscricdo do ato constitutivo em Cartério de Registro de
Pessoas Juridicas, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em
exercicio;

k) Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido
pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

[) Documento de identidade dos responsaveis legais da Licitante.

12.1.1.1. Da documentagdo mencionada acima, devera constar, entre os objetivos sociais,
a execucdo de atividade da mesma natureza ou compativel com o objeto desta
Concorréncia.

12.1.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista

)

K)

Certificado de Registro no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ), expedido pela
Receita Federal,

Certificado de Regularidade de Situacdo - CRS, relativo ao FGTS, emitido pela Caixa
Econdmica Federal, em vigor, na data de apresentacdo dos documentos de habilitagéo;
Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria
Geral da Fazenda Nacional com jurisdicdo sobre o local da sede da licitante;

m) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, emitida pelo Tribunal Superior do

n)
0)
p)

Q)

Trabalho;

Certiddo Conjunta Negativa de Débitos relativos aos Tributos Estaduais e a Divida Ativa do
Estado;

Certiddo Negativa de Débitos relativos aos Tributos Estaduais e a Divida Ativa do Estado, da
sede da licitante;

Certiddo Negativa de Tributos do Municipio, expedida pela Secretaria da Fazenda do
Municipio da sede da LICITANTE;

Prova de Inscricdo no Cadastro de Contribuinte Estadual ou Municipal, se houver, da sede
da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta
Concorréncia.

Declaracéo da licitante, comprovando o fiel cumprimento das recomendacdes trazidas pelo
Artigo 7° da Constituicdo Federal, em seu inciso XXXIII, isto &€ que néo utiliza trabalho de
menores de 18 (dezoito) anos na execucao de servicos perigosos ou insalubres, nem de
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menores de 16 (dezesseis) anos para trabalho de qualquer natureza, de acordo com 0 Anexo
V deste instrumento.
12.1.2.1. As certidbes mencionadas nas alineas “a” a “i” poderao ser apresentadas através de
certiddes obtidas pela internet, ou da forma usual, emitida diretamente pelas mencionadas
reparticoes.
12.1.2.2. As certiddes que nédo apresentarem prazo de validade serdo consideradas vélidas pelo
prazo de 90 (noventa) dias, contados da data da respectiva emisséo.
12.1.2.3. As Microempresas e Empresas de Pequeno Porte, por ocasido da participacdo neste
certame, deverdo apresentar toda a documentacdo exigida para fins de comprovacdo de
regularidade fiscal, mesmo que esta tenha alguma restricao.
12.1.2.4. Havendo restricdo na comprovacéao da regularidade fiscal, sera assegurado o prazo de
02 (dois) dias uteis, contados a partir do momento em que o proponente for declarado vencedor,
prorrogavel por igual periodo, a critério da Agente de Contratagdo, para a regularizagdo da
documentacdo, pagamento ou parcelamento de débito e emissdo de eventuais certiddes
negativas.
12.1.2.5. A ndo regularizacdo da documentacédo, no prazo previsto no subitem 7.1.2.5. Implicara
na decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das sancdes previstas neste Edital, sendo
facultado a CONTRATANTE convocar a LICITANTE remanescente na ordem de classificacao,
para a assinatura do contrato.
12.1.3. Qualificacdo Técnica
c) Comprovacao de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristica, com o objeto da licitacdo, mediante a apresentacédo de no minimo 03 (trés)
declarac@es, expedidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que atestem
que a licitante prestou a declarante servicos compativeis com os do objeto desta
Concorréncia;
d) Copia autenticada do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento obtido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrdo — CENP (Paragrafo 1° do artigo 4° da Lei
12.232/10);

12.1.4. Qualificagdo Econémico-Financeira

a) Certiddo negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, cuja
pesquisa tenha sido realizada em data ndo anterior a 30 (trinta) dias da data prevista para a
apresentacao dos envelopes.

b) Certiddo negativa de recuperacéao judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede
da pessoa juridica;

c) Nas hipéteses em que a certiddo encaminhada for positiva, deve o licitante apresentar
comprovante da homologacao/deferimento pelo juizo competente do plano de recuperacdo
judicial/extrajudicial em vigor.

d) Balango patrimonial e demonstragdes contabeis dos dois ultimos exercicios sociais,
observada a excecdo disposta no paragrafo 6°. do artigo 69 da lei n. 14.133/21, com o0s
respectivos termos de abertura e encerramento, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que
comprovem a boa situacéo financeira da empresa, vedada sua substituicdo por balancetes ou
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balancos provisérios, devidamente registrados no érgdo competente e assinados por contador;
podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da
data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacéo.

a) Nos casos de empresas recém-constituidas, com tempo de atividade inferior a 01 (um) ano,
a alinea “d” devera ser substituida por balanco de abertura, devidamente registrado ou
autenticado no 6rgdo competente e assinado por contador;

b) Nos casos de sociedades regidas pela Lei Federal n° 6.404/76 (sociedade anénima), devera
ser apresentado através de publicacdo em Diario Oficial, na hipétese de ser legalmente
obrigatério para a licitante;

c) A boa situacao financeira de todas as licitantes sera avaliada pelos indices de Liquidez Geral
(LG) e Liquidez Corrente (LC), iguais ou maiores que 1,00 (um), e indice de Endividamento Total
(ET), igual ou menor a 0,50, resultantes da aplicacdo das férmulas abaixo, com os valores
extraidos de seu balanco patrimonial, apresentados em documento especifico, assinado pelo
representante legal da empresa e contador, registrado no Conselho Regional de Contabilidade
(CRC), devidamente identificados:

e LC (indice de Liquidez Corrente)

AC
PC

LC =

Onde: AC = Ativo Circulante / PC = Passivo Circulante

e LG (indice de Liquidez Geral)

_AC +RLP

LG PC + ELP

Onde: AC = Ativo Circulante, RLP = Realiz&vel a Longo Prazo, PC = Passivo Circulante, ELP =
Exigivel a Longo Prazo

e ET (indice de Endividamento Total)

_ PC+ELP

ET
AT

e Onde: PC = Passivo Circulante, ELP = Exigivel a Longo Prazo, AT = Ativo Total
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DOCUMENTACAO COMPLEMENTAR
a) Declaracao da licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu representante legal,
de que se ndo emprega méao-de-obra de menor, e de inexisténcia de fato impeditivo (cf. art. 14
da Lei 14.133/21);
b) Declaracao formal do licitante afirmando ser Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte
ou equiparado, quando couber e que cumpre os requisitos estabelecidos na Lei Complementar
n. 123/2006, bem como os requisitos dispostos nos paragrafos 1°. Ao 3°. Do artigo 4°. Da lei
14.133/21.
c) Declaracéo de Inexisténcia de Fatos Superveniente.
12.1.4.1. Sob pena de inabilitacdo, os documentos apresentados deverado estar:
d) Em nome da licitante e com o n°® do CNPJ e endereco respectivo;
e) Todos em nome da matriz ou todos em nome da filial, conforme o caso, exceto aqueles
que s6 possam ser fornecidos pela matriz; e
f) N&o seréo aceitos documentos cujas datas estejam rasuradas.
12.2. Sera inabilitada a licitante que deixar de apresentar qualquer um dos documentos exigidos,
ou apresenta-los em desacordo com as exigéncias previstas neste Edital.
13 - DAS PROPOSTAS
13.1 — As propostas deverao ser apresentadas nos envelopes “A”, “B”, “C” e “D”, na forma
prevista no item 6 e deverdo atender os seguintes requisitos:
13.1.1 — Serem redigidas em lingua portuguesa — salvo quanto a expressoes técnicas de
uso corrente — com clareza, sem emendas, entrelinhas ou rasuras, em papel contendo o
timbre e o nome da proponente, a referéncia a esta licitacao, endereco completo, nimero
do telefone e endereco eletrbnico — e-mail, quando existente, com excec¢ao do Envelope
“A” — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, que ndo podera ser identificado,
sob pena de desclassificacéo;
13.1.2 — Serem entregues no local, dia e hora estabelecidos neste Edital;
13.1.3 — Terem as paginas numeradas sequencialmente, por envelope, serem assinadas
e carimbada em sua péagina final, bem como rubricadas em todas as demais folhas pelo
representante legal da licitante, com excecdo do Envelope “A” - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA, que ndo podera ser identificado, sob pena de
desclassificacao;
13.1.4 — Terem indicagao, no envelope “D”, de que o prazo de validade nao sera inferior
a 60 (sessenta) dias contados da data marcada para o seu recebimento, ficando
estabelecido que, na omisséo, sera considerado esse prazo;
13.1.5 — Deverédo ser indicados na proposta de precos oS nomes e cargos dos
representantes legais que assinardo o Contrato, em obediéncia a disposicéo contida em
seus documentos constitutivos, endereco completo da sede da Licitante, telefone e e-mail,
se houver.
13.1.6 - Declaracéao de que a licitante dispde de estrutura operacional apta ao atendimento
das demandas da contratante, comprometendo-se a garantir suporte por meio de uma das
seguintes formas: sede, escritério, representante local ou atendimento remoto com
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disponibilidade para atendimento presencial no Municipio de Ibirapud/BA, sempre que
solicitado.
13.1.6.1 — Caso a licitante ndo possua, no momento da apresentacdo da proposta, sede,
escritério ou representante local no Municipio de Ibirapud/BA, devera declarar que
providenciara sua instalagdo ou disponibilizacdo no prazo maximo de 15 (quinze) dias
contados da assinatura do contrato.
13.1.6.2 — A declaracéo de que trata este item devera ser apresentada no Envelope “C” —
Capacidade de Atendimento.
13.2 — Serdo desclassificadas as propostas que desobedecerem as condicbes do
presente Edital e que apresentarem rasuras ou falhas que impossibilitem a sua
compreensdo e ainda cujo PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA apresentem
guaisquer sinais, marcas que permitam sua identificacao.
14 — DA PROPOSTA TECNICA
14.1 — A Proposta Técnica devera ser apresentada nos Envelopes “A”, “B”, e “C” na forma
prevista no item 6 e devera atender os seguintes requisitos:
ENVELOPE “A”
13.1.1 No ENVELOPE “A” devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria —
Via Nao ldentificada, elaborado com base no Briefing (Anexo ).
13.1.1.1 SO sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada
(ENVELOPE “A”) que estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido,
obrigatoriamente, pela Agente de Contratac&o, a pedido da licitante.
13.1.1.1.1 O ENVELOPE PADRONIZADO - VIA NAO IDENTIFICADA devera ser retirado
obrigatoriamente pela interessada de segunda a sexta-feira, das 08h as 14h, até 72 horas antes
da abertura do certame, na Sede da Prefeitura Municipal de Ibirapud/BA, no endereco Praca
Lourival Pereira Barros, s/n, Centro, Ibirapud/BA.
13.1.1.1.2 Apenas o ENVELOPE “A” — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA NAO
IDENTIFICADA SERA FORNECIDO, os demais devem ser providenciados pela licitante.
13.1.1.2 O ENVELOPE “A” - VIA NAO IDENTIFICADA devera estar sem fechamento e sem
rubrica.
13.1.1.3 Para preservar — até a abertura do ENVELOPE “B” — o sigilo quanto a autoria do Plano
de Comunicacao Publicitéria — Via ndo Identificada, o ENVELOPE “A” ndo podera:

e) ter nenhuma identificacao;

f) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

g) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagédo da licitante;

h) estar em desacordo com o tamanho, as fontes tipogréficas, o espacamento de
paragrafos, as quantidades e as formas dos exemplos das pecas e outros aspectos
pertinentes, com excecédo das tabelas, planilhas e gréaficos integrantes do plano de midia
e nao midia.

ENVELOPE “B”
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13.1.2 No ENVELOPE “B” devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria —
Via ldentificada, com o mesmo teor da Via N&o ldentificada, sem os exemplos de pecas
referentes a Ideia Criativa.
13.1.2.1 O ENVELOPE “B” devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacéo:

Agente de Contratacéo

Concorréncia n® 004-2026

ENVELOPE “B”

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada

(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Estratégia

de Midia e Nao Midia)

Nome empresarial e CNPJ da licitante

13.1.2.2 O ENVELOPE “B” devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.
13.1.2.3 O Plano de Comunicacéao Publicitaria — Via ldentificada — devera ser datado, carimbado
e assinado na ultima pagina, bem como rubricado nas demais por quem detenha poderes de
representacdo da licitante.

ENVELOPE “C”
13.1.3 No ENVELOPE “C” — Capacidade de Atendimento, Repertério, Relatos de Solucbes de
Problemas, deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os
Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo.
13.1.3.1 O ENVELOPE “C” devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Agente de Contratacéo

Concorréncia n® 004-2026

ENVELOPE “C”

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugbes de

Problemas de Comunicacéo

Nome empresarial e CNPJ da Licitante
13.1.3.2 O ENVELOPE “C” devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.
13.1.3.3 O ENVELOPE “C” e os documentos nele acondicionados terdo a identificacdo da
licitante, bem como serdo carimbados e assinados na ultima pégina e rubricados nas demais.
13.1.3.4 O ENVELOPE “C” néo podera ter informacédo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Apdcrifo — Via Nao Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do ENVELOPE “B”

ENVELOPE “D”
13.1.4 A Proposta de Precos devera ser entregue a Agente de Contratacdo acondicionada no
Envelope “D”.
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13.1.4.1. O ENVELOPE “D” devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Agente de Contratacéo
Concorréncia n® 004-2026
ENVELOPE “D”
Proposta de Precos
Nome empresarial e CNPJ da Licitante
13.1.4.2 O ENVELOPE “D” sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informac0des de que trata, até sua abertura.

A proposta de precos devera ser apresentada com a identificacéo da licitante, redigida
com clareza, sem emendas, rasuras, acréscimos ou entrelinhas, datada, carimbada e
assinada na ultima folha e rubricada nas demais pelo responsavel ou procurador da
licitante devidamente credenciado.

14— DA ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

14.1- A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada da seguinte forma:
10.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressodes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao Identificada
14.2 - O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada - Raciocinio Béasico e
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e Estratégia de Midia e N&do Midia, deverd ser
apresentado em folhas soltas, sem qualquer tipo de encadernacéo, da seguinte forma:

. em papel offset branco, formato A4, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacao retrato;

- com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

- sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes, bem como nos titulos e entre titulos;

- com textos justificados;

- com espagamento ‘simples’ entre as linhas e opcionalmente duplo apéds titulos,
entretitulos e entre paragrafos;

- com texto e numeragédo de paginas em fonte ‘arial’, estilo ‘normal’, cor ‘automatico’,
tamanho ’12,

- com numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina,
em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina; e sem identificacdo da licitante.
14.2.1 - Os subquesitos Estratégia de Midia e Nao Midia poderdo ter graficos e ou tabela,
observadas as seguintes regras:
14.2.2-Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia
poderédo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderdo
ser editados em cores.
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14.2.2.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito
poderdo ser apresentadas em papel A3 dobrado, devendo ser contada como duas paginas para
efeito de numeracéao.

14.2.3 - Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo
apresentados separadamente.
14.2.4 - O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via N&o ldentificada ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria
antes da abertura do INVOLUCRO “B”.
14.2.5 - Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacéo Publicitaria prevista no
subitem 14.3.1 e 14.3.2 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.
14.2.6. - Os textos da Ideia Criativa composto por 02 (duas) paginas e a Estratégia de Midia

e N&o Midia ndo tém limitagdo quanto ao niumero de paginas.
14.2.7 - Para fins desta concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que ndo implicam
a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgacao para a transmissdo de mensagens
publicitaria.
14.2.8 - Com a finalidade de separar os subquesitos do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via
N&o ldentificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria,
Ideia Criativa e Estratégia de Midia e ndo Midia, podem ser utilizadas paginas isoladas, com o
titulo de cada subquesito, que ndo deverdo ser numeradas, nem serdo contabilizadas ao limite
determinado no item 14.2.5 e 14.2.6.
14.3-O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia
e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo ), observadas as seguintes
disposicoes:
14.3.1 - Raciocinio Basico: Composto de um texto com (04) quatro paginas, em que a licitante
deve expressar seu conhecimento da historia e da natureza institucional da Prefeitura Municipal
de lbirapud/BA, suas principais linhas de atuacdo e servicos, e suas caracteristicas mais
significativas para a comunicacédo publicitaria; no atual contexto social, politico e econémico; a
extensdo, a qualidade e as formas do relacionamento com seus publicos; e a acuidade de
compreensao do problema geral e do especifico de comunicacéo, expressos no Briefing (Anexo
.
14.3.2-Estratégia de Comunicacado Publicitaria: Constituida de texto com (06) paginas em que
a licitante expora o partido tematico que ird fundamentar a resposta ao problema de comunicacéo
da Prefeitura Municipal de Ibirapu&d/BA, especificado no Briefing (Anexo ), defendendo de
maneira logica e pertinente essa op¢éo, mostrando sua adequacédo a natureza e a qualificacdo
da instituicdo e a riqueza de desdobramentos. O texto devera ainda evidenciar o pensamento
estratégico geral de comunicacao para Prefeitura Municipal de lbirapuéd/BA e apresentar seus
desdobramentos e a cobertura do publico-alvo prioritarios.

¢) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu

raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucao publicitaria;
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d) Explicitacédo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacgao Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que
meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

14.4 Ideia Criativa: Apresentacdo pela Licitante da Campanha Publicitaria, observadas as
seguintes disposi¢des: compostas por (02) duas paginas.

c) apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a
execucdo da sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, com
comentarios sobre cada peca e ou material, observadas as condicdes estabelecidas
no brifieng quanto aos quantitativos.

d) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as 06
(seis) pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solucdo do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de
comunicacado, conforme explicitado na estratégia de comunicacédo publicitaria.

14.4.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘@’ do subitem 14.4 estdo circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitacdo das funcdes taticas que se pode
esperar de cada peca e ou material.

14.4.2 Se a campanha proposta pela licitante previr niumero de pecas e ou material superior ao
gue pode ser apresentado ‘fisicamente’ (item 14.4.3), a relagao prevista na alinea ‘a’ do subitem
14.4 deveré ser elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou material apresentados como
exemplos e outro para o restante.

14.4.3. Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 14.4

a) estéo limitados ao quantitativo 06 (seis), independentemente do meio de divulgacéo, do tipo
ou caracteristica da peca e ou material;

b)Podem ser apresentados sob a forma de:
b1l) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b2) protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;
b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema,
b4) outros.
e) SO serdo aceitos exemplos finalizados em caso de pecas ou material ndo midia.
14.4.3.1. Parafins de cOmputo das pegas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite
de que trata a alinea ‘a’ do subitem 14.4.3, devem ser observadas as seguintes regras:
14.4.3.1.1.1 As reducdes e variacOes de formato ndo serdo consideradas como pecas;
14.4.3.1.1.2 Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido
limite;
14.4.3.1.1.3 Anuncio composto de paginas sequenciais, para qualquer meio (a exemplo
de anuncio para revista e jornal e de painéis sequenciais de midia exterior — outdoor,
envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre outros), sera considerado uma
peca se 0 conjunto transmitir mensagens unica;
14.4.3.1.1.4 Anudncio para tablets e similares com mais de uma pagina sera considerado
uma peca;
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14.4.3.1.1.5 Adesivagem e similares sera considerada uma peca;
14.4.3.1.1.6 Um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;
14.43.1.1.7 Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados
duas pecas;
14.4.3.1.1.8 Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados
duas pecas;
14.4.3.1.1.9 Um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas
por animagbes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera
considerado uma peca;
14.4.3.1.1.10Um jogo interativo impresso ou online sera considerado uma peca.

14.4.3.2 Na apresentacdo de proposta de hotsite, ndo podem ser inseridos videos ou
Imagens em movimento.

14.4.3.2.1 Cada peca e ou material devera trazer indicacao sucinta (exemplos: cartaz, filme TV,
spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes
da Subcomissédo Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 10.4.
14.4.3.2.2. Os storyboards animados ou animatics e os protétipos ou ‘monstros’ poderao ser
apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom ou Pen-Drive nhormalmente encontrados no mercado,
sem identificacdo da proponente, executaveis em computadores pessoais, ressalvado que nao
serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como
referéncia da ideia a ser produzida.

14.4.3.2.3. Na elaboragdo do animatic poderdo ser inseridas fotos ou imagens estaticas, além
de trilha, voz de personagens e locugcédo. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.
14.4.3.2.4. Os protdétipos ou ‘monstros’ de pegas para a internet poderao ser produzidos em

quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

14.4.3.2.5. As pecas graficas poderdo ser impressas em papel offset branco, 75 gr/m2 a 90
gr/m2, em tamanho real ou reduzido, desde que nao prejudique sua leitura, sem
limitagcdo de cores, com ou sem suporte e ou passepartout, observado que as pecas
que nao se ajustem as dimensdes do Involucro “A” podem ser dobradas.

14.4.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

c) Apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as téticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagédo publicitaria por ela
sugerida e em funcao da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas;

d) Simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificard todas as pecas e ou
material destinados a veiculagdo, exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas.

14.4.4.1Todas as pecas e materiais que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea
‘a’ do subitem 10.4 deverao constar dessa simulacao de plano de distribuicao.
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14.4.4.2. Dessa simulac&o devera constar resumo geral com informacdes sobre, pelo
menos:
h) O periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
) As quantidades de inser¢cfes das pecas em veiculos de divulgacéo;
), Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao online, de adesivagem ou assemelhados, separadamente por meios;
K) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e ou na execugao técnica
de cada peca, destinada a veiculos de divulgacao;
) As quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;
m) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou
material de ndo midia;
n) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou

material de ndo midia.
14.4.4.3. Nessa simulagéo:

e) Os precos das inser¢cdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitagéo;

f) Devem ser desconsiderados 0s custos internos;

g) Deve ser considerado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, valores brutos, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

h) Sera admitida a utilizacdo de midia programatica.

Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada

14.5. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via ldentificada, sem os exemplos de pecas e/ou
material da ldeia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com a
identificacdo da licitante, e ser datado, carimbado e assinado na ultima pagina e rubricado nas
demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

14.6. A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade
de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, formato A4, diagramagéo
livre, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas,
carimbadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.6.1. Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.
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14.7. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, gréficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

f) relacdo nominal dos seus principais clientes atuais a época da licitacdo, com a
especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

g) a quantificacao e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacéo e experiéncia), dos profissionais que poderédo ser colocados a disposicéo
da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento,
criacdo, producdo de radio, TV, cinema, internet, producdo grafica, midia e
atendimento;

h) as instala¢fes, a infraestrutura e os recursos materiais que estarao a disposicéo para
a execucao do contrato;

i) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em
condi¢bes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboracao de plano de midia;

j) a discriminacdo das informacfGes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacao e controle de midia que colocara regularmente
a disposicao da Prefeitura Municipal de Ibirapud, sem énus adicionais, na vigéncia do
contrato.

Repertério
14.8. A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que

constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores,
formato A4, diagramacéo livre, em folhas humeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas, carimbadas e assinadas na ultima por quem
detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.
14.8.1 O Repertorio sera constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.
14.8.2. A licitante devera apresentar 5 (cinco) pecas ou material, independentemente do seu
tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacao, exposicéo ou distribuicéo.

14.8.2.1. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de
1° de janeiro de 2021.

14.8.2.2. As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em Pen-Drive, DVD ou CD.

14.8.2.3. As pecas graficas poderéao integrar o caderno especifico em papel A4 ou A3 dobrado,
ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade
de leitura das pecas e deverao ser indicadas suas dimensodes originais.

14.8.2.4. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem, sua
pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao niumero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade ser& obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples.
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14.8.3. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacao
sucinta do problema que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo,
data de producao, periodo de veiculacdo, exposicao e ou distribuicdo e, no caso de veiculagéo,
mencao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

14.8.4. As pecas e ou material ndo podem referir-se a agdes executadas no &mbito de contratos
de prestacao de servicos de publicidade de que a Prefeitura Municipal de Ibirapu&/BA seja ou
tenha sido signataria.

14.9 Relatos de Soluc6es de Problemas de Comunicacao

14.9.1 A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem os Relatos
de Solucdes de Problemas de Comunicacao em caderno especifico, com ou sem o uso de cores,
formato A4, diagramacéo livre, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas, carimbadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
14.9.2 Qualquer pagina com os documentos e informacdes podera ser editada em papel A3
dobrado. Nesse caso, o papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4.

14.9.3 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada que possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do ENVELEOPE “B”.

14.9.4 A licitante deverd apresentar 2 (dois) Relatos de Solu¢cdes de Problemas de
Comunicacgdo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solu¢des
bem-sucedidas de problemas de comunicacao planejadas e propostas por ela e implementadas
por seus clientes.

14.9.4.1 As propostas de que trata o subitem 14.9.4 devem ter sido implementadas a partir de
1° de janeiro de 2021.

14.9.4.2 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuagcdo maxima, neste quesito,
sera equivalente a metade de pontuacdo maxima prevista.

14.9.4.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados (assinados) pelos respectivos
clientes e ndo podem referir-se a acdes executadas no ambito de contratos de prestacao de
servicos de publicidade de que a Prefeitura Municipal de Ibirapué seja ou tenha sido signataria
14.9.4.4 A formalizacao do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante,
na ultima pagina, devendo constar a indicagcdo do nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo
ou funcdo do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do
referendo.

14.9.5 E permitida a inclus&o de até 5 (cinco) pecas e ou material, independentemente do meio
de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

IV - As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em Pen-drive, DVD ou CD;

V - As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico, em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverdo ser
indicadas suas dimensdes originais;

VI — Paracada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacéo
sucinta do problema que se propuseram a resolver.
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15— DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
15.1 A Subcomissdo Técnica analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
15.1.2 Serdo levados em conta pela Subcomisséo Técnica, como critério de julgamento técnico,
0S seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:
15.2. Plano de Comunicagao Publicitaria — 70 pontos

Subquesito Pontuagao Maxima
Raciocinio Basico 10 Pontos
Estratégia de Comunicagao Publicitaria 25 Pontos
Ideia Criativa 25 Pontos
Estratégia de Midia e Nao Midia 10 Pontos

15.2.1. Critérios de Avaliacdo do Plano: Compreensao do briefing; coeréncia e consisténcia da
estratégia; criatividade e inovacdo; Clareza e objetividade; viabilidade de execucdo, conforme segue:

15.2.1. Raciocinio Basico — 10 (Pontos) a compreensao sobre:
d) as funcgdes e do papel da Prefeitura Municipal de lbirapud/BA, nos contextos social, politico e
econdmico; 0 a 2 (pontos)
e) sobre o cumprimento do objeto do item da licitacdo; 0 a 2 (pontos)
f) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a ser(em)
enfrentado(s) pela Prefeitura Municipal de Ibirapud/BA; 0 a 3 (pontos)
d) das necessidades de comunicacdo da Prefeitura Municipal de Ibirapud/BA, para enfrentar esse (s)
desafio (s) ou problema (s). 0 a 3 (pontos).

15.2.2.1 Estratégia de Comunicagao Publicitaria - 25 pontos
g) aadequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da Prefeitura
Municipal de Ibirapud/BA e a seu(s) desafio(s)ou problema(s), geral ou especifico, de comunicagdo a
ser(em) enfrentado(s); 0 a 4 pontos
h) aconsisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido tematico
e do conceito propostos; 0 a 4 pontos
i) ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da Prefeitura
Municipal de Ibirapud/BA, com seus publicos; 0 a 4 pontos
j) aadequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunica¢do publicitaria proposta para a solucao
do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral ou especifico, de comunica¢do da Prefeitura Municipal de
Ibirapud/BA; 0 a 5 pontos
k) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicac¢ado publicitaria proposta; 0 a 4 pontos
I) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacdo da Prefeitura Municipal de
Ibirapud seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico de comunicacdo a ser(em)
enfrentado(s), seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicacdo e a verba disponivel. 0
a 4 pontos

15.2.2.2 Ideia Criativa - 25 pontos
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k) sua adequagdo ao(s) desafio(s)ou problema(s) geral e/ou especifico, de comunicacdo da
Prefeitura Municipal de Ibirapud; 0 a 2 pontos

[) suaadequacgado a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante; 0 a 2 pontos

m) sua adequacgao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo; 0 a 2 pontos

n) a multiplicidade de interpretagées favoraveis que comporta; 0 a 2 pontos

0) a originalidade da combinagao dos elementos que a constituem; 0 a 3 pontos

p) asimplicidade da forma sob a qual se apresenta; 0 a 3 pontos

g) sua pertinéncia as atividades de comunicag¢do da Prefeitura Municipal de Ibirapua e sua insergao
nos contextos social, politicos e econdmico; 0 a 3 pontos

r) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e
ou material apresentados; 0 a 3 pontos

s) aexequibilidade das pecas e ou do material; 0 a 2 pontos

t) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos publicos
propostos. 0 a 3 pontos

15.2.2.3 Estratégia de Midia e Ndao Midia - 10 pontos

g) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico prioritarios;
0alponto

h) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 0 a 1,5 pontos

i) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relacdo as duas
alineas anteriores; 0 a 1,5 pontos

j) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacao proéprios da Prefeitura Municipal de Ibirapud; 0 a 2 pontos

k) aeconomicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo
das pecas e ou do material; 0 a 2 pontos

[) aotimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 0 a 2 pontos

15.2.3 — Capacidade de Atendimento — 10 pontos

Critério Pontuagao
Porte e a tradicao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus 0 a 2 pontos
produtos e servigos no mercado
Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias 0 a 2 pontos
Adequacao das qualificacdes e das quantificacoes desses profissionais 0 a 2 pontos
a estratégia de comunicacao publicitdria da Prefeitura Municipal de
Ibirapua
Adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais 0 a 2 pontos
gue estardo a disposicao da execucdo do contrato
operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de 0 a 2 pontos
Ibirapua e a licitante, esquematizado na proposta

15.2.4 — Repertorio — 10 pontos

Critério Pontuacao
Pertinéncia das solugdes apresentadas 0 a 4 pontos
Qualidade da execugao 0 a 2 pontos
Clareza e apresentacao 0 a 4 pontos
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15.2.5 — Relatos de Solug6es de Problemas de Comunicagao — 10 pontos

Critério Pontuagao
Evidéncia de planejamento publicitario 0 a 2 pontos
Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucao 0 a 3 pontos
Relevancia dos resultados apresentados 0 a 2 pontos
Concatenacado légica da exposicao 0 a 3 pontos

15.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (Cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.
15.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, 0s seguintes pontos:
a) Plano de Comunicacdo Publicitéria: 70 (setenta)

al) Raciocinio Basico: 10 (dez)

a2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 25 (vinte e cinco)

a3) Ideia Criativa: 25 (vinte e cinco)

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 10 (dez)

b) Capacidade de Atendimento: 10 (dez)
c) Repertorio: 10 (dez)
d) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao: 10 (dez)

15.3.2 A pontuacao de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por
cada membro da Subcomissdo Técnica, a qual deverd elaborar ata de julgamento dos quesitos
e subquesitos da proposta técnica, bem como de planilhas com as pontuacdes e respectiva
justificativa escrita das razdes que fundamentaram tais pontuacdes em cada caso, de acordo
com os incisos IV, V e VI do 84° da Lei n°® 12.232/2010.

b) As atas descritivas deverdo ser individuais, apesar de ser facultado aos avaliadores
deliberacdo coletiva para julgamento das propostas, sempre observando os critérios
presentes neste edital.

15.3.2.1 A Subcomissédo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um guesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento)
da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

15.3.2.2 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razées que os levaram a manter a pontuacéo atribuida
ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomisséo
e passara a compor o processo desta licitagao.

b) E permitida, bem como recomendada, a discussdo entre os membros sorteados para
integrar a subcomissdo técnica das propostas apresentadas, como forma de evitar
discrepancias de ordem a ferir a diferenca permitida na Legislacéo.

15.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

Praca Lourival Pereir ros s/n°® Centro, Ibirapué — Bahia CNPJ 14.210.389/0001-04

E-mail acaoibirapua@gmail.com— CEP 45.940-000



mailto:licitacaoibirapua@gmail.com

PREFEITURA DE

IBIRAPUA

COMPROMISSO COM 0 FUTURD

15.3.4 Serado consideradas classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as
licitantes que obtiverem a maior nota.
15.4 Sera desclassificada a Proposta que:
d) nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
e) nao alcancar, no total, a nota minima de 70 (Setenta) pontos, que corresponde a média
7, da pontuagdo maxima atribuida;
f) obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem o
subitem 15.3.1.
15.5 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da licitante melhor
classificada nesta fase, sera considerada a que obtiver as maiores pontuacdes, sucessivamente,
nos quesitos correspondentes as letras a3); a2); b) e ¢) do subitem 11.3.1.

15.6 Persistindo o empate, a deciséo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Agente
de Contratacédo, cuja data sera divulgada e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.
16- DA PROPOSTA DE PRECOS
16.1 A Proposta de Preco devera ser entregue a Agente de Contratacdo acondicionada
no Invélucro “D”.
ENVELOPE “D”

16.1.1. O ENVELOPE “D” devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacéo:

Agente de Contratacéo

Concorréncia n® 004-2026
ENVELOPE “D”

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da Licitante

16.1.1.1. O ENVELOPE “D” sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
guanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

16.1.1.2. A proposta de precos deverda ser apresentada com a identificacdo da licitante, redigida
com clareza, sem emendas, rasuras, acréscimos ou entrelinhas, datada, carimbada e
assinada na ultima folha e rubricada nas demais pelo responsavel ou procurador da
licitante devidamente credenciado.

16.2. — DA APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
16.2.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser:

f) apresentada em caderno Unico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;
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g) datada e assinada na ultima pagina e rubricada nas demais por quem detenha poderes de
representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

h) vedadaacobrancade qualquer outro tipo de comisséao, honorario ou bdnus de veiculacéo
sobre os trabalhos de midia e/ou producado que extrapole as comissdes de 20% (vinte por
cento) para veiculacdo, 15% (quinze por cento) para producdo e 5% (cinco) quando a
responsabilidade da AGENCIA limitar-se exclusivamente & contratacdo ou pagamento do
Servigo ou suprimento.

i) O desconto que sera concedido ao cliente sobre 0s custos internos de criacao e producao
da agéncia, ndo inferior a 10% (dez por cento), apurados em relagcéo a Tabela do Sindicato
das Agéncias de Propaganda da Bahia — SINAPRO/BA, ou superior a 30% (trinta por
cento), nos termos do art.11 da Lei Federal n°4.680/1965.

j) O prazo de pagamento, pela cliente, dos servicos e dos custos internos e de producéo da
propria agéncia, nao inferior a 30 (trinta) dias Uteis do aceite da comprovac¢ado da execucéo
dos servicos, ou seja, da certificacdo da Nota Fiscal.

A licitante deverd apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoragéo, a ser elaborada apenas

com as informacdes constantes do Anexo lIl.

16.3. A licitante devera elaborar Declaracdo na qual;

a) estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura Municipal de Ibirapua.
a.l aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos, na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente
ajustado;

a.2 aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a
pecas, em relacéo ao valor original da cessao desses direitos, na reutilizacdo das pecas por
periodo igual ao inicialmente ajustado.
b) comprometer-se-a a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cbes nas
negociacfes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando
for o caso, transferindo a Prefeitura Municipal de Ibirapua as vantagens obtidas;

c) informara estar ciente e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na minuta de contrato (Anexo Il).

16.4. - Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a
alegacao de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

16.5. Quaisquer tributos, custos e despesas diretos ou indiretos omitidos da proposta ou

incorretamente cotados, serdo considerados como inclusos nos precos, nao sendo considerados
pleitos de acréscimos, a esse ou a qualquer titulo, devendo os servigos ser fornecidos a

Prefeitura Municipal de lbirapud, sem 6nus adicionais.

16.5.1 A apresentacao da proposta implicara na plena aceitacéo, por parte da Licitante, das
condi¢Oes estabelecidas neste Edital e seus anexos.

16.5.2 Declaracéo de validade da proposta por prazo nao inferior a 60 (sessenta) dias, a
contar da data da abertura dos INVOLUCROS;
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16.5.3 Declaracéo em papel timbrado com CNPJ, nome e endereco da pessoa juridica,

indicando o nome, qualificacdo, endereco e CPF do seu representante legal que assinara

0 contrato;

16.5.4 Serdo desclassificadas as propostas que néo atenderem as exigéncias do

presente Edital e seus Anexos, sejam omissas ou apresentem irregularidades insanaveis.
16.6. Indicar nome ou razéo social do Licitante, nimero do CNPJ/MF, endereco completo,

telefone e endereco eletrénico - e-mail, bem como nome do representante, profissao, CPF,
identidade, domicilio e cargo na empresa.
16.6.1 Constar nome do banco, agéncia e numero de conta corrente onde deseja receber
seus créditos.
16.7— Tratamento dos Direitos Autorais:
A licitante fara constar declaracdo de que tratara da questdo dos direitos autorais dos produtos
de comunicacéo e pecas publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:
16.7.1 — Para os direitos de autoria intelectual (criacao, textos, producéo, direcédo, trilha
sonora original, arte-finalizacdo e assemelhados), cesséo definitiva a Prefeitura Municipal
de Ibirapué dos direitos patrimoniais de uso;
16.7.2 — Para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de obras
artisticas pré-existentes (ou de sua reproducéo), o licenciamento de uso durante o prazo
de duracéo do contrato, com a definicdo de um percentual do caché original ou da licenca
original de uso, conforme o caso;

16.7.3 — Compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producado de pecas, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas
pré-existentes, inclusos nesses or¢gamentos

DA VALORAC}AO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

16.8 - As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.

16.9 - Seré& desclassificada a Proposta de Precos que apresentar preco baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

16.10 - Os guesitos a serem valorados séo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo llI,
ressalvado observando-se o que regulamenta o art. 11 da Lei 4.680/1965 e art. 3° da Lei
12.232/2010, nao sera aceito:

a) Percentual de desconto inferior a 10% (dez por cento) ou superior a 30% (trinta por cento)
a ser concedido ao CONTRATANTE sobre os custos internos dos servigos executados pela
LICITANTE baseados natabela emitida pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da
BAHIA — SINAPRO/BA, a titulo de ressarcimento;

16.10.1 - Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso,
a Agente de Contratacdo considerara o pre¢o por extenso.

16.11- Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado da BAHIA gue estiver em vigor, fixados nos limites estabelecidos:

DESCONTO SOBRE A TABELA DE CUSTOS
PONTOS INTERNOS
100 30%
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80 25%
60 20%
40 15%
20 10%

17- DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

17.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos desta concorréncia sera feito de acordo com
o rito previsto 36 a 38 da Lei n° 14.133/2021 para o tipo TECNICA E PRECO.

17.2. O critério de julgamento para a classificagéo das licitantes sera o de TECNICA E PRECO, conforme
disposto no art. 5° da Lei 12.232/2010 e nos arts. 36 e seu paragrafo 2°. da Lei 14.133/21, estabelecendo-
se 0 peso 0,70 para a Proposta Técnica e peso 0,30 para a Proposta de Preco.

17.3. Os pregos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos relativos aos
objetos deste instrumento convocatorio, inclusive materiais de uso e consumo para consecucao dos
servicos, assessoria de marketing, planejamento, criacdo, mao-de-obra, bem como todos os encargos
tributarios sociais, trabalhistas, previdenciarios, securitarios ou quaisquer outros custos decorrentes ou
que venham a ser devidos em razado do objeto deste edital, ndo cabendo ao 6rgdo contratante custos
adicionais.

17.3.1. A Pontuagéo Final (PF) das licitantes sera obtida mediante a aplicacdo da seguinte férmula:

PF = (NFPT x 0,70) + (NFPP x 0,30), onde NFPT ¢ a Nota Final da Proposta Técnica (escala de 0 a 100)
e NFPP é a Nota da Proposta de Precos calculada a partir do desconto ofertado conforme a tabela de
valoracdo. Detalhar o célculo do NFPP: a oferta com maior desconto recebe 100 pontos e as demais sao
calculadas por proporcionalidade.

17.3.2. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos quesitos da
proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicagédo Publicitaria;
b) ideia Criativa;
c) Raciocinio Basico e

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

17.3.2.1. Apos a utilizagéo do critério de desempate, persistindo o empate, a deciséo se fara através de
sorteio.

17.3.2.2. Nao se considerara qualquer oferta e vantagem nédo prevista no Edital, nem percentual de
desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.

17.3.2.3. Nao se admitird proposta que apresente precos simbolicos, irrisérios ou de valor zero,
incompativeis com os precos de mercado.

17.3.2.4. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes mais bem
classificadas no julgamento final, com a aplicacdo da média ponderada, entre as Propostas Técnicas e
de pregos.

a. FISCALIZACAO DO CONTRATO E ACOMPANHAMENTO DA EXECU(;AO

A execucao do contrato serd acompanhada e fiscalizada por servidor(es) designado(s) pela Administracao,
na qualidade de gestor e fiscal(is) do contrato, nos termos da Lei n® 14.133/2021.

A Administracdo designara formalmente: Gestor do contrato, responsavel pela coordenagéo geral,
Fiscal(is) do contrato, responsaveis pelo acompanhamento da execug¢ao dos servicos.

Compete ao gestor: Coordenar a execugdo contratual;, acompanhar o cumprimento das obrigactes
pactuadas; autorizar demandas e validar o planejamento das acdes; controlar prazos, valores e saldo
contratual; adotar providéncias em caso de irregularidades; solicitar aplicacdo de sancdes, quando
necessario.

Compete ao fiscal: acompanhar a execugdo dos servigcos prestados; verificar a conformidade das pecas e
campanhas com as especificacbes aprovadas; conferir relatérios apresentados pela contratada; validar a
comprovacao de veiculagcdo das campanhas; conferir notas fiscais, documentos de cobranca e custos de

Praca Lourival Pereir ros s/n°® Centro, Ibirapué — Bahia CNPJ 14.210.389/0001-04

E-mail acaoibirapua@gmail.com— CEP 45.940-000



mailto:licitacaoibirapua@gmail.com

PREFEITURA DE

IBIRAPUA

COMPROMISSO COM 0 FUTURD

midia e producao; registrar ocorréncias e comunicar ao gestor eventuais irregularidades; emitir ateste para
fins de pagamento.

A fiscalizacdo serd realizada de forma continua, mediante: Andlise de relatérios periédicos apresentados
pela contratada; verificagdo dos comprovantes de veiculacdo emitidos pelos veiculos de comunicacgéo;
acompanhamento dos cronogramas das campanhas; reunides periodicas para alinhamento das acgoes;
utilizacéo de controles internos e registros formais das demandas.

Os pagamentos estardo condicionados a comprovagdo da efetiva execucdo dos servigos; deverao ser
apresentados documentos comprobatdérios, tais como: relatérios de execucéo; comprovantes de veiculacao;
notas fiscais dos servi¢os e da midia; e o fiscal do contrato devera validar previamente tais documentos.
Todas as ocorréncias relacionadas a execucdo contratual deverdo ser registradas; e em caso de
descumprimento contratual, o gestor devera adotar as medidas cabiveis, inclusive aplicacdo de sancoes.

A Administragdo podera, sempre que necessario, contar com apoio técnico especializado para auxiliar na
andlise e fiscalizacdo dos servicos contratados, especialmente quanto a avaliagdo de campanhas e
resultados

b. DA MEDIGAO DOS SERVICOS

A medicdo ocorrera mensalmente, considerando os servicos efetivamente executados no periodo,
mediante apresentacdo de relatério detalhado pela contratada, contendo: descricdo das campanhas e
acoes realizadas; relacdo das pecas publicitarias produzidas; indicagdo dos meios de divulgacao utilizados;
periodos de veiculagéo; valores relativos a producdo, midia e honorarios da agéncia.

Para fins de medicdo e pagamento, a contratada devera apresentar documentacdo comprobatoria,
incluindo: Comprovantes de veiculagéo emitidos pelos veiculos de comunicagéo (radio, TV, internet, midia
impressa, entre outros); notas fiscais dos servicos prestados; documentos fiscais de fornecedores
envolvidos (producao e midia), quando aplicavel; relatérios de execugédo das campanhas.

A medicdo serd analisada e validada pelo fiscal do contrato; o ateste somente sera realizado apos a
verificagdo da conformidade dos servicos executados com as demandas previamente autorizadas; o
pagamento ficara condicionado ao ateste da execucdo. Somente serdo considerados aptos para medicao
e pagamento os servigcos que: Tenham sido previamente autorizados pela Administracdo; estejam em
conformidade com o planejamento aprovado; possuam comprovacgéo de execucédo e veiculagdo; atendam
aos padrdes de qualidade exigidos.

Considerando a execugao sob demanda, a medi¢ao ndo implicara obrigacéo de utilizacao integral do valor
estimado do contrato, sendo os pagamentos realizados exclusivamente pelos servicos efetivamente
executados.

20. CONDICOES DE PAGAMENTO
O pagamento sera efetuado mensalmente, mediante apresentacdo de nota fiscal da contratada; relatério
detalhado dos servicos executados; comprovacdo da veiculagcdo das campanhas; documentos fiscais
relativos aos custos de producéo e midia, quando aplicavel.
O pagamento ficara condicionado ao ateste do fiscal do contrato quanto a execucdo dos servicos; a
verificacdo da conformidade das campanhas com o planejamento aprovado; a comprovacao da efetiva
veiculagdo das pecgas publicitarias.
A remuneragdo da contratada sera composta por honorérios da agéncia, correspondentes aos servi¢cos
de planejamento, criagdo, execucdo e acompanhamento das campanhas, conforme percentual ou valor
definido na proposta vencedora; custos de producéo, referentes a producdo de pecas publicitarias
(gréficas, audiovisuais, digitais, entre outras), mediante prévia autorizacdo da Administracdo e
apresentacdo de orgcamentos; custos de midia, relativos a veiculacdo das campanhas nos veiculos de
comunicacao, mediante comprovacao das insercdes realizadas. O pagamento sera efetuado no prazo de
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até 30 (trinta) dias, contados da data de apresentacdo da documentacdo completa e devidamente
atestada pelo fiscal do contrato.

Serdo realizadas as retencdes legais de tributos e contribuicbes, conforme legislacdo vigente; a
contratada € responsavel pelos encargos fiscais, trabalhistas e previdenciarios decorrentes da execucéo
do contrato.

c. DA POSSIBILIDADE DE SUBCONTRATACAO
E vedada a subcontratacdo de outras Agéncia de propaganda, sendo permitida exclusivamente para
atividades acessorias e complementares a execucéo do objeto, tais como:
e Producéo gréfica e audiovisual;
e Impresséo de materiais;
e Servicos técnicos especializados auxiliares;
e Execucéo de servigos de apoio a veiculacao.
Nao sera permitida a subcontratacdo das atividades principais da agéncia, especialmente:
e Planejamento estratégico de comunicacao;
e Criacdo publicitaria;
e Coordenacao e gestdo das campanhas.

A subcontratacdo dependera de prévia e expressa autorizacdo da Administragdo; comprovacdo da
capacidade técnica da empresa subcontratada; observancia das normas legais e contratuais aplicaveis. A
contratada permanecera integralmente responsavel pela execuc¢do do contrato, inclusive pelos servi¢cos
subcontratados; a subcontratacdo nao transfere a subcontratada qualquer vinculo com a Administracdo; a
contratada respondera por eventuais falhas, danos ou prejuizos decorrentes da atuagdo da subcontratada.
E vedada a subcontratac&o total do objeto; é vedada a subcontratacido de empresa que tenha participado
do processo licitatério, salvo nos casos admitidos pela legislacdo; é vedada a subcontratacdo que
comprometa a qualidade, a eficiéncia ou o controle da execugéo contratual.

d. SANCOES

Constituem infragcdes administrativas, dentre outras: Dar causa a inexecucao total ou parcial do contrato; ndo
manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado; n&o celebrar o
contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida; ensejar o retardamento da execucdo dos servicos;
executar os servicos em desacordo com as especificagfes; apresentar documentagéo falsa ou prestar
declaracao falsa; cometer fraude na execucdo do contrato; comportar-se de modo inidéneo; praticar atos
ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da contratacdo; praticar atos lesivos a Administragcdo Publica.
Poderdo ser aplicadas a contratada as seguintes sangdes:

a) Adverténcia, aplicada em casos de infragfes leves, que ndo acarretem prejuizo significativo a

Administracao.

b) Multa, Podera ser aplicada multa, observando-se:

e Multa moratdria: pelo atraso injustificado na execucéo dos servigos, no percentual de até 0,5%
(meio por cento) por dia de atraso, limitada a 10% do valor da obrigacéo;
e Multa compensatéria: em caso de inexecucéo total ou parcial, no percentual de até 10% do
valor do contrato.

¢) Impedimento de licitar e contratar com a Administragédo Publica, pelo prazo de até 3 (trés) anos, nos

casos previstos na legislacao.

d) Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracéo Publica, nos casos de

infracBes mais graves, conforme disposto na Lei n°® 14.133/2021.

As sancbes poderdo ser aplicadas cumulativamente, conforme a gravidade da infracdo; a aplicacédo

observara a proporcionalidade, a razoabilidade e a gravidade da conduta; sera assegurado o direito ao

contraditorio e a ampla defesa; as penalidades seréo registradas nos sistemas competentes. As multas

poderdao ser descontadas de pagamentos devidos a contratada; na impossibilidade de desconto, a
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contratada sera notificada para recolhimento; o hdo pagamento podera ensejar inscricdo em divida ativa.
A aplicacédo de sancdes podera ser acompanhada da rescisao contratual, nos casos previstos na Lei n°
14.133/2021.

23. DA SUSTENTABILIDADE

A contratada devera adotar, sempre que possivel prioridade a utilizacdo de meios digitais de comunicacéo,
em substituicdo a materiais impressos; planejamento das campanhas com foco na reducéo de desperdicios
de materiais; utilizacdo de solu¢gbes que promovam eficiéncia no uso de recursos naturais. Quando houver
producao de materiais fisicos, a contratada devera priorizar o uso de materiais reciclaveis ou biodegradaveis;
utilizar insumos que causem menor impacto ambiental; reduzir o consumo de papel e de outros recursos;
promover a destinagdo ambientalmente adequada dos residuos gerados; incentivar a reutilizacdo de
materiais sempre que possivel; adotar praticas de descarte responsavel de materiais publicitarios. Quando
aplicavel, a contratada deverd realizar o recolhimento de materiais utilizados em campanhas fisicas (como
banners e estruturas); promover sua destinacdo adequada, incluindo reaproveitamento ou reciclagem. A
contratada também deve priorizar o uso de tecnologias e equipamentos que contribuam para a reducéo do
consumo de energia; buscar solu¢des que otimizem o uso de recursos energéticos na producao e veiculacdo
de conteudos. As préticas sustentaveis deverdo ser compativeis com a natureza do objeto, ndo sendo
exigidas medidas que comprometam a viabilidade técnica ou econdmica da contratagéo.

24. DAS DISPOSICOES FINAIS

A participacdo no certame implica plena aceitacdo das condi¢des estabelecidas neste Termo de Referéncia
e demais documentos que compdem o processo de contratagdo. Os servicos deverdo ser executados em
conformidade com os principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia, bem
como com as diretrizes da comunicac¢ao publica, especialmente quanto ao carater educativo, informativo ou
de orientaco social. E vedada a utilizac&o dos servigos contratados para promogao pessoal de autoridades
ou servidores publicos, nos termos do art. 37, §1°, da Constituicdo Federal. A contratada devera observar
todas as normas legais e regulamentares aplicaveis a execucao do objeto, especialmente as disposi¢des da
Lei n°® 12.232/2010 e da Lei n°® 14.133/2021. Os casos omissos serao resolvidos pela Administracéo, a luz
da legislagéo vigente e dos principios que regem a Administracdo Publica. Eventuais duvidas ou divergéncias
na interpretacdo deste Termo de Referéncia deverdo ser dirimidas pela Administracdo, priorizando-se o
interesse publico. Este Termo de Referéncia integra o processo administrativo e servira de base para a
elaboracgéo do edital e do contrato. Planta

Ibirapud - BA, 02 de junho de 2026.

Rafael Soares Pereira Lima
Secretéario Municipal de Administragdo
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