MINISTERIO DA CIENCIA, TECNOLOGIA E INOVAGAQ

CONCORRENCIA N2 90001/2026

CONTRATAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA
(PROCESSO ADMINISTRATIVO N.° 01245.018592/2023-19)
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Data da sessé@o de abertura: 18 de Agosto de 2026.

Horario: 10 h 00
Local: Auditério térreo do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagédo (MCTI), no seguinte endereco: Comércio Residencial Norte 507, SEPN - Asa Norte,
Brasilia - DF — 70.297-400.

1. DISPOSIGOES INICIAIS

1.1. O Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagao (MCTI), Brasilia-DF, por intermédio da Coordenacédo-Geral de Recursos Logisticos (CGRL),
neste ato representada pela Comissé&o Especial de Contratagéo designada pela Portaria n® 10.101, de 29 de maio de 2026, torna publico aos interessados
que realizara concorréncia, do tipo MELHOR TECNICA, para contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

1.2. Os servigos serdo realizados na forma de execugdo indireta, sob a égide da Lei n® 12.232/2010, mediante a aplicagdo, de forma
complementar, das Leis n® 4.680/1965 e n® 14.133/2021.

1.2.1. Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n® 6.555/2008, o Decreto n® 57.690/1966, o Decreto n® 4.563/2002, a Instrugdo Normativa
SECOM/PR n? 9/2025, disponivel no enderego www.gov.br, m/pt-br, -a-informacao/legislacao, bem como a Instru¢do Normativa SEGES/MGI n®
12/2023, e as disposigdes deste Edital.

2. OBJETO

2.1. O objeto da presente concorréncia é a contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de 2 (duas) agéncias de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a
criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de ag¢des publicitarias da CONTRATANTE junto aos
publicos de interesse, nos termos abaixo, conforme condigdes e exigéncias estabelecidas neste instrumento.

2.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e geragdo de conhecimento pertinentes ao objeto do
contrato;



b) a produgao de conteldo, a criagdo e execugdo técnica de agdes e pecas de comunicagdo para canais digitais;

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonéancia com novas tecnologias, visando a
expansdo das mensagens e das ag¢des publicitarias.

2.1.1.1. A contratagcao dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informagéo,
por meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituigdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas ou informar e
orientar o publico em geral.

2.1.1.2. O estudo e planejamento, previsto no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposi¢do estratégica das ac¢des publicitarias, tanto nos meios e
veiculos de divulgagéo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicagdo e superacéo dos desafios apresentados e
devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericao, andlise e otimizagao de resultados.

2.1.1.3. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo, previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1, terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgagao das pegas ou campanhas publicitarias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao, a veicula¢éo e a adequagéo das mensagens a serem divulgadas

c) possibilitar a mensuragdo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica com a acéo de publicidade.

2.1.2. Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio, de pesquisa de opinido publica, de
relagbes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa e a realizagao de eventos festivos de qualquer natureza

2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio, mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que
funcionem como veiculos de divulgagéo.

2.2. Para a prestacdo dos servigos serdo contratadas 02 (duas) agéncias de publicidade e propaganda, doravante denominada agéncias, licitantes
ou contratadas, conforme métrica estabelecida no art. 52, §1¢, da Instrugdo Normativa SECOM/PR n° 9/2025.

2.2.1. Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n®
4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificagéo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

2.2.2. As agéncias atuardo por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratagcdo de
fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de
divulgacéo, para a transmissdo de mensagens publicitéarias.

2.2.3. A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servi¢os previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 deste Edital.

2.2.4. As agéncias atuardo de acordo com solicitagdo do ANUNCIANTE, indistintamente e independentemente de sua classificagdo no certame, e
nao terdo, particularmente, exclusividade em relagéo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1.

2.2.5. Para a execugdo dos servicos, o ANUNCIANTE instituira procedimento de selegéo interna entre as contratadas, cuja metodologia sera
aprovada pela Administragdo e publicada na imprensa oficial, conforme disposto no art. 2, § 49, da Lei n® 12.232/2010.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

3.1. O valor total estimado para a contratagdo dos servigos objeto desta concorréncia é de R$ 30.000.000,00 (trinta milhées de reais) pelos
primeiros 12 (doze) meses e sera executado de acordo com o previsto no subitem 2.2.4 deste Edital.

3.2 A previsdo de recursos orgamentarios para a execug¢ao dos servicos durante o exercicio de ano consta da Lei Orgcamentaria Anual - ano da
LOA, nas seguintes funcionais programaticas:

3.3. a) programa 0032, acdo 2000, GND 3 e fonte de recurso 1000. O Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagao se reserva o direito de, a seu
juizo, executar ou n&o a totalidade do valor contratual.

3.4. O Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagéo se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

3.5. No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficard obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos,

nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no art. 125 da Lei
n? 14.133/2021.

3.6. Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogagdo do contrato que vier a ser assinado serdo consignadas nos préximos exercicios, na Lei
Orgamentaria Anual, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

3.6.1. Na prorrogacédo, o ANUNCIANTE podera renegociar os percentuais de remuneragéo praticados com a contratada, com base em pesquisa de
pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administragdo, no decorrer da execugéo do contrato.

3.6.2. O ANUNCIANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragdo praticados com a contratada, em decorréncia de
eventual reducao identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4. CONDIGOES DE PARTICIPAGCAO

4.1. Poderéo participar desta concorréncia as agéncias de propaganda que atenderem as condi¢des deste Edital e apresentar os documentos nele
exigidos.

4.2. Né&o podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver impedida de contratar com o Ministério da
Ciéncia, Tecnologia e Inovagéo;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de recuperagado extrajudicial ou judicial, ou em
processo de liquidagéo, dissolugéo, cisao, fusdo ou incorporagao;

¢) que tenha sido considerada inidonea, pela Administragao Publica Federal, estadual ou municipal;
d) estrangeira que néo funcione no Pais;

e) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer
vinculo profissional com o Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagao;

f) que estejam reunidas em consércio;
g) Cooperativas;

h) sejam pessoas fisicas ou juridicas que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgagdo do edital, tenham sido condenadas judicialmente, com
transito em julgado, por exploragdo de trabalho infantil, por submissdo de trabalhadores a condi¢ées andlogas as de escravo ou por
contratagdo de adolescentes nos casos vedados pela legislagéo trabalhista. e

i) que atuem sem fins lucrativos.

4.2.1. Para a andlise das condi¢des de participagéo das licitantes, também serdo realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoéneas
e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep) e



ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justiga - CNJ,
em harmonia com o disposto no Acérdao n® 1793/2011 - do Plenario, do Tribunal de Contas da Unido — TCU e no art. 91, §4°, da Lei n® 14.133/2021.

4.3. A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentacdo dos Documentos de Habilitagdo e da Proposta Técnica exigidos nesta
concorréncia, ndo sendo a CONTRATANTE, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugéo ou do resultado do presente
processo licitatério.

5. RETIRADA DO EDITAL
5.1. Este Edital sera fornecido pelo ANUNCIANTE de forma gratuita, e pode ser retirado por meio dos sitios abaixo, observados os procedimentos
ali previstos:

5.2. O interessado em participar desta licitagdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial da Unido e no endereco eletrnico, citado no subitem
anterior, eventuais alteragdes ou informagdes sobre esta concorréncia.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1. Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissdo Especial de Contratagdo, desde que os pedidos tenham sido
recebidos em até 03 (trés) dias Uteis antes da data de abertura do certame, exclusivamente mediante solicitagao por escrito, em uma das seguintes formas:

l- protocolizado no setor do protocolo, situado Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagédo (MCTI), Comércio Residencial Norte 507,
SEPN - Asa Norte, Brasilia/DF., Térreo, de segunda a sexta-feira, das 08:00 h as 18:00 h; ou

I - pelo e-mail licita@mcti.gov.br.
6.1.1. os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissado Especial de Contratagdo em até 03 (irés) dias Uteis.

6.1.2. Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos exclusivamente mediante divulgagdo na internet, no enderego
https://antigo.mctic.gov.br/mctic/opencms/licitacao/index.html, sem identificac@o da licitante consulente e de seu representante.

6.1.2.1. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possibilite a identificagdo de sua Proposta Técnica,
referente ao Invélucro n? 1 (Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via Nao Identificada).

6.1.3. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido enderego para tomarem conhecimento das perguntas e respostas e
manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a este Edital.

6.1.4. Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se alterem a data e o horario de recebimento das
Propostas Técnica previstas no subitem 9.2

7. IMPUGNACAO DO EDITAL

7.1. O pedido de impugnagéo, com a indicagao de falhas ou irregularidades que viciaram o Edital, devera ser protocolizado fisicamente de segunda
a sexta-feira, das 9 h as 18 h, no setor do protocolo, situado Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo (MCTI), Comércio Residencial Norte 507, SEPN -
Asa Norte, Brasilia/DF., Térreo, de segunda a sexta-feira, das 08:00h as 18:00, ou enviado por e-mail para licita@mcti.gov.br. no prazo de 03 (trés) dias
Uteis a contar da data de publicagao do Edital.

7.2. O pedido de impugnagéo podera ser apresentado por meio eletronico, desde que o documento original seja protocolizado no endereco e nos
horarios previstos no subitem precedente, em até 03 (trés) dias Uteis antes da data de abertura do certame.

7.3. A impugnacgao apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item seré recebida como mera informagao.

7.4. A impugnacéo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo licitatério até o transito em julgado da deciséo a ela
pertinente.

7.5. Os pedidos de impugnacéo seréo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias Uteis, sem prejuizo da faculdade prevista no § 4° do art. 170 da
Lei n® 14.133/2021

7.6. Decaird do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo Especial de Contratagcdo o cidaddo e/ou licitante que ndo se
manifestar em até 03 (trés) dias Uteis antes da data de abertura do certame.

7.6.1. Considera-se licitante a empresa que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagdo ou neste Edital.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissdo Especial de Contratagdo documento que o credencia,

juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnicas.

8.1.1. Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverao ser apresentados fora dos invélucros que contém as Propostas Técnica e comporao os
autos do processo licitatorio.

8.1.2. Quando a representagéo for exercida na forma de seus atos de constituigdo, por sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, em cépia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que conste 0 nome do sécio e os poderes para representa-la,
ou copia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto com o documento original para
permitir que a Comissdo Especial de Contratagao ateste sua autenticidade.

8.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo,
mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo lll. Nesse caso, o preposto também
entregara a Comissdo Especial de Contratagdo cépia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que constem os nomes e
respectivas assinaturas dos so6cios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatéarios.

8.2. A auséncia do documento habil de representagdo nao impedira o representante de participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar
qualquer ato durante o procedimento licitatério.

8.3. A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepcéo e abertura das Propostas Técnicas credencia o representante a participar das
demais sessdes. Na hipétese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.4. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgao e abertura, devera encaminhar as Propostas Técnicas por meio de

portador. Nesse caso, o portador deverd efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissdo Especial de Contratagdo, na data, hora e local indicados
no subitem 9.2.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1. As Propostas Técnicas e os Documentos de Habilitagdo das licitantes deverédo ser entregues & Comissdo Especial de Contratacdo em 04
(quatro) invélucros distintos e separados, conforme disposto nos itens 10 e 14 deste Edital.




INVOLUCRO 1 Proposta Técnica — Plano de Comunicagao Publicitaria (Via ndo identificada)
INVOLUCRO 2 Proposta Técnica — Plano de Comunicagao Publicitaria (Via identificada)
INVOLUCRO 3 Proposta Técnica — Capacidade de Atendimento e Relatos de Solugdes.
INVOLUCRO 4 Documentos de Habilitagao

9.2. Os invélucros com as Propostas Técnicas serdo recebidos como segue:

* Dia: 18/08/2026

e Horario: 10 horas

¢ Local: Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagéo, situado no seguinte endereco: Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo (MCTI), Comércio
Residencial Norte 507, SEPN - Asa Norte, Brasilia/DF.

9.2.1. Se néo houver expediente nessa data, os invélucros serdo recebidos no primeiro dia Util subsequente.

9.3. Os invélucros com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario a serem designados pela Comissédo
Especial de Contratacéo.

9.4. Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

9.5. O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao disposto neste Edital,

especialmente no item 20, e na legislagao.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Especial de Contratagdo acondicionada nos Invélucros n® 1, n®2 e n® 3.

_ Invélucro n®1 B
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA

10.0.1. No Invélucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e
11.3 deste Edital.
10.0.1.1. S6 sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado, fornecido pela

Comisséo Especial de Contratagéo, a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente na Coordenagéo de Licitagdes, Compras e
Contratos, situado seguinte endereco: Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo (MCTI), Comércio Residencial Norte 507, SEPN - Asa Norte, Brasilia/DF.

10.0.1.2. O Invélucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do Invélucro n® 2, o sigilo quanto a sua autoria. O
Invélucro n® 1 nao podera:

a) ter nenhuma identificagéo;
b) apresentar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagéo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e demais documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a
identificagdo da licitante.

Invélucro n® 2
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

10.0.2. No Invélucro n? 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4 deste Edital,
sem as pegas que integram o subquesito Ideia Criativa.

10.0.2.1. O Invélucro n? 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

Invélucro n2 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via
Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 90001/2026 - MCTI

10.0.2.2. O Invélucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo,
desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n 3
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, O REPERTORIO E OS RELATOS DE SOLUQ()ES DE PROBLEMAS DE COMUNICAQI\O

10.0.3. No Invélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao, de que tratam os subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.

10.0.3.1. O Invélucro n? 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

Invélucro n2 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 90001/2026 - MCTI

10.0.3.2. Invélucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido,
desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

10.0.3.3. O Invélucro n? 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n® 2.

11. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA
11.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:
QUESITOS SUBQUESITOS

I. Raciocinio Basico

II. Estratégia de Comunicagédo Publicitaria
11l Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia

1. Plano de Comunicagéo Publicitaria

2. Capacidade de Atendimento
3. Repertério
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo




11.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras.

11.1.2. A proposta técnica sera apresentada em trés vias digitais distintas, sendo duas delas destinadas ao plano de comunicagéo, e outra para o
conjunto de informagdes referentes ao licitante;

11.1.3. O Plano de Comunicagédo sera apresentado em duas vias digitais, uma sem identificagao e outra com a identificagdo de sua autoria, conforme
a seguir:

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA

11.2. Quesito 1 - Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via Nao Identificada: para sua apresentagao, a licitante devera levar em conta as seguintes
orientagdes:

a) em caderno Unico, orientagao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 a 90 gr/m2, ambas em branco;

c) contelido impresso em papel A4, branco, com 75 a 90 gr/m2, orientagdo retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2
deste Edital;

d) espagamento de 3 cm na margem esquerda, e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento simples entre linhas e 1,5cm entre entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste
Edital;

i) numeragdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arébicos;
j) sem identificacdo da licitante.
k) ndo ha padréo exigido para as margens superior e inferior (alinea ‘d’) e que é permitida a utilizagéo de italico, negrito e sublinhado (alinea

")
11.2.1. As especificagdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pegas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e & indicagédo prevista no subitem
11.3.3.3.6 deste Edital.

11.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo Publicitaria poderao ter gréaficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as

seguintes orientagdes:
a) poderdo ser editados em cores;
b) os dados e informagdes deverao ser editados na fonte Arial e poderao ter tamanho entre 08 e 12 pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6, cada folha de papel A3 sera
computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orienta¢ao paisagem
11.2.3. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia poderéo:
l- ser editados em cores
- ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
Il - ter qualquer tipo de formatagéo de margem;

Vv - ser apresentados em papel A3 dobrado
11.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os gréaficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderao ser impressas na orientagdo paisagem
11.2.4. Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao ser apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’
do subitem 11.2 deste Edital
11.2.4.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invélucro n® 1, cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens
10.1.1.2 e 22.2.1 e no subitem 22.2.1.1 deste Edital.
11.2.5. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacéo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro

elemento que, por si so, possibilite, inequivocamente, a identificagdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n? 2”. Esse aperfeicoamento deve se
estender a todos os outros alertas da mesma natureza que constardo do Edital;

11.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estéo
limitados, no conjunto, a 8 (oito) paginas.

11.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém limitagdo quanto ao nimero de paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente
para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 20.2.1 e no subitem 20.2.1.1 deste Edital.

11.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os meios publicitarios (off-line) que ndo implicam a compra de espago ou tempo
em veiculos de divulgacéo, para a transmissdo de mensagens a publicos determinados.

11.2.9. Poderéo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagdo Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas
nao serdo computadas no limite de pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem seguir as especificagcdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3. A licitante devera apresentar o Plano de Comunicacéo Publicitaria com base no Briefing (Anexo Il), observadas as seguintes orientagdes:
11.3.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentagdo em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do seu papel no contexto no qual se insere;
b) diagndstico relativo as necessidades de comunicacéo publicitaria identificadas;
c) compreensao do desafio e dos objetivos de comunicagado estabelecidos no Briefing.

11.3.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria - apresentagdo e defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio
e alcangar os objetivos de comunicagdo, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugao publicitaria;

b) proposicao e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como
dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagéo utilizar.



11.3.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentagéo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os seguintes contetdos:

a) relacdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessérias para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing, com a descrigdo de cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relagao prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar
objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as condi¢des estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1. A descricdo mencionada na alinea 'a' do subitem 11.3.3 esta circunscrita a especificagdo de cada pega publicitaria, a explicitagdo de sua
finalidade e suas fungdes taticas na campanha proposta.

11.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas publicitarias superior ao limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser
apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na alinea 'a' do subitem 11.3.3 deverd ser elaborada em dois blocos: um para as pegas
apresentadas como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3. Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea 'b' do subitem 11.3.3 estdo limitados a 8 (oito), independentemente do meio de
divulgacéo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderédo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) 'monstro’ ou leiaute eletrénico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) 'boneca’ ou leiaute montado dos materiais de nao midia.

11.3.3.4. As pegas gréficas poderdo ser impressas em tamanho real, ampliado ou reduzido, desde que n&o haja prejuizo em sua leitura, sem limitagao
de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4. Pecas que nio se ajustem as dimensdes do Invélucro n® 1
poderéao ser dobradas.

11.3.3.5. Na elaboragéo de 'monstro' ou leiaute eletrénico para o meio radio poderédo ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha
sonora, ruidos de ambientagdo, voz de personagens e locugao.

11.3.3.6. Na elaboragéo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens
e locugéo. Nao podendo ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.7. O 'monstro’ ou leiaute eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados em pen drive, executavel em sistema
operacional Windows.

11.3.3.8. Nessa midia de apresentacéo (pen drive) ndo podera constar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacédo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante

11.3.3.9. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem
produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentagéo.

11.3.8.10.  Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagéo prevista na alinea 'a' do subitem 11.3.3 deste Edital, cada
exemplo devera trazer indicagao do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme, TV, spot radio, andncio, revista, banner, internet).

11.3.3.11.  Para fins de computo das pegas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite de 8 (oito), devem ser observadas as
seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia
exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) pega, se o0 conjunto
transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) pega;
e) um filme e o hotsite que o0 hospeda seré@o considerados 02 (duas) pecas;
f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas

11.3.3.12. Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea 'd' do subitem 11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.

11.3.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacdo e defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas,
em consonancia com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e a Ideia Criativa propostas, sob a forma de textos, tabelas, graficos e ou planilhas,
contemplando:

a) estratégia de midia e ndo midia: proposi¢ao e defesa dos meios de divulgagdo, das formas inovadoras de comunicagao e dos recursos
préprios de comunicagao do MCTI a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha;

b) tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacéo e defesa dos critérios técnicos considerados na selegao
dos veiculos de divulgacdo e demais meios de divulgacdo e na definicdo dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de
divulgacao;

c) plano de midia: composto de programacéo das inser¢des sugeridas, contendo os valores por veiculos e demais meios de divulgacéo,
formatos das pecas, periodos de veiculagédo, quantidade de inser¢des, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP,
CPC etc.) e demais informagdes que a licitante considerar relevantes;

d) plano de formas inovadoras de comunicagao publicitaria: composto por planilhas com a indicagao de uso de plataformas de comunicagédo
e divulgagao, informando fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores-chave de performance (KPI);

e) simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em que seja possivel a mensuracdo
dessas variaveis).

f) Na estratégia de ndo midia deverdo ser apresentadas as iniciativas publicitarias que nao envolvam a aquisicdo de espagos e tempos
publicitérios, tais como o uso de canais proprietarios do MCTI, a divulgagao de contetido publicitarios em suas plataformas e redes (sociais,
video, audio etc.), em formato orgénico, entre outros a critério da licitante.

11.3.4.1. Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relagéo prevista na alinea 'a' do subitem 11.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de
Midia e Nao Midia proposta.

11.3.4.2. O plano de midia e nao midia e/ou de formas inovadoras de comunicagao deverao apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de veiculagao, exposigao ou distribuicdo das pecgas publicitarias;
b) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos e demais meios de divulgagao/plataformas de comunicagao e divulgagao;
c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos e demais meios de divulgacao, separados por meios;

)
d) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados na produgao e na execugéo técnica de cada pega publicitaria destinada a
veiculos e demais meios de divulgagéo;

e) os valores (absolutos e percentuais) que a licitante propde alocar em agdes para desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo



publicitaria (plataformas de comunicagdo e divulgagdo), em consonancia com novas tecnologias, com a indicagdo dos respectivos
fornecedores e métricas que serdo utilizadas (taxa de impressao, custo por alcance, CPC, CPE, custo por curtida etc.), de acordo com o
disposto nos subitens c e d.

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e na execugéo técnica de cada pecga publicitaria destinada a plataformas de
comunicagao e divulgacgao;

g) as quantidades a serem produzidas de cada pe¢a ou material publicitério de ndo midia;
h) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega ou material publicitario de ndo midia;
i) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigdo de cada pega publicitaria ou material publicitario de ndo midia;

j) No caso de solugdes via plataformas de comunicagdo e divulgagdo, deverdo ser considerados os valores de tabela cheia dos
fornecedores que operam com tabela e/ou os valores resultantes das simulagdes feitas nessas plataformas de comunicacéo e divulgagéo,
conforme os parametros, objetivos e formatos de compra definidos na estratégia de midia proposta pela licitante.

k) Para fins desta concorréncia, enquadram-se na categoria de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria (plataformas de comunicagao

e divulgagao) as agdes destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonéancia com novas tecnologias, a exemplo das redes

sociais, dos sites de buscas e das plataformas digitais (Facebook, Google, Instagram, Twitter, TikTok, Kwai, LinkedIn e YouTube, entre

outros).
11.3.4.3. Nessa simulagéo:

a) os pregos das insergdes em veiculos de divulgacdo que operam com tabelas publicas deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de

publicagao do Aviso de Licitagéo;

b) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da

Lei n? 4.680/1965;

c) deverao ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servigos especializados prestados por fornecedores.
11.3.4.4. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os pregos de tabela a que se refere a alinea 'a' do
subitem 11.3.4.3 deveré&o ser os vigentes na data de publicacéo do Ultimo Aviso de Licitag&o.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA
11.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada devera constituir-se em cépia do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada, sem os exemplos de pegas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as
seguintes caracteristicas:

a) ter a identificagdo da licitante;

b) ser datado;

c) estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
11.5. No Quesito 2 - Capacidade de Atendimento, a licitante devera apresentar as informagdes que constituem o quesito em caderno especifico,
orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em

todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

11.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo poderd apresentar informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via N&o Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios
dos quais a licitante devera apresentar:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagéo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificagéo e qualificagédo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao académica e experiéncia), dos profissionais
que poderao ser colocados a disposicédo da execucao do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagao;

c) infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE para a execugdo do contrato;
d) sistematica operacional de atendimento na execugéo do contrato;

e) relagéo das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que
colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

REPERTORIO

11.7. No Quesito 3 - Repertério, a licitante deverd apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno
especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem detenha poderes de representacédo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.7.1. Os documentos, as informagbes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderao ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitéria - Via Nao Identificada, que possibilite a identificagcéo da autoria deste, antes da
abertura do Invélucro n® 2.

11.8. O Repertério sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

11.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao,
exposicao ou distribuigao.

11.8.2. As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 01 de janeiro de 2019, até a data de publicagdo deste
edital.

11.8.3. As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 11.7, ndo podendo ser apresentadas soltas.

11.8.4. As pecas graficas deverao integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7, ndo podendo ser apresentadas soltas. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais.

11.8.5. As pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo, desde que integrantes do caderno especifico previsto no subitem 11.7.

11.8.6. Para cada pega publicitaria deverd ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver e a

identificagao da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgéo, periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengao de
pelo menos um veiculo que divulgou a pega.

11.8.7. As pegas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia
de propaganda.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO



11.9. No Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, a licitante deverd apresentar os documentos, as informagdes e as pegas
que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1. Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da
abertura do Invélucro n® 2

11.10. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagédo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em
que serédo descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superagéo de desafios de comunicagdo. Cada
Relato:

I- deverd ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;
I - devera contemplar nome, cargo ou fungao e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua elaboragéo;
I - nédo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo ANUNCIANTE, no &mbito de seus contratos com agéncia de

propaganda;

[\ devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.
11.10.1. A validagao podera ser feita na Ultima pagina do préprio Relato elaborado pela licitante ou em documento separado (em papel timbrado do
cliente), o qual ndo entrard no cémputo do nimero de pagina de que trata o subitem
11.10.2. A validagéo sera constituida, pelo menos, do ateste do Relato, do nome empresarial do cliente, do nome do signatéario, de seu cargo/fungéo e
de sua assinatura.
11.10.3. Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a partir de 01 de janeiro de 2019, até a data de publicagdo deste
edital.
11.10.4. E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de divulgagéo, do tipo ou caracteristica da pega, em

cada Relato, observando-se as seguintes regras:

|- na versao digital: as pecas eletronicas deveréo ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo
integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, ndo podendo ser apresentadas soltas;

I - na versdo impressa: as pegas graficas deverao integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado,
néo podendo ser apresentadas soltas, em qualquer formato, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de
leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais;

Il - para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver.

11.10.5. A ficha técnica de cada pega, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem 11.10.3, deverd compor o limite de paginas
estabelecido no subitem 11.10 para descri¢ao do Relato.

12 JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissdo Técnica, prevista no item 17, analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des
estabelecidas neste Edital.

12.2. Ser&o levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada
quesito ou subquesito:

12.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunica¢do Publicitaria

12.2.1.1. ito 1 - Raciocinio Basi

a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagao;
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagao publicitaria identificadas;
c) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicacéo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento

12.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequacgdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de
comunicagéo;

b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;
c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos;
d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria proposta;
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagéo estabelecidos no
Briefing; e
f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacéo Publicitaria, considerada a verba referencial para investimento.
12.2.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) a pertinéncia da campanha publicitaria ao desafio e aos objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing (Anexo Il) e o seu
alinhamento com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria proposta;

b) a adequacgéo das pecas aos meios e veiculos/plataformas de comunicacéo e divulgacédo e aos canais proprietarios do Ministério;

c) a originalidade da solugéo criativa, a criatividade na combinagdo dos elementos que a constituem e sua capacidade de contribuir para a
superacao do desafio e o alcance dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing (Anexo Il);

d) a adequagéo da linguagem aos publicos-alvo, a clareza e a precisdo das mensagens e a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que

comporta;
e) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento prevista no Briefing
(Anexo ).

12.2.1.4. ito 4 - Estratéqgi Midia e N&o Midi

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, o desafio e os
objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia e/ou das formas inovadoras de
comunicagao publicitaria;

c) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da agédo publicitaria, com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicacéo estabelecidos no Briefing;



d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;
e) a adequagao da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e
Nao Midia;
f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros
de cobertura e frequéncia

12.2.2. ito 2 - i Atendimen
a) o porte e a tradigao dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacido das quantificagbes e qualificacdes desses
profissionais as necessidades de comunicagéo publicitaria do ANUNCIANTE;

c) a adequagéo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposi¢cdo do ANUNCIANTE na execucéo do contrato;
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre 0 ANUNCIANTE e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagédo e controle
de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

12.2.3. Quesito 3 - Repertério
a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagao a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagéo;
b) a clareza e precisédo das mensagens e a adequagéo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;
c) aqualidade da produgéo, da execugéo e do acabamento das pecas.
12.2.4. Quesito 4 - Relatos de Solu¢bes de Problemas de Comunicagdo
a) a qualidade da produgéo, da execugao e do acabamento das pegas.
b) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicao da solugéo publicitaria;
c) a originalidade e contemporaneidade da solugédo publicitaria proposta em todos os seus elementos;
d) a adequagao das pegas as caracteristicas dos publicos-alvo e dos meios de divulgagao;
e) a qualidade da produgéo e da execugao e do acabamento das pegas;
f) a demonstracéo de que a solugéo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagédo do cliente;
12.3. A pontuacéo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo a metodologia a seguir.

12.3.1. Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissao Técnica realizard um exame comparativo entre as propostas
apresentadas pelas licitantes e a gradagdo das pontuagdes atribuidas refletird o maior ou menor grau de adequagdo de cada proposta, aos critérios de
julgamento técnico estabelecidos no item 12 deste Edital.

12.3.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
QUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
1. Plano de Comunicacéao Publicitaria 65,00
1. Raciocinio Basico 5,00
II. Estratégia de Comunicagéo Publicitaria 25,00
Ill. Ideia Criativa 25,00
IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia
SUBQUESITOS 9 10,00
2. Capacidade de Atendimento 15,00
I - Clientes 3,00
II - Profissionais 6,00
Il - Infraestrutura 2,00
IV - Sistematica de Atendimento 1,00
V - Informagdes de Marketing e Comunicagao 3,00
3. Repertorio 10,00
4. Relatos de Solucées de Problemas de Comunicacdao 10,00
PONTUACAO TOTAL 100%
12.3.2.1. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 11.8.1 e 11.10 para apresentacdo do Repertério e dos Relatos de

Solugbes de Problemas de Comunicagdo, sua pontuagdo maxima, nesses quesitos, serd proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a
proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo de regra de trés simples, em relagdo as respectivas pontuagdes maximas previstas no subitem 12.3.2 deste
Edital.

12.3.3. A pontuagdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica,
considerando-se 01 (uma) casa decimal.

12.3.4. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor
pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo méxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagées
atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.4.1. Persistindo a diferenga de pontuagéo prevista ap6s a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das
pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagdo.

12.3.5. A pontuagao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagdo
Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertorio; e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

12.4. Serédo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da proposta técnica, as licitantes que obtiverem as 2 (duas) maiores
pontuagdes, observado o disposto no subitem 12.5 deste edital.

12.5. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagées abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da autoria do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro n® 2;

b) ndo alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

c) obtiver pontuagéo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.



12.5.1. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade da
ocorréncia, observado o disposto no subitem 17.4 deste Edital.

12.6. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das duas licitantes mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica,
serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria,
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

12.7. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sesséo prevista no item 13 ou em ato publico marcado pela
Comisséo Especial de Contratagéo, cuja data sera divulgada na forma do item 18 e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS

13.1. O julgamento final das Propostas Técnicas sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n® 14.133/2021 para o tipo Melhor Técnica.

13.2. Havendo eventual empate entre propostas ou lances, o critério de desempate serd aquele previsto no art. 60 da Lei n® 14.133, de 2021, nesta
ordem:

13.2.1. disputa final, hipétese em que os licitantes empatados poderdo apresentar nova proposta em ato continuo a classificagao;

13.2.2. avaliagdo do desempenho contratual prévio dos licitantes, para a qual deverdo preferencialmente ser utilizados registros cadastrais para efeito
de atesto de cumprimento de obrigagdes previstos nesta Lei;

13.2.3. desenvolvimento pelo licitante de agdes de equidade entre homens e mulheres no ambiente de trabalho, conforme regulamento;

13.2.4. desenvolvimento pelo licitante de programa de integridade, conforme orientagdes dos érgaos de controle.

13.3. Persistindo o empate, sera assegurada preferéncia, sucessivamente, aos bens e servigos produzidos ou prestados por:

13.3.1. Empresas brasileiras;

13.3.2. empresas que invistam em pesquisa e no desenvolvimento de tecnologia no Pais;

13.3.3. empresas que comprovem a pratica de mitigagao, nos termos da Lei n? 12.187, de 29 de dezembro de 2009.

13.4. Esgotados todos os demais critérios de desempate previstos em lei, a escolha do licitante vencedor ocorrera por sorteio, em ato publico, para o

qual todos os licitantes seréo convocados, vedado qualquer outro processo.

14. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

14.1. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues a Comissdo Especial de Contratacédo pelas licitantes classificadas no julgamento final
das Propostas Técnicas, no dia, hora e local previstos na convocagdo da sessao a ser realizada para esse fim.

14.1.1. A licitante classificada que nao apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida sessdo serd alijada do certame, exceto diante da
ocorréncia de que trata o 2.4 do apendice 3 deste Edital.

14.1.2. Os Documentos de Habilitagao deverdo ser entregues acondicionados no Invélucro n® 4, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificag&o:

Invélucro n2 4
Documentos de Habilitagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 90001/2026— Ministério da Ciéncia, Tecnologia e
Inovacéao

14.1.3. O Invélucro n® 4 devera ser providenciado pela licitante e poderéa ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo,
desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

15, APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

15.1. Os Documentos de Habilitagdo deverao ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:
l- em via original ou copia autenticada; ou
- sob a forma de certificado emitido por sistema oficial de registro cadastral unificado

15.1.1. Os Documentos de Habilitagdo deverédo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem
em que figuram neste Edital.

15.1.2. S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condigdes de analise por parte da Comissdo Especial de Contratagéo.

15.2. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagao, na forma prevista dos subitens a seguir:

15.2.1. Habilitag ridi

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de
sociedade por agdes, acompanhado de documentos de eleigdo de seus administradores;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da
diretoria em exercicio;

c) ato de autorizacédo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para
funcionamento, expedido pelo 6rgao competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.
15.2.2. R ri Fi Trabalhi
a) a inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

b) a inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto contratual;

c) a regularidade perante a Fazenda federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma do art. 68 da
Lei n® 14.133/2021;

d) Certiddes Negativas de Débitos ou de nao contribuinte expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que
estiver localizada a sede da licitante;

e) a regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei;
f) a regularidade perante a Justiga do Trabalho;

15.2.2.1. Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade
suspensa



15.2.2.2. Serao aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.
15.2.2.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissao, a certiddo que nao apresentar
prazo de validade, exceto se anexada legislacéo especifica indicativa de prazo distinto.
15.2.3. Qualificaggo Técnica:
a) declaragdo(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s)
servigos compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1 deste Edital;

b) certificado de qualificacédo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art.
4° da Lei n® 12.232/2010;

b1) o certificado de qualificagao técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial;
b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissdo Especial de Contratagdo.

15.2.3.1. Os licitantes deverdo disponibilizar, quando solicitadas pela Comissdo Especial de Contratagdo, todas as informagdes necessdrias a
comprovagao da legitimidade da documentagédo apresentada, podendo, para tanto, a Comissao Especial de Contratagao solicitar cépia do instrumento que
comprove a representagao legal da licitante, bem como outros documentos que julgar necessarios.
15.2.4. Qualificagéo Econdmico-financeira
a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperagéo judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de
validade;
al) caso nao conste prazo de validade, sera aceita a certidao emitida em até 90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresentacéo dos
Documentos de Habilitagao;
a2) no caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada distribuidor;
b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis dos 2 (dois) Ultimos exercicios sociais, observada a excecao disposta no §6° do Art. 69 da Lei
n? 14.133, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagdo financeira da licitante, vedada a sua substituigdo por

balancetes ou balangos provisérios, que comprove a boa situagdo financeira da empresa, podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrados a mais de 03 (trés) meses da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagao;

b1) o balango patrimonial e as demonstragdes contébeis deverao estar assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua
elaboragao, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necesséria a atualizagdo do balango, com suas demonstragdes contébeis, e do patriménio liquido, devera ser apresentado o memorial de
célculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragéo, Contador ou outro profissional
equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b3) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa
da licitante e apresentado de acordo com os incisos de | a lll, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragéo Digital — SPED, para as
empresas que utilizem o sistema eletrdnico de escrituragéo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado
conforme inciso IV:

l- - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da
licitante, acompanhado de cépia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no § 2° do
art. 52 do Decreto-lei n® 486/1969;

- - sociedades empresdrias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lei n® 6.404/1976: registrado ou
autenticado no 6érgdo de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande
circulagdo ou cépia registrada ou autenticada no érgéo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

Il - - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um
dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no
6rgéo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante

Vv - para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituracdo Digital — SPED, impressédo dos seguintes arquivos
gerados pelo referido sistema:

a) termo de autenticagdo com a identificagao do autenticador;
b) termo de abertura e de encerramento do Livro Diario;

c) termo de abertura e de encerramento do Livro Razéo;

d) requerimento de autenticagéo de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituracdo Contabil Digital.

15.2.4.1. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deverdo apresentar balango conforme abaixo
discriminado, com a assinatura do sécio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional e autenticado no érgédo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a. balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacéo;

b. balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagéo

15.2.4.2. A comprovagao da boa situago financeira da licitante sera feita por meio da avaliagdo, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 15.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente
(LC), resultantes da aplicagdo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1(um)):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total

SG =




Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante

LC =
Passivo Circulante

Ativo Total

Passivo Exigivel Total

b) do balanco referido no subitem 15.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou

=1(um)):

/Ativo Total

Passivo Exigivel Total

Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 15.2.4.2 serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua

contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicagdo de seu nome e registro no respectivo conselho de classe

Todas as licitantes, para serem consideradas habilitadas no quesito Qualificacdo Econdmico- financeira, dever&o incluir, no Invélucro n® 4,
comprovante de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a 5% (cinco) do valor total de que trata este edital;

Declaragdes:

a) declaracdo, na forma regulamentada pelo Decreto n? 4.358/2002, de que cumpre o disposto no inciso XXXIIl do art. 7° da Constitui¢cao

Federal:

A Comissao Especial de Contratacéo

Eu, i , representante legal da .......... , portador(a) da Carteira de Identidade n® /, inscrito(a) no CPF sob o n®,
DECLARA, para fins do disposto no inciso VI do art. 68 da Lei n® 14.133/2021, que ndo emprega menor de 18 (dezoito)
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>_

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢ado de aprendiz.
2. <local e data>
3. <representante legal da licitante>

b) declaracédo de Elaboragdo Independente de Proposta, de que trata a Instru¢gdo Normativa SLTI/MP n? 2/2009:




A Comisséo Especial de Contratacéo

Referente a Concorréncia n® 90001/2026

<identificagdo completa>, como representante devidamente constituido pela <nome da licitante>, doravante denominada
nome de fantasia, para fins do disposto na alinea ‘b’ do subitem 15.2.5 do Edital, declara, sob as penas da lei, em
especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira independente pela <nome da
licitante>, e o conteldo da proposta nédo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou
recebido de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer
pessoa;

b) a intencédo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia nédo foi informada, discutida ou
recebida de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer
pessoa;

c) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro participante, potencial
ou de fato, dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida licitagéo;

d) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao serd, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, antes
da adjudicagéo do objeto da referida licitagao;

e) que o conteido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do ANUNCIANTE, antes da abertura oficial das
propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extenséo desta declaragéo e que detém plenos poderes e informagdes para
firméa-la.

<local e data>
<representante legal da licitante>

15.3. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da
matriz. Se for filial, os documentos deverao estar com o nimero do CNPJ da filial, acompanhados de documento que comprove o vinculo com a matriz, com
0 nome da matriz.

15.4. O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 87 da Lei n® 14.133/2021, expedido por 6rgao ou entidade da Administragdo Publica
Federal, dentro do seu prazo de validade e compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados no subitem 15.2.1 e nas
alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 15.2.2. Nesse caso, a licitante se obriga a declarar ao ANUNCIANTE a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua
habilitagdo, se e quando ocorrerem.

15.5. A licitante que estiver cadastrada e com a documentagédo regular no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado, disponivel no PNCP,
apenas devera apresentar:

a) declaracao(des), expedidas por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s)
servigos compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, observado o disposto nas alineas 'b’, ‘b1’ e ‘b2’ do subitem 15.2.3;

¢) comprovagao de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a 5% (cinco) do valor total de que trata este edital, se qualquer dos
indices de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente — a serem apurados por intermédio da consulta on-line a que se refere o
subitem 15.1.1 deste Edital — apresentar resultado igual ou menor que 01 (um);

d) declaragdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 15.2..4.5.

15.5.1. Se as informagdes referentes ao patriménio liquido e aos indices mencionados na alinea ‘C’ do subitem 15.5 ndo estiverem disponiveis no
Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado, a licitante devera comprova-los mediante a apresentagéo, no Invélucro n® 4, dos documentos de que tratam
a alinea ‘b’ do subitem 15.2.4 ou, se for o caso, a alinea ‘b’ do subitem 15.2.4.1.

15.5.2. A licitante cadastrada fica facultada a apresentagéo, dentro do Invélucro n® 4, dos documentos destinados a substituir os eventualmente
vencidos ou desatualizados, constantes da declaragao impressa do Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado.

16. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

16.1. A Comissao Especial Contratagdo analisara os Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas no julgamento final das Propostas
Técnicas, desde que cumpridas as condigdes de participagdo estabelecidas no item 4, e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos
de habilitagdo exigidos no item 15 deste Edital.

16.1.1. Para andlise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua habilitagdo, conforme previsto no subitem 15.5, serdo realizadas
consultas on-line no SICAF, que sera impressa sob forma de Declaragdo e instruird o processo, nos termos da Lei n® 14.133/2021 e da Instrugdo Normativa
SECOM/PR n® 9/2025.

16.1.1.1. A Declaragdo referente a situagdo de cada licitante serd assinada pelos membros da Comissdo Especial de Contratagdo e pelos
representantes das licitantes, ou por comissao por eles nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

16.1.1.2. Se nenhuma licitante for habilitada, a Comissdo Especial de Contratagao reabrird a fase de Habilitagdo, com nova convocagao de todas as
licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 10 (dez) dias Uteis, em atengdo aos principios da eficiéncia e da
economicidade, mantidas, neste caso, todas as condigdes preestabelecidas.

17. COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

17.1. Esta concorréncia serd processada e julgada por Comissdo Especial de Contratagdo, na forma do art. 10 do Decreto n® 6.555/2008, com
excegdo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

17.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por 03 (trés) membros que sejam formados em
Comunicagdo, Publicidade ou Marketing ou que tenham atuado em uma dessas areas nos Ultimos quatro anos, sendo pelo menos um ano de forma
ininterrupta em atividades correlacionadas ao objeto desta licitagdo, nos termos do art. 41 da Instrugdo Normativa SECOM/PR n® 9/2025 e Lei n°
12.232/2010:

17.2.1. Na composi¢cdo da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um ter¢o) dos integrantes ndo terdo vinculo funcional ou contratual com o
ANUNCIANTE e serao indicados pela Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica, conforme disposto no Inciso VII, art. 43 da Instrugao



Normativa SECOM/PR n? 9/2025 e no art. 10-A do Decreto n? 6.555/2008.

17.3. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-& por sorteio, em sesséo publica, entre os nomes de uma relagdo que terd 08 (oito)
integrantes com vinculo com o ANUNCIANTE e 03 (trés) sem vinculo com o ANUNCIANTE

17.3.1. Os nomes remanescentes da relagdo apoés sorteio dos 03 (irés) membros da Subcomissao Técnica serdo todos sorteados para definicdo de
uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de participacdo de algum dos titulares.

17.3.1.1. Para composicao da relagédo prevista no subitem 17.3, a Comissao Especial de Contratacao devera solicitar a comprovagdo dos requisitos de
qualificagéo, dispostos no subitem 17.2, dos possiveis membros da Subcomissao Técnica.

17.3.2. A relagéo dos nomes referidos no subitem 17.3 sera publicada no Diario Oficial da Unido, em prazo néo inferior a 10 (dez) dias da data em que
serd realizada a sesséo publica marcada para o sorteio

17.3.3. O sorteio serd processado pela Comissdo Especial de Contratagdo, de modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica,
de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros com vinculo ou ndo com o ANUNCIANTE, nos termos dos subitens 17.2.1, 17.3 e 17.3.1 deste
Edital.

17.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessé@o puUblica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da
relagdo a que se refere o subitem 17.3, mediante a apresentagdo a Comissdo Especial de Contratagao de justificativa para a exclusao.

17.3.5. Admitida a impugnagéo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomiss&o Técnica, declarando- se impedido ou suspeito, antes
da decisdo da autoridade competente.

17.3.6. A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo fundamentada da autoridade competente, implicara, se
necessario, a elaboragéo e a publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item.

17.3.6.1. Seré necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnagéo for inferior aos minimos exigidos nos
subitens 17.3 e 17.3.1 deste Edital. 17.3.6.2. Sé serd admitida nova impugnagéo a nome que vier a completar a relagéo anteriormente publicada.

17.3.7. A sessdo publica para o sorteio sera realizada apés a decisdo motivada da impugnagdo, em data previamente designada, garantidos o
cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 17.3.2 e a possibilidade de fiscalizagédo do sorteio por qualquer interessado.

17.4. Comisséo Especial de Contratagdo e a Subcomisséo Técnica cuidardo para que a interpretacéo e aplicagdo das regras estabelecidas neste
Edital busquem o atingimento das finalidades da licitagdo e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagdo
e nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a contratagéo
da proposta mais vantajosa, nos termos do art. 5°, caput, da Lei n® 14.133/2021.

17.4.1. Os membros da Comisséo Especial de Contratagao e da Subcomissao Técnica assinardo Termo de Responsabilidade, que ficara nos autos do
processo desta concorréncia, observados os respectivos modelos:

COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO TERMO DE RESPONSABILIDADE
1. BU, e e s Matricula N2 e , lotado no

integrante da Comissdo Especial de Contratacdo responsavel pelo processamento do presente processo licitatério - Concorréncia n°
......................... [eoereveeenee re@liZado Pelo(@)...ccceevereriieiriieiiciicieiscseseseeeeeee. , para a contratag@o de agéncia(s) de propaganda, regido pelas Leis n°
12.232/2010 e n® 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade com relagdo a qualquer informacéo relacionada ao presente
certame, em especial aquelas vinculadas as etapas de Habilitagdo e de apresentacéo e julgamento das Propostas Técnicas das licitantes, até a sua
divulgacéo e/ou publicagédo na imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n? 12.813/2013 e da Lei n® 14.133/2021, a:

I- NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiro, obtida em razdo das atividades
exercidas nesta Comissédo Especial de Contratagéo;

- NAO exercer atividade que implique a prestagdo de servigos ou a manutengdo de relagdo de negdcio com pessoa fisica ou juridica
que tenha interesse na Concorréncia em comento;

Il - NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razéo da sua natureza seja incompativel com as atribuigdes da Comissdo
Especial de Contratagao que agora ocupo;

[\ NAOQ atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses privados, relacionados ao
objeto da Concorréncia;

V- NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu cénjuge, companheiro ou parentes,
consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta
Comissao Especial de Contratagéo;

VI - NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Comissdo Especial de Contratagao, fora
dos limites e condigbes estabelecidos em regulamento; e

VII-  NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo cuja atividade seja contratada pelo ente responsavel pela
presente contratacao.

Data: de de

Assinatura Servidor




BCOMISSAO TECNICA
ORIENTAGOES GERAIS

Esta concorréncia para contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
o

propaganda é processada e julgada por Comissdo Especial de Contratagdo, na forma do art. 10 do Decreto n°
6.555/2008, com excegédo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisara as propostas e informagdes apresentadas nos Invélucros n® 1 (Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada) e n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicagéo) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuagdo das propostas técnicas, observadas as
disposicdes estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do
orgao/entidade contratante ou de origem, nem da Comissdo Especial de Contratagdo, nas questdes relacionadas ao
julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder de
decisdo e expressdo, independente do cargo/fun¢éo exercida no 6rgao contratante ou de origem.

Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater estritamente
sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, externamente ou internamente no
6rgdo/entidade contratante ou de origem, antes da publicagdo na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico,
pela Comissao Especial de Contratag¢ao.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

1. BU, et , Matricula n? s , vinculada
= Lo TSP , integrante da Subcomissdo Técnica responsavel pelo
julgamento técnico do presente processo de Concorréncia realizado
011 [o = ST , para a contratagdo de agéncia(s) de propaganda, regido

pelas Leis n? 12.232/2010 e n? 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relagao
as Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as informagdes
relacionadas ao seu julgamento e pontuagdes atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n® 14.133/2021, a:

I - NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiros, obtida em
razdo das atividades exercidas nesta Subcomisséo Técnica;

Il - NAO exercer atividade que implique a prestagao de servigos ou a manutengéo de relagio de negécio
com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

Il - NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razao da sua natureza seja incompativel com
as atribuigdes da Subcomissao Técnica que agora ocupo para a andlise e julgamento das Propostas
Técnicas da Concorréncia em comento;

IV- NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de
interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V - NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu
conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro
grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissdo Técnica;

VI - NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta
Subcomisséo Técnica, fora dos limites e condigdes estabelecidos em regulamento;

VII - NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagao cuja atividade seja
contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente contratacéo; e

VIII - NAO participar, direta ou indiretamente, das sessées publicas desta licitagdo, realizadas pela
Comisséo Especial de Contratagéo.

Data: de de
Assinatura

17.4.1.1. Os membros da Comissao Especial de Contratagdo e da Subcomissdo Técnica serdo responsabilizados, na forma da lei, por eventuais agbes
ou omissdes que prejudiqguem o curso do processo licitatério, nos termos do capitulo | do titulo IV da Lei n® 14.133/2021, no que couber.

18. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

18.1. A juizo da Comisséo Especial de Contratagdo, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir,
ressalvadas aquelas cuja publicagéo no Diario Oficial da Unido é obrigatéria:

a) nas sessdes de recebimento e abertura de invélucros;
b) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da comunicacéo pelas licitantes.

19. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

19.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser interpostos no prazo maximo de 03 (trés) dias Uteis a contar da intimagao
do ato ou da lavratura da ata, em petigao escrita dirigida a autoridade competente do ANUNCIANTE, por intermédio da Comissao Especial de Contratacéo,
protocolizada no Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagédo (MCTI), Comércio Residencial Norte 507, SEPN - Asa Norte, Brasilia/DF, Térreo, de segunda
a sexta-feira, no horéario das 9h as 17h.



19.2. Interposto o recurso, devem ser observadas as normas do art. 165 § 12, da Lei n® 14.133/2021, que explicita a intengdo de recorrer: a intencéo
de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de preclusédo. Ao (s) licitante (s) que deixar(em) a sessdo publica, antes do encerramento
declarado pelo Presidente da Sesséo, decaira do direito de interpor recurso.

19.2.1. O fato serd comunicado as demais licitantes, que poderao impugna-lo no prazo maximo de 03 (trés) dias Uteis.

19.3. Recebida(s) a(s) impugnagéo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comisséo Especial de Contratagdo podera reconsiderar a sua deciséo,
no prazo de 3 (trés) dias Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacao(6es) a autoridade competente
do ANUNCIANTE, que decidira em 10 (dez) dias Uteis contados de seu recebimento.

19.4. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado legalmente ou néo identificado no
processo como representante da licitante.

19.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposigdo de recursos até o seu término, vista ao processo desta
concorréncia, em local e horario a ser indicado pela Comissdo Especial de Contratagao.

19.6. Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e ao julgamento das Propostas Técnicas serdo interpostos
separadamente dos recursos interpostos contra outras decisoes.

20. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

20.1. Seréo realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas
circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Especial de Contratagao e pelos representantes das licitantes
presentes.

20.1.1. A participacao de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido
no subitem 8.1 deste Edital.

20.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar
conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

20.1.3. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento dos invélucros com as Propostas
Técnicas.

20.1.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e a andlise dos Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas nesse julgamento

serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.

20.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagdes
referentes a andlise, avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas Técnicas ou a adjudicagdo do objeto da licitagdo a vencedora, cabendo a
assinatura do Termo de Responsabilidade tanto pela Comissdo Especial de Contratagdo quanto pela Subcomissdo Técnica, observado os
modelos dispostos no subitem 17.4.1.

20.1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Especial de Contratagdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de
julgamento das Propostas Técnica resultard na sua desclassificagao.

20.1.7. Por ocasido da apreciagao das Propostas Técnicas e dos Documentos de Habilitagao as vistas das licitantes, ndo sera permitida a
retirada de documentos do recinto da sess&o publica, nem sua reproducéo direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

20.1.8. A Comissédo Especial de Contratagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em
fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

Primeira Sessao
20.2. A primeira sessao publica seré realizada no dia, hora e local previstos no subitem 9.2 e tera a seguinte pauta inicial:
a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condi¢des de participagdo, nos termos do item 4 deste Edital e registrar em ata eventuais casos de
descumprimento;

c) receber os Invélucros n? 1, n? 2, n® 3 das licitantes em condigdes de participagédo
d) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital.

20.2.1. O Invélucro n® 1, com o Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via N&o Identificada, s6 sera recebido pela Comissao Especial de Contratagédo se:
a) nao estiver identificado;

b) ndo apresentar informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante, antes da abertura
do Invélucro n® 2;

c) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecgas, pelos materiais e demais documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a
identificagdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n 2.

20.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipéteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 20.2.1, a Comissdo Especial de
Contratagéo nao recebera o Involucro n® 1, o que também a impedira de receber os demais involucros da mesma licitante.

20.2.2. A primeira sess&o prosseguira com a seguinte pauta basica

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n® 2, que permanecerao fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo Especial
de Contratagdo, e separa-los dos Invélucros n? 1 e n? 3;

b) retirar e rubricar o conteddo do Invélucro n® 1;

c) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu contetido;

d) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos constantes dos Invélucros n® 1 e n? 3;
e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sesséo na forma do item 18 deste Edital.

20.2.2.1. A Comissédo Especial de Contratagéo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 20.2.2, adotard medidas para evitar
que seus membros ou 0s representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Nao Identificada.

20.2.2.2. Antes de serem abertos para rubrica dos conteldos pelos presentes na primeira sesséo, os invélucros n® 1, com o Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, devem ser misturados, de modo que n&o possam ser vinculados aos respectivos autores,
considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao Especial de Contratagéo.

20.2.2.3. Se, ao examinar ou rubricar os contetidos dos Invélucros n® 1 e n® 3, a Comissdo Especial de Contratacéo ou os representantes das
licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via
N&o Identificada, a Comissdo Especial de Contratacdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus involucros até que expire o
prazo para recursos relativos a essa fase.

20.2.3. A Comisséo Especial de Contratagdo nédo langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos Invélucros n® 1, nem nos respectivos contetidos que
compdem o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada das licitantes, a excegao das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 20.2.2



acima.

20.2.4. Abertos os Involucros n® 1 e n? 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato
superveniente, e aceito pela Comissdo Especial de Contratagao.

20.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissao Especial de Contratagdo na primeira sesséo, os
procedimentos de licitagdo terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 20.2.6 e seguintes. Caso contrario a comissdo divulgara o
resultado na forma do item 18, abrindo-se o prazo de 03 (trés) dias Uteis para a interposicéo de recursos.

20.2.5.1. Se houver manifesta¢éo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisées da Comisséo Especial de Contrata¢éo, pertinentes a primeira
sessdo, esta divulgara o resultado na forma do item 18, abrindo-se o prazo para a interposigdo de recursos, conforme disposto no item 19 deste Edital

20.2.6. Né&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados,
nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Contratagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n® 1 (Plano de Comunicacédo
Publicitaria - Via N&o Identificada), dos pedidos de esclarecimentos, se for o caso, e das respectivas respostas, sem identificagao de autoria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomisséo Técnica, dos contetdos dos Invélucros n® 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria -
Via Nao Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n® 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada) e de planilha com as pontuagdes e justificativas das razées que as fundamentaram, com encaminhamento desses documentos
a Comissao Especial de Contratagao, juntamente com a devolugao dos Invélucros n® 1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Invélucros n® 1, mencionados na alinea anterior, ocorrera o encaminhamento, pela
Comissdo Especial de Contratagdo a Subcomissdo Técnica, dos Involucros n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicacéo) das licitantes;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetidos dos Invélucros n® 3 (Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboracéo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo) e de planilha com as pontuagbes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e
encaminhamento desses documentos a Comissao Especial de Contratagéo, na devolugéo dos Invélucros n® 3.

20.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas b’ e ‘c’ do subitem 12.5, a pontuagdo atribuida pela Subcomisséo
Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta sera langada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho
pelos membros da referida Subcomisséo, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

20.2.6.2. O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso da alinea ‘a’ do subitem 12.5, em que o descumprimento das regras definidas, para a
preservagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, resulte na identificagéo da licitante, antes da abertura do Invélucro n®
2.

20.2.6.3. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘' do subitem 20.2.6 conterdo respectivamente a pontuagio de cada membro da Subcomissao Técnica
para cada subquesito do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e as pontuagdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, de cada licitante.

Segunda Sesséao

20.3. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e f’ do subitem 20.2.6 conteréo respectivamente a pontuagédo de cada membro da Subcomissédo Técnica
para cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada e as pontuagdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, de cada licitante.

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;
b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n? 2 (Plano de Comunicacdo Publicitéria - Via Identificada) das licitantes, com os
contetdos dos Invélucros n? 1 (Plano de Comunicagao Publicitéria - Via Nao Identificada), para identificagao de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas serd publicado na forma do item 18, com a indicagdo
das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuagéo, abrindo-se prazo para interposigdo de recurso,
conforme disposto no item 19 deste Edital.

20.3.1. Além das demais atribuigdes, previstas neste Edital, cabera a Subcomissao Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes,
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitagdo da Comissdo Especial de Contratagdo. Caso ndo haja manifestagdo formal da
intencao de recurso, esse direito sera precluso.

Terceira Sessao - Fase Unica de recursos

20.4. Tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Contratagdo convocard as licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas Técnicas, na forma do item 18, observando os seguintes procedimentos basicos:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

b) verificar o cumprimento das condi¢gdes de participagao, nos termos do item 4 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de
descumprimento;

c) receber e abrir os Invélucros n? 4 das licitantes em condigdes de participagéo, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao Especial de Contratagao e pelos representantes das licitantes presentes ou por comisséo por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigdes estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor;
e) colocar a disposigédo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n? 4;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que sera publicado na forma do item 18, com a indicagdo das licitantes
habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias Uteis para interposicéo de recurso, observadas as normas do art. 165, §12, da
Lei n® 14.133/2021, que explicita a intengcdo de recorrer: a intengéo de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de
precluséo. O fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo maximo de 03 (trés) dias Uteis.

g) informar que sera publicado, na forma do item 18, o nome das duas licitantes melhores classificadas tecnicamente nesta concorréncia,
caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos
interpostos

21. HOMOLOGAGCAO E ADJUDICACAO



21.1. Né&o tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, serd homologado o resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicagcdo do seu objeto as duas licitantes tecnicamente mais bem
classificadas, observado o disposto no subitem 29.10 deste Edital.

22. CONDIGCOES PRE-CONTRATUAIS

22.1. As licitantes vencedoras terdo o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da convocacéo, para assinarem os respectivos instrumentos de
contrato, nos moldes da minuta que constitui 0 Anexo V.

22.1.1. O prazo para assinatura do contrato poderd ser prorrogado, a juizo do ANUNCIANTE, consideradas as justificativas que Ihe forem
apresentadas pelas licitantes vencedoras.

22.1.1.1. Se alguma das licitantes vencedoras ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o contrato, o ANUNCIANTE podera
convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e nas
mesmas condigdes estabelecidas para a licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente da
cominagao prevista no § 52 do art. 90 da Lei n® 14.133/2021.

22.1.2. Para assinatura do contrato, a licitante vencedora devera apresentar declaragdo de inexisténcia de contrato vigente que possa gerar
conflito de interesses com as atividades finalisticas do ANUNCIANTE, conforme modelo abaixo:

Declaracao de Inexisténcia de Conflito de Interesses

A CONTRATADA, inscrita no CNPJ sob o n? _xx_ /_xxxx-x, por intermédio de seu representante legal,
St , portador do CPF n? ........ , em atendimento ao subitem 22.1.2 do Edital de Licitagdo n.° /xxxx , declara, sob
as penas da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro que:

I- N&o exerce ou ndo exercera, direta ou indiretamente, atividade que implique na prestagcéo de
servigos ou relagao de negécios com pessoa juridica, durante a vigéncia do contrato, que tenha objetivos
conflitantes com os interesses ou com as atividades finalisticas da CONTRATANTE; e

I - N&o exerce ou ndo exercera, direta ou indiretamente, atividade que implique na prestagéo de
servigos ou relagcdo de negdcios com pessoa fisica que tenha objetivos conflitante com as atividades
finalisticas da CONTRATANTE, durante a execugdo contratual, seja na condicdo de conjuge,
companheiro ou parente, consanguineo ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, dos
socios ou dirigentes da CONTRATADA.

[Local], de  de xxxx

<representante legal da contratada>

22.2. Antes da celebracédo dos contratos, o ANUNCIANTE efetuara consulta ao Cadastro Informativo de Créditos ndo Quitados do Setor Publico
Federal — CADIN, conforme disposto no inciso Ill do art. 62 da Lei n® 10.522/2002, ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas — CEIS, ao
Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, ambos mantidos no Portal da Transparéncia da Controladoria-Geral da Unido — CGU, e ao Cadastro
Nacional de Condenagbes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa e Inelegibilidade, mantido pelo Conselho Nacional de Justica — CNJ, em harmonia
com o disposto no Acérddo n° 1.793/2011 — Plenario, do Tribunal de Contas da Unido.

22.3. Os contratos para a execucdo dos servigos objeto deste Edital terd duragéo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura,
podendo ser prorrogados nos termos da Clausula Terceira da Minuta de Contrato (Anexo V).

22.4. O ANUNCIANTE podera rescindir, a qualquer tempo, os contratos que vierem a ser assinados, independentemente de interpelagéo judicial ou
extrajudicial, conforme disposto na Clausula Décima Quarta da Minuta de Contrato (Anexo V).

22.5. A contratada manterd, pelo periodo de no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingdo do contrato, acervo comprobatério da totalidade dos
servigos prestados, compreendendo as pegas e os materiais produzidos, acompanhados das respectivas informagdes relativas aos prazos de cessdo dos
direitos autorais vinculados, se for o caso.

22.6. As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execugdo dos contratos, as condi¢cdes de qualificagdo e habilitagdo exigidas nesta
concorréncia, incluida a certificagao de qualificacédo técnica de funcionamento de que tratam o § 12 do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

22.7. As contratadas centralizardo o comando da publicidade do ANUNCIANTE em Brasilia - DF, onde, para esse fim, manterédo sede, filial, sucursal
ou esctitdrio, observado o disposto nos subitens 5.1.2 e 5.1.2.1 da Clausula Quinta da Minuta de Contrato (Anexo IV).

22.8. Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcricdo, as condigdes estabelecidas neste Edital, os elementos
apresentados pelas licitantes vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia.

23. GARANTIA DE EXECUCAO

23.1. As disposigdes pertinentes a garantia de execugéo estéo estabelecidas na Clausula Décima Segunda da Minuta de Contrato (Anexo IV).

24. OBRIGACOES DAS CONTRATADAS E DO CONTRATANTE

24.1. As obrigagdes das contratadas e do CONTRATANTE, vinculadas a execugao do contrato a ser firmado em decorréncia do presente certame,

estdo estabelecidas nas Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo 1V) deste Edital, conforme o art. 89, §2° da Lei n® 14.133/2021.

24.2. Dentre as obrigagdes das contratadas, fica estabelecida a obrigatoriedade da constituicdo do Nucleo de Midia, que prevé constituir e manter,
em parceria com as outras agéncias contratadas em decorréncia da concorréncia que deu origem a este instrumento, a suas expensas, um Nucleo de
Midia, sem personalidade civil ou juridica e sem fins lucrativos.

25. FISCALIZACAO

25.1. O ANUNCIANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugdo dos contratos resultantes desta
concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugédo dos servigos e terdo
poderes, entre outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata corregao, nos termos da Clausula Sétima da Minuta de Contrato (Anexo IV).



26. REMUNERACAO E PAGAMENTO

26.1. A remuneragdo das contratadas, pelos servigos prestados, seré feita nos termos da Minuta de Contrato (Anexo IV).

26.2. A forma e as condi¢bes de pagamento sédo as constantes da Minuta de Contrato (Anexo V).

27. SANCOES ADMINISTRATIVAS

27.1. Seré aplicada as licitantes vencedoras multa compensatéria de até 1% (um por cento), calculada sobre a estimativa de despesas prevista no

subitem 3.1 deste edital, independentemente de outras sangdes e penalidades previstas na Lei n® 14.133/2021, diante das seguintes ocorréncias:
a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado
b) Nao manutengéo das condi¢des de habilitacdo e qualificagdo, a ponto de inviabilizar a contratagéo

27.1.1. O disposto no subitem precedente néo se aplica as licitantes convocadas na forma do subitem 22.1.1.1 deste Edital

27.2. O descumprimento total ou parcial das obrigagées assumidas pelas contratadas, sem justificativa aceita pelo ANUNCIANTE, resguardados os
preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e nos contratos a serem firmados entre as partes, nos termos da Clausula Décima
Terceira da Minuta de Contrato (Anexo V).

28. DO TRATAMENTO E DA PROTEGAO DE DADOS PESSOAIS

28.1. A participagao neste procedimento licitatério importa na manifestagdo de inequivoco consentimento do titular dos dados pessoais que tenham
se tornado publicos como condigdo para participagdo na licitagdo e para contratagdo, para tratamento pelo MCTI, na forma da Lei 13.709/2018 — Lei Geral
de Protecéo de Dados Pessoais (LGPD), seja o titular pessoa fisica direta ou indiretamente relacionada a licitante, inclusive sécios, empregados contratados
e/ou terceirizados, quando for o caso.

28.2. A licitante esta ciente de que esta Administragao - controladora dos dados —, sempre que possivel, tomara decisdes referentes ao tratamento
de seus dados pessoais, bem como realizard o tratamento de tais dados, envolvendo operagdes como as de coleta, produgédo, recepgao, classificagao,
utilizagdo, acesso, reprodugao, transmissao, distribuigo, processamento, arquivamento, armazenamento, eliminagéo, avaliagdo ou controle da informagéo,
modificagao, comunicagao, transferéncia, difusao ou extragao.

28.3. O MCTI fica autorizado a compartilhar os dados pessoais do Titular com outros agentes de tratamento de dados, caso seja necessario para
finalidade especifica, observados os principios e as garantias estabelecidas pela Lei n® 13.709/2018.

28.4. Cabera a licitante e ao MCTI proteger os direitos fundamentais de liberdade e de privacidade e o livre desenvolvimento da personalidade da
pessoa natural, relativos ao tratamento de dados pessoais, inclusive nos meios digitais, garantindo que:

28.5. O tratamento de dados pessoais dar-se-4 de acordo com as bases legais previstas nas hipoteses dos Arts. 72 e/ou 11 da Lei n® 13.709/2018 o
qual se submete o objeto deste Edital, e para propésitos legitimos, especificos, explicitos e informados ao titular, respeitadas as regras previstas pelos
artigos 23 a 30 da Lei n? 13.709/2018.

28.6. O tratamento seja limitado as atividades necessarias para atingir as finalidades de execugéo do objeto contratado.

28.7. O MCTI podera manter e tratar os dados pessoais do Titular durante todo o periodo em que eles forem pertinentes ao alcance das finalidades
listadas neste edital.

28.8. Os dados pessoais anonimizados, sem possibilidade de associagéo ao individuo, poderdo ser mantidos por periodo indefinido.

28.9. O Titular tem direito a obter desta Administragdo a relagdo dos dados por ele tratados, a qualquer momento e mediante requisigdo formal,
conforme art. 18 da LGPD.

28.10. O MCTI responsabiliza-se pela manutengdo de medidas de seguranga, técnicas e administrativas aptas a proteger os dados pessoais de

acessos ndo autorizados e de situagdes acidentais ou ilicitas de destruigdo, perda, alteragdo, comunicagdo ou qualquer forma de tratamento inadequado ou
ilicito.

28.11. Em conformidade ao art. 48 da Lei n® 13.709/2018, o MCTI comunicara ao Titular e & Autoridade Nacional de Protecdo de Dados (ANPD) a
ocorréncia de incidente de seguranga que possa acarretar risco ou dano relevante ao Titular.

29. DISPOSICOES FINAIS

29.1. E facultada & Comissao Especial de Contratagao, em qualquer fase desta concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugao do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagéo que deveria constar originalmente das Propostas
Técnicas ou dos Documentos de Habilitagao.

29.2. A Comissao Especial de Contratagdo, por solicitacdo expressa da Subcomissdo Técnica, podera proceder vistoria da infraestrutura que as
agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de Atendimento), que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE para a execugédo do
contrato.

29.3. A Comissdo Especial de Contratagdo deverd adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto & autoria do Plano de
Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada, até a abertura do Invélucro n® 2, nas situagdes previstas nos subitens 29.1 e 29.2 deste Edital.

29.4. Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderao ser desclassificadas ou inabilitadas se 0 ANUNCIANTE tiver conhecimento de
fato desabonador as suas classificagdes técnicas ou as suas habilitagdes, conhecido apds o julgamento de cada fase

29.4.1. Se ocorrer desclassificagdo ou inabilitagdo de licitante vencedora, por fatos referidos no subitem precedente, o ANUNCIANTE podera
convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

29.5. Se, durante a execugdo dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais contratadas nao for prorrogado, ou for rescindido, nos casos
previstos na legislagdo e no contrato, 0 ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas
Técnicas, para dar continuidade a execugdo do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condi¢des e exigéncias a que
estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

29.6. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o ANUNCIANTE comunicara os fatos verificados ao
Conselho Administrativo de Defesa Econémica do Ministério da Justica e ao Ministério Publico Federal, para as providéncias devidas.

29.7. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizagdo de recursos ou de meios meramente
protelatérios, sujeitando-se a autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-1 do Cédigo Penal, incluido através da Lei n®
14.133/2021.

29.8. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a
adjudicagéo dos contratos ou a andlise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas.

29.9. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia seré anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera
ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e
suficiente para justificar tal conduta.

29.9.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a dos contratos, sem prejuizo do disposto no paragrafo nico do art. 148 da Lei n® 14.133/2021



29.9.2. O ANUNCIANTE podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como
rescindir o respectivo contrato, independentemente de interpelagéo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados as contratadas o
contraditério e a ampla defesa, caso a adjudicagao seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

29.10. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas, a Comissdo Especial de Contratagdo podera, por
motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos ou de impugnagdes, alterar este Edital, ressalvado que
serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacédo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo néo afetar a formulagéo
das Propostas.

29.11. Correrdo por conta do ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre a formalizagdo dos contratos, incluidas as decorrentes de sua
publicacéo, que devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial da Unido, na forma prevista no paragrafo Gnico do art. 89, § 1° da Lei n® 14.133/2021.

29.12. As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica
Federal, Sec¢éo Judiciaria do foro do Distrito Federal.

29.13. Integram este Edital os seguintes Anexos:
a) Anexo |: Projeto Basico
b) Anexo II: Briefing;
¢) Anexo lll: Modelo de Procuragéo;
d) Anexo IV: Minuta de Contrato.

Integram este Edital os seguintes Anexos:

Anexo | - PROJETO BASICO e anexos

1. OBJETO

1.1 O objeto da presente concorréncia é a contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de 2 (duas) agéncias de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o0 estudo, o planejamento, a conceituagéo, a
concepgao, a criagdo, a execucdo interna, a intermediagcdo e supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de agdes publicitarias junto a publicos de
interesse.

1.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgagao nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, relacionados a execucédo
dos contratos;

b) a produgéo e a execugao técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no &mbito dos contratos;
c) a produgéo de conteldo, a criagdo e & execugao técnica de agdes e pecas de comunicagéo para canais digitais; e

d) a criacéo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢éo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansédo das
mensagens e das agdes publicitarias.

1.1.1.1 A contratagdo dos servigos, elencados no subitem 1.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a
informacéo, por meio de ac¢des que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, informar
e orientar o publico em geral.

1.1.1.2 O planejamento, previsto no subitem 1.1, objetiva subsidiar a proposi¢ao estratégica das agdes publicitarias, nos meios e veiculos de

divulgacéo tradicionais (off-line) e digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicacéo e superacdo dos desafios apresentados, e devem prever,
sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferigdo, andlise e otimizagéo de resultados.

1.1.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do MCTI, o publico-alvo e os meios e veiculos/plataformas de comunicagédo e
divulgagéo, nos quais serdo difundidas as pegas e as campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar o acompanhamento, a readequacéo de estratégias, a mensuragéo de desempenho e a avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao de publicidade.

1.1.2 Os servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1 ndo abrangem as atividades de promocéo, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria
de comunicagéo e de imprensa e a realiza¢éo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.21 N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que
funcionem como veiculos de comunicagéo e divulgagao.

1.2 Para a prestagao dos servigos serdo contratadas 2 (duas) agéncias de propaganda, doravante denominadas agéncia, licitante ou contratada.
1.2.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°

4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagao técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

1.2.2 As agéncias atuardo por ordem e conta do MCTI, em conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de
bens e de servicos especializados, para a execugéo das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos de divulgagdo, para a
transmiss&o de mensagens publicitarias.

1.2.3 As agéncias ndo poderao subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1.

1.24 As agéncias atuarao de acordo com solicitagdo do contratante, indistintamente e independentemente de sua classificagdo no certame, e nao
terdo, particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1.

1.25 Para a execugéo dos servigos, o contratante instituird procedimento de selegéo interna entre as contratadas, cuja metodologia seré aprovada
pela Administragdo e publicada na imprensa oficial, conforme o art. 22, § 4°, da Lei n® 12.232/2010.

2. FUNDAMENTAGAO DA CONTRATACAO E LEGISLAGAO

21 A contratacdo de servigos publicitarios prestados por intermédio de agéncias de propaganda estd fundamentada no Estudo Técnico

Preliminar constante dos autos do processo administrativo.

2.1.1 De acordo com o art. 37 da Constituigdo Federal, o MCTI deve obedecer a diversos principios, entre eles o da publicidade. E o § 12 do art. 37
estabelece que “A publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgdos publicos devera ter cardter educativo, informativo ou de
orientagao social ...".

2.1.2 Suas agdes de comunicagdo publicitaria devem ser desenvolvidas e executadas tendo em vista o alcance de objetivos como dar amplo
conhecimento a sociedade das politicas e programas do Poder Executivo Federal; divulgar os direitos do cidaddo e servigos colocados a sua disposicéo;



estimular a participagdo da sociedade no debate e na formulagédo de politicas publicas; disseminar informagdes sobre assuntos de interesse publico dos
diferentes segmentos sociais.

2.2 Os servigos serdo realizados na forma de execugéo indireta, sob a égide da Lei n? 12.232/2010, mediante a aplicagdo, de forma
complementar, das Leis n? 4.680/1965 e n? 14.133/2021.
2.2.1 Aplicam-se também & concorréncia os Decretos n® 6.555/2008, n°® 57.690/1966 e n°® 3.722/2001, as Instrugdes Normativa SECOM n®
9/2025 e SEGES/MGI n® 12/2023, no que couber, e as disposicdes deste Projeto Basico.
3. VALOR CONTRATUAL, RECURSOS ORCAMENTARIOS E VIGENCIA
3.1 O valor da contratagéo esta estimado em R$ 30.000.000,00 (trinta milhdes de reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.
3.2 O crédito orgamentario para a execugao dos servigos durante o exercicio de 2026 consta da Lei Orgamentaria Anual — 2026:
Funcional programatica Acao Programa
24.131.0032.4641.0001 - Publicidade de | 4641 - Publicidade de 0032 - Programa de Gestao e Manutengéo do
Utilidade Publica Utilidade Publica Poder Executivo
3.3 Os contratos oriundos da concorréncia poderdo ser prorrogados na forma da Lei n® 14.133/2021, como previsto na Clausula Terceira da

Minuta de Contrato (Anexo IV do Edital).

4. ALINHAMENTO AOS INSTRUMENTOS DE PLANEJAMENTO DAS CONTRATACOES PUBLICAS - PEI, PCA e PLS

3.4. A contratagdo pretendida estd alinhada ao Plano de Contratagdes Anual (PCA-2026) do MCTI, regulado pelo Decreto n® 10.947, de 25 de
janeiro de 2022 e pela Portaria SEXEC/MCTI n® 8.970, de 18 de fevereiro de 2025, cujo objeto esta amparado pela contratagdo de PCA n® 240101-55/2026.
35 Além disso, a contratagdo de agéncias de publicidade guarda alinhamento com os objetivos estratégicos do MCTI, notadamente, com o

Objetivo Estratégico 06, que visa "Consolidar as relagoes internacionais e a comunicagao institucional do MCTI, promovendo a cooperacéo, a atragao
de parcerias estratégicas e o intercambio de conhecimento para ampliar a insergdo global do pais no campo da Ciéncia, Tecnologia e Inovagéo, garantindo
uma comunicagao cidada, inclusiva eficaz com os publicos interno e externo."

3. 6. A contratagao também estd alinhada ao Plano de Logistica Sustentavel (PLS-MCTI 2025-2027), especialmente em relagdo ao Eixo Tematico
1, que dispbe sobre a racionaliza¢éo e do consumo consciente de bens e servicos, fundamentado no principio de defesa e preservagéo do meio ambiente
para as presentes e futuras geragdes. Seu objetivo é promover a redugdo do consumo de materiais e da utilizagdo de servigos que possam causar impactos
ambientais negativos, contribuindo para a conservagéo dos recursos naturais e para a manuten¢do da qualidade de vida das geracdes futuras, por meio da
adocgdo de praticas sustentaveis e do uso eficiente dos recursos disponiveis.

5. APENDICES

5.1. Integram este Projeto Basico os seguintes Apéndices:

a) Apéndice 1: Entrega da Proposta Técnica e dos Documentos de Habilitagao;

b) Apéndice 2: Apresentagao da Proposta Técnica e Julgamento das Propostas Técnicas;
c) Apéndice 3: Apresentagao e Julgamento dos Documentos de Habilitagéo.

APENDICE 1

ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

1. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

1.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Especial de Contratagéo acondicionada nos Invélucros n® 1, n® 2 e n® 3.

1.1.1 No Invélucro n® 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada.

1.1.14 S6 serd aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado, fornecido

pela Comissédo Especial de Contratagao, a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente, na Coordenagao de Licitagdes, Compras e
Contratos — COLCC, Comércio Residencial Norte, SEPN 507, Lote 2, 1° Andar, Sala 107, CEP: 70297-400 Brasilia/DF, de segunda a sexta-feira, das 9h as
12h e das 14h as 17h.

1.11.2 O Invoélucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do Invélucro n® 2, o sigilo quanto a sua autoria. O
Invélucro n° 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagéo;
b) apresentar informagéo, marca, palavra, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que, por si so, possibilite, inequivocamente, a identificagédo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais documentos nele acondicionados, de modo a, por si s6, possibilitar,
inequivocamente, a identificagdo da licitante.

1.1.2 No Invélucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada.
1.1.2.1 O Invélucro n® 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

Invélucro n2 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 90001/2026 — MCTI

1.1.2.2 O Invélucro n? 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteldo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

1.1.3 No Invélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagéo.

1.1.31 O Invélucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:




Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n? 90001/2026 — MCTI

1.1.3.2 O Involucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteldo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

1.2 Os Invélucros n® 2 e n® 3 nédo poderéo ter informagdo, marca, palavra, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, e que, por si s6, possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n® 2.

2. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

2 1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo Especial de Contratagdo pelas 2 (duas) licitantes vencedoras do
Julgamento final das Propostas Técnicas, no dia, hora e local previstos na convocagéo da sessao a ser realizada para esse fim.

211 Os Documentos de Habilitagéo deverdo ser entregues acondicionados no Invélucro n® 4, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com
a seguinte identificagéo:

Invélucro n2 4

Documentos de Habilitagdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n® 90001/2026 — MCTI

2.1.2 O Invélucro n® 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteldo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

2.1.3. O Invélucro n? 4 ndo podera ter informagdo, marca, palavra, sinal, etiqueta ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada e que, por si sé, possibilite, inequivocamente, a identificagao da autoria deste antes da abertura do Envelope n? 2.

APENDICE 2

APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

1. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA
1.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:
QUESITOS SUBQUESITOS

I. Raciocinio Basico

II. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria
1. Plano de Comunicagao Publicitaria

lll. Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia

I. Profissionais

II. Infraestrutura
2. Capacidade de Atendimento

Ill. Sistematica de Atendimento

IV. Informagdes de Marketing

3. Repertorio

4. Relato de Solucbes Pretéritas em Comunicagao

1.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras.
1.2 ito 1 - Plan i icitari i ifi : para sua apresentagao, a licitante deverd levar em conta as seguintes

orientagdes:

a) em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

c) conteldo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientacéo retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 1.2.2;

d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas; ndo ha padrdo exigido para as margens superior e
inferior;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e entretitulos e entre paragrafos;
g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragédo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observadas as disposigdes dos subitens 1.2.1, 1.2.2 e 1.2.3; permitida a
utilizagéo de italico, negrito e sublinhado;

i) numeragao de todas as pdaginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;
j) sem identificagéo da licitante.

1.2.1 As especificagdes do subitem 1.2 ndo se aplicam as pegas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 1.3.3 e a indicagé@o prevista no subitem
1.3.3.3.6.
1.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria poderdo ter gréficos, infogréficos, quadros, tabelas e ou planilhas,

observadas as seguintes orientagdes:



a
b

c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

) poderao ser editados em cores;
)

os dados e informagdes deverao ser editados na fonte Arial e poderéo ter tamanho de 8 a 12 pontos;

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 1.2.6, cada folha de papel A3 sera computada como 2 (duas)
péaginas de papel A4;

c2) impressas na orientagao paisagem.

1.2.3 Os gréficos, infograficos, quadros, tabelas e ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:
| - ser editados em cores;

I - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

11 - ter qualquer tipo de formatagdo de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

1.2.3.1 As péaginas em que estiverem inseridos os gréficos, infograficos, tabelas e ou planilhas desse subquesito poderdo ser impressas na
orientagao paisagem.

1.24 Os exemplos de pegas integrantes da Ideia Criativa deveréo ser apresentados separados do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 1.2.
1.2.4.1 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invélucro n® 1, cabendo a licitante atentar para o disposto na alinea ‘c’ do subitem
1.1.1.2 do Apéndice 1.

1.25 O Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Ndo Identificada néo podera ter informagéo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que, por si s6, possibilite, inequivocamente, a identificagdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n? 2.

1.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da relagao prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 estao
limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

1.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia n&o tém limitacdo quanto ao nimero de paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente
para o disposto na alinea ‘c’ do subitem 1.1.1.2 do Apéndice 1.

1.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os meios publicitarios que néo implicam a compra de espago ou tempo em
veiculos de divulgagao, para a transmissao de mensagens a publicos determinados.

1.2.9 Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagéo Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas
néo serdo computadas no limite previsto no subitem 1.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 1.2, no que couber.

1.3 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitaria com base no Briefing (Anexo Il do Edital), observadas as seguintes
orientagdes:

1.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Bésico - apresentagdo em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades do contratante e do seu papel no contexto no qual se insere;
b) diagnostico relativo as necessidades de comunicagéo publicitaria identificadas;
c) compreensao do desafio e dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing (Anexo Il do Edital).

1.3.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacio Publicitéria - apresentacéo e defesa da estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e

alcancar os objetivos de comunicagédo, com base no Briefing (Anexo Il do Edital), compreendendo:
a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solucéo publicitaria;

b) proposi¢édo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e
que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacéao utilizar.

1.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentagdo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os seguintes contetdos:

a) relacdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagao estabelecidos no
Briefing (Anexo Il do Edital), com a descri¢ao de cada uma;

b) exemplos das pegas, constantes da relagao prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta de campanha publicitaria, observadas as condigdes estabelecidas no subitem 1.3.3.3.

1.3.3.1 A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 esta circunscrita a especificagdo de cada pega publicitaria, a explicitagdo de sua
finalidade e de suas fungdes taticas na campanha proposta.

1.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas publicitarias superior ao limite estabelecido no subitem 1.3.3.3, que podem ser
apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 deverd ser elaborada em dois blocos: um para as pegas
apresentadas como exemplos e outro para o restante.

1.3.3.3 Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 1.3.3 estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de
divulgagéo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderao ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletronico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de nao midia.

1.3.3.3.1 As pegas graficas poderédo ser impressas em tamanho real, ampliado ou reduzido, desde que nao haja prejuizo em sua leitura, sem limitagdo

de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 1.2.4. Pegas que n&o se ajustem as dimensdes do Invélucro n® 1 poderao
ser dobradas.

1.3.3.3.2 Na elaboragéo de ‘monstro’ ou /layout eletronico para o meio radio poderéo ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha
sonora, ruidos de ambientagdo, voz de personagens e locugao.

1.3.3.3.3 Na elaboragéo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estéticas, além de trilha sonora, voz de
personagens e locugdo. Ndo podem ser inseridas imagens em movimento.

1.3.3.34 O ‘monstro’ ou layout eletronico e o storyboard animado ou animatic deverao ser apresentados em midia digital, executaveis em sistema
operacional Windows.

1.3.3.3.4.1 Nessas midias de apresentagdo nao poderédo constar informagao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que, por si s6,
possibilite, inequivocamente, a identificagdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

1.3.3.3.5. Os exemplos néo serédo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem
produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentagéo.

1.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3, cada exemplo
devera trazer indicagdo do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).



1.3.3.4 Para fins de computo das pegas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, devem ser observadas as seguintes regras:
a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

c) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, anuncio para tablets, banner de internet e painéis sequenciais de
midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger e similares, entre outros), sera considerada 1 (uma) pega, se o conjunto
transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 1 (uma) pega;
e) um filme e o hotsite que o0 hospeda serdo considerados 2 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado seréo considerados 2 (duas) pegas.

1.3.3.4.1 Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 1.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.
1.34 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentacgéo e defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em

consonancia com a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e a Ideia Criativa propostas, sob a forma de textos, tabelas, gréficos, infograficos e ou planilhas,
contemplando:

a) estratégia de midia e ndo midia: proposicéo e defesa dos meios de divulgagéo, das formas inovadoras de comunicagéo e dos recursos proprios de
comunicagao do contratante a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha;

b) tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagéo e defesa dos critérios técnicos considerados na selegdo dos veiculos de
divulgacédo e demais meios de divulgagdo e na definigdo dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de divulgacéo;

c) plano de midia: composto de programagao das insergdes sugeridas, contendo os valores por veiculos e demais meios de divulgagdo, formatos das pegas,
periodos de veiculagao, quantidade de insergdes, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informagdes que a
licitante considerar relevantes;

d) plano de formas inovadoras de comunicagao publicitaria: composto por planilhas com a indicagdo de uso de plataformas de comunicagdo e divulgagao,
informando fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores-chave de performance (KPI);

e) simulagéo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em que seja possivel a mensuragao dessas variaveis).

1.3.4.1 Na estratégia de ndo midia deverdo ser apresentadas as iniciativas publicitarias que ndo envolvam a aquisicdo de espagos e tempos publicitarios,
tais como o uso de canais proprietarios do MCTI, a divulgagéo de contetdo publicitarios em suas plataformas e redes (sociais, video, audio etc.), em formato
organico, entre outros a critério da licitante.

1.34.2 Todas as pecas publicitarias que integrarem a relagéo prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 deverdo estar contempladas na Estratégia de
Midia e Nao Midia proposta.

1.34.3 O plano de midia e ndo midia e/ou de formas inovadoras de comunicagdo deverao apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de veiculagéo, exposicao ou distribuicdo das pecas publicitarias;
b) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos e demais meios de divulgagdo/plataformas de comunicagao e divulgagéo;
c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos e demais meios de divulgagdo, separados por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados na produgdo e na execugdo técnica de cada pega publicitaria destinada a veiculos e
demais meios de divulgagéo;

e) os valores (absolutos e percentuais) que a licitante propde alocar em agdes para desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagédo publicitaria
(plataformas de comunicacéo e divulgagao), em consonancia com novas tecnologias, com a indicagdo dos respectivos fornecedores e métricas que seréo
utilizadas (taxa de impresséao, custo por alcance, CPC, CPE, custo por curtida etc.), de acordo com o disposto nos subitens 11.3.4.3.1 e 11.3.4.3.2.

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e na execugao técnica de cada pega publicitaria destinada a plataformas de comunicagédo e
divulgacéo;

g) as quantidades a serem produzidas de cada pega ou material publicitario de ndo midia;
h) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada pega ou material publicitario de ndo midia;
i) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega publicitaria ou material publicitario de ndo midia;

1.3.4.3.1 No caso de solucdes via plataformas de comunicacéo e divulgacéo, deveréo ser considerados os valores de tabela cheia dos fornecedores que
operam com tabela e/ou os valores resultantes das simulagdes feitas nessas plataformas de comunicagéo e divulgagéo, conforme os parametros, objetivos e
formatos de compra definidos na estratégia de midia proposta pela licitante.

1.3.4.3.2 Para fins desta concorréncia, enquadram-se na categoria de formas inovadoras de comunicagao publicitaria (plataformas de comunicagéo e
divulgacéo) as agdes destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, a exemplo das redes sociais, dos sites de
buscas e das plataformas digitais (Facebook, Google, Instagram, Twitter, TikTok, Kwai, LinkedIn e YouTube, entre outros).

1.3.4.4 Nessa simulagao:

a) os pregos das inser¢cdes em veiculos de divulgagédo que operam com tabelas publicas deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do
Aviso de Licitagao;

b) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n®
4.680/1965;

c) deverao ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servicos especializados prestados por fornecedores.

1.3.4.4.1 Caso o Edital desta concorréncia venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se refere
a alinea ‘a’ do subitem 1.3.4.4 deveréo ser os vigentes na data de publicagdo do ultimo Aviso de Licitagao.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

1.4. O Plan municacdo Publicitaria — Vi ntifi devera constituir-se em copia do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada, sem os exemplos de pegas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as
seguintes caracteristicas:

| - ter a identificagao da licitante;
Il - ser datado;

Il - estar assinado na Ultima péagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
1.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagdes que constituem o quesito em caderno especifico,



orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em
todas as paginas e assinado na Ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

1.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 1.5 ndo podera apresentar informagéo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, e que, por si sé, possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria
deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.

1.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, infograficos, planilhas, diagramas, fotos e outros
recursos, por meios dos quais a licitante deverd apresentar as seguintes informagdes para cada subquesito, abaixo discriminadas:

a) Subquesito | — Clientes: relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um
deles;

b) Subquesito Il — Profissionais: quantificacao e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagdo académica e experiéncia), dos
profissionais que poderéo ser colocados a disposigdo da execugdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagao;

c) Subquesito Il = Infraestrutura: infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposigao do contratante para a execugéo do contrato;
d) Subquesito IV — Sistematica de Atendimento: sistematica operacional de atendimento na execugéo do contrato; e

e) Subquesito V — Informagdes de Marketing e Comunicagao: relagcdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagéo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢cdo do MCTI, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

REPERTORIO

1.7 Quesito 3 - Repertorio: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno
especifico, orientagéo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

1.7.1 Os documentos, informagdes e pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderéo ter informagéo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada, e que, por si s6, possibilite, inequivocamente, a
identificacao da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n® 2.

1.8 O Repertorio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

1.8.1 A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagéo,
exposicao ou distribuicdo.

1.8.1.1 As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 1° de janeiro de 2019.

1.8.1.2 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive ou em midia digital, executaveis no sistema operacional Windows, podendo

integrar o caderno especifico previsto no subitem 1.7 ou ser apresentadas soltas.

1.8.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 1.7 ou ser apresentadas soltas. Se apresentadas soltas, as
pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas
dimensoes originais.

1.8.2 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver e a
identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgéo, periodo de veiculagédo, exposigdo ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengao de
pelo menos um veiculo que divulgou a pega.

1.8.3 As pegas publicitarias ndo podem referir-se a programa, politica ou agdo do contratante divulgado ao abrigo de contrato firmado com érgéo
do Governo Federal.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

1.9 ito 4 - Rel olucdes de Problemas de Comunicacéo : a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pegas
que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagédo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

1.9.1 Os documentos, informagdes e pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderao ter informagao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, e que, por si s6, possibilite, inequivocamente, a
identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.

1.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em
que serdo descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superagdo de desafios de comunicagdo. Cada
Relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — devera contemplar nome, cargo ou fungéo e assinatura do funcionario da licitante responsével por sua elaboragao;

Ill — ndo pode referir-se a programa, politica ou agéo do contratante divulgado ao abrigo de contrato firmado com érgao do Governo Federal;
IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

1.10.1 A validagdo podera ser feita na Gltima pagina do préprio Relato elaborado pela licitante ou em documento separado (em papel timbrado do
cliente), o qual ndo entrara no computo do nimero de pagina de que trata o subitem 1.10.

1.10.2 A validagéo sera constituida, pelo menos, do ateste do Relato, do nome empresarial do cliente, do nome do signatéario, de seu cargo/funcéo e
de sua assinatura.

1.10.3 As agdes dos Relatos de que trata o subitem 1.10 devem ter sido implementadas a partir de 12 de janeiro de 2019.

1.10.4 E permitida a inclusio de até 3 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, em

cada Relato, observando-se as seguintes regras:

| - as pegas eletrbnicas deverao ser fornecidas em midia digital ou pen drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 1.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 1.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer
formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais;

Il - para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver. As fichas gréaficas
podem ser apresentadas antes ou depois da validagdo do respectivo Relato e ndo serdo consideradas no limite de paginas previsto no subitem 1.10.

2. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

2.1 Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de Contratagdo, na forma do art. 10 do Decreto n® 6.555/2008, com
excegao da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

2.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissédo Técnica cuja constituicdo obedecera as disposicdes a serem
estabelecidas no Edital desta concorréncia.



2.21 A Subcomisséo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Apéndice
e no Edital.

2.3 Serao levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em
cada quesito ou subquesito:
2.3.1 ito 1 - Plan municagdo Publicitari

2.3.11 Subquesito 1 - Raciocinio Basico
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do contratante e do contexto de sua atuagéo;
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagéo publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo contratante e no entendimento dos objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing (Anexo Il do Edital).

2.3.1.2 ito 2 - Estratégi municagdo Publicitari

a) a adequacéo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do MCTI, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicago;
b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicagao publicitaria do contratante seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o MCTI, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing (Anexo Il do
Edital);

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, considerada a verba referencial.

2.3.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) a pertinéncia da campanha publicitaria ao desafio e aos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing (Anexo Il do Edital) e o seu alinhamento com
a Estratégia de Comunicagao Publicitaria proposta;

b) a adequacéo das pegas aos meios e veiculos/plataformas de comunicagéo e divulgagao e aos canais proprietarios do MCTI;

c) a originalidade da solucéo criativa, a criatividade na combinagao dos elementos que a constituem e sua capacidade de contribuir para a superagdo do
desafio e o alcance dos objetivos de comunicagédo estabelecidos no Briefing (Anexo Il do Edital);

d) a adequagéo da linguagem aos publicos-alvo, a clareza e a precisdo das mensagens e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
e) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento prevista no Briefing (Anexo Il do Edital).

2.3.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da agéo publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e
os objetivos de comunicagédo estabelecidos no Briefing (Anexo Il do Edital);

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢ao e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia e/ou das formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) a adequagéao da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo do contratante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagido dos parametros de cobertura e
frequéncia.

2.3.2 ito 2 - id de Atendimen
a) Subquesito | — Clientes: o porte e a tradigao dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) Subquesito Il — Profissionais: a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagdo das quantificagbes e qualificagbes
desses profissionais as necessidades de comunicagéo publicitaria do MCTI;

c) Subquesito Il — Infraestrutura: a adequagéo da infraestrutura e das instalagdes que estaréo a disposi¢cdo do contratante na execugdo do contrato;
d) Subquesito 1V — Sistematica de Atendimento: a funcionalidade do relacionamento operacional entre o contratante e a licitante; e

e) Subquesito V — Informagdes de Marketing e Comunicagéo: a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigdo do MCTI.

2.3.3 Quesito 3 - Repertério

a) a originalidade da solugao criativa e sua adequagéo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagéo;
b) a clareza e a precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

c) a qualidade da produgéo, da execugao e do acabamento das pegas.

2.3.4 ito 4 - R 0 Pr m municaca

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da solugao publicitaria;

b) a originalidade e contemporaneidade da solugdo publicitaria proposta em todos os seus elementos;

c) a adequacdo das pegas as caracteristicas dos publicos-alvo e dos meios de divulgagao;

d) a qualidade da produgéo e da execugéo e do acabamento das pegas;

e) a demonstracéo de que a solugéo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagéo do cliente;
f) a complexidade do desafio de comunicagao apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos.

2.4 A pontuagéo da Proposta Técnica esté limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir:

2.4.1 Além de examinar o atendimento, pelas licitantes, das disposigdes estabelecidas para a apresentagdo e julgamento das Propostas, a
Subcomissdo Técnica devera efetuar um exame comparativo entre as Propostas apresentadas em relagdo a cada quesito e subquesito.

2.4.1.1 A comparagao entre as propostas devera aferir o maior ou menor grau de adequagéo de cada uma aos critérios de julgamento.

24.1.2 As diferengas de grau de adequagédo entre as Propostas deverdo refleti-se na gradagdo das pontuagdes atribuidas a cada quesito e

subquesito.



2.4.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Quesitos Pontuac@o maxima
1. Plano de Comunicacao Publicitaria 65,00

1. Raciocinio Basico 5,00

Il. Estratégia de Comunicagéo Publicitaria 25,00

Ill. Ideia Criativa 25,00

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 10,00

2. Capacidade de Atendimento 15,00

I. Clientes 3,00

II. Profissionais 6,00

lll. Infraestrutura 2,00

IV. Sistematica de Atendimento 1,00

V. Informagdes de Marketing e Comunicagéo 3,00

3. Repertorio 10,00

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao 10,00

Pontuacéo total 100%

2.4.21 Cada membro da Subcomissdo Técnica fara analise individualizada e julgamento de cada quesito e subquesito e observara as seguintes

condigdes:

a) cada pontuagao sera representada por 0 (zero), 0,5 (cinco décimos) ou multiplos deste;

b) cada peca do quesito Repertério podera receber, no maximo, 1 (um) ponto;

c) cada Relato do quesito Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo podera obter, no maximo, 5 (cinco) pontos.

2.4.3 A pontuagao final de cada quesito ou subquesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos pelos membros da Subcomissdo
Técnica, expressa em 2 (duas) casas decimais.

2.4.4 A Subcomissédo Técnica reavaliard a pontuagédo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor
pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes
atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Apéndice.

2.4.41 Persistindo a diferenga de pontuagéo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores
das pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomisséo e passara a compor o processo desta licitagéo.

245 A pontuagéo final da Proposta Técnica de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos 4 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagdo
Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertério; Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

25 Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as 2 (duas) maiores
pontuagdes, observado o disposto no subitem 2.6.

2.5.1 Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das duas licitantes mais bem classificadas, serdo assim consideradas as
licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagao Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério
e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

25.2 Se ainda assim persistir o empate, a deciséo sera feita por sorteio, na forma a ser disciplinada no Edital desta concorréncia.
2.6 Seré desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar informagéo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que, por si s0, resulte, inequivocamente, na identificagdo da autoria do
Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Ndo Identificada, antes da abertura do Invélucro n® 2;

b) néo alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;
c) obtiver pontuagédo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

2.6.1 Ante a ocorréncia da situagéo de que trata a alinea ‘a’ do subitem anterior, a Subcomissédo Técnica devera registrar em ata o nome da
licitante identificada e o motivo concreto e inequivoco que constituiu a identificagdo.

2.7 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender a outras exigéncias deste Apéndice e do Edital, a depender da gravidade da
ocorréncia, observado o disposto nos subitens 12.5.

APENDICE 3
APRESENTAGAO E JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

1. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO

1.1 Os Documentos de Habilitacéo, a serem apresentados pelas 2 (duas) licitantes vencedoras da etapa de julgamento das Propostas Técnicas,
deverao ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:

| - em via original; ou

Il - sob a forma de publicagdo em 6rgédo da imprensa oficial; ou

Ill - em cépia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir ou por certidées expedidas por sistemas mantidos pela Administragdo
Publica; ou

IV - em cépia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para conferéncia pela Comissdo Especial de Contratacdo, no ato de entrega dos
Documentos de Habilitagéo.



1.1.1 Os Documentos de Habilitagdo deverédo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na
ordem em que figuram neste Apéndice.

1.1.2 S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condigdes de andlise por parte da Comisséo Especial de Contratagéo.
1.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentag¢éo na forma prevista dos subitens a seguir:
1.2.1 Habilitacdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de sociedade por
acdes, acompanhado de documentos de elei¢cao de seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverao estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva consolidagdo, devendo constar, entre os
objetivos sociais, a execugdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscrigdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em
exercicio;

c) ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para
funcionamento, expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.
1.2.2 R ri Fi Trabalhi
a) inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto contratual;

c) regularidade perante as Fazendas federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;

d) Certidoes Negativas de Débitos ou de nédo contribuinte expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver
localizada a sede da licitante;

e) regularidade relativa a Seguridade Social e ao Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS), que demonstre cumprimento dos encargos sociais
instituidos por lei;

f) regularidade perante a Justiga do Trabalho;

1.2.2.1 Sera considerada em situacéo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade
suspensa.

1.2.2.2 Seréo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

1.2.2.3 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissdo, a certiddo que nao
apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagao especifica indicativa de prazo distinto.

1.2.3 Qualificagdo Técnica:

a) ao menos uma declaragdo, expedida por pessoa juridica de direito publico ou privado, que ateste que a licitante prestou a declarante servicos
compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 1.1 do Projeto Bésico;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Férum da Autorregulagdo do Mercado Publicitario (CENP) ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 12 do art. 4° da Lei n®
12.232/2010;

b1) o certificado de qualificagao técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial;
b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissdo Especial de Contratagao.

1.2.4 ificacdo Econdmico-financeir:

a) Certidao Negativa de faléncia e de recuperacao judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;
al) caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddao emitida em até 90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresentacdo dos Documentos de
Habilitagéo;

a2) no caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deveréo ser apresentadas as certiddes de cada distribuidor;

b) balanco patrimonial, demonstragdes de resultado de exercicio e demais demonstragdes contabeis dos 2 (dois) Gltimos exercicios sociais, observada a
excegdo disposta no § 6° do art. 69 da Lei n® 14.133, j4 exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagédo financeira da licitante,

vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, que comprove a boa situagéo financeira da empresa, podendo ser atualizados por indices
oficiais quando encerrados a mais de 3 (trés) meses da data de apresenta¢do dos Documentos de Habilitagéo;

b1) o balango patrimonial e as demonstragdes contabeis deverdo estar assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragéo,
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necesséria a atualizagdo do balango, com suas demonstragdes contabeis, e do patriménio liquido, devera ser apresentado o memorial de célculo
correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b3) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante
e apresentado de acordo com os incisos de | a lll, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragao Digital — SPED, para as empresas que
utilizem o sistema eletronico de escrituragdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado conforme inciso 1V.

|. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de
cépia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no § 2° do art. 52 do Decreto-lei n® 486/1969;

Il. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lei n® 6.404/1976: registrado ou autenticado no érgdo de
Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulagdo ou cépia registrada ou autenticada no
6rgéo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

11l sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade
empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresdrias, inclusive quanto ao registro no 6rgdo competente de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragéo Digital — SPED, impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido
sistema:

a) termo de autenticagao com a identificac@o do autenticador;
b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis;
c) termo de abertura e encerramento;



d) requerimento de autenticagdo de Livro Digital;
e) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.

1.24.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deverdo apresentar balango conforme abaixo
discriminado, com a assinatura do sé6cio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional e autenticado no érgéo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacéo;
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.
1.24.2 A comprovagéo da boa situagao financeira da licitante sera feita por meio da avaliagdo, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 1.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes
da aplicagdo das férmulas a seguir, terao de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC =
Passivo Circulante

b) do balanco referido no subitem 1.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou = a 1):

Ativo Total
S=
Passivo Exigivel Total
1.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 1.2.4.2 seréo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua

contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicagdo de seu nome e registro no respectivo conselho de classe
profissional.

1.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no célculo de quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1
(um), no célculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 1.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econémico-financeira
deverd incluir, no Invélucro n? 4, comprovagdo de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a 5% (cinco por cento) do valor estipulado no
subitem 3.1 do Projeto Basico.

1.25 Declaragées:

a) declaragdo, na forma regulamentada pelo Decreto n? 4.358/2002, de que cumpre o disposto no inciso XXXIlI do art. 72 da Constituicdo Federal:

A Comissao Especial de Contratagdo
Referente Concorréncia n® XX /2026

<nome da licitante, inscrita no CNPJ sob o n® intermédio de seu representante legal

, portador(a) da Carteira de Identidade n® / , inscrito(a) no CPF sob o n®
, DECLARA, para fins do disposto no inciso VI do art. 68 da Lei n? 14.133/2021, que ndo emprega

menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢édo de aprendiz.

<local e data>

<representante legal da licitante

b) declaragéo de Elaboragao Independente de Proposta, de que trata a Instrugdo Normativa SLTI/MP n® 2/2009:




A Comissao Especial de Contratacéo
Referente Concorréncia n® XX /2026

<identificagéo completa>, como representante devidamente constituido pela <nome da licitante, doravante
denominada <nome de fantasia>, para fins do disposto na alinea ‘b’ do subitem 1.2.5 do Apéndice 3, declara,
sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Coédigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira independente pela
<nome da licitante>, e que o conteldo da proposta nédo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado,
discutido ou recebido de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por
qualquer pessoa;

b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia ndo foi informada,
discutida ou recebida de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por
qualquer pessoa;

c) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida licitagao;

d) que o conteldo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nédo sera, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa
Concorréncia, antes da adjudicagéo do objeto da referida licitagédo;

e) que o conteldo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao foi, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do MCT], antes da abertura oficial
das propostas; e

f) que estd plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detém plenos poderes e
informagdes para firma-la.

<local e data>

<representante legal da licitante

1.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos deverao estar com o nimero do CNPJ da
matriz. Se for filial, os documentos deverao estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sédo emitidos em
nome da matriz.

1.4 A inscrigdo no sistema de registro cadastral unificado disponivel no Portal Nacional de Contratagdées Publicas (PNCP), a que se referem os
arts. 87 e 88 da Lei n? 14.133/2021, expedido por 6rgdo ou entidade da Administragdo Publica Federal, dentro do dentro de seu prazo de validade e
compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados no subitem 1.2.1 e nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 1.2.2. Nesse caso, a
licitante se obriga a declarar ao contratante a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua habilitacdo, se e quando ocorrerem.

1.5 A licitante que estiver cadastrada e com a documentagao regular no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas
deverd apresentar:

a) ao menos uma declaragdo, expedida por pessoa juridica de direito publico ou privado, que ateste que a licitante prestou a declarante servicos
compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 1.1 do Projeto Basico;

b) certificado de qualificagao técnica de funcionamento, observado o disposto nas alineas ‘b’, ‘b1’ e ‘b2’ do subitem 1.2.3;

c) comprovagéo de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a 5% (cinco por cento) do valor estipulado no subitem 3.1 do Edital, se qualquer
dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente — a serem apurados por intermédio da consulta on-line a que se refere o subitem 2.2 —
apresentar resultado igual ou menor que 1 (um);

d) declaragdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 1.2.5.

1.5.1 Se as informagdes referentes ao patriménio liquido e aos indices mencionados na alinea ‘c’ do subitem 1.5 ndo estiverem disponiveis no
SICAF, a licitante devera comprova-los mediante a apresentacéo, no Invélucro n? 4, dos documentos de que tratam a alinea ‘b’ do subitem 1.2.4 ou, se for o
caso, a alinea ‘b’ do subitem 1.2.4.1.

1.5.2 A licitante cadastrada fica facultada a apresentacéo, dentro do Invélucro n® 4, dos documentos destinados a substituir os eventualmente
vencidos ou desatualizados, constantes da declaragao impressa do SICAF.

2. JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

2.1 A Comisséo Especial de Contratagdo analisara os Documentos de Habilitagéo das 2 (duas) licitantes mais bem classificadas no julgamento
final das Propostas Técnicas e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos no item 1.

2.2 Em complemento a andlise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua habilitagdo conforme previsto no subitem 1.5, serdo
realizadas consultas on-line no SICAF, com vistas a verificar a conformidade dos documentos de habilitagdo, cuja consulta serd impressa sob forma de
Declaragéo e instruira o processo, nos termos da Lei n® 14.133/2021 e da Instrugdo Normativa SECOM/PR n® 9/2025.

2.2.1 A Declaragéo referente a situagdo de cada licitante serd assinada pelos membros da Comissdo Especial de Contratagdo e pelos
representantes das licitantes, ou por comissao por eles nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

2.3 Para a andlise da habilitagdo das licitantes também ser&o realizadas consultas: ao Cadastro Informativo de Créditos nao Quitados do Setor
Publico Federal (CADIN), conforme disposto no inciso Il do art. 62 da Lei n® 10.522/2002, ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas
(CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica (CNJ), em harmonia com o Acérddo n® 1793/2011-Plenario, do Tribunal
de Contas da Uni&o (TCU).

2.4 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissédo Especial de Contratagéo reabrird a fase de Habilitagdo, com nova convocagao de todas as
licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atengdo aos principios da eficiéncia e da
economicidade, mantidas, neste caso, todas as condigdes preestabelecidas.

Anexo Il - BRIEFING ZAnexo

Anexo Ill - MODELO DE PROCURAGAO



Outorgante

Qualificagéo (nome, endereco, razdo social, etc.)
Outorgado
Representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia n® 90001/2026

Poderes

Apresentar documentagéo e propostas, participar de sessdées publicas de abertura de documentos de habilitagdo e de propostas, assinar as respectivas
atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos pregos e
condigdes, firmar termos de compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais

<observagdo: se particular, a procuracdo sera elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por representantes legais ou pessoa devidamente
autorizada, sendo necessario comprovar os poderes do outorgante para a presente delegacdo>

ANEXO IV - MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO PARA PRE,STAQI\O DE SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI, FAZEM O ANUNCIANTE, POR
INTERMEDIO DO(A) SETOR DO ANUNCIANTE, E A NOME AGENCIA CONTRATADA

CONTRATO Ne¢ XX/2026

A UNIAO, por intermédio do MINISTERIO DA CIENCIA, TECNOLOGIA E INOVAGAO (MCTI) , CNPJ N2 ...oovoervereeeereereesseeseeeaesinssans , sediado na
Esplanada dos Ministérios, bloco “E”, em Brasilia/DF, CEP 70.067-900, doravante designada CONTRATANTE, neste ato representado(a) pelo
........................................... , CPF N% iiieiiecerie e, FESidente e domiciliado nesta cidade, de acordo com a competéncia prevista no art. ....... da
Portaria n? . (o [, , publicada no Diario Oficial da Uni&o de ......cc.cceecereuenen. I W= 00 =T , CNPJ
N2 .., estabelecida N0 ..o , doravante denominada CONTRATADA, neste ato representada por

................. , portador da Carteira de Identidade n°...........cccccceeevevreeeeee. € d0 CPF N2 i, FeSidente e domiciliado em
ettt eeheeeeeereeseeee e ene e e nnesr e et e e e e enen , tém, entre si, acordado os termos deste contrato, objeto da Concorréncia n°90001/2026, Processo
n° 01245.018592/2023-19, mediante os termos e condi¢des a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposigdes da Lei n® 12.232/2010, e, de forma complementar, das Leis n® 4.680/1965, e n® 14.133/2021.

1.1.1 Aplicam-se também a este contrato as disposi¢des do Decreto n® 6.555/2008, do Decreto n® 57.690/1966, do Decreto n® 4.563/2002, do Decreto n®
3.722/2001, da Instrugdo Normativa SECOM/PR n? 9/2025, Instrugdo Normativa SEGES/MGI n® 12/2023.

1.2 Independentemente de transcricdo, fazem parte deste contrato o Edital da Concorréncia n? xx /2026, seus Anexos, bem como as Propostas
Técnicas da CONTRATADA, os quais constituem parte deste instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto do presente contrato a prestagdo de servigos de publicidade, por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacéo e a supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de acdes publicitarias da CONTRATANTE junto a publicos de interesse.

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragéo de conhecimento, relacionados a execugdo do presente
contrato;

b) & produgéo e a execugao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito do presente contrato;
c) a produgéo de conteldo, a criagdo e execugao técnica de agdes e pegas de comunicagdo para canais digitais; e

d) a criagdo, a implementagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

2.1.1.1 A contratacéo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informagéo, por
meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas ou informar e orientar o
publico em geral.

2.1.1.2 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a proposicéo estratégica das ac¢des publicitarias, tanto nos meios e
veiculos de divulgagao tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicagdo e superagio dos desafios apresentados e
devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferi¢cdo, andlise e otimizagao de resultados.

2.1.1.3 As pesquisas e 0s outros instrumentos de avaliagéo previstos na alinea ‘b’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgagéo das pegas ou campanhas publicitarias;



b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao, a veiculagdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragédo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitérias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica
com a agdo de publicidade

2.1.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 nao abrangem as atividades de promogéo, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de
comunicacéo e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem
como veiculo de divulgacéo.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3% da Lei n® 4.680/1965, na contratagcé@o de fornecedores
de bens e de servigos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgacéo, para a
transmissao de mensagens publicitarias.

2.3 A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugédo de servigos previstos nesta Clausula.

2.4 A CONTRATADA atuara de acordo com solicitagdo da CONTRATANTE, indistintamente e independentemente de sua classificagdo no certame que deu
origem a este contrato, e ndo tera, particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos nesta Clausula.

2.5 Para a execugdo dos servigos, a CONTRATANTE observara os procedimentos de selegdo interna entre as agéncias contratadas, em decorréncia do
processo licitatério que deu origem a este instrumento, cuja metodologia foi publicada no Diério Oficial da Unido, de XX, paginas XX a XX, conforme
disposto no art. 22, § 49, da Lei n? 12.232/2010, disponivel na internet no endere¢o www.gov.br/mcti.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato tera duracdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogagéo desse prazo, mediante acordo entre as partes, nos termos do art. 107 da Lei n® 14.133/2021.
3.1.2 A prorrogacgao serd instruida mediante avaliagdo de desempenho da CONTRATADA, a ser efetuada pela CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA - VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 O valor deste contrato, decorrente da Concorréncia n® xx/2026, que deu origem a este instrumento, esta estimado em R$ XX,XX (por extenso), pelos
primeiros 12 (doze) meses.

4.2 A previséo de recursos orgamentarios para a execugédo dos servigos durante o exercicio de 2026 consta da Lei Orgamentaria Anual - ano da LOA, nas
seguintes funcionais programaticas:

Unidade/Gestao: XXXXXXXX
Fonte: 1000

Programa de Trabalho: 0032 - Programa de Gestdo e Manutengéo do Poder Executivo
Acéo: 4641 - Publicidade de Utilidade Publica

Elemen D - XXXXXXX

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagéo deste contrato, serdo consignadas nos préximos exercicios, na Lei Or¢gamentaria Anual, as dotagbes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.3.1 Na prorrogagéo, a CONTRATANTE poderéa renegociar os percentuais de remuneracéo praticados com a CONTRATADA, com base em pesquisa de
precos, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administragdo, no decorrer da execucao deste contrato.

4.3.2 A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragao praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de
eventual redugéo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

4.5 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas
mesmas condi¢cdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do presente contrato, conforme disposto no art. 107
da Lei n® 14.133/2021.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA
5.1 Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
5.1.1 Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Distrito Federal, onde, para esse fim, mantera escritério, sucursal ou filial. A seu juizo,
a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servicos de criacdo e de produgédo ou outros
complementares ou acessérios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

5.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, no
Distrito Federal, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no
minimo, pelos seguintes profissionais e respectivas qualificagdes:

a) 1 (um) Diretor Geral: possuir formagéo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, em gestao de equipes;
b) 1 (um) Diretor de Atendimento: possuir formagao académica e experiéncia comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, na fungao;
c) 2 (dois) profissionais de atendimento: possuir formagao académica e experiéncia comprovada, de no minimo 1 (um) ano, em atendimento de publicidade;

d) 1 (um) profissional de atendimento para o meio internet: possuir formacdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 1 (um) ano, em
atendimento de publicidade digital;

e) 1 (um) profissional de planejamento e pesquisa: possuir formagao académica e experiéncia comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, em planejamento
de comunicacao e marketing;

f) 1 (um) Diretor de Criagéo: possuir formacéo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 3 (irés) anos, na diregao de criagdo publicitaria;

g) 2 (duas) duplas de criagdo: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 2 (dois) anos, na criagéo/redacao publicitaria;

h) 1 (uma) dupla de criagdo para o meio digital: possuir formacéo académica e experiéncia comprovada, de no minimo 1 (um) ano, na criagdo/redagao
publicitaria;

i) 2 (dois) profissionais de produgdo (impressa, eletronica, digital e de design/computagao grafica): possuir experiéncia comprovada, de no minimo 2 (dois)
anos, em produgao;

j) 1 (um) Diretor de Midia: possuir formag&o académica e experiéncia comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, em planejamento e execugdo de midia;

k) 2 (dois) profissionais de midia: possuir formagao académica e experiéncia comprovada em planejamento e execugdo de midia;



1) 1 (um) profissional de midia: possuir formagdo académica e experiéncia comprovada em planejamento e execucéo de midia digital;

5.1.3 Executar — com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagido de fornecedores de bens e de servigos especializados e de
veiculos de divulgagao — todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.4 Utilizar, na elaboragéo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este
instrumento, para fins de comprovacdo da Capacidade de Atendimento, admitida sua substituigco por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante comunicagao formal a CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e
a veiculos de divulgagao e transferir 8 CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

5.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA,
incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de espago, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagéo.

5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgagdo 8 CONTRATADA, nos termos do art. 18
da Lei n® 12.232/2010.

5.1.5.2 O desconto de antecipagdo de pagamento serd igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

5.1.5.3 A CONTRATADA néao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de
divulgacédo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo
com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violagdo aos deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a
processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicaré a aplicagdo das sangdes previstas neste contrato.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢cdes de prego, até os percentuais maximos constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos
de reutilizagdes de pecas publicitirias da CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens e de servigos especializados a CONTRATANTE:
| - fazer cotagdes prévias de precos para todos os bens e servigos especializados a serem prestados por fornecedores;

Il - sé apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados no Sistema de Referéncias de Custos (SIREF), mantido pela
Secretaria  Especial de  Comunicagdo  Social da  Secretaria  Geral da Presidéncia da  Republica, de que trata o
art. 20 da Portaria SECOM/MCOM n® 5.318/2022, aptos a fornecer a CONTRATADA bens e servigos especializados, relacionados com as atividades
complementares da execugdo do objeto deste contrato;

Il - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores de bens e de servigos especializados cadastrados no SIREF que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir dos fornecedores que constem da cotagdo de bens e de servigos especializados, o detalhamento das especificagdes que compdem seus pregos
unitarios e total;

V - a cotagdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificagcéo do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF,
endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responséavel pela cotacéo;

VI - juntamente com a cotagdo deverao ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro
de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a
ser fornecido;

VII - para cada orgamento encaminhado, deve ser observada a presenga da seguinte declaragédo, assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel
pela documentagao:

“atestamos que este orgcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificagdo técnica aprovada e as exigéncias contratuais ”.

5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato,
a CONTRATADA coletara orgamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessédo publica, convocada e realizada sob a
fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.1.7.2 A CONTRATANTE procedera a verificagao prévia da adequagdo dos pregos dos bens e dos servigos especializados cotados em relagdo aos do
mercado, podendo para isso recorrer as informagdes disponiveis no SIREF, ou realizar cotagdo de pregos diretamente junto a outros fornecedores.

5.1.7.3 Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia
deciséo da CONTRATANTE.

5.1.74 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE poderd supervisionar o processo de selegdo dos fornecedores, realizado
pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor igual ou inferior a 0.5% (cinco décimos por cento) do valor
global deste contrato.

5.1.7.5 A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotagéo junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados, quando pertinente, no sentido de que, na produgao de pegas publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas
cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n® 12.288/2010.

5.1.7.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos especializados, acerca das condi¢des estabelecidas na
Clausula Décima para a reutilizagao de pegas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.7 As disposigdes dos subitens 5.1.7 e 5.1.7.4 nao se aplicam & compra de midia.

5.1.8 Submeter a contratagéo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo do objeto deste contrato, a prévia e expressa
anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotag&o prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servicos especializados junto a fornecedores em que:
| - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotagéo;
Il — algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagéo societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9 Obter a autorizagéo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores,
com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de divulgagdo, por ordem e conta da CONTRATANTE, se
previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.9.1.1 A autorizagdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusao de veiculos de
divulgacéo nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as agdes publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.9.1.2 Quando da programagéo de veiculo de divulgagio on-line, a CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo
se responsabiliza pelos seus contelddos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar agdes
publicitadrias da CONTRATANTE em veiculos de divulgacéo que promovam contetdos ou atividades ilegais.

5.1.9.1.3 Quando da programagéo de veiculo de divulgagéo on-line, a CONTRATADA também cuidaré para que ndo sejam incluidos, no planejamento de
midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa ou contetdo incite a violéncia, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos



fundamentais do cidad&o.

5.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, para autorizagédo do plano de midia de cada agdo ou campanha publicitéria, relagdo dos meios, pracas e veiculos de
divulgacéo dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de empresa independente, para
fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n®
12.232/2010.

5.1.11 Apresentar 8 CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre os meios, pragas e veiculos de divulgagdo dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem
11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos de divulgagao habitualmente programados nos esforgos de
publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realizagdo de negociagao global entre as partes sobre o que seja oneroso e 0 que seja suportavel para
a CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociagao global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1 vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até
12 (doze) meses da data de assinatura deste contrato.

5.1.11.1.2 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim
sucessivamente.

5.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as anélises e conclusdes do estudo mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE podera
solicitar novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, poderd promover nova negociacéo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 0nus para esta, copia de pegas produzidas, desde que néo seja para uso em
veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: cdpias em XDCAN, pen drive ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

c) Radio: arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugcéo, abertos ou finalizados.

5.1.12.1 As pecas poderao ser agrupadas em um mesmo arquivo digital, caso atenda a solicitagdo da CONTRATANTE.
5.1.13 Prestar os seguintes servicos 8 CONTRATANTE, como resultado da concorréncia que deu origem a este instrumento:

a) manutencdo de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pegas produzidas durante a execugdo deste contrato e as
respectivas informagdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) manutengdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execugdo deste contrato e as respectivas informagoes referentes a
direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

5.1.13.1 O acervo virtual sera constituido e mantido pelas agéncias contratadas em decorréncia do certame que deu origem a este instrumento, a suas
expensas, reservada a CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

5.1.14 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingdo deste contrato, acervo comprobatoério da totalidade dos servigos
prestados, compreendendo as pegas e os materiais produzidos, com informagdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados,
independentemente do disposto nos subitens 5.1.12. e 5.1.13.

5.1.15 Orientar a produgéo e a impresséo das pegas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.16 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de produgéo e veiculagdo autorizadas no més anterior e
relatério dos servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagao de seu estagio.

5.1.17. Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides de servigo realizadas com a CONTRATADA e as mensagens eletronicas mais relevantes
sobre as demandas de servigos, permutadas entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.17.1 O relatério sobre reunidao de servico serd enviado pela CONTRATADA a CONTRATANTE ap6s sua realizagédo e o relatério com o teor das
mensagens eletronicas mais relevantes seréo enviado quinzenalmente.

5.1.17.2 Se houver incorregao no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara a necessaria corregao, no prazo maximo de 05 (cinco) dias
(teis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério.

5.1.18 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou interrup¢cdes de um ou mais servigos, mediante
comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores de bens e de servigos especializados e com
veiculos de divulgacédo, bem como os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela
prépria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.19 N&o divulgar informacdes acerca da prestagao dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e
expressa autorizagao.

5.1.20 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independentemente de solicitagdo.

5.1.21 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.

5.1.22 Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condigdes de habilitagdo e qualificacédo, exigidas na concorréncia que deu origem a este
instrumento, incluida a certificagao de qualificagédo técnica de funcionamento de que trata o § 12 do art. 42 da Lei n? 12.232/2010.

5.1.23 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a
que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislacéo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.24 Cumprir a legislagéo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e, quando for o caso, com relacdo aos empregados de fornecedores de
bens e de servigos especializados contratados.

5.1.25 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuiges
devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos
pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.26 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre
0s servigos contratados.

5.1.27 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagéo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

5.1.28 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgacéo,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.29 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a
estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

5.1.29.1 A infracdo a esse dispositivo poderd implicar a rescisdo deste contrato e sujeitarda a CONTRATADA as penas da Lei n® 9.279/1996, e as
indenizagdes das perdas e danos previstos na legislagao ordinaria.



5.1.30 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora, omissdo ou erro, na condugao dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.31 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragao de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.32 Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer ag¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou
omissdo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des administrativas ou
judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.32.1 Se houver acéo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar
a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, nao o conseguindo, se houver
condenagéo, reembolsarda a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a
contar da data do efetivo pagamento.

5.1.33 Responder por qualquer agao administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislagdo de protegao a propriedade intelectual, direitos de
propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

5.1.34 Adotar, na execugao dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagao de recursos, de redugdo de desperdicios e de reducéo
da poluigdo, conforme disposto no art. 52 da Lei n® 14.133/2021 e regulamentado pelo Decreto n® 7.746/2012.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigagées da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) fornecer e colocar a disposigdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem necessarios a execugdo dos servigos;
c) proporcionar condi¢des para a boa execucéo dos servigos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA e as condigdes de contratagdo de fornecedores de
bens e de servigos especializados, pela CONTRATADA;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;
f) notificar a CONTRATADA, por escrito € com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.
g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condi¢des e precos pactuados.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem
a este instrumento podera vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

6.3 A CONTRATANTE comunicard a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de
mensagem eletrénica para esse fim.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizard a execugéo dos servigos contratados e verificard o cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo
ou em parte, quando nédo corresponderem ao solicitado ou especificado.

7.1.1 Sera nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugéo deste contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos e terd poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA,
objetivando sua imediata correcéo.

7.2 A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucdo dos
servigos objeto deste contrato.

7.3 A ndo aceitagao de algum servigo, no todo ou em parte, nao implicara a dilagao do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugdo, referente a producéo, distribuicdo ou veiculagdo, considerada nao
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem dnus para a CONTRATANTE.

7.5 A autorizagdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de
servigos especializados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugéo técnica e comprovagdo das veiculagdes e dos servicos.

7.6 A auséncia de comunicagéo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitira e oferecera condicdes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo
informagdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos servigos em execucéo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizacao.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.9 A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado
pela CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de
12 (doze) meses.

7.10.1 A avaliagéo sera considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar da CONTRATADA correcdes que visem maior qualidade
dos servicos prestados; decidir sobre prorrogagéo de vigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracdes sobre
seu desempenho para servir de prova de capacitagéo técnica em licitagdes.

7.10.2 Cépia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao gestor ou fiscal deste contrato e ficara a disposi¢do dos 6rgdos de controle
interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGAO
8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1 ... 7 Y (PR por cento) dos valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito
Federal <sindicato ao qual a contratada esta filiada>, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA,
referentes a pega e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagédo, nos termos do art. 11
da Lei n® 4.680/1965.

8.1.1.1 Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

8.1.1.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de



pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal <sindicato ao qual a contratada esta filiada> e com os pregos correspondentes a
serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.1, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou
autenticada por ele.

8.1.2 Honorarios de ......... /3 (R por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacéo e supervisao da CONTRATADA, referentes a producéo e a execugéo técnica de pega e ou material cuja distribuicdo no lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagéo e divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965.

8.1.3 Honorarios de 5% (cinco por cento), incidentes sobre os pre¢os dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacéo e supervisdo da CONTRATADA, referentes:

ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de geracédo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato, exceto
no tocante a pesquisas de pré-teste;

a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribuicao/veiculagao nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

a reimpresséo de pegas publicitarias.

8.1.3.1 Para fins do disposto no inciso lll do subitem anterior, entende-se por reimpressdo a nova tiragem de peca publicitaria que ndo apresente
modificagdes no conteldo ou na apresentagdo, em relagdo a edigdo anterior, exceto eventuais corregdes tipograficas ou pequenas atualizagdes de marcas
e datas.

8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2 e 8.1.3 serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos
cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.3 A CONTRATADA nao fara jus:

a) a honorarios ou a qualquer outra remuneragao incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisio da CONTRATADA, referentes a producdo e a execugdo técnica de pega e ou material cuja distribuicdo |lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965;

b)a honorarios ou a qualquer outra remuneragéo incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referente a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou material
publicitario, quando sua distribui¢cdo/veiculagdo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei
n® 4.680/1965.

c) a honorarios ou a qualquer outra remuneragéo incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisio da CONTRATADA, referentes a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagédo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agbes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo Ihe

proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

d) a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer agao publicitéria pertinente a este contrato.

8.4 Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores de bens e de servigos
especializados por ela contratados sao de sua exclusiva responsabilidade.

8.4.1 Quando houver a autorizagdo excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento dessas despesas, deverdo ser apresentados todos os
comprovantes de passagens, didrias, locagdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugdo e assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a
incidéncia de honorarios.

8.5 As formas de remuneragdo estabelecidas nesta clausula poderédo ser renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagdo ou da
prorrogagao deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA farg jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacédo, em
conformidade com o art. 11 da Lei n® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execugdo da Lei n® 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n®
57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido 2 CONTRATADA pela concepcao, execugdo e distribuicdo de publicidade, por ordem e
conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

9.2 A CONTRATADA repassara &8 CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor
acertado para cada veiculagao.

9.2.1 Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente com as tabelas de pregos dos veiculos de divulga¢éo programado
quais seja explicitada sua politica de pregos no que diz respeito a remuneragdo da agéncia.

9.2.1.1 Se aCONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de que trata o subitem 9.1, repassard
a CONTRATANTE o equivalente a 1/4 (um quarto) do desconto que obtiver de cada veiculo de divulgagéo.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas e materiais
publicitarios concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia deste contrato passam a ser integralmente
da CONTRATANTE, bem como os estudos, andlises e planos vinculados a essas atividades.

10.1.1 A remuneragao dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é considerada incluida nas modalidades de remuneragao definidas nas
Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE poder4, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe
caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por outros 6rgdos ou entidades do Poder Executivo
Federal, sem que caiba a eles ou @ CONTRATANTE qualquer énus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Caberd a esses 6rgédos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber,
efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a producédo externa das pegas a serem
reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratagdes relacionadas a bens e servigos especializados que envolvam direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n® 9.610/1998,
a CONTRATADA solicitard, dos fornecedores, orgcamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido
pela CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato
de cessao e condicionara a contratagdo ao estabelecimento, no ato de cessao, orgamento ou contrato, de cldusulas em que o fornecedor dos bens e dos



servigos especializados garanta a cessdo pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e de acordo com as condi¢des
estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.

10.2.1.1 Na reutilizagéo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relacéo ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo 50% (cinquenta por extenso por cento). Para a reutilizagao por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso,
no maximo, a variagao do Indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundagédo Getulio Vargas,
ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos

10.2.2 Na reutilizagao de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagéo ao valor original da cesséo de uso de obras
consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera
de no maximo 50 % (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso,
no maximo, a variagao do Indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundagédo Getulio Vargas,
ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.3 Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago
pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os pregos praticados no mercado, obedecidos os
percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneragéo, devida em decorréncia da cesséo dos direitos patrimoniais de autor e conexos, serd sempre considerada como ja incluida no
custo de producéo.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a pecga e os de cessao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orgamentos de produg¢ao aprovados pela CONTRATANTE,
apos os procedimentos previstos no subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores de bens e de servigos especializados, nos
casos de tomadas de imagens que néo impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por
intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem ou do servigo especializado, pela CONTRATADA ao
fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il - que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera solicitar cdpia de imagens contidas no material bruto produzido, em
midia compativel com seu uso e destinagdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestagéo de
Servigos;

Il - que qualquer remuneragédo devida em decorréncia da cessao referida nos incisos anteriores seré considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.5.1 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som de voz, constantes da cdpia mencionada no inciso Il do
subitem 10.5, adotara as medidas cabiveis para a remuneragao dos detentores desses direitos, nos termos da legislacao.

10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagédo, pegas produzidas para outros érgdos e entidades do Poder Executivo Federal. Nesses casos,
quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das
pegas e o submetera previamente a CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1 Para a liquidagdo e pagamento de despesas referentes a bens e servicos especializados, previamente autorizados pela CONTRATANTE,
a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente nota fiscal que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da CONTRATANTE, CNPJ/MF N2 ....ccooiiiiirinnieeneenne , da qual
constara o nimero deste contrato e as informagdes para crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco, nome e nimero da Agéncia e nimero da
conta; nos casos em que obrigatéria, devera ser apresentada a Nota Fiscal Eletrénica (NF-e) ou Nota Fiscal de Servigos Eletronica (NFS-e), conforme
regime tributario aplicavel a transagéo e fato gerador, e ao domicilio tributario da contratada, ou outro critério legalmente aceitavel.

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados ou do veiculo de divulgagédo, que serd emitido em nome
da CONTRATANTE; nos casos em que obrigatéria, devera ser apresentada a Nota Fiscal Eletronica (NF-e) ou Nota Fiscal de Servigos Eletronica (NFS-e),
conforme regime tributario aplicavel a transagéo e fato gerador, e ao domicilio tributario da contratada, ou outro critério legalmente aceitavel.

11l - os documentos de comprovagao da veiculagao, da execugéo dos servigos e, quando for o caso, da sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarios a comprovagao da execucado e entrega dos servigos para a liquidagdo e pagamento
de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.1.2 O gestor ou fiscal deste contrato somente atestard os documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condigbes
pactuadas.

11.1.3 As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte declaragdo, assinada por funcionario da agéncia responsavel pela
documentacéo:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente documento, prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgacéo, foram
entregues/realizados conforme autorizados pelo Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo, sendo observados ainda os procedimentos previstos no
contrato quanto a regularidade de contratacao e de comprovagao de execugdo.”

11.2 A liquidagao de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:

| — execugdo de servigos internos: apresentagdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos | e Ill do subitem 11.1;

Il - intermediagao e superviséo, pela CONTRATADA, de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores: apresentagcdo dos documentos de
cobranga de que tratam os incisos I, Il e 11l do subitem 11.1;

Il - bens e servigcos especializados prestados por fornecedores: apresenta¢éo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos |, Il e Ill do subitem
11.1;

IV - veiculagdo: apresentacédo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.1, da demonstragao do valor devido ao veiculo
de divulgagao, dos correspondentes pedidos de inser¢éo e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente,
nos termos do inciso Ill do subitem 11.5.

11.2.1 Na ocorréncia de falha local em uma programacéo em rede nacional de midia eletronica, além das providéncias previstas no inciso Ill do subitem
anterior, a CONTRATADA deverd apresentar documento do veiculo de divulgagdo com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na
liquidagéo.

11.2.2 E da responsabilidade da CONRATADA observar rigorosamente os precos de tabela de cada insergéo e dos respectivos descontos, de que trata o
art. 15 da Lei n? 12.232/2010, por ocasido da apresentagédo dos planos de midia a CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas serd feito fora o0 més de produgdo ou veiculagdo, em até 30 (trinta) dias apds a apresentagdo dos documentos previstos



nos subitens 11.1 e 11.2.

11.4 Nos casos de veiculagdo no exterior, as condigdes de liquidagdo e pagamento serdo adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as
disposi¢cdes dos subitens 9.2.1 € 9.2.1.1.

11.5 No tocante a veiculagdo, além do previsto no inciso Ill do subitem 11.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem o6nus para
a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

| - Revista: exemplar original;
Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praga;

Il - demais meios: relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de empresa independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou
5.1.11, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de
empresa independente, a CONTRATADA deverd apresentar:

a) TV, Réadio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢cdo ou irradiagdo e
similares) e declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo, local, data, nome do
programa, quando for o caso, dia e horario da veiculagéo;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagao
(mapa ou comprovante de veiculagdo ou insergéo ou irradiacédo e similares) em que figure a declaragéo prevista na alinea ‘a’ deste subitem, na frente ou no
verso desse documento, mediante impressao eletrénica ou a carimbo, desde
que essa declaragao seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as informagdes previstas na alinea ‘a’ deste subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘al’ deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaragdo de
execucao, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que
realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragéo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da veiculagéo;

b) Midia Exterior:

b1) Midia Out Off Home: relatério de exibi¢ao fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e
nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibi¢éo, fornecido pela empresa que veiculou a pega, ou por empresa de checagem contratada, de que devem
constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos monitores/displays programados, identificagao do local da veiculagdo, quantidade de
insergdes, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugao, sob as penas do art. 299 do Codigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagédo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo;

b3) Carro de Som: relatério de veiculagao fornecido pela empresa que veiculou a pega, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com
imagem de fundo que comprove a cidade em que a agéo foi realizada, acompanhado de declaragédo de execugéo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial € CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo;

b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01 (um) minuto, de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de
divulgacéo contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som, onde seja possivel identificar nome da campanha, audio da pega veiculada e
local popular que comprove a cidade onde foi realizada a veiculagéo;

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatério de veiculagdo emitido, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal,
pela empresa que veiculou a pega, dependendo do que constar na relagao/estudo citados nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.

11.5.2 As formas de comprovagédo de veiculagdo em midias ndo previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 11.5.1 serdo estabelecidas formalmente
pela CONTRATANTE, antes da autorizagéo do respectivo plano de midia.

11.6 Antes da efetivagdo dos pagamentos sera realizada a comprovacéo de regularidade da CONTRATADA, mediante consulta on-line, no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF e no site do Tribunal Superior do Trabalho.

11.6.1 Se a CONTRATADA ndo estiver cadastrada no SICAF ou se sua situagdo no sistema apresentar documentagdo obrigatéria
vencida, devera apresentar Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certiddo Negativa de Débitos
Trabalhistas — CNDT, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgaos da Secretaria da
Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagéo de cobranga, a CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corregoes,
ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.7.1 Na hipétese de devolucédo, a documentagdo sera considerada como n&o apresentada, para fins de atendimento das condi¢gdes contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido sera acrescido de encargos moratdrios, mediante
solicitagdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagdo do IPCA — Indice de
Pregos ao Consumidor Amplo, mediante aplicagado da seguinte férmula:

AF =[ (1 + IPCA/100) N30 _1 1 x VP, na qual:

o IPCA: Percentual atribuido ao indice de Pregos ao Consumidor Amplo, com vigéncia a partir da data do adimplemento da etapa;

o AF: Atualizagéo financeira;

o VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;

o N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo pagamento.

11.8.1 Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8, os servigos prestados pela CONTRATADA relativo aos bens e servigos especializados prestados por
fornecedores e as contratagdes de espacos ou tempos publicitarios, junto a veiculos de divulgagéo.



11.8.2 A CONTRATANTE nao pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA,
com auséncia total ou parcial da documentagao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.9 A CONTRATANTE nao pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagdo em até 10(dez) dias
apos o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE, pela agéncia bancéria pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informara &8 CONTRATANTE os pagamentos efetuados a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de
divulgagéo a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatério até o décimo dia de cada més com a consolidacao
dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.10.1.1 Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatérios deverdo conter pelos menos as seguintes informagdes:
data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, nimero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O nédo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de apresentacéo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo
estipulado podera implicar a suspenséo da liquidagédo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1 Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificagio da CONTRATANTE, ficar4 caracterizada a inexecugdo
contratual por parte da CONTRATADA.

11.10.2.2 Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.10.2, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta,
poderé optar pela rescisdo deste contrato ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores
ou aos veiculos de divulgagéo, conforme o caso.

11.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgagdo em receber com regularidade pelos bens e servigos especializados prestados e
pela venda de espago ou tempo, a CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse,
pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgacédo, em operagdes bancarias concomitantes.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de
sua exclusiva responsabilidade.

11.11 A CONTRATANTE, na condigdo de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos tributos e contribuigbes a que esteja obrigado pela
legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA DE EXECUGAO

12.1 A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura deste contrato, prestard garantia de cumprimento das
obrigagdes contratuais, no valor correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado para a execugdo dos servigos, conforme disposto no subitem 4.1
deste contrato.

12.1.1 Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, & vista das justificativas que lhe forem apresentadas
pela CONTRATADA.

12.1.2 A inobservancia do prazo fixado para apresentagdo da garantia acarretard a aplicagdo de multa, nos termos do inciso Il do subitem 13.5.1 da
Clausula Décima Terceira.

12.1.3 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, ap6s os prazos previstos nos subitens 12.1 e 12.1.1, autorizaa CONTRATANTE a promover a rescisao
deste contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispde o art. 115, §6° da Lei n® 14.133/2021, sem prejuizo de
outras sangdes previstas na Lei e neste contrato.

12.2 Caberd @ CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei n® 14.133/2021::

3

o caugao em dinheiro ou titulos da divida publica emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagdo e de
custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados por seus valores econémicos, conforme definido pelo Ministério da Economia;

o seguro-garantia;

o fianga bancaria emitida por banco ou instituicdo financeira devidamente autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil.
12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o depdsito devera ser feito obrigatoriamente na Caixa Econémica Federal,
conforme determina o art. 82 do Decreto n? 93.872/1986, a qual sera devolvida atualizada monetariamente, nos termos do art. 100 da Lei 14.133/2021.
12.4 Se a opgéo for pelo seguro-garantia:

a) a apdlice indicara a CONTRATANTE como beneficidria e deve ser emitida por instituicdo autorizada pela Superintendéncia de Seguros Privados
(SUSEP) a operar no mercado securitario, que nao se encontre sob regime de diregao fiscal, intervengao, liquidagédo extrajudicial ou fiscalizagédo especial e
que nao esteja cumprindo penalidade de suspensao imposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade deverd corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuragdo de eventual
inadimplemento da CONTRATADA — ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagao da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro
a instituicdo emitente, observados os prazos prescricionais pertinentes;;

c) a apdlice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer multas de carater sancionatério aplicadas 8 CONTRATADA.
12.5 Se a opcédo for pela fianga bancaria, o instrumento de fianca deve:

a) ser emitido por instituigdo financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a funcionar no Brasil e que ndo se encontre em processo de
liquidagéo extrajudicial ou de intervengédo da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuragdo de eventual inadimplemento
da CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagdo do inadimplemento & instituicdo financeira, observados os prazos
prescricionais pertinentes;

c) ter afirmagéo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento & CONTRATANTE, independentemente de interpelagéo judicial, caso
o afiangado ndo cumpra suas obrigacdes;

d) ter rendincia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do Cédigo Civil Brasileiro.

12.6 Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagédo e de custédia autorizado pelo Banco Central do Brasil;
b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

12.7 A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:

1) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo adimplemento das demais obrigagdes nele previstas;

1) prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo durante a execugéo deste contrato;



1) multas moratérias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA; e
1V) obrigagdes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, ndo adimplidas pela CONTRATADA.

12.7.1 A modalidade seguro garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos indicados no subitem 12.7.
12.8 N&o serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham clausulas contrarias aos interesses da CONTRATANTE.
12.9 Sem prejuizo das sangdes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestagédo da garantia exigida implicara sua imediata rescis&o.

12.10 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigagédo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagao a
terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposigdo, no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data do recebimento da
notificagdo da CONTRATANTE.

12.11 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementacéo da garantia no prazo maximo 10 (dez) dias Uteis,
contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.12 Na hip6tese de prorrogacao deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas
na Lei n® 14.133/2021.

12.13 O documento de constituigdo da nova garantia devera ser entregue @ CONTRATANTE no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de
assinatura do respectivo termo aditivo.

12.14 A garantia, ou seu saldo, ser4 liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de 90 (noventa) dias apés o término do prazo de vigéncia
deste contrato, mediante certificacéo, por seu gestor ou fiscal, de que os servigos foram realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as
obrigacdes aqui assumidas.

12.14.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na variagio do indice Geral de Precos de Mercado
(IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundag¢ao Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a
substituir.

12.15 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser admitida a substituicdo da garantia, observadas as modalidades
previstas no subitem 12.2 deste contrato.

12.15.1 Aceita pela CONTRATANTE, substituigdo da garantia serd registrada no processo administrativo por meio de apostilamento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 O descumprimento das obrigagdes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais
pertinentes, podera acarretar as seguintes sangdes administrativas:

| — Adverténcia;

Il — Impedimento para licitar e contratar;

IIl — Multa de mora e multa compensatoria;

IV - Suspensao temporaria de participagdo de licitacdo e impedimento de contratar com a Administragéo por até 02 (dois) anos;
V - Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragéo.

13.1.1 Nenhuma sangéo sera aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado 8 CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

13.1.2 As sangbes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da
autoridade competente.

13.1.3 As sangdes aplicadas serdo registradas no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF pela CONTRATANTE.
13.1.3.1 A CONTRATANTE comunicard, por escrito, 28 CONTRATADA que a sangéo foi registrada no SICAF.
13.2 A aplicagéo das sangdes observara as seguintes disposicoes:

| - a adverténcia, a suspensdo temporaria de participagdo da selecéo interna de que trata o subitem 2.5 e as multas serédo aplicadas pelo gestor, fiscal ou
autoridade competente deste contrato;

Il - cabera a autoridade competente aplicar a suspensédo temporaria de participagao de licitagdo e impedimento de contratar com a Administragéo e propor a
declaragéo de inidoneidade;

11l - a aplicagédo da declaragao de inidoneidade compete privativamente ao Ministro da Ciéncia, Tecnologia e Inovagao.

13.3 A sanc¢éo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:
| - descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas contratualmente;

Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servicos, a juizo da CONTRATANTE, desde que n&o caiba a aplicagdo de
sangao mais grave.

13.3.1 A falha na execugao contratual restara configurada quando:

13.3.1.1 A CONTRATADA cometer, nos dltimos 12 (doze) meses continuos de execugao contratual, uma quantidade de infragdes cujo somatério de pontos
correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

T 1 —Corr ndéncia entre Gr: nfraca nti Pon
Grau da infracédo Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infragao
Média 2 pontos por infracdo
Grave 3 pontos por infracdo

13.3.1.2 Comprovadas as falhas e atingida a pontuagédo estabelecida no subitem 13.3.1.1, a CONTRATANTE podera aplicar as sangdes, por infragéo,
conforme os graus, as correspondéncias, as descri¢des e as incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir:

1 > enci infrac




Grau da A
infragéio Correspondéncia
Adverténcia (na primeira infragéo)
Leve Multa no valor de 0,025 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou valor do servigo. (apés
a primeira infragao).
Média Multa no valor de 0,1 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou valor do servigo.
Grave Multa no valor de 0,5 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou valor do servigo.
Tabela 3 — InfragGes.
Item | Descricao Grau Incidéncia
Média
1 N&o operar como organizagao completa prejudicando o fornecimento dos servigos com (passivel | gemestral
elevada qualidade. de
corre¢ao)
Média
2 Demora para centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no estado, (passivel | Por
’ onde, para esse fim, manterg escritério, sucursal ou filial. de ocorréncia.
corregao)
Né&o executar, com seus préprios recursos, todos os servigos relacionados com o objeto
3 deste contrato, mediante demanda da CONTRATANTE. Grave Semestral
o 5 . . L Leve
Nao utilizar, na elaboragéo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais 3
4 indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este instrumento, (passivel | gemestral
para fins de comprovagao da Capacidade de Atendimento de _
correcao)
Leve
5 Substituir os profissionais envolvidos na execugdo contratual sem o conhecimento e (passivel | Por
anuéncia da CONTRATANTE. de ocorréncia
corregao)
Nao envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociacdes Por
6 comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de Grave ocorréncia
divulgacao ou néo transferir a CONTRATANTE ’
7 Nao observar rigorosamente as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE no G Por
: : ; ! rave N
fornecimento de produtos e servigos relacionados com o objeto deste contrato. ocorréncia.
8 Nao exercer o controle de qualidade na execugéo dos servigos prestados, com base Grave Por
nos parametros determinados pela CONTRATANTE ocorréncia.
9 Nao atuar com atengéo e responsabilidade na elaboragao de estimativa de custos dos Grave Por
produtos e servigos objeto deste contrato. ocorréncia.
Média
10 Nao observar as condigbes estabelecidas no presente contrato para o fornecimento de | (passivel Semestral
bens e de servigos especializados 8 CONTRATANTE de
corregao)
Média
11 N&o observar os prazos estabelecidos pela CONTRATANTE na condug&o dos servigos | (passivel | Por
objeto deste contrato. de ocorréncia
correcao)
Provocar prejuizos e danos 2 CONTRATANTE devido a sua demora, omissao ou erro, Por
12 = ; } Grave s
na condugao dos servicos objeto deste contrato. ocorréncia
Nao tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigdes, Por
13 cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagéo Grave ocorréncia
da CONTRATANTE.
Né&o repassar a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociagdo de P
P ) S or
14 compra de midia, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de Grave .
o ) . : ) x ocorréncia
espaco, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagao.
15 Néo repassar a CONTRATANTE o desconto de antecipagdo de pagamento, caso esta Grave Por
venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado. ocorréncia
16 Sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo Grave Por
veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegam. ocorréncia
Né&o negociar as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos
estabelecidos neste contrato, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de P
: - Ay ) | or
17 arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais Grave ocorréncia

sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pegas publicitarias
da CONTRATANTE.




N&o incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotacéo junto a fornecedores de Média
bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na produgdo
icitari i 3 veiculaca i iS5 (passivel | Por
18 de pecas publicitarias destinadas a veiculagao pelas emissoras de televisdo e em salas ocorréncia
cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n® 12.288/2010. de -
(lgualdade racial) corre¢ao)
Contratar fornecedores de bens e de servigos especializados ou reservar e comprar Por
19 espago ou tempo publicitario de veiculos de divulgagao, relacionados a execugcao deste | Grave ocorréncia
contrato, sem a autorizagdo prévia e por escrito da CONTRATANTE.
Nao providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos | Leve
20 seus conteudos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do (passivel | Por
Marco Civil da Internet, de forma a evitar agdes publicitarias da CONTRATANTE em de ocorréncia
veiculos de divulgagao que promovam contelidos ou atividades ilegais. correcao)
Nao apresentar & CONTRATANTE, para autorizagdo do plano de midia de cada agdo Leve
21 ou campanha publicitaria, relagdo dos meios, pragas e veiculos de divulgagéo dos quais | (passivel | Por
sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de de ocorréncia
veiculagéo, a cargo de empresa independente. corregao)
Cotar pregos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados junto a
fornecedores em que: um mesmo sécio ou cotista participe de mais de um fornecedor Por
22 em um mesmo procedimento de cotacao; e que algum dirigente ou empregado Grave ocorréncia
da CONTRATADA tenha participagao societéria ou vinculo comercial ou de parentesco
até o terceiro grau.
Realizar despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores, Por
23 com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com este contrato, sem a Grave ocorréncia
autorizagdo prévia da CONTRATANTE.
. - R Leve
Recusar a encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para
- ; 2 e ) = " (passivel | Por
24 esta, copia de pegas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo em midia s
. de ocorréncia
paga, nos seguintes formatos. B
corre¢ao)
Nao zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que Ihe sejam fornecidos P
PO N R . - or
25 em decorréncia da execugéo contratual, sobretudo quanto a estratégia de atuagao Grave ocorréncia
da CONTRATANTE.
26 Divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste contrato, mesmo Grave Por
que acidentalmente, sem a prévia e expressa autorizagdo da CONTRATANTE. ocorréncia
o7 Manter, durante a vigéncia deste contrato, a prestacéo de servigos de publicidade a Grave Por
empresa concorrente ou incompativel com a area de atuagdo da CONTRATANTE. ocorréncia
Recusar o ressarcimento 2 CONTRATANTE de qualquer dano ou prejuizo oriundo de Por
28 - : - ; Grave -
eventual quebra de sigilo das informagdes fornecidas. ocorréncia
29 N&o prestar o devido esclarecimento 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos Grave Por
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA. ocorréncia
30 Caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao Grave Por
financeira. ocorréncia
Média
31 Né&o cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes ao (passivel | Por
objeto deste contrato. de ocorréncia
correcao)
Média
32 | Nao cumprir a legislagéo trabalhista e securitaria com relagéo a seus empregados. (passivel | Por
de ocorréncia
corregao)
Média
33 N&o manter durante a execugéo ges‘te contrato todas as condigoes de habilitagao e (passivel | gemestral
qualificagdo, exigidas na concorréncia que deu origem a este instrumento. de
correcao)
_ . _ Leve
Né&o apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagéo de estarem .
sfei [98C5 i idenciari (passivel | Por
34 sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e P
fiscais. de ocorréncia
corregao)
35 Gerar prejuizos e infragdes 8 CONTRATANTE na prestagao dos servigos objeto deste Grave Por
contrato. ocorréncia
Né&o realizar de forma devida o pagamento de tributos e taxas que forem devidos em Média
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia ) Por
36 | Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os (passivel o
) L o de ocorréncia
encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras _
despesas que se fizerem necessérias ao cumprimento do objeto pactuado. corregéo)




Leve

Nao observar na execugao dos servigos as boas praticas de sustentabilidade ambiental, | (passivel
de otimizagao de recursos, de redugdo de desperdicios e de redugdo da poluicéo. de

corregao)

37 Semestral

Média
Demora na constituicdo, em parceria com as outras agéncias contratadas, de um (passivel | Por

<Nucleo de Midia>, sem personalidade civil ou juridica e sem fins lucrativos. de ocorréncia
correcao)

38

Média
Demora na constituicdo, em parceria com as outras agéncias contratadas, de um . Por
39 | acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pegas produzidas | (Passivel

p . ocorréncia
durante a execugéo deste contrato e com banco de imagens. de ~
corregao)

13.3.1.2.1 As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas cumulativamente entre si, desde que seu somatério nao
ultrapasse 10% (dez por cento) do valor atualizado da contratagéo, sem prejuizo das demais sangdes dispostas no subitem 13.1.

13.3.2 No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulard prazo para o cumprimento da obrigagdo ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a
corregdo das ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do subitem 13.3.

13.4 A suspensdo tempordria de participagdo da selecdo interna de que trata o subitem 2.5 serd aplicada quando, vencido o prazo estipulado na
adverténcia, a CONTRATADA continuar inadimplente em relagdo ao fato que deu origem a sancéo.

13.5 A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de prazos estipulados.
13.5.1 O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de:

1 - 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execugdo de servico, a contar do primeiro dia Util da respectiva data
fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor correspondente a obrigagédo nao cumprida;

Il - 0,66% (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execugdo de servigo, a contar do primeiro dia Gtil da
respectiva data fixada, calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo ndo cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo
da CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias.

13.5.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugdo de servigo podera caracterizar a inexecucéao total deste contrato,
a juizo da CONTRATANTE.

13.5.3 A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatdria de:

| - 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao servigo em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a
inexecugdo parcial ou a execucao insatisfatéria deste contrato;

Il - 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagdo orgamentéria que reste executar, o que for
menor, pela:

a) inexecugéo total deste contrato;
b) pela interrupcéo da execugéo deste contrato, sem prévia autorizagdo da CONTRATANTE.

Il - 0,07% (sete centésimos por cento) do valor deste contrato ou do valor da dotagdo orgamentaria, o que for menor, por dia de atraso, observado o
maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no subitem 12.1 deste contrato;

IV - até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagdo orgamentaria que reste executar, o que for menor,
pelo descumprimento de qualquer clausula contratual, respeitado o acima disposto neste subitem.

13.6 A suspenséo do direito de licitar e contratar com a Administragdo podera ser aplicada & CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar
prejudicar a execugéo deste ajuste, nos seguintes prazos e situagdes:

| - por até 06 (seis) meses:
a) atraso no cumprimento das obrigagdes assumidas contratualmente, que tenha acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;

b) execugao insatisfatéria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicagdo da sangdo de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 13.3, 13.4 e
13.5;

Il - por até 02 (dois) anos:
a) nao conclusao dos servigos contratados;

b) prestacéo do servico em desacordo com as especificagdes constantes da Planilha de Autorizagdo de Produgdo (PAP) ou da Planilha de Autorizagéo de
Veiculagéo (PAV) ou documento equivalente, depois da solicitagao de corregao efetuada pela CONTRATANTE;

c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a CONTRATANTE, ensejando a rescisao deste contrato por sua culpa;
d) condenagéo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuigdes, praticada por meios dolosos;

e) apresentacdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitagdo que deu
origem a este contrato, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato, ou para comprovar, durante sua execugéo, a
manutencgédo das condi¢bes apresentadas na habilitagéo;

f) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n® 14.133/2021, praticado durante o procedimento licitatério, que venha ao conhecimento
da CONTRATANTE ap6s a assinatura deste contrato;

g) reproducéo, divulgagao ou utilizagdo, em beneficio préprio ou de terceiros, de quaisquer informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento
em razao da execugéo deste contrato, sem consentimento prévio e expresso da CONTRATANTE.

13.7 A declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragéo sera aplicada quando constatada ma-fé, acéo maliciosa e premeditada em
prejuizo da CONTRATANTE, atuacdo com interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou aplicagdes anteriores
de sucessivas outras sangdes.

13.7.1 A declaragao de inidoneidade sera aplicada & CONTRATADA se, entre outros casos:
| - sofrer condenagao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos, praticada por meios dolosos;
Il - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

Il - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer informacdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em
razéo da execugéo deste contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.



13.7.2 A declaracdo de inidoneidade implica proibigio da CONTRATADA de transacionar com a Administragdo, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitagdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que
a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da sangao aplicada.

13.8 Da aplicagdo das sangdes de adverténcia, suspensao temporaria de participacdo da selegao interna de que trata o subitem 2.5, multa e suspensdo do
direito de licitar ou contratar com a Administragdo caberd recurso, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, contados do primeiro dia Util subsequente ao do
recebimento da comunicacéo.

13.8.1 O recurso referente a aplicagdo de sangdes devera ser dirigido a autoridade imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua
aplicagdo, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo a instancia superior, devidamente
motivado, devendo, neste caso, a decisédo ser proferida dentro do prazo de 10 (dez) dias Uteis, contados do recebimento do recurso, conforme especificado
a seguir:

a) a adverténcia, o impedimento quanto a participacédo da selegéo interna de que trata o subitem 2.5 e a multa: a autoridade competente, por intermédio do
gestor, fiscal ou autoridade competente;

b) impedimento do direito de licitar ou contratar com a Administragdo: ao Ministro do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagao.

13.9 As sangdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis,
respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do
paragrafo Unico do art. 416 do Cédigo Civil Brasileiro.

13.10 A aplicagdo das sangdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicagdo de outras, previstas na Lei n® 14.133/2021, incluida a
responsabilizagdo da CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

13.11 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer servicos referentes ao presente contrato, cobrado
diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.11.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do recebimento da comunicacéo enviada
pela CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — RESCISAO
14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos no art. 155 da Lei 14.133/2021.

14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagéo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o
contraditério e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugao fiscal ou outros fatos que comprometam a sua capacidade econémico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notério;

c) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informacdes ndo divulgadas ao publico e as quais tenha acesso por for¢a de suas atribuicdes contratuais;
e) nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagdes contratuais;

f) der motivo & suspenséo dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em que respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e
por perdas e danos que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuigdes previdenciarias e depésitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida
neste contrato;

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgéo da Administragdo Publica;

i) ndo mantiver suas condi¢gdes de habilitagado e qualificagao, incluida a comprovagéo da qualificagcdo técnica de funcionamento prevista no art. 4° da Lei n®
12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.10, 11.10.1 e 11.10.2.1.

14.1.2 Exceto quando se tratar de caso fortuito, forga maior ou razées de interesse publico, a resciséo acarretara, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial, a retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE, ou a
execugao da garantia contratual, para ressarcimento dos valores das multas e indenizagées a ele devidos.

14.1.2.1 Caso a retengdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no subitem 14.1.2, a CONTRATADA sera notificada para, no
prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da notificagédo, recolher o respectivo valor em agéncia bancaria a ser indicada pela CONTRATANTE.

14.2 Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.
14.2.1 A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e fundamentada da autoridade competente.

14.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, henhuma remunerag¢éo sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas
pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.4 Em caso de alteragdo das condi¢cdes de habilitagdo juridica da CONTRATADA, em razdo de fusdo, cisdo, incorporagdo, associagdo, cessdo ou
transferéncia, total ou parcial, este contrato podera ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem 6nus para a CONTRATANTE, e com a
concordancia desta, com transferéncia de todas as obrigagdes aqui assumidas, independentemente de notificagdo judicial ou extrajudicial.

14.4.1 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execugao deste contrato com a empresa resultante da alteragdo social.

14.4.2 Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar sua execugdo, em relagdo ao prazo restante deste contrato, pela
empresa que, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as condigdes inicialmente pactuadas.

14.4.3 Em qualquer das hip6teses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser formalmente comunicada a CONTRATANTE, anexando-se o
documento comprobatdrio da alteragéo social, devidamente registrada.

14.4.3.1 A ndo apresentagdo do comprovante em até 05 (cinco) dias Uteis apds o registro da alteragdo social podera implicar a aplicacdo das sangdes
previstas neste contrato e em lei.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSIGOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade
que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

15.2 E vedada a utilizagdo, na execugéo dos servigos prestados pela CONTRATADA, de empregado que seja familiar de agente pblico ocupante de cargo
em comissao ou fungéo de confianga na CONTRATANTE, nos termos do art. 7° do Decreto n? 7.203/2010.

15.3 A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial da Unido, a suas
expensas, na forma prevista no paragrafo Unico do art. 89, §1° da Lei n® 14.133.

15.4 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes da Lei n® 14.133/2021, que
a CONTRATADA aceita e a eles se submete.



15.5 A omisséo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢ées deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo
constituird novagao ou renincia nem lhes afetard o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15.6 As informagdes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens e de servigos especializados e dos veiculos de divulgagao,
serdo publicadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informacdes sobre valores pagos pelos bens e servigcos especializados contratados serdo divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de
fornecedor e para cada meio de comunicagao.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO
16.1 As questdes decorrentes da execugao deste contrato que ndo puderem ser dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da
Justica Federal, Seg¢ao Judiciaria do Distrito Federal.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente.

Anexos
Anexo | - : Projeto Basico
Anexo Il - : Briefing
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