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EDITAL DE CONCORRENCIA N¢. 005/2026 - PROCESSO LICITATORIO N2. 031/2026

CONTRATANTE
PREFEITURA MUNICIPAL DE APIACAS

OBJETO
CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA,
COMPREENDENDO O CONJUNTO DE ATIVIDADES DE ESTUDO, PLANEJAMENTO, CONCEITUACAO, CONCEPCAO,
CRIACAO, PRODUCAO, EXECUCAO INTERNA, INTERMEDIACAO, SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA,
VEICULACAO E DISTRIBUICAO DE ACOES PUBLICITARIAS JUNTO AO PUBLICO DE INTERESSE DE PECAS E
CAMPANHAS PUBLICITARIAS DO MUNICIPIO DE APIACAS-MT.

VALOR TOTAL DA CONTRATACAO
R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).

DATA DA SESSA0 DE ABERTURA
16/07/2026

HORARIO DA SESSAO
08:00 HORAS (horario local)

CRITERIO DE JULGAMENTO
TECNICA E PRECO
TIPO MAIOR DESCONTO

PREFERENCIA ME/EPP/EQUIPARADAS
NAO
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1. DAS DISPOSICOES INICIAIS

1.1 A PREFEITURA MUNICIPAL DE APIACAS/MT, mediante a Agente de contratagdo: Sr.2 Ana Paula Ribeiro
de Souza Rodrigues, e equipe de apoio, que auxiliarda o Agente de Contratacdo na condug¢do dos processos
licitatorios: Maiara Moretti Capistrano Da Cunha, Karina Bacarin Pinto, Nilson Correa de Almeida, designadas pelo
Decreto n? 0231/2025, de 31 de julho de 2025, torna publico, para conhecimento dos interessados que na data,
horario e local a seguir indicados, em obediéncia ao disposto na Lei n? 14.133 de 01 de Abril de 2021, Lei
complementar 123 de 14 Dezembro de 2006, Lei Complementar 147 de 07 de Agosto de, Decreto Municipal n°
0270/2023, conforme exigéncias estabelecidas neste Edital, demais normas complementares, disposicdes deste
instrumento e dos seus anexos que realizara Concorréncia, do tipo Técnica e Preco, para contratagido de servi¢os
de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda.

1.2 Os servigos serdo realizados na forma de execugdo indireta, sob a égide da Lei n? 12.232/2010, mediante a
aplicacao, de forma complementar, das Leis n2 4.680/1965 e n2 14.133/2021.

1.2.1  Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n? 6.555/2008, o Decreto n? 57.690/1966, o Decreto n®
4.563/2002, a Instrugdo Normativa SECOM n? 1/2023, disponivel no enderego_ www.gov.br/secom/pt-br/acesso-
a-informacao/legislacao, bem como a Instru¢do Normativa SEGES/MGI n? 12/2023, e as disposi¢des deste Edital.

2. DO OBJETO

2.1 0 objeto da presente concorréncia é a contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criagdo, producdo, a execucdo interna, a
intermediacdo e supervisdo da execugdo externa e a veiculacdo e distribuicdo de agdes publicitarias junto a
publicos de interesse de pe¢as e campanhas publicitarias.

2.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragido de
conhecimento, relacionados a execucdo dos contratos;

b) a producgido e a execugdo técnica de pecgas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no
ambito dos contratos;

c) a criacdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.
2.1.1.1 A contratacdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informacdo, por meio de acdes que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas e informar e orientar o publico em geral.
2.1.1.2 O planejamento, previstos no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das agdes
publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance
dos objetivos de comunicacdo e supera¢io dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os
indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizac¢do de resultados.

2.1.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgacdo das pecas ou campanhas
publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequacdo das mensagens a serem
divulgadas;

c) possibilitar a mensuracgio e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao de publicidade.

2.1.2  Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promocao, de patrocinio, de
pesquisa de opinido publica, de relagdes publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a realizacdo de
eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo
em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgacio.

2.2 Para a prestacdo dos servicos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante denominada
agéncias, licitantes ou contratadas, conforme métrica estabelecida no art. 52, §12, da Instru¢do Normativa SECOM
n21/2023.

2.2.1  Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento, nos termos da Lei n? 12.232/2010.

2.2.2  As agéncias atuardo por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 32 da Lei n®
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execugio das atividades
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complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulga¢do, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

2.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execu¢do de servigos previstos nos
subitens 2.1 e 2.1.1 deste Edital.

2.2.4 As agéncias atuardo de acordo com solicitacdo do ANUNCIANTE, e ndo terdo, particularmente,
exclusividade em relacdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1.

3. DO VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1 0 valor da contratacdo decorrente deste Edital estd estimado em R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais),
para o periodo de 12 meses.
3.2 A previsdo de recursos orcamentarios para a execu¢do dos servicos durante o exercicio de 2026 consta na

seguinte dota¢do or¢camentaria.

03. SECRETARIA DE ADMNISTRAGAO GERAL

001. ADMINISTRACAO GERAL DA SECRETARIA DE ADMINISTRACAO

2022. MANUTENCAO E ADM DA SEC. DE ADMINISTRACAO

63 -3.3.90.39.00.00.00.00 - 1500 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

3.3 A Prefeitura Municipal de Apiacas se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor
contratual.

3.4 No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficard obrigada a aceitar os acréscimos ou supressoes que se
fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento)
do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no. Art. 125 da Lei 1.4133/2021.

4. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1 Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condi¢cdes deste Edital e
apresentar os documentos nele exigidos.

4.2 Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensio temporaria do direito de participar de licitacdo ou estiver impedida de
contratar com a Prefeitura Municipal de Apiacas;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de recuperagio
extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidagao, dissolugao, cisdo, fusdo ou incorporagao;

c) que tenha sido considerada inidénea, pela Administracao Publica Federal, estadual ou municipal;

d) estrangeira que ndo funcione no Pafs;

e) cujos sécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem a Subcomissao
Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com o ANUNCIANTE;

f) que estejam reunidas em consoércio;

g) que atuem sem fins lucrativos.

4.3 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

4.4 A participacdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmacdo de que
recebeu da Comissdo de Contrata¢do de Licitacdo o invélucro padronizado previsto no subitem 10.1.1.1 e as
informacdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitagio plena e irrevogavel de todos os termos,
clausulas e condigdes constantes deste Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados em qualquer fase
do processo.

4.5 A licitante assume todos os custos de elaboragio e apresentacdo das Propostas Técnica e de Pregos e dos
Documentos de Habilitacdo exigidos nesta concorréncia, ndo sendo o ANUNCIANTE, em nenhum caso, responsavel
por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do presente processo licitatério.

5. DA RETIRADA DO EDITAL

5.1 Este Edital sera fornecido pelo ANUNCIANTE de forma gratuita, podendo ser retirado por meio dos sitios
abaixo, observados 0s procedimentos ali previstos: https://www.gov.br/pncp/pt-br
https://www.apiacas.mt.gov.br

5.2 O interessado em participar desta licitagio se obriga a acompanhar no Diario Oficial Eletronico dos
Municipios-AMM, e no endereco eletronico, citado no subitem anterior, eventuais alteracées ou informagoes sobre
esta concorréncia.
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6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissdo de Contratacdo de Licitagdo, desde
que os pedidos tenham sido recebidos em até 03 (trés) dias uteis antes da data de abertura do certame,
exclusivamente mediante solicitacdo por escrito, em uma das seguintes formas:

a) por carta ou oficio: protocolizado na Prefeitura Municipal de Apiacas, situado Av. Brasil, n® 1059, Bairro
Bom Jesus, de segunda a sexta-feira, das 07h as 11h e das 13h as 17h;

b) pelo e-mail: licitacao@apiacas.mt.gov.br.

6.1.1 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Agente de Contratacao em até 03 (trés) dias uteis.
6.1.2 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante divulgagdo na internet,
https://www.apiacas.mt.gov.br/, sem identificacdo da licitante consulente e de seu representante.

6.1.2.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possibilite a
identificacdo de sua Proposta Técnica, referente ao Invélucro n? 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao
Identificada).

6.1.3  As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem conhecimento
das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a este Edital.

6.1.4 Os pedidos de esclarecimento nio constituirdo, necessariamente, motivos para que se alterem a data e o
horario de recebimento das Propostas Técnica e de Pregos previstos no subitem 9.2.

7. IMPUGNACAO DO EDITAL

7.1 O pedido de impugnacdo, com a indicagdo de falhas ou irregularidades que viciaram o Edital, devera ser
protocolizado fisicamente por carta ou oficio: protocolizado na Prefeitura Municipal de Apiacas, situado Av. Brasil,
n2 1059, Bairro Bom Jesus, de segunda a sexta-feira, das 07h as 11h e das 13h as 17h;

7.2 A impugnacio também podera ser enviada para o e-mail licitacao@apiacas.mt.gov.br, observados os prazos
descritos no subitem 7.6. Nesse caso, o documento original devera ser apresentado no endereco e nos horarios
previstos no subitem precedente, em até 03 (trés) dias uUteis antes da data de abertura do certame

7.3 A impugnacdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera recebida como mera
informacao.

7.4 A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo licitatério até o
transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

7.5 Os pedidos de impugnacio serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias uteis, sem prejuizo da faculdade
prevista no § 42 do art. 170, da Lei n® 14.133/2021.

7.6 Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Agente de Contratac¢do de Licitacdo:

[ - o cidaddo e/ou licitante que ndo se manifestar em até 03 (trés) dias uteis antes da data de abertura do certame;
7.6.1 Considera-se licitante, para efeito do inciso I do subitem anterior, a empresa que tenha retirado o presente
Edital na forma prevista no Aviso de Licitacdo ou neste Edital.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a Agente de Contratacdo de Licitacao
documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no ato programado para
a entrega dos involucros com as Propostas Técnica e de Precos.

8.1.1  Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverao ser apresentados fora dos invélucros que contém as
Propostas Técnica e de Precos e comporio os autos do processo licitatorio.

8.1.2 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por socio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cépia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que conste o nome do sécio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da
assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartdério ou apresentada junto com o
documento original para permitir que a Comissido de Contratacdo de Licitacdo ateste sua autenticidade.

8.1.3  Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito
por intermédio de procuragio, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes
do modelo que constitui o Anexo II. Nesse caso, o preposto também entregard a Comissdo de Contratacdo de
Licitacdo cépia do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem 0S nomes e
respectivas assinaturas dos sdcios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.1.4. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de participar da licitacao,
mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério.

8.1.5. A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepgio e abertura das Propostas Técnica e de Pregos
credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipdtese de sua substituicdo no decorrer do
processo licitatdrio, devera ser apresentado novo credenciamento.
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8.1.6. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recep¢do e abertura, deverd encaminhar as
Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador deverd efetuar a entrega dos
invélucros diretamente a Comissdo de Contratagdo de Licitagdo, na data, hora e local indicados no subitem 9.2.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1 As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitacdo das licitantes deverao ser entregues a
Comissdo de Contratacdo de Licitacdo em 05 (cinco) invélucros distintos e separados, conforme disposto nos itens
10,13 e 17 deste Edital.

9.2 Os invdlucros com as Propostas Técnica e de Pregos serdo recebidos como segue:

Dia: 16/ 07 /2026

Hora: as 8 horas. (Horario Local)

Local: Prefeitura Municipal de Apiacas, situado Avenida Brasil, n® 1059, Bairro Bom Jesus.

9.2.1 Se ndo houver expediente nessa data, os invélucros serdo recebidos no primeiro dia 1til subsequente.

9.3 Os involucros com os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario a serem
designados pela Comissdo de Contratagdo de Licitagao.

9.4 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario local.

9.5 0 recebimento e a abertura dos invdlucros, bem como os demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao
disposto neste Edital, especialmente no item 23, e na legislacao.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1 A Proposta Técnica deverd ser entregue a Comissdo de Contratacdo de Licitacdo acondicionada nos
Inv6lucrosn®1,n°2en?3.

Invélucro n? 1

10.1.1 No Invélucro n? 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada,
de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Ndo Identificada que estiver acondicionado no
involucro envelope cor marrom sem identificacdo e nio transparente, fornecido pela Comissdo de Contratagao
de Licitagdo, a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente no Departamento de
Licitagdes, localizado a Av. Brasil, 1059, Bairro Bom Jesus, Apiacas/MT, CEP 78.595-000, cujo horario de
atendimento ao publico é das 07h as 11h, e das 13h as 17h, de segunda-feira até sexta-feira.

10.1.1.2 O Invélucro n? 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do Invélucro
n? 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro n? 1 nio podera:

a) ter nenhuma identificacio;

b) apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacio
da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e demais documentos nele acondicionados, de
modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

Invélucro n2 2

10.1.2 No Invdlucro n? 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada, de
que trata o subitem 11.4 deste Edital.

10.1.2.1 O Invélucro n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagio:

Invélucro n? 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada Nome empresarial e CNPJ da
licitante

Concorréncia n? 005 / 2026 - Prefeitura Municipal de Apiacas

10.1.2.2 O Invélucro n? 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que inviolavel quanto as informacgdes de que trata, até sua
abertura.

Invélucro n? 3

10.1.3 No Invélucro n? 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicacio, de que tratam os subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.

10.1.3.1 O Invélucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identifica¢io:

Involucro n? 3
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Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicac¢ado

Nome empresarial e CNP] da licitante

Concorréncia n? 005 / 2026 - Prefeitura Municipal de Apiacas

10.1.3.2 O Invélucro n? 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que invioldvel quanto as informacdes de que trata, até sua
abertura.

10.1.3.3 O Involucro n? 3 nao podera ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, que possibilite a identificagio da autoria
deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA
11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a
seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
. Raciocinio Basico
11. Estratégia de Comunica¢do Publicitaria
1. Plano de Comunicacdo Publicitaria 1L Ideia Criativa

V. Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertério

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo

11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.1.2 A Proposta técnica serd apresentada em trés vias digitais distintas, sendo duas delas destinadas ao plano
de comunicacdo, e outra para o conjunto de informacgdes referentes ao licitante;

11.2 0 Plano de Comunicac¢do serd apresentado em duas vias digitais, uma sem identificacdo e outra com a
identificacdo de sua autoria, conforme a seguir:
11.3 Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada: para sua apresentagao, a licitante

devera levar em conta as seguintes orientacdes:

a) em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m2, ambas em branco;

c) conteddo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientacao retrato, observado o disposto na alinea “a”
e “b” do subitem 11.3.2 deste Edital;

d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 3 cm na direita, a partir das respectivas bordas;

e) titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e entre titulos e entre
paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados os subitens

11.3.1,11.3.2 e 11.3.3 deste Edital;
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i) numeracao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos;
j) sem identificagdo da licitante.

11.3.1 As especificacdes do subitem 11.3 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.2 e a
indicacdo prevista no subitem 11.3.3.1 deste Edital.

11.3.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunica¢do Publicitaria poderao ter graficos, quadros,
tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orienta¢des e poderao ser editados em cores;

a) os dados e informacgdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho entre 08 e 12 pontos;

b) as paginas em que estiverem inseridos poderdo ser impressas na orientagiao paisagem.

11.3.3 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia
poderao:

[ - Ser editados em cores;

II -Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

I1I - ter qualquer tipo de formatacdo de margem;

IV - Ser apresentados em papel A4 dobrado.

11.3.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderio ser
impressas na orienta¢do paisagem.

11.3.4 Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados separadamente
do caderno de que trata a alinea ‘c’ do subitem 11.3 deste Edital.

11.3.5 O Plano de Comunica¢do Publicitdria - Via Nao Identificada ndo podera ter informagao, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro
n? 2.

11.3.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo prevista na alinea
‘a’ do subitem 11.3. estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

11.3.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao nimero de paginas, mas cabe as
licitantes atentarem especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem
23.2.1.1 deste Edital.

11.3.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-line) que nio
implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens a publicos
determinados.

11.3.9 Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagao Publicitaria e
seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem
seguir as especificacdes do subitem 11.2, no que couber.

11.4  Alicitante devera apresentar o Plano de Comunicag¢ao Publicitaria com base no Briefing (Anexo II),
observadas as seguintes orientacgdes:

11.4.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacdo em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do seu papel no contexto no qual se insere;
b) diagnoéstico relativo as necessidades de comunicagao publicitaria identificadas;

c) compreensao do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

11.4.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria - apresentacio e defesa da Estratégia proposta
pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicacdo, com base no Briefing,
compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugio publicitaria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunica¢do Publicitaria, especialmente: o que dizer;
a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacao utilizar.

11.4.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os
seguintes conteudos:

a) relacdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcancar os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing, com a descricdo de cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas
para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as condi¢des
estabelecidas no item 12 do Briefing.

11.4.3.1 A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.4.3 esta circunscrita a especificacdo de cada peca
publicitaria, a explicitacdo de sua finalidade e suas fun¢des taticas na campanha proposta.

11.4.3.2Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas publicitarias superior ao limite
estabelecido no subitem 11.4.3. que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagio mencionada na
alinea ‘a’ do subitem 11.4.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pec¢as apresentadas como exemplos e
outro para o restante.
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11.4.3.3 Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.4.3 estdo limitados a 06 (seis),
independentemente do meio de divulgacdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e deverdo ser apresentados sob a
forma de:

a) TV: Roteiro de peca publicitaria de 30 segundos.

b) Radio: Roteiro de peca publicitaria de 30 segundos.

c) Jornal Impresso: Arte de antincio em preto e branco, 1/4 (um quarto) de pagina.
d) Internet: Roteiro de banner com até 04 telas (728x90).

e) Nao Midia: Arte de folheto, tamanho 15x20 cm, colorido, somente frente.

f) Midia Externa: Outdoor no formato 9x3 metros.

11.4.3.3.1 As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nio haja prejuizo em
sua leitura, sem limitacio de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.3.4.
Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do Invoélucro n? 1 poderdo ser dobradas.

11.4.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacdo e defesa das solugdes de
midia e ndo midia recomendadas, em consondncia com a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta,
contemplando:

L estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos préprios de comunicacdo do
ANUNCIANTE a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos
ou planilhas;

II. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa dos critérios
técnicos considerados na selecdo dos veiculos de divulgacdo e na definicdo dos respectivos investimentos, dos
formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

[L plano de midia: composto por planilhas de programacgio das inser¢des sugeridas, contendo os valores por
veiculos de divulgacdo, formatos das pegas, periodos de veiculagdo, quantidade de inser¢des, nomes de programas,
faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informacgdes que a licitante considerar relevantes;
IV. simula¢do dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em que
seja possivel a mensuracdo dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

11.4.4.1 Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.4.3, deverdo
estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

11.4.4.2 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informacoes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo das pecas publicitarias;

b) as quantidades de inserc¢des das pecas em veiculos de divulgacdo /plataformas digitais de comunicacao;

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de divulgacio, separadamente
por meios, utilizando, na apuracio dos valores, os pregos de tabela cheia;

d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em plataformas digitais de comunicagao,

utilizando, na apuracdo dos valores, os precos de tabela cheia ou, inexistindo essa, os precos simulados pelas
plataformas;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na produgao e na execuc¢do técnica de cada peca publicitaria
destinada a veiculos de divulgacdo/plataformas digitais de comunicagio;

f) osvalores (absolutos e percentuais) alocados na producio de cada pega ou material publicitario de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao de cada pec¢a publicitaria de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢ido
publicitaria, em consondncia com novas tecnologias.

i) as quantidades a serem produzidas de cada pec¢a ou material publicitario de ndo midia

11.4.4.3 Nessa simulacgio:

a) os precos das inser¢des em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicacido do Aviso de Licitagio;
b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacdo veiculos de divulgacdo que ndo atuem

com tabela de precos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servicos especializados
prestados por fornecedores.

11.4.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos de tabela
a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 deverao ser os vigentes na data de publicagdo do ultimo Aviso de
Licitacdo.
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11.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada deverad constituir-se em coépia do Plano de
Comunicagdo Publicitaria - Via Ndo Identificada, sem os exemplos de pegas publicitarias da Ideia Criativa, com a
finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

[ - Ter aidentificagdo da licitante;

II - Ser datado;

[II - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacao da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informac¢des que constituem o
quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na
ultima por quem detenha poderes de representacido da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

11.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo poderd apresentar informag¢do, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, que
possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.

11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de atendimento
de cada um deles;

b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formag¢ao académica e
experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se
as respectivas areas de atuacio;

c) infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE para a execuc¢ido do contrato;
d) sistematica operacional de atendimento na execuc¢do do contrato;

e) relacdo das informacoes de marketing e comunicagio, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagio e
controle de midia que colocara regularmente a disposicio do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do
contrato.

11.7 Quesito 3 - Repertodrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informagbes e as pegas que
constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3
dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacio da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.7.1  Os documentos, as informac¢des e as pecas mencionadas no subitem precedente niao poderdo ter
informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicag¢ido Publicitaria -
Via Nao Identificada, que possibilite a identificagcdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.

11.8 O Repertorio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela
licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 05 (cinco) pecas publicitarias, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposi¢do ou distribuicdo.

11.8.1.1 As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas.

11.8.1.2 As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3 As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas
soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensoes
originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pegas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

11.8.2 Para cada pega publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta do problema que
se prop0s a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producio, periodo de veiculagio,
exposicdo ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, men¢do de pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

11.8.3 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo ANUNCIANTE, no
ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

11.9 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: a licitante deverd apresentar os
documentos, as informacdes e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com
ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado
em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagio da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1 Os documentos, as informac¢des e as pegcas mencionadas no subitem precedente nio poderio ter
informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicag¢ido Publicitaria -
Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.
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11.10 Alicitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo, cada um com o
maximo de 04 (quatro) paginas, em que serdo descritas solu¢des publicitarias propostas pela licitante e
implementadas por seus clientes, na superagio de desafios de comunicac¢ido. Cada Relato:

[ - Devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

I - Devera contemplar nome, cargo ou funcao e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua
elaboracio;

III - ndo pode referir-se a acdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo ANUNCIANTE, no dmbito de seus
contratos com agéncia de propaganda;

IV - Devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

11.10.1 A validacdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no cémputo do
numero de pagina de que trata o subitem 11.10. No documento de validagio constard, além do ateste dos relatos, o
numero do contrato, o nome empresarial do cliente, o nome do signatdrio, seu cargo/funcao e sua assinatura.
11.10.2 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de divulgacio, do
tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

I - As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - As pecas graficas poderio integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado,
ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

[II - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta do problema que se
propds a resolver.

11.10.3. A ficha técnica de cada pega para descricdo do Relato, podera ser feita em documento apartado
dos relatos, o qual ndo entrara no computo do numero de pagina de que trata o subitem 11.10

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 A Subcomissdo Técnica, prevista no item 19, analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condig¢des estabelecidas neste Edital.

12.2  Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de
sua atuacao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicac¢io publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicacgdo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacgdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicagio;

b) a consisténcia da argumentacao em defesa do partido tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria do
ANUNCIANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de
comunicac¢ao estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunica¢do Publicitdria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunica¢do Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de
comunicac¢ao estabelecidos no Briefing;

c) aadequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) acompatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo a que se destinam;

e) aoriginalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

f) aclareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os publicos- alvo;

g) a exequibilidade das pecgas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
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a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria, com a verba
referencial, o desafio e os objetivos de comunicac¢io estabelecidos no Briefing;
b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da a¢do publicitaria, com a verba

referencial para investimento, o desafio e os objetivos de comunicac¢do estabelecidos no Briefing;

c) aconsisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢do dos segmentos de publicos-alvo
da campanha publicitaria;

e) a adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicacdo do ANUNCIANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento, demonstrados
na simulagio dos parametros de cobertura e frequéncia.

12.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigao dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacdo das quantificacdes e
qualificacbes desses profissionais as necessidades de comunicac¢io publicitaria do ANUNCIANTE;

c) a adequacio da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposi¢do do ANUNCIANTE na execugio do
contrato;
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o ANUNCIANTE e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informag¢des de marketing e comunica¢do, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicio do ANUNCIANTE.
12.2.3 Quesito 3 - Repertério

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao publico- alvo e ao desafio de
comunicacao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagio da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

c) aqualidade da produgao, da execugdo e do acabamento das pecas.

12.2.4 Quesito 4 - Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicag¢ido

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicao da solugao publicitaria;

b) a demonstracdo de que a solugido publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagido do
cliente;

c) acomplexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos;

d) oencadeamento ldgico da exposicdo do Relato pela licitante.

12.3 A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo a metodologia a seguir.
12.3.1 Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica realizard um
exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradacdo das pontuagdes atribuidas
refletird o maior ou menor grau de adequacio de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos
no item 12 deste Edital.

12.3.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS SUB QUESITOS PONTUAGAO MAXIMA

L. Raciocinio Basico 15

1.Plano de Comunicacio IL. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20
Publicitaria

IL Ideia Criativa 25

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 10

2.Capacidade de 10
Atendimento

3.Repertorio 10
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4.Relatos de Solugdes de
Problemas de 10
Comunicag¢do
PONTUAGAO TOTAL 100

12.3.2.1 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 11.4.3.3, 11.8.1 e 11.10 para
apresentacdo do Repertoério e dos Relatos de Solucdes de Problemas de Comunica¢do, sua pontuacdo maxima,
nesses quesitos, serd proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida
mediante a aplicacdo de regra de trés simples, em relagdo as respectivas pontuagdes maximas previstas no
subitem 12.3.2 deste Edital.

12.3.3 A pontuacio de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro
da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

12.3.4 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenga entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do
quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com
os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.4.1 Persistindo a diferenca de pontuacgdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou subquesito, os membros
da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razoes que
os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os
membros da Subcomissao e passara a compor o processo desta licitacio.

12.3.5 A pontuacdo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro)
quesitos: Plano de Comunicag¢do Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertoério; e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagio.

12.4  Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que obtiver
a maior pontuacio, observado o disposto no subitem 12.5 deste Edital.

12.5  Seradesclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, antes da abertura do
Involucro n? 2;

b) ndo alcancar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

c) obtiver pontuagio zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.5.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do presente Edital, a
depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no subitem 19.4 deste Edital.

12.6 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da licitante melhor classificada no julgamento
da Proposta Técnica, sera assim considerada a licitante que obtiver as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos
quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de Solugdes de
Problemas de Comunicagao.

12.7  Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na proépria sessdo prevista no
subitem 23.3 ou em ato publico marcado pela Comissdo de Contratacdo de Licitacdo, cuja data sera divulgada e
para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
13.1 No Invoélucro n? 4 devera estar acondicionado a Proposta de Precos das licitantes.
13.1.1 O Invélucro n® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacio:

Invélucro n2 4

Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNP] da licitante

Concorréncia n? 005 / 2026 - Prefeitura Municipal De Apiacas

13.1.2 O Invdlucro n? 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

14. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
14.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos que
constitui o Anexo [V e apresentada em caderno dnico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas
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sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Precos, cujo
modelo constitui o Anexo IV, ressalvado que, nos termos do, Art. 36 e 37 da Lei 14.133 /2021 néo serdo aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 50% (cinquenta por cento), a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os
custos internos dos servigos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda de Mato Grosso, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgac¢do, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), Percentual de honorarios sobre:

(I) a produgio e a execugdo técnica de peca e ou material, assim como;

(I ao planejamento e a execugcdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacio e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e a¢des
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;

(III) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢do publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

14.3 O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de 60 (sessenta) dias corridos, contados de sua
apresentacao.

14.3.1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 14.3 ou, ainda, esteja com o prazo
de validade de sua proposta expirado na sessdo de abertura dos invélucros com as Propostas de Precos, a
Comissdo de Contratacdo de Licitacdo realizard com ela diligéncia nos termos do §22 do art. 59 da Lei n?
14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.

14.3.1.1 A licitante que nio aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invdlucros com as
Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E PRECO

15.1 O julgamento final das Propostas Técnicas sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n? 14.133/2021,
para o tipo Técnica e Preco.

15.1.1 O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes serd o de "Técnica e Preco", nos termos do
Artigo 5°, da Lei Federal n? 12.232/2010 e dos Artigos 33, 34 e 35, da Lei Federal n? 14.133/2021, estabelecido o
peso 70 para a Proposta Técnica e o peso 30 para a Proposta de Precos.

15.1.2. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas
quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas no Edital. Sera desclassificada a Proposta de Precos que
apresentar precos baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e
servicos. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissio
Permanente de Licitacdo considerara o prego por extenso.

15.1.3. Desconto sobre a tabela de custos internos, desenvolvida pelo Sindicato das Agéncias de Publicidade do
Estado de Mato Grosso (SINAPRO-MT) que estiver em vigor, fixado nos limites estabelecidos abaixo:

PONTOS (D1) DESCONTO SOBRE A TABELA DE CUSTOS INTERNOS
50 Proposta(s) de maior desconto
49 Proposta(s) com o 22 maior desconto
48 Proposta(s) com o 32 maior desconto
47 Proposta(s) com o 42 maior desconto
46 Proposta(s) com o 52 maior desconto

15.1.4. Percentual de honorarios sobre (i) a producdo e a execugdo técnica de peca e ou material, assim como (ii)
ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagcdo e de geracdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serdo difundidas as pegas e acdes publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criacdo e desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicag¢do publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias, fixados nos limites estabelecidos abaixo:

PONTOS (D2) PERCENTUAL DE HONORARIOS
50 Proposta(s) de menor percentual
49 Proposta(s) com o 22 menor percentual
48 Proposta(s) com o 32 menor percentual
47 Proposta(s) com o 42 menor percentual
46 Proposta(s) com o 52 menor percentual
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15.1.5. Serdo consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores pontuagdes por
meio da férmula abaixo:

NFPC = Nota Final da Proposta Comercial

D1 - Pontuagdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Mato Grosso

D2- Pontuacgao aplicada ao Percentual sobre honorarios de produgao externa

NFPC = D1 + D2

15.2. Serdo consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores pontuagdes por
meio da férmula abaixo:
15.2.1 A pontuacdo final serd obtida por meio da férmula abaixo, conforme previsto no Art. 36, da Lei n.°
14.133/2021:

NFG = (NFPT x 7) + (NFPC x 3)

7+3

NFG - Nota Final Geral
NFPT - Nota Final da Proposta Técnica
7 - Peso 70 estabelecido a nota da Proposta Técnica
NFPC - Nota Final da Proposta Comercial
3 - Peso 30 estabelecido a nota da Proposta de Pregos

15.2.2. Havendo empate, o desempate se dara por meio da atribuicdo da maior nota aos quesitos da Proposta
Técnica, na seguinte ordem:

1) Estratégia de Comunicagao Publicitaria;

2) Ideia Criativa;

3) Raciocinio Basico;

4) Estratégia de Midia e Nao Midia.

15.2.3. Apés a utilizagdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo sera feita conforme o Art. 60 da
Lei N.° 14.133/2021 e persistindo o empate, dar-se-a por sorteio.

15.2.4. Nao se considerara qualquer outra oferta e vantagem nao prevista no Edital, nem percentual de desconto
ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.

15.2.5. Nao se admitirad proposta que apresente precos simbdlicos, irrisérios ou de valor zero, incompativeis com
os precos de mercado.

15.3. Serdo vencedoras do julgamento final das propostas a licitantes mais bem classificada no julgamento final da
média ponderada entre as Propostas Técnicas e de Pregos, que mantiverem as condi¢bes de participacio
estabelecidas anteriormente e que:

a) tenham obtido a maior Nota Final Geral (NFG); e

b) tenham sido habilitadas.

16. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

16.1 Os Documentos de Habilitacdo deverao ser entregues a Comissao de Contratacdo de Licitacdo pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na convocagdo
da sessdo a ser realizada para esse fim.

16.1.1 Alicitante classificada que nao apresentar os Documentos de Habilitacdo na referida sessao sera alijada do
certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 19.1 deste Edital.

16.1.2 Invélucro n? 5 - Os Documentos de Habilitagcdo deverdo ser entregues acondicionados no Invélucro n? 5,
que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagio:

Invélucro n2 5

Documentos de Habilitagio

Nome empresarial e CNP] da licitante

Concorréncia n? 005 / 2026 - Prefeitura Municipal De Apiacas

16.1.3 O Invélucro n? 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.
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17. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO

17.1  Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da
licitante e ser apresentados:

I - Em via original; ou

I1 - Sob a forma de certificado emitido por sistema oficial de registro cadastral unificado;

17.1.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas
numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.

17.1.2 SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢des de andlise por parte da Comissdo de Contratacdo
de Licitacdo.

17.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagio, na forma prevista dos subitens a seguir:
17.2.1 Habilitacdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades
empresariais e, no caso de sociedade por a¢ées, acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores;
al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva
consolidacdo, devendo constar, entre os objetivos sociais, a execucdo de atividades da mesma natureza ou
compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartdrio de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) ato de autorizacdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e
ato de registro ou autorizacao para funcionamento, expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o
exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

e) Documento de identificagdo dos sécios (CNH/RG).

17.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) ainscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ]);

b) a inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede do
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

c) a regularidade perante a Fazenda federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou sede do licitante, ou
outra equivalente, na forma do art. 68 da Lei n® 14.133/2021;
d) Certiddes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por drgios das Secretarias de Fazenda

do Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

e) a regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre cumprimento dos encargos sociais
instituidos por lei;

f) aregularidade perante a Justi¢a do Trabalho;

17.2.2.1 Sera considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade
social esteja com a exigibilidade suspensa.

17.2.2.2 Serao aceitas certiddes positivas com efeito de negativa

17.2.2.3 Serd considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da
respectiva emissdo, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacdo especifica
indicativa de prazo distinto.

17.2.3 Qualificacido Técnica:

a) Atestado(s) de Capacidade Técnica/Declaracdo(bes), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico
ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta
concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1.1 deste Edital;

b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao
(CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicdes
técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 12 do art. 42 da Lei n? 12.232/2010;

b1) o certificado de qualificagcdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissao de
Contratacio de Licitagdo.

c) Registro ou inscri¢do na Entidade Competente (Sinapro).

17.2.4 Qualificacdo Econémico-financeira

a) Certidao Negativa de faléncia e de recuperacdo judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede
fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;

al) caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddao emitida em até 90 (noventa) dias corridos, antes da
data de apresentagdo dos Documentos de Habilitacdo;

a2) no caso de pragas com mais de um cartdrio distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada
distribuidor;
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b) balango patrimonial e demonstracdées contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, observada a
excecdo disposta no §62 do Art. 69 da Lei n? 14.133, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a
boa situacdo financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, que
comprove a boa situagdo financeira da empresa, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados a
mais de 03 (trés) meses da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacado;

b1l) o balango patrimonial e as demonstracées contibeis deverdo estar assinados pelo responsavel legal da
licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstragdes contabeis, e do patrimonio liquido, devera
ser apresentado o memorial de calculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo
responsavel por sua elaboracdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no
respectivo conselho de classe profissional;

b3) o balanc¢o patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas,
conforme o tipo de empresa da licitante e apresentado de acordo com os incisos de I a IIl, ou autenticado por meio
do Sistema Publico de Escrituracdo Digital - SPED, para as empresas que utilizem o sistema eletrénico de
escrituracdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado conforme inciso IV:

I. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou do
domicilio da licitante, acompanhado de cépia do termo de abertura e de encerramento do Livro Didrio do qual foi
extraido, conforme disposto no § 22 do art. 52 do Decreto-lei n2 486/1969;

I1. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anénimas regidas pela Lei n® 6.404/1976:
registrado ou autenticado no 6rgido de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em
Diario Oficial e em jornal de grande circulagdo ou coépia registrada ou autenticada no 6rgido competente de
Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

II. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a
sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as
sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no 6rgao competente de Registro do Comércio da sede ou
domicilio da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital - SPED, impressao
dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

a) termo de autenticagcdo com a identificacdo do autenticador;

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis;

c) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autentica¢do de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escritura¢do Contabil Digital.

17.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deverdo
apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sdcio-gerente e do Contador ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional e autenticado no
6rgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacdo;

b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

17.2.4.2 A comprovacdo da boa situac¢do financeira da licitante sera feita por meio da avaliacao, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 17.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral
(SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um
(>1(um)):

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG = IAtivo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC = IAtivo Circulante

Passivo Circulante
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b) do balango referido no subitem 17.2.4.1, cujo Indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser
maior ou igual a um (> ou = 1(um)):
S = Ativo Total

Passivo Exigivel Total

17.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘@’ e ‘b’ do subitem 17.2.4.2 serdo calculados pela licitante e
confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua
assinatura e indica¢do de seu nome e registro no respectivo conselho de classe profissional.

17.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no calculo de quaisquer dos indices
referidos na alinea ‘a’, ou menor que 01 (um), no calculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 17.2.4.2,
para ser considerada habilitada no quesito Qualificacdo Econdmico-financeira devera incluir, no Invélucro n? 5,
comprovacdo que possui capital social minimo ou patrimonio liquido minimo equivalente a 10% (dez por cento)
do valor estimado da contratacao.

17.2.5 Declaracoes:

a) declaracgio unificada, anexo do edital;
b) declaracdo de Elaboragdo Independente de Proposta, de que trata a Instru¢do Normativa SLTI/MP n2
2/2009:

A

Comissao de Contratagao de Licitacao
Referente Concorréncia n2 005/2026
<identificacdo completa>, como representante devidamente constituido pela <nome da licitante>, doravante
denominada nome de fantasia, para fins do disposto na alinea ‘b’ do subitem 17.2.5 do Edital, declara, sob as
penas da lei, em especial o art. 299 do C6digo Penal Brasileiro, que:
a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira independente pela
<nome da licitante>, e o conteiido da proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia,
por qualquer meio ou por qualquer pessoa;
b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia nio foi informada,
discutida ou recebida de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por
qualquer meio ou por qualquer pessoa;
c) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida licitacdo;
d) que o conteido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante, potencial ou de fato,
dessa Concorréncia, antes da adjudicacdo do objeto da referida licitagio;
e) que o conteuido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao foi, no todo ou em parte,
direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do ANUNCIANTE, antes da
abertura oficial das propostas; e
f) que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detém plenos poderes e
informagoes para firma-la.
<local e data>

<representante legal da licitante>

17.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos deverao
estar com o niimero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdo estar com o nimero do CNPJ da filial,
salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sio emitidos em nome da matriz.

18. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

18.1 A Comissdo de Contratagdo de Licitagcdo analisard os Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas
no julgamento final das Propostas Técnicas, desde que cumpridas as condi¢cdes de participacao estabelecidas no
item 4, e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos no item 17
deste Edital.

18.1.1. A Declaragdo referente a situacdo de cada licitante sera assinada pelos membros da Comissdo de
Contratacdo de Licitagdo e pelos representantes das licitantes, ou por comissdo por eles nomeada, e juntada aos
demais documentos apresentados pela respectiva licitante.
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18.1.2  Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdao de Contratacdo de Licitacdo reabrird a fase de
Habilitacdo, com nova convocagio de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos
documentos, no prazo de 10 (dez) dias uteis, em atengdo aos principios da eficiéncia e da economicidade,
mantidas, neste caso, todas as condi¢cdes preestabelecidas.

19. COMISSAO DE CONTRATAGAO DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

19.1  Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo de Contratacao de Licitagdo, com excecdo da
analise e julgamento das Propostas Técnicas.

19.2  As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por 03 (trés)
membros que sejam formados em Comunicagdo, Publicidade ou Marketing ou que tenham atuado em uma dessas
areas nos ultimos quatro anos, sendo pelo menos um ano de forma ininterrupta em atividades correlacionadas ao
objeto desta licitagao.

19.2.1 Na composi¢do da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um terc¢o) dos integrantes ndo terdo vinculo
funcional ou contratual com o ANUNCIANTE.

19.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de
uma relacdo que tera pelo menos 06 (seis) integrantes sem vinculo com o ANUNCIANTE e 03 (trés) com vinculo
com o ANUNCIANTE.

19.3.1 Os nomes remanescentes da relagdo apés sorteio dos 03 (trés) membros da Subcomissdo Técnica serdo
todos sorteados para definicio de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de
participacdo de algum dos titulares.

19.3.1.1 Para composicdo da relacdo prevista no subitem 19.3, a Comissdo de Contratacdo de Licitacdo devera
solicitar a comprovacio dos requisitos de qualificacdo, dispostos no subitem 19.2, dos possiveis membros da
Subcomissao Técnica.

19.3.2 A relagido dos nomes referidos no subitem 19.3 sera publicada no Diario Oficial de Contas, em prazo nido
inferior a 10 (dez) dias da data em que serd realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

19.3.3 O sorteio sera processado pela Comissdo de Contratacdo de Licitagdo, de modo a garantir o preenchimento
das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros com vinculo ou
nido com o ANUNCIANTE, nos termos dos subitens 19.2.1, 19.3 e 19.3.1 deste Edital.

19.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera
impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o subitem 19.3, mediante a apresentacdo a Comissdo de
Contratacdo de Licitacdo de justificativa para a exclusio.

19.3.5 Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

19.3.6 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome
impugnado, respeitado o disposto neste item.

19.3.6.1 Serad necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnacdo for
inferior aos minimos exigidos nos subitens 19.3 e 19.3.1 deste Edital.

19.3.6.2 S6 serd admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada.

19.3.7 A sessdo publica para o sorteio serd realizada apds a decisdo motivada da impugnacdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 19.3.2 e a possibilidade
de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

19.4 A Comissdo de Contratagdo de Licitagdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a interpretagdo e
aplicagdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das finalidades da licitacdo e, conforme o
caso, poderao relevar aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagcdo e nas Propostas das licitantes,
desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a
contratacdo da proposta mais vantajosa, nos termos do art. 52, caput, da Lei 14.133/2021.

19.4.1 Os membros da Comissdo de Contratacdo de Licitagdo e da Subcomissdo Técnica assinardo Termo de
Responsabilidade, que ficara nos autos do processo desta concorréncia, observados os respectivos modelos:

COMISSAO DE CONTRATACAO DE LICITACAO
TERMO DE RESPONSABILIDADE

I 1 TR , Matricula n2 ,

(0] =T (o T s Vo O , integrante da Comissdo de Contratacdo de Licitacdo responsavel pelo

processamento do presente processo licitatério - Concorréncia N2 .cecnnnenns Y/ Z— realizado
pelo(a)

........................................................... , para a contratacdo de agéncia(s) de propaganda, regido pelas Leis n®
12.232/2010 e n? 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade com relagdo a
qualquer informacdo relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas as etapas de Habilitacdo
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e de apresentacao e julgamento das Propostas Técnicas das licitantes, até a sua divulgacdo e/ou publicacdo na
imprensa oficial.

2.Comprometo-me, ainda, nos termos da Lein? 12.813/2013 e da Lei n® 14.133/2021, a:

I - NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiro, obtida
em razdo das atividades exercidas nesta Comissao de Contratacdo de Licitacao;

II - NAO exercer atividade que implique a prestacio de servicos ou a manutencio de relacdo de negdcio
com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

11 - NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razio da sua natureza seja incompativel com
as atribui¢des da Comissdo de Contratacdo de Licitagdo que agora ocupo;

IV - NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermedidrio de
interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

\ - NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu

conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que
possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Comissdo de Contratacio de Licitacao;

VI - NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisio como membro desta Comissdo de
Contratacdo de Licitacdo, fora dos limites e condi¢des estabelecidos em regulamento; e
VII - NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicac¢do cuja atividade seja contratada

pelo ente responsavel pela presente contratagao.
Data: de de

Assinatura Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA
ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
propaganda é processada e julgada por Comissdo de Contratacao de Licitacdo, na forma do art. 10 do Decreto n?
6.555/2008, com exce¢do da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisara as propostas e informagdes apresentadas nos Invoélucros n2 1 (Plano de
Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada) e n? 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuacdo das propostas técnicas, observadas as disposi¢des
estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do
6rgao/entidade contratante ou de origem, nem da Comissao Especial de Licitagdo, nas questdes relacionadas ao
julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder de decisdo e
expressao, independente do cargo/funcdo exercida no 6rgio contratante ou de origem.

Todas as informacdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sio de carater estritamente sigiloso e
ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, externamente ou internamente no
orgdo/entidade contratante ou de origem, antes da publicagdo na imprensa oficial do resultado do julgamento
técnico, pela Comissio Especial de Licitagio.

TERMO DE RESPONSABILIDADE
D , Matricula n® ,
1720 Tet D =T I T Vo TP , integrante da Subcomissdo Técnica responsavel pelo
julgamento técnico do presente processo de Concorréncia realizado pelo(a) ,
para a contratacdo de agéncia(s) de propaganda, regido pelas Leis n? 12.232/2010 e n® 14.133/2021,
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comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relagao as Propostas Técnicas apresentadas pelas
licitantes participantes do presente certame e as informacgdes relacionadas ao seu julgamento e pontuagdes
atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n? 12.813/2013 e da Lei n? 14.133/2021, a:

I - NAO divulgar ou fazer uso de informacédes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiros, obtida
em razdo das atividades exercidas nesta Subcomissao Técnica;

II - NAO exercer atividade que implique a prestacio de servicos ou a manutencio de relacdo de negdcio
com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

11 - NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razio da sua natureza seja incompativel com
as atribuicdes da Subcomissao Técnica que agora ocupo para a analise e julgamento das Propostas Técnicas da
Concorréncia em comento;

IV - NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermedidrio de
interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;
\Y - NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu

conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que
possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissdo Técnica;
VI - NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Subcomissio
Técnica, fora dos limites e condi¢des estabelecidos em regulamento; VII - NAO prestar servicos, ainda que
eventuais, a empresa de comunica¢do cuja atividade seja contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou
responsavel pela presente contratagio; e
VIII - NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitacdo, realizadas pela Comissdo
de Contratagio de Licitacao.

Data: de de
Assinatura
19.4.1.1 Os membros da Comissdo de Contratacdo de Licitacdo e da Subcomissdo Técnica serdo

responsabilizados, na forma da lei, por eventuais agdes ou omissdes que prejudiquem o curso do processo
licitatério, nos termos do capitulo I do titulo IV da Lei n2 14.133/2021, no que couber.

20. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

20.1 A juizo da Comissdo de Contratagdo de Licitacdo, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderao ser
divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Diario Oficial de Contas é obrigatéria:

a) nas sessdes de recebimento e abertura de invélucros;

b) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da comunicagio pelas
licitantes.

21. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

21.1  Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo de 03
(trés) dias uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em petigdo escrita dirigida a autoridade
competente do ANUNCIANTE, por intermédio da Comissdo de Contratagio de Licitacdo, protocolizada na Av. Brasil
N° 1.059- Bairro Bom Jesus - CEP: 78.595-000 - Apiacas/MT, de segunda a sexta- feira, no horario de 07h as 11h e
de 13ha 17h.

21.2  Interposto o recurso, o fato serdo comunicados as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo
maximo de 03 (trés) dias uteis.

21.3 Recebida(s) a(s) impugnacgdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissido de Contratagio de Licitacdo
podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 3 (trés) dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso,
devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacio(des) a autoridade competente do ANUNCIANTE, que decidira
em 10 (dez) dias uteis contados de seu recebimento.

21.4  Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante nao habilitado
legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

21.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicao de recursos até o seu
término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a ser indicado pela Comissdo de Contratagio de
Licitacao.
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21.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e ao julgamento das Propostas
Técnica terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo de Contratacdo de Licitacdo, motivadamente e se houver
interesse para o ANUNCIANTE, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

22. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

22.1  Serao realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislacao, das
quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da
Comissao de Contratacdo de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes.

22.1.1 A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento
habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

22.1.2 Osrepresentantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns entre eles para,
em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitacdo nas sessdes publicas.
22.1.3 Os integrantes da Subcomissao Técnica nao poderao participar da sessdo de recebimento dos invélucros
com as Propostas Técnicas e de Precos.

22.1.4 O julgamento final das Propostas Técnicas e a andlise dos Documentos de Habilitacdo das licitantes
classificadas nesse julgamento serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente
Edital.

22.1.5 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informacoes referentes a analise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas Técnica e de Precos ou a
adjudicacdo do objeto da licitacdo a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade tanto pela
Comissdo de Contratacdo de Licitacdo quanto pela Subcomissdo Técnica, observado os modelos dispostos no
subitem 19.4.1.

22.1.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratacido de Licitagdo ou a Subcomissdo
Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica resultara na sua desclassificacio.

22.1.7 Por ocasido da apreciacdo das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitagdo as vistas
das licitantes, ndo serd permitida a retirada de documentos do recinto da sessdo publica, nem sua reproducdo
direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

22.1.8 A Comissdo de Contratacdo de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, antecipa-las ou
mesmo suspendé-las, em fungio do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

Primeira Sessao

22.2 A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 9.2 e tera a seguinte pauta
inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condi¢des de participacdo, nos termos do item 4 deste Edital e registrar em ata
eventuais casos de descumprimento;

c) receber os Involucros n® 1, n2 2, n? 3 e n? 4 das licitantes em condi¢des de participacio;

d) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital.

22.2.1 0O Inv6lucro n? 1, com o Plano de Comunicac¢do Publicitaria - Via Ndo Identificada, sé serad recebido pela
Comissdo de Contratacao de Licitacdo se:

a) nao estiver identificado;

b) ndo apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n® 2;
c) ndo estiver danificado ou deformado pelas pegas, materiais ou demais documentos nele acondicionados,

de modo a possibilitar a identificacdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n? 2.

22.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipodteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 22.2.1, a
Comissdo de Contratacdo de Licitagdo ndo receberd o Invélucro n? 1, o que também a impedira de receber os
demais inv6lucros da mesma licitante.

22.2.2 A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta basica:3

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n2 2 e n® 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comissao de Contratagio de Licitacdo, e separa-los dos Invélucros n2 1 e n2 3;

b) retirar e rubricar o contetddo do Invélucro n? 1;

c) abrir os Invélucros n? 3 e rubricar seu conteido;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos constantes
dos Involucros n?1 en? 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na forma do item 20 deste Edital.

22.2.2.1 A Comissdo de Contratagio de Licitacdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 22.2.2,
adotard medidas para evitar que seus membros ou os representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicag¢ao Publicitaria - Via Nao Identificada.
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22.2.2.1.1 Antes de serem abertos para rubrica dos contetidos pelos presentes na primeira sessio, os
invélucros n2 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, devem ser misturados, de modo
que ndo possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a
Comissao de Contratagdo de Licitagao.

22.2.2.2 Se, ao examinar ou rubricar os contetidos dos Invélucros n? 1 e n? 3, a Comissao de Contratacao
de Licitacao ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada, a Comissdo de Contratagdo
de Licitacdo desclassificara a licitante e ficard de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

22.2.3 A Comissdo de Contratagdo de Licitagdo ndo langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos Invélucros n? 1,
nem nos respectivos conteiidos que compdem o Plano de Comunica¢ido Publicitaria - Via Ndo Identificada das
licitantes, a excecao das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 22.2.2 acima.

22.2.4 Abertos os Invélucros n? 1 e n? 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por
motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao de Contratacdo de Licitacao.

22.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissdo de
Contratacdo de Licitacdo na primeira sessio, os procedimentos de licitacdo terdo continuidade em conformidade
com o previsto no subitem 22.2.6 e seguintes. Caso contrario a comissdo divulgara o resultado na forma do item
20, abrindo-se o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para a interposi¢cdo de recursos.

22.2.5.1 Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da Comissdo de
Contratacdo de Licitacdo, pertinentes a primeira sessao, esta divulgara o resultado na forma do item 20, abrindo-se
0 prazo para a interposicdo de recursos, conforme disposto no item 21 deste Edital.

22.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo de Contratacdo de Licitagdo a Subcomissao Técnica, dos Invélucros n? 1
(Plano de Comunicag¢do Publicitaria - Via Ndo Identificada), acompanhados dos questionamentos das licitantes
relativos a Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas, sem identificacdo de autoria;

b) anadlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetudos dos Invélucros n? 1 (Plano de
Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste
Edital;

c) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n® 1 (Plano de Comunicagio
Publicitaria - Via Nao Identificada) e de planilha com as pontuag¢des e justificativas das razdes que as
fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo de Contratacao de Licitacdo, na devolugao dos
Invélucros n® 1;

d) somente apos o recebimento dos documentos e dos Invélucros n2 1, mencionados na alinea anterior, ocorrera
o encaminhamento, pela Comissido de Contratagido de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n2 3
(Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) das licitantes;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetidos dos Invoélucros n? 3
(Capacidade de Atendimento, Repertoério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacido) das licitantes, de
acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n? 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertoério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio) e de planilha com as pontuagoes e
justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo de
Contratacgdo de Licitagdo, na devolugio dos Invélucros n2 3.

22.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem 12.5, a pontuacado
atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta serd langada em planilhas que
ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomissao, até
que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

22.2.6.2 0 disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso da alinea ‘a’ do subitem 12.5, em que o
descumprimento das regras definidas, para a preservagio da autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria - Via
Niao Identificada, resulte na identificacio da licitante, antes da abertura do Invélucro n® 2.

22.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f’ do subitem 22.2.6 conterdo respectivamente a pontuacao de cada
membro da Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitiria - Via Nao
Identificada e as pontuagdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicacio, de cada licitante.

Segunda Sessao
22.3  Apoés receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Invélucros n? 1 e n? 3,

respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissao de
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Contratacdo de Licitacdo convocara as licitantes, na forma do item 20, para participar da segunda sessdo publica,
com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n® 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Involucros n? 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via
Identificada) das licitantes, com os conteddos dos Invélucros n? 1 (Plano de Comunica¢do Publicitaria - Via Nao
Identificada), para identificagcdo de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;

f) executar o sorteio previsto no subitem 12.7, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas serd publicado na forma do item 20, com
a indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se
prazo para interposicao de recurso, conforme disposto no item 21 deste Edital.

22.3.1 Além das demais atribuicdes, previstas neste Edital, cabera a Subcomissao Técnica manifestar-se em caso
de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitacdo da
Comissao de Contratacdo de Licitagio.

Terceira Sessdo

22.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissao de Contratagdo de Licitagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento
técnico, na forma do item 20, para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n® 4, com as Propostas de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdo de Contratacdo de Licitagcdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles
indicada;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Invélucros n® 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragao das Propostas de Pregos
e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor pregco (maior desconto), nos termos dos subitens 14.2 e 14.3 e dar
conhecimento do resultado aos representantes das licitantes presentes;
g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea precedente,

sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de classificagio das Propostas Técnicas, até a
consecu¢do de acordo para as contratagdes previstas no presente certame;

h) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas, observado o disposto nos subitens 12.4 e
12.5, a licitante que:

h1) tenha sido mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica; e

h2) tenha individualmente apresentado a Proposta de menor pre¢o (maior desconto), conforme disposto no item
14, ou concordado em pratica-lo a partir da negociagdo prevista no Art. 61, §12 da Lei n? 14.133/2021

i) informar que o resultado do julgamento final das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 20,
com a indicacdo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme disposto no
item 21 deste Edital.

Quarta Sessao

22.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissao de Contratagdo de Licitacdo convocara as licitantes classificadas no julgamento
final das Propostas Técnicas, na forma do item 20, para participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta
basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) verificar a manuteng¢ido das condi¢des de participacdo pelas licitantes, nos termos do item 4 deste Edital, e
registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber os Invélucros n? 5 das licitantes em condi¢des de participacdo, e abrir o Involucro na licitante
provisoriamente vencedora cujos documentos serdo analisados e rubricados pelos membros da Comissao de
Contratacdo de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condigdes estabelecidas neste Edital e na
legislagdo em vigor;
e) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos

Invélucros n2 5;
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f) constatada qualquer inconformidade na documentag¢ido apresentada, sera aberto o Invélucro n? 5 da licitante
subsequente, observada a ordem de classificacdo, e assim sucessivamente até a obtencao de licitante habilitada;

g) dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que sera publicado na forma do item 20, com a
indicacdo da licitante habilitada e inabilitada, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias uteis para interposicido de
recurso, conforme disposto na alinea ‘c’ do inciso I do art. 165 da Lei n® 14.133/2021;

h) informar que sera publicado, na forma do item 20, o nome da licitante vencedora desta concorréncia, caso
ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido
julgados os recursos interpostos.

23. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO
23.1 N3o tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serd homologado o resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a
adjudicacdo do seu objeto as licitantes vencedoras, observado o disposto no subitem 30.10 deste Edital.
23.2 Sera vencedora do julgamento final das propostas a licitante mais bem classificada no julgamento final da
média ponderada entre as Propostas Técnicas e de Pregos, que mantiverem as condi¢bes de participacio
estabelecidas anteriormente e que:

a) tenham obtido a maior Nota Final Geral (NFG); e

b) tenham sido habilitadas, observadas as disposi¢des do item 18 deste Edital

24. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

24.1 A licitante vencedora tera o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da convocacgdo, para assinar o
respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo IV.

24.1.1 O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do ANUNCIANTE, consideradas as
justificativas que lhe forem apresentadas pelas licitantes vencedoras.

24.1.1.1 Se alicitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o contrato, o ANUNCIANTE
podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, para
assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢cdes estabelecidas para a licitante que deixou de assinar o
contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominagido prevista no§ 52, Art. 90, da Lei
14.133/2021.

24.1.2 Para assinatura do contrato, a licitante vencedora devera apresentar declaracido de inexisténcia de
contrato vigente que possa gerar conflito de interesses com as atividades finalisticas do ANUNCIANTE, conforme
modelo abaixo:

Declaracio de Inexisténcia de Conflito de Interesses
A CONTRATADA, inscrita no CNP] sob o n? _xx._/ _xxxx-x, por intermédio de seu representante legal,
) (T , portador do CPF n? ....... , em atendimento ao subitem 25.1.2 do Edital de Licitacdo n.2 _/xxxx_e ao
subitem 5.1.29.2 do Contrato n? _/_, formalizado com a CONTRATANTE, declara, sob as penas da lei, em
especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro que:
I - Nao exerce ou ndo exercerj, direta ou indiretamente, atividade que implique na prestacio de servigos
ou relagdo de negbcios com pessoa juridica, durante a vigéncia do contrato, que tenha objetivos conflitantes com
os interesses ou com as atividades finalisticas da CONTRATANTE; e
II - Ndo pratica ou ndo praticara ato que comprometa o interesse publico, em beneficio de pessoa fisica que
tenha objetivos conflitante com as atividades finalisticas da CONTRATANTE, durante a execugdo contratual, seja
na condi¢do de conjuge, companheiro ou parente, consanguineo ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro
grau, dos sécios ou dirigentes da CONTRATADA.
[Local], _de de xxxx
<representante legal da contratada>

24.2 Antes da celebracdo do contrato, o ANUNCIANTE efetuara consulta ao Cadastro Informativo de Créditos ndo
Quitados do Setor Publico Federal (CADIN), conforme disposto no inciso III do art. 62 da Lei n? 10.522/2002, ao
Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela
Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no
Acordaon? 1793/2011-Plenario, do Tribunal de Contas da Unido.

24.3 O presente CONTRATO terd vigéncia de 12 (doze) meses a partir da data de sua assinatura, na forma do
art. 106 da Lei 14.133/2021.

24.3.1. 0 CONTRATO podera ser prorrogado, nos termos do art. 107, da Lei n°® 14.133/21, limitada sua vigéncia ao
prazo decenal.
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24.4 0 ANUNCIANTE podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado, independentemente
de interpelagdo judicial ou extrajudicial, conforme disposto na Clausula Décima Quarta da Minuta de Contrato
(Anexo IV).

24.5 A contratada mantera, pelo periodo de no minimo, 05 (cinco) anos, ap6s a extingdo do contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pegas e os materiais produzidos,
acompanhados das respectivas informacgdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados, se for
0 caso.

24.6 A contratada se obriga a manter, durante toda a execu¢do do contrato, as condi¢des de qualificagdo e
habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificagdo de qualificacdo técnica de funcionamento de que
tratam o § 12 do art. 42 da Lei n® 12.232/2010.

24.7 A contratada centralizara o comando da publicidade do ANUNCIANTE em Apiacas - MT, devendo manter
estrutura administrativa e operacional apta ao atendimento das demandas contratuais, observadas as disposi¢des
dos subitens 5.1.2 e 5.1.2.1 da Clausula Quinta da Minuta de Contrato (Anexo IV).

24.8  Apos a emissdo das solicitagdes, a agéncia contratada terd o prazo de até 15 (quinze) dias uteis para
execucdo dos servigos.

249  Integrario os contratos a serem firmados, independentemente de transcricdo, as condi¢des estabelecidas
neste Edital, os elementos apresentados pelas licitantes vencedoras que tenham servido de base para o julgamento
desta concorréncia.

25. GARANTIA DE EXECUCAO

25.1 As disposigdes pertinentes a garantia de execugdo estdo estabelecidas na Clausula Décima Segunda da Minuta
de Contrato (Anexo IV).

26. OBRIGACOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

26.1 As obrigacdes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execugido do contrato a ser firmado em
decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas nas Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo
V) deste Edital, conforme o Art.89, §22 da Lei n® 14.133/2021.

27. FISCALIZACAO

27.1 O ANUNCIANTE nomeara fiscal para acompanhar e fiscalizar a execu¢do dos contratos resultantes desta
concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execugdo dos servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar as contratadas, objetivando sua
imediata corregdo, nos termos da Clausula Sétima da Minuta de Contrato (Anexo V).

28. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

28.1 A remuneracdo, pelos servigos prestados, serd feita nos termos das Clausulas Oitava e Nona da Minuta de
Contrato (Anexo V), consoante os precos estabelecidos na Proposta de menor preco, observado o item 14 deste
Edital.

28.2 A forma e as condi¢gdes de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira da Minuta de
Contrato (Anexo V).

29. SANCOES ADMINISTRATIVAS

29.1 Serd aplicada a licitante vencedora multa compensatéria de até 1% (um por cento), calculada sobre a
estimativa de despesas prevista no subitem 3.1, independentemente de outras sancdes e penalidades previstas na
Lein® 14.133/2021, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) ndo manutencdo das condi¢des de habilitacdo e qualificacdo, a ponto de inviabilizar a contratagio.

29.1.1 O disposto no subitem precedente nio se aplica as licitantes convocadas na forma do subitem 24.1.1.1
deste Edital.

29.2 0O descumprimento total ou parcial das obriga¢des assumidas pelas contratadas, sem justificativa aceita
pelo ANUNCIANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e
nos contratos a serem firmados entre as partes, nos termos da Clausula Décima Terceira da Minuta de Contrato
(Anexo IV).

30. DISPOSICOES FINAIS

30.1 E facultada a Comissdo de Contratacdo de Licitagio, em qualquer fase desta concorréncia, a promogio de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior
de documento ou informacdo que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos
Documentos de Habilita¢ao.

30.2 A Comissdo de Contratagdo de Licitagdo, por solicitagdo expressa da Subcomissio Técnica, podera proceder
vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de
Atendimento), que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE para a execucgio do contrato.

30.3 A Comissdo de Contratagdo de Licitacdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo
quanto a autoria do Plano de Comunicac¢do Publicitaria - Via Nao Identificada, até a abertura do Invélucro n? 2, nas
situagdes previstas nos subitens 30.1 e 30.2 deste Edital.
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30.4 Até a assinatura dos contratos, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou inabilitada se o
ANUNCIANTE tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo técnica ou a sua habilitagdo, conhecido
apos o julgamento de cada fase.

30.4.1 Se ocorrer desclassificagio ou inabilitagdo de licitante vencedora, por fatos referidos no subitem
precedente, o ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das
Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

30.5 Se, durante a execucdo dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais contratadas nao for
prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislacao e no contrato, o ANUNCIANTE podera convocar as
licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, para dar continuidade a
execucdo do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condi¢des e exigéncias a
que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

30.6 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa,
ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

30.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o ANUNCIANTE
comunicara os fatos verificados ao Conselho Administrativo de Defesa Econdmica do Ministério da Justica e ao
Ministério Publico Federal, para as providéncias devidas.

30.8  E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizagio
de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a autora as sancdes legais e administrativas
aplicaveis, conforme dispode o art. 337-1 do Codigo Penal, incluido através da Lei n? 14.133/2021

30.9 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informagdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a andlise, avaliacdo ou comparacdo entre as
Propostas.

30.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer
ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

30.10.1 A nulidade do procedimento licitatério induz a dos contratos, sem prejuizo do disposto no paragrafo
Unico do art. 148 da Lein? 14.133/2021.

30.10.2 O ANUNCIANTE podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho que vier a ser emitida em
decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o respectivo contrato, independentemente de interpelagio judicial
ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados as contratadas o contraditério e a ampla defesa, caso a
adjudicacdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

30.11 Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos, a
Comissao de Contratagao de Licitagdo poderd, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia
de solicitagdes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este Edital, ressalvado que sera reaberto o prazo
inicialmente estabelecido para apresentagdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo nio
afetar a formulagdo das Propostas.

30.12 Correrao por conta do ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre a formalizacdo dos contratos,
incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no Didrio Oficial da Unido, na
forma prevista no paragrafo tinico do art. 89, § 12 da Lei n? 14.133/2021.

30.13 As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente serao
processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal, Se¢do Judiciaria do foro da Comarca de Apiacas-MT.

30.14 Integram este Edital os seguintes Anexos:

ANEXO I - TERMO DE REFERENCIA E ANEXOS;

ANEXO II - MODELO DE PROPOSTA TECNICA - BRIEFING;

ANEXO III - MODELO DE PROCURACAO

ANEXO IV - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS;

ANEXO V - MINUTA DO CONTRATO;

ANEXO VI - MODELO DE DECLARACAO UNIFICADA;

Apiacas-MT 26 de maio de 2026

Julio Cesar dos Santos
PREFEITO MUNICIPAL
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ANEXO I - TERMO DE REFERENCIA/PROJETO

()rgﬁo: PREFEITURA MUNICIPAL DE APIACAS.

Setor requisitante: Secretaria Municipal de Administragao

Responsavel pela fiscalizagdo e demanda: Fernanda Da S. Pessoa Marcelino
Responsavel pela solicitacdo: Secretario de administracdo Fabio Germano.
E-mail: licitacao@apiacas.mt.gov.br Telefone: (66) 35932227

1. OBJETO

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE
PROPAGANDA, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE ATIVIDADES DE ESTUDO, PLANEJAMENTO,
CONCEITUACAO, CONCEPCAO, CRIACAO, PRODUCAO, EXECUCAO INTERNA, INTERMEDIACAO,
SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA, VEICULACAO E DISTRIBUICAO DE ACOES PUBLICITARIAS
JUNTO AO PUBLICO DE INTERESSE DE PECAS E CAMPANHAS PUBLICITARIAS DO MUNICIPIO DE
APIACAS-MT.

1.1. Constitui objeto da presente licitacdo a contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda para a
prestacdo de servicos de publicidade, correspondentes ao estudo, planejamento, conceituacdo, concepgao,
criacdo, execucdo interna, intermediacdo e supervisido da execucdo externa, a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulga¢io, com o objetivo de promover a Prefeitura Municipal de Apiacas- MT,
difundindo ideias informando e conscientizando o publico em geral;

1.2. O objeto da presente licitacdo compreende:

a) estudo, planejamento, criagdo, distribuicdo, veiculacdo e controle de resultados de campanhas e
pecas publicitarias (midia impressa: folder, flyer, outdoor, anincio de jornal e revistas), midia eletronica:
(televisdo, radio e internet), midia alternativa: (plotagens, baldes, totens, busdoor, e quaisquer outros que
possam estar fora do quadro comum de meios e de veiculos de comunicagio);

b) elaboracdo e registro de marcas, expressdes de propaganda, logotipos e outros elementos de
identificagdo e fixacdo de programacao visual;
) prestacdo de servigos relacionados seja diretamente ou fornecedores de servicos especializados, tais

como: producdo de fotolitos e arquivos digitais, impressao, producdo de filmes e VT's, telemarketing,
documentacgido em audio e video das atividades referentes ao Prefeitura Municipal de Apiacas e distribuicdo
de material.

d) Execucao de servigos complementares aos trabalhos especializados pertinentes:

[ - Planejamento e outros instrumentos de avaliagdo, geracdo de conhecimento sobre o publico-alvo, dos
meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas;

I1 - Execugdo técnica das pecas e de projetos publicitarios criados por meio de fornecedores especializados;
[1I - criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢do publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias; e demais servigos
inerentes a atividade publicitaria, destinados ao atendimento das necessidades da Prefeitura Municipal de
Apiacas-MT.

e) A agéncia contratada deverd, durante o periodo de, no minimo 5 anos apés a extin¢cdo do contrato,
manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias produzidas.
1.3. Para prestacdo dos servicos sera contratada uma agéncia de publicidade, doravante denominada
agéncia, licitante ou contratada.
1.4. Os servicos previstos no item 1.2 abrangem todos os tipos de publicidade, inclusive a legal, e todos os
assuntos e temas de competéncia ou de interesse da Prefeitura Municipal de Apiacis-MT.
Item | Quantidade | Unid. Codigo Especificacao Preco Unitario | Prego Total
CONTRATAGAO DE UMA AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA
PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE,CORRESPONDENTE A0 ESTUDO,

PLANEJAMENTO, CONCEITUACAO, CONCEPCAO, CRIACAO,
EXECUCAO INTERNA, INTERMEDIACAO E SUPERVISAO
EXTERNA E A DIVULGACAO, INCLUSIVE INTERNET; CRIACAO
E DESENVOLVIMENTO DE FORMAS INOVADORAS DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA, EM CONSONANCIA COM AS
NOVAS TECNOLOGIAS, VISANDO A EXPANSAO DOS EFEITOS
DAS MENSAGENS E DAS ACOES PUBLICITARIAS;
ELABORACAO E REGISTRO DE MARCAS, EXPRESSAO DE
PROPAGANDA, LOGOTIPOS E DE OUTROS ELEMENTOS

1 1,000 UN 724022113 500.000,0000 500.000,00
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IDENTIFICADORES, BEM COMO A PROGRAMACAO VISUAL;
EXECUCAO DE ACOES DE CONSULTORIA TECNICA
DECORRENTE DESSA CONTRATACAO; EXECUCAO DE
SERVICOS DE PROMOCAO, NAO COMPREENDIDO COMO
APOIO E PATROCINIOS; PLANEJAMENTO E EXECUCAO DE
PESQUISAS E DE OUTROS INSTRUMENTOS DE AVALIACAO E
DE GERACAO DE CONHECIMENTO, O PUBLICO ALVO, OS
MEIOS DE DIVULGACAO NOS QUAIS SERAO DIFUNDIDAS AS
PECAS E ACOES PUBLICITARIAS OU SOBRE RESULTADOS
DAS CAMPANHAS REALIZADAS; DEMAIS SERVICOS
INERENTES A ATIVIDADE PUBLICITARIA, PARA ATENDER AS
NECESSIDADES DA ADMINISTRACAO MUNICIPAL,
CONFORME TABELA DO SINAPRO. VISANDO
EXCLUSIVAMENTE A POPULACAO DO MUNICIPIO DE

APIACAS.
1.5. Apos a emissao das solicitagdes, a agéncia contratada tera o prazo de até 15 (quinze) dias
lteis para execucio dos servigos.
1.6. Os servicos objeto desta contratagio sdo caracterizados como servigos continuos, conforme disposto

no Art. 6° inciso XV, da Lei n® 14.133/2021, conforme a justificativa apresentada no Estudo Técnico
Preliminar.

1.7. O prazo de vigéncia da contratacdo é de 12 meses contados da assinatura do contrato, podendo ser
prorrogado na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n°® 14.133/2021.

2. JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

2.1. A contratagio de servicos de publicidade é necessaria para garantir a divulgacio institucional de
atos, programas, agdes, obras, servicos e campanhas de interesse publico, assegurando a transparéncia
administrativa e o acesso da populagdo as informacdes oficiais, em conformidade com o art. 37 da
Constituicdo Federal.

2.2. Trata-se de servico de natureza técnica especializada, que envolve planejamento estratégico, criacdo,
producao e veiculacdo de campanhas institucionais, educativas e informativas, com a finalidade de orientar e
conscientizar a populac¢io, contribuindo para a efetividade das politicas publicas e o exercicio da cidadania.
2.3. A contratagdo devera observar a Lei n? 12.232/2010, que estabelece normas especificas para os
servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, reconhecendo suas
particularidades e a predominéncia do aspecto intelectual do objeto.

2.4. Nos termos do art. 52 da referida lei, o julgamento das propostas devera adotar os critérios de melhor
técnica ou técnica e preco, de modo a assegurar a selecdo da proposta mais vantajosa, considerando a
qualidade técnica, a estratégia de comunicacdo e a efetividade das solugdes apresentadas.

2.5. Dessa forma, resta justificada a contratacdo, garantindo-se o atendimento ao interesse publico, a
observancia da legislacdo vigente e o uso eficiente dos recursos publicos.

3. FUNDAMENTAGAO DA CONTRATACAO - ARTIGO 6°, INCISO XXIII, ALINEA “B”

3.1. A fundamentacdo da contratacdo, bem como a justificativa para os quantitativos especificados, esta
detalhada nos Estudos Técnicos Preliminares, que integram este processo licitatério e apresentam a analise
das necessidades e critérios utilizados para definigdo do objeto e das condi¢des da contratagio.

3.2. A contratacdo em questdo foi devidamente incluida no Plano de Contrata¢des Anual (PCA) para o
exercicio de 2026, com previsdo de execucdo no referido ano, conforme planejamento estratégico da
Administragdo.

4. DESCRICAO DA SOLUGAO COMO UM TODO - ARTIGO 6°, XXIII, ALINEA “C”

4.1. A solugdo proposta consiste na contratagdo de agéncia de publicidade, por meio de Concorréncia
Publica, com critério de julgamento técnica e preco (melhor técnica e maior desconto), em
conformidade com a Lei n? 12.232/2010. A adocdo dessa modalidade justifica-se pela complexidade e
natureza predominantemente intelectual dos servigos, que exigem avaliacdo qualificada da capacidade
técnica, criativa e estratégica das proponentes, aliada a vantajosidade econémica.

4.2. A contratacdo serd realizada por objeto Unico e integrado, evitando a fragmenta¢do contratual, o que
assegura maior eficiéncia administrativa, uniformidade das publicacdes, melhor coordenag¢do das agdes de
comunicagdo e racionalizagido do uso dos recursos publicos.

4.3. A agéncia contratada serd responsavel pela execuc¢ido integrada de servigcos especializados de
publicidade e divulgacao institucional, abrangendo planejamento, criacdo, producdo, execugdo e veiculacdo
de campanhas em diversos meios de comunicacdo, visando atender as necessidades de comunicacido da
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Administragido Publica Municipal.

4.4. Nos termos do art. 22 da Lei n? 12.232/2010, o objeto de um contrato de servicos de publicidade
envolve o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagio, a concepg¢ao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo
de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em
geral.

4.5. O §1° do mesmo artigo estabelece que nessas contratagdes possam ser incluidos os seguintes
servicos especializados, como atividades complementares:

[. o planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de

conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e
acdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 32 da Lei
12.232/2010;

I1. a produgido e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

[1I. a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.

4.6. De acordo com o §22 do mesmo artigo, os contratos de servicos de publicidade terdo como objeto
somente as atividades descritas acima, sendo vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial
as de assessoria de imprensa, comunicacio e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacio
de eventos festivos de qualquer natureza.

4.7. Quanto as pesquisas e avaliagdes previstas no inciso I, acima descrito, o art. 32 da lei 12.232/2010
torna passivel de execucdo apenas aquelas que tenham finalidade especifica de aferir o desenvolvimento
estratégico, a criacdo e veiculagio e de possibilitar a mensuragio dos resultados das campanhas publicitarias
realizadas na execucgdo contratual, sendo vedada a inclusdo de qualquer matéria estranha ou que nao guarde
pertinéncia tematica com a agdo de publicidade ou com o objeto do contrato.

5. REQUISITOS DE CONTRATAGAO - ARTIGO 6°, XXIII, ALINEA “D”
5.1. A empresa contratada devera oferecer:

a) Equipe técnica multidisciplinar;

b) Experiéncia comprovada em campanhas governamentais;

c) Plano de comunicagao detalhado;

d) Criagdo e veiculacido de pegas em diversos meios (TV, radio, internet, impressos, etc.);

e) Cumprimento da legislacdo pertinente, especialmente a Lein212.232/2010
5.2. Constitui objeto deste termo a prestacdo de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a
concep¢do, a criacdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execuc¢ido externa, a compra de
midia e a distribuicdo de publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacdo, de promover a venda de bens ou servicos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
institui¢des ou de informar o publico em geral.
5.2.1. Os servicos de publicidade e propaganda de que trata este Termo visam a divulgacdo dos atos,
programas, informacgdes de interesse publico, orientagdo aos municipes, compreendendo estudo,
concep¢do e execucdo de agdes promocionais, planejamento, criacdo, produgao, veiculagdo, bem como a
distribuicdo de materiais, pecas e campanhas publicitarias.
5.2.2. Também integram o objeto deste termo, atividades complementares, os servicos especializados
pertinentes:
a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracio de
conhecimento relativos a execu¢do do contrato;
b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
) a producdo e a execugdo técnica das pecas e ou material criados pela agencia a ser contratada.
5.2.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 5.2.2 terdo a
finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da CONTRATANTE, o publico-alvo e
os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;
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c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a a¢io publicitaria.
5.3. E vedado incluir outros servicos ndo previstos no subitem 5.2.2, em especial as atividades de

promocdo, de patrocinio e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relacdes publicas e a realizagdo de
eventos festivos de qualquer natureza.

5.4. Niao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia,
ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em instalag¢des, dispositivos e engenhos que funcionem como
veiculo de comunicacio e o patrocinio da transmissio de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento,
comercializados por veiculo de comunicacgio.

5.5. Para a prestagdo dos servicos serd contratada uma agéncia de propaganda, doravante denominada
agéncia, licitante ou contratada.

6. EXECUCAO DO OBJETO DO CONTRATO
6.1. Caberd a empresa vencedora do certame, além das demais previstas neste termo ou dele
decorrentes:

6.1.1. Operar como organizacao completa e fornecer servicos de elevada qualidade.
6.1.2. A seujuizo, a empresa vencedora do certame podera utilizar-se de sua matriz ou filiais, bem como de
representantes, para servicos de criacdo e de producdo ou outros complementares ou acessorios que venham
a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.
6.1.3. A empresa vencedora do certame devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a
contar da data da assinatura do contrato, que possui estrutura de atendimento compativel com o volume e a
caracteristica dos servigos a serem prestados a Prefeitura Municipal de Apiacas.
6.1.4. Realizar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacio de
fornecedores de servigos especializados e veiculos - todos os servicos relacionados com o objeto deste
termo, de acordo com as especificacdes estipuladas pela empresa vencedora do certame.
6.1.5. Utilizar, na elaborag¢do dos servigos objeto deste termo, os profissionais indicados em sua Proposta,
para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela Prefeitura Municipal.
6.1.6. Envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociacdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir a Prefeitura Municipal as vantagens obtidas.
6.1.7. Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens ou servicos especializados a Prefeitura
Municipal:
I.  fazer cotagdes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por fornecedores;
II. exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a compdem, seus pregos
unitarios e totais e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacoes;
III.  a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo completa do
fornecedor (nome, CNP] ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo completa
(nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel;
I[V.  juntamente com a cotag¢do deverdo ser apresentados comprovantes de inscricdo do fornecedor no
CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu
domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido.

6.1.8. Asdisposi¢coes do subitem 6.1.7 ndo se aplicam a compra de midia.

6.1.9. Submeter a contratacio de fornecedores, para a execugio de servicos objeto deste contrato, a prévia
e expressa anuéncia da Prefeitura Municipal.

6.1.10. Obter a aprovacgdo prévia da Prefeitura Municipal, por escrito, para autorizar despesas de producio,
veiculacdo e qualquer outra relacionada com este contrato.

6.1.10.1. A empresa vencedora do certame s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario
de veiculos, por ordem e conta da Prefeitura Municipal, se previamente a identificar e tiver sido por ela
expressamente autorizada.

6.1.11. Apresentar a Prefeitura Municipal, antes da liquidacdo da despesa de cada campanha ou agao, relacao
dos meios, pracgas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculagio a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.3 da Clausula
Décima Primeira, (da Minuta de Contrato) e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o
fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n2. 12.232/2010.

6.1.12. Apresentar a Prefeitura Municipal, como alternativa ao subitem 6.1.11, estudo prévio sobre os meios,
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pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculagdo a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.3 da Clausula Décima
Primeira, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no
art. 15 da Lein®. 12.232/2010.

6.1.12.1. 0 estudo de que trata o subitem 6.1.12 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos
habitualmente programados nos esforgos de comunica¢do da Prefeitura Municipal, com vistas a realizagio de
negociacdo global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a empresa vencedora
do certame.

6.1.12.2. 0 resultado da negociagdo global entre as partes prevista no subitem 6.1.12.1 vigera para os
planos de midia que vierem a ser aprovados até o vencimento, 90 (noventa) meses a partir da data de sua
assinatura.

6.1.12.3. Ao final da vigéncia, a empresa vencedora do certame poderd apresentar novo estudo, que
vigorara durante em igual periodo e assim sucessivamente.
6.1.12.4. Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do estudo

mencionado no subitem 6.1.11, a Prefeitura Municipal solicitara novo estudo a empresa vencedora do
certame e, em decorréncia, podera realizar nova negociacdo global e determinar seu novo periodo de
vigéncia.

6.1.13. Encaminhar imediatamente apds a produc¢do dos servicos, para constituir o acervo da Prefeitura
Municipal, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: uma cépia em meio digital em um arquivo em digital;

b) Internet: uma coépia em meio digital ou, com os arquivos que constituiram a campanha ou pega;

) Radio: uma cépia em meio digital, com arquivo audio;

d) Midia impressa e material publicitario: uma cépia em meio digital, com arquivos nas versdes aberta -

com as fontes e imagens em alta resolucdo - e finalizada.

6.1.14. Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo deste contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e ou material produzidos,
independentemente do disposto no subitem 6.1.13.

6.1.15. Orientar a producdo e a impressao das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.) aprovadas
pela Prefeitura Municipal.

6.1.15.1. O material a ser utilizado na distribui¢do sé sera definido apés sua aprovagio pela Prefeitura
Municipal e sua reproducio dar-se-a a partir das pegas mencionadas no subitem 5.1.13.

6.1.16. Entregar a Prefeitura Municipal, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de
producio e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatdrio dos servicos em andamento, estes com os
dados mais relevantes para avaliagdo de seu estégio.

6.1.17. Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servico entre a Prefeitura
Municipal e a empresa vencedora do certame, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

6.1.17.1. Esses relatérios deverdo ser enviados pela empresa vencedora do certame a Prefeitura
Municipal até o prazo maximo de 05 (cinco) dias tteis ap0s a realizagdo do contato.
6.1.17.2. Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, a Prefeitura Municipal solicitara a

necessaria correcdo, no prazo maximo de 3 (trés) dias uteis, a contar da data do recebimento do respectivo
relatorio.

6.1.18. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da Prefeitura Municipal, respeitadas as
obriga¢des contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da empresa vencedora do
certame pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria
empresa vencedora do certame ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

6.1.19. Sé divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que envolva o nome
da Prefeitura Municipal, mediante sua prévia e expressa autorizagio.

6.1.20. Prestar esclarecimentos a Prefeitura Municipal sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a empresa vencedora do certame, independentemente de solicitacao.

6.1.21. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.
6.1.22. Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificagdo de qualificacdo técnica de atendimento de
que tratam o art. 42 e seu § 12 da Lei n2. 12.232/2010.
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6.1.23. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se
por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.
6.1.24. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e, quando for o caso,
com relacdo a empregados de fornecedores contratados.
6.1.25. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
deste contrato, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.
6.1.26. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.
6.1.27. Apresentar, quando solicitado pela Prefeitura Municipal, a comprovacdo de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigac¢des trabalhistas, previdenciarios e fiscais.
6.1.28. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e a propria Prefeitura Municipal.
6.1.29. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que
lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagao da Prefeitura Municipal.
6.1.30. Responder perante a Prefeitura Municipal e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na
veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.
6.1.31. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a Prefeitura
Municipal.
6.1.32. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ac¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.
6.1.32.1. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a empresa vencedora do
certame adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a Prefeitura Municipal e de manté-la a
salvo de reivindica¢des, demandas, queixas ou representa¢des de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenagdo, reembolsara a Prefeitura Municipal as importancias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias teis a contar da data do efetivo pagamento.
6.1.33. Responder por qualquer a¢do judicial movida por terceiros com base na legislagdo de protegio a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto
deste contrato.
6.2. Constituem obrigacdes da Prefeitura Municipal, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a empresa vencedora do certame;

b) comunicar, por escrito, a empresa vencedora do certame, toda e qualquer orientacdo acerca dos
servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser
confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas uteis;

c) fornecer e colocar a disposicdo da empresa vencedora do certame todos os elementos e informagdes
que se fizerem necessarios a execucao dos servigos;

d) proporcionar condi¢des para a boa execucao dos servicos;

e) notificar, formal e tempestivamente, a empresa vencedora do certame sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;

f) notificar a empresa vencedora do certame, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades
e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.3. A juizo da Prefeitura Municipal, a campanha publicitdria integrante da Proposta Técnica que a
empresa vencedora do certame apresentou na concorréncia que deu origem a este contrato podera ou ndo
vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

6.4. Niao sera admitida a subcontratagio;
6.5. As Sanc¢oes Administrativas estardo previstas em edital e posterior Contrato;
6.6. As Obrigagdes das Partes estarao previstas em edital e no Contrato;

6.7. Aplica-se no que couber as disposi¢cdes do Coédigo de Defesa do Consumidor
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7. CONTROLE E FISCALIZACAO DO CONTRATO

7.1. A Prefeitura Municipal fiscalizara a execu¢do dos servigos contratados e verificara o cumprimento
das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao
desejado ou especificado.

7.1.1. A fiscalizacdo dos servigos sera exercida por servidor devidamente designado, o qual tera poderes,
entre outros, para notificar sobre irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas na
execucdo do Contrato.

7.1.2. Além das atribui¢cdes previstas neste Termo e na legislagdo aplicavel, cabera ao fiscal de contrato
verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos a empresa vencedora do
certame e as condi¢cdes de contratacdo de fornecedores de servicos especializados pela empresa vencedora
do certame.

7.2. A fiscalizagdo pela Prefeitura Municipal em nada restringe a responsabilidade, tnica, integral e
exclusiva, da empresa vencedora do certame pela perfeita execu¢io dos servigos.

7.3. A empresa vencedora do certame somente poderd executar qualquer tipo de servico apos a
aprovacado formal da Prefeitura Municipal.

7.4. A ndo aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega,
salvo expressa concordancia da Prefeitura Municipal.

7.5. A empresa vencedora do certame adotard as providéncias necessarias para que qualquer execugio,

referente a producdo, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada nio aceitavel, no todo ou em parte, seja
refeita ou reparada a suas expensas e nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a Prefeitura
Municipal.

7.6. A aprovacao dos servicos executados pela empresa vencedora do certame ou por seus contratados
ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos servicos contratados.

7.7. A auséncia de comunicacdo por parte da Prefeitura Municipal, referente a irregularidade ou falhas,
nado exime a empresa vencedora do certame das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.8. A empresa vencedora do certame permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a
documentacio pertinente e aos servicos em execuc¢io e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas
pela fiscalizagao.

7.9. A empresa vencedora do certame se obriga a permitir que a auditoria interna da Prefeitura Municipal
e ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servigos prestados a Prefeitura Municipal.

7.10. A Prefeitura Municipal é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela empresa vencedora do certame.

8. MEDICAO E PAGAMENTO

8.1. Pelos servigos prestados, a empresa vencedora do certame sera remunerada conforme disposto
nesta Clausula.

8.1.1. O percentual arrematado sera referente aos valores previstos na tabela referencial de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servicos executados pela empresa vencedora do certame.

8.1.2. A empresa vencedora do certame se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha
detalhada com os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
de Mato Grosso e com os precos correspondentes a serem cobrados da Prefeitura Municipal, conforme
previsto no subitem 8.1.1, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou
autenticada por ele.

8.2. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta cldusula poderdo ser renegociadas, no interesse
mutuo em beneficio do interesse publico, quando da renovagdo ou da prorrogacdo do contrato.
8.3. A Nota Fiscal somente sera liberada para o cumprimento do Empenho quando estiver em total

conformidade com as especifica¢des exigidas pela Prefeitura Municipal.

8.3.1. Conforme a Instrucdo Normativa da Receita Federal do Brasil n? 1234/2012, suas alteracdes
posteriores ou outra norma que venha a substitui-la, para fins de retengdo de Imposto de Renda, é condi¢cdo
para o recebimento e aceitacdo das notas fiscais e demais documentos de fornecimentos de materiais ou
servicos, que o documento tenha destacado o valor do IRRF e que este seja deduzido em fatura ou eventual
boleto para pagamento.
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8.3.2. NAO serio feitas reten¢des de CSLL, PIS/PASEP ou COFINS, apenas a retencdo de IR, se for o caso,
seja da administracao direta, indireta ou fundagoes.

8.3.3. Empresas do Simples Nacional ou MEI deverdo informar no corpo da Nota fiscal que nio se
enquadram a esta Normativa conforme o art. 42 da IN RFB n? 1234/2012, ndo estando sujeitas a retencdo de
IR, entretanto deverdo comprovar esta condi¢do além das informag¢des complementares no documento fiscal,
anexar a nota fiscal o comprovante de enquadramento do Simples Nacional ou de Micro Empreendedor
Individual.

8.4. As Notas Fiscais deverio ser emitidas em moeda corrente do pais em 01 (uma) via.

8.5. O CNPJ da detentora do contrato constante da Nota Fiscal e/ou fatura devera ser o mesmo da
documentacio apresentada.

8.6. Nenhum pagamento serd efetuado enquanto pendente de liquidacdo quaisquer obrigagdes

financeiras que lhe foram impostas, em virtude de penalidade ou inadimpléncia, sem que isso gere direito ao
pleito de reajustamento de precos ou correcdo monetdaria.

8.7. Os pagamentos serdo feitos mensalmente para a empresa vencedora pelos servigos prestados, com a
apresentacio de relatério detalhado dos servigos e comprovagio dos servigos prestados.

9. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR
9.1. O fornecedor serd selecionado através de proposta técnica e de preco, sendo selecionado o
fornecedor que melhor cumprir a pontuacdo final a ser obtida por meio da seguinte férmula:
NFG = (NFPT x 7) + (NFPCx 3)
7+3

NFG - Nota Final Geral

NFPT - Nota Final da Proposta Técnica

7 - Peso 70 estabelecido a nota da Proposta Técnica

NFPC - Nota Final da Proposta Comercial

3 - Peso 30 estabelecido a nota da Proposta de Precos

9.2. Objeto a ser contratado se enquadra na categoria servicos técnicos especializados, conforme
definicdo do art. 62 da Lei 14.133/2021, por possuir natureza predominantemente intelectual. A licitacdo
devera ser realizada na modalidade Concorréncia, pelo critério de técnica e preco pela forma presencial.
9.2.1. A escolha pela forma presencial ndo produz altera¢do no resultado do certame, pelo contrario, traz
mais celeridade ao certame.

9.2.2. Justificativa do processo ser presencial: Tendo em vista a Lei de Publicidade e Propaganda, n®
12.232/2010, ndo foi encontrado uma maneira esclarecedora de como realizar este processo eletronico.
Dessa forma serd garantido a observancia do principio constitucional de isonomia, permitindo a participacdo
de quaisquer interessados, desde que atendam aos requisitos exigidos para que se possa selecionar a
proposta mais vantajosa, mediante sessdo publica que devera ser devidamente gravada em audio e video
conforme a Lei n2 14.133 /2021 instrui, além de ser uma sessio aberta para todos.

10. CUSTO ESTIMADO DA CONTRATACAO/PRECO DE REFERENCIA

10.1. Para o periodo de vigéncia contratual de 12 (doze) meses, o valor global estimado da contratacio
perfaz o total de R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais), definido com base em andlise de contratos similares,
histérico de contratagdes do Municipio e tabela SINAPRO, respeitando o teto de gastos previsto na Lei
Orcamentaria Anual do municipio, considerando que sdo servicos peculiares e de dificil mensuragio.

11. DOTACAO ORCAMETARIA

11.1. As despesas decorrentes da presente contratagdo correrdo a conta de recursos especificos
consignados no Or¢camento Geral do Municipio.

11.2. A contratagdo sera atendida pela seguinte dotagao:

03. - SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO

001 - ADMINSTRACAO GERAL DA SECRETARIA DE ADMINISTRACAO

2.022 - MANUTENCAO E ADM. DA SECRETARIA DE ADMINISTRACAO

63 - 3.3.90.39.00.00.00.00 -1500- OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

12. QUALIFICAGCAO TECNICA
12.1. Apresentacdo de Certificado de Qualificacdo Técnica de Funcionamento emitido pelo Conselho
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Executivo de Normas-Padrdao (CENP) ou por entidade equivalente, devidamente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condi¢cdes técnicas de agéncias de propaganda, em conformidade com o
disposto no art. 4°, § 1°,da Lei n® 12.232/2010.
12.2. Comprovacao de aptiddo técnica para a execucdo de servicos com complexidade tecnoldgica e
operacional equivalente ou superior ao objeto desta contratacdo, ou a itens correlatos, mediante
apresentacdo Atestado de Capacidade Técnica, emitidos por pessoas juridicas de direito publico ou
privado, ou pelo conselho profissional competente, quando aplicavel.
i. Para fins de comprovagio de quantitativo minimo, sera admitida a
apresentacdo e o somatoério de diferentes atestados referentes a servicos
executados de forma concomitante.

ii. Os atestados de capacidade técnica poderdo ser emitidos em nome da
matriz ou da filial do fornecedor, sendo ambos considerados validos.
iil. O fornecedor devera disponibilizar todas as informag¢des necessarias para

comprovar a autenticidade e a legitimidade dos atestados apresentados. Quando
solicitado pela Administracdo, devera apresentar, adicionalmente, cépias dos
contratos que respaldaram a contratagdo, endereco atualizado da contratante e
local onde o objeto contratado foi executado, bem como outros documentos que se
facam necessarios a verificagao.

13. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO - ARTIGO 6°, XXIII, ALINEA “E”
13.1. Atribui¢des da Contratada:
a) Realizar estudo, planejamento, concepcao, criacdo, execucao interna, intermediagdo e supervisdo da

execucdo externa e distribuicdo de campanhas, pecas e materiais publicitarios para os meios digitais (online
e off-line) e impressos;

b) Elaborar marcas, expressdes de propaganda, logotipos e outros elementos de comunicac¢do visual;

c) Planejar e executar pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e geracdo de conhecimento sobre o
mercado, publico-alvo, meios de divulgagido ou resultados das campanhas realizadas;

d) Produzir e executar tecnicamente as pecas e projetos publicitarios criados;

e) Desenvolver formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, alinhadas as novas tecnologias, com

vistas a ampliagdo dos efeitos das mensagens e a¢des publicitarias.
13.2. Dindmica de Execuc¢do do Objeto:

L. Inicio da Execuc¢do: Imediatamente apés a assinatura do contrato e/ou emissido da ordem de
servico.
II. Natureza dos Servigos: Os servicos de publicidade e propaganda terdo carater educativo,

informativo, de promog¢do do municipio ou de orientacdo social, alinhados as estratégias de
desenvolvimento socioeconomico de Apiacas, observando os principios de:

a) Informacdo e transparéncia nos procedimentos administrativos;

b) Aproximacdo entre a administracdo publica e os usuarios;

c) Eficiéncia e racionalidade na aplicacdo de recursos;

d) Avaliagdo sistematica dos resultados.

[1L Cronograma: Os servicos serdo realizados conforme demanda e necessidade de elaboracido de

campanhas da Prefeitura Municipal.
13.3. Execucdo Contratual
L. Fiel cumprimento das clausulas contratuais: O contrato devera ser executado de acordo com as
clausulas e normas das Leis n? 14.133/2021 e n® 12.232/2010, sendo as partes responsaveis pelas
consequéncias de sua inexecugado total ou parcial.

I1. Prorrogaciao automatica: Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensdo do
contrato, o cronograma serd automaticamente prorrogado pelo periodo correspondente, mediante registro
por apostila.

[1I. Comunicagoes formais: Deverao ser realizadas por escrito, admitindo-se o uso de mensagem
eletrénica quando apropriado.

13.4. Reunioes e Interacoes:

L. Reunido inicial: Ap6s a assinatura do contrato, o Municipio podera convocar a contratada para:

a) Apresentacdo do responsavel pela fiscalizacao;

b) Defini¢do das estratégias de execugio;
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c) Elaborac¢do do plano complementar de execugdo;
d) Estabelecimento do método de aferigido dos resultados e aplicagido de sangoes.
I1. Interacdo continua: O Municipio podera convocar representantes da contratada sempre que achar

necessario para adocido de providéncias imediatas.
13.5. Recebimento do Objeto:

L Modalidades de recebimento:

a) Provisorio: Pelo fiscal, mediante termo detalhado, no prazo de 5 dias uteis, comprovando o
cumprimento de exigéncias técnicas previstas no contrato;

b) Definitivo: Pelo gestor ou comissido designada, no prazo de 10 dias uteis, comprovando o
atendimento das exigéncias contratuais.
IL Informacdes obrigatérias no termo de recebimento:

a) Data e horario do recebimento/executado;

b) Identificacdo da entrega (produto/servico);

c) Detalhes do contrato ou nota de empenho;

d) Prazos de execucdo e vigéncia contratual.

IL Registros adicionais: Sempre que possivel, incluir fotografias e documentos complementares.

13.6. Obrigacdes da Contratada:

a) Executar o objeto conforme especificacées deste instrumento e do edital de licitagao;

b) Nao transferir o objeto a terceiros sem prévia anuéncia da Administracio;

c) Reparar, corrigir ou substituir o objeto, as suas expensas, quando detectados vicios ou defeitos;

d) Responder por danos causados a Administracdo ou terceiros durante a execucdo do contrato;
e) Fornecer mao de obra qualificada e cumprir todas as exigéncias legais, como normas de seguranga no
trabalho e encargos sociais e tributarios;

f) Comunicar a Administragido qualquer discrepdncia entre as condi¢des reais e os elementos
apresentados;

g) Prestar esclarecimentos sobre os servigos executados, sempre que solicitado;

h) Observar rigorosamente as especificacdoes técnicas e normas vigentes da ABNT e INMETRO;

i) Promover condig¢0es a fiscalizacdo dos servicos e manter o cadastro atualizado no setor cadastral do
Municipio;

)] Manter as condicoes de habilitagdo durante toda a vigéncia do contrato;

k) Cumprir as condi¢des estabelecidas no Termo de Referéncia e Edital de licitago.

13.7. Disposicdes Finais:

L. Rejeicdao do Objeto: O objeto sera rejeitado total ou parcialmente se estiver em desacordo com o
contrato.
I1. Ajustes de Prazos: Os prazos de recebimento serdo definidos no instrumento convocatério e/ou

contrato.

14. DISPOSICOES GERAIS

14.1. O presente termo de referéncia, se trata de requisito legal, a fim de contemplar exigéncia nos
processos de aquisi¢des publicas, através da devida modalidade e excec¢oes licitatorias previstas.

14.2. Por fim, ficam as licitantes sujeitas as san¢des estabelecidas na Lei 14.133/21 e demais normas
aplicaveis ao caso, bem como as dispostas no instrumento contratual a ser firmado.

14.3. Este certame, gerara contrato que podera ser rescindido unilateralmente pela Prefeitura Municipal
de Apiacas - MT nas hipoteses e nas condi¢des previstas na Lei n? 14.133/2021.

Apiacas - MT 30 de abril de 2026

Fernanda Da S. Pessoa Marcelino
Responsavel pela Formalizacdo da Demanda e Fiscal de Contrato

Fabio Germano
Secretario Municipal de Administragiao
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ANEXO II - BRIEFING

CONCORRENCIA PUBLICA N2 005/2026 - PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 031/2026

1. INTRODUCAO

O municipio de Apiacas, em Mato Grosso, teve sua origem ligada a atuagio da agéncia de arrecadacio fiscal
criada em 1891, no auge da economia da borracha, no territério que hoje abrange o municipio. A colonizagdo
efetiva ocorreu através da empresa INDECO, de Ariosto da Riva, e o municipio foi criado em 1988,
desmembrado de Alta Floresta.

Origens e Desenvolvimento:

e Influéncia indigena:
0 nome "Apiacas" remete ao povo indigena que habitava a regido, conhecido por sua bravura e resisténcia.
¢ Economia girando em torno de extracio de ouro e inddstria madeireira:
A regido inicialmente se desenvolveu com a exploracdo aurifera e de madeira, a economia na extragio de
ouro entrou em declinio, porém ainda persiste em menor escala.
e Colonizacao e desenvolvimento:
A empresa INDECO foi fundamental para a colonizacio efetiva da area, impulsionando o desenvolvimento do
municipio.
e C(riacdo do municipio:
Em 1988, o municipio foi oficialmente criado pela lei estadual n® 5.322, desmembrado de Alta Floresta, e
instalado em 1989.
Atividades Econémicas:
e Atualmente, Apiacds tem como atividades econdémicas principais o extrativismo mineral (ouro) e
vegetal, a agricultura (milho, arroz, soja, etc.) e a pecuaria.
e Aagricultura familiar e a extracdo de madeira também sdo importantes para a economia local.
e Nos ultimos anos, o garimpo de ouro e o artesanato tém se destacado como fontes de renda.
Curiosidades:
e A regido abriga a Cachoeira do Ximari, a Lagoa Azul e a Cachoeira da Fumaga, atragdes turisticas
locais, de acordo com a Prefeitura de Apiacas.
¢ O municipio também é conhecido por abrigar o povo indigena Apiaka, que historicamente ocupava a
regido

2- Dados Gerais:

Area total - 20.489.024 km?

Populacdo Total- A populagdo de Apiacds, MT, no Censo de 2022, foi de 8.590 pessoas. Isso representa um
aumento de 0,22% em relagdo ao Censo de 2010.

3- Coordenadas Geograficas: 9°32'38"S,57° 26’ 56" 0

4 - Municipios Limitrofes:
Os municipios limitrofes de Apiacas, no Mato Grosso, sdo: Paranaita, Nova Monte Verde, Nova Bandeirantes,
Cotriguacu e, em parte, os estados do Amazonas e Pari,.
Especificamente, os municipios limitrofes sio:
e Paranaita: Localizado ao sul de Apiacas.
Nova Monte Verde: A oeste de Apiacas.
Nova Bandeirantes: Ao norte de Apiacas.
Cotriguacu: A sudeste de Apiacas.

[ ]
[ ]
[ ]
o Estados do Amazonas e Para: Apiacas faz fronteira com esses estados em suas extremidades.



PMAPC/LICITACAO

ESTADO DE MATO GROSSO Fls:
PREFEITURA MUNICIPAL DE APIACAS Ribrica:
Av. Brasil N° 1.059- Bairro Bom Jesus - CEP: 78.595-000 - Apiacas/MT
CNPJ- 01.321.850/0001-54

5. Objetivo da Licitagao

A presente licitacdo visa a criagdo e execu¢do de campanhas publicitarias institucionais com énfase em
temas de relevancia social e educativa divulgar as a¢des institucionais da Prefeitura de Apiacds/MT.,
promovendo a transparéncia e incentivando campanhas em setores como saude, educagio, agricultura e
assisténcia social e demais secretarias municipais.

Essas campanhas visam orientar, informar e engajar a populagdo em atividades como vacina¢io, exames
preventivos, inscrigdes em programas sociais, manutencao de areas, limpeza publica e outras, promovendo
beneficios diretos a sociedade.

6. Especificacoes

e Publico-alvo: Toda a populagdode Apiacas

e Periodo: contratacio para o periodo de 12 meses, podendo ser prorrogado conforme legislacio
vigente.

¢ Regido de abrangéncia: Municipio de Apiacas.

e Meios de comunica¢ao: Incluem radio local, site de noticias local, jornais impressos local e
regional, internet e outros recursos disponibilizados pela modernidade.

e Recursos préprios: A Prefeitura possui site oficial para divulgago.

7. Tema Da Campanha

A campanha serd intitulada “Limpe seu Lote”: “Juntos por uma Apiacds mais limpa e organizada”, com a
finalidade de alertar e educar os proprietarios sobre a importancia da limpeza dos lotes, a fim de manter a
cidade mais limpa e organizada, e evitar a proliferacdo de vetores de doengas, como o mosquito Aedes
Aegypti, e outros animais peconhentos

8. Objetivo da Campanha

A campanha tem como principais objetivos:

- Conscientizagdo: Informar os proprietarios sobre a importancia da limpeza dos lotes para a satide publica e
0 bem-estar da comunidade.

- Prevencao: Evitar a proliferacdo de vetores de doengas, como o mosquito Aedes Aegypti, e outros animais
peconhentos.

- Melhoria da paisagem urbana: Uma cidade limpa e organizada faz florir o olhar de quem a visita. E dever de
todo cidaddo manter a cidade limpa.

- Cumprimento da legislacdo: A limpeza urbana é obrigac¢io prevista em Lei, e no caso do seu

descumprimento o proprietario podera ser multado

9. Publico-Alvo

- Publico Principal: Homens e mulheres de todas as idades e classes sociais residentes no municipio de
Apiacas/MT.

- Publico Secundario: Jovens entre 18 e 25 anos, adultos acima de 50 anos, criancas e adolescentes.

- Formadores de Opinido: Influenciadores, liderangcas comunitarias, profissionais de saide e outros
individuos de destaque regional.

A campanha serd voltada para toda a populagdo de Apiacas, com atencgdo especial as areas urbanas.

10. Meios de Comunicac¢do

A campanha utilizard uma variedade de meios de comunicagao para alcancar o publico-alvo:
- Midia Tradicional: TV, radio, jornal impresso.

- Internet: Anuncios digitais em plataformas relevantes.

- Ndo Midia: Pegas impressas como folhetos distribuidos em locais estratégicos.
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As pegas publicitarias devem ser adaptadas aos diferentes meios, levando em conta as caracteristicas do
publico de cada veiculo. A escolha dos canais e formatos deve ser detalhada na proposta da agéncia, sempre
visando maximizar o alcance e a efetividade da campanha.

11. Critérios De Impessoalidade

Em conformidade com o artigo 37, paragrafo 12 da Constituicdo Federal, a campanha publicitaria ndo podera
conter nomes, imagens ou simbolos que caracterizem promog¢do pessoal de autoridades ou servidores
publicos. O foco da publicidade sera sempre educativo e informativo, sem qualquer conotagido politica ou
promocional individual.

12. Pegas Publicitarias

A agéncia contratada devera apresentar as seguintes pegas para cada veiculo de comunicagio:
1. TV: Roteiro de peca publicitaria de 30 segundos.

2. Radio: Roteiro de peca publicitaria de 30 segundos.

3. Jornal Impresso: Arte de anincio em preto e branco, 1/4 (um quarto) de pagina.

4. Internet: Roteiro de banner com até 04 telas (728x90).

5. Nao Midia: Arte de folheto, tamanho 15x20 cm, colorido, somente frente.

6. Midia Externa: Outdoor no formato 9x3 metros

13. Verba e Prazo
O orcamento total disponivel para a campanha é de até: R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais) e o periodo de
veiculagdo é de até: 30 (trinta dias) incluindo todas as pegas publicitarias.

A utilizacdo da verba e planejamento de campanha sdo critérios de avaliagdo da Subcomissdo Técnica,
campanhas que excederem o or¢amento e prazo estipulado serdo desclassificadas.

10. INFORMACOES COMPLEMENTARES
Mais informacdes podem ser obtidas através do site oficial da Prefeitura Municipal de Apiacds - MT:

Www.apiacas.mt.gov.br

Apiacas-MT, 30 de abril de 2026

Fabio Germano
Secretario Municipal de Administragio
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ANEXO IIIl MODELO DE PROCURAGCAO

Outorgante
Qualificacao (nome, endereco, razdo social, etc.)

Outorgado
Representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia n?2 001/2026.

Poderes

Apresentar documentacdo e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de documentos de habilitagdo e
de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacgdes, interpor recursos,
renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar novos precos e condi¢des, firmar termos
de compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do
presente mandato.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais
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ANEXO IV - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A

Comissado de Contratacao de Licitacdo Referente Concorréncia n? 005 / 2026

1. Precos sujeitos a valoragio
1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para os servicos descritos:

a) desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servigcos executados por esta licitante,
baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso,
referentes a peca e ou material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos

veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: %
(T por cento) ;
b) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos

especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo desta licitante, referentes a
producdo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965: %

(T por cento);

c) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo desta licitante, referentes aos
servigos descritos nas alineas abaixo %

 (— por cento)

i) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagio e de geragio de conhecimento
pertinentes ao objeto do contrato;

ii) a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material publicitario,
exclusivamente quando a sua distribui¢cdo/veiculacdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965;

iii) a reimpressao de pecas publicitarias.

d) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo desta licitante, referentes a criacao,
a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir
os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribui¢do nao
nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n?
4.680/1965:... %

(T por cento)

1.2 Os precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistird o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato, nenhuma alteragao, sob a alega¢io de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

1.3 0 prazo de validade desta Proposta de Pregos é de (por extenso) dias corridos,
contados de sua apresentacdo, em consonancia com o disposto no subitem 14.3 do Edital.

2. Outras declaragdes

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos,
estabelecidas na Minuta de Contrato.

2.2 Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procedera a retencao de tributos e contribui¢des nas situagdes
previstas em lei.

2.3  Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negocia¢des
comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de divulgacio, transferindo ao
ANUNCIANTE todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo unico do art. 15 da Lei n.2
12.232/2010.
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2.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servigos especializados e
aos veiculos de divulgagio, ap6s a liquidacdo das despesas e o pagamento a cargo do ANUNCIANTE, nos termos da
Minuta de Contrato (Anexo IV).

2.5 Esta Proposta de Precos esta em conformidade com o Edital da concorréncia em referéncia.

LOCAL E DATA, xx de xxxx de 2026

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais
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ANEXO V - MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI, FAZEM A PREFEITURA MUNICPAL
DE APIACAS-MT E A EMPRESA.......

CONTRATO N2 XXXX / ANO

O Municipio de Apiacas, Estado de Mato Grosso, pessoa juridica de direito publico interno, inscrito no C.N.P.]. sob
n? 01.321.850/0001-54, com sede administrativa sito a Av. Brasil n® 1059 - Centro, Apiacas, MT., neste ato
representada pelo Sr. Julio Cesar dos Santos - Prefeito Municipal, portador do CPF n 2 785.730.501-44, e do RG n
2 0830311-8 SESP/MT, residente a Estrada Vicinal Oeste s/n° Zona Rural, Apiacas -MT, CEP 78.595-000,
doravante denominada CONTRATADA, neste ato representada............ , brasileiro, residente e domiciliado
[ 1o U , inscrito no CPF/MF sob o n. .............. , portador da Carteira de Identidade n®..., tendo em vista o
que consta no Processo n®.........ooneenn. e em observancia as disposi¢des da Lei n? 14.133/2021, da Lei n® 123/2006,
resolvem celebrar o presente Termo de Contrato, decorrente do Concorréncia n? ... /2026, mediante as
clausulas e condig¢des a seguir enunciadas. O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei n2. 12.232, de
29.04.10, e, de forma complementar, das Leis n2. 4.680/65, n2. 14.133/2021. Aplicam-se também a este contrato
as disposicdes do Decreto n2. 6.555, de 08.09.08, do Decreto n2 4.563, de 31.12.02.

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei n® 12.232/2010, e, de forma complementar, das Leis
n? 4.680/1965, e n? 14.133/2021.

1.1.1 Aplicam-se também a este contrato as disposi¢des do Decreto n? 6.555/2008, do Decreto n? 57.690/1966,
do Decreto n? 4.563/2002, do Decreto n® 3.722/2001, da Instrugdo Normativa SECOM/PR n? 1/2023, Instrugdo
Normativa SEGES/MGI n® 12/2023.

1.2 Independentemente de transcri¢do, fazem parte deste contrato o Edital da Concorréncia n? 001 /2026, seus
Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Precos da CONTRATADA, os quais constituem parte deste
instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto do presente contrato a prestacio de servicos de publicidade, por intermédio de agéncia
de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagio, a concepgao, a criagdo, a execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo
da execucdo externa e a distribuicdo de a¢des publicitarias da CONTRATANTE junto a publicos de interesse.

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e a execugcdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento, relacionados a execu¢do do presente contrato;

b) a producgado e a execugdo técnica de pecgas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no
ambito do presente contrato;

c) aprodugido de contetdo, a criagdo e execugdo técnica de acdes e pecas de comunica¢do para canais digitais; e
d) a criacdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagido publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.
2.1.1.1 A contratagdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informacdo, por meio de acdes que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas e informar e orientar o publico em geral.
2.1.1.2 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a proposicao estratégica das
acodes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para
alcance dos objetivos de comunicagdo e superagdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para aferi¢do, analise e otimizagdo de resultados.

2.1.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagio previstos na alinea ‘b’ do subitem 2.1.1 terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgacdo das pe¢as ou campanhas
publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequacdo das mensagens a serem
divulgadas;

c) possibilitar a mensuracgio e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao de publicidade.
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2.1.2  Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promocao, de patrocinio, de
relagdes publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a realizacio de eventos festivos de qualquer
natureza.

2.1.2.1 N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagio em
midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de divulgagao.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 32 da Lei n?
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execugdo das atividades
complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulga¢do, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

2.3 A CONTRATADA nido poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucgio de servigos
previstos nesta Clausula.

2.4 A CONTRATADA atuard de acordo com solicitacilo da CONTRATANTE, indistintamente e
independentemente, e ndo tera, particularmente, exclusividade em relacdo a nenhum dos servigos previstos nesta
Clausula.

2.5 Apoés a emissao das solicitagdes, a agéncia contratada tera o prazo de até 15 (quinze) dias uteis para
execucao dos servigos.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O prazo de vigéncia desta contratacdo é 12 meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante acordo entre as partes, nos termos
do art. 107 da Lei n2 14.133 /2021 e art. 286 e seguintes do Decreto Estadual n°® 1.525/22, podendo ser prorrogado
sucessivamente, até o limite de 10 (dez) anos.

3.1.2 A prorrogacio sera instruida mediante avaliagdo de desempenho da CONTRATADA, a ser efetuada pela
CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA - VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1. Valor total do presente contrato R$ .......ccouuveerrrnnnes

4.1.1. As despesas decorrentes desta contratagdo estdo programadas em dotagdo orgamentaria prépria, prevista
no or¢amento da Prefeitura Municipal de Apiacas para o exercicio de 2026, na seguinte funcional programatica:

03. SECRETARIA DE ADMNISTRAGAO GERAL

001. ADMINISTRACAO GERAL DA SECRETARIA DE ADMINISTRACAO

2022. MANUTENGAO E ADM DA SEC. DE ADMINISTRACAO

63 -3.3.90.39.00.00.00.00 - 1500- OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

4.2 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, serdo consignadas nos préximos exercicios, no
Programa de Dispéndios Globais, a(s) dotacdo(des) necessaria(s) ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.2.1 Na prorrogacdo, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de remuneracdo praticados com a
CONTRATADA, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administragao, no
decorrer da execuc¢do deste contrato.

4.2.2 A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragio praticados
com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual redugio identificada nas referéncias de mercado, por meio de
termo aditivo.

4.3 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade do valor contratual.

4.4 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se
fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento)
do valor inicial atualizado do presente contrato, conforme disposto nos do art. 125 e 126 da Lei n® 14.133/2021.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
5.1.1 Operar como organiza¢do completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

5.1.1.1 A CONTRATADA deverd comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura deste instrumento, que possui, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica
dos servicos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo, os profissionais e respectivas
qualificagdes.

5.1.2  Executar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacio de fornecedores de
bens e de servicos especializados e de veiculos de divulgacdo - todos os servicos relacionados com o objeto deste
contrato, de acordo com as especificacoes estipuladas pela CONTRATANTE.
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5.1.3  Utilizar, na elaboracdo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica
da concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovacdo da Capacidade de Atendimento,
admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunica¢do formal
a CONTRATANTE.

5.1.4 Envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgacdo e transferir a CONTRATANTE todas
as vantagens obtidas.

5.1.4.1 Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente
ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de espaco, tempo
ou reaplica¢des que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagao.

5.1.4.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 nao abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgacdo
a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.4.2 0 desconto de antecipa¢do de pagamento serd igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a
saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.4.3 A CONTRATADA nio podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam,
devendo sempre conduzir-se na orientacido da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

5.1.4.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituird grave violagcdo aos deveres contratuais
por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo administrativo em que, comprovado o comportamento
injustificado, implicara a aplicagdo das san¢des previstas neste contrato.

5.1.5 Negociar sempre as melhores condi¢ées de preco, até os percentuais maximos constantes dos subitens
10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pegas
publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.6 Observar as seguintes condi¢cdes para o fornecimento de bens e de servicos especializados a
CONTRATANTE:

I - Fazer cotagbes prévias de precos para todos os bens e servicos especializados a serem prestados por
fornecedores;
II - SO apresentar cota¢des de precos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados no Sistema de

Referéncias de Custos (SIREF), mantido pela Secretaria Especial de Comunicagdo Social da Secretaria Geral da
Presidéncia da Republica, de que trata o art. 20 da Portaria SECOM/MCOM n? 5.318/2022, aptos a fornecer a
CONTRATADAS bens e servigos especializados, relacionados com as atividades complementares da execug¢do do
objeto deste contrato;

III - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores de bens e de servicos especializados
cadastrados no SIREF que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - Exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de bens e de servigos especializados, o detalhamento das
especificacdes que compdem seus precos unitarios e total;
V - a cotacdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificacdo do fornecedor

(nome empresarial completo, CNP] ou CPF, enderecgo, telefone, entre outros dados) e a identificagio (nome
completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao;

VI -]Juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito - e em
atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu
domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servi¢o a ser fornecido;

VII - para cada or¢camento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte declaragdo, assinada por
funcionario da CONTRATADA responsavel pela documentacao:

“atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificacdo técnica
aprovada e as exigéncias contratuais”.

5.1.6.1 Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara or¢camentos dos fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.1.6.2 A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacdo dos precos dos bens e dos servigos
especializados cotados em relacdo aos do mercado, podendo para isso recorrer as informacdes disponiveis no
SIREF, ou realizar cota¢do de pregos diretamente junto a outros fornecedores.

5.1.6.3 Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE.

5.1.6.4 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE poderad supervisionar o processo de selecio dos
fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver
valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.
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5.1.6.5 A CONTRATADA esta ciente de que deverd incluir cldusula de alerta em seus pedidos de cotagdo junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na produc¢do de pegas
publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o
disposto nos arts. 44 a 46 da Lein® 12.288/2010.

5.1.6.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servicos especializados, acerca
das condi¢des estabelecidas na Cldusula Décima para a reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios,
especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.6.7 As disposi¢des dos subitens 5.1.7 e 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.7 Submeter a contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execu¢do do objeto
deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.7.1 E vedada a cotacgdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados junto a
fornecedores em que:

I- Um mesmo sécio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotagao;

II - Algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societdria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

5.1.8  Obter a autorizacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, com veiculagio e com qualquer outra despesa relacionada com este
contrato.

5.1.8.1 A CONTRATADA sé podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de divulgacao, por
ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.8.1.1 A autorizacdo a que se refere o subitem precedente niao exime da CONTRATADA sua
responsabilidade pela escolha e inclusio de veiculos de divulgagdo nos planejamentos de midia por ela
apresentados, para as a¢des publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.8.1.2 Quando da programacdo de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA obriga-se a providenciar
Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus conteidos ou de sites parceiros,
declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar a¢des publicitarias da
CONTRATANTE em veiculos de divulgacdo que promovam contetido ou atividades ilegais.

5.1.8.1.3 Quando da programacio de veiculo de divulgagdo on-line, a CONTRATADA também cuidard para que
ndo sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa ou contetido
incite a violéncia, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do cidadao.

5.1.9 Apresentar a CONTRATANTE, para autorizagio do plano de midia de cada a¢do ou campanha publicitaria,
relacdo dos meios, pracas e veiculos de divulgacao dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e
a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n?
12.232/2010.

5.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre os meios, pragas e
veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculacdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.10.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pracas e veiculos de divulgacao
habitualmente programados nos esforcos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de negocia¢do
global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel paraa CONTRATADA.

5.1.10.1.1 O resultado da negociacdo global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1 vigera para os planos de
midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura deste contrato.

5.1.10.1.2 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que vigorara
durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.10.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do estudo mencionado no
subitem 5.1.11, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera
promover nova negociacio global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.11 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de pecgas produzidas,
desde que ndo seja para uso em veiculacdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

c) Radio: arquivos digitais; e

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolucdo, abertos ou finalizados.

5.1.11.1 As pecas poderio ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagio da CONTRATANTE.
5.1.14 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extincdo deste contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pecas e os materiais produzidos, com
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informagdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados, se for o caso, independentemente do
disposto nos subitens 5.1.12.

5.1.15 Orientar a produc¢do e a impressdo das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.16 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatorio das despesas de producio e
veiculacdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento, estes com os dados mais
relevantes para avaliacdo de seu estagio.

5.1.17. Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides de servico realizadas com a CONTRATADA e as
mensagens eletrénicas mais relevantes sobre as demandas de servicos, permutadas entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e para que ambos tomem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.17.1 0 relatério sobre reunido de servico serd enviado pela CONTRATADA a CONTRATANTE apés sua
realizacdo e o relatdrio com o teor das mensagens eletronicas mais relevantes serd enviado quinzenalmente.
5.1.17.2  Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitard a necessaria
correcdo, no prazo maximo de 3 (trés) dias tteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério.

5.1.18 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejei¢oes, cancelamentos ou interrupgdes de
um ou mais servicos, mediante comunicacio da CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes contratuais ja
assumidas com fornecedores de bens e de servicos especializados e com veiculos de divulgacdo, bem como os
honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nio causadas pela
prépria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.19 Nao divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que envolvam o nome
da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacao.

5.1.20 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacdo.

5.1.21 Na&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagio financeira.

5.1.22 Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condi¢des de habilitacdo e qualificagdo, exigidas na
concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de funcionamento
de que trata 0 § 12 do art. 42 da Lein® 12.232/2010.

5.1.23 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por
todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislacdo
estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.24 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagcdo a seus empregados e, quando for o caso, com
relacdo aos empregados de fornecedores de bens e de servicos especializados contratados.

5.1.25 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e
de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.26 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissio total ou parcial nos recolhimentos de
tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.27 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo satisfeitos todos os
seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.28 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servicos
especializados e com veiculos de divulgagido, bem como responder por todos os efeitos desses contratos, perante
seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.29 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe
sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

5.1.29.1 A infragdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo deste contrato e sujeitard a CONTRATADA
as penas da Lei n? 9.279/1996, e as indenizagdes das perdas e danos previstos na legislacdo ordindria.

5.1.29.2 Nao manter, durante a vigéncia deste contrato, nenhuma forma de prestacdo de servigos de publicidade
ou relacdo negocial com pessoa juridica ou fisica, nos moldes do que consta a “Declaragdo de Inexisténcia de
Conflito de Interesses” assinada pela CONTRATADA.

5.1.30 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servicos especializados por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugao dos servicos de sua responsabilidade,
na veiculacao de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.

5.1.31 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de estimativa de
custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.32 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa, dolo ou omissao de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se
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por quaisquer responsabilidades decorrentes de ag¢des administrativas ou judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.32.1 Se houver acdo trabalhista envolvendo os servigcos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes,
demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacio,
reembolsard a CONTRATANTE as importincias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de 10 (dez) dias tteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.33 Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos
objeto deste contrato.

5.1.34 Adotar, na execugio dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagio de recursos,
de reducdo de desperdicios e de reducdo da poluigdo, conforme disposto no art. 52 da Lei n? 14.133/2021 e
regulamentado pelo Decreto n® 7.746/2012.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;
b) fornecer e colocar a disposicio da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem

necessarios a execuc¢do dos servicos;

c) proporcionar condi¢gdes para a boa execucdo dos servicos;

d) verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA e as
condi¢oes de contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, pela CONTRATADA;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato;
f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos

de sua responsabilidade.

g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condic¢des e pregos pactuados.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a CONTRATADA
apresentou na concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir a ser produzida e distribuida durante
sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

6.3 A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade,
admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletronica para esse fim.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizarda a execu¢do dos servicos contratados e verificard o cumprimento das
especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao solicitado ou
especificado.

7.1.1 Sera nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execucao deste contrato e
registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execucao dos servigos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
correcao.

7.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servicos objeto deste contrato.

7.3 A nio aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugdo, referente a producao,
distribuicao ou veiculacdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos
estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.5 A autorizacgdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigcos executados pela CONTRATADA ou
por seus fornecedores de bens e de servigos especializados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a
perfeita execugio técnica e comprovacio das veiculagcoes e dos servicos.

7.6 A auséncia de comunicacgdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitird e oferecera condicdes para a mais ampla e completa fiscalizacdo, durante a
vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentacgdo pertinente e aos servigcos
em execuc¢do e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria externa por
ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servicos prestados a CONTRATANTE.
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7.9 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato, juntamente
com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliara os servicos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois meses antes do
encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

7.10.1 A avaliacdo serd considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar das
CONTRATADAS corre¢des que visem maior qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogacdo de
vigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracdes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitacdo técnica em licitacoes.

7.10.2 Coépia do instrumento de avaliagdo de desempenho sera encaminhada ao gestor ou fiscal deste contrato e
ficara a disposi¢do dos drgios de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1 ... % (por cento) dos valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda de Mato Grosso, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela
CONTRATADA, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

8.1.1.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados nio serido cobrados pela CONTRATADA.

8.1.1.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha detalhada com os
valores previstos na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso e com
os precos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.1,
acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.1.2 Honorarios de ... % (por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servicos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisio da CONTRATADA, referentes a producgido e a
execucao técnica de peca e ou material cuja distribui¢do nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicacdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

8.1.3  Honordrios de ... % (por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagio e supervisio da CONTRATADA, referentes:

[) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes ao objeto do presente contrato;

1) a renovacgdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material publicitario,
exclusivamente quando sua distribuicdo/veiculagdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965;

[II) areimpressao de pegas publicitarias.

8.1.3.1 Para fins do disposto no inciso III do subitem anterior, entende-se por reimpressdo a nova tiragem de peca
publicitaria que ndo apresente modificagdes no contelido ou na apresentacdo, em relacdo a edigdo anterior, exceto
eventuais corregdes tipograficas ou pequenas atualizagdes de marcas e datas.

8.1.4 Honordarios de ... % (por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisio da CONTRATADA, referentes a criacdo, a
implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢ao publicitaria, destinadas a expandir os
efeitos das mensagens e das acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4 serdo calculados sobre o prego efetivamente
faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.3 A CONTRATADA nio fara jus:

a) aoressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados;

b) a honordrios ou a qualquer outra remuneracgdo incidente sobre os precos dos bens e dos servicos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisio da CONTRATADA, referentes a
producdo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

c) a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo incidente sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisio da CONTRATADA, referente a
renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacao de peca ou material publicitario, quando sua
distribuicao/veiculagdo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos
do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

d) a honorarios ou a qualquer outra remuneracdo incidente sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisio da CONTRATADA, referentes a
criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.
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e) a nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia quando da utilizacao, pela CONTRATANTE, de créditos
que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulga¢do, em qualquer agdo publicitaria
pertinente a este contrato.

8.4 Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores de bens e de servicos especializados por ela contratados sdo de sua exclusiva responsabilidade.

8.4.1 Quando houver a autorizacdo excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento dessas despesas,
deverao ser apresentados todos os comprovantes de passagens, didrias, locacao de veiculos, entre outros, a fim de
aferir a execugao e assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5 As formas de remuneragdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovacgdo ou da prorrogacdo deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneracgdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacio, em conformidade com o art. 11 da Lei n? 4.680/1965 e com o art. 72 do Regulamento
para Execucdo da Lei n? 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n2 57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgio, execugido e
distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.
9.2 A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao desconto de
agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculagao.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas e materiais publicitarios concebidos pela
CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia deste contrato passam a ser
integralmente da CONTRATANTE, bem como os estudos, analises e planos vinculados a essas atividades.

10.1.1 A remuneracdo dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é considerada incluida
nas modalidades de remuneracio definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.
10.1.2 A CONTRATANTE poderj, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de terceiros,

durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados e
prepostos.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por outros 6rgaos
ou entidades do Poder Executivo Federal, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a
CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com que
mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de
autor e conexos relacionados com a producio externa das pecas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratagdes relacionadas a bens e servicos especializados que envolvam direitos de autor e
conexos, nos termos da Lei n? 9.610/1998, a CONTRATADA solicitara, dos fornecedores, orcamentos que prevejam
a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos
dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato
de cessdo, orcamento ou contrato, de cldusulas em que o fornecedor dos bens e dos servicos especializados
garanta a cessdo pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e de acordo com as
condic¢oOes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 50%
(cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de
trés simples.

10.2.2 Na reutilizacdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao valor
original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos
detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por
cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.
10.2.3 Quando da reutilizagcdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens 10.2.1.1 e
10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE serd negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a
qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneracio, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e conexos, sera
sempre considerada como ja incluida no custo de produgio.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessdo de direito de uso
de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e



PMAPC/LICITACAO

ESTADO DE MATO GROSSO Fls:
PREFEITURA MUNICIPAL DE APIACAS Ribrica:
Av. Brasil N° 1.059- Bairro Bom Jesus - CEP: 78.595-000 - Apiacas/MT
CNPJ- 01.321.850/0001-54

conexos, nos orcamentos de producdo aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no
subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores de
bens e de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de imagem e som
de voz, clausulas escritas estabelecendo:

[ - A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que poder3, a seu juizo, utilizar
referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da
data do pagamento do bem ou do servico especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a
CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

II - Que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera solicitar copia de
imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagdo, por intermédio da
CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestacdo de servicos;

III - que qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessio referida nos incisos anteriores sera considerada
como ja incluida no custo de producao.

10.5.1 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som de voz,
constantes da cépia mencionada no inciso II do subitem 10.5, adotara as medidas cabiveis para a remuneragdo dos
detentores desses direitos, nos termos da legislagio.

10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros 6rgdos e entidades do
Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial
com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas e o submetera previamente a
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1. Os pagamentos de despesa referente aos servicos previamente autorizados pela CONTRATANTE, a
CONTRATADA devera apresentar:

[ - A correspondente Nota Fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome do CONTRATANTE,
CNPJ n2. 01.321.850/0001-54, da qual constara o nimero deste contrato, descri¢do do servico e as informagdes
para crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco, nome e nimero da Agéncia e nimero da conta;

I1 - A primeira via da Nota Fiscal do fornecedor ou do veiculo, quando for o caso.

11.1.1. Os documentos de cobranca e demais informagdes necessarias a comprovagio da execucdo e entrega dos
servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas, deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE, no seguinte endereco: Prefeitura Municipal de Apiacds-MT. Avenida Brasil, 1059 - Bairro Bom
Jesus, CEP. 78595-000.

11.1.2. O Fiscal deste contrato somente atestara a prestacdo dos servicos e liberard os documentos para
pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

11.2.  As liquidagdes e os pagamentos de despesas serdo precedidos das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

[ - Servicos executados pela CONTRATADA:

a) honorarios incidentes sobre servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos
documentos de cobranca, demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes, até 10 dias do més seguinte;

I1 - Servicos especializados prestados por fornecedores e veiculagio:

a) producdo e execucdo técnica de pegca e ou material: apresentacio dos documentos de cobranga,
demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes, até 10 dias do més seguinte;

b) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento
pertinentes a execu¢do do contrato: apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas e
respectivos comprovantes, até 10 dias do més seguinte;

c) veiculacdo: apresentacdo dos documentos de cobranca, da demonstracao do valor devido ao veiculo, de
sua tabela de precos, da indicacdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e sempre
que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do item 7.3 do
Termo de Referéncia.

11.2.1. As despesas com distribuicdo de pecas e material de ndo midia realizada por fornecedores de servigos
especializados terdo o tratamento previsto no subitem 7.2.

11.2.2. Os precos de tabela de cada insercao e os descontos negociados, de que trata o art. 15 da Lei n®.
12.232/2010 serdo conferidos ao Presidente, por ocasido da apresentacao do Plano de Midia pela CONTRATADA a
CONTRATANTE, e atestados no processo de prestacdo de contas.

11.3. No tocante a veiculacdo, além do previsto no subitem 7.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem
Onus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:
[ - Meios que permitam a comprovacao fisica da veiculacdo: exemplares originais dos titulos;
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11 - Demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se ndo restou
demonstrada, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.
11.3.1 Nos casos em que restou demonstrada, a impossibilidade de obter o relatdério de checagem, a cargo de

empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

[ - TV, Radio e Cinema: declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNP] da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o
caso), dia e hordrio da veiculagao;

[.L1) como alternativa a declaragdo prevista no inciso I deste subitem, a CONTRATADA pode apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagido ou inser¢do ou irradiacdo e
similares) desde que o veiculo também firme declaragio, assinada, de modo que esse documento e a declaragio
prevista no inciso I deste subitem, em conjunto, contenham as informacdes previstas no inciso I deste subitem;

[.2)  como alternativa ao procedimento previsto no inciso 1.1, a CONTRATADA pode apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradia¢do e similares) em
que figure a declaragdo prevista no inciso I deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante
impressdo eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento ‘composto’
contenha todas as informagdes previstas no inciso I deste subitem.

I1 - Midia Exterior: fotos das pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificacdo do local de exibigio;

III - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que veicularam as pegas.

11.3.2 As exigéncias de comprovacdo de veiculacio em midias ndo previstas serdo estabelecidas formalmente
pela CONTRATANTE, antes da aprovacdo do respectivo Plano de Midia.

11.4.  Antes da efetivacdo dos pagamentos, a CONTRATADA devera apresentar Certificado de Regularidade de
Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social
- CND, Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por
6rgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certiddes
negativas de débitos expedidas por érgios das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.5. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranga, a CONTRATANTE, a seu juizo,
podera devolvé-la, para as devidas correcgdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.5.1. Na hipétese de devolugdo, a documentagio sera considerada como nio apresentada, para fins de
atendimento das condig¢des contratuais.

11.6. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido sera
corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a
data de seu efetivo pagamento, com base na variagdo do Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI),
da Fundacgao Gettlio Vargas.

11.6.1. A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de
servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagdo habil ou pendente de
cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.7. A CONTRATANTE nédo pagar4, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum compromisso que
lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo institui¢ées financeiras.

11.8. 0Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente apds a
compensacao bancaria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

11.8.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.8.2. A CONTRATADA apresentard a CONTRATANTE relatério com datas e valores dos pagamentos
realizados a fornecedores e veiculos, até o dia 10 do més subsequente.

11.9. A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que
efetuar, obedecendo aos prazos legais.

11.10. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados serdo efetuados pela CONTRATADA em
até 05 (cinco) dias ap6s o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE pela agéncia bancaria pagadora.
11.10.1. A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a cada
ordem bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatério até o 152 (décimo quinto) dia
de cada més com a consolida¢do dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.10.1.1 Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatérios deverao
conter pelos menos as seguintes informacgodes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da
CONTRATADA, ntimero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O ndo cumprimento do disposto no subitem 7.8 do Termo de Referéncia ou a nio justificativa formal para
0 ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensao da liquidacdo das despesas da CONTRATADA,
até que seja resolvida a pendéncia.
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11.11. A nota fiscal somente sera liberada quando o cumprimento do Empenho estiver em total conformidade
com as especificacdes exigidas pela Prefeitura.

11.12. Na eventualidade de aplicagdo de multas, estas deverdo ser liquidadas simultaneamente com parcela
vinculada ao evento cujo descumprimento der origem a aplicacdo da penalidade.

11.13. As notas fiscais/fatura deverdo ser emitidas em moeda corrente do pais, em 01 (uma) via.

11.14. O CNP] da detentora do contrato constante da nota fiscal e fatura devera ser o mesmo dos documentos
apresentados no procedimento licitatério.

11.15. Nenhum pagamento serd efetuado a detentora da Ata enquanto pendente de liquidacdo quaisquer
obrigacdes financeiras que lhe foram impostas, em virtude de penalidade ou inadimpléncia, sem que isso gere
direito ao pleito de reajustamento de pregos ou corre¢do monetaria.

11.16. Conforme a Instrucdo Normativa da Receita Federal do Brasil n? 1234/2012, suas alteragdes posteriores ou
outra norma que venha a substitui-la, regulamentada pelo Decreto Municipal n? 190/2023 para fins de retencdo
de Imposto de Renda, é condicdo para o recebimento e aceitacdo das notas fiscais e demais documentos de
fornecimentos de materiais ou servicos, que o documento tenha destacado o valor do IRRF e que este seja
deduzido em fatura ou eventual boleto para pagamento.

11.16.1. NAO serio feitas reten¢des de CSLL, PIS/PASEP ou COFINS, apenas a retencio de IR, se for o caso, seja da
administragio direta, indireta ou fundacdes.

11.16.2. Empresas do Simples Nacional ou MEI deverio informar no corpo da Nota fiscal que nio se enquadram a
esta normativa conforme o art. 42 da IN RFB n? 1234/2012, ndo estando sujeitas a retencdo de IR, entretanto
deverao comprovar esta condi¢cdo além das informag¢des complementares no documento fiscal, anexar a nota fiscal
o comprovante de enquadramento do Simples Nacional ou de Micro Empreendedor Individual.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

12.1.  Olicitante que, convocado dentro do prazo de validade da sua proposta, ndo celebrar o contrato, deixar de
entregar ou apresentar documentacio falsa exigida para o certame, ensejar o retardamento da execug¢do de seu
objeto, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execu¢do do contrato, comportar-se de modo inidéneo ou
cometer fraude fiscal, ficard impedido de licitar e contratar com a Unido, Estados, Distrito Federal ou Municipios e,
sera descredenciado no SICAF, ou nos sistemas de cadastramento de fornecedores, pelo prazo de até 5 (cinco)
anos, sem prejuizo das multas previstas em edital e no contrato e das demais cominagdes legais, nos termos do art.
155 da Lein? 14.133, de 2021.

12.2.  Apbs o devido Processo Administrativo, a penalidade sera obrigatoriamente registrada no Diario Oficial.
12.3. Nos casos previstos no art. 155 da Lei n? 14.133, de 2021, a Contratada estara sujeita as seguintes
penalidades:

12.3.1. Multa de 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso na entrega do objeto, até o 302 (trigésimo)
dia, calculados sobre o valor da Ata de Registro de Precos;

12.3.2. Multa de 20% (vinte por cento) sobre o valor da Ata de Registro de Pregos, no caso de atraso superior a 30
(trinta) dias na execug¢do do objeto, com a consequente rescisdo contratual;

12.3.3. Multa de 20% (vinte por cento) sobre o valor da Ata de Registro de Precos, no caso da empresa,
injustificadamente, desistir da Ata ou der causa a sua rescisdo, bem como nos demais casos de inadimplemento
contratual;

12.3.4. Impedimento de licitar e contratar com o Municipio por periodo ndo superior a 5 (cinco) anos.

12.4. A aplicagdo da sangio prevista no item 12.3.4, ndo prejudica a incidéncia cumulativa das penalidades dos
itens 12.3.1,, 12.3.2., 12.3.3,, principalmente sem prejuizo de outras hipdteses, em caso de reincidéncia de atraso
na entrega do objeto licitado ou caso haja cumulagdo de inadimplemento, facultada a defesa prévia do interessado,
no prazo de 10 (dez) dias.

12.5.  Os valores das multas aplicadas previstas nos subitens acima poderdo ser descontados dos pagamentos
devidos pela Administracao.

12.6. Da aplicacdo das penas definidas nos itens 12.3.1 a 12.3.4 do item 12.1, cabera recurso no prazo de 10 (dez)
dias, contados da intimagao, o qual devera ser apresentado no mesmo local.

12.7. Orecurso ou o pedido de reconsideracgdo relativa as penalidades acima dispostas sera dirigido ao Presidente
da Prefeitura Municipal, o qual decidira o recurso no prazo de 05 (cinco) dias corridos e o pedido de
reconsideracdo, no prazo de 10 (dez) dias corridos.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - RESCISAO
13.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos no art. 155 da Lei 14.133/2021.

13.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagio judicial ou extrajudicial,
desde que motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:
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a) for atingida por protesto de titulo, execucdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua capacidade
econdmico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notdrio;

c) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informac¢des nido divulgadas ao publico e as quais tenha acesso
por forca de suas atribui¢des contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigacdes contratuais;

f) der motivo a suspensdo dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em que respondera por
eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que a CONTRATANTE, como consequéncia,
venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢des previdenciarias e depésitos do FGTS, para
com seus empregados, na forma definida neste contrato;

h) vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgao da Administracao Publica;

i) ndo mantiver suas condi¢des de habilitacdo e qualificacdo, incluida a comprovacao da qualificacao técnica de
funcionamento prevista no art. 42 da Lei n® 12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3,11.10,11.10.1 e 11.10.2.1.

13.1.2 Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razdes de interesse publico, a rescisdo acarretara,
independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a retengido dos créditos decorrentes deste
contrato, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE, ou a execucdo da garantia contratual, para
ressarcimento dos valores das multas e indenizacdes a ele devidos.

13.1.2.1 Caso a retengdo nao possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no subitem 13.1.2, a
CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias tteis, a contar do recebimento da notificacio,
recolher o respectivo valor em agéncia bancaria a ser indicada pela CONTRATANTE.

13.2 Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo administrativo,
assegurado o contraditdrio e a ampla defesa.

13.2.1 A rescisdo unilateral ou amigavel deverd ser precedida de autorizacdo escrita e fundamentada da
autoridade competente.

13.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragio sera cabivel, a ndo ser o
ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA,
previstas no presente contrato.

13.4 Em caso de alteracdo das condi¢des de habilitacdo juridica da CONTRATADA, em razdo de fusio, cisdo,
incorporacgao, associac¢do, cessdo ou transferéncia, total ou parcial, este contrato podera ser ratificado e sub-rogado
para a nova empresa, sem 6nus para a CONTRATANTE, e com a concordancia desta, com transferéncia de todas as
obrigacdes aqui assumidas, independentemente de notificacdo judicial ou extrajudicial.

13.4.1 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execu¢do deste contrato com a empresa
resultante da alteragido social.

13.4.2 Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar sua execugio, em relagio
ao prazo restante deste contrato, pela empresa que, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as condicdes
inicialmente pactuadas.

13.4.3 Em qualquer das hipdteses previstas no subitem 13.4, a ocorréncia devera ser formalmente comunicada a
CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatorio da alteracdo social, devidamente registrada.

13.4.3.1 A ndo apresentacdo do comprovante em até 05 (cinco) dias uteis apds o registro da alteragio social
podera implicar a aplicagdo das sang¢des previstas neste contrato e em lei.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DISPOSICOES GERAIS

14.1 A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas
correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do Consumidor e
demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

14.2 E vedada a utilizagdo, na execugio dos servicos prestados pela CONTRATADA, de empregado que seja
familiar de agente publico ocupante de cargo em comissio ou funcdo de confianca na CONTRATANTE, nos termos
do art. 72 do Decreto n2 7.203/2010.

14.3 A CONTRATANTE providenciard a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos
aditivos no Diario Oficial da Unido, a suas expensas, na forma prevista no paragrafo dnico do art. 89, §12 da Lei n?
14.133.

14.4 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes da
Lein? 14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

14.5 A omissdo ou tolerdncia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposi¢cdes deste contrato ou
em exercer prerrogativa dele decorrente - nao constituira novacao ou rendncia nem lhes afetard o direito de, a
qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.
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14.6 As informacgdes sobre a execucdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens e de servigos
especializados e dos veiculos de divulgacdo, serdo publicadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

14.6.1 As informagdes sobre valores pagos pelos bens e servicos especializados contratados serdo divulgadas
pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e para cada meio de comunicagao.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - FORO
15.1 E eleito o Foro da Comarca de Apiacas-MT para dirimir os litigios que decorrerem da execugio deste Termo
de Contrato que ndo possam ser compostos pela conciliacdo, conforme art. 92, §12 da Lei n® 14.133/2021.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em XX (por extenso) vias.

Apiacis, ......... de....... de 2026

Prefeitura Municipal de Apiacas-MT
Contratante
DOO00:0:0:0:0:0:0:0:0:0:0:0:0:0:0:0.0:0:0:0:0:0:0.0:0:0:0:¢
Contratada
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ANEXO VI - MODELO DE DECLARACAO UNIFICADA

A Comissio de Contratagdo
Prefeitura Municipal de Apiacas

Pelo presente instrumento, a empresa , CNPJ] ne , com sede na
, através de seu representante legal infra-assinado, DECLARA que:

1 - a empresa nao foi declarada inidénea por nenhum 6rgio publico de qualquer esfera de governo, estando apta a
contratar com o poder publico, em qualquer de suas esferas;

2 - esta ciente e concorda com as condi¢des contidas no edital e seus anexos, bem como de que a proposta
apresentada compreende a integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na
Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convencoes coletivas de trabalho e nos
termos de ajustamento de conduta vigentes na data de sua entrega em definitivo e que cumpre plenamente os
requisitos de habilitagcdo definidos no instrumento convocatorio;

3 - ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 anos,
salvo menor, a partir de 14 anos, na condi¢do de aprendiz, nos termos do artigo 7°, XXXIII, da Constituicao;

4 - ndo possui empregados executando trabalho degradante ou for¢ado, observando o disposto nos incisos Il e IV
do art. 12 e no inciso III do art. 52 da Constituigdo Federal;

5 - estd dispensado ou cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado
da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas.

6 - que ndo tem em seu quadro societario e funcional, servidores publicos da contratante exercendo fungdes de
geréncia, administracdo ou tomada de decisao, inclusive de membros de Comissdes ou servidores do Municipio de
Apiacas

de de 2026.

Local e Data

Assinatura do Responsavel Legal da empresa
Carimbo do CNPJ da empresa



