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CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 6/2026

PROCESSO DE COMPRAS N¢ 025/2026

PMDI N° 00007580/2026

Modo de Disputa: Fechado

Objeto: QONTRATAQAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE, PRESTADOS POR
INTERMEDIO DE UMA AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, COM
VISTAS A MELHOR ATENDER AS NECESSIDADES DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA DA PREFEITURA MUNICIPAL DE DIADEMA.

DATA DE RECEBIMENTO E ABERTURA DOS ENVELOPES: 30/06/2026

HORARIO: 10:00 horas.

O Edital pode ser obtido gratuitamente no site www.diadema.sp.gov.br.
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CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 6/2026

PROCESSO DE COMPRAS N¢ 025/2026

DATA DE RECEBIMENTO E ABERTURA DOS ENVELOPES: 30/06/2026

HORARIO: 10:00 horas.

1.PREAMBULO:

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

A Prefeitura do Municipio de Diadema, por meio da Secretaria de
Administracdo e Gestdo de Pessoas - Departamento de Suprimentos e
Patrimonio, realizara licitagdo na modalidade Concorréncia na modalidade, do
tipo Técnica e Prego, que tem por objeto a CONTRATACAO DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE, PRESTADOS POR INTERMEDIO DE UMA AGENCIA DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA, COM VISTAS A MELHOR ATENDER AS
NECESSIDADES DE COMUNICACAO PUBLICITARIA DA PREFEITURA
MUNICIPAL DE DIADEMA, conforme discriminado no presente Edital.

Esta licitacdo obedecera ao disposto na Lei Organica do Municipio, na Lei
Federal n® 14.133/21, na Lei Complementar n® 123, de 14 de dezembro de
2006, com as alteracdes que lhe sobrevieram; Lei Federal n® 4.680/1965; Lei
Federal n? 12.232/2010; Decreto Federal n® 57.690/1966, com as alteracdes
do Decreto n? 2262/1997, em especial plo artigo 37, paragrafo 1° da
Constinuicao Federal e Decreto Municipal n® 8171/2022 e altera¢des que rege
as licitacoes e contratos, pela Portaria GP n® 961/25, e as Normas-padrao para
a prestacdo de Servicos pelas Agéncias de Publicidade e Propaganda,
Veiculos de Comunicagéo e suas reciprocas relagbes vigentes, Codigo de
Etica dos Profissionais de Publicidade e Propaganda, bom como suas
alteragdes, CENP - Conselho Executivo das Normas Padrdo vigente, beom
como o Cddigo de Auto Regulamentacdo Publicitaria e demais normas
regulamentadoras aplicaveis a espécie, bem como as condicdes estabelecidas
no presente Edital.

De acordo com a Lei Municipal n® 1.755/1999, é vedada a participacao nesta
licitacdo de empresas que empreguem, de forma direta ou indireta, mao de
obra infantil, exceto na condi¢cdo de aprendiz, considerando-se mao de obra
infantil aquela composta por menores de 14 anos. A constatacédo, a qualquer
tempo, do uso de mé&o de obra infantil pela licitante que vier a ser contratada,
ensejara a RESCISAO do Contrato, sem qualquer énus a PMD.

Os recursos financeiros para cobrir as despesas da contratacdo serao
suportadas pela respectiva dotacao orgcamentaria constantes do ANEXO I.

Os envelopes intitulados de “Proposta Técnica” e “Proposta de Precgos”
deverao ser entregues até o dia _ / /2026 as __:  horas, no Departamento
de Surpimentos e Patrimbnio desta Prefeitura, sito a Rua Orense, 41 - Centro -
Diadema/SP. Os trabalhos de abertura serdo iniciados imediatamente apds o
término do prazo fixado acima, em ato publico, na forma prevista neste Edital.

Qualquer informacao sera fornecida as interessadas de 2a a 6a feira, no
horario das 09:00 as 16:00 horas, no local e endereco acima citados, ou
através do e-mail: pelos telefones (11) 4057-7799 ou ainda pelo endereco
eletrénico (E-mail): compras@diadema.sp.gov.br.

O Edital, com todos os seus anexos, estard disponivel para download dos
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arquivos, através do site da Prefeitura do Municipio de Diadema,
www.diadema.sp.gov.br, mediante cadastro.

2.0BJETO:

2.1.

2.2,

Constitui objeto desta licitagdio a CONTRATACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE, PRESTADOS POR INTERMEDIO DE UMA AGENCIA DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA, COM VISTAS A MELHOR ATENDER AS
NECESSIDADES DE COMUNICACAO PUBLICITARIA DA PREFEITURA
MUNICIPAL DE DIADEMA.

2.1.1. Contratacéo de agéncia de publicidade, visando a prestacdo de servigos
que compreendem um conjunto de atividades realizadas integradamente
e que tenham por objeto o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a
concepgao, a criacdo, a execugao interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execugao externa, a compra de midia e a distribuicdo de
campanhas, pecas e materiais publicitarios, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a informagéo, de difundir ideias ou
de informar o publico em geral, observadas as exigéncias das Leis n°s
4.680/1965; 14.133/2021 e 12.232/2010 e pelo Decreto 57.690/1966;
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria e demais disposi¢cdes deste
Edital.

2.1.2. A presente licitagdo nao contemplara servico de assessoria de
imprensa, comunicacdao e relacdes publicas, ou a realizacdo de
eventos festivos de qualquer natureza, as quais serdo contratadas por
meio de procedimentos licitatérios préprios, respeitado o disposto na
legislac&o em vigor.

O valor estimado para a execugao do presente objeto € de R$ 5.000.000,00
(Cinco milhGes de reais).

ADVERTENCIA: A municipalidade de Diadema adverte a todos os licitantes, que
nao esta hesitando em penalizar empresas que descumpram o pactuado. Motivo
pelo qual, solicitamos que as empresas apresentem suas propostas de forma
consciente e séria, com a certeza de que poderdao entregar os objetos da forma
como foi estabelecido no Edital e dentro do prazo, precos e padrdes de qualidade
exigidos, visando evitar problemas, tanto para a administracdo publica como para as
empresas licitantes.

3.DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO:

3.1.

3.2.

3.3.

Poderao participar da licitacao os interessados, pessoas juridicas legalmente
constituidas, designadas licitantes que exercam atividade econfmica
organizada para a execug¢ao dos servicos compativeis com o objeto deste
certame e que atendam plenamente as exigéncias deste Edital e seus anexos.

Os licitantes deverdo ter pleno conhecimento dos termos deste Edital, das
condi¢des gerais e particulares do objeto da licitacdo, devendo verificar as
condicbes atuais e saber das condigdes futuras previstas, ndo podendo
invocar nenhum desconhecimento, como elemento impeditivo da correta
formulagdo da proposta ou do integral cumprimento do Contrato, ndo sendo
aceitas reivindicacdes posteriores sob quaisquer alegacoes.

Os licitantes deverdo examinar e considerar cuidadosamente todas as
informacdes, instrucdes, exigéncias, modelos, especificacdes, decretos, leis e
outras referéncias constantes deste Edital ou aplicavel a esta licitagéo.

pag. 3 de 158



PREFEITURA DO MUNICIPIO DE DIADEMA
SECRETARIA DE ADMINISTRAGCAO E GESTAO DE PESSOAS
Departamento de Suprimentos e Patrimonio
Rua Orense n° 41, 179 Andar - Centro - Diadema/SP

E-mail: compras@diadema.sp.gov.br

3.4.

3.5.

O licitante que estiver interessado podera entregar os envelopes no endereco
e horéario constantes no subitem “1.5”. acima, ou se fazer representar na
Sessdo Publica por agentes credenciados, com poderes especificos para
interpor ou desistir de recursos, sendo que a auséncia de credencial implicara
na impossibilidade de manifestacdo durante os trabalhos, facultada, contudo,
a assinatura da ata, com a ciéncia de seu conteudo, inclusive quanto ao
transcurso dos prazos recursais.

3.4.1. Quando a empresa se fizer representar por um diretor ou um de seus
sécios, devera ser apresentado o respectivo contrato social, no original
ou co6pia autenticada.

3.4.2. Em se tratando de procuracdo, a mesma devera ser apresentada com
firma reconhecida, no original ou cépia autenticada, ou por instrumento
publico, através da respectiva certidao.

3.4.3. Em se tratando de carta de credenciamento, a mesma devera ser
apresentada no original.

3.4.4. Os contratos sociais, as procuracdes e as cartas credenciais,
acompanhados, respectivamente, da cédula de identidade do diretor ou
sécio da empresa, do procurador ou do representante credenciado
serdo apresentados - em separado, fora dos envelopes ao Agente de
Contratagéo e Equipe de Apoio, que os examinara no inicio da sessao,
antes da abertura do Envelope n® 1 e os retera para junta-los ao
processo licitatério.

3.4.5. Sera admitido apenas 1 (um) representante para cada licitante
credenciado, sendo que cada um deles podera representar apenas um
licitante credenciado.

3.4.6. O licitante que nao contar com representante credenciado presente na
sessao ou, ainda que presente, ndo puder praticar atos em seu nome
por conta da apresentacdo de documentacédo defeituosa ou incompleta,
ndo sera inabilitado, porém, ficara impedido de manifestar-se nas
sessoes.

N&ao poderao participar da licitacdo as pessoas fisicas ou juridicas:
a)Declaradas iniddneas por ato do Poder Publico;

b)Impedidas de licitar e/ou contratar com a Prefeitura do Municipio de
Diadema, na forma estabelecida em Lei;

c)Sob o regime de faléncia decretada;

d)Nao poderao participar da Concorréncia, as pessoas juridicas constituidas
sob aforma de cooperativa, visto que o0s servicos objeto da licitagao
possuem caracteristicas especificas que tornam inadequada a participacao
desse tipo de sociedade. A continuidade e a complexidade técnica dos
servicos de publicidade a serem executados para a Prefeitura sao
incompativeis com a autonomia dos cooperados. O modelo cooperativo
pode, portanto, comprometer a continuidade, a execucado integrada e a
qualidade dos servicos prestados.

e)Que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econbmica,
financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgdo ou entidade contratante
ou com agente publico que desempenhe fungao na licitacdo ou atue na
fiscalizagdo ou na gestdo do contrato, ou que deles seja cbnjuge,
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companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o
terceiro grau;

f) Aquele que nao atenda as condicdes deste Edital e seu(s) anexo(s);

g)Autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo, pessoa
fisica ou juridica, quando a licitacao versar sobre servicos ou fornecimento
de bens a ele relacionados;

h)Empresa, isoladamente ou em consércio, responsavel pela elaboracdo do
projeto basico ou do projeto executivo, ou empresa da qual o autor do
projeto seja dirigente, gerente, controlador, acionista ou detentor de mais de
5% (cinco por cento) do capital com direito a voto, responsavel técnico ou
subcontratado, quando a licitacdo versar sobre servicos ou fornecimento de
bens a ela necessérios;

i) Pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitagéo,
impossibilitada de participar da licitacdo em decorréncia de sancao que lhe
foi imposta:

h.1)O impedimento de que trata na alinea h sera também aplicado ao
licitante que atue em substituicdo a outra pessoa, fisica ou juridica, com
o intuito de burlar a efetividade da sanc¢éo a ela aplicada, inclusive a sua
controladora, controlada ou coligada, desde que devidamente
comprovado o ilicito ou a utilizacao fraudulenta da personalidade juridica
do licitante.

j) Pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacao do
Edital, tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por
exploragao de trabalho infantil, por submissao de trabalhadores a condi¢oes
analogas as de escravo ou por contratagcdo de adolescentes nos casos
vedados pela legislacao trabalhista;

k) Agente publico do érgédo ou entidade licitante;

j-1) A vedagao de que trata a alinea j estende-se a terceiro que auxilie a
conducdo da contratacdo na qualidade de integrante de equipe de
apoio, profissional especializado ou funcionario ou representante de
empresa que preste assessoria técnica.

l) Ndo podera participar, direta ou indiretamente, da licitagcdo ou da execugao
do contrato agente publico do 6rgdo ou entidade contratante, devendo ser
observadas as situagdes que possam configurar conflito de interesses no
exercicio ou apdés o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da
legislacdo que disciplina a matéria, conforme §1° do artigo 9° da Lei Federal
n® 14.133/2021;

m) Empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n®
6.404, de 15 de dezembro de 1976, concorrendo entre si;

n)Nao podera participar, direta ou indiretamente, da licitagdo ou da execugéao
do contrato agente publico do 6rgdo ou entidade contratante, devendo ser
observadas as situagdes que possam configurar conflito de interesses no
exercicio ou apdés o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da
legislacdo que disciplina a matéria, conforme § 1° do artigo 9° da Lei Federal
n® 14.133/2021;

0)A critério da Administracdo e exclusivamente a seu servico, o autor dos
projetos e a empresa a que se referem as alineas “f” e “g” poderao patrticipar
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no apoio das atividades de planejamento da contratacdo, de execucéo da
licitacdo ou de gestdo do contrato, desde que sob supervisdo exclusiva de
agentes publicos do 6rgao ou entidade;

p)Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo
grupo econdmico;

q)O disposto nas alineas “f” e “g” ndo impede a licitacdo ou a contratacao de
servico que inclua como encargo do contratado a elaboragdo do projeto
basico e do projeto executivo, nas contratacoes integradas, e do projeto
executivo, nos demais regimes de execucao.

4.DA APRESENTACAO DOS ENVELOPES:
4.1. Deverao ser apresentados 05 (cinco) Envelopes:

I. A Proposta Técnica devera ser entregue a Agente de Contratacdo e Equipe
de Apoio, acondicionada nos Envelopes numeros: 1, 2 e 3;

Il. A Proposta de Precos devera ser entregue no Envelope n® 04;

[11.O Envelope n® 4 sera providenciado pela Licitante e devera ser adequado as
caracteristicas de seu conteldo, inviolavel quanto as informacbes de que
trata, até a sua abertura;

IV.Os Documentos de Habilitacao deverao ser entregues no Envelope n® 05:

a)O Envelope n? 5, contendo os documentos de Habilitagdo, devera ser
entregue em sessao publica especifica, nos termos do subitem “12.1”.

5.ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA:

5.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Agente de Contratacdo e Equipe
de Apoio, acondicionada nos Envelopes numeros 1, 2 e 3.

ENVELOPE N2 1

5.1.1. No Envelope n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria - Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 7.2 e 7.3.

5.1.1.1.56 sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada que estiver acondicionado no envelope
padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela
CONTRATANTE.

5.1.1.1.1. O envelope padronizado devera ser retirado pela interessada
no seguinte endereco: Departamento de Suprimentos e
Patriménio - Rua Orense, 41 - Centro - Diadema / SP no
horario compreendido entre 09:00h as 16:00h.

5.1.1.1.2. O envelope padronizado s6 ser4 entregue & AGENCIA que o
solicite formalmente.

5.1.1.2.0 Envelope n® 1 deverd ser entregue fechado e SEM RUBRICA.

5.1.1.3. Para preservar, até a abertura do Envelope n® 2, o sigilo quanto
a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria, o Envelope n®
1 NAO podera:

a) Ter nenhuma identificacao;

b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante;
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c) Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou
demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificacao da licitante.

ENVELOPE N2 2

5.1.2. No Envelope n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria - Via Identificada, de que trata o subitem “7.4”.

5.1.2.1. O Envelope n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com
a seguinte identificacao:

Envelope n® 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncian? _ /2026

5.1.2.2.0 Envelope n® 2 devera ser providenciado pela LICITANTE e
podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informacoes de que trata, até sua abertura.

5.1.2.3.0 Envelope n® 2 NAO podera ter informagdes, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagéao Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a
identificagao da autoria deste antes da abertura do Envelope n®
2.

ENVELOPE N2 3

5.1.3. No Envelope n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucées de Problemas de
Comunicagéao, de que tratam os subitens 7.5 a 7.10.

5.1.3.1. O Envelope n? 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com
a seqguinte identificacao:
Envelope n? 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncian? _ /2026

5.1.3.2.0 Envelope n® 3 devera ser providenciado pela LICITANTE e
podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informacoes de que trata, até sua abertura.

5.1.3.3.0 Envelope n® 3 NAO podera ter informacdo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagéao Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a
identificagao da autoria deste antes da abertura do Envelope n®
2.

6.ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS:
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6.1.A Proposta de Precos devera ser entregue ao Agente de Contratacdo e
Equipe de Apoio, acondicionada no Envelope n® 4.

ENVELOPE N2 4

6.1.1. O Envelope n? 4 devera estar acondicionada a Proposta de Precos da
Licitante, conforme modelo orientativo no Anexo IX - Proposta de
Precos.

6.1.1.1. O Envelope n? 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com
a seguinte identificacao:

Envelope n® 4

Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncian? _ /2026

6.1.2. O Envelope n® 4 sera providenciado pela LICITANTE e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até
sua abertura.

6.1.3. O conteudo do Envelope n° 4 deve se ater ao modelo e especificacdes
definidos neste Edital, sendo desconsideradas as Propostas de Precos
que a fizerem de forma dissonante dos elementos aqui instituidos.

7.APRESENTACAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA:

7.1.A LICITANTE deverd apresentar sua proposta técnica estruturada em 4
(quatro) quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicagao.

7.1.1. A proposta técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressodes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA

7.2.0 Plano de Comunicagao Publicitaria - Via N&o Identificada devera ser
apresentado da seguinte forma:

a) em papel A4, branco, com 75 g/m2 a 90 g/m2, orientagao retrato;

b)com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da
borda;

c)sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
d)com textos justificados;

e)com espacamento ‘simples’ entre as linhas, e, opcionalmente, “duplo” apds
titulos, entretitulos e entre paragrafos;

f) com texto e numeragdo de paginas em fonte ‘arial’, estilo ‘normal’, cor
‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’;

g)com numeracao em todas as paginas, pelo editor de textos, em algarismos
arabicos, no canto inferior direito da pagina;

h)em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;
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i) capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 g/m2 a 90 g/m2, ambas em
branco;

j) sem identificacdo da licitante.

7.2.1.

7.2.2.

7.2.3.

7.2.4.

7.2.5.

7.2.6.

7.2.7.

7.2.8.

7.2.9.

Os subqguesitos Raciocinio Béasico e Estratégia de Comunicacao
Publicitaria poderao ter grafico e ou tabela, com a utilizacao de cores ou
em tons de cinza.

7.2.1.1.0s gréficos e tabelas desses dois subquesitos poderdo ser
apresentados em papel A3 dobrado.

7.2.1.2. As areas ocupadas das duas paginas serdo consideradas no
cbmputo do limite previsto no subitem “7.2.6”.

As especificacbes do subitem “7.2” aplicam-se a indicacao prevista no
subitem “7.3.3.3.2".

As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de
Midia e Nao Midia poderdo ter fontes e tamanhos de fonte
habitualmente utilizados nesses documentos e podem ser editados em
tons de cinza ou em cores.

7.2.3.1. As tabelas, graficos e planilhas desse subquesito poderao ser
apresentados em papel A3 dobrado.

Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia
Criativa serao apresentados separadamente do caderno de que trata o
subitem “7.2”.

7.2.4.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensodes do Envelope
n® 1, cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘¢’
dos subitem “5.1.1.3".

O Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada NAO podera
ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Envelope
ne 2.

Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao
Publicitaria e da relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem
“7.3.3” estao limitados a 10 (dez) paginas, ressalvado que nao serao
computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas
para separar os textos desses subquesitos.

Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém limitagdo quanto
ao numero de paginas, mas cabe as LICITANTES atentarem
especialmente para o disposto na alinea ‘c’ do subitem “5.1.1.3”, no
subitem “7.2.4.1”.

Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios
que nao implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de
divulgacao para a transmissdo de mensagem publicitaria.

Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e seus
subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéao Publicitaria,
Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.
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7.2.9.1.Nao ha necessidade de lancar nessas paginas os subitens deste
Edital a que correspondem o quesito e seus subquesitos nem
os textos expressos nesses subitens.

7.2.9.2. Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem “7.2”,
no que couber.

7.3.0 Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no
Briefing. observadas as seguintes disposicoes:

7.3.1.

7.3.2.

7.3.3.

Raciocinio Basico: apresentagao, pela LICITANTE, de diagndstico das
necessidades de comunicagcdo publicitdria da CONTRATANTE, sua
compreensao sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o(s)
desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo a
ser(em) enfrentado(s).

Estratégia de Comunicacdao Publicitaria: apresentacdo, pela
LICITANTE, das linhas gerais da proposta para suprir o(s) desafio(s) ou
o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a ser(em)
enfrentado(s) e alcancar os resultados e metas de comunicagéo
desejadas pela CONTRATANTE, compreendendo:

a)Explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, a seu
juizo, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria do
problema especifico de comunicacao da CONTRATANTE;

b)Explicitacdo e defesa dos principais pontos da estratégia de
comunicacao publicitaria sugerida, especificamente o que dizer, a
quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacgéao,
instrumentos e ferramentas a utilizar.

Ideia Criativa: apresentagdo, pela LICITANTE, de campanha
publicitaria, observadas as seguintes disposigoes:

a)Apresentar relacdo de TODAS as pecas e ou material que julgar
necessarios para a execugao da sua proposta de estratégia de
comunicacao publicitaria, como previsto no subitem “7.3.2”, com
comentarios sobre cada peca e ou material;

b)Da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como
exemplos as pecas e ou material que julgar mais indicados para
corporificar objetivamente sua proposta de solugéo do(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo, conforme
explicitado na estratégia de comunicagéo publicitaria.

7.3.3.1.Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem “7.3.3”
estao circunscritos a especificacao de cada peca e ou material e
a explicitacao das fungdes taticas que se pode esperar de cada
peca e ou material.

7.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e
ou material superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’,
conforme estabelecido na alinea ‘b’ do subitem “7.3.3” e na
alinea ‘a’ do subitem “7.3.3.3”, a relacao prevista na alinea ‘a’
do subitem “7.3.3” devera ser elaborada em dois blocos: um
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para as pecas e ou material apresentados como exemplos e
outro para o restante.

7.3.3.3.Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do
subitem “7.3.3™:

a)Estao limitados a 10 (dez), independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca e ou material;

b)Podem ser apresentados sob a forma de:

b.1) roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer
meio;

b.2) protoétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;
b.3) story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

c)S6 serdao aceitos finalizados em caso de pecas ou material
nao midia;
d)Apresentados como parte de um kit serdo computados

individualmente no limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem
“7.3.3.3".

7.3.3.3.1. Reducdes e variagdes de formato serdo consideradas
como pegas.

7.3.3.3.2. Cada pega e ou material devera trazer indicacao
sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio,
anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a
facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao
Técnica, com a relagdo comentada prevista na alinea
‘a’ do subitem “7.3.3".

7.3.3.3.3. Os story-boards animados ou animatics e 0s
protétipos ou ‘monstros’ poderdao ser apresentados
em CD, CD-ROM, DVD-ROM, executaveis em
computadores pessoais, ressalvado que néo serao
avaliados sob os critérios geralmente utilizados para
pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da
ideia a ser produzida.

7.3.3.3.4. As pecas graficas poderdo ser impressas em
tamanho real ou reduzido, desde que nao prejudique
sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem
suporte e ou passe-partout, observado o disposto no
subitem “7.2.4.1” Pecas que nao se ajustem as
dimensdes do Envelope n® 1 podem ser dobradas.

7.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: constituida de:

a)Apresentacdo em que a LICITANTE explicitard e justificard a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicacao publicitaria por ela sugerida e em funcgéao
da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas;
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b)Simulacdo de plano de distribuicio em que a licitante identificara
todas as pecas e ou material destinados a veiculagdo, exposicao ou
distribuicado, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

7.3.4.1. Todas as pecas e material que integrarem a relacdo comentada
prevista na alinea ‘a’ do subitem “7.3.3” deverado constar dessa
simulagéo.

7.3.4.2. Dessa simulacao devera constar resumo geral com informacgdes
sobre, pelo menos:

a)O periodo de distribuicdo das pecas e ou material;

b)As quantidades de insercbes das pecas em veiculos de
divulgacéo;

c)Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos
alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente por
meios;

d)Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e
ou na execucao técnica de cada peca destinada a veiculos de
divulgacéo;

e)As quantidades a serem produzidas de cada peca e ou
material de ndo midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo
de cada peca e ou material de ndo midia;

g)Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao
de cada peca e ou material de ndo midia.

7.3.4.3. Nessa simulacéo:

a)Os precos das insercdes em veiculos de comunicagdao devem
ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do
Aviso de Licitacao;

b)Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagédo, nos termos
do artigo 4 da Lei n® 4.680, de 18/06/1965;

c)Devem ser desconsiderados os custos internos e os
honorarios sobre todos os servicos de fornecedores.

PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA:

7.4.0 Plano de Comunicagao Publicitaria —Via Identificada, SEM OS EXEMPLOS
DE PECAS E/OU MATERIAL DA IDEIA CRIATIVA, devera constituir-se em
cbpia da via nao identificada, com a identificacdo da LICITANTE, e ser datado
e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO:

7.5.A LICITANTE devera apresentar os documentos e informacdées que
constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem
0 uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas
numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima por quem
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detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

7.5.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no
subitem “7.5” podera ser editada em papel A3 dobrado.

7.5.2. Os documentos e informagbes e o caderno especifico mencionados no
subitem “7.5” NAO poderdao ter informacado, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria
deste antes da abertura do Envelope n® 2.

7.5.3. Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentagcdo da
Capacidade de Atendimento.

7.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a LICITANTE
apresentara:

a)Relacao nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a
especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

b)A quantificagdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formagao e experiéncia), dos profissionais que poderao ser
colocados a disposicdo da execucao do contrato, discriminando-se as areas
de estudo e planejamento, criacdo, producao de radio, tv, cinema, internet,
producdo grafica, midia e atendimento;

c)As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a
disposicao para a execuc¢ao do contrato;

d)A sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados,
em condigdes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de
campanha e na elaboracao de plano de midia;

e)A discriminacdo das informacdes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que
colocara regularmente a disposicdo da contratante, sem 6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

REPERTORIO

7.7.A LICITANTE devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e
material que constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o
uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas
numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

7.7.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no
subitem “7.7” podera ser editada em papel A3 dobrado.

7.7.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente NAO poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitéaria - Via N&o Identificada e possibilite a identificacdo da autoria
deste antes da abertura do Envelope n® 2.

7.7.3.Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo do
Repertério.
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7.8. O Repertdrio sera constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela LICITANTE.

7.8.1.

7.8.2.

7.8.3.

A LICITANTE devera apresentar 10 (dez) pecas ou material,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculacao, exposicao ou distribuicao.

7.8.1.1. As pecas eletrdnicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD.

7.8.1.2. As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto
no subitem “7.7”, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentadas separadamente. Em qualquer dos casos, devera
ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverao ser
indicadas suas dimensdes originais.

7.8.1.3.Se a LICITANTE apresentar pecas em quantidade inferior a
estabelecida no subitem “7.8.1”, sua pontuagdo maxima, neste
quesito, sera proporcional ao nimero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da regra de
trés simples em relacdo a pontuagdo maxima prevista na alinea
“l ¢” do subitem “9.3.1".

Para cada peca e ou material devera ser apresentada ficha técnica com
a indicacdo sucinta do problema que se propbs a resolver e a
identificacdo da LICITANTE e de seu cliente, titulo, data de producéo,
periodo de veiculagdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de
veiculacao, mencao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

As pecas e ou material NAO podem referir-se a trabalhos solicitados e
ou aprovados pelo ora CONTRATANTE.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

7.9.A LICITANTE devera apresentar os documentos e informacdées que
constituem os Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo em
caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’,
tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagao, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

7.9.1.

7.9.2.

Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no
subitem “7.9” podera ser editada em papel A3 dobrado.

Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente NAO poderao ter informacéo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitéaria - Via N&o Identificada e possibilite a identificacdo da autoria
deste antes da abertura do Envelope n® 2.

7.10. A LICITANTE devera apresentar até 2 (dois) Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacdo, cada um com o0 maximo de 2 (duas) paginas,
em que serdo descritas solugcdes bem-sucedidas de problemas de
comunicacdo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus
clientes.

7.10.1. Se a LICITANTE apresentar relatos em quantidade inferior a

estabelecida no subitem “7.10”, sua pontuacdo maxima, neste
quesito, sera proporcional ao nimero de relatos apresentados. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da regra de trés
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simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista na alinea ‘IV’ do
subitem “9.3.1”.

7.10.2. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos
respectivos clientes e NAO podem referirr-se a acdes de
comunicacéo solicitadas e ou aprovadas pelo ora CONTRATANTE.

7.10.2.1. A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio
relato elaborado pela LICITANTE, na ultima pagina,
devendo constar a indicacdo do nome empresarial do
cliente, o nome e o cargo ou funcédo do signatario. Todas
as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do
referendo.

7.10.3. E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas e/ou material,
independentemente do meio de divulgagéo, do tipo ou caracteristica
da peca, para cada relato. Se incluidas:

a)As pecas eletrénicas deveréao ser fornecidas em DVD ou CD;

b)As pecgas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto
no subitem “4.9”, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentadas separadamente. Em qualquer dos casos, deverao
ser indicadas suas dimensdes originais;

c)Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha
técnica com a indicacao sucinta do problema que se propuseram
a resolver.

8.APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS:
8.1. A Proposta de Precos da LICITANTE devera ser:

a)Apresentada em caderno unico, em papel que identifique a LICITANTE,
ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com
clareza, sem emendas ou rasuras;

b)Datada e assinada nos documentos referidos nos subitens “8.2” e “8.3”,
por quem detenha poderes de representacado da LICITANTE, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado;

c) Elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens “8.2” e
“8.3".

8.2. A LICITANTE devera apresentar Proposta de Precos, a ser elaborada
apenas com as informacgdes constantes deste Edital.

8.3. A LICITANTE devera elaborar declaragao na qual:

a) Estabelecerd o0s percentuais maximos a serem pagos pela
CONTRATANTE:

a.1)aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, na reutilizagao de
pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

a.2)aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
incorporadas a pecas, em relagdo ao valor original da cessédo desses
direitos, na reutilizacado das pecas por periodo igual ao inicialmente
ajustado;
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b) Comprometer-se-a a envidar esforgcos no sentido de obter as melhores
condicdes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de servicos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a
CONTRATANTE as vantagens obtidas.

c) Informara estar ciente e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos
autorais estabelecidas na Clausula Segunda da minuta de contrato.

8.4. Sera adotado o modo de disputa fechado, em que os licitantes apresentarao
propostas que permanecerao em sigilo até o inicio da sessao publica, sendo
vedada a apresentacao de lances:

a)A presente contratacdo sera realizada por meio de licitacdo na
modalidade concorréncia, adotando-se 0 modo de disputa fechado, nos
termos do art. 56, §2°, da Lei Federal n® 14.133/2021;

b)Nesse modo de disputa, as licitantes deverdo apresentar suas propostas
de forma prévia, completa e sem possibilidade de alteracdo por meio de
lances, ndo sendo admitida a utilizacao de disputa aberta;

c)A selegcdo da proposta mais vantajosa ocorrera com base no critério de
técnica e prego, conforme previsto na Lei Federal n® 12.232/2010,
considerando a natureza predominantemente intelectual dos servicos de
publicidade;

d)A disputa dar-se-a por meio da apresentacdo de propostas técnicas e
propostas de precos em envelopes distintos, observando-se o rito préprio
estabelecido na legislacao especifica, incluindo a analise das propostas
técnicas por Subcomissado Técnica especialmente designada;

e)O julgamento das propostas técnicas sera realizado previamente a
abertura das propostas de precos, assegurando-se a observancia dos
principios da isonomia, do julgamento objetivo e da sele¢cdo da proposta
mais vantajosa para a Administracéo Publica.

8.5. Os precgos propostos serdao de exclusiva responsabilidade da LICITANTE e
nao lhe assistird o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado,
nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro, omissdao ou qualquer outro
pretexto.

9.JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA:

9.1. A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das LICITANTES
quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas no Edital e seus anexos.

9.2.Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou
subquesito:

9.2.1. PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA:
9.2.1.1. Raciocinio Basico: a acuidade de compreensao:

a)Das fungdes e do papel da CONTRATANTE nos contextos
social, politico e econémico;

b)Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacbes da
CONTRATANTE com seus publicos;

c) Das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades
gue sejam significativas para a comunicacao publicitaria;
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d)Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacao;

e)Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e/ou
especifico(s), de comunicacdo a ser(em) enfrentado(s) pela
CONTRATANTE;

f) Das necessidades de comunicagdo da ANUNCIANTE para
enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema(s).

9.2.1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria:

a)a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificacdo do Municipio de Diadema e a seus
desafios ou problemas, geral e ou especifico, de
comunicacao;;

b)a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto
para a comunicacdo do Municipio de Diadema com seus
publicos;

d)a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de
comunicacao publicitaria proposta para a solugcdo dos
desafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de
comunicagao do Municipio de Diadema;

e)a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da estratégia de comunicacéo
publicitaria proposta;

f)y a capacidade de articular os conhecimentos sobre o
Municipio de Diadema o mercado no qual se insere, seus
desafios ou problemas, geral e ou especifico, de
comunicacao, seus publicos, os objetivos, geral e especificos,
de comunicacao previstos no Briefing e a verba disponivel.

9.2.1.3.Ideia Criativa:

a)sua adequacdo aos desafios ou problemas geral e ou
especifico, de comunicacdo da Prefeitura do Municipio de
Diadema;

b)sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria
sugerida pela licitante;

c) sua adequacado ao universo cultural dos segmentos de
publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e)a originalidade da combinagcdo dos elementos que a
constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de
Diadema e a sua inser¢cdo nos contextos social, politico e
econdmico;
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h)os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas e ou material
apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no
material aos meios e aos publicos propostos.

9.2.1.4.Estratégia de Midia e Nao Midia:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos
segmentos de publico prioritarios;

b)a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e
ou do material em relacao as duas alineas anteriores;

d)a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de comunicacao proprios
da Prefeitura do Municipio de Diadema;

e)a economicidade da aplicacao da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material;

f) a otimizagcdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
9.2.2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO:

a)o porte e a tradicao dos clientes atuais das licitantes e o conceito de
seus produtos e servicos no mercado;

b)a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c)a adequacdo das qualificacbes e das quantificagbes desses
profissionais a estratégia de comunicacao publicitaria da Prefeitura do
Municipio de Diadema;

d)a adequacdo das instalacbes da infraestrutura e dos recursos
materiais que estarao a disposicao da execuc¢ao do contrato;

e)a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Diadema
e a licitante, esquematizado na proposta;

fy a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicacédo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao
e controle de midia que a licitante colocara regularmente & disposicao
da prefeitura do Municipio de Diadema ;sem 6énus adicional durante a
vigéncia do contrato.

9.2.3. REPERTORIO:

a)a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propoe
a resolver;

b)a qualidade da execucao e do acabamento da peca e ou material;
C) a clareza da exposicao das informacdes prestadas.

9.2.4. RELATOS DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO:
a)a evidéncia de planejamento publicitario;
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b)a consisténcia das relacbes de causa e efeito entre problema e
solucéo;

c) a relevancia dos resultados apresentados;
d)a concatenacgao logica da exposicao.

9.3. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 60 (sessenta) pontos
e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

9.3.1. Aos quesitos ou subquesitos serado atribuidos, no maximo, os seguintes

pontos:
QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS

Plano de Comunicacao Publicitaria, sendo: 30
Raciocinio Basico 5
Estratégia de Comunicacao Publicitaria 10
Ideia Criativa 10
Estratégia de Midia e Nao Midia 5
Capacidade de Atendimento 20
Repertorio S
Relatos_ de~ Solucoes de Problemas de 5
Comunicacao

Pontuacao maxima total 60

9.4. A pontuagao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomisséo Técnica.

9.5. A pontuacéo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

9.6. Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta
Técnica a licitante que obtiver a maior nota.

9.7.Para a Proposta de Precos deverdao ser observadas as praticas de mercado,
conforme estabelece o inciso V do artigo 6° da Lei Federal n® 12.232/2010.

9.8. A proposta de precos abrange os descontos que serdo oferecidos pelos
licitantes relativos a custos internos da agéncia, bem como os honorarios a
serem cobrados do contratante, referentes a producao de pecas e materiais
incidentes sobre os custos comprovados de servicos realizados por terceiros.

9.9. A proposta devera ser apresentada em 01 (uma) via original, sem emendas,
rasuras, corretivos ou entrelinhas, com suas folhas rubricadas e a ultima
contendo data, assinatura e identificagdo do signatario, que obrigatoriamente
devera possuir capacidade para o ato.

9.10. No valor proposto deverdo estar computados todos os valores necessarios
para o atendimento do objeto da presente licitagdo, tais como tributos,
encargos diretos e indiretos, encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais,
comerciais, taxas e tarifas, fretes, seguro, custos inerentes a aquisicao,
transporte, armazenamento e utilizacdo de materiais a serem empregados
na execucao dos servicos.
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9.11.

9.12.

9.13.

As propostas serdao consideradas completas e suficientes para a execucao
do objeto licitado, sendo desconsiderada qualquer reivindicagdo de
pagamento adicional devido a erro ou ma interpretacao de parte da licitante.
O valor cotado é de inteira responsabilidade da licitante, devendo observar
com rigor, quando da elaboracao da proposta, para que nao ocorra erros de
digitacdo, especificacbes incompletas, ou valores cotados erroneamente,
estando sujeito a desclassificacao da proposta.

A Proposta de Precos DEVERA conter, sob pena de desclassificagéo:

9.12.1. O percentual de desconto sobre os custos internos de producéao da
prépria licitante, apurado em relacdo a tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo (SINAPRO)
conforme consta no processo deste Estudo Técnico Preliminar.

9.12.2. O percentual de honorarios incidentes sobre os precoes de
servicos especializados prestados por fornecedores, referente a
producdo e a execucado técnica de peca e ou material cuja
distribuicao nao proporcione a licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do artigo 11
da Lei 4.680/65.

9.12.3. O percentual de honorarios incidentes sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores referentes ao
planejamento e a execugado de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliacdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a
execucao do contrato, bem como incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a
criacAo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitdria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

9.12.4. O percentual de honorarios incidentes sobre veiculagao
intermediada pela licitante, nos casos em que os veiculos nao
remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia.

9.12.5. O prazo de validade, que nado podera ser inferior a 90 (noventa)
dias, contados da data da entrega dos envelopes.

9.12.6. A licitante fard jus ao honorario de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, em conformidade com o artigo 11 da Lei n®
4.680/65 e com o artigo 7 do Regulamento para a execucao da Lei
n® 4.680/65 (Decreto n? 57.690/66). O desconto & concedido a
licitante pela concepc¢ao, execucao e/ou distribuicao de publicidade
por ordem e conta da contratante nos termos do artigo 19 da Lei
Federal n® 12.232/2010.

Sera desclassificada a licitante que:
a)Nao observar as determinacdes e as exigéncias deste Edital;

b)Obtiver pontuagcédo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua
Proposta Técnica;

c)Nao alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica + Proposta de
Preco, a nota minima de 60 (sessenta) pontos;

d)Tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo
de julgamento das propostas.
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9.14. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automética das licitantes
mais bem classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que
obtiverem as maiores pontuacdes, sucessivamente, nos subquesitos Ideia
Criativa, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Estratégia de Midia e Nao
Midia e nos quesitos Capacidade de Atendimento e Repertério.

9.15. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na
prépria sessao ou em ato publico marcado pela Comissao, para o qual serao
convidadas todas as licitantes.

9.16. A classificacdo das propostas sera feita em ordem decrescente
considerando os valores das Notas Finais.

10. PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1. Para a Proposta de Precos deverdo ser observadas as praticas de
mercado, conforme estabelece o inciso V do artigo 6° da Lei Federal n®
12.232/2010.

10.2. A Proposta de Precos sera pontuada conforme abaixo:

a) Desconto em relagao aos precos previstos na tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela

licitante:
Desconto Oferecido Nota
de 70,00% a 100% 40
de 65% a 69,99% 32
de 60,00% a 64,99% 24
de 55,00% a 59,99% 16
de 50% a 54,99% 8

b) Honorarios sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes ao planejamento e a execugao de pesquisas e
de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
pertinentes a execucao do contrato:

Honorarios Propostos Nota
Igual ou inferior a 6,00% 20
De 6,01 a 7,50% 16
De 7,51 29,00 12
De 9,01 a 9,50 8
De 9,51 2 10% 4

c)Honorarios sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos
das mensagens, em consonancia com novas tecnologias:

Honorarios Propostos Nota
Igual ou inferior a 6,00% 20
De 6,01 a 7,50% 16
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11.

12.

De 7,51 29,00 12
De 9,01 29,50
De 9,51 2 10% 4

d) Honoréarios sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a producao e a execucao técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do artigo

11 da Lei n® 4.680/1965:

Honorarios Propostos Nota

Igual ou inferior a 8,00% 20
De 8,01 a 10,50% 16
De 10,51 a 12,00 12
De 12,01 a 13,50 8
De 13,51 a 15,00% 4

10.3. A nota de cada proposta de precos sera obtida mediante o somatério das
notas das alineas “a”, “b”, “c” e “d” do item 10.2 sendo considerada como
proposta de menor preco aquela que obtiver o maior somatério das notas
de precos.

10.4. As propostas comerciais serdo classificadas pela ordem crescente de
precos propostos, representados pelo somatério das notas atribuidas nas
alineas “a”, “b”, “c” e “d” do item 10.1.

10.5. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos
baseados em outra Proposta ou que contiver quaisquer itens
condicionantes para a entrega dos servigos.

10.6. Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0
expresso por extenso, a Comissao de Licitacao considerara o preco por
extenso.

10.7. Nao se admitira proposta que apresente pregcos simbolicos, irrisorios, ou
de valor zero, ou incompativeis com os precos de mercado, observado o
disposto na Lei Federal n® 14.133/2021.

JULGAMENTO DA NOTA FINAL:

11.1. A classificagdo das Licitantes sera feita de acordo com a média ponderada
das pontuagcdes das propostas técnicas e de preco, de acordo com 0s
pesos estabelecidos neste Edital, mediante a aplicacdo da seguinte
formula:

Nota Final = (Nota técnica x 0,60) + (Nota de precos x 0,40)
10

11.2. A classificacdo das propostas sera feita em ordem decrescente
considerando os valores das Notas Finais.

ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS PARA
HABILITACAO - ENVELOPE 05 “DOCUMENTACAOQO”:

12.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas
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12.2.

12.3.

deverao entregar os Documentos de Habilitacdo no dia, hora e local
estipulados pelo Agente de Contratacdo e Equipe de Apoio.

12.1.1. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que nao
apresentar os Documentos de Habilitacdo, na referida sessao
sera excluida do certame, exceto diante da ocorréncia de que
trata o subitem “14.11”.

Os documentos de Habilitacdo deverdo estar acondicionados no Envelope
n® 5, que devera ser apresentado fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagédo:

Envelope n? 5

Documentagéao

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia Presencial n® _ /2026

12.2.1. O Envelope n? 5 sera providenciado pela licitante e devera ser
adequado as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

O envelope “N2 5 - DOCUMENTACAQ” devera conter em uma via, 0s
documentos relacionados a seguir a serem apresentados em original, por
qualquer processo de cépia autenticada, ou através de publicagdo em
orgao de imprensa oficial, na ordem e forma indicadas a seguir:

12.3.1. Habilitacao Juridica:

a)Registro empresarial na Junta Comercial, no caso de empresa
individual;

b)Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor,
devidamente registrado, em se tratando de Sociedades
Empresariais, Ato Constitutivo, respectiva alteracao, se houver,
e Ata de Eleicdo da Diretoria e Conselho, em caso de
Sociedade por Acdes, estar adequado, na forma prevista nos
artigos 27 e 28 da Lei Federal n® 12.690/12 acompanhado de
documentos de eleicdo dos seus administradores;

c)Inscricdo do ato constitutivo no caso de sociedades simples,
acompanhada de prova de diretoria em exercicio;

d)Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou
sociedade estrangeira em funcionamento no pais, e ato de
registro ou autorizacao para funcionamento expedido pelo érgao
competente, quando a atividade assim o exigir.

12.3.2. Reqularidade Fiscal e Trabalhista:

a)Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

b)Certiddo Negativa de Débitos relativos a Créditos Tributarios
Federais e a Divida Ativa da Unido (CND), expedida
conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil
(RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN),
referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa
da Unido (DAU) por elas administrados;
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c)Certificado de Regularidade de Situagédo para com o Fundo de
Garantia de Tempo de Servico (FGTS);

d)Certiddo negativa de débitos referentes a tributos estaduais,
expedida pela Secretaria Estadual da Fazenda, através da
unidade administrativa do domicilio da licitante;

e)Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), expedida
pela Justica do Trabalho.

12.3.3. Qualificacao Economico-Financeira:

a) Certiddo Negativa de Pedido de Faléncia ou Recuperacao
Judicial ou Extrajudicial, expedida pelo distribuidor da sede da
pessoa juridica;

a.1)Nas hipéteses em que a certidao de recuperacgao judicial ou
extrajudicial for positiva, deve a licitante apresentar
comprovante de homologacéao, pelo juizo competente, do
Plano de Recuperagédo Judicial ou Extrajudicial em vigor,
nao eximindo a licitante de comprovar sua viabilidade
econdmico-financeira, inclusive pelo atendimento de todos
os requisitos de habilitacdo econdmico-financeira
estabelecidos no Edital;

b)Balanco Patrimonial e demonstracées contaveis dos 2(dois)
ultimos exercicios sociais, ja exigiveis e apresentados na forma
da lei, que comprovem a boa situacdo financeira da licitante,
vedada a substituicdo por balancetes ou balangos provisérios,
podendo ser atualizados pelo Indice de Pregcos ao Consumidor
Amplo - IPCA, publicado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatisticas - IBGE, ou de outro indicador que venha a
substituir, tomando como base a variagdo ocorrida no periodo,
quando encerrados ha mais de 03 (irés) meses da data de
apresentacao da proposta. Serdo considerados aceitos, como
na forma da lei, o Balango Patrimonial e Demonstragdes
Contébeis assim apresentados:

b.1)Sociedades regidas pelas Leis n%s: 6.404/76 e 9.457/97
(Sociedade Anénima - SA): publicados em Diario Oficial;
ou publicados em jornais de grande circulagcdo; ou por
fotocdpia extraida do Livro Diario - devidamente autenticada
na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante ou
outro 6rgao equivalente;

b.2)Sociedades por cota de responsabilidade limitada
(LTDA): por fotocopia do livro Diario, devidamente
autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da
licitante ou em outro érgao equivalente, ou por fotocépia do
Balanco e das Demonstragdes Contaveis, devidamente
registrados ou autenticados na Junta Comercial da sede ou
domicilio da licitante ou outro 6rgao equivalente;

b.3)Sociedades sujeitas ao regime estabelecido na Lei
Complementar n? 123/2006 e alteracoes - Lei das
Microempresas e Empresas de Pequeno Porte
“SIMPLES”: por fotocépia do Balanco e Demonstracdes
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Contébeis, registrada ou autenticada na Junta Comercial da
sede ou domicilio da licitante ou outro 6rgao equivalente;

b.4)Sociedade criada no exercicio em curso: fotocopia do
Balango de Abertura, devidamente registrado ou
autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da
licitante ou outro 6rgao equivalente;

b.5)Caso a Escrituracdo Contabil seja na forma eletrbnica,
devera estar de acordo com o disposto na Resolugdo CFC
n® 1299/10 e Instrucdo Normativa n® 11/13 do DREI, sendo
apresentada a impresséao do Livro Digital, juntamente com o
Termo de Autenticacao;

b.5.1) A autenticacdo dos livros contaveis digitais sera
comprovada pelo recibo de entrega emitido pelo
SPED;

c)Os Balancos, quando apresentados por fotocdpia extraida do
Livro Diario - devidamente autenticada na Junta Comercial ou
outro 6rgao equivalente, deverdo estar acompanhados dos
Termos de Abertura e de Encerramento do exercicio.

d)Os termos de Abertura e Encerramento deverdo equivaler ao
periodo do Balanco Patrimonial do exercicio social, apresentado
ou ndo na sua forma eletrdnica, sendo aceitos os termos
equivalentes aos balancos intermediarios (mensal, bimestral,
trimestral, semestral), desde que juntados todos os termos
correspondentes ao periodo de todo exercicio.

12.3.4. Quanto as microempresas e empresas de pequeno potrte:

a)Apresentar Certidao expedida pela Junta Comercial, nos termos
da Instrugdo Normativa n® 10/13 do DREI - Departamento de
Registro Empresarial e Integracdo, ou outro documento oficial
idéneo, para comprovacao de que a licitante é microempresa ou
empresa de pequeno porte;

b)Microempresas e Empresas de pequeno porte deverao
apresentar toda a documentacédo exigida no subitem “12.3.2”,
mesmo que esta apresente alguma restricao.

12.3.5. Disposicoes Gerais da Habilitacao:

a)Os documentos de habilitacdo e declaragdes constantes do item
“12” deverao ser apresentados na forma descrita no Edital;

b)Em caso de documentos expedido via internet, o Agente de
Contratacdo e membros da equipe de apoio, obrigatoriamente,
verificardo a sua veracidade junto ao respectivo sistema
informatizado, salvo impossibilidade devidamente justificada;

c)Na hip6tese de nado constar prazo de validade nas certidées
apresentadas, esta Prefeitura aceitara como validas as
expedidas até 180 (cento e oitenta) dias imediatamente
inferiores a data de apresentacao das propostas;

d)Os documentos exigidos no subitem “12.3.2”, alineas “b”, “c”, “d”
e “e” podem ser apresentados também como “Certidao Positiva
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com efeito de Negativa;

e)Os documentos previstos neste Edital, necessarios e suficientes
para demonstrar a capacidade do licitante de realizar o objeto
da licitacéo, serao exigidos para fins de habilitacdo, nos termos
dos artigos 62 a 70 da Lei Federal n® 14.133/2021;

f) Quando permitida a participacao de consércio de empresas, a
habilitacao técnica, quando exigida, sera feita por meio do
somatério dos quantitativos de cada consorciado e, para efeito
de habilitacdo econdmico-financeira, quando exigida, sera
observado o somatério dos valores de cada consorciado;

g)Se o consorcio nao for formado integralmente por
microempresas ou empresas de pequeno porte e o Edital exigir
requisitos de habilitacdo econbémico-financeira, havera um
acréscimo de 10% (dez por cento) para o consoércio em relacao
ao valor exigido para os licitantes individuais;

h)Sera verificado se o licitante apresentou declaracdo de que
atende aos requisitos de habilitacdo, e o declarante respondera
pela veracidade das informacdes prestadas, na forma da lei
(artigo 63, inciso |, da Lei Federal n® 14.133/2021);

i) A verificagdo pelo Agente de Contratagdo, em sitios eletrénicos
oficiais de 6rgéaos e entidades emissores de certiddes constitui
meio legal de prova, para fins de habilitacdo, desde que
juntados os documentos de forma valida pela licitante a época
anterior a data da licitagao;

j) Os documentos relativos a regularidade fiscal do subitem
“12.3..2” do Edital somente serdo exigidos, em qualquer caso,
em momento posterior ao julgamento das propostas, e apenas
do licitante mais bem classificado;

k) Apbés a entrega dos documentos para habilitacdo, ndo sera
permitida a substituicdo ou a apresentacdo de novos
documentos, salvo em sede de diligéncia, para (Lei Federal n®
14.133/2021, artigo 64):

k.1) Complementacdo de informag¢des acerca dos documentos
ja apresentados pelos licitantes e desde que necessaria
para apurar fatos existentes a época da abertura do
certame; e

k.2) Atualizacdo de documentos cuja validade tenha expirado
apos a data de recebimento das propostas.

12.3.6. Declaracdes: a proponente devera também apresentar as
declaracdes abaixo arroladas, emitidas em papel timbrado, se
possuir:

a) Declaracao sob as penas da Lei, de cumprimento ao disposto
no artigo 7¢, inciso XXXIlI da Constituicdo Federal e Lei
Municipal n®. 1755/1999, conforme modelo constante do
ANEXO lI;

b)Declaracado sob as penas da Lei, de que n&o foi considerada
inidénea, sob as penas da Lei, conforme modelo constante
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do ANEXO IlI;

c)Declaracdo sob as penas da Lei, da inexisténcia de fatos
impeditivos para habilitagdo, conforme modelo constante do
ANEXO IV;

d)Declaragcdo que cumpre com todas as exigéncias de habilitacdo
constantes do instrumento convocatério, conforme modelo do
ANEXO VI;

e)Declaracdo sob as penas da Lei, do cumprimento ao disposto
no artigo 93 da Lei Federal n® 8.219/91, empresas com 100
(cem) ou mais empregados esta obrigada a preencher de 2%
(dois por cento) a 5% (cinco por cento) dos seus cargos com
beneficiarios reabilitados ou pessoas portadoras de deficiéncia,
habilitadas, conforme modelo constante do ANEXO V;

e.1) Ressaltamos que a entrega da declaragao referente ao item
“e” é obrigatéria, e em caso de empate entre as licitantes,
podem ser utilizada como critério de desempate, nao sendo
possivel a entrega posteriormente.

f)Os proponentes deverao apresentar declaracao subscrita por
representante legal, nos termos do Anexo VII, comprometendo-
se a apresentar os documentos abaixo especificados, caso
venham a sagrar-se vencedores do certame, no prazo
definido pelo(a) pregoeiro(a) no decorrer da sessao publica,
sob pena de sofrer as sangdes previstas na Lei Federal n®
14.133/2021.

f.1) Registro ou inscricdo da empresa na entidade competente,
o qual devera ocorrer por meio do Certificado de
qualificacao técnica de funcionamento obtido perante o
Conselho Executivo das Normas - Padrao - CENP, entidade
sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes e
agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condicoes técnicas de agéncias de propaganda. (artigo 4°,
§ 1°, da Lei Federal 12.232/10).

12.3.7. Qualificacao Técnica:

a)Apresentar Atestado(s) fornecido(s) por pessoa(s) juridica(s) de
direito publico ou privado que comprove(m) o fornecimento do
objeto desta licitacao;

a.1) Os atestados deverao comprovar que a licitante fornece ou
forneceu referente ao objeto do presente certame,
comprovando ter aptidao para o desempenho de atividades
pertinente e compativel em caracteristicas, quantidades e
prazos, nas quantidades minimas de 50% (cinquenta por
cento), do objeto da licitacéo.

a.2)Para fins desta licitacdo, consideram-se servicos
compativeis aqueles relacionados as atividades tipicas de
publicidade, tais como: planejamento, estudo, concepcao,
criagdo, execugao interna, intermediacao e supervisdo da
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execucao externa, bem como distribuicio de campanhas
publicitarias, incluindo acées de comunicagao institucional,
campanhas educativas, producdo de pecas publicitarias e
planejamento e execug¢ao de midia;

a.3)Sera admitido o somatério de atestados para fins de
comprovacao do percentual minimo exigido.

13. SUBCOMISSAO TECNICA:

13.1.

13.2.

Esta Concorréncia sera processada e julgada pelo Agente de Contratagéao
e a Equipe de Apoio, na forma do artigo 10 da Lei 12.232/2010, com
excecao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas pela Subcomissao
Técnica, composta por 3 (trés) membros.

13.2.1. A escolha dos membros ocorreu por meio de sorteio, em sessao
publica, realizada em 20 de marco de 2026, e divulgada nas
formas da Lei, sendo composta pelos membros constantes da
Portaria SECOM n2 02/2026.

14. PROCESSAMENTO DA LICITACAO:

14.1.

14.2.

14.3.

14.4.

14.5.

14.6.

14.7.

O certame sera realizado em 4 (quatro) sessdes publicas, observados os
procedimentos previstos neste Edital e na legislacao.

a)As sessodes publicas serdo registradas em atas e gravadas em audio e
video.

Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da Licitacdo, ocorridos
durante a reunido de licitacdo serao registrados em ata circunstanciada e
gravada em 4udio e video.

A participacao de representante de qualquer licitante ocorrera mediante a
prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem
"3.4”.

Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento
e rubricar as Propostas Técnicas, de preco e os Documentos de
Habilitagcdo nas respectivas sessodes publicas.

Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de
Habilitacdo apresentados pelas licitantes poderdo ser relevados pelo
Agente de Contratacao e Equipe de Apoio, se constantes dos documentos
submetidos a andlise e julgamento da subcomissdo Técnica, por esta
subcomissdo, desde que nao firam o entendimento da proposta e o ato
nao acarrete violagdo aos principios basicos da licitacao.

Os integrantes da Subcomissdao Técnica ndao poderdo participar das
sessoes de recebimento e abertura dos Envelopes com as Propostas
Técnica e de Preco.

O Agente de Contratacao e Equipe de Apoio podera alterar as datas ou as
pautas das sessbes, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

PRIMEIRA SESSAO:

14.8.

A abertura da sessao publica de licitacao sera realizada no dia, hora e
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local previsto os no preambulo deste Edital, sendo conduzida da seguinte
forma:

l.Identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem “3.5”;

Il.Apresentacdo ao Agente de Contratacdo e Equipe de Apoio dos
Envelopes niumeros 1, 2, 3 e 4;

lll.Exame da conformidade dos Envelopes com as disposicoes deste
Edital;

IV.Rubrica no fecho dos Envelopes numeros 2 e 4 e subsequente
acondicionamento destes Envelopes em receptaculo especifico com
rubrica no seu respectivo fecho pelo Agente de Contratacdo e Equipe
de Apoio e representantes das licitantes;

V.Abertura dos Envelopes numeros 1 e 3, exame e rubrica de seus
respectivos conteudos pelo Agente de Contratacao e Equipe de Apoio e
representantes das licitantes presentes.

14.8.1. Apds o encerramento do prazo para recebimento dos Envelopes,
o qual sera declarado pelo Agente de Contratacao e Equipe de
Apoio na sessao publica, nenhum outro Envelope, documento ou
embalagem sera recebido.

14.8.2. O Envelope n® 1, com a via ndo identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria, sé serd recebido pelo Agente de
Contratacao e Equipe de Apoio se:

[.Nao apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que, por si sb, possibilite sua identificacdo ou a
identificagéo da licitante antes da abertura do Envelope n® 2:

[I.N&o estiver danificado ou deformado pelas pec¢as, material e ou
demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilidade a identificacdo da licitante.

14.8.2.1. O nao recebimento do Envelope n® 1 implica 0 néo
recebimento dos demais Envelopes da licitante e sua
consequente desclassificacdo da Concorréncia.

14.8.3. O Agente de Contratacdo e Equipe de Apoio, antes da abertura
dos Envelopes n® 1, adotard medidas para evitar que seus
membros e/ou o0s representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de
Comunicacao Publicitaria.

14.8.4. O Agente de Contratacao e Equipe de Apoio ndo langcara nenhum
cédigo, sinal ou marca nos Envelopes n® 1 nem nos documentos
que compdéem a via nao identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria.

14.8.5. Se, ao examinar e/ou rubricar os conteudos dos Envelopes
nameros 1 e 3, for constatada ocorréncia que possibilite,
inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria, o Agente de Contratacdo e Equipe de
Apoio desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os
seus Envelopes até que expire 0 prazo para recursos relativos a
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14.8.6.

14.8.7.

14.8.8.

14.8.9.

essa fase.

Os Envelopes numeros 2 e 4 permanecerao fechados sob a
guarda e responsabilidade do Agente de Contratacao e Equipe de
Apoio.

Abertos os Envelopes numeros 1 e 3, as licitantes ndo poderédo
desistir de suas Propostas, salvo por motivo justo decorrente de
fato superveniente e aceito pelo Agente de Contratacdo e Equipe
de Apoio.

A andlise e os tramites administrativos pertinentes ao conteudo
dos Envelopes numeros 1 e 3 observardo os seguintes
procedimentos:

I.Encaminhamento, pelo Agente de Contratacido e Equipe de
Apoio a Subcomisséo Técnica, dos Envelopes n® 1, com as vias
nao identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria;

[I.Andlise individualizada e julgamento, pela subcomissao
Técnica, das vias ndo identificadas do Plano de Comunicacgao
Publicitaria.

[ll.Elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica ao
Agente de Contratacdo e Equipe de Apoio, da ata de
julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, de
planilhas com as pontuacdes e de justificativa das razdes que
as fundamentaram em cada caso;

IV.Encaminhamento, pelo Agente de Contratacdo e Equipe de
Apoio a Subcomissao Técnica, dos Envelopes n°. 3, com a
Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicacgéo;

V.Analise individualizada e julgamento, pela Subcomisséo
Técnica, da Capacidade de atendimento, do Repertério e dos
relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo;

VI.Elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica ao
Agente de Contratagdo e Equipe de Apoio, da ata de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de
Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicacao, de planilha com as pontuacoes e
de justificativa das razbes que as fundamentaram em cada
caso.

Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento
no subitem “9.13”, a Subcomissao Técnica atribuird pontuacao a
cada quesito ou subquesito da Proposta e lancara sua pontuagéo
em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até
que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

14.8.9.1. O disposto no subitem “14.7.9” ndo se aplica aos casos
em que o descumprimento resulte na identificacdo da
licitante antes da abertura dos Envelopes n® 2.

14.8.10. As planilhas previstas nos incisos Il e VI do subitem “14.7.8”

conterado, respectivamente, as pontuagdes de cada membro para
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cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria
apresentado pelas licitantes e as pontuagdes de cada membro
para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato
de Solucdes de Problemas de Comunicagao de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO:

14.9. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Envelopes
n% 1 e n? 3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos
elaborados pela Subcomissdo Técnica, o Agente de Contratacdo e a
Equipe de Apoio convocard as licitantes para participar da segunda
sessao publica, sendo conduzida da seguinte forma:

l. Identificacdo dos representantes das licitantes presentes;
II. Abertura do receptaculo contendo os Envelopes numeros 2 e 4;

[ll. Abertura e rubrica do conteudo dos Envelopes n®. 2 e rubrica no fecho
do Envelope n® 4;

IV. Cotejo das vias ndo identificadas (Envelope n® 1) com as vias
identificadas (Envelope n® 2) do Plano de Comunicagao Publicitaria,
para identificagdo de sua autoria;

V. Elaboracdo da planilha geral com o somatério das pontuacdes
atribuidas ao plano de comunicagao publicitaria e separadamente. Aos
demais quesitos de cada Proposta Técnica;

VI. Proclamacao do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VIIl. Informacao de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas
serd divulgado na forma da lei, com a indicacdo dos licitantes
classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de
pontuacgao.

TERCEIRA SESSAO:

14.10. O Agente de Contratacdo e a Equipe de Apoio convocara as licitantes
classificadas para participar da terceira sessdo publica, sendo
conduzida da seguinte forma:

I. Identificagdo dos representantes das licitantes presentes;

II. Abertura dos Envelopes n°. 4, exame e rubrica do seu conteudo
pelo Agente de Contratacdo e a Equipe de Apoio e representantes
das licitantes presentes;

[ll. Julgamento das Propostas de Preco com a identificacdo das
Propostas de menores precos e divulgacdo do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

IV. Declaragdo das agéncias classificadas, do julgamento final das
Propostas, quais sejam, as licitantes que atingiram a pontuacao
minima tanto na Proposta Técnica, quanto na Proposta de Precos,
em ordem decrescente, considerando os valores das Notas Finais;

V. Informacdo de que o resultado do julgamento final das Propostas
serd divulgado na forma da lei, com a indicagdo da ordem de
classificacdo, de forma decrescente considerando os valores das
Notas Finais.
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QUARTA SESSAO:

14.11.

14.12.

14.13.

14.14.

14.15.

14.16.

O Agente de Contratacdo e a Equipe de Apoio convocara as licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas, para participar da
quarta sessao publica que sera conduzida da seguinte forma:

I.Identificacdo dos representantes das licitantes presentes;

Il.Recebimento e abertura dos Envelopes n® 5, exame e rubrica do seu
conteudo pelo Agente de Contratagcdo e Equipe de Apoio e pelos
representantes das licitantes presentes;

[ll.Informacéo de que o resultado da habilitagcdo sera divulgado na forma
da lei, com a indicacdo do(s) proponente(s) habilitado(s) e
inabilitado(s);

Decidida quanto a classificacao e habilitacao dos licitantes e declaracao
da vencedora do certame, Agente de Contratacdo e a Equipe de Apoio
dara publicidade do julgamento na imprensa oficial da Prefeitura do
Municipio de Diadema e ultrapassados os prazos de recursos ou
resolvidos os eventuais, encaminhara parecer a autoridade competente,
para homologacdo do certame e adjudicacdo do objeto a licitante
vencedora, fazendo publicar o resumo do ato também na imprensa
oficial do Municipio.

Decorrido o prazo de 60 dias da data de apresentacao das Propostas,
sem convocacao para a contratacao, ficam as licitantes liberadas dos
compromissos assumidos.

Das sessles realizadas, lavrar-se-ao atas circunstanciadas, que serao
assinadas pelo Agente de Contratacdo, Equipe de Apoio e pelos
representantes credenciados.

As duvidas que surgirem durante as sessdes serdo resolvidas, na
presenca das participantes, ou relegadas para ulterior deliberacédo, a
juizo do Agente de Contratacdo e da Equipe de Apoio, devendo o fato
constar de ata, em ambos 0s casos.

E facultado ao Agente de Contratagdo e a Equipe de Apoio, ou
autoridade superior, em qualquer fase da licitacao, promover diligéncia
destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo do processo.

15. DAS IMPUGNACOES E DOS RECURSOS:

15.1.

15.2.

15.3.

15.4.

Qualquer pessoa, fisica ou juridica, podera formular impugnacdes contra o
ato convocatério, até 3 (trés) dias Uteis antes da data marcada para
abertura do certame, mediante peticdo apresentada no Departamento de
Suprimentos e Patriménio, sito a Rua Orense, 41 - Centro - Diadema/SP.

Decaira do direito de solicitar informacdes, esclarecimentos, providéncias
ou impugnar o presente Edital o interessado que ndo se manifestar, por
meio do sistema eletrdnico, até o 3° (terceiro) dia util, limitado ao ultimo
dia 0til anterior a data fixada para abertura da sesséo publica. Qualquer
manifestacdo posterior que venha a apontar falhas ou irregularidades que
o viciariam nao tera efeito de recurso perante a Administracao.

Sera de 3 (irés) dias Uteis o prazo para a interposicdo de recursos,
observando-se o disposto no artigo 165 da Lei Federal n® 14.133/2021.

Dos recursos interpostos sera dado conhecimento a todas as empresas
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16.

17.

participantes, que poderdo apresentar as contrarrazdes no prazo de 3
(trés) dias Uteis.

15.5. Eventuais recursos serdo dirigidos a autoridade superior, por intermédio
da que praticou o ato recorrido, na forma e nos prazos previstos pelas
disposicoes legais.

15.6. Os recursos deverao ser encaminhados diretamente ao Agente de
Contratacdo, no Departamento de Suprimentos e Patriménio desta
Prefeitura, sito a Rua Orense, 41 - Centro - Diadema / SP, nos dias Uteis,
no horario das 9:00 as 16:00 horas.

CRITERIOS DE MEDICAO E DE PAGAMENTO:

16.1. A empresa vencedora emitira nota fiscal correspondente aos itens
entregues discriminando os respectivos valores.

16.2. As faturas nao aprovadas poderdo ter seus valores glosados ou seréao
devolvidas a empresa vencedora para as devidas corre¢des, conforme o
caso, contando-se novo prazo para pagamento a partir da reapresentacao
das mesmas.

16.3. As notas fiscais deverdo ter, obrigatoriamente, o atesto da unidade
gerenciadora, para fins de pagamento.

16.4. Os pagamentos serdo efetuados 15 (quinze) dias apds a quinzena,
contados a partir da data de entrega das notas fiscais a Secretaria
Administrativa da Prefeitura, devidamente protocoladas.

16.5. Os pagamentos das notas fiscais serdo efetuados pela Subsecretaria de
Contabilidade e Financas da Prefeitura, mediante a emissdo de depésito
em conta em nome da empresa vencedora.

16.6. A empresa vencedora poderd informar, por intermédio de correspondéncia
enderegcada a Secretaria Financeira da Prefeitura, o tipo e 0 nimero da
conta corrente a ser eventualmente utilizada para fins de pagamento das
faturas emitidas, ficando a critério exclusivo da Prefeitura a utilizacao
desta forma de pagamento.

DA CONTRATACAO:

17.1. Encerrados os trabalhos desta Concorréncia Eletronica, devera ser
firmado Contrato entre o Municipio de Diadema, através da Secretaria de
Administracdo e Gestdo de Pessoas e o licitante vencedor, nos termos e
condicoes deste Edital e cuja minuta é parte integrante do presente
instrumento ANEXO X.

17.2. Vigéncia Contratual: A duracdo inicial da presente contratacdo tera o
periodo de 12 (doze) meses, 0 qual podera ser prorrogado, mediante
acordo entre as partes, por iguais e sucessivos periodos, com vistas a
obtencdo de precos e condigcdes mais vantajosas para a Administracéo,
respeitada a vigéncia maxima decenal, como determinado pela Lei
14.133/2021.

17.3. Critérios de Reajustes:

17.3.1. Os valores do contrato poderao ser reajustados apds o interregno
minimo de 12 (doze) meses, contado da data do orgcamento
estimado que serviu de base para a elaboragdo da proposta, ou
do ultimo reajuste concedido.
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17.4.

17.5.

17.6.

17.7.

17.8.

17.9.

17.3.2. Para os custos internos da agéncia, o reajuste tera como
referéncia a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Séao Paulo (SINAPRO-SP), vigente
a época da concessao do reajuste.

17.3.3. Caso essa tabela deixe de existir ou ndo possa ser utilizada, sera
aplicado o Indice de Pregcos ao Consumidor (IPC-FIPE),
acumulado nos ultimos 12 (doze) meses, ou outro indice oficial
que venha a substitui-lo.

17.3.4. Os percentuais de honorarios apresentados na proposta
vencedora permanecerao fixos durante toda a vigéncia do
contrato, ndo estando sujeitos a reajuste, salvo em caso de
eventual reequilibrio econdmico-financeiro devidamente
justificado.

17.3.5. Os valores de veiculagdo de midia e de servicos prestados por
fornecedores especializados serdo pagos conforme o0s precos
praticados no mercado no momento da contratagdo, mediante
comprovacdo documental, ndo se caracterizando como itens
sujeitos a reajuste contratual.

17.3.6. Eventual pedido de reequilibrio econémico-financeiro devera ser
devidamente comprovado e analisado pela Administracdo, nos
termos da legislacao vigente.

17.3.7. Este Termo de Referéncia esta em conformidade com o
dispositivo na Lei 14.133/2021 e servira como base para a
realizacdo do processo de compra e para a formalizacdo do
contrato com a empresa selecionada.

O Contrato devera ser firmado por representante legal da empresa
vencedora do certame, detentor de assinatura eletrénica e de procuracao
com poderes para tal, mediante comprovagao através de contrato social
ou instrumento equivalente e procuracdo, respectivamente, juntamente
com copia de cédula de identidade do signatario, documentos estes que
deverao ser devidamente assinados digitalmente e/ou eletronicamente,
através da Plataforma Digital que sera informada através de e-mail.

O Contrato devera ser devolvido assinado no prazo de 24 (vinte e quatro)
horas, sob pena de sofrer as penalidades previstas em Edital.

O prazo de assinatura do contrato estipulado no subitem anterior podera
ser prorrogado uma vez, por igual periodo, quando solicitado durante seu
transcurso, desde que haja um pedido formal de prorrogacdo e motivo
justificado que sera analisado pela Administracdo, que ira deferir ou
indeferir através de documento inserido no mesmo processo.

A recusa injustificada do vencedor em atender o disposto no subitem
anterior caracterizara descumprimento total das obrigagbes assumidas,
sujeitando-o as penalidades previstas no item “18” deste Edital, sem
prejuizo das demais sancoes legais.

Fica o contratado obrigado a manter durante a vigéncia contratual todas
as condic6es de habilitagdo e qualificacado exigidas na Licitagao.

Se, por ocasidao da formalizagdo do contrato, as certiddes de regularidade
de débito do adjudicatario perante o Sistema de Seguridade Social (INSS),
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o Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS) e a fazenda Nacional,
estiverem com os prazos de validade vencidos, esta Prefeitura verificara a
situacao por meio de eletrénico habil de informacdes, certificando nos
autos do processo a regularidade e anexando os documentos passiveis de
obtencao de tais meios, salvo impossibilidade devidamente justificada.

17.10.

17.11.

17.12.

17.13.

17.14.

17.15.

Se nao for possivel atualiza-las por meio eletrbnico habil de
informacgdes, o vencedor do procedimento licitatorio sera notificado para,
no prazo de 24 (vinte e quatro) horas, comprovar a situacdo de
regularidade de que trata o subitem “15.10”, mediante a apresentacao
das certidées respectivas com prazo de validade em vigéncia, sob pena
da contratacao nao se realizar.

15.10.1. Tratando-se de microempresa e empresa de pequeno porte,
cuja documentacdo de regularidade fiscal tenha indicado
restricbes a época da fase de habilitacdo devera comprovar,
previamente a assinatura do contrato ou instrumento
equivalente, a regularidade fiscal, no prazo de 05 (cinco) dias
Uteis, a contar da publicagdo da homologacdao do certame,
prorrogavel por igual periodo, a critério da Administracdo, sob
pena de a contratagdo nao se realizar.

A nédo regularizacdo da documentacdo no prazo previsto no subitem
“15.10” e subitem “15.10.1” implicara na decadéncia do direito a
contratacdo, sem prejuizo das sancoes previstas no artigo 156 da Lei
Federal n® 14.133/2021, sendo facultado a Administracdo, quando o
convocado ndo assinar o termo de contrato ou ndo aceitar ou nao retirar
o instrumento equivalente no prazo e nas condigdes estabelecidas,
convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificacao, para a
celebragao do contrato nas condicbes propostas pelo licitante vencedor.

Ainda na hipétese de nenhum dos licitantes aceitar a contratacao, a
Administragcdo, observados o valor estimado e sua eventual atualizagéo
nos termos do Edital, podera convocar os licitantes remanescentes para
negociagao, na ordem de classificagdo, com vistas a obtencao de preco
melhor, mesmo que acima do preco do adjudicatario; ou adjudicar e
celebrar o contrato nas condicdes ofertadas pelos licitantes
remanescentes, atendida a ordem classificatéria, quando frustrada a
negociacdo de melhor condicdo; nos exatos termo do artigo 90 e
paragrafos, da Lei Federal n® 14.133/2021.

A nao regularizagdo da documentacdo no prazo previsto no subitem
“17.11” e subitem “17.11.1” implicara na decadéncia do direito a
contratacdo, sem prejuizo das sangdes previstas no artigo 156 da Lei
Federal n® 14.133/2021, sendo facultado a Administragcdo convocar os
licitantes remanescentes na ordem de classificacdo, com vistas a
contratacao.

O contrato a ser firmado, podera ser extensivo a outros 6rgaos desta
Prefeitura, com prévio aviso a empresa contratada, devendo ser
obedecidas as mesmas condi¢des anteriormente assumidas, mediante a
assinatura de um termo aditivo.

Das obrigacdes do Gestor:
17.15.1. Coordenar as atividades relacionadas a fiscalizacao técnica,
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administrativa e setorial e dos atos preparatérios a instrucéo
processual e ao encaminhamento da documentagao pertinente
ao setor de contratos para a formalizagdo dos procedimentos
relativos a prorrogagdo, a alteracdo, ao reequilibrio, ao
pagamento, entre outros.

17.16. Das obrigacdes do Fiscal:

17.16.1. Acompanhar o Contrato com o objetivo de avaliar a execucao
do objeto nos moldes contratados e, se for o caso, aferir se a
quantidade, a qualidade, o tempo e 0 modo da prestacdo ou da
execucao do objeto estdo compativeis com os indicadores
estabelecidos no Edital, para fins de pagamento, conforme o
resultado pretendido pela administragao.

17.17. Possiveis impactos ambientais e respectivas medidas mitigadoras
(artigo 18, § 1°, Xll, da Lei Federal n® 14.133, de 2021):

17.17.1.A contratacéo de servicos de publicidade institucional apresenta
baixo impacto ambiental direto, mas pode gerar impactos
indiretos ao longo da execucao dos servicos, especialmente nas
etapas de criacdo, producdo e veiculacdo das campanhas.
Entre os principais impactos possiveis, destacam-se:

« consumo de papel, tintas e outros materiais graficos;
« geracao de residuos na producao de pecas publicitarias;
« Uso de energia elétrica nas atividades de criacao e producao;

. utilizacdo de materiais promocionais com potencial impacto
ambiental.

17.17.2.Para reduzir esses impactos, deverdo ser adotadas as
seguintes medidas:

. priorizar o uso de meios digitais, evitando impressdes
desnecessarias;

« utilizar papel reciclado ou de origem certificada, quando
houver necessidade de material impresso;

. evitar desperdicio de materiais e promover o uso consciente
de recursos;

. dar preferéncia a fornecedores que adotem praticas
sustentaveis;

« garantir a destinacado adequada dos residuos gerados;

. utilizar, sempre que possivel, materiais reciclaveis ou
reutilizaveis.

17.17.3.A contratada devera cumprir a legislacdo ambiental vigente e
adotar boas praticas de sustentabilidade durante a execucao
dos servicos, em conformidade com a Lei Federal n®
14.133/2021.

17.17.4.Dessa forma, os impactos ambientais relacionados a
contratacdo sdo considerados controlaveis e podem ser
minimizados com a adog¢ao das medidas previstas
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18. DAS PENALIDADES:

18.1. O licitante cometera infracdo administrativa, com dolo ou culpa, ao ensejar
o retardamento da execucdo do certame, ndo mantiver a proposta,
comportar-se de modo inadequado ou fizer declaragao falsa, estando
sujeito a aplicacdo da pena de impedimento de licitar e contratar com a
Administracao, conforme previsto na Lei Federal n® 14.133/2021:

a) Deixar de entregar a documentagdo exigida para o certame ou nao
entregar qualquer documento que tenha sido solicitado pelo Agente de
Contratacao durante o certame;

b)Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado,
ndao mantiver a proposta em especial quando:

b.1)N&ao enviar a proposta adequada ao ultimo lance ofertado ou apés a
negociacgao;

b.2) Recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;

b.3)Pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa
competitiva; ou

b.4) Deixar de apresentar amostra;

b.5)Apresentar proposta ou amostra em desacordo com as
especificacoes do Edital;

c)Nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacao exigida para a
contratacdo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua
proposta;

c.1)Recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de
registro de preco, ou a aceitar ou retirar o instrumento equivalente
no prazo estabelecido pela Administracao

d)Apresentar declaragdo ou documentacao falsa exigida para o certame
ou prestar declaracao falsa durante a licitacao;

e)Fraudar a licitacao;

f) Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer
natureza, em especial quando:

f.1) Agir em conluio ou em desconformidade com a lei;
f.2) Induzir deliberadamente a erro no julgamento;
f.3) Apresentar amostra falsificada ou deteriorada;
g)Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagao;

18.2. Com fulcro na Lei Federal n® 14.133/2021, a Administracdo podera,
garantida a prévia defesa, aplicar aos licitantes e/ou adjudicatarios as
seguintes sancdes, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:

a) Adverténcia:

a.1)Sera reservada para a inexecugdao parcial sem dano a
administragao.

b) Multa:
b.1) Multa podera ser aplicada a qualquer infragao ao artigo 155 da Lei
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14.133/2021 e nao poderao ser inferior a 0,5% e nem superior a
30% do contrato, sendo:

b.1.1) Dar causa a inexecugao parcial do contrato;

b.1.2) Dar causa a inexecucgao parcial do contrato que cause grave
dano a Administracdo, ao funcionamento dos servicos
publicos ou ao interesse coletivo;

b.1.3) Dar causa a inexecuc¢éo total do contrato;
b.1.4) Deixar de entregar a documentacéo exigida para o certame;

b.1.5) Ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato
superveniente devidamente justificado;

b.1.6) Nao celebrar o contrato ou ndao entregar a documentagao
exigida para a contratacdo, quando convocado dentro do
prazo de validade de sua proposta;

b.1.7) Ensejar o retardamento da execucédo ou da entrega do objeto
da licitacdo sem motivo justificado;

b.1.8) Apresentar declaracdo ou documentacao falsa exigida para o
certame ou prestar declaracao falsa durante a licitacdo ou a
execugao do contrato;

b.1.9) Fraudar a licitacdo ou praticar ato fraudulento na execuc¢éo do
contrato;

b.1.10) Comportar-se de modo inidbneo ou cometer fraude de
qualquer natureza;

b.1.11) Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetos da
licitacao;

b.1.12) Praticar ato lesivo previsto no artigo 5° da Lei n® 12.846, de
12 de agosto de 2013.

c) Impedimento de licitar e contratar:

c.1) Impedimento de licitar e contratar por até 03(irés) anos, sendo o
minimo para reabilitacao de 01(um) ano.

d)Declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar:

d.1)Inidoneidade para licitar ou contratar de 3 (irés) a 6 (seis) anos,
sendo 0 minimo para reabilitagao de 3 (trés) anos.

18.3. As multas sédo independentes entre si. A aplicacdo de uma nao exclui a
das outras, bem como das demais penalidades previstas em lei;

18.4. O valor das multas aplicadas podera ser deduzido do pagamento da nota
fiscal ou de garantia prestada nos termos do artigo 100 da Lei Federal n®
14.133/2021, se nao houver recurso ou se O mesmo estiver
definitivamente denegado.

18.5. Caso nao haja nota fiscal pendente de pagamento ou prestacdo de
garantia, a empresa serd notificada a efetuar o pagamento
administrativamente, ou, havendo resisténcia, a cobranca dar-se-a
judicialmente.

18.6. De acordo com o artigo 79, inciso XXXIll, da Constituigdo Federal e da Lei
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Municipal n® 1755/1999, é vedada a participagdo nesta Licitacao de
empresas que empreguem, de forma direta ou indireta, mao de obra
infantil, exceto na condi¢cdo de aprendiz, considerando-se mao de obra
infantil aquela exercida por menores de 14 anos. A constatacdo, a
qualquer tempo, do uso de mao de obra infantil pela licitante que vier a ser
contratada ensejara a rescisdo do contrato, sem qualquer 6nus para a
P.M.D

19. DAS DISPOSICOES GERAIS:

19.1.

19.2.

19.3.

19.4.

19.5.

19.6.

19.7.

19.8.

19.9.

O presente Edital, seus anexos e a proposta do vencedor da licitacao
fardao parte integrante do Contrato ou instrumento equivalente a ser
firmado com a licitante vencedora.A documentacao relativa a empresas
estrangeiras sera comprovada mediante documentos equivalente aos
exigidos para as empresas nacionais, traduzidos por tradutor juramentado
e autenticados pelos respectivos consulados.

E facultada ao Agente de Contratacdo, & Subcomissdo Técnica ou
autoridade superior, em qualquer fase da licitacao, promover diligéncia
destinada a esclarecer ou complementar a instru¢cao do processo.

As decisdes do Agente de Contratacdao e Equipe de Apoio, bem como da
Subcomissao Técnica, serdo objeto de publicacdo na imprensa oficial da
Prefeitura do Municipio de Diadema.

Fica assegurado a Prefeitura do Municipio de Diadema o direito de, no
interesse da administracdo, anular ou revogar, a qualquer tempo, no todo
ou em parte, a presente licitacdo, dando ciéncia aos participantes, na
forma da legislagao vigente.

A participagcdo na Concorréncia implicara na aceitagdo, em todos os
termos, do presente Edital.

O contratado fica obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢cdes, 0s
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios até 25% (vinte e
cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme previsao
no artigo 125 da Lei Federal n® 14133/2021.

Os licitantes respondem pela fidelidade e legitimidade das informacgdes e
dos documentos apresentados nas diversas fases do processo licitatoério.

Quaisquer esclarecimentos ou informacées complementares sobre o
presente certame poderdo ser obtidos por escrito na Prefeitura do
Municipio de Diadema.

O Agente de Contratacdo e a Equipe de Apoio, foi constituida pela
Portaria n® 961/2025.

20. ANEXOS:
20.1. Este Edital contém as CONDICOES GERAIS do procedimento

licitatério que, em conjunto com os elementos especificos contidos
nos Anexos a seguir indicados, que o integram, regerdo a presente
licitacao e posterior contratacao:

ANEXO I DESCRICAO DO OBJETO;
ANEXO 1(A) TERMO DE REFERENCIA;
ANEXO | (B) BRIEFING;
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ANEXO

ANEXO

ANEXO

ANEXO

ANEXO

ANEXO

ANEXO

ANEXO
ANEXO
ANEXO

VI

\l

VI
IX
X

TABELA REFERENCIAL DE CUSTOS INTERNOS
EMITIDA PELO SINAPRO/SP

MODELO DE DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO
AO DISPOSTO NO ARTIGO 7¢, XXXIII DA CF/88
E LEI MUNICIPAL N 1755/99;

MODELO DE DECLARAGAO DE QUE NAO FOI
CONSIDERADA INIDONEA;

MODELO DE DECLARAGCAO DA INEXISTENCIA
DE FATOS IMPEDITIVOS PARA HABILITACAO;

MODELO DE DECLARAQAO DE CONTRATACAO
DE BENEFICIARIOS;

MODELO DE DECLARACAO DE
RESPONSABILIDADE PELOS DOCUMENTOS
PROPOSTA/HABILITACAO;

MODELO DE DECLARAGCAO DE
DISPONIBILIDADE DE DOCUMENTOS;

TERMO DE CIENCIA E NOTIFICAGAO;
MODELO DE PROPOSTA,;
MINUTA DO CONTRATO.

Diadema, 29 de abril de 2026.

Dan Ferracioli

Diretor do Departamento de Suprimentos e Patrimonio
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PREFEITURA DO MUNICIPIO DE DIADEMA Ontude mpmasdo:  O5UNI0N6
Sistema Integrado de Apoio Administrativo o ”"f
CONCORRENCIA PRESENCIAL NORMAL - LEI 14.133/2021 N™ 0/0 Fa
Referante ao Processo de Compra N%: 25/2026
Towt ANEXO |
ltem Matenial Unidade Quantidade  Vir.Unit.  Valor Total
1 CONTRATO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE UN 1,0000 $.000.000,000| 5.000.000,00
EEFEI:HFFEM;M CONTRATAGAD [E AGENGIA DE PUBLICIDADE
TOTAL: 1,0000 5.000.000,00

As despesas serdo suportadas pelas seguintes dotagbes arcamentarias:
06.02.04.131.0006.2051.11.3.3.90.39

MUNICIPID DE DIADEMA, 5 de Margo de 2026

Diretor do Departamento de Suprimentos & Fatimdnio

pag. 41 de 158



PREFEITURA DO MUNICIPIO DE DIADEMA
SECRETARIA DE ADMINISTRACAO E GESTAO DE PESSOAS
Departamento de Suprimentos e Patrimonio
Rua Orense n° 41, 179 Andar - Centro - Diadema/SP

E-mail: compras@diadema.sp.gov.br

- ANEXO | (A) DO EDITAL -

TERMO DE REFERENCIA

CONTRATAGAOADE SERVICOS DE PUBLICIDADE POR INTERMEDIO DE
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

1.DEFINICAO DO OBJETO

Contratacdo de servigos técnicos de publicidade, prestados por intermédio de 1
(uma) agéncia de publicidade e propaganda, com vistas a melhor atender as
necessidades de comunicacdo publicitaria da Prefeitura Municipal de Diadema,
seguindo as especificacdes desse Termo de Referéncia.

2.FUNDAMENTACAO DA CONTRATACAO

A Prefeitura Municipal de Diadema, baseando-se no principio constitucional da
publicidade, disposto no §1° do artigo 37 da Constituicido Federal, que garante o
direito da populacdo e o dever do administrador de divulgar os atos praticados pelo
Executivo Municipal, pretende adotar novos métodos de atuacdo em relacdo a sua
comunicagado social, voltados a cultura do dialogo, favorecendo o trabalho dos
membros da Prefeitura junto a sociedade, de forma transparente e participativa,
tendo como foco de suas acdes o cidaddo e concentrando os esforcos em politicas
dirigidas aos municipes.

Para melhorar o conhecimento e a participacao, a fim de que os cidadaos possam
tomar conhecimento e as providéncias necessarias ao controle da legalidade, da
moralidade e da eficiéncia das atividades administrativas, é essencial e determinante
a necessidade de uma politica de comunicacao bem mais ampla e inclusiva, que
valorize a opiniao dos cidadaos e cidadas no processo decisério sobre diversos
aspectos da cidade e possa contribuir para aumentar a qualidade das decisoes,
assim como seu alcance, garantindo a satisfacao e motivacao dos municipes.

Adicionalmente, no que se refere a qualificagdo técnica das licitantes, estabeleceu-
se a exigéncia de comprovagdo de aptidao correspondente a, no minimo, 50%
(cinquenta por cento) do valor estimado da contratacéo.

Tal exigéncia tem por finalidade assegurar que a futura contratada possua
experiéncia prévia compativel com o porte e a complexidade dos servicos de
publicidade, os quais possuem natureza predominantemente intelectual e envolvem
atividades integradas de planejamento, criacdo, producdo e execucao de
campanhas.

A definicdo do referido percentual observa os principios da razoabilidade e da
proporcionalidade, buscando garantir a adequada execucédo contratual, sem impor
restricdes indevidas a competitividade do certame.

O percentual adotado encontra respaldo no entendimento dos 6rgaos de controle,
especialmente na Sumula 24 do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo, que
admite a fixacdo de quantitativos minimos razoaveis para comprovacao da
qualificacao técnica operacional, situados entre 50% e 60% da execucao pretendida,
ou outro percentual devidamente justificado.

Ressalta-se, ainda, que sera admitido o somatério de atestados para fins de
comprovagao do percentual minimo exigido, ampliando a competitividade e
assegurando a participacdo de empresas com experiéncia comprovada em servigos
compativeis.
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3.DESCRICAO DA SOLUGAO COMO UM TODO

A Prefeitura necessita da contratacdo de 1 (uma) empresa especializada de
publicidade e propaganda, para atender as suas demandas publicitarias, objetivando
a publicidade dos atos, dos programas, das obras e dos servicos publicos com
carater educativo, informativo e de orientacao social, vinculada a objetivos sociais e
de interesse publico, cumprindo a importante fungao institucional e promocao da
transparéncia e do controle social.

Para desempenhar esse papel de forma adequada e eficaz, observada a legislacao
em vigor, em especial a Lei n° 12.232/2010, a Prefeitura necessita aliar as
competéncias de suas equipes internas a expertise de agéncia de publicidade e
propaganda contratada por meio de processo licitatério, que disponha dos
conhecimentos técnicos, profissionais qualificados e instrumentos capazes de
oferecer as melhores solugcdes publicitarias as necessidades de comunicacao
apresentadas, com vistas a contribuir para o atingimento dos objetivos da Prefeitura.

O procedimento licitatério se dard na modalidade de Concorréncia, por expressa
disposicao da lei 14.133/21 e, excepcionalmente, na forma presencial, com a
apresentacao das propostas técnica, de preco e dos documentos de habilitacdo de
forma fisica, levando em consideracdo que a manutencao da forma presencial, com
apresentacao das propostas técnica, de preco e documentos de habilitacao justifica-
se pela exigéncia legal quanto a garantia do sigilo na nao identificagao dos licitantes
no Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, na forma do disposto
no artigo 6°, inciso 1V da Lei Federal n. 12.232/2010.

A presente licitacdo serd realizada na forma presencial em razdo das
particularidades que envolvem a contratacdo de servicos de publicidade e das
exigéncias especificas previstas na Lei n® 12.232/2010.

O procedimento exige a apresentacao do Plano de Comunicagao Publicitaria em via
nao identificada, cujo julgamento técnico deve ocorrer previamente a identificacao do
licitante, garantindo-se absoluto sigilo quanto a autoria das propostas até a
concluséo da avaliacao pela subcomissao técnica.

A utilizacdo de plataforma eletrénica, nas condi¢cdes atualmente disponiveis, nao
assegura de maneira plena a eliminacdo de metadados ou outros elementos que
possam permitir a identificacdo indireta da autoria das propostas técnicas, o que
poderia comprometer a isonomia entre os licitantes e a regularidade do julgamento.

A realizagado presencial permite o recebimento fisico dos involucros lacrados, sua
conferéncia em sessao publica, guarda formal sob responsabilidade da Comisséo e
posterior abertura nos termos do edital, assegurando a integridade material das
propostas e o cumprimento das regras de sigilo exigidas para este tipo de
contratacao.

Dessa forma, a adocao da forma presencial decorre da necessidade de garantir a
observancia das normas especificas aplicaveis as licitacbes de servicos de
publicidade, preservando o julgamento técnico isento, a igualdade de condi¢des
entre os licitantes e a seguranca juridica do procedimento.

Adotar-se-a a modalidade “concorréncia” no processo licitatério, a vista das
disposicoes do artigo 62., inciso XXXVIII da Lei 14.133/21 e o critério de julgamento
de “técnica e preco”, a vista de serem os servicos de publicidade reconhecidos como
servicos técnicos especializados de natureza predominantemente intelectual, motivo
porque esse critério de julgamento foi escolhido, atendendo as disposi¢cdes do artigo
36, paragrafo 1°., inciso | da Lei supra citada.
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Sendo os servigos publicitarios institucionais reconhecidos como de natureza
continua, o contrato a ser firmado entre a Prefeitura Municipal de Diadema e a
licitante que for vencedora do certame podera ser prorrogado nos termos do artigo
107 da Lei 14.133/21, desde que a prorrogacdo venha a ser prevista no edital
licitatério e que a autoridade competente ateste que as condicbes e 0s precos
permanecem vantajosos para a Administracdo, permitida a negociacdo com o
contratado ou a extingdo contratual sem énus para qualquer das partes.

Os servicos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de
publicidade, cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham
obtido certificado de qualificagdo técnica e funcionamento, nos termos da Lei
12.232/2010.

A agéncia sera responsavel pela criagdo de conteudo, incluindo textos, imagens e
video, alinhados com as diretrizes da prefeitura. Essa criagdo englobara a
concepcao das pecas publicitarias e a realizacdo de todas as etapas para o
desenvolvimento das campanhas, supervisionando atividades internas e
intermediando com fornecedores externos, tais como produtoras de video, som,
gréaficas, digitais e outras, para garantir qualidade e conformidade das entregas com
as especificacdes exigidas.

Na execucao das campanhas, a agéncia atuara na intermediacdo com veiculos de
midia, como televisdo, radio, jornais, redes sociais e midias alternativas,
selecionando os mais adequados para cada campanha e monitorando a veiculacao
para assegurar o alcance do publico-alvo. Esse acompanhamento permitira ajustes
em tempo real, garantindo a eficacia na transmissao das mensagens.

O contrato inicial tera duracdo de 12 (doze) meses, com possiblidade de
prorrogacdes conforme a lei 14.133/21. Ao final da vigéncia do contrato e sempre
nos limites estabelecidos pela lei 14.133/21, o contrato podera ser renovado para
garantir a continuidade dos servicos de publicidade no ambito da Prefeitura
Municipal. Em caso de encerramento, a agéncia contratada realizara a transicao,
durante o periodo remanescente do contrato, concluindo as campanhas em
andamento e entregando materiais e relatérios a Prefeitura.

Essa solucdo visa atender as necessidades da Prefeitura de forma eficaz e em
conformidade com a legislacdo, promovendo o engajamento e a informacdo da
comunidade.

4.REQUISITOS DA CONTRATAGCAO
+ Identificacao do objeto

A Prefeitura Municipal de Diadema, no cumprimento de suas atribuicoes, entre elas
a promogao de publicidade de natureza institucional e de utilidade publica, sera
atendida com apoio técnico de 1 (uma) agéncia de publicidade e propaganda
contratada por meio de processo licitatério, para prestacdo de servicos de
publicidade, conceituados nos termos do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010, como:

“O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢ao, a criacdo, a execucao interna,
a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em
geral.”

Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:
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a)a producao e a execucao técnica das pecas e projetos criados;

b)ao planejamento e a execugao de pesquisas e outros instrumentos de avaliagéao e
geragéo de conhecimento relacionados a determinada acao publicitaria;

c)a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das
mensagens e das agdes publicitarias desenvolvidas.

As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos no § 2%, “b”, terdo a
finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da Prefeitura
Municipal de Diadema, o publico-alvo - e os veiculos de divulgacdao nos quais serao
difundidas as campanhas ou pecas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagcdo e da divulgacao de
mensagens;

c) Possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

Considerando a natureza e as especificidades dos servicos a serem executados, nao
poderdo participar da Concorréncia empresas reunidas em consorcio. Tal decisdo se
justifica:

* A execucao dos servicos de publicidade institucional exige atuacdo integrada,
coordenacdo estratégica centralizada e unidade criativa permanente, de modo a
assegurar coeréncia nas campanhas, padronizacdo da comunicacao e alinhamento
continuo com as diretrizes da Administragéo.

« A fragmentacdo de responsabilidades entre empresas consorciadas pode
comprometer a uniformidade das estratégias de comunicacao, dificultar a gestao
contratual, a fiscalizagcdo dos servicos e a definicdo clara de responsabilidades
técnicas e operacionais.

» Considerando que o objeto pode ser plenamente executado por empresa individual
devidamente qualificada e que a centralizacdo da responsabilidade favorece maior
eficiéncia, controle e seguranca na execucao contratual, a vedacao a participacao de
consorcios mostra-se medida adequada ao interesse publico.

» Nao poderao participar da Concorréncias as pessoas juridicas constituidas sob a
forma de cooperativa, visto que o0s servicos objeto da licitacdo possuem
caracteristicas especificas que tornam inadequada a participacdo desse tipo de
sociedade. A continuidade e a complexidade técnica dos servicos de publicidade a
serem executados para a Prefeitura sdo incompativeis com a autonomia dos
cooperados. O modelo cooperativo pode, portanto, comprometer a continuidade, a
execucgao integrada e a qualidade dos servicos prestados.

Também nao poderao participar desta concorréncia a agéncia de publicidade:

a)Que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de licitacao
ou estiver impedida de contratar com a Prefeitura Municipal;

b)Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiverem concurso de credores, em
processo de recuperacao extrajudicial ou judicial ou em processo de liquidacao,
dissolucao, cisdo, fusdo ou incorporacéo;

c)Que tenha sido considerada inidénea pela Administracdo Publica Federal,
Estadual ou Municipal;
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d)Estrangeira que nao funcione no Pais;

e)Cujos sbcios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados
integrem a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com a
Prefeitura Municipal que realiza o certame;

f) Que atuem sem fins lucrativos.
5.MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO
Da natureza continuada dos servicos de publicidade a serem contratados

Sera por meio da agéncia de propaganda contratada que a Prefeitura Municipal de
Diadema obtera os servigos de producao e execucao técnica de pecas, materiais e
projetos publicitarios, prestados por fornecedores especializados, com a
intermediacao e supervisao da agéncia, bem como a distribuicdo dessas pecas junto
aos veiculos de comunicagao e acompanhamento da divulgagéo, nos temos da Lei
n? 4.680/1965 e da Lei n? 12.232/2010.

Executar os servicos diretamente, com seus proprios recursos, operando como
organizacao completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

1) Os servigcos deverdo ser executados por meio dos profissionais indicados para fins
de comprovacao da capacidade de atendimento na Proposta Técnica apresentada,
admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior
mediante comunicacao prévia a Prefeitura Municipal Diadema.

Il) Executar todos os servigcos de acordo com 0s prazos e as demais especificacdes
estipuladas pela Prefeitura Municipal Diadema.

lll) A agéncia podera intermediar a contratacéo de veiculos de divulgacao e, quando
necessarios, a execucao das atividades complementares (fornecedores de servigos
especializados).

IV) A contratacdo de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de servigos
especializados devera ser submetida a prévia e expressa autorizagao da Prefeitura
Municipal Diadema e implica a atuacao da agéncia por conta e ordem da instituicao.

V) A Prefeitura Municipal Diadema devera ser previamente identificada pela
agéncia no ato de contratacdo de veiculos de divulgacao.

VI) Efetivar as operagdes de pagamento referentes aos servicos prestados por
veiculos ou fornecedores de servicos especializados, operacdo que devera ser
realizada em até 5 (cinco) dias Uteis do recebimento do pagamento realizado pela
Prefeitura Municipal Diadema.

VIl) Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com
fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgagao - inclusive quando
decorrentes de cotagdes realizadas pela Prefeitura Municipal Diadema, respondendo
pelos efeitos destes acordos, incluidos os danos e os prejuizos, diretos ou indiretos,
decorrentes de sua culpa.

VIIl) As alteragdes, rejeicbes, cancelamentos ou interrupgcdes de um ou mais
servicos contratados deverdo ser tempestiva e formalmente comunicados a
Prefeitura Municipal de Diadema, devendo a agéncia adotar providéncias imediatas
para solucionar a pendéncia.

IX) A culpa do fornecedor de servigos especializados, do veiculo de distribuicido ou
da agéncia, que repercuta na plena execucao dos servigcos contratados, implica a
revisdo das obrigacdes e dos pagamentos dos contratos por esta firmados, na
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medida das consequéncias do ato nos servigos acordados.

X) Orientar a producao, a impressao e a distribuicdo das pecas graficas conforme
aprovacao do setor de Comunicacao da Prefeitura Municipal Diadema e atestar a
conformidade deste material com as especificagdes contidas no documento de
autorizagédo da acao.

Xl) Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociacoes
comerciais junto a fornecedores e veiculos de comunicagéo.

XIl) Pertencem a Prefeitura Municipal de Diadema , devendo-lhes ser transferidas,
as vantagens obtidas em negociacdo com fornecedores de servigcos especializados e
com veiculos de divulgacao realizada diretamente ou por intermédio da contratada,
incluidos os eventuais descontos e as bonificacbes na forma de tempo, espaco ou
reaplicacées que tenham sido concedidos pelo veiculo, excluidos os planos de
incentivo concedidos por veiculos de divulgacao a agéncia, nos termos do art. 18 da
Lei 12.232/2010.

XIll) A agéncia ndo podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
Prefeitura Municipal de Diadema, preterindo veiculos de divulgacdao que nao os
concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na
orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

XIV) Nos casos de reutilizacbes de pecas publicitarias da Prefeitura Municipal de
Diadema, a agéncia devera negociar sempre as melhores condigdes de preco.

XV) Observar as seguintes condicoes para o fornecimento de servigos
especializados a Prefeitura Municipal de Diadema, com exceg¢ao a compra de midia:

a) Fazer cotacbes prévias de precos para 0s servicos a serem prestados por
fornecedores, com excecdo a contratagcdo de fornecedor exclusivo de servigcos
especializado;

b) Apresentar, no minimo, 3 (irés) cotacbes coletadas entre fornecedores
cadastrados no municipio de Diadema ou eventual sistema que venha a substituir tal
cadastro, que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, com excecao
a contratacao de fornecedor exclusivo de servicos especializados;

c) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotacdes, devera ser previamente justificada
a Prefeitura Municipal de Diadema, por escrito, para decisdao sobre a contratagao.

XVI) Exigir do fornecedor que a cotagcédo seja em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificagdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ
ou CPF, endereco e telefone) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa,
RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacao;

b) Detalhe dos produtos ou servigos que a compdem, seus precos unitarios e total e,
sempre que necessario, suas especificacoes;

c) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito - e em atividade - no CNPJ ou no CPF e no Cadastro de Contribuintes
estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes
ao seu ramo de atividade e compativeis com o servigoa ser fornecido.

XVIl) Quando o fornecimento de servicos tiver valor superior a 0,5% (meio por
cento) do valor global deste contrato, a agéncia coletara orcamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica,
convocada e realizada sob fiscalizacado da Prefeitura Municipal de Diadema.
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XVIIl) A Prefeitura Municipal de Diadema procedera a verificacdo prévia da
adequacao dos precos dos bens e servicos cotados em relacdo aos do mercado,
sendo que:

a) Se e quando julgar conveniente, a Prefeitura Municipal de Diadema podera
realizar cotacao de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de
bens ou servigos, independentemente de valor.

XIX) Encaminhar em arquivo digital, ap6s a aprovacao do servico pela Prefeitura
Municipal de Diadema e sem 6nus para esta, cépias de pecas produzidas (tv e
cinema, internet, radio, midia impressa e materiais publicitarios — sendo essas
Ultimas uma copia aberta e uma copia fechada, desde que nao seja para uso em
veiculacao de midia paga).

XX) Os arquivos contendo as copias das pecas produzidas deverdo ser
apresentados nos formatos definidos pela Prefeitura Municipal de Diadema.

XXI) Disponibilizar a Prefeitura Municipal de Diadema as informag¢des que forem
solicitadas a respeito da midia utilizada.

XXIl) Entregar a Contratante uma cépia dos comprovantes de pagamentos feitos a
fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgacdo até o dia 10 do
més subsequente ao do pagamento realizado pela Prefeitura Municipal de Diadema.

XXIll) Entregar a Contratante, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10
de cada més, um relatério total (més a més) de despesas com fornecedores de
servicos especializados e veiculos de divulgacdo com o respectivo acompanhamento
de seus pagamentos.

XXIV) Elaborar, sempre que solicitado pela Prefeitura Municipal de Diadema, estudo
de praticas e investimentos em midia que vém sendo empregadas.

XXV) Prestar esclarecimentos a Prefeitura Municipal de Diadema sobre eventuais
atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a agéncia,
independentemente de solicitagao.

XXVI) Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto licitado, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos, e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

XXVII)A Contratada é responséavel por recolhimentos indevidos ou pela omissao total
ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servigos contratados.

XXVIIl) Sempre que solicitado pela Prefeitura Municipal de Diadema, a Contratada
devera apresentar a comprovacao de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarias e fiscais.

XXIX)A Contratada se responsabiliza pelo 6nus resultante de quaisquer acoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
seus empregados, prepostos e/ou contratados.

XXX) Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que
Ihe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento dos
Servigos.

XXXI)A Contratada também respondera por qualquer agao judicial que tenha por
fundamento a legislacdo trabalhista ou de protecdo aos direitos autorais ou a
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propriedade intelectual, devendo adotar providéncias no sentido de preservar a
Contratante e de manté-la excluida da lide, assim como de reivindicacoes,
demandas, queixas ou representacdes referentes a tais assuntos.

XXXIl) Havendo condenacdo contra a Prefeitura Municipal de Diadema, a
Contratada lhe reembolsara as importancias que tenham sido obrigadas a pagar,
dentro do prazo de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento, sem
prejuizo da apuracado das demais responsabilidades civeis, penais e administrativas
envolvidas.

XXXIII) Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das
pecas publicitarias produzidas durante o periodo de 5 (cinco) anos apos a extincao
do contrato.

XXXIV) A Contratada ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao dos servigos desta licitacao.

XXXV) A agéncia de publicidade e propaganda atuara de acordo com a solicitacao
da Prefeitura Municipal de Diadema.

O modelo adotado assegura integracao estratégica, padronizacdo da comunicacao
institucional e eficiéncia na gestao contratual.

6.MODELO DE GESTAO DO CONTRATO
+ Duracao do Contrato

A duracéo inicial da presente contratacao tera o periodo de 12 (doze) meses, o qual
podera ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, por iguais e sucessivos
periodos, com vistas a obtencdo de precos e condicoes mais vantajosas para a
Administracdo, respeitada a vigéncia maxima decenal, como determinado pela Lei
14.133/2021.

+ Condicoes Contratuais

As clausulas dispostas na minuta do contrato observardo as determinagdes da Lei n®
12.232/2010 e buscarao contemplar o maior detalhamento possivel das condi¢des a
serem estabelecidas no relacionamento com a agéncia, dadas as caracteristicas da
atividade publicitaria e as exigéncias legais as quais se submetem.

Visando aperfeigoar os dispositivos contratuais, em face das necessidades da
Prefeitura Municipal de Diadema , frente as novas tendéncias do mercado
publicitario, a agéncia ficara a disposicdo do setor de comunicagdo na medida em
que a proximidade pode ser adequadamente obtida com os recursos digitais
disponiveis que apoiam o atendimento e o relacionamento, sem gerar prejuizos aos
servigos prestados. Contudo, a licitante vencedora devera ter 1 (um) profissional
para o setor de atendimento.

Ainda, com vistas a garantir exceléncia na prestacdao dos servicos, além de um
preposto, devem ser estabelecidos os perfis de profissionais e seus quantitativos para
composicao de uma equipe minima para atendimento imediato a Prefeitura Municipal
de Diadema.

Dessa forma, os servicos a serem prestados devem ser claramente estabelecidos no
termo contratual, sendo as condigdes de sua operacionalizagao definidas pela propria
agéncia contratada, a seu critério ou em comum acordo, conforme a especificidade
de cada servico.

Destaca-se que os resultados de uma acao nao estdo diretamente relacionados com
o desempenho da agéncia contratada, na medida em que fatores externos (cenario
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vivenciado pelo pais, conviccado ideolégica do cidadao, postura de servidores no
atendimento ao publico, etc.) também interferem no grau de atingimento dos
objetivos de uma campanha, independentemente da qualidade técnica da acao de
publicidade e dos servigos prestados.

Dessa forma, néao seria correto condicionar o pagamento integral da remuneracao da
agéncia aos resultados obtidos com a campanha, nem a qualidade técnica das acdes
publicitarias, pelos motivos acima expostos.

No entanto, o desempenho global da contratada é periodicamente avaliado e a
execucao dos servigcos € acompanhada e fiscalizada pelo gestor e fiscal do contrato,
para o fiel cumprimento das clausulas contratuais.

7.CRITERIOS DE MEDICAO E DE PAGAMENTO

7.1.A empresa vencedora emitira nota fiscal correspondente aos itens entregues
discriminando os respectivos valores.

7.2.As faturas ndo aprovadas poderdo ter seus valores glosados ou serao
devolvidas a empresa vencedora para as devidas corregcdes, conforme o caso,
contando-se novo prazo para pagamento a partir da reapresentagdo das mesmas.

7.3.As notas fiscais deverdo ter, obrigatoriamente, o atesto da unidade
gerenciadora, para fins de pagamento.

7.4.0s pagamentos serdo efetuados 15 (quinze) dias apds a quinzena, contados a
partir da data de entrega das notas fiscais a Secretaria Administrativa da Prefeitura,
devidamente protocoladas.

7.5.0s pagamentos das notas fiscais serdo efetuados pela Subsecretaria de
Contabilidade e Financas da Prefeitura, mediante a emissdo de depdsito em conta
em nome da empresa vencedora.

7.6.A empresa vencedora podera informar, por intermédio de correspondéncia
enderecada a Secretaria Financeira da Prefeitura, o tipo e o numero da conta
corrente a ser eventualmente utilizada para fins de pagamento das faturas emitidas,
ficando a critério exclusivo da Prefeitura a utilizacao desta forma de pagamento.

8.FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DE FORNECEDOR

O artigo 5° da Lei n? 12.232/2010 estabelece a modalidade de licitacdo para
contratacdo de servicos de publicidade, bem como define os tipos de licitacao
“‘melhor técnica” ou “técnica e preco” a ser adotado, sem margem de
discricionariedade para o 6rgao licitante.

De acordo com o art. 6° da Lei n® 12.232/2010, o instrumento convocatério das
licitacbes para a contratacdo de servicos de publicidade deve observar de forma
subsidiaria a Lei n? 14.133/2021 (art. 186), ainda que seja servigo considerado pela
jurisprudéncia, como continuo, a sua especifica definicdo, isto €, aquilo que se ira
realizar em um determinado momento, sera resultante do influxo de diversos fatores,
que determinardo a campanha publicitaria necessaria nas diversas areas, quer
sejam campanhas institucionais ou de interesse publico.

A Lei n® 12.232/10 estabeleceu o briefing em substituicdo ao projeto basico e/ou
executivo, portanto, para fins da licitacao, o briefing serve como Projeto Basico para
o desenvolvimento de uma campanha publicitaria ficticia, servindo como um conjunto
de dados para a avaliacao técnica da Agéncia, cujas informacgdes e orientagdes nele
contidas ditardo a estrutura e o planejamento de comunicacdo, a campanha
publicitaria, o plano de midia e toda a estratégia a ser recomendada. A questao dos
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precos, nas licitacoes realizadas no modelo da Lei de publicidade, acaba nao sendo
tao relevante no momento da disputa licitatéria, portanto, pela impossibilidade de que
seja estimado previamente um quantitativo de produtos e servicos a serem
prestados no decorrer da execucdo contratual, vai depender diretamente de cada
solucdo publicitaria aprovada. Os servicos serdo entregues no Setor de
Comunicagao.

* Modalidade e Tipo de Licitagao

Sera adotada na presente contratacdo a modalidade Concorréncia Presencial, e
quanto ao tipo de licitacdo, o artigo 6, Inciso XXXVIIl Alinea “c” da Lei n?
14.133/2021 determina que o tipo "técnica e preco" sao utilizados exclusivamente
para servicos de natureza predominantemente intelectual, e servicos especiais como
€ 0 presente caso, ao tempo em que o artigo 5° da Lei n® 12.232/2010, que disciplina
as licitagdes e contratacées de servicos de publicidade pela Administragcao Publica,
estabelece como obrigatéria a adocdo dos tipos “melhor técnica” ou “técnica e
preco”.

O tipo de modalidade Concorréncia Presencial se justifica pelo fato de que a
Prefeitura Municipal de Diadema nado possui nenhum software para assegurar a
auséncia de metadados nos arquivos apécrifos da proposta, que possam identificar
os licitantes.

Entende-se ainda pertinente adotar o tipo “técnica e prego”, considerando que esta
corresponde aos anseios da Prefeitura Municipal de Diadema, ao possibilitar a
contratacdo de 1 (uma) empresa com a melhor qualificacdo técnica, entre as
licitantes concorrentes, e a pratica do menor pre¢co na execucdao contratual,
identificado e negociado entre as propostas das empresas tecnicamente
classificadas.

Dessa forma, a presente contratacdo apresenta enquadramento para adocdo da
“técnica e preco”, na medida em que, além de envolver um valor contratual
expressivo, esta vinculada a uma atuacao publicitaria abrangente, dado o publico-
alvo das acdes a serem desenvolvidas, a praca a ser atingida e os diversos meios
de comunicacao a serem utilizados.

o Comissobes de Julgamento

De acordo com a Lei n? 12.232/2010, os trabalhos das diversas fases do certame
estarao a cargo da:

- Comissao de Contratacéo, a ser constituida e nomeada de acordo com as regras
vigentes no municipio de Diadema, e designada, para administrar todo o processo
licitatério;

- Subcomissdo Técnica, a ser constituida e designada exclusivamente para o
julgamento das Propostas Técnicas, de acordo com o previsto no § 1% e 22 do art. 10
da Lei n® 12.232/2010, a ser constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que
sejam formados em comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma
dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgao ou a entidade
responsavel pela licitacao.

As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissao técnica,
constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagao,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo
menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com 0 6rgéao ou a entidade responsavel pela licitacao.
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A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a4 por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relagdao que tera, no minimo, o triplo do nimero de
integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e serd composta por, pelo
menos, 1/3 (um terco) de profissionais que nao mantenham nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgao ou entidade responsavel pela
licitacao.

Serdo adotadas providéncias para o cadastramento de 9 (nove) nomes a serem
submetidos a sorteio dos membros da Subcomissao Técnica, nos termos da Lei n®
12.232/2010, sendo a ordem de supléncia sorteada entre os demais nomes
remanescentes, para convocacao nos eventuais casos de impedimento de algum
dos titulares.

» Da Habilitag&do das Licitantes

Para participarem no presente certame, a exemplo das contratagcdes vigentes e
anteriores, as agéncias de propaganda licitantes deverao apresentar documentos e
declaragdes que comprovem sua habilitagdo juridica, sua regularidade fiscal e
trabalhista, sua qualificacdo técnica e sua qualificacdo econbémico-financeira, nos
termos previstos nos dispositivos legais e normativos atinentes a matéria.

* Qualificagao Técnica Operacional

Considerando a natureza do objeto da presente contratacdo, consistente na
prestacao de servigos de publicidade institucional, que envolvem atividades técnicas
especializadas nas areas de comunicacdo, marketing e publicidade, verifica-se a
necessidade de que as licitantes comprovem aptiddao minima para a adequada
execugao dos servigos.

A exigéncia de qualificacdo técnica operacional mostra-se necessaria para
assegurar que a futura contratada possua experiéncia compativel com o objeto,
contribuindo para a boa execucdo contratual e para o alcance dos resultados
pretendidos pela Administracao.

Para fins de habilitacdo, devera ser exigida a comprovacao de capacidade técnica
por meio da apresentacdo de atestados de capacidade técnica, emitidos por
pessoas juridicas de direito publico ou privado, que comprovem a execugao de
servigos compativeis com o objeto da licitagéo.

Os atestados deverdao demonstrar experiéncia em atividades relacionadas a
prestacdo de servicos de publicidade institucional, admitindo-se a comprovacao por
meio de servicos similares, compativeis em caracteristicas e complexidade, em
quantitativo correspondente a, no minimo, 50% (cinquenta por cento) do objeto da
contratacao, sendo admitido o somatério de atestados para fins de comprovacao do
percentual exigido.

A definicao do percentual minimo de 50% fundamenta-se na necessidade de
assegurar que a futura contratada possua experiéncia compativel com o porte e a
complexidade dos servigos, sem impor exigéncias excessivas que comprometam a
competitividade do certame, estando em conformidade com os principios da
proporcionalidade e razoabilidade.

Tal exigéncia encontra respaldo no entendimento dos Orgaos de controle,
especialmente na Sumula 24 do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo, que
admite a fixacao de quantitativos minimos razoaveis, situados entre 50% e 60% da
execucao pretendida, ou outro percentual devidamente justificado.

Destaca-se, ainda, que a analise mais aprofundada da capacidade técnica das
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licitantes sera realizada por ocasidao do julgamento das propostas técnicas, nos
termos da Lei n® 12.232/2010, ndo se confundindo com a fase de habilitagao.

Dessa forma, a exigéncia de qualificacdo técnica operacional configura-se como
medida adequada e necessaria para a mitigacao de riscos na execuc¢ao contratual,
em conformidade com a Lei n® 14.133/2021, sem prejuizo a competitividade do
certame.

» Apresentagao e Julgamento da Proposta Técnica

No ambito de uma licitacdo do tipo "técnica e preco”, como é o0 caso da presente
contratacdo de servicos de publicidade, as Propostas Técnicas a serem
apresentadas pelas licitantes constituem o elemento primordial do procedimento de
selecdo, na medida em que é por meio delas que as agéncias de propaganda
comprovarao a sua qualificacao e expertise para atendimento das necessidades de
comunicacao do contratante.

De acordo com o artigo 69, inciso IX, da Lei n® 12.232/2010 o formato para
apresentacdo, pelas licitantes, do Plano de Comunicacdo Publicitaria sera
padronizado quanto ao seu tamanho, fontes tipograficas, espacamento de
paragrafos, quantidades e formas dos exemplos de pecas e a outros aspectos
pertinentes, visando assegurar a inviolabilidade da autoria do quesito mais
importante da Proposta Técnica.

A proposta técnica sera composta de um plano de comunicacao publicitaria,
pertinente as informacdes expressas no briefing e de um conjunto de informacoes
referentes ao proponente. Esse conjunto de informagdes sera composto de quesitos
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes.

A licitante devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir:

a)Plano de Comunicacdo Publicitaria compreendido por: Raciocinio Basico;
Estratégia de Comunicacado Publicitaria; Ideia Criativa; Estratégia de Midia e Nao
Midia;

b)Capacidade de Atendimento;

c) Repertério;

d)Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao.

A metodologia de julgamento das Propostas Técnicas, que determina a elaboracao
de justificativas escritas das razdées que fundamentam as pontuacdes, se adequa
com as regras da Lei n® 14.133/2021 e da Lei n® 12.232/2010 (art. 11, § 49, inciso IV
e VI), fornecendo, assim, condigdes para um controle mais efetivo dos atos da
Subcomissao Técnica, pelos érgaos de controle, e pelas empresas concorrentes do
certame.

A nota da Proposta Técnica estéa limitada ao maximo de 60 (sessenta) pontos e sera
apurada considerando as seguintes pontuagdes maximas de cada quesito e
subquesito:

I) Plano de Comunicacdo Publicitaria 30 (trinta) dividido da seguinte
forma:a)Raciocinio Basico: 5 (cinco)b)Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria: 10
(dez)c)ldeia criativa: 10 (dez)d)Estratégia de Midia e Nao Midia: 5 (cinco)

Il)Capacidade de Atendimento: 20 (vinte);
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[II) Repertério: 5 (cinco);
IV) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao 5 (cinco).
Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada

O Plano de Comunicacgao Publicitaria - Via Nao ldentificada devera ser apresentado
de acordo com a seguinte formatagao:

a) Em papel tipo sulfite, A4 - com até 90 g/m2 branco;

b) Caderno unico, orientacao retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e
contracapa em papel sulfite branco, formato A4, branco e com até 90 g/m2;

c) Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espacamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos,
titulos e subtitulos;

f) Alinhamento justificado do texto;
g) Texto e numeracao de paginas em fonte“Arial”, cor “automatico”, corpo12 (doze);

h) Numeracdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir
da primeira pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito.

Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da
relacao de pecas da Ideia Criativa, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas,
ndao computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente
utilizadas apenas para separacao dos subquesitos.

O Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via N&ao Identificada nao podera ter
informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si sé e de
forma inequivoca, possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do
Invélucro n. 2.

O Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser elaborado com base no
Apéndice Briefing, que fara parte do edital licitatério, observadas as seguintes
disposicoes:

a. Raciocinio Basico: apresentagado pela licitante de diagnéstico das necessidades
de comunicacéao publicitaria do Municipio de Diadema para enfrentar os desafios ou
os problemas geral e ou especifico, de comunicacdo, sua compreensao sobre o
objeto da licitacédo e, principalmente, sobre os desafios ou os problemas, gerais e ou
especificos, de comunicagao a serem enfrentados;

b. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdao pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos,
de comunicacéo a serem enfrentados e alcancar os objetivos, gerais e especificos,
de comunicacao previstos no Briefing, compreendendo:

§ Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucao publicitaria;

§ Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacao
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando
dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

c. ldeia Criativa: apresentacao pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
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seguintes disposicdes:

§ apresentar relagdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a
execucao da sua proposta de estratégia de comunicacao publicitaria, como previsto
no Edital, com comentarios sobre cada peca e ou material. Essa relacao devera
relacionar as pecas ou material em dois blocos: o primeiro, com as pecas
corporificadas, com o limite de 10 pecas e 0 segundo, com as pecas nhao
corporificadas, sem limite do numero de pecas.

§ da relagao prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pegas como
exemplos para corporificar objetivamente sua proposta de solucdo dos desafios ou
problemas, gerais e ou especificos, de comunicacdo, conforme explicitado na
estratégia de comunicacao publicitaria;

d. Estratégia de Midia e Nao Midia: constituida de:

§ apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por
ela sugerida e em funcao da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de
textos, tabelas, graficos e planilhas;

§ simulacéo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pecgas e ou
material destinados a veiculagao, exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas, cujo valor estimado da campanha integral simulada
sera de R$1.000.000,00 ( um milhao de reais).

e. Dessa simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

§ o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
§ as quantidades de insercoes das pecas em veiculos de divulgacao;

§ os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios;

§ os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo € ou na execucao
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

§ as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de nao midia;

§ os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou
material de ndo midia;

§ os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou
material de nao midia.

Nessa simulacéo:

§ Os precos das insercoes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacéo;

§ Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

§ Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servicos de fornecedores;

§ Para veiculos de comunicacao e divulgacao que nao atuem com tabelas de precos
publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de
comunicacao (tais como midia programatica, trading desks e redes sociais) a licitante
devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com essas
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ferramentas no ambito de sua estratégia, assim como para o alcance dos objetivos
previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas serao
utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa de impressao, geracao de leads,
custo por alcance, cpc, cpe, custo por visualizacao de video, custo por curtida, entre
outros);

§ Para fins desta licitacdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da
programacao de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter,
Linkedin e Youtube, esta inserida no conceito de forma inovadora de comunicacao;

f. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e nao Midia ndo tém
limitacao quanto ao nimero de paginas, 0s quais nao precisam seguir a formatacao
de fonte, tamanho e cores definida para o Plano de Comunicacao Publicitaria.

Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada

= O Plano de Comunicacgao Publicitaria - Via ldentificada, sem os exemplos de pecas
e ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cépia da via nao identificada,
com as seguintes especificidades:

§ | - ter a identificagéo da licitante;
§ Il - ser datado;

§ Il - estar assinado na ultima péagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

a) A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representacdao da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado;

b) Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos neste item podera
ser editada em papel A3 dobrado;

c) Nao ha limitacdo de niumero de paginas para apresentacao da Capacidade de
Atendimento;

d) A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

§ Relacdao nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

§ A quantificacdo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formagcdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se as é&reas de estudo e
planejamento, criacdo, producdo de radio, TV, cinema, internet, producao gréfica,
midia e atendimento;

§ As instalacées, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicao
para a execugao do contrato;

§ A sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em
condicdes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboracao de plano de midia;
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§ A discriminacao das informacdes de marketing e comunicacao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que colocara regularmente
a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertoério

a)A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que
constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado;

b)Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao ldentificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n.2;

c)Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdao do Repertério;

d)O Repertorio sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante;

e)A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacao, exposicao ou distribuicao;

f) As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir
de 01.01.2020;

g)Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao;

h)Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacao sucinta do problema que se propds a resolver e a identificacao da licitante
e de seu cliente, titulo, data de producao, periodo de veiculacdo, exposicado e ou
distribuicao e, no caso de veiculagdo, a mencao de pelo menos um veiculo que
divulgou cada peca;

i) As pegas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou
aprovados pelo Municipio de Diadema.

Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

j) A licitante devera apresentar os documentos e informacées que constituem os
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao em caderno especifico, com ou
sem o uso de cores, em papel A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina;

K)Interna, rubricadas e assinadas na Uultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado;

[) Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria - via Nao ldentificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n. 2;

m) A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solucées de Problemas de
Comunicacdo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serao
descritas solugcdes bem sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e
propostas por ela e implementadas por seus clientes.
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O Relato:
§ | - sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

§ Il - devera ter nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboracao;

§ Ill - ndo pode referir-se a acdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo
Municipio de Diadema;

§ IV - devera estar formalmente referendado pelo cliente;

n)A formalizagdo do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na qual
constardo o nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou funcédo do signatario.
As duas paginas do Relato deverao estar assinadas pelo autor do referendo;

0)As propostas de que trata o subitem Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagao devem ter sido implementadas a partir de 01.01.2020;

p)E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e ou material, independentemente do
meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato.

Se incluidas:

§ | - as pecas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD ou PEN DRIVE, podendo
integrar o caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas soltas;

§ Il - as pecas graficas poderado integrar o caderno especifico previsto no Edital, em
papel A4 ou A3 dobrado ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverao ser
indicadas suas dimensdes originais;

§ Il - para cada peca e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se propuseram resolver;

§ Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuacdo maxima, neste
quesito, sera equivalente a metade da pontuacao maxima prevista no Edital.

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Subcomissao Técnica prevista neste Edital analisara as Propostas Técnicas das
licitantes quanto ao atendimento das condigbes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos:

a) Serao levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito;

b) Plano de Comunicacao Publicitaria;

c) Raciocinio Basico - a acuidade de compreensdo: -das funcdes e do papel do
Municipio de Diadema nos contextos social, politico e econémico;

« da natureza, da extensao e da qualidade das relacbes do Municipio de Diadema
com seus publicos;

« das caracteristicas do Municipio de Diadema e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria;

= Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacao;

« dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de comunicag¢ao a serem
enfrentados pelo Municipio de Diadema;

« das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esses
desafios ou problemas;
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d) Estratégia de Comunicacéao Publicitaria:

«» a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagcdo do Municipio de Diadema e a seus desafios ou problemas, geral € ou
especifico, de comunicacaoa consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito propostos;

» a rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacao
do Municipio de Diadema com seus publicos;

«» a adequacdao e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria
proposta para a solugdo dos desafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de
comunicagao do Municipio de Diadema;

« a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacédo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

« a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Diadema o
mercado no qual se insere, seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de
comunicacdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicacao
previstos no Briefing e a verba disponivel.

e) Ideia Criativa:

= sua adequacgao aos desafios ou problemas geral e ou especifico, de comunicacao
da Prefeitura do Municipio de Diadema;

= sua adequacao a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;
= Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

« a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

« a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

« a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

« sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Diadema e a sua
insercao nos contextos social, politico e econdmico;

«» 0Ss desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material apresentados;

« a exequibilidade das pecas e ou do material;

» a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e
aos publicos propostos;

f) Estratégia de Midia e Nao Midia:

« 0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdao dos segmentos de
publico prioritarios;

« a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

= a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em
relagdo as duas alineas anteriores;

« a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicacgao proprios da Prefeitura do Municipio de Diadema;

= a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicao das pecas e ou do material;

» a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa;
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g) Capacidade de Atendimento:

« 0 porte e a tradicdo dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos
e servicos no mercado;

= a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

« a adequacado das qualificagcdes e das quantificacbes desses profissionais a
estratégia de comunicacao publicitaria da Prefeitura do Municipio de Diadema;

«» a adequacdo das instalacdes da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicao da execucao do contrato;

= a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Diadema e a licitante,
esquematizado na proposta;

« a relevancia e a utilidade das informacées de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente & disposicao da prefeitura do Municipio de Diadema
;sem 6nus adicional durante a vigéncia do contrato;

h) Repertério:

= a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a resolver;
» a qualidade da execucao e do acabamento da peca e ou material;

» a clareza da exposigao das informacgdes prestadas.

i) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéao:

= a evidéncia de planejamento publicitario;

= a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucao;

= a relevancia dos resultados apresentados;

= a concatenacgdo logica da exposicao;

j) A pontuagédo da Proposta Técnica esta limitada a 60 (sessenta) e sera apurada
segundo a metodologia a seguir:

Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS

Plano de Comunicacao Publicitaria, sendo: 30

Publicitaria, sendo:

Raciocinio Basico 5
Estratégia de Comunicacao Publicitaria 10
Ideia Criativa 10
Estratégia de Midia e Nao Midia 5
Capacidade de Atendimento 20
Repertorio S)
Relatos_ dﬂe Solucoes de Problemas de 5
Comunicacao

Pontuacao maxima total 60
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k) A pontuacao do quesito correspondera a meédia aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomissao Técnica;

l) A pontuacéo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos;

m) Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta
Técnica a licitante que obtiver a maior nota.

Apresentacao e Julgamento da Proposta de Precos

Para a Proposta de Precos deverdo ser observadas as praticas de mercado,
conforme estabelece o inciso V do art. 6° da Lei n® 12.232/2010.

A proposta de precos abrange os descontos que serdao oferecidos pelos licitantes
relativos a custos internos da agéncia, bem como os honoréarios a serem cobrados
do contratante, referentes a producdo de pecas e materiais incidentes sobre os
custos comprovados de servigcos realizados por terceiros.

A proposta devera ser apresentada em 01 (uma) via original, sem emendas,
rasuras, corretivos ou entrelinhas, com suas folhas rubricadas e a ultima contendo
data, assinatura e identificacdo do signatario, que obrigatoriamente devera possuir
capacidade para o ato.

No valor proposto deverao estar computados todos os valores necessarios para o
atendimento do objeto da presente licitagdo, tais como tributos, encargos diretos e
indiretos, encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais, comerciais, taxas e tarifas,
fretes, seguro, custos inerentes a aquisicdo, transporte, armazenamento e
utilizacdo de materiais a serem empregados na execu¢ao dos servigos.

As propostas serdo consideradas completas e suficientes para a execucdo do
objeto licitado, sendo desconsiderada qualquer reivindicacdo de pagamento
adicional devido a erro ou ma interpretacao de parte da licitante.

O valor cotado é de inteira responsabilidade da licitante, devendo observar com
rigor, quando da elaboracdo da proposta, para que nao ocorra erros de digitacao,
especificacées incompletas, ou valores cotados erroneamente, estando sujeito a
desclassificacdo da proposta.

DO MODO DE DISPUTA

A presente contratacdo sera realizada por meio de licitacdo na modalidade
concorréncia, adotando-se o modo de disputa fechado, nos termos do art. 56, §2°,
da Lei n® 14.133/2021.

Nesse modo de disputa, as licitantes deverao apresentar suas propostas de forma
prévia, completa e sem possibilidade de alteracao por meio de lances, ndo sendo
admitida a utilizacao de disputa aberta.

A selecao da proposta mais vantajosa ocorrera com base no critério de técnica e
preco, conforme previsto na Lei n? 12.232/2010, considerando a natureza
predominantemente intelectual dos servicos de publicidade.

A disputa dar-se-a por meio da apresentacao de propostas técnicas e propostas de
precos em envelopes distintos, observando-se o rito préprio estabelecido na
legislacao especifica, incluindo a andlise das propostas técnicas por Subcomissao
Técnica especialmente designada.

O julgamento das propostas técnicas sera realizado previamente a abertura das
propostas de precos, assegurando-se a observancia dos principios da isonomia, do
julgamento objetivo e da selegdo da proposta mais vantajosa para a Administracao
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Publica.
A Proposta de Precos DEVERA conter, sob pena de desclassificacao:

a)O percentual de desconto sobre os custos internos de producdo da propria
licitante, apurado em relacao a tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de S&o Paulo (SINAPRO) conforme consta no processo deste Estudo
Técnico Preliminar;

b)O percentual de honorarios incidentes sobre os precdes de servicos
especializados prestados por fornecedores, referente a producdo e a execugao
técnica de peca e ou material cuja distribuicAo nao proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do artigo
11 da Lei 4.680/65;

c)O percentual de honorarios incidentes sobre o0s precos de servigos
especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a
execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execugdo do contrato, bem como incidente sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagao
e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias;

d)O percentual de honoréarios incidentes sobre veiculagdo intermediada pela
licitante, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de
agéncia;

e)O prazo de validade, que nao podera ser inferior a 90 (noventa) dias, contados
da data da entrega dos envelopes;

f) A licitante fard jus ao honorario de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacédo, em conformidade com o art. 11 da Lei n® 4.680/65 e com o art. 7 do
Regulamento para a execucao da Lei n® 4.680/65 (Decreto n® 57.690/66). O
desconto é concedido a licitante pela concepcao, execucdo e/ou distribuicao de
publicidade por ordem e conta da contratante nos termos do art.19 da Lei
12.232/2010.

9.ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

A estimativa do valor da presente contratacao foi elaborada em conformidade com os
parametros técnicos aplicaveis as contratacdes publicas, considerando o histérico de
execucao contratual, a ampliacdo das demandas institucionais, a atualizagdo dos
custos de mercado e a projecao de crescimento das agcdes de comunicagao publica
no ambito da Prefeitura Municipal de Diadema.

O contrato vigente para prestacdo de servicos de publicidade possui valor global
anual de R$ 3.750.000,00 (trés milhdes, setecentos e cinquenta mil reais). Todavia,
a analise da execucdo contratual dos Ultimos exercicios demonstra utilizacao
continua e elevada dos recursos disponibilizados, evidenciando aumento progressivo
das demandas relacionadas a servicos de publicidade institucional, campanhas de
utilidade publica e divulgacao de politicas publicas.

Observou-se, nos ultimos anos, significativa ampliacdo do uso de midias digitais,
redes sociais e ferramentas de impulsionamento de conteldo, com necessidade
crescente de producdo audiovisual, pecas animadas, conteudos multimidia e
estratégias segmentadas de comunicac¢ao. Houve também aumento do volume de
campanhas educativas, informativas e de orientagdo social, exigindo maior
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diversificacdo de meios e maior frequéncia de veiculagao.

Além da ampliacdo do escopo das agdes comunicacionais, verificou-se atualizagao
dos custos de producao grafica, audiovisual e digital, influenciados pela variacao
inflacionaria acumulada no periodo, pelo aumento dos insumos e pela evolucao
tecnolégica dos meios de divulgacao. A intensificacao do uso de midia programatica
e plataformas digitais igualmente impacta a composicdo dos investimentos
necessarios.

Diante desse cenario, a Administracao propde a fixagao do valor estimado anual da
contratacdo em R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais), representando adequacao
proporcional a ampliagdo das demandas institucionais e a atualizacdo dos custos
envolvidos.

Ressalta-se que o valor indicado constitui limite maximo estimado para execucao
anual, ndo implicando obrigacdo de dispéndio integral, sendo os pagamentos
realizados exclusivamente conforme as demandas previamente autorizadas,
executadas e atestadas pela Administracdo, em observancia aos principios da
economicidade, eficiéncia e interesse publico.

A estimativa encontra-se compativel com o planejamento estratégico municipal, com
o Plano de Contratacées Anual e com a respectiva dotagdo orcamentaria prevista na
Lei Orgamentaria Anual vigente.

Dessa forma, o valor estimado mostra-se tecnicamente justificado e adequado as
necessidades da politica de servicos de publicidade institucional da Prefeitura
Municipal de Diadema, garantindo previsibilidade orgamentéria e continuidade dos

Servigos.

O valor fixado representa

constituindo obrigagéo de execugéo integral.

Orcamentos obtidos:

limite maximo estimativo para contratacdo, nao

OBJETO: CONTRATACAO DE EMPRESA PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE AGENCIA DE PUBLICIDADE

Valor Estimado: R$ 5.000.000,00

Verge Studio de Comunicagdo
Eirelli (CNPJ: 10.750.678/0001-45)

OCTOPUS COMUNICACAO
LTDA. (CNPJ: 50.185.198/0001-
01

Area Comunicagido Propaganda e
Marketing Ltda.
CNPJ: 06.866.550/0001-74

Desconto, a ser concedido a Prefeitura de Diadema,
sobre os custos internos constantes na tabela
referencial de custos internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de S3o Paulo.

50%

60%

70%

Honorarios, a serem cobrados da Prefeitura de
Diadema, incidentes sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, a
producgdo e a execugdo técnica de peca e ou material
cuja distribuigdo ndo proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;
relacionadas diretamente a determinada agdo
publicitaria

10%

10%

6%

Honorarios, a serem cobrados da Prefeitura de
Diadema, incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por
fornecedores,referentes ao planejamento e a
execucao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes
a execugdo do contrato, bem como incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consondncia com novas
tecnologias;

10%

10%

6%

Honorarios, a serem cobrados da Prefeitura de
Diadema, incidentes sobre veiculagdao intermediada
pela licitante, nos casos em que os veiculos ndo
remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia.

10%

10%

8%
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10. ADEQUACAO ORCAMENTARIA E COMPATIBILIDADE COM A LEI DE
DIRETRIZES ORCAMENTARIAS E COM O PLANO PLURIANUAL

O Plano de Contratacées Anual da Prefeitura Municipal de foi formalizado para o ano
de 2025, tendo em vista a obrigatoriedade da Lei n® 14.133/21 requere somente a
partir de 01/01/2024.

A contratacao tem amparo na LOA 2025, na seguinte dotacao:

04.131.0006.2051 COMUNICAGCAO PUBLICA E DIALOGO COM A SOCIEDADE
3.3.90.39 - OTS.SERV.DE TERC.- PESSOA JURIDICA

11. ESPECIFICACAO DO PRODUTO

A Prefeitura Municipal deDiadema, no cumprimento de suas atribuicoes, entre elas a
promocao de publicidade de natureza institucional e de utilidade publica, sera
atendida com apoio técnico de 1 (uma) agéncia de publicidade e propaganda
contratada por meio de processo licitatorio, para prestacdo de servico de
publicidade, conceituados nos termos do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010, como:

“O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcéo, a criagdo, a execucao interna,
a intermediacdo e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em
geral.”

Da natureza continuada dos servigcos de publicidade a serem contratados.

Sao objetivos do setor de comunicacdo, planejar, executar e acompanhar 0s
resultados da politica de servicos de publicidade institucional da Prefeitura Municipal
de Diadema, dentre elas a publicidade de natureza institucional e de utilidade
publica, em observancia ao principio da publicidade disposto no §1¢ do artigo 37 da
Constituicao Federal, que garante o direito da populagao e o dever da Administracao
de divulgar os atos praticados.

Sera por meio de 1 (uma) agéncia de propaganda contratada que a Prefeitura
Municipal de Diadema obtera os servi¢cos de producado e execucao técnica de pecas,
materiais e projetos publicitarios, prestados por fornecedores especializados, com a
intermediacao e supervisdo da agéncia, bem como a distribuicao dessas pecas junto
aos veiculos de comunicagao e acompanhamento da divulgagéo, nos temos da Lei
n? 4.680/1965 e da Lei n? 12.232/2010.

Dessa forma, considerando a relevancia das acbes de publicidade no
posicionamento institucional da Prefeitura Municipal de Diadema a sociedade, frente
aos desafios e aos problemas que se apresentam no dia a dia, entende-se
pertinente, que seja mantida a previsao no edital da possibilidade de prorrogagcao do
contrato, por igual e sucessivos periodos, respeitada a vigéncia maxima decenal,
nos termos do artigo 107, da Lei n® 14.133/2021.

12. PRAZO DE ENTREGA / EXECUCAO

O prazo para desenvolvimento das pecas e materiais sera definido pela Prefeitura
considerando a urgéncia e complexidade da demanda.A Prefeitura acompanhara a
execucao do contrato por meio do fiscal designado, que registrara todas as
ocorréncias relacionadas a execucao em registro proprio e adotara as medidas
necessarias para a regularizacéo de eventuais falhas observadas.

13. ESPECIFICAQAO DA GARANTIA EXIGIDA E DAS CONDIQC)ES DE
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MANUTENCAO E ASSISTENCIA TECNICA, QUANDO FOR O CASO

Opta-se por nao exigir garantia contratual, considerando a natureza continuada e sob
demanda do objeto, a inexisténcia de riscos estruturais relevantes e a adequacao
dos mecanismos ordinarios de fiscalizacao e gestao contratual.

14. AVALIAGCAO DA NECESSIDADE DE INSERIR COMO OBRIGACAO DO
CONTRATO A EXECUCAO DE LOGISTICA REVERSA

A logistica reversa, nao se aplica a esta compra.
15. CRITERIO DE REAJUSTE, QUANDO FOR O CASO

Os valores do contrato poderao ser reajustados apds o interregno minimo de 12
(doze) meses, contado da data do orcamento estimado que serviu de base para a
elaboracao da proposta, ou do ultimo reajuste concedido.

Para os custos internos da agéncia, o reajuste terd como referéncia a Tabela de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo
(SINAPRO-SP), vigente a época da concessao do reajuste.

Caso essa tabela deixe de existir ou ndo possa ser utilizada, sera aplicado o indice
de Precos ao Consumidor (IPC-FIPE), acumulado nos ultimos 12 (doze) meses, ou
outro indice oficial que venha a substitui-lo.

Os percentuais de honorarios apresentados na proposta vencedora permanecerao
fixos durante toda a vigéncia do contrato, ndo estando sujeitos a reajuste, salvo em
caso de eventual reequilibrio econémico-financeiro devidamente justificado.

Os valores de veiculacdo de midia e de servicos prestados por fornecedores
especializados serdo pagos conforme os precos praticados no mercado no momento
da contratagdo, mediante comprovagdo documental, ndo se caracterizando como
itens sujeitos a reajuste contratual.

Eventual pedido de reequilibrio econdémico-financeiro devera ser devidamente
comprovado e analisado pela Administracao, nos termos da legislagéo vigente.

Este Termo de Referéncia estd em conformidade com o dispositivo na Lei
14.133/2021 e servird como base para a realizacao do processo de compra e para a
formalizacao do contrato com a empresa selecionada.

Dan Ferracioli
Diretor do Departamento de Suprimentos e Patrimonio
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- ANEXO | (B) DO EDITAL -
BRIEFING INSTITUCIONAL

BRIEFING INSTITUCIONAL
CONCORRENCIA PUBLICA — SERVICOS DE PUBLICIDADE
CAMPANHA: SEGURANCA NO TRANSITO

1. APRESENTACAD

O presente briefing tem por finalidade fornecer informagGes institucionais, contextuais e estratiégicas
sobre o Municiplo de Diadema, bem como estabelecer diretrizes gerals para o desenvolvimento da
campanha institucional com o tema "Seguranga no Transito”, a ser apresentada pelas licitantes na
etapa de julgamento técnico da Concorréncia Plablica destinada 3 contratacio de agéncia de
publicidade.

As propostas técnicas deverdo ser elaboradas e apresentadas em estrita conformidade com as
diretrizes estabelecidas no Edital da Concorréncia Piblica, no Termo de Referéncia e em seus anexos,
observando integralmente a Lel n® 12.232/2010 e, de forma acessdria, a Lei n® 14,133/2021,

Este briefing possul cardter exclusivamente orientador, ndo substituindo nem se sobrepondo as
disposigtes editalicias, que prevalecerdo em caso de divergéncia.

2. DADOS GERAIS DO MUNICIPIO

O Municipio de Diadema integra a Regido Metropolitana do ABC Paulista, no Estado de 530 Paulo,
caracterizando-se por alta densidade populacional, Intensa circulagdo urbana e convivéncia entre
diferentes modals de transporte, tals como velculos automaotores, matocicletas, bicicletas, transporte
coletivo e pedestres,

O Municiplo desenvolve politicas pablicas voltadas a mobilidade urbana, 2 educagio para o transito, 3
prevencdo de acidentes e & preservacio da vida, em consonancia com as diretrizes nacionals de
Seguranca vidria.

3. CONTEXTO DA CAMPANHA

A seguranca no transito constitui tema de relevante interesse pablico, diretamente relacionado &
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preservagdo da vida, a redugdo de acidentes, a convivéncia harmoniosa entre os usudrios do sistema
viario e a promagao de comportarmentos responsaveis no ambiente urbano.

A campanha devera considerar o cotidiano da cidade, seus desafios reais e a diversidade dos pablicos
impactados,

4. OBJETIVOS DA CAMPANHA

4.1 Objetivo Geral

Promover a conscientizacio da populacdo sobre a importancia da seguranga no transito, estimulando
comportamentos responsaveis e preventivos, com foco na protecao da vida.

4.2 Dbjetivos Especificos

- Incentivar o respeito as normas de transito;

- Estimular atitudes seguras de condutores, motociclistas, ciclistas e pedestres;
- Reduzir comportamentos de risco;

- Reforcar a corresponsabilidade social pela seguranca vidria;

- Ampliar o alcance das acBes educativas do Municipio.

5. PUBLICOS DE INTERESSE

A campanha devera contemplar, de forma ampla e integrada:
- Condutores de veiculos automotores;

- Motociclistas;

- Ciclistas;

- Pedestres:

- Usudrios do transporte coletivo;
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- lovens, adultos e idosos.

6. DIRETRIZES PARA O DESENVOLVIMENTO DA PROPOSTA TECNICA

6.1 Linguagem e Abordagem
- Linguagem clara, acessivel e inclusiva;
- Tom educativo, preventivo e de utilidade publica;

- Comunicagdo adequada ao contexto social e urbano do Municipio.

6.2 Conceito Criative

- Centralidade na preservacdo da vida;
- Estimulo a empatia no transito;

- Valorizacdo de atitudes responsavels;

- Capacidade de identificacio com situacdes reais do cotidiano urbano.

6.3 Estratégia de Comunicagdo

- Propostas integradas e multiplataforma;

- Coeréncia entre conceito, mensagem e meios;
- Uso estratégico dos canais de comunicagao;

- Adequac3o dos formatos aos pablicos de Interesse.

6.4 Impacto e Efetividade
- Clareza da mensagem principal;
- Potencial de engajamento @ memorizagao;

- Capacidade de promaover reflex3o e mudanca de comportamento;
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- Adequatgdo ao interesse publico.

7. PLANO DE COMUNICACAD E PLANO DE MIDIA

As licitantes deverdo apresentar, como parte integrante da proposta técnica:

7.1 Plano de Comunicacdo
Flano estratégice que demonstre entendimento do problema de comunicacao publica, coeréncia entre

ohjetivos, conceito criativo e estratégia, bem como adeguagdo da campanha ao contexto do
Municipio.

7.2 Plano de Midia

Devera ser apresentado Plano de Midia detalhado, observando obrigatoriamente as seguintes
diretrizes:

- Compatibilidade com a estrategia de comunicacdo proposta;
- Justificativa técnica para escolha dos melos, formatos e veiculos;
- Consideragdo de alcance, freguéncia e adequacdo aos piblicos;

- O investimento total em midia ndo podera ultrapassar o valor maximo de RS 1.000.000,00 (um
milhdo de reais);

- Apresentacdo da distribuicdo dos investimentos por meio, formato e periodo, conforme critérios
definidos no Edital,

O valor estabelecido para o plano de midia possui carater referencial para fins de julgamento técnico,
ndo implicando obrigagiio de execucdo futura nos exatos termos apresentados.

B. PREMISSAS LEGAIS E INSTITUCIONAIS

- Observancia aos principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia;
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- Vedacdo & promogio pessoal de autoridades ou agentes publicos;
- Vedagldo a mensagens de cunho politico-partidério;
- Comunicagdo de cardter exclusivamente institucional, educativo e Informativo;

- Atendimento integral a Lel n® 12.232/2010 e, de forma acessoria, a Lei n? 14.133/2021,

9, CONSIDERAGOES FINAIS

Este briefing integra o processo licitatorio como instrumento orientador para o julgamento técnico,
devendo as propostas demonstrar capacidade estrategica, criatividade aplicada ao interesse publico,
dominio técnico e plena observancia as diretrizes legais e editalicias.
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- ANEXO I (C) DO EDITAL -

TABELA REFERENCIAL DE CUSTOS INTERNOS EMITIDA PELO SINAPRO/SP
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Fresidente

Roberto Pereira Tourinhe Dantas

Vice-Progldante

Eduardo de Godoy Pereira

e b h e

Tatiana Marinho
Ronaldo Severino

Felipe Simi

Ester Parraira de Miranda
Ary Nogueira

Suphanes
Geraldo Martins de Brito
Gustave Henrigue Teixalra de Castro

Conveiho Fiscal

Luiz Augusto Teixeira Leite
Antonio Donizete Dudli
Rino Ferrari Filho
Paulo Cesar Ferrari
Pedro Atilio Cesarino
Ana Coutinho

Dirstares Regionais

José Roberto de Lalibera
Rogiério Teixeira de Almeida
Raul Audi Janior

Thiago Alves de Farias Pereira
Francisco Garcia Dias da Silva
Gustavo Rafael Moreira Giudice

Diretoria

Triénio 2023/2026

FPropeg

Arroba Comunicacao

P

Gana

Suno United Creators

Sk

House Crative Comunicacao

Gana

DeBrita Brasil

Versan BR Comunicacao e Marketing

Oagilvy Brasil

Dentsu Asgis Netwark Brazll
Rino Com

Octopus Comunicacao
Publicidade Archote

Cimleria

DLM Propaganda

Pontual Propaganda

AU Propaganaa

Verge Studio Comunicacao
Oliver Marketing

Propeg

pag. 72 de 158



PREFEITURA DO MUNICIPIO DE DIADEMA
SECRETARIA DE ADMINISTRAGCAO E GESTAO DE PESSOAS
Departamento de Suprimentos e Patrimonio
Rua Orense n° 41, 179 Andar - Centro - Diadema/SP

E-mail: compras@diadema.sp.gov.br

pro

SAO PAULO

Carto apresentocdo documento Valores Referencias de Servicos Interncs

¢ il e = Fvtilvicdcr

i rle propaasEnd jocurnento “Valores Referencion de Sernvicos Intemaos 2025-

willes

Roberto Tourinho

Presidante

o A
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Sinapro

Sk PAULOD

- p
Carta de agragecimento;

Sinopro-5P agraacs Crupo de Trabalho dox

Vaolores Referenciais de Servicos Interncs 2025-2026"

wille

Roberto Tourinho

Fragigants
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Indice

. Planejamento (Estratégico, Live Marketing & Comunicagio Digital) &
. Advertising ([Campanhas Publicitarias - Anuncios) 10
. Branding (Marca - Logotipo - Identidade Visual) B
. Midia exterior (Out of Homa) 16
. PDV e Sinalizacdo (Pegas Promocionals, Brindes e Materiais de Apoio) 18
. Materiais Graficos (Produgio Grafica) |
. Radia - TV - Cinema (Producio Multimidia) 24

. Producio e Servicos Digitals

. Informacoes Adicionais
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%

Planejamento

- Estrateqgico

. Live Marketing
. Comunicacdo Digital
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PRECD REFERENCIA

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MARCA

[rmapstins = divisrsas var ivels envolvidis no dizondsico de problemas
& oportunidades para 35 mardas, oomo o cansuMmidor, cenoorantes,
rendcio;, cult L, ponios de contato, histanoo da empresa, caracierisoeas
dos produtos, ebc. A partir dal, dessrwolve estratégas de posicionamento,
fomunicagioe tude o que poses impactar 2 fmagerm e & expenéncis
das peEssnas Corm 8% marcas e seus produtos

P\

PLANEJAMENTO DE MIDIA

PRECD REFERENCIA

Cobrado apenas Quando n@o Term remunersg o por pane
oo desconto-padrao de agencia

PLANBEIAMENTO LIVE MARKETING

Q Planejamento de Live Marketing abrange 4 dreas AgSo Promecional, Athvagan
Evento/Comencaa e Campariha de Incentive. Cada qual com escopo & preco especilion,
disctiminados 3 seguir

Planejamento de Acio Promocional (Promosds Comercial) e Ativacio

Por sa tratar de matéria extremamenta técnica, cabe ao planeamento almentar

a equipe de criags0 corn estudos, pesqusas e historicos de mencado, bustando formas
Inéditas de engajamento e inovagao e forma de mensuracio de resultados Apontar

& avaliar todos os riscos legais além deindicar ou sugenir 8 melbor modalidade 2 ser
ytilizada na campania como soren, conourso, vale-brinde, seif liquidated ente putras
Mo caso de atvacan svallagso do local condipbes legais e logstica a responsatalidade
&doplaneamenio
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Plansjamento de Evento & Convencio

Cabe & equipe de planejamenio analisar o briefing & entregar a0 chante um diagndstico
com solucio por mein de pesquisas & expernse profssional Desemalver a melhor
solugan para o trabaing do ponto de vista conoanual, estratégicn, criativo @ ldgico
tampirn santarefas do plansjamenta

Planejamento de Campanha de Incentiva

Axalia o tipo de publico para 0 gual a campanha serd direcionada, definindo metrncas
de pontuacho, Eoompensas & mensuraca o oe resulftados. Define o Lipo de premiagad
gue mais se adequa 2o pulblico; pertinéncia @-aoeacao com o chjetivo de adesao
eengaamenio. Alua como facilitador enire as dreas da agéncia, gerando coniesdo
prara-a Cragan definir Conce it Tema & Impianiagan

<3V
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PLANEJAMENTO LIVE MARKETING — (Continuagan)

AREAS DO LIVE MARKETIMG

Planejamento de A3 Promocional

Planajamenio de Atvacia

Planajarmenio de Evento

Plansiamento de Corencio

Planejarmentn de Campanta de |ncentiva

SERVICOS DE COMUNICAGCAO DIGITAL

E I

Prospeccao, planejamento, desenvolvimento, implementacio

de solugbes de comunicagdo digital;

Prospeccio: Phnepmento oacdo e acompanhaments de carmpanhas digitais com foco
& prospeceio segmentando pubhco, bealzacio cafoo @ Nieresses, por meio de conteddo
e performance, em canas diversos. Para issa ha equilpe de conteudistas, midia digital
gnali=as @ planejamento eXratagico envoividas Nesse Processt & Que deverm permanecer
disponivels para diversos projetos. Como adendo, networking em ewentos especilicos

o setor,

Plonejomenta, desenvolvimento, Implementogdo de solugdes de comunicagdo digital
Este Rem inclul glangjamento estratégico de camunicagio, de conteddo, de midia

€ te atbes de metamobilidade no dia a dia das proseecybes e dos dientes ativos

A rotina de planejamento enmvole profisionals especiisias, pesguisa, cronogramas,
apressntaches & acompanhamento de aplicacao de estratégia com dreas correlatas - como
conteddo, preTRANCE & MONMorarmente

O desenwohimenta da estraténia enguants solucha bem comesul implementacio

efetiva, 32 da justamente Dor es5as dreas comelatas mencionadas iguaiments com
profisonas especialistas e que s ntegrarm, eslabelecendo seu trabalho de maneira paralelz
Mo desenvoiEmiento femos 0 desmembramento do gue fo spresentado estrategicamente,
asabern plano de centeddo, plano de mida, plano de acdes de metamobdidade, plano

e mensuracso de metricas e KPls

ha implementacio temos 3 pratica uo gué fof esmiucadd: criagho, copy, aplicacia,
programiagin postagem, impulstnaments, montoramento, validacso das sciratégias

& possiveis roudancas o rota, dashbDoards 08 acompaniamentn, elatonos o performnance,
feadback mitefno enthe times e fesdback extenmo corm os clentes

A moderacao de conteddo e de perfis em redes sociais,
manitoramento e o desenvalvimento de proposta de estratégia
de comunicagao nos canais digitais com base na inteligéncia

dos dados colhidos;
A moderacio de conteddo e parfis em fedes socias envolve profissionals especalisas
da srea de conteudo vabdando a receptvidade da comuniCacat ~ positive, neutraou
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SERVICOS DE COMUNICAGAO DIGITAL - (Continuacdn)

SERVICD [ ESTDRO

nNegativa = Dem como OSSeMpPeEnno [3550CB005 & area 08 penormance| o8 metricas

& indicadores Crses 8 oporunidades tamibém S50 captadas nesse precesso. Além dssg,
o SAC prormove conexdo direta) relacionamento com os wsudrios come vaz da marca
no-ambiente digital @ faz parte da moderagio dos perfis

A MEnSUraga0 de T0a £553 Moderagan coexstE entre areas de conteldo, performanice
e monioramernto, O manitommento em = s di com plataformas de extracio de dades
einsohts asociado d interpretacio humana Esse acompanhamento precisa ser
constante, a fim de argantzar dados, mudangas de rota e atuakzaches estratégicas

O cessmaoldmento o8 proposias de esratégia o8 ComUnicagat nos canais digitas

corm base na intaligéneis dos dados colhides. e 84 justamente por mesio do cruzamento
dis humercs & msights, ndicando & melhores caminhos a seguit no ambients digital,
de forma analitica.canas mais adequados, tipa de comunicacao eficaz, criativos de alia

N

performance: investimentos em Midia e suas estimatvas de entrega, objetivos @ metas
shlicdes para devido acompanhamants

Ratina das equipes deconteddo; Criagao, performance ¢ monitoramento, na execucio devida
de todas asetapas dos projetos, agdes ou deservolvimento de produtos de comunicacio digital.
[ . Essa execucho respeita todas as etapas do planejmento estratigico desenvolids, bem como

' A criacdo e execucdo técnica de projetos, acdes ou produtos
‘ de comunicacio digital;

05 planos correspondentes & [odas as suas fases @ ao desempenho percebido & monilorado
&m mensuracao de performance E fundamental o entfosamento entie times oom il
conhecimento sobre o processo, do indcio ao fim, levando em conta responsabilidades,

cronogramas e validagbes

n

O desenvolvimento e implementacio de formas inovadoras de comunicagio,
destinadas a expandir os efeitos da agio de comunicagio digital,

em consonancia com novas tecnologias.

Profissionals especialistas, asociados &s fermmentas especificas de tecnologia,
deservolvern @ mplementam formas inovadoras de comunicacan, tracando em conjunto,
aches que fadiitem, em primeino lugar, o processo de trabalho oue emvolve agéncial/clients
depois, gue facllitem a percepgo da comunicagao da marca/ piblicos reladonados e akém
disso faciitern a conexdo entre usudrios/ consumidones e a marca exposta. Esse processo
se da por meio de pesquisa, pleno entendimento das novas tecnologias dsponiveis,
exporimentacties & validaches de funcionamentay/ utilidace/ precisiio sob o prisma do perfil
docliente, suas necesidades. recursos disponives @ aceitasao por pane dos publicos

gue = relaconam, A busca por formas incvadoras de comunicagso @ parte da roting
esabelecida, Wsando susteniar-e2 em consonanci com as novas tecnologias de maneim

T
]

Ll
s
REFACAD - ADICIONAL MINIMO DE £0%. VALORES EM REAIS

responsye, Agil & proatva

Precificecio dus sendpas de Comusnicosdn Digital estde no pdging 28

< N/ NI N\ J
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Advertising

- Campanhas Publicitarias
:) - Anuncios
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SECRETARIA DE ADMINISTRAGCAO E GESTAO DE PESSOAS
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'/‘ ~
CRIACAO DE CAMPANHA |

Criacio deo wrva [ conceita de Campanha (key visual)

ANUNCIO REVISTA

Pagina Duptz 1.267.58

| Pagina 8.986.68 .

2f3 Pagina 718497 3lo3B2 w
V2 Pagina 575177 279359 4536
V3 Pagina 45984 250811 IOV
Valor minime 293342 204057 ] %ﬂ

*Adoptocde de formoto de anircio j& ariods, cansiderar o valer de finalizacds

ANUNCIO JORNAL
TN

CRACAD

\ N

REFACAD - ADICIONAL MINIMO DE 40%., VALORES EM REAIS

Pagina Dupla 14
1 Paaina 10.789.83
Rouba Pagina 845000
/2 Pagina anses
15 Paaina Eﬂ?ﬂ
'|_F+ F;Qil"la E870,36
Valar minimo 593529

SAdaptacde de fomato de andncie |4 aicds, coniiderar & vk de finalitogde

ANUNCIO PUBLICIDADE LEGAL / BALANCO

A —
e

f— qu_'.
Pagina Dupla

1Raaina

Rouba Pagina ou 12 Pagina

Valor minimo
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E-mail: compras@diadema.sp.gov.br

PREFEITURA DO MUNICIPIO DE DIADEMA
SECRETARIA DE ADMINISTRAGAO E GESTAO DE PESSOAS

Rua Orense n° 41, 179 Andar - Centro - Diadema/SP

REFACAD - ADICIONAL MINIMD DE 40%. VALORES EM REAIS

AV

EXEMPLO DE CALCULO: ANUNCIO DE REVISTA

PECA TOTAL
_Criagho e finalizagao am
Tratamento de Imagemy/sisterma: 1 hora m
Vetorizagdo de logotipe (1 logo) Hﬁ'ﬂ
Print - 2 copias formato A4 m’ﬂ
ToTAL 1567934
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A

r
4
Sy
e — .

Branding

- Marca
- Logotipo
- Identidade Visual
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\NJ

REFACAD - ADICIONAL MINIMO DE £0%. VALORES EM REAIS

—— A

Marca/ logotipo empresa / drgda publico 2904721
: Eragrama

Marca/ logotipo produto / P e 2324009

Marca/ logetipo imobilErio 18.583,83

Marca/ logotipo sventos 2033435

Marca/ logotipo - Refarmulacio 2178504

anual de identidade visual (por I3mima) —_—

Slogan 14524.33

SEhgmﬁemmaT.wu’at:éD de Governo 1064127 BB5043
lcones e simbolos 105306

“Planijarme i e Mo lvimenio & cHoeE de sl de identidocs Wisol Wk sob conil i conitime b RroiE e

PAPELARIA

| CRIACAG FINALIZACAD TaTAL

Bloco de anotactes 3N765 222385 534150
Cart3o de visita / personalizado 370025 178760 548785
Cartéio visita - alteragio de nome /endesegn — I 5!2_.5;__ bm
Ervelope simples 340468
Ervelope saco [ oficio 374145
Papel carta /oficio 340468 21087
Papel embrulht r' I-IIFESF!F‘IFE 4.719,09
Pasta 585589
MATERIAIS ESPECIAIS
I. CRIACAD FINALIZACAD TOTAL
 Hause organ /jornal (4 paginas) 2013627 'I&.Bﬁli.ﬁl . m'
Hause organ /jornal (por pagina adicional) 401258 5
Relataria diretoria (Projeto Grafico e Criatva) 197.757,85
Felatoris dirstoria (Finalizacio por pdaina) e =k 433,73
Em;:,alagem para relaténio d_e diretaitia - ._'EJE'?.EE 1061651 | 2598416
F!nwst:u"awr.:- pm;efn ednorial® N.ECE.IS —
RevistafLivro - finallzacdo (por paaina) —— 207844 207844
Revista/Livio - capa (projeto editorial j3 edstente) 456762 357428 814190

 Revista/Livio- miolo (por pig proio gréfojéeiseriel . 406512 | REGOSS

Uniforme 1688534  10.44173

*BionnjEmantn, tesdmalvimentD 8 CHope de MORLY de identisaoe visem voier sab confuito confonme D prolera

A—27.NIN N VN7 TN N\ &5 Vv Z7\ |
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MATERIAIS ESPECIAIS = (Continuacon)

SLIDE ESTATICOD

Apresentacdo de PPT/ Keynote / qualauer outro tipo de app
de apresentacac - valor por slide

' PECA | CARA MIOLD TOTAL

Ternplate para PPT - valor por template ~ 5386)8 421368 859986

Portfdlio de produtos 525509 415689  9.4199
Assinatura de e-mail 370024
Assinatura de e-mail - alteracao de nome [ cargo /telefone 53287

e

CRIACAD FINALZACAD TOTAL

Bergo 20.778,59
Cala de smbamue 12.631,49
Caixa de display de produto 4582040

0
<
r
x
z
Ll
i
w
x
Q
-
o
-
#
(=]
. ]
(1]
]
2}
z
z
2
<
=
0
d
]
<
2]
=
L
4
i
L
s 4

Cartela 1034 54 613,
Cartela com saco 15.450,67 87711 243378
Emmlla-.:_u;e;-r-. .c:'-el prodita 5519159 . _1-'?925.29 W
Emtalagem - adaptacio 1655325 1792529 3447854
Ermbalagem blister 1699855 1055825 H.E"?E_
Emt:»alagém promocional MBIS.SZ W-S_ES.H mﬁ-m
Luva 12879, 94 963628 516,21
-r\.a'.c;ck-up {serm custa de !ETEE_lr;‘S:I 4i_ﬂl_,£ _Eﬁ_néﬂ_ﬁ:éﬂ‘_ ' m
Rétulo N03454 648730 1782184
Vinheta de embalagem 966250 579692 @ 1545942

-

PR VAN NI TVARIEESRNVA VA VAN
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Midia exterior

- Out of Home e DOOH
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Departamento de Suprimentos e Patrimonio
Rua Orense n° 41, 179 Andar - Centro - Diadema/SP

E-mail: compras@diadema.sp.gov.br

CRIACAD FINALIZACAD ' TOTAL
Busdoar - internaf lateral / traseia B.552,92 500178 M.ﬁﬂ,‘lﬂ .
Empena nzoemn 747336 18.682 &7
Emvelopamento de 6nibus/vagio [metritrem) 13.&52.3.-1 EBE'?’H-. 22.420,09 I
Envelopaments de prédio [ trio elétrico 13.452, 34 B96775 . 22.420,09
Faixade rua .A.ZIE.Tfr - -2.'?2-5:.13‘ _.‘EE:G‘E?_”
Outdoar (simples/backlight ffrantight) 12.084,67 I 4 B98 24 | .‘ 2
Fainel de estacio [ plataforma [metrdfirem) 100623,80 4.306,90 _‘M-
Pairel hanﬂa-r-ie jornal [traseiraflateral) 1&523-.55.'.! 430690 &Hﬂ.‘lﬂ
Placa indicativa de rua 5.126,92 | 376217  'BREIDA .
Hlaca governamental II,UE#E‘? | iﬂ.!ﬂ m—-
-SQHE:;}CBFI:.]: (Bnibusimetréytrem) B.55992 453995 _E,.#{@_ .

Videos digitals para DOOH & OOH 705"  ——
Videes digitais pam DOOH & O0OH 30445760

MOBILIARIO URBANO

PECA CRIACAD FINALIZACAG | TOTAL
Painel de abrigo de dnibus T.35059 430690 1565749
Palnel de relégio de rua T35058 430690 m.-ﬂ |
Testeira de abrigo de Bnibus 855992 453995 1309987

e e s

REFACAD - ADICIONAL MINIMD DE 40%. VALORES EM REAIS

MIDIA INDOOR
(shopping, restaurante, academia, aeroporto, supermercado, elevador, etc)

PECA CRIACAD | FINALIZACAD - TOTAL
Adesivacao de balcdo promacional 614502 407632 1022134
Adesivo de cho [ de mesa / espeina banherro 614502 407632 1020134
Adesivo de elevadlor / lateral de escada rolants &145,ﬂ1 4._§I‘?E_,32_ [ Wﬂﬁw_h
Adesiva de vitrine BSSE46 579147 1434994
Banner /cartaz Mall (aversdaforredor shopping) &558.,46 5'?_91.4'? m_
Carcels de estacionarnento 494922 445508 940430 !
Encoste decabaca 5354'?2 ﬂ:'iﬁ,ﬁ_ﬂ_ | W

A’mmﬂ /=
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\/

2%

PDV e Sinaliza¢cdao

Pecas Promocionais.
Brindes
Materiais de Apoio

snapro | 8O+
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PDV, SINALIZACAO E MATERIAIS DE APOIO

Adecivo perfurade Vidro traseirg)

 Backdrop/fundo de paco s.uspz 7 i .
Balrdo promacional - comunicacio visual 11.034,54 657906  17.613,60
Bandeiola (por modelo) 512546 395926 W_ﬁ.ﬁf- ‘
Banner E‘MEJ}E 4.001,42 '
Caixa [ dispenser [ urna 2.45567 ' 200562
Capa de antena N03454 657906
Cavalete 614502 402142
Cubo/ Totem N03454 657906
Displays (de chaakle vitinelle pontadegondola) 103454 657906 | ;'::
Emelopamento e iotada empress 1345236 8987175 :
Emvelopamento/ lona de caminhao 13.45234  B9E7TS s
Ervelapamento de veiculo Indiidual 9416)7 627708 a
Faadegéndola 538618 421368 <
Foracso de abndola/ bandd 245567 200562 §
Inflaveis {Balaofblimphéplicasioof etc) 265668 246150 2/
Mbill 614502 402142 5
Painel  placa de POV 525509 ' -
Placa de identificacio 1.051,60 3
Placa deinauguracio 525509 : -
Placa ou adesivo para puipito 245567 200562 m 1.9-.!
Portico 40560 3TN IES <
Saiade mesa ou de palco 512546 3175926 BBAATZ 2
Tapume 614502 269601 884103 <
Traselra de PDV ou de palco 512546 375926 m _"" H
‘-.-hndmg rivachine - comunicacas visual EMEﬂ! 1996&1 w
Wind Banne [por modelo) 512546 3:?5,25 mﬂf
Wobbler / stopper 320433 28285 6

MATERIAIS DIFERENCIADOS

I

Fachada extama

Espago instagramivel
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BRINDES E MATERIAIS DE APOIO
 pma
Bandeirinha/ estandarte 271494 244693

Baralho/ jogo americano 357428 284603

Boné /6culos/ pulseira 276009 221244
Botton / ima de geladeira / caia fosforo/ baldo 252268 200708
Camiseta/ colete/ avental 27494 244694 516188
Chaveiro/ pendrive [squeezer 252268 200708 | 452976
Copo/ bolacha de chopp [ guardanapo 252268 200708 m
Cargaleira _22?3:42_ ‘.IHB.E_' 396317 _
Guarda-sol /toalha _ 27W94 24469 | Sielea
Lapis/ caneta/ régua { mouse pad 214107 187539 401706

_h-;a_eu-l;f T.rc:;féu ,." ;jht-:a de. i';{ér;agem 252208 z 529,76
Sacola /bolsa 32429
Visefra [ banclana [ cachecol / gorra / leque 233625

 Qutros brindes e materiaisde apoio - valor min 214107
Duitros brindes e materiaisde ﬁﬁw‘mhr ML, IS'M:E

REFACAD - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

S 4
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e
: F

Materiais Graficos

Producdo Grafica
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=34

CRIACAD FINALIZACAD

MATERIAIS GRAFICOS

Acesivs
Agenda (capa + miclo)
Book - capa
Boak - rmiclo |por pagina)

Eu_h__ ol o oo/
Broadside (por lamina, cada lado)

Casernolcapa + mic)

Caixa de pizza
Calendario simples
Calenddrio |por laming, cada lado)

- Capa ﬂe catalngn j’c.a:.l.llz-r\r:lnfagﬂ;;dafcafré
CD- capa / label

CD-encarte [por lamina)

Cardapio - capa

Cardapio - miola [por pagina)

Carta/ drcular

Cartdo de natal/ cartao-postal

Cartar [ poster

Cartarste

Cinta [ faixa
| Convite com ervelope

Cornite serm emelope

Cupom [ cracha/ ficha de inscricio

Diploma /cetificado |

Display de mesa

Encartes diversos (por pagina)

Etijueta /tag

Flyer [ ingresss / volante

Folder/ falheta/ catdlogo (por pdgma)l

. Falheta técrico (por pagina)
‘ Guiaf cartilha [capa)

REFACAD - ADICIONAL MINIMO DE £0%. VALORES EM REAIS

Gur&.rl'"-rfﬁll'la ~miolo cher p&g_imi
Mala direta {por drmina, cada bda)

A7 . GOSN D W N SN\ YU\ |
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MATERIAIS GRAFICOS - (Continuacdo)

Marcador de pagina / risque rabsque 226342 162110 38B4S1 S
Newsletter {por paginal 153&'?0 258822 | 5 -
Raspadinha | 363691 277465
Ratulo pramecional 509488 40287
Saco de Pao 324209 200999
‘Santinho | 206679 188036
Tabelade precos/ blide deofertasjporpsa) | 253870 | 258967

Testeira de computador 401560 372139

D

DIVERSOS

e TECTTET

Mapa localizacao [minimo) 1&5] '?9
Mapa localzagao (méaximo) 532647 S.EG,E:
Tabeia / gréfico [minima) 121473 142357

— il e . §

Tabela / grafico imaima) 4.02'?,25 4.84100

P S———— s

Dignalizacao de imagam Valor unitario

 Tratarriento de im agerm’ Ssterma Valor por hora de sstema

Vetorizagio de logotipos Valor unitirio : 'ml

Print

Formato A3 ' 33499
Formato A4 16459

REFACACQ - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

Prova Digital

Fomnato A3 | w’r
Formato A% I %

llustragao
lustracso 20 - Valor por Hom|ndo inclul personagemimascote) 145070
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Radio, TV e Cinema

Producdo Multimidia

Sinapro |

BT P
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/4 *

PRODUCAO MULTIMIDIA

PROGUCAD EL ETROMCA (CRIACAO/ROTEIRG E TEXTO| - TODOS 05 MEIOS TOTAL
PECAS
Roteiro de pega audiovisual para podcasts, webseries e outros produtes digitas | 1818894
Roteiro de filme /VT 15" /30" (45" [60° 3637783
Texto de Jingle/ trilha 30" /60" ﬁ?h
Letrein {cartela para v _gmuﬁT
Merchandising - taxto para TV / radic B176,85
Texto de spot 307 /60" 8176.85 I
Storyboard [por quadro) I 68165
Roteio para videos de intemet, redes sociais e dooh 18.188,94 [

REFACAD - ADICIONAL MINIMD DE 40%. VALORES EM REAIS
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Digital

Comunicag¢ao Digital
Produgdo e Servigos

ﬁ. H"" -\.F_'.!
| &l}.}
A P
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FORMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTILIZADOS
PECA

Arranha-céy (Skyscraper)
Arranha-céd largo (Wite skyscraper)
Banner

Super banner [Cabecalhc)
Super banner expansivel

~ Giga banner [Cabegalho grande]
Retangulo

Retangulo média

Retangulo grande

Retangulo vertical

Barra vertical

Quadrado

Quadraclo pequeno

Meia pagina (Half page)
Outdaor (Billboard)

Dhtmi/ Fioater

MOBILE
Srnall Banner
Large Banner
Smart Phones - Web & APPs
Wide Bariner e Wide Banner Expansivel
Interstitial
Cbservocdo: Formates podrdo LA & Reda Display Google (GON) Sujeitos o olterogdo.

REFACAD - ADICIONAL MINIMO DE £40%. VALORES EM REAIS

ANUNCIOS DISPLAY

RECD REFERENCE

Master (quaisquer dimenshes)
Adaptagio lguasquer dimensdes|

Replicacao |Ajustes de espedficagbes para outros veiculos) [

Comiderondo horas do mﬂmqwmmmmmmmnmmammwm

18 formotos.
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REFACAD - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

— 7\ 4

POSTAGENS

23

Antincio Redes Sociats {jpa/gifs + texto) - 1tela (STORIES, REEL'S, POSTS)
Post Carrossel (jpafifs + texto)
Cover para Redes Socias

mmufnum‘:.ﬂ )
Aniincios pam Tablet Horzontal ou vertical 1
Anuncios para Tablet Hotzontal e Vertical

O bwervoden 1] Adoptogdes de motericls fo criodor 508 do valor onginal
2 08 pregos de andncio pard iablet incliem onimogdo & programogic. Para andncia estdtics cobrar S0%

DIGITAL: BLOG, POST, IGTV E DESTAQUES

PECATIED

Card para WhatsApp
Header para Redes Sociais (Facebook, YouTube, Instagram e Linkedin)
Avatar

‘Corvite Digital fe-mail WhatsApp cu Redes Sociais)
Wallpaper/Descanso de tela

WEBSITE

Criagao de layout de tela/pagina incluindo estudo de UX Exernplo:
Home, Empresa, Servicos, Galeria de Midias, Formulano de Coniato,
Farmuldno de Orgamento, Noticias Clientes, Casos de Sucesso,
Resultadios de busca e telas de painel de Administragao

HOTSITE

|r..-' LEEACAD
Hotsite & tecnicamente a estrutura de secdes menor e mais focada & lancamentos
de promogoes, CONEUrSas, Bventes, entre outros Possulum perioto de vida definido

e preciss ter uma estratégica de cormunicagio bem elaborada alinhada com
aestratégia da campanha

Criacao de layout de telybdgina incluinde estude de UX Exemplo.
Hame, Sobre o Evento Como Chegar, Agenda, Palestrantes,
Patrecinatdores, Formulario de Contate, Formulario de Inscricao
simples, serm meio de pagamento ou controles integrados e telas
de painel de Administracao

“Atugiiroedo de contetdo de Website, Hotuite 40% do valor original

A— 7 NIN/IN VN7 TN /N & 7\ 7\ |
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L~ N/ NI NN/ ] SN N AV \/

VIDEOS CURTOS, CARTELADOS E REDES SOCIAIS (baixa complexidade)

PECASTID |E%::E
Videos digitats para redes sociais, cartelades, midia indoor 7710715
Videos digitais para redes sociais, cartelados, midia indoor® 307 45/ 60"
Vinheta 5% ou T (vinheta de abartura e encermmento)

*horn copdocte, com ou serm beusde, mo Ubilnende recumol coma §ifs, enimopde simples de imegens, metion graphics
*Adaptocdo de formalo de wdeo jd crigde, conslderar S0% volar otiging!

MOBILE SITE
CHAC A0
i ey

Criagdo de layout de telafpdgina incluindo estudo de UX. Exemplo:
Herme, Empresa, Servicos, Galeria de Midias (fotes, videos), Formulario
de Contato, Formulario de Orgamentae, Notlcias, Clientes, Casos

de Sucesso, Resultados de busca e telas de palnel de Administragio,

BLOG

de urn rmodo sirmples e rapida

Responsivo com 5seches Home, Categaria de corteddo, Contetdo,
Resultados de Buscae Fale conosco. Especificacao funcional,
arquitetura de informagao (UX), sitemap, wireframe, layout

e deservolvimenta front-end e back-end. Painel de Administragio
para atualizagao de contetdo HTML deserwolvido utiizando

os padroes W3C [HTML, XHTML, C55, XML, etc). Configuragtes bisicas
para Indexacio erm buscadores, Testes nas Lltimas versdes

dos principas navegadores

LANDING PAGE

Pagina criada exclusivamente como desting de uma campanha. Tem como principal
objetivo informar o usuario sobre uma determinada agao, lancamento, promogao com foco
em aumentar o engagmento @ conversao

Cragao de layout de pagina unica, Exernplo; Espago para banners
erm slider, espaco de blocos de texios, imagens, espaco para videos
incorporados de ferramerita de terceiros formuldno de captacdo
que envia um e-mall ac administrador.

Qbprfvogdes valido para Webilla Hotalte, Mokie Sk, Blog ¢ Lomding Poge

1] Ou pregos ndoe incluem producdo de conteddo @ ferromentos interotivos ndo espocificodos no escopa.

2 Os pregos nde incluem hospedogem, comprn de dominio e certiflicodos de seguranco, gue devemn ser orcodos @ porie.
1] O3 progos sdo pore crhopde de igyout Ade ncluem progromagda.

“Atualiropdo de conteddo de Landing Poge 40% do valor ariginal

REFACAD - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REALS

NI
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REFACAD - ADICIONAL MINIMD DE 40%. VALORES EM REAIS

L!—-A

E-MAIL MARKETING

Criagho e produgio do HTML
Criag30 de layout - conteddo produzido a partic de briefing do cliente,

NEWSLETTER/PUBLI EDITORIAL

Criagio & producio do HTML
Criatao de layout - contelido especializado produzido pelo cliente;

E-BOOK

Criagio & produio de E-book
Valor por pagina

PLANEJAMENTO DIGITAL

SERVIGD [ ESCOPO

Plangjamento de Campanha em Canais Digitals

Abrange 2 Sreasdistintas. planeiamenio estratégico de campanhas digitais

e planejamentode midia para campanhas digitais Partimos do prindpio de gue
s premissas globals como obietivos, metas, matriz swot e demais componentes
de urn planejsmenio estratégico da marca ja foram feites & implementados.

Plansfaments Estratégico de Campanhas em Canais Digitais

A partir de briefing padrio com todas as informagtes referentes

a campanha a ser planejada a equipe de planejamenio, Emconju nte
com as equipes de Bl & Midia desenvolverio o planejamento
estratégico da campanha defininde: metodes de abordagem,
personas alvo das agdes, jormada do consumidor de acordo

£om o produto ou servico objeto da campanha e abjetivos

aserem atingidos,

Planejamento de Midia para Campanhas em Canals Digitais

A partir de briefing padrao com tedas as informagtes eferentes
acampanha a ser planejada, somadas as informagdes do planejamento
eslratégico da campanha a equipe demidia definird: canais digitais
‘gue melhor atendem a estratégia definida, volume de midis em cada
canal, plano de midia padrao com todo o detalhamento Benico

des canais escalhides, KPls, modelos e periodicidace de relatorio
pamoclent

Gerenclamento e compra de midia digital, em operacio continua
Atendimento - em nivel geral do contrato, responsavel por enviar
informactes e pela operacionalizacao das demandas pontuais

docliente,
Q
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PLANEJAMENTO DIGITAL - (Continuogda)

SEHWCD | EXCORG

Plano tatico de midia - elaborado para todo o mix de canais, considerando
cronograma de veiculagdes, orgamento e indicadones de parformance.

Comprao de midia - contato solicitagio de proposta & negociaghes
com \eicules de comunicagao estabelecidos no planejamento,

Otimizagdo de campanhas - de acordo com os abjetives definidos
no plano versus resultados de performance.

— 7\ 4

Stgtus- relatdrio via e-mail com os prinapais resultados de performance
da campanha, o resurmo das olimizages da semana e as tendéncias
acerca dos KPls. do cliente.

REDES SOCIAIS

SEPVCD [ ESCOPO

Planejamento de Redes Sociais
O plansiamento de redes sacial inclul definicao dos objetives; tipos
de contetdos, plataformas e canais recursos aserem utlizados,
persona da marca, métricas, definiclo de ferramentas para andlise:
de desempenho e resultados

. AMENTO ESTRATEGICO
SERICD /ESCOPO

Mapeamento de Presenga Digital -
Elaboracdo de diagndstico sobre os ambientes digitais empregados pelo

dliente para expor sua marca na Internet, © mapeamento compreende
as seguintes athidades (até & canais) _

- Ieentficacdo, junto com a equipe do cliente, dos principais assuntos
tratados, seus publicos e necessidades de comunicagao

- Analse editorial

+Analise da arquitetura de informacao;

- Arilise da presenga digital em ferramertas de busca

- Andlise da atuagio da ativacio nas redes sociais

- Identificacio do nivel de penetragio dos ambientes digitais.

REFACAD - ADICIONAL MINIMD DE 40%. VALORES EM REAIS

Diagnéstico e Matriz Estratégica:
Levantarmento de informacbes e analise da presenca digital do chente
& de suas termnaticas, que subsidiardo 3 elaboraco da sua Mmatrnz estratégica
e daosay plano de agao digital O disgndstico e a elaboragio da matriz
estratégica compreenderm as seguintes atividades: (1810 canas)
» Entrevistas exploratonas presendals com representantes do clisnte
para o levantamento de insumos
 Levantamento de publicos, dessios, insumos, potencialidades, fraquezas,
oportunidades e ameagas

pay. 1vi ue 100
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- "' REFACAO - ADICIONAL MINIMO DE 40%. VALORES EM REAIS

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO - (Continuagao)

SERVICO /ESCOSD

- Berchmarling:

- Definigio do objetivo da presenca digital do chiente e suas tematicas.

- Indicacao dos canais de atuagio.

- Deseryolimento da matriz estratégica; com a consolidacao da objetivo:
da presenca digital @ suas tematicas.

- Proposican do mapa do sitio; corm indicacio das dreas especificas
do clente e suas termiticas, quando couber. - Proposicio de urn plano
de acao digital com recomendacdo decanas

- Proposicao conceltual dos indicadores de avaliagao de performance:
estratéaica fos indicadores deverdo ser reavaliados apés a entrega dositio;
de acorde com os objetives sazonals do cliente] Indicagio de parceirgs,
recursos, gestores e ferramentas NeCessanas para o sucesso do prajeto

Diagndstico de Contedido
Realizagio de andlise dos conteddes produzidos pelo cliente, cansiderando
a adequacio doema, do plblico-alvo e da formato utilizada. O diagnostico
deconteddoonentara as etapas de macoarquitetlirs padrao, (oo
editorial epmduﬁﬁdemmc}mmmmm&e as sequintes
athvidades:
- Mapearnento do conteudo dispanibillzado nos canals de comunicagao
dlghaldatlmr:urﬁdmrﬂu quando for o caso, propriedades
prioritarias, secundérias e terciarias de siticslportaise redes sockais.
+ Andlise editorial do ambiente de comunicagao digital do cliente,
consideranda adeauacao de linguagen (clireza, aualidade de tiulos
e conteddes), qualidade geral dos conteddos, hierarguia de chamadas
& conteddos, organizacao geral das chamadas & das conteudos,
aprefundamento de conteddos duplicidade ou niio de Informacdes,
cruzamento de conteudo atualizagao frequente (ou falta de) de conteddos,
~otimizagao e acabamento de contetdos, acessibilidade.
- Andlise imagética do armbiente de comunicacao digital do clente
- Andlise de videos publicados no amibiente de comunicagao digital dodliente.

‘as etapas de macroarquitetura padrao, projeto editorial e produgao

Planejamento de Contetdo

Estabelecer, a partir de briefing de projetos a abordagem a ser dada
ao contetdo, com o objetivo de orientar a produgao de conteudos
em ambientes digitais, O planejamento de conteudo onentara

de conteddo. O servigo cornpreende as sequintes atividades:

- Definicao de termas a serem abordados para o projeto especifico.

- Levantamento de insumos de conteddo disponiveis para
ratamento do tema.

- Definigaode linguagern para publicos indicados na etapa
de planefamento estratégico.

- Indicagao, quando couber, de diretrizes editoriais para producio
de conteudos aplicados ac tema (infograficos, edicio de videos,
‘criagdo de titulos, tratamento de textos e aplicagao de politicas

de tagueamento).
@
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PLANEJAMENTO ESTRATEGICO - (Continuogdo)

SERVIGD / ESCOPO

Planejamento de Conteudo
« Elaboraco de diretrizes editoriais para criago.
- Elaboragao de diretrizes editoriais para criagio e edicao de videos;
- Elaboracao de diretrizes editoriais para criagao de titulos,
charnadas, tratamento de textos e aplicacao de politicas
de tagueamento, sequindo os padrdes de indexacao de conteldo.
- Definigao de macro termas e construcdo de mapa de conteudos.

Diagndstico de Sadde Digital de Marca ou Tema:

Elaboragdo de diagnostico de satide digital de marca ou tema,
incluindo analise da percepedo da marca no ambiente digital,
redes sociais, blogs, portais e sitios especializados, e identificacio
de infuenciadores (detratores, evangelistas e1¢), temas mais
comentados, oportunidades, ameacas e salde da marca.
Aelaboragao do diagnéstico deve ter como premissas a andlise
de periodo suficiente para encontrar padroes e tendéncias,

a definicao de critérios para escolha de fontes e quantidace

de blogs, redes, grupos ou portais especializados a serern analisados,
e avaliagdo qualitativa contenda analise politica, sociolégica

e comportamento de consuma.

Gestiio da Rede de Infuenciadores Digitais

Realizacio de acompanhamento evolutivo de mapa

de infuenciadores. A elaboragao do relatdrio de acompanhamento

contempla as sequintes atividades: (até 20 influencladores.

e até 10 canals digitals).

- Acornpanhamento de postagensfconteudos nos ambientes
digitais e analise da evolugdo do relacionamento
com infuenciadores digitais.

< Analise de sentimentos das postagens dos perfis identificades,

- Indicacaokugestio de agdes de comunicacio ou relacionarmento
ou corretivas por clusters definidos.

REFAGAD - ADICIONAL MINIMDO DE 40%, VALORES EM REAIS

METRICAS E AVALIAGOES

SERVICD/ ESCOPD

Relatério Gerencial Consolidade

Elabarag 3o de analise consolidada do desempenho do cliente, para.

subsidiar a producio de conteddo e agbes interativas O relatdrio deve

apresentar aandlise do desempenho de comunicagio digital, com

aconsolidagao das informagBes mais relevantes, desermpenho de redes

e de rmonitoramento de redes socisis erm um Gnics documenta.

A elaboragdo do relatério compreende as seguintes atividades
«Indicagdn de assuntos e aspectos relevantes

- Apresenitacao dos principais nameros.

+ Realizagdo de analise de impacto dos conteudos produzidos e aghes:
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REFACAD - ADICIONAL MINIMO DE 40%, VALORES EM REAIS

&J"M

METRICAS E AVALIACOES - (Continuagao)

SERVICO | ESCOPD

de comunicacio realizadas
« Indicativo, evolugao e grau de sentimentalizacdo de tendéncias 2000000
« Recomendacio de oportunidades de atuagio
Apresentagio dos principais numercs.
- Realizacdo de andlise de impacto dos conteldos produzides & acdes
de comunicacio realizadas.
+ Indicativo, evolugdo & grau de sentirmentalizacao de tendéncias.
- Recomendacio de oportunidades de atuacio”

CONTEUDO

SERADD { ESCORG
Criaciio de Comtatida:
Texto criado a partir de briefing e planefamento estabelecido para canais
internos, redes sociais, Tv Corporativa, mesacast, podeast {valor por canal
e por carmpanha),

Gestio de ContoGdal
do drgdokntidade nos resultados obtidos nos mecanismos de busca,
de formia a potencializar o atingimiento dos chjetives de comunicagao
junto a publicos de interesse A acao contempls as sequintes elapas (AC30
de até 30 dias)

« Planejamento. Andlise do contexio conceitual vinculado & tematica
da acio, identficagao das categonas temdticas, segmentacies
¢ palavras-chave vinculadas 3 agio. Proposicao de indicadores:
de performance para avaliacao dos resultados, tais coma; guantidade
de impressbes, cliques, tempo de permanéncia nNas paginas receptivas,
tempo de navegacao nos conteudas de propriedade digital,
+ Acompanhamento: Alividade diana durante a vigéncia da agao pam
monitorarments da performance & readeguacio da estratégla proposta
se for o caso Avallagio: Andlise da performance final da agdo.
e recomendacdes para agbes futuras (valor por canale por campanha)

REDES SOCIAIS

SEMVICD / ESCORD

Moderacio em Redes Socials:
ﬂerenmmmndzpmﬁemmdesm:hm contemplando a idertificacao,
arﬂlmnmuﬁodemﬁatmm mmmrnmtu, resposta, exciusio
efc. As intervencies 530 pontudis & de rapida e:m:;ﬁa,sem necessidade
de elabarag o de projetos ou docurmentos mais efaborados A maderagao
compreende as sequintes atiidades:

- Acampanhamento dos perfis (hordrio comerdial).

- Leitura e classificacio {neutra, positiva e negathal das interacoes.

- Articulacao com interlocutores relacionados ao tema para a elaboracao
B respostas
- Elaboracao e postagem de respostas
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MODELO DE PRECIFICACAD OPCIONAL

PROJETOS - CUSTOS VARIAVELS

Custos referenciais hora-hormem para plangfamento, criagio, com naturea e grau
de complexidade diferentes e custas variaveis

EXEMPLOS:

Site, rmobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app.
Andlise de presenca, Planejamento de marcas ermn redes sodiais

Planejamento de campanhas digitais

Producsio de conteddo especializado e multimidia para sites, redes sociais, etc.

Criagao e produgao de Intervengbes diferenciadas

O orcamento final serd baseado em trés pilares essencials:
1) Detalhamento clare do escopo de trabalho
2} Metodologia para execucac e gestao de prajeln

3) Tecnologia adotada

VALORES REFERENCIAIS DE HORA-HOMEM POR AREA

AREAE CUSTO HORA-HOMEM

REFACAD - ADICIONAL MINIMO DE 40%, VALORES EM REAIS

| DE A
1) Planejamento 0,00 7902
2) Atendimentoe Gestao 48182 57691
3) Design/Criagao 46182 576,91
4] Producao de Conteldo (web ou redes sociais) 42074 500,18
5) Programacao 34529 45357
6} Edicéo de video 0,00 649,60
CHSEr o e

Nes conns de velculogde am empresos de lecnoegio que ndo remunsrom o ogéncia pelo desconte-podida, o ogineis serd
PR OO pala Ve pale matmo valor $m DT E 0 e A0 BFopdlo o8 preco ofevioda fo oo troto, rlssien oo o onees B
do CENP - Conmihe Evecwtlve dax Moemmas Podrda
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Informacgobes Adicionais

Este Anexo cegue rigorcsamente as Normas-Padrdo da Ativdade Publicitana, editadas pels CENP
- Consslho Executivo das Mormas-Padro, bem como a legislagdo da inddstria da Propaganda,
particularmente a Lej n® 4 680/65, & os Decretos n° 57690/66 & n® 456302,

Velculocao emn Midias Digitals

hos casos de veiculagdo em empresas de tecnologia gue ndo remuneram a agéncia pelo desconto-
padran a agéncia serd remunerada pelo clente pelo mesmao valar em percentagem da proposia deprego
ofertada no contratn, respeiando o aneko B do CENP - Conselho Exscutivo das Normas Padrao

Trobalho Coloborotivo

Este projto assim como os capliules de servicos digitais € planeament o theram & colaboracao do Grupo
de Trabalho de Producdo Crifica do Sinapro-SP, o qual & composto por vanos profssongis das areas
emelvidas

Gestdo em contas publicos

A agbncia contratada devers atentarse ao artigo 200 da Lei 1223210 que determing que os trabaihos
da agéncia devern ser realizados de forma integrada, ou seja; que tenham por objetvo o estudo, o
planajamento, a conceituacio, a concepcao, acriacio a execucao intemna, 4 Intermediacio e asupervisio
da exegucao externa e a distribuicio de publickiade aos velculos & demas meios dedivulgagae, Com isso,
artes, ritelros. posts @ plancs de midiz elaborados internamente em departamentos ou secretarias de
comunicacso de administractes plblicas no podem ser produzidos ou velculados por melo do contrato
de publicidade entre o ente plblico & 4 agéncia. Todo trabalho deve estar, necesariaments, a cargo da
agéncia.

Redes Sociois

Para gestao de redes socias em contas publicas a agéncia contratada poderd impu kslonar somente posts
PUBLICITARIOS criados por ela. Posts noticioscs e desenvohidos intemamente pelos drgaos publicos
devern sef publicados organicamente.

Serviges Intemes

Os serviges intemos sdo cobrados conforme o= valores estipulados neste documento e deyern abedecer
ac itern 3.6 das Nommas-Padrao do CENP. Gada peca deve ser cobrmda individualmente, independente de
567 8 MESMa arte.

Servigos Externos

530 todos 0s senvicns contratados com Terceinns pars 3 exacucao dos trabalhos dos clientes anunciantes
sob supenvisdo da agénda. Os honordnics de agéncia 4 taxa de 15% [quinze por cento] Incidentes sobre os
ELSE0S dos sefvicos dé terceiros devern seguir o estipliado nos itens 361 e 353 das Normas-Padran do
CENP. Os honorarios ndo incidem sobre o5 servicos internos, impostos, encargos sociais e reembolsos de
despesas,

Reembolso de Despesas

Todasasgastos efetuades 8 servico dochents serio previamente autorizad os e efetivarme nte comprovades,
sendo debitados pelo preco de custo sem incidéncia de honorarios ou comisstes. Exemplos: visgens,
digrias, transperte, alimentagao, comunicagdo em geral, fotocdpias, etc.

Quando o= reemboleos de despesas sofrerem taxacio de [55, este cuslo deve ser repassado ao cliente.

Senvicos Nndo Previstos
A cobranca de servigos nad previstos neste documento sio de livie acerto entre a agénciae o cliente

Interior do Estodo

Este docurmento & aplicvel a todo o Estado de So Paulo Em face das diferencas econdmicas €
peculiandades regionals; as agépaoas de propaganda dointenor poderao conceder descontos.
Recomendamos desconto maximio de 40%.

Glossdnio:
Vock encantra o glossério no site https.//wwwi.sinapresp.ora.br .‘ m
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- ANEXO Il DO EDITAL -
(Modelo)

DECLARACAO DE CUMPRIMENTO AO ARTIGO 79, INCISO XXXIIl DA
CONSTITUICAO FEDERAL

A
Prefeitura Municipal de Diadema
Departamento de Suprimentos e Patriménio

Sr(a). Agente de Contratacao

Concorréncia Presencial n? _ /2026

, portador da carteira de identidade n°
, representante legal da empresa ,
inscrita no CNPJ/MF sob o n® , com sede em , na
Rua/Av. , n® , DECLARA, sob as penas da Lei, que
cumpre integralmente o disposto no artigo 7°, inciso XXXIIl da Constituicdo Federal e
Lei Municipal n? 1755, de 08.01.99, que veda a participagdo nesta Licitacdo de
empresas que empreguem, de forma direta ou indireta, mao de obra infantil, exceto
na condigdo de aprendiz, considerando-se mao de obra infantil aquela exercida por
menores de 14 anos. A constatacdo, a qualquer tempo, do uso de mao de obra
infantil pela licitante que vier a ser contratada ensejara a rescisao do contrato, sem
qualquer 6nus para a P.M.D.

(local, data)

Nome/assinatura
Cargo
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- ANEXO IlIl DO EDITAL -
(Modelo)

DECLARACAO DE INIDONEIDADE
A
Prefeitura Municipal de Diadema

Departamento de Suprimentos e Patriménio

Sr(a). Agente de Contratacao

Concorréncia Presencial n2 __ /2026

Declaramos, sob as penas da Lei, que a empresa
nao foi considerada inidénea.

(local, data)

Nome/assinatura
Cargo
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- ANEXO IV DO EDITAL -
(Modelo)

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO

A
Prefeitura Municipal de Diadema
Departamento de Suprimentos e Patriménio

Sr(a). Agente de Contratacao

Concorréncia Presencial n2 __ /2026

Declaramos, sob as penas da Lei, a inexisténcia de fatos impeditivos supervenientes
a habilitacdo da empresa , bem como
estamos cientes que devemos declara-los caso venha a ocorrer.

(local, data)

Nome/assinatura
Cargo
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- ANEXO V DO EDITAL -
(Modelo)

DECLARACAO DE CONTRATACAO DE BENEFICIARIOS

A
Prefeitura Municipal de Diadema
Departamento de Suprimentos e Patriménio

Sr(a). Agente de Contratacao

Concorréncia Presencial n2 __ /2026

Declaramos, sob as penas da Lei e do instrumento convocatorio desta licitagéo, que
a empresa comprova, para fins de
habilitacdo, do cumprimento do disposto no artigo 93 da Lei Federal n® 8.213, de 24
de julho de 1991, que estabelece que a empresa com 100 (cem) ou mais
empregados estd obrigada a preencher de 02% (dois por cento) a 5% (cinco por
cento) dos seus cargos com beneficiarios reabilitados ou pessoas portadoras de
deficiéncia.

(local, data)

Nome/assinatura
Cargo

OBS: empresa que nao possui 100 (cem) ou mais empregados devera apresentar
uma declaracao negativa.
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- ANEXO VI DO EDITAL -
(Modelo)

DECLARACAO DE RESPONSABILIDADE PELOS DOCUMENTOS
PROPOSTA/HABILITACAO

A
Prefeitura Municipal de Diadema
Departamento de Suprimentos e Patriménio

Sr(a). Agente de Contratacao

Concorréncia Presencial n? _ /2026

Declaramos, sob as penas da Lei, que a empresa
assume toda a responsabilidade e
veracidade pelos documentos (Proposta/Habilitagdo) juntados no sistema eletrdnico
ComprasBR.

(este documento devera ser obrigatoriamente assinado digitalmente e/ou
eletronicamente).

(local, data)

Nome/assinatura
Cargo
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- ANEXO VII DO EDITAL -
(Modelo)

DECLARAGCAO DE DISPONIBILIDADE DE DOCUMENTOS
A
Prefeitura Municipal de Diadema

Departamento de Suprimentos e Patriménio
Sr.(a) Pregoeiro(a);

Concorréncia Presencial n2 __ /2026

Declaramos, sob as penas da Lei, que a empresa

apresentara os documentos abaixo descritos, conforme exigidos no Edital, através
dos meios e prazos estipulados pelo(a) pregoeiro(a) no decorrer da sessao publica,
sob pena de sofrer as sangdes previstas no artigo 155, da Lei federal n°
14.133/2021.

1. Registro ou inscricdo da empresa na entidade competente, o qual devera ocorrer
por meio do Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento obtido perante o
Conselho Executivo das Normas - Padrdao - CENP, entidade sem fins lucrativos,
integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e
agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condicbes técnicas de agéncias de propaganda. (artigo 4°, § 1°, da
Lei Federal 12.232/10).

(local, data)

Nome/assinatura
Cargo

pag. 114 de 158



PREFEITURA DO MUNICIPIO DE DIADEMA
SECRETARIA DE ADMINISTRAGCAO E GESTAO DE PESSOAS
Departamento de Suprimentos e Patrimonio
Rua Orense n° 41, 179 Andar - Centro - Diadema/SP

E-mail: compras@diadema.sp.gov.br

- ANEXO VIII DO EDITAL -
(Modelo)

TERMO DE CIENCIA E DE NOTIFICACAO

(CONTRATOS)
(REDACAO DADA PELA RESOLUCAO N¢ 11/2021)

CONTRATANTE:

CONTRATADO:
CONTRATO N¢ (DE ORIGEM):
OBJETO:

Pelo presente TERMO, nés, abaixo identificados:

1. Estamos CIENTES de que:

a)O ajuste acima referido, seus aditamentos, bem como o acompanhamento de sua
execugao contratual, estarao sujeitos a analise e julgamento pelo Tribunal de Contas do
Estado de Sao Paulo, cujo tramite processual ocorrera pelo sistema eletrénico;

b) Poderemos ter acesso ao processo, tendo vista e extraindo cépias das manifestacdes de
interesse, Despachos e Decis6es, mediante regular cadastramento no Sistema de
Processo Eletrénico, em consonancia com o estabelecido na Resolugéo n® 01/2011 do
TCESP;

c) Além de disponiveis no processo eletrénico, todos os Despachos e Decisées que vierem
a ser tomados, relativamente ao aludido processo, serdo publicados no Diario Oficial do
Estado, Caderno do Poder Legislativo, parte do Tribunal de Contas do Estado de Sao
Paulo, em conformidade com o artigo 90 da Lei Complementar n® 709, de 14 de janeiro
de 1993, iniciando-se, a partir de entdo, a contagem dos prazos processuais, conforme
regras do Codigo de Processo Civil;

d)As informagdes pessoais dos responsdveis pela contratante e e interessados estédo
cadastradas no médulo eletrénico do “Cadastro Corporativo TCESP - CadTCESP”, nos
termos previstos no artigo 2° das Instrugdes n°01/2020, conforme “Declaracdo(des) de
Atualizacao Cadastral” anexa(s);

e)E de exclusiva responsabilidade do contratado manter seus dados sempre atualizados.
2 Damo-nos por NOTIFICADOS para:

a)O acompanhamento dos atos do processo até seu julgamento final e consequente
publicagéo;

b)Se for o caso e de nosso interesse, nos prazos e nas formas legais e regimentais, exercer
o direito de defesa, interpor recursos e o que mais couber.

LOCAL e DATA:

AUTORIDADE MAXIMA DO ORGAO/ENTIDADE:
Nome:
Cargo:
CPF:

RESPONSAVEIS PELA HOMOLOGACAO DO CERTAME OU RATIFICACAO DA
DISPENSA/INEXIGIBILIDADE DE LICITACAO:

Nome:
Cargo:
CPF:

Assinatura:
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RESPONSAVEIS QUE ASSINARAM O AJUSTE:
Pelo contratante:

Nome:
Cargo:
CPF:
Assinatura:

Pela contratada:
Nome:
Cargo:
CPF:
Assinatura:

ORDENADOR DE DESPESAS DA CONTRATANTE:
Nome:
Cargo:
CPF:
Assinatura:

GESTOR(ES) DO CONTRATO:
Nome:
Cargo:
CPF:
Assinatura:

DEMAIS RESPONSAVEIS (*):

Tipo de ato sob sua responsabilidade:
Nome:
Cargo:
CPF:
Assinatura:

(*) - O Termo de Ciéncia e Notificagcdo e/ou Cadastro do(s) Responsavel(is) deve identificar as
pessoas fisicas que tenham concorrido para a pratica do ato juridico, na condicdo de ordenador da
despesa; de partes contratantes; de responsaveis por acées de acompanhamento, monitoramento e
avaliagdo; de responsaveis por processos licitatorios; de responséveis por prestacdes de contas; de
responsaveis com atribuicbes previstas em atos legais ou administrativos e de interessados
relacionados a processos de competéncia deste Tribunal. Na hipétese de prestagdes de contas, caso
0 signatario do parecer conclusivo seja distinto daqueles ja arrolados como subscritores do Termo de
Ciéncia e Notificacao, sera ele objeto de notificagdo especifica. (inciso acrescido pela Resolugdo n®
11/2021).
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- ANEXO IX DO EDITAL -
MODELO DE PROPOSTA COMERCIAL

CONCORRENCIA N2 _ /2026

Nome da Empresa/ Razdo Social: , Inscrigao
Estadual: ,CNPJ: - | |/ -

Endereco: Rua n® , Bairro: , Cidade:

UF: , CEP: , Telefone: (_) -

E-mail:

Dados Bancérios para pagamento: Banco: -n? __ / Agéncia: /

Conta Corrente:
Dados da pessoa que assinara o Contrato:

Nome: Cargo: RG n?: CPF n%:
Data de Nascimento: _/ / Endereco residencial completo:
E-mail institucional: E-mail pessoal: Tel.: () -

a) Desconto, a ser concedido a Prefeitura de Diadema, sobre os custos internos dos
servicos executados por esta LICITANTE, baseados na tabela referencial de precos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo: %
( por cento).

b) Honorarios, a serem cobrados da Prefeitura de Diadema, incidentes sobre os

precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao

planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacédo e de

geragao de conhecimento relacionadas diretamente a determinada agao publicitaria:
% ( por cento).

c) Honorarios, a serem cobrados da Prefeitura de Diadema, incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacao
e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das
mensagens e das agdes publicitarias: % ( por cento).

d) Honorarios, a serem cobrados da Prefeitura de Diadema, incidentes sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a
producdo e a execucgao técnica de peca e ou materiais: % ( por
cento).

Prazo de validade da proposta de no minimo 60 (sessenta) dias.

Prazo de execucgao dos servigcos: 12 meses, podendo ser prorrogado nos termos do
artigo 107 da Lei Federal n® 14.133/2021.

Declaramos que estamos cientes e aceitamos todas as exigéncias, normas e
prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos.

(local, data)

Nome/assinatura
Cargo
RG
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- ANEXO X DO EDITAL -

MINUTA DO TERMO DE CONTRATO N°. __ /2026

Termo de Contrato firmado entre o
MUNICIPIO DE DIADEMA e a empresa
, para

, oriundo do Processo
de Compras n°. 025/2026 (PMDI-7580/26)
- Concorréncia Presencial n® __ /2026.

Pelo presente instrumento, as partes entre si, justas e contratadas, de um lado o
MUNICIPIO DE DIADEMA, Pessoa Juridica de Direito Publica Interno, com sede &
Rua Almirante Barroso, 111, Vila Santa Dirce, neste Municipio e Comarca de
Diadema, CNPJ n® 46.523.247/0001-93, daqui por diante denominada
“CONTRATANTE”, neste ato representado(a) pelo(a) Sr(a). ,
Secretario(a) de , homeado(a) pela Portaria n® _ |, de __ de
de 20__, publicada no Diario Oficial Eletrénico de Diadema de __ de
de 20, e, de outro lado a empresa ,
inscrito(@) no CNPJ/MF sob o n° , sediado(a) na
(Endereco completo: Rua, n°, Bairro,
Cidade, Estado - CEP), doravante designado “CONTRATADO”, neste ato
representado(a) por (nome e fungéo
no contratado), conforme atos constitutivos da empresa ou procuragdo anexado a
este contrato, tendo em vista o0 que consta no Processo n® 025/2026 e em
observancia as disposicoes da Lei n® 14.133/2021, e demais legislacdo aplicavel,
resolvem celebrar o presente Termo de Contrato, decorrente da Concorréncia
Presencial n® _ /2026, mediante as clausulas e condi¢des a seguir enunciadas.

- CLAUSULA PRIMEIRA -
DO OBJETO

1. O objeto do presente instrumento é a CON:I'RATA(;AO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE, PRESTADOS POR INTERMEDIO DE UMA AGENCIA DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA, COM VISTAS A MELHOR ATENDER AS
NECESSIDADES DE COMUNICACAO PUBLICITARIA DA PREFEITURA
MUNICIPAL DE DIADEMA, nas condi¢cdes estabelecidas no Anexo | e Anexo Il
(Termo de Referéncia), deste Termo de Contrato.

1.1. Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares,
0S servicos especializados pertinentes:

a)a producao e a execucao técnica das pecas e projetos criados;

b)ao planejamento e a execucdo de pesquisas e outros instrumentos de
avaliagdo e geracdo de conhecimento relacionados a determinada acao
publicitaria;

c)a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao

publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao
dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias desenvolvidas.

1.2. Vinculam esta contratacéo, independentemente de transcricéo:
1.2.1. O Termo de Referéncia.
1.2.2. O Edital da Licitagao.
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1.2.3. Eventuais anexos dos documentos supracitados.

- CLAUSULA SEGUNDA -
EXECUCAO

2. A prestacao de servicos, objeto desta licitacdo, deverao ser executados conforme
especificacdo do ANEXO | e ANEXO Il (Termo de Referéncia) deste Termo de
Contrato, descrigbes e clausulas seguintes.

2.1.

2.2,

2.3.

O objeto do presente € a contratacdo de empresa especializada de
publicidade e propaganda, abrangendo as a¢des de publicidade institucional e
de utilidade publica, sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou
interesse da Prefeitura do Municipio de Diadema.

Serd por meio da agéncia de propaganda contratada que a Prefeitura
Municipal de Diadema obtera os servigos de producao e execucao técnica de
pecas, materiais e projetos publicitarios, prestados por fornecedores
especializados, com a intermediagdo e supervisdao da agéncia, bem como a
distribuicio dessas pecas junto aos veiculos de comunicacdo e
acompanhamento da divulgagao, nos temos da Lei n? 4.680/1965 e da Lei n®
12.232/2010.

Executar os servicos diretamente, com seus préprios recursos, operando
como organizagado completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

2.3.1. Os servicos deverdao ser executados por meio dos profissionais
indicados para fins de comprovagcao da capacidade de atendimento na
Proposta Técnica apresentada, admitida a substituicdo por profissionais
de experiéncia equivalente ou superior mediante comunicagao prévia a
Prefeitura Municipal Diadema.

2.3.2. Executar todos os servicos de acordo com o0s prazos e as demais
especificacoes estipuladas pela Prefeitura Municipal Diadema.

2.3.3. A agéncia podera intermediar a contratagdo de veiculos de divulgacao e,
quando necessarios, a execucao das atividades complementares
(fornecedores de servicos especializados).

2.3.4. A contratacao de veiculos de divulgacao e de fornecedores de servicos
especializados devera ser submetida a prévia e expressa autorizacao da
Prefeitura Municipal Diadema e implica a atuacado da agéncia por conta
e ordem da instituigdo.

2.3.5. A Prefeitura Municipal Diadema devera ser previamente identificada pela
agéncia no ato de contratacdo de veiculos de divulgacao.

2.3.6. Efetivar as operacdes de pagamento referentes aos servicos prestados
por veiculos ou fornecedores de servicos especializados, operacao que
devera ser realizada em até 5 (cinco) dias Uteis do recebimento do
pagamento realizado pela Prefeitura Municipal Diadema.

2.3.7. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com
fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgacdo —
inclusive quando decorrentes de cotacdes realizadas pela Prefeitura
Municipal Diadema, respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos
0s danos e 0s prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

2.3.8. As alteracées, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais
servicos contratados deverdao ser tempestiva e formalmente
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b

comunicados a Prefeitura Municipal de Diadema, devendo a agéncia
adotar providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

2.3.9. A culpa do fornecedor de servigos especializados, do veiculo de
distribuicdo ou da agéncia, que repercuta na plena execucdo dos
servicos contratados, implica a revisdo das obrigacbes e dos
pagamentos dos contratos por esta firmados, na medida das
consequéncias do ato nos servigcos acordados.

2.3.10. Orientar a producao, a impressao e a distribuicao das pecas graficas
conforme aprovacao do setor de Comunicacao da Prefeitura Municipal
Diadema e atestar a conformidade deste material com as
especificagcoes contidas no documento de autorizacdo da agéo.

2.3.11. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigbes nas
negociagcdées comerciais junto a fornecedores e veiculos de
comunicagao.

2.3.12. Pertencem a Prefeitura Municipal de Diadema , devendo-lhes ser
transferidas, as vantagens obtidas em negociacdo com fornecedores
de servicos especializados e com veiculos de divulgagao realizada
diretamente ou por intermédio da contratada, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagbes na forma de tempo, espago ou
reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo veiculo, excluidos os
planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgacdo a agéncia,
nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.

2.3.13. A agéncia ndo podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses
da Prefeitura Municipal de Diadema, preterindo veiculos de divulgacao
que ndao os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo
sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de
acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

2.3.14. Nos casos de reutilizacbes de pecas publicitarias da Prefeitura
Municipal de Diadema, a agéncia devera negociar sempre as
melhores condi¢cdes de preco.

2.3.15. Observar as seguintes condicbes para o fornecimento de servigcos
especializados a Prefeitura Municipal de Diadema, com excecao a
compra de midia:

a)Fazer cotacdes prévias de precos para 0S Servicos a serem
prestados por fornecedores, com excecdo a contratacdo de
fornecedor exclusivo de servigos especializado;

b)Apresentar, no minimo, 3 (irés) cotacbes coletadas entre
fornecedores cadastrados no municipio de Diadema ou eventual
sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido, com excecao a contratagéo de
fornecedor exclusivo de servigcos especializados;

c)A impossibilidade de obter as 3 (itrés) cotacdes, devera ser
previamente justificada a Prefeitura Municipal de Diadema, por
escrito, para decisao sobre a contratacao.

2.3.16. Exigir do fornecedor que a cotacao seja em papel timbrado e que:

a)Contenha a identificacdo do fornecedor (com, pelo menos, nome
completo, CNPJ ou CPF, endereco e telefone) e a identificacao
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2.3.17.

2.3.18.

2.3.19.

2.3.20.

2.3.21.

2.3.22.

2.3.23.

2.3.24.

2.3.25.

(nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do
responsavel pela cotacao;

b)Detalhe dos produtos ou servicos que a compdem, Seus precos
unitarios e total e, sempre que necessario, suas especificacoes;

c)Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o
fornecedor esté inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no
Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se for o caso,
relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes ao seu ramo de
atividade e compativeis com o servico a ser fornecido.

Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio
por cento) do valor global deste contrato, a agéncia coletara
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serao
abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da
Prefeitura Municipal de Diadema.

A Prefeitura Municipal de Diadema procedera a verificacdo prévia da
adequacao dos precos dos bens e servicos cotados em relacdo aos
do mercado, sendo que:

a)Se e quando julgar conveniente, a Prefeitura Municipal de Diadema
podera realizar cotacdo de precos diretamente junto a fornecedores
para o fornecimento de bens ou servicos, independentemente de
valor.

Encaminhar em arquivo digital, apés a aprovacdao do servico pela
Prefeitura Municipal de Diadema e sem énus para esta, cépias de
pecas produzidas (tv e cinema, internet, radio, midia impressa e
materiais publicitarios - sendo essas ultimas uma cépia aberta e uma
copia fechada, desde que nao seja para uso em veiculagdo de midia

paga).
Os arquivos contendo as cépias das pecas produzidas deverao ser

apresentados nos formatos definidos pela Prefeitura Municipal de
Diadema.

Disponibilizar a Prefeitura Municipal de Diadema as informacgdes que
forem solicitadas a respeito da midia utilizada.

Entregar a Contratante uma cépia dos comprovantes de pagamentos
feitos a fornecedores de servicos especializados e veiculos de
divulgacdo até o dia 10 do més subsequente ao do pagamento
realizado pela Prefeitura Municipal de Diadema.

Entregar a Contratante, em meio eletrbnico e em meio impresso, até o
dia 10 de cada més, um relatério total (més a més) de despesas com
fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgagdo com
0 respectivo acompanhamento de seus pagamentos.

Elaborar, sempre que solicitado pela Prefeitura Municipal de Diadema,
estudo de praticas e investimentos em midia que vém sendo
empregadas.

Prestar esclarecimentos a Prefeitura Municipal de Diadema sobre
eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a
agéncia, independentemente de solicitacao.
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2.3.26. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem
devidos em decorréncia do objeto licitado, bem como as contribuicées
devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser
criados e exigidos pelos poderes publicos, e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

2.3.27. A Contratada é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela
omissdao total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou
venham a incidir sobre os servigcos contratados.

2.3.28. Sempre que solicitado pela Prefeitura Municipal de Diadema, a
Contratada devera apresentar a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos o0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas,
previdenciarias e fiscais.

2.3.29. A Contratada se responsabiliza pelo 6nus resultante de quaisquer
acoes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados
por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados.

2.3.30. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acgdes
judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas
com o cumprimento dos servicos.

2.3.31. A Contratada também respondera por qualquer acao judicial que tenha
por fundamento a legislacdo trabalhista ou de protecdo aos direitos
autorais ou a propriedade intelectual, devendo adotar providéncias no
sentido de preservar a Contratante e de manté-la excluida da lide,
assim como de reivindicacdes, demandas, queixas ou representacoes
referentes a tais assuntos.

2.3.32. Havendo condenagéo contra a Prefeitura Municipal de Diadema, a
Contratada lhe reembolsara as importancias que tenham sido
obrigadas a pagar, dentro do prazo de 10 (dez) dias uteis a contar da
data do efetivo pagamento, sem prejuizo da apuracdo das demais
responsabilidades civeis, penais e administrativas envolvidas.

2.3.33. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e
das pecas publicitarias produzidas durante o periodo de 5 (cinco) anos
apoés a extingao do contrato.

2.3.34. A Contratada nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda
para a execucao dos servigos desta licitacao.

2.3.35. A agéncia de publicidade e propaganda atuara de acordo com a
solicitagéo da Prefeitura Municipal de Diadema.

- CLAUSULA QUARTA -
VIGENCIA E PRORROGACAO

3. O prazo de vigéncia do contrato é de 12 (doze) meses, contados data da
assinatura do contrato, o qual podera ser prorrogado, mediante acordo entre as
partes, por iguais e sucessivos periodos, com vistas a obtencdo de precos e
condicbes mais vantajosas para a Administracdo, respeitada a vigéncia maxima
decenal, como determinado pela Lei 14.133/2021...

3.1. Os precos inicialmente contratados sao fixos e irreajustaveis no prazo de um
ano contado da data do orgcamento estimado, como marco para o inicio de
contagem do reajuste.
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3.2. A proponente fica obrigada a aceitar, nas mesmas condigbes estabelecidas
neste Pregdo Eletrbnico, os acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarias até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do Contrato.

3.3. 0 contrato a ser firmado, podera ser extensivo a outros 6rgaos desta
Prefeitura, com prévio aviso a empresa contratada, devendo ser obedecidas
as mesmas condi¢cdes anteriormente assumidas, mediante a assinatura de um
termo aditivo.

3.4. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato, dentro do prazo
de 05 (cinco) dias corridos, contados a partir da convocacao, caracteriza o
descumprimento total da obrigacdo assumida, sujeitando-o as penalidades
legalmente impostas neste Edital.

3.5. A prorrogacdo de que trata este item € condicionada ao ateste, pela
autoridade competente, de que as condicbes e 0S precos permanecem
vantajosos para a Administracdo, permitida a negociagdo com o contratado.

- CLAUSULA QUARTA -
MODELOS DE EXECUGAO E GESTAO CONTRATUAIS

4. O regime de execucao contratual, os modelos de gestdao e de execucao, assim
como os prazos e condi¢cées de conclusdo, entrega, observacao e recebimento do
objeto constam no Termo de Referéncia, Anexo Il deste Termo de Contrato

- CLAUSULA QUINTA -

SUBCONTRATACAO
5. Nao serd admitida a subcontratacdo do objeto contratual.
- CLAUSULA SEXTA -
PRECO
6. O valor mensal da contratagédo é de R$ ( ), perfazendo o valor total
de R$ ( ).
6.1. Dotacao orgcamentaria: 06.02.04.131.0006.2051.11.3.3.90.39.
- CLAUSULA SETIMA -
PAGAMENTO

7. Os critérios de Medicao e de Pagamento serdo realizados, conforme segue abaixo
discriminados.

7.1. A empresa vencedora emitira nota fiscal correspondente aos itens entregues
discriminando os respectivos valores.

7.2. As faturas nao aprovadas poderdao ter seus valores glosados ou serao
devolvidas a empresa vencedora para as devidas correcoes, conforme o caso,
contando-se novo prazo para pagamento a partir da reapresentacdo das
mesmas.

7.3. As notas fiscais deverdo ter, obrigatoriamente, o atesto da unidade
gerenciadora, para fins de pagamento.

7.4. Os pagamentos serao efetuados 15 (quinze) dias apds a quinzena, contados a
partir da data de entrega das notas fiscais a Secretaria Administrativa da
Prefeitura, devidamente protocoladas.

7.5. Os pagamentos das notas fiscais serdo efetuados pela Subsecretaria de
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7.6.

Contabilidade e Financas da Prefeitura, mediante a emissdo de depdsito em
conta em nome da empresa vencedora.

A empresa vencedora podera informar, por intermédio de correspondéncia
enderegada a Secretaria Financeira da Prefeitura, o tipo e o nUmero da conta
corrente a ser eventualmente utilizada para fins de pagamento das faturas
emitidas, ficando a critério exclusivo da Prefeitura a utilizacdo desta forma de
pagamento.

- CLAUSULA OITAVA -
REAJUSTE

8. Os precos inicialmente contratados sao fixos e irreajustaveis no prazo de um ano
contado da data do orcamento estimado, como marco para o inicio de contagem
do reajuste.

8.1.

8.2

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.
8.8.

Os valores do contrato poderao ser reajustados apés o interregno minimo de
12 (doze) meses, contado da data do orgamento estimado que serviu de base
para a elaboracao da proposta, ou do ultimo reajuste concedido.

Para os custos internos da agéncia, o reajuste tera como referéncia a Tabela
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Sao Paulo (SINAPRO-SP), vigente a época da concessao do reajuste.

Caso essa tabela deixe de existir ou ndo possa ser utilizada, sera aplicado o
Indice de Precos ao Consumidor (IPC-FIPE), acumulado nos ultimos 12 (doze)
meses, ou outro indice oficial que venha a substitui-lo.

Os percentuais de honorarios apresentados na proposta vencedora
permanecerao fixos durante toda a vigéncia do contrato, ndo estando sujeitos
a reajuste, salvo em caso de eventual reequilibrio econémico-financeiro
devidamente justificado.

Os valores de veiculagdo de midia e de servicos prestados por fornecedores
especializados serdo pagos conforme os precos praticados no mercado no
momento da contratagdo, mediante comprovacdo documental, ndo se
caracterizando como itens sujeitos a reajuste contratual.

Eventual pedido de reequilibrio econdmico-financeiro devera ser devidamente
comprovado e analisado pela Administracdo, nos termos da legislacao
vigente.

O reajuste sera realizado por apostilamento.

E nula de pleno direito qualquer estipulacdo de reajuste ou correcdo
monetaria de periodicidade inferior a um ano.

- CLAUSULA NONA -
OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

9. Sa0 obrigacdes do Contratante:

9.1.

9.2.

9.3.

Exigir o cumprimento de todas as obrigacées assumidas pelo Contratado, de
acordo com o contrato e seus anexos.

Receber o objeto no prazo e condicbes estabelecidas no Termo de
Referéncia.

Notificar o Contratado, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorrecdes
verificadas no objeto fornecido, para que seja por ele substituido, reparado ou
corrigido, no total ou em parte, as suas expensas.
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9.4. Acompanhar e fiscalizar a execucdo do contrato e o cumprimento das
obrigacodes pelo Contratado.

9.5. Comunicar a empresa para emissdao de Nota Fiscal no que pertine a parcela
incontroversa da execuc¢ao do objeto, para efeito de liquidacdo e pagamento,
quando houver controvérsia sobre a execug¢ao do objeto, quanto a dimensao,
qualidade e quantidade, conforme o artigo 143 da Lei Federal n® 14.133/2021.

9.6. Efetuar o pagamento ao Contratado do valor correspondente a execugéao do
objeto, no prazo, forma e condicdes estabelecidos no presente Contrato e no
Termo de Referéncia.

9.7. Aplicar ao Contratado as sancgdes previstas na Lei e neste Contrato.

9.8. Explicitamente emitir decisdo sobre todas as solicitagdes e reclamacdes
relacionadas a execucao do presente Contrato, ressalvados os requerimentos
manifestamente impertinentes, meramente protelatérios ou de nenhum
interesse para a boa execugao do ajuste.

9.9. Responder eventuais pedidos de reestabelecimento do equilibrio econémico-
financeiro feitos pelo contratado no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis.

9.10. Notificar os emitentes das garantias quanto ao inicio de processo
administrativo para apuracao de descumprimento de clausulas contratuais.

9.11. Comunicar o Contratado na hip6tese de posterior alteracao do projeto pelo
Contratante, no caso do artigo 93, §2°, da Lei Federal n? 14.133/2021.

9.12. A Administragdo nao respondera por quaisquer compromissos assumidos
pelo Contratado com terceiros, ainda que vinculados a execucdo do
contrato, bem como por qualquer dano causado a terceiros em decorréncia
de ato do Contratado de seus empregados, prepostos ou subordinados.

9.13. Demais especificagbes contidas no Anexo Il (Termo de Referéncia) deste
Termo de Contrato, parte integrante deste termo.

9.14. Obrigagbes do Gestor do Contrato:

9.14.1. Coordenar as atividades relacionadas a fiscalizacdo técnica,
administrativa e setorial e dos atos preparatorios a instrucao
processual e ao encaminhamento da documentacdo pertinente ao
setor de contratos para a formalizagdo dos procedimentos relativos
a prorrogagao, a alteracdo, ao reequilibrio, ao pagamento, entre
outros.

9.15. Obrigagdes do Fiscal do Contrato:

9.15.1. Acompanhar o Contrato com o objetivo de avaliar a execugao do
objeto nos moldes contratados e, se for o caso, aferir se a
quantidade, a qualidade, o tempo e o modo da prestacédo ou da
execucdo do objeto estdo compativeis com os indicadores
estabelecidos no Edital, para fins de pagamento, conforme o
resultado pretendido pela administragéo.

- CLAUSULA DECIMA -
OBRIGACOES DO CONTRATADO

10. O Contratado deve cumprir todas as obrigagdes constantes deste Contrato e de
seus anexos, assumindo como exclusivamente seus 0s riscos € as despesas
decorrentes da boa e perfeita execucdo do objeto, observando, ainda, as
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obrigacbes a seguir dispostas.

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

10.7.

10.8.

10.9.

Manter preposto aceito pela Administracdo no local do servico para
representa-lo na execugao do contrato.

A indicacdo ou a manutencdo do preposta da empresa podera ser
recusada pelo 6rgdo ou entidade, desde que devidamente justificada,
devendo a empresa designar outro para o exercicio da atividade.

Atender as determinacdes regulares emitidas pelo fiscal do contrato ou
autoridade superior, com base no artigo 137,ll, da Lei Federal n®
14.133/2021).

Alocar os empregados necessarios ao perfeito cumprimento das clausulas
deste contrato, com habilitacdo e conhecimento adequados, fornecendo
os materiais, equipamentos, ferramentas e utensilios demandados, cuja
quantidade, qualidade e tecnologia deverdo atender as recomendacdes
de boa técnica e a legislacao de regéncia.

Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no
total ou em parte, no prazo fixado pelo fiscal do contrato, os servicos nos
quais se verificarem vicios, defeitos ou incorrecbes resultantes da
execucao ou dos materiais empregados;

Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execug¢do do
objeto, de acordo com o Cédigo de Defesa do Consumidor (Lei n® 8.078,
de 1990), bem como por todo e qualquer dano causado a Administracéo
ou terceiros, ndo reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagdo ou o
acompanhamento da execucédo contratual pelo Contratante, que ficara
autorizado a descontar dos pagamentos devidos ou da garantia, caso
exigida no Edital, o valor correspondente aos danos sofridos;

Nao contratar, durante a vigéncia do contrato, cénjuge, companheiro ou
parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, de
dirigente do contratante ou do fiscal ou gestor do contrato, nos termos do
artigo 48, paragrafo unico, da Lei Federal n® 14.133/2021.

Responsabilizar-se pelo cumprimento das obrigacbes previstas em
Acordo, Convencao, Dissidio Coletivo de Trabalho ou equivalentes das
categorias abrangidas pelo contrato, por todas as obrigacdes trabalhistas,
sociais, previdenciarias, tributarias e as demais previstas em legislacao
especifica, cuja inadimpléncia nao transfere a responsabilidade ao
Contratante.

Comunicar ao Fiscal do contrato, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas,
qualquer ocorréncia anormal ou acidente que se verifigue no local dos
Servigos.

10.10.Prestar todo esclarecimento ou informacéo solicitada pelo Contratante ou

por seus prepostos, garantindo-lhes o acesso, a qualquer tempo, ao local
dos trabalhos, bem como aos documentos relativos a execucdo do
empreendimento.

10.11.Paralisar, por determinacao do Contratante, qualquer atividade que nao

esteja sendo executada de acordo com a boa técnica ou que ponha em
risco a seguranca de pessoas ou bens de terceiros;

10.12.Promover a guarda, manutencao e vigilancia de materiais, ferramentas, e

tudo o que for necessario a execugdo do objeto, durante a vigéncia do
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contrato.

10.13.Conduzir os trabalhos com estrita observancia as normas da legislacao
pertinente, cumprindo as determinacbées dos Poderes Publicos, mantendo
sempre limpo o local dos servigos e nas melhores condi¢gbes de
seguranca, higiene e disciplina;

10.14.Submeter previamente, por escrito, ao Contratante, para analise e
aprovacao, quaisquer mudancas nos métodos executivos que fujam as
especificacoes do memorial descritivo ou instrumento congénere.

10.15.N&o permitir a utilizagdo de qualquer trabalho do menor de dezesseis
anos, exceto na condicdo de aprendiz para os maiores de quatorze anos,
nem permitir a utilizagcdo do trabalho do menor de dezoito anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre;

10.16.Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as
obrigacdes assumidas, todas as condicbes exigidas para habilitacdo na
licitacéo;

10.17.Cumprir, durante todo o periodo de execucdo do contrato, a reserva de
cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia, para reabilido da
Previdéncia Social ou para aprendiz, bem como as reservas de cargos
previstas no artigo 116 da Lei Federal n® 14.133/2021.

10.18.Comprovar a reserva de cargos a que se refere a clausula acima, no
prazo fixado pelo fiscal do contrato, com a indicagdo dos empregados que
preencheram as referidas vagas, conforme art. 116, paragrafo Unico;

10.19.Guardar sigilo sobre todas as informagbes obtidas em decorréncia do
cumprimento do contrato.

10.20.Arcar com o énus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento
dos quantitativos de sua proposta, inclusive quanto aos custos variaveis
decorrentes de fatores futuros e incertos, devendo complementa-los, caso
o previsto inicialmente em sua proposta ndao seja satisfatério para o
atendimento do objeto da contratacdo, exceto quando ocorrer algum dos
eventos arrolados no artigo 124, 1l, d, da Lei Federal n® 14.133/2021.

10.21.Demais especificagdes contidas no Anexo Il (Termo de Referéncia) deste
Termo de Contrato, parte integrante deste termo.

10.22. Cumprir, além dos postulados legais vigentes de ambito federal, estadual
ou municipal, as normas de seguranca do Contratante.

- CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA -
OBRIGAGCOES PERTINENTES A LGPD

11. As partes deverao cumpri a Lei n® 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD),
quanto a todos os dados pessoais a que tenham acesso em razdo do certame
ou do contrato administrativo que eventualmente venha a ser firmado, a partir da
apresentacao da proposta no procedimento de contratacédo, independentemente
de declaragéo ou de aceitacado expressa.

11.1. Os dados obtidos somente poderao ser utilizados para as finalidades que
justificaram seu acesso e de acordo com a boa-fé e com os principios do
artigo 6° da LGPD.

11.2. E vedado o compartiihamento com terceiros dos dados obtidos fora das
hip6teses permitidas em Lei.
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11.3. A Administracdo devera ser informada no prazo de 5(cinco) dias uteis
sobre todos os contratos de suboperacao firmados ou que venham a ser
celebrados pelo Contratado.

11.4. Terminado o tratamento dos dados nos termos do artigo 15 da LGPD, é
dever do contratado elimina-los, com excecao das hipo6teses do artigo 16
da LGPD, incluindo aquelas em que houver necessidade de guarda de
documentacgéo para fins de comprovacao do cumprimento de obrigacées
legais ou contratuais e somente enquanto ndo prescritas essas
obrigagodes.

11.5. E dever do contratado orientar e treinar seus empregados sobre os
deveres, requisitos e responsabilidade decorrentes da LGPD.

11.6. O Contratado devera exigir de suboperadores e subcontratados o
cumprimento dos deveres da presente clausula, permanecendo
integralmente responsavel por garantir sua observancia.

11.7. O Contratante podera realizar diligéncia para aferir o cumprimento dessa
clausula, devendo o Contratado atender prontamente eventuais pedidos
de comprovacgéao formulados.

11.8. O Contratado devera prestar, no prazo fixado pelo Contratante,
prorrogavel justificadamente, quaisquer informagdes acerca dos dados
pessoais para cumprimento da LGPD, inclusive quanto a eventual
descarte realizado.

11.9. Bancos de dados formados a partir de contratos administrativos,
notadamente aqueles que se proponham a armazenar dados pessoais,
devem ser mantidos em ambiente virtual controlado, com registro
individual rastreavel de tratamentos realizados (LGPD, artigo 37), com
cada acesso, data, horario e registro da finalidade, para efeito de
responsabilizagdo, em caso de eventuais omissdes, desvios ou abusos.

11.9.1. Os referidos bancos de dados devem ser desenvolvidos em
formato interoperavel, a fim de garantir a reutilizacado desses
dados pela Administracdo nas hipoteses previstas na LGPD

11.10.0 contrato esta sujeito a ser alterado nos procedimentos pertinentes ao
tratamento de dados pessoais, quando indicado pela autoridade
competente, em especial a ANPD por meio de opinides técnicas ou
recomendacdes, editadas na forma da LGPD.

11.11.0s contratos e convénios de que trata o § 1° do artigo 26 da LGPD
deverao ser comunicados a autoridade nacional.

- CLAUSULA DECIMA SEGUNDA-
GARANTIA DE EXECUCAO

12. Nao havera exigéncia de garantia contratual da execugao.

- CLAUSULA DECIMA TERCEIRA-
INFRAGOES E SANGOES ADMINISTRATIVAS

13. Comete infracdo administrativa, nos termos da lei n® 14.133/2021, o contratado
que:

a)Der causa a inexecucao parcial do contrato;
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b)Der causa a inexecucao parcial do contrato que cause grave dano a
Administracdo ou ao funcionamento dos servicos publicos ou ao interesse
coletivo;

c) Der causa a inexecucao total do contrato;

d)Ensejar o retardamento da execucédo ou da entrega do objeto da contratacao
sem motivo justificado

e)Apresentar declaracdo ou documentagdo falsa exigida para o certame ou
prestar declaracdo falsa durante a dispensa eletrbnica ou execugdo do
contrato.

f) Fraudar a contratacao ou praticar ato fraudulento na execuc¢éo do contrato.

g)Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza.

h)Praticar ato lesivo previsto no artigo. 5° da Lei n® 12.846, de 1° de agosto de
2018.

i) Deixar de entregar a documentacgao exigida para o certame;

j) Nao manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente
devidamente justificado;

k)Nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a
contratacdo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta.

l) Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da contratacao.

13.1. Serédo aplicadas ao responsavel pelas infracdes administrativas acima
descritas as seguintes sangoées:

13.1.1. Adverténcia, quando o Contratado der causa a inexecucao
parcial do contrato, sempre que nao se justificar a imposicéo de
penalidade mais grave (artigo 156, §2° da Lei Federal n°
14.133/2021).

13.1.2. Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as
condutas descritas nas alineas b, c, d, e, f e g do subitem acima
deste Contrato, sempre que nao se justificar a imposicdo de
penalidade mais grave (artigo 156, §4° da Lei Federal n°
14.133/2021).

13.1.3. Declaracao de inidoneidade para licitar e contratar, quando
praticadas as condutas descritas nas alineas h, i, j, k e | do
subitem acima deste Contrato, bem como nas alineas b, c, d, e, f
e ¢, que justifiquem a imposicado de penalidade mais grave (artigo
156, §5°, da Lei Federal n® 14.133/2021).

13.1.4. Multa:

13.1.4.1. Moratéria de 0,5% (zero virgula cinco por cento) por dia
de atraso injustificado sobre o valor da parcela
inadimplida, até o limite de 30 (trinta) dias;

13.1.4.2. Moratéria de 0,5% (zero virgula cinco por cento) por dia
de atraso injustificado sobre o valor total do contrato,
até o maximo de 20% (vinte por cento) pela
inobservancia do prazo fixado para apresentacao,
suplementacao ou reposicao da garantia.

13.1.4.2.1. O atraso superior a 30 (trinta) dias autoriza

pag. 129 de 158



PREFEITURA DO MUNICIPIO DE DIADEMA
SECRETARIA DE ADMINISTRAGCAO E GESTAO DE PESSOAS
Departamento de Suprimentos e Patrimonio
Rua Orense n° 41, 179 Andar - Centro - Diadema/SP

E-mail: compras@diadema.sp.gov.br

13.2.

13.3.

13.4.

13.5.

13.6.

a Administracdo a promover a rescisao do
contrato por descumprimento ou
cumprimento irregular de suas clausulas,
conforme dispde o inciso | do artigo. 137 da
Lei Federal n® 14.133/2021.

13.1.4.2.2. Compensatoéria de 30% (trinta por cento)
sobre o valor total do contrato, no caso de
inexecucao total do objeto.

A aplicacao das sangdes previstas neste Contrato ndo exclui, em hipétese
alguma, a obrigacédo de reparacao integral do dano causado a Contratante
(artigo 156, §9° da Lei Federal n® 14.133/2021).

Todas as sancdes previstas neste Contrato poderdo ser aplicadas
cumulativamente com a multa (artigo 156, §7° da Lei Federal n°
14.133/2021).

13.3.1. Antes da aplicacdo da multa sera facultada a defesa do
interessado no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data
de sua intimacéo (artigo 157 da Lei Federal n® 14.133/2021).

13.3.2. Se a multa aplicada e as indenizacbes cabiveis forem superiores
ao valor do pagamento eventualmente devido pelo Contratante ao
Contratado, além da perda desse valor, a diferenca sera
descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente
(artigo 156, §8° da Lei Federal n® 14.133/2021).

13.3.3. Previamente ao encaminhamento a cobranca judicial, a multa
podera ser recolhida administrativamente no prazo méaximo de 10
(dez) dias, a contar da data do recebimento da comunicacao
enviada pela autoridade competente.

A aplicacdo das sancdes realizar-se-a em processo administrativo que
assegure o contraditério e a ampla defesa ao Contratado, observando-se
o procedimento previsto no caput e paragrafos do artigo 158 da da Lei
Federal n® 14.133/2021, para as penalidades de impedimento de licitar e
contratar e de declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar.

Na aplicacdo das sancdes serdo considerados (artigo 156, §1° da Lei
Federal n® 14.133/2021):

a) A natureza e a gravidade da infracdo cometida;
b) As peculiaridades do caso concreto;

)

)
c) As circunstancias agravantes ou atenuantes;
d) Os danos que dela provierem para o Contratante;
)

e) A implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade,
conforme normas e orientacdes dos 6rgaos de controle.

Os atos previstos como infracbes administrativas na Lei Federal n°
14.133/2021, ou em outras leis de licitagoes e contratos da Administracao
Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n® 12.846,
de 2013, serdo apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos autos,
observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na
referida Lei (artigo 159 da Lei Federal n® 14.133/2021)
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13.7.

13.8.

13.9.

A personalidade juridica do Contratado poderd ser desconsiderada
sempre que utilizada com abuso do direito para facilitar, encobrir ou
dissimular a préatica dos atos ilicitos previstos neste Contrato ou para
provocar confusdo patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das
sangbes aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus
administradores e sécios com poderes de administracdo, a pessoa juridica
sucessora ou a empresa do mesmo ramo com relacdo de coligacdo ou
controle, de fato ou de direito, com o Contratado, observados, em todos
0S casos, o contraditério, a ampla defesa e a obrigatoriedade de analise
juridica prévia (artigo 160 da Lei Federal n? 14.133/2021)

O Contratante devera, no prazo maximo 15 (quinze) dias uteis, contado da
data de aplicagdo da sancédo, informar e manter atualizados os dados
relativos as sancgdes por ela aplicadas, para fins de publicidade no
Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (Ceis) e no
Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), instituidos no ambito do
Poder Executivo Federal. (artigo 161 da Lei Federal n® 14.133/2021)

As sancdes de impedimento de licitar e contratar e declaracdo de
inidoneidade para licitar ou contratar sdo passiveis de reabilitacdo na
forma do artigo 163 da Lei Federal n® 14.133/2021.

- CLAUSULA DECIMA QUARTA-
DA EXTINCAO CONTRATUAL

14. O contrato se extingue quando cumpridas as obrigacdes de ambas as partes,
ainda que isso ocorra antes do prazo estipulado para tanto.

14.1.

14.2.

Se as obrigacées ndo forem cumpridas no prazo estipulado, a vigéncia
ficara prorrogada até a conclusdo do objeto, caso em que devera a
Administracdo providenciar a readequacao do cronograma fixado para o
contrato.

Quando a ndo conclusao do contrato referida no item anterior decorrer de
culpa do contratado:

a)Ficara ele constituido em mora, sendo-lhe aplicaveis as respectivas
sangOes administrativas; e

b)Podera a Administracdo optar pela extingdo do contrato e, nesse caso,
adotara as medidas admitidas em lei para a continuidade da execucao
contratual.

- CLAUSULA DECIMA QUINTA-
DOTAGAO ORGAMENTARIA

15. As despesas decorrentes da presente contratacdo correrdo a conta de recursos
especificos consignados no Orcamento do Municipio de Diadema deste
exercicio, na dotacao abaixo discriminada:

a) Gestao/Unidade:
b) Fonte de Recursos:

c
d

Programa de Trabalho:
Elemento de Despesa:

e)Plano Interno:

)
)
)
)

f) Nota de Empenho:
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15.1. A dotacgéo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada
apos aprovacao da lei Orcamentaria respectiva e liberacdo dos créditos
correspondentes, mediante apostilamento.

- CLAUSULA DECIMA SEXTA-
ALTERACOES

16. O presente Contrato podera ser extensivo a outros 6rgaos da CONTRATANTE,

com prévio aviso a Empresa Contratada, na qual deverdo ser obedecidas as
mesmas condi¢cdes anteriormente assumidas, mediante a assinatura de um
Termo Aditivo.

16.1. Fica a contratada obrigada a manter durante toda a execucéo do contrato
todas as condigbes de habilitagdo e qualificacdo exigidas na licitacao.

16.2. Eventuais alteracbes contratuais reger-se-do pela disciplina dos artigos
124 e seguintes da Lei Federal n® 14.133/2021.

16.3. O Contratado é obrigado a aceitar, nas mesmas condicdes contratuais, 0s
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios, até o limite de
25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

16.4. Registros que n&o caracterizam alteragcdo do contrato podem ser
realizados por simples apostila, dispensada a celebracado de termo aditivo,
na forma do artigo 136 da Lei Federal n® 14.133/2021.

- CLAUSULA DECIMA SETIMA-
PUBLICACAO

17. Incumbira ao contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de

Contratacbes Publicas (PNCP), na forma prevista no artigo 94 da Lei Federal n®
14.133/2021, bem como no respectivo sitio oficial na Internet.

- CLAUSULA DECIMA OITAVA-
FORO

18. Para solucdo de quaisquer questbes ou controvérsias relacionadas com o

presente Contrato, fica eleito desde ja o FORO da Comarca de Diadema, com
renuncia expressa de qualquer outro por mais privilegiado que seja.

E assim, por estarem justas, combinadas e contratadas, as partes assinam o
presente termo de Contrato em 01(uma) via para o mesmo fim, juntamente com as
testemunhas abaixo arroladas.

MUNICIPIO DE DIADEMA

Secretario de
Representante legal do Contratante

Representante legal do Contratado

Testemunhas:

1.
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Integram o presente termo:
ANEXO | DESCRICAO DO OBJETO DO TERMO DE CONTRATO;

ANEXO I TERMO DE REFERENCIA DO TERMO DO CONTRATO.
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PREFEITURA DO MUNICIPIO DE DIADEMA Duta de npossfe,  DSU2028
Sistema Integrado de Apolo Administrative Haora: 1348
Anaxo | - Para Contrato

ANEXO |
CONTRATON® /2026
—OBJETO

Processo de Compra; 25/2026 Modalidade: CONCORRENCIA PRESENCIAL NORMAL - LEI 14,133/2021 N°; OV0

Descrigho: CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE, PRESTADOS POR INTERMEDIO DE 1 (UMA) AGENCIA DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA, COM VISTAS A MELHOR ATENDER AS NECESSIDADES DE COMUNICAGAD
PUBLICITARIA DA PREFEITURA MUNICIPAL DE DIADEMA,

ltem | Matarial Ctd. Mensal Qtd. Total Marca Prego Unitano
Estimada

CONTRATO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE

-

—DO VALOR
As despesas serfo suportadas pelas seguintes dotaghes ogamentarias:

06.02.04,131.0006.2051,11.3.3.80.39

MUNICIFIO DE DIADEMA, 5 de Margco de 2026

Secretino de Finangas
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- ANEXO Il DO TERMO DE CONTRATO -

TERMO DE REFERENCIA

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE POR INTERMEDIO DE
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

1.DEFINICAO DO OBJETO

Contratagao de servigos técnicos de publicidade, prestados por intermédio de 1 (uma)
agéncia de publicidade e propaganda, com vistas a melhor atender as necessidades

de comunicagdo publicitaria da Prefeitura Municipal de Diadema, seguindo as

especificagoes desse Termo de Referéncia.

2.FUNDAMENTACAO DA CONTRATACAO

A Prefeitura Municipal de Diadema, baseando-se no principio constitucional da
publicidade, disposto no §1° do artigo 37 da Constituicao Federal, que garante o
direito da populacao e o dever do administrador de divulgar os atos praticados pelo
Executivo Municipal, pretende adotar novos métodos de atuagao em relagdo a sua
comunicagao social, voltados a cultura do didlogo, favorecendo o trabalho dos
membros da Prefeitura junto a sociedade, de forma transparente e participativa,
tendo como foco de suas agdes o cidadao e concentrando os esforgos em politicas
dirigidas aos municipes.

Para melhorar o conhecimento e a participacdo, a fim de que os cidadaos possam
tomar conhecimento e as providéncias necessarias ao controle da legalidade, da
moralidade e da eficiéncia das atividades administrativas, & essencial e determinante
a necessidade de uma politica de comunicagao bem mais ampla e inclusiva, que
valorize a opinido dos cidaddos e cidadds no processo decisorio sobre diversos
aspectos da cidade e possa contribuir para aumentar a qualidade das decisdes,
assim como seu alcance, garantindo a satisfacdo e motivacdo dos municipes.

Adicionalmente, no que se refere a qualificacdo técnica das licitantes, estabeleceu-
se a exigéncia de comprovagao de aptidao correspondente a, no minimo, 50%
(cinquenta por cento) do valor estimado da contratacao.

Tal exigéncia tem por finalidade assegurar que a futura contratada possua
experiéncia prévia compativel com o porte @ a complexidade dos servigos de
publicidade, os quais possuem natureza predominantemente intelectual e envolvem
atividades integradas de planejamento, criagao, produgao e execucao de campanhas.

A definicgdo do referido percentual observa os principios da razoabilidade e da
proporcionalidade, buscando garantir a adequada execucado contratual, sem impor
restricoes indevidas a competitividade do certame.

O percentual adotado encontra respaldo no entendimento dos érgaos de controle,
especialmente na Sumula 24 do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo, que
admite a fixagdo de quantitativos minimos razoaveis para comprovagdo da
qualificacao tecnica operacional, situados entre 50% e 60% da execucao pretendida,
ou outro percentual devidamente justificado.

Ressalta-se, ainda, que sera admitido o somatdrio de atestados para fins de
comprovacdo do percentual minimo exigido, ampliando a competitividade e
assegurando a participacao de empresas com experiéncia comprovada em servigos
compativeis.
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3.DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

A Prefeitura necessita da contratacdo de 1 (uma) empresa especializada de
publicidade e propaganda, para atender as suas demandas publicitarias. objetivando
a publicidade dos atos, dos programas, das obras e dos servigos publicos com
carater educativo, informativo e de orientacao social, vinculada a objetivos sociais e
de interesse publico, cumprindo a importante fungdo institucional e promogédo da
transparencia e do controle social.

Para desempenhar esse papel de forma adequada e eficaz, observada a legislagao
em vigor, em especial a Lei n° 12.232/2010, a Prefeitura necessita aliar as
competéncias de suas equipes internas a expertise de agéncia de publicidade e
propaganda contratada por meio de processo licitatorio, que disponha dos
conhecimentos técnicos, profissionais qualificados e instrumentos capazes de
oferecer as melhores solugdes publicitarias as necessidades de comunicagdo
apresentadas, com vistas a contribuir para o atingimento dos objetivos da Prefeitura.

O procedimento licitatorio se dara na modalidade de Concorréncia, por expressa
disposicdo da lei 14.133/21 e, excepcionaimente, na forma presencial, com a
apresentacao das proposias técnica, de prego e dos documentos de habilitagao de
forma fisica, levando em consideragao que a manutengao da forma presencial, com
apresentacdo das propostas técnica, de preco e documentos de habilitacdo justifica-
se pela exigéncia legal quanto a garantia do sigilo na nao identificagao dos licitantes
no Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada, na forma do disposto
no artigo 6%, inciso IV da Lei Federal n. 12.232/2010.

A presente licitagdo sera realizada na forma presencial em razdao das
particularidades que envolvem a contralagao de servigos de publicidade e das
exigéncias especificas previstas na Lei n® 12.232/2010.

O procedimento exige a apresentagdo do Plano de Comunicagdo Publicitaria em via
nao identificada, cujo julgamento técnico deve ocorrer previamente & identificagao do
licitante, garantindo-se absoluto sigilo quanto a autora das propostas até a
conclusao da avaliagao pela subcomissao técnica.

A utilizacdo de plataforma eletrinica, nas condigbes atualmente disponiveis, ndo
assegura de maneira plena a eliminagdo de metadados ou outros elementos que
possam permitir a identificacao indireta da autoria das propostas técnicas, o que
poderia comprometer a isonomia entre os licitantes e a regularidade do julgamento.

A realizacdo presencial permite 0 recebimento fisico dos involucros lacrados, sua
conferéncia em sessao publica, guarda formal sob responsabilidade da Comissao e
posterior abertura nos termos do edital, assegurando a integridade material das
propostas e o cumprimento das regras de sigilo exigidas para este tipo de
contratacao.

Dessa forma, a adogdo da forma presencial decorre da necessidade de garantir a
observancia das normas especificas aplicaveis as licitacbes de servicos de
publicidade, preservando o julgamento técnico isento, a igualdade de condictes
entre os licitantes e a seguranca juridica do procedimento.

Adotar-se-a a modalidade “concorréncia” no processo licitatorio, a vista das
disposicdes do artigo 6°., inciso XXXVIIl da Lei 14,133/21 e o critério de julgamento
de “técnica e prego”, a vista de serem 0s servigos de publicidade reconhecidos como
servigos técnicos especializados de natureza predominantemente intelectual, motivo
porque esse criterio de julgamento foi escolhido, atendendo as disposicoes do artigo
36, paragrafo 1°., inciso | da Lei supra citada.
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Sendo os servigos publicitarios institucionais reconhecidos como de natureza
continua, o contrato a ser firmado entre a Prefeitura Municipal de Diadema e a
licitante que for vencedora do certame podera ser prorrogado nos termos do artigo
107 da Lei 14.133/21, desde que a prorrogacao venha a ser prevista no edital
licitatério e que a autoridade competente ateste que as condigbes e 0s precos
permanecem vantajosos para a Administracao, permilida a negociagdo com o
contratado ou a extingao contratual sem 6nus para qualquer das partes.

Os servicos objeto da presente Concorréncia serao contratados com agéncia de
publicidade, cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham
oblido certificado de qualificac@o tecnica e funcionamento, nos termos da Lei
12.232/2010.

A agéncia sera responsavel pela criagdo de contetdo, incluindo textos, imagens e
video, alinhados com as diretrizes da prefeitura. Essa criagdo englobara a
concepGao das pecas publicitarias e a realizagdo de todas as etapas para o
desenvolvimento das campanhas, supervisionando atividades internas e
intermediando com formecedores externos, tais como produtoras de video, som,
graficas, digitais e outras, para garantir qualidade e conformidade das entregas com
as especificacoes exigidas.

Na execugdo das campanhas, a agéncia atuara na intermediagdo com veiculos de
midia, como televisdo, radio, jornais, redes sociais e midias alternativas,
selecionando os mais adequados para cada campanha e monitorando a veiculagao
para assegurar o alcance do publico-alvo. Esse acompanhamento permitird ajustes
em tempo real, garantindo a eficicia na transmissao das mensagens.

O contrato inicial tera duracdo de 12 (doze) meses, com possiblidade de
prorrogagdes conforme a lei 14.133/21. Ao final da vigéncia do contrato e sempre
nos limites eslabelecidos pela lei 14.133/21, o contralc podera ser renovado para
garantir a continuidade dos servicos de publicidade no ambito da Prefeitura
Municipal. Em caso de enceramento, a agéncia contratada realizara a transicao,
durante o periodo remanescente do contrato, concluindo as campanhas em
andamento e entregando materiais e relatorios a Prefeitura.

Essa solugdo visa atender as necessidades da Prefeitura de forma eficaz e em
conformidade com a legislacao, promovendo o engajamento e a informagao da
comunidade.

4.REQUISITOS DA CONTRATACAO
+ ldentificacao do objeto

A Prefeitura Municipal de Diadema, no cumprimento de suas atribuicdes, entre elas
a promog@o de publicidade de natureza institucional e de utilidade publica, sera
atendida com apoio técnico de 1 (uma) agéncia de publicidade e propaganda
contratada por meio de processo licitatorio, para prestagao de servicos de
publicidade, conceituados nos termos do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, como:

‘0 conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetive o
esludo, o planejamento, a conceiluagdo, a concepgao, a criacdo, a execugdo interna,
a intermediacao e a supervisao da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagcao, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servicos de qualguer natureza, difundir ideias ou informar o publico em
geral.”

Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:
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a)a produgao e a execugao técnica das pecas e projetos criados;

bjao planejamento @ 4 execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo e
geragdo de conhecimento relacionados a determinada agéo publicitaria;

c)a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgao publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expans@o dos eleitos das
mensagens e das agdes publicitarias desenvolvidas.

As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no § 2¢, ‘b", terao a
finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacio da Preleitura
Municipal de Diadema, o publico-alvo - e os veiculos de divulgacdo nos quais serao
difundidas as campanhas ou pecas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagao e da divulgacao de
mensagens;

¢) Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a
inclusa@o de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

Considerando a natureza e as especificidades dos servicos a serem executados, ndo
poderao participar da Concorréncia empresas reunidas em consorcio. Tal decisao se
justifica:

* A execucdo dos servigos de publicidade institucional exige atuagdo integrada,
coordenacao estrategica centralizada e unidade criativa permanente, de modo a
assegurar coeréncia nas campanhas, padronizagao da comunicagao e alinhamento
continuo com as diretrizes da Administragao.

« A fragmentagdo de responsabilidades entre empresas consorciadas pode
comprometer a uniformidade das estratégias de comunicagdo. dificultar a gestao
contratual, a fiscalizagdo dos servicos e a definicdo clara de responsabilidades
tecnicas e operacionais.

* Considerando que o objeto pode ser plenamente executado por empresa individual
devidamente qualificada e que a centralizagdo da responsabilidade favorece maior
eficiéncia, controle e seguranga na execugao contratual, a vedagdo a participacio de
consorcios mostra-se medida adeguada ao interesse publico.

« Nao poderao participar da Concorréncias as pessoas juridicas constituidas sob a
forma de cooperativa, visto que os servigos objeto da licitagdo possuem
caracteristicas especificas que tornam inadequada a participacéo desse tipo de
sociedade. A continuidade e a complexidade técnica dos senigos de publicidade a
serem execulados para a Prefeitura sdo incompativeis com a autonomia dos
cooperados. O modelo cooperativo pode, portanto, comprometer a continuidade, a
execucao integrada e a qualidade dos servigos prestados.

Também néo poderdo participar desta concorréncia a agéncia de publicidade:

a)Que estiver cumprindo suspensio temporaria do direito de participar de licitacao
ou estiver impedida de contratar com a Prefeitura Municipal;

b)Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiverem concurso de credores, em
processo de recuperacao extrajudicial ou judicial ou em processo de liquidacao,
dissolugao, cisao, fusao ou incorporagao;

c)Que tenha sido considerada inidonea pela Administragdo Publica Federal,
Estadual ou Municipal;
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d)Estrangeira que nao funcione no Pals;

e)Cujos sbcios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados
integrem a Subcomissao Tecnica ou tenham qualquer vinculo profissional com a
Prefeitura Municipal que realiza o certame;

f) Que atuem sem fins lucrativos.
5.MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO
Da natureza continuada dos servigos de publicidade a serem contratados

Sera por meio da agéncia de propaganda contratada que a Prefeitura Municipal de
Diadema obtera os servicos de producao e execucao técnica de pecas, materiais e
projetos publicitarios, prestados por fornecedores especializados, com a
intermediacao e supervisdo da agéncia, bem como a distribuicdo dessas pecas junto
aos veiculos de comunicagao e acompanhamento da divulgagao, nos temos da Lei
n? 4.680/1965 e da Lei n® 12.232/2010.

Executar os servigos diretamente, com seus proprios recursos, operando como
organizagdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

I) Os servigos deverdo ser executados por meio dos profissionais indicados para fins
de comprovacado da capacidade de atendimento na Proposta Técnica apresentada,
admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior
mediante comunicagao prévia a Prefeitura Municipal Diadema.

Il) Executar todos os servigos de acordo com 0s prazos e as demais especificagoes
estipuladas pela Prefeitura Municipal Diadema.

) A agéncia podera intermediar a contratagcdo de veiculos de divulgacéo e, guando
necessarios, a execucao das atividades complementares (fornecedores de servigos
especializados).

IV) A contratagdo de veiculos de divulgacao e de fornecedores de servigos
especializados devera ser submetida a prévia e expressa autorizacdo da Prefeitura
Municipal Diadema e implica a atuagao da agéncia por conta e ordem da instituigao.

V) A Prefeitura Municipal Diadema devera ser previamente identificada pela
agéncia no ato de contratacao de veiculos de divulgagao.

VI) Efetivar as operactes de pagamento referentes aos servigos prestados por
veiculos ou fomecedores de servigos especializados, operagdo que devera ser
realizada em ate 5 (cinco) dias uteis do recebimento do pagamento realizado pela
Prefeitura Municipal Diadema.

VIl) Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com
fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulgagao - inclusive quando
decorrentes de cotagdes realizadas pela Prefeitura Municipal Diadema, respondendo
pelos elfeilos desles acordos. incluidos os danos e os prejuizos, diretos ou indirelos,
decorrentes de sua culpa.

VIll) As alteragbes, rejeigdes, cancelamentos ou interrupgoes de um ou mais
servicos contratados deverac ser tempestiva e formalmente comunicados a
Prefeitura Municipal de Diadema, devendo a agéncia adotar providéncias imediatas
para solucionar a pendéncia.

IX) A culpa do fornecedor de servigos especializados, do veiculo de distribuigdo ou
da agéncia, que repercuta na plena execugdo dos servigos contratados, implica a
revisdo das obrigagoes e dos pagamenlos dos coniratos por esta firmados, na
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medida das consequéncias do ato nos servicos acordados.

X) Orientar a producao, a impressao e a distribuicao das pecas graficas conforme
aprovagao do setor de Comunicagao da Prefeitura Municipal Diadema e atestar a
conformidade deste material com as especificacoes contidas no documento de
autorizagao da agao.

Xl) Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢bes nas negociagoes
comerciais junto a fornecedores e velculos de comunicagéo.

Xll) Pertencem a Prefeitura Municipal de Diadema , devendo-lhes ser transferidas,
as vantagens obtidas em negociacdo com fornecedores de servigos especializados e
com veiculos de divulgacao realizada diretamente ou por intermédio da contratada,
incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou
reaplicagbes que tenham sido concedidos pelo veiculo, excluidos os planos de
incentivo concedidos por veiculos de divulgagao a agéncia, nos termos do art. 18 da
Lei 12.232/2010.

Xill) A agéncia ndao podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
Prefeitura Municipal de Diadema, preterindo veiculos de diwlgagdo que ndo os
concedam ou priorizando os que os oferegcam, devendo sempre conduzir-se na
orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

XIV) Nos casos de reutilizacbes de pe¢as publicitarias da Prefeitura Municipal de
Diadema, a agéncia devera negociar sempre as melhores condi¢coes de prego.

XV) Observar as seguintes condigoes para o fornecimento de servigos
especializados a Prefeitura Municipal de Diadema, com excec¢do 4 compra de midia:

a) Fazer cotagbes prévias de pregos para 0s servicos a serem prestados por
fornecedores, com excegio a contratacdo de fornecedor exclusivo de servicos
especializado;

b) Apresentar, no minimo, 3 (irés) cotacdes coletadas ente fornecedores
cadastrados no municipio de Diadema ou eventual sistema que venha a substituir tal
cadastro, que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, com excecao
a contratagao de fornecedor exclusivo de servigos especializados;

c) A impossibilidade de obter as 3 (Irés) cotacoes, devera ser previamente justificada
a Prefeitura Municipal de Diadema, por escrito, para decisao sobre a contratagao.

XVI) Exigir do fornecedor que a cotagao seja em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificagao do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ
ou CPF, endereco e telefone) e a identificacao (nome completo, cargo na empresa,
RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacéo;

b) Detalhe dos produtos ou servigos que a compdem, seus pregos unitarios e total e.
sempre que necessario, suas especificacoes;

c) Seja apresentada junlamente com os comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito - e em atividade - no CNPJ ou no CPF e no Cadastro de Contribuintes
estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes
ao seu ramo de atividade e compativeis com o servigoa ser fornecido.

XVIl) Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento)
do valor global deste contrato, a agéncia coletara orgamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada
sob fiscalizacao da Prefeitura Municipal de Diadema.
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XVill) A Prefeitura Municipal de Diadema procedera a verificagdo prévia da
adequagao dos pregos dos bens e servicos cotados em relagdo aos do mercado,
sendo que:

a) Se e quando julgar conveniente, a Prefeitura Municipal de Diadema podera
realizar cotagao de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de
bens ou servigos, independentemente de valor.

XIX) Encaminhar em arquivo digital, apos a aprovagao do servico pela Prefeitura
Municipal de Diadema e sem Onus para esta, copias de pegas produzidas (tv e
cinema, internet, radio, midia impressa e materiais publicitarios — sendo essas
tltimas uma copia aberta e uma cépia fechada, desde que nao seja para uso em
veiculagdo de midia paga).

XX) Os arquivos contendo as copias das pegas produzidas deverdo ser
apresentados nos formatos definidos pela Prefeitura Municipal de Diadema.

XX1) Disponibilizar & Prefeitura Municipal de Diadema as informagdes que forem
solicitadas a respeito da midia utilizada.

XXI) Entregar a Contratante uma cbpia dos comprovantes de pagamentos feitos a
fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgacao até o dia 10 do

més subsequente ao do pagamento realizado pela Prefeitura Municipal de Diadema.

XXIll) Entregar a Contratante, em meio eletronico e em meio impresso, ate o dia 10
de cada més, um relatorio total (més a més) de despesas com fornecedores de
servigos especializados e veiculos de divulgagédo com o respectivo acompanhamento
de seus pagamentos.

XXIV) Elaborar, sempre que solicitado pela Prefeitura Municipal de Diadema, estudo
de praticas e investimentos em midia que vém sendo empregadas.

XXV) Prestar esclarecimentos a Prefeitura Municipal de Diadema sobre eventuais
atos ou fatos desabonadores noticiados que enwolvam a agéncia,
independentemente de solicitacao.

XXVI) Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto licitado, bem como as contribuigbes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos, e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

XXVII) A Contratada é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissao total
ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre 0s
servicos contratados.

XXVIll) Sempre que solicitado pela Prefeitura Municipal de Diadema, a Contratada
devera apresemtar a comprovagao de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarias e fiscais.

XXIX) A Contratada se responsabiliza pelo 6nus resultante de quaisquer agoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
seus empregados, prepostos e/ou confratados.

XXX) Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que
lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento dos
servigos.

XXXI) A Contratada também respondera por qualquer agao judicial que tenha por
fundamento a legislagdo trabalhista ou de protegdo aos direitos autorais ou a
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propriedade intelectual, devendo adotar providéncias no sentido de preservar a
Contratante e de manté-la excluida da lide, assim como de reivindicagoes,
demandas, queixas ou representactes referentes a tais assuntos.

XXXIl) Havendo condenacdo contra a Prefeitura Municipal de Diadema, a
Contralada |he reembolsara as importancias que tenham sido obrigadas a pagar,
dentro do prazo de 10 (dez) dias uteis a contar da data do efetivo pagamento, sem
prejuizo da apuragao das demais responsabilidades civeis, penais e administrativas
envolvidas.

XXXI) Manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das
pecas publicitarias produzidas durante o periodo de 5 (cinco) anos apos a extingao
do contrato.

XXXIV) A Contratada nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao dos servicos desta licitagéo.

XXXV) A agéncia de publicidade e propaganda atuara de acordo com a solicitagao
da Prefeitura Municipal de Diadema.

O modelo adotado assegura integracdo estratégica, padronizacio da comunicagio
institucional e eficiéncia na gestao contratual.

6.MODELO DE GESTAO DO CONTRATO
» Duracao do Contrato

A duragao inicial da presente contratagao tera o periodo de 12 (doze) meses, o qual
podera ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, por iguais e sucessivos
periodos, com vistas a obtengdo de precos e condicbes mais vantajosas para a
Administragao, respeitada a vigéncia maxima decenal, como determinado pela Lel
14.133/2021.

+ Condicoes Contratuais

As clausulas dispostas na minuta do contrato observarao as determinacoes da Lei n®
12.232/2010 e buscarao contemplar 0 maior detalhamento possivel das condigoes a
serem estabelecidas no relacionamento com a agéncia, dadas as caracteristicas da
atividade publicitaria e as exigéncias legais as quais se submetem.

Visando aperfeigoar os dispositivos contratuais, em face das necessidades da
Prefeitura Municipal de Diadema , frente as novas tendéncias do mercado publicitario,
a agéncia ficara a disposi¢do do setor de comunicagdo na medida em que a
proximidade pode ser adequadamente obtida com os recursos digitais disponiveis
que apoiam o atendimento e o relacionamenlo, sem gerar prejuizos aos servigos
prestados. Contudo, a licitante vencedora devera ter 1 (um) profissional para o setor
de atendimento.

Ainda, com vistas a garantir exceléncia na prestagao dos servigos, além de um
preposto, devem ser estabelecidos os perfis de profissionais e seus quantitativos para
composicao de uma equipe minima para atendimento imediato a Prefeitura Municipal
de Diadema.

Dessa forma, os servigos a serem prestados devem ser claramente estabelecidos no
termo contratual, sendo as condigGes de sua operacionalizagao definidas pela propria
agéncia contratada, a seu critério ou em comum acordo, conforme a especificidade
de cada semnvico.

Destaca-se que os resultados de uma agdo nao estdo diretamente relacionados com
0 desempenho da agéncia contratada, na medida em que fatores externos (cenario
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vivenciado pelo pais, convicgdo ideologica do cidaddo, postura de servidores no
atendimento ao pulblico, etc.) também interferem no grau de atingimento dos
objetivos de uma campanha, independentemente da qualidade tecnica da acao de
publicidade e dos servicos prestados.

Dessa forma, nao seria correto condicionar o pagamento integral da remuneracao da
agéncia aos resultados obtidos com a campanha, nem a qualidade técnica das agoes
publicitarias, pelos motivos acima expostos.

No entanto, o desempenho global da contratada é periodicamente avaliado e a
execucao dos servigos & acompanhada e fiscalizada pelo gestor e fiscal do contrato,
para o fiel cumprimento das clausulas contratuais.

7.CRITERIOS DE MEDICAO E DE PAGAMENTO

7.1.A empresa vencedora emitira nota fiscal correspondente aos itens entregues
discriminando os respeclivos valores.

7.2.As faturas ndo aprovadas poderdo ter seus valores glosados ou serdo
devolvidas & empresa vencedora para as devidas corregées, conforme o caso,
contando-se novo prazo para pagamento a partir da reapresentacao das mesmas.

7.3. As notas fiscais deverao ter, obrigatoriamente, o atesto da unidade gerenciadora,
para fins de pagamento.

7.4.0s pagamentos serdo efetuados 15 (quinze) dias apos a quinzena, contados a
partir da data de entrega das notas fiscais a Secretaria Administrativa da Prefeitura,
devidamente protocoladas.

7.5.0s pagamentos das notas fiscais serdo efetuados pela Subsecretaria de
Contabilidade e Finangas da Prefeitura, mediante a emissao de depésito em conta
em nome da empresa vencedora.

7.6.A empresa vencedora podera informar, por intermédic de correspondéncia
enderegada a Secrelaria Financeira da Prefeilura, o lipo @ o numero da conla
corrente a ser eventualmente utilizada para fins de pagamento das faturas emitidas,
ficando a criterio exclusivo da Prefeitura a utilizagao desta forma de pagamento.

8.FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DE FORNECEDOR

O artigo 5° da Lei n® 12.232/2010 estabelece a modalidade de licitagdo para
contratacdo de servicos de publicidade, bem como define os tipos de licitagao
*melhor teécnica”™ ou ™écnica e pre¢o” a ser adotado, sem margem de
discricionariedade para o orgao licitante.

De acordo com o arl. 6° da Lei n* 12.232/2010, o instrumento convocatorio das
licitagbes para a contratagao de servigos de publicidade deve observar de forma
subsidiaria a Lei n® 14.133/2021 (art. 186), ainda que seja servigo considerado pela
jurisprudéncia, como continuo, a sua especifica definicao, isto €, aquilo que se ira
realizar em um determinado momento, sera resultante do influxo de diversos fatores,
que determinardo a campanha publicitaria necessaria nas diversas dreas, quer
sejam campanhas institucionais ou de interesse publico.

A Lei n* 12.232/10 estabeleceu o briefing em substituicdo ao projeto basico e/ou
executivo, portanto, para fins da licitagcao, o briefing serve como Projeto Basico para
o desenvolvimento de uma campanha publicitaria ficticia, servindo como um conjunto
de dados para a avaliacao técnica da Agéencia, cujas informacdes e orientagdes nele
contidas ditardo a estrutura e o planejamento de comunicagdo, a campanha
publicitaria, o plano de midia e toda a estratégia a ser recomendada. A questdo dos
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precos, nas licitagGes realizadas no modelo da Lei de publicidade, acaba ndo sendo
tao relevante no momento da disputa licitatéria, portanto, pela impossibilidade de que
seja estimado previamente um quantitativo de produtos e servicos a serem
prestados no decorrer da execucao contratual, vai depender diretamente de cada
solugdo publicitaria aprovada. Os servigos serdao entregues no Setor de
Comunicagao.

« Modalidade e Tipo de Licitagdo

Sera adotada na presente contratagao a modalidade Concorréncia Presencial, e
quanto ao tipo de licitagdo, o artigo 6, Inciso XXXVIIl Alinea "¢” da Lei n?
14.133/2021 determina que o tipo "técnica e prego” sao utilizados exclusivamente
para servicos de natureza predominantemente intelectual, e servigcos especiais como
é o presente caso, ao lempo em que o artigo 5° da Lei n® 12.232/2010, que disciplina
as licitagdes e contratagdes de servigos de publicidade pela Administragao Publica,
estabelece como obrigatéria a adogdo dos tipos “melhor técnica” ou “técnica e prego”.

O tipo de modalidade Concorréncia Presencial se justifica pelo fato de que a
Prefeitura Municipal de Diadema nao possui nenhum software para assegurar a
auséncia de metadados nos arquivos apbcrifos da proposta, que possam identificar
os licitantes.

Entende-se ainda pertinente adotar o tipo “técnica e prego”, considerando que esta
corresponde aos anseios da Prefeitura Municipal de Diadema. ao possibilitar a
contratagao de 1 (uma) empresa com a melhor qualificagao técnica, entre as
licitantes concorrentes, e a pratica do menor prego na execucao contratual,
identificado e negociado entre as propostas das empresas tecnicamente
classificadas.

Dessa forma, a presente contratagdo apresenta enquadramento para adogdo da
“técnica e preco”, na medida em que, além de envolver um valor contratual
expressivo, esta vinculada a uma atuagao publicitaria abrangente, dado o publico-
alvo das agdes a serem desenvolvidas, a praga a ser atingida e os diversos meios
de comunicacao a serem utilizados.

+ Comissbes de Julgamento

De acordo com a Lei n* 12.232/2010, os trabalhos das diversas fases do certame
estardo a cargo da:

- Comissaoc de Contratacdo, a ser constituida e nomeada de acordo com as regras
vigentes no municipio de Diadema, e designada, para administrar todo o processo
licitatério;

- Subcomissdo Técnica, a ser constituida e designada exclusivamente para o
julgamento das Propostas Tecnicas, de acordo com o previstono § 1% e 2° do art. 10
da Lei n® 12.232/2010, a ser constituida por, pelo menos, 3 (irés) membros que
sejam formados em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma
dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgdo ou a entidade
responsavel pela licitacao.

As propostas lécnicas serao analisadas e julgadas por subcomissdo técnica,
constituida por, pelo menes, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagao,
publicidade ou marketing ou que aluem em uma dessas areas, sendo que, pelo
menos, 1/3 (um terco) deles nao poderdo manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o orgao ou a entidade responsavel pela licitagao.
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A escolha dos membros da subcomissao técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, o triplo do ndimero de
integrantes da subcomissao, previamente cadastrados, e sera composta por, pelo
menos, 1/3 (um terco) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgéo ou entidade responsavel pela
licitagao.

Serdo adotadas providéncias para o cadastramento de 9 (nove) nomes a serem
submetidos a sorteio dos membros da Subcomissao Tecnica, nos termos da Lei n®
12.232/2010, sendo a ordem de supléncia sorteada entre o5 demais nomes
remanescentes, para convocacgdo nos eventuais casos de impedimento de algum
dos titulares.

+ Da Habilitagao das Licitantes

Para participarem no presente certame, a exemplo das contratacées vigentes e
anteriores, as agéncias de propaganda licitantes deverao apresentar documentos e
declaragbes que comprovem sua habilitagdo juridica, sua regulandade fiscal e
trabalhista, sua qualificagao técnica e sua qualificacdo econdmico-financeira, nos
termos previstos nos dispositivos legais e normativos atinentes a matéria.

* Qualificagdo Técnica Operacional

Considerando a natureza do objeto da presente contratagao, consistente na
prestacao de servicos de publicidade institucional, que envolvem atividades técnicas
especializadas nas areas de comunicagao, marketing e publicidade, verifica-se a
necessidade de que as licitantes comprovem aptiddo minima para a adequada
execucao dos servigos.

A exigéncia de qualificagao tecnica operacional moslra-se necessaria para
assegurar que a futura contratada possua experiéncia compativel com o objeto,
contribuindo para a boa execugdo contratual e para o alcance dos resultados
pretendidos pela Administracao.

Para fins de habilitagdo, devera ser exigida a comprovagéo de capacidade técnica
por meio da apresentacao de ateslados de capacidade técnica, emitidos por
pessoas juridicas de direito pablico ou privado, que comprovem a execugao de
servicos compativeis com o objeto da licitacao.

Os atestados deverdo demonstrar experiéncia em atividades relacionadas a
prestagdo de servicos de publicidade institucional, admitinde-se a comprovagéo por
meio de servigos similares, compativeis em caracteristicas e complexidade, em
quantitativo correspondente a, no minimo, 50% (cinquenta por cento) do objeto da
contratacao, sendo admitido o somatorio de atestados para fins de comprovacgao do
percentual exigido.

A definicao do percentual minimo de 50% fundamenta-se na necessidade de
asseqgurar que a futura contratada possua experiéncia compativel com o porte e a
complexidade dos servigos, sem impor exigéncias excessivas que comprometam a
competitividade do certame, estando em conformidade com os principios da
proporcionalidade e razoabilidade.

Tal exigéncia encontra respalde no entendimento dos drgaos de controle,
especiaimente na Simula 24 do Tribunal de Contas do Estado de Séo Paulo, que
admite a fixacao de quantitativos minimos razoaveis. situados entre 50% e 60% da
execugao pretendida, ou outro percentual devidamente justificado.

Destaca-se, ainda, que a analise mais aprofundada da capacidade técnica das
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licitantes sera realizada por ocasidao do julgamento das propostas tecnicas, nos
termos da Lei n® 12.232/2010, nao se confundindo com a fase de habilitagao.

Dessa forma, a exigéncia de qualificagao técnica operacional configura-se como
medida adeguada e necessaria para a mitigagao de riscos na execugao contratual,
em conformidade com a Lei n® 14.133/2021, sem prejuizo a competitividade do
certame.

» Apresenlagao e Julgamento da Proposta Técnica

No ambito de uma licitagao do tipo "técnica e prego”, como € o caso da presente
contratacdo de servicos de publicidade, as Propostas Técnicas a serem
apresentadas pelas licitantes constituem o elemento primordial do procedimento de
selecdo, na medida em que é por meio delas que as agéncias de propaganda
comprovarao a sua gualificacao e expertise para atendimento das necessidades de
comunicagao do contratante.

De acordo com o artigo 6% inciso IX, da Lei n* 12.232/2010 o formato para
apresentagdo, pelas licitantes, do Plano de Comunicagdo Publicitaria sera
padronizado quanto ao seu tamanho, fontes lipograficas, espagamento de
paragrafos, quantidades e formas dos exemplos de pecas e a outros aspectos
pertinentes, visando assegurar a inviolabilidade da autoria do quesito mais
importante da Proposta Técnica.

A proposta tecnica sera composta de um plano de comunicagdo publicitaria.
pertinente as informacgoes expressas no briefing e de um conjunto de informagbes
referentes ao proponente. Esse conjunto de informagbes sera composto de quesitos
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes.

A licitante devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s
quesitos e subquesitos a seguir:

a)Plano de Comunicacdo Publicitaria compreendido por: Raciocinio Baésico;
Estratégia de Comunicagao Publicitaria; Ideia Criativa; Estraiegia de Midia e Nao
Midia;

b)Capacidade de Atendimento;

¢) Repertério;

d)Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

A metodologia de julgamento das Propostas Técnicas, que determina a elaboragéo
de justificativas escritas das razoes que fundamentam as pontuagdes, se adequa
com as regras da Lei n¥ 14.133/2021 e da Lei n? 12.232/2010 (art. 11, § 4%, inciso IV
e VI), fornecendo, assim, condicoes para um conirole mais efelivo dos atos da

Subcomissao Técnica, pelos drgdos de controle, @ pelas empresas concorrentes do
certame.

A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 60 (sessenta) pontos e sera
apurada considerando as seguintes pontuagoes maximas de cada quesito e
subquesito:

I) Plano de Comunicagdo Publicitaria 30 (trinta) dividido da seguinte
forma:a)Raciocinio Basico: 5 (cinco)b)Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: 10
(dez)c)ldeia criativa: 10 (dez)d)Estratégia de Midia e Nao Midia: 5 (cinco)

Il)Capacidade de Atendimento: 20 (vinte);
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1) Repertorio: 5 (cinco);
IV) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo 5 (cinco).
Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada

O Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao |dentificada devera ser apresentado
de acorde com a seguinte formatacéao:

a) Em papel tipo sulfite, A4 - com até 90 g/m2 branco;

b) Caderno Gnico. orientacdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e
contracapa em papel sulfite branco, formato A4, branco e com até 90 g/m2;

c¢) Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos,

e) Espagcamento “"simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos,
titulos e subtitulos;

f) Alinhamento justificado do texto;
g) Texto e numeracao de paginas em fonte"Arial”, cor "automatico”, corpoi12 (doze),

h) Numeragdo em todas as paginas. em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir
da primeira pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito.

Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da
relacao de pecas da ldeia Criativa, estao limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas,
nao computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente
utilizadas apenas para separacgao dos subguesitos.

O Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada nao podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si 56 e de
forma inequivoca, possibilite a identificacao de sua auloria anles da abertura do
Invélucro n, 2.

O Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, composto dos
subguesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser elaborado com base no
Apéndice Briefing, que fara parte do edilal licitatorio. observadas as seguintes
disposicoes:

a. Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagnostico das necessidades
de comunicagao publicitaria do Municipio de Diadema para enfrentar os desafios ou
os problemas geral e ou especifico, de comunicagdo, sua compreensao sobre o
objeto da licitacao e. principalmente, sobre os desafios ou os problemas, gerais e ou
especificos, de comunicagao a serem enfrentados:

b. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos,
de comunicagao a serem enfrentados e alcangar os objetivos, gerais e especificos,
de comunicagao previstos no Briefing, compreendendo:

§ Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucao publicitaria;

& Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagio
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando
dizer e que meios de divulgagao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

c. Ideia Criativa: apresentacao pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
pag. 147 de 158



PREFEITURA DO MUNICIPIO DE DIADEMA
SECRETARIA DE ADMINISTRAGCAO E GESTAO DE PESSOAS
Departamento de Suprimentos e Patrimonio
Rua Orense n° 41, 179 Andar - Centro - Diadema/SP

E-mail: compras@diadema.sp.gov.br

seguintes disposicdes:

§ apresentar relagao de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a
execucdo da sua proposta de estratégia de comunicagao publicitaria, como previsto
no Edital, com comentarios sobre cada pe¢a e ou material. Essa relacao devera
relacionar as pegas ou material em dois blocos: o primeiro, com as pegas
corporificadas, com o limite de 10 pecas e o segundo, com as pecas nao
corporificadas. sem limite do nimero de pecas.

& da relac@o prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pecas como
exemplos para corporificar objetivamente sua proposta de solugao dos desafios ou
problemas, gerais e ou especificos, de comunicacdo, conforme explicitado na
estratégia de comunicacao publicitaria;

d. Estratégia de Midia e Nao Midia: constituida de:

§ apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estralégia de comunicacao publicitaria par
ela sugerida e em fungao da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de
textos, tabelas, graficos e planilhas;

§ simulagao de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pegas e ou
material destlinados a veiculagao, exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas, cujo valor estimado da campanha integral simulada
sera de R$1.000.000,00 ( um milhao de reais).

e. Dessa simulagao devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

§ o periodo de distribuicao das pegas e ou material;
§ as quantidades de insercoes das pecas em veiculos de divulgagao;

& os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgagao, separadamente por meios;

§ os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execugao
técnica de cada pega destinada a veiculos de divulgagao;

§ as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de nao midia;

§ os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada peca e ou
material de nao midia;

§ os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou
material de nao midia.

Nessa simulagao:

§ Os precos das insergdes em veiculos de comunicacdo devem ser 0s de tabela
cheia, vigentes na data de publicagao do Aviso de Licitagao;

§ Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

§ Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorérios sobre todos os
servigos de fornecedores;

§ Para veiculos de comunicagao e divulgagao que nao atuem com tabelas de pregos
publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de
comunicacao (tais como midia programatica, trading desks e redes sociais) a licitante
devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com essas
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ferramentas no Ambito de sua estratégia, assim como para o alcance dos objetivos
previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais meétricas serao
utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa de impressao, geracéo de leads,
custo por alcance. cpc, cpe, custo por visualizagao de video, custo por curtida, entre
outros);

§ Para fins desta licitagdo, a publicidade em platatormas digitais, a exemplo da
programacgdo de publicidade nas redes socials Facebook, Instagram, Twitter,
Linkedin e Youtube, esta inserida no conceito de forma inovadora de comunicacao;

f. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia nao tém
limitagdo quanto ao numero de paginas, 0s quais nao precisam seguir a formatagao
de fonte, tamanho e cores definida para o Plano de Comunicacao Publicitaria.

Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada

* O Plano de Comunicagao Publicitaria - Via ldentificada, sem os exemplos de pecas
e ou material da |deia Criativa, devera constituir-se em copia da via nao identificada,
com as seguintes especificidades:

§ | - ter a identificacao da licitante;
§ Il - ser datado;

§ Il - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

a) A licitante devera apresentar os documentos e informagtes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente,
a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem
detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado;

b) Qualquer pagina com os documentos e informagoes previstos neste item podera
ser editada em papel A3 dobrado,

c) Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento;

d) A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

§ Relacao nominal dos seus principais clientes a epoca da licitacdao, com a
especificagao do inicio de atendimento de cada um deles;

§ A guantificagcdo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formagdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execugado do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criacdo, produgao de radio, TV, cinema, internet, produgéo grafica,
midia e atendimento;

§ As instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicdo
para a execucao do contrato,

§ A sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em
condigbes normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na
elaboracéo de plano de midia;
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§ A discriminacao das informagoes de marketing e comunicagao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagio e controle de midia que colocara regularmente
a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.
Repertorio

a)A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que
constituem ¢ Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente,
a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem

detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado:

b)Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderao ter informacgdc, marca, sinal, etigueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacado Publicitaria - Via Nao Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n.2;

¢)Nao ha limitagdo de nimero de paginas para apresentacéo do Rependrio;

d)O Reperério sera constituido de pecgas e ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante,

e)A licitante devera apresentar 10 (dez) pecgas ou material, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposicao ou distribuigao;

f) As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir
de 01.01.2020;

g)Se apresentadas soltas, as pegas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao;

h)Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagao sucinta do problema que se propos a resolver e a identificac@o da licitante
e de seu cliente, titulo, data de produgdo, periodo de veiculagdo, exposigdo e ou
distribuicdo e, no caso de veiculagdo, a mencdo de pelo menos um veiculo que
divulgou cada pega;

i) As pegas e ou material nao podem se referir a trabalhos solicitados e ou
aprovados pelo Municipio de Diadema.

Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicacao

i) A licitante devera apresentar 0s documentos e informagdes que constituem 0s
Relatos de Solugtes de Problemas de Comunicagao em caderno especifico, com ou
sem o uso de cores, em papel A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina;

k)Interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado;

1) Os documentos e informagbes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria - via Nao ldentificada e
possibilite a identificagao da autoria deste antes da abertura do Invélucro n. 2;

mj A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugoes de Problemas de
Comunicagdo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdao
descritas solugdes bem sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e
propostas por ela e implementadas por seus clientes.
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O Relato:
§ | - sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

§ Il - devera ter nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboracao;

& Il - nao pode referir-se a acgfes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo
Municipio de Diadema;

§ IV - devera estar formalmente referendado pelo cliente;

n)A formalizagio do referendo devera ser feita na Ultima pagina do Relato, na qual
constarao o nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungao do signatario.
As duas paginas do Relato deverao estar assinadas pelo autor do referendo;

0)As propostas de que trata o subitem Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagao devem ter sido implementadas a partir de 01.01.2020;

p)E permitida a inclusdo de até 03 (irés) pecas e ou material, independentemente do
meio de divulgacao, do tipo ou caraclerislica da pega, para cada Relato.

Se incluidas:

§ | - as pegas eletrdnicas deverao ser fornecidas em DVD ou PEN DRIVE, podendo
integrar o caderno especifico previsio no Edital ou ser apresentadas soltas;

§ Il - as pecas graficas poderdo integrar 0 cademo especifica previsto no Edital, em
papel A4 ou A3 dobrado ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser
indicadas suas dimensdes originais;

§ Il - para cada pec¢a e ou materal devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se propuseram resolver;

§ Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuacdo maxima. neste
quesito, sera equivalente a metade da pontuagao maxima prevista no Edital.

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Subcomissio Técnica prevista neste Edital analisara as Propostas Técnicas das
licitantes quanto ao atendimento das condicoes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos:

a) Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento
técnico, 0s seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito;

b) Plano de Comunicagao Publicitaria;

¢) Raciocinio Basico - a acuidade de compreensdo: -das fungdes e do papel do
Municipio de Diadema nos contextos social, politico e econémico,

« da natureza. da extensdo e da qualidade das relagdes do Municipio de Diadema
com seus publicos;

« das caracteristicas do Municipio de Diadema e das suas alividades gue sejam
significativas para a comunicagao publicitaria;

- Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao,

« dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de comunicacao a serem
enfrentados pelo Municipio de Diadema;

- das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esses
desafios ou problemas.
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d) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria:

« a adequagao do partido tematico @ do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo do Municipio de Diadema e a seus desafios ou problemas, geral e ou
especifico, de comunicagioa consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacgao
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito propostos;

« arigueza de desdobramentos positives do conceito proposto para a comunicagao
do Municipio de Diadema com seus publicos;

« @ adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solugao dos desafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de
comunicagao do Municipio de Diadema;

« @ consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da
estratégia de comunicacdo publicitaria proposta;

« a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Diadema o
mercado no qual se insere, seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de
comunicacdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicacao
previstos no Briefing e a verba disponivel.

e) ldeia Crativa:

« sua adequagéo aos desafios ou problemas geral e ou especifico, de comunicagio
da Prefeitura do Municipio de Diadema;

« sua adequacdo a estratégia de comunicacgéo publicitaria sugerida pela licitante;
« Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

« a multiplicidade de interpretacoes favoraveis que comporta;

« a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

« asimplicidade da forma sob a qual se apresenta,

« Sua pertineéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Diadema e a sua
insergdo nos contextos social, politico e econémico,

- 05 desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pegas e ou material apresentados,

« aexequibilidade das pecas e ou do material;

« a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e
aos publicos propostos;

f) Estratégia de Midia e Nao Midia:

« 0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos de
plblico prioritarios;

« acapacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

« a consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas e ou do material em
relagdo as duas alineas anteriores;

« a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no usoc dos
recursos de comunicagao proprios da Prefeitura do Municipio de Diadema;

« a economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicdo das pegas € ou do material;

« @ olimizacao da midia segmentada, alternativa e de massa;
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g) Capacidade de Atendimento:

« 0 porte e a tradicao dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos
e servicos no mercado;

« a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

« a adequagao das qualificacoes e das quantificagbes desses profissionais a
estratégia de comunicacdo publicitaria da Prefeitura do Municipio de Diadema;

« a adequagao das instalagbes da infraestrutura e dos recursos matenais que
estarao a disposigao da execucéo do contrato;

« a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Diadema e a licitante,
esquematizado na proposta;

« a relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que a
licitante colocara regularmente & disposicdo da prefeitura do Municipio de
Diadema ;sem 6nus adicional durante a vigéncia do conlrato;

h) Repenorio:

= @ ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a resolver;
« aqualidade da execugao e do acabamento da pega e ou material;

« aclareza da exposicao das informacoes prestadas.

i) Relatos de Solugtes de Problemas de Comunicacao:

« @ evidéncia de planejamento publicitario;

=« @ consisténcia das relagtes de causa e efeito entre problema e solugéo;

« arelevancia dos resultados apresentados;

« @ concatenagdo logica da exposicao;

i) A pontuagac da Proposta Técnica esta limitada a 60 (sessenla) e sera apurada
segundo a metodologia a seguir:

Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pantos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicacao Publicitaria, sendo: 30
Publicitaria, sendo:
Raciocinio Basico 5
Estratégia de Comunicacao Publicitaria 10
Ideia Criativa 10
Estratégia de Midia e Nao Midia 5
Capacidade de Atendimento
Repertorio 5
Relatos de Solucdes de Problemas de 5
Comunicagao
Pontuacdo maxima total 60
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k) A pontuacdo do quesito correspondera 4 média aritmetica dos pontos de cada
membro da Subcomissao Técnica;

I) A pontuagéo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos;

m) Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta
Tecnica a licitante que obtiver a maior nola.

Apresentacao e Julgamento da Proposta de Precos

Para a Proposta de Precos deverdo ser observadas as praticas de mercado,
conforme estabelece o inciso V do art. 6% da Lei n® 12.232/2010.

A proposta de precos abrange os descontos gue serao oferecidos pelos licitantes
relativos a custos internos da agéncia, bem como os honorarios a serem cobrados
do contratante, referentes a produgao de pecas e materiais incidentes sobre os
custos comprovados de servigos realizados por terceiros.

A proposta devera ser apresentada em 01 (uma) via original, sem emendas,
rasuras, corretivos ou entrelinhas, com suas folhas rubricadas e a ultima contendo
datla, assinatura e identificacao do signatario, que obrigatoriamente devera possuir
capacidade para o ato.

No valor proposto deverdao estar computados todos os valores necessarios para o
atendimento do objeto da presente lictagao, tais como tributos, encargos diretos e
indiretos, encargos trabalhistas, previdencianos, fiscais, comerciais, taxas e tarifas,
fretes, seguro, custos inerentes a aquisicdo, transporte, armazenamento e
utilizacao de maleriais a serem empregados na execucao dos servicos.

As proposlas serdo consideradas completas e suficientes para a execucgdo do
objeto licitado, sendo desconsiderada qualquer reivindicacdo de pagamento
adicional devido a erro ou ma interpretacao de parte da licitante.

O valor cotado & de inteira responsabilidade da licitante, devendo observar com
rigor, quando da elaboragao da proposta, para que nao ocorra erros de digitacao,
especificagdes incompletas, ou valores cotados erroneamente, estando sujeito a
desclassificagao da proposta.

DO MODO DE DISPUTA

A presenle conlratagdo serda realizada por meio de licitagao na modalidade
concorréncia, adotande-se 0 modo de disputa fechado, nos termos do art. 56, §2°,
da Lein® 14.133/2021.

Nesse modo de disputa, as licitantes deverdo apresentar suas propostas de forma
prévia, completa e sem possibilidade de alteragao por meio de lances, ndo sendo
admitida a utilizacao de disputa aberta.

A selecdo da proposta mais vantajosa ocorrera com base no critério de técnica e
preco, conforme previsto na Lei n® 12.232/2010, considerando a natureza
predominantemente intelectual dos servigos de publicidade.

A disputa dar-se-a por meio da apresentacao de propostas técnicas e propostas de
pregcos em envelopes distintos, observando-se o rito proprio estabelecido na
legislacao especifica, incluindo a analise das proposlas técnicas por Subcomissao
Técnica especialmente designada.

O julgamento das propostas técnicas sera realizado previamente a abertura das
propostas de pregos, assegurando-se a observancia dos principios da isonomia, do
julgamento objetivo e da sele¢ao da proposta mais vantajosa para a Administracao
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Publica.
A Proposta de Precos DEVERA conter, sob pena de desclassificagio:

a)O percentual de desconto sobre os custos intemos de produgdc da propria
licitante, apurado em relagcdo a tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Sao Paulo (SINAPRO) conforme consta no processo deste Estudo
Técnico Preliminar;

b)O percentual de honordrios incidentes sobre os pregbes de servigos
especializados prestados por fornecedores, referente a produgdo e a execugao
técnica de pega e ou material cuja distribuigdo nao proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacio, nos termos do artigo
11 da Lei 4.680/65;

c)O percentual de honorarios incidentes sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a
execucao de pesquisas e de oulros instrumentos de avaliacdo e de geracao de
conhecimento pertinentes a4 execugao do contrato, bem como incidente sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacio
e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens. em consonancia com novas
tecnologias;

d)O percentual de honorarios incidentes sobre veiculagdo intermediada pela
licitante, nos casos em gue os veiculos nao remunerem a agéncia pelo desconto de
agéncia;

e)O prazo de validade, que ndo podera ser inferior a 90 (noventa) dias, contados
da data da entrega dos envelopes;

f) A licitante fara jus ao honorario de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagao, em conformidade com o art. 11 da Lei n® 4.680/65 e com o art. 7 do
Regulamento para a execucao da Lei n® 4.680/65 (Decreto n® 57.690/66). O
desconto e concedido a licitante pela concepgao, execugao e/ou distribuigao de
publicidade por ordem e conta da contratante nos termos do art.19 da Lei
12.232/2010.

9.ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAOQ

A estimativa do valor da presente contratagao foi elaborada em conformidade com os
parametros técnicos aplicaveis as contratacbes publicas, considerando o historico de
execucdo contratual, a ampliagio das demandas institucionais, a atualizacdo dos
custos de mercado e a projecao de crescimento das acdes de comunicacgdo publica
no ambito da Prefeitura Municipal de Diadema.

O contrato vigente para prestagio de servicos de publicidade possui valor global
anual de R$ 3.750.000,00 (trés milhdes, setecentos e cinguenta mil reais). Todavia,
a analise da execugdo contratual dos ultimos exercicios demonstra utilizagao
continua e elevada dos recursos disponibilizados, evidenciando aumento progressivo
das demandas relacionadas a servigos de publicidade institucional, campanhas de
utilidade publica e divulgagédo de politicas publicas.

Observou-se, nos Gltimos anos, significativa ampliagdo do uso de midias digitais,
redes sociais e ferramentas de impulsionamento de conteudo, com necessidade
crescente de producdo audiovisual, pecas animadas, contetdos multimidia e
estratégias segmentadas de comunicagdo. Houve também aumento do volume de
campanhas educativas, informativas e de orientagdo social, exigindo maior
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diversificacao de meios e maior frequéncia de veiculagao.

Alem da ampliacdo do escopo das acgtes comunicacionais, verificou-se atualizacao
dos custos de produgdo grafica, audiovisual e digital, influenciados pela variacao
inflacionaria acumulada no periodo, pelo aumento dos insumos e pela evolugao
tecnolégica dos meios de divulgacdo. A intensificagdo do uso de midia programatica
e plataformas digitais igualmente impacta a composicdo dos investimentos
necessarios.

Diante desse cenério, a Administragao propbe a fixagao do valor estimado anual da
contratagdo em R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais), representando adequacgao
proporcional a ampliagdo das demandas institucionais e a atualizagdo dos custos
envolvidos.

Ressalta-se gue o valor indicado constitui limite maximo estimado para execucgao
anual, ndao implicando obrigacdo de dispéndio integral, sendo os pagamentos
realizados exclusivamente conforme as demandas previamente autorizadas,
executadas e atestadas pela Administracaoc, em observancia aos principios da
economicidade, eficiéncia e interesse publico.

A estimativa encontra-se compativel com o planejamento estratégico municipal, com
o Plano de Contratactes Anual e com a respectiva dolacao orcameniaria prevista na
Lei Orcamentaria Anual vigente.

Dessa forma, o valor estimado mostra-se tecnicamente justificado e adequado as
necessidades da politica de servicos de publicidade institucional da Prefeitura
Municipal de Diadema, garantindo previsibilidade orgamentaria e continuidade dos
servigos.

O wvalor fixado representa limite méximo estimativo para contratagdo, ndo

constituindo obrigacédo de execucio integral.

Orgamentos obtidos:

DEIETO: CONTRATALAD DE EMPRESA PARA PRESTACAD OE SERVICOS DE AGENCIA DE PUBLICIDADE
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10. ADEQUACAO ORCAMENTARIA E COMPATIBILIDADE COM A LEI DE
DIRETRIZES ORCAMENTARIAS E COM O PLANO PLURIANUAL

O Plano de Contratagdes Anual da Prefeitura Municipal de foi formalizado para o ano
de 2025, tendo em vista a obrigatoriedade da Lei n? 14.133/21 requere somente a
partir de 01/01/2024.

A contratagao tem amparo na LOA 2025, na seguinte dotacao:

04.131.0006.2051 COMUNICACAQO PUBLICA E DIALOGO COM A SOCIEDADE
3.3.90.39 - OTS.SERV.DE TERC.- PESSOA JURIDICA

11. ESPECIFICACAO DO PRODUTO

A Prefeitura Municipal deDiadema, no cumprimento de suas atribuicdes, entre elas a
promo¢do de publicidade de natureza institucional e de utilidade plblica, sera
atendida com apoio tecnico de 1 (uma) agéncia de publicidade e propaganda
contratada por meio de processo licitatorio, para prestagdo de servigo de publicidade
conceituados nos termos do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, como:

“0O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepcao, a cragao, a execugao interna,
a intermediagao e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagao, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em
geral.”

Da natureza continuada dos servicos de publicidade a serem contratados.

Sdo objetivos do setor de comunicagdo, planejar, executar e acompanhar os
resultados da politica de servicos de publicidade institucional da Prefeitura Municipal
de Diadema, dentre elas a publicidade de natureza institucional e de utilidade piblica
em observancia ao principio da publicidade disposto no §1° do artigo 37 da
Constituicdo Federal, que garante o direito da populagdo e o dever da Administragao
de divulgar os atos praticados.

Sera por meio de 1 (uma) agéncia de propaganda coniratada que a Prefeitura
Municipal de Diadema obtera os sewvicos de producdo e execucado técnica de pegas,
materiais e projetos publicitarios, prestados por fornecedores especializados, com a
intermediacao e supervisdo da agéncia, bem como a distribuigdo dessas pegas junto
aos veiculos de comunicacdo e acompanhamento da divulgacdo, nos temos da Lei
n® 4.680/1965 e da Lei n® 12.232/2010.

Dessa forma, considerando a relevancia das agoes de publicidade no
posicionamento institucional da Prefeitura Municipal de Diadema a sociedade, frente
aos desalfios e aos problemas que se apresentam no dia a dia, entende-se pertinente
que seja mantida a previsao no edital da possibilidade de prorrogacao do contrato,
por igual e sucessivos periodos, respeitada a vigéncia maxima decenal, nos termos
do artigo 107, da Lei n® 14.133/2021.

12. PRAZO DE ENTREGA / EXECUCAO

O prazo para desenvolvimento das pegas € materiais sera definido pela Prefeitura
considerando a urgéncia e complexidade da demanda.A Prefeitura acompanhara a
execucao do contrato por meio do fiscal designado, que registrara todas as
ocorreéncias relacionadas a execugao em registro proprio e adotara as medidas
necessarias para a regularizagao de eventuais falhas observadas.

13. ESPEEIFIC&QE«O DA GARANTIA EXIGIDA E DAS CDHDIQﬁES DE
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MANUTENCAO E ASSISTENCIA TECNICA, QUANDO FOR O CASO

Opta-se por nao exigir garantia contratual, considerando a natureza continuada e sob
demanda do objeto, a inexisténcia de riscos estruturais relevantes e a adequacao
dos mecanismos ordinarios de fiscalizacdo e gestao contratual.

14. AVALIACAO DA NECESSIDADE DE INSERIR COMO OBRIGACAO DO
CONTRATO A EXECUCAO DE LOGISTICA REVERSA

A logistica reversa, nao se aplica a esta compra.
15. CRITERIO DE REAJUSTE, QUANDO FOR O CASO

Os valores do contrato poderdo ser reajustados apods o interregno minimo de 12
(doze) meses, contado da data do orgcamento estimado que serviu de base para a
elaboragao da proposta, ou do ultimo reajuste concedido.

Para os custos internos da agéncia, o reajuste tera como referéncia a Tabela de
Custos Intemos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo
(SINAPRO-5P), vigente a época da concessao do reajuste.

Caso essa tabela deixe de existir ou ndo possa ser utilizada, sera aplicado o Indice
de Pregos ao Consumidor (IPC-FIPE), acumulado nos ultimos 12 (doze) meses, ou
outro indice oficial gue venha a substitui-lo.

Os percentuais de honorarios apresentados na proposta vencedora permanecerao
fixos durante toda a vigéncia do contrato, nao estando sujeitos a reajuste, salvo em
caso de eventual reequilibrio econdmico-financeiro devidamente justificado.

Os valores de veiculagdo de midia e de servicos prestados por fornecedores
especializados serdo pagos conforme os pregas praticados no mercado no momento
da contratagao, mediante comprovagao documental, nao se caracterizando como
itens sujeitos a reajuste contratual.

Eventual pedido de reequilibrio econdmico-financeiro devera ser devidamente
comprovado e analisado pela Administragao, nos termos da legislacao vigente.

Este Termo de Referéncia esta em conformidade com o dispositivo na Lei
14.133/2021 e servira como base para a realizacao do processo de compra e para a
formalizagao do contrato com a empresa selecionada.

MUNICIPIO DE DIADEMA

Secretario de
Representante legal do Contratante

Representante legal do Contratado
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