EDITAL DE CONCORRENCIA PARA CONTRATACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL

CONCORRENCIA PRESENCIAL ALESP N2 01/2026

TIPO MELHOR TECNICA - PUBLICIDADE

PROCESSO DIGITAL N2 124/2025

QUADRO DE INFORMACOES BASICAS

CONTRATANTE: ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE SAO PAULO

OBJETO: Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a criacdo, a execugao
interna, a intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de acdes
publicitarias junto a publicos de interesse, nos termos do Edital e seus Anexos.
FUNDAMENTO LEGAL: Lei federal n? 12.232/2010, Lei federal n? 4.680/1965 e Lei federal n2
14.133/21

PRAZO DE EXECUCAO: 15 (quinze) meses.

LOCAL DE EXECUCAO: Palacio 9 de Julho.

VALOR TOTAL ESTIMADO PARA INVESTIMENTO EM PUBLICIDADE: R$ 30.000.000,00 (trinta
milhdes de reais)

LOCAL, DATA E HORARIO DA PRIMEIRA SESSAO PUBLICA: 18/06/2026, as 14h30, no Plenario
José Bonifacio

CRITERIO DE JULGAMENTO: MELHOR TECNICA

MODO DE DISPUTA: FECHADO

CERTAME EXCLUSIVO ME/EPP/EQUIPARADAS: NAO

ORIGEM DOS RECURSOS: conta 339039 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS — P. JURIDICA
PRAZO DE PAGAMENTO: 30 DIAS, a contar da apresentacdo da documentacdo solicitada no

contrato.




1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1. A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE SAO PAULO — ALESP, doravante denominada
ANUNCIANTE, por intermédio do de sua Egrégia MESA DIRETORA, torna publico aos
interessados que realizara concorréncia, na forma presencial, do tipo melhor técnica, para
contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

1.2. Os servicos serdo realizados na forma de execucdo indireta, sob a égide da Lei n?
12.232/2010, mediante a aplicacdo, de forma complementar, das Leis n? 4.680/1965 e n?
14.133/2021 e as disposicGes deste Edital.

1.3. Por se tratar de concorréncia no rito presencial, todas as sessdes publicas desta licitacdo
serdo registradas em ata e gravadas em audio e video, e esse material sera juntado aos autos
do processo licitatdrio depois de seu encerramento, em atendimento ao artigo 17, §§ 22 e 52
da Lein. 14.133/2021.

2. OBJETO

2.1. O objeto da presente concorréncia é a contratagao de servigos de publicidade prestados
por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagdo e supervisao da
execucdo externa e a distribuicdo de acdes publicitdrias junto a publicos de interesse.

2.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares,
0s servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdao de conhecimento, relacionados a execug¢ao dos
contratos;

b) a producdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios,
de midia e ndo midia, criados no ambito do contrato;

c) a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicac¢ao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

2.1.1.1. A contratacdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao, por meio de agGes que visam
difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas
publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

2.1.1.2. O planejamento, previstos no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposicdo estratégica
das agOes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacao tradicionais (off-line) como
digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicacdo e superacdao dos desafios
apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericdo,



analise e otimizacdo de resultados.

2.1.1.3. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na linea “a” do subitem
2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para
divulgacdo das pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculacdo e a adequacao
das mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragdo e avaliagdo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusao de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica
com a acao de publicidade.

2.1.2. Os servicos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promocao,
de patrocinio, de pesquisa de opinido publica, de relagdes publicas, de assessoria de
comunicacdo e de imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os
projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgacao.

2.2. Para a prestacdo dos servicos serdo contratadas 02 (duas) agéncias de propaganda,
doravante denominada agéncias, licitantes ou contratadas.

2.2.1. Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n2 12.232/2010.

2.2.2. As agéncias atuardo por ordem e conta da ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 32
da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados,
para a execucdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de
divulgacdo, para a transmissdao de mensagens publicitarias.

2.2.3. A agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao de
servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 deste Edital.

2.2.4. As agéncias atuardo de acordo com solicitacio da ANUNCIANTE, indistintamente e
independentemente de sua classificacio no certame, e ndo terdo, particularmente,
exclusividade em relagdo a nenhum dos servicos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1.

2.2.5. A selecdo interna entre as agéncias de propaganda contratadas deverd obedecer ao

“Manual de Selecdo Interna de Agéncia de Propaganda Contratada” elaborado pelo
Departamento de Comunicagcdao da ANUNCIANTE, que faz parte deste Edital como Anexo VIII.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS



3.1. O valor da contratacdo decorrente deste Edital estd estimado em RS 30.000.000,00 (trinta
milhoes), pelos primeiros 15 (quinze) meses.

3.2. A previsdo de recursos orcamentarios para a execug¢do dos servicos durante o exercicio de
ano 2025 consta da Lei Orgamentaria Anual - 2025, nas seguintes funcionais programaticas:
Conta 339039 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

3.3. A ALESP se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

3.4. No interesse da ANUNCIANTE, as contratadas ficardo obrigadas a aceitar os acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes contratuais, até o
limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme
disposto no art. 125 da Lei 14.133/2021.

3.5. Se a ANUNCIANTE optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado serdo
consignadas nos proximos exercicios, na Lei Orcamentdria Anual, as dota¢Ges necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

3.5.1. Na prorrogacdo, a ANUNCIANTE poderd renegociar os percentuais de remuneracao
praticados com as contratadas, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior
vantajosidade para a Administracdo, no decorrer da execu¢ao do contrato.

3.5.2. A ANUNCIANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdao dos percentuais de
remuneracdo praticados com as contratadas, em decorréncia de eventual reducdo identificada
nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4. CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1. Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condi¢des
deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

4.2. Ndo podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:
a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de
licitagdo ou estiver impedida de contratar com a Assembleia Legislativa do
Estado de S3o Paulo;

b) cuja faléncia tenha sido decretada;

c) que tenha sido considerada inidonea, pela Administracdo Publica Federal,
estadual ou municipal;

d) gue ndo tenham representacao legal no Brasil com poderes expressos para
receber citacdo e responder administrativa ou judicialmente;

e) autora do Briefing, pessoa fisica ou juridica, isoladamente ou em consércio,
ou empresa da qual o autor do Briefing seja dirigente, gerente, controlador,
acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a



voto, responsavel técnico ou subcontratado, sendo certo que equiparam-se aos
autores do Briefing as empresas integrantes do mesmo grupo econémico;

f) cujos sdcios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou
empregados integrem a Subcomissdao Técnica ou tenham qualquer vinculo
profissional com a Assembleia Legislativa do Estado de Sao Paulo;

g) que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econémica, financeira,
trabalhista ou civil com dirigente da ANUNCIANTE ou com agente publico que
desempenhe fung¢dao na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestao do
contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta,
colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

h) empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n?
6.404, de 15 de dezembro de 1976, concorrendo entre si;

i) pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do
edital, tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por
exploracdo de trabalho infantil, por submissdo de trabalhadores a condicbes
analogas as de escravo ou por contratacdo de adolescentes nos casos vedados
pela legislacdo trabalhista;

j) que tenham sido proibidas pelo Plenario do CADE de participar de licitacbes
promovidas pela Administracdo Publica federal, estadual, municipal, direta e
indireta, em virtude de pratica de infracdo a ordem econdmica, nos termos do
artigo 38, inciso Il, da Lei Federal n® 12.529/2011;

k) que tenham sido proibidas de contratar com a Administracdo Publica em
virtude de sancdo restritiva de direito decorrente de infracdo administrativa
ambiental, nos termos do art. 72, § 8°, inciso V, da Lei Federal n® 9.605/1998;

[) Que tenham sido proibidas de contratar com o Poder Publico em razdo de
condenacdo por ato de improbidade administrativa, nos termos do artigo 12 da Lei
Federal n2 8.429/1992;

m) que tenham sido declaradas inidéneas para contratar com a Administragdo
Publica pelo Plenario do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo, nos termos
do artigo 108 da Lei Complementar estadual n2 709/1993

n) que tenham sido suspensas temporariamente, impedidas ou declaradas
inidoneas para licitar ou contratar com a Administracdo Publica estadual, direta
e indireta, por desobediéncia a Lei de Acesso a Informacdo, nos termos do artigo
33, incisos IV e V, da Lei Federal n2 12.527/2011 e do artigo 74, incisos IV eV, do
Decreto Estadual n2 58.052/2012;

0) que estejam proibidas de participar da licitacdo ou de celebrar a contratacao
em decorréncia do efeito de sancdo registrada no Cadastro Nacional de
Empresas Punidas - CNEP (artigo 22 da Lei Federal n? 12.846/2013), ou no
Cadastro Estadual de Empresas Punidas — CEEP (artigo 37 do Decreto Estadual n2



67.301/2022);

4.2.1. Para a andlise das condic¢Oes de participacdo das licitantes, serdo realizadas as seguintes

consultas:

a) Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas - CEIS, mantido pela
Controladoria- Geral da Unido
(https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta);

b) Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela Controladoria-
Geral da Unido (https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta);

c) Cadastro Nacional de Condenagbes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa e Inelegibilidade — CNCIAI, do Conselho Nacional de Justica
(http://www.cnj.jus.br/improbidade adm/consultar requerido.php);

d) Sistema Eletronico de Aplicacdo e Registro de San¢Ges Administrativas — e-
Sancgdes (http://www.esancoes.sp.gov.br);

e) Cadastro Estadual de Empresas Punidas
CEEP
(http://www.servicos.controladoriageral.sp.gov.br/PesquisaCEEP.aspx); e
f) Relagdo de apenados publicada pelo Tribunal de Contas do Estado de Sao
Paulo (https://www.tce.sp.gov.br/apenados).

4.3. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

4.4. A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacdo de que recebeu da Comissao Especial de Licitagdo o invdlucro padronizado previsto
no subitem 10.1.1.1 e as informacOes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a
aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢Ges constantes deste Edital;
e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase
do processo.

4.5. A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das Propostas Técnica e
de Precos e dos Documentos de Habilitacdo exigidos nesta concorréncia, ndo sendo a

ANUNCIANTE, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
conducdo ou do resultado do presente processo licitatério.

5. RETIRADA DO EDITAL

5.1. Este Edital sera fornecido pela ANUNCIANTE de forma gratuita, podendo ser retirado por
meio dos sitios abaixo, observados os procedimentos ali previstos:

- Portal: www.al.sp.gov.br
- E-mails: pregao@al.sp.gov.br, cplalesp@gmail.com

5.2. O interessado em participar desta licitacdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial do



Estado e no enderego eletrénico, citado no subitem anterior, eventuais alteracGes ou
informacdes sobre esta concorréncia.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1. Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissdao Especial de
Licitagdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos em até 03 (trés) dias Uteis antes da data
de abertura do certame, exclusivamente mediante solicitacdo por escrito, em uma das
seguintes formas:

[] por carta ou oficio: protocolizado na Coordenadoria de Licitaces (sala M-27),
localizada no Palacio 9 de Julho, Sdo Paulo/SP, de segunda a sexta-feira, das 14 h
as 19 h;

[1 pelo e-mail: pregao@al.sp.gov.br, cplalesp@gmail.com

6.1.1. Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissdo Especial de Licitagao em
até 03 (trés) dias uteis.

6.1.2. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante divulgacdo
na internet, endereco eletronico www.al.sp.gov.br, sem identificacdo da licitante consulente e
de seu representante.

6.1.2.1. Alicitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que
possibilite a identificacdo de sua Proposta Técnica, referente ao Invélucro n? 1 (Plano de
Comunicacao Publicitaria - Via Ndo Identificada).

6.1.3. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem
conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos
referentes a este Edital.

6.1.4. Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se

alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e de Pregos previstos no
subitem 9.2.

7. IMPUGNACAO DO EDITAL
7.1. O pedido de impugnacdo, com a indicacdo de falhas ou irregularidades que viciaram o
Edital, devera ser protocolizado fisicamente na Coordenadoria de Licita¢Ges, situada na sala M-

27 do Palacio 9 de Julho, Sdo Paulo/SP, de segunda a sexta-feira, das 14h as 19h.

7.2. A impugnacdo também poderd ser enviada para os e-mails pregao@al.sp.gov.br e
cplalesp@gmail.com, observados os prazos descritos no subitem 7.6.

7.3. A impugnacdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera



recebida como mera informacao.

7.4. A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do
processo licitatdrio até a decisao administrativa final a ela pertinente.

7.5. Os pedidos de impugnacdo serao julgados e respondidos em até 3 (trés) dias Uteis, sem
prejuizo da faculdade prevista no § 42 do art. 170, da Lei n? 14.133/2021.

7.6. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdao Especial de
Licitagdo o cidaddo e/ou licitante que ndo se manifestar em até 03 (trés) dias Uteis antes da
data de abertura do certame.

7.6.1. Considera-se licitante, para efeito do subitem anterior, a empresa que tenha retirado o
presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitacdo ou neste Edital.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentarda a Comissdo
Especial de Licitacdo documento que o credencia, juntamente com seu documento de
identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas
Técnica e de Precos.

8.1.1. Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdao ser apresentados fora dos
invoélucros que contém as Propostas Técnica e de Pregos e comporao os autos do processo
licitatorio.

8.1.2. Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sécio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cépia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste o nome do sécio e os poderes
para representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos
autenticada em cartério ou apresentada junto com o documento original para permitir que a
Comissdo Especial de Licitacdo ateste sua autenticidade.

8.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo Il. Nesse
caso, o preposto também entregard a Comissdao Especial de Licitacdo cépia do ato que
estabelece a prova de representagdo da empresa, em que constem os nomes e respectivas
assinaturas dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.2. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de
participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatério.

8.3. A documentacdo apresentada na primeira sessao de recepcdo e abertura das Propostas
Técnica e de Precgos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de
sua substituicdo no decorrer do processo licitatorio, deverd ser apresentado novo
credenciamento.



8.4. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessées de recepc¢ao e abertura, deverd
encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso, o portador
devera efetuar a entrega dos invdlucros diretamente a Comissao Especial de Licitacdo, na data,
hora e local indicados no subitem 9.2.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO

9.1. As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitagcdo das licitantes deverdao
ser entregues a Comissdo Especial de Licitagdo em 05 (cinco) invélucros distintos e separados,
conforme disposto nos itens 10, 13 e 17 deste Edital.

9.2. Os invdlucros com as Propostas Técnica e de Precos serao recebidos como segue:

1 dia: 18/06/2026

[1  hora:as 14:30h

1 local: Plendrio José Bonifacio, localizado no 12 andar do Palacio 9 de Julho,
situado na Av. Pedro Alvares Cabral, 201, Ibirapuera, Sdo Paulo — SP

9.3. Os invdlucros com os Documentos de Habilitacdo serdao recebidos e abertos em dia,
local e hordrio a serem designados pela Comissdo Especial de Licitagao.

9.4. Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao hordrio de Brasilia.
9.5. O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos
licitatérios obedecerdo ao disposto neste Edital, especialmente no item 23, e na legislacdo.
10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
10.1. A Proposta Técnica deverd ser entregue a Comissdo Especial de Licitacdo acondicionada
nos Invélucrosn? 1, n2 2 e n2 3.

Invélucro n?1

10.1.1. No Invdlucro n? 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria
— Via Nao ldentificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1. S6 serd aceito o Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via Ndo Identificada que estiver
acondicionado no invdlucro padronizado, fornecido pela Comissao Especial de Licitacdo, a ser
retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente pelo endereco eletronico
decom@alesp.sp.gov.br, no Departamento de Comunica¢do da ALESP, situado no 32 andar do
Palacio 9 de Julho, Sdo Paulo/SP, de segunda a sexta-feira, das 12 as 19h.

10.1.1.1. O Invdlucro n? 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até
a abertura do Invélucro n? 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro n? 1 ndo podera:



10.1.1.1.1.ter qualquer identificacdo;

10.1.1.1.2.apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da licitante;

10.1.1.1.3.estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e
demais documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo
da licitante.

Invélucro n? 2

10.1.2.  No Invdélucro n? 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao
Publicitdria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4 deste Edital.

10.1.2.1. O Invdlucro n2 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Involucro n? 2

CONCORRENCIA n2 01/2026

Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria (via Identificada)

Nome empresarial e CNPJ da licitante

10.1.2.2 O Invélucro n? 2 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n? 3
10.1.3. No Invdolucro n? 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao,

de que tratam os subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.

10.1.3.1. O Invélucro n? 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:



10.1.3.2. 0 Involucro n? 3 deverad ser providenciado pela licitante e podera ser

Invélucron? 3
CONCORRENCIA n2 01/2026

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
invioldvel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3.3. 0 Invdlucro n? 3 nao podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou
gualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n? 2.

11. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1. A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo
com os quesitos e subquesitos a seguir:

11.1.1.1.1. Plano de Comunicacdo Publicitaria;

11.1.1.1.2. Capacidade de Atendimento;

11.1.1.1.3. Repertorio;

11.1.1.1.4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo.

11.1.1. A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.1.2. A proposta técnica sera apresentada em trés vias distintas, sendo duas delas destinadas
ao plano de comunicagdo, e outra para o conjunto de informacgdes referentes ao licitante;

11.1.3. O Plano de Comunicacdo sera apresentado em duas vias, uma sem identificacdo e
outra com a identificacdo de sua autoria, conforme a seguir:

11.2. Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria  Via  N3do Identificada: para sua
apresentacao, a licitante deverd levar em conta as seguintes orientacdes:

a) em caderno Unico, orientacdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 a 90 gr/m2, ambas em branco;

c) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 a 90 gr/m2, orientac¢do
retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2 deste Edital;




d) espacamentos de 2 cm nas margens esquerda e direita, a partir das
respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
f) espagamento ‘simples’ entre as linhas;
g) textos justificados;

h) texto e numeragdo de pdaginas em fonte Arial, cor ‘automatico’, tamanho de
12 pontos’, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;

i) numeragdo de todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos, no canto inferior da pagina;

j) sem identificacdo da licitante.

11.2.1. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderdo
ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:

a) poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informacgGes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter
tamanho entre 08 e 12 pontos;

c) as paginas em que estiverem inseridos poderdo ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto
no subitem 11.2.6, cada folha de papel A3 serd computada como 02 (duas) paginas
de papel A4;

c2) impressas na orientagdo paisagem.

11.2.2. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de
Midia e Ndao Midia poderao:

| - ser editados em tons de cinza;

Il -ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
[l - ter qualquer tipo de formatagao de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.2.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderdo ser impressas na orientacdo paisagem.

11.2.3. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser
apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.2 deste Edital.



11.2.3.1. Esses exemplos deverdao adequar-se as dimensdes do Involucro n? 1, cabendo a
licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1. e no subitem
23.2.1.1 deste Edital.

11.2.4. O Plano de Comunicacdo Publicitaria—Via Ndo Identificada ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria,
antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.2.5. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da
relagao prevista naalinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

11.2.6. Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitacdo quanto ao nimero de
paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos
subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.7. Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios
(off-line) que ndao implicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de divulgacdo, para a
transmissdao de mensagens a publicos determinados.

11.2.8. Poderdao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de
Comunicagao Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de
pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no que
couber.

11.3. Alicitante devera apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitaria com base no Briefing
(Anexo I), observadas as seguintes orientacoes:

11.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentagao em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades da ANUNCIANTE e do seu papel
no contexto no qual se insere;

b) diagndstico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas;
C) compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.
11.3.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria - apresentacao e defesa da

Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicacdo, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam
a proposta de solucdo publicitaria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer

e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagao utilizar.

11.3.3. Subguesito 3 - Ideia Criativa - apresentagdao da proposta de campanha publicitaria,




contemplando os seguintes conteudos:

a) relacdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para
superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicacdo estabelecidos no
Briefing, com a descri¢cdo de cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a
licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta de campanha publicitaria, observadas as condi¢Ges estabelecidas no
subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1. A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estd circunscrita a
especificacdo de cada peca publicitaria, a explicitacdo de sua finalidade e suas fun¢des taticas
na campanha proposta.

11.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas publicitarias superior
ao limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente
como exemplos, a relacdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 devera ser elaborada
em dois blocos: um para as pecgas apresentadas como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3. Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 estdo
limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulga¢do, do seu tipo ou de sua
caracteristica, e poderdao ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) ‘monstro’ ou leiaute eletronico, para radio;
c) storyboard animado ou animatic, para TV, cinema e internet;

d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ndo midia.

11.3.3.3.1. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que
ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitacao de cores, com ou sem suporte ou passe-partout,
observado o disposto no subitem 11.2.4. Pegas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro
n? 1 poderao ser dobradas.

11.3.3.3.2. Na elaboragdo de ‘monstro’ ou leiaute eletrénico para o meio radio poderao ser
inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacao, voz de
personagens e locugao.

11.3.3.3.3. Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e
imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locug¢ao. Ndao podendo ser
inseridas imagens em movimento.



11.3.3.3.4 O ‘monstro’ ou eletronico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser
apresentados em pen drive, executaveis em sistema operacional Windows.

11.3.3.3.4.1. Nessas midias de apresentacdo (pen drive) ndo poderdo constar informacdo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante,
ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas,
mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma
escolhida pela licitante para a apresentacao.

11.3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a relacdo
prevista na alinea “a” do subitem 11.3.3. deste Edital, cada exemplo devera trazer indicacdo do
tipo de peca (exemplos: ou que estiver em concurso de credores, em processo de recuperagao
extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidagao, dissolugao, cisao, fusdao ou
incorporacdocartaz, filme TV, spot rddio, anuncio revista, banner internet).

11.3.3.4. Para fins de coOmputo das pecas que poderdao ser apresentadas fisicamente como
exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
c) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista

e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como
outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera
considerada 01 (uma) peca, se o conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas pdaginas serdo considerados 01 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serao considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pecas.

11.3.3.4.1. Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea “d” do subitem
11.3.3.4 ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4. Subguesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentacdo e defesa
das solucdes de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de
Comunicacao Publicitaria proposta, contemplando:

l. estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos proprios de
comunicacdao da ANUNCIANTE a serem utilizados para o alcance dos objetivos
da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

IIl. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacdo e defesa dos critérios técnicos considerados na selegao dos



veiculos de divulgacdo e na definicdo dos respectivos investimentos, dos
formatos e periodos de veiculacdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou
planilhas;

lll. plano de midia: composto por planilhas de programacdo das inserces
sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgacdo, formatos das pecas,
periodos de veiculacdo, quantidade de inser¢des, nomes de programas, faixas
horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informacdes que a
licitante considerar relevantes;

IV. simulacdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia previstos no plano de
midia (para os meios em que seja possivel a mensuragao dessas varidveis), sob a
forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

11.3.4.1. Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relacdo prevista na alinea ‘@’ do
subitem 11.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Ndo Midia proposta.

11.3.4.2. O plano de midia proposto deverd apresentar um resumo geral com informacdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposi¢do ou distribuicdo das pegas publicitarias;

b) as quantidades de insercbes das pecas em veiculos de divulgacdo
/plataformas digitais de comunicagdo;

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meios, utilizando, na apuracdo dos valores, os
precos de tabela cheia;

d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em
plataformas digitais de comunicacdo, utilizando, na apuracdo dos valores, os
precos de tabela cheia ou, inexistindo essa, os precos simulados pelas
plataformas;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na producdo e na execugdo
técnica de cada peca publicitaria destinada a veiculos de divulgacdo/plataformas
digitais de comunicacao;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca ou
material publicitario de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca

publicitaria de nao midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

i) as quantidades a serem produzidas de cada pega ou material publicitdrio de nao



midia
11.3.4.3. Nessa simulacdo:

a) os precos das insercdes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacdo;

b) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2
4.680/1965;

c) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os
bens e servigos especializados prestados por fornecedores;

d) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacdo veiculos de
divulgacdo que ndo atuem com tabela de precos.

11.3.4.3.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal,
os precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 deverdo ser os vigentes na
data de publicagdo do ultimo Aviso de Licitagao.

11.4. O Plano de Comunicacdo Publicitaria Via Identificada devera constituir-se em copia do
Plano de Comunicagao Publicitdria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas
publicitdrias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlacdo segura de autoria,
observadas as seguintes caracteristicas:

| - ter a identificagdo da licitante;
Il - ser datado;

[ll - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informacdes que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em
formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as pdginas e assinado na Ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera apresentar informagao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Ndo Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da
abertura do Invélucro n? 2.

11.6. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, quadros, graficos,
planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:



a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacdo académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser
colocados a disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se as respectivas
areas de atuacao;

c) infraestrutura e instalacbes da licitante que estardo a disposicio do
ANUNCIANTE para a execuc¢ao do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execu¢do do contrato,
discriminando os prazos a serem praticados, em condi¢ées normais de trabalho,
na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de midia;;

e) relacdo das informacbes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdao e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do
contrato.

11.7. Quesito 3 — Experiéncia da Empresa — 1 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os
documentos, as informacbes e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico,
orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, em fonte ‘Arial’, tamanho ‘12
pontos’, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricada e assinada
na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos.

11.7.1. Os documentos, as informagdes e as peg¢as mencionadas no subitem precedente nao
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada, que possibilite a identificacdo da
autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.8. O Repertdrio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela licitante.

11.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente do seu
tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposicao ou distribuicdo.

11.8.1.1. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas nos ultimos
5 anos, anteriores a data da abertura da licitacdo.

11.8.1.2. As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive.

11.8.1.3. As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada
a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

11.8.2. Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta
do problema que se prop0s a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data



de producdo, periodo de veiculagdo, exposicao ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencao
de pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

11.8.3. As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo
ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

11.9. Quesito 3 — Experiéncia_da Empresa — 2 - Relatos de Solucées de Problemas de
Comunicacao: a licitante devera apresentar os documentos e as informagdes que constituem o
guesito em caderno especifico, com ou sem uso de cores, em formato A4, em fonte ‘Arial’,
tamanho 12 pontos’, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado
e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos.

11.9.1. Os documentos, as informagdes e as peg¢as mencionadas no subitem precedente nao
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da
autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.10. A licitante deverd apresentar 02 (dois) Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes
publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superacdo de
desafios de comunicag¢do. Cada Relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — devera contemplar nome, cargo ou fungdao e assinatura de funcionario
da licitante responsavel por sua elaboracdo;

Ill - ndo pode referir-se a a¢des publicitarias solicitadas ou aprovadas pela
ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;

IV — deverd estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma
a atestar sua autenticidade.

11.10.1. A validagdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrard
no cOmputo do numero de pagina de que trata o subitem 11.10. No documento de validagao
constara, além do ateste dos relatos, o nimero do contrato, o nome empresarial do cliente, o
nome do signatario, seu cargo/funcdo e sua assinatura.

11.10.2 Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados nos ultimos
5 anos anteriores a data da abertura da licitagao.

11.10.3 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas publicitarias, independentemente do

meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as
seguintes regras:

| - as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, podendo integrar o



caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - as pegas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer
formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

lll - para cada pega publicitaria, deverd ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se propos a resolver.

11.10.3.1. A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pecas estabelecida no
subitem 11.10.3 devera compor o limite de paginas estabelecido no subitem 11.10 para

descricdo do Relato.

11.10.3.2. Se o licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste
guesito, sera equivalente a metade da pontuacdo maxima atribuida ao subquesito 2 do Quesito

3 (10 pontos).

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissdo Técnica, prevista no item 20, analisara as Propostas Técnicas
das licitantes quanto ao atendimento das condicbes estabelecidas neste Edital,
desclassificando as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou do instrumento

convocatorio.

12.1.1. A Subcomissdao Técnica ao final do julgamento das Propostas Técnicas
elaborara atas de julgamento para os invélucros 1 e outra para os involucros 3,
juntamente com as planilhas das pontuagdes e as justificativas escritas das razoes que
as fundamentaram em cada caso, encaminhando-as para a Comissao Especial de

Licitacao.
12.2. Serdao levados em conta pela Subcomissdao Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou
subquesito:
QUESITO1 PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
maximo de 70 pontos
SUBQUESITOS PONTUACAO CRITERIOS
Nota de 0 a 10, sendo: a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia das analises
0 -ndo atende realizadas;
1 —Raciocinio 1 a 3 —atende pouco b) Compreensdo das informagdes contidas
Basico 4 a 6 —atende medianamente no Anexo I;
7 a 8 —atende bem c) Clareza e objetividade;
9 a 10 —atende com exceléncia




2 —Estratégia de
Comunicacao
Publicitaria

Nota de 0 a 20, sendo:

0 ndo atende

la5 :atende pouco

6a10 - atende medianamente
11a15 - atende bem

16 a 20 - atende com exceléncia

a) Entendimento sobre o objetivo de
comunicacdo exposto no Anexo |;

b) Amplitude e adequagdo dos
desdobramentos positivos do conceito
proposto na solucdo apresentada;

c) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados
naestratégia de comunicacdo apresentada
no desafio;

d) Capacidade de articulagao,
abrangéncia, pertinéncia, profundidade e
relevancia dos argumentos demonstrados
sobre o cliente, seu publico alvo e a
solucdo escolhida.

3 —Ideia Criativa

Nota de 0 a 25, sendo:

0 - ndo atende

lab - atende muito pouco

7a10 - atende pouco

11a 14 - atende medianamente
15218 - atende relativamente bem
19a21 - atende bem

22 a 25 - atende com exceléncia

a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao
cliente;

b) Entendimento sobre o publico alvo,
linguagem, objetivos, projetos, acdes da
ALESP;

c) Originalidade, criatividade,
simplicidade, adequagdo, pertinéncia e
entendimento entre a proposta elaborada
e o cliente;

d) pertinéncia entre as atividades da
ANUNCIANTE e sua inser¢ao nos contextos
social, administrativo e econémico;

e) Exequibilidade e economicidade das
pecas e do material;

f) Clareza e objetividade das solugdes
apresentadas.

4 —Estratégia de
Midia e Ndo Midia

Nota de 0 a 15, sendo:

0 —ndo atende

1 a 4 —atende pouco

5 a 8 —atende medianamente
9a 12 atende bem

13 a 15 —atende com exceléncia

a) Conhecimento técnico demonstrado,
notadamente dos habitos de consumo, e
clareza quanto a este tdpico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo,
consisténcia da solugdo apontada,
pertinéncia e aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e eficiente;
c) Demonstragado efetiva de
economicidade da solucdo do desafio, na
aplicagdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimizacdo de seu
aproveitamento.

QUESITO 2 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

maximo de 15 pontos

SUBQUESITO

PONTUACAO

CRITERIO




1 —Principais
Clientes

Nota de 0 a 2, sendo:

0 —ndo atende
1- atende
2 — atende com exceléncia

a) porte, tradicdo e conceito dos clientes
atuais do licitante;

b) conceito—-€dos produtos e ou servigos
dos clientes atuais do licitante no
mercado ou relevancia da atuacdo desses
na sociedade.

2 Qualificagdo
técnica da equipe
de profissionais

Nota de 0 a 5 pontos

Célculo aritmético com base nas regras
dositens 12.2.4e12.2.5

3 —Estrutura Fisica
instalaedes,
infraestrutura e
recursos materiais

Nota de 0 a 3, sendo:

0 — ndo atende
1-a2-atende
3 — -atende com exceléncia

Adequacao das instalacoes, da
infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicdo da execugdo do

contrato.

4 —Sistematica do
relacionamento entre o
DECOM e a CONTRATADA

Nota de 0 a 2, sendo:

0—- ndo atende
1 - atende
2 Atende com exceléncia

Adequacgdo da sistematica /
operacionalidade proposta pelo licitante,
em sua solugdo  (viabilidade de
implementacdo, efetividade dos meios e
processos e demais formas que comprovem|

a capacidade de atendimento da empresa)

5— Discriminagdo das
informacgGes de
marketing, das

pesquisas de audiéncia,

auditoria de circulacao,
controle de midia e
outras ferramentas

Nota de 0 a 3, sendo:

0 —ndo atende
1a2-—atende
3- atende com exceléncia

a) utilidade, atualidade, presteza e
eficacia das ferramentas utilizadas para
prestacdo dos servigos;

b) efetividade e relevidncia na
demonstragdo da capacidade da agéncia
de favorecer o cliente com tais
ferramentas.

QUESITO 3 EXPERIENCIA DA EMPRESA
maximo de 15 pontos

SUBQUESITO

PONTUACAO

CRITERIO

1-Repertdrio

Notade 0 a5, sendo:

0 —ndo atende

1 a 2 —atende pouco
3 a4 -atende

5- atende bem

a) Consisténcia das relagGes de causa e
efeito entre o desafio ou problema a ser
resolvido e a solugdo proposta;

b) Evidéncia de planejamento da solugéo,
bem como qualidade na execugdo das
solucdes;

c) Relevéancia dos resultados obtidos, com

criatividade e clareza.




Nota de 0 a 10, sendo: a) Capacidade de sintese, clareza e
2-Relato de Solugdo objetividade;
de Problemas de 0 - n3o atende b)Concatenacgdo ldgica entre desafio e
Comunicagdo 1 a 3 —atende pouco solugdo criativa;
4 3 6 — atende medianamente ¢) Eficacia de solugGes e resultados
7 a 8 —atende bem apontados.
9 a 10 —atende com exceléncia

12.2.1. Os critérios acima descritos serdo entendidos conforme conceituacdo que segue abaixo
explicitada:

a) Consisténcia: qualidade de apresentar coeréncia entre as partes e o todo;

b) Pertinéncia: aquilo que concerne ao assunto desta licitacdo, como delineado no Briefing;
c¢) Adequacdo: atendimento o mais perfeito possivel, de forma organizada, as necessidades e
objetivos do 6rgdo licitante.

d) Relevancia: o que tem importancia ou relevo num contexto determinado;

e) Acuidade: qualidade de percepg¢do de modo eficaz, sutileza e eficiéncia;

f)  Sintese: capacidade de resumir determinado texto ou assunto, conservando a objetividade
e clareza do mesmo, bem como a precisdo de seu objeto.

12.2.2. A pontuacdo técnica de cada proposta correspondera a soma dos pontos atribuidos aos
quesitos.

12.2.3. A qualificacdo técnica da equipe de profissionais do licitante (exigida no
subquesito 2 do quesito 2 supra) serd avaliada com base na formacdo académica e
experiéncia desses profissionais exclusivamente na area de comunicacao publicitaria,
sendo que a comprovacao devera ser feita pelo licitante, por meio do curriculum vitae
resumido de cada profissional, devidamente acompanhado dos documentos
comprobatdrios das qualificagcdes (formacdo académica e experiéncia profissional) neles
consignadas, por meio de certificados, declaragdes de tomadores de servigo, carteira de
trabalho, contratos de prestacdo de servico ou qualquer outro documento habil, os quais
devem ser apresentados no original ou por meio de cépia autenticada.

12.2.4. A qualificagdo técnica dos profissionais da equipe do licitante (exigida nos
quesitos acima) sera avaliada e recebera pontuacdo de, no maximo, 5 (cinco) pontos,
segundo as tabelas abaixo:

- Sem . .
Formacao " Superior Superior , -
AL Formagao Pés-graduacao
Académica . Incompleto Completo
na area

Pontos 0 1 2 3
Expe.ru?naa < 4 anos 4 a 8 anos el SClle > 12 anos
Profissional

Pontos 0 1 2 3

12.2.5. O valor final de pontos obtidos serd dividido pelo numero total de
profissionais apresentados. Fica estabelecido que o licitante que obtiver a maior soma



de pontos, receberd pontuacdo maxima atribuida ao subquesito 2 do Quesito 2 (5
pontos). As demais licitantes receberdo neste subquesito pontuacdo proporcional a
maxima.

12.2.6.  Os profissionais indicados para fins de comprovagdao da capacidade de
atendimento deverao participar da elaboracao dos servicos objeto deste edital, admitida
sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
comunicacado formal.

12.2.7.  Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 11.8.1
e 11.10 para apresentacdo do Repertdrio e dos Relatos de Solu¢Ges de Problemas de
Comunicacdo, sua pontuagcdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional as
guantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a
aplicacdo de regra de trés simples, em relacdo as respectivas pontuacbes maximas
previstas no subitem 12.2 deste Edital.

12.2.8. A pontuacdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica.

12.2.9. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuacgdo for superior a
20% (vinte por cento) da pontuacdao méaxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuacoes atribuidas, em conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

12.2.10. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito
ou subquesito, os membros da Subcomissdao Técnica, autores das pontuagdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razoes que os levaram a manter
a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada por todos
0os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagao.

12.2.11. Apontuacdo final da Proposta Técnica de cada licitante corresponderd a soma
dos pontos dos 03 (trés) quesitos: Plano de Comunicagao Publicitaria; Capacidade de
Atendimento; e Experiéncia da Empresa.

12.3. Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da
Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as 04 (quatro) maiores pontuagoes,
observado o disposto no subitem 12.5 deste Edital.

12.4. Serda desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagées abaixo
descritas:

a) apresentar qualquer informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacao

Publicitaria — Via Ndo ldentificada, antes da abertura do Invdlucro n2 2;

b) ndo alcancar, no total, 50 (cinquenta) pontos;



c) obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.4.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do
presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no subitem 20.3
deste Edital.

12.5. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das 04 (quatro) licitantes
mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica, serdo assim consideradas as
licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia,
nos termos das disposi¢cdes da Lei n2 12.232/2010, art. 62, inciso VIII.

12.6. Persistindo o empate, o desempate ocorrerd por sorteio, a ser realizado em

local, data e horario que serdo divulgados por meio de mensagem no sistema, sendo
facultada a presenca a todos os interessados, incluindo os demais licitantes.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
Invélucro n? 4

13.1. No Invdlucro n? 4 devera estar acondicionado a Proposta de Pregos das licitantes.

13.1.1. O Invdlucro n2 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Invélucro n2 4
Proposta de Precos
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n? 01/2026 ALESP -

13.1.2. O Invdlucro n? 4 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contelddo, desde que
inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

14. APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

14.1. A Proposta de Precos da licitante deverd ser elaborada de acordo com o
Modelo de Proposta de Precos que constitui o Anexo Il e apresentada em caderno Unico,
em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas
ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha
poderes de representacado da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.



14.1.1. A Proposta devera estar acompanhada da declaracdo, em conformidade com o modelo
do Anexo lll.A, afirmando que a proposta foi elaborada de maneira independente e que o
licitante conduz seus negdcios de forma a coibir fraudes, corrupgdo e a pratica de quaisquer
outros atos lesivos a Administracdo Publica, nacional ou estrangeira, em atendimento a Lei
Federal n? 12.846/2013 e ao Decreto Estadual n2 67.301/2022.

14.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sao os integrantes do item 1 da
Proposta de Precos, cujo modelo constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos do, Art.
36 e 37 da Lei 14.133/2021 n3o serdo aceitos:

a) desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) e superior a 70% (setenta por cento)
em relagdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Sao Paulo, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos
executados pelo licitante, referentes a pegas e ou material cuja distribuicdo nao lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos
termos do artigo 11 da Lei federal n? 4.680/1965;

b) percentual de honordrios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os pregos
de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento
e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execug¢do do contrato;

c) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producédo e a
execucdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione ao
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos
do art. 11 da Lei federal n? 4.680/1965;

d) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos
de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagao e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

e) percentual superior a 30% (trinta por cento) em relacdo ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor e conexos e, também, decorrente da cessdo de uso
de obras consagradas, quando ocorrer a reutilizacdo de pecas por periodo igual ao
inicialmente ajustado. Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples;

14.3. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 60 (sessenta) dias
corridos, contados de sua apresentagao.

14.3.1.  Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 14.3
ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessao de
abertura dos invélucros com as Propostas de Precos, a Comissdo Especial de Licitacao
realizara com ela diligéncia nos termos do §22 do art. 59 da Lei n? 14.133/2021, como
forma de prorrogar o referido prazo.



14.3.1.1. A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos
invélucros com as Proposta de Pregcos ou antes do encerramento do certame sera

desclassificada.

14.4. A Comissdo Especial de Licitagdo calculara os pontos de cada quesito a

ser valorado, conforme a seguinte tabela:

HONORARIOS / DESCONTO

PONTOS (P)

P1 = Percentual de desconto sobre os custos servicos
previstos na alinea “a” do item 14.2

Maior % de Desconto = 25 pontos

Segunda maior % de Desconto = 20 pontos

Terceior maior % de Desconto = 15 pontos

Quarta maior % de Desconto = 10 pontos

As demais % de Desconto = 5 pontos

P2 = Percentual de honorarios incidentes sobre os
precos dos servicos previstos na alinea “b” do item
14.2

Menor % de Honorarios = 25 pontos

Segunda menor % de Honordrios = 20 pontos

Terceira menor % de Honorarios = 15 pontos

Quarta menor % de Honordrios = 10 pontos

As demais % de Honordrios = 5 pontos

P3 = Percentual de honorarios incidentes sobre os
pregos dos servigos previstos na alinea “c” do item
14.2

Menor % de-Honorarios = 25 pontos

Segunda menor % de Honordrios = 20 pontos

[Terceira menor % de Honorarios = 15 pontos

Quarta menor % de Honordrios = 10 pontos

As demais % de Honordrios = 5 pontos

P4 = Percentual de honorarios incidentes sobre os
precos dos servicos previstos na alinea “d” do item
14.2

Menor % de Honorérios = 25 pontos

Segunda menor % de Honordrios = 20 pontos

[Terceira menor % de Honorarios = 15 pontos

Quarta menor % de Honorarios = 10 pontos

As demais % de Honorarios = 5 pontos

14.4.1. A pontuacdo de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos
pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.4., como segue:

P=P1+P2+P3+P4 |

15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS




15.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento
das Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condices
estabelecidas neste Edital.

15.2. Serd desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos
baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer condicionante para a entrega
dos bens e servicos.

15.3. Sera considerada a Proposta de menor preco a que obtiver a maior pontuagdao conforme item
14.4.1.

15.4. Se houver empate, serd considerada como de menor prego a
Proposta que apresentar, sucessivamente:

a) o menor percentual de honorarios referentes a producdo e a execucgao técnica
de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, incidente sobre os pregos de
servicos especializados prestados por

fornecedores de que trata a alinea “c” do item 14.2;

b) o menor percentual de honorérios incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao de
conhecimento pertinentes a execu¢do do contrato, de que trata a alinea “b” do item
14.2.;

c¢) o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com

novas tecnologias de que trata a alinea “d” do item 14.2;

d) o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pelo
licitante de que trata a alinea “a” do item 14.2.

15.5. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o
expresso por extenso, a Comissdo Especial de Licitacdo considerard o preco por
algarismos.

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

16.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos serd feito de acordo
com o rito previsto no Art. 11, §42 inciso IX na Lei n? 12.232/2010, para o tipo Melhor
Técnica.

16.2. Se alguma das 02 (duas) licitantes mais bem classificadas ndo tiver

apresentado a Proposta de menor preco e nem concordado em pratica-lo, nos termos da



negociagdo prevista no Art. 11, §42 inciso IX na Lei n? 12.232/2010, para o tipo Melhor
Técnica e no Art. 61, §12 da Lei n2 14.133/2021 a Comissdo Especial de Licitagdo adotara
negociacdo idéntica, sucessivamente, com as demais licitantes, observada a ordem
declassificacdo, até a consecucdo de acordo para as contratacdes previstas no presente
certame, observada a mesma previsao legal.

16.3. A licitante que ndo concordar em praticar a Proposta de menor prego perdera
o direito a contratacao, ndo lhe cabendo nenhum tipo de indenizacgao.

17. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao Especial de
Licitacdo pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos, no dia, hora e local previstos na convoca¢do da sessao a ser realizada para esse
fim.

17.1.1.  Alicitante classificada que ndo apresentar os Documentos de Habilitacdo na
referida sessdo serda alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o
subitem 19.5 deste Edital.

Invélucron?5
17.1.2.  Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues acondicionados no

Invélucro n? 5, que deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagdo:

Invélucro n2 5
Documentos de Habilitacdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n? 01/2026 ALESP -

17.1.3. O Invdlucro n? 5 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

17.1.4.  Os licitantes deverdo apresentar fora do Invdlucro n2 5 a declaracdo de pleno
cumprimento dos requisitos de habilitacdo, elaborada em conformidade com o modelo
constante do Anexo IV.A.

18. APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

18.1. Os Documentos de Habilitacdo deverao ter todas as suas pdginas rubricadas
por representante legal da licitante e ser apresentados:



| - em via original; ou

Il - sob a forma de certificado emitido por sistema oficial de registro cadastral
unificado;

lll - em cépia autenticada ou em copia simples que, a vista do original ou de

declaracdo de autenticidade por advogado, sob sua responsabilidade pessoal,

sera autenticada por membro da Comissdo de contratacdo na prépria sessao

publica.

18.1.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser acondicionados em caderno
especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram
neste Edital.

18.1.2.  So6 serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condigdes de analise por parte
da Comissao Especial de Licitagao.

18.2. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacao, na forma
prevista dos subitens a seguir:

18.2.1. Habilitacdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de sociedade
por acdes, acompanhado de documentos de eleicdao de seus administradores;
a.1) os documentos mencionados na alinea “a” deverao estar acompanhados de
suas alteracdes ou da respectiva consolidacdo, devendo constar, entre os
objetivos sociais, a execucdo de atividades da mesma natureza ou compativel
com o objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas,
no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagao para funcionamento,
expedido pelo 6rgao competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro empresarial na Junta Comercial, em caso de empresa individual.

e) Em se tratando de sociedade cooperativa: ato constitutivo e estatuto
atualizado e registrado na Junta Comercial, devendo o estatuto estar adequado
a Lei Federal n? 12.690/2012; documentos de eleicdo ou designacdo dos atuais
administradores; e registro perante a entidade estadual da Organizacdo das
Cooperativas Brasileiras, nos termos do artigo 107 da Lei Federal n2 5.764/1971.

18.2.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) ainscricao no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);



b) ainscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver,
relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto contratual;

c) a regularidade perante a Fazenda federal, estadual e/ou municipal do
domicilio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma do art. 68 da Lei
n2 14.133/2021;

d) CertidOes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por drgdos

das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver localizada a
sede da licitante;

e) a regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre
cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei;

f) a regularidade perante a Justica do Trabalho;

18.2.2.1. Sera considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as fazendas
publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

18.2.2.2. Serdo aceitas certidGes positivas com efeito de negativa.

18.2.2.3 Sera considerada como vaélida pelo prazo de 180 (cento e oitenta) dias, contados a
partir da data da respectiva emissao, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto
se anexada legislacdo especifica indicativa de prazo distinto, bem como a referida no subitem

18.2.4, “a”, que possui prazo diverso.

18.2.3. Qualificacao Técnica:

a) declaracdo(des), expedida(s) pela licitante de que apresentard, para fins de
assinatura do Termo Contratual, o certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdao (CENP) ou
por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condi¢Oes técnicas de agéncias de propaganda, conforme
disposto no § 12 do art. 42 da Lei n212.232/2010;

al) o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a
matriz da agéncia valera para a filial;

18.2.4. Qualificacdo Econdmico-financeira

a) Certiddo Negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede
fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;

al) caso ndo conste prazo de validade, serd aceita a certiddo emitida em até 90
(noventa) dias corridos, antes da data de apresenta¢cdo dos Documentos de



Habilitacdo;

a2) no caso de pragas com mais de um cartdrio distribuidor, deverdao ser
apresentadas as certidoes de cada distribuidor;

b) balanco patrimonial e demonstracbes contdbeis dos 2 (dois) ultimos
exercicios sociais, observada a excecdo disposta no §62 do Art. 69 da Lei n?
14.133, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situacdo
financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos
provisorios, que comprove a boa situacdo financeira da empresa, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da
data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo;

b1) o balanco patrimonial e as demonstracdes contabeis deverdo estar assinados
pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragao,
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no
respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizacdo do balanco, com suas demonstragGes contabeis,
e do patrimbnio liquido, deverd ser apresentado o memorial de calculo
correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel
por sua elaboracdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b3) o balanco patrimonial deverd estar registrado ou na Junta Comercial ou no
Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e
apresentado de acordo com os incisos de | a lll, ou autenticado por meio do
Sistema Publico de Escrituracao Digital — SPED, para as empresas que utilizem o
sistema eletronico de escrituracdo e que tenham seus documentos registrados
na Junta Comercial, apresentado conforme inciso IV:

|. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no drgado de
Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de
copia do termo de abertura e de encerramento do Livro Didrio do qual foi
extraido, conforme disposto no § 22 do art. 52 do Decreto-lei n? 486/1969;

Il. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas
regidas pela Lei n2 6.404/1976: registrado ou autenticado no érgdo de Registro
do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em
jornal de grande circulagdo ou copia registrada ou autenticada no o6rgao
competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

lll. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local
de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade
empresdria, deverd sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades
empresarias, inclusive quanto ao registro no drgdo competente de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de



Escrituracdo Digital — SPED, impressdao dos seguintes arquivos gerados pelo
referido sistema:

a) termo de autenticacdo com a identificacdo do autenticador;

b) balanco patrimonial e demonstracGes contabeis;

c) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticacdo de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituracao Contabil Digital.
18.2.4.1. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano
de existéncia deverdo apresentar balanco conforme abaixo discriminado, com a
assinatura do socio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente,

devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional e autenticado no
orgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

18.2.4.1.1.balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacao;
18.2.4.1.2.balanco intermedidrio, no caso de sociedades com movimentacao.

18.2.4.2. A comprovacdo da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio da
avaliacdo, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea “b” do subitem 18.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia
Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das forumas a seguir, terdo de ser maiores
ou iguaisa 1 (um):

indice de Liquidez Geral (LG):

ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO
LG =

PASSIVO CIRCULANTE + PASSIVO NAO CIRCULANTE

indice de Solvéncia Geral (SG):

ATIVO TOTAL

SG =
PASSIVO CIRCULANTE + PASSIVO NAO CIRCULANTE

indice de Liquidez Corrente (LC):



ATIVO CIRCULANTE

LC=
PASSIVO CIRCULANTE

b) do balango referido no subitem 18.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido a seguir, terd que ser
maior ou igual a 1 (um):

ATIVO TOTAL

PASSIVO EXIGIVEL TOTAL

18.2.4.3. Os indices de que as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.4.2 serdo calculados pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro
profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicagao de seu nome e registro
no respectivo conselho de classe profissional.

18.2.4.4. A licitante que apresentar resultado menor que 01 (um), no calculo de quaisquer
dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no calculo do indice referido na alinea
‘b’, todos do subitem 18.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo
Econdmico-financeira deverd incluir, no Invélucro n2 5, comprovante de que possui, no minimo,
patrimonio liquido equivalente a 10% (dez por cento) do valor da contratagdo (art. 69, paragrafo
42 da Lei 14.133/2021).

18.2.5. Declaracdes:

18.2.5.1. Declaracdo subscrita por representante legal do licitante, em conformidade
com o modelo constante do Anexo IV, atestando que:

18.2.5.1.1.se encontra em situacdo regular perante o Ministério do
Trabalho e Emprego no que se refere a observancia do disposto no
inciso XXXIll do artigo 7.2 da Constituicdo Federal, na forma do
Decreto Estadual n2 42.911/1998;

18.2.5.1.2.ndo se enquadra em nenhuma das vedagdes de participagao
na licitacdo previstas no item 4.2 deste Edital;

18.2.5.1.3.ndo possui empregados executando trabalho degradante ou
forcado, observando o disposto nos incisos Ill e IV do artigo 12 e no
inciso Il do artigo 52 da Constituicdo Federal; e

18.2.5.1.4.cumpre as normas relativas a saude e seguranca do
trabalho, nos termos do artigo 117, paragrafo unico, da
Constituicdo Estadual.

18.3. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for



matriz, os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os
documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua
natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

18.4. Os interessados cadastrados no Sistema de Cadastramento Unificado de
Fornecedores — SICAF poderdo informar o respectivo cadastramento e apresentar no
INVOLUCRO N2 5 — DOCUMENTOS DE HABILITACAO apenas os documentos relacionados
nos itens 18.2.1 a 18.2.5 que ndo tenham sido apresentados para o cadastramento ou
gue, se apresentados, ja estejam com os respectivos prazos de validade vencidos na data
de apresentacdo das propostas. A Comissdo Especial de Licitacdo diligenciara junto ao
SICAF para aferir o cumprimento dos requisitos de habilitacdo constantes do respectivo
cadastro.

18.5. Isengdes e imunidades. O licitante que se considerar isento ou imune de
tributos relacionados ao objeto da licitacdo, cuja regularidade fiscal seja exigida no
presente Edital, devera comprovar tal condicdo mediante a apresentacdo de declaracdo
emitida pela correspondente Fazenda do domicilio ou sede, ou outra equivalente, na
forma da lei.

19. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

19.1. A Comissao Especial de Licitacdo analisara os Documentos de Habilitacao das
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, desde que
cumpridas as condigdes de participagao estabelecidas no item 4, e julgara habilitadas as
que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdao exigidos no item 18 deste
Edital.

19.2. Verificagdo das condigdes de participagdao. Como condicdo prévia ao exame
dos documentos contidos no INVOLUCRO N° 5 — DOCUMENTOS DE HABILITACAO, a
Comissao Especial de Licitagao verificara o eventual descumprimento pelo licitante das
condigdes de participagdo previstas no item 4.2 deste Edital.

19.2.1. Serdo consultados os seguintes cadastros:

19.2.1.1. Sistema Eletrénico de Aplicagao e Registro de Sangdes Administrativas — e-
sangdes (Www.esancoes.sp.gov.br);

19.2.1.2. Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas
(https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta);

19.2.1.3. Cadastro Nacional de Condenag¢des Civeis por Atos de Improbidade

Administrativa e Inelegibilidade — CNIA do Conselho Nacional de Justica
(http://www.cnj.jus.br/improbidade adm/consultar _requerido.php);

19.2.1.4. Cadastro Nacional de Empresas Punidas - CNEP
(https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta);

19.2.1.5. Cadastro Estadual de Empresas Punidas - CEEP

(http://www.corregedoria.sp.gov.br/PesquisaCEEP.aspx);
19.2.1.6. Relagdao de apenados publicada pelo Tribunal de Contas do Estado de Sao
Paulo (https://www.tce.sp.gov.br/apenados).




19.2.2. A consulta ao cadastro de que trata o item 19.2.1.3 sera realizada em nome
da pessoa juridica licitante e também de seu sécio majoritario, por forca do artigo 12 da
Lei n° 8.429/1992, que prevé, dentre as san¢des impostas ao responsavel pela pratica
de ato de improbidade administrativa, a proibicdo de contratar com o Poder Publico,
inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja sdcio majoritario.

19.2.3. Constatada a auséncia de condicdes de participacdo, a Comissdao Especial
de Licitacdo reputara o licitante inabilitado.

19.3. Analise. A andlise da habilitagao sera feita a partir do exame dos documentos
apresentados pelo licitante no INVOLUCRO N° 5 — DOCUMENTOS DE HABILITACAO em
face das exigéncias previstas no item 18 deste Edital.

19.3.1. A Comissdo Especial de Licitacdo podera suspender a sessdo publica para
analisar os documentos apresentados, ocasido em que divulgard o resultado da andlise
nos termos do item 21 deste edital. Nessa hipdtese, os documentos de habilitacao ja
rubricados e os INVOLUCROS N° 5 — DOCUMENTOS DE HABILITACAO ainda n3o abertos
permanecerdo em poder da Comissado até que seja concluida a andlise da habilitacao.

19.3.2.  Sera admitido o saneamento de erros ou falhas relativas aos documentos de
habilitacdo mediante despacho fundamentado da Comissdo Especial de Licitacdo,
registrado em ata e acessivel a todos.

19.3.2.1. As falhas passiveis de saneamento sdo aquelas relativas a situacgdo fatica ou
juridica preexistente na data da abertura da sessdo publica de entrega dos envelopes
e declaracdes complementares, indicada no preambulo do Edital.

19.3.2.2. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara no
afastamento do licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato, observados
os principios da isonomia e do interesse publico.

19.4 Regularidade fiscal e trabalhista de ME/EPP/COOPERATIVAS. A comprovacdo de
regularidade fiscal e trabalhista das microempresas e das empresas de pequeno porte sera
exigida como condicdo para a participacao na licitacdo, tendo em vista a aplicacdo do § 12 do
artigo 42 da Lei federal n? 14.133/2021, que excepcionou o beneficio do artigo 43 da LC n?
123/2006, quando o valor estimado do certame for superior “a receita bruta maxima admitida
para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte”.

19.5. Licita¢do fracassada. Na hipdtese de inabilitacdo de todos os licitantes, a Comissdo
Julgadora da Licitacdo podera fixar aos licitantes o prazo de oito dias Uteis para a apresentacao
de nova documentacdo, marcando-se nova data para a sessdo publica mediante publicacdo na
imprensa oficial.

20. COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

20.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de
Licitacdo, na forma do art. 10 e seguintes da Lei Federal n2.12.232/2010.

20.2. As Propostas Técnicas serdao analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica



constituida por 3 (trés) membros que sejam formados em Comunicacdo, Publicidade ou
Marketing ou que atuem em uma dessas areas.

20.2.1. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em
sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo que terd, no minimo, 9 (nove)
integrantes, previamente cadastrados nos autos do processo administrativo que cuida
desta licitacdo.

20.2.2. Arelagcdo dos nomes referidos no item 20.2.1 deste Edital sera publicada pela
Comissdo Especial de Licitagdo no Diario Oficial do Estado, em prazo ndo inferior a 10
(dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

20.2.3. O sorteio serd processado pela Comissao Especial de Licitacdo de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, obedecido o disposto na
parte final do § 22 do artigo 10 da Lei Federal n2 12.232/2010, ou seja, pelo menos 1/3
(um terco) dos integrantes da Subcomissao Técnica ndo podera manter nenhum vinculo
funcional ou contratual direto ou indireto com a Assembleia Legislativa do Estado de Sao
Paulo.

20.2.4. A relacdo prevista no item 20.2.1 deste Edital conterd, separadamente, os
nomes dos que mantenham e os dos que nao mantenham vinculo com a Assembleia
Legislativa do Estado de Sao Paulo.

20.2.5 Os nomes remanescentes da relagdo apds sorteio dos 03 (trés) membros da Subcomissado
Técnica serdo todos sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia, a serem convocados
nos casos de impossibilidade de participagao de algum dos titulares.

20.2.6. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o item 20.2.1,
mediante apresentacdo a Comissao Especial de Licitacdo de justificativa para a exclusao.

20.2.7. Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

20.2.8. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracao e a publicacao
de nova lista que ndo contenha o nome impugnado.

20.2.8.1. Sera necessario publicar nova relacdo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no item 20.2.1.

20.2.8.2.S6 sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagdo
anteriormente publicada.

20.2.9. A sessdo publica para o sorteio sera realizada apds a decisao motivada da impugnagao,
em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no item
20.2.2 e a possibilidade de fiscalizagao do sorteio por qualquer interessado.



20.3 A Comissao Especial de Licitacgdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a
interpretacdo e aplicacdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das
finalidades da licitacdo e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos
Documentos de Habilitacdo e nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a
lisura e o carater competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a contratacdo
da proposta mais vantajosa, nos termos do art. 59, caput, da Lei 14.133/2021.

20.4. Os membros da Subcomissao Técnica assinarao Termo de Responsabilidade, que ficara
nos autos do processo desta concorréncia, observados os respectivos modelos:
SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda é processada e julgada por Comissao Especial de Licitacdo, com
excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisara as propostas e informacgdes apresentadas nos Invélucros n2 1
(Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada) e n2 3 (Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo) para julgamento das
Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuacdo das propostas técnicas, observadas
as disposicGes estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade,
interferéncia ou influéncia do érgdo/entidade contratante ou de origem, nem da Comissdo
Especial de Licitacdo, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdao Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo
poder de decisdo e expressdo, independente do cargo/funcdo exercida no érgado contratante
ou de origem.

Todas as informacdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater
estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo Técnica,
externamente ou internamente no orgdo/entidade contratante ou de origem, antes da
publicacdo na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comissdo Especial de
Licitacao.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

EU, et e ,RGN2 i, , CPF N2
integrante da Subcomissao Técnica responsavel pelo julgamento técnico do presente processo
de Concorréncia realizado Pelo(a) ..iccveeiiieeeiiiiieeciee e , para a

contratac¢do de agéncia(s) de propaganda, regido pelas Leis n2 12.232/2010 e n? 14.133/2021,
comprometo- me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relagdo as Propostas Técnicas
apresentadas pelas licitantes

participantes do presente certame e as informacoes relacionadas ao seu julgamento e



pontuacdes atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.
Comprometo-me, ainda, a:

I — NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito préprio ou de
terceiros, obtida em razdo das atividades exercidas nesta Subcomissdo Técnica;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutencdo de relacdo
de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;
[Il— NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja
incompativel com as atribuicGes da Subcomissdo Técnica que agora ocupo para a analise e
julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda
meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até
o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta
Subcomissdo Técnica;

VI = NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta
Subcomissdo Técnica;

VIl = NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunica¢do cuja atividade
seja contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente contratagao;
e

VIII — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitacdo, realizadas
pela Comissao Especial ou Permanente de Licitagao.

Data: de de

Assinatura

20.4.1 Os membros da Comissdao Especial de Licitagdo e da Subcomissao Técnica serao
responsabilizados, na forma da lei, por eventuais acdes ou omissdes que prejudiquem o curso
do processo licitatério, nos termos do capitulo | do titulo IV da Lei n? 14.133/2021, no que
couber.

21. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS
21.1. A juizo da Comissao Especial de Licitacdo, todas as decisdes referentes a esta
concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja
publicacdo no Diario Oficial do Estado é obrigatéria:

a) nas sessdes de recebimento e abertura de invdlucros;

b) por qualguer outro meio que permita a comprovacdo inequivoca do
recebimento da comunicagdo pelas licitantes; e/ou

c) pelo Didrio Oficial do Estado de S3o Paulo



22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser
interpostos no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis a contar da intimag¢do do ato ou da
lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a autoridade competente da ANUNCIANTE,
por intermédio da Comissao Especial de Licitacdo, protocolizada na Coordenadoria de
LicitacOes, situada na sala M-27 do Palacio 9 de Julho, Sdo Paulo/SP, de segunda a sexta-
feira, das 14h as 19h ou através dos e-mails pregao@al.sp.gov.br e cplalesp@gmail.com

22.2. Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que
poderdo impugna-lo no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis.

22.3. Recebida(s) a(s) impugnacdo(Ges), ou esgotado o prazo para tanto, a
Comissdo Especial de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco)
dias Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e
respectiva(s) impugnacdo(des) a autoridade competente da ANUNCIANTE, que decidird
em 10 (dez) dias Uteis contados de seu recebimento.

22.4, Ndo sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou nao identificado no processo como
representante da licitante.

22.5. Serd franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposi¢ao de recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local
e horario a ser indicado pela Comissao Especial de Licitagao.

22.6. Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante
e ao julgamento das Propostas Técnica e de Pregos terao efeito suspensivo, podendo a
Comissao Especial de Licitagdo, motivadamente e se houver interesse para a
ANUNCIANTE, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

23. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

23.1. Serdo realizadas sessOes publicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos
dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos
representantes das licitantes presentes.

23.1.1. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a
prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8 deste Edital.

23.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as
Propostas e Documentos de Habilitacdo nas sessGes publicas.



23.1.3.  Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessao de
recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Pregos.

23.1.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e a analise dos
Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas nesse julgamento serdo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.

23.1.5.  Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas,
a quem quer que seja, quaisquer informacbes referentes a andlise, avaliacdo ou
comparacdo entre as Propostas Técnica e de Precos ou a adjudicacdo do objeto da
licitacdo a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade tanto pela
Comissdo Especial de Licitacdo quanto pela Subcomissdo Técnica, observado os modelos
dispostos no subitem 20.4.

23.1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao Especial de Licita¢do ou
a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica e de Precos
resultara na sua desclassificagdo.

23.1.7. Por ocasido da apreciacdo das Propostas Técnica e de Pregos e dos
Documentos de Habilitacdo as vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de
documentos do recinto da sessdo publica, nem sua reproducdo direta, sob qualquer
forma, inclusive por meio de fotos.

23.1.8. A Comissao Especial de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das
sessoes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos
trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

23.1.9. Participacdao na sessao publica. A sessdo serd publica e podera ser assistida
por qualquer pessoa, mas somente serda admitida a manifestacdo dos representantes
devidamente credenciados pela Comissdao Especial da Licitagdo, na forma do item 8.1
deste Edital, ndo sendo permitidas atitudes desrespeitosas, que causem tumultos ou
perturbem o bom andamento dos trabalhos.

Primeira Sessao

23.2. A primeira sessdo publica serd realizada no dia, hora e local previstos no
subitem 9.2 e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido
no subitem 8 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condicGes de participacao, nos termos do item 4
deste Edital e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber os Invélucros n? 1, n? 2, n? 3 e n? 4 das licitantes em condi¢des de
participacao;

d) conferir se esses invdlucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas



neste Edital.

23.2.1. O Invélucro n? 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada, sé sera recebido pela Comissao Especial de Licitagcdo se:

a) ndo estiver identificado;

b) ndo apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificagdo da licitante, antes da abertura do
Invélucro ne 2;

c) ndo estiver danificado ou deformado pelas pegas, materiais ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da
licitante, antes da abertura do Invélucro n@ 2.

23.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’
do subitem 23.2.1, a Comissao Especial de Licitacdo ndo recebera o Invélucron? 1, o
gue também a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

23.2.2. A primeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n? 2 e n2 4, que permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao Especial de Licitacdo, e
separa-los dos Invélucros n2 1 e n2 3;

b) retirar e rubricar o conteldo do Invélucro n? 1;
c) retirar e rubricar o conteldo do invdlucro nimero 3;

d) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessdo na forma
do item 21 deste Edital.

23.2.2.1. A Comissao Espacial de Licitacdo, antes do procedimento previsto na alinea
‘b’ do subitem 23.2.2., adotard medidas para evitar que seus membros ou os
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria
de algum Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Ndo Identificada.

23.2.2.1.1. Antes de serem abertos para rubrica dos contelddos pelos presentes na primeira
sessdo, os invllucros n2 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N3o Identificada,
devem ser misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos autores,
considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissdo Especial de Licitacdo.

23.2.2.2. Se, ao examinar ou rubricar os conteudos dos Invélucros n? 1 e n? 3, a Comissao
Especial de Licitacdo ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo
Publicitaria = Via Nao Identificada, a Comissao Especial de Licitagdo desclassificara a licitante e
ficara de posse de todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa
fase.



23.2.3. A Comissdo Especial de Licitagdo nao langara nenhum cédigo, sinal ou marca
nos Invélucros n? 1, nem nos respectivos conteidos que compdem o Plano de
Comunicacdo Publicitaria - Via Ndo Identificada das licitantes, a excecdo das rubricas
mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 23.2.2. acima.

23.2.4.  Abertos os Invélucros n2 1 e n? 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissao Especial de Licitagao.

23.2.5.  Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas
pela Comissao Especial de Licitagdo na primeira sessdao, os procedimentos de licitagao
terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 23.2.6 e seguintes.
Caso contrdrio, se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das
decisdes da Comissao Especial de Licitagdo, pertinentes a primeira sessao, esta divulgara
o resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposicdo de recursos,
conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.2.6. N3do tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem,
os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitagdo a Subcomissao Técnica,
dos Invdlucros n2 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada),
acompanhados dos questionamentos das licitantes relativos a Proposta Técnica,
se for o caso, e das respectivas respostas, sem identificacdo de autoria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos
contetudos dos Invélucros n2 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Ndo
Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invdlucros
n2 1 (Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Ndo Identificada) e de planilha com
as pontuacdes e justificativas das razbes que as fundamentaram, e
encaminhamento desses documentos a Comissdo Especial de Licitacdo, na
devolucdo dos Invélucros n2 1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Invélucros n? 1,
mencionados na alinea anterior, ocorrerd o encaminhamento, pela Comissao
Especial de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n2 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢Ges de Problemas de Comunicagao)
das licitantes;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos
conteudos dos Invdlucros n? 3 (Capacidade de Atendimento, Repertoério e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo) das licitantes, de acordo
com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n2



3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugcbes de Problemas
de Comunicagdo) e de planilha com as pontuacodes e justificativas das razGes que
as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissao Especial
de Licitacdo, na devolugdo dos Invélucros n? 3.

23.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’
do subitem 12.4., a pontuacdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada quesito ou
subquesito dessa Proposta serd langada em planilhas que ficarao acondicionadas em
envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomissao, até
que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.6.2. 0 disposto no subitem precedente ndao se aplica ao caso da alinea ‘a’ do
subitem 12.4, em que o descumprimento das regras definidas, para a preservacao da
autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nado Identificada, resulte na
identificacdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n2 2.

23.2.7.  As planilhas previstas nas alineas ‘c” e ‘f* do subitem 23.2.6 conterdo
respectivamente a pontuacdo decada membro da Subcomissdo Técnica para cada
subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria _ Via Ndo Identificada e as pontuacgdes,
de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertodrio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicacdo, de cada licitante.

Segunda Sessao

23.3. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos
Invdlucros n2 1 e n? 3, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos
elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdao Especial de Licitacdo convocara as
licitantes, na forma do item 21, para participar da segunda sessao publica, com a seguinte
pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na ficha de credenciamento;

b) abrir os Invélucros n? 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n2 2 (Plano de Comunicacdo
Publicitdria - Via Identificada) das licitantes, com os conteudos dos Invélucros n?
1 (Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Nao Identificada), para identificagdo

de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada
Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;

f) executar o sorteio previsto no subitem 12.7, se for o caso;



g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera
publicado na forma do item 21, com a indicacdo das licitantes classificadas e das
desclassificadas, em ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo para
interposicdo de recurso, conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.3.1. Além das demais atribuicOes, previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitacdo da Comissdo Especial de
Licitacdo, caso necessario.

Terceira Sessao

23.4. N3do tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitacdo
convocara as licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma do item 21, para
participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:

b) abrir os Invélucros n? 4, com as Propostas de Precos, cujos documentos serdo
rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Licitagdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos Invélucros n2 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele
especificados, desclassificando as que descumprirem as suas disposi¢cdes, em
especial no que tange ao subitem 14.2;

e) identificar a Proposta de menor preco, nos termos dos subitens 14.2 e 14.4 e
dar conhecimento do resultado aos representantes das licitantes presentes;

f) verificar se alguma das 02 (duas) licitantes mais bem classificadas no
julgamento da Proposta Técnica apresentou a Proposta de menor prego e
efetuar com as que ndo tenham apresentado a negociagdo prevista no Art.
61,812 da Lei n2 14.133/2021 nos termos da Proposta de menor preco;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada
na alinea precedente, sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a
ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, até a consecucdo de acordo para
as contratagdes previstas no presente certame;

h) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos,
observado o disposto nos subitens 12.4 e 12.5, as 02 (duas) licitantes que:

h1) tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e



h2) tenha individualmente apresentado a Proposta de menor preco, conforme
disposto no item 15, ou concordado em pratica-lo a partir da negociagao prevista
no Art. 61, §12 da Lei n? 14.133/2021

i) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do
julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos sera publicado na forma do
item 21, com a indicacdo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, conforme disposto no item 22 deste Edital.

Quarta Sessao

23.5.Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitacdo convocara
as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, na forma
do item 21, para participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
ma ficha de credenciamento;

b) verificar a manutencdo das condi¢Ges de participacdo pelas licitantes, nos
termos do item 4 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de
descumprimento;

c) receber e abrir os Invoélucros n? 5 das licitantes em condigdes de participacao,
cujos documentos serdao rubricados pelos membros da Comissdo Especial ou
Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissdo por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condi¢Ges
estabelecidas neste Edital e na legislacdo em vigor;

e) colocar a disposicdao dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos Invélucros n2 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que serd publicado
na forma do item 21, com a indicacdo das licitantes habilitadas e inabilitadas,
abrindo-se prazo de 05 (cinco) dias Uteis para interposicdo de re
curso, conforme disposto na alinea “c”, do inciso |, do artigo 165 da Lei n®
14.133/2021;

24. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

24.1. Ndo tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a
sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera homologado
o resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicagdo do seu objeto as
licitantes vencedoras, observado o disposto no subitem 31.10 deste Edital.



24.2.  Serdo vencedoras desta concorréncia as 02 (duas) licitantes que:
a) tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas;

b) individualmente tenha apresentado a Proposta de menor prego, nos termos
do item 15, ou concordado em pratica-lo a partir da negociacdo prevista no
Art.61, §12 da Lei n? 14.133/2021 ¢;

c) tenham sido habilitadas, observadas as disposicGes do item 19 deste Edital.

25. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

25.1. As licitantes vencedoras terdo o prazo de 10 (dez) dias Uteis, contados a partir
da convocacdo, para apresentar a certificacdo de qualificagcdo técnica de funcionamento
de que tratam o § 12 do art. 42 da Lei n? 12.232/2010 e assinarem os respectivos
instrumentos de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo V. O contrato sera
assinado com a utilizacdo de meio eletronico, quando possivel, nos termos da legislacdo
aplicavel.

25.1.1. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo da
ANUNCIANTE, consideradas as justificativas que |he forem apresentadas pelas licitantes
vencedoras.

25.1.1.1. Se alguma das licitantes vencedoras ndo comparecer nos prazos estipulados
para assinar o contrato, a ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes,
obedecida a ordem de classificagao das Propostas Técnicas, para assinar o contrato em
igual prazo e nas mesmas condi¢des estabelecidas para a licitante que deixou de
assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominagao
prevista no§ 59, Art. 90, da Lei 14.133/2021.

25.1.2. Para assinatura do contrato, a licitante vencedora deverd apresentar
declaracdo de inexisténcia de contrato vigente que possa gerar conflito de interesses
com as atividades finalisticas da ANUNCIANTE, conforme modelo abaixo:



Declaragao de Inexisténcia de Conflito de Interesses

A CONTRATADA, inscrita no CNPJ sob o n? _xx._/ xxxx-x, por intermédio de seu representante legal,
) SO , portador do CPF n? ........ , em atendimento ao subitem 25.1.2 do Edital de Licitagdo n.2
__/xxxx___declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro que:

| — N3o exerce ou ndo exercera, direta ou indiretamente, atividade que implique na prestacdo de servicos ou
relacdo de negdcios com pessoa juridica, durante a vigéncia do contrato, que tenha objetivos conflitantes com
os interesses ou com as atividades finalisticas da CONTRATANTE; e

Il — Ndo pratica ou ndo praticara ato que comprometa o interesse publico, em beneficio de pessoa fisica que
tenha objetivos conflitante com as atividades finalisticas da CONTRATANTE, durante a execugdo contratual, seja
na condicdo de cOnjuge, companheiro ou parente, consanguineo ou afins, em linha reta ou colateral, até o
terceiro grau, dos sdcios ou dirigentes da CONTRATADA.

[Local], __de de xxxx

<representante legal da contratada>

25.2. Manutengao das condi¢des de habilitagdo. Se, por ocasido da celebragdo do
contrato, algum dos documentos apresentados pela adjudicataria para fins de
comprovagao da regularidade fiscal ou trabalhista na etapa de habilitagao estiver com o
prazo de validade expirado, a ANUNCIANTE verificard a situagdao por meio eletrénico e
certificara a regularidade nos autos do processo, anexando ao expediente os documentos
comprobatorios, salvo impossibilidade devidamente justificada. Se ndo for possivel a
atualizacdo por meio eletronico, a adjudicatdria serd notificada para comprovar a sua
regularidade fiscal e trabalhista no prazo de dois dias Uteis, sob pena de a contratagdao nao
se realizar.

25.3. CADIN ESTADUAL. Constitui condicdo para a celebracdo do contrato, bem
como para a realizacdo dos pagamentos dele decorrentes, a inexisténcia de registros em
nome da adjudicataria no “Cadastro Informativo dos Créditos ndo Quitados de Orgios e
Entidades Estaduais — CADIN ESTADUAL”. Esta condi¢do sera considerada cumprida se a
devedora comprovar que os respectivos registros se encontram suspensos, nos termos do
artigo 89, §§ 12 e 29. da Lei Estadual n2 12.799/2008.

25.4. Indicagao de gestor - cooperativas. A indicagao de gestor encarregado de
representar a adjudicataria com exclusividade perante o contratante, caso se trate de
sociedade cooperativa, constitui condicao para a assinatura do contrato.

25.5. Regularidade fiscal e trabalhista de ME/EPP/COOPERATIVAS. A regularidade
fiscal e trabalhista da microempresa, empresa de pequeno porte ou cooperativa nas
condicdes do art. 34, da Lei Federal n? 11.488/2007 sera exigida, nos termos do subitem
19.4 deste Edital.

25.6. Os contratos para a execucdo dos servicos objeto deste Edital tera duracao
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de 15 (quinze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogados
nos termos da Clausula Terceira da Minuta de Contrato (Anexo V).

25.7. A ANUNCIANTE podera rescindir, a qualquer tempo, os contratos que vierem
a ser assinados, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, conforme
disposto na Clausula Décima Quarta da Minuta de Contrato (Anexo V).

25.8. A contratada mantera, pelo periodo de no minimo, 05 (cinco) anos, apds a
extincdo do contrato, acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados,
compreendendo as pegas e os materiais produzidos, acompanhados das respectivas
informagdes relativas aos prazos de cessao dos direitos autorais vinculados, se for o caso.

25.9. As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execucgao dos contratos,
as condicbes de qualificacdo e habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a
certificagcdo de qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam o § 12 do art. 42 da
Lei n2 12.232/2010.

25.10. As contratadas centralizardo o comando da publicidade da ANUNCIANTE na
cidade de S3ao Paulo, onde, para esse fim, manterao sede, filial, sucursal ou escritério,
observado o disposto nos subitens 5.1, inciso Il e 5.1, inciso I, da da Clausula Quinta da
Minuta de Contrato (Anexo V).

25.11. Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de
transcricdo, as condicOes estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pelas
licitantes vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia
e a Proposta de menor prego.

26. GARANTIA DE EXECUGAO

26.1. As disposicOes pertinentes a garantia de execucgdo estdo estabelecidas na
Clausula Décima Segunda da Minuta de Contrato (Anexo V).

27. OBRIGAGCOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

27.1.As obrigacOes da contratada e da CONTRATANTE, vinculadas a execugdo do contrato
a ser firmado em decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas nas Clausulas
Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo V) deste Edital, conforme o Art.89, §22 da
Lei n2 14.133/2021.

28. FISCALIZAGAO

28.1. A ANUNCIANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar
e fiscalizar a execugdo dos contratos resultantes desta concorréncia e registrar em
relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execugdo dos servigos e terdao poderes, entre outros, para notificar as
contratadas, objetivando sua imediata correc¢do, nos termos da Cldusula Sétima da Minuta
de Contrato (Anexo V).



29. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

29.1. A remuneracdo as contratadas, pelos servicos prestados, sera feita nos
termos das Clausulas Oitava e Nona da Minuta de Contrato (Anexo V), consoante os
precos estabelecidos na Proposta de menor preco, observado o item 15 deste Edital.

29.2. A forma e as condigdes de pagamento sao as constantes da Clausula Décima
Primeira da Minuta de Contrato (Anexo V).

30. SANGOES ADMINISTRATIVAS

30.1. Sera aplicada as licitantes vencedoras multa compensatoéria de até 1% (um
por cento), calculada sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 3.1,
independentemente de outras san¢des e penalidades previstas na Lei n? 14.133/2021,
diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) ndo manutengdo das condi¢des de habilitagdo e qualificagdo, a ponto de
inviabilizar a contratacdo.

30.1.1. O disposto no subitem precedente ndo se aplica as licitantes convocadas na
forma do subitem 25.1.1.1 deste Edital.

30.2. O descumprimento total ou parcial das obrigacbes assumidas pelas
contratadas, sem justificativa aceita pela ANUNCIANTE, resguardados os preceitos legais
pertinentes, podera acarretar as sangbes previstas em lei e no contrato a ser firmado
entre as partes, nos termos da Clausula Décima Terceira da Minuta de Contrato (Anexo
V).

31. DISPOSICOES FINAIS

31.1. E facultada & Comissdo Especial de Licitacdo, em qualquer fase desta
concorréncia, a promog¢ao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrugdo do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou
informacdo que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos
Documentos de Habilitagao.

31.2. A Comissao Especial de Licitagao, por solicitagdo expressa da Subcomissao
Técnica, podera proceder vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas
Propostas Técnicas (quesito Capacidade de Atendimento), que estardo a disposicdo da
ANUNCIANTE para a execuc¢ao do contrato.

31.3 A Comissdo Especial de Licitacdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o
sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via N3o ldentificada, até a
abertura do Invdlucro n? 2, nas situagOes previstas nos subitens 31.1 e 31.2 deste Edital.



31.4. Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdo ser desclassificadas ou
inabilitadas se a ANUNCIANTE tiver conhecimento de fato desabonador as suas classificacoes
técnicas ou as suas habilitacGes, conhecido apds o julgamento de cada fase.

31.4.1. Se ocorrer desclassificacdo ou inabilitacdo de licitante vencedora, por fatos referidos no
subitem precedente, a ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida
a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

31.5. Se, durante a execug¢do dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais
contratadas ndo for prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislagao e no
contrato, a ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de
classificagdao das Propostas Técnicas, para dar continuidade a execugao do objeto do contrato,
desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condicdes e exigéncias a que
estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

31.6. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
gue possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

31.7. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
ANUNCIANTE comunicara os fatos verificados ao Conselho Administrativo de Defesa Econdmica
do Ministério da Justica e ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias devidas.

31.8. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a autora
as sancoOes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-1 do Cédigo Penal,
incluido através da Lei n? 14.133/2021

31.9. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer
gue seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a analise, avaliacdo
ou comparagao entre as Propostas.

31.10. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, observadas as normas
previstas no art. 147, da Lei n. 14.133/2021, esta concorréncia sera anulada se ocorrer
ilegalidade insandvel em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases,
por razoes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado,
pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

31.10.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a dos contratos, sem prejuizo do disposto
no paragrafo Unico do art. 148 da Lei n? 14.133/2021.

31.10.2. A ANUNCIANTE podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho que vier
a ser emitida em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o respectivo contrato,
independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e
assegurados as contratadas o contraditdrio e a ampla defesa, caso a adjudicacdo seja anulada,
em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

31.11. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e
de Precos, a Comissdo Especial de Licitacdo poderd, por motivo de interesse publico, por sua



iniciativa, em consequéncia de solicitacGes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este
Edital, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagdo das
Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulacdo das
Propostas.

31.12. Correrdo por conta da ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre a formalizacdo dos
contratos, incluidas as decorrentes de sua publicagdo.

31.13. As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da Comarca da capital do Estado de
Sao Paulo.

31.14. Integram este Edital os seguintes Anexos:

Anexo |: Briefing

Anexo II: Modelo de Procuragdo

Anexo lll: Modelo de Proposta de Precos

Anexo lll.A: Modelo de declaracdo de elaboracdo independente

Anexo IV: Modelo de Declara¢do (Habilitacao)

Anexo IV.A: Declaracdo de Pleno Cumprimento dos Requisitos de Habilitacdo
Anexo V: Minuta de Contrato

Anexo VI: Modelo de Termo de Confidencialidade, Sigilo e Uso

Anexo VII: Avaliacdo de Campanha Publicitaria

Anexo VIII: Manual de Selecdo Interna de Agéncia de Propaganda Contratada
Anexo IX — Estudo Técnico Preliminar

Anexo IX.A—Termo de Referéncia

Anexo IX.B — Analise de Riscos

Anexo X — Termo de Ciéncia e Notificagdo

Anexo Xl — Minuta de Declaracao de Documentos a Disposi¢ao do Tribunal

S3ao Paulo, 17 de abril de 2026.

JOSE DOMINGOS FRID E FIGUEIREDO
Assessor-Chefe de Gabinete



ANEXO |
BRIEFING

Processo Digital n? 124/2025

DOCUMENTO DISPONIVEL PARA DOWNLOAD EM SEPARADO
(documento juntado aos autos do Processo Digital n° 124/2025)



ANEXO Il

MODELO DE PROCURAGAO

Outorgante

Qualificacdo (nome, endereco, razdo social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncian? __ /20 .

Poderes

Apresentar documentacdo e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de documentos
de habilitacdo e de propostas, assinar documentos, propostas, as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnacgdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a
recurso interposto, negociar novos precos e condic¢des, firmar termos de compromisso e assinar
todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente
mandato.

Local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais

<observacdo: se particular, a procuracgéo serd elaborada em papel timbrado da licitante e assinada
por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, sendo necessdrio comprovar 0s
poderes do outorgante para a presente delegagdo>



N

A

ANEXO 1lI

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

Comissao Especial de Licitagdo

Referente Concorréncia n? 01/2026 — ALESP.

1) Declaramos que, na vigéncia do contrato, em conformidade com o item 8.7.3 do
Termo de Referéncia, adotaremos os seguintes precos para os servicos abaixo descritos:

a) Desconto de % | por cento) em relacdo aos precos

previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S3o Paulo, a
titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pelo licitante,
referentes a pecas e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do artigo 11 da Lei federal n®
4.680/1965;

b) Percentual de honorarios de ....... (cerenn. por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento pertinentes a execucao do contrato;

c) Percentual de honorarios de ....... (cereee. por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a execucao
técnica de pega e ou material cuja distribuicao nao proporcione ao licitante o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei federal
n2 4.680/1965;

d) Percentual de honordrios de ....... (coreeee por cento), incidente sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias; e

e) Percentual de ......... (oo por cento) em relacdo ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos e, também, decorrente de cessdo de uso de obras
consagradas, quando ocorrer a reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente



ajustado. Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido
pela regra de trés simples.

2) Percentualde....... ( porcento) em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais
de autor e conexos e, também, decorrente da cessdo de uso de obras consagradas,
guando ocorrer a reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado.

3) Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro,
omissdo ou qualquer outro pretexto.

4) O prazo de validade desta Proposta de Precos é de 60 (sessenta) dias corridos,
contados de sua apresentacdo, em consonancia com o disposto no subitem 14.3 do
Edital.

4. Outras declaragoes

4.1 Estamos cientes e de acordo com as disposicGes alusivas a direitos
patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de
Contrato (Anexo V).

4.2 Estamos cientes de que a ANUNCIANTE procedera a retencdo de tributos e
contribuicBes nas situacdes previstas em lei.

4.3 Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condicdes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos
especializados e a veiculos de divulgacdo, transferindo a ANUNCIANTE todas as
vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo Unico do art. 15 da Lei n.2
12.232/2010.

4.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de
bens e de servicos especializados e aos veiculos de divulgacdo, apds a liquidacdo das
despesas e o pagamento a cargo da ANUNCIANTE, nos termos da Clausula Décima
Primeira da Minuta de Contrato (Anexo V).

4.5 Esta Proposta de Pregos esta em conformidade com o Edital da concorréncia
em referéncia.

Local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos
representantes legais



ANEXO IILLA
DECLARAGAO DE ELABORAGAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA E ATUAGAO CONFORME AO MARCO

LEGAL ANTICORRUPCAO
Eu, , portador do CPF n® ,
representante legal do licitante (nome empresarial), interessado em participar da

Concorréncia n? 01/2026, Processo n® 124/2025, DECLARO, sob as penas da Lei, especialmente
o artigo 299 do Cddigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente e o seu conteudo nao foi, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado ou discutido com qualquer outro

licitante ou interessado, em potencial ou de fato, no presente procedimento licitatério;

b) a intencdo de apresentar a proposta ndo foi informada ou discutida com qualquer outro
licitante ou interessado, em potencial ou de fato, no presente procedimento licitatério;

c) o licitante ndo tentou, por qualguer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de
qualquer outro licitante ou interessado, em potencial ou de fato, no presente procedimento
licitatorio;

d) o conteudo da proposta apresentada ndo sera, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro licitante ou interessado, em
potencial ou de fato, no presente procedimento licitatério antes da adjudicacdo do objeto;

e) o conteudo da proposta apresentada nao foi, no todo ou em parte, informado, discutido ou
recebido de qualquer integrante relacionado, direta ou indiretamente, ao 6rgdo licitante antes
da abertura oficial das propostas; e

f) o representante legal do licitante estd plenamente ciente do teor e da extensdo desta

declaracdo e que detém plenos poderes e informacgdes para firma-la.

DECLARO, ainda, que a pessoa juridica que represento conduz seus negdcios de forma a coibir
fraudes, corrupgcdo e a pratica de quaisquer outros atos lesivos a Administracdo Publica,
nacional ou estrangeira, em atendimento a Lei Federal n2 12.846/ 2013 e ao Decreto Estadual

n2 67.301/2022, tais como:



| - prometer, oferecer ou dar, direta ou indiretamente, vantagem indevida a agente
publico, ou a terceira pessoa a ele relacionada;
Il -comprovadamente, financiar, custear, patrocinar ou de qualquer modo subvencionar
a pratica dos atos ilicitos previstos em Lei;
Il - comprovadamente, utilizar-se de interposta pessoa fisica ou juridica para ocultar ou
dissimular seus reais interesses ou a identidade dos beneficiarios dos atos praticados;
IV - notocante a licitagOes e contratos:
a) frustrar ou fraudar, mediante ajuste, combinacdo ou qualquer outro expediente, o
carater competitivo de procedimento licitatério publico;
b) impedir, perturbar ou fraudar a realizacdo de qualquer ato de procedimento
licitatério publico;
c) afastar ou procurar afastar licitante, por meio de fraude ou oferecimento de
vantagem de qualquer tipo;
d) fraudar licitacdo publica ou contrato dela decorrente;
e) criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa juridica para participar de licitagcdo
publica ou celebrar contrato administrativo;
f) obter vantagem ou beneficio indevido, de modo fraudulento, de modificacGes ou
prorrogacoes de contratos celebrados com a administracdo publica, sem autorizacao
em lei, no ato convocatdrio da licitagdo publica ou nos respectivos instrumentos
contratuais; ou
g) manipular ou fraudar o equilibrio econémico-financeiro dos contratos celebrados
com a administracdo publica;
V — dificultar atividade de investigacdo ou fiscalizacdo de 6rgdos, entidades ou agentes
publicos, ou intervir em sua atuacdo, inclusive no ambito das agéncias reguladoras e dos

orgdos de fiscalizacdo do sistema financeiro nacional.

(Local e data).

(Nome/assinatura do representante legal)



ANEXO IV

MODELO DE DECLARAGAO (HABILITAGAO)

MODELO A QUE SE REFERE O ITEM 18.2.5.1. DO EDITAL

Nome completo:
CPF ne:

DECLARO, sob as penas da Lei, que o licitante (nome empresarial),

interessado em participar da Concorréncia n? 01/2026, Processo n° 124/2025:

a) estd em situagdo regular perante o Ministério do Trabalho e Emprego no que se refere a
observancia do disposto no inciso XXXIIl do artigo 7.2 da Constituicdo Federal, na forma do
Decreto Estadual n2 42.911/1998;

b) ndo se enquadra em nenhuma das vedag¢des de participagdo na licitagdo do item 4.2 deste
Edital;

c) ndo possui empregados executando trabalho degradante ou forgado, observando o disposto
nos incisos Il e IV do artigo 12 e no inciso lll do artigo 52 da Constituicdo Federal; e
d) atende as normas de salde e seguranca do trabalho, nos termos do paragrafo Unico do

artigo 117 da Constituicdo Estadual.

(Local e data).

(Nome/assinatura do representante legal)



ANEXO IV.A

MODELO DE DECLARAGAO DE PLENO CUMPRIMENTO DOS REQUISITOS DE HABILITAGAO

Nome completo:
RG ne: CPF ne
DECLARO, sob as penas da Lei, que o) licitante

(nome empresarial), interessado em
participar da Concorréncia n? 01/2026, Processo n° 124/2025, cumpre plenamente os
requisitos de habilitagcdo exigidos no instrumento convocatério, nos termos do inciso |
do artigo 40 da Lei Estadual n? 6.544/1989, na redacdo que |lhe foi dada pela Lei n®
13.121, de 7 de julho de 2008.

(Local de data)

(Nome/assinatura do representante legal




ANEXO V

MINUTA DE CONTRATO

CONCORRENCIA n.° 01/2026
PROCESSO DIGITAL n.° 124/2025

Termo de contrato celebrado entre a ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA DO ESTADO DE SAO PAULO e as agéncias de
publicidade vencedoras do certame em referéncia, TENDO
POR OBJETO A PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE.

Aos dias do més de do ano de dois mil e

(20__), nesta cidade de S3o Paulo, no Palacio 9 de Julho, situado na Avenida Pedro Alvares
Cabral, n? 201, Bairro do Ibirapuera, Sdo Paulo/SP, de um lado, na qualidade de
CONTRATANTE, a ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE SAO PAULO, inscrita no CNPJ
sob o n?2 59.952.259/0001-85 , neste ato representada e, do outro
lado, na qualidade de CONTRATADAS, as seguintes agéncias de propaganda

31.2.1.1.1. , com sede na

, inscrita no CNPJ sob o n?

, com inscricao estadual ne
k municipal ne
, com contrato social arquivado na Junta Comercial do
Estado de S3o Paulo sob o n® , heste ato representada

por ;

e

31.2.1.1.2. , com sede na
, inscrita no CNPJ sob o n2
, com inscricdo estadual ne

, Mmunicipal n2 ,
com contrato social arquivado na Junta Comercial do Estado de S3o Paulo sob o n?
, neste ato representada por

)

adjudicatarias do objeto da CONCORRENCIA n2 01/2026 DO TIPO “MELHOR TECNICA”,
autorizada no Processo ALESP Digital n2 124/2025, conforme homologagio e
adjudicacdoefetuadas pela Egrégia Mesa através da(s) Decisdo(Ges) n2 / ,
publicada(s) no Didrio Oficial do Estado de / / , sujeitando-se as normas da
Lei Federal n2 12.232/2010 e, de forma complementar, a Lei Federal n2 4.680/1965 e a Lei
Federaln?14.133/2021, além das demais normas legais e regulamentares aplicaveis a espécie,




bem como ao Edital da Concorréncia n2 01 /2025, seus Anexos, e as Propostas Técnica e de
Precos das CONTRATADAS, os quais constituem parte deste instrumento, mediante as
seguintes clausulas e condi¢des que reciprocamente outorgam e aceitam:

CLAUSULA PRIMEIRA — OBJETO

Constitui objeto do presente contrato a prestacdo de servigos de publicidade, por intermédio
de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a
concepcao, a criacdo, a execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugao externa
e a distribuicdo de agdes publicitarias da CONTRATANTE junto a publicos de interesse, com o
intuito de atender ao direito a informacdo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes ou de informar o publico em geral.

§12 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes:

I) ao planejamento e a execug¢do de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas, observado o disposto no
artigo 32 da Lei federal n? 12.232/2010;

II) aproducdo e a execugdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios,
de midia e ndo midia, criados no ambito do presente contrato; e

[l1)a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

§22 O estudo e o planejamento, previstos no “corpo” desta Clausula, objetivam subsidiar a
proposicdo estratégica das acdes publicitarias, para alcance dos objetivos de comunicacdo e
superacdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e
métricas para aferigdo, andlise e otimizagdo de resultados.

§32 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacdo previstos no inciso | do §19 terdo a
finalidade de:

) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para
divulgacdo das pecas ou campanhas publicitarias;

II) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculacdo e a adequacao
das mensagens a serem divulgadas;



[ll) possibilitar a mensuracdo e avaliagdo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a acdo de publicidade.

§49 Os servigos previstos no “corpo” desta Cldusula e no §12 ndo abrangem as agles de
publicidade legal, as atividades de promocdo, de patrocinio, de relacdes publicas, de
assessoria de comunicacdo e de imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza.

§52 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os
projetos de veiculagcdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de
divulgacao.

§62 As CONTRATADAS atuardo por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com
o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos
especializados, para a execugdo das atividades complementares de que tratam os incisos | a
Il do §19, e de veiculos de divulgagao, para a transmissao de mensagens publicitarias.

§72 As CONTRATADAS nao poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servicos previstos nesta Clausula.

§82 Os servicos de que trata esta clausula serdo prestados em conformidade com as
diretrizes do Departamento de Comunicacdo da Assembleia Legislativa do Estado de Sao
Paulo, sob a coordenacdo, supervisdo e controle da CONTRATANTE, nos termos da legislacdo
aplicavel.

§92 As Agéncias atuardo individualmente, de acordo com as solicitacdes da CONTRATANTE,
qgue expedira ordens de servigo especificas e independentes para cada CONTRATADA.

§10 As CONTRATADAS atuardo de acordo com solicitacgo da CONTRATANTE,
indistintamente e independentemente de sua classificacdo no certame que deu origem a
este contrato, e ndo ter3, particularmente, exclusividade em relacdo a nenhum dos servigos
previstos nesta Clausula.

§11 Para a execugdo dos servicos, a CONTRATANTE observara os procedimentos de selegdo
interna entre as agéncias contratadas, em decorréncia do processo licitatério que deu
origem a este instrumento, cuja metodologia consta do Anexo VIl do Edital do Certame e
foi publicada no <veiculo da imprensa oficial>, de <data>, paginas XX a XX, conforme disposto
no art. 29, § 42, da Lei n2 12.232/2010, <se for o caso> disponivel na internet no endereco <endereco
eletronico do anunciante>.

§12 O objeto contratual executado devera atingir o fim a que se destina, com a eficacia e a
gualidade requeridas.

§13 O regime de execucdo deste contrato é o de empreitada por prego unitario.

CLAUSULA SEGUNDA — CONDICOES DE EXECUCAO DOS SERVICOS




A execucdo dos servigos devera ter inicio na data de assinatura deste termo, obedecidas as
condicOes estabelecidas no Edital indicado no predmbulo deste instrumento, correndo por
conta das CONTRATADAS todas as despesas necessarias a sua plena e adequada execugao,
em especial as despesas atinentes a seguros, transportes, tributos, encargos trabalhistas e
previdenciarios.

PARAGRAFO UNICO As CONTRATADAS exibem, neste ato:

) A certiddo conjunta (negativa de débitos ou positiva com efeitos de negativa) de
regularidade de contribuicbes previdencidrias, de tributos federais e da divida ativa
da Unido; e

) A certiddo de regularidade relativa ao FGTS; e

1)) A certiddo de regularidade em face da Justica do Trabalho (negativa de débitos ou
positiva com efeitos de negativa) relativa a débitos trabalhistas (Lei federal n2
12.440/2011); e

V) A certiddo obtida junto ao site “e-Sang¢des” do Governo do Estado de Sdo Paulo; e

V) A certiddo obtida junto ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas
(CEIS) do portal da transparéncia do governo federal; e

Vi) A certiddo obtida junto ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa e Inelegibilidade mantido pelo Conselho Nacional de
Justica, em nome da pessoa juridica e dos dirigentes; e

Vi) O termo de ciéncia e notificacdo (Anexo X) e a minuta de declaracdo de documentos
a disposicao (Anexo Xl), ambos do TCE/SP.

CLAUSULA TERCEIRA — VIGENCIA

O presente contrato tera duragdo de 15 (quinze) meses, contados a partir do primeiro dia util
subsequente a sua assinatura, com inicio em _/ / e término em _/ / ,
obedecidas as condigdes estabelecidas no Edital indicado no preambulo deste instrumento,
correndo por conta das CONTRATADAS todas as despesas necessarias a sua plena e adequada
execugdao, em especial as despesas atinentes a seguros, transportes, tributos, encargos
trabalhistas e previdencidrios.

§12 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, por sucessivos periodos,
iguais ou inferiores, mediante acordo entre as partes, nos termos dos artigos 105 a 107 da Lei
n? 14.133/2021.

§292 A prorrogacao sera instruida mediante avaliagdo de desempenho das CONTRATADAS, a
ser efetuada pela CONTRATANTE.

§32 Qualquer das CONTRATADAS podera se opor a prorrogacdao de que trata o pardgrafo
primeiro da presente clausula, desde que o faga mediante documento escrito, recepcionado
pelo CONTRATANTE em até 60 (sessenta) dias antes do vencimento do contrato, ou de cada
uma das dilagdes do prazo de vigéncia.



§42 A n3o prorrogacdo do prazo de vigéncia contratual por conveniéncia do CONTRATANTE ndo
gerara as CONTRATADAS direito a qualquer espécie de indenizagao.

§52 Eventuais prorrogacdes serdo formalizadas mediante celebragdo dos respectivos termos de
aditamento ao contrato, respeitadas as condicGes prescritas na Lei Federal n® 14.133/2021.

§62 Ndo obstante o prazo estipulado no §19 desta Clausula, a vigéncia nos exercicios
subsequentes ao da celebracdo do contrato estara sujeita a condicdo resolutiva,
consubstanciada esta na inexisténcia de recursos aprovados nas respectivas Leis
Orcamentarias de cada exercicio para atender as respectivas despesas.

§72 Ocorrendo a resolucdo do contrato, com base na condicdo estipulada no §62 desta
Clausula, as CONTRATADAS n3o terdo direito a qualquer espécie de indenizagdo.

CLAUSULA QUARTA — VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

O valor deste contrato, decorrente da Concorréncia n? 0__/202_, que deu origem a este
instrumento, esta estimado em RS 30.000.000,00 (trinta milhdes de reais), pelos primeiros
15 (quinze) meses.

§12 No presente exercicio as despesas decorrentes desta contratacdo irdo onerar a conta
339039 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS — P. JURIDICA

§292 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, No(s) exercicio(s) seguinte(s),
correrao a conta dos recursos préprios para atender as despesas da mesma natureza, cuja
alocagao sera feita no inicio de cada exercicio financeiro.

§32 Na prorrogacdo, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de remuneracao
praticados com as CONTRATADAS, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior
vantajosidade para a Administracdo, no decorrer da execucao deste contrato.

§42 A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de
remuneracdo praticados com as CONTRATADAS, em decorréncia de eventual reducdo
identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

§52 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor
contratual.

§62 No interesse da CONTRATANTE, as CONTRATADAS ficam obrigadas a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do presente
contrato, conforme disposto nos do art. 125 e 126 da Lei n2 14.133/2021.

CLAUSULA QUINTA — OBRIGACOES DA CONTRATADA

Constituem obrigacdes das CONTRATADAS, além das constantes do Edital, do Briefing,



das estabelecidas em lei e demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:

| — Operar como organizacao completa e fornecer servicos de elevada qualidade;

Il — Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Municipio de Sdo Paulo,
onde devera ser mantida unidade administrativa para esse fim, sem prejuizo da
utilizacdo de outras dependéncias para servicos de criacdo e de produgdo ou outros
complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as
condicbes previamente acordadas;

[ll — comprovar, no prazo maximo de 15 (quinze) dias corridos, a contar do primeiro dia
util subsequente a assinatura deste instrumento, que possui, no Municipio de Sdo Paulo,
estrutura de atendimento compativel com o volume e as caracteristicas dos servi¢cos a
serem prestados a CONTRATANTE;

IV — executar com seus préprios recursos ou, quando necessdrio, mediante a
contratacdo de fornecedores de servicos especializados e veiculos, todos os servicos
relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas
pela CONTRATANTE;

V —utilizar, na elaboragao dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados
na Proposta Técnica da licitagcdo que deu origem a este ajuste, para fins de comprovacao
da capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, mediante comunica¢do formal 3 CONTRATANTE;
VI — envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicGes nas negociacOes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens
obtidas, observando-se o seguinte:

a) pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de
midia diretamente ou por intermédio das CONTRATADAS, incluidos os eventuais
descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdoes que tenham
sido concedidos por veiculo de divulgacdo;

b) o disposto na alinea “a” deste item VI ndo abrange os planos de incentivo concedidos
por veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18, da Lei federal
n2 12.232/2010;

c) o desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATADA, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

d) nenhuma das CONTRATADAS podera privilegiar os planos de incentivo (Lei federal
n? 12.232/2010, art. 18) em detrimento dos interesses da CONTRATANTE, seja
preterindo veiculos de divulgagao que ndao os concedam, seja priorizando os que 0s
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de
acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados;

e) o descumprimento ao disposto na alinea “d” deste item VI constituira grave violagdo
aos deverescontratuais, submetendo a CONTRATADA infratora a processo
administrativo que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagao
das sanc¢des previstas neste contrato;

f) deverdo ser sempre negociadas as melhores condi¢Ges de preco, até os percentuais



maximos constantes do contrato, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos
de arte e outros protegidos pelo direito de autor e conexos, bem como em relagdo aos
direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdo de pecas
publicitarias;

VIl — no fornecimento de bens ou servicos especializados a CONTRATANTE, cabera a
cada CONTRATADA observar as seguintes condicoes:

a) fazer cotagbes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por

fornecedores;

b) apresentar somente cotacdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, aptos a
fornecer bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugao do objeto deste contrato, nos termos do artigo 14 da Lei
federal n212.232/2010;

c) apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacOes coletadas entre fornecedores cadastrados
no SICAF que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

d) exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a
compdem, seus pregos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de
suas especificagoes;

e) a cotacdo deverd ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo
do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados)
e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do
responsavel pela cotacao;

f) juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor estd inscrito e em atividade no CNPJ ou no CPF e nos cadastros de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido.

VIl - Quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob fiscalizacio da CONTRATANTE;

IX —A CONTRATANTE procederd a verificacdo prévia da adequacado dos precos dos bens
e servicos cotados em relacdo aos do mercado, podendo para isso recorrer as
informacdes disponiveis no SICAF;

X —Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, as CONTRATADAS deverdo
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao do gestor deste
contrato.

Xl —Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores quando o fornecimento de bens
ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global
deste contrato;

b) realizar cotacdo de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de



bens ou servicos, independentemente de valor.

Xl cada CONTRATADA informara, por escrito, aos fornecedores de servicos
especializados acerca das condi¢cdes estabelecidas na Clausula Décima para a
reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos;

XIll — as disposicGes dos itens VII a Xll desta clausula ndo se aplicam a compra de midia;

XIV — a contratacdo de fornecedores, para a execucdo de servicos objeto deste
contrato, devera ser submetida a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE;

XV — é vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos
especializados de empresas que:

a) um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um
mesmo procedimento;

b) dirigente ou empregado da CONTRATADA executora da ordem de servico tenha
participacdo societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

XVI — as despesas com bens e servicos especializados prestados por fornecedores, a
veiculagdo ou quaisquer outras despesas relacionadas com este Contrato dependem de
prévia aprovagao e autorizagao, por escrito, da CONTRATANTE;

XVIl — a reserva e compra de espago ou tempo publicitario de veiculos dependera de
expressa autorizacao por parte da CONTRATANTE;

XVl — devera ser apresentado a CONTRATANTE, para aprovacao, o Plano de Midia de
cada campanha ou acdo, relacdo dos meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e
dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagao a cargo de
empresa independente, para fins do disposto no §62 da Clausula Décima Primeira, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto
no art. 15 da Lei federal n2 12.232/2010;

XIX — devera ser apresentado a CONTRATANTE, como alternativa ao item XVIII desta
Clausula, estudo prévio sobre os meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e
dos quais se revela impossivel obter oRelatério de checagem de veiculagao a cargo
de empresa independente, para fins do disposto no §62 da Clausula Décima Primeira, e
a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao
disposto no art. 15 da Lei federal n? 12.232/2010, observando-se:

a) o estudo de que trata o “corpo” desta clausula deve levar em conta os meios, pragas
e veiculos habitualmente programados nos esforcos de comunicacdo da
CONTRATANTE, com vistas a realizagao de negociagao global entre as partes sobre o
gue seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA,;

b) o resultado da negociacao global entre as partes prevista na alinea “a” deste item
vigerd para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 3 (trés) meses da data
de assinatura contrato;

c) ao final do periodo de 3 (trés) meses, a CONTRATADA apresentard novo estudo, que
vigorara durante os préximos 3 (trés) meses seguintes e assim sucessivamente;
d) se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusGes do estudo



mencionado no caput deste item, a CONTRATANTE solicitard novo estudo e, em
decorréncia, podera efetuar nova negociacdo global e determinar seu novo periodo de
vigéncia.

XX — cada CONTRATADA deverd encaminhar imediatamente apds a producdo dos
servicos, para constituir o acervo da CONTRATANTE, sem Onus para este:

a) TV e Cinema: extensdo .MP4 e seus respectivos arquivos de origem editaveis e em
alta resolucdo, incluindo links e fontes utilizadas.

b) Internet: extensdo HTML e seus respectivos arquivos vinculados necessarios para a
correta visualizagdo do site offline;

c) Radio: extensdo .MP3 e seus respectivos arquivos de origem editaveis e em alta
resolucao, incluindo links e fontes utilizadas;

d) Midiaimpressa e material publicitario: extensdo .PDF fechado para producao grafica
e seus respectivos arquivos de origem editdveis e em alta resolucao, incluindo links e
fontes utilizadas.

e) quando se tratar de campanhas com varias midias, as pe¢as poderdo ser agrupadas
em um mesmo arquivo digital;.

XXI— competira, também, a cada CONTRATADA:

a) manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo deste
contrato, acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados, compreendendo
as pecas e ou material produzidos, independentemente do disposto no item XX;

b) orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

XXIl o material a ser utilizado na distribui¢do, referido na alinea “b” do item XXII desta
cldusula, so sera definido apds sua aprovacdo pela CONTRATANTE e sua reproducdo
dar-se-a a partir das pecas mencionadas no item XX;

XXl — cada CONTRATADA dever3, ainda:

a) para a liquidacdo e pagamento dos valores contratuais, respeitar o prazo maximo de
120 (cento e vinte) dias corridos para apresentacdo dos documentos fiscais e
comprobatodrios, salvo em decorréncia de situacGes imprevisiveis, caso fortuito ou de
forca maior que o impeca, devidamente justificadas.

b) observar o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para fins de comprovagdo dos pagamentos
realizados a fornecedores especializados e veiculos de comunicacdo e divulgacao.

c) exigir dos eventuais fornecedores contratados, no que couber, as mesmas condi¢Ges
fiscais e juridicas a que estdo obrigadas pelo presente contrato, no que diz respeito a
regularidade fiscal, tributaria e quanto a sua regular instituigao;

XXIV — constituem, igualmente, obrigacdes de cada CONTRATADA:

a) tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracBes, rejeicGes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores
e veiculos, bem como os honorarios pelos servicos realizados até a data das referidas
ocorréncias, desde que estas ndo tenham sido causadas pela prépria CONTRATADA ou
por fornecedores e veiculos por ela contratados;



b) ndo divulgar informacgGes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato,

gue envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacdo;

c) prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos

desabonadores noticiados que envolvam o seu nome, independentemente de

solicitacdo;

d) ndo caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao
financeira;

e) manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condi¢cbes de habilitacdo
exigidas na licitacdo que |he deu origem, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica
de funcionamento de que tratam o art. 42 e seu § 12 da Lei federal n2 12.232/2010;

f) cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado

causa;

g) observar e respeitar a legislagdo trabalhista e securitdaria com relagdo a seus
empregados e, quando for o caso, com relacdo a empregados de fornecedores
contratados;

h) responsabilizar-se por todos os tributos que forem devidos em decorréncia da
execucdo do objeto deste Contrato, pelas contribuicdes devidas a Seguridade Social, por
encargos trabalhistas, por prémios de seguro e de acidentes de trabalho, pelos encargos
gue venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se
fizerem necessdrias ao cumprimento do objeto pactuado;

i) responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados;

j) apresentar, quando solicitada pela CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais;

k) executar todos os contratos firmados com fornecedores e veiculos, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e a prépria
CONTRATANTE;

I) manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
guaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo
da CONTRATANTE;

m) responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdao ou erro na conducdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servigcos objeto deste
contrato;

n) responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda
de descontos para a CONTRATANTE;

o) responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,



prepostos e ou contratados;

p) adotar, no caso de acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, as providéncias
necessarias no sentido de preservagdo da CONTRATANTE, mantendo-a a salvo de
reivindicacdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, nao
logrando éxito, reembolsa-lo das importancias que este tenha sido obrigado a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do respectivo
pagamento;

g) responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionada com os servicos objeto deste contrato;

r) manter em carteira os titulos originados pelos servicos executados, sendo vedada as
suas negociagdes junto a estabelecimento financeiro. Se da infringéncia deste
dispositivo advier protestos do titulo, a CONTRATADA obriga-se a efetuar as suas
expensas o respectivo cancelamento, no prazo de 5 (cinco) dias, contados da data da
emissao do correspondente instrumento cartorario.

§12 As CONTRATADAS n3o poderdo oferecer, dar ou se comprometer a dar a quem quer
gue seja, tampouco aceitar ou se comprometer a aceitar de quem quer que seja, por
conta prépria ou por intermédio de outrem, qualquer pagamento, doagao,
compensagao, vantagens financeiras ou beneficios de qualquer espécie relacionados de
forma direta ou indireta ao objeto deste contrato, o que deve ser observado, ainda,
pelos seus prepostos, colaboradores e eventuais subcontratados, caso permitida a
subcontratacdo.

§22 Em atendimento a Lei Federal n2 12.846/2013, as CONTRATADAS se comprometem
a conduzir os seus negdcios de forma a coibir fraudes, corrupcdo e quaisquer outros
atos lesivos a Administracdo Publica, nacional ou estrangeira, abstendo-se de praticas
como as seguintes:

I prometer, oferecer ou dar, direta ou indiretamente, vantagem indevida a agente
publico, ou a terceira pessoa a ele relacionada;

II comprovadamente, financiar, custear, patrocinar ou de qualquer modo
subvencionar a pratica dos atos ilicitos previstos em Lei;

III comprovadamente, utilizar-se de interposta pessoa fisica ou juridica para ocultar
ou dissimular seus reais interesses ou a identidade dos beneficidrios dos atos
praticados;

IV no tocante a licitagGes e contratos:

a) frustrar ou fraudar, mediante ajuste, combinacdo ou qualquer outro

expediente, o carater competitivo de procedimento licitatério publico;

b) impedir, perturbar ou fraudar a realizagdo de qualquer ato de procedimento licitatério publico;

c) afastar ou procurar afastar licitante, por meio de fraude ou oferecimento de
vantagem de qualquer tipo;



d) fraudar licitagdo publica ou contrato dela decorrente;

e) criar, de modo fraudulento ou irregular, pessoa juridica para participar de licitagdo
publica ou celebrar contrato administrativo;

f) obter vantagem ou beneficio indevido, de modo fraudulento, de modifica¢des ou
prorrogacdes de contratos celebrados com a administracao publica, sem autorizagdo
em lei, no ato convocatdrio da licitagdo publica ou nos respectivos instrumentos
contratuais; ou

g) manipular ou fraudar o equilibrio econémico-financeiro dos contratos celebrados
com a administragdo publica;

V —dificultar atividade de investigacao ou fiscalizacdo de 6rgaos, entidades ou agentes
publicos, ou intervir em sua atuacdo, inclusive no ambito das agéncias reguladoras e dos
orgdos de fiscalizacdo do sistema financeiro nacional.

§32 O descumprimento das obrigacoes previstas nos §§12 e 22 desta Clausula podera
submeter a CONTRATADA infratora a rescisdo unilateral do contrato, a critério da
CONTRATANTE, sem prejuizo da aplicacdo das sang¢des penais e administrativas cabiveis
e, também, da instauracdo do processo administrativo de responsabilizacdo de que
tratam a Lei Federal n2 12.846/2013.

CLAUSULA SEXTA — OBRIGACOES DA CONTRATANTE

Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele

decorrentes:

[) cumprir os compromissos financeiros assumidos com as CONTRATADAS;

II) indicar formalmente o gestor, responsavel pelo acompanhamento e fiscalizacdo da

execucao do ajuste;

[Il) comunicar, por escrito, as CONTRATADAS, toda e qualquer orientacdo acerca dos

servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao

ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas Uuteis;

IV)fornecer e colocar a disposicao todos os elementos e informacoes que se fizerem

necessarios a execucao dos servicos;

V) verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos

a cada CONTRATADA e as condicoes de contratacdo de fornecedores de bens e

servicos especializados;

VI) proporcionar condi¢es para a boa execugdo dos servigos;



V) comunicar, mediante notificagcdo formal, as irregularidades constatadas na
execucdo dos servicos;

VIII) expedir notificacdo formal quando o assunto envolver penalidades,
inclusive multas ou quaisquer débitos sob a responsabilidade de qualquer das
CONTRATADAS;

IX) promover a retencdo de valores relativos a tributos e contribui¢cdes que se imponha
em razao de previsao legal;

PARAGRAFO UNICO. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitiria integrante da
Proposta Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este
instrumento podera vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem
modificagdes.

CLAUSULA SETIMA — FISCALIZACAO E ACEITACAO

A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servigos contratados e verificard o cumprimento
das especificacbes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao solicitado ou especificado.

§12 Serao nomeados um gestor titular e um substituto, para acompanhar e fiscalizar a
execucdo deste contrato e rgistrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos servicos e terd poderes,
entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando a imediata correcdo das
irregularidades, sem prejuizo da imposicao das sancdes que se mostrarem cabiveis.

§22 O planejamento e a execucao das acbes de publicidade deverdao ser coordenados e
aprovados pela CONTRATANTE.

§32 A fiscalizagao pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva, de cada uma das CONTRATADAS pela perfeita execucdo dos servicos objeto deste
contrato.

§42 A ndo aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacdo do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

§52 Cada uma das CONTRATADAS adotara, nos servigos que lhes forem atribuidos, as
providéncias necessdrias para que qualquer execucao, referente a producao, distribuicdo ou
veiculacdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos
prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

§62 A aprovagao dos servigos executados pela prépria CONTRATADA ou por seus contratados



ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execug¢do dos servicos
contratados

§72 A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou
falhas, ndo exime as CONTRATADAS das responsabilidades determinadas neste contrato.

§82 As CONTRATADAS permitirdo e oferecerdo condicdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacgdes, propiciando o acesso
a documentacdo pertinente e aos servicos em execucdao e atendendo as observacOes e
exigéncias apresentadas pela fiscalizacdo.

§92 As CONTRATADAS se obrigam a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito
aos servigos prestados a CONTRATANTE.

§ 10 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste
contrato, juntamente com representante credenciado por cada uma das CONTRATADAS.

§11 A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados ao final de cada campanha, observando-se o
seguinte:

) a avaliagdo sera promovida pela CONTRATANTE objetivando apurar a necessidade de
correcdes que visem a melhorar a qualidade dos servicos prestados por cada uma das
CONTRATADAS; decidir sobre a prorrogagao de vigéncia da avenga ou sua rescisao;
bem como fornecer, quando solicitado por qualquer delas, declaracdes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitacdo técnica em licitacOes;

) copia do instrumento de avaliacdo de desempenho individual serd encaminhada ao
gestor deste contrato e ficara a disposicao dos érgaos de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA — REMUNERACAO

8.1 Pelos servicos prestados, as CONTRATADAS serdo remuneradas conforme
disposto nesta Clausula.

) desconto de ....... % (coreeeeirnnennn cento) em relagdo aos pregos previstos na
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S3o Paulo, a
titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pelo
licitante, referentes a pecas e ou material cuja distribuicdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao,
nos termos do art. 11 da Lei federal n2 4.680/1965, com exce¢do do servigo de
criagdo, para o qual o desconto serd de 100% (cem por cento).

II) Percentual de honorarios de ....... (cerenen por cento), incidente sobre os precos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragao de conhecimento pertinentes a execugao do contrato;



lll) Percentual de honordrios de ....... (... por cento), incidente sobre os precos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producao
e a execucdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione
ao licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei federal n2 4.680/1965;

IV) Percentual de honorarios de ....... (cernne por cento), incidente sobre os precos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e
ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdao publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias;

V) Percentual de ....... (coreen por cento) em relagdo ao valor original dos direitos
patrimoniais de
autor e conexos e, também, decorrente da cessdao de uso de obras
consagradas, quando ocorrer a reutilizagao de pegas por periodo igual ao
inicialmente ajustado;

§12 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdao cobrados pela CONTRATADA
incumbida da execugdo dos servigos;

§22 As CONTRATADAS se comprometem a apresentar, antes do inicio dos servigos que lhes
forem atribuidos, na forma do paragrafo quinto da clausula primeira, planilha detalhada com
os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de S3o Paulo e com os precos correspondentes a serem cobrados da
CONTRATANTE, conforme previsto no inciso | do “corpo” desta cladusula, acompanhada de
exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou por ele autenticada.

§32 Os honorarios de que tratam osincisos Il a IV do “corpo” desta Clasusla serdo calculados
sobre o prego efetivamente faturado, a ele nao acrescido o valor dos tributos cujo
recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

§42 A CONTRATADA n3do fara jus:

) a honordrios ou a qualquer outra remuneracgao incidente sobre os precos
dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisao da CONTRATADA, referentes a producdo e a execugao
técnica de pega e ou material cuja distribuicdo lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n?
4.680/1965;

) a honordrios ou a qualquer outra remuneracdo incidente sobre os precos
dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagao e supervisdo da CONTRATADA, referente a renovagao do direito de
autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou material publicitario,
quando sua distribuicdo/veiculagdo |he proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.



) a honorarios ou a qualquer outra remuneracdo incidentes sobre os precos
dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisso da CONTRATADA, referentes a criacdo, a
implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acles
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

V) a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacdo, em qualquer a¢do publicitaria pertinente a este contrato.

§52 Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servicos especializados por ela contratados
sdo de sua exclusiva responsabilidade, ficando ajustado que eventuais exce¢bes, no exclusivo
interesse do CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liqguido e sem
cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas
pelo CONTRATANTE.

§62 Quando houver a autorizacdo excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento dessas
despesas, deverdo ser apresentados todos os comprovantes de passagens, didrias, locacdo de
veiculos, entre outros, a fim de aferir a execucdo e assegurar o reembolso pelo valor liquido,
sem a incidéncia de honorarios.

§72 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta cldusula poderao ser renegociadas, no
interesse da CONTRATANTE, quando da renovagao ou da prorrogacao deste contrato.

CLAUSULA NONA — DESCONTO DE AGENCIA

Além da remuneragado prevista na Clausula Oitava, as CONTRATADAS fardo jus ao desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n?
4.680/1965.

§12 O desconto de que trata o “corpo” desta Cldusula é concedido as CONTRATADAS pela
concepgao, execugao e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos
termos do art. 19 da Lei n? 12.232/2010.

§22 AS CONTRATADAS repassardo a CONTRATANTE % (um quarto) do valor correspondente

ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculacado
(percentual referente ao item 2 da proposta de pregos).

CLAUSULA DECIMA — DIREITOS AUTORAIS

Cada uma das CONTRATADAS cede ao CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de
sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia



deste contrato.

§12 A remuneracdo dos direitos patrimoniais mencionados no “corpo” desta Clausula é
considerada incluida nas modalidades de remuneragao definidas nas Clausulas Oitava e Nona
deste contrato.

§22A CONTRATANTE poder3, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio
de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer dnus perante a
CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

§32 Com vistas as contratagdes relacionadas a bens e servigos especializados que envolvam
direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n2 9.610/1998, cada CONTRATADA solicitara,
dos fornecedores, orgamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais
pelo prazo definido pela CONTRATANTE, observando-se, ainda, as seguintes diretrizes:

) cada CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e
condicionard a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou
contrato, de cldusulas em que o fornecedor garanta a cessdo pelo prazo definido pela
CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condicOes
estabelecidas neste paragrafo terceiro;

a) na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pelo CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo %
( por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o
percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples;

b) o valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros bdsicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal
caso, no maximo, a variagdo do IPC-FIPE — indice Geral de Pregos ao
Consumidor, a que alude o Decreto estadual n248.326, de 12.12.2003, desde
que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos;

Il. na reutilizagao de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a
ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos
dessas obras, serd de no maximo % ( por cento). Para a reutilizacdo por periodos
inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples;

a) valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros bdsicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal
caso, no maximo, a variagdo do IPC-FIPE — Indice Geral de Precos ao
Consumidor, a que alude o Decreto estadual n248.326, de 12.12.2003, desde
gue decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos;

Il. guando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos
incisos |, “a” e Il deste § 32 o valor a ser pago pela CONTRATANTE serd negociado caso a caso,



tendo como parametros basicos a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos
os percentuais maximos definidos neste contrato.

§42 Qualquer remuneracdo, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de
autor e conexos, sera sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

§52 Cada CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés, os de
cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos
demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de producdo aprovados pela
CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no inciso VIl do “corpo” da Clausula Quinta.

§62 As CONTRATADAS se obrigam a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com fornecedores de bens e de servicos especializados, nos casos de tomadas de imagens que
ndo impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| —a cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE,
gue podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por
intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da data
do pagamento do bem ou do servico especializado, pelas CONTRATADAS ao
fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante
os cedentes desses direitos;

Il —que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE
podera solicitar cépia de imagens contidas no material bruto produzido, em
midia compativel com seu uso e destinagdo, por intermédio das CONTRATADAS
ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestagdo de
Servigos;

lIl — que qualquer remuneracgao devida em decorréncia da cessdo referida nos
incisos anteriores sera considerada como ja incluida no custo de producdo.

§72 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som
de voz, constantes da cdpia mencionada no inciso Il do subitem 10.5, adotara as medidas
cabiveis para a remunerac¢ao dos detentores desses direitos, nos termos da legislacao.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

Para a liguidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servicos especializados,
previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| —a correspondente nota fiscal que serd emitida sem rasura, em letra legivel,
em nome da CONTRATANTE, da qual constara o numero deste contrato e as
informagdes para crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco, nome
e numero da Agéncia e niumero da conta;

Il — a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos



especializados ou do veiculo de divulgacdo, que serd emitido em nome da
CONTRATANTE;

Il — os documentos de comprovacao da veiculacdo, da execugdo dos servicos
e, quando for o caso, da sua entrega.

IV —relatdrios, conforme modelos a serem enviados pela CONTRATANTE

§12 Os documentos de cobranca e demais informacdes necessdrias a comprovacdo da
execucdo e entrega dos servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser
encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

§29 O gestor deste contrato somente atestara os documentos para pagamento quando
cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢Ges pactuadas.

§32 A liquidacdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo de cada uma
das CONTRATADAS:

. servicos executados pela CONTRATADA:

a) intermediacdo e supervisdo de servicos especializados prestados por fornecedores:
apresentag¢do dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, Il e lll do “corpo” desta
cldusula;

b) execucdo de servicos internos: apresentacdo dos documentos de cobranca de que
tratam os incisos | e Il do “corpo” desta cldusula.

II. servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagao:

a) producdo e execugdo técnica de peca e ou material: apresentacdo dos documentos
de cobrancga de que tratam os incisos |, Il e lll do “corpo” desta cldusula;

b) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geragdo de conhecimento pertinentes a execugao do contrato: apresentagdo dos documentos
de cobranca de que tratam os incisos |, Il e 11l do “corpo” desta cldusula;

c) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias:
apresentag¢do dos documentos de cobranga de que tratam os incisos |, Il e Ill do “corpo” desta
clausula;

d) veiculacdo: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam os incisos |, Il
e lll do “corpo” desta clausula, da demonstragao do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da indicacao dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercao e,
sempre que possivel, do respectivo relatorio de checagem, a cargo de empresa independente,
nos termos do inciso 1l do paragrafo sexto.

§42 As despesas com distribuicdo de pecas e material de n3ao midia executada por
fornecedores de servicos especializados terdo o tratamento previsto na alinea ‘a’ do inciso Il
do paragrafo terceiro.

§52 Os precos de tabela de cada insercdo e os descontos negociados, de que trata o art. 15 da
Lei Federal n? 12.232/2010, serdo conferidos pelo gestor do contrato por ocasido da
apresentacdo do Plano de Midia pela CONTRATADA ao CONTRATANTE.

§62 No tocante a veiculacdo, além do previsto na alinea “d” do inciso Il do §32, a CONTRATADA
fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:



| — Revista: exemplar original com o anuncio; cdpia de parecer ou qualquer
manifestacdo de empresa independente de auditoria credenciada pelo
Conselho Executivo de Normas Padrdao — CENP, que ateste a tiragem e
distribuicdo desse exemplar. Na falta dessa auditoria, deve ser fornecida prova
de tiragem por meio de declara¢do/certiddo emitida, sob a égide do art. 299 do
Cadigo Penal Brasileiro, pela(s) grafica(s) responsavel(eis) pela impressdo da
edicdo especifica em que foi publicado o anuncio, detalhando o nimero de
exemplares destinados a venda avulsa, assinaturas e circulacdo gratuita
(cortesia, degustacdo e reparte interno), bem como cépia autenticada das notas
fiscais do servico de impressao de referida tiragem, além de declaragao,
redigida pelo representante legal do veiculo, também sob a égide do art. 299
do Codigo Penal Brasileiro, informando a tiragem e a relagdao dos pontos de
distribuicao com enderego de cada um deles;

Il — Jornal: exemplar original com o anuncio; cépia de parecer ou qualquer
manifestacdo de empresa independente de auditoria, credenciada pelo
Conselho Executivo de Normas Padrdao — CENP, que ateste a tiragem e
distribuicdo desse exemplar. Na falta dessa auditoria, deve ser fornecida prova
de tiragem por meio de declaragdo/certiddo emitida, sob a égide do art. 299 do
Cddigo Penal Brasileiro, pela(s) gréfica(s) responsavel(eis) pela impressdo da
edigao especifica em que foi publicado o anuncio, detalhando o numero de
exemplares destinados a venda avulsa, assinaturas e circulagao gratuita
(cortesia, degustacdo e reparte interno), bem como cépia autenticada das
notas fiscais do servigco de impressao de referida tiragem, além de declaragao,
redigida pelo representante legal do veiculo, também sob a égide do art. 299
do Cédigo Penal Brasileiro, informando a tiragem e a relagdao dos pontos de
distribuicdo com endereco de cada um deles;

Ill- demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos inciso XVIIl ou inciso
XIX da Clausula Quinta perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

§72 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos incisos XVIII e XIX da Clausula
Quinta, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa
independente, a CONTRATADA deverd apresentar:

TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de
divulgacdo (comprovante de veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e
similares) e declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo, local, data,
nome do programa, quando for o caso, dia e horario da veiculacao;

a) Como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA
poderd apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de
divulgagdo (comprovante de veiculagdo ou inser¢cdo ou irradiagdo e
similares) em que figure a declaragdo prevista no inciso | deste deste



1)

)

paragrafo, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletronica ou a carimbo, desde que essa declaracdo seja assinada e que esse
documento ‘composto’ contenha todas as informagdes previstas no inciso |
deste item;

b) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e alinea
“a” deste §72, a CONTRATADA poder3d apresentar declaragdo de execucdo,
sob as penas do art. 299 do Cadigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa
que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa (quando for o
caso), dia e hordrio da veiculacao.

Midia Exterior:

1. Midia Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa
gue veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de
veiculacdo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299
do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaracdo;

b) Midia Digital Out Off Home: relatdrio de exibi¢do, fornecido pela empresa
que veiculou a peca, de que devem constar fotos dos monitores/displays
programados, identificacdo do local da veiculacdo, quantidade de inser¢des,
nome da campanha, periodo de veiculacdo, datado e assinado, acompanhado
de declaragao de execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragao;

c) Carro de Som: relatorio de veiculacdo fornecido pela empresa que veiculou
a pega, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com
imagem de fundo que comprove a cidade em que a agdo foi realizada,
acompanhado de declaracdo de execucao, sob as penas do art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

Internet: relatdrio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as
pecas, preferencialmente com o print da tela.

§82 As formas de comprovacao de veiculacdo em midias ndo previstas nos incisos |, Il e lll do
§72 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da autorizacdo do respectivo
plano de midia.

§92 O pagamento das despesas serd efetuado em 30 (trinta) dias apds a apresentacdo dos
documentos indicados no caput e no paragrafo terceiro desta clausula.



§10 Constitui condicdo para a realizacdo dos pagamentos a inexisténcia de registros em nome
da CONTRATADA no “Cadastro Informativo dos Créditos ndo Quitados de Orgéos e Entidades
Estaduais— CADIN ESTADUAL”, o qual devera ser consultado por ocasido da realizagao de cada
pagamento. O cumprimento desta condicdo poderd se dar pela comprovagdo, pela
CONTRATADA, de que os registros estdo suspensos, nos termos do artigo 82 da Lei Estadual
n212.799/2008.

§11 Se a CONTRATADA n3do estiver cadastrada no Sistema Oficial de Registro Cadastral
Unificado — SICAF ou se sua situacdo no sistema apresentar documentacdo obrigatdria
vencida, deverd apresentar Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do
Tempo de Servico — FGTS, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, Certiddo
Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida
por érgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional e certidGes negativas de débitos expedidas por érgaos das Secretarias de Fazenda do
Estado e do Municipio.

§12 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a CONTRATANTE,
a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas correcbes, ou aceita-la, com a glosa da parte
gue considerar indevida.

§13 Na hipdtese de devolucdo, a documentacdo sera considerada como ndo apresentada,
para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

§14 Havendo atraso nos pagamentos, incidira correcdo monetaria sobre o valor devido na
forma da legislagdo aplicavel, bem como juros moratérios, a razao de 0,5% (meio por cento)
ao més, calculados pro rata temporis, em relagdo ao atraso verificado.

§15 A CONTRATANTE ndo pagarda nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente
de fornecimento de servigos, por parte das CONTRATADAS, com auséncia total ou parcial da
documentagao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste
contrato.

§16 O CONTRATANTE poderd, por ocasidao do pagamento, efetuar a retengdao de tributos
determinada por lei, ainda que ndo haja indicacdo de retencdo na nota fiscal apresentada ou
que se refira a retengdes nao realizadas em meses anteriores.

§17 A realizacdo de pagamentos ndo isentara a CONTRATADA das responsabilidades
contratuais, quaisquer que sejam, nem implicara aprovacdo definitiva dos servicos por ela
executados.

§18 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que
Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

§19 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servicos
especializados e a veiculos de divulgacdo em até 15 (quinze) dias apds o recebimento da
ordem bancdria da CONTRATANTE, pela agéncia bancaria pagadora



§20 A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a fornecedores de
bens e de servicos especializados e a veiculos de divulgacdo a cada ordem bancaria de
pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatdrio até o décimo quinto dia de
cada més com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

§21 Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatérios
deverdo conter pelos menos as seguintes informacbes: data do pagamento da
CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, nimero da nota fiscal, valor pago e
nome do favorecido.

§22 O ndo cumprimento do disposto nos §§ 19 e 20 ou a falta de apresentacao de justificativa
plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensdo da
liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

§23 Ndo solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo
da
CONTRATANTE, ficard caracterizada a inexecucado contratual por parte da CONTRATADA.

§24 Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no §22, a CONTRATANTE,
nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela rescisao deste contrato ou, em
carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos
fornecedores ou aos veiculos de divulgacdo, conforme o caso.

§25 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacdo em receber com
regularidade pelos bens e servigos especializados prestados e pela venda de espago ou tempo,
a CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os
pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos
fornecedores e veiculos de divulgacdo, em operacdes bancarias concomitantes.

§26 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

§27 A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicGes a que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou superveniente,
referente aos pagamentos que efetuar.

§28 Os pagamentos serdo realizados mediante depdsito na conta corrente bancdria em nome
de cada CONTRATADA no Banco do Brasil.

§29 O recolhimento do Imposto sobre Servicos de Qualquer Natureza —ISSQN devera ser feito
em consonancia com o artigo 32 e demais disposicdes da Lei Complementar Federal n?
116/2003, e respeitando as seguintes determinacoes:

| — Quando da celebracdo do contrato, cada CONTRATADA devera indicar a legislacdo
municipal aplicdvel aos servigos por elas prestados, relativamente ao ISSQN,
esclarecendo, expressamente, sobre a eventual necessidade de retengao do tributo, pelo
tomador dos servigos;
Il — Caso se mostre exigivel, a luz da legislacdo municipal, a retencao do ISSQN pelo
tomador dos servicos:



a) O CONTRATANTE, na qualidade de responsavel tributario, devera reter a quantia
correspondente do valor da nota-fiscal, fatura, recibo ou documento de cobranca
equivalente apresentada e recolher a respectiva importdncia em nome das
CONTRATADAS no prazo previsto na legislacdo municipal.
b) Para tanto, cada CONTRATADA devera destacar o valor da retencdo, a titulo de
“RETENCAO PARA O ISS” ao emitir a nota fiscal, fatura, recibo ou documento de
cobranca equivalente. Considera-se preco do servico a receita bruta a ele
correspondente, sem nenhuma dedugao.

Ill — Caso, por outro lado, ndo haja previsdao de retencao do ISSQN pelo tomador dos

servigos:
a) Cada CONTRATADA devera apresentar declaracdo da Municipalidade competente
com a indicacdo de sua data-limite de recolhimento ou, se for o caso, da condicdo de
isencao;
b) Mensalmente cada CONTRATADA devera apresentar comprovante de recolhimento
do ISSQN por meio de copias autenticadas das guias correspondentes ao servico
executado e deverd estar referenciado a data de emissdo da nota fiscal, fatura ou
documento de cobranca equivalente;
c) Caso, por ocasido da apresentacdo da nota fiscal, da fatura ou do documento de
cobranga equivalente, ndao haja decorrido o prazo legal para recolhimento do ISSQN,
poderdo ser apresentadas cépias das guias de recolhimento referentes ao més
imediatamente anterior, devendo cada CONTRATADA apresentar a documentagao
devida quando do vencimento do prazo legal para o recolhimento.
d) A ndo apresentacao dessas comprovacoes assegura ao CONTRATANTE o direito de
sustar o pagamento respectivo e/ou os pagamentos seguintes.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA DE EXECUCAO

Cada CONTRATADA, no prazo de 15 (quinze) dias, contados a partir do primeiro dia util
subsequente a assinatura deste contrato, prestara garantia de cumprimento das obrigagdes
contratuais, no valor correspondente a 1% (um por cento) do valor estimado da contratacdo.

§12 . Se o valor global da proposta da contratada for inferior a 80% (oitenta por cento) do
menor valor a que se referem ao § 42 do artigo 59 da Lei Federal n° 14.133/2021, sera exigida
a prestacao de garantia adicional igual a diferenga entre o menor valor calculado com base no
citado dispositivo legal e o valor da correspondente proposta.

§29 Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, a vista das
justificativas que lhe forem apresentadas por alguma ou todas as CONTRATADAS.

§32 A inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia acarretard a aplicacdo de
multa, nos termos do inciso Ill do §12 da Clausula Décima Terceira.

§42 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos no “corpo” e §2°
desta Cldusula, autoriza a CONTRATANTE a promover a rescisdo deste contrato por
descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispdem o art. 115,
§62 da Lei n? 14.133/2021, sem prejuizo de outras sang¢des previstas na Lei e neste contrato.

§52 Caberd a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei n?



14.133/2021:

2. Dinheiro. A garantia em dinheiro devera ser efetuada mediante
depdsito bancario em favor da CONTRATANTE no Banco ,
em conta que contemple a correcdo monetaria do valor depositado.

3. Titulos da divida publica. Serdo admitidos apenas titulos da divida
publica emitidos sob a forma escritural, mediante registro em
sistema centralizado de liquidagdo e de custédia autorizado pelo
Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores econémicos,
conforme definido pelo Ministério competente.

4. Fianga bancaria. Feita a opgdo pela fianga bancaria, no instrumento
deverd constar a renuncia expressa do fiador aos beneficios do
artigo 827 do Cdadigo Civil.

5. Seguro-garantia. A apdlice de seguro-garantia somente serd aceita
se contemplar todos os eventos indicados no §62 desta Clausula.
Caso tal cobertura ndao conste expressamente da apdlice, a
adjudicatdria podera apresentar declaragao firmada pela seguradora
emitente afirmando que o seguro- garantia apresentado é suficiente
para a cobertura de todos os eventos indicados no §62 desta
Clausula.

§62 Cobertura. A garantia de execucdo assegurara, qualquer que seja a modalidade escolhida,
0 pagamento de:

) prejuizos advindos do inadimplemento total ou parcial do objeto do contrato;

1) prejuizos diretos causados a CONTRATANTE decorrentes de culpa ou
dolo da contratada durante a execugdo do objeto do contrato;

) multas, moratdrias e compensatodrias, aplicadas pela CONTRATANTE a
CONTRATADA na forma da Clausula Décima Terceira deste contrato; e

V) obrigacOes trabalhistas e previdenciarias de qualquer natureza nao
adimplidas pela contratada, quando couber.

§72 Ndo serdo aceitas garantias que incluam outras isenc¢Ges de responsabilidade que ndo as
seguintes:

) Caso fortuito ou forga maior;

) Descumprimento das obrigacdes pela CONTRATADA decorrentes de
atos ou fatos imputaveis exclusivamente a CONTRATANTE;



) Hipoteses de isencdo de responsabilidade decorrentes de exigéncia legal ou
regulamentar.

§82 Validade da garantia. A validade da garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida,
devera abranger um periodo minimo de trés meses apds o término da vigéncia contratual. A
garantia deve assegurar a cobertura de todos os eventos ocorridos durante a sua validade,
ainda que o sinistro seja comunicado pela Unidade Contratante apds expirada a vigéncia do
contrato ou a validade da garantia;

§9¢ Readequagdao. No caso de alteragdo do valor do contrato, a garantia devera ser
readequada nas mesmas condi¢cdes. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou
parcialmente, no pagamento de qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a
indenizagdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢dao, no prazo
maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data em que for notificada pela CONTRATANTE
para fazé-lo.

§10 Extingao. Decorrido o prazo de validade da garantia, e desde que constatado o
cumprimento integral de todas as obriga¢des contratuais, esta sera considerada extinta com
a devolugdo da apodlice, da carta-fianga ou com a autorizagao concedida pela Unidade
Contratante para que a contratada realize o levantamento do depdsito em dinheiro. 12.8

§11 N3o serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancaria que contenham clausulas
contrarias aos interesses da CONTRATANTE.

§12 Sem prejuizo das sanc¢des previstas em lei e neste contrato, a ndo presta¢do da garantia
exigida implicara sua imediata rescisdo.

§13 Na hipotese de prorrogacao deste contrato, a CONTRATANTE exigirda nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n? 14.133/2021.

§14 O documento de constituicdo da nova garantia deverd ser entregue a CONTRATANTE no
prazo maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

§15 A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo
de 90 (noventa) dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante
certificacdo, por seu gestor, de que os servicos foram realizados a contento e desde tenham
sido cumpridas todas as obrigagdes aqui assumidas.

§16 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser
admitida a substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas no §52 desta
Clausula.

§17 Aceita pela CONTRATANTE, substituicio da garantia serd registrada no processo

administrativo por meio de apostilamento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — SANCOES ADMINISTRATIVAS

O descumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela



CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, poderd acarretar as seguintes
sang¢Oes administrativas:

| — Adverténcia;

Il — Impedimento para licitar e contratar;

Il = Multa de mora e multa compensatbria;

IV — Suspensdo temporaria de participacdo de licitacdo e impedimento de
contratar com a Administragdo por até 02 (dois) anos;

V — Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao.

§12 Nenhuma sancdo sera aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado
a CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

§22 As sancgOes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

§32 A aplicacdo das san¢Ges observara as seguintes disposicoes:

| — a adverténcia, a suspensdo temporaria de participacdo da selegdo interna
de que trata o subitem 2.7 e as multas serdo aplicadas pelo gestor ou
autoridade competente deste contrato;

Il — caberd ao autoridade competente aplicar a suspensdo temporaria de
participacdo de licitacdo e impedimento de contratar com a Administracdo e
propor a declaracdo de inidoneidade;

Il — a aplicacdo da declaracdo de inidoneidade compete privativamente a
autoridade mdaxima do Anunciante.

§42 A sangao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

|- descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

Il — outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento
dos servigos, a juizo da CONTRATANTE, desde que nao caiba a aplicagdo de
san¢ao mais grave.

§52 A falha na execugdo contratual restara configurada quando a CONTRATADA cometer, nos
ultimos 12 (doze) meses continuos de execugao contratual, uma quantidade de infragdes cujo
somatodrio de pontos correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10 (dez)
pontos:



Fabelal Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de Pontos

Grau da infragao Quantidade de pontos atribuidos

1 ponto por infragao

Média 2 pontos por infragao

Grave 3 pontos por infracdo

§62 Comprovadas as falhas e atingida a pontuacdo estabelecida na Tabela, a CONTRATANTE
poderd aplicar as sangdes, por infracdo, conforme os graus, as correspondéncias, as descricoes
e as incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir:

Tabela2 Grau e correspondéncia de cada infracdo

Grau da infragao

Correspondéncia

Adverténcia (na primeira infracdo)

Leve Multa no valor de 0,025 %, por incidéncia, sobre o valor total deste
contrato ou valor do servico (apds a primeira infracao).

Média Multa no valor de 0,1 %, por incidéncia, sobre o valor total deste
contrato ou valor do servigo.

Grave Multa no valor de 0,5 %, por incidéncia, sobre o valor total deste

contrato ou valor do servigo.

Fabela 3 InfracGes

Item

Descricao Grau Incidéncia

N3o operar
1. prejudicando o fornecimento dos servigos com

como organizagdo completa Média

: (passivel de Semestral
elevada qualidade. -
corregdo)
Demora para centralizar o comando da Média

publicidade da CONTRATANTE no Municipio de
Sdo Paulo, onde, para esse fim, mantera -
escritorio, sucursal ou filial. correggo)

(passivel de Por ocorréncia.




Ndo executar, com seus proprios recursos, todos
os servicos relacionados com o objeto deste

3. ) Grave Semestral
contrato, mediante demanda da
CONTRATANTE.
N3o utilizar, na elaboracdo dos servicos objeto
deste contrato, os profissionais indicados na Leve
4. Proposta Técnica da concorréncia que deu| (passivel de Semestral
origem a este instrumento, para fins de| correcso)
comprovagao da Capacidade de Atendimento.
Substituir os profissionais envolvidos na Leve
5. execu¢do contratual sem o conhecimento e (passivel de Por ocorréncia
anuéncia da CONTRATANTE. correcio)
Ndo envidar esforcos no sentido de obter as
melhores condi¢cGes nas negociacdes comerciais
junto a fornecedores de bens e de servigos Al L
6. - , . o ~ Grave Por ocorréncia.
especializados e a veiculos de divulgagdo ou nao
transferir a CONTRATANTE todas as vantagens
obtidas.
N3o observar rigorosamente as especificacdes
estipuladas pela CONTRATANTE no A L
7. . . Grave Por ocorréncia.
fornecimento de produtos e servigos
relacionados com o objeto deste contrato.
N3do exercer o controle de qualidade na
8. execucdo dos servicos prestados, com base nos Grave Por ocorréncia.
parametros determinados pela CONTRATANTE.
9 N3o atuar com atencdo e responsabilidade na Grave Por ocorréncia
elaboracdo de estimativa de custos dos
produtos e servigos objeto deste contrato.
N3o observar as condi¢des estabelecidas no Média
10. |presente contrato para o fornecimento de bens (passivel de Semestral
e de servigos especializados a CONTRATANTE correcdo)
N3o observar os prazos estabelecidos pela Média
11. | CONTRATANTE na condugdo dos servigos objeto (passivel de Por ocorréncia
deste contrato. correcdo)
Provocar prejuizos e danos a CONTRATANTE
12. |devido a sua demora, omissdo ou erro, na Grave Por ocorréncia

conducgdo dos servicos objeto deste contrato.




13.

N3do tomar providéncias, imediatamente, em
casos de alteracOes, rejeicbes, cancelamentos
ou interrupcdes de um ou mais servicos,
mediante comunicacao da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

14.

N3do repassar a CONTRATANTE todas as
vantagens obtidas em negociacdo de compra de
midia, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de espaco, tempo ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos por
veiculo de divulgacao.

Grave

Por ocorréncia.

15.

N3o repassar a CONTRATANTE o desconto de
antecipa¢do de pagamento, caso esta venha a
saldar compromisso antes do prazo estipulado.

Grave

Por ocorréncia.

16.

Sobrepor os planos de incentivo aos interesses
da CONTRATANTE, preterindo veiculos de
divulgacao que ndao os concedam ou priorizando
os que os oferegcam.

Grave

Por ocorréncia.

17.

N3o negociar as melhores condi¢cbes de preco,
até os percentuais maximos estabelecidos neste
contrato, no tocante aos direitos patrimoniais
sobre trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos
de reutilizacGes de pecas publicitarias da
CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

18.

Nao incluir cldusula de alerta em seus pedidos
de cotagdo junto a fornecedores de bens e de
servicos especializados, quando pertinente, no
sentido de que, na produgao de pegas
publicitdrias destinadas a veiculacdo pelas
emissoras de televisso e em salas
cinematograficas, seja considerado o disposto
nos arts. 44 a 46 da Lei n? 12.288/2010.
(Ilgualdade racial)

Média
(passivel de
correcao)

Por ocorréncia.

19.

Contratar fornecedores de bens e de servicos
especializados ou reservar e comprar espago ou
tempo publicitario de veiculos de divulgacao,
relacionados a execucdo deste contrato, sem a
autorizacdo prévia e por escrito da
CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.




20.

Nao providenciar Termo de Conduta, segundo o
qual o veiculo se responsabiliza pelos seus
conteudos ou de sites parceiros, declarando
estar de acordo com os termos do Marco Civil da
Internet, de forma a evitar agdes publicitarias da
CONTRATANTE em veiculos de divulgacdo que
promovam conteudos ou atividades ilegais.

Leve

(passivel de
correcao)

Por ocorréncia.

21.

N3do apresentar a CONTRATANTE, para
autorizagao do plano de midia de cada agao ou
campanha publicitaria, relagdo dos meios,
pragas e veiculos de divulgagdao dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de
empresa independente.

Leve

(passivel de
correcao)

Por ocorréncia.

22.

Cotar precgos para o fornecimento de bens ou de
servicos especializados junto a fornecedores em
gue: um mesmo socio ou cotista participe de
mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotagdo; e que algum dirigente
ou empregado da CONTRATADA tenha
participacdo societaria ou vinculo comercial ou
de parentesco até o terceiro grau.

Grave

Por ocorréncia.

23.

Realizar despesas com bens e servicos
especializados prestados por fornecedores, com
veiculagdo e com qualquer outra despesa
relacionada com este contrato, sem a
autorizacdo prévia da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

24,

Recusar a encaminhar, sempre que solicitado
pela CONTRATANTE, sem Onus para esta, copia
de pecas produzidas, desde que nao seja para
uso em veiculagdo em midia paga, nos
seguintes formatos.

Leve

(passivel de
corregdo)

Por ocorréncia.

25.

N3o zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que |he sejam fornecidos em
decorréncia da execucdo contratual, sobretudo
guanto a estratégia de atuacdo da
CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia




Divulgar informacOes acerca da prestacdo dos
servicos objeto deste contrato, mesmo que

26. . .. Grave Por ocorréncia.
acidentalmente, sem a prévia e expressa
autorizacao da CONTRATANTE.
Recusar o ressarcimento a CONTRATANTE de
27. |qualguer dano ou prejuizo oriundo de eventual Grave Por ocorréncia.
guebra de sigilo das informacgdes fornecidas.
N3do prestar o devido esclarecimento a
CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos A
28. .. Grave Por ocorréncia
desabonadores noticiados que envolvam a
CONTRATADA.
Caucionar ou utilizar o presente contrato como Al .
29. . o o . Grave Por ocorréncia
garantia para qualquer operacdo financeira.
Ndo cumprir todas as leis e posturas, federais, Média
30. |estaduais e municipais pertinentes ao objeto (passivelde | Por ocorréncia.
deste contrato. correcio)
Ndo cumprir a legislagdo trabalhista e Média
31. |securitdria com relagdo a seus empregados. (passivel de Por ocorréncia
correcao)
Nao manter durante a execuc¢ao deste contrato Média
todas as condicGes de habilitacdo e qualificacao,
32. o ¢ A ¢ q ¢ (passivel de Semestral
exigidas na concorréncia que deu origem a este "
instrumento. correcdo)
N3do apresentar, quando solicitado pela
CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem Leve
33. [sendo satisfeitos todos os seus encargos e| (passivelde Por ocorréncia
obrigag@es trabalhistas, previdenciarios e fiscais.|  correcso)
Gerar prejuizos e infragbes a CONTRATANTE na A
34, bre) ¢ Grave Por ocorréncia

prestacdo dos servicos objeto deste contrato.




N3o realizar de forma devida o pagamento de
tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem
como as contribuicdes devidas a Previdéncia Média
Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos
qgue venham a ser criados e exigidos pelos
Poderes Publicos e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto
pactuado.

35. (passivel de Por ocorréncia.

correcao)

N3o observar na execugao dos servigos as boas
praticas de sustentabilidade ambiental, de
otimizacdo de recursos, de reducdo de
desperdicios e de redugao da poluigao.

Leve

(passivel de Semestral
corregdo)

36.

* As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas
cumulativamente entre si, desde que seu somatério ndo ultrapasse 10% (dez por
cento) do valor atualizado da contratacdo, sem prejuizo das demais san¢des dispostas
nesta Clausula.

§72 No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento da
obrigacdo ou responsabilidade mencionadas no §49, incisos | e Il, da Clausula Décima Terceira.

§82 A suspensado temporadria de participagdo da selegdo interna de que trata o inciso | do §3¢
desta Clausula sera aplicada quando, vencido o prazo estipulado na adverténcia, a
CONTRATADA continuar inadimplente em relagao ao fato que deu origem a sangao.

§92 A multa moratdria poderd ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto
ou de prazos estipulados.

§10 O atraso sujeitard a CONTRATADA a multa moratéria de:

1) 0,33% (trinta e trés décimos por cento) por dia de atraso na entrega de
material ou execucdo de servico, a contar do primeiro dia util da respectiva
data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor
correspondente a obrigacdo ndo cumprida;

I1) 0,66% (sessenta e seis décimos por cento) por dia de atraso, na entrega de
material ou execucdo de servico, a contar do primeiro dia Util da respectiva
data fixada, calculada sobre o valor correspondente a obrigacdo ndo
cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo da
CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias.

§11 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execucdo de



servico podera caracterizar a inexecucao total deste contrato, a juizo da CONTRATANTE.
§ 12 A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatoria de:

) 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente
ao material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando
caracterizada a inexecucdo parcial ou a execucdo insatisfatdria deste
contrato;

1. 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste
contrato ou sobre o valor da dotagdo orgamentdria que reste
executar, o que for menor, pela:

a. inexecucao total deste contrato;

b. pelainterrupcdo da execucdo deste contrato, sem prévia autorizacdo da
CONTRATANTE.

[I) 0,07 (sete centésimos por cento) do valor deste contrato ou do valor da
dotagao orgamentaria, o que for menor, por dia de atraso, observado o
maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em apresentar a
garantia prevista na Clausula Décima Segunda;

[ll)até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou
sobre o valor da dotagdo orgamentdria que reste executar, o que for
menor, pelo descumprimento de qualquer cldusula contratual,
respeitado o acima disposto nesta Clausula.

§13 A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administracdo podera ser aplicada a
CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execugao deste ajuste,
nos seguintes prazos e situagoes:

| — por até 06 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigagdes assumidas contratualmente, que
tenha acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;

b) execucdo insatisfatoria do objeto deste contrato, se antes tiver havido
aplicacdo da sanc¢do de adverténcia ou multa, na forma dos §§ 42, 52 e 92 desta
Clausula.

Il — por até 02 (dois) anos:

a) ndo conclusdo dos servigos contratados;

b) prestacdo do servico em desacordo com as especificacdes constantes da

Solicitacdo de Acdo de Comunicacdo Publicitaria SAC, depois da solicitacdao
de correcdo efetuada pela CONTRATANTE;



c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE, ensejando a rescisdo deste contrato por sua culpa;

d) condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos e contribuicdes, praticada por meios dolosos;

e) apresentacdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado,
no todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitacdo que deu origem
a este contrato, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a
assinatura deste contrato, ou para comprovar, durante sua execugao, a
manutencdo das condi¢des apresentadas na habilitacdo;

f) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n® 14.133/2021, praticado
durante o procedimento licitatorio, que venha ao conhecimento da
CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato;

g) reproducdo, divulga¢do ou utilizagdo, em beneficio préprio ou de terceiros,
de quaisquer informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento
em razdo da execugdo deste contrato, sem consentimento prévio e expresso
da CONTRATANTE.

§14 A declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo serda aplicada
quando constatada ma-fé, acao maliciosa e premeditada em prejuizo da CONTRATANTE,
atuacdo com interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE ou aplicagOes anteriores de sucessivas outras sancoes.

§15 A declaragao de inidoneidade sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

| —sofrer condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos, praticada por meios dolosos;

Il — demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou
contratar com a
CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

Il — reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préoprio ou de terceiros,
quaisquer informacbes de que seus empregados tenham tido conhecimento
em razdao da execugdo deste contrato, sem consentimento prévio da
CONTRATANTE.

§16 A declaracdo de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de transacionar com a
Administracdo, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida
sempre que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois
de decorrido o prazo da sangao aplicada.



§17 Da aplicacdo das sang¢des de adverténcia, suspensdo tempordria de participacdo da
selegdo interna de que trata o o inciso | do §32 desta Clausula, multa e suspensao do direito
de licitar ou contratar com a Administracdo cabera recurso, no prazo de 03 (trés) dias uteis,
contados do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da comunicagao.

§ 18 O recurso referente a aplicacdo de sancGes devera ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicacdo, a qual
poderd reconsiderar sua decisdo, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo,
envia-lo a instancia superior, devidamente motivado, devendo, neste caso, a decisdo ser
proferida dentro do prazo de 10 (dez) dias uteis, contados do recebimento do recurso,
conforme especificado a seguir:

a) a adverténcia, o impedimento quanto a participacdo da sele¢do interna
de que trata o o inciso | do §32 desta Clausula e a multa: a autoridade
competente, por intermédio do gestor;

b) impedimento do direito de licitar ou contratar com a Administracdo:
a autoridade competente, por intermédio do gestor;

§19 As sanc¢Oes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a
CONTRATADA por qualquer indenizagcdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo
excedente que causar, na forma do paragrafo Unico do art. 416 do Cédigo Civil Brasileiro.

§20 A aplicagao das sangdes previstas neste contrato nao exclui a possibilidade de aplicagao
de outras, previstas na Lei n? 14.133/2021, incluida a responsabilizagdo da CONTRATADA por
eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

§21 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de
quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando
for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

§22 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a

contar da data do recebimento da comunicagao enviada pela CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — RESCISAO

O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos no art. 155 da Lei
14.133/2021.

§12 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelacdo judicial
ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla defesa,
guando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugdo fiscal ou outros fatos que
comprometam a sua capacidade econémico-financeira;



b) for envolvida em escandalo publico e notério;

c) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio prdprio ou de terceiros, informacdes ndo divulgadas
ao publico e as quais tenha acesso por forca de suas atribuicdes contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagdes
contratuais;

f) der motivo a suspensdo dos servicos por parte de autoridades competentes,
caso em que respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por
perdas e danos que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicoes
previdenciarias e depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma
definida neste contrato;

h) vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgdo da Administracdo Publica;

i) ndo mantiver suas condi¢Ges de habilitacio e qualificagdo, incluida a
comprovacao da qualificacdo técnica de funcionamento prevista no art. 42 da
Lei n212.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos incisos do “corpo” da Clausula Quinta,
nos §§ 19, 20 e 23 da Clausula Décima Primeira.

§22 Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razées de interesse publico, a
rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial,
a retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a
CONTRATANTE, ou a execug¢do da garantia contratual, para ressarcimento dos valores das
multas e indenizagdes a ele devidos.

§32 Caso a retencgdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no
paragrafo anterior, a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a
contar do recebimento da notificacdo, recolher o respectivo valor em agéncia bancaria a ser
indicada pela CONTRATANTE.

§42 Os casos de rescisao contratual serdao formalmente motivados nos autos do processo
administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

§ 52 A rescisdo unilateral ou amigdvel deverd ser precedida de autorizagao escrita e
fundamentada da autoridade competente.

§62 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragao serd
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e

comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

§72 Em caso de alteragao das condigdes de habilitagao juridica da CONTRATADA, em razao de



fusdo, cisdo, incorporacdo, associacao, cessdo ou transferéncia, total ou parcial, este contrato
podera ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem 0nus para a CONTRATANTE, e
com a concordancia desta, com transferéncia de todas as obrigacdes aqui assumidas,
independentemente de notificacdo judicial ou extrajudicial.

§82 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execugao deste contrato
com a empresa resultante da alteragao social.

§92 Em caso de cisdao, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar sua
execugao, em relagdao ao prazo restante deste contrato, pela empresa que, entre as surgidas
da cisdo, melhor atenda as condi¢des inicialmente pactuadas.

§10 Em qualquer das hipdteses previstas no §72 desta Clausula, a ocorréncia devera ser
formalmente comunicada a CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatério da

alteracdo social, devidamente registrada.

§11 A ndo apresentagdo do comprovante em até 05 (cinco) dias Uteis apds o registro da
alteracdo social poderd implicar a aplicacdo das sancdes previstas neste contrato e em lei.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DA PROTECAO DE DADOS PESSOAIS

Cada CONTRATADA deve cumprir a Lei Federal n2 13.709/2018 no ambito da execugdo do
objeto deste Contrato e observar as instrugdes por escrito do CONTRATANTE no tratamento
de dados pessoais.

§12 Cada CONTRATADA deve assegurar que o acesso a dados pessoais seja limitado aos
empregados, prepostos ou colaboradores que necessitem conhecer/acessar os dados
pertinentes, na medida em que sejam estritamente necessarios para as finalidades deste
Contrato, e cumprir a legislacdo aplicavel, assegurando que todos esses individuos estejam
sujeitos a compromissos de confidencialidade ou obrigacbes profissionais de
confidencialidade.

§22 Considerando a natureza dos dados tratados, as caracteristicas especificas do tratamento
e o estado atual da tecnologia, assim como os principios previstos no caput do art. 62 da Lei
Federal n? 13.709/2018, cada CONTRATADA deve adotar, em relacdo aos dados pessoais,
medidas de seguranca, técnicas e administrativas aptas a proteger os dados e informacodes de
acessos ndo autorizados e de situagOes acidentais ou ilicitas de destruicdo, perda, alteracao,
comunicac¢ao ou qualquer forma de tratamento inadequado ou ilicito.

§32 Considerando a natureza do tratamento, cada CONTRATADA deve, enquanto operadora
de dados pessoais, implementar medidas técnicas e organizacionais apropriadas para o
cumprimento das obrigacGes do CONTRATANTE previstas na Lei Federal n? 13.709/2018.
§4° Cada CONTRATADA deve:

| = notificar o CONTRATANTE na primeira oportunidade possivel, ao receber



requerimento de um titular de dados, na forma prevista no artigo 18 da Lei
Federal n? 13.709/2018; e

Il = quando for o caso, auxiliar o CONTRATANTE na elaboracdo da resposta ao
requerimento a que se refere o inciso | deste paragrafo.

§52 Cada CONTRATADA deve notificar ao CONTRATANTE, na primeira oportunidade possivel,
a ocorréncia de incidente de seguranca relacionado a dados pessoais, fornecendo informacgdes
suficientes para que o CONTRATANTE cumpra quaisquer obrigacdes de comunicar a
autoridade nacional e aos titulares dos dados a ocorréncia do incidente de seguranca sujeita
a Lei Federal n2 13.709/2018.

§62 Cada CONTRATADA deve adotar as medidas cabiveis para auxiliar na investigacao,
mitigagdo e reparagao de cada um dos incidentes de seguranga.

§72 Cada CONTRATADA deve auxiliar o CONTRATANTE na elaboracdo de relatérios de
impacto a protecao de dados pessoais, observado o disposto no artigo 38 da Lei Federal n?
13.709/2018, no ambito da execuc¢do deste Contrato.

§82 Na ocasido do encerramento deste Contrato, cada CONTRATADA deve, imediatamente,
ou, mediante justificativa, em até 10 (dez) dias Uteis da data de seu encerramento, devolver
todos os dados pessoais ao CONTRATANTE ou elimind-los, conforme decisao do
CONTRATANTE, inclusive eventuais copias de dados pessoais tratados no ambito deste
Contrato, certificando por escrito, a CONTRATANTE, o cumprimento desta obrigagdo.

§92 Cada CONTRATADA deve colocar a disposicao da CONTRATANTE, conforme solicitado,
toda informacdo necessdaria para demonstrar o cumprimento do disposto nesta clausula, e
deve permitir auditorias e contribuir com elas, incluindo inspecdes, pela CONTRATANTE ou
auditor por ela indicado, em relagao ao tratamento de dados pessoais.

§10 Todas as notificagdes e comunicacdes realizadas nos termos desta clausula devem se dar
por escrito e ser entregues pessoalmente, encaminhadas pelo correio ou por e-mail para os
enderecos fisicos ou eletronicos informados em documento escrito emitido pelas partes por
ocasido da assinatura deste Contrato, ou outro endereco informado em notificagcdo posterior.

§11 Cada CONTRATADA responderd por quaisquer danos, perdas ou prejuizos causados a
CONTRATANTE ou a terceiros decorrentes do descumprimento da Lei Federal n2 13.709/2018
ou de instruces da CONTRATANTE relacionadas a este Contrato, ndo excluindo ou reduzindo
essa responsabilidade a fiscalizagdo da CONTRATANTE em seu acompanhamento.

§12 Caso o objeto da presente contratacdo envolva o tratamento de dados pessoais com
fundamento no consentimento do titular de que trata o inciso | do artigo 72 da Lei n®
13.709/2018, deverdo ser observadas por cada CONTRATADA ao longo de toda a vigéncia do
contrato todas as obrigacdes especificas vinculadas a essa hipdtese legal de tratamento de
dados pessoais, conforme instrucées por escrito da CONTRATANTE.

§13 E vedada a transferéncia de dados pessoais, pelas CONTRATADAS, para fora do territério
do Brasil.

§14 Na execucdo do objeto deste contrato, serd dada preferéncia, sempre que possivel, a



utilizacdo de dados anonimizados, ou de dados submetidos a pseudonimizagdo, na hipdtese
de operacdes de tratamento de dados pessoais realizadas por cada CONTRATADA.

§15 Nesta data, cada CONTRATADA entregara os Termos de Confidencialidade, Sigilo e Uso
assinados pelos seus profissionais que atuardo no ambito deste contrato, redigidos em
conformidade com o modelo que constitui Anexo VI do Edital indicado no predmbulo deste
instrumento, contendo o compromisso de observancia das normas de seguranca, privacidade
e protecdo de dados e informacoes.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DISPOSICOES GERAIS

A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo
de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

§12 E vedada a utilizagdo, na execugdo dos servicos prestados pela CONTRATADA, de
empregado que seja familiar de agente publico ocupante de cargo em comissdo ou funcdo de
confianca na CONTRATANTE.

§22 A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Diario Oficial do Estado, a suas expensas.

§32 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis,
os constantes da Lei n2 14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

§42 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢coes
deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituirda novacdo ou
renuncia nem lhes afetard o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do
avencado.

§52 As informac0Oes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens
e de servicos especializados e dos veiculos de divulgacdo, serdo publicadas no sitio da
CONTRATANTE na internet.

§62 As informacgbes sobre valores pagos pelos bens e servicos especializados contratados
serao divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e para cada meio de

comunicagao.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — FORO

As questdes decorrentes da execugao deste contrato que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdao processadas e julgadas no foro da Comarca da capital do Estado
de Sao Paulo.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 04 (quatro) vias.



S3o Paulo, / /

ALESP

Representante legal do Contratado 1

Representante legal do Contratado 2

TESTEMUNHAS



ANEXO VI
MODELO DE TERMO DE CONFIDENCIALIDADE, SIGILO E USO

® Redacdo do predmbulo do Termo a ser assinado pelo representante legal de cada Contratada

A Contratada , inscrita no CNPJ sob o numero ,
com sede em

, doravante designada Signatario, neste ato representada por

,inscrito(a) no CPF sob o numero

)

aceita as regras, condicdes e obrigacdes constantes do presente Termo.

° Redacgdio do predmbulo do Termo a ser assinado pelos profissionais de cada
Contratada

, inscrito(a) no CPF sob o numero ,

doravante designado(a) Signatdrio,

aceita as regras, condi¢des e obrigagdes constantes do presente Termo.

1.objetivo deste Termo de Confidencialidade, Sigilo e Uso é prover a necessaria e adequada
protecdo as informacgBes restritas de propriedade exclusiva e/ou sob controle da
Contratante reveladas ao Signatario ou por ele acessadas ou tratadas em funcdo da execucao

do objeto do contrato __/ .

2. A expressao “informacgdes restritas” abrange toda informagado escrita, oral ou de qualquer
outro modo apresentada, tangivel ou intangivel, podendo incluir, mas ndo se limitando a:
dados pessoais, técnicas, projetos, especificacdes, desenhos, cépias, diagramas, férmulas,
modelos, amostras, fluxogramas, croquis, fotografias, plantas, programas de computador,
discos, pen drives, fitas, contratos, planos de negdcios, processos, projetos, conceitos de
produto, especificagdes, amostras de ideia, clientes, nomes de revendedores e/ou
distribuidores, marcas e modelos utilizados, precos e custos, definicbes e informacGes
mercadoldgicas, invencbes e ideias, vulnerabilidades existentes, outras informacdes

técnicas, financeiras ou comerciais, entre outros.

3. O Signatario compromete-se a ndo reproduzir nem dar conhecimento a terceiros, sem a
anuéncia formal e expressa da Contratante, das informacdes restritas reveladas, acessadas

ou tratadas.



4. O Signatario compromete-se a nao utilizar, de forma diversa da prevista no
contrato celebrado com a Contratante, as informacdes restritas reveladas, acessadas ou

tratadas.

5. O Signatario devera cuidar para que as informacdes reveladas, acessadas ou tratadas

figuem limitadas ao conhecimento préprio.

6. O Signatario obriga-se a informar imediatamente a Contratante qualquer violagao
das regras de confidencialidade, sigilo e uso estabelecidas neste Termo de que tenha
tomado conhecimento ou que tenha ocorrido por sua acdo ou omissdo,

independentemente da existéncia de dolo.

7. A quebra da confidencialidade, do sigilo ou das condi¢Ges de uso das informacgdes restritas
reveladas, acessadas ou tratadas, por acdo ou omissao do Signatario, devidamente
comprovada, sem autorizacdo expressa da Contratante, sujeitarda o Signatadrio as
consequéncias legais e sancdes cabiveis, ao pagamento ou recomposicdo de todas as perdas
e danos sofridos pela Contratante, inclusive os de ordem moral, bem como as
responsabilidades civil e criminal respectivas, as quais serdo apuradas em regular processo

judicial ou administrativo.

8. O presente Termo tem natureza irrevogavel e irretratavel e suas obriga¢des perdurarao

inclusive apds o término da vigéncia do contrato mencionado no item 1 deste instrumento.

9. O Signatario compromete-se a obedecer as normas e rotinas da Contratante em especial
as que disserem respeito a protecao de dados pessoais, a seguranca, a guarda, a manutencao

e a integridade das informacdes recebidas.

E, por aceitar todas as condicbes e as obrigacdes constantes do presente Termo, o

Signatario assina o presente Termo.




ANEXO VII

AVALIAGAO DE CAMPANHA PUBLICITARIA

Agéncia avaliada

Inicio da vigéncia do contrato

Unidade gestora da publicidade

Titular da unidade

Nome e cargo do avaliador

Data da avaliacao

| - Aspectos estratégicos

1. Entendimento dos problemas de comunicacao do cliente. Conhecimento
da problematica do anunciante, de sua insergao social e mercadoldgica, seus

pontos fortes e fracos.

10

2. Uso de pesquisa para conhecimento dos segmentos dos publicos mais
importantes no relacionamento publicitario do cliente; conhecimento de seus
valores, atitudes, comportamentos e de seu modo de interagir com o cliente;

conhecimento das expectativas do publico-alvo em relagao ao cliente.

10

3. Capacidade de identificar alternativas de abordagem publicitaria e
acuidade na escolha da melhor dentro as cogitadas. Conhecimento e analise
das ag¢des de comunicagao realizadas pela concorréncia ou por defensores de

pontos de vista diversos ou contrarios. Acompanhamento, por iniciativa e conta




préprias, e utilizacdo de pesquisas relacionadas com a area de atuacédo do

cliente.

4. Visdo estratégica: capacidade de articular conhecimentos sobre o
cliente, os publicos, a comunicagdo concorrente ou adversa, os objetivos do
cliente e as verbas disponiveis. Avaliacdo de campanhas realizadas e

aproveitamento dos resultados em trabalhos subsequentes.

5. Disponibilidade dos profissionais de planejamento e pesquisa para
discutir problemas com os técnicos do cliente.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Il - Criacao

1. Respeito ao publico, a sua cultura e aos seus valores.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

2 Pertinéncia, originalidade e simplicidade das ideias criativas
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

3. Acerto das solugdes propostas para os problemas apresentados; adequacédo ao
briefing.




4. Engenhosidade na concepg¢ao das pegas; capacidade de produzir

surpresa e encanto, quando necessario.

5. Consisténcia da estratégia e dos partidos de criagdo propostos com os
objetivos institucionais do cliente; respeito a personalidade institucional do

cliente e a sua identidade visual.

6. Objetividade. A criagdo esta realmente a servico do cliente, e nao

da promogdo da capacidade criativa da agéncia.

7. Conhecimento do setor e das acbes de comunicagdo concorrentes

ou adversas, revelado ou implicito nas solugcbes apresentadas.

8. Manutencao de bons padrdes de acabamento, amadurecimento das ideias
e correcao das informacgdes nas pecas apresentadas para exame e aprovagao

(layouts, textos, roteiros, storyboards).




9. Dominio de novos materiais, novas técnicas de produgdo e

linguagens; atualizag&o constante.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
10. Rapidez.
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Il —Producao

1. Qualidade artistica e artesanal. Competéncia para preservar e
incrementar a qualidade de textos, roteiros, layouts e originais em geral.

Acabamento.

2. Adequacéo, propriedade. Integracao com o atendimento.



4. Pratica de custos compativeis com os de mercado, especialmente em
comparagao com o setor privado. Rapidez na apresentacao de estimativas de

custos.

5. Capacidade de buscar solugcbes de producdo que reduzam custos.

Planejamento visando a economia na utilizagdo dos materiais produzidos.

6. Dominio de novas técnicas, processos e materiais. Atualizagao.

IV - Midia: planejamento e pesquisa




1. Acompanhamento regular, por meio de estudos e pesquisas, da evolugao
dos habitos de consumo de comunicagéo do publico em geral e, em especial,
dos segmentos mais importantes para a comunicagao do cliente.

2. Iniciativa na prospeccao de novos meios.

. Capacidade de formular raciocinio estratégico em midia.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

. Competéncia para simular alternativas de mix de midia e indicar a melhor

cobertura do publico- alvo, a vista dos objetivos e recursos do cliente.

V - Compra e acompanhamento de midia

1. Competéncia negocial para obter boas colocagbes nas insergoes,
oportunidades especiais, descontos sobre precos de tabelas, bonificagdes,

reaplicagdes, prazos de pagamento em beneficio do cliente.

2. Discricao.




3. Entrosamento com o atendimento. Rapidez e forma de apresentagao dos planos de
midia.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

4. Agilidade para propor reformulagdes do plano ou da programagao diante

de alteragdes de conjuntura.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

6. Capacidade de conseguir compensacgdes por falha do veiculo (tais como
truncamento da insergcdo, defeito de impressao), inclusive colocagbes

inaceitaveis.

7. Sistematica de checagem das veiculagcbes em todos o0s meios;

confiabilidade dos instrumentos de aferigdo empregados na checagem.

8. Atendimento aos veiculos de comunicacdo e divulgagdo e

encaminhamento de propostas formuladas por esses ao cliente.



VI — Metas

l.ingimento de metas e objetivos institucionais e mercadoldgicos, comprovado

em pesquisas de campo e definidos pelo cliente.

VIl - Grupo de atendimento

1. Conhecimento do cliente e das agdes de comunicagao concorrentes ou adversas.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

2. Disponibilidade. Pontualidade. Rapidez e tempestividade. Eficacia da
sistematica de registro de reunides/visitas/telefonemas e no acompanhamento

de pendéncias.

3. Objetividade e racionalidade. Interesse e disponibilidade para debater
e considerar opinides diversas das da agéncia. Honestidade e franqueza na

defesa de trabalhos e opinides.




4. Capacidade de manter o trabalho da agéncia dentro do planejamento estratégico.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

5. Entrosamento com todas as areas da agéncia. Capacidade de

relacionar-se positivamente com o pessoal das areas-fim do cliente.

6. Rapidez na correg¢ao de falhas de procedimento apontadas. Capacidade
de manter padrao de qualidade adequado nos materiais trazidos para
aprovacgao (materiais bem elaborados e amadurecidos no ambito da agéncia,

quanto a forma e ao conteudo).

7. Confiabilidade. Capacidade e disposic¢ao.

VIII - Administracao e financas

1. Organizagao

2. Corregao dos dados e documentos



4. Administracdo de pagamentos. Seguranga e rapidez nos pagamentos a

terceiros, por conta do cliente

IX - Servicos especiais

1.sponibilizagao regular de:
2. Pesquisas sobre habitos de consumo de comunicacéo;
Levantamento de investimentos publicitarios da concorréncia;
Servigos de clipping;
Coletanea de campanhas e pecas sobre temas correlatos;
Textos atuais sobre tendéncias e inovagdes em comunicagao e marketing;
Palestras sobre temas de interesse profissional;

e Vagas em eventos relacionados a atividade-fim do cliente e a area de comunicagéao e

marketing.

X - Atendimento global




1. Participagéo e envolvimento dos dirigentes da agéncia

3. Qualificagdo do conjunto de profissionais alocados ao atendimento da
conta, em todas as areas da agéncia. Observancia da pratica de consultar o

cliente antes da substituicdo de profissionais alocados a seu atendimento.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

6. Cumprimento dos compromissos assumidos por ocasido da

licitacdo, inclusive os relacionados a custos.

7. Envolvimento global com os problemas e necessidades do cliente.



2 3 4 5 6 9 10
RESULTADOS
I
Item Descrigao Pontuagao obtida i
|
|
I Aspectos estratégicos i
|
Il Criagao i
i
I
i Producao E
i
|
v Midia: planejamento e pesquisa i
i
I
Vv Compra e acompanhamento de |
midia ;
|
\ Metas i
|
I
Vi Grupo de atendimento 1
[
1
Vil Administracao e financas
_|
IX Servigos especiais :
I
X Atendimento global i
|
Total geral
TABELA DE AVALIAGAO
Item Nivel Pontuacgao
I Excelente 576 a 640 pontos

Muito bom 512 a 575 pontos




1] Bom 448 a 511 pontos
\Y Médio 384 a 447 pontos
\ Razoavel 326 a 383 pontos
Vi Inaceitavel Até 325 pontos

COMENTARIOS




ANEXO Vil
MANUAL PARA SELECAO INTERNA DE AGENCIA DE PROPAGANDA CONTRATADA
1. Objetivo

1.1. Este Manual estabelece os procedimentos internos de selegdao de
agéncia de publicidade contratada a serem adotados consoante o estabelecido
na Lei federal n2 12.232/2010.

1.2. Constituem ac¢Oes de publicidade, para fins deste Manual, os
servicos elencados na Lei federal n? 12.232/2010, os quais sdo objeto dos
contratos firmados com agéncias, com excec¢ao das acdes de publicidade legal,
das atividades de assessoria de imprensa, de comunicacdo e relagdes publicas,

bem assim a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2. Referéncias Legais

2.1. Lei Federal n.2 14.133, de 12 de abril de 2021 e Lei n.2 6.544 de 22 de
novembro de 1989 e alteracOes posteriores.

2.2. Lei Federal n.2 12.232, de 29 de abril de 2010.
2.3. Lei Federal n.2 4.680, de 18 de junho de 1965.

2.4, Lei n.213.121, de 07 de julho de 2008.

2.5. Decreto federal n.2 57.690, de 1.2 de fevereiro de 1966, alterado pelo
Decreto federal n.2 4.563, de 31 de dezembro 2002.

2.6. Normas-Padrdao da Atividade Publicitaria do Conselho Executivo de

Normas Padrao - —ENP.

3. Do procedimento administrativo para selegao interna da agéncia de publicidade

3.1. O procedimento de sele¢do de agéncia de publicidade contratada para
realizacdo de agdes de publicidade serd iniciado com a abertura de processo

administrativo, preferencialmente em formato digital, podendo também



constituir-se em autos proprios, a partir da Solicitacdo de Acdo de Comunicagao
Publicitaria SAC, devidamente numerada em ordem sequencial, divididas em

dois tipos de solicitacdes:

3.1.1. SAC - Solicitagdao de Agdao de Comunicagdo Publicitdria, onde a
acdo de comunicac¢do desenvolvida ndo envolve a elaboracdo de

plano de midia para sua execugao;

3.1.2. SAC-MID - Solicitacdo de Ac¢do de Comunicagdo Publicitaria com
Midia, onde a acdo de comunica¢cdo, necessariamente, envolve
também o planejamento e execucdo de planos de midia para sua

veiculacdo, para sua plena execucao.

3.2 Constardo do processo de solicitacdo de acdo de comunicagdo, em
ambos os casos acima citados:

a) numeragao Unica e sequencial para cada exercicio financeiro, em

ordem crescente, em cada uma das solicitacGes;

b) data de sua expedicdo;

c) assunto/tema a ser abordado;

d) contexto do assunto/tema;

e) objetivo da agdao de comunicagao;

f) problema/questdo a ser enfrentada;

g) publico-alvo da agao de comunicagao;

h) sugestdo de meios, formatos, pecas e materiais a serem criados;
i) identificacdo do drgdo interessado;

j) dotacdo orcamentaria a ser onerada; e

k) prazo para entrega da proposta.



3.3. Os documentos comprobatdrios dos atos processuais e administrativos
serdo arquivados, preferencialmente em formato digital, podendo ainda ser
juntados aos autos do procedimento, notadamente os formularios descritos
neste manual, e a juntada deve respeitar, na medida do possivel, a ordem
cronoldgica de sua elaboracao.

3.4. O andamento e a circulaggo da SAC deverdo ocorrer,

preferencialmente, por sistema eletrénico/digital.

3.5. Os procedimentos pertinentes ao recebimento, liquidacdo e
pagamento dos servicos deverdo fazer referéncia ao numero das SAC’s que

deram origem aos servicos executados a serem pagos.

4. Do objeto das Solicitagdes de A¢ao de Comunicagao e de sua origem

4.1. A SAC terd origem no Departamento de Comunicacdo da Assembleia
Legislativa, diretamente ou por proposta de suas agéncias contratadas.

4.2. ApOs a sua aprovacdo e/ou adequacdo apenas o Departamento de
Comunicagao podera dar inicio aos procedimentos descritos nos itens 3 a 5 deste
manual.

4.3. Apds a realizagdo de todos os procedimentos descritos no item 3 a 5
deste Manual, a realizacdo da a¢do de comunicacdo selecionada, s6 podera ser
iniciada mediante a autorizagdo expressa do Departamento de Comunicagao.
4.4, Quando, no decorrer da execug¢do da acdo de comunicagdo (SAC ou
SAC-MID), for identificada a necessidade de se criar mais pecas ou ampliar o
plano de midia ja autorizado, sera aberta nova SAC ou SAC-MID Complementar,
com remissdo expressa a anterior, ampliando-se as a¢Oes de comunicagdo

conforme a necessidade.
5. Das etapas do procedimento de selegdo interna das agéncias

5.1. A selecdo interna das agéncias contratadas para a execugdo das agoes
de comunicagdo publicitarias, quer seja uma SAC, quer seja uma SAC-MID, sera
realizada considerando-se as seguintes diretrizes técnicas:

a) Objetivos especificos indicados na SAC ou SAC-MID;



b) Critérios técnicos que regulam a atividade publicitaria no Brasil (Lei
federal n.2 4.680, de 18 de junho de 1965, Decreto federal n.2 57.690, de 1.2 de
fevereiro de 1966, alterado pelo Decreto federal n.2 4.563, de 31 de dezembro
2002 e Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria do Conselho Executivo de
Normas Padrdo CENP); e

c) Principios que regem a atividade administrativa, notadamente o da
economicidade, da eficiéncia e da razoabilidade.

5.2. A selecdo da agéncia de publicidade que ird desenvolver a Acdo de
Comunicagao ocorrera sempre justificadamente e observados as diretrizes

acima apontadas, podendo se dar das seguintes formas:

1) Ocorrendo asolicitacdo de uma Acdo de Comunicag¢do (SAC ou SAC-MID) cujo
objeto ja tenha sido desenvolvido anteriormente em outra agdao de
comunicacdo, poder-se-a dar preferéncia para a agéncia contratada que
realizou a a¢do anterior, diante do conhecimento técnico e da expertise ja
desenvolvida, desde que:

a.l. sejam passiveis de reaproveitamento o conhecimento técnico e a ideia

criativa proposta no trabalho executado anteriormente;

a.2. gue a execucdo da acdo de comunicacdo anterior tenha sido avaliada

como satisfatoria e adequada pelo contratante.

2) Para a execucdo de acdao de comunicagdo publicitaria, uma vez ndo adotada
a providéncia prevista no item anterior, o Departamento de Comunicagao
devera dar inicio ao processo de selecdo interna de agéncia de publicidade

contratada, como indicado no item 3 deste manual.

5.3. Na selegao da agéncia de publicidade contratada, para execugao de
acdo de comunicagdo publicitaria inédita (SAC ou SAC-MID), deve-se adotar as
seguintes providéncias:

a) cientificacdo de todas as agéncias contratadas, pela Unidade de
Marketing, sobre a emissdao da referida SAC ou SAC-MID, possibilitando que
participem do processo seletivo, a ser comprovado por qualquer meio legal
(missiva escrita, mensagem eletronica, etc.);

b) apresentacdo, por parte das agéncias interessadas em participar da



selecdo, de um plano de comunicacgdo, atendendo a tudo que consta da SAC ou
SAC-MID, que sera avaliado com base nos critérios constantes do item 6 deste
manual.

5.4. Em ambos os casos, tanto na emissao de SAC, quanto da SAC-MID, o
Departamento de Comunicagdo consignara os critérios e a justificativa que
consubstanciaram sua escolha e determinara a cientificacdo do resultado as
agéncias participantes.

5.5. Caso nenhuma das propostas apresentadas pelas agéncias contratadas
para atendimento a SAC / SAC-MID seja considerada adequada, o Departamento
de Comunicacdo fixard novo prazo para que as agéncias apresentem novas
propostas.

5.6. Entendendo necessario, o Departamento de Comunicag¢do convocara as
agéncias para realizagao de reunido que tenha por finalidade a elucidagao de
duvidas e divulgacdo de dados e informes que servirdo para embasar a
apresentacdo ou reapresentacdo de propostas pelas agéncias de publicidade
contratadas, o que também poderd ocorrer por via eletronica, desde que
comprovadamente.

5.6.1. Tal providéncia podera também ocorrer caso ocorra pedido expresso
das agéncias contratadas.

5.7. Em casos excepcionais e para garantir o interesse publico, o
responsavel pela aprovacdao das Acdes de Comunicacdo poderd sugerir que,
ocorrendo a hipdtese de que as duas agéncias proponentes tenham ofertado
solugdes criativas as quais, integradas, venham a compor, de forma mais
completa, um resultado mais satisfatdrio, do ponto de vista técnico, possam
ambas as propostas serem executadas (total ou parcialmente) para atendimento
a SAC / SAC-MID de forma partilhada. Tal possibilidade visard o perfeito
atendimento a necessidade da Administragdo Publica, de forma que sua
execucdo se dara de acordo com a divisdo de atribui¢cOes a ser definida PELO
Departamento de Comunicac¢do, na propor¢ao da utilizacdo parcial ou total de
cada uma das propostas, e desde que as agéncias interessadas concordem com
tal encaminhamento.

5.7.1. No caso do paragrafo anterior, podera ocorrer a divisdo da SAC / SAC-

MID emitida, com a necessaria anuéncia das agéncias envolvidas,



expressamente, mesmo que pela via eletrénica. Quando entdo cada parte
recebera o mesmo numero sequencial seguido da letra A, B ou C.

5.8. O responsavel pela aprovacdo das propostas de A¢ao de Comunicacdo
apresentadas para atendimento a todas as SAC’s / SAC-MID’s, podera solicitar
esclarecimentos técnicos adicionais ou quaisquer outras informacGes as
agéncias, diligenciando como entender necessario para possibilitar a realizagdo
do julgamento da selegao.

5.9. Deverdo ser anexados aos autos ou arquivados de forma eletronica

(digitalizada) todos os documentos utilizados no procedimento de selego.

6. Dos critérios para selegdo das propostas de a¢do de comunicagao

6.1. Os critérios que norteardo a selecdo da proposta mais adequada serdo
0s que seguem abaixo apontados, podendo ser utilizados cada um deles de
forma isolada ou cumulativamente de acordo com a adequacdo e o tipo de acao

de comunicacdo solicitada, a saber:

a) estrutura e coeréncia entre a necessidade expressada e a solugdo apresentada;
b) adequacdo e consisténcia estratégica frente as necessidades expressadas;
c) compreensao das necessidades do contratante e dos objetivos

buscados pela acdo de comunicacao;

d) inovacdo e originalidade das solugdes criativas propostas;
e) pertinéncia e adequacdo das solugdes criativas apresentadas tendo

em vista o publico- alvo;

f) adequacdo da linguagem e/ou layout das pegas propostas com a

finalidade institucional do contratante; e/ou

g) clareza e objetividade.
7. Do encerramento dos procedimentos administrativos de selecdao
7.1. Uma vez selecionada a agéncia de publicidade contratada, apds a

ciéncia de todas as agéncias de publicidade contratadas, o procedimento

administrativo respectivo (SAC ou SAC-MID) devera ser encerrado e arquivado.



8. Da execug¢ao e comprovagao das agoes de comunica¢ao autorizadas

8.1. Na execucdo da Acdo de Comunicagdo, inclusive no tocante a
contratacdo de servicos complementares de terceiros, deverdo ser observadas
as regras constantes do edital convocatério do certame e do contrato celebrado
entre as partes além das disposicdes contidas na legislagdo mencionada no
predmbulo deste manual.

8.2. A agéncia de publicidade responsavel pela execucdo da Acdo de
Comunicagao autorizada devera seguir, quanto a comprovagao, todas as regras
existentes no contrato firmado entre as partes, apresentando para fins de
faturamento todos os documentos, comprovantes, orcamentos, dados, informes
e tabelas necessarias, que comporao o devido procedimento administrativo para

pagamento.

8.3. Além do supra indicado, quando for o caso de SAC-MID, os custos e
despesas de veiculacdo apresentados ao contratante para pagamento deverdo
ser acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela
de precos, da descricao dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢cao
correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de

empresa independente, sempre que possivel.

ALESP



ANEXO IX

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

Processo Digital n2 124/2025

DOCUMENTO DISPONIVEL PARA DOWNLOAD EM SEPARADO
(documento juntado aos autos do Processo Digital n°® 124/2025)



ANEXO IX.A

TERMO DE REFERENCIA

Processo Digital n? 124/2025

DOCUMENTO DISPONIVEL PARA DOWNLOAD EM SEPARADO
(documento juntado aos autos do Processo Digital n°® 124/2025)



ANEXO IX.B

ANALISE DE RISCOS

Processo Digital n? 124/2025

DOCUMENTO DISPONIVEL PARA DOWNLOAD EM SEPARADO
(documento juntado aos autos do Processo Digital n® 124/2025)



ANEXO X

TERMO DE CIENCIA E DE NOTIFICACAO

CONTRATANTE:
CONTRATADO:

CONTRATO N2 (DE ORIGEM):
OBJETO:

ADVOGADO (S)/ N2 OAB/email: (*)

Pelo presente TERMO, nds, abaixo identificados:

1. Estamos CIENTES de que:

a) o ajuste acima referido, seus aditamentos, bem como o acompanhamento de sua execugdo
contratual, estardao sujeitos a analise e julgamento pelo Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo,
cujo tramite processual ocorrerd pelo sistema eletrénico;

b) poderemos ter acesso ao processo, tendo vista e extraindo cépias das manifestacdes de interesse,
Despachos e Decisdes, mediante regular cadastramento no Sistema de Processo Eletronico, em
consonancia com o estabelecido na Resolugdo n? 01/2011 do TCESP;

c) além de disponiveis no processo eletrénico, todos os Despachos e DecisGes que vierem a ser
tomados, relativamente ao aludido processo, serao publicados no Didrio Oficial do Estado, Caderno do
Poder Legislativo, parte do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo, em conformidade com o artigo
90 da Lei Complementar n2 709, de 14 de janeiro de 1993, iniciando-se, a partir de entdo, a contagem
dos prazos processuais, conforme regras do Cdodigo de Processo Civil;

d) as informacdes pessoais dos responsaveis pela contratante estdo cadastradas no maddulo eletrénico
do “Cadastro Corporativo TCESP — CadTCESP”, nos termos previstos no Artigo 22 das Instrugdes
n201/2020, conforme “Declaracdo(des) de Atualizagdo Cadastral” anexa (s);

e) é de exclusiva responsabilidade do contratado manter seus dados sempre atualizados.

2. Damo-nos por NOTIFICADOS para:

a) O acompanhamento dos atos do processo até seu julgamento final e consequente publicacdo;

b) Se for o caso e de nosso interesse, nos prazos e nas formas legais e regimentais, exercer o direito de
defesa, interpor recursos e o que mais couber.

LOCAL e DATA:

AUTORIDADE MAXIMA DO ORGAO/ENTIDADE:
Nome:

Cargo:
CPF:

RESPONSAVEIS PELA HOMOLOGACAO DO CERTAME OU RATIFICACAO DA
DISPENSA/INEXIGIBILIDADE DE LICITACAO:

Nome:

Cargo:
CPF:
Assinatura:




RESPONSAVEIS QUE ASSINARAM O AJUSTE:
Pelo contratante:

Nome:

Cargo:
CPF:
Assinatura:

Pela contratada:
Nome:

Cargo:
CPF:
Assinatura:

ORDENADOR DE DESPESAS DA CONTRATANTE:
Nome:

Cargo:
CPF:
Assinatura:

(*) Facultativo. Indicar quando ja constituido, informando, inclusive, o endereco eletronico




ANEXO XI

CONTRATOS OU ATOS JURIDICOS ANALOGOS DECLARACAO DE DOCUMENTOS A DISPOSICAO
DO TRIBUNAL

CONTRATANTE:

CNPJ N2:

CONTRATADA:

CNPJ N2

CONTRATO N2 (DE ORIGEM):

DATA DA ASSINATURA:

VIGENCIA:

OBIETO:

VALOR (RS):

Declaro(amos), na qualidade de responsavel(is) pela entidade supra epigrafada, sob as penas da
Lei, que os demais documentos originais, atinentes a correspondente licitacdo, encontram-se no
respectivo processo administrativo arquivado na origem a disposicao do Tribunal de Contas do
Estado de S3o Paulo, e serdo remetidos quando requisitados.

Em se tratando de obras/servicos de engenharia:

Declaro(amos), na qualidade de responsavel(ls) pela entidade supra epigrafada, sob as penas da
Lei, que os demais documentos originais, atinentes a correspondente licitacdo, em especial, os a
seguir relacionados, encontramse no respectivo processo administrativo arquivado na origem a
disposi¢ao do Tribunal de Contas do Estado de Sdo Paulo, e serao remetidos quando requisitados:

a) memorial descritivo dos trabalhos e respectivo cronograma fisicofinanceiro;

b) orcamento detalhado em planilhas que expressem a composi¢do de todos os seus custos
unitarios;

c) previsdo de recursos orgamentarios que assegurem o pagamento das obrigacdes
decorrentes de obras ou servigos a serem executados no exercicio financeiro em curso, de

acordo com o respectivo cronograma;

d) comprovacdo no Plano Plurianual de que o produto das obras ou servicos foi
contemplado em suas metas;

e) as plantas e projetos de engenharia e arquitetura.
LOCAL e DATA:

RESPONSAVEL: (nome, cargo, e-mail)



Assinado por : JOSE DOMINGOS FRID E FIGUEIREDO:62599771749
Data assinatura :22/04/2026 15:00:33



