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EDITAL RETIFICADO

CONCORRENCIA NA FORMA PRESENCIAL N290006/2025/SMCL/PMPV
PROCESSO ADMINISTRATIVO N. 021.000128/2025-91

AVISO AOS INTERESSADOS

Recomendamos aos Licitantes a leitura atenta as condigGes/exigéncias expressas neste edital e
seus anexos, notadamente quanto ao credenciamento, formulagdo das propostas de precos, e
documentos de habilitacdo, objetivando uma perfeita participagdo no certame licitatorio.

CONTATOS:
E-mail: concorrencia.sml@gmail.com;

COMISSAO RESPONSAVEL PELA CONDUCAO DO CERTAME -
(69) 3901-6270; OU (69) 3901-6269; OU (69) 3901-6272.

, PORTO
VELHO



AVISO DE LICITACAO
ORGAO LICITANTE: SECRETARIA MUNICIPAL DE CONTRATOS, CONVENIOS E LICITACOES - SMCL.
CONCORRENCIA N2 90006/2025/SMCL/PMPV. CRITERIO DE JULGAMENTO: MELHOR TECNICA.

OBJETO: Contratacao de empresa especializada na prestacao de servicos técnicos de Publicidade e Propaganda,
de Carater Educativo e Informativo e de Orientacdo Social, para atender as necessidades da Prefeitura do
Municipio de Porto Velho/RO, através da Secretaria Municipal de Comunicagdo - SECOM, conforme condigdes,
quantidades e exigéncias estabelecidas neste Edital anexos e, as quais deverdo ser, minuciosamente, observadas pelos
licitantes quando da elaboragao de suas propostas.

VALOR ESTIMADO: R$ 17.747.701.10 (dezessete milhoes, setecentos e quarenta e sete mil, setecentos e um reais
e dez centavos).

DATA DA SESSAO PUBLICA
DIA 19 de junho de 2026 as 09h00min. (horario Local - Porto Velho-RO)

OUTRAS INFORMACOES: O Instrumento Convocatério e todos os elementos integrantes encontram-se disponiveis para
consulta e retirada no endereco eletronico: www.portovelho.ro.gov.br ou junto a Secretaria Municipal de Contratos,
Convénios e Licitagoes - SMCL, localizada na Rua México, n? 2331, Bairro Nova Porto Velho, Porto VelHO/RO, em dias
Gteis, de 8h as 14h.

Contato: e-mail: concorrencia.sml@gmail.com

Porto Velho, Dia 16 de Abril de 2026.

Taiane do Carmo Souza
Presidente em Substitui¢do - Portaria n? 018/DA/SMCL/2025
COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO



CONCORRENCIA N2 90006/2025/SMCL/PMPV
1. DAS DISPOSICOES DO PREAMBULO

1.1. A PREFEITURA DO MUNICIiPIO DE PORTO VELHO-RO, pessoa juridica de direito publico, inscrita no CNP]
N. 05.903.125/0001-45 através da SECRETARIA MUNICIPAL DE CONTRATOS, CONVENIOS E LICITACOES -
SMCL, por meio da Comissdao Especial de Contratacao, instituida pela Portaria n°018/DA/SMCL/2025, torna
publico que realizara licitacio, na modalidade CONCORRENCIA na forma PRESENCIAL, sob o regime de
execucdo por demanda, TIPO MELHOR TECNICA, regida em conformidade com o que dispde a Lei n®
12.232/2010, mediante aplicagao, de forma complementar, as Leis n? 4.680/1965, 14.133/2021. Aplicam-se também
a esta concorréncia, o Decreto Municipal n. 18.892/2023, Lei Complementar 123/2006 e alteragoes, e as
disposicoes deste Edital e seus anexos.

1.2. O instrumento convocatdrio e todos os elementos integrantes encontram-se disponiveis, para conhecimento e
retirada, no Portal de Compras da Prefeitura, no endereco eletronico: https://www.portovelho.ro.gov.br/ na aba de
licitagcbes ou na sede da Secretaria Municipal de Contratos, Convénios e Licitagdes - SMCL, no endereco Rua.
México, n? 2331, Bairro Nova Porto Velho, CEP: 76.820-152; Porto Velho - RO.

1.3. Esta Licitagcdo se encontra formalizada e autorizada por meio do Processo Administrativo
n. 021.000128/2025-91 , destina-se a garantir a observancia do principio constitucional da isonomia e a selecionar a
proposta mais vantajosa para a Administracdo Publica, e serd processada e julgada em conformidade com os
principios estabelecidos no art. 52 da Lei n. 14.133/2021, quais sejam: da legalidade, da impessoalidade, da
moralidade, da publicidade, da eficiéncia, do interesse publico, da probidade administrativa, da igualdade, do
planejamento, da transparéncia, da eficacia, da segregacédo de fungdes, da motivagéo, da vinculacdo ao edital, do
julgamento objetivo, da seguranga juridica, da razoabilidade, da competitividade, da proporcionalidade, da
celeridade, da economicidade e do desenvolvimento nacional sustentéavel.

1.4. A sess#o inaugural desta CONCORRENCIA estd definida na data e horario, conforme abaixo:

COMISSAO DE | Conforme designacéo supracitada, constante dos autos: Presidente:
CONTRATACAO/ODVMMHAMARIANO, matricula n. 8187; Secretéaria/Presidente: TAIANE
ESPECIAL DE | DO CARMO SOUZA, matricula n. 274613; e Membros: LUCIETE PIMENTA
LICITACAO - DA SILVA; e ANDERSON CRUZ DOS SANTOS, matricula n.241844,

CEL: ANDERSON CRUZ DOS SANTOS, matricula n. 10079250 e ANDERSON
FREITAS DE LIMA, matricula n.241844;

DATA DE N . -
ABERTURA: 19/06/2026 as 09h00min. (horario de Local (Porto Velho-RO)).

Sala da Comissdao Especial de Contratagao, localizada na Secretaria
LOCAL DE Municipal de Contrato, Convénios e Licitagbes (SMCL),22 Andar, sito a Rua
ABERTURA: México, n? 2331, Bairro Nova Porto Velho, CEP: 76.820-152; Porto Velho -

RO.

1.5. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a abertura do certame na
data marcada, a sessdo serd automaticamente transferida para o primeiro dia util subsequente, no mesmo horario e
locais estabelecidos no preambulo deste Edital, desde que nédo haja comunicacdo da COMISSAO ESPECIAL DE
CONTRATACAO em contrario.

1.6. Os horarios mencionados neste Edital de Licitacdo referem-se ao horario oficial de Porto Velho - RO, salvo
quando explicitamente descrito em contrério.

2. DAS DISPOSICOES DO OBJETO

2.1. OBJETO: Contratacdo de empresa especializada na prestagdo de servigos técnicos de Publicidade e
Propaganda, de Carater Educativo e Informativo e de Orientacédo Social, para atender as necessidades da Prefeitura
do Municipio de Porto Velho/RO.

2.1.1. Integram o objeto deste edital de concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas, relacionados a publicidade institucional, inclusive de utilidade
publica da PREFEITURA DO MUNICIiPIO DE PORTO VELHO.

b) A producédo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitérios, de midia e ndo midia, criados no
ambito dos contratos;

c) A producéo de contetdo, & criacdo e & execucdo técnica de agdes e pecas de comunicacdo para canais digitais;

d) A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitéria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das agdes publicitarias.

2.2. O objeto licitado enquadra-se na categoria de servigos continuados, sem dedicacdao de mao de obra exclusiva e
ndo apresenta estimativa de quantidades ou especificagdes prévias dos produtos e servigos a serem prestados no
decorrer da execugdo contratual.

2.2.1. A categoria de servigos especiais estd devidamente definida e respaldada no inciso XIV do art. 6° da Lei n°
14.133/2021.

2.2.2. Ndo se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim entendido os projetos de veiculagédo
em midia ou em instalagbes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgacao — e o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculo de divulgagao.

2.3. A agéncia atuaré por conta e ordem da PREFEITURA DO MUNICIiPIO DE PORTO VELHO em conformidade
com o art. 3° da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados, para a
execugdo das atividades complementares, e de veiculos e demais meios de divulgagdo, para a transmissdo de
mensagens Publicitdrias.

2.4. Os pedidos de esclarecimentos referentes a este edital deverdo ser protocolados junto a COMISSAO ESPECIAL
DE CONTRATACAO, mediante envio ao e-mail concorrencia.sml@gmail.com, no prazo de até 3 (trés) dias uteis antes



da data de abertura do certame.

2.6. As respostas aos pedidos de esclarecimentos serao disponibilizadas aos interessados, por meio de divulgagdo no
Portal de Compras da Prefeitura informado no item 1.2 deste Edital.

3. DESPESA, DOTACAO ORCAMENTARIA E VALOR ESTIMADO

3.1. As despesas com o0 objeto desta contratacdo serao custeadas com recursos oriundos da seguinte Dotagao
Orgamentaria, Projeto Atividade e Elemento de Despesas, também explicitados e constantes da respectiva Nota de
Empenho:

3.1.1. Secretaria Municipal de Comunicacao - SECOM;

Projeto/Atividade: 2401.0413100072.809 - Publicidade Institucional e Legal de Informacdes de Interesse Social
Elemento de Despesa: 3.3.90.39.92 — Publicidade Institucional

Fonte: 1.500.0000.0000.0000

3.2. O valor estimado da Contratagédo serd de R$ 17.747.701.10 (dezessete milhdes, setecentos e quarenta e
sete mil, setecentos e um reais e dez centavos).

4. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO NA LICITACAO
4.1. Ndo poderdo participar desta licitagdo os interessados:

4.1.1. Impedidos de contratar no ambito da Administragao Publica direta e indireta no Municipio de Porto Velho, nos
termos do art. 156, inciso III, § 4° da Lei n°® 14.133/2021;

4.1.2. Declarados inidéneos para licitar ou contratar com a Administragao Publica, na forma do art. 156, inciso IV, §
5° da Lein® 14.133/2021;

4.1.3. Estrangeiros que nao tenham representacao legal no Brasil com poderes expressos para receber citagao e
responder administrativa e judicialmente;

4.1.4. Enquadrados nas vedagoOes previstas no art. 14 da Lei n°® 14.133/2021, inclusive quanto aos membros da
Comissédo;

4.1.5. Entidades empresariais cujo so6cio, ou, no caso de sociedades andnimas, cujo diretor seja conjuge,
companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até terceiro grau, inclusive, assim como com
servidores ocupantes de cargos de diregdo, chefia e assessoramento vinculados direta ou indiretamente as unidades
situadas na linha hierarquica da drea encarregada da licitagao;

4.1.6. Entidades empresariais que estejam sob faléncia, concurso de credores, em processo de dissolugao total ou
liquidacgao;

4.1.7. Em regime de consdrcio, qualquer que seja sua forma de constituicdo, e empresas controladas, coligadas,
interligadas ou subsidiarias entre si;

4.1.7.1. Néao é cabivel a participacdo de consdrcios, uma vez que a execucdo € integralmente atribuida a tnica
entidade empresarial, cabendo a ela a organizagdo de todos os elementos necessdarios para consecugao do objeto.

4.1.7.2. Ademais, vale ressaltar que o art. 22, §§ 32 e 42, da Lei n° 12.232/2010 restringe a possibilidade de
contratacao simultanea, conforme a seguir:

“Art. 22 [...] Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que temham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepg¢do, a criacdo, a
execugdo interna, a intermedia¢do e a supervisdo da execuc¢do externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagcdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir
ideias ou informar o piiblico em geral.

§ 3° Na contratagdo dos servigos de publicidade, faculta-se a adjudicagdo do objeto da licitagdo a mais de uma
agéncia de propaganda, sem a segregag¢do em itens ou contas publicitdrias, mediante justificativa no processo de
licitagdo.

§ 4° Para a execugdo das agées de comunicacdo publicitdria realizadas no dmbito dos contratos decorrentes das
licitagbes previstas no § 30 deste artigo, o orgdo ou a entidade deverd, obrigatoriamente, instituir procedimento de
selecdo interna entre as contratadas, cuja metodologia sera aprovada pela administragdo e publicada na imprensa
oficial.

4.1.8. Pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgagdo do edital, tenha sido condenada
judicialmente, com transito em julgado, por exploracdo de trabalho infantil, por submissdo de trabalhadores a
condigdes analogas as de escravo ou por contratagdo de adolescentes nos casos vedados pela legislagao trabalhista.
4.2. E vedada a subcontratagédo, cessao ou transferéncia no todo ou em parte do objeto licitado.

4.2.1. Casos excepcionais devem ser notificados por escrito para a Prefeitura do Municipio de Porto Velho/Rond6nia
que adotara as medidas cabiveis resguardado o interesse publico.

4.3. Em tempo, sera analisado também:

4.3.1. Suspensos de participar de licitagées e impedidos de contratar com Prefeitura de Porto Velho/RO, nos termos
do Art. 87, IIl, da Lei n. 8.666/1993 e do Art. 72 da Lei n.10.520/2002; (até que se encerre os prazos das
sancoes);

4.3.2. Declarados inidéneos para licitar ou contratar com a Administragao Publica, na forma do art.87,1V, da Lei n.
8.666/1993; (até que se encerre os prazos das sancgoes);

4.3.3. Declarados inidéneos para licitar ou contratar com a Administracao Publica, na forma do art.156, IV, § 52, da
Lein. 14.133/2021;

4.4. Empresario proibido de contratar com o Poder publico, nos termos do art. 12 da Lei n°® 8.429/92 (Lei de
Improbidade Administrativa), durante o prazo de sangao;

4.5. A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante:



4.5.1. A confirmacédo de que recebeu da Comissdo Especial de Contratacdo o invélucro padronizado previsto no
subitem 7.1.1.1.2 e as informacdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia;

4.5.2. A aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condiges constantes deste Edital;

4.5.3. A observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informacgdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo;

4.6. A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das Propostas Técnica e de Pregos e dos
Documentos de Habilitagdo exigidos nesta concorréncia, ndo sendo a Prefeitura Municipal de Porto Velho, em
nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducao ou do resultado do presente processo
licitatoério.

5. PARTICIPACAO DAS MICROEMPRESAS E EMPRESAS DE PEQUENO PORTE

5.1. As microempresas e empresas de pequeno porte, por ocasido de participacdo neste certame, e em conformidade
com o que dispde a Lei complementar n® 123 de 14 de dezembro de 2006 e alteragdes, deverdo apresentar toda a
documentacgdo exigida no item 12 (HABILITACAO), no Invélucro 5, ficando a mesma subordinada aos seguintes
procedimentos, obrigatoriamente:

5.2. Conforme a Lei 14.133/2021: art. 42 Aplicam-se as licitagbes e contratos disciplinados por esta as disposicoes
constantes dos artigo 42 a 49 da Lei Complementar n? 123, de 14 de dezembro de 2006.

5.2.1. No caso de licitagao para aquisicao de bens ou contratacdo de servicos em geral, ao item cujo valor estimado
for superior a receita bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno
porte;

5.2.2. A obtencgdo de beneficios a que se refere o caput do artigo fica limitada as microempresas e as empresas de
pequeno porte que, no ano calendario de realizagdo da licitagdo, ainda nao tenham celebrado contratos com a
Administragdo Publica cujos valores somados extrapolem a receita bruta méaxima admitida para fins de
enquadramento como empresa de pequeno porte, devendo o drgao ou entidade exigir do licitante declaracdo de
observancia desse limite na licitac&o.

5.2.3. Nas contratagoes com prazo de vigéncia superior a 1 (um) ano, sera considerado o valor anual do contrato na
aplicagdo dos limites previstos nos §§ 12 e 22 do artigo 42 da Lei 14.133/2021.

5.3. As Microempresas e Empresas de Pequeno Porte, poderdo participar do processamento da contratacdo, em
igualdade de condigbes com as demais empresas participantes, nos temos previstos no item 5. No entanto, nao
terdo direito aos beneficios do regime tributario diferenciado, e, se for declarada vencedora da contratacéo,
devera solicitar a exclusao do regime, conforme dispde o 4, §19, I e II da Lei Complementar n? 14.133/21;

6. DO CREDENCIAMENTO DO REPRESENTANTE

6.1. Sera admitido apenas 1 (um) representante para cada licitante, com credencial especifica apresentada
separadamente dentro ou fora do Invélucro n? 5 - HABILITACAO.

6.2. Em caso de comparecimento de representante legal da licitante, este devera apresentar documento, original ou
copia autenticada, que comprove tal condigéo.

6.3. Caso seja designado procurador, este deverd estar devidamente habilitado por meio de procuragao ou termo de
credenciamento, podendo ser utilizado o modelo anexo.

6.3.1. A procuragdo ou termo de credenciamento deverd conter a indicacdo do signatédrio, acompanhada de
instrumento que comprove os poderes do outorgante.

6.3.2. No ato de credenciamento, o representante da licitante devera se identificar mediante a apresentacéo de sua
cédula de identidade ou documento equivalente, para conferéncia dos dados com aqueles informados no documento
de credenciamento.

6.4. Cada credenciado podera representar apenas uma licitante.

6.5. A auséncia de representagdo ou a apresentagéo incorreta do credenciamento nao inabilitard a licitante, mas
obstara o representante de responder pela licitante no transcurso do certame.

6.6. A licitante poderd, em qualquer fase da licitagdo (sess&o), credenciar um representante ou substabelecer a
outro em substituicdo aquele que a representava.

6.7. As licitantes deverdo envidar esforgos para que se fagcam presentes nas sessdes e para que seus representantes
tenham poderes decisoérios, com vistas a celeridade do processo.

6.8. As licitantes obrigam-se a declarar, no momento do credenciamento da sessdo, qualquer grau de parentesco
que seus socios mantenham com membros da Subcomissdo Técnica oficializada apds realizacao do sorteio, bem
como qualquer vinculo funcional entre membro da Subcomissao e a agéncia proponente (Declaragdo modelo préprio
da licitante).

6.9. No caso de declaragdo positiva do item anterior, o membro envolvido devera abster-se da atuagdo do certame
especifico ao qual a agéncia participard, declarando-se impedido ou suspeito, nos mesmos moldes do § 62 do artigo
10 da Lei Federal 12.232/2010, mesmo que tenha ultrapassado o prazo de impugnacao da relagédo de inscritos.

7. DA ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS ENVELOPES

7.1. As propostas técnicas e de pregos, bem como os documentos de habilitagdo deverdo ser apresentados a
COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO em Invélucros distintos e separados, na forma a seguir discriminada,
sendo que o Invélucro n® 1 serd apresentado fechado, sem lacre, e sem rubrica, e os demais serdo fechados e
rubricados no fecho.

7.1.1. A Proposta Técnica deverd ser apresentada a Comissdao Especial de Contragdo, devidamente acondicionada
nos Invélucros n° 1, n° 2 e n° 3, conforme especificado a seguir:

7.1.1.1. Invélucro n° 1
7.1.1.1.1. Plano de Comunicagdo Publicitaria (Via N&o Identificada), composto dos quesitos relacionados ao

Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia, conforme disposto
no subitem 6.2. do Estudo Técnico Preliminar.



7.1.1.1.2. Somente serd aceito o Plano de Comunica¢do Publicitdria (Via Né&o Identificada) que estiver,
obrigatoriamente, acondicionado no Invélucro padronizado fornecido pela Comissao Especial de Contratagdo da
Prefeitura do Municipio de Porto Velho/Rondoénia.

7.1.1.1.3. O Involucro n° 1 devera ser retirado pela interessada, junto a Comissao de Licitacao, em dias uteis, no
horario das 8 h as 14 h, na Secretaria Municipal de Contratos, Convénio e Licitagbes - SMCL, localizada na cidade de
Porto Velho - RO, endereco Rua México, n? 2331, Bairro: Nova Porto Velho; CEP: 76.820-152; Porto Velho - RO.

7.1.1.1.4. O Invélucro n° 1 estara disponivel aos interessados a partir da data da publicacdo do Edital e seus anexos.

7.1.1.1.5. O Invélucro n°® 1 devera ser apresentado sem fechamento e sem rubrica, observando-se as seguintes
condigbes, para garantir, até a abertura do Invélucro n° 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicag&o
Publicitaria:

a) Ndo podera conter nenhuma identificagéo;

b) N&do poderad apresentar marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

c) Néo deverd estar danificado ou deformado de forma que as pecas, material ou demais documentos nele
acondicionados possibilitem a identificagdo da licitante.

d) Ndo conter nenhuma informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria,
sob pena de desclassificagdo da licitante.

7.1.1.1.6. Nao sera aceito o Invdlucro n°® 1 que tenha sido danificado durante o manuseio/transporte, ou deformado
pelas pecas e demais documentos nele acondicionados, ficando a interessada impedida de participar do certame,
com a consequente recusa de recebimento dos demais invélucros.

7.1.1.2.Invélucro n° 2

O Invélucro n° 2 devera conter a seguinte identificagdo:

Invélucro n? 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n. 90006/2025/CEL/SMCL/PMPV

7.1.1.2.1. Devera estar acondicionado o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada, que contera o mesmo
teor da via ndo identificada, com excecdo dos exemplos de pecas referentes a ideia criativa;

7.1.1.2.2. O Invé6lucro n°® 2 deverd ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que inviolavel quanto as informagdes de que se trata, até sua
abertura.

7.1.1.2.3. O Invélucro n° 2 nao podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro elemento
que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria (Via N&o Identificada) que possibilite a identificagdo da autoria
desse plano antes da abertura do Invélucro n® 2.

7.1.1.3. Invélucro n° 3

7.1.1.3.1. O Invélucro n° 3, deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagdo;

7.1.1.3.2. O Invélucro n® 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, contendo a seguinte identificacéo:

Invélucro n° 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugées
de Problemas de Comunicacao.

Nome Empresaria e CNP] da Licitante

Concorréncia n. 90006/2025/CEL/SMCL/PMPV

7.1.1.3.3. O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e poderd ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel, quanto as informacdes de que trata, até sua
abertura;

7.1.1.3.4. O Invélucro n° 3 nao podera conter nenhuma informacéo, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagédo Publicitaria (Via Nao Identificada) que possibilite a identificagéo da
autoria deste plano antes da abertura do Invélucro n° 3.

7.2. A Proposta de Prego devera ser entregue a Comissdo Especial de Licitagdo, devidamente acondicionada no
Invélucro n° 4.

7.2.1. Invélucro n° 4

7.2.2. O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, contendo a seguinte identificagao:

Invélucro n° 4

Proposta de Pregos

Nome Empresarial e CNP]J da Licitante
Concorréncia n°

7.2.3. O Invélucro n° 4 deverd ser opaco, providenciado pela licitante e poderd ser constituido em embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel em relacdo as informagées nele contidas até o
momento de sua abertura.

7.2.4. O Involucro n° 4 nao podera conter informagédo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro elemento
que conste no Plano de Comunicagao Publicitdria (Via N&o Identificada) que possibilite a identificagao da autoria
deste plano antes da abertura do Invélucro n? 2.

7.3. Os documentos de habilitacdo deverao ser entregues a Comissdo Especial de Licitagdo apenas pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas, no dia, horario e local previstos na convocacgao da sesséo
destinada a esse fim.



Invélucro n° 5

Documentos de Habilitagdo

Nome Empresarial e CNP]J da Licitante
Concorréncia n°

7.3.1. No Invé6lucro n° 5 deveréo ser acondicionados os Documentos de Habilitagdo, conforme especificado no item
8.2 do Termo de Referéncia.

7.3.2. O Invélucro n° 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido em embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel em relacgdo as informacgdes nele contidas até o momento de sua
abertura.

7.3.3. O Invélucro n° 5 deverd ser entregue em uma data futura, ap6s a classificacdo final das licitantes, durante
sesséo publica que serd previamente marcada e anunciada pela Comissdo Especial de Contratagédo, nos termos dos
incisos XI e XII do art. 11 da Lei n°® 12.232/2010.

7.3.4. Os documentos de habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno unico, com todas as suas paginas
rubricadas pelo representante legal da licitante, e deverdo estar:

I - Em original; ou
II - Sob forma de publicacdo em Orgédo da imprensa Oficial; ou
III - Documentos em cépia;

IV - Sempre_que julgar conveniente, quando se tratar de documento em cépia, a COMISSAO ESPECIAL DE
CONTRATACAO podera solicitar aos licitantes a apresentagéo dos originais para conferéncia ou copia devidamente
autenticada por cartdrio.

7.3.5. Somente serao aceitas cdpias legiveis que oferegcam condigdes de andlise por parte da Comissao Especial de
Contratagdo.

8. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. PROPOSTA TECNICA: deveré conter o Plano de Comunicagéo Publicitario, sem a identificacio da licitante
i ou seja, os exemplos de pecas, impressos em leiautes ou gravados em DVD ou PEN
DRIVE, a serem elaborados a partir dos critérios a seguir

8.2. Conteudo do Invélucro n° 1:

8.2.1. Plano de Comunicag¢ao Publicitaria - sera constituido por caderno especifico composto dos subquesitos:
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitéria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia,
elaborado com base no Briefing - ANEXO II do Temo de Referéncia e nas orientagdes deste Edital, observadas
especialmente as seguintes previsoes:

8.2.1.1. Raciocinio Basico serd desenvolvido por meio de texto, gréafico e/ou tabela no qual a licitante fard um
diagnéstico das necessidades de comunicagdo publicitdria da PREFEITURA, sua compreensdo sobre o objeto da
licitagcdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicagdo expresso no Briefing — ANEXO II do Termo de
Referéncia.

8.2.1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: serd desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no
qual a licitante apresentard as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio de comunicacgdo e alcangar os
objetivos, geral e especificos, de comunicagéo relacionado a esse desafio expressos no Briefing, compreendendo:

8.2.1.2.1. Apresentacdo e defesa ao partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio béasico, devem
fundamentar a proposta de solugdo publicitaria dos problemas especificos de comunica¢do da Prefeitura de Porto
Velho.

8.2.1.2.2. Explicitard e defenderd os principais pontos da estratégia de Comunicacdo Publicitdria sugerida,

especialmente: “o que dizer”, “a quem dizer”, “como dizer”, “quando dizer” e que meios de divulgacdo, instrumentos
ou ferramentas utilizar.

8.2.1.3 Ideia Criativa a licitante apresentard conteudo criativo para proposta de campanha publicitaria,
observadas as seguintes disposigdes:

8.2.1.3.1. Todas as pecas e ou material que compdem a campanha deverao ser listados em uma relagao na qual, a
critério da licitante, poderdo ser inseridos comentérios circunscritos a especificacdo de cada peca e ou material e a
explicitacdo das funcgdes taticas que deles se pode esperar.

8.2.1.3.2. .A relagao das pecas devera ser apresentada em dois blocos, sendo que no primeiro bloco, deverdo ser
relacionadas as pecas corporificadas, limitadas a 10 (dez) pecas e no segundo bloco, as pecas ndo corporificadas,
sem numero limitado de pegas.

8.2.1.3.3. Da relacgédo de pegas e ou material, a licitante deverd escolher e apresentar como exemplos pecas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucdo do desafio de
comunicacdo, os quais deverao observar as seguintes orientagoes:

I - Ser apresentados sob a forma de:

a) Roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) Protétipo ou “monstro” para pecgas destinadas a radio e internet;

c) Storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema.

II - Limitar-se, sob pena de desclassificacao, a 10 (dez) exemplos, independentemente do meio de divulgacéo, do
tipo ou caracteristica da pega e ou material, observando as seguintes regras:

a) Cada reducéo e ou variagdo de formato sera considerada como uma pega;
b) Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;
c) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antncio para revista, jornal, tablete, assim como painéis

sequenciais de midia exterior - outdoor, adesivagem de fingers) sera considerada como uma peca, se o entendimento
da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma peca sozinha nao transmitir a mensagem completa



da comunicacao;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serao consideradas uma peca;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serao considerados duas pecas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;
8.2.1.3.4. S6 serdo aceitos exemplos de pecas e ou material nédo finalizados.

8.2.1.3.5. Para a produgao dos exemplos de pegas ou material nao serdo aceitas capturas de video.

8.2.1.3.6. Na elaboragao do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha, voz de
personagens e locucdo, ressalvado que monstro do VT nao esta limitado a imagens estaticas, podendo ser
apresentado também com imagens em movimento, desde que utilizadas imagens somente geradas em
Inteligéncia Artificial (IA) e ou obtidas em Bancos de Imagem.

8.2.1.3.7. Cada exemplo de peca e ou material deverd trazer indicacdo sucinta (exemplos: “cartaz”, “filme TV”,
“spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) destinada a facilitar seu cotejo com a relagdo de pegas e ou
material a que se refere o subitem.

8.2.1.3.8. Os storyboards animados, animatics, prototipos e monstros poderao ser apresentados em DVD ou PEN-
DRIVE, executdveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a exemplo de:

a) Storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmv, mpeg, vob;
b) Protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;
c) Protétipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

8.2.1.3.9. Os exemplos de pecas e ou material devem ser apresentados separadamente do caderno, ter formatos
compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensdes do invélucro 1. As pegas que néo se ajustem as
dimensoes do envelope 1 poderao ser dobradas.

8.2.1.3.10. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido desde que néo prejudique sua
leitura - sem limitac¢do de cores, sem suporte e ou passe-partout, em qualquer tipo de papel A4 ou A3 até 90 gramas.

8.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser desenvolvido por meio de textos, tabelas, graficos e ou
planilhas nos quais devera ser apresentada:

a) Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagéo
publicitaria sugerida pela licitante em funcdo da verba referencial indica no Briefing - ANEXO II, do Termo de
Referencia .

b) Simulacéo do plano de distribuicdo com todas as pecas e ou material constantes da relagdo prevista no subitem
8.2.1.3.1.

8.2.1.4.1. Da simulagéo do plano de distribui¢do devera contar um resumo geral com informac¢des minimas sobre:
a) Periodo de distribuigédo das pecgas e ou material;
b) Quantidades de insergoes das pecas em veiculos de divulgagéao;

c) Valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagdo, separadamente por
meios;

d) Valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugao técnica de cada pecga destinada a
veiculos de divulgagéo;

e) Quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) Valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca e ou material de ndo midia, entre outras que
entender pertinente.

8.2.1.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como N&o Midia os meios que ndo implicam a compra de
espago e ou tempo em veiculos de divulgac¢do para a transmissdo de mensagem publicitaria.

8.2.1.4.3. A simulacgéo do plano de distribuigdo deverd observar ainda as seguintes condigdes:

a) Os pregos das insergoes em veiculos de comunicagao devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacédo
do aviso de licitagao;

b) Deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da
lei 4.680/65;

c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de fornecedores e veiculos.

d) Para veiculos de comunicagdo e divulgagdo que nédo atuem com tabelas de pregos publicas, mas que possam ser
considerados como formas inovadoras de comunicagdo (tais como midia programatica, trading desks e redes sociais)
a licitante devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no ambito de
sua estratégia, assim como para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais
métricas poderao ser utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa de impressao, geragao de leads, custo por
alcance, cpc, cpe, custo por visualizagdo de video, custo por curtida, entre outros).

Para fins desta licitagédo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da programacédo de publicidade nas redes
sociais Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin e Youtube, estd inserida no conceito de forma inovadora de
comunicacdo.

8.3. Invélucro 2 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIO - VIA IDENTIFICADA

8.3.1. O Plano de Comunicacdo Publicitario - Via Identificada, deverd conter cdpia fidedigna do plano de
comunicagdo de publicitaria, sem os exemplos de pegas referentes a Ideia Criativa. Os documentos deverao ser
datados e assinados na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.



8.4- Invélucro 3- CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A LICITANTE (Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solucao de Problemas de Comunicacao)

Os documentos e informacdes deste envelope NAO poderio ter informacédo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitario - Via Nao Identificada que possibilite a identificagdo da
autoria deste antes da abertura do invélucro 2.

8.4.1. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO da licitante devera ser constituida por caderno especifico composto por
textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por meios dos quais a licitante discriminara:

a) A relagdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das Propostas, com a especificacdo do
inicio de atendimento de cada um deles;

b) A quantificacao e a qualificacédo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execugdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacao, produgdo de radio, TV, cinema, internet, produgao
gréfica, midia e atendimento;

b1) A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo, o nome, a
formacgdo e a experiéncia dos profissionais;

b2) os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento deverao participar da
elaboragao dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente
ou superior, mediante aprovacgdo prévia da Prefeitura.

c) As instalagées, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposigcdo para a execugdo do
contrato.

d) A sisteméatica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢bes normais de trabalho, na criagdo de
peca avulsa ou de campanha e na elaboracédo de plano de midia;

e) As informagoes de marketing e comunicagéo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de circulagédo e controle de
midia que colocara regularmente a disposi¢do da Prefeitura sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

8.4.1.1. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagdo da Capacidade de Atendimento.
8.4.2. REPERTORIO

8.4.2.1. O Repertdrio sera constituido de pegas e ou material concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela
licitante, agrupados em caderno especifico.

8.4.2.1.1. No caderno especifico do Repertério deverdo ser apresentadas 10 (dez) pecas e ou material,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposigao ou distribuigdo, observado
0 seguinte:

a) as pecgas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 12 de janeiro de 2021;

b) as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou PEN-DRIVE, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente (soltos);

c) as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas). Se
apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas
dobradas ou nao.

d) as pecas e ou material ndo podem se referir a agdes executadas no dmbito de contratos de prestacdo de servigos
de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signatério;

e) para cada peca e ou material previstos neste item, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta
dos problemas que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de
producao, periodo de veiculagdo, e exposicao e ou distribuicao e, no caso de veiculacdo, mencgdo de, pelo menos, um
veiculo que divulgou cada pega.

8.4.2.2. A apresentagdo de pecas e ou material em numero inferior ao exigido no subitem 8.4.2.1.1 implica, para
este quesito, pontuagdo maxima proporcional ao numero de pecgas apresentadas.

8.4.2.3. A proporcionalidade a que se refere o subitem 8.4.2.2. serd obtida mediante a aplicacdo da regra de trés
simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista no subitem 9.4.1 .

8.4.2.4. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagao do Repertorio.
8.4.3. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

8.4.3.1. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugées de Problemas de
Comunicagéo, cada um com o méaximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solugcdes bem-sucedidas de
problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

8.4.3.1.1. As propostas de que trata o subitem 8.4.3.1. devem ter recebido a autorizagdo para sua produgdo ou
terem sido veiculadas a partir de 12 de janeiro de 2021.

8.4.3.1.2. A apresentacdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este quesito, pontuagao
méxima equivalente a metade de pontuacdo méaxima prevista no subitem 9.4.1. - Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicacao.

8.4.3.1.3. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem referir-se a
agoOes executadas no ambito de contratos de prestacdo de servigos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou
tenha sido signatario.

8.4.3.1.4. A formalizagdo do referendo deverd ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, mediante a
rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

8.4.3.1.5. Na ultima pdagina do relato deverda constar a indicagdo do nome empresarial do cliente e a assinatura do
seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou fungdo, sem necessidade de reconhecimento de
firma.

8.4.3.2. Para cada Relato, é permitida a inclusao de até 03 (trés) pecas e ou material ndo computados no limite de
péaginas a que se refere o subitem 8.4.3.1 independentemente do meio de divulgagdo, tipo ou caracteristica da pega,



caso em que, se incluidos:

a) as pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou PEN-DRIVE, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente (soltos).

b) as pecas gréaficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 8.4.3.1, ou serem apresentadas
separadamente (soltas), preservadas, em qualquer hipdtese, a compreensao de seu conteudo e a indicacdo de suas
dimensdes originais: Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

c) para cada pecga e ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de producdo e/ou
veiculagao.

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

9.1. Sera desclassificada a Proposta Técnica que se enquadrar em qualquer uma das seguintes situacoes:
a). Néo satisfizer as exigéncias fixadas neste Edital e seus anexos;

b). Né&o alcancar, no total, a nota minima de 70 ( setenta) pontos ;

c). Apresentar qualquer informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagao
da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro n? 2;

d). Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos.

e). tentar influenciar a Comisséo ou a Subcomissao Técnica no processo de julgamento das Propostas, devidamente
comprovados.

9.2. A Subcomisséo Técnica prevista no Edital analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento
das condicoes estabelecidas neste Termo de Referencia, no edital e em seus anexos.

9.3. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos
da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

9.3.1. Plano de Comunicac¢ao Publicitaria

9.3.1.1. Raciocinio Basico - (maximo de 10 pontos) a acuidade de compreenséo:

a) Das funcoes e do papel da Prefeitura Municipal nos contextos social, politico e econémico;

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municiapal com seus publicos;

c) Das caracteristicas da Prefeitura Municiapal e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagéo
publicitaria;

d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagdo;

e) Do desafio de comunicacao expresso no Briefing;

f) Das necessidades de comunicagdo da Prefeitura Municiapal para solucionar esse desafio.
9.3.1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria (maximo de 20 pontos)

a) A adequacédo do partido temético e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo da Prefeitura Municipal e a
seu desafio de comunicagao;

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao da Prefeitura Municipal com
seus publicos;

d) A adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugédo do desafio de
comunicagédo expresso no Briefing;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da estratégia de comunicagao
publicitéria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre Prefeitura Municipal , o mercado no qual se insere, seu desafio
de comunicagdo, seus publicos, os objetivos de comunicagdo previstos no Briefing e a verba disponivel.

9.3.1.3. Ideia Criativa (maximo de 20 pontos)

a) Sua adequacédo ao desafio de comunicacao expresso no Briefing;

b) Sua adequagéo a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante;
¢) Sua adequagéao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) A multiplicidade de interpretagées favoraveis que comporta;

e) A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;

f) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Porto Velho e a sua insergdo nos contextos social,
politico e econdmico;

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas e/ou material
apresentados;

i) A exequibilidade das pegas e/ou do material;
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos publicos propostos.

9.3.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia (maximo de 15 pontos)



a) O conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagao dos segmentos de publico prioritarios;
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e/ou do material em relagéo as duas alineas
anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicacao préprios da
Prefeitura Municipal de Porto Velho;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicao das pecas e /ou
do material;

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

9.3.2. Capacidade de Atendimento (maximo de 15 pontos)

a) O porte e a tradicao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no mercado;
b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias;

c) A adequacao das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de comunicagao publicitaria
da Prefeitura Municipal ;

d) A adequacdo das instalagOes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a disposicdo na execucao do
Contrato;

e) A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal e a licitante, esquematizado na proposta;
f) A relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulagao e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢do da Prefeitura Municipal de
Porto Velho, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do Contrato.

9.3.3. Repertorio (méximo de 10 pontos)

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos a resolver;

b) A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e/ou material;

c) A clareza da exposicdo das informacdes prestadas;

9.3.4. Relatos de solucoes de problemas de comunicacao (méaximo de 10 pontos)

a) A evidéncia de planejamento publicitério;

b) A consisténcia das relages de causa e efeito entre problema e solugéo;

c) A relevancia dos resultados apresentados;

d) A concatenagéo légica da exposigéo.

9.4. Da pontuacao das propostas técnicas

9.4.1. A pontuagéo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada segundo a metodologia a
seguir.

P
Quesitos/ z
Subquesit t
os
()
s
Plano de Comunicagéo Publicitaria 65
Raciocinio Bésico 10
Estratégia de
Comunicacao 20
Publicitaria
Ideia Criativa 20
Estratégia de 15
Midia e Ndo Midia
Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solugdes de Problemas de 10
comunicagao
Pontuacdo Maxima Total 100

9.4.2. A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da Subcomissédo
Técnica.

9.4.3. A Subcomissao reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferencga entre a
maior e a menor pontuacgéo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito,
com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagées atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos
previstos neste Edital.



9.4.4. Persistindo a diferenca de pontuagéo prevista apés a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissdo, autores das pontuagbes consideradas destoantes, deverao registrar em relatérios as razées que os
levaram a manter a pontuacéo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que serda assinada por todos os
membros da Subcomissédo e passard a compor o processo desta licitagao.

9.4.5. A pontuacéo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

9.4.6. Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicoes deste instrumento
convocatorio, ainda assim, serd atribuida pontuagao a seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo
acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomisséo Técnica, até que expirem
0s prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto em casos em que o descumprimento
resulte na identificagao do licitante antes da abertura do invélucro da via identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria.

9.4.7. Na hipétese de ocorrer numero de pontos fracionados, serao considerados até o maximo de duas casas apds a
virgula, sem aplicacédo de arredondamento de qualquer espécie.

9.4.8. Serdo considerados mais bem classificados, na fase de julgamento das Propostas Técnicas, os licitantes
classificados na ordem de suas respectivas pontuacées.

9.4.9. Critérios de desempate. Se houver empate entre agéncias melhores classificadas no julgamento da
Proposta Técnica, serd assim considerada como vencedora nessa fase do certame, a licitante que obtiver as maiores
pontuacoes, sucessivamente, nos quesitos:

a) Ideia Criativa;

b) Estratégia de Comunicagédo Publicitaria;

c) Estratégia de Midia e Nao Midia; e

d) Raciocinio Bésico;

e) Relatos e solugoes de Problemas

9.4.10. Persistindo o empate, sera decidido por meio de sorteio, nos termos previsto na Lei n? 14.133, de 2021.
10. DA PROPOSTAS DE PRECOS

10.1. A proposta de precos apresentada pela licitante no Invélucro n® 4 devera ser constituida, nos termos do art. 35
da Lei n® 14.133/2021, dos percentuais e valores constantes de:

10.1.1. Declaracao de que se compromete a transferir para o CONTRATANTE toda e qualquer vantagem obtida nas
negociagoes de pregos e/ou condigdes de pagamento junto a veiculos e fornecedores, conforme disposto no art. 15,
paragrafo tnico, da Lei n® 12.232/2010 e, ainda:

10.1.2. Declaragao de que se compromete a estabelecer negociagdo dos pregos, com vistas a obtencdao da méaxima
vantagem, a ser transferida para o CONTRATANTE, com referéncia a:

10.1.2.1. Caché de atores e modelos, na reutilizacdo de pecas Publicitarias;
10.1.2.2. Custos de servigos especiais, relativos a atividades complementares a execugéo dos servigos;

10.1.2.3. Valor originario de direitos autorais de obras consagradas, incorporadas a pegas, a ser pago na
reutilizacao das pegas.

10.2. Somente serdo abertas as propostas de precgos das licitantes classificadas na fase de julgamento das Propostas
Técnicas.

10.3. Abertas as Propostas de Pregos das licitantes classificadas, serd examinada preliminarmente a satisfacdo dos
pressupostos fixados neste Edital e da legislagao vigente.

10.4. Sera desclassificada a Proposta de Pregos em relacdo a qual for constatado:
10.4.1. O ndo atendimento das condigGes estabelecidas neste Edital e seus anexos;
10.4.2. A fixacdo de condicionantes para a entrega dos servigos contratados;

10.4.3. A que néo declarar expressamente que adotard os percentuais e valores, a serem cobrados a Prefeitura
Municipal de Porto Velho-RO, embasados nas tabelas atualizadas, as préticas comerciais no territério de Rondoénia,
para prestacdo dos servicos de publicidade, sendo que pelos servigos prestados, a CONTRATADA declara que
adotard a remuneracgao a seguir e ressarcida conforme disposto:

10.4.3.1.Honoréarios de até 5% (cinco por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e previamente
autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e superviséo da
CONTRATADA, referentes a produ(;ao e a execugao técnica de pecas e ou material cuja distribuicdao ndo proporcione
a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagéo e divulgagédo, nos termos do art. 11
da Lei n° 4.680/1965, de que se trata o subitem 10.14, quanto ao Desconto Padrdo de Agéncia de Publicidade.

10.4.3.2. Honorarios de até 2% (dois por cento), incidentes sobre os precos comprovados e previamente autorizados
de servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisio da CONTRATADA,
referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimentos pertinentes a execucdo deste Contrato.

10.4.3.3. Honorarios de até 12% (doze por cento), incidentes sobre os precos comprovados e previamente
autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisio da
CONTRATADA, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo Publicitarias
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

10.4.3.4. Honoréarios de até 12% (doze por cento) pela intermediagdo na contratacdo de midia digital, nos casos em
que os veiculos de comunicacdo nao remunerem a agéncia pelo desconto padrao de agéncia.

10.4.3.5. Percentual de Desconto nao inferior a 35% (trinta e cinco por cento) e nao superior a 66% (sessenta e seis
por cento) dos valores previstos na tabela referencial de pregos da Federacdo Nacional das Agéncias de Propaganda
- FENAPRO, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA, referentes a
pecas e ou material cuja distribuicdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de



comunicacdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965.

10.5. Que permanecerem em desconformidade com valores constantes no subitem 10.4.3 deste edital e do Termo
de Referéncia, anexo I deste edital.

10.6. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela CONTRATADA.

10.7. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os valores
previstos na tabela referencial de precos da FENAPRO e com os precos correspondentes a serem cobrados da
CONTRATANTE, acompanhada de exemplar da referida tabela.

10.8. Os honorérios de que tratam os subitens 10.4.3.1 a 10.4.3.4. Serdo calculados sobre o preco efetivamente
faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

10.8.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas apds julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas
quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e seus anexos

10.8.2.Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissdo
Especial de Contratacgédo considerara o prego por extenso .

10.9. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 90 (noventa) dias corridos, contados de sua
apresentacéo.

10.9.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 10.9 ou, ainda, esteja com o prazo
de validade de sua proposta expirado na sessao de abertura dos invélucros com as Propostas de Precos, a Comissao
Especial de Contratagao realizard com ela diligéncia nos termos do §22 do art. 59 da Lei n? 14.133/2021, como forma
de prorrogar o referido prazo.

10.9.1.1. A licitante que n&o aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com as
Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

10.10. As Propostas de Precos das licitantes classificadas apés julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas
pela Comissdo Especial quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e seus anexos.

10.10.1. Sera considerada classificada a préxima etapa do certame a licitante cuja Proposta esteja em conformidade
com as disposicoes deste Edital e do Termo de Referéncia.

10.10.2 Sera desclassificada a licitante cuja Proposta tenha sido apresentada com vicio insanavel em relagao as
disposigoes deste Edital e seus anexos.

10.10.3. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissdo
Especial de Contratagédo considerara o prego por extenso.

A CONTRATADA nao fara jus a:

10.11. Honorérios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servigos prestados por fornecedores
referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuigdo proporcione a ela o Desconto Padrdo de Agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11, da Lei n° 4.680/1965;

10.12. Nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia quando da utilizagao, pela CONTRATANTE, de créditos que a
este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de comunicacdo e divulgagdo, em qualquer agéo
Publicitéria pertencente a este Contrato.

10.13. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta cldusula poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovacdo ou da prorrogacao deste contrato.

10.14. A CONTRATADA fard jus ao Desconto Padrdao de Agéncia concedido pelos veiculos de comunicac¢do e
divulgacé@o, em conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execucédo da
Lei n® 4.680, aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966.

10.14.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgdo, execugdo e ou
distribui¢cdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010,
excluindo-se os valores de ndo-midia, produgdo e servigos internos, préprios de agéncia, os quais nao ensejam o
Desconto Padrao de Agéncia.

10.14.2 Quanto ao pagamento de cada uma das faturas exclusivamente de veiculacdo, a CONTRATADA repassara a
CONTRATANTE, sob forma de desconto o percentual minimo de 3% (trés por cento) do Desconto Padrao de Agéncia
a que faz jus, de acordo com o disposto na Lei n° 4.680/65 e no Decreto n° 57.690/66, observando os parametros
contidos no ANEXO B da norma, instituido pelo item 4.4 das Normas Padréo da atividade Publicitaria editada pelo
CENP (Conselho Executivo das Normas Padrao), até o limite de R$ 25.000.000,00 (vinte e cinco milhdes de reais)
investidos exclusivamente em veiculacdo, conforme previsto no subitem 6.11.9 do Estudo Técnico Preliminar-ETP. ,
constante ao anexo I do Termo de Referéncia.

10.15. Nas veiculacdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentard, com as tabelas de pregos dos veiculos
de comunicagdo e divulgagdo programados, declaracdo expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua
politica de precgos no que diz respeito a remuneragao da agéncia.

10.16. Dos direitos Autorais

10.16.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos os estudos,
andlises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou
prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

10.16.2. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracdo definidas nos subitens
10.4.3.1 a 10.4.3.4.

10.16.3. A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros, apos
a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos
ou fornecedores.

10.16.4. Com vistas as contratagées para a execucdo de servicos que envolvam direitos de autorais conexos, a
CONTRATADA solicitara dos fornecedores, quando determinada pela CONTRATANTE, orcamentos que prevejam a
cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.



10.16.5. A CONTRATADA utilizarad os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro
dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo e condicionara contratagdo ao estabelecimento, no ato de cessao,
orgcamento ou contrato, de cldusulas em que o fornecedor garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE,
em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condigdes estabelecidas neste contrato.

10.16.6. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no méaximo 100%
(cem por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual méaximo sera obtido pela regra de trés
simples.

10.16.7. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros bésicos os pregos vigentes
no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagao do IPCA - IBGE - desde que decorrido pelo menos um
ano da cessao original dos direitos.

10.16.8. Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao valor
original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos
detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no maximo 100 % (cem por cento).
Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.16.9. Quando da reutilizagdo de quaisquer pecas Publicitarias, conforme previsto nos subitens 10.16.6 e 10.16.8,
o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos e qualidade e os
precos praticados no mercado, obedecidos aos percentuais maximos definidos neste Contrato.

10.16.10. Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e conexos
sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.16.11. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessédo de direito de
uso de obras consagradas, incorporadas a pega e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos,
nos orgamentos de producdo aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no subitem 10.1.

10.16.12. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores
nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz, cldusulas escritas
estabelecendo:

I - A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar
referidos direito, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do
pagamento dos servigos, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus
adicional perante os cedentes desses direitos;

II - Que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE poderd solicitar cdpia de imagens
contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagdo, por intermédio da
CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para prestagao de servigos;

III - Que qualquer remuneragédo devida em decorréncia da cessao referida nos incisos anteriores sera considerada
como ja incluida no custo de produgéao.

11. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.1.0 julgamento final das Propostas Técnicas, nos termos do art. 52 da Lei n. 12.232/2010, sera processado de
acordo com o rito previsto na Lei n® 14.133/2021 para o tipo Melhor Técnica.

12. DA HABILITACAO

12.1. Os documentos previstos no Termo de Referéncia/Projeto Bésico, necessérios e suficientes para demonstrar a
capacidade do licitante de realizar o objeto da licitagao, serdo exigidos para fins habilitagdo, nos termos dos artigos
62 a 70 da Lei n® 14.133, de 2021 e nos termos dos art. 62, inciso [, e art. 11, § 42, inciso XI, da Lei n® 12.232/2010.

12.1.1. E imprescindivel que na data de abertura do Invélucro n® 5 — Documentos de Habilitacio os documentos
estejam dentro do prazo de validade.

12.2. Para verificacdo acerca do impedimento de licitar e contratar com a PREFEITURA DO MUNICiPIO DE
PORTO VELHO, da suspensdo de participagao de licitacbes e do impedimento de contratar, bem como sobre
licitante declarada inidénea para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, serdo consultados, entre outras
fontes, os seguintes cadastros:

a) Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF;
b) Sistema de Cadastro de Fornecedores do Municipio de Porto Velho - SISCAF;

c) Consulta consolidada de Pessoa Juridica - TCU Inidoneos - Licitantes Inidoneos; CNJ CNIA - Cadastro Nacional de
Condenagoes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa e Inelegibilidade; CEIS - Cadastro Nacional de Empresas
Inidéneas e Suspensas e CNEP - Cadastro Nacional de Empresas Punidas https://certidoes-apf.apps.tcu.gov.br/.

d) Consulta consolidada de Pessoa Fisica - Servigo automatizado para emitir ou validar certiddes negativas
referentes a punigbes vigentes contidas nos cadastros CEIS, CNEP e CEPIM, bem como de procedimentos

acusatorios em andamento em desfavor do ente privado. https://certidoes.cgu.gov.br/.

12.2.2. A consulta aos Cadastros acima sera realizada em nome e no CNPJ da empresa licitante e também de seu
s6cio majoritario, por forga do art. 12 da Lei n. 8.429/1992 que prevé, dentre as sangdes impostas ao responsavel
pela pratica de ato de improbidade administrativa, a proibicdo de contratar com o Poder Publico, inclusive por
intermédio de pessoa juridica da qual seja sdcio majoritério.

12.2.3. Caso conste na Consulta de Situagdo do licitante a existéncia de Ocorréncias Impeditivas Indiretas, a
Comissédo diligenciara para verificar se houve fraude por parte das empresas apontadas no Relatério de Ocorréncias
Impeditivas Indiretas.(IN n? 3/2018, art. 29, caput)

12.2.4. A tentativa de burla sera verificada por meio dos vinculos societarios, linhas de fornecimento similares,
dentre outros. (IN n® 3/2018, art. 29, §19).

12.2.5. O licitante sera convocado para manifestagdo previamente a uma eventual desclassificagdo. (IN n? 3/2018,
art. 29, §29).

12.2.6. Constatada a existéncia de sangdo, o licitante sera reputado inabilitado, por falta de condigdo de
participagdo.



12.2.7. Caso atendidas as condicoes de participacao, sera iniciado o procedimento de habilitagao.

12.2.8. A documentagdo de habilitacdo das Licitantes poderd ser substituida pelo Sistema de Cadastramento de
Fornecedores — SICAF e/ou pelo Sistema de Cadastro de Fornecedores do Municipio de Porto Velho - SISCAF, NOS
DOCUMENTOS POR ELES ABRANGIDOS, assegurado aos demais licitantes o direito de acesso aos dados
constantes dos sistemas.

12.2.9. E dever do licitante atualizar previamente as comprovacdes constantes do SICAF ou SISCAF para que
estejam vigentes na data da abertura da sessdo publica, ou encaminhar, em conjunto com a apresentacdo da
proposta, a respectiva documentacao atualizada.

12.2.10. O descumprimento do subitem acima implicaré a inabilitagao do licitante, exceto se a consulta aos sitios
eletronicos oficiais emissores de certiddes feita pelo Agente/Comissédo de Contratacédo (a) lograr éxito em encontrar
a(s) certiddo(6es) valida(s).

12.2.11. Os cadastros supramencionados serdo consultados pelo(a) Comissdo de Contratagdo (a), onde seus
respectivos certificados, relatdorios e declaragées, serao incluidos aos autos.

12.3. RELATIVOS A HABILITACAO JURIDICA

12.3.1. A habilitagdo juridica visa a demonstrar a capacidade de o licitante exercer direitos e assumir obrigagoes, e
a documentagédo a ser apresentada por ele limita-se a comprovagédo de existéncia juridica da pessoa e, quando
cabivel, de autorizacao para o exercicio da atividade a ser contratada. Devera apresentar:

a) Empresario: requerimento de registro de empresario em vigor e ultima alteragdo, se houver, devidamente
registrado (s) na junta comercial do Estado, apresentado (s) na forma do Cédigo Civil;

b) Sociedades limitadas e empresarios individuais de responsabilidade limitada: ato constitutivo em vigor e ultima
alteracdo, se houver, devidamente registrado (s) na junta comercial do Estado, apresentado (s) na forma da do
Cédigo Civil;

c) Sociedades simples: comprovagao da inscricdo do ato constitutivo da sociedade no registro civil das pessoas
juridicas, por meio de certiddo de personalidade juridica, na forma do Cédigo Civil;

d) Sociedades andnimas: ato constitutivo em vigor, acompanhado de documentos de elei¢cdo de seus administradores,
na forma do Cédigo Civil e da Lei n. 6.404/1976; e

e) Decreto de autorizagdo, em se tratando de licitante ou sociedade estrangeira em funcionamento no pais, e ato de
registro ou autorizagao para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

12.3.2. Na apresentacdo do registro empresarial, estatuto, contrato social ou inscrigcao do ato constitutivo em vigor
e das alteragbes, se houver, devera constar, além da denominacdo social, a identificagdo do ramo de atividade da
licitante, que devera ser compativel com o objeto licitado.

12.3.3. Caso o ato constitutivo possua alteragdes, o endereco analisado sera aquele que constar da ultima alteragéao.

12.3.4. No que couber, os documentos de habilitacdo juridica do empresario e da sociedade empresaria limitada
poderao ser substituidos por certiddo simplificada emitida pela junta comercial do Estado da sede da licitante,
devidamente atualizada, apresentada na forma do Cédigo Civil.

12.3.5. Caso os documentos solicitados sejam apresentados no ato do credenciamento do representante da licitante,
fica dispensada a apresentagdo destes no Invélucro n® 5 - HABILITACAO.

12.3.6. Os documentos acima deverao estar acompanhados de todas as alteragées ou da consolidagéo respectiva.
12.4. RELATIVOS A REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA
a) Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

b) Inscricao no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede do
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

c¢) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, mediante apresentacao da Certiddo negativa de
débitos ou “certidao positiva com efeito de negativo” relativos a tributos Federais e a Divida Ativa da
Uniao;

d) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual, mediante apresentacdo de Certiddao Negativa de
Débitos e Tributos Estaduais ou “certidao positiva com efeito de negativo”, expedida pela Secretaria de Estado
da Fazenda, do domicilio ou sede da proponente;

e) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, mediante apresentacdao de Certiddo Negativa de
Tributos Municipais ou “certidao positiva com efeito de negativo”, expedida pela Secretaria Municipal da
Fazenda, do domicilio ou sede da proponente;

f) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servicos (FGTS), demonstrando
situacgdo regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei;

g) Prova de inexisténcia de Débitos Trabalhistas, mediante a apresentacao de certiddo negativa ou “certidao
positiva com efeito de negativo” fornecida pelo 6rgdo competente, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagédo
das Leis do Trabalho.

12.4.1.Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade
social esteja com a exigibilidade suspensa.

12.4.2. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva
emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagdo especifica indicativa de
prazo distinto.

12.5. RELATIVOS A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

12.5.1. Certiddo negativa de feitos sobre faléncia, recuperacao judicial ou extrajudicial, expedida pelo distribuidor
da sede do licitante;

12.5.2. Balango patrimonial e demonstracoes de resultado do exercicio e demais demonstracoées contabeis



dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa
situacdo financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrado ha mais de 3 (trés) meses da data de apresentacdo da proposta;

12.5.3. No caso de Sociedade Civil (Sociedade Simples e Sociedade Cooperativa) ou comercial (sociedade
empresaria em geral) deverdo apresentar da empresa, Termo de Abertura e de Encerramento e devidamente
assinado pelo responsavel pela empresa designado no Ato Constitutivo da sociedade, e também técnico em
contabilidade, contador ou outro profissional, legalmente habilitado perante o Conselho Regional de
Contabilidade, constando nome completo e registro profissional. Tais documentos terdo que obedecer aos requisitos
formais de elaboracgdo estabelecidos em lei, devidamente registrado/autenticado pelo 6rgédo competente.

12.5.4. Em se tratando de Sociedade por Ac¢oes (Sociedade Empresaria do Tipo S.A.), o balanco devera ser
apresentado por publicagdo no Diério Oficial.

12.5.5. As Microempresas (ME) ou Empresas de Pequeno Porte (EPP), ainda que sejam enquadradas no SIMPLES
NACIONAL, deverdao apresentar Balango Patrimonial referente aos 02 (dois) ultimos exercicios sociais exigiveis,
assinado por Contador ou Técnico em contabilidade, legalmente habilitados, constando nome completo e
registro profissional, ficando dispensadas de apresentar os Termos de Abertura e de Encerramento.

12.5.6. O MEI (Micro Empreendedor Individual) para fins da habilitacdo econoémico-financeira devera
apresentar a Declaragdo Anual Simplificada para o Microempreendedor Individual (DASN-SIMEI) ou sua substituta,
a Declaragdao Unica do MEI (DUMEI). Caso o MEI tenha sido constituido no mesmo exercicio do langcamento da
licitagdo, devera apresentar os relatdrios mensais de receita bruta, assinados pelo préprio Micro Empreendedor.

12.5.7. As sociedades constituidas hd menos de 12 (doze) meses, no exercicio social em curso, deverao apresentar o
Balango de Abertura devidamente registrado pelo érgao competente.

12.5.8. Os documentos referidos item 12.5.2 limitar-se-d0 ao ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido
constituida hd menos de 2 (dois) anos.

12.5.9. As empresas obrigadas a escrituracio pelo SISTEMA PUBLICO DE ESCRITURACAO DIGITAL-
SPED, submetida a Instrucao Normativa DNRC n2 107/08, deverao apresentar:

a) Termo de Abertura e Encerramento (impresso do arquivo SPED contabil);

b) Recibo de Entrega do Livro Digital (impresso do arquivo SPED contéabil);

¢) Balanco Patrimonial (impresso do arquivo SPED contdbil);

d) Demonstragéo de Resultado do Exercicio (impresso do arquivo SPED contéabil);

12.5.10. Comprovagao da situagdo financeira da empresa sera constatada mediante obtencdo de indices de

Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagao das férmulas:
Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG = ;

Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante

Ativo Total

Passivo Circulante + Passivo Nédo Circulante
Ativo Circulante

ILC = ;

Passivo Circulante

12.5.11. As empresas, cadastradas ou ndo no SICAF, deverdo apresentar resultados igual ou maior a 1(um), em
todos dos indices elencados no item 12.5.10, deste edital, e, devera ainda, comprovar patrimoénio liquido minimo de
10% (dez por cento), do montante da contratacgao.

12.6. Da Qualificacdao Técnica e Documentos Complementares

a) Declaragdo(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a empresa
participante prestou ou presta a(s) declarante(s) servigos compativeis com os do objeto desta contratacdo,
representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 1.1 do Termo de Referéncia;

b) O atestado de capacidade técnica emitido por pessoa juridica de direito privado deverd ser apresentado contendo
as informacoes de quem o emitiu (razdo social da empresa, CNP], endereco, telefone de contato) e identificagao da
pessoa fisica responséavel pela emissao do mesmo (Nome, Cargo/Fungéo);

c) Para a comprovacgédo dos servigos exigidos serd admitido o somatério de atestados;

d) Somente serdo aceitos atestados expedidos apds a conclusédo do contrato ou se decorrido, pelo menos, um ano do
inicio de sua execugao, exceto se firmado para ser executado em prazo inferior.

12.7. Outras declaracées e comprovantes

12.7.1. Com os demais documentos de habilitacdo, a licitante deverd apresentar as seguintes DECLARACOES,
podendo para tanto utilizar os Modelos em anexo a este edital ou modelo proéprio:

a) Declaracdao formal que o licitante atende aos requisitos de habilitagédo, e o declarante respondera pela veracidade
das informagdes prestadas, na forma da lei (art. 63, I, da Lei n® 14.133/2021).

b) Declaracao formal que cumpre a cota de aprendiz a que estad obrigada (artigo. 429 e seguintes da CLT), exigindo-
lhe, por ocasido da celebragdo do contrato, a apresentacgao de declaragdo a respeito.

c) Declaracéo formal de Inexisténcia de Vinculo de Parentesco com Agente Publico, nos termos do Art. 14, IV, da Lei



Nacional n. 14.133/2021.
d) Declaracdo Formal de cumprimento da Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais - Lei n® 13.709/2018.

e) Declaracao formal do participante afirmando ser Microempresa, Empresa de Pequeno Porte ou Equiparado e que
cumpra os requisitos estabelecidos na Lei Complementar n 123/2006, bem como os requisitos dispostos nos §§ 12 ao
32 do artigo 42 da Lei n® 14.133/2021, quando se tratar de ME/EPP/EQUIP.;

f) Declaracao formal de que o participante nao possui em seu quadro pessoal, menor de dezoito anos, empregado ou
associado realizando trabalho noturno, perigoso ou insalubre, e em qualquer trabalho, menor de dezesseis anos,
salvo na condigao de aprendiz, a partir de quatorze anos, nos termos do inciso XXXIII, do artigo 72 da Constituigao
Federal;

g) Declaracédo formal do participante afirmando que nédo é servidor publico e de que n&do possui em seu quadro
societario servidor publico da ativa, empregado de empresa publica ou de sociedade de economia mista, por for¢a da
vedagdo imposta pelo artigo 18, inciso XII, da Lei Federal n° 12.708/2012.

h) Declaracdo formal de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para
reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas, conforme inciso IV do artigo 63
da Lein® 14.133/2021.

i) Declaracéo formal de que suas propostas econdémicas compreendem a integralidade dos custos para atendimento
dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas
convencdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigente na data de entrega das propostas,
conforme § 19 do artigo 63 da Lei n® 14.133/2021.

j) Declaracao formal de que a empresa participante tomou conhecimento de todas as informagodes e das condigoes
locais para cumprimento das obrigagdes do objeto desta licitagdo .

1) Declaracdo formal de que se sagrando vencedora da contratacdo centralizard o comando da publicidade da
CONTRATANTE em Porto Velho - RO, onde, para esse fim, manterd preposto e/ou escritdrio, sucursal ou filial. A seu
juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servigos
de criagdo e de produgdo ou outros complementares ou acessdrios que venham a ser necessarios, desde que
garantidas as condigdes previamente acordadas. (Modelo Préprio)

m) _Declaracdo formal, elaborada proposta de maneira independente (modelo préprio )
n) Declaracdo formal Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente (modelo préprio )

0) Declaracéo formal Que a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia néo foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da desta Concorréncia, por
qualquer meio ou por qualquer pessoa (modelo préprio )

p) Declaracao formal Que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisao de qualquer
outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou nédo da referida licitagdo (modelo
préprio )

q) Declaracao formal Que o contetddo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao sera, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato
dessa Concorréncia antes da adjudicacao do objeto da referida licitagdo; e (modelo proéprio )

r) Declaracdo formal Que o conteudo da proposta apresenta para participar dessa Concorréncia nédo foi, no todo ou
em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante da Prefeitura Municipal
de Porto Velho antes da abertura oficial das propostas. (modelo préprio )

12.7.2. As empresas participantes deverdo disponibilizar, quando solicitadas pela Comissdo Especial de
Contratagédo, todas as informagdes necessarias a comprovacéo da legitimidade das declaragdes apresentadas.

12.8. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

12.8.1. A Comissao Especial de Contratagdo analisarda os Documentos de Habilitagdo da licitante classificada no
julgamento final das Propostas, desde que cumpridas as condigdes de participacdo estabelecidas no item 4, e julgara
habilitada a que atender integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos no item 12 deste Edital.

12.8.2. A andlise dos documentos das licitantes serd realizada, conforme previsto no item 12 e subitem 12.2.1,
consultas on-line no SICAF, que serd impressa sob forma de Declaracao e instruira o processo, nos termos da
Lein? 14.133/2021;

12.8.3. Se nenhuma licitante for habilitada, a Comissdo Especial de Contratagéo reabrird a fase de Habilitagdo, com
nova convocacao de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de
10 (dez) dias uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as
condigbes preestabelecidas.

12.9. COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

12.9.1 A Subcomissédo Técnica serda composta nos termos da Lei Federal n? 12.232/2010 e a ela cabera o julgamento
dos conteudos dos Envelopes n? 1 e n® 3, conforme determinagéao do art. 10, §§ 12, 29, 49, 59, 62, 72, 82 e 99,

12.9.2. Os componentes da Subcomissdo Técnica serdo escolhidos mediante edital de Credenciamento, dentre os
profissionais que cumpram os requisitos do Edital de Chamamento.

12.10. A Comisséo Especial de Contratagdo e a Subcomissédo Técnica cuidardo para que a interpretacdo e aplicagdo
das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das finalidades da licitagdo e, conforme o caso,
poderao relevar aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagao e nas Propostas das licitantes, desde
que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a
contratagdo da proposta mais vantajosa, nos termos do art. 52, caput, da Lei n° 14.133/2021.

12.11. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

12.11.1. A juizo da Comissdo Especial de Contratagao, todas as decises referentes a esta concorréncia poderao ser
divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no Diario Oficial dos Municipios é obrigatdria:

a) nas sessoes de recebimento e abertura de invélucros;

b) no Portal de Compras da Prefeitura de Porto Velho; e



c) por qualquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do recebimento da comunicagéo pelas licitantes.
13. DO PROCEDIMENTO LICITATORIO E ABERTURA DOS ENVELOPES

13.1. Serao realizadas tantas sessdes publicas quantas forem necessarias, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislagao em vigor.

13.2. Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as sessdes, as quais serdo assinadas pelos membros da
Comisséo ou da Subcomissédo Técnica, conforme o caso, e pelos representantes das licitantes presentes.

13.3. A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de documento habil,
conforme estabelecido no item “Credenciamento”.

13.4. Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderao participar da sessao de recebimento dos invélucros com
as Propostas Técnicas e de Precos, conforme § 12 do art. 11 da Lei n® 12.232/10.

13.5. A Comissao e a Subcomissao Técnica, conforme o caso, poderao sanear omissdes formais nas Propostas e nos
Documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater
competitivo desta concorréncia e possam ser solvidas no prazo a ser fixado pela Comissédo de Contratacéo.

13.6. Havendo a necessidade de envio de documentos para a confirmacdo daqueles exigidos neste edital e ja
apresentados, ou, ainda, de envio de documentos ndo juntados, mas que comprovem que, na data da abertura do
envelope n® 5 “documentos de habilitacdo”, a licitante atendia as condigbes de habilitagdo, a licitante sera
convocada a encaminhd-los, no prazo fixado pela Comissao Especial de contratagao, sob pena de inabilitagéo.

13.7. O julgamento final das Propostas Técnicas e a analise dos Documentos de Habilitagdo das licitantes
classificadas nesse julgamento serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente
Edital.

13.8. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Especial de Contratagdo ou a Subcomissdo Técnica no
processo de julgamento das Propostas Técnica resultara na sua desclassificagéo.

13.9. Por ocasido da apreciacao das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitacdo as vistas das
licitantes, ndo serad permitida a retirada de documentos do recinto da sessdo publica, nem sua reproducdo direta, sob
qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

13.10. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informacoes referentes a anédlise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas Técnica e de Pregos ou a adjudicagdo
do objeto da licitacdo a vencedora.

13.11. A Comisséo Especial de Contratagao podera alterar as datas ou as pautas das sessoOes, antecipa-las ou mesmo
suspendé-las, em fungéo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

PRIMEIRA SESSAO

13.12. A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 1.4 deste edital e terd a
seguinte pauta inicial:

a) Identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 6 deste Edital;

b) Verificar o cumprimento das condigdes de participagdo, nos termos do item 4 deste Edital e registrar em ata,
eventuais casos de descumprimento;

c) Receber os Invélucros n2 1, n? 2, n2 3 e n? 4 das licitantes em condigdes de participagao;
d) Conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital.

13.12.1. O Invélucro n® 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitidria — Via Né&o Identificada, sé sera recebido pela
Comissdo Especial de Licitagao se:

a) Nao estiver identificado;

b) Nao apresentar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante, antes da abertura do Invélucro n? 2;

c) Néao estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais documentos nele acondicionados, de modo
a possibilitar a identificagao da licitante, antes da abertura do Invélucro n? 2.

13.12.1.1. Na violagédo de qualquer uma das alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ previstas no subitem 13.12.1, a Comissao Especial
de Licitagao nédo recebera o Invélucro n2 1, o que também a impedirda de receber os demais invélucros da mesma
licitante.

13.12.2. A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta bésica:

a) Rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invdlucros n® 2 e n° 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comissao Especial de Licitacgdo, e separa-los dos Invélucros n? 1 e n2 3 :

b) Retirar e rubricar o contetido do Invélucro n? 1;
c) Abrir os Invélucros n? 3 e rubricar seu conteudo;

d) Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos constantes dos
Invélucros n? 1 e n? 3;

e) Informar que as licitantes serao convocadas para a proxima sessdo na forma do item 12.11 deste Edital.

13.12.3. Comissao Especial de Licitacdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 13.12.2, adotara
medidas para evitar que seus membros ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente,
identificar a autoria de algum Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada.

13.12.3.1. Antes de serem abertos para rubrica dos contetidos pelos presentes na primeira sessao, os involucros n?
1, com o Plano de Comunicagéo Publicitdria - Via Nao Identificada, devem ser misturados, de modo que ndo possam
ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao Especial de
contratag&o.

13.12.3.2. Se, ao examinar ou rubricar os contetidos dos Invélucros n? 1 e n? 3, a Comissédo Especial de Contratagéao



ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificacado da
autoria do Plano de Comunicagdo Publicitiria - Via Né&o Identificada, a Comissdao Especial de Contratagdo
desclassificard a licitante e ficara de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para recursos relativos
a essa fase.

13.12.4. A Comissdo Especial de Contratacdo ndo langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos Invélucros n° 1, nem
nos respectivos contetidos que compdem o Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via N&o Identificada das licitantes, a
excecgao das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 13.12.2 acima.

13.12.5. Abertos os Invdlucros n? 1 e n® 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo
justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo Especial de Licitagdo.

13.12.6. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissao Especial de
Contratacdo na primeira sessao, os procedimentos de licitagdo terao continuidade em conformidade com o previsto
no subitem 13.12.7 e seguintes. Caso contrario a comiss&o divulgara o resultado na forma do item 12.11, abrindo-se
o prazo de 05 (cinco) dias tGteis para a interposicdo de recursos.

13.12.6.1. Se houver manifestacédo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da Comissdo Especial de
Contratacdo, pertinentes a primeira sessdo, esta divulgard o resultado na forma do item 12.11, abrindo-se o prazo
para a interposicao de recursos, conforme disposto no item 16 deste Edital.

13.12.7. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, serao adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) Encaminhamento, pela Comissédo Especial de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos Invdlucros n® 1 (Plano de
Comunicacao Publicitdria - Via Ndo Identificada), acompanhados dos questionamentos das licitantes relativos a
Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas, sem identificagdo de autoria;

b) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetdos dos Invélucros n? 1 (Plano de
Comunicacgdo Publicitaria - Via Néo Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste
Edital;

c) Elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n? 1 (Plano de Comunicagao
Publicitaria - Via Nao Identificada) e de planilha com as pontuagdes e justificativas das razdes que as
fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissao Especial de Licitagdo, na devolugdo dos
Invélucros n? 1;

d) Somente apds o recebimento dos documentos e dos Invélucros n? 1, mencionados na alinea anterior, ocorrerd o
encaminhamento, pela Comissao Especial de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n? 3 (Capacidade
de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacgéo) das licitantes;

e) Anadlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetdos dos Involucros n? 3 (Capacidade
de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo) das licitantes, de acordo com os
critérios especificados neste Edital;

f) Elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n® 3 (Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo) e de planilha com as pontuagdes e justificativas das
razbes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo Especial de Contratagdo, na
devolucao dos Invélucros n? 3.

13.12.7.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘d’ do subitem 9.1, a
pontuacgdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta serd lancada em
planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida
Subcomissdo, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

13.12.7.2. O disposto no subitem precedente nado se aplica ao caso da alinea ‘c’ do subitem 9.1, em que o
descumprimento das regras definidas, para a preservacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via
Nao Identificada, resulte na identificagédo da licitante, antes da abertura do Invélucro n? 2.

13.12.8. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f* do subitem 13.12.7 conterdo respectivamente a pontuagéo de
cada membro da Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Néao
Identificada e as pontuacgoOes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos
de Solucoes de Problemas de Comunicacao, de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

13.13. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Invélucros n® 1 e n® 3, respectivas
planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Especial de
Contratagdo convocara as licitantes, na forma do item 12.11, para participar da segunda sessdo publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presencga;

b) abrir os Invélucros n® 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n? 2 (Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada) das
licitantes, com os conteudos dos Invélucros n 1 (Plano de Comunicacdo Publicitdria - Via Néo Identificada), para
identificacao de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagées atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;

f) No caso de empate executar conforme previsto no subitem 9.4.9, se for o caso;

g) Persistindo o empate sera executado conforme subitem 9.4.10.

h) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 12.11, com a
indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuagdo, abrindo-se prazo
para interposicao de recurso, conforme disposto no item 16 deste Edital.

13.13.2.. Além das demais atribuigdes, previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso
de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitagdo da
Comissdo Especial de Licitagao.



TERCEIRA SESSAO

13.14. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissédo Especial de Licitagdo convocard as licitantes classificadas no julgamento técnico,
na forma do item 12.11, para participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) Abrir os Invélucros n® 4, com as Propostas de Pregos, cujos documentos serao rubricados pelos membros da
Comissdo Especial de Licitagao e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n®
4;

d) Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragdo das Propostas de Pregos e
julgé-las de acordo com os critérios nele especificados;

f) Declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas, observado o disposto nos subitens 9.4.8 e 9.1, a
agéncia de propaganda licitante que:

f1) Tenha sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica;

h) Informar que o resultado do julgamento final das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 12.11, com
a indicacao da ordem de classificagao, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme disposto no item 16
deste Edital.

QUARTA SESSAO

13.15. Né&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas Técnicas, na forma do item 12.11, para participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) Verificar a manutencao das condigbes de participacdo pelas licitantes, nos termos do item 4 deste Edital, e
registrar em atas eventuais casos de descumprimento;

c) Receber e abrir os Invélucros n? 5 das licitantes em condigées de participagdo, cujos documentos serao rubricados
pelos membros da Comissao Especial de Contratacdao e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissdo por eles indicada;

d) Analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condigbes estabelecidas neste Edital e na
legislagdo em vigor; realizar eventuais diligéncias e habilitar as empresas classificadas no julgamento final que
tiverem dado cumprimento as mesmas.

e) Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n®
5;

f) Dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que sera publicado na forma do item 12.11, com a
indicacdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias uteis para interposicao de
recurso, conforme disposto na alinea ‘c’ do inciso I do art. 165 da Lei n® 14.133/2021;

g) Informar que serd publicado, na forma do item 12.11, o nome da licitante vencedora desta concorréncia, caso nao
tenha sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido
julgados os recursos interpostos.

h) Os Envelopes das licitantes inabilitadas ou desclassificadas ficardo a disposigdo das interessadas por 7 (sete) dias,
contados do encerramento da licitagdo. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a Comisséo providenciard sua
destruicao.

13.16. Todas as sessoOes publicas serdo transmitidas no YouTube, no canal da SMCL/PVH ao vivo.

14. DAS CORRECOES ADMISSIVEIS OU DILIGENCIAS NA LICITACAO

14.1. A Comissédo de Licitagdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdo, no interesse da Prefeitura do
Municipio de Porto Velho, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo
apresentados pelas licitantes, podendo em qualquer das fases, praticar a promogdo de diligéncia destinada a
esclarecer ou complementar a instrugdo processual em questdo, desde que ndao comprometam a lisura e o carater
competitivo desta concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comisséao.

14.2. Em conformidade ao art. 64 da Lei 14.133/2021:

Art. 64. Apds a entrega dos documentos para habilitagdo, ndo serd permitida a substituicdo ou a apresentagado de
novos documentos, salvo em sede de diligéncia, para:

I - Complementacdo de informacgdes acerca dos documentos j& apresentados pelos licitantes e desde que necessaria
para apurar fatos existentes a época da abertura do certame;

II - Atualizagao de documentos cuja validade tenha expirado apds a data de recebimento das propostas.

§ 12 Na andlise dos documentos de habilitagédo, a comissédo de licitagdo podera sanar erros ou falhas que nao alterem
a substancia dos documentos e sua validade juridica, mediante despacho fundamentado registrado e acessivel a
todos, atribuindo-lhes eficacia para fins de habilitagdo e classificagéao.

§ 22 Quando a fase de habilitacdo anteceder a de julgamento e ja tiver sido encerrada, ndo caberd exclusdo de
licitante por motivo relacionado a habilitagdo, salvo em razdo de fatos supervenientes ou s6 conhecidos apds o
julgamento.

14.2.1. As possiveis diligéncias:

a) Esclarecer duvidas;

b) Sanear erros formais, como omissdes em planilhas de custos e precgos;

c¢) Solicitar um novo documento atualizado para substituir aquele que tenha sido apresentado com a validade
expirada;



d) Realizar uma avaliagéo técnica, levando em consideragdo os orgamentos levantados;

e) Verificar a exequibilidade da proposta;

f) Confirmar se a empresa escolhida atende aos requisitos da contratacéo;

g) A Comissdo Especial de Contratacdo podera proceder com inspecoes, auditorias e realizar ou determinar
diligéncias a qualquer tempo, bem como se valer do assessoramento técnico de terceiros contratados para este fim,
para, se for o caso, esclarecer duvidas e conferir informacoes e registros oferecidos pelas empresas participantes;

h) Em linhas gerais, portanto a diligéncia sera indispensavel para Administragdo assegurar boas propostas, desde
que os erros, falhas ou omissoes identificadas em documentos apresentados possam ser sanados ou esclarecidos sem
violagdo ao principio da isonomia entre as licitantes.

15. DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO E IMPUGNACOES

15.1. Em conformidade com art. 164 da Lei 14.133/2021, qualquer pessoa € parte legitima para impugnar edital de
licitagdo por irregularidade na aplicagdo desta Lei ou para solicitar esclarecimento sobre os seus termos, devendo
protocolar o pedido até 3 (trés) dias uteis antes da data de abertura do certame.

15.2. Os pedidos de esclarecimentos e impugnacoes, decorrentes de duvidas na interpretagédo deste Edital e seus
anexos, deverdo ser de forma eletronica direcionado a COMISSAO, devendo o licitante mencionar o numero da
Concorréncia, o ano e o niumero do processo licitatério.

15.3. A impugnacgéo e o pedido de esclarecimento e solicitacdo de vistas ao processo eletronico correspondente a
licitagdo, deverdo ser realizados por forma eletronica, pelo seguinte e-mail: concorrencia.sml@gmail.com;

15.4. Cabera a COMISSAO, receber, examinar e decidir os pedidos de esclarecimentos e impugnacdes ao edital e
anexos, podendo requisitar subsidios formais aos responsaveis pela elaboragdo desses documentos.

15.4.1. A resposta a impugnacgao ou ao pedido de esclarecimento sera divulgada em sitio eletronico oficial no prazo
de até 3 (trés) dias uteis, limitado ao ultimo dia 1til anterior a data da abertura do certame.

15.5. A concesséo de efeito suspensivo a impugnacéo ¢ medida excepcional e devera ser motivada pelo COMISSAO
ESPECIAL DE CONTRATACAO, nos autos do processo de licitagao.

16. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS
16.1. Em conformidade com o art. 165. dos atos da Administracdo decorrentes da aplicacao desta Lei cabem:
I. Recurso, no prazo de 3 (trés) dias uteis, contado da data de intimagao ou de lavratura da ata, em face de:

a) Ato que defira ou indefira pedido de pré-qualificagdo de interessado ou de inscrigdo em registro cadastral, sua
alteracdo ou cancelamento;

b) Julgamento das propostas;

c) Ato de habilitagao ou inabilitagdo de licitante;

d) Anulagdo ou revogacdo da licitagao;

e) Extingdo do contrato, quando determinada por ato unilateral e escrito da Administragéo;

I1. Pedido de reconsideragéo, no prazo de 3 (trés) dias uteis, contado da data de intimagao, relativamente a ato do
qual nédo caiba recurso hierarquico.

§ 12 Quanto ao recurso apresentado em virtude do disposto nas alineas “b” e “c” do inciso I do caput deste artigo,
serao observadas as seguintes disposigoes:

I - A intengdo de recorrer deverd ser manifestada imediatamente, sob pena de preclusdo, e o prazo para
apresentacdo das razdes recursais previsto no inciso I do caput deste artigo sera iniciado na data de intimagao ou
de lavratura da ata de habilitagcdo ou inabilitagdo ou, na hipdtese de adogdo da inversédo de fases prevista no § 12 do
art. 16 desta Lei, da ata de julgamento;

II - A apreciagdo dar-se-a em fase unica.

§ 22 O recurso de que trata o inciso I do caput deste artigo sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou
proferido a decisdo recorrida, que, se ndo reconsiderar o ato ou a decisao no prazo de 3 (trés) dias uteis,
encaminhard o recurso com a sua motivagao a autoridade superior, a qual devera proferir sua decisdo no prazo
maéaximo de 10 (dez) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

§ 32 O acolhimento do recurso implicara invalidagao apenas de ato insuscetivel de aproveitamento.

§ 4° O prazo para apresentacdo de contrarrazdes sera o mesmo do recurso e terd inicio na data de intimag&o pessoal
ou de divulgagédo da interposicdo do recurso.

§ 52 Serd assegurado ao licitante vista dos elementos indispenséveis a defesa de seus interesses.

Paragrafo unico. Na elaboracdo de suas decisbes, a autoridade competente serd auxiliada pelo orgdo de
assessoramento juridico, que devera dirimir duvidas e subsidia-la com as informag6es necessarias.

16.2. A falta dessa manifestagao, imediata e motivada, importard na preclusdo do direito de recurso por parte da
licitante.

16.3. A manifestacdo de interpor recurso sera feita em campo préprio do sistema eletronico, durante a sessao
publica on-line.

16.4. As razdes do recurso serao encaminhados ao e-mail concorrencia.sml@gmail.com.
16.5. O inicio da contagem dos prazos, bem como o seu término, dar-se-a sempre em dias uteis.
16.6. O provimento de recurso importara a invalidagdo apenas dos atos insuscetiveis de aproveitamento.

17. DA “ADJUDICACAO E HOMOLOGACAO”



17.1. Em conformidade com o artigo 71 da Lei 14.133/2021:

17.1.1. Conforme preceitua o Art. 71, encerradas as fases de julgamento e habilitacdo, e exauridos os
recursos administrativos, o processo licitatorio sera encaminhado a autoridade superior, que podera:

I - Determinar o retorno dos autos para saneamento de irregularidades;
II - Revogar a licitagdo por motivo de conveniéncia e oportunidade;

III - Proceder a anulagdo da licitacdo, de oficio ou mediante provocacdo de terceiros, sempre que presente
ilegalidade insanéavel;

IV - Adjudicar o objeto e homologar a licitacao.

17.2. E facultada a divulgagdo adicional e a manutencdo do inteiro teor do edital e de seus anexos em sitio
eletronico oficial do ente federativo do 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo ou, no caso de consoércio
publico, do ente de maior nivel entre eles, admitida, ainda, a divulgagdo direta a interessados devidamente
cadastrados para esse fim. (§ 29, artigo 54 da Lei 14.133/2021).

17.3. Apés a homologagdo do processo licitatério, serdo disponibilizados no Portal Nacional de Contratacoes
Publicas (PNCP) e, se o o6rgdo ou entidade responsével pela licitagdo entender cabivel, também no sitio do
Municipio os documentos elaborados na fase preparatéria que porventura nao tenham integrado o edital e seus
anexos. (§ 3¢, artigo 54 da Lei 14.133/2021).

17.4. A divulgacdao no Portal Nacional de Contratacoes Publicas (PNCP) é condigao indispensavel para a
eficdcia do contrato e de seus aditamentos e deverd ocorrer nos seguintes prazos, contados da data de sua
assinatura, no prazo de 20 (vinte) dias uteis, no caso de licitagao. (Artigo 94, Lei 14.133/2021.

17.5. A Administracdo convocara regularmente o licitante vencedor para assinar o termo de contrato ou para aceitar
ou retirar o instrumento equivalente, dentro do prazo e nas condigdes estabelecidas no edital de licitagdo, sob pena
de decair o direito a contratagéo, sem prejuizo das sangdes previstas nesta Lei.

17.6. O prazo de convocacgdo poderd ser prorrogado 1 (uma) vez, por igual periodo, mediante solicitagdo da parte
durante seu transcurso, devidamente justificada, e desde que o motivo apresentado seja aceito pela Administracéo.

17.7. Serd facultado a Administragdo, quando o convocado n&do assinar o termo de contrato ou nao aceitar ou néo
retirar o instrumento equivalente no prazo e nas condigdes estabelecidas, convocar os licitantes remanescentes, na
ordem de classificacdo, para a celebragdo do contrato nas condigées propostas pelo licitante vencedor.

17.8. Decorrido o prazo de validade da proposta indicado no edital sem convocagado para a contratacdo, ficardo os
licitantes liberados dos compromissos assumidos.

17.9. Na hipdtese de nenhum dos licitantes aceitar a contratagdo nos termos do subitem 17.7 deste artigo, a
Administragéo, observados o valor estimado e sua eventual atualizagao nos termos do edital, podera:

17.10. Convocar os licitantes remanescentes para negociacao, na ordem de classificagdo, com vistas a obtencgao de
prego melhor, mesmo que acima do precgo do adjudicatério;

17.11. Adjudicar e celebrar o contrato nas condigbes ofertadas pelos licitantes remanescentes, atendida a ordem
classificatéria, quando frustrada a negociagéo de melhor condigéo.

17.12. A recusa injustificada do adjudicatdrio em assinar o contrato ou em aceitar ou retirar o instrumento
equivalente no prazo estabelecido pela Administracdo caracterizard o descumprimento total da obrigacdo assumida
e o sujeitard as penalidades legalmente estabelecidas e a imediata perda da garantia de proposta em favor do 6rgéao
ou entidade licitante.

18. DAS INFRACOES ADMINISTRATIVAS E SANCOES DA LICITACAO

18.1. Comete infracdo administrativa, o fornecedor que cometer quaisquer das infragdes previstas na Minuta de
Contrato e no art. 155 da Lei n? 14.133, de 2021, com dolo ou culpa:

18.1.1. Deixar de entregar a documentagao exigida para o certame ou nao entregar qualquer documento que tenha
sido solicitado pelo/a agente/a durante o certame;

18.1.2. Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a proposta em especial
quando:

18.1.2.1. N&o enviar a proposta adequada ao tltimo lance ofertado ou apds a negociagao;
18.1.2.2. Recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;

18.1.2.3. Pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva;

18.1.2.4. Deixar de apresentar amostra quando for o caso;

18.1.2.5. Apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificagdes do edital;

18.1.3. Néao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a contratacdo, quando convocado
dentro do prazo de validade de sua proposta;

18.1.3.1. Recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de registro de prego, ou a aceitar ou retirar o
instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracdo;

18.1.4. Apresentar declaragao ou documentacgéao falsa exigida para o certame ou prestar declaragao falsa durante a
licitagao;

18.1.5. Fraudar a licitagao;

18.1.6. Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial quando:
18.1.6.1. Agir em conluio ou em desconformidade com a lei;

18.1.6.2. Induzir deliberadamente a erro no julgamento;

18.1.6.3. Apresentar amostra falsificada ou deteriorada;



18.1.7. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagédo
18.1.8. Praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n.2 12.846, de 2013.

18.2. Com fulcro na Lei n? 14.133, de 2021, a Administragdo poderd, garantida a prévia defesa, aplicar aos licitantes
e/ou adjudicatdrios as seguintes sangdes, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:

18.2.1. Adverténcia;
18.2.2. Multa;
18.2.3. Impedimento de licitar e contratar;

16.2.4. Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos determinantes da
punigdo ou até que seja promovida sua reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

18.3. A natureza e a gravidade da infracéo cometida.

18.3.1. As peculiaridades do caso concreto

18.3.2. As circunstancias agravantes ou atenuantes

18.3.3. Os danos que dela provierem para a Administragao Publica

18.3.4. A implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagdes dos
orgéos de controle.

18.4. A multa sera recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor do contrato licitado, recolhida no
prazo méaximo de 30 (trinta) dias uteis, a contar da comunicacao oficial.

18.4.1. Para as infragdes previstas nos itens 18.1.1., 18.1.2. e 18.1.3., a multa sera de 0,5% a 15% do valor do
contrato licitado. Para as infragbes previstas nos itens 18.1.4., 18.1.5., 18.1.6., 18.1.7. e 18.1.8., a multa sera de 15%
a 30% do valor do contrato licitado.

18.5. As sangdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaragao de inidoneidade para licitar ou
contratar poderédo ser aplicadas, cumulativamente ou nédo, a penalidade de multa.

18.6. Na aplicacdo da sancdo de multa serd facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias uteis,
contado da data de sua intimagao.

18.7. A sancdo de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel em decorréncia das infragdes
administrativas relacionadas nos itens 18.1.1., 18.1.2. e 18.1.3., quando néo se justificar a imposicao de penalidade
mais grave, e impedird o responsavel de licitar e contratar no ambito da Administragao Publica direta e indireta do
ente federativo a qual pertencer o érgao ou entidade, pelo prazo méximo de 3 (trés) anos.

18.8. Poderd ser aplicada ao responsavel a san¢do de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, em
decorréncia da pratica das infragdes dispostas nos itens 18.1.4., 18.1.5., 18.1.6., 18.1.7. e 18.1.8., bem como pelas
infragbes administrativas previstas nos itens 18.1.1., 18.1.2. e 18.1.3. que justifiquem a imposi¢cao de penalidade
mais grave que a sangdo de impedimento de licitar e contratar, cuja duragdo observaréd o prazo previsto no art. 156,
§59, da Lei n.2 14.133/2021.

18.9. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou a ata de registro de prego, ou em aceitar ou
retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracao, descrita no item 18.1.3., caracterizara o
descumprimento total da obrigacdo assumida e o sujeitard as penalidades e a imediata perda da garantia de
proposta em favor do 6rgédo ou entidade promotora da licitagdo, nos termos do art. 45, §42 da IN SEGES/ME n.? 73,
de 2022.

18.10. A apuracgao de responsabilidade relacionada as sangdes de impedimento de licitar e contratar e de declaragao
de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a instauragéo de processo de responsabilizagédo a ser conduzido
por comissdo composta por 2 (dois) ou mais servidores estaveis, que avaliard fatos e circunstancias conhecidos e
intimara o licitante ou o adjudicatério para, no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua intimagéao,
apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

18.11. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplicagdo das sangbes de adverténcia, multa e
impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimagdo, o qual serd dirigido a autoridade que tiver
proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias uteis, encaminhara o recurso
com sua motivacgédo a autoridade superior, que devera proferir sua decisédo no prazo méaximo de 20 (vinte) dias uteis,
contado do recebimento dos autos.

18.12. Cabera a apresentacédo de pedido de reconsideragdo da aplicagdo da sangdo de declaragédo de inidoneidade
para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data da intimacédo, e decidido no prazo
maximo de 20 (vinte) dias uteis, contado do seu recebimento.

18.13. O recurso e o pedido de reconsideracao terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que
sobrevenha decisao final da autoridade competente.

18.14. A aplicacdo das sangbes previstas neste edital ndo exclui, em hipétese alguma, a obrigacao de reparagéo
integral dos danos causados.

18.15. Todas as sangdes previstas neste edital e no contrato poderdo ser aplicadas cumulativamente com a multa
(art. 156, §79, da Lei n® 14.133, de 2021).

18.16. Para efeitos da aplicacdo da multa supracitada, serdo atribuidas as infracdes, percentuais de multa conforme
a tabela conseguinte, que elenca algumas situagdes corriqueiras de inadimplemento, ndao eximindo de penalizacdo,
no entanto, as ocorréncias que, ainda que néo idénticas, sejam equivalentes. Eis que:

ITEM DESCRICAO MULTA

r indevidamente informacd igil m tev ; r .
1 Usa indevidame te ormagdes sigilosas a quem teve acesso; (po 4,0% ao dia
ocorréncia)

Suspender ou interromper, salvo por motivo de for¢ca maior ou caso

o .
fortuito, os casos contratuais; (por dia); (por unidade de atendimento); 4,0% ao dia

3 Recursar-se a executar servigo determinado pela Fiscalizagdo, sem 1,6% ao dia
motivo justificado; (por ocorréncia)




Deixar de cumprir quaisquer dos itens do edital e seus anexos, mesmo
4 que néo previstos nesta tabela de multas, ap6s reincidéncia formalmente 1,8% ao dia
notificada pela Fiscalizagao; (por ocorréncia);
Deixar de efetuar o pagamento de seguros, encargos fiscais e sociais,
5 assim como quaisquer despesas diretas e/ou indiretas relacionadas a 3,2% ao dia
execugao deste contrato; (por dia); (por ocorréncia);
Executar servigo incompleto, paliativo substitutivo como por carater
6 permanente, ou deixar de providenciar recomposicdo complementar; 1,0% ao dia
(por ocorréncia);
7 Dgscumprjr determinaf;éq formal ou instrugdo complementar da 1.0% ao dia
Fiscalizagao; (por ocorréncia); !
8 Nélo ressarciy o 6rgdo por eventuais danos causados por sua culpa, em 1.0% ao dia
veiculos, equipamentos, dados, etc !
Deixar de fornecer suporte técnico e/ou de expertise a CONTRATANTE e .
9 X . - 0,5% ao dia
aos seus servidores; (por ocorréncia); (por dia) ’
10 Dia de atraso injustificado 0,07 a 2% por dia
11 Apresentar documentagédo falsa ou prestar declaragao falsa durante a| 5% a 10% do valor do
execucgao do contrato; Contrato
: ~ 5% a 10% do valor do
12 Praticar ato fraudulento na execugéao do contrato; Contrato
0, 0,
13 Der causa a inexecucao total do contrato; 0,5% a 20%, do valor do
Contrato
Der causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano a o o
14 Administragdo ou ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse 0,5% a éS % do valor do
coletivo; ontrato
15 Ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da| 0,5% a 10% do valor do
contratacdo sem motivo justificado; Contrato
0, 0,
16 Der causa a inexecugéo parcial do contrato; 0.5% a 7% do valor do
Contrato

18.17. Antes da aplicacdao da multa serd facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias tuteis,
contado da data de sua intimacao (art. 157, da Lei n? 14.133, de 2021).

18.18. Na aplicacao das sangoes serdo considerados (art. 156, §19, da Lei n? 14.133, de 2021):
a) A natureza e a gravidade da infracdo cometida;

b) As peculiaridades do caso concreto;

c) As circunstédncias agravantes ou atenuantes;

d) Os danos que dela provierem para o Contratante;

18.19. Se a multa aplicada e as indenizagbes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente
devido pelo Contratante ao Contratado, além da perda desse valor, a diferenca sera descontada da garantia prestada
ou seré cobrada judicialmente (Art. 156, § 8 da Lei n°® 14.133/2021);

18.20. No mais, em casos de inadimplemento, aplicam-se as sang¢des, as formas, os prazos e demais prerrogativas
previstas nos Arts. 95 a 130 do Decreto Municipal Lei 18.892/2023.

19. INFORMACOES COMPLEMENTARES DO INSTRUMENTO CONVOCATORIO

19.1. REQUISITOS DA CONTRATACAO estao estabelecidos no ITEM 4 do TERMO DE REFERENCIA/PROJETO
BASICO — ANEXO I deste Edital;

19.2. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO - As disposi¢cdes pertinentes a execucdo dos servicos estdo
estabelecidas no ITEM 5 do TERMO DE REFERENCIA/PROJETO BASICO — ANEXO I deste Edital.

19.3. DA GESTAO E FISCALIZACAO DO CONTRATO - As d}sposigﬁes pertinentes a Fiscalizagdo e Gestdo do
Contrato estao estabelecidas no ITEM 06 do TERMO DE REFERENCIA/PROJETO BASICO - ANEXO I e na Cldusula
terceira da Minuta de Contrato (Anexo IX) deste Edital.

19.4. DO PAGAMENTO - As disposi¢ées pertinentes a forma e as condigdes de pagamento estdo estabelecidas no
ITEM 07 do TERMO DE REFERENCIA/PROJETO BASI — ANEXO I e na Clausula sétima da Minuta de Contrato
(Anexo IX) deste Edital.

19.5. INSTRUMENTO DA CONTRATACAO estdo estabelecidas mno ITEM 12 do TERM DE
REFERENCIA/PROJETO BASICO - ANEXO I deste Edital.

19.6. REMUNERACAO - A remuneracéo as contratadas, pelos servicos prestados, seré feita nos termos da Clausula
Décima Sétima da Minuta de Contrato (Anexo IX), consoante os precos estabelecidos na Proposta de preco,
observado o item 10 deste Edital.

19.7. OBRIGACOES DA CONTRATADA E DA CONTRATANTE - As disposi¢des pertinentes as obrigacdes da
Contratada e da Contratante estdo estabelecidas no ITEM 10 TERMO DE REFERENCIA/PROJETO BASI -
ANEXO 1 e nas Clausulas Nona e Décima da Minuta de Contrato (Anexo IX). Deste Edital.

20. DAS DISPOSICOES FINAIS
20.1. A licitante intimada para prestar quaisquer esclarecimentos adicionais devera fazé-lo, sob pena de
desclassificagao/inabilitagdo, no prazo determinado pelo Agente de Contratagédo (a), ao qual se reserva o direito de

solicitar o original de qualquer documento, sempre que tiver davida e julgar necesséario.

20.2. Todos os documentos apresentados para habilitacdo deverdo estar obrigatoriamente em nome da empresa que
participar do presente certame e, deverdo conter o mesmo CNPJ e enderego respectivo:

a) Se o licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz ou, se for a filial, todos os
documentos deverdo estar obrigatoriamente em nome desta, exceto aqueles que pela prépria natureza,




comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz. A referida comprovagdo, que é obrigatdria, é de
exclusiva responsabilidade do licitante.

20.3. Nédo serao aceitos protocolos de entrega de solicitacdo de documento em substituicdo aos documentos
requeridos no presente Edital;

20.4. Todos os documentos de habilitagdo emitidos em lingua estrangeira deverdao ser acompanhados da tradugéo
para lingua portuguesa efetuada por Tradutor Juramentado e também devidamente consularizados ou registrados no
Cartorio de Titulos e Documentos.

20.5. Documentos de procedéncia estrangeira, mas emitidos em lingua portuguesa, também deverao ser
devidamente consularizados ou registrados no Cartorio de Titulos e documentos.

20.6. A Comissdo Especial de Contratacdo (a), em qualquer fase de julgamento, poderd promover quaisquer
diligéncias julgadas necessarias a andlise das propostas e da documenta¢do de habilitagdo, devendo os licitantes
atender as solicitagbes no prazo por ele estipulado, contado do recebimento da convocagdo, sob pena de
desclassificagdo da oferta, bem como, podera solicitar parecer de técnicos pertencentes ao Quadro de Pessoal do
Municipio /RO ou, ainda, de pessoas fisicas ou juridicas estranhas a ele, para orientar sua decisao.

20.7. A Comissao Especial de Contratagdo poderd sanar ou solicitar o saneamento de erros ou falhas que néo
alterem a substédncia dos documentos e sua validade juridica, mediante despacho fundamentado, registrado em ata
e acessivel a todos, atribuindo-lhes validade e eficacia para fins de habilitacao e classificagdo.

20.8. Fica assegurada a SECRETARIA MUNICIPAL DE CONTRATOS, CONVENIOS E LICITACOES - SMCL o
direito de revogar a licitagdo por razdes de interesse publico, decorrentes de fato superveniente devidamente
comprovado, ou anula-la em virtude de vicio insanavel.

20.9. Qualquer modificagdo neste Edital implicard a divulgacdo desta pelo (s) mesmo (s) instrumento (s) de
publicacdo em que se deu o texto original, reabrindo-se o (s) prazo (s) inicialmente estabelecidos, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteragao ndo afetar a formulacdo das propostas;

20.10. As normas que disciplinam esta licitagdo serao sempre interpretadas em favor da ampliagdo da disputa entre
os interessados, sem comprometimento da seguranca do futuro contrato;

20.11. As partes declaram conhecer as normas de prevencédo a corrupgdes previstas na legislagéo brasileira, dentre
elas, a Lei de Improbidade Administrativa (Lei Federal n° 8.429/1992), a Lei Federal n? 12.846/2013 e seus
regulamentos, se comprometem que para a execucdo deste contrato nenhuma das partes podera oferecer, dar ou se
comprometer a dar, a quem quer que seja, aceitar ou se comprometer a aceitar, de quem quer que seja, tanto por
conta propria quanto por intermédio de outrem, qualquer pagamento, doagdo, compensacdo, vantagens financeiras
ou beneficios indevidos de qualquer espécie, de modo fraudulento que constituam pratica ilegal ou de corrupgéo,
bem como de manipular ou fraudar o equilibrio econémico financeiro do presente contrato, seja de forma direta ou
indireta quanto ao objeto deste contrato, devendo garantir, ainda que seus prepostos, administradores e
colaboradores ajam da mesma forma.

20.12. Em conformidade com o Art. 70 da Lei n. 14.133/2021 a documentagdo referida neste poderad ser
apresentada em original, por cépia ou por qualquer outro meio expressamente admitido pela Administracéo;

20.12.1. Podera ser substituida por registro cadastral emitido por érgao ou entidade publica, desde que previsto no
edital e que o registro tenha sido feito em obediéncia ao disposto nesta Lei;

20.13. Os casos omissos, bem como as duvidas suscitadas, serdo resolvidos pela Secretaria Municipal de
Contratos, Convénios e Licitacées em conformidade com as normas juridicas e administrativas aplicédveis e nos
Principios Gerais do Direito;

20.14. Recomenda-se as licitantes que tenham interesse em participar da sesséo publica que comparecam ao local
de sua realizagdo com antecedéncia de 15 (quinze) minutos do horario previsto para a abertura da sessao

20.15. A Secretaria Municipal de Contratos, Convénios e Licitagoes, reserva-se o direito de filmar e/ou gravar
as sessoes e utilizar esse meio como prova.

20.16. Fica facultada a Comissdo Especial de Contratagdo a consulta a sitios eletronicos oficiais, ao SICAF e ao
Cadastro de Fornecedores da SMCL/PVH/RO e a outras fontes em que estiverem disponiveis informacées para suprir
a auséncia dos documentos de habilitacdo e/ou credenciamento nédo juntados pela licitante.

20.17. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-4 o dia do inicio e incluir-se-4 o
do vencimento. Sé se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na Administracéo.

20.18. Em caso de divergéncia entre disposicoes deste Edital e de seus anexos ou demais pegas que compdem o
processo, prevalecera as deste Edital.

20.19. Fica eleito o Foro da Comarca de Porto Velho - RO para dirimir quaisquer duvidas referentes a esta licitacgéo,
contrato e procedimentos dela resultantes, com renincia de qualquer outro por mais privilegiado que seja.

21. DOS ANEXOS DESTE EDITAL

21.1. Fazem parte deste instrumento convocatoério, como se nele estivessem transcritos, os seguintes documentos:
a) ANEXO I: Termo de Referéncia .

b) ANEXO II: Modelo de proposta de pregos;

c) ANEXO III: Termo de Credenciamento;

d) ANEXO IV: Modelo de Declaragdo de Habilitagdo;

e) ANEXO V: Modelo de Declaragao de negativa de relagao familiar ou parentesco parentes;

f) ANEXO VI : Modelo de Declaracao de cumprimento da lei geral de protecdo de dados pessoais;

g) ANEXO VII: Modelo de Declaragdo de integralidade dos custos;

h) ANEXO VIII: Modelo de Declaracao de reserva de cargos;

1) ANEXO IX: Modelo de Declaragao complementar para ME/EPP/MEI



j) ANEXO X: Modelo de Declaragao de que nao emprega menor de idade, salvo na condigdo de aprendiz.
1) ANEXO XI: Modelo de Declaragao de que nédo é e ndo possui em seu quadro de pessoal servidor publico

m) ANEXO XII: Modelo de Declaragao que tomou conhecimento de todas as informacgdes e das condigbes locais
para o cumprimento das obrigagdes, objeto da licitagao.

n) ANEXO XIII: Modelo de Declaragdo que atende aos requisitos de habilitacdo, e o declarante respondera pela
veracidade das informacgoes prestadas na forma da Lei (Art. 63, I, da Lei n® 14.133/2021)

I) ANEXO XIV: Minuta de Contrato.

Porto Velho/RO,  de de 2025.

Presidente da Comissao

Comissao Especial de Contratacao




ANEXO I - DO EDITAL
TERMO DE REFERENCIA N° 152- SMCL- DGC/2026- RETIFICADO id. 0737975

O Termo de referéncia/projeto bésico e seus anexos é considerado parte integrante do Edital de Concorréncia, 0s
mesmos deverdo ser adquiridos junto ao EDITAL DE LICITACAO, disponibilizados no Portal da Prefeitura de Porto
Velho (www.portovelho.ro.gov.br) e Link: https://www.gov.br/compras/pt-br/.



AEXO II DO EDITAL
MODELO PROPOSTA COMERCIAL - PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA
CONCORRENCIA N ---emevev /2026/SMCL/PVH/RO
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°

A Empresa xxxxxxxxxx, CNP]J xxxx, com sede na cidade de xxxxxxx declara que na execucao do contrato cobrara

1. Honorérios de até 5% (cinco por cento), incidentes sobre os precos comprovados e previamente autorizados de servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao da CONTRATADA, referentes a produgdo e a
execugao técnica de pecas e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicagéo e divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965, de que se trata o subitem 4.7.11 do
Termo de Referéncia, quanto ao Desconto Padrdo de Agéncia de Publicidade.

2. Honorarios de até 2% (dois por cento), incidentes sobre os precos comprovados e previamente autorizados de servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacédo e supervisao da CONTRATADA, referentes ao planejamento
e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimentos pertinentes a execucdo
deste Contrato.

3. Honorérios de até 12% (doze por cento), incidentes sobre os precos comprovados e previamente autorizados de servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisio da CONTRATADA, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo Publicitarias destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias.

4. Honoréarios de até 12% (doze por cento) pela intermediacdo na contratacao de midia digital, nos casos em que os veiculos
de comunicagéo ndao remunerem a agéncia pelo desconto padrédo de agéncia.

5. Percentual de Desconto nao inferior a 35% (trinta e cinco por cento) e ndo superior a 66% (sessenta e seis por cento) dos
valores previstos na tabela referencial de precos da Federagédo Nacional das Agéncias de Propaganda - FENAPRO, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA, referentes a pegas e ou material cuja
distribui¢do nédo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagéo e divulgagéo, nos termos do
art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

6. Declaramos que os honorérios de que tratam os subitens 1 a 4 serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele
Nao acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

7. Declaramos que os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdao cobrados pela CONTRATADA.

8. Declaramos que nos comprometemos em apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os valores
previstos na tabela referencial de precos da FENAPRO e com os pregos correspondentes a serem cobrados da
CONTRATANTE, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pela FENAPRO.

9. Declaramos a ciéncia de que A CONTRATADA nao faremos jus a:

9.1. honorérios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servigcos prestados por fornecedores referentes a
produgéo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o Desconto Padrao de Agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do art. 11, da Lei n° 4.680/1965;

9.2. Nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia quando da utilizagdao, pela CONTRATANTE, de créditos que a este
tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de comunicagéo e divulgagdo, em qualquer agdo Publicitaria pertencente
a este contrato.

10. Estamos cientes que as formas de remuneracao estabelecidas nessa cldusula poderéo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovacdo ou da prorrogagao deste Contrato.

11. Estamos cientes de que faremos jus ao Desconto Padrdo de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e
divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execuc¢do da Lei n°
4.680, aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966.

11.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgdo, execugao e ou distribuicao
de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010, excluindo-se os valores
de nado-midia, producdo e servigos internos, préprios de agéncia, os quais ndo ensejam o Desconto Padrao de Agéncia.

12. Declaramos que Quanto ao pagamento de cada uma das faturas exclusivamente de veiculagdo, a CONTRATADA repassara
a CONTRATANTE, sob forma de desconto o percentual minimo de 3% (trés por cento) do Desconto Padrdo de Agéncia a que
faz jus, de acordo com o disposto na Lei n°® 4.680/65 e no Decreto n° 57.690/66, observando os parametros contidos no
ANEXO B da norma, instituido pelo item 4.4 das Normas Padrdo da atividade Publicitaria editada pelo CENP (Conselho
Executivo das Normas Padrao), até o limite de R$ 25.000.000,00 (vinte e cinco milhGes de reais) investidos exclusivamente
em veiculagdo.

13. Estamos cientes que nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentard, com as tabelas de pregos dos
veiculos de comunicagdo e divulgagdo programados, declaracdo expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua
politica de pregos no que diz respeito a remuneragao da agéncia.

14. Para efeito do art. 63, § 12 da Lei n° 14.133/2021, a CONTRATADA declara que os valores constantes dessa proposta de
precos compreendem a integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo
Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de
condutas vigentes na data de entrega das propostas.

15. Dos Direitos Autorais:

15.1. Cedemos a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos),
campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em
decorréncia deste contrato.

15.2. O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneracao definidas nos subitens 4.7.4.3.1 a
4.7.4.3.4 do termo de referéncia.

15.3. A CONTRATANTE poderad, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros, durante a vigéncia
deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

15.4. Com vistas as contratagdes para a execucdo de servigos que envolvam direitos de autorais conexos, a CONTRATADA
solicitard dos fornecedores, quando determinada pela CONTRATANTE, orgamentos que prevejam a cessdo dos respectivos



direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

15.5. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro dos limites
estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionard contratacdao ao estabelecimento, no ato de cessao, orgcamento ou
contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessdo pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso e se
declare ciente e de acordo com as condicGes estabelecidas neste contrato.

15.6. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela CONTRATANTE em
relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 100% (cem por cento). Para a
reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo seré obtido pela regra de trés simples.

15.6.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os precos vigentes no mercado,
aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do IPCA - IBGE - desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original
dos direitos.

15.7. Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagédo ao valor original da cessao
de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos
patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no maximo 100 % (cem por cento). Para a reutilizagdo por periodos
inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

14.8. Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas Publicitarias, conforme previsto nos subitens 15.6. e 15.7. o valor a ser
pago pela CONTRATANTE serd negociado caso a caso, tendo como parametros basicos e qualidade e os pregos praticados no
mercado, obedecidos aos percentuais maximos definidos neste contrato.

15.9. Qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera sempre
considerada como ja incluida no custo de produgédo.

15.10. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obras
consagradas, incorporadas a peca e os de cessao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de
producdo aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no subitem 4.7.1. do termo de referéncia.

15.11. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores nos casos de
tomadas de imagens que nao impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

I - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar referidos
direito, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do
servigos, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba & CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes
desses direitos;

II - que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera solicitar cépia de imagens contidas
no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagéo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra
empresa com que venha a manter contrato para prestagao de servigos;

IIT - que qualquer remuneracédo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos anteriores serd considerada como ja
incluida no custo de producéo.

Local e data de emissdo, _ /2026.

Assinatura do representante legal



ANEXO III - DO EDITAL
TERMO DE CREDENCIAMENTO

CONCORRENCIA N2 90006/2025/SMCL/PMPV
PROCESSO ADMINISTRATIVO N¢ 021.000128/2025-91.

Credenciamos 0(a) Sr.(a) ...ccooeveveeeriiiiiiiiiiiieieeeeeeeeees , portador(a) da cédula de identidade n. .........c.cceeeuunnens e inscrito no CPF
o) s I 2 o F RS , a participar da licitagdo instaurada pela Secretaria Municipal de Contratos, Convénios e
Licitagcées - SMCL do Municipio de Porto Velho - RO, na modalidade Concorréncia n® __ /2025, na qualidade de
representante legal, outorgando-lhe poderes para pronunciar-se em nome da €mpresa ........ccccceeeeeeeeeee , tais como interpor

recursos, renunciar ao direito de interpor recursos e praticar atos inerentes ao certame.

Local e data de emiSS&0.........c..ceeevvnneeennnn.n. ,em....de ......... de .....

(indicagdo do nome, cargo, assinatura do responsavel pela proposta e carimbo/timbre da empresa)



ANEXO IV DO EDITAL
MODELO DE DECLARACAO DE HABILITACAO
(SUPRE, NO QUE COUBER, O ESTABELECIDO NO EDITAL)

CONCORRENCIA N2 90006/2025/SMCL/PMPV
PROCESSO ADMINISTRATIVO N¢ 021.000128/2025-91.

................................................................................ (nome da empresa), com sede Na ................eeeeevnennnnn... (endereco), inscrita
no CNPJ sob 0 n. weevvvvvvvvvvivennnns , vem por intermédio de seu representante legal infra-assinado DECLARAR que:

1 - Concorda na integra com os termos do edital e com todos os documentos que o compdem;

2 - Recebeu e examinou todos os documentos e especificacdes técnicas disponibilizados pela Secretaria Municipal de
Contratos, Convénios e Licitacoes - SMCL do Municipio de Porto Velho - RO, possui conhecimento do grau de
dificuldade e complexidade dos servigos, assim como, se contratada for, ndo poderd alegar desconhecimento, com vistas a
alterar sua proposta durante a execugao do contrato, sob as penas da lei;

3 - DispOe do aparelhamento e pessoal técnico, adequados e necessarios para a execugdo dos servigos e atesta o bom estado
de conservagao dos equipamentos; e

4 - Néo utiliza mé&o de obra de pessoas menores de 18 (dezoito) anos de idade durante o periodo noturno ou em condigées de
periculosidade e insalubridade, ou de qualquer trabalho de menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condicdo de aprendiz,
neste caso a partir de 14 (quatorze) anos, conforme prescreve o inciso XXXIII do art. 72 da Constituicdo Federal;

Local e data de emiSS&0...........coeevvvenevinnnnnns ,em....de......... de .....

(indicagdo do nome, cargo, assinatura do responsavel pela proposta e carimbo/timbre da empresa)



ANEXO V - DO EDITAL
MODELO DE DECLARACAO NEGATIVA DE RELACAO FAMILIAR OU PARENTESCO
Artigo 14, inciso IV da Lei n. 14.133/2021
CONCORRENCIA N2 90006/2025/SMCL/PMPV
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 021.000128/2025-91.

(nome da pessoa fisica/juridica) , inscrita no CNPJ/CPF sob o n.
, por intermédio de seu representante legal o(a) Sr(a).
, portador(a) do CPF n. , DECLARA, para todos os efeitos

legais que:

1. Ndo possui sdécio/a(s) ou, no caso de sociedade anénima, diretor(es/as) que seja(m):

a) Conjuge(s), companheiro/a(s) ou tenha(m) parentesco em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau,
inclusive, com servidores da do Municipio de Porto Velho - RO ocupantes de cargos de diregdo, ou que tenham ocupado os
mencionados cargos/fungdes, nos 6 (seis) meses anteriores a data de abertura da sessao publica do procedimento licitatdrio;

b) Conjuge(s), companheiro/a(s) ou tenha(m) parentesco em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau,
inclusive, com servidores/as ocupantes de cargos de direcdo, chefia e assessoramento vinculados direta ou indiretamente as
unidades situadas na linha hierdrquica da area encarregada da licitagdo do Poder Legislativo do Estado de Rondoénia, ou que
tenham ocupado os mencionados cargos, nos 6 (seis) meses anteriores a data de abertura da sessdo publica do procedimento
licitatdrio;

2. Esta ciente da vedagao:

a) Da subcontratagdo, quando autorizada pelo CONTRATANTE, de pessoa fisica ou juridica se aquela ou os/as dirigentes
desta mantiverem vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com magistrado/a
ocupante de cargo de dire¢do ou no exercicio de fungdes administrativas, ou com servidor/a ocupante de cargo de diregdo,
chefia ou assessoramento vinculado direta ou indiretamente a unidade situada na linha hierdrquica da 4rea encarregada da
licitagdo, ou se deles/as forem companheiro/a ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade até o terceiro grau
inclusive; e

b) Da manutencao, aditamento ou prorrogac¢do de contrato de prestacédo de servicos, caso a CONTRATADA venha a contratar
empregados/as que sejam conjuges, companheiros/as ou parentes em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro
grau, inclusive, de ocupantes de cargos de dire¢do e de assessoramento, de membros ou juizes/as vinculados ao
CONTRATANTE.

3. Sdo verdadeiras as informagdes prestadas no presente documento, sob pena de responsabilidade civil, administrativa e
penal.

Local e data de emissa0..............cvvveeeeeeennnn ,em....de......... de .....

(indicagdo do nome, cargo, assinatura do responsavel pela proposta e carimbo/timbre da empresa)



ANEXO VI - DO EDITAL

MODELO DE DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DA LEI GERAL DE PROTECAO DE DADOS PESSOALIS - LEI N.
13.709/2018

CONCORRENCIA N2 90006/2025/SMCL/PMPV
PROCESSO ADMINISTRATIVO N¢ 021.000128/2025-91.

1. E vedada as partes a utilizacdo de todo e qualquer dado pessoal repassado em decorréncia da execucédo contratual para
finalidade distinta daquela do objeto da contratacdo, sob pena de responsabilizacdo administrativa, civil e criminal.

2. As partes se comprometem a manter sigilo e confidencialidade de todas as informagdes - em especial os dados pessoais e
os dados pessoais sensiveis - repassadas em decorréncia da execucdo contratual, em consonadncia com o disposto na Lei n?
13.709/2018, sendo vedado o repasse das informacgdes a outras empresas ou pessoas, salvo aquelas decorrentes de
obrigagodes legais ou para viabilizar o cumprimento do edital/instrumento contratual.

3. As partes responderao administrativa e judicialmente caso causarem danos patrimoniais, morais, individual ou coletivo, aos
titulares de dados pessoais, repassados em decorréncia da execugao contratual, por inobservancia a LGPD.

4. Em atendimento ao disposto na Lei n. 13.709/2018 - Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais (LGPD), o CONTRATANTE,
para a execugdao do servico objeto deste edital, terd acesso aos dados pessoais dos/as representantes da
LICITANTE/CONTRATADA, tais como: numero do CPF e do RG, enderecgos eletronico e residencial, cépia do documento de
identificacao.

5. A LICITANTE/CONTRATADA declara que tem ciéncia da existéncia da Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais (LGPD) e
se compromete a adequar todos os procedimentos internos ao disposto na legislagao, com intuito de protecdo dos dados
pessoais repassados pelo CONTRATANTE.

6. A LICITANTE/CONTRATADA fica obrigada a comunicar ao CONTRATANTE, em até 24 (vinte e quatro) horas, qualquer
incidente de acessos ndo autorizados aos dados pessoais, situagdes acidentais ou ilicitas de destruicdo, perda, alteracao,
comunicacao ou qualquer forma de tratamento inadequado ou ilicito que possa vir causar risco ou dano relevante aos
Titulares de Dados Pessoais, apresentando as informagoes descritas nos incisos do § 12 do art. 48 da LGPD, cabendo ao
CONTRATANTE as demais obrigacdes de comunicagdo previstas no referido artigo.

7. O canal de comunicagdo em caso de incidentes de seguranga sera o Comité Gestor de Protegdo de Dados Pessoais.

Local e data de emisS&0.........cccevvvvvveeeeeennnns ,em....de ........ de .....

(indicagdo do nome, cargo, assinatura do responsavel pela proposta e carimbo/timbre da empresa)



ANEXO VII - DO EDITAL
MODELO DE DECLARACAO DE INTEGRALIDADE DOS CUSTOS

CONCORRENCIA N2 90006/2025/SMCL/PMPV
PROCESSO ADMINISTRATIVO N¢ 021.000128/2025-91.

A LICITANTE/CONTRATADA declara que suas propostas econdOmicas compreendem a integralidade dos custos para
atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas
convengoes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de condutas vigentes na data de entrega das propostas.

Local e data de emisS80........ccceevevvveveeeeennns ,em....de ........ de .....

(indicagdo do nome, cargo, assinatura do responsavel pela proposta e carimbo/timbre da empresa)



ANEXO VIII - DO EDITAL
MODELO DE DECLARACAO DE RESERVA DE CARGOS

CONCORRENCIA N2 90006/2025/SMCL/PMPV
PROCESSO ADMINISTRATIVO N¢ 021.000128/2025-91.

A LICITANTE/CONTRATADA declara que cumprird, caso aplicavel, as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com
deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social e, ainda, para menor aprendiz, previstas em lei e em outras normas.

Local e data de emiSS&0...........coeeevvneeennnn.n. ,em ....de......... de .....

(indicagdo do nome, cargo, assinatura do responsavel pela proposta e carimbo/timbre da empresa)



ANEXO IX - DO EDITAL
MODELO DE DECLARACAO COMPLEMENTAR PARA ME/EPP/MEI

CONCORRENCIA N2 90006/2025/SMCL/PMPV
PROCESSO ADMINISTRATIVO N¢ 021.000128/2025-91.

(Nome, identidade, carimbo e assinatura do representante legal da empresa) (PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE)

(Nome da Empresa) , CNPJ NQ---nmmmmmemneme sediada na Rua , n2 , bairro,-------=-------- ,
CEP municipio------------=-==------- ,por seu representante legal abaixo-assinado, DECLARA, para fins de participacdo em licitacdo
com a Prefeitura Municipal de Porto Velho, sob as penas da lei que:

I - Que é ME, EPP ou MEI e ndo se encontra em nenhuma das situacoes do § 49, art. 32, da Lei Complementar n? 123/2006 e,
nos termos do art. 28 da Lei Complementar Estadual n® 605/2018, esta apto a usufruir do tratamento estabelecido nos artigos
42 a 49 da Lei Complementar n? 123/2006.

II - Que no ano calendério de realizacdo desta licitagdo, os valores somados dos contratos celebrados com a Administragao

Publica nao extrapolam a receita bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte, nos
termos do art. 42, § 22 da Lei n® 14.133/2021.

(LOCAL E DATA).
ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL

(Nome, identidade, carimbo e assinatura do representante legal da empresa)



ANEXO X - DO EDITAL
MODELO DE DECLARACAO QUE NAO EMPREGA MENOR DE IDADE, SALVO NA CONDICAO DE APRENDIZ.

CONCORRENCIA N2 90006/2025/SMCL/PMPV
PROCESSO ADMINISTRATIVO N¢ 021.000128/2025-91.

------ , por intermédio de seu representante legal, Sr.(a), portador(a) da Carteira de Identidade no------------------- Orgéo
expedidor e do C.P.F n? DECLARA, para fins de cumprimento do disposto no inciso XXXIII do Art. 72 da Constituicao Federal,
que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e que nao emprega menor de dezesseis
anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicdo de aprendiz ( )(assinalar com “x” a ressalva acima, caso
verdadeira)

(Local e data) , de de 2026




ANEXO XI - DO EDITAL

MODELO DE DECLARACAO DE QUE NAO E E NAO POSSUI EM SEU QUADRO DE PESSOAL SERVIDOR PUBLICO

CONCORRENCIA N2 90006/2025/SMCL/PMPV
PROCESSO ADMINISTRATIVO N¢ 021.000128/2025-91.

[Nome Completo],------- -- [Nacionalidade],------
Carteira de Identidade n? ------------------ , inscrito N0 CPF------------—- $0b 0 N2 -----mmmmmm=-

DECLARO, para os devidos fins e sob as penas da lei, que ndo sou servidor(a) publico(a) da ativa, e que ndo possuo, no
quadro societario da empresa [Nome da Empresa], CNP] n---------------—--- , servidor(a) publico(a) da ativa, empregado(a) de

empresa publica ou de sociedade de economia mista, em conformidade com o disposto no artigo 18, inciso XII, da Lei Federal
n? 12.708/2012.

(Local e data) , de de 2026



ANEXO XII - DO EDITAL

MODELO DE DECLARACAO QUE TOMOU CONHECIMENTO DE TODAS AS INFORMACOES E DAS CONDICOES
LOCAIS PARA O CUMPRIMENTO DAS OBRIGACOES OBJETO DA LICITACAO

CONCORRENCIA N2 90006/2025/SMCL/PMPV
PROCESSO ADMINISTRATIVO N¢? 021.000128/2025-91.

A empresa: (razdo social), devidamente inscrita sob o CNPJ ne. com sede na

2025, DECLARA que tomou conhecimento de todas as informagées e condigdes locais necessarias para o cumprimento das
obrigagdes decorrentes do objeto da presente licitagcdo n---, contidas no edital e seus anexos. A empresa declara, ainda, que
estd plenamente apta a executar o objeto da licitagéo.

E por ser verdade, assina a presente declaragédo sob as penas da lei. Porto Velho-RO, ....... de ..o 2026.

Nome, Cargo e Assinatura do Representante Legal
Dados da Declarante:

Razao Social e Carimbo do CNPJ



ANEXO XIII - DO EDITAL

MODELO DE DECLARACAO QUE ATENDE AOS REQUISITOS DE HABILITACAO, E O DECLARANTE RESPONDERA
PELA VERACIDADE DAS INFORMACOES PRESTADAS, NA FORMA DA LEIL

(ART. 63, 1, DA LEI N° 14.133/2021)

CONCORRENCIA N2 90006/2025/SMCL/PMPV
PROCESSO ADMINISTRATIVO N¢ 021.000128/2025-91.

[Nome da Sua Empresal, CNPJ n® , situado a ----m-e--meesmmeeee- , por seu representante legal [ou
procurador ou responsavel credenciado]---------------- , CPF n%---—mmm- , doravante denominado "Proponente", declara, sob as
penas da lei, que atende a todos os requisitos de habilitagdo estabelecidos nos termos da Lei n? 14.133/2021, especialmente
no que se refere ao Artigo 63, Inciso 1.

Declaro ainda que todas as informacbes prestadas nesta declaracao sdo verdadeiras e estdo de acordo com a legislacao

vigente, assumindo total responsabilidade pela veracidade das informac¢des aqui apresentadas, ciente das implicacdes legais
decorrentes de falsas declaracgoes.

(Local e data) , de de 2026

Nome, Cargo e Assinatura do Representante Legal
Dados da Declarante:

Razdo Social e Carimbo do CNP]



ANEXO XIV - DO EDITAL
MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM O MUNICIPIO DE PORTO VELHO, POR INTERMEDIO DA ------se-enmenenn--
DE UM LADO, E DO OUTRO A EMPRESA , PARA OS FINS QUE ESPECIFICAM.

Pelo presente instrumento, regido pela Lei n? 14.133/2021 de 01/04/2021, e demais legislacoes pertinentes, em conformidade
com edital de Concorréncia n.2 ...... [ , regularmente autorizado pelo ordenador da despesa No ----------------- , e em
consonancia com a proposta de precos apresentada.

Aos dias do més do ano de dois mil e, o MUNICIPIO DE PORTO VELHO, Pessoa Juridica de Direito Publico
Interno, inscrito no CNPJ sob o n? 05.903.125/0001-45, com sede na Rua: , neste ato representado pela
SECRETARIA MUNICIPAL , representada pelo Sr. , brasileiro, , portador da
cédula de identidade n° e do CPF n? , CONTRATANTE, e a Empresa , inscrita no CNPJ n@.

, com sede na , ne , Bairro , nesta Capital, neste ato legalmente representada pelo (a) Sr.
(a) , brasileiro (a), , portador (a) da Cedula de Identidade n? _ /SSP/ e CPF n®

CONTRATADA, resolvem celebrar o presente contrato, que tem por finalidade estabelecer os direitos e obrigacdes das
partes na execugao contratual, tudo de acordo com a legislagdo vigente, em especial a Lei n? 12.232 de 2010 e, de forma
complementar, das Lei n? 4.680 de 1965 e Lei n® 14.133 de 2021 e alteragdes, posteriores, resultante do procedimento
licitatério na modalidade CONCORRENCIA n2 , nos termos do Parecer n2 /SPACC/PGM/20___, devidamente
autorizado nos autos do Processo Administrativo n® 021.0( 000128(2025 91 mediante as clausulas e condi¢ées segulntes

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Contratacdo de empresa especializada na prestacdo de servigos técnicos de Publicidade e Propaganda, de Carater
Educativo e Informativo e de Orientagdo Social, para atender as necessidades da Prefeitura do Municipio de Porto Velho/RO,
conforme especificagOes técnicas, unidades e quantidades definidas nos anexos do edital.

1.1.1. Integram o objeto as atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:
1.1.2. Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de geragdo de conhecimento sobre
o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdao nos quais serdo difundidas as pecas e agdes Publicitdrias ou sobre os

resultados das campanhas realizadas relacionados a publicidade institucional, inclusive de utilidade publica da Prefeitura do
Municipio de Porto Velho.

1.1.3. a produgédo e a execugdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito
dos contratos;

1.1.4. a producéao de contetudo, a criacao e a execugao técnica de acdes e pegas de comunicag¢do para canais digitais;

1.1.5. a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das agdes publicitarias.

1.1.6. O objeto a ser adquirido neste plano enquadra-se na categoria de servigos continuados sem dedicacédo de mao de obra
exclusiva e ndo apresenta estimativa de quantidade ou especificagdes prévias dos produtos e servigos a serem prestados no
decorrer da execucgdo contratual.

1.1.6.1. A categoria de servigos de fornecimentos continuados estéd devidamente definida e respaldada no inciso XIV do art.
6° da Lei n° 14.133/2021, no “Anexo I” da Instrugdo Normativa n°® 2/2008 emitida pela Secretaria de Logistica e Tecnologia
da Informagdo do Ministério do Planejamento, Orgamento e Gestdo, assim como nas orientagées e entendimentos emitidos
pelo Tribunal de Contas da Unido.

1.1.7. Né&o se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim entendido os projetos de veiculagdo em midia
ou em instalagOes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgagdo - e o patrocinio da transmissao de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculo de divulgagéo.

1.1.8. A agéncia atuard por conta e ordem da PREFEITURA DO MUNICIiPIO DE PORTO VELHO em conformidade com o
art. 3° da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados, para a execugao das
atividades complementares, e de veiculos e demais meios de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens Publicitarias.
Paragrafo Primeira - vinculam esta contratagéo, independentemente de transcrigdo:

a) O Termo de Referéncia;

b) O Edital da Licitagao;

c) A Proposta Técnica e de Pregcos da CONTRATADA;

d) Eventuais anexos dos documentos supracitados.

1.2. O regime de execugédo é o de [regime de execucao por demandal].

2. CLAUSULA SEGUNDA - VIGENCIA E PRORROGACAO

2.1. Da Vigéncia Contratual

2.1.1. O prazo de vigéncia da contratagdo é de 12 (meses) contados da sua assinatura, podendo ser prorrogado por iguais e
sucessivos periodos por até 10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n® 14.133, de 2021.

2.1.2. A prorrogacao de que trata este item é condicionada ao ateste, pela autoridade competente, de que as condigbes e os
pregos permanecem vantajosos para a Administragao, permitida a negociagao com o CONTRATADO, atentando, ainda, para o
cumprimento dos seguintes requisitos:

2.1.3. Estar formalmente demonstrado no processo que a forma de prestagao dos servigos tem natureza continuada;

2.1.4. Seja juntado relatério que discorra sobre a execucgdo do contrato, com informagdes de que os servigos tenham sido
prestados regularmente;

2.1.5. Seja juntada justificativa e motivo, por escrito, de que a Administracdo mantém interesse na realizacao do servigo;

2.1.6. Haja manifestacdo expressa do CONTRATADO informando o interesse na prorrogagdo; Seja comprovado que o
CONTRATADO mantém as condig¢des iniciais de habilitagdo; e



2.1.7. Néo haja registro Cadastro Informativo de créditos ndo quitados do setor publico MUNICIPAL.
2.1.8. O CONTRATADO nao tem direito subjetivo a prorrogagao contratual.
2.1.9. A prorrogacéo de contrato devera ser promovida mediante celebragdo de termo aditivo.

2.1.10. Nas eventuais prorrogacdes contratuais, os custos ndo renovaveis ja pagos ou amortizados ao longo do primeiro
periodo de vigéncia da contratagdo deverao ser reduzidos ou eliminados como condig&o para a renovagao.

2.1.11. O contrato néo poderéa ser prorrogado quando o CONTRATADO tiver sido penalizado nas sang¢ées de declaragédo de
inidoneidade ou impedimento de licitar e contratar com poder publico, observadas as abrangéncias de aplicagao.

3. CLAUSULA TERCEIRA - EXECUCAO DO OBJETO E GESTAO CONTRATUAL
3.1. A execucdo do objeto seguira a seguinte dinamica:
3.1.1. Inicio da execugdo do objeto: a partir da data de assinatura do contrato ;

3.1.2. Descricdo detalhada dos métodos, rotinas, etapas, procedimentos, frequéncia e periodicidade de execucgdo do trabalho
estdo descritos conforme abaixo:

a) A execugéo das campanhas publicitarias sera iniciada mediante o envio, por e-mail institucional ou sistema integrado a ser
desenvolvido pela empresa contratada, do respectivo briefing, previamente autorizado pelo Superintendente Municipal de
Comunicac¢do (SMC). Este documento conterda todos os elementos essenciais para a concepgdo estratégica da campanha,
incluindo a contextualizagdo do fato gerador (histérico), os objetivos institucionais pretendidos, o publico-alvo, a mensagem
principal a ser transmitida, a duracdo da campanha (prazo de inicio e fim), os formatos requeridos e demais diretrizes
necessarias a adequada elaboragéo da proposta criativa.

b) A partir do recebimento do briefing, a empresa contratada terd o prazo de até 07 (sete) dias uteis para apresentar a
proposta conceitual da campanha, a qual devera ser encaminhada a SMC, por meio eletroénico ou sistema integrado utilizado
pela empresa, contendo a linha criativa, abordagem estratégica, justificativas técnicas e elementos de identidade visual e
textual que norteardo a produgdo das pecas;

c) A equipe técnica da SMC analisard a proposta conceitual em até 03 (trés) dias tuteis, emitindo parecer quanto a sua
adequacéo aos objetivos institucionais e a qualidade técnica criativa da solugédo apresentada;

d) Caso a proposta conceitual nao seja aprovada, serd concedido o prazo de até 03 (trés) dias uteis para realizar os ajustes
necessarios, conforme apontamentos detalhados emitidos pela area técnica;

e) Apés o reenvio da proposta com os devidos ajustes, a drea técnica terda até 02 (dois) dias uteis para proceder com a
aprovacao final da fase conceitual;

f) Concluida e aprovada a etapa conceitual, a contratada tera o prazo de até 07 (sete) dias uteis para desenvolver e
apresentar o conjunto de pecas publicitarias previstas, incluindo, spots, videos, banners digitais ou fisicos, pecas gréficas,
roteiros para midias tradicionais e digitais, animagdes, cards e demais materiais de veiculagao definidos no plano de midia;

g) A area técnica da SMC analisara o conjunto de pecas publicitarias no prazo de até 03 (trés) dias tuteis, avaliando critérios
como adequacgao a identidade institucional, clareza da mensagem, apelo visual e consonéancia com os objetivos estratégicos da
campanha;

h) Caso alguma peca ndo seja aprovada, sera concedido prazo de até 03 (trés) dias uteis para realizacdo dos ajustes
apontados pela equipe técnica, observando fielmente as orientagdes emitidas;

i) Apds o reenvio das pecas ajustadas, a SMC terd até 02 (dois) dias tuteis para efetuar a aprovagao final do conteudo
produzido;

j) Com as pecas devidamente aprovadas, a contratada deverd elaborar e encaminhar o plano de midia , que devera detalhar a
estratégia de veiculagdo das pegas nos veiculos de comunicagdo selecionados, especificando formatos, cronograma de
insergoes, estimativas de alcance e justificativas técnicas para a distribuicdo proposta;

1) O plano de midia sera analisado pela area técnica no prazo de até 03 (trés) dias tuteis, devendo ser avaliado antes da efetiva
veiculagdo da campanha;

m) Concluida a execugao da campanha conforme o periodo estabelecido no briefing, a empresa contratada devera, no prazo
maximo de até 10 (dez) dias uteis, apresentar relatério consolidado de execucao e resultado, contendo a relacdo detalhadas
dos valores executados por veiculo de comunicagao, descrigdo dos meios utilizados, métricas alcance, engajamento e
efetividade das agbes veiculadas, valores correspondentes a remuneracao da agéncia, valor total executado da campanha,
dentre outras informagoes pertinentes.

n) O relatério devera ser encaminhado, exclusivamente, ao Superintendente Municipal de Comunicagao (SMC), por meio de
sistema eletrénico ou sistema integrado utilizado pela empresa, que permita a visualizagdo clara dos indicadores de
desempenho e resultados mensuraveis obtidos.

3.1.3. Local e horario da prestacao dos servicos

3.1.3.1. Os servigos serao prestados no Municipio de Porto Velho-RO em local e horario, de acordo com a demanda de servigo
3.2. Condicoes de Entrega:

3.2.1. A emissdo da Nota Fiscal/Fatura deve ser precedida do recebimento definitivo dos servigos, nos termos abaixo:

3.2.1.1. No prazo de até 5 (cinco) dias corridos, do adimplemento da parcela, a Contratada devera entregar toda a
documentagdo comprobatéria do cumprimento da obrigagdo contratual.

3.2.1.2. O recebimento provisorio sera realizado pelo fiscal técnico e setorial ou pela equipe de fiscalizagdo apds a
entrega da documentagdo acima, da seguinte forma:

3.2.1.2.1. A Contratante realizard inspe¢do minuciosa de todos os servigos executados, por meio de profissionais técnicos
competentes, acompanhados dos profissionais encarregados pelo servigo, com a finalidade de verificar a adequagédo dos
servigos e constatar e relacionar os arremates, retoques e revisoes finais que se fizerem necessarios;

3.2.1.3. Para efeito de recebimento provisério, ao final de cada periodo de faturamento, o fiscal técnico do contrato apurara o
resultado das avaliagbes da execugao do objeto e, se for o caso, a andlise do desempenho e qualidade da prestagdo dos
servigos realizados em consonéncia com os indicadores previstos, que poderd resultar no redimensionamento de valores a



serem pagos a Contratada, registrando em relatério a ser encaminhado ao gestor do contrato;

3.2.1.4. A Contratada fica obrigada a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, sem 6nus a CONTRATANTE, no
todo ou em parte, o objeto em que se verificarem vicios, defeitos ou incorregées resultantes da execucdo ou materiais
empregados, cabendo a fiscalizagdo ndo atestar a ultima e/ou Unica medigdo de servigos até que sejam sanadas todas as
eventuais pendéncias que possam vir a ser apontadas no Recebimento Provisorio;

3.2.1.5. O recebimento provisério também ficard sujeito, quando cabivel, a conclusdao de todos os testes de campo e a
entrega dos Manuais e Instrugdes exigiveis;

3.2.1.6. No prazo de até 10 (dez) dias corridos, a partir do recebimento dos documentos da Contratada, cada fiscal ou a
equipe de fiscalizacdo deverda elaborar relatdrio circunstanciado em consonéncia com suas atribuigées, e encaminha-lo ao
Gestor do Contrato;

3.2.1.7. Sera considerado como ocorrido o recebimento provisério com a entrega do relatério circunstanciado ou, em
havendo mais de um a ser feito, com a entrega do tultimo;

3.2.1.8. Na hipétese de nao se proceder tempestivamente a verificagdo a que se refere o subitem anterior, reputar-se-a como
realizada, consumando-se o recebimento provisério no dia do esgotamento do prazo.

3.1.1.9. No prazo de até 10 (dez) dias corridos, a partir do recebimento provisorio dos servigos, o Gestor do Contrato devera
providenciar o recebimento definitivo, ato que concretiza o atesto da execugdo dos servigos, obedecendo as seguintes
diretrizes:

3.2.1.9.1. Realizar a andlise dos relatorios e de toda a documentacdo apresentada pela fiscalizagdo e, caso haja
irregularidades que impe¢am a liquidagédo e o pagamento da despesa, indicar as cldusulas contratuais pertinentes, solicitando
a Contratada, por escrito, as respectivas corregoes;
3.2.1.9.2. Realizar a andlise dos relatérios e de toda a documentagdo apresentada pela fiscalizagdo e, caso haja
irregularidades que impecam a liquidacéo e o pagamento da despesa, indicar as clausulas contratuais pertinentes, solicitando
a Contratada, por escrito, as respectivas correcoes;

3.2.1.9.3. Emitir Termo Circunstanciado para efeito de recebimento definitivo dos servigos prestados, com base nos
relatdrios e documentagoes apresentadas; e

3.2.1.9.4. Comunicar a empresa para que emita a Nota Fiscal ou Fatura, com o valor exato dimensionado pela fiscalizag&o.
3.2.1.10. O recebimento provisério ou definitivo do objeto ndo exclui a responsabilidade da Contratada pelos prejuizos
resultantes da incorreta execucado do contrato, ou, em qualquer época, das garantias concedidas e das responsabilidades
assumidas em contrato e por for¢a das disposi¢des legais em vigor (Lei n° 10.406, de 2002).

3.2.1.11. Os servicos poderao ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em desacordo com as especificagdoes constantes
neste Termo de Referéncia e na proposta, devendo ser corrigidos, refeitos ou substituidos no prazo fixado pelo fiscal do
contrato, as custas da Contratada, sem prejuizo da aplicagdo de sangdes.

3.3. Gestao Contratual

3.3. 1. Gestores e Fiscais de Contratos:

3.3. 1.1. Os gestores e os fiscais de contratos e os respectivos substitutos serdo representantes da administracdo designados
pela autoridade maxima do érgao ou da entidade, ou por quem as normas de organiza¢do administrativa indicarem, para

exercer as fungoOes estabelecidas no art. 21 ao art. 24, observados os requisitos estabelecidos no art. 10 do Decreto n?
11.246/2022.

3.3.1.2. Para o exercicio da fungéo, o gestor e os fiscais de contratos deverao ser formalmente cientificados da indicagéo e
das respectivas atribuicdes antes da formalizacdo do ato de designacdo

3.3.1.3. Na designagao de que trata o caput, serdo considerados:

3.3.1.3.1. A compatibilidade com as atribui¢ées do cargo;

3.3.1.3.2. A complexidade da fiscalizacdo;

3.3.1.3.3. O quantitativo de contratos por agente publico; e

3.3.1.3.4. A capacidade para o desempenho das atividades.

3.3.1.4. Gestor de Contrato:

3.3.1.4.1. Cabera ao gestor do contrato e, nos seus afastamentos e seus impedimentos legais, ao seu substituto, em especial:

3.3.1.4.1.1 Coordenar as atividades relacionadas a fiscalizagao técnica, administrativa e setorial, de que tratam os incisos II,
III e IV do caput do art. 19 do Decreto n? 11.246/2022.

3.3.1.4.1.2 Acompanhar os registros realizados pelos fiscais do contrato das ocorréncias relacionadas a execugdo do contrato
e as medidas adotadas, e informar a autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua competéncia;

3.3.1.4.1.3 Acompanhar a manutencao das condigoes de habilitagdo do contratado, para fins de empenho de despesa e de
pagamento, e anotar os problemas que obstem o fluxo normal da liquidagdo e do pagamento da despesa no relatério de riscos
eventuais;

3.3.1.4.1.4 Coordenar a rotina de acompanhamento e de fiscalizagdo do contrato, cujo histérico de gerenciamento devera
conter todos os registros formais da execugao, a exemplo da ordem de servico, do registro de ocorréncias, das alteragoes e
das prorrogagOes contratuais, e elaborar relatério com vistas a verificagdo da necessidade de adequagdes do contrato para
fins de atendimento da finalidade da administracéao;

3.3.1.4.1.5 Coordenar os atos preparatérios a instrucdo processual e ao envio da documentagdo pertinente ao setor de
contratos para a formalizagdo dos procedimentos de que trata o inciso I do caput do art. 19;

3.3.1.4.1.6. Elaborar o relatério final de que trata a alinea “d” do inciso VI do § 32 do art. 174 da Lei n® 14.133, de 2021, com
as informacdes obtidas durante a execugao do contrato;

3.3.1.4.1.7. Coordenar a atualizacdo continua do relatério de riscos durante a gestdo do contrato, com apoio dos fiscais
técnico, administrativo e setorial;



3.3.1.4.1.8. Emitir documento comprobatoério da avaliagédo realizada pelos fiscais técnico, administrativo e setorial quanto ao
cumprimento de obrigagdes assumidas pelo contratado, com mengao ao seu desempenho na execugao contratual, baseado em
indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades aplicadas, a constarem do cadastro de atesto de
cumprimento de obrigagdes conforme disposto em regulamento;

3.3.1.4.1.9. Realizar o recebimento definitivo do objeto do contrato referido no art. 25, mediante termo detalhado que
comprove o atendimento das exigéncias contratuais; e

3.3.1.4.1.10. Tomar providéncias para a formalizacdo de processo administrativo de responsabilizacédo para fins de aplicagédo
de sancodes, a ser conduzido pela comissao de que trata o art. 158 da Lei n® 14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo setor
competente para tal, conforme o caso.

3.3.1.5. Fiscal Técnico:

3.3.1.5.1. Cabera ao fiscal técnico do contrato e, nos seus afastamentos e seus impedimentos legais, ao seu substituto, em
especial:

3.3.1.5.1.1. Prestar apoio técnico e operacional ao gestor do contrato com informagdes pertinentes as suas competéncias;

3.3.1.5.1.2. Anotar no histérico de gerenciamento do contrato todas as ocorréncias relacionadas a execugao do contrato, com
a descrigao do que for necessario para a regularizagéo das faltas ou dos defeitos observados;

3.3.1.5.1.2. Emitir notificagbes para a correcdo de rotinas ou de qualquer inexatiddo ou irregularidade constatada, com a
definicdo de prazo para a correcdo;

3.3.1.5.1.3.Informar ao gestor do contato, em tempo habil, a situagdo que demandar decisdo ou adogdo de medidas que
ultrapassem a sua competéncia, para que adote as medidas necesséarias e saneadoras, se for o caso.

3.3.1.5.1.4. Comunicar imediatamente ao gestor do contrato quaisquer ocorréncias que possam inviabilizar a execugdo do
contrato nas datas estabelecidas;

3.3.1.5.1.5. Fiscalizar a execugao do contrato para que sejam cumpridas as condigoes estabelecidas, de modo a assegurar os
melhores resultados para a administragdo, com a conferéncia das notas fiscais e das documentagdes exigidas para o
pagamento e, apos o ateste, que certifica o recebimento provisério, encaminhar ao gestor de contrato para ratificagao;

3.3.1.5.1.6. Comunicar ao gestor do contrato, em tempo habil, o término do contrato sob sua responsabilidade, com vistas a
renovagao tempestiva ou a prorrogagao contratual;

3.3.1.5.1.7.Participar da atualizacdo do relatério de riscos durante a fase de gestdao do contrato, em conjunto com o fiscal
administrativo e com o setorial, conforme o disposto no inciso VII do caput do art. 21 do Decreto n® 11.246/2022.

3.3.1.5.1.8. Auxiliar o gestor do contrato com as informagdes necessérias, na elaboragdo do documento comprobatério da
avaliacdo realizada na fiscalizagdo do cumprimento de obrigagdes assumidas pelo contratado, conforme o disposto no inciso
VIII do caput do art. 21; e

3.3.1.5.1.9. Realizar o recebimento provisério do objeto do contrato referido no art. 25 Decreto n2 11.246/2022 mediante
termo detalhado que comprove o cumprimento das exigéncias de carater técnico.

3.3.1.5.1.10. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as cldusulas avencadas e as normas da
Lei n® 14.133, de 2021 e Decreto n? 11.246/2022, e cada parte responderd pelas consequéncias de sua inexecugdo total ou
parcial.

3.3.1.5.1.11. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos objeto deste contrato.

3.3.1.5.1.12.A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia da CONTRATANTE.

3.3.1.5.1.13. A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer execucdo, referente a produgdo,
distribuigdo ou veiculagdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados
pela fiscalizagédo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

3.3.1.5.1.13. A autorizacdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos executados pela CONTRATADA ou por
seus fornecedores de bens e de servigos especializados nédo a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execugao
técnica e comprovacao das veiculagoes e dos servigos.

3.3.1.5.1.14. A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato

3.3.1.5.1.15.A CONTRATADA permitird e oferecera condigdes para a mais ampla e completa fiscalizagédo, durante a vigéncia
deste contrato, fornecendo informacgdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos servicos em execugiao e
atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacgéo.

3.3.1.5.1.16. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria externa por ela
indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

3.3.1.5.1.17. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato, juntamente com
representante credenciado pela CONTRATADA.

3.3.1.5.1.18. A CONTRATANTE avaliard os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois meses antes do
encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

3.3.1.5.1.19. A avaliacdo sera considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar da(s)
CONTRATADA(S) corregbes que visem maior qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogacdo de vigéncia ou
rescisao contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho para servir de
prova de capacitagao técnica em licitagdes.

4. CLAUSULA QUARTA - SUBCONTRATACAO

4.1. E vedada a subcontratacéo, cessdo ou transferéncia no todo ou em parte do objeto licitado.

5. CLAUSULA QUINTA - DO PRECO

5.1. O valor desta contratacao é de R$ ( ).




6. CLAUSULA SEXTA - DO REAJUSTE

6.1. Os precos inicialmente contratados sao fixos e irreajustaveis no prazo de um ano contado da data do orgamento estimado
da Administragao. Data-base: Referencial de Custos de servigos internos Fenapro Vigencia: 05/05/2025 a 04/05/2026-(
id 0166897-Pag n° 944- Processo Legado)

6.2. Apés o interregno de um ano, e independentemente de pedido do Contratado, os precos iniciais serdo reajustados,
mediante a aplicagéo, pelo Contratante, do indice IPCA, exclusivamente para as obrigagOes iniciadas e concluidas apds a
ocorréncia da anualidade.

6.3. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera contado a partir dos efeitos financeiros do
altimo reajuste.

6.4. No caso de atraso ou ndo divulgagdo do(s) indice (s) de reajustamento, o Contratante pagard ao Contratado a
importancia calculada pela ultima variagdao conhecida, liquidando a diferenga correspondente tdo logo seja(m) divulgado(s)
o(s) indice(s) definitivo(s).

6.5. Nas aferigbes finais, o(s) indice(s) utilizado(s) para reajuste sera(dao), obrigatoriamente, o(s) definitivo(s).

6.6. Caso o(s) indice(s) estabelecido(s) para reajustamento venha(m) a ser extinto(s) ou de qualquer forma nao possa(m) mais
ser utilizado(s), sera(do) adotado(s), em substituicdo, o(s) que vier(em) a ser determinado(s) pela legislagdo entdo em vigor.

6.7. Na auséncia de previséo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerao novo indice oficial, para reajustamento do
preco do valor remanescente, por meio de termo aditivo.

6.8. O reajuste sera realizado por apostilamento.
6.9. Caso a CONTRATADA néo solicite o reajuste tempestivamente, dentro do prazo fixado, ocorrerd a precluséo do direito.
7. CLAUSULA SETIMA - DO PAGAMENTO

7.1. Ap6s o recebimento dos servigos, o pagamento devera ser efetuado mensalmente, conforme medigdo pela CONTRATADA
e ratificada pela Comissdo de fiscalizagdo em até 30 (trinta) dias do més subsequente a prestacao dos servigos relativos ao
més da competéncia da prestagdo dos servigos, observando-se ainda, o cumprimento integral das disposi¢ées contidas neste
Termo de Referéncia;

7.2. O pagamento devera ser efetuado mediante a apresentacdo de Nota Fiscal acompanhada das devidas requisi¢bes que
deram origem ao fornecimento pela contratada, devidamente atestadas pela Administragdo, conforme disposto no art. 141 da
Lein? 14.133 de 2021.

7.3. Nao serd efetuado qualquer pagamento de parcela controvertida a (s) empresa (s) Contratada (s) enquanto houver
pendéncia de liquidagédo da obrigagao financeira em virtude de penalidade ou inadimpléncia contratual.

7.4. Quando da ocorréncia de eventuais atrasos de pagamento provocados exclusivamente pela CONTRATANTE, o valor
devido devera ser acrescido de atualizagéo financeira, e sua apuracgdo se fard desde a data de seu vencimento até a data do
efetivo pagamento, em que os juros de mora serdo calculados a taxa de 0,5% (meio por cento) ao més, ou 6% (seis por cento)
ao ano, mediante aplicagédo das seguintes formulas:
EM =1IxNx VP
Onde: EM = Encargos moratorios;
N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP valor da parcela paga:

I = Indice de compensacao financeira = 0,00016438, assim apurado:

I=_(TX) I=_(6/100) I=0,00016438
365 365

TX = Percentual da taxa anual = 6%

7.5. Ocorrendo erro no documento da cobranga, este serd devolvido e o pagamento serd sustado para que a Contratada tome
as medidas necessarias, passando o prazo para o pagamento a ser contado a partir da data da reapresentagdao do mesmo.

7.6. Caso se constate erro ou irregularidade na Nota Fiscal, a ADMINISTRAGAO, a seu critério, podera devolvé - la, para as
devidas corregdes, ou aceita-las, com a glosa da parte que considerar indevida.

7.7. Na hipdtese de devolucdo, a Nota Fiscal serd considerada como néo apresentada, para fins de atendimento das
condicOes contratuais.

7.8. A administracdo nao pagard, sem que tenha autorizacdo prévia e formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser
cobrado diretamente por terceiros, seja ou ndo instituigées financeiras, a excegdo de determinagdes judiciais, devidamente
protocoladas no 6rgao.

7.9. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela licitante, de prazo de
pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

7.10. A ADMINISTRACAO efetuard retencdo, na fonte, dos tributos e contribuicdes sobre todos os pagamentos a
CONTRATADA.

7.11. E condicéo para o pagamento do valor constante de cada Nota Fiscal/Fatura, a apresentacdo de Prova de Regularidade
com o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS), com o Instituto Nacional do Seguro Social (INSS), e Certidao
Negativa da Receita Estadual, Certidao Negativa Municipal e Certidao Negativa Federal, Certiddo Negativa de Débitos
Trabalhistas - CNDT podendo ser verificadas nos sitios eletronicos.

7.11. Antecipacao de Pagamento

7.11.1. A presente contratacdo NAO permite a antecipacdo de pagamento.

8. CLAUSULA OITAVA - DOTACAO ORCAMENTARIA

8.1. As despesas com o objeto desta contratagdo serdo custeadas com recursos oriundos da seguinte Dotagdo Orgamentaria,
Programa de Trabalho e Elemento de Despesas, também explicitados e constantes da respectiva Nota de Empenho:



8.1.1. Secretaria Municipal de Comunicacao - SECOM;
Projeto/Atividade: 2401.0413100072.809 - Publicidade Institucional e Legal de Informagdes de Interesse Social;
Elemento de Despesa: 3.3.90.39.92 — Publicidade Institucional

8.2. Em respeito ao principio da anualidade orcamentéria, tem-se consignado no orgamento para este exercicio financeiro o
valor de R$ 5.000.000,00 (Cinco milhdes de reais) para custear as despesas nos meses de outubro a dezembro. O Valor total
da pretensa contratagdo sera consignado na Lei Or¢amentdaria Anual -LOA para o exercicio financeiro de 2026.

9. CLAUSULA NONA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

9.1. A Contratada deve cumprir todas as obriga¢cdes constantes no Termo de Referéncia, Briefing, seus anexos e, sua
proposta, com a alocagdo dos empregados necessarios ao perfeito cumprimento das cldusulas contratuais, assumindo como
exclusivamente seus os riscos e as despesas decorrentes da boa e perfeita execucao do objeto, e ainda:

9.1.1. A Agéncia de Propaganda que vier a ser contratada prestard os servigos objeto do contrato, a partir de sua sede, filial
ou escritdrio instalado em Porto Velho. Caso néo esteja ja instalada em Porto Velho, devera providenciar, no prazo de 10 dias
a partir da homologacdo do resultado do certame que a declarou vencedora, sua instalagdo efetiva, com sede, filial ou
escritério e com estrutura necessaria e suficiente para a execucdo do objeto do contrato, mantendo equipe de profissionais
atuantes nas diversas equipes, como criagdo, planejamento, midia, atendimento e outras necessarias a execugéo do escopo do
contrato.

9.1.1.2. A comprovagdo da experiéncia dos profissionais serda exigida apenas em relagdo a Contratada, que devera
apresentar antes do inicio da execugédo dos servicos a comprovacdo da formacédo e experiéncia requeridos , por meio de
Diplomas e curriculum.

9.1.1.3. Reparar, corrigir, remover ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no prazo fixado pelo fiscal do
contrato, os servigos efetuados em que se verificarem vicios, defeitos ou incorregdes resultantes da execugéo ou dos materiais
empregados;

9.1.1.4. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execugdo do objeto, bem como por todo e qualquer dano
causado a Prefeitura do Municipio de Porto Velho/Rondénia, a Administracdo, devendo ressarcir imediatamente a
Administracdo em sua integralidade, ficando a Contratante autorizada a descontar da garantia, caso exigida no edital, ou dos
pagamentos devidos a Contratada, o valor correspondente aos danos sofridos;

9.1.1.5. Utilizar empregados habilitados e com conhecimentos béasicos dos servigos a serem executados, em conformidade
com as normas e determinacdes em vigor, comunicando por escrito quando houver alteragao substancial em comparacdo com
os curriculos apresentados na proposta;

9.1.1.6. Quando ndo for possivel a verificagdo da regularidade no Sistema de Cadastro de Fornecedores - SICAF, a
Contratada devera entregar ao setor responsavel pela fiscalizacdo do contrato, até o dia trinta do més seguinte ao da
prestacdo dos servigos, a documentacao listada no art. 68 da Lei n® 14133/2021.

9.1.1.7. Responsabilizar-se pelo cumprimento das obrigacdes previstas em Acordo, Convengéo, Dissidio Coletivo de

Trabalho ou equivalentes das categorias abrangidas pelo contrato, por todas as obrigacdes trabalhistas, sociais,
previdenciarias, tributédrias e as demais previstas em legislacdo especifica, cuja inadimpléncia ndo transfere a
responsabilidade a Contratante;

9.1.1.8. Comunicar ao Fiscal do contrato, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas, qualquer ocorréncia anormal ou acidente
que se verifique no local dos servigos;

9.1.1.9. Prestar todo esclarecimento ou informacdo solicitada pela Contratante ou por seus prepostos, garantindo-lhes o
acesso, a qualquer tempo, ao local dos trabalhos, bem como aos documentos relativos a execugéo dos servigos;

9.1.1.10. Paralisar, por determinacao da Contratante, qualquer atividade que nao esteja sendo executada de acordo com a
boa técnica ou que ponha em risco a segurancga de pessoas ou bens de terceiros;

9.1.1.11. Promover a guarda, manutengéo e vigildncia de materiais, ferramentas, e tudo o que for necessario a execugao dos
servigos, durante a vigéncia do contrato;

9.1.1.12. Promover a organizacdo técnica e administrativa dos servigos, de modo a conduzi-los eficaz e eficientemente, de
acordo com os documentos e especificagbes que integram este Termo de Referéncia, no prazo determinado;

9.1.1.13. Conduzir os trabalhos com estrita observancia as normas da legislagao pertinente, cumprindo as determinacdes dos
Poderes Publicos, mantendo sempre limpo o local dos servigos e nas melhores condigées de seguranca, higiene e disciplina;

9.1.1.14. Submeter previamente, por escrito, a Contratante, para andlise e aprovagdo, quaisquer mudangas nos métodos
executivos que fujam as especificagdes do memorial descritivo;

9.1.1.15. Ndo permitir a utilizagdo de qualquer trabalho do menor de dezesseis anos, exceto na condigdo de aprendiz para os
maiores de quatorze anos; nem permitir a utilizacdo do trabalho do menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre;

9.1.1.16. Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obriga¢des assumidas, todas as condigées
de habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitacéo;

9.1.1.17. Cumprir, durante todo o periodo de execugdo do contrato, a reserva de cargos prevista em lei para pessoa com
deficiéncia ou para reabilitado da Previdéncia Social, bem como as regras de acessibilidade previstas na legislagéo, quando a
Contratada houver se beneficiado da preferéncia estabelecida pela Lei no 13.146, de 2015;

9.1.1.18. A CONTRATADA obriga-se ainda, em atendimento ao disposto na Lei n? 13.709/2018 - Lei Geral de Protegao de
Dados Pessoais (LGPD), a manter sigilo de todas as informagdes sobre os dados pessoais e dados pessoais sensiveis,
repassados em decorréncia da execugdo da contratagdo, sendo vedado o repasse dessas informacgdes, salvo aquelas
decorrentes de obrigacdes legais ou para viabilizar o cumprimento do objeto contratado.

9.1.1.18.1. A CONTRATADA devera orientar e treinar seus empregados sobre os deveres previstos na Lei n® 13.709, de 14 de
agosto de 2018, adotando medidas eficazes para protecdo de dados pessoais a que tenha acesso por forca da execucgdo deste
contrato;

9.1.1.19. Cumprir, além dos postulados legais vigentes de ambito federal, estadual ou municipal, as normas de seguranga da
Contratante e, responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa, bem assim,
quando for o caso, a legislagao estrangeira com relagéo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.



9.1.1.20. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de tributos que
incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados.

9.1.1.21. Prestar os servi¢cos dentro dos parametros e rotinas estabelecidos, fornecendo todos os materiais, equipamentos e
utensilios em quantidade, qualidade e tecnologia adequadas, com a observancia as recomendagdes aceitas pela boa técnica,
normas e legislagdo.

9.1.1.22. A CONTRATADA deveré executar os servigos diretamente, com seus proprios recursos, operando como organzagao
completa e fornecer servigos de elevada qualidade devendo ainda:

9.1.1.23. Obter a aprovagao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, veiculagao e qualquer outra relacionada com este contrato.

9.1.1.24. Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovagdo do Plano de Midia de cada campanha ou agdo, relagdo dos meios,
pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo
de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no
art. 15 da Lei n? 12.232/2010.

9.1.1.24.1. Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 10.1.1.24, estudo prévio sobre os meios, pragas e
veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de
empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art.
15 da Lei n® 12.232/2010.

9.1.1.24.2. No que concerne ao relatorio de checagem de veiculagdo, a CONTRATADA deverd apresenta-lo junto as faturas
de veiculagdo publicitdria e demais documentos referentes a demonstracdo do valor devido ao veiculo, tabela de pregos
praticada pelo veiculo, descrigdo dos descontos negociados e pedidos de insergdo ou documentos equivalentes.

9.1.1.24.3. Para elaboragéo do relatdrio de checagem de veiculagdo, a CONTRATADA, obrigatoriamente e as suas expensas,
devera contratar empresa independente e especializada em checagem de midia, responsével pela emissdao dos relatérios que
comprovem a efetiva veiculagdo das pegas publicitarias.

9.1.1.24.4. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 10.1.1.24 ou 10.1.1.24.1, a impossibilidade de
obter o relatério de checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de comunicagdo ou de divulgagdo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiagdo e similares) e declaracdao de execugdo, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNP] da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagéao;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea, a", a CONTRATADA poderd apresentar documento usualmente
emitido pelo veiculo de comunicagdo ou de divulgagdo (mapa ou comprovante de veiculacdo ou insergdo ou irradiagédo e
similares) em que figure a declaragédo prevista alinea, a* deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante
impressdo eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaracdo seja assinada e que esse documento composto* contenha todas
as informac0es previstas, alinea, "a deste subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos alinea, a" e alinea al deste subitem, a CONTRATADA podera
apresentar declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responséavel pela declaragéao, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagéo.

b) Midia Exterior:

b1) Midia Out Off Home: relatdrio de exibigdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que devem constar as fotos,
periodo de veiculagao, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragdao de execugao, sob as penas
do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagédo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibi¢do, fornecido pela empresa que veiculou a peca, ou por empresa de
checagem contratada, de que devem constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos
monitores/displays programados, identificagcdo do local da veiculagdo, quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo
de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responséavel pela declaracao;

b3) Carro de Som: relatério de veiculacdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, com relatério de GPS e fotos de todos
os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a agao foi realizada, acompanhado de declaragao
de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNP] da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsével pela
declaracao.

b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 1 (um) minuto, de pelo menos 30% (trinta por
cento) do total de veiculos de divulgagao contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som, onde seja possivel
identificar nome da campanha, audio da pega veiculada e local popular que comprove a cidade onde foi realizada a
veiculagdo.

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatério de veiculagao emitido, sob as penas
do art. 299 do Cédigo Penal, pela empresa que veiculou a peca, dependendo do que constar na relagdo/estudo citados nos
subitens 10.1.1.24 ou 10.1.1.24.1

c.1. A CONTRATADA obrigatoriamente deverd contratar, as suas expensas, ferramentas de mercado com certificacdo
internacional para detectar e impedir trafego invélido (IVT), incluindo acessos automatizados (bots). Para tanto, séo exigidas
solugdes como IAS, MOAT, DoubleVerify, Integral Ad Science ou equivalentes, reconhecidas pelo IAB.

c.2. A contratada deverd apresentar:

I) Relatorios mensais detalhando métricas essenciais (visualizagOes, alcance, impressoes);

II) Evidéncias de auditoria antifraude por auditoria independente, no minimo semestralmente

c.3. A contabilizacdo de acessos por bots ou trafego adulterado é expressamente proibida, sujeitando-se a:

I) Desconto proporcional no pagamento;



1) Adverténcia formal;
c) Rescisdo contratual, se reincidente.

c.4. A CONTRATANTE poderd, a qualquer momento, requisitar auditoria adicional por empresa independente, as expensas da
contratada, caso surjam indicios de fraude no trafego digital.

9.1.1.24.5. As formas de comprovagao de veiculagdo em midias ndo previstas nas alineas a“, ,b“ e ,c* do subitem 9.1.1.24.4
serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da autorizagao do respectivo plano de midia.

9.1.1.25. O estudo de que trata o subitem 10.1.1.24.1 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos de divulgagao
habitualmente programados nos esforcos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de negociagdo global
entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

9.1.1.26. O resultado da negociacao global entre as partes previstas no subitem 10.1.1.25 vigera para os planos de midia que
vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura deste contrato.

9.1.1.27. Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora,
omissdo ou erro, na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos
objeto do contrato.

9.1.1.28. Indicar preposto exclusivo a Prefeitura do Municipio de Porto Velho/RO para representa-la durante a execugéo do
contrato, com o intuito de proporcionar eficiéncia e agilidade na comunicag&o.

9.1.1.29. As comunicacdes entre 0 CONTRATANTE e a CONTRATADA devem ser realizadas por escrito sempre que o ato
exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletronica para esse fim.

9.1.1.30. Pertencem ao Municipio de Porto Velho/RO, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em negociagédo
com fornecedores de servigos especializados e com veiculos de divulgagdo realizada diretamente ou por intermédio da
contratada, incluidos os eventuais descontos e as bonificagées na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido
concedidos pelo veiculo, excluidos os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgagdo a agéncia, nos termos do art.
18 da Lei 12.232/2010.

9.1.1.31. Elaborar, sempre que solicitado pelo Municipio de Porto Velho/RO, estudo de praticas e investimentos em midia
que vém sendo empregadas.

9.1.1.32. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condicdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de
bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagéo e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

9.1.1.33. Executar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de fornecedores de bens e
de servigos especializados e de veiculos de divulgagéo - todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo
com as especificagoes estipuladas pela CONTRATANTE.

9.1.1.34. A CONTRATADA néo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE,
preterindo veiculos de divulgagdo que nao os concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre se conduzir na
orientacgéo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

9.1.1.35. O desrespeito ao disposto no subitem 9.1.1.34. Constituird grave violagdo aos deveres contratuais por parte da
CONTRATADA e a submeterd a processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicard a
aplicacdo das sangdes previstas neste Termo de Referéncia.

9.1.1.36. Negociar sempre as melhores condi¢des de prego, até os percentuais maximos constantes dos subitens 4.7.16.6 e
4.7.16.8, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e
aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagées de pegas publicitarias da CONTRATANTE.

9.1.1.37. Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens e de servicos especializados a CONTRATANTE:
I - Fazer cotagOes prévias de precgos para todos os bens e servigos especializados a serem prestados por fornecedores;

II - Apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagées coletadas entre fornecedores de bens e de servigos especializados ,aptos a
fornecer a CONTRATADA bens e servigos especializados, relacionados com as atividades complementares da execugao do
objeto deste contrato;

III - Exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de bens e de servigos especializados, o detalhamento das especificagdes
que compdem seus precos unitarios e total;

IV - A cotacdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificagdo do fornecedor (nome
empresarial completo, CNP] ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo (nome completo, cargo na
empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagéo;

V - Juntamente com a cotacgdo deverao ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em atividade -
CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido;

VII - Para cada or¢amento encaminhado, deve ser observada a presenga da seguinte declaragéo, assinada por funcionario da
CONTRATADA responséavel pela documentacéo: “atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de
acordo com a especificagéo técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

9.1.1.37.1. A CONTRATANTE procederé a verificagdo prévia da adequacao dos precos dos bens e dos servigos cotados em
relagdo aos do mercado, podendo para isso recorrer as informacgdes disponiveis no SIREF ou realizar cotacédo de pregos
diretamente junto aos fornecedores de bens e servicos especializados.

9.1.1.38. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE poderéa supervisionar o processo de sele¢do dos fornecedores,
realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor igual ou inferior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

9.1.1.39. Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE

9.1.1.40. A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir cldusula de alerta em seus pedidos de cotagdo junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na produgao de pegas publicitarias
destinadas a veiculagao pelas emissoras de televisao e em salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a
46 da Lei n® 12.288/2010.

9.1.1.41. Submeter a contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo do objeto deste



contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

9.1.1.42. E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servicos especializados junto a
fornecedores em que:

I - Um mesmo socio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotagéo;

II - Algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até
o terceiro grau.

9.1.1.43. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos de divulgagdo, por ordem
e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

9.1.1.44. A autorizacdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha
e inclusao de veiculos de divulgacdo nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as agOes publicitdrias a serem
executadas durante a vigéncia deste contrato.

9.1.1.45. Quando da programacgao de veiculo de divulgagdo on-line, a CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo de
Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus conteudos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo
com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar agdes publicitarias da CONTRATANTE em veiculos de divulgagédo
que promovam conteudos ou atividades ilegais.

9.1.1.46. Quando da programacdo de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA também cuidard para que nao sejam
incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa ou contetdo incite a violéncia,
produza fake news, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do cidadéo.

9.1.1.47. Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 0nus para esta, copia de pecas produzidas, desde
que nao seja para uso em veiculacdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

c) Radio: arquivos digitais; e,

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugao, abertos ou finalizados.

9.1.1.47. As pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo DRIVE, caso atenda a solicitagdo da CONTRATANTE.

9.1.1.48. Prestar os seguintes servicos a CONTRATANTE, como resultado da contratacdo que deu origem a este
instrumento:

a) Manutencdo de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pegas produzidas durante a execugédo
deste contrato e as respectivas informagoes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) Manutengéao de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execucao deste contrato e as respectivas
informacgoes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

9.1.1.49. O banco de imagens sera constituido e mantido pelas agéncias contratadas em decorréncia da contratagdo que deu
origem a este instrumento, a suas expensas, reservada a CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a quem lhe
aprouver.

9.1.1.50. Orientar a produgdo e a impressao das pecgas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

9.1.1.51. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de producdo e
veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para
avaliacdo de seu estégio.

9.1.1.52. Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides de servigo realizadas com a CONTRATADA e as
mensagens eletronicas mais relevantes sobre as demandas de servigcos, permutadas entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e para que ambos tomem as providéncias
necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

9.1.1.53. O relatério sobre reunido de servigo sera enviado pela CONTRATADA a CONTRATANTE apés sua realizacao e o
relatério com o teor das mensagens eletronicas mais relevantes sera enviado quinzenalmente.

9.1.1.54. Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara a necesséaria corregdo, no
prazo méaximo de 05 (cinco) dias tuteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério.

9.1.1.55. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicoes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou
mais servigos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigacbes contratuais ja assumidas com
fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgagdo, bem como os honorarios da CONTRATADA
pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou pelos
fornecedores e veiculos por ela contratados.

9.1.1.56. Ndo divulgar informacgdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o nome da
CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagdo.

9.1.1.57. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados e informagoes que
lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto as estratégias de campanhas e a¢oes de atuagdo da CONTRATANTE.

9.1.1.58. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a
CONTRATADA, independentemente de solicitacdo.

9.1.1.59. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissées ou erros na elaboracgao de estimativa de custos e
que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

9.1.1.60. Responder por qualquer agdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislagdo de protecdo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

9.1.1.61. Adotar, na execugdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de recursos, de
reducdo de desperdicios e de reducdo da poluicdo, conforme disposto no art. 52 da Lei n® 14.133/2021 e regulamentado pelo
Decreto n? 7.746/2012.

9.1.1.62. A CONTRATADA deverd assegurar que todos os veiculos de comunicacdo indicados para veiculagdo deverado



apresentar:

a) Comprovacdo de endereco fisico;

b) Histoérico de atuagéo;

c) Identificacao do jornalista responsavel

9.1.1.63. A CONTRATADA devera assegurar que os veiculos digitais, especialmente sites e portais, deverdo manter a aba de
expediente atualizada e de acesso publico, contendo obrigatoriamente:

a) razdo social;

b) CNPJ;

c) DRT e nome completo do jornalista responsavel;

d) Endereco completo, com CEP;

e) Contatos telefonicos, WhatsApp e e-mail.

9.1.1.64. A contratada devera observar as informacgdes nos subitens 9.1.1.62 e 9.1.1.63 e ainda:
a) auditorias periddicas sobre resultados de acessos e entregas;

b) monitoramento para identificar fraudes ou acessos sutomatizados;

c) suspensdo de veiculagdes e pagamentos em casos de irregularidades

9.1.1.65. A contratada devera informar em todos os planos de midia submentidos pela agencia as informagoes contantes nos
subitens 9.1.1.62 e 9.1.1.63 , sob pena de glosa e ndo execugao da campanha.

9.1.1.66. Assegurar a Contratante:

9.1.1.66.1. O direito de propriedade intelectual dos produtos desenvolvidos, inclusive sobre as eventuais adequacbes e
atualizagbes que vierem a ser realizadas, logo apds o recebimento de cada parcela, de forma permanente, permitindo a
Contratante distribuir, alterar e utilizar os mesmos sem limitagoes;

9.1.1.66.2. Os direitos autorais da solugédo, do projeto, de suas especificagbes técnicas, da documentacdo produzida e
congéneres, e de os demais produtos gerados na execugdao do contrato, inclusive aqueles produzidos por terceiros
subcontratados, ficando proibida a sua utilizacdo sem que exista autorizacdo expressa da Contratante, sob pena de multa,
sem prejuizo das sangdes civis e penais cabiveis.

9.1.1.66.3. A CONTRATADA devera cumprir a cota, durante todo o periodo de execucdo do contrato, a reserva de cargos
prevista em lei para pessoa com deficiéncia ou para reabilitado da Previdéncia Social, bem como as regras de acessibilidade
previstas na legislagéo, quando a contratada houver se beneficiado da preferéncia estabelecida pela Lei n? 13.146, de 2015.

9.1.1.66.4. A CONTRATADA devera cumprir a cota, durante todo o periodo de execugdao do contrato, a reserva de cargos,
que dentre os (as) aprendizes a serem contratados (as) devera ser priorizado (a) adolescente entre 14 e 18 anos que estejam
em situacdo de vulnerabilidade ou de risco social, nos termos do art. 53, caput, incisos I a III, §§ 19 e §29, do Decreto
Presidencial n. 9.579/2018, com redacgao conferida pelo Decreto n2. 11.479/2023;

10. CLAUSULA DECIMA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

10.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigagdes assumidas pela Contratada, de acordo com as clausulas contratuais e os
termos de sua proposta;

10.2. Exercer o acompanhamento e a fiscalizagao dos servigos, por servidor especialmente designado, anotando em registro
proprio as falhas detectadas, indicando dia, més e ano, bem como o nome dos empregados eventualmente envolvidos, e
encaminhando os apontamentos a autoridade competente para as providéncias cabiveis;

10.3. Notificar a Contratada por escrito da ocorréncia de eventuais imperfeicdes, falhas ou irregularidades constatadas no
curso da execugdo dos servigos, fixando prazo para a sua corregdo, certificando-se que as solugdes por ela propostas sejam as
mais adequadas;

10.4. Pagar a Contratada o valor resultante da prestagdo do servigo, no prazo e condigées estabelecidas neste Termo de
Referéncia;

10.5. Efetuar as retengdes tributarias devidas sobre o valor da Nota Fiscal/Fatura da Contratada, no que couber.

10.6. Nao praticar atos de ingeréncia na administracdo da Contratada, tais como:

10.6.1. Exercer o poder de mando sobre os empregados da Contratada, devendo reportar-se somente aos prepostos ou
responséaveis por ela indicados, exceto quando o objeto da contratacdo previr o atendimento direto, tais como nos servigos de
recepgdo e apoio ao usudrio;

10.6.2. Direcionar a contratagdo de pessoas para trabalhar nas empresas Contratadas;

10.6.3. Promover ou aceitar o desvio de fungdes dos trabalhadores da Contratada, mediante a utilizacdo destes em atividades
distintas daquelas previstas no objeto da contratagcdo e em relagdo a fungdo especifica para a qual o trabalhador foi
contratado;

10.6.4. Considerar os trabalhadores da Contratada como colaboradores eventuais do préprio 6rgéo ou entidade responsavel
pela contratacao, especialmente para efeito de concessao de diarias e passagens.

10.7. Fornecer por escrito as informagées necessarias para o desenvolvimento dos servigos objeto do contrato;
10.8. Realizar avaliagoes periddicas da qualidade dos servigos, apds seu recebimento.

10.9. Responder eventuais pedidos de reestabelecimento do equilibrio econémico financeiro feitos pelo contratado no prazo
méximo de 60 (sessenta) dias conforme determina o Inciso XI do artigo 92 da Lei 14.133/2021.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA GARANTIA CONTRATUAL

11.1. O adjudicatério, no prazo de 30 (trinta) dias uteis apds a assinatura do Termo de Contrato ou o aceite do instrumento
equivalente, prestard garantia no valor correspondente a 5% (cinco por cento) do valor do contrato, no maximo, a qual sera



liberada conforme o disposto no art. 100 da Lei n® 14.133/2021, desde que cumpridas as obriga¢des contratuais.

11.2. A inobservancia do prazo fixado para a prestacdo da garantia autoriza a Contratante a promover o bloqueio dos
pagamentos devidos a Contratada, até o limite de 5% (cinco por cento) do valor do contrato, a titulo de garantia, ou a
rescindir o contrato, nos termos da Lei n® 14.133/2021.

11.3. O bloqueio efetuado nédo gera direito a nenhum tipo de compensagéo financeira a Contratada.

11.4. A Contratada, a qualquer tempo, podera substituir o bloqueio efetuado por quaisquer das modalidades de garantia
admitidas pela Lei n° 14.133/2021.

11.5. A validade da garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, deverd abranger um periodo de 90 dias apds o
término da vigéncia contratual.

11.6. A garantia assegurard, qualquer que seja a modalidade escolhida, o pagamento de:

11.6.1. Prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto do contrato e do ndo adimplemento das demais obrigagées nele
previstas;

11.6.2. Prejuizos diretos causados a Administragédo, decorrentes de culpa ou dolo durante a execuc¢do do contrato;
11.6.3. Multas moratdrias e punitivas aplicadas pela Administragdo a Contratada; e

11.6.4. Obrigagdes trabalhistas e previdencidrias de qualquer natureza e para com o FGTS, ndo adimplidas pela Contratada,
quando couber.

11.7. Cabera a Contratada optar por uma das seguintes modalidades de garantia:

11.7.1. Caugdo em dinheiro ou em titulos da divida publica emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidacédo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados por seus valores econémicos,
conforme definido pelo Ministério da Economia;

11.7.2. Seguro-garantia;

11.7.3. Fianca bancéria emitida por banco ou instituigdo financeira devidamente autorizada a operar no Pais pelo Banco
Central do Brasil;

11.7.4. Titulo de capitalizagdo custeado por pagamento tnico, com resgate pelo valor total.

11.8. A garantia em dinheiro devera ser efetuada na Caixa Econémica Federal, em conta especifica, com corregao monetaria,
em favor da Contratante.

11.9. A modalidade seguro-garantia somente serd aceita se contemplar todos os eventos indicados no subitem 4.7.3.,
constante do Termo de Referéncia, observada a legislagdo que rege a matéria.

11.10. No caso de garantia na modalidade de fianga bancéria, devera constar expressa renuncia do fiador aos beneficios do
art. 827 do Cdédigo Civil.

11.11. No caso de alteracdo do valor do contrato, ou prorrogagao de sua vigéncia, a garantia deverd ser readequada ou
renovada nas mesmas condigoes.

11.12. Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente em pagamento de qualquer obrigagdo, a Contratada obriga-
se a fazer a respectiva reposi¢éo no prazo méaximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data em que for notificada.

11.13. A Contratante executara a garantia na forma prevista na legislagao que rege a matéria.

11.14. A garantia prestada pela Contratada serda liberada ou restituida apds a execugao do contrato e, quando em dinheiro,
atualizada monetariamente.

11.15. Sera considerada extinta a garantia:

11.15.1. Com a devolugdo da apdlice, carta fianca ou autorizacdo para o levantamento de importdncias depositadas em
dinheiro a titulo de garantia, acompanhada de declaragdo da Contratante, mediante termo circunstanciado, de que a
Contratada cumpriu todas as clausulas do Contrato;

11.15.2. No prazo de até 90 (noventa) dias apds o término da vigéncia do contrato, caso a Administragdo ndo comunique a
ocorréncia de sinistros, quando o prazo serda ampliado, nos termos da comunicac&o.

11.16. O garantidor ndo é parte para figurar em processo administrativo instaurado pela Contratante com o objetivo de
apurar prejuizos ou aplicar sangdes a Contratada.

11.17. A Contratada autoriza a Contratante a reter, a qualquer tempo, a garantia, na forma prevista no Edital e no Contrato.
12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - INFRACOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS

12.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei n? 14.133, de 2021, o contratado que:

a) Der causa a inexecugédo parcial do contrato;

b) Der causa a inexecugao parcial do contrato que cause grave dano a Administra¢cdo ou ao funcionamento dos servigos
publicos ou ao interesse coletivo;

c) Der causa a inexecugao total do contrato;

d) Ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da contratacdo sem motivo justificado;
e) Apresentar documentacgéao falsa ou prestar declaragao falsa durante a execugédo do contrato;

f) Praticar ato fraudulento na execucgao do contrato;

g) Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

h) Praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n° 12.846, de 12 de agosto de 2013. 11.2. Serdo aplicadas ao contratado que
incorrer nas infragées acima descritas as seguintes sancoes:

I) Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecugdo parcial do contrato, sempre que nao se justificar a imposi¢do de



penalidade mais grave (Art.156, §2, da Lei n. 14.133, de 2021);

II) Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “b”, “c” e “d” do subitem acima
deste Contrato, sempre que ndo se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave (art. 156, § 42, da Lei n® 14.133, de 2021);

II1) Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “e” e “f”, do

subitem acima deste Contrato, bem como nas alineas “c” e “d”, que justifiquem a imposi¢cdo de penalidade mais grave (Art.
156, §52, da Lei n® 14.133, de 2021).

IV) Multa:

1. Moratoria de 0,07% (sete centésimos por cento) do valor total do contrato por dia de atraso injustificado, até o méximo de
2% (dois por cento), pela inobservéncia do prazo fixado para apresentagédo, suplementacdo ou reposigao da garantia.

a) O atraso superior a 10 (dez) dias autoriza a Administracdo a promover a extincdo do contrato por descumprimento ou
cumprimento irregular de suas cladusulas, conforme dispde o inciso I do art. 137 da Lein. 14.133, de 2021.

2. Compensatoria, para as infragdes descritas nas alineas “e” do subitem 11.1, de 5% a 10% do valor do Contrato.

3. Compensatéria, para a inexecucdo total do contrato prevista na alinea “c” do subitem 11.1, de 0,5% a 20% do valor do
Contrato

4. Para infracéo descrita na alinea “b” do subitem 11.1, a multa sera de 0,5% a 15% do valor do Contrato.
5. Para infragdes descritas na alinea “d” do subitem 11.1, a multa sera de 0,5% a 10% do valor do Contrato.

6. Para a infracdo descrita na alinea “a” do subitem 11.1, a multa serd de 0,5% a 7% do valor do Contrato, ressalvadas as
seguintes infracoes:

12.2. A aplicagdo das sangdes previstas neste Contrato nao exclui, em hipdtese alguma, a obrigagdo de reparagao integral do
dano causado ao Contratante (Art. 156, § 92, da Lei n° 14.133, de 2021);

12.3. Todas as sang0Oes previstas neste Contrato poderdo ser aplicadas cumulativamente com a multa (art. 156, §72, da Lei n®
14.133, de 2021).

12.4. Para efeitos da aplicagdo da multa supracitada, serdo atribuidas as infragées, percentuais de multa conforme a tabela
conseguinte, que elenca algumas situacdes corriqueiras de inadimplemento, ndo eximindo de penalizacdo, no entanto, as
ocorréncias que, ainda que néo idénticas, sejam equivalentes. Eis que:

ITEM DESCRICAO MULTA

1 Usar indevidamente informagoes sigilosas a quem teve

L 4,0% ao dia
acesso; (por ocorréncia)

Suspender ou interromper, salvo por motivo de forca
2 maior ou caso fortuito, os casos contratuais; (por dia); 4,0% ao dia
(por unidade de atendimento);

Recursar-se a executar servico determinado pela

o .
Fiscalizagdo, sem motivo justificado; (por ocorréncia) 1,6% ao dia

Deixar de cumprir quaisquer dos itens do edital e seus
4 anexos, mesmo que nhdo previstos nesta tabela de 1.8% .
. A . ,8% ao dia
multas, apds reincidéncia formalmente notificada pela
Fiscalizacdo; (por ocorréncia);

Deixar de efetuar o pagamento de seguros, encargos
fiscais e sociais, assim como quaisquer despesas o :
5 N e . X . 3,2% ao dia
diretas e/ou indiretas relacionadas a execucao deste
contrato; (por dia); (por ocorréncia);

Executar servigo incompleto, paliativo substitutivo

como or cardter permanente, ou deixar de .
6 0 Po pern 1,0% ao dia

providenciar recomposi¢gdo complementar; (por

ocorréncia);

Descumprir determinagdo formal ou instrucao .
7 p ¢ ¢ 1,0% ao dia

complementar da Fiscalizagéo; (por ocorréncia);

Néo ressarcir o 6rgao por eventuais danos causados

8 por sua culpa, em veiculos, equipamentos, dados, etc 1,0% ao dia
Deixar de fornecer suporte técnico e/ou de expertise a

9 CONTRATANTE e aos seus servidores; (por 0,5% ao dia
ocorréncia); (por dia)

10 Dia de atraso injustificado 0,07 a 2% por dia

11 ?presentar documenta}:éo falsa ou prestar declaragao 5% a 10% do valor do Contrato
alsa durante a execugdo do contrato;

12 Praticar ato fraudulento na execugéo do contrato; 5% a 10% do valor do Contrato

13 Der causa a inexecugao total do contrato; 0,5% a 20%, do valor do Contrato
Der causa a inexecugao parcial do contrato que cause

14 grave dano a Administragéo ou ao funcionamento dos 0,5% a 15% do valor do Contrato
servigos publicos ou ao interesse coletivo;
Ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do

15 objetJo da contratacdo sem motivogjustiﬁcado; I 0.5% a 10% do valor do Contrato

16 0,5% a 7% do valor do Contrato

Der causa a inexecugao parcial do contrato;

12.5. Antes da aplicagdo da multa serd facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias tuteis, contado da data
de sua intimagao (art. 157, da Lei n? 14.133, de 2021).

12.6. Na aplicagao das sancgoes serao considerados (art. 156, §19, da Lei n? 14.133, de 2021):
a) A natureza e a gravidade da infracdo cometida;
b) As peculiaridades do caso concreto;

c) As circunstancias agravantes ou atenuantes;



d) Os danos que dela provierem para o Contratante;

12.7. Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente devido pelo
Contratante ao Contratado, além da perda desse valor, a diferenca sera descontada da garantia prestada ou serd cobrada
judicialmente (Art. 156, § 8 da Lei n° 14.133/2021);

12.8. No mais, em casos de inadimplemento, aplicam-se as sangdes, as formas, os prazos e demais prerrogativas previstas
nos Arts. 95 a 130 do Decreto Municipal Lei 18.892/2023.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - OBRIGACOES PERTINENTES A LGPD

13.1. As partes deverao cumprir a Lei n? 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD), quanto a todos os dados pessoais a que
tenham acesso em razao do certame ou do contrato administrativo que eventualmente venha a ser firmado, a partir da
apresentacao da proposta no procedimento de contratagao, independentemente de declaracdo ou de aceitagdo expressa.

13.2. Os dados obtidos somente poderdo ser utilizados para as finalidades que justificaram seu acesso e de acordo com a boa-
fé e com os principios do art. 62 da LGPD.

13.3. E vedado o compartilhamento com terceiros dos dados obtidos fora das hipéteses permitidas em Lei.

13.4. A Administragdo devera ser informada no prazo de 5 (cinco) dias uteis sobre todos os contratos de suboperacao
firmados ou que venham a ser celebrados pelo Contratado.

13.5. Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, é dever do contratado elimina-los, com excegéo das
hipéteses do art. 16 da LGPD, incluindo aquelas em que houver necessidade de guarda de documentagdo para fins de
comprovacdo do cumprimento de obrigagdes legais ou contratuais e somente enquanto nao prescritas essas obrigagoes.

13.6. E dever do contratado orientar e treinar seus empregados sobre os deveres, requisitos e responsabilidades decorrentes
da LGPD.

13.7. O Contratado deverda prestar, no prazo fixado pelo Contratante, prorrogavel justificadamente, quaisquer informacoes
acerca dos dados pessoais para cumprimento da LGPD, inclusive quanto a eventual descarte realizado.

13.8. O Contratante podera realizar diligéncia para aferir o cumprimento dessa cldusula, devendo o Contratado atender
prontamente eventuais pedidos de comprovacéo formulados.

13.9. O Contratado devera prestar, no prazo fixado pelo Contratante, prorrogavel justificadamente, quaisquer informagdes
acerca dos dados pessoais para cumprimento da LGPD, inclusive quanto a eventual descarte realizado.

13.10. O contrato estd sujeito a ser alterado nos procedimentos pertinentes ao tratamento de dados pessoais, quando
indicado pela autoridade competente, em especial a ANPD por meio de opinides técnicas ou recomendacgdes, editadas na
forma da LGPD.

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA INEXECUCAO E EXTINCAO DO CONTRATO

14.1. Ficara o presente contrato rescindido, a juizo da administragdo, mediante formalizagdo, assegurado o contraditorio e a
ampla defesa, nas hipoteses previstas nos artigos 137 e 138 da Lei n® 14.133/2021.

14.1.1. A inexecugéo total ou parcial do contrato ensejara a sua extingdo com as consequéncias contratuais e as previstas em
lei, com fulcro no Titulo III, Capitulo VIII da Lei n. 14.133/2021, nos seguintes modos:

I - determinada por ato unilateral e escrito da Administragéo, exceto no caso de descumprimento decorrente de sua préopria
conduta;

II - consensual, por acordo entre as partes, por conciliagdo, por mediagdo ou por comité de resolucao de disputas, desde que
haja interesse da Administragdo;

III - determinada por decisédo arbitral, em decorréncia de cldusula compromisséria ou compromisso arbitral, ou por decisdo
judicial.

§ 192 Constituirdo motivos para extingdo do contrato, a qual deverd ser formalmente motivada nos autos do processo,
assegurados o contraditério e a ampla defesa, as seguintes situagoes:

I - ndo cumprimento ou cumprimento irregular de normas editalicias ou de clausulas contratuais, de especificagoes, de
projetos ou de prazos;

II - desatendimento das determinacdes regulares emitidas pela autoridade designada para acompanhar e fiscalizar sua
execucao ou por autoridade superior;

IIT - alteracdo social ou modificagdo da finalidade ou da estrutura da empresa que restrinja sua capacidade de concluir o
contrato;

IV - decretagao de faléncia ou de insolvéncia civil, dissolugao da sociedade ou falecimento do contratado;
V - caso fortuito ou forga maior, regularmente comprovados, impeditivos da execugdo do contrato;

VI - atraso na obtencdo da licenca ambiental, ou impossibilidade de obté-la, ou alteracao substancial do anteprojeto que dela
resultar, ainda que obtida no prazo previsto;

VII - atraso na liberagdo das areas sujeitas a desapropriacao, a desocupacgao ou a serviddo administrativa, ou impossibilidade
de liberagdo dessas areas;

VIII - razbes de interesse publico, justificadas pela autoridade maxima do érgao ou da entidade contratante;

IX - ndo cumprimento das obrigagdes relativas a reserva de cargos prevista em lei, bem como em outras normas especificas,
para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz.

§ 22 O descumprimento, por parte da CONTRATADA, de suas obrigagdes legais e/ou contratuais assegurara ao
CONTRATANTE o direito de extinguir o contrato a qualquer tempo, independentemente de aviso, interpelagédo judicial e/ou
extrajudicial.

§ 32 A extingdo por ato unilateral do CONTRATANTE sujeitara a CONTRATADA a multa resciséria de até 10% (dez por cento)
sobre o valor do saldo do contrato existente na data da extingdo, independentemente de outras penalidades.

§ 42 Caso o valor do prejuizo do CONTRATANTE advindo da extingdo contratual por culpa da CONTRATADA exceder o valor
da Clausula Penal prevista no pardgrafo anterior, esta valera como minimo de indenizagéo, na forma do disposto no art. 416,



paragrafo unico, do Cédigo Civil.

§ 52 A extincdo determinada por ato unilateral da Administracdo e a extingdo consensual deverdo ser precedidas de
autorizacdo escrita e fundamentada da autoridade competente e reduzidas a termo no respectivo processo.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA ABERTURA DE PROCEDIMENTO ADMINISTRATIVO INADIMPLEMENTO

15.1. No caso de abertura de procedimento administrativo para apuracdo de inadimplemento contratuais deverd ser
observado o procedimento estabelecido no art. 95 a 130 do Decreto Municipal 18.892/2023.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA - DA ALTERACAO DO CONTRATO
16.1. Eventuais alteracdes contratuais reger-se-do pela disciplina dos arts. 124 e sequintes da Lei n® 14.133, de 2021.

16.2. O contratado é obrigado a aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, os acréscimos ou supressoes que se fizerem
necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

16.3. As alteragbes contratuais deverdo ser promovidas mediante celebracédo de termo aditivo, submetido a prévia aprovacao
da consultoria juridica do contratante, salvo nos casos de justificada necessidade de antecipacédo de seus efeitos, hipétese em
que a formalizacdo do aditivo devera ocorrer no prazo maximo de 1 (um) més (art. 132 da Lei n® 14.133, de 2021).

16.4. Registros que ndo caracterizam alteragcdo do contrato podem ser realizados por simples apostila, dispensada a
celebracdo de termo aditivo, na forma do art. 136 da Lei n® 14.133, de 2021.

17. CLAUSULA DECIMA SETIMA - REMUNERACAO
17.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta clausula:

17.1.1. Honorarios de até 5% (cinco por cento), incidentes sobre os precos comprovados e previamente autorizados de
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisio da CONTRATADA, referentes a
produgdo e a execugao técnica de pecas e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo e divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965, de que se trata o
subitem 4.7.11 do Termo de Referéncia, quanto ao Desconto Padrao de Agéncia de Publicidade.

17.1.2. Honorarios de até 2% (dois por cento), incidentes sobre os pregos comprovados e previamente autorizados de
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao da CONTRATADA, referentes ao
planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragao de conhecimentos pertinentes a
execucao deste Contrato.

17.1.3. Honorérios de até 12% (doze por cento), incidentes sobre os precos comprovados e previamente autorizados de
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao da CONTRATADA, referentes a criagdo
e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgédo Publicitérias destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias.

17.1.4. Honorérios de até 12% (doze por cento) pela intermediagdo na contratacdo de midia digital, nos casos em que os
veiculos de comunicagédo ndo remunerem a agéncia pelo desconto padrédo de agéncia.

17.1.5. Percentual de Desconto nao inferior a 35% (trinta e cinco por cento) e nao superior a 66% dos valores previstos na
tabela referencial de precos da Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO, a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA, referentes a pegas e ou material cuja distribuigdo nao lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagédo e divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

17.1.6. A CONTRATADA faré jus ao Desconto Padrdo de Agéncia concedido pelos veiculos de comunicagéo e divulgagdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execugdo da Lei n° 4.680, aprovado
pelo Decreto n° 57.690/1966.

17.1.7. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgdo, execugdo e ou
distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n° 12.232/2010, excluindo-se
os valores de ndo-midia, produgao e servigos internos, proprios de agéncia, os quais nao ensejam o Desconto Padrédo de
Agéncia.

17.1.8.Quanto ao pagamento de cada uma das faturas exclusivamente de veiculacdo, a CONTRATADA repassara a
CONTRATANTE, sob forma de desconto o percentual minimo de 3% (trés por cento) do Desconto Padrao de Agéncia a que faz
jus, de acordo com o disposto na Lei n° 4.680/65 e no Decreton® 57.690/66, observando os parametros contidos no ANEXO B
da norma, instituido pelo item 4.4 das Normas Padréo da atividade Publicitaria editada pelo CENP (Conselho Executivo das
Normas Padréo), até o limite de R$ 25.000.000,00 (vinte e cinco milhdes de reais) investidos exclusivamente em veiculagéo.

17.1.9. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os valores
previstos na tabela referencial de precos da FENAPRO e com os precos correspondentes a serem cobrados da
CONTRATANTE, acompanhada de exemplar da referida tabela.

17.2. A CONTRATADA nao fara jus a:

17.2.1. Honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servigos prestados por fornecedores referentes a
produgdo de pecas e materiais cuja distribuigdo proporcione a ela o Desconto Padrao de Agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacgdo, nos termos do art. 11, da Lei n° 4.680/1965;

17.2.2. Nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a este
tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de comunicagéo e divulgagdo, em qualquer agdo Publicitaria pertencente
a este Contrato.

17.2.3. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da CONTRATANTE,
quando da renovagao ou da prorrogagao deste contrato.

17.2.4. Nas veiculagbes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, com as tabelas de pregos dos veiculos de
comunicacao e divulgagao programados, declaracdao expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de pregos
no que diz respeito a remuneracdo da agéncia.

17.2.5. Para efeito do art. 63, § 12 da Lei n°® 14.133/2021, a CONTRATADA declara que os valores constantes dessa proposta
de precos compreendem a integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicao
Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de
condutas vigentes na data de entrega das propostas.



18. CLAUSULA DECIMA OITAVA - DOS DIREITOS AUTORAIS

18.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos os estudos, andlises e
planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e
criados em decorréncia deste contrato.

18.2. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracdo definidas nos subitens no Termo de
Referéncia.

18.3. A CONTRATANTE poder4d, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros, apds a vigéncia
deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

18.4. Com vistas as contratagdes para a execugao de servigos que envolvam direitos de autorais conexos, a CONTRATADA
solicitard dos fornecedores, quando determinada pela CONTRATANTE, orgamentos que prevejam a cessdo dos respectivos
direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

18.5. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro dos limites
estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionard contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou
contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessdo pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso e se
declare ciente e de acordo com as condigoes estabelecidas neste contrato.

18.6. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela CONTRATANTE em
relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo 100% (cem por cento). Para a
reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo seré obtido pela regra de trés simples.

18.7. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos vigentes no mercado,
aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacéo do IPCA - IBGE - desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original
dos direitos.

18.8. Na reutilizagédo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao valor original da cessao
de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos
patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no maximo 100 % (cem por cento). Para a reutilizagdo por periodos
inferiores, o percentual maximo serda obtido pela regra de trés simples.

18.9. Quando da reutilizagdo de quaisquer pecas Publicitarias, conforme previsto nos subitens do termo de referéncia, o valor
a ser pago pela CONTRATANTE serd negociado caso a caso, tendo como parametros bésicos e qualidade e os pregos
praticados no mercado, obedecidos aos percentuais méximos definidos neste Contrato.

18.10. Qualquer remuneracédo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e conexos serd sempre
considerada como ja incluida no custo de produgéo.

18.11. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obras
consagradas, incorporadas a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de
producdo aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no subitem termo de referéncia.

18.12. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores nos casos de
tomadas de imagens que nédo impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

I - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar referidos
direito, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do
servigos, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer O6nus adicional perante os cedentes
desses direitos;

II - que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE poderd solicitar cépia de imagens contidas
no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagéo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra
empresa com que venha a manter contrato para prestagao de servigos;

III - que qualquer remuneragédo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos anteriores serd considerada como ja
incluida no custo de produgao.

19. CLAUSULA DECIMA NONA - DOS CASOS OMISSOS

19.1. Os casos omissos serdo decididos pela CONTRATANTE, segundo as disposi¢des contidas no artigo 92, inciso III, da Lei
n? 14.133/2021 de 01.04.2021, e demais normas federais de licitacdes e contratos administrativos e, subsidiariamente,
segundo as disposi¢des contidas na Lei n? 8.078, de 1990 - Cédigo de Defesa do Consumidor - e normas e principios gerais
aplicaveis.

20. CLAUSUILA VIGESIMA - DA HABILITACAO

20.1. A CONTRATADA obriga-se a manter as condigdes que a habilitaram no certame licitatério, até o total cumprimento
deste contrato.

21. CLAUSUILA VIGESIMA PRIMEIRA - DO FORO

21.1. As partes elegem o Foro da Comarca de Porto Velho/RO para dirimir davidas e controvérsias oriundas do presente
instrumento.

22. CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA - DA PUBLICACAO

22.1. Apds a assinatura deste contrato, 0 CONTRATANTE providenciara a publicacdo do mesmo ou de resumo no Portal
Nacional de Contratacoes Publicas (PNCP), na forma prevista no . 94 da Lei 14.1 de 2021, bem como no
respectivo sitio oficial na Internet, em atencao ao art. 91, caput, da Lei n.2 14.133, de 2021.

Para firmeza e como prova do acordado, é lavrado o presente contrato, que depois de lido e achado conforme ¢ assinado pelas
partes, dele sendo extraidas as cdpias necessarias para seu fiel cumprimento, todas de igual teor e forma, devidamente
certificadas pela Procuradoria Geral do Municipio.

Porto Velho, de de 20__

Subsecretario de Geral de Governo - Interino
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SMCL

SECRETARIA MUNICIPAL DE
CONTRATOS, CONVENIOS
ELICITAGOES

SECRETARIA MUNICIPAL DE CONTRATOS, CONVENIOS E LICITACOES -
SMCL-DGC

Rua México, 341 - Bairro Nova Porto Velho - CEP 76820190 - Porto Velho - RO -
https://smcl.portovelho.ro.gov.br/

Termo N2 180 - SMCL-DGC
TERMO DE REFERENCIA N° 180- SMCL- DGC/2026- RETIFICADO

Processo Administrativo n° 021.000128/2025-91

Unidade Orcamentaria: SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGCAO -
SECOM

Nome do requisitante: RAFAELA .

FERREIRA COROLTCHUC Cadastro:

Setor/Departamento: Departamento | Data do Pedido: 16 de julho de
Administrativo — DA. 2025

1. DESCRICAO DO OBJETO

1.1. Constitui objeto do presente Termo de Referéncia a Contratacao de empresa
especializada na prestaciao de servicos técnicos de Publicidade e
Propaganda, de Carater Educativo e Informativo e de Orientacao Social, para
atender as necessidades da Prefeitura do Municipio de Porto Velho/RO, através da
Secretaria Municipal de Comunicacdo - SECOM, conforme condigbes e exigéncias
estabelecidas neste instrumento.

CIDADE DE

PORTO
VELHO

UNIDADE
e PESCRIGAO DE | £GTIMADO R
MEDIDA

Contratacao de empresa especializada na
prestacao de servicos técnicos de Publicidade
e Propaganda, de Carater Educativo e
Informativo e de Orientagao Social, para
892 | atender as necessidades da Prefeitura do| SERVICO
Municipio de Porto Velho/RO. De acordo com
disposicoes constantes no termo de
referéncia e seus anexos, partes integrantes
deste edital, independente de transcrigao.

R$

17.747.701,10

Valor total estimado da contratacao: R$ 17.747.701,10 (dezessete milhoes,
setecentos e quarenta e sete mil, setecentos e um reais e dez centavos).

1.1.1. Integram o objeto deste Termo de Referéncia, como atividades
complementares, os servicos especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo
e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacao nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, relacionados a publicidade institucional,
inclusive de utilidade publica da PREFEITURA DO MUNICIPIO DE PORTO
VELHO.

b) A produgao e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de
midia e ndo midia, criados no ambito dos contratos;

c) A producdo de contetdo, & criacdo e & execucdo técnica de agdes e pecas de
comunicacao para canais digitais;

d) A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo
publicitdria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo das



mensagens e das agbées publicitarias.

1.2. O objeto a ser adquirido neste plano enquadra-se na categoria de servigos
continuados sem dedicacdao de mao de obra exclusiva e nao apresenta estimativa de
quantidade ou especificagOes prévias dos produtos e servicos a serem prestados no
decorrer da execucgao contratual.

1.2.1. A categoria de servigos especiais estd devidamente definida e respaldada no
inciso XIV do art. 6° da Lei n° 14.133/2021, no “Anexo 1” da Instrucao Normativa n°
2/2008 emitida pela Secretaria de Logistica e Tecnologia da Informacdo do
Ministério do Planejamento, Orcamento e Gestdo, assim como nas orientacoes e
entendimentos emitidos pelo Tribunal de Contas da Unido.

1.2.2. Nao se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia - assim
entendido os projetos de veiculacdao em midia ou em instalacbes, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de divulgacao — e o patrocinio da transmissao
de eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculo
de divulgagao

1.3. A agéncia atuard por conta e ordem da PREFEITURA DO MUNICIiPIO DE
PORTO VELHO em conformidade com o art. 3° da Lei n? 4.680/1965, na
contratacao de fornecedores de bens e servigos especializados, para a execugdo das
atividades complementares, e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a
transmissdo de mensagens Publicitdrias.

1.4. DA NATUREZA DO OBJETO: A referida contratacdo é considerada como
SERVICOS ESPECIAIS: aqueles que, por sua alta heterogeneidade ou
complexidade, nos termos da legislacdo vigente no inciso XIV, art. 6° da Lei
14.133/2021.

1.4.1. O objeto a ser adquirido neste plano enquadra-se na categoria de servigos
continuados sem dedicacdo de mao de obra exclusiva. A categoria de servigos de
fornecimentos continuado estd devidamente definida e respaldada no inciso XIV do
art. 6° da Lei n° 14.133/2021, no “Anexo I” da Instrucao Normativa n° 2/2008
emitida pela Secretaria de Logistica e Tecnologia da Informacao do Ministério do
Planejamento, Orcamento e Gestdo, assim como nas orientagoes e entendimentos
emitidos pelo Tribunal de Contas da Unido.

1.5. O prazo de execugao dos servigos sera de 12 (doze) meses, com possibilidade
de prorrogacao por periodos equivalentes, conforme o interesse das partes e desde
que atendidos os requisitos e condicdes estabelecidos no art. 106 da Lei n®
14.133/2021.

1.6. Esta licitagao destina - se a garantir a observancia do principio constitucional
da isonomia e a selecionar a proposta MELHOR TECNICA para a Administragao
Publica e sera processada e julgada em estrita conformidade com os principios
basicos listados no Art. 5° da Lei 14.133.21. Na aplicacdo desta Lei, serdo
observados os principios da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da
publicidade, da eficiéncia, do interesse publico, da probidade administrativa, da
igualdade, do planejamento, da transparéncia, da eficacia, da segregacdo de
funcoes, da motivacao, da vinculacao ao edital, do julgamento objetivo, da seguranca
juridica, da razoabilidade, da competitividade, da proporcionalidade, da celeridade,
da economicidade e do desenvolvimento nacional sustentdvel atendendo as
necessidades da Secretaria Municipal de Comunicacao - SECOM.

2. FUNDAMENTACAO DA CONTRATACAO

2.1. A presente contratacao encontra-se devidamente fundamentada e justificada no
Estudo Técnico Preliminar e-doc. id. 0614984 que integra este processo
administrativo, o qual foi elaborado de forma minuciosa, proporcionando as
informac6es necessarias para justificar a viabilidade da contratacdo em questdo.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

3.1. Tendo em vista as informac6es apresentadas no Estudo Técnico Preliminar
id. 0614984 conclui-se que a solugdo mais adequada e viadvel para atender as
necessidades da Prefeitura do Municipio de Porto Velho/RondoOnia, consiste na
Contratacdo empresa especializada na prestacdo de servicos técnicos de Publicidade
e Propaganda, de Carater Educativo e Informativo e de Orientagdo Social, na
modalidade “concorréncia”, adotando-se o critério de “melhor técnica”, conforme
estabelece o art. 6°, inciso XXXVII da Lei n® 14.133/202 e o art. 5° da Lei
12.232/2010, respectivamente.



4. REQUISITOS DA CONTRATACAO
4.1. Da entrega da proposta técnica

4.1.1. A Proposta Técnica devera ser apresentada a Comissao de Licitagdo,
devidamente acondicionada nos Invélucros n®1, n° 2 e n? 3, conforme especificado a
seguir:

4.1.1.1. Invélucro n21

4.1.1.1.1. Plano de Comunicagdo Publicitaria (Via N&o Identificada), composto dos
quesitos relacionados ao Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitdria,
Ideia Criativa e Estratégia de Midia, conforme disposto no subitem 6.2. do Estudo
Técnico Preliminar

4.1.1.1.2. Somente serd aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria (Via Nao
Identificada) que estiver, obrigatoriamente, acondicionado no Invélucro padronizado
fornecido pela Comissao Especial de Licitacdao da Prefeitura do Municipio de Porto
Velho/Rondonia.

4.1.1.1.3. O Invélucro n° 1 deverd ser retirado pela interessada de segunda a sexta-
feira, no horario das 8h as 14h, na sala da Comissdao de Licitagdo, localizada
Secretaria Municipal de Contratos, Convénios e Licitagéoes (SMCL), situada
na Rua México, n? 2331, Bairro Nova Porto Velho, CEP: 76.820-152; Porto Velho —
RO.

4.1.1.1.4. O Invéllucro n° 1 estard disponivel aos interessados a partir da data da
publicacao do Edital e seus anexos.

4.1.1.1.5. O Invdlucro n° 1 devera ser apresentado sem fechamento e sem rubrica,
observando-se as seguintes condicOes, para garantir, até a abertura do Invdlucro n°
2, o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria:

a) Nao podera conter nenhuma identificagdo;

b) Néao poderd apresentar marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificagdo da licitante;

c) Nao deverd estar danificado ou deformado de forma que as pecgas, material ou
demais documentos nele acondicionados possibilitem a identificacao da licitante.

4.1.1.1.6. Ndo sera aceito o Invdlucro n° 1 que tenha sido danificado durante o
manuseio/transporte, ou deformado pelas pecas e demais documentos nele
acondicionados, ficando a interessada impedida de participar do certame, com a
consequente recusa de recebimento dos demais envelopes.

4.1.1.2. Involucro n° 2

O Invélucro n° 2 devera conter a seguinte identificagéo:

Invélucro n2 2

Proposta Técnica: Plano de
Comunicacao Publicitaria - Via
Identificada

Nome empresarial e CNPJ] da
licitante

Concorréncia n?

4.1.1.2.1. Devera estar acondicionado o Plano de Comunicacado Publicitaria — Via
Identificada, que conterd o mesmo teor da via nao identificada, com excegdo dos

exemplos de pecas referentes a ideia criativa;

4.1.1.2.2. O Invélucro n° 2 devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera
ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde
que inviolavel quanto as informacoes de que se trata, até sua abertura.

4.1.1.2.3. O Invélucro n° 2 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo
Publicitaria (Via Ndo Identificada) que possibilite a identificacdo da autoria desse
plano antes da abertura do Invélucro n° 2.



4.1.1.3. Involucro n° 3

4.1.1.3.1. O Invélucro n° 3 deverd conter a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e os Relatos de Solugées de Problemas de Comunicacdo, de que se
tratam o subitem 4.4.8.8.1 e seus subitens.

4.1.1.3.2. O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, contendo a
seguinte identificacao:

Involucro n2 3

Proposta Técnica: Capacidade
de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicagao.

Nome Empresaria e CNP] da
Licitante

Concorréncia n®

4.1.1.3.3. O Invélucro n® 3 devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera
ser constituido em embalagem adequada as caracteristica de seu conteudo, desde
que seja inviolavel em relacdo as informagdes nele contidas até o momento de sua
abertura.

4.1.1.3.4. O Invélucro n? 3 ndo poderd conter nenhuma informacéo, sinal, etiqueta,
palavra ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria (Via Nao Identificada) que possibilite a identificacdao da autoria deste
plano antes da abertura do Invélucro n® 3.

4.2. Entrega da proposta de preco

4.2.1. A Proposta de Preco devera ser entregue a Comissao Especial de Licitagdo,
devidamente acondicionada no Invélucro n? 4.

4.2.2. Involucro n° 4

4.2.2.1. O Involucro n? 4 devera estar fechado e rubricado no fecho,
contendo a seguinte identificacao:

Invélucro n? 4

Proposta de Precos Nome
Empresarial e CNPJ] da
Licitante

Concorréncia n®

4.2.2.2. O Involucro n? 4 devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser
constituido em embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que
inviolavel em relagéo as informacées nele contidas até o momento de sua abertura.

4.2.2.3. O Invélucro n? 4 ndo poderd conter informacgédo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou qualquer outro elemento que conste no Plano de Comunicagao
Publicitaria (Via Nao Identificada) que possibilite a identificacdao da autoria deste
plano antes da abertura do Invélucro no 2.

4.3. Da entrega e forma de apresentacao dos documentos de habilitacao

4.3.1. Os documentos de habilitacao deverdo ser entregues a Comissdo Especial de
Contratacao apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas
Técnicas, no dia, horario e local previstos na convocagdo da sessdo destinada a esse
fim.

Invélucro n? 5

Documentos de
Habilitacao

Nome Empresarial e CNP]
da Licitante




Concorréncia n?

4.3.2. No Invélucro n° 5 deverdo ser acondicionados os Documentos de Habilitagao,
conforme especificado no item 8 do presente Termo de Referéncia.

4.3.3. O Invélucro n® 5 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido em embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que
inviolavel em relacéo as informacées nele contidas até o momento de sua abertura.

4.3.4. O Invélucro n? 5 deverd ser entregue em uma data futura, apdés a
classificagao final das licitantes, durante sessdo publica que serd previamente
marcada e anunciada pela Comissao Especial de Contratacao, nos termos dos
incisos XI e XII do art. 11 da Lei n® 12.232/2010.

4.3.5. Os documentos de habilitacdo deverdo ser acondicionados em caderno unico,
com todas as suas paginas rubricadas pelo representante legal da licitante, e
deverao estar:

I - Em original; ou
II - Sob forma de publicacdo em Orgédo da imprensa Oficial; ou
III - Em cépia autenticada por cartério competente; ou

IV - Em c6pia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia
pela Comissdo Especial de Licitacdo, no ato da abertura dos Documentos de
Habilitagao.

4.3.6. Somente serao aceitas copias legiveis que oferecam condigdes de andlise por
parte da Comissao Especial de Contratacao.

4.4. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

4.4.1. A Proposta Técnica deverd ser apresentada no Invélucro n? 1 (Plano de
Comunicacao Publicitdria - Via Nao Identificada), composto pelo Plano de
Comunicagdo, bem como no Invélucro n? 3, constituido pela Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicacgao.
4.4.2. Conteudo do Invélucro n? 1:

4.4.2.1. Involucro n° 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria

4.4.3. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo
com os quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Plano de Comunicacao Publicitaria - —
Ideia Criativa

Estratégia de Midia e nao midia

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relatos de Solucoes de problemas de comunicacao

4.4.4. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

4.4.5. Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada

4.4.5.1. O Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Nado Identificada devera ser
apresentado de acordo com a seguinte formatacgao:

a) Em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m2 branco;

b) Caderno tnico, orientagdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e
contracapa em papel sulfite branco, formato A4, branco e com até 90 g/m2;

c) Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;




e) Espacamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos,
titulos e subtitulos.

f) Alinhamento justificado do texto.

g) Texto e numeracdo de paginas em fonte“Arial”, cor “automatico”, corpol2
(doze);

h) Numeracao em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir
da primeira pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito.

i) Os subquesitos “Raciocinio Basico” e “Estratégia de Comunicagdo Publicitaria”
poderéao conter graficos e ou tabelas, observadas as seguintes regras: as paginas em
que estiverem inseridos os gréaficos e ou tabelas, poderao ser apresentadas em papel
A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 4.4.6 abaixo, o
papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4.

4.4.6. Os textos do Raciocinio Béasico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e
da relacao de pecas da Ideia Criativa, estao limitados, no conjunto, a 10 (dez)
paginas, nao computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas
eventualmente utilizadas apenas para separacao dos subquesitos.

4.4.7. O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao Identificada ndo podera ter
informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de
forma inequivoca, possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do
Involucro n2 2.

4.4.8. O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e N&do Midia deverd ser elaborado com base no
Apéndice Briefing, que fara parte do edital licitatério, observadas as seguintes
disposicoes:

4.4.8.1. Raciocinio Bdésico: apresentacao pela licitante de diagnéstico das
necessidades de comunicacdo publicitaria da Prefeitura Municipal para enfrentar os
desafios ou os problemas geral e ou especifico, de comunicacdao, sua compreensao
sobre o objeto da licitacao e, principalmente, sobre os desafios ou os problemas,
gerais e ou especificos, de comunicacéo a serem enfrentados;

4.4.8.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentagdo pela licitante das
linhas gerais da proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou
especificos, de comunicagao a serem enfrentados e alcancgar os objetivos, gerais e
especificos, de comunicagédo previstos no Briefing, compreendendo:

a) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;

b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacao
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando
dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

4.4.8.3. Ideia Criativa: apresentagdo pela licitante de campanha publicitdria,
observadas as seguintes disposigoes:

a) Apresentar relacao de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a
execucgao da sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, como previsto
no Edital, com comentarios sobre cada pega e ou material. Essa relacdo devera
relacionar as pecas ou material em dois blocos: o primeiro, com as pecas
corporificadas, com o limite de 10 pecas e o segundo, com as pecas nao
corporificadas, sem limite do numero de pegas.

b) Da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pegas como
exemplos para corporificar objetivamente sua proposta de solucao dos desafios ou
problemas, gerais e ou especificos, de comunicacdo, conforme explicitado na
estratégia de comunicagdo publicitdria, sendo que os exemplos de pecas e/ou
material integrantes do subquesito “Ideia Criativa”, relativamente as pecas
corporificadas, serao apresentados separadamente do caderno de que trata o
subitem 4.4.5.1. em qualquer gramatura, devendo adequar-se as dimensdes do
invélucro n. 01 e poderao ser dobradas.

4.4.8.3.1. Da relagdo de pecas e ou material, a licitante deverd escolher e
apresentar como exemplos pecas e ou material que julgar mais indicados para
corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do desafio de comunicacgao, os



quais deverao observar as seguintes orientacgoes:
a) Roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

c) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antncio para revista, jornal
tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior - outdoor, adesivagem de
fingers) serd considerada como uma peca, se o entendimento da mensagem
depender da leitura do conjunto sequencial e uma peca sozinha nao transmitir a
mensagem completa de comunicagao;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serao consideradas uma peca;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdao considerados duas
pecas;

f) Uma banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados
duas pecgas.

4.4.8.3.2. S6 serdo aceitos exemplos de pecas e ou material nao finalizados.

4.4.8.3.3. Para a producdo dos exemplos de pecas ou material ndo serdao aceitas
capturas de video.

4.4.8.3.4. Na elaboracdao do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha, voz de personagens e locucdo, ressalvado que monstro
do VT nao esta limitado a imagens estaticas, podendo ser apresentado
também com imagens em movimento, desde que utilizadas imagens somente
geradas em Inteligéncia Artificial (IA) e ou obtidas em Bancos de Imagem.

4.4.8.3.5. Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicacdo sucinta
(exemplos: “cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anincio revista”, “monstro internet”)
destinada a facilitar seu cotejo com a relacdo de pecas e ou material a que se refere

o subitem.

4.4.8.3.6. Os storyboards animados, animatics, protétipos e monstros poderao ser
apresentados em DVD ou PEN-DRIVE, executdveis no sistema operacional Windows,
nos formatos universais, a exemplo de:

a) Storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmv, mpeg, vob;
b) Protétipos e monstros para radio: mp3,wma;
c) Protétipos e monstros para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

4.4.8.3.7. Os exemplos de pecas e ou material devem ser apresentados
separadamente do caderno, ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se
adequarem as dimensdes do invélucro 1. As pecas que ndo se ajustem as dimensodes
do envelope 1 poderao ser dobradas.

4.4.8.3.8. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido
desde que nao prejudique sua leitura — sem limitacao de cores, sem suporte e ou
passe-partout, em qualquer tipo de papel A4 ou A3 até 90 gramas.

4.4.8.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: constituida de:

a) Apresentacao em que a licitante explicitard e justificard a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por
ela sugerida e Em funcdo da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de
textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) Simulacao de plano de distribuicdo em que a licitante indicard todas as pecas e ou
material destinados a veiculagdo, exposigdo ou distribuigdo, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas, cujo valor estimado da campanha integral simulada
sera de R$1.000.000,00 (um milhao de reais), para o periodo de 30 dias de
divulgacao.

4.4.8.5. Dessa simulagédo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) Os periodo de distribuigdo das pecas e ou material;

b) As quantidades de inser¢bes das pecas em veiculos de divulgacéo;



c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execucgao
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

e) As quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada peca e ou
material de ndo midia;

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou
material de ndo midia.

Nessa simulacao:

a) Os precos das insercées em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicacdao do Aviso de Licitacao;

b) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servigos de fornecedores.

d) Para veiculos de comunicacao e divulgacdo que nédo atuem com tabelas de pregos
publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de
comunicacdo (tais como midia programadtica, trading desks e redes sociais) a
licitante devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com
essas ferramentas no ambito de sua estratégia, assim como para o alcance dos
objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais meétricas
poderdao ser utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa de impressao,
geracao de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por visualizacdo de video, custo
por curtida, entre outros). Para fins desta licitacao, a publicidade em plataformas
digitais, a exemplo da programacdo de publicidade nas redes sociais Facebook,
Instagram, Twitter, Linkedin e Youtube, estd inserida no conceito de forma
inovadora de comunicacao.

4.4.8.6. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e nao Midia
nao tém limitacdao quanto ao numero de paginas, os quais ndo precisam seguir a
formatagdo de fonte, tamanho e cores definida para o Plano de Comunicacgao
Publicitdria, podendo a inclusdo de planilhas, graficos e tabelas ser apresentados em
papel A3 dobrado, e impressas na orientacdo paisagem, editados em cores e os
dados e informacodes deverao ser editados na fonte Arial e poderdao ter tamanho
entre 08 e 12 pontos.

4.4.8.7. Conteudo do Invélucro n° 2:
4.4.8.7.1. Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada

4.4.8.7.1.1. O Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Identificada, sem os
exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em coépia da
via nao identificada, com as seguintes especificidades:

I - Ter a identificacao da licitante;
IT - Ser datado;

IIT - Estar assinado na udltima pdagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

4.4.8.8. Conteudo do Invélucro n° 3:
4.4.8.8.1. Capacidade de Atendimento

4.4.8.8.1.1. A licitante deverda apresentar os documentos e informacdes que
constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso
de cores, em papel A4, em fonte arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
dltima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

4.4.8.8.1.2. Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos neste



item poderd ser editada em papel A3 dobrado.

4.4.8.8.1.3. Nao hda limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da
Capacidade de Atendimento.

4.4.8.8.1.4. A Capacidade de Atendimento serda constituida de textos, tabelas,
graficos, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante
apresentara:

a) Relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a
especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

b) A quantificacdo e a qualificacdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a
disposigao da execucdao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criagao, producdo de radio, TV, cinema, internet, producdo grafica,
midia e atendimento.

c) As instalacgées, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposigao
para a execucgao do contrato;

d) A sistemaética de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em
condicdes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboracao de plano de midia;

e) A discriminacdo das informacgdes de marketing e comunicacao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo da contratante, sem 6nus adicionais, na vigéncia do
contrato.

4.4.8.8.2. Repertorio

4.4.8.8.2.1. A licitante devera apresentar os documentos, informacoes, pecas e
material que constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de
cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pdgina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

4.4.8.8.2.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente ndo poderao ter informacgao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Nao
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n.2.

4.4.8.8.2.3. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentacao do
Repertdrio.
4.4.8.8.2.4. O Repertdrio sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e

veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante.

4.4.8.8.2.5. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagéo,
exposicao ou distribuicao.

4.4.8.8.2.6. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou
distribuidos a partir de 01.01.2021.

4.4.8.8.2.7. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato,
dobradas ou nao.

4.4.8.8.2.8. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com
a indicacdo sucinta do problema que se prop6s a resolver e a identificacdo da
licitante e de seu cliente, titulo, data de producao, periodo de veiculagdo, exposicao
e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, a mencao de pelo menos um veiculo que
divulgou cada peca.

4.4.8.8.2.9. As pecas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou
aprovados pela Prefeitura Municipal de Porto Velho.

4.4.8.8.3. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

4.4.8.8.3.1. A licitante deverda apresentar os documentos e informacdes que
constituem os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdao em caderno



especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte arial, tamanho 12
pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.4.8.8.3.2. Os documentos e informac¢des e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente ndo poderao ter informacgao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria - via Nao
Identificada e possibilite a identificacao da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n. 2.

4.4.8.8.3.3. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que
serao descritas solugcoes bem sucedidas de problemas de comunicacao planejadas e
propostas por ela e implementadas por seus clientes. O Relato:

I - Sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

II - Devera ter nome, cargo ou funcdo e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboragéo;

III — Nao pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pela
Prefeitura do Municipio de Porto Velho.

IV - Devera estar formalmente referendado pelo cliente.

4.4.8.8.3.4. A formalizacdo do referendo deverd ser feita na ultima pagina do
Relato, na qual constarao o nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou
funcao do signatéario. As duas paginas do Relato deverao estar assinadas pelo autor
do referendo.

4.4.8.8.3.5. As propostas de que trata o subitem 4.5.11. devem ter sido
implementadas a partir de 01.01.2021.

4.4.8.8.3.6. E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e ou material,
independentemente do meio de divulgacgdo, do tipo ou caracteristica da peca, para
cada Relato. Se incluidas:

I - As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou PEN DRIVE, podendo
integrar o caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas soltas;

IT - As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no Edital, em
papel A4 ou A3 dobrado ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverao ser
indicadas suas dimensoes originais;

IIT - Para cada peca e ou material deverd ser apresentada ficha técnica com a
indicagao sucinta do problema que se propuseram resolver.

4.4.8.8.3.7. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuacao maxima,
neste quesito, sera equivalente a metade da pontuagao maxima prevista no Edital.

4.5. Do julgamento das propostas técnicas

4.5.1. Sera desclassificada a Proposta Técnica que se enquadrar em
qualquer uma das seguintes situacoes:

a) Ndo satisfizer as exigéncias fixadas neste Edital e seus anexos;
b) Néo alcancgar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

c) Apresentar qualquer informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacao da autoria do Plano de Comunicacéo
Publicitaria Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro n? 2;

d) Obtiver pontuagao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos.

4.5.1.2. A atribuicdo de nota inferior a 50 dos pontos possiveis em um ou mais
quesitos técnicos, por membro da Subcomissdo Técnica, deverd ser justificada
individualmente por escrito.

4.5.1.3. Na hipétese de ocorrer nimero de pontos fracionados, serdo considerados
até o maximo de duas casas apds a virgula, sem aplicagdo de arredondamento de
qualquer espécie.



4.5.2. A Subcomissao Técnica prevista no Edital analisarad as Propostas Técnicas das
licitantes quanto ao atendimento das condicOes estabelecidas neste Termo de
Referencia, no edital e em seus anexos.

4.5.3. Serao levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou
subquesito.

4.5.4. Plano de Comunicagao Publicitaria
4.5.5. Raciocinio Bésico - a acuidade de compreensao:

a) Das funcoes e do papel da Prefeitura Municipal de Porto Velho nos contextos
social, politico e econdmico;

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagoes da Prefeitura Municipal
com seus publicos;

c) Das caracteristicas da Prefeitura Municipal e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacgao publicitaria;

d) Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao;

e) Dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de comunicagdo a serem
enfrentados pela Prefeitura Municipal;

f) Das necessidades de comunicagdo do CONTRATANTE para enfrentar esses
desafios ou problemas.

4.5.6. Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacdao da Prefeitura Municipal e a seus desafios ou problemas, geral e ou
especifico, de comunicacao;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
da Prefeitura Municipal com seus publicos;

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solucdo dos desafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de
comunicacgao da Prefeitura Municipal;

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitéria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de Porto
Velho o mercado no qual se insere, seus desafios ou problemas, geral e ou
especifico, de comunicacdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de
comunicacao previstos no Briefing e a verba disponivel.

4.5.7. Ideia Criativa

a) Sua adequacao aos desafios ou problemas geral e ou especifico, de comunicacao
da Prefeitura Municipal de Porto Velho;

b) Sua adequacdo a estratégia de comunicacao publicitéria sugerida pela licitante;
¢) Sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

e) A originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal e a sua insercdo nos
contextos social, politico e econdmico;

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material apresentados;

i) A exequibilidade das pecas e ou do material;



j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e
aos publicos propostos.

4.5.8. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses héabitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material em
relacdo as duas alineas anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagao préprios da Prefeitura Municipal;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicao das pecas e ou do material;

f) A otimizacao da midia segmentada, alternativa e de massa.
4.5.9. Capacidade de Atendimento

a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado;

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) A adequacgdo das qualificagbes e das quantificacbes desses profissionais a
estratégia de comunicagdo publicitdria da Prefeitura Municipal;

d) A adequacgao das instalacées da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicao da execugdo do contrato;

e) A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) A relevancia e a utilidade das informacgdes de marketing e comunicagao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a
licitante colocard regularmente & disposicdo da Prefeitura Municipal, sem o6nus
adicional durante a vigéncia do contrato.

4.5.10. Repertorio

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a resolver;
b) A qualidade da execucao e do acabamento da peca e ou material;

c) A clareza da exposicao das informacoes prestadas;

4.5.11. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

a) A evidéncia de planejamento publicitario;

b) A consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo;

c) A relevancia dos resultados apresentados;

d) A concatenacao légica da exposicao.

4.5.12. A pontuacao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

4.5.13. Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no méaximo, os seguintes
pontos:

QUESITOS/SUBQUE PONTOS

Plano de Comunicagao
Publicitaria, sendo:

Maximo 65 pontos

Raciocinio Basico maximo10 pontos

Estratégia de Comunicacgéo

Publicitaria Maximo 20 pontos

Ideia Criativa Miéximo 20 pontos




Estratégia de Midia e Nao Midia

Maéximo 15 pontos

Capacidade de Atendimento

Maximo 15

Repertdrio

Maximo 10

Relatos de Solucoes de
Problemas de Comunicacao

Maximo 10

Pontuacao maxima total

100

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

maximo de 65 pontos

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

maximo de 65 pontos

SUBQUESITOS

PONTUACAO

CRITERIOS

1 - Raciocinio Bésico

Nota de 0 a 10, sendo:

0 - ndo atende

1 a 3 - atende pouco;

4 a 6 - atende medianamente;
7 a 8 — atende bem;

9 a 10 - atende com exceléncia.

a) acuidade, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e
relevancia das analises
realizadas;

b) compreensao das informagdes
contidas no Anexo II (briefing)
do Termo de Referencia

c) clareza e objetividade;

2 — Estratégia de
Comunicacgao
Publicitaria

Nota de 0 a 20, sendo:

0 - ndo atende

1 a 5 - atende pouco;

6 a 10 - atende medianamente;
11 a 15 - atende bem;

16 a 20 - atende com exceléncia.

a) entendimento sobre o objetivo
de comunicacao exposto no
Anexo II (briefing) do Termo
de Referencia

b) amplitude e adequacdo dos
desdobramentos  positivos do
conceito proposto na solucgao
apresentada;

c) exequibilidade e conhecimento
técnico comunicacional
demonstrados na estratégia de
comunicacdo apresentada no
desafio;

d) capacidade de articulacao,
abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre
o cliente, seu publico alvo e a
solucao escolhida.

3 - Ideia Criativa

Nota de 0 a 20, sendo:

0 - ndo atende

1 a 5 - atende muito pouco;

6 a 10 - atende pouco;

11 a 15 - atende medianamente;
16 a 18 - atende bem;

19 a 20 - atende com
exceléncia.

a) adequacao da ideia criativa
ofertada ao cliente;

b) entendimento sobre o publico
alvo, linguagem, objetivos,
projetos, acoes da Prefeitura
Municipal de Porto Velho;

c) originalidade, criatividade,
simplicidade, adequacao,
pertinéncia e entendimento entre
a proposta elaborada e o cliente;
d) pertinéncia entre as atividades
da contratante e sua insercao nos
contextos social, administrativo e
economico;

e) exequibilidade e
economicidade das pecas e do
material;

f) clareza e objetividade das
solugdes apresentadas.

a) conhecimento técnico
demonstrado, notadamente dos
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4 - Estratégia de Midia
e Nao Midia

Nota de 0 a 15, sendo:

0 - ndo atende

1 a 4 - atende pouco;

5 a 8 - atende medianamente

9 a 12 - atende bem;

13 a 15 - atende com exceléncia;

napitos ae consumo, e clareza
quanto a este topico;

b) entendimento quanto ao
publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada, pertinéncia e
aproveitamento das
oportunidades, de forma eficaz e
eficiente;

c) demonstracao efetiva de
economicidade da solugao do
desafio, na aplicacao da verba,
conjugada com adequacao e
otimizacdo de seu
aproveitamento.

QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

maximo de 15 pontos

QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

maximo de 15 pontos

SUBQUESITOS

PONTUACAO CRITERIOS

1 - Principais Cliente

a) porte, tradicao e
conceito dos clientes
atuais do licitante;

Nota de 0 a 2, sendo:

0 - ndo atende

1 - atende

2 - atende com exceléncia.

b) conceito dos produtos e
ou servigos dos clientes
atuais do licitante no
mercado ou relevancia da
atuacao desses na

materiais

sociedade.

Nota de 0 a 5 pontos de

experiencia , sendo:

0 a 6 meses: 01 ponto;

de 7 meses a 1 ano: 02

L pontos;
(21;31111?1121?11(;&0 tecnica delanoelmésalanoe? Avaliagéo dos profissionais
quipe meses: 03 pontos; quanto a capacitacéo

profissionais. de 1 ano e 8 meses a 2 anos e

2 meses: 04 pontos;

de 2 anos e 3 meses em diante

: 05 pontos

Nota de 0 a 3, sendo: Adequacéo das
3 — Estrutura Fisica - 0 - ndo atende instalacoes, da
Instalacdes, 1 a2 -atende infraestrutura e dos
infraestrutura e recursos | 3 - atende com exceléncia. recursos materiais que

estarao a disposicao da
execucao do contrato.

4 - Sistematica do
relacionamento entre a
Prefeitura Municipal e a
CONTRATADA

Adequacao da sistemética /
operacionalidade proposta
pelo licitante, em sua
solugao (viabilidade de
implementacao,
efetividade dos meios e
processos e demais formas
que comprovem a
capacidade de
atendimento da empresa

Nota de 0 a 2, sendo:
0 - ndo atende
1 a 2 — atende adequadamente

5 — Discriminacao das
informacodes de
marketing, das pesquisas

a) utilidade, atualidade,
presteza e eficacia das
ferramentas utilizadas
para prestacao dos
Servigos;

Nota de 0 a 3, sendo:
0 - ndo atende




de audiéncia, auditoria de
circulagao, controle de
midia e outras

1 a 2 — atende

3 - atende com exceléncia.

b) efetividade e relevancia
na demonstracgao da
capacidade da agéncia de

ferramentas favorecer o cliente com

tais ferramentas.

QUESITO 3 - EXPERIENCIA DA EMPRESA

Méaximo de 20 pontos

QUESITO 3 - EXPERIENCIA DA EMPRESA

Maximo de 20 pontos

1 - Repertorio

a) consisténcia das
relagoes de causa e

problema a ser
resolvido e a solucao
proposta;

b) evidéncia de
planejamento da
solucao, bem como
qualidade na execugao
das solucoes;

c) relevancia dos

Nota de 0 a 10, sendo:

0 - ndo atende

1 a 3 - atende pouco;

4 a 7 - atende medianamente;
8 a 10 - atende bem;

criatividade e clareza.

2 - Relato de Solucgao de
Problemas de Comunicacao

a) capacidade de
sintese, clareza e
objetividade;

Nota de 0 a 10, sendo:

0 - ndo atende

1 a 3 - atende pouco;

4 a 6 - atende medianamente;
7 a 8 — atende bem;

A criativa;
9 a 10 - atende com exceléncia

resultados apontados.

4.5.14. Os critérios acima descritos serdao entendidos conforme conceituagao que
segue abaixo explicitada:

a) Consisténcia: qualidade de apresentar coeréncia entre as partes e o todo;

b) Pertinéncia: aquilo que concerne ao assunto desta licitagdo, como delineado no
Briefing;

c) Adequacdo: atendimento o mais perfeito possivel, de forma organizada, as
necessidades e objetivos da Prefeitura Municipal.

d) Relevancia: o que tem importancia ou relevo num contexto determinado;
e) Acuidade: qualidade de percepcgao de modo eficaz, sutileza e eficiéncia;

f) Sintese: capacidade de resumir determinado texto ou assunto, conservando a
objetividade e clareza do mesmo, bem como a precisdo de seu objeto.

4.5.15. A pontuacao técnica de cada proposta correspondera a soma dos pontos
atribuidos aos quesitos.

4.5.16. A qualificacdo técnica da equipe de profissionais do licitante (exigida no
QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO) sera avaliada com base na
experiéncia desses profissionais, sendo que a comprovagdo deverd ser feita pelo
licitante, por meio do curriculum vitae resumido de cada profissional.

4.5.16.1. Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de
atendimento deverao participar da elaboracao dos servigos objeto deste Termo de
Referéncia, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente
ou superior, mediante comunicacao formal.

4.6. Da pontuacao das propostas técnicas

4.6.1. A pontuacdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos

efeito entre o desafio ou

resultados obtidos, com

b) concatenacao légica
entre desafio e solucao

c) eficacia de solugoes e




atribuidos individualmente pelos membros da Subcomissdo Técnica.

4.6.2. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuacgéo atribuida a um quesito sempre
que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacao méaxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacgbes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos neste
instrumento convocatorio.

4.6.3. Persistindo a diferenca de pontuacgao prevista apds a reavaliacao do quesito,
os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacao
atribuida ao quesito reavaliado, que serda assinada por todos os membros da
Subcomissdo e passara a compor o processo de licitagao.

4.6.4. Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento
de disposigées deste instrumento convocatério, ainda assim, serd atribuida
pontuagao a seus quesitos, a ser lancada em planilhas que ficarao acondicionadas
em involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissédo Técnica,
até que expirem os prazos para interposicao de recursos relativos a essa fase da
licitacdo, exceto em casos em que o descumprimento resulte na identificacdo do
licitante antes da abertura do invélucro da via identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria.

4.6.5. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

4.6.6. A atribuicdo de nota inferior a 50 dos pontos possiveis em um ou mais
quesitos técnicos, por membro da Subcomissdo Técnica, deverd ser justificada
individualmente por escrito.

4.6.7. Na hipétese de ocorrer nimero de pontos fracionados, serao considerados até
o maximo de duas casas apdés a virgula, sem aplicagdo de arredondamento de
qualquer espécie.

4.6.8. Serao considerados mais bem classificados, na fase de julgamento das
Propostas Técnicas, os licitantes classificados na ordem de suas respectivas
pontuacoes.

4.6.9. Critérios de desempate. Se houver empate entre agéncias melhores
classificadas no julgamento da Proposta Técnica, sera assim considerada como
vencedora nessa fase do certame, a licitante que obtiver as maiores pontuacgoes,
sucessivamente, nos quesitos:

a) Ideia Criativa;

b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
c) Estratégia de Midia e Ndo Midia; e

d) Raciocinio Bésico;

e) Relatos e solucoes de Problemas

4.6.10. Persistindo o empate, sera decidido por meio de sorteio, nos termos previsto
na Lein? 14.133, de 2021.

4.7. Da proposta de precos

4.7.1. A proposta de precos apresentada pela licitante no Invélucro n? 4 devera ser
constituida, nos termos do art. 35 da Lei n? 14.133/2021, dos percentuais e valores
constantes de:

4.7.1.1. Declaracdo de que se compromete a transferir para o CONTRATANTE toda
e qualquer vantagem obtida nas negociagoes de precos e/ou condigoes de
pagamento junto a veiculos e fornecedores, conforme disposto no art. 15, paragrafo
Unico, da Lei n°® 12.232/2010;

4.7.1.2. Declaracao de que se compromete a estabelecer negociacao dos precos,
com vistas a obtencdo da méxima vantagem, a ser transferida para o
CONTRATANTE, com referéncia a:

4.7.1.2.1. Caché de atores e modelos, na reutilizagdo de pecas Publicitéarias;

4.7.1.2.2. Custos de servigos especiais, relativos a atividades complementares a
execucao dos servigos;



4.7.1.2.3. Valor originario de direitos autorais de obras consagradas, incorporadas
a pecas, a ser pago na reutilizacao das pecas.

4.7.2. Somente serdao abertas as propostas de precos das licitantes classificadas na
fase de julgamento das Propostas Técnicas.

4.7.3. Abertas as Propostas de Pregos das as licitantes, serd examinada
preliminarmente a satisfagao dos pressupostos fixados neste Edital e da legislagdo
vigente.

4.7.4. Sera desclassificada a Proposta de Precos em relacdo a qual for constatado:
4.7.4.1. O nao atendimento das condigoes estabelecidas neste Edital e seus anexos;
4.7.4.2. A fixacao de condicionantes para a entrega dos servigos contratados;

4.7.4.3. A que nao declarar expressamente que adotard os percentuais e valores a
serem cobrados a Prefeitura Municipal de Porto Velho-RO, embasados nas tabelas
atualizadas, as praticas comerciais no territério de Rondonia, para prestacao dos
servicos de publicidade, sendo que pelos servigos prestados, a CONTRATADA
declara que adotara a remuneracao a seguir e ressarcida conforme disposto:

4.7.4.3.1. Honordrios de até 5% (cinco por cento), incidentes sobre os precos
comprovados e previamente autorizados de servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacao e supervisao da CONTRATADA, referentes a
producdo e a execucdo técnica de pecas e ou material cuja distribuicdo nao
proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacgao e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965, de que se
trata o subitem 4.7.11, quanto ao Desconto Padrao de Agéncia de Publicidade.

4.7.4.3.2. Honorarios de até 2% (dois por cento), incidentes sobre os pregos
comprovados e previamente autorizados de servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdao e supervisao da CONTRATADA, referentes ao
planejamento e a execucgdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimentos pertinentes a execucao deste Contrato.

4.7.4.3.3. Honordarios de até 12% (doze por cento), incidentes sobre os pregos
comprovados e previamente autorizados de servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a
criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo Publicitérias
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias.

4.7.4.3.4. Honorarios de até 12% (doze por cento) pela intermediagdo na
contratacdo de midia digital, nos casos em que os veiculos de comunicacdo nao
remunerem a agéncia pelo desconto padrédo de agéncia.

4.7.4.3.5. Percentual de Desconto nao inferior a 35% (trinta e cinco por cento) e
ndo superior a 66% (sessenta e seis por cento) dos valores previstos na tabela
referencial de precos da Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda -
FENAPRO, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados
pela CONTRATADA, referentes a pecas e ou material cuja distribuicao nao lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

4.7.5. Que permanecerem em desconformidade com valores e percentuais
constantes neste Termo de Referéncia.

4.7.6. Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serao cobrados pela
CONTRATADA.

4.7.7. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos,
planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de pregos da
FENAPRO e com os precgos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE,
acompanhada de exemplar da referida tabela.

4.7.8. Os honorarios de que tratam os subitens 4.7.4.3.1 a 4.7.4.4. Serdo
calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndao acrescido o valor dos
tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

4.7.8.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas apds julgamento das
Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condigoes
estabelecidas neste Edital e seus anexos.



4.7.8.2. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o
expresso por extenso, a Comissao Especial de Contratacdo considerard o preco por
extenso .

4.7.9. Julgamento final das propostas técnicas

4.7.9.1. O julgamento final das Propostas Técnicas, nos termos do art. 52 da Lei n.
12.232/2010, sera processado de acordo com o rito previsto na Lei n? 14.133/2021
para o tipo Melhor Técnica.

4.7.10. A CONTRATADA néo fara jus a:

4.7.10.1. Honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servigos
prestados por fornecedores referentes a producdao de pecas e materiais cuja
distribuicdao proporcione a ela o Desconto Padrdo de Agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11, da Lei n°® 4.680/1965;

4.7.10.2. Nenhuma remunerac¢ao ou desconto de agéncia quando da utilizacao, pela
CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de comunicagdo e divulgacdo, em qualquer agao Publicitaria pertencente a
este Contrato.

4.7.10.3. As formas de remuneracado estabelecidas nesta cldusula poderdao ser
renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagao ou da
prorrogacgao deste contrato.

4.7.11. A CONTRATADA fard jus ao Desconto Padrao de Agéncia concedido pelos
veiculos de comunicagdo e divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n°
4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execucdo da Lei n° 4.680,
aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966.

4.7.12. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA
pela concepcao, execucao e ou distribuicao de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n° 12.232/2010, excluindo-se os
valores de ndo-midia, producdo e servigos internos, proprios de agéncia, os quais
nao ensejam o Desconto Padrao de Agéncia.

4.7.13. Quanto ao pagamento de cada uma das faturas exclusivamente de
veiculagdo, a CONTRATADA repassara a CONTRATANTE, sob forma de desconto o
percentual minimo de 3% (trés por cento) do Desconto Padrédo de Agéncia a que faz
jus, de acordo com o disposto na Lei n° 4.680/65 e no Decreto n° 57.690/66,
observando os parametros contidos no ANEXO B da norma, instituido pelo item 4.4
das Normas Padrdo da atividade Publicitiria editada pelo CENP (Conselho
Executivo das Normas Padrdo), até o limite de R$ 25.000.000,00 (vinte e cinco
milhoes de reais) investidos exclusivamente em veiculagéo.

4.7.14. Nas veiculagOes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, com
as tabelas de pregos dos veiculos de comunicagdo e divulgagdo programados,
declaragdo expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de pregos
no que diz respeito a remuneracao da agéncia.

4.7.15. Para efeito do art. 63, § 12 da Lei n°® 14.133/2021, a CONTRATADA declara
que os valores constantes dessa proposta de precos compreendem a integralidade
dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicéao
Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convencoes coletivas de
trabalho e nos termos de ajustamento de condutas vigentes na data de entrega das
propostas.

4.7.16. Dos direitos Autorais

4.7.16.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor
das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), campanhas, pecas e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e
criados em decorréncia deste contrato.

4.7.16.2. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de
remuneracao definidas nos subitens 4.7.4.3.1 a 4.7.4.3.5.

4.7.16.3. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos
diretamente ou através de terceiros, ap6s a vigéncia deste contrato, sem que lhe
caiba qualquer oOnus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou
fornecedores.



4.7.16.4. Com vistas as contratagOes para a execugao de servigos que envolvam
direitos de autorais conexos, a CONTRATADA solicitard dos fornecedores, quando
determinada pela CONTRATANTE, orcamentos que prevejam a cessao dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

4.7.16.5. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessdo e condicionara contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, or¢camento
ou contrato, de cldusulas em que o fornecedor garanta a cessdo pelo prazo definido
pela CONTRATANTE, em cada caso e se declare ciente e de acordo com as
condigbes estabelecidas neste contrato.

4.7.16.6. Na reutilizagcdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relacao ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo 100% (cem por cento). Para a
reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de
trés simples.

4.7.16.7. O valor inicialmente contratado poderd ser reajustado tendo como
parametros bdsicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
maximo, a variagcdo do IPCA - IBGE - desde que decorrido pelo menos um ano da
cessao original dos direitos.

4.7.16.8. Na reutilizagcdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relacao ao valor original da cessdao de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 100 %
(cem por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo
sera obtido pela regra de trés simples.

4.7.16.9. Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas Publicitarias, conforme
previsto nos subitens 4.7.16.6 e 4.7.16.8, o valor a ser pago pela CONTRATANTE
sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos e qualidade e os pregos
praticados no mercado, obedecidos aos percentuais maximos definidos neste
Contrato.

4.7.16.10. Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo
de producao.

4.7.16.11. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos
cachés, os de cessao de direito de uso de obras consagradas, incorporadas a peca e
os de cessao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos
de producdo aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no
subitem 4.7.1.

4.7.16.12. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que
vier a celebrar com fornecedores nos casos de tomadas de imagens que nao
impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

I - A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que
poderd, a seu juizo, utilizar referidos direito, diretamente ou por intermédio de
terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do
servigos, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE
qualquer O6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

IT - Que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE
podera solicitar cépia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia
compativel com seu uso e destinagdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra
empresa com que venha a manter contrato para prestacdo de servigos;

III - Que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo referida nos
incisos anteriores serd considerada como ja incluida no custo de produgao.

4.8. Das condicoes de participacoes

4.8.1. Nao poderao participar desta licitacdao os interessados:

4.8.1.1. Impedidos de contratar no ambito da Administracdo Publica direta e
indireta no Municipio de Porto Velho, nos termos do art. 156, inciso III, § 4° da Lei

n°® 14.133/2021;

4.8.1.2. Declarados inidéneos para licitar ou contratar com a Administragédo



Publica, na forma do art. 156, inciso IV, § 5° da Lei n°® 14.133/2021;

4.8.1.3. Estrangeiros que nao tenham representacdo legal no Brasil com poderes
expressos para receber citacao e responder administrativa e judicialmente;

4.8.1.4. Enquadrados nas vedagOes previstas no art. 14 da Lei n° 14.133/2021,
inclusive quanto aos membros da Comissao;

4.8.1.5. Entidades empresariais cujo sécio, ou, no caso de sociedades andnimas,
cujo diretor seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade, até terceiro grau, inclusive, assim como com servidores ocupantes de
cargos de direcdo, chefia e assessoramento vinculados direta ou indiretamente as
unidades situadas na linha hierarquica da area encarregada da licitagao;

4.8.1.6. Entidades empresariais que estejam sob faléncia, concurso de credores, em
processo de dissolucao total ou liquidacdo;

4.8.1.7. Em regime de consércio, qualquer que seja sua forma de constituigdo, e
empresas controladas, coligadas, interligadas ou subsididrias entre si;

4.8.1.7.1. Néao é cabivel a participagao de consércios, uma vez que a execucgao é
integralmente atribuida a unica entidade empresarial, cabendo a ela a organizacdo
de todos os elementos necessarios para consecuc¢ao do objeto.

4.8.1.7.2. Ademais, vale ressaltar que o art. 29, § 32 e 42, da Lei n°12.232/2010
restringe a possibilidade de contratagdo simultanea, conforme a seguir:

“Art. 22 [...] Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacao e a supervisao da execucao externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em
geral.

§ 3° Na contratagdo dos servicos de publicidade, faculta-se a adjudicacdo do objeto
da licitagdo a mais de uma agéncia de propaganda, sem a segregacdo em itens ou
contas publicitdrias, mediante justificativa no processo de licitagao.

§ 4° Para a execucgao das agées de comunicagdo publicitarias realizadas no ambito
dos contratos decorrentes das licitagGes previstas no § 30 deste artigo, o 6rgéo ou a
entidade deverd, obrigatoriamente, instituir procedimento de selecao interna entre
as contratadas, cuja metodologia serd aprovada pela administracdo e publicada na
imprensa oficial.

4.8.1.8. Pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgagéo do
edital, tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploracao
de trabalho infantil, por submissao de trabalhadores a condigées analogas as de
escravo ou por contratacdo de adolescentes nos casos vedados pela legislacao
trabalhista.

4.8.2. E vedada a subcontratacdo, cessdo ou transferéncia no todo ou em parte do
objeto licitado.

4.8.3. Casos excepcionais devem ser notificados por escrito para a Prefeitura do
Municipio de Porto Velho/Rondénia que adotara as medidas cabiveis resguardado o
interesse publico.

4.9. Da garantia da contratacao

4.9.1. O adjudicatario, no prazo de 30 (trinta) dias uteis apds a assinatura do Termo
de Contrato ou o aceite do instrumento equivalente, prestard garantia no valor
correspondente a 5% (cinco) do valor do contrato, no maximo, a qual sera liberada
conforme o disposto no art. 100 da Lei n° 14.133/2021, desde que cumpridas as
obrigacgdes contratuais.

4.9.2. A inobservancia do prazo fixado para a prestacdo da garantia autoriza a
Contratante a promover o bloqueio dos pagamentos devidos a Contratada, até o
limite de 5% (cinco) do valor do contrato, a titulo de garantia, ou a rescindir o
contrato, nos termos da Lei n® 14.133/2021.

4.9.3. O bloqueio efetuado ndo gera direito a nenhum tipo de compensacao
financeira a Contratada.



4.9.4. A Contratada, a qualquer tempo, podera substituir o bloqueio efetuado por
quaisquer das modalidades de garantia admitidas pela Lei n? 14.133/2021.

4.9.5. A validade da garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, devera
abranger um periodo de 90 dias apos o término da vigéncia contratual.

4.9.6. A garantia assegurard, qualquer que seja a modalidade escolhida, o
pagamento de:

4.9.6.1. Prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto do contrato e do néo
adimplemento das demais obrigacdes nele previstas;

4.9.6.2. Prejuizos diretos causados a Administracao, decorrentes de culpa ou dolo
durante a execucgao do contrato;

4.9.6.3. Multas moratérias e punitivas aplicadas pela Administracdo a Contratada;
e

4.9.6.4. Obrigacoes trabalhistas e previdencidrias de qualquer natureza e para com
o FGTS, nao adimplidas pela Contratada, quando couber.

4.9.7. Cabera a Contratada optar por uma das seguintes modalidades de garantia:

4.9.7.1. Caucdo em dinheiro ou em titulos da divida publica emitidos sob a forma
escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagdo e de custddia
autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados por seus valores econémicos,
conforme definido pelo Ministério da Economia;

4.9.7.2. Seguro-garantia;

4.9.7.3. Fianca bancéaria emitida por banco ou instituicdo financeira devidamente
autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil;

4.9.7.4. Titulo de capitalizacdo custeado por pagamento tUnico, com resgate pelo
valor total

4.9.8. A garantia em dinheiro deverd ser efetuada na Caixa Econdémica Federal, em
conta especifica, com correcao monetaria, em favor da Contratante.

4.9.9. A modalidade seguro-garantia somente serd aceita se contemplar todos os
eventos indicados no subitem 4.7.3., observada a legislagdo que rege a matéria.

4.9.10. No caso de garantia na modalidade de fianca bancéria, deverd constar
expressa renuncia do fiador aos beneficios do art. 827 do Cédigo Civil.

4.9.11. No caso de alteragdo do valor do contrato, ou prorrogacdo de sua vigéncia, a
garantia devera ser readequada ou renovada nas mesmas condigoes.

4.9.12. Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente em pagamento de
qualquer obrigacao, a Contratada obriga-se a fazer a respectiva reposigdo no prazo
maximo de 10 (dez) dias tuteis, contados da data em que for notificada.

4.9.13. A Contratante executara a garantia na forma prevista na legislagdo que rege
a matéria.

4.9.14. A garantia prestada pela Contratada serd liberada ou restituida apds a
execucao do contrato e, quando em dinheiro, atualizada monetariamente.

4.9.15. Serda considerada extinta a garantia:

4.9.15.1. Com a devolugdo da apdlice, carta fianga ou autorizagdo para o
levantamento de importancias depositadas em dinheiro a titulo de garantia,
acompanhada de declaragdo da Contratante, mediante termo circunstanciado, de
que a Contratada cumpriu todas as cldusulas do Contrato;

4.9.15.2. No prazo de até 90 (noventa) dias apds o término da vigéncia do contrato,
caso a Administracdo nao comunique a ocorréncia de sinistros, quando o prazo sera
ampliado, nos termos da comunicacao.

4.9.16. O garantidor ndo é parte para figurar em processo administrativo
instaurado pela Contratante com o objetivo de apurar prejuizos ou aplicar sangées a
Contratada.

4.9.17. A Contratada autoriza a Contratante a reter, a qualquer tempo, a garantia,



na forma prevista no Edital e no Contrato.

5. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO

5.1. A execucao do objeto seguira a seguinte dinamica:

5.1.2. Inicio da execuc¢ao do objeto: a partir da data de assinatura do contrato;

5.1.3. Descrigdo detalhada dos métodos, rotinas, etapas, procedimentos, frequéncia
e periodicidade de execucao do trabalho estdao descritos conforme abaixo:

a) A execugdo das campanhas publicitarias serd iniciada mediante o envio, por e-
mail institucional ou sistema integrado a ser desenvolvido pela empresa contratada,
do respectivo briefing, previamente autorizado pelo Superintendente Municipal de
Comunicacao (SMC). Este documento conterd todos os elementos essenciais para a
concepgdo estratégica da campanha, incluindo a contextualizagao do fato gerador
(histdrico), os objetivos institucionais pretendidos, o publico-alvo, a mensagem
principal a ser transmitida, a duracdo da campanha (prazo de inicio e fim), os
formatos requeridos e demais diretrizes necessarias a adequada elaboracdo da
proposta criativa.

b) A partir do recebimento do briefing, a empresa contratada terd o prazo de até
07 (sete) dias tuteis para apresentar a proposta conceitual da campanha, a qual
devera ser encaminhada a SMC, por meio eletronico ou sistema integrado utilizado
pela empresa, contendo a linha criativa, abordagem estratégica, justificativas
técnicas e elementos de identidade visual e textual que nortearao a producao das
pecas;

c) A equipe técnica da SMC analisard a proposta conceitual em até 03 (trés)
dias uteis, emitindo parecer quanto a sua adequagao aos objetivos institucionais e a
qualidade técnica criativa da solugdo apresentada;

d) Caso a proposta conceitual nao seja aprovada, sera concedido o prazo de até 03
(trés) dias uteis para realizar os ajustes necessarios, conforme apontamentos
detalhados emitidos pela area técnica;

e) Apos o reenvio da proposta com os devidos ajustes, a area técnica terd até 02
(dois) dias tteis para proceder com a aprovagdo final da fase conceitual;

f) Concluida e aprovada a etapa conceitual, a contratada terd o prazo de até 07
(sete) dias uteis para desenvolver e apresentar o conjunto de pecgas publicitarias
previstas, incluindo, spots, videos, banners digitais ou fisicos, pegas graficas,
roteiros para midias tradicionais e digitais, animacdes, cards e demais materiais de
veiculagao definidos no plano de midia;

g) A &rea técnica da SMC analisard o conjunto de pecas publicitarias no prazo de até
03 (trés) dias uteis, avaliando critérios como adequacdo a identidade institucional,
clareza da mensagem, apelo visual e consonancia com os objetivos estratégicos da
campanha;

h) Caso alguma peca nao seja aprovada, serd concedido prazo de até 03 (trés) dias
Gteis para realizacdo dos ajustes apontados pela equipe técnica, observando
fielmente as orientagdes emitidas;

i) Apds o reenvio das pecas ajustadas, a SMC tera até 02 (dois) dias uteis para
efetuar a aprovagédo final do contetido produzido;

j) Com as pecas devidamente aprovadas, a contratada devera elaborar e encaminhar
o plano de midia , que deverd detalhar a estratégia de veiculacdo das pecas nos
veiculos de comunicagdo selecionados, especificando formatos, cronograma de
insercodes, estimativas de alcance e justificativas técnicas para a distribuigdo
proposta;

1) O plano de midia sera analisado pela area técnica no prazo de até 03 (trés) dias
uteis, devendo ser avaliado antes da efetiva veiculagdo da campanha;

m) Concluida a execugao da campanha conforme o periodo estabelecido no briefing,
a empresa contratada devera, no prazo maximo de até 10 (dez) dias uteis,
apresentar relatorio consolidado de execucdo e resultado, contendo a relagdo
detalhadas dos valores executados por veiculo de comunicacao, descrigao dos meios
utilizados, métricas alcance, engajamento e efetividade das acgbes veiculadas,

valores correspondentes a remuneracao da agéncia, valor total executado da
campanha, dentre outras informacgdes pertinentes.



n) O relatorio deverd ser encaminhado, exclusivamente, ao Superintendente
Municipal de Comunicacdo (SMC), por meio de sistema eletrénico ou sistema
integrado utilizado pela empresa, que permita a visualizacdo clara dos indicadores
de desempenho e resultados mensuraveis obtidos.

5.2. Local e horario da prestacao dos servicos

5.2.1. Os servicos serao prestados no Municipio de Porto Velho-RO em local e
horério, de acordo com a demanda de servigo.

5.3. Condicoes de Entrega:

5.3.1. A emissao da Nota Fiscal/Fatura deve ser precedida do recebimento
definitivo dos servigos, nos termos abaixo:

5.3.1.1. No prazo de até 5 (cinco) dias corridos, do adimplemento da parcela, a
Contratada deverd entregar toda a documentacdo comprobatéria do cumprimento
da obrigacao contratual.

5.3.1.2. O recebimento provisorio sera realizado pelo fiscal técnico e setorial ou
pela equipe de fiscalizacdo apds a entrega da documentacdo acima, da seguinte
forma:

5.1.1.2.1. A Contratante realizard inspe¢ao minuciosa de todos o0s servigos
executados, por meio de profissionais técnicos competentes, acompanhados dos
profissionais encarregados pelo servico, com a finalidade de verificar a adequagao
dos servicos e constatar e relacionar os arremates, retoques e revisoes finais que se
fizerem necessarios;

5.3.1.3. Para efeito de recebimento provisério, ao final de cada periodo de
faturamento, o fiscal técnico do contrato apurard o resultado das avaliagdes da
execucao do objeto e, se for o caso, a analise do desempenho e qualidade da
prestacdo dos servigos realizados em consonancia com os indicadores previstos, que
podera resultar no redimensionamento de valores a serem pagos a Contratada,
registrando em relatério a ser encaminhado ao gestor do contrato;

5.3.1.4. A Contratada fica obrigada a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou
substituir, sem 6nus a CONTRATANTE, no todo ou em parte, o objeto em que se
verificarem vicios, defeitos ou incorregdes resultantes da execugdo ou materiais
empregados, cabendo a fiscalizagdo nao atestar a ultima e/ou Unica medigdo de
servigos até que sejam sanadas todas as eventuais pendéncias que possam vir a ser
apontadas no Recebimento Provisorio;

5.3.1.5. O recebimento provisério também ficard sujeito, quando cabivel, a
conclusdo de todos os testes de campo e a entrega dos Manuais e Instrucdes
exigiveis;

5.3.1.6. No prazo de até 10 (dez) dias corridos, a partir do recebimento dos
documentos da Contratada, cada fiscal ou a equipe de fiscalizagdo devera elaborar
relatério circunstanciado em consonéncia com suas atribuigdes, e encaminha-lo ao
Gestor do Contrato;

5.3.1.7. Seré considerado como ocorrido o recebimento provisério com a entrega do
relatério circunstanciado ou, em havendo mais de um a ser feito, com a entrega do
ultimo;

5.3.1.8. Na hipotese de ndo se proceder tempestivamente a verificacao a que se
refere o subitem anterior, reputar-se-4 como realizada, consumando-se o
recebimento provisério no dia do esgotamento do prazo.

5.3.1.9. No prazo de até 10 (dez) dias corridos, a partir do recebimento provisério
dos servigos, o Gestor do Contrato devera providenciar o recebimento definitivo, ato
que concretiza o atesto da execucdo dos servigos, obedecendo as seguintes
diretrizes:

5.3.1.9.1. Realizar a andlise dos relatérios e de toda a documentacao apresentada
pela fiscalizacdo e, caso haja irregularidades que impecam a liquidacdo e o
pagamento da despesa, indicar as clausulas contratuais pertinentes, solicitando a
Contratada, por escrito, as respectivas correcoes;

5.3.1.9.2. Realizar a analise dos relatérios e de toda a documentacao apresentada
pela fiscalizacdo e, caso haja irregularidades que impecam a liquidacdo e o
pagamento da despesa, indicar as clausulas contratuais pertinentes, solicitando a



Contratada, por escrito, as respectivas corregoes;

5.3.1.9.3. Emitir Termo Circunstanciado para efeito de recebimento definitivo dos
servigos prestados, com base nos relatérios e documentagoes apresentadas; e

5.3.1.9.4. Comunicar a empresa para que emita a Nota Fiscal ou Fatura, no prazo
de 10 (dez) dias uteis, informando o valor exato dimensionado pela fiscalizagao.

5.3.1.10. A contratada deverd observar, junto aos fornecedores (prestadores de
servigos) as seguintes condigoes:

a) Apresentar Nota Fiscal do fornecedor compativel com o nome da empresa citada
no campo especifico da Nota Fiscal, de modo a nao haver divergéncias entre a nota
fiscal apresentada e o nome da empresa informado pela contratada;

b) Os fornecedores que nao sao optantes do Simples Nacional deverdao declarar o
imposto IRRF na nota fiscal;

c) Os fornecedores deverdo apresentar as aliquotas devidas nas notas fiscais,
conforme Simples Nacional;

d) Os fornecedores regularmente optantes pelo Simples Nacional, nos termos da Lei
Complementar n? 123, de 2006, ndo sofrerao a retencao tributdria quanto aos
impostos e contribuicdes abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento
ficard condicionado a apresentagdo de comprovacgdo, por meio de documento oficial,
de que faz jus ao tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei
Complementar.

d1l) Havendo a alteracdo no regime tributdrio devera ser solicitado a exclusao do
regime, bem como informado a CONTRATANTE para as devidas retencoes
tributdrias nos termos da legislagédo vigente;

5.3.1.11. O recebimento provisério ou definitivo do objeto ndo exclui a
responsabilidade da Contratada pelos prejuizos resultantes da incorreta execucgao
do contrato, ou, em qualquer época, das garantias concedidas e das
responsabilidades assumidas em contrato e por forca das disposicOes legais em
vigor (Lei n°® 10.406, de 2002).

5.3.1.12. Os servigos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em
desacordo com as especificagdes constantes neste Termo de Referéncia e na
proposta, devendo ser corrigidos, refeitos ou substituidos no prazo fixado pelo fiscal
do contrato, as custas da Contratada, sem prejuizo da aplicacdo de sangoes.

6. MODELO DE GESTAO DA CONTRATACAO

6.1. Gestores e Fiscais de Contratos:

6.1.1. Os gestores e os fiscais de contratos e os respectivos substitutos serao
representantes da administracao designados pela autoridade méxima do érgdo ou da
entidade, ou por quem as normas de organizacao administrativa indicarem, para

exercer as funcoes estabelecidas no art. 21 ao art. 24, observados os requisitos
estabelecidos no art. 10 do Decreto n? 11.246/2022.

6.1.2. Para o exercicio da fungdo, o gestor e os fiscais de contratos deverao ser
formalmente cientificados da indicacdao e das respectivas atribuicoes antes da
formalizacao do ato de designacao

6.1.3. Na designacao de que trata o caput, serdao considerados:

6.1.3.1. A compatibilidade com as atribuigoes do cargo;

6.1.3.2. A complexidade da fiscalizacao;

6.1.3.3. O quantitativo de contratos por agente publico; e

6.1.3.4. A capacidade para o desempenho das atividades.

6.1.4. Gestor de Contrato:

6.4.1. Cabera ao gestor do contrato e, nos seus afastamentos e seus impedimentos
legais, ao seu substituto, em especial:

6.4.1.1. Coordenar as atividades relacionadas a fiscalizagdo técnica, administrativa
e setorial, de que tratam os incisos II, III e IV do caput do art. 19 do Decreto n2



11.246/2022.

6.4.1.2. Acompanhar os registros realizados pelos fiscais do contrato das
ocorréncias relacionadas a execucgao do contrato e as medidas adotadas, e informar
a autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua competéncia;

6.4.1.3. Acompanhar a manutencdao das condigdes de habilitacao do contratado,
para fins de empenho de despesa e de pagamento, e anotar os problemas que
obstem o fluxo normal da liquidacao e do pagamento da despesa no relatério de
riscos eventuais;

6.4.1.4. Coordenar a rotina de acompanhamento e de fiscalizagao do contrato, cujo
historico de gerenciamento deverd conter todos os registros formais da execucéo, a
exemplo da ordem de servigo, do registro de ocorréncias, das alteracbes e das
prorrogacdes contratuais, e elaborar relatério com vistas a verificacdo da
necessidade de adequacgoOes do contrato para fins de atendimento da finalidade da
administracao;

6.4.1.5. Coordenar os atos preparatérios a instrucao processual e ao envio da
documentacao pertinente ao setor de contratos para a formalizacdo dos
procedimentos de que trata o inciso I do caput do art. 19;

6.4.1.6. Elaborar o relatério final de que trata a alinea “d” do inciso VI do § 32 do
art. 174 da Lei n? 14.133, de 2021, com as informacdes obtidas durante a execucao
do contrato;

6.4.1.7. Coordenar a atualizacdo continua do relatdrio de riscos durante a gestdo do
contrato, com apoio dos fiscais técnico, administrativo e setorial;

6.4.1.8. Emitir documento comprobatdério da avaliacdo realizada pelos fiscais
técnico, administrativo e setorial quanto ao cumprimento de obrigagdes assumidas
pelo contratado, com mencgédo ao seu desempenho na execugao contratual, baseado
em indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades
aplicadas, a constarem do cadastro de atesto de cumprimento de obrigacoes
conforme disposto em regulamento;

6.4.1.9. Realizar o recebimento definitivo do objeto do contrato referido no art. 25,
mediante termo detalhado que comprove o atendimento das exigéncias contratuais;
e

6.4.1.10. Tomar providéncias para a formalizacdo de processo administrativo de
responsabilizacdao para fins de aplicacao de sancgoes, a ser conduzido pela comissao
de que trata o art. 158 da Lei n? 14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo setor
competente para tal, conforme o caso.

6.1.5. Fiscal Técnico:

6.1.5.1. Caberd ao fiscal técnico do contrato e, nos seus afastamentos e seus
impedimentos legais, ao seu substituto, em especial:

6.1.6.2. Prestar apoio técnico e operacional ao gestor do contrato com informacoes
pertinentes as suas competéncias;

6.1.6.3. Anotar no histérico de gerenciamento do contrato todas as ocorréncias
relacionadas a execucgdo do contrato, com a descrigdo do que for necessario para a
regularizagao das faltas ou dos defeitos observados;

6.1.6.4. Emitir notificagdes para a corregao de rotinas ou de qualquer inexatidao ou
irregularidade constatada, com a definicao de prazo para a corregao;

6.1.6.5. Informar ao gestor do contato, em tempo hdbil, a situagdo que demandar
decisdo ou adogao de medidas que ultrapassem a sua competéncia, para que adote
as medidas necessarias e saneadoras, se for o caso.

6.1.6.6. Comunicar imediatamente ao gestor do contrato quaisquer ocorréncias que
possam inviabilizar a execucdo do contrato nas datas estabelecidas;

6.1.6.7. Fiscalizar a execucao do contrato para que sejam cumpridas as condicoes
estabelecidas, de modo a assegurar os melhores resultados para a administracao,
com a conferéncia das notas fiscais e das documentacées exigidas para o pagamento
e, apos o ateste, que certifica o recebimento provisério, encaminhar ao gestor de
contrato para ratificagao;



6.1.6.8. Comunicar ao gestor do contrato, em tempo hdbil, o término do contrato
sob sua responsabilidade, com vistas a renovagdo tempestiva ou a prorrogacgao
contratual;

6.1.6.9. Participar da atualizacdo do relatério de riscos durante a fase de gestdao do
contrato, em conjunto com o fiscal administrativo e com o setorial, conforme o
disposto no inciso VII do caput do art. 21 do Decreto n? 11.246/2022.

6.1.6.10. Auxiliar o gestor do contrato com as informacdes necessarias, na
elaboracao do documento comprobatorio da avaliacdo realizada na fiscalizagdo do
cumprimento de obrigagdes assumidas pelo contratado, conforme o disposto no
inciso VIII do caput do art. 21; e

6.1.6.11. Realizar o recebimento provisério do objeto do contrato referido no art.
25 Decreto n? 11.246/2022 mediante termo detalhado que comprove o
cumprimento das exigéncias de carater técnico.

6.1.6.12. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as
clausulas avencadas e as normas da Lei n® 14.133, de 2021 e Decreto n?
11.246/2022, e cada parte respondera pelas consequéncias de sua inexecucao total
ou parcial.

6.1.5.13. A fiscalizacao pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade,
Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucdao dos servigos
objeto deste contrato.

6.1.5.14. A nao aceitacao de algum servigo, no todo ou em parte, nao implicara a
dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

6.1.5.15. A CONTRATADA adotara as providéncias necessdarias para que qualquer
execucgao, referente a produgdo, distribuicdo ou veiculacdo, considerada néo
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela
fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

6.1.5.16. A autorizacdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos
executados pela CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos
especializados ndo a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita
execucgdo técnica e comprovacgao das veiculagdes e dos servigos.

6.1.5.17. A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.

6.1.5.18. A CONTRATADA permitird e oferecerd condigées para a mais ampla e
completa fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacoes,
propiciando o acesso a documentacdo pertinente e aos servigos em execucdo e
atendendo as observacgoes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

6.1.5.19. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

6.1.5.20. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos
objeto deste contrato, com representante credenciado pela CONTRATADA.

6.1.5.21. A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo
menos, dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze)
meses.

6.1.5.22. A avaliagdo serd considerada pela CONTRATANTE para: apurar a
necessidade de solicitar da(s) CONTRATADA(S) corregées que visem maior
qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogacdo de vigéncia ou rescisao
contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracdes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitagdo técnica em licitagcGes

7. DOS CRITERIOS DE MEDICAO E DE PAGAMENTO

7.1. Apdés o recebimento dos servicos, o pagamento devera ser efetuado
mensalmente, conforme medicdo pela CONTRATADA e ratificada pela Comissao de
fiscalizacdo em até 30 (trinta) dias do més subsequente a prestagdo dos servigos
relativos ao més da competéncia da prestagado dos servigos, observando-se ainda, o
cumprimento integral das disposi¢ées contidas neste Termo de Referéncia;



7.2. O pagamento devera ser efetuado mediante a apresentacdo de Nota Fiscal
acompanhada das devidas requisicoes que deram origem ao fornecimento pela
contratada, devidamente atestadas pela Administragdo, conforme disposto no art.
141 da Lein® 14.133 de 2021.

7.3. Nao sera efetuado qualquer pagamento de parcela controvertida a (s) empresa
(s) Contratada (s) enquanto houver pendéncia de liquidacao da obrigacao financeira
em virtude de penalidade ou inadimpléncia contratual.

7.4. Quando da ocorréncia de eventuais atrasos de pagamento provocados
exclusivamente pela CONTRATANTE, o valor devido deverd ser acrescido de
atualizagdo financeira, e sua apuragao se fara desde a data de seu vencimento até a
data do efetivo pagamento, em que os juros de mora serao calculados a taxa de 0,5%
(meio por cento) ao més, ou 6% (seis por cento) ao ano, mediante aplicacdo das
seguintes férmulas:

EM=1IxNxVP
Onde: EM = Encargos moratorios;

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo
pagamento;

VP valor da parcela paga:
I = Indice de compensacéo financeira = 0,00016438, assim apurado:

I=_((OX) I=_(6/100) I=0,00016438
365 365

TX = Percentual da taxa anual = 6%

7.5. Ocorrendo erro no documento da cobranca, este serd devolvido e o pagamento
sera sustado para que a Contratada tome as medidas necessarias, passando o prazo
para o pagamento a ser contado a partir da data da reapresentacao do mesmo.

7.6. Caso se constate erro ou irregularidade na Nota Fiscal, a ADMINISTRACAO, a
seu critério, poderd devolver, para as devidas correcgées, ou aceita-las, com a glosa
da parte que considerar indevida.

7.7. Na hipdétese de devolugdo, a Nota Fiscal serd considerada como néo
apresentada, para fins de atendimento das condigdes contratuais.

7.8. A administracdo ndo pagard, sem que tenha autorizacdo prévia e formalmente,
nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, seja
ou ndo instituigdes financeiras, a excecao de determinacgdes judiciais, devidamente
protocoladas no érgéao.

7.9. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservéancia, pela licitante, de prazo de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

7.10. A ADMINISTRACAO efetuard retencédo, na fonte, dos tributos e contribuicdes
sobre todos os pagamentos a CONTRATADA.

7.11. E condicéo para o pagamento do valor constante de cada Nota Fiscal/Fatura, a
apresentacao de Prova de Regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de
Servico (FGTS), com o Instituto Nacional do Seguro Social (INSS), e Certidao
Negativa da Receita Estadual, Certiddo Negativa Municipal e Certiddao Negativa
Federal, Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT podendo ser verificadas
nos sitios eletrénicos.

8. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR

8.1. A forma de selecdo e critério de julgamento da proposta: LICITACAO na
Modalidade CONCORRENCIA na forma PRESENCIAL, com adocdo do critério de
julgamento MELHOR TECNICA, observadas as especificacbes técnicas e os
parametros minimos de desempenho definidos neste instrumento, nos termos do
inciso III, art. 33 da Lein. 14.133/2021 e art. 52 da Lei n. 12.2328/2010.

8.2. Da Habilitacao

8.2.1. As Exigéncias de Habilitacdo: Nos procedimentos administrativos para
contratacao, a Administracao tem o dever de verificar os requisitos de habilitacao



estabelecidos nos artigos 62 a 69 da Lei n. 14.133/2021; as quais estdo
estabelecidas neste Termo e no Edital de licitacao.

8.3. Da Qualificacao Técnica e Documentos Complementares

a) Declaragao(0es), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a empresa participante prestou ou presta a(s)
declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta contratagao,
representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 1.1 do Termo de
Referéncia;

b) O atestado de capacidade técnica emitido por pessoa juridica de direito privado
devera ser apresentado contendo as informacgdes de quem o emitiu (razao social da
empresa, CNP], enderecgo, telefone de contato) e identificacdo da pessoa fisica
responsavel pela emissdao do mesmo (Nome, Cargo/Funcao);

c) Para a comprovacao dos servigos exigidos serd admitido o somatério de
atestados;

d) Somente serdao aceitos atestados expedidos apds a conclusdo do contrato ou se
decorrido, pelo menos, um ano do inicio de sua execugao, exceto se firmado para ser
executado em prazo inferior.

8.3.1. Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas- Padrao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigbes técnicas de agéncias
de propaganda, conforme disposto no § 12 do art. 42 da Lei n® 12.232/2010;

al) O certificado de qualificacao técnica de funcionamento emitido para a matriz da
agéncia valera para a filial;

a2) O documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua
validade verificada pela Comissao Especial de Contratacao.

8.3.2. Outras declaracoes e comprovantes
8.3.3. A empresa participante devera também prestar as seguintes declaracdes:

a) Declaracdo formal que o licitante atende aos requisitos de habilitagdo, e o
declarante responderd pela veracidade das informagdes prestadas, na forma da lei
(art. 63, I, da Lei n® 14.133/2021).

b) Declaracdo formal que cumpre a cota de aprendiz a que estd obrigada (artigo.
429 e seguintes da CLT), exigindo-lhe, por ocasiao da celebracdo do contrato, a
apresentacao de declaragao a respeito.

¢) Declaracdo formal de INEXISTENCIA DE VINCULO DE PARENTESCO COM
AGENTE PUBLICO nos termos do Art. 14, IV, da Lei Nacional n. 14.133/2021.

d) Declaracao Formal de cumprimento da Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais -
Lein® 13.709/2018.

e) Declaracao formal do participante afirmando ser Microempresa, Empresa de
Pequeno Porte ou Equiparado e que cumpra os requisitos estabelecidos na Lei
Complementar n? 123/2006, bem como os requisitos dispostos nos §§ 12 ao 32 do
artigo 42 da Lei n? 14.133/2021, quando se tratar de ME/EPP/EQUIP.;

f) Declaracao formal de que o participante nao possui em seu quadro pessoal, menor
de dezoito anos, empregado ou associado realizando trabalho noturno, perigoso ou
insalubre, e em qualquer trabalho, menor de dezesseis anos, salvo na condicdao de
aprendiz, a partir de quatorze anos, nos termos do inciso XXXIII, do artigo 72 da
Constituigdao Federal;

g) Declaracao formal do participante afirmando que nao é servidor publico e de que
nao possuir em seu quadro societario servidor publico da ativa, empregado de
empresa publica ou de sociedade de economia mista, por forgca da vedagao imposta
pelo artigo 18, inciso XII, da Lei n? 12.708/2012.

h) Declaracdo formal de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa
com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em
outras normas especificas, conforme inciso IV do artigo 63 da Lei n® 14.133/2021.

i) Declaracdo formal de que suas propostas econdémicas compreendem a



integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na
Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convencoes
coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigente na data de
entrega das propostas, conforme § 19 do artigo 63 da Lei n? 14.133/2021.

j) Declaracao formal de que a empresa participante tomou conhecimento de todas
as informacodes e das condigOes locais para cumprimento das obrigagdoes do objeto
deste Termo de Referéncia.

1) Declaracdo formal de que se sagrando vencedora da contratacdo centralizara o
comando da publicidade da CONTRATANTE em Porto Velho - RO, onde, para esse
fim, mantera preposto e/ou escritério, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA
podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para
servigos de criagdo e de producdo ou outros complementares ou acessorios que
venham a ser necessarios, desde que garantidas as condigées previamente
acordadas. (Modelo Préprio)

m)_Declaracao formal, elaborada proposta de maneira independente (modelo
préprio )

n) Declaracao formal Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira
independente (modelo préprio )

0) Declaracao formal Que a intencdao de apresentar a proposta elaborada para
participar dessa Concorréncia nao foi informada, discutida ou recebida de qualquer
outro participante potencial ou de fato da desta Concorréncia, por qualquer meio ou
por qualquer pessoa (modelo préprio )

p) Declaracdo formal Que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa,
influir na decisao de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa
Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida licitagdo (modelo proéprio )

q) Declaracao formal Que o conteido da proposta apresentada para participar
dessa Concorréncia ndo sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato dessa
Concorréncia antes da adjudicacdo do objeto da referida licitagdo; e (modelo
proprio )

r) Declaracdo formal Que o contetido da proposta apresenta para participar dessa
Concorréncia nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado,
discutido ou recebido de qualquer integrante da Prefeitura Municipal de Porto Velho
antes da abertura oficial das propostas. (modelo préprio )

8.3.4. As empresas participantes deverdao disponibilizar, quando solicitadas pela
Comissado Especial de Contratagdo, todas as informagdes necessarias a comprovagao
da legitimidade das declaracoes apresentadas.

8.4. Dos beneficios da Lei 123/2006 e suas alteracoes

8.4.1. Quanto a aplicagdo dos beneficios da Lei Federal n. 123/2006, para fins de
participacao nesta Licitacao, tratando-se de servigo, os quantitativos do objeto deste
termo estao classificados da seguinte forma:

a) CONTRATACAO COM VALORES ACIMA DE R$ 4.800.000,00 (quatro
milhoes e oitocentos mil reais), sendo eles destinados a AMPLA
CONCORRENCIA, cujo o valor exceda a receita anual bruta maxima admitida para
fins de enquadramento como Empresas de Pequeno Porte, fica limitada a
participacdo aos licitantes interessados em usufruir dos beneficios estabelecidos
pela Lei Complementar n? 123/2006, previsto no artigo 4° da Lei n. 14.133/2021.

9. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

9.1. A estimativa prévia de valor da contratacao foi realizada em conformidade com
art. 23, da Lei 14.133/2021:

“Art. 23. O valor previamente estimado da contratacdo devera ser compativel com os valores
praticados pelo mercado, considerados os precos constantes de bancos de dados publicos e as
quantidades a serem contratadas, observadas a potencial economia de escala e as peculiaridades
do local de execugdo do objeto. III - utilizacdo de dados de pesquisa publicada em midia
especializada, de tabela de referéncia formalmente aprovada pelo Poder Executivo federal e de
sitios eletroénicos especializados ou de dominio amplo, desde que contenham a data e hora de
acesso;

9.2. Tendo como base as informagdes e levantamentos realizados no Estudo Técnico



Preliminar, o valor da pretensa contratacdo encontra-se estimado em RS$
17.747.701.10 (Dezessete milhoes, setecentos e quarenta e sete mil,
setecentos e um reais e dez centavos).

10. OBRIGACOES DAS PARTES
10.1. Obrigacoes da contratada

10.1.1. A Agéncia de Propaganda que vier a ser contratada prestara os servigos
objeto do contrato, a partir de sua sede, filial ou escritorio instalado em Porto Velho.
Caso nao esteja ja instalada em Porto Velho, deverd providenciar, no prazo de 10
dias a partir da homologacao do resultado do certame que a declarou vencedora,
sua instalacao efetiva, com sede, filial ou escritério e com estrutura necesséaria e
suficiente para a execucao do objeto do contrato, mantendo equipe de profissionais
atuantes nas diversas equipes, como criagdo, planejamento, midia, atendimento e
outras necessdarias a execucao do escopo do contrato.

10.1.1.2. A comprovagao da experiéncia dos profissionais serd exigida apenas em
relacdo a Contratada, que devera apresentar antes do inicio da execucdo dos
servigos a comprovagao da formagdo e experiéncia requeridos , por meio de
Diplomas e curriculum.

10.1.1.2.2. A comprovagao da formagao académica e experiéncia dos profissionais
exigidos nas alineas “a” até “1” deste subitem serd exigida apenas em relagcao a
Contratada, que devera apresentar antes do inicio da execugdo dos servigos a
comprovacdao da formacdo e experiéncia requeridos, por meio de Diplomas e

curriculo.

10.1.1.3. Reparar, corrigir, remover ou substituir, as suas expensas, no total ou em
parte, no prazo fixado pelo fiscal do contrato, os servigos efetuados em que se
verificarem vicios, defeitos ou incorrecoes resultantes da execucdao ou dos materiais
empregados;

10.1.1.4. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execucao do
objeto, bem como por todo e qualquer dano causado a Prefeitura do Municipio de
Porto Velho/Rondo6nia, a Administracdo, devendo ressarcir imediatamente a
Administracao em sua integralidade, ficando a Contratante autorizada a descontar
da garantia, caso exigida no edital, ou dos pagamentos devidos a Contratada, o valor

correspondente aos danos sofridos;

10.1.1.5. Utilizar empregados habilitados e com conhecimentos basicos dos
servigos a serem executados, em conformidade com as normas e determinacoes em
vigor, comunicando por escrito quando houver alteracdo substancial em comparacao
com os curriculos apresentados na proposta;

10.1.1.6. Quando ndo for possivel a verificagdo da regularidade no Sistema de
Cadastro de Fornecedores - SICAF, a Contratada deverd entregar ao setor
responsavel pela fiscalizacdo do contrato, até o dia trinta do més seguinte ao da
prestacao dos servigos, a documentacao listada no art. 68 da Lei n? 14133/2021.

10.1.1.7. Responsabilizar-se pelo cumprimento das obrigacdes previstas em Acordo,
Convencao, Dissidio Coletivo de

Trabalho ou equivalentes das categorias abrangidas pelo contrato, por todas as
obrigacOes trabalhistas, sociais, previdencidrias, tributdrias e as demais previstas
em legislacdo especifica, cuja inadimpléncia nao transfere a responsabilidade a
Contratante;

10.1.1.8. Comunicar ao Fiscal do contrato, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas,
qualquer ocorréncia anormal ou acidente que se verifique no local dos servigos;

10.1.1.9. Prestar todo esclarecimento ou informacao solicitada pela Contratante ou
por seus prepostos, garantindo-lhes o acesso, a qualquer tempo, ao local dos
trabalhos, bem como aos documentos relativos a execucao dos servigos;

10.1.1.10. Paralisar, por determinacdao da Contratante, qualquer atividade que nao
esteja sendo executada de acordo com a boa técnica ou que ponha em risco a
seguranca de pessoas ou bens de terceiros;

10.1.1.11. Promover a guarda, manutencdo e vigilancia de materiais, ferramentas,
e tudo o que for necessario a execugdo dos servigos, durante a vigéncia do contrato;

10.1.1.12. Promover a organizacao técnica e administrativa dos servigos, de modo a



conduzi-los eficaz e eficientemente, de acordo com os documentos e especificagoes
que integram este Termo de Referéncia, no prazo determinado;

10.1.1.13. Conduzir os trabalhos com estrita observancia as normas da legislagdo
pertinente, cumprindo as determinacdes dos Poderes Piblicos, mantendo sempre
limpo o local dos servicos e nas melhores condicoes de seguranca, higiene e
disciplina;

10.1.1.14. Submeter previamente, por escrito, a Contratante, para andlise e
aprovacdo, quaisquer mudancas nos métodos executivos que fujam as especificagoes
do memorial descritivo;

10.1.1.15. Nao permitir a utilizacdo de qualquer trabalho do menor de dezesseis
anos, exceto na condicao de aprendiz para os maiores de quatorze anos; nem
permitir a utilizagao do trabalho do menor de dezoito anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre;

10.1.1.16. Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as
obrigacoes assumidas, todas as condicdes de habilitacdo e qualificacao exigidas na
licitagao;

10.1.1.17. Cumprir, durante todo o periodo de execucao do contrato, a reserva de
cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia ou para reabilitado da
Previdéncia Social, bem como as regras de acessibilidade previstas na legislacdo,
quando a Contratada houver se beneficiado da preferéncia estabelecida pela Lei no
13.146, de 2015;

10.1.1.18. A CONTRATADA obriga-se ainda, em atendimento ao disposto na Lei n®
13.709/2018 - Lei Geral de Protecao de Dados Pessoais (LGPD), a manter sigilo de
todas as informagdes sobre os dados pessoais e dados pessoais sensiveis, repassados
em decorréncia da execucdo da contratagdo, sendo vedado o repasse dessas
informacobes, salvo aquelas decorrentes de obrigacdes legais ou para viabilizar o
cumprimento do objeto contratado.

10.1.1.18.1. A CONTRATADA devera orientar e treinar seus empregados sobre os
deveres previstos na Lei n? 13.709, de 14 de agosto de 2018, adotando medidas
eficazes para protecao de dados pessoais a que tenha acesso por forca da execucao
deste contrato;

10.1.1.19. Cumprir, além dos postulados legais vigentes de ambito federal, estadual
ou municipal, as normas de seguranca da Contratante e, responsabilizar-se por
todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim,
quando for o caso, a legislacao estrangeira com relacao a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.

10.1.1.20. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servigos contratados.

10.1.1.21. Prestar os servigos dentro dos pardmetros e rotinas estabelecidos,
fornecendo todos os materiais, equipamentos e utensilios em quantidade, qualidade
e tecnologia adequadas, com a observancia as recomendacbes aceitas pela boa
técnica, normas e legislagao.

10.1.1.22. A CONTRATADA devera executar os servigos diretamente, com seus
préprios recursos, operando como organzacdao completa e fornecer servigos de
elevada qualidade devendo ainda:

10.1.1.23. Obter a aprovacao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar
despesas com bens e servicos especializados prestados por fornecedores, veiculagao
e qualquer outra relacionada com este contrato.

10.1.1.24. Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovacao do Plano de Midia de
cada campanha ou acgédo, relagdo dos meios, pracgas e veiculos dos quais sera possivel
e dos quais se revela impossivel obter o relatdrio de checagem de veiculagéo a cargo
de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

10.1.1.24.1. Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 10.1.1.24,
estudo prévio sobre os meios, pracas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais
se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculacdo a cargo de
empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade,
com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n? 12.232/2010.



10.1.1.24.2. No que concerne ao relatério de checagem de veiculagdo, a
CONTRATADA deverd apresenta-lo junto as faturas de veiculacao publicitaria e
demais documentos referentes a demonstracao do valor devido ao veiculo, tabela de
precos praticada pelo veiculo, descricdo dos descontos negociados e pedidos de
insercao ou documentos equivalentes.

10.1.1.24.3. Para elaboracdo do relatério de checagem de veiculacdo, a
CONTRATADA, obrigatoriamente e as suas expensas, deverd contratar empresa
independente e especializada em checagem de midia, responsével pela emissdo dos
relatérios que comprovem a efetiva veiculacao das pecas publicitarias.

10.1.1.24.4. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens
10.1.1.24 ou 10.1.1.24.1, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a
cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de
comunicacao ou de divulgacdo (mapa ou comprovante de veiculacdo ou insercdao ou
irradiacao e similares) e declaragédo de execugao, sob as penas do art. 299 do Cdédigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNP] da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa (quando
for o caso), dia e horéario da veiculagao;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea, a", a CONTRATADA
podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de comunicagao ou
de divulgacao (mapa ou comprovante de veiculagcdo ou insercao ou irradiagao e
similares) em que figure a declaracdo prevista alinea, a“ deste subitem, na frente ou
no verso desse documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde que
essa declaracdo seja assinada e que esse documento composto“ contenha todas as
informagées previstas, alinea, "a deste subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos alinea, a" e alinea al
deste subitem, a CONTRATADA poderd apresentar declaracao de execugdo, sob as
penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a
veiculacao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNP] da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao, local,
data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagéao.

b) Midia Exterior:

b1) Midia Out Off Home: relatério de exibigdo fornecido pela empresa que veiculou
a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagao, local e nome da
campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragcdo de execucdo, sob as
penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNP] da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicao, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, ou por empresa de checagem contratada, de que devem constar
fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos monitores/displays
programados, identificagao do local da veiculagao, quantidade de insercoes, nome
da campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de
declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacao, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNP] da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao;

b3) Carro de Som: relatério de veiculagao fornecido pela empresa que veiculou a
peca, com relatéorio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de
fundo que comprove a cidade em que a acgao foi realizada, acompanhado de
declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacao, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNP] da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao.

b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 1 (um)
minuto, de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de divulgacdo
contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som, onde seja possivel
identificar nome da campanha, dudio da pecga veiculada e local popular que
comprove a cidade onde foi realizada a veiculagao.

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou



relatério de veiculacdo emitido, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal, pela
empresa que veiculou a pecga, dependendo do que constar na relacao/estudo citados
nos subitens 10.1.1.24 ou 10.1.1.24.1

c.1. A CONTRATADA obrigatoriamente deverd contratar, as suas expensas,
ferramentas de mercado com certificacdo internacional para detectar e impedir
trafego invdlido (IVT), incluindo acessos automatizados (bots). Para tanto, sdo
exigidas solugdes como IAS, MOAT, DoubleVerify, Integral Ad Science ou
equivalentes, reconhecidas pelo IAB.

c.2. A contratada devera apresentar:

I) Relatérios mensais detalhando métricas essenciais (visualizagdes, alcance,
impressoes);

II) Evidéncias de auditoria antifraude por auditoria independente, no minimo
semestralmente

c.3. A contabilizacdo de acessos por bots ou trafego adulterado é expressamente
proibida, sujeitando-se a:

I) Desconto proporcional no pagamento;
II) Adverténcia formal;
c) Rescisdo contratual, se reincidente.

c.4. A CONTRATANTE podera, a qualquer momento, requisitar auditoria adicional
por empresa independente, as expensas da contratada, caso surjam indicios de
fraude no trafego digital.

10.1.1.24.5. As formas de comprovacgao de veiculagdo em midias ndo previstas nas
alineas a“, ,b“ e ,c“ do subitem 10.1.1.24.4 serdo estabelecidas formalmente pela
CONTRATANTE, antes da autorizacgdo do respectivo plano de midia.

10.1.1.25. O estudo de que trata o subitem 10.1.1.24.1 deve levar em conta os
meios, pragas e veiculos de divulgacdo habitualmente programados nos esforcos de
publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de negociacdo global entre
as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

10.1.1.26. O resultado da negociacao global entre as partes previstas no subitem
10.1.1.25 vigerd para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12
(doze) meses da data de assinatura deste contrato.

10.1.1.27. Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducao dos
servicos de sua responsabilidade, na veiculacao de publicidade ou em quaisquer
servigos objeto do contrato.

10.1.1.28. Indicar preposto exclusivo a Prefeitura do Municipio de Porto Velho/RO
para representa-la durante a execucao do contrato, com o intuito de proporcionar
eficiéncia e agilidade na comunicacéao.

10.1.1.29. As comunicacoes entre 0o CONTRATANTE e a CONTRATADA devem ser
realizadas por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de
mensagem eletronica para esse fim.

10.1.1.30. Pertencem ao Municipio de Porto Velho/RO, devendo-lhes ser
transferidas, as vantagens obtidas em negociacdo com fornecedores de servigos
especializados e com veiculos de divulgacdo realizada diretamente ou por
intermédio da contratada, incluidos os eventuais descontos e as bonificagcbes na
forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo,
excluidos os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgacdo a agéncia,
nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.

10.1.1.31. Elaborar, sempre que solicitado pelo Municipio de Porto Velho/RO,
estudo de praticas e investimentos em midia que vém sendo empregadas.

10.1.1.32. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas
negociagodes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e
a veiculos de divulgacao e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

10.1.1.33. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante
a contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de



divulgacao - todos os servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo
com as especificagOes estipuladas pela CONTRATANTE.

10.1.1.34. A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que
nao os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre se conduzir na
orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

10.1.1.35. O desrespeito ao disposto no subitem 10.1.1.34. Constituird grave
violagdo aos deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submeterda a
processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado,
implicard a aplicacao das sangdes previstas neste Termo de Referéncia.

10.1.1.36. Negociar sempre as melhores condicées de preco, até os percentuais
maximos constantes dos subitens 4.7.16.6 e 4.7.16.8, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizagdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

10.1.1.37. Observar as seguintes condicdes para o fornecimento de bens e de
servigos especializados a CONTRATANTE:

I - Fazer cotacgOes prévias de pregos para todos os bens e servigos especializados a
serem prestados por fornecedores;

I - Apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacoes coletadas entre fornecedores de bens
e de servigos especializados ,aptos a fornecer a CONTRATADA bens e servigos
especializados, relacionados com as atividades complementares da execucao do
objeto deste contrato;

III - Exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de bens e de servigos
especializados, o detalhamento das especificacbes que compdem seus pregos
unitarios e total;

IV - A cotacdo deverda ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a
identificacdao do fornecedor (nome empresarial completo, CNP] ou CPF, endereco,
telefone, entre outros dados) e a identificacao (nome completo, cargo na empresa,
RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagdo;

V - Juntamente com a cotacao deverao ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor estd inscrito - e em atividade - CNP]J ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou
sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser
fornecido;

VII - Para cada orcamento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte
declaragdo, assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel pela
documentacao: “atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e
estdo de acordo com a especificagao técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

10.1.1.37.1. A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacdo dos
precos dos bens e dos servigos cotados em relagdo aos do mercado, podendo para
isso recorrer as informagdes disponiveis no SIREF ou realizar cotagdo de pregos
diretamente junto aos fornecedores de bens e servigos especializados.

10.1.1.38. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar
o processo de selecao dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o
fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor igual ou inferior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

10.1.1.39. Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagoes, a CONTRATADA
deverd apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdao da
CONTRATANTE

10.1.1.40. A CONTRATADA esta ciente de que deverd incluir cldusula de alerta em
seus pedidos de cotacdo junto a fornecedores de bens e de servigos especializados,
quando pertinente, no sentido de que, na producgéo de pecas publicitarias destinadas
a veiculacdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematogréaficas, seja
considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n® 12.288/2010.

10.1.1.41. Submeter a contratacdo de fornecedores de bens e de servigos
especializados, para a execugdo do objeto deste contrato, a prévia e expressa



anuéncia da CONTRATANTE.

10.1.1.42. E vedada a cotacéo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de
servicos especializados junto a fornecedores em que:

I - Um mesmo sécio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotacao;

II - Algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societdria
ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

10.1.1.43. A CONTRATADA sé6 poderd reservar e comprar espaco ou tempo
publicitario de veiculos de divulgacdo, por ordem e conta da CONTRATANTE, se
previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

10.1.1.44. A autorizacao a que se refere o subitem precedente nao exime da
CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de
divulgacdo nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as acoes
publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

10.1.1.45. Quando da programacao de veiculo de divulgacdao on-line, a
CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo
se responsabiliza pelos seus conteiddos ou de sites parceiros, declarando estar de
acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar agoes
publicitdrias da CONTRATANTE em veiculos de divulgacdo que promovam
conteudos ou atividades ilegais.

10.1.1.46. Quando da programacdo de veiculo de divulgacdo on-line, a
CONTRATADA também cuidard para que ndo sejam incluidos, no planejamento de
midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa ou contetdo incite a
violéncia, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do
cidadao.

10.1.1.47. Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem O6nus para
esta, cépia de pecgas produzidas, desde que nao seja para uso em veiculagao em
midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: cépias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;
b) Internet: arquivos digitais;
c) Radio: arquivos digitais; e,

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolucéo,
abertos ou finalizados.

10.1.1.47. As pecas poderao ser agrupadas em um mesmo DRIVE, caso atenda a
solicitacdo da CONTRATANTE.

10.1.1.48. Prestar os seguintes servicos a CONTRATANTE, como resultado da
contratagao que deu origem a este instrumento:

a) Manutencao de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com
as pecas produzidas durante a execucdo deste contrato e as respectivas informacoes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) Manutencao de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a
execucao deste contrato e as respectivas informacoes referentes a direitos autorais
e prazos de validade desses direitos.

10.1.1.49. O banco de imagens sera constituido e mantido pelas agéncias
contratadas em decorréncia da contratagcdo que deu origem a este instrumento, a
suas expensas, reservada a CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a quem
lhe aprouver.

10.1.1.50. Orientar a producdo e a impressao das pecgas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

10.1.1.51. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente,
relatorio das despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e
relatério dos servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes para
avaliacao de seu estagio.

10.1.1.52. Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides de servigo



realizadas com a CONTRATADA e as mensagens eletronicas mais relevantes sobre
as demandas de servigos, permutadas entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA,
com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e para que ambos
tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

10.1.1.53. O relatério sobre reuniao de servigo sera enviado pela CONTRATADA a
CONTRATANTE apds sua realizacdo e o relatério com o teor das mensagens
eletronicas mais relevantes sera enviado quinzenalmente.

10.1.1.54. Se houver incorrecao no registro dos assuntos tratados, a
CONTRATANTE solicitard a necessaria correcdao, no prazo maximo de 05 (cinco)
dias tteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério.

10.1.1.55. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupcoes de um ou mais servigos, mediante comunicagcdo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagbes contratuais ja assumidas com
fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgacédo,
bem como os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou pelos
fornecedores e veiculos por ela contratados.

10.1.1.56. Nao divulgar informacgoes acerca da prestagcao dos servicos objeto deste
contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa
autorizacao.

10.1.1.57. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados e informacdes que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto as
estratégias de campanhas e acoes de atuacdo da CONTRATANTE.

10.1.1.58. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitacao.

10.1.1.59. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros
na elaboracao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para a CONTRATANTE.

10.1.1.60. Responder por qualquer ac¢dao administrativa ou judicial movida por
terceiros com base na legislagdo de protegdo a propriedade intelectual, direitos de
propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste
contrato.

10.1.1.61. Adotar, na execucao dos servigos, boas praticas de sustentabilidade
ambiental, de otimizacao de recursos, de reducao de desperdicios e de reducgao da
poluicéo, conforme disposto no art. 52 da Lei n® 14.133/2021 e regulamentado pelo
Decreto n? 7.746/2012.

10.1.1.62. A CONTRATADA devera assegurar que todos os veiculos de comunicagao
indicados para veiculacdo deverao apresentar:

a) Comprovacédo de endereco fisico;
b) Historico de atuacao;
c) Identificagao do jornalista responsavel

10.1.1.63. A CONTRATADA deverd assegurar que os veiculos digitais,
especialmente sites e portais, deverao manter a aba de expediente atualizada e de
acesso publico, contendo obrigatoriamente:

a) razao social;

b) CNPJ;

c) DRT e nome completo do jornalista responsavel;
d) Endereco completo, com CEP;

e) Contatos telefonicos, WhatsApp e e-mail.

10.1.1.64. A contratada devera observar as informag6es nos subitens 10.1.1.62 e
10.1.1.63 e ainda:



a) auditorias periddicas sobre resultados de acessos e entregas;
b) monitoramento para identificar fraudes ou acessos sutomatizados;
c) suspensao de veiculagoes e pagamentos em casos de irregularidades

10.1.1.65. A contratada deverd informar em todos os planos de midia submentidos
pela agencia as informacgdes contantes nos subitens 10.1.1.62 e 10.1.1.63 , sob
pena de glosa e nao execucgdo da campanha.

10.1.1.66. Assegurar a Contratante:

10.1.1.66.1. O direito de propriedade intelectual dos produtos desenvolvidos,
inclusive sobre as eventuais adequacoes e atualizagdes que vierem a ser realizadas,
logo apds o recebimento de cada parcela, de forma permanente, permitindo a
Contratante distribuir, alterar e utilizar os mesmos sem limitagoes;

10.1.1.66.2. Os direitos autorais da solucao, do projeto, de suas especificagoes
técnicas, da documentacdo produzida e congéneres, e de os demais produtos
gerados na execucao do contrato, inclusive aqueles produzidos por terceiros
subcontratados, ficando proibida a sua utilizacdo sem que exista autorizacdo
expressa da Contratante, sob pena de multa, sem prejuizo das sangoes civis e penais
cabiveis.

10.1.1.66.3. A CONTRATADA devera cumprir a cota, durante todo o periodo de
execucao do contrato, a reserva de cargos prevista em lei para pessoa com
deficiéncia ou para reabilitado da Previdéncia Social, bem como as regras de
acessibilidade previstas na legislacao, quando a contratada houver se beneficiado da
preferéncia estabelecida pela Lei n® 13.146, de 2015.

10.1.1.66.4. A CONTRATADA devera cumprir a cota, durante todo o periodo de
execucao do contrato, a reserva de cargos, que dentre os (as) aprendizes a serem
contratados (as) devera ser priorizado (a) adolescente entre 14 e 18 anos que
estejam em situacdo de vulnerabilidade ou de risco social, nos termos do art. 53,
caput, incisos I a III, §§ 12 e §22, do Decreto Presidencial n. 9.579/2018, com redacgao
conferida pelo Decreto n2. 11.479/2023;

10.2. Obrigacoes da contratante

10.2.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigagdes assumidas pela Contratada, de
acordo com as clausulas contratuais e os termos de sua proposta;

10.2.2. Exercer o acompanhamento e a fiscalizagdo dos servigos, por servidor
especialmente designado, anotando em registro proéprio as falhas detectadas,
indicando dia, més e ano, bem como o nome dos empregados eventualmente
envolvidos, e encaminhando os apontamentos a autoridade competente para as
providéncias cabiveis;

10.2.3. Notificar a Contratada por escrito da ocorréncia de eventuais imperfeigoes,
falhas ou irregularidades constatadas no curso da execucdo dos servigos, fixando
prazo para a sua correcao, certificando-se que as solucdes por ela propostas sejam
as mais adequadas;

10.2.4. Pagar a Contratada o valor resultante da prestagdo do servigo, no prazo e
condigoes estabelecidas neste Termo de Referéncia;

10.2.5. Efetuar as retencgdées tributarias devidas sobre o valor da Nota Fiscal/Fatura
da Contratada, no que couber.

10.2.6. Ndo praticar atos de ingeréncia na administracdo da Contratada, tais como:

10.2.6.1. Exercer o poder de mando sobre os empregados da Contratada, devendo
reportar-se somente aos prepostos ou responsaveis por ela indicados, exceto quando
o objeto da contratacao previr o atendimento direto, tais como nos servicos de
recepcao e apoio ao usuario;

10.2.6.2. Direcionar a contratacdo de pessoas para trabalhar nas empresas
Contratadas;

10.2.6.3. Promover ou aceitar o desvio de funcoes dos trabalhadores da Contratada,
mediante a utilizacdo destes em atividades distintas daquelas previstas no objeto da
contratagdo e em relagdo a funcdo especifica para a qual o trabalhador foi
contratado;



10.2.6.4. Considerar os trabalhadores da Contratada como colaboradores eventuais
do préprio 6rgao ou entidade responsavel pela contratacao, especialmente para
efeito de concesséo de diarias e passagens.

10.2.7. Fornecer por escrito as informagoes necessarias para o desenvolvimento dos
servigos objeto do contrato;

10.2.8. Realizar avaliagdes periddicas da qualidade dos servigos, apds seu
recebimento.

10.2.9. Responder eventuais pedidos de reestabelecimento do equilibrio econémico
financeiro feitos pelo contratado no prazo méximo de 60 (sessenta) dias conforme
determina o Inciso XI do artigo 92 da Lei 14.133/2021.

11. INFRACOES ADMINISTRATIVAS E APLICACAO DAS SANCOES

11.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei n® 14.133, de 2021, o
contratado que:

a) Der causa a inexecugdo parcial do contrato;

b) Der causa a inexecugao parcial do contrato que cause grave dano a
Administragédo ou ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

c) Der causa a inexecucao total do contrato;

d) Ensejar o retardamento da execucao ou da entrega do objeto da contratacao sem
motivo justificado;

e) Apresentar documentacao falsa ou prestar declaragdo falsa durante a execucgéao
do contrato;

f) Praticar ato fraudulento na execucao do contrato;
g) Comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

h) Praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n® 12.846, de 12 de agosto de 2013.
11.2. Serao aplicadas ao contratado que incorrer nas infragdes acima descritas as
seguintes sancgoes:

I) Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecucgao parcial do contrato,
sempre que nao se justificar a imposicao de penalidade mais grave (Art.156, §2, da
Lein. 14.133, de 2021);

IT) Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas
alineas “b”, “c” e “d” do subitem acima deste Contrato, sempre que ndo se justificar
a imposicao de penalidade mais grave (art. 156, § 42, da Lei n® 14.133, de 2021);

III) Declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as
condutas descritas nas alineas “e” e “f”, do subitem acima deste Contrato, bem

como nas alineas “c” e “d”, que justifiquem a imposicdao de penalidade mais grave
(Art. 156, §52, da Lei n? 14.133, de 2021).

IV) Multa:

1. Moratéria de 0,07% (sete centésimos por cento) do valor total do contrato por dia
de atraso injustificado, até o maximo de 2% (dois por cento), pela inobservancia do
prazo fixado para apresentacao, suplementacdo ou reposicao da garantia.

a) O atraso superior a 10 (dez) dias autoriza a Administracao a promover a extingao
do contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas cldusulas,
conforme dispoe o inciso I do art. 137 da Lein. 14.133, de 2021.

2. Compensatoria, para as infracdes descritas nas alineas “e” do subitem 11.1, de
5% a 10% do valor do Contrato.

3. Compensatoéria, para a inexecugdo total do contrato prevista na alinea “c” do
subitem 11.1, de 0,5% a 20% do valor do Contrato

4. Para infracao descrita na alinea “b” do subitem 11.1, a multa serd de 0,5% a 15%
do valor do Contrato.

5. Para infracbes descritas na alinea “d” do subitem 11.1, a multa serad de 0,5% a
10% do valor do Contrato.



6. Para a infracdo descrita na alinea “a” do subitem 11.1, a multa sera de 0,5% a 7%
do valor do Contrato, ressalvadas as seguintes infracoes:

11.2. A aplicacao das sangOes previstas neste Contrato nao exclui, em hipdtese
alguma, a obrigacdo de reparacao integral do dano causado ao Contratante (Art.
156, § 99, da Lei n® 14.133, de 2021);

11.3. Todas as

sancOes previstas neste Contrato poderdao ser aplicadas

cumulativamente com a multa (art. 156, §72, da Lei n® 14.133, de 2021).

11.4. Para efeitos da aplicacdo da multa supracitada, serao atribuidas as infragoes,
percentuais de multa conforme a tabela conseguinte, que elenca algumas situagoes
corriqueiras de inadimplemento, ndo eximindo de penalizacdao, no entanto, as
ocorréncias que, ainda que nao idénticas, sejam equivalentes. Eis que:

ITEM DESCRICAO MULTA
1 Usar indevidamente 1nf0rnA1a(;pes sigilosas a 4,0% ao dia
quem teve acesso; (por ocorréncia)
Suspender ou interromper, salvo por motivo de
forca maior ou caso fortuito, os casos o .
2 contratuais; (por dia); (por <unidade de 4,0% ao dia
atendimento);
Recursar-se a executar servigco determinado pela
3 Fiscalizacdo, sem motivo justificado; (por 1,6% ao dia
ocorréncia)
Deixar de cumprir quaisquer dos itens do edital e
4 seus anexos, mesmo que nao previstos nesta 1.8% ao dia
tabela de multas, apds reincidéncia formalmente
notificada pela Fiscalizagdo; (por ocorréncia);
Deixar de efetuar o pagamento de seguros,
encargos fiscais e sociais, assim como quaisquer
5 despesas diretas e/ou indiretas relacionadas a 3,2% ao dia
execucao deste contrato; (por dia); (por
ocorréncia);
Executar servigo incompleto, paliativo
substitutivo como por cardter permanente, ou o .
6 deixar de providenciar recomposicao 1,0% ao dia
complementar; (por ocorréncia);
7 Descumprir determlnagao Nformal ou 1r1str}1(;ao 1,0% ao dia
complementar da Fiscalizacdo; (por ocorréncia);
Né&o ressarcir o 6érgdo por eventuais danos
8 causados por sua culpa, em veiculos, 1,0% ao dia
equipamentos, dados, etc
Deixar de fornecer suporte técnico e/ou de
9 expertise a CONTRATANTE e aos seus 0,5% ao dia
servidores; (por ocorréncia); (por dia)
10 Dia de atraso injustificado 0,07 a 2% por dia
11 Apresentar documentacao falsa ou prestar| 5% a 10% do valor do
declaracao falsa durante a execucao do contrato; Contrato
12 Praticar ato fraudulento na execucdo do|5% a 10% do valor do
contrato; Contrato
- x 0,5% a 20%, do valor
13 Der causa a inexecucao total do contrato; do Contrato
Der causa a inexecugdo parcial do contrato que
14 cause grave dano a Administracdo ou ao| 0,5% a 15% do valor
funcionamento dos servigos publicos ou ao do Contrato
interesse coletivo;
Ensejar o retgrdamento da execucao ou _da 0,5% a 10% do valor
15 entrega do objeto da contratacdo sem motivo
o do Contrato
justificado;
0, (0]
16 Der causa a inexecugdo parcial do contrato; 0,5% a 7% do valor

do Contrato

11.5. Antes da aplicagdo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo
de 15 (quinze) dias tteis, contado da data de sua intimagdo (art. 157, da Lei n®




14.133, de 2021).

11.6. Na aplicacao das sancgoes serao considerados (art. 156, §12, da Lei n? 14.133,
de 2021):

a) A natureza e a gravidade da infracdo cometida;
b) As peculiaridades do caso concreto;

c) As circunstancias agravantes ou atenuantes;

d) Os danos que dela provierem para o Contratante;

11.7. Se a multa aplicada e as indenizagOes cabiveis forem superiores ao valor do
pagamento eventualmente devido pelo Contratante ao Contratado, além da perda
desse valor, a diferenca serd descontada da garantia prestada ou serd cobrada
judicialmente (Art. 156, § 8 da Lei n® 14.133/2021);

11.8. No mais, em casos de inadimplemento, aplicam-se as sangoes, as formas, os
prazos e demais prerrogativas previstas nos artigos 95 a 130 do Decreto
Municipal Lei 18.892/2023.

11.9. O Contratante deverd, no prazo méaximo de 15 (quinze) dias uteis, contado da
data de aplicacdo da sancao, informar e manter atualizados os dados relativos as
sancoes por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de
Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS) e no Cadastro Nacional de Empresas
Punidas (CNEP), instituidos no ambito do Poder Executivo Municipal.

11.10. As penalidades serdao obrigatoriamente registradas no SICAF pela
Contratante.

12. INSTRUMENTO DA CONTRATACAO

12.1. Os servigos decorrentes deste Termo de Referéncia sera instrumentalizado
por meio da assinatura do contrato, nos termos das disposi¢gdes constantes no Titulo
III - Contratos Administrativos, Capitulo I - Formalizacdo dos Contratos da Lei
14.133/21.

12.1.1. A empresa vencedora terd um prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da
convocacao para assinatura do contrato, nos moldes da minuta do contrato, anexo
IIT deste Termo de Referéncia.

12.2. Vigéncia e prorrogacao

12.2.1. O prazo de vigéncia da contratacdo é de 12 (meses) contados da sua
assinatura, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos por até 10
anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n? 14.133, de 2021.

12.2.2. A prorrogacao de que trata este item é condicionada ao ateste, pela
autoridade competente, de que as condigdes e os precos permanecem vantajosos
para a Administracdo, permitida a negociagdo com o CONTRATADO, atentando,
ainda, para o cumprimento dos seguintes requisitos:

12.2.3. Estar formalmente demonstrado no processo que a forma de prestacdo dos
servigos tem natureza continuada;

12.2.4. Seja juntado relatério que discorra sobre a execucdao do contrato, com
informacodes de que os servigos tenham sido prestados regularmente;

12.2.5. Seja juntada justificativa e motivo, por escrito, de que a Administracdo
mantém interesse na realizagdo do servigo;

12.2.6. Haja manifestacdo expressa do CONTRATADO informando o interesse na
prorrogacdo; Seja comprovado que o CONTRATADO mantém as condicées iniciais
de habilitacao; e

12.2.7. Nao haja registro Cadastro Informativo de créditos nao quitados do setor
publico MUNICIPAL.

12.2.8. O CONTRATADO nao tem direito subjetivo a prorrogacao contratual.

12.2.9. A prorrogacdo de contrato devera ser promovida mediante celebragdo de
termo aditivo



12.2.10. Nas eventuais prorrogacées contratuais, os custos nao renovaveis ja pagos
ou amortizados ao longo do primeiro periodo de vigéncia da contratacdo deverao ser
reduzidos ou eliminados como condicao para a renovacao.

12.2.11. O contrato nao poderd ser prorrogado quando o CONTRATADO tiver sido
penalizado nas sanc¢bes de declaracao de inidoneidade ou impedimento de licitar e
contratar com poder publico, observadas as abrangéncias de aplicagdo.

12.3. Do reajuste

12.3.1. Os precos inicialmente contratados sédo fixos e irreajustaveis no prazo de um
ano contado da data do orcamento estimado da Administragdo. Data-base:
Referencial de Custos de servigos internos Fenapro Vigencia: 05/05/2025 a
04/05/2026-( id 0166897-Pag n° 944- Processo Legado)

12.3.2. Apés o interregno de um ano, e independentemente de pedido do
Contratado, os precos iniciais serao reajustados, mediante a aplicacao, pelo
Contratante, do indice IPCA, exclusivamente para as obrigaces iniciadas e
concluidas apds a ocorréncia da anualidade.

12.3.3. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano
sera contado a partir dos efeitos financeiros do dltimo reajuste.

12.3.4. No caso de atraso ou ndo divulgacdo do(s) indice (s) de reajustamento, o
Contratante pagard ao Contratado a importancia calculada pela tultima variagdo
conhecida, liquidando a diferenca correspondente tdo logo seja(m) divulgado(s) o(s)
indice(s) definitivo(s).

12.3.5. Nas afericoes finais, o(s) indice(s) utilizado(s) para reajuste serda(ao),
obrigatoriamente, o(s) definitivo(s).

12.3.6. Caso o(s) indice(s) estabelecido(s) para reajustamento venha(m) a ser
extinto(s) ou de qualquer forma ndo possa(m) mais ser utilizado(s), serd(do)
adotado(s), em substituicao, o(s) que vier(em) a ser determinado(s) pela legislacdo
entao em vigor.

12.3.7. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes
elegerdo novo indice oficial, para reajustamento do preco do valor remanescente,
por meio de termo aditivo.

12.3.8. O reajuste sera realizado por apostilamento.

12.3.9. Caso a CONTRATADA ndo solicite o reajuste tempestivamente, dentro do
prazo fixado, ocorrera a preclusao do direito.

13. ADEQUACAO ORCAMENTARIA

13.1. As despesas decorrentes da Contratacdo, objeto deste termo de referéncia,
correrao por conta dos recursos especificos consignados no orgamento da Prefeitura
do Municipio de Porto Velho, assim detalhados:

13.1.1. Secretaria Municipal de Comunicacao - SECOM;

Projeto/Atividade: 2401.0413100072.809 - Publicidade Institucional e Legal de
Informacoes de Interesse Social

Elemento de Despesa: 3.3.90.39.92 - Publicidade Institucional
Fonte: 1.500.0000.0000.0000

13.1.2. Em respeito ao principio da anualidade orcamentdaria, destaca-se que o
periodo previsto para término da presente licitacdo, por se tratar de uma licitagdo
do tipo Melhor Técnica, serd no final de setembro, caso ndo ocorra nenhuma
intercorréncia. Assim sendo, tem-se consignado no orgamento para este exercicio
financeiro o valor de R$ 5.000.000,00 (Cinco milhdes de reais) para custear as
despesas nos meses de outubro a dezembro. O Valor total da pretensa contratacao
sera consignado na Lei Orgcamentdria Anual - LOA para o exercicio financeiro de
2026.

14. DISPOSICOES GERAIS

14.1. Havendo a necessidade de realizacdo de ato de qualquer natureza pelos
fornecedores, cujo prazo nao conste deste Termo de Referéncia, devera ser atendido



o prazo indicado pelo agente competente da Administracdo na respectiva
notificacao.

14.2. As normas disciplinadoras deste Termo de Referéncia serdo sempre
interpretadas em favor da ampliagdo da disputa entre os interessados, desde que
nao comprometam o interesse da Administragdo, o principio da isonomia, a
finalidade e a seguranca da contratacado.

14.3. Em caso de divergéncia entre disposicdes deste Termo de Referéncia e de
seus anexos ou demais pecas que compdem o processo, prevalecerd deste Termo de
Referéncia.

14.4. Da sessdo publica sera divulgada Ata no sistema eletronico.

14.5. Integra este Termo de Referéncia, para todos os fins e efeitos, o
seguinte anexo:

ANEXO I - ESTUDO TECNICO PRELIMINAR é parte integrante do Termo de
Referéncia (documento que faz parte da fase de planejamento de contratagdes
publicas, com intuito de demonstrar a necessidade da contratacdo e instruir a
elaboracao do Termo de Referéncia definitivo).

ANEXO II - DESCRICAO (BRIEFING);

ANEXO II - TABELA FENAPRO- LINK:

https://drive.google.com/file/d/170yanXoLafQyvp9QUKuNHnsNGSGVWWOr/view?
usp=drive link

Porto Velho/RO, 06 de abril de 2026.

Responsével pela Elaboragédo e Revisao:
RAFAELA FERREIRA COROLTCHUC

Diretora do Departamento Administrativo

AUTORIZACAO DA DESPESA
Declaro estar ciente dos principais riscos dessa contratacdo e AUTORIZO O

PROCEDIMENTO ADMINISTRATIVO na forma legal, conforme competéncia
prevista na Lei Complementar Municipal n® 648/2017 e demais alteragoes.

FRANCISCO DA SILVA COSTA

Secretario Municipal Adjunto de Comunicagdo



ANEXO I - DO TERMO DE REFERENCIA

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR id. 0614984

O Estudo Técnico Preliminar é considerado parte integrante do Termo de
Referéncia, informamos que os mesmos poderao ser adquiridos junto ao EDITAL DE
LICITACAO, disponibilizados no Portal da Prefeitura de Porto Velho
(www.portovelho.ro.gov.br) e Link: https://www.gov.br/compras/pt-br/.




ANEXO II - DO TERMO DE REFERENCIA
DESCRICAO (BRIEFING)

O Briefing consiste em um documento elaborado para orientar a agéncia de
publicidade na criacdo publicitaria, reunindo informacoes estratégicas essenciais,
como objetivos da campanha, publico-alvo, tom da comunicacao, prazos, orgcamento,
meios de divulgacdao e demais diretrizes que norteiam o desenvolvimento das pecas
e agOes publicitarias, para que assim, a agéncia de publicidade possa desenvolver
uma campanha publicitaria.

No caso da presente licitacdo, trata-se de uma exigéncia prevista no inciso II, do art.
62, da Lei n? 12.232/2010. Portanto, com base nesse documento e de acordo com
seus parametros, é que as licitantes deverao orientar sua Proposta Técnica e
apresenté-la para julgamento da Comissao de Licitagdo.

De acordo com Rafael Sampaio, em seu livro “Propaganda de A a Z” (2013, ed. Gen
Ltc): " O briefing ocorre todas as vezes que uma informacao passa de um ponto para
outro e o propésito de organizd-lo corretamente é o de assegurar a passagem da
informacao certa — da pessoa certa para a pessoa certa — na hora certa, da maneira
certa com o custo certo. O sucesso ou fracasso dessa operagao depende, é claro, de
saber o que é certo no contexto, pois o que é certo para uma situagdo pode nao ser
certo para outra”.

A seguir, entao, os topicos desse Briefing:
1) Iniciaremos com uma breve apresentacao geral de Porto Velho
2) Em seguida abordaremos “Porto Velho, hoje”, com esses temas:

e Agropecudria.

e Educacao

e Saude.

e Esporte e lazer

e Obras.

e Habitagdo

e Turismo

¢ Empreendedorismo
¢ Meio Ambiente

¢ Tluminagao Publica

3) Acoes atuais de Comunicacao

4) Desafio para as Licitantes

5) Objetivos especificos

6) Publico, duragdo e verba da campanha simulada
1 - PORTO VELHO, BREVE APRESENTACAO

Com aproximadamente 539 mil habitantes (IBGE 2024), Porto Velho é a mais
populosa cidade de Rondoénia, e terceiro municipio mais populoso da regido Norte,
estando na 492 posicao nacional.

Com uma area de 34 mil km?, é a mais extensa capital nacional, tendo territério
maior do que paises como Bélgica e Israel. E é a unica capital brasileira que tem
fronteira internacional (com a Bolivia).

Porto Velho dispde de uma enorme parte de seu territério formado por 13 distritos,
além de 68 bairros no distrito sede.

O municipio abriga o principal aeroporto de Rondonia, é interligado as rodovias BR
319 e BR-364, além de acesso fluvial pelo Rio Madeira.

Economia

Porto Velho detém o quarto maior PIB da regido Norte. Em 2023, o PIB per capita
foi de R$ 44.120,00.



A maior parte do PIB de Porto Velho é oriunda do setor terciario, além da
agropecuaria. O orcamento do municipio de Porto Velho para 2024 é de R$ 2,6
bilh6es. O crescimento do orgamento da capital é de 12,6% em relacdo ao ano de
2023.

Hidrografia

Estd situada a margem leste do Rio Madeira, um dos afluentes principais do Rio
Amazonas. O Madeira tem extensdo aproximada de 3.315 quilometros, sendo o 17¢
maior do mundo em extensao.

E um importante transporte hidroviario do Norte, especializado no transbordo de
soja, milho, contéineres e actcar, transportando cerca de 3,6 milhdes de toneladas
por ano. A hidrovia permite a navegacao de grandes comboios com até 18 mil
toneladas. Porto Velho vivenciou um grande ciclo de desenvolvimento economico e
populacional com a construcdo das hidrelétricas de Santo Antonio e Jirau no Rio
Madeira.

2 - PORTO VELHO, HOJE
Agropecuaria

Porto Velho possui o maior rebanho bovino de Rondoénia e o 42 maior entre os
municipios do pais. Sao cerca de 1,7 milhdo de cabecas de gado.

O rebanho leiteiro é de cerca de 120 mil cabecas, 8% do total do Estado, e a quinta
maior producao leiteira de RO, com 1,2 mil produtores de leite desenvolvendo a
atividade na capital, produzindo 82 mil litros de leite por dia.

Sao aproximadamente 16 mil toneladas de arroz produzidas por ano em Porto Velho;
dez mil toneladas/ano de banana; mil toneladas por ano de café; 600 toneladas de
laranja/ano; 100 mil toneladas por ano de macaxeira; 3,8 mil toneladas por ano de
melancia; 100 mil toneladas por ano de milho; e mais de 40 mil toneladas por ano de
soja, que € o principal produto de exportacdo do municipio para a América do Norte,
Europa e Asia; entre outras culturas.

Para todo escoamento de producgdo, a prefeitura administra 7,5 mil quilometros de
estradas rurais.

Educacao

A prefeitura de Porto Velho administra 139 escolas, sendo 84 urbanas e 55 rurais,
com cerca de 42 mil alunos matriculados.

Apo6s décadas enfrentando problemas com relacdo ao transporte rural, a atual
gestao adquiriu mais de 172 6nibus que agora incorporam o patrimoénio municipal
para garantir o transporte de alunos nas regides distantes do centro urbano.

A capital rondoniense também conta com duas bibliotecas e trés centros de Artes e
Cultura, também administrados pela prefeitura.

A Secretaria Municipal de Educacao tem mais de 5 mil servidores, sendo mais de 3
mil professores; além de aproximadamente 550 merendeiros; 200 agentes de
secretaria escolar; 150 agentes de vigilancia; 620 agentes de limpeza escolar; 20
agentes de manutencdo; 80 cuidadores escolar; 390 epecialistas nas escolas; 60
inspetores; 75 instrutores de arte; e mais de 90 monitores de ensino.

Saude

Na rede de atencao bésica, o executivo municipal administra na zona urbana 18
Unidades de Saude da Familia (USF), duas Unidades Bésicas de Saude (UBS) e um
Centro de Saude; ja na zona rural sdo 20 Unidades de Satude da Familia (USF) e
mais 13 postos de sadde, além de um barco hospital. Na rede de urgéncia e
emergéncia sdo cinco Unidades

de Pronto Atendimento (UPAs), uma policlinica, trés Centros de Atengédo
Psicossocial, uma maternidade, cinco unidades de atendimentos especializados
(CEM, CER, SAE, CIMI, CRSM) e duas unidades do Samu com frota prépria de 12
ambulancias, sendo duas de suporte avancado.

A Secretaria Municipal de Saldde conta com mais de 4 mil servidores, frota de 40
ambulancias, além de duas ambulanchas que garantem transporte de urgéncia aos
moradores ribeirinhos nas regides mais afastadas.



Por més, as Unidades de Saude fazem cerca de 25 mil atendimentos, enquanto as
UPAs realizam 35 mil atendimentos.

Além disso, na esfera publica municipal sdo realizadas mais de mil cirurgias de
planejamento familiar por ano, mais de sete mil atendimentos odontolégicos por
més, e 2,5 mil atendimentos na maternidade municipal a cada trinta dias.

A prefeitura de Porto Velho distribui cerca de 60 mil medicamentos por més e
realiza 170 mil exames no mesmo periodo.

Também existe, desde 2022, atendimentos via telemedicina com médicos do
Hospital Albert Einstein de Sao Paulo. Os atendimentos na telemedicina estdo se
expandindo, mas ja foram realizadas mais de 4 mil consultas.

Esporte e lazer

A prefeitura de Porto Velho administra dez polos de atividade esportiva, um parque
aquatico, além de uma moderna vila olimpica.

A atual gestdao implantou o bem-sucedido programa Talentos do Futuro, que visa
ampliar o alcance do esporte as familias carentes. Hoje, j& sdo mais de 2 mil alunos
matriculados gratuitamente, que recebem material esportivo, uniforme,
acompanhamento técnico profissional, além de alimentacdo. Além de exigir o bom
rendimento escolar, o programa incentiva os jovens atletas dando todo preparo para
que alcancem o nivel profissional nas 12 modalidades esportivas ofertadas.

Obras

Sdao 30 obras simultdneas em Porto Velho, entre construcdao de pracas,
pavimentagdo de estradas e ruas, reformas de unidades de saude, centro da pessoa
idosa, revitalizacdao de pontos turisticos e a reforma e ampliacdo da maternidade
municipal.

Um problema antigo era a grande quantidade de ruas sem asfalto, mesmo na area
urbana, algo prioritario da atual gestdo desde o primeiro mandato. De 2017 até
2024 foram feitos mais de 750 quilémetros de asfalto.

Porto Velho tem 58 pracas, sendo que mais 15 estao em construcao.

Destaca-se também a correcao de um problema histérico, com a construgdo de uma
nova rodoviaria. O antigo terminal, construido héa 40 anos, tinha estrutura precéria e
era motivo de vergonha. Em 2023, o prédio foi demolido e uma nova e moderna
rodovidria foi entregue em abril de 2024.

Habitacao

A Prefeitura de Porto Velho retomou obras de quatro empreendimentos
habitacionais abandonados por gestdes anteriores. Com investimento préprio de R$
30 milhoes, esses quatro empreendimentos somam 1.168 apartamentos que serao
entregues a populacao de baixa renda, além de 269 unidades habitacionais no bairro
Socialista, quase 20 mil titulos de iméveis ja foram entregues a populacao.

Turismo
E a 82 cidade da regido norte que mais recebe turistas.

Buscando promover os atrativos turisticos e culturais, a Secretaria Municipal de
Industria, Comércio, Turismo e Trabalho (Semdestur) lancou o material promocional
“O melhor de PVH - Terra de Bravos Pioneiros”, com mapa de Porto Velho com 13
circuitos e quatro rotas turisticas, 33 videos de atrativos turisticos, 44 placas com
QR Code indicando os principais pontos de interesse aos visitantes, mini-guias dos
Circuitos e Rotas Turisticas, Rota das Aguas e Manual de Pesca Esportiva.

O Rio Madeira também faz parte da rota turistica do municipio e tem pesca
abundante, com espécies comuns de piraiba, jat, dourado, caparari, surubim, pirara,
piramutaba, tambaqui, tucunaré, jatuarana, pacu e pirapitinga.

Empreendedorismo

O Departamento de Desenvolvimento Socioeconomico (DDS), da Semdestur,
implementa acOes destinadas ao fomento e apoio aos micro e pequenos
empreendedores no municipio. Entre as acdes e projetos do setor estdo o Giro
Empreendedor, que realizou ao longo de 2022 mais de 330 feiras, contemplando
6.700 empreendedores em sistema de rodizio pela cidade.



Meio ambiente

Porto Velho tem mais de 140 km? de drea urbanizada (IBGE 2019), constando na 212
posicao entre todos os 5.570 municipios brasileiros.

Apenas em 2022, a Secretaria Municipal de Meio Ambiente (Sema), que cultiva
plantas nativas, arbdreas e frutiferas no Viveiro Municipal, doou cerca de 19 mil
mudas a populagdo para arborizagdao urbana e recuperagdo de areas degradadas.
Acai, buriti, acerola, graviola, cupuacu, caju, biriba, além de plantas como ipé,
cedro, mogno e cojoba sdo algumas das mudas cultivadas.

Iluminacao Publica

Hoje Porto Velho tem mais de 62.419 pontos de iluminacdo publica, sendo
aproximadamente 54.344 luminarias jd modernizadas para LED, tecnologia que
permite maior iluminacao e durabilidade, garantindo economia de quase 70% do
custo que é pago na conta de iluminacgao publica.

3 - ACOES ATUAIS DE COMUNICACAO

A Superintendéncia Municipal de Comunicacao da Prefeitura de Porto Velho
desempenha um papel essencial na gestdo da comunicagdo publica da cidade. Seu
trabalho envolve a elaboracdo e execucgao de estratégias de comunicagao que visam
informar e manter a populacdao a par das atividades, projetos e servigos oferecidos
pela prefeitura. A superintendéncia cuida da criagdo de campanhas informativas,
assessoria de imprensa, gerenciamento das redes sociais, producao de contetudos
multimidia (como videos, dudios e matérias) e na manutencdo de um didlogo
constante entre a administracao municipal e a comunidade.

Além disso, ela também se preocupa com a transparéncia, garantindo que as agoes
da prefeitura sejam comunicadas de maneira clara e acessivel, promovendo o
engajamento dos cidadaos. Esse trabalho de comunicacao contribui para uma maior
integragdo entre o poder publico e os municipes, fortalecendo a cidadania e o acesso
as informacbes sobre as politicas publicas em andamento. Aqui algumas das
principais estratégias:

Coordenacao de publicidade institucional: A Superintendéncia Municipal de
Comunicagao de Porto Velho é responsavel por coordenar as campanhas de
publicidade institucional, que visam promover as agoes, projetos e programas da
prefeitura. O objetivo é reforcar a imagem e os valores da gestdo publica, além de
informar a populacdo sobre os avangos em areas como saude, educacgédo,
infraestrutura e outros servigos oferecidos a comunidade.

Coordenacao de publicidade de utilidade publica: A Superintendéncia
Municipal de Comunicacdo da Prefeitura de Porto Velho também gerencia
campanhas de utilidade publica, que sao fundamentais para a disseminacao de
informacbes essenciais ao bem-estar da populagdo. Essas campanhas abordam
temas como vacinacdo, prevencdo de doengas, seguranga no transito, entre outras
questdes de interesse publico, sempre focando na conscientizacdo e orientagdo dos
cidadaos.

Relacionamento com os veiculos de imprensa da cidade: Outra funcdo
importante da Superintendéncia Municipal de Comunicagédo da Prefeitura de Porto
Velho é o Relacionamento com os veiculos de imprensa locais. A equipe mantém
uma comunicacao ativa com radios, televisdOes, jornais e sites de noticias,
fornecendo informacgdes oficiais, organizando entrevistas, e respondendo a
demandas da imprensa. Isso garante que as informacodes sobre a administracdo
municipal

sejam amplamente divulgadas de forma clara e precisa.

Coordenacao de informacoes entre as secretarias do municipio: A
Superintendéncia Municipal de Comunicacdao da Prefeitura de Porto Velho atua
como um elo de comunicacédo entre as diversas secretarias do municipio, facilitando
a troca de informacodes e assegurando que as agoes de cada 6rgao estejam alinhadas
com a politica de comunicacao da prefeitura. Essa coordenacgao interna é crucial
para garantir uma comunicacdo integrada e eficiente, evitando ruidos e promovendo
maior coesdao nas mensagens transmitidas a populacao.

4 - DESAFIO PARA AS LICITANTES

Um dos grandes desafios do Municipio é a inclusdo, especialmente da populacdo
ribeirinha e em todos os distritos de Porto Velho. E o desafio das licitantes aqui, sera



o de criar uma campanha para melhorar a comunicagdo com essas regioes, algumas
distantes cerca de 300Km da area urbana central de Porto Velho. Como descrito
anteriormente, Porto Velho é a capital com o territério mais extenso do pais, e
superior até que paises inteiros.

Ao todo sdo 13 distritos, assim distribuidos:
BAIXO MADEIRA: Nazaré, Sao Carlos, Calama e Demarcagéo.

MEDIO MADEIRA: Jaci-Parand, Rio Pardo, Nova Mutum Parand, Unido Bandeirantes
e Abuna.

ALTO MADEIRA: Fortaleza do Abuna, Vista Alegre do Abuna, Extrema e Nova
Califérnia

a) Abuna: Criado pela Lei n° 1.378/1999

Populagao: 1.648 hab Area: 1 525,9 km?

b) Calama: Criado pela Lei n° 1.378/1999

Populagéo: 2.782 hab Area:1 554,1 km?

c) Demarcacgdo: Criado pela Lei n° 1.378/1999
Populagéo: 548 hab Area: 2 192,0 km?

d) Extrema: Criado pela Lei n°® 1.378/1999
Populagéo: 6176 hab Area: 1 930,0 km?

e) Fortaleza do Abuna: Criado pela Lei n°® 1.378/1999
Populagéo: 450 hab Area: 1 216,2 km?

f) Jaci-Parand: Criado pela Lei n°® 1.378/1999
Populagéo: 13.131 hab Area: 5 190,1 km?

g) Mutum Parané: Criada pela Lei n® 1.347/1999
Populagéo: 6.575 hab Area: 3 406,7 km?

h) Nazaré: Criado pela Lei n°® 1.378/1999

Populagéo: 626 hab Area: 711,3 km?

i) Nova Califérnia: Criado pela Lei n°® 1.378/1999
Populagéo: 3.631 hab Area: 699,6 km?

j) Sao Carlos: Criado pela Lei n® 1.378/1999
Populacéo: 2.001 hab Area: 539,3 km?

k) Vista Alegre do Abuna: Criado pela Lei n°® 1.378/1999
Populacéo: 4.125 hab Area: 1 427,3 km?

1) Unidao Bandeirantes: Criado pela Lei n°® 1.535/2003
IBGE néo informa populacdo

m) Rio Pardo: Criado pela Lei n° 2.082/2013

IBGE nédo informa populacdo

A populacao dos distritos soma mais de 41.693 habitantes, cerca de 10% dos
moradores do Municipio. As licitantes precisam falar para essas pessoas,
distribuidas em 13 localidades, que correspondem a uma &area de mais de 20.396,5
Km?2, cerca de 60% de todo o territério do Municipio de Porto Velho.

Chegar até essas microrregioes com uma mensagem publicitaria especifica para os
ribeirinhos é a principal tarefa das licitantes.

As campanhas de combate as queimadas, um dos graves problemas da Amazonia,
que precisaram atingir a maior parte dessas populacoes afastadas do centro urbano,



mas que por varios problemas e obstaculos, ndo alcancam, as vezes, nem 35%

desses publicos.

As campanhas de vacinagao, por exemplo,

sempre apresentam os menores

resultados na regiao ribeirinha e em todos os distritos.

VACINAS DE ROTINA

ANO 2023 - (Meses: janeiro a dezembro)

COBERTURA VACINAL, EM CRIANCAS MENORES DE 1 ANOEDE 1
ANO, PACTUADAS NO SISPACTO.

COBERTURA

IMUNOBIOLOGICO POPULACADOSESCOBERTURA| PACTUADAS AO

MS
Pentavalente (< 1 5.565 72,24% 95%
ano)* ' l
Pneumocdéccica(< 1 5.955 77 30% 95%
ano)* ' l
Poliomielite (< 1 ano)* 5.564 72,22% 95%
Triplice Viral - D1 (1 0.623 124,91% 95%
ano)*
BCG (< 1 ano) 2.335| 39,71% 95%
Rotavirus Humano (< 5217 88,72% 95%
1 ano)
Menigocécica Conj. C 7.704 5.381 91,51% 95%
(< 1 ano) ] '
Febre Amarela (< 1 4.701 79 95% 95%
ano) l

* Vacinas pactuadas com Ministério da Satude para repasse de verba federal

VACINAS DA INFLUENZA/GRIPE

ANO 2023/2024 (Meses: Novembro a Fevereiro)

COBERTURA VACINAL POPULACAO ALVO VACINA INFLUENZA

IMUNOBIIBnGUI(Am

L\ MOSES

COBERTURA

COBERTURA PACTUADAS
AO MS

Influenzg 166.867

61.413

19,72%

90%

* Cobertura pactuada para os grupos prioritarios

VACINA COVID-19 - META 90%

VACINA INFANTIL (5 A 11 ANOS) - 12 E 22 DOSE
Pgl‘:uslax;aJ) Doses Doses
11 Aplicadas Cob. % | Aplicadas Cob. %
ANOS D1 D2 + DU
50897 27.052 | 53,15% 16546 32,50%
POPULACAO 12 ANOS + - 12 E 22
Pogglil;;ao Doses Doses
ANOS Aplicadas Cob. % Aplicadas Cob. %
+ D1 D2 + DU
439.192 392.860 | 89,45 349260 79,52
POPULACAO 18 ANOS + (DOSE DE REFORCO)
o
Pop. Geral 18 | 12 REFORCO + Cob. %
anos + DA
439.192 257509 58,63




No campo das politicas publicas, as fake news impdem aos gestores grandes
desafios, a saide é um dos principais alvos dessa pratica. A desinformacéao
produzida por movimentos antivacina, tem colocado as novas geragdes em risco,
gerando uma diminuicdo acentuada dos indices de criancas vacinadas. Neste
cendrio é necessario aos gestores publicos ndo sé informar corretamente, mas
combater a desinformacdo, zelando pela eficiéncia e pelas evidéncias cientificas nas
decisdes publicas. Nesse sentido, hda cada vez proeminéncia a necessidade de
promocédo continua de campanhas de utilidade publica, para a orientar a populagéo,
em especial, dos distritos e ribeirinhos, sobre diversos temas e agées necessarias em
prol do bem-estar da coletividade.

A Prefeitura deve estar em permanente contato com os publicos ribeirinhos
considerando as inumeras outras campanhas de utilidade publica, algumas
envolvendo questdoes de extrema gravidade, cujas providéncias se nao adotadas,
podem levar a morte, dezenas e até centenas de pessoas. Esses temas vao desde as
enchentes até a seca, que nesse ano se tornou o pesadelo dos moradores dos
distritos e afetou a vida dos ribeirinhos que vivem da pesca, e do ecossistema que
envolve quem mora nessas localidades.

5 - OBJETIVOS ESPECIFICOS

Embora os casos de malaria tenham diminuido em 2023, proporcionalmente, ainda é
grande a incidéncia da doenca nas regites afastadas da area urbana.

O objetivo especifico da tarefa das licitantes é criar uma campanha completa de
prevencao e combate a malaria. Caberd as agéncias apresentarem estratégias para
que a Prefeitura mantenha permanente contato com seus publicos na zona
ribeirinha e propaguem os cuidados necessarios para que se reduzam os casos de
maldria e ainda, o que fazer e quais os tratamentos indicados para que o paciente
seja curado.

Trata-se de uma campanha de utilidade publica, especificamente voltada para a
saude publica. Ela também encerra um lado educativo, pois as precaugdes e o
discernimento sobre a doenga levam a prevencao e a redugdo de mortes por
maléria.

Sao muitos os nomes dados para a malaria, entre eles, impaludismo, paludismo,
febre palustre, febre intermitente, febre tercd benigna, febre tercd maligna, além de
nomes populares como maleita, sezdo, tremedeira, batedeira ou febre.

A maléria é doencga infecciosa febril aguda, causada por protozoarios do género
Plasmodium, transmitidos pela picada da fémea infectada do mosquito do género
Anopheles. Popularmente, o anlfelino é conhecido como carapana, murigoca, sovela,
mosquito-prego e bicuda. Esse género engloba as principais espécies vetoras dos
plasmddios causadores da maldria humana e simia. Este género é representado por
umas 480 espécies. No Brasil, existem cerca de 70 espécies e 11 delas transmitem a
doenca.

O mais comum € a aparicdo do anofelino ao entardecer e ao amanhecer. Mas nada
impede que piquem as pessoas durante todo o periodo noturno. Outro detalhe
importante é que nao se transmite malaria de uma pessoa para outra. Outras formas
de transmissdo podem ocorrer em casos mais raros, por: transfusdo sanguinea, uso
de seringas contaminadas, acidentes de laboratério e congénita.

Porto Velho é uma das primeiras capitais do pais a utilizar uma nova metodologia,
que faz parte de um estudo pioneiro chamado de ‘Tafenoquine Roll-oUt Study”’
(TRuST), que observou a evolugao dos pacientes tratados com a tafenoquina.

Funciona assim: Um paciente com suspeita de malaria realiza a testagem para a
doenca. Caso o diagnostico seja positivo, este individuo sera submetido ao teste
G6PD, que é um exame mais avancado para identificar a atividade da enzima
glicose-6-fosfato desidrogease. O teste dura, em média, dois minutos.

A partir dai, se o exame constatar que este paciente possui enzimas suficientes para
ingerir a tafenoquina, o médico prescreve o uso do medicamento para que o
individuo seja tratado contra a maléaria.

Ha algumas vantagens em relagdo a esse novo método. Uma das mais importantes: a
tafenoquina é prescrita em dose Unica, o que corresponde a trés dias de cloroquina,
como alternativa ao tratamento atual com primaquina por sete dias, o que reduz o
tempo de tratamento, aumenta a adesé&o e evita recaidas.

Importante que as licitantes atentem para o topico anterior e entendam que néo se



trata apenas de uma simples campanha de combate a maldria, mas sim, uma
campanha na qual a Prefeitura se apresenta como uma parceira dos ribeirinhos e
moradores de todos os distritos nos cuidados com a satde e sua sobrevivéncia no
ambiente em que vivem. Fica claro que, como dito no tépico anterior, had o desafio
de se criar alternativas vidveis e exequiveis para que se mantenha um didlogo
permanente com essas populacdes, rompendo assim as dificuldades geograficas.

Nessa empreitada é imprescindivel que as licitantes utilizem todas as formas
inovadoras e meios possiveis existentes na publicidade para chegar aos locais mais
distantes, com uma mensagem de qualidade e inteligivel, para todos os moradores
dessa area dos distritos, de mais de 20 mil quilometros quadrados.

6 - PUBLICO, DURACAO E VERBA DA CAMPANHA SIMULADA

A campanha publicitdria proposta pelas licitantes deverd considerar que para
cumprir o principio constitucional da publicidade, a Prefeitura precisa falar com
todos seus habitantes, mas, atentando-se para o desafio e os objetivos apresentados,
o target passa a ser todo morador da zona ribeirinha e de todos os distritos de Porto
Velho.

A campanha deve ter 30 dias e a verba para a simulacao, no valor de R$
1.000.000,00 (hum milhdo). As tabelas dos veiculos e fornecedores deve ser a do
més de publicagdo do Aviso de Abertura da presente licitagao.



ANEXO II - DO TERMO DE REFERENCIA TABELA FENAPRO

LINK
https://drive.google.com/file/d/170yanXol af 90QUKuNHnsNGSGVWWOr/view?
usp=drive link
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ESTUDO TECNICO PRELIMINAR - ETP

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

Processo Administrativo n° 00600-00053906/2024-34-e

Assunto: Contratacao de empresa especializada na prestagcao de servigcos técnicos de
Publicidade e Propaganda, de Carater Educativo e Informativo e de Orientagao Social,
para atender as necessidades da Prefeitura do Municipio de Porto Velho/RO.

Data do Pedido: 04 de marco de 2026

Servidores ou Equipe de Planejamento Responsaveis pelo ETP:

Rafaela Ferreira Coroltchuc

Nomes/ Cadastros:

Rafaela Ferreira Coroltchuc

Setor: Departamento Administrativo - DA/SECOM

E-mail:

Telefone Setor: publicidade @ portovelho.ro.gov.br

1. DIRETRIZES DO ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

Das diretrizes que fundamentardo este Estudo Técnico Preliminar, torna-se essencial a
apresentacao dos embasamentos legais que asseguram a legitimidade e fornecem
respaldo juridico a Contratacdo de Agéncia especializada na prestagao de servigos
técnicos de Publicidade e Propaganda, de Carater Educativo e Informativo e de
Orientacao Social, para atender as necessidades da Prefeitura do Municipio de Porto
Velho - Rondénia.

Artigo 37, § 12 da Constituicao Federal

A Constituicdo Federal de 1988, em seu artigo 37, §19, estabelece o principio da
obrigatoriedade de publicidade dos atos, programas, obras e servigos de o6rgaos
publicos, desde que essa publicidade tenha carater estritamente educativo, informativo
e de orientacao social, alinhando-se aos valores de transparéncia e acesso a informacéo.

“Art. 37. A administracdo publica direta e indireta
de qualquer dos Poderes da Unido, dos Estados, do
Distrito Federal e dos Municipios obedecerd aos

principios de legalidade, Impessoalidade,
moralidade, publicidade e eficiéncia e, também, ao
seguinte:

§ 12 A publicidade dos atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos orgdos publicos devera
ter carater educativo, informativo ou de orientacdo
social.”

Lein® 12.232/2010

Lein? 12.232, de 29 de abril de 2010, que dispde sobre as normas gerais para licitagao
e contratacdao pela administragcdo publica de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncias de propaganda e d& outras providéncias.

Diferentemente de outras modalidades de servigos ou produtos, o0s servigos
publicitarios receberam do legislador uma atengdo especial no que tange a contratagao
pela Administragdo Publica.

Essa lei regulamenta os procedimentos especificos para a licitagdo e contratagao de
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servicos de publicidade prestados por agéncias de propaganda, definindo critérios
técnicos e administrativos que visam garantir a legalidade, a eficiéncia e a
transparéncia nas contratacgoes realizadas no ambitos da Administracdo Publica.

Decreto n° 6.555/2008

O Decreto n° 6.555/2008 disciplina as nomas aplicaveis as agoes de comunicacao dos
orgaos publicos federais, estabelecendo parametros técnicos, critérios de planejamento
e principios operacionais para a realizagao dessas atividades.

Esse decreto visa assegurar que as acgOes de comunicacao institucional sejam
conduzidas de acordo com os padroes de qualidade, eficiéncia e eficicia, alinhando-se
aos principios da administracdo publicas, como a publicidade, a transparéncia e ao
acesso a informacao.

Lei no 4.680/1965 - Exercicio da profissao de publicitario e de agenciador de
propaganda

A Lei 4.680/1965 também se relaciona com a contratacdo de agéncias de publicidade.
Esta lei dispde sobre o exercicio da profissdo de publicitdrio e de agenciador de
propaganda, regulamentando os aspectos éticos e técnicos da atividade publicitaria no
Brasil. Ela estabelece normas para a contratacdo de servicos publicitarios, garantindo
que as agéncias e profissionais atuem de acordo com padroes especificos de qualidade
e transparéncia.

Lei n° 14.133/2021

A Lei 14.133/2021, que institui o novo regime juridico geral de licitagcbes e contratos
administrativos, aplica-se de forma subsididrias as contratagées de servicos de
publicidade.

Esta lei estabelece diretrizes atualizadas e rigorosas para os processos de licitacao e
contratacdo no ambito da Administracdo Publica, objetivando assegurar maior
transparéncia e eficiéncia.

Com base nos fundamentos legais apresentados, fica evidente que a contratacao de
servigos de publicidade institucional possui sélido respaldo juridico, e estd plenamente
alinhada aos dispositivos constitucionais, legais e regulamentares aplicaveis.

2. AREAS REQUISITANTES

AREA REQUISITANTE ORGAO
Secretaria Municipal de
Departaemento Comunicacao
Administrativo
(SECOM)

2.1. A presente contratacao visa atender a Prefeitura do Municipio de Porto Velho/RO.

2.2. Ndo hé estimativa de quantidade ou especificagbes prévias dos produtos e servigos
a serem prestados no decorrer da execucao contratual, tendo em vista que, de acordo
com o art. 62 da Lei Federal n® 12.232/2010, o instrumento convocatério das licitagdes
para contratacdo de servicos de publicidade deve observar as exigéncias dos arts. 12,
14 e 25 da Lei Federal n° 14.133/2021, por meio de analogia, ndo sendo, porém, exigido
o projeto bésico e/ou executivo.

3. NATUREZA DO OBJETO DA CONTRATACAO

() Servigo nao continuado;

(x) Servico continuado SEM dedicacao exclusiva de mao de obra;
() Servigo continuado COM dedicacao exclusiva de mao de obra;

() Fornecimento de material de consumo néo continuado;

() Fornecimento de material permanente nao continuado;

() Fornecimento de material de consumo continuado;

() Fornecimento de material permanente continuado;




() Obras/Servicos de engenharia.

Caracteristica do Objeto:

Informar se a contratagdo é considerada servigo comum cujos padrées de desempenho
e qualidade podem ser objetivamente definidos, por meio de especificagdes usuais de
mercado.

() Sim;

(x) Nao.

4. DESCRICAO DA NECESSIDADE DE CONTRATACAO

(inciso I do § 12 do art. 18 da Lei Federal n° 14.133/2021)

4.1. A comunicacao institucional do Municipio de Porto Velho-RO, fundamenta-se no
principio constitucional da publicidade, previsto no §12 do artigo 37 da Constituicao
Federal, o qual estabelece o dever da Administracdo Publica de divulgar atos,
programas, obras e servigos de interesse publico, com carater educativo, informativo ou
de orientacgao social.

4.2. A contratagdo de servigos especializados em publicidade visa garantir a execucao
de acbes com alto nivel técnico, capazes de atender as demandas institucionais e
fortalecer a comunicacdo entre a Administracdo Publica e a sociedade, promovendo
maior engajamento e compreensao das iniciativas governamentais .

4.3. A comunicacdo eficaz é essencial para promover a transparéncia, incentivar a
participacdo cidadad e fortalecer as instituicoes democraticas. Logo, a Prefeitura do
Municipio de Porto Velho/Rondonia tem a responsabilidade de assegurar que a
populacao tenha pleno acesso as informacgodes sobre suas atividades.

4.4. A publicidade institucional além de exercer um papel essencial na divulgacao
transparente dos atos e programas municipais, cumpre a funcao de informar e educar a
populacgao, além de estimular a participacdo ativa na vida politica e social, ampliando,
assim a conscientizacdo sobre temas prioritarios como saudde, segurancga, educagdo e
meio ambiente.

4.5. Para atingir esses objetivos com eficdcia, torna-se indispensavel a contratacao de
uma agéncia de propaganda, pois, com a expertise e os recursos especializados que
uma agéncia oferece, serd possivel disseminar amplamente informacdes relevantes
sobre as acdes da Administragcdo Municipal e os direitos dos cidadaos.

4.6. Portanto, a contratagdo de uma agéncia de propaganda é uma medida essencial
para que a comunicacdo da Prefeitura do Municipio de Porto Velho cumpra sua missao
de promover a transparéncia, a participacdo cidada e o fortalecimento da democracia,
informando, educando e conscientizando a populacao sobre seus direitos e deveres.

4.7. A necessidade da contratacdo estd amparada pela Lei n® 12.232/2010, que
regulamenta os procedimentos de contratacdo de servicos de publicidade pela
Administracdo Publica, estabelecendo critérios técnicos e legais que garantem a
eficiéncia e a transparéncia no processo.

4.8 Prestacdo de servigos de publicidade, por intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criacdo, a execugao
interna, a intermediacao e a supervisao da execugao externa e a distribuicao de agodes
publicitdrias da CONTRATANTE junto a publicos de interesse.

4.9 Também deverdo integrar o objeto deste contrato, como atividades
complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e
de geracao de conhecimento, relacionados a execucao do presente contrato;

b) a producdo e a execugdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de
midia, criados no dmbito do presente contrato;

c) a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acoes
publicitérias, em consonancia com novas tecnologias

5. DEMONSTRACAO DA PREVISAO DA CONTRATACAO NO PLANO DE
CONTRATACOES ANUAL - PCA




(inciso II do § 12 do art. 18 da Lei n° 14.133/2021)

5.1. A presente contratacao nao foi prevista no Plano de Contratagoes Anual (PCA) de

2025, visto que o planejamento setorial desta SECOM encontra-se em fase de
elaboracao e consolidacao. Tal circunstancia decorre da reestruturagao
administrativa promovida pelas Leis n2%s 1.000/2025 e 1.019/2025, bem como pelo
Decreto n2 21.133/2025, que criou a Secretaria de Municpal de Comunicacao -
SECOM sendo demandado o redimensionamento das demandas de compras e servigos.
Portanto, estd sendo promovida presente adequacao para assegurar a continuidade das
atividades essenciais, garantindo que o objeto seja integrado ao planejamento das
contratagdes do exercicio vigente tdo logo concluida a etapa de elaboracgéao.

5.2. Registra-se que a despesa possui plena compatibilidade com as pegas
orcamentarias vigentes, estando devidamente consignada na Lei Or¢camentaria Anual
(LOA) de 2026 (Lei n2 3.351/2025), conforme o seguinte detalhamento:

5.2.1. Secretaria Municipal de Comunicacao - SECOM;

Projeto/Atividade: 2401.041220812.809 - Publicidade Institucional e Legal de
Informacgoes de Interesse Social;

Elemento de Despesa: 33.90.39 — Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica.

6. DESCRICAO DOS REQUISITOS DA CONTRATACAO
(inciso III do § 12 do art. 18 da Lei Federal n° 14.133/2021)

6.1. DOS REQUISITOS DA MODALIDADE E TIPO DE LICITACAO

6.1.1. Tendo em vista o expressivo valor estimado para esta contratacao e considerando
que se trata de servicos de natureza especializada, serd adotada a modalidade de
licitagao denominada “Concorréncia Publica”, em conformidade com o disposto no
art. 6°, inciso XXXVII da Lei n°® 14.133/2021, a seguir:

“XXXVIII - concorréncia: modalidade de licitagdo
para contratacdo de bens e servigos especiais e de
obras e servicos comuns e especiais de engenharia,
cujo critério de julgamento podera ser:

a) menor preco;

b) melhor técnica ou contetdo artistico;
c) técnica e preco;

d) maior retorno econoémico;

e) maior desconto;”

6.1.2. No que se refere ao tipo de julgamento a ser empregado, dentre as opgoes
previstas no art. 6°, inciso XXXVII da Lei n° 14.133/2021, opta-se pelo critério de
julgamento “Melhor Técnica”, conforme cardter obrigatério estabelecido pelo art. 5°
da Lei 12.232/2010 que disp0e sobre as normas gerais para licitacdo e contratagao pela
administragéo publica de servigos de publicidade, a seguir:

“As licitacoes previstas nesta Lei serdo processadas
pelos orgdos e entidades responsaveis pela
contratacdo, respeitadas as modalidades definidas
no art. 22 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993,
adotando-se como obrigatorios os tipos “melhor
técnica” ou “técnica e prego.”

6.1.3. A escolha pelo critério de “melhor técnica” se justifica pela natureza especial dos
servicos de publicidade, que nao se enquadram na definicao de bens e servigos comuns.
Assim, a avaliagdo de vantajosidade nao deve se limitar ao menor preco, mas deve
priorizar a qualidade técnica e intelectual do servigco ofertado, conforme estabelece o
art. 35 da Lein® 14.133/2021, a seguir:

“Art. 35. O julgamento por melhor técnica ou




contetido artistico considerara exclusivamente as
propostas técnicas ou artisticas apresentadas pelos
licitantes

(..)"

6.1.4. A adogéo do critério “melhor técnica”, em oposicao ao critério de “melhor técnica
e preco”, encontra respaldo na fundamentacao apresentada por Margal Justen Filho,
conforme exposto na pdagina 236 de sua obra “Comentdrios a Lei de Contratos de
Publicidade da Administracédo - Lei n® 12.232/2010, a seguir:

"Na licitacdo de melhor técnica, prevé-se um
procedimento de negociacdo da Administracdao com
os licitantes, o que ndo ocorre na licitacdo de
técnica e preco. Se o licitante tiver formulado as
propostas técnica e comercial mais bem
classificadas, serd considerado vencedor. Isso
raramente ocorre. Usualmente, as propostas
técnicas mais bem classificadas ndo sdo as de menor
valor.

Prevé-se, nesses casos, que a Administracdo negocie
com o autor da proposta técnica mais bem
classificada, visando a obter a reducdo do preco
apresentado até o valor da proposta comercial de
menor valor. Se tiver éxito, aquele licitante sera
considerado vencedor.

Se o licitante autor da proposta técnica mais bem
classificada recusar-se a reduzir o valor de sua
proposta comercial até o montante daquela de
menor valor, a Administracdo passara a negociar
com o autor da segunda proposta técnica mais bem
classificada e assim por diante. Ou seja, a finalidade
é obter a proposta técnica de qualidade mais
elevada com o preco da menor proposta comercial.

Portanto, numa licitacdo de melhor técnica &
perfeitamente possivel que se sagre vencedor o
licitante que tiver ofertado proposta destituida de
qualidade mais elevada. Por isso, € essencial nesse
tipo de licitacdo que o edital preveja critérios
superiores de aceitabilidade técnica da proposta. Se
assim, ndo fizer, abrir-se-a oportunidade para
sagrar-se vencedor um licitante que tiver formulado
proposta de qualidade sofrivel.”

6.1.5. Além disso, o critério “melhor técnica” possui amplo respaldo na jurisprudéncia
do Tribunal de Contas da Unido (TCU), destacando-se o Acérdao 2171/2008 - Plenéario,
que estabelece diretrizes especificas para a adogdo desse tipo de julgamento em
licitagbes destinadas a servigos cuja exceléncia depende, essencialmente, da
capacidade técnica e intelectual dos proponentes.
(..)
Ressalto, a propdsito, que os servicos de carater
predominantemente intelectual devem ser licitados
com a adocdo dos tipos de licitacdo de melhor
técnica ou técnica e preco.

(...)
Tal conclusdo decorre dos preceitos contidos nos
arts. 45, pardgrafo 4°, e 46 da Lei n° 8.666/1993".

6.1.6. Por isso, a necessidade de compreender bem a diferenca entre os tipos de
licitagao melhor técnica e técnica e preco.

6.1.7. Verificou-se que a diferenca bdasica entre os tipos se concentra na fase da
negociacao de precos. Apesar de ambos buscarem o menor preco, no tipo melhor
técnica, apds a classificacdo das empresas pela técnica apresentada no certame, a
Comissdo Licitatéria convoca as empresas para que digam se aceitam exercer o menor
precgo ofertado no processo pelas empresas classificadas. Ja no tipo Técnica e Prego é
feita uma ponderacdo entre a nota e o prego apresentado pelas empresas (na proporgao
70% nota /30% precgo, por exemplo, a depender da justificativa do 6rgao).




6.1.8. Primando pela economicidade e vantajosidade na licitacdo para a pretensa
contratacdo, essa equipe técnica entende que o tipo melhor técnica é, ao possibilitar a
contratacao da empresa com a melhor qualificacdo a escolha mais adequada para a
contratacao é a melhor técnica, entre as licitantes concorrentes, e a pratica do menor
preco na execucao contratual, identificado e negociado entre as propostas das
empresas tecnicamente classificadas. Dessa forma, a presente contratacédo apresenta
enquadramento com os critérios estabelecidos para adog¢do da “melhor técnica”, na
medida em que estd vinculada a uma atuacdo publicitdria abrangente, dados os
publicos-alvo das agdes a serem desenvolvidas e os diversos meios de comunicacdo a
serem utilizados. Sendo assim, a qualificagdo técnica é requisito essencial e soberano
na identificacdo da proposta mais vantajosa para a administracao.

6.1.9. Dadas as caracteristicas da atuacao publicitaria adotar o tipo "técnica e preco"
para a execugao contratual nao seria adequado, pois poderia resultar na contratacao de
agéncia de propaganda com nivel basico de qualificacdo, sem condigbes técnicas de
atender de forma satisfatéria as demandas e aos anseios da Administragdo, o que
caracterizaria o uso inadequado de investimentos publicos.

6.1.10. Assim, a presente contratacao apresenta enquadramento com os critérios para
adogcdao da “melhor técnica”, na medida em que estd vinculada a uma atuagdo
publicitédria abrangente, dados os tipos de agdes a serem desenvolvidas nos diversos
meios de comunicacdo a serem utilizados e os publicos-alvo a serem atingidos (
populagao do Municipio de Porto Velho/RO e publicos especificos).

6.1.11. Por fim, diante das fundamentacOes apresentadas, insta-se a realizacdao do
presente processo licitatorio na modalidade concorréncia, adotando-se o critério de
julgamento pela “melhor técnica”, conforme art. 35 da Lei n°® 14.133/2021, a fim de
ampliar a competitividade entre as empresas com expertise técnica comprovada na
drea e, permitir que a administracdo municipal selecione a proposta tecnicamente mais
vantajosa, maximizando a qualidade dos servicos a serem contratados em beneficio
desta Prefeitura Municipal de Porto Velho/Rondonia.

6.2. DOS REQUISITOS DA PROPOSTA TECNICA DOS LICITANTES

6.2.1. A proposta técnica a ser apresentada pelos licitantes deverd, obrigatoriamente,
observar e atender as disposicoes estabelecidas na Lei n° 12.232/2010, conforme
detalhado a seguir:

6.2.1.1. A proposta técnica deve, obrigatoriamente, incluir um Plano de Comunicagéo
Publicitdria que esteja alinhado com as informagdes fornecidas no briefing, em
conformidade com o previsto no inciso III do art. 6° da Lei n°® 12.232/2010, transcrito a
seguir:

“Art. 6° A elaboragdo do instrumento convocatorio
das licitagées previstas nesta Lei obedecerd as
exigéncias do art. 40 da Lei no 8.666, de 21 de junho
de 1993, com excec¢do das previstas nos incisos I e II
do seu § 2°, e as seguintes:

IIT - a proposta técnica sera composta de um plano
de comunicagdo publicitdria, pertinente  as
Informacgébes expressas no briefing, e de um conjunto
de informacdées referentes ao proponente;”

6.2.2. O Plano de Comunicacao Publicitaria, conforme mencionado no inciso III do art.
6° da Lei n° 12.232/2010, deve atender aos critérios estabelecidos no art. 7° da Lei n°
12.232/2010, conforme descrito a seguir:

“Art.7° O plano de comunica¢do publicitaria de que
trata o inciso III do art.6° desta lei sera composto
dos seguintes quesitos:

I - raciocinio basico, sob a forma de texto que
apresentard um diagndstico das necessidades de
comunicacdo publicitaria do orgdo ou entidade
responsavel pela licitacdo, a compreensdo do
proponente sobre o ohjeto da licitagcdo e os desafios
de comunicacdo a serem enfrentados;

II - estratégia de comunicacdo publicitaria, sob a




forma de texto, que indicara e defendera as linhas
gerais da proposta para suprir o desafio e alcancar
os resultados e metas de comunicacdo desejadas
pelo orgdo ou entidade responsavel pela licitacdo;

11T - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas
publicitarias, que corresponderdo a resposta criativa
do proponente aos desafios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunicacdo
publicitaria;

IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o
proponente explicitara e justificara a estratégia e as
taticas recomendadas, em consondncia com a
estratégia de comunicacdo publicitdaria por ela
sugerida e em fung¢do da verba disponivel indicada
no instrumento convocatorio, apresentada sob a
forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por
quadro resumo que identificard as pecas a serem
veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, insercdoes e custos nominais de
producdo e de veiculacado.”:

6.2.3. Além da apresentagao do Plano de Comunicagdo Publicitaria, a proposta técnica
devera incluir um Conjunto de Informacdes que permita a avaliacdo dos quesitos
relativos a capacidade técnica e ao nivel dos trabalhos realizados pelo proponente,
conforme estabelece o art. 8° da Lei n°® 12.232/2010, a seguir:

“Art. 8° O conjunto de informacgodes a que se refere o
inciso III do art. 6o desta Lei serd composto de
quesitos destinados a avaliar a capacidade de
atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos
por ele realizados para seus clientes.”

6.2.4. Diante do exposto e em conformidade com as exigéncias estabelecidas, a
proposta técnica devera ser composta pelo Plano de Comunicagdo Publicitaria, que
demonstrara a abordagem estratégica do proponente em relagdo ao objeto licitado, bem
como pelo Conjunto de Informacao, que fornecerd evidéncias concretas da habilidade
do proponente para executar o plano proposto de maneira eficiente e com qualidade.
Esse dois componentes, quando analisados em conjunto, permitirao uma avaliagcdo
abrangente e detalhada da capacidade técnica dos proponentes.

6.2.5. As propostas técnicas submetidas pelos licitantes serdo analisadas e julgadas com
base em dois invélucros, contendo, respectivamente, a via ndo identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria e as informagées previstas no art. 8° da Lei n°® 12.232/2010,
conforme estabelecido no inciso I do § 4° do art.11 da referida Lei, transcrito a seguir:

Art. 11. Os involucros com as propostas técnicas e
de precos serdo entregues a comissdo permanente
ou especial na data, local e hordrio determinados no
instrumento convocatorio.

§ 40 O processamento e o julgamento da licitacdo
obedecerdo ao seguinte procedimento:

I - abertura dos 2 (dois) involucros com a via ndo
identificada do plano de comunicacdo e com as
informacgées de que trata o art. 8o desta Lei, em
sessdo piblica, pela comissdo permanente ou
especial;

6.2.6. Os dois involucros referidos no art. 11 serdao submetidos a analise e julgamento
com base nos critérios de pontuacao estabelecidos para o Plano de Comunicagdo
Publicitaria e para o Conjunto de Informacdes do proponente. Logo, a avaliagdo sera
realizada conforme a distribuicdo detalhada de pontuacdes apresentadas no quadro a
seguir:

INVOLUCRO 1




PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
a) Raciocinio Basico — 10 pontos

b) Estratégia de Comunicagédo Publicitaria — 20 pontos
c) Ideia Criativa - 20 pontos

d) Estratégia de Midia e Nao Midia - 15 pontos
TOTAL MAXIMO POSSIVEL DE PONTOS - 65 PONTOS

INVOLUCRO 3

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS
DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

a) Capacidade de Atendimento — 15 pontos

b) Repertério — 10 pontos

c) Relatos - 10 pontos
TOTAL MAXIMO POSSIiVEL DE PONTOS - 35 PONTOS

6.2.7. Para que o licitante seja classificado no julgamento técnico e possa participar das
etapas subsequentes do certame, sera exigida, como requisito indispensavel, a
obtencdo de uma pontuacédo minima de 70 (setenta ) pontos em um total de 100 pontos
disponiveis.

6.2.8. Ao estabelecer uma pontuacao minima de 70 (setenta ) pontos, busca-se evitar
uma redugdo excessiva no numero de licitantes classificados, o que poderia
comprometer a competitividade do certamente, sem, entretanto, diminuir os padroes de
qualidade exigidos para a execucao do objeto licitado.

6.2.9. De acordo com o artigo 62. Inciso IX da Lei 12.232/2010, o formato para
apresentacdo pelas licitantes do Plano de Comunicacado Publicitaria serda padronizado
quanto a seu tamanho, fontes tipogréficas, espacamento de paragrafos, quantidades e
formas dos exemplos de pecas e a outros aspectos pertinentes, visando assegurar a
inviolabilidade da autoria do quesito mais importante da Proposta Técnica.

6.2.10. A metodologia de julgamento das Propostas Técnicas, que determina a
elaboracdo de justificativas escritas das razoes que fundamentam as pontuagodes, se
adequa com as regras da Lei 12.232/2010 e da lei 14.133/21, fornecendo, assim,
condigbes para um controle mais efetivo dos atos da Subcomissédo Técnica, pelos 6rgéos
de controle e pelas empresas concorrentes do certame.

6.2.11. A presente contratacao estabelecera a pontuacdo maxima do quesito Plano de
Comunicagao Publicitaria em 65 (sessenta e cinco) pontos, cabendo pontuagdes mais
elevadas para os subquesitos Estratégia de Comunicacdo, Ideia Criativa, Estratégia de
Midia e de Ndo Midia e Raciocinio Basico, nessa ordem, por abarcarem as informagdes
mais relevantes do referido Plano.

6.2.12.Para os outros trés quesitos que compdem a Proposta Técnica, destaca-se a
pontuacao da Capacidade de Atendimento (pontuagdao méaxima 15 pontos), Repertdrio
(pontuacdo méaxima 10 pontos) e Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicagao
(pontuagdo maxima 10 pontos), que junto com os subquesitos do Plano de Comunicagéo
Publicitaria constituem os quatro pilares mais importantes do julgamento das Propostas
Técnicas em licitacdes da espécie.

6.2.13. A fim de promover maior praticidade e seguranca ao julgamento técnico,
também deve ser ajustada a forma estabelecida para referendar os cases publicitarios
junto aos respectivos anunciantes pelas empresas licitantes, no ambito do quesito
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo da Proposta Técnica.

6.2.14. Com respaldo na Lei 12.232/2010, artigo 62, inciso X, a presente contratacdo
estabelecera que as pecas constantes dos quesitos Repertorio e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo devam ter sido implementadas nos tltimos cinco anos, ou
seja, a partir de 01 de janeiro de 2021. Tal exigéncia busca proporcionar condicées
ison6micas as agéncias concorrentes e apoiar o julgamento da Subcomissédo Técnica.

6.2.15. Acompanharao o julgamento das propostas técnicas as justificativas escritas das
razoes que fundamentaram cada pontuacgdo, com o intuito de permitir um controle mais
efetivo e tornar o processo licitatdrio mais objetivo e transparente, conforme estabelece
os incisos IV e VI do § 42 do art. 11 da Lei n® 12.232/2010.




6.3. DOS REQUISITOS DA PROPOSTA DE PRECOS DOS LICITANTES

6.3.1. Com o objetivo de assegurar a clareza, a transparéncia e a estrita conformidade
das propostas de precos apresentadas pelos licitantes no processo de Contratacao de
Agéncia de Publicidade pela Prefeitura do Municipio de Porto Velho/Rondénia, é
essencial a observancia e o atendimento dos requisitos estabelecidos pela Nova Lei de
Licitacoes n° 14.133/2024 e pela Lei Federal n° 12.232/2010.

6.3.2. Apresenta-se, a seguir, os requisitos basicos que devem ser observados:

6.3.2.1. COMPOSICAO DOS HONORARIOS

6.3.2.1.1. Honorarios sobre servicos especializados

6.3.2.1.1.1. Os licitantes deverdo propor honorarios, expressos em percentual (%),
aplicaveis sobre os pregos comprovados e previamente autorizados, referentes aos
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisao
da CONTRATADA.

6.3.2.1.1.2. Esses servigos especializados incluem:

6.3.2.1.1.2.1. Producdo e execucdo técnica de pecas e materiais cuja distribuigdo néo
permita a aplicacao do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacao,
conforme o disposto no art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

6.3.2.1.1.2..2. Planejamento, execugdo e outros instrumentos de pesquisas destinados a
avaliacdo e geracao de conhecimentos relevantes para a execucao do contrato.

6.3.2.1.1.2.3. Criacao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

6.3.2.1.2. Ressarcimento de custos internos

6.3.2.1.2.1. Os licitantes devem apresentar um percentual (%) para o ressarcimento dos
custos internos dos servicos realizados pela CONTRATADA, com base na tabela
referencial de precos da FENAPRO/RO.

6.3.2.1.2.2. Esse percentual se aplica a pecas e materiais cuja distribuicdo ndao permite
a obtencgdo do desconta de agéncia.

6.3.2.1.2.3. A fixacdo do percentual minimo ndo inferior a 35% e maximo de 66% foi
realizada no intuito de manter melhor vantagem econdémica ao ente publico e manter a
exequibilidade do contrato, baseando-se na média dos percentuais fixados em contratos
celebrados por outros Entes Publicos.

6.3.2.3. DESCONTO DE AGENCIA
6.3.2.1.3.1. Desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacao

6.3.2.1.3.1.1. Os licitantes devem especificar detalhadamente o desconto padrao de
agéncia ao qual tém direito, conforme estabelecido na Lei n°® 4.680/1965 e no Decreto
n° 57.690/1966.

6.3.2.1.3.1.2. A CONTRATADA tem direito ao desconto pela concepgao, execucao e
distribuicao de publicidade, conforme art. 19 da Lei n°® 12.232/2010.

6.3.2.4. Repasse de desconto a CONTRATANTE

6.3.2.4.1. Propor repassar a CONTRANTE um desconto de 3% (trés por cento) do
desconto padrdao de agéncia nas faturas de veiculagdo, observando os pardametros
estabelecidos nas Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria editadas pelo CENP
(Conselho Executivo das Normas Padrao).

6.3.2.5. Planilha detalhada e tabela de precos

6.3.2.5.1. Planilha detalhada:

6.3.2.5.1.1. As propostas devem incluir uma Planilha Detalhada com os valores
previstos na tabela referencial de precos do FENAPRO para Rondonia, especificando os
precos a serem cobrados da CONTRATANTE.

6.3.2.6. Tabela de precos autenticada

6.3.2.6.1. As propostas devem ser acompanhadas de um exemplar da tabela referencial
de precos do FENAPRO para Rondonia.

6.3.2.7. Condicoes Especificas

6.3.2.7.1. Ressarcimento de despesas com deslocamento

6.3.2.7.1.1. As propostas devem especificar que as despesas com deslocamento de
profissionais da CONTRATADA, seus representantes e/ou fornecedores, serdo de sua

responsabilidade, exceto quando previamente orcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE, sem a cobranca de honorarios adicionais.




6.3.2.7.2. Rejeicao de pecas

6.3.2.7.2.1. Especificar que os lJayouts, roteiros e similares reprovados pela
CONTRATANTE, nao serao cobrados.

6.3.2.7.3. Renegociacao de formas de remuneracao

6.3.2.7.3.1. As formas de remuneracao estabelecidas poderdao ser renegociadas no
interesse da CONTRATANTE, durante a renovagao ou prorrogacao do contrato.

6.3.2.7.4. Conformidade com a Lei n° 14.133/2021 e a Lei n° 12.232/2010
6.3.2.7.4.1. As propostas de precos devem estar em conformidade com as disposicoes
da Nova Lei de Licitacbes n° 14.133/2021 e da Lei Federal n°® 12.232/2010, observando
0s seguintes aspectos:

6.3.2.7.4.1.1. Transparéncia e Publicidade: garantir que todas as informac¢des sejam
claras e acessiveis, promovendo a transparéncia do processo licitatorio.

6.3.2.7.4.1.2. Competitividade: assegurar que os critérios de precificacao incentivem a
participacao de diversas agéncias, promovendo a competitividade e a equidade.
6.3.2.7.4.1.3. Economicidade: demonstrar a viabilidade economica das propostas,
garantindo que os precos oferecidos sejam justos e proporcionais aos servigos
prestados.

6.4. DOS REQUISITOS DE HABILITACAO DOS LICITANTES
6.4.1. Regularidade Juridica

6.4.1.1. A habilitagdo juridica visa a demonstrar a capacidade de o licitante exercer
direitos e assumir obrigagoes, e a documentacao a ser apresentada por ele limita-se a
comprovagao de existéncia juridica da pessoa e, quando cabivel, de autorizagdo para o
exercicio da atividade a ser contratada. Devera apresentar:

a) Empresério: requerimento de registro de empresario em vigor e ultima alteragdo, se
houver, devidamente registrado (s) na junta comercial do Estado, apresentado (s) na
forma do Cédigo Civil;

b) Sociedades limitadas e empresarios individuais de responsabilidade limitada: ato
constitutivo em vigor e dltima alteracdo, se houver, devidamente registrado (s) na junta
comercial do Estado, apresentado (s) na forma da do Cdédigo Civil;

c) Sociedades simples: comprovacgao da inscricao do ato constitutivo da sociedade no
registro civil das pessoas juridicas, por meio de certiddao de personalidade juridica, na
forma do Cdédigo Civil;

d) Sociedades anonimas: ato constitutivo em vigor, acompanhado de documentos de
eleicdo de seus administradores, na forma do Cédigo Civil e da Lei n. 6.404/1976; e

e) Decreto de autorizagdo, em se tratando de licitante ou sociedade estrangeira em
funcionamento no pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido
pelo 6rgao competente, quando a atividade assim o exigir.

6.4.1.2. Na apresentacao do registro empresarial, estatuto, contrato social ou inscrigado
do ato constitutivo em vigor e das alteracbes, se houver, deverd constar, além da
denominacdo social, a identificagdo do ramo de atividade da licitante, que devera ser
compativel com o objeto licitado.

6.4.1.3. Caso o ato constitutivo possua alteragdes, o enderego analisado serd aquele que
constar da ultima alteracao.

6.4.1.4. Os documentos acima deverao estar acompanhados de todas as alteragcdes ou
da consolidacdo respectiva.

6.4.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista
a) Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNP]);

b) Inscricao no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver,
relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto contratual;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, mediante apresentacao
da Certidao negativa de débitos ou “certidao positiva com efeito de negativo”
relativos a tributos Federais e a Divida Ativa da Uniao;

d) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual, mediante apresentacao de




Certiddo Negativa de Débitos e Tributos Estaduais ou “certidao positiva com efeito
de negativo”, expedida pela Secretaria de Estado da Fazenda, do domicilio ou sede da
proponente;

e) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, mediante apresentacao
de Certidao Negativa de Tributos Municipais ou “certidao positiva com efeito de
negativo”, expedida pela Secretaria Municipal da Fazenda, do domicilio ou sede da
proponente.

f) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servicos
(FGTS), demonstrando situagdo regular no cumprimento dos encargos sociais
instituidos por lei;

g) Prova de inexisténcia de Débitos Trabalhistas, mediante a apresentacao de
certiddo negativa ou “certiddo positiva com efeito de negativo” fornecida pelo érgao
competente, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagao das Leis do Trabalho.

6.4.3.Serd considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas
publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

6.4.3.1. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a
partir da data da respectiva emissao, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade,
exceto se anexada legislacdo especifica indicativa de prazo distinto.

6.4.4. Capacidade Técnica

a) Declaracdo(bes), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
que ateste(m) que a empresa participante prestou ou presta a(s) declarante(s) servigos
compativeis com os do objeto desta contratagdo, representados, no minimo, pelas
atividades descritas no subitem 1.1 deste Termo de Referéncia;

b) O atestado de capacidade técnica emitido por pessoa juridica de direito privado
deverd ser apresentado contendo as informacées de quem o emitiu (razdo social da
empresa, CNPJ], endereco, telefone de contato) e identificacdo da pessoa fisica
responsavel pela emissdo do mesmo (nome, fungao).

c) Para a comprovacgao dos servigos exigidos sera admitido o somatoério de atestados;

d) Somente serdo aceitos atestados expedidos apds a conclusdao do contrato ou se
decorrido pelo menos 1 (um) ano do inicio de sua execugéo.

6.4.4.1. Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigbes técnicas de agéncias de
propaganda, conforme disposto no § 19 do art. 49 da Lei n? 12.232/2010;

al) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da
agéncia valerd para a filial;

a2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade
verificada pela Comissao Especial de Contratacao

“Art. 42 Os servigos de publicidade previstos nesta
Lei serdo contratados em agéncias de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei no
4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido
certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento. § 12 O certificado de qualificacdo
técnica de funcionamento previsto no caput deste
artigo poderd ser obtido perante o Conselho
Executivo das Normas-Padrdo — CENP, entidade sem
fins lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes e
agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condigées técnicas de agéncias de propaganda.”

6.4.5. Capacidade Economico-Financeira
6.4.5.1. Balango Patrimonial e Demonstracoes Contabeis




6.4.5.1.1. As Agéncias de Publicidade devem apresentar o balanco patrimonial e as
demonstracdes contdbeis dos dois ultimos exercicios sociais, conforme exigido pelo art.
27, inciso II, da Lei n? 12.232/2010 e o art. 64 da Lei n? 14.133/2021. Esses documentos
devem ser:

6.4.5.1.2. Esses documentos devem ser:

a) Balango Patrimonial: demonstragdo financeira que apresenta a posicdo contabil da
empresa, detalhando ativos, passivos e patrimonio liquido;

b) Demonstracao de Resultados do Exercicio (DRE): relatério que evidencia a
performance financeira da empresa ao longo do exercicio, incluindo receitas, custos,
despesas e lucro liquido.

6.4.5.2. Garantias de Execucao Contratual

6.4.5.2.1. A exigéncia da garantia de execugdo contratual tem como objetivo assegurar
o andamento da licitagdo, bem como o cumprimento do objeto contratual e, portanto, é
fundamental que esse item faca parte das exigéncias definidas no edital da pretensa
contratacao.

6.4.5.2.2 Com a apresentacdo da garantia, comprova-se, em certa medida, o interesse
das licitantes em levarem o contrato até o fim, caso sejam vencedoras do certame. Isso
porque ¢é sabido que a participacdo em processos licitatérios envolve riscos e
investimento por parte das empresas, ainda que nao sejam exigidos custos
desnecessarios dos participantes anteriormente a celebracdo dos contratos.

6.4.5.2.3 Dessa forma, espera-se que a exigéncia de garantias atraiam empresas sérias
e comprometidas com o cumprimento dos contratos e evitem a concorréncia dessas
com licitantes que ndo teriam como levar o contrato até o fim. Ou seja, a exigéncia de
garantias contratuais é uma seguranga, ndo somente para o6rgdos publicos, mas
também para os concorrentes nos processos licitatérios.

6.4.5.2.4.Conforme disposto no art. 98, da Lei n® 14.133, de 2021, temos que o
percentual da garantia ndo podera exceder a 5% do valor inicial do contrato, autorizada
a majoragdo desse percentual para até 10% (dez por cento), desde que justificada
mediante andlise da complexidade técnica e dos riscos envolvidos.

6.4.5.2.5. Sendo assim, entende-se que o valor da garantia deverd ser de 5% (cinco
por cento) do valor inicial do contrato, seguindo o texto legal.

6.4.5.2.6. Conforme o art. 96 da Lei n? 14.133/2021, a Prefeitura do Municipio de
Porto Velho/RondoOnia poderd exigir garantias de execugdo contratual, que podem ser
apresentadas nas seguintes formas:

a) Caucgao em Dinheiro: Depdsito em dinheiro correspondente a um percentual do valor
do contrato;

b) Seguro-Garantia: Apdlice de seguro que cobre eventuais inadimplementos
contratuais;

c) Fianca Bancéria: Garantia fornecida por instituicdo financeira, assegurando o
cumprimento das obrigacoes contratuais.

6.4.5.2.7 . O atendimento aos requisitos basicos de regularidade juridica, fiscal,
trabalhista e técnica é fundamental para a participacdao no processo licitatorio da
Prefeitura do Municipio de Porto Velho/Rondédnia.

6.4.5.2.8. Esses critérios, conforme estabelecidos pela Lei de Licitagbes n°
14.133/2021 e pela Lei Federal n? 12.232/2010, asseguram que a agéncia contratada
possua a capacidade necessaria para executar os servicos de publicidade com
qualidade, eficiéncia e conformidade legal, garantindo assim o sucesso das campanhas
publicitérias na Prefeitura do Municipio de Porto Velho/Rondoénia.

6.4.5.2.9. . Por fim, no que concerne a fase de habilitacao, conforme determina o art.
69, I, da Lei Federal n? 12.232/10, os documentos de habilitacao serao apresentados
apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das propostas, ou seja, a fase
de habilitacdo passa a ser apds o julgamento de classificacdo das propostas técnicas e
de precos.

6.5. DOS REQUISITOS DAS COMISSOES DE JULGAMENTO




6.5.1. O art. 10 da Lei n° 12.232/2010 estabelece diretrizes especificas para a formacéo
de uma subcomissdo especializada, destina exclusivamente a analise e ao julgamento
das propostas técnicas apresentadas no processo licitatério, com o intuito de garantir
uma avaliagao criteriosa e apropriada das propostas, conforme sera detalhado a seguir:

Art. 10. As licitacbes previstas nesta Lei serdo
processadas e julgadas por comissdo permanente ou
especial, com excecdo da andlise e julgamento das
propostas técnicas.

§ 12 As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por
subcomissdo técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés)
membros que sejam formados em comunicacédo,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
dreas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um ter¢o) deles ndo
poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o orgdo ou a entidade responsavel
pela licitacao.

§ 22 A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-
se-d por sorteio, em sessdo piblica, entre os nomes de
uma relacdo que tera, no minimo, o triplo do nimero de
integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e
sera composta por, pelo menos, 1/3 (um ter¢o) de
profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o orgao ou
entidade responsavel pela licitacéo.

§ 32 Nas contratagdes de valor estimado em até 10 (dez)
vezes o limite previsto na alinea a do inciso II do art. 23 da
Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, a relagdo prevista
no § 29 deste artigo terd, no minimo, o dobro do nimero
de integrantes da subcomissdo técnica e sera composta
por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que nao
mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o orgdo ou entidade responsavel
pela licitacéo.

§ 42 A relagdo dos nomes referidos nos §§ 22 e 32 deste
artigo sera publicada na imprensa oficial, em prazo ndo
inferior a 10 (dez) dias da data em que serd realizada a
sessdo piblica marcada para o sorteio.

§ 52 Para os fins do cumprimento do disposto nesta Leli,
até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo piiblica
destinada ao sorteio, qualquer interessado podera
Iimpugnar pessoa integrante da relacao a que se referem
0s §§ 22 39 e 49 deste artigo, mediante fundamentos
Jjuridicos plausiveis.

§ 62 Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito
de abster-se de atuar na subcomissdo técnica, declarando-
se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

§ 72 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da
Impugnacdo, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicard, se necessario, a
elaboracdo e a publicagdo de nova lista, sem o nome
Impugnado, respeitado o disposto neste artigo.

§ 82 A sessdo piublica serd realizada apos a decisdo
motivada da impugnacdo, em data previamente designada,
garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no §
42 deste artigo e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio
por qualquer interessado.

§ 92 O sorteio serd processado de modo a garantir o
preenchimento das vagas da subcomissdo técnica, de
acordo com a proporcionalidade do niimero de membros
que mantenham ou ndo vinculo com o orgdo ou entidade
responsavel pela licitacdo, nos termos dos §§ 12 22 e 3¢
deste artigo.

6.5.2. Conforme prevé o referido artigo, o presente processo licitatorio devera observar,
para a composicdo da subcomissao técnica, a exigéncia de no minimo 3 (trés) membros,
devidamente formados em areas correlatas, como comunicagao, publicidade ou
marketing, sendo que entre esses membros, ao menos 1 (um) devera ser externo, ou
seja, sem vinculo funcional com a Superintendéncia Municipal de Comunicagédo (SMC)
e/ou Prefeitura de Porto Velho.




6.5.3. Para atender a essa exigéncia, sera necessario cadastrar pelo menos 9 (nove)
nomes, que serao submetidos a um sorteio para selecionar os integrantes da
subcomissédo técnica.

6.5.4. A ordem dos suplentes sera definida por meio de um sorteio entre os candidatos
remanescentes.

6.5.5. Esse sorteio sera realizado separadamente em 2 (dois) grupos: com e sem vinculo
funcional com a Secretaria Municipal de Comunicagao (SECOM).

6.5.6. O sorteio seguird a ordem de classificacdo até que todos os suplentes sejam
definidos, sendo importante ressaltar que os suplentes serao convocados em casos de
impedimento de algum titular.

6.5.7. Conforme determina o §2° do art. 10 da Lei n°® 12.232/2010, serao indicados
servidores da Secretaria Municipal de Comunicacdao (SECOM) e/ou da Administracdo
direta, devidamente qualificados, para compor 2/3 (dois tercos) da lista de candidatos.

6.5.8. Paralelamente, serdo expedidos Oficios para convidar membros externos,
também qualificados, a fim de forma 1/3 (um terco) restante da composicao exigida.

6.5.9. Portanto, a subcomissdo técnica desta licitagdo serd formado por 3 (trés)
membros, e todas as demais formalidades relativas a sua constituicdo obedecerao as
disposicoes estabelecidas na legislacdo vigente.

6.6. DA PARTICULARIDADE EM RELACAO AS “ESPECIFICACOES QUE A
SOLUCAO DEVERA APRESENTAR”

6.6.1. Enfatiza-se que a presente contratacao dispensa a especificacdao prévia dos
produtos e servicos a serem prestados ao longo da execucao do contrato, uma vez que,
conforme disposto no art. 6° da Lei n° 12.232/2010, o edital de licitagcdo para
contratacao de servigos de publicidade deve observar as determinagoes estabelecidas
pelo art. 40 da Lei n° 8.666/1993, excetuando-se, contudo, os incisos I e II do §2°, que
versam sobre a obrigatoriedade de apresentagao de projeto basico e/ou executivo, com
todas as suas partes, desenhos, especificagoes e demais complementos.

6.6.2. Portanto, em vez do projeto béasico com estimativas de quantidades e
especificagoes técnicas dos produtos e servicos a serem executados, o edital de
licitacdo deverd disponibilizar um briefing, que servird de base para o desenvolvimento
da Proposta Técnica pelos licitantes, conforme previsto nos inciso II do art. 6° da Lei n°
12.232/2010.

6.6.3. Considerando o carater confidencial do briefing, o documento ndo pode ser
divulgado de maneira imediada, tendo em vista que qualquer vazamento de
informacgGes pode levar a impugnacdo do processo licitatério por possivel favorecimento
de determinadas licitantes, violando o principio constitucional da igualdade de
participacao. Portanto, o briefing, que serd elaborado por servidores especializados.

6.6.4. Considerando que a Lei n°® 12.232/2010 determina que a contratacao de servicos
de publicidade deve ser realizada mediante licitagdo do tipo “melhor técnica” ou
“técnica e preco”, e considerando, ademais, que o presente Estudo Técnico Preliminar
evidenciou as vantagens relacionadas a adocdo do critério de “melhor técnica”, fica
estabelecido que a empresa vencedora do certame serd aquela que apresentar a melhor
proposta técnica.

6.7. DA CONTRATACAO DE CARATER CONTINUADO

6.7.1. O objeto a ser adquirido neste plano enquadra-se na categoria de servigos de
fornecimentos continuado, conforme disposto no inciso XIV do art. 6° da Lei n°
14.133/2021, por tratar-se de servicos essenciais a manutencao das atividades
administrativas, decorrentes de necessidades permanentes.

6.7.2. De acordo com as definigoes estabelecidas no “Anexo I” da Instrugdo Normativa
n° 2/2008 da Secretaria de Logistica e Tecnologia da Informacao do Ministério do
Planejamento, Or¢camento e Gestdo, bem como o conceito atribuido pelo Tribunal de
Contas da Uniao, os servigos continuados sdao aqueles cuja interrupcao pode
comprometer a prestagdo dos servicos publicos ou o cumprimento da missao
institucional do Orgédo, sendo ainda considerandos aqueles servigos imprescindiveis
para garantir a integridade do patrimonio publico de maneira rotineira e permanente,
e/ou para assegurar o funcionamento das atividades essenciais do Ente Administrativo.

6.7.3. Dentro desse contexto, os servicos de publicidade se enquadram como servigos
continuados, uma vez que a publicidade é fundamental para a divulgacao das agoes
governamentais, projetos, programas e campanhas de interesse publico.




6.7.4. Conclui-se, assim, que os servicos de publicidade sdao fundamentais para a
continuidade das atividades administrativas de forma eficiente e transparente, o que
torna, portanto, imprescindivel a extensao da contratagao desses servigos para além de
um unico exercicio financeiro, de modo continuo, em conformidade com as diretrizes
estabelecidas para servigos de carater continuado.

6.8. DA DURACAO DO CONTRATO

6.8.1. O contrato devera ter duracao de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado, por
igual periodo, desde que observado as disposigdes do art. 106 da Lei n°® 14.133/2021.

6.8.2. A prorrogacao estara condicionado a previsao expressa no edital e a verificagédo,
pela autoridade competente, de que as condigOes e os valores permanecem vantajosos
para Prefeitura do Municipio de Porto Velho/Rondoénia.

6.8.3. Ademais, sera permitida a negociacdo com o contratado para ajustes que se
fizerem necessarios ou, caso a continuidade ndo se mostre vantajosa, o encerramento
contratual podera ser efetivado sem qualquer 6nus para ambas as partes.

6.9. DA SUSTENTABILIDADE AMBIENTAL

6.9.1. A empresa devera, no que couber, atender aos critérios de sustentabilidade
ambiental estabelecidos pela Instrucdao Normativa SLTI/MPOG, em conformidade com o
Decreto Estadual n® 21.264/2016, que institui a obrigatoriedade de incluséo de critérios
de sustentabilidade ambiental nos processos licitatérios realizados pelos Orgaos e
Entidades do Estado de Ronddnia, conforme disposto no art. 3°, a seguir:

“Art. 30 Os Orgdos e Entidades da Administragdo
Publica Direta, Autdrquica e Fundacional deverdo
observar, em seus procedimentos licitatorios,
critérios de sustentabilidade ambiental,
considerando o0s processos de extragdo ou
fabricacdo, utilizacdo e descarte dos produtos e
matérias-primas.”

6.9.2. O Decreto n° 21.264/2016, detalha, posteriormente, em seu art. 7°, o conjunto de
praticas de sustentabilidade que as empresas contratadas devem implementar, durante
a execucgao dos servicos, conforme a seguir:

“Art. 7o Os Editais para a contratacdo de servicos
deverdo prever, quando couber, que as empresas
contratadas adotem as seguintes prdticas de
sustentabilidade na execucdo dos servigcos:

I - usem produtos de limpeza e conservacdo de
superficies e ohjetos inanimados seguros e atoxicos;

II - evitem o uso de equipamentos de limpeza que
gerem ruido no seu funcionamento;

Il - realizem um programa interno de treinamento
de seus empregados, nos 3 (trés) primeiros meses
de execucdo contratual, para a reducdo de consumo
de energia elétrica, de dgua e de produgdo de
residuos solidos, observadas as normas ambientais
vigentes;

IV - realizem a separacdo dos residuos reciclaveis
descartados pelos Orgdos e Entidades da
Administracdo Publica Federal Direta, Autarquica e
Fundacional, na fonte geradora, e a sua destinacdo
as Associacoes e Cooperativas dos Catadores de
Materiais Reciclaveis que sera procedida pela coleta
seletiva do papel para reciclagem, quando couber; e
V - prevejam a destinacdo ambiental adequada das
pilhas e baterias usadas ou inserviveis.

Pardgrafo uinico. O disposto neste artigo ndo impede
que os Orgdos ou Entidades contratantes
estabelecam nos Editais e

Contratos a exigéncia de observdncia de outras
prdticas de sustentabilidade ambiental.”




6.9.3. A luz do exposto, torna-se evidente a necessidade de que todas as etapas do
processo licitatério sejam conduzidas em estrita conformidade com as diretrizes e
normativas destinadas a promogdo de praticas sustentaveis, de forma a demonstrar o
compromisso institucional com a preservacao ambiental e a integracdo dos principios
de sustentabilidade no ambitos das contratagdes publicas.

6.10. DOS OUTROS REQUISITOS

6.10.1. Competird a Prefeitura do Municipio de Porto Velho/Rondo6nia a
responsabilidade de definir outras diretrizes complementares para a execucao dos
servigos contratados, além de fornecer todas as informacgdes indispenséaveis ao pleno
desenvolvimento das atividades previstas no contrato.

6.10.2. As atribuicdbes e responsabilidades tanto da CONTRATADA quanto da
CONTRATANTE estardo devidamente especificadas no Termo de Referéncia,
documento este que regulamentara o escopo do contrato.

6.10.3. Destaca-se que os requisitos minimos apresentados sdo indispensaveis para
garantir que a futura contratacdo atenda aos interesses da Prefeitura do Municipio de
Porto Velho/Rondoénia.

6.11. DA COMPOSI(}AOA DO VALOR DO CONTRATO E DAS FORMAS DE
REMUNERACAO DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

6.11.1. Faz-se necessaria uma explanacdao detalhada acerca dos elementos que
compoem o valor dos contratos de publicidade, bem como das formas de remuneracao
das agéncias de publicidade.

6.11.2. Marcel Justen, em suas reflexdes, destaca que:

“Os custos das campanhas publicitdarias ndo sdo
absorvidos de modo necessdrio e integral pela
agéncia de publicidade. A agéncia pode ser
remunerada por servicos prestados diretamente.
Mas uma parcela significativa dos servicos de
publicidade é executada por terceiros, em relacao
aos quais a agéncia atua como intermedidria. A
disciplina da remuneracdo da agéncia de
publicidade apresenta grande peculiaridade, nao
sendo assemelhada a qualquer outra espécie de
contratacdo praticada pela Administracdo Publica.”

(JUSTEN FILHO, 2020, p. 362).

6.11.3. A luz do exposto, é importante esclarecer que, em sintese, o valor dos contratos
de publicidade é constituido por 3 (trés) principais fontes, descritas a seguir:

1- Valores dos veiculos de comunicacao;

2- Valores de fornecedores terceiros para a producao de servicos
especializados;

3- Valores de custos internos e honorarios da agéncia de publicidade.

6.11.4. Valores dos Veiculos de Comunicacao:

6.11.4.1. Conforme dispdée a Lei n? 12.232/2010, os servicos de publicidade da
Administragédo Publica sdo necessariamente intermediados por agéncias de publicidade.

6.11.4.2. Nesse contexto, por ordem e conta do anunciante-governo, as agéncias fazem
a intermediacao da compra de espacgos publicitarios junto aos veiculos de comunicagdo
(TVs, Radios, Jornais, Revistas, Outdoor e etc) para a exibicdo das campanhas,
conforme define o art. 22 da Lei n® 12.232/2010, transcrito a seguir:

“Art. 22 Para fins desta Lei, considera-se servigos de
publicidade o conjunto de atividades realizadas
Integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a
criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a




supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servicos de qualquer natureza, difundir
ideias ou informar o piblico em geral.”

6.11.4.3. Os valores refentes aos espacos dos “veiculos e demais meios de divulgacédo”,
conforme mencionado no art. 22 da Lei n? 12.232/2010, sdo estabelecidos por tabelas
de precos de cada veiculo.

6.11.4.4. Sendo assim, todas as compras de espacgo publicitirio em veiculos de
comunicacao sao autorizadas com base nos valores especificados nas tabelas de precos
dos veiculos, as quais, além de determinarem os valores de referéncia, sdo também
exigidas como comprovante das despesas realizadas com publicidade, conforme prevé o
art. 15 da Lein? 12.232/2010, apresentado a seguir:

“Art. 152 Os custos e as despesas de veiculacdo
apresentados ao contratante para pagamento
deverdo ser acompanhados da demonstracdo do
valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da
descricdo dos descontos negociados e dos pedidos
de insercao correspondentes, bem como de relatdrio
de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa
independente, sempre que possivel.”

6.11.4.5. Ainda no tocante aos “valores dos veiculos de comunicagdo”, cabe esclarecer
que, neste preco do veiculo estd incluida a “comissao” a ser recebida pela agéncia a
titulo de intermediacdo da aquisicdo dos espagos publicitarios, conforme estabelecido
nas Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria, expedidas pelo CENP (Conselho
Executivo das Normas-Padrao), as quais estdao devidamente previstas em lei como
normas de regéncia da contratacdo, sendo esta “comissdo” tecnicamente denominada
de “Desconto-Padrdo de Agéncia”, em conformidade com o regimento das Normas-

Padrdo, detalhado a seguir:

“2.5 O “Desconto-Padréo de Agéncia” de que trata o
art. 11 da Lei no 4.680/65 e art. 11 do Decreto
57.690/66, bem como o art. 19 da Lei 12.232/10, € a
remuneracdo destinada a Agéncia de Publicidade
pela concepcdo, execucdo e distribuicdo de
propaganda, por ordem e conta de clientes
anunciantes.

2.5.1. Toda Agéncia que alcancar as metas de
qualidade estabelecidas pelo CENP,
comprometendo-se com 0s custos e atividades a elas
relacionadas, habilitar-se-d ao recebimento do
“Certificado de Qualificagdo Técnica”, conforme o
art. 17 incisos I alinea “f” do Decreto no 57.690/66,
e fard jus ao “desconto padrdo de agéncia” ndo
Inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos
negocios que encaminhar ao Veiculo por ordem e
conta de seus clientes.

6.4. E facultado a Agéncia negociar parcela do
“desconto padrdo de agéncia” a que fizer jus com o
respectivo Anunciante, observados os pardmetros
contidos no ANEXO “B” - SISTEMA PROGRESSIVO
DE SERVICOS/BENEFICIOS, os quais poderdo ser
revistos pelo Conselho Superior das Normas-
Padréo.”

6.11.4.6. O Desconto-Padrdo de Agéncia mencionado no item anterior encontra-se
expressamente previsto no art. 11 da Lei n°® 4.680/65 e no art. 19 da Lei n°
12.232/2010, conforme a seguir:

"Art. 11 da Lei no 4.680/65




A comissdo, que constitui a remuneracao dos
Agenciadores de Propaganda, bem como o desconto
devido as Agéncias de Propaganda serdo fixados
pelos veiculos de divulgacdo sobre o0s precos
estabelecidos em tabela."

"Art. 19 da Lei no 12.232/2010

Para fins de interpretacdo da legislacao de regéncia,
valores correspondentes ao desconto-padrdo de
agéncia pela concepcdo, execugdo e distribuicdo de
propaganda, por ordem e conta de clientes
anunciantes, constituem receita da agéncia de
publicidade e, em consequéncia, o veiculo de
divulgacdo ndo pode, para quaisquer fins, faturar e
contabilizar tais valores como receita propria,
inclusive quando o repasse do desconto-padrdo a
agéncia de publicidade for efetivado por meio de
veiculo de divulgacéo."

6.11.5. Com mais pormenores, o “Desconto-Padrdo” refere-se a uma forma de
remuneracao devida as agéncias de publicidade, estabelecida pelos veiculos de
comunicacao em decorréncia da insercao de material publicitdrio em sua programacao.

6.11.6. De acordo com as Normas-Padrao do CENP, esse Desconto-Padrdo deve
corresponder, como regra geral, a um percentual minimo de 20% do valor negociado
com os veiculos, assegurando assim a justa remuneracao as agéncias de publicidade.

6.11.7. Em termos praticos, se um veiculo de comunicagdo, como um outdoor, por
exemplo, cobra um preco de tabela de R$100,00 para veicular um anuncio, a
Administracdo paga o valor integral de R$100,00, sendo que deste valor, R$20,00 é
destinado a agéncia de publicidade como Desconto-Padrdao e R$80,00 é destinado a
exibidora do outdoor, valor este correspondente ao valor liquido do veiculo.

6.11.8. Este percentual do Desconto-Padrdo pode ser reduzido em casos especiais,
como nos casos em que o investimento bruto anual de um anunciante excede R$ 2,5
milhdes, permitindo a negociacdo de um percentual de repasse entra as agéncias e o
anunciante.

6.11.9. O “Anexo B” das Normas-Padrao do CENP estabelece um sistema progressivo

de beneficios, no qual, quanto maior o investimento do anunciante, maior sera o
percentual de repasse das agéncias para o anunciante.

ANEXO "B" SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS
Instituido pelo item 4.4 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO EM MIDIA PARCELA DO “DESCONTO DE AGENCIA”

(A REVERTER AO ANUNCIANTE)

Até R$ 2.500.000,00 Nihil

De R$ 2.500.000,01 a R$ 7.500.000,00 Até 2% (dois por cento) do investimento bruto
De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00 Até 3% (trés por cento) do investimento bruto

De R$ 25.000.000,01 em diante Até 5% (cinco por cento) do investimento bruto

6.11.10. Em suma, o valor dos “veiculos de comunicacao” é composto por duas partes:
valor de tabela do veiculo e o valor correspondendo ao Desconto-Padrao da agéncia,
que se inicia em 20% e pode ser ajustado conforme o percentual de negociagao
estabelecido no “Anexo B” das Normas-Padrao do CENP.

6.11.11. O documento que autoriza as agéncias de publicidade a contratar veiculos de
comunicacdo é denominado AP, sigla para “Autorizacao de Publicagdo”.

6.11.11.1. A aquisicdo do espaco publicitario ocorre somente apo6s a assinatura do
referido documento pelo gestor do contrato.

6.11.11.2. Na Autorizacéo de Publicacdo, sdo registrados os nomes e dados do veiculo e




do anunciante, as inser¢oes de midia contratadas, o valor liquido destinado ao veiculo e
o valor do Desconto-Padrdo da agéncia.

6.11.12. Valores de Fornecedores Terceiros para a Producao de Servicos
Especializados

6.11.12.1. Outro elemento que compde o valor do contrato refere-se a contratacdo de
fornecedores terceiros, realizada por intermédio das agéncias, para a producao de
servicos especializados, conforme previsto no § 1° do art. 2° da Lei n° 12.232/2010.

6.11.12.2. A titulo exemplificativo, sdo fornecedores destinados a producdo eletronica,
como produtoras de video, vinhetas, spots de radio e etc; a producdo grafica, como
cartilhas, folders, banners, cartazes, adesivos e etc; a institutos de pesquisas,
responsaveis por pesquisas qualitativas ou quantitativas, e/ou a fornecedores
especializados em formas inovadoras de comunicacao, como desenvolvimento de
hotsites, aplicativos e etc.

6.11.12.3. Esses servigos especializados de producgdo e execucdo técnica envolvem
custos significativos e pessoal especializado, tornando economicamente ineficiente e
tecnicamente indesejavel que uma agéncia de publicidade incorpore em sua estrutura
todas estas atividades complementares. Por essa razdo, os fornecedores de servigos
especializados sdo contratados por intermédio da agéncia, sendo que essa contratagdo
ocorre em nome e por conta do Estado, com a forma de contratacdao devidamente
prevista no art. 14 da Lei no 12.232/2010, a seguir:

"Art. 140 Somente pessoas fisicas ou juridicas
previamente cadastradas pelo contratante poderdo
fornecer ao contratado bens ou servi¢cos
especializados relacionados com as atividades
complementares da execucdo do objeto do contrato,
nos termos do § 1o do art. 2o desta Lei.

§ 1o O fornecimento de bens ou servicos
especializados na conformidade do previsto no caput
deste artigo exigird sempre a apresentagdo pelo
contratado ao contratante de 3 (trés) orcamentos
obtidos entre pessoas que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido.

§ 2° No caso do § 1o deste artigo, o contratado
procederd a coleta de orcamentos de fornecedores
em envelopes fechados, que serdo abertos em
sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizacdo do contratante, sempre que o
fornecimento de bens ou servigos tiver valor
superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global do contrato."

6.11.12.4. Os precos destes servicos prestados por fornecedores terceiros sao
intermediados pela agéncia, mas controlados pelo Municipio por meio da Secretaria
Municipal de Comunicacao (SECOM), que fiscaliza e aprova a coleta dos orcamentos.

6.11.12.5. Para cada execucgao de servigo especializado, ou seja, para cada folder, para
cada cartaz, para cada spot, entre outros, sdo anexados, no minimo, 3 (trés) orgamentos
de fornecedores para analise.

6.11.12.6. Caso o valor do servigo especializado ultrapasse 0,5% do valor do contrato, é
anexada ao processo de contratacdo a Ata da Sessdo Publica, devidamente publicada no
site da Secretaria.

6.11.12.7. A Ata da Sessao Publica registra a coleta dos orgamentos em envelopes
fechados, com a participagdo dos trés ou mais fornecedores.

6.11.12.8. Como forma de acompanhamento da producéao, a agéncia de publicidade tem
direito a um percentual de honorarios sobre os valores dos fornecedores, que é
adicionado ao valor do servico contratado e pago pelo anunciante.

6.11.12.9. Os honorarios, bem como os servigos especializados, serdo detalhados no
proximo tépico:

6.11.12.9.1. O documento que autoriza a contratacao de fornecedores especializados
pelas agéncias é denominado EC, sigla para “Estimativa de Custo”.

6.11.12.9.2. A producao de uma peca ou acao publicitaria s6 ocorre apds a assinatura




deste documento pelo gestor do contrato.

6.11.12.9.3. No documento relativo a “Estimativa de Custo”, contém registrado os
nomes e dados do fornecedor e do anunciante, as especificagcbes da producao
contratada, os valores dos 3 (trés) ou mais fornecedores consultado e o valor dos
honorarios destinados a agéncia.

6.11.13. Valores de Custos Internos e Honorarios da Agéncia de Publicidade

6.11.13.1. A forma de remuneracao das agéncias de publicidade sera baseada nos
servigos préprios de agéncia publicitéria, conforme estabelecido pela Tabela FENAPRO-

6.11.13.2. Durante o processo licitatdrio, a agéncia contratada oferece um desconto
sobre os precos tabelados, garantindo uma remuneragao transparente e competitiva,
assegurando que os custos estejam alinhados as normas de mercado, ao mesmo tempo
que proporciona economia para a Administragdo Publica.

6.11.13.3. A Tabela da Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda de Ronddnia
(FENAPRO/RO), serve como referencial de custos para servigos internos relacionados
aos servigos publicitarios do Estado de Rondonia.

6.11.13.4. Os percentuais dos honoréarios e desconto a serem propostos pelas empresas
licitantes possuem previsdo legal na Instrugcdo Normativa da SECOM n? 4 de
21/12/2012 e em consonancia com o Manual de Licitacdo de Agéncia de Publicidade e
Propagada desenvolvido pelo Sindicado das Agéncias de Propaganda de S&o Paulo -
SINAPRO/SP, o qual orienta da seguinte forma:

Alids, a Lei 12.232/2010 prevé, em seu artigo
62, inciso V, que dos editais devera constar a
disposicao de que “a proposta de preco contera
quesitos representativos das formas de
remuneracao vigentes no mercado”. Por sua
vez, a Instrucao Normativa n. 4, de 2010, da
Secretaria da Comunicacao Social da
Presidéncia da Republica, regulamenta a
matéria, disciplinando as formas de
remuneracao, a depender das especificidades
dos servicos a serem contratados: Art. 11. A
proposta de pregos sera constituida dos
seguintes quesitos, a depender da composicao
dos servigos complementares integrantes do
objeto: I - percentual de desconto sobre os
custos dos Servigos executados  pela
contratada; II - percentual de honorarios
incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores,
referentes a producgdo e a execucgao técnica de
peca e/ou material cuja distribuicdo nao
proporcione a licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos
termos do art. 11 da Lei n. 4.680/65; III -
percentual de honorarios incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracao de
conhecimento pertinentes a execugdo do
contrato; IV - percentual de honorarios
incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores,
referentes a criacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagao publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas
tecnologias. Assim, o critério de preco
escolhido estd previsto na legislagdao de
regéncia da matéria, recomendando-se aos
gestores, conhecedores das especificidades dos
servicos a serem executados, o enquadramento
desses servigos nos critérios estabelecidos no
artigo 11 da Instrucao Normativa n. 4, de 2010,
da Secretaria da ComunicacgdoSocial da
Presidéncia da Republica, que serve de




paradigma para as licitagdes da Administracao
Piblica também nas esferas inferiores.

6.11.13.5. No que se refere aos percentuaais de honorérios fixados no Termo de
Referéncia, levou-se em consideragao a média dos valores praticados em contratos
celebrados por outros Entes Publicos utilizados como parametro nesta licitagao.

6.11.13.6.A fixacdo do percentual minimo ndo inferior a 35% e méaximo de 66% de
desconto a titulo de ressarcimento dos custos internos foi realizada no intuito de
manter melhor vantagem econOmica ao ente publico e manter a exequibilidade do
contrato, baseando-se na média dos percentuais fixados em contratos celebrados por
outros Entes Publicos do Estado de Rondoénia, utilizados como parametro nesta
licitagdo, a saber: Assembleia Legislativa de Rondénia — ALERO, Governo do Estado de
Rondonia e Prefeitura do Municipio de Porto Velho.

7. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES PARA CONTRATACAO
(inciso IV do § 12 do art. 18 da Lei Federal n° 14.133/2021)

7.1. Em razdo da natureza intelectual dos servigos publicitarios e da variabilidade das
demandas da Administracdo Publica, ndo é possivel estimar previamente as
quantidades especificas de produtos e servigos a serem contratados.

7.2 O art. 6° da Lei n° 12.232/2010, estabelece que o edital de licitagdao para a
contratacao de servicos de publicidade deve observar as determinacgoes estabelecidas
pelo art. 40 da Lei n° 8.666/1993, excetuando-se, no entanto, os incisos I e II do §2°,
que tratam da obrigatoriedade de apresentacdo de projeto basico e/ou executivo, com
todas as suas partes, desenhos, especificacoes e demais complementos.

7.2.1. A auséncia de estimativa de quantidades e especificagoes encontra fundamento
adicional na doutrina de Margal Justen Filho, que interpreta o inciso I do §2° como base
para excepcionar a obrigatoriedade de apresentacdo de projetos bdsicos e
especificagées técnicas em contracées de natureza especifica, como servicos de
publicidade.

“A auséncia da previsdo na Lei no 12.232/2010
sobre a elaboragdo de projeto bdsico e de orcamento
detalhado ndo é casual.

As peculiaridades do contrato de servigcos de
publicidade impedem a predeterminacdo precisa e
exata das atividades e despesas a serem realizadas.
Uma parcela significativa das atividades e das
despesas correspondentes néo comporta
predeterminacdo em  momento  anterior a
instauracdo da licitacdo. Somente por ocasido da
execucdo do contrato é que a campanha publicitaria
sera concebida.

Anote-se que as ofertas apresentadas na licitacdo
ndo se referem a execugdo de um “projeto bdsico”,
nem se referem a custos previstos em um
“orcamento detalhado”

(JUSTEN FILHO, 2020, p. 245).

7.3. As necessidades especificas serdo identificadas e formalizadas, conforme as
demandas apresentadas no decorrer da execucao contratual, garantindo a adequacao
dos servigos as prioridades administrativas.

8. LEVANTAMENTO DE MERCADO
(inciso V do § 12 do art. 18 da Lei Federal n° 14.133/2021)

8.1. A presente contratacdo ndo permite a quantificagdo prévia e detalhada dos
produtos e servigos a serem executados durante sua vigéncia. Diferentemente de
servigos de natureza comum, caracterizados por tarefas realizadas de forma mecanica
ou conforme técnicas, protocolos e métodos previamente estabelecidos, os servigos de




publicidade possuem natureza predominantemente intelectual. Sua execucao o exige a
expertise da agéncia contratada para a proposicdo de solugdes personalizadas e
adequadas aos objetivos de comunicacao estabelecidos em cada demanda especifica.

Dessa forma, as particularidades do objeto inviabilizam a elaboracao de um orgamento
detalhado com base em planilhas de quantitativos e pregos unitarios. A definigdo dos
produtos e servicos a serem fornecidos dependera diretamente das solucdes
publicitédrias desenvolvidas e aprovadas ao longo da execucdo contratual, variando
conforme as estratégias de comunicacao e as linhas criativas adotadas pela contratada
para atender a s necessidades de cada campanha.

Para atender as necessidades da Prefeitura do Municipio de Porto Velho/Rondonia, tém-
se as seguintes alternativas disponiveis no mercado:

1. Contratar empresa especializada na prestacdo de
servigos técnicos de Publicidade e Propaganda, de
Carater Educativo e Informativo e de Orientagao
Social, para atender as necessidades da Prefeitura
do Municipio de Porto Velho/RO.

2. Desenvolver e/ou implementar uma estrutura
organizacional na Prefeitura do Municipio de Porto
Velho/Rondonia destinada a realizagao dos servigos
técnicos de Publicidade e Propaganda, de Carater
Educativo e Informativo e de Orientacao Social.

8.1.2. Para a escolha da solugdo mais adequada, foram avaliados os seguintes aspectos:

8.1.2.1 A realizacdo dos servigos técnicos de Publicidade e Propaganda pela proépria
Prefeitura do Municipio de Porto velho/Rondénia, exigiria a contratacdo de uma equipe
numerosa e altamente qualificada, abrangendo diversas &areas, como marketing, design,
producao audiovisual e planejamento estratégico. Além disso, haveria a necessidade de
um investimento significativo em infraestrutura, tecnologia e treinamentos especificos,
bem como a necessidade de adequacdo a diversas exigéncias legais e normativas
pertinentes ao setor.

8.1.2.2. Por outro lado, a contratacdo de uma empresa especializada nos servigos de
Publicidade e Propaganda apresenta-se como a solugdo mais econOmica, vidvel e
eficiente para a Administragao Publica, tendo em vista que essas empresas destacam-se
por seu elevado nivel de expertise técnica, acesso a recursos tecnoldgicos avancados,
capacidade criativa e de inovacgdo, além de agilidade na execucdo dos servigos, fatores
esses que contribuem significativamente para uma maior qualidade e efetividade nas
campanhas realizadas, otimizacdo dos recursos publicos e aprimoramento da
comunicacao institucional com a populacao.

8.1.2.3. Enfatiza-se ainda que a contratacao de empresas especializadas nos servigos de
Publicidade e Propaganda tem sido uma pratica amplamente adotada por Entidades
Publicas do Estado de Rondoénia, tais como Assembleia Legislativa do Estado de
Rondonia (ALERO), Departamento Estadual de Traénsito de Rondonia (DETRAN) e o
Governo de Estado de Rondonia.

8.1.3. A luz do exposto, fica evidentemente claro que a melhor alternativa para atender
as necessidades da Prefeitura do Municipio de Porto velho/RondoOnia, consiste na
Contratacdao de empresa especializada na prestagao de servigos técnicos de Publicidade
e Propaganda, de Carater Educativo e Informativo e de Orientagdo Social.

9. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO
(inciso VI do § 12 do art. 18 da Lei Federal n° 14.133/2021)

9.1. O valor estimado para contratacdo pretendida é de R$ 17.747.701,10 (Dezessete
milhdes setecentos e quarenta e sete mil, setecentos e um reais e dez centavos
), conforme especificado abaixo:

ESPECIFICAC | UNIDADE DE VALOR
ITEM AO MEDIDA TOTAL

Contratacao de




empresa
especializada
na  prestacao
de servigos
técnicos de
Publicidade e
Propaganda, de
Carater R$

1 Educativo e Servigo 17.747.701.10
Informativo e
de Orientagao

Social, para
atender as
necessidades

da  Prefeitura
do  Municipio
de Porto
Velho/RO.

9.2. O valor estimado para a contratagéo pretendida observou inicialmente a média dos
valores praticados em contratos celebrados por outros Entes Publicos do Estado de
Rondonia, conforme apresentado a seguir:

1. Assembleia Legislativa de Rondonia - ALERO

Valor do Contrato: R$ 22.227.554,76

(/ink: https://transparencia.al.ro.leg.br/media/arquivos_contrato/ilovepdf merged 7.pdf)
2. Governo do Estado de Rondoénia

Valor do Contrato: 26.674.219,00

(/ink: https://sei.sistemas.ro.gov.br/sei/documento consulta externa.php?

id_acesso_externo=723376&id_documento=54445890&infra_hash=7dbecc9053a44fd4
3b2c38cbh8c74010b)

3. Prefeitura do Municipio de Porto Velho
Valor do Contrato: 12.676.929,36

(/ink: https://anexos.portovelho.ro.gov.br/contratos/1862/quinto-termo-aditivo-ao-
contrato-no-059pgm2020.pdf)

9.2.1. O inteiro teor dos contratos apresentados encontra-se devidamente disponivel
nos /inks indicados.

9.3. Justificativa da Metodologia de Calculo.

9.3.1. Ao realizar o presente Estudo Técnico preliminar, constatou-se que a melhor
metodologia para aferir o valor estimado da pretensa contratacao seria a média dos
contratos listados acima, devido as peculiaridades regionais que acarretam a
singularidade nas estratégias de publicidade na regido norte.

9.3.2. Dentre os principais fatores observados destacam-se o nimero populacional e a
area territorial do Municipio de Porto Velho, sendo os seguintes:

1. Area Territorial: 34.090,952 km?;
2. Populacao: 460.434 habitantes.

9.3.4. O territério do Municipio de Porto Velho é composto por 13 distritos, conforme
demonstrado a seguir:

1. Abund (Eixo BR 364);

2. Demarcacao (Baixo Madeira);

3. Fortaleza do Abuna (Eixo BR 364);
4. Nazaré (Baixo Madeira);

5. Nova Mutum Parana (Eixo BR 364);
6. Sdo Carlos (Baixo Madeira);




7. Vista Alegre do Abuna (Eixo BR 364);
8. Calama (Baixo Madeira);

9. Extrema (Eixo BR 364);

10. Jaci-Parana (Eixo BR 364);

11. Nova Califérnia (Eixo BR 364);

12. Rio Pardo (Eixo BR 364);

13. Unido Bandeirantes (Eixo BR 364).

9.3.5. A luz do exposto, considerando o quantitativo de distritos que compdem o
Municipio de Porto Velho, e as especificidades dos locais caracterizados pela limitacao
ao acesso aos meios de comunicacdao, o servigo de publicidade devera levar em
consideragdo esses fatores, devendo o Municipio de Porto Velho dispor de recursos
suficientes para suprir as demandas publicitarias no sentido de alcangar os municipes
de forma eficiente e estratégica.

9.3.6. Noutro giro, além do exposto acima, é imprescindivel que o pretenso contrato
obtenha uma margem de recursos financeiros para cobrir eventuais emergencialidades,
como ocorrera na pandemia do COVID 19 no ano de 2020.

9.3.7. Além disso, deve-se considerar que o Contrato n? 059/PGM/2020, em vigor,
sofreu intimeros reajustes e aditivos, passando de R$ 7.000.900,00 (sete milhdes e
novecentos reais) até chegar ao valor atual de R$ 12.676.929,36 (doze milhoes,
seiscentos e setenta e seis mil, novecentos e vinte e nove reais e trinta e seis centavos),
sendo este, ainda insuficiente para cobrir todas as demandas do Municipio de Porto
Velho, no que concerne na divulgacdo das campanhas publicitdrias de carater
educativas e de conscientizacao social, como exemplo, campanhas relacionadas as
queimadas criminosas, ao baixo indice de vacinacgdo, dentre outras campanhas.

9.3.8. Registra-se ainda que no valor estimado para a presente licitagdo teve como base
as meédias dos valores custeados nas campanhas realizadas no Contrato n°
059/PGM/2020, especificamente, no ano de 2023 e 2024, conforme demonstra tabela a
seguir:

PERIODO
JANEIRO

CAMPANHA

CAMPANHA
BALANCO

MIDIA
IPTU/OBRAS

VALOR

R$ 56.194,00

MARCO

2023

ABRIL 2023

R$ 1.523.653,41

ABRIL

CAMPANHA
MAIO IPTU
VACINAS
AMARELO

R$ 1.513.400,00

MAIO

CAMPANHA
OBRAS

R$ 1.739.729,21

JUNHO

CAMPANHA
JUNHO IPTU

R$ 206.063,65

CAMPANHA
QUEIMADAS
CRIACAO -
PRODUGAO

R$ 106.422,40

JULHO

CAMPANHA
OBRAS PPVH-23
AGOSTO

R$ 1.222.644,62

CAMPANHA
QUEIMADAS
PPVH-23
AGOSTO

R$ 117.657,43

AGOSTO

CAMPANHA
PPVH-2023
SETEMBRO

R$ 1.527.828,68

OUTUBRO

CAMPANHA
PPVH-2023
OUTUBRO

R$ 1.554.099,49

CAMPANHA
PAPANICOLAU-
PVH OUT

R$ 174.969,16

CAMPANHA




NOVEMBRO

PPV-2023
NOVEMBRO

R$ 1.529.991,93

CAMPANHA
PVH-2023 - NOV
TURISMO

R$ 350.240,42

DEZEMBRO

CAMPANHA
PPV-2023
DEZEMBRO

R$ 1.012.698,42

CAMPANHA
PORTO DA VIDA

R$ 15.000,00

2024

FEVEREIRO

CAMPANHA
IPTU PPV-2024
FEVEREIRO

R$ 1.152.940,92

MARCO

CAMPANHA
DENGUE PPV-
2024

R$ 1.153.770,00

ABRIL

CAMPANHA
OBRAS SAUDE
PPVH-2024

R$ 1.153.770,00

MAIO

CAMPANHA
OBRAS
EDUCACAO
PPVH-2024
MAIO

R$ 1.272.248,13

CAMPANHA
TURISMO
PPVH-2024

R$ 3.000,00

JUNHO

CAMPANHA
Pre-PVH-2024
JUNHO

R$ 913.044,03

SETEMBRO

CAMPANHA
PANDEMIA DE
FUMACA PREF-
PVH

R$ 1.301.538,13

NOVEMBRO

CAMPANHA
PREF-PVH-2024
NOVEMBRO

R$ 3.093.500,04

DEZEMBRO

CAMPANHA
PREF-PVH-2024
DEZEMBRO

R$ 3.167.253,11

9.3.9. Vale salientar que foram considerados também os valores empenhados para
execucao das campanhas realizadas no Contrato n? 059/PGM/2020, cujos valores
chegaram ao montante de R$12.676.929,36 (doze milhdes, seiscentos e setenta e seis
mil, novecentos e vinte e nove reais e trinta e seis centavos) no periodo de /2024:

DATA Ne EMPENHO VALOR
03/02/2025 207/2025  |4.434.295,87 i
03/02/2025 206/2025 | 242.633,49 e
03/09/2024 7979/2024  |7.000.000,00 e
13/12/2024 10639/2024  |1.000.000,00 %

Total 12.676.929,36 e

9.3.10. Por fim, para elaboracdo da estimativa do valor a ser contratado para a presente




licitacao , tomou-se por base os valores das campanhas realizadas no Contrato n®
059/PGM/2020, assim conforme os subitens 9.3.8 e 9.3.9, os valores das campanhas
giram em média de um milh&o por campanha. A vista disto, estimou-se um acréscimo de
40% ao contrato atual de R$12.676.929,36, totalizando para pretensa contratagao
perfazendo o valor total de R$ 17.747.701.10 (Dezessete milhoes, setecentos e quarenta
e sete mil, setecentos e um reais e dez centavos).

9.3.11. Essa margem de seguranca, conforme ja informado no subitem 9.3.6. se faz
necessario no sentido de garantir a ampla publicidade em agoes de imprevisibilidade,
que possam ocorrer ao longo da vigéncia contratual, tais como: prolongado inverno
amazodnico, epidemias , doencas tropicais, acées de prevencdo e combate a queimadas,
em virtude dos periodos prolongados de estiagem que demandam intervencdo imediata
do Poder Publico , tendo em vista os impactos generalizados tanto na area urbana
quanto na rual, necessitam, portanto, das campanhas publicitarias de orientagdo social,
educativa e institucionais, com abrangéncia e alcance, a fim de garantir o resultado
esperado , bem como a transparéncia nas agoes impulsionadas pela municipalidade , de
modo que a informacao chegue de forma eficaz a toda a populagdo, em especial no que
se refere aos servigos publicos essenciais, como saude, educagdo e seguranca

10. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO
(inciso VII do § 12 do art. 18 da Lei Federal n° 14.133/2021)

10.1. Com base no levantamento de mercado, conclui-se que a solugao mais adequada e
vidvel para atender as necessidades da Prefeitura do Municipio de Porto
Velho/Rondonia, consiste na Contratacdo empresa especializada na prestagdo de
servicos técnicos de Publicidade e Propaganda, de Carater Educativo e Informativo e de
Orientacao Social, na modalidade “concorréncia”, adotando-se o critério de “melhor
técnica”, conforme estabelece o art. 6°, inciso XXXVII da Lei n° 14.133/202 e o art. 5°
da Lei 12.232/2010, respectivamente.

11. JUSTIFICATIVA PARA O PARCELAMENTO OU NAO DA CONTRATACAO

(inciso VIII do § 12 do art. 18 da Lei Federal n° 14.133/2021)

11.1. No que diz respeito a necessidade de justificativa para o parcelamento ou nao da
solucao, esse elemento nao se aplica, uma vez que as atividades descritas no art. 2° da
Lei n° 12.232.2010 devem ser realizadas de forma integral, nao podendo ser
fragmentado ou atribuidas isoladamente a diferentes agéncias, tendo em vista que o
objeto contratual é indivisivel e ndo hd previsdo para segregacdo de itens, conforme
estabelecido no §3° do referido artigo, detalhado a seguir:

“Art. 2° Para fins desta Lel, considera-se servicos
de publicidade o conjunto de atividades realizadas
Integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a
criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o ohjetivo de promover a venda de
bens ou servicos de qualquer natureza, difundir
ideias ou informar o publico em geral.

(..)

§ 30 - Na contratacao dos servicos de publicidade,
faculta-se a adjudicacao do objeto da licitacdo a
mais de uma agéncia de propaganda, sem a
segregacdo em itens ou contas publicitarias,
mediante justificativa no processo de licitacdo.”

12. DEMONSTRATIVO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS

(inciso IX do § 12 do art. 18 da Lei Federal n° 14.133/2021)

12.1. Por intermédio da presente contratacao, busca-se promover o fortalecimento e a
ampliacdo da comunicagdo institucional da Prefeitura do Municipio de Porto
Velho/Rondonia, garantindo que as agoes e politicas governamentais sejam transmitidas
de maneira clara, acessivel e transparente a populacdo, em total alinhamento com os
principios constitucionais de publicidade e da eficiéncia, previstos no art. 37, §1°, da
Constituigdo Federal de 1988.

12.2. Espera-se, também, otimizar os recursos publicos alocados, garantindo o alcance




ampliado e eficaz das mensagens institucionais, com foco na conscientizacao e
engajamento da populagdo nas acdes governamentais.

13. PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS PELA ADMINISTRACAO

(inciso X do § 12 do art. 18 da Lei Federal n° 14.133/2021)
13.1. A Secretaria Geral de Governo (SGG) adotara as medidas necessarias para
garantir a regularidades e efetividade do contrato, mediante a designacao de servidores
devidamente qualificados, que estardo responsaveis por conduzir com competéncias as
atividades de gestdo e fiscalizacdo, assegurando o cumprimento das obrigacoes
contratuais de forma eficiente e em conformidade com as normativas aplicaveis.

13.2. A atuacgdo dos fiscais e gestores do contrato observara, no que couber, todo o
disposto no Decreto Federal n°® 11.246/2022, bem como no Decreto Municipal n°
18.892/2023, especialmente em seu art. 4°, atualmente em vigor.

“Art. 4° As regras relativas a atuacdo da Comissdo
de

Contratacdo e a atuacdo de fiscais e gestores de
contratos

de que trata este Decreto deverdo observar, no que
couber, o disposto no Decreto Federal no 11.246, de
27 de outubro de 2022, ou a que vier a lhe
substituir.”

14. CONTRATACOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

(inciso XI do § 12 do art. 18 da Lei Federal n° 14.133/2021)
14.1. Conforme as dinamicas contratuais que regem os servicos de publicidade, as
agéncias de propaganda sdo responsaveis pela intermediagcdo e supervisdo da
contratacao de fornecedores especializados e veiculos de comunicagdo necessdarios para
a execugdo das agOes publicitirias, agindo por ordem e em nome da Prefeitura do
Municipio de Porto Velho/Rondonia.

14.2. Nesse contexto, as contratagdes relacionadas a esses servigos serdao realizadas
exclusivamente por intermédio das agéncias, ndo havendo, portanto, contratagoes
diretas pela Prefeitura do Municipio de Porto Velho/Rondénia que envolvam objetos
semelhantes ou equivalente aos servicos prestados pelas referidas agéncias.

14.3. Entretanto, encontra-se em vigéncia o Contrato n? 059/PGM/2020, cujo objeto é
equivalente ao presente caso e cujo prazo de execugao encerra-se em 29 de Setembro
de 2025, sem possibilidade legal de renovacao. Portanto, ao ser celebrado o novo
contrato referente ao objeto em comento, o contrato atualmente vigente sera
rescindido.

15. DESCRICAO DE POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS

(inciso XII do § 12 do art. 18 da Lei Federal n° 14.133/2021)
15.1. Ndo foram identificados impactos ambientais diretos decorrentes da contratacao.
Contudo, serd incentivada a adocao de praticas sustentdveis pelas agéncias
contratadas, com o objetivo de minimizar possiveis impactos ambientais indiretos, como
o uso racional de recursos e a gestdo adequada de residuos. As agéncias de propaganda
contratadas deverao implementar, durante a execucao dos servigos, o conjunto de
préticas de sustentabilidade estabelecidos no Decreto n° 21.264/2016.

16. DECLARACAO DE VIABILIDADE DA SOLUCAO

(inciso XIIT do § 12 do art. 18 da Lei Federal n° 14.133/2021)
16.1. Tendo em vista as evidéncias obtidas, de custos e valor estimado, beneficios,
riscos e demais aspectos relevantes, indico ser vidavel a aquisicdo pretendida,
considerando todos os aspectos levantados neste Estudo Técnico Preliminar.

Porto Velho/RO, 04 de marco de 2026.

Responsavel pela Elaboracao:



RAFAELA FERREIRA COROLTCHUC
Diretora do Departamento Administrativo
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51 SEI/PMPV - 0762512 - Oficio

SECOM

SECRETARIA MUNICIPAL
DE COMUNICAGAO

l, BERTS
VELHO

OFiCIO N° 202/2026/SECOM-DA

Porto Velho-RO, 08 de abril de 2026.

Ao Senhor

DANIEL QUEIROZ

Presidente Ampla

Federacado Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO

Assunto: Solicitagdao da Tabela Referencial de Custos e Servigos da FENAPRO.

Senhor Presidente,

Ao cumprimenta-lo cordialmente, servimo-nos do presente para solicitar a Vossa Senhoria o envio a
Prefeitura do Municipio de Porto Velho (CNPJ: 05.903.125/0001-45), da versdo mais recente e atualizada da Tabela
Referencial de Custos e Servigos da Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO.

A referida solicitagcdo justifica-se pela necessidade de subsidiar a instrucdo de processos administrativos e
avaliagdes técnicas no ambito das contratacdes de servigos de publicidade e propaganda deste Municipio. O acesso
a esses parametros é indispensavel para garantir a afericdo da compatibilidade dos precos praticados com os
valores de mercado, em estrita observancia aos principios da economicidade e da eficiéncia na Administragao
Publica.

Diante da relevancia do documento para a balizagdo de certame licitatério e termos aditivos, agradecemos
antecipadamente o pronto atendimento.

Atenciosamente,

Rafaela Ferreira Coroltchuc
Diretora do Departamento Administrativo

Francisco da Silva Costa
Secretario Municipal de Comunicagéo Interino

p v
o

SEL d Documento assinado eletronicamente por Rafaela Ferreira Coroltchuc, Diretor(a), em 08/04/2026, as 16:29, conforme art. 17, § 1°, do Decreto n® 21.393, de 07
| assinatura 1 | de outubro de 2025.

eletrénica
. —-

Se ! ﬂ Documento assinado eletronicamente por Francisco da Silva Costa, Secretario(a), em 08/04/2026, as 16:53, conforme art. 17, § 1°, do Decreto n° 21.393, de 07

assinatura L
eletrénica

de outubro de 2025.
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09/04/2026, 11:06 Gmail - Fwd: Solicitagéo da tabela FENAPRO

M Gmall Valdenizia Tinoco <valdeniziatinoco534@gmail.com>

Fwd: Solicitacao da tabela FENAPRO

1 mensagem

Publicidade - SMC <pmpv.publicidade@portovelho.ro.gov.br> 9 de abril de 2026 as 08:20
Para: Valdenizia Tinoco <valdeniziatinoco534@gmail.com>

De: "ATENDIMENTO SAC" <sac@fenapro.org.br>

Para: "Publicidade Porto Velho" <pmpv.publicidade@portovelho.ro.gov.br>
Enviadas: Quarta-feira, 8 de abril de 2026 17:20:31

Assunto: Re: Solicitacdo da tabela FENAPRO

Ola, Rafaela.
Agradecemos o seu contato.

Conforme solicitado, segue em anexo a Tabela Referencial de Pregcos da FENAPRO.
Informamos que a verséo vigente para o periodo 2026/2027 ja esta em processo de
finalizacao.

Permanecemos a disposigcao para eventuais duvidas.

Atenciosamente,

JOSUE OLIVEIRA

Gestao de Atendimento @ saci@lenapra.org.br

www.fenapro.org.br

...............

sinapro. fenapro.
PoTINA macrwm e s A e +55 11 2626-2401

Em qua., 8 de abr. de 2026 as 18:04, Publicidade - SMC <pmpv.publicidade@portovelho.
ro.gov.br> escreveu:

Boa tarde!
Prezados,

Cumprimentando-os cordialmente, encaminhamos, em anexo, o Oficio n°
202/2026/SECOM-DA, por meio do qual se solicita para fins institucionais, o
encaminhamento da versao mais recente e atualizada da Tabela Referencial de Precos da
FENAPRO, conforme justificativas constantes no referido expediente.

Colocamo-nos a inteira disposigao para quaisquer esclarecimentos que se fizerem
necessarios.

https://mail.google.com/mail/u/0/?ik=f36d7abdde&view=pt&search=all&permthid=thread-f:1861995437710555336&simpl=msg-f:18619954377105... 12
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Atenciosamente,
Rafaela Coroltchuc
Secretaria Municipal de Comunicacao

.:\I RO_05_2025_REFERENCIAL DE CUSTOS INTERNOS.pdf
344K
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FEDERAGAQ NACIONAL DAS
AGENCIAS DE PROPAGANDA

REFERENCIAL
DE CUSTOS
DE SERVICOS
INTERNOS

Vigéncia:




Q As Agéncias de Propaganda,

A presente "Lista Referencial de Custos de Servicos Internos” foi elaborada pela
Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda - FENAPRO, no uso de sua
competéncia legal, em razao do Sindicato das Agéncias de Propaganda desta
regiao estar em processo de fundacao.

A atualizacao foi procedida levando em consideracao a Gltima Lista emitida pela
FENAPRO, aplicada a variacao do IPCA no periodo.

0s valores contemplados nesta Lista sao referenciais e a FENAPRO recomenda
que sejam ohservados pelas agéncias de Propaganda do Estado, na prestacao de
servicos publicitarios tanto para clientes da iniciativa privada como da
Administracao Pablica, com relacao a estes, no que nao forem contrarios ao que
dispoe o art. 2°,§2°, da Lei n®12.232/2010.

Davidas que porventura possam surgir na execucao deste REFERENCIAL DE
CUSTOS INTERNOS deverao ser encaminhadas a FENAPRO, por meio dos nossos
canais de atendimento "SINAPRO/FENAPRO RESPONDE":

o E-mail: sac@fenapro.org.br

e Telefone/whatsapp: (11) 2626-2401

o Site:www.fenapro.org.hr

A FENAPRO representa, em nivel nacional, a categoria das Agéncias de
Propaganda, regulamentada pela Lei n® 4.680/1965, pelo Decreto n® 57.690/1966,
alterado pelo Decreto n® 4.563/2002, atuando em defesa dos interesses da
citada categoria independentemente de filiacao/associacao das Agéncias de

Propaganda, nos estados desprovidos de Sindicatos.

MAIO DE 2025

DANIEL QUEIROZ
Presidente

%

A\



RONDONIA SERVICOS INTERNOS REFERENCIAL DE CUSTOS 2025

11 Investimento até R$ 500.000,00 RS 2.919 RS 4.865 RS 10.703
1.2 Investimento entre RS 500.000,01 e RS 2.000.000,00
RS 5.838 RS 9.729 RS 21.405
1.3 Investimento acima de RS 2.000.000,01
RS 11.674 RS 19.459 RS 42.809
14 Planejamento Anual Institucional
RS 11.458 RS 19.095 RS 42.010
1.5 Planejamento Anual Promocional
RS 11.458 RS 19.095 RS 42.010
1.6 Diagndstico Empresarial (por hora de Consultoria)
RS 265 RS 443 RS 974
1.7 Planejamento de Agdo Promocional
RS 7.565 RS 12.609 RS 27.741
1.8 Planejamento de Agdo Guerrilha
RS 3.541 RS 5.901 RS 12.985
1.9 Planejamento de Campanha de Incentivo e/ou
Relacionamento RS 7.083 RS 11.804 RS 25.970
1.10 Planejamento de Campanha de Institucional e/ou
Promocional RS 12.314 RS 20.524 RS 45.154
1.11 Planejamento de Convengdo, Eventos e Feiras
RS 12.314 RS 20.524 RS 45.154
1.12 Planejamento de Comunicagdo Nacional
RS 22.134 RS 36.890 RS 81.159
1.13 Planejamento de Comunicagdo Estadual
RS 11.458 RS 19.095 RS 42.010
1.14 Planejamento de Comunicagdo Regional
RS 7.565 RS 12.609 RS 27.741
1.15 Planejamento de Midia
RS 16.679 RS 27.799 RS 61.158
1.16 Planejamento de Langamento de Produto/ Relangamento de
Produto RS 10.108 RS 16.845 RS 37.060
1.17 Planejamento de Langamento de Empresa
RS 11.066 RS 18.445 RS 40.579
1.18 Planejamento de Langamento Imobilidrio
RS 7.083 RS 11.804 RS 24.201
1.19 Planejamento de Brindes
RS 8.339 RS 13.899 RS 30.578
1.20 Planejamento de Catalogo
RS 8.339 RS 13.899 RS 30.578
2.1 Campanha Institucional/Promocional RS 8.809 RS 14.681 RS 7.341 RS 32.301
2.2 Criagdo de Tema/Conceito de Campanha
RS 12.456 RS 27.404
3.1 Logotipo/Logomarca da Empresa ou Produto
RS 7.106 RS 11.845 RS 5.923 RS 26.059
3.2 Logotipo/Logomarca Promocional
RS 2.655 RS 4.426 RS 2.213 RS 974

Propriedade Intelectual da FENAPRO Proibida a reproducéo e distribuicao 1



RONDONIA SERVICOS INTERNOS REFERENCIAL DE CUSTOS 2025

3.3 Logotipo/Logomarca Reformulagdo
R$ 5.331 RS 8.886 RS 4.438 RS 19.551
Manual de Identidade Visual/ldentificagdo Corporativa (por
3.4 Idmina) R$ 1.770 R$ 2.950 RS$ 1.475 RS 6.493
Manual de Utilizagdo de Logotipo/Logomarca (até 10
3.5 paginas) RS$ 1.505 R$ 2.508 RS 1.254 R$ 5.519
3.6 Nome da Empresa ou Produto
RS 7.106 RS 11.845 R$ 5.923 RS 26.059
3.7 Slogan Empresa
RS 1.328 RS 2.213 RS 1.106 RS 4.869
3.8 Slogan Produto
RS 1.408 RS 2.348 RS 1.174 RS 5.164
4.1 Bloco de anotagdes
¢ RS 904 RS 1.508 RS 754 RS 3.316
4.2 Bloco de orgamento
¢ RS 784 RS 1.308 RS 654 RS 2.876
4.3 Cartdo de visita
RS 805 RS 1.343 RS 671 RS 2.954
4.4 Cartdo de visita (alteragdo de nome/enderego
( ¢ / co) RS 285
4.5 Envelope (por modelo)
RS 905 RS 1.509 RS 754 RS 3.319
4.6 Etiqueta de roupa
. P RS 135 RS 226 RS 113 RS 498
4.7 Papel (por modelo
pel (p ) RS 840 RS 1.401 RS 700 RS 3.083
4.8 Papel timbrado (por modelo
P (p ) RS 810 RS 1.349 RS 674 RS 2.968
4.9 Papel embrulho/presente
P /p RS 1.233 RS 2.055 RS 1.028 R$ 4.519
4.10 Pasta
RS 1.451 RS 2.420 RS 1.210 RS$ 5.323
5.1 Péagina dupla
gina cup R$ 3376 RS 5.629 RS 2.623 RS 12.381
5.2 01 pagi
pagina RS 2.716 RS 4.526 RS 2.110 RS 9.960
5.3 Rouba-pagi
ouba-pagina RS 2.248 RS 3.748 RS 1.746 RS 8.244
5.4 1/2 pagina
/2 pai RS 2.188 RS 3.646 RS 1.823 RS 8.023
5.5 1/3 de pagina
/3 de pagi RS 2.075 RS 3.459 RS 1.730 R$ 7.611
5.6 1/4 de pagina
/4 de pagi RS 1.919 R$ 3.199 RS 1.599 R$ 7.411
5.7 1/8 de pagin
/8 de pdgina RS 1.476 RS 2.461 RS 1.230 RS 5.414
58 Valor Mini
alorviinimo RS 1.329 RS 2.215 RS 1.108 RS 4.874
5.9 E t agi
ncarte (por pagina) RS 1.779 RS 2.964 RS 1.481 RS 6.521

Propriedade Intelectual da FENAPRO Proibida a reproducéo e distribuicao 2



RONDONIA

SERVICOS INTERNOS

REFERENCIAL DE CUSTOS 2025

5.10 Projeto Especial/Gréfico RS 24.790
6.1 Pagina dupla RS 1.693 RS 2.820 RS 1.409 R$ 6.205
6.2 1 pagina RS 1.305 RS 2.175 RS 1.088 RS 4.785
63 Rouba-pagina RS 1.105 RS 1.843 RS 921 RS 4.054
64 1/2 pagina RS 1.138 RS 1.895 RS 946 RS 4.169
65 1/3 de pagina RS 1.053 RS 1.754 RS 876 RS 3.860
6.6 1/4 de pégina RS 991 RS 1.651 RS 826 R$3.633
6.7 1/8 de pdgina R$ 576 RS 960 RS 480 R$ 2.113
6.8 Valor Minimo RS 291 RS 486 RS 244 RS 1.071
7.1 Pagina dupla R$ 2.379 RS 3.966 RS 1.983 RS 8.724
7.2 1 pagina RS 1.825 RS 3.044 RS 1.523 RS 6.696
73 2/3 de pagina RS 1.511 R$ 2.519 RS 1.259 RS 5.541
74 1/2 pagina RS 1.255 RS 2.093 RS 1.046 RS 4.603
7.5 1/4 de pagina RS 1.043 RS 1.738 RS 869 R$ 3.824
76 Valor Minimo RS 71 R$ 1.218 RS 609 R$ 2.679
77 Encarte por pagina RS 1.891 R$3.151 RS 1.575 R$ 6.935
78 Projeto Especial/Grafico RS 6.760 RS 11.268 RS 5.634 RS 24.790
8.1 Pagina dupla RS 979
8.2 1 pagina

RS 695
8.3 Rouba-pagina s

RS 584
8.4 1/2 pagina

RS 510
8.5 1/3 de pagina

RS 473
8.6 1/4 de pagina

RS 364
8.7 Valor Minimo

RS 259
9.1 Assinatura/Vinheta Eletrénica RS 3.338 RS 5.563 RS 12.238
9.2 Audiovisual/Documentério 3’ a 5’ (Roteiro) RS 7.436 RS 12.395 RS 27.269
9.3 Audiovisual/Documentario 5" a 10’ (Roteiro) RS 10.413 RS 17.353 RS 38.176

Propriedade Intelectual da FENAPRO
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RONDONIA

SERVICOS INTERNOS

REFERENCIAL DE CUSTOS 2025

9.4 Audiovisual/Documentdrio 10" a 20’ (Roteiro) RS 13.883 RS 23.138 R$ 50.903
9.5 Audiovisual/Documentério acima de 20’ (Roteiro) a combinar
9.6 Audiovisual/Documentdrio (Diregdo de Arte) RS 3.221 RS 5.371 RS 11.816
9.7 Filme/VT (Diregdo de Arte) RS 1.363 RS 2.271 RS 4.999
9.8 Filme/VT institucional de até 30” (Roteiro) RS 3.674 RS 6.124 RS 13.471
9.9 Filme/VT institucional de até 60” (Roteiro) RS 4.726 RS 7.879 RS 17.335
9.10 Filme/VT institucional de 60” a 2’ (Roteiro) RS 6.021 RS 10.035 RS 22.078
9.11 Filme/VT ofertas de até 30” (Roteiro) RS 2.355 RS 3.925 RS 8.635
9.12 Filme/VT ofertas de até 60” (Roteiro) RS 3.160 RS 5.268 RS 11.589
9.13 Filme / VT Ofertas de 60” a 2’ (Roteiro) RS 3.841 RS 6.404 RS 14.089
9.14 Jingle de até 30” (Roteiro) RS 2.496 RS 4.161 R$ 9.154
9.15 Jingle de 30” a 60” (Roteiro) RS 2.993 RS 4.988 R$ 10.973
9.16 Jingle de 60” a 2’ (Roteiro) RS 3.488 RS 5.814 RS 12.790
9.17 Letreiro/Cartela para TV RS 155 RS 260 R$ 573
9.18 Locugdo de Cabine até de 60"/Testemunhal RS 985 RS 1.643 RS 3.614
9.19 Locugdo de Cabine acima de 60"/Testemunhal RS 1.478 RS 2.463 RS 5.418
9.20 Motion design acima 45” RS 2.390 RS 3.984 RS 8.765
9.21 Motion design até 15” RS 1.328 RS$ 2.213 RS 4.869
9.22 Motion design de 15” até 30” RS$ 1.571 RS 2.619 RS 5.763
9.23 Motion design de 30” até 45” RS 2.059 RS 3.431 RS 7.548
9.24 Novelinha de até 5' RS 5.495 RS$ 9.159 RS 20.151
9.25 Novelinha (por minuto excedente) RS 884 RS 1.474 RS 3.241
9.26 Roteiro/Carro de Som RS 2.106 RS 3.511 RS 7.726
9.27 Roteiro/Merchandising RS 2.106 R$ 3.511 RS 7.726
9.28 Roteiro Flash/Foguete RS 2.106 RS 3.511 RS 7.726
9.29 Spot de até 30” (Roteiro) RS 1.115 RS 1.859 RS 4.090
9.30 Spot de 30” a 60” (Roteiro) RS 1.610 RS 2.685 RS 5.908
9.31 Spot de 60” a 2’ (Roteiro) RS 2.106 R$ 3.511 RS 7.726
9.32 Static design RS 1.726 RS 2.876 R$ 6.330
9.33 Storyboard (por quadro) RS 100 RS 168 RS 369
10.1 Spot RS 131 RS 218 RS 481
10.2 Jingle/Trilha

RS 131 RS 218 RS 481

Propriedade Intelectual da FENAPRO
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RONDONIA SERVICOS INTERNOS REFERENCIAL DE CUSTOS 2025

10.3 Letreiros/Assinatura para TV (Unitario)
RS 156 RS 233 R$ 574

11.1 Banco de praca RS 743 RS 1.239 RS 619 RS 2.726
11.2 Busdoor RS 1.488 RS 2.479 RS 1.239 RS 5.454
113 Bus-side RS 2.124 RS 3.541 RS 1.770 RS 7.791
114 Faixa de rua RS 743 RS 1.306 RS 690 RS 2.874
115 Faixa para avido RS 486 RS 811 RS 406 RS 1.560
116 Gradil RS 486 RS 811 RS 406 RS 1.785
17 Minidoor RS 1.638 RS 2.729 RS 1.365 RS 6.005
118 Muro RS 908 RS 1.513 RS 756 R$ 3328
119 Onibus/Abrigo RS 1.488 RS 2.479 RS 1.239 RS 5.454
11.10 Onibus/Testeira de Ponto RS 1.291 RS 2.153 RS 1.075 RS 4.735
1111 Outdoor RS 2.124 RS 3.541 R$ 1.770 R$ 7.791
1112 Outdoor duplo RS 2.390 RS 3.984 RS 1.991 RS 8.765
11.13 Painel (triface/backlight/frontlight) RS 2.494 RS 4.156 RS 2.079 RS 9.145
11.14 Painel eletronico RS 1.983 RS 3.305 RS 1.770 RS 7.271
11.15 Placa comemorativa RS 743 RS 1.239 RS 619 RS 2.726
11.16 Placa de esquina RS 974 RS 1.623 RS 811 R$ 3.570
.17 Placa de estrada RS 1.983 R$ 3.305 R$ 1.770 R$ 7.271
1118 Placa de obra RS 1.610 RS 2.685 RS 1.343 R$ 5.908
11.19 Placa de sinalizagao RS 805 RS 1.343 RS 671 RS 2.954
11.20 Pértico de entrada a combinar
11.21 Prédio/Empena RS 2.185 RS 4.869 RS 1.696 RS 7.466
11.22 Prédio/Envelopamento RS 2.921 RS 4.869 RS 2.611 RS 11.495
11.23 Protetor de arvores RS 619 RS 1.033 RS 516 RS 2.271
11.24 Reldgio digital RS 929 RS 1.549 RS 775 RS 3.408
11.25 Sanca (metr6/trem) R$ 929 RS 1.549 RS 775 RS 3.408
11.26 Tapume RS 1.610 RS 2.685 RS 1.343 RS 5.908
11.27 Taxi/Teto Luminoso RS 743 RS 1.239 RS 619 RS 2.726
11.28 Taxidoor RS 1.488 RS 2.479 RS 1.239 RS 5.454
11.29 Envelopamento de carro grande RS 1.460 RS 2.434 RS 1.218 RS 5.356
11.30 Envelopamento de carro pequeno RS 1.416 RS 2.360 RS 1.180 R$ 5.194
11.31 Envelopamento de frota RS 3.541 R$ 5.901 RS 2.950 RS 12.985
11.32 Envelopamento de 6nibus RS 1.681 RS 2.803 RS 1.401 RS 6.168
11.33 Fachada publicitaria RS 3.541 RS 5.901 RS 2.950 RS 12.985
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RONDONIA

SERVICOS INTERNOS

REFERENCIAL DE CUSTOS 2025

12.1 Adesivo Lateral de Escada Rolante
RS 1.239 RS 2.065 RS 1.033 RS 4.544
12.2 Cartaz Interno de Terminais
RS 1.239 RS 2.065 RS 1.033 RS 4.544
12.3 Colunas de Garagem
RS 619 RS 1.033 RS 516 RS 2.271
12.4 Decoragdo de Vitrine
RS 1.983 RS 3.305 RS 1.653 RS 7.271
12.5 Envelopamento da Parte Superior de Portas
RS 619 RS 1.033 RS 516 RS 2.271
12.6 Envelopamento de Mesas
RS 619 RS 1.033 RS 516 RS 2.271
12.7 Envelopamento de Portas
RS 619 RS 1.033 RS 516 RS 2.271
12.8 Floordoor
RS 943 RS 1.571 RS 785 RS 3.456
12.9 Pequenos Painéis Indoor
RS 1.239 RS 2.065 RS 1.033 RS 4.544
12.10 Placa de Sinalizagao Inmall
RS 743 RS 1.239 RS 619 RS 2.726
12.11 Tapume
RS 1.610 RS 2.685 RS 1.343 RS 5.908
13.1 Boletim/Informativo até 04 pag.
RS 2.876 RS 4.795 RS 2.398 RS 10.550
13.2 Boletim/Informativo até 08 pag.
RS 4.316 RS 7.194 RS 3.596 RS 15.826
13.3 Boletim/Informativo até 16 pag.
RS 6.463 RS 10.771 RS 5.385 RS 23.698
13.4 Boletim/Informativo até 32 pag.
RS 8.100 RS 13.501 RS 6.751 RS 29.704
13.5 Boletim/Informativo acima de 32 pag. a combinar
13.6 Catalogo Capa/Miolo até 04 pdg.
RS 4.834 RS 8.056 RS 4.028 RS 17.724
13.7 Catalogo Capa/Miolo até 08 pdg.
RS 6.043 RS 10.071 RS 5.035 RS 22.156
13.8 Catélogo Capa/Miolo até 16 pag.
RS 7.555 RS 12.590 RS 6.295 RS 27.700
13.9 Catdlogo Capa/Miolo acima de 16 pag. a combinar
13.10 CD ou DVD Projeto Capa/Bolacha/Encarte simples
RS 2.280 RS 3.801 RS 1.900 RS 8.363
13.11 CD ou DVD Projeto Capa/Bolacha/Encarte de 08 a 16 pag.
RS 3.479 RS 5.799 RS 2.900 RS 12.759
13.12 Cordel Capa e Miolo até 12 pag.
RS 4.028 RS 6.714 RS 3.358 RS 14.770
13.13 Cordel Capa e Miolo até 24 pag.
RS 5.035 RS 8.391 RS 4.195 RS 18.463
13.14 Cordel Capa e Miolo acima de 24 pag. a combinar

Propriedade Intelectual da FENAPRO
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RONDONIA SERVICOS INTERNOS REFERENCIAL DE CUSTOS 2025

13.15 House Organ Projeto/Editoracdo até 04 pag.
RS 4.834 RS 8.056 RS 4.028 RS 17.724
13.16 House Organ Projeto/Editoragdo até 08 pag.
RS 6.043 RS 10.071 RS$ 5.035 RS 22.156
13.17 House Organ Projeto/Editoracdo até 16 pdg.
RS 7.560 RS 12.601 RS 6.300 RS 27.724
13.18 House Organ Projeto/Editoracdo acima de 16 pag. a combinar
13.19 Livreto até 04 pag.
RS 4.028 RS 6.714 RS 3.358 RS 14.770
13.20 Livreto até 08 pag.
RS 6.043 RS 10.071 RS 5.035 RS 22.156
13.21 Livreto até 16 pag.
RS 9.048 RS 15.080 RS 7.540 RS 33.176
13.22 Livreto até 32 pag.
RS 11.341 RS 18.903 RS 9.451 RS 41.585
13.23 Livreto até 64 pag.
RS 14.193 RS 23.654 RS 11.828 RS 52.039
13.24 Livreto acima de 64 pag. a combinar
13.25 Livro de Arte/Projeto Grafico (capa)
RS 5.311 RS 8.853 RS 4.426 RS 19.478
13.26 Livro de Arte/Projeto Grafico (miolo) até 104 pag.
RS$ 37.185 RS 61.975 RS 30.988 RS 136.346
13.27 Livro de Arte/Projeto Grafico (miolo) até 256 pdg.
RS 59.496 RS 99.161 RS 49.580 RS 218.155
13.28 Livro de Arte/Projeto Grafico (miolo) acima de 256 pag. a combinar
13.29 Livro Texto Corrido/Projeto Gréfico (capa)
RS 2.479 RS 4.131 RS 2.065 RS 9.089
13.30 Livro Texto Corrido/Projeto Gréfico (miolo) até 104 pag.
RS 7.436 RS 12.395 RS 6.198 RS 27.269
13.31 Livro Texto Corrido/Projeto Gréfico (miolo) até 256 pag.
RS 9.296 RS 15.494 RS 7.724 RS 34.086
13.32 Livro Texto Corrido/Projeto Grafico (miolo) até 432 pag.
RS 11.620 RS 19.368 RS 9.684 RS 42.609
13.33 Livro Texto Corrido/Projeto Gréfico (miolo) acima de 432 pag. a combinar
13.34 Livro Texto + fotos, ilustragdes, tabelas, graficos/Projeto
Gréfico (capa) RS 3.221 R$ 5.371 R$ 2.685 R$ 11.816
13.35 Livro Texto + fotos, ilustragBes, tabelas, graficos/Projeto
Gréfico (miolo) até 104 pag. RS 9.668 RS 16.114 RS 8.056 RS 35.449
13.36 Livro Texto + fotos, ilustragBes, tabelas, graficos/Projeto
Grafico (miolo) até 256 pég. R$ 12.085 R$ 20.141 R$ 10.071 R$ 44.313
13.37 Livro Texto + fotos, ilustragBes, tabelas, graficos/Projeto
Gréfico (miolo) até 432 pég. RS 15.106 RS 25.178 RS 12.588 RS 55.390
13.38 Livro Texto + fotos, ilustragdes, tabelas, graficos/Projeto a combinar
Gréfico (miolo) acima de 432 pag.
13.39 Manual Técnico até 04 pag. RS 4.028 RS 6.714 RS 3.358 RS 14.770
13.40 Manual Técnico até 08 pag. RS 6.043 RS 10.071 RS 5.035 RS 22.156
13.41 Manual Técnico até 16 pag. RS 9.048 RS 15.080 R$ 7.540 RS 33.406
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13.42 Manual Técnico até 32 pag. RS 11.341 RS 18.903 RS 9.451 RS 41.585
13.43 Manual Técnico até 64 pag. RS 14.193 RS 23.654 RS 11.828 RS 52.039
13.44 Manual Técnico acima de 64 pag. a combinar
13.45 Portfdlio (capa e miolo) até 08 pag. RS 6.043 RS 10.071 R$ 5.035 RS 22.156
13.46 Portfdlio (capa e miolo) até 16 pag. RS 7.560 RS 12.601 RS 6.300 RS 27.724
13.47 Portfélio (capa e miolo) até 32 pag. RS 9.483 RS 15.804 RS 7.903 RS 34.768
13.48 Portfélio (capa e miolo) até 64 pag.

13.49 Portfélio (capa e miolo) acima de 64 pag. RS 11.775 RS 19.625 RS 9.813 RS 38.977
13.50 Relatério de Diretoria (capa e miolo) até 8 pag. R$ 5.578 RS 9.296 RS 4.648 RS 20.451
13.51 Relatdrio de Diretoria (capa e miolo) até 16 pag. RS 6.973 R$ 11.620 RS 5.809 RS 25.565
13.52 Relatdrio de Diretoria (capa e miolo) até 32 pag. RS 8.676 RS 14.460 RS 7.230 RS 31.814
13.53 Relatdrio de Diretoria (capa e miolo) até 64 pag. RS 11.006 RS 18.344 R$ 9.173 RS 40.358
13.54 Relatério de Diretoria (capa e miolo) acima de 64 pag. a combinar
13.55 Revista Projeto Grafico (capa e miolo) até 16 pag. RS 8.853 RS 14.755 RS 7.378 RS 32.463
13.56 Revista Projeto Grafico (capa e miolo) até 32 pag. RS 13.280 RS 22.134 RS 11.066 RS 48.695
13.57 Revista Projeto Grafico (capa e miolo) até 64 pag. RS 17.706 R$ 29.511 RS 14.755 RS 64.926
13.58 Revista Projeto Grafico (capa e miolo) acima de 64 pag. a combinar
14.1 Bula RS 1.811 R$ 3.020 R$ 1.510 RS 6.644
14.2 Bergo RS 4.540 RS 7.566 RS 3.784 RS 16.648
143 Caixa de Display de Produto R$ 9.358 RS 15.596 R$ 7.799 RS 34.313
14.4 Caixa de Embarque RS 2.355 RS 3.925 RS 1.963 RS 8.635
14.5 Cartela com Saco RS 3.558 R$ 5.929 RS 2.964 RS 13.043
14.6 Cartela/Tag RS 2.586 RS 4.311 RS$ 2.155 R$ 9.485
14.7 Cinta para Embalagem RS 929 RS 1.549 RS 775 RS 3.408
14.8 Display RS$ 2.975 RS 4.958 RS 2.479 RS 10.908
14.9 Embalagem/Reformulacgo RS 5.064 RS 8.440 R$ 4.220 RS 18.568
14.10 Embalagem blister/sampling RS 4.046 RS 6.746 RS 3.374 RS 14.841
14.11 Embalagem de Linha de Produtos (até 5 produtos) RS 42.960 RS 71.603 RS 35.801 RS 157.524
14.12 Embalagem Produto R$ 10.720 RS 17.868 RS 8.934 RS 39.309
14.13 Embalagem Promocional R$ 6.280 R$ 10.468 RS 5.234 R$ 23.029
14.14 Luva RS 3.344 R$ 5.574 RS$ 2.785 R$ 12.260
14.15 Mascote RS 2.479 RS$ 4.131 RS 2.065 RS$ 9.089
14.16 Mock-up (sem custos de terceiros) RS 8.681 RS 14.470 RS 7.234 RS 31.833
14.17 Pictograma RS 2.213 RS 3.689 RS 1.844 RS 8.115
14.18 Rétulo RS 2.574 RS 4.290 RS 2.145 RS 9.436
14.19 Rétulo / Reformulacdo RS 2.833 RS 4.721 RS 2.360 RS 10.388
14.20 Rétulo de Linha de Produtos (até 05 produtos) RS 8.676 RS 14.460 RS 7.230 RS 31.814
14.21 Rétulo Promocional RS 3.099 RS 5.164 RS 2.581 RS 11.361
14.22 Sacola Institucional R$ 3.010 R$ 5.016 RS 2.508 R$ 11.038
14.23 Sacola Promocional RS 1.239 RS 2.065 RS 1.033 RS 4.544
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14.24 Vinheta para Embalagem RS 2.294 RS 3.824 RS 1.911 R$ 8.411
151 Agenda (por pagina, sé troca de data) RS 104 RS 174 RS 86 RS 381

15.2 Agenda (por pagina) RS 561 R$ 938 RS 468 RS 2.061
15.3 Agenda (s6 capa) RS 1.550 RS 2.585 RS 1.293 RS 5.686
15.4 Agenda/Projeto grafico RS 3.783 RS 6.306 R$ 3.151 RS 13.871
15.5 Album Capa RS 1.549 RS 2.581 RS 1.291 RS 5.680
15.6 Album Projeto/Finalizagdo RS 3.630 R$ 6.050 RS 3.025 RS 13.310
15.7 Apostila Capa RS 1.753 RS 2.921 RS 1.460 RS 6.428
15.8 Apostila Desenvolvimento (por pagina) RS 486 RS 811 RS 406 RS 1.785
15.9 Bandeirola (por modelo) RS 1.305 RS 2.175 RS 1.088 RS 4.785
15.10 Book Projeto/Finalizagdo RS$ 3.099 RS 5.164 RS 2.581 RS 11.361
15.11 Broadside (por pagina) RS 643 R$ 1.070 RS 535 R$ 2.355
15.12 Broadside Projeto/Finalizacdo RS 3.364 RS 5.606 RS 2.803 RS 12.335
15.13 Caderno (Capa/Miolo) RS 1.720 RS 2.869 RS 1.434 R$ 6.311
15.14 Caderno (Capa) R$ 951 RS 1.588 RS 794 RS 3.493
15.15 Caderno Desenvolvimento (por pagina) RS 248 RS 413 RS 206 RS 909

15.16 Calenddrio de Mesa Multiplas Laminas RS 2.491 RS 4.131 RS 2.065 RS 9.089
15.17 Calendario de Parede Multiplas Laminas RS 2.491 RS 4.131 RS 2.065 RS 9.089
15.18 Calendario (por Lamina) RS 1.160 RS 1.934 RS 966 RS 4.255
15.19 Calendario (por LAmina) RS$ 1.160 RS 1.934 RS 966 RS 4.255
15.20 Cardapio Projeto/Finalizagéo RS 3.718 RS 6.198 RS 3.099 RS 13.634
15.21 Carné (Capa) RS 694 RS 1.158 RS 579 RS 2.546
15.22 Carné (Capa/Miolo) RS 929 RS 1.549 RS 775 RS 3.408
15.23 Cartaz/Poster RS 1.573 RS 2.623 R$ 1.310 RS 5.768
15.24 Cartaz Institucional RS 1.859 R$ 3.099 RS 1.549 RS 6.816
15.25 Cartaz Promocional RS 1.239 RS 2.065 RS 1.033 RS 4.544
15.26 Cartazete RS 1.534 RS$ 2.350 RS 1.175 RS 5.168
15.27 Carteirinha RS 309 R$ 516 RS 259 R$ 1.135
15.28 Circular/Carta RS 640 RS 1.069 RS 535 RS 2.351
15.29 Convite RS 1.164 RS 1.940 RS 970 RS 4.269
15.30 Diploma RS 886 RS 1.478 RS 739 R$ 3.250
15.31 Display de mesa RS 1.340 RS 2.233 R$ 1.115 R$ 4.911
15.32 Editoragdo Tabela ou Grafico RS 619 RS 1.033 R$ 516 RS 2.271
15.33 Folder (por dobra) RS 1.859 RS 3.099 RS 1.549 RS 6.816
1.534 Formulario RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.931
15.35 Ingresso RS$ 1.239 RS 2.065 RS 1.033 RS 4.544
15.36 Mala Direta RS 2.850 R$ 4.751 R$ 2.375 RS 10.453
15.37 Press Release (por lauda) RS 619 RS 1.033 RS 516 RS 2.271
16.1 Adesivo RS 441 RS 1.940
16.2 Adesivo de chdo/Vitrine R$ 1.513 RS 2.521 RS 1.323 RS 5.546
16.3 Avental RS 991 RS 1.653 RS 826 RS 3.635

Propriedade Intelectual da FENAPRO Proibida a reproducéo e distribuicao 9



RONDONIA

SERVICOS INTERNOS

REFERENCIAL DE CUSTOS 2025

164 Back Drop R$ 1.239 RS 2.065 R$ 1.033 RS 4.544
16.5 Balcdo para Degustagdo RS 5.494 R$ 9.158 R$ 4.578 RS 20.146
16.6 Bandeira R$ 589 RS 981 RS 490 R$ 2.158
16.7 Bandeirola R$ 589 R$ 981 R$ 490 R$ 2.158
16.8 Banner RS 681 RS 1.135 RS 569 RS 2.499
16.9 Baralho R$ 1.735 RS 2.891 RS 1.445 R$ 6.363
16.10 Bexiga/Bola/Baldo RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.11 Blimp RS 1.115 RS 1.859 RS 929 RS 4.090
16.12 Bloco de Recados RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.13 Bone RS 681 R$ 1.135 RS 569 RS 2.499
16.14 Botton RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.15 Bracadeira RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.16 Caixa de Fésforo RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.17 Calendario de Bolso RS 805 RS 1.343 RS 671 RS 2.954
16.18 Camiseta RS 619 R$ 1.033 R$ 516 RS 2.271
16.19 Caneta/Lapis RS 496 RS 826 R$ 413 RS 1.818
16.20 Canivete/Faca RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.21 Cartdo de Agradecimento RS 1.045 RS 1.740 RS 870 RS 3.831
16.22 Cartdo de Aniversario RS 1.488 RS 2.479 RS 1.239 RS 5.454
16.23 Cartdo de Natal RS 1.488 R$ 2.479 R$ 1.239 R$ 5.454
16.24 Cartdo Magnético/Crédito RS 1.488 RS 2.479 RS 1.239 RS 5.454
16.25 Cartdo Postal RS 929 RS 1.549 RS 775 RS 3.408
16.26 Carteira para documentagdo de Veiculos etc. RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.27 Cartela de Prego RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.28 Chapéu RS 619 R$ 1.033 R$ 516 RS 2.271
16.29 Chaveiro RS 619 RS 1.033 R$ 516 RS 2.271
16.30 Cinta RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.31 Cinzeiro RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.32 Copo/Caneca/Garrafa RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.33 Crachd/Credencial RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.34 Cupom RS 743 RS 1.239 R$ 619 RS 2.726
16.35 Deflector Solar RS 991 R$ 1.653 RS 826 RS 3.635
16.36 Display de Balcdo RS 991 R$ 1.653 RS 826 R$ 3.635
16.37 Display de Ponta de Gondola RS 991 RS 1.653 RS 826 RS 3.635
16.38 Display de Preco RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.39 Display de Vitrine RS 964 RS 1.608 RS 804 RS 3.539
16.40 Estandarte RS 681 RS 1.135 R$ 569 RS 2.499
16.41 Faixa de Gondola R$ 1.085 R$ 1.809 R$ 904 R$ 3.980
16.42 Ficha de Inscricdao RS 725 RS 1.208 RS 605 RS 2.659
16.43 Fita de Cabega/Pulso RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.44 Flamula RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.45 Flyer/Folheto/Panfleto/Filipeta (frente e verso) RS 1.115 RS 1.859 R$ 929 RS 4.090
16.46 Flyer/Folheto/Panfleto/Filipeta (frente) RS 743 RS 1.239 R$ 619 RS 2.726
16.47 Galhardete RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818

Propriedade Intelectual da FENAPRO

Proibida a reproducéo e distribuicao

10



RONDONIA

SERVICOS INTERNOS

REFERENCIAL DE CUSTOS 2025

16.48 Guardanapo RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.49 Guarda-sol RS 991 RS 1.653 RS 826 R$ 3.635
16.50 Ima de Geladeira RS 743 RS 1.239 RS 619 RS 2.726
16.51 Inflavel RS 1.505 RS 2.508 RS 1.254 RS 5.519
16.52 Lengo RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.53 Leque RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.54 Marcador de Pagina RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.55 Medalha RS 743 RS 1.239 RS 619 RS 2.726
16.56 Mébile RS 1.178 RS 1.963 RS 981 RS 4.318
16.57 Mouse pad RS 991 RS 1.653 RS 826 RS 3.635
16.58 Nécessaire RS 991 RS 1.653 RS 826 RS 3.635
16.59 Painel Fotografico RS 1.284 RS 2.139 R$ 1.070 RS 4.706
16.60 Painel/Fundo de Palco RS 2.169 R$ 3.615 RS 1.808 RS 7.953
16.61 Papel de Bandeja RS 1.284 RS 2.139 R$ 1.070 RS 4.706
16.62 Passador de Géndola R$ 991 RS 1.653 RS 826 RS 3.635
16.63 Pen Drive RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.64 Placa Inaugurativa/Comemoragédo RS 991 RS 1.653 RS 826 RS 3.635
16.65 Plaqueta RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.66 Porta-copo RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.67 Praguinha RS 619 RS 1.033 RS 516 RS 2.271
16.68 Prancha PVC RS 743 RS 1.239 RS 619 R$ 2.726
16.69 Press-kit/Pasta (capa e por lamina) RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.70 Raspadinha RS 991 RS 1.653 RS 826 R$3.635
16.71 Régua RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.72 Risque-rabisque RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.73 Saia de mesa/Faixa de mesa RS 619 RS 1.033 RS 516 RS 2.271
16.74 Selo RS 991 RS 1.653 RS 826 R$ 3.635
16.75 Stand para feiras/Envelopagem acima de 25 m R$ 5.578 RS 9.296 RS 4.648 RS 20.451
16.76 Stand para feiras/Envelopagem até 15 m RS 3.275 RS 5.459 RS 2.729 RS 12.011
16.77 Stand para feiras/Envelopagem de 15 a 25 m RS 4.338 RS 7.230 RS 3.615 RS 15.906
16.78 Stand para feiras/Projeto Publicitdrio a combinar
16.79 Take One RS 1.549 RS$ 2.581 RS$ 1.291 RS$ 5.680
16.80 Toalha RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.81 Troféu RS 1.549 RS 2.581 RS 1.291 RS 5.680
16.82 Viseira RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.83 Welcome Package RS 1.549 RS 2.581 RS 1.291 R$ 5.680
16.84 Woobler RS 1.178 RS 1.963 RS 981 R$ 4.318
16.85 Totem RS 1.815 RS 3.025 RS 1.513 RS 6.630
16.86 Uniforme RS 3.088 RS 5.146 RS 2.573 RS 11.321
17.1 Tratamento de Imagens (outros) a combinar
17.2 Tratamento de Imagens (simples) RS 649
17.3 Valor de arte minima RS 909
17.4 Vetorizagdo (por Logotipo) RS 885
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18) PRINT (POR COPIA)/MONTAGEM DE BONECO ADAPTAGCAO REFACAO FINALIZACAO CRIAGAO
(30%) (50%) (25%)
18.1 Montagem de Boneco (minimo de 1 hora) RS 335
18.2 Formato A3 - Cor
RS 16
18.3 Formato A4 - Cor
RS 16
18.4 Formato A3 - P&B
RS 8
18.5 Formato A4 - P&B
RS 5
19) MULTIMIDIA ADAPTAGCAO REFACAO FINALIZACAO CRIAGAO
(30%) (50%) (25%)
19.1 PowerPoint até 30 telas
RS 7.791
19.2 PowerPoint acima de 30 telas a combinar
20) DESIGN GRAFICO POLITICO > IDENTIDADE VISUAL ADAPTAGCAO REFACAO FINALIZACAO CRIACAO
(30%) (50%) (25%)
20.1 Governador RS 568.114
20.2 Senador RS$ 519.418
20.3 Deputado Federal RS 389.564
20.4 Deputado Estadual RS 243.478
20.5 Prefeito Capital RS 398.418
20.6 Prefeito Interior RS 194.781
20.7 Vereador Capital RS 129.854
20.8 Vereador Interior RS 73.043
21) CAMPANHA POLITICA ADAPTAGAO REFACAO FINALIZACAO CRIAGAO
(30%) (50%) (25%)
21.1 Kit 1
RS 15.781 RS 26.304 RS 13.153 RS 52.609
1 santinho, 1 adesivo de carro, 1 adesivo de lapela, 2
cartazes, 1 folder, 1 hotsite, 1 outdoor, 1 backlight,
1 marca, 2 variagdes de marca, 1 VT, 1 spot, 1 camiseta,
3 faixas, 1 banner, 1 tratamento de imagem.
21.2 Kit 2
RS 25.253 RS 42.088 RS 21.043 RS 84.175
2 santinhos, 2 adesivos de carro, 2 adesivos de lapela, 3
cartazes, 2 folderes, 1
hot site 3 e-mails marketing
3 outdoors, 2 backlights, 2 marcas, 5 variagdes de marca,
2 VTs, 1 vinheta para TV, 3 vinhetas para radio, 2 jingles,
2 spots, 2 camisetas, 5 faixas, 3 banners, 3 tratamentos de
imagem.
21.3 Kit 3
RS 47.348 RS 78.914 RS 39.458 RS 157.829
3 santinhos, 3 adesivos de carro, 3 adesivos de lapela, 3
cartazes, 3 folderes, 1
hotsite 3 e-mails marketing
3 outdoors, 2 backlights, 3 marcas, 7 variacdes de marca,
5 VTs, 3 vinhetas para TV, 3 vinhetas para radio, 3 jingles,
3 spots, 4 camisetas, 10 faixas, 6 banners, discursos, 3
tratamentos de imagem,
fotdgrafo e maquiador
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22.1 Copia com CD RS 310
22.2 Copia com Pen Drive (unidade até 8 gigas) RS 933
22.3 Digitacdo de Textos (por lauda até 1.200 toques) RS 741
22.4 Digitagdo de Textos/Outros idiomas (por lauda) RS 1.111
22.5 Infografico em extensdo - .jpg+ HTML estatico RS 3.379 RS 5.631 RS 2.815 RS 11.261
22.6 Infografico em extens&o - .swf ou HTML5 RS 4.880 RS 8.133 RS 4.066 RS 16.266
22.7 Mapa de Localizagdo Ilustrado RS 2.275 RS 3.791 RS 1.896 RS 7.584
22.8 Mapa de Localizagdo Simples RS 1.515 RS 2.526 RS 1.263 RS 5.053
22.9 Tabela/Gréfico (minimo) RS 423 RS 704 RS 351 RS 1.406
22.10 Tabela/Gréfico (méximo) RS 1.418 RS 2.361 RS 1.181 RS 4.724
231 Master (qualquer dimenséo) RS 1.501 RS 2.504 RS 12.528 RS 5.009
23.2 Adaptacdo (qualquer dimensdo) RS 658 RS 1.098 RS 550 RS 2.196
23.3 Replicagdo (ajustes de especificagdes para outros veiculos) RS 786 RS 1.311 RS 655 RS 2.623
24.1 Arranha-céu (skyscraper) 120 x 600

24.2 Arranha-céu largo (wide skyscraper) 160 x 600

24.3 Banner 468 x 60

24.4 Barra vertical 200 x 446

24.5 DHTML/Floater Variavel, até 79.500

24.6 Giga banner (cabegalho grande) 970 x 90

24.7 Meia pagina (half page) 300 x 600

24.8 Qutdoor (billboard) 970 x 250

24.9 Quadrado 250x 250

24.10 Quadrado pequeno 200 x 200

24.11 Retdngulo 180 x 150

24.12 Retangulo grande 336 x 280

24.13 Retangulo médio 300 x 250

24.14 Retangulo vertical 240 x 400
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24.15 Super banner (cabegalho) 728 x 90

24.16 Super banner expansivel 728 x 90 - 728 x 300
25.1 Small Banner 120x 20

25.2 Medium Banner 168 x 28

253 Large Banner 216 x 36

MOBILE > WEB & APPS

25.4 Banner e Banner Expansivel 300 x 50

25.5 Wide Banner e Wide Banner Expansivel 320x 50

25.6 Interstitial 300 x 250

Observagdo: formatos padrdo IAB e Google Display Network (GDN). Sujeitos a alteragdo.

26.1 Post simples/Anuncio Redes Sociais (jpg/gifs + texto) RS 1.349 RS 2.249 RS 1.125 RS 4.499
26.2 Post Carrossel (jpg/gifs + texto) RS 2.699 RS 4.499 RS 2.249 RS 8.998
26.3 Cover para Redes Sociais RS 1.349 RS 2.249 RS 1.125 RS 4.499
26.4 Anuncio para Tablet Horizontal ou Vertical RS 3.004 RS 5.009 RS 2.504 RS 10.018
26.5 Anuncio para Tablet Horizontal e Vertical

RS 4.508 RS 7.513 RS 3.756 RS 15.026
271 Andlise de Bl RS 2.704 RS 4.506 RS 2.253 RS 9.014

Observagdo: Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 ca

nais digitais diferen

tes.

marca ja foram feitos e implementados.

Partimos do principio de que as premissas globais como objetivos, metas, matriz SWOT e demais componentes de um planejamento e

stratégico da

28.1 Planejamento Estratégico de Campanhas Digitais

RS 14.205

RS 23.676

RS 23.676

RS 47.354

28.2 Planejamento de Midia para Campanhas Digitais

R$9.699

RS 16.164

RS 8.081

RS 32.329

Observagdo: Planejamento estimado para campanhas de porte médio com volume de autorizagdo de midia com até 5 canais digitais.

29.1 REDE DE PESQUISA (LINKS PATROCINADOS)
Otimizacdo das campanhas com base no resultado dos 20% da verba
reports didrios fornecidos pelas ferramentas. gerenciada
29.2 REDE DE DISPLAY
Otimizacdo das campanhas com base no resultado dos 20% da verba
reports didrios fornecidos pelas ferramentas. gerenciada
29.3 PROGRAMATICA
Otimizagcdo das campanhas com base no resultado dos 20% da verba
reports didrios fornecidos pelas ferramentas. gerenciada
Observagdo: Preco minimo para Gestdo de Campanha de Performance: RS 5.200/més.
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O planejamento de redes sociais inclui definigdo dos objetivos, contetdo,
plataformas e canais,

30.1 e Diagndstico da presenca nas redes sociais;

e Definigdo dos objetivos a serem atingidos;

e Avaliagdo das melhores plataformas para a marca e
defini¢do do papel estratégico de cada uma;

eCriagdo de guia de conteudo, incluindo a identidade visual,
recursos a ser utilizados, persona da marca, tom de voz, R$ 10.946 RS 18.244 R$9.121 RS 36.488
editorial e volumetria;

e Definicdo de métricas para acompanhamento;

e Definigdo de ferramentas para andlise de desempenho.

31.1 |GESTAO DE CANAIS E CONTEUDO RS 10.946 RS 18.244 R$ 9.121 RS 36.488
ePublicacdo de conteudo préprio ou de terceiros;

31.2 |GESTAO DE MONITORAMENTO RS 10.946 RS 18.244 R$ 9.121 RS 36.488
eIndicadores de desempenho (KPIs);

31.3 |GESTAO DE RELACIONAMENTO RS 4.506 R$ 7.511 RS 3.755 RS 15.024

*Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a marca;

eClassificagdo do perfil de seguidores e influenciadores;

Observagdo: Os pregos nao incluem contratagdo de ferramenta de gestdo e monitoramento em redes sociais.

321 PLANEJAMENTO RS 7.880 RS 31.613

¢Andlise do comportamento de busca do mercado da empresa;

*Definigdo de palavras-chave positivas e negativas que afetam a audiéncia;

e|dentificagdo das palavras-chave que estdo mais associadas ao dominio;

¢ Definigdo dos melhores canais (buscadores);

*Definigdo dos tipos de contelido mais adequados;

¢ Definicdo das estratégias de link building;

eAndlise do ranking organico (organic) e de autoridade (authority);

eEstudo de consisténcia das palavras-chave em péginas especificas;

eTraffic source: tendéncias no volume de buscas para o mercado/segmento,
em todos os buscadores;

eAndlise do campo semantico para qualificagdo da audiéncia desejada;

e Definicdo da estratégia de Gestdo de Autoridade;

¢Definigdo de Metas e KPIs.

322 GESTAO RS 4.628 RS 7.713 RS 3.856 RS 15.301

A gestdo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem constantemente. Inclui link definidos no planejamento.

¢ Apontamento de otimizagdes da estrutura da informagao no site;

¢ Melhorias no title e meta description;

e Corregdes na indexacgdo do site (rastreamento, agdes manuais, DNS, 404,
bots, sitemaps e servidor);

¢ Levantamento de transferéncia de propriedade e autoridade de
pdgina/dominio;

* Andlises de broken link, backlinks e link building;
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« |dentificacdo de erros e fatores que podem ser interpretados como black
hat;

 Relatdrio de posigdo do site na busca organica em palavras-chave positivas.

Diagndstico e setup inicial do canal consiste em agdes técnicas no canal, executadas no inicio do trabalho de gestdo, que visam corrigir falhas e tornar o
canal 6timo e relevante pelos buscadores.

Observagdo: Preco para 20 secdes/templates.

323  GESTAO DESEO RS 3.823 RS 6.371 RS 3.185 RS 12.744

A gestdo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem constantemente. E fundamental para chegar a primeira pagina dos
buscadores e manter o site em evidéncia.

*Qrientagdes para criagdo de conteudos relacionados aos objetivos tragados;

eInstrucdes técnicas para otimizagdo de pdginas;

eRevisdo constante de cddigos do canal;

*QOtimizacdo do conteudo e das imagens;

eInstrucdes para otimizagdo de backlinks;

*Gestdo de performance com foco nos KPIs definidos no planejamento;

*Volume sugerido criagdo de um conteddo por semana.

Observagdo: Escopos e investimentos estimados para um canal de pequeno e médio porte com especificagdo funcional semelhante aos citados nesta
tabela.

Responsivo com 10 se¢des. Especificagdo funcional,
arquitetura de informagdo (UX), sitemap, wireframe, layout e
desenvolvimento front-end e back-end para um novo
website. Painel de administragdo para atualizagdo de
contetdo. HTML desenvolvido utilizando os padrdes W3C
(HTML, XHTML, CSS, XML, etc.). Configuracdes basicas para
indexagdo em buscadores.

Testes nas ultimas versdes dos principais navegadores.

RS 14.930 RS 24.884 RS 12.441 RS 49.768

332 Website R$ 5.971 R$ 9.953 RS 4.976 RS 19.906

34.1 Hotsite de evento com 8 segdes, sem meio de pagamento ou 6.876 11.461 5.730 22.922
controles integrados. Especificacdo funcional, arquitetura de
informagdo (UX), sitemap, wireframe, layout e
desenvolvimento front-end e back-end. Painel de
administracdo para atualizagdo de contelido. HTML
desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS,
XML, etc.). Configuragdes bdsicas para indexagdo em
buscadores.

34.2 Hotsite RS 3.439 RS 5.731 RS 2.865 RS 11.463

Um mobile site possui as mesmas caracteristicas de um website, porém devem ser consideradas premissas técnicas essenciais para elevar a experiéncia
do usuario e otimizar o desempenho, visto que sera utilizado em dispositivos moveis.

Versdo de um website ja existente. 10 se¢des: home,
empresa, servigos, galeria de midias (fotos, videos),
formulario de contato, formuldrio de orgamento, noticias,
clientes, casos de sucesso, resultados de busca.
Especificagdo funcional, arquitetura de informagdo (UX),
sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e
35.1 back-end. Painel de administracdo para atualizacdo de R$ 8.934 R$ 14.890 R$ 7.433 R$ 29.780
contetdo. HTML, desenvolvido utilizando os padrdes W3C
(HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes basicas para
indexacdo em buscadores. Testes em até 10 resolugdes
diferentes de dispositivos méveis.
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Responsivo com 5 se¢des: home, categoria de contetido,
conteudo, resultados de busca e fale conosco.
Especificacdo funcional, arquitetura de informagdo (UX),
sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e
back-end. Painel de administragdo para atualizagdo de
36.1 conteudo. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C 4.636 7.726 3.863 15.453
(HTML, XHTML, CSS, XML, etc.). Configuragdes basicas para
indexagdo em buscadores. Testes nas ultimas versdes dos
principais navegadores.

36.2 Blo
& R$ 2.318 RS 3.863 RS 1.931 RS 7.726

Pagina Unica de campanha ja definida no planejamento,
responsiva, com os seguintes elementos: até 3 banners em
slider, até 2 blocos de textos, até 10 imagens, até 3 videos
371 incorporados de ferramenta de terceiros, formulario de
captagdo que envia um e-mail ao administrador.
Especificagdo funcional, arquitetura de informagdo (UX),
sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end

RS 2.865 R$ 4.775 RS 2.388 R$9.551

e back-end. HTML desenvolvido utilizando os padrdes W3C
(HTML, XHTML, CSS, XML, etc.). Configuracdes basicas para
indexacdo em buscadores. Testes nas ultimas versdes dos
principais navegadores.

37.2 Landing Page RS 1.145 R$ 1.910 RS 955 RS$ 3.820

*ObservagGes validas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:
1) Os pregos ndo incluem produgdo de conteldo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.
2) Os pregos ndo incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranca, que devem ser orgados a parte.

Desenvolvimento de aplicativo hibrido, proprietério, para as
plataformas Android e iOS. Especificagdo funcional,
arquitetura de informagdo (UX), wireframe, layout e
desenvolvimento front-end e back-end. Funcionalidades:
login, logout, esqueci minha senha, termos de uso, cadastro,
sobre o aplicativo, galeria de fotos, noticias, push
notification, eventos, alteragdo de dados cadastrais. Painel
de administragdo para atualizagdo de conteudo e apis de
integracdo entre o back-end e o app.

Compatibilidade e testes nas ultimas versdes de sistema

RS 23.180 RS 38.634 RS 19.316 RS 77.269

Observagdo: o preco ndo inclui produgdo de conteudo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.

E-commerce para empresas de pequeno e médio porte com
nivel de maturidade média em venda online. Layout e
desenvolvimento front-end e back-end. Personalizagdo das
seguintes pdginas: home, categoria de produtos, produto,
39.1 carrinho de compras, finalizagdo de pedido, resultados de RS 19.398 RS 32.329 RS 16.164 RS 64.659
busca, institucional. HTML desenvolvido utilizando os
padrdes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc.). Configuragdes
basicas para indexagdo em buscadores. Testes nas ultimas
versdes dos principais navegadores.

39.2 E-
commerce RS 7.759 RS 12.931 RS 6.465 RS 25.863

Observagoes:

1) O prego ndo inclui: planejamento, treinamento, homologagdo de meios de pagamento e de formas de entrega e carga de produtos.
2) O prego ndo inclui desenvolvimento ou locagdo de plataforma, que devem ser orgados a parte.

3) O prego ndo inclui hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranga, que devem ser orgados a parte.
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RONDONIA

SERVICOS INTERNOS

40) PROJETOS > E-MAIL MARKETING

40.1

CRIAGAO E PRODUGCAO DO HTML
Criagdo de layout com contetdo produzido a partir de
briefing do cliente, mais diagramacdo e producdo da peca em
HTML, com links e cédigos para mensuragdo.

ADAPTAGCAO

RS 1.349

REFACAO (50%)

RS 2.249

REFERENCIAL DE CUSTOS 2025

FINALIZACAO

R$ 1.125

CRIAGAO

RS 4.499

40.2

OUTROS SERVICOS DE E-MAIL MARKETING

Importagdo, higienizagdo e segmentagdo da base.
Importagdo do HTML e programacdo dos disparos. Gestdo:
geragdo de relatdrios, analise de performance e sugestdes de
ajustes.

41) PROJETOS > NEWSLETTER

ADAPTACAO

REFACAO (50%)

FINALIZACAO

a combinar

CRIACAO

Importagdo, higienizacdo e segmentagdo da base.
Importagdo do HTML e programagdo dos disparos. Gestdo:
geragdo de relatdrios, andlise de performance e sugestdes de
ajustes.

42) MODELO DE PRECIFICAGAO OPCIONAL

41.1 CRIACAO E PRODUCAO DO HTML
Criagdo de layout mais diagramacdo e produgdo da pega em
HTML, c’om links g cgdlgos para rpensuragap. RS 1.349 RS 2.249 RS 1.125 RS 4.499
*Conteudo especializado produzido pelo cliente.

41.2 OUTROS SERVICOS DE NEWSLETTER a combinar

Custos referenciais hora-homem para planejamento, criacdo, execugdo e gestdo de projetos digitais, com natureza e grau de complexidade diferentes e
custos varidveis.

Exemplos:

« Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app;
¢ Analise de presenca, planejamento e gestdo de marcas em redes sociais;
¢ Planejamento e gestdo de campanhas digitais;

¢ Planejamento, setup e gestdo de SEO;

¢ Produgdo de conteudo especializado e multimidia para sites, redes sociais, etc.;

digitais:

Existem 5 areas basicas, necessdrias para o desenvolvimento dos servigos

Planeja
mento

380a457

Atendim ento
e Gestdo

305a381

Design/
Criagdo

305a381

Produg do de
Conteu do
(web ou
redes sociais)

2642323

Progra magao

228 a 305

Propriedade Intelectual da FENAPRO

Proibida a reproducéo e distribuicao

18



Presidente
Vice-presidente
Diretor de Assuntos Eticos

Diretor de Relagoes
Governamentais

Diretor de Relag¢des Inter-
associativas

Diretor de Planejamento e
Desenvolvimento

Diretora Secretaria
Diretor Tesoureiro

Conselho Fiscal

DIRETORIA

Daniel Queiroz
Dudu Godoy
Fernando Silveira

Ricardo Menezes

Jodo Daniel Vale

André Lacerda

Ana Celina Bueno
Guilherme Rabboni Junior

Odemar Caldas Neto
Geraldo de Brito

Kal Gelbecke

Vera Rocha
Alexandre Pedroni
Phelipe Pogere




FE{JEHM;:AEJ MACIDMAL DAS
AGENCIAS DE PROPAGANDA

Tire suas davidas
com nosso SAC

9 sac@fenapro.org.br
(k) +55 112626-2401

Nos acompanhe
Redes :
Sociais n in o

Acesse

www.fenapro.org.br



PGM

PROCURADORIA
‘GERAL DO MUNICIPIO

PORTO

VELHO

PARECER N.2: 181/SPACC/PGM/2026
PROCESSO N.2: 021.00128/2025-91
ORIGEM: Secretaria Municipal de Comunicagdo - SECOM

OBJETO: Contratagdo de empresa especializada na prestacdo de servigos técnicos de Publicidade e Propaganda, de Carédter Educativo e
Informativo e de Orientagédo Social, para atender as necessidades da Prefeitura do Municipio de Porto Velho/RO.

Senhor Secretario,

Trata-se de processo administrativo encaminhado a esta Subprocuradoria Administrativa de Convénios e Contratos - SPACC,
para andlise prévia de legalidade, conforme estabelece o art. 53 da Lei n.2 14.133/2021 e da Lei 12.232/2010, que tem por
objeto a Contratacdo de empresa especializada na prestacdo de servigos técnicos de Publicidade e Propaganda, de Carater
Educativo e Informativo e de Orientagdo Social, para atender as necessidades da Prefeitura do Municipio de Porto Velho/RO,
mediante licitagdo publica, na modalidade Concorréncia, conforme justificativa e especificagdes constantes do Termo de
Referéncia Definitivo n. 180/SMCL/DCG (ID 0737975), autorizado pelo Ordenador de Despesa.

I - RELATORIO

Os presentes autos ja foram objeto de andlise por essa Subprocuradoria, que nédo oportunidade emitiu o Parecer n. 298/SPACC/PGM/2025
(eDOC FBB91163 - ID 0166897), aprovando a minuta de edital encaminhada.

Houve a publicagdo do Edital de Concorréncia n. 90006/2025/CEL//SML/PVH (eDOC 66BC3DAE - ID 0166897), sendo que esta restou
suspensa, conforme Oficio da Secretaria Municipal de Comunicagdo — SECOM, juntado no eDOC 23C56BDD - ID 0166897.

Assim, o relatério serd instruido, a partir deste momento, com os seguintes documentos, pertinentes a presente analise:

¢ ESTUDO TECNICO PRELIMINAR (ETP) DEFINITIVO, ID 06149984;

* MANIFESTACOES DA SECOM IDs 0580554 E 0727141;

¢ DESPACHOS GAB/SMCL, ID 0668606;

* ANALISES DA SMCL, IDs 0689469, 0719847 E 0747820;

e TERMO DE REFERENCIA N. 180/SMCL/DGC/2026 — RETIFICADO, ID 0737975;
e MINUTA DE EDITAL RETIFICADA, ID 0747796;

* CONTROLE DE EXECUCAO ORCAMENTARIA - CEO N°. 11/2026, ID 0742569;
* NOTA DE PRE EMPENHO N°. 105/2026, ID 0749805;

e DESPACHO A PGM, ID 0755069.

E o relatério.

Por razoes de economia processual, documentos ndo mencionados no item anterior serdo devidamente referenciados ao longo do parecer.

II - DA FUNDAMENTACAO

1. DA FINALIDADE E DOS LIMITES DA ANALISE JURIDICA

A presente manifestagéo juridica tem o escopo de assistir a autoridade assessorada no controle prévio de legalidade, conforme estabelece os I e
II do §12 do art. 53, da Lei n.2 14.133, de 2021 (Nova Lei de Licitagdes e Contratos - NLLC):

Art. 53. Ao final da fase preparatéria, o processo licitatério seguird para o 6rgdo de assessoramento juridico da
Administracgéo, que realizard controle prévio de legalidade mediante analise juridica da contratagao.

§ 12 Na elaboragéo do parecer juridico, o 6rgdo de assessoramento juridico da Administragdo devera:

I - apreciar o processo licitatério conforme critérios objetivos prévios de atribuicédo de prioridade;



II - redigir sua manifestagdo em linguagem simples e compreensivel e de forma clara e objetiva, com apreciagdo de todos os
elementos indispensaveis a contratagdo e com exposicdo dos pressupostos de fato e de direitos levados em consideragdao na
analise juridica;
Como se pode observar do dispositivo legal supra, o controle prévio de legalidade se d4 em func&o do exercicio da competéncia da andlise
juridica da futura contratacdo, ndao abrangendo, portanto, os demais aspectos envolvidos, como os de natureza técnica, mercadoldgica ou de
conveniéncia e oportunidade. Em relacdo a esses, eventuais apontamentos decorrem da imbricagdo com questdes juridicas, na forma do
Enunciado BPC n.? 07, do Manual de Boas Préaticas Consultivas da Advocacia-Geral da Unido:

Enunciado BPC n.2 7

A manifestagdo consultiva que adentrar questdo juridica com potencial de significativo reflexo em aspecto técnico deve
conter justificativa da necessidade de fazé-lo, evitando-se posicionamentos conclusivos sobre temas nao juridicos, tais como
os técnicos, administrativos ou de conveniéncia ou oportunidade, podendo-se, porém, sobre estes emitir opinido ou formular
recomendagdes, desde que enfatizando o cardter discricionédrio de seu acatamento.

De fato, presume-se que as especificagdes técnicas contidas no presente processo, inclusive quanto ao detalhamento do objeto da contratagao,
suas caracteristicas, requisitos e avaliagdo do prego estimado, tenham sido regularmente determinadas pelo setor competente do 6rgdo, com
base em pardmetros técnicos objetivos, para a melhor consecugao do interesse publico. O mesmo se pressupde em relagdo ao exercicio da
competéncia discricionéria pelo 6rgédo assessorado, cujas decisdes devem ser motivadas nos autos.

De outro lado, cabe esclarecer que nédo é papel do 6rgao de assessoramento juridico exercer a auditoria quanto a competéncia de cada agente
publico para a pratica de atos administrativos, nem de atos ja praticados. Incumbe, isto sim, a cada um destes observar se os seus atos estao
dentro do seu espectro de competéncias.

Outrossim, partiremos do pressuposto que a autoridade méxima do érgdo ou da entidade, ou a quem as normas de organizacdo administrativa
indicarem, promoveu gestdo por competéncias e designou agentes publicos para o desempenho das fun¢les essenciais a execugdo da Lei n.2
14.133/2021.

Finalmente, deve-se salientar que determinadas observagdes séo feitas sem carater vinculativo, mas em prol da seguranca da propria autoridade
assessorada a quem incumbe, dentro da margem de discricionariedade que lhe é conferida pela lei, avaliar e acatar, ou néo, tais ponderagdes.
Néo obstante, as questdes relacionadas a legalidade serdo apontadas para fins de sua corregdo. O seguimento do processo sem a observancia
destes apontamentos sera de responsabilidade exclusiva da Administragdo.

Feitas tais ressalvas, passamos a analise estritamente juridica do presente processo.

2. DESENVOLVIMENTO NACIONAL SUSTENTAVEL: CRITERIOS DE SUSTENTABILIDADE

As contratagdes governamentais devem estabelecer critérios que promovam o desenvolvimento nacional sustentavel. Assim, as ac¢Oes da
Administracdo devem ser especialmente voltadas para a reducdo do consumo e para a aquisi¢gdo preferencial de produtos inseridos no conceito
de economia circular ou que representem menor impacto ambiental, a exemplo dos produtos reciclados e/ou reciclaveis (arts. 52 e 11 da Lei n.?
14.133, de 2021, c/c art. 79, XI, da Lei n.2 12.305, de 2010).

No planejamento da contratagdo devem ser observados determinados pressupostos, entre eles a especificagdo do objeto de acordo com critérios
de sustentabilidade, a existéncia de obrigacdes a serem cumpridas durante o fornecimento e o recolhimento dos produtos, bem como a
incidéncia de normas especiais de comercializagdo ou de licenciamento de atividades (ex.: registro no Cadastro Técnico Federal - CTF), que sao
requisitos previstos na legislagédo de regéncia ou em leis especiais (ex.: arts. 66 e 67, IV, da Lei n.? 14.133, de 2021).

S&o aspectos indispenséveis do planejamento da contratacdo a abordagem econdmica, social, ambiental e cultural das agdes de sustentabilidade.
O o6rgdo assessorado deve: a) avaliar se ha incidéncia de critérios de sustentabilidade no caso concreto; b) indicar as dimensdes dessa
incidéncia; e c) definir condicdes para sua aplicagdo. E de fundamental importadncia consultar o Guia Nacional de Contratacdes
Sustentaveis/AGU, no qual podem ser extraidos subsidios orientadores das a¢des de sustentabilidade.

Na escolha de produtos, nos termos do inciso XI do art. 72 da Lei n.2 12.305, de 2010, deve-se priorizar: produtos que podem gerar menos
perdas; ser reciclaveis; ser mais duraveis; que possuam menos substédncias toxicas ou prejudiciais a saide; e que consumam menos recursos
naturais na sua producao.

Na especificagdo técnica do objeto a ser adquirido, recomendamos, como subsidio, a utilizacdo do Catdlogo de Materiais Sustentaveis do
Ministério da Economia. O CATMAT Sustentdvel permite identificar itens de materiais sustentaveis que poderao ser adquiridos em substitui¢cdo
a itens similares.

Acresga-se que € obrigacdo do gestor publico, antes do encaminhamento do processo administrativo para parecer juridico, a consulta e a
insergdo nas minutas correspondentes das previsdes legais constantes no Guia Nacional de Contratagles Sustentdveis, o qual ja foi citado como
exemplo de boa pratica administrativa pelo Tribunal de Contas da Uni&o, conforme acérddo n.2 1056/2017-Plenério.

Registre-se que ha possibilidade, mediante motivagdo administrativa constante do processo administrativo, de serem inseridos outros requisitos
de sustentabilidade além dos legalmente, desde que observados os demais principios licitatérios.

Em sintese, no tocante a promogao do desenvolvimento nacional sustentavel deverdo ser tomados os seguintes cuidados gerais pelos gestores
publicos em aquisigdes:

a) definir os critérios sustentdveis objetivamente, e em adequagao ao objeto da contratagdo pretendida, como especificagdo técnica do
objeto, obrigacao da contratada ou requisito previsto em lei especial;

b) verificar se os critérios sustentaveis especificados preservam o carater competitivo do certame; e
c) verificar o alinhamento da contratagdo com o Plano de Gestédo de Logistica Sustentavel.

Cabe ao orgédo assessorado a verificagdo técnica dos critérios de sustentabilidade aplicaveis aos bens a serem adquiridos e servigos a serem
contratados. Se a Administragdo entender que a contratacdo nédo se sujeita aos critérios de sustentabilidade ou que as especificagdes de
sustentabilidade restringem indevidamente a competicao em dado mercado, deverd apresentar a devida justificativa.



Neste sentido, o PARECER 01/2021/CNS/CGU/AGU, aprovado pela Consultoria-Geral da Unido (DESPACHO n.2 00525/2021/GAB/CGU/AGU):

I. Os orgédos e entidades que compdem a administracdo publica sdo obrigados a adotar critérios e praticas de
sustentabilidade socioambiental e de acessibilidade nas contratagdes publicas, nas fases de planejamento, selecdo de
fornecedor, execugdo contratual, fiscalizagédo e na gestédo dos residuos sélidos;

II. A impossibilidade de adogdo de tais critérios e praticas de sustentabilidade nas contratagbes publicas devera ser
justificada pelo gestor competente nos autos do processo administrativo, com a indica¢do das pertinentes razdes de fato e/ou
direito;

III. Recomenda-se aos agentes da administragdo publica federal encarregados de realizar contratagdes publicas, que, no
exercicio de suas atribui¢gées funcionais, consultem o Guia Nacional de Contratagdes Sustentaveis da Advocacia-Geral da
Unido.
Estabelecidas estas orientagées introdutoérias, imprescindiveis para compreensdo da amplitude do tema, partiremos da premissa que a area
técnica observou todos os critérios de sustentabilidades pertinentes a presente contrataciao, com o devido detalhamento junto ao
Estudo Técnico Preliminar, Termo de Referéncia e Projeto Basico.

3. PLANEJAMENTO DA CONTRATAGAO

A Lein.? 14.133, de 2021, estabeleceu que fase preparatéria do processo licitatorio é caracterizada pelo planejamento e deve compatibilizar-se
com o plano de contratagées anual de que trata o inciso VII do caput do art. 12 da referida Lei e com as leis orgcamentérias, bem como abordar
todas as consideragdes técnicas, mercadoldgicas e de gestdo que podem interferir na contratagao, conforme previsto no caput do art. 18.

O artigo 18 da Lei n.2 14.133, de 2021, elenca providéncias e documentos que devem instruir a fase de planejamento, conforme abaixo
transcrito:

Art. 18. A fase preparatéria do processo licitatério é caracterizada pelo planejamento e deve compatibilizar-se com o plano
de contratagdes anual de que trata o inciso VII do caput do art. 12 desta Lei, sempre que elaborado, e com as leis
orcamentarias, bem como abordar todas as consideragbes técnicas, mercadoldgicas e de gestao que podem interferir na
contratagdo, compreendidos:

I - a descrigdo da necessidade da contratacdo fundamentada em estudo técnico preliminar que caracterize o interesse
publico envolvido;

II - a definigdao do objeto para o atendimento da necessidade, por meio de termo de referéncia, anteprojeto, projeto basico ou
projeto executivo, conforme o caso;

III - a definicdo das condigdes de execugao e pagamento, das garantias exigidas e ofertadas e das condi¢des de recebimento;
IV - 0 orcamento estimado, com as composigdes dos precos utilizados para sua formagao;
V - a elaboracéao do edital de licitagdo;

VI - a elaboragdo de minuta de contrato, quando necesséria, que constard obrigatoriamente como anexo do edital de
licitacao;

VII - o regime de fornecimento de bens, de prestagao de servigos ou de execugdo de obras e servicos de engenharia,
observados os potenciais de economia de escala;

VIII - a modalidade de licitacdo, o critério de julgamento, o modo de disputa e a adequagéo e eficiéncia da forma de
combinacdo desses parametros, para os fins de sele¢do da proposta apta a gerar o resultado de contratagdo mais vantajoso
para a Administracdo Publica, considerado todo o ciclo de vida do objeto;

IX - a motivagédo circunstanciada das condigdes do edital, tais como justificativa de exigéncias de qualificagdo técnica,
mediante indicagdo das parcelas de maior relevancia técnica ou valor significativo do objeto, e de qualificagdo econdmico-
financeira, justificativa dos critérios de pontuacdo e julgamento das propostas técnicas, nas licitagées com julgamento por
melhor técnica ou técnica e prego, e justificativa das regras pertinentes a participagdo de empresas em consorcio;

X - a andlise dos riscos que possam comprometer o sucesso da licitagédo e a boa execugao contratual;
XI - a motivagao sobre o momento da divulgagdo do orgamento da licitagdo, observado o art. 24 desta Lei.
(grifou-se)

Referido dispositivo é complementado por seu paragrafo primeiro, que dispde sobre os elementos do Estudo Técnico Preliminar. De uma forma
bem abrangente, o planejamento da contratagdo pressupde que a prépria necessidade administrativa seja investigada, a fim de se compreender
o que fundamenta a requisicdo administrativa. Neste sentido, ressalte-se que a identificagdo da necessidade administrativa deve considerar
também o desenvolvimento nacional sustentavel, que é principio e objetivo das licitagdes (artigo 52 e artigo 11, IV, da Lei n.? 14.133, de 2021),
conforme detalhamentos abaixo. Uma vez identificada a necessidade que antecede o pedido realizado, pode-se entdao buscar solugdes disponiveis
no mercado para atender referida necessidade, que inclusive podem se diferenciar do pedido inicial. Encontrada a melhor solugdo, caso
disponivel mais de uma, ai sim inicia-se a etapa de estuda-la, para o fim de definir o objeto licitatério e todos os seus contornos. Em linhas
gerais, a instrugdo do processo licitatério deve revelar esse encadeamento légico.

Alguns dos elementos serdo abaixo examinados:

3.1. Estudo Técnico Preliminar

O Estudo Técnico Preliminar — ETP da contratacdo deve conter, de forma fundamentada, a descricdo da necessidade da contratacdo, com
especial atengdo a demonstragdo do interesse publico envolvido. Também é preciso que sejam abordadas as consideragdes técnicas,
mercadolégicas e de gestdo que podem interferir na contratagéo.

O artigo 18, § 12, da Lei n.2 14.133, de 2021, apresenta os elementos que devem ser considerados na elaboragdo do ETP:



§ 12 O estudo técnico preliminar a que se refere o inciso I do caput deste artigo devera evidenciar o problema a ser resolvido
e a sua melhor solugdo, de modo a permitir a avaliagdo da viabilidade técnica e econémica da contratagédo, e contera os
seguintes elementos:

I - descricédo da necessidade da contratagdo, considerado o problema a ser resolvido sob a perspectiva do interesse publico;

II - demonstragdo da previsdo da contratagdo no plano de contratacées anual, sempre que elaborado, de modo a indicar o
seu alinhamento com o planejamento da Administragdo;

III - requisitos da contratagao;

IV - estimativas das quantidades para a contratagdo, acompanhadas das memorias de célculo e dos documentos que lhes dédo
suporte, que considerem interdependéncias com outras contratagdes, de modo a possibilitar economia de escala;

V - levantamento de mercado, que consiste na andlise das alternativas possiveis, e justificativa técnica e economica da
escolha do tipo de solugdo a contratar;

VI - estimativa do valor da contratacdo, acompanhada dos precos unitarios referenciais, das memorias de calculo e dos
documentos que lhe dao suporte, que poderao constar de anexo classificado, se a Administracdo optar por preservar o seu
sigilo até a concluséao da licitagdo;

VII - descri¢do da solugdo como um todo, inclusive das exigéncias relacionadas a manutengao e a assisténcia técnica, quando
for o caso;

VIII - justificativas para o parcelamento ou nédo da contratacéo;

IX - demonstrativo dos resultados pretendidos em termos de economicidade e de melhor aproveitamento dos recursos
humanos, materiais e financeiros disponiveis;

X - providéncias a serem adotadas pela Administracdo previamente a celebragdo do contrato, inclusive quanto a capacitacdo
de servidores ou de empregados para fiscalizagao e gestao contratual;

XI - contratagbes correlatas e/ou interdependentes;

XII - descrigdo de possiveis impactos ambientais e respectivas medidas mitigadoras, incluidos requisitos de baixo consumo
de energia e de outros recursos, bem como logistica reversa para desfazimento e reciclagem de bens e refugos, quando
aplicavel;

XIII - posicionamento conclusivo sobre a adequagédo da contratacdo para o atendimento da necessidade a que se destina.

§ 22 O estudo técnico preliminar devera conter ao menos os elementos previstos nos incisos I, IV, VI, VIII e XIII
do § 12 deste artigo e, quando nao contemplar os demais elementos previstos no referido paragrafo, apresentar
as devidas justificativas. (Grifou-se)

E certo que o ETP deveré conter ao menos os elementos previstos nos incisos I, IV, VI, VIII e XIII, acima, conforme expressamente exigido pelo
§2¢ da referida norma. Quando ndo contemplar os demais elementos previstos no art. 18, §12, deverda a Administragdo apresentar as devidas
justificativas. No tocante ao inciso XII, o Guia Nacional de Contratagdes Sustentaveis/AGU apresenta diversas orientac¢des juridicas, a serem
consultadas e observadas sempre que incidentes ao caso concreto.

Além das exigéncias da Lei n.2 14.133, de 2021, deve a Administragao Municipal observar, no que couber, as regras constantes da Instrugédo
Normativa Seges/ME n.2 58, de 8 de agosto de 2022, que dispde sobre a elaboragao dos Estudos Técnicos Preliminares — ETP, para a aquisi¢ao
de bens e a contratagao de servigos e obras.

No presente caso, os servidores da area técnica e requisitante elaboraram o Estudo Técnico Preliminar (ID 06149984). A Pesar de se
tratar de documento extremamente técnico, cuja avaliagdo cabe, em ultima instancia, ao préprio 6rgao assistido, ele aparentemente contém as
previsoes necessdarias, relacionadas no art. 18, §19, da Lei n.2 14.133, de 2021.

3.2. Descricao da Necessidade da Contratacao

A identificacdo da necessidade da contratagdo € o primeiro aspecto a ser abordado em um estudo técnico preliminar, justamente para permitir a
reflexdo sobre os motivos pelos quais determinada contratagdo foi solicitada, investigando assim qual a necessidade final a ser atendida, que
pode inclusive ser distinta a depender da finalidade do érgao ou entidade, ainda que o objeto indicado pelo setor requisitante seja 0 mesmo.

Essa investigagao inicial é expressamente demandada no art. 18, I e §1°, I da NLLC, j& reproduzidos no presente parecer. Trata-se de etapa
fundamental do processo, por meio da qual o problema colocado para a Administracdo pode vir a ser compreendido sob outra perspectiva e
assim contribuir para que outras solugdes se mostrem propicias a atender a demanda, quando se passar a fase de levantamento de mercado,
tratada mais a frente. A clareza da necessidade administrativa é a base para possiveis inovagoes.

Também por meio dela é possivel fazer uma reflexdo para extrair quais os requisitos essenciais sem os quais a necessidade nédo seria atendida.
Trata-se de requisitos da prépria necessidade, portanto, e ndo de eventuais solugdes a serem adotadas, até porque, nessa primeira etapa, ainda
ndo se sabe quais as solugbes disponiveis. Nesse sentido, o art. 18, §12 da Lei n.2 14.133, de 2021, que estabelece os elementos do ETP, prevé os
requisitos da contratagdo no seu inciso III, enquanto o levantamento de mercado (quando se buscam as solugdes disponiveis) somente no inciso
V.

Além disso, a descrigdo da necessidade de contratacdo deve conter manifestagdo acerca da essencialidade e interesse publico da contratagdo,
para os fins do previsto no art. 32 do Decreto n.2 8.540/2015, a ser interpretado em consonancia com a Lei n.2 14.133, de 2021, devendo
portanto ser avaliado o interesse publico também na perspectiva de se havera impacto ambiental negativo decorrente da contratagdo e se ha
opcdes que atendam ao principio do desenvolvimento nacional sustentavel, considerando o ciclo de vida do objeto (artigo 11, I, Lei n.2 14.133,
de 2021).

Feito esse registro, é certo que ndo cabe ao drgéo juridico adentrar ao mérito (oportunidade e conveniéncia) das razdes do Administrador,
principalmente nesse contexto em que prevalece a tecnicidade do assunto. O papel do 6rgéo juridico é recomendar que essa reflexdo sobre a
necessidade administrativa seja efetivamente realizada, orientando o drgdo assistido a registra-la nos autos, caso ndo o tenha sido, ou entdo a
aperfeigoa-la, na hipétese de ela se revelar insuficiente ou desarrazoada.



Sem prejuizo dessa constatagdo, observa-se que, no caso concreto, a secretaria descreveu a necessidade administrativa, conforme Estudo
Técnico Preliminar.

3.3. Levantamento de Mercado

Uma vez identificada a necessidade administrativa, o préximo passo é buscar solucées que tenham o potencial de atendé-la. N&do se trata,
portanto, de realizar estimativa de precos, e sim estudar as praticas do mercado e de outros érgaos e entidades publicas, a fim de verificar se
existe alguma outra solugdo para atender a necessidade administrativa ou entdo novas metodologias de execucdo/contratacdo que gerem ganhos
de produtividade ou economia para a Administracdo.

O artigo 99, III, “a” a “d” da Instrucdo Normativa Seges/ME n.2 58, de 8 de agosto de 2022 indica algumas opg¢des para realizar essa busca e o
art. 12 estabelece que “os 6rgaos e entidades deverdo pesquisar, no Sistema ETP Digital, os ETP de outras unidades, como forma de identificar
solucOes semelhantes que possam se adequar a demanda da Administracao”.

J4 o art. 44 da Lei n.2 14.133, de 2021, determina que a Administracdo promova a avaliagao dos custos e beneficios das opcoes de compra e
locacao de bens, quando ambas as solugdes foram vidveis, de modo a indicar a alternativa que se revelou mais vantajosa no caso concreto. Neste
ponto, ressalte-se que a vantajosidade deve considerar o ciclo de vida do objeto, nos termos dos artigos 11, I e 18, VIII, da mesma lei.

Assim, essa prospeccdo e avaliacdo devera ser realizada, ainda que leve a conclusédo de que as metodologias ja tradicionalmente empregadas em
contratagdes anteriores séo as mais aptas a satisfagdo da necessidade administrativa. Seja qual for a solugdo adotada, sua escolha deve ser
expressamente motivada nos autos.

Em vista do exposto, registra-se que no caso concreto, a secretaria realizou a busca por solucoes de mercado, conforme Estudo Técnico
Preliminar.

3.4. Definicao do Objeto

Uma vez investigada a necessidade administrativa que origina o pedido de contratacdo e depois de encontrada a solugao mais adequada para
atendé-la, a Administragdo passard entdo a se diferenciar dos particulares em geral porque devera entdo descrever referida solugdo,
convertendo-a no objeto licitatério. A finalidade principal desta etapa é propiciar que a prépria Administragdo incremente seus conhecimentos
sobre o objeto, distinguindo suas caracteristicas principais, para entdo, por meio da descrigdo, possibilitar que todos os fornecedores da solugédo
escolhida venham a saber do interesse administrativo em uma futura contratacéo.

Bem por isso, o aumento do nivel de detalhamento da especificacdo do objeto influi inversamente no universo de fornecedores aptos a atender a
demanda, reduzindo-o. Consequentemente, a caracterizagdo excessivamente pormenorizada podera conduzir a um unico ou nenhum fornecedor,
ao passo que a especificagdo por demais genérica ou singela podera ampliar as op¢des no mercado, porém para objeto cujas caracteristicas néo
atendam plenamente as necessidades efetivas da Administragéo, frustrando a finalidade da contratagao.

De acordo com o art. 18, caput, da Lei n.2 14.133, de 2021, a fase de planejamento deve abordar todas as consideragées técnicas,
mercadolégicas e de gestdo que podem interferir na contratagédo, sendo certo que a definicdo do objeto, modelo de execugdao e gestdo do
contrato devem levar em consideragdo cada um desses aspectos. Os critérios de sustentabilidade previstos em leis, decretos e outras normas
infralegais deverao ser inseridos na especificagdo do objeto sempre que obrigatérios, encontrando-se orientagdes juridicas sobre o tema no Guia
Nacional de Contratagdes Sustentdveis/AGU.

No que tange as consideragdes técnicas, a especificagdo do objeto deve considerar as normas técnicas eventualmente existentes, elaboradas
pela Associagao Brasileira de Normas Técnicas - ABNT, quanto a requisitos minimos de qualidade, utilidade, resisténcia e seguranca, nos
termos do art. 12 da Lei n.2 4.150, de 1962.

Portanto, o gestor deverd tomar as cautelas necessérias para assegurar que as especifica¢cdes correspondam aquelas essenciais ao bem, sem as
quais ndo poderdo ser atendidas as necessidades da Administracdo, evitando por outro lado, detalhes considerados supérfluos ou
desnecessarios, que possam limitar a competi¢édo indevidamente.

Por fim, deve a Administragao indicar se o objeto que sera contratado esta contemplado no catalogo eletronico de padronizacao de
compras, servicos e obras, no ambito da Administragdo Publica federal direta, autarquica e fundacional, conforme Portaria Seges/ME n.2 938,
de 2 de fevereiro de 2022.

No caso dos autos e a despeito da tecnicidade do assunto, aparentemente a secretaria definiu o objeto de forma a contemplar os
elementos acima, sendo que apresentou a devida justificativa junto aos autos, conforme Termo de Referéncia.

3.5. Quantitativos Estimados

Uma vez definido o objeto licitatério, a Administracdo deve estimar, de forma clara e precisa, o quantitativo demandado para o atendimento da
necessidade administrativa por meio daquela solugdo escolhida. Evidentemente, a propria escolha da solugao pode ter sido influenciada por esse
dimensionamento, mas naquele momento os célculos podem ter sido efetuados de maneira aproximada, apenas para subsidiar a decisédo entre as
opgdes disponiveis.

Nessa etapa, entretanto, a definigdo do aspecto quantitativo demanda pormenorizacdo, com a demonstracao dos calculos pelos quais se chegou
a estimativa de quantidades. Isso é especialmente importante de ser registrado nos autos por ser um ponto objetivo, de maior verificagao e

consequentes questionamentos, que se tornam mais dificeis de responder a medida que o tempo transcorre, quando a memoria e a
documentacgdo correspondente podem estar menos acessiveis.

Assim, deve-se evitar, ao maximo, estimativas genéricas, sem respaldo em elementos técnicos que evidenciem a exata correlacdo entre a
quantidade estimada e a demanda.



Nesse sentido, o art. 40 da Lei n.2 40.133, de 2021, dispée que o planejamento de compras considere a expectativa de consumo anual, devendo
tal regra ser observada no caso concreto, admitindo-se o fornecimento continuo, conforme inciso III do citado dispositivo.

Por fim, convém observar que a adogdo de orgamento sigiloso ndo conduz ao sigilo dos quantitativos. Pelo contrario, permanece ampla a
divulgacao do detalhamento dos quantitativos e das demais informagdes necessdrias para a elaboragao das propostas.

Deve-se ressalvar que ndo compete a esta unidade juridica adentrar em questdes técnicas, apenas apontar que o processo necessariamente
contenha os esclarecimentos acerca da metodologia utilizada para a previsao idonea dos quantitativos estimados para a licitagao e verificar se
hé suporte documental coerente com aquele que € exigido pela legislagédo para a fase interna da licitagéo.

No caso concreto, em relagdo a legitimidade do quantitativo da futura contratacdo, a unidade demandante apresentou a respectiva
justificativa junto ao Estudo Técnico Preliminar.

3.6. Parcelamento do objeto da contratacao

Via de regra, as aquisigdes da Administracdo Publica devem atender ao principio do parcelamento, que devera ser adotado quando for
tecnicamente viavel e economicamente vantajoso, conforme artigo 40, inciso V, alinea b, da Lei n.2 14.133, de 2021:

Art. 40. O planejamento de compras devera considerar a expectativa de consumo anual e observar o seguinte:
(...)
V - atendimento aos principios:
a) da padronizacdo, considerada a compatibilidade de especificagées estéticas, técnicas ou de desempenho;
b) do parcelamento, quando for tecnicamente vidvel e economicamente vantajoso;
c) da responsabilidade fiscal, mediante a comparacgao da despesa estimada com a prevista no orgamento.
(...) (grifou-se)
Ocorre que o parcelamento deve ser adotado levando-se em consideracao alguns critérios objetivos, descritos no §2¢ do dispositivo citado:
§ 22 Na aplicacao do principio do parcelamento, referente as compras, deverao ser considerados:
I - a viabilidade da divisdo do objeto em lotes;

II - o aproveitamento das peculiaridades do mercado local, com vistas a economicidade, sempre que possivel, desde que
atendidos os pardmetros de qualidade; e

III - o dever de buscar a ampliagdo da competicdo e de evitar a concentragao de mercado.

Por outro lado, ha situagées em que a lei expressamente restringe a possibilidade de parcelamento do objeto, conforme situagdes descritas no
mesmo art. 40, em seu paragrafo terceiro:

§ 32 O parcelamento nao serd adotado quando:

I - a economia de escala, a redugdo de custos de gestdo de contratos ou a maior vantagem na contratacdo recomendar a
compra do item do mesmo fornecedor;

II - o objeto a ser contratado configurar sistema tnico e integrado e houver a possibilidade de risco ao conjunto do objeto
pretendido;

III - o processo de padronizagao ou de escolha de marca levar a fornecedor exclusivo.
Como critério conceitual, o artigo 87 do Cédigo Civil preceitua:

Bens divisiveis sdo os que se podem fracionar sem alteragédo na sua substancia, diminuigéo consideravel de valor, ou prejuizo
do uso a que se destinam.

Em vista disso, e de uma forma geral, as licitagdes em que o objeto é disposto em um item apenas, ou em que os varios objetos sdo dispostos em
varios itens, com disputa e adjudicagdo independentes entre si, tendem a observar o principio do parcelamento, desde que cada um dos objetos
dos itens sejam considerados indivisiveis, o que deve ser esclarecido pelo 6rgéo.

Por outro lado, a disposi¢cdo de um objeto em tese indivisivel em um mesmo item (como nos casos de aquisicao com instalagdo, por exemplo), ou
a agregacao de itens em um grupo, pode vir a caracterizar a nao observancia do referido principio, demandando, necessariamente, justificativa
por parte do érgédo ou entidade.

No caso de servigos, na aplicagdo do principio do parcelamento, deverdo ser considerados (art. 47, II, §19, Lei n.2 14.133/2021): I - a
responsabilidade técnica; II - o custo para a Administragédo de varios contratos frente as vantagens da reducgao de custos, com divisao do objeto
em itens; III - o dever de buscar a ampliagao da competicdo e de evitar a concentragao de mercado.

Dito isso, percebe-se que o presente certame estabeleceu apenas um lote, conforme Anexo I do Edital, com as devidas justificativas contidas no
Estudo Técnico Preliminar.

3.7. Plano de Contratacao Anual
De acordo com a Lei n.? 14.133, de 2021, a fase preparatoria da licitagcdo deve compatibilizar-se com o plano de contratagdes anual.
Art. 12. No processo licitatdrio, observar-se-a o seguinte:

(...)



VII - a partir de documentos de formalizacdo de demandas, os érgdos responsaveis pelo planejamento de cada ente
federativo poderdo, na forma de regulamento, elaborar plano de contrata¢gdes anual, com o objetivo de racionalizar as
contratacoes dos érgaos e entidades sob sua competéncia, garantir o alinhamento com o seu planejamento estratégico e
subsidiar a elaboragéo das respectivas leis orgamentarias.

E preciso compreender que o PCA constitui instrumento de governanca descrito na Portaria Seges/ME n.2 8.678, de 19 de julho de 2021, dispde
sobre a governanca das contratagdes publicas no dmbito de toda a Administracdo Publica federal. Por elucidativo, segue transcrigéo do art. 62,
que elenca os instrumentos de governanga em contratagées publicas:

Art. 62 Sdo instrumentos de governanga nas contratagoes publicas, dentre outros:
I - Plano Diretor de Logistica Sustentavel - PLS;

II - Plano de Contratagdes Anual;

III - Politica de gestao de estoques;

IV - Politica de compras compartilhadas;

V - Gestdo por competéncias;

VI - Politica de interagéo com o mercado;

VII - Gestdo de riscos e controle preventivo;

VIII - Diretrizes para a gestdo dos contratos; e

IX - Definicéo de estrutura da area de contratagdes publicas.

Paragrafo tunico. Os instrumentos de governancga de que trata este artigo devem estar alinhados entre si.

O Decreto n.2 10.197, de 2022, regulamentou no ambito da Administragdo Publica Federal o Plano de Contratagées Anual - PCA, assim como
instituiu o Sistema de Planejamento e Gerenciamento de Contratagdes, tendo imposto aos érgdos e as entidades a obrigatoriedade de
elaboracdo, até a primeira quinzena de maio de cada exercicio, de planos de contratagdes anual, os quais conterdo todas as contratacdes que
pretendem realizar no exercicio subsequente.

E certo que o PCA deve ser divulgado e mantido a disposi¢do do publico em sitio eletrdnico oficial e devera ser observado na realizacdo de
licitacbes e na execugao dos contratos, conforme artigo 12, §2, da Lei n.2 14.133, de 2021.

Convém lembrar que, de acordo com o artigo 17 do Decreto n® 10.197, de 2022, incumbe ao setor de contratagdes a verificacdo de que a
demanda estd contemplada no plano de contratagdes, devendo tal informac&do constar de forma expressa na fase de planejamento, o que deve
ser feito no Estudo Técnico Preliminar, conforme expressamente prevé o art. 18, §19, inciso II.

No caso concreto, a secretaria informou que a presente despesa NAO esta prevista no Plano de Contratacdo Anual (ID 06149984)

justificando o seguinte:
5.1. A presente contratacdo, nédo fora prevista no Plano de Contratagdes Anual (PCA),No entanto, considerando o carater
extraordindrio da situacdo e a imprescindibilidade da continuidade dos servigos, a formalizagao desta contratagao revela-se
indispensavel para assegurar a continuidade da prestagdo desses servigos, conforme justificativa formal anexado aos autos.
5.2. Insta destacar que a atual gestdo estda envidando os esforgos no sentido de providenciar a inclusdo da contratagdo no
PCA, em conformidade com o planejamento estratégico a qual considera um instrumento essencial para o fortalecimento das
politicas publicas e a promogéo da transparéncia administrativa.

5.3. Oportuno esclarecer , nao obstante a auséncia de previsdo no Plano de Contratagées Anual (PCA), ha plena
disponibilidade orgamentéria para atender a despesa, conforme dotagdo consignada na Lei Orgamentéaria Anual (LOA) - Lei
n° 3.1240 (sic), de 27 de dezembro de 2024, conforme segue:

5.3.1. Secretaria Municipal de Comunicacdo - SECOM;
Projeto/Atividade: 2401.0413100072.809 - Publicidade Institucional e Legal de Informacdes de Interesse Social;

Elemento de Despesa: 33.90.39 — Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica. (grifo nosso)

3.8. Analise de Riscos
O art. 18, inciso X, da Lei n.2 14.133, de 2021, estabelece que o planejamento da contratagdo deverd contemplar a anélise dos riscos.

No Portal de Compras do Governo Federal consta topico especialmente dedicado a Identificagdo e Avaliagdo de Riscos, que oferece orientagdes
elaboradas base nas premissas estabelecidas pela Lei n® 14.133, de 2021. E certo que tais recomendacdes devem ser incorporadas no
planejamento desta contratagao.

Além disso, a Administragdo deve se atentar para a possibilidade de inserir no contrato tépico destinado a Matriz de Riscos (art. 62, inciso XVII)
e Matriz de Alocacdo de Riscos (art. 103), o que deve ser feito com base em avaliacdo concreta, com apresentacdo de justificativa, haja vista a
possibilidade de elevacao dos custos da contratagdo. Em caso de duvidas, esta unidade juridica poderé ser consultada.

No presente caso, foi juntado aos autos o Mapa de Riscos (eDOC 889B5D13 - ID 0166897), conforme prevé o art. 18, inciso X, da Lei
n.2 14.133, de 2021.

3.9. Or¢camento Estimativo

Em relacdo ao orgamento, é dever da Administracdo Publica, na contratacdo de servigos, elaborar planilha detalhada com a consolidagao dos
quantitativos e pregos unitarios e total da contratagao (art. 62, XXIII, alinea “i”, art. 18, IV, e § 12,VI, da Lei n.2 14.133/2021).

A Administragédo ainda, deverd observar o § 22 do artigo 23 da Lei n.2 14.133/2021, que diz:



Art. 23. O valor previamente estimado da contratacdo deverd ser compativel com os valores praticados pelo mercado,
considerados os pregos constantes de bancos de dados publicos e as quantidades a serem contratadas, observadas a
potencial economia de escala e as peculiaridades do local de execugao do objeto.

(..)

§ 22 No processo licitatério para contratacdo de obras e servigos de engenharia, conforme regulamento, o valor estimado,
acrescido do percentual de Beneficios e Despesas Indiretas (BDI)de referéncia e dos Encargos Sociais (ES) cabiveis, sera
definido por meio da utilizacdo de parametros na seguinte ordem:

I - composigédo de custos unitdrios menores ou iguais a mediana do item correspondente do Sistema de Custos Referenciais
de Obras (Sicro), para servicos e obras de infraestrutura de transportes, ou do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e
Indices de Construcao Civil (Sinapi),para as demais obras e servigos de engenharia;

II - utilizagdo de dados de pesquisa publicada em midia especializada, de tabela de referéncia formalmente aprovada pelo
Poder Executivo federal e de sitios eletronicos especializados ou de dominio amplo, desde que contenham a data e a hora de
acesso;

III - contratacOes similares feitas pela Administragdo Publica, em execugéo ou concluidas no periodo de 1 (um) ano anterior
a data da pesquisa de precgos, observado o indice de atualizacao de pregos correspondente;

IV - pesquisa na base nacional de notas fiscais eletronicas, na forma de regulamento.

No presente caso, segundo consta no Estudo Técnico Preliminar, diante da peculiaridade da contratacao, foi realizada a estimativa
do valor do contrato conforme a ultima contratacao realizada pelo Municipio, bem como, de acordo com a média dos contratos de
publicidade da Assembleia Legislativa do Estado de Rondonia e Governo do Estado de Rondonia.

3.10. Requisitos de Servicos (Termo de Referéncia)
O Termo de Referéncia deve contemplar as exigéncias do artigo 62, XXV, da Lei n.2 14.133, de 2021:

Art. 62 Para os fins desta Lei, consideram-se:
(..)

XXIII - termo de referéncia: documento necessario para a contratacdo de bens e servigos, que deve conter os seguintes
parametros e elementos descritivos:

a) defini¢do do objeto, incluidos sua natureza, os quantitativos, o prazo do contrato e, se for o caso, a possibilidade de sua
prorrogagao;

b) fundamentacdo da contratagédo, que consiste na referéncia aos estudos técnicos preliminares correspondentes ou, quando
ndo for possivel divulgar esses estudos, no extrato das partes que nao contiverem informagées sigilosas;

c) descricdo da solugdo como um todo, considerado todo o ciclo de vida do objeto;
d) requisitos da contratagéao;

e) modelo de execugdo do objeto, que consiste na definicdo de como o contrato devera produzir os resultados pretendidos
desde o seu inicio até o seu encerramento;

f) modelo de gestdo do contrato, que descreve como a execucdo do objeto serd acompanhada e fiscalizada pelo 6rgao ou
entidade;

g) critérios de medigéo e de pagamento;

h) forma e critérios de selegdo do fornecedor;

i) estimativas do valor da contratacdo, acompanhadas dos precos unitarios referenciais, das memodrias de céalculo e dos
documentos que lhe dédo suporte, com os parametros utilizados para a obtenc¢do dos pregos e para os respectivos calculos,
que devem constar de documento separado e classificado;

j) adequagdo or¢amentaria;

No caso concreto, constam nos autos o Termo de Referéncia (ID 0737975), sendo esta pecga técnica que nédo estd abrangidas dentro da esfera
de competéncia deste érgao de assessoramento juridico. Assim, partiremos da premissa que a area técnica observou todos os
parametros técnicos objetivos e legais pertinentes a presente contratacao.

3.11. Da natureza do objeto e a modalidade da licitacao
A definicdo de servigos especiais pode ser extraida diretamente da Lei n.2 14.133, de 2021, que apresenta tal conceito nos seguintes termos:

Art. 62 Para os fins desta Lei, consideram-se:
(..)

XIV - bens e servigos especiais: aqueles que, por sua alta heterogeneidade ou complexidade, ndo podem ser descritos na
forma do inciso XIII do caput deste artigo, exigida justificativa prévia do contratante;

Consta no Termo de Referéncia (ID 0737975) a devida justificativa que atende ao disposto do inciso XIV do art. 62 da Lei 14.133/2021.

No caso em tela, deve a Administracao observar a Lei Federal n. 12.232/2010, que “dispde sobre as normas gerais para a licitacdo e contratagao
pela administracao publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda”.

Assim, o procedimento licitatério e os contratos derivados deste, devem ser regidos pela Lei Federal n® 12.232/2010 e, de forma complementar,
a Lei Federal n° 14.133/2021, conforme dispoe o § 22, do artigo 12, da Lei Federal n® 12.232/2010.

Deve-se salientar que a Lei Federal n® 12.232/2010 estabelece, em seu artigo 52, que poderao ser adotados, como critério de julgamento do



certame, os tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco”, obrigatoriamente:
Art. 52 As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas pelos orgdos e entidades responsaveis pela contratagao,
respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatdrios os
tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco”.

Conforme o artigo colacionado, deveréao ser respeitadas as modalidades previstas no art. 22 da Lei Federal n? 8.666/1993, contudo, a referida
legislagéo foi revogada em dezembro de 2023. Por essa razao, conforme previsdo do art. 189 da Lei Federal n? 14.133/20211, para as
legislagdes que fagcam referéncia a Lei Federal n? 8.666/1993, aplica-se a nova Lei de Licitagdes.

Nesse cendrio, tendo em vista os novos regramentos trazidos pela Lei Federal n? 14.133/2021, a modalidade concorréncia é a que se vislumbra
compativel com o critério de julgamento previsto na Lei Federal n? 12.232/2010, conforme prevé o art. 62, inciso XXXVIII, alineas “b” e “c””, da
Lei de Licitagoes, que estabelece o seguinte:

Art. 62 Para os fins desta Lei, consideram-se:
(...)

XXXVIII - concorréncia: modalidade de licitacdo para contratacéo de bens e servicos especiais e de obras e servigos comuns
e especiais de engenharia, cujo critério de julgamento poderd ser:

(...)
b) melhor técnica ou conteudo artistico;
c) técnica e prego; (Grifou-se).

Desta forma, entendemos ser acertada a escolha da modalidade concorréncia, com o critério de julgamento “melhor técnica”.

Em relagédo a forma presencial, escolhida pela administragdo, também necesséario pontuar que, apesar da Lei Federal n? 14.133/2021 prever que
as licitagbes deverdo ser realizadas preferencialmente na forma eletrénica, ndo descarta a hipdtese de ocorrer na forma presencial. Este
formato, entretanto, é admitido em carater excepcional, desde que devidamente justificado.

Vejamos o que dispde o § 22 do artigo 17 da Lei de Licitagdes:

§ 2° As licitagOes serdo realizadas preferencialmente sob a forma eletronica, admitida a utilizacdo da forma presencial, desde
que motivada, devendo a sessao publica ser registrada em ata e gravada em &udio e video.

Como colacionado no parédgrafo colacionado, faz-se necessario haver justificativa para viabilizar a licitagdo na forma presencial. Assim, deve a
Administragéo juntar aos presentes autos justificativa técnica que atenda a exigéncia legal.

Além disso, necessdrio atentar para que a licitagdo neste caso (presencial) seja conduzida em estrita observancia aos requisitos impostos pela
legislagdo, jd que a norma é clara ao prever que a sessao publica terd que ser registrada em ata, gravada em &udio e video, bem como a
gravagao sera juntada aos autos do processo licitatério, depois de seu encerramento, a luz do paragrafo § 52 do artigo 17 da Lei Federal n?
14.133/2021, o que desde ja é recomendado:

§ 52 Na hipétese excepcional de licitagdo sob a forma presencial a que refere o § 2° deste artigo, a sessédo publica de
apresentacgao de propostas devera ser gravada em audio e video, e a gravagdo sera juntada aos autos do processo licitatorio
depois de seu encerramento.

Assim, desde que se atendam os requisitos acima expostos, a licitacao na forma apresentada é compativel com o objeto da licitacao
a modalidade licitatoria eleita.

3.12. Informacao sobre o Regime de Execucao

Os documentos de planejamento da contratacdo devem tratar do regime de fornecimento/execugdao de bens/servigos, observados os potenciais
de economia de escala, cujos impactos podem afetar a decisdao sobre o parcelamento ou nao do objeto, conforme art. 18, VII, da Lei n.2 14.133,
de 2021.

No caso concreto, o regime de execucao escolhido foi por demanda, conforme Minuta de Edital e de Contrato.

3.13. Condicoes de execucao e pagamento, das garantias exigidas e ofertadas e das condicoes de recebimento

O art. 18, inciso III, da Lei n® 14.133, de 2021, exige que a fase de planejamento da contratacdo contemple as condi¢bes de execugdo e
pagamento, das garantias exigidas e ofertadas e das condi¢ées de recebimento, sendo certo que sua definigdo envolve algum juizo de
conveniéncia e oportunidade a ser realizado pelo administrador.

No caso concreto, o tema foi tratado pela secretaria no Termo de Referéncia.

3.14. Modalidade, critério de julgamento e modo de disputa

Com base na exigéncia do art. 18, inciso VIII, da Lei n.? 14.133, de 2021, é possivel concluir que a fase de planejamento deve abordar as razdes
que conduzem a definicdo de elementos aptos a conduzir a selegdo da proposta apta a gerar o resultado de contratacdo mais vantajoso para a
Administragao Publica, considerado todo o ciclo de vida do objeto.

Desse modo, com base na premissa de busca pela proposta mais vantajosa, deve o planejamento da contratagao conter informagoes sobre:
I) modalidade de licitagao;
II) critério de julgamento;
III) modo de disputa; e

IV) adequagao e eficiéncia da forma de combinagao desses parametros.



No caso concreto, o tema foi tratado pela secretaria na fase de planejamento e encontram-se previstas no Edital (ID 0747796).

3.15. Objetividade das exigéncias de qualificacao técnica

Enquanto a habilitacdo profissional procura investigar se o licitante tem experiéncia anterior na execucdo de parcela relevante do objeto, a
habilitacédo operacional visa verificar se o licitante retine condigées de executar o objeto na dimenséo que ele (o objeto) possui.

A exigéncia de qualificacdo técnica profissional é mais comum em obras e servigos de engenharia, mas ndo é vedada nos demais objetos. Caso se
a entenda indispensavel a garantia do adimplemento das obrigagées (conforme art. 37, XXI, da Constituicdo Federal), entdo sera necessario
especificar de forma clara e expressa de qual parcela do objeto sera exigida comprovacdo de experiéncia anterior, e por meio de qual
profissional(is), para permitir o julgamento objetivo quanto ao atendimento da exigéncia na fase de habilitacdo do certame. O requisito legal a
ser observado é que esta parcela claramente especificada represente ao menos 4% do valor estimado da contratagdo, conforme art. 67, §12 da
Lein.2 14.133, de 2021.

J& a comprovacdo da qualificagdo técnico-operacional costuma ser exigida na generalidade dos casos, e afere a capacidade de gestdo do licitante
de executar o objeto licitatorio. Por isso € indispenséavel indicar quantitativos minimos a serem comprovados, até o limite de 50% do quantitativo
previsto, conforme art. 67, §22 da Lei n.2 14.133, de 2021.

No caso concreto, o tema foi, aparentemente, tratado pela secretaria no Termo de Referéncia.

3.16 Adequacao orcamentaria

Conforme se extrai do caput do artigo 18 da Lei n.2 14.133, de 2021, a fase preparatodria da licitagdo deve compatibilizar-se também com as leis
orgamentarias.

A existéncia de disponibilidade or¢amentaria com a respectiva indicagédo da classificagdo funcional programatica e da categoria econoémica da
despesa é uma imposicdo legal. Nesse ponto, convém citar o artigo 10, inciso IX, da Lei n.? 8.429, de 1992, e o art. 105, da Lei n.? 14.133, de
2021:

Lei n.2 8.429, de 1992

Art. 10. Constitui ato de improbidade administrativa que causa lesao ao erario qualquer agao ou omissdo dolosa, que enseje,
efetiva e comprovadamente, perda patrimonial, desvio, apropria¢do, mal baratamento ou dilapida¢do dos bens ou haveres
das entidades referidas no art. 12 desta Lei, e notadamente: (Redagao dada pela Lei n.2 14.230, de 2021)

(...)

IX - ordenar ou permitir a realizacdo de despesas ndo autorizadas em lei ou regulamento;

(...)

Lein.2 14.133, de 2021

Art. 105. A duracgdo dos contratos regidos por esta Lei sera a prevista em edital, e deverdo ser observadas, no momento da
contratacdo e a cada exercicio financeiro, a disponibilidade de créditos orcamentédrios, bem como a previsdao no plano
plurianual, quando ultrapassar 1 (um) exercicio financeiro.

Cabe também alertar para que, caso se trate de criagdo ou expansao de acao governamental que acarrete aumento da despesa, seja anexada a
estimativa do impacto orgcamentario no exercicio e nos dois subsequentes, bem como a declaragédo sobre a adequagao orgamentaria e financeira
para fazer face as despesas, em conformidade com as normas constantes dos arts. 16 e 17 da Lei Complementar n.2 101, de 04 de maio de 2000
- Lei de Responsabilidade Fiscal.

No caso concreto, a unidade demandante demonstrou nos autos a existéncia de recursos orcamentarios parciais, conforme a Nota de
Pré Empenho n. 1053/2026 (ID 0749805).

Nao informou o motivo pelo qual nao foi feita a reserva no valor total estimado para presente contratacao. Devendo assim,
providenciar o seu complemento ou justificar o valor parcial reservado.

4. MINUTA DE EDITAL

A minuta de edital foi juntada aos autos e, aparentemente, reune cldusulas e condigbes essenciais exigidas nos instrumentos da espécie,
conforme ID: 0747796.

E preciso lembrar que o art. 18, inciso IX, da Lei n.2 14.133, de 2021, exige que a fase preparatéria seja instruida com motivacéo
circunstanciada das condigOes do edital, tais como:

1) justificativa de exigéncias de qualificagéo técnica, mediante indicacdo das parcelas de maior relevancia técnica ou valor
significativo do objeto

10) justificativa de exigéncias de qualificagdo econémico-financeira;

I1I) justificativa dos critérios de pontuacdo e julgamento das propostas técnicas, nas licitagdes com julgamento por melhor
técnica ou técnica e prego; e

IV) justificativa das regras pertinentes a participacao de empresas em consorcio.

A motivacao, a justificativa, os requisitos de qualificacdao técnica e econémico-financeira, julgamento das propostas e participacao
ou nao de consorcio, exigidos pelo art. 18, inciso IX, aparentemente, constam do processo.



4.1. Da restricao a participacao de interessados no certame

O art. 92 da Lei n.2 14.133, de 2021, veda expressamente que o agente publico admita, preveja, inclua ou tolere qualquer tipo de restrigdo que
comprometa ou frustre o carater competitivo do processo licitatério, inclusive nos casos de participacdo de sociedades cooperativas e
consorcios.

Também é vedado o estabelecimento de preferéncias ou distingées em razdo da naturalidade, da sede ou do domicilio dos licitantes ou, ainda, a
inclusdo de regras que sejam impertinentes ou irrelevantes para o objeto especifico do contrato.

O agente publico também n&o podera estabelecer tratamento diferenciado de natureza comercial, legal, trabalhista, previdenciaria ou qualquer
outra entre empresas brasileiras e estrangeiras, inclusive no que se refere a moeda, modalidade e local de pagamento, mesmo quando envolvido
financiamento de agéncia internacional, conforme previsdo do inciso II do art. 9°.

Especificamente em relagdo a consorcios, a Lei n.2 14.133, de 2021, expressamente apresenta os requisitos necessarios para sua participacgdo
em licitagoes:

Art. 15. Salvo vedagao devidamente justificada no processo licitatério, pessoa juridica poderd participar de licitacdo em
consorcio, observadas as seguintes normas:

I - comprovagao de compromisso publico ou particular de constituigdo de consoércio, subscrito pelos consorciados;
II - indicacao da empresa lider do consércio, que sera responsavel por sua representagao perante a Administragao;

III - admissao, para efeito de habilitagdo técnica, do somatdrio dos quantitativos de cada consorciado e, para efeito de
habilitagdo econdmico-financeira, do somatoério dos valores de cada consorciado;

IV - impedimento de a empresa consorciada participar, na mesma licitagdo, de mais de um consércio ou de forma isolada;

V - responsabilidade solidaria dos integrantes pelos atos praticados em consércio, tanto na fase de licitagdo quanto na de
execucao do contrato.

§ 12 O edital deverd estabelecer para o consorcio acréscimo de 10% (dez por cento) a 30% (trinta por cento) sobre o valor
exigido de licitante individual para a habilitagdo econémico-financeira, salvo justificacéo.

§ 22 O acréscimo previsto no § 12 deste artigo néo se aplica aos consdrcios compostos, em sua totalidade, de microempresas
e pequenas empresas, assim definidas em lei.

§ 32 O licitante vencedor é obrigado a promover, antes da celebracdo do contrato, a constituicdo e o registro do consércio,
nos termos do compromisso referido no inciso I do caput deste artigo.

§ 42 Desde que haja justificativa técnica aprovada pela autoridade competente, o edital de licitagdo podera estabelecer limite
maximo para o nimero de empresas consorciadas.

§ 52 A substituigdo de consorciado devera ser expressamente autorizada pelo 6rgao ou entidade contratante e condicionada a
comprovagao de que a nova empresa do consdrcio possui, no minimo, os mesmos quantitativos para efeito de habilitagdo

técnica e os mesmos valores para efeito de qualificagdao econémico-financeira apresentados pela empresa substituida para
fins de habilitagdo do consércio no processo licitatério que originou o contrato.

No que se refere a cooperativas, a Lei n.2 14.133, de 2021, expressamente apresenta os requisitos necessarios para sua participacdo em
licitagbes:
Art. 16. Os profissionais organizados sob a forma de cooperativa poderdo participar de licitacdo quando:
I - a constituigdo e o funcionamento da cooperativa observarem as regras estabelecidas na legislagao aplicavel, em especial
a Lein.? 5.764, de 16 de dezembro de 1971, a Lei n.2 12.690, de 19 de julho de 2012, e a Lei Complementar n.2 130, de 17
de abril de 2009;

II - a cooperativa apresentar demonstrativo de atuagdo em regime cooperado, com reparticao de receitas e despesas entre
os cooperados;

III - qualquer cooperado, com igual qualificacdo, for capaz de executar o objeto contratado, vedado a Administracédo indicar
nominalmente pessoas;

IV - o objeto da licitagdo referir-se, em se tratando de cooperativas enquadradas na Lei n.2 12.690, de 19 de julho de 2012, a
servigos especializados constantes do objeto social da cooperativa, a serem executados de forma complementar a sua
atuacgdo.

Diante do exposto, qualquer vedagao a participacao de interessados na licitagao, inclusive cooperativas e consércios, devera ser justificada no
processo.

No caso concreto, observa-se que o edital previu e justificou a restricao da participacao de interessados em regime de consércio.

4.2. Da participacao de ME, EPP e Cooperativas

Nos termos do inciso I do art. 48 da Lei Complementar n.2 123, de 2006, com a redacdo dada pela Lei Complementar n.2 147, de 2014, foi
previsto tratamento favorecido, diferenciado e simplificado para microempresas e empresas de pequeno nas contratagdes publicas de bens,
servigos e obras, sendo certo que o entendimento aqui apresentado é aplicavel também a cooperativas equiparadas.

4.2.1. Tratamento diferenciado a ME e EPP de natureza facultativa
Ha, ainda, previsao facultativa de estabelecimento, nos instrumentos convocatérios:

I) de exigéncia de subcontratacdo de microempresas ou empresas de pequeno porte nos termos do art. 7¢ do Decreto n.2
8.538, de 2015;



II) de prioridade de contratagdo de microempresas e empresas de pequeno porte sediadas local ou regionalmente, até o
limite de dez por cento do melhor prego valido nos termos do art. 92, II, do Decreto n? 8.538, de 2015.

4.2.2. Previsoes da Lei n.2 14.133, de 2021 sobre tratamento diferenciado a ME e EPP

Inicialmente, convém registrar que a Lei n.2 14.133, de 2021, inovou ao tratar do tratamento diferenciado a ser conferido a ME, EPP e
Cooperativas equiparadas. Por elucidativo, segue transcrigdo do art. 42 da Nova Lei de Licitacdes e Contratos Administrativos:

Art. 42 Aplicam-se as licitagbes e contratos disciplinados por esta Lei as disposicbes constantes dos arts. 42 a 49 da Lei
Complementar n.2 123, de 14 de dezembro de 2006.

§ 19 As disposigoes a que se refere o caput deste artigo nao sdo aplicadas:

I - no caso de licitagao para aquisicdo de bens ou contratagao de servigos em geral, ao item cujo valor estimado for superior
a receita bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte;

II - no caso de contratagdo de obras e servigos de engenharia, as licitagdes cujo valor estimado for superior a receita bruta
maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte.

§ 22 A obtencéo de beneficios a que se refere o caput deste artigo fica limitada as microempresas e as empresas de pequeno
porte que, no ano-calendario de realizagdo da licitagdo, ainda ndo tenham celebrado contratos com a Administracdo Publica
cujos valores somados extrapolem a receita bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno
porte, devendo o 6rgéo ou entidade exigir do licitante declaragdo de observancia desse limite na licitagéo.

§ 32 Nas contratagdes com prazo de vigéncia superior a 1 (um) ano, serd considerado o valor anual do contrato na aplicagdo
dos limites previstos nos §§ 12 e 22 deste artigo.

Desse modo, para além da observancia as regras dos artigos 42 a 49 da Lei Complementar n.2 123, de 2006, e do Decreto n.? 8.538, de 2015, é
preciso estar claro que o tratamento diferenciado de que tratam tais normas néo serdo aplicados em relacao a licitagdes que envolvam:

I) item cujo valor estimado for superior a receita bruta méxima admitida para fins de enquadramento como empresa de
pequeno porte; e

1) no caso de contratagédo de obras e servigos de engenharia, quando o valor estimado for superior a receita bruta maxima
admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte.

Adicionalmente, devem ser observados os critérios estabelecidos nos §§ 22 e 32, acima transcritos, que tratam dos critérios para aferigdo dos
limites de valor estabelecidos no § 19.

No caso concreto, a minuta de edital revela que a Administracao realizara licitacdao destinada a ampla concorréncia, sem tratamento
diferenciado para ME, EPP e Cooperativas assemelhadas, ficando resguardado o direito ao tratamento diferenciado nos moldes da
lei.

4.3. Margens de preferéncia

De acordo com a Lei n.2 14.133, de 2021, a Administragdo podera estabelecer margens de preferéncia, conforme premissas indicadas em seu
art. 26:

Art. 26. No processo de licitagdo, podera ser estabelecida margem de preferéncia para:

I - bens manufaturados e servigos nacionais que atendam a normas técnicas brasileiras;

II - bens reciclados, reciclaveis ou biodegradaveis, conforme regulamento.

§ 12 A margem de preferéncia de que trata o caput deste artigo:

I - seré definida em decisao fundamentada do Poder Executivo federal, no caso do inciso I do caput deste artigo;

II - podera ser de até 10% (dez por cento) sobre o preco dos bens e servigos que nao se enquadrem no disposto nos incisos I
ou II do caput deste artigo;

IIT - poderd ser estendida a bens manufaturados e servigos originarios de Estados Partes do Mercado Comum do Sul
(Mercosul), desde que haja reciprocidade com o Pais prevista em acordo internacional aprovado pelo Congresso Nacional e
ratificado pelo Presidente da Republica.

§ 29 Para os bens manufaturados nacionais e servigos nacionais resultantes de desenvolvimento e inovagdo tecnolégica no
Pais, definidos conforme regulamento do Poder Executivo federal, a margem de preferéncia a que se refere o caput deste
artigo poderd ser de até 20% (vinte por cento).

Convém observar que o art. 27 estabelece a obrigatoriedade de divulgacéo, em sitio eletrénico oficial, a cada exercicio financeiro, da relagéao de
empresas favorecidas em decorréncia da aplicacdo de margens de preferéncia, com indicagao do volume de recursos destinados a cada uma
delas.

No caso concreto, a minuta de edital revela que a Administracao realizara licitacao sem margem de preferéncia.

4.4. Clausula com indice de reajustamento de precos, com data-base vinculada a data do orcamento estimado

O art. 25, §79, da Lei n.2 14.133, de 2021, estabelece que, independentemente do prazo de duragao do contrato, sera obrigatéria a previsdo no
edital de indice de reajustamento de prec¢o, com data-base vinculada a data do orcamento estimado e com a possibilidade de ser estabelecido
mais de um indice especifico ou setorial, em conformidade com a realidade de mercado dos respectivos insumos.

No caso concreto, a minuta de edital e anexos revela que a Administracao estabeleceu indice de reajustamento de preco, conforme
exigéncia legal.



4.5. Minuta do Termo de Contrato

A minuta de termo de contrato foi juntada aos autos e, aparentemente, reune as clausulas e condicées essenciais exigidas nos
instrumentos da espécie, em observéncia ao artigo 92 da Lei n.2 14.133, de 2021.

5. DESIGNACAO DE AGENTES PUBLICOS

Os arts. 72 e 82 da Lei n.2 14.133, de 2021, tratam da designagao dos agentes publicos para desempenho das fung¢des essenciais a execugao da
lei, conforme se extrai das normas abaixo transcritas:

Art. 7° Caberd a autoridade méaxima do drgdo ou da entidade, ou a quem as normas de organizacdo administrativa indicarem,
promover gestdo por competéncias e designar agentes publicos para o desempenho das fungdes essenciais a execucgdo desta
Lei que preencham os seguintes requisitos:

I - sejam, preferencialmente, servidor efetivo ou empregado publico dos quadros permanentes da Administragao Publica;

II - tenham atribuigdes relacionadas a licitag0es e contratos ou possuam formagdo compativel ou qualificacdo atestada por
certificacdo profissional emitida por escola de governo criada e mantida pelo poder publico; e

IIT - ndo sejam conjuge ou companheiro de licitantes ou contratados habituais da Administracdo nem tenham com eles
vinculo de parentesco, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, ou de natureza técnica, comercial, econémica,
financeira, trabalhista e civil.

§ 12 A autoridade referida no caput deste artigo devera observar o principio da segregacédo de funcdes, vedada a designacgéo
do mesmo agente publico para atuagdo simultanea em fungdes mais suscetiveis a riscos, de modo a reduzir a possibilidade
de ocultacdo de erros e de ocorréncia de fraudes na respectiva contratacao.

§ 29 O disposto no caput e no § 12 deste artigo, inclusive os requisitos estabelecidos, também se aplica aos 6rgédos de
assessoramento juridico e de controle interno da Administragéo.

Art. 82 A licitagdo sera conduzida por agente de contratagdo, pessoa designada pela autoridade competente, entre servidores
efetivos ou empregados publicos dos quadros permanentes da Administracdo Publica, para tomar decisées, acompanhar o
tramite da licitagdo, dar impulso ao procedimento licitatério e executar quaisquer outras atividades necessarias ao bom
andamento do certame até a homologacgao.

§ 12 O agente de contratagdo sera auxiliado por equipe de apoio e respondera individualmente pelos atos que praticar, salvo
quando induzido a erro pela atuacéo da equipe.

§ 22 Em licitacao que envolva bens ou servigos especiais, desde que observados os requisitos estabelecidos no art. 72 desta
Lei, o agente de contratagdo poderd ser substituido por comissado de contrata¢do formada por, no minimo, 3 (trés) membros,
que responderao solidariamente por todos os atos praticados pela comissdo, ressalvado o membro que expressar posicao
individual divergente fundamentada e registrada em ata lavrada na reunido em que houver sido tomada a decisdo.

§ 32 As regras relativas a atuagdo do agente de contratacdo e da equipe de apoio, ao funcionamento da comissédo de
contratagdo e a atuacdo de fiscais e gestores de contratos de que trata esta Lei serdo estabelecidas em regulamento, e
devera ser prevista a possibilidade de eles contarem com o apoio dos 6rgdos de assessoramento juridico e de controle
interno para o desempenho das fun¢ées essenciais a execucdo do disposto nesta Lei. (Regulamento). Vigéncia

§ 4° Em licitacdo que envolva bens ou servigos especiais cujo objeto ndo seja rotineiramente contratado pela Administragao,
podera ser contratado, por prazo determinado, servico de empresa ou de profissional especializado para assessorar os
agentes publicos responsaveis pela condugao da licitagdo.

§ 52 Em licitagdo na modalidade pregao, o agente responsavel pela condugéo do certame sera designado pregoeiro.
As regras do art. 92 da Lei n.2 14.133, de 2021, também apresentam algumas limita¢des a serem observadas no caso concreto:

§ 12 Nao poderd participar, direta ou indiretamente, da licitacdo ou da execugdo do contrato agente publico de érgao ou
entidade licitante ou contratante, devendo ser observadas as situagdes que possam configurar conflito de interesses no
exercicio ou apods o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da legislacao que disciplina a matéria.

§ 29 As vedagles de que trata este artigo estendem-se a terceiro que auxilie a condugdo da contratacdo na qualidade de
integrante de equipe de apoio, profissional especializado ou funcionario ou representante de empresa que preste assessoria
técnica.

O Decreto n.2 11.246, de 27 de outubro de 2022, por sua vez, trata das regras para a atuagdo do agente de contratacdo e da equipe de apoio,
bem como sobre o funcionamento da comissdo de contratacdo e a atuagdo dos gestores e fiscais de contratos.

Né&o hé duvidas que o planejamento da contratacdo deve contemplar todas as regras previstas no referido Decreto. Por conta de sua relevancia,
convém registrar que o artigo 12 do Decreto n.2 11.246, de 2022, tratou de forma mais aprofundada sobre o principio da segregagéo de fungdes,
que ja estava previsto no artigo 52 e 79, §12, da Lei n.? 14.133, de 2021, sendo certo que o administrador deve cuidar para que tais normas sejam
observadas ao longo da fase interna e externa da licitagao.

Lein.2 14.133, de 2021

Art. 52 Na aplicagdo desta Lei, serdo observados os principios da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da
publicidade, da eficiéncia, do interesse publico, da probidade administrativa, da igualdade, do planejamento, da
transparéncia, da eficacia, da segregacao de func¢oes, da motivagao, da vinculagdo ao edital, do julgamento objetivo, da
seguranca juridica, da razoabilidade, da competitividade, da proporcionalidade, da celeridade, da economicidade e do
desenvolvimento nacional sustentavel, assim como as disposi¢goes do Decreto-Lei n.2 4.657, de 4 de setembro de 1942 (Lei de
Introducéo as Normas do Direito Brasileiro).

(..)

Art. 7° Cabera a autoridade méxima do drgdo ou da entidade, ou a quem as normas de organizacdo administrativa indicarem,
promover gestdao por competéncias e designar agentes publicos para o desempenho das fungdes essenciais a execucgdo desta
Lei que preencham os seguintes requisitos:

(..)



§ 12 A autoridade referida no caput deste artigo devera observar o principio da segregacao de funcées, vedada a designacéo
do mesmo agente publico para atuagao simultanea em fungées mais suscetiveis a riscos, de modo a reduzir a possibilidade
de ocultagdo de erros e de ocorréncia de fraudes na respectiva contratagao.

Decreto n.2 11.246, de 2022

Principio da segregacgéo das fungdes

Art. 12. O principio da segregacgao das fungdes veda a designacdo do mesmo agente publico para atuagdo simultdnea em
fungbes mais suscetiveis a riscos, de modo a reduzir a possibilidade de ocultacdo de erros e de ocorréncia de fraudes na
contratacao.

Paragrafo tnico. A aplicacao do principio da segregacdo de funcdes de que trata o caput:

I - serd avaliada na situagao fatica processual; e

II - poderd ser ajustada, no caso concreto, em razao:

a) da consolidacao das linhas de defesa; e

b) de caracteristicas do caso concreto tais como o valor e a complexidade do objeto da contratacéo.
(grifou-se)

Por fim, convém observar que o artigo 29 do referido Decreto faz aluséo a possibilidade de edigéo de normas internas a serem observadas pelos
agentes publicos que atuam em licitagbes e contratos:

Art. 29. Os odrgaos e as entidades, no ambito de suas competéncias, poderdo editar normas internas relativas a
procedimentos operacionais a serem observados, na area de licitagdes e contratos, pelo agente de contratacdo, pela equipe
de apoio, pela comissdo de contratacdo, pelos gestores e pelos fiscais de contratos, observado o disposto neste Decreto.

Desse modo, para além da observancia aos dispositivos da Lei n.2 14.133, de 2021, do Decreto n.2 11.246, de 2022, deve a Administragdo cuidar
para que as normas internas sejam observadas na tramitacdo processual.

No caso concreto, consta nos autos a designacao do agente de contratacao e equipe de apoio (eDOC ED045FF6 - ID 0166897).

6. PUBLICIDADE DO EDITAL E DO TERMO DO CONTRATO

Destacamos ainda que é obrigatoria a divulgagdao e a manutengéo do inteiro teor do edital de licitagdo e dos seus anexos no Portal Nacional de
Contratacoes Publicas, no Diario Oficial do Municipio e no Jornal Diario de Grande Circulacao, conforme determinam os art. 54, caput e
§19, da Lei n.2 14.133, de 2021.

Destacamos também que, apés a homologacao do processo licitatorio, é obrigatoria a disponibilizacao no Portal Nacional de
Contratagoes Publicas (PNCP) dos documentos elaborados na fase preparatoria que porventura nao tenham integrado o edital e
seus anexos, conforme determina o art. 54, §32, da Lein.2 14.133, de 2021.

III. ANALISE DA SECRETARIA MUNICIPAL DE CONTRATOS, CONVENIOS E LICITACOES - SMCL

Conforme se infere dos autos, a Secretaria Municipal de Contratos, Convénios e Licitagdes — SMCL, no exercicio de suas atribuigdes legais,
procedeu a analise técnica processual (IDs 0689469, 0719847 e 0747820) e elaborou o Termo de Referéncia Definitivo (ID
0737975).

IV. RECOMENDACOES

a) Que seja juntada a manifestacao da Comissao Especial de Contratacao sobre os pedidos de esclarecimentos e das impugnacées
apresentadas a Concorréncia n. 90006/2025/CEL/SML/PVH (eDOC 66BC3DAE - ID 0166897);

b) Considerando que a data base utilizada para a estimativa de valores desta licitacao foi o Referencial de Custos de Servicos
Internos da Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda - Fenapro/Rondonia (edoc 2BE23699 - ID 0166897) com vigéncia de
05/05/2025 a 04/05/2026 e que, estamos a menos de um més do término de sua vigéncia, que seja levada em consideracao a
possibilidade de atualizacao destes valores;

c) Considerando que a justificativa constante no item 5 do Estudo Técnico Preliminar - ETP para a falta de previsiao do objeto
desta licitacao no Plano de Contratagao Anual - PCA é o demasiadamente parecido com o contido no EDOC 456B0130 - ID 0166897
e ainda, faz mencao a Lei 3.240/2024 que aprova a LOA 2025. Solicitamos assim, que seja verificado se o este objeto encontra-se
previsto no PCA de 2026 e que se faca as devidas alteracoes necessarias;

d) Providenciar o complemento da reserva orcamentaria estimada para esta contratacao ou justificar o valor parcial reservado.

V. CONCLUSAO

Em face do exposto, nos limites da anadlise juridica e excluidos os aspectos técnicos e o juizo de oportunidade e conveniéncia do ajuste, opina-se
pela possibilidade juridica do prosseguimento do presente processo, desde que atendidas as recomendacées formuladas no ITEM 1V deste
parecer.

Somente apés o acatamento das recomendacoes emitidas ao longo do parecer, ou apos seu afastamento, de forma motivada,
consoante previsao do art. 50, VII, da Lei de Processo Administrativo (Lei n.2 9.784, de 1999), e conforme ja alertado nas
consideracoes preliminares desta manifestacao, sera possivel dar-se o prosseguimento do feito, nos seus demais termos, sem a



idade d ifi ao d dori
E o parecer. Salvo melhor juizo.

Porto Velho/RO, 08 de abril de 2026.

SALATIEL LEMOS VALVERDE

Procurador Geral do Municipio

SQ'! -3 | Documento assinado eletronicamente por Salatiel Lemos Valverde, Procurador(a), em 08/04/2026, as 14:37, conforme art. 17, § 12, do
assinatura - | Decreto n2 21.393, de 07 de outubro de 2025.
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DESPACHO
Porto Velho, 08 de abril de 2026.

Origem : Secretaria Municipal de Comunica¢do /SECOM
Destino: Secretaria Municipal de Contratos, Convénios e Licitagdes - SMCL

Objeto: Contratacao de empresa especializada na prestacao de servigos técnicos de Publicidade e Propaganda, de
Caréater Educativo e Informativo e de Orientagédo Social, para atender as necessidades da Prefeitura do Municipio de
Porto Velho/RO.

Assunto : Resposta ao Parecer n? 181/SPACC/PGM/2026

Em atendimento ao Parecer n®181/SPACC/PGM/2026 (ID. 0761269) e, tendo em vista a assegurar a adequada e
regular instrugdo processual, prestam-se os esclarecimentos as RECOMENDACOES e providéncias adotadas,
conforme segue:

a). Que seja juntada a manifestacao da Comissao Especial de Contratacao sobre os pedidos de
esclarecimentos e das impugnacées apresentadas a Concorréncia n. 90006/2025/CEL/SML/PVH (eDOC
66BC3DAE - ID 0166897);

Resp. Compete a SMCL responder a este questionamento

b). Considerando que a data base utilizada para a estimativa de valores desta licitacao foi o Referencial
de Custos de Servicos Internos da Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda - Fenapro/Rondoénia
(edoc 2BE23699 - ID 0166897) com vigéncia de 05/05/2025 a 04/05/2026 e que, estamos a menos de um
meés do término de sua vigéncia, que seja levada em consideracao a possibilidade de atualizacao destes
valores;

Resp: Em atencdo ao item "b" do Parecer Juridico, que trata da proximidade do encerramento da vigéncia da Tabela
Referencial de Precos FENAPRO/Rondonia (2025/2026), informamos o que esta equipe técnica realizou consulta
formal a Federagao Nacional das Agéncias de Propaganda (FENAPRO) acerca da disponibilidade de novos
parametros de custos para o biénio 2026/2027. ( ID. 0766779).

Em resposta oficial, via e-mail ( ID.0766500) a entidade informou que a tabela atualizada estd em fase final de
elaboracao, nao tendo sido publicada ou disponibilizada para consulta publica e aplicagdao administrativa até a
presente data.

Diante da inexisténcia de novo referencial publicado e considerando a necessidade de prosseguimento do certame
para evitar a descontinuidade administrativa, mantém-se a utilizagédo da tabela vigente (05/05/2025 a 04/05/2026).
Ressalta-se que os valores nela contidos representam, no momento, a base oficial de mercado mais recente e
legitima disponivel.

Caso a nova tabela seja publicada antes da fase de lances ou da assinatura do contrato, a Administragdo podera
realizar a adequacao dos valores estimados, visando garantir que a contratacao reflita os precos de mercado mais
atuais, em estrita observancia ao Art. 18, § 19, inciso IV, da Lei n? 14.133/2021.

Portanto, entende-se que a instrugédo processual permanece véalida com o referencial atual, visto que a futura tabela
ainda carece de existéncia juridica e eficacia para fundamentar pregos publicos neste instante.

c). Considerando que a justificativa constante no item 5 do Estudo Técnico Preliminar - ETP para a falta
de previsao do objeto desta licitacdo no Plano de Contratacao Anual - PCA é o demasiadamente parecido
com o contido no EDOC 456B0130 - ID 0166897 e ainda, faz mencgao a Lei 3.240/2024 que aprova a LOA
2025. Solicitamos assim, que seja verificado se o este objeto encontra-se previsto no PCA de 2026 e que

se faca as devidas alteracoes necessarias;

Resp. Em atencéo ao item "C" do Parecer Juridico, foram feitas as devidas alteragdes no ETP, conforme
(ID.0764025).

d). Providenciar o complemento da reserva orcamentaria estimada para esta contratacao ou justificar o
valor parcial reservado.

Resp: Em atengéo ao item "d" do Parecer Juridico, informamos que a justificativa técnica para a reserva parcial dos
valores encontra-se detalhada no Item 13 (Adequac¢ao Orcamentaria) do Termo de Referéncia (ID0737975.)

Conforme o referido dispositivo, o montante de R$ 5.000.000,00 (cinco milhées de reais) reservado para o
presente exercicio é suficiente para cobrir as despesas estimadas entre a assinatura do contrato (prevista para o
final de setembro) e o encerramento do ano financeiro. A integralidade dos recursos para o periodo subsequente
sera consignada na Lei Orcamentaria Anual (LOA) de 2026, em estrita observancia ao principio da anualidade
orgamentaria.



Diante do exposto, e com o intuito de manter a estrita coeréncia entre os documentos que compdem a fase
preparatoéria da contratagao, submetemos o presente processo a essa Secretaria Municipal de Contratos,
Convénios e Licitagoes - SMCL, para as seguintes providéncias:

1. Adequaciao do Termo de Referéncia Retificado(TR): Solicitamos que seja realizada a atualizagdo do Item 13
(Dotacao Orcamentaria) do Termo de Referencia Retificado( ID.0747796) , bem como na Minuta do Edital e no
Contrato (ID0747796) , a fim de espelhar as alteracgoes e justificativas recentemente consolidadas no Estudo Técnico
Preliminar- ETP (ID.0764025). Tal medida é fundamental para assegurar a correlagdo logica entre a necessidade de
reserva parcial e o cronograma de execugao financeira para o exercicio de 2026.

2. Prosseguimento do Certame: Apos a devida adequacgéo formal do item mencionado, solicitamos a continuidade
dos tramites pertinentes a Concorréncia n® 90006/2025/CEL/SML/PVH, visando o atendimento das recomendagées
do Parecer n® 181/SPACC/PGM/2026 e a viabilizagdo da contratagao pretendida.

Atenciosamente,

RAFAELA FERREIRA COROLTCHUC
DIRETORA DO DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO

. FRANCISCO DA SILVA COSTA
SECRETARIO MUNICIPAL DE COMUNICAGCAO INTERINO

Sell d Documento assinado eletronicamente por Rafaela Ferreira Coroltchuc, Diretor(a), em 09/04/2026, as 13:44, conforme art. 17, § 12, do
sssinswra - | Decreto n® 21.393, de 07 de outubro de 2025.
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