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EDITAL
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 02/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 3349/2025

A PREFEITURA DA ESTANCIA TURISTICA DE SALTO, torna piblico, para ciéncia
dos interessados, que por intermédio da autoridade competente, Secretaria de Comunicagao
e Turismo, designado pelo Decreto Municipal n® 59/2023, repristinado pelo Decreto
Municipal n.° 47/2025, encontra-se aberta licitagdo na modalidade Concorréncia Presencial
n° 02/2026, tipo TECNICA E PRECO, execucio indireta e que serd integralmente
conduzida pela Comissdao de Contratagdao, assessorado Pela subcomissdo técnica, sendo
regida pela Lei Federal n.° 12.232 de 2010 e complementada pela Lei 14.133/2021 e
alteracdes da Lei n° 4.680/65, Decretos n.°s 57.690/66 e 4.563/02, Lei n° 13.709/2018 ¢
demais legislacdo aplicavel e, ainda, os preceitos de direito publico, no que couber ¢
processado em conformidade com as disposi¢des deste EDITAL e seus anexos, visando a
contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda para prestacdo de servicos de
publicidade para realizacdo de atividades integradas que possibilite o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criacdo, a execucao interna, a intermediagao e
a supervisao da execucao externa e¢ na distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, conforme anexos ao edital, a cargo da Secretaria de Comunicagio e
Turismo.

Nota: Adota-se a forma presencial para esta licitacdo, cujas sessdes publicas serdo
registradas em ata e gravadas em audio e video e a gravacdo serd juntada aos autos do
processo licitatorio depois de seu encerramento, na forma do disposto no artigo 17 paragrafo
2° da lei 14.133/21. A opgao pela realizagdo de forma presencial deste certame decorre e
leva em consideragdo as especificidades da forma de apresentacdo das propostas técnicas,
em que uma via do Plano de Comunicagdo sera apresentada de forma apocrifa para ser
avaliada e julgada por Subcomissdo Técnica especialmente composta, pelo que ainda nao
haveré garantias técnicas para que a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo - caso
fosse utilizada a forma eletronica de apresentagdo das propostas - ndo seja identificada
antecipadamente, podendo invalidar o proprio certame.

1 - DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

1.1. Informacoes sobre este Edital: na Secretaria de Administracao, 4° andar, no Setor de
Licitagdes, localizado a Av. Tranquilo Giannini, n. 861, Distrito Industrial Santos Dumont,
Salto/SP, nos dias tteis que antecedem a sessdo de abertura dos envelopes, das 8:00hs as
16h30min, pelo telefone: 11-4602-8533 e/ou por e-mail: licitacao@salto.sp.gov.br

1.2. Data e Horario da Sessdo Publica de Recebimento e Abertura das Propostas
Técnicas e Propostas de Precos: os documentos da proposta técnica (Invélucros n° 1, 2 e
3) e da proposta de pregos (Invélucro n°® 4), deverdo ser entregues as 09 horas do dia
11/05/2026, no Setor de Licitacdes - 4° andar da Prefeitura, sendo que a abertura dos
envelopes ocorrera em sessao publica, a partir das 09hs15min, no mesmo dia e local.

1.3. Nota: apos o horario acima previsto ndo sera recebido qualquer envelope ou documento
referentes a esta licitagao.
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1.4. No caso de questionamentos, as perguntas e respostas serdo divulgadas, para
conhecimento dos interessados, no Diario Oficial Eletronico do Municipio e¢ no site
www.salto.sp.gov.br - Licitagdo, disponiveis no espago para “dividas e respostas”.

2. A Concorréncia sera conduzido pela Agente de Contratacdo, Sra. Denise de Moura
Campos Garcia, nomeado na Portaria Municipal n. © §10/2025, com auxilio do Apoio
Técnico nomeados no Processo Administrativo n. ° 3349/2025.

2.1. O apoio técnico necessario ao Agente de Contratagdo serd prestado pelo funcionério
Wemerson Araujo Dias, Jornalista, Matricula 11370.

2.2. Esta concorréncia ¢ regulamentada pelos seguintes dispositivos legais:

- Lei Federal n° 14.133/23 — que estabelece normas gerais de licitacdo e contratagdo para
Administragdes Publicas diretas, autarquicas ¢ fundacionais da Unido, dos Estados, do
Distrito Federal e dos Municipios, e abrangendo outros;

- Lei Geral de Prote¢do de Dados (LGPD), Lei n°® 13.709/2018, que dispde sobre o tratamento
de dados pessoais, inclusive nos meios digitais, por pessoa natural ou por pessoa juridica de
direito publico ou privado, com o objetivo de proteger os direitos fundamentais de liberdade
e de privacidade e o livre desenvolvimento da personalidade da pessoa natural.

- Lei Organica do Municipio de Salto n® 1382/90 (Emenda Substitutiva n® 01/2008);

- Decreto Municipal n® 59/2023, repristinado pelo Decreto Municipal n.° 47/2025 — que
institui o Regulamento Geral de contratagdes (RGC-Salto) no ambito da Administragao
Direta do Municipio de Salto, para aplicacao da Lei Federal n.° 14.133/23, que dispde sobre
Licitagdes e Contratos Administrativos;

- Lei Federal n.° 12.232/2010 — Dispde sobre as normas gerais para licitagdo e contratacao
pela administragdo publica de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias
de propaganda e da outras providéncias.

- Lei n°® 4.680/1965 — dispde sobre regulacdo da profissdo de publicitario e agenciador de
propaganda;

- Decreto n°® 57.690/1966 e Decreto n® 4.563/2002 — dispde sobre normas padrdo para
prestacdo de servigos de comunicagdo e propaganda e veiculos de comunicagdo e o codigo
de ética dos profissionais de propaganda;

- Lei Federal n° 12.846/2013 que dispoe sobre a responsabilidade administrativa e civil de
pessoas juridicas em atos lesivos praticados contra a Administragdo Publica;

- Lei Municipal n°® 3.972/2022 — dispde sobre a identificagao das empresas, que contratam
com o municipio de Salto, cumpridoras das Leis e Decretos Federais, referentes a
obrigatoriedade do preenchimento das cotas de aprendizes e pessoa com deficiéncias e da
outras providéncias;

2.3. A legislag@o local est4 disponivel para consulta publica no sitio eletronico da Camara
Municipal de Salto: camarasalto.sp.gov.br/leis-cmsalto

3.DO OBJETO

3.1. A presente licitacdo tem por objeto a prestacao de servico de publicidade para realiza¢ao
de atividades integradas que possibilite o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepgao, a criagdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa
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e na distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao conforme anexos
ao edital, a cargo da Secretaria de Comunicagao e Turismo.

4. DA VIGENCIA CONTRATUAL

4.1. Os servicos serdo prestados conforme as necessidades da Prefeitura da Estancia Turistica
de Salto, sendo o prazo de vigéncia do contrato de 12 (doze) meses, contados da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado, mediante justificativa formal da vantagem para a
Administragdao e manuten¢ao das condi¢des da contratagdo, por iguais periodos, até o limite

maximo de 120 (cento e vinte) meses, conforme autorizado pelo art. 107 da Lei Federal n°
14.133/2021

4.2. Havendo prorrogagdo contratual, os valores poderdo ser reajustados apds o interregno
minimo de 12 (doze) meses, com base na variagdo do INPC — Indice Nacional de Pregos
ao Consumidor, ou outro indice oficial que venha a substitui-lo.

5. DO REAJUSTAMENTO DE PRECO E DO REEQUILIBRIO FINANCEIRO

5.1. Os precos inicialmente contratados sdo fixos e irreajustaveis no prazo de um ano
vinculado a data-base do or¢amento estimado, conforme Mapa de Pregos da instrugdo
processual datado de 02/03/2026, no caso de reajuste, sera pelo indice INPC, nos termos do
§ 7° do art. 25 da Lei de Licitagao.

5.1.1. Apos o interregno de um ano, e independentemente de pedido do contratado, os pregos
iniciais serdo reajustados, mediante a aplicagio, pelo contratante do INPC (indice Nacional
de Preco ao Consumidor), exclusivamente para as obrigagdes iniciadas e concluidas apds a
ocorréncia da anualidade.

5.1.2. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera contado
a partir dos efeitos financeiros do ultimo reajuste.

5.1.3. No caso de atraso ou ndo divulga¢do do(s) indice (s) de reajustamento, o contratante
pagara ao contratado a importancia calculada pela ultima variagdo conhecida, liquidando a
diferenga correspondente tao logo seja(m) divulgado(s) o(s) indice(s) definitivo(s).

5.1.4. Nas aferigdes finais, o(s) indice(s) utilizado(s) para reajuste serd(ao),
obrigatoriamente, o(s) definitivo(s).

5.1.5. Caso o(s) indice(s) estabelecido(s) para reajustamento venha(m) a ser extinto(s) ou de
qualquer forma nao possa(m) mais ser utilizado(s), sera(ao) adotado(s), em substitui¢ao, o(s)

que vier(em) a ser determinado(s) pela legislagdo entdo em vigor.

5.1.6. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdao novo
indice oficial, para reajustamento do preco do valor remanescente, por meio de termo aditivo.

5.1.7. O reajuste serd realizado por apostilamento.

5.2. Para restabelecer o equilibrio economico-financeiro inicial do contrato em caso de forga
maior, caso fortuito ou fato do principe ou em decorréncia de fatos imprevisiveis ou
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previsiveis de consequéncias incalculdveis, que inviabilizem a execucdo do contrato tal
como pactuado, respeitada, em qualquer caso, a reparti¢ao objetiva de risco estabelecida no
contrato, nos termos do art. 124, II, “d” §§ 1° e 2° da Lei de Licitagao.

6. DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS
6.1. As despesas decorrentes da execugdo do objeto deste certame licitatorio correrao a conta
dos recursos consignados nas Dotagdes Or¢amentarias, abaixo:

Secretaria Dotacao Ficha Fonte | (%)
Comunicagdo | 02.17.01.339039.23.695.0015.2.003.01.1100000 535 Tesouro | 74,33%
e Turismo
Educagao 02.06.01.339039.12.122.0003.2.020.01.2000000 71 Tesouro | 25%
Acdo Social 02.11.01.339039.08.244.0007.2.043.01.5100000 | 222 Tesouro | 0,67%

6.2. Serd obedecido o principio da anualidade orcamentaria, devendo as despesas do
exercicio subsequente onerar as dotagdes proprias do orcamento da Prefeitura da Estancia
Turistica de Salto.

6.3. A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia estd estimada em
RS 1.500.000,00(um milhdo e quinhentos mil reais), nos primeiros 12 (doze) meses de
sua vigéncia.

6.4. A Prefeitura da Estancia Turistica de Salto se reserva o direito de, a seu critério, utilizar
ou nao a totalidade da verba indicada no item 6.3. deste instrumento.

6. DAS CONDICOES GERAIS PARA PARTICIPACAO

6.1. Poderao participar desta licitacdo as empresas interessadas, do ramo de atividade
pertinente ao objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei n® 4.680/65 e
obtido o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do artigo 4° da
Lei n° 12.232/10, doravante designadas concorrentes, que atenderem a todas as exigéncias
deste Edital e de seus Anexos.

6.2. Estio impedidas de participar desta licitacio as CONCORRENTES que se
enquadrem em uma ou mais situagdes a seguir:

a) aquele que ndo atenda as condic¢des deste Edital e seu(s) anexo(s);

b) empresa, isoladamente ou em consoércio, responsavel pela elaboracao do projeto basico
ou do projeto executivo, ou empresa da qual o autor do projeto seja dirigente, gerente,
controlador, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a
voto, responsavel técnico ou subcontratado, quando a licitacdo versar sobre servigos ou
fornecimento de bens a ela necessarios;

¢) pessoa juridica que se encontre, ao tempo da licitagdo, impossibilitada de participar da
licitacdo em decorréncia de sancao que lhe foi imposta;

d) aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira,
trabalhista ou civil com dirigente do 6rgao ou entidade contratante ou com agente publico
que desempenhe funcdo na licitagcdo ou atue na fiscaliza¢do ou na gestdo do contrato, ou que
deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o
terceiro grau;
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e) empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n® 6.404, de 15 de
dezembro de 1976, concorrendo entre si;

f) pessoa juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgagdo do edital, tenha sido
condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploracao de trabalho infantil, por
submissdo de trabalhadores a condi¢des analogas as de escravo ou por contratagdo de
adolescentes nos casos vedados pela legislagdo trabalhista;

g) agente publico do 6rgao ou entidade licitante;

h) consorcios de empresas, qualquer que seja sua forma de constitui¢do, por ndo ser
necessaria a co-participacao de duas ou mais agéncias em consorcio. A criagdo e producao
publicitaria € realizada pela equipe técnica da agéncia de publicidade, que atua de forma
concatenada, desde a concep¢do da peca/campanha publicitaria, mediante o
desenvolvimento de planejamento prévio, de pesquisas quanto ao publico-alvo, o mercado e
os meios de comunicacao, nao sendo aconselhavel que tais servigos sejam desenvolvidos por
equipes diferentes das agéncias em consorcio. Torna-se ndo sO desnecessaria, como
inconveniente a prestagdo de tais servigos através de consorcio de agéncias.

i) Nao podera participar, direta ou indiretamente, da licitacdo ou da execucao do contrato
agente publico do 6rgao ou entidade contratante, devendo ser observadas as situagdes que
possam configurar conflito de interesses no exercicio ou apds o exercicio do cargo ou
emprego, nos termos da legislagdo que disciplina a matéria, conforme § 1° do art. 9° da Lei
n.° 14.133, de 2021;

j) Que estejam cumprindo penalidade de suspensdo tempordaria para licitar e impedimento
de contratar com a Administra¢do publica do Municipio de Salto/SP, nos termos do inciso
III, § 4° do art.156 da Lei Federal n.° 14.133/2021;

k) Declaradas inidoneas para licitar e contratar no ambito da Administragao Publica direta e
Indireta de todos os entes federativos e nao reabilitadas, nos termos do inciso IV, § 5° do art.
156 da Lei Federal n.° 14.133/2021;

6.2.1. O impedimento de que trata o item “e” serd também aplicado ao licitante que atue em
substitui¢do a outra pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a efetividade da sancao
a ela aplicada, inclusive a sua controladora, controlada ou coligada, desde que devidamente
comprovado o ilicito ou a utilizag¢do fraudulenta da personalidade juridica do licitante.

6.2.2. Em licitagdes e contratacdes realizadas no ambito de projetos e programas
parcialmente financiados por agéncia oficial de cooperacdo estrangeira ou por organismo
financeiro internacional com recursos do financiamento ou da contrapartida nacional, nao
podera participar pessoa fisica ou juridica que integre o rol de pessoas sancionadas por essas
entidades ou que seja declarada inidonea nos termos da Lei n°® 14.133/2021.

6.2.3. A vedacao de que trata o item “g” estende-se a terceiro que auxilie a condugdo da
contratacdo na qualidade de integrante de equipe de apoio, profissional especializado ou
funcionario ou representante de empresa que preste assessoria técnica.

6.3. A participacido na presente licitacao implica:

6.3.1. A aceitacdo plena e irrevogéavel de todos os termos, cldusulas e condi¢des constantes
deste Edital e de seus anexos, devendo cumpri-los incondicionalmente, inclusive durante a
execugdo do contrato; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
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responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

6.3.2. A confirmagcio de que recebeu 0 INVOLUCRO N° 1 fornecido pelo Setor de Licitagdo,
bem como todos os documentos e informagdes necessarias a participagdo deste certame.

6.3.3. A observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade
pela fidelidade e legitimidade das informacgdes e dos documentos apresentados em qualquer
fase do processo.

6.3.4. Assumem todos os custos de preparacdo e apresentacdo dos documentos Proposta e
de Habilitacdo exigidos nesta Concorréncia. Desse modo, Prefeitura da Estancia Turistica
de Salto ndo ¢é responsavel por esses custos, independentemente da condugao ou do resultado
do processo licitatorio.

7. DO CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES
7.1. As licitantes poderdo nomear representante, observadas as seguintes condicdes:

7.1.1. Sera permitida a participagdo de somente 01 (um) representante legal, por licitante,
com a devida apresentagao de instrumento de procuragdo publica ou particular, podendo ser
utilizado o modelo constante do ANEXO VI — Modelo de Termo de Credenciamento.

7.1.2. O representante legal respondera pela autenticidade e legitimidade da procuracao
apresentada, devendo, ainda, identificar-se e exibir a Carteira de Identidade ou outro
documento equivalente, com fotografia.

7.1.3. Na hipotese de apresentagdo de procuragdo por instrumento particular, a mesma devera
vir acompanhada de cdpia do contrato social da proponente ou de outro documento, onde
esteja expressa a capacidade/competéncia do outorgante para constituir mandatario.

7.1.4. Se o representante da licitante ostentar a condigao de socio, proprietario, dirigente ou
assemelhado da empresa proponente, ao invés de instrumento publico ou particular de
procuracao, devera apresentar copia do respectivo estatuto/contrato social ou documento
equivalente, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir
obrigacdes em decorréncia de tal investidura.

7.1.5. A auséncia de representante ndo invalida a participacao da licitante, bem como nao
interfere no prosseguimento do certame.

7.1.6. Estardo impedidos de se manifestar nas sessdes e responder pela licitante aqueles que
ndo comprovarem ser seu legitimo representante, na forma deste Edital.

7.1.7. Em todas as fases desta Concorréncia serd admitido apenas um representante por
licitante e ndo serd admitida a participacdo de um mesmo representante para mais de uma
licitante preservando o principio do sigilo das propostas.
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7.1.8. Na hipotese de substituicdo do representante no decorrer do processo licitatorio,
devera ser apresentado novo credenciamento.

7.1.9. Caso a licitante nao deseje fazer-se representar nas sessoes de recepgdo e abertura,
devera encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador, até a data e
horario estabelecido no item 1 deste Edital.

7.1.10. Os documentos necessarios para a representagao da licitante nas sessoes, deverao ser
entregues a Comissao de Contratagdo apartados dos envelopes.

8. DA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS DE HABILITACAO
8.1. Os documentos da Proposta Técnica (Involucros n® 1, 2 3), da Proposta de Precos
(Involucro n°® 4) e Documento para Habilitagdo (Invélucro n°® 5) deste Edital, deverdo ser
acondicionados em involucros distintos e identificados conforme a seguir:

INVOLUCRO N° 1

8.2. O INVOLUCRO N° 1 devera conter a via niio identificada do Plano de Comunicagio
Publicitaria, composto de Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e ndo Midia.

8.3. Somente sera aceito pela Comissdao de Contrata¢do a via ndo identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitaria no INVOLUCRO N° 1 a ser fornecida pela Prefeitura da Estancia
Turistica de Salto a pedido da LICITANTE.

8.4. O INVOLUCRO N° 1, destinado a apresenta¢do da via ndo identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitéria, sera padronizado e fornecido pela Administrag¢do, nos termos do
art. 9°, § 1°,da Lei n°® 12.232/2010, sem qualquer tipo de identificagcdo externa.

8.5. O invélucro podera ser retirado previamente no Setor de Licita¢des, por qualquer
interessado, independentemente de credenciamento ou identificacio do licitante,
mediante controle interno exclusivamente quantitativo, ou sera fornecido pela
Administracio no inicio da sessiao publica, assegurando-se, em qualquer hipdtese, que
nao haja vinculacio do involucro a licitante especifico, preservando-se o anonimato da
proposta técnica e a isonomia entre os concorrentes.

8.6. 0 INVOLUCRO N° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.
8.7. Para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacao Publicitaria a
Comissao de Contratagdo, ndo recebera o INVOLUCRO N° 1 que:

a) possua alguma forma de identificacdo;

b) apresente marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagao da
licitante;

¢) esteja danificado no manuseio/transporte ou deformado pelas pecas e demais documentos
nele acondicionados.

INVOLUCRO N° 2
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8.8. O INVOLUCRO N° 2 devera conter a via identificada do Plano de Comunicacio
Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao e Estratégia de Midia e Nao
Midia), exceto a Ideia Criativa.

8.9. O INVOLUCRO N° 2 devera ser fechado e rubricado no fecho e identificado em seu
exterior com os seguintes dados:

INV(')LUCRO N° 2 - PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA (RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA E ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA)

A

PREFEITURA DA ESTANCIA TURISTICA DE SALTO
CONCORRENCIA N° 02/2026 - Agéncia de Publicidade e Propaganda
RAZAO SOCIAL:

CNPJ:

ENDERECO:

FONE/E-MAIL:

8.10. O Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Identificada, sem a Ideia Criativa, devera
constituir-se em uma cépia da via ndo identificada com a identificacdo da licitante e ser
datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante.

INVOLUCRO N° 3
8.11. O INVOLUCRO N° 3 devera conter os documentos relativos a Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relato de Solucdes de Problemas de Comunicagao.

8.12. O INVOLUCRO N° 3 dever ser fechado e rubricado no fecho, e identificado em seu
exterior com os seguintes dados:

[NV()LUCRO N° 3 - PROPOSTA TECNICA (CAPACIDADE DE ATENDIMENTO)
A

PREFEITURA DA ESTANCIA TURISTICA DE SALTO

CONCORRENCIA N° 02/2026 — Agéncia de Publicidade e Propaganda

RAZAO SOCIAL:

CNPJ:

ENDERECO:

FONE/E-MAIL:

8.13. O INVOLUCRO N° 3 e os documentos nele acondicionados terdo a identificagio da
licitante. Os documentos serdo assinados na ultima pagina e rubricados nas demais.

8.14. O INVOLUCRO N° 3 ¢ os documentos nele contidos ndo poderdo ter informagio,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo
Publicitaria — via ndo identificada - INVOLUCRO N° 1 - ¢ que permita a identificagio da
autoria deste, antes da abertura do INVOLUCRO N° 2.
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INVOLUCRO N° 4

8.15. A Proposta de Precos devera ser acondicionada no INVOLUCRO N° 4, que devera ser
apresentada com a identificacdo da LICITANTE redigida com clareza, sem emendas,
rasuras, acréscimos ou entrelinhas, datada, assinada na Gltima folha e rubricada nas demais
pelo responsavel ou procurador da LICITANTE devidamente credenciado, conforme
modelo Anexo VI deste Edital.

8.16. O INVOLUCRO N° 4 dever4 estar fechado e rubricado no fecho, ser identificado em
seu exterior com os seguintes dados:

INVOLUCRO N° 4 - PROPOSTA DE PRECOS

A

PREFEITURA DA ESTANCIA TURISTICA DE SALTO
CONCORRENCIA N° 02/2026 - Agéncia de Publicidade e Propaganda
RAZAO SOCIAL:

CNPJ:

ENDERECO:

FONE/E-MAIL:

INVOLUCRO N° 5 i
8.17. O INVOLUCRO N° 5 devera acondicionar os documentos de HABILITACAO das
licitantes cujas Propostas Técnicas e de Preco tenham sido classificadas.

8.18. O INVOLUCRO N° 5 devers ser fechado e rubricado no fecho, e identificado com os
seguintes dados:

INVOLUCRO N° 5 - DOCUMENTOS PARA HABILITACAO

A

PREFEITURA DA ESTANCIA TURISTICA DE SALTO
CONCORRENCIA N° 02/2026 — Agéncia de Publicidade e Propaganda
RAZAO SOCIAL:

CNPJ:

ENDERECO:

FONE/E-MAIL:

8.19. O INVOLUCRO N° 5 devera ser apresentado pelas licitantes ap6s a publicagdo do
resultado do julgamento final das Propostas Técnicas e de Prego, mediante convocagao
formal, nos termos do art.11, XI da Lei Federal n°® 12.232/2010.

8.20. Os documentos de Habilitagio que constituirdo o conteido do INVOLUCRO N° 5
estdo relacionados no Capitulo XIII deste Edital.

8.21. Os INVOLUCROS N° 1, 2, 3 ¢ 4 serdo recebidos pela Comissdo de Contratagdo na
data, hora e local da sessdo publica de abertura do presente certame estabelecida no item 01
deste edital.



SAL‘IO

GOVERNAR e AVANCAR

8.22. Os INVOLUCROS N° 2, 3, 4 ¢ 5 serdo providenciados pela licitante ¢ poderdo ser
constituidos por embalagem(ns) adequada(s) as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel(is) quanto as informagdes de que tratam, até a sua abertura.

9. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS
9.1. O presente certame sera conduzido de acordo com os procedimentos estabelecidos neste
Edital e na legislagdo em vigor.

9.2. A participacao de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega
de documento habil, conforme estabelecido no Capitulo 7.

9.3. Serdo realizadas em principio quatro sessdes publicas observadas os procedimentos
previstos neste Edital e na legislacdo em vigor, havendo a necessidade poderao ocorrer outras
sessOes publicas.

9.4. De todas as sessOes publicas, serd lavrada ata circunstanciada, a ser assinada pela
Comissao de Contratagdo e pelos representantes das licitantes presentes.

9.5. Havendo acordo, ¢ mediante lavratura em ata, os representantes das LICITANTES,
presentes poderdo nomear apenas alguns entre eles para rubricar as Propostas e os
Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

9.6. E facultado a Subcomissio Técnica, a Comissdo de Contratacdo ou & autoridade a elas
superior, em qualquer fase da licitagdo, promover diligéncias com vistas a esclarecer ou a
complementar a instru¢do do processo, vedada a inclusdo posterior de documentos. Neste
caso, ficardo suspensos todos os prazos eventualmente em curso, até o término efetivo das
diligéncias promovidas.

9.7. As LICITANTES intimadas na forma do item 9.6. deverdao prestar os devidos
esclarecimentos adicionais, por escrito, no prazo a ser determinado pela Comissdo de
Contratacao ou pela Subcomissdo Técnica, sob pena de inabilitacdo/desclassificacao.

9.8. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos INVOLUCROS Proposta Técnica e de Pregos.

9.9. A Comissao de Contratacdo podera alterar as datas ou as pautas das reunides, ou mesmo
suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais
aplicadas.

9.10. A excegdo da Proposta Técnica, que serd analisada e julgada por uma Subcomissdo
Técnica, todos os demais procedimentos e julgamentos inerentes a este processo licitatorio
serdo de responsabilidade da Comissdo de Contratacdo, a qual serd responsavel pela
conducao das sessdes publicas e pela composicao do processo até o seu encerramento.

9.11. Os INVOLUCROS da(s) LICITANTE (S) desclassificadas ou inabilitadas que nao
puderem ser devolvidos nas sessdes publicas ficardo a disposi¢ao das interessadas pelo prazo
de 30 (trinta) dias contados da publicagdo na Imprensa Oficial do Municipio e Imprensa
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Oficial do Estado de Sao Paulo, do julgamento desta Concorréncia, apds serao
permanentemente inutilizados.

PRIMEIRA SESSAO

9.12. Dado inicio aos trabalhos na sessio publica de recebimento dos INVOLUCROS
PROPOSTA TECNICA E DE PRECOS, a Comissdo de Contratacdo identificara os
representantes das LICITANTES, por meio do documento de Credenciamento - Modelo
Anexo VI deste Edital e de acordo com o disposto no Capitulo 7.

9.13. Em seguida serdo recebidos os INVOLUCROS n° 1, 2, 3 e 4, ocasiio em que a
Comissdo de Contratacdo, fara a conferéncia da identificacio externa dos INVOLUCROS.
Havendo qualquer men¢do ao nome, marca, sinal, etiqueta, encontre-se danificado ou
deformado pelas pegas, material e/ou demais documentos nele acondicionados, ou qualquer
outro elemento que possibilite a identificagdo da LICITANTE no INVOLUCRO N° 1, os
INVOLUCROS nio serdo recebidos.

9.14. Apos o encerramento do prazo para recebimento dos INVOLUCROS, que sera
declarado pela Comissdo de Contratacdo na sessdo publica, nenhum outro invoélucro,
documento ou embalagem sera recebido.

9.15. A Comissao de Contratagdo rubricara, no fecho, os INVOLUCROS N° 2 e N° 4, que
permanecerao fechados, sob a guarda e responsabilidade da referida comissao.

9.16. Concluida essa etapa, serdo apresentados o INVOLUCRO N° 1 contendo a via ndo
identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria e serdo rubricados pela Comissao e pelos
representantes legais presentes das LICITANTES na sessdo publica.

9.17. Os documentos referentes ao INVOLUCRO N° 3 - Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relato de Solugdo de Problema de Comunicagdo, serdo rubricadas pela

Comissao e colocard os documentos nele contidos para exame e rubrica dos representantes
das LICITANTES.

9.18. A Comissao de Contratacdo adotara medidas para evitar que seus membros ou o0s
representantes das LICITANTES possam, ainda que acidentalmente, identificar as vias ndo
identificadas do Plano de Comunica¢ao Publicitaria.

9.19. Se, ao examinar e/ou rubricar os contetidos dos INVOLUCROS N° 1 ¢ N° 3, a
Comissao de Contratagdo e/ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, a Comissao Permanente de Licitagdes desclassificara a LICITANTE e ficara de
posse de todos os seus INVOLUCROS até que expire o prazo para recursos relativos a essa
fase.

9.20. A Comissdo de Contratacdo ndo lancard nenhum cddigo, sinal ou marca nos

INVOLUCROS padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do
Plano de Comunicagao Publicitaria (INVOLUCRO N°1).

11
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9.21. Havendo desisténcia expressa de todas as LICITANTES de interpor recursos em
relacdo as decisdes tomadas pela Comissdo de Contratagdo na primeira sessdo, 0S
procedimentos licitatorios terdo continuidade. Caso contréario, a Comissao de Contratagao
divulgara o resultado na Imprensa Oficial do Municipio e Imprensa Oficial do Estado de Sao
Paulo, abrindo-se o prazo de 3 (trés) dias uteis contados da data da publicacdo para a
interposicao de recursos.

9.22. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia, ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratacdo encaminhard os
INVOLUCROS n° 1 para analise individualizada e julgamento, em sessio privada, da
Subcomissao Técnica.

9.23. Os documentos do INVOLUCRO N° 3 serdo rubricados pelos membros da Comissao
de Contratacdo e serdo acondicionados em caixas ou envelopes que serdo lacrados em sessao
publica e rubricados em seu fecho pela Comissao de Contratagdo e pelos representantes das
LICITANTES presentes na sessao.

9.24. Os INVOLUCROS N° 2 ¢ 4 também serdo acondicionados em caixas/envelopes
lacradas distintas. Os lacres serdo rubricados pela Comissdo de Contratacdo e pelos
representantes das LICITANTES presentes na sessao.

9.25. Os envelopes/caixas serdo guardados pela Comissdo de Contratagdo, até a sessao
marcada para a apuragdo do resultado da andlise das vias ndo identificadas dos Planos de
Comunicac¢ao Publicitaria.

9.26. Feita a andlise individualizada e o julgamento técnico do contetido do INVOLUCRO
n° 1, a Subcomissao Técnica entregard a Comissao de Contratacao, os seguintes documentos:
a) planilha contendo as notas atribuidas a cada licitante relativo aos quesitos analisados e
nota final de cada um deles;

b) justificativas escritas das razdes que fundamentaram as notas, em cada caso;

¢) ata de julgamento das vias ndo identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria
assinada por todos os membros da Subcomissdo Técnica;

d) todas as propostas nao identificadas apresentadas pelas LICITANTES.

9.27. Apoés a entrega dos documentos relativos ao julgamento da via ndo identificada do
Plano de Comunica¢do Publicitéria e a apresentacdo da nota, a Comissdo de Contratacao
encaminhara a Subcomissao Técnica as caixas lacradas contendo os documentos constantes
dos INVOLUCROS N° 3 para analise.

9.28. Feita a andlise individualizada e o julgamento técnico do contetido do INVOLUCRO
n° 3, a Subcomissdo Técnica entregara a Comissdao de Contratacao os seguintes documentos:
a) planilha contendo a nota final de cada licitante relativa aos quesitos analisados e nota final
de cada um deles;

b) as justificativas escritas das razdes que fundamentaram as pontuagdes, em cada caso;

¢) ata de julgamento das propostas referentes a Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solugdes de Problema de Comunicagdo assinada por todos os membros da
Subcomissao Técnica;
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d) todas as propostas referentes a Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solucodes das licitantes.

9.29. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada a Subcomissao Técnica atribuird nota
a cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme previsto neste Edital, e langara sua nota
em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos
membros da Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

9.30. O disposto no item 9.29 nao se aplica aos casos em que o descumprimento de regras
previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos
INVOLUCROS N° 2.

9.31. A subcomissao técnica reavaliard a nota atribuida a um quesito sempre que a diferenga
entre a maior e a menor nota for superior a 20% (vinte por cento) da nota maxima do quesito,
nos termos do art. 6°, VII da Lei n°® 12.232/10.

9.32. As planilhas a que se referem a alinea “a” dos itens 9.27 e 9.29 conterdo,
respectivamente, as notas de cada membro para cada subquesrco do Plano de Comunicacao
Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes de Problemas
de Comunicagao de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

9.33. Apos a analise e nota das Propostas Técnicas INVOLUCROS N° 1 e N° 3) as licitantes
serdo convocadas a comparecer a nova sessao publica para a apuragao do resultado geral das
Propostas Técnicas com os seguintes procedimentos:

9.33.1. abertura do INVOLUCRO N° 2 — via identificada do Plano de Comunicagio
Publicitaria.

9.33.2. cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicagdo
Publicitaria, para identificacdo de sua autoria.

9.33.3. elaboragdo de planilha geral com as notas atribuidas a cada um dos quesitos de cada
Proposta Técnica.

9.34. Caso o cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicagao
Publicitaria seja feito na propria reunido, estando presentes todos os representantes das
licitantes, a Comissdo de Contratagdo proclamard o resultado final do julgamento da
Proposta Técnica, registrando-se em ata as propostas desclassificadas ¢ a ordem de
classificagdo das demais, e:

9.34.1. Havendo tempo habil e desisténcia de todas as LICITANTES da intengdo de interpor
recursos, mediante manifestacdo formal de todos, registrada em ata, os INVOLUCROS N°
4 — Proposta de Precos poderdo ser abertos em sessdo publica a ser aberta imediatamente
apods o encerramento da presente fase.
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9.34.2. Nao havendo tempo habil, ou nao havendo desisténcia de todas as LICITANTES da
intencdo de interpor recurso, a Comissdo de Contratagdo divulgara o resultado final do
julgamento das Propostas Técnicas e abrir-se-a o prazo de 3 (trés) dias uteis para interposicao
de recursos, sendo marcada a data para a abertura dos INVOLUCROS N° 4.

9.35. O resultado sera publicado na Imprensa Oficial do Municipio e na Imprensa Oficial
do Estado de Sao Paulo, iniciando-se a contagem do prazo para interposi¢do de recursos a
partir da divulgacao.

TERCEIRA SESSAO

9.36. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia, ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratagdo convocard as
LICITANTES para participar da terceira sessao publica para a abertura dos INVOLUCROS
N° 4 — Proposta de Precos.

9.37. Sera conferido o(s) lacre(s) da(s) caixa(s) contendo o INVOLUCRO N° 4 antes de sua
abertura.

9.38. Apos abertos os INVOLUCROS N° 4 das empresas classificadas, as Propostas de Prego
neles contidas serdo rubricadas pelos membros da Comissdo de Contratagdo e pelos
representantes previamente credenciados das LICITANTES presentes.

9.39. Examinado o cumprimento das exigéncias fixadas neste Edital para a elaboragdo da
Proposta de Prego, serd procedido o seu julgamento atribuindo-lhes as notas conforme
estabelecido Capitulo 12 deste edital, e, sendo o caso, desclassificando aquelas que nao
atenderem o exigido no instrumento convocatorio.

9.41. Serdo desclassificadas as LICITANTES que apresentarem propostas com valor
superior a verba destinada ou que consignarem pregos inexequiveis.

9.42. Sera elaborada a classificacao geral em ordem decrescente das notas finais, respeitado
o critério de aceitabilidade de pregos, sendo declarada vencedora a licitante que obtiver
maior Nota Final (NF).

9.43. Serd lavrada ata circunstanciada que mencionara todas as LICITANTES, as
impugnagdes feitas e demais ocorréncias que interessarem ao julgamento da licitagdo,
reservando-se, porém, a Comissao de Contratacdo, o direito de leva-las ou nao em
considera¢do, devendo a ata ser assinada pelos membros da Comissdo e por todos os
LICITANTES presentes.

9.44. A intimacgao das LICITANTES sobre o julgamento das propostas de preco dar-se-a,
pessoalmente aos respectivos representantes presentes, ou por intermédio de publicagdo do
resultado na Imprensa Oficial do Municipio e/ou na Imprensa Oficial do Estado de Sao
Paulo.

9.45. O prazo para interposi¢cdo de recursos quanto ao julgamento das propostas de prego €
de 03 (trés) dias uteis contados da sessao de que trata o item 9.44.

QUARTA SESSAO
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9.46. Nao havendo interposi¢cdo de recurso ou manifestado a desisténcia deste, ou ainda
sendo julgados os recursos interposto e publicado o resultado, as LICITANTES cujas
propostas tenham sido classificadas serdo convocadas para a apresentagdo do INVOLUCRO
N° 5- HABILITACAO.

9.47. O INVOLUCRO N° 5 — HABILITACAO de todas as LICITANTES classificadas sera
recebido em Sessdo Publica, para abertura e analise da conformidade de seu contetido com
as condi¢des estabelecidas na legislagdo em vigor e neste Edital.

9.48. Apos identificados os representantes das LICITANTES, serdo recebidos e abertos os
INVOLUCROS N° 5, os Documentos de Habilitagdo neles contidas serdo rubricadas pelos
membros da Comissdo Permanente de Licitacdes e pelos representantes previamente
credenciados das LICITANTES presentes.

9.49. Caso a documentacdo seja analisada na propria Sessdo e estando presentes todos os
representantes das LICITANTES, e havendo manifestagcdo expressa dos representantes das
LICITANTES da desisténcia de interposi¢ao de recursos registrada em ata, a Comissao de
Contratagdo divulgard o resultado da habilitagdo, e providenciard sua publicagdo na
Imprensa Oficial do Municipio e na Imprensa Estado de Sao Paulo, nos termos da
Legislacao.

9.50. Habilitadas as LICITANTES, o procedimento sera encaminhado a autoridade superior
para adjudicacdo e homologacao a licitante melhor classificada.

10. DA SUBCOMISSAO TECNICA

10.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissao de Contratacao, exceto a
andlise e julgamento das Propostas Técnicas, que serd feita pela Subcomissdo Técnica
nomeada através da Portaria Municipal n® 912/2025.

10.2. A Subcomissdo Técnica serd constituida por 03 (trés) membros que sejam formados
em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que
pelo menos 01 (um) deles ndo tera vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com
a Prefeitura da Estancia Turistica de Salto, nos termos do art. 10, §1° da Lei Federal
12.232/2010.

10.3. A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relagdo que terd, no minimo, o triplo do numero de
integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e serd composta por, pelo menos,
1/3(um ter¢o) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o 6rgao ou entidade responsavel pela licitagao.

10.4. Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderdo participar da sessdo publica de
recebimento e abertura dos INVOLUCROS.

10.4.1. Cabera a Subcomissao Técnica:

10.4.1.1. Analisar individualmente e julgar o Plano de Comunicagdo Publicitéria,
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solucdes de Problemas de
Comunica¢ao em conformidade com os termos deste Edital;
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10.4.1.2. Desclassificar as LICITANTES que desatenderem as exigéncias legais e as
estabelecidas neste Edital, em especial as relacionadas a aposi¢do de marca, sinal, etiqueta
ou palavra que possibilite a identificagdo das proponentes nos INVOLUCROS e/ou
documentos neles contidos, conforme a formalidade disposta nos itens que tratam de tais
casos;

10.4.1.3. Produzir ¢ encaminhar a Comissdo de Contratacdo todos os documentos
necessarios ao atendimento dos termos deste Edital, relativos ao julgamento da qualificacao
técnica das LICITANTES, neles compreendidas as planilhas com as pontuagdes dos quesitos
e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram, em cada caso, bem como elaborar
ata da sessdo de julgamento;

10.4.1.4. Manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos LICITANTES relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, se solicitada pela Comissao de Contratagao.

10.4.1.5. A Subcomissao Técnica ndo langarad nenhum cédigo, sinal ou marca nos involucros
padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do plano de
Comunicagao.

10.4.1.6. Serao levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os atributos da Proposta, em cada quesito e sub-quesito relacionado no Capitulo 11
do Edital.

10.4.1.7. O julgamento das Propostas Técnicas serda feito pela Subcomissdo Técnica
nomeada conforme descrito no capitulo anterior deste Edital.

11. DA PROPOSTA TECNICA (INVOLUCROS N° 1, 2 E 3)

11.1. A Proposta Técnica consistira em quatro quesitos: Plano de Comunicacgao Publicitéria,
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problema de
Comunicagdo. As orientacdes para a elaboragdo da Proposta Técnica estdo descritas a seguir:

11.2. Plano de Comunicaciio Publicitaria —- INVOLUCRO N° 1 e N° 2
11.2.1. As LICITANTES apresentardo Plano de Comunicagao Publicitaria elaborado com
base no briefing constante do Anexo II deste Edital.

11.2.2. O Plano de Comunicagio Publicitaria devera ser elaborado em 2 (duas) vias — NAO
IDENTIFICADA e IDENTIFICADA — que deverdo ser acondicionadas separadamente nos
INVOLUCROS N° 1 e N° 2, conforme estabelecido no Capitulo Oitavo deste Edital.

11.2.3. A Via Nao Identificada do Plano de Comunicacao Publicitdria ndo podera ter
informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificagao
de sua autoria antes da abertura do INVOLUCRO N° 2.

11.2.4. A Via Identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria — sem os exemplos de
pecas e/ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da Via Nao Identificada,
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com a identificacdo da LICITANTE, e ser datada e assinada na ultima pagina e rubricada
nas demais, pelo representante legal da LICITANTE.

11.2.5. O Plano de Comunicagdo Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicac¢ao Publicitaria e Estratégia de Midia e Nao Midia), o qual deverd ser apresentado
no envelope fornecido pela Prefeitura da Estiancia Turistica de Salto, sem nome, sinal,
dobraduras, salvo quanto as expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas
ou rasuras, conforme orientagdes abaixo:

I - redigido em lingua portuguesa;

II - elaborado em papel A4 branco com gramatura entre 75 e 90g/m2, orientagao retrato;
III - com espacamento de 2 cm nas quatro margens, a partir da borda;

IV - com espagcamento entre as linhas simples;

V - texto em fonte Arial 12, estilo “normal”, na cor preta;

VI - textos justificados;

VII - sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

VIII - com todas as paginas numeradas sequencialmente em fonte Arial 12 estilo “normal”,
em algarismos ardbicos no canto inferior direito da pagina, a partir da primeira pagina
interna;

IX - em caderno Unico, com espiral preto colocado a esquerda;

X - capa e contracapa em papel A4 branco, com gramatura entre 75 ¢ 90g/m2;

XI - sem identificagdo da licitante.

11.3. O Plano de Comunicacdo Publicitaria devera atender ao estabelecido a seguir:

I - Raciocinio Basico — (Nota maxima do quesito: 10 (dez):

Texto em até 03 (trés) paginas, em que a Licitante demonstrara seu entendimento sobre as
informacdes apresentadas no Briefing, apresentara um diagnéstico das necessidades de
comunicacdo da Prefeitura da Estancia Turistica de Salto, a compreensdao sobre as
informacdes constantes do Briefing e os desafios de comunicagao a serem enfrentados.

I1 - Estratégia de Comunicaciio Publicitaria: - (Nota maxima do quesito: 10 (Dez):
Texto em até 03 (trés) paginas, em que a Licitante apresentara e defendera o partido tematico
que, de acordo com o seu raciocinio basico, deve fundamentar a proposta de solugdo do
problema geral e dos problemas especificos de comunicacio consignado no Briefing, além
de explicitar e defender os principais pontos da estratégia de comunicacao sugerida para a
solucdo do problema e dos objetivos de comunicacdo e marketing, especialmente o que dizer
a quem dizer como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgagdo utilizar.

Observacao: Os quesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao Publicitaria
poderdo ter grafico e/ou tabela, com a utiliza¢do de tons de cinza, com fonte Arial tamanho
10.

I1I - Ideia Criativa: - (Nota maxima do quesito: 15 (Quinze):
a) A Ideia Criativa deve constituir uma proposta de solu¢do do problema especifico de
comunicagao descrito no respectivo “Briefing”;

b) Como parte do quesito Ideia Criativa, a licitante apresentara campanha publicitaria com
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exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de solu¢do do problema
especifico de comunicacao da Prefeitura da Estancia Turistica de Salto e demonstrem sua
harmonia com a redu¢do de mensagem de que trata a alinea anterior.

b.1.) Os exemplos de pecas poderdo ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-
board impressos para qualquer peca, e de “monstro”, exclusivamente para radio e Internet
(arquivo flash e/ou HTML), admitindo-se dobras se necessarios;

b.2) S6 serdo admitidos exemplos acabados de pegas de ndo midia. Os exemplos de pecas,
independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da peca, limitados a 05
(cinco) pecas;

b.3) As pegas que integram o “Plano de Comunicacdo” deverdo estar acondicionadas em
embalagens adequadas as caracteristicas do ENVELOPE N° 1 - Plano de Comunicagdo —
Viando Identificada, desde que inviolaveis, sem qualquer identificacdo de sua autoria quanto
as informagoes de que tratam, até da abertura do correspondente envelope.

b.4) S6 serdo admitidos exemplos acabados de pegas de ndo midia. E permitido o uso de
imagens estaticas, em movimento ou geradas por Inteligéncia Artificial (IA)

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia: - (Nota maxima do quesito: 10 (dez):

a) Texto com até 03 (trés) paginas (sem contar as artes, tabelas e graficos) em que, de acordo
com as informacdes do Briefing, a licitante demonstrara capacidade para atingir os ptblicos
prioritarios da campanha com base na verba estipulada, considerando todos os custos com
a Agéncia;

b) Simulagdo de plano de distribui¢do das pecas da campanha publicitaria mencionada na
alinea “b” do quesito Ideia Criativa, acompanhada de texto de até 02 (duas) paginas, com
a explicitacdo das propostas adotadas, valores de producdo e de veiculagdo e mais suas
justificativas;

b.1) A proponente podera se valer de tabelas, graficos, planilhas e quadro resumo para
identificar o periodo de veiculagdo; as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de produgdo e de veiculagcdo e ndo
midia;

b.2) As tabelas, graficos e planilhas do quesito Estratégia de Midia e Nao Midia, poderao
ser elaboradas com fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

b.3.) Os precos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacao do Aviso de Licitagao.

11.4. ENVELOPE N°02 — “Plano de Comunicacio — Identificado”:

11.4.1. O ENVOLUCRO N°02- “Plano de Comunicacio - Identificado” devera ser
apresentado conforme previsto no Edital, contendo o mesmo teor da via nao identificada,
com data e assinatura na ultima pégina e rubrica nas demais, contendo os mesmos requisitos
acima, de igual teor e forma, mas SEM a Ideia Criativa.
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11.5. ENVOLUCRO N° 03 — “Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de
Solucoes de Problemas de Comunicaciao”.

11.5.1. A “Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relato de Solucdes de Problemas de
Comunicac¢ao” — ENVELOPE N° 03 devera ser apresentado na forma do Edital.

11.5.2. Os documentos e informagdes nao poderdo ter qualquer informagao, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Nao Identificada — e possibilite a identificagao da autoria deste antes da abertura do Envelope
n° 2.

I - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: - (Nota maxima: 10 (dez):

A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico
composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos por meios dos
quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal de no minimo 03 (trés) principais clientes atendidos pela LICITANTE
com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

b) quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido com, no minimo, nome,
formagdo e experiéncia dos profissionais que serdo colocados a disposi¢do para a execugado
dos servicos da Prefeitura da Estidncia Turistica de Salto, caso a licitante venha a ser
contratada, discriminando as dreas de estudo e planejamento, cria¢do, producao de radio e
TV, produgdo grafica, midia e atendimento;

¢) a sistematica de atendimento, discriminando as obrigacdes a serem cumpridas na execucao
dos servigos, inclusive prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho, na
criacdo de campanha, materiais publicitdrios impressos, pecas de oportunidade e na
elaboracdo de plano de midia;

d) as informacdes de marketing e comunicagdo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulacao e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢ao da Prefeitura da
Estancia Turistica de Salto, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

) ndo ha limitacdo de nimero de paginas para apresentagdo da Capacidade de Atendimento;

f) os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado deverdo ser
formatados em orientacao retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o uso de cores,
em fonte ‘Arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e
assinada na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante na forma de seus
atos constitutivos.

II - REPERTORIO: - (Nota Maxima: 10 (dez):

O Repertorio da licitante devera ser constituida por caderno especifico, constituido de um
conjunto de pegas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela
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licitante, preferencialmente nos ultimos 3 (trés) anos, sob a forma de pegas e respectivas
memorias técnicas, nas quais se incluird indicagao sucinta do problema que a peca se propos
a resolver, agrupados em caderno especifico.

a) Poderao ser apresentadas até 5 (cinco) pecas, independentemente do meio divulgacao, do
tipo ou caracteristica da pega, todas veiculadas ou expostas;

b) Cada peca devera conter ficha técnica com a identificagdo da Licitante, titulo, data de
produgdo, periodo de veiculagdo e mengdo do veiculo que a divulgou;

b.1.) as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas);

b.2.) se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato,
podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

¢) Os videos poderdo ser fornecidos em pen drive, assim como os spots e/ou jingles e as
pecas de internet que deverdo ser encaminhadas em alguma opgao de simulador de internet;
as pecas graficas em proporg¢des reduzidas que preservem suas dimensdes originais e sua
leitura, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente (soltos).

d) As pecas apresentadas NAO podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela
Prefeitura da Estancia Turistica de Salto.

e) Formatagdo na orientagdo retrato em fonte ‘Arial’ tamanho 12 pontos’, com ou sem o
uso de cores, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinada na ultima por
quem detenha poderes de representacdo da licitante na forma de seus atos constitutivos;

f) Edicao em papel A4 ou A3, preservada, em qualquer hipétese, a compreensdo de seu
conteudo e a indicacao das dimensdes originais das pecas neles contidas.

I1I - Relatos de solucoes de problema de comunicacdo: — (Nota maxima: 5 (cinco):
O Relatos de solugdes de problema de comunicagdo da licitante deverd ser constituida por
caderno especifico, contendo:

a) Deverao ser apresentados até 3 (trés) “cases stories”, sob a forma de texto com até 3 (trés)
paginas em formato A4 cada um, com o descritivo dos problemas enfrentados, das solu¢des
encontradas e dos resultados alcangados, permitindo-se a inclusdo de até 3 pecgas por case.
No caso de pecas eletronicas e/ou os spots e/ou jingles deverdo ser fornecidos em pen drive
e as pecas graficas, em propor¢des que preservem suas dimensdes originais e sua leitura;

b) Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem
referir-se a acdes executadas no ambito de contratos de prestacdo de servicos de publicidade
de que a Prefeitura da Estancia Turistica de Salto seja ou tenha sido signatéria.

¢) A formalizacao do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas e na ultima pagina do
relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do cliente e a assinatura do seu
respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou fungdo;
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d) Para cada Relato, ¢ permitida a inclusdo de até¢ 3 (trés) pegas e/ou material tipo ou
caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:

d.1) As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos);

d.2) as pecgas graficas poderdo integrar o caderno especifico, ou ser apresentadas
separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipotese, a compreensao de seu contetudo e
a indicacao de suas dimensoes originais;

d.3.) se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato,
podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

e) Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico deverdo ser formatados
em orientagado retrato, em papel A4, com ou sem o uso de cores, em fonte ‘Arial’, tamanho
12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas ¢ assinadas na ultima por
quem detenha poderes de representacao da licitante na forma de seus atos constitutivos.

f) Qualquer pagina com os documentos e informagdes do caderno especifico podera ser
editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto na letra “a” desta
clausula serd computado como duas paginas de papel A4.

12. PROPOSTA DE PRECOS (INVOLUCRO N° 4)

12.1. A proposta de precos devera ser apresentada com a identificacdo da LICITANTE
redigida com clareza, sem emendas, rasuras, acréscimos ou entrelinhas, datada, assinada na
ultima folha e rubricada nas demais pelo responsavel ou procurador da LICITANTE
devidamente credenciado, elaborada conforme orientagdes contidas a seguir e no Anexo IV
— Modelo de Proposta de Precos.

12.2. A licitante deverd apresentar o percentual de desconto proposto sobre os custos internos
da agéncia, a ser concedido para a Prefeitura da Estincia Turistica de Salto, baseados na
tabela de pregos do SINAPRO/SP - Sindicato das LICITANTES de Propaganda do Estado
de Sao Paulo, que seja contemporanea a este edital considerando a tltima versao até a data
desta concorréncia.

12.3. O percentual proposto sera de exclusiva responsabilidade da AGENCIA e ndo lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmada, nenhuma alteragdo, sob
a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

12.4. O percentual proposto devera contemplar todas as despesas necessarias a plena
execucdo dos servigos, tais como de pessoal, de administragdo, e todos os encargos

(obrigagdes sociais, impostos, taxas etc.) incidentes sobre o servico.

12.5. Para o julgamento a nota da licitante serd baseada no percentual de desconto ofertado
sobre os custos internos da agencia, conforme 12.2 deste capitulo a ser concedido.
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12.6. O prazo de validade das propostas sera declarado pela AGENCIA, ndo podendo ser
inferior a 60 (sessenta) dias, contado da data de sua apresentagao.

12.7. A agéncia fard jus ao percentual de 20% (vinte por cento) sobre veiculagdo, 15%
(quinze por cento) sobre honorarios de producdo, e 10% (dez por cento) para pesquisas €
outros instrumentos de avalia¢ao, conforme normas do CENP.

12.8. A simples apresentacao das propostas implicara a aceitagdo integral das condi¢des
fixadas neste Edital, bem como a observancia as normas legais pertinentes.

12.9. Serao desclassificadas as propostas que:

a) Nao atenderem as exigéncias deste Edital e de seus Anexos.

b) Apresentarem irregularidades ou contiverem rasuras, emendas ou entrelinhas;

¢) Que forem apresentadas em desacordo com os termos da minuta constante deste anexo;
d) Apresentarem valores irrisdrios ou manifestamente inexequiveis.

12.10. Poderao ser admitidas, a critério da Comissdao Permanente de Licitagoes, alteracdes
formais destinadas a sanar evidentes erros formais que nao impliquem alteragao do contetudo
das Propostas e desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta licitagao.

13. HABILITACAO JURIDICA, REGULARIDADE FISCAL E QUALIFICACAO
ECONOMICO-FINANCEIRA - (INVOLUCRO N° 5)

13.1. No Invoélucro n°® 05 fechado e indevassavel, trazendo em seu exterior os dizeres de
identificacdo da LICITANTE e aqueles pré-estabelecidos nesta licitagdo e deverdo estar
inseridos os documentos relacionados nas alineas abaixo, em 1 (uma) via original,
devidamente assinada por seu representante legal. Serdo analisados os documentos de
Habilitacdo das LICITANTES cujas Propostas Técnicas e de Pregos tenham sido
classificadas.

13.2. Relativos a Habilita¢ao Juridica, conforme o caso:
a) Registro comercial no caso de empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor consolidados e/ou ultima alteracao
consolidado, ou todas elas, caso ndo consolidados, compativel com o objeto licitado,
devidamente registrados no caso de sociedade comercial e, quando sociedade por agdes,
devera também ser apresentado ato regularmente arquivada da assembleia da ultima elei¢ao
de seus administradores;

¢) Prova de inscri¢dao de ato constitutivo em Cartorio de Registro de Pessoas Juridicas, no
caso de sociedade civil, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

d) Decreto de autorizagdo em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento, expedido por
orgdo competente;

d.1) O documento acima deverd estar acompanhado de todas as alteragdes ou serem
apresentados de forma consolidada.
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13.3. Relativos a Regularidade Fiscal e Trabalhista:
a) Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ).

b) Prova de inscrigdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se houver,
relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto deste certame;

¢) Prova de regularidade para com as Fazendas Federal e Municipal, do domicilio ou sede
do licitante, ou outra equivalente na forma da lei, mediante a apresentagdo das seguintes
certiddes:

c.1) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos ou Certiddo Conjunta Positiva com Efeitos de
Negativa, relativos a Tributos Federais (inclusive as contribui¢des sociais) e a Divida Ativa
da Unido, expedida pela Secretaria da Receita Federal;

¢.2) Certidao Negativa de Débitos ou Certiddo Conjunta Positiva com Efeitos de Negativa,
relativos a Tributos Mobilidrios Municipal (ISSQN) do domicilio ou sede do licitante, ou
outra equivalente na forma da lei.

¢.3) Certidao Negativa de Débitos ou Certiddo Conjunta Positiva com Efeitos de Negativa,
perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS), por meio da apresentagdo do
CREF - Certificado de Regularidade do FGTS;

d) Prova de regularidade perante a Justi¢a do trabalho, mediante a apresentacao de certidao
negativa ou positiva com efeito negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidacdo das
Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei 5.452, de 1° de maio de 1943.

d.1) A Certidao de regularidade Trabalhistas — CNDT ¢ expedida gratuita e eletronicamente
em todo o territorio nacional. O interessado pode requeré-la nas paginas eletronicas do TST,
do CSJT e dos Tribunais Regionais do Trabalho, mediante indicacdo do CNPJ.

13.4. Relativo a Qualificacao Economico-Financeira:
a) Certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica;

b) Balanc¢o patrimonial e demonstracdes contabeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situagdo financeira da empresa,
conforme os indices abaixo:

- ILC (indice de Liquidez Corrente) = AC (Ativo Circulante) /PC (Passivo Circulante) maior
ou igual a 1,00

- ILG (indice de Liquidez Geral) = AC (Ativo Circulante) +RLP (Realizavel a Longo Prazo)
/PC (Passivo Circulante) +PNC (Passivo Nao Circulante) maior ou igual a 1,00

- SG (Solvéncia Geral) = AT (Ativo Total)/PC (Passivo Circulante) + PNC (Passivo Nao
Circulante) maior ou igual a 1,00

Onde:
AC = Ativo Circulante, PC = Passivo Circulante, RLP = Realizével a Longo Prazo, PNC =
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Passivo Nao Circulante, AT = Ativo Total

b.1) O balancgo patrimonial mencionado acima deve estar escriturado nos termos das Normas
Brasileira de Contabilidade, bem como em conformidade com a legislacao vigente, conter o
registro no 6rgdo competente e estar devidamente assinados pelo representante legal da
empresa e pelo profissional habilitado junto ao Conselho Regional de Contabilidade — CRC,
consoante e preconizado na Resolugdo CFC n.° 1.554/2018;

b.2) No caso de empresas recém-constituidas, consideradas aquelas que possuem tempo de
atividade inferior a 01 (um) ano, admite-se a apresentacdo de balanco patrimonial e
demonstragdes contabeis referentes ao periodo de existéncia da sociedade, devidamente
assinado pelo profissional habilitado junto ao Conselho Regional de Contabilidade — CRC e
representante legal da empresa.

b.3) No caso de Escrituragdo Digital — SPED, devera apresentar o Balango Patrimonial
extraido do sistema, que comprove a boa situagao financeira da empresa, conforme solicitado
no edital.

13.5. Relativo a Qualificacdo Técnica:

a) Apresentar copia do Certificado de Qualificagdo Técnica fornecido pelo CENP —
Conselho Executivo das Normas Padrdo ou por entidade equivalente, legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de
propaganda;

b) Os licitantes também deverdo apresentar atestados de capacidade técnica comprovando
que prestou servico em caracteristicas compativeis com o objeto da licitacao;

b.1) Devera constar no atestado de capacidade técnica o objeto contratado, bem como as
especificagdes técnicas, quantitativos, prazos e desempenho do contratado, sob pena de
desclassificacao;

b.2) O atestado de capacidade técnica tem a finalidade de comprovar que a licitante prestou
servicos ou estad prestando servigos satisfatoriamente, em caracteristicas, quantidades e
prazos de acordo com o objeto da licitagdo;

b.3) O atestado de capacidade técnica poderd ser emitido por pessoa juridica de direito
publico ou privado;

b.4) O atestado emitido por pessoa juridica de direito privado devera vir assinado pelo
representante legal da empresa emitente;

b.5) E admitida a somatdria de atestados de capacidade técnica, independente da época de
expedi¢do ou localidade.

13.6. DOCUMENTACAO COMPLEMENTAR
13.6.1. Documenta¢io que devera acompanhar, obrigatoriamente, os documentos de
habilitacio:
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a) declaragdo de que atende aos requisitos de habilitacdo exigidos nesta Concorréncia, sendo
que o declarante respondera pela veracidade das informagdes prestadas, na forma da lei(art.
63, (I dalein.° 14.133/2021);

b) sob pena de desclassificagdo, declaracao de que suas propostas economicas compreendem
a integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na
Constituicao Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas
de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das
propostas;

¢) de que esta ciente e concorda com as condigdes contidas no edital e seus anexos, bem
como de que a proposta apresentada estd em conformidade com o edital e que o valor
ofertado compreende a integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas
assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas
convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data
de sua entrega em definitivo;

d) de que ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo
emprega menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condi¢ao de aprendiz, nos
termos do artigo 7°, XXXIII, da Constituigdo;

e) de que ndo possui, em sua cadeia produtiva, empregados executando trabalho degradante
ou forcado, observando o disposto nos incisos III e IV do art. 1° € no inciso III do art. 5° da
Constitui¢ao Federal;

f) de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para
reabilitado da Previdéncia Social, previstas no art. 93 da Lei 8.213/1991;

g) Apresentar, pessoa fisica para assinar contrato junto a Prefeitura indicando: nome, cargo,
data de nascimento, enderego pessoal, e-mail institucional e pessoal, telefone, nacionalidade,
estado civil, cargo, RG e CPF, de acordo com a Instrugdo 01/2020 e Resolugao 07/2020 do
Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo, para preencher o Termo de Ciéncia e de
Notificagao.

g.1) A auséncia da declaragdo exigida no item “g” ndo inabilitard o concorrente, porém a
disponibilidade das informagdes estd condicionada a formalizagdo do contrato e sua
assinatura, caso declarada vencedora.

13.6.1.1. A falsidade da declaracdo de que trata os itens “c”, “d”, “e” e “f” suyjeitard o
licitante as sangdes previstas na Lei n® 14.133, de 2021, e neste Edital.

13.7. DISPOSICOES GERAIS SOBRE A DOCUMENTACAO DE HABILITACAO
13.7.1. Os documentos eletronicos produzidos com a utilizacdo de processo de
certificacao disponibilizada pela ICP — Brasil, nos termos da Lei Federal n° 14.063/202,
serido recebidos e presumir-se-ao verdadeiros em relacio aos signatarios, dispensando-
se 0 envio de documentos originais e copias autenticadas em papel.

13.7.1.1. Quando necessario os documentos a habilitacio em meio fisico, poderao ser
apresentados em original, por qualquer processo de copia autenticada por cartorio
competente ou por servidor da administracao ou publicacio em 6rgiao da imprensa
oficial ou ainda declaracio de autenticidade por advogado, sob sua responsabilidade
pessoal, conforme art. 12, IV da Lei 14.133/2021 em consonancia com a Lei Federal n.°
13.726/2019, inclusive autenticac¢io digital:
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13.7.1.2. A autenticacio da cépia, por servidor municipal, sera apenas com o cotejo do
documento original, devendo apresentar o original juntamente com copia simples do
referido documento. Nio sera autenticado copia de outra copia, ainda que autenticada.

13.7.1.3. O reconhecimento de firma somente sera exigido quando houver duvida de
autenticidade, salvo imposi¢ao legal, art. 12, V da Lei de Licitacio;

13.7.2. Havendo duvida sobre a veracidade do documento, sera exigida a apresentagdo dos
originais ndo-digitais.

13.7.3. Os documentos exigidos para fins de habilitagdo poderdo ser substituidos por registro
cadastral emitido por 6rgdo ou entidade publica, desde que o registro tenha sido feito em
obediéncia ao disposto na Lei n® 14.133/2021.

13.7.4. Eventual inabilitacdo do licitante serd considerada para fins de apuragdo da
veracidade das informagdes prestadas na declaragdo de cumprimento aos requisitos de
habilitacdo, conforme o art. 63, I, da Lei n® 14.133/2021.

13.7.5. A verificagdo pela Comissao de Contratagdo, em sitios eletronicos oficiais de 6rgaos
e entidades emissores de certiddes constitui meio legal de prova, para fins de habilitacao.

13.7.6. Os documentos adicionais exigidos para habilitagdo poderdo ser enviados por meio
de e-mail: licitacao@salto.sp.gov.br , em formato digital, no prazoe de 30(trinta) minutos,
contados da convocagao pela Comissao de Contratagdao pelo mencionado e-mail.

13.7.7. Apos a apresentacio dos documentos para habilitacdo, nio sera permitida a
substituicio ou a apresentacio de novos documentos, salvo em sede de diligéncia:

13.7.7.1. Complementacdo de informacgdes acerca dos documentos ja apresentados pelos
licitantes e desde que necessaria para apurar fatos existentes a €poca da abertura do certame;

13.7.7.2. Atualizacdo de documentos cuja validade tenha expirado apos a data de
recebimento das propostas;

13.7.8. Na analise dos documentos de habilitagdo, a Comissao de Contratagdo podera sanar
erros ou falhas, que ndo alterem a substancia dos documentos e sua validade juridica,
mediante decisdo fundamentada, registrada em ata e acessivel a todos, atribuindo-lhes
eficacia para fins de habilitacdo e classificacao.

13.7.9. Na hipotese de o licitante ndo atender as exigéncias para habilitagdo, a Comissado de
Contratagdo examinard a proposta subsequente e assim sucessivamente, na ordem de
classificagdo, até a apuragao de uma proposta que atenda ao presente edital.

13.7.10. E dever da licitante atualizar previamente as comprovagdes constantes no registro
cadastral, caso venha a utilizar para participacdo, para que estejam vigentes na data da
abertura da sessdo publica, ou encaminhar, em conjunto com a apresentacao da proposta, a
respectiva documentacdo atualizada.
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13.7.11. Nao serdao aceitos documentos de habilitagdo com a indicacdo de CNPJ/CPF
diferentes, salvo aqueles legalmente permitidos.

13.7.12. Nao serdao aceitos protocolos de entrega ou solicitacio de documentos em
substitui¢ao aos documentos ora exigidos, inclusive no que se refere as certiddes.

13.7.13. Na hipotese de ndo constar prazo de validade nas certiddes apresentadas, esta
Prefeitura aceitara como validas as expedidas até 180 (cento e oitenta) dias imediatamente
anteriores a data de apresentacao das propostas.

13.7.14. Se o licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz,
e se for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles
documentos que, pela propria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em
nome da matriz.

13.7.15. E vedada a mesclagem de documentos de estabelecimentos diversos, exceto aqueles
documentos que pela propria natureza, comprovadamente, forem emitidos em nome da
matriz e, validos para todas as suas filiais.

13.8. As microempresas ¢ empresas de pequeno porte, por ocasido da participacdo neste
certame, deveriao apresentar toda a documentacio exigida para fins de comprovacao de
regularidade fiscal e trabalhista, mesmo que esta apresente alguma restricio, nos
termos do art. 43, § 1° da Lei Complementar 123/06 e suas alteracdes:

13.8.1. Havendo alguma restri¢ao na comprovagao da regularidade fiscal e trabalhista, sera
assegurado o prazo de 05 (cinco) dias tteis, a contar do momento em que for declarado
vencedor do certame, prorrogavel por igual periodo, a critério desta Prefeitura ou até a
assinatura do contrato, nos termos do art. 42 da Lei Complementar 123/2006 e suas
alteragOes, para a regularizacao da documentagao, pagamento ou parcelamento do débito, e
emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de certiddo negativa, ou até
a assinatura do contrato, conforme artigo 42 da LC 123/2006 e suas alteragoes.

13.8.2. A nao-regularizagdo da documentagdo, no prazo previsto no subitem acima,
implicard na decadéncia do direito a contratacio, sem prejuizo das sang¢des previstas neste
edital, procedendo-se a convocagao dos licitantes subsequentes

14. DO CRITERIO DE JULGAMENTO E CLASSIFICACAO
14.1. As propostas apresentadas de acordo com as especificacdes e exigéncias deste Edital
serdo classificadas pela ordem decrescente das notas finais, respeitado o critério de

aceitabilidade dos precos, sendo declarada vencedora a licitante que obtiver maior Nota Final
(NF).

14.2. A Nota Técnica (NT) sera atribuida pelo somatorio de pontos auferidos pelos licitantes
em cada um dos quesitos avaliados.

14.3. A Nota de Preco (NP) serd atribuida pelo somatério de pontos auferidos pelas
LICITANTES de acordo com o estabelecido no item 14.19.1 deste Edital.
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14.4. As propor¢des correspondentes as propostas técnicas e de pregos sao as seguintes:
Nota Técnica - 70 (setenta) no maximo;

Nota de Preco - 30 (trinta) no maximo

Nota Final: 100 (Cem) no méximo

Onde:
NT + NP : NF

14.5. A Subcomissdo Técnica analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condic¢des estabelecidas neste Edital e seus anexos.

14.6. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critérios de julgamento
técnico, a acuidade da compreensdo dos seguintes atributos, para cada quesito, conforme
definidos a saber:

14.7. Plano de Comunicacio Publicitaria
14.7.1 Raciocinio Basico:

I - Das caracteristicas da Prefeitura da Estancia Turistica de Salto e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicagao;

IT - a natureza da extensdo e da qualidade das relacdes da Prefeitura da Estancia Turistica de
Salto com os municipes;

III - o papel da Prefeitura da Estancia Turistica de Salto no atual contexto social, politico e
econdmico;

IV - o problema e os objetivos de comunicacao estabelecidos pela Prefeitura da Estancia
Turistica de Salto no Briefing

14.7.2. Estratégia de Comunicacio:

I - a adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e qualificagdo da
Prefeitura da Estancia Turistica de Salto e ao problema e objetivos de comunicacao;

IT - a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito;

III - a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da
Prefeitura da Estancia Turistica de Salto e seus publicos;

IV - a adequacdo da estratégia de comunicagdo proposta para solu¢ao do problema e dos
objetivos de comunicacdo da Prefeitura da Estancia Turistica de Salto.

V - aconsisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da estratégia
de comunicag¢do proposta;

VI - a capacidade de identificar op¢des de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da
melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

VII - a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura da Estancia Turistica de
Salto e sobre o problema e os objetivos de comunicagdo, os publicos, os objetivos de
marketing e a verba disponivel.
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14.7.3. Ideia Criativa:

I - a adequagdo ao problema e aos objetivos de comunicagdo da Prefeitura da Estancia
Turistica de Salto;

II - a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

III - a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagoes;

IV - a originalidade da combinag@o dos elementos que a constituem;

V - a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

VI - sua pertinéncia as atividades da Prefeitura da Estancia Turistica de Salto

VII - os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas apresentados;

VIII - a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos;

IX - a adequacdo da proposta a identidade visual da Prefeitura da Estancia Turistica de Salto,
conforme manual da marca:
https://drive.google.com/drive/folders/1hVi9RqGrNBTmFn2PmrHf22RMyaS910rHC?usp=sh
aring

14.7.4. Estratégia de Midia e Nao Midia:

I - o conhecimento dos habitos de consumo de comunicac¢ao dos publicos-alvo prioritarios;
II - a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

III - a consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecas em relacdo as duas alineas
anteriores;

IV - a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos canais de
comunicagdo proprios da Prefeitura da Estancia Turistica de Salto;

V - a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas;

VI - a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

14.8. Capacidade de atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes de Problema de
Comunicacao - (ENVELOPE N° 3):

14.8.1. Capacidade de Atendimento:
I - tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

IT - a adequacao das qualificagdes a estratégia de comunicagdo proposta, considerada, nesse
caso, também a quantificacdo do quadro de profissionais;

III - a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao e das pesquisas
de audiéncia, da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposi¢do da Prefeitura da Estincia Turistica de Salto, sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato;

IV - a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura da Estancia Turistica de Salto
e a LICITANTE, esquematizado na proposta.

14.8.2. Repertorio:
I - a ideia criativa e sua pertinéncia;
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II - a clareza da exposicdo;
III - a qualidade da execugdo e do acabamento.

14.8.3. Relatos de Solucoes de Problema de Comunicaciio:

I - a concatenagao logica da exposicao;

II - a evidéncia de planejamento publicitario;

III - a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugio;
IV - a relevancia dos resultados apresentados.

14.9. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird notas individuais, de 0 (zero) até o
maximo estabelecido m cada um dos quesitos acima, obedecidos intervalos de 0,1 (um
décimo) e levando em consideragdo todos os itens previstos neste instrumento.

14.10. A nota final do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro
da Comissdo Técnica, com duas casas decimais, respeitadas a pontuacdo maxima de cada
sub-quesito e o limite maximo definido do quesito.

14.11. Serao classificadas as Propostas Técnicas das licitantes que atenderem a todas
as condicdes a seguir:

a) ndo obtiverem nota 0 (zero) em nenhum quesito;

b) atenderem as demais exigéncias deste Edital;

¢) obtiverem nota final minima de 45(quarenta e cinco) pontos.

14.12. A Nota Técnica (NT) serd atribuida pela somatéria de pontos auferidos pelos
LICITANTES em cada um dos quesitos de avaliagdo definidos neste edital.

14.13. A avaliagdo das Propostas Técnicas poderd resultar na pontuagdo méaxima de 70
(setenta) pontos.

14.14. Cada quesito podera atingir a nota maxima descrita a seguir:

14.14.1. ENVELOPE n° 1:
a) Plano de Comunicacao Publicitaria: 45 (quarenta e cinco)
I - Raciocinio Bésico — 10 (dez);
II - Estratégia de Comunicacao — 10 (dez);
III - Ideia Criativa — 15 (quinze);
IV - Estratégia de Midia e Nao Midia — 10 (dez).

14.14.2. ENVELOPE n° 3:
I - Capacidade de Atendimento: 10 (dez)
II - Repertorio: 10 (dez)
I1I - Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicag¢ao: 05 (Cinco).

14.15. Sera desclassificada a proposta da LICITANTE:

a) que ndo atender as exigéncias deste Edital e seus anexos ou deixar de prestar informacdes
complementares quando solicitadas;

b) cuja proposta técnica apresentar valor superior a verba destinada ou que consignarem
precos inexequiveis.
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14.16. Se houver desclassificacdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de
disposi¢des do instrumento convocatério, ainda assim serd atribuida pontuagdo a seus
quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expirem os prazos para
interposicao de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que o
descumprimento resulte na identifica¢do da licitante antes da abertura do ENVELOPE N° 2
— via identificada do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria.

14.17. Para fins de calculo da criagdo, produgdo e veiculagdo da campanha institucional
simulada, as LICITANTES utilizardo como referencial maximo o montante de RS$
400.000,00 (quatrocentos mil reais).

14.18. A critério da Prefeitura da Estancia Turistica de Salto, as agdes de comunicagdo das
LICITANTES poderao ou nao vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem modificagdes,
caso venham a formalizar contrato de prestacao de servi¢o com a Prefeitura da Estancia
Turistica de Salto.

14.19. As LICITANTES deverao apresentar Proposta de Precos informando o percentual
de desconto a ser concedido a Prefeitura da Estancia Turistica de Salto sobre os custos
internos da agéncia, baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Sao Paulo — SINAPRO/SP, e sobre os honorarios de acompanhamento de
producdo sobre os servigos e suprimentos externos contratados com fornecedores terceiros
para execucao dos trabalhos sob supervisdo da agéncia.

14.20. A Nota de Prego (NP) serd atribuida a LICITANTE conforme estabelecido neste
Edital, podera resultar a nota maxima de 30 (trinta), a saber.

14.20.1. Percentual de descontos sobre os custos internos da agéncia, baseados na tabela
de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo — SINAPRO/SP.
- Desconto de 10% a 19,9%- Nota méxima: 05 (cinco)

- Desconto de 20% a 29,9% - - Nota maxima: 10 (dez)

- Desconto de 30% a 49,9% - Nota maxima 20 (vinte)

- Desconto de 50% ou mais - - Nota maxima 30 (trinta)

14.21. O percentual proposto sera de exclusiva responsabilidade da AGENCIA e néo lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmada, nenhuma alteragdo, sob
a alegacdo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

14.22. O percentual proposto deverd contemplar todas as despesas necessdrias a plena
execugdao dos servicos, tais como de pessoal, de administracdo, ¢ todos os encargos

(obrigacdes sociais, impostos, taxas etc.) incidentes sobre o servigo.

14.23. Dentre as licitantes classificadas, sera considerada primeira classificada a licitante
que obtiver a maior nota final (NF).
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14.24. Em caso de empate na nota final (Nota Técnica Final + Nota de Precos Final), serd
considerada como classificada em primeiro lugar a LICITANTE que tiver obtido a maior
pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos itens da Proposta Técnica.

14.25. Ocorrendo empate, ap6s a utilizacdo da regra estabelecida no item anterior, a
classificagcdo se fard por sorteio, em ato publico, para o qual todas as LICITANTES cujas
propostas foram consideradas empatadas serdo convocadas. Decorridos 30 (trinta) minutos
da hora marcada, sem que comparecam todos os convocados, o sorteio serd realizado a
despeito das auséncias.

14.26. O prazo de validade das propostas sera declarado pela AGENCIA, ndo podendo ser
inferior a 60 (sessenta) dias, contado da data de sua apresentagao.

14.27. Expirado o prazo de validade das propostas sem convocagdo para a contratagao, as
AGENCIAS ficam liberadas dos compromissos assumidos, inclusive as vencedoras, que
podem se recusar a assinar o contrato, salvo se tiverem dado causa ao atraso.

14.28. A simples apresentagdo das propostas implicard a aceita¢do integral das condi¢des
fixadas neste Edital, bem como a observancia as normas legais pertinentes.

14.29. Nao serdo consideradas quaisquer cldausulas ou condigdes especiais no corpo das
propostas, oferta de vantagem nao prevista neste Edital.

15. DA HABILITACAO, DA HOMOLOGACAO E DA ADJUDICACAO

15.1. Na data, hora e local marcados serdo abertos os envelopes contendo os
DOCUMENTOS DE HABILITACAO — ENVELOPE n° 05, das proponentes classificadas
na nota final.

15.2. Considerar-se-ao habilitadas as licitantes que atenderem integralmente as condicoes de
habilitacdo descritas no presente Edital.

15.3. O resultado do julgamento serd divulgado no sitio oficial da Prefeitura da Estancia
Turistica de Salto, Diario Oficial do Estado de Sao Paulo e Imprensa Oficial do Municipio.

15.4. A adjudicacdo e homologagdo do objeto da presente licitagdo caberdo a autoridade
superior competente, Secretaria de Comunicacdo e Turismo, sendo a mesma publicada no
sitio oficial da Prefeitura da Estancia Turistica de Salto e Didrio Oficial do Estado de Sao
Paulo e Imprensa Oficial Eletronica do Municipio;

16. DA GARANTIA

16.1 Sera exigido da LICITANTE vencedora, durante toda a vigéncia do contrato, garantia
no valor equivalente a 2% (dois por cento) do valor total do instrumento contratual, devendo
ser apresentado a CONTRATANTE na assinatura do contrato, o comprovante em uma das
modalidades previstas no art. 96, § 1°, incisos L, I, Il e IV da lei federal n.® 14.133/2021.

16.2. Toda e qualquer garantia a ser apresentada responderd pelo cumprimento das
obrigacdes da CONTRATADA eventualmente inadimplidas na vigéncia do contrato, € nao
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serdo aceitas se o garantidor limitar o exercicio do direito de execugao ou cobranga ao prazo
de vigéncia da garantia.

16.3. Na prorrogacdo do contrato, a garantia deverd, obrigatoriamente, ser renovada,
devendo ser apresentada na assinatura do termo de aditamento.

17. DA SUBCONTRACAO (Art. 122)

17.1. Nao sera admitida a subcontratacdo global do objeto, podendo haver subcontratagao
parcial apenas para servigos técnicos especializados de apoio a produgdo (ex.: graficas,
produtoras de video, sonorizagao, etc.), desde que sob supervisao direta e responsabilidade da
agéncia contratada, conforme o art. 122, §1°, inciso II, da Lei n° 14.133/2021 e o art. 3° da
Lei n® 4.680/65.

DA ASSINATURA DO CONTRATO

18.1. O prazo para assinatura do contrato sera de até 05 (cinco) dias tteis, a contar da
convocacdo da Prefeitura pela Secretaria de Administragdo e Governo Digital, sob pena de
decair o direito a contratacdo, sem prejuizo das sangdes prevista na Lei de Licitagdo
14.133/21.

18.1.1. O prazo de convocacdo podera ser prorrogado 1(uma) vez, por igual periodo,
mediante solicitacao da parte durante seu transcurso, devidamente justificada, e desde que o
motivo apresentado seja aceito pela Administragao.

18.1.2. Serd observado pela Administracdo as demais situagdes estabelecidas no Art. 90,
paragrafos 2° ao 7° da Lei de Licitagdo, quando o convocado ndo assinar o termo contrato
ou ndo aceitar ou ndo retirar o instrumento equivalente no prazo e nas condigdes
estabelecidas nos itens 16.1 e 16.1.1. deste edital.

18.3 No ato da assinatura do contrato, a LICITANTE declarada vencedora devera
apresentar:

a) Indicacao do preposto, o qual serd o responsavel pela fiscalizacao, prestar toda assisténcia
e orientacdo que se fizerem necessarias, conforme Artigo 118 da Lei Federal n® 14.133/2021;
b) Apresentar Garantia de Execucdo Contratual para a lavratura do contrato, no percentual
de 2% (dois por cento) do valor do Contrato, numa das modalidades previstas no art. 96, §
1°, incisos I, I, III e IV da lei federal n.° 14.133/2021.

c.1.) A Garantia de Execucdo sera liberada apds a execucao do contrato e restituida pela
Entidade de Licitagdo a Contratada no prazo de até 45 (quarenta e cinco) dias do efetivo
cumprimento das obrigacdes contratuais.

d) Copia do Certificado de qualificagdo técnica, fornecido pelo CENP — Conselho Executivo
das Normas Padrao ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida com fiscalizadora
e certificadora das condig¢des técnicas de agéncias de propaganda.

18.3.1. A recusa injustificada da LICITANTE vencedora em assinar o contrato dentro do
prazo estabelecido neste capitulo caracterizard o descumprimento total das obrigagdes
assumidas, reservando-se a Prefeitura da Estancia Turistica de Salto, o direito de
independente de qualquer aviso ou notificacdo, realizar nova licitagdo ou convocar as
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LICITANTES remanescentes, respeitada a ordem de classificacdo, prevalecendo, neste caso,
as mesmas condi¢des da proposta do primeiro classificado, inclusive quanto ao prego.

18.3.2. As LICITANTES remanescentes convocadas na forma do item anterior, que nao
concordarem em assinar o contrato, nao estardao sujeitos as penalidades mencionadas neste
edital.

19. DAS INFRACOES ADMINISTRATIVAS E SANCOES

19.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou
culpa:

a) deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame ou nao entregar qualquer
documento que tenha sido solicitado pela Comissao de Contratacdo durante o certame;

b) Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a
proposta em especial quando:

¢) ndo enviar a proposta adequada ao ultimo lance ofertado ou apds a negociagao;

d) recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel,

injustificadamente, pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva; ou
d.1) deixar de apresentar amostra;

d.2) apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificagdes do edital;

e) ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a contratagdo,
quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

f) recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a aceitar ou retirar o instrumento
equivalente no prazo estabelecido pela Administragado;

g) apresentar declaracdo ou documentacao falsa exigida para o certame ou prestar declaragao
falsa durante a licitagao

h) fraudar a licitacao

19.2. Comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em
especial quando:

a) agir em conluio ou em desconformidade com a lei;

b) induzir deliberadamente a erro no julgamento;

c) apresentar amostra falsificada ou deteriorada;

d) praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacao

e) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n.° 12.846, de 2013.

19.3. Com fulcro na Lein® 14.133. de 2021, a Administracio podera, garantida a prévia
defesa, aplicar aos licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes san¢des, sem prejuizo das
responsabilidades civil e criminal:

19.3.1. adverténcia;

19.3.2. multa;

19.3.3. impedimento de licitar e contratar e

19.3.4. declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida sua reabilitagdo perante a propria
autoridade que aplicou a penalidade.

19.4. Na aplicagdo das sang¢des serdo considerados os elementos previstos no art. 156, § 1°,
da Lei 14.133/2021.
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19.5. As sancdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaragao de
inidoneidade, bem como a san¢do de multa aplicada em percentual de 0,5% a 30% incidente
sobre o valor da proposta, respeitarao o devido processo legal, obedecerao ao prazo de defesa
previsto nos arts. 156 e seguintes, da Lei 14.133/2021.

19.6. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou em aceitar ou retirar o
instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragdo, caracterizara o
descumprimento total da obrigagdo assumida.

19.7. As sangdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar ¢ declaragdo de
inidoneidade para licitar ou contratar poderao ser aplicadas, cumulativamente ou nao, a
penalidade de multa.

19.8. Na aplicacao da san¢do de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de
15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua intimagao.

19.9. A sancdo de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel em
decorréncia das infragdes administrativas e quando ndo se justificar a imposicdo de
penalidade mais grave, e impedird o responsavel de licitar e contratar no ambito da
Administragdo Publica direta e indireta do ente federativo a qual pertencer o 6rgio ou
entidade, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.

19.10. Poder4 ser aplicada ao responsavel a sancdo de declaragao de inidoneidade para licitar
ou contratar, em decorréncia da pratica das infracdes, bem como pelas infragdes
administrativas que justifiquem a imposicdo de penalidade mais grave que a sangdo de
impedimento de licitar e contratar, cuja duracdo observara o prazo previsto no art. 156, §5°,
da Lein.° 14.133/2021.

19.11. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou outro instrumento
habil ou a ata de registro de prego, ou em aceitar ou retirar o instrumento equivalente no
prazo estabelecido pela Administragdo, caracterizard o descumprimento total da obrigagao
assumida e o sujeitara as penalidades e a imediata perda da garantia de proposta em favor do
orgdo ou entidade promotora da licitacdo.

19.12. A apuragdo de responsabilidade relacionadas as san¢des de impedimento de licitar e
contratar e de declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a instauragao
de processo de responsabilizagdo a ser conduzido por comissdo composta por 2 (dois) ou
mais servidores estaveis, que avaliara fatos e circunstancias conhecidos e intimara o licitante
ou o adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua
intimacgao, apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

19.13. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplicagdo das sancgdes de
adverténcia, multa e impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimagao, o qual
sera dirigido a autoridade que tiver proferido a decisao recorrida, que, se nao a reconsiderar
no prazo de 5 (cinco) dias tuteis, encaminhard o recurso com sua motivagdo a autoridade
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superior, que devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias tuteis, contado
do recebimento dos autos.

19.14. Cabera a apresentacdo de pedido de reconsideracdo da aplicacdo da sangdo de
declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias uteis,
contado da data da intimagao, ¢ decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias tteis, contado
do seu recebimento.

19.15. O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo
recorrida até que sobrevenha decisao final da autoridade competente.

19.16. A aplicagdo das sangdes previstas neste edital ndo exclui, em hipdtese alguma, a
obrigagdo de reparacao integral dos danos causados.

20. DOS ESCLARECIMENTOS E DA IMPUGNACAO AO EDITAL

20.1. Qualquer pessoa ¢ parte legitima para impugnar o Edital ou solicitar esclarecimentos,
devendo protocolar o pedido no prazo de até 3 (trés) dias uteis antes da data da abertura
do certame.

20.2. A resposta a impugnacdo ou ao pedido de esclarecimento serd divulgado em sitio
eletronico oficial: www.salto.sp.gov.br — Publicagdes Oficiais — Licitagdo e Diario Oficial
Eletronico do Municipio, no prazo de até 3 (trés) dias uteis, limitado ao ultimo dia util
anterior a data da abertura do certame.

20.3. A impugnacao ao edital e o pedido de esclarecimento podera ser realizados via e-mail:
licitacao(@salto.sp.gov.br .

20.4. Acolhida a peticdo contra o ato convocatorio, em despacho fundamentado, sera
designada nova data para a realizagdo deste certame.

21. DOS RECURSOS

21.1. A interposicdo de recurso referente ao julgamento das propostas, a habilitagdo ou
inabilitagcdo de licitantes, a anulacao ou revogagao da licitacdo, observard o disposto no art.
165 da Lein® 14.133, de 2021.

21.2. Proferida a decisdo que declarar o vencedor, a Comissao de Contratagdo informara aos
licitantes, por meio de e-mail e publicagdo, que poderdo interpor recurso, imediata e
motivadamente, presencial ou através do e-mail: licitacao(@salto.sp.gov.br

21.3. O prazo para apresentagdo das razdes recursais ¢ de 3 (trés) dias uteis, contados da
data da publicagdo ou da lavratura da ata. A interposicao do recurso serd comunicada aos
demais licitantes, os quais poderdo apresentar contrarrazdes em igual prazo, ou seja 03(trés)
dias uteis, contado da data de intimacao, sendo assegurada a vista imediata dos elementos
indispensaveis a defesa de seus interesses.

21.3.1. Caso haja interesse de vistas ao processo de licitacdo, o que lhe é assegurado, o
interessado podera solicitar via e-mail: licitacao@salto.sp.gov.br, que, se possivel, sera
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fornecido também pelo e-mail, porém em caso de grande volume devera o interessado tomar
vistas presencial do processo, solicitando cdpias, se o caso.

21.4. O recurso sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decisao
recorrida, a qual podera reconsiderar sua decisdo no prazo de 3 (trés) dias uteis, ou, nesse
mesmo prazo, encaminhar recurso para a autoridade superior, Sra. Secretaria de
Comunicac¢ao e Turismo, a qual devera proferir sua decisdo no prazo de 10 (dez) dias uteis,
contados do recebimento dos autos.

21.5. Os recursos interpostos fora do prazo nao seriao conhecidos.

21.6. Uma vez decidido os recursos administrativos eventualmente interpostos e, constatada
aregularidade dos atos praticados, a autoridade competente, Sra. Secretaria de Comunicacao
e Turismo, no interesse publico, adjudicard o objeto do certame a licitante vencedora e
homologara o procedimento licitatorio.

22. DAS DISPOSICOES FINAIS

22.1. A presente licitacdo ndo obriga necessariamente em contrata¢do, podendo a Prefeitura
da Estancia Turistica de Salto, revoga-la ou anula-la, no todo ou em parte, por razdes de
interesse publico, derivadas de fato superveniente, ou anula-la por ilegalidade, de oficio ou
por provocacdo, mediante ato escrito e fundamentado, disponibilizado para conhecimento
das LICITANTES participantes desta licitagao.

22.2. A LICITANTE ¢ responsavel pela fidelidade e legitimidade das informagdes prestadas
e dos documentos apresentados em qualquer fase da licitagdo. A falsidade de qualquer
documento apresentado ou a ndo veracidade das informacdes nele contidas implicara a
imediata desclassificagdo da licitante que o tiver apresentado, ou, caso tenha sido a
vencedora, a rescisdo do contrato, sem prejuizo das demais sancdes cabiveis.

22.3. E facultado a Subcomissido Técnica e a Comissdo de Contratagdo em qualquer fase da
licitagdo, promover diligéncias com vistas a esclarecer ou a complementar a instru¢do do
processo, vedada a inclusdo posterior de documentos. Neste caso, ficardo suspensos todos
0s prazos eventualmente em curso, até o término efetivo das diligéncias promovidas.

22.3.1. Nesse caso, a Comissao de Contratacao ou autoridade competente deverdo adotar os
cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria da via nao identificada do Plano
de Comunicag¢ao Publicitaria, até a abertura do INVOLUCRO N° 2.

22.4. As LICITANTES intimadas na forma do item 21.3 deverdo prestar os devidos
esclarecimentos adicionais, por escrito, no prazo determinado pela Comissdo de Contratagao
ou Subcomissao Técnica, sob pena de inabilitagao/desclassificacao.

22.5. Todas as decisoes deste Edital, assim como os compromissos assumidos pela

AGENCIA vencedora, em sua proposta e seus respectivos anexos fardo parte do contrato,
independentemente de transcrigao.
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22.6. Todas as decisdes referentes a este processo licitatorio serdo comunicadas as
LICITANTES mediante intimagao, a qual podera se dar nas proprias reunides se presentes
representantes de todas as licitantes ou por qualquer meio de comunicag¢do, e-mail, ou, ainda,
mediante publicacdo na Imprensa Oficial do Municipio e/ou na Imprensa Oficial do Estado
de Sao Paulo.

22.7. Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcri¢do, as condigdes
estabelecidas no Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pela LICITANTE
vencedora que tenham servido de base para o julgamento das Propostas Técnicas e a
Proposta de Precos.

22.8. As LICITANTES interessadas se obrigam a manter, durante todo o processo, inclusive
durante a execug¢do do contrato, as condi¢des de qualificagdo técnica e habilitagdo exigidas
nesta Concorréncia.

22.9. At¢é a assinatura do contrato, a LICITANTE vencedora podera ser desclassificada caso
envolvam-se em atos ou fatos desabonadores noticiados, independentemente de solicitacdo.

22.10. Se ocorrer a desclassificacdo de LICITANTE vencedora por fatos referidos no item
precedente, a Prefeitura da Estancia Turistica de Salto, poderd convocar as LICITANTES
remanescentes, por ordem de classifica¢do, ou revogar esta Concorréncia.

22.11. Os casos ndo previstos neste Edital serdo decididos pela Subcomissao Técnica e pela
Comissao de Contratacio, conforme o caso.

22.12. As LICITANTES assumem todos os custos de preparagdo e apresentagdo de sua
proposta e a Prefeitura ndo serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da condugao ou do resultado do processo licitatorio.

22.13. Nao havendo expediente na Prefeitura da Estancia Turistica de Salto, ou ocorrendo
qualquer fato superveniente que impeca a realizagdo do certame na data marcada, a sessao
sera automaticamente transferida para o primeiro dia util subsequente, no horario e local aqui
estabelecidos, desde que nao haja comunicacao da Comissao de Contratacdo em contrario.

22.14. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia
do inicio e incluir-se-4 o do vencimento. SO se iniciam e vencem os prazos em dias uteis de
expediente na Administracdo, de segunda a sexta-feira.

22.15. O Edital e seus anexos estdo disponiveis, na integra, no Portal Nacional de
Contratagdes Publicas (PNCP) e no endereco eletronico www.salto.sp.gov.br — Publica¢des
Oficiais - Licitagao.

22.16. O aviso da licitagdo e o resultado do certame serd publicado na Imprensa Oficial do
Estado, Imprensa Oficial Eletronica do Municipio, Jornal “Folha de Sdo Paulo” de grande
circulacao, no quadro de Aviso de Licitagdes, localizado no prédio “16 de junho” do Pago
Municipal, e disponibilizado o edital e anexos, na integra, no site da Prefeitura:
www.salto.sp.gov.br-Licitagdo.
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22.17. Integram este Edital e Minuta Contratual, para todos os fins e efeitos, os
seguintes anexos:

Anexo I - Termo de Referéncia;

Anexo II — Briefing

Anexo III — Orientacao para Elaboracao de Proposta;

Anexo IV - Modelo de Proposta de Precos;

Anexo V — Lista de Acoes

Anexo VI- Modelo de Termo de Credenciamento

Anexo VII - Minuta de Termo de Contrato (com todas as condi¢des e exigéncias especificas
do fornecimento)

Anexo VIII — Termo de Ciéncia e de Notificagdo (Contratos)

22.19. Para todas as questdes porventura suscitadas e que ndo sejam resolvidas por via
administrativa, o Foro competente serd o da Comarca de Salto.

Salto, 13 de marco de 2026.

Iara Gonzaga Bortoluci
Secretaria de Comunicagao e Turismo
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ANEXO1
TERMO DE REFERENCIA

DO OBJETO: Contratagdo de agéncia de publicidade e propaganda para a prestacdo de
servigos de publicidade a serem prestados necessariamente por intermédio de agéncia, a
serem realizados na forma de execucao indireta, sob a égide da Lei n°12.232, de 29.04.10,
mediante a aplicagdo, de forma complementar das Leis n°4.680 de 18.06.65, e n°14.133 de
01/04/2021. Aplicam-se, se também a esta concorréncia, o Decreto n°57.690, de 01.02.66, o
Decreto n°4.563, de 31.12.02 Normas Padrao para prestagdo de servigos de comunicagao
pelas licitantes de Propaganda e Veiculos de Comunicagdo e suas Reciprocas Relagdes
vigentes, Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e suas altera¢des e demais normas
e regulamentos correlatos.

1.1 Os servigos previstos objeto desta Licitagdo contemplam:

a) Estudo, planejamento, conceituagdo, concepg¢do, criagdo, execugao
interna, intermediacdo e supervisao da execugdo externa, bem como a distribuicao de
publicidade aos veiculos e demais meios na divulgagao;

b) Planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgagdo nos quais serdo difundidos os materiais e agdes publicitarias, ou sobre os
resultados das campanhas realizadas;

c) Producdo e execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios
criados, com a criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, em consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das
mensagens e das acdes publicitarias.

d) Pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo, com a finalidade de:
L. Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagao e
da divulgacdo de mensagens.
1L Possibilitar a avaliacao dos resultados das campanhas e pecas,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.
1.2 A agéncia atuara por ordem e conta da contratante, em conformidade com o art.3°
da Lei n°4.680/65, na contratacao de:
a) Fornecedores de servigos de producao especializados ou ndo, necessarios para
a execucao técnica das pecas, campanhas, materiais e demais servicos conexos previstos.
b) Veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espago
publicitarios, sem qualquer restricdo de midia.
1.3 Nao se incluem dentre os servigos contratados quaisquer outras atividades nao
previstas no presente instrumento, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagdo e
relagdo publica ou as que tenham por finalidade a realizacao de eventos festivos.
14 De acordo com o artigo 37§ 1° da Constitui¢do Federal, “a publicidade dos atos,
programas, obras, servicos € campanhas dos o6rgdos publicos devera ter carater educativo,
informativo ou de orienta¢do social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens
que caracterizam promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos”.
1.5 A presente contratacdo restringe-se exclusivamente a prestacdo de servigos de
publicidade e propaganda, nos termos da Lei n® 12.232/2010, vinculados a concepgao,
criacdo, planejamento, producdo e veiculacdo de campanhas publicitarias de carater
informativo, educativo ou de orientagao social.
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Fica expressamente vedada a execu¢do de servicos estranhos ao conceito legal de
publicidade, tais como:

I — organizagdo, promogao ou apoio logistico a eventos;

IT — assessoria de imprensa ou produgdo de contetido jornalistico;

[T — atividades de cerimonial ou protocolo;

IV — marketing politico-partidario;

V — qualquer forma de promocgdo pessoal de autoridades ou agentes publicos. A eventual
producao de materiais de apoio as campanhas publicitarias somente sera admitida quando
vinculada diretamente a acdo publicitaria formalmente autorizada por ordem de servigo
especifica.

2. JUSTIFICATIVA

2.1 Trata-se da contratagdo de empresa especializada para estudo, planejamento,
conceituagdo, concepgao, criacao, execucao interna, intermediacao e supervisao da execucao
externa, distribui¢do e avaliagdo de campanhas e pecas publicitarias e de relacionamento
com o publico externo e interno e ainda produ¢do e execugdo técnica das pecas e projetos
criados, com vistas ao atendimento do principio constitucional da Publicidade previsto no
art. 37, caput, da CF/1988, que assegura a todos o acesso a informagao.

2.2 A Prefeitura da Estancia Turistica de Salto, ¢ fonte, por sua natureza e fungao, de
informacdes que interessam a todos os municipes, portanto ¢ legitima a publicidade dos atos,
programas, obras, servigos e campanhas da administracdo e entidades a ela vinculadas, desde
que tenha carater informativo, educativo ou de orientagdo social e que dela ndo constem
nomes, simbolos ou imagens que possam caracterizar promog¢ao pessoal de autoridades ou
servidores publicos.

2.3 Todas as acdes devem estar vinculadas a campanhas publicitarias, sendo vedada
qualquer tipo de promogao pessoal.

3. DO VALOR DA CONTRATACAO

3.1 A estimativa para contrata¢do ¢ de R$1.500.000,00 (Um milhdo e quinhentos mil
reais), valor esse previsto como necessario para a produgdo, veiculagdo e criacdo dos
trabalhos de divulgagdao das acgdes institucionais, enfim todas as acdes conduzidas pela
Instituicdo em prol da comunidade.

3.2 Prefeitura da Estancia Turistica de Salto reserva-se ao direito de, a seu critério,
utilizar ou ndo a totalidade da verba acima prevista, sendo que a ndo utilizagdo dos recursos
previstos ndo gera qualquer direito a futura Contratada, seja de que natureza for, inclusive
indenizatoria.

Iara Gonzaga Bortoluci
Secretaria de Comunicacao e Turismo
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ANEXO I1

BRIEFING
INTRODUCAO
Este briefing constitui-se em uma pega informativa de suporte para a elaboragdo da proposta
técnica a ser apresentada pelas empresas interessadas na presente licitagdo.

CARACTERIZACAO

1 — Aspectos Historicos do municipio de Salto
A regido onde se insere a cidade de Salto esta entre as primeiras no processo de penetragdo do
territorio, desde a segunda, metade do século XVI. Registros historicos ddo conta da
presenga de uma aldeia dos indios guaianas ou guaianazes, do tronco Tupi-Guarani, nas
imediagdes da cachoeira, a qual chamavam Ytu Guagu, Salto Grande em lingua nativa. Esses
indios, assim como outros das margens do Tieté, foram repelidos ou aprisionados nas
investidas das primeiras bandeiras paulistas, que os levaram para abastecer de mao- de-obra
as rogas nas vilas do planalto.
O rio Tieté foi, desde o inicio, indicador natural de caminhos para exploradores, missionarios
e autoridades coloniais. A cachoeira, hoje cercada pelo centro da cidade de Salto, aparece
em mapa primitivo do governador espanhol Luis de Céspedes Xeria, nos primeiros anos do
século XVIII. Também ao seu redor a grande bandeira de Nicolau Barreto em 1601, aldeou
grande nimero de indigenas cativos. E foi a uma légua do salto que Domingos Fernandes e
seu genro, Cristovao Diniz, saidos de Santana de Parnaiba, fundaram o povoado de Nossa
Senhora da Candelaria do Ytu Guagcu, a atual cidade de Itu, em 1610.
Ja no final do século XVII, o atual territorio de Salto era uma propriedade particular, o Sitio
Cachoeira, parte da sesmaria da Capitania de Sdo Vicente, adquirido pelo capitdo Antdnio
Vieira Tavares (sobrinho do bandeirante Raposo Tavares) e de sua mulher, Maria Leite. O
capitdo obteve permissdo para construir € mandar benzer uma capela em seu sitio, que o
livrasse de ir a Itu assistir missa. A béng¢ado do templo e a primeira celebragdo deram-se em
16 de junho de 1698, data que ¢ considerada como a de fundagdo da cidade de Salto. Por
disposi¢do testamentaria, no ano de 1700, o casal fez a doagao de suas terras, escravos e indios
a Capela de Nossa Senhora do Monte Serrat. A localidade, com poucas casas e lavoura
circundante, permaneceria por bom tempo na condi¢do de bairro rural da vila de Itu.
Com o descobrimento de ouro em Cuiaba, no inicio do século XVIII, a regido ituana
funcionou como trampolim para aquelas regides interiores da colonia. Nos seus arredores
eram organizadas as mongdes, expedi¢des fluviais que abasteciam de viveres as minas,
levavam e traziam homens e garantia m o fluxo do ouro. Parte dos capitais gerados com a
atividade mineradora foi aplicada na compra de terras, escravos negros, plantio de vastos
canaviais € montagem de engenhos, a partir de meados do século XVIII. O povoado de Salto
de Ytu, como entdo se chamava, passou a integrar o quadrilatero do actcar (delimitado por
Mogi-Guagu, Jundiai, Sorocaba e Piracicaba), a mais rica regido produtora daquele produto
em Sao Paulo, situacdo que se estendeu pela primeira metade do século XIX. Nesta altura,
havia mais de quatrocentos engenhos de acucar e aguardente em Sao Paulo, cem dos quais
na regiao ituana.
Foi o capital acumulado com a lavoura da cana-de-agtcar e, em menor escala, do café e do
algodao, que propiciou o despertar do lugarejo, na segunda metade do século XIX. A posi¢ao
geografica privilegiada, junto a queda d’dgua, foi fator decisivo para os primeiros
investimentos fabris, assim como a chegada da ferrovia, com a instalagdo dos trilhos da
Companhia Ituana de Estrada de Ferro, em 1873. Nesse mesmo ano, o empresario José
Galvao da Franca Pacheco Junior inaugurou a primeira fabrica de tecidos na margem direita
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do Tieté, batizando-a de Jupiter. Pouco depois, em 1882, o dr. Francisco Fernando de Barros
Junior, politico republicano cognominado Pai dos Saltenses, inaugurou a sua tecelagem, a
qual deu o nome de Fortuna, poucos metros mais abaixo daquela pioneira. Em 1885, seria a
vez da Fabrica de Meias de José P. Tibiri¢a, e, em 1887, a Fabrica de Tecidos Monte Serrat,
de Octaviano Pereira Mendes. Ainda no ultimo ano da monarquia 1889, inaugurava-se na
margem oposta do rio a primeira fabrica de papel da América Latina, de Melchert & Cia.

A esse despertar industrial correspondeu o aporte de trabalhadores europeus, desviados em
parte da lavoura do café e de outros produtos. No caso saltense, foram sobretudo italianos,
atraidos em grande numero pelas tecelagens, mas fixando-se também em pequenas
propriedades rurais € no comércio miudo pela cidade. Mesmo capital italiano se fez presente,
j& que duas fabricas pioneiras acabaram se aglutinando numa unidade maior e transferindo-
se para a propriedade de europeus, através da Societa per I'Esportazione e per 1 Industria
Italo-Americana. Pouco depois, em 1919, esta daria lugar a Brasital, indtstria que marcou a
vida da comunidade por décadas, como maior empregadora e responsavel pelo surgimento
de vilas operarias e de todo um modo de vida, com profundas raizes na cultura local.

No campo politico, a chegada da Republica coincidiu com a separacdo do municipio de Itu.
Passando a cidade a ter autonomia administrativa. O nome foi simplificado para Salto ja em
1917.

A entrada do século XX trouxe mais industrias ¢ beneficios como a iluminagao elétrica, os
servigos de dgua e esgoto, telefone, o primeiro grupo escolar, bandas de musica e a segunda
usina hidrelétrica instalada no rio Tieté, a de Lavras construida a partir de 1904. Pelos anos
seguintes, a cidade, dada a concentracdo de industrias, passa a merecer o apelido de Pequena
Manchester Paulista, em referéncia ao centro industrial britanico.

Um segundo surto industrial verificou-se na década de 1950, quando isen¢des de impostos
atrairam empresas de porte consideravel para a época, como a Eucatex, Emas, Picchi e Sivat,
que juntas chegaram a oferecer mais de 3.500 empregos, firmando de vez o perfil industrial
da cidade. Esse caminho teve seguimento ja nos anos 1970, com a criagdo de distritos
industriais e novos incentivos a vinda de industrias. Cerca de vinte unidades se instalaram
no municipio, justificando a chegada de grandes contingentes de migrantes provenientes de
varios estados da Federagdo, com destaque para os paranaenses. O surgimento de novos
bairros, em ritmo acelerado, alterou a paisagem e, em grande parte, o ritmo de vida e as
caracteristicas socio-culturais da cidade.

Ao entrar no século XXI, Salto conta com mais de 98% de sua populacdo (de
aproximadamente 103 mil habitantes) na zona urbana. Embora boa parte dos empregos esteja
nos setores de servicos e comércio, a cidade nao perdeu sua caracteristica industrial,
concentrando dezenas de empresas nos seus distritos industriais, espalhados no pequeno
territério de 160 km?. Existem na cidade importantes empresas de varios segmentos, como o
metaltrgico, o automotivo, de mineracdo, ceramico, quimico, téxtil, de papel, moveleiro,
etc, mas também se transformou em Estancia Turistica pela Lei Estadual

10.360 de 02de Setembro de 1999.

Dois centros universitarios atraem estudantes de mais de cinquenta cidades. Além disso, um
claro perfil turistico — ja explorado superficialmente no passado — passa a merecer atengao
crescente, com a instalagcdo de trés parques municipais, que se somam a outros atrativos,
como a cachoeira, o Monumento a Padroeira, museu, concha actstica e jardins.

II. Campanha de combate & dengue (Briefing)

Ha alguns anos, a cidade de Salto, assim como varios outros municipios do estado de Sao
Paulo, sofrem com os altos indices de casos de dengue. Sendo assim, torna-se essencial a
organizag¢do e a ampla divulga¢do de uma campanha de combate a dengue em toda a cidade.
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Durante todo o ano, os técnicos que trabalham no Departamento de Zoonoses da Secretaria
de Saude realizam as vistorias de casa em casa, porém nos periodos de maior incidéncia da
doenga, essas visitas sdo intensificadas. E fundamental orientar e conscientizar a populagéo
para que permita com que os técnicos entrem nas residéncias, sempre orientando sobre a
importancia de todos estarem devidamente uniformizados e identificados.

Além de mostrar os principais sintomas da doenga, ¢ necessario orientar sobre as primeiras
acoes, remédios que devem ser evitados e demais dicas essenciais.

Diante dos nimeros altos de casos identificados na cidade e da maior procura pelas redes
basicas de saude, ¢ aconselhado criar informativos especificos para estes espagos, que
colaborem para a organizacdo e melhor funcionamento, tanto para pacientes quanto para os
funciondrios.

E importante destacar que essa luta deve ser em conjunto, com os investimentos do poder
publico, mas também com a importante participacdo da populagao.

Para finalizar, € preciso realizar também a campanha de vacinacdo contra a dengue, que
ocorre nos postos de saude e criar um Dia D em um horério ou dia alternativo para atrair
maior publico.

OBJETIVOS DA COMUNICACAO

Necessidade: Campanha publica de combate a dengue com carater informativo. Objetivo:
orientar a populagdo sobre cuidados essenciais, procedimentos necessarios em caso de
diagndstico da doenca e campanhas de prevencao.

Tema: para uma campanha publicitaria seria utilizado o tema sobre combate a dengue em
Salto.

Prazo: 30 dias de campanha.

Limite de pegas: Esta campanha devera ser criada com pegas para os meios de comunicagao,
limitada a 08 pecas.

Iara Gonzaga Bortoluci
Secretaria de Comunicac¢ao e Turismo
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ANEXO III
ORIENTACAO PARA ELABORACAO DE PROPOSTA TECNICA

PROPOSTA TECNICA
A Proposta Técnica consistira em quatro quesitos: Plano de Comunicacao Publicitaria,
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problema de
Comunicag¢ao. As orientagdes para a elaboragao da Proposta Técnica estdo descritas a seguir:

Plano de Comunicac¢io Publicitaria

1.1.  As LICITANTES apresentardao Plano de Comunicagao Publicitaria

elaborada com base no briefing constante do Anexo III.

1.2. O Plano de Comunicagdo Publicitdria deverd ser elaborado em 2 (duas)

vias — NAO IDENTIFICADA e IDENTIFICADA — que deverdo ser enviadas

separadamente.

1.3. A Via Nao Identificada do Plano de Comunicag¢do Publicitaria nao

podera ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que

possibilite a identifica¢do de sua autoria.

1.4. A Via Identificada do Plano de Comunicacao Publicitdria — sem os

exemplos de pecas e/ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia

da Via Nao Identificada, com a identificacdo da LICITANTE, e ser datada e

assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, pelo representante legal da

LICITANTE.

1.5. O Plano de Comunicac¢do Publicitaria (Raciocinio Bésico, Estratégia

de Comunicacao Publicitaria e Estratégia de Midia e Nao Midia), devera ser:

a) redigido em lingua portuguesa;

b) elaborado em papel A4 branco com gramatura entre 75 e 90g/m2, orientagdo

retrato;

c¢) com espacamento de 2 cm nas quatro margens, a partir da borda;

d) com espacamento entre as linhas simples;

e) texto em fonte Arial 12, estilo “normal”, na cor preta;

f) textos justificados;

g) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

h) com todas as paginas numeradas sequencialmente em fonte Arial
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1) estilo “normal”, em algarismos ardbicos no canto inferior direito da pagina, a

partir da primeira pagina interna;

j) em caderno Uinico, com espiral preto colocado a esquerda;

k) - capa e contracapa em papel A4 branco, com gramatura entre 75 ¢ 90g/m2;

1) - sem identificagao da licitante.
m) - A Prefeitura de Salto conta com recursos proprios de comunicagao, sendo eles: 4
outdoors proprios, nas medidas 9x3m, além de site (https://salto.sp.gov.br/), Instagran
(@prefeituradesalto), Facebook (@PrefeituradeSalto ) e conta no Yotube
(@PrefeituradeSalto2021).

O Plano de Comunicacdo Publicitaria devera atender ao estabelecido a seguir:

Raciocinio Basico — (Nota maxima do quesito: 10 (dez):

Texto em até 03 (tr€s) paginas, em que a Licitante demonstrard seu entendimento sobre as
informagdes apresentadas no Briefing, apresentara um diagndstico das necessidades de
comunicagcdo da Prefeitura da Estincia Turistica de Salto, a compreensdo sobre as
informagdes constantes do Briefing e os desafios de comunicagdo a serem enfrentados.
Estratégia de Comunicacio Publicitaria: - (Nota maxima do quesito: 10 (Dez): Texto
em até 03 (trés) paginas, em que a Licitante apresentard e defenderd o partido tematico
que, de acordo com o seu raciocinio basico, deve fundamentar a proposta de solugdo do
problema geral e dos problemas especificos de comunicagdo consignado no Briefing, além
de explicitar e defender os principais pontos da estratégia de comunicagdo sugerida para a
solugdo do problema e dos objetivos de comunicacdo e marketing, especialmente o que
dizer a quem dizer como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgacao
utilizar.

Observacao: Os quesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
poderdo ter grafico e/ou tabela, com a utilizacao de tons de cinza, com fonte Arial tamanho
10.

Ideia Criativa: - (Nota maxima do quesito: 15 (Quinze):

a) A Ideia Criativa deve constituir uma proposta de solugdo do problema especifico
de comunicagdo descrito no respectivo “Briefing”;

b) Como parte do quesito Ideia Criativa, a licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de solucao
do problema especifico de comunicacao da Prefeitura da Estancia Turistica de Salto e
demonstrem sua harmonia com a redu¢ao de mensagem de que trata a alinea anterior.
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b.1.) Os exemplos de pegas poderdo ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e
storyboard impressos para qualquer peca, e de “monstro”, exclusivamente para radio e
Internet (arquivo flash e/ou HTML), admitindo-se dobras se necessarios;

b.2) S6 serdao admitidos exemplos acabados de pecas de ndo midia. Os exemplos de
pecas, independentemente do meio de divulgagao, do tipo ou caracteristica da peca, limitados
a 05 (cinco) pegas;

b.3) As pecas que integram o “Plano de Comunicacdo” deverdo constar apenas no
arquivo

- Plano de Comunica¢do — Via ndo Identificada, sem qualquer identificagdo de sua autoria
quanto as informagdes de que tratam, até da abertura do correspondente envelope.
Estratégia de Midia e Nao Midia: - (Nota maxima do quesito: 10 (dez):

a) Texto com até 03 (trés) paginas (sem contar as artes, tabelas e graficos) em que,
de acordo com as informacdes do Briefing, a licitante demonstrarad capacidade para atingir
os publicos prioritarios da campanha com base na verba estipulada, considerando todos os
custos com a Agéncia;

b) Simulagdo de plano de distribui¢do das pecas da campanha publicitaria mencionada
na alinea “b” do quesito Ideia Criativa, acompanhada de texto de até 02 (duas) paginas, com
a explicitagao das propostas adotadas, valores de producao e de veiculagdo e mais suas
justificativas;

b.1) A proponente podera se valer de tabelas, graficos, planilhas e quadro resumo
para identificar o periodo de veiculagdo; as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de produgdo e de veiculacdo e nao
midia;

b.2) As tabelas, graficos e planilhas do quesito Estratégia de Midia e Nao Midia,
poderdo ser elaboradas com fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos;

b.3.) Os precos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela

cheia, vigentes na data de publica¢cdo do Aviso de Licitacao.

Capacidade de Atendimento: - (Nota maxima: 10 (dez):

A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno

especifico composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos

por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal de no minimo 03 (trés) principais clientes atendidos pela
LICITANTE com a especificagdo do periodo de atendimento de cada um deles;
b) quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido com, no minimo,

nome, formacgdo e experiéncia dos profissionais que serdo colocados a disposi¢do para a
execucgao dos servigos da Prefeitura da Estancia Turistica de Salto, caso a licitante venha a
ser contratada, discriminando as areas de estudo e planejamento, cria¢do, produgdo de radio
e TV, producdo grafica, midia e atendimento;

c) a sistematica de atendimento, discriminando as obrigagdes a serem cumpridas na
execugdo dos servigos, inclusive prazos a serem praticados, em condi¢des normais de
trabalho, na criagdo de campanha, materiais publicitarios impressos, pecas de oportunidade
e na elaboragao de plano de midia;

d) as informacdes de marketing e comunicagdo, as pesquisas de audiéncia e a
auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢ao da
Prefeitura da Estancia Turistica de Salto, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

e) ndo hé limitacdo de numero de paginas para apresentacao da Capacidade de
Atendimento;
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f) os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado
deverdo ser formatados em orientagdo retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o
uso de cores, em fonte ‘Arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente,
rubricadas e assinada na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante na
forma de seus atos constitutivos.

Repertorio: - (Nota Maxima: 10 (dez):

O Repertorio da licitante devera ser constituida por caderno especifico, constituido de um
conjunto de pegas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela
licitante, preferencialmente nos ultimos 3 (trés) anos, sob a forma de pecgas e respectivas
memorias técnicas, nas quais se incluird indicagao sucinta do problema que a peca se propos
a resolver, agrupados em caderno especifico.

a) Poderao ser apresentadas até 5 (cinco) pegas, independentemente do meio
divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega, todas veiculadas ou expostas;
b) Cada peca devera conter ficha técnica com a identificacdo da Licitante, titulo, data

de produgdo, periodo de veiculagdo e mengdo do veiculo que a divulgou;

b.1.) as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas);

b.2.) se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato,
podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

) Os videos poderao ser fornecidos em pen drive, assim como os spots e/ou jingles
e as pecas de internet que deverdo ser encaminhadas em alguma opg¢ao de simulador de
internet; as pegas graficas em proporgdes reduzidas que preservem suas dimensdes originais
e sua leitura, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente

(soltos).

d) As pecas apresentadas NAO podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou
aprovados pela Prefeitura da Estancia Turistica de Salto.

e) Formatacao na orientacao retrato em fonte ‘Arial’ tamanho ’12 pontos’, com ou

sem o uso de cores, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinada na ultima
por quem detenha poderes de representacao da licitante na forma de seus atos constitutivos;
f) Edi¢dao em papel A4 ou A3, preservada, em qualquer hipdtese, a compreensao de
seu conteudo e a indicagdo das dimensdes originais das pecas neles contidas.

Relatos de solucoes de problema de comunicacio: — (Nota maxima: 5 (cinco):

O Relatos de solugdes de problema de comunicagao da licitante devera ser constituida por
caderno especifico, contendo:

a) Deverao ser apresentados até 3 (trés) “cases stories”, sob a forma de texto com até
3 (trés) paginas em formato A4 cada um, com o descritivo dos problemas enfrentados, das
solugdes encontradas e dos resultados alcangados, permitindo-se a inclusao de até 3 pegas por
case. No caso de pecas eletronicas e/ou os spots e/ou jingles deverdo ser fornecidos em pen
drive e as pecas graficas, em propor¢des que preservem suas dimensdes originais € sua
leitura;

b) Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e
ndo podem referir-se a agdes executadas no ambito de contratos de prestacdo de servigos de
publicidade de que a Prefeitura da Estancia Turistica de Salto seja ou tenha sido

signataria.

) A formalizagdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas e na ultima
pagina do relato devera constar a indicagao do nome empresarial do cliente e a assinatura do
seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou fungao;
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d) Para cada Relato, ¢ permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas e/ou material tipo ou
caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:
d.1) as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executdveis no

sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos);

d.2) as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico, ou ser apresentadas
separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipotese, a compreensdo de seu conteudo e
a indicagao de suas dimensdes originais;

d.3.) se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato,
podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

e) Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico deverdo ser
formatados em orientacao retrato, em papel A4, com ou sem o uso de cores, em fonte ‘Arial’,
tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante na forma de seus atos
constitutivos.

f) Qualquer pagina com os documentos e informacdes do caderno especifico podera
ser editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto na letra “a” desta
clausula serd computado como duas paginas de papel A4.

Iara Gonzaga Bortoluci
Secretaria de Comunicacio e Turismo
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ANEXO 1V
MODELO DE PROPOSTA DE PRECO
A
Prefeitura da Estancia Turistica de Salto Comissao de Contratacao
Salto-SP

Prezados Senhores,
Ref.: - Concorréncia n° 02 / 2026 — Processo Administrativo n° ....3349/2025

A Empresa (Razao Social da Empresa), com sede (endereco completo da
licitante), inscrita no CNPJ/MF sob n. e com
Inscricao Estadual n. , Insc. Mun. , heste ato representada por (nome
do representante da empresa), (cargo de ocupa ou procurador) da empresa,
portador(a) da carteira de identidade RG n. , €
inscrito no CPF sob n. , apresenta sua proposta de precos
para os servicos descritos no Edital da Concorréncia n° /2025,
durante a vigéncia do respectivo contrato:

1) O percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre os
custos internos da agéncia, baseados na tabela de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo — SINAPRO/SP ¢ de %
( por cento);

2) O percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre o
desconto padrao de Agéncia, referente ao abatimento concedido com exclusividade
pelo veiculo de comunicagdo a agéncia a titulos de remuneracdao pela
criagdo/producgao de conteudo e intermediagao técnica entre aquele e o anunciante
¢ de 20% (vinte por cento).

3) O percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre os
honorarios de acompanhamento de produgcao sobre os servigos € suprimentos
externos contratados com fornecedores terceiros para execucao dos trabalhos
sob supervisao da agéncia, fixados em 15% (quinze por cento) incidente sobre os
custos dos servigos de fornecedores e terceiros, conforme estabelecido nos itens
3.6.1 das Normas-Padrao DA Atividade Publicitaria — CENP.

4) A licitante DECLARA:

a. Que os honorarios sobre servigos especiais serdo apurados com
base no valor de mercado;

b. Que aceita todas as condi¢gdes deste Edital sem restricoes de

qualquer natureza e de que a vencedora da licitacdo executara os servigos de acordo
com as normas e especificagcdes no CENP — Conselho Executivo das Normas-
Padrao.

C. Que a propriedade literaria e os direitos autorais
correspondentes as campanhas a serem realizadas, serdo cedidos a Prefeitura da
Estancia Turistica de Salto, para deles utilizar-se da forma que lhe aprouver, em
decorréncia do Contrato que vier a ser firmado, sem qualquer 6nus ou remuneragao
adicional;
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d. Que sempre negociara as melhores condi¢des de prego.
e. Que transferira a Contratante toda e qualquer vantagem obtida
nas negociagdes de pregos ou condigdes de pagamento junto a veiculos e a
fornecedores;
5) Prazo de validade da proposta: ( ) dias

consecutivos, contados da data de sua apresentacao.

6) Dados bancérios da Licitante: Banco; Agéncia; Conta n°:

7) Responsavel pela assinatura do contrato: (Nome), (CPF/MF), (RG),
(nacionalidade), (profissao), (estado civil), (enderego residencial completo).

8) A proponente conhece e aceita os termos do instrumento convocatorio que
rege a presente licitagdo bem como a minuta de contrato que o integra.

9) Desde ja declaramo-nos ciente de que a Prefeitura da Estancia Turistica
de Salto, procedera a retengao de imposto nas hipodteses previstas em lei.

, de de 2025.
(Assinatura) Nome Cargo
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ANEXO V - LISTA DE ACOES

SAUDE:

ACOES DE COMUNICACAO

Fevereiro

1-Carnaval:

Criagdo da Arte (logo, banners, cartazes e anincios)

Cartazes — Campanhas de Teste de Sifilis HIV e Hepatite B — 50 Unidades

Spot de Radio

Publicacdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Marg¢o

1 — Dia Internacional da Mulher:

Criacdo da Arte (logo, banners, cartazes e anuncios)

Cartazes — Campanhas de Conscientizag¢do sobre Doengas — 50 Unidades

Spot de Radio

Publica¢do no Jornal de Circulagdo na Cidade — 01 Unidade

Abril

1 — Campanha de Vacinacio:

Criacdo da Arte (logo, banners, cartazes e anuncios)

Video — Evento

Cartazes — Campanhas de Conscientizag¢do sobre Doengas — 50 Unidades

Spot de Radio — 01 Unidade

Publicacdo no Jornal de Circulagdo da Cidade — 01 Unidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Maio

1 — Dia da Enfermagem:

Brindes e Cartdes — Equipe da Secretaria — 160 Unidades

- Conferéncia Municipal da Saude

Criacgdo da Arte (logo, banners, cartazes e anincios)

Banners — Dia do Evento — 02 Unidades

Cartazes — Divulgagdo do Evento — 50 Unidades

Folders — Divulgacao do Evento — 500 Unidades

2 — Dia Mundial Sem Tabaco:

Criagdo da Arte (logo, banners, cartazes e anuncios)

Banners — Dia do Evento — 01 Unidade

Cartazes — Divulgagdo do Evento — 50 Unidades
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Spot de Radio — 01 Unidade

Publica¢do no Jornal de Circulagdo da Cidade — 01 Unidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Agosto

1 — Semana de Amamentacio:

Camisetas da Campanha — 160 Unidades

Criagdo da Arte (logo, banners, cartazes e anincios)

Cartazes — Divulgagdo do Evento — 50 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade

Publicacdo no Jornal de Circulagdo da Cidade — 01 Unidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

2 — Campanhas de Vacinacio:

Criagdo da Arte (logo, banners, cartazes e anincios)

Cartazes — Campanhas de Conscientizacdo sobre Doengas — 50 Unidades

Spot de Radio — 01 Unidade

Video — Evento

Publicacdo no Jornal de Circulagdo da Cidade — 01 Unidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Setembro

1 — Dia Internacional do Idoso:

Criagdo da Arte (logo, banners, cartazes e anincios)

Banner — Evento — 01 Unidade

Cartazes — Divulgagdo do Evento — 50 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade

Publicac¢ao no Jornal de Circulagdo da Cidade — 01 Unidade
Outubro

1 — Outubro Rosa:

Criacgdo da Arte (logo, banners, cartazes e anincios)

Cartazes — Divulgagdo do Evento — 50 Unidades

Video — Evento
Spot de Radio — 01 Unidade

Publicacdo no Jornal de Circulagdo da Cidade — 01 Unidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

2 — Dia do Médico:

Brindes e Cartdes — Equipe da Secretaria — 121 Unidades

Cartazes — Divulgagdo do Evento — 50 Unidades
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Spot de Radio — 01 Unidade

Publica¢do no Jornal de Circulagdo da Cidade — 01 Unidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

3 — Combate a Dengue:

Criacdo da Arte (logo, banners, cartazes e anuncios)
Panfletos — 35 Mil Unidades
Propaganda na TV — 10 Unidades

Cartazes — Divulgagdo do Evento — 50 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade

Publicacdo no Jornal de Circulagdo da Cidade — 01 Unidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Dezembro

1 — Dia Mundial da Luta contra o HIV

Criacdo da Arte (logo, banners, cartazes e anuncios)

Cartazes — Divulgagdo do Evento — 50 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade

Publicacdo no Jornal de Circulagdo da Cidade — 01 Unidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

EDUCACAO
ACOES DE COMUNICACAO

Janeiro

1 — Projetos Unificados:

Criagdo da Arte

Video — Evento

Banners — 15 Unidades

2 — Projeto de Alimentacao Escolar:

Criacdo da Arte

Video — Evento

Banners — 15 Unidades

Spot de Radio — 01 Unidade

Publica¢ao no Jornal de Circulagdo da Cidade — 01 Unidade
3 — Matriculas EJA:
Criacdo da Arte

Video — Evento

Banners — 15 Unidades

Spot de Radio — 01 Unidade
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Publicacdo no Jornal de Circulagdo da Cidade — 01 Unidade

4 — Material Escolar:

Criagdo da Arte

Video — Evento
Banners — 15 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade

Publicacdo no Jornal de Circulagdo da Cidade — 01 Unidade

5 — Jornadas Pedagodgicas:

Criagdo da Arte

Video — Evento
Banners — 15 Unidades
Folders — 2.000 Unidades

Junho

1 — Mostra EJA:

Criagdo da Arte

Video — Evento
Banners — 15 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade

Publicacdo no Jornal de Circulagdo da Cidade — 01 Unidade
2 —Inter EJA:

Criagdo da Arte

Video — Evento
Banners — 15 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade

Publicac¢ao no Jornal de Circulagdo da Cidade — 01 Unidade

Dezembro

1 — Encerramento das Atividades:

Criacdo da Arte

Video — Evento

Banners — 15 Unidades

ACAO SOCIAL
ACOES DE COMUNICACAO

Maio

1 — Campanha Faca Bonito:

Criacdo da Arte

Video — Evento
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Banners — 02 Unidades
Cartazes — 100 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade

Publicacdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

2 — Campanha Contra a Violéncia ao Idoso:

Criagdo da Arte
Banners — 01 Unidade
Faixa — 01 Unidade

Video — Evento

Spot de Radio — 01 Unidade

Publica¢des nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Junho

1 — Campanha de Erradicacido do Trabalho Infantil:

Criagdo da Arte

Banners — 01 Unidade
Cartazes — 100 Unidades
Video — Evento

Faixa — 01 Unidade

Spot de Radio — 01 Unidade

Publica¢des nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Julho

1 — Campanha Municipal de Assisténcia Social:

Criagdo da Arte
Banners — 01 Unidade

Video — Evento
Faixa — 01 Unidade
Spot de Radio — 01 Unidade

Publicagdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Agosto

1 — Conferéncia Unificada da Assisténcia Social:

Criagdo da Arte
Banners — 04 Unidades
Faixa — 01 Unidade

Video — Evento
Spot de Radio — 01 Unidade

Publicagdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade
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Folders (3 dobras) — 1000 Unidades
Certificados — 400 Unidades

Pastas e Crachas — 400 Unidades
Camisetas — 100 Unidades

Setembro

1 — Semana da Juventude:

Criagdo da Arte
Cartazes — 100 Unidades
Faixa — 01 Unidade

Video — Evento

Spot de Radio — 01 Unidade

Publicacdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

2 — Dia de Luta dos Direitos de Pessoa com Deficiéncia:

Criagdo da Arte

Banners — 02 Unidades
Faixa — 01 Unidade

Video — Evento

Spot de Radio — 01 Unidade

Publicacdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade
Folders (3 dobras) — 1.000 Unidades
Cartazes — 200 Unidades

3 — Semana da Pessoa Idosa:

Criagdo da Arte
Cartazes — 200 Unidades

Video — Evento
Faixa — 01 Unidade
Spot de Radio — 01 Unidade

Publicagdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Novembro

1 — Semana da Consciéncia Negra:

Criagdo da Arte

Panfletos com Programagao — 5.000 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade
Cartazes — 200 Unidades

Video — Evento

Faixa — 01 Unidade

57



"As”“ﬁi?i“o ADMINISTRACAO

GOVERNAR e AVANCAR E GOVERNO DIGITAL

Publicacdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagido da Cidade

GOVERNO
ACOES DE COMUNICACAO
ATIVIDADES PERMANENTES
1 — Site:

Criagdo da Arte

Elaboragéo de Site
2 — Feira de Adocao de Caes e Gatos (12 meses):

Criagdo da Arte
Panfletos — 50.000 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook
Spot de Radio — 01 Unidade
Banners — 02 Unidades

Publica¢des nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

3 — Educacio no Tréansito

Cartilhas Educativas (04 Paginas) — 50.000 Unidades
Folders Educativos — 30.000 Unidades

Faixas — 10 Unidades (3,00m x 1,00m)

Cartazes — 50 Unidades

Publicag¢des nos 01 (um) Jornal de Circulagio da Cidade

Spot de Radio — 01 Unidade

Criagdo — Logotipo Projeto

Video — Evento

CULTURA
ACOES DE COMUNICACAO
ATIVIDADES PERMANENTES

Fevereiro

1 — Carnaval:

Criacdo da Arte
Filipetas — 70.000 Unidades
Panfletos — 35.000 Unidades

Inser¢des na TV — 10 Unidades

Video — Evento

Publicagdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Spot de Radio — 01 Unidade
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Marco

1 — Prémio de Musica O Canto do Tapera:

Criagdo de Arte

Inser¢des na TV — 03 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade
Cartazes — 150 Unidades
Panfletos — 1.000 Unidades

Publica¢des nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Panfletos — 5.000 Unidades

Abril

1 — Paixao de Cristo:

Criagdo de Arte
Panfletos — 70.000 Unidades
Video — Evento
Panfletos — 35.000 Unidades

Inser¢des na TV — 10 Unidades

Publica¢des nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Spot de Radio — 01 Unidade

2 — Prémio Moutonnée de Poesia:

Criagdo de Arte

Spot de Radio — 01 Unidade
Cartazes — 150 Unidades
Panfletos — 5.000 Unidades

Livros Antologia Poética — 1.000 Unidades

Publicagdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Maio

1 — Festival de Teatro de Salto:

Criagdo de Arte

Cartazes — 100 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade
Banners — 02 Unidades
Backdrop — 01 Unidade
Panfletos — 5.000 Unidades

Publicagdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade
2 — Dia do Trabalho:
Criagdo de Arte
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Panfletos — 5.000 Unidades

Spot de Radio — 01 Unidade
Cartazes — 100 Unidades

Faixa (3,00m x 1,00m) — 01 Unidade

Junho

1 — Aniversario da Cidade:

Criagdo de Arte
Inser¢des na TV — 20 Unidades
Panfletos — 35.000 Unidades

Video — Evento
Spot de Radio — 01 Unidade
Cartazes — 100 Unidades

Publicacdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Faixa (3,00m x 1,00m) — 02 Unidades

2 — Festa Nipo-Brasileira:

Criagdo de Arte
Spot de Radio — 01 Unidade

Video — Evento

Inser¢des na TV — 10 Unidades
Filipetas — 70.000 Unidades
Faixa (3,00m x 1,00m) — 02 Unidades

Publicacdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Setembro

1 — Mostra Estudantil de Teatro:

Criagdo de Arte

Faixa (3,00m x 1,00m) — 02 Unidades
Video — Evento

Banners — 02 Unidades

Panfletos — 5.000 Unidades

2 — Salto Fashion:

Cartazes — 100 Unidades

Banners — 02 Unidades

Criagdo de Arte

Outubro

1 — Encontro de Corais:

Criacdo de Arte
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Faixa (3,00m x 1,00m) — 02 Unidades
Banners — 02 Unidades
Folders — 1.000 Unidades

2 — Semana Cultural Gospel (Dia do Evangélico):

Criagdo de Arte

Faixa (3,00m x 1,00m) — 02 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade
Panfletos — 5.000 Unidades

Novembro

1 — Semana da Consciéncia Negra:

Criagdo de Arte
Panfletos — 5.000 Unidades

Video — Evento

Spot de Radio — 01 Unidade

Cartazes — 50 Unidades

Faixa (3,00m x 1,00m) — 02 Unidades

Publica¢des nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

2 — Semana da Musica:
Panfletos — 5.000 Unidades
Criagdo de Arte

Spot de Radio — 01 Unidade

Video — Evento
Cartazes — 50 Unidades
Faixa (3,00m x 1,00m) — 02 Unidades

Publicagdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Dezembro

1 — Festival do Conservatorio:

Criagdo de Arte
Cartazes — 100 Unidades
Panfletos — 5.000 Unidades

Video — Evento
Banners — 02 Unidades

2 — Natal na Praca:
Insercdo na TV — 01 Unidade
Criacdo de Arte

Panfletos — 35.000 Unidades
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Video — Evento

Spot de Radio — 01 Unidade

Cartazes — 100 Unidades

3 — Divulgacido Permanente ou Esporadica:

1 - Agenda Cultural

Criagdo de Logo

Criagdo das Artes Diversas Anuais

Agendas — 60.000 Unidades

2 — Editais de Cultura

Criagdo da Arte

Panfletos — 1.000 Unidades

MEIO AMBIENTE

ACOES DE COMUNICACAO

Marco

1 — Dia da Agua:

Criagdo da Arte

Cartazes — 100 Unidades

Spot de Radio — 01 Unidade

Video — Evento

Publica¢des nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Junho

1 — Dia do Meio Ambiente:

Criacdo da Arte

Banner — 01 Unidade

Faixa — 01 Unidade

Cartazes — 100 Unidades

Spot de Radio — 01 Unidade

Video — Evento

Publicagdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Setembro

1 — Dia da Arvore:

Criacdo da Arte

Banner — 01 Unidade

Faixa — 01 Unidade
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Cartazes — 100 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade

Video — Evento

Publicacdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

2 — Dia do Rio Tieté:

Video — Evento

Criagdo da Arte
Cartazes — 100 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade

Publica¢des nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

DESENVOLVIMENTO ECONOMICO, TRABALHO E TURISMO
ACOES DE COMUNICACAO

Janeiro

1 — Time do Emprego (Inscricoes):

Criagdo da Arte
Cartazes — 100 Unidades

Video — Evento

Spot de Radio — 01 Unidade

Publica¢des nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

2 — Oficinas Telecentro (Inscricoes):

Criagdo da Arte

Banners — 05 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade
Cartazes — 100 Unidades
Video — Evento

Publicagdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Marg¢o

1 — Procon (Dia do Consumidor):

Criacdo da Arte

Publicagdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Panfletos — 5.000 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Video — Evento
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Spot de Radio — 01 Unidade
Cartazes — 100 Unidades
2 — Dia do Artesio:

Criagdo da Arte
Banners — 05 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade

Publicacdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Panfletos — 5.000 Unidades

Video — Evento

Julho

1 — Time do Emprego (Inscricoes):

Criagdo da Arte

Cartazes — 100 Unidades
Video — Evento

Spot de Radio — 01 Unidade

Publicacdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

2 — Oficinas Telecentro (Inscricoes):

Criagdo da Arte
Banners — 05 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade

Video — Evento

Cartazes — 100 Unidades

Publicagdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Setembro

1 — Exposicido de Orquideas:

Criacdo da Arte
Banners — 05 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade

Video — Evento
Cartazes — 100 Unidades

Publicagdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Dezembro

1 — Feira de Artesanato — Natal:
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Criagdo da Arte
Banners — 05 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade

Publicacdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade
Panfletos — 5.000 Unidades
2 — Banco do Povo (Mutirdo do Crédito):

Publicacdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Panfletos — 5.000 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook
Spot de Radio — 01 Unidade

Video — Evento

Cartazes — 100 Unidades

Banners — 05 Unidades

3 — Mutirao do Emprego:

Publicacdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Panfletos — 5.000 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Video — Evento

Spot de Radio — 01 Unidade
Cartazes — 100 Unidades
Banners — 05 Unidades

4 — FICAT:

Criagdo da Arte

Banners — 05 Unidades

Video — Evento
Spot de Radio — 01 Unidade
Cartazes — 100 Unidades

Publicagdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Inser¢do na TV — 01 Unidade

5 — Sala do Empreendedor:

Video — Evento

Criacdo da Arte

Publicagdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Panfletos — 5.000 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook
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Spot de Radio — 01 Unidade

Cartazes — 100 Unidades

6 — Camisetas:

Monitores ¢ Equipe de Apoio (Arte + Confecgdo) — 34 Unidades

FINANCAS

ACOES DE COMUNICACAO

Janeiro

1 — Divulgacao IPTU:

Criagdo da Arte

Cartazes — 150 Unidades

Publica¢des nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Spot de Radio — 01 Unidade

Inser¢des na TV (3x por dia) — 01 Unidade

2 — Plano Especial de Parcelamento:

Criagdo da Arte

Cartazes — 150 Unidades

Publicacdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Spot de Radio — 01 Unidade

Inser¢des na TV (3x por dia) — 01 Unidade

3 — Recadastramento de Isentos:

Criagdo da Arte

Cartazes — 150 Unidades

Publicagdes nos 03 (trés) Jornais de Circulagdo da Cidade

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Spot de Radio — 01 Unidade

Inser¢des na TV— 10 Unidades

ESPORTE

ACOES DE COMUNICACAO

Ano Inteiro

1 — Torneio de Futebol de Veteranos:

Criacdo da Arte

Cartazes — 150 Unidades

Faixas — 10 Unidades
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Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

2 — Copa Salto de Sumo:

Criagdo da Arte
Cartazes — 150 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook
3 — Copa Salto de Judo:

Criagdo da Arte

Cartazes — 150 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook
4 - Copa Salto de Judd Seminario Chiaki Ishii:
Criagdo da Arte

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

5 — Evento de Carros Antigos:

Criagdo da Arte
Cartazes — 150 Unidades
Faixas — 10 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

6 — Torneio de Sinuca:

Criagdo da Arte
Cartazes — 50 Unidades
Faixas — 05 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

7 — Campeonato Municipal de Truco:

Criacdo da Arte
Cartazes — 150 Unidades
Faixas — 05 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

8 — Campeonato Municipal de Truco Paralelo:

Criacdo da Arte
Cartazes — 150 Unidades
Faixas — 05 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

9 - Campeonato Municipal de Truco Dupla:

Criacdo da Arte
Cartazes — 150 Unidades
Faixas — 05 Unidades
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Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

10 — Campeonato Municipal e Futsal — Categoria de Base:

Criagdo da Arte
Cartazes — 150 Unidades
Faixas — 05 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Spot de Radio — 01 Unidade

11 — Campeonato Municipal e Futebol — Categoria Base:

Criagdo da Arte
Cartazes — 150 Unidades
Faixas — 10 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

Spot de Radio — 01 Unidade

12 — Campeonato de Tae-Kwon-do:

Criagdo da Arte
Cartazes — 30 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook
13 — Olimpiada do Trabalhador:

Criagdo da Arte

Cartazes — 150 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook
Faixas — 05 Unidades
Spot de Radio — 01 Unidade

14 — Torneio de Ginastica:

Criacdo da Arte

Cartazes — 50 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook
15 — Torneio de Vélei Adaptado:

Criacdo da Arte

Cartazes — 50 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

16 — Campeonato Municipal de Basquete:

Criacdo da Arte

Cartazes — 50 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

17 — Campeonato Municipal de Volei:
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Criagdo da Arte

Cartazes — 50 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

18 — Torneio de Natacio:

Criagdo da Arte

Cartazes — 50 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

19 — Liga de Natacao:

Criagdo da Arte

Cartazes — 50 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

20 — Corrida de Rua Cidade de Salto:

Criagdo da Arte
Cartazes — 100 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

21 — Torneio de Ténis de Mesa:

Criagdo da Arte
Cartazes — 50 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

22 — Torneio de Kung Fu:

Criagdo da Arte
Cartazes — 50 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

23 — Campeonato Municipal de Bocha:

Criacdo da Arte
Cartazes — 100 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook
Faixas — 10 Unidades

24 — Torneio Municipal de Malha:

Criagdo da Arte

Cartazes — 50 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

25 — Jogos Escolares — Fase I:

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

26 — Jogos Escolares — Fase I1:

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook
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27 — Jogos Escolares — Fase I11:

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

28 — Joguinhos da Juventude:

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

29 — Copa de Handebol:

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

30 — Copa de Basquete:

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

31 — Copa de Basquete:

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

32 — Copa de Volei:

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook

33 — Passeio Ciclistico:

Criagdo da Arte
Cartazes — 100 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook
Faixas — 10 Unidades

Spot de Radio — 01 Unidade

34 — Down Hill:

Criagdo da Arte

Cartazes — 100 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook
Faixas — 05 Unidades
35 — Torneio de Xadrez:

Criacdo da Arte

Cartazes — 50 Unidades

Impulsionamento na Pagina da Prefeitura no Facebook
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ANEXO VI
MODELO DE TERMO DE CREDENCIAMENTO

Por este instrumento particular de Procuragao, a empresa (Razao Social da Empresa),
com sede (endereco completo da licitante), inscrita no CNPJ/MF sob n.

e com Inscrigdo Estadual n. , representada
neste ato por seu(s) (qualificagcdo(des) do(s) outorgante(s)),
Sr(a). , portador(a) da Cédula de Identidade RG n.

e do CPF n. , nomeia(m) e constitui(em)
seu bastante Procurador o (a) Sr(a). , portador(a) da Cédula de
Identidade RG n. e do CPF n. ,a

quem confere(m) amplos poderes para representar a (Razdo Social da Empresa) perante a
Prefeitura da Estancia Turistica de Salto, no que se referir a, Concorréncia n® 02/2026, com
poderes para tomar qualquer decisdo durante todas as fases do certame, desistir
expressamente da inten¢do de interpor recurso administrativo ao final da sessdo, manifestar-
se imediata e motivadamente sobre a intencao de interpor recurso administrativo ao final da
sessdo, assinar a ata da sessdo, prestar todos os esclarecimentos solicitados pela Comissao
Permanente de Licitagdes, enfim, praticar todos os demais atos pertinentes ao certame, em
nome da Outorgante.

A presente Procuragdo € valida até o dia

, de de 2026.

(Assinatura)
Nome
Cargo

71



Prefeitura da Esténcia Turistica de S ECRETAR'A D E
s Al.‘l O ADMINISTRACAO

GOVERNAR e AVANCAR E GOVERNO DIGITAL

ANEXO VII - MINUTA DE CONTRATO
TERMO DE CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, QUE ENTRE SI, FAZEM A PREFEITURA DA ESTANCIA
TURISTICA DE SALTO -

CONTRATO......./2026

CONCORRENCIA: 02/2026

PROCESSO ADMINISTRATIVO N.° 3349/2025
DATA:/ /2026

VALOR: RS ............

PRAZO: 12 MESES, PRORROGAVEIS

Pelo presente termo de contrato de prestacdo de servi¢os, de um lado a PREFEITURA DO
MUNICIPIO DE SALTO, inscrita no CNPJ/MF n°. 46.634.507/0001-06, com sede na Av.
Tranquillo Giannini, n°. 861, no municipio de Salto, Estado de Sao Paulo, representado neste
ato pela Secretaria de Comunicagdo e Turismo, Sra. Iara Gonzaga Bortoluci, infra-

assinado, portador do RG n°. e do CPF/MF n°
, , doravante denominada simplesmente, CONTRATANTE e do
outro lado a empresa, ., inscrita no CNPJ/MF sob n°
,com sede na , n°. s , na cidade de ,
Estado , neste ato representado por seu (sua) __ , Sr.(a) ,
infra-assinado, portador (a) do RG n° e do CPF/MF n°
, , , , residente e domiciliado na ,
n°. , , na cidade Estado , doravante designado

simplesmente CONTRATADA decorrente da Concorréncia n° 02/2026 realizado nos
termos da Lei n° 14.133/2021, Lei Federal n. 12.232/2010, Lei Federal n. 4.680/65,
mediante as clausulas e condi¢des a seguir estabelecidas e que reciprocamente outorgam e
aceitam.

CLAUSULA PRIMERA - DO OBJETO

1.1. O objeto do presente contrato ¢ a prestagdo de servigos de publicidade para realizacao
de atividades integradas que possibilite o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepgao, a criagdo, a execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa
e na distribui¢ao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao conforme anexos
ao edital, a cargo da Secretaria de Comunicacao e Turismo.

CLAUSULA SEGUNDA- DAS OBRIGACOES E RESPONSABILIDADES

Da Contratada

2.1. Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste Contrato
ou dele decorrentes:

2.1.1. Operar como uma organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.
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2.1.2. Realizar - com recursos proprios e, quando necessario, mediante a contratagdao de
fornecedores e veiculos - todos os servigos relacionados com o objeto deste Contrato
observados as especificagdes estabelecidas pela CONTRATANTE.

2.1.3. A seu critério, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz e/ou filiais para
servigos de cria¢do e de producao, bem como de outros complementares ou acessorios que
venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des ora acordadas.

2.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento, na elaboragao dos servigos objeto deste Contrato, admitida sua substitui¢ao por
profissionais com experiéncia equivalente ou superior.

2.1.5. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens
obtidas.

2.1.5.1. O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar o compromisso antes do prazo estipulado.

2.1.5.2. Serdo transferidas a CONTRATANTE, as vantagens obtidas em negociagdo de
compra de midia, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo,
espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

2.1.6. Fazer cotagdo prévia de pregos para todos os servigos realizados por fornecedores,
observadas as seguintes disposicoes:

2.1.6.1. Apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas previamente
cadastradas pela CONTRATANTE ou cadastradas na Prefeitura da Estancia Turistica de
Salto, nos termos do disposto no art. 14 da Lei n.® 12.232/10.

2.1.6.2. As propostas dos fornecedores serdo coletadas, pela CONTRATADA, em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada pela
CONTRATANTE, sempre que o fornecimento do bem ou servigo tiver valor superior a
0.5% (cinco décimos por cento) do valor total do Contrato.

2.1.6.3. Caso o fornecimento seja igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto
na alinea “a” do inciso I1 do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, a CONTRATADA

estd dispensada do procedimento previsto no subitem 2.1.6.2 deste Contrato.

2.1.6.4. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas de precos, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

2.1.7. Obter a aprovagao prévia e expressa da CONTRATANTE, para autorizar despesas
com producdo, veiculacdo ou qualquer outra relacionada com este Contrato.
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2.1.8. Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugdao de servigos objeto deste
Contrato, em qualquer hipdtese, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

2.1.8.1. A contratagdo de servicos ou compra de material em empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente, participacao
societaria ou qualquer vinculo comercial, somente podera ser realizada ap6s comunicar a
CONTRATANTE este vinculo e obter sua aprovagao.

2.1.9. As informagdes sobre a execugdo do Contrato, com os nomes dos fornecedores de
servigos e veiculos, serdo divulgados em site aberto pela CONTRATANTE, garantido o
livre acesso por quaisquer pessoas.

2.1.9.1.A CONTRATADA inseriré as informacdes sobre valores pagos pelos totais de cada
tipo de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgacgao.

2.1.10. Entregar a CONTRATANTE, até¢ o dia 10° (décimo) do més subsequente, um
relatorio de despesas de producao e veiculagdao autorizadas no més anterior € um relatorio
dos servicos em andamento, este com os dados mais relevantes para uma avaliacdo do
estagio em que se encontram.

2.1.11. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao.

2.1.12. Nao caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para qualquer operacao
financeira.

2.1.13. Manter, durante a execucdo deste Contrato, todas as condicoes de habilitacao
exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste.

2.1.14. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, se e
quando for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

2.1.15. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos por ela,
em decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos
que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

2.1.16. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

2.1.17. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e

despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos
e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
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judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento
do presente Contrato.

2.1.17.1. Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA
adotard as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-
la a salvo de reivindicac¢des, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e,
ndo o conseguindo, se houver condenacdo, reembolsarda a CONTRATANTE, as
importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez
dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.

2.1.18. Responder por qualquer a¢do judicial movida por terceiros com base na legislagdo
de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigos objeto deste Contrato.

2.1.19. Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita fiscalizag@o e supervisio, no que tange ao objeto
do presente Contrato, prestando os esclarecimentos solicitados e atendendo as determinagdes
efetuadas.

2.1.20. Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pecas
publicitarias produzidas durante o periodo de 05 (cinco) anos apos a extingao do Contrato.

DA CONTRATANTE:

2.2. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste Contrato
ou dele decorrentes:

2.2.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;
2.2.2. Comunicar, por escrito, 8 CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos
servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser

confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro horas uteis;

2.2.3. Fornecer e colocar a disposigdio da CONTRATADA todos os elementos e
informagdes que se fizerem necessarios a execugdo dos servigos;

2.2.4. Proporcionar condigdes para a boa execucdo dos servigos;

2.2.5. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste Contrato;

2.2.6. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

2.2.7. Abrir, na internet, um site proprio para divulgacio das informagdes sobre a execugdo
deste Contrato, conforme disposto no art. 16 e paragrafo tnico, da Lei n.° 12.232/10.

CLAUSULA TERCEIRA- DA FISCALIZACAO E ACEITACAO
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3.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execu¢ao dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando
nao corresponderem ao desejado ou especificado.

3.1.1. A fiscalizagdo dos servigos sera exercida pelo gestor contratual, servidor devidamente
designado pela CONTRATANTE, que terd poderes, entre outros, para notificar a
CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a ser
encontradas na execucao deste Contrato.

3.1.2. Além das atribuicdes previstas neste Contrato e na legislagdo aplicavel, cabera ao
gestor contratual verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas as condigdes da
contratacio de fornecedores e aos honorarios devidos a CONTRATADA.

3.2. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execu¢do dos servicos a ela
incumbidos.

3.3. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo,
incluido o de veiculagao, considerado nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou
reparado nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE, ¢ a
expensas dos fornecedores e veiculos por eles responsaveis.

3.4. A aprovagao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por contratados por ela
diretamente, ndo a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos
servigos contratados.

3.5. A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informagdes, propiciando o
acesso a documentagao pertinente e aos servigos em execucao e atendendo as observacdes €
exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

3.6. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE
e/ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

3.7. A CONTRATANTE podera realizar, semestralmente, avaliagdo da qualidade do
atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esfor¢os de
comunicagdo sugeridos pela CONTRATADA, da diversificacdo dos servigos prestados e
dos beneficios decorrentes da politica de pregos por ela praticada.

3.8. O Gestor do Contrato da Contratante sera a funcionaria Ana Flavia Perina de Oliveira,
Assessora de Comunicagdo, Matricula n® 12.136, o Fiscal do Contrato sera o funcionario
Pedro Lourencetti Medeiros Mariano, Assessor de Comunicac¢ao, Matricula n® 12.210 e o
Preposto indicado pela CONTRATADA ¢
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3.8. Do Gestor do Contrato

3.8.1. Compete ao Gestor do Contrato, sem prejuizo de outras atribui¢des previstas em lei
ou regulamento:

a) Coordenar a execugdo contratual, promovendo a interlocu¢do entre a Administracio e a
Contratada;

b) Adotar decisdes motivadas quanto a condug¢do do contrato, inclusive sobre ajustes,
adequagdes e providéncias necessarias ao fiel cumprimento do objeto;

¢) Autorizar medicdes, liberagdes de pagamentos e eventuais glosas, com base nos atestos
emitidos pela fiscalizagao;

d) Manifestar-se tecnicamente sobre solicitagdes de alteragdes contratuais, prorrogacdes de
prazo e termos aditivos, devidamente fundamentadas;

e) Assegurar o cumprimento das obrigagdes contratuais, legais e regulamentares, zelando
pela economicidade e pelo interesse publico

3.9. Do Fiscal do Contrato

3.9.1. Compete ao Fiscal do Contrato, sem prejuizo de outras atribui¢des:

a) Acompanhar e fiscalizar a execucao dos servigos in loco, verificando a conformidade com
o projeto, especificacdes técnicas, cronograma e normas aplicaveis;

b) Manter diario de obras atualizado, registrando ocorréncias relevantes, orientagdes,
determinagdes e eventuais nao conformidades;

c¢) Elaborar relatorios técnicos periddicos, inclusive registros fotograficos, que evidenciem a
evolucao fisica da obra;

d) Conferir, medir e atestar os servigos executados, condicionando o pagamento a efetiva
execuc¢ao e conformidade;

e) Comunicar formalmente ao Gestor do Contrato quaisquer irregularidades, riscos ou
necessidades de providéncias corretivas.

CLAUSULA QUARTA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS
4.1. As despesas decorrentes da execugdo do objeto deste certame licitatorio correrdo a conta
dos recursos consignados nas Dotacdes Or¢amentarias, abaixo:

Secretaria Dotacao Ficha Fonte | (%)
Comunicagdo | 02.17.01.339039.23.695.0015.2.003.01.1100000 | 535 Tesouro | 74,33%
e Turismo
Educacdo 02.06.01.339039.12.122.0003.2.020.01.2000000 71 Tesouro | 25%
Acdo Social 02.11.01.339039.08.244.0007.2.043.01.5100000 | 222 Tesouro | 0,67%

4.3. Sera obedecido o principio da anualidade orcamentaria, devendo as despesas do
exercicio subsequente onerar as dotagdes proprias do or¢amento da Prefeitura da Estancia
Turistica de Salto.

CLAUSULA QUINTA — DO VALOR DO CONTRATO E DA REMUNERACAO
5.1. Os servicos objeto do presente contrato tém o valor total de RS................ (ceeee)

5.2. Os servigos da CONTRATADA serdo remunerados da seguinte forma:
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a) Valor constante da Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Sao Paulo, com desconto de ....%, nos casos de servigos executados internamente
pela CONTRATADA, com pessoal e/ou recursos proprios.

b) Desconto Padrao de 20 % (vinte por cento) incidente sobre os custos de produgdo
realizada por terceiros ou custo efetivo dos servigos e/ou suprimentos contratados,
decorrente de estudos ou criagao intelectual da CONTRATADA.

¢) O percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre os honordrios de
acompanhamento de produ¢do sobre os servigos e suprimentos externos contratados com
fornecedores terceiros para execucao dos trabalhos sob supervisdo da agéncia, fixados em
15% (Quinze por cento) incidentes sobre os custos dos servigos de fornecedores e terceiros,
conforme estabelecido nos itens 3.6.1 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria— CENP.

5.4. Além da remuneracdo acima prevista, a CONTRATADA fara jus ao desconto-padrao
de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o artigo 11 da
Lei n.° 4.680/65.

5.5. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens, bonificacdes e reaplicacdes obtidas pela
CONTRATADA em negociacdes efetuadas com veiculos de comunicagdo e fornecedores,
com exce¢do dos frutos resultantes dos planos de incentivo concedidos por veiculo de
divulgagdo a CONTRATADA.

5.6. Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

5.7. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, ou de seus
representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excecdes, no exclusivo
interesse da CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem
cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e
aprovadas pela CONTRATANTE.

5.8. A CONTRATADA ndo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia
quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulga¢do, em qualquer acdo publicitaria
pertinente a este Contrato.

5.9. A CONTRATANTE reserva-se ao direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade
da verba prevista e contratada, sendo que a ndo utilizagdo dos recursos previstos ndo gera
qualquer direito a Contratada, seja de que natureza o for, inclusive indenizatoéria.

CLAUSULA SEXTA - DO PAGAMENTO

6.1. Os pagamentos serdo efetuados 8 CONTRATADA em até 10(dez) dias descontada a
dezena, apoOs cada entrega, a partir do recebimento na Secretaria de Financas, desde que
aprovado pela autoridade competente e respeitando-se a ordem cronologica de pagamentos.
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6.1.1. Em caso de atraso no pagamento, devera ser considerado atualizacdo financeira de
valor corrigido pelo IPCA/IBGE.

6.2. O documento fiscal devera estar acompanhado dos seguintes documentos:

a) relatorio das despesas de producado e veiculagao autorizadas no més anterior, bem como
das atividades desenvolvidas e pecas produzidas apresentadas exclusivamente em formato
digital, por meio de e-mail institucional da Prefeitura em formato PDF ou outro compativel,
com confirmacao de recebimento pela unidade gestora;

b) documento contendo a tabela de precos do veiculo de comunicacdo, a descri¢do dos
descontos negociados e dos pedidos de inser¢@o correspondentes, bem como de relatdrio de
checagem de veiculagao, se houver;

¢) Certiddes regularidade para com Contribui¢des Sociais Previstas nas Alineas “a” a “d” do
Paragrafo Unico do Art. 11 da Lei n° 8.212, de 24 de Julho de 1991, através de Cert1dao de
Regularidade perante a Fazenda Federal, Certidao do FGTS - Fundo de Garantia por Tempo
de Servico e Certidao de Regularidade da Justica do Trabalho.

6.3. Nao serdo efetuados pagamentos em relagdo a servicos nao autorizados pela
CONTRATANTE;

6.4. A remuneragdo ajustada ¢ considerada completa e abrange todos os tributos (impostos,
taxas, emolumentos, contribuigdes fiscais e para fiscais), fornecimento de mao-de-obra
especializada, leis sociais, seguros, administracdo, lucros e qualquer despesa, acessoria e/ou
necessaria ndo prevista no Edital.

6.5. O pagamento sera efetuado por meio de depodsito em conta corrente ou ordem de
pagamento no banco, agencia e conta indicada pela CONTRATADA, todas as despesas
decorrentes, como impostos, taxas, contribuigcdes ou outras, serdo suportadas pela
CONTRATADA.

6.6. Nenhum pagamento sera efetuado 8 CONTRATADA, enquanto pendente de liquidagao
qualquer obrigagdo financeira que lhe for imposta, em virtude de penalidade ou
inadimpléncia, a qual podera ser compensada com o pagamento pendente, sem que isso gere
direito a acréscimos de qualquer natureza.

CLAUSULA SETIMA - DA VIGENCIA DO CONTRATO

7.1. Os servigos serdo prestados conforme as necessidades da Prefeitura da Estancia
Turistica de Salto, sendo o prazo de vigéncia do contrato de 12 (doze) meses, contados da
data de sua assinatura, podendo ser prorrogado, mediante justificativa formal da vantagem
para a Administragdo e manutengdo das condi¢des da contratagdo, por iguais periodos, até o

limite méximo de 120 (cento e vinte) meses, conforme autorizado pelo art. 107 da Lei
Federal n° 14.133/2021

7.2. Havendo prorrogagdo contratual, os valores poderao ser reajustados apds o interregno
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minimo de 12 (doze) meses, com base na variagdo do INPC — Indice Nacional de Precos
ao Consumidor, ou outro indice oficial que venha a substitui-lo.

CLAUSULA OITAVA - DO REAJUSTAMENTO DE PRECO E DO
REEQUILIBRIO FINANCEIRO

8.1. Os precos inicialmente contratados sdo fixos e irreajustaveis no prazo de um ano
vinculado a data-base do or¢amento estimado, conforme Mapa de Precos da instrucao
processual datado de 02/03/2026, no caso de reajuste, sera pelo indice INPC, nos termos do
§ 7° do art. 25 da Lei de Licitagao.

8.1.1. Apos o interregno de um ano, e independentemente de pedido do contratado, os precos
iniciais serdo reajustados, mediante a aplicacio, pelo contratante do INPC (indice Nacional
de Pre¢co ao Consumidor), exclusivamente para as obrigacdes iniciadas e concluidas apos a
ocorréncia da anualidade.

8.1.2. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera contado
a partir dos efeitos financeiros do ultimo reajuste.

8.1.3. No caso de atraso ou ndo divulgacao do(s) indice (s) de reajustamento, o contratante
pagaré ao contratado a importancia calculada pela tltima varia¢do conhecida, liquidando a
diferenca correspondente tao logo seja(m) divulgado(s) o(s) indice(s) definitivo(s).

8.1.4. Nas afericoes finais, o(s) indice(s) utilizado(s) para reajuste serd(ao),
obrigatoriamente, o(s) definitivo(s).

8.1.5. Caso o(s) indice(s) estabelecido(s) para reajustamento venha(m) a ser extinto(s) ou de
qualquer forma nao possa(m) mais ser utilizado(s), sera(ao) adotado(s), em substitui¢cdo, o(s)
que vier(em) a ser determinado(s) pela legislacdo entdo em vigor.

8.1.6. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerao novo
indice oficial, para reajustamento do prego do valor remanescente, por meio de termo
aditivo.

8.1.7. O reajuste serd realizado por apostilamento.

8.2. Para restabelecer o equilibrio econdmico-financeiro inicial do contrato em caso de forga
maior, caso fortuito ou fato do principe ou em decorréncia de fatos imprevisiveis ou
previsiveis de consequéncias incalculdveis, que inviabilizem a execucdo do contrato tal
como pactuado, respeitada, em qualquer caso, a reparticao objetiva de risco estabelecida no
contrato, nos termos do art. 124, 11, “d” §§ 1° e 2° da Lei de Licitagao.
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CLAUSULA NONA - DAS INFRACOES ADMINISTRATIVAS E SANCOES

9.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou
culpa:

a) deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame ou ndo entregar qualquer
documento que tenha sido solicitado pela Comissao de Contratagcao durante o certame;

b) Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a
proposta em especial quando:

¢) ndo enviar a proposta adequada ao ultimo lance ofertado ou apds a negociagao;

d) recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel,

injustificadamente, pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva; ou
d.1) deixar de apresentar amostra;

d.2) apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificagcdes do edital;

e) ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a contratagdo,
quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

f) recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a aceitar ou retirar o instrumento
equivalente no prazo estabelecido pela Administragao;

g) apresentar declaragdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar declaragdo
falsa durante a licitagao

h) fraudar a licitagao

9.2. Comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em
especial quando:

a) agir em conluio ou em desconformidade com a lei;

b) induzir deliberadamente a erro no julgamento;

¢) apresentar amostra falsificada ou deteriorada;

d) praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagdo

e) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n.° 12.846, de 2013.

9.3. Com fulcro na Lei n°® 14.133, de 2021, a Administracio podera, garantida a prévia
defesa, aplicar aos licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes sanc¢oes, sem prejuizo das
responsabilidades civil e criminal:

9.3.1. adverténcia;

9.3.3. multa;

9.3.3. impedimento de licitar e contratar e

9.3.4. declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da puni¢cdo ou até que seja promovida sua reabilitacdo perante a propria
autoridade que aplicou a penalidade.

9.4. Na aplicagao das sancdes serdo considerados os elementos previstos no art. 156, § 1°,
da Lei 14.133/2021.

9.5. As sangdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaragdo de
inidoneidade, bem como a sanc¢do de multa aplicada em percentual de 0,5% a 30% incidente
sobre o valor da proposta, respeitardo o devido processo legal, obedecerdo ao prazo de defesa
previsto nos arts. 156 e seguintes, da Lei 14.133/2021.
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9.6. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou em aceitar ou retirar o
instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragdo, caracterizara o
descumprimento total da obrigagdo assumida.

9.7. As sangdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaragdo de
inidoneidade para licitar ou contratar poderao ser aplicadas, cumulativamente ou nao, a
penalidade de multa.

9.8. Na aplicacao da san¢do de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15
(quinze) dias uteis, contado da data de sua intimagao.

9.9. A san¢do de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel em
decorréncia das infracdes administrativas e quando ndo se justificar a imposi¢do de
penalidade mais grave, e impedird o responsavel de licitar e contratar no ambito da
Administragdo Publica direta e indireta do ente federativo a qual pertencer o 6rgdo ou
entidade, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.

9.10. Podera ser aplicada ao responsavel a sangdo de declaracao de inidoneidade para licitar
ou contratar, em decorréncia da pratica das infragdes, bem como pelas infragdes
administrativas que justifiquem a imposicao de penalidade mais grave que a san¢do de
impedimento de licitar e contratar, cuja duragdo observara o prazo previsto no art. 156, §5°,
da Lei n.° 14.133/2021.

9.11. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou outro instrumento habil
ou a ata de registro de prego, ou em aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo
estabelecido pela Administragdo, caracterizarda o descumprimento total da obrigacdo
assumida e o sujeitard as penalidades e a imediata perda da garantia de proposta em favor do
orgdo ou entidade promotora da licitacao.

9.12. A apuracdo de responsabilidade relacionadas as san¢des de impedimento de licitar e
contratar e de declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a instauragao
de processo de responsabilizacdo a ser conduzido por comissdo composta por 2 (dois) ou
mais servidores estaveis, que avaliard fatos e circunstancias conhecidos e intimara o licitante
ou o adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua
intimagao, apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

9.13. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplicacdo das sangdes de
adverténcia, multa e impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimacao, o qual
sera dirigido a autoridade que tiver proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a reconsiderar
no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, encaminhard o recurso com sua motivacao a autoridade
superior, que devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias tteis, contado
do recebimento dos autos.
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9.14. Cabera a apresentacdo de pedido de reconsideragao da aplicacdo da sancdo de
declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias uteis,
contado da data da intimagao, ¢ decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias uteis, contado
do seu recebimento.

9.15. O recurso e o pedido de reconsideragdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo
recorrida até que sobrevenha decisao final da autoridade competente.

9.16. A aplicacdo das sangdes previstas neste edital ndo exclui, em hipotese alguma, a
obrigagdo de reparacao integral dos danos causados.

CLAUSULA DECIMA - DA EXTINCAO CONTRATUAL (ART. 92, XIX)
10.1. O contrato se extingue quando vencido o prazo nele estipulado, independentemente de
terem sido cumpridas ou ndo as obrigacdes de ambas as partes contraentes.

10.2. O contrato pode ser extinto antes do prazo nele fixado, sem Onus para o contratante,
quando esta nao dispuser de créditos orgamentarios para sua continuidade ou quando
entender que o contrato ndo mais lhe oferece vantagem.

10.3. A extingdo nesta hipdtese ocorrera na proxima data de aniversario do contrato, desde
que haja a notificacao do contratado pelo contratante nesse sentido com pelo menos 2 (dois)
meses de antecedéncia desse dia.

10.4. Caso a notificagdo da ndo-continuidade do contrato de que trata este subitem ocorra
com menos de 2 (dois) meses da data de aniversario, a extingdo contratual ocorrerd apos 2
(dois) meses da data da comunicagao.

10.5. O contrato pode ser extinto antes de cumpridas as obrigagdes nele estipuladas, ou antes
do prazo nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n® 14.133/21,
bem como amigavelmente, assegurados o contraditorio e a ampla defesa.

10.5.1. Nesta hipotese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.

10.5.2. A alteracdo social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa nao
ensejard a rescisao se nao restringir sua capacidade de concluir o contrato.

10.5.2.1. Se a operacao implicar mudanca da pessoa juridica contratada, devera ser
formalizado termo aditivo para alteragdo subjetiva.

10.6. O termo de rescisao, sempre que possivel, sera precedido:

10.6.1. Balanco dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
10.6.2. Relagdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

10.6.3. Indenizacgoes e multas.
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10.7. A extingdao do contrato ndo configura 6bice para o reconhecimento do desequilibrio
econdmico-financeiro, hipdtese em que serd concedida indenizacdo por meio de termo
indenizatdrio (art. 131, caput, da Lei n.° 14.133, de 2021).

10.8. O contrato podera ser extinto caso se constate que o contratado mantém vinculo de
natureza técnica, comercial, econdomica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do
orgdo ou entidade contratante ou com agente publico que tenha desempenhado fun¢do na
licitagdo ou atue na fiscalizacdo ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge,
companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau (art. 14,
inciso IV, da Lei n.° 14.133, de 2021).

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA SUBCONTRACAO (Art. 122)

11.1. Nao serd admitida a subcontratacdo global do objeto, podendo haver subcontratacao
parcial apenas para servicos técnicos especializados de apoio a produgdo (ex.: graficas,
produtoras de video, sonorizagao, etc.), desde que sob supervisao direta e responsabilidade da
agéncia contratada, conforme o art. 122, §1°, inciso II, da Lei n® 14.133/2021 e o art. 3° da
Lei n® 4.680/65.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA- DOS DIREITOS AUTORAIS

12.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, pelo periodo méximo permitido em lei,
os direitos autorais e conexos de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos),
pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade ou de seus
prepostos, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste contrato.

12.2. O valor dessa cessao ¢ considerado incluso nas modalidades de remuneragao e formas
de pagamento definidas neste contrato.

12.3. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
através de terceiros, com ou sem modificagdes, sempre autorizadas pelo titular dos direitos
autorais e levadas a efeito por seu autor, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu
término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA,
seus empregados, prepostos ou fornecedores.

12.4. Em todas as contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos,a CONTRATADA
solicitara de cada fornecedor dois orgamentos para execugdo do servico, um de cessao de
direitos pelo tempo estabelecido pela CONTRATANTE e outro de cessdo pelo periodo
maximo permitido em lei de tais direitos, para que a CONTRATANTE escolha uma das
opgoes.

12.5. Nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA utilizara os trabalhos de
arte e outros protegidos pelos direitos autorais € conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessdo, e condicionard a contratacdo ao estabelecimento no ato de
cessao/orcamento/contrato de cldusulas onde o fornecedor garanta a cessao pelo prazo
minimo a ser definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente da forma
estabelecida para a reutilizagao por igual periodo.
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12.6. Na reutilizacdo de pecas (inclusive fotos) em meios iguais e por periodo igual ao
inicialmente pactuado, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera de até 70% (setenta
por cento) do valor or¢ado/contratado, exclusivamente para o caché de modelos/atores e para
os honorarios do fotografo, pelos direitos de uso de imagem. No caso de o
orgamento/contrato contemplar mais de uma pega/foto e ndo tiverem sido especificados os
pregos unitarios dos cachés de modelos/atores e dos honorarios do fotdgrafo, o percentual
incidird, no maximo, sobre o preco unitario apurado de acordo com simples regra de trés.

12.7. Na reutilizagdo das pegas fonograficas em meios iguais e por periodo igual aos
inicialmente pactuados, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera de até 70% (setenta
por cento) do valor contratado.

12.8. Na reutilizacdo de pecas audiovisuais em meios, periodo e demais condi¢des iguais aos
inicialmente pactuados, o valor a ser pago pela Prefeitura da Estancia Turistica de Salto sera
de até 70% (setenta por cento) dos cachés dos atores e dos honorarios do diretor, pelos
direitos de uso de imagem. Também serd pago pela CONTRATANTE até¢ 10% (dez por
cento) sobre o valor total inicialmente contratado, pelo direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e/ou protegidos pelos direitos autorais e conexos.

12.9. Na reutilizagao de pegas em meios iguais e por periodo igual ao inicialmente pactuado,
o percentual méximo sobre o valor original da cessdo de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos
patrimoniais de uso dessas obras, sera de até 70% (setenta por cento).

12.10. Quando da reutilizagdo de quaisquer pecas publicitarias citadas nos itens anteriores o
valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros
basicos a qualidade e os pregos praticados no mercado e serdo obedecidos os percentuais
definidos neste instrumento.

12.11. Para reutilizagdo de pecas por periodos inferiores aos inicialmente pactuados, o
percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

12.12. Quando a CONTRATANTE optar pela execugdo dos servigos com a cessdo pelo
periodo maximo permitido em lei, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos
ajustes que vierem a celebrar com fornecedores - para a produgdo e execugdo técnica de
pecas e campanhas e a prestacdo de outros servigos - cldusulas escritas que:

a) Explicitem a cessdo pelo periodo maximo permitido em lei, por esses fornecedores, do
direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais
ou conexos, ai incluidos a criagdo, producdo e dire¢do, a composi¢ao, arranjo e execucgao de
trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

b) Estabelecam que 0o CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar os referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de fornecedores, com ou sem modificacdes, sempre
autorizadas pelo titular dos direitos autorais e levadas a efeito por seu autor, durante a
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vigéncia deste contrato € mesmo apds seu término ou eventual rescisao, sem que lhe caiba
qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

12.12.1. Qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessdo — pelo periodo maximo
permitido em lei ou por periodo menor - sera sempre considerada como ja incluida no custo
de produgio.

12.13. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
or¢amentos de produgdo, os custos dos cachés, os de cessdao de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos.

12.14. A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens,
documentarios e outras, que ndo impliquem direitos de uso de imagem e som de voz,
clausulas escritas estabelecendo:

a) Que a CONTRATANTE sera entregue 1 copia em PEN DRIVE;

b) A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material a CONTRATANTE, que podera,
a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de fornecedores, com
ou sem modificagdes, sempre autorizadas pelo titular dos direitos autorais e levadas a efeito
por seu autor, durante a vigéncia deste contrato € mesmo apos seu término ou eventual
rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA GARANTIA CONTRATUAL

13.1. Em garantia da execu¢do do presente contrato a CONTRATADA apresentou garantia
no importe de RS$ , sendo este 2% (dois por cento) sobre o valor contratual,
devidamente aceita e custodiada pelo Setor Financeiro da Prefeitura da Estancia Turistica de
Salto, conforme comprovante anexo ao Processo em epigrafe, que fica fazendo parte deste.

13.2. A garantia respondera pelo fiel cumprimento das disposi¢des deste contrato, ficando o
CONTRATANTE autorizado a executd-la para cobrir multas, indenizagdes ou pagamento
de qualquer obrigacao, inclusive em caso de rescisao.

13.3. Utilizada a garantia, a CONTRATADA obriga-se a integraliza-la no prazo de 5 (cinco)
dias uteis contado da data em que for notificada formalmente pela CONTRATANTE.

13.4.0 valor da garantia somente serd liberado a CONTRATADA quando do término ou
rescisao deste contrato, desde que ndo possua divida inadimplida com a CONTRATANTE
e mediante expressa autorizagao desta.

13.5. Na prorrogacdo do contrato, a garantia deverd, obrigatoriamente, ser renovada,
devendo ser apresentada na assinatura do termo de aditamento.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DOS CASOS OMISSOS (ART. 92, III)
14.1. Os casos omissos serdo decididos pelo contratante, segundo as disposi¢des contidas na
Lein® 14.133, de 2021, e demais normas federais aplicaveis e, subsidiariamente, segundo as
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disposi¢des contidas na Lei n® 8.078, de 1990 — Codigo de Defesa do Consumidor — e normas
e principios gerais dos contratos.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DAS ALTERACOES CONTRATUAIS
15.1. Eventuais alteragdes contratuais reger-se-ao pela disciplina dos arts. 124 e seguintes
da Lein® 14.133, de 2021.

15.2. O contratado ¢ obrigado a aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, os acréscimos
ou supressoes que se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do
valor inicial atualizado do contrato.

15.3. As alteragdes contratuais deverdo ser promovidas mediante celebragdo de termo
aditivo, submetido a prévia aprovacgdo da consultoria juridica do contratante, salvo nos casos
de justificada necessidade de antecipacao de seus efeitos, hipotese em que a formalizagdo do
aditivo devera ocorrer no prazo maximo de 1 (um) més (art. 132 da Lei n® 14.133, de 2021).

15.4. Registros que ndo caracterizam alteragao do contrato podem ser realizados por simples
apostila, dispensada a celebragdo de termo aditivo, na forma do art. 136 da Lei n® 14.133, de
2021.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DA PROTECAO DE DADOS

16.1. As partes deverdo observar as disposi¢des da Lei Federal n° 13.709, de 14 de agosto
de 2018 (Lei Geral de Protecdao de Dados Pessoais), e alteracdes, quando do tratamento de
dados pessoais e dados pessoais sensiveis a que tenham acesso, para o proposito de execugdo
e acompanhamento deste contrato, ndo podendo divulgar, revelar, produzir, utilizar ou deles
dar conhecimento a terceiros estranhos a esta contratacdo, a ndo ser por for¢a de obrigagdo
legal ou regulatoria.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - DA PUBLICACAO

17.1 Incumbird ao contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de
Contratagdes Publicas (PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem
como no respectivo sitio oficial na Internet, em aten¢do ao art. 91, caput, da Lei n.° 14.133,
de 2021, e ao art. 8°, §2°, da Lein. 12.527, de 2011.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DAS DISPOSICOES GERAIS

18.1. A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Codigo de FEtica dos profissionais de
publicidade/propaganda e normas correlatas no objetivo de produzir publicidade e promogado
que estejam de acordo com o Cddigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, e
com a moral e os bons costumes.

18.2. O pessoal que a CONTRATADA empregar para a execugdo dos servigos nao tera
relagdo de emprego com a CONTRATANTE e deste ndo podera demandar quaisquer
pagamentos. No caso de vir a CONTRATANTE a ser demandada judicialmente, a
CONTRATADA o ressarcira de qualquer despesa que, em decorréncia, vier a ser condenada
a pagar.
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18.3. As informacgdes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de
servicos especializados e veiculos, serao divulgadas no site da CONTRATANTE, garantido
o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados, em atendimento ao disposto no
artigo 16 da Lei Federal n. 12.232/2010.

18.3.1. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de
servigo de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

18.4.A CONTRATADA devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a
extingdo do contrato, manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e
das pecas publicitarias produzidas, em atendimento ao disposto no artigo 17 da Lei Federal
n. 12.232/2010.

18.5. A omissdo ou tolerancia das partes em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des
deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente nido constituira novagdo ou
renuncia, tampouco afetaré o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do
acordado entre as partes.

18.6. A CONTRATADA declara, expressamente, que tem pleno conhecimento do objeto
desta contratagdo, bem como do local de prestacao do servigo.

18.7. E vedada a transferéncia, total ou parcial, do objeto deste contrato, sem anuéncia do
CONTRATANTE.

18.9. Fica fazendo parte integrante deste instrumento o Edital e seus anexos, bem como a
proposta apresentada pela CONTRATADA.

18.10. A Contratada obriga-se a cumprir, durante todo o periodo de execu¢do do contrato, a
reserva de cargos revista em lei para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia
Social ou para aprendiz, bem como as reservas de cargos previstas na legislagdo (art. 116);

18.11. Comprovar a reserva de cargos a que se refere a cldusula acima, no prazo fixado pelo
fiscal do contrato, com a indicacdo dos empregados que preencheram as referidas vagas (art.
116, paragrafo nico);

CLAUSULA DECIMA NONA - DO FORO

19.1. As partes elegem, de comum acordo, o Foro da Comarca de Salto, como competente
para dirimir eventuais davidas decorrentes do presente contrato, com rentincia expressa de
qualquer outro, por mais privilegiado que for.

E, por assim estarem de pleno acordo, assinam o presente Instrumento, em 02 (duas) vias,

de igual teor e forma, para todos os fins de direito, na presenca das duas testemunhas abaixo
nomeadas que a tudo assistiram.
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Salto,,............ de .oooooennnenn. de 2026
Contratante
Secretaria de Comunicagio e Turismo
Contratada
Testemunhas:
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ANEXO VIII 3
TERMO DE CIENCIA E DE NOTIFICACAO (CONTRATOS)
(REDACAO DADA PELA RESOLUCAO N°11/2021)

CONTRATANTE:
CONTRATADO:

CONTRATO N° (DE ORIGEM):
OBJETO:

Pelo presente TERMO, nds, abaixo identificados:

1. Estamos CIENTES de que:

a) o ajuste acima referido, seus aditamentos, bem como o acompanhamento de sua execugdo
contratual, estardo sujeitos a analise e julgamento pelo Tribunal de Contas do Estado de Sao
Paulo, cujo tramite processual ocorrera pelo sistema eletronico;

b) poderemos ter acesso ao processo, tendo vista e extraindo copias das manifestacdes de
interesse, Despachos e Decisdes, mediante regular cadastramento no Sistema de Processo
Eletronico, em consonancia com o estabelecido na Resolucao n® 01/2011 do TCESP;

¢) além de disponiveis no processo eletronico, todos os Despachos e Decisdes que vierem a
ser tomados, relativamente ao aludido processo, serdo publicados no Didrio Oficial do
Estado, Caderno do Poder Legislativo, parte do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo,
em conformidade com o artigo 90 da Lei Complementar n°® 709, de 14 de janeiro de 1993,
iniciando-se, a partir de entdo, a contagem dos prazos processuais, conforme regras do
Cddigo de Processo Civil;

d) as informagdes pessoais dos responsaveis pela contratante e interessados estdo cadastradas
no moédulo eletronico do “Cadastro Corporativo TCESP — CadTCESP”, nos termos previstos
no Artigo 2° das Instru¢cdes n°01/2020, conforme ‘“Declaracao(des) de Atualizagdo
Cadastral” anexa (s);

e) ¢ de exclusiva responsabilidade do contratado manter seus dados sempre atualizados.

2. Damo-nos por NOTIFICADOS para:

a) O acompanhamento dos atos do processo até seu julgamento final e consequente
publicacao;

b) Se for o caso e de nosso interesse, nos prazos e nas formas legais e regimentais, exercer
o direito de defesa, interpor recursos € o que mais couber.

ESTANCIA TURISTICA DE SALTO, DE DE 2026.
AUTORIDADE MAXIMA DO ORGAO/ENTIDADE:

Nome:

Cargo:

CPF:

Assinatura;

RESPONSAVEIS PELA HOMOLOGACAO DO CERTAME OU RATIFICACAO
DA DISPENSA/INEXIGIBILIDADE DE LICITACAO:

Nome:
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Cargo:

CPF:

Assinatura:
RESPONSAVEIS QUE ASSINARAM O AJUSTE:
Pela Contratante:

Nome:

Cargo:

CPF:

Assinatura:

Pela Contratada:

Nome:

Cargo:

CPF:

Assinatura:

ORDENADOR DE DESPESAS DA PREFEITURA:
Nome:

Cargo:

CPF:

Assinatura:

GESTOR DO CONTRATO:
Nome:

Cargo:

CPF:

Assinatura:

FISCAL DO CONTRATO:
Nome:

Cargo:

CPF:

Assinatura:
RESPONSAVEIS PELO PROCESSO LICITATORIO
Nome:

Cargo:

CPF:

Assinatura:

2. Nome:

Cargo:

CPF:

Assinatura:

LOCAL e DATA:

(*) - O Termo de Ciéncia e Notificagdo e/ou Cadastro do(s) Responsavel(is) deve identificar as pessoas fisicas
que tenham concorrido para a pratica do ato juridico, na condi¢do de ordenador da despesa; de partes
contratantes; de responsaveis por acdes de acompanhamento, monitoramento e avaliagdo; de responsaveis por
processos licitatdrios; de responsaveis por prestagdes de contas; de responsaveis com atribuigdes previstas em
atos legais ou administrativos ¢ de interessados relacionados a processos de competéncia deste Tribunal. Na
hipotese de prestagdes de contas, caso o signatario do parecer conclusivo seja distinto daqueles ja arrolados
como subscritores do Termo de Ciéncia e Notificagdo, serd ele objeto de notificacdo especifica. (inciso
acrescido pela Resolu¢do n°11/2021)
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