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A SUPERINTENDENCIA MUNICIPAL DE TRANSITO DE ALAGOINHAS/BAHIA

CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2026

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA
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EDITAL DE CONCORRENCIA N° 001/ 2026

1.DISPOSICOES INICIAIS

1. A Superintendéncia Municipal de Transito de Alagoinhas/Ba, doravante denominado
ANUNCIANTE, por intermédio do Setor de Licitacdo, neste ato representado pela
Comisséo de Contratacdo designada pelo PORTARIA n° 002/2026, torna publico aos
interessados que realizara concorréncia, do tipo Técnica e Preco, para contratacdo de
servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda.

1.1 A presente Concorréncia sera realizada na forma presencial, com recebimento fisico
dos involucros contendo as Propostas Técnica e de Precos e os Documentos de
Habilitacdo, na data, horério e local indicados neste Edital, observadas as disposicfes da
Lei n® 12.232/2010 e, subsidiariamente, da Lei n° 14.133/2021.

1.2 Os servicos serdo realizados na forma de execucdao indireta, sendo que 0 processo
licitatorio e a contratacdo serdo regidos pela Lei Federal n° 12.232/2010, e
complementarmente pelas Leis Federais 4.680/1965 e 14.133/2021 e alteracdes
posteriores.

1.2.1 Aplicam-se também a esta Concorréncia, no que couber, as disposicfes da Lei n°
14.133/2021, da Lein®12.232/2010 da Lei n® 4.680/1965, do Decreto n® 57.690/1966, bem
como da legislagdo municipal pertinente, especialmente os decretos e regulamentos
editados pelo Municipio de Alagoinhas/BA que disciplinem os procedimentos licitatorios e
contratacdes administrativas, além das demais normas aplicaveis a espécie e das
disposi¢des constantes deste Edital.

1.2.2. REGIME DE EXECUCAO: Empreitada por preco unitario, previsto na Lei n°
12.232/2010 e complementarmente pela Lei 14.133/2021.

1.2.3. RITO: Rito procedimental comum, conforme disposto no artigo 29 da Lei
14.133/2021

1.2.4. MODO DE DISPUTA: Fechado, conforme disposto no inciso Il, paragrafo 2° do
artigo 56 da Lei 14.133/2021.

2. OBJETO

2.1 O objeto da presente concorréncia € a contratacdo de servicos de publicidade
prestados por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento,
a conceituagdo, a concepcao, a criagdo, a execucao interna, a intermediacéo e supervisao
da execucao externa e a distribuicdo de a¢bes publicitarias junto a publicos de interesse.

2.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares,
0s servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagédo e
de geracao de conhecimento, relacionados a execucao do contrato;
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b) a producéo e a execucéo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia
e ndo midia, criados no ambito do contrato;

Cc) a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacédo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das ac¢des
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

2.1.1.1 A contratacdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo 0
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao, por meio de acdes que
visam difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e programas, disseminar
iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

2.1.1.2 O planejamento, previstos no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposicao
estratégica das acdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacao tradicionais
(off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicacao e superacao
dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e
métricas para afericdo, analise e otimizacao de resultados.

2.1.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacao previstos na alinea ‘a’ do
subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgacdo das
pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculacdo e a adequacdo das
mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuracdo e avaliacdo dos resultados das campanhas publicitarias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao de
publicidade.

2.1.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 n&o abrangem as atividades de
promogédo, de patrocinio, de relagbes publicas, de assessoria de comunicacdo e de
imprensa e a realizagcéo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, 0s
projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgagéo.

2.2 Para a prestacdo dos servicos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda,
doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

2.2.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°® 4.680/1965 e que tenha
obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°
12.232/2010.

2.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art.
3° da Lei n° 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e de servigos
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especializados, para a execuc¢ao das atividades complementares de que trata o subitem
2.1.1, e de veiculos de divulgacao, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

2.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao
de servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 deste Edital.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1 O valor da contratagdo decorrente deste Edital estd estimado em R$
300.000,00 ( Trezentos Mil Reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

3.2 A previsdo de recursos or¢camentarios para a execucdo dos servicos durante o
exercicio de 2026, nas seguintes funcionais programéaticas:

Projeto Atividade: 2.222
Elemento Despesa: 33.90.39
Fonte: 75200

3.3 A Superintendéncia Municipal de Transito de Alagoinhas/Ba se reserva o direito de, a
seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

3.4 No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos
ou supressfes que se fizerem necessarios nos servigcos, nas mesmas condicdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato, conforme estabelecido no art. 125 da Lei Federal 14.133/2021.

3.5 Se 0 ANUNCIANTE optar pela prorrogacao do contrato que vier a ser assinado seréao
consignadas nos proximos exercicios, na Lei Orcamentaria Anual, as dotacbes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

3.5.1 Na prorrogacdo, o ANUNCIANTE podera renegociar 0s percentuais de remuneracao
praticados com a contratada, com base em pesquisa de pre¢os, com vistas a obter maior
vantajosidade para a Administragao, no decorrer da execugéo do contrato.

3.5.2 O ANUNCIANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de
remuneracdo praticados com a contratada, em decorréncia de eventual reducdo
identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4. CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1 Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as
condi¢cBes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

4.2 Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensédo temporaria do direito de participar de licitacdo ou
estiver impedida de contratar com o 6rgao/entidade;
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b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em
processo de recuperacdo extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidacao,
dissolugéo, cisdo, fusao ou incorporacao;

c¢) que tenha sido considerada inidénea, pela Administracdo Publica Federal, estadual ou
municipal,

d) estrangeira que nao funcione no Pais;

e) cujos sécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados
integrem a Subcomisséo Técnica;

f) que estejam reunidas em consorcio;
g) que atuem sem fins lucrativos.
4.3 Nenhuma licitante poderda participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

4.4 A participacdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacé@o de que recebeu da Comissdo de Contratagdo o involucro padronizado
previsto no subitem 10.1.1.1 e as informacdes necessarias ao cumprimento desta
concorréncia; a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢cbes
constantes deste Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor
e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

4.5 A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das Propostas
Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitacdo exigidos nesta concorréncia, nao
sendo o ANUNCIANTE, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da conducao ou do resultado do presente processo licitatorio.

5. RETIRADA DO EDITAL

5.1 Este Edital sera fornecido, Copia da integra deste Edital e dos elementos que o
integram, seré fornecida aos interessados, disponiveis no site: https://impublicacoes.org/
e no Portal Nacional de Contratacdes Publicas — PNCP.

5.2 O interessado em participar desta licitacdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial
do Municipio de Alagoinhas, no endereco eletrdnico, citado no subitem anterior, eventuais
alteracdes ou informacdes sobre esta concorréncia.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissdao de
Contratacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos em até 3 (trés) dias Uteis antes
da data de apresentacao das Propostas, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito,
em uma das seguintes formas:

2 por oficio: protocolizado na sede da Superintendéncia Municipal de
Transito do Municipio de Alagoinhas no setor de Licitacdo, situado a Rua



https://impublicacoes.org/

e
=

g”‘- SUPERINTENDENCIA PREi;T‘UﬂA
=Ty i ALAGOINHAS

Juracy Magalhées, n° 333, Centro, Alagoinhas - Bahia, CEP: 48005-440, de
segunda a sexta-feira, das 08h as 13h;

< pelo e-mail licitacoes@smt.alagoinhas.ba.gov.br

6.1.1 Os pedidos de esclarecimento serédo respondidos pela Comissdo Permanente de
Licitacdo em até 03 (trés) dias Uteis antes da data de apresentagdo das Propostas.

6.1.2 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante
divulgacdo em diério oficial, sem identificacdo da licitante consulente e de seu
representante.

6.1.2.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo
gue possibilite a identificacdo de sua Proposta Técnica, referente ao Invélucro n° 1 (Plano
de Comunicacao Publicitaria - Via Nao ldentificada).

6.1.3 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o diario oficial do municipio
para tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre
0s esclarecimentos referentes a este Edital.

6.1.4 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que
se alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e de Precos previstos
no subitem 9.2.

7. IMPUGNACAO DO EDITAL

7.1 O pedido de impugnagéo, com a indicac¢ao de falhas ou irregularidades que viciaram
o Edital, devera ser protocolizado fisicamente de segunda a sexta-feira, das 08h as 13h
na sede da Superintendéncia Municipal de Transito do Municipio de Alagoinhas no setor
de Licitagdo, situado a Rua Juracy Magalhdes, n° 333, Centro, Alagoinhas - Bahia, CEP:
48005-440.

7.2A impugnacédo também podera ser enviada para 0 e-mail
licitacoes@smt.alagoinhas.ba.gov.br, observados os prazos descritos no subitem 7.6.
Nesse caso, o documento original devera ser apresentado no endereco e nos horarios
previstos no subitem precedente, em até 03 (trés) dias contados do encaminhamento do
e-mail.

7.3 A impugnacao apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item
seré recebida como mera informagéo.

7.4 A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedird de participar do
processo licitatério até o transito em julgado da deciséo a ela pertinente.

7.5 Toda e qualquer pessoa fisica e/ou juridica é parte legitima para impugnar o presente
Edital por irregularidade. Qualquer pedido de impugnacdo devera ser protocolizado em
até 03 (trés) dias Uteis anteriores a data fixada para recebimento das Propostas Técnica
e de Precos, no endereco e nos horarios mencionados no predmbulo deste Edital.



mailto:licitacoes@smt.alagoinhas.ba.gov.br
mailto:licitacoes@smt.alagoinhas.ba.gov.br

e
»

A
e M SUPERINTENDENCIA PREFEITURA
=137 YuCIAL D ALAGOINHAS

e T e
Aiacainbas dacul pra frants.

7.6 Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, a pessoa fisica e/ou juridica
gue nao se manifestar até trés dias Uteis anteriores a data da apresentacdo das
propostas), apontando as falhas ou irregularidades que o viciaram.
| - A administracéo respondera formalmente ao pedido de impugnacédo do
edital no prazo de até 3 (trés) dias Uuteis, limitado ao ultimo dia util anterior
a data da abertura do certame, cuja publicacdo dar-se-a4 em sitio eletrénico
oficial.
Il - A impugnacéao devera ser protocolizada fisicamente de segunda a sexta-
feira, das das 08h as 13h na sede da Superintendéncia Municipal de
Transito do Municipio de Alagoinhas no setor de Licitacdo, situado a Rua
Juracy Magalhées, n° 333, Centro, Alagoinhas - Bahia, CEP: 48005-440.

7.6.1 Considera-se licitante, para efeito do inciso Il do subitem anterior, a empresa que
tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitacdo ou neste Edital.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a Comissao
de Contratacdo documento que o credencia, juntamente com seu documento de
identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as
Propostas Técnica e de Precos.

8.1.1 Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser apresentados fora dos
invélucros que contém as Propostas Técnica e de Precos e compordo os autos do
processo licitatorio.

8.1.2 Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por
s@cio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia
do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste o nome do
sécio e os poderes para representa-la, ou cépia da ata da assembleia de eleicdo do
dirigente, em ambos o0s casos autenticada em cartorio ou apresentada junto com o
documento original para permitir que a Comissdao de Contratacdo ateste sua
autenticidade.

8.1.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo II.
Nesse caso, 0 preposto também entregard a Comissao de Contratacdo copia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem 0S nomes e
respectivas assinaturas dos sdcios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatarios.

8.2 A auséncia do documento habil de representagdo ndo impedird o representante de
participar da licitacdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatério.

8.3 A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura das
Propostas Técnica e de Precos credencia o0 representante a participar das demais
sessdes. Na hipotese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatorio, devera ser
apresentado novo credenciamento.
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8.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessoes de recepcao e abertura,
devera encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso,
o portador devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissdo de
Contratacéo, na data, hora e local indicados no subitem 9.2.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
9.1 As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitagdo das licitantes
deverédo ser entregues a Comissao de Contratacdo em 05 (cinco) invélucros distintos

e separados, conforme disposto nos itens 10, 13 e 17 deste Edital.

9.2 Os invélucros com as Propostas Técnica e de Precos serdo recebidos como segue:

=) dia: 04/05/2026
= hora: 09:00 horas
= local: sede da Superintendéncia Municipal de Transito do Municipio de

Alagoinhas no setor de Licitacdo, situado a Rua Juracy Magalhdes, n°® 333, Centro,
Alagoinhas - Bahia, CEP: 48005-440.

9.2.1 Se ndo houver expediente nessa data, os involucros serdo recebidos no primeiro dia
atil subsequente.

9.3 Os invoélucros com os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e abertos em dia,
local e horario a serem designados pela Comisséo de Contratagao.

9.4 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

9.5 O recebimento e a abertura dos involucros, bem como os demais procedimentos
licitatorios obedeceréo ao disposto neste Edital, especialmente no item 23, e na legislacao.
10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1 A Proposta Técnica deverda ser entregue a Comissao de Contratacdo acondicionada
nos Involucros n®1, n°®2 e n° 3.

Invélucro n® 1

10.1.1 No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacgéo Publicitéria
— Via Néo Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1 SO seréa aceito o Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no invélucro padronizado, fornecido pela Comissao de Contratacao,
a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente na sede da
Superintendéncia Municipal de Transito do Municipio de Alagoinhas no setor de Licitacao,
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situado a Rua Juracy Magalhdes, n° 333, Centro, Alagoinhas - Bahia, CEP: 48005-440.,
de segunda a sexta-feira, das 08h as 13h.

10.1.1.2 O Invélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até
a abertura do Involucro n° 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagéo;

b) apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais documentos
nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

Invélucro n® 2

10.1.2 No Involucro n° 2 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria
— Via ldentificada, de que trata o subitem 11.4 deste Edital.

10.1.2.1 O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacéo:

Invélucro n° 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicacéo Publicitaria - Via ldentificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n° 001/2026 — Superintendéncia Municipal de Transito do
Municipio de Alagoinhas.

10.1.2.2 O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto
as informacdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n° 3

10.1.3 No Invélucro n° 3 deverédo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertdrio e os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgdo, de que tratam os
subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.

10.1.3.1 O Invélucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacéo:
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Involucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucbes
de Problemas de Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n° 001/2026 — Superintendéncia Municipal de Transito do
Municipio de Alagoinhas no

10.1.3.2 O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e poderé ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto
as informacgdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3.3 O Invélucro n° 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao ldentificada,
gue possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11. APRESENTAC}AO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s
guesitos e subquesitos a sequir:

QUESITOS SUBQUESITOS

I.Raciocinio Basico

Il.Estratégia de Comunicacéo
1. Plano de Comunicacao Publicitaria
Publicitaria

Ill.Ideia Criativa

IV.Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertorio

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo

11.1.1 A Proposta Técnica seré redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressées
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.2 Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada: para sua
apresentacao, a licitante devera levar em conta as seguintes orientacdes:

a) Caderno unico, com espiral preto colocado a esquerda;

b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco;
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c) Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2;

d) Espacamento de 2 cm, nas margens superior, inferior, direita e esquerda, a partir da
borda;

e) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) Espagcamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, “duplo” apés titulo e entretitulos
e entre paragrafos;

g) Alinhamento justificado do texto;

h) Texto de paginas em fonte “arial’, cor “preto automatico”, tamanho “12 pontos”;
permitido o uso de negrito em titulos, subtitulos e palavras ou frases de destaque;

]) Paginas enumeradas a partir da capa, em algarismo arabico fonte “arial” tamanho “12
pontos”.

I) sem identificacdo da licitante.

11.2.1 As especificacdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea
‘b’ do subitem 11.3.3 e a indicacao prevista no subitem 11.3.3.3.6 deste Edital.

11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
poderéo ter gréaficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:

a) poderao ser editados em cores;

b) os dados e informacgbes deverdo ser editados na fonte Arial e poderéo ter tamanho
entre 08 e 12 pontos;

C) as paginas em que estiverem inseridos poderéo ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no
subitem 11.2.6, cada folha de papel A3 serd computada como 02 (duas) paginas de papel
A4;

c2) impressas na orientacao paisagem.

11.2.3 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de
Midia e N&o Midia poderao:

| - ser editados em cores;

Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

[l - ter qualquer tipo de formatagédo de margem;
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IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderao ser impressas na orientacao paisagem.

11.2.4 Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser
apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.2 deste
Edital.

11.2.4.1 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Involucro n° 1, cabendo a
licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem
23.2.1.1 deste Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacado Publicitaria e da
relacédo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estéo limitados, no conjunto, a 10 (dez)
paginas.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdo quanto ao nimero
de péaginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto nas alineas ‘c’
dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os meios publicitarios
(off-line) que ndo implicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de divulgacéo, para
a transmissao de mensagens a publicos determinados.

11.2.9 Poderdo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de
Comunicagdo Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no
limite de pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem seguir as especificacdes do subitem
11.2, no que couber.

11.3 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicacdo Publicitaria com base no
Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes orientacdes:

11.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacdo em que a licitante descrevera:

a) andlise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do seu papel no
contexto no qual se insere;

b) diagndstico relativo as necessidades de comunicacao publicitaria identificadas;
c) compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing.

11.3.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria - apresentacdo e defesa da

Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicacdo, com base no Briefing, compreendendo:
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a) explicitacdo e defesa do partido teméatico e do conceito que fundamentam a proposta
de solucéo publicitaria;

b) proposicao e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacao Publicitaria,
especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios,
instrumentos ou ferramentas de divulgacao utilizar.

11.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha publicitaria,
contemplando os seguintes conteudos:

a) relacéo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o
desafio e alcancar os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing, com a
descricdo de cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relacédo prevista na alinea anterior, que a licitante
julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha
publicitaria, observadas as condi¢cGes estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1 A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 esta circunscrita a
especificacdo de cada peca publicitaria, & explicitacdo de sua finalidade e suas funcdes
taticas na campanha proposta.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas publicitarias
superior ao limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser apresentadas
fisicamente como exemplos, a relacdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 devera
ser elaborada em dois blocos: um para as pecas apresentadas como exemplos e outro
para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas publicitéarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3
estao limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacao, do seu tipo ou de
sua caracteristica, e poderao ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletrénico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;

d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

11.3.3.3.1 As pecas gréficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde
gue nao haja prejuizo em sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte ou

passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4. Pecas que ndo se ajustem as
dimensdes do Involucro n° 1 poderéo ser dobradas.

11.3.3.3.2 Na elaboracao de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderdo ser
inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de
ambientacédo, voz de personagens e locucéo.
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11.3.3.3.3 Na elaboracéo do storyboard animado ou animatic poderéo ser inseridas fotos
e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locu¢do. Nao podendo
ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.3.4 O ‘monstro’ ou layout eletrdnico e o storyboard animado ou animatic deverao
ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em sistema operacional
Windows.

11.3.3.3.4.1 Nessas midias de apresentacdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderéao
constar informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacéo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos nédo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas,
independente da forma escolhida pela licitante para a apresentacao.

11.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissédo Técnica, com a
relagao prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste Edital, cada exemplo devera trazer
indicacao do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner
internet).

11.3.3.4 Para fins de cOmputo das pecas que poderédo ser apresentadas fisicamente como
exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducdes e variacdes de formato serdo consideradas como novas pecas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

C) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal,
banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor,
envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01
(uma) peca, se o conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas seréo considerados 01 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pecas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado seréo considerados 02 (duas) pecas.

11.3.3.4.1 Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do
subitem 11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentacao e
defesa das solucdes de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a
Estratégia de Comunicacédo Publicitaria proposta, contemplando:

|. estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos proprios de
comunicacdo do ANUNCIANTE a serem utilizados para o alcance dos objetivos da
campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;
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. ttica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacao e
defesa dos critérios técnicos considerados na selecdo dos veiculos de divulgacdo e na
definicdo dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de veiculacao, sob a
forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

lll. plano de midia: composto por planilhas de programacado das inser¢cdes sugeridas,
contendo os valores por veiculos de divulgacdo, formatos das pecas, periodos de
veiculacdo, quantidade de insercGes, nomes de programas, faixas horarias, custos
relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informacbes que a licitante considerar
relevantes;

IV. simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia
(para os meios em que seja possivel a mensuracdo dessas variaveis), sob a forma de
textos, tabelas, graficos ou planilhas.

11.3.4.1 Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relagéo prevista na alinea ‘a’ do
subitem 11.3.3, deverao estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

11.3.4.2 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informacoes
sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculacdo, exposi¢do ou distribuicdo das pecas publicitérias;
b) as quantidades de inser¢cbes das pecas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacéo, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na execugao técnica de
cada peca publicitaria destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca publicitaria de
nao midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca publicitaria
de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacgédo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

11.3.4.3 Nessa simulacao:

a) os precos das inser¢cdes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacéo veiculos de divulgacao
gue ndo atuem com tabela de precos;
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c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

d) deverao ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servicos
especializados prestados por fornecedores.

11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo
legal, os precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 deverao ser 0s
vigentes na data de publicacdo do ultimo Aviso de Licitacao.

11.4. O Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em copia
do Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas
publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlacdo segura de
autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

| - ter a identificacdo da licitante;
Il - ser datado;

lIl - estar assinado na ultima pégina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informacdes
gue constituem o quesito em caderno especifico, orientacéo retrato, com ou sem uso de
cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

11.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera apresentar
informacgao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicagéao Publicitaria — Via N&o Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria
deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.6 A Capacidade de Atendimento ser& constituida de textos, tabelas, quadros, gréficos,
planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera
apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacao
do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuacéo;

c) infraestrutura e instalacdes da licitante que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE para
a execucao do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execucédo do contrato;




e
»

A
e M SUPERINTENDENCIA PREFEITURA
=137 YuCIAL D ALAGOINHAS

e T e
Aiacainbas dacul pra frants.

e) relacdo das informacdes de marketing e comunicacéo, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulacao e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢cao do
ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

11.7 Quesito 3 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informacdes
e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato ou
paisagem, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1 Os documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no subitem precedente
néo poderéo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste
do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada, que possibilite a
identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.8 O Repertério sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas,
expostas ou distribuidas pela licitante.

11.8.1A licitante devera apresentar até 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente
do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacao, exposicao ou distribuicdo.

11.8.1.1 As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas.

11.8.1.2 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico
previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3 As pecas gréficas poderédo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7
ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de
leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou
nao.

11.8.2 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo
sucinta do problema que se prop0ds a resolver e a identificacéo da licitante e de seu cliente,
titulo, data de producéo, periodo de veiculacédo, exposi¢édo ou distribuicdo e, no caso de
veiculacdo, mencédo de pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

11.8.3 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados
pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

11.9 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao: a licitante devera

apresentar os documentos, as informacdes e as pecas que constituem o quesito em
caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as
paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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11.9.1 Os documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no subitem precedente
néo poderéo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste
do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a
identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicacdo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas
solucbes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na
superacao de desafios de comunicacdo. Cada Relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

lIl - ndo pode referir-se a agcbes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo ANUNCIANTE,
no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;

IV — deveréa estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua
autenticidade.

11.10.1 A validacdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual nao
entrard no computo do numero de pagina de que trata o subitem 11.10. No documento de
validagdo constara, além do ateste dos relatos, o0 nome empresarial do cliente, 0 nome do
signatario, seu cargo/funcao e sua assinatura.

11.10.3 E permitida a inclusdo de até 4 (quatro) pecas publicitarias, independentemente
do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se
as seguintes regras:

| - as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - as pecas gréficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou
ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e
indicadas suas dimensdes originais;

lll - para cada peca publicitéria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacéo
sucinta do problema que se propds a resolver.

11.10.3.1 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pecas estabelecida
no subitem 11.10.3 devera compor o limite de paginas estabelecido no subitem 11.10 para
descricdo do Relato.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 A Subcomisséo Técnica, prevista no item 20, analisar4 as Propostas Técnicas das
licitantes quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital.
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12.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subqguesito:

12.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria

12.2.1.1Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuacao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicacgdo publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicacdo a ser superado
pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no
Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do
ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacao;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretacbes positivas do conceito para a comunicacao
publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacao Publicitaria
proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o
desafio e os objetivos de comunicacéo estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, considerada a verba
referencial.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria;

b) a pertinéncia da solucao criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e
com os objetivos de comunicacgao estabelecidos no Briefing;

c) a adequacao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacéo a que
se destinam;

e) a originalidade da solucao criativa e a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que
comporta;
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f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacao da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) a adequacao da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da acao
publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de
comunicacao estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da tatica e
do plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) a adequagcdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacdo do
ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagéo dos parametros de cobertura e frequéncia.

12.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de
atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacao
das quantificacdes e qualificacdes desses profissionais as necessidades de comunicagao
publicitaria do ANUNCIANTE;

c) a adequacdo da infraestrutura e das instalacbes que estardo a disposicdo do
ANUNCIANTE na execucao do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre 0 ANUNCIANTE e a licitante;
e) a relevancia e utilidade das informacgdes de marketing e comunicacéo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara

regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE.

12.2.3 Quesito 3 - Repertdrio

a) a originalidade da solucéo criativa e sua adequacao a natureza do cliente, ao publico-
alvo e ao desafio de comunicacao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacao da linguagem as caracteristicas
dos meios e publicos-alvo;
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c) a qualidade da producéo, da execucao e do acabamento das pecas.

12.2.4 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicéo da solugéo
publicitaria;

b) a demonstracédo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos
de comunicacéao do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos
resultados obtidos;

d) o encadeamento légico da exposi¢cdo do Relato pela licitante.

12.3 A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo
a metodologia a seguir.

12.3.1 Para estabelecimento da pontuacao de cada quesito e subquesito, a Subcomissao
Técnica realizara um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes
e a gradacédo das pontuacdes atribuidas refletirh o maior ou menor grau de adequacéo de
cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos no item 12 deste Edital.

12.3.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria <somatorio da pontuacao
dos subquesitos>
8 |.Raciocinio Béasico <minimo 5%>
E Il.Estratégia de Comunicacao Publicitaria <minimo 20%>
§' lll.Ideia Criativa <minimo 20%>
8 IV.Estratégia de Midia e Nao Midia <minimo 10%>
2. Capacidade de Atendimento <maximo 25%>
3. Repertorio <maximo 10%>
4. Relatos de Solucbes de Problemas de <maximo 10%>

Comunicacgéao

PONTUACAO TOTAL 100%
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12.3.2.1 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 11.8.1 e
11.10 para apresentacdo do Repertério e dos Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagdo, sua pontuagdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades
por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicacdo de regra de
trés simples, em relacdo as respectivas pontuagcdes maximas previstas no subitem 12.3.2
deste Edital.

12.3.3 A pontuacdo de cada quesito correspondera a meédia aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro da Subcomissédo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa
decimal.

12.3.4 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacéo for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuacfes atribuidas, em conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

12.3.4.1 Persistindo a diferenca de pontuacédo prevista ap0s a reavaliacdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomisséo Técnica, autores das pontuacdes consideradas
destoantes, deverado registrar em ata as razbes que o0s levaram a manter a pontuacao
atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros
da Subcomisséo e passara a compor o processo desta licitacao.

12.4 Seréa desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situacdes
abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possiblite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Nao
Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2;

b) ndo alcancar, no total, 80 (oitenta) pontos;

c) obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.4.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais
exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, observado o
disposto no subitem 20.4 deste Edital.

12.5 A Pontuacgéo Técnica de cada Licitante (PTL) correspondera a soma dos pontos dos
04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitéria; Capacidade de Atendimento;
Repertorio; e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacéo.

12.5.1 A Pontuacdo Técnica da Licitante (PTL) ser& considerada na identificacdo do seu
indice Técnico (IT), no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, conforme
disposto no subitem 16.2.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

Invélucro n° 4

13.1 No Invélucro n° 4 devera estar acondicionado a Proposta de Precos das licitantes.
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13.1.1 O Involucro n® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagéo:

Involucro n° 4
Proposta de Precos
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n°® 001/2026 — Superintendéncia Municipal de Transito do
Municipio de Alagoinhas.

13.1.2 O Invélucro n° 4 deveré ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto
as informacdes de que trata, até sua abertura.

14. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de
Proposta de Precos que constitui o Anexo Ill e apresentada em caderno Unico, em papel
gue a identifigue, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou
rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

14.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes séo os integrantes do subitem 1.1 da
Proposta de Precos, cujo modelo constitui o Anexo lll.

a) percentual de desconto inferior a 50% (cinquenta por cento), a ser concedido ao
ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servi¢cos executados pela licitante, baseados
na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia,
referentes a peca e ou material cuja distribuicAo ndo Ihe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento), incidentes sobre os precos
dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo
e supervisao da licitante, referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680, de 1965;

c) percentual de honorarios superior a 20% (vinte por cento), incidentes sobre 0s precos
dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo
e supervisao da licitante, referentes:

l. ao planejamento e a execuc¢ao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e de
geracao de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;
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Il. @ renovacédo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou
material publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculacdo n&o Ihe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos
do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

[ll. & reimpressao de pecas publicitarias.

d) percentual de honorarios superior a 20% (por extenso por cento), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo, a implementacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias, cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos

veiculos de divulgacgédo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965

14.3 O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 60 (trinta) dias corridos,
contados de sua apresentacao

14.3.1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 14.3 ou,
ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessdo de abertura
dos invélucros com as Propostas de Precos, a Comissao de Contratacdo realizara com
ela diligéncia nos termos do art. 90, § 3° da Lei n® 14.133/2021, como forma de prorrogar
o referido prazo.

14.3.1.1 A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura
dos invélucros com as Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame sera
desclassificada.

15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS
15.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas

Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condigBes estabelecidas neste
Edital.

15.2 Ser& desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualguer condicionante para a entrega dos bens e servicos.

15.3 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a Comissdo de Contratacdo considerara o preco por extenso.

15.4 O Preco Proposto pela Licitante (PPL), em cada quesito da Proposta de Precos,
nos termos do subitem 14.2, serd considerado na identificacdo de suas Pontuagfes
Parciais de Preco (PPP), da seguinte forma:

PPP1 = (PPL1/MPD)*0,10 = quando o menor preco referir-se ao Maior Percentual de
Desconto; sendo

MPD = Maior Percentual de Desconto, dentre aqueles propostos pelas licitantes no
PPL1

PPL1 = Percentual Proposto pela Licitante para a alinea "a" do subquesito 14.2
0,10 = relevancia atribuida ao servigo descrito na alinea "a" do subquesito 14.2
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PPP2 = ((MPH+1)/(PPL2+1))*0,60
Percentual de Honorarios; sendo
MPH = Menor Percentual de Honorarios, dentre aqueles propostos pelas licitantes PPL2
PPL2 = Percentual de Referéncia da alinea "b" do subquesito 14.2

0,60 = relevancia atribuida ao servigo descrito na alinea "b" do subquesito 14.2

quando o menor prego referir-se ao Menor

PPP3 = ((MPH+1)/(PPL3+1))*0,20 = quando o menor preco referir-se ao Menor
Percentual de Honorarios; sendo

MPH = Menor Percentual de Honorarios, dentre aqueles propostos pelas licitantes PPL3
PPL3 = Percentual Proposto pela Licitante para a alinea "c" do subquesito 14.2

0,20 = relevancia atribuida ao servi¢co descrito na alinea "c" do subquesito 14.2

PPP4 = ((MPH+1)/(PPL4+1))*0,10 = quando o menor preco referir-se ao Menor
Percentual de Honorarios; sendo

MPH = Menor Percentual de Honorarios, dentre aqueles propostos pelas licitantes no
PPL4

PPL4 = Percentual Proposto pela Licitante para a alinea "d" do subquesito 14.2

0,10 = relevancia atribuida ao servigo descrito na alinea "d" do subquesito 14.2

15.5 As Pontuacdes Parciais de Preco (PPP) serdo consideradas na identificacédo
do Indice de Precos (IP) de cada licitante, no julgamento final das Propostas Técnicas e
de Precos, observado o disposto no subitem 16.3.

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
16.1 No julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, a Comissao de Contratacao

observara o rito previsto na Lei n°® 14.133/2021, para a licitagdo do tipo Técnica e Preco,
e adotara os seguintes procedimentos:

| - identificac&o do indice Técnico (IT) de cada licitante;
Il - identificac&o do indice de Precos (IP) de cada licitante; e
[l - identificacdo da Pontuacédo Final (PF) de cada licitante.

16.2 O indice Técnico (IT) de cada licitante sera obtido pela aplicacdo da formula IT =
PTL/MPT, utilizando-se duas casas decimais, onde:

IT = indice Técnico.
PTL = Pontuacdo Técnica da Licitante, nos termos do subitem 12.5.
MPT = Maior Pontuagéo Técnica dentre as apresentadas pelas licitantes.

16.3 O indice de Precos (IP) de cada licitante sera obtido pela aplicacdo da férmula IP =
> PPP, utilizando-se duas casas decimais, onde:

IP = indice de Precos.
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PPP = Pontuacdes Parciais de Preco, a serem identificadas nos termos do
subitem 15.4.

16.4 A Pontuacdo Final (PF) de cada licitante sera obtida pela aplicacdo da
formula PF = (IT x PT) + (IP x PP), utilizando-se duas casas decimais, onde:

PF = Pontuacao Final.

IT = indice Técnico.

PT = Peso Técnico, que corresponde a 7 (sete).
IP = indice de Precos.

PP = Peso de Precos, que corresponde a 3 (trés).

16.5 Serd vencedora desta concorréncia a licitante que mantenha as condicbes de
participacéo estabelecidas no item 4 deste Edital e que:

a) tenha obtido a maior Pontuacéo Final (PF), nos termos do subitem 16.4;
e

b) tenha sido habilitada, observadas as disposi¢cdes do item 19 deste Edital.

17. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

17.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo de Contratacao
pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no
dia, hora e local previstos na convocacao da sessao a ser realizada para esse fim.

17.1.1 A licitante classificada que néo apresentar os Documentos de Habilitacdo na
referida sessédo sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o
subitem 19.1.2 deste Edital.

Invélucro n° 5

17.1.2 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues acondicionados no
Involucro n°® 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacéo:

Invélucro n°5
Documentos de Habilitagdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n® 001/2026 — Prefeitura Municipal de Alagoinhas
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17.1.3 O Invélucro n° 5 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto
as informacgdes de que trata, até sua abertura.

18. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

18.1 Os Documentos de Habilitacdo deveréo ter todas as suas paginas rubricadas por
representante legal da licitante e ser apresentados:

| - em via original; ou
Il - sob a forma de publicacdo em 6rgdo da imprensa oficial; ou

[l - em cOpia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir ou por
certiddes expedidas por sistemas mantidos pela Administragdo Publica; ou

IV - em cOpia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para conferéncia pela
Comisséo de Contratacao, no ato de entrega dos Documentos de Habilitacéo.

18.1.1 Os Documentos de Habilitacdo deverao ser acondicionados em caderno especifico,
com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.

18.1.2 S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢des de andlise por parte da
Comisséao de Contratacao.

18.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacdo, na forma prevista
dos subitens a seguir:

18.2.1 Habilitacao Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades empresariais e, no caso de sociedade por agbes, acompanhado
de documentos de eleicdo de seus administradores;

a1) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas
alteracbes ou da respectiva consolidacdo, devendo constar, entre 0s objetivos sociais, a
execucado de atividades da mesma natureza ou compativel com o0 objeto desta
concorréncia;

b) inscrigéo do ato constitutivo em cartorio de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso
de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) ato de autorizacdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacao para funcionamento, expedido
pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

18.2.2 Reqularidade Fiscal e Trabalhista
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a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel,
relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto desta concorréncia;

c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa
da Unido, expedida por Orgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdigéo sobre o local da sede da licitante;

d) Certidbes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgdos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da
licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico -
FGTS, em vigor na data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo;

f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos
inadimplidos perante a Justica do Trabalho.

18.2.2.1 Sera considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as fazendas
publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

18.2.2.2 Serao aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

18.2.2.3 Seréa considerada como valida pelo prazo de 60 (sessenta) dias, contados a partir
da data da respectiva emisséo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto
se anexada legislacdo especifica indicativa de prazo distinto.

18.2.3 Qualificacdo Técnica:

a) Comprovacdao, através da apresentacdo de um ou mais atestados de capacidade
técnica, fornecidos por pessoas juridicas de direito publico ou privado, onde conste que a
licitante manteve ou mantem contrato e que executou ou esta executando, a contento,
servigos pertinentes e compativeis, em caracteristicas, com o objeto desta licitacao.

b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo
das Normas-Padréo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda, conforme
disposto no § 1° do art. 4°da Lei n® 12.232/2010;

bl) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da
agéncia valera para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente ter4 sua validade

verificada pela Comisséo de Contratacao.

18.2.4 Qualificacdo Econdmico-financeira

a) Certidao negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do licitante;
b) Balango patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais

demonstracdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, ja exigiveis e
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apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacao financeira da empresa,
podendo ser atualizado por indices oficiais, quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses
da data da apresentacdo da proposta, vedada a sua substituicdo por balancetes ou
balancos provisorios. A licitante apresentara, conforme o caso, publicacéo no Diario Oficial
ou Jornal de Grande Circulagdo do Balango ou cépia reprografica das paginas do Livro
Diario numeradas sequencialmente onde foram transcritos o Balangco e a Demonstracdo
de Resultado, com os respectivos Termos de Abertura e Encerramento registrados na
Junta Comercial ou no caso de empresas sujeitas a tributacdo com base no lucro real, o
Balanco Patrimonial e Demonstracéo de Resultado emitido através do Sistema Publico de
Escrituracgédo Digital -SPED, contendo Recibo de Entrega do Livro, os Termos de Abertura,
Encerramento e Autenticacdo, podendo este Ultimo ser substituido pela Etiqueta da Junta
Comercial ou Orgéo de Registro.

b.1.  Os documentos referidos no item b, limitar-se-&o ao ultimo exercicio no caso de
a pessoa juridica ter sido constituida hd menos de 2 (dois) anos.

b.2. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo, ficardo autorizadas a
substituir os demonstrativos contabeis pelo balanco de abertura, conforme artigo 65, 81°,
da Lei n°® 14.133/2021.

b.3. E admissivel o balango intermediario, se decorrer de lei ou contrato/estatuto social.
C) Caso o licitante seja cooperativa, tais documentos deverao ser acompanhados da
Ultima auditoria contébil-financeira, conforme dispde o artigo 112 da Lei n° 5.764, de
1971, ou de uma declaracéo, sob as penas da lei, de que tal auditoria nao foi exigida
pelo érgéo fiscalizador;

d) Comprovacdo da boa situagdo financeira da empresa mediante obtengédo de
indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), superiores
a 1(um), obtidos pela aplicacao das seguintes formulas:

LG = Ativo Circulante + Realizvel a

Longo Prazo Passivo Circulante

+ Passivo Nao Circulante

SG = Ativo Total

Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante
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e) As empresas, cadastradas, que apresentarem resultado inferior ou igual a 1(um)
em qualquer dos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente
(LC), deverdao comprovar patrimonio liquido ou capital social minimo de 10% (dez por
centro) do valor estimado da contratacéo ou do item pertinente.

f)  Os indices estabelecidos atendem ao disposto no art. 69, caput e 85° da Lei
14.133/21, pois permitem a comprovacdo de uma avaliacdo mais precisa da situacéo
financeira da empresa de forma objetiva, o0s mesmos foram estabelecidos observando
percentuais usualmente adotados no mercado para a avaliacdo da situacéo financeira
das empresas e nao frustram ou restringem o carater competitivo do certame, pois foram
estabelecidos em patamares minimos aceitaveis, com intuito de garantir a continuidade

da execucao dos servicos, objeto desta licitacao.

18.2.5 Declaracdes:
a) declaracao, na forma regulamentada pelo Decreto n°® 4.358/2002, de que

cumpre o disposto no inciso XXXIIl do art. 7° da Constituicdo Federal:

A
Comisséo de Contratacao
Referente Concorréncia Publica n® 001/ 2026

<nome da licitante, se for o caso, consdOrcio>, inscrita no CNPJ sob o

n° , por intermédio de seu representante
legal , portador(a) da  Carteira de Identidade
n° / , inscrito(a) no CPF sob o n°

DECLARA, para fins do dlsposto Declaragéo de cumprimento do disposto no inciso XXXIII
do art. 7° da Constituicdo Federal, conforme art. 68, inciso VI, da Lei n® 14.133/2021.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (quatorze) anos, na condicdo de aprendiz.

<local e data>

<representante legal da licitante, se for o caso, consorcio>
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Comisséo de Contratacao
Referente Concorréncia Publica n® 001/2026

<identificacdo completa>, como representante devidamente constituido pela <nome da
licitante, se for o caso, consorcio>, doravante denominada nome de fantasia, para fins do
disposto na alinea ‘b’ do subitem 18.2.5 do Edital, declara, sob as penas da lei, em especial
o art. 299 do Caodigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira
independente pela <nome da licitante, se for o caso, consoércio>, e 0 contetdo da proposta
nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de
qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou
por qualquer pessoa;

b) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia nao foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa
Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

C) que néo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisao de qualquer
outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia quanto a participar ou nédo da
referida licitacao;

d) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, antes da adjudicacéo do objeto da
referida licitacao;

e) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia néo foi, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer
integrante do ANUNCIANTE, antes da abertura oficial das propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extenséo desta declaracdo e que detém plenos
poderes e informacdes para firma-la.

<local e data>

<representante legal da licitante <se for o caso> consorcio>

18.3 Todos os documentos deverao estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz,
os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os
documentos deverao estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua
natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

19. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO

19.1 A Comisséo de Contratagdo analisara os Documentos de Habilitagdo das licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, desde que
cumpridas as condi¢des de participagdo estabelecidas no item 4, e julgara habilitadas as
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gue atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos no item 18 deste
Edital.

19.1.1.1 A Declaracéo referente a situacéo de cada licitante sera assinada pelos membros
da Comissédo de Contratagéo e pelos representantes das licitantes, ou por comisséo por
eles nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

19.1.2 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissédo de Contratacdo reabrira a fase
de Habilitacdo, com nova convocacdo de todas as licitantes classificadas, para
reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 10 (dez) dias Uteis, em atencao
aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢cdes
preestabelecidas.

20. COMISSAO DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

20.1 Esta concorréncia seré processada e julgada por Comisséo de Contratacdo, na forma
do art. 10 do Decreto n°® 6.555/2008, com excecao da andlise e julgamento das Propostas
Técnicas.

20.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica
constituida por 03 (membros) membros que sejam formados em Comunicacao,
Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas.

20.2.1Na composicdo da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um terco) dos
integrantes nao terdo vinculo funcional ou contratual com o ANUNCIANTE.

20.3 A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relacéo que tera 5 (cinco) integrantes com vinculo com o
ANUNCIANTE e 3 (trés) sem vinculo com o ANUNCIANTE, por ele previamente
cadastrados.

20.3.10s nomes remanescentes da relacdo apds sorteio dos 3 (trés) membros da
Subcomisséo Técnica serdo todos sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia,
a serem convocados nos casos de impossibilidade de participacdo de algum dos titulares.

20.3.1.1Para composi¢cdo da relagdo prevista no subitem 20.3, a Comissdo de
Contratacdo podera solicitar a comprovacao dos requisitos de qualificacdo, dispostos no
subitem 20.2, dos possiveis membros da Subcomissao Técnica.

20.3.2 A relacdo dos nomes referidos no subitem 20.3 sera publicada no Diario Oficial do
Municipio, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao
publica marcada para o sorteio.

20.3.3 0 sorteio sera processado pela Comissdo de Contratacdo, de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade
do nimero de membros com vinculo ou ndo com o ANUNCIANTE, nos termos dos
subitens 20.2.1, 20.3 e 20.3.1 deste Edital.

20.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
gualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o
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subitem 20.3, mediante a apresentacdo a Comissao de Contratacdo de justificativa para
a exclusao.

20.3.5Admitida a impugnacdo, o impugnado ter4 o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da
autoridade competente.

20.3.6 A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnacédo, mediante decisédo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a
publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item.

20.3.6.1 Sera necessario publicar nova relagdo se o numero de membros mantidos depois
da impugnacéo for inferior aos minimos exigidos nos subitens 20.3 e 20.3.1 deste Edital.

20.3.6.2 So6 serd admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relacéo
anteriormente publicada.

20.3.7 A sessado publica para o sorteio sera realizada apés a decisdo motivada da
impugnacao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo
previsto no subitem 20.3.2 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer
interessado.

20.4 A Comissdo de Contratacdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a
interpretacéo e aplicacédo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento
das finalidades da licitacdo e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente
formais nos Documentos de Habilitacdo e nas Propostas das licitantes, desde que néo
comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e contribuam para
assegurar a contratacdo da proposta mais vantajosa, nos termos da Lei 14.133/2021.

20.4.1 Os membros da Comissao de Contratacdo e da Subcomissdo Técnica assinarao
Termo de Responsabilidade, que ficard nos autos do processo desta concorréncia,
observados os respectivos modelos:

COMISSAO DE CONTRATACAO

TERMO DE RESPONSABILIDADE

L. BU, e , Matricula n® .......ccooevviiiiiiiiiins , lotado
NO vt ese e e s e e e e e e e e e e e e eereeeeenns , integrante da Comissdo de Contratacdo responsavel
pelo processamento do presente processo licitatorio - Concorréncia n° 001/2026, realizado
PEIO(A) oieieieieeeee e , para a contratacdo de agéncia(s) de

propaganda, regido pelas Leis n® 12.232/2010 e n° 14.133/2021, comprometo-me a
manter o sigilo e a confidencialidade com relacdo a qualquer informacéo relacionada ao
presente certame, em especial aquelas vinculadas as etapas de Habilitacdo e de
apresentacao e julgamento das Propostas Técnicas e de Precos das licitantes, até a sua
divulgacéo e/ou publicacéo na imprensa oficial.
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2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n® 14.133/2021,
a

| — NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito proprio ou de
terceiro, obtida em razéo das atividades exercidas nesta Comissao de Contratacéo;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutencéo de
relacao de negocio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em
comento;

Il — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em raz&o da sua natureza seja
incompativel com as atribuicdes da Comissao de Contratacdo que agora ocupo;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou
ainda meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou
colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus
atos nesta Comissao de Contratacéo;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro
desta Comissdo de Contratacdo, fora dos limites e condicdes estabelecidos em
regulamento; e

VIl — NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacdo cuja
atividade seja contratada pelo ente responsavel pela presente contratacao.

Data: de de

Assinatura Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contratacdo de servigcos de publicidade prestados por intermédio
de agéncias de propaganda é processada e julgada por Comissao Especial ou Comisséo
de Contratacéo, na forma do art. 10 do Decreto n°® 6.555/2008, com excecédo da analise e
julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisara as propostas e informacdes apresentadas nos
Invélucros n° 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o ldentificada) e n°® 3
(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢cdes de Problemas de
Comunicagédo) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuacdo das propostas técnicas,
observadas as disposicdes estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma
autoridade, interferéncia ou influéncia do orgédo/entidade contratante ou de origem, nem
da Comisséao Especial de Licitacdo, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissédo Técnica participam de forma igualitaria, com o
mesmo poder de decisdo e expressao, independente do cargo/funcéo exercida no érgéo
contratante ou de origem.
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Todas as informac®es relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater
estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomisséo
Técnica, externamente ou internamente no oOrgao/entidade contratante ou de origem,
antes da publicacdo na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela
Comisséao Especial de Licitagéo.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

2. EU, e , Matricula n° ... :
(/1 (o1 U] F= o F= TR - T T , integrante da
Subcomissédo Técnica responsavel pelo julgamento técnico do presente processo de
Concorréncia realizado PEIO(A) ... ...eiiururriiieiiiiiii et , para

a contratacdo de agéncia(s) de propaganda, regido pelas Leis n°® 12.232/2010 e n°
14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relacdo as
Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as
informacdes relacionadas ao seu julgamento e pontuagfes atribuidas aos quesitos e
subquesitos analisados.

2.  Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n® 14.133/2021,
a:

| — NAO divulgar ou fazer uso de informac6es privilegiadas, em proveito proprio ou de
terceiro, obtida em razdo das atividades exercidas nesta Subcomissédo Técnica;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutencéo de
relacdo de negoécio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em
comento;

Il — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em raz&o da sua natureza seja
incompativel com as atribuicdes da Subcomisséo Técnica que agora ocupo para a andlise
e julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou
ainda meu cbnjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou
colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus
atos nesta Subcomissao Técnica;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro
desta Subcomisséo Técnica, fora dos limites e condi¢des estabelecidos em regulamento;
VIl — NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacdo cuja
atividade seja contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente
contratacao; e

VIl — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitac&o,
realizadas pela Comisséo Especial ou Comisséo de Contratacao.

Data: de de

Assinatura
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20411 Os membros da Comisséo de Contratacdo e da Subcomisséo Técnica serao

responsabilizados, na forma da lei, por eventuais acdes ou omissdes que prejudiquem o
curso do processo licitatorio, conforme disposi¢des previstas na Lei n° 14.133/2021, no
gue couber.

21. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1 A juizo da Comissdo de Contratacdo, todas as decisfes referentes a esta
concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja
publicacao no Diéario Oficial da Unido é obrigatoria:

a) nas sessoes de recebimento e abertura de invélucros;

b) por qualquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do recebimento da
comunicacéo pelas licitantes.

22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Dos atos decisorios ou que resultem aplicacdo de penalidade cabe recurso,
interposto na forma impressa, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, a contar da intimacao do
ato ou da lavratura da ata.

22.1.1. Quando o recurso se der em virtude do disposto aportado nas alineas “b” e “c” do
inciso | do caput do artigo 165 da Lei 14.133/2021, a intencé@o de recorrer devera ser
manifestada imediatamente, ao final da segunda reunido da sesséo publica, com registro
em ata da sintese de seus fundamentos, sob pena de preclusao.

22.1.2. A intimacdo dos atos decisérios sera feita mediante publicacdo no Diario Oficial
Eletronico, salvo para as decisbes sobre o recebimento e julgamento das propostas e
sobre a habilitacdo ou inabilitacdo de licitantes, se presentes os prepostos das licitantes
no ato em que foi adotada a decisdo, quando podera ser feita por comunicacéo direta aos
interessados e lavrada em ata.

22.1.3. A intimacdo da aplicacdo da penalidade sera realizada por notificacéo direta a
licitante.

22.2. O recurso contra o julgamento das propostas, ato de habilitacdo ou inabilitagdo de
licitantes tera efeito suspensivo, e o seu acolhimento importara a invalidacdo apenas dos
atos insuscetiveis de aproveitamento.

22.2.1. A Comisséo podera, motivadamente, atribuir efeito suspensivo ao recurso contra
0s demais atos.

22.3. Os recursos interpostos serdo comunicados as partes interessadas, que poderao
apresentar contrarrazdes no prazo de 03 (trés) dias Uteis a partir do término do prazo do
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recorrente, sendo-lhes assegurada vistas dos elementos indispensaveis a defesa dos
seus interesses.

22.6 Os recursos das decisfes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e ao
julgamento das Propostas Técnica e de Precos terdo efeito suspensivo, podendo a
Comisséo de Contratacdo, motivadamente e se houver interesse para 0 ANUNCIANTE,
atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

23. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

23.1 Serdo realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislacédo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos
dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissédo de Contratacdo e pelos
representantes das licitantes presentes. (Sessao sera gravada em audio e video)

23.1.1 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

23.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderao nomear comissao constituida
de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e
Documentos de Habilitagdo nas sessodes publicas.

23.1.3 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessao de
recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos.

23.1.4 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e a andlise dos
Documentos de Habilitagcédo das licitantes classificadas nesse julgamento serédo efetuados
exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.

23.1.5Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
guem quer que seja, quaisquer informacbes referentes a analise, avaliacdo ou
comparacdo entre as Propostas Técnica e de Precos ou a adjudicacdo do objeto da
licitagdo a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade tanto pela
Comissdo de Contratacdo quanto pela Subcomissdo Técnica, observado os modelos
dispostos no subitem 20.4.1.

23.1.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratacdo ou a
Subcomissédo Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica e de Precos
resultard na sua desclassificacao.

23.1.7 Por ocasido da apreciacado das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos
de Habilitacdo as vistas das licitantes, ndo serd permitida a retirada de documentos do
recinto da sessao publica, nem sua reproducéo direta, sob qualquer forma, inclusive por
meio de fotos.

23.1.8 A Comisséo de Contratacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessoes,
antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.
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Primeira Sessdo

23.2 A primeira sesséo publica seré realizada no dia, hora e local previstos no subitem 9.2
e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem
8.1 deste Edital,

b) verificar o cumprimento das condi¢cdes de participacdo, nos termos do item 4 deste
Edital e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber os Involucros n° 1, n® 2, n° 3 e n° 4 das licitantes em condi¢des de participacéo;

d) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste
Edital.

23.2.1 0 Invélucro n® 1, com o Plano de Comunicacéo Publicitaria - Via Nao ldentificada,
s6 sera recebido pela Comissao de Contratacéo se:

a) nao estiver identificado;

b) ndo apresentar informacgéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante, antes da abertura do Involucro n° 2;

¢) nao estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante, antes da abertura do
Invélucro n® 2.

23.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do
subitem 23.2.1, a Comisséo de Contratacao néo receberé o Invélucro n® 1, o que também
a impedira de receber os demais involucros da mesma licitante.

23.2.2 A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n° 2 e n° 4, que permanecerao fechados
sob a guarda e responsabilidade da Comissao de Contratacdo, e separa-los dos
Invélucros n° 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o contetdo do Invélucro n° 1;

c) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteldo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, 0s
documentos constantes dos Invélucros n° 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao na forma do
item 21 deste Edital.

23.2.2.1 A Comisséao de Contratacdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do
subitem 23.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros ou 0s representantes das
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licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada. (ENVELOPE SERA FORNECIDO PELA
SUPERINTENDENCIA)

23.2.2.1.1 Antes de serem abertos para rubrica dos conteudos pelos presentes na primeira
sessdo, os involucros n° 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, devem ser misturados, de modo que nao possam ser vinculados aos
respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comisséo de
Contratacao.

23.2.2.2 Se, ao examinar ou rubricar os contetdos dos Involucros n° 1 e n° 3, a Comissao
Permanente de Licitacdo ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s)
gue possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacéo
Publicitaria — Via Nao ldentificada, a Comissdo de Contratacdo desclassificara a licitante
e ficard de posse de todos os seus invOlucros até que expire 0 prazo para recursos
relativos a essa fase.

23.2.3 A Comissdo Permanente de Licitacdo ndo lancard nenhum cédigo, sinal ou marca
nos Invélucros n° 1, nem nos respectivos conteddos que compdem o Plano de
Comunicacgéo Publicitaria - Via N&o Identificada das licitantes, & exceg¢do das rubricas
mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 23.2.2 acima.

23.2.4 Abertos os Invélucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comisséo de Contratacao.

23.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisfes tomadas
pela Comissdo de Contratacado na primeira sessao, os procedimentos de licitagao teréo
continuidade em conformidade com o previsto no subitem 23.2.6 e seguintes. Caso
contrario a comissao divulgara o resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo de 05
(cinco) dias Uteis para a interposicéo de recursos.

23.2.5.1 Se houver manifestagéo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisbes
da Comissédo de Contratacdo, pertinentes a primeira sessao, esta divulgara o resultado na
forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposicéo de recursos, conforme disposto
no item 22 deste Edital.

23.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, 0s
seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos
Invélucros n° 1 (Plano de Comunicacao Publicitéria - Via N&o Identificada), acompanhados
dos questionamentos das licitantes relativos a Proposta Técnica, se for o caso, e das
respectivas respostas, sem identificacdo de autoria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos conteldos dos
Invélucros n° 1 (Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes,
de acordo com os critérios especificados neste Edital;
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c) elaboracéo, pela Subcomisséo Técnica, de ata de julgamento dos Involucros n° 1 (Plano
de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada) e de planilha com as pontuacdes e
justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos
a Comisséao de Contratacdo, na devolucéo dos Invélucros n° 1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Involucros n° 1, mencionados na
alinea anterior, ocorrera o0 encaminhamento, pela Comissdo de Contratacdo a
Subcomissédo Técnica, dos Involucros n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo) das licitantes;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissédo Técnica, dos conteudos dos
Invélucros n°® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacao) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste
Edital;

f) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n° 3
(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacédo) e de planilha com as pontuacdes e justificativas das razées que as
fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo de Contratacao, na
devolucao dos Invélucros n° 3.

23.2.6.1Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do
subitem 12.5, a pontuacdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada quesito ou
subquesito dessa Proposta sera lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em
envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomisséo, até que
expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.6.2 O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso da alinea ‘a’ do subitem
12.5, em que o descumprimento das regras definidas, para a preservag¢ao da autoria do
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada, resulte na identificacdo da
licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2.

23.2.7As planilhas previstas nas alineas ‘¢ e ‘f do subitem 23.2.6 conterdo
respectivamente a pontuacdo de cada membro da Subcomissdo Técnica para cada
subquesito do Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via N&o ldentificada e as pontuacdes,
de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugbes de Problemas de Comunicacéo, de cada licitante.

Segunda Sessao

23.3 Apobs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos
Invélucros n°® 1 e n® 3, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos
elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdao de Contratacdo convocara as
licitantes, na forma do item 21, para participar da segunda sessao publica, com a seguinte
pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca,;
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b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Involucros n°® 2 (Plano de Comunicacdo
Publicitaria - Via Identificada) das licitantes, com os contetdos dos Invélucros n° 1 (Plano
de Comunicac¢édo Publicitaria - Via Nao Identificada), para identificacado de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta
Técnica;

e) identificar a Pontuag&o Técnica de cada Licitante (PTL), conforme disposto no subitem
12.5, e informar que as mesmas serao publicadas na forma do item 21, com a indicacao
das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuacao,
abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme disposto no item 22 deste
Edital.

23.3.1Além das demais atribuicdes, previstas neste Edital, caberd a Subcomissao
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitacdo da Comisséo de Contratagao.

Terceira Sessao

23.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratacdo convocara as
licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma do item 21, para participar da
terceira sessédo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca,

b) identificar o indice Técnico (IT) de cada licitante, conforme disposto no subitem 15.2
deste Edital,

c) abrir os Invélucros n° 4, com as Propostas de Precos, cujos documentos serdo
rubricados pelos membros da Comissédo Permanente de Licitacdo e pelos representantes
das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invélucros n° 4;

e) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracéo
das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

f) identificar as Pontuagbes Parciais de Pre¢co (PPP) de cada licitante, conforme disposto
no subitem 15.4 deste Edital;

g) identificar o indice de Preco (IP) de cada licitante, conforme disposto no subitem 16.3;

h) identificar a Pontuacéo Final (PF) de cada licitante, conforme disposto no subitem 16.4;
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i) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do julgamento final
das Propostas Técnicas e de Prec¢os sera publicado na forma do item 21, com a indicagao
da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme
disposto no item 22 deste Edital.

Quarta Sessao

23.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao de Contratacdo convocara as
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, na forma
do item 21, para participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca,

b) verificar a manutencdo das condi¢des de participacao pelas licitantes, nos termos do
item 4 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber e abrir os Invélucros n° 5 das licitantes em condicGes de participacao, cujos
documentos seréo rubricados pelos membros da Comissédo Especial ou Comissao de
Contratacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles
indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢cdes
estabelecidas neste Edital e na legislacdo em vigor;

e) colocar a disposi¢cdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invélucros n° 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que sera publicado na forma
do item 21, com a indicacdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de
03 (trés) dias uteis para interposicao de recurso, conforme disposto no art. 165 da Lei n°
14.133/2021;

g) informar que sera publicado, na forma do item 21, o nome da licitante vencedora desta
concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha
havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados 0s recursos interpostos.

h) Quando o recurso se der em virtude do disposto aportado nas alineas “b” e “c” do inciso
| do caput do artigo 165 da Lei 14.133/2021, a intencao de recorrer devera ser manifestada
imediatamente, ao final da segunda reunido da sesséo publica, com registro em ata da
sintese de seus fundamentos, sob pena de precluséo.

24. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

24.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera homologado o
resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicacao do seu objeto a licitante
vencedora, observado o disposto no subitem 31.10 deste Edital.
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25. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

25.1 A licitante vencedora tera o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da convocacéao,
para assinar o instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui 0 Anexo IV.

25.1.10 prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do
ANUNCIANTE, consideradas as justificativas que Ihe forem apresentadas pela licitante
vencedora.

25.1.1.1 Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o
contrato, o ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a
ordem de classificacao das Propostas Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e
nas mesmas condicdes estabelecidas para a licitante que deixou de assinar o contrato.

25.2 O contrato para a execucdo dos servicos objeto deste Edital tera duracdo de 12
(doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado nos
termos da Clausula Terceira da Minuta de Contrato (Anexo V).

25.3 O ANUNCIANTE podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser
assinado, independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial, conforme disposto
na Clausula Décima Quarta da Minuta de Contrato (Anexo V).

25.4 A contratada se obriga a manter, durante toda a execucao do contrato, as condi¢cdes
de qualificacdo e habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificacdo de
gualificacdo técnica de funcionamento de que tratam o 8 1° do art. 4° da Lei n°
12.232/2010.

25.5 A contratada centralizard& o comando da publicidade do ANUNCIANTE em
Alagoinhas, onde, para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritério, observado o
disposto nos subitens 5.1.2 e 5.1.2.1 da Clausula Quinta da Minuta de Contrato (Anexo
V).

25.6 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcri¢céo, as condi¢des
estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pela licitante vencedora que tenha
servido de base para o julgamento desta concorréncia e a Proposta de menor preco.

26. OBRIGACOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

26.1 As obrigagbes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execugédo do
contrato a ser firmado em decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas nas
Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo V) deste Edital.

27. FISCALIZACAO

27.1 O ANUNCIANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e
fiscalizar a execucdo do contrato resultante desta concorréncia e registrar em relatorio
todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na
execucao dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a contratada,
objetivando sua imediata corregdo, nos termos da Clausula Sétima da Minuta de Contrato
(Anexo V).
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28. REMUNERACAO E PAGAMENTO

28.1 A remuneracdo a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos das
Clausulas Oitava e Nona da Minuta de Contrato (Anexo IV), consoante 0s pregos
estabelecidos na Proposta de menor preco, observado o item 15 deste Edital.

28.2 A forma e as condi¢cdes de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima
Primeira da Minuta de Contrato (Anexo V).

29. SANCOES ADMINISTRATIVAS

29.1 Ensejara a aplicacdo de multa no percentual de 2% (dois por cento) sobre a
estimativa de despesas previstas no subitem 16.1, sem prejuizo da aplicacdo de outras
penalidades previstas na Lei 14.133/2021, a licitante que, convocada dentro do prazo de
validade de sua proposta:

| — recusar-se, injustificadamente, a assinar o contrato;

Il — n&o atender as condigdes previstas no subitem 15.2, inviabilizando a contratacéo.

29.1.1. A multa devera ser recolhida na Prefeitura Municipal de Alagoinhas, no prazo de 5
(cinco) dias Uteis, a contar da intimacao, sob pena de execucdao judicial.

29.1.2. O disposto no subitem 20.1 ndo se aplica as licitantes remanescentes convocadas
na forma do subitem 29.2.1.

29.2. Ensejard a aplicacdo de suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e
impedimento de contratar com a Prefeitura Municipal de Alagoinhas, pelo periodo de até
3 (trés) anos:

| — recusa, injustificada, de assinar o Termo de Contrato.

Il — ndo manutencao das condi¢des de habilitacao;

lIl — préatica de atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da licitacao;

IV — condenacgdo definitiva pela pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de
guaisquer tributos;

V — prética de atos ilicitos, demonstrando ndo possuir idoneidade para contratar com a
Administragéo.

VI - Se a licitante Contratada der causa a resciséo unilateral do do contrato decorrente
desta licitacdo, por descumprimento de suas obrigacdes.

29.2.1. A penalidade de suspenséo temporaria de participagéo em licitacdo e impedimento
de contratar podera ser aplicada sem prejuizo da aplicacao da multa prevista no subitem
29.1. 29.3. Podera ainda ser aplicada a penalidade de Declaracédo de Inidoneidade para
licitar e contratar com a Administracéo Publica, na forma do Inciso IV do artigo 156 da Lei
14.133/2021, admitida a reabilitacdo do licitante nos termos do artigo 163 da mesma Lei.
14.4. Nao seréo aplicadas penalidades na ocorréncia de casos fortuitos, forca maior.

30.DISPOSICOES FINAIS

30.1E facultada & Comissdo de Contratacdo, em qualquer fase desta concorréncia, a
promocéao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢do do processo
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licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacao que deveria constar
originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos Documentos de Habilitacéo.

30.2 A Comissao de Contratacdo, por solicitacdo expressa da Subcomissdo Técnica,
podera proceder vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas
Técnicas (quesito Capacidade de Atendimento), que estardo a disposicdo do
ANUNCIANTE para a execugéo do contrato.

30.3A Comissao de Contratacdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o
sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via Nao Identificada, até a
abertura do Invélucro n° 2, nas situacdes previstas nos subitens 31.1 e 31.2 deste Edital.

30.4 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou
inabilitada se o ANUNCIANTE tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificacao
técnica ou a sua habilitagcdo, conhecido apds o julgamento de cada fase.

30.4.1Se ocorrer desclassificacdo ou inabilitacdo da licitante vencedora, por fatos
referidos no subitem precedente, o ANUNCIANTE podera convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas ou revogar
esta concorréncia.

30.5 Se, durante a execucao do contrato, o instrumento firmado com a contratada nao for
prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislacdo e no contrato, o
ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de
classificacdo das Propostas Técnicas, para dar continuidade a execucao do objeto do
contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condi¢cdes e
exigéncias a que estiver sujeita a signataria do contrato.

30.6 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

30.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o
ANUNCIANTE comunicara os fatos verificados ao Conselho Administrativo de Defesa
Econdmica do Ministério da Justica e ao Ministério Publico Federal, para as providéncias
devidas.

30.8 Cada licitante € responsavel pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitagdo, sendo-lhe exigivel, ainda, em
gualquer época ou oportunidade, a apresentacédo de outros documentos ou informacdes
complementares que se fizerem necessarios, a fim de completar a instru¢cao do processo,
conforme faculta o Art. 59, 8 2° c/c art. 64 da Lei Federal n® 14.133/21.

30.9 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
mediante a utilizagdo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se o
autor as sancdes legais e administrativas previstas na Lei Federal n° 14.133/21 e no
Cdbdigo Penal Brasileiro.
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30.10 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
guem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a
analise, avaliacdo ou comparacao entre as Propostas.

30.11 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e poderad ser revogada, em
qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

30.11.1A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do
disposto no do art. 150 da Lei n°® 14.133/2021.

30.11.2 O ANUNCIANTE podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a
ser emitida em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o contrato,
independentemente de interpelacéo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e
assegurados a contratada o contraditorio e a ampla defesa, caso a adjudicacdo seja
anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

30.12 Antes da data marcada para o recebimento dos involucros com as Propostas
Técnica e de Precos, a Comisséo de Contratacdo poderd, por motivo de interesse publico,
por sua iniciativa, em consequéncia de solicitacbes de esclarecimentos ou de
impugnac0Oes, alterar este Edital, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente
estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteracao nao afetar a formulacéo das Propostas.

30.13 Correrdo por conta do ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre a
formalizacdo do contrato, incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que devera ser
efetivada em extrato, no Diario Oficial da Unido, na forma prevista no paragrafo Unico do
art. art. 89, § 1° da Lei n® 14.133/2021.

30.14 As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Foro da Comarca de Alagoinhas,
Estado da Bahia.

30.15 Integram este Edital os seguintes Anexos:

a) Anexo I: Termo de Referéncia

b) Anexo L.I: ETP — Estudo Técnico Preliminar
c) Anexo L.LI. Briefing;

d) Anexo II: Modelo de Procuracao;

e) Anexo lll: Modelo de Proposta de Precos;
f) Anexo IV: Minuta de Contrato.

Alagoinhas/Bahia, 02 de marco de 2026.

VICTOR CELES IGLESIAS

Agente de Contratacao
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TERMO DE REFERENCIA

CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

1. DESCRICAO DO OBJETO

1.1 Contratacdo de 01 (uma) agéncia de propaganda para prestacdo de servicos de
publicidade institucional e de utilidade publica para a Superintendéncia Municipal de
Tréansito de Alagoinhas — SMT.

1.2 Os servigos compreenderdo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, planejamento, concepcédo, criacdo, execucdo interna,
intermediacédo e supervisdo da execucao externa, bem como a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagao.

1.3 A contratacao observara o disposto na Lei n°® 12.232/2010, na Lei n® 14.133/2021, na

Lei n°® 4.680/1965 e demais normas aplicaveis.

2. JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

2.1 A comunicacao publica € um dos pilares da administracédo publica e esta baseada no
principio constitucional da publicidade, que garante o direito da populagéo a informacéo e
o dever do gestor de divulgar atos e politicas publicas.

2.2 A Superintendéncia Municipal de Transito de Alagoinhas é responsavel pela gestao
do transito no municipio, atuando nas areas de engenharia, planejamento, administracéo,
educagdo para o transito, operacdo do sistema viario, policiamento, fiscalizagdo e
aplicagédo de medidas e penalidades.

2.3 A SMT implanta e opera a sinalizacéo do transito, gerencia equipamentos de controle
viario, promove programas educativos, atua em escolas e comunidades e executa
campanhas de seguranca no transito.

2.4 Essas atividades exigem comunicacao continua e qualificada com a populagéo para:

. campanhas educativas de transito

. divulgacédo de mudancas viarias

. orientagcdo sobre seguranga no transito
. comunicacao de servi¢cos e programas

. acOes educativas em escolas e comunidades
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2.5 A auséncia de comunicagdo adequada compromete a seguranca viaria, a
transparéncia administrativa e a efetividade das politicas publicas.

2.6 Justifica-se, portanto, a contratacdo de agéncia especializada para garantir
planejamento estratégico, padronizacdo da comunicacao institucional e eficiéncia na

aplicacéo dos recursos publicos.

3. QUANTIDADE DE AGENCIAS

3.1 Seré contratada 01 (uma) agéncia, considerando o volume de demandas da SMT e 0
valor estimado da contratagao.
3.2 A contratacdo de uma agéncia € suficiente para atender as necessidades da autarquia,

garantindo economicidade e eficiéncia administrativa.

4 . ESCOPO DOS SERVICOS

4.1 Os servicos compreenderdo, conforme necessidade da SMTT:

a) planejamento de campanhas educativas de transito

b) criacdo de pecas digitais, radio, TV, outdoor e materiais impressos

c) planejamento e compra de midia

d) producéo audiovisual institucional

€) comunicacao de mudancas viarias

f) campanhas em escolas e comunidades

g) criacao de identidade visual de programas da SMTT

4.2 O contrato tera natureza guarda-chuva, atendendo as demandas da SMTT dentro do
conceito legal de publicidade.

4.3 Néao estédo incluidos servicos de assessoria de imprensa, eventos ou atividades nao
enquadradas como publicidade.

5.PRAZO

5.1 O contrato tera vigéncia inicial de 12 meses, podendo ser prorrogado conforme
legislagéo.

6. VALOR ESTIMADO

6.1 Valor global estimado da contratagdo: R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).
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6.2 Os recursos correrdo por conta das dotacdes orcamentarias da SMT, a serem
indicadas no edital.

7 .PROPOSTA TECNICA

7.1 A Proposta Técnica sera composta por:

| — Plano de Comunicacéao Publicitaria

Il — Capacidade de Atendimento

[Il — Experiéncia da Licitante

7.2 Plano de Comunicacéo Publicitaria

7.2.1 Elaborado com base no briefing da SMTT.

7.2.2 Apresentado em duas vias:

. Via Nao Identificada — Invélucro n°® 1

. Via Identificada — Involucro n° 2

7.2.3 Extensdo méaxima de 08 péaginas, formato A4, fonte minima 12.
7.2.4 Conteudo obrigatorio:

a) Raciocinio Basico — diagndstico do problema

b) Estratégia de Comunicacao — objetivos e abordagem

c) Ideia Criativa — conceito da campanha

d) Estratégia de Midia — indicacdo de meios adequados

7.2.5 E vedada a identificac&o da licitante na Via N&o Identificada.
7.3 Capacidade de Atendimento

Apresentacao da estrutura da agéncia contendo:

. equipe principal

. funces técnicas
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. estrutura fisica e tecnoldgica

7.4 Experiéncia da Licitante

7.4.1 Apresentacao de:

. 01 case comprovado

. 05 pecas de repertoério

7.4.2 Exigéncia proporcional ao valor da contratacao.
8 — CRITERIOS DE JULGAMENTO

8.1 A licitacdo sera do tipo técnica e preco.

8.2 O Plano sera avaliado considerando:

. compreensao do problema
. coeréncia estratégica

. criatividade aplicavel

. adequacao ao publico

. viabilidade da proposta

9.SUBCOMISSAO TECNICA

9.1 O julgamento técnico sera realizado por subcomissdo técnica conforme legislacdo
vigente.

10 — OBRIGACOES DA CONTRATADA

10.1 Executar os servicos em conformidade com o Termo de Referéncia, proposta técnica
aprovada e determinacdes da fiscalizagao.

10.2 Elaborar planejamento estratégico de comunicagdo para cada demanda autorizada.
10.3 Submeter previamente a aprovacdo da SMT todas as pecas, campanhas e planos
de midia antes da veiculagéo.

10.4 Garantir coeréncia institucional e adequacéo ao interesse publico.

10.5 Providenciar producdo interna e externa das pecas publicitarias.




e
=

g”‘- SUPERINTENDENCIA PRE;’EZ;TLIHA
=TTy ™ ALAGOINHAS
T e——

10.6 Apresentar, para producdes externas, no minimo 03 (trés) orcamentos validos, nos
termos da Lei n° 12.232/2010.

10.7 Comprovar a regularidade fiscal e técnica de fornecedores subcontratados.

10.8 Realizar compra de midia com transparéncia e comprovacao documental.

10.9 Assumir integral responsabilidade civil, administrativa e técnica pelos servi¢cos
executados.

10.10 Responder por danos causados a Administracéo ou a terceiros.

10.11 Manter sigilo sobre informacdes estratégicas e dados institucionais.

10.12 Observar a vedacao de promocao pessoal de agentes publicos (art. 37, 81° da
Constituicdo Federal).

10.13 Manter durante toda a execucdo contratual as condicdes de habilitacdo e
gualificacdo exigidas na licitacdo (art. 92, XVI da Lei n° 14.133/2021).
10.14 Cumprir obrigac@es trabalhistas, previdenciarias, fiscais e comerciais, assumindo
integral responsabilidade por sua equipe.

10.15 Nao transferir a terceiros o objeto contratual, salvo hip6teses legalmente admitidas.
10.16  Cumprir 0s prazos estabelecidos nas ordens de  servico.
10.17 Refazer, sem 06nus, qualquer servico que apresente falha técnica ou
desconformidade.

10.18 Disponibilizar equipe técnica compativel com o porte da contratagdo.

10.19 Apresentar relatérios periédicos de execucdo das campanhas.
10.20 Demonstrar resultados, métricas e indicadores de desempenho.

10.21 Apresentar comprovacédo da veiculacao junto aos veiculos contratados.

11 — OBRIGACOES DA CONTRATANTE

11.1 Fornecer briefing, dados técnicos, informacfes institucionais e orientacdes
necessarias a execucao dos servicos.

11.2 Indicar prioridades e metas estratégicas de comunicagao.

11.3 Designar formalmente fiscal do contrato (art. 117 da Lei n® 14.133/2021).
11.4 Acompanhar e avaliar a execucao dos servigos.

11.5 Exigir corre¢cdes quando identificadas falhas ou desconformidades.

11.6 Autorizar formalmente cada campanha ou acéo publicitaria.
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11.7 Efetuar os pagamentos conforme cronograma e condi¢cdes previstas no contrato,
mediante  apresentacdo de nota fiscal e comprovacdo da execucao.
11.8 Verificar previamente a regularidade fiscal da contratada antes do pagamento.

11.9 Assegurar disponibilidade orcamentaria e financeira.

11.10 Controlar os limites da despesa contratual.

11.11 Aplicar penalidades previstas no contrato em caso de descumprimento (arts. 155
163 da Lei n°® 14.133/2021).

11.12 Garantir o contraditorio e a ampla defesa.

12 . PROCEDIMENTOS DE FISCALIZACAO E GERENCIAMENTO

12.1 Os itens, objeto desta licitacdo, a serem contratados serdo objeto de
acompanhamento, controle, fiscalizacao e avaliagéo por servidor designado pela portaria.
12.2 A Fiscalizagéo é exercida no interesse da Administracdo; ndo exclui nem reduz a
responsabilidade da CONTRATADA, inclusive perante terceiros, por qualquer
irregularidade, e, na sua ocorréncia, ndo implica corresponsabilidade do Poder Publico ou
de seus agentes e prepostos.

12.3 A CONTRATANTE se reserva o direito de rejeitar no todo ou em parte o objeto deste
contrato, se em desacordo com as especificacdes e as Clausulas Contratuais.

12.4 Quaisquer exigéncias da Fiscalizacdo, inerentes ao objeto do Contrato, deveréo ser
prontamente atendidas pela CONTRATADA sem 6nus para a CONTRATANTE.

13. DAS SANCOES

13.1 Comete infragdo administrativa nos termos do art. 155 da Lei n® 14,133, de 2021, a
Contratada que:

13.1.1 der causa a inexecucdao total ou parcial de qualquer das obrigagfes assumidas em
decorréncia da contratacao;

13.1.2 ndo mantiver a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;

13.1.3 nao celebrar o contrato ou deixar de entregar a documentacao exigida dentro do
prazo;

13.1.4 ensejar o retardamento da execugao ou entrega do objeto sem motivo justificado;

13.1.5 apresentar declaracdo ou documentacao falsa exigida para o certame ou prestar

declaracgéo falsa durante a licitacdo ou a execugdo do contrato;
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13.1.6 fraudar a licitagcdo ou praticar ato fraudulento na execucao do contrato;

13.1.7 comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

13.1.8 praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacao;

13.1.9 praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846, de 1° de agosto de 2013.
13.2 Pela inexecucéo total ou parcial do objeto deste contrato, a Administracdo pode
aplicar a CONTRATADA as seguintes sancdes:

13.2.1 Adverténcia, por faltas leves, assim entendidas aquelas que ndo acarretem
prejuizos significativos para a Contratante;

13.2.2 multa moratéria de 0,5% (meio por cento) por dia de atraso injustificado sobre o
valor da parcela inadimplida, até o limite de R$ 50,00 (cinquenta reais);

13.2.3 multa compensatoéria de 20% (vinte por cento) sobre o valor total do contrato, no
caso de inexecucéo total do objeto;

13.2.4 em caso de inexecucéao parcial, a multa compensatdria, no mesmo percentual do
subitem acima, sera aplicada de forma proporcional a obrigacao inadimplida;

13.2.5 suspensao de licitar e impedimento de contratar com o 6rgao, entidade ou unidade
administrativa pela qual a Administracao Publica opera e atua concretamente, pelo prazo
de até dois anos;

13.2.6. impedimento de licitar e contratar com 6rgdos e entidades da Unido com o
consequente descredenciamento no SICAF pelo prazo de até cinco anos;

13.2.7 A sancgéo de impedimento de licitar e contratar prevista neste subitem também é
aplicavel em quaisquer das hipoteses previstas como infracdo administrativa no subitem
14.1 deste Termo de Referéncia.

13.2.8 declaracédo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida
sempre que a Contratada ressarcir a Contratante pelos prejuizos causados;

13.3 As sancgdes previstas nos subitens 14.2.1, 14.2.5, 14.2.6 e 14.2.7 poderédo ser
aplicadas 8 CONTRATADA juntamente com as de multa, descontando- a dos pagamentos
a serem efetuados.

13.4 Também estéo sujeitas as penalidades do art. 156, Ill e IV da Lei n® 14.133, de 2021,
as empresas ou profissionais que:

13.4.1 tenham sofrido condenacgao definitiva por praticar, por meio dolosos, fraude fiscal

no recolhimento de quaisquer tributos;




e
=

g”‘- SUPERINTENDENCIA PREi;T‘UﬂA
=Ty i ALAGOINHAS

13.4.2 tenham praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos da licitacao;

13.4.3 demonstrem né&o possuir idoneidade para contratar com a Administragéo em virtude
de atos ilicitos praticados.

13.4.4 A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em processo
administrativo que assegurara o contraditorio e a ampla defesa a Contratada, observando-
se o0 procedimento previsto na Lei n® 14.133, de 2021, e subsidiariamente a Lei n°® 9.784,
de 1999.

13.5. As multas devidas e/ou prejuizos causados a Contratante serdo deduzidos dos
valores a serem pagos, ou recolhidos em favor da Unido, ou deduzidos da garantia, ou
ainda, quando for o caso, serdo inscritos na Divida Ativa da Unido e cobrados
judicialmente.

13.5.1 Caso a Contratante determine, a multa devera ser recolhida no prazo maximo de
10 (dez) dias, a contar da data do recebimento da comunicac¢éo enviada pela autoridade
competente.

13.6 Caso o valor da multa ndo seja suficiente para cobrir os prejuizos causados pela
conduta do licitante, a Unido ou Entidade podera cobrar o valor remanescente
judicialmente, conforme artigo 419 do Cédigo Civil.

13.7 A autoridade competente, na aplicacdo das sancdfes, levard em consideracédo a
gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado
a Administracdo, observado o principio da proporcionalidade.

13.8 Se, durante o processo de aplicacdo de penalidade, se houver indicios de pratica de
infragdo administrativa tipificada pela Lei n°® 12.846, de 1° de agosto de 2013, como ato
lesivo a administracéo publica nacional ou estrangeira, copias do processo administrativo
necessarias a apuracdo da responsabilidade da empresa deverdo ser remetidas a
autoridade competente, com despacho fundamentado, para ciéncia e decisdo sobre a
eventual instauragdo de investigacdo preliminar ou Processo Administrativo de
Responsabilizacao - PAR.

13.9 A apuragéo e o julgamento das demais infragdes administrativas ndo consideradas
como ato lesivo a Administracdo Publica nacional ou estrangeira nos termos da Lei n°
12.846, de 1° de agosto de 2013, seguirdo seu rito normal na unidade administrativa.

13.10 O processamento do PAR néo interfere no seguimento regular dos processos

administrativos especificos para apuragdo da ocorréncia de danos e prejuizos a
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Administracdo Publica Federal resultantes de ato lesivo cometido por pessoa juridica, com
ou sem a participacao de agente publico.

13.11 As penalidades serdo obrigatoriamente registradas no SICAF.

14 — DISPOSICOES FINAIS

14.1 O edital contera briefing especifico para elaboragcéo do Plano.

14.2 Os casos omissos serao resolvidos conforme legislacéo vigente.

Alagoinhas-Bahia, 02 de margo de 2026.

CLEBER ROBERTO PINHO DA SILVA
Diretor Administrativo- SMT
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ANEXO |.I

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR
Contratacdo de Agéncia de Propaganda

Org&o Requisitante: Superintendéncia Municipal de Transito de Alagoinhas-Bahia

Resumo Executivo

Este estudo técnico preliminar visa a contratacdo de uma agéncia de propaganda para
melhorar a comunicacdo institucional da Superintendéncia Municipal de Transito de
Alagoinhas-Bahia. O objetivo é assegurar a transparéncia e o engajamento da populacéo
por meio de campanhas publicitarias eficazes, alinhadas com os objetivos de
desenvolvimento sustentavel do municipio.

1. — DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

A Superintendéncia Municipal de Transito de Alagoinhas — SMT é responsavel pela gestao
do transito no municipio, atuando nas areas de engenharia, planejamento, educacao para
o transito, operacdo do sistema viario, fiscalizacdo e seguranca.

Nos ultimos anos, a SMT vem ampliando sua atuacdo para além da sinalizacdo e
fiscalizagdo, com foco em campanhas educativas de transito, programas em escolas,
divulgagcdo de mudancas viarias, orientagdo da populacdo sobre seguranca e
comunicacédo de servicos institucionais.

Essas iniciativas exigem comunicagcdo estruturada e profissional, capaz de alcancar
diferentes publicos com linguagem adequada. A inexisténcia de planejamento publicitario
especializado compromete a efetividade das campanhas educativas e reduz o alcance
das acbes da SMT.

Assim, identifica-se a necessidade de contratacdo de agéncia de publicidade para
planejamento, criagdo e execugédo das ac¢des de comunicacao institucional e educativa.

2. JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

A contratacdo de agéncia de publicidade revela-se medida estratégica diante da
necessidade de aprimoramento da comunicacdo publica desenvolvida pela
Superintendéncia Municipal de Transito — SMT.

Com a ampliagdo das acdes institucionais voltadas a engenharia de trafego, fiscalizagéo,
educacgdo para o transito, campanhas preventivas e divulgacdo de alteragbes viarias,
identificou-se a necessidade de fortalecer os mecanismos de comunicacdo com a




e
=

2 A %

e’ T mﬂf;ﬂt DE el PREFEITURA
N TRANSITO ALAGOINHAS
T ——

populacdo. Observa-se que parte significativa dos cidaddos ndo tem pleno acesso as
informacdes relativas as intervencdes no sistema viario, campanhas educativas e
orientacdes de seguranga, o que pode comprometer a efetividade das politicas publicas
de mobilidade urbana.

A comunicacdo no ambito do transito possui carater preventivo e educativo, sendo
instrumento essencial para reducdo de acidentes, preservacao de vidas e promocéao de
comportamento seguro nas vias publicas. A limitacdo do alcance das comunicagdes
atualmente realizadas evidencia a necessidade de diversificagdo e ampliagdo dos canais
utilizados.

Para mitigar tais deficiéncias, torna-se imprescindivel investir de forma planejada e
estratégica em multiplas plataformas de midia, tais como radio, internet, midias digitais,
outdoor, televisdo e materiais impressos, garantindo maior capilaridade e efetividade na
transmissao das informacgdes institucionais.

Nesse contexto, a contratacdo de agéncia especializada mostra-se indispensavel, pois
permitira o desenvolvimento de estratégias integradas de comunicacdo, com
planejamento técnico, criacdo publicitaria qualificada, adequada selecdo de meios e
avaliacao de resultados, assegurando alinhamento as metas institucionais da SMT.

A medida contribuird diretamente para:

o ampliar o alcance das campanhas educativas de transito;

« fortalecer a transparéncia das a¢des administrativas;

o melhorar a orientacdo a populacédo sobre mudancas viarias;

« aumentar a efetividade das politicas publicas de segurancga viéria.

Assim, a contratacdo de agéncia de publicidade constitui solu¢cdo adequada, necesséria e
proporcional ao interesse publico envolvido, garantindo eficiéncia na aplicacdo dos
recursos e efetividade das acdes institucionais da SMT.

3. PREVISAO NO PLANO ANUAL DE CONTRATACOES

A contratacdo esta prevista no Plano Anual de Contratagbes da SMT para o exercicio
vigente, na categoria Comunicacao Institucional. Caso o 6rgdo ainda ndo possua PCA
formalizado, a contratacdo decorre de necessidade continua da autarquia para execucao
de politicas publicas de transito.
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4. BASE LEGAL
e Lei n°® 12.232/2010: Normas gerais para licitacdo e contratacdo de servigos de
publicidade.

e Lei n°14.133/2021: Regulamentacdo de licitagbes e contratos na administragao
publica.

5. REQUISITOS DA CONTRATACAO

A empresa contratada deverd possuir qualificacdo técnica compativel com servigos de
publicidade, certificacdo CENP ou equivalente, equipe técnica minima para planejamento,
criacdo e midia, e atender as exigéncias da Lei n° 12.232/2010.

A contratacdo sera de 01 agéncia, suficiente para atender ao volume de demandas da
SMT.

6. ESTIMATIVA DE QUANTIDADES

Estimativa anual baseada em campanhas médias da SMT: 3 a 4 campanhas educativas
anuais, 10 a 15 pecas digitais por campanha, 3 spots de radio por campanha, 1 video
institucional por campanha e materiais impressos conforme necessidade.

As guantidades sdo estimativas para dimensionamento e poderdo variar conforme
necessidade administrativa.

7. LEVANTAMENTO DE MERCADO

Foram analisadas as alternativas de execucao interna, contratacéo de servicos isolados e
contratacdo de agéncia. A execucdo interna € inviavel pela auséncia de equipe
especializada. A contratacdo fragmentada € ineficiente e sem integragcdo estratégica. A
contratacdo de agéncia de publicidade é a solugdo mais vantajosa por permitir
planejamento integrado, padronizacdo da comunicagao e controle de custos.

8. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

O valor estimado de R$ 300.000,00 foi baseado em contratos similares de municipios de
porte equivalente, valores da tabela Sinapro e previsdo de campanhas educativas anuais.
A estimativa é compativel com o porte da SMTT e com a necessidade de campanhas
periddicas.

9. DESCRICAO DA SOLUCAO

A solucao escolhida consiste na contratacdo de 01 agéncia de publicidade para prestacao
de servicos de comunicacéo institucional e educativa da SMTT, em regime guarda-chuva,
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conforme necessidade administrativa. Os servigos incluirdo planejamento, criacéo,
producéo e midia dentro do conceito legal de publicidade.

10.PARCELAMENTO DA CONTRATACAO

N&o se recomenda o parcelamento, pois a comunicacdo exige integracdo estratégica
entre planejamento, criagcdo e midia. A contratacdo de uma Unica agéncia garante
eficiéncia e coeréncia da comunicacao institucional.

11. RESULTADOS PRETENDIDOS

Com a contratacdo espera-se aumento da conscientizacdo sobre seguranca no transito,
maior alcance das campanhas educativas, melhoria da percepg¢do publica da SMT,
reducdo de comportamentos de risco e eficiéncia na aplicacéo de recursos publicos.

12. PROVIDENCIAS PREVIAS A CONTRATACAO

Antes da celebracdo do contrato a SMT devera elaborar briefing técnico das campanhas,
designar fiscal do contrato, capacitar servidor responsavel pela fiscalizacdo e prever
dotacdo orcamentaria.

12.CONTRATACOES CORRELATAS

A contratacdo podera se relacionar com servigos graficos, producdo audiovisual e midia
exterior, realizados conforme legislacdo e sob supervisdo da agéncia.

13. IMPACTO AMBIENTAL

Ser& priorizado o uso de meios digitais, reducdo de materiais impressos e descarte
adequado de materiais, sem impacto ambiental significativo.

14 .JUSTIFICATIVA DA SIMPLIFICACAO

Considerando o valor estimado de R$ 300.000,00, propde-se simplificacdo proporcional
da proposta técnica, com redugdo do niumero de cases e pecas exigidas e limitacdo do
tamanho do plano, garantindo competitividade e economicidade.

15. MATRIZ DE RISCO

Riscos identificados: campanhas sem efetividade por falta de planejamento,
guestionamentos juridicos da licitagcdo e dificuldade de controle de custos. Medidas
mitigadoras: licitacao técnica e preco, TR detalhado, fiscaliza¢do do contrato e prestacao
de contas obrigatéria.

16. CONCLUSAO
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A contratacdo de agéncia de publicidade € necesséaria para atender as demandas de
comunicacéo institucional e educativa da SMTT, garantindo planejamento estratégico,
eficiéncia e transparéncia. A estimativa de R$ 300.000,00 € proporcional as necessidades
do 6rgéo e a contratacdo seguira a legislacao vigente.

Alagoinhas-Bahia, 02 de margo de 2026.

CLEBER ROBERTO PINHO DA SILVA
Diretor Administrativo- SMT
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ANEXO I.1I
BRIEFING

DETALHAMENTO DO OBJETO SERVICOS DE PUBLICIDADE
1. INTRODUCAO

A Superintendéncia Municipal de Transito de Alagoinhas — SMT é responsavel pelo
gerenciamento do transito no municipio, atuando em engenharia de trafego, fiscalizacao,
operacdo viaria e educacao para o transito.

Em 2025, a SMT realizou a¢bes como requalificacdo de faixas de pedestres, pintura de
redutores de velocidade, instalagdo de placas de sinalizacdo, implantacdo de
equipamentos de seguranca viaria, campanhas educativas como Maio Amarelo e Semana
do Transito, além de palestras em escolas e blitz educativas.

Mesmo com esses investimentos, persistem comportamentos de risco no transito e a
necessidade de ampliar a conscientizacdo da populagéo.

2 .PROBLEMA DE COMUNICACAO

A populacéo ainda percebe a SMT principalmente como 6rgao de fiscaliza¢do, e ndo como
orgao educativo e parceiro da seguranca viaria.

Principais desafios incluem acidentes envolvendo motociclistas, uso de celular ao volante,
excesso de velocidade, desrespeito a faixa de pedestre e baixa percepgéo de risco entre
jovens.

A SMT precisa ampliar a comunicacdo educativa com linguagem simples, popular e
acessivel a realidade local.

3. OBJETIVO DA CAMPANHA

Desenvolver campanha educativa para reduzir comportamentos de risco no transito e
fortalecer a cultura de seguranca viaria em Alagoinhas.

Objetivos especificos incluem incentivar o uso de capacete e cinto, reduzir o uso de celular
ao volante, aumentar o respeito a sinalizagdo, conscientizar jovens e motociclistas e
fortalecer a imagem educativa da SMTT.

4. PUBLICO-ALVO

Populacédo do municipio de Alagoinhas, incluindo sede urbana e zona rural, com atencéo
especial a motociclistas, jovens condutores e motoristas em geral.
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5. AREA GEOGRAFICA
Municipio de Alagoinhas — Bahia.
6. TOM DA CAMPANHA

A campanha deverd utilizar linguagem simples, popular e acessivel, com abordagem
educativa e ndo punitiva, buscando identificacdo da populacdo com a mensagem e
valorizacao da preservacao da vida no transito.

7. ORCAMENTO DA CAMPANHA

O orcamento maximo para execucdo da campanha proposta é de R$ 100.000,00,
incluindo producéo e midia.

A estratégia apresentada devera ser compativel com esse limite financeiro.
8. MEIOS POSSIVEIS

A campanha poderd utilizar radio, redes sociais, videos curtos, TV Subaé, outdoor,
busdoor, materiais impressos, acdes educativas presenciais e trafego pago em
plataformas digitais.

A escolha dos meios devera considerar alcance real da populacdo do municipio e relacao
custo-beneficio.

9.PRAZO

A campanha devera ter duragéo de 30 dias ap6s aprovacao do plano.
A data hipotética de inicio fica a critério da agéncia proponente.

10. ENTREGAS DA PROPOSTA

A agéncia devera apresentar Plano de Comunicacdo Publicitaria contendo raciocinio
basico, estratégia de comunicacdo, ideia criativa e estratégia de midia, conforme
orientacdes do edital, sem necessidade de layouts finalizados.

11. INDICADORES DE RESULTADO

A campanha devera considerar indicadores como alcance da comunica¢éo, engajamento
digital, participacdo em acdes educativas e percepcédo publica da SMT.
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ANEXO I

MODELO DE PROCURAGCAO

Outorgante

Qualificacdo (nome, endereco, razao social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia Pablica Presencial n°® 001/2026

Poderes

Apresentar documentacgao e propostas, participar de sessfes publicas de abertura de
documentos de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto, negociar novos precos e condi¢cdes, firmar termos de
compromisso e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e
fiel cumprimento do presente mandato.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e
assinatura dos representantes legais
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ANEXO Il

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS
A
Comisséo de Contratacao

Referente Concorréncia Publica Presencial n® 001/2026 — Superintendéncia
Municipal de Transito de Alagoinhas - Ba

1. Precos sujeitos a valoracéao

1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes precos
para os servi¢cos descritos:

a) desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos
servigos executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de estado, referentes a
peca e ou material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da
Lei n°® 4.680/1965.: .......... . CET por cento);

b) honorérios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os
precos dos bens e dos servi¢os especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo desta licitante, referentes a producéo e a
execucdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo nos
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo,
nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965: ... %
S por cento);

c) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os
precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo desta licitante, referentes aos servigos
descritos nas alineas abaixo: .......... 90 (ceveeeeeeeeeeeeiieene por cento)

i) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;
.......... % (.oiiieeeieiiiirrreiieeeeeee ... POT CENTO);

ii) @ renovacédo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacado
de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribuicdo/veiculagdo ndo nos proporcione o0 desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965; .......... R (T por cento);

iil) a reimpresséao de pecas publicitarias.

d) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os
precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo desta licitante, referentes a criacdo, a
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implementagcdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens
e das ac0Oes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, <se for o
caso> cuja distribuicio ndo nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965: .......... R (T por cento)

1.2 Os precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracéo, sob a
alegacéo de erro, omisséo ou qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos € de ...... (por extenso) dias
corridos, contados de sua apresentacéo, em consonancia com o disposto no subitem 14.3
do Edital.

2. Outras declaracdes

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposicOes alusivas a direitos
patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato
(Anexo V).

2.2 Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procedera a retencao de tributos e
contribui¢cdes nas situacdes previstas em lei.

2.3 Comprometemo-nos a envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores
condicbes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgacdo, transferindo ao ANUNCIANTE todas as
vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo Unico do art. 15 da Lei n.°
12.232/2010.

24 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de
bens e de servicos especializados e aos veiculos de divulgacéo, ap6s a liquidacéo das
despesas e 0 pagamento a cargo do ANUNCIANTE, nos termos da Clausula Décima
Primeira da Minuta de Contrato (Anexo V).

2.5 Esta Proposta de Precos esta em conformidade com o Edital da concorréncia
em referéncia.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e
assinatura dos representantes legais
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MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO ADMINISTRATIVO PARA PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE ENTRE SI
CELEBRAM A SUPERINTENDENCIA MUNICIPAL DE

TRANSITO - SMT E A EMPRESA
CONTRATO N° / 2026
A SUPERINTENDENCIA MUNICIPAL DE TRANSITO — SMT, Autarquia Municipal, inscrita
no CNPJ n° , com sede em , Neste ato representada por seu
Superintendente, doravante denominada CONTRATANTE, e a empresa
, inscrita no CNPJ n° , com sede em :
doravante denominada CONTRATADA, resolvem celebrar o presente Contrato,
decorrente da Licitacdo n°® /2026, tipo técnica e preco, mediante as clausulas
seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLA(;AO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato rege-se pela Lei n°® 14.133/2021, Lei n°® 12.232/2010, Lei n°
4.680/1965, normas do CENP, Constituicdo Federal e demais disposi¢bes aplicaveis.
1.2 Integram este contrato, independentemente de transcricao:
| — Edital e anexos;

Il — Termo de Referéncia;

lIl — Proposta técnica e de precos da CONTRATADA;

IV — Demais documentos do processo administrativo.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Contratacdo de 01 (uma) agéncia de publicidade para prestacdo de servicos de
publicidade institucional e de utilidade publica para a SMT, compreendendo estudo,
planejamento, concepcgdo, criagdo, execugdo interna, intermediacdo, supervisdo da
execucao externa e distribui¢cdo de publicidade aos veiculos de divulgagéo.

2.2 N&o estdo incluidos servicos de assessoria de imprensa, eventos ou atividades
estranhas ao conceito legal de publicidade.

CLAUSULA TERCEIRA — VIGENCIA
3.1 O prazo de vigéncia sera de 12 (doze) meses, contados da assinatura, podendo ser
prorrogado na forma da Lei n°® 14.133/2021.

CLAUSULA QUARTA - VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS
41 O valor global estimado € de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).
4.2 Os recursos correrdo por conta da dotacdo orcamentaria n° :
4.3 O valor é estimativo, sendo executado conforme demandas autorizadas.

CLAUSULA QUINTA — OBRIGACOES DA CONTRATADA
| — Executar os servicos conforme Termo de Referéncia e proposta aprovada,
Il — Apresentar previamente a aprovacao da CONTRATANTE todas as pecas e planos de
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midia;

Il — Apresentar, para producdo externa, no minimo 03 orcamentos validos;
IV — Assumir responsabilidade civil por danos causados;

V — Manter regularidade fiscal e trabalhista durante a execucéo;

VI — Cumprir prazos estabelecidos;

VIl — Garantir vedacao a promocéao pessoal de autoridades;

VIII — Refazer servigos com falhas sem 6nus adicional.

CLAUSULA SEXTA — OBRIGACOES DA CONTRATANTE
| — Fornecer briefing e informagdes necessarias;

Il — Designar fiscal do contrato;

lIl — Autorizar previamente as campanhas;

IV — Efetuar pagamentos conforme condicdes pactuadas;

V — Aplicar penalidades quando cabiveis.

CLAUSULA SETIMA — FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 A execucdao sera acompanhada por fiscal designado, nos termos do art. 117 da Lei n°
14.133/2021.

7.2 Nenhum servico sera considerado aceito sem aprovacao formal.

CLAUSULA OITAVA — REMUNERAGCAO

8.1 A remuneracdo da CONTRATADA ocorrerd conforme Lei n° 12.232/2010,
compreendendo:

| — Honorérios incidentes sobre custos de producéo;

Il — Percentual sobre servigos internos;

[l — Remuneracao por planejamento e criagdo, quando previsto.

CLAUSULA NONA — DESCONTO DE AGENCIA

9.1 A CONTRATADA fara jus ao desconto-padrdao concedido pelos veiculos de
comunicacéao, nos termos da Lei n° 4.680/1965.
9.2 O desconto sera destinado a agéncia conforme normas aplicaveis.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 Os direitos patrimoniais das pecas produzidas serdo cedidos a CONTRATANTE ap6s
pagamento.

10.2 A CONTRATADA responsabiliza-se pela regularidade dos direitos autorais de
terceiros.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS
1.1 O pagamento sera realizado mediante:

| — Nota fiscal;

Il — Comprovacéo da execucao;

Il — Regularidade fiscal.

11.2 O prazo de pagamento sera de até 30 dias apos liquidacdo da despesa.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA DE EXECUCAO

12.1 Podera ser exigida garantia de até 5% do valor estimado do contrato, nos termos do
art. 96 da Lei n® 14.133/2021.

12.2 A garantia poderd ser prestada em cauc¢do, seguro-garantia ou fianca bancaria.
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CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 Em caso de infracdo contratual poderédo ser aplicadas:

| — Adverténcia;

Il — Multa;

[l — Impedimento de licitar e contratar;

IV — Declaracao de inidoneidade, conforme arts. 155 a 163 da Lei n°® 14.133/2021.
13.2 Sera assegurado contraditorio e ampla defesa.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO
14.1 O contrato podera ser rescindido nas hipoteses previstas nos arts. 137 a 139 da Lei
n° 14.133/2021.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DISPOSICOES GERAIS

15.1 A execucdo contratual observara os principios da legalidade, impessoalidade,
moralidade, publicidade e eficiéncia.

15.2 E vedada a veiculacéo de publicidade com promocao pessoal de agentes publicos.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — FORO

16.1 Fica eleito o foro da Comarca de Alagoinhas — Bahia para dirimir quaisquer
controveérsias oriundas deste contrato.

Alagoinhas -BA , de de 2026.

Superintendente da Superintendéncia Municipal de Transito de Alagoinhas- Bahia

representante legal da contratada




