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EDITAL DE CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 001/2026
PROCESSO LICITATORIO N° 064/2025
UASG- 928425

1. DAS DISPOSIGCOES PRELIMINARES

1.1. A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, Estado do Parana, UASG 928425, inscrita no
CNPJ n° 01.784.600/0001-50, com sede administrativa a Rua Floriano Peixoto, 765,
Centro, CEP 85.440-000 na cidade de Ubirata/PR, neste ato representada por sua
Presidente LUCIANE MUNHOS D’ALECIO, torna publica a realizagéo de licitagdo na
modalidade Concorréncia, na forma PRESENCIAL, sob n°® 001/2026, do tipo MELHOR
TECNICA E PRECO, em observancia as disposicdes da Lei Federal n.° 14.133/21, Lei
n® 12.232/2010 e demais legislagdo aplicavel e, ainda, de acordo com as condigbes
estabelecidas neste Edital.
1.1.1.A sistematica procedimental prevista na Lei Federal n°® 12.232/2010 prevé, pelo

que se depreende da redagao constante do art. 6°, e incisos e paragrafos, e do art.
11, § 4°, e respectivos incisos e alineas, a realizagdo de licitagdo de forma
presencial, afim de cumprir com as regras la dispostas. De outra banda, a Lei
Federal n® 14.133/2021, no art. 17, § 2°, estabelece que as sessbes, ao serem
realizadas de forma presencial, deverao ser registradas em ata e gravada em audio
e video. Neste sentido, considerando ser a Lei Federal n® 12.232/2010 especifica
no que tange a contratagéo do objeto da presente contratagdo, pode-se interpretar
que se faz necessario aplicar as regras relativas a entrega de envelopes,
processamento e julgamento da licitacdo atinentes a Lei mais especifica,
justificando-se, assim, a realizacdo da licitagdo de forma presencial, sendo, no
entanto, a sessdo gravada em audio e video, a fim de atender a novel legislacado
subsidiaria.

1.2. As propostas técnicas serao analisadas e julgadas por subcomissao técnica constituida
por trés membros, formados em comunicacdo, marketing ou publicidade, ou que atuem
em uma dessas areas, os quais foram escolhidos mediante sorteio em sessao publica,
nos termos do artigo 10, da Lei 12.232/2010. Pelo menos 1/3 (um tergo) deles n&o
poderdo manter nenhum vinculo funcional e contratual, direto ou indireto, com a
CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA.

1.3. Alista com os nomes da qual foram escolhidos os membros para compor a subcomisséo
técnica através de sorteio, foi obtida através de Chamamento Publico por
Credenciamento.

1.4. O Licitante arcara integralmente com todos os custos de preparacéo e apresentacao de

sua proposta de pregos e operacionalizagao.

O Licitante devera observar as datas e os horarios limites previstos neste Edital.

Equivale-se a Comissdo Permanente prevista na Lei 12.232/2010 a Comissédo de

Contratagdo constituida pela Portaria n° 051/2026, da CAMARA MUNICIPAL DE

UBIRATA.

—
2

ENTREGA DOS ENVELOPES N° 1, 2, 3 e 4: até as 09h00min do dia 26 de margo de 2026.
12 SESSAO PUBLICA — ABERTURA DOS ENVELOPES N° 1 e 3: as 09h00min do dia 26
de margo de 2026.

LOCAL DE ENTREGA: Sede da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, Departamento de
Licitacdo, Rua Floriano Peixoto, 765, Centro, CEP 85.440-000 na cidade de Ubirata/PR.

2. DO OBJETO
2.1. O objeto da presente licitagdo é a contratacdo de agéncia de propaganda para
prestacdo de servigos especializados de publicidade, para atender as necessidades da

CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA na divulgacdo de suas agdes institucionais,
compreendendo:
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a) Apoio ao planejamento e execugdo publicitaria: colaborar no planejamento
estratégico de comunicagao institucional, auxiliar no estudo e na concepgao de
campanhas, participar do desenvolvimento criativo e da execugdo de pecgas e
materiais publicitarios, respeitando as diretrizes e decisbes da Camara;

b) Apoio a identidade visual e comunicagao institucional: sugerir elementos de
identidade visual, incluindo logotipos, expressdes de propaganda e demais
componentes de comunicagao visual, sempre em consonancia com as diretrizes
institucionais estabelecidas pela Camara;

c) Pesquisa e analise de impacto publicitario: realizar estudos e pesquisas de opinido
publica que subsidiem as estratégias de comunicacdo da Camara, fornecendo
dados para otimizacao da publicidade institucional.

A presente contratagdo de servigos de publicidade terdo por objeto somente as

atividades previstas no caput e no § 1° do art. 2° da Lei Federal n°® 12.232/2010, vedada

a inclusado de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,

comunicagao e relagbes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagdo de

eventos festivos de qualquer natureza, as quais serao CONTRATADAS por meio de
procedimentos licitatorios préprios, respeitado o disposto na legislagdo em vigor.

Para a presente contratagéo, o objeto sera adjudicado a somente 1 (uma) agéncia de

propaganda, considerando o porte e as demandas da contratagdo, a qual ndo impde a

necessidade de mais de uma CONTRATADA concomitantemente.

Nao esta incluso no objeto desta licitagdo a publicidade oficial, assim entendida a

publicacdo de atos oficiais, de natureza administrativa ou legal, tais como leis, atos

normativos, atos de pessoal, publicidade de licitagbes e contratos entre outros.

Os servigos objeto da presente contratacdo serdo contratados com agéncias de

propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei Federal n® 4.680/1965, e que

tenham obtido certificado de qualificagcdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei

Federal n°® 12.232/2010.

3 VALOR ESTIMADO DA CONTRATAGAO

3.1

3.2

3.3

3.4

O valor global estimado do contrato € R$ 120.000,00 (cento e vinte mil reais) e sera
distribuido por um periodo de 12 (doze) meses apds a assinatura do contrato.

Esta licitagdo ocorrera por conta de dotagdo orcamentaria da CAMARA MUNICIPAL DE
UBIRATA.

A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA se reserva o direito de utilizar ou n&o a totalidade
dos recursos previstos.

Os recursos para a execucido dos servicos estéo previstos no Orcamento da CAMARA
MUNICIPAL DE UBIRATA, nas seguintes rubricas:

Classificagéo Atividades

01.001.01.031.0001.2.001 Manutencéo das atividades legislativas

33.90.39.88.00 Servigos de Publicidade e Propaganda.

4 DA PARTICIPAGAO NA LICITAGAO

4.1

4.2

Poderdo participar desta licitacdo quaisquer empresas prestadoras de servigos
especializadas no ramo, legalmente constituidas, desde que satisfagam as exigéncias,
conforme condi¢gbes e quantidades estabelecidas neste Edital e seus anexos.

411 A agéncia de propaganda e publicidade a ser contratada devera ter suas
atividades disciplinadas pela Lei n°® 4.680/65 e possuir certificado de qualificacao
técnica de funcionamento.

4.1.2 O Certificado referido no subitem anterior podera ser obtido junto ao Conselho
Executivo das Normas Padrdao — CENP, nos termos do art. 4°, § 1° da Lei Federal
n°® 12.232/10.

Nao poderao participar desta licitagdo as empresas que:
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4.21 tenham sido declaradas inidéneas no &mbito da Uni&o, Estados, Distrito Federal
e Municipios, em qualquer esfera da Administragao Publica;

4.2.2 constituiram as pessoas juridicas que foram apenadas conforme item 4.2.1
enquanto perdurarem as causas das penalidades, independentemente de nova
pessoa juridica que vierem a constituir ou de outra em que figurarem como
socios;

4.2.3 nao funcionem no Pais, se encontrem sob faléncia, dissolugdo ou liquidagao,
bem como as pessoas fisicas sob insolvéncia;

424 estiverem incluidos no Cadastro de Fornecedores Impedidos de Licitar e
Contratar com a Administragcao Publica;

4.2.5 mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econbmica, financeira,
trabalhista ou civil com dirigente do 6rgéo ou entidade contratante ou com agente
publico que desempenhe fungédo na licitacdo ou atue na fiscalizagdo ou na
gestao do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha
reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

4.2.6 cujos socios, dirigentes, controladores, empregados ou responsaveis técnicos
ou legais integrem a Subcomissdo Técnica ou sejam ocupantes de cargo ou
tenham ligacdes de emprego com a CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA.

4.3 A verificagdo de eventual enquadramento na situagao de que trata o item 4.2, sera
realizada mediante consulta ao:

4.3.1 SICAF;

4.3.2 Cadastro Nacional de Empresas Iniddneas e Suspensas - CEIS, mantido pela
Controladoria-Geral da Unido
(https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/ceis);

4.3.3 Cadastro Nacional de Empresas Punidas -

CNEP, mantido pela Controladoria-Geral da Unido

(https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/cnep);
4.3.4 Consulta de restricdes ao direito de contratar com a Administragdo Publica TCE
Parana. https://crcap.tce.pr.gov.br/Consultarimpedidos.aspx).

4.4 Constatada a existéncia de sangdo impeditiva de licitar no ambito do municipio de
Ubirata/PR, o licitante sera reputado inabilitado, por falta de condigédo de participagéo.

4.5 A participacao nesta Concorréncia Publica importa a licitante a aceitacdo das condigbes
estabelecidas no presente Edital, bem como na observancia dos regulamentos, normas
administrativas e técnicas aplicaveis, inclusive quanto aos recursos.

4.6 As sessoes publicas e a sessdo da subcomissao técnica serdo gravadas em audio e
video, sendo que as gravacbes serdo parte integrante da Ata circunstanciada que
registrara os fatos ocorridos, inclusive eventuais reclamacdes que interessarem ao
julgamento da licitago.

4.7 Os documentos e o envelope da proposta ficardo disponiveis a licitante que nao restar
habilitada por um periodo de 30 (trinta) dias, decorridos os prazos recursais, apds 0s
quais serdo inutilizados pela CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA.

4.8 Nao sera aceita, em qualquer hipétese, a participagédo de licitante retardataria, assim
considerada aquela que apresentar os envelopes ap6és o dia e horario estabelecido para
a entrega dos mesmos.

4.9 Nenhuma pessoa fisica, ainda que munida de procuragéo, podera representar mais de
uma licitante.

4.10 A participagao na presente licitagdo implica na aceitagao plena e irrevogavel de todas as
condicbes expressas neste Edital e em seus anexos; também na observancia dos
preceitos legais e regulamentares em vigor e, ainda, na responsabilidade pela fidelidade
e legitimidade das informagdes e documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

4.11 Nenhuma licitante podera participar desta licitagdo com mais de uma Proposta.

412 Subcontratagéo e fornecedores
4.12.1 Os servigos necessarios a consecucgao do objeto que nao sejam realizados pela

prépria agéncia de propaganda poderdo ser subcontratados junto a terceiros,
consoante solicitagdo e autorizagdo da Presidente da Camara, a cada caso,
conforme disposto nos art. 14, 15 e 16 da lei n°® 12.232/2010.
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4.12.2 Nao poderao ser objeto de subcontratagao os servigos de concepgao e criagao

das agbes de publicidade. Caso a agéncia necessite recorrer a terceiros para o
desenvolvimento de agGes para internet, nenhuma remuneragdo sera devida
pela CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA.

4.12.3 Para todos os servigos realizados por terceiros, a CONTRATADA devera fazer

cotacdo de pregos e apresentar, no minimo, trés propostas, nas quais deverao
ser discriminados os itens componentes do preco cotado, com seus respectivos
valores.
4.12.3.1  As propostas devem conter elementos minimos de identificagdo da
proponente, tais como o nome da empresa, endereco, CNPJ, nome
completo, RG e CPF do responsavel pela proposta, data e assinatura.
4.12.3.2 Se nao houver possibilidade de obter o minimo de trés propostas, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.
4.12.3.3 O Departamento Administrativo procedera a verificagdo prévia da
adequacgao dos pregos dos servigos de terceiros, podendo para isso realizar
pesquisas de prego de mercado, que deverao ser anexadas aos autos para
fins de comprovacao.
4.12.3.4  Se e quando julgar conveniente, o Departamento Administrativo podera
supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela
CONTRATADA ou realizar cotagdo de pregos diretamente junto a
fornecedores.

4.12.4 A CONTRATADA devera enviar o material necessario a veiculacdo as suas

4.13

expensas.
Participagdo de Microempresas e Empresas de Pequeno Porte

4.13.1 Em razado do regime diferenciado previsto na Lei Complementar n° 123, de 14

de dezembro de 2006, na apresentagdo da proposta de prego, as licitantes
participantes deverao apresentar documento que comprove o enquadramento
da empresa como Microempresa (ME) e/ou Empresa de Pequeno Porte (EPP),
o qual podera ser Certiddao Simplificada da Junta Comercial do Estado ou
Declaragéo firmada e carimbada por contador, contendo o nimero do CRC
(Conselho Regional de Contabilidade), com firma reconhecida da assinatura do
contador.

4.13.2 A nao apresentagdo de comprovante contendo o enquadramento da empresa

em Microempresa (ME) e/ou Empresa de Pequeno Porte (EPP), presumira que
a mesma nao se enquadra e nao tera tratamento diferenciado previsto na Lei
Complementar n°® 123/2006.

4.13.3 A falsidade de declaracdo prestada objetivando os beneficios da Lei

Complementar n® 123/2006, caracterizara infragao de que trata o art. 155, VIII,
da Lei Federal n° 14.133/2021, sem prejuizo do enquadramento em outras
figuras penais e de san¢gdes administrativas previstas neste Edital.

4.13.4 Consoante art. 43 da Lei Complementar n® 123/06, as Microempresas (MEs) e

Empresas de Pequeno Porte (EPPs) deverao apresentar toda a documentagao
exigida para efeito de comprovacao de regularidade fiscal e trabalhista, mesmo
que esta apresente alguma restrigéo.

4.13.5 Consoante § 1° do art. 43 da Lei Complementar n° 123/06, havendo alguma

restricdo na comprovagdo da regularidade fiscal e ftrabalhista das
Microempresas (MEs) e Empresas de Pequeno Porte (EPPs), sera assegurado
0 prazo de 5 (cinco) dias uteis, prorrogaveis por igual periodo, a critério da
Comisséao Especial de Contratagao, para regularizagdo da documentagéo, cujo
termo inicial correspondera ao momento em que a proponente for declarada
vencedora do certame, para a regularizacdo da documentag¢do, pagamento ou
parcelamento do débito, e emissao de eventuais certiddes negativas ou positivas
com efeito de certidao negativa.

4.13.6 Consoante § 2 ° do art. 43 da Lei Complementar n® 123/06, a ndo regularizagao

da documentagéo, no prazo previsto no item anterior, implicara na decadéncia
do direito a contratagcdo, sem prejuizo das sangdes previstas no art. 155 da Lei
Federal n° 14.133/2021, sendo facultada a convocagdo da(s) licitante(s)
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remanescente(s), na ordem de classificagdo, para fazé-lo em igual prazo e nas
mesmas condigdes propostas pela primeira classificada, inclusive quanto ao
preco, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagao.

4.13.7 Havendo empate na pontuagéo final entre duas ou mais licitantes serdo tomados
0s seguintes procedimentos:

4.13.7.1  Consoante art. 44 da Lei Complementar n° 123/06, serao consideradas
empatadas aquelas situagbes em que a pontuagdo final da(s)
Microempresa(s) (MEs) ou Empresa(s) de Pequeno Porte (EPPs) esteja
compreendida até 10% (dez por cento) inferiores a pontuagao final da
licitante melhor classificada.

4.13.7.2 Consoante inciso | do art. 45 da Lei Complementar n°® 123/2006, a
Microempresa (ME) ou Empresa de Pequeno Porte (EPP) melhor
classificada nos termos do item 4.13.7.1, podera apresentar nova proposta
de precgo, de forma que sua pontuagéo final venha a ser superior a da
licitante melhor classificada.

4.13.8 Na&o sera aceita nova proposta de preco da Microempresa (ME) ou Empresa de
Pequeno Porte (EPP) que n&o repercuta em uma pontuagéo final superior a da
licitante inicialmente melhor classificada.

4.13.9 A Microempresa (ME) ou Empresa de Pequeno Porte (EPP) melhor classificada
nos termos do item 4.13.7.1 n&o podera apresentar novas propostas técnicas,
compreendidas estas o Plano de Comunicagédo Publicitaria e o Conjunto de
Informacgdes, sendo que sua nova proposta sera tdo somente no quesito prego.

4.13.10 Consoante inciso Il do art. 45 da Lei Complementar n°® 123/06, em nao havendo
interesse da Microempresa (ME) ou Empresa de Pequeno Porte (EPP) melhor
classificada em apresentar nova proposta de preco, serdo convocadas as
remanescentes que se enquadrarem na hipotese do item 4.13.7.1, na ordem
classificatoria, para que exergam o mesmo direito.

4.13.11 Consoante inciso lll do art. 45 da Lei Complementar n°® 123/06, no caso de
equivaléncia na pontuagéo final das Microempresa(s) (MEs) ou Empresa(s) de
Pequeno Porte (EPPs) que estiverem enquadradas no intervalo estabelecido no
item 4.13.7.1, sera realizado sorteio entre elas para identificar aquela que
primeiro podera apresentar nova proposta de preco.

4.13.12 Para a apresentagdo da nova proposta de prego por parte da Microempresa
(ME) ou Empresa de Pequeno Porte (EPP) melhor classificada nos termos do
item 4.13.7.1, se observara:

4.13.12.1 quando presente seu representante legal na sessdo publica, tera 30
(trinta) minutos para formular e apresentar verbalmente nova proposta de
prego, nos termos do item 4.13.7.2;

4.13.12.2 quando nado presente seu representante legal na sesséo publica, a
Comissdo Especial de Contratagdo convocara todas as licitantes
interessadas e pelos mesmos meios de publicagao deste Edital para nova
sessao publica para apresentacao da proposta de prego.

4.13.13 O disposto nos itens 4.13.7.1 a 4.13.12 somente se aplicarao quando a maior
pontuagéo final nao for de Microempresa (ME) ou Empresa de Pequeno Porte
(EPP).

4.13.14 Em caso de empate de notas idénticas na pontuagao final entre ME/EPP e média
e grande empresa, a ME/EPP serd declarada vencedora, em razdo de sua
natureza, nos termos do art. 44, caput, da Lei Comp. 123/2006.

5 DAREPRESENTAGAO E DO CREDENCIAMENTO
5.1 Para comprovar a representagdo legal ou a qualidade de preposto da licitante, a pessoa
indicada apresentara a Comissdo de Contratagdo, documento que o credencia a

representar a licitante no certame (Anexo Il), juntamente com o seu documento de
identificacao valido, conforme detalhamento no item 5.2.
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5.2 Cada licitante podera ter somente um representante legal com plenos poderes para
intervir, quando necessario, em qualquer fase do processo licitatério, inclusive para
renunciar ao direito de interposigao de recursos.

5.21

5.2.2
5.2.3
524

5.2.5

Esse representante devera estar munido de documento de identificagcao valido
e de procuragao conferindo-lhe poderes especificos para esse fim (o instrumento
desse mandato, assinado pelo diretor ou responsavel legal pela pessoa juridica,
devera ter firma reconhecida em cartério e sera apresentado fora dos Envelope

s e posteriormente juntado aos autos do processo).

Se o representante for proprietario ou socio-diretor da licitante, devera
comprovar essa qualidade por meio da apresentacdo de documento habil que
demonstre claramente os poderes a ele atribuidos.

O documento comprovando a sua legitimidade para representar a licitante
devera ser entregue na 12 sessdo publica de recebimento dos envelopes e a
qualquer momento quando se fizer conveniente ao processo.

6 DARETIRADA DO EDITAL

6.1 O Edital devera ser retirado por processo de descarregamento eletrénico (download) no
sitio eletronico da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA https://camaraubirata.pr.gov.br/,
podendo também ser retirado no Departamento Administrativo, na sede da CAMARA
MUNICIPAL DE UBIRATA, Rua Floriano Peixoto, 765, Centro, CEP 85.440-000 na
cidade de Ubiratd/PR; no horario compreendido entre 08h00m as 12h00min e 13h30min
as 17h30min e pelo e-mail: licitacao@camaraubirata.pr.gov.br.

6.2 Os esclarecimentos e informagdes, sobre o Edital, serdo prestados pela Comissdo de
Contratagao ou pela Agente de Contratagdo da Camara Municipal de Ubirata.

7 DAENTREGA E FORMA DE APRESENTAGAO DOS ENVELOPES

7.1 As propostas técnicas e de precos e os documentos de habilitagdo deverdo ser
apresentados a Comissao de Contratagdo em envelopes distintos e separados, na forma
a seguir discriminada:

7.1.1

7.1.2

O envelope sera padronizado e fornecido previamente pela CAMARA

MUNICIPAL DE UBIRATA, sem nenhum tipo de identificacdo, ndo se admitindo

a apresentagao de outro tipo de envelope pelos licitantes;

O Envelope n° 1 contera: o Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via Nao

Identificada, ndo podendo ter nenhuma identificagdo na parte externa, bem

como em seu conteldo, para preservar, até a abertura do Envelope n° 2, o sigilo

quanto a autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria;

O Plano de Comunicacao — Via Nao Identificada devera ser redigido em lingua

portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente —, com

clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:

a) Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2,
orientagao retrato;

b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas
em branco;

c) Com espacamento de 2 cm nas margens esquerda e direita, a partir da
borda;

d) Com espacamento “simples” entre as linhas;

e) Com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos, cor preta;

f) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

g) Alinhamento justificado do texto;

h) Com numeragdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto
inferior direito da pagina a partir da primeira pagina interna;

i) Em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda;

j)  Sem identificac&o da licitante nas partes externa e interna.
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714 Nao sera recebido o Envelope n° 1 que tenha sido danificado no
manuseio/transporte ou deformado pelas pecas e demais documentos nele
acondicionados.

7.1.5 O Plano de Comunicacdo — Via Nao Identificada ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria,
sob pena de desclassificacéo.

7.1.6 O Envelope n° 1, via ndo identificada, devera ser retirado pela interessada, de
segunda a sexta-feira das 08h00 as 12h, e das 13h30min as 17h30min, junto a
Comissdo de Contratacdo, no Departamento Administrativo (Licitagdo) da
Camara, no seguinte endereco: Rua Floriano Peixoto, 765, Centro, CEP 85.440-
000 na cidade de Ubirata/PR, até o dia 19 de margo 2026.

7.1.6.1 A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA n3o enviara o envelope relativo a via
néo identificada via correios.

7.2 Envelope n° 2: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada, devera ter como
conteldo o mesmo apresentado no Envelope n°® 1, sem os exemplos de pecas relativas
a ideia criativa, com a devida identificacdo da licitante, para que, ap6s a avaliagdo e
julgamento do conteudo do Envelope n° 1, a Comissao técnica de Contratagdo possa
identificar os licitantes, apresentando as seguintes informagdes em sua parte externa:

PROPOSTA TECNICA (ENVELOPE N° 2)

Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via Identificada
CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA - Comissdo de Contratacdo
CONCORRENCIA N° 01/2026
NOME DA LICITANTE (Razao Social)

CNPJ

7.2.1 A via identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria tera o mesmo teor da
via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

7.2.2 O Envelope n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que
inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

7.2.3 O Plano de Comunicagao Publicitaria com a via identificada que constara no
Envelope n°® 2 (sem os exemplos de pegas referentes a ideia criativa), devera
estar datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais por quem
detenha poderes de representacdo da licitante na forma de seus atos
constitutivos.

7.3 Envelope n° 3: Proposta Técnica, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de

Solugdes de Problemas de Comunicagdo, com as seguintes informacdes em sua parte

externa:

PROPOSTA TECNICA (ENVELOPE N° 3)
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacao
CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA - Comissdo de Contratacdo
CONCORRENCIA N° 01/2026
NOME DA LICITANTE (Razao Social)
CNPJ

7.3.1 O Envelope n° 3 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura;

7.3.2 Os documentos deverdo conter identificagcdo da licitante e data, além da
assinatura e/ou rubrica em todas as folhas;

7.3.3 O Envelope n° 3 e os documentos nele acondicionados ndo poderdo ter
informagado, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao ldentificada, e que permita
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identificar a autoria deste antes da abertura do Envelope n° 2, sob pena de
desclassificagédo da licitante.

7.4 Envelope n°4: A Proposta de Prego devera ser apresentada em papel que identifique a
licitante, ter preferencialmente suas paginas numeradas sequencialmente e ser
obrigatoriamente redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a expressoes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras. A Proposta devera ser datada
e assinada nos documentos referidos nos subitens 7.2 e 7.3, por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado e apresentara as seguintes informag¢des em sua parte externa:

PROPOSTAS DE PRECOS (ENVELOPE N° 4)
CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA - Comissdo de Contratacdo
CONCORRENCIA N° 01/2026
NOME DA LICITANTE (Razao Social)

CNPJ

7.4.1 O Envelope n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel
quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura;

7.4.2 As Propostas de Precos deverao ser apresentadas em papel que identifique a
licitante, numeradas sequencialmente, redigidas em lingua portuguesa, com
clareza, sem emendas ou rasuras, datadas e assinadas.

7.4.3 A Proposta de Pregos devera, obrigatoriamente, seguir o modelo constante no
Anexo V do Edital.

7.5 Os Envelopes n° 1, 2, 3 e 4 deverdo ser entregues a Comissao de Contratagao,
Departamento Administrativo da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, localizada na Rua
Floriano Peixoto, 765, Centro, CEP 85.440-000 na cidade de Ubirata/PR, até o dia e
horario estipulado para a abertura da 12 sessao publica.

7.6 Envelope n® 5: Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser apresentados com as
seguintes informagdes em sua parte externa:

DOCUMENTOS DE HABILITACAO (ENVELOPE N° 5)
CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA - Comissdo de Contratacdo
CONCORRENCIA N° 01/2026
NOME DA LICITANTE (Razao Social)

CNPJ

7.6.1 O Envelope n°® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura;

7.6.2 O Envelope n° 5 devera ser entregue em data futura, depois da classificacéo
final das licitantes, em sessdo publica que sera previamente marcada e
anunciada pela Comissdo de Contratagdo, no correio eletrénico informados
pelas licitantes, no site da Camara e no Diario Oficial do Municipio.

7.6.3 Os Documentos de Habilitagdo deveréo ter, preferencialmente, todas as suas
paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverao
ser obrigatoriamente, apresentados em uma das seguintes formas: em original,
sob a forma de publicacdo em 6rgédo da imprensa oficial ou em cépia néo
autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comissao
de Contratagdo, no ato da abertura dos Documentos de Habilitagdo. Sé serao
aceitas coépias legiveis que oferecam condigbes de analise por parte da
Comisséao de Contratacgao.

7.6.4 No ato da entrega dos ENVELOPES das Propostas Técnica e de Precgo, o
representante da licitante apresentara a Comissao de Contratagdo o documento
que o credencia a participar deste certame, juntamente com seu documento de
identidade RG.
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7.6.4.1 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de
constituicdo, por soécio ou dirigente, o documento de credenciamento
consistira, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de
representacéo da empresa, onde conste o nome do sdcio e os poderes para
representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente,
apresentada junto com o documento original, para permitir que a Comissao
de Contratagao ateste sua autenticidade.

7.6.4.2 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal,
o credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do
modelo que constitui o Anexo Il. Na hipétese de apresentagdo por
intermédio de procuragéo, devera ser juntada a copia do ato que estabelece
a prova de representacao da empresa, em que constem os nomes dos
socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

7.6.4.3 A auséncia do documento habil de representagdo nao impedira o
representante de participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar
qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

7.6.5 Os envelopes poderao ser enviados via Correios aos cuidados da Comissao de
Contratagdo da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, na Rua Floriano Peixoto,
765, Centro, CEP 85.440-000 na cidade de Ubiratd/PR, respeitando todos os
requisitos ditados por este Edital, até a data e horario da abertura da sesséo.

DA REMUNERAGAO DA AGENCIA
8.1 O pagamento sera efetuado conforme especificado no Termo de Referéncia (Anexo ).
PROPOSTA TECNICA (ENVELOPES N° 1, 2 e 3)

9.1 A Proposta Técnica consistira em quatro quesitos:

9.1.1 Plano de Comunicagido: a licitante apresentara Plano de Comunicagao,
elaborado com base no Briefing (Anexo V), o qual compreendera os seguintes
subquesitos:

9.1.1.1 Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrara seu entendimento
sobre 0 problema especifico de comunicagdo e o0s objetivos de
comunicacao;

9.1.1.2 Estratégia de Comunicacgéo: texto em que a licitante:

a) apresentara e defendera o partido teméatico e o conceito que, de acordo
com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugao
do problema especifico de comunicacéo e de atendimento dos objetivos
de comunicacgéo;

b) explicitara e defendera a estratégia de comunicacdo sugerida para a
solugdo do problema especifico de comunicagdo e atendimento dos
objetivos de comunicagao, especialmente o que dizer, a quem dizer,
como dizer, quando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de
divulgacao utilizar. A estratégia de comunicagdo deve contemplar as
acgbes publicitarias e as demais agdes de comunicagéo que, de acordo
com a licitante, sejam relevantes para a solugdo do problema de
comunicacgao e o atendimento dos objetivos de comunicagéo.

9.1.1.3 Ideia Criativa: a licitante apresentara campanha exclusivamente publicitaria

com exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de

solugdo do problema especifico de comunicagdo e de atendimento dos
objetivos de comunicacgao.

9.1.1.3.1  Alicitante apresentara uma relagao, em forma de lista, de todas as

pecgas integrantes da campanha apresentadas na ideia criativa e nos

exemplos de pegas, incluidas as eventuais redugdes e variagbes de

formato, considerando que os exemplos de pecgas estdo

condicionados e limitados ao que esta disposto na alinea a do
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subitem 9.1.1.3.2.

9.1.1.3.2 Os exemplos de pecgas:

a) estdo limitados a dez, independentemente do meio de
divulgagao, do tipo ou caracteristica da pega;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-
board impressos, para qualquer peca.

9.1.1.3.3 Apecganao midia é facultativa, mas se apresentada so6 serao aceitos

exemplos finalizados e os mesmos nao serdo pontuados.

9.1.1.3.4  Se forem apresentadas pegas como parte de um kit, cada uma delas

sera computada no limite de que trata a alinea a do subitem
9.1.1.3.2.
9.1.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) texto em que, de acordo com as informagdes do Briefing, demonstrara
capacidade para atingir os publicos prioritarios da campanha
exclusivamente publicitaria (permitida a inclusao de tabelas e graficos)
e indicara o uso dos recursos de comunicacdo proprios da CAMARA
MUNICIPAL DE UBIRATA.

b) simulagdo de plano de distribuicdo de todas as pegas de que trata o
subitem 9.1.1.3.1, acompanhada de tabelas, graficos, planilhas e texto
com a explicitagdo das premissas adotadas e suas justificativas.

9.1.1.4.1 Da simulagao devera constar um resumo geral com informagoes

sobre, pelo menos: o periodo de veiculagao; os valores (absolutos
e percentuais) dos investimentos alocados em midia,
separadamente por meios; e os valores (absolutos e percentuais)
alocados na produgéao de cada pecga, separadamente, de midia e de
nao midia.

9.1.14.2 No caso de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser

explicitadas as quantidades a serem produzidas de cada peca.

9.1.1.4.3 Na simulagao de que trata a alinea b do subitem 9.1.1.4:

a) os pregos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos,
vigente na data de publicagdo do aviso da presente
Concorréncia.

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios
sobre todos os servigos de terceiros.

9.1.2 Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da
apresentagcao dos documentos de habilitagdo, com a especificagdo do
periodo de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formagido e experiéncia), dos profissionais que serao
colocados a disposigédo da execugao do contrato, discriminando-se as areas
de estudo e planejamento, criagcdo, producdo de radio e TV, produgéo
grafica, midia e atendimento;

c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serao colocados
a disposigao para a execugao do contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem
cumpridas pela licitante, na execugédo do contrato, incluidos os prazos a
serem praticados, em condigdes normais de trabalho, na criacdo de pega
avulsa ou de campanha e na elaboragéo de plano de midia;

e) a discriminagdo das informacées de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que
colocara regularmente & disposicdo da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA,
sem Onus adicional, durante a execugéo do contrato.

9.1.3 Repertério: apresentagdo, sob a forma de pecgas e respectivas fichas técnicas,
de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados, distribuidos, exibidos ou
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expostos pela licitante.

9.1.3.1 Poderéo ser apresentadas até cinco pegas, independentemente do meio de
divulgagao, do tipo ou caracteristica da pega, todas veiculadas, distribuidas,
exibidas ou expostas nos ultimos dois anos, contados até a data de
apresentacao das propostas.

9.1.3.2 Para cada pecga, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagéo
sucinta do problema que cada peca se propds a resolver e a identificacao
da licitante, titulo, data de producao, periodo de veiculagao, distribui¢ao,
exibicado ou exposicdo e mencao de pelo menos um veiculo ou espago que
a divulgou, exibiu ou expds.

9.1.3.3 As pegas eletrbnicas deverado ser fornecidas em midias removiveis e as
pecas graficas, em proporgdes que preservem suas dimensdes originais e
sua leitura.

9.1.3.4 As pecgas nao podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela
CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA.

9.1.4 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao: deverao ser apresentados
até dois cases, relatando, em no maximo trés paginas cada, solugbes bem-
sucedidas de problemas de comunicagao.

9.1.4.1 Os relatos terdao de ser formalmente referendados pelos respectivos
anunciantes e ndao podem referir-se a agbes de comunicagéo solicitadas
elou aprovadas pela CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA.

9.1.4.2 E permitida a inclusdo de até cinco pegas, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da pecga, para cada relato, sendo que
as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em midias removiveis e as
pecas graficas, em proporgdes que preservem suas dimensdes originais e
sua leitura.

9.2 Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagcdo estdo limitados a dez paginas,
ressalvado que as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos dos
quesitos, a pagina prevista no subitem 9.1.1.3.1, os roteiros das pegas de que trata o
subitem 9.1.1.3.2 e os textos, tabelas, graficos e planilhas referentes as alineas ae b
do subitem 9.1.1.4 ndo serdo computados nesse limite de paginas.

10 PROPOSTA DE PRECO (ENVELOPE N° 4)

10.1 A Proposta de Prego devera ser apresentada em dois documentos distintos,
descritos nos subitens 10.2 e 10.3:

10.2 A Proposta de Prego a ser preenchida apenas com as informagdes constantes
do Anexo V.

10.3 Documento com declaragdes nas quais a licitante:

10.3.1 Comprometer-se-a a envidar esforgos no sentido de obter as melhores
condigdes nas negociagdes comerciais junto a terceiros e a transferira CAMARA
MUNICIPAL DE UBIRATA as vantagens obtidas.

10.3.2 Informara estar ciente e de acordo com as disposigbes alusivas a direitos
autorais estabelecidas na Clausula Décima Terceira do Contrato.

10.3.3 Informara a razéo social, o CNPJ, o enderego completo e nimero do telefone.

10.3.4 Informara a qualificagédo do preposto autorizado a firmar o contrato, sendo: nome
completo, CPF, Carteira de Identidade, estado civil e nacionalidade, e
apresentara, como anexo desta declaracédo, o instrumento que lhe outorga
poderes para firmar o referido contrato.

104 O prego proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragao,
sob a alegacéo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

10.4.1 A nao-explicitagdo de qualquer despesa necessaria a perfeita realizagdo do
servico sera interpretada como ndo existente ou ja incluida no prego, nao
podendo a licitante pleitear acréscimo apos a abertura das propostas e durante
a execugao contratual.
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11 DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO (ENVELOPE N° 5)

11.1

11.1.2

11.1.21

As empresas participantes da licitagdo dever&o incluir no ENVELOPE n° 5 —
HABILITACAO os seguintes documentos:
11.1.1 Relativa a habilitagao juridica:

a)
b)

c)

d)

cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

Contrato Social e ultima alteragao (A licitante que nao tiver alteracdo em
seu contrato social, devera apresentar o contrato social juntamente com a
Certiddo Simplificada da Junta Comercial); ou Certiddo Simplificada da
Junta Comercial e ultima alteragao do Contrato Social; ou Estatuto Social e
ultima alteracdo; ou documento equivalente no caso de licitante
considerado Micro Empreendedor Individual (MEI), segundo definicdo do
Art. 18-A e seguintes da Lei Complementar 123/2006, sujeito a
comprovacao desta condicdo pela Comisséo de Contratacao.

Este documento também servira para comprovagdo de que o ramo de
atividade é compativel com o objeto da presente licitagao.

Inscricdo do ato constitutivo no Cartério de Registro de Pessoas Juridicas,
no caso de sociedade simples, acompanhada de prova da Diretoria ou
Administrador em exercicio.

Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no pais.

Relativa a regularidade fiscal:

a)
b)

e)

f)

prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;
Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se
houver, relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto contratual.
Observagado: Quando nao for possivel apresentar prova de inscrigdo no
cadastro de Contribuinte Estadual, em funcao da atividade desenvolvida; a
empresa devera apresentar a prova de inscricio no Cadastro de
Contribuinte Municipal; sendo necessaria a apresentagdo de pelo menos
uma das provas de inscrigdes solicitadas.
Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, mediante
apresentagcdo de Certiddo Negativa de Débitos Relativos aos Tributos
Federais e a Divida Ativa da Unido, ou Positiva com efeito de Negativa,
expedida pela Secretaria da Receita Federal, abrangendo inclusive
Contribui¢cdes Previdenciarias tanto no ambito da Receita Federal quanto
no &mbito da Procuradoria da Fazenda Nacional, conforme Portaria 258 de
5 de setembro de 2014 alterada pela Portaria MF n°® 443 de 17 de outubro
de 2014 do domicilio ou sede do proponente.
Prova de Regularidade para com a Fazenda Estadual, do domicilio ou sede
do licitante, através de Certidao Negativa de Débitos ou Positiva com efeito
de negativa.
Prova de Regularidade para com a Fazenda Municipal, do domicilio ou sede
do licitante, através de Certidao Negativa de Débitos ou Positiva com efeito
de negativa.
Prova de Regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo
(FGTS), através de Certificado de Regularidade do FGTS — CRF, que pode
ser conseguida através do link https://consulta-
crf.caixa.gov.br/consultacrf/pages/consultaEmpregador.jsf
Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT) no ambito nacional,
expedida pelo Tribunal Superior do Trabalho, que pode ser conseguida
através do link http://www.tst.jus.br/certidao, comprovando a inexisténcia de
débitos inadimplidos perante a Justiga do Trabalho.

Todas as certiddes deverao estar em vigor quando da apresentagao dos
Documentos de Habilitagdo. Sera considerada como valida pelo prazo de
até 90 (noventa) dias, contado a partir da data da respectiva emisséo, a
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certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada
legislagdo especifica para o respectivo documento.
11.1.3 Relativa a qualificacdo técnica:
11.1.3.1 Declaragao, expedida por pessoa juridica de direito publico ou privado,
que ateste a qualidade técnico-operacional dos servigos — similares aos do
objeto desta contratagao — prestados a declarante pela licitante.
11.1.3.1.1 Certificado de Qualificagdo Técnica no CENP — Conselho Executivo
de Normas e Padréo de Publicidade.
11.1.4 Relativa a qualificagdo econdmico-financeira:

a) Certiddo Negativa de faléncia ou concordata expedida pelo Cartério
Distribuidor da Comarca sede da pessoa juridica licitante. (Caso ndo conste
na Certidao o prazo de validade da mesma, sera considerado o prazo de
90 (noventa) dias contados da data da sua emissao);

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis do Ultimo exercicio social,
ja exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por
balancetes ou balangos provisorios, a saber:
| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta
Comercial da sede ou do domicilio da Licitante, acompanhado de cépia do
termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido
(art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n° 486/69);

Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades
andénimas regidas pela Lei n° 6.404/76: registrado ou autenticado na Junta
Comercial da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e
em Jornal de grande circulagao (art. 289, caput e § 5° da Lei n° 6.404/76),
com a devida ata de assembleia geral que aprovou o balango, no caso de
sociedades anénimas.
Il - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas
do local de sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de
sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as
sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial,
IV - sociedades cooperativas: arquivo dos documentos pertinentes na Junta
Comercial do Estado onde estiver sediada (Lei n°® 5.764/71);
11.1.5 Alicitante também devera incluir no ENVELOPE n° 5:
11.1.5.1  Declarag¢des Unificadas (conforme Anexo Il do Edital): O licitante devera
apresentar também, para fins habilitatérios, o documento Declaragbes
Unificadas, de acordo com o modelo constante no Anexo Ill do Edital, que
contém:
11.1.5.1.1 Declaragao do proponente de que nao pesa contra si, declaragéo de
inidoneidade que tenha sido expedida por 6rgdo da Administracao
Publica de qualquer esfera de Governo;

11.1.5.1.2 Declaragdao de que esta ciente e concorda com as condigdes
contidas no edital e seus anexos, bem como de que a proposta
apresentada compreende a integralidade dos custos para
atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituigdo
Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas
convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de
conduta vigentes na data de sua entrega em definitivo e que cumpre
plenamente os requisitos de habilitagdo definidos no instrumento
convocatorio;

11.1.5.1.3 Declaragdo de que ndo emprega menor de 18 anos em trabalho

noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 anos,
salvo menor, a partir de 14 anos, na condigdo de aprendiz, nos
termos do artigo 7°, XXXIII, da Constitui¢cao;

11.1.5.1.4 Declaragcdo de que ndo possui empregados executando trabalho

degradante ou forgado, observando o disposto nos incisos lll e IV
do art. 1° e no inciso Il do art. 5° da Constituicdo Federal;
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11.1.5.1.5 Declaragao para fins do exigido pelo artigo 130, da Lei Organica do
Municipio de Ubirata;
11.1.5.1.6 Declaragao de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para
pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social,
previstas em lei e em outras normas especificas;
11.1.5.2 Declaragdo de enquadramento em regime de ftributagdo de
microempresa ou Empresa de Pequeno Porte (na hipétese do licitante ser
um ME ou EPP).
11.1.5.3  Declaragao, contendo informagdes para fins de assinatura do contrato,
conforme modelo constante no Anexo VI.

11.1.6 Se a licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitagdo deverao estar ou
em nome da matriz ou da filial, dependendo de quem é a licitante, salvo aqueles
documentos que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome
da matriz.

12 JULGAMENTO E PONTUAGAO DA PROPOSTA TECNICA

12.1 As Propostas Técnicas das licitantes serdo examinadas, pela subcomissao
técnica sorteada preliminarmente, quanto ao atendimento das condigbes estabelecidas
neste Edital e em seus anexos.

12.2 Serao levados em conta, como critério de julgamento, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1 Plano de Comunicagao:
12.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao do problema especifico
de comunicagéao e dos objetivos de comunicagao.
12.2.1.2  Estratégia de Comunicacgao:

a) a adequagéo do partido tematico e do conceito propostos ao problema
especifico de comunicagéo e aos objetivos de comunicagao;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacdo da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA com seus
publicos;

d) aadequagéao da estratégia de comunicagéo proposta para a solugdo do
problema especifico de comunicagéo e o atendimento dos objetivos de
comunicacgao;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em
defesa da estratégia de comunicacao proposta;

f) a capacidade de identificar op¢cdes de abordagem de comunicacgéo e
acuidade na escolha da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o problema
especifico de comunicagéo, os objetivos de comunicagao, os publicos
e a verba disponivel.

12.2.1.3 Ideia Criativa:

a) sua adequacgao ao problema especifico de comunicagéo e aos objetivos
de comunicacao;

b) a multiplicidade de interpretacbes favoraveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas
interpretacoes;

d) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pegas apresentados;

h) a exequibilidade das pecas;

i) acompatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.
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12.2.1.4  Estratégia de Midia e Nao Midia:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos
segmentos de publicos prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagéo
as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso
dos recursos proprios de comunicagdo da CAMARA MUNICIPAL DE
UBIRATA;

e) aeconomicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribui¢cao de pecas;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

12.2.2 Capacidade de Atendimento:

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequacgédo das qualificagdes a estratégia de comunicagéo publicitaria da
CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, considerada, nesse caso, também a
quantificagdo dos quadros;

c) aadequacgao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
colocara a disposigédo da execugao do contrato, em carater prioritario;

d) a operacionalidade do relacionamento entre a CAMARA MUNICIPAL DE
UBIRATA e a licitante, esquematizado na Proposta;

e) a seguranga técnica e operacional ensejada pelos procedimentos
especificados na Proposta;

f) arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que
colocara regularmente & disposicdo da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA,
sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

12.2.3 Repertorio:

a) aideia criativa e sua pertinéncia;

b) a clareza da exposic¢ao;

c) aqualidade da execugéo e do acabamento.

12.2.4 Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao:

a) a concatenagéo légica da exposic¢ao;

b) a evidéncia de planejamento publicitario;

c) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;

d) arelevancia dos resultados apresentados.

12.3 A nota da Proposta Técnica de cada licitante esta limitada ao maximo de cem
pontos e sera apurada segundo a metodologia a seguir.
12.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicacgéao (sessenta e cinco)

a. Raciocinio Basico — dez

b. Estratégia de Comunicagéo — vinte
c. lIdeia Criativa — vinte e cinco

d. Estratégia de Midia — dez

b) Capacidade de Atendimento — quinze

c) Repertério —dez

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo — dez

12.3.1.1 A pontuacgao sera obtida conforme Anexo VIII do edital.
12.3.2 A nota do quesito ou do subquesito correspondera a média aritmética da
pontuacéo de cada membro da Subcomisséo Técnica.
12.3.2.1 Se, na avaliagdo de um quesito ou subquesito, a diferenga entre a maior
e a menor pontuacgéao for maior que 20% da pontuagcdo maxima do quesito
ou subquesito, sera aberta discussdo entre todos os membros da
Subcomissao Técnica para apresentacao, por seus autores, das justificativas
das pontuagbes “destoantes”. Caso as argumentagbes nao sejam
suficientes ao convencimento dos membros da Subcomissédo Técnica, os
autores reavaliardo suas pontuagdes.
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12.3.2.1.1 Caso os autores das pontuagdes destoantes ndo adotem novas
pontuagdes, deverao registrar suas justificativas por escrito em ata,
a qual devera ser assinada por todos os membros da Subcomissao
Técnica e passara a compor o processo da licitagao.

12.3.3 A nota da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos
dos quesitos.

124 Sera desclassificada a Proposta Técnica que:

a) nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) n&o alcancar, no total, a nota minima de setenta pontos;

c) obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os

subitens 12.2.1.1a12.2.1.4 e 12.2.2a 12.2.4.
12.5 Sera considerada mais bem-classificada na fase do julgamento técnico a licitante
que obtiver a maior pontuacdo na soma das notas dos quesitos.

12.5.1 Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica da licitante mais
bem-classificada, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores
pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 12.2.1
al12.2.4.

12.5.2 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado
pela Comissdo de Contratagdo, cuja data sera divulgada e para o qual serédo
convidadas todas as licitantes.

13 JULGAMENTO E VALORAGAO DA PROPOSTA DE PREGCO

13.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condigoes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

13.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.
13.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Proposta de Pregos da

licitante, ressalvado que néo sera aceito:

a) desconto superior a 40% (quarenta por cento) em relagéo aos pregos previstos na
tabela vigente do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Parana, a
titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os pregos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento
e a execucgao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragéo de
conhecimento pertinentes a execugéo do contrato;

c) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os precos
de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonéncia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos
de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgao e a
execucgao técnica de pecga e ou material cuja distribuigdo n&o proporcione a licitante
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art.
11 da Lei n°® 4.680/1965.

13.4 A Nota da Proposta de Precos (NPP) sera apurada conforme a metodologia a
seguir. A Comissao de Contratagao calculara os pontos de cada quesito a ser valorado,
conforme a seguinte tabela:

13.4.1 Quesitos - Desconto/Honordrios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos P1=1,0 x (Desconto maximo de 40%)
servigos previstos na alinea ‘a’

Percentual de honorarios incidente sobre os P2 = 2,0 x (Honorario maximo de 5%)
pregos dos servigos previstos na alinea ‘b’
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Percentual de honorarios incidente sobre os
precos dos servigos previstos na alinea ‘c’

P3 =2,5 x (Honorario maximo de 10%)

Percentual de honorarios incidente sobre os
precos dos servigos previstos na alinea ‘d’

P4 = 5,0 x (Honorario maximo de 10%)

13.4.2 Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e
‘honorarios’ serao substituidos nas féormulas da coluna Pontos pelas respectivas
percentagens constantes de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao, sem

o simbolo ‘%’.
13.5 A NPP correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos
constantes da tabela referida no subitem 13.4.1, como segue: NPP =85 + P1 - P2 - P3

- P4.

14 JULGAMENTO FINAL DA CONCORRENCIA

14.1 O julgamento final da Concorréncia sera feito de acordo com o rito previsto na
Lei n® 14.133/2021 para o tipo Melhor Técnica e Preco.
14.2 Sera considerada vencedora da Concorréncia, a licitante melhor classificada na

Proposta Técnica e que tiver apresentado a Proposta de menor prego ou, que concordar
em praticar o menor pregco entre as propostas apresentadas pelas licitantes
classificadas.
14.2.1 O Menor Prego sera definido pela maior Nota da Proposta de Pregos — NPP,
sendo esta a proposta mais vantajosa para a administragao.
14211 Em caso de empate na NPP, sera esta a ordem dos critérios de
desempate:
a) Maior percentual de desconto previsto na alinea ‘a’ da proposta de
pregos;
b) Menor percentual de honorario previsto na alinea ‘d’ da proposta de
precos;
c) Menor percentual de honorério previsto na alinea ‘c’ da proposta de
precos;
d) Menor percentual de honorario previsto na alinea ‘b’ da proposta de
precos.

15 DO PROCESSAMENTO DA LICITAGAO:

15.1 Serao realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislacdo, as quais serdo gravadas em 4udio e video, lavradas atas
circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da
Comissao de Contratagéo e pelos representantes das licitantes presentes.

15.2 A participagao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia
entrega de documento habil.

15.3 Os integrantes da Subcomissao Técnica nao poderao participar da sesséo de
recebimento dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Pregos.

15.4 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos e a analise dos
Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas nesse julgamento serao
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.

15.5 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a analise, avaliagdo ou
comparacao entre as Propostas Técnica e de Precos ou a adjudicagdo do objeto da
licitagao a vencedora.

15.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratacdo ou a
Subcomissao Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica e de Pregos
resultara na sua desclassificagao.
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15.7 E facultada & Comissao de Contratacdo ou autoridade superior, em qualquer fase

desta concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar
a instrucdo do processo licitatorio, vedada a incluséo posterior de documento ou
informacao que deveria constar originalmente dos Documentos de Habilitagdo ou das
Propostas Técnica e de Preco.

15.8 Por ocasido da apreciagdao das Propostas Técnica e de Pregos e dos
Documentos de Habilitagdo as vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de
documentos do recinto da sessao publica, nem sua reproducao direta, sob qualquer
forma, inclusive por meio de fotos.

15.9 A Comissao de Contratagao podera alterar as datas ou as pautas das sessoes,
antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.

15.10 As gravagbes das sessdes publicas e reunides da subcomissao técnica serao
parte integrante das atas das sessdes dessa concorréncia.

Primeira Sessao

15.11 A 12 sessao publica sera realizada no local, dia e hora previstos no predmbulo
do edital, nos moldes do artigo 11 da Lei n° 12.232/10, e tera basicamente a seguinte
pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
subitem 7.6.4;

b) receber os ENVELOPES n°®1,n°2,n°3,en°4.

c) conferir se o ENVELOPES n° 1 apresenta em sua parte externa alguma mengao
que identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedira a Comissdo de
Contratagado de receber todos os seus ENVELOPES;

15.12 Em ato continuo a Comissdo de Contratacdo procedera a abertura dos
envelopes com a via ndo identificada do Plano de comunicagao (n° 1) e proposta técnica
referente a capacidade de atendimento, repertério e relatos (envelope 03),
encaminhando-as na sequéncia a subcomissdo técnica sorteada para analise e
julgamento. A Comissao de Contratagdo informara que sera publicado no Diario Oficial
do Municipio aviso indicando data, hora e local da proxima sessdo com vistas a
apuragéao do resultado geral.

15.13 De posse dos envelopes 1 e 3, a subcomissao técnica ira:

a) analisar individualmente o plano de comunicagéo publicitaria (envelope 1),
julgando-o de acordo com os critérios estabelecidos neste edital, desclassificando
as empresas que ndo respeitaram as exigéncias legais e editalicias.

b) elaborar ata de julgamento do plano de comunicagado encaminhando a Comisséo de
Contratacdo, juntamente com propostas, planilhas com as pontuagcbes dadas por
cada membro da subcomisséo e justificativas das razées que fundamentaram cada
caso.

c) analisar quesitos do envelope n° 3, julgando-o de acordo com os critérios
estabelecidos neste edital, desclassificando as empresas que néo respeitaram as
exigéncias legais e editalicias.

d) elaborar ata de julgamento dos quesitos, e encaminhando a Comisséo de
Contratacdo, juntamente com propostas, planilhas com as pontuagdes dadas por
cada membro da subcomisséo e justificativas das razées que fundamentaram cada
caso.

15.14 Caso se constate nos documentos do ENVELOPE n° 1, em qualquer momento
anterior a abertura do ENVELOPE n° 2, a existéncia de informacgdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria, a licitante sera
automaticamente desclassificada e impedida de participar das fases posteriores do
certame.
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Sequnda Sessao

15.15

Recebidas as atas da analise das Propostas Técnicas (ENVELOPES n° 1 e n°®

3), a Comissdo de Contratagdo convocara as licitantes, para participar da segunda
sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a)

b)
c)

d)

e)

identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenga;

abrir o ENVELOPE n° 2;

cotejar as vias ndo identificadas (ENVELOPE n°® 1) com as vias identificadas
(ENVELOPE n° 2) do Plano de Comunicagao para a identificagcdo de sua autoria;
elaborar planilha com as notas as Propostas Técnicas, constituidas dos quesitos
Plano de Comunicacdo, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagéo, em ordem decrescente de classificagéo,
de acordo com a metodologia estabelecida nos subitens 12.1 a 12.5;

proclamar o resultado de julgamento das Propostas Técnicas;

15.15.1 Se todos os representantes das licitantes estiverem presentes, abrir-se-a o

prazo de 05 (cinco) dias Uteis para interposicdo de recursos as decisdes desta
fase, que compreende o julgamento do contetdo dos ENVELOPES 01, 02 e 03.
Caso todos os representantes legais dos licitantes estejam presentes a sessao
e declarem expressamente que nd&o tém a intencdo de
recorrer do procedimento, hipétese que necessariamente devera constar da
respectiva ata, assinada por todos os licitantes e pelos responsaveis pela
licitagdo, podera ser iniciada a terceira sessao publica.

15.15.2 Em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das

Propostas Técnicas, cabera manifestagdo da Comissao de Contratagdo.

Terceira Sessao

15.16

Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,

tendo sido julgados os recursos interpostos, referentes a nota da proposta técnica, a
Comissao de Contratagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento técnico
para participar da terceira sesséo publica, com a seguinte pauta basica:

a)

b)

h)

identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

abrir os Envelopes n°® 4, com as Propostas de Precos, cujos documentos serdo
rubricados pelos membros da Comissao de Contratagao e pelos representantes das
licitantes presentes;

colocar a disposigao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Envelopes n° 4;

analisar o cumprimento das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das
Propostas de Precos, desclassificando as licitantes que n&o as atenderem, e julgar
as referidas propostas de acordo com os critérios estabelecidos neste Edital;
realizar com a licitante mais bem-classificada na fase da Proposta Técnica — caso
nao tenha apresentado a Proposta de menor prego — a negociacao prevista na Lei
n® 14.133/2021, tendo como referéncia a Proposta de menor prego entre as
licitantes classificadas;

realizar procedimento idéntico, no caso de impasse nha negociacado anterior,
sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecugao de acordo
para a contratagao;

informar que o resultado do julgamento das Propostas de Pregos e do julgamento
final das Propostas Técnicas e de Precgos sera publicado na forma do item 16, com
a indicagao da ordem de classificacédo e das licitantes desclassificadas, abrindo-se
prazo para interposi¢cao de recurso; e

dar conhecimento do resultado do julgamento de propostas, através da publicagéo
no Diario Oficial dos Municipios do Parana, abrindo-se prazo de 3 (trés) dias Uteis
para interposigdo de recurso, conforme disposto no inciso | do art. 165 da Lei n°
14.133/2021;
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15.17 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, referentes ao resultado do julgamento das
Propostas de Pregcos e do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precgos, a
Comissao de Contratacdo convocara as licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas Técnicas e de Pregos, na forma do item 16, para participar da quarta sessao
publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes classificadas presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenga;

b) verificar a manutencéo das condi¢des de participacao pelas licitantes classificadas
e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber e abrir os Envelopes n° 5 das licitantes em condigdes de participagdo, cujos
documentos serao rubricados pelos membros da Comissao de Contratagao e pelos
representantes das licitantes classificadas presentes;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢des
estabelecidas neste Edital e na legislagao em vigor;

e) colocar a disposigao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Envelopes n° 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que sera publicado na
forma do item 16, com a indicagao das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-
se prazo de 3 (trés) dias uteis para interposi¢éo de recurso, conforme disposto no
inciso | do art. 165 da Lei n°® 14.133/2021;

16 DA CLASSIFICAGAO FINAL

16.1.1 A Comissdo de Contratagdo registrara em ata a classificagao final e fara a
publicagao dos atos.

17 DA DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

171 Os atos decorrentes desta licitagdo seréo publicados nos termos da Lei Federal
n®12.232/2010 e Lei Federal n® 14.133/2021.

18 DA IMPUGNAGAO DO ATO CONVOCATORIO

18.1 Compete a Comisséo de Contratacdo decidir sobre a impugnacéao do edital,
sendo ouvida a Procuradoria Legislativa, quando for o caso, nos termos do art. 11 da
Resolucédo n°® 79, de 12 de margo de 2024 e do art. 8°, § 3°, da Lei n® 14.133/2021.

18.2 No prazo de até 3 (trés) dias uteis antes da data fixada para abertura dos
envelopes, qualquer pessoa podera solicitar esclarecimentos, providéncias e impugnar
o ato convocatodrio desta Concorréncia, conforme art. 164 da Lei n® 14.133/21.

18.3 A resposta a impugnacédo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgada em
sitio eletrénico oficial no prazo de até 3 (trés) dias uteis, limitado ao ultimo dia util anterior
4 data da abertura do certame, conforme Paragrafo Unico do art. 164 da Lei n°
14.133/21.

184 O pedido de impugnacao devera ser encaminhado a Comissao de Contratagéo,
através do seguinte endereco eletronico: licitacao@camaraubirata.pr.gov.br ou de
forma presencial na CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, localizada na Rua Floriano
Peixoto, 765, Centro, CEP 85.440-000 na cidade de Ubirata/PR.

18.5 Acolhida a petigao contra o ato convocatério, sera designada nova data para a
realizacdo do certame.
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19 DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

19.1 Dos atos praticados pela Administragédo, cabera recurso, no prazo de 3 (trés)
dias uteis contado da data de intimagao ou de lavratura da ata, conforme art. 165 da Lei
n°® 14.133/2021.

19.2 A eventual interposicdo de recursos referentes ao resultado da presente
licitagdo devera efetivar-se no prazo maximo de 3 (trés) dias uteis apds ciéncia da
decisao, através de peticao escrita dirigida ao Presidente da Camara e encaminhado a
Comissdo de Contratagdo, através do seguinte endereco eletronico:
licitacao@camaraubirata.pr.gov.br ou de forma presencial na CAMARA MUNICIPAL
DE UBIRATA, localizada na Rua Floriano Peixoto, 765, Centro, CEP 85.440-000 na
cidade de Ubiratd/PR. Interposto o recurso, dele sera dado conhecimento as demais
licitantes que dispordo do prazo maximo de 3 (trés) dias Uteis, contados da data do
recebimento da comunicacao, para, querendo, apresentar as contrarrazdes (art. 165, §
4° da Lei n°® 14.133/2021).

19.3 Compete a Comissao de Contratagdo receber e examinar 0s recursos
interpostos contra seus atos e, quando mantiver as decisdes proferidas, encaminha-los
a Presidente da Camara, devidamente instruidos. (art. 165, § 2° da Lei n® 14.133/2021).

19.4 Nao sera conhecido recurso interposto fora do prazo legal ou com fins
meramente protelatérios, assim entendidos os recursos em que se constatar auséncia
de argumentos plausiveis e comprovagao do alegado.

19.5 Devem ser considerados dias Uteis para todos os prazos recursais, conforme
art. 165 a 168 da Lei n° 14.133/2021.

20 DA CONTRATAGAO

20.1 Homologado o resultado da licitagdo, o licitante mais bem classificado tera o
prazo de 5 (cinco) dias, contados a partir da data de sua convocacgao, para assinar o
Contrato, cujo prazo de validade encontra-se nele fixado, sob pena de decadéncia do
direito a contratagéo, sem prejuizo das sangdes previstas na Lei n° 14.133, de 2021.
20.1.1 Alicitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco) dias, contados a intimacéo, para

apresentar a garantia.

20.2 O prazo de convocagao podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo,
mediante solicitagdo do licitante mais bem classificado ou do fornecedor convocado,
desde que:

20.2.1 a solicitacao seja devidamente justificada e apresentada dentro do prazo; e
20.2.2 ajustificativa apresentada seja aceita pela Administracao.

20.3 O Contrato sera assinado por meio de assinatura digital.

204 Sera facultada a Administragdo a convocagcdo dos demais licitantes
classificados para a contratagdo de remanescente de servico em consequéncia de
rescisdo contratual, observados os mesmos critérios estabelecidos nos §§ 2° e 4° do
art. 90 da Lei Federal n°® 14.133/2021.

20.5 Se a licitante vencedora ndo comparecer, nos prazos estipulados nos subitens
20.1 e 20.2, para assinar o contrato e apresentar o comprovante da prestagdo da
garantia contratual, a CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA podera convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagdo, para assinar o contrato em igual prazo e
nas mesmas condigdes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o
contrato ou revogar esta concorréncia.

20.5.1 Sera aplicada a multa compensatéria, independentemente de outras sangoes e
penalidades previstas na Lei n® 14.133/2021, diante das seguintes ocorréncias:
a) recusa em constituir a garantia contratual prevista;
b) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;
¢) ndo-manutengdo das condigbes de habilitagdo, a ponto de inviabilizar a
contratagao.

20.6 O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses a contar da data de
assinatura, podendo ser renovado por iguais e sucessivos periodos, conforme previsdo
do artigo 107 da Lei n® 14.133/2021.
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20.7 No interesse da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, a futura CONTRATADA

fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos
servigos, nas mesmas condigbes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por
cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no artigo 125 da Lei n°
14.133/2021.

20.8 A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA podera rescindir, a qualquer tempo, o
contrato que vier a ser assinado, independentemente de interpelagédo judicial ou
extrajudicial, sem que assista 8 CONTRATADA qualquer espécie de direito, nos casos
previstos na Lei n° 14.133/2021 e no contrato a ser firmado entre as partes.

20.8.1 Arescisao do contrato, de acordo com o que preceituam os arts. 137 e 138 da

Lei n°® 14.133/2021, podera ser:

a) determinada por ato unilateral e escrito da CAMARA MUNICIPAL DE
UBIRATA, exceto no caso de descumprimento decorrente de sua propria
conduta.

b) consensual, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo de
licitacdo, desde que haja conveniéncia para a CAMARA MUNICIPAL DE
UBIRATA,

c) judicial, nos termos da legislagao processual.

20.8.2 O contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagéo
judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditério

e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugéo fiscal ou outros fatos que
comprometam a sua capacidade econdmico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notério;

c) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagdes néo divulgadas
ao publico e as quais tenha acesso por forga de suas atribuicoes
contratuais;

e) nao prestar garantia suficiente para o cumprimento das obrigagbes
contratuais;

f) motivar a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes,
caso em que responderao por eventual aumento de custos dai decorrentes
e por perdas e danos que a CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, como
consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicdes
previdenciarias e depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na
forma definida no respectivo contrato;

h) vier a ser declaradas inidbneas por qualquer 6rgdo da Administracao
Publica.

20.9 A rescisao do contrato acarretara, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial por parte da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA,
a retengdo dos créditos decorrentes do contrato, limitada ao valor dos prejuizos
causados, além das sangdes previstas neste Edital e em lei, até a completa indenizagéo
dos danos.

20.10 Sera da responsabilidade da CONTRATADA o 6nus resultante de quaisquer
agdes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo
de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

20.11 Obriga-se também a CONTRATADA por quaisquer responsabilidades
decorrentes de ac¢des judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venha a ser atribuida por
forga de lei, relacionada com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a
ser assinado.

20.12 A CONTRATADA devera prestar esclarecimentos 8 CAMARA MUNICIPAL DE
UBIRATA sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolva,
independentemente de solicitagéo.

20.13 A CONTRATADA s6 podera divulgar informagbes acerca da prestagdo dos
servicos objeto desta concorréncia, que envolva o nome da CAMARA MUNICIPAL DE
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UBIRATA, se houver expressa autorizacdo desta. Esse procedimento se estendera as
eventuais subcontratadas.

20.14 E vedado & CONTRATADA utilizar o contrato resultante da presente
concorréncia como caugado ou como garantia em operagdes financeiras.
20.15 A CONTRATADA se obriga a manter, durante toda a execucdo do contrato, as

condi¢des de habilitagdo e qualificagdo exigidas nesta concorréncia.

20.16 A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA avaliara semestralmente o desempenho
da agéncia CONTRATADA, sobretudo quanto a qualidade do atendimento e do nivel
técnico dos trabalhos realizados.

20.16.1 A avaliacdo semestral sera considerada para aquilatar a necessidade de
solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade de servigos prestados; para
decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o
respectivo contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA,
declaracbes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitacéo
técnica em licitagoes.

20.17 A CONTRATADA devera encaminhar imediatamente apés a produgcdo dos
servigos, para constituir o acervo da diretoria Geral (Assessoria de Comunicagao
Social), sem 6nus para a CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA:

a) TV e Cinema: uma copia em meio virtual em formato mpeg ou outro que venha a
ser solicitado;

b) Internet: uma copia em meio virtual, com os arquivos que constituiram a campanha
ou pega;

¢) Radio: uma cdpia em meio virtual, com arquivo de audio em formato mp3;

d) Midia Impressa e Material Publicitario: uma cdpia em meio virtual, com arquivos nas
versfes aberta — com as fontes em alta resolugao — e finalizada.

20.17.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderdao ser

agrupadas em um mesmo envio dos arquivos em meio virtual.

20.18 A contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apés a
extingao do contrato, manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados
e das pegas publicitarias produzidas.

21 GARANTIA

211 A futura contratada ficara obrigada a apresentar, dentro do prazo de 10 (dez)
dias Uteis apds a assinatura do contrato, instrumento de garantia de execugao contratual
correspondente a 1,00% (um por cento) do valor do contrato, devendo a mesma vigorar
pelo prazo de vigéncia do contrato, optando-se por uma das modalidades elencadas no
artigo 96 da Lei n.° 14.133/2021.

21.1.1 Qualquer majoracéo do valor contratual obrigara a contratada a depositar, nas
mesmas modalidades do item anterior, valor correspondente a 1,00% (um por
cento) do valor da alteracdo. No caso de redugdo do valor contratual, podera a
contratada ajustar o valor da garantia de execugéo, se assim o desejar. No caso
de prorrogacao dos prazos contratuais, as garantias deverao ser devidamente
prorrogadas.

21.2 Se a opc¢édo recair em Fianga Bancaria, devera constar do instrumento a
expressa renuncia pelo fiador dos beneficios previstos nos artigos 827 e seguintes da
Lei Federal n.° 10.406/02 (Cddigo Civil Brasileiro).

21.3 A validade da garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, devera
abranger um periodo de 90 dias apds o término da vigéncia contratual.

214 A garantia destina-se, qualquer que seja a modalidade escolhida, ao pagamento
de:

21.4.1 Prejuizo advindo do ndo cumprimento do objeto do contrato;

21.4.2 Multas moratérias e punitivas aplicadas pela contratante a CONTRATADA;

21.4.3 Prejuizos diretos causados a CONTRATANTE decorrente de culpa ou dolo
durante a execugao do contrato;

21.4.4 Obrigagdes trabalhistas e previdenciarias de qualquer natureza, ndo honradas
pela CONTRATADA.
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21.5 A modalidade seguro-garantia somente sera aceita se contemplar todos os
eventos indicados no item anterior.

21.6 A garantia em dinheiro devera ser efetuada em conta especifica a ser indicada
em momento oportuno, com correcdo monetaria, em favor da CAMARA MUNICIPAL DE
UBIRATA.

21.7 A inobservancia do prazo fixado para apresentagdo da garantia acarretara a
aplicagdo de multa de 0,07% (sete centésimos por cento) do valor do contrato por dia
de atraso, até o limite de 2% (dois por cento).

21.8 O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias autoriza a CONTRATANTE a
promover a rescisao do contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas
clusulas.

21.9 O numero do contrato garantido e/ou assegurado devera constar dos
instrumentos de garantia ou seguro a serem apresentados pelo garantidor e/ou
segurador.

21.10 Quando da abertura de processos para eventual aplicagcdo de penalidade, a
FISCALIZACAO do contrato devera comunicar o fato & seguradora e/ou fiadora
paralelamente as comunicagdes de solicitagcdo de defesa prévia a CONTRATADA bem
como as decisdes finais de 12 e ultima instancia administrativa.

21.11 O garantidor ndo é parte interessada para figurar em processo administrativo
instaurado pela Camara Municipal com o objetivo de apurar prejuizos e/ou aplicar
sancdes a CONTRATADA.

21.12 Sera considerada extinta a garantia:

21.12.1 Com a devolugao da apdlice, carta fianga ou autorizagédo para o levantamento
de importancias depositadas em dinheiro a titulo de garantia, acompanhada de
declaragdo da Administracdo, mediante termo circunstanciado, de que a
CONTRATADA cumpriu todas as clausulas do contrato e,

21.12.2 Com o término da vigéncia do contrato, observado o prazo previsto no item 21.3
acima, que podera, independentemente da sua natureza, ser estendido em
caso de ocorréncia de sinistro.

21.13 A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA n3o executara a garantia na ocorréncia
de uma ou mais das seguintes hipéteses:

21.13.1 Caso fortuito ou for¢ga maior;

21.13.2 Alteragdo, sem prévio conhecimento da seguradora ou do fiador, das
obrigagdes contratuais;

21.13.3 Descumprimento das obrigagdes pela CONTRATADA decorrentes de atos ou
fatos praticados pela contratante;

21.13.4 Atos ilicitos dolosos praticados por servidor do CONTRATANTE.

21.14 Cabera ao proprio contratante apurar a isengédo da responsabilidade prevista
nos itens 21.13.3 e 21.13.4 desta clausula, ndo sendo a entidade garantidora parte no
processo instaurado pela contratante.

21.15 Para efeitos da execucao da garantia, os inadimplementos contratuais deverao
ser comunicados pela contratante a CONTRATADA e/ou a Instituigdo Garantidora, no
prazo de até 90 (noventa) dias apds o término de vigéncia do contrato.

21.16 A devolucdo da “Caucao de Garantia de Execugao dos Servigcos” sera efetuada
apos a emisséo do “TERMO DE RECEBIMENTO DEFINITIVO DOS SERVICOS”, que
dar-se-a 90 (noventa) dias apés a emissdo do TERMO DE RECEBIMENTO
PROVISORIO pela fiscalizagdo do contrato, desde que n&do se tenha constatado
nenhum problema de execugao dos servigos.

REMUNERACAO E PAGAMENTOS

22.1 A remuneracdo a CONTRATADA, pelos servicos prestados, sera feita nos
termos das Clausulas Décima Segunda e Décima Terceira da minuta de contrato,
consoante os precos estabelecidos em sua Proposta de Prec¢o ou, quando for o caso, de
acordo com os precos negociados na forma prevista nas alineas “e” e “f” do subitem
15.16.

22.1.1 Honorarios devidos (producdo sem desconto de agéncia): Sao devidos a
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CONTRATADA honorérios de 10% (dez por cento), calculados sobre o preco
efetivamente faturado pelo fornecedor (excluidos tributos cujo recolhimento seja
de competéncia da CONTRATADA), quando a distribuicdo da peca ou material
produzido ndo proporcionar o desconto de agéncia concedido por veiculos de
divulgacao.

22.1.2 Nao sédo devidos honorarios a CONTRATADA sobre os custos de producédo de
terceiros quando a distribui¢cdo proporcionar o desconto de agéncia concedido
por veiculos. Nessa hipotese, a remuneracdo da CONTRATADA ocorrera por
meio do desconto de agéncia.

22.1.3 Os servicos executados internamente pela CONTRATADA (planejamento,
criacdo, execucdo interna, adaptacoes, etc.) serdo remunerados conforme a
Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Parana (SINAPRO/PR),
aplicando-se possiveis descontos concedidos durante o processo licitatério, a
titulo de ressarcimento de custos internos e remuneracao, independentemente
do disposto nos itens 21.1.1 e 21.1.2

22.1.4 E vedada a cumulacdo de honorarios sobre a producéo (item 21.1) com o
desconto de agéncia relativo a mesma distribuicdo/veiculagdo: havendo
desconto de agéncia na veiculacéo, aplica-se o item 21.1.2 (honoréarios néo
devidos).

22.2 A forma e as condi¢cdes de pagamento s&do as constantes na Clausula Décima

Segunda da minuta de contrato.

22.2.1 Parafins de retencdo do ISS considera-se como base de calculo 100% (cem por
cento) do valor em cada servico prestado, direto ou indiretamente pela agéncia
ou fornecedores.

22.2.2 Apresentar Nota Fiscal de Prestacdo de Servicos eletrbnica para empresas
sediadas no Municipio de Ubirata.

22.2.3 Serdo observados os seguintes critérios para liquidacdo e pagamento das
despesas:

a) veiculagdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca da CONTRATADA e
dos veiculos, dos planos de midia autorizados pelo Diretoria Geral (Assessoria de
Comunicacdo Social) e dos respectivos comprovantes de veiculagdo, em até trinta dias
apo6s o més de veiculacéo;

b) pecas e materiais produzidos por terceiros: mediante apresentacdo dos documentos de
cobranca da CONTRATADA e dos fornecedores, da autorizacdo de producédo da
diretoria Geral (Assessoria de Comunicacdo Social) e dos respectivos comprovantes de
entrega do servico, em até trinta dias apos o més de producéo.

22.2.4 Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovagdo da
execucao dos servigcos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e
subcontratados.

22.2.5 No tocante a veiculagdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus
a CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, os seguintes comprovantes:

22251 ParaTV, Cinema e Radio:

a) nas pragas cobertas por servigo de checagem: relatdérios de checagem emitidos por
empresas terceirizadas;

b) nas pragas nao cobertas por servigos de checagem:

a. comprovante de veiculagcdo emitido eletronicamente pela
empresa que realizou a veiculagao; ou
b. declaracdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da
qual devem constar, pelo menos, as seguintes informacoes:
razao social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragao, local e data, nome
do programa, dia e horario da veiculagao.
22.2.5.2 Para Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por
empresas terceirizadas, ou fotos das pegas, fornecidas pelas empresas
exibidoras, com identificagdo do local de exibigdo, em ambos os casos.
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22.2.5.3  Para Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que
veicularam as pegas.
22.2.54 Para Midia Impressa: exemplares originais dos titulos.

22.2.6 ANota Fiscal referente a servico de veiculagao devera ser emitida pelos veiculos
de divulgacao, e ndo sera aceito em substituicio nenhum documento fiscal
emitido por representantes de veiculos.

22.2.7 O Gestor do contrato somente atestara a prestacado dos servigos e liberara os
documentos para pagamento quando cumprida pela CONTRATADA todas as
condi¢cbes pactuadas.

23 REAJUSTE, REVISAO E ALTERAGOES

23.1 O reajuste do contrato podera ocorrer apds 12 (doze) meses, tendo como data-
base a data da assinatura do contrato, de acordo & variacéo do indice Nacional de Precos
ao Consumidor Amplo - IPCA, do IBGE, acumulado no periodo de 12 (doze) meses, ou
outro indice que vier a substitui-lo.

23.2 O reajuste dos valores sera aplicado sobre o valor estimado da contratagéo, a
fim de corrigir a inflagdo do periodo, visto que os valores dos servigos sdo baseados em
tabela vigente do SINAPRO, a qual é atualizada conforme regras do préprio Sindicato.

23.3 O contrato podera ser alterado consoante o art. 124 da Lei Federal n°
14.133/2021, mediante termo aditivo.

24 FISCALIZAGAO

241 A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA nomeara como fiscal preferencialmente
servidor vinculado a Assessoria de Comunicacdo para executar a fiscalizacdo do
contrato resultante desta concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugao dos servigos,
com poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
corregao.

2411 Além das atribuigdes previstas no contrato e na legislagédo aplicavel, cabera ao
Fiscal verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas as condi¢des
de subcontratacio e aos honorarios devidos a CONTRATADA.

24.2 O Diretoria Geral (Assessoria de Comunicagao Social) avaliara semestralmente
o desempenho da agéncia CONTRATADA, sobretudo quanto a qualidade do
atendimento e do nivel técnico dos trabalhos realizados. A avaliagdo semestral sera
considerada pelo Diretoria Geral (Assessoria de Comunicacdo Social) para aquilatar a
necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servigos
prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir
o respectivo contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragcbes
sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacidade técnica em licitagdes.

24.3 A existéncia e a atuacdo da fiscalizagdo pelo Diretoria Geral (Assessoria de
Comunicacdo Social) da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA em nada restringe a
responsabilidade, Unica, integral e exclusiva da CONTRATADA, no que concerne a
execugao do objeto de seu respectivo contrato.

25 SANCOES

25.1 O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas pela
CONTRATADA, sem justificativa aceita pela CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA,
resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as seguintes sangdes:
a) multa compensatéria de 2% (dois por cento), calculada sobre o valor previsto total
do contrato, pela recusa a assinar o respectivo contrato ou a apresentar o
comprovante de prestacado de garantia, nos prazos estipulados nos subitens 20.1 e
20.1.1, apds regularmente convocada, sem prejuizo da aplicagao de outras sangdes
previstas no art. 156 da Lei n° 14.133/2021;

b) multa de mora de 0,5% (cinco décimos por cento), calculada sobre o valor do servigo
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em atraso, por dia de inadimpléncia, até o limite de vinte dias Uteis, caracterizando
inexecugao parcial do contrato;

c) multa compensatéria de 2% (dois por cento), calculada sobre o valor previsto do
Contrato, pela inadimpléncia além do prazo acima referido na alinea anterior,
caracterizando inexecugéo total do contrato;

d) adverténcia;

e) suspensao temporaria de participar em licitagdo e impedimento de contratar com a
CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA por prazo de até dois anos; e

f) declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo, ou até que seja
promovida a reabilitagao, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que
sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a CAMARA MUNICIPAL DE
UBIRATA pelos prejuizos resultantes e apés decorrido o prazo da sanc¢&o aplicada.

25.2 A aplicagdo das sangdes previstas neste Edital ndo exclui a possibilidade de
aplicacdo de outras, previstas na Lei n° 14.133/2021, incluida a responsabilizacdo da
licitante vencedora por eventuais perdas e danos causados a CAMARA MUNICIPAL DE

UBIRATA.

25.3 A multa devera ser recolhida no prazo maximo de dez dias corridos, a contar da
data do recebimento da comunicagao enviada pela CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA.
25.4 O valor da multa podera ser descontado da fatura ou do crédito existente na

CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, em favor da CONTRATADA, sendo que, se o valor
da multa for superior ao crédito existente, a diferenga sera cobrada na forma da lei.
25.5 As multas e outras sangdes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente
e por conveniéncia administrativa, mediante ato, devidamente justificado, da CAMARA

MUNICIPAL DE UBIRATA.

25.6 As sangdes aqui previstas sao independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo
ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagéo suplementar no montante equivalente
ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo Unico do art. 416 do Codigo
Civil Brasileiro.

25.7 Em qualquer hipétese de aplicagdo de sangdes, sera assegurado a
CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

DA CONDUTA DE PREVENGAO DE FRAUDE E CORRUPCAO

26.1 Os licitantes devem observar e o contratado deve observar e fazer observar, por
seus fornecedores e subcontratados, se admitida a subcontratagido, o mais alto padrao
de ética durante todo o processo de licitacdo, de contratacdo e de execucéo do objeto
contratual, conforme Decreto Municipal n° 720, de 05 de outubro de 2015.

26.2 Para os propésitos desta clausula, definem-se as seguintes praticas:

a) ‘“pratica corrupta” oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou indiretamente,
qualquer vantagem com o objetivo de influenciar a agdo de servidor publico no
processo de licitacdo ou na execugao de contrato;

b) “pratica fraudulenta”. a falsificagdo ou omissdo dos fatos, com o objetivo de
influenciar o processo de licitagdo ou de execugéo de contrato;

c) “pratica colusiva”: esquematizar ou estabelecer um acordo entre dois ou mais
licitantes, com ou sem o conhecimento de representantes ou prepostos do 6rgao
licitador, visando estabelecer precos em niveis artificiais e ndo-competitivos;

d) “pratica coercitiva”: causar dano ou ameacar causar dano, direta ou indiretamente,
as pessoas ou sua propriedade, visando influenciar sua participagdo em um
processo licitatorio ou afetar a execugao do contrato.

e) ‘“pratica obstrutiva”: (i) destruir, falsificar, alterar ou ocultar provas em inspecées ou
fazer declaragdes falsas aos representantes do organismo financeiro multilateral,
com o objetivo de impedir materialmente a apuragado de alegagbes de pratica
prevista acima; (ii) atos cuja intengdo seja impedir materialmente o exercicio do
direito de o organismo financeiro multilateral promover inspegéo.
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27 DISPOSICOES FINAIS

27.1 A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA podera cancelar de pleno direito a Nota
de Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir
o respectivo contrato, independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial, desde
que motivado o ato e assegurados a CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa,
caso a adjudicagao seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

27.2 Até a assinatura do respectivo contrato, a licitante vencedora podera ser
desclassificada se a CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA tiver conhecimento de fato
desabonador no tocante a habilitagdo juridica, regularidade fiscal, qualificacdo
econdmico-financeira e qualificacao técnica, conhecido apds o julgamento.

27.3 Se ocorrer a desclassificagdo da licitante vencedora por fatos referidos no
subitem anterior, a CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA podera convocar as licitantes
remanescentes por ordem de classificacdo ou revogar esta contratagao.

274 Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica) deverdo participar da elaboragéo dos servigos objeto
deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, desde que previamente aprovada pela CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA.

27.5 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

27.6 Para fins desta contratagdo, o Briefing (Anexo V) reine as informagbes
necessarias a elaboragéo das Propostas e, portanto, atende as exigéncias do Termo de
Referéncia (Anexo I).

27.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-
fé, a CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA comunicaré os fatos verificados a Procuradoria
Legislativa da Camara e ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias devidas.

27.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatério mediante a utilizagdo de recursos ou de meios meramente protelatorios,
sujeitando-se a autora as sangoes legais e administrativas aplicaveis.

27.9 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em
qualquer de suas fases, por razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

27.10 A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do
disposto no paragrafo unico do art. 148 da Lei n® 14.133/2021.
27.11 Antes da data marcada para a abertura dos ENVELOPES com os Documentos

de Habilitagdo e as Propostas, a Comissao de Contratagao podera, por motivo de
interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitagdes de
esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo
inicialmente estabelecido para apresentagdo dos Documentos e Propostas, exceto
quando, inquestionavelmente, a alteragdo n&o afetar a formulagdo das Propostas.

27.12 Os ENVELOPES das licitantes inabilitadas ou desclassificadas, ficardo a
disposigéo das interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da licitagao.
Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA
providenciara sua destruicao.

2713 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Comarca de UBIRATA,
com excluséo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

2714 O presente edital e demais informagdes encontram-se a disposi¢cao para
verificacdo por parte dos interessados, na integra, no Portal Nacional de Contratacées
Publicas (PNCP) e enderego eletronico https://camaraubirata.pr.gov.br/, menu
licitagdes, bem como junto & Comissdo de Licitacdes da CAMARA MUNICIPAL DE
UBIRATA, na Rua Floriano Peixoto, 765, Centro, CEP 85.440-000 na cidade de
Ubirata/PR, de segunda a sexta-feira, das 08:00 as 12:00 e das 13:30 as 17:30 horas,
ou pelo Fone: (44) 354 2552 e no e-mail: licitacao@camaraubirata.pr.gov.br.

2715 Eventuais recursos serdo recebidos na forma e prazos legais.
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Integram este Edital os seguintes anexos:
Anexo I: Termo de Referéncia;
a. Apéndice | do Termo de Referéncia: Estudo Técnico Preliminar;
Anexo II: Declaragdo de Credenciamento de Representante;
Anexo llI: Declaragbes Unificadas;
Anexo |V: Briefing;
Anexo V: Proposta
Anexo VI: Declaragao contendo informagao para fins de assinatura do contrato;
Anexo VII: Minuta de Contrato.
Anexo VIII: Pontuacgéo.

Ubiratd/PR, 28 de janeiro de 2026.

EMIRO JOSE PAVAO JUNIOR )
DIRETOR-GERAL DA CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA

LUCIANE MUNHOS D’ALECIO
PRESIDENTE DA CAMARA
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ANEXO |
TERMO DE REFERENCIA

TERMO DE REFERENCIA
1. OBJETO DA CONTRATACAO

1.1 0 objeto consiste na Contratacdo de empresa especializada na prestacao de
servicos de Publicidade e Propaganda, incluindo estudo, planejamento,
criacdo, producdo, veiculacdo e apresentacdo dos resultados das
campanhas publicitarias na midia, seja ela televisiva, radiofonica ou através
da internet, sob demanda, de modo a difundir as a¢@es, ideias, informacdes
e servigos prestados pelo poder legislativo de Ubiratd, compreendendo:

a) Apoio ao planejamento e execucao publicitaria: colaborar no
planejamento estratégico de comunicacdao institucional, auxiliar no estudo
e na concepcédo de campanhas, participar do desenvolvimento criativo e
da execucao de pecas e materiais publicitarios, respeitando as diretrizes
e decisdes da Camara;

b) Apoio a identidade visual e comunicacado institucional: sugerir
elementos de identidade visual, incluindo logotipos, expressdes de
propaganda e demais componentes de comunicagao visual, sempre em
consonancia com as diretrizes institucionais estabelecidas pela Camara;

c) Pesquisa e analise de impacto publicitario: realizar estudos e
pesquisas de opinido publica que subsidiem as estratégias de
comunicacdo da Camara, fornecendo dados para otimizagcdo da
publicidade institucional.

1.2A execucdo dos servicos contratados ndo pode, em nenhuma hipdtese,
substituir ou se confundir com as atribuicdes privativas dos servidores da
CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, devendo a agéncia atuar de forma
complementar e assessoria a estrutura administrativa existente.

1.30s servicos abrangem as acfes de publicidade institucional e de utilidade
publica, sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do
Poder Legislativo Municipal.

1.4Para fins da Concorréncia a que se refere este Termo de Referéncia, as
acOes de publicidade ndo abrangerdo as acdes de promocao e patrocinio.
Excluem-se do conceito de patrocinio aqui mencionado o patrocinio de
projetos de veiculagdo de midia ou em instalagbes que funcionem como
veiculo de divulgacéo e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de divulgacao.

2. JUSTIFICATIVAS
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2.1A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA/PR necessita contratar servicos de
publicidade por meio de agéncia de propaganda, abrangendo o estudo,
planejamento, conceituacdo, criacdo, execucao interna, intermediacéo,
supervisdo da execucdo externa e distribuicdo de acgbes publicitarias junto
aos publicos de interesse.

2.2A contratacdo tem como finalidade ampliar a transparéncia dos atos do
Legislativo Municipal, promover campanhas de conscientizacéo e orientacéo,
além de assegurar o cumprimento das legislagfes aplicaveis.

2.3Busca-se informar a comunidade sobre as acdes e proposicbes em tramite
na Camara, promovendo a divulgacdo institucional de forma ampla,
garantindo o acompanhamento das atividades legislativas.

2.4A ampla divulgacdo das atividades institucionais fortalece a transparéncia,
amplia o acesso da populacdo as informacdes publicas, contribui para a
prestacéo de contas e reforca o fortalecimento da cidadania.

2.5A contratacdo de uma agéncia de publicidade com qualificacdo técnica
adequada permitira investir os recursos publicos de forma inteligente e
eficiente, oferecendo melhores condicdes de acesso as informacbes e
aumentando a visibilidade dos temas abordados no ambito da Camara
Municipal.

3. METAS FISICAS

3.1A CONTRATADA prestara os servigos conforme as solicitacées do Diretoria
Geral (Assessoria de Comunicagdo Social), ndo |Ihe sendo assegurada
exclusividade quanto a execucéo das atividades previstas no objeto.

4. EXECUCAO E VIGENCIA CONTRATUAL

4.10s servicos deverdo ser executados por um periodo de 12 (doze) meses a
contar da data de assinatura do contrato, podendo ser renovado seguindo as
diretrizes previstas nos artigos 105 e 106 da Lei n® 14.133, de 1° de abril de
2021.

5. VALOR ESTIMADO DA CONTRATACAO

5.10 valor global estimado do contrato € R$ 120.000,00 (cento e vinte mil reais),
a ser firmado em instrumento Unico com a empresa considerada vencedora.

5.2Esta licitagdo ocorrerd por conta de dotacdo orcamentaria da CAMARA
MUNICIPAL DE UBIRATA.

5.3A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA se reserva o direito de utilizar ou ndo
a totalidade dos recursos previstos.

5.4Por se tratar da primeira contratacdo de agéncia de publicidade, ndo ha
histérico de consumo especifico desses servicos. Dessa forma, o valor
estimado foi realizado com base na previsdo/estimativa de utilizacdo para um
periodo de 12 meses.
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5.5 Trata-se de valores estimados, que serao utilizados conforme a necessidade.
Nos termos especificos do Edital de Licitacdo, a cada servico ou projeto
havera custos que serdo analisados previamente ao seu deferimento.

5.6Na execucdo dos servicos contratados, a agéncia sera remunerada em
conformidade com a Lei Federal n° 4.680, de 18 de junho de 1965, o Decreto
Federal n°® 4.563, de 31 de dezembro de 2002, e demais normas legais
vigentes, sem prejuizo dos descontos que deverdo ser informados na
Planilha de Precos apresentada pela contratada.

5.7 A contratacdo sera por lotes realizada conforme segue:

ITEM | CATSER | QTD UND. DESCRICAO Valor
MED.
1 892 1 Und Contratagao de empresa | R$ 120.000,00
especializada na
prestacédo de servicos de
Publicidade e

Propaganda, incluindo
estudo, planejamento,

criacao, producéo,
veiculagéo e
apresentacéo dos
resultados das

campanhas publicitarias
na midia, seja ela
televisiva, radiofoénica ou
através da internet, sob
demanda, de modo a
difundir as acdes, ideias,
informagbes e servigcos
prestados pelo poder
legislativo de Ubirata

6. CARACTERIZACAO DOS SERVICOS:

6.10s servicos a serem realizados na execucdo do contrato sdo 0s
seguintes:

a) Servicos de natureza consultiva e criativa, prestados diretamente pela
agéncia, abrangendo:

e Assessoria na concepcao e desenvolvimento de estratégias publicitarias
e de comunicacéo institucional;

« Criacdo de campanhas e materiais publicitarios institucionais;

e Sugerir elementos graficos, expressdes de propaganda e identidade
visual, respeitando a identidade institucional da Camara.

b) Servicos executados pela agéncia, sob supervisdo da Diretoria Geral
(Assessoria de Comunicacdo Social) da Camara, que incluem:
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Producédo e desenvolvimento de pecas e materiais publicitarios, sempre
em alinhamento com as diretrizes institucionais e orientacdes da Diretoria
Geral (Assessoria de Comunicagéo Social);

Producdes de contetdos para divulgacdo institucional, assegurando a
adequacao as politicas e objetivos da Camara;

Contratacdo de fornecedores para a execucdo de servigos graficos,
audiovisuais e de midia e videos.

Na mensuracdo de resultados, a cada campanha proposta, a agéncia
deverd enviar um relatério completo sobre os resultados atingidos,
indicadores de engajamento, tempo de resposta, confirmacdo do servi¢co
executado, entre outros. Os resultados serdo avaliados pela Diretoria
Geral (Assessoria de Comunicacao Social).

c) Servicos especializados terceirizados contratados pela agéncia, sempre

sob aprovacédo da Camara Municipal, compreendendo:

Realizacdo de pesquisas de opinido publica e estudos sobre impacto da
comunicacao institucional;

Elaboragdo de elementos de identidade visual, expressdes de
propaganda e logotipos, respeitando as diretrizes institucionais;
Distribuicé@o e veiculacdo de materiais publicitarios em diferentes meios e
plataformas;

A empresa contratada devera otimizar os processos comunicacionais
realizados pela Assessoria de Comunicacdo da Camara. O servico sera
de elaboracado de pecas para midia escrita, falada, visual ou audiovisual;
Os prazos serao de um a trés dias Uteis para artes simples, nos formatos
das redes sociais; de trés a cinco dias Uteis para elaboracdo de roteiros e
adaptacao de artes para outdoors e outros meios visuais fisicos; de cinco
a sete dias para videos institucionais e gravacdo de spots. As pecas
deverdo ser enviadas pelo correio digital da Comunicacao da Camara ou
pelo meio acordado entre a Diretoria Geral e a empresa. A contratacéo do
servico de publicidade, com prazos para cada demanda, ndo interrompera
as producdes ja realizada pelo Diretoria Geral (Assessoria de
Comunicacdo Social) e ampliara a capacidade operacional da
comunicacao institucional.

Tempo de resposta do Departamento: entre um e dois dias Uteis.

6.2Todos o0s servicos contratados serdo executados sob supervisdo e

aprovacao da Diretoria Geral (Assessoria de Comunicacdo Social) da
Camara Municipal, assegurando o alinhamento com as politicas
institucionais e evitando sobreposicdo de funcdes entre a agéncia e os
servidores publicos.

6.3Sugestbes de campanhas que podem ser realizadas dentro de prazo

contratual, sendo validadas e previamente alinhadas com a Diretoria
Geral (Assessoria de Comunicac¢ao Social) da CAMARA MUNICIPAL DE
UBIRATA.
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Datas comemorativas institucionais:

v
v
v

AN NANEN

<

AN

Aniversario da promulgacéo da Lei Orgéanica (02/12/2002);

Aniversario de Ubirata (04/11);

Dia Internacional da Mulher — 8 de marco/ Participacdo da Mulher na
Politica;

Agosto Lilas - Més de Combate a Violéncia contra Mulher;

Dia do Servidor Publico — 28/10

Dia do Trabalhador - 01/05

Vereador — 01/10

Dia 3 de junho como o dia municipal do combate a violéncia contra as
mulheres no municipio de Ubirata.

Corrida anual contra a violéncia a mulher, a ser realizada entre a Ultima
semana do més de maio e a primeira semana do més de junho

15 de novembro: Dia da Proclamacéo da Republica.

7 de setembro: Dia da Independéncia do Brasil.

Rotina da atividade legislativa:

v
v
v

AN NN

Audiéncias Publicas;

Sessbes Ordinarias e Extraordinarias;

Divulgacdo de canais oficiais do legislativo. Ex. Site, YouTube, redes
sociais e etc;

Divulgacéo dos trabalhos de comissdes permanentes e especiais;
Fortalecimento da imagem institucional.

Homenageados com Cidadania Honoraria;

Mocdes;

Inicio de trabalhos legislativos — nova legislatura;

Programas de visitacdo ao Legislativo;

Tramitacdo de Projetos de Lei — inclusive Leis aprovadas;

Temas Sociais e Politicos:

v
v
v
v

Semana da Patria;

Campanhas de Participacao Popular;
Audiéncias publicas;

Sessoes itinerantes;

6.4 Limite dos niveis de investimento por campanha publicitaria:

6.4.1 Cada campanha publicitaria individual tera investimento limitado
até 15% (quinze por cento) do valor total vigente do contrato, o
que, para o presente ajuste, corresponde a R$ 18.000,00 (dezoito
mil reais), considerando o valor global de R$ 120.000,00 (cento e
vinte mil reais). Em caso de alteracéo do valor contratual por meio
de termo aditivo, o Ilimite por campanha ajustar-se-a
automaticamente ao novo montante.
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6.4.2 Considera-se campanha publicitaria individual o conjunto
coordenado de pecas e acfes de comunicacgao vinculadas a um
mesmo tema, objetivo e periodo, ainda que executadas em
diferentes meios. E vedado o fracionamento de uma mesma
campanha em solicitagdes sucessivas com a finalidade de burlar
o limite estabelecido no item 6.4.1.

6.4.3 Para fins de planejamento, autorizag&o e controle, as campanhas
serdo classificadas nos Niveis A, B, C e D, observados os tetos
abaixo indicados:

| — Nivel A (até R$ 3.600,00): a¢bes de divulgacdo em redes sociais e midias
locais impressas, e midia exterior/meios fisicos em locais de alta circulagéo
(outdoors, placas, outdoor digital e suportes assemelhados), com vistas a
ampliar o alcance de temas de interesse do Poder Legislativo Municipal e do
publico;

Il — Nivel B (até R$ 7.200,00): a) divulgacdo em redes sociais, midias locais
impressas e audiovisuais (incluidas insercdes e spots de 30" e 60"), e midia
exterior/meios fisicos; ou, alternativamente, (b) producéo de materiais de alto
custo, pela CONTRATADA ou por terceiros (videos com imagens aéreas,
animacoes, contratacéo de atores ou locucao profissional, captagéo in loco
com multiplas cameras, edi¢des profissionais de audio e video, entre outros);
lll — Nivel C (até R$ 12.000,00): divulgagédo em redes sociais, midias locais
e regionais impressas e audiovisuais (com insercfes em emissoras e titulos
de maior abrangéncia de publico, como emissores de televiséo e radio com
alta absorcéo de publico) e midia exterior em meios fisicos;

IV — Nivel D (até R$ 18.000,00): divulgacdo ampla em redes sociais, midias
locais e regionais impressas e audiovisuais e midia exterior/meios fisicos de
alta circulacdo, destinada a divulgacdo de informacdo, evento ou
acontecimento de grande relevancia institucional (ex.: grandes programas
publicos governamentais, datas comemorativas, alteracfes normativas com
impacto ao cidadéo e eventos oficiais de alta repercussao).

6.4.4 Procedimentos de autorizacdo e execucdo. A execucdo de
qualquer campanha, em qualquer nivel, depende de autorizacéo
prévia e por escrito por meio de e-mail oficial do Departamento de
Comunicacéao, com plano de midia e/ou autorizacdo de producéo
correspondentes; quando houver servigos de terceiros, devem ser
observadas as cotacOes, justificativas e condicbes de
subcontratacao previstas.

6.4.5 Documentos e liguidacdo. A liquidacdo e o0 pagamento
observardo: (i) veiculagdo mediante apresentacdo dos
documentos de cobranca da CONTRATADA e dos veiculos, dos
planos de midia autorizados e dos comprovantes de veiculacao
exigidos, sendo a Nota Fiscal de veiculacdo emitida pelo proprio
veiculo; e (ii) producéo por terceiros mediante apresentacéo dos
documentos de cobranca da CONTRATADA e dos fornecedores,
da autorizacdo de producdo e dos comprovantes de entrega,
respeitados os prazos fixados.
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Bonificagcbes/créditos de veiculos. Na utilizagdo, pelo
CONTRATANTE, de créditos/bonificagcbes concedidos por
veiculos, ndo é devida qualquer remuneracdo ou desconto de
agéncia a CONTRATADA na acéo publicitaria correspondente.
Limitacdo anual. Fica estabelecido que o CONTRATANTE poderéa
autorizar, no maximo, 3 (trés) campanhas publicitarias anuais no
valor de R$ 18.000,00 (dezoito mil reais) cada, respeitado o limite
global do contrato.

7. POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS E TRATAMENTOS

7.1A contratacdo desse servico pode gerar impacto ambiental principalmente
relacionados ao consumo de recursos naturais e a geracao de residuos. No
entanto, podem ser minimizados com a adocao de praticas sustentaveis e
estratégicas.

7.2Sao solucdes por exemplo: priorizar a comunicacdo digital, como redes

sociais, e-

impressos.

mails marketing e sites oficiais, reduzindo a necessidade de
Quando necessério, utilizar papel reciclado e tintas ecoldgicas,

minimizando o impacto ambiental. Optar por tiragens menores e impressoes
sob demanda para evitar o desperdicio de material gréafico.

7.30 transporte para entrega de materiais ou participacdo em eventos pode
gerar emissdes de gases poluentes, como CO2, contribuindo para o efeito
estufa. Sugere-se a priorizacdo de meios de transporte sustentaveis, como
veiculos elétricos ou hibridos, quando possivel. Sempre que viavel, optar por
reunides virtuais e eventos on-line, diminuindo o deslocamento fisico.

8. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E PROPOSTAS

8.1As regras de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo e das
Propostas Técnica e de Preco serdo discriminadas no edital.

8.2PROPOSTA TECNICA

8.2.1

Os critérios para elaboracdo, julgamento e pontuacdo das
Propostas Técnicas serdo discriminados no edital.

8.3VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

8.3.1

8.3.2

8.3.3

As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento
das Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento
das condic¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos
baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer item
condicionante para a entrega dos servicos.

Os guesitos a serem valorados séo os integrantes da Proposta de
Precos da licitante, ressalvado que, nos termos do art. 35 da Lei
n°® 14.133/2021, ndo sera aceito:
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Desconto superior a 40% (quarenta por cento) em relacdo aos precos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
do Parand, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servi¢cos
executados pela licitante;

Percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre
0s precos de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a
execucdo do contrato;

Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre
0s precos de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre
0S precos de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes a producéo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo nédo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

8.3.4 A Nota da Proposta de Precos (NPP) sera apurada conforme
a metodologia a seguir. A Comissao Permanente de Licitagbes
calculard os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a
seguinte tabela:

8.3.5 Quesitos - Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos na alinea ‘a’:

P1=1,0 x (Desconto maximo de 40%)

Percentual de honorérios incidente sobre os pre¢cos dos servigos previstos na
alinea ‘b’

P2 = 2,0 x (Honorario méximo de 5%)

Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos servicos previstos na
alinea ‘c’

P3 = 2,5 x (Honoréario maximo de 10%)

Percentual de honorérios incidente sobre os pre¢cos dos servicos previstos na
alinea ‘d’:

P4 = 5,0 x (Honorario maximo de 10%)

8.3.6 Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos
‘desconto’ e ‘honorarios’ serdo substituidos nas foérmulas da
coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua
Planilha de Pregos Sujeitos a Valoracao, sem o simbolo ‘%’.

8.3.7 A NPP correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos
guesitos constantes da tabela referida no subitem 8.3.5, como
segue: NPP =85+ P1 - P2 - P3 - P4.
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8.4 JULGAMENTO FINAL DA CONCORRENCIA

8.4.1 O julgamento final da Concorréncia sera feito de acordo com o rito
previsto na Lei n°® 14.133/2021 para o tipo Melhor Técnica.

8.4.2 Sera considerada vencedora da Concorréncia, a licitante melhor
classificada na Proposta Técnica e que tiver apresentado a
Proposta de menor preco ou, que concordar em praticar o menor
preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes
classificadas.

8.4.2.1 O Menor Preco sera definido pela maior Nota da Proposta
de Precos — NPP, sendo esta a proposta mais vantajosa
para a administragao.
8.4.2.1.1 Em caso de empate na NPP, sera esta a ordem dos
critérios de desempate:

a) Maior percentual de desconto previsto na alinea ‘a’ da proposta de
precos;

b) Menor percentual de honorario previsto na alinea ‘d’ da proposta de
precos;

c) Menor percentual de honoréario previsto na alinea ‘c’ da proposta de
precos;

d) Menor percentual de honorario previsto na alinea ‘b’ da proposta de
precos.

8.5AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA

8.5.1 A Proposta Técnica consistirA em quatro quesitos:

8511 Plano de Comunicacéo: a licitante apresentara

Plano de Comunicacéo, elaborado com base no Briefing, o

qual compreendera os seguintes subquesitos:
85.1.1.1 Raciocinio Basico: texto em que a
licitante demonstrard seu entendimento sobre o
problema especifico de comunicacao e os objetivos de
comunicacao;

8.5.1.2 Estratégia de Comunicacao: texto em que a

licitante:

a) Apresentard e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo
com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugéo
do problema especifico de comunicacao e de atendimento dos objetivos
de comunicagéo;

b) Explicitara e defendera a estratégia de comunicacdo sugerida para a
solucdo do problema especifico de comunicacdo e atendimento dos
objetivos de comunicacdo, especialmente o que dizer, a quem dizer,
como dizer, quando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de
divulgacao utilizar. A estratégia de comunicacdo deve contemplar as
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acOes publicitarias e as demais a¢bes de comunicagdo que, de acordo
com a licitante, sejam relevantes para a solucdo do problema de
comunicacéo e o atendimento dos objetivos de comunicagéao.

8.5.1.3 Ideia criativa: a licitante apresentara campanha
exclusivamente publicitaria com exemplos de pecas que
corporifiguem objetivamente a proposta de solucdo do
problema especifico de comunicacdo e de atendimento
dos objetivos de comunicagao.

8.5.1.4 A licitante apresentara uma relacdo, em forma de lista, de
todas as pecas integrantes da campanha apresentadas na
ideia criativa e nos exemplos de pecas, incluidas as
eventuais reducoes e variacbes de formato, considerando
gue os exemplos de pecas estdo condicionados e limitados
ao que esta disposto na alinea a do subitem 8.5.1.4.1.

8.5.1.4.1 Os exemplos de pecas:

Estéo limitados a dez, independentemente do meio de divulgacéo, do tipo
ou caracteristica da peca;

Podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board
impressos, para qualquer peca.

8.5.1.4.2 A peca ndo midia é facultativa, mas se apresentada s6
serdo aceitos exemplos finalizados e os mesmos nao
serédo pontuados.
8.5.1.4.3 Se forem apresentadas pecas como parte de um Kit,
cada uma delas serd computada no limite de que trata
a alinea a do subitem 8.5.1.4.1.
8.5.1.5 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

Texto em que, de acordo com as informac6es do Briefing, demonstrara
capacidade para atingir os publicos prioritarios da campanha
exclusivamente publicitaria (permitida a inclusdo de tabelas e graficos) e
indicara o uso dos recursos de comunicacdo proprios da CAMARA
MUNICIPAL DE UBIRATA.

Simulacédo de plano de distribuicdo de todas as pecas de que trata o
subitem 8.5.1.4.1, acompanhada de tabelas, graficos, planilhas e texto
com a explicitacdo das premissas adotadas e suas justificativas.

8.5.1.5.1 Da simulacdo devera constar um resumo geral com
informacbes sobre, pelo menos: o periodo de
veiculagdo; os valores (absolutos e percentuais) dos
investimentos alocados em midia, separadamente por
meios; e os valores (absolutos e percentuais) alocados
na producao de cada peca, separadamente, de midia
e de ndo midia.

8.5.1.5.2 No caso de ndo midia, no resumo geral também
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deverdo ser explicitadas as quantidades a serem
produzidas de cada peca.

8.5.1.5.3 Na simulacdo de que trata a alinea b do subitem
8.5.1.5:

Os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;

Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacéao;

Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre
todos os servicos de terceiros.

8.5.2 Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante
apresentara:

Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época
da apresentacéo dos documentos de habilitacdo, com a especificacao do
periodo de atendimento de cada um deles;

A quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que serdo
colocados a disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as
areas de estudo e planejamento, criacdo, producdo de radio e TV,
producéo grafica, midia e atendimento;

As instalagbes, a infra-estrutura e 0s recursos materiais que seréo
colocados a disposicao para a execucédo do contrato;

A sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacfes a serem
cumpridas pela licitante, na execucao do contrato, incluidos os prazos a
serem praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, na criagdo de peca
avulsa ou de campanha e na elaboracao de plano de midia;

A discriminagcdo das informacdes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia
que colocara regularmente a disposicdo da CAMARA MUNICIPAL DE
UBIRATA, sem 6nus adicional, durante a execucdo do contrato.

8.5.3 Repertério: apresentacdo, sob a forma de pecas e respectivas
fichas técnicas, de um conjunto de trabalhos, concebidos e
veiculados, distribuidos, exibidos ou expostos pela licitante.

8.5.3.1 Poderdo ser apresentadas até cinco pecas,
independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, todas veiculadas, distribuidas,
exibidas ou expostas nos ultimos dois anos, contados até
a data de apresentacéo das propostas.

8.5.3.2 Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica
com a indicacdo sucinta do problema que cada peca se
propOs a resolver e a identificacdo da licitante, titulo, data
de producéo, periodo de veiculacao, distribuicdo, exibicdo
ou exposicdo e mencdo de pelo menos um veiculo ou
espaco que a divulgou, exibiu ou expos.
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8.5.3.3  As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em dispositivo

de armazenamento removivel ou on-line, e as pecas
graficas, em proporc¢des que preservem suas dimensodes
originais e sua leitura.

8.5.3.4  As pecas néo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou

8.5.4

aprovados pela CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA.
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao: deveréo ser
apresentados até dois cases, relatando, em no méaximo trés
paginas cada, solu¢cdes bem-sucedidas de problemas de
comunicacao.

8.5.4.1 Os relatos terao de ser formalmente referendados pelos

respectivos anunciantes e nao podem referir-se a acdes de
comunicacao solicitadas e/ou aprovadas pela CAMARA
MUNICIPAL DE UBIRATA.

8.5.4.2 E permitida a inclusdo de até cinco pecas,

independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, para cada relato, sendo que as
pecas eletrbnicas deverao ser fornecidas em dispositivo de
armazenamento removivel ou on-line, e as pecas gréficas,
em proporc¢des que preservem suas dimens@es originais e
sua leitura.

8.5.4.3 Os textos pertinentes ao Plano de Comunicacdo estdo

limitados a dez péaginas, ressalvado que as péaginas
utilizadas eventualmente apenas para separar 0s textos
dos quesitos, a pagina prevista no subitem 8.5.1.4.1, os
roteiros das pecas de que trata o subitem 8.5.1.4.2 e os
textos, tabelas, gréaficos e planilhas referentes as alineas a
e b do subitem 8.5.1.5 ndo serdo computados nesse limite
de péaginas.

8.6 COMISSAO DE JULGAMENTO

8.6.1

8.6.2

As diversas fases, do inicio até a homologacéo do certame, serédo
conduzidas pela Comissao de Contratacao, instituida pela portaria
n° 51, de 04 de junho de 2025.

As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por
Subcomisséo Técnica constituida por trés pessoas, formadas em
comunicacdo, marketing ou publicidade, ou que atuem em uma
dessas areas, os quais foram escolhidos mediante sorteio em
sessdo publica, nos termos do artigo 10, da Lei 12.232/2010 e
nomeados pela portaria n° 71, de 18 de agosto de 2025.

8.7REMUNERACAO DAS CONTRATADAS

8.7.1

A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA pagara & CONTRATADA
os honorérios incidentes sobre os custos de servigos realizados
por terceiros referentes a producdo de pecas e materiais cuja
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distribuicAo ndo proporcione a elas o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo. Os honorarios seréo
definidos no julgamento das Propostas de Preco, conforme regras
estabelecidas no Edital.

8.7.2 As demais regras de remuneracdo da CONTRATADA, a sequir,
serdo previamente fixadas no Edital e, portanto, ndo constaréo
das Propostas de Preco das licitantes:

A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA n#o pagara honorérios ou qualquer
outra remuneracdo sobre 0s custos de servi¢cos realizados por terceiros
referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a
CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo.

8.8 FORMA DE LIQUIDACAO E PAGAMENTO

8.8.1 Serdo observados o0s seguintes critérios para liquidacdo e
pagamento das despesas:

a) Veiculacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca da
CONTRATADA e dos veiculos, dos planos de midia autorizados pelo
Diretoria Geral (Assessoria de Comunicacdo Social) e dos respectivos
comprovantes de veiculacdo, em até trinta dias apés o més de
veiculacgao;

b) Pecas e materiais produzidos por terceiros: mediante apresentacao dos
documentos de cobranca da CONTRATADA e dos fornecedores, da
autorizacéo de producao da Diretoria Geral (Assessoria de Comunicacéo
Social) e dos respectivos comprovantes de entrega do servigco, em até
trinta dias apds o més de producéo.

8.8.2 Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva
comprovacdo da execucdo dos servicos a cargo da
CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados.
8.8.2.1 No tocante a veiculacdo, a CONTRATADA fica
obrigada a apresentar, sem 6nus a CAMARA MUNICIPAL
DE UBIRATA, o0s seguintes comprovantes:
8.8.2.1.1 Para TV, Cinema e Radio:

Nas pracas cobertas por servico de checagem: relatérios de checagem
emitidos por empresas terceirizadas;

Nas pracas nao cobertas por servicos de checagem:

b.1) comprovante de veiculagdo emitido eletronicamente pela empresa que
realizou a veiculacéo; ou

b.2) declaracao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo menos,
as seguintes informacdes: razéo social e CNPJ da empresa, nome completo,
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CPF e assinatura do responsavel pela declaracao, local e data, nome do
programa, dia e horario da veiculagao.

8.8.2.1.2 Para Midia Exterior: relatério de checagem com fotos,
emitidos por empresas terceirizadas, ou fotos das
pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com
identificagc&o do local de exibicdo, em ambos 0s casos.
8.8.2.1.3 Para Internet: relatério de gerenciamento fornecido
pelas empresas que veicularam as pecas.
8.8.2.1.4 Para Midia Impressa: exemplares originais dos titulos.
8.8.2.2 A Nota Fiscal referente a servi¢o de veiculagdo devera ser
emitida pelos veiculos de divulgacéo, e ndo sera aceito em
substituicdo nenhum documento fiscal emitido por
representantes de veiculos.
8.8.3 O Gestor do contrato somente atestara a prestacdo dos servigcos
e liberard os documentos para pagamento quando cumprida pela
CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

8.9SUBCONTRATACOES E FORNECEDORES

8.9.1 Os servicos necessarios a consecucao do objeto que nao sejam
realizados pela propria agéncia de propaganda poderdo ser
subcontratados junto a terceiros, consoante solicitacdo e
autorizacdo do Diretoria Geral (Assessoria de Comunicacao
Social), a cada caso, conforme disposto nos art. 14, 15 e 16 da lei
n°® 12.232/2010.

8.9.2 N&ao poderdo ser objeto de subcontratagcdo o0s servicos de
concepcao e criacdo das acdes de publicidade. Caso a agéncia
necessite recorrer a terceiros para o desenvolvimento de agbes
para internet, nenhuma remuneracéo sera devida pela CAMARA
MUNICIPAL DE UBIRATA.

8.9.3 Paratodos os servicos realizados por terceiros, a CONTRATADA
devera fazer cotacdo de precos e apresentar, no minimo, trés
propostas, nas quais deverdo ser discriminados o0s itens
componentes do preco cotado, com seus respectivos valores.

8.9.3.1 As propostas devem conter elementos minimos de
identificacdo da proponente, tais como 0 nome da
empresa, endereco, CNPJ, nome completo, RG e CPF do
responsavel pela proposta, data e assinatura.

8.9.3.2 Se nédo houver possibilidade de obter o minimo de trés
propostas, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

8.9.3.3 O Diretoria Geral (Assessoria de Comunicacdo Social)
procedera a verificagdo prévia da adequacdo dos precos
dos servicos de terceiros, podendo para isso realizar
pesquisas de preco de mercado, que deverdo ser
anexadas aos autos para fins de comprovacao.
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8.9.3.4 Se e quando julgar conveniente, o Diretoria Geral
(Assessoria de Comunicacao Social) podera supervisionar
0 processo de selecdo de fornecedores realizado pela
CONTRATADA ou realizar cotacao de precos diretamente
junto a fornecedores.
8.9.4 A CONTRATADA deverd enviar o material necessario a
veiculacao as suas expensas.

8.10 OBRIGACOES DA CONTRATADA

8.10.1 A CONTRATADA deverd encaminhar imediatamente apds a
producado dos servicos, para constituir o acervo do Diretoria Geral
(Assessoria de Comunicacgéo Social), sem énus para a CAMARA
MUNICIPAL DE UBIRATA:

a) TV e Cinema: uma copia meio virtual;

b) Internet: uma copia em meio virtual, com 0s arquivos que constituiram a
campanha ou pega;

c) Radio: uma copia em meio virtual, com arquivo de audio em mp3;

d) Midia Impressa e Material Publicitario: uma cépia em meio virtual, com
arquivos nas versdes aberta — com as fontes em alta resolugéo — e
finalizada.

8.10.1.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as
pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo envio dos
arquivos em meio virtual.
8.10.2No interesse da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, a
CONTRATADA fica obrigada a aceitar 0s acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios nos servicos, nas
mesmas condi¢cdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme
previsto na Lei n® 14.133/2021.

8.11 DIREITOS AUTORAIS

8.11.1 As regras referentes aos direitos autorais serdo discriminadas no
contrato.

8.12 FORMA E REGIME DE EXECUCAO

8.12.1 Os servigos serdo realizados na forma de execucao indireta, sob
o regime de empreitada por preco unitério.
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9. GARANTIA

9.1.Para assegurar a execugdo contratual, a licitante vencedora devera
apresentar garantia correspondente a 1% (um por cento) do valor estimado
da contratacdo, em uma das modalidades previstas na Lei n® 14.133/2021,
a escolha das licitantes vencedoras.

10. FISCALIZACAO

10.1. Afiscalizacao do contrato sera executada pela Diretoria Geral (Assessoria
de Comunicac¢do Social), cabendo ao seu titular registrar em relatorio todas
as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execugcdo dos servicos com poderes, entre outros, para
notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata correcao.

10.2. Serao nomeado(s) o(s) fiscais por portaria apds assinatura do Contrato.

10.3. Além das atribuicbes de praxe, cabera ao fiscal verificar o cumprimento
das clausulas contratuais relativas as condi¢cdes de subcontratacdo e aos
honorarios devidos a CONTRATADA.

10.4. A Diretoria Geral (Assessoria de Comunicacdo Social) avaliara
semestralmente o desempenho da agéncia CONTRATADA, sobretudo
quanto a qualidade do atendimento e do nivel técnico dos trabalhos
realizados. A avaliacdo semestral sera considerada pela Diretoria Geral
(Assessoria de Comunicacdo Social) para aquilatar a necessidade de
solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servi¢os prestados;
para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir
0 respectivo contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA,
declaracdes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacidade
técnica em licitacdes.

11. BRIEFING

11.1. O Briefing retne as informacdes necessarias a elaboracdo das propostas
e, portanto, atende as exigéncias do Projeto — atendendo aos requisitos
previstos na Lei n°® 14.133/2021.

12. ESCLARECIMENTOS

12.1. A Comissdo de Contratacéo, se necessario, podera recorrer a Diretoria
Geral (Assessoria de Comunicacdo Social) da CAMARA MUNICIPAL DE
UBIRATA para obter esclarecimentos sobre duvidas técnicas a serem
prestadas a licitantes eventualmente interessadas.

13. INFORMACOES COMPLEMENTARES

13.1. O licitante/contratante deve observar, e o contratado deve observar e

fazer observar o mais alto padrdo de ética durante todo o processo de
licitacdo, de contratag&o e de execugé&o do objeto contratual, cabendo-lhes a
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obrigagéo de afastar, reprimir e denunciar toda e qualquer pratica que possa
caracterizar fraude ou corrupcéo, em especial, dentre outras:

a) Pratica corrupta: oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou indiretamente,
qualquer vantagem com o objetivo de influenciar a acao de servidor publico
no processo de licitagcdo ou na execuc¢ao do contrato;

b) Pratica fraudulenta: falsificar ou omitir fatos, com o objetivo de influenciar o
processo de licitagdo ou de execucao do contrato;

c) Prética colusiva: esquematizar ou estabelecer acordo entre dois ou mais
licitantes, com ou sem o0 conhecimento de representantes ou prepostos do
orgao licitante, visando a estabelecer precos em niveis artificiais e nao-
competitivos;

d) Prética coercitiva: causar dano ou ameacar causar dano, direta o
indiretamente, as pessoas ou sua propriedade, visando a influenciar sua
participacdo em processo licitatério ou afetar a execucéo do contrato;

e) Pratica obstrutiva: destruir, falsificar, alterar ou ocultar provas em inspecoes
ou fazer declaragbes falsas, com o objetivo de impedir materialmente a
apuracao de alegacdes de qualquer das praticas acima; e praticar atos com
a intencdo de impedir materialmente o exercicio do direito de inspecao para
apuracdo de qualquer das préticas acima.

Equipe responsavel (eis) pela elaboracao:

Jamile Bravo Wieczorek
Assessora de Comunicacgao Social

Aprovacao

O presente Estudo Técnico Preliminar ja assinado pelo responsavel por sua
elaboracao, fica devidamente aprovado pela Autoridade Superior:

Emiro José Pavéao Junior
Diretor Geral
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APENCIDE DO ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA
ESTUDO TECNICO PRELIMINAR - ETP

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR
1. INFORMACOES GERAIS

1.1Contratacdo de empresa especializada na prestacdo de servicos de
Publicidade e Propaganda, incluindo estudo, planejamento, criagéo,
producao, veiculacdo e apresentacao dos resultados das campanhas
publicitarias na midia, seja ela televisiva, radiofénica ou através da
internet, sob demanda, de modo a difundir as acfes, ideias,
informacgdes e servicos prestados pelo poder legislativo de Ubiratd,
pelo periodo de 12 (doze) meses, podendo ser renovado o servigco de
acordo com o que compreende a renovacao de contratos de acordo
com a Lei n®14.133, de 1° de abril de 2021.

2. MOTIVACAO DA CONTRATACAO

A contratacdo de uma agéncia de publicidade é essencial para garantir a
transparéncia e o acesso a informagcdo por parte da populacdo, conforme
previsto na Lei de Acesso a Informacado (Lei n° 12.527/2011). Além disso, é
necessario fortalecer a comunicacgéo institucional e aproximar o Legislativo dos
cidadaos, divulgando informac8es de maneira pratica e eficiente.

A promocao de boas politicas acontece quando o cidaddo participa da
tomada de decisdo, expondo sua opinido, sendo ouvido e sobretudo quando se
torna parte do processo. Considerando que as decisdes tomadas pelos
parlamentares impactam o dia a dia das pessoas que vivem em Ubirata-PR.

Diante disso, a contratacdo de uma empresa especializada na prestacao
de servicos de Publicidade e Propaganda, auxiliara tanto na producao, quanto
na distribuicdo das midias, permitindo que a populacédo tenha acesso ao que
acontece no legislativo.

A agéncia podera utilizar estratégias para retencdo e fidelizacdo do
publico para conhecimento dos atos legais, bem como ao incentivo a
participacdo na tomada de decisdes. Podera contratar os servigos oferecidos
pelos veiculos de comunicagéo, a fim de alcancar diversos publicos.

A contratacdo deste tipo de servigo permitira a ampliacdo do trabalho ja
realizado pela Diretoria Geral (Assessoria de Comunicagdo Social) da Camara
de Ubiratd, ao passo que ampliara as divulgacdes com mais campanhas,
chegando até os veiculos de comunicacao, detentores de publicos especificos
do interesse da Camara.
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2.1PREVISAO NO PLANO DE CONTRATACOES

A presente contratacdo esta alinhada ao planejamento de manutencao
das atividades da Camara Municipal, prevista nos instrumentos orgcamentarios.

A presente contratacdo esta alinhada ao planejamento de manutencao
das atividades da Céamara Municipal e estd prevista nos instrumentos
orcamentarios do 6rgao — PCA 2025 — Plano de Contratacdo Anual.

3. JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE

A contratacdo de uma agéncia de publicidade para o Poder Legislativo é
essencial, para garantir a transparéncia, o acesso a informacao e a participacao
cidadd, tendo em vista que sdo principios fundamentais para o fortalecimento da
democracia.

O Poder Legislativo tem o dever de informar a populagdo sobre suas
acOes, decisdes e 0 uso de recursos publicos, conforme estabelece a Lei de
Acesso a Informacdo (Lei n° 12.527/2011). Uma agéncia de publicidade
especializada € capaz de desenvolver campanhas claras e acessiveis,
garantindo que os cidaddaos tenham conhecimento das atividades
parlamentares, como, tramitacdo de projetos de lei, resultados de votacdes e
decisbes legislativas; atividades das comissdes permanentes e especiais;
realizacdo de audiéncias publicas e consultas populares.

Uma comunicacdo institucional eficiente, fortalece a imagem do
Legislativo e aproxima os vereadores da comunidade. Isso contribui na
divulgacao de atividades institucionais.

Além disso, através dos trabalhos realizados pela agéncia de publicidade,
ha possibilidade de chegar em publicos estratégicos. Considerando ainda que
para alcancar toda a populacdo, € necessario utilizar multiplos canais de
comunicacdo, como midias digitais, impressas, radio e televisdo. A agéncia de
publicidade possui expertise para identificar as melhores estratégias e veiculos
para cada publico-alvo, maximizando o alcance das campanhas institucionais.

Outro detalhe que deve ser levado em consideragdo € o desenvolvimento
de campanhas publicitarias, que exige criatividade, conhecimento técnico e
ferramentas especializadas.

Diante desses fatores, a contratacdo de uma agéncia de publicidade para
o Poder Legislativo € imprescindivel para garantir a transparéncia, fortalecer a
comunicacao institucional e promover a participacao cidada. Assim, justifica-se
a necessidade de realizar o processo licitatorio para a escolha de uma agéncia
qualificada que atenda as demandas de comunicacao do Legislativo.

Considerando que nao houve contratacbes anteriores, sugere-se a
abertura de um processo, respaldado no previsto na Lei n°® 14.133, de 1° de abril
de 2021 e conforme dispde a Lei 12.232/2010, de 29 de abril de 2010, para que
seja viabilizada uma comunicacdo eficiente e complementar aos esforgos ja
realizados pelo Diretoria Geral (Assessoria de Comunicagao Social).
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4. DESCRICAO DA SOLUCAO ESCOLHIDA COMO UM TODO

Considerando que a CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA possui um
Diretoria Geral (Assessoria de Comunicag¢do Social), e que suas atribuicbes
constam na LEI N° 2.352, DE 23 DE JANEIRO DE 2018.

Considerando que a escolha de contratar uma agéncia de publicidade
para o servico publico legislativo foi baseada na necessidade de ampliar e
fortalecer as acOes ja realizadas pelo Diretoria Geral (Assessoria de
Comunicagéo Social), garantindo maior eficiéncia e alcance na divulgagéo das
atividades legislativas e permitira a sinergia de ambos.

Considerando que a Diretoria Geral (Assessoria de Comunicagao Social)
desempenha um papel fundamental na divulgacdo das acdes do Poder
Legislativo, promovendo transparéncia e acesso a informacgéo.

Considerando que para atingir um publico mais amplo e diversificado, é
necessario utilizar estratégias de comunicacao mais sofisticadas e integradas.

A agéncia de publicidade trara a expertise em campanhas publicitarias, a
diversificacao de canais de comunicac¢do, alcancando midias digitais, impressas,
radio e televiséo, e a criatividade e inovagao na criacdo de conteudos visuais e
audiovisuais, tornando as campanhas mais atraentes e engajadoras.

Aponta-se como solucdo a contratacdo de empresa especializada em
servico de publicidade, para fortalecer a comunicacgao institucional, ampliar o
alcance das informacdes legislativas e engajar um publico diverso e abrangente.
A solucdo permitirA que o Legislativo cumpra seu papel de transparéncia e
acesso a informacéo.

A empresa contratada devera otimizar 0s processos comunicacionais
realizados pela Diretoria Geral. O servico sera de elaboracdo de pecas para
midia escrita, falada, visual ou audiovisual.

Os prazos serdo de um a trés dias Uteis para artes simples, nos formatos
das redes sociais; de trés a cinco dias Uteis para elaboracdo de roteiros e
adaptacao de artes para outdoors e outros meios visuais fisicos; de cinco a sete
dias para videos institucionais e gravacao de spots. A contratacao do servigco de
publicidade, com prazos para cada demanda, ndo interrompera as producdes ja
realizada pelo Diretoria Geral (Assessoria de Comunicacéo Social) e ampliara a
capacidade operacional da comunicacéo institucional.

4. 1ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES

A presente contratacdo tem previsao legislativa amparada na Lei Federal
n® 12.232/2010, a qual no art. 6° dispensa a exigéncia de elaboracdo de
or¢camentos e pesquisa de precos, visto que o procedimento de julgamento sera
por meio de desconto sobre os valores constantes da tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Parana - SINAPRO/PR, a qual é a
entidade legalmente reconhecida que representa a classe.

Estima-se que o valor total para a contratagdo sera de R$ 120.000,00
(cento e vinte mil reais).
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5. JUSTIFICATIVA PARA PARCELAMENTO OU NAO DA SOLU(}AO
Parcelamento ndo se aplica para este tipo de contratacéo.
5.1. FORMA DE CONTRATACAO

O formato da contratacédo sera global, conforme segue abaixo:

ITEM | CATSER | QTD | UND. DESCRICAO
MED.
1 892 1 Und | Contratagdo de empresa especializada na

prestacdo de servicos de Publicidade e
Propaganda, incluindo estudo, planejamento,
criacdo, producdo, veiculacdo e apresentacdo
dos resultados das campanhas publicitarias na
midia, seja ela televisiva, radiofdnica ou através
da internet, sob demanda, de modo a difundir as
acoes, ideias, informacdes e servigos prestados
pelo poder legislativo de Ubirata

O CONTRATANTE se reserva o direito de utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos.

Considerando a tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda
(SINAPRO) o valor de R$ 120.000,00 se adequa aos planos de divulgacao,
atende as demandas e amplia a capacidade comunicacional da Camara de
Ubirata.

Atualmente, a Diretoria Geral (Assessoria de Comunicacdo Social)
institucional conta com servidores com formacgfes especificas da area, porém,
as demandas do objeto do contrato serdo melhor atendidas dentro do servi¢o
terceirizado.

Ressalta-se que através da agéncia, a comunicacdo institucional tera
mais instrumentos para a execuc¢ao das tarefas e as informacdes poderéo chegar
em publicos mais especificos, ainda ndo alcancados.

A contratacdo de agéncia de publicidade também possibilita contrato junto
a veiculos de comunicacao, garantindo a impessoalidade, como exige a Lei n°
12.232/2010.

5.2 DOTACAO ORCAMENTARIA

_ Os recursos para a execucdo dos servicos estdo previstos no Orcamento
da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, nas seguintes rubricas:

Classificacao Atividades
01.001.01.031.0001.2.001 Manutencdo das atividades legislativas
3.3.90.39.88.00 Servicos de Publicidade e Propaganda
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6. PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS PREVIAMENTE A CELEB RAC}AO
DO CONTRATO

Ndo haverd necessidade de providéncias prévias por parte da
Administracdo, tendo em vista que a empresa a ser contratada ficara
responsavel integralmente pelo objeto do referido termo.

7. CONTRATACOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

Deverd a Administracao propiciar ao servidor fiscal do contrato e seu
suplente a participacdo de cursos de capacitacdo voltados a fiscalizacéo
contratual.

8. DEMONSTRATIVO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS

Os resultados pretendidos nessa contratacao serdo observados através
da publicidade de atos legislativos proporcionando maior transparéncia e acesso
a informacao para a populacéo.

Espera-se também ampliar o alcance e a eficAcia das campanhas
institucionais, promovendo a participacdo cidadd em audiéncias publicas,
consultas populares e demais eventos promovidos pela Camara.

9. POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS E TRATAMENTOS

A contratacdo desse servico pode gerar impacto ambiental principalmente
relacionados ao consumo de recursos naturais e a geracdo de residuos. No
entanto, podem ser minimizados com a ado¢do de praticas sustentaveis e
estratégicas.

S&o solugdes por exemplo: priorizar a comunicacéo digital, como redes
sociais, e-mails marketing e sites oficiais, reduzindo a necessidade de
impressos. Quando necessario, utilizar papel reciclado e tintas ecoldgicas,
minimizando o impacto ambiental. Optar por tiragens menores e impressfes sob
demanda para evitar o desperdicio de material gréfico.

O transporte para entrega de materiais ou participacdo em eventos pode
gerar emissdes de gases poluentes, como CO,, contribuindo para o efeito estufa.
Sugere-se a priorizacdo de meios de transporte sustentaveis, como veiculos
elétricos ou hibridos, quando possivel. Sempre que viavel, optar por reunides
virtuais e eventos on-line, diminuindo o deslocamento fisico.

10. POSICIONAMENTO CONCLUSIVO E VIABILIDADE DA CONTRATACAO

A contratacdo de uma agéncia de publicidade para o poder legislativo
municipal torna-se fundamental para fortalecer a comunicacgéo institucional. Ao
complementar o trabalho ja realizado pelo Diretoria Geral (Assessoria de
Comunicacéao Social), a agéncia trara expertise técnica e inovacao, permitindo a
criacdo de campanhas mais impactantes e eficazes.
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Essa parceria possibilitara a diversificacdo dos canais de comunicagéo e
o uso de formatos modernos, como videos institucionais, campanhas digitais e
estratégias de redes sociais, alcancando publicos variados e ampliando a
participacdo cidada. Isso contribuira para o entendimento realizado pelo
legislativo diante da comunidade.

Nesse estudo técnico preliminar (ETP) evidencia-se que a contratacdo se
mostra VIAVEL tecnicamente, e necessaria para obtencdo da publicidade
institucional legislativa.

Desta forma, RECOMENDA-SE o0 prosseguimento da pretensao
contratual.

Equipe responsavel(eis) pela elaboracéo:

Jamile Bravo Wieczorek
Assessora de Comunicacéo Social

Aprovacéao

O presente Estudo Técnico Preliminar ja assinado pelo responsavel por sua
elaboracao, fica devidamente aprovado pela Autoridade Superior:

Emiro José Pavao Junior
Diretor Geral
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ANEXO I
CONCORRENCIA N° 001/2026

DECLARAGAO DE CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTE LEGAL

(Nome da Proponente).........cceeeeeieeeiieiiiieieeeee e inscrita no CNPJ sob
N0 e, , sediada na
Rua.......ccoooeeeee. n°........ Bairro........ccccuveeeeen. Municipio........cceeeiiieeeee, CEP.............
Estado dO .ccoooveiiiiiii, por intermédio de seu representante legal,
1 € ) R , portador(a) da Cédula de Identidade n°
.................................................. expedida em.....ccccoeeeevnepelac i@ do
CPE N e , abaixo assinado(a), para fins de Licitagdo, Concorréncia
n° 001/2026, Tipo: Técnica e Preco, CREDENCIAMOS o}
S(8) ettt , portador(a) da Cédula de Identidade
MO , expedida Mt pela
.................................................... de do CPF n.cciviiiiiceeiicieeeeeeenne residente e
domiciliado(a) na
Rua.....ccooiieiinnn n°....... Bairro.......ccccoeeenee. MuUnICIpIO.....vviieeeiiiieeee, CEP.............
Estado do ......coooeiiiii na condicdo de REPRESENTANTE LEGAL desta

licitante, outorgando-lhe plenos poderes para pronunciar-se em nome da empresa e praticar
todos atos inerentes ao certame licitatorio.

Por ser a expressao da verdade e para que surta efeitos legais, firmamos a presente.

Local @ data........cooovvniiiieiieee e

Nome e Assinatura do Responsavel Legal da empresa

Reconhecer firma da Assinatura

Rua Floriano Peixoto, 765 — Centro — Fone (44) 3543-2552 — Ubirata - Parand




Camara Municipal de Ubirata

Estado do Parana

ANEXO Il
CONCORRENCIA N° 001/2026

DECLARACOES UNIFICADAS

PROPONENTE:
ENDERECO:
CNPJ/MF: FONE:

Declaramos para os fins de direito, na qualidade de proponente do
procedimento licitatorio instaurado pela CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, que:
a) Nao fomos declarados inidéneos para licitar ou contratar com o Poder Publico, em qualquer
de suas esferas.
b) Estamos cientes e concordamos com as condi¢cdes contidas no edital e seus anexos, bem
como de que a proposta apresentada compreende a integralidade dos custos para atendimento
dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, has normas
infralegais, nas convencdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta
vigentes na data de sua entrega em definitivo e que cumpre plenamente os requisitos de
habilitacao definidos no instrumento convocatdrio.
c) Nao empregamos menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e néo
emprega menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condicdo de aprendiz, nos
termos do artigo 7°, XXXIlI, da Constituicdo Federal.
d) Néo possuimos empregados executando trabalho degradante ou forgado, observando o
disposto nos incisos Ill e IV do art. 1° e no inciso Ill do art. 5° da Constituicdo Federal.

e) Nao possuimos pessoas em nosso quadro societario (contrato social, estatuto social),
impedidas de contratar com o Municipio de Ubirata-PR nos termos do artigo 130 da Lei
Orgénica c/c com o artigo 14 da Lei 14.133/21 e PREJULGADO n° 9 do Tribunal de Contas do
Estado do Parana.

f) Cumprimos as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado
da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas.

g) Estamos sob o regime de microempresa ou empresa de pequeno porte, para efeito do
disposto na Lei Complementar 123, de 14 de dezembro de 2006. SIM ( ) NAO ( ).

............................. y e d€ el de 2026.

Assinatura e Identificacdo do Responséavel Legal e da Empresa
RG/CPF:
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ANEXO IV
CONCORRENCIA N° 001/2026

BRIEFING

BRIEFING
1. SITUACAO GERAL

Este briefing destina-se as agéncias de publicidade que participardo de processo
de licitagdo da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, para o contrato de prestacdo de servicos de
publicidade. Fica a critério da instituicdo a implementagdo ou ndo das propostas apresentadas
pela agéncia vencedora da licitagao.

2. HISTORICO

A Camara Municipal de Ubirata foi oficialmente constituida em 1960, logo apos a
emancipagdo do municipio daquele mesmo ano. O 6rgéo legislativo funciona como parte do
poder estadual/municipal, tendo registro formalizado desde 1997 e estando ativo até os dias de
hoje. Desde entao, atua como espago de representagao politica, destinado a elaboragéao de leis
municipais e fiscalizagcdo do Executivo local.

3. CONTEXTO ATUAL

e Numero de vereadores: Atualmente, a Cadmara de Ubiratd conta com 9 vereadores,
eleitos para o mandato 2025-2028.

e Vereadores em exercicio:
o Antonio Menezes da Silva — Toninho do Povo (UB)
Benedito José Santos — Sargento Benedito (PMB)
Felipe Socio Fogliatto — Felipe Fogliatto (PL)
Heitor Cristhiano da Silva — Heitor do Géas (Cidadania)
Luciane Munhos D’Alecio — Luciane D’Alecio (PP)
Rogério Gomes da Silva — Rogério da Farmacia (Republicanos)
Ronaldo Batista da Silva — Ronaldo Chula (MDB)
Sergio Massahiro Ueda — Sergio Ueda (PL)
Silvio Cesar Martins de Padua — Silvio da Campestre (PP)

O O O O O O O O

Composicdo da Mesa Diretora para o 1° biénio da 162 Legislatura (2025-2026):
e Presidente: Luciane Munhos D’Alecio (PP) — Luciane D’Alecio
e Vice-Presidente: Silvio Cesar Martins de P4dua — Silvio da Campestre
e 1° Secretario: Heithor Cristhiano da Silva
e 2° Secretario: Rogério Gomes da Silva

e Composicoes (Comissdes Permanentes): Conforme definido para 2025, as cinco
comissdes com trés membros cada séo:

¢ Comissao Permanente da Administragao Tributaria, Financeira e Orgamentaria e
da Administragao Publica
o Silvio Cesar Martins de Padua — Presidente
o Heitor Cristhiano da Silva — 1° Relator
o Sergio Massahiro Ueda — Membro

e Comissao Permanente da Ordem Econémica e Social
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o Silvio Cesar Martins de Padua — Presidente
o Rogério Gomes da Silva — 1° Relator
o Felipe Socio Fogliatto — Membro

e Comissdo Permanente da Organizagdo do Municipio e dos Poderes
o Benedito José Santos — Presidente
o Sergio Massahiro Ueda — 1° Relator
o Felipe Socio Fogliatto — Membro

e Comissdo Permanente de Etica e Decoro Parlamentar
o Heitor Cristhiano da Silva — Presidente
o Silvio Cesar Martins de Padua — 1° Relator
o Rogério Gomes da Silva — Membro

e Comissdo Permanente de Legislagdo e Redagao
o Rogério Gomes da Silva — Presidente
o Heitor Cristhiano da Silva — 1° Relator
o Benedito José Santos — Membro

4. IMAGEM / PROPOSITO

A politica de comunicagao da Camara deve se fundamentar nas seguintes diretrizes
institucionais:

Elemento Contetido

Miss3o Representar a comunidade, guiada pelo interesse coletivo, promovendo o bem-
estar social.

Visdo Ser reconhecida como instituicdo modelo de exceléncia na promog¢édo de uma
sociedade justa e igualitaria.

Valores Participagao, transparéncia, ética, responsabilidade e sustentabilidade.

5. DESAFIO DE COMUNICACAO

Aproximar a Camara de Ubiratd da populagao. Incentivar a participagao popular,
demonstrando o impacto e a importancia da mobilizagao social na construgao de uma sociedade
mais justa e positiva para todos. No entanto, apesar desta ser a principal missdo do Poder
Legislativo, alcancéa-la € mais complicado do que pode parecer.

Fazer isso para uma grande quantidade de pessoas é extremamente complexo.
Traduzir o conceito de participagdo popular para uma populagdo de diferentes niveis de
informacao, formagdo e experiéncias de vida € um desafio constante, mas absolutamente
necessario. Como abordar os menos engajados? Aqueles que encaram a politica como algo
distante ou irrelevante? E possivel diferenciar a politica local, regional ou federal para a
populagcao? Ou mesmo separar o Poder Executivo do Poder Legislativo no imaginario popular?
Como abordar todas essas questdes sem cair numa linguagem simplista e genérica, que afaste
aqueles que ja possuem algum nivel de conhecimento politico?

Falar de participagdo popular é falar sobre pertencimento. E entender que cada
morador de Ubiratad tem voz e que essa voz deve ecoar nas decisdes politicas, nos projetos de
lei e nas agbes que tocam diretamente a vida da comunidade. Mas como despertar esse senso
de responsabilidade coletiva? Como motivar o cidadéo a sair da condicao de espectador e se
tornar protagonista da vida publica municipal?
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Inicialmente, comunicar para todos pode parecer mais simples do que atender
nichos. Porém, quando o assunto é abordado com profundidade, diversos problemas aparecem.
Como atender dezenas de personas, ao invés de apenas algumas? Eis a grande questao da
comunicagao publica: abranger todos, comunicar com a totalidade da sociedade.

Uma gestdo publica verdadeiramente democratica precisa ser transparente e
inclusiva, construir pontes com a populagao. E isso s6 é possivel com a escuta ativa e constante
da sociedade. Trata-se de gerar pertencimento, de valorizar saberes locais, de considerar o
cotidiano de quem vive os problemas e também as solugdes.

E urgente e essencial conscientizar, educar e sensibilizar a populagdo para a
importancia de se engajar. A participacao cidada é uma forma de resisténcia, de fortalecimento
da democracia e de promogao da justica social.

Por meio da comunicacéo, é preciso criar as bases para a participagao popular,
garantindo a presenga do povo em todas as etapas do processo legislativo, ndo apenas
conhecendo as leis por meio da divulgacéo final da aprovagao por parte da imprensa. E informar
sobre as Leis ainda enquanto séo Projetos de Lei, permitir o acompanhamento no momento em
que é criada, nas discussoes das comissdes, nas audiéncias publicas que debatem o tema e nas
sessdes que votam sua aprovacgao.

6. OBJETIVOS DE COMUNICAGCAO - GERAL E ESPECIFICOS

Objetivo geral:
Estimular a participagdo popular na Camara de Ubirata. Além de conscientizar a

populacao sobre o papel do Legislativo, a populagdo devera entender a importancia de estar
presente nos espagos e nos debates legislativos.

Objetivos especificos:
Gerar reconhecimento das fungdes e objetivos da Camara de Ubirat3;

Especificar as diferengas entre a politica local, a regional e a federal;

Diferenciar o Poder Executivo Municipal e o Poder Legislativo Municipal;

Posicionar o cidadao como um agente de mudanga, com capacidade para impactar

diretamente nas decisbes tomadas pelo legislativo;

e Incentivar a populagdo a ocupar o espacgo fisico da Camara de Ubirata, com
presenga em Audiéncias Publicas, Sessodes, Reuniées de Comissdes e capacitagdes
ofertadas pelo Legislativo;

¢ Promover o engajamento nas redes sociais da Camara, estimulando a participacéo
também no ambiente digital,

o Reforgar o posicionamento da Camara de Ubiratd em representar a sociedade com

foco no interesse coletivo.

7. PUBLICO-ALVO
Ambos os sexos, maiores de 18 anos, classes B/C/D.
8. PRACAS

Praca Prioritaria: Ubirata;
Praca Secundaria: Regido Noroeste e Oeste do Parana.

9. PERIODO

O periodo de divulgacao deve ser proposto a critério da agéncia licitante de acordo
com a sua estratégia de comunicacéo elaborada.

10. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO
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A campanha deve ser planejada com a verba hipotética de R$ 10.000,00 (dez mil
reais) e o periodo de veiculagdo de 30 (trinta) dias.

11. PESQUISAS E OUTRAS INFORMAGOES

e Aplicagao da marca da Camara de Ubirata:

ENNTys

CAMARA MUNICIPAL e

UBIRATA

12. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO

Para aproximar ainda mais da populacéo de suas atividades e acdes
institucionais a Camara mantem o site oficial https://camaraubirata.pr.qov.br/ é possivel acessar
noticias, legisla¢des, pautas e o Portal da Transparéncia. Também estamos presentes no
Facebook https://www.facebook.com/ e no Instagram
https://www.instagram.com/camara_ubirata/ , espacos voltados a divulgacao de informacdes e a
interacdo com a comunidade.

A Camara Municipal de Ubiratd em 2025 assume a responsabilidade
de ser um espacgo de dialogo democrético, de promogdo de politicas publicas justas e de
fortalecimento da cidadania, reafirmando seu papel essencial na vida politica e social do
municipio.

13. ESFORCOS ANTERIORES DE COMUNICACAO
A Camara de Ubiratd modificou diversos processos comunicativos recentemente.

Foram criados novos cargos na Diretoria Geral (Assessoria de Comunicacdo Social), visando
ampliar e melhorar a quantidade e qualidade dos servigos dessa area.
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ANEXO V

PROPOSTA DE PRECO
CONCORRENCIA N° 001/2026

A Empresa , devidamente inscrita no CNPJ n° ,
com endereco na Rua , n° , CEP: na cidade de Estado
do , telefone/celular: (__ ) ; e-mail: , por intermédio de seu
representante legal, o (a) Sr (a) , portador (a) da Carteira de Identidade n°® e
do CPF n° , vem por meio desta, apresentar Proposta de Pregcos a Concorréncia em

epigrafe conforme descrito abaixo:

Iltem Descricéo Critério Percentual

Percentual de desconto sobre os valores previstos na tabela
vigente do Sindicato das Agéncias de Propaganda do | Percentual

Estado do Parand - SINAPRO/PR, a titulo de ressarcimento | de desconto
dos custos internos dos servigos executados;

Percentual de honorarios incidentes sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores,
2 referentes ao planejamento e a execuc¢éo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execucao do contrato;

Percentual
de honorario

Percentual de honorarios incidentes sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas
3 | inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das
mensagens e das acdes publicitarias pertinentes a
execucao do contrato; e

Percentual
de honorario

Percentual de honorarios incidentes sobre os pre¢os de
servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes & producdo e a execucao técnica de peca e ou | Percentual
material cuja distribuigdo n&o proporcione a CONTRATADA | de honorério
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965

VALIDADE DA PROPOSTA: minimo de 240 (duzentos e quarenta) dias

Os precgos propostos contemplam todas as despesas necessarias a plena execugéo dos
servigos, tais como de pessoal e de administragéo, e todos os encargos (obrigagdes sociais,
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impostos, taxas) incidentes sobre os servigos objeto desta licitagdo, nada mais sendo licito
pleitear a esse titulo.

Desde ja nos declaramos cientes de que a CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA
procedera a retencao de tributos e contribuigcdes nas situagdes previstas em lei.

........................................... y @@L de 2026.

(nome da licitante)

Representante legal

(nome completo)
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ANEXO VI
CONCORRENCIA N° 001/2026

DECLARAGAO CONTENDO INFORMACOES PARA FINS DE ASSINATURA DO

CONTRATO
1 - DAEMPRESA PROPONENTE:
Razéo social:
Rua: ne:
Bairro: CEP:
Cidade: UF:
CNPJ: Insc. Est.: Insc. Mun.:
Banco: Agéncia: Conta-corrente:
Telefone: Fax: Site:
Contador da empresa: Telefone:

2- DO REPRESENTANTE LEGAL AUTORIZADO PARA ASSINATURA DO CONTRATO:

Nome:

Funcéo:

Data Nasc.: Est. Civil:
Escolaridade: RG: CPF:
Rua: ne:
Bairro: CEP:
Cidade: UF:
Telefone: Celular: Email:

Por ser a expressao da verdade, firmamos a presente.

............................. o de ... de 2026.

Nome
RG/CPF
Cargo

Rua Floriano Peixoto, 765 — Centro — Fone (44) 3543-2552 — Ubirata - Parand




g%
N
=

; Camara Municipal de Ubirata
. xS Estado do Parana

ANEXO VII
CONCORRENCIA N° 001/2026

MINUTA DO CONTRATO N° XX/2026

A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, pessoa juridica de direito publico, inscrita no CNPJ n.°
01.784.600/0001-50, com sede administrativa a Rua Floriano Peixoto, 765, na cidade de Ubirat,
Estado do Parana, neste ato representada pela Presidente Luciane Munhos D’Alécio, doravante

denominado CONTRATANTE, e o] (a) empresa

, pessoa juridica de direito privado, com sede

na , , CEP: -, na cidade de

, Estado do , Fone: (__ ) , inscrita no

CNPJ/MF sob n° , doravante designado CONTRATADO, neste ato

representada pelo Sr. , residente e domiciliado na cidade de
, Estado do , portador da CI/RG n°

SESP-PR e inscrito no CPF/MF n° . Conforme atos constitutivos da

empresa OU procuragéo apresentada nos autos.

Tendo em vista o que consta no Processo n°® 64/2025 e em observancia as disposicdes da Lei n°
14.133, de 1° de abril de 2021, e demais legislagdes aplicaveis, resolvem celebrar o presente
Termo de Contrato, decorrente da Concorréncia n® 01/2026 (ComprasGov n° XX/2026),
aplicando-se ainda, os principios inerentes aos contratos administrativos mediante as clausulas
e condigdes a seguir enunciadas.

1. DO OBJETO

1.1. O objeto do presente instrumento é a contratagdo de agéncia de propaganda para
prestacdo de servigos especializados de publicidade, para atender as necessidades da
CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA na divulgacdo de suas agdes institucionais,
compreendendo:

e) Apoio ao planejamento e execug¢ado publicitaria: colaborar no planejamento
estratégico de comunicagéo institucional, auxiliar no estudo e na concepcao de
campanhas, participar do desenvolvimento criativo e da execugdo de pegas e
materiais publicitarios, respeitando as diretrizes e decisdes da Camara;

f) Apoio a identidade visual e comunicagédo institucional: sugerir elementos de
identidade visual, incluindo logotipos, expressdes de propaganda e demais
componentes de comunicagido visual, sempre em consonancia com as diretrizes
institucionais estabelecidas pela Camara;

g) Pesquisa e analise de impacto publicitario: realizar estudos e pesquisas de opinido
publica que subsidiem as estratégias de comunicagdo da Camara, fornecendo dados
para otimizagao da publicidade institucional.

1.2. Os servigos abrangem as agdes de publicidade institucional e de utilidade publica, sobre
todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Poder Legislativo
Municipal.

1.3. A presente contratagdo de servigos de publicidade terdo por objeto somente as
atividades previstas no caput e no § 1° do art. 2° da Lei Federal n® 12.232/2010, vedada
a inclusado de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicagao e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacdo de
eventos festivos de qualquer natureza, as quais serao CONTRATADAS por meio de
procedimentos licitatérios préprios, respeitado o disposto na legislagdo em vigor.

1.4. Os servigos objeto da presente contratagdo serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei Federal n® 4.680/1965, e que
tenham obtido certificado de qualificagédo técnica de funcionamento, nos termos da Lei
Federal n® 12.232/2010.
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1.5.

1.6.

2. DO

2.1.

Estado do Parana

Para fins desta contratacdo, as agdes de publicidade ndo abrangerdao as agdes de
promogao e patrocinio. Excluem-se do conceito de patrocinio aqui mencionado o
patrocinio de projetos de veiculacdo de midia ou em instalagbes que funcionem como
veiculo de divulgagao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou
de entretenimento comercializados por veiculo de divulgagao.

Vinculam-se a esta contratacéo, independentemente de transcricao:

1.6.1. O Termo de Referéncia;

1.6.2. O Edital da Licitacao;

1.6.3. A Proposta do contratado;

1.6.4. Eventuais anexos dos documentos supracitados.

VALOR

O valor total da contratagdo é de R$ 120.000,00 (cento e vinte mil reais), conforme
tabela de custos unitarios apostos na tabela abaixo:

Lote|ltem |Descrigcdo Valor R$

1 [Servigco de Agéncia de Publicidade 120.000,00

TOTAL| 120.000,00

2.2.

No valor acima estdo incluidas todas as despesas ordinarias diretas e indiretas
decorrentes da execugao do objeto, inclusive tributos e/ou impostos, encargos sociais,
trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais incidentes, taxa de administragéao,
frete, seguro e outros necessarios ao cumprimento integral do objeto da contratago.

2.3. Os pagamentos decorrentes da aquisicdo dos objetos contratuais correrdo através das
seguintes dotagcbes orgamentarias:
Conta da Funcional Programatica Fonte de Natureza da Grupo da fonte
despesa Recurso Despesa
00250 01.001.01.031.0001.2005 1 3.3.90.39.88.00 Do Exercicio

3. VIGENCIA E PRORROGACAO

3.1

3.2.

O prazo de vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses a contar da data de
assinatura, podendo ser renovado por iguais e sucessivos periodos, conforme previsdo
do artigo 107 da Lei n® 14.133/2021.

No interesse a CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, a futura CONTRATADA fica
obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos
servigcos, nas mesmas condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por
cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no artigo 125 da Lei n°®
14.133/2021.

4. CRITERIOS DE MEDIGAO E DE PAGAMENTO

41.

a)

Rua

Ser&o observados os seguintes critérios para liquidagao e pagamento das despesas:
veiculagado: mediante apresentagao dos documentos de cobranga da CONTRATADA e
dos veiculos, dos planos de midia autorizados pelo Diretoria Geral (Assessoria de
Comunicacao Social) e dos respectivos comprovantes de veiculagéo, em até trinta dias
apds o0 més de veiculagao;

pecas e materiais produzidos por terceiros: mediante apresentagao dos documentos de
cobranga da CONTRATADA e dos fornecedores, da autorizagdo de produgdo da
Diretoria Geral (Assessoria de Comunicagao Social) e dos respectivos comprovantes
de entrega do servigo, em até trinta dias apds o més de produgao.
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4.2. Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovagao da execugao dos
servigos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados.
4.3. No tocante a veiculagdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus a
CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, os seguintes comprovantes:
4.3.1. Para TV, Cinema e Radio:
4.3.1.1. nas pragas cobertas por servico de checagem: relatérios de checagem
emitidos por empresas terceirizadas;
4.3.1.2. nas pragas nao cobertas por servigos de checagem:

4.3.1.2.1. comprovante de veiculagdo emitido eletronicamente pela
empresa que realizou a veiculagéo; ou
4.3.1.2.2. declaragéo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,

firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, as seguintes informagdes: razao social e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragdo, local e data, nome do programa, dia e horario da
veiculagao.

4.3.2. Para Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por empresas
terceirizadas, ou fotos das pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com
identificacao do local de exibigdo, em ambos os casos.

4.3.3. Para Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que
veicularam as pegas.

4.3.4. Para Midia Impressa: exemplares originais dos titulos.

4.4. A Nota Fiscal referente a servico de veiculagao devera ser emitida pelos veiculos de
divulgacdo, e nao sera aceito em substituicdo nenhum documento fiscal emitido por
representantes de veiculos.

4.5. O Gestor do contrato somente atestara a prestagcdo dos servicos e liberara os
documentos para pagamento quando cumprida pela CONTRATADA todas as condicdes
pactuadas.

4.6. Para fins de retengéo do ISS considera-se como base de calculo 100% (cem por cento)
do valor global do servigo.

4.6.1.Apresentar Nota Fiscal de Prestagdo de Servigcos eletrbnica para empresas
sediadas no Municipio de Ubirata.

4.7. Condigbes de pagamento

4.7.1.Aemissao da Nota Fiscal/Fatura sera precedida do recebimento definitivo do objeto
da contratagao, conforme disposto neste instrumento e/ou no Termo de Referéncia.

4.7.2.Quando houver glosa parcial do objeto, o contratante deverd comunicar a empresa
para que emita a nota fiscal ou fatura com o valor exato dimensionado.

4.7.3.0 setor competente para proceder o pagamento deve verificar se a Nota Fiscal ou
Fatura apresentada expressa os elementos necessarios e essenciais do
documento, tais como:

4.7.3.1. o prazo de validade;

4.7.3.2. a data da emisséo;

4.7.3.3. os dados do contrato e do 6rgéo contratante;

4.7.3.4. o periodo respectivo de execugao do contrato;

4.7.3.5. o valor a pagar; e

4.7.3.6. eventual destaque do valor de retengdes tributarias cabiveis.

4.7.4.Havendo erro na apresentagado da Nota Fiscal/Fatura, ou circunstancia que impega

a liquidacdo da despesa, o pagamento ficar4 sobrestado até que o contratado
providencie as medidas saneadoras. Nessa hipdtese, o prazo para pagamento
iniciar-se-a apds a comprovagao da regularizagdo da situagdo, ndo acarretando
qualquer énus para o contratante;

4.7.5. A Nota Fiscal ou Fatura deverd ser obrigatoriamente acompanhada da
comprovacao da regularidade fiscal.

4.7.6. Previamente a emissao de nota de empenho e a cada pagamento, a Administragao
devera realizar consulta para: a) verificar a manutengdo das condi¢gdes de
habilitacdo exigidas no edital; b) identificar possivel razdo que impegca a
participagado em licitagdo, no ambito do 6rgao ou entidade, proibicdo de contratar
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com o Poder Publico, bem como ocorréncias impeditivas indiretas.

4.7.7. Constatando-se situagao de irregularidade do contratado, sera providenciada sua
notificagdo, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua
situacdo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo podera ser
prorrogado uma vez, por igual periodo, a critério do contratante.

4.7.8.Nao havendo regularizagdo ou sendo a defesa considerada improcedente, o
contratante devera comunicar aos 6rgéos responsaveis pela fiscalizagdo da
regularidade fiscal quanto a inadimpléncia do contratado, bem como quanto a
existéncia de pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados 0os meios
pertinentes e necessarios para garantir o recebimento de seus créditos.

4.7.9.Persistindo a irregularidade, o contratante devera adotar as medidas necessarias
a rescisdo contratual nos autos do processo administrativo correspondente,
assegurada ao contratado a ampla defesa.

4.7.10. Havendo a efetiva execugdo do objeto, os pagamentos serdo realizados
normalmente, até que se decida pela rescisdo do contrato, caso o contratado nao
regularize sua situagao.

4.7.11. Quando do pagamento, sera efetuada a retengao tributaria prevista na legislagéo
aplicavel.

4.7.12. Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, no pagamento
serdo retidos na fonte os percentuais estabelecidos na legislagéo vigente.

4.7.13. O contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei
Complementar n° 123, de 2006, ndo sofrerda a retengdo tributaria quanto aos
impostos e contribuicdes abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento
ficara condicionado a apresentacdo de comprovagdo, por meio de documento
oficial, de que faz jus ao tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei
Complementar.

5. DAS ESPECIFICAGAO DA GARANTIA CONTRATUAL EXIGIDA

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

A contratada fica obrigada a apresentar, dentro do prazo de 10 (dez) dias uteis apds a

assinatura do contrato, instrumento de garantia de execugéo contratual correspondente

a 1,00% (um por cento) do valor global de sua proposta, devendo a mesma vigorar pelo

prazo de vigéncia do contrato, optando-se por uma das modalidades elencadas no

artigo 96 da Lei n.° 14.133/2021.

Qualquer majoragéo do valor contratual obrigara a contratada a depositar, nas mesmas

modalidades do item anterior, valor correspondente a 1,00% (um por cento) do valor da

alteracdo. No caso de reducédo do valor contratual, podera a contratada ajustar o valor

da garantia de execucdo, se assim o desejar. No caso de prorrogacédo dos prazos

contratuais, as garantias deverao ser devidamente prorrogadas.

Se a opgao recair em Fianga Bancaria, devera constar do instrumento a expressa

renuncia pelo fiador dos beneficios previstos nos artigos 827 e seguintes da Lei Federal

n.° 10.406/02 (Codigo Civil Brasileiro).

A validade da garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, devera abranger um

periodo de 90 dias apds o término da vigéncia contratual.

A garantia destina-se, qualquer que seja a modalidade escolhida, ao pagamento de:

a) Prejuizo advindo do ndo cumprimento do objeto do contrato;

b) Multas moratérias e punitivas aplicadas pela contratante &8 CONTRATADA,

c) Prejuizos diretos causados a CONTRATANTE decorrente de culpa ou dolo durante
a execugao do contrato;

d) Obrigacdes trabalhistas e previdenciarias de qualquer natureza, nao honradas pela
CONTRATADA.

A modalidade seguro-garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos

indicados no item anterior.

A garantia em dinheiro devera ser efetuada em conta especifica a ser indicada em

momento oportuno, com corre¢cdo monetaria, em favor da CAMARA MUNICIPAL DE

UBIRATA.
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5.8. Ainobservancia do prazo fixado para apresentagdo da garantia acarretara a aplicagcao
de multa de 0,07% (sete centésimos por cento) do valor do contrato por dia de atraso,
até o limite de 2% (dois por cento).

5.9. O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias autoriza a CONTRATANTE a promover a
rescisdo do contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas.

5.10. O numero do contrato garantido e/ou assegurado devera constar dos
instrumentos de garantia ou seguro a serem apresentados pelo garantidor e/ou
segurador.

5.11. Quando da abertura de processos para eventual aplicagdo de penalidade, a
FISCALIZACAO do contrato devera comunicar o fato & seguradora e/ou fiadora
paralelamente as comunicagdes de solicitacao de defesa prévia a CONTRATADA bem
como as decisdes finais de 12 e ultima instancia administrativa.

5.12. O garantidor ndo é parte interessada para figurar em processo administrativo
instaurado pelo Municipio com o objetivo de apurar prejuizos e/ou aplicar sangdes a
CONTRATADA.

5.13. Sera considerada extinta a garantia:

a) Com a devolugéo da apdlice, carta fianga ou autorizagao para o levantamento de
importancias depositadas em dinheiro a titulo de garantia, acompanhada de
declaragdo da Administragdo, mediante termo circunstanciado, de que a
CONTRATADA cumpriu todas as clausulas do contrato e,

b) Com o término da vigéncia do contrato, observado o prazo previsto no item 16.3
acima, que podera, independentemente da sua natureza, ser estendido em caso de
ocorréncia de sinistro.

5.14. A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA n3o executara a garantia na ocorréncia
de uma ou mais das seguintes hipoteses:

a) Caso fortuito ou forga maior;

b) Alteragao, sem prévio conhecimento da seguradora ou do fiador, das obrigagbes
contratuais;

c) Descumprimento das obrigacbes pela CONTRATADA decorrentes de atos ou fatos
praticados pela CONTRATANTE;

d) Atos ilicitos dolosos praticados por servidor da CONTRATANTE.

5.15. Cabera a propria contratante apurar a isengéo da responsabilidade prevista nas
alineas “c” e “d” do paragrafo anterior, ndo sendo a entidade garantidora parte no
processo mstaurado pela CONTRATANTE.

5.16. Para efeitos da execug¢ado da garantia, os inadimplementos contratuais deveréo
ser comunicados pela CONTRATANTE a CONTRATADA e/ou a Instituicao Garantidora,
no prazo de até 90 (noventa) dias apds o término de vigéncia do contrato.

5.17. A devolugao da “Caucao de Garantia de Execugao dos Servigos” sera efetuada
apo6s a emissdo do “TERMO DE RECEBIMENTO DEFINITIVO DOS SERVICOS”, que
dar-se-a 90 (noventa) dias ap6s a emissdo do TERMO DE RECEBIMENTO
PROVISORIO pela fiscalizagdo do contrato, desde que nZo se tenha constatado
nenhum problema de execugdo dos servigos.

DO MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

6.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas
avengadas e as normas da Lei n° 14.133, de 2021, e cada parte respondera pelas
consequéncias de sua inexecucgao total ou parcial (Lei n° 14.133/2021, art. 115, caput).

6.2. Em caso de impedimento, ordem de paralisagdo ou suspensdao do contrato, o
cronograma de execugdo sera prorrogado automaticamente pelo tempo
correspondente, anotadas tais circunstancias mediante simples apostila (Lei n°
14.133/2021, art. 115, §5°).

6.3. As comunicacdes entre o 6rgdo ou entidade e a contratada devem ser realizadas por
escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem
eletrbnica para esse fim.

6.4. A CMU podera convocar representante da empresa para adogao de providéncias que
devam ser cumpridas de imediato.
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6.5. A execucédo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do
contrato, ou pelos respectivos substitutos (Lei n® 14.133/2021, art. 117, caput).

6.5.1.0 fiscal do contrato anotara em registro préprio todas as ocorréncias relacionadas
a execucado do contrato, determinando o que for necessario para a regularizagao
das faltas ou dos defeitos observados (Lei n°® 14.133/2021, art. 117, §1°).

6.5.2. O fiscal do contrato informara a seus superiores, em tempo habil para a adogao
das medidas convenientes, a situacdo que demandar decisdo ou providéncia que
ultrapasse sua competéncia (Lei n® 14.133/2021, art. 117, §2°).

6.6. O contratado sera obrigado a reparar, corrigir, remover ou substituir, a suas expensas,
no total ou em parte, o objeto do contrato em que se verificarem vicios, defeitos ou
incorregdes resultantes de sua execugdo ou de materiais nela empregados (Lei n°®
14.133/2021, art. 119).

6.7. O contratado sera obrigado a reparar, corrigir, remover ou substituir, a suas expensas,
no total ou em parte, o objeto do contrato em que se verificarem vicios, defeitos ou
incorregdes resultantes de sua execugdo ou de materiais nela empregados (Lei n°
14.133/2021, art. 119).

6.8. O contratado sera responsavel pelos danos causados diretamente a Administragcao ou
a terceiros em razdo da execugao do contrato, e ndo excluird nem reduzira essa
responsabilidade a fiscalizagdo ou o acompanhamento pela contratante (Lei n°
14.133/2021, art. 120).

6.9. Somente o contratado sera responsavel pelos encargos trabalhistas, previdenciarios,
fiscais e comerciais resultantes da execugao do contrato (Lei n® 14.133/2021, art. 121,
caput).

6.9.1.A inadimpléncia do contratado em relagdo aos encargos trabalhistas, fiscais e
comerciais nao transferira a Administracao a responsabilidade pelo seu pagamento
e ndo podera onerar o objeto do contrato (Lei n® 14.133/2021, art. 121, §1°).

6.9.2. Antes do pagamento da nota fiscal ou da fatura, devera ser consultada a
regularidade fiscal da empresa.

6.10. O fiscal técnico do contrato acompanhara a execugéo do contrato, para que
sejam cumpridas todas as condi¢des estabelecidas no contrato, de modo a assegurar
os melhores resultados para a Administragao.

6.10.1. O fiscal técnico do contrato anotara no histérico de gerenciamento do contrato
todas as ocorréncias relacionadas a execugéo do contrato, com a descrigdo do que
for necessario para a regularizagéo das faltas ou dos defeitos observados.

6.10.2. Identificada qualquer inexatiddo ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato
emitira notificagdes para a corregao da execucgao do contrato, determinando prazo
para a corregao.

6.10.3. O fiscal técnico do contrato informara ao gestor do contato, em tempo habil, a
situacdo que demandar decisdo ou adogcdo de medidas que ultrapassem sua
competéncia, para que adote as medidas necessarias e saneadoras, se for o caso.

6.10.4. No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execugao do contrato nas
datas aprazadas, o fiscal técnico do contrato comunicara o fato imediatamente ao
gestor do contrato.

6.10.5. O fiscal técnico do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo habil,
o término do contrato sob sua responsabilidade, com vistas a renovagao
tempestiva ou a prorrogagao contratual.

6.11. O gestor do contrato coordenara a atualizagdo do processo de acompanhamento
e fiscalizagao do contrato contendo todos os registros formais da execug¢éao no histérico
de gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem de servigo, do registro de
ocorréncias, das alteracbes e das prorrogacdes contratuais, elaborando relatério com
vistas a verificagdo da necessidade de adequacbes do contrato para fins de
atendimento da finalidade da administracao.

6.11.1. O gestor do contrato acompanhara a manutencao das condi¢cdes de habilitagao
da contratada, para fins de empenho de despesa e pagamento, e anotara os
problemas que obstem o fluxo normal da liquidagdo e do pagamento da despesa
no relatdrio de riscos eventuais.
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6.11.2. O gestor do contrato acompanhara os registros realizados pelos fiscais do
contrato, de todas as ocorréncias relacionadas a execugdo do contrato e as
medidas adotadas, informando, se for o caso, a autoridade superior aquelas que
ultrapassarem a sua competéncia.

6.11.3. O gestor do contrato emitira documento comprobatério da avaliacido realizada
pelos fiscais técnico, administrativo e setorial quanto ao cumprimento de
obrigagdes assumidas pelo contratado, com menc¢do ao seu desempenho na
execucgao contratual, baseado nos indicadores objetivamente definidos e aferidos,
€ a eventuais penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de
cumprimento de obrigagdes.

6.11.4. O gestor do contrato tomara providéncias para a formalizagcdo de processo
administrativo de responsabilizacdo para fins de aplicagcdo de sangdes, a ser
conduzido pela comissdo de que trata o art. 158 da Lei n® 14.133, de 2021, ou pelo
agente ou pelo setor com competéncia para tal, conforme o caso.

6.11.5. O gestor do contrato devera elaborar relatério final com informagbes sobre a
consecugado dos objetivos que tenham justificado a contratagdo e eventuais
condutas a serem adotadas para o aprimoramento das atividades da
Administragao.

7. DO REAJUSTE

7.1.

7.2.

7.3.

O reajuste do contrato se dara apos decorridos 12 (doze) meses, tendo como database
a data de assinatura do contrato, de acordo & variagdo do indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo - IPCA, do IBGE, acumulado no periodo de 12 (doze) meses, ou
outro indice que vier a substitui-lo.

O reajuste dos valores sera aplicado sobre o valor estimado da contratacdo, a fim de
corrigir a inflagdo do periodo, visto que os valores dos servigos sdo baseados em tabela
vigente do SINAPRO, a qual é atualizada conforme regras do préprio Sindicato.

O contrato podera ser alterado consoante o art. 124 da Lei Federal n® 14.133/2021,
mediante termo aditivo.

8. OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.
8.7.

8.8.

8.9.

Exigir o cumprimento de todas as obrigagbes assumidas pelo Contratado, de acordo
com o contrato e seus anexos;

Receber o objeto no prazo e condigdes estabelecidas no Termo de Referéncia;
Notificar o Contratado, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorregdes verificadas no
objeto fornecido, para que seja por ele substituido, reparado ou corrigido, no total ou em
parte, as suas expensas;

Acompanhar e fiscalizar a execugéo do contrato e o cumprimento das obriga¢des pelo
Contratado;

Efetuar o pagamento ao Contratado do valor correspondente ao fornecimento do objeto,
no prazo, forma e condi¢des estabelecidos no presente Contrato;

Aplicar ao Contratado sangdes motivadas pela inexecugéo total ou parcial do Contrato;
Cientificar o 6rgao de representacao judicial da Camara Municipal para adogéo das
medidas cabiveis quando do descumprimento de obrigagbes pelo Contratado;
Explicitamente emitir decisao sobre todas as solicitagdes e reclamagdes relacionadas a
execugao do presente Contrato, ressalvados os requerimentos manifestamente
impertinentes, meramente protelatérios ou de nenhum interesse para a boa execugéao
do ajuste.

Concluida a instrugdo do requerimento, a Administragao tera o prazo de 05 dias para
decidir, admitida a prorrogagéo motivada por igual periodo.

8.10. Notificar os emitentes das garantias quanto ao inicio de processo administrativo

para apuragéo de descumprimento de clausulas contratuais.

8.11. A Administragdo ndo respondera por quaisquer compromissos assumidos pelo

Contratado com terceiros, ainda que vinculados a execugao do contrato, bem como por
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qualquer dano causado a terceiros em decorréncia de ato do Contratado, de seus
empregados, prepostos ou subordinados.

9. OBRIGAGOES DA CONTRATADA

9.1. Constituem obrigacées da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

a) Operar como uma organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

b) Realizar com seus préprios recursos ou, quando necessario e permitido pela
CONTRATANTE mediante a contratagao de terceiros todos os servigos relacionados
com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagcdes estipuladas pela
CONTRATANTE.

c) Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigbes nas negociagdes
comerciais junto a terceiros e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

d) Negociar sempre as melhores condigdes de prego, nos casos de reutilizagbes de pecgas
publicitarias.

e) Fazer cotagdo de precos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no minimo,
trés propostas, nas quais deverao ser discriminados os itens componentes do prego
cotado, com seus respectivos valores.

f) As propostas devem conter elementos minimos de identificagdo da proponente, tais
como o nome da empresa, endereco, CNPJ, nome completo, RG e CPF do responsavel
pela proposta, data e assinatura.

g) Se nao houver possibilidade de obter o minimo de trés propostas, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

h) A Diretoria Geral (Assessoria de Comunicagao Social) procedera a verificagdo prévia
da adequagao dos pregos dos servigos de terceiros, podendo para isso realizar
pesquisas de preco de mercado, que deverdo ser anexadas aos autos para fins de
comprovagao.

i) Se e quando julgar conveniente, a Diretoria Geral (Assessoria de Comunicagao Social)
podera supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela
CONTRATADA ou realizar cotagao de pregos diretamente junto a fornecedores.

j) Obter a aprovagédo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de
producao, veiculagédo e qualquer outra relacionada com este contrato.

k) Encaminhar imediatamente apds a produgéo dos servigos, para constituir o acervo da
Diretoria Geral (Assessoria de Comunicacdo Social), sem 6énus para a CAMARA
MUNICIPAL DE UBIRATA:

- TV e Cinema: uma cépia em meio virtual em formato mpeg ou outro que venha a ser
solicitado;

- Internet: uma cépia em meio virtual, com os arquivos que constituiram a campanha
ou pega;

- Radio: uma cépia em meio virtual, com arquivo de audio em mp3;

- Midia Impressa e Material Publicitario: uma cépia em meio virtual, com arquivos nas
versdes aberta — com as fontes em alta resolugao — e finalizada.

I) Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderéo ser agrupadas
em um mesmo envio dos arquivos em meio virtual.

m) Enviar, as suas expensas, o material necessario a veiculagéao.

n) Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes, malas-
diretas) aprovadas pela CONTRATANTE.

o) O material a ser utilizado na distribuicdo sé sera definido apds sua aprovagéo pela
CONTRATANTE.

p) Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, relatério das despesas
de produgao e veiculagdo autorizadas no més anterior e, semanalmente ou quando
solicitado, relatério dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes
para uma avaliagdo de seu estagio.

g) Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos
ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagcdo da CONTRATANTE.
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r) Nos casos de cancelamentos, ou interrupgdes, causados exclusivamente pela
CONTRATANTE, serédo respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com
terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias.

s) So divulgar informagbes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que
envolva o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagao por
escrito, e exigir o mesmo procedimento de seus eventuais subcontratados.

t) Prestar esclarecimentos a Diretoria Geral (Assessoria de Comunicagao Social) sobre
eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independentemente de solicitagao.

u) Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao
financeira.

v) Manter, durante a execugéo deste contrato, todas as condi¢gbes de habilitagdo exigidas
na concorréncia que deu origem a este ajuste.

w) A CONTRATADA se obriga a informar a CONTRATANTE, no prazo de quarenta e oito
horas, qualquer alteragdo social ou modificagdo da finalidade ou da estrutura da
empresa.

x) Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado
causa, bem como, quando for o caso, a legislagado estrangeira com relagéo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

y) Cumprir alegislagao trabalhista e securitaria com relagao a seus funcionarios e, quando
for o caso, com relagao a funcionarios de terceiros contratados.

z) Assumir, com exclusividades, todos os impostos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

aa) Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados.

bb) Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacgéo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarias e fiscais.

cc) Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a propria
CONTRATANTE.

dd) Em casos de subcontratacéo de terceiros para a execugao, total ou parcial, de servigos
estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as
mesmas condi¢cdes do presente contrato.

ee) Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacao
da CONTRATANTE.

ff) Ainfragdo a este dispositivo implicara a rescisdo imediata deste contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei 9.279, de 14 de maio de 1996, e as indenizagbes das
perdas e danos previstos na legislagao ordinaria.

gg) Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servigos de sua
responsabilidade, na veiculagao de publicidade ou em quaisquer servi¢os objeto deste
contrato.

hh) Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissbes ou erros na
elaboragao de estimativa de custos — de veiculagao, de produgao e de quaisquer outros
decorrentes de servigos previstos neste contrato — e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos e de outras vantagens para a CONTRATANTE.

i) Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agbes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e/ou subcontratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
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decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.
ii) A agéncia contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a
extingdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados
e das pecas publicitarias produzidas.

10. SUBCONTRATAGCAO

10.1.1. Os servigos necessarios a consecugao do objeto que nao sejam realizados pela
propria agéncia de propaganda poderao ser subcontratados junto a terceiros,
consoante solicitacdo e autorizacdo da Diretoria Geral (Assessoria de
Comunicacao Social), a cada caso, conforme disposto nos art. 14, 15 e 16 da lei
n°® 12.232/2010.

10.1.2. Nao poderao ser objeto de subcontratagdo os servigos de concepgéo e criagao
das agbes de publicidade. Caso a agéncia necessite recorrer a terceiros para o
desenvolvimento de agbes para internet, nenhuma remuneragao sera devida pela
CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA.

10.1.3. Para todos os servigos realizados por terceiros, a CONTRATADA devera fazer
cotacgdo de pregos e apresentar, no minimo, trés propostas, nas quais deverao ser
discriminados os itens componentes do prego cotado, com seus respectivos
valores.

10.1.3.1. As propostas devem conter elementos minimos de identificacdo da
proponente, tais como o nome da empresa, enderegco, CNPJ, nome
completo, RG e CPF do responsavel pela proposta, data e assinatura.

10.1.3.2. Se nao houver possibilidade de obter o minimo de trés propostas, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

10.1.3.3. A Diretoria Geral (Assessoria de Comunicagdo Social) procedera a
verificagdo prévia da adequacao dos precos dos servigos de terceiros,
podendo para isso realizar pesquisas de pre¢o de mercado, que deverao ser
anexadas aos autos para fins de comprovagao.

10.1.3.4. Se e quando julgar conveniente, a Diretoria Geral (Assessoria de
Comunicacdo Social) podera supervisionar o processo de selecdo de
fornecedores realizado pela CONTRATADA ou realizar cotagdo de pregos
diretamente junto a fornecedores.

10.2. A CONTRATADA devera enviar o material necesséario a veiculagdo as suas
expensas.

11. REMUNERACAO

11.1. A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA pagara & CONTRATADA honorarios
incidentes sobre os custos de servigos realizados por terceiros referentes a producao
de pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a elas o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao:

a) Desconto ............ L PP por cento) em relacdo aos precos previstos na
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigcos executados pela licitante;

b) Honoréarios de ............ £ 3 GO por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execuc¢éo do contrato;

¢) Honorarios de ............ L7 3 TR por cento), incidente sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) Honorarios de ............ TP por cento), incidente sobre os precos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a execugao
técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
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agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.”

11.2. A CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA nao pagaré honorarios ou qualquer outra
remuneracao sobre os custos de servicos realizados por terceiros referentes a producéo
de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a CONTRATADA o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

11.3. Forma de liquidacdo e pagamento
11.3.1. Serdo observados os seguintes critérios para liquidagdo e pagamento das
despesas:

a) veiculacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca da
CONTRATADA e dos veiculos, dos planos de midia autorizados pela Diretoria
Geral (Assessoria de Comunicacao Social) e dos respectivos comprovantes de
veiculacdo, em até trinta dias apds o més de veiculacéo;

b) pecas e materiais produzidos por terceiros: mediante apresentacdo dos
documentos de cobranca da CONTRATADA e dos fornecedores, da
autorizacdo de producdo da Diretoria Geral (Assessoria de Comunicagéo
Social) e dos respectivos comprovantes de entrega do servi¢co, em até trinta
dias ap6s o0 més de producéo.

11.3.2. Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdo da
execucdo dos servigos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e
subcontratados.

11.3.2.1. No tocante a veiculagdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar,
sem Onus a CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, os seguintes
comprovantes:
11.3.2.1.1. Para TV, Cinema e Radio:
11.3.2.1.1.1. nas pragas cobertas por servi¢co de checagem: relatérios
de checagem emitidos por empresas terceirizadas;
11.3.2.1.1.2. nas pragas nao cobertas por servigos de checagem:
11.3.2.1.1.2.1. comprovante de veiculacdo emitido eletronicamente
pela empresa que realizou a veiculagéo; ou
11.3.2.1.1.2.2. declaracdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo,
da qual devem constar, pelo menos, as seguintes
informacdes: razéo social e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracgéo, local e data, nome do programa, dia e horéario
da veiculagéo.
11.3.2.1.1.3. Para Midia Exterior: relatério de checagem com fotos,
emitidos por empresas terceirizadas, ou fotos das pecas,
fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificagédo do local
de exibicdo, em ambos os casos.

11.3.2.1.1.4. Para Internet: relatério de gerenciamento fornecido
pelas empresas que veicularam as pecas.

11.3.2.1.1.5. Para Midia Impressa: exemplares originais dos titulos.

11.3.2.1.1.6. A Nota Fiscal referente a servigo de veiculagcdo devera

ser emitida pelos veiculos de divulgacdo, e ndo sera aceito em
substituicdo nenhum documento fiscal emitido por representantes
de veiculos.
11.3.2.1.2. O Gestor do contrato somente atestara a prestacéo dos servigos
e liberard os documentos para pagamento quando cumprida pela
CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

12. DIREITOS AUTORAIS
12.1. A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os

direitos autorais patrimoniais decorrentes do uso das ideias (incluidos os estudos,
analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de
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seus empregados ou prepostos, concebidos, criados e produzidos em decorréncia
deste contrato.

12.2. O valor dessa cesséo é considerado incluido nas modalidades de remuneracao
definidas nas Clausulas Décima Segunda e Décima Terceira deste contrato.
12.3. O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou

através de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia deste contrato e
mesmo apdés seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer énus
perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou subcontratados.

12.4. A juizo da diretoria Geral (Assessoria de Comunicagdo Social), as pecas criadas
pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por outros 6rgdos ou entidades
integrantes da estrutura do Poder Legislativo Municipal, sem que caiba a eles ou a
CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

12.5. Nas contratacdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA,
mediante prévia definicdo da diretoria Geral (Assessoria de Comunicacdo Social),
poderé solicitar de cada contratado dois orcamentos para execugéo do servigo, um de
cessao de direitos por tempo limitado e outro de cesséo total e definitiva, para que o
Diretoria Geral (Assessoria de Comunicacdo Social) escolha uma das opg¢oes.

12.6. Nos casos de cessao por tempo limitado, a CONTRATADA utilizara os trabalhos
de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites
estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratacdo ao
estabelecimento, no ato de cessdo/orgcamento/contrato, de clausulas em que o
subcontratado garanta a cesséo pelo prazo minimo a ser definido pelo Diretoria Geral
(Assessoria de Comunicacédo Social) em cada caso e se declare ciente e de acordo com
as condicdes estabelecidas nos paragrafos acima.

12.7. Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual
a ser pago pela contratante em relag&o ao valor original dos direitos autorais e conexos
serd de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos
inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

12.8. Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual
em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a
essas pecas, a ser pago pela contratante aos detentores dos direitos patrimoniais de
uso dessas obras, serd de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacéo
por periodos inferiores, o percentual méximo seré obtido pela regra de trés simples.

12.9. Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, o valor a ser pago pela
contratante sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e
0s pregos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste
contrato.

12.10. Quando o Diretoria Geral (Assessoria de Comunicacdo Social) optar pela
execucdo dos servicos com a cesséao total e definitiva, a CONTRATADA se obriga a
fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros — para a producdo de
campanhas, pe¢as e materiais publicitarios — clausulas escritas que:

12.10.1. Explicitem a cesséo total e definitiva, por esses terceiros, do direito
autoral patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros, protegidos pelos
direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criacdo, producdo e direcdo, a
composicao, arranjo e execucéo de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais
trabalhos assemelhados.

12.10.2. Estabelecam que esta CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar
referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificagdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou
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eventual rescisdo, sem que |he caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses
direitos.

12.11. Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo — definitiva ou por
tempo limitado — sera sempre considerada como ja incluida no custo de producéo.
12.12. Os direitos autorais, patrimoniais e conexos ndo serdo devidos quando se tratar

de “servigo de copia”.

12.13. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos o0s
orcamentos de producéo, os custos dos cachés, os de cessédo de direito de uso de
obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cesséo dos demais direitos.

12.14. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens,
documentarios e outras, que ndo impliqguem direitos de uso de imagem e som de voz,
cldusulas escritas estabelecendo:

12.14.1. Que o Diretoria Geral (Assessoria de Comunicacdo Social) podera
solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5 (cinco) anos, cOpias das imagens
contidas no material bruto produzido, as quais deverao ser entregues em DVD.

12.14.2. A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material a
CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou
por intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia deste
contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba
qualquer énus perante os cedentes desses direitos.

12.14.3. Que qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cesséo sera
sempre considerada como j& incluida no custo de producéo.
12.15. O CONTRATANTE sera a Unica e exclusiva proprietaria dos resultados oriundos

do cumprimento do presente contrato, sejam tais resultados passiveis ou nao de
protecdo do Direito de Propriedade Intelectual.

12.16. E garantido & CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado
privilegiavel da propriedade intelectual, oriundo da execucdo do objeto contratual,
respeitados os direitos garantidos a CONTRATADA, ou a terceiros, antes da assinatura
do presente contrato.

12.17. Fica garantida & CONTRATANTE a apropriacdo dos direitos patrimoniais e
conexos que importem em direitos autorais, respeitada a nomeagéo do autor.

14. INFRAGOES E SANGOES ADMINISTRATIVAS

14.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei n° 14.133, de 2021, o
Contratado que:

a) der causa a inexecucdo parcial do contrato;

b) der causa a inexecug¢do parcial do contrato que cause grave dano a
Administracdo ou ao funcionamento dos servicos publicos ou ao interesse
coletivo;

c) der causa a inexecucéo total do contrato;

d) deixar de entregar a documentacao exigida para o certame;

€) nao mantiver a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente
devidamente justificado;

f) nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a
contratacdo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

g) ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da contratacdo
sem motivo justificado;

h)  apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou
prestar declaracdo falsa durante a dispensa eletrbnica ou execu¢do do
contrato;

i) fraudar a contratacéo ou praticar ato fraudulento na execucao do contrato;

)] comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza,

k)  praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos do certame;

)] praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n°® 12.846, de 1° de agosto de 2013.
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14.2. Serao aplicadas ao responsavel pelas infragdes administrativas acima descritas

as seguintes sangoes:

14.2.1. Adverténcia, quando o Contratado der causa a inexecugédo parcial do contrato,
sempre que nao se justificar a imposi¢cao de penalidade mais grave (art. 156, §2°,
da Lei);

14.2.2. Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas
alineas b, ¢, d, e, f e g do subitem acima deste Contrato, sempre que nao se
justificar a imposicao de penalidade mais grave (art. 156, §4°, da Lei);

14.2.3. Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as
condutas descritas nas alineas h, i, j, k e | do subitem acima deste Contrato, bem
como nas alineas b, ¢, d, e, f e g, que justifiquem a imposi¢do de penalidade mais
grave (art. 156, §5°, da Lei)

14.2.4. Multa:

14.2.4.1. moratdria de 0,5% (meio por cento) por dia de atraso injustificado sobre
o valor da parcela inadimplida, até o limite de 30 (trinta) dias;

14.2.4.2. compensatéria de 20% (vinte por cento) sobre o valor total do contrato,
no caso de inexecugao parcial do objeto;

14.2.4.3. compensatéria de 30% (trinta por cento) sobre o valor total do contrato,
no caso de inexecucgao total do objeto;

14.3. A aplicagdo das sangdes previstas neste Contrato ndo exclui, em hipotese
alguma, a obrigacao de reparacgéao integral do dano causado ao Contratante (art. 156,
§9°)

14.4. Todas as sangbes previstas neste Contrato poderdo ser aplicadas

cumulativamente com a multa (art. 156, §7°).

14.4.1. Antes da aplicagao da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de
15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua intimagao (art. 157)

14.4.2. Se a multa aplicada e as indenizacbes cabiveis forem superiores ao valor do
pagamento eventualmente devido pela contratante ao Contratado, além da perda
desse valor, a diferenga sera descontada da garantia prestada ou sera cobrada
judicialmente (art. 156, §8°).

14.4.3. Previamente ao encaminhamento a cobranga judicial, a multa podera ser
recolhida administrativamente no prazo maximo de 15 (quinze) dias, a contar da
data do recebimento da comunicagéo enviada pela autoridade competente.

14.5. A aplicagédo das sangdes realizar-se-a em processo administrativo que assegure
o contraditério e a ampla defesa ao Contratado, observando-se o procedimento previsto
no caput e paragrafos do art. 158 da Lei n® 14.133, de 2021, para as penalidades de
impedimento de licitar e contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou
contratar.

14.6. Na aplicacéo das sang¢des serdo considerados (art. 156, §1°) :

a) anatureza e a gravidade da infragdo cometida;

b) as peculiaridades do caso concreto;

Cc) as circunstancias agravantes ou atenuantes;

d) os danos que dela provierem para o Contratante;

e) a implantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme
normas e orientagdes dos drgaos de controle.

14.7. Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei n° 14.133, de 2021, ou
em outras leis de licitagbes e contratos da Administracdo Publica que também sejam
tipificados como atos lesivos na Lei n°® 12.846, de 2013, serdo apurados e julgados
conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade
competente definidos na referida Lei (art. 159)

14.8. A personalidade juridica do Contratado podera ser desconsiderada sempre que
utilizada com abuso do direito para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos
ilicitos previstos neste Contrato ou para provocar confusdo patrimonial, e, nesse caso,
todos os efeitos das sangbes aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus
administradores e sdcios com poderes de administragao, a pessoa juridica sucessora
ou a empresa do mesmo ramo com relagédo de coligagdo ou controle, de fato ou de
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direito, com o Contratado, observados, em todos os casos, o contraditério, a ampla
defesa e a obrigatoriedade de analise juridica prévia (art. 160)

14.9. O Contratante devera, no prazo maximo 15 (quinze) dias Uteis, contado da data
de aplicagdo da sangéo, informar e manter atualizados os dados relativos as sangdes
por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas
e Suspensas (Ceis) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), instituidos
no dmbito do Poder Executivo Federal. (Art. 161)

14.10. As sangdes de impedimento de licitar e contratar e declaragéo de inidoneidade
para licitar ou contratar sdo passiveis de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lei n°
14.133/21.

14.11. Os débitos do contratado para com a Administracdo contratante, resultantes de
multa administrativa e/ou indenizagdes, néo inscritos em divida ativa, poderdo ser
compensados, total ou parcialmente, com os créditos devidos pelo referido 6rgao
decorrentes deste mesmo contrato ou de outros contratos administrativos que o
contratado possua com o0 mesmo 6rgao ora contratante.

14.12. A aplicagado das sanges previstas neste instrumento contratual ndo exclui, em
hipétese alguma, a obrigagéo de reparacgao integral dos danos causados.

15. OBRIGAGOES PERTINENTES A LGPD

15.1. As partes deverao cumprir a Lei n°® 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD),
quanto a todos os dados pessoais a que tenham acesso em raz&do do certame ou do
contrato administrativo que eventualmente venha a ser firmado, a partir da
apresentagao da proposta no procedimento de contratagdo, independentemente de
declaragdo ou de aceitagao expressa.

15.2. Os dados obtidos somente poderdo ser utilizados para as finalidades que
justificaram seu acesso e de acordo com a boa-fé e com os principios do art. 6° da
LGPD.

15.3. E vedado o compartiihamento com terceiros dos dados obtidos fora das
hipoteses permitidas em Lei.

15.4. A Administragcdo devera ser informada no prazo de 5 (cinco) dias uteis sobre
todos os contratos de suboperagao firmados ou que venham a ser celebrados pelo
Contratado.

15.5. Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, é dever do
contratado elimina-los, com excegédo das hipoteses do art. 16 da LGPD, incluindo
aquelas em que houver necessidade de guarda de documentacdo para fins de
comprovacao do cumprimento de obrigagdes legais ou contratuais e somente enquanto
nao prescritas essas obrigacdes.

15.6. E dever do contratado orientar e treinar seus empregados sobre os deveres,
requisitos e responsabilidades decorrentes da LGPD.
15.7. O Contratado devera exigir de suboperadores e subcontratados o cumprimento

dos deveres da presente clausula, permanecendo integralmente responsavel por
garantir sua observancia.

15.8. O Contratante podera realizar diligéncia para aferir o cumprimento dessa
clausula, devendo o Contratado atender prontamente eventuais pedidos de
comprovagao formulados.

15.9. O Contratado devera prestar, no prazo fixado pela contratante, prorrogavel
justificadamente, quaisquer informagdes acerca dos dados pessoais para cumprimento
da LGPD, inclusive quanto a eventual descarte realizado.

15.10. Bancos de dados formados a partir de contratos administrativos, notadamente
aqueles que se proponham a armazenar dados pessoais, devem ser mantidos em
ambiente virtual controlado, com registro individual rastredvel de tratamentos realizados
(LGPD, art. 37), com cada acesso, data, horario e registro da finalidade, para efeito de
responsabilizagdo, em caso de eventuais omissdes, desvios ou abusos.

15.10.1. Os referidos bancos de dados devem ser desenvolvidos em formato
interoperavel, a fim de garantir a reutilizagdo desses dados pela Administragéo nas
hipoteses previstas na LGPD.
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15.11. O contrato esta sujeito a ser alterado nos procedimentos pertinentes ao

tratamento de dados pessoais, quando indicado pela autoridade competente, em
especial a ANPD por meio de opinides técnicas ou recomendagdes, editadas na forma
da LGPD.

15.12. Os contratos e convénios de que trata o § 1° do art. 26 da LGPD deveréo ser
comunicados a autoridade nacional.

16. EXTINGAO CONTRATUAL

16.1. O contrato se extingue quando cumpridas as obrigagdes de ambas as partes,
ainda que isso ocorra antes do prazo estipulado para tanto.

16.1.1. Se as obrigagdes nao forem cumpridas no prazo estipulado, a vigéncia ficara
prorrogada até a conclusdo do objeto, caso em que devera a Administragcéo
providenciar a readequacgao do cronograma fixado para o contrato.

16.1.2. Quando a nédo conclusao do contrato referida no item anterior decorrer de culpa
do contratado:

a) ficara ele constituido em mora, sendo-lhe aplicaveis as respectivas sangdes
administrativas; e
b) podera a Administragdo optar pela extingdo do contrato e, nesse caso, adotara
as medidas admitidas em lei para a continuidade da execugao contratual.
16.2. O contrato pode ser extinto antes de cumpridas as obrigagdes nele estipuladas,
ou antes do prazo nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n°
14.133/21, bem como amigavelmente, assegurados o contraditério e a ampla defesa.

16.2.1. Nesta hipotese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.

16.2.2. A alteragado social ou a modificagcdo da finalidade ou da estrutura da empresa
nao ensejara a rescisao se nao restringir sua capacidade de concluir o contrato.

16.2.2.1. Se a operagao implicar mudancga da pessoa juridica contratada, devera
ser formalizado termo aditivo para alteragéo subjetiva.
16.3. O termo de rescisdo, sempre que possivel, sera precedido:

16.3.1. Balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;

16.3.2. Relagao dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

16.3.3. Indenizagdes e multas.

17. DOS CASOS OMISSOS (art. 92, Ill)

17.1. Os casos omissos serao decididos pela contratante, segundo as disposi¢cdes
contidas na Lei n° 14.133, de 2021, e demais normas federais aplicaveis e,
subsidiariamente, segundo as disposi¢des contidas na Lei n° 8.078, de 1990 — Cédigo
de Defesa do Consumidor — e normas e principios gerais dos contratos.

18. ALTERACOES

18.1. Eventuais alteragdes contratuais reger-se-do pela disciplina dos arts. 124 e
seguintes da Lei n® 14.133, de 2021.
18.2. O contratado € obrigado a aceitar, nas mesmas condigbes contratuais, os

acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e
cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

18.3. As alteragdes contratuais deverao ser promovidas mediante celebragao de termo
aditivo, submetido a prévia aprovagéo da consultoria juridica do contratante, salvo nos
casos de justificada necessidade de antecipagdo de seus efeitos, hipdtese em que a
formalizacdo do aditivo devera ocorrer no prazo maximo de 1 (um) més (art. 132 da Lei
n°® 14.133, de 2021).

18.4. Registros que nao caracterizam alteragdo do contrato podem ser realizados por
simples apostila, dispensada a celebragéo de termo aditivo, na forma do art. 136 da Lei
n°® 14.133, de 2021.

19. DA CONDUTA DE PREVENGAO DE FRAUDE E CORRUPGCAO
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19.1. Para os propésitos desta clausula, definem-se as seguintes praticas:

a) “pratica corrupta”: oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou indiretamente, qualquer
vantagem com o objetivo de influenciar a agao de servidor publico no processo de licitagdo
Oou na execugao de contrato;

b) “pratica fraudulenta”: a falsificagdo ou omissao dos fatos, com o objetivo de influenciar o
processo de licitagdo ou de execugao de contrato;

c) “pratica colusiva”: esquematizar ou estabelecer um acordo entre dois ou mais licitantes,
com ou sem o conhecimento de representantes ou prepostos do 6rgéo licitador, visando
estabelecer pregos em niveis artificiais e ndo-competitivos;

d) “pratica coercitiva”: causar dano ou ameacgar causar dano, direta ou indiretamente, as
pessoas ou sua propriedade, visando influenciar sua participagcdo em um processo licitatério
ou afetar a execugéo do contrato.

e) “pratica obstrutiva”: (i) destruir, falsificar, alterar ou ocultar provas em inspe¢des ou fazer
declaragdes falsas aos representantes do organismo financeiro multilateral, com o objetivo
de impedir materialmente a apuracdo de alegagdes de pratica prevista acima; (ii) atos cuja
intencdo seja impedir materialmente o exercicio do direito de o organismo financeiro
multilateral promover inspegao.

20. DISPOSIGCOES FINAIS

20.1. Fica eleito o Foro da Comarca de Ubiratd/PR., com renuncia de qualquer outro,
para dirimir as duvidas ou questdes decorrentes deste contrato.

Documento assinado digitalmente nas datas constantes nas assinaturas.

LUCIANE MUNHOS D’ALECIO
Presidente da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA
Contratante

Representante legal da CONTRATADA
Contratada
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ANEXO VIiI
PONTUAGAO

JULGAMENTO CONFORME ITEM 12 DO EDITAL

Licitante: Proposta A

Camara Municipal de Ubirata

Estado do Parana

12.2.1 PLANO DE COMUNICAGAO

Membro | Membro | Membro | Média
A B C Membros

12.2.1.1. Raciocinio Basico

12.2.1.2. Estratégia de Comunicagao:

A) adequacédo do partido tematico e do conceito propostos ao

problema especifico de comunicacdo e aos objetivos de

comunicacgao

B) consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao

apresentada em defesa do partido tematico e do conceito

propostos

C) ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto

para a comunicacdo da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA

com seus publicos

D) adequagéo da estratégia de comunicagéo proposta para a

solucdo do problema especifico de comunicagdo e o

atendimento dos objetivos de comunicagéo

E) consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao

apresentada em defesa da estratégia de comunicacéo

proposta;

F) capacidade de identificar opgbes de abordagem de

comunicagdo e acuidade na escolha da melhor entre as

possiveis e/ou cogitadas

G) capacidade de articular os conhecimentos sobre o problema

especifico de comunicagéo, os objetivos de comunicacao, os

publicos e a verba disponivel.

TOTAL 12.2.1.2
Membro | Membro | Membro | Média
A B C Membros

12.2.1.3 Idéia Criativa:
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A) adequacado ao problema especifico de comunicagéo e aos
objetivos de comunicacéao
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B) multiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta

C)cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas
interpretacdes

D) originalidade da combinagcdo dos elementos que a
constituem;

E) simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

F) sua pertinéncia as atividades da CAMARA MUNICIPAL DE
UBIRATA

G) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pegas apresentados

H) exequibilidade das pecas

I) compatibilidade da linguagem das pegas aos meios
propostos.

TOTAL 12.2.1.3

Membro

Membro

Membro

Média
Membros

12.2.1.4. Estratégia de midia e ndo midia:

A) conhecimento dos habitos de consumo de comunicag¢ao dos
segmentos de publicos prioritarios

B) capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos.

C) consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegcas em
relagéo as duas alineas anteriores

D) pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos proprios de comunicagao da
CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA

E) economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de distribuigao de pegas;

F) otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa

TOTAL 12.2.1.4

TOTAL PLANO DE COMUNICAGCAO
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12.2.2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Membro

Membro

Membro

Média
Membros

A) tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias

B) adequacédo das qualificagdes a estratégia de comunicagéo
publicitaria da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA,
considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos quadros

C) adequacgéo das instalagdes, da infra-estrutura e dos recursos
materiais que colocara a disposi¢ao da execugao do contrato,
em carater prioritario

D) operacionalidade do relacionamento entre a CAMARA
MUNICIPAL DE UBIRATA e a licitante, esquematizado na
Proposta

E) seguranca técnica e operacional
procedimentos especificados na Proposta

ensejada pelos

F) relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e
comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagao e controle de midia que colocara regularmente a
disposicdo da CAMARA MUNICIPAL DE UBIRATA, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do contrato

TOTAL 12.2.2

12.2.3 REPERTORIO

Membro
A

Membro
B

Membro
C

Média
Membros

A) Idéia criativa e sua pertinéncia;

B) clareza da exposicao;

C) qualidade da execugéo e do acabamento.

TOTAL 12.2.3

12.2.4 RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

Membro
A

Membro

Membro

Média
Membros

A) concatenacéo légica da exposigcéo

B) evidéncia de planejamento publicitario
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C) consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema
e solugao

D) relevancia dos resultados apresentados

TOTAL 12.2.4

TOTAL GERAL

OBS.: ANOTA DA PROPOSTA TECNICA DE CADA LICITANTE E 100 PONTOS (METODOLOGIA DISPOSTA
NO ITEM 12.3 DO EDITAL).

AOS QUESITOS E SUBQUESITOS SO PODERAO SER ATRIBUIDOS, NO MAXIMO, OS SEGUINTES
PONTOS, CONFORME ITEM 12.3.1 DO EDITAL:

Plano de Comunicagéo (sessenta e cinco)
Raciocinio Basico - dez

Estratégia de Comunicagdo — vinte

Idéia Criativa — vinte e cinco

Estratégia de Midia — dez

Capacidade de Atendimento - quinze
Repertorio - dez

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéao - dez

OBS.2 SE HOUVER DIFERENGA DE MAIS DE 20% ENTRE UM QUESITO OU SUBQUESITO DEVERA SER
ABERTA DISCUSSAO, PARA APRESENTAGAO DE JUSTIFICATIVAS DAS PONTUAGAO DESTOANTE -
VERITEM 12.3.2.1. - TUDO RESGISTRADO EM ATA.
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