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EDITAL DE CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 90002/2026

(Processo Administrativo n® 24162/2025)

A PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA através de sua Comissdao de Contratagdo, devidamente designada
pela Portaria GP n° 013/2026, de 05 de Janeiro de 2026, torna publico para conhecimento das empresas interessadas,
que receberd as 09 horas (HORARIO LOCAL) do dia 31 de Marco de 2026 em sessio publica, no Centro
Administrativo, situada na Rua Samaritana, n° 1.185, Bairro Santa Edwiges, Arapiraca, Alagoas, as propostas
técnicas (Plano de Comunicagdo, Capacidade de Atendimento), proposta comercial, para a Contratagdo de servigos
de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugao
interna, a intermediagdo e supervisdo da execucdo externa e na distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios
de divulgacdo, Processo Administrativo n° 24162/2025, na modalidade de Concorréncia Presencial n® 90002/2026,
obedecendo rigorosamente as condigdes contidas neste Instrumento Convocatorio.

A presente licitacdo e a contratacdo dela decorrente tem fundamento legal nas Leis Federais n°® 12.232/2010
subsidiariamente a Lei Federal n® 14.133/2021 e demais legisla¢des aplicaveis. O certame seletivo serd do tipo técnica e
preco conforme Decreto Municipal de n°® 2.911 de 03 de Abril de 2024.

Este Edital e seus Anexos encontram-se a disposi¢do dos interessados no site e no portal do PNCP e também no portal
da Transparéncia por meio do link <http://www..transparencia.arapiraca.al.gov.com.br/licitacoes>

1. DAS DISPOSICOES DE PARTICIPACAO

1.1 — Somente poderao participar da presente licitagdo empresas regularmente constituidas e em operagio no territdrio
nacional, que atendam as condigdes e exigéncias contidas neste instrumento em total obediéncia a legislagdo especifica.

1.2 - E VEDADA A PARTICIPACAO DE EMPRESAS:

1.2.1. aquele que ndo atenda as condi¢des deste edital e seu(s) anexo(s);

1.2.2. autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo, pessoa fisica ou juridica, quando a licitagdo
versar sobre servicos ou fornecimento de bens a ele relacionados; bem como empresa, isoladamente ou em consorcio,
responsavel pela elaboragdo do projeto basico ou do projeto executivo, ou empresa da qual o autor do projeto seja
dirigente, gerente, controlador, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto,
responsavel técnico ou subcontratado, quando a licitagdo versar sobre servigos ou fornecimento de bens a cla
necessarios;

1.2.1.1. equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo grupo econémico.

1.2.3. pessoa juridica que estiver em processo de faléncia, concurso de credores ou liquidagao;

1.2.4. pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitagdo, impossibilitada de participar da licitacdo em
decorréncia de sangdo que lhe foi imposta, nos termos do artigo 156, II1, §4° e artigo 156, IV, §5° da Lei n°® 14.133, de
2021;

1.2.4.1. O impedimento de que trata o subitem anterior serda também aplicado a licitante que atue em substituicdo a
outra pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a efetividade da sancdo a ela aplicada, inclusive a sua
controladora, controlada ou coligada, desde que devidamente comprovado o ilicito ou a utilizagdo fraudulenta da
personalidade juridica da licitante;

1.2.5. aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil
com dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe fungdo na licitagdo
ou atue na fiscalizacdo ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em
linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;
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1.2.6. agente publico de 6rgao ou entidade licitante ou contratante, devendo ser observadas as situagdes que
possam configurar conflito de interesses no exercicio ou apds o exercicio do cargo ou emprego, nos termos
da legislacdo que disciplina a matéria;

1.2.7. empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n° 6.404, de 15 de dezembro de
1976, concorrendo entre si;

1.2.8. pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do edital, tenha sido
condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploracdo de trabalho infantil, por submissdo de
trabalhadores a condi¢des analogas as de escravo ou por contratacao de adolescentes nos casos vedados pela
legislagao trabalhista;

1.2.9. Organizacdes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa condicao;

| 2. DO OBJETO DA LICITACAO

2.1 — A presente licitacdo tem como objeto Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e supervisdo da
execugdo externa ¢ na distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, nos termos deste edital e
documentos anexos.

3. DOS PRAZOS

3.1 — O prazo de vigéncia do Contrato sera de 12 (doze meses) contados da sua assinatura, podendo ser prorrogado por
iguais e sucessivos periodos, até o limite de 10 (dez) anos, nos termos do artigo 107 da Lei 14.133/2021.

3.2 — O prazo de validade da Proposta de Prego devera ser de, no minimo, 180 (cento ¢ oitenta) dias, a contar da
data da abertura da sessdo publica para inicio dos trabalhos deste certame.

4. DOS RECURSOS FINANCEIROS E ORCAMENTARIOS

4.1 — Para pagamento dos servigos decorrentes desta licitagdo as despesas ocorrerdo por conta dos seguintes recursos
or¢amentarios e respectivos programas de trabalho: 02.22.04.131.1010.2002 — SERVICO DE PUBLICIDADE DAS
ACOES INSTITUCIONAIS, no elemento de despesa 3.3.90.39. - 500 — Recursos nio Vinculados de Impostos;
06.60.12.361.1018.2139 - MANUTENCAO DAS ATIVIDADES ADMINISTRATIVAS DO ENSINO
FUNDAMENTAL, no elemento de despesa 3.3.90.39. - 500 — Recursos ndo Vinculados de Impostos;
07.70.10.301.1011.2096 — AMPLIAR E QUALIFICAR A ATENCAO PRIMARIA A SAUDE, no elemento de despesa
3.3.90.39 — 016001000401; 07.70.10.305.1011.1020 — PROMOVER, AMPLIAR E INTEGRAR AS ACOES DE
VIGILANCIA EM SAUDE, no elemento de despesa 3.3.90.39 — 016001000403; 05.52.08.243.1023.2077 — GESTAO
ADMINISTRATIVA DO FUNDO MUNICIPAL DOS DIREITOS DA CRIANCA E DO ADOLESCENTE, no
elemento de despesa 3.3.90.39. — 669; 05.51.08.245.1023.2072 — GESTAO ADMINISTRATIVA DAS ACOES DO
CRAS — COFINANCIAMENTO ESTADUAL, no elemento de despesa 3.3.90.39. — 661; 05.51.08.122.1023.2068 —
GESTAO ADMINISTRATIVA DO BL GBF — BL DA GESTAO DO PROG. BOLSA FAMILIA E CAD. UNICO, no
elemento de despesa 3.3.90.39. — 660; 05.51.08.245.1023.2054 — GESTAO DO PROGRAMA CRIANCA FELIZ, no
elemento de despesa 3.3.90.39. - 660 ; 05.50.08.122.1023.2044 — GESTAO ADMINISTRATIVA DO FUNDO
MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL, no elemento de despesa 3.3.90.39 - 500 — Recursos ndo Vinculados de
Impostos; 05.50.08.244.1023.2080 - GESTAO ADMINISTRATIVA DO RESTAURANTE POPULAR, no elemento
de despesa 3.3.90.39. - 500 — Recursos ndo Vinculados de Impostos
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4.2 — O contrato ¢ caracterizado como contrato por demanda, de modo que a Prefeitura Municipal de Arapiraca se
reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

4.3 — Nos exercicios financeiros subsequentes, os recursos necessarios para execucdo das parcelas dos servicos que
integram o Plano Plurianual, constardo da Lei Orgamentaria respectiva e devidamente previstas na lei de Diretrizes
Orgamentarias, e serdo objeto de apostilamento ao contrato.

5. DOS DOCUMENTOS E PROPOSTAS

5.1 — Os Documentos relativos as propostas técnicas, comercial e de habilitagdo acondicionados nos envelopes "1", "2",
“37, “4” e “5” serdo recebidos simultaneamente pela Comissdo de Contratagdo na data, hora e local designados no
preambulo deste Edital.

5.2 - Os envelopes deverdo ser enderegados a Comissdo de Contratagdo e conter a indicagdo do conteido — Plano de
Comunicagdo Publicitaria via ndo identificada, Plano de Comunicag¢do Publicitaria via identificada, Capacidade de
Atendimento, Repertério, Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, Proposta Comercial ¢ Documentos de
Habilitagdo, conforme modelo que segue:

PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA

COMISSAO DE CONTRATACAO

CONCORRENCIA PRESENCIAL N° XXXXX

ENVELOPE “1” - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA via niio identificada
(NOME DA LICITANTE)

PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA

COMISSAO DE CONTRATACAO

CONCORRENCIA N° XXXXX

ENVELOPE “2” - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA via identificada
(NOME DA LICITANTE)

PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA

COMISSAO DE CONTRATACAO

CONCORRENCIA N° XXXXX

ENVELOPE “3” - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO, RELATO DE SOLUCOES
DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

(NOME DA LICITANTE)

PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA
COMISSAO DE CONTRATACAO
CONCORRENCIA N° XXXXX

ENVELOPE “4” - PROPOSTA COMERCIAL
(NOME DA LICITANTE)

Pig. 4/35



‘9 PREFEITURA DE
#- ARAPIRACA

oyt COORDENAGAO GERAL DE LICITAGAO

PARA EMPRESA CLASSIFICADA conforme inciso 1, do Art. 6° da Lei 12.232 de 29 de Abril de 2010 :

PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA
COMISSAO DE CONTRATACAO

CONCORRENCIA N° XXXXX

ENVELOPE “5” - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

5. 3 — Sera inadmitida a participagdo, concomitante, de mais de um representante para cada licitante, bem assim a
representacdo de mais de uma ofertante pelo mesmo representante.

| 6. DO CREDENCIAMENTO

6.1 — Para o credenciamento deverdo ser apresentados os seguintes documentos:

a) tratando-se de representante legal: o estatuto social, contrato social ou outro instrumento de registro comercial,
registrado na Junta Comercial, devidamente autenticado, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e
assumir obrigagdes em decorréncia de tal investidura;

b) tratando-se de procurador: a procuracdo por instrumento publico ou particular, este com firma reconhecida em
cartorio, com poderes bastantes para a devida outorga, tais como interpor recursos ao resultado da habilitagdo ou do
julgamento das propostas, bem como praticar todos os demais atos pertinentes ao certame, devidamente acompanhado
do Contrato Social da empresa.

6.2 — O representante legal e o procurador deverdo apresentar ainda, copia autenticada de documento oficial de
identificacdo que contenha foto.

6.3 — Podera estar presente mais de um representante autorizado de cada licitante, porém apenas um participara ¢ se
manifestara durante o procedimento licitatorio.

6.4 — Caso a documentacao apresentada na fase do credenciamento, ndo esteja de acordo com o acima estabelecido, a
Comissdo Permanente de Licitacdes ndo permitird a sua manifestacao na sessao de licitagao.

6.5 — Uma vez entregue os credenciamentos, identificados todos os licitantes presentes e atingido o horario de inicio da
sessdo publica estabelecido no predmbulo deste edital, a Comissdo dard por encerrada a fase da recepgdo e ndo sera
mais permitida a participa¢do de nenhum retardatario.

6.6 — Em nenhuma hipoétese podera ser alterado o teor das propostas apresentadas, seja quanto ao prego, seja quanto a
quaisquer outras condi¢des que importem em modificagdes de seus termos originais.

6.7 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessoes de recepcao e abertura, deverd encaminhar as propostas
técnicas e de pregos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos envelopes a Comissdo

Especial de Licitagdo na data, horario e local indicados no predmbulo deste edital.

6.8 As copias simples poderdo ser apresentadas acompanhadas dos originais para autenticagdo em sessao.

7. DOS PROCEDIMENTOS DA LICITACAO

7.1 — O processamento da presente licitagdo sera realizada em 4 sessdes publicas, observados os procedimentos
previstos neste edital e na legislagdo correspondente.

7.1.1 - Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da Licitag@o, ocorridos durante a reunido de licitagdo serdo
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registrados em ata circunstanciada.

7.2 — A participagdo de representante de qualquer licitante ocorrera mediante a prévia entrega de documento habil,
aonde nenhum preposto podera representar mais de uma licitante.

7.3 — Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns entre eles para, em seu
nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas Técnicas, de prego e os Documentos de Habilitacdo nas respectivas
sessoes publicas.

7.4 — Aspectos/falhas puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes
poderdo ser relevados pela Comissao, se constantes dos documentos submetidos a analise e julgamento da Subcomissao
Técnica, por esta subcomissdo, desde que ndo firam o entendimento da proposta e o ato ndo acarrete violagao aos
principios basicos da licitagao.

7.5 — Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura dos
involucros com as Propostas Técnica e de Preco.

7.6 — A Comissdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em fungdo do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis e com a plena ciéncia dos participantes.

7.7 — Se os involucros lacrados das licitantes desclassificadas ndo puderem ser devolvidos nas sessdes publicas, ficardo
a disposi¢do das interessadas por 30 (trinta) dias tteis, contados da homologagdo desta Concorréncia, prazo apds o qual
serdo destruidos.

PRIMEIRA SESSAOQ

7.8 — A abertura da sessdo publica de licitagdo sera realizada no dia, hora e local previsto os no preambulo deste edital e
tera a seguinte pauta inicial:

I — apresentacdo a Comissdo dos involucrosn.s 1,2, 3 e.

II — exame da conformidade dos involucros com as disposicdes deste edital;

IIT — rubrica no fecho dos invélucros ns 2, 4 e 5 e subsequente acondicionamento destes involucros em receptaculo
especifico com rubrica no seu respectivo fecho pela Comissdo e representantes das licitantes;

V — abertura dos involucros ns 1 e 3, exame e rubrica de seus respectivos contetidos pela Comissdo e representantes das
licitantes presentes.

7.8.1 — Apos o encerramento do prazo para recebimento dos involucros, o qual sera declarado pela Comissdo na sessdo
publica, nenhum outro invélucro, documento ou embalagem sera recebido.

7.8.2 — O invoélucro n. 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, s6 sera recebido pela
Comissdo se:

I — ndo apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si sd, possibilite sua identificacdo ou a
identificagdo da licitante antes da abertura do involucro n. 2:

II — ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilidade a identificacdo da licitante.

7.8.2.1 — O ndo recebimento do involucro n. 1 implica o ndo recebimento dos demais involucros da licitante ¢ seu
consequente impedimento de participar da Concorréncia.

7.8.3 - A Comissdo, antes da abertura dos invélucros n. 1, adotard medidas para evitar que seus membros ¢ ou 0s
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagdo
Publicitaria.

7.8.4 — A Comissao ndo langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos invélucros n. 1 nem nos documentos que compdem
a via ndo identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria.
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7.8.5 — Se, ao examinar e ou rubricar os contetidos dos invélucros n° 1 e 3, for constatada ocorréncia que possibilite,
inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria, a Comissdo desclassificard a
licitante e ficara de posse de todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

7.8.6 — Os involucros nos. 2, 4 e 5 permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao.

7.8.7 — Abertos os involucros nos. 1 e 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, salvo por motivo justo
decorrente de fato superveniente devidamente justificado e aceito pela Comissao.

7.8.8 — A andlise e os tramites administrativos pertinentes ao conteido dos invélucros nos. 1 e 3 observardo os seguintes
procedimentos:

I — encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdo Técnica, dos involucros no. 1, com as vias ndo identificadas do
Plano de Comunicagdo Publicitaria;

IT — andlise individualizada e julgamento, pela subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas do Plano de
Comunicac¢do Publicitaria.

IIT — elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo, da ata de julgamento dos Planos de
Comunicacao Publicitaria, de planilhas com as pontuagdes e de justificativa das razdes que as fundamentaram em cada
caso:

IV — encaminhamento, pela Comissdo a Subcomiss@o Técnica, dos invélucros no. 3, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo;

V — analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de atendimento, do Repertorio e
dos relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao;

VI — elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo, da ata de julgamento das Propostas
referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertorio e aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacido, de
planilha com as pontuagdes e de justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso.

7.8.9 — A Subcomiss@o Técnica atribuird pontuagdo a cada quesito ou subquesito da Proposta ¢ langara sua pontuagdo
em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo
Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

7.8.9.1 — O disposto no subitem 7.8.9 ndo se aplica aos casos em que o descumprimento resulte na identificacdo da
licitante antes da abertura do invélucro n°. 2.

7.8.10 — As planilhas previstas nos incisos III e VI do subitem 7.8.8. conterdo, respectivamente, as pontuagdes de cada
membro para cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria apresentado pelas licitantes e as pontuagdes de
cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de Solucdes de Problemas de
Comunicac¢do de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

7.9 — Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (involucros ns. 1 e 3), respectivas planilhas de
julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo de Contratagdo convocard as
licitantes para participar da segunda sessao publica que tera a seguinte pauta basica:

I —identificag@o dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de presenca;

II — abertura do receptaculo contendo os invélucros ns. 2 e 4;
III — abertura e rubrica do conteudo dos involucros n. 2 e rubrica no fecho do involucro n. 4;
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IV — cotejo das vias ndo identificadas (involucro n. 1) com as vias identificadas (invélucro n. 2) do Plano de
Comunicagao Publicitéria, para identificagdo de sua autoria;

V — elaboracdo da planilha geral com o somatdrio das pontuagdes atribuidas ao plano de comunicagdo publicitéria e
separadamente. Aos demais quesitos de cada Proposta Técnica;

VI — proclamagéo do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VII — adogd@o dos procedimentos previstos no subitem 8.5 em caso de empate, apos a decisdo final, inclusive das
Propostas de Prego.

VIII — informacao de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas serd divulgado na forma da lei, com a
indicagdo dos licitantes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de pontuagio.

TERCEIRA SESSAO

7.10 — A Comissao convocara as licitantes classificadas para participar da terceira sessdo publica que tera a seguinte
pauta bésica:

I - identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de presenca;

IT — abertura dos invoélucros n. 4, exame e rubrica do seu conteido pela Comissdo e representantes das licitantes
presentes;

IIT — julgamento das Propostas de Prego com a identificagdo das Propostas de menores pregos e divulgacao do resultado
aos representantes das licitantes presentes;

IV — declaragdo da vencedora no julgamento final das Propostas, quais sejam, a licitante mais bem classificadas na
média ponderada, de acordo com os respectivos pesos, na Proposta Técnica e na Proposta de Precos;

V — informagédo de que o resultado do julgamento final das Propostas sera divulgado na forma da lei, com a indicagéo
da ordem de classificagdo.

QUARTA SESSAO

7.11 — A Comissdo convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas, para participar da quarta
sessdo publica que tera a seguinte pauta basica:

I —identificag@o dos representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
IT — Abertura dos involucros n. 5, exame e rubrica do seu conteido pela Comissao e pelos representantes das licitantes
presentes;

IIT — informagdo de que o resultado da habilitagdo serd divulgado na forma da lei, com a indicagdo dos proponentes
habilitados e inabilitados;

7.12 - Na hipoétese de todas as propostas de prego serem desclassificadas ou de todas as licitantes serem inabilitadas, a
Comissdo podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias Tteis para apresenta¢do de nova documento ou de outras

propostas escoimadas das causas que tenham determinado, respectivamente, a desclassificagdo ou a inabilitagio.

7.12.1 — A nova documentacdo deve ser apresentada na forma prevista neste Projeto Basico, e entregue em sessdo
publica.

7.13 — Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade competente homologara e
adjudicara seu objeto a licitante vencedora.

Pig. 8135
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8. DA PROPOSTA TECNICA E SUA AVALIACAO

8.1 — As Propostas Técnicas — Involucros 1, 2 e 3 deverdo ser elaboradas observadas as premissas contidas no item 6 do
Anexo I — Projeto Basico, deste edital.

8.2 — A avaliag@o e julgamento das propostas técnicas sera realizado pela Subcomissdo Técnica observadas as regras
estatuidas no item 8 do Projeto Bésico, deste edital.

9. DA PROPOSTA DE PRECOS E SEU JULGAMENTO

9.1 — As Propostas de Pregos — Invdlucro 4 deverdo ser elaboradas observadas as diretrizes contidas no item 7 do
Envelope “C” Projeto Basico, deste edital.

9.2 — A avaliagdo e julgamento das propostas comerciais serd realizado pela Comissdo de Contratacdo observadas
as regras estatuidas no item 9 do Projeto Bésico, deste edital.

10. DO JULGAMENTO FINAL

10.1 — O julgamento final, caracterizado pela consolidagdo dos resultados dos julgamentos das propostas técnicas e
comercial serd processado em conformidade ao estabelecido no item 10 do Projeto Basico, deste edital.

11. DA HABILITACAO

11.1 — As licitantes cujas Propostas Técnica e de Prego tenham sido classificadas deverdo entregar os Documentos de
Habilitagdo no dia, hora e local estipulados pela Comissdo de Contratagéo.

11.2 A licitante classificada no julgamento final das propostas que ndo apresentar os Documentos de Habilitagdo na
referida sessdo ou que os apresentar em desconformidade com o presente edital serd inabilitada.

11.3 Os Documentos de Habilitagdo deverdo estar acondicionados no envelope n. 5, a ser apresentado fechado e
rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA

COMISSAO DE CONTRATACAO

CONCORRENCIA N° XXXXX

ENVELOPE “5” - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

11.4 Os documentos de habilitagdo serdo apresentados em uma tUnica via, acondicionados em caderno unico, ter todas
as suas paginas rubricadas pelo representante legal da licitante e ser apresentados em (i) original, ou (ii) sob a forma de
publicagdo em drgdo da imprensa oficial, ou (iii) em cdpia autenticada por cartério competente, ou (iv) em copia ndo
autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comissdo Especial de Licitagdo, no ato da abertura
dos Documentos de Habilitagao.

11.5 S6 serdo aceitas copias legiveis, sem emendas ou rasuras que ofere¢am condigdes de analise por parte da

Comissao Especial de Licitagao.

Pig. 9/35
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11.6 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentag@o, na forma ¢ ordem prevista nos subitens a seguir:

11.7 Os documentos referentes 8 HABILITACAO JURIDICA sio:

a) Empresario individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da
respectiva sede;

b) Sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade identificada como empresa individual de
responsabilidade limitada - EIRELI: inscri¢do do ato constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de
Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada de documento comprobatério de
seus administradores;

¢) Sociedade empresaria estrangeira: portaria de autorizag¢do de funcionamento no Brasil, publicada no Diério Oficial da
Unido e arquivada na Junta Comercial da unidade federativa onde se localizar a filial, agéncia, sucursal ou
estabelecimento, a qual serd considerada como sua sede, conforme Instru¢do Normativa DREI/ME n°® 77, de 18 de
margo de 2020;

d) Sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do local de sua sede,
acompanhada de documento comprobatdrio de seus administradores;

e) Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresdria: inscri¢do do ato constitutivo da filial, sucursal ou
agéncia da sociedade simples ou empresaria, respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro
Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbagdo no Registro onde tem sede a matriz;

f) Microempreendedor Individual - MEI: Certificado da Condi¢do de Microempreendedor Individual - CCMEI, cuja
aceitacdo ficara condicionada a verificagdo da autenticidade no sitio
https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-br/empreendedor;

g) Sociedade cooperativa: ata de fundag@o e estatuto social, com a ata da assembleia que o aprovou, devidamente
arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das Pessoas Juridicas da respectiva sede, além do registro de
que trata o art. 107 da Lei n® 5.764, de 16 de dezembro 1971.

11.8 Os documentos referentes 8 REGULARIDADE FISCAL, SOCIAL e TRABALHISTA séo:

a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas ou no Cadastro de Pessoas Fisicas, conforme o caso;

b) Prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes municipal, relativa a sede ou domicilio da licitante, pertinente ao seu
ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

b.1) O Microempreendedor Individual (MEI) que pretenda auferir os beneficios do tratamento diferenciado previstos na
Lei Complementar n® 123, de 2006, estara dispensado da prova de inscri¢do nos cadastros de contribuintes estadual ¢
municipal,

¢) Certiddo emitida pela Fazenda Municipal da sede ou domicilio da licitante que comprove a regularidade de débitos
tributarios referentes ao Imposto sobre Servigos de Qualquer Natureza - ISSQN;

d) Prova de Regularidade com a Fazenda Publica Federal (Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e
a Divida Ativa da Unido, abrangendo contribuigdes sociais), nos termos da Portaria MF n° 358, de 05 de setembro de
2014 e suas alteragdes;

e) Certificado de Regularidade de Situagao CRF, perante o Fundo de Garantia do Tempo de Servico/FGTS;

f) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas.

Pdg. 10/35
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7

11.9 A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA sera comprovada mediante apresentagdo de:

a) Certiddo negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede da licitante.

11.10 Exigéncias de indices contabeis, balanco patrimonial e outros referentes a boa situagdo econdomica da

licitante:

a) Balango patrimonial, demonstragdo de resultado de exercicio e demais demonstragdes contabeis dos 2 (dois) tltimos
exercicios sociais, comprovando, para cada exercicio, indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC), e
Solvéncia Geral (SG) superiores a 1 (um), obtidos pela aplicacdo das seguintes formulas:

a.1) LG (Liquidez Geral) superior a 1,00

LG=AC (Ativo circulante) + ANC (Ativo ndo circulante) / PC Passivo circulante + PNC (Passivo ndo circulante)

a.2) LC (Liquidez Corrente) superior a 1,00

LC = AC (Ativo Circulante) / PC (Passivo circulante)

a.3) SG (Solvéncia Geral) superior a 1,00

SG = Ativo Geral / PC Passivo circulante + PNC (Passivo ndo circulante)

a.4) O atendimento dos indices econdmicos previstos neste item deverd ser atestado mediante declaragdo assinada por

profissional habilitado da area contabil, apresentada pelo fornecedor.

a.5) O balango patrimonial devera estar assinado por contador ou por outro profissional equivalente, devidamente

registrado no Conselho Regional de Contabilidade.

b) prova de patrimonio liquido minimo equivalente a 10% (dez por cento) do valor estimado da contratagdo, ou seja, de
R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais) devendo a comprovagdo ser feita relativamente a data da apresentagdo da

proposta, na forma da lei (artigo 69, paragrafo 4° da Lei 14.133/21).

¢) As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverao atender a todas as exigéncias da habilitacdo e

poderdo substituir os demonstrativos contabeis pelo balango de abertura. (Lei n® 14.133, de 2021, art. 65, §1°).

d) O balango patrimonial, demonstragdo de resultado de exercicio e demais demonstragdes contabeis limitar-se-ao ao
ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos. (Lei n® 14.133, de 2021,
art. 69, §6°)
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| 12. DOS RECURSOS

12.1 — A interposicdo de recurso referente ao julgamento das propostas, & habilitacdo ou inabilitacdo de
licitantes, observara o disposto no art. 165 da Lei n° 14.133, de 2021, ¢ em especial as seguintes disposicdes:
12.1.1. a inten¢do de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de preclusio;

12.1.2. o prazo para apresentacdo das razdes recursais serd de 3 (tr€s) dias tteis e se iniciard na data de
intimacdo ou de lavratura da ata de habilita¢do ou inabilitacdo;

12.1.3. A apreciagdo dos recursos interpostos em face do julgamento das propostas e do ato de habilitagdo ou
inabilita¢do dar-se-a4 em fase unica;

12.1.4. Os recursos interpostos fora do prazo e/ou subscritos por representante nao habilitado legalmente ou
ndo identificado no processo para responder pela proponente, ndo serdo conhecidos.

12.2 O recurso sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decisdo recorrida, que, se ndo
reconsiderar o ato ou a decisdo no prazo de 3 (trés) dias uteis, encaminhara o recurso com a sua motivacao a
autoridade superior, a qual devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 15 (quinze) dias tteis, contado
do recebimento dos autos.

123 - O prazo para apresentagdo de contrarrazdes sera o mesmo do recurso e terd inicio na data de
intimagdo pessoal ou de divulgacdo da interposi¢do do recurso.

12.4 Fica assegurada vista dos autos da concorréncia, com a finalidade de subsidiar a preparagao de recursos
e de contrarrazdes.

12.5 O recurso e o pedido de reconsideragao terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que
sobrevenha decisao final da autoridade competente.

12.6 O acolhimento do recurso implicara invalida¢@o apenas de ato insuscetivel de aproveitamento.

| 13. DA HOMOLOGACAO E DA ADJUDICACAO

13.1 — Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o procedimento serd homologado e adjudicado o objeto
licitado as licitantes vencedoras, conforme estabelecido no art. 11, inc. XIV, da Lei n® 12.232/10.

13.2. Os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ficardo a disposi¢do das mesmas por 15
(quinze) dias contados da data de encerramento da licitagdo. Decorrido este prazo sem que sejam
questionados, a Administragdo podera adotar as medidas que entender cabiveis quanto aos envelopes.
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| 14. DA CONTRATACAO

14.1 — A LICITANTE vencedora devera assinar o contrato na conformidade com minuta anexa a este Edital, até 05
(cinco) dias consecutivos depois de notificada pela PREFEITURA, admita uma tnica prorrogagdo do prazo, por igual
periodo, mediante justificativa aceita pela Administragdo.

14.2 — No caso de a empresa vencedora nao assinar o respectivo instrumento de contrato no prazo supracitado, contado
a partir da data da notificacdo, a PREFEITURA ficard com a liberdade, e a seu critério, de convocar as demais
sucessivamente, na ordem de classificagdo, com prego e prazo da proposta vencedora.

14.3 — O presente Edital com todos os seus anexos, a proposta comercial, serdo partes integrantes do instrumento
contratual, cuja minuta integra este Edital, em anexo VI.

15. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

15.1 — A Contratada devera executar fielmente as condi¢des pactuadas observadas as regras contidas no item 12 do
Projeto Basico.

| 16. DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

16.1 — A Contratante devera cumprir seus encargos na forma estatuida no item 13 do Projeto Basico.

| 17. DA FISCALIZACAO DA EXECUCAO CONTRATUAL

17.1 — A execug@o dos servigos contratados devera ser acompanhada e fiscalizadas em conformidade ao estabelecido no
item 14 do Projeto Basico.

18. DO RECEBIMENTO DOS SERVICOS

18.1 — Os servigos prestados serdo recebidos em observado o estabelecido no item 15 do Projeto Basico.

19. DO PAGAMENTO

19.1 — Os pagamentos dos servicos efetivamente solicitados e executados serdo processados na forma estabelecida no
item 18 do Projeto Basico.

20. DO REAJUSTAMENTO

20.1 — Os descontos contratados e as taxas de fee mensais pactuadas sdo fixas e irreajustaveis, admitida a atualizago
anual das tarifas ABAP — Associag@o Brasileira das Agéncias de Publicidade — Capitulo Alagoas por meio de reajuste de
preco conforme Art. 135 da Lei 14.133/2021.



PREFEITURA DE

Q% ARAPIRACA ) i
o4 COORDENACAO GERAL DE LICITACAO

| 21. DAS PENALIDADES

21.1 - Ocorrendo inadimpléncia na fase licitatoria ou durante a execucdo do contrato, descumprimento ou
desconsideragdo de qualquer das clausulas do instrumento contratual, ficara a contratada sujeita a aplicagdo das sang¢des
e penalidades previstas na lei que rege a espécie e contidas na minuta do contrato, em especial aquelas citadas no item
19 do Projeto Basico.

| 22. INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

22.1 - As informagdes, pedidos de esclarecimentos, impugnagdes ou recursos inerentes a este certame
poderdo ser apresentados pelos interessados mediante protocolo na CGL, no Centro Administrativo Anténio
Rocha, situado a Rua Samaritana, n° 1185 nesta cidade, enderegado a Comissdo Permanente de Licitagdes da
PMA, no horario das 08:00 as 14:00 horas, devidamente assinados por quem tenha poderes para tanto, sendo
obrigatoria a juntada do instrumento de mandato quando assinados por procuradores, se estes ainda ndo
tiverem sido apresentados por ocasido dos credenciamentos nas sessoes publicas, também pelo e-mail
copel.arapiraca@gmail.com. Duvidas inerentes ao certame também poderdo ser sanadas pelo telefone (082)
99662-1643.

22.2 — Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante divulga¢do na internet,
http://www..transparencia.arapiraca.al.gov.com.br/licitacoes sem informar a identidade da licitante consulente e de seu
representante.

22.3 — A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possa propiciar, quando
do julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria (Invélucro n° 1), a identifica¢do da sua
Proposta perante a Subcomissao Técnica.

22.4 — As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem conhecimento das
perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre esclarecimentos referentes a este Edital.

| 23. IMPUGNACAO DO EDITAL

22.5 — Qualquer pessoa ¢ parte legitima para impugnar edital de licitagdo por irregularidade na aplicagdo da Lei n°
14.133, de 2021 ou para solicitar esclarecimento sobre os seus termos, devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias
uteis antes da data de abertura do certame, sob pena de decadéncia do direito de fazé-lo administrativamente.

23.1 A impugnacao e os pedidos de esclarecimentos serdo dirigidos a Comissao de Contratagao.

23.2 A resposta a impugnagao ou ao pedido de esclarecimento serd divulgada em sitio eletronico oficial no prazo de até
3 (trés) dias tteis, limitado ao Gltimo dia 1til anterior a data da abertura do certame.

23.3 A impugnag¢do ndo possui efeito suspensivo, salvo excepcionalmente, mediante motivagdo apresentada pelo agente
de contratacdo nos autos do processo de licitagdo.

23.4 Nao serdao conhecidas as impugnagdes apresentadas fora do prazo legal e/ou subscritos por representante nao
habilitado legalmente ou ndo identificado no processo para responder pela proponente.

23.5 Acolhida a impugnagdo contra o ato convocatorio, que afete a formulagdo de propostas, serd designada nova data
para a realizag@o do certame, na forma do art. 55, §1° da Lei 14.133, de 2021.

23.6 — A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo licitatorio.
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| 24. DAS DISPOSICOES GERAIS

24.1 — A PREFEITURA se reserva o direito de revogar o procedimento licitatorio e rejeitar todas as propostas a
qualquer momento antecedendo a assinatura do contrato, por justificada conveniéncia administrativa ou anula-lo por
ilegalidade, sem que as LICITANTES caibam qualquer direito a indenizagdo ou ressarcimento.

24.2 — Em qualquer fase do certame seletivo, a Comissdo de Contratagdo podera promover diligéncias que julgar
necessaria, bem como, solicitar as LICITANTES os esclarecimentos eventualmente necessarios a um perfeito
entendimento e compreensao das propostas apresentadas.

24.3 — Para dirimir quaisquer dividas ou questdes oriundas do presente edital, que ndo forem resolvidas
administrativamente, fica eleito o foro da Comarca de Arapiraca-AL, com excecdo de qualquer outro por mais

privilegiado que seja.

Arapiraca/AL, 30 de Janeiro 2026

JOAO FRANCISCO DE ARAUJO NETTO
Presidente da Comissao (Portaria GP n° 013/2026)
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ANEXO 1

Prefeitura Municipal de Arapiraca-AL
Processo n°® 24162/2025.
Concorréncia n® XXXXXX.
Abertura: dia / / as h.

DECLARACOES

A empresa , Pessoa Juridica de Direito Privado, com inscricdo no CNPJ
sob o n.° , situada na rua , por intermédio de seu representante
legal Sr. portador do RG: e CPF n° , declara:

1) DECLARACAO DE CONHECIMENTO DO EDITAL: que conhece integralmente as
condi¢des contidas no instrumento convocatorio.

2) DE INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO PARA A HABILITACAO: que, até a
presente data inexiste(m) fato(s) impeditivo(s) para a sua habilitacdo, estando ciente da
obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores;

3) DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DO DISPOSTO NO INCISO XXXIII DO ART. 7°
DA C.F.: para fins do disposto no inciso V do Art. 27 da lei 8.666/93, de 21 de junho de 1993,
acrescido pela Lei 9.854 de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (quatorze) anos, na condi¢do de aprendiz ( )
OBS: Em caso afirmativo, marcar a ressalva acima.

4) ELABORACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA: que a proposta apresentada para
participar do presente certame foi elaborada de maneira independente, e o contetido da proposta nao
foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer
outro participante potencial ou de fato da Concorréncia em epigrafe, por qualquer meio ou por
qualquer pessoa;

(Nome, assinatura e numeros da Identidade e CPF do declarante)

Pdg. 16/35
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ANEXO II

MODELO DE DECLARACAO DE MICRO OU PEQUENA EMPRESA

DECLARACAO

A empresa (Razdo Social da Licitante), CNPJ (nimero), sediada na Rua
n°. , (Bairro/Cidade), por intermédio de seu representante legal, contador ou técnico
contabil, DECLARA expressamente, sob as penas da lei, que:

a) enquadra-se na situacdo de microempresa ou empresa de pequeno porte;

b) o valor da receita bruta anual da sociedade, no ultimo exercicio, ndo excedeu o
limite fixado nos incisos I e I, art. 3.°, da Lei Complementar n.® 123/06;

¢) ndo se enquadra em quaisquer das hipoteses de exclusao relacionadas no art. 3.°, §
4.°, incisos I a X, da mesma Lei

Por ser expressdo da verdade, firmamos a presente.

Localidade e data:

Nome completo e assinatura do representante legal da empresa

Pdg. 17/35
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ANEXO IIT

Processo n° 24162/2025
Concorréncia n°. XXXXX

PLANILHA DE DADOS

Razao Social

CNPJ

Endereco

CEP

Fones:

Fax

E-mail

Site internet

Dados do Representante da Empresa/Pessoa Fisica:

Nome

Cargo

Nacionalidade

Estado civil

Profissao

Endereco

CEP

Fone

Fax

E-mail

Cart. de Identidade

Orgio Expedidor

CPF

Dados Bancarios da Empresa/Pessoa Fisica

Banco

Agéncia

Conta

Dados do Contato co

m a Empresa/Pessoa Fisica:

Nome

Cargo

Endereco

Pdg. 18/35
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CEP

Fone

Fax

E-mail

Pdg. 19/35
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ANEXO IV - BRIEFING
Processo n° 24162/2025
Concorréncia n°. XXXXX

CAMPANHA:

Arapiraca
Uma cidade para todos

DATA DO BRIEFING:
DATAS CHAVES
Entre XXXX de 202X e XXX de 202X

Campanha: Arapiraca, a cidade que nao para!
1. Objetivo

Este briefing tem a finalidade de orientar o trabalho da empresa de propaganda para a
elaboragao da Proposta Técnica para a Concorréncia Publica 00/0000, bem como das
acgoOes voltadas para resultados.

2. O Cliente

O cliente ¢ a Prefeitura Municipal de Arapiraca. No ambito deste briefing, representada
pela Coordenacao Geral de Comunicagdo, vinculada ao Gabinete do Prefeito.

2.1. Caracteristicas do cliente

2.1.1 Introducao

A Prefeitura Municipal de Arapiraca tem por caracteristica a modernizagdo da
administragdo publica para uma melhor prestacao de servigo ao publico, com maior
produtividade e qualidade no atendimento por parte do funcionalismo, sua dignificacao e
capacitacdo, € a promog¢ao de uma gestao municipal planejada, fundamentada e
alicergada.

Pdg. 20/35
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2.1.2 Informacdes basicas:

2.1.3 Historia

A cidade de Arapiraca, localizada no agreste alagoano, ¢ um exemplo notavel de
progresso e resiliéncia. Ao longo de sua historia, ela passou de um humilde povoado a
um dos maiores € mais dindimicos municipios do Nordeste do Brasil, destacando-se pela
forca econdmica, cultural e social. Conheca a trajetoria da "Capital do Agreste", desde
sua fundagdo em 1864 até seu papel de destaque na atualidade.

A historia de Arapiraca comecou em 1864, quando o desbravador Manoel André Correia
dos Santos chegou a regido. Ele encontrou um lugar fértil, marcado pela presenca de uma
arvore nativa chamada Arapiraca, que significa "ramo que arrebenta" em tupi-guarani e
simboliza for¢a e renascimento. Essa arvore, localizada no alto de uma colina, tornou-se
um marco para viajantes e comerciantes e deu nome a futura cidade.

Manoel André construiu sua residéncia onde hoje ¢ conhecida como a Praga Manoel
André, no coracao de Arapiraca. Ele também ergueu uma capela dedicada a Nossa
Senhora do Bom Conselho, padroeira da cidade, que simbolizava a fé dos pioneiros e
unia a pequena comunidade que comecava a se formar.

Por décadas, o povoado de Arapiraca pertenceu ao municipio de Limoeiro de Anadia, um
dos mais antigos da regido. Com o tempo, o povoado comecou a crescer, impulsionado
por sua localizagdo estratégica no agreste, funcionando como ponto de passagem para
viajantes e comerciantes que ligavam o sertao a capital alagoana, Maceio.

A fertilidade do solo atraiu cada vez mais familias para a regido, e o cultivo da
agricultura de subsisténcia foi ganhando forca. A partir de entdo, a regido passou a se
caracterizar pelo trabalho duro e pela grande capacidade de adaptacao de seus colonos.

A independéncia administrativa de Arapiraca chegou no dia 30 de outubro de 1924,
quando o povoado foi elevado a categoria de municipio, desmembrando-se de Limoeiro
de Anadia. Nesta data, foi instalado o governo municipal, com Manoel Abreu Teixeira
como o primeiro prefeito da nova cidade.

A partir de sua emancipacao, Arapiraca comecou a fortalecer sua infraestrutura basica e a
organizar economicamente diversos setores, como o comércio € a agricultura, que
continuavam como as bases do sustento local. Isso marcou o inicio do desenvolvimento
urbano de forma mais consistente.

Na era do ouro verde, entre as décadas de 1940 e 1950, Arapiraca viveu o auge da
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producao de fumo, tornando-se a maior produtora de tabaco do Brasil. Foi nessa época
que a cidade ganhou o titulo de "Capital do Fumo". A introdu¢do do tabaco como
principal produto agricola trouxe um grande avanco econdmico e social para o municipio.
Pequenos e médios produtores rurais prosperaram, e a cidade comegou a atrair
comerciantes e empresarios interessados no produto, que ganhou mercado em todo o pais.
A riqueza gerada pelo tabaco impulsionou a urbaniza¢do do municipio, com a instalagao
de infraestrutura basica, como escolas, hospitais € comércio, além de atrair migrantes de
outras regides em busca de trabalho e oportunidades.

Com o passar dos anos, o0 municipio percebeu os riscos de depender exclusivamente do
cultivo de fumo. A partir dos anos 1970, Arapiraca iniciou um processo de diversificagao
econdmica, apostando em novos setores.

Agricultura diversificada: além do fumo, produtos como mandioca, feijao, milho e
hortalicas comegaram a ser cultivados, atendendo ao mercado local e regional.

Comércio em expansao: a cidade tornou-se um polo comercial gragas as grandes feiras
livres e ao aumento da populagdo urbana. Essa diversificagdo garantiu que Arapiraca
mantivesse sua relevancia econdmica mesmo com o declinio gradual da produgdo de
tabaco.

Nas décadas de 1990 e 2000, Arapiraca teve um crescimento urbano acelerado e se
consolidou como uma poténcia urbana no agreste alagoano, sendo a segunda maior
cidade de Alagoas, atras apenas de Maceid. Esse crescimento foi impulsionado por
avangos na infraestrutura urbana, no crescimento populacional e na expansao do
comércio e servigos, tornando-se ponto de referéncia para outras localidades do agreste,
atraindo consumidores e comerciantes de municipios vizinhos.

Nos ultimos 20 anos, Arapiraca cresceu em importancia, tornando-se um dos principais
centros econdmicos e sociais do Nordeste. Seu crescimento ao longo dos anos € um
reflexo da for¢a de seu povo e da capacidade de adaptagdo as mudancas do tempo.

De um pequeno povoado em 1864 a um dos maiores polos do agreste, Arapiraca ¢ hoje
simbolo de resiliéncia e prosperidade, reunindo histdria, cultura e avangos sociais e
econdmicos que fazem dela uma referéncia para toda a regiao.

2.1.4 Dados Macro

A cidade de Arapiraca, localizada no agreste do estado de Alagoas, ¢ hoje um dos mais
importantes polos econdmicos e sociais do Nordeste brasileiro. Com uma historia
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construida a partir da for¢a do trabalho e da adaptabilidade de sua populacao, Arapiraca
representa um modelo de desenvolvimento regional, sendo uma referéncia em produgao
agricola, comércio, saude, educacao e infraestrutura urbana.

COORDENAGAO GERAL DE LICITAGAO

Conhecido como a "Capital do Agreste", € o segundo maior municipio de Alagoas, tanto
em populacdo (com cerca de 235 mil habitantes, segundo estimativas do Censo/IBGE de
2022) quanto em relevancia econdmica. Sua prosperidade vai além das fronteiras do
estado, consolidando-a como um importante motor de desenvolvimento nordestino.

Arapiraca possui uma localizagdo estratégica no agreste nordestino, situando-se a cerca
de 125 km de Maceid e conectando-se facilmente a outras capitais, como Recife (PE) e
Aracaju (SE). Essa posi¢do privilegiada permite que a cidade atue como um hub
econdmico e logistico regional.

Arapiraca representa uma parcela significativa do PIB de Alagoas, sendo o segundo
maior contribuinte estadual, atras apenas da capital, Maceid. Segundo dados recentes: O
PIB de Arapiraca ultrapassa os R$ 5,9 bilhdes (IBGE,2022), o que a coloca entre as
principais cidades do interior do Nordeste em termos econdmicos.

3. Arapiraca — a capital do agreste

Arapiraca nao € apenas um motor econdmico € social para Alagoas, mas também um
exemplo regional de resiliéncia e inovacao. Suas conquistas na agricultura, no comércio e
nos servicos sao fruto do trabalho arduo de sua populacdo e de gestdes comprometidas
com o desenvolvimento sustentavel.

A cidade ¢ hoje uma for¢a que conecta o interior do Nordeste a novos caminhos de
oportunidades e progresso, mobilizando toda uma regido em busca de um futuro mais
justo, inclusivo e promissor. O desenvolvimento econdmico de Arapiraca ¢ impulsionado
por uma estrutura diversificada em todas as atividades: agricultura, comércio, servigos e
industria.

Na agricultura, o municipio foi historicamente reconhecido como a "capital do fumo",
sendo o maior centro produtor de tabaco do Brasil durante décadas. Atualmente, destaca-
se também no cultivo de alimentos, como feijao, milho, mandioca e hortifruti,
abastecendo o mercado interno local e interestadual.

Arapiraca também ¢ um polo comercial para toda a regido do agreste alagoano e
municipios vizinhos. Com o fortalecimento de sua rede de varejo, feiras livres e shopping
center, 0 municipio se mantém como um centro de negdcios dindmico, atraindo
consumidores de estados proximos, como Pernambuco e Sergipe.
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Também cresceu na atividade industrial, com destaque para os setores alimenticio, téxtil
€, mais recentemente, energia renovavel (especialmente solar e edlica). Esse avanco tem
gerado empregos e promovido inovagdo tecnoldgica na regido. O setor de servigos € o
mais expressivo, seguido pela agricultura e pela industria.

Arapiraca se consolidou como um centro regional em satde e educagdo, sendo referéncia
nao apenas para Alagoas, mas também para municipios vizinhos localizados em
Pernambuco, Sergipe e até Bahia.

Nos ultimos 5 anos, a Prefeitura de Arapiraca realizou diversas obras, programas e
projetos que impactaram positivamente o desenvolvimento econdmico, social e cultural
da cidade. Esses esforcos tém se concentrado em areas como infraestrutura, educacao,
saude, mobilidade urbana, lazer e sustentabilidade. Abaixo estdo os principais destaques
na infraestrutura urbana, na construcao de equipamentos urbanos, nas areas de educacgao e
saude, na mobilidade urbana, na economia criativa e geracao de emprego e renda, no
meio ambiente e sustentabilidade, em politicas publicas de cultura, esporte e lazer, nas
acoes de inclusao social.

Requalificagdo viaria com a pavimentagdo de vias urbanas e rurais. Um dos maiores
esforcos foi um grande programa que priorizou tanto ruas de bairros periféricos quanto
estradas vicinais na zona rural para melhorar o acesso de moradores e facilitar o
escoamento da produgdo agricola.

Revitalizacao de avenidas principais, que passaram por melhorias, incluindo asfaltamento
ou calcamento em paralelepipedo. Também aconteceu a instalacdo de mais de 90% de
iluminagdo em LED, o que deixou a cidade mais segura.

Nos ultimos anos, varias escolas municipais passaram por reformas significativas, com
foco na modernizacao de salas, bibliotecas e laboratorios de informatica. Novas unidades
de ensino foram anunciadas, incluindo a construcao de escolas de ensino integral e o
maior programa de creches da nossa historia, ampliando o acesso a educagdo infantil e
fundamental.

Na saude, melhorias em toda a rede basica. Inauguracao e ampliagdo de UBSs (Unidades
Basicas de Saude) com novas unidades construidas em diversos bairros e comunidades da
zona rural, garantindo mais acesso aos servigos de atenc¢ao primaria.

Na Mobilidade Urbana, Arapiraca esta realizando a maior obra de Alagoas, A Ciclovia
do Trabalhador, que ao fim passara por 11 bairros e ira interliga as rodovias AL-220 e
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AL-110. Varias etapas foram entregues durante os tltimos anos, seja no Centro ou no
bairro Primavera. Também foram realizadas obras para melhorar o trafego nos bairros ¢ a
conexdo com rodovias estaduais.

Também a cidade investiu na realizacao de feiras e festivais, estimulando o turismo ¢ a
comercializa¢do de produtos locais.

Na area de meio ambiente, implantou o Programa Arapiraca Sustentavel, focado em
estimular a reciclagem. Também fez parcerias com cooperativas de catadores para
fortalecer praticas de coleta seletiva, realizou plantio de arvores e revitalizacao de areas
verdes e campanhas de conscientiza¢do ambiental e plantio de milhares de mudas de
arvores nativas pela cidade.

Também foi valorizado a cultura popular com o fortalecimento dos eventos culturais,
como o Sado Jodo de Arapiraca, que se consolidou como um dos maiores festivais juninos
do Nordeste, atraindo turistas e aquecendo a economia local. Também oferece apoio
financeiro e estrutural a projetos de quadrilhas juninas e manifestagdes artisticas
regionais.

Nas areas de esporte e lazer, a prefeitura de Arapiraca requalificou equipamentos
esportivos, como o Estadio Coaracy da Mata Fonseca (Fumeirdo), que recebeu melhorias
estruturais, e incentiva o0 ASA, representante em competicoes nacionais. Também
aconteceram a constru¢ao de quadras e campos em comunidades.

Outro ponto de destaque foi o Restaurante Popular, que foi reconstruido e voltou a
funcionar oferecendo comida de qualidade a preco popular.

4. Eixos de atuagdo publicitaria

- Sdo eixos de atuagdo publicitaria da Prefeitura Municipal de Arapiraca, desenvolvidos
pela Coordenacao Geral de Comunicacgao:

4.1 Acao informativa, comunitaria ¢ educacional

4.2 Publicidade institucional

4.3 Projetos especificos de comunicacao social

4.4 Demais agdes de marketing e comunicagao (promocao, endomarketing,
etc).

5. Objetivo macro de comunicagao
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- A comunicac¢do da Prefeitura Municipal de Arapiraca terd como objetivo prestar contas
para toda populagdo do municipio por meio de informagao publicitérias, de utilidade
publica em multiplos meios, dos avangos alcancados nos ultimos 5 anos de administra¢ao
publica.

COORDENAGAO GERAL DE LICITAGAO

O acesso a informagao € um direito fundamental previsto no ordenamento juridico
brasileiro no art. 5° inciso XXXIII, bem como no inciso Il do § 3 do art. 37 eno § 2 do
art. 216 da Constituicao Federal de 1988.

Todos os cidadados tém direito a receber dos 6rgaos publicos informagdes de seu interesse
particular, ou de interesse coletivo ou geral.

6. Tema para o desenvolvimento da Proposta Técnica
- Conforme apresentado no Edital, o tema hipotético da licitagao ¢: "Prestagdao de contas
dos ultimos 5 anos de governo e de avancos”.

7. Problema especifico de comunicacao e marketing

Levar a mensagem de interesse publico para todo o municipio e além das suas fronteiras
com pecas publicitarias qualificadas e eficientes, que sejam criativas, acessiveis e
inclusivas, capaz de alcangar a populagdo em todos os seus segmentos € promover
transparéncia, engajamento e confianca nos targets definidos. O principal desafio ¢ criar
uma estratégia de comunicacao hibrida com midias de massa e segmentadas,
potencializando off-line com online, meios tradicionais com midias digitais, propagar
pelo radio, OOH, carros de som e impressos com integragao das redes sociais oficiais.

8. Objeto da demanda

Apresentar proposta para campanha publicitaria para a solu¢ao do problema especifico
de comunicagdo e atendimento dos objetivos de comunicagao, com base nas informagdes
e orientagoes deste briefing, ou seja, prestar contas com amplitude midiatica das a¢des da
prefeitura de Arapiraca que promovem avancos no municipio e qualidade de vida para os
arapiraquenses.

9. Objetivos de comunicagao
Prestar contas a populag¢do dos avancos conquistados nos tltimos 5 anos.
Fortalecer a imagem de um governo moderno, inovador e proativo.

10. Publicos prioritarios
Toda a populagao do municipio de Arapiraca das zonas urbana e rural.

11. Verba ficticia
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- Sugestao para o desenvolvimento da campanha publicitaria — R$ 800.000,000

12. Periodo da campanha e projetos especiais

- A campanha terd duragdo de 60 (sessenta) dias, devendo o intervalo escolhido ser
apresentado para o exercicio de 2026.

13. Detalhamento Técnico

A campanha serd escolhida por meio de concorréncia informal, O presente documento
estd sendo enviado ao sindicato de Agéncias de propaganda do Estado de Alagoas e a
seccional da Associacao Brasileira de Agencia de Publicidade (ABAP), estando também
disponivel online na pagina da prefeitura Municipal de Arapiraca:
web.arapiraca.al.gov.br

Quaisquer duvidas e mais informacgdes poderao ser esclarecidas na Coordenacao Geral de
Comunicagado, no Centro Administrativo da Prefeitura de Arapiraca, através do telefone
(82) 99999.9690, ou através do e-mail comunicacaodearapiraca@gmail.com
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ANEXO 1V
MINUTA DE CONTRATO N° 12026

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE QUE ENTRE SI CELEBRAM DE UM LADO O
MUNICIPIO DE ARAPIRACA, E DO OUTRO A EMPRESA:

PREAMBULO: DAS PARTES E DO FUNDAMENTO

1 — CONTRATANTE: MUNICIPIO DE ARAPIRACA, com sede no Centro Administrativo Antonio Rocha,
situada na Rua Samaritana, 1.185, Santa Edwiges, Arapiraca, Estado de Alagoas, inscrita no Cadastro Nacional de
Pessoa Juridica do Ministério da Fazenda sob n°® 12.198.693/0001-58, representada neste ato pelo Prefeito JOSE
LUCIANO BARBOSA DA SILVA, brasileiro, casado, portador do CPF sob o n® 296.681.744-53, doravante
denominado CONTRATANTE.

2 - CONTRATADA: , inscrita no CNPJ/MF sob n° , sediada na
, _, Bairro: , , neste ato representada pelo Sr. , Inscrito no
CPF: , doravante denominada de CONTRATADA.

3 - FUNDAMENTACAO LEGAL:

O presente contrato tem fundamento legal pela Lei n° 14.133, de 1° de abril de 2021 e demais legislacdes aplicaveis,

sendo decorrente da CONCORRENCIA n° ......... Y , ocorrido no processo administrativo n° ................. , CUjo
procedimento foi homologado em ......... A /20..... pela(0) .....cceeeeeeeursucunne , tendo sua lavratura autorizada no
documento. de fls ....................

Passam a fazer integrante deste instrumento como se transcrito fossem o Edital e todos os seus anexos, bem como a
Proposta de Precos da CONTRATADA, complementando o presente contrato para todos os fins de direito e obriga as
partes em todos os seus termos, naquilo que ndo contrariar este instrumento.

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO DO CONTRATO

A presente contratacdo tem por objeto a Contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criacdo, a execugdo interna, a intermediagdo e supervisdo da execucdo
externa e na distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, em favor da Prefeitura Municipal
de Arapiraca/AL.

PARAGRAFO UNICO

Os servigos objeto deste contrato deverdo ser executados em conformidade com as especificagdes contidas no edital e
todos os anexos da Concorréncia n® XXX/202x, na proposta comercial € normas correspondentes.
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CLAUSULA SEGUNDA — DO VALOR E DOS RECURSOS

O presente contrato tem seu valor global total estimado em R$ ( ),
observadas as condigdes da proposta comercial em relacdo aos descontos ofertados e o Fee mensal proposto pela
CONTRATADA.

PARAGRAFO PRIMEIRO

O valor acima expresso, ¢ meramente estimativo e ressalvada o fee mensal somente serdo pagos os valores relativos a
servigos efetivamente demandados e executados no periodo de vigéncia da presente avenca.

PARAGRAFO SEGUNDO

Fica expressamente estabelecido que os pregos propostos pela CONTRATADA, incluem todos os custos diretos e
indiretos requeridos para execucdo dos servicos, previstos na Clausula Primeira deste instrumento, inclusive os custos
referentes a saldrios, beneficios, leis sociais, impostos, tributos, lucros, encargos financeiros, direitos autorais, viagens,
diarias, despesas com hospedagem e alimentagdo dos instrutores, despesas administrativas e quaisquer outros encargos
que incidam sobre os servicos e despesas a realizar, inclusive LDI.

PARAGRAFO TERCEIRO

Para pagamento dos servicos decorrentes desta licitagdo as despesas ocorrerdo por conta dos seguintes recursos
orcamentarios e respectivos programas de trabalho: XX XXXXXXXXX XXX.

PARAGRAFO QUARTO

Nos exercicios financeiros subsequentes, 0s recursos necessarios para execu¢do das parcelas das dos servigos que
integram o Plano Plurianual, constarfo da Lei Or¢amentaria respectiva ¢ devidamente previstas na lei de Diretrizes
Orgamentarias, ¢ serdo objeto de apostilamento ao contrato.

PARAGRAFO QUINTO

Os descontos contratados ¢ as taxas de fee mensal pactuadas sdo fixas e irreajustaveis, admitida a atualizag@o anual das
tarifas ABAP — Associagdo Brasileira das Agéncias de Publicidade — Capitulo Alagoas.

CLAUSULA TERCEIRA - DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

O prazo para pagamento sera de até 30 dias contados da apresentagdo da Nota Fiscal contendo o detalhamento dos
servigos executados, acompanhada dos demais documentos comprobatdrios do cumprimento das obrigacdes da
Contratada

Para a liquidag@o e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pela Prefeitura Municipal de
Arapiraca, a agéncia de publicidade devera apresentar:

I — a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da PREFEITURA
MUNICIPAL DE ARAPIRACA, CNPJ N. 12.198.693/0001-58, contendo o nimero do CONTRATO e os seguintes
dados da agéncia de publicidade:

Banco (nome e nimero)

Agéncia (nome e nimero)

Conta-Corrente (nimero)

a) Quaisquer alteragdes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas tempestiva e formalmente a Prefeitura
Municipal de Arapiraca, ficando a agéncia de publicidade responsavel pelos prejuizos decorrentes da falta ou
intempestividade da informagao.

b) O CNPJ que deverd constar nas notas fiscais e na conta-corrente utilizada para pagamento a agéncia de
publicidade devera ser o CNPJ da agéncia de publicidade constante do preambulo do CONTRATO.
c) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera conter o nimero do
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documento que autorizou a veiculagdo ou producdo dos servicos € o nome empresarial do fornecedor com seu
respectivo CNPJ.

II — a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do veiculo:

IIT — os documentos comprobatorios da execugdo dos servigos especializados e, quando for o caso, do comprovante de
sua entrega;

IV — os documentos comprobatoérios da demonstragdo do valor devido ao veiculo, da sua respectiva tabela de precos,
da descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de inser¢do e da efetiva veiculagdo, sendo este
ultimo providenciado sem Onus para a Prefeitura Municipal de Arapiraca.

a) Na ocorréncia de falha em uma programacdo em midia eletronica, além das providéncias previstas no inciso
IV a agéncia de publicidade devera apresentar documento do veiculo com a descri¢do da falha e do respectivo valor a
ser abatido na liquidagdo.

Na hipoétese de devolucdo, a documentacdo serd considerada como ndo apresentada, para fins de atendimento das
condig¢des contratuais.

A Prefeitura Municipal de Arapiraca ndo pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razio de
pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CONTRATO.

Antes da efetivacdo dos pagamentos, serd verificada a comprovagdo de regularidade da agéncia de publicidade
referente a:

I — Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos — FGTS;

IT — Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social — CND;

IIT — Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitagdo de Tributos e Contribuigdes Federais ¢
Divida Ativa da Unido da Fazenda Federal);

IV — Certiddes negativas de tributos estaduais e municipais emitidas pelos respectivos orgaos;

V — Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

A agéncia de publicidade apresentara a Prefeitura Municipal de Arapiraca os documentos comprobatorios de
manutencdo de suas condigdes de habilitagdo, sempre que proximos aos seus respectivos vencimentos.

A ndo apresentagdo ou a irregularidade dos documentos listados acima ndo acarretara retengdo do pagamento.
Entretanto, a agéncia de publicidade serd comunicada quanto a apresentaciio de tais documentos em até 30 (trinta) dias,
com a aplicacdo das penas cabiveis em caso de ndo atendimento.

PARAGRAFO PRIMEIRO

Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada ndo tenha concorrido de alguma forma para
tanto, o valor devido devera ser acrescido de encargos moratdrios proporcionais aos dias de atraso, apurados desde a
data limite prevista para o pagamento até a data do efetivo pagamento, a taxa de 6% (seis por cento) ao ano, aplicando-
se a seguinte formula:

EM=IxNx VP

Onde:

EM = Encargos moratorios;

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento ¢ a do efetivo pagamento;

VP = Valor da parcela a ser paga.

I = Indice de atualizagio financeira = 0, 000164384, assim apurado:

1= (TX/100)

365
TX = Percentual da taxa anual = 6%.
1=(6/100)

365

=0, 000164384
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PARAGRAFO SEGUNDO

A retengdo ou glosa no pagamento, sem prejuizo das sangdes cabiveis, ocorrera quando o contratado ndo produzir os
resultados, deixar de executar, ou ndo executar com a qualidade minima exigida as atividades contratadas.

PARAGRAFO TERCEIRO

A Prefeitura Municipal de Arapiraca ndo acata cobranga por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo em bancos ou
outras instituigdoes do género.

PARAGRAFO QUARTO

A Prefeitura Municipal de Arapiraca ndo é obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela agéncia de
publicidade, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

PARAGRAFO QUINTO

Correrdo por conta da agéncia de publicidade o 6nus do prazo de compensacido e todas as despesas bancarias
decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos financeiros, processuais € outros,
decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de pagamento.

PARAGRAFO SEXTO

A Prefeitura Municipal de Arapiraca, na condi¢@o de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribui¢des a que esteja obrigada pela legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA QUARTA — DAS ALTERACOES CONTRATUAIS
O presente contrato podera ser modificado observadas as regras contidas no arts. 124 e seguintes da Lei n° 14.133, de
2021.

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA CONTRATUAL

O prazo de vigéncia do Contrato serd de 12 (doze meses) contados da sua assinatura, podendo ser prorrogado por iguais
e sucessivos periodos, até o limite de 10 (dez) anos, nos termos do artigo 107 da Lei 14.133/2021.

CLAUSULA SEXTA — CONSTITUEM OBRIGACOES DA CONTRATADA (art. 92, XIV, XVI e XVII da Lei n°
14.133, de 2021):

Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além de outras previstas neste contrato:

1. Executar os servicos em conformidade com a descri¢do contida no item 3 do Projeto Basico, anexo I do Edital;

2. Apresentar o plano de midia contendo todos os detalhes correspondentes;

3. Somente executar qualquer tipo de servico objeto do CONTRATO apds sua respectiva aprovagdo formal pela
Prefeitura Municipal de Arapiraca. A aprovacgdo dos servigos ndo afasta a responsabilidade da agéncia de publicidade
quanto a sua perfeita execugao.

4. Adotar as providéncias necessarias para que o servigo, quando ndo aceito, no todo ou em parte, seja refeito ou
reparado a suas expensas e nos prazos estipulados pela Prefeitura Municipal de Arapiraca;

5. Contratar, administrar, executar ¢ fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servigos especializados e
veiculos de divulgagdo — inclusive quando decorrentes de cotagdes realizadas pela Prefeitura Municipal de Arapiraca —
respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os dados e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua
culpa.

6. Permitir e oferecer condi¢cdes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia do CONTRATO,
fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos servigos em execucao e atendendo as
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observagdes ¢ as exigéncias apresentadas pela fiscalizacdo.

7. Permitir que a auditoria interna da Prefeitura Municipal de Arapiraca ou auditoria externa por esta indicada tenham
acesso a todos os documentos que digam respeito a execu¢ado do CONTRATO.

8. Arcar com a responsabilidade civil por todos e quaisquer danos materiais e morais causados pela acdo ou omissao de
seus empregados, trabalhadores, prepostos ou representantes, dolosa ou culposamente, ao Contratante ou a terceiros.

CLAUSULA SETIMA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

Compete a contratante:

a) Solicitar o plano de midia mediante pedido formal devidamente acompanhado do respectivo briefing;

b) Analisar e aprovar o plano de midia apresentado pela Contratada fazendo os registros para ajustes e corre¢des que se
fizerem necessario;

c¢) Exigir o cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pela Contratada, de acordo com as clausulas contratuais e os
termos de sua proposta;

d) Exercer o acompanhamento e a fiscalizacdo do contrato, por servidor especialmente designado;

e) Realizar, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos, dos resultados
concretos dos esforgos de comunicagdo sugeridos pela agéncia de publicidade e envidar esforgos no sentido de obter as
melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a fornecedores e veiculos de comunicag@o.

Observagdo: Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a avaliacdo semestral sera
considerada instrumento para:

I —solicitar a agéncia de publicidade a melhora da qualidade dos servigos prestados;

II — subsidiar decisdo sobre prorrogagdo e rescisdo contratuais;

IIT — subsidiar declaragdo sobre desempenho da agéncia de publicidade.

f) Atestar a execucdo do objeto do presente ajuste por agente indicado acima;

g) Propiciar todas as facilidades indispensaveis a boa execuc¢do do objeto deste ajuste, inclusive permitir o livre acesso
dos responsaveis da CONTRATADA as dependéncias da CONTRATANTE, desde que devidamente identificados;

h) Efetuar o pagamento a8 CONTRATADA de acordo com as condigdes de preco e prazos estabelecidos neste

instrumento;

1) Aplicar as penalidades por descumprimento do contrato.

CLAUSULA OITAVA - DA FISCALIZACAO

Os servigos serdo acompanhados e fiscalizados por servidor especialmente designado pela autoridade competente, que
tera seu substituto legal, cabendo-lhes as atribuigdes e responsabilidades do artigo 67 da Lei n°. 8.666/93, os quais serdo
auxiliados, ou ndo, por empresa terceirizada a ser contratada.

Cabera ao Fiscal do contrato:

a) Verificar a execugdo do objeto contratual, visando garantir a qualidade desejada;

b) Atestar e encaminhar as notas fiscais ao setor competente para autorizar os pagamentos. O atesto somente serd
realizado mediante a comprovagdo do cumprimento pela agéncia de publicidade de todas as condi¢des pactuadas e
ocorrera em até cinco dias Uteis apds a entrega da documentagao pertinente, observado o juizo da Prefeitura Municipal
de Arapiraca, as campanhas publicitarias da proposta vencedora da licitagdo que deu origem ao contrato podera ou ndo
vir a ser produzida e distribuida, com ou sem modificagdes na sua vigéncia;

c) Realizar a conferéncia dos pregos de tabela de cada inser¢do e os descontos negociados, de que trata o artigo 15 da
Lei n. 12.232/2010, por ocasido da apresentagdo dos respectivos Planos de Midia pela agéncia de publicidade a
Prefeitura Municipal de Arapiraca;

d) lavrar Termo de Aceitacdo e Aprovacdo sobre os produtos entregues e servicos realizados.

e) Anotar, em registro proprio, as ocorréncias relativas a execucdo do contrato, determinando as providéncias
necessarias a corre¢ao das falhas ou defeitos observados;

f) Dar imediata ciéncia aos seus superiores ¢ ao 6rgdo de controle, dos incidentes ¢ ocorréncias da execugdo que possam
acarretar a imposic¢ao de sangdes ou a rescisao contratual;

g) Adotar, junto a terceiros, as providéncias necessarias para a regularidade da execugdo do contrato.
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CLAUSULA NONA

As decisdes e providéncias que ultrapassarem a competéncia da fiscalizacdo deverdo ser solicitadas pelo fiscal a
autoridade competente, para a adog¢ao das medidas que julgar necessarias.

CLAUSULA DECIMA

A fiscalizagdo sera exercida pelo Contratante e ndo exclui nem reduz a responsabilidade da Contratada, inclusive
perante terceiros, por quaisquer irregularidades, e, na sua ocorréncia, ndo implica corresponsabilidade do Poder Publico
ou de seus agentes e prepostos. Ao Contratante se reserva o direito de rejeitar a execugdo do objeto contratual prestado,
se em desacordo com os termos do edital.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA

A gestdo deste CONTRATO pela Prefeitura Municipal de Arapiraca sera realizada pela Coordenagdo Geral de
Comunicacao.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DO RECEBIMENTO DOS SERVICOS

Os servigos contratados serdo recebidos pelo Fiscal do contrato ap6s o efetivo acompanhamento da execucdo
contratual. A contratada devera apresentar o comprovante de veiculagdo, quando for o caso e de forma coerente
ao plano de midia solicitado e aprovado pelo Fiscal do Contrato, cuja prova ¢ constituida por:

I —revista e anuario: exemplar original;

IT — jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de
circulag@o, nome do jornal e praca;

IIT — demais meios: relatorio de checagem de veiculagdo emitido por empresa independente ou por um dos seguintes
documentos:

a. TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou
insercdo ou irradiag@o e similares) e declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial ¢ CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa (quando for
0 caso), dia e horario da veiculagdo;

a.l) Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a agéncia de publicidade poderd apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiagdo e
similares) em que figure a declaragéo prevista na alinea “a” deste subitem, na frente ou no verso desse documento,
mediante impressdo eletronica ou a carimbo, desde que essa declaracdo seja assinada ¢ que esse documento
“composto” contenha todas as informagdes previstas na alinea “a”.

b) Midia Exterior:

1. Midia Out Off Home: relatorio de exibic¢do fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar
as fotos, periodo de veiculagdo, local ¢ nome da campanha, datado e¢ assinado, acompanhado de declaracdo de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF ¢ assinatura do responsavel
pela declaragao;

il. Midia Digital Out Off Home: relatdrio de exibicao, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da veiculagdo, quantidade de inserg¢des, nome
da campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execucdo, sob as penas do art.
299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo.

iil. Carro de Som: relatério de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega, com
relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a agdo
foi realizada, acompanhado de declarag@o de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao.

c) Internet: relatorio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas, preferencialmente
acompanhado do print da tela.
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CLAUSULA DECIMA TERCEIRA

As formas de comprovagdo de veiculagdo em midia ndo previstas nas alineas “a”, “b”, e “c” da clausula acima, serdo
estabelecidas formalmente pela Prefeitura Municipal de Arapiraca, antes da aprovacao do respectivo Plano de Midia.

CLAUSULA DECIMA QUARTA

Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga e comprovagdo da execugdo e entrega dos
servicos, a Prefeitura Municipal de Arapiraca a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas corregdes, ou aceita-la,
com a glosa da parte que considerar indevida.

CLAUSULA DECIMA QUINTA
Poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao especificado.

CLAUSULA DECIMA SEXTA

A n@o aceitacdo de servigos objeto do CONTRATO, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega,
salvo expressa concordéancia da fiscalizagao.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DAS SANCOES CONTRATUAIS

Pela inexecucdo total ou parcial do Contrato, a Administragdo podera, garantida a prévia defesa, aplicar ao contratado
as seguintes sangoes, segundo a gravidade da falta cometida.

1. Adverténcia quando se tratar de infragdo leve, a juizo da fiscaliza¢do, no caso de descumprimento das obrigagdes e
responsabilidades assumidas neste contrato, ou ainda, no caso de outras ocorréncias que possam acarretar transtornos
ao desenvolvimento dos servicos do CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplica¢do de san¢do mais grave;

2. A san¢@o de multa serd aplicada nos seguintes termos:

a) moratoria de 0,5% (cinco décimos por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela inadimplida,
até o limite de 15 (quinze) dias;

a.1) moratoria de 0,07 % (sete centésimos por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor total do contrato,

até o maximo de 2% (dois por cento), pela inobservancia do prazo fixado para apresentagdo, suplementagdo ou

reposi¢do da garantia.

a.2) O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias para apresentacdo, suplementagdo ou reposi¢cdo da garantia autoriza a

Administragdo a promover a extingdo do contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas,

conforme dispde o inciso I do artigo 137 da Lei n. 14.133, de 2021

b) Compensatoria, para as infra¢des “apresentar declaragdo ou documentacdo falsa ou prestar declaragdo falsa
durante a execucdo do contrato”, “praticar ato fraudulento na execucdo do contrato”, “comportar-se de modo inidéneo
ou cometer fraude de qualquer natureza” e “praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n° 12.846, de 1° de agosto de
2013, de 15% (quinze por cento) a 30% (trinta por cento) do valor do contrato.

¢) Compensatoéria, para a inexecugdo total do contrato referente a “dar causa a inexecugdo total do contrato”, de
10% (dez por cento) a 15% (quinze por cento) do valor do contrato.

d) Para infragdo “dar causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo, ao
funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo”, a multa serd de 5% (cinco por cento) a 10% (dez por
cento) do valor do contrato.

e) Para infragdes “ensejar o retardamento da execugdo do contrato ou da execucdo do objeto contratado sem motivo
justificado” , a multa sera de 1% (um por cento) a 5% (cinco por cento) do valor da parcela inadimplida.

f) Para a infrag@o “dar causa a inexecucdo parcial do contrato”, a multa sera de 0,5% (cinco décimos por cento) a
1% (um por cento) do valor da parcela inadimplida.

3. Suspensao temporaria de participar em licitagdo e impedimento de contratar com a Administragdo, pelo prazo de 02
(dois) anos;

4. Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicao, até que seja promovida a reabilitagdo, na forma da lei, perante a propria entidade que aplicar
a penalidade.
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CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA RESCISAO

Este contrato podera ser automaticamente extinto independente de notificagdo judicial ou extrajudicial, a critério da
PREFEITURA, sem que a CONTRATADA tenha direito a qualquer indenizagdo, salvo o pagamento de parte dos
servigos que estiverem efetivamente executados, ocorrendo quaisquer das seguintes hipoteses:

a) Infringéncia de qualquer clausula deste instrumento;

b) Paralisag@o injustificada por atraso superior a 15 (quinze) dias consecutivos;

¢) Em caso de faléncia ou a instaurag@o de insolvéncia civil da CONTRATADA;

d) Se este contrato for cedido ou transferido no todo ou em parte sem prévia autorizagio escrita da PREFEITURA;

e) Por impericia ou negligéncia, quando da execucao dos servigos, devidamente comprovada;

f) Pelo ndo cumprimento de qualquer determinag@o oriunda da fiscalizagdo e/ou normas técnicas;

2) Em caso de mutuo acordo ou conveniéncia da PREFEITURA.

PARAGRAFO UNICO

Por qualquer das causas supramencionadas, a CONTRATADA, além das penalidades contratuais, respondera por
perdas e danos decorrentes da decisdo, salvo se esta for por conveniéncia da PREFEITURA ou mutuo acordo. A
rescisdo se processara por ato proprio e unilateral da PREFEITURA por simples apostila a este contrato, apos a decisao
do Prefeito do Municipio.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DAS DISPOSICOES FINAIS:

A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas, com o
objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cddigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes,
a moral e os bons costumes.

Incumbira & Administragdo divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), na
forma prevista no art. 94 da Lei n° 14.133, de 2021, bem como no respectivo sitio oficial na Internet, em atencdo ao
art. 8°, §2° da Lei n® 12.527, de 2011 (Lei de Acesso a Informacgao).

As eventuais omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste contrato ou em
exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituira novagdo ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer
tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DO FORO

Os contratantes elegem o foro da cidade de Arapiraca, Estado de Alagoas, como competente para dirimir quaisquer
duvidas ou questdes oriundas do presente contrato, que ndo forem resolvidas administrativamente, com excecdo de
qualquer outro por mais privilegiado que seja.

E por estarem assim justos e acordes, assinam o presente em 03 (trés) vias de igual teor e forma, na presenca das
testemunhas.

Arapiraca — AL, de de 2026

PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA
CONTRATANTE

CONTRATADA

TESTEMUNHAS:
CPF

CPF
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