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GU AN AM Bl CNPJ: 13.982.640/0001-96
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SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRACAO

PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI
DEPARTAMENTO DE LICITAGOES

CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 010-25 CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°. 192-25-PMG

OBJETO: CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA PARA PRESTACAO DE
SERVIGOS PUBLICITARIOS, COMPREENDENDO O ESTUDO, A CONCEPGAO, O PLANEJAMENTO, A
EXECUGAO INTERNA, A SUPERVISAO E A DISTRIBUICAO EXTERNAS DE CAMPANHAS
DESENVOLVIDAS PELO MUNICiPIO DE GUANAMBI-BAHIA.

SISTEMA DE REGISTRO DE PREGOS: | VALOR REFERENCIAL MAXIMO:

( )SIM R$ 1.300.000,00 (Um milhao e trezentos mil reais).
(X)NAO
DATA: 24 de fevereiro de 2026
. FORMA DE DISPUTA:
CRITERIO DE JULGAMENTO:
. ( )ABERTO

( X) MELHOR TECNICA

( )ABERTO E FECHADO
() MAIOR DESCONTO

(X) FECHADO

EXCLUSIVA ME/EPP? RESERVA DE COTA PARA ME/EPP? ADJUDICAGAO:
( )SIM ()SIM ( )ITEM
(X)NAO (X)NAO () GRUPO
(X) GLOBAL
VISITA TECNICA: AMOSTRA OU PROVA CONCEITO: | PRIORIDADE DE CONTRATAGAO:

() OBRIGATORIA ()SIM ()SIM
() FACULTATIVA (X)NAO (X)NAO
(X) NAO SE APLICA

As sessdes publicas da Concorréncia Presencial do municipio de Guanambi, estado da Bahia, ocorrerdo no saldo
do prédio do Gabinete — 1° Andar, localizada na Praga Henrique Pereira Donato, 90 - Centro Administrativo,
Guanambi-BA. O edital, anexos e outras informacgbes estdo disponiveis para download no enderego:
https://www.guanambi.ba.gov.br/transparencia/compras/licitacoes.

DEPARTAMENTO DE LICITACOES E CONTRATOS
Prefeitura Municipal de Guanambi, Praca Henrique Pereira Donato, n° 90, Centro, Guanambi — BA, CEP
46.430-000. Telefone: (77)9-9976-2035, e-mail: ag.contratacao01@edu.guanambi.ba.gov.br
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_ EDITAL DE LICITAGAO
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°. 192-25-PMG

A PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI, entidade de Direito Publico Interno, com sede na Praga Henrique Pereira Donato,
n° 90, inscrito no CNPJ sob n°® 13.982.640/0001-96, nesta cidade, informa a V.Sa. que realizara licitagdo na modalidade de
CONCORRENCIA PRESENCIAL do tipo “MELHOR TECNICA”, no modo de disputa FECHADO.

= As licitagbes previstas na Lei Federal n°. 12.232/2010, serdo processadas pelos drgdos e entidades responsaveis pela
contratagdo, respeitados os critérios definidos no art. 36 da Lei 14.133, de 01 de abril de 2021, adotando-se como obrigatdrios
0s tipos “MELHOR TECNICA” OU “TECNICA E PREGO” (Art. 5°, Lei 12.232 de 29 de abril de 2010).

= A presente licitagdo do tipo MENOR PRECO GLOBAL, sob o regime de execucdo INDIRETA POR PRECO UNITARIO,
reger-se-a pelas disposicdes da Lei n°. 14.133/21, que institui normas para licitagbes e contratos da Administrago Publica, e
suas alteragbes posteriores.

= FUNDAMENTAGAO LEGAL - Os servicos serdo executados sob a égide da Lei Federal n°. 12.232/2010 e subsidiariamente
pela Lei Federal n°. 14.133/21 e suas alteragdes, Lei Federal Complementar n°. 123/2006, art. 3° da Lei n° 4.680/65, Decreto n.°
57.690/66 e Normas Padr&o da Atividade Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas Padréo). Aplicar-se-o também
a esta Concorréncia Presencial, o Decreto Federal n°. 4.563/2002 e a Instrugdo Normativa SECOM n° 4 de 21/12/2010.

= FEdital e seus anexos encontram-se a disposicdo dos interessados, para consulta, no enderego eletronico:
http://guanambi.ba.gov.br/transparencia/compras/licitacoes, no site municipal na aba transparéncia publica, sendo de
responsabilidade das licitantes acessa-las para obté-las.

1. DISPOSICOES PRELIMINARES

1.1. A Concorréncia sera realizada em SESSAO PUBLICA PRESENCIAL, no modo de disputa FECHADO em todas as suas
fases.

1.2. O Edital estara disponivel no endereco eletrdnico: http://guanambi.ba.gov.br/transparencia/compras/licitacoes, no site
municipal na aba transparéncia publica, respeitado o intervalo minimo de 35 (trinta e cinco) dias uteis para divulgacédo da
licitag&o (Art. 55, inciso IV da Lei 14.133/21).

1.3. Os trabalhos serdo conduzidos pela “Comissao de Contratacdo de carater Especial’, conforme determina o art. 8°, §2°
da Lei 14.133/21, observando-se os requisitos estabelecidos no art. 7° desta Lei.

1.4. A Comissdo Especial de Licitagdo ficara responsavel por examinar a documentagdo apresentada pelos licitantes,
confirmando se cada participante atende aos requisitos de habilitacio estabelecidos no edital.

1.5. Cabera a Comiss&o Especial de Licitagdo avaliar as propostas, verificando o cumprimento dos critérios de selegdo e se o
prego ofertado esta alinhado aos pardmetros legais e as clausulas editalicias.

1.6. Além das fungdes estabelecidas em Lei, a referida Comissé&o ira conduzir as sess6es publicas, decidir sobre impugnagdes,
pedidos de esclarecimento e também julgar os recursos administrativos interpostos contra atos do processo licitatério, conforme
prevé o art. 165, § 2° da Lei 14.133/2021.

1.7. A Comissao Especial de Licitagdo, podera a qualquer momento, requisitar subsidios a equipe técnica do municipio, caso
surjam duvidas especificas sobre algum ponto controverso.
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1.8. A Comisséo Especial de Licitagio sera responsavel por atender aos licitantes interessados e cidadaos no tocante aos
esclarecimentos do instrumento convocatério, podendo o atendimento ser presencialmente no Setor de Licitagdes, através do e-
mail ag.contratacao01@edu.guanambi.ba.gov.br e telefone/WhatsApp (77)99976-2035.

1.9. Na contagem de todos os prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento e
considerar-se-do os dias Uteis, exceto quando for explicitamente disposto em contrario.

1.10. Ocorrendo a decretagao de feriado no ambito da sede do municipio de Guanambi-BA, ou qualquer fato superveniente que
impega a realizagéo da licitagdo na data marcada, todas as datas constantes deste Edital serdo transferidas, automaticamente,
para o primeiro dia Util, ou de expediente normal, subsequente ao ora fixado.

1.11. Toda e qualquer informagao posterior a publicagéo, tais como respostas a esclarecimentos, prorrogacdes e revogagdes
serdo disponibilizadas no Diério Oficial do Municipio de Guanambi no link https://www.guanambi.ba.gov.br/ e no site municipal
na aba transparéncia publica, sendo de responsabilidade das licitantes acessa-las para obté-las.

2. OBJETO

2.1. CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA PARA PRESTAGCAO DE SERVICOS
PUBLICITARIOS, COMPREENDENDO O ESTUDO, A CONCEPGAO, O PLANEJAMENTO, A EXECUGAO INTERNA, A
SUPERVISAO E A DISTRIBUICAO EXTERNA DE CAMPANHAS DESENVOLVIDAS PELO MUNICIPIO DE GUANAMBI-BAHIA.

2.2. Os servigos estdo especificados, qualificados e quantificados conforme:
2.2.1. ESTUDO TECNICO PRELIMINAR constante no (ANEXO I);
2.2.2. TERMO DE REFERENCIA - BRIEFING (ANEXO Il);
2.2.3. PLANILHA ORGAMENTARIA (ANEXO IlI).

3. VIGENCIA

3.1. O prazo de vigéncia do Contrato sera de 1 (um) ano, contados a partir do primeiro dia Util subsequente a data de divulgagao
no PNCP, e podera ser prorrogado por sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima decenal, nos termos do art. 107 da Lei n°
14.133/2021.

3.2. Trata-se de aquisicdo de SERVICO ESPECIAL, de execucdo CONTINUA, a ser contratado por meio de licitagdo na
modalidade Concorréncia, conforme estabelecido no artigo 6°, XXXVIII, da Lei n° 14.133/21.

4. DOTAGAO ORGAMENTARIA

4.1. As dotagdes para custeio das despesas com a prestagdo do servigo serdo informadas nas notas de empenhos emitidas
pelas Secretarias Municipais ou as dotagdes para custeio das despesas com o contrato decorrente da presente licitagao serdo:

ORGAO: 2 - PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI

SECRETARIA: 2 - SECRETARIA DE GOVERNO

UNIDADE: 2 - SECRETARIA PARTICULAR DE GOVERNO

PROJETO/ATIVIDADE: 4.122.008.2.004 - GESTAO DAS ACOES DO GABINETE DO PREFEITO
NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVIGOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
FONTE: 1500 - RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS

ORGAO: 3 - FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE GUANAMBI

SECRETARIA: 7 - SECRETARIA MUNICIPAL DE SAUDE

UNIDADE ORGAMENTARIA: 43 - FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE - FMS

PROJETO/ATIVIDADE: 10.122.005.2.040 - GESTAO DAS ACOES DO FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE
PROJETO/ATIVIDADE: 10.306.005.2.043 - GESTAO DAS ACOES DE VIGILANCIA EM SAUDE
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PROJETOJ/ATIVIDADE: 10.303.005.2044 GESTAO DAS AGOES DA ASSISTENCIA FARMACEUTICA
PROJETO/ATIVIDADE: 10.302.005.2.045 - GESTAO DAS AGOES DA UPA
PROJETO/ATIVIDADE: 10.301.005.2.048 - GESTAO DAS ACOES DA ATENGAOQ PRIMARIA
PROJETO/ATIVIDADE: 10.302.005.2.049 - GESTAO DAS AGOES DO CAPS
PROJETO/ATIVIDADE: 10.302.005.2.050 - GESTAO DAS AGOES DA ATENGAO ESPECIALIZADA — MAC
PROJETO/ATIVIDADE: 10.302.005.2.073 - GESTAO DAS ACOES DO SAMU
PROJETO/ATIVIDADE: 10.305.005.2.077 - GESTAO DAS AGOES DO CENTRO DE TESTAGEM E ACONSELHAMENTO
CTA/AIDS
PROJETO/ATIVIDADE: 10.305.005.6.050 - GESTAO DAS AGOES DO LACEN
PROJETO/ATIVIDADE: 10.305.005.6.060 - GESTAO DAS ACOES DA VIGILANCIA EPIDEMIOLOGICA
PROJETO/ATIVIDADE: 10.304.005.6.070 - GESTAO DAS ACOES DA VIGILANCIA SANITARIA
NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVIGOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
FONTE: 1500 - RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS
FONTE: 1501 - OUTROS RECURSOS NAO VINCULADOS
FONTE: 1600 - TRANSFERENCIAS FUNDO A FUNDO DO GOVERNO FEDERAL - BLOCO DE MANUTENGAO
FONTE: 1621 - TRANSFERENCIAS FUNDO A FUNDO DE RECURSOS DO SUS PROVENIENTES DO GOVERNO ESTADUAL

ORGAO: 4 - FUNDO MUNICIPAL DE EDUCAGAO DE GUANAMBI SECRETARIA

SECRETARIA: 5 - SECRETARIA DE EDUCAGAO DE GUANAMBI UNIDADE

UNIDADE ORGAMENTARIA: 41 - FUNDO MUNICIPAL DE EDUCACAOQ

UNIDADE ORGAMENTARIA: 48 - FUNDEB

PROJETO/ATIVIDADE: 12.361.002.2.024 - GESTAO DAS AGOES DO ENSINO FUNDAMENTAL
PROJETO/ATIVIDADE: 12.361.002.2.025 - GESTAO DAS AGOES DO ENSINO FUNDAMENTAL - FUNDEB 30%
PROJETO/ATIVIDADE: 12.361.002.2.078 - GESTAO DAS ACOES DA QUOTA DO SALARIO EDUCAGCAO - QSE
NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

FONTE: 1500 - RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS

FONTE: 1540 - TRANSFERENCIAS DO FUNDEB - IMPOSTOS E TRANSFERENCIAS DE IMPOSTOS

FONTE: 1543 - TRANSFERENCIAS DO FUNDEB - COMPLEMENTAGAO DA UNIAO - VAAR

FONTE: 1550 - TRANSFERENCIA DO SALARIO EDUCAGAO

ORGAO: 6 - FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL GUANAMBI SECRETARIA

SECRETARIA: 8 - SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL UNIDADE

UNIDADE ORGAMENTARIA: 44 - FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL

PROJETO/ATIVIDADE: 8.244.006.2.054 - GESTAO DAS AGOES DE PROTEGAOQ ESPECIAL DE MEDIA COMPLEXIDADE
PROJETO/ATIVIDADE: 8.244.006.2.055 - GESTAO DAS ACOES ADMINISTRATIVAS DA ASSISTENCIA SOCIAL
PROJETO/ATIVIDADE: 8.244.006.2.071 - GESTAO DAS ACOES DO PROGRAMA AUXILIO BRASIL — PAB
PROJETO/ATIVIDADE: 8.245.006.2.074 - GESTAO DAS ACOES DE PROTEGAO SOCIAL BASICA

NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

FONTE: 1500 RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS

FONTE: 1660 - TRANSFERENCIA DE RECURSOS DO FUNDO NACIONAL DE ASSISTENCIA SOCIAL - FNAS
FONTE: 1661 - TRANSFERENCIA DE RECURSOS DOS FUNDOS ESTADUAIS DE ASSISTENCIA SOCIAL

5. DATA, HORARIO E LOCAL DA SESSAO PUBLICA

5.1. A sessdo da Concorréncia Presencial sera publica, dirigida pela Comisséo Especial de Licitagao, e realizar-se-a em data,
horario e local a seguir determinados:

5.1.1. Os envelopes com as Propostas Técnicas e Propostas de Precos serdo recebidos em sesséo publica marcada para o dia
24 de fevereiro de 2026 a partir das 08 horas (horario de brasilia), no saldo do prédio do Gabinete, 1° Andar, localizada na
Praga Henrique Pereira Donato, 90 - Centro Administrativo, Guanambi-BA.
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6. ENTREGA DOS ENVELOPES

6.1. ENVELOPES DE N°. 01, 02 e 03 - PROPOSTA TECNICA
6.2. ENVELOPE DE N°. 04 - PROPOSTA DE PRECOS

6.3. ENVELOPE DE N° 05 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

6.3.1. Os Documentos de Habilitacdo pertencentes ao ENVELOPE de n°. 05 serdo recebidos e abertos em dia, local e
horario a serem designados pela Comisséo Especial de Licitagio.

7. DA IMPUGNAGAO DO INSTRUMENTO CONVOCATORIO

7.1. Qualquer pessoa podera impugnar os termos do edital, por meio eletronico ou presencialmente, na forma prevista no edital,
até 03 (trés) dias Uteis anteriores a data fixada para abertura da sesséo publica.

7.2. Aimpugnagao podera ser protocolada presencialmente no Setor de Protocolo da Prefeitura Municipal de Guanambi, com
enderego constante no item 5.1.1 ou através do e-mail: ag.contratacao01@edu.guanambi.ba.gov.br

7.3. Alimpugnacdo ndo possui efeito suspensivo.

7.4. A concesséo de efeito suspensivo a impugnacéo é medida excepcional e devera ser motivada pela Comissao Especial de
Licitag&o, nos autos do processo licitatorio.

7.5. Caberad a Comissdo Especial de Licitagéo, auxiliada aos responsaveis pela elaboragéo do edital e seus anexos, decidir
sobre a impugnagéo no prazo de até 03 (trés) dias Uteis, limitado ao ultimo dia Util anterior & data da abertura do certame.

7.6. A resposta ao pedido de impugnagao sera publicada no Diario Oficial do Municipio de Guanambi, na aba de licitagdes no
site da prefeitura municipal.

8. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

8.1. Poderao participar da presente licitagdo, empresas regularmente constituidas, no seguimento de Agéncias de Propaganda,
legalmente estabelecidas no pais, que satisfagam os requisitos do art. 3° da Lei n® 4.680/65, Decreto n.° 57.690/66; aos requisitos
deste Edital, observada a Lei n° 14.133, de 01 de abril de 2021, bem como a Lei n® 12.232/2010 e demais normativos aplicaveis
e que tenham obtido Certificado de Qualificagéo Técnica de Funcionamento perante o Conselho Executivo das Normas-Padréo
— CENP.

8.2. As Microempresas e Empresas de Pequeno Porte que desejarem obter beneficios da Lei Complementar n. © 123 de 14 de
dezembro de 2006 e suas alteragdes e fizerem jus aos beneficios, deverao apresentar declaragdo comprobatéria, sob as penas
da Lei, que cumprem os requisitos estabelecidos, conforme sera demonstrado em tdpico especifico (ANEXO VIII).

8.3. NAO sera permitida a participagéo para a presente licitagao, empresas no seguimento de Agéncia de Propaganda que:

8.3.1. Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de recuperagao extrajudicial ou
judicial, ou em processo de liquidagao, dissolugéo, cisdo, fuséo ou incorporagao;

8.3.2. Estiverem reunidas em consdrcios e/ou subcontratagéo, no todo ou em parte, do objeto da presente licitagéo;

8.3.3. Cumprindo suspenséo temporaria do direito de participar de licitagéo ou estiver impedida de contratar com o municipio
de Guanambi-BA, ou considerada inidonea pela Administragao Publica Federal, Estadual ou Municipal;

8.3.4. Estrangeira que ndo funcione no Pais;

8.3.5. Que possuam s6cios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados, que integrem a Subcomissao
Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com o Municipio;

8.3.6. Pessoas fisicas e empresas cujos diretores, responsaveis técnicos ou sdcios figurem como empregados ou ocupantes de
fungéo gratificada nesta Prefeitura Municipal.
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8.3.7. Sera considerado familiar o conjuge, o companheiro ou o parente em linha reta ou colateral, por consanguinidade ou
afinidade, até o terceiro grau;

8.3.8. Nao tenham cumprido, integralmente, contratos anteriores firmados ou que, embora ainda vigente, se encontrem
inadimplentes com qualquer das obrigagdes assumidas com esta Prefeitura;

8.3.9. Tenham participagdo na elaboragdo do Estudo Técnico Preliminar ou Termo de Referéncia do objeto licitado.
8.3.10. E vedada a qualquer pessoa fisica ou juridica a representaco, na presente licitago, de mais de uma empresa licitante.

8.3.11. Os licitantes deverdo proceder, antes da elaboragdo das propostas, a verificagdo minuciosa de todos os elementos
fornecidos, comunicando por escrito até 03 (trés) dias Uteis anterior a data fixada para abertura da sesséo publica da licitagéo,
0s erros ou omissdes porventura observadas. A ndo comunicagao no prazo acima estabelecido implicara na tacita aceitagéo dos
elementos fornecidos, ndo cabendo, em nenhuma hipétese, qualquer reivindicagdo posterior com base em imperfeigdes,
omissdes ou falhas.

8.3.12. As empresas concorrentes deverdo se inteirar dos servigos a serem prestados, assim como as despesas e avaliar 0s
problemas futuros de modo que os custos propostos cubram quaisquer dificuldades decorrentes da sua execugéo.

8.3.13. Declaradas inidéneas por Orgdo ou Entidade da Administragdo Publica, direta ou indireta, federal, estadual, municipal
ou do Distrito Federal;

8.3.14. Suspensas ou Impedidas de licitar ou contratar a Administragao Publica Municipal.

8.3.15. Em processo de recuperagao judicial ou em processo de faléncia ou concordataria, sob concurso de credores, em
dissolugéo ou em liquidagéo;

8.4. Para a andlise das Condigdes de Participagdo também seréo realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas
Iniddneas e Suspensas (CEIS) e Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Atos de Improbidade Administrativa (CNJ).

8.5. Cada licitante devera declarar que:

8.5.1.  Que esta ciente e concorda com as condigdes contidas no Edital e seus anexos;

8.5.2.  Que cumpre os requisitos para a habilitagéo definidos no Edital e que a proposta apresentada esta em conformidade
com as exigéncias editalicias;

8.5.3.  Que inexistem fatos impeditivos para sua habilitagdo no certame, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores;

8.54. Que ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 anos,
salvo menor, a partir de 14 anos, na condi¢éo de aprendiz, nos termos do artigo 7°, XXXIlI, da Constituigdo Federal de 1998;

8.5.5.  Que a proposta foi elaborada de forma independente;

8.5.6. Que ndo possui, em sua cadeia produtiva, empregados executando trabalho degradante ou forcado, observando o
disposto nos incisos Ill e IV do art. 1° e no inciso Il do art. 5° da Constituicdo Federal;

8.5.7.  Que cumpre com a reserva de cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia ou para reabilitado da Previdéncia
Social e que atendam as regras de acessibilidade previstas na legislagéo, conforme disposto no art. 93 da Lei n® 8.213/1991.

8.5.8. A declaragéo falsa relativa ao cumprimento de qualquer condicao sujeitara o licitante as sangdes previstas em lei e
neste Edital.

8.6. Nenhuma licitante podera participar desta Concorréncia com mais de uma Proposta, ficando expresso e ajustado que a
inobservancia desta exigéncia implicara na desclassificagdo automatica das respectivas propostas.

CONCORRENCIA PRESENCIAL N°. 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 195-25-PMG
Pagina 6 de 106




4

I PREFEITURA DE GUANAMBI
PREFEITURA MUNICIPAL DE SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRA(;AO
GU AN AM Bl CNPJ: 13.982.640/0001-96
Nossa gente ¢ a nossa forga _——----------

SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRACAO

8.7. APARTICIPACAQO DO LICITANTE IMPLICA NA ACEITACAO INTEGRAL DOS TERMOS DO ATO CONVOCATORIO, BEM
COMO NA OBSERVANCIA DOS REGULAMENTOS E NORMAS ADMINISTRATIVAS E TECNICAS APLICAVEIS. DATA,
HORARIO E LOCAL DA SESSAQ PUBLICA DE ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS.

9. REPRESENTAGAO E CREDENCIAMENTO

9.1. As licitantes interessadas em participar da abertura dos ENVELOPES, deverdo se fazer representar por pessoa
devidamente credenciada, por instrumento publico ou particular de procuragdo, acompanhado de documento de identificagio
que contenha foto, com plenos e irrevogaveis poderes, para tomar todas e quaisquer deliberagdes atinentes a esta licitagao.

9.2. Para credenciamento dever&o ser apresentados os seguintes documentos:

9.2.1. Tratando-se de representante legal, o estatuto social, contrato social ou outro instrumento de registro comercial, registrado
na Junta Comercial, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir obrigacdes em decorréncia de tal
investidura; (cdpias autenticadas ou apresentar os originais para conferéncia).

9.2.2. Tratando-se de procurador, A PROCURACAO por instrumento piblico ou particular, com reconhecimento de firma do
outorgante, NA QUAL CONSTEM PODERES ESPECIFICOS PARA negociar prego, interpor recursos e desistir de sua
interposicao e praticar todos os demais atos pertinentes ao certame, acompanhado do correspondente documento, que comprove
os poderes do mandante para a outorga; (copias autenticadas ou apresentar os originais para conferéncia).

9.2.3. Sendo A PROCURACAO PARTICULAR devera estar acompanhada do documento comprobatdrio dos poderes do
outorgante (ato constitutivo/deliberativo da pessoa juridica - contrato social onde se possa identificar o ADMINISTRADOR), que
deveré ser apresentado no momento do credenciamento.

9.24. Cada licitante credenciara apenas um representante que serd o Unico admitido a intervir nas fases do procedimento
licitatdrio, respondendo, assim, para todos os efeitos, por sua representada.

9.2.5. N&o seréd admitida a participagdo de um mesmo representante para mais de uma empresa licitante.
9.2.6. Orepresentante legal e o procurador deverdo identificar-se exibindo documento oficial de identificagdo que contenha foto.

9.2.7. Estes documentos (originais ou copias) deverdo ser apresentados no inicio da sesséo. No caso de copias, as mesmas
devem estar autenticadas por tabelido, ou, na sessao, ser autenticadas pela Comiss&o Especial de Licitagao.

9.3. Aauséncia do documento habil de representagado NAQO impedira o representante de participar da licitagdo, entretanto, este
ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério.

9.4. Adocumentagao de que compete ao credenciamento, apresentada na primeira sessao de entrega e abertura das Propostas
Técnica e de Pregos, credenciara o representante a participar das demais sessdes. Na hipétese de sua substituigdo no decorrer
do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento

9.5. Aslicitantes que NAO desejarem fazer-se representar nas sessdes de entrega e abertura, devera encaminhar as Propostas
Técnica e de Pregos por meio de portador. De todo modo, a interessada devera efetuar a entrega dos ENVELOPES diretamente
a Comissé&o Especial de Licitagdo, na data, hora e local indicados no subitem 5.1.1 deste Edital.

9.6. A apresentacdo dos ENVELOPES para esta Licitagao, por parte das licitantes interessadas, serd considerada como
evidéncia de que houve andlise completa e detalhada do edital e todos os seus anexos, que obteve da Comiss&o Especial de
Licitagdo todas as informagdes satisfatorias sobre quaisquer pontos duvidosos, € considera que o Edital lhe permitiu preparar a
proposta completa e satisfatéria.

10. INTERPRETAGAO E ESCLARECIMENTOS
10.1. Os pedidos de esclarecimentos referentes a quaisquer elementos do processo licitatorio deverdo ser enviados a Comissao

Especial de Licitagdo até 03 (trés) dias Uteis anteriores a data fixada para abertura da sessao publica por meio eletronico, via e-
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mail: ag.contratacao01@edu.guanambi.ba.gov.br. Pedidos de esclarecimento formulados fora deste prazo sera considerado
como nao recebido.

10.2. A Comissao Especial de Licitagdo respondera aos pedidos de esclarecimentos no prazo de até 03 (trés) dias Uteis, limitado
ao ultimo dia util anterior a data da abertura do certame.

10.3. As respostas aos pedidos de esclarecimentos seréo divulgadas no Diario Oficial do Municipio e no Portal Transparéncia do
Municipio, no enderego eletrénico; http://guanambi.ba.gov.br/transparencia/compras/licitacoes.

10.4. A licitante devera além das informagdes especificas requeridas pela PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI adicionar
quaisquer outras que julgar necessarias e nao mencionadas pela PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI. Somente serdo
aceitas normas conhecidas que assegurem a qualidade igual ou superior a indicada nas especificagdes.

10.5. As licitantes deverao estudar minuciosa e cuidadosamente a documentago, informando-se de todas as circunstancias e
detalhes que possam de algum modo afetar a execugéo do objeto, seus custos e prazos.

10.6. Fica entendido que a licitante tenha pleno conhecimento das condigdes locais onde serdo prestados os servigos e tera
solucionado todas as duvidas e esclarecimentos, antes da data da apresentag&o das propostas.

10.7. Analisando as consultas, a PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI devera esclarecé-las e, acatando-as, devera alterar
ou adequar os elementos constantes do edital e seus anexos, comunicando sua decis&o, no Diario Oficial do Municipio e no
Portal Transparéncia do Municipio, no enderego eletrénico: http://guanambi.ba.gov.br/transparencia/compras/licitacoes,
divulgando a modificagdo pelo mesmo instrumento de publicagdo do texto original, reabrindo o prazo inicialmente estabelecido,
exceto quando inquestionavelmente a alteragéo néo afetar a formulagdo das propostas.

10.8. A apresentacédo da proposta tornara evidente que a licitante examinou minuciosamente toda a documentagéo deste edital
€ SEeus anexos, que a comprovou e a achou correta. Evidenciara, também, que a licitante obteve da PREFEITURA MUNICIPAL
DE GUANAMBI, satisfatoriamente, as eventuais informagdes e esclarecimentos solicitados, tudo resultando suficiente para a
elaboragéo da proposta apresentada, implicando na aceitagéo plena de suas condigdes.

11. RECEBIMENTO DOS ENVELOPES (TECNICA, PREGO E HABILITAGAO)

11.1. No dia, hora e local previstos no subitem 5.1.1 deste Edital na presenga dos licitantes e demais pessoas presentes ao ato
publico, a Comisséo Especial de Licitagdo recebera os ENVELOPES DE N.° 01, 02, 03 e 04;

11.2. Em nenhuma hipdtese sera recebido envelopes apés o prazo estabelecido neste Edital.

11.3. Os envelopes padronizados com a VIA NAO IDENTIFICADA do Plano de Comunicag&o Publicitéria s6 seréo recebidos pela
Comissao Especial de Licitagdo se ndo apresentarem informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante. Sendo o caso de haver elemento identificador, a Comiss&o Especial de Licitagdo ndo recebera os envelopes.

11.4. A Comissao Especial de Licitagdo NAO langara nenhuma informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
capaz de identificar a licitante nos envelopes padronizados da via ndo identificada do plano de comunicag&o publicitaria.

11.5. Sera desclassificada a licitante cujos documentos pertinentes ao ENVELOPE n° 1 contenham informagao, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria, bem como se 0 ENVELOPE n° 3 também contenha alguma
referéncia que possa identificar o contetido do ENVELOPE n° 1.

11.6. O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerao ao seguinte procedimento:

. Abertura do ENVELOPE com a via néo identificada do plano de comunicag&o e do ENVELOPE n° 03 - conjunto de
informagGes, em sessdo publica, pela Comissao Especial de Licitagao;

[I. Encaminhamento dos ENVELOPES n.° 1 e 3 & Subcomiss&do Técnica para analise e julgamento no prazo de 10 (dez)
dias uteis;
CONCORRENCIA PRESENCIAL N°. 010-25C0-PMG
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[ll. Anlise individualizada e julgamento do Plano de Comunicagdo Publicitéria, desclassificando-se as que desatenderem
as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério, observado o disposto nos subitens 12.2.4 e 12.2.5 do
presente edital;

IV. Elaboragdo de ata de julgamento do Plano de Comunicagéo Publicitaria e encaminhamento & Comiss&o Especial de
Licitagdo, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagbes e a justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram;

V. Andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes ao conjunto de informagdes, desclassificando-se as que
desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério;

VI. Elaboragéo de ata de julgamento dos quesitos e encaminhamento a Comisséo Especial de Licitagéo, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuagdes e justificativa escrita das razdes que as fundamentaram;

VIl. Realizagdo de sessdo publica para apuragdo do resultado geral das Propostas Técnicas, com o0s seguintes
procedimentos:

a) Abertura dos ENVELOPES com a VIA IDENTIFICADA do Plano de Comunicagéo Publicitéria;

b) Cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do Plano de Comunicagéo Publicitéria, para identificagao
de sua autoria;

c) Elaboragéo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada Proposta Técnica;

d) Proclamag&o do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se em ata as propostas
desclassificadas e a ordem de classificagéo;

VIII. Publicagéo do resultado do julgamento da Proposta Técnica, com a indicag&o dos proponentes desclassificados e da
ordem de classificag@o organizada pelo nome das licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme
disposto no art. 165, inciso | da Lei n® 14.133, de 01 de abril de 2021. Transcorrido o prazo recursal, ou julgados os
recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitagdo marcara nova data para a abertura dos ENVELOPES n.° 04
contendo a Proposta de Precos;

IX. Se houver desclassificagdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de disposicdes do instrumento
convocatorio, ainda assim sera atribuida pontuagdo a seus quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo
acondicionadas em ENVELOPE fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomiss&o técnica, até que expirem
0s prazos para interposi¢éo de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento
resulte na identificagdo do proponente antes da abertura do ENVELOPE da VIA IDENTIFICADA da Proposta Técnica -
Plano de Comunicag&o Publicitaria;

X. Abertura dos ENVELOPES com as Propostas de Pregos, em sessao publica, obedecendo-se ao previsto no art. 35, da
Lei n® 14.133, de 01 de abril de 2021, para licitagdes do tipo “MELHOR TECNICA';

XI. Publicag&o do resultado do julgamento e classificacéo final das propostas, abrindo-se prazo para interposigao de recurso,
conforme disposto no art. 165, inciso | da Lei n° 14.133, de 01 de abril de 2021;

Xll.Transcorrido o prazo recursal, convocagdo das licitantes classificados no julgamento final das propostas para
apresentagao dos documentos de habilitagéo;

XIIl.Recebimento e abertura do ENVELOPE com os DOCUMENTOS DE HABILITACAO das licitantes em sesséo publica,
para analise da sua conformidade com as condi¢des estabelecidas na legislagdo em vigor e no instrumento convocatorio;

XIV.Decis&o quanto a habilitagéo ou inabilitagdo das licitantes e abertura do prazo para interposi¢éo de recurso, nos termos
do art. 165, inciso | da Lei n® 14.133, de 01 de abril de 2021;

CONCORRENCIA PRESENCIAL N°. 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 195-25-PMG
Pagina 9 de 106




4

I PREFEITURA DE GUANAMBI
PREFEITURA MUNICIPAL DE SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRA(;AO
GU AN AM Bl CNPJ: 13.982.640/0001-96
Nossa gente ¢ a nossa forga _——----------

SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRACAO

XV.Reconhecida a habilitagdo das licitantes, sera homologado o procedimento e adjudicado o objeto licitado a licitante
primeiro classificada.

12. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

12.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Licitagdo acompanhada dos Envelopes de n° 01, 02 e 03.

12.2. ENVELOPE N° 01:

12.2.1. O Envelope n® 01 contera a VIA NAO IDENTIFICADA do Plano de Comunicagdo Publicitaria (Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicag&o Publicitéria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia) da Proposta Técnica, ndo podendo ter
nenhuma identificacdo na parte externa, para preservar, até a abertura do Envelope n° 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicagao Publicitaria.

12.2.2. A Comissdo Especial de Licitagdo s6 aceitara o PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO
IDENTIFICADA que estiver acondicionado no ENVELOPE N° 01, fornecido obrigatoriamente pela CONTRATANTE, sem nenhum
tipo de identificacdo, devendo ser retirado pelos interessados em participar da presente licitagdo, até o 3° (terceiro) dia util
anterior & data prevista para a sesséo de abertura da licitagéo;

12.2.3. S0 seré aceito o PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA que estiver acondicionado
no ENVELOPE PADRONIZADO, fornecido pela Prefeitura Municipal de Guanambi-BA, a ser retirado, exclusivamente, pela
licitante, que o solicitar formalmente no Departamento de Licitagdes e Contratos, localizado na Praga Henrique Pereira Donato,
n°. 90 — Centro Administrativo, Guanambi — Bahia, CEP 46.430-000, Tel.: (77) 99976-2035, de segunda a sexta-feira, das 08h as
12h e das 14h as 17h, até o 3° (terceiro) dia util anterior & data prevista para a sess&o de abertura da licitagao;

12.2.4. O ENVELOPE N° 01 devera ser apresentado sem estar lacrado e sem rubrica, para preservar até a abertura do
ENVELOPE n° 2, o sigilo quanto a sua autoria. O ENVELOPE DE N° 01 n&o poderé ter nenhuma identificagdo ou apresentar
caracteristicas que permita, inequivocamente a identificagao da licitante;

12.2.5. O ENVELOPE N°. 01 n&o podera, além das exigéncias estabelecidas no subitem anterior, apresentar ter nenhuma
informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante, sobretudo estar
danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e demais documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a
identificacdo da licitante.
12.3. ENVELOPE N°. 02

12.3.1. No ENVELOPE N° 02 dever4 constar o PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA -
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia);

12.3.2. O ENVELOPE N° 02 devera estar lacrado e rubricado no fecho, com a sequinte identificacdo:

ENVELOPE N° 02
Proposta Técnica: Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia Presencial n° XXX-25CO-PMG - Prefeitura de Guanambi-BA

12.3.3. O ENVELOPE N° 02 devera ser disponibilizado pela licitante, podendo sua embalagem se adequar as caracteristicas
do contetdo, desde que inviolavel quanto as informacdes de que trata, até o momento da sua abertura.

12.3.4. O Plano de Comunicagao Publicitaria — VIA IDENTIFICADA, devera constituir-se em uma copia da via ndo identificada
com a identificagdo da licitante e ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
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representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado

124. ENVELOPE N°. 03

12.4.1. No ENVELOPE N° 03 deverdo constar a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicagéo, de que tratam os subitens 13.20, 13.21 e 13.23 deste Edital

12.4.2. O ENVELOPE N° 03 devera estar lacrado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

ENVELOPE N° 03
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia Presencial n° XXX-25CO-PMG - Prefeitura de Guanambi-BA

12.4.3. O ENVELOPE N° 03 devera ser disponibilizado pela licitante, podendo sua embalagem se adequar as caracteristicas
de do contetdo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até o momento da sua abertura.

124.4. O ENVELOPE N° 03 n&o podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outra caracteristica ou elemento que
conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes
da abertura do ENVELOPE N° 02.

12.5. ENVELOPE N°. 04 — PROPOSTA DE PRECOS

12.5.1. O ENVELOPE N° 04 seré providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas
de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até a sua abertura.

ENVELOPE N° 04
Proposta de Pregos
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia Presencial n° XXX-25CO-PMG — Prefeitura de Guanambi-BA

12.5.2. A Proposta de Pregos devera ser apresentada em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas
sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras.

12.5.3. A Proposta devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de representacéo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

12.6. ENVELOPE N°. 05 - DOCUMENTOS DE HABILITACAQ

12.6.1. O ENVELOPE N° 05 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas
de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

ENVELOPE N° 05
Habilitacao
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia Presencial n® XXX-25CO-PMG - Prefeitura de Guanambi-BA

13. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA
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A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os QUESITOS E SUBQUESITOS a seguir;

QUESITOS SUBQUESITOS

1. Raciocinio Basico

1. Plano de Comunicagéo Publicitaria 2. Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

3. Ideia Criativa
4. Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertorio

4, Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo

13.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza,
sem emendas ou rasuras.

13.2. QUESITO 01 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA: para sua apresentagéo, a licitante
devera levar em conta as seguintes orientagdes:

a) Em caderno unico, orientagao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

b) Capa transparente e contracapa preta (modelo tradicional de papelaria);

c) Conteudo impresso em papel A4, branco, orientagéo retrato, observado o disposto na alinea “a” e “b”, do subitem 13.5;

d) Espagamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas; ndo ha padréo exigido para
as margens superior e inferior;

e) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) Espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre paragrafos;

g) Alinhamento justificado do texto;

h) Texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observadas as disposi¢des dos subitens
13.4, 13.5 e 13.6 deste edital;

i) Numeragao de todas as paginas, no canto inferior direito, a partir da primeira pagina interna, em numeral;

) Sem identificagao da licitante.

13.3. As especificagdes do subitem 13.2 ndo se aplicam as pegas de que trata a alinea “b” do subitem 13.15 e a indicagéo prevista
no subitem 13.15.4.

13.4. 0S SUBQUESITOS: RACIOCINIO BASICO E ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA:

a) Os dados e informagdes deveréo ser editados na fonte Arial e poderao ter tamanho de 8 a 12 pontos;
b) As paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

. Apresentadas em papel A3 dobrado. Cada folha de papel A3 sera computada como 2 (duas) paginas de papel
Ad4;

II. Impressas na orientagao paisagem.

13.5. Os graficos, infograficos, quadros, tabelas e ou planilhas integrantes do SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MIDIA poderéo:

a) Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
b) Ter qualquer tipo de formatagdo de margem;
CONCORRENCIA PRESENCIAL N°. 010-25CO-PMG
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13.6. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, infograficos, tabelas e ou planilhas desse SUBQUESITO poderao ser
impressas na orientagao paisagem.

13.7. Os exemplos de pegas integrantes da Ideia Criativa deverdo ser apresentados juntamente no caderno do plano de

comunicagdo em uma via Unica, o qual trata a alinea “a” do item 13.2.

13.8. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do ENVELOPE n° 1, cabendo a licitante atentar para o disposto na

“an

alinea “c”.

13.9. O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA néo podera ter informagao, palavra, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que, por si sd, possibilite, inequivocamente, a identificagdo de sua autoria, antes da
abertura do ENVELOPE N°. 02.

13.10. Os textos da ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA n3o tém limitagdo quanto ao nimero de paginas.

13.11. Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios que ndo implicam a compra de espago
ou tempo em veiculos de divulgagao, para a transmissao de mensagens a publicos determinados.

13.12. Alicitante devera apresentar o PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA com base no BRIEFING (ANEXO ) do Termo
de Referéncia, observadas as seguintes orientagdes:

13.13. SUBQUESITO 1 - RACIOCINIO BASICO - apresentagao em que a licitante descrevera:
a) Andlise das caracteristicas e especificidades do contratante e do seu papel no contexto no qual se insere;
b) Diagnostico relativo as necessidades de comunicagéo publicitiria identificadas;

c) Compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no BRIEFING (ANEXO 1) do Termo de
Referéncia,

13.14.  SUBQUESITO 2 - ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - apresentago e defesa da estratégia proposta
pela licitante para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagdo, com base no BRIEFING (ANEXO I) do Termo de
Referéncia, compreendendo:

a) Explicitagéo e defesa do partido temético e do conceito que fundamentam a proposta de solugao publicitéria;

b) Proposicéo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, especialmente: o que dizer;
a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagao utilizar.

13.15.  SUBQUESITO 3 - IDEIA CRIATIVA - apresentagéo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os seguintes
contetdos:

a) Relagdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcangar os objetivos
de comunicagao estabelecidos no BRIEFING (ANEXO I) do Termo de Referéncia, com a descricdo de cada uma;

b) Exemplos das pegas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas para
corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as condigdes estabelecidas.

13.15.1. Os exemplos de pegas publicitarias de que trata o item 13.15 estao limitados a 10 (dez), independentemente do meio
de divulgag&o, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderao ser apresentados sob a forma de:

a) Roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) Monstro ou layout eletrénico, para o meio radio;

c) Storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) Boneca ou layout montado dos materiais de ndo midia.

13.15.2.  Os exemplos néo seréo avaliados sob os critérios utilizados para as pegas finalizadas, mas apenas como referéncias
das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentagéo.
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13.15.3. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com a relagdo prevista na alinea “a” do subitem
5.1.3.3, cada exemplo devera trazer indicagao do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, antncio revista, banner
internet).

13.15.4. Para fins de computo das pegas que poderao ser apresentadas fisicamente como exemplos, devem ser observadas as
seguintes regras:

a) As redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) Cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

13.15.5. Na apresentacéo de proposta de hotsite, néo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

13.16. SUBQUESITO 4 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - constituida de apresentagéo e defesa das solugdes de midia
e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicacéo Publicitaria e a Ideia Criativa propostas, sob a
forma de textos, tabelas, graficos, infograficos e ou planilhas, contemplando:

a) ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA: proposicéo e defesa dos meios de divulgagéo, das formas inovadoras de
comunicag&o e dos recursos proprios de comunicagéo do contratante a serem utilizados para o alcance dos objetivos
da campanha;

b) TATICA DE MIDIA: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacéo e defesa dos critérios técnicos
considerados na selegéo dos veiculos de divulgagéo e demais meios de divulgacdo e na definigdo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de divulgagao;

¢) PLANO DE MIDIA: composto de programagéo das insercdes sugeridas, contendo os valores por veiculos e demais
meios de divulgagao, formatos das pegas, periodos de veiculagdo, quantidade de insergdes, nomes de programas,
faixas horérias e demais informagdes que a licitante considerar relevantes;

13.16.1. Na estratégia de ndo midia deverdo ser apresentadas as iniciativas publicitarias que ndo envolvam a aquisi¢éo de
espagos e tempos publicitarios, tais como o uso de canais da Prefeitura Municipal de Guanambi, a divulgacéo de contetdo
publicitarios em suas plataformas e redes (sociais, video, audio etc.), em formato orgénico, entre outros a critério da licitante.

13.16.2. Todas as pegas publicitarias que integrarem a relagéo prevista na alinea no item 13.16 deverdo estar contempladas na
Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

13.16.3. O PLANO DE MIDIA E NAO MIDIA e/ou de formas inovadoras de comunicagao deverdo apresentar um resumo geral
com informagdes sobre, pelo menos:

a) ao periodo de veiculag&o, exposi¢éo ou distribuicdo das pegas publicitarias;

b) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos e demais meios de divulgagéo/plataformas de comunicagao e
divulgacéo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos e demais meios de divulgagao;
d) as quantidades a serem produzidas de cada pega ou material publicitario de ndo midia;
13.16.4. Nessa simulagéo:

a) Os precos das insercdes em veiculos de divulgagéo que operam com tabelas publicas deverdo ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagéo do Aviso de Licitagéo;

b) Deveréo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre 0s bens e servigos especializados prestados
por fornecedores.

13.16.5. Caso o Edital desta concorréncia venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os pregos de
tabela deverdo ser os vigentes na data de publicagdo do ultimo Aviso de Licitag&o.
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13.17. O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA devera constituir-se em copia do Plano de
Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de
proporcionar a correlagdo segura de sua autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

a) Ter aidentificagdo da licitante;

b) Ser datado;

c) Estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

13.18. QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: a licitante devera apresentar as informagdes que constituem o quesito
em caderno Unico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a
partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

13.18.1. O caderno mencionado no item 13.18 n&o podera apresentar informagéo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA, e que, por si s,
possibilite, inequivocamente, a identificagéo da autoria deste, antes da abertura do ENVELOPE n° 2.

13.18.2. A CAPACIDADE DE ATENDIMENTO sera constituida de textos, tabelas, quadros, gréficos, infograficos, planilhas,
diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a licitante devera apresentar as seguintes informagdes para cada
SUBQUESITO, abaixo discriminadas:

a) Relac&o nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagao do inicio de atendimento de cada
um deles;

b) Quantificagao e qualificagéo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao académica e experiéncia),
dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢éo da execugdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas
de atuagao;

c) Infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposi¢é@o do contratante para a execugao do contrato;

d) Sistematica operacional de atendimento na execugdo do contrato; e relagdo das informagbes de marketing e
comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulag@o e controle de midia que colocara regularmente a
disposicéo do Prefeitura Municipal de Guanambi, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

13.19. QUESITO 3 - REPERTORIO: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que constituem o
quesito em caderno Unico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha
poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

13.19.1. Os documentos, informagdes e pegas mencionadas no subitem precedente poderéo ter informagéo, palavra, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA VIA NAO IDENTIFICADA,
e que, por si so, possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do ENVELOPE n° 2.

13.20. O REPERTORIO ser4 constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

13.20.1. Alicitante devera apresentar 10 (dez) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma
de sua veiculag&o, exposigao ou distribui¢éo.

13.20.1.1. As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 1° de janeiro de 2020.

13.20.1.2. As pegas eletronicas deveréo ser fornecidas em DVD, CD ou PEN DRIVE, executaveis no sistema operacional
Windows, devendo integrar o caderno.

13.20.1.3. As pegas gréficas deverdo integrar o caderno especifico

13.20.1.4. . Se apresentadas soltas, as pegas poderao ter qualquer formato, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.
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|. Se apresentadas soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensoes originais.

13.20.2. Para cada pega publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo sucinta do problema que se propds a
resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produg&o, periodo de veiculagéo, exposi¢do ou distribuicdo
e, no caso de veiculagdo, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

13.20.3. As pegas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo ANUNCIANTE, no &mbito de seus
contratos com agéncias de propaganda.

13.21. QUESITO 4 - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAQ: a licitante devera apresentar os
documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno Unico, orientagdo retrato, com ou sem uso de
cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado
na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

13.21.1. Os documentos, informagdes e pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderéo ter informagao, palavra, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, e que, por si
s0, possibilite, inequivocamente, a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do ENVELOPE n° 2.

13.21.2. Alicitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag&o, cada um com o méximo de
4 (quatro) paginas, em que serdo descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na
superacao de desafios de comunicagdo. Cada Relato:

a) Devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;
b) Devera contemplar nome, cargo ou fung&o e assinatura do funcionario da licitante responsavel por sua elaboragao;

c) Nao pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo ANUNCIANTE, no &mbito de seus contratos com
agéncia de propaganda;

d) Devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

13.21.3. No documento de validac&o constard, além do ateste dos relatos, 0 nome empresarial do cliente, 0 nome do signatario,
seu cargo/fungéo e sua assinatura.

13.21.4. As agdes dos Relatos devem ter sido implementadas a partir de 1° de janeiro de 2020.

13.21.5. E permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de divulgagéo, do tipo ou
caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

a) As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional Windows,
sendo integrado ao caderno especifico;

b) As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em
qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas
suas dimensdes originais;

c) Para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo sucinta do problema que se prop6s a
resolver.

13.21.6. A ficha técnica de cada pega, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem 13.21.5, devera compor o
limite de paginas estabelecido no subitem 13.21.2 para descri¢do do Relato.

14. APRESENTAGCAO DA PROPOSTA DE PREGOS
14.1. A licitante devera apresentar sua Proposta de Precos com base no modelo anexo ao Edital (ANEXO IlI).

14.2. A Proposta de Pregos devera ser apresentada em caderno Unico, em papel que identifique a licitante, com suas paginas
numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na Ultima pégina e rubricada nas demais, por quem
detenha poderes de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.3. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 14.1 da Proposta de Pregos, ressalvado que,
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nos termos dos artigos 36 e 37 da Lei 14.133/2021 nao serdo aceitos:

a) Percentual de desconto inferior a 30% (trinta por cento), a ser concedido a0 ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos
servigos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
estado da Bahia, referentes a pega e/ou material cuja distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

b) Percentual de honorarios superior a 14% (quatorze por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e supervisao da lici

c) tante, referentes a producao e a execugao técnica de pega e ou material cuja distribuigdo néo lhe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680, de 1965;

d) Percentual de honorarios superior a 14% (quatorze por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servicos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e supervisao da licitante, referentes:

e) Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragéo de conhecimento
pertinentes ao objeto do contrato;

f) A renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagéo de peca ou material publicitario, exclusivamente
quando a sua distribuicao/veiculagdo n&o lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

g) Percentual de honorarios superior a 14% (quatorze por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servicos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo, a
implementacéo e ao desenvolvimento de formas inovadoras da comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos
das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribui¢do n&o Ilhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgag&o, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

14.4. O prazo de validade da Declaragdo devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias corridos, contados a partir de sua
apresentagéo.

14.5. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta
expirado na sessdo de abertura dos Involucros n® 4, a Comissdo Especial de Licitagdo realizara com ela diligéncia a fim de
prorrogar o referido prazo.

14.6. A licitante que n&o aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos Invélucros n° 4 ou antes do encerramento
do certame sera desclassificada.

14.7. As Propostas de Precos apresentadas pelas licitantes classificadas na fase de julgamento das Propostas Técnicas seréo
analisadas e julgadas pela Comissao Especial de Licitagao exclusivamente quanto ao atendimento as disposi¢des do Edital e do
Termo de Referéncia.

14.8. Sera considerada classificada a proxima etapa do certame a licitante cuja Proposta esteja em conformidade com as
disposigdes do Edital e do Termo de Referéncia.

14.9. Sera desclassificada a licitante cuja Proposta tenha sido apresentada com vicio insanavel em relagéo as disposi¢des do
Edital e deste Termo de Referéncia.

15. APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

15.1. Os Documentos de Habilitag&o, a serem apresentados pela licitante vencedora da etapa de julgamento das Propostas
Técnicas e das Proposta de Pregos, deveréo ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da licitante e ser
apresentados:

a) Em via original; ou

b) Sob a forma de publicagdo em drgéo da imprensa oficial; ou
CONCORRENCIA PRESENCIAL Ne. 010-25C0-PMG
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c) Em copia autenticada por cartorio competente, quando a lei assim o exigir, ou por certiddes expedidas por sistemas
mantidos pela Administragao Publica; ou

d) Em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para conferéncia pela Comisséo Especial de Licitagao,
no ato de entrega dos Documentos de Habilitag&o.

15.1.1.  Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas numeradas
sequencialmente, na ordem em que figuram no Termo de Referéncia.

15.1.2. S0 serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condi¢des de analise por parte da Comissao Especial de Licitagao.
15.1.3. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagdo na forma prevista nos subitens a seguir:
16. DA HABILITAGAO

16.1. Como condi¢&o prévia ao exame da documentagdo de habilitagéo da empresa detentora da proposta classificada em
primeiro lugar, sera verificado o eventual descumprimento das condigdes de participagao, especialmente quanto a existéncia de
sangao que impega a participagdo no certame ou a futura contratagdo, mediante a consulta aos seguintes cadastros:

a) Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas - CEIS, mantido pela Controladoria-Geral da
Unido(www.portaldatransparencia.gov.br/ceis);

b) Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Atos de Improbidade Administrativa, mantido pelo Conselho Nacional de
Justica (www.cnj.jus.br/improbidade _adm/consultar_requerido.php).

c) Lista de Iniddneos mantida pelo Tribunal de Contas da Unido - TCU;
d) Portal da Transparéncia CNEP — Cadastro Nacional de Empresas Punidas;

16.2. Paraa consulta de pessoa juridica podera haver a substituicio das consultas das alineas “b”, “c” e “d” acima pela Consulta
Consolidada de Pessoa Juridica do TCU (https://certidoes-apf.apps.tcu.gov.br/)

16.3. A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa e também de seu sdcio majoritario, por for¢a do artigo 12
da Lei n® 8.429, de 1992, que prevé, dentre as sangOes impostas ao responsavel pela pratica de ato de improbidade
administrativa, a proibicdo de contratar com o Poder Publico, inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja socio
majoritario.

16.4. Caso conste na Consulta de Situagdo da empresa a existéncia de Ocorréncias Impeditivas Indiretas, o gestor diligenciara
para verificar se houve fraude por parte das empresas apontadas no Relatorio de Ocorréncias Impeditivas Indiretas.

16.5. A tentativa de burla sera verificada por meio dos vinculos societarios, linhas de fornecimento similares, dentre outros.

16.6. Todas as certiddes deverdo estar com prazo de validade vigente na data de sua apresentagao.

16.7. O NAO atendimento ao previsto no item 16 e seus subitens podera implicar em instauragao de processo administrativo,
para aplicagdo das penalidades.

16.8. HABILITAGAO JURIDICA

16.8.1. Inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede no caso de empresa
individual;

16.8.2. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, onde se possa identificar o administrador,
em se tratando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedade por agdes, acompanhados de documentos que comprovem
a eleicao de seus administradores;

16.8.3. Os documentos acima deverdo estar acompanhados de todos as alteragdes ou da consolidagao respectiva;

16.8.4. Comprovante de inscrigdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhado de prova da composi¢do da
diretoria em exercicio;

16.8.5. Documento Oficial com foto do (s) socio (s) e do representante legal;
16.8.6. Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro
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ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim o exigir;
16.9. HABILITAGAO FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA:
16.9.1. Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

16.9.2. A prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional (Fazenda Federal e INSS) sera efetuada mediante
apresentagao de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil — RFB e pela Procuradoria-Geral
da Fazenda Nacional - PGFN, referente a todos os tributos federais e a Divida Ativa da Unido — DAU por elas administrados, em
conformidade com as diretrizes da Portaria MF n° 358, de 05/09/2014;

16.9.3. Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede da licitante, ou outra equivalente, na forma da
lei;

16.9.4. Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede da licitante, ou outra equivalente, na forma da
lei;

16.9.5. Se a licitante for sediada no Distrito Federal devera apresentar a prova de regularidade para com a Fazenda Distrital, ou

outra equivalente, na forma da lei

16.9.6. Prova de situago regular perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS), demonstrando situagao regular no
cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei;

16.9.7. Prova de regularidade trabalhista, comprovando a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justi¢a do Trabalho,
mediante apresentacéo de Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), com validade em vigor;

16.9.8. As microempresas e as empresas de pequeno porte deverdo apresentar, obrigatoriamente, toda a documentagao de
Regularidade Fiscal e Trabalhista, mesmo que contenha alguma restricao.

16.10. QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA

16.10.1. Certiddo Negativa de Faléncia ou Recuperagéo Judicial ou Extrajudicial, expedida pelos distribuidores de todos os
cartorios da sede da pessoa juridica, ou de execugao patrimonial, expedida no domicilio da pessoa fisica.

16.10.2. Copia do balango patrimonial e demonstragdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situagéo financeira da empresa, vedada a sua substituicio por balancetes
ou balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrado ha mais de 03 (trés) meses da data de
apresentacéo da proposta;

16.10.3. As demonstracdes contébeis citadas no subitem 16.10.2, exprimem com clareza a situagéo do patrimdnio e as mutagdes
ocorridas no exercicio da empresa. Tais dados ja incorporam o balango patrimonial, tais como: demonstracdo do resultado do
exercicio, demonstragéo de lucros ou prejuizos;

16.10.4. Considerando o disposto no art. 1.179, § 2° do Cédigo Civil concomitante com o art. 18-A, § 1° e art. 68 do Estatuto da
Microempresa e Empresa de Pequeno Porte, fica 0 Microempreendedor Individual dispensado da apresentacdo do balango
patrimonial.

16.10.5. As empresas recém-constituidas, cujo Balango Patrimonial ainda néo seja exigivel, deverao apresentar o Balango de
Abertura, contendo carimbo e assinatura do representante legal da empresa e do contador.

16.10.6. A empresa interessada que houver sido constituida no exercicio do ano corrente, podera participar do certame desde
que apresente o Balango de Abertura e que o seu capital social tenha no minimo 10% do valor total em que foi declarada
vencedora;

16.10.7. A demonstragéo contabil disposta no item 16.10.2 devera conter a assinatura do representante legal da empresa, do
técnico responsavel pela contabilidade, e a evidéncia de terem sido transcritos no livro diario, e este, necessariamente, registrado
no Departamento Nacional de Registro de Comércio - DNRC ou Junta Comercial ou érgao equivalente, salvo para o optante do
SIMPLES. No caso de sociedades civis tais documentos poderao ser registrados em cartério competente;

16.10.8. As empresas que estiveram inativas no ano anterior, deveréo apresentar cpia da declara¢éo de inatividade entregue
a Receita Federal, apresentando o Ultimo balango patrimonial que antecede a condi¢do de inatividade.
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16.10.9. Serdo considerados aceitos na forma da lei, 0 balango patrimonial € demonstragdes contabeis assim apresentados:

16.10.9.1. Sociedades regidas pela Lei Federal n° 6.404/76 (Sociedade Andnima):
a) Publicados em Diario Oficial; ou
b) Publicados em jornal de grande circulagéo; ou
c) Por fotocopia registrada ou autenticada na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante

16.10.10. Sociedades por cotas de responsabilidade limitada (LTDA.):

a) Por fotocopia do balango patrimonial e demonstragdes contabeis constantes no livro Diario, inclusive com os Termos de
Abertura e de Encerramento, devidamente autenticado na Junta Comercial sede ou domicilio da licitante ou em outro 6rgdo
equivalente.

16.10.11. A boa situagéo financeira da licitante, sera aferida pela observancia, dos indices apurados pela formula abaixo, cujo
calculo devera ser demonstrado em documento prdprio, devidamente assinado por contabilista habilitado. As empresas que
apresentarem resultado igual ou menor que 1 (um) em qualquer um dos indices apurados deve comprovar, para fins de
habilitag&o, capital minimo ou patriménio liquido minimo no limite de 10% do valor estimado da licitagéo.

ILG - INDICE DE LIQUIDEZ GERAL > 1,00
ILG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Passivo Ndo Circulante

ILC - INDICE DE LIQUIDEZ CORRENTE > 1,00
ILC = Ativo Circulante

Passivo Circulante

SG - SOLVENCIA GERAL > 1,00
SG = Ativo Total

Passivo Circulante + Passivo Ndo Circulante
16.11. QUALIFICA(}AO TECNICA

16.11.1. Comprovagao de aptid&o para exploragao do objeto licitado, mediante a apresentagao de atestado fornecido por pessoa
juridica de direito pUblico ou privado, em nome da licitante, pelo qual se evidenciara a execugéo satisfatoria de atividade pertinente
e compativel, em caracteristicas com o objeto licitado, comprovando que a empresa interessada ja tem experiéncia na execugdo
destes servigos. (art. 67, inciso Il da Lei n® 14.133/2021).

16.11.2. Em se tratando de servigos continuos, comprovagéo através de certiddo ou atestado que demonstre que o licitante
tenha executado servigos similares ao objeto da licitagéo, em periodos sucessivos ou ndo, por um prazo minimo, que ndo podera
ser superior a 2 (dois) anos (Lei n° 14.133, de 2021, art. 69, §5°).

16.11.3. Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Férum da Autorregulagdo do Mercado Publicitario
(CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de
agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010. O certificado de qualificagéo técnica de
funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial. O documento obtido no site do CENP ou da entidade
equivalente tera sua validade verificada pela Comissao Especial de Licitagao;

16.12. DECLARAGOES

a) DECLARACAO de sujeigao as condigdes estabelecidas no edital e de inexisténcia de fatos supervenientes impeditivos da
habilitagéo; (ANEXO VI)

b) DECLARACAO de enquadramento na condicdo de microempresa e empresa de pequeno porte, nos termos da Lei
Complementar n° 123, de 2006, quando couber; (ANEXO VII)

c) DECLARACAQ de cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicio Federal; (ANEXO V)
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d) DECLARACAQ de cumprimento das exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da
Previdéncia Social, de que trata o art. 93 da Lei n° 8.213, de 24 de julho de 1991; (ANEXO IV)

e) DECLARACAO de cumprimento dos requisitos de habilitagéo; (ANEXO IX)
f)  DECLARACAOQ de idoneidade; (ANEXO VIII)
g) DECLARACAOQ credenciamento para a pratica de atos concementes ao certame (ANEXO X);

h) DECLARACAO de disponibilidade de instalagdes, aparelhamento e pessoal técnico considerados essenciais para a
execugao do objeto (ANEXO XI)

16.12.1. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos deverdo estar com
0 nimero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdo estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por
sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

17. COMPOSIGAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

17.1. A andlise e o julgamento técnicos deste certame, de acordo com a sequéncia de procedimentos elencados no item seguinte
(item 17.2), dar-se-ao por intermédio de uma Subcomissado Técnica constituida nos termos do artigo 10 e paragrafos da Lei
Federal n.° 12.232, de 29 de abril de 2010.

17.2. A subcomissdo técnica, mencionada no subitem anterior, serd composta por, 03 (trés) membros formados em
comunicagao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um tergo) deles néo
poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Guanambi-BA.

17.3. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre os nomes de uma
relagdo, integrada por membros formados em comunicagao, publicidade ou marketing, ou que atuem em uma dessas areas, com,
no minimo, o triplo do nimero de integrantes da subcomissao, previamente cadastrados, e sera composta por, pelo menos 1/3
(um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura
Municipal de Guanambi-BA, conforme o contido no § 2°, do artigo 10, da Lei Federal n.° 12.232/2010.

17.4. A relagéo contendo os nomes referidos nos itens 17.2 e 17.3 deste Edital sera publicada no diario oficial da Prefeitura de
Guanambi-BA, em prazo néo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a Sessé&o Publica marcada para o sorteio (art.
10, § 4°, da Lei 12.232/2010).

17.5. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sess&o publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa
integrante da relagdo a que se refere o subitem 17.2, mediante a apresentagéo a Comiss&o Especial de Licitagdo de justificativa
plausivel para a exclusé&o.

18. CRITERIO DE JULGAMENTO E CLASSIFICAGAO

18.1. Serdo realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislaggo, das quais seréo
lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissao Especial de Licitagéo
e pelos representantes das licitantes presentes

18.2. A participagao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de documento habil.

18.3. A Comiss&o Especial de Licitagdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderéo, no interesse da PREFEITURA,
relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagio apresentados pelas licitantes, desde que
n&o comprometam a lisura e o carater competitivo desta CONCORRENCIA PRESENCIAL.

18.4. Os integrantes da Subcomissao Técnica NAO poderéo participar das sessdes de recebimento e abertura dos ENVELOPES
com as Propostas Técnica e de Pregos.

18.5. O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste certame seréo efetuados exclusivamente com
base nos critérios especificados neste Edital.
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18.6. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia Presencial ndo serao fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informagdes referentes a adjudicagéo do contrato ou a analise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas.

18.7. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao Especial de Licitagdo ou a Subcomissao Técnica no processo de
julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagao.

18.8. A Comissao Especial de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em fungéo
do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

18.9. A CONCORRENCIA sera processada e julgada pela Comissdo Especial de Licitagdo vinculados & Secretaria de
Administragao, com excegao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

18.10. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

18.11. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, cuja constituicdo obedecera as
disposicdes a serem estabelecidas no Edital desta concorréncia.

18.12. A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigdes
estabelecidas no Termo de Referéncia.

18.13.  Serdo levados em conta pela Subcomisséo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta Técnica, em casa quesito ou SUBQUESITO:

18.14. QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
18.14.1. SUBQUESITO 1 - RACIOCINIO BASICO

a) A acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do contratante e do contexto de sua atuag&o;

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo
publicitaria identificadas;

c) Aassertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicag&o a ser superado pelo contratante e no entendimento
dos objetivos de comunicagao estabelecidos no BRIEFING (ANEXO 1) do Termo de Referéncia.

18.15. SUBQUESITO 2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

a) A adequagao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da Prefeitura Municipal de Guanambi, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo;

b) A consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) As possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagao publicitaria do contratante junto a seus
publicos;

d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria proposta;

e) A capacidade da licitante articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de Guanambi, o desafio e os objetivos
de comunicagao estabelecidos no BRIEFING (ANEXO I) do Termo de Referéncia;

f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, considerada a verba referencial para investimento.

18.16. SUBQUESITO 3 - IDEIA CRIATIVA

a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria;

b) A pertinéncia da solugao criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de comunicagao
estabelecidos no BRIEFING;
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c) A adequacgdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) A compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagao a que se destinam;

e) A originalidade da solucéo criativa € a multiplicidade de interpretages favoraveis que comporta;

f) A clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo da linguagem com os publicos-alvo;

g) A exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.

18.17. SUBQUESITO 4 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIiDIA

a) A adequagao da ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial
para investimento, o desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no BRIEFING

b) A consisténcia técnica demonstrada na proposicéo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

c) A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢do dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitéria;

d) A adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Guanambi e seu
alinhamento com a ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA;

e) O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagao dos
parametros de cobertura e frequéncia.

18.18. QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) O porte e a tradi¢ao dos clientes, como anunciantes publicitérios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagéo das quantificagdes e qualificagbes
desses profissionais as necessidades de comunicagdo publicitaria da Prefeitura Municipal de Guanambi;

c) A adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposi¢éo da contratante na execugao do contrato;
d) A funcionalidade do relacionamento operacional entre o contratante e a licitante; e

e) Arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagéo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigéo da Prefeitura Municipal de Guanambi.

18.19. QUESITO 3 - REPERTORIO

a) Aoriginalidade da solugéo criativa e sua adequagao a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagao;
b) A clareza e a precisdo das mensagens € a adequagao da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;
c) A qualidade da produgéo, da execucéo e do acabamento das pecas.

18.20. QUESITO 4 - RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAQ

a) A evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposigao da solugéo publicitaria;
b) A demonstragéo de que a solugédo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagéo do cliente;
c) A complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos;
d) O encadeamento légico da exposi¢ao do Relato pela licitante.

18.21. A pontuagéo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir:

18.21.1. Além de examinar o atendimento, pelas licitantes, das disposi¢des estabelecidas para a apresentagéo e julgamento das
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Propostas, a Subcomissao Técnica devera efetuar um exame comparativo entre as Propostas apresentadas em relagéo a cada
quesito e SUBQUESITO.

18.21.2. A comparagéo entre as propostas devera aferir o maior ou menor grau de adequagédo de cada uma aos critérios de
julgamento.

18.21.3. As diferengas de grau de adequagao entre as Propostas deverdo refletir-se na gradagao das pontuagdes atribuidas a
cada quesito e SUBQUESITO.

18.21.4. Aos quesitos ou SUBQUESITOS serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUAGAO MAXIMA

1. PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA 65
1.1. Raciocinio Basico 5
1.2. Estratégia de Comunicag&o Publicitaria 25
1.3. Ideia Criativa 25
1.4. Estratégia de Midia e N&o Midia 10
2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 15
3. REPERTORIO 10
4. RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE 10
COMUNICACAO

PONTUAGAO TOTAL 100

18.21.5. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 6.1.9.1 e 6.1.11 para apresentagdo do
REPERTORIO e dos RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO, sua pontuacdo maxima, nesses
quesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagéo de
regra de trés simples, em relagdo as respectivas pontuagdes maximas previstas no subitem 18.21.4 deste Termo de Referéncia.

18.21.6. A pontuacdo final de cada quesito ou SUBQUESITO correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos pelos
membros da Subcomissdo Técnica, expressa em até 2 (duas) casas decimais.

18.21.7. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagéo atribuida a um quesito ou SUBQUESITO sempre que a diferenga entre
a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuag@o maxima do quesito ou do SUBQUESITO, com o
fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos no Termo de
Referéncia (ANEXO Il) do edital.

18.21.8. Persistindo a diferenga de pontuagio prevista apds a reavaliagido do quesito ou SUBQUESITO, os membros da
Subcomisséo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a
manter a pontuagao atribuida ao quesito ou SUBQUESITO reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomiss&o
e passara a compor o0 processo desta licitacdo.

18.21.9. A pontuacéo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 4 (quatro) quesitos:
Plano de Comunicacdo Publicitéria; Capacidade de Atendimento; Repertdrio; Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagao.

18.21.10. Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante (agéncia de
propaganda) que obtiver a maior e pontuag&o, observado o disposto no subitem 18.21.13.

18.21.11. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das duas licitantes mais bem classificadas, serdo assim
consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria,
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Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

18.21.12. Se ainda assim persistir 0 empate, a decis@o sera feita por sorteio, na forma a ser disciplinada no Edital desta
Concorréncia.

18.21.13. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) Apresentar informacdo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que, por si s6, resulte,
inequivocamente, na identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, antes da
abertura do Involucro n° 2;

b) Né&o alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;
c) Obtiver pontuagéo zero em qualquer um dos quesitos ou SUBQUESITOS.

18.21.14. Ante a ocorréncia da situacdo descrita na alinea “a” do subitem anterior, a Subcomissdo Técnica devera registrar em
ata 0 nome da licitante identificada e o motivo concreto e inequivoco que constituiu a identificagéo.

18.21.15. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que n&o atender a outras exigéncias constantes no Termo de
Referéncia (ANEXO I) e do Edital.

18.22. SERAO DESCLASSIFICADAS AS PROPOSTAS QUE NAO ATENDEREM AS EXLGENCIAS DESTE EDITAL (EM
HIPOTESE NENHUMA AS QUANTIDADES SOLICITADAS PELA ADMINISTRAGAO PODERAO SER ALTERADAS, UMA VEZ
DETECTADA QUALQUER DISTORGAO A EMPRESA LICITANTE SERA IMEDIATAMENTE DESCLASSIFICADA);

18.23. JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

18.23.1. A Comiss&@o Especial de Licitagdo analisara os Documentos de Habilitagdo da licitante mais bem classificada no
julgamento final das Propostas Técnicas e das Propostas de Pregos e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos
requisitos de habilitagéo exigidos no item 15.

18.23.2. A Declaracdo referente a situagdo de cada licitante sera assinada pela Comissdo Especial de Licitagdo e pelos
representantes das licitantes, ou por comissdo por eles nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela
respectiva licitante.

18.23.3. Previamente a andlise da habilitagdo das licitantes, a Comissdo Especial de Licitagdo verificara se o licitante
provisoriamente classificado em primeiro lugar atende as condi¢des de participagéo no certame, conforme previsto no art. 14 da
Lei n° 14.133/2021 e no Edital.

18.23.4. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Licitagdo reabrira a fase de Habilitagdo, com nova
convocagao de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 10 (dez) dias
uteis, em atengao aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

18.23.5. Se as causas da inabilitagdo ndo forem sanadas, sera convocada a préxima licitante classificada na Fase de Julgamento
das Propostas Técnicas e de Preco, e assim sucessivamente.

19. ANALISE E JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PREGCOS

19.1. A proposta devera ser apresentada sem emendas, rasuras ou entrelinhas, preferencialmente em papel timbrado da licitante,
e redigido com clareza em lingua portuguesa, salvo quanto as expressdes técnicas de uso corrente, datilografada ou impressa,
devidamente datada e assinada na Ultima folha e rubricada nas demais, pela licitante ou seu representante legal.

19.2. A proposta devera ser apresentada em moeda corrente nacional (real — R$), com observancia ao prego maximo unitario e
total no processo em epigrafe, contendo oferta firme e precisa, sem qualquer outra condi¢&o que induza o julgamento a ter mais
de um resultado.

19.3.  SERAO DESCLASSIFICADAS AS PROPOSTAS QUE NAO ATENDEREM AS EXIGENCIAS DESTE EDITAL (EM
HIPOTESE NENHUMA AS QUANTIDADES SOLICITADAS PELA ADMINISTRAGAO PODERAO SER ALTERADAS, UMA VEZ
DETECTADA QUALQUER DISTORGAO A EMPRESA LICITANTE SERA IMEDIATAMENTE DESCLASSIFICADA);

19.3.1. Detectados erros ou distorcdes em quaisquer PRECOS ou componentes de PRECOS, a licitante sera intimada para
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apresentar por escrito sua justificativa.

19.3.2. Caso ajustificativa apresentada seja considerada insuficiente ou inaceitavel, o licitante sera comunicado do fato e a sua
proposta sera desclassificada.

19.4.  Emcaso de qualquer impasse a Comisséo Especial de Licitagdo, composta no minimo por 03 (trés) membros, procedera
ao exame e o julgamento das propostas promulgando os resultados e conclusdes ou ainda elaborar um relatdrio expondo as razbes
que as determinaram, os detalhes ou incidentes ocorridos e as providéncias tomadas, remetendo-o para Assessoria Juridica dessa
Prefeitura Municipal.

19.5.  E facultada & Comiss&o Especial de Licitagdo ou & autoridade superior, em qualquer fase da licitagdo, a promogéo de
diligéncia destinada a esclarecer ou a complementar a instrugéo do processo, vedada a incluséo posterior de documento ou
informagao que deveria constar originariamente da proposta.

19.6.  Emhavendo discrepancia entre os valores numéricos e seus componentes por extenso, prevaleceréo os valores descritos
por extenso.

19.7.  Erros no preenchimento da planilha ndo constituem motivo para a desclassificagéo da proposta (Art. 29-A, § 2°. da IN n°
02/08). A planilha podera ser ajustada pelo licitante, no prazo indicado pela Comisséo Especial de Licitagdo, desde que ndo haja
na mesma DESVIOS MATERIAIS que impliquem na majoragéo do prego proposto ou afete a classificagéo das demais licitantes.

20. SANEAMENTO

20.1. No julgamento da HABILITAGAO e das PROPOSTAS, a Comisséo Especial de Licitagio poderé sanar erros ou falhas que
nao alterem a substancia das propostas, dos documentos e sua validade juridica, mediante despacho fundamentado, registrado
em ata e acessivel a todos, atribuindo-lhes validade e eficacia para fins de habilitagéo e classificagao.

20.2. A Comissao Especial de Licitagdo podera realizar o saneamento processual e esclarecimento de documentagao se:
a) Em caso de documentos ou certiddes que possam ser verificados ou emitidos on-line;
20.3. N&o sera possivel 0 saneamento processual:
a) Quando os documentos ndo puderem ser saneados em decorréncia de auséncia de competéncia para corregao.
20.4. Poderé ser permitida a substituicdo ou a apresentacdo de novos documentos somente para:

a) Complementacéo de informagdes acerca dos documentos j& apresentados pelos licitantes e desde que necessaria para
apurar fatos existentes a época da abertura do certame;

b) Atualizagdo de documentos cuja validade tenha expirado apds a data de recebimento das propostas.

20.5. A Comissao Especial de Licitagdo comunicara a licitante acerca da documentagdo complementar necessaria e determinara
0 prazo, em sessdo, para que a proponente providencie a documentagéo faltante, caso seja necessario.

20.6. Na hipétese de necessidade de suspensao da sessao publica para a realizagéo de diligéncias, com vistas ao saneamento,
a Comisséo Especial de Licitagdo comunicara aos participantes quando do reinicio da sessao publica (dia e horario), com registro
em ata.

20.7. Decorrido o prazo acima e a licitante n&o tendo providenciado a devida correcao, ficara a empresa declarada INABILITADA,
sendo convocada a licitante subsequente.

21. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

21.1. Das decisdes proferidas pela Comissdo Especial de Licitagdo cabera recurso administrativo, a ser interposto pelo licitante
vencido no prazo de 03 (trés) dias Uteis, a contar da intimag&o do ato ou da lavratura da ata.

21.2. Na contagem do prazo, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento, conforme disposto no art. 183 da Lei n°.
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14.133/21

21.3. O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da Comissao Especial de Licitagdo, a qual podera reconsiderar
sua decisao, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, ou nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informados, devendo, neste
caso a decisdo ser proferida dentro do prazo de 10 (dez) dias Uteis, contado do recebimento do recurso, sob pena de
responsabilidade (Art. 165, §2° da Lei 14.133/21).

21.4. As razdes dos recursos deverao ser apresentadas por escrito, tempestivamente, conforme disposto acima, e dirigidas a
Comiss&o Especial de Licitagdo, que decidira sobre eles, encaminhando a autoridade competente quando mantiver sua deciséo
e se for solicitado pelo licitante

21.5. Os demais licitantes ficaram intimados para se desejarem, apresentar suas contrarrazdes, no prazo de 03 (trés) dias Uteis,
contado da data final do prazo do recorrente, assegurada vista imediata dos elementos indispensaveis a defesa dos seus
interesses.

21.6. As razdes recursais como também as contrarrazdes serdo enviadas eletronicamente (via e-mail) para as demais
participantes para que, no prazo habil, caso tenham interesse, manifestarem-se dentro dos prazos estabelecido em lei.

21.7. A auséncia de manifestagéo imediata e motivada do licitante quanto a intengéo de recorrer, nos termos do disposto no item
21.1, importara na decadéncia desse direito, e a autoridade competente estara autorizada a adjudicar o objeto ao licitante
declarado vencedor.

21.8. O acolhimento do recurso implica tdo somente a invalidagéo daqueles atos que néo sejam passiveis de aproveitamento.

21.9. Os autos do processo permanecerao com vista franqueada aos interessados na sede da Prefeitura Municipal de Guanambi,
localizada na Praga Henrique Pereira Donato, n° 90, Centro, Guanambi-BA, nos dias Uteis, no horario do expediente
administrativo.

21.10.  Nao serdo conhecidos os recursos interpostos apds os respectivos prazos legais.

22. ADJUDICAGAO

22.1. A adjudicagéo do objeto do presente certame sera viabilizada pela autoridade competente.
23. HOMOLOGAGAO

23.1. O julgamento da licitagdo sera submetido a homologagao do resultado pelo Chefe do Executivo - Prefeito Municipal, que
adjudicara o objeto a licitante vencedora do certame, com base no relatério emitido pela Comiss@o Especial de Licitagdo
designada para este fim, observadas as condi¢fes constantes do edital e seus Anexos.

23.2. A homologac&o da licitagéo é de responsabilidade da autoridade competente e poderé ser realizada depois ou concomitante
com a adjudicagéo da prestagéo do servigo a proponente vencedora.

24. ASSINATURA DO CONTRATO

24.1. Homologado o resultado da licitag&o, o licitante mais bem classificado tera o prazo de 02 (dois) dias, contados a partir da
data de sua convocagao, para assinar o contrato, cujo prazo de validade encontra-se nele fixado, sob pena de decadéncia do
direito a contratagao, sem prejuizo das sangdes previstas na Lei n° 14.133, de 2021.

24.2. O prazo de convocagdo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, mediante solicitagéo do licitante mais bem
classificado ou do fornecedor convocado, desde que:

a) A solicitacdo seja devidamente justificada e apresentada dentro do prazo; e

b) A justificativa apresentada seja aceita pela Administragao.
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25. DA ASSINATURA DIGITAL
25.1. E permitida a assinatura de documentos, declarages, proposta, contrato, alteragdes contratuais mediante assinatura digital.

25.2. A assinatura digital € gerada a partir do uso do Certificado Digital ICP-Brasil e tem 0 mesmo valor juridico da assinatura
manuscrita, garantido pela legislagéo brasileira. Para utiliza-la é preciso subir 0 documento em um portal de assinaturas e usar
um Certificado e-CPF ou e-CNPJ. Nos casos em que o documento for assinado em nome de uma empresa, para a assinatura
digital ter eficacia juridica, ela deve ser proveniente do Certificado do(s) representante(s) legal(ais), mencionado(s) no contrato
social ou estatuto da empresa.

25.3. Alicitante que optar pela assinatura digital deve possuir certificado digital proprio.

25.4. A licitante devera informar a administragdo municipal que assinara os documentos de forma digital, fornecendo o enderego
para verificagdo da autenticidade da assinatura.

25.5. N&o é permitida no referente processo licitatério a assinatura eletronica.
26. DA SUBCONTRATAGAO

26.1. E vedada a subcontratagéo parcial ou total para o objeto da contratagéo.
27. COMPETENCIA

27.1. Da Prefeitura Municipal de Guanambi:

27.1.1. Responsabilizar-se pela contratacéo, fiscalizag&o, inspegao e pagamento dos servigos objeto do contrato a que se refere
esse edital.

28. CONDIGOES DE PAGAMENTO

28.1. O pagamento sera efetuado no prazo de até 30 (trinta) dias corridos a contar da data de emissao do Termo de Aceite
Definitivo, a ser efetuado por esta Instituicdo, e sera processado mediante crédito em conta corrente da CONTRATADA, nos
termos da legislagéo vigente;

28.2. A Nota Fiscal / Fatura devera conter o nome da empresa, CNPJ, nimero da Nota de Empenho, nimeros do Banco, Agéncia
e Conta Corrente da CONTRATADA, descrigdo do objeto fornecido;

28.3. O pagamento sera efetuado somente ap6s a Nota Fiscal/Fatura ser conferida, aceita e atestada por servidor responsavel,
caracterizando o recebimento definitivo, e ter sido verificada a regularidade da CONTRATADA através da Certiddo Negativa de
Débitos Trabalhistas (CNDT), além do devido recolhimento das contribui¢des sociais (FGTS e Previdéncia Social) tributos
Municipais estaduais e federais, e declaragdes exigidas por lei;

28.4. Caso seja constatada a ndo regularidade fiscal ou referente a outra certiddo, a CONTRATADA sera notificada pela
Secretaria Municipal, fixando-se um prazo para a regularizacio da situagéo, sob pena de anulagéo da Ata de Registro de
Pregos/resciséo do contrato;

28.5. Nao sera efetuado qualquer pagamento a CONTRATADA enquanto houver pendéncia de liquidagdo de obrigagao financeira
por parte desta, seja em virtude de penalidade, indenizag&o, inadimpléncia contratual ou qualquer outra de sua responsabilidade;

28.6. No caso de devolugéo da nota fiscal ou fatura, por sua inexatiddo ou de dependéncia de carta corretiva, nos casos em que
a legislagdo admitir, o prazo fixado no item 28.1. sera contado da data de entrega da referida correcao;

28.7. Constitui condi¢éo para a realizagdo do pagamento, a inexisténcia de registro em nome da CONTRATADA em qualquer
cadastro de empresas Inidoneas, suspensas ou Impedidas de licitar com a Administragdo Publica;

28.8. A avaliagdo da execugdo do objeto utilizara o disposto neste item, devendo haver o redimensionamento no pagamento com
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base nos indicadores estabelecidos, sempre que a CONTRATADA,;

I. Ndo produzir os resultados, deixar de executar, ou ndo executar com a qualidade minima exigida as atividades
contratadas; ou

[I. Deixar de utilizar materiais e recursos humanos exigidos para a execugao do servigo, ou utiliza-los com qualidade ou
quantidade inferior a demandada.

28.9. Sera indicada a retengdo ou glosa no pagamento, proporcional a irregularidade verificada, sem prejuizo das sangdes
cabiveis, caso se constate que a Contratada:

I. Ndo produziu os resultados acordados;
1. Deixou de executar as atividades pactuadas, ou ndo entregar o bem com a qualidade minima exigida;

[1I. Deixou de utilizar os materiais e recursos humanos exigidos para a execugao do servico, ou utilizou-os com qualidade ou
quantidade inferior & demandada.

28.10. Os prestadores de servigos e fornecedores de bens deverdo emitir as notas fiscais em conformidade com as regras de
retengdo dispostas no Decreto Municipal n® 1525/2023 (DOM Edig&o n°® 2935, de 17/07/2023), e nas Instrugdes Normativas da
RFB n° 1.234/2012 e 2.145/2023, sob pena de nao aceitacao;

28.11. As retengdes serdo efetuadas sobre qualquer forma de pagamento, inclusive os pagamentos antecipados por conta de
fornecimento de bens ou de fornecimento de servigos, para entrega futura;

28.12. Nao estao sujeitos a retencdo do Imposto de Renda - IR na fonte os pagamentos realizados a pessoas ou por servigos e
mercadorias elencados nas Instrugcdes Normativas da RFB n° 1.234/2012 e 2.145/2023.

29. RECEBIMENTO E FISCALIZAGAO DO OBJETO
29.1. A emissao da Nota Fiscal/Fatura deve ser precedida do recebimento definitivo do objeto contratual, nos termos abaixo;

29.2. No prazo de até 05 (cinco) dias corridos do adimplemento da parcela, a CONTRATADA devera entregar toda a
documentagdo comprobatéria do cumprimento da obrigagao contratual;

29.3. Na hipétese de Recebimento provisorio:

29.3.1. No local da entrega, o Servidor designado fara o recebimento dos mesmos, limitando-se a verificar a sua conformidade
com o discriminado na Nota Fiscal, fazendo constar no canhoto e na Nota a data de entrega e, se for o caso, as irregularidades
observadas.

29.4. Na hipétese de Recebimento definitivo:

29.5. No prazo de até 02 (dois) dias uteis contados do recebimento provisério, o Servidor designado procedera ao recebimento
definitivo, verificando a quantidade e a qualidade dos produtos entregues em conformidade com o exigido neste termo de
referéncia e constante da respectiva proposta de prego da licitante vencedora.

29.6. A fiscalizagdo, ao verificar que houve subdimensiona mento da produtividade pactuada, sem perda da qualidade na
aquisi¢do do bem, devera comunicar & autoridade responsavel para que esta promova a adequagao contratual & produtividade
efetivamente realizada, respeitando-se os limites de alteragdo dos valores contratuais previstos no artigo 125 da Lei n°
14.133/2021;

29.7. A conformidade do material/técnica/equipamento a ser utilizado no servigo devera ser verificada juntamente com o
documento da CONTRATADA que contenha a relagéo detalhada dos mesmos, de acordo com o estabelecido no estudo técnico
preliminar, informando as respectivas quantidades e especificagdes técnicas, tais como: marca, qualidade e forma de uso;
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29.8. O representante da CONTRATADA devera promover o registro das ocorréncias verificadas, adotando as providéncias
necessarias ao fiel cumprimento das clausulas contratuais, conforme o disposto no art. 117 da Lei n® 14.133/2021;

29.9. Descumprimento total ou parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas pela CONTRATADA ensejara a aplicagdo
de sangdes administrativas, previstas no EDITAL e na legislagao vigente, podendo culminar em rescis&o contratual, conforme
disposto nos artigos 137 e 139 da Lei n° 14.133, de 2021;

29.10. As atividades de gestéo e fiscalizagdo da execugao contratual devem ser realizadas de forma preventiva, rotineira e
sistematica, podendo ser exercidas por servidores, equipe de fiscalizagdo ou Unico servidor, desde que, no exercicio dessas
atribuicdes, fique assegurada a distingéo dessas atividades e, em razdo do volume de trabalho, ndo comprometa o desempenho
de todas as agdes relacionadas a Gestdo do Contrato;

29.11.  Ofiscal técnico devera apresentar ao preposto da CONTRATADA a avaliagdo da execugéo do objeto ou, se for o caso,
a avaliagdo de desempenho e qualidade da prestagéo dos servigos realizada;

29.12. Em hipétese alguma, sera admitido que a prépria CONTRATADA materialize a avaliagédo de desempenho e qualidade
do bem adquirido;

29.13. A CONTRATADA podera apresentar justificativa para na entrega do bem com menor nivel de conformidade, que podera
ser aceita pelo fiscal técnico, desde que comprovada a excepcionalidade da ocorréncia, resultante exclusivamente de fatores
imprevisiveis e alheios ao controle do fornecedor;

29.14. Na hipétese de comportamento continuo de desconformidade na aquisicdo do bem em relagdo a qualidade exigida,
bem como quando esta ultrapassar os niveis minimos toleraveis previstos nos indicadores, além dos fatores redutores, devem
ser aplicadas as sangdes a CONTRATADA de acordo com as regras previstas no neste instrumento e futuro edital;

29.15. O fiscal técnico podera realizar avaliagao diaria, semanal ou mensal, desde que o periodo escolhido seja suficiente para
avaliar ou, se for o caso, aferir o desempenho e qualidade da do bem adquirido;

29.16. A fiscalizagdo de que trata este tépico ndo exclui nem reduz a responsabilidade da CONTRATADA, inclusive perante
terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfeigbes técnicas, vicios redibitérios, ou emprego de material
inadequado ou de qualidade inferior e, na ocorréncia desta, ndo implica corresponsabilidade do municipio ou de seus agentes,
gestores e fiscais, de conformidade com o art. 120 da Lei n® 14.133, de 2021.

30. SANGOES ADMINISTRATIVAS

30.1. Descumprimento total ou parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas pela CONTRATADA ensejara a aplicagdo
de sangbes administrativas, previstas no EDITAL e na legislagdo vigente, podendo culminar em rescis@o contratual, conforme
disposto nos artigos 137 e 139 da Lei n° 14.133, de 2021;

30.2. Constituem ilicitos administrativos as condutas previstas no art. 155 e seguintes da Lei n°. 14.133/2021, sujeitando-se os
infratores as cominagdes legais, garantida a prévia e ampla defesa em processo administrativo.

30.3. Para a aplicagdo das penalidades previstas seréo levados em conta a natureza e a gravidade da falta, os prejuizos dela
advindos para a Administragao Publica e a reincidéncia na pratica do ato.

31. DISPOSICOES GERAIS
31.1. Alicitante vencedora fica obrigada a garantir a prestagéo do servigo do objeto desta licitago.

31.2. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impega a realizagdo do certame na data marcada,
a sesséo sera automaticamente transferida para o primeiro dia Util subsequente, no mesmo horério anteriormente estabelecido,
desde que n&o haja comunicagdo da Comisséo Especial de Licitagdo em contrério.

31.3. Apbs a entrega dos documentos para habilitagdo, ndo serd permitida a substituicdo ou a apresentagcdo de novos
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documentos, salvo em sede de diligéncia, para (Art. 64 Lei 14.133/21):

|. Complementagao de informagdes acerca dos documentos ja apresentados pelos licitantes e desde que necessaria para
apurar fatos existentes a época da abertura do certame;

I1. Atualizagdo de documentos cuja validade tenha expirado apds a data de recebimento das propostas.

31.4. Na analise dos documentos de habilitagdo, a Comisséo Especial de Licitagdo podera sanar erros ou falhas que néo alterem
a substancia dos documentos e sua validade juridica, mediante despacho fundamentado registrado e acessivel a todos,
atribuindo-lhes eficacia para fins de habilitagéo e classificagdo. (Art. 64 § 1° Lei 14.133/21);

31.5. Quando a fase de habilitagdo anteceder a de julgamento e ja tiver sido encerrada, ndo cabera exclusdo de licitante por
motivo relacionado a habilitacéo, salvo em razéo de fatos supervenientes ou sé conhecidos apds o julgamento (Art. 64 § 2° Lei
14.133/21).

31.6. As situagbes néo previstas neste edital, inclusive as decorrentes de caso fortuito ou de forga maior, seréo resolvidas pela
Comiss&o Especial de Licitagdo ou pela autoridade competente, desde que pertinente com o objeto da Concorréncia e observada
a legislagao.

31.7. Devem ser registradas, por meio de Termo Aditivo, eventuais alteragBes que ocorrerem durante a execugdo do presente
Contrato, especialmente os referentes a servigos extras.

31.8. O servico extra ndo contemplado na proposta feita pela prestadora deverdo ter seus pregos fixados mediante prévio acordo.
Ambas as hipbteses deverao ser previamente autorizadas/aprovadas pela autoridade competente.

31.9. O néo atendimento a exigéncias formais ndo essenciais ndo importara no afastamento da licitante, desde que, a critério da
Comiss&o Especial de Licitagéo, seja possivel a afericio da sua qualificagédo e a exata compreensé&o da sua proposta, durante a
realizagao da sessao publica da Concorréncia.

31.10. A Prefeitura Municipal de Guanambi podera revogar a licitagdo quando nenhuma das propostas satisfizer o objetivo da
mesma, quando for evidente que tenha havido falta de competi¢do ou quando caracterizado o indicio de coluséo.

31.11. A Prefeitura Municipal de Guanambi poderd, ainda, revogar a licitagdo por razio de interesse publico decorrente de fato
superveniente, devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, devendo anula-la por ilegalidade, de
oficio ou por provocagao de terceiros, mediante parecer isento e devidamente fundamentado.

31.12. O recebimento do objeto deste edital se dara através da fiscalizagéo da Prefeitura Municipal de Guanambi, por meio de
servidor por ela designado, o qual emitira o Relatério de Acompanhamento de Contratos - RAC.

31.13. As normas que disciplinam esta Concorréncia serdo sempre interpretadas em favor da ampliagdo da disputa entre os
interessados, sem comprometimento da seguranga do futuro contrato.

31.14. Fica assegurado a Prefeitura Municipal de Guanambi e aos seus servidores o direito de acompanhar e fiscalizar os
servigos prestados pela licitante, com livre acesso a quaisquer informagdes e esclarecimentos julgados necessarios a prestagéo
do servigo.

31.15. A Prefeitura Municipal de Guanambi fica assegurado o direito de a seu exclusivo critério, participar total ou parcialmente,
diretamente ou através de terceiros, da execugéo dos trabalhos aqui contratados.

31.16. Responsabiliza-se a licitante vencedora por quaisquer dnus decorrentes de danos a que vier causar a Prefeitura Municipal
de Guanambi e a terceiros, em decorréncia da execugao do objeto desta licitagéo.

31.17. Alicitante vencedora seré responsavel por todos os énus e obrigagdes concernentes a legislacéo tributéria, trabalhistas,
securitaria, previdenciaria e fiscal, 0s quais correrdo por sua conta exclusivas.
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31.18. As licitantes sdo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em
qualquer fase do certame.

31.19. Alicitante que vier a se sagrar vencedora ficara obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, 0s acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios, na forma da Lei n° 14.133/21 e suas alteragdes.

31.20. Na contagem dos prazos estabelecidos neste edital e seus anexos, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a o do
vencimento. So se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na Prefeitura Municipal de Guanambi.

31.21. Para efeito da contagem dos prazos, o expediente na PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI é das 08h as 12h e das
14h &s 17h, sendo considerado intempestivo o recurso ou representagdo quando néo recebido pela Comissdo Especial de
Licitag&o ou pelo Protocolo da PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI até as 17h (dezessete) horas do ultimo dia do prazo.

31.22. Os casos omissos serao dirimidos pela Comiss&o Especial de Licitagdo, com observancia da legislagdo constante no item
3 deste edital.

31.23. Este edital e seus anexos fardo parte integrante da requisicio a ser emitida em nome da licitante vencedora, independente
de transcrigdes.

31.24. O Foro da Justica da Comarca de Guanambi sera competente para dirimir questdes oriundas da presente convocagao,
renunciando as partes, a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

31.25. A Comissao Especial de Licitagdo da presente Concorréncia sera composta pelos servidores elencados na Portaria de

31.26. Em caso de impossibilidade de atuacao de servidor(a) titular membro da Comiss&o Especial de Licitagdo aqui designado,
sera substituido pelo servidor(a) suplente lotado na mesma unidade.

31.27. Integram o presente Edital os seguintes anexos:

ANEXO | - ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

ANEXO Il - TERMO DE REFERENCIA

ANEXO Il - MODELO PROPOSTA FINANCEIRA

ANEXO IV - DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DO QUADRO DE RESERVAS DE VAGAS

ANEXO V - DEC. CUMPRIMENTO DO DISPOSTO NO INCISO XXXIIl DO ART. 7° DA CONSTITUICAO FEDERAL

ANEXO VI - DEC. DE SUJEICAO AS CONDIGOES ESTABELECIDAS NO EDITAL E DE INEXISTENCIA DE FATOS
SUPERVENIENTES IMPEDITIVOS DA HABILITAGAO

ANEXO VIl - DECLARACAO DO PORTE DA EMPRESA (MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE)

ANEXO VIl - DECLARAGAO DE IDONEIDADE

ANEXO IX - DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DOS REQUISITOS DE HABILITACAO

ANEXO X - CREDENCIAMENTO PARA A PRATICA DE ATOS CONCERNENTES AO CERTAME

ANEXO XI - DECLARACAO DE DISPONIBILIDADE DE INSTALAGOES, APARELHAMENTO E PESSOAL TECNICO
CONSIDERADOS ESSENCIAIS PARA A EXECUCAO DO OBJETO.

ANEXO XII - MINUTA DO CONTRATO

ANEXO XIIl - RESUMO DO INSTRUMENTO CONTRATUAL

Guanambi, 22 de dezembro de 2025.

David Xavier Souza Junior
Presidente da Comissao Especial de Licitagio
Portaria n® 1873, de 19 de dezembro de 2025.

CONCORRENCIA PRESENCIAL N°. 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 195-25-PMG
Pagina 32 de 106




4

I PREFEITURA DE GUANAMBI
PREFEITURA MUNICIPAL DE SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRA(;AO
GU AN AM Bl CNPJ: 13.982.640/0001-96
Nossa gente ¢ a nossa forga _——----------

SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRACAO

ANEXO |
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°. 192-25-PMG
ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

1. DESCRIGAO DA NECESSIDADE
1.1. Objeto

CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA PARA PRESTAGAO DE SERVICOS PUBLICITARIOS,
COMPREENDENDO O ESTUDO, A CONCEPGAO, O PLANEJAMENTO, A EXECUGCAO INTERNA, A SUPERVISAO E A
DISTRIBUIGAO DE CAMPANHAS DESENVOLVIDAS PELO MUNICIPIO DE GUANAMBI-BAHIA.

1.2. Danecessidade

A Prefeitura Municipal de Guanambi enfrenta desafios consideraveis no que diz respeito as suas atividades de
comunicagéo social e publicidade levando-se em conta a estrutura limitada de seu Departamento de Comunicagao. Apesar de
formalmente constituido, o departamento conta com uma quantidade reduzida de recursos materiais que dificultam a execugao
plena das agdes de divulgagdo do municipio. Neste contexto, essa limitagdo acaba impactando diretamente na capacidade
administrativa de informar a populagdo de forma ampla sobre as realizagdes e investimentos, sobretudo as campanhas
institucionais promovidas pela gestéo publica.

O Municipio de Guanambi/BA ja fora assistido pelos servigos de publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia
especializada, nos exercicios de 2023 e 2024, mas esta ndo conta com atividade semelhante ou correlata vigente no momento.

Dessa forma, o Departamento Municipal de Comunicag&o, para cumprir na integralidade a sua obrigag&o legal de prestar
contas a sociedade, identificou a necessidade de contratacdo de servigos de publicidade através de empresa especializada.
Destarte, a contratagdo desses servigos visa garantir a execugéo de agdes em alto nivel técnico, com abrangéncia as demandas
institucionais, sendo capaz de fortalecer a comunicagdo entre a Administragdo Publica e a sociedade e promover o maior
engajamento/compreensao das iniciativas governamentais.

O referido Departamento precisa realizar agdes de publicidade de utilidade publica, demandadas pelas Secretarias e pelo
Gabinete do Prefeito, desenvolvendo pegas graficas, audiovisuais, servigos de veiculagdo, contelido para a comunicagdo nos
veiculos virtuais, campanhas educativas e de prestagéo de contas etc.

A contratagdo dos servigos de publicidade por intermédio de agéncias de propaganda, ancora-se nos ditames da Lei n°
12.232/2010, que regulamenta os procedimentos de contratagdo de servicos de publicidade pela Administragdo Publica,
estabelecendo critérios técnicos e legais que garantem a eficiéncia e a transparéncia no processo, como também é fundamentada
na necessidade de promover a comunicag&o eficiente entre o poder publico e a sociedade.

A prestacéo de servicos de publicidade, por intermédio de agéncia de propaganda, compreende o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tem por objetivo 0 estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgéo, a criagao, a execugao
interna, a intermediacéo e a superviséo da execucéo externa, como também a distribuicao de agdes publicitdrias da CONTRATANTE
junto a publicos de interesse;

Também deveré&o integrar o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

[ - Ao planejamento e & execucédo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragédo de conhecimento,
relacionados a execugéo do presente contrato.

II - A produgéo e & execug&o técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito
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do presente contrato.

IIl - A criagao, & implementag&o e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicago publicitéria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonéncia com novas tecnologias.

Essa contratagdo deve atender ao disposto no art. 18, §1°, inciso |, da Lei n° 14.133/2021, exigindo que o ETP - Estudo
Técnico Preliminar demonstre de maneira clara a necessidade da contratagéo e o interesse publico envolvido. Diante disso,
vejamos:

v" Comunicacao Estratégica para Politicas Publicas

Os servigos de publicidade sdo essenciais para informar a populagdo sobre programas e servigos disponibilizados pela
Administragdo Publica; campanhas de conscientizagdo em areas prioritarias, como saude, educagao, transito, seguranga publica,
direitos do consumidor e assisténcia social; bem como atividades institucionais e resultados obtidos pelo governo, promovendo a
transparéncia.

v" Abrangéncia e Eficacia na Divulgacdo

A contratac&o de agéncias especializadas permite a criagdo de campanhas segmentadas e a utilizagao de ferramentas de
midia adequadas (digital, radio, televisao, outdoor, etc.), garantindo maior alcance e eficacia no repasse das informagées ao publico-
alvo.

v" Necessidade Técnica e Especializacdo

As agéncias de publicidade possuem expertise técnica para desenvolver campanhas criativas, estratégicas e alinhadas aos
interesses da administragdo publica. Elas também detém capacidade para gerir multiplos canais de midia, negociar melhores
condigdes no mercado publicitério e avaliar os resultados das campanhas.

v" Interesse publico envolvido

Além disso, cabe destacar o interesse publico envolvido, englobando aspectos como transparéncia e controle social,
conscientizagdo e mobilizagdo social, eficiéncia administrativa e econdmica e promogao do desenvolvimento econdmico local:

a) Transparéncia e Controle Social: A publicidade institucional € um instrumento de transparéncia, permitindo que
os cidaddos acompanhem agdes do governo e conhegam os servigos que lhes sdo destinados.

b) Conscientizagdo e Mobilizagdo Social: Campanhas de comunicagdo tém papel fundamental na mobilizagdo
social em temas como combate ao mosquito da dengue, preservagéo ambiental e seguranga no trénsito, contribuindo
para o bem-estar coletivo.

c) Eficiéncia Administrativa e Econdmica: A utilizacdo de agéncias qualificadas assegura que 0s recursos
publicos sejam empregados de maneira eficiente, maximizando o impacto das campanhas e otimizando os custos de
produgdo e veiculagdo das pegas publicitarias.

d) Promogdo do Desenvolvimento Econdmico Local: As contratagbes podem fomentar o mercado de
comunicacao e publicidade na regido, beneficiando empresas e profissionais locais, e promovendo a circulagao de
recursos na economia regional.

Desse modo, a contratagdo de uma agéncia de propaganda e publicidade se apresenta como uma solugéo estratégica e
indispensavel para atender as demandas de comunicag¢do do municipio. A agéncia sera responsavel por atividades como o
estudo e o planejamento de campanhas publicitarias, a concepgao e a criagdo de conteldos institucionais, a execugéo e a
supervisdo interna e externa de agdes publicitarias, bem como a intermediacéo e distribuico das mensagens nos veiculos
adequados. Além disso, essa contratagdo permitira que o municipio alcance um padréo profissional em suas campanhas,
maximizando o impacto das a¢des comunicativas.
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Entre as necessidades fundamentais que justificam a contratagéo, destacam-se a realizagdo de estudos e planejamentos
publicitarios, que incluem o levantamento do perfil da populagao e a definicdo de estratégias assertivas de comunicagao. Além
disso, o desenvolvimento criativo de pecas publicitérias alinhadas as necessidades do municipio é imprescindivel para garantir
a efetividade das campanhas. Soma-se a isso a supervisao da execugédo de campanhas em diferentes plataformas, como midia
impressa, audiovisual e digital, otimizando a comunicagao e garantindo que ela atinja todos os publicos.

A atual limitagdo do Departamento de Comunicagéo, com escassez de equipamentos essenciais, reforga a inviabilidade de
0 municipio executar sozinho as atividades publicitérias. Ferramentas e recursos, como softwares de design, equipamentos
profissionais e audiovisuais necessarios, sdo elementos que hoje estdo em falta, restringindo a capacidade do municipio em
produzir campanhas publicitarias que atendam aos padrdes de qualidade para os cidadaos e os objetivos demandados.

A contratacdo de uma agéncia se torna essencial para promover uma comunicagao clara e eficiente que fortalega a
transparéncia publica. A divulgagdo de informagdes sobre os investimentos realizados, as inauguragdes, os programas
institucionais e os servigos oferecidos pelo municipio permitira que a populagdo compreenda e reconhega os esforgos da
administragédo publica. Isso também aumenta a confianga dos cidaddos na gestao municipal, consolidando a participagdo social
€ 0 compromisso com a boa governanga.

Além disso, as campanhas publicitarias contribuem para a valorizagdo da identidade institucional do municipio,
promovendo, por exemplo, o reconhecimento das agdes voltadas ao turismo, a cultura, e ao comércio. Também desempenham
um papel fundamental na divulgacéo de conquistas em areas como saude, infraestrutura e educagdo. Esses esforgos estéo
alinhados com a necessidade de fomentar o desenvolvimento local, promovendo iniciativas que atraiam novos investidores e
elevem a qualidade de vida da populagao.

Outra vantagem importante é a capacidade de uma agéncia especializada em gerenciar a comunicacao digital, utilizando
estratégias modernas e ferramentas tecnoldgicas. Isso permite que 0 municipio amplie sua presenga em redes sociais, sites,
aplicativos e outros canais digitais, garantindo um alcance mais abrangente e-mensurando os resultados de maneira eficiente.
Esse tipo de comunicagao, ajustada as novas tendéncias de consumo de informagao, é fundamental para envolver e engajar o
cidad&o.

Em momentos de crise, como desastres naturais ou emergéncias de saude, uma agéncia de publicidade sera
essencial para garantir a comunicagéo &gil e precisa com a populagao, prevenindo desinformagéo e promovendo medidas de
prote¢do. Do mesmo modo, campanhas educativas e sazonais, como vacinagao e matriculas escolares, terdo maior eficiéncia
com o suporte técnico e criativo que uma agéncia pode oferecer.

Por fim, a contratagdo de uma agéncia de propaganda e publicidade esta fundada em principios legais, como os
previstos na Lei n® 12.232/2010, que regula a contratagdo desses servigos pela administragdo publica. Essa conformidade
assegura que os recursos publicos sejam utilizados com eficiéncia e transparéncia, evitando irregularidades e reforgando o
compromisso da gestdo com a moralidade administrativa.

Isso posto, a contratagdo de uma agéncia atende ndo s6 as demandas operacionais do municipio, mas também ao
compromisso da Prefeitura de Guanambi em promover uma gest&o publica mais participativa e transparente. Com o suporte de
uma agéncia qualificada, sera possivel garantir que as informagdes cheguem de maneira clara, acessivel e eficaz a populagéo,
valorizando as agdes publicas, incentivando a participagéo cidada e fortalecendo o papel do municipio como agente central do
desenvolvimento local.

2. PREVISAO DA CONTRATAGAO NO PLANO ANUAL

O Plano Anual de Contratagdes nao foi publicado até a presente data.
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3. AREAS CONTRATANTES

UNIDADE SOLICITANTE RESPONSAVEL
SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL CARLA MARIA SANTOS GOMES
SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO EDILENO MOREIRA DE OLIVEIRA
SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCAGAO LAJUCY RODRIGUES DONATO
SECRETARIA MUNICIPAL DE SAUDE EDMILSON NASCIMENTO

4. DESCRICAO DOS REQUISITOS DE CONTRATAGAO
4.1. Do objeto

As acdes e responsabilidades de comunicagao social no ambito do Municipio sdo tratadas e exercidas pelo Departamento
de Comunicagdo, a quem compete, dentre outras, propor, coordenar, administrar e executar as atividades de publicidade e
propaganda da Prefeitura.

Para cumprir com seus objetivos, o Departamento de Comunicagao visa contar com o apoio técnico de agéncias de
propaganda, contratadas por meio de processo licitatorio, para prestacéo de servigos de publicidade. Os servigos sdo conceituados,
nos termos do art. 2° da Lei n° 12.232/2010:

Art. 2°. Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo,
a concepgao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo
externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo, com o
objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral.

E de acordo com 0 §1° do art. 2° da referida Lei:

§ 1° Nas contratagdes de servigos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades
complementares os servigos especializados pertinentes:

| - Ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geragao de conhecimento sobre 0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - A produg&o e & execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Il - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias.

Vale destacar que os servigos aderentes as novas tecnologias somente poderdo ser executados como formas inovadoras
quando estiverem diretamente relacionados as agdes de publicidade desenvolvidas no &mbito da contratacéo, e que eles ndo
estejam restritos aos veiculos de comunicacéo e divulgacdo do meio internet, tendo em vista que as inovages e os formatos nao
tradicionais que visam potencializar os efeitos das mensagens, que podem ser concebidos tanto pelas plataformas on-line (redes
sociais, mecanismos de busca na internet, etc.), como pelas plataformas off-line (revistas, jornais, etc.).

Além disso, embora a legislagdo permita a discricionariedade ao administrador publico no que tange a extenséo do rol de
servicos a serem contratados, deverdo ser incluidos como atividades complementares & contratacdo no ambito da publicidade os
servicos especializados pertinentes ao planejamento e a execucéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de geragéo
de conhecimento sobre 0 mercado. O publico-alvo, os meios de divulgagao nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias

CONCORRENCIA PRESENCIAL N°. 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 195-25-PMG
Pagina 36 de 106




4

I PREFEITURA DE GUANAMBI
PREFEITURA MUNICIPAL DE SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRA(;AO
GU AN AM Bl CNPJ: 13.982.640/0001-96
Nossa gente ¢ a nossa forga _——----------

SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRACAO

ou sobre os resultados das campanhas realizadas, nos termos do art. 2°, §1°, 1, da Lei n° 12.232/2010, tendo em vista sua relevancia
para a orientagdo macro em relagao ao planejamento e melhor aplicagdo dos recursos publicos, bem como a construgéo das pegas
e projetos publicitarios.

Portanto, encontra-se devidamente delineado o escopo do objeto, bem como devidamente justificadas as necessidades que
fundamentam a contratagdo de agéncias de publicidade para a execugéo dos servigos essenciais ao cumprimento satisfatorio das
demandas do Municipio, no ambito da comunicag&o institucional.

4.2. Das Agéncias

Os servigos que se pretendem com esta contratagao néo caracterizam duplicidade nem se sobrepdem aqueles previstos nos
demais contratos sob responsabilidade da Assessoria de Comunicagao sob a superviséo do Departamento de Comunicagéo ou do
eventual 6rgdo que venha a sucedé-la, a saber, aqueles relativos as atividades de promog&o, de patrocinio, de relagdes publicas,
de assessoria de comunicagao e de imprensa e a realiza¢do de eventos de qualquer natureza.

A contratagao dos servigos tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito & informag&o, por meio
de agbes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou
informar e orientar o publico em geral. Os servigos constantes do Edital serdo realizados e executados sempre sob a supervisao,
coordenagdo e orientagdo do Departamento de Comunicagao ou do eventual 6rgao que venha a sucedé-la.

Para a prestagao dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, cujas atividades sejam disciplinadas pela
Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificagao técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010. A
agéncia atuara por ordem e conta do Departamento de Comunicag&o ou do eventual 6rgéo que venha a sucedé-la, em conformidade
com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execucdo das
atividades complementares, e de veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens publicitarias. A agéncia ndo podera
subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao dos servigos previstos no Edital.

O contrato devera deixar explicito que as pegas criadas pela agéncia, no @mbito da execugdo contratual, poderdo ser
veiculadas, sem 6nus, diretamente pelo Departamento de Comunicagdo ou do eventual 6rgdo que venha a sucedé-la e, a seu
critério, pelos demais 6rgaos e entidades do Municipio, nos respectivos sitios na internet.

Né&o podera participar da concorréncia:

| - Aquele ndo atenda as condigbes deste Edital e seu(s) anexo(s);

- Autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo, pessoa fisica ou juridica, quando a licitagao versar
sobre servigos ou fornecimento de bens a ele relacionados;

[l - Empresa, isoladamente ou em consorcio, responsavel pela elaboracéo do projeto basico ou do projeto executivo, ou
empresa da qual o autor do projeto seja dirigente, gerente, controlador, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por
cento) do capital com direito a voto, responsavel técnico ou subcontratado, quando a licitagéo versar sobre servigos ou
fornecimento de bens a ela necessarios;

IV - Pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitagdo, impossibilitada de participar da licitagdo em
decorréncia de sangéo que lhe foi imposta;

V - Aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente
do drgao ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe fungao na licitagdo ou atue na fiscalizagéo ou
na gestédo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até
o terceiro grau;

VI - Empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n° 6.404, de 15 de dezembro de 1976,
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concorrendo entre si;

VII - Pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgagdo do edital, tenha sido condenada
judicialmente, com trénsito em julgado, por exploragéo de trabalho infantil, por submisséo de trabalhadores a condigbes
andlogas as de escravo ou por contratagdo de adolescentes nos casos vedados pela legislagao trabalhista;

VIII - Agente publico do 6rgéo ou entidade licitante;
IX - Pessoas juridicas reunidas em consorcio;
X - Organizagdes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa condi¢&o;

Xl - N&o podera participar, direta ou indiretamente, da licitagdo ou da execugao do contrato agente publico do 6rgéo ou
entidade contratante, devendo ser observadas as situagdes que possam configurar conflito de interesses no exercicio ou
apos o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da legislagéo que disciplina a matéria, conforme § 1° do art. 9° da Lei
n°14.133, de 2021.

Para a andlise das condigdes de participa¢do das licitantes, também ser&o realizadas consultas ao Cadastro Nacional de
Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao
Cadastro Nacional de Empresas Punidas - CNEP, mantido pela Controladoria-Geral da Uni&o, e na Lista de Inidoneos, mantida pelo
Tribunal de Contas da Uniéo - TCU.

Nenhuma licitante podera participar da concorréncia com mais de uma Proposta.

A participagdo na concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmagao de que recebeu da Comissao Especial
de Licitagdo as informagdes necessarias ao cumprimento da concorréncia; a aceitagéo plena e irrevogavel de todos os termos,
clausulas e condigdes constantes do Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade
pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

A licitante deverd assumir todos os custos de elaboragdo e apresentagdo das Propostas Técnica e de Pregos e dos
Documentos de Habilitag&o exigidos na concorréncia, ndo sendo o Departamento de Comunicagao, em nenhum caso, responsavel
por esses custos, independentemente da condugao ou do resultado do processo licitatorio.

4.3. Do regime de execugao do contrato

Os servigos objeto da contratagdo serdo executados e entregues, mediante demanda, na forma de execugéo indireta, sob
empreitada por preco unitario, e estara condicionada a existéncia de disponibilidade orgamentaria, respeitado o exercicio financeiro,
cujo valor ndo excederd os créditos orcamentérios disponiveis no @mbito do Municipio.

4.4. DaExecugao Contratual

A forma da execugao contratual devera seguir a Minuta de Contrato a ser disponibilizada como anexo do Edital, observadas
as exigéncias aplicaveis aos servigos em tela.

4.5. Do Reajuste

Embora o referido contrato ndo seja atrelado a pregos unitérios e especificos, ele devera conter cldusulas de reajuste, que
atenderéo a critérios especificos atrelados a natureza do objeto.

Por existir atrelamento a formas de pagamento diversas que sao determinadas pelo tipo de servigo prestado, torna-se mais
facil seguir o reajuste de mercado, determinados pelos fornecedores, como é o caso dos percentuais de pagamento consignados
na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia - SINAPRO/BA, de modo que o
reajuste seguira a tabela do SINAPRO/BA vigente a cada ano.
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Além disso, poderdo ocorrer eventuais reajustes em razédo de fatores extraordinarios relacionados ao aumento de pregos
praticados no mercado local ou plataformas de veiculagdo das pegas e campanhas publicitarias, com o objetivo de garantir a
manutengao do seu potencial de proje¢éo junto aos respectivos publicos-alvo, garantindo, também, o equilibrio econdémico-financeiro
do contrato.

4.6. Da modalidade e tipo de licitagao

ALein®12.232/2010 determina em seu artigo 5° que as licitagdes nela previstas serdo processadas pelos 6rgaos e entidades
responsaveis pela contratagéo, respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-
se como obrigatdrios os tipos melhor técnica ou técnica e prego. Mesmo revogada, esses critérios de licitagdo sobre-existiram na
NLLCA.

Vale lembrar que a Lei n° 14.133/2021 suplantou a aplicagdo subsidiaria da Lei n® 8.666/1993 nas licitagdes de publicidade,
por aplicagdo do art. 1°, §2°, da Lei n® 12.232/2010. Assim, conforme ligdes de Gustavo Schiefler e Vinicius Oliveira, levando-se em
conta tanto a temporalidade quanto o bindmio especificidade-generalidade, em tudo quanto a Lei de Licitagdes de Publicidade seja
silente ou remeta a Lei n® 8.666/1993, passar-se-a a aplicar as normas previstas na Lei 14.133/2021 (inclusive, previsto no artigo
189 da Lei 14.133/21).

Nesse sentido, considerando que os servigos a serem prestados NAO podem ser caracterizados como de natureza comum,
temos que a modalidade de licitagdo adotada ser4 a CONCORRENCIA, nos termos do art. 6°, inciso XXXVIII, da NLLCA.

Importa ressaltar que, tanto a modalidade quanto o tipo de licitagao para esse objeto exclusivamente foram importados dos
ditames do art. 22, incisos: |, Il e Ill da antiga lei de licitagéo, Lei 8.666/93, devendo ser celebrada em carater PRESENCIAL, com
endosso da cartilha “LICITACOES PUBLICAS DE SERVICOS PUBLICITARIOS” ano 2017, da Associagéo Brasileira de Agéncias
de Propagandas.

Com o objetivo de assegurar a economicidade e a maxima vantajosidade para a Administragéo, esta equipe de planejamento
recomenda a adog&o do critério de julgamento do tipo MELHOR TECNICA. Tal escolha permitira a selecdo da empresa mais
qualificada e adequada para atender as demandas do Departamento de Comunicagao da Prefeitura Municipal de Guanambi ou de
qualquer 6rgdo que, eventualmente, venha a assumir suas atribuices.

Dessa forma, na medida em que a presente contratagdo esta vinculada a uma atuagdo publicitaria abrangente, dados os
publicos-alvo das agdes a serem desenvolvidas, as pragas a serem atingidas e os diversos meios de comunicagéo a serem utilizados,
a qualificaglo técnica é requisito essencial e soberano na identificagéo da proposta mais vantajosa para a administragéo.

Em razdo das especificidades inerentes a atuagao publicitaria do Departamento de Comunicagao, a adogao do critério de
julgamento "técnica e prego" revela-se INADEQUADA, uma vez que poderia culminar na contratagao de uma agéncia de propaganda
com qualificagao técnica limitada, insuficiente para atender, de maneira satisfatéria, as demandas de comunicacdo do 6rgdo e as
expectativas da Administracéo. Tal situagéo configuraria, em ultima anélise, a aplicagéo indevida de recursos publicos, em desacordo
com os principios da eficiéncia e da economicidade.

Dessa forma, conclui-se que a presente contratagao alcangara sua finalidade de maneira mais eficaz por meio da adogao do
critério de julgamento melhor técnica. Tal escolha se justifica em razéo da abrangéncia da atuagdo publicitaria requerida,
considerando os diversos tipos de agdes a serem implementadas pelo Departamento de Comunicagao (de midia e ndo midia), os
diversos meios de comunicagao a serem utilizados (off-line e on-line), os publicos-alvo a serem atingidos (toda populagédo nacional
e publicos especificos), o perfil geografico das agdes a serem desenvolvidas (todo territorio nacional), bem como a sazonalidade
permanente das agdes de publicidade do érgéo.

4.6.1. Da justificativa para licitagao presencial
A Lei de Licitagdes e Contratos Administrativos prevé, como regra, a utilizagdo da forma eletrénica nos procedimentos

licitatérios, no entanto, a propria norma traz a possibilidade de se adotar a forma presencial, desde que motivada.
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A utilizagdo da Concorréncia em sua forma eletrdnica é argumentada por diversos drgdos como uma possibilidade de
incentivo ao aumento da competitividade do certame, considerando que ha uma redugéo dos custos para os licitantes sediados em
outras localidades (como deslocamento, por exemplo), 0 que consequentemente, acarreta na redugao significativa de pregos, em
razao de atrair mais fornecedores.

Entretanto, a escolha pela realizagao do certame de forma presencial, em vez de eletronica, para a contratagdo de agéncia
de publicidade especializada, justifica-se pelas particularidades do objeto da licitagéo, a natureza do servigo e a necessidade de uma
analise detalhada e precisa das propostas técnicas, bem como, assegurar o sigilo destas propostas.

Assim, a Concorréncia na forma PRESENCIAL podera possibilitar que sejam promovidos esclarecimentos de forma imediata
durante a sessao; promog&o de diligéncias destinadas a esclarecer ou complementar o procedimento; analise mais clara e efetiva
das propostas técnicas; verificacdo imediata das condicdes de habilitagdo e propostas de pregos; manifestagdes recursais bem
pontuadas e argumentadas, proporcionando assim maior celeridade ao processo.

O modelo presencial ndo ira produzir alteragdo no resultado final do certame e ndo acarretara qualquer prejuizo a
competitividade, pelo contrario, ira inibir a apresentagdo de propostas insustentaveis que atrasariam os procedimentos em sua
modalidade eletrbnica.

Vale pontuar ainda que, a licitagdo quando amplamente divulgada pelos meios oficiais, esta conseguira atingir a
competitividade necessaria para atender ao principio constitucional da isonomia e publicidade, bem como privilegiar a busca da
proposta mais vantajosa para a Administrac&o, tanto em termos técnicos, quanto financeiro.

Ainda que o procedimento especifico da Lei n® 12.232/2010 n&o traga expressamente a forma eletrénica ou presencial para
esta contratac&o, a lei pontua acerca da necessidade de sigilo e cautela quanto ao recebimento e andlise das propostas técnicas,
especificamente aquelas propostas que NAO poderao conter qualquer possibilidade de identificagdo do autor, logo, visando a lisura
e maxima transparéncia do processo, o formato presencial seria uma forma de garantir que as gravagdes em audio e video ateste
que a licitagdo ocorra dentro dos moldes previstos pela lei especifica, pela Lei © 14.133/21 e pelas demais normas que regem este
tipo de contratacéo, afim de impedir que ndo ocorra a identificagdo antecipada da proposta da via ndo identificada do plano de
comunicagdo, e consequentemente invalidar o certame.

Em suma, ndo havendo ilegalidade no que tange a utilizagdo da licitagdo presencial, desde que devidamente justificada e
devidamente adaptado o local da sessdo para o sistema de gravagdo de audio e video com qualidade e transparéncia,
RECOMENDA-SE que a licitagéo ocorra na modalidade Concorréncia, em sua forma presencial, nos termos do art. 17, §2°, da Lei
14.133/21.

4.7. Do BRIEFING

O edital de licitagéo para a contratagéo de servicos de publicidade devera conter um BRIEFING, conforme previsto no art.
6°, inciso I, da Lei n® 12.232/2010, com o objetivo de subsidiar o desenvolvimento da Proposta Técnica pelas licitantes.

O BRIEFING consiste em um documento estruturado de forma clara, precisa e objetiva, reunindo as informagdes essenciais
para orientar a elaboragéo das propostas técnicas no processo licitatorio, bem como para embasar futuras agdes durante a execugdo
contratual.

Para garantir a seguranca e a isonomia do certame, os documentos relativos ao BRIEFING deveréo ser submetidos & anélise
prévia do Departamento de Comunicag&o, observando rigorosamente as disposicdes legais. O vazamento indevido de informagdes
antes da publicagéo do edital poderia comprometer a igualdade entre os concorrentes e ensejar aimpugnagao do processo licitatorio.
Diante disso, 0 BRIEFING devera ser anexado ao edital apenas na véspera de sua publicagéo na imprensa oficial, mitigando riscos
de favorecimento e resguardando a transparéncia da licitagao.
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4.8. Dos mecanismos de avaliagdo da qualidade dos servigos

Os contratos de publicidade apresentam critérios especificos que dificultam a aplicagdo de uma avaliagéo padronizada da
qualidade dos servigos prestados. Isso ocorre porque o contelido de cada campanha é previamente definido no BRIEFING e deve
ser rigorosamente seguido para que seja aprovado pelo 6rgdo competente.

Dessa forma, ndo ha um padréo Unico e fixo para avaliagdo, visto que os parametros de qualidade s&o estabelecidos
individualmente para a linha criativa de cada campanha. Caso esses pardmetros ndo sejam atendidos, a campanha néo sera aceita
pela Administragéo, o que reforga a necessidade de adequagao rigorosa as diretrizes previamente definidas.

No desenvolvimento de agBes e campanhas publicitarias, tanto as pegas como os planos de midia s6 podem ser
produzidos/executados com o aval da contratante, devendo a contratada realizar todos os ajustes solicitados até que as
especificagdes dos servigos estejam condizentes com as expectativas do Departamento de Comunicag&o, conforme nos orienta o
professor Marcal Justen Filho, em seu livro “Comentarios a Lei de Contratos de Publicidade da Administracéo - Lei n® 12.232/2010".

Ademais, os resultados de uma agao néo estao diretamente relacionados com o desempenho das agéncias contratadas, na
medida em que outros fatores (cenario vivenciado pelo pais, convicgao ideoldgica do cidad&o, postura de servidores no atendimento
ao publico, etc.) também interferem no grau de atingimento dos objetivos de uma campanha, independentemente da qualidade
técnica da agao de publicidade e dos servigos prestados.

Portanto, ndo é pertinente condicionar o pagamento integral da remuneracéo das agéncias aos resultados obtidos com a
campanha, nem a qualidade técnica das agdes publicitarias, pelos motivos narrados.

4.9. Das praticas de sustentabilidade

A contratagdo deverd contemplar conteudo especifico vinculado as praticas de sustentabilidade pelas agéncias de
propaganda, visando adotar, na execugéo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizag&o de recursos,
de reducao de desperdicios e de redugéo da polui¢éo, além de prever disposicéo relativa a tematica em questio na Minuta de
Contrato anexa ao Edital.

4.10. Da participagdo de empresas reunidas em consorcio

A Lein° 14.133/21, dispde em seu art. 15, que a ndo participacdo de empresas, constituidas sob a forma de consércio,
deve ser justificada.

Para a presente licitagdo, ndo sera permitida a participagdo de empresas reunidas em consércio. Tal vedagdo
fundamenta-se em razdes objetivas, considerando que a participagéo de consdrcios em certames licitatorios pode comprometer
a finalidade principal da licitagdo, que é assegurar a Administragdo a melhor relagéo custo-beneficio no atendimento de suas
necessidades.

Segundo o autor Margal Justen Filho, em sua obra Comentérios & Lei de Licitagcbes e Contratos Adminitrativos:

Em regra, o consdrcio néo é favorecido ou incentivado pelo nosso Direito. Como instrumento
de atuagdo empresarial, 0 consdrcio pode conduzir a resultados indesejaveis. A formagéo
de consorcios acarreta risco de dominagdo do mercado, através de pactos de eliminagéo
de competigdo entre os empresarios. No campo de licitagdes, a formacgdo de consorcios
poderia reduzir o universo da disputa, (...) Ha hipéteses em que as circunstancias do
mercado e (ou) a complexidade do objeto tornam problematica a competicéo.

De acordo ainda o entendimento do Tribunal de Contas da Unido, ¢ discrionario a Administragéo Publica admitir ou ndo
a participagéo de consorcios, tendo em vista que, a formagéo de consércio pode tanto fomentar a concorréncia (consércio de
empresas menores que, de outra forma, ndo participariam do certame), quanto cercea-la (associagdo de empresas que, caso
contrario, concorreriam entre si). (Acérddo 2813/2004 — 12 Camara — TCU)
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A participagdo de empresas reunidas em consorcio podera acarretar em uma redugao significativa entre os participantes
do processo licitatério, prejudicando o certame, e consequentemente a prestagao dos servigos e a gestao contratual, que tornaria
a contratagdo/administragdo menos eficiente.

A Administragao Publica, dentre os principios basilares que a rege, tém-se o principio da eficiéncia, onde os atos da
administracdo devem ser realizados com a maior qualidade, competéncia e eficacia possivel em prol da sociedade, buscando
sempre uma melhoria continua dos servigos oferecidos, contribuindo para um ambiente mais transparente e agil.

Desta forma, o Municipio de Guanambi busca primar pela qualidade dos servicos e pelo equilibrio econdmico e financeiro,
logo, a contratagdo pretendida, por si s6, requer que todos os servigos essenciais inerentes a agéncia de publicidade e
propaganda deverdo coexistir dentro de uma mesma estrutura empresarial especializada na prestagao de tais servigos publicos.

Acrescente-se ainda que a formagéo de consorcios entre diferentes empresas pode gerar riscos a execugao uniforme da
estratégia de publicidade do Departamento de Comunicagéo, ou do érgao que vier a substitui-la. Divergéncias de posicionamento
ou visdo entre as empresas consorciadas poderiam comprometer a coeséo e a efetividade na execugdo de um mesmo servigo,
prejudicando os objetivos pretendidos pela Administrag&o.

4.11. Da Participagado de Cooperativas

Dada a significativa complexidade dos servigos de publicidade e propaganda e seguindo a mesma linha de contratagdes
vigentes e anteriores, a presente contratacdo ndo deve permitir a participagdo no certame de organizagdes cooperativas, ou seja,
empresas sem fins lucrativos.

4.12. Da Vigéncia Contratual

O contrato devera ter duragao inicial de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, no
interesse da Administracio e mediante acordo entre as partes, observado o limite de 10 (dez) anos contados da data de
recebimento do objeto inicial, autorizada a prorrogagao na forma do art. 107 da Lei n® 14.133/2021.

Segundo o Tribunal de Contas da Uni&o - TCU, a natureza continuada de um servigo € baseado nas particularidades de
cada situagdo. O caréater continuo tem por esséncia manter o funcionamento das atividades finalisticas do ente administrativo, de
modo que sua interrupgéo possa comprometer a prestag@o de um servigo publico. (Acérddo n°® 132/2008 — TCU — 22 Camara).

Nesse sentido, a descontinuidade da prestagdo do servigo de publicidade poderia prejudicar a capacidade integral da
comunicag&o de utilidade publica. Como consequéncia, 0 Municipio poderia ter a sua capacidade de atuagao reduzida, possibilitando
perdas com relagdo ao valor agregado das informagdes, a influéncia e interlocugdo do 6rg&o com seu publico de interesse e assim,
poderia comprometer a execugao de um dos servigos mais importantes da Administragdo Publica prestados a sociedade, que é o
seu dever de divulgar os atos praticados, em observancia ao principio da publicidade disposto na Constituigdo Federal.

Dessa forma, entende-se que os servicos de contratagéo de agéncia de publicidade e propaganda possuem natureza
continuada, uma vez que estdo voltados para o funcionamento das rotinas de comunicagao social e desempenho das atribuigdes do
Municipio.

4.13. LimitagGes contratuais e orgamentarias na contratagao de servigos de publicidade

A contratagéo de servicos de publicidade, no presente caso, ndo implica obrigatoriedade de execugao integral do objeto
contratual.

Além disso, cabe enfatizar que a celebragdo do contrato ndo assegura faturamento minimo, exclusividade ou preferéncia a
nenhuma agéncia contratada, independentemente de sua classificagao final no processo licitatorio.

E igualmente importante ressaltar que os recursos orgamentarios alocados para os contratos de publicidade podem no
corresponder integralmente ao valor global contratado. Embora a disponibilidade orgamentaria para o primeiro ano seja um requisito

CONCORRENCIA PRESENCIAL N°. 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 195-25-PMG
Pagina 42 de 106




4

I PREFEITURA DE GUANAMBI
PREFEITURA MUNICIPAL DE SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRA(;AO
GU AN AM Bl CNPJ: 13.982.640/0001-96
Nossa gente ¢ a nossa forga _——----------

SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRACAO

para a formalizagao do contrato, eventuais prorrogagdes dependeréo da realidade financeira do Municipio, podendo haver restrigdes
orcamentarias que limitem os gastos aos valores efetivamente disponiveis.

Por fim, considerando os fatores expostos, a equipe de planejamento recomenda que seja incluida na Minuta de Contrato
clausula que vede a possibilidade de operagao de crédito a partir do contrato a ser firmado.

4.14. Da apresentagao e julgamento da proposta de pregos

Para a Proposta de Pregos deverdo ser observadas as normas estabelecidas pelo Decreto n® 4.563/2002 e pelo Conselho
Executivo das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria (CENP), que contemplam condigdes diferenciadas de remuneragao para
a Administragdo Publica, nos termos no inciso V do art. 6° da Lei n° 12.232/2010.

De acordo com esses dispositivos, nas contratagdes com o Setor Publico e a depender dos valores que o anunciante
pretende investir em midia, determinadas formas de remuneragao de agéncia podem ser reduzidas ou integralmente suprimidas,
como € o caso, a titulo exemplificativo, do n&o ressarcimento dos custos internos da agéncia, a ser estabelecido no certame.

Assim, diante do vulto estimado das compras de tempos e espagos publicitarios a serem efetuadas pelo Departamento
de Comunicacao, para elaboragéo da Proposta de Pregos, as licitantes deverao apresentar seus pregos sujeitos a valoragéo, a
saber:

a. percentual de desconto a ser concedido ao Municipio, sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante,
baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia-Sinapro-BA,
referentes a peca e/ou material cuja distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

b. Honorarios incidentes sobre 0s pre¢os comprovados e previamente autorizados de bens e de servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediac&o e supervisdo da licitante, referentes:

i. a renovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material publicitério,
exclusivamente quando a distribuigao/veiculagdo da pega ou material ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicagao e de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

i ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento relacionados diretamente a determinada agao publicitaria, exceto no tocante a pesquisas de pré-
teste; e

. a reimpressao de pegas publicitarias. Entende-se por reimpresséo a nova tiragem de pega publicitaria que ndo
apresente modificagbes no conteldo ou na apresentagdo, em relagdo a edi¢do anterior, exceto eventuais
corregdes tipograficas ou pequenas atualizagdes de marcas e datas;

¢. Honorarios incidentes sobre os precos de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a produgéo e a execugdo técnica de peca e material cuja
distribuic&o/veiculac&o ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagéo e
de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

d. Honorarios incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediac@o e supervisdo da licitante, referentes a criacdo, a implementacéo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagéo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das ages publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
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e. Percentual de repasse ao Gabinete do Prefeito correspondente a parcela do desconto-padrao concedido pelos veiculos
de comunicagdo e divulgagdo a licitante, referente a compra de tempo e espago, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

No que se refere aos itens sujeitos a valoragao, a equipe de planejamento estabeleceu pardmetros para garantir a adequagéo
econdmica da contratacéo, alinhando-se as praticas adotadas em processos licitatorios semelhantes e a realidade do mercado local.

Em relagéo ao percentual de desconto a ser concedido pelas licitantes ao municipio sobre os custos internos dos servigos
por elas executados, conforme tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia -
SINAPRO-BA, entendeu-se que tal percentual ndo poderia ser inferior a 30% (trinta por cento). Esse critério foi estabelecido em
conformidade com o pardmetro praticado na Prefeitura de Campina Grande, no Estado da Paraiba, conforme Edital da Concorréncia
n°9.01.02/2025.

No que tange as formas de remuneragao previstas, a equipe de planejamento fixou que n&o sera admitida a cobranga de
honorarios superiores a 14% (quatorze por cento), tendo em vista os valores usualmente negociados e praticados pelo Municipio.

Essa definigdo visa assegurar a competitividade do certame, evitar distor¢des nos custos contratuais e garantir a
economicidade da contratagdo, em conformidade com os principios da razoabilidade e eficiéncia.

No que se refere ao percentual de repasse previsto neste Estudo Técnico Preliminar, correspondente a parcela do desconto-
padrdo concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagao a licitante, relativo & compra de tempo e espago, a equipe de
planejamento constatou que, no procedimento licitatorio conduzido pelo Ministério das Comunicagfes em 2024 (Edital de Licitagéo
n°90003/2024, Processo Administrativo n° 53115.003258/2024-12), tal percentual néo foi objeto de valoragao por parte das licitantes.
Em vez disso, foi estabelecido pela Administragéo de forma fixa em 20% (vinte por cento) do referido desconto.

Essa definicdo levou em consideragdo a realidade orcamentaria da esfera federal, cujos valores estimados para a
contratagao ultrapassam significativamente aqueles previstos nesta licitagédo (R$ 25 milhdes contra R$ 1,3 milhao), além de abranger
campanhas de maior amplitude e impacto nacional.

Dessa forma, considerando a dindmica do mercado publicitario local e buscando garantir a competitividade do certame,
entendeu-se mais adequado fixar o percentual de repasse correspondente a parcela do desconto-padrdo concedido pelos veiculos
de comunicagao a licitante em 10% (dez por cento), equivalente a 1/10 do montante concedido. Essa medida visa assegurar a
viabilidade econémica da contratacéo e a participagao equitativa dos concorrentes, alinhando-se as particularidades do municipio e
ao principio da proporcionalidade.

No mais, no que tange as formas de remuneragao, a equipe de planejamento deliberou que o ideal € seguir a recomendacgéo
dos normativos acima expostos, por se tratar de elementos padronizados e adotados em contratagdes similares realizadas por outros
6rgaos da Administragdo Publica.

4.15.  Da apresentacao e julgamento da Proposta Técnica

A andlise das propostas técnicas, das propostas de pregos e dos documentos de habilitagdo deverd observar o
cumprimento de todas as condi¢des estabelecidas na Lei n® 12.232/2010, na Lei n® 14.133/21 e demais normas aplicaveis, bem
como no edital e seus anexos.

As propostas técnicas a serem apresentadas pelas licitantes constituem o elemento primordial do procedimento de
selegdo, na medida em que é por meio delas que as agéncias de propaganda comprovaréo a sua qualificagdo e expertise para
atendimento das necessidades de comunicag&o do contratante.

A proposta técnica serd composta de um plano de comunicagio publicitaria, pertinente as informagdes expressas no
BRIEFING e de um conjunto de informagdes referentes ao proponente. Esse conjunto de informagdes sera composto de quesitos
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados.
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De acordo com a Lei n° 12.232/2010, os trabalhos das diversas fases do certame estardo a cargo da Comisséo
permanente ou especial — a ser constituida e nomeada para administrar todo o processo licitatorio; e a Subcomissdo Técnica —
constituida e designada exclusivamente para o julgamento das Propostas Técnicas. Nos termos do §1°, art. 10, a subcomissédo
deve reunir, pelo menos, trés membros formados em comunicagéo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
areas, sendo pelo menos um terco deles externo, isto €, sem vinculo direto ou indireto, ao érgdo ou entidade responsavel pela
licitac&o.

A Subcomissdo Técnica sera definida por sorteio, a partir de uma lista de interessados (sendo a relagdo formada pelo
triplo do numero de profissionais a serem sorteados) que vierem a se inscrever na Chamada Publica que sera realizada pelo
Municipio, e esta subcomisséo devera ser oficialmente designada antes da data prevista para realizagdo da primeira sesséo
publica do certame.

Considerando que o objetivo é contratar uma empresa que possua a capacidade técnica necessaria para executar 0s
servigos de publicidade de forma eficiente e eficaz, a subcomisséo prestara suporte técnico a Comisséo de Licitagdo no processo
de avaligao das propostas, fornecendo informagdes e esclarecimentos, e sobretudo, verificando a adequagao das propostas aos
requisitos técnicos e critérios de avaliagao, verificando a empresa que melhor atender aos critérios necessarios.

O processo licitatrio, em especial, a fase de apresentagéo e julgamento das propostas, serdo regidos pela transparéncia,
qualidade e imparcialidade, afim de garantir a igualdade de condigdes entre as empresas participantes.

Destarte, o detalhamento sobre a apresentagao e julgamento da Proposta Técnica encontra-se no Termo de Referéncia.
4.16. Da Habilitagao

Para a habilitagdo da empresa, ap6s a fase de julgamentos das propostas técnicas e de pregos, devera ser levado em
consideragdo o que rege a legislagdo em vigor, bem como as orientagdes e recomendagdes do Edital/Termo de Referéncia do
Processo Licitatério.

4.17. Da Qualificagdo Econémico-financeira

Em relagdo a qualificagdo econdmico-financeira, a Lei n® 14.133, de 1° de abril de 2021, prevé no Art. 69, §4°, que:

Art. 69. A habilitagdo econdmico-financeira visa a demonstrar a aptiddo econdmica do licitante
para cumprir as obrigagdes decorrentes do futuro contrato, devendo ser comprovada de forma
objetiva, por coeficientes e indices econdmicos previstos no edital, devidamente justificados
no processo licitatorio, e sera restrita @ apresentacéo da seguinte documentagéo:

§ 4° A Administrag&o, nas compras para entrega futura e na execugdo de obras e servigos,
poderéa estabelecer no edital a exigéncia de capital minimo ou de patriménio liquido minimo
equivalente a até 10% (dez por cento) do valor estimado da contratag&o.

Sendo a estimativa de contratagéo algada em R$ 1.300.000,00, a exigéncia, caso a empresa licitante ndo atinja os indices
exigidos no edital, de comprovagao de 10% do patriménio liquido do valor estimado da contratagao, isto é, R$ 130.000,00 (cento e
trinta mil reais), é adequada, tendo em vista que este pardmetro reflete com maior fidedignidade sua capacidade financeira para
executar os servigos eventualmente demandados.

4.18. Da Garantia Contratual

A exigéncia da garantia de execucdo contratual tem como objetivo assegurar o andamento da licitagdo, bem como o
cumprimento do objeto contratual.

Com a apresentagdo da garantia, comprova-se, em certa medida, o interesse das licitantes em levarem o contrato até o fim,
caso sejam vencedoras do certame. Isso porque ¢é sabido que a participagéo em processos licitatorios envolve riscos e investimento
por parte das empresas, ainda que ndo sejam exigidos custos desnecessérios dos participantes anteriormente & celebra¢éo dos
contratos.
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Dessa forma, espera-se que a exigéncia de garantias atraia empresas sérias e comprometidas com o cumprimento dos
contratos e evitem a concorréncia dessas com licitantes que ndo teriam como levar o contrato até o fim. Ou seja, a exigéncia de
garantias contratuais € uma seguranca, ndo somente para érgaos publicos, mas também para 0s concorrentes nos processos
licitatorios.

Conforme disposto no art. 98, da Lei n® 14.133, de 2021, temos que o percentual da garantia ndo podera exceder a 5% do
valor inicial do contrato, autorizada a majoragao desse percentual para até 10% (dez por cento), desde que justificada mediante
andlise da complexidade técnica e dos riscos envolvidos.

Sendo assim, entende-se que o valor da garantia devera ser de 5% (cinco por cento) do valor inicial do contrato, seguindo
o texto legal.

5. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES A SEREM CONTRATADAS

A contratag&o de publicidade ndo abrange a quantificagdo prévia e estimada dos produtos e servigcos a serem executados
no decorrer da execugao contratual.

Diferentemente dos servicos de natureza comum, que sdo constituidos por tarefas que podem ser executadas
mecanicamente ou segundo técnicas, protocolos e métodos pré-estabelecidos e conhecidos, para os quais caberia a modalidade
pregdo em sua contratagéo, os servigos de publicidade possuem uma natureza intelectual, na medida em que a sua contratagdo
envolve, basicamente, a criatividade e a expertise das agéncias de propaganda na proposigao das solugdes publicitarias mais
adequadas para atingimento dos objetivos de comunicacéo estabelecidos em cada demanda.

Ademais, 0 art. 5° da Lei n° 12.232/2010 estabelece a modalidade de licitagéo para contratagéo de servigos de publicidade,
bem como define os tipos de licitagdo melhor técnica ou técnica e prego a ser adotado, sem margem de discricionariedade para o
orgédo licitante.

Dessa forma, de acordo com o art. 6° da Lei n® 12.232/2010, o instrumento convocatério das licitagbes para contratagdo de
servicos de publicidade deve observar as exigéncias da Lei n® 14.133/2021 ndo sendo, porém, exigido um orgamento estimado em
planilhas de quantitativos e pregos unitarios, pela impossibilidade de que seja estimado previamente um quantitativo de produtos e
servigos a serem prestados no decorrer da execugéo contratual, que dependem diretamente de cada solugao publicitaria aprovada.

Além disso, por mais que se planeje campanhas de publicidade em consonédncia ao Planejamento Estratégico do
Departamento de Comunicagao, ndo é possivel realizar o levantamento prévio dos quantitativos estimados dos produtos e servigos
a serem executados, na medida em que esses dependem das linhas criativas e das estratégias de comunicagéo a serem propostas
pelas contratadas, no &mbito do desenvolvimento de cada campanha.

Dessa forma, a contratante estima valores especificos para cada campanha, e fornece o BRIEFING para as agéncias de
publicidade, que deveréo propor a linha criativa, com base nesses insumos.

6. ANALISE DAS SOLUGOES

Para o objeto em discusséo ha somente uma solugéo a ser adotada, que é a contratacdo de agéncia de propagada, ndo
existindo outra solugéo que contemple em sua magnitude todos os servigos requeridos a execugao.

No contexto local, 0 mercado de publicidade apresenta caracteristicas que evidenciam a viabilidade e a competitividade para
a realizagdo de um processo licitatorio. Na Bahia, encontra-se registro de diversas agéncias de publicidade devidamente certificadas
junto ao Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP), 6rgdo responsavel por validar a habilitagdo técnica e garantir a
conformidade com os padrdes exigidos para atuacdo no mercado publicitario. Na regido de Guanambi, ha registro de pelo menos
03 (trés) agéncias com capacidade comprovada para atender as demandas especificas da Administragéo Publica, assegurando,
assim, um ambiente competitivo para a contratagao.
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Adicionalmente, é importante destacar que os pregos praticados pelas agéncias de publicidade seguem tabelamentos e
diretrizes estabelecidos no mercado publicitario, o que inclui valores referenciados pelo CENP e demais regulamentagdes aplicaveis,
dispensando a necessidade de realiza¢éo de pesquisa de pre¢os nos moldes usualmente adotados.

Além disso, o valor estimado para a licitagéo é calculado com base no volume de recursos alocados no orgamento publico,
permitindo a defini¢do clara dos limites financeiros e a compatibilidade entre a estimativa de custo e os servigos a serem contratados.

Esse cenario reforga a necessidade de se realizar um processo licitatério, considerando a competitividade do mercado e a
exigéncia de observancia aos principios da isonomia e da ampla concorréncia previstos na legislagéo, especialmente na Lei n°
12.232/2010, que regula as contratagdes de servigos de publicidade, e na Lein® 14.133/2021, que disciplina as contratacdes publicas
em geral.

O levantamento de mercado realizado confirma, portanto, a imprescindibilidade de um procedimento licitatorio como meio de
assegurar a contratacdo mais vantajosa para a Administragdo, garantindo eficiéncia, economicidade e transparéncia no uso dos
recursos publicos.

7. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATAGAO
Valor estimado: R$ 1.300.000,00 (Um milhao e trezentos mil reais).

Conforme j& explanado, a presente contratagdo n&o envolve o levantamento prévio das estimativas de pregos dos produtos
e servigos a serem praticados no decorrer da execugdo contratual, mas apenas os percentuais referentes aos servigos definidos.

Dessa forma, no decorrer da execugéo contratual, o fornecimento de bens e servigos especializados exigira a apresentagéo
pelas agéncias contratadas de 3 (trés) orgamentos obtidos entre pessoas, fisicas ou juridicas, que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, nos termos do art. 14 da Lei 12.232/2010.

Na contratacéo de veiculos de comunicagéo e divulgacéo para distribuicdo das pegas publicitarias desenvolvidas no &mbito
de uma campanha, seréo praticados os valores constantes das respectivas tabelas de precos, aplicados os descontos negociados,
conforme disposto no art. 15 da mesma Lei.

Importante informar ainda que, o referido valor estimado apresentou-se condizente com o histdrico dos investimentos
publicitarios envolvidos nas contratagdes anteriores, com vistas a apoiar a administragdo no desenvolvimento das a¢des publicitérias.

8. DESCRIGAO DA SOLUGAO COMO UM TODO

Nos termos do art. 2° da Lei n° 12.232/2010, o objeto de um contrato de servigos de publicidade envolve: O conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo a concepgéo, a criagao, a
execucdo interna, a intermediagao e a supervisao da execucao externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios
de divulgacéo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico
em geral.

0 §1° do mesmo artigo estabelece que nessas contratagdes possam ser incluidos os seguintes servigos especializados,
como atividades complementares:

| - ao planejamento e a execucado de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de
geragao de conhecimento sobre 0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagéo nos quais
serdo difundidas as pecas e acgdes publicitirias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas, respeitado o disposto no art. 32 desta Lei;

Il - a produgéo e a execucao técnica das pegas e projetos publicitérios criados;

Il - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias.
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De acordo com o §2° do mesmo artigo, os contratos de servigos de publicidade terdo como objeto somente as atividades
descritas acima, sendo vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagao
e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagéo de eventos festivos de qualquer natureza.

Quanto as pesquisas € avaliagdes previstas no inciso |, acima descrito, o art. 3° da mesma lei torna passivel de execugao
apenas aquelas que tenham finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagéo e a veiculagdo e de possibilitar
a mensuragao dos resultados das campanhas publicitérias realizadas na execugao contratual, sendo vedada a incluséo de qualquer
matéria estranha ou que néo guarde pertinéncia tematica com a agéo de publicidade ou com o objeto do contrato.

Deste modo, pode-se afirmar que a contratagdo sera operacionalizada nos moldes pretendidos pelos padrdes do
Departamento de Comunicag&o.

9. JUSTIFICATIVA PARA O PARCELAMENTO OU NAO DA SOLUGAO
A Lein®12.232/2010 assim conceitua os servigos de publicidade:

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo,
a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermedia¢do e a superviséo da execugao
externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo, com o
objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral. (...)

Sendo assim, a prépria conceituacdo do objeto proposto pressupde a integralidade das atividades de publicidade.

Ainda, conforme previsto no §3° do art. 2° da Lei n° 12.232/2010, na contratagdo de servigos de publicidade o objeto da
licitagéo pode ser adjudicado a mais de uma agéncia de propaganda, sem a segregacao em itens ou contas publicitarias.

O servigo de publicidade é de natureza técnica e artistica, cujas especificidades dependem da situagéo de cada momento.
Diante da solicitagdo de uma ag&o publicitaria, a agéncia vai estudar e analisar os problemas, as oportunidades, o publico-alvo, os
objetivos, etc., e propor uma solugdo de comunicagéo. E nesta solugdo que a agéncia demonstra sua estratégia de comunicagéo, a
ideia criativa e as pegas que serdo executadas para se comunicar com o publico-alvo e a estratégia de midia com a relagéo dos
veiculos e as quantidades adequadas de inser¢fes para o maior atingimento do publico. Por isso, ndo se é possivel quantificar, pré-
definir, especificar o servigo de publicidade antes que a situagdo ocorra, ndo sendo possivel, assim, pormenorizar por meio de
planilha as quantidades e custos para uma solugéo que ainda vai ser estudada e criada pela agéncia.

O parcelamento da contratagdo ¢ a divisdo do objeto em partes menores e independentes. Quando do parcelamento, cada
parte, item, etapa ou parcela do objeto representa uma licitag&o/contratagéo isolada ou separada. O servico de publicidade se
constitui em um conjunto de atividades realizadas integradamente, ndo sendo possivel contratar itens separadamente como a
criacdo, a veiculagéo, a produgéo, etc. Ndo é possivel também dividir o objeto em campanhas, sendo cada qual contratada por meio
de uma licitagdo prépria. Isso inviabilizaria a politica publicitaria do municipio e faria impraticavel a comunicagao governamental.
Quando a necessidade de comunicagdo surge, em geral ndo se tem como esperar que o certame seja processado, sob pena de
fazer a agdo intempestiva. E préprio da informagéo publicitéria o aproveitamento de oportunidades. Além disso, sob a perspectiva
econdmica, seria oneroso o langamento de uma licitagdo para cada campanha.

Diante das peculiaridades relatadas, consequentemente torna-se tecnicamente inviavel o parcelamento da contratagéo,
devendo ser o presente objeto adjudicado em GRUPO UNICO.

10. RESULTADOS PRETENDIDOS

Além de caracterizar um direito do cidad@o e um dever do Estado, em divulgar seus atos, medidas e a destinagéo dos
recursos publicos, a publicidade cumpre ainda o importante papel de orientar, educar e mobilizar a populagéo para que ela possa
usufruir dos servigos colocados a sua disposigao ou adotar posturas positivas que tragam beneficios reais para a sua vida.

CONCORRENCIA PRESENCIAL N°. 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 195-25-PMG
Pagina 48 de 106




4

I PREFEITURA DE GUANAMBI
PREFEITURA MUNICIPAL DE SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRA(;AO
GU AN AM Bl CNPJ: 13.982.640/0001-96
Nossa gente ¢ a nossa forga _——----------

SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRACAO

Com a contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, o Departamento de
Comunicagao pretende desempenhar sua missdo e competéncias institucionais através do planejamento e execugio de campanhas
para disseminar de forma eficaz os contetidos informativos junto a sociedade. Tal eficiéncia se da em decorréncia da melhor
qualidade técnica dos servigos prestados e da tempestividade promovida pelas caracteristicas dos procedimentos envolvidos no seu
escopo. Ressalta-se, para esse fim, a qualidade que se espera das agéncias contratadas, com profissionais qualificados e
instrumentos capazes de oferecer as melhores e mais inovadoras solugdes publicitarias para apoiar a atuagdo do 6rgéo, no
enfrentamento dos desafios institucionais vivenciados no dia a dia.

As agéncias de propaganda contratadas serdo responsaveis pela intermediagdo e supervisdo da contratagdo de
fornecedores especializados para produgao e execucao das pegas e materiais publicitarios desenvolvidos no decorrer da execugao
contratual, bem como da contratagdo dos inumeros veiculos de comunicagéo e divulgagdo utilizados para disseminagéo das
mensagens. Essa caracteristica gera tempestividade e assertividade na divulgagio das mensagens do 6rgéo, priorizando atingir
seus objetivos de comunicagao, buscando impactar os publicos-alvo com as mensagens mais adequadas, com vistas a concorrer
pela ateng&o e pelo entendimento do cidad&o, frente ao imenso volume de contetidos divulgados pela iniciava privada e dos espagos
publicitarios exiguos.

O Departamento de Comunicagdo, ou o 6rgdo que venha a substitui-la, também contard com a expertise técnica das
agéncias de propaganda no apoio as equipes internas do érgdo para proposi¢ao das estratégias de comunicagéo mais adequadas
para composicao do planejamento de comunicagao da pasta. Ao desenvolver uma comunicagdo governamental mais assertiva, por
seu carater publicitario, o municipio rentabilizara o orgamento destinado para esse fim, 0 que caracteriza o uso responsavel dos
recursos publicos.

Dessa forma, com a contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, o
Departamento de Comunicagao pretende agregar maior adequabilidade, qualidade e eficiéncia ao processo de implementacéo da
politica de comunicagdo municipal, trazendo maior transparéncia aos atos de governo, além de contribuir para maior efetividade do
exercicio da cidadania pela populagéo, o que caracterizara o correto cumprimento de sua miss&o institucional.

11. CONTRATAGOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

A licitagdo ora proposta ndo tem relagdo de dependéncia com outras contratagBes, podendo ser licitada e contratada
separadamente.

12. IMPACTOS AMBIENTAIS

Considerando a natureza predominantemente intelectual e criativa dos servicos demandados, bem como a priorizagéo de
campanhas de natureza digital e virtual, ndo foram identificados aspectos significativos que possam causar impactos ambientais
diretos decorrentes da execugao da presente contratagdo, observando-se o disposto na Lei n°® 14.133/2021.

13. ACESSIBILIDADE

As condigbes de acessibilidade na execugio de servigos publicitarios no municipio de Guanambi devem primar pela
observancia das normas de incluso e respeito as necessidades das pessoas com deficiéncia ou mobilidade reduzida, conforme
disposto na legislagdo vigente, especialmente a Lei Brasileira de Inclusdo da Pessoa com Deficiéncia (Lei n° 13.146/2015). Dessa
forma, todo projeto publicitario desenvolvido para este municipio devera garantir que as campanhas, materiais e meios de divulgagéo
sejam acessiveis, promovendo a igualdade de acesso a comunicagéo.

No contexto dos servigos publicitérios, isso significa que materiais audiovisuais devem incluir, sempre que possivel, recursos
como legendas, audiodescrigdo e tradugdo em Libras (Lingua Brasileira de Sinais), permitindo a participagéo e compreenséo do
conteudo por parte de pessoas surdas ou com deficiéncia visual. Além disso, o design de materiais impressos ou digitais deve ser
planejado com fontes acessiveis, cores com contraste adequado e disposi¢ao clara de informagdes, a fim de favorecer a leitura e 0
entendimento de pessoas com baixa visdo, dislexia ou outras dificuldades.
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Os espacos fisicos utilizados para a promogdo de campanhas, como eventos, placas ou outdoors, devem estar localizados
em areas de facil acesso e em conformidade com normas de acessibilidade arquitetdnica, como rampas com inclinagdes adequadas,
pisos tateis, sinalizagdo adaptada e rotas acessiveis, garantindo o direito de ir e vir de todo cidad&o, incluindo aqueles que utilizam
cadeiras de rodas ou outros dispositivos auxiliares.

Ainda, € importante que a contratagao, planejamento e execugado dos servigos publicitarios sejam orientados por profissionais
capacitados e atentos as demandas especificas de acessibilidade, promovendo agdes que sejam inclusivas e que reflitam o
compromisso do municipio com a inclusdo social € a democratizagdo do acesso a informagao e a comunicagao.

Por fim, cumpre destacar que a acessibilidade no deve ser tratada apenas como uma necessidade legal, mas como um
mecanismo de ampliagdo do impacto das mensagens publicitarias, beneficiando toda a populagdo de Guanambi e fortalecendo o
principio de igualdade de oportunidades no acesso aos bens, servigos e informagdes disponibilizados pelo poder publico e pela
iniciativa privada.

14. DECLARAGAO DE VIABILIDADE

A contratagdo em estudo é plenamente viavel e necessaria, considerando os aspectos técnicos, econémicos, juridicos e
operacionais que embasam o procedimento. O servico sera contratado por meio de concorréncia, conforme prevé a Lei n°
14.133/2021.

A modalidade de Concorréncia é obrigatoria para objeto, nos termos do artigo 5°, da Lei n® 12.232/2010. O artigo define
que deve ser adotado o processo “melhor técnica” ou “técnica e prego”, o que se aplica a presente contratagao.

Portanto, conclui-se que a licitagdo para “Contratacéo de agéncia de publicidade e propaganda para execugao de servigos
de publicidade municipio de Guanambi-Bahia”, é ndo apenas vidvel, mas também a solu¢do mais eficiente e adequada para
atender as demandas da Administragdo Municipal.

Ratifica-se, assim, a viabilidade da contratagéo, conforme os elementos técnicos e justificativas constantes neste Estudo
Técnico Preliminar, alinhada aos principios constitucionais da legalidade, eficiéncia, economicidade e supremacia do interesse
publico.

15. RESPONSAVEL

MARIA LUISA PRATES DONATO
Matricula 9008840
Portaria n° 32 de 10 de julho de 2025

Guanambi/BA, 06 de agosto de 2025.
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ANEXO I
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°. 192-25-PMG
TERMO DE REFERENCIA - BRIEFING

OBJETO:,“CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA PARA PRESTA(}AO~ DE SERVIGOS
PUBLICITARIOS, COMPREENDENDO O ESTUDO, A CONCEPCAO, O PLANEJAMENTO, A EXECUCAO INTERNA, A
SUPERVISAO E A DISTRIBUICAO EXTERNA DE CAMPANHAS DESENVOLVIDAS PELO MUNICIPIO DE GUANAMBI-BAHIA”,

1. DO OBJETO

1.1. DESCRIGAO DO OBJETO: “CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA PARA EXECUGCAO
DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE MUNICIPIO DE GUANAMBI-BAHIA."

1.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de geragdo de conhecimento
sobre 0 mercado, o publico alvo, os meios de divulgagao nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas, relacionados a execugado dos contratos;

b) A produgdo e & execugéo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito
dos contratos;

¢) A producdo de contelido, & criagdo e & execucio técnica de aces e pegas de comunicagao para canais digitais; e

d) A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das agdes publicitarias. A contratagéo dos servigos, elencados no
subitem 1.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informag&o, por meio de agbes
que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas,
informar e orientar o publico em geral.

1.2. O planejamento, previsto no subitem 1.1, objetiva subsidiar a proposigao estratégica das agdes publicitarias, nos meios e
veiculos de divulgacéo tradicionais (off-line) e digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicagéo e superagéo dos
desafios apresentados, e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizagao de
resultados.

1.3. As pesquisas € 0s outros instrumentos de avaliagéo previstos na alinea “a” do subitem 1.1.1 terdo a finalidade de:

1.4. gerar conhecimento sobre 0 mercado ou 0 ambiente de atuagao do Ministério das Comunicagdes, o publico-alvo e os meios
e veiculos/plataformas de comunicagao e divulgacdo, nos quais seréo difundidas as pegas e as campanhas publicitarias;

a) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao, a veiculagdo e a adequagao das mensagens a serem divulgadas;

b) Possibilitar o acompanhamento, a readequagdo de estratégias, mensuracdo de desempenho e a avaliagdo dos
resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agéo
de publicidade.

1.5. Os servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1 ndo abrangem as atividades de promogéo, de patrocinio, de relagdes
publicas, de assessoria de comunicagéo e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.6. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em
plataformas que funcionem como veiculos de comunicagao e divulgacao.

1.7. Para a prestacéo dos servigos sera contratada uma agéncia de propaganda, doravante denominada agéncia, licitante ou
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contratada.

1.8. Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de propaganda cujas atividades sejam
disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagao técnica de funcionamento, nos termos da Lei
n°12.232/2010.

1.8.1. As agéncias atuaréo por ordem e conta do Departamento de Comunicagado, ou eventual 6rgao que venha a sucedé-la,
em conformidade com o art. 3°da Lei n® 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para
a execugao das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos de divulgac&o, para a transmissao de
mensagens publicitérias.

1.8.2. As agéncias néo poderao subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos previstos nos subitens
11e1.1.1.

1.8.3. As agéncias atuardo de acordo com solicitagdo do contratante, indistintamente e independentemente de sua classificagéo
no certame, e ndo terdo, particularmente, exclusividade em relagéo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1.

1.8.4. Para a execugdo dos servigos, o contratante instituira procedimento de selegdo interna entre as contratadas, cuja
metodologia sera aprovada pela Administragéo e publicada na imprensa oficial, conforme o art. 2°, § 4°, da Lei n® 12.232 /2010.

1.9. NATUREZA DO OBJETO

Os Servigos a serem prestados é considerado como SERVIGO ESPECIAL, uma vez que seus padrdes de desempenho e
qualidade sdo de alta complexidade e estabelecidos pelo edital, conforme previsto no art. 6° inciso XIV, da lei federal n°
14.133/2021.

1.10. DO ESTUDO TECNICO PRELIMINAR
Foi realizado estudo técnico preliminar, devidamente aprovado pela equipe de planejamento, no qual foi pontuado:
1.10.1.  Objeto;
1.10.2. Descri¢do da necessidade;
1.10.3. Previsdo da contratagéo no plano anual;
1.10.4. Areas contratantes;
1.10.5. Descrigao dos requisitos de contratacéo;
1.10.6. Estimativa de descritivo e quantitativos;
1.10.7. Analise das possiveis solugdes;
1.10.8. Estimativa do valor da contratagéo;
1.10.9. Descrigéo da solugdo como um todo;
1.10.10. Justificativa para a licitagéo por item;
1.10.11. Resultados pretendidos;
1.10.12. Contratages correlatas ou com interdependéncia;
1.10.13. Impactos ambientais;
1.10.14. Acessibilidade;
1.10.15. Viabilidade da contratacao;
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1.10.16. Responsavel
1.11. DOS PRAZOS

1.11.1. 0 prazo de vigéncia do Contrato sera de 1 (um) ano, contados a partir do primeiro dia Util subsequente a data de
divulgacdo no PNCP, e podera ser prorrogado por sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima decenal, nos termos do art.
107 da Lei n® 14.133/2021.

1.12.  MODALIDADE LICITATORIA

1.12.1. Trata-se de aquisicdo de SERVICO ESPECIAL, de execugdo CONTINUA, a ser contratado por meio de licitagdo na
modalidade Concorréncia, conforme estabelecido no artigo 6°, XXXVIII, da Lei n® 14.133/21.

2. DESCRIGAO DA SOLUGAO

2.1. Para o objeto em discussao ha somente uma solugéo a ser adotada, que é a contratagéo de agéncia de propagada, nao
existindo outra solugdo que contemple em sua magnitude todos os servigos requeridos a execugao.

2.2. No contexto local, 0 mercado de publicidade apresenta caracteristicas que evidenciam a viabilidade e a competitividade
para a realizagdo de um processo licitatério. Na Bahia, encontra-se registro de diversas agéncias de publicidade devidamente
certificadas junto ao Conselho Executivo das Normas-Padréo (CENP), 6rgéo responsavel por validar a habilitagdo técnica e
garantir a conformidade com os padrdes exigidos para atuagdo no mercado publicitario. Na regido de Guanambi, ha registro de
pelo menos 03 (trés) agéncias com capacidade comprovada para atender as demandas especificas da Administrag&o Publica,
assegurando, assim, um ambiente competitivo para a contratagéo.

2.3. Adicionalmente, é importante destacar que os precos praticados pelas agéncias de publicidade seguem tabelamentos e
diretrizes estabelecidos no mercado publicitario, o que inclui valores referenciados pelo CENP e demais regulamentagdes
aplicaveis, dispensando a necessidade de realizagao de pesquisa de pregos nos moldes usualmente adotados.

2.4. Além disso, o valor estimado para a licitagdo é calculado com base no volume de recursos alocados no orgamento publico,
permitindo a definicdo clara dos limites financeiros e a compatibilidade entre a estimativa de custo e os servicos a serem
contratados.

2.5. Esse cenario reforga a necessidade de se realizar um processo licitatorio, considerando a competitividade do mercado e a
exigéncia de observancia aos principios da isonomia e da ampla concorréncia previstos na legislagao, especialmente na Lei n°
12.232/2010, que regula as contratagdes de servigos de publicidade, e na Lei n® 14.133/2021, que disciplina as contratagdes
publicas em geral.

2.6. O levantamento de mercado realizado confirma, portanto, a imprescindibilidade de um procedimento licitatério como meio
de assegurar a contratagdo mais vantajosa para a Administragéo, garantindo eficiéncia, economicidade e transparéncia no uso
dos recursos publicos.

3. DESCRIGAO DOS REQUISITOS DE CONTRATAGAO

3.1. O servigo sera prestado por empresa especializada no ramo, devidamente regulamentada e autorizada pelos drgdos
competentes, em conformidade com a legislagdo vigente e padrdes exigidos nesse instrumento e no futuro edital;

3.2. Entende-se, portanto, que a licitagdo nos presentes termos, atende aos requisitos exigidos na legislagéo em vigor, bem
como atende as necessidades da Prefeitura Municipal de Guanambi-BA, no que tange as exigéncias;

3.3. Tratando-se de aquisigéo de servigo especial, a ser contratado mediante licitagdo, na modalidade de concorréncia, em
sua forma presencial, em face da especialidade na condugéo do processo, com sessdes proprias, com utilizagdo de analise
ténica e procedimentos especificos da legislagéo;

3.4. Os Servigos devem seguir fidedignamente ao solicitado, ndo podendo ser entregues materiais inferiores ao solicitados;
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3.5. A contratada deve corrigir ou reparar, as suas proprias custas, quaisquer vicios, defeitos ou incorre¢des resultantes da
execucao do objeto em ndo conformidade com o acordado, podendo os itens serem rejeitados, em todo ou em parte, ou devolvido
apds devida fiscalizagao do contratante;

4. REQUISITOS GERAIS DA CONTRATAGAO
4.1. Do objeto

41.1. As agbes e responsabilidades de comunicagdo social no ambito do Municipio sdo tratadas e exercidas pelo
Departamento de Comunicagéo, a quem compete, dentre outras, propor, coordenar, administrar e executar as atividades de
publicidade e propaganda da Prefeitura.

41.2. Para cumprir com seus objetivos, o Departamento de Comunicag&o visa contar com o apoio técnico de agéncias de
propaganda, contratadas por meio de processo licitatdrio, para prestacdo de servigos de publicidade. Os servigos séo
conceituados, nos termos do art. 2° da Lei n® 12.232/2010:

Art. 2°, Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagéo e a superviséo
da execugdo externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagéo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza,
difundir ideias ou informar o publico em geral.

E de acordo com 0 §1° do art. 2° da referida Lei:

§ 1° Nas contratagdes de servigos de publicidade, poderéo ser incluidos como atividades
complementares 0s servigos especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e
de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagéo
nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - & produgéo e & execugéo técnica das pegas e projetos publicitérios criados;

Il - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando & expanséo dos efeitos das mensagens
e das agbes publicitarias.
41.3. Vale destacar que os servicos aderentes as novas tecnologias somente poderdo ser executados como formas
inovadoras quando estiverem diretamente relacionados as a¢oes de publicidade desenvolvidas no ambito da contratacéo, e que
eles ndo estdo restritos aos veiculos de comunicagéo e divulgagdo do meio internet, tendo em vista que as inovagdes e os
formatos n&o tradicionais que visam potencializar os efeitos das mensagens podem ser concebidos tanto pelas plataformas on-
line (redes sociais, mecanismos de busca na internet, etc.), como pelas plataformas off-line (revistas, jornais, etc.).

41.4. Além disso, embora a legislagdo permita a discricionariedade ao administrador publico no que tange a extenséo do rol
de servigos a serem contratados, deverao ser incluidos como atividades complementares a contratagdo no ambito da publicidade
0s servigos especializados pertinentes ao planejamento e a execug&o de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de
geragao de conhecimento sobre 0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serao difundidas as pegas e agdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, nos termos do art. 2°, §1°, 1, da Lei n°® 12.232/2010, tendo em
vista sua relevancia para a orientagdo macro em relagéo ao planejamento e melhor aplicagdo dos recursos publicos, bem como
a construgao das pegas e projetos publicitarios.

41.5.  Portanto, encontra-se devidamente delineado o escopo do objeto, bem como devidamente justificadas as necessidades
que fundamentam a contratag&o de agéncias de publicidade para a execugéo dos servigos essenciais ao cumprimento satisfatdrio
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das demandas do Municipio, no &mbito da comunicag&o institucional.
4.2. Das Agéncias

421.  Os servigos que se pretendem com esta contratagéo ndo caracterizam duplicidade nem se sobrepdem aqueles previstos
nos demais contratos sob responsabilidade da Assessoria de Comunicagdo sob a supervisdo do Departamento de Comunicagéo
ou do eventual 6rgdo que venha a sucedé-la, a saber, aqueles relativos as atividades de promogéo, de patrocinio, de relagdes
publicas, de assessoria de comunicagéo e de imprensa e a realizagdo de eventos de qualquer natureza.

42.2. A contratagdo dos servigos tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informagao, por
meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas
publicas, ou informar e orientar o publico em geral. Os servigos constantes do Edital serdo realizados e executados sempre sob
a supervisdo, coordenacao e orientagdo do Departamento de Comunicagao ou do eventual 6rgdo que venha a sucedé-la.

42.3. Para a prestacdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, cujas atividades sejam disciplinadas
pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°
12.232/2010. A agéncia atuara por ordem e conta do Departamento de Comunicagéo ou do eventual 6rg@o que venha a sucedé-
la, em conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados,
para a execugao das atividades complementares, e de veiculos de divulgagéo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.
A agéncia néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugéo dos servigos previstos no Edital.

424. O contrato devera deixar explicito que as pegas criadas pela agéncia, no ambito da execugéo contratual, poderéo ser
veiculadas, sem 6nus, diretamente pelo Departamento de Comunicag&o ou do eventual drgdo que venha a sucedé-la e, a seu
critério, pelos demais 6rgdos e entidades do Municipio, nos respectivos sitios na internet.

42.5. Nao podera participar da concorréncia:
Xl aquele ndo atenda as condigdes deste Edital e seu(s) anexo(s);

Xlllautor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo, pessoa fisica ou juridica, quando a licitagdo versar sobre
servigos ou fornecimento de bens a ele relacionados;

XIVempresa, isoladamente ou em consorcio, responsavel pela elabora¢do do projeto basico ou do projeto executivo, ou
empresa da qual o autor do projeto seja dirigente, gerente, controlador, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por
cento) do capital com direito a voto, responsavel técnico ou subcontratado, quando a licitagdo versar sobre servigos ou
fornecimento de bens a ela necessarios;

XV pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitagdo, impossibilitada de participar da licitagdo em decorréncia
de sang&o que lhe foi imposta;

XVlaquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente
do 6rgéo ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe fungao na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou
na gestdo do contrato, ou que deles seja cdnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o
terceiro grau;

XVII empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n° 6.404, de 15 de dezembro de 1976,
concorrendo entre si;

XVIII pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgagdo do edital, tenha sido condenada
judicialmente, com transito em julgado, por exploragéo de trabalho infantil, por submisséo de trabalhadores a condigdes
analogas as de escravo ou por contratagdo de adolescentes nos casos vedados pela legislagio trabalhista;

XIX agente publico do érgao ou entidade licitante;
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XX pessoas juridicas reunidas em consorcio;
XXIOrganizagdes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa condigao;

XXII N&o podera participar, direta ou indiretamente, da licitagdo ou da execugdo do contrato agente publico do
6rgéo ou entidade contratante, devendo ser observadas as situages que possam configurar conflito de interesses no
exercicio ou apds o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da legislagdo que disciplina a matéria, conforme § 1° do
art. 9° da Lei n® 14.133, de 2021.

4.2.6. Paraaandlise das condi¢des de participagao das licitantes, também serdo realizadas consultas ao Cadastro Nacional de
Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao
Cadastro Nacional de Empresas Punidas - CNEP, mantido pela Controladoria-Geral da Unido, e na Lista de Inidéneos, mantida
pelo Tribunal de Contas da Unido 3 TCU.

4.2.7. Nenhuma licitante podera participar da concorréncia com mais de uma Proposta.

4.2.8. A participagéo na concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmag&o de que recebeu da Comissao Especial
de Licitagdo as informagdes necessarias ao cumprimento da concorréncia; a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos,
clausulas e condigdes constantes do Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade
pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

4.29. A licitante devera assumir todos os custos de elaboragdo e apresentagdo das Propostas Técnica e de Pregos e dos
Documentos de Habilitagdo exigidos na concorréncia, ndo o Departamento de Comunicag&o, em nenhum caso, responsavel por
esses custos, independentemente da conducéo ou do resultado do processo licitatério.

4.3. Do regime de execugao do contrato

4.3.1. Os servigos objeto da contratagéo serdo executados e entregues, mediante demanda, na forma de execugao indireta, sob
empreitada por prego unitério, e estara condicionada a existéncia de disponibilidade orcamentéria, respeitado o exercicio
financeiro, cujo valor ndo excedera os créditos orgamentarios disponiveis no &mbito do Municipio.

4.4. DaExecugdo Contratual

441. A forma da execugdo contratual devera seguir a Minuta de Contrato a ser disponibilizada como anexo do Edital,
observadas as exigéncias aplicaveis aos servigcos em tela.

4.5. Do Reajuste

4.5.1. Embora o referido contrato ndo seja atrelado a pregos unitarios e especificos, ele devera conter clausulas de reajuste,
que atenderdo a critérios especificos atrelados a natureza do objeto.

4.5.2. Por existir atrelamento a formas de pagamento diversas que s&o determinadas pelo tipo de servigo prestado, torna-se
mais facil seguir o reajuste de mercado, determinados pelos fornecedores, como é o caso dos percentuais de pagamento
consignados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia - SINAPRO/BA, de
modo que o reajuste seguira a tabela do SINAPRO/BA vigente a cada ano.

4.5.3. Além disso, poderdo ocorrer eventuais reajustes em razéo de fatores extraordinarios relacionados ao aumento de pregos
praticados no mercado local ou plataformas de veiculagao das pegas e campanhas publicitarias, com o objetivo de garantir a
manutencdo do seu potencial de projegéo junto aos respectivos publicos-alvo, garantindo, também, o equilibrio econémico-
financeiro do contrato

4.6. Da modalidade e tipo de licitagao
4.6.1. Conforme Lein®12.232, de 29 de abril de 2010, os servigos de publicidade serao licitados de acordo com as modalidades

definidas no art. 22 da Lei n° 8.666/1993, e adotando-se como obrigatdrios os tipos melhor técnica ou técnica e prego.
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4.6.2. No entanto, a Lei n° 14.133/2021 suplantou a aplicagdo subsidiaria da Lei n® 8.666/1993 nas licitagdes de publicidade,
por aplicagdo do art. 1°, §2°, da Lei n® 12.232/2010. Assim, conforme ligdes de Gustavo Schiefler e Vinicius Oliveira, levando-se
em conta tanto a temporalidade quanto o bindmio especificidade-generalidade, em tudo quanto a Lei de Licitagdes de Publicidade
seja silente ou remeta a Lei n° 8.666/1993, passar-se-a a aplicar as normas previstas na Lei 14.133/2021 (inclusive, isto esta
previsto no artigo 189 da NLLCA).

4.6.3. Nesse sentido, considerando que os servigos a serem prestados ndo podem ser caracterizados como de natureza comum,
temos que a modalidade de licitagdo adotada serd a Concorréncia, nos termos do art. 6°, inciso XXXVIII, da NLLCA.

46.4. A Lein®12.232/2010 determina em seu artigo 5° que as licitagbes nela previstas serdo processadas pelos 6rgdos e
entidades responsaveis pela contratagao, respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de
1993, adotando-se como obrigatdrios os tipos melhor técnica ou técnica e prego. Mesmo revogada, esses critérios de licitagdo
sobre-existiram na NLLCA.

4.6.5. Com o objetivo de assegurar a economicidade e a maxima vantajosidade para a Administracdo, esta equipe de
planejamento recomenda a adogo do critério de julgamento do tipo MELHOR TECNICA. Tal escolha permitira a selegéo da
empresa mais qualificada e adequada para atender as demandas do Departamento de Comunicagéo da Prefeitura Municipal de
Guanambi ou de qualquer érgao que, eventualmente, venha a assumir suas atribuigdes.

4.6.6. Dessa forma, na medida em que a presente contratagdo esta vinculada a uma atuagao publicitaria abrangente, dados os
publicos-alvo das agdes a serem desenvolvidas, as pracas a serem atingidas e os diversos meios de comunicagéo a serem
utilizados, a qualificagéo técnica é requisito essencial e soberano na identificagdo da proposta mais vantajosa para a
administragéo.

4.6.7. Em razéo das especificidades inerentes a atuagao publicitaria do Departamento de Comunicagao, a adogéo do critério de
julgamento "técnica e prego" revela-se inadequada, uma vez que poderia culminar na contrata¢do de uma agéncia de propaganda
com qualificagdo técnica limitada, insuficiente para atender, de maneira satisfatéria, as demandas de comunicagao do érgao e
as expectativas da Administracéo. Tal situagdo configuraria, em Ultima analise, a aplicagéo indevida de recursos publicos, em
desacordo com os principios da eficiéncia e da economicidade.

4.6.8. Dessa forma, conclui-se que a presente contratagéo alcangara sua finalidade de maneira mais eficaz por meio da adogao
do critério de julgamento melhor técnica. Tal escolha se justifica em razo da abrangéncia da atuagdo publicitaria requerida,
considerando os diversos tipos de agbes a serem implementadas pelo Departamento de Comunicagéo (de midia e ndo midia),
os diversos meios de comunicagao a serem utilizados (off-line e on-line), os publicos-alvo a serem atingidos (toda populagéo
nacional e publicos especificos), o perfil geografico das agdes a serem desenvolvidas (todo territério nacional), bem como a
sazonalidade permanente das ac¢des de publicidade do 6rgéo.

4.7. Do Briefing

4.71. O edital de licitagdo para a contratago de servigos de publicidade devera conter um briefing, conforme previsto no art.
6°, inciso II, da Lei n® 12.232/2010, com o objetivo de subsidiar o desenvolvimento da Proposta Técnica pelas licitantes.

4.7.2. O briefing consiste em um documento estruturado de forma clara, precisa e objetiva, reunindo as informagdes essenciais
para orientar a elaboragdo das propostas técnicas no processo licitatério, bem como para embasar futuras agdes durante a
execugao contratual.

4.7.3. Para garantir a seguranga e a isonomia do certame, os documentos relativos ao briefing deveréo ser submetidos a analise
prévia do Departamento de Comunicagdo, observando rigorosamente as disposices legais. O vazamento indevido de
informagdes antes da publicagdo do edital poderia comprometer a igualdade entre os concorrentes e ensejar a impugnagao do
processo licitatério. Diante disso, o briefing devera ser anexado ao edital apenas na véspera de sua publicagdo na imprensa
oficial, mitigando riscos de favorecimento e resguardando a transparéncia da licitago.
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4.8. Dos mecanismos de avaliagdo de qualidade dos servigos

4.8.1. Os contratos de publicidade apresentam critérios especificos que dificultam a aplicagdo de uma avaliagéo padronizada
da qualidade dos servigos prestados. Isso ocorre porque o conteudo de cada campanha é previamente definido no briefing e
deve ser rigorosamente seguido para que seja aprovado pelo 6rgdo competente.

4.8.2. Dessa forma, ndo ha um padrdo Unico e fixo para avaliagdo, visto que os parametros de qualidade sdo estabelecidos
individualmente para a linha criativa de cada campanha. Caso esses pardmetros ndo sejam atendidos, a campanha néo sera
aceita pela Administracéo, o que reforca a necessidade de adequagao rigorosa as diretrizes previamente definidas.

4.8.3. No desenvolvimento de agbes e campanhas publicitarias, tanto as pegas como os planos de midia sé podem ser
produzidos/executados com o aval da contratante, devendo a contratada realizar todos os ajustes solicitados até que as
especificagdes dos servigos estejam condizentes com as expectativas do Departamento de Comunicag&o, conforme nos orienta
o professor Margal Justen Filho, em seu livro “Comentarios a Lei de Contratos de Publicidade da Administragdo - Lei n°
12.232/2010".

4.8.4. Ademais, os resultados de uma agéo néo estéo diretamente relacionados com o desempenho das agéncias contratadas,
na medida em que outros fatores (cenario vivenciado pelo pais, convicgdo ideoldgica do cidaddo, postura de servidores no
atendimento ao publico, etc.) também interferem no grau de atingimento dos objetivos de uma campanha, independentemente
da qualidade técnica da agao de publicidade e dos servigos prestados.

4.8.5. Portanto, ndo é pertinente condicionar o pagamento integral da remunerag&o das agéncias aos resultados obtidos com a
campanha, nem a qualidade técnica das agdes publicitarias, pelos motivos narrados.

4.9. Das praticas de sustentabilidade

49.1. A contratagdo devera contemplar contetido especifico vinculado as praticas de sustentabilidade pelas agéncias de
propaganda, visando adotar, na execugéo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizag&o de recursos,
de redugao de desperdicios e de redugdo da poluigdo, além de prever disposi¢éo relativa a tematica em questdo na Minuta de
Contrato anexa ao Edital.

4.10. Da participagao de empresas reunidas em consércio

4.10.1. Para a presente licitacdo, ndo serd permitida a participacdo de empresas reunidas em consércio. Tal vedagao
fundamenta-se em razdes objetivas, considerando que a participagéo de consércios em certames licitatorios pode comprometer
a finalidade principal da licitagdo, que é assegurar a Administragdo a melhor relagdo custo-beneficio no atendimento de suas
necessidades.

4.10.2. Além disso, a prestagao de servigos de publicidade ¢ amplamente dominada por empresas do setor, havendo um nimero
significativo de organizagdes plenamente capacitadas para atender as demandas do Departamento. Essas empresas possuem
a expertise necessaria e compativel com os padrdes de qualidade e eficiéncia esperados para os servigos a serem contratados.

4.10.3. Acrescente-se ainda que a formagao de consorcios entre diferentes empresas pode gerar riscos a execugao uniforme da
estratégia de publicidade do Departamento de Comunicagao, ou do 6rgédo que vier a substitui-la. Divergéncias de posicionamento
ou visdo entre as empresas consorciadas poderiam comprometer a coesao e a efetividade na execugéo de um mesmo servico,
prejudicando os objetivos pretendidos pela Administrag&o.

4.11. Da Participagado de Cooperativas

4.11.1. Dada a significativa complexidade dos servigos de publicidade e propaganda e seguindo a mesma linha de contratagdes
vigentes e anteriores, a presente contratac@o ndo deve permitir a participagéo no certame de organizagbes cooperativas, ou seja,
empresas sem fins lucrativos.
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4.12. Da Vigéncia Contratual

4.12.1. O contrato devera ter duragéo inicial de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, no
interesse da Administragdo e mediante acordo entre as partes, observado o limite de 10 (dez) anos contados da data de
recebimento do objeto inicial, autorizada a prorrogacédo na forma do art. 107 da Lei n® 14.133/2021.

4.13. LimitagOes contratuais e orgamentarias na contratagao de servigos de publicidade

4.13.1. A contratagéo de servigos de publicidade, no presente caso, ndo implica obrigatoriedade de execugéo integral do objeto
contratual.

4.13.2. Além disso, cabe enfatizar que a celebragéo do contrato ndo assegura faturamento minimo, exclusividade ou preferéncia
a nenhuma das agéncias contratadas, independentemente de sua classificagao final no processo licitatorio.

4.13.3. E igualmente importante ressaltar que os recursos orgamentarios alocados para os contratos de publicidade podem no
corresponder integralmente ao valor global contratado. Embora a disponibilidade orgamentéria para o primeiro ano seja um
requisito para a formalizag&o do contrato, eventuais prorrogagdes dependerao da realidade financeira do Municipio, podendo
haver restrices orgamentarias que limitem os gastos aos valores efetivamente disponiveis.

4.13.4. Por fim, considerando os fatores expostos, a equipe de planejamento recomenda que seja incluida na Minuta de Contrato
clausula de vede a possibilidade de operag&o de crédito a partir do contrato a ser firmado.

5. DA ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA, DA PROPOSTA DE PREGOS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
5.1. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA.

51.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Especial de Licitagdo acondicionada nos Invélucros n° 1,n° 2 e n°
3.

5.1.2.  No Invélucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada.

51.3. S6 sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada que estiver acondicionado no involucro
branco, tamanho A3 FORNECIDO PELA PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI ANTECIPADAMENTE, que n&o possibilite
a identificagdo da licitante.

a) A prefeitura municipal de Guanambi fornecera o envelope mencionado no item 4.1.1.1 até 03 (trés) Uteis antes do certame.

4.1.1.2. O Invdlucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do Invélucro n° 2, o
sigilo quanto & sua autoria. O Invélucro n° 1 NAO podera:

a) Ter nenhuma identificagéo;
b) Apresentar informag&o, marca, palavra, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que, por si s6, possibilite,
inequivocamente, a identificagdo do licitante;

c) Estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais ou demais documentos nele acondicionados, de modo a,
por si s6, possibilitar, inequivocamente, a identificagéo da licitante.7

5.1.4.  No Involucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada.

51.5. O Invélucro n° 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

Invélucro n° 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicag&o Publicitaria - Via
Identificada
Nome empresarial € CNPJ da licitante
Concorréncia n® 00x/2025 — Prefeitura de Guanambi
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5.1.6. O Invdlucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura

5.1.7. No Invélucro n° 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicagao.

5.1.8. O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n®3
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 00x/2025 — Prefeitura de Guanambi

51.9. O Invélucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura

5.1.10. Os Involucros n° 2 e n® 3 ndo poderao ter informagao, marca, palavra, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada, e que, por si s6, possibilite, inequivocamente, a identificagao
da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

52. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
5.2.1. No Involucro n° 4 devera estar acondicionado a Proposta de Pregos das licitantes.

5.2.2. O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificago:

Invélucro n® 4
Proposta de Precos
Nome empresarial € CNPJ da licitante
Concorréncia n® 00x/2025 — Prefeitura de Guanambi

523. O Involucro n° 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

5.24. O Involucro n® 4 ndo podera ter informagdo, marca, palavra, sinal, etiqueta ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada e que, por si s6, possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria deste
antes da abertura do Envelope n° 2.

5.3. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

53.1.  Os Documentos de Habilitagdo deveréo ser entregues a Comissao Especial de Licitagdo pela licitante vencedora do
julgamento final das Propostas Técnicas e das Propostas de Pregos, no dia, hora e local previstos na convocagao da sessao a
ser realizada para esse fim.

53.2. O lInvélucro n® 5 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

Invélucro n® 5
Habilitagdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 00x/2025 — Prefeitura de Guanambi
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5.3.3. O Invélucro n° 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

6. DA APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
6.1. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA

6.1.1. Alicitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

1. Raciocinio Basico

2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria

1. Plano de Comunicagéo Publicitaria
3. Ideia Criativa

4. Estratégia de Midia e N&o Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertdrio

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo

6.1.2.  Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza,
sem emendas ou rasuras.

6.1.3.  Quesito 1 - Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Ndo Identificada: para sua apresentacao, a licitante devera levar
em conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno Unico, orientagéo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa transparente e contracapa preta, modelo tradicional de papelaria;
c) conteudo impresso em papel A4, branco, orientagao retrato, observado o disposto na alinea “c”, “b”, do subitem 6.1.3.3;

d) espagamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas; ndo ha padréo exigido
para as margens superior e inferior;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e entretitulos e entre paragrafos;
g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracéo de paginas em fonte Avrial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observadas as disposi¢des dos subitens
6.1.3.1,6.1.3.2,6.1.3.3;

i) numeragao de todas as paginas, no canto inferior direito, a partir da primeira pagina interna, em numeral;
j) sem identificagdo da licitante.

6.1.3.1. As especificagdes do subitem 6.1.3 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea “b” do subitem 6.1.5 e a indicag&o
prevista no subitem 6.1.4.4.

6.1.3.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria poderéo ter gréaficos, infograficos, quadros,
tabelas e ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:
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a) os dados e informagdes deverao ser editados na fonte Arial e poderéo ter tamanho de 8 a 12 pontos;
b) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

|. apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 6.1.3.8, cada folha de papel A3
sera computada como 2 (duas) paginas de papel A4;

Il. impressas na orientacao paisagem.

6.1.3.3. Os graficos, infograficos, quadros, tabelas e ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia
poderéo:

a) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
b) ter qualquer tipo de formatag@o de margem;

6.1.3.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, infogréaficos, tabelas e ou planilhas desse subquesito
poderdo ser impressas na orientagéo paisagem.

6.1.3.4. Os exemplos de pegas integrantes da Ideia Criativa dever&o ser apresentados em cardeno unico, o qual trata a alinea
“a” do subitem 6.1.3.

6.1.3.4.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Involucro n® 1, cabendo a licitante atentar para o
disposto no Predmbulo.

6.1.3.5. O Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via Nao Identificada ndo podera ter informagao, palavra, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que, por si 6, possibilite, inequivocamente, a identificacdo de sua autoria, antes da abertura do
Involucro n° 2.

6.1.3.6. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia néo tém limitagdo quanto ao numero de paginas.

6.1.3.7. Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios que ndo implicam a compra de
espaco ou tempo em veiculos de divulgagao, para a transmissdo de mensagens a publicos determinados.

6.1.4. Alicitante devera apresentar o Plano de Comunicag&o Publicitaria com base no Briefing (Anexo do Edital), observadas
as seguintes orientagdes:

6.1.4.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentagdo em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades do contratante e do seu papel no contexto no qual se insere;
b) diagnéstico relativo as necessidades de comunicagéo publicitaria identificadas;

c) compreensao do desafio e dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing (Anexo do Edital).

6.1.4.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagao Publicitaria - apresentagdo e defesa da estratégia proposta pela licitante
para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagdo, com base no Briefing (Anexo do Edital), compreendendo:

a) explicitagao e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugao publicitaria;

b) proposicéo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer;
como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacéo utilizar.

6.1.4.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha publicitéria, contemplando os seguintes
contetdos:

a) relagdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessérias para superar o desafio e alcangar os objetivos de
comunicagéo estabelecidos no Briefing (Anexo do Edital), com a descrigdo de cada uma;
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b) exemplos das pegas, constantes da relagao prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas para corporificar
e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as condicdes estabelecidas.

6.1.4.3.1. Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea “b” do subitem 6.1.4.3 estdo limitados a 10 (dez),
independentemente do meio de divulgagéo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) monstro ou layout eletrdnico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) boneca ou layout montado dos materiais de ndo midia.

6.1.4.3.1.1. As pecas graficas poderéo ser impressas em tamanho real, ampliado ou reduzido, desde que néo haja prejuizo em
sua leitura, sem limitagao de cores, com ou sem suporte ou passepartout. Pegas que néo se ajustem as dimensdes do Invélucro
n° 1 poderéo ser dobradas.

6.1.4.3.1.2. Na elaboragao do storyboard animado ou animatic poder&o ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha
sonora, voz de personagens e locugdo. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.

6.1.4.3.1.3. Nessas midias de apresentagéo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderéo constar informag&o, palavra, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que, por si sO, possibilite, inequivocamente, a identificagdo da licitante, ou de qualquer
anunciante, somente a marca do seu fabricante.

6.1.4.3.1.4. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para as pecas finalizadas, mas apenas como referéncias
das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentagéo.

6.1.4.3.1.5. Parafacilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomiss&o Técnica, com a relagéo prevista na alinea “a” do subitem
5.1.3.3, cada exemplo devera trazer indicagdo do tipo de pega (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, andincio revista, banner
internet).

6.1.4.3.1.6. Parafins de cdmputo das pegas que poderao ser apresentadas fisicamente como exemplos, devem ser observadas
as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada pega apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;
6.1.4.3.1.7. Na apresentac&o de proposta de hotsite, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

6.1.4.4. Subquesito 4 -Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentagéo e defesa das solugdes de midia e ndo
midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicagao Publicitéria e a Ideia Criativa propostas, sob a forma
de textos, tabelas, graficos, infograficos e ou planilhas, contemplando:

a) estratégia de midia e no midia: proposicao e defesa dos meios de divulgagao, das formas inovadoras de comunicacéo e dos
recursos proprios de comunicagdo do contratante a serem utilizados para oalcance dos objetivos da campanha;

b) tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagéo e defesa dos critérios técnicos considerados
na selegéo dos veiculos de divulgacdo e demais meios de divulgagao e nadefinigéo dos respectivos investimentos, dos formatos
e periodos de divulgagao;

c) plano de midia: composto de programagao das insergdes sugeridas, contendo os valores por veiculos € demais meios de
divulgagao, formatos das pegas, periodos de veiculagao, quantidade de insergdes, nomes de programas, faixas horarias e demais
informagdes que a licitante considerar relevantes;
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6.1.4.4.1. Na estratégia de ndo midia deveréo ser apresentadas as iniciativas publicitarias que ndo envolvam a aquisi¢do de
espagos e tempos publicitarios, tais como o uso de canais da Prefeitura Municipal de Guanambi, a divulga¢do de contelido
publicitarios em suas plataformas e redes (sociais, video, audio etc.), em formato organico, entre outros a critério da licitante.

6.1.4.4.2. Todas as pegas publicitarias que integrarem a relagdo prevista na alinea “a” do subitem 6.1.4.4 deverdo estar
contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

6.1.4.4.3. O plano de midia e ndo midia e/ou de formas inovadoras de comunicagao deverdo apresentar um resumo geral com
informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de veiculagéo, exposigao ou distribuigdo das pegas publicitarias;
b) as quantidades de inser¢bes das pegas em veiculos e demais meios de divulgagéo/plataformas de comunicagéo e
divulgacao;
c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos e demais meios de divulgagao;
d) asquantidades a serem produzidas de cada pega ou material publicitario de ndo midia;

6.1.4.4.4. Nessa simulagéo:

a) os pregos das insergdes em veiculos de divulgagao que operam com tabelas publicas deveréo ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagéo do Aviso de Licitagéo;

b) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre 0s bens e servigos especializados prestados por
fornecedores.

6.1.4.4.4.1. Caso o Edital desta concorréncia venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os pregos
deverdo ser os vigentes na data de publicagdo do ultimo Aviso de Licitagao.

6.1.5. O Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via ldentificada devera constituir-se em cépia do Plano de Comunicagdo
Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a
correlagdo segura de sua autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

a) teraidentificacdo da licitante;
b) serdatado;

c) estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.1.6.  Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagdes que constituem o quesito em
caderno unico, orientagéo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir
da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagéo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.1.6.1. O caderno mencionado no subitem 6.1.6. ndo podera apresentar informagao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, e que, por si sd, possibilite,
inequivocamente, a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Involucro n° 2.

6.1.7. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, infograficos, planilhas, diagramas,
fotos e outros recursos, por meio dos quais a licitante devera apresentar as seguintes informagdes para cada subquesito, abaixo
discriminadas:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagéo do inicio de atendimento de cada
um deles;
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b) quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagédo académica e experiéncia),
dos profissionais que poder&o ser colocados a disposi¢ao da execugao do contrato, discriminando-se as respectivas areas
de atuagao;

c) infraestrutura e instalagdes da licitante que estarao a disposi¢ao do contratante para a execugéo do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execucdo do contrato; e relagdo das informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposi¢éo do Prefeitura Municipal de Guanambi, sem énus adicionais, na vigéncia do contrato.

6.1.8.  Quesito 3 - Repertorio; a licitante devera apresentar os documentos, as informacdes e as pegas que constituem o
quesito em caderno, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente
a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem detenha poderes de
representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.1.8.1. Os documentos, informagdes e pegas mencionadas no subitem precedente poderéo ter informacéo, palavra, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria Via Nao Identificada, e que, por si
s0, possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

6.1.9. O Repertorio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

6.1.9.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma
de sua veiculagéo, exposi¢ao ou distribuigao.

6.1.9.1.1. As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 1° de janeiro de 2020.

6.1.9.1.2. As pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 5.1.7 ou ser apresentadas soltas.

6.1.9.1.3. As pecas gréficas poderéo integrar o caderno previsto no subitem 5.1.7 ou ser apresentadas soltas. Se apresentadas
soltas, as pegas poderao ter qualquer formato, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de
leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais.

6.1.9.1.4. Se apresentadas soltas, as pegas poderao ter qualquer formato, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

6.1.9.2. Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicag&o sucinta do problema que se propds
a resolver e a identificagéo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgé&o, periodo de veiculagéo, exposi¢do ou distribuigao
e, no caso de veiculagdo, mengéo de pelo menos um veiculo que divulgou a pega.

6.1.9.3. As pegas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus
contratos com agéncias de propaganda.

6.1.10. Quesito 4 - Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao: a licitante devera apresentar os documentos, as
informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem
detenha poderes de representagéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.1.10.1. Os documentos, informagdes e pegas mencionadas no subitem precedente nao poderao ter informagao, palavra, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada, e que, por si
s0, possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

6.1.11. Alicitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag&o, cada um com o méximo de
4 (quatro) paginas, em que serdo descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na
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superagado de desafios de comunicagdo. Cada Relato:
a) devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;
b)  devera contemplar nome, cargo ou fungéo e assinatura do funcionario da licitante responsavel por sua elaboragao;

c) ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com
agéncia de propaganda;

d)  devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

6.1.11.1. No documento de validag&o constard, além do ateste dos relatos, 0 nome empresarial do cliente, 0 nome do signatério,
seu cargo/fungéo e sua assinatura.

6.1.11.2. As acdes dos Relatos devem ter sido implementadas a partir de 1° de janeiro de 2020.

6.1.11.3. E permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de divulgagéo, do tipo ou
caracteristica da pega, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

a) as pegas eletrdnicas deveréo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional Windows,
sendo integrado ao caderno especifico;

b) as pegas gréaficas poderdo integrar o caderno previsto no subitem 1.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas
soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas
e indicadas suas dimensdes originais;

c) para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo sucinta do problema que se propds
aresolver.

6.1.11.3.1. A ficha técnica de cada pega, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem 6.1.11.3, devera compor o
limite de paginas estabelecido no subitem 6.1.11 para descri¢do do Relato.

7. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

7.1. A concorréncia sera processada e julgada pela Comissao Espcial de Licitagdo vinculados a Secretaria de Administrag&o,
com excegdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

7.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomiss&o Técnica, cuja constituicio obedecera as disposicdes
a serem estabelecidas no Edital desta concorréncia.

7.3. A Subcomisséo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas
no termo de referéncia.

7.4. Seréo levados em conta pela Subcomiss&o Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta
Técnica, em casa quesito ou subquesito:

74.1.  Quesito 1 - Plano de Comunicagéo Publicitéria
7.4.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico
a) aacuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do contratante e do contexto de sua atuagéo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagao
publicitaria identificadas;

c) aassertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicacéo a ser superado pelo contratante e no entendimento
dos objetivos de coumunicagao estabelecidos no Briefing (Anexo do Edital).
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7.4.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

a) aadequagéo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da Prefeitura Municipal de Guanambi, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo;

b) aconsisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagéo publicitaria do contratante junto a seus
publicos;

d) aconsisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria proposta;

e) acapacidade da licitante articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de Guanambi, o desafio e os objetivos
de comunicag&o estabelecidos no Briefing (Anexo do Edital);

f)  aexequibilidade da Estratégia de Comunicacéo Publicitaria, considerada a verba referencial para investimento.
7.4.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing;

c) aadequagao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) acompatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam;

e) a originalidade da solug&o criativa € a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

f) aclareza e precisdo das mensagens e a adequagéo da linguagem com os publicos-alvo;

g) aexequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.
7.4.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) aadequacgéo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da agao publicitaria, com a verba referencial para
investimento, o desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicéo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;

d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos prdprios de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Guanambi e seu

alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) ograu de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos
parametros de cobertura e frequéncia.

7.4.2.  Quesito 2 - Capacidade de Atendimento
a) o porte e a tradi¢ao dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagdo das quantificagbes e qualificagdes
desses profissionais as necessidades de comunicagao publicitaria da Prefeitura Municipal de Guanambi;

c) aadequagao da infraestrutura e das instalagdes que estardo a vdisposigéo da contratante na execugao do contrato;

d) afuncionalidade do relacionamento operacional entre o contratante e a licitante; e
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e) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagédo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagéo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposic&o da Prefeitura Municipal de Guanambi.

74.3. Quesito 3 - Repertdrio

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequag&o a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagao;
b) aclareza e a precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

¢) aqualidade da produgao, da execugéo e do acabamento das pegas.

74.4. Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a

b

a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢éo da solugéo publicitaria;

a demonstracdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagao do cliente;
c
d

)
)
) a complexidade do desafio de comunicag&o apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos;

) 0 encadeamento légico da exposigédo do Relato pela licitante.

7.5. A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir:

7.5.1.  Além de examinar o atendimento, pelas licitantes, das disposi¢des estabelecidas para a apresentagao e julgamento das
Propostas, a Subcomiss&o Técnica devera efetuar um exame comparativo entre as Propostas apresentadas em relagdo a cada
quesito e subquesito.

7.5.1.1. A comparagéo entre as propostas devera aferir o maior ou menor grau de adequagéo de cada uma aos critérios de
julgamento.

7.5.1.2. As diferengas de grau de adequagao entre as Propostas deverao refletir-se na gradagdo das pontuagdes atribuidas a
cada quesito e subquesito.

7.5.2.  Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no méximo, os seguintes pontos:

QUESITOS Pontuagao Maxima
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria 65
1.1. Raciocinio Bésico 5
1.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria 25
1.3. Ideia Criativa 25
1.4. Estratégia de Midia e N&o Midia 10
2. Capacidade de Atendimento 15
3. Repertério 10
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo 10
Pontuagao Total 100

7.5.2.1. Sealicitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 5.1.8.1 e 5.1.10 para apresentac¢do do Repertorio
e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, sua pontuagdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional as
quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo de regra de trés simples, em relagao
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as respectivas pontuagdes maximas previstas no subitem 6.4.2 deste Termo de Referéncia.

7.5.3.  Apontuacéo final de cada quesito ou subquesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos pelos membros
da Subcomissédo Técnica, expressa em até 2 (duas) casas decimais.

7.54. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a
maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim
de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Termo de
Referéncia .

7.5.4.1. Persistindo a diferenca de pontuagédo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissédo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a
manter a pontuagéo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomisséo e
passara a compor o processo desta licitagéo.

7.5.5. A pontuacao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 4 (quatro) quesitos: Plano
de Comunicagéo Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertorio; Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

7.6. Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante (agéncia de propaganda)
que obtiver a maiore pontuagéo, observado o disposto no subitem 7.5.2.

7.6.1. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das duas licitantes mais bem classificadas, serdo assim
consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicacdo Publicitaria,
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

7.6.2. Se ainda assim persistir 0 empate, a decisdo sera feita por sorteio, na forma a ser disciplinada no Edital desta
concorréncia.

7.7. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar informagdo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que, por si so, resulte,
inequivocamente, na identificagdo da autoria do Plano de Comunicagéo Publicitéria - Via N&o Identificada, antes da abertura
do Invélucro n® 2;

b)  néo alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;
c) obtiver pontuagéo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

7.7.1. Ante a ocorréncia da situagdo descrita na alinea “a” do subitem anterior, a Subcomiss&o Técnica devera registrar em ata
0 nome da licitante identificada e o motivo concreto e inequivoco que constituiu a identificagao.

7.8.  Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender a outras exigéncias deste Termo de Referéncia e do
Edital.

8. APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS
8.1. Alicitante devera apresentar sua Proposta de Pregos com base no modelo anexo ao Edital.

a) A Proposta de Precos devera ser apresentada em caderno Unico, em papel que identifique a licitante, com suas paginas
numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pégina e rubricada nas demais, por quem
detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes s&o os integrantes do subitem 7.1 da Proposta de Pregos, ressalvado que,
nos termos dos artigos 36 e 37 da Lei 14.133/2021 ndo ser&o aceitos:
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a) percentual de desconto inferior a 30% (trinta por cento), a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos
dos servigos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do estado da Bahia, referentes a pega e/ou material cuja distribuigdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b)  percentual de honorarios superior a 14% (quatorze por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a producdo e a
execugao técnica de pega e ou material cuja distribuicdo n&o Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680, de 1965;

c) percentual de honoréarios superior a 14% (quatorze por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e supervisao da licitante, referentes:

[.  ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento
pertinentes ao objeto do contrato;

[l arenovagado do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material publicitario, exclusivamente
quando a sua distribuigao/veiculagao néo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo,
nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

lll.  areimpressdo de pegas publicitarias.

d) percentual de honoréarios superior a 14% (quatorze por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criagéo, a
implementagéo e ao desenvolvimento de formas inovadoras da comunicag&o publicitaria, destinadas a expandir os efeitos
das mensagens e das agdes publicitarias, em consondncia com novas tecnologias, cuja distribuicdo néo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

8.3. O prazo de validade da Declaragdo devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias corridos, contados a partir de sua
apresentacao.

a) Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta
expirado na sessao de abertura dos Invélucros n® 4, a Comissao Especial de Licitagdo realizara com ela diligéncia a fim de
prorrogar o referido prazo.

b) A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos Invélucros n® 4 ou antes do
encerramento do certame sera desclassificada.

8.4. As Propostas de Precos apresentadas pelas licitantes classificadas na fase de julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas e julgadas pela Comiss&o Especial de Licitagao exclusivamente quanto ao atendimento as disposi¢des do Edital e
deste Termo de Referéncia.

8.5. Sera considerada classificada a proxima etapa do certame a licitante cuja Proposta esteja em conformidade com as
disposi¢des do Edital e deste Termo de Referéncia.

8.6. Sera desclassificada a licitante cuja Proposta tenha sido apresentada com vicio insanavel em relagéo as disposigdes do
Edital e deste Termo de Referéncia.

9. APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

9.1. Os Documentos de Habilitagdo, a serem apresentados pela licitante vencedora da etapa de julgamento das Propostas
Técnicas e das Proposta de Pregos, deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da licitante e ser
apresentados:
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a) emvia original; ou
b)  sob aforma de publicagdo em drgdo da imprensa oficial; ou

c) em copia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir, ou por certiddes expedidas por sistemas
mantidos pela Administra¢&o Publica; ou

d) em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para conferéncia pela Comiss&o Especial de Licitagao,
no ato de entrega dos Documentos de Habilitac&o.

9.1.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas numeradas
sequencialmente, na ordem em que figuram neste Termo de Referéncia.

9.1.2. S06 serdo aceitas copias legiveis, que ofere¢am condigdes de analise por parte da Comissao Especial de Licitagao.
9.2. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagao na forma prevista nos subitens a seguir:
9.2.1. Habilitagao Juridica:

a) Inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede no caso de
empresa individual;

b)  Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, onde se possa identificar 0 administrador,
em se tratando de sociedades comerciais, €, no caso de sociedade por agdes, acompanhados de documentos que
comprovem a eleigdo de seus administradores;

c) Osdocumentos acima deveréo estar acompanhados de todos as alteragfes ou da consolidagéo respectiva;

d)  Comprovante de inscri¢cdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhado de prova da composigao da
diretoria em exercicio;

e) Em se tratando de Microempreendedor Individual — MEI: Certificado da Condigdo de Microempreendedor Individual -
CCMEI, cuja aceitagdo ficara condicionada a verificagdo da autenticidade no sitio www.portaldoempreendedor.gov.br;

f)  Documento Oficial com foto do (s) sdcio (s) e do representante legal;

g) Decreto de autorizagio, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de
registro ou autorizag&o para funcionamento expedido pelo 6rgéo competente, quando a atividade assim o exigir;

9.2.2.  Habilitagao Fiscal, Social e Trabalhista:
a) Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

b) A prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional (Fazenda Federal e INSS) sera efetuada mediante apresentagéo
de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil - RFB e pela Procuradoria-Geral da Fazenda
Nacional — PGFN, referente a todos os tributos federais e a Divida Ativa da Uniéo — DAU por elas administrados, em conformidade
com as diretrizes da Portaria MF n® 358, de 05/09/2014;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede da licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;
d) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede da licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;

e) Seallicitante for sediada no Distrito Federal devera apresentar a prova de regularidade para com a Fazenda Distrital, ou outra
equivalente, na forma da lei

f) Prova de situagdo regular perante 0 Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS), demonstrando situagdo regular no
cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei;
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g) Prova de regularidade trabalhista, comprovando a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante apresentagéo de Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), com validade em vigor;

h) As microempresas e as empresas de pequeno porte deverdo apresentar, obrigatoriamente, toda a documentagéo de
Regularidade Fiscal e Trabalhista, mesmo que contenha alguma restrig&o.

9.23. Qualificagdo Econdmico-Financeira:Certiddo negativa de insolvéncia civil expedida pelo distribuidor do domicilio ou
sede do licitante, caso se trate de sociedade simples;

a) Certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do fornecedor - Lei n® 14.133, de 2021, art. 69, caput, inciso
)

b) Indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), superiores a 1 (um), comprovados mediante
a apresentagao pelo licitante de balango patrimonial, demonstragéo de resultado de exercicio e demais demonstragdes contabeis
dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais e obtidos pela aplicagao das seguintes férmulas:

. Liquidez Geral (LG) = (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo)/(Passivo Circulante + Passivo N&o Circulante);
Il. Solvéncia Geral (SG)= (Ativo Total)/(Passivo Circulante+Passivo ndo Circulante); e
ll. Liquidez Corrente (LC) = (Ativo Circulante)/(Passivo Circulante).

9.2.3.1. Caso a empresa licitante apresente resultado inferior ou igual a 1 (um) em qualquer dos indices de Liquidez Geral (LG),
Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), sera exigido para fins de habilitagao patriménio liquido minimo de 10% do valor
total estimado da contratag&o.

9.2.3.2. Asempresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deveréo atender a todas as exigéncias da habilitagéo e poderao
substituir os demonstrativos contabeis pelo balanco de abertura. (Lei n° 14.133, de 2021, art. 65, §1°).

9.2.3.3. O balango patrimonial, demonstragéo de resultado de exercicio e demais demonstragdes contabeis limitar-se-d0 ao
ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos. (Lei n° 14.133, de 2021, art. 69,

§6°).
9.2.3.4. O atendimento dos indices econdémicos previstos na alinea “c’ do subitem 8.2.3 deverad ser atestado mediante
declaragao assinada por profissional habilitado da area contabil, apresentada pelo fornecedor.

9.24. Qualificagdo Técnica:

a) Comprovagao de aptiddo para exploragdo do objeto licitado, mediante a apresentagéo de atestado fornecido por pessoa
juridica de direito publico ou privado, em nome da licitante, pelo qual se evidenciara a execugao satisfatdria de atividade
pertinente e compativel, em caracteristicas com o objeto licitado, comprovando que a empresa interessada ja tem experiéncia
na execugao destes servigos. (art. 67, inciso | da Lei n° 14.133/2021)

b) Comprovagdo mediante atestado e documentos comprobatorios de execugdo de servigos similares de modo continuo,
correlatos ao objeto desta licitagdo, pelo prazo minimo de 02 (dois) anos. (Lei n° 14.133, de 2021, art. 69, §4°).

c) Certificado de qualificagéo técnica de funcionamento, emitido pelo Férum da Autorregulagdo do Mercado Publicitario (CENP)
ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de
propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

9.2.4.1. O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial.

9.2.4.2. O documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissao Especial
de Licitagéo;

9.25. Declaragdes:
CONCORRENCIA PRESENCIAL N°. 010-25C0-PMG

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 195-25-PMG
Pagina 72 de 106




4

I PREFEITURA DE GUANAMBI
PREFEITURA MUNICIPAL DE SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRA(;AO
GU AN AM Bl CNPJ: 13.982.640/0001-96
Nossa gente ¢ a nossa forga _——----------

SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRACAO

a) Declaragéo de sujeicdo as condi¢des estabelecidas no edital e de inexisténcia de fatos supervenientes impeditivos da
habilitagéo;

b) Declaragdo de enquadramento na condi¢do de microempresa e empresa de pequeno porte, nos termos da Lei
Complementar n° 123, de 2006, quando couber;

c) Declaragdo de cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicio Federal;

d) Declaragdo de cumprimento das exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da
Previdéncia Social, de que trata o art. 93 da Lei n° 8.213, de 24 de julho de 1991;

e) Declaragdo de cumprimento dos requisitos de habilitagéo;
f) Declaragéo de idoneidade;
g) Declaragéo ou Comprovagéo de Optante ou Nao Optante do Simples Nacional;

9.2.6 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos deverdo estar com o
numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deveréo estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por
sua natureza, comprovadamente, séo emitidos em nome da matriz.

10. JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

10.1. A Comissé&o Especia de Licitagdo analisarad os Documentos de Habilitagéo da licitante mais bem classificada no julgamento
final das Propostas Técnicas e das Propostas de Pregos e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitagdo exigidos no item 8.

10.2. A Declaragdo referente a situagdo de cada licitante sera assinada pela Comissdo Especial de Licitagdo e pelos
representantes das licitantes, ou por comissé@o por eles nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela
respectiva licitante.

10.3. Previamente a analise da habilitagdo das licitantes, a Comissdo Especial de Licitagdo verificara se o licitante
provisoriamente classificado em primeiro lugar atendem as condigées de participagdo no certame, conforme previsto no art. 14
da Lei n® 14.133/2021 e no Edital.

10.4. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissado Especial de Licitagdo reabrird a fase de Habilitagdo, com nova
convocagao de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 10 (dez) dias
Uteis, em atengao aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

10.4.1. Se as causas da inabilitagdo ndo forem sanadas, sera convocada a proxima licitante classificada na Fase de Julgamento
das Propostas Técnicas e de Prego, e assim sucessivamente.

11. RESULTADOS PRETENDIDOS

11.1.  Além de caracterizar um direito do cidad&@o e um dever do Estado, em divulgar seus atos, medidas e a destinagéo dos
recursos publicos, a publicidade cumpre ainda o importante papel de orientar, educar e mobilizar a populagéo para que ela possa
usufruir dos servigos colocados a sua disposigao ou adotar posturas positivas que tragam beneficios reais para a sua vida.

11.2.  Com a contratagao de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, o Departamento de
Comunicagéo pretende desempenhar sua missdo e competéncias institucionais através do planejamento e execugdo de
campanhas para disseminar de forma eficaz os contetidos informativos junto a sociedade. Tal eficiéncia se da em decorréncia
da melhor qualidade técnica dos servigos prestados e da tempestividade promovida pelas caracteristicas dos procedimentos
envolvidos no seu escopo. Ressalta-se, para esse fim, a qualidade que se espera das agéncias contratadas, com profissionais
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qualificados e instrumentos capazes de oferecer as melhores e mais inovadoras solugdes publicitarias para apoiar a atuagao do
6rgao, no enfrentamento dos desafios institucionais vivenciados no dia a dia.

11.3.  As agéncias de propaganda contratadas seréo responsaveis pela intermediacdo e supervisdo da contratagdo de
fornecedores especializados para produgédo e execucdo das pegas e materiais publicitarios desenvolvidos no decorrer da
execucdo contratual, bem como da contratagdo dos inimeros veiculos de comunicagdo e divulgagdo utilizados para
disseminagdo das mensagens. Essa caracteristica gera tempestividade e assertividade na divulgagdo das mensagens do 6rgéo,
priorizando atingir seus objetivos de comunicag&o, buscando impactar os publicos-alvo com as mensagens mais adequadas,
com vistas a concorrer pela aten¢do e pelo entendimento do cidadao, frente ao imenso volume de contetidos divulgados pela
iniciava privada e dos espagos publicitarios exiguos.

11.4. O Departamento de Comunicagéo, ou o0 6rgao que venha a substitui-la, também contara com a expertise técnica das
agéncias de propaganda no apoio as equipes internas do 6rgé@o para proposicdo das estratégias de comunicagdo mais
adequadas para composigao do planejamento de comunicagéo da pasta. Ao desenvolver uma comunicagao governamental mais
assertiva, por seu carater publicitario, 0 municipio rentabilizara o orgamento destinado para esse fim, 0 que caracteriza o uso
responsavel dos recursos publicos.

11.5.  Dessa forma, com a contratagéo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, o
Departamento de Comunicagao pretende agregar maior adequabilidade, qualidade e eficiéncia ao processo de implementagéo
da politica de comunicagdo municipal, trazendo maior transparéncia aos atos de governo, além de contribuir para maior
efetividade do exercicio da cidadania pela populagéo, o que caracterizara o correto cumprimento de sua missao institucional.

12. CONTROLE E FISCALIZAGAO DA EXECUGAO

12.1. A fiscalizagdo, ao verificar que houve subdimensiona mento da produtividade pactuada, sem perda da qualidade na
aquisicdo do bem, devera comunicar a autoridade responsavel para que esta promova a adequagéo contratual a produtividade
efetivamente realizada, respeitando-se os limites de alteragdo dos valores contratuais previstos no artigo 125 da Lei n°
14.133/2021;

12.2. A conformidade do material/técnica/equipamento a ser utilizado no servigo devera ser verificada juntamente com o
documento da CONTRATADA que contenha a relagdo detalhada dos mesmos, de acordo com o estabelecido no estudo técnico
preliminar, informando as respectivas quantidades e especificagdes técnicas, tais como: marca, qualidade e forma de uso;

12.3. O representante da CONTRATADA devera promover o registro das ocorréncias verificadas, adotando as providéncias
necessarias ao fiel cumprimento das clausulas contratuais, conforme o disposto no art. 117 da Lei n°® 14.133/2021;

12.4. Descumprimento total ou parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas pela CONTRATADA ensejara a aplicacéo
de sangdes administrativas, previstas no EDITAL e na legislagéo vigente, podendo culminar em rescis&o contratual, conforme
disposto nos artigos 137 e 139 da Lei n® 14.133, de 2021;

12.5. As atividades de gestdo e fiscalizagdo da execugdo contratual devem ser realizadas de forma preventiva, rotineira e
sistematica, podendo ser exercidas por servidores, equipe de fiscalizagdo ou Unico servidor, desde que, no exercicio dessas
atribuicdes, fique assegurada a distingéo dessas atividades e, em raz&o do volume de trabalho, ndo comprometa o desempenho
de todas as agdes relacionadas a Gestdo do Contrato;

12.6. O fiscal técnico devera apresentar ao preposto da CONTRATADA a avaliagdo da execugao do objeto ou, se for o caso, a
avaliagdo de desempenho e qualidade da prestagdo dos servigos realizada;

12.7. Em hipétese alguma, sera admitido que a propria CONTRATADA materialize a avaliago de desempenho e qualidade do
bem adquirido;

12.8. A CONTRATADA poderéa apresentar justificativa para na entrega do bem com menor nivel de conformidade, que podera
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ser aceita pelo fiscal técnico, desde que comprovada a excepcionalidade da ocorréncia, resultante exclusivamente de fatores
imprevisiveis e alheios ao controle do fornecedor;

12.9. Na hipotese de comportamento continuo de desconformidade na aquisi¢do do bem em relagdo & qualidade exigida, bem
como quando esta ultrapassar os niveis minimos toleraveis previstos nos indicadores, além dos fatores redutores, devem ser
aplicadas as sangdes a CONTRATADA de acordo com as regras previstas no neste instrumento e futuro edital;

12.10. O fiscal técnico podera realizar avaliagdo diaria, semanal ou mensal, desde que o periodo escolhido seja suficiente para
avaliar ou, se for o caso, aferir o desempenho e qualidade da do bem adquirido;

12.11. A fiscalizagdo de que trata este topico ndo exclui nem reduz a responsabilidade da CONTRATADA, inclusive perante
terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfeigdes técnicas, vicios redibitdrios, ou emprego de material
inadequado ou de qualidade inferior e, na ocorréncia desta, ndo implica corresponsabilidade do municipio ou de seus agentes,
gestores e fiscais, de conformidade com o art. 120 da Lei n® 14.133, de 2021.

13. DOS CRITERIOS DE AFERIGAO E MEDIGAO PARA FATURAMENTO

13.1. A avaliagéo do servigo do objeto utilizara o disposto neste item, devendo haver o redimensionamento no pagamento com
base nos indicadores estabelecidos, sempre que a CONTRATADA,

13.1.1.  Né&o produzir os resultados, deixar de entregar o bem, ou ndo atender a qualidade minima exigida do objeto ora
pactuado;

13.1.2. Deixar de utilizar materiais e recursos humanos exigidos para a execugdo do servigo, ou utiliza-los com qualidade ou
quantidade inferior & demandada.

13.2. Seré indicada a retengdo ou glosa no pagamento, proporcional a irregularidade verificada, sem prejuizo das sangdes
cabiveis, caso se constate que a CONTRATADA:

13.2.1.  N&o produziu os resultados acordados;

13.2.2. Deixou de executar as atividades pactuadas, ou n&o as executou com a qualidade minima exigida;

14. DO RECEBIMENTO E ACEITAGAO DO OBJETO

14.1. A emissao da Nota Fiscal/Fatura deve ser precedida do recebimento definitivo do objeto contratual, nos termos abaixo;

14.2. No prazo de até 5 dias corridos do adimplemento da parcela, a CONTRATADA devera entregar toda a documentagéo
comprobatdria do cumprimento da obrigagédo contratual;

14.3. Na hipdtese de Recebimento provisério:

14.3.1.  No local da entrega, o Servidor designado fara o recebimento dos mesmos, limitando-se a verificar a sua conformidade
com o discriminado na Nota Fiscal, fazendo constar no canhoto e na Nota a data de entrega e, se for 0 caso, as irregularidades
observadas.

14.4. Na hipbtese de Recebimento definitivo:

14.41. No prazo de até 02 (dois) dias Uteis contados do recebimento provisério, 0 Servidor designado procedera ao
recebimento definitivo, verificando a quantidade e a qualidade dos produtos entregues em conformidade com o exigido neste
termo de referéncia e constante da respectiva proposta de prego da licitante vencedora.

15. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

15.1. A gestdo e a fiscalizagdo do objeto contratado serdo realizadas conforme o disposto na PORTARIA N° 19 DE 20 DE
MARCO DE 2025;
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15.2. A execugao do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada por fiscal (is) ou por seu(s) respectivo(s) substituto(s);

15.3. Compete ao Fiscal do Contrato abaixo identificado exercer a verificagdo concreta do objeto, devendo o servidor designado
verificar a qualidade e procedéncia da prestagéo do objeto respectivo, encaminhar informagdes ao gestor do contrato, atestar
documentos fiscais, exercer o relacionamento necessario com a contratada, dirimir as duvidas que surgirem no curso da execugéo
do contrato;

15.4. Dentre as responsabilidades do(s) fiscal (is) esta a necessidade de anotar, em registro proprio, todas as ocorréncias
relacionadas a execugéo do contrato, inclusive quando de seu fiel cumprimento, determinando o que for necessario para a
regularizagéo de eventuais faltas ou defeitos observados;

16. DAS CONDIGOES DE PAGAMENTO

16.1. O pagamento sera efetuado no prazo de até 30 (trinta) dias corridos a contar da data de emissé@o do Termo de Aceite
Definitivo, a ser efetuado por esta Instituigdo, e sera processado mediante crédito em conta corrente da CONTRATADA, nos
termos da legislac&o vigente;

16.2. A Nota Fiscal/Fatura devera conter o nome da empresa, CNPJ, niimero da Nota de Empenho, nimeros do Banco, Agéncia
e Conta Corrente da CONTRATADA, descrigao do objeto fornecido;

16.3. O pagamento sera efetuado somente apds a Nota Fiscal/Fatura ser conferida, aceita e atestada por servidor responsavel,
caracterizando o recebimento definitivo, e ter sido verificada a regularidade da CONTRATADA através da Certiddo Negativa de
Débitos Trabalhistas (CNDT), além do devido recolhimento das contribuicbes sociais (FGTS e Previdéncia Social) tributos
Municipais estaduais e federais, e declaragdes exigidas por lei;

16.4. Caso seja constatada a néo regularidade fiscal ou referente a outra certiddo, a CONTRATADA sera notificada pela
Secretaria Municipal, fixando-se um prazo para a regularizagdo da situagdo, sob pena de anulagdo da Ata de Registro de
Precos/rescisao do contrato;

16.5. Nao sera efetuado qualquer pagamento a CONTRATADA enquanto houver pendéncia de liquidagdo de obrigagdo
financeira por parte desta, seja em virtude de penalidade, indenizagdo, inadimpléncia contratual ou qualquer outra de sua
responsabilidade;

16.6. No caso de devolugdo da nota fiscal ou fatura, por sua inexatiddo ou de dependéncia de carta corretiva, nos casos em que
a legislagéo admitir, o prazo fixado no item 10.1. sera contado da data de entrega da referida corregéo;

16.7. Constitui condi¢&o para a realizagdo do pagamento, a inexisténcia de registro em nome da CONTRATADA em qualquer
cadastro de empresas Inidéneas, suspensas ou Impedidas de licitar com a Administragao Publica;

16.8. A avaliagéo da execugao do objeto utilizara o disposto neste item, devendo haver o redimensionamento no pagamento com
base nos indicadores estabelecidos, sempre que a CONTRATADA,;

16.8.1. nado produzir os resultados, deixar de executar, ou ndo executar com a qualidade minima exigida as atividades
contratadas; ou

16.8.2. deixar de utilizar materiais e recursos humanos exigidos para a execugéo do servico, ou utiliz-los com qualidade ou
quantidade inferior a demandada.

16.9.  Sera indicada a retengdo ou glosa no pagamento, proporcional a irregularidade verificada, sem prejuizo das sangdes
cabiveis, caso se constate que a Contratada:

16.9.1. nao produziu os resultados acordados;

16.9.2. deixou de executar as atividades pactuadas, ou néo entregar o bem com a qualidade minima exigida;
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16.9.3. deixou de utilizar os materiais e recursos humanos exigidos para a execugao do servigo, ou utilizou-os com qualidade
ou quantidade inferior a demandada.

16.10.  Os prestadores de servigos e fornecedores de bens deverao emitir as notas fiscais em conformidade com as regras de
retengao dispostas no Decreto Municipal n° 1525/2023 (DOM Edigao n°® 2935, de 17/07/2023), e nas Instrugdes Normativas da
RFB n° 1.234/2012 e 2.145/2023, sob pena de n&o aceitagéo;

16.11.  As retengdes serao efetuadas sobre qualquer forma de pagamento, inclusive os pagamentos antecipados por conta de
fornecimento de bens ou de fornecimento de servigos, para entrega futura;

16.12.  Né&o estdo sujeitos a reten¢do do Imposto de Renda - IR na fonte os pagamentos realizados a pessoas ou por servigos
e mercadorias elencados nas Instrugdes Normativas da RFB n° 1.234/2012 e 2.145/2023.

17. DO CRITERIO DE SELEGAO

17.1. Nos termos do art. 5° da Lei n°® 12.232/2010, o julgamento das propostas ser4 de MELHOR TECNICA;
18. DO ORGAMENTO

18.1. O valor dos servigos perfaz o montante de R$ 1.300.000,00 (um milh&o e trezentos mil reais);

19. DA DOTAGAO ORGAMENTARIA

13.1 As despesas com a prestacao de servigo correrdo a conta dos recursos orga-mentarios descritos abaixo:

ORGAOQ: 2 - PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI

SECRETARIA: 2 - SECRETARIA DE GOVERNO

UNIDADE: 2 - SECRETARIA PARTICULAR DE GOVERNO

PROJETO/ATIVIDADE: 4.122.008.2.004 - GESTAO DAS ACOES DO GABINETE DO PREFEITO
NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVIGOS DE TERCEIROS — PESSOA JURIDICA
FONTE: 1500 - RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS

ORGAOQ: 3 - FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE GUANANMBI

SECRETARIA: 7 - SECRETARIA MUNICIPAL DE SAUDE

UNIDADE ORGAMENTARIA: 43 - FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE - FMS

PROJETO/ATIVIDADE: 10.122.005.2.040 - GESTAO DAS AGOES DO FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE
PROJETO/ATIVIDADE: 10.306.005.2.043 - GESTAO DAS ACOES DE VIGILANCIA EM SAUDE
PROJETO/ATIVIDADE: 10.303.005.2044 GESTAO DAS ACOES DA ASSISTENCIA FARMACEUTICA
PROJETO/ATIVIDADE: 10.302.005.2.045 - GESTAO DAS AGOES DA UPA

PROJETO/ATIVIDADE: 10.301.005.2.048 - GESTAO DAS AGOES DA ATENGAO PRIMARIA
PROJETO/ATIVIDADE: 10.302.005.2.049 - GESTAO DAS AGOES DO CAPS

PROJETO/ATIVIDADE: 10.302.005.2.050 - GESTAO DAS AGOES DA ATENGAO ESPECIALIZADA - MAC
PROJETO/ATIVIDADE: 10.302.005.2.073 - GESTAO DAS ACOES DO SAMU

PROJETO/ATIVIDADE: 10.305.005.2.077 - GESTAO DAS ACOES DO CENTRO DE TESTAGEM E ACONSELHAMENTO
CTA/AIDS

PROJETO/ATIVIDADE: 10.305.005.6.050 - GESTAO DAS AGOES DO LACEN

PROJETO/ATIVIDADE: 10.305.005.6.060 - GESTAO DAS ACOES DA VIGILANCIA EPIDEMIOLOGICA
PROJETO/ATIVIDADE: 10.304.005.6.070 - GESTAO DAS ACOES DA VIGILANCIA SANITARIA

NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVIGOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
FONTE: 1500 - RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS

FONTE: 1501 - OUTROS RECURSOS NAO VINCULADOS

FONTE: 1600 - TRANSFERENCIAS FUNDO A FUNDO DO GOVERNO FEDERAL - BLOCO DE MANUTENGAO
FONTE: 1621 - TRANSFERENCIAS FUNDO A FUNDO DE RECURSOS DO SUS PROVENIENTES DO GOVERNO ESTADUAL

ORGAOQ: 4 - FUNDO MUNICIPAL DE EDUCAQAO DE GUANAMBI SECRETARIA
SECRETARIA: 5 - SECRETARIA DE EDUCACAO DE GUANAMBI UNIDADE
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UNIDADE ORCAMENTARIA: 41 - FUNDO MUNICIPAL DE EDUCACAQO
UNIDADE ORCAMENTARIA: 48 - FUNDEB
PROJETO/ATIVIDADE: 12.361.002.2.024 - GESTAO DAS ACOES DO ENSINO FUNDAMENTAL
PROJETO/ATIVIDADE: 12.361.002.2.025 - GESTAO DAS ACOES DO ENSINO FUNDAMENTAL - FUNDEB 30%
PROJETO/ATIVIDADE: 12.361.002.2.078 - GESTAO DAS ACOES DA QUOTA DO SALARIO EDUCACAOQ - QSE
NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
FONTE: 1500 - RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS
FONTE: 1540 - TRANSFERENCIAS DO FUNDEB - IMPOSTOS E TRANSFERENCIAS DE IMPOSTOS
FONTE: 1543 - TRANSFERENCIAS DO FUNDEB - COMPLEMENTACAO DA UNIAO - VAAR
FONTE: 1550 - TRANSFERENCIA DO SALARIO EDUCACAO

ORGAOQ: 6 - FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL GUANAMBI SECRETARIA

SECRETARIA: 8 - SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL UNIDADE

UNIDADE ORGAMENTARIA: 44 - FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL

PROJETO/ATIVIDADE: 8.244.006.2.054 - GESTAO DAS AGOES DE PROTEGAO ESPECIAL DE MEDIA COMPLEXIDADE
PROJETO/ATIVIDADE: 8.244.006.2.055 - GESTAO DAS ACOES ADMINISTRATIVAS DA ASSISTENCIA SOCIAL
PROJETO/ATIVIDADE: 8.244.006.2.071 - GESTAO DAS ACOES DO PROGRAMA AUXILIO BRASIL - PAB
PROJETO/ATIVIDADE: 8.245.006.2.074 - GESTAO DAS ACOES DE PROTECAO SOCIAL BASICA

NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

FONTE: 1500 RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS

FONTE: 1660 - TRANSFERENCIA DE RECURSOS DO FUNDO NACIONAL DE ASSISTENCIA SOCIAL - FNAS
FONTE: 1661 - TRANSFERENCIA DE RECURSOS DOS FUNDOS ESTADUAIS DE ASSISTENCIA SOCIAL

20. RESPONSAVEL
Guanambi-BA, 06 de agosto de 2025.

Eduardo Gomes Silva
Matricula n® 9005564
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ANEXO | DO TERMO DE REFERENCIA

1. BRIEFING PARA ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

Este briefing tem como finalidade nortear a elaboragdo das propostas técnicas das agéncias de publicidade interessadas em
participar do processo licitatorio promovido pela Prefeitura Municipal de Guanambi, visando a contratagdo de servigos de
publicidade e propaganda.

Como parte do processo de avaliagdo técnica, cada licitante devera apresentar uma campanha simulada, com tema hipotético:
2. “GUANAMBI: TERRA DE GENTE QUE BRILHA!”

A campanha devera respeitar os seguintes parametros:

= Verba estimada: R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil reais)
= Duragéo: 30 (trinta) dias
= Inicio previsto: agosto de 2025

3. CONTEXTO GERAL

A cidade de Guanambi, localizada no sudoeste baiano, possui mais de um século de histéria e uma trajetéria marcada pelo

crescimento continuo. Reconhecida historicamente como “cidade do algodao”, evoluiu para se tornar um polo regional nas areas
de educago, saude, comércio, agronegadcio e, mais recentemente, de energia edlica.

Guanambi esta descrita na pagina oficial do municipio da seguinte forma:

“Guanambi surgiu como um dos mais importantes nlcleos de povoamento do sudoeste baiano. Sua origem remonta ao século
XIX, quando o local se desenvolveu a partir de pequenas fazendas e atividades comerciais que se estabeleceram ao longo das
rotas de tropeiros e viajantes. Era uma regido estratégica, de passagem obrigatdria para quem se dirigia do litoral baiano ao
sertdo e vice-versa.

A abundancia de terras férteis, a presenca de cursos d’agua como o rio Carnaiba de Dentro, e o clima mais ameno em relagao
as regides vizinhas, favoreceram a fixagéo de inimeras familias. Com o tempo, Guanambi se consolidou como polo agricola e
comercial, abrigando fazendas de algodao, cereais e criagdo de gado, além de se tornar centro de referéncia para negocios e
trocas entre povoados vizinhos.

A religiosidade também teve papel marcante na formag&o do municipio. Ainda no século XIX, foi erguida uma capela em devogao
a Santo Antdnio, santo padroeiro que hoje representa um dos principais simbolos culturais e espirituais da cidade. O povoado foi
crescendo, organizando-se socialmente e politicamente, até que, em 14 de agosto de 1919, foi oficialmente emancipado,
desmembrando-se do municipio de Palmas de Monte Alto.

2N

Desde entdo, Guanambi trilhou um caminho de progresso constante. Conhecida como “a cidade do algodao” durante boa parte
do século XX, modernizou-se, diversificou sua economia e se tornou referéncia regional em salde, educagéo e infraestrutura. A
Cémara de Vereadores, reconhecendo a importancia historica da emancipagao, instituiu 0 14 de agosto como data comemorativa
do municipio onde ¢ celebrado o seu aniversario.

Hoje, em seus mais de cem anos de historia, Guanambi é simbolo de crescimento e perseveranga. Suas maiores riquezas ndo
estdo apenas na forga do agronegécio, do comércio vibrante e da energia eélica que movimenta os ventos da regido, mas também
no seu povo: trabalhador, acolhedor, temente a Deus e comprometido com a construgao de uma cidade cada vez melhor para
se viver.”
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4. COMUNICAGAO INSTITUCIONAL DO PODER MUNICIPAL

A comunicagéo do Poder Executivo Municipal baseia-se no principio constitucional da publicidade, disposto no §1° do artigo 37
da Constituico Federal, que garante o direito da populagéo e o dever do administrador de divulgar os atos praticados pela
Administragéo, a fim de que os cidaddos possam tomar conhecimento e as providéncias necessarias ao controle da legalidade,
da moralidade e da eficiéncia das atividades do Estado.

A publicidade dos atos, dos programas, das obras e dos servigos publicos deve ter carater educativo, informativo ou de orientagao
social e deve estar vinculada a objetivos sociais e de interesse publico, cumprindo a importante fung&o institucional de
fortalecimento da cidadania e de promogé&o da transparéncia e do controle social.

Por ser responsavel pela comunicagao do Governo Municipal, a ASCOM tem o compromisso de garantir a efetiva disseminagéo
de informagdes de interesse publico, como direitos e servigos colocados a disposi¢do do cidad&o, além de projetos, politicas,
programas e investimentos governamentais que trazem beneficios, diretos e indiretos, para o pais e para a sociedade.

E para cumprimento de suas competéncias institucionais e execucéo adequada de suas atividades, a ASCOM estabeleceu, como
missao e visdo de futuro, os seguintes objetivos:

4.1. MISSAO DA ASCOM

Promover o dialogo entre a Prefeitura e a sociedade, ampliando o acesso as informagdes de interesse publico.
4.2. VISAO DE FUTURO

Tornar-se referéncia em praticas inovadoras e eficazes de comunicagéo publica.

4.3. IDENTIDADE VISUAL

Todas as pegas e agdes da campanha dever&o estar alinhadas a marca oficial do Governo Municipal, reforgando o lema da
gestao em vigor.

5. AMARCA DO GOVERNO MUNICIPAL

A marca do Governo Municipal tem como objetivo representar o lema ou conceito que traduz o foco prioritario de determinada
gestao e cumpre o importante papel de fortalecer o posicionamento institucional e de promover o alinhamento das agdes de
comunicagdo dos dérgéos e entidades do Poder Executivo Municipal.

Nesse sentido, as agdes publicitarias séo obrigatoriamente identificadas com a marca do Governo Municipal.
6. DESAFIO DA COMUNICAGAO

A campanha devera evidenciar o desenvolvimento do municipio, promovendo:

= (Os avancos obtidos por meio das politicas publicas;
= O papel do cidad&o na construgéo dessa trajetoria;
= Os valores locais, como trabalho, cultura, tradi¢éo e fé.

Além disso, a campanha devera:

= Estimular otimismo, confianga e senso de pertencimento entre os municipes;
= Valorizar o povo guanambiense e sua contribuicdo para o crescimento da cidade;
= Propor agdes integradas e criativas, com abrangéncia municipal, contemplando areas urbanas e rurais.

7. OBJETIVOS DE COMUNICAGAO
7.1. Objetivo Geral
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Transmitir uma imagem positiva de Guanambi como cidade em constante crescimento, valorizando seu povo e suas conquistas.
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7.2. Objetivos Especificos

Divulgar as politicas pUblicas e suas transformagdes positivas;
Estimular o orgulho e o sentimento de pertencimento a cidade;
Valorizar a cultura e as tradi¢Ges locais;

Promover esperanca e confianga no futuro do municipio;

Engajar a sociedade em um movimento coletivo de desenvolvimento.

8. PUBLICO-ALVO

Faixa etaria: A partir de 16 anos
Género: Todos
Classe social: Todas

Abrangéncia geografica: Todo o municipio de Guanambi, com possiveis a¢des que reverberem também em outras

localidades do estado da Bahia

9. PLANO DE MIDIA E CANAIS DE COMUNICAGAO

A agéncia deve apresentar um plano estratégico de midia, garantindo cobertura abrangente e alcangando publicos diversos,

inclusive em areas remotas.

9.1.

9.2,

10.

Canais recomendados:

TV (VT institucional)

Rédio (spots)

Jornais impressos e revistas

Midias digitais e redes sociais
Outdoor, cartazes, banners e panfletos

Critérios esperados:

Distribuic&o inteligente da verba
Diversificagdo de canais e formatos
Integrac@o entre meios tradicionais e digitais
Linguagem clara, acessivel e envolvente

INFORMAGOES TECNICAS DO PROJETO

1. Nome da campanha; Guanambi: TERRA DE GENTE QUE BRILHA!

Periodo sugerido: dezembro de 2025
Durag&o da campanha: 30 dias
Verba estimada: R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil reais)

Formato da proposta: A licitante devera apresentar plano estratégico, pecas e justificativas técnicas, conforme os

critérios do edital.
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i ANEXO Il
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°. 192-25-PMG

PROPOSTA DE PRECOS
A empresa (razéo social da licitante) , sediada a
(enderego completo), com Inscrigdo Estadual n® , inscrita
no CNPJ sobon® , tendo recebido todos os documentos e informagdes necessarias para o cumprimento integral
das obrigagdes do objeto da presente licitagao, que trata da

(especificar o objeto), apos cuidadoso exame e
estudo do Edital e seus anexos, e estando de acordo com seus termos e com a legislagao nele indicada, vimos apresentar a nossa
proposta conforme segue.

Declaramos que, na vigéncia do contrato oriundo do procedimento licitatério em epigrafe, adotaremos a seguinte politica de pregos
para 0s servigos descritos:

a) Desconto de __ % (v ) sobre os custos internos baseados na tabela de custos referenciais do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia — SINAPRO/BA estabelecendo, portanto, em ___ % ( ) nossa
remuneragao;

b) Honorérios de 0 (-evereereeereereensnereneerseeeeneeeens ), relativos e pertinentes {a supervisao de produgdo externa incidente sobre
os custos de servicos e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboragédo de pegas e materiais contratados com
fornecedores;

= Qbrigamo-nos, caso nos seja adjudicado o objeto da licitagdo em causa, a comparecer na data, horario e local estabelecidos
pela Comisséo Especial de Licitagao, para proceder a assinatura do Contrato.

Local e data

Razao Social
CNPJ:
Nome do representante legal e assinatura

0BS.: O percentual de desconto a ser oferecido pela licitante incidira sobre os custos internos de criagdo e montagem, apurados em
relacdo aos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia - SINAPRO/BA.
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ANEXO IV
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°. 192-25-PMG
MODELO DE DECLARAGAQ

DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DO QUADRO DE RESERVAS DE VAGAS

iNSCrito SOD 0 CPF ... , declara para os devidos fins que cumpre as exigéncias de reserva de cargos
para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei, € que para execugdo do objeto proposto sera
executado com tal observancia.

Cidade-UF.................. [0 [T [0 [T

NOME DA LICITANTE
CNPJ DA LICITANTE
NOME DO REPRESENTANTE LEGAL
CPF DO REPRESENTANTE LEGAL

Observagdes:

+ Emitir em papel timbrado da empresa;
+ Carimbo da Empresa e Assinatura do Representante Legal.
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ANEXO V
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°. 192-25-PMG
MODELO DE DECLARAGAO

DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DO DISPOSTO NO INCISO XXXIIl DO ART. 7° DA CONSTITUIGAO FEDERAL

(Razéo Social da LICITANTE), inscrita no CNPJ sob o n° , sediada na (enderego completo), declara, sob as
penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIlI, do artigo 7° da Constituigao Federal, consoante o que se estabeleceu no
artigo 1°, da Lei n® 9.854, de 27 de outubro de 1999, que ndo tem em seu quadro de empregados, menores de 18 anos em trabalho
noturno, perigoso ou insalubre, bem como em qualquer trabalho, menores de 16 anos, salvo na condi¢&o de aprendiz, a partir de 14
anos.

NOME DA LICITANTE
CNPJ DA LICITANTE
NOME DO REPRESENTANTE LEGAL
CPF DO REPRESENTANTE LEGAL

Observagdes:

+ Emitir em papel timbrado da empresa;
+ Carimbo da Empresa e Assinatura do Representante Legal.
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ANEXO VI
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°. 192-25-PMG
MODELO DE DECLARAGAO

DECLARAGAO DE SUJEIGAO AS CONDIGOES ESTABELECIDAS NO EDITAL EDE INEXISTENCIA DE FATOS
SUPERVENIENTES IMPEDITIVOS DA HABILITAGAO.

A PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI
A COMISSAQ ESPECIAL DE LICITAGAO.

............................................. , PORTADOR DO RG.....cccovivrermernernennnnr,  ABAIXO  ASSINADO, NA QUALIDADE DE
RESPONSAVEL LEGAL DA PROPONENTE,........cccoommmrrrrrrrrrrrenreee yONPLen , DECLARA EXPRESSAMENTE
QUE SE SUJEITA AS CONDIGOES ESTABELECIDAS NO EDITAL ACIMA CITADO E QUE ACATARA INTEGRALMENTE
QUALQUER DECISAO QUE VENHA A SER TOMADA PELO ORGAO LICITANTE QUANTO A QUALIFICAGAO APENAS DAS
PROPONENTES QUE TENHAM ATENDIDO AS CONDIGOES ESTABELECIDAS NO EDITAL E QUE DEMONSTREM
INTEGRAL CAPACIDADE DE EXECUTAR O FORNECIMENTO DO BEM PREVISTO.

DECLARA, AINDA, PARA TODOS OS FINS DE DIREITO, A INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTES IMPEDITIVOS DA
HABILITACAO OU QUE COMPROMETA A IDONEIDADE DA PROPONENTE.

Cidade-UF,........ccovveenn. (o [ de.............

(ASSINATURA DO RESPONSAVEL E CPF)

Observagdes:

+ Emitir em papel timbrado da empresa;

+ Carimbo da Empresa e Assinatura do Representante Legal.
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ANEXO VI
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°. 192-25-PMG
MODELO DE DECLARAGAO

DECLARAGAO DO PORTE DA EMPRESA (MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE)

[NOME DA EMPRESA], [QUALIFICAGAQ: TIPO DE SOCIEDADE (LTDA, S.A, ETC.), ENDEREGCO COMPLETO, INSCRITA NO
CNPJ SOB O N° [XXXX], NESTE ATO REPRESENTADA PELO [CARGO] [NOME DO REPRESENTANTE LEGAL], PORTADOR
DA CARTEIRA DE IDENTIDADE N° [XXXX], INSCRITO NO CPF SOB O N° [XXXX], DECLARA, SOB AS PENALIDADES DA LE|,
QUE SE ENQUADRA COMO MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE, NOS TERMOS DO ART. 3° DA LEI
COMPLEMENTAR N° 123 DE 14 DE DEZEMBRO DE 2006, ESTANDO APTA A FRUIR OS BENEFICIOS E VANTAGENS
LEGALMENTE INSTITUIDAS POR NAO SE ENQUADRAR EM NENHUMA DAS VEDAGOES LEGAIS IMPOSTAS PELO § 4° DO
ART. 3° DALEI COMPLEMENTAR N° 123 DE 14 DE DEZEMBRO DE 2006 E PELO ARTIGO 4° DA LEIN° 14.133/2021.DECLARO,
PARA FINS DA LC 123/2006 E SUAS ALTERAGOES, SOB AS PENALIDADES DESTA, SER:

() MICROEMPRESA - RECEITA BRUTA ANUAL IGUAL OU INFERIOR A 360.000,00 E ESTANDO APTA A FRUIR OS
BENEFICIOS E VANTAGENS LEGALMENTE INSTITUIDAS POR NAO SE ENQUADRAR EM NENHUMA DAS VEDAGOES
LEGAIS IMPOSTAS PELO § 4° DO ART. 3° DA LEI COMPLEMENTAR N° 123/06 ALTERADA PELA LC 147/2014.

() EMPRESA DE PEQUENO PORTE — RECEITA BRUTA ANUAL SUPERIOR A 360.000,00 E IGUAL OU INFERIOR A
4.800.000,00 VALORES, ESTANDO APTA A FRUIR OS BENEFICIOS E VANTAGENS LEGALMENTE INSTITUIDAS POR NAO
SE ENQUADRAR EM NENHUMA DAS VEDAGOES LEGAIS IMPOSTAS PELO § 4° DO ART. 3° DA LEI COMPLEMENTAR N°
123/06 ALTERADA PELA LC 147/2014.

OBSERVAGOES:

= ESTA DECLARAGAO PODERA SER PREENCHIDA SOMENTE PELA LICITANTE ENQUADRADA COMO ME OU EPP,
NOS TERMOS DA LC 123, DE 14 DE DEZEMBRO DE 2006;

= ANAOAPRESENTAGAO DESTA DECLARAGAO SERA INTERPRETADA COMO NAO ENQUADRAMENTO DA LICITANTE
COMO ME OU EPP, NOS TERMOS DA LC N° 123/2006, OU A OPGAO PELA NAO UTILIZAGAO DO DIREITO DE
TRATAMENTO DIFERENCIADO.

Cidade-UF,........cccu..... o [T de..co...

(ASSINATURA DO RESPONSAVEL E CPF)
Observagdes:

+ Emitir em papel timbrado da empres
+ Carimbo da Empresa e Assinatura do Representante Legal.
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ANEXO VIl
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°. 192-25-PMG
MODELO DE DECLARAGAO

DECLARAGAO DE IDONEIDADE

“AO REDIGIR A PRESENTE DECLARAGAO, O PROPONENTE DEVERA UTILIZAR FORMULARIO COM TIMBRE DA

PROPONENTE”.
A
PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI
A COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO
A EMPRESA ... , INSCRITANO CNPJ N° ..o, , POR INTERMEDIO DE SEU REPRESENTANTE
LEGAL O SR.....ovvvvvrerinernerinereneinne. , PORTADOR DA CARTEIRA DE IDENTIDADE N°.......ccccconneunns E DO CPF N°, DECLARA

NAO TER RECEBIDO DA PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI OU DE QUALQUER OUTRA ENTIDADE DA
ADMINISTRAGAO DIRETA OU INDIRETA, EM AMBITO FEDERAL, ESTADUAL E MUNICIPAL, SUSPENSAO TEMPORARIA DE
PARTICIPAGAO EM LICITAGAO E OU IMPEDIMENTO DE CONTRATAR COM A ADMINISTRAGAO, ASSIM COMO NAO TER
RECEBIDO DECLARACAO DE INIDONEIDADE PARA LICITAR E OU CONTRATAR COM A ADMINISTRAGAO FEDERAL,
ESTADUAL E MUNICIPAL.

Cidade-UF.,.................... de.eieeeee, de

(ASSINATURA DO RESPONSAVEL E CPF)

Observagdes:
e Emitir em papel timbrado da empresa;

e (Carimbo da Empresa e Assinatura do Representante Legal.
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ANEXO IX
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°. 192-25-PMG
MODELO DE DECLARAGAO

DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DOS REQUISITOS DE HABILITAGAO

A e (RAZAO SOCIAL DA EMPRESA), CNPJ N , LOCALIZADA
A ooeeeeeeeeescveeeesessesssoonee , DECLARA, EM CONFORMIDADE COM A LEI N° 14.133/2021, QUE CUMPRE TODOS 0S
REQUISITOS PARA HABILITAGAO PARA ESTE CERTAME LICITATORIO NA PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI -
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 003-25CO-PMG.

Cidade-UF.,................... de.iiieeeee, de

(ASSINATURA DO RESPONSAVEL E CPF)

Observagdes:
o Emitir em papel timbrado da empresa;

e Carimbo da Empresa e Assinatura do Representante Legal.
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ANEXO X
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°. 192-25-PMG
MODELO DE DECLARAGAO

CREDENCIAMENTO PARA A PRATICA DE ATOS CONCERNENTES AO CERTAME

(NOME DA EMPRESA), CNPJ/MF N.°, (ENDERECO COMPLETO), neste ato representada pelo seu (Sécio/Representante Legal)
Estado Civil, nacionalidade, CPF, RG, enderego, autoriza o Sr.(a), inscrito no CPF/MF sob o n° (apresentar o original), a representar,
em todos os atos, a pessoa juridica acima citada durante a realizagéo da Concorréncia Eletrénica n.° 006-25CO-PMG, a ser realizada
na Prefeitura Municipal de GUANAMBI, no dia......[.......[......... , respondendo, assim, pela representada, como seu mandatario, a
quem outorgamos amplos poderes para praticar todos os atos relativos ao procedimento licitatorio indicado acima, conferindo-lhe
poderes para: apresentar proposta de precos, formular ofertas e lances, interpor recursos e desistir deles, contra-arrazoar, assinar
contratos, negociar precos e demais condi¢des, confessar, firmar compromissos ou acordos, e praticar todos os demais atos
pertinentes ao certame em epigrafe.

Cidade-UF.,................... de.iiieeeee, de

(ASSINATURA DO RESPONSAVEL E CPF)

Observagdes:
o Emitir em papel timbrado da empresa;

e Carimbo da Empresa e Assinatura do Representante Legal.
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ANEXO XI
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°. 192-25-PMG
MODELO DE DECLARAGAQ

DECLARAGAO DE DISPONIBILIDADE DE INSTALAGOES, APARELHAMENTO E PESSOAL TECNICO CONSIDERADOS
ESSENCIAIS PARA A EXECUCAO DO OBJETO

A BMPreSa v , inscrita N0 CNPJIMF N o , com sede a
..................................................... , por intermédio de seu representante legal, Sr. (Sra),.....c.ccccvreererresresrenereenenenn.portador(a)
da Carteira de Identidade no..........cccccoevvueneene. € do CPF NO .ccvvvvce, , em cumprimento ao Instrumento Convocatério da

Concorréncia Presencial n°. 003-25CO-PMG, declara, sob as penas previstas em lei, que dispde de instalagbes, aparelhamento
e pessoal técnico considerados essenciais para 0 cumprimento do objeto da licitagéo, conforme relaciona a seguir;

| - Instalagdes: (Citar)
I - Aparelhamento: (Citar)

[I'I- Pessoal Técnico: (Citar)

Cidade-UF.,.................... deeieeeee, de

(ASSINATURA DO RESPONSAVEL E CPF)

Observagdes:
o Emitir em papel timbrado da empresa

e (Carimbo da Empresa e Assinatura do Representante Legal.

CONCORRENCIA PRESENCIAL N°. 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 195-25-PMG
Pagina 90 de 106




4

I PREFEITURA DE GUANAMBI
PREFEITURA MUNICIPAL DE SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRA(;AO
GU AN AM Bl CNPJ: 13.982.640/0001-96
Nossa gente ¢ a nossa forga _——----------

SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRACAO

ANEXO XII
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°. 192-25-PMG
MINUTA DO CONTRATO N°. XXX-XXCO-PMG

CONTRATO DE PRESTAGAO DOS SERVICOS QUE ENTRE
S, FAZEM A PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI
Eerreeereesne , NA FORMA ABAIXO:

A PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI-BAHIA, entidade de Direito Publico Interno, com sede na Praga Henrique Pereira
Donato, 90, inscrito no CNPJ sob n° 13.982.640/0001-96, FMAS - FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL DE GUANAMBI
inscrito no CNPJ, sob n® 15.235.606/0001-83, FUNSAUDE — FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE DE GUANAMBI, inscrito no CNPJ
sob n® 11.926.843/0001-30 e o FME - FUNDO MUNICIPAL DE EDUCAGAO DE GUANAMBI, inscrito no CNPJ sob n°
30.755.320/0001-12, neste ato representada pelo Sr. ARNALDO PEREIRA DE AZEVEDO - Prefeito do Municipio de Guanambi-

BA, RGO ..o, 55 - SSP/BA e CPF N ...covvevvvvvr, -49, doravante denominada CONTRATANTE e, do outro lado, a
EMPrESA....vvreereerrerrernereens , pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ/MF sob n° .......ccccccovverennee Lo como
CONTRATADA, estabelecida a Rua.................... N (L , Bairro.....ecc , N0 Municipio de......ccooeverrirnennes -
CEP:.ees , Telefone () , neste ato representado(a) por (nome e fungéo no contratado), conforme atos

constitutivos da empresa OU procuragao apresentada nos autos, tendo em vista o que consta no Processo Administrativo 192-25-
PMG e em observancia as disposi¢des da Lei n° 14.133, de 1° de abril de 2021, e demais legislag&o aplicaveis, resolvem celebrar o
presente Termo de Contrato, decorrente da Concorréncia Presencial n®. XXX-25CO-PMG mediante as clausulas e condigbes a
seguir enunciadas.

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. “CONTRATAQAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA PARA PRESTACAO DE SERVICOS
PUBLICITARIOS, COMPREENDENDO O ESTUDO, A CONCEPGAO, O PLANEJAMENTO, A EXECUGAO INTERNA, A
SUPERVISAOQ E A DISTRIBUIGAO EXTERNA DE CAMPANHAS DESENVOLVIDAS PELO MUNICIPIO DE GUANAMBI-BAHIA”

2. CLAUSULA SEGUNDA - DA REMUNERAGAO

2.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

| - Honorérios de % (___por cento) referentes & producéo de pegas e materiais, incidentes sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de servigos realizados por fornecedores, com a efetiva intermediagdo da CONTRATADA.

a) Esses honorarios serdo calculados sobre 0 prego efetivamente faturado por terceiros, nele no incluido o valor dos tributos
cujo recolhimento seja de competéncia de fornecedores.

Il - % (___ por cento) dos valores previstos na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da
Bahia — SINAPRO/BA, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria CONTRATADA.

a) Os layouts, roteiros e similares reprovados néo seréo cobrados pela CONTRATADA.

ll. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens, incluindo eventuais descontos e bonificagdes, na forma de tempo, espago ou
reaplicagbes obtidas pela CONTRATADA em negociagdes efetuadas com veiculos de comunicagdo e fornecedores. Salvo, os
beneficios resultantes de planos de incentivo concedidos a esta pelo volume de negdcios praticados.
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lll. O reajuste de prego dos servicos executados pelo pessoal e/ou com recursos proprios da Agéncia (custos internos, sem
envolvimento de terceiros), considerando a hipotese de prorrogagado de sua vigéncia, ocorrera mediante atualizagdo da tabela de
precos publicada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia.

IV. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os pregos previstos na
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia e com os pregos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE

V. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

VI. A CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagéo, em conformidade com o artigo
11 da Lei n.° 4.680/65 regulamentada pelo Decreto n.° 57.690/66, alterado pelo Decreto n.° 4563/02.

2.2. PARAGRAFO PRIMEIRO — A CONTRATADA devera optar pela forma de retencdo das contribuicdes previdenciarias no
inicio do pacto, o qual ser4 obrigatorio prosseguir durante toda execugéo contratual, nos termos da INSTRUGAO NORMATIVA
RFB N° 971, DE 13 DE NOVEMBRO DE 2009

2.3. PARAGRAFO SEGUNDO - Na apresentagéo da Nota Fiscal devera ser apenso e entregue ao Gestor de Contratos da
secretaria solicitante, os seguintes documentos mensais:

e Certiddes Negativas (Federal, Estadual, Municipal, Trabalhista e FGTS);
e Relatério com detalhamento das atividades realizadas, conforme solicitagéo das Secretarias Municipais.

3. CLAUSULA TERCEIRA - DOS DIREITOS AUTORAIS

3.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos
os estudos, analises e planos), pegas campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade ou de seus prepostos,
concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste Contrato.

I.  ACONTRATANTE, poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros, com ou sem modificagdes,
durante a vigéncia deste Contrato e mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA.

Il. Quando a CONTRATANTE optar pela execugéo dos servigos com a cesséo total e definitiva, a CONTRATADA se compromete
a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros — para a produgédo de pegas e campanhas e a prestacéo de outros
servigos — clausulas escritas que:

a) Explicitem a cess&o total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagéo, produgéo e dire¢do, a composicdo arranjo e
execucao de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

b) Estabelecam que a CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de
terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste Contrato e mesmo ap6s seu término ou eventual resciséo,
sem que Ihe caiba qualquer énus perante os cedentes desses direitos.

ll. Qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao — definitiva ou por tempo limitado — sera sempre considerada como ja
incluida no custo de producéo.

IV. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de produg&o, os custos dos cachés,
os de cesséo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pega e os de cesséo dos demais direitos.

V. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, dos respectivos ajustes que vier a celebrar com terceiros, nos casos de
tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e outras, que nao impliquem direitos de uso de imagem e som de
voz, clausulas escritas estabelecendo:

a) A cessé&o dos direitos patrimoniais de uso desse material a CONTRATANTE, que poders, a seu juizo, utilizar referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste Contrato e mesmo
apds seu término ou eventual rescis@o, sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.
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b) Que qualquer remuneragao devida em decorréncia dessa cessdo serd sempre considerada como ja incluida no custo de

produgao.

4. CLAUSULA QUARTA - DA DOTAGAO ORCAMENTARIA

As despesas com o fornecimento de que trata o objeto, correra a conta da seguinte dotagéo or¢amentaria:

ORGAO: 2 - PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI

SECRETARIA: 2 - SECRETARIA DE GOVERNO

UNIDADE: 2 - SECRETARIA PARTICULAR DE GOVERNO

PROJETO/ATIVIDADE: 4.122.008.2.004 - GESTAO DAS AGOES DO GABINETE DO PREFEITO
NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVIGOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
FONTE: 1500 - RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS

ORGAO: 3 - FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE GUANAMBI
SECRETARIA: 7 - SECRETARIA MUNICIPAL DE SAUDE
UNIDADE ORGCAMENTARIA: 43 - FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE - FMS

PROJETO/ATIVIDADE:
PROJETO/ATIVIDADE:

PROJETO/ATIVIDADE

PROJETO/ATIVIDADE

CTA/AIDS
PROJETO/ATIVIDADE

10.122.005.2.040 - GESTE‘\O DAS AQ(:)ES DO FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE
10.306.005.2.043 - GESTAO DAS ACOES DE VIGILANCIA EM SAUDE

: 10.303.005.2044 GESTAO DAS AGOES DA ASSISTENCIA FARMACEUTICA
PROJETO/ATIVIDADE:
PROJETO/ATIVIDADE:
PROJETO/ATIVIDADE:

10.302.005.2.045 - GESTAO DAS AGOES DAUPA ,
10.301.005.2.048 - GESTAO DAS ACOES DA ATENGAO PRIMARIA
10.302.005.2.049 - GESTAO DAS AGOES DO CAPS

:10.302.005.2.050 - GESTAO DAS ACOES DA ATENGAOQ ESPECIALIZADA - MAC
PROJETO/ATIVIDADE:
PROJETO/ATIVIDADE:

10.302.005.2.073 - GESTAQ DAS AQOE~S DO SAMU
10.305.005.2.077 - GESTAO DAS AGCOES DO CENTRO DE TESTAGEM E ACONSELHAMENTO

: 10.305.005.6.050 - GESTAO DAS ACOES DO LACEN
PROJETO/ATIVIDADE:
PROJETO/ATIVIDADE:

10.305.005.6.060 - GEST@O DAS AQ(:)ES DA VIGILANCIA EPIDEMIOLOGICA
10.304.005.6.070 - GESTAO DAS ACOES DA VIGILANCIA SANITARIA

NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVIGOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

FONTE: 1500 - RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS

FONTE: 1501 — OUTROS RECURSOS NAO VINCULADOS

FONTE: 1600 - TRANSFERENCIAS FUNDO A FUNDO DO GOVERNO FEDERAL - BLOCO DE MANUTENGAO

FONTE: 1621 - TRANSFERENCIAS FUNDO A FUNDO DE RECURSOS DO SUS PROVENIENTES DO GOVERNO ESTADUAL

ORGAO: 4 - FUNDO MUNICIPAL DE EDUCAGAO DE GUANAMBI SECRETARIA
SECRETARIA: 5 - SECRETARIA DE EDUCAGAO DE GUANAMBI UNIDADE
UNIDADE ORGAMENTARIA: 41 - FUNDO MUNICIPAL DE EDUCACAOQ
UNIDADE ORGAMENTARIA: 48 - FUNDEB

PROJETO/ATIVIDADE:
PROJETO/ATIVIDADE:
PROJETO/ATIVIDADE:

12.361.002.2.024 - GEST@O DAS AQ@ES DO ENSINO FUNDAMENTAL
12.361.002.2.025 - GESTAO DAS ACOES DO ENSINO FUNDAMENTAL - FUNDEB 30%
12.361.002.2.078 - GESTAO DAS ACOES DA QUOTA DO SALARIO EDUCAGCAO - QSE

NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
FONTE: 1500 - RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS

FONTE: 1540 - TRANSFERENCIAS DO FUNDEB - IMPOSTOS E TRANSFERENCIAS DE IMPOSTOS
FONTE: 1543 - TRANSFERENCIAS DO FUNDEB - COMPLEMENTAGAO DA UNIAQ - VAAR

FONTE: 1550 - TRANSFERENCIA DO SALARIO EDUCAGAO

ORGAO: 6 - FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL GUANAMBI SECRETARIA

SECRETARIA: 8 - SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL UNIDADE

UNIDADE ORGAMENTARIA: 44 - FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL

PROJETO/ATIVIDADE: 8.244.006.2.054 - GESTAO DAS AGOES DE PROTEGAO ESPECIAL DE MEDIA COMPLEXIDADE
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PROJETOJ/ATIVIDADE: 8.244.006.2.055 - GESTAO DAS AGOES ADMINISTRATIVAS DA ASSISTENCIA SOCIAL
PROJETO/ATIVIDADE: 8.244.006.2.071 - GESTAO DAS ACOES DO PROGRAMA AUXILIO BRASIL - PAB
PROJETO/ATIVIDADE: 8.245.006.2.074 - GESTAO DAS AGOES DE PROTEGAOQ SOCIAL BASICA

NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVIGOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

FONTE: 1500 RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS

FONTE: 1660 - TRANSFERENCIA DE RECURSOS DO FUNDO NACIONAL DE ASSISTENCIA SOCIAL - FNAS
FONTE: 1661 - TRANSFERENCIA DE RECURSOS DOS FUNDOS ESTADUAIS DE ASSISTENCIA SOCIAL

4.1. PARAGRAFO PRIMEIRO - Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagao deste Contrato, consignara no proximo exercicio
em seu orgamento as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.2. PARAGRAFO SEGUNDO - A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou n3o a totalidade da verba
prevista.

5. CLAUSULA QUINTA - DA AUTORIZAGAO E PRAZOS PARA EXECUGAO DOS SERVIGOS

5.1. A CONTRATADA deve entregar os servigos ou produtos de imediato, a contar do recebimento da autorizagdo de
fornecimento/servigo expedida pela CONTRATANTE, em dia de expediente, no horario das 08 as 17 hora.

. Para execugao dos servigos a CONTRATADA deveréa obter aprovagao prévia da CONTRATANTE, quando das veiculagdes de
propaganda, devidamente assinada pela CONTRATANTE.

Il. Aaprovagdo prévia da contratagdo supracitada, acontecera mediante amostra de leiautes, provas, pilotos, bonecos, monstrinhos,
etc., que comprovem/demonstrem os aspectos técnicos ou formatos dos produtos/ servigos que serdo contratados.

6. CLAUSULA SEXTA - DA VIGENCIA

6.1. Opresente Contrato tera duragao de 12 (doze) meses, contados a partir da data de sua assinatura, por tratar-se de despesa
de execugéo continuada, consoante estabelecido no edital, podera a critério da CONTRATANTE, ser prorrogado por até 05
(cinco) anos, mediante termo de aditamento firmado para esse fim, tudo em conformidade com o disposto no art. 106, da Lei
14.133/21.

7. CLAUSULA SETIMA - DA EXTINGAO CONTRATUAL (art. 92, XIX)

7.1. O contrato sera extinto quando cumpridas as obrigagbes de ambas as partes, ainda que isso ocorra antes do prazo
estipulado para tanto.

7.2. Se as obrigagdes néo forem cumpridas no prazo estipulado, a vigéncia ficara prorrogada até a concluséo do objeto, caso
em que devera a Administrag&o providenciar a readequagéo do cronograma fixado para o contrato.

7.3. O contrato podera ser extinto antes do prazo nele fixado, sem 6nus para o contratante, quando esta néo dispuser de créditos
or¢amentarios para sua continuidade ou quando entender que o contrato ndo mais lhe oferece vantagem.

7.4. Quando a ndo conclusdo do contrato referida no item anterior decorrer de culpa do contratado:
74.1. Ficara ele constituido em mora, sendo-lhe aplicaveis as respectivas sangdes administrativas; e

74.2. Podera a Administragdo optar pela extingdo do contrato e, nesse caso, adotard as medidas admitidas em lei para a
continuidade da execugao contratual

7.5. O contrato podera ser extinto antes de cumpridas as obrigacdes nele estipuladas, ou antes do prazo nele fixado, por algum
dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n° 14.133/21, bem como amigavelmente, assegurados o contraditorio e a ampla
defesa.

7.5.1.  Nesta hipotese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.

7.5.2.  Aalteragdo social ou a modificagdo da finalidade ou da estrutura da empresa néo ensejara a extingéo se nao restringir
sua capacidade de concluir o contrato.

7.53. Se a operacdo implicar mudanca da pessoa juridica contratada, devera ser formalizado termo aditivo para alteragéo
subjetiva.
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7.6. O termo de extingdo, sempre que possivel, sera precedido:

7.6.1. Balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
7.6.2. Relagao dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

7.6.3. Indenizagbes e multas.

7.7.  Aextingdo do contrato ndo configura dbice para o reconhecimento do desequilibrio econdmico-financeiro, hipotese em
que sera concedida indenizagado por meio de termo indenizatério (art. 131, caput, da Lei n.° 14.133, de 2021).

7.8. O contrato podera ser extinto caso se constate que o contratado mantém vinculo de natureza técnica, comercial,
econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgéo ou entidade contratante ou com agente publico que tenha
desempenhado fung&o na licitagéo ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou
parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau (art. 14, inciso 1V, da Lei n.° 14.133, de 2021).

8. CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGAGOES E RESPONSABILIDADE DA CONTRATANTE
8.1. Sé&o obrigagdes da Contratante:

8.1.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigagdes assumidas pela Contratada, de acordo com as clausulas contratuais e o0s
termos de sua proposta;

8.1.2. Exercer 0 acompanhamento e a fiscalizagao dos servigos, por servidor ou comissao especialmente designados, anotando
em registro proprio as falhas detectadas, indicando dia, més e ano, bem como o nome dos empregados eventualmente
envolvidos, e encaminhando os apontamentos & autoridade competente para as providéncias cabiveis;

8.1.3. Notificar a Contratada por escrito da ocorréncia de eventuais imperfeicdes, falhas ou irregularidades constatadas no curso
da execugdo dos servicos, fixando prazo para a sua corregao, certificando-se que as solugdes por ela propostas sejam as mais
adequadas;

8.1.4. Efetuar as retengdes tributarias devidas sobre o valor da Nota Fiscal/Fatura da contratada, no que couber;
8.1.5. N&o praticar atos de ingeréncia na administragao da Contratada, tais como:

8.1.5.1. Considerar os trabalhadores da Contratada como colaboradores eventuais do proprio érgao ou entidade responsavel
pela contratac&o, especialmente para efeito de concesséo de diarias e passagens.

8.1.5.2. Promover ou aceitar o desvio de fungdes dos trabalhadores da Contratada, mediante a utilizago destes em atividades
distintas daquelas previstas no objeto da contratacdo e em relagao a fungéo especifica para a qual o trabalhador foi contratado;
e

8.1.5.3. Direcionar a contratagdo de pessoas para trabalhar nas empresas Contratadas;

8.1.5.4. Exercer o poder de mando sobre os empregados da Contratada, devendo reportar-se somente aos prepostos ou
responsaveis por ela indicados, exceto quando o objeto da contratagéo previr o atendimento direto, tais como nos servigos de
recepgao e apoio ao USuario;

8.1.6. Fornecer por escrito as informagdes necessarias para o desenvolvimento dos servigos objeto do contrato;
8.1.7. Realizar avaliages periodicas da qualidade dos servigos, apos seu recebimento;

8.1.8. Cientificar a Procuradoria Juridica para adogdo das medidas cabiveis quando do descumprimento das obrigagdes pela
Contratada;

8.1.9. Assegurar que o ambiente de trabalho, inclusive seus equipamentos e instalagdes, apresentem condicdes adequadas ao
cumprimento, pela contratada, das normas de seguranca e salde no trabalho, quando o servigo for executado em suas
dependéncias, ou em local por ela designado

9. CLAUSULA NONA - DAS OBRIGAGOES E RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA

9.1. Cabe a CONTRATADA:

9.1.1. Realizar os servigos dentro dos pardmetros e rotinas estabelecidos neste documento, com a observancia as
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recomendagdes aceitas pela boa técnica, normas e legislagdo pertinente;

9.1.2. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus, despesas, obrigagdes trabalhistas, previdenciarias, fiscais, de acidentes de
trabalho, bem como, alimentacéo, transporte ou outro beneficio de qualquer natureza, decorrentes da aquisi¢éo de bens e com
todos os encargos sociais previstos na legislagao vigente e de quaisquer outros em decorréncia da sua condigdo de empregadora;

9.1.3. Assumir todos os encargos de possivel demanda trabalhista, civel ou penal relacionados aos servigos prestados,
originalmente ou vinculada por prevengao, conexao ou continéncia;

9.1.4. Manter, durante a execugéo do contrato, as condigdes de habilitagéo exigidas na Licitagéo;

9.1.5. N&o se valer do contrato para assumir obrigagdes perante terceiros, dando-o como garantia, nem utilizar os direitos de
crédito, a serem auferidos em fungdo dos servigos prestados, em quaisquer operagdes de desconto bancario, sem prévia
autorizagao da Contratante;

9.1.6. Reparar, corrigir, remover ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no prazo fixado pelo fiscal do contrato,
0s servigos em que se verificarem vicios, defeitos ou incorregdes resultantes da execugao ou dos materiais empregados;

9.1.7. Apresentar os empregados devidamente uniformizados e identificados por meio de cracha, além de prové-los com os
Equipamentos de Protegéo Individual — EPI, quando for o caso;

9.1.8. Apresentar, quando solicitado, atestado de antecedentes criminais de toda a mao de obra oferecida para atuar nas
instalagdes do 6rgao;

9.1.9. Instruir seus empregados quanto a necessidade de acatar as normas internas da Administracéo.

9.1.10. Instruir seus empregados a respeito das atividades a serem desempenhadas, alertando-os a ndo executar atividades nao
abrangidas pelo contrato, devendo a CONTRATADA relatar a CONTRATANTE, toda e qualquer ocorréncia neste sentido, a fim
de evitar desvio de fungéo;

9.1.11. No permitir a utilizagdo de qualquer trabalhador menor de 16 (dezesseis) anos, exceto na condi¢do de aprendiz para os
maiores de 14 (quatorze) anos; nem permitir a utilizag&o do trabalho do menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso
ou insalubre;

9.1.12. Guardar sigilo sobre todas as informagdes obtidas em decorréncia do cumprimento do contrato;

9.1.13. Indicar o Responsavel Técnico, que sera o representante da CONTRATADA junto a Secretaria solicitnate, e a
FISCALIZACAO, para tratar de todos os assuntos técnicos pertinentes ao presente contrato, inclusive, para participar de reunides
e outros eventos demandados pela CONTRATANTE no ambito de suas dependéncias ou fora dela, e que respondera
formalmente em todas as tratativas técnicas entre as partes, bem como, nos atos e demais providéncias de incumbéncia da
CONTRATADA, junto a Orgaos Publicos, Conselhos de Classe e Concessionarias;

9.1.14. Matricular o contrato no INSS, e entregar a contratante as guias de recolhimento das contribuigdes devidas ao INSS, de
FGTS més a més em cada processo de pagamento de medic&o, nos termos da legislagdo especifica em vigor, referente a equipe
disponibilizada pela contratada para execugdo do servigo, e lotado no referido contrato. Atrasos acarretados pelo ndo
cumprimento deste, constituird uma infragdo de natureza gravissima, conforme tabela constante no item “MULTAS E
PENALIDADES”;

9.1.15. Planejar os servicos de forma a n&o interferir no andamento normal das atividades desenvolvidas e em seu entorno.
Obedecer as normas vigentes de higiene, seguranga do trabalho e prevencéo de acidentes, a fim de, garantir a salubridade e a
seguranca no local dos servigos. O ndo cumprimento deste item, quando relativo a trabalhos que envolvam risco de vida
constituirdo infragdes de natureza gravissima, conforme tabela constante no item “MULTAS E PENALIDADES”;

9.1.16. Providenciar, as suas expensas, copias dos documentos que venham a ser necessarios, néo sé para licitagéo e assinatura
do contrato, como também, para execugao dos servicos;

9.1.17. Fazer com que os componentes da equipe de mao de obra operacional exergam as suas atividades, devidamente
uniformizados em padréo unico (farda), e fazendo uso dos equipamentos de seguranga requeridos para as atividades
desenvolvidas — EPI (Equipamentos de Protec¢do Individual). O ndo cumprimento deste item quando envolver risco de vida
constitui infragdo de natureza gravissima e estara sujeito a penalidades conforme a tabela constante no item “MULTAS E
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PENALIDADES”, e quando n&o envolver risco de vida constituird infragdo de natureza grave e estara sujeito a penalidades,

conforme tabela constante no item “MULTAS E PENALIDADES”;

9.1.18. Quando por motivo de forga maior, houver a necessidade de aplicagdo de material “similar” ao especificado em norma
técnica, submeter o pretendido a Fiscalizagao, para que a mesma, através de laudos, pareceres e levantamentos de custos,
possa se pronunciar pela aprovagao ou nao do material substituto;

9.1.19. A empresa contratada devera colocar a disposicdo da CONTRATANTE, meios de comunicagdo com o responsavel
técnico, todos os dias da semana, para atender todas as necessidades pertinentes ao servigo, devendo 0 mesmo se fazer
presente quando chamado pelo coordenador de obras ou pessoas designadas por ele. O ndo cumprimento desta obrigagdo
constituira falta grave e a penalidade prevista na tabela constante no item “MULTAS E PENALIDADES”;

9.1.20. Dar sempre como conferidos e perfeitos os servigos prestados, cumprindo, rigorosamente, os prazos estabelecidos
responsabilizando-se por quaisquer prejuizos que suas falhas ou imperfeicdes venham causar ao contratante ou a terceiros, de
modo direto ou indireto, além de realizar novamente o servigo incorreto, se for o caso, sem quaisquer dnus e sem prejuizo das
multas contratuais previstas;

9.1.21. Efetuar, de imediato, o afastamento de qualquer profissional, quando se verificar o seguinte:
a) Atuacdo ou comportamento julgado inconveniente ou prejudicial ao bom andamento dos servigos;
b) Ocorréncia sistematica de erros ou falhas na execugéo dos trabalhos;
c) Atos que comprometam a propria seguranga ou a de terceiros
d) N&o atendimento as determinagdes do preposto.

9.1.22. Dar ciéncia ao CONTRATANTE, imediatamente e por escrito, de qualquer anormalidade que verificar na prestagéo dos
Servigos;

9.1.23. Prestar os esclarecimentos que lhe forem solicitados, atendendo prontamente a todas as reclamagdes e convocagdes da
CONTRATANTE;Diligenciar para que seus empregados ndo prestem servigos que ndo os previstos no objeto deste contrato;

9.1.24. Pagar com pontualidade aos seus empregados o salario e beneficios indicados na sua proposta, e apresentar ao
CONTRATANTE juntamente com a fatura mensal;

9.1.25. Assumir todas as despesas e énus relativos ao pessoal e quaisquer outros oriundos, derivados ou conexos com 0
contrato, ficando ainda, para todos os efeitos legais, consignada, pela CONTRATADA, a inexisténcia de qualquer vinculo
empregaticio entre seus empregados/prepostos e 0 Municipio de Guanambi;

9.1.26. Agir com total diligéncia em eventuais reclamagdes trabalhistas promovidas por seus empregados que estejam ou, em
algum momento, estiveram envolvidos na prestagao de servigos objeto do contrato, comparecendo em todas as audiéncias
designadas, apresentando as necessarias contestagdes e recursos cabiveis, ainda que extinta a relagdo contratual com a
CONTRATANTE. A omissdo da CONTRATADA, nas demandas dessa natureza, sera considerada falta grave, sujeitando-se a
aplicagdo das sangdes previstas neste contrato, assegurada a prévia defesa;

9.1.27. Indenizar todas as despesas e custos financeiros que porventura venham a ser suportados pelo CONTRATANTE, por
forca de sentenca judicial que reconheca a responsabilidade subsidiéria ou solidaria do CONTRATANTE, por créditos devidos
aos empregados da CONTRATADA, ainda que extinta a relagdo contratual entre as partes;

9.1.28. Manter seus empregados, quando em servigo devidamente identificados com crachas, os quais deverdo ser
confeccionados pela CONTRATADA. O ndo cumprimento deste item constituird uma infragao de natureza média conforme tabela
constante no item “MULTAS E PENALIDADES”;

9.1.29. Dispor-se a toda e qualquer fiscalizagdo, no tocante a prestagdo dos servigos, assim como ao cumprimento das
obrigagdes previstas neste contrato;

9.1.30. Fiscalizar o perfeito cumprimento dos servicos a que se obrigou, cabendo-lhe integralmente os 6nus decorrentes da ma
execucdo mesmo quando néo houver notificagdo da FISCALIZACAO;

9.1.31. Seguir as diretrizes técnicas da CONTRATANTE, através da Sec. Educag&o e da sua Fiscalizagdo Técnica, as quais se
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reportara, bem como, as disposi¢Oes legais, regulamentares e éticas, adotando nas questdes controvertidas a solugao técnica

que Ihe for recomendada, sem que isso se constitua em restri¢do a independéncia de seus profissionais;

9.1.32. Comunicar por escrito a CONTRATANTE a existéncia de impedimento de ordem técnica, econdémica, ética ou legal em
servico que Ihe tenha sido encaminhado, devolvendo o imediatamente e fundamentando a inviabilidade. Atrasos acarretados
pelo ndo cumprimento deste item possuem suas penalidades previstas no item “MULTAS E PENALIDADES”;

9.1.33. Comunicar a CONTRATANTE a pretenséo de substitui¢ao, inclusdo ou exclusao de profissional(ais) na equipe técnica,
atendendo ao seguinte:

a) A exclusdo de profissionais da equipe técnica ndo podera ocorrer em prejuizo da CONTRATANTE, bem como, da
capacidade técnica da contratada;

b) A substituigdo de profissional cujo acervo tenha sido utilizado para comprovagéo da capacidade técnica da licitante s
podera ser feita por profissional que possua acervo equivalente ou superior as caracteristicas técnicas exigidas neste TR e
do edital, na(s) modalidade(s) técnica(s) em que o profissional a ser substituido tenha sido aceito na fase de qualificagéo
técnica da licitagéo.

9.1.34. Nao utilizar o nome ou o logotipo do CONTRATANTE em quaisquer atividades de divulgagéo profissional, por exemplo,
em cartdes de visita, anlincios e impressos. O ndo cumprimento deste item constituira uma infragdo de natureza gravissima
conforme tabela constante no item “MULTAS E PENALIDADES”;

9.1.35. N&o se pronunciar em nome do CONTRATANTE a 6rgdos da imprensa, sobre quaisquer assuntos relativos as atividades
da mesma. O ndo cumprimento deste item constituira uma infragdo de natureza gravissima conforme tabela constante no item
“MULTAS E PENALIDADES”;

9.1.36.Nao utilizar, nem divulgar ou reproduzir, fora dos servicos contratados, os normativos, documentos e materiais
encaminhados pelo CONTRATANTE. O n&o cumprimento deste item constituird uma infragéo de natureza gravissima conforme
tabela constante no item “MULTAS E PENALIDADES”;

9.1.37. Manter perante 0 CONTRATANTE, durante a vigéncia do contrato, seu enderego comercial completo (logradouro, cidade,
UF, CEP) e eletrénico (e-mail), telefone e nome dos seus representantes sempre atualizados, para fins de comunicagao e
encaminhamento de informagdes e documentos, inclusive os relativos a tributos. O ndo cumprimento deste item constituira uma
infrag&o de natureza média, conforme tabela constante no item “MULTAS E PENALIDADES”;

9.1.38. Ainda caberad a CONTRATADA:
I. Operar como uma organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade;

[l. Realizar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagao de terceiros — todos 0s servigos
relacionados com o objeto deste Contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE;

lIl. A seu critério, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Municipios para
servigos de criago e de produgéo ou outros complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que
garantidas as condigdes previamente acordadas.

IV. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade de atendimento (proposta técnica da Tomada
de Pregos que deu origem a este ajuste) na elaboragdo dos servigos/objeto deste Contrato, admitida sua substituigao por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

V. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigcdes nas negociagdes junto a terceiros e transferir, integralmente,
a CONTRATANTE descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas), bonificagbes, reaplicagdes, prazos
especiais de pagamento e outras vantagens.

a) O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso este venha a saldar
compromisso antes do prazo estipulado.

V1. Negociar sempre as melhores condi¢es de prego, até os percentuais méximos constantes das Subclausulas Primeira e
Segunda, da Clausula Sexta, para os direitos autorais de imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras
consagradas, nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias da CONTRATANTE.
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VII. Fazer cotagdo de pregos para todos os servigos de terceiros como veiculos de comunicagao, produtoras de audio e video,
impressdes de midia exterior, institutos de pesquisa, serigrafias e midia digital e apresentar, no minimo, trés propostas, com
a indicagé@o da mais adequada para sua execugao.

a) Se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA deve apresentar as justificativas pertinentes, por
escrito.

b) Se e quando julgar conveniente, a CONTRATADA podera realizar cotagdo de pregos junto aos fornecedores.

VIIl. Obter a aprovagéo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de produgéo, veiculagao e qualquer
outra relacionada com este Contrato.

IX. Submeter a subcontratagao de terceiros, como veiculos de comunicacéo, produtoras de audio e video, impressdes de
midia exterior, institutos de pesquisa, serigrafias e midia digital para a execug&o de servigos objeto deste Contrato, a prévia
e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

a) Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades contratuais perante a
CONTRATANTE;

X. Apresentar duas cdpias de pecas aprovadas pela CONTRATANTE para veiculagdo ou distribuicdo, sendo as pegas
graficas em dispositivo mdvel (PEN DRIVE) e as demais em seus respectivos materiais de suporte.

XI. Orientar os servigos como veiculos de comunicagao, produtoras de dudio e video, impressdes de midia exterior, institutos
de pesquisa, serigrafias e midia digital aprovadas pela CONTRATANTE:

a) a quantidade de material a ser utilizado na veiculagdo sé sera definido apds sua aprovagdo da CONTRATANTE.

XII. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejei¢des, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais
servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitada as obrigagdes contratuais ja assumidas com terceiros e 0s
honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria
CONTRATADA ou por terceiros por ela contratada.

Xlll. Sé divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste Contrato, que envolva o nome da
CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagao.

XIV. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a
CONTRATADA, independentemente de solicitagéo.

XV.Manter, durante a execugéo deste Contrato, todas as condi¢des de habilitagio exigidas na Concorréncia Presencial que
deu origem a este ajuste.

XVI. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos
decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for 0 caso, a legislagdo estrangeira com relagéo a
trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

XVII. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus funcionarios e, quando for o caso, com relagéo a
funcionérios de terceiros contratados.

XVII.Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste Contrato,
bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguros e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

XIX. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigaces trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

XX.Administrar e executar todos os Contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros bem como responder por todos
os efeitos desses contratos perante terceiros e a propria CONTRATANTE.

a) Em casos de subcontratagéo de terceiros como veiculos de comunicagao, produtoras de audio e video, impressdes de
midia exterior, institutos de pesquisa, serigrafias e midia digital para a execugo, total ou parcial, de servigos estipulados
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neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas condigdes do presente Contrato.

XXI. Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

a) A infragdo a este dispositivo implicara a rescisdo imediata deste Contrato e sujeitara a CONTRATADA as penas da Lei
n° 9.279, de 14.05.96, e as indenizagdes das perdas e danos previstos na legislagdo ordinaria.

XXII. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros como veiculos de comunicagdo, produtoras de audio e video,
impressdes de midia exterior, institutos de pesquisa, serigrafias e midia digital por eventuais prejuizos e danos decorrentes
de sua demora, omiss&o ou erro, na condugao dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou por
erro em quaisquer servigos objeto deste Contrato.

XXIIIl.  Responsabilizar-se por quaisquer énus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragéo de estimativa de custos e
que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

XXIV. Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos
causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou subcontratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas, por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente Contrato.

a) Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no
sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagbes, demandas, queixas ou representagdes de
qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagao, reembolsara a CONTRATANTE as importéncias que esta
tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

10. CLAUSULA DECIMA - DO ACOMPANHAMENTO E FISCALIZAGAO

10.1. Durante a vigéncia deste contrato, a execugéo do objeto sera acompanhada e fiscalizada pelo Departamento de Impressa
da PMG ou por representantes da CONTRATANTE, devidamente designados.

10.2. A CONTRATANTE fiscalizara a execugéo dos servigos contratados e verificara o cumprimento das especificagdes técnicas,
podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao desejado ou especificado.

10.3. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva da CONTRATADA
pela perfeita execugdo dos servigos

10.4. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo apos a aprovagao por escrito da CONTRATANTE.

10.5. A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa
concordancia da CONTRATANTE.

10.6. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo, incluido o de veiculagao, considerado
nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, a suas expensas e nos prazos estipulados pela fiscalizagéo.

10.7. A aprovagdo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus subcontratados ndo a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execugéo dos servigos contratados.

10.8. A auséncia de comunicagao por parte da CONTRATANTE referente a irregularidades ou falhas n&o exime a CONTRATADA
das responsabilidades determinadas neste Contrato.

10.9. A CONTRATADA permitira e oferecerd condi¢bes para a mais ampla e completa fiscalizag&o, durante a vigéncia deste
Contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagao pertinente e aos servicos em execugado e atendendo
as observagoes e exigéncias apresentadas pela fiscalizag&o.

10.10. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou auditoria externa por ela indicada
tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

10.11. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servios/objeto deste Contrato, juntamente com
representante credenciado pela CONTRATADA.

10.12. A CONTRATANTE realizara, mensalmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e
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dos resultados concretos dos esforgos de comunicagao sugeridos pela CONTRATADA.

10.13. A avaliagdo mensal sera considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a necessidade de solicitar a CONTRATADA
que melhore a qualidade dos servigos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o
presente Contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho, a fim de servir de
capacitagdo técnica em licitagdes.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DO PAGAMENTO

11.1. O pagamento sera efetuado no prazo de até 30 (trinta) dias corridos a contar da data de emissao do Termo de Aceite
Definitivo, a ser efetuado por esta Instituicdo, e sera processado mediante crédito em conta corrente da CONTRATADA, nos
termos da legislag&o vigente;

11.2. A Nota Fiscal/Fatura devera conter o nome da empresa, CNPJ, niimero da Nota de Empenho, nimeros do Banco, Agéncia
e Conta Corrente da CONTRATADA, descri¢do do objeto fornecido;

11.3. O pagamento sera efetuado somente apds a Nota Fiscal/Fatura ser conferida, aceita e atestada por servidor responsavel,
caracterizando o recebimento definitivo, e ter sido verificada a regularidade da CONTRATADA através da Certidao Negativa de
Débitos Trabalhistas (CNDT), além do devido recolhimento das contribuicbes sociais (FGTS e Previdéncia Social) tributos
Municipais estaduais e federais, e declaragdes exigidas por lei;

11.4. Caso seja constatada a n&o regularidade fiscal ou referente a outra certiddo, a CONTRATADA sera notificada pela
Secretaria Municipal, fixando-se um prazo para a regulariza¢éo da situagéo, sob pena de anulagao do contrato;

11.5. Nao sera efetuado qualquer pagamento a CONTRATADA enquanto houver pendéncia de liquidag&o de obrigagéo financeira
por parte desta, seja em virtude de penalidade, indenizagao, inadimpléncia contratual ou qualquer outra de sua responsabilidade;

11.6. No caso de devolugdo da nota fiscal ou fatura, por sua inexatidao ou de dependéncia de carta corretiva, nos casos em que
a legislagéo admitir, o prazo fixado no item 11.1. sera contado da data de entrega da referida correcéo;

11.7. Constitui condi¢&o para a realizagdo do pagamento, a inexisténcia de registro em nome da CONTRATADA em qualquer
cadastro de empresas Inidéneas, suspensas ou Impedidas de licitar com a Administragao Publica;

11.8. A avaliagéo da execucao do objeto utilizara o disposto neste item, devendo haver o redimensionamento no pagamento com
base nos indicadores estabelecidos, sempre que a CONTRATADA;

11.8.1.N&o produzir os resultados, deixar de executar, ou ndo executar com a qualidade minima exigida as atividades
contratadas; ou

11.8.2. Deixar de utilizar materiais e recursos humanos exigidos para a execugéo do servigo, ou utiliza-los com qualidade ou
quantidade inferior a demandada.

11.9. Sera indicada a retengéo ou glosa no pagamento, proporcional a irregularidade verificada, sem prejuizo das sangdes
cabiveis, caso se constate que a Contratada:

11.9.1. N&o produziu os resultados acordados;
11.9.2. Deixou de executar as atividades pactuadas, ou ndo entregar o bem com a qualidade minima exigida;

11.9.3. Deixou de utilizar os materiais e recursos humanos exigidos para a execugéo do servigo, ou utilizou-os com qualidade ou
quantidade inferior a demandada.

11.10. Os prestadores de servigos e fornecedores de bens deverdo emitir as notas fiscais em conformidade com as regras de
retengéo dispostas no Decreto Municipal n® 1525/2023 (DOM Edig&o n°® 2935, de 17/07/2023), e nas Instrugbes Normativas da
RFB n° 1.234/2012 e 2.145/2023, sob pena de n&o aceitagéo;

11.11. As retengdes serdo efetuadas sobre qualquer forma de pagamento, inclusive os pagamentos antecipados por conta de
fornecimento de bens ou de fornecimento de servigos, para entrega futura;

11.12. N&o esto sujeitos a retencdo do Imposto de Renda - IR na fonte os pagamentos realizados a pessoas ou por servigos e
mercadorias elencados nas Instru¢des Normativas da RFB n° 1.234/2012 e 2.145/2023.
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12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS SANGOES
12.1.  Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei n® 14.133, de 2021, o contratado que:
a) Der causa a inexecugao parcial do contrato;

b) Der causa a inexecugéo parcial do contrato que cause grave dano a Administragao ou ao funcionamento dos servigos
publicos ou ao interesse coletivo;

c) Der causa a inexecugao total do contrato;
d) Ensejar o retardamento da execugao ou da entrega do objeto da contratagdo sem motivo justificado;
e) Apresentar documentagao falsa ou prestar declaragéo falsa durante a execugao do contrato;
f) Praticar ato fraudulento na execucéo do contrato;
g) Comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
h) Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846, de 1° de agosto de 2013.
12.2. Seréo aplicadas ao contratado que incorrer nas infragdes acima descritas as seguintes sangdes:

12.2.1. ADVERTENCIA, quando o contratado der causa & inexecucdo parcial do contrato, sempre que ndo se justificar a
imposicado de penalidade mais grave (art. 156, §2°, da Lei n® 14.133, de 2021);

12.2.2. IMPEDIMENTO DE LICITAR E CONTRATAR, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “b”, “c” e “d” do
subitem acima deste Contrato, sempre que néo se justificar a imposi¢&o de penalidade mais grave (art. 156, § 4°, da Lei n°
14.133, de 2021);

12.2.3. DECLARAGAO DE INIDONEIDADE PARA LICITAR E CONTRATAR, quando praticadas as condutas descritas nas
alineas “e”, “f", “g” e “h” do subitem acima deste Contrato, bem como nas alineas “b”, “c” e “d”, que justifiquem a imposig¢éo de
penalidade mais grave (art. 156, §5°, da Lei n® 14.133, de 2021).

12.3. MULTA:

12.3.1. Moratéria de 0,5% (meio por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela inadimplida, até o limite de 20
(vinte) dias;

12.3.2. O atraso superior a 60 (sessenta) dias autoriza a Administragdo a promover a extingéo do contrato por descumprimento
ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispde o inciso | do art. 137 da Lei n. 14.133, de 2021

12.3.3. Compensatéria, para as infragdes descritas nas alineas “e” a “h” do subitem 11.1, de 0,5% a 5% do valor do Contrato.

12.3.4. Compensatoria, para a inexecugdo total do contrato prevista na alinea “c’ do subitem 11.1, de 1% a 10% do valor do
Contrato.

12.3.5. Para infragao descrita na alinea “b” do subitem 11.1, a multa sera de 0,5% a 5% do valor do Contrato.
12.3.6. Para infrag0es descritas na alinea “d” do subitem 11.1, a multa seré de 0,1% a 2% do valor do Contrato.
12.3.7. Para a infragdo descrita na alinea “a” do subitem 11.1, a multa sera de 0,5% a 5% do valor do Contrato.

12.4. A aplicagdo das sangdes previstas neste Contrato ndo exclui, em hipotese alguma, a obrigagdo de reparagao integral do
dano causado ao Contratante (art. 156, §9°, da Lei n® 14.133, de 2021).

12.5. Todas as sangdes previstas neste Contrato poderéo ser aplicadas cumulativamente com a multa (art. 156, §7°, da Lei n°
14.133, de 2021).

12.6. Antes da aplicagio da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data
de sua intimagao (art. 157, da Lei n® 14.133, de 2021).

12.7. Se a multa aplicada e as indenizagbes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente devido pelo
Contratante ao Contratado, além da perda desse valor, a diferenca sera descontada da garantia prestada ou sera cobrada
judicialmente (art. 156, §8°, da Lei n° 14.133, de 2021).
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12.8. Previamente ao encaminhamento a cobranca judicial, a multa poderé ser recolhida administrativamente no prazo méaximo
de 15 (quinze) dias, a contar da data do recebimento da comunicagao enviada pela autoridade competente.

12.9. A aplicagdo das sangdes realizar-se-a em processo administrativo que assegure o contraditério e a ampla defesa ao
Contratado, observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos do art. 158 da Lei n° 14.133, de 2021, para as
penalidades de impedimento de licitar e contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar.

12.10. Na aplicagédo das sangdes serdo considerados (art. 156, §1°, da Lei n° 14.133, de 2021):

a) anatureza e a gravidade da infragdo cometida;

(=2

as peculiaridades do caso concreto;

o O

os danos que dela provierem para o Contratante;

)
)
) as circunstancias agravantes ou atenuantes;
)
e)

a implantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagdes dos 6rgdos de
controle.

12.10  Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei n° 14.133, de 2021, ou em outras leis de licitagbes e contratos
da Administrac&o Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n® 12.846, de 2013, serdo apurados e julgados
conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na referida Lei (art. 159).

12.11 A personalidade juridica do Contratado podera ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do direito para
facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos neste Contrato ou para provocar confuséo patrimonial, e, nesse
caso, todos os efeitos das sangdes aplicadas a pessoa juridica seréo estendidos aos seus administradores e socios com poderes
de administragéo, a pessoa juridica sucessora ou a empresa do mesmo ramo com relagéo de coligagéo ou controle, de fato ou
de direito, com o Contratado, observados, em todos os casos, o contraditorio, a ampla defesa e a obrigatoriedade de analise
juridica prévia (art. 160, da Lei n® 14.133, de 2021).

12.12 O Contratante devera, no prazo maximo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de aplicagéo da sangéo, informar e
manter atualizados os dados relativos as sangdes por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas
Inidoneas e Suspensas (CEIS). (Art. 161, da Lei n® 14.133, de 2021).

12.13  As sang¢des de impedimento de licitar e contratar e declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar sdo passiveis
de reabilitagao na forma do art. 163 da Lei n® 14.133/21.

12.14  Os débitos do contratado para com a Administragdo contratante, resultantes de multa administrativa e/ou indenizagdes,
nao inscritos em divida ativa, poderdo ser compensados, total ou parcialmente, com os créditos devidos pelo referido 6rgéo
decorrentes deste mesmo contrato ou de outros contratos administrativos que o contratado possua com o mesmo 6rgdo ora
contratante.

13 CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DOS CASOS OMISSOS

13.10  Os casos omissos serdo decididos pelo contratante, segundo as disposicdes contidas na Lei n® 14.133, de 2021, e
demais normas aplicaveis e, subsidiariamente, segundo as disposi¢des contidas na Lei n° 8.078, de 1990 — Codigo de Defesa
do Consumidor — e normas e principios gerais dos contratos.

14 CLAUSULA DECIMA QUARTA - ALTERAGOES
14.1. Eventuais alteragdes contratuais reger-se-ao pela disciplina dos arts. 124 e seguintes da Lei n°® 14.133, de 2021.

14.2. O contratado é obrigado a aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, 0s acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

14.3. As alteracbes contratuais deverdo ser promovidas mediante celebragéo de termo aditivo, submetido a prévia aprovagéo da
consultoria juridica do contratante, salvo nos casos de justificada necessidade de antecipagao de seus efeitos, hipdtese em que
a formalizagao do aditivo devera ocorrer no prazo méaximo de 1 (um) més (art. 132 da Lei n° 14.133, de 2021).

14.4. Registros que néo caracterizam alteragdo do contrato podem ser realizados por simples apostila, dispensada a celebragdo
de termo aditivo, na forma do art. 136 da Lei n°® 14.133, de 2021.
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15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA FUNDAMENTAGAO LEGAL

15.1. O presente Contrato é regido pelas clausulas e condigdes nele contidos, em conformidade ao que determina a Lei Federal
n°12.232/10 e pela Lei Federal n.° 14.133/21, com alteragdes posteriores introduzidas pelas Leis n°.s 8.883/94 e 9.648/98; pela
Lei n°. 4.680/65, Decreto n° 57.690/66, Decreto n° 4.563/02; das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria tuteladas pelo CENP
- Conselho Executivo das Normas-Padréo; pelas disposi¢des do Edital 010-25CO-PMG e nas disposigdes gerais da tabela
vigente do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia — SINAPRO.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA - DO FORO

16.1. Fica eleito o Foro da Comarca de Guanambi para dirimir os litigios que decorrerem da execugao deste Termo de Contrato
que ndo puderem ser compostos pela conciliagao, conforme art. 92, §1°, da Lei n® 14.133/21.

Guanambi-BA, .........c.c.c..... de...coernn de ...
ARNALDO PEREIRA DE AZEVEDO
Prefeito do Municipio de Guanambi-BA
CONTRATANTE
CONTRATADA
TESTEMUNHAS:
NOME CPF:
NOME CPF:

CONCORRENCIA PRESENCIAL N°. 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 195-25-PMG
Pégina 104 de 106




4

‘ PREFEITURA DE GUANAMBI
PREFEITURA MUNICIPAL DE SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRA(;AO
GU AN AM Bl CNPJ: 13.982.640/0001-96
Nossa gente é a nossa forca _——----------

SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRAGAO
ANEXO XIIl
MINUTA DO RESUMO DE INSTRUMENTO CONTRATUAL
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 010-25CO-PMG
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°. 192-25-PMG
CONTRATO N°. XX-25CO-PMG

CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA PARA PRESTAGAO DE
SERVIGCOS  PUBLICITARIOS, COMPREENDENDO O ESTUDO, A CONCEPGCAO, O
PLANEJAMENTO, A EXECUGAO INTERNA, A SUPERVISAO E A DISTRIBUICAO DE CAMPANHAS
DESENVOLVIDAS PELO MUNICIPIO DE GUANAMBI-BAHIA

Resumo do objetivo:

Modalidade: CONCORRENCIA PRESENCIAL

ORGAO: 2 - PREFEITURA MUNICIPAL DE GUANAMBI

SECRETARIA: 2 - SECRETARIA DE GOVERNO

UNIDADE: 2 - SECRETARIA PARTICULAR DE GOVERNO

PROJETO/ATIVIDADE: 4.122.008.2.004 - GESTAO DAS AGOES DO GABINETE DO PREFEITO
NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA
JURIDICA

FONTE: 1500 - RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS

ORGAO: 3 - FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE GUANAMBI

SECRETARIA: 7 - SECRETARIA MUNICIPAL DE SAUDE

UNIDADE ORGAMENTARIA: 43 - FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE - FMS

PROJETO/ATIVIDADE: 10.122.005.2.040 - GESTAO DAS AGOES DO FUNDO MUNICIPAL DE
SAUDE

PROJETO/ATIVIDADE: 10.306.005.2.043 - GESTAO DAS ACOES DE VIGILANCIA EM SAUDE
PROJETO/ATIVIDADE:  10.303.005.2044 GESTAO DAS ACOES DA ASSISTENCIA
FARMACEUTICA

PROJETO/ATIVIDADE: 10.302.005.2.045 - GESTAO DAS ACOES DA UPA
PROJETO/ATIVIDADE: 10.301.005.2.048 - GESTAO DAS ACOES DA ATENCAO PRIMARIA
PROJETO/ATIVIDADE: 10.302.005.2.049 - GESTAO DAS ACOES DO CAPS
PROJETO/ATIVIDADE: 10.302.005.2.050 - GESTAO DAS ACOES DA ATENCAO ESPECIALIZADA
Crédito da despesa: -MAC

PROJETO/ATIVIDADE: 10.302.005.2.073 - GESTAO DAS ACOES DO SAMU
PROJETO/ATIVIDADE: 10.305.005.2.077 - GESTAO DAS ACOES DO CENTRO DE TESTAGEM E
ACONSELHAMENTO CTA/AIDS

PROJETO/ATIVIDADE: 10.305.005.6.050 - GESTAO DAS AGOES DO LACEN
PROJETO/ATIVIDADE:  10.305.005.6.060 - GESTAO DAS ACOES DA VIGILANCIA
EPIDEMIOLOGICA

PROJETO/ATIVIDADE: 10.304.005.6.070 - GESTAO DAS ACOES DA VIGILANCIA SANITARIA
NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA
JURIDICA

FONTE: 1500 - RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS

FONTE: 1501 - OUTROS RECURSOS NAO VINCULADOS

FONTE: 1600 - TRANSFERENCIAS FUNDO A FUNDO DO GOVERNO FEDERAL - BLOCO DE
MANUTENCAO

FONTE: 1621 - TRANSFERENCIAS FUNDO A FUNDO DE RECURSOS DO SUS PROVENIENTES
DO GOVERNO ESTADUAL

ORGAO: 4 - FUNDO MUNICIPAL DE EDUCAGAO DE GUANAMBI SECRETARIA
SECRETARIA: 5 - SECRETARIA DE EDUCAGAO DE GUANAMBI UNIDADE
UNIDADE ORGAMENTARIA: 41 - FUNDO MUNICIPAL DE EDUCACAOQ
UNIDADE ORGCAMENTARIA: 48 - FUNDEB
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‘ PREFEITURA DE GUANAMBI
PREFEITURA MUNICIPAL DE SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRA(;AO
GU AN AM Bl CNPJ: 13.982.640/0001-96
Nossa gente é a nossa forca _——----------

SECRETARIA MUNICIPAL DE
ADMINISTRACAO

PROJETO/ATIVIDADE: 12.361.002.2.024 - GESTAO DAS ACOES DO ENSINO FUNDAMENTAL
PROJETO/ATIVIDADE: 12.361.002.2.025 - GESTAO DAS ACOES DO ENSINO FUNDAMENTAL -
FUNDEB 30%

PROJETO/ATIVIDADE: 12.361.002.2.078 - GESTAO DAS ACOES DA QUOTA DO SALARIO
EDUCACAO - QSE

NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA
JURIDICA

FONTE: 1500 - RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS

FONTE: 1540 - TRANSFERENCIAS DO FUNDEB - IMPOSTOS E TRANSFERENCIAS DE
IMPOSTOS

FONTE: 1543 - TRANSFERENCIAS DO FUNDEB - COMPLEMENTAGCAO DA UNIAO - VAAR
FONTE: 1550 - TRANSFERENCIA DO SALARIO EDUCAGAO

ORGAO: 6 - FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL GUANAMBI SECRETARIA
SECRETARIA: 8 - SECRETARIA MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL UNIDADE

UNIDADE ORGAMENTARIA: 44 - FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL
PROJETO/ATIVIDADE: 8.244.006.2.054 - GESTAO DAS AGOES DE PROTEGAO ESPECIAL DE

MEDIA COMPLEXIDADE

PROJETO/ATIVIDADE: 8.244.006.2.055 - GESTAO DAS ACOES ADMINISTRATIVAS DA
ASSISTENCIA SOCIAL

PROJETO/ATIVIDADE: 8.244.006.2.071 - GESTAO DAS ACOES DO PROGRAMA AUXILIO BRASIL
-PAB

PROJETO/ATIVIDADE: 8.245.006.2.074 - GESTAO DAS AGOES DE PROTEGAO SOCIAL BASICA
NATUREZA DA DESPESA: 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA
JURIDICA

FONTE: 1500 RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS

FONTE: 1660 - TRANSFERENCIA DE RECURSOS DO FUNDO NACIONAL DE ASSISTENCIA
SOCIAL - FNAS

FONTE: 1661 - TRANSFERENCIA DE RECURSOS DOS FUNDOS ESTADUAIS DE ASSISTENCIA
SOCIAL

Empenho da despesa: | GLOBAL

Valor total do contrato: | ..ocoovee....

Vigéncia do contrato: 12 (doze) meses.

Datadocontrato: | .oocoveevieeeene,

Contratante: ARNALDO PEREIRA AZEVEDO - Prefeito Municipal

Contratada: = | ceeererereresesesereneseens
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