?nrr Prefeitura de
2 Joinville

EDITAL SEI N¢ 28020286/2026 - SAP.LCT

Joinville, 09 de janeiro de 2026.

CONCORRENCIA N¢ 023/2026

O Municipio de Joinville, com sede na Avenida Hermann August Lepper, n? 10, Centro, Joinville/SC - CEP
89.221-005, por intermédio da Unidade de Licitagdes da Secretaria de Administracdao e Planejamento, inscrita
no CNP] sob n® 83.169.623/0001-10, torna publico que fard realizar licitacdo na modalidade
de CONCORRENCIA, cujo critério de julgamento ser4a TECNICA E PRECO, por lote, visando & Prestacao
de servicos de publicidade e propaganda para atender as demandas de comunicacao institucional de
interesse publico da Administracao Municipal, a ser regido pela Lei Federal n® 14.133, de 1° de abril de
2021, Lei n? 4.680, de 18 de junho de 1965, Regulamento aprovado pelo Decreto n2 57.690, de 12 de fevereiro
de 1966, alterado pelo Decreto n® 4.563, de 31 de dezembro de 2002, Decreto Municipal n® 20.852, de 25 de
junho de 2013 e Decreto Municipal n? 69.161 de 03 de outubro de 2025, Lei Federal n? 12.232, de 29 de abril
de 2010 e, no que couber, as atuais Normas-Padrédo da Atividade Publicitaria, aprovadas em 16 de dezembro
de 1998, e o Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda, Lei Complementar n° 123, de 14 de dezembro
de 2006 e alteracgoes posteriores e demais normas federais, estaduais e municipais vigentes.

1 - DATAS, LOCAIS E HORARIOS

1.1 - Os invélucros contendo as Propostas Técnicas e de Precos serao recebidos no dia, local e
horario abaixo mencionados e abertos conforme procedimentos descritos no Edital pela Comissao
Especial de Licitacao.

1.2 - Os involucros serao recebidos no dia 19/03/2026 as 09h, na Sala de Licitacgoes, sito a Avenida
Hermann August Lepper, n2 10, Centro, Joinville/SC - CEP 89.221-005.

1.3 - Os invélucros com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario a
serem designados pela Comissdo Especial de Licitacao.

1.4 - Nao serd concedida prorrogacéo de prazo para a apresentacdao dos documentos de habilitacdo e da
proposta.

1.5 - Se no dia previsto para apresentacao da documentacdo e sua abertura nao houver expediente na
Prefeitura Municipal de Joinville, a mesma sera recebida e aberta no primeiro dia util de funcionamento que
se seguir, obedecendo ao horério definido no subitem 1.2 do edital.

2 - DO OBJETO

2.1 - Esta licitagdo tem por objeto a Prestacao de servicos de publicidade e propaganda para atender as
demandas de comunicacao institucional de interesse publico da Administracao Municipal.

2.2 - O objeto da presente Concorréncia encontra-se dividido em 05 (cinco) lotes, de acordo com a
especificacao constante do Anexo I - Briefing, parte integrante deste Edital.

3 - DOS RECURSOS PARA ATENDER AS DESPESAS

3.1 - A presente licitagdo, dividida por 05 (cinco) lotes, compreende os seguintes 6rgaos e entidades, assim
especificados:

Funcao de

Governo Orgaos Envolvidos

Lote

Secretaria de Comunicacédo (SECOM), Secretaria de Governo (SEGOV), Secretaria de Administracéo e
- Planejamento (SAP), Secretaria da Fazenda (SEFAZ), Secretaria de Gestao de Pessoas (SGP), Procuradoria-
1 FUNCAO Geral do Municipio (PGM), Controladoria-Geral do Municipio (CGM), Gabinete do Prefeito (GAP). Gabinete




ESTRATEGICA do Vice-Prefeito (GVP) e Instituto de Previdéncia Social dos Servidores Publicos do Municipio de Joinville
(IPREVILLE).
SAUDE E i , ) o . . N
Secretaria da Saude (SES), Secretaria de Assisténcia Social (SAS), Secretaria de Habitacdo (SEHAB) e
2 SETORES Hospital Municipal S 5 (HMS])
RELACIONADOS ospital Municipal Sao José J).
EDUCACAO E Secretaria de Educacao (SED), Secretaria de Esportes (SESPORTE), Secretaria de Cultura e Turismo
3 SETORES (SECULT) e Secretaria de Desenvolvimento Econémico e Inovagdo (SDE)
RELACIONADOS ¢ '
MOBILIDADE E Secretaria de Infraestrutura Urbana (SEINFRA), Secretaria de Meio Ambiente (SAMA). Secretaria de
4 SETORES Protegdo Civil e Seguranga Publica (SEPROT), Secretaria de Pesquisa e Planejamento Urbano (SEPUR) e
RELACIONADOS Departamento de Transito de Joinville (DETRANS).
SANEAMENTO <& S
5 BASICO Companhia Aguas de Joinville (CA]J).

3.2 - A previsao orgamentdria para a execucgao dos servigos contratados, por lote, pelo periodo de 12 meses,
encontra-se definida da seguinte forma:

Origem dos Valores referentes ao periodo de 12 P
Lote Recurso Orcamentario
Recursos meses (R$)
1 Secretaria de R$ 7.740.000,00 731/2026 0.57001.24.131.3.2.3210.0.339000
Comunicacao
2 gecre@”a de R$ 4.500.000,00 731/2026 0.57001.24.131.3.2.3210.0.339000
omunica¢ao
3 Secretaria de R$ 4.500.000,00 731/2026 0.57001.24.131.3.2.3210.0.339000
Comunicacado
4 Secretaria de R$ 4.500.000,00 731/2026 0.57001.24.131.3.2.3210.0.339000
Comunicacado
5 Secretqria (Nie R$ 4.500.000,00 Centro de Custo: 11 - ACRM // Cppta Contébil: 570 -
Comunicacgado Propaganda e Publicidade

3.3 - A previsao orgamentaria dos 6érgaos da Administracdo Publica Direta, para a primeira etapa de vigéncia
dos contratos, relativa ao exercicio de 2026, j4 encontra-se consignada no Orcamento da Secretaria de
Comunicagao.

3.3.1 - Para a etapa remanescente, relativa ao exercicio de 2027 e demais periodos subsequentes, somente
sera permitida, respectivamente, a execucao dos servigos e a prorrogacao dos prazos de vigéncia contratual,
se houver dotagdo orcamentaria suficiente para suprir as despesas decorrentes.

3.4 - As sociedades de economia mista, autarquias, fundacdes e demais entidades controladas direta ou
indiretamente pelo Municipio, para os periodos subsequentes, provisionardo, nas suas respectivas pegas
orgamentdrias, 0s recursos necessarios para permitir as prorrogagoes de prazos da vigéncia contratual.

3.5 - Em nenhuma hipdtese serdo autorizadas despesas sem a competente previsdao orgamentaria.

3.6 - O Municipio reserva-se o direito de, a seu exclusivo juizo, utilizar ou nao a totalidade da verba prevista,
por lote, para a execucao dos servigos de publicidade.

3.7 - A dotagdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apds aprovacdo da Lei
Orgamentdria respectiva e liberacao dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.

4 - DA DOCUMENTACAO DISPONIVEL (anexos)

4.1 - Os documentos relacionados a seguir fazem parte integrante deste processo:
4.1.1 - Anexo I - Briefing.

4.1.2 - Anexo II - Minuta do contrato

4.1.3 - Anexo III - Declaracao de que o proponente cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 72 da
Constituicao Federal.

4.1.4 - Anexo IV:

a) Tabela SINAPRO;

b) Normas Padréo da Atividade Publicitaria;

4.1.5 - Anexo V - Termo de Confidencialidade - Subcomissédo Técnica;
4.1.6 - Anexo VI - Diretrizes para Participagao no Processo Licitatorio;
4.1.7 - Anexo VII - Termo de Referéncia; e

4.1.8 - Anexo VIII - Estudo Técnico Preliminar.




5 - DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

5.1 - Poderao participar desta licitagdo os interessados que atenderem as exigéncias estabelecidas neste
Edital.

5.2 - Nao sera admitida a participacao de proponente:

5.2.1 - Em faléncia;

152%1 - ]:Zm processo de recuperacao judicial ou extrajudicial, sob concurso de credores, em dissolugao ou em
iquidagéo;

5.2.2.1 - E permitida a participacdo de empresa em recuperacao judicial, desde que amparada em certid&o
emitida pela instancia judicial competente, que certifique que a interessada estd apta econb6mica e
financeiramente a participar de processo licitatorio.

5.2.3 - Punido com suspensao do direito de licitar ou contratar com a Administracdao, durante o prazo
estabelecido para a penalidade;

5.2.4 - Que tenha sido declarado inidoneo por qualquer 6rgéo da Administracdo direta ou indireta, com
qualquer 6rgao PUBLICO FEDERAL, ESTADUAL, MUNICIPAL ou do DISTRITO FEDERAL;

5.2.5 - Que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econémica, financeira, trabalhista ou civil com
dirigente do érgdo ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe fungdo na licitagdo ou
atue na fiscalizacdo ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha
reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

5.2.6 - Em consdrcio;
5.2.7 - Cujo objeto social nao seja pertinente e compativel ao objeto licitado;
5.2.8 - Conforme disposto no artigo 14 da Lei n® 14.133/2021.

5.2.9 - Nenhuma proponente podera participar desta Concorréncia com mais de uma proposta, exceto quanto
aos lotes, dos quais podera participar de um ou mais, mediante a apresentacdo de propostas técnicas e de
precos especificas para cada um.

5.3.10 - A participacdo na presente licitagdo implica: na aceitacédo plena e irrevogavel de todas as condicées
expressas neste Edital e em seus anexos; na observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor; e na
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e documentos apresentados em qualquer fase
do processo.

6 - DA FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E PROPOSTAS

6.1 - As Propostas Técnicas e de Pregos de cada um dos lotes em que o proponente pretende competir e os
Documentos de Habilitacdo deverdo ser apresentados a Comissdao Especial de Licitacdo em envelopes
distintos e separados, na forma a seguir discriminada.

6.1.1 - O Envelope n? 1 sera apresentado sem fechamento e os demais serao fechados e rubricados
no fecho.

6.1.2 - A Proposta Técnica deverd ser acondicionada em trés Envelopes distintos, conforme orientagées
detalhadas nos itens seguintes:

6.1.3 - Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, no Envelope n? 1:

6.1.3.1 - O Envelope destinado a apresentacao da via nao identificada do plano de comunicagao publicitéria
sera padronizado e fornecido previamente pela Secretaria de Comunicacdo, sem nenhum tipo de marca que
permita a identificacdo do participante.

6.1.3.2 - O Envelope n? 1, Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitdria - Via Ndo Identificada
(Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Idéia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia),

nao podera ter nenhuma identificacdo na parte externa, para preservar - até a abertura do Envelope n°?2 - o
sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria.

6.1.3.3 - A Comissao Especial de Licitagcao s6 aceitara o Plano de Comunicacao Publicitaria - Via
Nao Identificada que estiver acondicionado no Envelope n? 1 fornecido obrigatoriamente pela
Secretaria de Comunicacao do Municipio, a pedido do proponente interessado na presente licitacao.

6.1.3.4 - O Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Nao Identificada deverd ser redigido em lingua
portuguesa - salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente - com clareza, sem emendas ou rasuras, e
ser elaborado da seguinte forma, para preservar o sigilo quanto a sua autoria:

a) em papel A4, branco, com 75 gr/m? e impresso na orientacao retrato;
b) com espacamento de 2 cm nas margens, a partir das bordas;

c) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) com textos justificados;

e) sem linhas em branco;

f) com espacamento de 1,5 entre as linhas;



g) com texto na cor preta, em fonte Arial, com estilo Normal e tamanho de 12 pontos;
h) com letra maitscula apenas no inicio de frase, no inicio de nomes proéprios e em siglas;
i) sem negrito, itdlico e sublinhado;

j) com numeracgdo em todas as paginas em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina, em fonte
Arial, com estilo Normal, tamanho de 10 pontos e cor preta;

k) em caderno unico, grampeado no canto superior esquerdo, sendo que, a ultima pagina devera conter
somente a tabela do Anexo I da Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria, que contempla o uso
tanto na via nao identificada quanto na identificada. A referida tabela, deverd ser impressa na parte superior
da folha, que nado podera ser numerada, com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da
borda.

1) sem identificacdo do proponente;

m) com identificacdo do lote na primeira linha da primeira pdgina em algarismos ardbicos, na margem
superior direita, da seguinte forma: Lote + nimero do lote (exemplo: Lote 1);

n) abertura do texto da proposta com o raciocinio bésico escrito na segunda linha, na margem esquerda;
0) iniciar a descricdo da proposta de forma subsequente, na margem esquerda.

6.1.3.5 - Ndo serdao permitidas linhas em branco no decorrer do Plano de Comunicacdo Publicitaria (via nao
identificada).

6.1.3.6 - O Plano de Comunicacao Publicitdria (via nao identificada) deverd ser descrito sob a forma de
roteiros e textos e ndo poderd ter tabelas, graficos, sombreados, destaques ou outros elementos, com excegao
da tabela do Anexo I, conforme descrig¢ao no artigo k do subitem 6.1.3.4.

6.1.3.7 - O Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada nao podera ter informagdo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria.

6.1.3.8 - A Comissao Especial de Licitacao nao recebera o Envelope 1 que tenha sido danificado no
manuseio ou no transporte, ou ainda que tenha sido deformado pelo documento nele
acondicionado.

6.1.3.9 - O Envelope deverd ser retirado pela interessada junto a Secretaria de Comunicagdo, na Prefeitura
de Joinville (Av. Hermann August Lepper, 10 - Saguacu), de segunda a sexta-feira, das 9h as 17h, exceto finais
de semana, feriados, recesso ou pontos facultativos oficialmente decretados no Municipio, iniciando na data
de publicacao do Edital até um dia 1til antes da data final para entrega das propostas.

6.1.4 - Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada, no Envelope n? 2, a saber:

Concorréncia n2 023/2026

Envelope n2 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria - VIA
IDENTIFICADA (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia)

Lote n? xx

(Nome e CNPJ] da empresa proponente)

6.1.4.1 - O Envelope n? 2 sera providenciado pelo proponente e pode ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel, quanto as informacdes de que trata, até sua
abertura.

6.1.4.2 - O Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada, devera constituir-se em uma cépia
fidedigna do contetdo da via ndo identificada, com acréscimo da identificacdao do proponente e ser datado e
assinado na ultima pégina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo do
proponente, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.1.5 - Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucoes de Problemas de
Comunicagao, no Envelope n? 3, a saber:

Concorréncia n? 023/2026

Envelope n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos
de Solucoes de Problemas de Comunicagao.

(Nome e CNP] da empresa proponente)

6.1.5.1 - O Envelope n? 3 serd providenciado pelo proponente e pode ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetdo, desde que invioldvel, quanto as informacdes de que trata, até sua
abertura.

6.1.5.2 - O Envelope n? 3 e os documentos nele acondicionados (capacidade de atendimento, repertoério e
relatos de solucdes de problemas de comunicacao) deverao ter a identificagcdao do proponente e ser datado e



assinado na ultima pdgina e rubricado nas demais.

6.1.5.3 - O Envelope n? 3 e os documentos nele acondicionados ndo poderdo ter informagao, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitdria (via ndo identificada)
ou que permita identificar a autoria do mesmo deste antes da abertura do Envelope 2.

6.1.5.4 - Mesmo que participe da concorréncia para mais de um lote, o proponente devera apresentar apenas
um Unico Envelope 3, contendo a capacidade de atendimento, o repertério e os relatos de solugdes de
problemas de comunicacao - popularmente chamados de cases - conforme detalhados nas diretrizes
apresentadas. A pontuacdo conferida sera replicada e véalida para todos os lotes nos quais pretende competir.

6.1.6 - A Proposta de Precos devera ser acondicionada no Envelope n? 4, a saber:

Concorréncia n® 023/2026

Envelope n? 4

Proposta de Precos

Lote n? xx

(Nome e CNP] da empresa proponente)

6.1.6.1 - O Envelope n? 4 serd providenciado pelo proponente e pode ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetdo, desde que invioldvel, quanto as informacbes de que trata, até sua
abertura.

6.1.6.2 - As propostas de precos, relativas a cada um dos lotes de interesse do proponente, deverdo ser
apresentadas em papel que o identifique, numerada sequencialmente, redigida em lingua portuguesa - exceto
no caso de expressbes de uso corrente - com clareza, sem emendas ou rasuras, datada, assinada ao término
de cada componente da proposta e rubricada nas demais por quem detenha poderes de representacdo do
proponente, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado, de acordo com os termos do
subitem 9.3 deste Edital.

6.1.7 - Os Documentos de Habilitacao deverdo ser acondicionados no Envelope n? 5, a saber:

Concorréncia n® 023/2026

Envelope n2 5
Documentos de Habilitacao

(Nome e CNP]J] da empresa proponente)

6.1.7.1 - O Envelope n? 5 serd providenciado pelo proponente e pode ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetdo, desde que invioldvel, quanto as informacles de que trata, até sua
abertura.

6.1.7.2 - Mesmo que participe da concorréncia para mais de um lote, o proponente devera
apresentar apenas um unico Envelope n? 5, contendo os documentos de habilitagao, conforme
detalhado nas diretrizes apresentadas, validos para todos os lotes nos quais que pretende competir.

6.2 - DECLARACOES

6.2.1 - O proponente deverd apresentar declaragées na entrega dos envelopes das propostas técnicas e de
preco (as declaracoes deverao estar fora dos envelopes), sob pena de nao ser considerada sua participacdo no
processo.

a) de que inexistem fatos impeditivos de sua habilitacdo no presente processo licitatério e de que esta ciente
da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores;

b) de que aceita plenamente as condigées expressas neste Edital e em seus anexos.

7 - DO CREDENCIAMENTO PARA PARTICIPAR DO CERTAME

7.1 - Em data e horario estabelecidos para a realizagdo da sessdao publica da Concorréncia, o proponente
interessado ou seu representante devera credenciar-se e, no caso de representante, este devera comprovar os
necessarios poderes para pratica de todos os atos relativos ao certame.

7.1.1 - Para comprovar a condicdo de interessado ou a qualidade de representante do licitante, a pessoa
entregarad a Comissao Especial de Licitacao, fora dos invdlucros, os seguintes documentos:

a) Cépia de documento de identidade de fé publica;

b) Se representante (preposto/procurador): procuragado publica ou particular, com poderes especificos para
representar o interessado na licitacdo em todas as suas fases, e todos os demais atos, em nome do

proponente e copia autenticada do contrato social, estatuto ou ata de eleicao do dirigente do proponente;

c) Se dirigente/proprietario: copia autenticada do contrato social, estatuto ou ata de elei¢cdo do dirigente do
proponente.



7.1.2 - Os documentos devem ser apresentados em original ou em cdpia autenticada por cartério competente
ou por membro da Comissdo Especial de Licitagao, ou publicagdo em 6rgéao da imprensa oficial.

7.2 - Os proponentes deverdo se fazer presentes na sessao publica da Concorréncia, no horario fixado no item
1 deste Edital para o credenciamento.

7.3 - Tdo somente a pessoa credenciada, que atenda ao subitem 7.1, podera intervir no procedimento
licitatério, sendo admitido, para esse feito, um tinico representante por proponente interessado.

7.4 - Nenhuma pessoa, ainda que munida de procuracdo, podera representar mais de uma empresa neste
certame, sob pena de exclusao sumaria de ambos os licitantes representados.

8 - DA PROPOSTA TECNICA (Envelopes n® 1, n?2 2 e n? 3)

8.1 - A Proposta Técnica apresentada no Envelope n? 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria (via nao
identificada) e no Envelope n? 2 - Plano de Comunicagao Publicitaria (via identificada) serd constituida de um
plano de comunicacdo para campanha publicitaria simulada, sendo uma para cada lote. No Envelope n? 3,
sera apresentado a Proposta Técnica contendo a capacidade de atendimento, o repertdrio e os relatos de
solugoes de problemas de comunicacgao.

8.2 - Quanto ao plano de comunicacao publicitaria - campanha simulada: A agéncia devera apresentar
um plano de comunicagdo para cada lote que participar, observando o tema e outras informacdes constantes
no Briefing deste Edital. A campanha simulada devera ser apresentada de acordo com os seguintes quesitos
técnicos:

8.2.1 - Raciocinio basico: apresentacao de texto em, no maximo, trés paginas de papel tamanho A4, em que
o proponente ira expor entendimento do problema de comunicacéo definido no Briefing (Anexo I).

8.2.2 - Estratégia de comunicacao publicitaria: Apresentacdo de texto em, no méaximo, trés paginas de
papel tamanho A4, no qual o proponente deverd explorar o conceito e o partido tematico que, de acordo com
seu raciocinio béasico, devem fundamentar o problema de comunicacdo apresentado no Briefing, formulando a
defesa dessa opcao.

8.2.3 - Ideia criativa: Apresentacao em, no méaximo seis paginas de papel tamanho A4, de sintese da
estratégia de comunicacdo publicitaria expressa sob a forma de uma redugdo de mensagem, acompanhada de
exemplos de pecas que a representem objetivamente, descritas sob a forma de roteiros e textos, limitada a
seis, sendo trés por tipo de midia e trés por tipo de ndo midia. Faz parte da ideia criativa a frase sintese -

slogan - e as pecas que a corporificam. Ndo serd admitido, para este quesito, a apresentacdo de layout.

8.2.4 - Estratégia de midia e nao midia: Exposicdo na forma de texto em, no maximo, trés paginas de
papel tamanho A4, no qual o proponente devera, com base em informagoes extraidas do Briefing e tendo como
parametro a verba referencial estimada para a campanha (Anexo I), demonstrar:

a) conhecimento e andlise dos meios de comunicacao e héabitos dos diversos segmentos de publico a serem
atingidos pela campanha;

b) os planos de distribuicao de todas as pegas previstas na campanha, contendo a estratégia e tatica de midia
e ndo midia que justifiquem as opgoes escolhidas.

8.2.4.1 - Para fins desta concorréncia consideram-se como nao midia, meios que nado implicam a compra de
espaco ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdao de mensagem publicitdria. Os veiculos
proprietarios e as redes sociais com publicagdes organicas (sem impulsionamento) podem ser tratados como
nao midia.

8.3 - Quanto a comprovacao da capacidade de atendimento: que integra o Envelope 3, devera ser

através de:

a) Quantificacao e qualificacdo dos profissionais do proponente, demonstrado através de curriculo sintético,
que informe o nome, formacgdo, tempo de fungdo, experiéncia, bem como, a area de atuacdao em que serdo
disponibilizados para a execucgao dos servigos, tais como: estudo e planejamento, criacdo, producdo, midia e
atendimento;

b) Sistematica de atendimento, detalhando as obrigacdes a serem cumpridas pelo setor de atendimento do
proponente, na execucao do contrato, abrangendo os prazos necessarios, em condi¢coes normais de trabalho,
para a criagdo de campanha e a elaboracao de plano de midia;

c) Descricao das instalagoes, infraestrutura e recursos materiais disponiveis para a execugdo do contrato;

d) Relagdo dos clientes atuais da agéncia, por ordem cronolégica, indicando o ramo de atividade e a data do
inicio do atendimento. Esta comprovacdao se dara por meio de declaracao emitida e assinada por
representante dos clientes.

8.3.1 - N&do hé limitacdo do nimero de pédginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.

8.4 - Quanto a apresentacao do repertdrio: que integra o Envelope 3, o repertério traduz-se com a

apresentacdo do conjunto de trabalhos efetivamente produzidos e veiculados pelo proponente, constituido de
uma campanha publicitdria completa, com todas as suas pecas, atendido o seguinte:

a) o trabalho apresentado deve ser acompanhado obrigatoriamente de ficha técnica, com identificacdo do
proponente, informando titulo, data ou periodo de veiculagdo, o problema de comunicagdo que se propos a
resolver e a indicacgao de, pelo menos, um veiculo que o exibiu;



b) videos ou jingles deverao ser apresentados em pen drive providenciado pelo proponente. Ndo sera
permitida a troca de pen drive durante o certame. Por este motivo, os mesmos arquivos poderdao ser
disponibilizados em até trés pen drives, sendo que somente sera aberto o subsequente caso haja
impossibilidade de reproducédo do contetido. Caso ndo seja possivel visualizar os arquivos, os mesmos serao
desconsiderados no julgamento;

c) materiais graficos ou promocionais deverao ser apresentados na forma original ou através de reducao.
8.4.1 - Nao hé limitacdo do nimero de paginas para apresentacao do Repertoério.

8.5 - Quanto aos relatos de solucoes de problemas de comunicac¢ao, que integram o Envelope 3, os
relatos - também conhecidos como cases - deverdo ser apresentados com, no maximo, trés relatos sobre
solugdes de problemas de comunicacdo, cada um com até duas paginas, expressamente referendados pelos
respectivos anunciantes por meio de declaracdo que ndo conta no quantitativo de paginas. E permitida a
inclusao de até cinco pecas de qualquer tipo para cada relato de solugao de problemas de comunicacgao.

8.6 - O Plano de Comunicacao Publicitaria - simulacao de campanha - que integra os envelopes n? 1 e
n? 2, devera atentar para as seguintes observagoes:

a) Fica a critério do proponente a definicdo das pracas a serem consideradas na simulacdao da campanha
publicitdria e de midia. Entretanto, o periodo maximo de veiculagdo constante no respectivo lote, especificado
no Briefing, deverd ser obedecido.

b) Para o célculo da distribuicdo dos custos de producgdo e veiculagdao da campanha simulada, o proponente
utilizara como referéncia a verba correspondente ao lote, apresentando-os conforme dispoe a tabela destinada
para esta finalidade. O valor total disponivel deve compreender todos os custos de criacao, producao,
comissionamento e veiculagao.

Proposta Técnica

Plano de Comunicacao Publicitaria

ANEXO I
QUANTIDADE, CUSTOS (R$)
MEIO VOLUME OU VALOR TOTAL (R$)
PECAS INTERNOS TERCEIROS HONORARIOS
Televisdo
Réadio
Internet

Programatica

Jornal

Revista

Impressos

Outdoor

Outros*

Total dos custos de produgao

Total dos custos de veiculagéo (incluido o desconto da agéncia)

TOTAL GERAL

*ESPECIFICAR OUTROS:

c) A tabela referida na alinea “b” deste item, ndo poderd ser alterada quanto a sua estrutura e nomenclatura
de seus itens e devera ser preenchida apenas com valores numéricos, exceto no campo "Especificar outros".




d) Serda disponibilizado no site da Prefeitura Municipal de Joinville, no link em que podera ser acessado o
Edital, o modelo da tabela a ser preenchida (Anexo Unico da Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo
Publicitdria - Via N&o Identificada e da Proposta Técnica: Plano de Comunicag¢do Publicitaria - Via
Identificada);

e) Na formulacao da campanha simulada, os concorrentes deverao obrigatoriamente utilizar-se dos valores da
Tabela Referencial de Precos 42, do SINAPRO/SC, aplicando desconto de 30% (trinta por cento) em cada item.

f) Para itens nao previstos na tabela SINAPRO/SC, como a producdao de videos, spots, jingles ou outros
materiais, deve-se utilizar valor médio de mercado.

g) Na simulacdo de midia o proponente deve considerar os valores reais das tabelas oficiais de precos dos
veiculos de comunicacgdo vigentes.

h) N&do serdo admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes de programas de incentivos ou
negociacbes oferecidos por veiculos de comunicacao.

i) Sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba referencial do lote.
8.7 - A proposta técnica devera ter sua documentacao numerada em ordem sequencial.

8.7.1 - Nao sera permitido suméario no Envelope n2 1 - Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria -
Via N&o Identificada e no Envelope n? 2 - Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via
Identificada.

8.7.2 - Sera permitido suméario nos documentos constantes nos Envelopes n? 3, n24 e n? 5.

9 - DA PROPOSTA DE PRECOS (Envelope n? 4)

9.1 - A Proposta de Precos apresentada pelo proponente no Envelope n® 4, deverd ser constituida de um
documento chamado “Declaracdao” que contemple:

a) Concordancia expressa que os precos ndo previstos na Tabela Referencial de Pregos do SINAPRO/SC
vigente, serdao pagos conforme estabelecido no Item 13 - Do preco dos servigos - deste Edital;

b) Declaragdo do proponente de que, durante a vigéncia do contrato, concedera desconto sobre os pregos dos
servicos previstos na Tabela Referencial de Precos SINAPRO/SC, observado o disposto no subitem 13.1 deste
Edital, explicitando o percentual de desconto ofertado pela agéncia, sendo de, no minimo 5% (cinco por
centro) e no maximo de 30% (trinta por cento) sobre o valor da tabela;

c) Citacdo expressa oferecendo o percentual sobre a remuneracdo das agéncias, no tocante aos honorérios,
quando a atuacao da agéncia se limitar a contratacdao ou pagamento dos servigos ou suprimentos de no
maximo 10% (dez por cento) e no minimo 5% (cinco por cento) sobre o valor correspondente, conforme
previsto no subitem 3.6.2 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria (NPAP) do CENP;

d) Citagdo expressa de concordancia que os honordrios especiais serao acrescidos de 15% (quinze por cento)
sobre os valores de servigos especializados e suprimentos externos contratados, conforme previsto no subitem
3.6.1 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria (NPAP) do CENP;

e) Concordancia com os percentuais legais sobre a remuneracao das agéncias, que considera o Desconto-
padrdo de 20% (vinte por cento) sobre os custos de veiculagdo, conforme pratica de mercado e legislacao
vigente, de acordo com o previsto no subitem 2.5 das Normas-Padrdao da Atividade Publicitaria (NPAP) do
CENP;

f) Citacdo que se compromete a transferir para o érgédo contratante toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacbes de precos ou condi¢cdes de pagamento junto a veiculos e fornecedores;

g) Citacdao que se compromete a estabelecer negociagcdo dos precos, com vistas a obtencdo da maxima
vantagem, a ser transferida para o 6rgdo contratante, com referéncia a caché de atores e modelos, na
reutilizacdo de pecgas publicitarias; custos de servigos especiais, tais como, promogdo, desenvolvimento de
produtos e servigos, registro de marcas e expressoes de propaganda, de comunicagao social e outros servigcos
necessarios para a prestacdo dos servigos; e valor origindrio de direitos autorais de obras consagradas,
incorporadas a pecas, a ser pago pela entidade na reutilizagdo das pecas.

h) Referéncia literal da validade da proposta e de que aceita renovacdes sucessivas até a conclusdo do
certame.

9.2 - Deverao ser observados todos os requisitos estabelecidos para a formulagdo das propostas de precos,
em relacao a cada lote, mesmo que repetitivos.

9.3 - Quando interessadas em mais de um lote, os proponentes deverao apresentar as propostas de precos
(Envelope n? 4), individualizadas para cada lote, atendidos todos os requisitos expostos neste Edital, inclusive
quanto a forma e identificacao dos envelopes.

9.4 - A validade da proposta nao podera ser inferior a 90 (noventa) dias, contados da data limite estabelecida
para sua apresentacdo, a qual serd considerada sucessiva e automaticamente renovada, por igual periodo, até
a conclusdo do processo licitatério e convocacao dos vencedores para assinatura do respectivo contrato.

10 - DA DOCUMENTACAO DE HABILITACAO (Envelope n? 05)
10.1 - Os documentos de habilitacao serao apresentados apenas pelos proponentes classificados no



julgamento final das propostas, nos termos do art. 62, inciso I, c/c/ art. 11, inciso XI, da Lei
12.232/2010.

10.1.1 - Todos os documentos relacionados neste item devem ser apresentados em original ou em cdépia
autenticada por cartério competente ou por membro da Comissdo Especial de Licitagao, ou publicacdo em
o6rgao da imprensa oficial.

10.1.2 - Os documentos de habilitacao deverao ser apresentados, em uma via, preferencialmente numerados,
encadernados e rubricados em todas as suas paginas por representante legal do proponente ou preposto.

10.1.3 - Serao aceitos comprovantes obtidos na rede internet, desde que os mesmos tenham sua validade
confirmada pela Comissao Especial de Licitacao.

10.2 - Os documentos a serem apresentados sdo:

a) atos constitutivos estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrados, ou o registro publico de
empresario individual e, no caso de sociedades por agbes, acompanhado de documento de eleicdo de seus
administradores, com a comprovacgao de publicacdo na imprensa da ata arquivada, bem como das alteracoes,
caso existam, e, no caso de sociedades simples, acompanhados de prova de diretoria em exercicio.

b) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ).

c) Prova de inscrigao no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao domicilio ou
sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual.

d) Certiddao Negativa de Débitos relativos aos Tributos Federais, a Divida Ativa da Unido e as contribuicées
previdencidrias e as de terceiros.

e) Certidao Negativa de Débitos Estaduais, da sede do proponente.

f) Certiddao Negativa de Débitos Municipais, da sede do proponente.

g) Certificado de Regularidade do FGTS.

h) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas, conforme Lei n® 12.440, de 07 de julho de 2011.
i) Certidao negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do licitante.

j) Balanco patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais demonstragdées contdbeis dos 2
(dois) ultimos exercicios sociais.

j.1) Comprovando indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC), e Solvéncia Geral (SG) superiores a
1 (um), em ambos 0s exercicios.

j.2) As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverao atender a todas as exigéncias da
habilitacao e poderdo substituir os demonstrativos contdbeis pelo balanco de abertura.

j-3) Os documentos referidos acima limitar-se-do ao ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido
constituida hd menos de 2 (dois) anos.

j.4) As empresas que adotam o Livro Diario, na forma fisica ou eletronica, deverdo apresentar os Balancos
Patrimoniais e demonstracdoes contdbeis extraidos dos préprios Livros Diarios, contendo a assinatura do
contador e do titular ou representante legal da empresa e ainda, registrados ou os requerimentos de
autenticacdo na Junta Comercial ou registrados no Cartdrio de Registro.

j.4.1) Os Balangos Patrimoniais referentes aos ultimos exercicios sociais serdo aceitos somente até 30 de abril
do ano subsequente, conforme art 1.078 da Lei Federal 10.406, de 10 de Janeiro de 2002.

j.-3) As empresas que adotam o SPED (Sistema Publico Escrituracao Digital) deverdo apresentar Balancos
Patrimoniais e demonstragoes contabeis extraidos do préprio sistema digital (SPED) e termos de autenticagao
ou recibos de entrega de escrituracdo contdbil digital (conforme Decreto Federal n° 8.683/16).

j.5.1) Os documentos referidos acima deverao ser exigidos com base no limite definido pela Receita Federal
do Brasil para transmissdo da Escrituracao Contabil Digital - ECD ao Sped. (conforme o 8§42 do art. 16 da
Instrugao Normativa SEGES/MP n? 3, de 2018) .

k) Para avaliar a situacgao financeira do proponente serao considerados os indices de Liquidez Geral (LG),
Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), superiores a 1 (um), em ambos os exercicios, apurados pelas
féormulas abaixo, cujo calculo poderd ser demonstrado em documento préprio, devidamente assinado pelo
representante legal da empresa.

LG = (ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO)
(PASSIVO CIRCULANTE + PASSIVO NAO CIRCULANTE)

cujo resultado devera ser superior a 1,00

SG = ATIVO TOTAL
(PASSIVO CIRCULANTE + PASSIVO NAO CIRCULANTE)

cujo resultado deverd ser superior a 1,00




LC = ATIVO CIRCULANTE
PASSIVO CIRCULANTE
cujo resultado devera ser superior a 1,00

OBS: Indices justificados de acordo com o § 52 do art. 69 da Lei 14.133/21.

k.1) As empresas que apresentarem resultado igual ou menor que 1 (um), em qualquer dos indices da alinea
"k", deverdo comprovar o capital minimo ou o patriménio liquido minimo de 10% (dez por cento) do valor
estimado total do lote, conforme critério de julgamento do edital.

1) Atestado de capacidade técnica expedido por Pessoas juridicas de direito publico ou privado, comprovando
que o proponente tenha executado servigos de caracteristicas compativeis com o objeto desta licitacao.

m) Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, em vigor, emitido pelo Conselho Executivo das
Normas Padrao - CENP.

n) Declaragdo do representante legal do proponente de que cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 72 da
Constituicao Federal, conforme Anexo III do Edital.

0) Comprovacao da condicao de Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte, através da
apresentacao da Certidao Simplificada, atualizada no maximo 30 (trinta) dias da data da entrega da
habilitacao, expedida pela Junta Comercial, para fins de aplicacao dos procedimentos definidos na
Lei Complementar n? 123/06.

10.3 - Todos os documentos deverao estar dentro do prazo de validade. Se a validade ndo constar de algum
documento, sera considerado vélido por um periodo de 90 (noventa) dias contados a partir da data de sua
emissao.

10.4 - Poderdo ser apresentadas Certidées negativas ou positivas com efeito de negativa.

10.5 - As microempresas ou empresas de pequeno porte deverao apresentar toda a documentacao exigida
para efeito de comprovacdo da regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restricao, e uma vez
declarada vencedora do certame, terd prazo de 05 (cinco) dias tuteis, cujo termo inicial correspondera ao
momento em que o proponente for declarado vencedor do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério
da Administracao Publica, para a regularizacdo da documentacdo, pagamento ou parcelamento do débito, e
emissao de eventuais certidoes negativas ou positivas com efeito de certidao negativa.

10.5.1 - A nao regularizacdo da documentagdo, no prazo fixado, implicard decadéncia do direito a
contratagdo, sem prejuizo das sancbes previstas na Lei n? 14.133/21, sendo facultado a Administracao
convocar os proponentes remanescentes, na ordem de classificacdo, para a assinatura do contrato, ou revogar
a licitacao.

11 - DO PROCESSAMENTO DA LICITACAO

11.1 - Serdo realizadas quatro reunides publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislacdao em vigor.

11.2 - Serao lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serao assinadas pelos membros da
Comissdo Especial de Licitagdo ou da Subcomissdo Técnica, conforme o caso, e pelos representantes dos
proponentes presentes.

11.3 - A participagdo de representante de qualquer proponente dar-se-4 mediante a prévia entrega de
documento hébil, conforme estabelecido no subitem 7.1.

11.3.1 - Os representantes dos proponentes presentes poderao nomear uma comissdo constituida de alguns
entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas, decisdo que constard da respectiva
ata.

11.3.2 - A Comissdo Especial de Licitagdo poderd alterar as datas ou as pautas das reunides, ou mesmo
suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

11.4 - A primeira sessao publica serd realizada no local, dia e hora previstos no preambulo deste Edital e tera
basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes dos proponentes, por meio do documento exigido no subitem 7.1;
b) verificar a apresentacao das declaracoes exigidas no subitem 6.2;
c) receber os Envelopesn® 1, n% 2, n2 3 e n? 4;

d) conferir se os Envelopes n? 1 apresentam em sua parte externa alguma mencao que identifique o
proponente, ocorréncia que impedird a Comissédo de receber todos os seus Envelopes;

e) abrir os Envelopes n? 1 e n? 3.

11.4.1 - Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e abertura
dos Envelopes n? 1 e n? 3, conforme §12 do art. 11 da Lei n® 12.232/2010.

11.4.2 - Os Envelopes padronizados com a via nao identificada do plano de comunicacao publicitaria



s6 serao recebidos pela Comissao Especial de Licitacao se forem apresentados sem fechamento, se
nao apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar o
proponente ou, ainda, se nao estiverem danificados ou deformados, conforme disposto no
subitem 6.1.3.8.

11.4.3 - A Comissao Especial de Licitagdo nao lancaréd nenhum cédigo, sinal ou marca nos Envelopes
padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do plano de comunicacdo publicitaria.

11.4.4 - O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerao ao seguinte procedimento:

a) Abertura do Envelope n? 1, com a via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitéria, e do Envelope
n? 3, com a capacidade de atendimento, o repertério e os relatos de solugées de problemas de comunicagdo;

b) Encaminhamento dos Envelopes com as vias ndo identificadas dos planos de comunicacao publicitaria a
Subcomissdo Técnica;

c) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos planos de comunicacdao publicitaria,
elaboracdo da ata de julgamento e encaminhamento a Comissdao Especial de Licitagdo das propostas, da
planilha com as pontuacgoes e da justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso;

d) Encaminhamento dos Envelopes com a capacidade de atendimento, o repertdrio e os relatos de solucées de
problemas de comunicacao a Subcomissao Técnica;

e) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da capacidade de atendimento, do
repertério e dos relatos de solugoes de problemas de comunicacdo, elaboracao da ata de julgamento e
encaminhamento a Comissdo Especial de Licitacdo das propostas da planilha com as pontuagdes e da
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

11.5 - A segunda sessao publica, que ocorrerd apos a fase de julgamento dos Envelopes n.2 01 e 03, e sera
agendada pela Comissdo Especial de Licitagdo, publicada no sitio eletrénico do Municipio, terd como objetivo
a apuracao do resultado geral das propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) identificar os representantes dos proponentes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca.
b) abertura dos Envelopes com a via identificada (Envelope n? 2) do plano de comunicagéo publicitaria;

c) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicacdo publicitaria, para
identificacdo de sua autoria;

d) elaboracao de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta
técnica;

e) proclamacdo do resultado do julgamento geral das propostas técnicas, registrando-se em ata, uma para
cada lote, as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;

11.5.1 - Serd publicado o resultado, por lote, do julgamento das Propostas Técnicas com a indicacdo dos
proponentes desclassificados e dos classificados, em ordem decrescente de pontuacao, no sitio eletrénico do
Municipio, abrindo-se o prazo de 01 (um) dia util para manifestagdo da intengdo de recurso, sob pena de
preclusao, conforme disposto no art. 165, § 12, inciso I da Lei n? 14.133, de 12 de abril de 2021.

11.5.1.1 - A manifestacdo de intencdo de recurso deverd ser encaminhada através do e-
mail sap.lct@joinville.sc.gov.br, até o vencimento do prazo ou protocolada no protocolo eletrénico da
Secretaria de Administracao e Planejamento - Unidade de Licitagbes, situado a Avenida Hermann August
Lepper, n? 10, Saguacu, Joinville/SC - CEP 89.221-005, no horéario das 8h as 17h, sob pena de preclusdo do
direito de recorrer acerca do julgamento da Propostas Técnicas.

11.5.1.2 - O prazo para apresentacao das razoes recursais sera iniciado na data de intimacao ou de lavratura
da ata de habilitacao ou inabilitacao, nos termos do art. 165, § 19, inciso I da Lei n? 14.133, de 12 de abril de
2021.

11.6 - A Comissao de Licitacdo agendard a data, hora e local da terceira sessdo publica, com a seguinte
pauta:

a) Identificar os representantes dos proponentes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) Abrir o Envelope n? 4, cujos documentos serdao rubricados pelos membros da Comissdao Especial de
Licitacao e pelos representantes dos proponentes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) Examinar o cumprimento, pelos proponentes, das exigéncias fixadas neste Edital para a elaboracgdo das
Propostas de Precos e julgé-las;

d) Elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta de
preco e a pontuacao final da Proposta de Preco, conforme pontuagdo constante no Termo de Referéncia.

e) Proclamacao do resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas e de Preco, registrando-se em ata,
uma para cada lote, as propostas desclassificadas e a ordem de classificagao.

11.6.1 - Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderdo participar da sessdo de abertura dos envelopes
de precos, conforme paragrafo 12 do artigo 11 da Lei n.2 12.232/2010.

11.6.2 - Serd publicado o resultado, por lote, do julgamento das Propostas Técnicas e de Preco com a
indicacdo dos proponentes desclassificados e dos classificados, em ordem decrescente de pontuacgdo, no sitio
eletronico do Municipio, abrindo-se o prazo de 01 (um) dia util para manifestacdo da intencdo de recurso, sob



pena de preclusao, conforme disposto no art. 165, § 19, inciso I da Lei n® 14.133, de 12 de abril de 2021.

11.6.2.1 - A manifestacdo de intencdo de recurso deverd ser encaminhada através do e-
mail sap.lct@joinville.sc.gov.br, até o vencimento do prazo ou protocolada no protocolo eletrénico da
Secretaria de Administracdao e Planejamento - Unidade de LicitagOes, situado a Avenida Hermann August
Lepper, n? 10, Saguacu, Joinville/SC - CEP 89.221-005, no horario das 8h as 17h, sob pena de preclusao do
direito de recorrer acerca do julgamento da classificacao ou desclassificagdo das Propostas.

11.6.2.2 - O prazo para apresentacdo das razoes recursais sera iniciado na data de intimacgdo ou de lavratura
da ata de habilitacdao ou inabilitacdo, nos termos do art. 165, § 12, inciso I da Lei n? 14.133, de 12 de abril de
2021.

11.7 - Serdo marcados data, hora e local da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta béasica:
a) Identificar os representantes dos proponentes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) Receber e abrir o Envelope n? 5, dos proponentes classificados no julgamento final das propostas, cujos
documentos de habilitacdao serdo rubricados pelos membros da Comissao Especial de Licitacao e pelos
representantes dos proponentes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) Examinar o cumprimento, pelos proponentes, das exigéncias fixadas neste Edital quanto a habilitacdo e
habilitar as empresas classificadas nas etapas anteriores;

11.7.1 - Serd publicado o resultado da habilitacdo com a indicacdao dos proponentes habilitados e inabilitados,
no sitio eletrénico do Municipio, abrindo-se o prazo de 01 (um) dia util para manifestacdao da intengdo de
recurso da habilitacao/inabilitacao, sob pena de preclusao, conforme disposto no art. 165, § 19, inciso I da Lei
n? 14.133, de 12 de abril de 2021.

11.7.1.1 - A manifestagdo de intengdo de recurso deverd ser encaminhada através do e-
mail sap.lct@joinville.sc.gov.br, até o vencimento do prazo ou protocolada no protocolo eletrénico da
Secretaria de Administracao e Planejamento - Unidade de LicitagOes, situado a Avenida Hermann August
Lepper, n? 10, Saguacu, Joinville/SC - CEP 89.221-005, no horario das 8h as 17h, sob pena de preclusao do
direito de recorrer acerca do julgamento da habilitagdo ou inabilitacao.

11.7.2 - Os proponentes serao comunicados acerca das eventuais manifestacoes de recurso, abrindo-se prazo
de 03 (trés) dias uteis para apresentacdo das razdes recursais, conforme disposto no art. 165, § 19, inciso I da
Lein® 14.133, de 1 de abril de 2021.

11.8 - Os recursos deverao observar o disposto no subitem 22.6 deste Edital.

11.8.1 - A apreciacao dos recursos dar-se-4 em fase Unica, nos termos do disposto no art. 165, inciso II da Lei
n® 14.133, de 1¢ de abril de 2021.

11.9 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitagdo, encaminhard ao Secretdrio de Administracao e
Planejamento, que apods sua apreciacdo homologara ou nao o resultado e, assim, aprovara ou nao a
adjudicacdo do objeto desta concorréncia aos vencedores.

11.10 - Os Envelopes ndo abertos dos proponentes desclassificados ficardo a disposicédo das interessadas por
30 (trinta) dias, contados do encerramento da licitacao. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a
Secretaria de Administracdo e Planejamento providenciara sua destruigao.

12 - DO JULGAMENTO
12.1 - Julgamento da Proposta Técnica:

12.1.1 - As propostas técnicas apresentadas pelos proponentes, separadas por lotes, primeiramente, serdo
examinadas para estabelecer o cumprimento das condigdes prescritas neste Edital e em seus anexos.

12.1.2 - Sera desclassificada a proposta técnica que se enquadrar em qualquer uma das seguintes situagoes:
a) Nao satisfizer as exigéncias fixadas neste Edital e seus anexos;

b) Né&o obtiver a pontuacdo minima geral, igual a 2.100 (dois mil e cem) pontos, ou seja, 70% (setenta por
cento) do total de pontos possiveis.

c) Obtiver pontuacao zero em qualquer um dos quesitos.

12.2 - Como critérios de julgamento serao considerados pela Subcomissdo Técnica as seguintes
caracteristicas pertinentes aos quesitos técnicos a que se referem, considerando exclusivamente os pontos
técnicos e das boas-praticas de mercado.

12.2.1 - Raciocinio bésico: Acuidade da compreensdo em relagdo:
a) As caracteristicas da funcdo de governo focalizada, relevantes para a comunicacgao;

b) A natureza, extensdo e qualidades das relagées do Governo Municipal com o seu publico referencial,
levando em consideracao a fungdo de governo a que se refere;

c) Ao papel do Governo Municipal no atual contexto sécio-politico-econémico, tomando por base a funcdo de
governo focalizada;

d) Aos problemas de comunicacao, tendo em conta a funcao de governo em que se baseia.

12.2.2 - Estratégia de comunicacédo: Demonstracgao de:



a) Adequacao do conceito proposto ao Governo Municipal, considerando a funcdo de governo a que diz
respeito, a sua natureza, bem como as suas qualificacOes e problemas, considerado o Briefing (Anexo I);

b) Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto que viabilizem a comunicagdo do Governo
Municipal com seu publico, levando em consideracdo a fungédo de governo a que se refere e o tema anunciado
no Briefing;

c) A consisténcia e a pertinéncia da argumentagdo formulada pelo proponente em defesa de sua proposicao.
12.2.3 - Ideia criativa: Deve-se observar:

a) sua adequacgédo ao objetivo final do problema de comunicagédo enunciado (tema) e aos objetivos estratégicos
de comunicacdo do Governo Municipal, tendo por base a funcao de governo a que se refere, segundo o
Briefing;

b) a multiplicidade de leituras que comporta relativamente aos objetivos e fins do Governo Municipal,
considerando a fungdo de governo em questao;

c) a cobertura dos segmentos de publico contemplados pela multiplicidade de leituras;
d) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;
e) a simplicidade da forma de sua apresentacgao;

f) sua pertinéncia as atividades do Governo Municipal relativamente a fungao de governo enfocada e a sua
insercao na sociedade;

g) os desdobramentos de comunicacao que oferece;

h) a possibilidade real de execugdo das pegas publicitarias.

12.2.4 - Estratégia de midia e ndo midia: Aferida através de:

a) conhecimento e andlise dos meios de comunicacgao e habitos dos diversos segmentos de publico prioritarios;
b) capacidade analitica determinada pela andlise desses hdabitos;

c) consisténcia do plano simulado de distribuicao de verba publicitaria, contemplados os itens antecedentes;

d) a economicidade na aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano de distribuicdo de pecas, segundo
critérios técnicos de midia.

12.2.5 - Capacidade de atendimento. Sendo considerados:

a) tempo de experiéncia dos profissionais relacionados tanto na fungdo como em areas pertinentes ao seu
trabalho;

b) a correlagdo entre a qualificacdo técnica do proponente e a estratégia de comunicacdo publicitaria
proposta, sendo levada em conta a quantificacao dos quadros correspondentes;

c) a qualificagdo dos profissionais a serem disponibilizados para o atendimento do érgao da Administragao;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o 6rgdo da Administracdo e a agéncia de propaganda,
traduzida através de esquema apresentado na proposta pelo proponente;

e) a seguranca técnica e operacional constatada através dos procedimentos especificados;
f) as instalacOes e os recursos disponiveis para a execucao do contrato;

g) A agéncia vencedora manter, minimamente, quadro de profissionais compativel com o apresentado no
certame, considerando experiéncia e capacitacdo dos mesmos.

12.2.6 - Com referéncia ao repertorio, serao avaliados:
a) sua concepgao;

b) sua pertinéncia;

c) a clareza de exposicao; e

d) a qualidade de execucgao e acabamento do texto.
12.2.7 - Os relatos de solugdes de problemas submeter-se-do a avaliagéo:
a) de concatenacao l6gica da exposicao;

b) de evidéncia de planejamento publicitario;

c) de consisténcia das relacées de causa e efeito; e

d) de mensuracao dos resultados apresentados.

12.3 - Da pontuacao da Proposta Técnica:

12.3.1 - A pontuacéo final das propostas técnicas, por lote, correspondera ao somatorio das notas de zero a
dez (0 a 10), com até uma casa decimal, atribuidas a cada item, individualmente, pelos 03 (trés) membros da
Subcomissdo Técnica, multiplicadas pelos respectivos pesos, a seguir indicados:

QUESITO TECNICO ITEM| PESOS

Raciocinio Bésico 12.2.1( 15




Estratégia de comunicacéo 12.2.2] 20

Ideia criativa 12.2.3| 25
Estratégia de midia e ndo midia 12.2.4( 20
Capacidade de atendimento 12.2.5] 10
Repertorio 12.2.6( 5

Relatos de solugdes de problemas ([12.2.7| 5

12.3.2 - Serda desclassificada a proposta que nao alcangar pontuacdo igual ou superior a 70% (setenta por
cento) do total possivel de pontos (pontuacdo méaxima que pode ser obtida - 3.000 pontos), equivalente ao
somatdrio da pontuacgéao atribuida, individualmente, pelos 03 (trés) membros da Subcomissao Técnica.

12.3.3 - A atribuicdo de nota inferior a 5 (cinco) em um ou mais quesitos técnicos, por membro da
Subcomissdo Técnica, devera ser justificada individualmente por escrito.

12.3.4 - A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacgdo atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre
a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo méxima do quesito, com o fim
de restabelecer o equilibrio das pontuacgdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no
instrumento convocatoério, de acordo com o que dispde o Art. 62, inciso VII da Lei Federal n® 12.232, de 29 de
abril de 2010.

12.3.4.1 - No caso do subitem 12.3.4, persistindo a diferenca de pontuacgdo prevista apdés a reavaliacao do
quesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacbes consideradas destoantes, deverao
registrar em ata as razbes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da subcomissdo e passara a compor o processo da licitacao.

12.3.5 - Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposigdoes do
presente instrumento convocatdrio, ainda assim serd atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser lancada em
planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissdo Técnica, até que expirem os prazos para interposigcdo de recursos relativos a essa fase da
licitacao, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da

abertura do involucro de que trata o § 22 do art. 92 da Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010, que é a
via identificada do plano de comunicagao publicitaria.

12.3.6 - Na hipotese de ocorrer numero de pontos fracionados, serdo considerados até o maximo de duas
casas apos a virgula, sem aplicacao de arredondamento de qualquer espécie.

12.3.7 - Observado o que consta da alinea “b” do subitem 12.2.1, serd classificada em primeiro lugar no
respectivo lote o proponente que alcancar a maior pontuacao, considerado o somatdrio dos pontos atribuidos,
e assim, sucessivamente, em ordem decrescente de pontos.

12.4 - Julgamento da Proposta de Precos:

12.4.1 - Somente serdo abertas as propostas de precos dos proponentes classificados na fase de julgamento
das propostas técnicas.

12.4.2 - Abertas as propostas de precos de todos os proponentes, separadas por lote, serd examinada
preliminarmente a satisfacao dos pressupostos fixados neste Edital e da legislacao vigente.

12.4.3 - Serd desclassificada a Proposta de Precos em relagao a qual for constatado:

a) o ndo-atendimento das condicOes estabelecidas neste Edital e seus anexos;

b) que as condi¢bes ofertadas estiverem baseadas em outra proposta;

c) a fixacao de condicionantes para a entrega dos servicos contratados;

d) a ndo concordancia com os valores maximos que a Administragdo Municipal se propde a pagar.
12.4.4 - A pontuacgao da Proposta de Pregos serad conferida da seguinte forma:

12.4.5 - O desconto sobre os precos dos servicos previstos na Tabela Referencial de Precos SINAPRO/SC
ofertado pela agéncia serd de, no minimo, 5% (cinco por centro) e, no méximo, 30% (trinta por cento). Ao
percentual ofertado sera atribuida pontuacdo correspondente denominada Indice de Desconto sobre Servico
(IDS), variando de 300 (trezentos) a 2.100 (dois mil e cem) pontos:

DESCONTO|PONTUACAO
5% 300 pontos
6% até 10% | 450 pontos
11% a 15% | 600 pontos




16% a 20% | 750 pontos

21% a 25% | 900 pontos

26% a 29% | 1.050 pontos
30% 2.100 pontos

12.4.6 - O percentual de honordrio referente a remuneracdo das agéncias, quando a atuacao se limitar a
contratagdo ou pagamento dos servigos ou suprimentos sera de, no maximo, 10% (dez por cento) e, no
minimo, 5% (cinco por cento) sobre o valor correspondente, conforme previsto no subitem 3.6.2 das Normas-
Padrao da Atividade Publicitaria (NPAP) do CENP. Ao percentual de honorario serd atribuida pontuacao
correspondente denominada Indice de Honorérios de Agéncia (IHA), variando de 150 (cento e cinquenta) a
900 (novecentos) pontos:

HONORARIO|PONTUACAO
10% 150 pontos
9% 225 pontos
8% 300 pontos
7% 370 pontos
6% 450 pontos
5% 900 pontos

12.4.7 - A nota final referente a Proposta de Precos sera calculada usando a soma da pontuacdo do Indice de
Desconto sobre Servigo (IDS) com o Indice de Honorarios de Agéncia (IHA), podendo totalizar, no méaximo
3.000 (trés mil pontos).

12.4.8 - O julgamento final das propostas técnicas e de precos serd realizado por meio da seguinte
féormula, conforme disposto no art. 36 da Lei 14.133/2021:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30)

12.4.8.1 - Onde serdo consideradas pontuacgdo final (PF), pontuacdo relativa a proposta técnica (NFPT) e
Pontuacao relativa a proposta de prego (NFPP).

12.4.9 - Na hipdtese de empate, o desempate vai considerar, inicialmente, quem possuir a maior Pontuagdo
relativa a proposta de preco (NFPP). Em seguida, serdo consideradas as pontuagoes observadas nas Propostas
Técnicas, tendo como primeiro critério a maior nota no quesito "Ideia Criativa". Permanecendo o empate, sera
considerada a maior nota em “Raciocinio Basico”. Permanecendo o empate, sera considerada a maior nota em
“Estratégia de Comunicagdo”.

12.4.10 - Perdurando o empate, a classificagdo dos proponentes sera decidida através de sorteio em ato
publico promovido pela Comissdo Especial de Licitagao, para o qual serao convocados todos os proponentes.

12.5 - Apreciacao dos documentos de habilitacao:

12.5.1 - Os documentos de habilitacdo serdo examinados pela Comissdo Especial de Licitagao, que julgara
habilitados os proponentes que atenderem todos os requisitos estabelecidos no Edital e anexos.

13 - DO PRECO DOS SERVICOS

13.1 - A Administracao Publica Municipal, durante o periodo de execugdo dos contratos decorrentes da
presente Concorréncia, pagard, pelos servigos efetivamente prestados o valor da Tabela Referencial de Precos
42 do SINAPRO/SC, ou sua versao mais atual, aplicado o desconto apresentado pelo concorrente na Proposta
de Preco do Edital.

13.1.1 - Caso, durante a execucdo do Contrato, haja atualizacdo da Tabela Referencial de Precos do
SINAPRO/SC, a mesma passara a ser considerada a partir do primeiro dia ttil do ano seguinte.

13.2 - Os servigos especializados relacionados com as atividades complementares a execucao da campanha
ou agao publicitaria, nos termos do §12 do art. 22 da Lei Federal n? 12.232, de 29 de abril de 2010 e néo
constantes da Tabela Referencial de Pregos do SINAPRO/SC, deverdo obedecer a exigéncias a seguir:

a) Somente fornecedores previamente cadastrados, ou seja aqueles que possuirem CRC, no Municipio de
Joinville, poderao fornecer a agéncia bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucao do ohjeto do contrato.

b) Sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do
valor global do contrato, a agéncia devera apresentar a Secretaria de Comunicacdo de 3 (trés) orgcamentos
obtidos entre fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, sendo executado o de
menor valor.

c) Sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior ou igual a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato, a agéncia procederd a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes



fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da Secretaria de
Comunicacao, com o devido registro em Ata, sendo sempre executado o de menor valor.

14 - DA REMUNERACAO DA AGENCIA

14.1 - Na execucgdo dos servigos contratados, a agéncia sera remunerada em conformidade com as
disposicoes da Lei Federal n® 4.680, de 18 de junho de 1965, do Decreto Federal n® 4.563, de 31 de dezembro
de 2002, Lei Federal n? 12.232, de 29 de abril de 2010 e demais normas legais e regulamentares vigentes,
ficando desde ja estabelecido e ajustado o seguinte:

a) Os servigos executados com pessoal ou recursos proprios da agéncia serdo remunerados com base nos
valores da Tabela de Servicos Internos vigente do SINAPRO/SC, respeitado o desconto minimo de 5% (cinco
por centro) e o limite maximo de 30% (trinta por cento) sobre o valor de cada item;

b) A agéncia fara jus a honorarios de 15% (quinze por cento) sobre os valores de servicos especializados e
suprimentos externos contratados, desde que selecionados pela agéncia e aprovados pelo contratante,
conforme subitem 12.4.4, conforme previsto no subitem 3.6.1 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria
(NPAP) do CENP;

c) Quando a atuacdo da agéncia se limitar a contratacao ou pagamento dos servigcos ou suprimentos, os
honorarios serdao de, no maximo 10% (dez por cento) e no minimo 5% (cinco por cento) sobre o valor
correspondente, conforme previsto no subitem 3.6.2 das Normas-Padrao da Atividade Publicitdria (NPAP) do
CENP;

d) Veiculagdo / Desconto-Padrdo: A agéncia recebera o Desconto-padrao de 20% (vinte por cento) sobre os
custos de veiculagdo, conforme pratica de mercado e legislagdo vigente, de acordo com o previsto no subitem
2.5 das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria (NPAP) do CENP;

d.1) Em havendo atualizagdo da tabela SINAPRO/SC durante a execucao do contrato, passardao a ser
considerados os novos valores a partir do primeiro dia til do ano seguinte.

e) Em relacao aos custos de veiculagdo de midia, a agéncia receberd o Desconto-Padrao de 20% (vinte por
cento). No entanto, parte desse desconto devera ser revertido a Contratante, conforme o Sistema Progressivo
de Servicos/Beneficios instituido pelas Normas Padrao da Atividade Publicitdria, em seu Anexo B, em
observancia ao disposto no Decreto n? 57.690/1966, alterado pelo Decreto n® 4.563, de 31 de dezembro de
2002, seguindo os parametros estipulados na tabela a seguir:

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIiDIA | PARCELA DO DESCONTO-PADRAO A SER APLICADO
Até R$ 2.500.000,00 Nihil (nenhum)

De R$ 2.500.000,01 a 7.500.000,00 2% do investimento bruto

De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00 3% do investimento bruto

R$ 25.000.000,01 em diante 5% do investimento bruto

14.2 - Para efeito da aplicagdo do disposto na tabela antecedente, os 6rgaos e entidades da Administragdo
Direta e Indireta do Municipio serao considerados como um Unico anunciante, somando-se, cumulativamente,
durante a execugdo dos contratos, os valores correspondentes ao investimento bruto anual em midia do lote
que a agéncia se sagrar vencedora.

15 - DA CONTRATACAO

15.1 - A contratagdo do(s) proponente(s) vencedor(es) da presente Concorréncia sera representada pela
expedicdao do Termo de Contrato, da qual constard, no minimo, identificacdo da licitacao, especificacoes
resumidas do servico licitado, quantitativo, prego unitario e total, fornecedor, local e prazo para execucao dos
servigos conforme solicitagdo do Contratante.

15.2 - Convocacao para assinatura eletronica do contrato:

15.2.1 - Homologado o resultado da licitacdo, os vencedores serdao convocados para assinatura eletrénica do
contrato, que devera ocorrer no praz $ in ias utei n isponibilizacao n

Sistema FEletronico de Informacao (SEI).

15.2.2 - O(s) representante(s) legal(is) do(s) vencedor(s) recebera(do) um e-mail no endereco cadastrado
informando a disponibilizagdo do documento para assinatura eletrénica, o qual indicara o Jink para acesso.

15.2.3 - E de responsabilidade exclusiva do usuério a consulta acerca da disponibilizacdo do documento para
assinatura no seu ambiente virtual.

15.3 - Se o vencedor nao apresentar situacao de habilitacdo regular ou, dentro do prazo de validade de sua
proposta, se recusar a assinar o contrato, podera ser convocado outro proponente. Neste caso, sera observada
a ordem de classificacdo, averiguada a aceitabilidade de sua oferta, procedendo a sua habilitagdo e,
sucessivamente, até a apuragao de um que atenda ao Edital que serd declarado o vencedor do certame,




podendo a Comissao Especial de Licitacao negociar diretamente com o proponente para que seja obtido
melhor preco.

15.3.1 - Se o vencedor se recusar a assinar o contrato no prazo estabelecido, apresentar justificativa por
escrito ndo aceita pela Administracdo ou deixar de fazé-lo, além de decair do direito, sujeitar-se-a das sangoes
previstas neste Edital.

15.4 - Para assinatura eletronica do contrato o proponente devera apresentar:

15.4.1 - Certidoes atualizadas de regularidade fiscal junto aos seguintes drgdos: Fazenda Federal (conjunta
com a contribuicdo previdenciaria), Fazenda Estadual, Fazenda Municipal, do domicilio ou sede da licitante e
Fundo de Garantia por Tempo de Servigo - FGTS, em atendimento ao art. 92, inciso XVI, da Lei n? 14.133/21 e
a Certidao de Negativas Débitos Trabalhistas, conforme Lei n? 12.440, de 07 de julho de 2011.

15.4.2 - Procuragdo publica ou particular, com poderes especificos para representar o interessado, caso a
assinatura do termo contratual seja realizada por um procurador designado pelo proponente.

15.5 - Da execucao do contrato:

15.5.1 - Os servicos contratados deverao ser executados conforme as condicoes estabelecidas no
Termo de Referéncia.

16 - DA ASSINATURA ELETRONICA

16.1 - A assinatura do contrato e demais documentos vinculados a este
instrumento, sera realizada eletronicamente, mediante login e senha, devendo o(s) representante(s) legal(is)
do(s) proponente(s) providenciar(em) a sua assinatura eletronica, de acordo com Instrucdo Normativa n°
183/2023, regulamentada pelo Decreto Municipal n? 56.185/2023.

16.1.1 - O(s) representante(s) legal(is) do(s) interessado(s) em participar da licitagao podera(do)
providenciar seu cadastro, com autenticacdao de conta através do login tnico "gov.br" para liberagdo da
assinatura eletronica, de acordo com o que estabelece a carta de servicos disponivel no
seguinte link: https://www.joinville.sc.gov.br/servicos/acessar-portal-de-autosservico/.

16.2 - Apoés declarado vencedor o(s) representante(s) legal(is) do(s) proponente(s) devera(ao) estar com o seu
usuéario externo certificado para efetuar a assinatura eletrénica, nos termos do Decreto n? 56.185/2023, sob
pena de decair do direito de assinar o Contrato e/ou eventuais alteragoes, sem prejuizo das sangodes previstas
no edital.

16.2.1 - E de responsabilidade exclusiva do(s) representante(s) legal(is) do(s) proponente(s)/interessado(s) a
criagdo de seu cadastro com autenticacao de conta através do login tunico "gov.br" para liberacdo da
assinatura eletronica.

17 - DOS PRAZOS E DA FORMA DE EXECUCAO DO OBJETO

17.1 - O prazo de vigéncia contratual serd de 14 (quatorze) meses, contados a partir da assinatura do
Contrato, podendo ser prorrogado nos termos do art. 107 da Lei n? 14.133/21.

17.2 - O prazo da execucao dos servicos serd de 12 (doze) meses, a contar da data da ultima assinatura
eletronica do representante legal da empresa na ordem de servigo, salvo em casos em que seja estabelecido
no préprio documento data para o inicio dos servigos, podendo ser prorrogado nos termos do art. 107 da Lei
n? 14.133/21.

17.3 - O reajuste sera concedido na mesma proporc¢dao em que houver sido atualizada a Tabela SINAPRO/SC,
passando a valer sempre no primeiro dia util do ano seguinte a atualizacao da tabela.

17.3.1 - Néo serdo concedidos reajustes anuais com base em indices gerais de preco, aplicando-se apenas o
previsto no subitem 17.3.

17.4 - Para fins de contagem dos prazos previstos serda considerado como data de assinatura do contrato a
data da ultima assinatura (dia/més/ano) dos signatarios referenciados no preambulo do referido instrumento.

18 - DO PAGAMENTO DOS SERVICOS CONTRATADOS

18.1.1 - O pagamento serd efetivado de acordo com a(s) proposta(s) de precos apresentada(s) pelo(s)
vencedor(s) da licitacao, observado o que consta neste Edital e seus Anexos, inclusive quanto a forma e
condigoes de pagamento.

18.1.1.1 - A Administragdo Publica Municipal, durante o periodo de execugao dos contratos decorrentes da
presente Concorréncia, pagard, pelos servicos efetivamente prestados o valor da Tabela Referencial de Precos
42 do SINAPRO/SC, ou sua versao mais atual, aplicado o desconto apresentado pelo concorrente na Proposta
de Preco do Edital.

18.1.2 - O Municipio responsabilizar-se-a4 pelo pagamento resultantes de modificagdes contratuais sempre
que devidamente autorizados pela Secretaria Gestora do Contrato, observados os limites do art 125 da Lei n®
14.133/21.

18.2 - Os servigos contratados deverdo ser executados conforme forma, prazos e condicées estabelecidos nas
respectivas Autorizacoes de Producdo e de Divulgacdo ou afins, emitidas pela Secretaria de Comunicagao,



podendo variar de caso para caso a depender da urgéncia do tema e conforme estabelecido na deflagracao do
briefing.

18.2.1 - A execucgdo do contrato se dara por meio de Autorizacées de Producdo e de Divulgacao e afins, que
especificardo os servigos a serem realizados, seus prazos e demais condigoes.

18.3 - Pela prestagao dos servigos expressamente solicitados, aprovados e executados, a agéncia e os veiculos
de comunicacdo fardo jus aos valores constantes nos orgamentos especificos apresentados para cada servigo.

18.3.1 - O pagamento sera efetuado em até 45 (quarenta e cinco) dias apos a certificacdo da Nota fiscal, de
acordo com o Processo SEI de Gestao-Certificacao de Documento Fiscal:

a. Nota fiscal ou fatura que especifique com clareza o servigco autorizado, mencionando os respectivos
numeros da licitacdo, do contrato e da Autorizacdo de Produgao ou de Veiculagdo, nome da Campanha,
periodo de veiculagao.

b. Cépia das notas fiscais ou faturas de servigos de terceiros, emitidas em nome da agéncia.

c. Comprovacao de que quaisquer descontos concedidos por veiculos de comunicacdo, prestadores de servigos
ou fornecedores foram integralmente repassados a Prefeitura de Joinville.

d. Quando aplicavel, declaracao de que nao serao aceitos pagamentos por meio de duplicatas, factoring ou
outras formas de antecipacgdo de receita.

18.3.2 - O pagamento diretamente ao veiculo de comunicacdo, pelos servicos efetivamente prestados, sera
efetuado no prazo de até serd efetuado em até 45 (quarenta e cinco) dias apds a certificacdao da Nota fiscal, de
acordo com o Processo SEI de Gestao-Certificacao de Documento Fiscal.

a. Fatura do veiculo de comunicagédo contendo: valor bruto da despesa, parcela correspondente a comissao da
agéncia e valor liquido a ser pago, com clara mencdo ao servico autorizado e aos numeros da licitacao,
contrato e Autorizacdo de Divulgacao.

b. Tabela oficial de precos do veiculo de comunicagdo, para comprovacido da procedéncia dos valores.

c. Original ou cépia da pagina ou peca impressa (jornal, revista, catdlogo etc.) contendo a publicidade
veiculada, com a data e o nome do veiculo.

d. Comprovante de exibicdao da peca publicitdria em meios ndao documentais, como radio, TV, outdoor, painel
eletrdnico, entre outros.

18.4 - O atraso na apresentacdo da fatura ou da documentacdo exigida implicard na prorrogacdo automatica
do prazo de vencimento pelo mesmo periodo do atraso.

18.4.1 - Caso os documentos apresentados estejam incompletos ou contenham erros, o prazo de pagamento
sera contado a partir da data de reapresentacdo devidamente corrigida.

18.5 - As retencdes tributdrias serao aplicadas de acordo com as legislacbes federais, estaduais e municipais
vigentes.

18.6 - Em caso de atraso dos pagamentos por culpa exclusiva da Administragao, sera aplicado como indice de
atualizagdo monetaria o IPCA - Indice de Precos ao Consumidor Amplo.

19 - DOS DIREITOS AUTORAIS

19.1 - Assegurar o cumprimento da legislacdo relacionada com direitos autorais ou uso de imagem pelo
periodo estabelecido junto a contratante.

19.2 - Fica estabelecida a cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais das ideias (inclusos os estudos,
planos, etc.), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, concebidas, criadas e produzidas em
virtude do contrato firmado para a propriedade do Municipio de Joinville.

19.3 - O 6rgao contratante considerara ja incluido no custo de producao toda e qualquer remuneragdo
exigida por terceiros, derivada da cessao de direitos autorais, seja por tempo limitado ou definitivo.

20 - DA GESTAO DO CONTRATO

20.1 - A gestdo do contrato serd realizada pela Secretaria de Comunicacao, sendo essa responsavel pelo
recebimento e fiscalizagcdo do objeto licitado, devendo ser observado o disposto no art. 117 da Lei n®
14.133/21.

20.1.1 - A gestao e fiscalizacdo do contrato no tocante ao Lote 5 caberdo a Companhia Aguas de Joinville,
que sera responsavel pelo acompanhamento da execucdo, pelas comunicagbes com a contratada e pela
articulagdo com a Comissao de Acompanhamento e Fiscalizagdao ou Comissao de Recebimento.

21 - DAS SANCOES

21.1 - As sancOes que poderdo ser aplicadas ao PROPONENTE sao as previstas na Lei Federal n° 14.133, de
12 de abril de 2021, neste Edital de Licitagdo e no respectivo Contrato, sem prejuizo do disposto na Lei
Federal n? 12.846, de 12 de agosto de 2013 e na Lei Municipal n® 8.983, de 06 de agosto de 2021.

21.2 - Sangoes que poderao ser cominadas ao PROPONENTE, garantidos os direitos ao contraditério e a



ampla defesa:
I) Multa, que serd deduzida dos respectivos créditos, ou cobrados administrativamente ou judicialmente:

a) De até 5% sobre o valor total da proposta do item e/ou lote ofertado, diante do cometimento das condutas
previstas nas alineas "a", "b" e "d" do subitem 21.3 do Edital;

b) De até 10% sobre o valor total da proposta do item e/ou lote ofertado, diante do cometimento da
conduta prevista na alinea "c" do subitem 21.3 do Edital;

c) De até 30% (trinta por cento) sobre o valor total da proposta do item e/ou lote ofertado, diante do
cometimento das condutas previstas nas alineas "e", "f", "g", "h" e "i" do subitem 21.3 do Edital;

II) Impedimento de licitar e contratar, com o Municipio de Joinville, Administragdo Direta e Indireta, e o
descredenciamento do Cadastro de Fornecedores do Municipio de Joinville, pelo prazo de até 3 (trés) anos,
sem prejuizo das demais cominagdes legais e contratuais.

IIT) Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6
(seis) anos.

21.3 - O PROPONENTE serd responsabilizado administrativamente, pelo cometimento das seguintes
infragoes:

a) deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame;

b) ndo manter a proposta, quando devidamente convocado, salvo em decorréncia de fato superveniente
devidamente justificado e comprovado;

c) ndo celebrar Ata de Registro de Pregos e/ou contrato ou nao entregar a documentagao exigida para a
contratagdo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

d) ensejar o retardamento do certame, sem motivo justificado;

e) apresentar declaracao ou documentacao falsa exigida para o certame ou prestar declaracao falsa durante a
licitacao;

f) fraudar a licitagao;

g) comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

h) praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagao;

i) praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n° 12.846, de 12 de agosto de 2013.

21.3.1 - Constituem comportamentos que serao enquadrados na alinea "a" do subitem 21.3, sem prejuizo de
outros que venham a ser verificados no decorrer da licitagao:

I - deixar de entregar documentacgdo exigida no instrumento convocatorio;
II - entregar documentacdo em manifesta desconformidade com as exigéncias do instrumento convocatorio;
ITI - fazer entrega parcial de documentacao exigida no instrumento convocatorio;

IV - deixar de entregar documentacao complementar exigida pela Comissao Especial de Licitagdo, necessaria
para a comprovacao de veracidade e/ou autenticidade de documentacao exigida no edital de licitacao.

21.3.2 - Constituem comportamentos que serao enquadrados na alinea "b" do subitem 21.3, sem prejuizo de
outros que venham a ser verificados no decorrer da licitacao:

I - deixar de atender a convocagoes da Comissdao Especial de Licitagdo durante o tramite do certame ou
atendé-las de forma insatisfatoria;

II - abandonar o certame;
III - solicitar a desclassificacdo apds a abertura da sessdo do certame.

21.3.3 - Considera-se a conduta da alinea "f" do subitem 21.3 como sendo a pratica de qualquer ato destinado
a obtencao de vantagem ilicita ou que induza ou mantenha em erro agentes publicos da Prefeitura Municipal
de Joinville, com excecgdo da conduta disposta na alinea "e" do subitem 21.3.

21.3.4 - Considera-se a conduta da alinea "g" do subitem 21.3 como sendo a pratica de atos direcionados a
prejudicar o bom andamento do certame, sem prejuizo de outras que venham a ser verificadas no decorrer da
licitacao.

21.4 - As multas aplicidveis para o caso de praticar ato lesivo obedecerao ao regramento previsto na Lei
Federal n? 12.846, de 12 de agosto de 2013 e na Lei Municipal n? 8.983, de 06 de agosto de 2021 e na
regulamentagao vigente.

21.5 - As multas deverao ser pagas junto a Tesouraria da Secretaria de Fazenda do Municipio até o dia de
pagamento que o PROPONENTE tiver direito, mediante o envio da guia para pagamento pela Unidade Gestora
ao PROPONENTE, ou poderdo ser cobradas judicialmente apds 30 (trinta) dias da notificacdo.

21.6 - Nas sancgOes previstas neste edital, a Administracdo considerard, motivadamente, a natureza e a
gravidade da infracdao cometida; as circunstancias agravantes ou atenuantes; as peculiaridades do caso
concreto; os danos que dela provierem para a Administracdo Publica; e a implantagdo ou o aperfeicoamento
de programa de integridade, conforme normas e orientagdes dos 6rgaos de controle, graduando-as e podendo
deixar de aplica-las, se admitidas as justificativas do PROPONENTE, nos termos do que dispde o art. 156 da



Lei Federal n° 14.133, de 12 de abril de 2021.

21.7 - As sangoOes aplicadas serdo registradas no cadastro do PROPONENTE e, para fins de publicidade, no
Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas
(CNEP), instituidos no ambito do Poder Executivo federal.

21.8 - Nenhum pagamento sera realizado ao PROPONENTE enquanto pendente de liquidacdo qualquer
obrigacao financeira que lhe for imposta em virtude de penalidade.

21.9 - O montante de multas aplicadas ao PROPONENTE n&o podera ultrapassar a 30% (trinta por cento) do
valor global da proposta.

21.10 - A aplicagdo das sangdes poderda ocorrer por intermédio de meios alternativos de prevencgao e
resolucdo de controvérsias, notadamente a conciliacdo, a mediacdo, o comité de resolucdo de disputas e a
arbitragem, conforme previsto na Lei n 14.133/2021, legislagcbes municipais e normativas que regulamentem a
matéria no ambito do Municipio.

22 - DAS IMPUGNACOES E DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

21.1 - Qualquer pessoa poderd, até 03 (trés) dias uteis anteriores a data fixada para abertura da sessdo
publica, impugnar os termos do Edital.

22.1.1 - As impugnagOes deverao ser protocolizadas através do e-mail sap.lct@joinville.sc.gov.br, em
documento digitalizado (PDF, JPG) devidamente assinado, até o vencimento do prazo, acompanhado da
respectiva representatividade e, quando for o caso, de procuracao, ou, protocolados no protocolo eletrénico
da Secretaria de Administragao e Planejamento - Unidade de Licitagoes, situado a Avenida Hermann August
Lepper, n? 10, Saguacu, Joinville/SC - CEP 89.221-005, no horério das 8h as 17h.

22.2 - Ndo serdo conhecidas as impugnagoes e os recursos apresentados fora do prazo legal e/ou subscritos
por representante ndo habilitado legalmente ou nao identificado no processo para responder pelo proponente.

22.3 - Cabera a autoridade superior, auxiliado pelo setor responsavel pela elaboracdo do edital, decidir sobre
as eventuais impugnacoes.

22.4 - Acolhida a impugnacdo contra o presente Edital, sera designada nova data para a realizacdo do
certame, exceto quando a alteracao nao afetar a formulagao das propostas de vendas.

22.5 - As respostas as impugnagbes serao disponibilizadas no prazo de 03 (trés) dias tteis, limitado ao tGltimo
dia util anterior a data da abertura do certame, contados da data de recebimento da impugnacao e ficarao
disponiveis para todos os interessados nos enderecgos eletronicos: www.joinville.sc.gov.br.

22.6 - Do Recurso

22.6.1 - Qualquer proponente podera interpor recurso no prazo de 3 (trés) dias uteis, a contar da publicacdo
do ato de julgamento de habilitacdo ou inabilitacdo, assegurada a ampla defesa e o contraditério, atendendo o
disposto no artigo 165 da Lei Federal n? 14.133/2021, ficando os demais proponentes, desde logo, intimados
para apresentarem contrarrazées em igual nimero de dias, que comecardo a correr do término do prazo do
recorrente, sendo-lhes assegurado vista imediata dos autos.

22.6.1.1 - As razdes de recursos e contrarrazbes deverdao ser protocolizadas através do e-
mail sap.lct@joinville.sc.gov.br, em documento digitalizado (PDF, JPG) devidamente assinado, até o
vencimento do prazo, acompanhado da respectiva representatividade e, quando for o caso, de procuracao, ou,
protocolados no protocolo eletronico da Secretaria de Administragdo e Planejamento - Unidade de Licitagoes,
situado a Avenida Hermann August Lepper, n? 10, Saguacu, Joinville/SC - CEP 89.221-005, no horario das 8h
as 17h.

20.6.2 - A fase recursal é tnica, apos o encerramento da fase de habilitacao ou inabilitacao. A falta
de manifestacao da intencao de recurso em cada julgamento importara a decadéncia do direito de
recurso da respectiva fase.

22.6.3 - Nao serao conhecidos os recursos apresentados fora do prazo legal e/ou subscritos por representante
nao habilitado legalmente ou nao identificado no processo para responder pelo proponente.

23 - DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

23.1 - Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissao Especial de Licitacao, na forma do art. 10
da Lein¢ 12.232, de 29 de abril de 2010, com excecao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

23.2 - As Propostas Técnicas serao analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, devidamente designada
por Portaria, constituida por 03 (trés) membros formados em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que
atuam em uma dessas areas.

23.2.1 - Na composi¢cdo da Subcomissao Técnica, 1/3 (um terco) dos integrantes ndo possuird vinculo
profissional com o Municipio de Joinville.

23.3 - A escolha dos membros da Subcomissdao Técnica se dara por sorteio, em sessdao publica, entre os
nomes de uma relagao com o triplo do nimero de integrantes da subcomissao, indicados pelo Secretério de
Comunicacao, de acordo com o Decreto Municipal n? 20.852, de 25 de junho de 2013, sendo composta por 1/3
(um terco) de profissionais que ndo mantém nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o



Municipio de Joinville, responsavel pela presente licitagéo.

23.4 - Os nomes remanescentes da relagdo apos sorteio dos 03 (trés) membros da Subcomissao Técnica serao
todos sorteados para definigdo de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade
de participacao de algum dos titulares.

23.4.1 - A relacdo dos nomes referidos no subitem 23.3 serda devidamente publicada no Didrio Oficial do
Municipio, do Estado e da Unido, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo
publica marcada para o sorteio.

23.4.2 - O sorteio sera processado pela Comissado Especial de Licitacao, de modo a garantir o preenchimento
das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros lotados ou nao
no Municipio.

23.4.3 - Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado
poderd impugnar pessoa integrante da relacao a que se refere o subitem 23.3, mediante a apresentacao a
Comissao Especial de Licitacao de justificativa para a exclusao.

23.5 - Os membros da Subcomissao Técnica assinarao o Termo de Confidencialidade, de acordo com
o0 Anexo V do presente Edital, que ficara nos autos do processo desta licitacao.

24 - DAS DISPOSICOES GERAIS

24.1 - Os pedidos de esclarecimentos referentes ao processo licitatério deverao ser enviados a Comissao
Especial de Licitacdo, até 03 (trés) dias uteis anteriores a data fixada para abertura da sessdo publica, e
deverao ser protocolados no protocolo eletrénico da Secretaria de Administragédo e Planejamento - Unidade de
LicitagOes, sito a Avenida Hermann August Lepper, n® 10, Centro, Joinville/SC - CEP 89.221-005, ou
encaminhados para o e-mail sap.lct@joinville.sc.gov.br no horario das 8h as 17h.

24.1.1 - A Comissao Especial de Licitacdo responderda aos pedidos de esclarecimentos no prazo de até
03 (trés) dias uteis, limitado ao ultimo dia tutil anterior a data da abertura do certame, contado da data de
recebimento do pedido, e ficardo disponiveis para todos os interessados no endereco

eletronico: www.joinville.sc.gov.br.

24.2 - E facultada & Comissdo Especial de Licitagdo ou a autoridade superior, em qualquer fase desta
licitagao, promover diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugao do processo licitatdrio, nos
termos do art. 64, da Lein ¢ 14.133/21 e realizar tantas reunides publicas quantas forem necessarias.

24.2.1 - As normas disciplinadoras da licitacdao serao sempre interpretadas em favor da ampliacdo da disputa
entre os participantes, desde que ndo comprometam o interesse da Administracao, a finalidade e a seguranca
da contratacgao.

24.3 - O proponente que vier a ser contratado ficard obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os
acréscimos ou supressées sobre o valor inicial do contrato que se fizerem necesséarios, por conveniéncia do
Contratante, dentro do limite permitido pelo art 125 da Lei n® 14.133/21.

24.4 - O presente edital e seus anexos sao complementares entre si; qualquer detalhe mencionado em um dos
documentos e omitido no outro, serd considerado especificado e valido.

24.5 - Para os casos omissos no presente edital, prevalecerao os termos da Lei n® 14.133/21, e suas
alteracdes posteriores e demais legislagdes em vigor.

24.6 - A Secretaria de Administracdo e Planejamento poderd revogar a presente Concorréncia por razdes de
interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para
justificar o ato, ou anulé-lo por ilegalidade, de oficio ou por provocacgao de terceiros, mediante parecer escrito
e devidamente fundamentado.

24.7 - O presente Edital e seus Anexos poderao ser alterados pela Administracao antes de aberta a licitagao,
no interesse publico, por sua iniciativa ou decorrente de provocagdo de terceiros, atendido o que estabelece o
art.55, § 12, da Lei 14.133/21, bem como adiar ou prorrogar o prazo para entrega e/ou a abertura das
Propostas.

24.8 - Ficam vinculados a este Edital e seus anexos as propostas de precos e demais documentos constantes
dos presentes autos, dele ndo podendo se afastar durante a sua vigéncia.

24.9 - Serao aplicadas, em caso de vicio ou defeito, além da Lei de Licitagdes, as disposigoes contidas no
Cddigo de Defesa do Consumidor - Lei n? 8.078/90, inclusive no que concerne a garantia, prazo para
atendimento da assisténcia técnica e demais normas disciplinadoras da matéria.

24.10 - Nenhuma indenizagdo serd devida aos proponentes pela elaboragdo ou pela apresentagdo de
documentacgdo referente ao presente Edital.

24,11 - A participacdo na presente licitacdo implicard na aceitacao integral e irretratavel dos termos deste
Edital, seus anexos, bem como a observancia dos regulamentos administrativos.

24.12 - Todas as informacgoOes/alteracOes relativas ao presente certame serdo postadas no endereco
eletronico www.joinville.sc.gov.br, sendo de exclusiva responsabilidade do interessado o seu
acompanhamento.

24.13 - Em caso de cisdo, incorporagdo ou fusao da contratada com outras agéncias de propaganda cabera ao
contratante decidir pela continuidade ou nédo dos contratos celebrados, nao cabendo a contratada qualquer



espécie de indenizacao.

ANEXO 1
Anexo em PDF - “BRIEFING”

ANEXO II
MINUTA DO CONTRATO

TERMO DE CONTRATO N2 XXX/XXXX

Termo de Contrato de prestacao de servicos de publicidade e propaganda que entre si celebram
o MUNICIPIO DE JOINVILLE - Secretaria de Administracio e Planejamento, inscrito no CNP]J.
n? 83.169.623/0001-10, / COMPANHIA AGUAS DE JOINVILLE, empresa publica, inscrita no CNPJ/MF n®
07.226.794/0001-55, ora em diante denominado CONTRATANTE, neste ato representado pelo Secretario de
XXXXXX, Sr. xxxxxx / Diretor(es) XXXxXxXXxXxX, ST. XXXXXXXXXXXXX, € a empresa xxxxxx, inscrita no C.N.P.J. n°.
XX.XXX.XXX/xxx%-xX, doravante denominada CONTRATADA, neste ato representada pelo(a) Sr(a). xxxxxxx, CPF
n® xxx.XxX.xxx-xxX, firmam o presente contrato, oriundo da licitagdo na modalidade de Concorréncia n®
023/2026, pelo qual se obriga a prestar os servigos objeto deste Contrato, na forma e condicdes estabelecidas
no edital de licitacdo e nas cldusulas seguintes, a ser regida pela Lei Federal n° 14.133, de 12 de abril de
2021, Lei n? 4.680, de 18 de junho de 1965, Regulamento aprovado pelo Decreto n? 57.690, de 12 de fevereiro
de 1966, alterado pelo Decreto n® 4.563, de 31 de dezembro de 2002, Decreto Municipal n® 20.852, de 25 de
junho de 2013 e Decreto Municipal n? 69.161 de 03 de outubro de 2025, Lei Federal n° 12.232, de 29 de abril
de 2010 e, no que couber, as atuais Normas-Padrédo da Atividade Publicitaria, aprovadas em 16 de dezembro
de 1998, e o Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda, Lei Complementar n° 123, de 14 de dezembro
de 2006 e alteracOes posteriores e demais normas federais, estaduais e municipais vigentes e condigdes a
seguir:

CLAUSUILA PRIMEIRA - Objeto do Contrato
1.1 - Lote n% xx
1.2 - Funcao de GOVeIrNO..........ccoeeevveneevvnnerrnnnannnn.

1.3 - O presente Contrato tem por objeto a prestacao de servicos de publicidade e propaganda para atender
as demandas de comunicacgdo institucional de interesse publico da Administracdo Municipal, conforme
descrigado abaixo:

CLAUSUILA SEGUNDA - Regime de Execucio e Gestao

2.1 - A execugdo do presente contrato serd pelo regime de execugdo indireta de empreitada por
preco unitério.

2.2 - A gestdo do termo contratual sera realizada pela Secretaria de Comunicacdo, sendo essa responsavel
pelo recebimento e fiscalizagao o objeto licitado, devendo ser observado o disposto no art. 117 da Lei n®
14.133/21.

2.2.1 - A gestdo e fiscalizacdo do contrato no tocante ao Lote 5 caberdo a Companhia Aguas de Joinville, que
serd responsavel pelo acompanhamento da execugédo, pelas comunicagées com a contratada e pela articulagdo
com a Comissao de Acompanhamento e Fiscalizagdo ou Comissao de Recebimento.

2.3 - O modelo de gestao do contrato sera nos termos do disposto no Termo de Referéncia.

2.4 - Este contrato fica vinculado ao edital de Concorréncia n® 023/2026, seus anexos e a proposta
da CONTRATADA.

CLAUSUIA TERCEIRA - Preco

3.1 - O valor deste Contrato para efeitos financeiros, fiscais e orgcamentarios é de R$ xx,00 (valor por
extenso).

3.1.1 - O valor mencionado podera ser utilizado total ou parcialmente, a critério da contratante, ndo cabendo
a contratada indenizacdo de qualquer espécie pelos saldos, fisico ou financeiro, eventualmente néo utilizados.

3.2 - O reajuste serd concedido na mesma propor¢ao em que houver sido atualizada a Tabela SINAPRO/SC,
passando a valer sempre no primeiro dia util do ano seguinte a atualizacao da tabela.

3.2.1 - Nao serao concedidos reajustes anuais com base em indices gerais de preco, aplicando-se apenas o



previsto no subitem 3.2.

CLAUSULA QUARTA - Condicdes de Pagamento

4.1.1 - O pagamento serd efetivado de acordo com a(s) proposta(s) de precos apresentada(s) pelo(s)
vencedor(s) da licitacdo, observado o que consta neste Edital e seus Anexos, inclusive quanto a forma e
condigoes de pagamento.

4.1.1.1 - A Administracdo Publica Municipal, durante o periodo de execucdao dos contratos decorrentes da
presente Concorréncia, pagard, pelos servigos efetivamente prestados o valor da Tabela Referencial de Precos
42 do SINAPRO/SC, ou sua versao mais atual, aplicado o desconto apresentado pelo concorrente na Proposta
de Preco do Edital.

4.1.2 - O Municipio responsabilizar-se-a pelo pagamento resultantes de modificagbes contratuais sempre que
devidamente autorizados pela Secretaria Gestora do Contrato, observados os limites do art 125 da Lei n®
14.133/21.

4.2 - Os servigos contratados deverao ser executados conforme forma, prazos e condigcées estabelecidos nas
respectivas Autorizacoes de Producdo e de Divulgacdo ou afins, emitidas pela Secretaria de Comunicacao,
podendo variar de caso para caso a depender da urgéncia do tema e conforme estabelecido na deflagragao do
briefing.

4.2.1 - A execucdo do contrato se dara por meio de Autorizacdes de Producao e de Divulgacao e afins, que
especificardo os servigos a serem realizados, seus prazos e demais condigoes.

4.3 - Pela prestacdo dos servicos expressamente solicitados, aprovados e executados, a agéncia e os veiculos
de comunicacéo fardo jus aos valores constantes nos orgamentos especificos apresentados para cada servigo.

4.3.1 - O pagamento sera efetuado em até 45 (quarenta e cinco) dias apds a certificacdo da Nota fiscal, de
acordo com o Processo SEI de Gestao-Certificacdao de Documento Fiscal:

a. Nota fiscal ou fatura que especifique com clareza o servico autorizado, mencionando os respectivos
numeros da licitacdo, do contrato e da Autorizacdo de Produgao ou de Veiculagdo, nome da Campanha,
periodo de veiculagao.

b. Cépia das notas fiscais ou faturas de servigos de terceiros, emitidas em nome da agéncia.

c. Comprovacédo de que quaisquer descontos concedidos por veiculos de comunicacdo, prestadores de servigos
ou fornecedores foram integralmente repassados a Prefeitura de Joinville.

d. Quando aplicavel, declaragdao de que nao serao aceitos pagamentos por meio de duplicatas, factoring ou
outras formas de antecipacgdo de receita.

4.3.2 - O pagamento diretamente ao veiculo de comunicagao, pelos servigos efetivamente prestados, sera
efetuado no prazo de até serd efetuado em até 45 (quarenta e cinco) dias apds a certificacdao da Nota fiscal, de
acordo com o Processo SEI de Gestao-Certificagdo de Documento Fiscal.

a. Fatura do veiculo de comunicagédo contendo: valor bruto da despesa, parcela correspondente a comissao da
agéncia e valor liquido a ser pago, com clara mencdo ao servico autorizado e aos numeros da licitacao,
contrato e Autorizacao de Divulgacao.

b. Tabela oficial de precos do veiculo de comunicagdo, para comprovagado da procedéncia dos valores.

c. Original ou cépia da péagina ou peca impressa (jornal, revista, catdlogo etc.) contendo a publicidade
veiculada, com a data e o nome do veiculo.

d. Comprovante de exibicao da pecga publicitdria em meios nao documentais, como radio, TV, outdoor, painel
eletronico, entre outros.

4.4 - O atraso na apresentacdo da fatura ou da documentacao exigida implicara na prorrogacdo automatica do
prazo de vencimento pelo mesmo periodo do atraso.

4.4.1 - Caso os documentos apresentados estejam incompletos ou contenham erros, o prazo de pagamento
sera contado a partir da data de reapresentacdo devidamente corrigida.

4.5 - As retencgoes tributarias serdo aplicadas de acordo com as legislacées federais, estaduais e municipais
vigentes.

4.6 - Em caso de atraso dos pagamentos por culpa exclusiva da Administragéao, sera aplicado como indice de
atualizacdo monetdria o IPCA - Indice de Precos ao Consumidor Amplo.

CLAUSUILA QUINTA - Do preco e das Condicdes de Execucio dos Servicos

5.1 - Os precos correspondentes aos servicos contratados sao os constantes da proposta de precos mais
vantajosa para o Contratante, aceita pela Contratada na licitacdo que originou o presente Contrato.

5.2 - Os servigos contratados deverao ser executados conforme forma, prazos e condicdes estabelecidos nas
respectivas Autorizacoes de Producdo e de Divulgacdo ou afins, emitidas pela Secretaria de Comunicagao,
podendo variar de caso para caso a depender da urgéncia do tema e conforme estabelecido na deflagracao do
briefing.



5.3 - A execucgdo do contrato se dard por meio de Autorizacdes de Producdo e de Divulgacdo e afins, que
especificardo os servigos a serem realizados, seus prazos e demais condigoes.

5.4 - Pela prestacao dos servigos expressamente solicitados, aprovados e executados, a agéncia e os veiculos
de comunicagao farao jus aos valores constantes nos orgamentos especificos apresentados para cada servigo.

5.5 - Os servigos especializados relacionados com as atividades complementares a execucdao da campanha ou
acao publicitaria, nos termos do §12 do art. 22 da Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010 e néo
constantes da Tabela Referencial de Precos do SINAPRO/SC, deverdo obedecer a exigéncias a seguir:

a) Somente fornecedores previamente cadastrados, ou seja aqueles que possuirem CRC, no Municipio de
Joinville, poderao fornecer a agéncia bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucao do objeto do contrato.

b) Sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do
valor global do contrato, a agéncia devera apresentar a Secretaria de Comunicacdo de 3 (trés) orgamentos
obtidos entre fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, sendo executado o de
menor valor.

c) Sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior ou igual a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato, a agéncia procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da Secretaria de
Comunicacao, com o devido registro em Ata, sendo sempre executado o de menor valor.

CLAUSULA SEXTA - Da Remuneracao da Contratada

6.1 - A remuneracado da agéncia serd realizada conforme as disposi¢cdes da Lei n® 4.680/1965, do Decreto
Federal n? 4.563/2002, da Lei n? 12.232/2010 e demais normas legais aplicaveis, observando os critérios
abaixo:

a) Custos internos - o custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sdo executados pelo pessoal
e/ou recursos da propria agéncia, serd calculado com base no desconto de ....... % (..oun... por cento) sobre a
Tabela Referencial de Pregos n® 42, do SINAPRO/SC

b) A agéncia fara jus a honorarios de 15% (quinze por cento) sobre os valores de servicos especializados e
suprimentos externos contratados, desde que selecionados pela agéncia e aprovados pelo contratante,
conforme subitem 7.6 do Termo de Referéncia, conforme previsto no subitem 3.6.1 das Normas-Padrdo da
Atividade Publicitaria (NPAP) do CENP;

c) Honorérios especiais - quando a responsabilidade da agéncia limitar-se, exclusivamente, a contratacao ou
pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo, o 6rgdo contratante pagara & agéncia
“honorarios” de L....... % (ceveeeeennnnnns por cento).

d) Veiculacao / Desconto-Padrao: A agéncia recebera o Desconto-padrdo de 20% (vinte por cento) sobre os
custos de veiculagdo, conforme pratica de mercado e legislagao vigente, de acordo com o previsto no subitem
2.5 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria (NPAP) do CENP;

d.1) Em havendo atualizacdo da tabela SINAPRO/SC durante a execucao do contrato, passardao a ser
considerados os novos valores a partir do primeiro dia tutil do ano seguinte.

e) Em relagdo aos custos de veiculacdo de midia, a agéncia recebera o Desconto-Padrao de 20% (vinte por
cento). No entanto, parte desse desconto devera ser revertido a Contratante, conforme o Sistema Progressivo
de Servicos/Beneficios instituido pelas Normas Padrao da Atividade Publicitaria, em seu Anexo B, em
observancia ao disposto no Decreto n? 57.690/1966, alterado pelo Decreto n® 4.563, de 31 de dezembro de
2002, seguindo os parametros estipulados na tabela a seguir:

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MiDIA | PARCELA DO DESCONTO-PADRAO A SER APLICADO
Até R$ 2.500.000,00 Nihil (nenhum)

De R$ 2.500.000,01 a 7.500.000,00 2% do investimento bruto

De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00 3% do investimento bruto

R$ 25.000.000,01 em diante 5% do investimento bruto

6.2 - Para efeito da aplicagcdo do disposto na tabela antecedente, os 6rgdos e entidades da Administracao
Direta e Indireta do Municipio serao considerados como um Unico anunciante, somando-se, cumulativamente,
durante a execucgdo dos contratos, os valores correspondentes ao investimento bruto anual em midia do lote
que a agéncia se sagrar vencedora.

CLAUSULA SETIMA - PRAZOS

7.1 -O prazo de vigéncia contratual serd de 14 (quatorze) meses, contados a partir da assinatura do
Contrato, podendo ser prorrogado nos termos do art. 107 da Lei n? 14.133/21.

7.2 - O prazo da execucao dos servicos serd de 12 (doze) meses, a contar da data da ultima assinatura
eletronica do representante legal da empresa na ordem de servico, salvo em casos em que seja estabelecido
no proprio documento data para o inicio dos servigos, podendo ser prorrogado nos termos do art. 107 da Lei
ne 14.133/21.




7.2.1 - Os servicos deverao se executados conforme regrado no Termo de Referéncia.

7.3 - A ordem de servigo eletronica sera expedida pela Secretaria Gestora do Contrato, no prazo maximo de
até 60 (sessenta) dias contados a partir da data da assinatura do contrato, nos termos do artigo 172 da
Instrugdao Normativa n? 03/2024 da Secretaria de Administracdo e Planejamento, aprovada pelo Decreto
Municipal n? 64.109/2024.

7.4 - Para fins de contagem dos prazos previstos sera considerado como data de assinatura do contrato a data
da ultima assinatura (dia/més/ano) dos signatarios referenciados no preambulo do referido instrumento.

CLAUSUILA OITAVA - RECURSOS PARA ATENDER AS DESPESAS

8.1 - As despesas decorrentes desta licitacdo serao cobertas por meio da(s) seguinte(s) dotacao(des)
orcamentaria(s):

731/2026 0.57001.24.131.3.2.3210.0.339000 (1500) - SECOM

Centro de Custo: 11 - ACRM // Conta Contébil: 570 - Propaganda e Publicidade - Companhia Aguas de Joinville
- CAJ

8.1.1 - A dotacgao relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apds aprovagao da Lei
Orcamentdria respectiva e liberagédo dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.

CLAUSUILA NONA - Responsabilidades da CONTRATADA

9.1 - A CONTRATADA obriga-se a aceitar acréscimos ou supressoes que o CONTRATANTE realizar, conforme
disposto no artigo 125 da Lei 14.133/2021.

9.2 - Assumir integral responsabilidade pela execucao dos servigcos objeto contratual que vir a efetuar,
estando sempre de acordo com o estabelecido nas normas deste contrato e do Edital de Concorréncia n®
023/2026 e seus anexos.

9.3 - Assumir integral responsabilidade pelos danos decorrentes desta execucao, inclusive perante terceiros.

9.4 - Deverd proceder as corregbes que se tornarem necessarias a execucao do objeto contratado,
executando-o de acordo com a fiscalizagdo do CONTRATANTE e especificagdes técnicas, qualidade e
quantidades, constantes nos Anexos IV, VI e VII do Edital.

9.5 - Comunicar ao CONTRATANTE toda e qualquer irregularidade encontrada para o cumprimento do
contrato.

9.6 - Manter, durante toda a execucao do contrato, em compatibilidade com as obrigacdes assumidas, todas
as condigoes de habilitacdao e qualificacdo exigidas na licitacdao, devendo comunicar imediatamente
ao CONTRATANTE qualquer alteracao.

9.7 - O contratado devera, caso solicitado, apresentar comprovacdao do cumprimento da exigéncia de reserva
de cargos previstas em Lei, bem como em outras normas especificas, para pessoa com deficiéncia, para
reabilitado da Previdéncia Social e para aprendiz.

9.8 - Cumprir todas as obrigacoes e especificaces técnicas dispostas nos Anexos IV, VI e VII do Edital.

9.9 - A CONTRATADA, quando couber, devera cumprir o disposto na Lei Municipal n°® 8.772/19, que dispoe
sobre a instituicdo do Programa de Integridade nas pessoas juridicas que contratarem com a Administracao
Piblica Municipal.

9.10 - A CONTRATADA devera comunicar qualquer alteracdo a CONTRATANTE, especialmente quando se
tratar de alteracao de endereco, e-mail e telefone.

9.11 - Executar os servicos conforme os prazos e condi¢coes determinados no Termo de Referéncia.

CLAUSULA DECIMA - Responsabilidades da CONTRATANTE
10.1 - Cumprir e fazer cumprir as disposi¢ées deste contrato e anexos;

10.2 - Determinar, quando cabivel, as modificagbes consideradas necessarias a execucao do contrato e a
tutelar o interesse publico.

10.3 - Intervir na execucdo do objeto licitado nos casos previstos em lei e na forma deste contrato visando
proteger o interesse publico;

10.4 - Responder aos pedidos de reajuste e de restabelecimento de equilibrio econémico-financeiro em até 03
(trés) meses, e em caso de repactuagao o prazo para resposta sera de até 01 (um) més.

10.5 - Conferir, fiscalizar, vistoriar e aprovar o objeto contratado, conforme especificacées técnicas
contidas nos Anexos IV, VI, VII e VIII do Edital, observando o disposto na Instrucao Normativa 03/2024 da
Secretaria de Administracdo e Planejamento.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - Da Fiscalizac¢ao
11.1 - O CONTRATANTE exercera ampla fiscalizacdo do objeto contratado, o que em nenhuma hipdtese



eximirA a CONTRATADA das responsabilidades fixadas pelo Cédigo Civil e pelo Cddigo de Defesa do
Consumidor.

11.2 - A fiscalizagdo do CONTRATANTE transmitird por escrito as instrugbes, ordens e reclamacoes,
competindo-lhe a decisdo nos casos de duvidas que surgirem no decorrer da vigéncia contratual.

CLAUSUILA DECIMA SEGUNDA - Das Sancées

12.1 - As sancgoes que poderao ser aplicadas ao PROPONENTE sao as previstas na Lei Federal n? 14.133, de
12 de abril de 2021, neste Edital de Licitagdo e no respectivo Contrato, sem prejuizo do disposto na Lei
Federal n© 12.846, de 12 de agosto de 2013 e na Lei Municipal n® 8.983, de 06 de agosto de 2021.

12.2 - Sancles que poderdo ser cominadas ao PROPONENTE, garantidos os direitos ao contraditério e a
ampla defesa:

I) Multa, que serd deduzida dos respectivos créditos, ou cobrados administrativamente ou judicialmente:

a) De até 5% sobre o valor total da proposta do item e/ou lote ofertado, diante do cometimento das condutas
previstas nas alineas "a", "b" e "d" do subitem 12.3 do Edital;

b) De até 10% sobre o valor total da proposta do item e/ou lote ofertado, diante do cometimento da
conduta prevista na alinea "c" do subitem 12.3 do Edital;

c) De até 30% (trinta por cento) sobre o valor total da proposta do item e/ou lote ofertado, diante do
cometimento das condutas previstas nas alineas "e", "f", "g", "h" e "i" do subitem 12.3 do Edital;

II) Impedimento de licitar e contratar, com o Municipio de Joinville, Administragdo Direta e Indireta, e o
descredenciamento do Cadastro de Fornecedores do Municipio de Joinville, pelo prazo de até 3 (trés) anos,
sem prejuizo das demais cominagdes legais e contratuais.

IIT) Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6
(seis) anos.

12.3 - O PROPONENTE sera responsabilizado administrativamente, pelo cometimento das seguintes
infragoes:

a) deixar de entregar a documentacao exigida para o certame;

b) ndo manter a proposta, quando devidamente convocado, salvo em decorréncia de fato superveniente
devidamente justificado e comprovado;

c) nao celebrar Ata de Registro de Precos e/ou contrato ou ndao entregar a documentacdo exigida para a
contratacdo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

d) ensejar o retardamento do certame, sem motivo justificado;

e) apresentar declaracao ou documentacao falsa exigida para o certame ou prestar declaracao falsa durante a
licitacao;

f) fraudar a licitagao;

g) comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

h) praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagao;

i) praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n° 12.846, de 12 de agosto de 2013.

12.3.1 - Constituem comportamentos que serdo enquadrados na alinea "a" do subitem 12.3, sem prejuizo de
outros que venham a ser verificados no decorrer da licitagao:

I - deixar de entregar documentacdo exigida no instrumento convocatorio;
IT - entregar documentacdo em manifesta desconformidade com as exigéncias do instrumento convocatorio;
III - fazer entrega parcial de documentacao exigida no instrumento convocatorio;

IV - deixar de entregar documentagao complementar exigida pela Comissao Especial de Licitagdo, necessaria
para a comprovacao de veracidade e/ou autenticidade de documentacao exigida no edital de licitacao.

12.3.2 - Constituem comportamentos que serdo enquadrados na alinea "b" do subitem 12.3, sem prejuizo de
outros que venham a ser verificados no decorrer da licitagao:

I - deixar de atender a convocagoes da Comissao Especial de Licitagdo durante o tramite do certame ou
atendé-las de forma insatisfatoria;

II - abandonar o certame;
III - solicitar a desclassificacdo apds a abertura da sessédo do certame.

12.3.3 - Considera-se a conduta da alinea "f" do subitem 12.3 como sendo a pratica de qualquer ato destinado
a obtencao de vantagem ilicita ou que induza ou mantenha em erro agentes publicos da Prefeitura Municipal
de Joinville, com excecgdo da conduta disposta na alinea "e" do subitem 12.3.

12.3.4 - Considera-se a conduta da alinea "g" do subitem 12.3 como sendo a préatica de atos direcionados a
prejudicar o bom andamento do certame, sem prejuizo de outras que venham a ser verificadas no decorrer da
licitagao.



12.4 - As multas aplicdveis para o caso de praticar ato lesivo obedecerdo ao regramento previsto na Lei
Federal n? 12.846, de 12 de agosto de 2013 e na Lei Municipal n? 8.983, de 06 de agosto de 2021 e na
regulamentagao vigente.

12.5 - As multas deverdo ser pagas junto a Tesouraria da Secretaria de Fazenda do Municipio até o dia de
pagamento que o PROPONENTE tiver direito, mediante o envio da guia para pagamento pela Unidade Gestora
ao PROPONENTE, ou poderao ser cobradas judicialmente apds 30 (trinta) dias da notificagao.

12.6 - Nas sanc¢bes previstas neste edital, a Administracdo considerara, motivadamente, a natureza e a
gravidade da infragdo cometida; as circunstancias agravantes ou atenuantes; as peculiaridades do caso
concreto; os danos que dela provierem para a Administragdo Publica; e a implantacdo ou o aperfeicoamento
de programa de integridade, conforme normas e orientagoes dos 6rgédos de controle, graduando-as e podendo
deixar de aplica-las, se admitidas as justificativas do PROPONENTE, nos termos do que dispbe o art. 156 da
Lei Federal n? 14.133, de 12 de abril de 2021.

12.7 - As sangoes aplicadas serao registradas no cadastro do PROPONENTE e, para fins de publicidade, no
Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas
(CNEP), instituidos no d&mbito do Poder Executivo federal.

12.8 - Nenhum pagamento serd realizado ao PROPONENTE enquanto pendente de liquidacdo qualquer
obrigacdo financeira que lhe for imposta em virtude de penalidade.

12.9 - O montante de multas aplicadas ao PROPONENTE nao podera ultrapassar a 30% (trinta por cento) do
valor global da proposta.

12.10 - A aplicagdo das sangOes podera ocorrer por intermédio de meios alternativos de prevencgdo e
resolucao de controvérsias, notadamente a conciliagao, a mediacao, o comité de resolucao de disputas e a
arbitragem, conforme previsto na Lei n 14.133/2021, legislacbes municipais e normativas que regulamentem a
matéria no ambito do Municipio.

CLAUSUILA DECIMA TERCEIRA - Extincdo Contratual

13.1 - A extingdo do presente ocorrerd nas hipoéteses previstas no art. 137 a 139 da Lei 14.133/2021, sem
prejuizo de eventual penalidade aplicavel, assegurado o contraditério e ampla defesa.

CLAUSUIA DECIMA QUARTA - Dos Direitos Autorais

14.1 - Assegurar o cumprimento da legislacdao relacionada com direitos autorais ou uso de imagem pelo
periodo estabelecido junto a contratante.

14.2 - Fica estabelecida a cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais das ideias (inclusos os estudos,
planos, etc.), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, concebidas, criadas e produzidas em
virtude do contrato firmado para a propriedade do Municipio de Joinville.

14.3 - O o6rgao contratante considerard ja incluido no custo de producao toda e qualquer remuneracdo
exigida por terceiros, derivada da cessao de direitos autorais, seja por tempo limitado ou definitivo.

CLAUSUILA DECIMA QUINTA - Legislacao Aplicavel

15.1 - Nos termos do previsto no artigo 92, inciso III, da Lei n? 14.133/2021, aplica-se ao presente contrato a
presente legislagdo:

a) Lei n? 14.133/2021;

b) Lei n® 12.232/2010;

c) Lein? 13.709/2018 (LGPD);

d) Cédigo de Defesa do Consumidor;

e) Codigo Civil;

f) Cédigo Penal;

g) Cédigo Processo Civil;

h) Cédigo Processo Penal;

i) Legislagao trabalhista e previdenciaria;
j) Estatuto da Crianca e do Adolescente; e
k) Demais normas aplicaveis.

CLAUSULA DECIMA SEXTA- Foro

16.1 - Para dirimir questdes decorrentes deste Contrato fica eleito o Foro da Comarca de Joinville, com
rentncia expressa a qualquer outro.

16.2 - E, por estarem justas e acertadas, firmam as partes o presente instrumento, em meio eletronico,
através do Sistema Eletronico de Informacgdes (SEI) do CONTRATANTE.



ANEXO II1

DECLARACAO DE QUE O PROPONENTE CUMPRE O DISPOSTO NO INCISO XXXIII DO ART. 72 DA
CONSTITUICAO FEDERAL

........................................................................................................... , inscrito no CNP] n°..................., por
intermédio de seu representante legal 0(a) ST(@).......ccccvveeeerrrrieieereennnnnn. , portador(a) da Carteira de Identidade
N i, edo CPFn® ...ccccoeeevrnnnrnnnn, , DECLARA, para fins do disposto no inciso VI do art. 68 da

Lei no 14.133, de 01 de abril de 2021, acrescido pela Lei n? 9.854, de 27 de outubro de 1999, que ndo
emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nao emprega menor de
dezesseis anos, conforme art. 7.2, inciso XXXIII, da Constituicao Federal.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicao de aprendiz () .
(Observacao: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)

Local e Data:
Nome, cargo e assinatura
Razao Social da empresa

ANEXO IV
Documentos Provenientes do Processo SEI n®. 25.0.039864-6:
a) Tabela SINAPRO, documento SEI n? 25415550;
b) Normas Padréao da Atividade Publicitaria, documento SEI n® 25415576.

ANEXO V
TERMO DE CONFIDENCIALIDADE - SUBCOMISSAO TECNICA

SUBCOMISSAO TECNICA
ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de Licitacdo, na forma do art. 10 da Lei n®
12.232, de 29 de abril de 2010, com excecao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por 03 integrantes
formados em Comunicagdo, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitdria, com o mesmo poder de decisdo e
expressao, independente do cargo/fungdo exercida no 6rgao contratante ou de origem.

Todas as informagodes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater estritamente sigiloso
e nao devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissao Técnica, externamente ou internamente no
orgao/entidade contratante ou de origem, antes da publicacdo na imprensa oficial do resultado do julgamento
técnico, pela Comissao Especial de Licitagdo.

TERMO DE CONFIDENCIALIDADE

Bl e , Matricula n9 .........ccccceeeen..... , vinculado(a) ao
......................................................................................... , integrante da Subcomissdao Técnica responsavel pelo
julgamento técnico do presente processo de Concorréncia realizado pelo(a)

................................................................................... , para a contratacdo de agéncias de propaganda e/ou
publicidade para a prestacdo de servicos de publicidade e propaganda, regido pelas Leis n? 12.232/2010 e n®
14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relacao as Propostas Técnicas
apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as informacodes relacionadas ao seu
julgamento e pontuacoes atribuidas aos quesitos analisados.



Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n? 12.813/2013 e da Lei n® 14.133/2021, a:

I - NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiro, obtidas em
razdo das atividades exercidas nesta Subcomissdo Técnica;

IT - NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutencdo de relacdo de negécio com
pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

III - NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razédo da sua natureza seja incompativel com as
atribuicées da Subcomissdo Técnica que agora ocupo para a andlise e julgamento das Propostas Técnicas da
Concorréncia em comento;

IV - NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de
interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V - NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu cénjuge,
companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa
ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissao Técnica;

VI - NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Subcomisséo
Técnica.

VII - NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacdo cuja atividade seja contratada
pelo ente ao qual estou vinculado, ou responséavel pela presente contratagao.

Data: de de

Assinatura

ANEXO VI
Anexo em PDF - Documento Proveniente do Processo SEI n2 25.0.039864-6
Diretrizes Para Participacdo No Processo Licitatério - documento SEI n2 27877485

ANEXO VII
Anexo em PDF - Documento Proveniente do Processo SEI n? 25.0.039864-6
Termo de Referéncia - documento SEI n® 27877266

ANEXO VIII
Anexo em PDF - Documento Proveniente do Processo SEI n? 25.0.039864-6
Estudo Técnico Preliminar - documento SEI n? 27998187

Justificativa para exigéncia de indices financeiros

A Secretaria de Administracdo e Planejamento do Municipio de Joinville vem, pela presente, justificar a
exigéncia dos indices financeiros previstos no Edital de Concorréncia n? 023/2026.

Item 10 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO, subitem 10.2 alinea “k” - Demonstrativos dos Indices, ser&o
habilitadas apenas as proponentes que apresentarem indices que atendam as condig6es abaixo:

Liquidez Geral > 1,00
Solvéncia Geral > 1,00
Liquidez Corrente > 1,00

Verifica-se que o Edital da Licitacdo em pauta atende plenamente a prescricdo legal, pois a comprovacao da
boa situagao financeira da empresa estd sendo feita de forma objetiva, através do célculo de indices contébeis
previstos no subitem 10.2 “k” do Edital, apresentando a férmula na qual devera ser calculado cada um dos
indices e o limite aceitavel de cada um para fins de julgamento.

O indice de Liquidez Geral indica quanto a empresa possui em disponibilidade, bens e direitos realizaveis
no curso do exercicio seguinte para liquidar suas obrigagées, com vencimento neste mesmo periodo.

O indice de Solvéncia Geral indica o grau de garantia que a empresa dispbe em Ativos (totais), para
pagamento do total de suas dividas. Envolve além dos recursos liquidos, também os permanentes.

O indice de Liquidez Corrente identifica a capacidade de pagamento da empresa a curto prazo,
considerando tudo que o que se convertera em dinheiro (a curto prazo), relacionando com tudo o que a
empresa ja assumiu como divida (a curto prazo).



Para os trés indices exigidos no Edital em referéncia (LG, SG e LC), o resultado > 1,00 é indispensavel a
comprovacgao da boa situacgao financeira da proponente.

Desse modo, os indices estabelecidos para a Licitagdo em pauta nao ferem o disposto no art. 69, da Lei n®
14.133/21, bem como foram estabelecidos no seu patamar minimo aceitédvel para avaliar a satde financeira do
proponente.

Da mesma forma a alinea "k.1" do subitem, a qual prevé: "k.1) As empresas que apresentarem resultado igual
ou menor que 1 (um), em qualquer dos indices da alinea "k", deverdo comprovar o capital minimo ou o
patriménio liquido minimo de 10% (dez por cento) do valor estimado total do lote, conforme critério de

Julgamento do edital.”
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Documento assinado eletronicamente por Silvia Cristina Bello, Diretor (a) Executivo (a),
em 15/01/2026, as 16:03, conforme a Medida Proviséria n? 2.200-2, de 24/08/2001, Decreto
Federal n28.539, de 08/10/2015 e o Decreto Municipal n? 21.863, de 30/01/2014.
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Documento assinado eletronicamente por Ricardo Mafra, Secretario (a), em 15/01/2026, as
16:17, conforme a Medida Proviséria n? 2.200-2, de 24/08/2001, Decreto Federal n°8.539, de
08/10/2015 e o Decreto Municipal n® 21.863, de 30/01/2014.

- A autenticidade do documento pode ser conferida no site https://portalsei.joinville.sc.gov.br/ informando o
-2 codigo verificador 28020286 e o cddigo CRC A1F2D98B.
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