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1. PREAMBULO

1.1.  Torna-se publico para conhecimento dos interessados, que Prefeitura Municipal de
Campos dos Goytacazes, situada a Rua Coronel Ponciano de Azeredo Furtado, n.” 47 - Pq. Santo
Amaro, Telefones n.° (22) 98175-2073 / 98175-0911, através SECRETARIA MUNICIPAL DE
COMUNICACAO SOCIAL, realizara licitacio na modalidade Concorréncia, na forma
presencial, cujo Edital recebeu o n.” 001/2025, para a contratacdo do objeto abaixo descrito.

1.2.  Nesta Licitagao sera adotado o critério de julgamento de “TECNICA E PRECO”, execucao
INDIRETA, sob o REGIME DE EMPREITADA POR PRECO UNITARIO, fundamentada na Lei
n° 12.232/2010, mediante a aplicacdo, de forma complementar, das Leis n° 4.680/1965 e n°
14.133/2021, o Decreto n° 57.690, de 1/2/1966, Decreto n° 4.563, de 31 de dezembro de 2002,
Decreto Municipal n.° 124/2023, pelas Normas-Padrao da Atividade Publicitdaria do CENP
(Conselho Executivo das Normas- Padrao) o Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda,
instituido pelo I Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado na cidade do Rio de Janeiro em
outubro de 1957, o Cédigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitdria, instituido pelo
Conselho Nacional de Autorregulamentacao Publicitaria - CONAR em 05 de maio de 1980 e as
disposicdes deste edital e seus anexos.

1.3. DA CONCORRENCIA
1.3.1- Abertura da sessao da Concorréncia: Dia 02/03/2026 as 10h (dez horas).

14. Caso as datas previstas para a realizacdo das sessdes da presente licitagdo sejam
declaradas feriados, ponto facultativo ou por motivo de forga maior ndo puderem ser realizadas,
e ndo havendo retificagdo de convocagdo, as sessdes ocorrerdo no primeiro dia ttil subsequente,
no mesmo local e horario previstos na convocagao do Edital.

2. DO OBJETO

21. Trata-se da contratacdo de servicos de publicidade a serem prestados por intermédio de
02 (duas) agéncias de propaganda, sob demanda, conceituados no art. 2° da Lei n°® 12.232/2010
como o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a execugdo interna, aintermediagdo e
a supervisao da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade de competéncia do MUNICIPIO
DE CAMPOS DOS GOYTACAZES aos veiculos e demais meios de divulgacao.

2.2. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas,
respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - & produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;
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[ll - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consondncia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acoes
publicitarias.

23.  As pesquisas e avalia¢des, descritas no inciso I, possuem a finalidade especifica de aferir
o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagdo e de possibilitar a mensuragdo dos
resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da execugdo do contrato,
sendo vedada a inclusdo de matéria estranha ou que nao guarde pertinéncia tematica com a agao
publicitaria ou com o objeto do contrato.

24. Os servigos aderentes as novas tecnologias, descritos no inciso III, abrangem os formatos
de divulgacdo publicitaria ndo tradicionais, concebidos tanto por plataformas on-line como off-
line, que visam potencializar os efeitos das mensagens e somente poderao ser executados, no
ambito da contratacdo, quando estiverem diretamente relacionados a natureza do objeto do
contrato.

2.5.  Os servigos previstos ndo abrangem as atividades de promocdo, de patrocinio e de
assessoria de comunicagao e marketing, imprensa e relagdes ptblicas e a realizagdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

2.51. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado o patrocinio de midia, ou seja, de
projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como
veiculo de comunicacdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de comunicacao.

2.5.2. Saotambém considerados como acao de publicidade os projetos de:

2.5.21. Veiculagdo em midia ou em instalagdes que funcionem como veiculo de
comunicagdo, com entrega em espagos publicitarios:

2.522. Transmissdo de eventos esportivos, culturais, informativos ou de entretenimento
comercializados por veiculo de divulgacao.

2.6.  Osservigos abrangem as acdes de publicidade institucional ou de utilidade ptublica, sobre
todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Poder Executivo Municipal.

2.7. Para a prestagdo dos servigos serdo contratadas 02 (duas) agéncias de propaganda,
doravante denominada agéncias ou contratadas.

28. Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenha obtido
certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos do Art. 4°, §1° e §2°, da Lei n°
12.232/2010.

29.  As agéncias atuardo por ordem e conta da Secretaria Municipal de Comunicag¢do Social,
em conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores bens e de
servicos especializados, para a execucdo das atividades complementares, e de veiculos e demais
meios de divulgagao, para a transmissao de mensagens publicitarias.
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2.10. Asagéncias ndo poderdo subcontratar outras agéncias de propaganda para a execugao dos
servicos previstos no presente Edital.

211. As ageéncias atuardo de acordo com as solicitagdes da Secretaria Municipal de
Comunicacdo Social.

212. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela Prefeitura Municipal
de Campos dos Goytacazes poderao fornecer ao contratado bens ou servigos especializados
relacionados com as atividades complementares da execugao do objeto do contrato, nos termos
do Item 2.2 deste Edital.

2.12.1. O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto no Item
2.2 deste Edital exigira sempre a apresentacdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

2.12.2. No caso do Item 2.12.1 deste Edital, o contratado procederd a coleta de orcamentos de
fornecedores em invélucros fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada
sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor
superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

213. A publicidade dos atos, programas, obras, servigos e campanhas dos 6rgaos publicos
deverd ter carater educativo, informativo ou de orientacdo social, dela ndo podendo constar
nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores
publicos.

3. DO VALOR E DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1.  Considerando a natureza do objeto, o valor estimado desta licitacao é de R$ 10.058.208,24
(dez milhdes, cinquenta e oito mil, duzentos e oito reais e vinte e quatro centavos), conforme
item 6 do Termo de Referéncia - Anexo I:

311. A despesa correra pelo codigo relativo ao Programa de Trabalho n.°
04.122.0095.1161, pela Natureza de Despesa n.® 339039 e Fontes de Recurso n° 133.

4. DOS PRAZOS

41. O prazo de validade das propostas sera de 60 (sessenta) dias corridos a contar da data de
entrega das mesmas.

42. O prazo de execucdo sera de 12 (doze) meses contados a partir da assinatura do contrato.

421. O contrato podera ter a sua duracdo prorrogada por iguais e sucessivos periodos, até o
limite de 120 (cento e vinte) meses, de acordo com o que preceitua o art. 107 da Lei 14133 /2021.

43. Uma vez adjudicado o objeto da licitagcao, as licitantes vencedoras receberao a notificacao
contendo o local para assinatura do Contrato.
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44. Na hipétese da Secretaria ndo assinar o Contrato com a empresa vencedora ou com outra,
na ordem de classificacdo, no prazo de 60 (sessenta) dias da data de entrega das propostas, as
Licitantes ficardo liberados de quaisquer compromissos assumidos.

45.  Os motivos de forca maior que possam vir a justificar a suspensao da contagem do prazo
estabelecido no Edital, somente serdo considerados quando apresentados, por escrito, nas
devidas épocas das ocorréncias imprevistas.

4.6. Nao serd levado em consideracdo qualquer pedido de suspensdo da contagem do prazo,
quando baseado em fatos ndo comunicados a Secretaria e/ ou por esta ndo aceitos, nas épocas das
respectivas ocorréncias.

47. No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condicoes contratuais, até o limite

de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no.
Art. 125 da Lei 1.4133 /2021

48. Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado serdao
consignadas nos proximos exercicios, na Lei Orcamentéria Anual, as dotacdes necessérias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

49. Na prorrogacdo, o ANUNCIANTE podera renegociar os percentuais de remuneracao
praticados com a Contratada, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior
vantajosidade para a Administracdo, no decorrer da execucao do contrato.

410. O ANUNCIANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdao dos percentuais de
remuneracdo praticados com a contratada, em decorréncia de eventual reducdo identificada nas
referéncias de mercado, por meio de aditivo.

5.  CONDICOES GERAIS DE PARTICIPACAO

51. Poderdo participar desta Concorréncia Presencial quaisquer empresas que estejam
legalmente estabelecidas e especializadas na atividade pertinente ao objeto desta Concorréncia,
devendo ser comprovado pelo contrato social;

52. O licitante, ou grupo, suas filiais ou empresas que fazem parte de um grupo econdmico
ou financeiro, somente podera apresentar uma tnica proposta de pregos. Caso um licitante
participe em mais de uma proposta de pregos, estas propostas ndo serdo levadas em consideracdo
e serdo rejeitadas.

53. DPara tais efeitos entende-se que fazem parte de um mesmo grupo econdémico ou
financeiro, as empresas que tenham diretores, acionistas (com participacdo em mais de 5%), ou
representantes legais comuns, e aqueles que dependam ou subsidiem econdémica ou
financeiramente a outra empresa.

54. A pessoa juridica poderd participar da licitagdo em consorcio, observadas as seguintes
normas:
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54.1. Comprovagdo de compromisso publico ou particular de constituicdo de consércio,
subscrito pelos consorciados;

5.4.2. Indicagdo da empresa lider do consércio, que sera responsavel por sua representagao
perante a Administragao;

543. Admissdo, para efeito de habilitacdo técnica, do somatério dos quantitativos de cada
consorciado e, para efeito de habilitagdo econémico-financeira, do somatdério dos valores de cada
consorciado;

5.4.4. Impedimento de a empresa consorciada participar, na mesma licitagdo, de mais de um
consorcio ou de forma isolada;

54.5. Responsabilidade solidaria dos integrantes pelos atos praticados em consoércio, tanto na
fase de licitagdo quanto na de execucdo do contrato.

5.4.6. Sera exigido do consoércio acréscimo de 20% (vinte por cento) sobre o valor exigido de
licitante individual para a habilitacdo econémico-financeira, quando for o caso.

5.4.6.1. O acréscimo ndo se aplica aos consdrcios compostos, em sua totalidade, de
microempresas e pequenas empresas, assim definidas em lei.

54.7. O licitante vencedor é obrigado a promover, antes da celebracdo do contrato, a
constituicdo e o registro do consoércio, nos termos do compromisso referido no subitem 5.4.1 deste
Edital.

54.8. A substituicdo de consorciado devera ser expressamente autorizada pelo 6rgao ou
entidade contratante e condicionada a comprovacdo de que a nova empresa do consércio possui,
no minimo, os mesmos quantitativos para efeito de habilitagdo técnica e os mesmos valores para
efeito de qualificacdo econdmico-financeira apresentados pela empresa substituida para fins de
habilitagdo do consoércio no processo licitatorio que originou o contrato.

6.  VEDACAO A PARTICIPACAO NO CERTAME

6.1.  Nao poderao participar desta licitacdao pessoas fisicas ou juridicas:

6.1.1. Autor do anteprojeto, do projeto basico/termo de referéncia ou do projeto executivo,
pessoa fisica ou juridica, quando a licitacdo versar sobre obra, servicos ou fornecimento de bens
a ele relacionados;

6.1.1.1. Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo grupo
econdmico.

6.1.2. Empresa, isoladamente ou em consércio, responsavel pela elaboracdo do projeto bésico/
termo de referéncia ou do projeto executivo, ou empresa da qual o autor do projeto seja dirigente,
gerente, controlador, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito
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a voto, responsavel técnico ou subcontratado, quando a licitagdo versar sobre obra, servigos ou
fornecimento de bens a ela necesséarios;

6.1.3. Pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitagdo, impossibilitada de
participar da licitagdo em decorréncia de sancdo que lhe foi imposta;

6.1.3.1. O impedimento serd também aplicado ao licitante que atue em substitui¢do a outra
pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a efetividade da sancéo a ela aplicada, inclusive
a sua controladora, controlada ou coligada, desde que devidamente comprovado o ilicito ou a
utilizacdo fraudulenta da personalidade juridica do licitante.

6.14. Aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira,
trabalhista ou civil com dirigente do 6rgao ou entidade contratante ou com agente publico que
desempenhe funcado na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato, ou que deles
seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau,
devendo essa proibigdo constar expressamente do edital de licitagao;

6.1.5. Empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n° 6.404, de 15 de
dezembro de 1976, concorrendo entre si;

6.1.6. Pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgagdo do edital, tenha
sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploracdo de trabalho infantil, por
submissdo de trabalhadores a condicdes analogas as de escravo ou por contratacdo de
adolescentes nos casos vedados pela legislacdo trabalhista.

6.1.7. Sociedades empresérias que estiverem em recuperacao judicial, recuperagao extrajudicial,
em processo de faléncia, sob concurso de credores, em dissolucdo ou em liquidagao judicial ou
extrajudicial;

6.1.7.1. Sera permitida a participacdo de empresa em recuperagdo judicial com plano de
recupera¢do homologado pela autoridade judicidria competente, visto que nesse contexto ha
plausibilidade de capacidade econdmico-financeira, devendo, entdao, demonstrar-se além da
referida homologacdo judicial os demais requisitos para habilitacdo econdmico-financeira.

6.1.8. Sera considerado comportamento inidéneo, o comparecimento na licitagdo do interessado
que se apresente para participar do procedimento licitatério e esteja enquadrado nas hipdteses
dos impedimentos e vedagdes aqui elencados.

7. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

7.1.  Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a Comissdo de
Contratacdo o documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé
publica, no ato programado para a entrega dos Invélucros com as Propostas Técnica e de Preco.

7.11. Os documentos mencionados no subitem 7.1 deverdo ser apresentados FORA dos
invélucros que contém as Propostas Técnica e de Precos que compdem os autos do processo
licitatorio.
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7.1.2. Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicao, por sécio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistird, respectivamente, em copia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste o nome do sécio e os poderes
para representa-la, ou copia da ata da assembleia de elei¢do do dirigente.

713. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutdrio ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragdao, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo II do Termo
de Referéncia. Nesse caso, o preposto também entregara a Comissao de Contratagdo cépia do ato
que estabelece a prova de representacao da empresa, em que constem os nomes e respectivas
assinaturas dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios;

72. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de
participar da licitagdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento
licitatorio.

7.3. A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepcao e abertura das Propostas
Técnica e de Preco credencia o representante a participar das demais sessoes. Na hip6tese de sua
substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

74.  Caso as licitantes ndo queiram se fazer representar nas sessdes de recepcdo e abertura,
deverd encaminhar as Propostas Técnica e de Preco por meio de portador. Nesse caso, o portador
devera efetuar a entrega dos Involucros diretamente a Comissao de Contratagao, na data, hora e
local indicados no Edital.

8.  DOS INVOLUCROS DA DOCUMENTACAO TECNICA E DA PROPOSTA DE
PRECOS

81. Os documentos de proposta técnica e propostas de precos de cada Licitante serdo
entregues a Comissdao de Contratagdo em invoélucros n° 01, n° 02, n° 03 e n° 04, conforme os
subitens 8.1.1, 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4, em data, hora e local estabelecidos em EDITAL.

INVOLUCRON®1
8.1.1. No Invélucro n° 01 devera estar acondicionado o Plano de Comunica¢ao Publicitaria -

Via Nao Identificada, de que trata o item 1 do Anexo IV do Termo de Referéncia - Forma de
Apresentacao e Contetido da Proposta Técnica.

8.1.1.1. SO serd aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Ndo Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Secretaria Municipal
de Comunicacio Social ou Comissido de Contratagao.

8.1.1.2. Oinvolucro padronizado devera ser retirado pelas interessadas de segunda a sexta-feira,
das 9h as 17h, na Rua Coronel Ponciano de Azeredo Furtado, n.° 47 - Pq. Santo Amaro, Campos
dos Goytacazes - R], no setor de Licitagdo, a partir do dia atil seguinte a publicacdo do edital.

8.1.1.3. Para preservar - até a abertura do invélucro n° 2 - o sigilo quanto a autoria do Plano de
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Comunicagao Publicitaria, o invélucro n°® 1 nao podera:
a) Ter qualquer identificacao;

b) Apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite
a identificacdo da licitante;

C) Estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

8.1.1.4. O Invélucro n° 01 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar o sigilo
quanto a sua autoria, até a abertura do Invélucro n° 2.

INVOLUCRO N° 2

8.1.2. No Invélucro n° 02 devera estar acondicionado o Plano de Comunica¢ao Publicitaria -
Via Identificada e terd o mesmo teor da Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas
referentes a Ideia Criativa.

8.1.21. O involucro n° 02 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES

CONCORRENCIA N° 001 /2025

INVOLUCRO N° 02 - PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA -
VIA IDENTIFICADA

RAZAO SOCIAL E CNPJ DA LICITANTE

8.1.2.2. O invélucro n° 02 devera ser providenciado pelas licitantes e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

INVOLUCRO N° 3

8.1.3. No invélucro n°® 03 deverdo estar acondicionados os documentos pertinentes a
Capacidade de Atendimento, o Repertéorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao, de que tratam o Anexo IV do Termo de Referéncia - Forma de Apresentacdo e
Conteado da Proposta Técnica.

8.1.3.1. O involucro n° 03 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:
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PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES

CONCORRENCIA N° 001,/2025

INVOLUCRO N° 03 - PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,
REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

RAZAO SOCIAL E CNPJ DA LICITANTE

8.1.3.2. O invoélucro n°® 03 deverd ser providenciado pelas licitantes e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

8.1.3.3. O invélucro n° 03 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro

elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Nao Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do invélucro n° 02.

INVOLUCRO N 4

8.1.4. A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissao de Contratacdo acondicionada
no invélucro n° 04.

814.1. O invoélucro n° 04 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES
CONCORRENCIA N° 001/2025

INVOLUCRO NP 04 - PROPOSTA DE PRECOS

RAZAO SOCIAL E CNPJ DA LICITANTE

8.1.4.2. O invélucro n°® 04 serd providenciado pelas licitantes e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

8.2. A Proposta de Pregos devera ser apresentada conforme modelo apensado no Anexo I
do Termo de Referéncia, elaborada em papel timbrado da agéncia.

8.3.  As licitantes deverdo apresentar, como anexo da proposta de pregos, a Declaracdo de
Elaboracao Independente de Proposta, nos termos do Anexo III do Termo de Referéncia.

8.4.  Apbs a entrega dos invélucros, a Comissao de Contratacdo nio_aceitard, em nenhuma
hipotese, a substitui¢do ou anexacdo de qualquer novo documento por parte das Licitantes, salvo
os documentos de esclarecimentos que forem, eventualmente, solicitados pela mesma, na forma
estabelecida neste Edital.

8.5.  Durante o periodo compreendido entre a data da entrega dos Invélucros "Documentos de
Proposta Técnica", "Proposta de Precos" e posteriormente “Documentos de Habilitacao” até a
adjudicacdo do servico, o MUNICIPIO nio atendera as licitantes individualmente para tratar
de assuntos referentes a licitacao. A Secretaria Municipal de Comunicagado Social ou a Comissao
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de Contratagdo, em caso de necessidade, convoca-las-a para esclarecimentos que eventualmente
se fizerem necessarios, conforme subitem anterior.

9. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

91. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica, elaborada de acordo com as
informacgdes constantes do Briefing - Anexo VI do Termo de Referéncia, estruturada de acordo
com 0s quesitos e subquesitos abaixo:

QUESITOS SUBQUESITOS
I - Raciocinio Basico (10 pontos)
1. Plano de  Comunicacdo | I - Estratégia de Comunicagdo (20 pontos)
IV - Estratégia de Midia e Nao Midia (15 pontos)

2. Capacidade de Atendimento (15 pontos)
3. Repertorio (10 pontos)
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo (10 pontos)

9.1.1. A forma de apresentacdo da Proposta Técnica e seu conteddo deverdo obedecer ao
especificado no Anexo IV do Termo de Referéncia.

9.1.2. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto aos termos
técnicos ou expressdes de uso corrente, e devera ser elaborada com clareza, sem emendas,
ressalvas ou rasuras e com paginas numeradas sequencialmente por quesito.

9.1.2.1. As paginas deverdo ser rubricadas e assinadas na dltima, por representante legal da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.1.3. A Proposta Técnica deverd conter os elementos necessérios a avaliagdo da capacitagdo e
qualificacdo da Licitante para a execucdo do objeto desta licitagdo. A ndo apresentacdo de
qualquer documento exigido no Edital ensejara a desclassificacdo da Proposta.

9.1.4. As Propostas Técnicas serdo analisadas pela Subcomissdo Técnica sendo as notas atribuidas
devidamente justificadas, considerando-se os critérios estabelecidos no Anexo V do Termo de
Referéncia.

10. DA REMUNERACAO DAS AGENCIAS
10.1. Pelos servicos prestados,a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto a seguir:

10.1.1. A CONTRATADA fara jus a honorérios de.......... p 3 R por cento) incidentes sobre
os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao
e supervisdao da CONTRATADA, referentes a producao e a execugao técnica de pega e ou material
quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do
servico ou suprimento (referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execu¢do do contrato), nos
termos do item 3.6.2 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do CENP. (maximo de 10% e
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minimo de 5%).

10.1.2. A CONTRATADA faréa jus a honorérios de 15% (quinze por cento) incidentes sobre os
custos de servicos e suprimentos externos, orcados junto a fornecedores especializados,

selecionados pela Agéncia ou indicados pela Contratada, nos termos do item 3.6.1 das Normas-
Padrao da Atividade Publicitaria do CENP.

10.1.2.1. Os servigos e os suprimentos externos terao os seus custos or¢ados junto a, no minimo,
3 (trés) fornecedores especializados, aprovados previamente pela SECRETARIA MUNICIPAL
DE COMUNICACAO SOCIAL.

10.1.3. A CONTRATADA fara jus a honorarios de ......... P por cento), incidentes sobre
os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao
e supervisao da CONTRATADA, referentes:

[) a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material
publicitario, exclusivamente quando sua distribuicdo/veiculacgito NAOQO lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

II) a reimpressao de pecas publicitarias. (maximo de 10% e minimo de 5%).

10.1.3.1. Para fins do disposto no inciso II do subitem anterior, entende-se por reimpressao a
nova tiragem de peca publicitairia que ndo apresente modificagdes no conteddo ou na
apresentacdo, em relagdo a edicao anterior, exceto eventuais correcoes tipograficas ou pequenas
atualizacdes de marcas e datas.

10.1.4. A CONTRATADA fara jus a honorarios de.......... PN (R por cento), incidentes sobre
os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao
e supervisio da CONTRATADA, referentes a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das a¢des publicitdrias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicao
néo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos
do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965. (maximo de 10% e minimo de 5%).

10.1.5. A CONTRATADA faré jus a honorarios de 35% (trinta e cinco por cento), sobre a Lista de
Custos Referencial de Servigos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Rio de
Janeiro (SINAPRO - R]J), como remuneracdo pelos custos dos servigos internos, assim entendidos
aqueles que sdo executados pelo pessoal e/ou com os recursos da propria Agéncia referente a
pecas publicitarias NAQ destinadas a veiculacio em qualquer midia geradora do “Desconto-
Padrao de Agéncia”.

10.2.  Os honorérios de que tratam os subitens 10.1.1, 10.1.2, 10.1.3, 10.1.4 e 10.1.5 serao
calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo

recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

10.3. A CONTRATADA néo fara jus:
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a) ao ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados, nos termos da alinea ‘c’
do subitem 3.11.2 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria - CENP, cuja distribuicao
PROPORCIONE o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do
art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

b) a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de
divulgacdo, em qualquer agdo publicitaria pertinente a este contrato.

10.4. Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servigos especializados por ela contratados sdao
de sua exclusiva responsabilidade.

10.5. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta cldusula poderdo ser renegociadas, no
interesse da CONTRATANTE, quando da renovagdo ou da prorrogacdo deste contrato.

11. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.1. A Nota da Proposta de Preco (NPP) serd apurada conforme a metodologia especifica nos

subitens seguintes.

11.1.1. A Comissao de Contratacdo calculara os pontos de cada quesito a ser valorado conforme
a seguinte tabela:

Quesitos - Honorarios Pontos (P)
Pergentual de honorérios incidente sobre os pregos previstos no P1=1,0 X (Honorarios)
subitem 10.1.1.
Percentual de honorérios incidente sobre os pregos previstos no
subitem 10.1.3
Percentual de honorérios incidente sobre os pregos previstos no
subitem 10.1.4

P2 =1,0 X (Honorarios)

P3 =1,0 X (Honorarios)

Para efeitos de calculo dos pontos de cada licitante, o termo "honorarios" sera substituido nas
férmulas da coluna pontos pela respectiva porcentagem constante de sua planilha de Precos
Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo "%".

10.1.2. A NPP respondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes na tabela
referida no subitem 11.1.1, como segue:

| NPP = P1+ P2 + P3 |

10.1.3. Sera considerada como Melhor Proposta de Pregos a licitante que obtiver o menor
preco na soma da NPP - Nota da Proposta de Prego.
10.1.4. Serao avaliadas e valoradas as propostas segundo os critérios abaixo:
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Pontos Percentual de honorarios
100 Menor % de honorario
98 Segundo menor % de honorario
9 Terceiro menor % de honorario
94 Quarto menor % de honorario
92 Quinto menor % de honorario
90 Demais % de honorério

10.1.5. Caso mais de 1 (uma) licitante obtenha o menor preco na soma da NPP - Nota da Proposta
de Prego, estas receberdo a mesma pontuacao e assim sucessivamente.

10.1.6. Serao desclassificadas as propostas apresentadas com valor inferior a 5% (cinco) por cento
e superior a 10% (dez) por cento para os itens 10.1.1, 10.1.3 e 10.1.4.

11. DO DESCONTO DE AGENCIA

11.1. Além da remuneragdo prevista, a CONTRATADA faréd jus ao “Desconto-Padrao de
Agéncia” de 20% (vinte por cento) em conformidade as Normas-Padrdao do CENP (Conselho
Executivo das Normas-Padrao), concedido pelos veiculos de divulgagdo, de acordo com o art. 11
da Lei n° 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execucdo da Lei n° 4.680/1965,
aprovado pelo Decreto n°® 57.690/1966.

11.1.1. O “Desconto-Padrao de Agéncia” de que trata o subitem precedente é concedido a
CONTRATADA pela concepgdo, execucdo e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010 e de acordo com o item 2.5 das
Normas-Padrao do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao).

12. DO PROCESSAMENTO E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
Primeira Sessio

12.1. Os Invoélucros com as Propostas Técnicas (Invélucros n° 01, 02 e 03) e as Propostas
de Precos (Invélucro n°® 04) serdo entregues a Comissao de Licitacdo, em sessao publica, na
data, local e horério determinados em Edital.

12.2. Os representantes legais das Licitantes, ou seus procuradores regularmente
constituidos e presentes, assinardo a Lista de Presenga, ap6s o que serd declarada aberta a
reuniao.

12.3. E vedada a participagao, na sessdao de recebimento e abertura dos invélucros com as
Propostas Técnicas e Comercial, dos membros designados para a Subcomissdo Técnica.

12.4. Os invélucros padronizados com a Via Nao Identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria ndo serdo recebidos pela Comissao de Contratacdo no caso de apresentarem
marca, sinal, etiqueta, lacrado ou qualquer outro elemento capaz de identificar a Licitante.
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12.5. E vedado o lancamento de qualquer c6digo, sinal ou marca nos Invélucros
padronizados ou nos documentos que compdem a Via Nao Identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitaria.

12.5.1. O Invélucro n°® 3 ndo poderd ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Nao
Identificada (Involucro n° 1) que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da
abertura do Invélucro n° 2.

12.6. Recebidos os Invdlucros, a Comissdo de Contratacdo retirard o conteiudo do
Invélucro n° 01 - Proposta Técnica - Plano de Comunicagdo Via Nao Identificada e abrird
o Invélucro n° 03 - Proposta Técnica - Conjunto de Informagdes. As propostas serdo
rubricadas pelos seus respectivos membros e pelos representantes das Licitantes presentes
a sessao, facultada a designagdo de um deles para representar todas as Licitantes.

16.6.1. O Invélucro n° 02 - Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Identificada e o
Invélucro n°® 04 - Proposta de Preco, permanecerdo lacrados em poder da Comissao
de Contratacdo e deverdo ser rubricados no fecho por seus membros e pelos
Representantes Legais presentes.

12.7. Os Invélucros abertos e todo o seu contetido serdo encaminhados & Subcomissao
Técnica para andlise e julgamento.

12.8. A Subcomissao Técnica procederd a andlise individualizada e julgamento do Plano
de Comunicacdo Publicitdria Via Ndo Identificada (Invélucro n° 01) e do Conjunto de
Informacoes (Invélucro n°® 03), respeitado o procedimento legal e conforme critérios e
quesitos estabelecidos neste Edital, desclassificando-se as Propostas que desatenderem as
exigeéncias legais ou estabelecidas nesse instrumento, observado o disposto nos subitens
8.1.1.1,8113e81.14.

12.9. Serdo elaboradas pela Subcomissao Técnica duas atas relativas (I) ao julgamento do
Plano de Comunicacado Publicitaria Via Nao Identificada e (II) ao julgamento dos quesitos
referentes ao Conjunto de Informacdes e, posteriormente, encaminhadas a Comissao de
Contratacao, juntamente com as Propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

12.9.1. A Subcomissao Técnica justificarad os pontos concedidos em cada item do
critério de avaliacdo;

Segunda Sessao

12.10. Recebidas as atas de julgamento, a Comissdao de Contratagdo convocara sessao
publica, com antecedéncia minima de dois dias tteis, destinada a apuragdo do resultado
geral das Propostas Técnicas, com os seguintes procedimentos:

a)  Abertura do Invélucro n° 02 com a Via Identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitaria.
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b)  Cotejo entre as Vias Identificadas e as Nao Identificadas do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, para identificagdo de sua autoria.

<) Verificagdo da Pontuacdo Total obtida pelas agéncias, conforme critérios
estabelecidos no Anexo V do Termo de Referéncia.

d)  Elaboracdo de planilha com as pontuacdes atribuidas a cada um dos quesitos de
cada Proposta Técnica, obtendo-se o resultado final do julgamento geral da Proposta
Técnica.

e)  Proclamagdo do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se
em ata as Propostas desclassificadas e a ordem de classificagao.

e.l) O resultado do julgamento geral da Proposta Técnica sera publicado no Diério
Oficial do Municipio, indicando as licitantes desclassificadas e as classificadas, em ordem
decrescente de pontuacao.

12.11. Cabe recurso contra o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, a inten¢ao
de recorrer devera ser manifestada imediatamente apds a respectiva fase, sob pena de
preclusao.

12.12. Abertura do Invélucro n® 04 - Propostas de Pregos - a Comissdo de Contratagdo
convocard sessdo publica, com antecedéncia minima de dois dias tteis, as licitantes
classificadas na fase do julgamento geral da Proposta Técnica.

Terceira Sessio

12.13. Na sessao de abertura dos Invélucros n° 04 - Propostas de Precos, o invélucro da
agéncia cuja Proposta Técnica for desclassificada permanecerd lacrado em poder da
Comissdo de Contratagdo caso a agéncia manifeste, tempestivamente, intencdo de interpor
recurso, sendo devolvido fechado somente apés a decisao final do(s) recurso(s). Contudo,
caso a agencia desclassificada ndo manifeste intengdo de recorrer, seu Invélucro n°® 04 sera
devolvido, ainda lacrado. A devolugao serd devidamente registrada em ata.

12.14. Uma vez abertos os Invélucros n° 04 das agéncias classificadas, as Propostas de
Precos e seus anexos serdo rubricados pela Comissdo de Contratacdo e pelos
representantes, legais ou credenciados, presentes e serao analisadas conforme as condi¢des
estabelecidas no item abaixo:

12.15. A Comissao de Contratacdo calculard os pontos de cada quesito a ser valorado
conforme a seguinte tabela:

Quesitos - Honorarios Pontos (P)
Percentual de honorérios incidente sobre os precos previstos P1=1,0 X (Honorarios)
no Item 1 da Proposta de Precgos
Percentual de honorérios incidente sobre os precos previstos
no Item 2 da Proposta de Precos

P2 =1,0 X (Honorarios)
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P3 =1,0 X (Honorarios)

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos previstos
no Item 3 da Proposta de Precgos

Para efeitos de célculo dos pontos de cada licitante, o termo "honorarios" sera substituido
nas férmulas da coluna pontos pela respectiva porcentagem constante de sua planilha de
Precos Sujeitos a Valoragao, sem o simbolo "%".

12.15.1.A NPP responderd a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos
constantes na tabela referida no subitem 12.17, como segue:

NPP = P1 + P2 + P3 |

12.15.2.Sera considerada como Melhor Proposta de Precos a licitante que obtiver o
menor prego na soma da NPP - Nota da Proposta de Prego e assim sucessivamente.

12.15.3.Serdo avaliadas e valoradas as propostas segundo os critérios abaixo:

Pontos Percentual de honorarios
100 Menor % de honorério
98 Segundo menor % de honorario
96 Terceiro menor % de honorario
94 Quarto menor % de honorario
92 Quinto menor % de honorério
90 Demais % de honorério

12.15.4.Caso mais de 1 (uma) licitante obtenha o menor prego na soma da NPP -
Nota da Proposta de Preco, estas receberdo a mesma pontuagdo e assim
sucessivamente.

12.15.5.Serdo desclassificadas as propostas apresentadas com valor inferior a 5%
(cinco) por cento e superior a 10 (dez) por cento para os itens 10.1.1, 10.1.3 e 10.1.4.

13. DA CLASSIFICACAO DAS LICITANTES

13.1. O calculo da Pontuacdo Final (PF) das licitantes sera de acordo com a média
ponderada da Nota da Proposta Técnica (NPT) e da Nota da Proposta de Precos (NPP),
sendo obtida através da férmula abaixo:

PF = (NPT X 0,70) + (NPP X 0,30) |

PF = Pontuacao final
NPT = Pontuacao relativa a proposta técnica
NPP = Pontuagao relativa a proposta de preco

13.1.1. A Comissao de Contratacdo elaborara a ordem de classificacao das agéncias
com a devida divulgacdo do resultado.

13.1.2. Serdao vencedoras desta Concorréncia as 02 (duas) licitantes quem tenham

obtido a maior Pontuagao Final (PF).
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13.1.3. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota
aos quesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacao Publicitéria;
b) Ideia criativa;

¢) Raciocinio Basico e

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

13.1.4. Persistindo ainda assim o empate, a decisao sera feita por sorteio publico,
em modalidade e data a serem definidas pela Comissao de Contratagao.

13.2. Cabe recurso contra o resultado do julgamento das Propostas de Precos, a intengao
de recorrer deverd ser manifestada imediatamente apds a respectiva fase, sob pena de
preclusao.

13.3. Abertura do Invélucro n° 05 - Documentos de Habilitacio - a Comissdo de
Contratacdo convocard sessdo publica, com antecedéncia minima de dois dias tteis, as
LICITANTES classificadas no julgamento final das propostas, para andlise da sua
conformidade com as condi¢des estabelecidas na legislacdo em vigor e nesse Edital.

Quarta Sessao

14. CONDICOES DE HABILITACAO

14.1. Como condigdo prévia ao exame da documentacdo de habilitagdo, o Agente de
Contratacao verificard se os licitantes provisoriamente classificados em primeiro e
segundo lugares atendem as condic¢des de participacdo no certame, conforme previsto no
art. 14 da Lei n° 14.133/2021, legislacdo correlata, especialmente quanto a existéncia de
sangdo que impeca a participagdo no certame ou a futura contratacdo, mediante a consulta
aos seguintes cadastros:

14.1.1. Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas - CEIS, mantido pela
Controladoria Geral da Unido
(https:/ /www .portaltransparencia.gov.br/sancoes/ ceis); e

14.1.2. Cadastro Nacional de Empresas Punidas - CNEP, mantido pela
Controladoria Geral da Unido
(https:/ /www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/cnep).

14.1.3. A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa licitante e
também de seu s6cio majoritario, por forca da vedacdo de que trata o artigo 12 da Lei
n°® 8.429, de 1992.

14.1.4. Constatada a existéncia de sangao, o licitante sera reputado inabilitado, por
falta de condicao de participagdo; e havera nova verificagdo, pelo sistema, seguindo-
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se a disciplina antes estabelecida para aceitagdo da proposta subsequente;

14.2. Efetuada a verificagdo referente ao item acima, serd solicitado que os licitantes
apresentem o Invélucro n°® 05 contendo a documentacdo de habilitagao.

14.3. A documentacio deverd ter validade na data da sessdo de analise da documentacéo
de habilitacdo. As certiddes valerdo nos prazos que lhes sdo préprios ou, inexistindo esse
prazo, reputar-se-ao validas por 90 (noventa) dias, contados de sua expedigao.

15. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

15.1. Encerrado o prazo para a interposicdo de recurso em face do resultado final do
julgamento das propostas, as licitantes classificadas serdo convocadas pela Comissao de
Contratacao para apresentacao dos documentos de habilitacao.

15.2. Os documentos de habilitacdo de cada Licitante serdo entregues a Comissdo de
Contratagao no Invélucro n°® 05, em data, hora e local estabelecidos pela Comissdo de
Contratacao.

15.3. O Invélucro n° 5 devera estar devidamente lacrado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagao:

PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES
CONCORRENCIA N° 001,/2025

INVOLUCRO N° 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO
RAZAO SOCIAL E CNPJ

15.3.1. Numeracao de Folhas e Documentos:

a) Todas as folhas da documentagdo de habilitacdo deverdo ser rubricadas pelo
representante legal da licitante.

15.3.2. A Comissdo de Contratagdo solicita que as licitantes apresentem toda a
documentacao de habilitacdo com as folhas numeradas ressaltando que eventual falta

de numeracdo, ndo sera motivo de inabilitacdo.

15.3.3. Os Documentos de Habilitacdo deverao ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante e ser apresentados:

| - em via original; ou

II - sob a forma de certificado emitido por sistema oficial de registro cadastral unificado;
ou

[ll - Cépia Simples.
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15.3.4. Os Documentos de Habilitacio deverdo ser acondicionados em caderno
especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram
neste Edital.

15.3.5. S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condicoes de andlise por parte
da Comissido de Contratacéio.

15.4. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacao, na forma prevista
dos subitens a seguir:

15.4.1. Habilitacao Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando
de sociedades empresariais e, no caso de sociedade por agdes, acompanhado de documentos de
eleicdo de seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas
alteracdes ou da respectiva consolidacao, devendo constar, entre os objetivos sociais, a
execucdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) ato de autorizacdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento
no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento, expedido pelo 6rgao competente,
quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

15.4.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) ainscri¢do no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica
(CNPJ);

b) a inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao
domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
contratual;

c) Prova de Regularidade para com a Fazenda Federal, bem como perante o Instituto Nacional
do Seguro Social - INSS, (Certiddo Negativa de Débitos - CND), exigida no artigo 47, inciso I,

alinea “a”, da Lei Federal n.° 8.212/91 e alteracdes posteriores;

d) Prova de Regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede da licitante, ou
outra equivalente, na forma da lei;

e) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede da licitante;

f) Prova de Regularidade de Situacdo perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico -
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FGTS;

g) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-
A da Consolidagao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei no 5.452, de 1° de maio de
1943. Esta certiddao podera ser retirada através do site www.tst.jus.br/certidao;

h) Deverao ser fornecidas Certiddes Negativas da Divida Ativa sempre que os documentos de
comprovacdo de regularidade para com as Fazendas Federal, estaduais e Municipais
apresentadas, fizerem referéncia expressa de que nao atestam a regularidade da licitante em
relagcdo a Divida Ativa das citadas Fazendas; para as sociedades empresarias situadas no Estado
do Rio de Janeiro deverdo apresentar prova de regularidade com a Divida Ativa, emitida pela
Procuradoria Geral do Estado;

i) Quando o crédito tributdrio ou trabalhista se encontrar com sua exigibilidade suspensa, no lugar
das Certidoes Negativas de Débito pode-se apresentar Certidao Positiva com efeito de Negativa;

15.4.2.1. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir
da data da respectiva emissao, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislacdo especifica indicativa de prazo distinto.

15.4.2.2. Se o licitante for a matriz, todos os documentos deverao estar em nome da matriz,
e se o licitante for a filial, todos 0os documentos deverdao estar em nome da filial, exceto
aqueles documentos que, pela prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos
somente em nome da matriz.

15.4.2.3. Serdo aceitos registros de CNPJ de licitante matriz e filial com diferencas de
nimeros de documentos pertinentes a Certidao Conjunta de Débitos Relativos a Tributos
Federais e a Divida Ativa da Unido, emitida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil ou
pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, por constar no préprio documento que é
valido para matriz e filiais, bem assim quanto ao Certificado de Regularidade do FGTS,
quando o licitante tenha o recolhimento dos encargos centralizado, devendo, desta forma,
apresentar o documento comprobatério de autorizagdo para a centralizagao.

15.4.3. Qualifica¢do Técnica:

a) declaragao(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta
concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem 2.1 deste Edital;

b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora

e certificadora das condicGes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do
art. 4° da Lei n° 12.232/2010;

bl) o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da
agéncia valerd para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente terd sua
validade verificada pela Comissao de Contratacao.
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15.4.4. Qualificacdo Econdomico-financeira

15.4.4.1. Balango Patrimonial, na forma da lei, referente aos 02 (DOIS) dltimos exercicios
sociais, nos termos do art. 69, inciso I, da Lei 14.133 /2021.

Entende-se por "na forma da lei", o seguinte:

a) Quando S.A., balanco patrimonial devidamente registrado na Junta Comercial e publicado em
Diario Oficial e jornais de grande circulagdo (art. 289, caput e § 5° da Lei n.® 6.404/76);

b) Quando outra forma societdria, balanco patrimonial devidamente registrado pela Junta
Comercial ou outro 6rgdo competente do Registro do Comércio. No caso de uma empresa ter
registrado legalmente seu contrato social em cartério competente, devera fazer o registro do
balango patrimonial no mesmo cartério;

¢) Aquelas sociedades constituidas a menos de um ano deverao apresentar o balango de abertura,
que devera conter as assinaturas do contabilista regularmente habilitado e do sécio gerente;

d) Escrituracdo contébil digital transmitida pelo sistema publico de escrituracdo digital (SPED)
pelas pessoas juridicas a ela obrigadas;

15.4.4.1.1. O balanco patrimonial deverd estar devidamente registrado na Junta
Comercial, ou outro 6rgao competente, devendo possuir autenticacdo através de
chancela digital, etiqueta, carimbo ou meio legal equivalente, e ainda, devera estar
assinado por Profissional de Contabilidade, devidamente registrado no Conselho
Regional de Contabilidade e pelo Titular ou representante legal da empresa licitante.

15.4.4.2. Comprovagao de capital social ou patrimonio liquido igual ou superior a 10% (dez
por cento) do valor final efetivamente vencido pela empresa.

15.4.4.3. Certidao(des) Negativa(s) de Recuperagdo Judicial - Lei 11.101/05 (faléncias e
concordatas), expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, a menos de 90 (noventa)
dias da data estabelecida no predmbulo deste Edital para a realizagdo do certame, exceto
quando dela constar o prazo de validade.

15.4.4.3.1. Para a licitante sediada na Cidade de Campos dos Goytacazes, esta prova
sera feita mediante apresentagdo de Certidao passada pelo Cartério Unico de Registro
de Distribuicado, sendo dispensada a apresentagao do documento exigido no subitem
15.4.4.4.

15.4.4.3.2. Caso a licitante esteja em processo de recuperacdo judicial, podera
apresentar, em substituicdo aos documentos exigidos nos subitens 15.4.4.3 e 15.4.4.4,
certiddo emitida pela instancia judicial certificando sua aptiddo econdmica e
financeira para participar de procedimento licitatério.

15.4.4.4. A licitante sediada em outra Comarca ou Estado devera apresentar, juntamente com
a(s) certidao(des) exigida(s), declaracdo/certidao passada pelo Foro de sua sede, indicando
quais os Cartérios ou Oficios de Registro que controlam a distribuicdo de faléncias ou
concordatas. Em caso da declaragdo apresentar validade expressa, esta devera ser observada.
Por outro lado, se dela ndo constar prazo de validade, esta sera de 90 (noventa) dias a contar
de sua emissao.

15.4.4.4.1. Na hipétese da Certiddo de que trata o subitem 15.4.4.3 ser emitida pela
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Corregedoria ou 6rgao equivalente do respectivo Poder Judicidrio, sera facultativa a
apresentacao do documento solicitado no subitem anterior.

16. DOS RECURSOS

16.1. Dos atos de julgamento das propostas técnica e preco, de habilitacdo ou de inabilitagao e de
anulagado ou de revogacao da licitacdo, cabera recurso, nos termos do artigo 165, I, da Lei Federal
n®14.133/2021.

16.2. A intengdo de recorrer dos atos de julgamento devera ser manifestada imediatamente ap6s
as respectivas fases (julgamento de propostas técnica e preco e habilitacao), sob pena de preclusao.

16.2.1. O prazo para apresentacdo das razdes recursais (tanto no que diz respeito ao
julgamento das propostas técnica e preco, quanto no que pertine a habilitagdo) ser4 iniciado
ao final da fase de habilitacdo, mediante intimacdo da lavratura da ata de habilitacao ou
inabilitacdo.

16.2.2. Nos casos de anulagdo ou de revogacdo da licitagdo, o termo inicial para a
contagem do prazo recursal é a data da publicagio da decisdo no Didrio Oficial do
Municipio.

16.3. A apreciacdo do recurso dar-se-a em fase tnica.

16.4. O recurso sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decisdo
recorrida, que, se nao reconsiderar o ato ou a decisao no prazo de 3 (trés) dias tteis, encaminhara
o recurso com a sua motivagao ao Ordenador de Despesas do 6rgao gestor da contratagao, a qual
devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 10 (dez) dias tteis, contado do recebimento dos
autos.

16.5. O acolhimento do recurso implicard invalidacdo apenas de ato insuscetivel de
aproveitamento.

16.6. Os recursos interpostos fora do prazo nado serao conhecidos.

16.7. O prazo para apresentagdo de contrarrazdes ao recurso pelos demais licitantes sera de 03
(trés) dias tuteis, contados da divulgagao da interposi¢do do recurso, assegurada a vista imediata
dos elementos indispensaveis a defesa de seus interesses.

16.8. O recurso tera efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que sobrevenha decisao
final da autoridade competente.

16.9. Os autos do processo permanecerdo com vista franqueada aos interessados, no endereco
constante no preambulo deste Edital.

17. ADJUDICACAO E HOMOLOGACAO

17.1. Declarada a vencedoras do certame, o resultado da licitacdo serda submetido a autoridade
competente (ordenador de despesas) para o procedimento de adjudicacdo e homologacao da

Pagina 23 de 67



» PREFEITURA DE

s c AM pos PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES
SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL
3 CONCORRENCIA N° 001/2025

Processo n.° 2025.136.000004-P-PR
Data: 03/11/2025

licitaco.
18. NOTA DE EMPENHO

18.1. Apés a adjudicagdo e homologacdo da licitacdo, sera emitido a Nota de Empenho no
exercicio do ano corrente.

18.2. Em havendo documentacdo vencida, o Municipio notificara a empresa vencedora, para
que, no prazo de 05 (cinco) dias corridos, contados da notificacdo, apresente a documentagao
atualizada.

18.3. A Administracdo convocard regularmente o licitante vencedor para assinar o termo de
contrato ou para aceitar ou retirar o instrumento equivalente, dentro do prazo e nas condigdes
estabelecidas no edital de licitacdo, sob pena de decair o direito a contratacdo, sem prejuizo das
sangdes previstas na Lei Federal n® 14.133/2021. O licitante vencedor terd um prazo maximo de
05 (cinco) dias corridos para assinatura da Nota de Empenho e/ou Contrato, a contar de sua
convocacao.

18.4. O prazo podera ser prorrogado 1 (uma) vez, por igual periodo, mediante solicitacdo da
parte durante seu transcurso, devidamente justificada e desde que o motivo apresentado seja
aceito pelo 6rgdo gestor da contratacao.

18.5. Caso o licitante ndo assine o termo de contrato ou ndo aceite ou nao retire o instrumento
equivalente no prazo e nas condigdes estabelecidas, a Administracdo convocara os licitantes
remanescentes, na ordem de classificacdo, para a celebragio do contrato nas condicdes
propostas pelo licitante vencedor.

18.6. Decorrido o prazo de validade da proposta indicado no edital sem convocagdo para a
contratacdo, ficardo os licitantes liberados dos compromissos assumidos.

18.7. Na hipétese de nenhum dos licitantes aceitar a contratagdo nos termos do subitem 18.3 do
Edital, a Administragdo, observado o valor estimado, podera:

18.7.1. Convocar os licitantes remanescentes para negociacdo, na ordem de classificacao,
com vistas a obtengdo de preco melhor, mesmo que acima do preco do adjudicatario;

18.7.2. Adjudicar e celebrar o contrato nas condi¢des ofertadas pelos licitantes
remanescentes, atendida a ordem classificatéria, quando frustrada a negociacao de melhor
condicao.

18.8. A recusa injustificada do adjudicatdrio em assinar o contrato ou em aceitar ou retirar o
instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracdo caracterizard o
descumprimento total da obrigacdo assumida e o sujeitara as penalidades legalmente
estabelecidas e a imediata perda da garantia de proposta, se exigida, em favor do 6rgao ou
entidade licitante, salvo na hipé6tese do subitem 18.6 deste Edital.

18.9. Sera facultada a Administracdo a convocacao dos demais licitantes classificados para a
contratacdo de remanescente de servico ou de fornecimento em consequéncia de rescisdo
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contratual, observados os mesmos critérios estabelecidos nos subitens 18.3 e seguinte deste
Edital.

19. DA ASSINATURA DO CONTRATO

19.1. Uma vez adjudica do objeto da licitagdo, as agéncias vencedoras serdo convocadas, por
escrito, para assinatura do contrato, cuja minuta constitui o Anexo II deste edital.

19.2. As agéncias adjudicatarias terdo o prazo de 10 (dez) dias tteis, a contar do recebimento da
Carta de Convocacgao para assinatura do contrato, podendo ser o prazo prorrogado uma vez,
por igual periodo desde que justificado e aceito pela SECRETARIA MUNICIPAL DE
COMUNICACAO SOCIAL.

19.3. O prazo de vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses contados da assinatura, podendo
ser prorrogado por até 120 meses, nos termos do artigo 107 da 14.133/2021.

19.4. A recusa injustificada da adjudicataria em assinar o contrato dentro do prazo estipulado
no subitem 19.2 da notificacdo da SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL,
sem que haja justo motivo para tal, caracterizard o descumprimento total da obrigacdo assumida
e determinara a aplicacdo das penalidades previstas na legislacdo de regéncia, neste Edital e no
Contrato.

19.5. No caso da ocorréncia do subitem 194, a SECRETARIA MUNICIPAL DE
COMUNICACAO SOCIAL, a seu exclusivo critério, podera adjudicar os servicos a licitante
classificada em segundo lugar e assim, sucessivamente, desde que aceitas as condi¢des de pregos
e de prazo da licitante inicialmente declarada vencedora.

19.6. Na hipotese da SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL n&o assinar o
Contrato com a empresa vencedora ou com outra, na ordem de classificagdo, no prazo de 60
(sessenta) dias da data de entrega das propostas, as licitantes ficardo liberados de quaisquer
compromissos assumidos.

20. DAFISCALIZACAO

20.1. A agéncia contratada deverd, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos ap6s a
extincdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das
pecas publicitarias produzidas.

20.2.  Os recebimentos provisoério e definitivo serdo realizados na forma do artigo 140, inciso
I, letra a da Lei Federal n® 14133/2021, observadas as demais condi¢des previstas neste Edital,
para o recebimento do objeto.

20.3. A SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL nomeara 01 (um) gestor
e 03 (trés) fiscais para executar o acompanhamento e a fiscalizacdo dos contratos resultantes
desta concorréncia e registrar, caso ocorra, ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
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porventura observadas na execugao dos servigos e terao poderes, entre outros, para notificar as
contratadas, objetivando sua imediata correcao.

20.4. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderao
fornecer ao contratado bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugdo do objeto do contrato, nos termos do § 1° do art. 2° da Lei
12.232/2010.
20.4.1. O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no
caput deste artigo exigird sempre a apresentagao pelo contratado ao contratante de 3 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido.
20.4.2. No caso do item 20.4.1, o contratado procederd a coleta de orcamentos de
fornecedores em involucros fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e
realizada sob fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos
tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

20.5. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao contratante para pagamento
deverdo ser acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descrigao dos descontos negociados e dos pedidos de insercao correspondentes, bem
como de relatério de checagem de veiculagao, a cargo de empresa independente, sempre que
possivel.

20.5.1. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e
as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo
veiculo de divulgagéo.

21. DISPOSICOES GERAIS DA EXECUCAO DO CONTRATO

21.1. Os custos e as despesas de veiculagio apresentados ao MUNICIPIO para pagamento
deverdo ser acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descrigao dos descontos negociados e dos pedidos de insercao correspondentes, bem
como de relatério de checagem de veiculagao, a cargo de empresa independente, sempre que
possivel. Nas pragas ndo cobertas por servigo de checagem, deve ser apresentada Declaracao,
sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informagdes: Razao social e CNPJ]
da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, nome do
programa, dia e horario da veiculacdo. A declaracdo devera ser acompanhada de documento
original, conforme artigo 3°, inciso II, da Lei Federal n° 13.726/2018;
21.1.1. Pertencem ao MUNICIPIO as vantagens obtidas em negociacao de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos
e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicacdes que tenham sido concedidos
pelo veiculo de divulgacao.
21.1.1.1. E facultativa a concessao de planos de incentivo por veiculo de divulgacio
e sua aceitacdo por agéncia de propaganda, e os frutos deles resultantes constituem,
para todos os fins de direito, receita prépria da agéncia e ndo estdo compreendidos
na obrigacao estabelecida no subitem 21.1.1 acima.
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21.2. A equagdo econdmico-financeira definida na licitacdo e no contrato ndo se altera em razao
da vigéncia ou ndo de planos de incentivo referidos no subitem 21.1.1.1 acima, cujos frutos estao
expressamente excluidos dela.

21.3. A agéncia de propaganda ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo
previstos no subitem 21.1.1.1 aos interesses do MUNICIPIO, preterindo veiculos de divulgagao
que nado os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na
orientagao da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

21.4. O desrespeito ao disposto no item acima constituird grave violagdo aos deveres
contratuais por parte da agéncia contratada e a submeteréd a processo administrativo em que,
uma vez comprovado o comportamento injustificado, implicard a aplicacdo das sangdes
previstas no art. 156 da Lei Federal n° 14133/2021, nesse Edital, no Edital de Licitagdo e no
Contrato.

21.5. Para fins de interpretacdo da legislacdo de regéncia, valores correspondentes ao desconto-
padrao de agéncia pela concepcdo, execucao e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta
de clientes anunciantes, constituem receita da agéncia de publicidade e, em consequéncia, o
veiculo de divulgacdo nao pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar tais valores como
receita propria, inclusive quando o repasse do desconto-padrao a agéncia de publicidade for
efetivado por meio de veiculo de divulgagao.

21.6. Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara
orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica,
convocada e realizada sob a fiscalizacio da CONTRATANTE.

21.7. A execucdo do contrato de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia
dar-se-a em total conformidade com os termos e as condi¢des estabelecidas no Edital, Licitacdo
e no respectivo instrumento contratual.
21.7.1. Ajuizo do contratante, a campanha publicitaria da proposta vencedora da licitagao
que deu origem ao contrato podera ou ndo vir a ser produzida e distribuida, com ou sem
modifica¢des, na sua vigéncia.

22. DA RESPONSABILIDADE

221. A CONTRATADA ¢ responsavel por danos causados ao Municipio ou a terceiros,
decorrentes de culpa ou dolo na execugdo do contrato, ndo excluida ou reduzida essa
responsabilidade pela presenca de fiscalizacdo ou pelo acompanhamento da execugdo por 6rgao
da Administracéo.

22.2. A CONTRATADA ¢ responsavel por encargos trabalhistas, inclusive decorrentes de
acordos, dissidios e convengdes coletivas, previdencidrios, fiscais e comerciais oriundos da
execu¢do do contrato, podendo o Municipio, a qualquer tempo, exigir a comprovacdo do
cumprimento de tais encargos, como condicdo do pagamento dos créditos da CONTRATADA.

22.3. A CONTRATADA se obriga a cumprir as determinacdes da Lei n® 6514 de 22 de dezembro
Pagina 27 de 67



PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES
SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL
CONCORRENCIA N° 001/2025

Processo n.° 2025.136.000004-P-PR
Data: 03/11/2025

de 1977 e da Portaria n® 3214 de 08 de julho de 1978 e suas Portarias Modificadoras, que aprovam
as Normas Regulamentadoras do Capitulo V, titulo II, da CLT, relativas a Seguranca e Medicina
do Trabalho.

23. SUBCONTRATACAO

23.1. As agéncias ndo poderdo subcontratar outras agéncias de propaganda para a execugao
dos servigos previstos no presente Edital.

23.2. E admitida a subcontratagao parcial do valor contratado.

23.3. A subcontratacdo ndo altera a responsabilidade da contratada, que continuard integra
perante o Municipio.

23.4. As subcontratagdes porventura realizadas serdo integralmente custeadas pela contratada.
23.5. A subcontratacdo ficard condicionada, em qualquer caso, a obrigacdo da contratada
quanto a documentacdo do subcontratado que comprove sua habilitacdo juridica, regularidade

fiscal e a qualificagdo técnica necessaria a execucdo da parcela da obra ou do servico
subcontratado, que serd avaliada e juntada aos autos do processo correspondente.

23.6. Nao sera permitida a subcontratacdo de itens referentes a parcelas de maior relevancia ou
valor significativo do objeto da licitacdo, assim consideradas as que tenham valor individual
igual ou superior a 4% (quatro por cento) do valor total estimado da contratacao.

23.7. E vedada a subcontratacéo de pessoa fisica ou juridica, se aquela ou os dirigentes desta
mantiverem vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil
com dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou com agente ptblico que desempenhe funcao
na licitacdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato, ou se deles forem coénjuge,
companheiro ou parente em linha reta, colateral, ou por afinidade, até o terceiro grau.

24. DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

24.1. Os pagamentos serdo efetuados pelo Municipio, em moeda corrente nacional, em 30 dias,
contados da emissdo do Termo de Recebimento Definitivo dos materiais/servicos.
24.1.1. O pagamento s0 sera liquidado ap6s a data de emissdo do Termo de Recebimento
Definitivo e a comprovacado de regularidade fiscal junto ao INSS e ao FGTS;

24.2. A Contratada ndo podera suspender o cumprimento de suas obriga¢des e devera tolerar
possiveis atrasos de pagamento.

24.3. Nos casos de atraso no pagamento por culpa da contratante, o valor devido serd acrescido
de taxa de 0,5% ao més, calculado pro rata die entre o 31° (trigésimo primeiro) dia da data do
adimplemento da obrigacdo e a data do efetivo pagamento. No caso de antecipagdo do
pagamento, o valor devido sofrera desconto a taxa de 0,5% ao més, calculado pro rata die entre
a data do efetivo pagamento e o 30° (trigésimo) dia da data do adimplemento da obrigacao.
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24.4. A contratante estara eximida de cumprir os itens relativos as compensagdes financeiras
nos casos em que a contratada houver concorrido direta ou indiretamente para a ocorréncia do
atraso.

25. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

25.1. A licitante ou a contratada sera responsabilizada administrativamente pelas seguintes

infracoes:
25.1.1. Dar causa a inexecucao parcial do contrato;
25.1.2. Dar causa a inexecugao parcial do contrato que cause grave dano a Administracao,
ao funcionamento dos servicos publicos ou ao interesse coletivo;
25.1.3. Dar causa a inexecucgdo total do contrato;
25.1.4. Deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame, quando exigidas;
25.1.5. Nao manter a proposta, inclusive no que tange a apresentacdo de amostra ou prova
de conceito, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado;
25.1.6. Nao celebrar o contrato / instrumento equivalente ou ndo entregar a documentagao
exigida para a contratacdo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua
proposta;
25.1.7. Ensejar o retardamento da execugao ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo
justificado;
25.1.8. Apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar
declaracao falsa durante a licitacdo ou a execugdo do contrato;
25.1.9. Fraudar a licitagdo ou praticar ato fraudulento na execugdo do contrato;
25.1.10. Comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
25.1.11. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagdo;
25.1.12. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846/2013.

25.2.  Serdo aplicadas ao responsavel pelas infracdes administrativas as seguintes sangdes:
25.2.1. Adverténcia;
25.2.2. Multa, nao inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) nem superior a 30% (trinta por
cento) do valor da contratagao;
25.2.3. Impedimento de licitar e contratar no ambito da Administracdo Publica direta e
indireta do Municipio de Campos dos Goytacazes, pelo prazo méximo de 3 (trés) anos;
25.2.4. Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica
direta e indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo
de 6 (seis) anos.
25.2.5. A aplicagdo de sancdes observara o devido processo administrativo, na forma da

Lei Federal n° 14.133/2021, combinada com o artigo 29 e seguintes da Lei Municipal n°
4.960/2022.

25.3. A multa podera ser aplicada cumulativamente com as demais sangoes.

25.4. As sangOes aplicadas serdo obrigatoriamente registradas junto a Coordenadoria Geral
de Contratos, bem como no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (Ceis) e no
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Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep).

25.5. A aplicacao das sangdes ndo exonera o infrator de eventual agdo por perdas e danos que
seu ato ensejar.

25.6. O valor das multas que, porventura forem aplicadas, serdo descontadas da garantia da
respectiva Contratada. Se a multa aplicada for de valor superior ao valor da garantia prestada,
além da perda desta, respondera a Contratada pela diferenca a qual serd descontada dos
pagamentos eventualmente devidos pelo érgao gestor da contratagdo ou ainda, quando for o
caso, cobrada judicialmente.

26. DA RESCISAO CONTRATUAL

26.1. Constituem motivo para extin¢ao do presente contrato, independentemente de notificacao
ou interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem prejuizo das penalidades nele previstas e na Lei
Federal n° 14.133 /2021, o descumprimento de qualquer de seus termos, cldusulas ou condicdes,
a cessacdo de sua necessidade ou ocorréncia de qualquer situagdo prevista no art. 137 da Lei de
Licitacoes.

26.2. No ato da extingdo contratual, a CONTRATADA prestara contas dos produtos que lhe
tenham sido solicitados.

26.3. Constatados prejuizos decorrentes da atuacado irregular da CONTRATADA no momento
da extingdo, podera o MUNICIPIO efetuar a retencdo de valores devidos 8 CONTRATADA, no
limite suficiente a compensagao dos mesmos.

26.4. Em qualquer hipotese de extingdo contratual, a CONTRATADA somente tera direito a
remuneracdo pelos servigos executados.

26.5. Caso o MUNICIPIO néo se utilize da prerrogativa de extinguir este Contrato, a seu
exclusivo critério, poderd suspender a sua execucdo e/ou sustar o pagamento das faturas, até
que a CONTRATADA cumpra integralmente a condi¢do contratual infringida.

26.6. A CONTRATADA reconhece os direitos do MUNICIPIO, em caso de extincdo com
fundamento no art. 138, I, da Lei Federal n° 14.133/2021.

27. DAS OBRIGACOES DAS PARTES

27.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas no contrato
ou dele decorrentes:

27.1.1. Operar como organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

27.1.2. Quanto a Estrutura de Atendimento das Contratadas, caso as empresas vencedoras
que nao possuirem sede no municipio de Campos dos Goytacazes-R] deverdo, no prazo
maéximo de 30 (trinta) dias contados da assinatura do contrato, providenciar e manter uma
estrutura fisica de atendimento na cidade, com a designagdo de, no minimo, um preposto
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devidamente qualificado. Esta exigéncia fundamenta-se na necessidade de assegurar a
pronta resposta as demandas, a participacdo efetiva em reunides estratégicas e a
coordenacdo eficaz das acdes, elementos cruciais para a qualidade e a agilidade na entrega
dos servicos, mitigando riscos de falhas de comunicagdo e atrasos que poderiam
comprometer a execucdo do objeto contratual. A ndo observancia desta condicdo podera
ensejar as sangdes contratuais cabiveis.

27.1.3. Com vistas a garantir a exceléncia na prestacdo dos servicos e a otimizacdo do
relacionamento com a Secretaria Municipal de Comunicagao Social, além da estrutura de
atendimento e do preposto estabelecidos no item 27.1.2, as contratadas deverao dispor de
uma equipe minima de profissionais com as qualificagdes e experiéncias abaixo descritas.
Ressalta-se que, com excegdo do preposto, os demais profissionais poderdo exercer suas
fungdes de forma remota, utilizando os recursos digitais disponiveis, desde que assegurem
a comunicagdo eficaz e a pronta resposta as demandas do MUNICIPIO, sem prejuizo a
qualidade e agilidade dos servicos prestados:

271.3.1. 01 (um) profissional de Atendimento ao Cliente, com graduagdo em
Comunicacao Social ou Marketing e experiéncia minima comprovada a partir de 5
(cinco) anos na area de publicidade e propaganda;

27.1.3.2. 01 (um) profissional de Criagdo de Campanhas, nivel sénior, com graduagao
em Comunicagao Social ou Marketing e experiéncia minima comprovada a partir de
5 (cinco) anos na area de publicidade e propaganda;

27.1.3.3. 01 (um) profissional Produgao Grafica e Video (impressa, eletronica, digital
e de design/computacdo gréfica), nivel sénior, com graduagdo em Comunicacdo
Social ou Marketing e experiéncia minima comprovada a partir de 5 (cinco) anos na
area de publicidade e propaganda;

27.1.3.4. 01 (um) profissional Analista de Midia, com graduagdo em Comunicagao
Social ou Marketing e experiéncia minima comprovada a partir de 5 (cinco) anos na
area de publicidade e propaganda; e

271.3.5. 01 (um) profissional de Analise de Dados (Business Intelligence), com
experiéncia minima comprovada a partir de 3 (trés) anos na area de publicidade e
marketing digital.

27.1.4. Executar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratagdo de fornecedores de bens e servicos especializados e veiculos - todos os servicos
relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela
Secretaria Municipal de Comunicacdo Social.

27.1.5. Utilizar, na elaboracdo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados
na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins de comprovacao
da capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, mediante comunicagdo formal ao Secretaria Municipal de
Comunicacio Social.

27.1.6. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a Secretaria Municipal de
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Comunicacao Social as vantagens obtidas.
27.1.6.1. Pertencem a Secretaria Municipal de Comunicacdo Social as vantagens
obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou por intermédio da
CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificacbes na forma de
tempo, espago ou reaplicacdes que tenham sido concedidos por veiculo de
divulgacao.
27.1.6.1.1. O disposto no subitem 27.1.6.1 ndo abrange os planos de incentivo
concedidos por veiculosa CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do
art. 18 da Lei Federal n® 12.232/2010.

27.1.6.2. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido ao
MUNICIPIO caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.
27.1.6.3. A CONTRATADA ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses do MUNICIPIO, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo
os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na
orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.
27.1.6.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 27.1.6.3 constituira grave
violacdo aos deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera
a processo administrativo em que, comprovado o comportamento
injustificado, implicaréd a aplicagdo das sangdes previstas neste EDITAL, no
Contrato e na Legislacao de Regéncia.

27.1.7. Negociar sempre as melhores condicdes de preco, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e
aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pecas
publicitarias do MUNICIPIO.

27.1.8. Observar as seguintes condicbes para o fornecimento de bens ou servigos
especializados a0 MUNICIPIO:

| - fazer cotacdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por
fornecedores;

[I- apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido;

lll - exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servicos que a
compdem, seus precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de
suas especificagoes;

IV - a cotagdo deverd ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a
identificagdo do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco,
telefone, entre outros dados), e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG
e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacao;

V' - juntamento com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor esta inscrito - e em atividade - CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou
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sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido;

VI - para cada or¢amento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte
declaracdo, assinada por funciondrio da CONTRATADA responsdvel pela
documentacao:

“atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e estao de
acordo com a especificacao técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

27.1.8.1. Quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global do contrato, a CONTRATADA coletara
orcamentos de fornecedores em invoélucros fechados, que serdao abertos em sessdao
publica, convocada e realizada sob fiscalizacio do MUNICIPIO.

27.1.8.2. O MUNICIPIO procedera a verificacio prévia da adequagio dos precos dos
bens e servicos cotados em relacdo aos do mercado, utilizando para isso pesquisas
junto ao mercado pretendido.

27.1.8.3. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao do
MUNICIPIO.

27.1.8.4. Se e quando julgar conveniente, a a Secretaria Municipal de Comunicagao
Social podera:

a) supervisionar o processo de selecio de fornecedores realizado pela
CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor igual ou
inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato;

b) realizar cotagdo de precos diretamente junto a fornecedores para o
fornecimento de bens ou servicos, independentemente de valor.

27.1.8.5. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados acerca das condicGes relacionadas ao desconto de agéncia para a
reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos.

27.1.8.6. As disposicdes dos subitens 27.1.8 a 27.1.8.5 nado se aplicam a compra de
midia.

27.1.8.7. A CONTRATADA esta ciente de que deverd incluir cldusula de alerta em
seus pedidos de cotagdo junto a fornecedores de bens e servicos especializados,
quando pertinente, no sentido de que, na produgao de pegas publicitarias destinadas
a veiculacdo pelas emissoras de televisio e em salas cinematogréficas, seja
considerado o disposto nos artigos 44 a 46 da Lei n° 12.288/2010.

27.1.9. Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto deste

contrato, a prévia e expressa anuéncia da Secretaria Municipal de Comunicacdo Social .
27.1.9.1. Evedada a cotacio prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos
especializados de empresas em que:

| - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em
um mesmo procedimento;

Pagina 33 de 67



PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES
SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL
CONCORRENCIA N° 001/2025

Processo n.° 2025.136.000004-P-PR
Data: 03/11/2025

II- dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacao societaria ou
vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

lll - Possuam em seu quadro de pessoal, servidores, empregados ptublicos ou
dirigentes do Municipio, ou empregado que tenha sido, nos altimos 180 (cento e
oitenta) dias, ocupante de cargo, emprego ou fungdo no Municipio.

IV - Possuam em seus quadros servidor que tenha sido demitido pelo Municipio.

27.1.10. Obter a aprovacdo prévia da Secretaria Municipal de Comunicagao Social, por

escrito, para autorizar despesas com servigos especializados prestados por fornecedores,

veiculagdo e qualquer outra relacionada com o contrato.
27.1.10.1. A CONTRATADA s6 poderd reservar e comprar espaco ou tempo
publicitario de veiculos, por ordem e conta da Secretaria Municipal de Comunicagao
Social, se previamente a identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.
271.10.2.Quando da programacdao de veiculo de divulgacdo on-line, a
CONTRATADA obriga- se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o
veiculo se responsabiliza pelos seus contetidos ou de sites parceiros, declarando estar
de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar acdes
publicitarias da CONTRATANTE em veiculos de divulgacdo que promovem
conteddos ou atividades ilegais.
271.10.3.Quando da programacdao de veiculo de divulgacdo on-line, a
CONTRATADA também cuidara para que ndo sejam incluidos, no planejamento de
midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa ou contetido incite a
violéncia, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do
cidadao.

271.11.  Apresentar a Secretaria Municipal de Comunicacdo Social, para aprovagao do
Plano de Midia de cada campanha ou agao, relacdo dos meios, pragas e veiculos dos quais
sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculacao
a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei Federal n° 12.232/2010.
27.1.12.  Apresentar a Secretaria Municipal de Comunicagdo Social, como alternativa ao
subitem 27.1.11, estudo prévio sobre os meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e
dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculacdo a cargo de
empresa independente, para fins do disposto no subitem 2.2, Inciso I, e a(s) justificativa(s)
que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei
Federal n° 12.232/2010.
27.1.12.1.0 estudo de que trata o subitem 27.1.12 deve levar em conta os meios, pracas
e veiculos habitualmente programados nos esforcos de comunicacado da Secretaria
Municipal de Comunicacdo Social, com vistas a realiza¢do de negociagdo global entre
as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportdvel paraa CONTRATADA.
27.1.12.1.1. O resultado da negociacdo global entre as partes prevista no
subitem 27.1.12.1 vigerd para os planos de midia que vierem a ser aprovados
em até 12 (doze) meses da data de assinatura do contrato.
27.1.12.1.2. Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA
apresentara novo estudo, que vigorard durante os 12 (doze) meses seguintes e

Pagina 34 de 67



» PREFEITURA DE

& CAM pos PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL

4 CONCORRENCIA N° 001/2025

Processo n.° 2025.136.000004-P-PR
Data: 03/11/2025

assim sucessivamente.

27.1.12.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as anélises e
conclusdes do estudo mencionado no subitem 27.1.12, a Secretaria Municipal
de Comunicagdo Social solicitard novo estudo & CONTRATADA e, em
decorréncia, podera promover nova negociagao global e determinar seu novo
periodo de vigéncia.

27.1.13.  Encaminhar, sempre que solicitado pela Secretaria Municipal de Comunicacdo
Social, sem 6nus para esta, copia de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em
veiculacdo de midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em pendrive e/ou arquivos digitais;
b) Internet: c6pias em pendrive;
¢) Radio: copias em pendrive, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: copias em pendrive, com arquivos em alta
resolugao, abertos e ou finalizados.

27.1.13.1.As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo pendrive, caso atenda a
solicitacdo da Secretaria Municipal de Comunicacao Social.

27.1.14. Prestar os seguintes servicos a Secretaria Municipal de Comunicagdo Social, a
suas expensas:

a) instituicdo e manutengdo de acervo da propaganda do MUNICIPIO, em meio
virtual, com as pecas produzidas durante a execucdo deste contrato e as respectivas
informacdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) criacdo e manutencdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas
durante a execucdo deste contrato e as respectivas informacdes referentes a direitos
autorais e prazos de validade desses direitos.

27.1.14.1.A CONTRATADA reunir-se-a com o MUNICIPIO, em até 30 (trinta) dias
apds a assinatura do contrato, para apresentar proposta para o acervo virtual,
compreendendo, por exemplo, as especificagdes técnicas, a sistemdtica de navegacao
e de filtros de pesquisa e os formatos dos arquivos.
27.1.14.1.1. Para a elaboracdo da proposta a agéncia deve considerar que o
acervo virtual deverd estar funcionando no prazo de 60 (sessenta) dias,
contado da assinatura deste contrato.
27.1.14.1.2. Aprovada pelo MUNICIPIO a proposta passara a integrar o
contrato, ressalvado que as partes poderdo promover ajustes, sempre que
necessarios a manutencao do acervo.

27.1.14.2. O acesso ao acervo virtual sera feito exclusivamente pela agéncia e ao
MUNICIPIO reservada a esta a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.
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27.1.15. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos ap6s a extingdo do
contrato, acervo comprobatoério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as
pecas e ou material produzidos, independentemente do disposto nos subitens 27.1.13 e
27.1.14.
27.1.16. Orientar a producao e a impressao das pegas gréaficas aprovadas pela Secretaria
Municipal de Comunicagdo Social.
27.1.16.1. O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera distribuido apés sua
aprovacao pela Secretaria Municipal de Comunicacdo Social.

271.17. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da
Secretaria Municipal de Comunicagdo Social, respeitadas as obrigacdes contratuais ja
assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

27.1.18. Nao divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos objeto do contrato, que
envolvam o nome do MUNICIPIO, sem sua prévia e expressa autorizacéo.

27.1.19. Prestar esclarecimentos a Secretaria Municipal de Comunicacdo Social sobre
eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independentemente de solicitagdo.

27.1.20. Nao caucionar ou utilizar o contrato como garantia para qualquer operacdo
financeira.

27.1.21. Manter, durante a execucdo do contrato, todas as condicoes de habilitacao exigidas
na concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica
de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei Federal n° 12.232/2010.

27.1.22. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa,
bem assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com rela¢do a trabalhos realizados
ou distribuidos no exterior.

27.1.23. Cumprir a legislagao trabalhista e securitdria com relagdo a seus empregados e,
quando for o caso, com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

27.1.24. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto do contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social,
os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos poderes puiblicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

27.1.25. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos
contratados.

27.1.26. Apresentar, quando solicitado pelo MUNICIPIO, a comprovacio de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciérios e fiscais.
27.1.27. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e
veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatérios
e ao préprio MUNICIPIO.

27.1.28. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre

quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagado do
MUNICIPIO.
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27.1.28.1.A infracao a este dispositivo poderd implicar rescisdo do contrato e sujeitard
a CONTRATADA as penas da Lei n®9.279/1996, e as indenizagdes das perdas e danos

previstos na legislacao ordinaria.

27.1.29. Responder perante ao MUNICIPIO e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste
contrato.
27.1.30. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para ao MUNICIPIO.
27.1.31. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos
e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de
agoes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente contrato.
27.1.31.1.Se houver agdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a
CONTRATADA adotard as providéncias necessdrias no sentido de preservar o
MUNICIPIO e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagao,
reembolsara ao MUNICIPIO as importancias que este tenha sido obrigado a pagar,
dentro do prazo improrrogéavel de 10 (dez) dias tteis a contar da data do efetivo
pagamento.

27.1.32. Responder por qualquer ac¢do judicial movida por terceiros com base na legislacao
de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

27.1.33. Informar ao MUNICIPIO os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a cada
parcela ou ordem bancaria de pagamento emitida pelo MUNICIPIO e encaminhar relatério
com copias dos pagamentos até o décimo quinto dia de cada més com a consolidacdo dos
pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

27.1.34. Adotar, na execucado dos servicos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de
otimizacdo de recursos, de reducdo de desperdicios e de reducdo da poluigdo, conforme
disposto no artigo 5° da Lei n° 14.133 /2021.

27.2. Constituem obrigacdes do MUNICIPIO, além das demais previstas no contrato ou dele
decorrentes:
27.21. Promover, naforma do art. 117 da Lei Federal n.° 14.133 /2021, o acompanhamento
e a fiscalizagdo da execugdo do objeto do Edital. A existéncia de fiscalizacdo da Contratante
de modo algum atenua ou exime a responsabilidade da Contratada por qualquer vicio ou
defeito na execucao do contrato.
27.2.2. Notificar, por escrito, a Contratada sobre eventuais irregularidades encontradas
no fiel cumprimento de suas obrigagdes, observando os prazos para adequagao.
27.2.3. O Contratante se reserva o direito de solicitar os servicos ora contratados, na sua
totalidade ou parcialmente, de acordo com a sua necessidade e conveniéncia.
27.2.4. Efetuar os pagamentos devidos a Contratada pelos servicos efetivamente
executados e faturados, nas condicdes estabelecidas no contrato.
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27.2.5. A juizo do MUNICIPIO, a campanha publicitdria integrante da Proposta Técnica
que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem ao contrato podera ou
nao vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacoes.

28. GARANTIA COTRATUAL

28.1. Fica a Contratada obrigada a apresentar comprovante de prestacdo de garantia
correspondente a 5% (cinco por cento) do valor global do contrato, com validade para todo o
periodo contratual, sob uma das modalidades previstas no pardgrafo 1° do artigo 96 da Lei
Federal n.° 14.133/2021.
28.1.1. No caso da caucdo em dinheiro, esta deverd ser depositada na conta 28296-9-
agencia 6174 - Banco Itatt - Campos dos Goytacazes - R] - CNPJ n°. 29.247.475/0004-01.

28.2. A contratada fica obrigada a repor o valor da garantia quando esta for utilizada para
cobertura de multas, desde que ndo tenha havido rescisdo;

28.3. No caso de renovacao da contratacdo, a Contratada devera renovar a garantia;

28.4. Havendo aditivos de valor e/ou prazos, reajustes, atualizagdes, revisdes ou repactuagdes,
a Contratada reforcara a garantia, conforme o caso;

28.5. O prazo de vigéncia da garantia sera igual ao de vigéncia da contratagao, acrescido de 90
(noventa) dias;

28.6. A garantia somente podera ser levantada apds o recebimento definitivo do objeto pela
fiscalizacdo;

28.7. O atraso superior a 30 (trinta) dias tGteis para apresentacdo da garantia podera acarretar a
rescisdo unilateral da contratacio.

29. ANULACAO EREVOGACAO DA LICITACAO

29.1. A autoridade competente para aprovacdo do procedimento podera revogar a licitacdo por
razOes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado,
pertinente e suficiente para justificar tal conduta, ou anula-la por ilegalidade, de oficio ou
mediante provocagao de terceiros, devendo em ambos os casos a decisdo estar devidamente
fundamentada no processo.

30. CRITERIOS DE ACEITABILIDADE DO SERVICO

30.1. Executado o servico e estando o mesmo em condicdes de ser recebido, a contratada devera
comunicar a Fiscalizagdo, por escrito e dentro do prazo de 5 (cinco) dias, a fim de que seja
realizado o Recebimento Provisério / Vistoria para fins de recebimento.
30.1.1. O recebimento provisério serd realizado pelo fiscal técnico, fiscal administrativo,
fiscal setorial ou equipe de fiscalizagdo, nos seguintes termos: elaborar relatério
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circunstanciado, em consondncia com as suas atribui¢des, contendo o registro, a andlise e a
conclusdo acerca das ocorréncias na execucdo do contrato e demais documentos que
julgarem necessarios, devendo encaminha-los ao gestor do contrato para recebimento
definitivo; No caso os Pls (Pedidos de Insercao de midias), as OS (Ordens de Servico),
Orcamentos de Servicos, Tabelas de Veiculagdo, Notas Fiscais, Comprovantes de
Veiculagdo e dos Servigos Prestados.

30.2. A emissdo da comunicagdo estabelecida no item 30.1 fora do prazo estabelecido
caracterizara atraso, sujeitando a contratada as penalidades cabiveis.

30.3. No prazo maximo de 10 (dez) dia contados apds o término do servico, sera efetuada
Vistoria pela Fiscalizagdo, com vista ao Recibo Definitivo.

30.4. Em caso de constatacdo local da nao finalizacdo dos servicos e da existéncia de parcelas
ainda nao executadas/fornecidas, ndo serd reconhecido efeito a comunicagao estabelecida no
item 30.1, o que implicard ndo recebimento do servico e na caracterizacdo de atraso, caso
ultrapassado o prazo contratual.

30.5. Havendo indicagdes de pendéncias, sera concedido prazo, limitado a 20 (vinte) dias
contados da Vistoria, a fim de efetuarem-se as corre¢des necessarias.

30.6. Sanadas as pendéncias, apds nova comunicacdo escrita da Contratada, sera efetuada

Vistoria Final e, verificada a perfeita adequacdo do servico aos termos do Edital, serd emitido o

Recibo Definitivo, ap6s aquela comunicagao.
30.6.1. O recebimento definitivo pelo gestor do contrato, ato que concretiza o ateste da
execucdo dos servigos, obedecera as seguintes diretrizes: realizar a andlise dos relatérios e
de toda a documentacdo apresentada pela fiscalizagao técnica e administrativa e, caso haja
irregularidades que impecam a liquidagdo e o pagamento da despesa, indicar as cldusulas
contratuais pertinentes, solicitando a contratada, por escrito, as respectivas corregdes.
30.6.2. As parcelas mensais deverdao vir acompanhadas de Relatério de Execucdo do
Contrato, documento complementar ao atesto da nota fiscal no qual serd emitido parecer
sobre o fornecimento/servico prestado. Serao acompanhados da Nota Fiscal, orcamentos
e/ou tabela de precos e comprovantes dos servicos prestados e/ou comprovantes de
veiculagao.

30.7. O ndo cumprimento do prazo a que se refere o item 30.5 caracterizara atraso, sujeitando-
se a Contratada as penalidades cabiveis.

30.8. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugao
referente a produgdo, veiculagdo ou a distribuicdo considerada nao aceitavel, no todo ou em
parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para o
MUNICIPIO.

30.9. O recebimento provisério ou definitivo do objeto ndo exclui a responsabilidade da
CONTRATADA pelos prejuizos resultantes da incorreta execucdo do contrato.

31. CUMPRIMENTO DA LEI FEDERAL N° 13.709/2018 (LEI GERAL DE PROTECAO DE
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DADOS PESSOALIS - LGPD)

31.1. Evedado as partes a utilizacdo de todo e qualquer dado pessoal repassado em decorréncia
da execugdo contratual para finalidade distinta daquela do objeto da contratacao, sob pena de
responsabiliza¢cdo administrativa, civil e criminal.

31.2. As partes se comprometem a manter sigilo e confidencialidade de todas as informagdes,
especialmente os dados pessoais e os dados pessoais sensiveis, repassados em decorréncia da
execugdo contratual, em consondncia com o disposto na Lei Federal n® 13.709/2018, sendo
vedado o repasse das informacgdes a outras empresas ou pessoas, salvo aquelas decorrentes de
obrigacdes legais ou para viabilizar o cumprimento do instrumento contratual.

31.3. As partes responderdo administrativa e judicialmente caso causarem danos patrimoniais,
morais, individuais ou coletivos, aos titulares de dados pessoais repassados em decorréncia da
execugao contratual, por inobservancia a Lei Federal n°13.709/2018.

31.4. Em atendimento ao disposto na Lei Federal n°13.709/2018, o contratante, para a execugao
do objeto deste contrato, tem acesso a dados pessoais dos representantes da contratada, tais
como numero do CPF e do RG, enderecos eletronico e residencial e cépia do documento de
identificacao.

31.5. A contratada declara que tem ciéncia da existéncia da Lei Federal n°® 13.709/2018 e se

compromete a adequar todos os procedimentos internos ao disposto na legislacao com o intuito
de proteger os dados pessoais repassados pelo contratante.

32. IMPUGNACOES E PEDIDOS DE ESCLARECIMENTO
32.1. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar edital de licitacdo por irregularidade na
aplicacdo da Lei Federal n° 14.133/2021 ou para solicitar esclarecimento sobre os seus termos,

devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias tteis antes da data de abertura do certame.

32.2. As impugnagdes e solicitacdes de esclarecimentos deverdo ser enviadas ao Presidente da
Comissdo de Contratacdo através de qualquer dos seguintes meios:

32.2.1. Eletronico, no endereco: licitacao@campos.rj.gov.br; ou

32.2.2. Escrito através do Protocolo Geral, ao Presidente da Comissdo de Contratagdo, no
endereco Rua Coronel Ponciano de Azeredo Furtado, n.° 47 - Pq. Santo Amaro, Campos
dos Goytacazes - R], das 0%h as 17h, diariamente, exceto aos sabados, domingos e feriados.

32.3. As licitantes poderao obter informacdes e esclarecimentos sobre a licitagdo mediante
contato telefonico pelo telefone 22) 98175-2073 / 98175-0911.

32.4. Cabera a Comissdao de Contratacdo responder as impugnacdes e os pedidos de
esclarecimentos interpostos.
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33. DISPOSICOES FINAIS

33.1. A Administracdo poderd, a qualquer momento, revogar esta licitacdo por razdes de
interesse publico fundado em fato superveniente devidamente comprovado, ou anular o
certame, se constatado vicio no seu processamento.

33.2. Na contagem dos prazos estabelecidos neste edital, excluir-se-a o dia do comego e incluir-
se-a o do vencimento.

33.3. O acompanhamento desta licitagdo podera ser feito através do endereco eletronico:
http:/ /riodejaneirol.dcfiorilli.com.br:8079/ Transparencia/Default.aspx? Acessolndividual=Ink
Licitacoes.

33.4. A apresentagdo da proposta vincula automaticamente a licitante aos termos do presente
Edital, seus anexos, assim como da legislacao de regéncia sobre a matéria.

33.5. Os casos omissos ou situagdes ndo explicitadas neste instrumento serao decididos pela
Administracdo, segundo as disposi¢des da Lei Federal n° 14.133 /2021, e demais regulamentos
e normas administrativas que passam a fazer parte deste Edital, independente de transcrigdes.

33.6. Para a execucdo do objeto deste Edital, nenhuma das partes podera oferecer, dar ou se
comprometer a dar a quem quer que seja, ou aceitar ou se comprometer a aceitar de quem quer
que seja, tanto por conta propria quanto por intermédio de outrem, qualquer pagamento,
doacdo, compensacdo, vantagens financeiras ou ndo financeiras ou beneficios de qualquer
espécie que constituam prética ilegal ou de corrupcao, seja de forma direta ou indireta quanto
ao objeto deste contrato, ou de outra forma a ele ndo relacionada, devendo garantir, ainda, que
seus prepostos e colaboradores ajam da mesma forma.

34. DOCUMENTACAO FORNECIDA EM ANEXO

34.1. Todos os anexos abaixo citados sao partes integrantes do presente Edital, para todos os
efeitos legais:

Anexo I - Termo de Referéncia;
Anexo II - Minuta de Contrato;

Campos dos Goytacazes, 03 de novembro de 2025.

Alexandra dos Santos Paes
Equipe de Apoio
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TERMO DE REFERENCIA
1. PREAMBULO

1.1 Trata-se de Termo de Referéncia para elaboracao de Edital de Licitagdo por
Concorréncia do tipo “técnica e pre¢o”. Os servigcos serao realizados na forma de execugao
indireta, sob a égide da Lei n° 12.232/2010, mediante a aplicagcédo, de forma complementar,
das Leis n° 4.680/1965 e n° 14.133/2021, o Decreto n° 57.690, de 1/2/1966, Decreto n°
4.563, de 31 de dezembro de 2002, pelas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do CENP
(Conselho Executivo das Normas-Padrdo) o Cdédigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda, instituido pelo | Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado na cidade do
Rio de Janeiro em outubro de 1957, o Cédigo Brasileiro de Autorregulamentagao Publicitaria,
instituido pelo Conselho Nacional de Autorregulamentagao Publicitaria — CONAR em 05 de
maio de 1980 e as disposi¢cdes deste Termo de Referéncia.

2. DO OBJETO

2.1. Trata-se da contratacido de servicos de publicidade a serem prestados por intermédio
de 02 (duas) agéncias de propaganda, sob demanda, conceituados no art. 2° da Lei n°
12.232/2010 como o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgdo, a criagdo, a execugao
interna, a intermediagio e a supervisdo da execugao externa e a distribuigdo de publicidade
de competéncia do MUNICIPIO DE CAMPOS DOS GOYTACAZES aos veiculos e demais
meios de divulgacao.

2.2. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de
geracado de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos
quais serdo difundidas as pegas e agbes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - a producao e a execugao técnica das pecgas e projetos publicitarios criados;

Il - a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgio publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias.

2.3. As pesquisas e avaliagdes, descritas no inciso |, possuem a finalidade especifica de
aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagao e de possibilitar a mensuracao
dos resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da execugcao do
contrato, sendo vedada a inclusdo de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia
tematica com a agao publicitaria ou com o objeto do contrato.
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2.4. Os servigos aderentes as novas tecnologias, descritos no inciso Ill, abrangem os
formatos de divulgacao publicitaria nao tradicionais, concebidos tanto por plataformas on-
line como off-line, que visam potencializar os efeitos das mensagens e somente poderao
ser executados, no ambito da contratacdo, quando estiverem diretamente relacionados a
natureza do objeto do contrato.

2.5. Os servigos previstos ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio e de
assessoria de comunicagdo e marketing, imprensa e relagdes publicas e a realizagao de
eventos festivos de qualquer natureza.

2.5.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado o patrocinio de midia, ou seja,
de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagbes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicagdo e o patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicacgao.

2.5.2. Sao também considerados como agao de publicidade os projetos de:

2.5.21. Veiculacdo em midia ou em instalagcdes que funcionem como veiculo de
comunicagao, com entrega em espacos publicitarios:

2.5.2.2. Transmissdo de eventos esportivos, culturais, informativos ou de
entretenimento comercializados por veiculo de divulgagao.

2.6. Os servigcos abrangem as agdes de publicidade institucional ou de utilidade publica,
sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Poder Executivo
Municipal.

2.7. Para a prestagdo dos servigos serdo contratadas 02 (duas) agéncias de
propaganda, doravante denominada agéncias, licitantes ou contratadas.

2.8. Os servigos objeto da presente concorréncia serao contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenha obtido
certificado de qualificacéo técnica de funcionamento, nos termos do Art. 4°, §1° e §2°, da Lei
n° 12.232/2010.

2.9. As agéncias atuardo por ordem e conta do MUNICIPIO DE CAMPOS DOS
GOYTACAZES, em conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratagdo de
fornecedores bens e de servicos especializados, para a execugdo das atividades
complementares, e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de
mensagens publicitarias.

2.10. As agéncias nao poderdo subcontratar outras agéncias de propaganda para a
execucao dos servigos previstos no presente Termo de Referéncia.

2.11. As agéncias atuardo de acordo com as solicitagdes do Municipio de Campos dos
Goytacazes.
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2.12. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela Prefeitura
Municipal de Campos dos Goytacazes poderao fornecer ao contratado bens ou servigos
especializados relacionados com as atividades complementares da execucéo do objeto do
contrato, nos termos do Item 2.2 deste Termo de Referéncia.

2.12.1. O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto no
Iltem 2.2 deste Termo exigira sempre a apresentacdo pelo contratado ao contratante de 3
(trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido.

2.12.2. No caso do Item 2.12.1 deste Termo, o contratado procedera a coleta de orcamentos
de fornecedores em involucros fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada
e realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos
tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

2.13. Apublicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgaos publicos
devera ter carater educativo, informativo ou de orientagao social, dela ndo podendo constar
nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou
servidores publicos.

3. JUSTIFICATIVA DA CONTRATAGAO

3.1 - A Secretaria Municipal de Comunicagao Social faz parte da estrutura, e conforme o Art.
19 da Lei Municipal N° 9.605/2025, tem as seguintes atribuicdes:

| - planejar, executar e orientar a politica de Comunicagao Social da Prefeitura Municipal de
Campos dos Goytacazes, objetivando a uniformizagao dos conceitos e procedimentos de
comunicagao;

Il - executar as atividades de Comunicagao Social do Gabinete do Prefeito;

Il - coordenar a contratacdo dos servigos terceirizados de pesquisas, assessoria de
imprensa, publicidade e propaganda da Administragdo Municipal;

IV - coordenar as atividades de Comunicagao Social dos 6rgaos e entidades publicas da
Prefeitura Municipal de Campos dos Goytacazes, centralizando a orientagdo das
assessorias de imprensa dos 6rgaos e entidades publicas da Administragdo Municipal;

V - promover a divulgagéo de atos e atividades do Governo Municipal;

VI - promover, através de 6rgéos publicos, associagdes, imprensa, agéncias e outros meios,
a divulgacgao de projetos de interesse do Municipio;
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VIl - coordenar e facilitar o relacionamento da imprensa com o Prefeito, os Secretarios
Municipais e demais autoridades da Administracao do Municipio;

VIII - manter arquivo de noticias e comentarios da imprensa do Estado sobre as atividades
da Administracao Municipal, para fins de consulta e estudo;

IX - coordenar, juntamente com os demais 6rgaos do Municipio, as informacdes e dados,
cuja divulgacgao seja do interesse da Administracdo Municipal,

X - coordenar a divulgacao de noticias sobre a Administragcdo Municipal na internet, através
do portal oficial da Prefeitura Municipal de Campos dos Goytacazes;

Xl - coordenar a uniformizacdo dos conceitos e padrdes visuais com a aplicacdo dos
simbolos municipais da Prefeitura Municipal e todas as Secretarias e 6rgaos vinculados;

XIl - proceder, no ambito do seu 6rgao, a gestdo e ao controle financeiro dos recursos
orgcamentarios previstos na sua unidade, bem como a gestdo de pessoas e recursos
materiais existentes, em consonancia com as diretrizes e regulamentos emanados do Chefe
do Poder Executivo;

Xl - exercer outras atividades correlatas.

3.2. A Prefeitura de Campos dos Goytacazes deve estabelecer dialogos com os destinatarios
de sua atividade, sendo o servigo de publicidade a maior ferramenta colocada a disposi¢cao
da Administragao Publica para assegurar informagdes aos cidadaos, no tempo e linguagem
adequados, possibilitando, assim, que estes se munem de ferramentas para melhor avaliar
e utilizar os programas e as acdes de saude. E fundamental que a populagéo seja informada
onde buscar e utilizar os servigos pertinentes a cada pasta.

3.3. Adequar as mensagens aos segmentos sociais com 0s quais se pretenda comunicar,
sempre observado o carater educativo, informativo ou de orientagdo social obrigatério a
divulgacao dos programas e projetos da area;

3.4. As campanhas e servicos de publicidade tém carater educativo e informativo a
populagao, tais como: Na Saude: campanhas de vacinagdo, Combate ao Mosquito Aedes
Aegypti, Raiva e Outubro Rosa, Novembro Azul, Amamentagao, Hepatites, Disque Saude,
Prevencéao contra o Uso de Drogas, Combate a Dengue, além de campanhas publicitarias
como medida de assegurar 0 acesso a informagao com relagéo a determinadas patologias,
como no caso do Covid-19, Variola do Macaco, entre outras. Na Educacgao: Volta as Aulas,
Transporte Escolar, Matricula, Prevencdo de riscos e desastres dentro das escolas,
Combate ao Bullyng, Cursos Técnicos, Cursos Universitarios. Transito e Transporte:
Seguranca no Transito, Respeito ao Ciclista, Direito dos Pedestres, Lei Seca. Ambiente:
Educacdo Ambiental, Reflorestamento, Queimada é Crime, Semana do Meio Ambiente,
Recolhimento correto de 6leo, Descarte de Pneus, Descarte correto do Lixo, dentre outras
campanhas também importantes, das areas de esporte, cultura, turismo, impostos e taxas,
limpeza urbana, social, econémica, dentre outras campanhas.
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3.5. A comunicagdo da Prefeitura de Campos dos Goytacazes baseia-se no principio
constitucional da publicidade, disposto no §1° do artigo 37 da Constituigdo Federal, que
garante o direito da populacédo e o dever do administrador de divulgar os atos praticados
pela Administracao, a fim de que os cidadaos possam tomar conhecimento e as providéncias
necessarias ao controle da legalidade, da moralidade e da eficiéncia das atividades do
Municipio.

3.6. A publicidade dos atos, dos programas e dos servigos publicos deve ter carater
educativo, informativo ou de orientagao social e deve estar vinculada a objetivos sociais e
de interesse publico, cumprindo a importante fungao institucional de fortalecimento da
cidadania e promogéao da transparéncia e do controle social.

3.7 — Da Composicao do valor do contrato

A definicdo do valor a ser destinado a verba publicitaria pela Administragao Publica
pode ser influenciada por diversos fatores, como a capacidade financeira e fiscal do
ente publico, o volume de demandas de comunicagdo institucional, decisbes
estratégicas dos 6rgaos envolvidos, entre outros. Como ja destacado por Justen Filho
(2020), a contratagao publicitaria envolve particularidades que a diferenciam de outras
modalidades na Administracao Publica, especialmente quanto a forma de
remuneragdao da agéncia. Nao ha, portanto, um critério unico e objetivo capaz de
estabelecer previamente esse montante.

Apesar da impossibilidade de prever com exatiddo as quantidades de produtos e
servigos publicitarios antes da contratacéo, é possivel estimar valores com base em
referéncias histéricas e na previsdo orgcamentaria. Com fundamento na Lei
Orgcamentaria Anual (LOA) de 2025 do Municipio de Campos dos Goytacazes, e
considerando os contratos anteriores, estima-se que o orgamento a ser investido em
acdes de publicidade institucional seja de até R$ 10.000.000,00 (dez milhdes de reais).
Os custos relacionados a criagado e execucdo das pecas serdo mensurados com base
na Tabela do SINAPRO, que orienta os precos praticados no setor publicitario. Para
fins de demonstragdo da razoabilidade desse valor, apresenta-se uma estimativa
detalhada dos custos mensais, com base em parametros técnicos e valores de
mercado, que resultou em uma estimativa do valor total mensal de R$ 838.184,02,
justificando a previsdo global de até R$ 10.058.208,24 (dez milhdes, cinquenta e oito
mil, duzentos e oito reais e vinte e quatro centavos).

Nos Uultimos anos, os empenhos destinados a publicidade institucional foram os
seguintes: em 2023, foi empenhado R$ 7.000.000,00 (sete milhdes de reais); ja em
2024, o valor foi de R$ 1.947.222,29 (um milhdo, novecentos e quarenta e sete mil,
duzentos e vinte e dois reais e vinte e nove centavos). Ressalta-se que este ultimo
corresponde a um ano eleitoral e de restrigbes fiscais, 0 que naturalmente impacta o
volume de contratagdes e despesas nessa area.

Observa-se atualmente um crescimento expressivo na demanda por servicos de
publicidade institucional. Essa demanda tem sido impulsionada pela intensificagcao das
acdes de comunicacio governamental e pela necessidade de ampliar a transparéncia
das agbes publicas junto a populagédo. Campos dos Goytacazes, por sua vez, € um
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municipio com extensa area territorial, significativa densidade populacional e relevante
importancia econbémica na regido, o0 que naturalmente demanda campanhas
informativas mais amplas e frequentes. Soma-se a isso o impacto da inflagdo
acumulada nos ultimos anos, que elevou significativamente os custos de produgéao e
veiculagao de pecas publicitarias.

Ao observarmos o municipio de Niterdi (RJ), nota-se que, em 2023, foi realizada uma
licitagdo no valor de R$ 20,25 milhdes anuais para servigos publicitarios. Esse
montante representa um aumento de 33% em relagéo a licitagédo realizada em 2017,
que foi de R$ 15 milhdes — desconsiderando, inclusive, a corregdo inflacionaria do
periodo. Ja o municipio de Campina Grande (PB), em abril de 2025, langou uma
licitagdo para servigos de publicidade no valor de R$ 15 milhdes, com vigéncia de 12
meses.

Com base nos valores praticados por municipios de porte semelhante, como Niterdi
e Campina Grande, a previsdo orgcamentaria de R$ 10 milhdes para a licitagdo de
publicidade institucional em Campos dos Goytacazes mostra-se proporcional e
compativel com a realidade local. Ainda que ligeiramente inferior aos montantes
estimados por essas cidades, o valor proposto reflete um planejamento responsavel,
adequado as demandas de comunicagao institucional e a capacidade orcamentaria do
municipio.

Importante ressaltar que, conforme o art. 6° da Lei n° 12.232/2010, o instrumento
convocatério das licitagdes para contratagcéo de servigos de publicidade deve observar
as exigéncias do art. 25 da Lei n® 14.133/2021. Todavia, ndo se exige a apresentagao
de “orcamento estimado em planilhas de quantitativos e precos unitarios”, dada a
inviabilidade de prever previamente a quantidade de pecas e servicos a serem
contratados. Isso se deve ao fato de que a producao publicitaria depende diretamente
das solugdes criativas aprovadas ao longo da execugao contratual, sendo que cada
peca possui valor distinto, conforme previsto na tabela do SINAPRO.

Dessa forma, nas contratagcbes dessa natureza, assume especial relevancia a
definicdo da dotagdo orgamentaria e financeira disponivel e compativel com o
planejamento do 6rgao publico, tendo em vista os elevados custos envolvidos na
execucgao e veiculacdo de campanhas de publicidade institucional.

3.8. A presente contratagdo também observara as determinacdes e os ritos dispostos na Lei
n® 12.232/2010 para a contratacdo de mais de uma agéncia de propaganda, observada a
permissao do §3° do artigo 2°, que autoriza a adjudicagao do objeto do contrato a mais de
uma concorrente, sem a segregacao de itens ou de contas publicitarias.

3.9. A definicao pela contratagdo de mais de uma agéncia de propaganda considera o
volume e a diversidade de ag¢des publicitarias a serem demandadas as contratadas pelo
MUNICIPIO, com os recursos destinados para esse fim. A definigdo do nimero de agéncias
também leva em consideracdo a dimensdo, a quantidade e as caracteristicas e
especificidades dos servigos publicos ofertados pelas secretarias adjuntas, coordenadorias
especiais e programas municipais, visando a necessidade de viabilizar um fluxo de trabalho
que permita assegurar os resultados técnicos esperados pela administrago.
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3.10. Para a execucédo das acdes de comunicacao publicitaria realizadas no dmbito dos 02
(dois) contratos decorrentes da Licitagdo, a Contratante promovera procedimento de
selecdo interna entre as contratadas, cuja metodologia sera aprovada pela administragcéo e
publicada no Diario Oficial do Municipio, conforme Art. 2°, §4° da Lei Federal 12.232/2010.

3.11. - Dessa forma, no intuito de atender as atribuicdes designadas ao 6rgao, requer a
contratacdo de 02 (duas) agéncias para prestagao de servicos de publicidade, sob

demanda, conforme Itens 1. Predmbulo e 2 — Do Objeto.

3.12. PREVISAO DA CONTRATACAO NO PLANO DE CONTRATACOES ANUAL

3.1. Em atendimento as disposi¢oes da Lei n® 14.133/2021, a qual estabelece as novas
diretrizes para as contratacdes publicas no ambito federal, estadual e municipal, a Prefeitura
de Campos dos Goytacazes reconhece a importancia de elaboragao e publicagao do Plano
de Contratagbes Anual (PCA), conforme o artigo 7° da referida legislagdo. Entretanto, a
auséncia do PCA até o presente momento se justifica por uma série de fatores que
envolvem o processo de adaptacao a nova legislacao e as condigbes especificas da
administragao publica municipal.

3.2. A implementacdo da Lei n® 14.133/2021, que revogou a Lei n° 8.666/1993, exige a
reestruturacdo dos processos internos e a adequacdo de sistemas, regulamentos e
procedimentos administrativos. Nesse sentido, a Prefeitura de Campos esta em fase de
transicdo para garantir que os processos de contratacdo sigam o0s novos parametros
estabelecidos, o que inclui a implementacao do Plano de Contratacbes Anual. A auséncia
do PCA se deve, em grande parte, a necessidade de treinamento continuo das equipes
envolvidas e a adaptagao dos fluxos internos de planejamento e execugéo de contratagdes.

3.3. A auséncia do Plano de Contratagdes Anual neste momento é justificada pela
complexidade do processo de adequacdo a Lei n° 14.133/2021, que envolve aspectos
administrativos, orgcamentarios e tecnolégicos. A Prefeitura de Campos esta comprometida
em concluir a elaboragdo do PCA com a maior brevidade possivel, garantindo que o
planejamento de contratagbes para os proximos exercicios esteja em conformidade com a
nova legislagao e de acordo com as necessidades reais da administragao publica municipal.

3.4. Diante do exposto a pretendida contratagcao esta prevista na Lei Orgcamentaria Anual

(LOA), instrumento legal que detalha as receitas (previsdo de recursos) que o governo ira
arrecadar e fixa os gastos e despesas para o ano seguinte.

4. FONTE DE RECURSOS

4.1. A previsao de recursos orgamentarios para a execug¢ao dos servigos durante o exercicio
de 2025 consta da Lei Orgamentaria Anual - 2025, nas seguintes funcionais programaticas:

4.1.1. Publicidade Institucional - Programa de Trabalho n° 04.122.0095.1161.0000;
Natureza da Despesa 3.3.90.39.90; Fonte: 1.720.
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5.  TIPO DE LICITAGAO / REGIME DE EXECUGAO / CONDICOES PARA
PARTICIPACAO

5.1. Quanto ao tipo de licitacdo, sera considerado o art. 36, da Lei Federal n°® 14133/2021,
julgamento por melhor técnica e preco, pelo fato da publicidade ser um servigo de natureza
predominantemente intelectual, como é o presente caso, ao tempo em que o art. 5° da Lei
n® 12.232/2010, que disciplina as licitagbes e contratagcdes de servigos de publicidade pela
Administragcao Publica, estabelece como obrigatéria a adogao dos tipos “melhor técnica ou
“técnica e precgo”.

5.1.1. Entende-se pertinente adotar a “melhor técnica e preco”, considerando que as notas
das Propostas Técnicas terao peso 70 (setenta) e as notas da Proposta de Precos terao
peso 30 (trinta), conforme art. 36, §2° da Lei 14133/2021.

5.2. Nos termos dos artigos 1° e 4° da Lei n® 12.232/2010, os servigos de publicidade
deverédo ser prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, que
tenham obtido certificado de qualificacédo técnica de funcionamento e, de acordo com o §1°
do art. 4°,0 certificado de qualificagcao técnica de funcionamento podera ser obtido perante o
Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e
gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por
entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condic¢bes técnicas de agéncias de propaganda.

5.3. FUNDAMENTAGAO LEGAL: Com base no inciso Il do art. 28 da Lei n° 14133/2021,
sera adotada na presente contratacdo a modalidade CONCORRENCIA.

5.4. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

5.5. Para a execugao das agbes de comunicagao publicitaria realizadas no ambito dos
contratos decorrentes da licitagdo, a Contratante promovera procedimento de selecao
interna entre as contratadas, cuja metodologia sera aprovada pela administracao e publicada
no Diario Oficial do Municipio.

6. ESTIMATIVA ORGAMENTARIA

6.1. Valor: : R$ 10.058.208,24 (dez milhdes, cinquenta e oito mil, duzentos e oito reais e
vinte e quatro centavos).

6.2. O valor indicado no item acima, de : R$ 10.058.208,24 (dez milhées, cinquenta e

oito mil, duzentos e oito reais e vinte e quatro centavos), é o valor maximo a ser pago a
CONTRATADA durante a execug¢ao do Contrato.

7. DOS PRAZOS
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7.1. O prazo de validade das propostas sera de 60 (sessenta) dias corridos a contar da data
de entrega das mesmas.

7.2. O prazo de execugao sera de 12 (doze) meses contados a partir da assinatura do
contrato.

7.2.1. O contrato podera a critério do contratante, mediante termo aditivo, ser prorrogado por
iguais e sucessivos periodos, nos moldes do art. 106 e 107, da Lei 14.133/2021, sendo
respeitado os indices de reajuste, quando solicitados.

7.3. Uma vez adjudicado o objeto da licitagdo, as licitantes vencedoras receberdo a
notificacdo contendo o local para assinatura do Contrato.

7.4. Na hipotese da Secretaria Municipal de Comunicagao Social ndo assinar o Contrato com
a empresa vencedora ou com outra, na ordem de classificagdo, no prazo de 60 (sessenta)
dias da data de entrega das propostas, as Licitantes ficardo liberados de quaisquer
compromissos assumidos.

7.5. Os motivos de forga maior que possam vir a justificar a suspensédo da contagem do
prazo estabelecido no Edital, somente serdo considerados quando apresentados, por
escrito, nas devidas épocas das ocorréncias imprevistas.

7.6. Nao sera levado em consideracao qualquer pedido de suspensdo da contagem do
prazo, quando baseado em fatos ndo comunicados a Secretaria Municipal de Comunicagao
Social e/ou por esta ndo aceitos, nas épocas das respectivas ocorréncias.

7.7. No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA ficara obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressoes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato, conforme disposto no. Art. 125 da Lei 14.133/2021.

7.8. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagao do contrato que vier a ser assinado serao
consignadas nos proximos exercicios, na Lei Orgamentaria Anual, as dotagdes necessarias
ao atendimento dos pagamentos previstos.

8. DA COMISSAO DE CONTRATAGAO E DA SUBCOMISSAO TECNICA

8.1. A Licitagdo de que trata o presente Termo de Referéncia sera processada e julgada
por Comissao de Contratacdao, formada pelos membros designados pelo Chefe do
Executivo, com exce¢ado da analise e julgamento das Propostas Técnicas, nos termos do art.
10° da Lei Federal n°® 12.232/2010.

8.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
composta por 03 (trés) membros que sejam formados em comunicag¢ao, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas.
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8.2.1. Um terco dos membros da Subcomissdao nao podera manter qualquer vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Secretaria Municipal de Comunicacao
Social ou com o Municipio de Campos dos Goytacazes.

8.3. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, 09 (nove) integrantes,
previamente cadastrados pela Secretaria Municipal Adjunta de Governo, conforme o Art 10,
§1° e §2° da Lei Federal n°® 12.232/2010.

8.3.1. A relacdo dos nomes referidos no subitem 8.3 sera publicada pela Comisséo de
Contratacao no Diario Oficial do Municipio, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em
que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

8.3.2. O sorteio sera processado pela Comissdo de Contratacdo de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do
numero de membros que mantenham ou nao vinculo com a Secretaria Municipal de
Comunicagao Social ou com o Municipio de Campos dos Goytacazes, nos termos dos
subitens 8.2, 8.2.1 e 8.3.

8.3.3. A relacdo prevista no subitem 8.3 contera, separadamente, os nomes dos que
mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com a Secretaria Municipal de
Comunicagao Social ou o Municipio de Campos dos Goytacazes.

8.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o subitem 8.3,
mediante a apresentacdo a Comissao de Contratacao de justificativa para a exclusdo. O
interessado que desejar impugnar pessoa integrante da relacdo devera entrar com processo
junto ao Protocolo Geral da Prefeitura de Campos dos Goytacazes, situado na Rua Coronel
Ponciano de Azeredo Furtado, 47 — Parque Santo Amaro, Campos dos Goytacazes/RJ, com
razdes escritas, de segunda a sexta-feira, de 09:00 as 17:00 horas.

8.3.5. Admitida a impugnac¢do, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao da autoridade
competente.

8.3.6. A abstengao do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracido e a
publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto nos subitens
anteriores.

8.3.6.1. Sera necessario publicar nova relagdo se o numero de membros mantidos
depois da impugnacgao restar inferior ao minimo exigido no subitem 8.3.

8.3.7. A sessado publica para o sorteio sera realizada apdés a decisdo motivada da
impugnagao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo

10
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previsto no subitem 8.3.1 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.

8.4. A Comissao de Contratagdo podera ser assessorada tecnicamente, cabendo aos
assessores emitir pareceres quando por ela solicitados.

9. DOS INVOLUCROS DA DOCUMENTAGAO TECNICA E DA PROPOSTA DE

PRECOS

9.1. Os documentos de proposta técnica e propostas de precos de cada Licitante serdo

entregues a Comissao de Contratagdo em involucros n° 01, n°® 02, n° 03 e n° 04, conforme
os subitens 10.1.1, 10.1.2, 10.1.3 e 10.1.4, em data, hora e local estabelecidos em EDITAL.

INVOLUCRO N° 1

9.1.1. No Invélucro n° 01 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada, de que trata o item 1 do Anexo IV deste Termo de
Referéncia — Forma de Apresentagao e Conteudo da Proposta Técnica.

9.1.1.1. S6 sera aceito o Plano de Comunicacado Publicitaria — Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Secretaria
Municipal de Comunicagdo Social ou Comissao de Contratacgéo.

9.1.1.2. O invdlucro padronizado devera ser retirado pelas interessadas de segunda a sexta-
feira, das 9h as 17h, na Rua Coronel Ponciano de Azeredo Furtado, 47 — Parque Santo
Amaro, Campos dos Goytacazes/RJ, Campos dos Goytacazes/RJ, sala da Comisséo de
Contratacao, em data, hora e local estabelecidos em EDITAL.

9.1.1.3. Para preservar — até a abertura do involucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano
de Comunicagao Publicitaria, o invélucro n° 1 nao podera:

a) Ter qualquer identificacao;

b) Apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacido da licitante;

c) Estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais documentos
nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificagao da licitante.

9.1.1.4. O Invdlucro n° 01 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar o
sigilo quanto a sua autoria, até a abertura do Invélucro n° 2.

INVOLUCRO N° 2

11
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9.1.2. No Invélucro n° 02 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Identificada e tera o mesmo teor da Via Nao ldentificada, sem os
exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa.

9.1.2.1. O involucro n® 02 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
CONCORRENCIA PUBLICA N° 12025
INVOLUCRO N° 02 — PROPOSTA TECNICA:

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

VIA IDENTIFICADA

RAZAO SOCIAL E CNPJ DA LICITANTE

9.1.2.2. O invdlucro n° 02 devera ser providenciado pelas licitantes e podera ser constituido

de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informacgdes de que trata, até sua abertura.

INVOLUCRO N° 3

9.1.3. No invélucro n° 03 deverdao estar acondicionados os documentos pertinentes a
Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugoes de Problemas de
Comunicagao, de que tratam o Anexo IV do Termo de Referéncia — Forma de Apresentagao
e Conteldo da Proposta Técnica.

9.1.3.1. O involucro n® 03 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL
CONCORRENCIA PUBLICAN® ___ /2025

INVOLUCRO N° 03 — PROPOSTA TECNICA:

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO
RAZAO SOCIAL E CNPJ DA LICITANTE

9.1.3.2. O invdlucro n° 03 devera ser providenciado pelas licitantes e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informacgdes de que trata, até sua abertura.

9.1.3.3. O invdlucro n° 03 nao podera ter informacgao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do invélucro n° 02.

INVOLUCRO N° 4

12
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9.1.4. A Proposta de Pregos devera ser entregue a Comissao de Contratagcao
acondicionada no invélucro n°® 04.

9.1.4.1. O involucro n® 04 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL
CONCORRENCIA PUBLICA N° 12025
INVOLUCRO N° 04 — PROPOSTA DE PRECOS:

RAZAO SOCIAL E CNPJ DA LICITANTE

9.1.4.2. O involucro n° 04 sera providenciado pelas licitantes e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

9.2. A Proposta de Precos devera ser apresentada conforme modelo apensado no Anexo |
deste Termo de Referéncia, elaborada em papel timbrado da agéncia.

9.3. As licitantes deverao apresentar, como anexo da proposta de precos, a Declaragéo de
Elaboragcdo Independente de Proposta, nos termos do Anexo Ill deste Termo de
Referéncia”.

9.4. Apds a entrega dos invoélucros, a Comissao de Contratacdo_nao aceitara, em nenhuma
hipétese, a substituicdo ou anexagao de qualquer novo documento por parte das Licitantes,
salvo os documentos de esclarecimentos que forem, eventualmente, solicitados pela
mesma, na forma estabelecida neste Termo de Referéncia.

9.5. Durante o periodo compreendido entre a data da entrega dos Invélucros "Documentos
de Proposta Técnica", "Proposta de Precos" e posteriormente “Documentos de Habilitagio”
até a adjudicacdo do servico, o MUNICIPIO DE CAMPOS DOS GOYTACAZES nio
atendera as licitantes individualmente para tratar de assuntos referentes a licitagao. A
Secretaria Municipal de Comunicagao Social, em caso de necessidade, convoca-las-a para
esclarecimentos que eventualmente se fizerem necessarios, conforme subitem anterior.

10. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

10.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica, elaborada de acordo com as

informacdes constantes do Briefing — Anexo VI deste Termo de Referéncia, estruturada de

acordo com os quesitos e subquesitos abaixo:

QUESITOS SUBQUESITOS
1. Plano de Comunicacéo Publicitaria . Raciocinio Basico (10 pontos)
(65 pontos) Il.  Estratégia de Comunicagéo (20 pontos)

13
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M. Ideia Criativa (20 pontos)

V. Estratégia de Midia e Nao Midia (15 pontos)

2. Capacidade de Atendimento (15 pontos)

3. Repertdrio (10 pontos)

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéo (10 pontos)

10.1.1. A forma de apresentagao da Proposta Técnica e seu conteldo deverao obedecer ao
especificado no Anexo IV deste Termo de Referéncia.

10.1.2. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto aos
termos técnicos ou expressdes de uso corrente, e devera ser elaborada com clareza, sem
emendas, ressalvas ou rasuras e com paginas numeradas sequencialmente por quesito.

10.1.3. As paginas deverao ser rubricadas e assinadas na ultima, por representante legal da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

10.1.4.A Proposta Técnica devera conter os elementos necessarios a avaliacdo da
capacitagao e qualificacdo da Licitante para a execugao do objeto desta licitagdo. A nao
apresentagéo de qualquer documento exigido no Edital ensejara a desclassificagdo da
Proposta.

10.1.5. As Propostas Técnicas serao analisadas pela Subcomissao Técnica sendo as notas
atribuidas devidamente justificadas, considerando-se os critérios estabelecidos no Anexo V
deste Termo de Referéncia.

11. DA REMUNERAGCAO DAS AGENCIAS

11.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta
Clausula.

11.1.1 A CONTRATADA fara jus a honorarios de ......... %0 (eeeeanrrnneannns por cento) incidentes
sobre os precgos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisdo da CONTRATADA, referentes a producdo e a execucgao técnica
de peca e ou material guando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a
contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento (referentes ao planejamento e a
execugcdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execugao do contrato), nos termos do item 3.6.2 das Normas-
Padréo da Atividade Publicitaria do CENP. (maximo de 10% e minimo de 5%).

11.1.2 A CONTRATADA fara jus a honorarios de 15% (quinze por cento) incidentes sobre
os custos de servigos e suprimentos externos, orgados junto a fornecedores especializados,
selecionados pela Agéncia ou indicados pela Contratada, nos termos do item 3.6.1 das
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do CENP.

14
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11.1.2.1 Os servigos e os suprimentos externos terdo os seus custos orgados junto a, no
minimo, 3 (trés) fornecedores especializados, aprovados previamente pelo PREFEITURA
MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES.

11.1.3 A CONTRATADA fara jus a honorarios de ......... % (cevenreeeeennnn por cento), incidentes
sobre os precgos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagao e supervisdo da CONTRATADA, referentes:

I) a renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pecga ou
material publicitario, exclusivamente quando sua distribuigdo/veiculagdo NAO Ihe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do
art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

II) & reimpressé&o de pegas publicitérias. (maximo de 10% e minimo de 5%).

11.1.3.1 Para fins do disposto no inciso |l do subitem anterior, entende-se por reimpressao
a nova tiragem de pega publicitaria que nao apresente modificacbes no conteido ou na
apresentagado, em relagéo a edigao anterior, exceto eventuais corregdes tipograficas ou
pequenas atualizagdes de marcas e datas.

11.1.4 A CONTRATADA fara jus a honorarios de ......... % (ceeenreeeeennnn por cento), incidentes
sobre os precgos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisdo da CONTRATADA, referentes a criacdo, a implementacao e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a expandir
os efeitos das mensagens e das ag¢des publicitarias, em consonancia com novas tecnologias,
cuja distribuicdo nao |he proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965. (maximo de 10% e minimo de 5%).

11.1.5 A CONTRATADA fara jus a honorarios de 35% (trinta e cinco por cento), sobre a Lista
de Custos Referencial de Servigos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Rio de Janeiro (SINAPRO - RJ), como remuneragao pelos custos dos servigos internos,
assim entendidos aqueles que sao executados pelo pessoal e/ou com os recursos da prépria
Agéncia referente a pecas publicitarias NAQ destinadas a veiculacdo em qualquer midia
geradora do “Desconto-Padréao de Agéncia”.

11.2 Os honorarios de que tratam os subitens 11.1.1, 11.1.2, 11.1.3, 11.1.4 e 11.1.5 serdo
calculados sobre o prego efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo
recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

11.3 A CONTRATADA n3o fara jus:
a) ao ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados, nos termos da
alinea ‘c’ do subitem 3.11.2 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria — CENP, cuja

distribuicio PROPORCIONE o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.
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b) a nenhuma remuneragcdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgagéo, em qualquer acao publicitaria pertinente a este contrato.

11.4 Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servigos especializados por ela contratados
sao de sua exclusiva responsabilidade.

11.4.1 Quando houver a autorizacao excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento
dessas despesas, deverao ser apresentados todos os comprovantes de pagamento dos
deslocamentos e diarias, a fim de aferir a execugédo e assegurar o reembolso pelo valor
liquido, sem a incidéncia de honorarios.

11.5 As formas de remuneracgao estabelecidas nesta clausula poderao ser renegociadas, no
interesse da CONTRATANTE, quando da renovagéao ou da prorrogagao deste contrato.

11.6 A Nota da Proposta de Pregco (NPP) sera apurada conforme a metodologia
especifica nos subitens seguintes.

11.6.1. A Comissao de Contratagdo calculara os pontos de cada quesito a ser valorado
conforme a seguinte tabela:

Quesitos - Honorarios Pontos (P)
Percentual de honorarios incidente sobre
0s precos previstos no subitem 11.1.1.
Percentual de honorarios incidente sobre
0s pregos previstos no subitem 11.1.3
Percentual de honorarios incidente sobre
0s pregos previstos no subitem 11.1.4

P1=1,0 X (Honorarios)

P2 = 1,0 X (Honorarios)

P3 = 1,0 X (Honorarios)

Para efeitos de calculo dos pontos de cada licitante, o termo "honorarios" sera
substituido nas féormulas da coluna pontos pela respectiva porcentagem constante de
sua planilha de Pregos Sujeitos a Valoragéo, sem o simbolo "%".

11.6.2 A NPP respondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes na
tabela referida no subitem 11.6.1, como segue:

NPP = P1+ P2+ P3

11.6.3. Sera considerada como Melhor Proposta de Precos a licitante que obtiver o menor
preco na soma da NPP - Nota da Proposta de Preco.
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11.6.4. Serdo avaliadas e valoradas as propostas segundo os critérios abaixo:

Pontos Percentual de honorarios
100 Menor % de honorario
98 Segundo menor % de honorario
96 Terceiro menor % de honorario
94 Quarto menor % de honorario
92 Quinto menor % de honorario
90 Demais % de honorario

11.6.5. Caso mais de 1 (uma) licitante obtenha o menor preco na soma da NPP - Nota da
Proposta de Preco, estas receberdo a mesma pontuacéo e assim sucessivamente.

11.6.6. Serdo desclassificadas as propostas apresentadas com valor inferior a 5%
(cinco) por cento e superior a 10 (dez) por cento para os itens 11.1.1, 11.1.3 e 11.1.4.

12. DO DESCONTO DE AGENCIA

12.1 Além da remuneragéao prevista no item anterior, A CONTRATADA fara jus ao
“Desconto-Padrao de Agéncia” de 20% (vinte por cento) em conformidade as Normas-
Padrao do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao), concedido pelos veiculos
de divulgagao, de acordo com o art. 11 da Lei n° 4.680/1965 e com o art. 7° do
Regulamento para Execucdo da Lei n° 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n°
57.690/1966.

12.1.1 O “Desconto-Padrao de Agéncia”’ de que trata o subitem precedente é concedido a
CONTRATADA pela concepcéao, execucgao e distribui¢cao de publicidade, por ordem e conta

da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010 e de acordo com o item
2.5 das Normas-Padrao do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao).

13. DO PROCESSAMENTO E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

Primeira Sesséo

13.1. Os Involucros com as Propostas Técnicas (Invélucros n® 01 a 03) e as Propostas de
Precgos (Invélucro n® 04) serdo entregues a Comissao de Contratagdo, em sesséo publica,
na data, local e horario determinados em Edital.
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13.2. Os representantes legais das Licitantes, ou seus procuradores regularmente
constituidos e presentes, assinarao a Lista de Presencga, apds o que sera declarada aberta
a reuniao.

13.3. E vedada a participacdo, na sessdo de recebimento e abertura dos invélucros com as
Propostas Técnicas e Comercial, dos membros designados para a Subcomisséo Técnica.

13.4. Os involucros padronizados com a Via N&o Identificada do Plano de Comunicacéo
Publicitaria nao serao recebidos pela Comissdo de Contratagdo no caso de apresentarem
marca, sinal, etiqueta, lacrados ou qualquer outro elemento capaz de identificar a Licitante.

13.5. E vedado o langcamento de qualquer cédigo, sinal ou marca nos Invélucros
padronizados ou nos documentos que compdem a Via Nao ldentificada do Plano de
Comunicacgao Publicitaria.

13.5.1. O Invdlucro n® 3 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada (Involucro
n° 1) que possibilite a identificagcdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

13.6. Recebidos os Invdlucros, a Comissao de Contratagao retirara o contetdo do Invélucro
n° 01 — Proposta Técnica - Plano de Comunicagao Via Nao Identificada e abrira o Invélucro
n°® 03 — Proposta Técnica - Conjunto de Informagdes. As propostas serdo rubricadas pelos
seus respectivos membros e pelos representantes das Licitantes presentes a sessao,
facultada a designagédo de um deles para representar todas as Licitantes.

13.6.1. O Invélucro n° 02 - Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Identificada e o Invélucro
n°® 04 — Proposta de Precgo, permanecerao lacrados em poder da Comissao de Contratagao
e deverao ser rubricados no fecho por seus membros e pelos Representantes Legais
presentes.

13.7. Os Invélucros abertos e todo o seu contelido serdo encaminhados a Subcomisséao
Técnica para analise e julgamento.

13.8. A Subcomissao Técnica procedera a analise individualizada e julgamento do Plano de
Comunicacdo Publicitaria Via N&o lIdentificada (Involucro n°® 01) e do Conjunto de
Informacdes (Involucro n° 03), respeitado o procedimento legal e conforme critérios e
quesitos estabelecidos neste Termo de Referéncia, desclassificando-se as Propostas que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas nesse instrumento, observado o
disposto nos subitens 10.1.1.1, 10.1.1.3 e 10.1.1.4

13.9. Seréao elaboradas pela Subcomissao Técnica duas atas relativas (1) ao julgamento do
Plano de Comunicacao Publicitaria Via Nao Identificada e (ll) ao julgamento dos quesitos
referentes ao Conjunto de Informagdes e, posteriormente, encaminhadas a Comissao de
Contratacao, juntamente com as Propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa
escrita das razbes que as fundamentaram em cada caso.
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13.9.1. A Subcomissao Técnica justificara os pontos concedidos em cada item do
critério de avaliacao;

Sequnda Sessao

13.10. Recebidas as atas de julgamento, a Comissdo de Contratacdo convocara sessao
publica, com antecedéncia minima de dois dias uteis, destinada a apuracédo do resultado
geral das Propostas Técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) Abertura do Involucro n°® 02 com a Via ldentificada do Plano de Comunicacdo
Publicitaria.
b) Cotejo entre as Vias Identificadas e as Nao Identificadas do Plano de Comunicacéo

Publicitaria, para identificacao de sua autoria.

c) Verificagdo da Pontuacdo Total obtida pelas agéncias, conforme critérios
estabelecidos no Anexo V.

d) Elaboracdo de planilha com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de
cada Proposta Técnica, obtendo-se o resultado final do julgamento geral da Proposta
Técnica.

e) Proclamacao do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se
em ata as Propostas desclassificadas e a ordem de classificagao.

e.1) O resultado do julgamento geral da Proposta Técnica sera publicado no Diario Oficial
do Municipio, indicando as licitantes desclassificadas e as classificadas, em ordem
decrescente de pontuagao.

13.11. Cabe recurso contra o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, no prazo de
3 (trés) dias uteis contados da data de sua publicagao.

13.12. O recurso que cause alteracao da classificagao enseja a republicagao do resultado e
reabre o prazo recursal.

13.13. Admite-se novo recurso apenas se fundamentado em novas razées ou novos
argumentos agregados ao resultado em razédo do julgamento do recurso anterior.

13.14. Nao provido eventual recurso interposto ou ndo havendo recurso contra o resultado
do julgamento das Propostas Técnicas, a Comissdo de Contratacdo convocara sessao
publica, com antecedéncia minima de dois dias Uteis, destinada a abertura do Invélucro n°®
04 com as Propostas de Pregos das licitantes classificadas na fase anterior.

Terceira Sessao

13.15. Na sessao de abertura dos Invélucros n° 04 — Propostas de Pregos — as
agéncias cujas Propostas Técnicas foram desclassificadas terdo seus
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Invélucros n® 04 devolvidos fechados, mediante recibo especifico a ser
anexado ao processo, procedendo-se em seguida a abertura dos
Invélucros n° 4 das agéncias classificadas.

13.16. Uma vez abertos os Invélucros n° 04 das agéncias classificadas, as
Propostas de Pregos e seus anexos serdo rubricados pela Comissao de
Contratacao e pelos representantes, legais ou credenciados, presentes e
serdo analisadas conforme as condicdes estabelecidas no item abaixo:

13.17. A Comissao de Contratacio calculara os pontos de cada quesito a ser
valorado conforme a seguinte tabela:

Quesitos - Honorarios Pontos (P)
Percentual de honorarios incidente sobre
0s pregos previstos no Item 1 da Proposta P1=1,0 X (Honorarios)
de Precgos
Percentual de honorarios incidente sobre
0s pregos previstos no no Item 2 da P2 = 1,0 X (Honorarios)

Proposta de Precgos

Percentual de honorarios incidente sobre
0s pregos previstos no Item 3 da Proposta P3 = 1,0 X (Honorarios)
de Precgos

Para efeitos de calculo dos pontos de cada licitante, o termo "honorarios" sera
substituido nas férmulas da coluna pontos pela respectiva porcentagem constante de
sua planilha de Pregos Sujeitos a Valoragéo, sem o simbolo "%".

13.17.1 A NPP respondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes na
tabela referida no subitem 11.6.1, como segue:

NPP = P1 + P2 + P3

13.17.2. Sera considerada como Melhor Proposta de Precos a licitante que obtiver o menor
preco na soma da NPP - Nota da Proposta de Prego e assim sucessivamente.

13.17.3. Serao avaliadas e valoradas as propostas segundo os critérios abaixo:

Pontos Percentual de honorarios
100 Menor % de honorario
98 Segundo menor % de honorario
96 Terceiro menor % de honorario
94 Quarto menor % de honorario
92 Quinto menor % de honorario
90 Demais % de honorario
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13.17.4. Caso mais de 1 (uma) licitante obtenha o menor preco na soma da NPP - Nota
da Proposta de Preco, estas receberdo a mesma pontuacao e assim sucessivamente.

13.17.5. Seréo desclassificadas as propostas apresentadas com valor inferior a 5%
(cinco) por cento e superior a 10 (dez) por cento para os itens 11.1.1, 11.1.3 e 11.1.4.

13.18. DA CLASSIFICACAO DAS LICITANTES

13.18.1. O calculo da Pontuagéao Final (PF) das licitantes sera de acordo com a média
ponderada da Nota da Proposta Técnica (NPT) e da Nota da Proposta de Precos (NPP),
sendo obtida através da formula abaixo:

PF = (NPT X 0,70) + (NPP X 0,30)

PF = Pontuacéo final

NPT = Pontuacéo relativa a proposta técnica
NPP = Pontuacéo relativa a proposta de preco

13.18.2. A Comissao de Contratacao elaborara a ordem de classificacdo das agéncias com
a devida divulgacgéo do resultado.

13.18.3. Serdo vencedoras desta concorréncia as 02 (duas) licitantes quem tenham obtido
a maior Pontuagéao Final (PF).

13.18.4. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos
quesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacgao Publicitaria;
b) Ideia criativa;

¢) Raciocinio Basico e

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

13.18.5. Persistindo ainda assim o empate, a decisdo sera feita por sorteio publico, em
modalidade e data a serem definidas pela Comissédo de Contratagao.

13.19. Cabe recurso contra o resultado do julgamento das Propostas de Precos, no prazo
de 3 (trés) dias uteis contados da data de sua publicagéo ou da lavratura da ata, quando
presente todas as licitantes.

13.20. O recurso que cause alteracao da classificagao enseja a republicagao do resultado e
reabre o prazo recursal.

13.21. Admite-se novo recurso apenas se fundamentado em novas razdées ou novos
argumentos agregados ao resultado em raz&o do julgamento do recurso anterior.

13.22. Nao provido eventual recurso interposto ou ndo havendo recurso contra o resultado
do julgamento final das propostas, a Comissao de Contratagdo convocara sessao publica,
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com antecedéncia minima de dois dias uteis, destinada a apresentagao do Invélucro n® 05 —
Documentos de Habilitacdo pelas LICITANTES classificadas no julgamento final das
propostas, para analise da sua conformidade com as condi¢des estabelecidas na legislagao
em vigor e nesse Termo de Referéncia.

Quarta Sessao

13.23. DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

13.24. Encerrado o prazo para a interposicao de recurso em face do resultado final do
julgamento das propostas, as licitantes classificadas serdo convocadas pela Comisséo de
Contratacao para apresentagao dos documentos de habilitacao.

13.25. A Comissdao de Contratagcdo solicita que as licitantes apresentem toda a
documentacao de habilitagao com as folhas numeradas ressaltando que eventual falta de
numeragao, ndo sera motivo de inabilitacdo.

13.26. Os Documentos de Habilitagdo deverao ter todas as suas paginas rubricadas por
representante legal da licitante e ser apresentados:

| - em via original; ou
Il - sob a forma de certificado emitido por sistema oficial de registro cadastral unificado; ou
Il — copia simples.

13.27. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser acondicionados em caderno especifico,
com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.

13.28. S¢ serdo aceitas copias legiveis, que oferegcam condi¢gdes de analise por parte da
Comissao de Contratacao.

14. DA QUALIFICACAO TECNICA

a) declaragao(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos
compativeis com os do objeto desta concorréncia;

b) certificado de qualificacao técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padréo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de
agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n°
12.232/2010;

b1) o certificado de qualificagéo técnica de funcionamento emitido para a matriz
da agéncia valera para a filial;
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b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua
validade verificada pela Comissdo de Contratagao.

15. DA FISCALIZAGAO E ACOMPANHAMENTO DO CONTRATO

15.1. As informagdes sobre a execugao do contrato, com os nomes dos fornecedores de
servigos especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato
na rede mundial de computadores, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer
interessados.

15.2. As informagbes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de
servico de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

15.3. A agéncia contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a
extingdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e
das pecas publicitarias produzidas.

15.4. Os recebimentos provisério e definitivo serao realizados na forma do artigo 140, inciso
I, letra a da Lei Federal n°® 14133/2021, observadas as demais condi¢des previstas neste
Termo de Referéncia, para o recebimento do objeto.

15.5. A Secretaria Municipal de Comunicagéo Social nomeara 01 (um) gestor e 03 (trés)
fiscais para executar o acompanhamento e a fiscalizacdo dos contratos resultantes desta
concorréncia e registrar, caso ocorra, ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
porventura observadas na execucdo dos servigos e terdo poderes, entre outros, para
notificar as contratadas, objetivando sua imediata corregao.

15.6. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante
poderdo fornecer ao contratado bens ou servigos especializados relacionados com as
atividades complementares da execugao do objeto do contrato, nos termos do § 1° do art. 2°
da Lei 12.232/2010.

15.6.1. O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto no
caput deste artigo exigira sempre a apresentagao pelo contratado ao contratante de 3 (trés)
orgamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido.

15.6.2. No caso do item 15.6.1, o contratado procedera a coleta de orcamentos de
fornecedores em invélucros fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e
realizada sob fiscalizagao do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos
tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

15.7. Os custos e as despesas de veiculagao apresentados ao contratante para pagamento
deverdo ser acompanhados da demonstracéo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
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precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insergéo correspondentes,
bem como de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel.

15.7.1. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacao de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos
e as bonificagbes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos
pelo veiculo de divulgacao.

16. DISPOSIGOES GERAIS DA EXECUGAO DO CONTRATO

16.1. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao MUNICIPIO para pagamento
deverdo ser acompanhados da demonstragéo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descri¢cdo dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢éo correspondentes,
bem como de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel. Nas pragcas nao cobertas por servico de checagem, deve ser
apresentada Declaragao, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculacdo da qual devem constar, pelo menos, as seguintes
informagdes: Razdo social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragdo, nome do programa, dia e horario da veiculagdo. A declaragdo
devera ser acompanhada de documento original, conforme artigo 3°, inciso Il, da Lei Federal
n°® 13.726/2018;

16.1.1. Pertencem ao MUNICIPIO as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos
e as bonificagbes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos
pelo veiculo de divulgagao.

16.1.1.1. E facultativa a concess&o de planos de incentivo por veiculo de divulgagéo e sua
aceitagado por agéncia de propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos
os fins de direito, receita prépria da agéncia e ndo estdo compreendidos na obrigagcao
estabelecida no subitem 16.1.1 acima.

16.2. A equagao econdmico-financeira definida na licitagdo e no contrato ndo se altera em
razédo da vigéncia ou nao de planos de incentivo referidos no subitem 16.1.1.1 acima, cujos
frutos estao expressamente excluidos dela.

16.3. A agéncia de propaganda nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo previstos no subitem 16.1.1.1 aos interesses do MUNICIPIO, preterindo veiculos
de divulgagao que néo os concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre
conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados
técnicos comprovados.

16.4. O desrespeito ao disposto no item acima constituirda grave violagao aos deveres
contratuais por parte da agéncia contratada e a submetera a processo administrativo em
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que, uma vez comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagéo das sangdes
previstas no art. 156 da Lei Federal n® 14133/2021, nesse Termo de Referéncia, no Edital
de Licitagdo e no Contrato.

16.5. Para fins de interpretacdo da legislacdo de regéncia, valores correspondentes ao
desconto-padréo de agéncia pela concepgédo, execugado e distribuicdo de propaganda, por
ordem e conta de clientes anunciantes, constituem receita da agéncia de publicidade e, em
consequéncia, o veiculo de divulgagao nao pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar
tais valores como receita propria, inclusive quando o repasse do desconto-padréo a agéncia
de publicidade for efetivado por meio de veiculo de divulgagao.

16.6. Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara
orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob a fiscalizacdo da CONTRATANTE.

16.7. A execugao do contrato de servigcos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia dar-se-a em total conformidade com os termos e as condigdes estabelecidas no
Termo de Referéncia, Edital, Licitacdo e no respectivo instrumento contratual.

16.7.1. A juizo do contratante, a campanha publicitaria da proposta vencedora da licitagdo
que deu origem ao contrato podera ou nao vir a ser produzida e distribuida, com ou sem
modificagdes, na sua vigéncia.

17. DA RESPONSABILIDADE

17.1. A CONTRATADA ¢é responsavel por danos causados ao Municipio de Campos dos
Goytacazes ou a terceiros, decorrentes de culpa ou dolo na execugédo do contrato, nao
excluida ou reduzida essa responsabilidade pela presenca de fiscalizagdo ou pelo
acompanhamento da execugao por 6rgao da Administracéo.

17.2. A CONTRATADA é responsavel por encargos trabalhistas, inclusive decorrentes de
acordos, dissidios e convengodes coletivas, previdenciarios, fiscais e comerciais oriundos da
execugao do contrato, podendo o Municipio, a qualquer tempo, exigir a comprovag¢ao do
cumprimento de tais encargos, como condicdo do pagamento dos créditos da
CONTRATADA.

17.3. A CONTRATADA se obriga a cumprir as determinagdes da Lei n° 6514 de 22 de
dezembro de 1977 e da Portaria n° 3214 de 08 de julho de 1978 e suas Portarias
Modificadoras, que aprovam as Normas Regulamentadoras do Capitulo V, titulo II, da CLT,
relativas a Seguranca e Medicina do Trabalho.

18. DAS CONDIGOES DE PAGAMENTO

18.1 Os pagamentos serao efetuados pelo Municipio de Campos dos Goytacazes, em
moeda corrente nacional, em 30 dias, contados da emissdo do Termo de Recebimento
Definitivo dos materiais/servigos, na forma do item 21.

25



"’f,mf” ESTADO DO RIO DE JANEIRO
PREFEITURA DE

c AM po PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES

:;‘\ ' SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO

18.1.1. O pagamento s6 sera liquidado apds a data de emissao do Termo de Recebimento
Definitivo e a comprovacgao de regularidade fiscal junto ao INSS e ao FGTS;

18.2 A Contratada ndo podera suspender o cumprimento de suas obrigagdes e devera
tolerar possiveis atrasos de pagamento.

18.3 Nos casos de atraso no pagamento por culpa da contratante, o valor devido sera
acrescido de taxa de 0,5% ao més, calculado pro rata die entre o 31° (trigésimo primeiro) dia
da data do adimplemento da obrigacdo e a data do efetivo pagamento. No caso de
antecipagdo do pagamento, o valor devido sofrera desconto a taxa de 0,5% ao més,
calculado pro rata die entre a data do efetivo pagamento e o 30° (trigésimo) dia da data do
adimplemento da obrigacgéao.

18.4 A contratante estara eximida de cumprir os itens relativos as compensacoes
financeiras nos casos em que a contratada houver concorrido direta ou indiretamente para
a ocorréncia do atraso.

19. DAS OBRIGAGOES DAS PARTES

19.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas no contrato ou
dele decorrentes:

19.1.1. Operar como organizagéo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

19.1.2. Quanto a Estrutura de Atendimento das Contratadas, caso as empresas vencedoras
que ndo possuirem sede no municipio de Campos dos Goytacazes-RJ deveréo, no prazo
maximo de 30 (trinta) dias contados da assinatura do contrato, providenciar e manter uma
estrutura fisica de atendimento na cidade, com a designagao de, no minimo, um preposto
devidamente qualificado. Esta exigéncia fundamenta-se na necessidade de assegurar a
pronta resposta as demandas, a participacdo efetiva em reunides estratégicas e a
coordenagéo eficaz das agdes, elementos cruciais para a qualidade e a agilidade na entrega
dos servigos, mitigando riscos de falhas de comunicagdo e atrasos que poderiam
comprometer a execugao do objeto contratual. A ndo observancia desta condicdo podera
ensejar as sangdes contratuais cabiveis.

19.1.3. Com vistas a garantir a exceléncia na prestagdo dos servigos e a otimizagdo do
relacionamento com a Secretaria Municipal de Comunicacao Social, além da estrutura de
atendimento e do preposto estabelecidos no item 19.1.2, as contratadas deverdo dispor de
uma equipe minima de profissionais com as qualificagdes e experiéncias abaixo descritas.
Ressalta-se que, com excec¢do do preposto, os demais profissionais poderao exercer suas
fungdes de forma remota, utilizando os recursos digitais disponiveis, desde que assegurem
a comunicagado eficaz e a pronta resposta as demandas do MUNICIPIO, sem prejuizo a
qualidade e agilidade dos servigos prestados:

19.1.4.01 (um) profissional de atendimento, com experiéncia minima comprovada a partir
de 5 (cinco) anos na area;

19.1.5. 01 (um) profissional de criagéo, nivel sénior, com experiéncia minima comprovada a
partir de 5 (cinco) anos na area;
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19.1.6.01 (um) profissional de produgdo (impressa, eletrbnica, digital e de
design/computagao grafica), nivel sénior, com experiéncia minima comprovada a partir de 5
(cinco) anos na area;

19.1.7.01 (um) profissional de midia, com experiéncia minima comprovada a partir de 5
(cinco) anos na area; e

19.1.8.01 (um) profissional de andlise de dados (business Intelligence), com experiéncia
minima comprovada a partir de 3 (trés) anos na area.

19.1.9. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados e veiculos — todos os
servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes
estipuladas pelo MUNICIPIO.

19.1.10. Utilizar, na elaboracao dos servigos objeto deste contrato, os profissionais
indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins de
comprovacao da capacidade de atendimento, admitida sua substituicao por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicac&o formal ac MUNICIPIO.

19.1.11. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir ao MUNICIPIO as vantagens obtidas.

19.1.12. Pertencem ao MUNICIPIO as vantagens obtidas em negociacdo de compra
de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos
e as bonificagbes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos
por veiculo de divulgacao.

19.1.13. O disposto do subitem 19.1.12. ndo abrange os planos de incentivo
concedidos por veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei
Federal n° 12.232/2010.

19.1.14. O desconto de antecipagao de pagamento sera igualmente transferido ao
MUNICIPIO caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

19.1.15. A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses do MUNICIPIO, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os
concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagao
da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

19.1.16. O desrespeito ao disposto no subitem 19.1.14. constituira grave violagao aos
deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo
em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das sancgbes
previstas neste Termo de Referéncia, no EDITAL, no Contrato e na Legislagdao de
Regéncia.
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19.1.17. Negociar sempre as melhores condi¢des de prego, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e
aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecas
publicitarias do MUNICIPIO.

19.1.18. Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou servigos
especializados ao MUNICIPIO:

| - fazer cotagdes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por
fornecedores;

Il - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido;

Il - exigir do fornecedor que constem da cotacao os produtos ou servigos que a compdem,
seus precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas
especificagoes;

19.1.19. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global do contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos de
fornecedores em invélucros fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e
realizada sob fiscalizagdo do MUNICIPIO.

19.1.19.1. O MUNICIPIO procedera a verificacdo prévia da adequacao dos precos dos bens
e servigos cotados em relagdo aos do mercado, utilizando para isso pesquisas junto ao
mercado pretendido.

19.1.19.2. Se néo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do MUNICIPIO.

19.1.19.3. Se e quando julgar conveniente, a Secretaria Municipal de Comunicagao Social
podera:

a) supervisionar o processo de selecao de fornecedores realizado pela CONTRATADA
quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global do contrato;

b) realizar cotagao de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens
ou servigos, independentemente de valor.

19.1.19.4. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados acerca das condigbes relacionadas ao desconto de agéncia para a
reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos.

19.1.19.5. As disposicdes dos subitens 19.1.18 a 19.1.19.4 nado se aplicam a compra de
midia.
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19.1.20. Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugcao de servicos objeto
deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do MUNICIPIO.

19.1.20.1. E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos
especializados de empresas em que:

| - um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

Il — Possuam em seu quadro de pessoal, servidores, empregados publicos ou dirigentes do
Municipio de Campos dos Goytacazes, ou empregado que tenha sido, nos ultimos 180
(cento e oitenta) dias, ocupante de cargo, emprego ou fungao no Municipio.

19.1.21. Obter a aprovacdo prévia do MUNICIPIO, por escrito, para autorizar despesas
com servigos especializados prestados por fornecedores, veiculacdo e qualquer outra
relacionada com o contrato.

19.1.21.1. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos, por ordem e conta do MUNICIPIO, se previamente a identificar e tiver sido por ela
expressamente autorizada.

19.1.22. Apresentar ao MUNICIPIO, para aprovacdo do Plano de Midia de cada campanha
ou acao, relacdo dos meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente,
e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto
no art. 15 da Lei Federal n°® 12.232/2010.

19.1.23. Apresentar ao MUNICIPIO, como alternativa ao subitem 19.1.22, estudo prévio
sobre 0s meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel
obter o relatério de checagem de veiculagao a cargo de empresa independente, para fins do
disposto no subitem 2.2, Inciso |, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade,
com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei Federal n° 12.232/2010.

19.1.23.1. O estudo de que trata o subitem 19.1.23 deve levar em conta os meios, pragas
e veiculos habitualmente programados nos esforgos de comunicacdo do MUNICIPIO, com
vistas a realizagdo de negociagao global entre as partes sobre 0 que seja oneroso e o que
seja suportavel para a CONTRATADA.

19.1.23.1.1. O resultado da negociagdo global entre as partes prevista no subitem

20.1.12.1 vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze)
meses da data de assinatura do contrato.

29



%ﬁ“ﬁ‘iﬁé” ESTADO DO RIO DE JANEIRO
PREFEITURA DE

o PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES
-e*"“ ] ~
”N CAMP SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO

19.1.23.1.2. Ao final do periodo de 12 (doze) meses, em caso de prorrogagao, a
CONTRATADA apresentara novo estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses
seguintes e assim sucessivamente.

19.1.23.1.3.  Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do
estudo mencionado no subitem 19.1.23, ao MUNICIPIO solicitar4& novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, podera promover nova negociacao global e determinar
seu novo periodo de vigéncia.

19.1.24. Encaminhar, sempre que solicitado pelo MUNICIPIO, sem énus para esta,
cépia de pecgas produzidas, desde que nado seja para uso em veiculagcao de midia paga, nos
seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em pen-drive e/ou arquivos digitais;
b) Internet: copias em pen-drive;
c) Radio: cdpias em pen-drive, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: copias em pen-drive, com arquivos em alta
resolugao, abertos e ou finalizados.

19.1.24.1. As pecgas poderao ser agrupadas em um mesmo pen-drive, caso atenda a
solicitagdo do MUNICIPIO.

19.1.25. Prestar os seguintes servicos ao MUNICIPIO, a suas expensas:

a) instituicdo e manutengao de acervo da propaganda do MUNICIPIO, em meio virtual, com
as pegas produzidas durante a execucgdo deste contrato e as respectivas informagdes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) criacao e manutencao de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante
a execugao deste contrato e as respectivas informagdes referentes a direitos autorais e
prazos de validade desses direitos.

19.1.25.1. A CONTRATADA reunir-se-4 com o MUNICIPIO, em até 30 (trinta) dias apos
a assinatura do contrato, para apresentar proposta para o acervo virtual, compreendendo,
por exemplo, as especificagdes técnicas, a sistematica de navegagéo e de filtros de pesquisa
e os formatos dos arquivos.

19.1.25.1.1. Para a elaboracéo da proposta a agéncia deve considerar que o acervo virtual

devera estar funcionando no prazo de 60 (sessenta) dias, contado da assinatura deste
contrato.
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19.1.25.1.2. Aprovada pelo MUNICIPIO a proposta passara a integrar o contrato,
ressalvado que as partes poderao promover ajustes, sempre que necessarios a manutengao
do acervo.

19.1.25.2. O acesso ao acervo virtual sera feito exclusivamente pela agéncia e ao
MUNICIPIO reservada a esta a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

19.1.26. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apds a extingao do
contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as
pecas e ou material produzidos, independentemente do disposto nos subitens 19.1.24 e

19.1.25.

19.1.27. Orientar a producdo e a impressao das pecgas graficas aprovadas pelo
MUNICIPIO.

19.1.27 1. O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera distribuido apds sua

aprovacao pelo MUNICIPIO.

19.1.28. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeigdes,
cancelamentos ou interrupgbes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo do
MUNICIPIO, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores e
veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria CONTRATADA ou por fornecedores e
veiculos por ela contratados.

19.1.29. Nao divulgar informagbes acerca da prestacido dos servigos objeto do
contrato, que envolvam o nome do MUNICIPIO, sem sua prévia e expressa autorizacao.

19.1.30. Prestar esclarecimentos ao MUNICIPIO sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitag&o.
19.1.31. Nao caucionar ou utilizar o contrato como garantia para qualquer operagéo
financeira.
19.1.32. Manter, durante a execucédo do contrato, todas as condi¢cbes de habilitacdo

exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificagcao
técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei Federal n® 12.232/2010.

19.1.33. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes
e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado
causa, bem assim, quando for o caso, a legislagcado estrangeira com relacédo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

19.1.34. Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagcao a seus empregados
e, quando for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.
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19.1.35. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto do contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social,
0s encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

19.1.36. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados.

19.1.37. Apresentar, quando solicitado pelo MUNICIPIO, a comprovacéo de estarem

sendo satisfeitos todos o0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

19.1.38. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores
e veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus
signatarios e ao préprio MUNICIPIO.

19.1.39. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacéo do
MUNICIPIO.

19.1.40. Responder perante ao MUNICIPIO e fornecedores por eventuais prejuizos e

danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na condugao dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste
contrato.

19.1.41. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para ao MUNICIPIO.

19.1.42. Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer ag¢des, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agdes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas
com o cumprimento do presente contrato.

19.1.421. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar o MUNICIPIO
e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer
natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagdo, reembolsara ao MUNICIPIO as
importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10
(dez) dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.
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19.1.43. Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na
legislagao de protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servi¢os objeto deste contrato.

19.1.44. Informar ao MUNICIPIO os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a
cada parcela ou ordem bancéaria de pagamento emitida pelo MUNICIPIO e encaminhar
relatério com cépias dos pagamentos até o décimo quinto dia de cada més com a
consolidagao dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

20. DAS OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

20.1. Constituem obrigacdes do MUNICIPIO, além das demais previstas no contrato ou
dele decorrentes:

20.1.1. Promover, na forma do art. 25 da Lei Federal n.° 14.133/2021, o acompanhamento e
a fiscalizagao da execugao do objeto do Termo de Referéncia. A existéncia de fiscalizagao
da Contratante de modo algum atenua ou exime a responsabilidade da Contratada por
qualquer vicio ou defeito na execugao do contrato.

20.1.2. Notificar, por escrito, a Contratada sobre eventuais irregularidades encontradas no
fiel cumprimento de suas obrigagdes, observando os prazos para adequagao.

20.1.3. O Contratante se reserva o direito de solicitar os servigos ora contratados, na sua
totalidade ou parcialmente, de acordo com a sua necessidade e conveniéncia.

20.1.4.Efetuar os pagamentos devidos a Contratada pelos servicos efetivamente
executados e faturados, nas condi¢des estabelecidas no contrato.

20.1.5. A juizo do MUNICIPIO, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que
a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem ao contrato podera ou nao vir
a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

21. CRITERIOS DE ACEITABILIDADE DO SERVIGO

21.1 Executado o servico e estando o mesmo em condi¢cdes de ser recebido, a contratada
devera comunicar a Fiscalizagao, por escrito e dentro do prazo de 5 (cinco) dias, a fim de
que seja realizado o Recebimento Provisério / Vistoria para fins de recebimento.

21.1.1. O recebimento provisorio sera realizado pelo fiscal técnico, fiscal administrativo, fiscal
setorial ou equipe de fiscalizagdo, nos seguintes termos: elaborar relatério circunstanciado,
em consonancia com as suas atribuicdes, contendo o registro, a analise e a conclusao
acerca das ocorréncias na execucdo do contrato e demais documentos que julgarem
necessarios, devendo encaminha-los ao gestor do contrato para recebimento definitivo; No
caso os Pls (Pedidos de Inser¢dao de midias), as OS (Ordens de Servigo), Orgcamentos de
Servigos, Tabelas de Veiculagdo, Notas Fiscais, Comprovantes de Veiculagdo e dos
Servicos Prestados.
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21.2 A emissao da comunicacao estabelecida no item 21.1 fora do prazo estabelecido
caracterizara atraso, sujeitando a contratada as penalidades cabiveis.

21.3 No prazo maximo de 10 (dez) dia contados apds o término do servigo, sera efetuada
Vistoria pela Fiscalizagao, com vista ao Recibo Definitivo.

21.4 Em caso de constatacdo local da néo finalizagdo dos servigos e da existéncia de
parcelas ainda ndo executadas/fornecidas, ndo sera reconhecido efeito a comunicagao
estabelecida no item 21.1, o que implicara nao recebimento do servico e na caracterizagao
de atraso, caso ultrapassado o prazo contratual.

21.5 Havendo indica¢des de pendéncias, sera concedido prazo, limitado a 20 (vinte) dias
contados da Vistoria, a fim de efetuarem-se as corregdes necessarias.

21.6 Sanadas as pendéncias, ap6s nova comunicagdo escrita da Contratada, sera
efetuada Vistoria Final e, verificada a perfeita adequacao do servigo aos termos do Termo
de Referéncia, sera emitido o Recibo Definitivo, apds aquela comunicagéo.

21.6.1. O recebimento definitivo pelo gestor do contrato, ato que concretiza o ateste da
execugao dos servigos, obedecera as seguintes diretrizes: realizar a analise dos relatorios e
de toda a documentagao apresentada pela fiscalizagdo técnica e administrativa e, caso haja
irregularidades que impegam a liquidagcao e o pagamento da despesa, indicar as clausulas
contratuais pertinentes, solicitando a contratada, por escrito, as respectivas corregdes.

21.6.2. As parcelas mensais deverdao vir acompanhadas de Relatério de Execucdo do
Contrato, documento complementar ao atesto da nota fiscal no qual sera emitido parecer
sobre o fornecimento/servigo prestado. Serdo acompanhados da Nota Fiscal, orgcamentos
elou tabela de precos e comprovantes dos servicos prestados e/ou comprovantes de
veiculagao.

21.7 O nao cumprimento do prazo a que se refere o item 21.5 caracterizara atraso,
sujeitando-se a Contratada as penalidades cabiveis.

21.8 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugao
referente a producéo, veiculagao ou a distribuicdo considerada nao aceitavel, no todo ou em
parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para o
MUNICIPIO.

22 DO REAJUSTE

221 Os pregos que vierem a ser pactuados em decorréncia desta licitagao serao fixos e
irreajustaveis, pelo periodo de 01 (um) ano, a contar da data de apresentacéo da proposta,
podendo ser reajustado a partir desta data, e assim, a cada periodo de um ano contado do
ultimo reajuste, desde que requerido pela CONTRATADA e caso se verifique hipotese legal
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que autorize o reajustamento, utilizando-se a variagdo do indice Nacional de Pregos ao
Consumidor Amplo (IPCA), instituido pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE).

22.2 No caso de revalidagao da proposta por parte da licitante, sera considerado como
termo inicial para efeitos de reajuste a data da efetiva revalidagéao;

22.3 A CONTRATADA né&o tera direito ao reajuste a que alude o subitem anterior, para a
etapa do servico que sofrer atraso em consequéncia da acdo ou omissao motivada pela
prépria CONTRATADA, e também da que for executada fora do prazo sem que tenha sido
autorizada a respectiva prorrogagao.

22.4 No caso de reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno de um ano deve
considerar a data do ultimo reajuste concedido.

22.5 Os efeitos financeiros do reajuste ocorrerao somente em relagdo aos itens que o
motivaram e aos saldos quantitativos porventura existentes.

22.6 Os reajustes a CONTRATADA fizer jus e ndo forem solicitados durante a vigéncia do
contrato e até a data de aniversario da proposta ou até a data do ultimo reajuste concedido,
conforme o0 caso, bem como apds a celebragdo do termo aditivo ou do encerramento do
contrato, serdo objeto de precluséo.

23 REPACTUAGAO DE PREGOS

23.1 Podera ser realizada a repactuacao dos pregos propostos pela CONTRATADA, nos
termos do artigo 135, §3° e §6° da Lei Federal 14133/2021, para manutencao do equilibrio
econdmico-financeiro, mediante demonstragao analitica da variagdo dos custos contratuais.

23.2 A repactuacdo sera precedida de solicitagdo do contratado, acompanhada de
demonstracao analitica da variagdo dos custos, por meio de apresentacédo da planilha de
custos e formacédo de pregos, ou do novo acordo, convengao ou sentengca normativa que
fundamenta a repactuacao.

24 DAS DISPOSIGOES GERAIS

24.1 Para a execucao do objeto deste Termo de Referéncia, nenhuma das partes podera
oferecer, dar ou se comprometer a dar a quem quer que seja, ou aceitar ou se comprometer
a aceitar de quem quer que seja, tanto por conta prépria quanto por intermédio de outrem,
qualquer pagamento, doagao, compensacgao, vantagens financeiras ou nao financeiras ou
beneficios de qualquer espécie que constituam pratica ilegal ou de corrupgéao, seja de forma
direta ou indireta quanto ao objeto deste contrato, ou de outra forma a ele n&o relacionada,
devendo garantir, ainda, que seus prepostos e colaboradores ajam da mesma forma.

35



Ay

¥
&

- éA”M PO PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES
P § ' SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO

25 CRONOGRAMA FiSICO-FINANCEIRO

25.1 Segue abaixo cronograma fisico-financeiro estimado para o periodo de 12 (doze)

meses.

OBJETO MES VALOR ESTIMADO
Contratagdo de 2 (duas) agéncias para 1 R$ 838.184,02
prestagdo de servicos de publicidade, sob 2 R$ 838.184,02
demanda, compreendendo o conjunto de 3 R$ 838.184,02
atividades realizadas integradamente que 4 R$ 838.184,02
tenham por objetivo o estudo, o 5 R$ 838.184,02
planejamento, a conceituagéo, a concepgao, 6 R$ 838.184,02
a criagdo, a execugdo interna, a 7 R$ 838.184,02
intermediagdo e a supervisdo da execugao 8 R$ 838.184,02
externa e a distribuigdo de publicidade de 9 R$ 838.184,02
competéncia do MUNICIPIO DE CAMPOS 10 R$ 838.184,02
DOS GOYTACAZES aos veiculos e demais 11 R$ 838.184,02
meios de divulgagao. 12 R$ 838.184.02
TOTAL R$ 10.058.208,24
26. ANEXOS

ESTADO DO RIO DE JANEIRO

26.1. Todos os anexos abaixo citados sido partes integrantes do presente Termo de

Referéncia, para todos os efeitos legais:

Anexo | - Modelo de Proposta de Precos;
Anexo Il - Modelo de Credenciamento;
Anexo lll - Modelo de Declaragao de Elaboragao Independente de Proposta;
Anexo |V - Forma de Apresentagao e Conteudo da Proposta Técnica;
Anexo V - Processamento e Julgamento das Propostas Técnicas;

Anexo VI - Briefing;
Anexo VII - Solicitagao do Invélucro Padronizado — Via Nao Identificada;

Campos dos Goytazaces, 23 de setembro de 2025

Elaborado por

Isabella Lauro Teles

Coordenadora Administrativa
Matricula 42.775
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A vista das informagdes contidas nestes autos e com observancia as normas vigentes,
APROVO o presente Termo de Referéncia,

Gustavo Matheus de Oliveira Santos
Ordenador de Despesa
Matricula 41.752
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ANEXO | MODELO DE PROPOSTA DE PREGOS
LICITAGAO POR CONCORRENCIA PUBLICAN® ___ /2025
OBJETO: “CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA’
EMPRESA:

INSCRIGAO MUNICIPAL:
INSCRICAO NO CNPJ:

ENDEREGO:
TELEFONE: FAX: E-MAIL:
BANCO: AGENCIA: CTA. CORRENTE:

Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta
Proposta.

ITEM SERVICOS

PERCENTUAL DE
HONORARIOS

A CONTRATADA fara jus a honorarios de ......... % (ceeeeeeen por cento)
incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdao da
CONTRATADA, referentes a produgao e a execugao técnica de pecga e
ou material quando a responsabilidade da Agéncia Ilimitar-se | , ¢
exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento
(referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geragao de conhecimento pertinentes a
execucgao do contrato), nos termos do item 3.6.2 das Normas-Padrdo da
Atividade Publicitaria do CENP. (maximo de 10% e minimo de 5%).

A CONTRATADA fara jus a honorarios de ......... % (ceeeeeeen por cento)
incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da
CONTRATADA, referentes:

I) a renovacgéao do direito de autor e conexos e aos cachés, nareutilizagcédo | ... %
2 de peca ou material publicitario, exclusivamente quando sua (crememmernennns por
distribuicdo/veiculacdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia cento)
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°®
4.680/1965;

Il) a reimpressao de pecas publicitarias. (maximo de 10% e minimo de
5%).

A CONTRATADA fara jus a honorarios de ......... % (ceveeene por cento)
incidentes sobre os pregcos dos bens e dos servicos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdao da
CONTRATADA, referentes a criacdo, a implementacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicéo
nao Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacgéo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965. (maximo de 10%
e minimo de 5%).

No caso de adjudicagéo do objeto licitado, concordamos em assinar o Contrato no prazo
estabelecido pelo PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES e
declaramos que aceitamos os honorarios propostos no Termo de Referéncia e no EDITAL,
descritos assim:
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A) A CONTRATADA fara jus a honorarios de 15% (quinze por cento) incidentes sobre os
custos de servigos e suprimentos externos, orcados junto a fornecedores especializados,
selecionados pela Agéncia ou indicados pela Contratada, nos termos do item 3.6.1 das
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do CENP.

A.1) Os servigos e os suprimentos externos terao os seus custos orgados junto a, no
minimo, 3 (trés) fornecedores especializados, aprovados previamente pela PREFEITURA
MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES.

B) Honorarios de 35% (trinta e cinco por cento), sobre a Lista de Custos Referencial de
Servicos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Rio de Janeiro (SINAPRO
- RJ), como remuneragao pelos custos dos servigos internos, assim entendidos aqueles que
sdo executados pelo pessoal e/ou com os recursos da prépria Agéncia referente a pecas
publicitarias NAO destinadas a veiculagdo em qualquer midia geradora do “Desconto-
Padrao de Agéncia’.

A CONTRATADA nio fara jus:

A) ao ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados, nos termos da
alinea ‘c’ do subitem 3.11.2 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria — CENP, cuja
distribuicio PROPORCIONE o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacgao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

B) a nenhuma remuneragcdao ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgagéo, em qualquer acao publicitaria pertinente a este contrato.

C) Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servigos especializados por ela
contratados sdo de sua exclusiva responsabilidade.

DESCONTO DE AGENCIA

A) Além da remuneracao prevista no item anterior, A CONTRATADA fara jus ao “Desconto-
Padrao de Agéncia” de 20% (vinte por cento) em conformidade as Normas-Padrdo do CENP
(Conselho Executivo das Normas-Padrao), concedido pelos veiculos de divulgagéo, de
acordo com o art. 11 da Lei n° 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execugao
da Lei n® 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966.

A.1) O “Desconto-Padrdo de Agéncia’ de que trata o subitem precedente é concedido a
CONTRATADA pela concepgao, execucao e distribuigdo de publicidade, por ordem e conta
da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010 e de acordo com o item
2.5 das Normas-Padrao do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padréao).

Rio de Janeiro, de de 2025.

Assinatura e Carimbo do Representante Legal da Licitante
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ANEXO Il

MODELO DE CREDENCIAMENTO

PROPONENTE

LOCAL E DATA

A PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES
Rua Coronel Ponciano de Azeredo Furtado, 47 — Parque Santo Amaro, Campos dos
Goytacazes/RJ.

ASSUNTO: PROPOSTA DE EXECUGAO DOS SERVIGOS OBJETO DO EDITAL DE

CONCORRENCIA PUBLICA N° /12025.

O abaixo assinado na qualidade de responsavel legal pela Empresa vem pela presente,

informar a V. Sa., que o (a) Sr. (a) , Carteira de
Identidade n° estd autorizado (a) a acompanhar a
CONCORRENCIA PUBLICA N° /2025 em epigrafe, podendo, para tanto,

impugnar, transigir, renunciar a recursos, requerer, assinar, enfim, o que preciso for para

o fiel cumprimento do presente credenciamento.

Atenciosamente,

Nome e assinatura do responsavel legal pela proponente.
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ANEXOIl

MODELO DE DECLARAGAO DE ELABORAGAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

Concorréncia Publica n° 12025

(IDENTIFICACAO COMPLETA DO REPRESENTANTE LEGAL DA LICITANTE), como
representante devidamente constituido de (IDENTIFICACAO COMPLETA DA
LICITANTE), doravante denominado LICITANTE, para fins do disposto no subitem 9.3 do
Termo de Referéncia, da Concorréncia Publica n® /2025 para “CONTRATACAO DE
AGENCIA DE PROPAGANDA”, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do
Caddigo Penal Brasileiro, que:

a)

b)

A proposta anexa foi elaborada de maneira independente, e que o conteudo da
proposta anexa nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado a,
discutido com ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato da
Concorréncia Publica n° /2025, por qualquer meio ou qualquer pessoa;

A intengcao de apresentar a proposta anexa nao foi informada a, discutida com ou
recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da Concorréncia Publica
n° /2025, por qualquer meio ou qualquer pessoa;

Que néo tentou, por qualquer meio ou qualquer pessoa, influir na decisao de qualquer
outro participante potencial ou de fato da Concorréncia Publica n°® /2025, quanto
a participar ou nao da referida licitagao;

Que o conteldo da proposta anexa nao sera, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou
de fato da Concorréncia Publica n°® / 2025, antes da adjudicagéo do objeto da
referida licitagcao;

Que o conteludo da proposta anexa ndo foi no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido com ou recebido da Prefeitura Municipal de

Campos dos Goytacazes antes da abertura oficial das propostas; e

Que esta plenamente ciente do teor e da extensao desta declaragdo e que detém
plenos poderes e informagdes para firma-la.

, de de 2025

(IDENTIFICACAO COMPLETA DO REPRESENTANTE LEGAL DA LICITANTE NO
AMBITO DA LICITAGAO.
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ANEXOIV

FORMA DE APRESENTAGAO E CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA

INVOLUCRO N° 01 - VIA NAO IDENTIFICADA

INVOLUCRO N° 02 — VIA IDENTIFICADA

1. PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Todos os textos deveréo ser elaborados a partir das informacdes do Briefing — ANEXO
VI.

1.1 Raciocinio Basico — Texto de até 5 (cinco) paginas apresentado em papel A4, branco,
folhas soltas com 75 gr/m2 e numeradas em todas as paginas pelo editor de textos a partir
da primeira pagina interna em algarismo arabico no canto inferior direito da pagina,
orientacao retrato, com espacamento de 2 cm das margens esquerda e direita e margens
superior e inferior, a partir da borda, com fonte Arial corpo 12, com espagamento “simples”
entre as linhas, texto justificado, sem recuo nos paragrafos e linhas subsequentes, cor
‘automatico’, sem negrito, italico ou sublinhado (que identifique a autoria da proposta). O
texto apresentara um diagnodstico das necessidades de comunicagdo publicitaria do
MUNICIPIO, a compreensdo da Licitante sobre o objeto da licitagdo e os desafios de
comunicagao a serem enfrentados. Deve conter a avaliagcdo do papel de comunicagao
publicitaria como instrumento de Comunicacdo Social utilizado pelo MUNICIPIO,
considerando a compreensao de suas atividades, de sua relacdo com seus diversos
publicos e de sua dimensao social, politica e econémica.

1.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria — Texto de até 5 (cinco) paginas apresentado
em papel A4, branco, folhas soltas com 75 gr/m2 e numeradas em todas as paginas pelo
editor de textos a partir da primeira pagina interna em algarismo arabico no canto inferior
direito da pagina, orientacao retrato, com espagamento de 2 cm das margens esquerda e
direita e margens superior e inferior, a partir da borda, com fonte Arial corpo 12, com
espagamento “simples” entre as linhas, texto justificado, sem recuo nos paragrafos e linhas
subsequentes, cor ‘automatico’, sem negrito, italico ou sublinhado (que identifique a autoria
da proposta). O texto indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio
e alcancar os resultados e metas de comunicacdo desejados pelo MUNICIPIO e onde se
definem os objetivos de comunicagdo e como as campanhas publicitarias apresentadas no
item “Ideia Criativa” pretendem resolvé-los.

1.3 — Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo Publicitaria poderao
ter graficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras:
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a) os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;
b) os dados e informacdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’,

estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser
apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite de paginas previsto, o
papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

1.4 Ideia Criativa — Texto de até 4 (quatro) paginas apresentado em papel A4, branco,
folhas soltas com 75 gr/m2 e numeradas em todas as paginas pelo editor de textos a partir
da primeira pagina interna em algarismo arabico no canto inferior direito da pagina,
orientagao retrato, com espacamento de 2 cm das margens esquerda e direita e margens
superior e inferior, a partir da borda, com fonte Arial corpo 12, com espagcamento “simples”
entre as linhas, texto justificado, sem recuo nos paragrafos e linhas subsequentes, cor
‘automatico’, sem negrito, italico ou sublinhado (que identifique a autoria da proposta). O
texto apresentara a relagédo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a
execucao da sua proposta de “Estratégia de Comunicacao Publicitaria”, como previsto no
subitem 1.2, com comentario sobre cada peca e ou material.

1.4.1 Da relagao prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos 10 (dez)
pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta
de solucao do desafio de comunicagao, conforme explicitado na estratégia de comunicacao
publicitaria. As pecas da campanha destinadas a midia impressa ou outras apresentagdes
deverao ser apresentadas em pranchas com no maximo 42x30 cm (formato A3) e as pecgas
eletrénicas em CD, DVD ou Pen Drive; podem ser apresentadas sob a forma de roteiro,
leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio, story-board animado ou animatic,
para TV e Cinema, s6 serdao aceitos exemplos finalizados em caso de pegas ou material
nao midia. Essas pecas de criacdo nao fazem parte do limite estabelecido de texto, de 4
(quatro) paginas, proposto neste item.

1.5 Estratégia de Midia e Nao Midia — Texto de sem limites de paginas apresentado em
papel A4, branco, folhas soltas com 75 gr/m2 e numeradas em todas as paginas pelo editor
de textos a partir da primeira pagina interna em algarismo arabico no canto inferior direito
da pagina, orientagao retrato, com espagamento de 2 cm das margens esquerda e direita e
margens superior e inferior, a partir da borda, com fonte Arial corpo 12, com espagamento
“simples” entre as linhas, texto justificado, sem recuo nos paragrafos e linhas subsequentes,
cor ‘automatico’, sem negrito, italico ou sublinhado (que identifique a autoria da proposta).
No texto, a Licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas por ela sugeridas, em
funcao da verba disponivel para a campanha apresentada, incluindo selegdo de meios e
considerando a necessidade de atingir o publico da Prefeitura Municipal de Campos dos
Goytacazes; alternativas de midias segmentadas; planilhas e quadro resumo que
identificardo as pecgas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercdes e custos nominais de producéo e de veiculagdo, em funcao da verba disponivel
para a campanha apresentada.
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1.5.1 — O subquesito 1.5 podera ter graficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras:
a) os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) os dados e informacdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’,
estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

OBS.: A via identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria tera o mesmo teor da via

nao identificada, com a identificacdo da licitante, sem os exemplos de pecas e ou material
referentes a Ideia Criativa.

INVOLUCRO N° 03 — CONJUNTO DE INFORMACOES

2. Capacidade de Atendimento - A licitante devera apresentar os documentos e
informagbes que constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico, em
papel A4, com ou sem uso de cores, com fonte Arial corpo 12, rubricadas e assinadas na
ultima folha por quem detenha poderes de representacao da licitante. Nao ha limitagdo de
numero de paginas para apresentacao da Capacidade de Atendimento.

21 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 2 podera
ser editada em papel A3 dobrado.

2.2 Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem 2
nao poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacao da
autoria deste antes da abertura do Invélucro n°® 02.

2.3 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo e os conceitos de
seus produtos e servicos no mercado;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formagao e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposigao
da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagao,
produgéo de radio, TV, cinema, internet, produgao grafica, midia e atendimento;

c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estarao a disposigao para
a execucéao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e a discriminagédo dos prazos a serem praticados, em

condi¢cdes normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragéo
de plano de midia;
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e) a discriminagao das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposicao da Prefeitura Municipal de Campos dos Goytacazes, sem Onus adicionais, na
vigéncia do contrato.

3. Repertério — A licitante devera apresentar os documentos, informacgdes, pecas e
material que constituem o Repertério em caderno especifico, em papel A4, com ou sem uso
de cores, com fonte Arial corpo 12, rubricadas e assinadas na ultima folha por quem detenha
poderes de representacdo da licitante. Nao ha limitagdo de numero de paginas para
apresentacao da Capacidade de Atendimento.

3.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 3 podera
ser editada em papel A3 dobrado.

3.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem 3
nao poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagéo da
autoria deste antes da abertura do Involucro n° 02.

3.3 O Repertério sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

3.4  Alicitante devera apresentar 10 (dez) pegas ou material, independentemente do seu
tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposicao ou distribuigao.

3.5 Somente serdo consideradas as pegas € ou 0s materiais veiculados, expostos ou
distribuidos nos ultimos 10 (dez) anos.

3.6  As pecas eletrbnicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou Pen Drive.

3.7  As pecgas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 3, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, devera
ser preservada a capacidade de leitura das pegas e deverao ser indicadas suas dimensodes
originais.

3.8 Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida (10 (dez)
pecas), sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de pegas
apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés
simples em relacdo a pontuacdo maxima prevista no subitem 3 — Repertério, do item Il —
Pontuacdo, do ANEXO V do Termo de Referéncia.

3.9 Para cada pec¢a e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao
sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente,
titulo, data de producgéo, periodo de veiculagdo, exposicéo e ou distribuicdo e, no caso de
veiculacdo, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.
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4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao — A licitante devera
apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, em papel A4, com ou sem uso de
cores, com fonte Arial corpo 12, rubricadas e assinadas na ultima folha por quem detenha
poderes de representacdo da licitante.

4.1 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem 4
nao poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacao da
autoria deste antes da abertura do Invélucro n°® 02.

4.2 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 4 podera
ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite de paginas previsto
abaixo, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

4.3 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas de papel A4, em que serao
descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagao planejadas e propostas
por ela e implementadas por seus clientes.

4.4 Somente serao consideradas as propostas implementadas nos ultimos 10 (dez)
anos.

4.5 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuagdo maxima, neste
quesito, sera equivalente a metade de pontuacdo maxima prevista no subitem 4 — Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagao, do item |l — Pontuagédo, do ANEXO V do Termo
de Referéncia.

4.6 Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e nao
podem referir-se a agdes executadas no ambito de contratos de prestagao de servigos de
publicidade de que a Prefeitura Municipal de Campos dos Goytacazes seja ou tenha sido
signataria.

4.7 A formalizagdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela
licitante, na ultima pagina, devendo constar a indicagao do nome empresarial do cliente, o

nome e o cargo ou fungao do signatario.

4.8 E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas e ou material, independentemente do
meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato.

I - as pegas eletronicas deverao ser fornecidas em Pendrive;
! - as pegas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 4, em

papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverao
ser indicadas suas dimensdes originais;
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i - para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao
sucinta do problema que se propuseram a resolver.
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ANEXO V
DO PROCESSAMENTO E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
| — DA ANALISE:
a) As Propostas Técnicas das licitantes serdo analisadas quanto ao atendimento das

condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

b) As Propostas Técnicas serdo analisadas pela Subcomissdao sendo as notas
atribuidas devidamente justificadas, considerando-se os critérios estabelecidos neste
Anexo.

c) Serao levados em conta, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos
da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

1 - Plano de Comunicagao Publicitaria

1.1 - Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao sobre:

1.1.1 - As agdes de comunicagao publicitaria objeto desta licitacao;

1.1.2 - O desafio de comunicacdo a ser enfrentado pelo MUNICIPIO DE CAMPOS DOS
GOYTACAZES;

1.1.3 - Os objetivos, gerais e especificos, de comunicagao a serem alcangados em relagéo
ao desafio de comunicagao.
1.2 - Estratégia de Comunicagao Publicitaria

1.2.1 - A adequacao do partido tematico e do conceito propostos & natureza do MUNICIPIO
DE CAMPOS DOS GOYTACAZES e ao desafio de comunicagao a ser enfrentado;

1.2.2 - A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

1.2.3 - A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do MUNICIPIO DE CAMPOS DOS GOYTACAZES com seus publicos;

1.2.4 - A adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta
para a solugéo do desafio de comunicacgao;
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1.2.5 - A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagédo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta;

1.2.6 - A capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagdo do MUNICIPIO

DE CAMPOS DOS GOYTACAZES, o desafio de comunicagdo a ser enfrentado, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao e a verba disponivel.

1.3 - Ideia Criativa

1.3.1 - Sua adequacgao ao desafio de comunicagao;

1.3.2 - Sua adequagéo a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante;
1.3.3 - Sua adequagéao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

1.3.4 - A multiplicidade de interpretacbes favoraveis que comporta;

1.3.5 - A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;
1.3.6 - A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

1.3.7 - Sua pertinéncia as atividades de comunicagdo do MUNICIPIO DE CAMPOS DOS
GOYTACAZES;

1.3.8 - Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material apresentados;

1.3.9 - A exequibilidade das pecas e ou do material;

1.3.10 - A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e
aos publicos propostos.

1.4 - Estratégias de Midia e Nao Midia

1.4.1 - O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos de publico
prioritarios;

1.4.2 - A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

1.4.3 - A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em
relacdo as duas alineas anteriores;

1.4.4 - A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
de comunicagao préprios do MUNICIPIO DE CAMPOS DOS GOYTACAZES;
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1.4.5 - A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicdo das pegas e ou do material;

1.4.6 - A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

2 - Capacidade de Atendimento

2.1 - O porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servicos no mercado;

2.2 - A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

2.3 - A adequacao das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia
de comunicacdo publicitaria implementada pelo MUNICIPIO DE CAMPOS DOS
GOYTACAZES;

2.4 - A adequacgao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao
a disposicao da execucao do contrato;

2.5 - A operacionalidade do relacionamento entre o MUNICIPIO DE CAMPOS DOS
GOYTACAZES e a licitante, esquematizado na proposta;

2.6 - Arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente & disposicdo do MUNICIPIO DE CAMPOS DOS GOYTACAZES, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do contrato.

3 — Repertorio
3.1 - Aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver;
3.2 - A qualidade da execucao e do acabamento da pega e ou material;

3.3 - A clareza da exposigdo das informacdes prestadas;

4 - Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao

4.1 - A evidéncia de planejamento publicitario;

4.2 - A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo;
4.3 - A relevancia dos resultados apresentados;

4. 4 - A concatenacao légica da exposicao.
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Il — DA PONTUACAO

a) A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

b) Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

1 - Plano de Comunicacgao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos, assim divididos:
1.1 - Raciocinio Basico: 10 (dez) pontos, assim ponderados:
- A acuidade de compreensao sobre:

1.1.1 - As ag¢des de comunicagao publicitaria objeto desta licitagdo: 4 (quatro) pontos;
4 pontos = atendeu

2 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu

1.1.2 - O desafio de comunicacdo a ser enfrentado pelo Municipio de Campos dos
Goytacazes: 3 (trés) pontos;

3 pontos = atendeu

1.5 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu

1.1.3 - Os objetivos, gerais e especificos, de comunicagao a serem alcangados em relagao
ao desafio de comunicacao: 3 (trés) pontos.

3 pontos = atendeu

1.5 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = nado atendeu

1.2 - Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria: 20 (vinte) pontos

1.2.1 - A adequacéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza do Municipio
de Campos dos Goytacazes e ao desafio de comunicacido a ser enfrentado: 4 (quatro)
pontos;

4 pontos = atendeu

2 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu

1.2.2 - A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos: 4 (quatro) pontos;

4 pontos = atendeu

2 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu
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1.2.3 - A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagcao
do Municipio de Campos dos Goytacazes com seus publicos: 3 (trés) pontos;

3 pontos = atendeu

1.5 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu

1.2.4 - A adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta
para a solugao do desafio de comunicagéo: 3 (trés) pontos;

3 pontos = atendeu

1.5 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = nado atendeu

1.2.5 - A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria proposta: 3 (trés) pontos;

3 pontos = atendeu

1.5 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = nado atendeu

1.2.6 - A capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunica¢gao do Municipio de
Campos dos Goytacazes, o desafio de comunicagao a ser enfrentado, seus publicos, os
objetivos, geral e especificos, de comunicagéo e a verba disponivel: 3 (trés) pontos.

3 pontos = atendeu

1.5 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = nado atendeu

1.3 - Ideia Criativa: 20 (vinte) pontos:

1.3.1 - Sua adequagao ao desafio de comunicagéao: 2 (dois) pontos;
2 pontos = atendeu

1 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu

1.3.2 - Sua adequagéao a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante: 2
(dois) pontos;

2 pontos = atendeu

1 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = nado atendeu

1.3.3 - Sua adequacgao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo: 2 (dois) pontos;
2 pontos = atendeu

1 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = nado atendeu

1.3.4 - A multiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta: 2 (dois) pontos;

2 pontos = atendeu
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1 pontos = atendeu parcialmente
0 ponto = nao atendeu

1.3.5 - A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem: 2 (dois) pontos;
2 pontos = atendeu

1 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = nao atendeu

1.3.6 - A simplicidade da forma sob a qual se apresenta: 2 (dois) pontos;
2 pontos = atendeu

1 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = nado atendeu

1.3.7 - Sua pertinéncia as atividades de comunicagcdo do Municipio de Campos dos
Goytacazes: 2 (dois) pontos;

2 pontos = atendeu

1 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = nado atendeu

1.3.8 - Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pegas e ou material apresentados: 2 (dois) pontos;

2 pontos = atendeu

1 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu

1.3.9 - A exequibilidade das pecas e ou do material: 2 (dois) pontos;
2 pontos = atendeu

1 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = nado atendeu

1.3.10 - A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e
aos publicos propostos: 2 (dois) pontos.

2 pontos = atendeu

1 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu

1.4 - Estratégia de Midia e Nao Midia: 15 (quinze) pontos:

1.4.1 - O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos de publico
prioritarios: 3 (trés) pontos;

3 pontos = atendeu

1.5 ponto = atendeu parcialmente

0 ponto = nado atendeu

1.4.2 - A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos: 2 (dois) pontos;
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2 pontos = atendeu
1 ponto = atendeu parcialmente
0 ponto = ndo atendeu

1.4.3 - A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em
relagdo as duas alineas anteriores: 2 (dois) pontos;

2 pontos = atendeu

1 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu

1.4.4 - A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
de comunicagao préprios do Municipio de Campos dos Goytacazes: 3 (trés) pontos;

3 pontos = atendeu

1.5 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = nado atendeu

1.4.5 - A economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material: 3 (trés) pontos;

3 pontos = atendeu

1.5 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu

1.4.6 - A otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa: 2 (dois) pontos.
2 pontos = atendeu

1 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = nado atendeu

2 - Capacidade de Atendimento: 15 (quinze) pontos

2.1 - O porte e a tradigéo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado: 3 (trés) pontos;

3 pontos = atendeu

1.5 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu

2.2 - A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias: 3 (trés) pontos;
3 pontos = atendeu

1.5 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu

2.3 - A adequacao das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia
de comunicagao publicitaria implementada pelo Municipio de Campos dos Goytacazes: 3
(trés) pontos;

3 pontos = atendeu

1.5 pontos = atendeu parcialmente

54



%ﬁ“ﬁ‘iﬁé” ESTADO DO RIO DE JANEIRO
PREFEITURA DE

o PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES
-e*"“ ] ~
”N CAMP SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO

0 ponto = ndo atendeu

2.4 - A adequacéo das instalagoes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao
a disposi¢ao da execugao do contrato: 2 (dois) pontos;

2 pontos = atendeu

1 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = nao atendeu

2.5 - A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio de Campos dos Goytacazes
e a licitante, esquematizado na proposta: 2 (dois) pontos;

2 pontos = atendeu

1 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = nado atendeu

2.6 - Arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacgao, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicao do Municipio de Campos dos Goytacazes, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato: 2 (dois) pontos.

2 pontos = atendeu

1 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu

3 - Repertoério: 10 (dez) pontos

3.1 - A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver: 4
(quatro) pontos;

4 pontos = atendeu

2 pontos = atendeu parcialmente

0 pontos = ndo atendeu

3.2 - A qualidade da execucgao e do acabamento da pec¢a e ou material: 3 (trés) pontos;
3 pontos = atendeu

1.5 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu

3.3 - A clareza da exposicao das informacdes prestadas: 3 (trés) pontos.
3 pontos = atendeu

1.5 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu

4 - Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao: 10 (dez) pontos

4.1 - A evidéncia de planejamento publicitario: 3 (trés) pontos;
3 pontos = atendeu
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1.5 pontos = atendeu parcialmente
0 ponto = nao atendeu

4.2 - A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao: 2 (dois)
pontos;

2 pontos = atendeu

1 ponto = atendeu parcialmente

0 ponto = ndo atendeu

4.3 - A relevancia dos resultados apresentados: 3 (trés) pontos;
3 pontos = atendeu

1.5 pontos = atendeu parcialmente

0 ponto = nado atendeu

4.4 - A concatenacéo logica da exposicao: 2 (dois) pontos.
2 = atendeu

1 = atendeu parcialmente

0 = ndo atendeu

c) A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomissao Técnica.

d) A Subcomissé&o Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacéo for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuacées atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos
neste Edital.

e) Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao
atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da
Subcomissao e passara a compor o processo desta licitacao.

f) A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

9) Sera considerada melhor classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica,
a licitante que obtiver a maior nota.

h) Sera desclassificada a Proposta que:
h.1 - Nao atender as exigéncias do Edital e de seus anexos;
h.2 - Nao alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
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h.3 - Obtiver pontuagao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos.

lll— DO JULGAMENTO E ATAS DAS PROPOSTAS

1. A Subcomisséo Técnica procedera a analise individualizada e julgamento do Plano de
Comunicacao Publicitaria Via N&o Identificada (Involucro n® 01) e do Conjunto de
Informacgdes (Involucro n® 03), respeitado o procedimento legal e conforme critérios e
quesitos estabelecidos neste Termo de Referéncia, desclassificando-se as Propostas que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas nesse instrumento, observado o
disposto nos subitens 9.1.1.1, 9.1.1.3 € 9.1.1.4 do Termo de Referéncia.

2. Serao elaboradas pela Subcomissdo Técnica duas_atas relativas (I) ao julgamento do
Plano de Comunicacao Publicitaria Via Nao Identificada e (ll) ao julgamento dos quesitos
referentes ao Conjunto de Informagdes e, posteriormente, encaminhadas a Comissao de
Contratacao, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.
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ANEXOVI

BRIEFING

1. Situacao Geral

Campos dos Goytacazes € o maior municipio do Estado do Rio de Janeiro. Localizado
na Regido Norte Fluminense, uma das principais produtoras de petréleo e gas natural
do Brasil, ele ocupa uma area de 4.026 km? rica em cendrios variados, sendo
predominantemente uma planicie, com regides de montanhas, rios, praia e lagoas.
Sao 483.540 habitantes, de acordo com dados do IBGE de 2022, o que faz dele o
municipio mais populoso do interior do Estado.

Originalmente, seu territério era habitado pelos indios goitacas, que viviam as margens
do Rio Paraiba do Sul. No século XVI, inicio da colonizagao portuguesa no Brasil, suas
terras foram doadas pelo rei de Portugal Dom Joao lll a Pero de Gois da Silveira.
Depois de varias tentativas de ocupacao, sem sucesso, as terras comegcaram a ser
ocupadas pelos padres jesuitas e beneditinos. Em 1627, a entdo Capitania de Sao
Tomé foi doada a sete capitaes portugueses, que efetivaram a colonizagao da regiao.

Em 1677, ocorreu a fundagao da Vila de Sao Salvador dos Campos dos Goytacazes.
Seguiu-se um periodo de grande expansao da pecuaria e das lavouras de cana-de-
agucar, que fez surgir dezenas de engenhos. Com o grande crescimento populacional
e a forte expansdo econdmica, em 28 de marco de 1835 Campos foi elevada a
categoria de cidade.

Além de ser um dos principais centros canavieiros do pais, Campos se destacou por
ser a primeira cidade da América Latina a ter luz elétrica, em 1883. Na segunda metade
do século XX, além das usinas de agucar e alcool, a economia do municipio se
expandiu com a producgéo de petréleo e gas natural na Bacia de Campos. Campos
também se tornou o principal polo universitario de uma regido que engloba trés
estados. O municipio é cortado pela BR-101, rodovia que liga o pais de norte a sul.
Suas instituicdes de ensino superior recebem atualmente milhares de estudantes.

Sobre agoes da Prefeitura

Mesmo que toda a comunicacdo do Executivo Municipal tenha um fator institucional como
elemento preponderante, toda a divulgacao correlata, em particular de acdes especificas
da Prefeitura ou mesmo de apresentacao de novos equipamentos publicos, tem como fator
coadjuvante a promocao destes atos e a sensibilizacdo da sua importancia para os
municipes.

Desta forma, € importante salientar que, ao lado do aspecto de cidadania destas atividades
de comunicagao social, existe um publico que precisa ser claramente impactado para que
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0s objetivos das mensagens produzidas sejam alcangados. Aliar os elementos relativos ao
impacto necessario desta mensagem, sem perder de vista as metas claras definidas nos
pedidos de divulgacao dos mais diversos setores € fundamento a ser observado por todas
as candidatas no desenvolvimento de suas campanhas e deve, sempre, ser aspecto
avaliado pelos gestores de comunicacdo ao aprovar as pecas desenvolvidas pelas
agéncias de comunicagao prestadoras de servigo ao Poder Publico Municipal.

1.2. O papel da comunicac¢ao na Prefeitura de Campos dos Goytacazes

A Comunicagao € essencial para garantir a divulgagao de informagdes para todos os
publicos da Prefeitura Municipal de Campos dos Goytacazes. Faz parte da
responsabilidade da Secretaria de Comunicagao Social garantir o acesso a informagao
para a populacdo campista, divulgando servicos disponiveis, campanhas,
investimentos e demais dados de interesse publico, além de promover a mobilizagdo
social para adogdao de comportamentos, individuais ou coletivos, na melhoria da
qualidade de vida da populagéao.

O termo Publicidade Institucional designa as Campanhas Publicitarias que anunciam
conceitos agregados especificamente a uma empresa, marca ou instituicdo e nao um
produto ou servigo especifico. Quando aplicado a gestado publica, o termo se adequa a
todas aquelas acbes de comunicagao institucional de interesse maior da populacao,
envolvendo da prestacao de contas as agées multidisciplinares do governo envolvendo
diretamente o Poder Executivo através de suas diversas secretarias e 6rgaos.

Além do publico interno, a publicidade institucional governamental deve atingir em seu
corpo estratégico a sociedade segmentada em trés publicos estratégicos: o cidadao, o
contribuinte e o usuario de servigos publicos. Nestas trés instadncias temos questdes
conceituais diferentes que precisam de tratamentos criativos especificos para levar os
principios do poder publico a todas as esferas da sociedade.

Diversas agdes de interesse publico envolvem a divulgagéo dos principios que o governo
municipal esta definindo para atuar. Comunicar isto para a populagéo faz parte ndo apenas
da obrigacdo democratica, mas da transparéncia saudavel ao acompanhamento dos
resultados de uma prefeitura. Mais que obter a adesao, a Propaganda Governamental
Institucional contemporanea tem como foco interagir com a populagédo fomentando a agcéo
conjunta na busca do bem comum.

1.3. Governo mais proximo da comunidade

Nos dias atuais, ndo é mais possivel pensar na governangca das cidades sem a
participacdo consciente da comunidade. Ha trés variaveis que explicam essa nova
realidade.

Em primeiro lugar, as novas tecnologias, que disponibilizam em tempo real informacdes sobre
as atividades humanas nas mais diferentes areas, permitem que os cidaddaos acompanhem o

andamento das acdes e dos projetos na area publica.
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Em segundo lugar, em razdo da mudancga assinalada acima, mas também da evolugao da
democracia, a populagao esta cada vez mais consciente dos seus direitos e assume um papel
ativo na cobranga dos governantes por mais e melhores resultados na gestao publica.

Ha ainda uma terceira variavel que induz a necessidade de aproximar e integrar a gestao
publica e os governos locais: a busca da eficiéncia na gestéo das agdes e dos projetos, dada a
permanente exiguidade de recursos fiscais. Cada vez mais pressionados financeiramente, os
governos locais precisam ser mais assertivos na alocagdo dos recursos em face das inumeras
demandas da comunidade.

Frente a este contexto, a Prefeitura de Campos dos Goytacazes acredita que um dos caminhos
mais promissores para a realizagdo de um bom governo é ampliar o didlogo com a comunidade.
Mais do que auxiliar na alocacdo mais eficiente dos recursos, o dialogo se afigura como um
elemento de cidadania, fortalecendo a democracia.

O didlogo é um dos mais importantes atos na gestao publica, este deve ser reforcado e
evidenciado na relagao do Poder Publico Municipal para com os municipes. O programa de
gestao implementado com base em quatro eixos - Gestéo, Servigos Publicos, Desenvolvimento
Econémico e Desenvolvimento Social - deve ser expresso de forma a torna-lo préprio ao
cidad&o. E o momento de desdobrar esse programa na pratica da administragdo municipal, por
meio de maior abertura dos gestores municipais as demandas da comunidade e do
fortalecimento da comunicacgao social e das interagdes diretas e indiretas com os campistas.

Assim, surge a ideia de um programa que promova o dialogo permanente entre a Prefeitura e a
comunidade. Por meio deste programa, serdo criados diversos mecanismos de contato
permanente entre os gestores locais (Prefeito, Vice-Prefeito, Secretarios e dirigentes de
autarquias). Seguindo uma programacao previamente definida, por meio de encontros e
reunides nos diferentes bairros da cidade (em centros comunitarios, Igrejas, escolas, clubes,
etc), eles irdo ouvir as demandas das comunidades e encaminhar as solugbes possiveis e
adequadas. Além das reunides presenciais, 0 programa contara com canais de acesso nas
plataformas digitais, em que os campistas poderdao encaminhar as suas demandas, solicitar
informacgdes e apresentar sugestoes de melhoria para a nossa cidade.

O programa, bem entendido, nao tem a finalidade de substituir as demais instancias da
governanga local, como as secretarias e autarquias e, num plano mais elevado, a Camara de
Vereadores. Ao contrario, ele tem a finalidade de ser mais um elemento da pratica democratica
na cidade, mais um canal de comunicag¢ao entre a comunidade e o Poder Publico.

O desafio da comunicacao: para atender as necessidades de comunicagao social do programa,
espera-se que as agéncias participantes apresentem uma campanha publicitaria que contemple:
a) criagao de um nome para o programa; b) criagdo de uma marca grafica para o programa e c)
uma campanha publicitaria para o langamento do programa. A marca do programa devera ser
aplicada nas pecas ao lado do logo oficial da Prefeitura de Campos dos Goytacazes.

A campanha devera ter um carater informativo e educativo. Informativo, porque devera
apresentar o programa (nome, marca e objetivo); educativo, porque devera reforgar os conceitos
de didlogo, cidadania, eficiéncia e transparéncia. Também devera ressaltar a importancia da
participacao dos campistas na construgdo de uma cidade melhor para todos.

60



.,,,a;*é” ESTADO DO RIO DE JANEIRO
PREFEITURA DE

‘%, c AM po PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES
' SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO

Publico Alvo: o publico alvo da campanha é constituido pelo conjunto da populagéo de Campos
dos Goytacazes.

Verba: a verba para a campanha é de R$ 1 milhdo de reais, incluindo todas as despesas de
producao e de midia.

Periodo: o periodo da campanha é de dois meses.

2. Publico-alvo

O publico-alvo da campanha é constituido pelo conjunto da populacdo de Campos dos
Goytacazes

3. Periodo
Dois meses (60 dias)

4. Verba Referencial para Investimento

A verba para a campanha é de R$ 1 milhdo de reais, incluindo todas as despesas de produgao
e de midia.

5. Pesquisas e Outras Informagées

Prefeitura Municipal de Campos dos Goytacazes
- Portal: www.campos.rj.gov.br

- Facebook: www.facebook.com/PrefCamposdosGoytacazes

- Instagram: www.instagram.com/campos.pmcg

Em 23/09/2025
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ANEXO VI
SOLICITAGAO DO INVOLUCRO PADRONIZADO PARA ACONDICIONAMENTO

DOS DOCUMENTOS RELATIVOS A PROPOSTA TECNICA — VIA NAO IDENTIFICADA
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campos dos Goytacazes, de de 2025.

Presidente da Comissao de Contratagao

Na qualidade de empresa interessada em participar da licitagdo por Concorréncia Publica
n° /2025 para “CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PROPAGANDA”, solicito o
fornecimento do invélucro padronizado, destinado a apresentagdo dos documentos
relativos a Via Nao Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria, em atendimento

aos dispositivos contidos no subitem 9.1.1 do Termo de Referéncia.

Declaramos estar ciente das condigbes em que deverdo ser apresentados o referido

invélucro e seu conteudo, conforme preconiza o subitem 9.1.1.4 do Termo de Referéncia.

Atenciosamente,

Raz&o Social
Representante Legal
CARGO E NOME

OBS.: Esta carta devera ser feita em papel timbrado da empresa e entregue até 24

(vinte e quatro) horas antes da data de realizagao da licitagdo em pauta.
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ANEXO II MINUTA DE CONTRATO N° /2025

INSTRUMENTO DE CONTRATO QUE ENTRE SI
CELEBRAM O MUNICIPIO DE CAMPOS DOS

GOYTACAZES E A
EMPRESA
NA FORMA
ABAIXO:
A , inscrita no CNPJ n° , com sede
na , doravante denominada simplesmente CONTRATANTE, neste
ato representado pelo(a) [lustrissimo(a) Senhor(a) Secretario(a) da
e a empresa
doravante denominado simplesmente, CONTRATADA,
com sede na , inscrita no CNPJ/MF sob o n.° neste ato representada
pelo seu documento de identidade n.° 6rgao expedidor
CPF n’° em decorréncia do resultado da LICITACAO NA MODALIDADE

CONCORRENCIA N.° 001/2025, ajustam entre si o presente CONTRATO e de acordo com o
que consta do Processo n.° 2025.136.000004-P-PR, mediante as seguintes CLAUSULAS E
CONDICOES:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei Federal n® 12.232, de 29.04.10, e,
de forma complementar, das Leis Federais n° 4.680, de 18.06.65, e n° 14.133/2021.

1.1.1. Aplicam-se também a este contrato o Decreto Federal n° 57.690, de 01.02.66 e o Decreto
Federal n° 4.563, de 31.12.02, O Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda, instituido pelo
I Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado na cidade do Rio de Janeiro em outubro de 1957,
o Coédigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria, instituido pelo Conselho Nacional de
Autorregulamentacao Publicitaria - CONAR em 05 de maio de 1980 as disposi¢des deste Edital.

1.2. Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato - e a ele se
integram em todas as cldusulas, termos e condi¢des aqui nao expressamente alterados - o Edital
da Concorréncia n°® 001/2025 e seus anexos, a Proposta Técnica da CONTRATADA e sua
Proposta de Preco com ela negociada.
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CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1. Constitui objeto deste contrato a contratacdo de servicos de publicidade a serem prestados
por intermédio de 02 (duas) agéncias de propaganda, sob demanda, conceituados no art. 2° da
Lei n° 12.232/2010 como o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a
intermediagao e a supervisao da execugado externa e a distribuigao de publicidade de competéncia
do MUNICIPIO aos veiculos e demais meios de divulgacio.

2.2. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracao
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas,
respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - & produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

[ll - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consondncia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acoes
publicitarias.

2.3. As pesquisas e avaliagdes, descritas no inciso I, possuem a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculagdo e de possibilitar a mensuracdo dos
resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da execucdo do contrato,
sendo vedada a inclusao de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia teméatica com a agao
publicitaria ou com o objeto do contrato.

2.4. Os servicos aderentes as novas tecnologias, descritos no inciso III, abrangem os formatos
de divulgacado publicitdria ndo tradicionais, concebidos tanto por plataformas on-line como off-
line, que visam potencializar os efeitos das mensagens e somente poderdo ser executados, no
ambito da contratacdo, quando estiverem diretamente relacionados a natureza do objeto do
contrato.

2.5. Os servigos previstos ndo abrangem as atividades de promocdo, de patrocinio e de
assessoria de comunicacdo e marketing, imprensa e relagdes ptblicas e a realizacdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

2.5.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado o patrocinio de midia, ou seja, de
projetos de veiculacdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como
veiculo de comunicacdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

2.5.2. Saotambém considerados como agao de publicidade os projetos de:
2.5.2.1. Veiculacao em midia ou em instalagdes que funcionem como veiculo de comunicacao,
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com entrega em espagos publicitarios;

2522, Transmissdo de eventos esportivos, culturais, informativos ou de entretenimento
comercializados por veiculo de divulgacao.

2.6. Os servicos abrangem as ac¢oes de publicidade institucional ou de utilidade ptblica, sobre
todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Poder Executivo Municipal.

2.7. Para a prestacdo dos servigos serdo contratadas 02 (duas) agéncias de propaganda,
doravante denominada agéncias, licitantes ou contratadas.

2.8. Osservigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do Art. 4°, §1° e §2°, da Lei n°® 12.232/2010.

29. As agéncias atuardo por ordem e conta da SECRETARIA MUNICIPAL DE
COMUNICACAO SOCIAL, em conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo
de fornecedores bens e de servicos especializados, para a execugdo das atividades
complementares, e de veiculos e demais meios de divulgacao, para a transmissao de mensagens
publicitarias.

2.10. As agéncias ndo poderdo subcontratar outras agéncias de propaganda para a execugao dos
servicos previstos no presente Edital.

2.11. As ageéncias atuardo de acordo com as solicitagdes da SECRETARIA MUNICIPAL DE
COMUNICACAO SOCIAL.

2.12. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela Prefeitura Municipal de
Campos dos Goytacazes poderdao fornecer ao contratado bens ou servicos especializados
relacionados com as atividades complementares da execugao do objeto do contrato, nos termos
da Clausula 2.2 deste Contrato.

2.12.1. O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto na
clausula 2.2 deste Contrato exigird sempre a apresentagdo pelo contratado ao contratante de 3
(trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido.

2.12.2. No caso da Clausula 2.12.1 deste Contrato, o contratado procedera a coleta de orcamentos
de fornecedores em invoélucros fechados, que serdo abertos em sessdao publica, convocada e
realizada sob fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver
valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

2.13. A publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgdos publicos
devera ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social, dela ndo podendo constar
nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores
publicos.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA
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3.1. O prazo de execugdo sera de 12 (doze) meses contados a partir da assinatura do contrato.

3.2. O contrato podera ter a sua duracao prorrogada por iguais e sucessivos periodos, até o limite
de 120 (cento e vinte) meses, de acordo com o que preceitua o art. 107 da Lei 14133/2021.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

41. O valor da contratagdao de acordo com o Termo de Referéncia acostado ao processo é de

R$ ( )-

411. A despesa correra pelo coédigo relativo ao Programa de Trabalho n.°
04.122.0095.1161, pela Natureza de Despesa n.® 339039 e Fontes de Recurso n° 133.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

51. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas no contrato ou dele
decorrentes:
5.1.1. Operar como organiza¢do completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

51.2. Quanto a Estrutura de Atendimento das Contratadas, caso as empresas vencedoras
que nado possuirem sede no municipio de Campos dos Goytacazes-R] deverdo, no prazo
maximo de 30 (trinta) dias contados da assinatura do contrato, providenciar e manter uma
estrutura fisica de atendimento na cidade, com a designacdo de, no minimo, um preposto
devidamente qualificado. Esta exigéncia fundamenta-se na necessidade de assegurar a
pronta resposta as demandas, a participacdo efetiva em reunides estratégicas e a
coordenagdo eficaz das agdes, elementos cruciais para a qualidade e a agilidade na entrega
dos servigos, mitigando riscos de falhas de comunicacdo e atrasos que poderiam
comprometer a execucdo do objeto contratual. A ndo observancia desta condicdo podera
ensejar as sangdes contratuais cabiveis.

513. Com vistas a garantir a exceléncia na prestagdo dos servicos e a otimizagdo do
relacionamento com a Secretaria Municipal de Comunicacdo Social, além da estrutura de
atendimento e do preposto estabelecidos no item 5.1.2, as contratadas deverdo dispor de
uma equipe minima de profissionais com as qualificacdes e experiéncias abaixo descritas.
Ressalta-se que, com excecdo do preposto, os demais profissionais poderdo exercer suas
funcdes de forma remota, utilizando os recursos digitais disponiveis, desde que assegurem
a comunicacao eficaz e a pronta resposta as demandas do MUNICIPIO, sem prejuizo a qualidade
e agilidade dos servicos prestados:

513.1. 01 (um) profissional de Atendimento ao Cliente, com graduacdo em Comunicagao
Social ou Marketing e experiéncia minima comprovada a partir de 5 (cinco) anos na area de
publicidade e propaganda;

51.3.2. 01 (um) profissional de Criacdo de Campanhas, nivel sénior, com graduacdo em
Comunicacao Social ou Marketing e experiéncia minima comprovada a partir de 5 (cinco) anos
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na area de publicidade e propaganda;

51.3.3. 01 (um) profissional Producdo Grafica e Video (impressa, eletronica, digital e de
design/computacao gréfica), nivel sénior, com gradua¢do em Comunicag¢do Social ou Marketing
e experiéncia minima comprovada a partir de 5 (cinco) anos na area de publicidade e
propaganda;

5134. 01 (um) profissional Analista de Midia, com graduagao em Comunicagao Social ou
Marketing e experiéncia minima comprovada a partir de 5 (cinco) anos na area de publicidade e
propaganda; e

51.3.5. 01 (um) profissional de Andlise de Dados (Business Intelligence), com experiéncia
minima comprovada a partir de 3 (trés) anos na area de publicidade e marketing digital.

5.1.4. Executar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagao de
fornecedores de bens e servigos especializados e veiculos - todos os servicos relacionados com o
objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela SECRETARIA
MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL.

5.1.5. Utilizar, na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na
Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins de comprovagao da
capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, mediante comunicacio formal ao MUNICIPIO.

5.1.6. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociacdes comerciais
junto a fornecedores e veiculos e transferir ao MUNICIPIO as vantagens obtidas.

5.1.6.1. Pertencem ao MUNICIPIO as vantagens obtidas em negociacio de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo
de divulgacao.

51.6.1.1. O disposto na clausula 5.1.6.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei Federal n°
12.232/2010.

5.1.62. O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido ao MUNICIPIO
caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

51.6.3. A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses do MUNICIPIO, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

51.6.3.1. O desrespeito ao disposto na clausula 5.1.6.3 constituird grave violagdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagdo das san¢des previstas neste
Contrato e na Legislacao de Regéncia.

5.1.7. Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, no tocante aos direitos patrimoniais

sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
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patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pegas publicitarias do
MUNICIPIO.

5.1.8. Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens ou servigos especializados
ao MUNICIPIO:

| - fazer cotagdes prévias de precos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

Il - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido;

Il - exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servigos que a compdem, seus
precos unitdrios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificagdes;

5.1.8.1. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global do contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores
em involucros fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizacdo do MUNICIPIO.

5.1.8.2. O MUNICIPIO procedera a verificacao prévia da adequacdo dos precos dos bens e
servigcos cotados em relagdo aos do mercado, utilizando para isso pesquisas junto ao mercado
pretendido.

51.83. Se nado houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisio do MUNICIPIO.

5.1.84. Se e quando julgar conveniente, a SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO
SOCIAL podera:

a) supervisionar o processo de selecao de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando o
fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento)
do valor global do contrato;

b) realizar cotacdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou
servicos, independentemente de valor.

5.1.8.5. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados acerca das condicGes relacionadas ao desconto de agéncia para a reutilizacao de
pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e
CONexos.

5.1.8.6. As disposigdes das clausulas 5.1.8 a 5.1.8.5 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.9. Submeter a contratagdo de fornecedores, para a execugao de servigos objeto deste
contrato, a prévia e expressa anuéncia do MUNICIPIO.

51.9.1. E vedada a cotagdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos

especializados de empresas em que:
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| - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

[ll - Possuam em seu quadro de pessoal, servidores, empregados publicos ou dirigentes do
Municipio, ou empregado que tenha sido, nos tltimos 180 (cento e oitenta) dias, ocupante de
cargo, emprego ou funcao no Municipio.

IV - Possuam em seus quadros servidor que tenha sido demitido pelo Municipio.

5.1.10. Obter a aprovacao prévia da SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL,
por escrito, para autorizar despesas com servicos especializados prestados por fornecedores,
veiculagdo e qualquer outra relacionada com o contrato.

5110.1. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos, por ordem e conta da SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL, se
previamente a identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.11. Apresentar a SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAQO SOCIAL, para aprovagao
do Plano de Midia de cada campanha ou agao, relacdo dos meios, pracas e veiculos dos quais serd
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de
empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de
atender ao disposto no art. 15 da Lei Federal n° 12.232/2010.

51.12. Apresentar a SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL, como
alternativa a clausula 5.1.11, estudo prévio sobre os meios, pragas e veiculos dos quais serd
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de
empresa independente, para fins do disposto no subitem 2.2, Inciso I, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei Federal n°
12.232/2010.

51.121. O estudo de que trata o subitem 5.1.12 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos
habitualmente programados nos esforcos de comunicacdo do MUNICIPIO, com vistas a
realizacdo de negociagdo global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel
para a CONTRATADA.

5.1.12.1.1. O resultado da negociacdo global entre as partes prevista na clausula 5.1.12.1 vigera
para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura
do contrato.

5.1.12.1.2. Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo,
que vigorard durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.12.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do estudo
mencionado na clausula 5.1.12, a SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL
solicitard novo estudo 8 CONTRATADA e, em decorréncia, podera promover nova negociacdo
global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

51.13. Encaminhar, sempre que solicitado pela SECRETARIA MUNICIPAL DE
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COMUNICACAO SOCIAL, sem 6nus para esta, cépia de pegas produzidas, desde que nao seja
para uso em veiculagdo de midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em pendrive e/ou arquivos digitais;
b) Internet: copias em pendrive;
c¢) Radio: copias em pendrive, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: copias em pendrive, com arquivos em alta
resolucéo, abertos e ou finalizados.

5.1.13.1. As pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo pendrive, caso atenda a solicitacdo
da SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL.

5.1.14. Prestar os seguintes servicos a SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO
SOCIAL, a suas expensas:

a) instituicdo e manutengdo de acervo da propaganda do MUNICIPIO, em meio virtual, com as
pecas produzidas durante a execugdo deste contrato e as respectivas informagdes referentes a
direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) criagdo e manuten¢do de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a
execugao deste contrato e as respectivas informagoes referentes a direitos autorais e prazos de
validade desses direitos.

5.1.14.1. A CONTRATADA reunir-se-4 com a SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO
SOCIAL, em até 30 (trinta) dias apds a assinatura do contrato, para apresentar proposta para o
acervo virtual, compreendendo, por exemplo, as especificacdes técnicas, a sistemadtica de
navegacdo e de filtros de pesquisa e os formatos dos arquivos.

5.1.14.1.1. Para a elabora¢do da proposta a agéncia deve considerar que o acervo virtual devera
estar funcionando no prazo de 60 (sessenta) dias, contado da assinatura deste contrato.
5.1.14.1.2. Aprovada pela SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL a proposta
passara a integrar o contrato, ressalvado que as partes poderdo promover ajustes, sempre que
necessarios a manutencao do acervo.

5.1.14.2. O acesso ao acervo virtual sera feito exclusivamente pela agéncia e ao MUNICIPIO
reservada a esta a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

51.15. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apods a extin¢ao do contrato,
acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e ou
material produzidos, independentemente do disposto nas clausulas 5.1.13 e 5.1.14.

5.1.16. Orientar a producdo e a impressdo das pegas graficas aprovadas pelo SECRETARIA
MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL.

51.16.1. O material a ser utilizado na distribui¢do sé sera distribuido apds sua aprovagdo pela
SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL.
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5.1.17. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo do MUNICIPIO, respeitadas as
obrigacdes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da
CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas
pela propria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.18. Nao divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigos objeto do contrato, que
envolvam o nome do MUNICIPIO, sem sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.19. Prestar esclarecimentos ao MUNICIPIO sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

5.1.20. Nao caucionar ou utilizar o contrato como garantia para qualquer operagao financeira.

5.1.21. Manter, durante a execucdo do contrato, todas as condi¢des de habilitacdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificagdo técnica de
funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei Federal n® 12.232/2010.

51.22. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.

5.1.23. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitdria com relacdo a seus empregados e, quando
for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.24. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto do contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados
e exigidos pelos poderes ptiblicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento
do objeto pactuado.

5.1.25. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.26. Apresentar, quando solicitado pelo MUNICIPIO, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdencidrios e fiscais.

5.1.27. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatérios e ao proprio
MUNICIPIO.

5.1.28. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do MUNICIPIO.

5.1.29. Responder perante ao MUNICIPIO e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na condugao dos servicos de sua responsabilidade,
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na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.30. Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracao
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para ao
MUNICIPIO.

5.1.31. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do
presente contrato.

51.31.1. Se houver agado trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar o MUNICIPIO e de manté-la a salvo
de reivindicagdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, nao o
conseguindo, se houver condenagao, reembolsard ao MUNICIPIO as importancias que este tenha
sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias tteis a contar da data do
efetivo pagamento.

5.1.32. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislagao de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com
0s servigos objeto deste contrato.

5.1.33. Informar ao MUNICIPIO os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a cada parcela
ou ordem bancéria de pagamento emitida pelo MUNICIPIO e encaminhar relatério com cépias
dos pagamentos até o décimo quinto dia de cada més com a consolidacdo dos pagamentos
efetuados no més imediatamente anterior.

5.1.34. Todas as demais clausulas do Termo de Referéncia.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DOMUNICIPIO

6.1. Constituem obrigagdes do MUNICIPIO, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

a) Promover, nos termos do art. 117 da 14133/21, o acompanhamento e a fiscalizagdo da execucao
do objeto do Termo de Referéncia. A existéncia de fiscalizacdo da Contratante de modo algum
atenua ou exime a responsabilidade da Contratada por qualquer vicio ou defeito na execugao do
contrato.

b) Notificar, por escrito, a Contratada sobre eventuais irregularidades encontradas no fiel
cumprimento de suas obrigacdes, observando os prazos para adequacao.

c) O Contratante se reserva o direito de solicitar os servicos ora contratados, na sua totalidade
ou parcialmente, de acordo com a sua necessidade e conveniéncia.

d) Efetuar os pagamentos devidos a Contratada pelos servicos efetivamente executados e

faturados, nas condic¢des estabelecidas no contrato.
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e) verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condigdes de contratagao de fornecedores de bens e servicos especializados
pela CONTRATADA;

6.2. A juizo do MUNICIPIO, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este contrato podera ou ndo vir a
ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacdes.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACOMPANHAMENTO DO CONTRATO

7.1.  Asinformacses sobre a execugdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio préprio aberto para o contrato na rede
mundial de computadores, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer
interessados.

7.2.  Asinformagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo
de fornecedores e de cada meio de divulgagao.

7.3. A ageéncia contratada deverd, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a
extingdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das
pecas publicitarias produzidas.

74. Os recebimentos provisoério e definitivo serdo realizados na forma do artigo 140, inciso I,
letra a da Lei Federal n® 14133/2021, observadas as demais condicdes previstas neste Edital, para
o recebimento do objeto.

7.5. A SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL nomearé 01 (um) gestor e
03 (trés) fiscais para executar o acompanhamento e a fiscalizagdo dos contratos resultantes desta
concorréncia e registrar, caso ocorra, ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
porventura observadas na execucdo dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar as
contratadas, objetivando sua imediata correcdo.

7.6.  Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderao
fornecer ao contratado bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucdo do objeto do contrato, nos termos do § 1° do art. 2° da Lei
12.232/2010.

7.6.1. O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no
subitem 7.6 exigird sempre a apresentacdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orcamentos
obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

7.6.2. No caso da clausula 7.6.1, o contratado procederéd a coleta de orcamentos de fornecedores
em involucros fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

7.7. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao contratante para pagamento
deverao ser acompanhados da demonstragao do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos,
da descricao dos descontos negociados e dos pedidos de insercao correspondentes, bem como de
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relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.
7.71. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo
de divulgacao.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada conforme disposto nesta
Clausula.

8.1.1. A CONTRATADA faré jus a honorérios de ......... P 3 por cento) incidentes sobre
os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao
e supervisdao da CONTRATADA, referentes a producao e a execugao técnica de pega e ou material
quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do
servico ou suprimento (referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execu¢do do contrato), nos
termos do item 3.6.2 das Normas-Padrao da Atividade Publicitdria do CENP. (maximo de 10% e

minimo de 5%).

8.1.2. A CONTRATADA fard jus a honorarios de 15% (quinze por cento) incidentes sobre os
custos de servicos e suprimentos externos, orcados junto a fornecedores especializados,
selecionados pela Agéncia ou indicados pela Contratada, nos termos do item 3.6.1 das Normas-
Padrao da Atividade Publicitaria do CENP.

8.1.2.1. Os servigos e os suprimentos externos terdo os seus custos orcados junto a, no
minimo, 3 (trés) fornecedores especializados, aprovados previamente pelo PREFEITURA
MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES.

8.1.3. A CONTRATADA fara jus a honorérios de.......... PN (SRR por cento), incidentes sobre
os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao
e supervisao da CONTRATADA, referentes:

[) a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material
publicitario, exclusivamente quando sua distribuicdo/veiculagio NAO lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

II) a reimpressao de pecas publicitarias. (maximo de 10% e minimo de 5%).

8.1.3.1. Para fins do disposto no inciso II do subitem anterior, entende-se por reimpressdo a nova
tiragem de peca publicitaria que nao apresente modificagdes no contetido ou na apresentacao, em
relacdo a edicdo anterior, exceto eventuais correcdes tipogréficas ou pequenas atualizagdes de
marcas e datas.

8.14. A CONTRATADA fara jus a honorérios de.......... 3 R por cento), incidentes sobre
os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao
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e supervisdao da CONTRATADA, referentes a criacdo, a implementagao e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das a¢des publicitarias, em consondncia com novas tecnologias, cuja distribuicao
nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos
termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965. (maximo de 10% e minimo de 5%).

8.1.5. A CONTRATADA fara jus a honorérios de 35% (trinta e cinco por cento), sobre a Lista de
Custos Referencial de Servigos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Rio de
Janeiro (SINAPRO - R]), como remuneragao pelos custos dos servigos internos, assim entendidos
aqueles que sao executados pelo pessoal e/ou com os recursos da prépria Agéncia referente a
pecas publicitarias NAQ destinadas a veiculacdo em qualquer midia geradora do “Desconto-
Padrao de Agéncia”.

8.2.  Os honoréarios de que tratam as clausulas 8.1.1, 8.1.2, 8.1.3, 8.1.4 e 8.1.5 serdo calculados
sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento
seja de competéncia da CONTRATADA.

8.3. A CONTRATADA néo faré jus:

a) ao ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados, nos termos da alinea ‘c’
do subitem 3.11.2 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria - CENP, cuja distribuicao
PROPORCIONE o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do
art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

b) a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de
divulgacdo, em qualquer acdo publicitaria pertinente a este contrato.

8.4.  Despesas com deslocamento e didrias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servigos especializados por ela contratados sao
de sua exclusiva responsabilidade.

8.5. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no
interesse da CONTRATANTE, quando da renovacdo ou da prorrogagdo deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1. Além da remuneragdo prevista no item anterior, A CONTRATADA fara jus ao “Desconto-
Padrao de Agéncia” de 20% (vinte por cento) em conformidade as Normas-Padrao do CENP
(Conselho Executivo das Normas-Padrao), concedido pelos veiculos de divulgacao, de acordo
com o art. 11 da Lei n°® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execucdo da Lei n°
4.680/1965, aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966.

9.1.1. O “Desconto-Padrao de Agéncia” de que trata o subitem precedente é concedido a
CONTRATADA pela concepgao, execugao e distribuicao de publicidade, por ordem e conta da
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CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010 e de acordo com o item 2.5 das
Normas-Padrao do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao).

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. A CONTRATADA cede ao MUNICIPIO de forma total e definitiva os direitos
patrimoniais do autor das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), campanhas, pecas e
materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e
criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracio definidas
nas Clausulas oitava e nona deste contrato.

10.1.2. O MUNICIPIO poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

10.1.3. A juizo do MUNICIPIO, as pegas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas
por outros 6rgaos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder Executivo, sem
que caiba a eles ou a0 MUNICIPIO qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1. Cabera a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de
propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os
eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a producdo externa das
pecas a serem reutilizadas.

10.2. Com vistas as contratacdes para a execugdo de servigos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessao dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pelo MUNICIPIO.

10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor
e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao e condicionaré a contratacao
ao estabelecimento, no ato de cessdo, or¢camento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor
garanta a cessdo pelo prazo definido pelo MUNICIPIO em cada caso e se declare ciente e de
acordo com as condicoes estabelecidas neste instrumento.

10.2.2. Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser
pago pelo MUNICIPIO aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras,
serd de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o
percentual maximo serd obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1. O valor inicialmente contratado poderé ser reajustado tendo como parametros basicos
0s pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no méximo, a variagao do Indice Geral
de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao Gettlio Vargas, desde que decorrido
pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.3. Quando da reutilizagdo de quaisquer pecas publicitdrias, conforme previsto neste
instrumento, o valor a ser pago pelo MUNICIPIO sera negociado caso a caso, tendo como
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parametros basicos a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais
méximos definidos neste contrato.

10.3. Qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de
autor e conexos serd sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de
cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais
direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de produgdo aprovados pelo
MUNICIPIO, apés os procedimentos previstos na clausula 5.1.8.

10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que nao impliquem direitos de imagem e
som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material ao MUNICIPIO, que poders, a seu
juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de
05 (cinco) anos, contado da data do pagamento do servico, pela CONTRATADA ao fornecedor,
sem que caiba ao MUNICIPIO qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il - que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, ao MUNICIPIO podera solicitar
copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e
destinacdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter
contrato para prestacdo de servicos;

[ll - que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessao referida nos incisos anteriores
sera considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.5.1. Se o MUNICIPIO pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som
de voz, constantes da cépia mencionada no inciso II do subitem 10.5, adotaré as medidas cabiveis
para a remuneracdo dos detentores desses direitos, nos termos da legislacao.

10.6. O MUNICIPIO podera aproveitar, para veiculagao, pecas produzidas para outros 6rgaos,
entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder Executivo. Nesses casos, quando
couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores
dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pegas e o submetera previamente ao
MUNICIPIO.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1. O MUNICIPIO efetuaréd o pagamento a CONTRATADA pelos servicos efetivamente
prestados no valor de R$
( ), e nele deverao estar incluidas todas as
despesas necessarias a execucdo do objeto, livre de quaisquer 6nus para o MUNICIPIO.

11.2. O valor global nao implica na obrigatoriedade do MUNICIPIO solicitar os servicos até o
referido valor.
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11.3.  Os pregos unitarios e totais estao discriminados na proposta da Contratada, bem como na
Nota de Empenho correspondente.

11.4. A Contratada declara que os pregos propostos para execugdo dos servicos contratados
levaram em conta todos os custos, insumos, despesas de frete, embalagens, impostos, transporte
e demais encargos indispensaveis ao perfeito cumprimento das obrigacdes decorrentes deste
contrato, ndo cabendo, pois, quaisquer reivindicacdes a titulo de revisao de precos ou reembolso,
sejam a que titulo for.

11.5. Os pagamentos serdo efetuados pelo MUNICIPIO, em moeda corrente nacional, de
acordo com os valores apurados por servidores competentes da Secretaria e prepostos habilitado
da contratada, em 30 dias, contados da emissdo do Termo de Recebimento Definitivo dos
materiais/servicos.

11.6. Nos casos de atraso no pagamento por culpa da contratante, o valor devido sera acrescido
de taxa de 0,5% ao més, calculado pro rata die entre o 31° (trigésimo primeiro) dia da data do
adimplemento da obrigacdo e a data do efetivo pagamento. No caso de antecipacdo do
pagamento, o valor devido sofrerd desconto a taxa de 0,5% ao més, calculado pro rata die entre
a data do efetivo pagamento e o 30° (trigésimo) dia da data do adimplemento da obrigacao.

11.7. Serdo retidos na fonte os tributos e as contribuicdes elencados nas disposigdes
determinadas pelos 6rgdos fiscais e fazendarios, em conformidade com as instrugdes normativas
vigentes.

11.8. Nenhum faturamento da Contratada serd processado sem que tenha sido previamente
emitido o respectivo Boletim de Medigao.

11.9. Nas faturas deverdo constar obrigatoriamente, além da data de assinatura do contrato e
do periodo a que se refere a prestacdo dos servicos, as seguintes informagodes:

11.9.1. O ntmero do instrumento contratual;

11.9.2. O namero do boletim de medicéo;

11.9.3. O nome e cédigo do banco;

11.9.4. Agéncia e numero da conta corrente da contratada.

11.9.5. A conferéncia dos precos de tabela de cada insercdo e os descontos negociados, de que
trata o art. 15 da Lei Federal n°® 12.232/2010, compete ao Nucleo de Midia, por ocasido da
apresentacdo dos respectivos Planos de Midia pela CONTRATADA ao MUNICIPIO.

11.10. A fatura ndo aprovada pelo MUNICIPIO sera devolvida a CONTRATADA para as
necessdarias corregdes, com as informagdes que motivaram sua rejeicao.

11.11. A devolucéo da fatura nao aprovada pelo MUNICIPIO em hipétese alguma autorizara a
CONTRATADA a suspender a execucao dos servicos ou a deixar de efetuar os pagamentos
devidos aos seus empregados.

11.12. Sobre o valor total da remuneracdo incidem as obrigacdes fiscais, conforme a legislagao
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vigente.

11.13. Constatada a situacao de irregularidade, a CONTRATADA ser4 comunicada por escrito
para que regularize sua situagdo, no prazo estabelecido pelo MUNICIPIO.

11.14. Nenhum pagamento isentard a CONTRATADA das suas responsabilidades e obrigacdes,
nem implicard aceitacdo definitiva dos servigos.

11.15. O MUNICIPIO podera glosar ou reter o pagamento de qualquer fatura, ou da parte do
pagamento vinculada a execucdo de determinada atividade, nos seguintes casos, dentre outros
definidos neste contrato:

11.15.1. Imperfeicao dos servigos executados;

11.15.2. Discordancia ou necessidade de maiores esclarecimentos a respeito dos servigos
prestados, por parte da secretaria responsavel pelo contrato;

11.15.3. Débito da CONTRATADA para com o MUNICIPIO, que provenha da execugdo deste
contrato, ainda que resulte do inadequado cumprimento de outras obrigacdes ndo integrantes
da fatura referida no caput;

11.15.4. O ndo cumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA;

11.15.5. Eventual responsabilizacdo solidédria e/ou subsididria, originada em decorréncia da
execugao do presente contrato.

11.16. O ndo pagamento da fatura, por culpa exclusiva do MUNICIPIO, no prazo estabelecido
neste contrato, configurard mora.

11.17. No tocante a veiculacdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para o
MUNICIPIO, os seguintes comprovantes:

| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o antincio, da qual devem constar as informacdes sobre
periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praga;

Il - demais meios: relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, se nao
restar demonstrada, perante o MUNICIPIO, a impossibilidade de fazé-lo.

11.17.1. Nos casos em que restar demonstrada, a impossibilidade de obter o relatério de
checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

I- TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagdo ou insergdo ou irradiagdo e similares) e declaragdo de execucdo, sob as penas do art.
299 do Coédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracado, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario
da veiculacdo;

I.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA podera apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacdo ou insergao
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ou irradiagao e similares) em que figure a declaracdo prevista no inciso I deste subitem, na frente
ou no verso desse documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa
declaracdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as informacdes
previstas no inciso I deste subitem.

1.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos I e 1.1 deste subitem, a
CONTRATADA poderéa apresentar declaragao de execucao, sob as penas do art. 299 do Cédigo
Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNP] da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaragao, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagao.

II- Midia Exterior:

I1.1 - Midia Out Off Home: relatério de exibicao fornecido pela empresa que veiculou a peca, de
que devem constar as fotos, periodo de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaracdo de execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responséavel pela
declaracao;

I1.2 - Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibi¢do fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificagdio do local da veiculacao,
quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado,
acompanhado de declaragao de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracao;

I.3 - Carro de Som: relatério de veiculagdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, com
relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a
cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art.
299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao;

III - Internet: relatorio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente com o print da tela.

11.17.2. As formas de comprovagao de veiculagdo em midias ndo previstas neste instrumento
serdo estabelecidas formalmente pelo MUNICIPIO, antes da aprovagao do respectivo Plano de
Midia.

11.17.3. A contratante estara eximida de cumprir os itens relativos as compensacdes financeiras
nos casos em que a contratada houver concorrido direta ou indiretamente para a ocorréncia do
atraso.

11.17.4. O MUNICIPIO ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
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fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste
contrato.

11.17.5. O MUNICIPIO ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que
lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.17.6. Os dados e formato dos controles serdo definidos pelo MUNICIPIO, e os relatérios
deverao conter pelos menos as seguintes informagdes: data do pagamento do MUNICIPIO, data
do pagamento da CONTRATADA, niimero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.17.7. O ndo cumprimento do disposto neste contrato ou a falta de apresentacdo de
justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado poderd implicar a suspensao
da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.17.71. Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contado da notificagao
do MUNICIPIO, ficara caracterizada a inexecucdo contratual por parte da CONTRATADA.
11.17.7.2.  Caracterizada a inexecugao contratual pelos motivos expressos no subitem anterior,
o MUNICIPIO podera optar pela rescisio deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de servicos
especializados ou ao veiculo, conforme o caso.

11.17.8.  Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.18. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos
servicos prestados e pela venda de tempos e ou espacos, o MUNICIPIO podera instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela
CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operagdes
bancéarias concomitantes.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

121. Fica a Contratada obrigada a apresentar comprovante de prestacio de garantia
correspondente a 5% (cinco por cento) do valor global do contrato, com validade para todo o
periodo contratual, sob uma das modalidades previstas no pardgrafo 1° do artigo 96 da Lei
Federal n.° 14.133/2021.

12.1.1. No caso da caucdo em dinheiro, esta devera ser depositada na conta 28296-9- agéncia 6174
- Banco Itat - Campos dos Goytacazes - RJ - CNPJ n°. 29.247.475/0004-01.

12.2. A CONTRATADA fica obrigada a repor o valor da garantia quando esta for utilizada para
cobertura de multas, desde que ndo tenha havido rescisdo;

12.3. No caso de renovagdo da contratacdo, a CONTRATADA devera renovar a garantia;

12.4. Havendo aditivos de valor e/ou prazos, reajustes, atualizagdes, revisdes ou repactuagdes,
a CONTRATADA reforcara a garantia, conforme o caso;
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12.5. O prazo de vigéncia da garantia serd igual ao de vigéncia da contratacdo, acrescido de 90
(noventa) dias;

12.6. A garantia somente poderd ser levantada apds o recebimento definitivo do objeto pela
fiscalizacao;

12.7. O atraso superior a 30 (trinta) dias tteis para apresentacdo da garantia podera acarretar a
extingdo unilateral da contratacéo.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1. A CONTRATADA seré responsabilizada administrativamente pelas seguintes infraces:
13.1.1. Dar causa a inexecucao parcial do contrato;

13.1.2. Dar causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo, ao
funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

13.1.3. Dar causa a inexecucao total do contrato;
13.1.4. Deixar de entregar a documentagao exigida para o certame, quando exigidas;

13.1.5. Nao manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;

13.1.6. Nao celebrar o contrato/instrumento equivalente ou nado entregar a documentagao
exigida para a contratacdo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

13.1.7. Ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo
justificado;

13.1.8. Apresentar declaragdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar
declaracéo falsa durante a licitacdo ou a execugdo do contrato;

13.1.9. Fraudar a licitagdo ou praticar ato fraudulento na execugdo do contrato;
13.1.10. Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
13.1.11. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacdo;

13.1.12. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n° 12.846, de 1° de agosto de 2013.

13.2.  Serao aplicadas a CONTRADA as seguintes sangoes:

13.2.1. Adverténcia;
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13.2.2. Multa, ndo inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) nem superior a 30% (trinta por
cento) do valor da contratagao;

13.2.3. Impedimento de licitar e contratar no &mbito da Administracao Puablica direta e indireta
do Municipio de Campos dos Goytacazes, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos;

13.2.4. Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Puablica direta
e indireta de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis)
anos.

13.3. A aplicacdo de sangdes observara o devido processo administrativo, na forma da Lei
Federal n° 14.133 /2021, combinada com o artigo 29 e seguintes da Lei Municipal n® 4.960/2022.

13.4. A multa poderé ser aplicada cumulativamente com as demais sangdes.

13.5. A aplicacdo das sangdes ndo exonera o infrator de eventual acdo por perdas e danos que
seu ato ensejar.

13.6. O valor das multas que, porventura forem aplicadas, serdo descontadas da garantia da
respectiva CONTRATADA. Se a multa aplicada for de valor superior ao valor da garantia
prestada, além da perda desta, responderd a CONTRATADA pela diferenca a qual sera
descontada dos pagamentos eventualmente devidos pelo 6rgao gestor da contratagcdo ou ainda,
quando for o caso, cobrada judicialmente.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1. Constituem motivo para extingdo do presente contrato, independentemente de notificagao
ou interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem prejuizo das penalidades nele previstas e na Lei
Federal n° 14.133 /2021, o descumprimento de qualquer de seus termos, cldusulas ou condicdes,
a cessacdo de sua necessidade ou ocorréncia de qualquer situacdo prevista no art. 137 da Lei de
LicitacOes.

14.2. No ato da extin¢do contratual, a CONTRATADA prestard contas dos produtos que lhe
tenham sido solicitados.

14.3. Constatados prejuizos decorrentes da atuacao irregular da CONTRATADA no momento
da extingao, podera o MUNICIPIO efetuar a retencao de valores devidos a CONTRATADA, no
limite suficiente a compensagao dos mesmos.

14.4. Em qualquer hipétese de extingdo contratual, a CONTRATADA somente terd direito a
remuneragao pelos servigos executados.

14.5. Caso o MUNICIPIO ndo se utilize da prerrogativa de extinguir este Contrato, a seu
exclusivo critério, poderd suspender a sua execugao e/ ou sustar o pagamento das faturas, até que
a CONTRATADA cumpra integralmente a condigdo contratual infringida.

Pagina 63 de 67



%@‘ﬂ:& PREFEITURA DE

Q c AM p os PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DOS GOYTACAZES
L SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL

for 4 CONCORRENCIA N° 001/2025

Processo n.° 2025.136.000004-P-PR
Data: 15/10/2025

14.6. A CONTRATADA reconhece os direitos do MUNICIPIO, em caso de extincdo com
fundamento no art. 138, I, da Lei Federal n° 14.133/2021.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - INCIDENCIAS FISCAIS, ENCARGOS, SEGURO, ETC.

15.1. Correrdo por conta exclusiva da CONTRATADA todos os impostos e taxas que forem
devidos em decorréncia do objeto desta contratacdo, bem como os encargos trabalhistas,
previdencidrios, fiscais e comerciais resultantes da execucdo do contrato, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, emolumentos e outras despesas que se fagcam necessdrias a execucao dos
servicos, salvo as despesas a serem pagas pelo MUNICIPIO, devidamente expressas neste
contrato.

15.2.  Se durante o prazo de vigéncia deste contrato, houver alteragdo e/ ou criacdo das aliquotas
de tributos ou encargos ou instituicdo de outros que incidam sobre a prestacao dos servigos objeto
deste instrumento, o MUNICIPIO procedera conforme a seguir:

15.2.1. Caso haja diferenga a maior, 0 MUNICIPIO somente procedera ao pagamento mediante
comprovacdo pela CONTRATADA do 6nus decorrente;

15.2.2. Na hipétese da CONTRATADA, vir a beneficiar-se de isencdes junto ao Fisco, o
MUNICIPIO proceder a revisdo do custo indicado na data-base;

15.2.3. Serdo consideradas, para fins desta cldusula, as alteracdes de tributos ou encargos que
comprovadamente incidam sobre os insumos que compdem o objeto deste contrato.

15.3. O MUNICIPIO se reserva o direito de solicitar a CONTRATADA quando entender
conveniente, a exibicdo dos comprovantes de recolhimento dos tributos e demais encargos
devidos direta ou indiretamente, por conta deste instrumento.

15.4. Quando por disposicao legal, o MUNICIPIO for o responsavel pelo recolhimento de
tributos decorrentes deste contrato e, por exclusiva responsabilidade da CONTRATADA, vier a
responder por acréscimos e/ou outros encargos em decorréncia de erro no faturamento por nao
cumprimento das condi¢cdes que possibilitem o correto recolhimento dos tributos devidos,
aqueles valores atualizados serdo descontados da fatura que originou a incorregao, ou daquela
que vier a ser apresentada imediatamente apds a ocorréncia do evento apontado.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - REGULARIDADE JUNTO AO INSS, FGTS E ICMS

16.1. A CONTRATADA, no ato da celebragdo deste instrumento, declara que ficam mantidas
todas as condicdes pertinentes contidas no artigo 68, III e IV, da Lei Federal n°® 14.133/2021,
devendo imediatamente comunicar o MUNICIPIO qualquer alteracio que possa comprometer a
manutencao de seus termos, bem como manté-las atualizada.

DECIMA SETIMA - VINCULACAO
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17.1. O presente Contrato fica vinculado ao Termo de Referéncia, ao edital de licitacdo e seus
anexos, bem como a proposta do licitante vencedor, constantes do processo administrativo em
epigrafe, nos termos do artigo 92, II da Lei Federal n°® 14.133/2021.

DECIMA OITAVA - ALTERACOES DO CONTRATO

18.1. Este Contrato s6 poderd ser alterado ou modificado em qualquer de suas cldusulas
mediante Termo Aditivo e em conformidade com o artigo 124 e seguintes da Lei Federal n°
14.133/2021.

18.2. Qualquer tolerancia das partes no que diz respeito ao cumprimento no todo ou em parte,
de qualquer das cldusulas e/ou condi¢des contratuais, serd considerado como concessao
excepcional, ndo constituindo inovacdo do ajustado, nem precedente invocavel pela
CONTRATADA.

CLAUSULA NONA - CASOS FORTUITOS, DE FORCA MAIOR OU OMISSOS

19.1. As partes nao serdo responsabilizadas por fatos comprovadamente decorrentes de casos
fortuitos ou de forca maior, ocorréncias eventuais cuja solugdo se buscara mediante acordo
interpartes.

19.2. O MUNICIPIO analisara, julgard e decidira, em cada caso, as questdes alusivas a incidentes
que se fundamentem em motivos de caso fortuito ou de forca maior, por intermédio de comissao
especialmente designada para esse fim, a quem compete apurar os atos e fatos comissivos ou
omissivos que se fundamentem naqueles motivos.

CLAUSULA VIGESIMA - CUMPRIMENTO DA LEI FEDERAL N° 13.709/2018 (LEI GERAL
DE PROTECAO DE DADOS PESSOAIS - LGPD)

20.1. E vedado as partes a utilizacéo de todo e qualquer dado pessoal repassado em decorréncia
da execugdo contratual para finalidade distinta daquela do objeto da contratagdo, sob pena de
responsabilizacdo administrativa, civil e criminal.

20.2. As partes se comprometem a manter sigilo e confidencialidade de todas as informacdes,
especialmente os dados pessoais e os dados pessoais sensiveis, repassados em decorréncia da
execugao contratual, em consonancia com o disposto na Lei Federal n° 13.709/2018, sendo vedado
o repasse das informagdes a outras empresas ou pessoas, salvo aquelas decorrentes de obrigacdes
legais ou para viabilizar o cumprimento do instrumento contratual.

20.3. As partes responderdo administrativa e judicialmente caso causarem danos patrimoniais,
morais, individuais ou coletivos, aos titulares de dados pessoais repassados em decorréncia da
execugado contratual, por inobservancia a Lei Federal n° 13.709/2018.

20.4. Em atendimento ao disposto na Lei Federal n° 13.709/2018, o CONTRATANTE, para a
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execucdo do objeto deste contrato, tem acesso a dados pessoais dos representantes da
CONTRATADA, tais como nimero do CPF e do RG, enderecos eletronico e residencial e copia
do documento de identificacao.

20.5. A CONTRATADA declara que tem ciéncia da existéncia da Lei Federal n°13.709/2018 e se
compromete a adequar todos os procedimentos internos ao disposto na legislacdo com o intuito
de proteger os dados pessoais repassados pelo CONTRATANTE.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA - DISPOSICOES GERAIS

21.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e
pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o
Codigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

21.2. O MUNICIPIO providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais
termos aditivos em jornais de ampla circulagdo garantindo o respeito a publicidade dado ao ato
administrativo, a suas expensas, na forma prevista na Lei Federal n°® 14133 /2021.

21.3. Constituem direitos e prerrogativas do MUNICIPIO, além dos previstos em outras leis, os
constantes da Lei Federal n° 14133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.
21.4. Sao assegurados ao MUNICIPIO todos os direitos e faculdades previstos na Lei Federal n°
8.078, de 11.9.90 (Cédigo de Defesa do Consumidor).

21.5. A omissdo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposicoes deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - ndo constituira novagao ou rentincia nem
lhes afetard o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

21.6. Para a execucdo do objeto deste Edital, nenhuma das partes podera oferecer, dar ou se
comprometer a dar a quem quer que seja, ou aceitar ou se comprometer a aceitar de quem quer
que seja, tanto por conta propria quanto por intermédio de outrem, qualquer pagamento, doagdo,
compensacdo, vantagens financeiras ou nao financeiras ou beneficios de qualquer espécie que
constituam prética ilegal ou de corrupcao, seja de forma direta ou indireta quanto ao objeto deste
contrato, ou de outra forma a ele ndo relacionada, devendo garantir, ainda, que seus prepostos
e colaboradores ajam da mesma forma.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA - FORO

22.1. Fica eleito o foro da comarca de Campos dos Goytacazes/R] para dirimir as questdes
decorrentes da execucado deste contrato, renunciando as partes, expressamente a qualquer outro
foro, por mais privilegiado que seja.
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CLAUSULA VIGESIMA TERCEIRA - FORMALIZACAO

23.1. Por estarem justos e acordados, as partes assinam o presente contrato em 02 (duas) vias de
igual teor e de mesma forma para que produzam os efeitos legais.

Campos dos Goytacazes /R], de de 2025.
Contratante:
SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL
Contratada:
Testemunhas:
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