Camara Municipal de Curitiba

CONCORRENCIA PUBLICA RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS:
N° 01/2026 Data: 09/03/2026
Horario: 09:00
TIPO: Técnica e Preco Local: Auditério da Camara Municipal de

Curitiba. Rua Bardo do Rio Branco, 720,
PROCEDIMENTO: modo de disputa fechado | Anexo Il, Centro, Curitiba.

Sera sempre considerado o horario de
Brasilia (DF) para todas as indicagées de
tempo constantes neste Edital

OBJETO: Contratacdo de 02 (duas) agéncias de propaganda para a prestacdo de servigos de
publicidade, para atender as demandas da Camara Municipal de Curitiba.

FORMA E REGIME DE EXECUGAO: Execuc&o indireta, sob a regéncia da Lei n° 12.232, de
29 de abril de 2010 e aplicacédo, de forma complementar, da Lei Federal n° 14.133, de 01 de
abril de 2021, da Lei Federal n® 4.680, de 18 de junho de 1965 e do Decreto Federal n® 57.690,
de 1° de fevereiro de 1966.

VALOR: R$ 6.900.000,00 (seis milhdes e novecentos mil reais).

RETIRADA DO EDITAL: O Edital podera ser obtido na internet, nos seguintes enderegos
eletrénicos: https://www.transparencia.curitiba.pr.gov.br/sgp/licitacoes.aspx e no Portal Nacional
de Contratacdes Publicas - PNCP.

MAIORES INFORMAGOES E PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS: pelo endereco eletrnico
licitapublicidade@cmc.pr.gov.br.
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2026

CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE

1.

AGENCIAS DE PROPAGANDA

DISPOSICOES INICIAIS

1.1.

1.2.

1.3.

A Camara Municipal de Curitiba, doravante denominada CMC, por intermédio
da Comissao Especial de Licitacdo nomeada pela Portaria 02/2026 CMC, torna
publico aos interessados que realizara concorréncia, do tipo técnica e prego,
na forma presencial, para contratagéo de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncias de propaganda.

A licitacdo e as contratacdes dela decorrentes séo reguladas pelas disposi¢ées
previstas neste edital e pelo disposto em seus anexos e serdo regidas pela Lei
n® 12.232 de 29 de abril de 2010 ¢, de forma complementar, pela Lei Federal
n® 14.133 de 01 de abril de 2021, pela Lei Federal n° 4.680, de 18 de junho de
1965 e pelo Decreto Federal n® 57.690, de 1° de fevereiro de 1966.

Os servigos serao realizados na forma de execugédo indireta, na forma prevista
neste edital e em seus anexos.

RETIRADA DO EDITAL

2.1

2.2.

Este Edital podera ser obtido na internet, nos seguintes enderegos eletrénicos:
https://www.transparencia.curitiba.pr.gov.br/sgp/licitacoes.aspx e estara
disponivel, também, no PNCP.

Os interessados em participar desta licitagdo se obrigam a acompanhar
eventuais alteracdes e/ou informagdes sobre esta concorréncia.

ESCLARECIMENTOS, IMPUGNAGOES E RECURSOS

3.1. ESCLARECIMENTOS E IMPUGNACOES:

3.1.1. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar edital de licitagdo por
irregularidade na aplicagdo da Lei Federal n.° 14.133, de 2021 e Lei
Federal n° 12.232, de 2010, ou para solicitar esclarecimentos e
providéncias sobre os seus termos, devendo protocolar o pedido, no
prazo de até 3 (trés) dias Uteis antes da data de abertura do certame,
pelo endereco eletrdnico licitapublicidade@cmc.pr.gov.br, pelo qual
serdo respondidos os esclarecimentos solicitados, no prazo de até 3
(trés) dias uteis, limitado ao ultimo dia util anterior a data da abertura
do certame.

3.2. RECURSOS E CONTRARRAZOES:

3.2.1. As razbes de recurso e as contrarrazdes poderdo ser enviadas
exclusivamente por meio eletrénico, observando as regras dispostas
no item 21 deste Edital.

3.3. DISPONIBILIDADE DOS AUTOS:

3.3.1. No curso da licitagdo, os autos do processo licitatério permaneceréo
com vista franqueada aos interessados no Portal da Transparéncia da
Camara Municipal de Curitiba:
https://www.transparencia.curitiba.pr.gov.br/sgp/licitacoes.aspx

OBJETO

4.1. A presente licitacdo tem por objeto a contratagédo de servicos de publicidade,
assim considerados o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a
criagdo, a execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacéo, nos termos do Termo de Referéncia que integra este Edital como
Anexo I-A.

4.2. Para a prestacdo dos servigos serdo contratadas até 02 (duas) agéncias de

propaganda, doravante denominadas agéncias, licitantes, proponentes ou

contratadas.
4.2.1. As agéncias de propaganda contratadas atuar&o por conta e ordem da
Camara Municipal de Curitiba na contratacdo de veiculos € meios de
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4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

Camara Municipal de Curitiba

divulgacdo para a transmissdo de mensagens publicitarias e de
fornecedores de bens e servigos especializados para a execug¢ao do
objeto descrito no Anexo I-A.

42.2. Os servigos objetos da presente concorréncia serdo contratados com
agéncia de propaganda, cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei
n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacéo técnica
de funcionamento, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.

4.2.3. A contratagdo de até 02 (duas) agéncias de propaganda observa a
justificativa técnica constante do Termo de Referéncia (Anexo I-A),
especialmente quanto a necessidade de continuidade, capacidade
operacional e diversidade de solugbes para atendimento das
demandas institucionais da CMC.

As agéncias contratadas na&o poderdo subcontratar outras agéncias de
propaganda para a execugao do objeto contratado nesta licitagdo.

As agéncias atuardo de acordo com a solicitagdo da Camara Municipal de
Curitiba, indistintamente e independentemente de sua classificagdo no
certame, e ndo terdo exclusividade em relacdo a nenhuma das atividades
descritas no Anexo I-A do Edital.

As atividades e agdes decorrentes da execucado do contrato deveréo zelar pelo
carater educativo, informativo ou de orientacdo social, dela ndo podendo
constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogéo pessoal de
autoridades ou servidores publicos.

Fica estabelecida a forma de execucdo indireta, sob a regéncia da Lei n°
12.232, de 29 de abril de 2010; e aplicagdo, de forma subsidiaria, da Lei n°®
14.133, de 01 de abril de 2021 e da Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965; e
das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria do Conselho Executivo de
Normas-Padrédo — CENP; além das demais legislagbes correlatas e de outras
normas aplicaveis ao objeto deste certame e, ainda, de acordo com as
condicdes estabelecidas neste Edital.

O valor total estimado para a execugdo do objeto deste certame & de
R$6.900.000,00 (seis milndes e novecentos mil reais).

471, A estimativa de valor prevista constitui-se em mera previsdo, néo
estando a CMC obrigada a realiza-la em sua totalidade e ndo cabendo
as licitantes vencedoras o direito de pleitear qualquer tipo de
indenizagao.

CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

5.1.

5.2.

5.3.

Poder&o participar deste certame licitatorio as agéncias de propaganda, nos
termos da Lei Federal n® 4.680/1965 e Lei Federal n° 12.232/2010, que
preencherem as condigbes e requisitos estabelecidos neste Edital e na
legislagéo aplicavel.

Nao sera permitida a participacdo de empresas em regime de consércio,
conforme justificativa técnica e econémica constante no Termo de Referéncia.
N&o poderéo participar desta concorréncia as agéncias de propaganda que:

5.3.1. tenham sido declaradas iniddneas no ambito da Unido, Estados,
Distrito Federal e Municipios, em qualquer esfera da Administragao
Publica;

5.3.2. constituiram as pessoas juridicas que foram apenadas conforme o item
5.3.1 enquanto perdurarem as causas das penalidades,
independentemente de nova pessoa juridica que vierem a constituir ou
de outra em que figurarem como socios;

5.3.3. tenham sécios comuns com as pessoas juridicas referidas no item
5.3.2;

5.3.4. ndo funcionem no Pais, se encontrem sob faléncia, dissolugdo ou
liquidacdo, bem como as pessoas fisicas sob insolvéncia;

5.3.5. mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econémica,
financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgéo ou entidade
contratante ou com agente publico que desempenhe fungcdo na
licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestéo do contrato, ou que deles
seja cdnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade, até o terceiro grau;

5.3.6. da qual servidores ou dirigentes de 6rgéo ou de entidade municipal
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figurem como socios, dirigentes ou da qual participem indiretamente; é
também vedada a participacdo de servidor ou dirigente de 6rg&o ou
entidade estadual enquanto pessoas fisicas.
5.3.6.1. Considera-se participagéo indireta a existéncia de qualquer
vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira
ou trabalhista.

5.3.7. As pessoas fisicas e juridicas de que trata o art. 14 da Lei Federal n.°
14.133, de 2021.

5.3.8. Cujo involucro n°® 01:

5.3.8.1. apresente qualquer informagdo, marca, sinal, palavra ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante antes da abertura do arquivo n° 02;

5.3.8.2. esteja danificado ou deformado pelas pecas, material ou
demais documentos nele acondicionados, de modo a
possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do
involucro n° 02.

5.4. O(a) Agente de Contratacdo verificara o eventual descumprimento das
condi¢gbes de participagdo, especialmente quanto a existéncia de sangéo que
impeca a participagdo no certame ou a futura contratagao.

5.5. Nenhum licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma
proposta.

5.6. A participacao na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante:

5.6.1. a observancia dos preceitos legais e regulamentos em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo;

5.6.2. a confirmagéo de que recebeu da Comissao Especial de Licitacéo, o
arquivo padronizado previsto neste Edital e as informacdes
necessarias ao cumprimento desta concorréncia;

5.6.3. a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e
condi¢des constantes deste edital e de seus anexos;

5.6.4. a obrigatoriedade de manter todas as condigbes de habilitacdo e
qualificagéo exigidas para a contratagdo, obrigando-se o licitante a
declarar, sob as penas da lei, a superveniéncia de fato impeditivo a
participac&o, quando for o caso, conforme o Modelo do Anexo VI desta
carta convocatoria.

5.7. O licitante assume todos os custos decorrentes da elaboracio de propostas e
da apresentacdo de documentos de habilitagdo exigidos neste certame,
ficando a Unidade Contratante isenta de qualquer responsabilidade por tais
custos, independentemente do resultado do procedimento licitatério.

5.8. O prazo de validade da proposta n&o sera inferior a 120 (cento e vinte) dias, a
contar da data de sua apresentacéo.

5.9. Antes de expirar a validade original da proposta, a Comissdo Julgadora da
Licitacdo podera solicitar a proponente que declare a sua inteng&o de prorrogar
0 prazo previsto no item anterior. As respostas se fardo por escrito,
preferencialmente, por meio eletrénico.

5.9.1. Nao sera admitida a modificagdo da proposta pelo licitante que aceitar
prorrogar a sua validade.

ALTERAGAO SUBJETIVA
6.1. E admissivel a continuidade do Contrato administrativo quando houver fusao,
cisdo ou incorporagéo do Contratado com outra pessoa juridica, desde que:
6.1.1. sejam observados pela nova pessoa juridica todos os requisitos de
habilitacao exigidos na licitagao original,
2. sejam mantidas as demais clausulas e condi¢gdes do Contrato; e
3. ndo haja prejuizo a execugdo do objeto pactuado, nem restricdo a
capacidade do contratado de concluir o contrato, e haja a anuéncia
expressa da Administracéo a continuidade do contrato.
6.2. A alteracdo subjetiva a que se refere este item devera ser formalizada por
Termo Aditivo ao Contrato.

6.1
6.1

RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS
71. As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitacdo das
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7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

Camara Municipal de Curitiba

licitantes deverdo ser entregues a Comissédo Especial de Licitagdo em 05
(cinco) invélucros distintos e separados.
Os invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos, serado recebidos como
segue:
Data: 09/03/2026
Horario: 09:00
Local: Auditério da Camara Municipal de Curitiba. Rua Bardo do Rio Branco,
720, Anexo Il, Centro, Curitiba.

7.21. Se n&o houver expediente nessa data, os involucros serdo recebidos

no primeiro dia util subsequente.

A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao
disposto neste Edital e na legislacéo.
O invélucro n° 5, contendo os documentos de Habilitagcdo, serao recebidos e
abertos em dia, local e horario, a serem posteriormente designados pela
Comisséo Especial de Licitagao.
A Comisséo Especial de Licitag&o exigira do representante legal do licitante, na
abertura da sessao publica, declaragao, sob as penas da lei, de que reune as
condicbes de habilitagdo exigidas no edital, conforme modelo constante no
Anexo lIl.

CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1.

8.2.

8.3.

Para participar deste certame, o representante legal ou procurador da licitante
apresentara a Comisséo Especial de Licitagcdo o documento que o credencia,
juntamente com seu documento oficial de identificacdo com foto, no ato
programado para a entrega dos involucros com as Propostas Técnicas e de
Pregos.

8.1.1. Ser&o considerados documentos oficiais de identificacdo: Carteira de
Identidade, Carteira Nacional de Habilitagdo, Carteira de Trabalho,
Carteira Profissional, Carteira de Identificacdo Funcional, Registro
Nacional de Estrangeiro e Passaporte.

8.1.2. Quando a representagdo for exercida na forma de seus atos de
constituicdo, por socio ou dirigente, o documento de credenciamento
consistira, respectivamente, em coépia do ato que estabelece a prova
de representacdo da empresa, onde conste 0 nome do sécio e os
poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleicdo
do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério, apresentada
junto com o documento original, para permitir que a Comissao Especial
de Licitagcdo ateste sua autenticidade, ou acompanhada de declaragéo
de autenticidade por advogado, sob sua responsabilidade pessoal.

8.1.3. A representac&o por preposto que ndo seja representante estatutario
ou legal dar-se-4 mediante procuragdo, por instrumento publico ou
particular, observados os poderes minimos do modelo constante no
Anexo Il. Tratando-se de instrumento particular, este devera ser
apresentado em papel timbrado, firmado pelos representantes legais
(inclusive eletronicamente), com firma reconhecida ou acompanhada
de declaracdo de autenticidade por advogado. E indispensavel a
apresentagdo conjunta do ato que comprove a legitimidade do
outorgante para constituir mandatarios.

8.1.4. Os documentos previstos nos dois itens anteriores, bem como a
declaragdo de cumprimento dos requisitos de habilitacdo (Anexo Ill)
deveréo ser entregues a Comissé&o Especial de Licitagdo no momento
de abertura da sessé&o publica, apartados dos arquivos das Propostas
e, quando for o caso, dos documentos de habilitagao.

A documentacdo apresentada na primeira sessao de recepg¢ao das Propostas
Técnicas e de Precos credencia o representante a participar das demais
sessdes.

Na hipdtese de substituicdo do representante credenciado no decorrer do
processo licitatério, devera ser realizado novo credenciamento.

PROCEDIMENTO DE ENTREGA E RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS

9.1.

A Proposta Técnica devera ser entregue na forma estabelecida no item 7.2,
respeitado o prazo minimo de 35 (trinta e cinco) dias Uteis contados a partir da
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data de divulgacao do edital de licitagdo.
9.2. A Sessdo Publica de Recebimento das Propostas sera processada de acordo
com as etapas descritas a seguir:
9.21. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Especial de
Licitagdo, acondicionada nos involucros n° 1, n° 2 e n° 3, nos termos

deste edital.

9.2.1.1. Invélucro n° 1: O invélucro n°1 devera ser apresentado nos
termos dispostos nos itens seguintes.

9.2.1.1.1.

9.2.1.1.2.

9.2.1.1.3.

9.2.1.1.4.

9.2.1.1.5.

No invélucro n° 1, devera estar acondicionado o Plano
de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada, de
que tratam os itens 10.3 e seguintes deste edital.

S6 sera aceito o Plano de Comunicagéo Publicitaria —
Via N&o Identificada que estiver acondicionado no
involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente,
pela Comiss&o Especial de Licitacdo.

O invélucro padronizado para a apresentagdo de
Proposta Técnica — Invélucro n° 1, devera ser retirado
pela interessada durante o horario de expediente da
Camara Municipal de Curitiba, na Diretoria de
Contratacdes, sito na Rua Bardo do Rio Branco, n.°
693, Centro, Curitiba/PR, mediante prévio
agendamento pelo endereco eletrénico
licitapublicidade@cmc.pr.gov.br.

O involucro n° 01 devera ser entregue pela proponente
somente com o fechamento préprio do invélucro, sem
qualquer outra forma de lacre, sem assinatura ou
rubrica e sem qualquer identificacdo que ndo seja a
disposta neste Edital.

Para preservar — até a abertura do invélucro n° 2 — o
sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagéo
Publicitario, o invélucro n°1 néo podera:

9.2.1.1.5.1.  teridentificacdo alguma;
9.21.1.5.2.  apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro

elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

9.2.1.1.5.3. estar danificado ou deformado pelas pecas,

material e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a
identificagdo da licitante.

9.21.2. Invélucro n® 2: O invélucro n° 2 devera ser apresentado nos
termos dispostos nos itens seguintes:

9.21.2.1.

9.21.2.2.

9.2.1.2.3.

No involucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano
de Comunicacado Publicitaria — Via ldentificada, de que
trata o item 10.8.
O invélucro n°2 devera estar fechado e rubricado no
fecho, com a seguinte identificagao:
Invélucro n°® 2

e Proposta técnica: Plano de Comunicacao

Publicitaria — Via ldentificada

o Nome empresarial e CNPJ da licitante

e Concorréncia n° 01/2026
O involucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante
e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

9.2.1.3. Invélucro n° 3: O invélucro n° 3 devera ser apresentado nos
termos dispostos nos itens seguintes:

9.2.1.3.1.

9.2.1.3.2.

No invélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a
Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, de que
tratam os itens 10.9 a2 10.17.

O Invélucro n°® 3 devera estar fechado e rubricado no
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fecho, com a seguinte identificacdo:
e Involucron® 3
e Proposta técnica: Capacidade de Atendimento,
Repertério e relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicagao
o Nome empresarial e CNPJ da licitante
e Concorréncia n° 01/2026.
9.2.1.3.3. O invélucro n°® 3 devera ser providenciado pela licitante
e podera ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel,
qguanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.
9.2.1.3.4. O invélucro n° 3 nao podera ter informagdo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o
identificada e que possibilite a identificacdo da autoria
deste antes da abertura do invélucro n° 2.
9.21.4, Invélucro n° 4: A Proposta de Pregcos devera ser entregue a
Comissao Especial de Licitagdo acondicionada no invélucro n°
4,
9.2.1.41. O involucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no
fecho, com a seguinte identificacdo:
Invélucro n° 4
e Proposta de Pregos
e Nome empresarial e CNPJ da licitante
e Concorréncia n° 01/2026.
9.2.1.4.2. O invélucro n° 4 sera providenciado pela licitante e
pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel,
quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.
9.2.1.5. Invélucro n° 5: Os documentos de habilitagdo deverdo estar
acondicionados no invélucro n° 5, que devera estar fechado e
rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:
e Involucron® 5
e Documentos de Habilitagcao
e Nome empresarial e CNPJ da licitante
e Concorréncia n° 01/2026
9.2.1.5.1. Os documentos de habilitagdo deverdo ser entregues
a Comissdo Especial de Licitacdo apenas pelas
licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas Técnicas e de Preco, em dia, hora e local
previstos na convocacdo da sessido a ser realizada
para esse fim.
9.2.1.5.2. O Invélucro n® 5 sera providenciado pela licitante e
pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel,
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.
9.2.1.5.3. Os documentos de Habilitagdo deverdo ser
acondicionados em caderno Unico, todas as suas
paginas numeradas e rubricadas por representante
legal da licitante e deverdo ser apresentados
alternativamente: em original, em cépia autenticada
por cartério competente, sob a forma de publicagdo em
6rgdo da imprensa oficial ou em copia nao
autenticada, desde que seja exibido o original, para
conferéncia pela Comissédo Especial de Licitacdo, no
ato da abertura dos documentos de Habilitagdo, ou
acompanhada de declaracdo de autenticidade por
advogado, sob sua responsabilidade pessoal. Sé
serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condicdes
de andlise por parte da Comissdo Especial de
Licitac&o.
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10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1.

10.2.

A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com
seguintes quesitos e subquesitos:

10.1.1. Plano de Comunicacgéo Publicitaria:

1.1.1 Raciocinio basico;

1.1. 2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
1.1.3. Ideia Criativa
1.1.4.

0.
0.
0.
0. Estratégia de Midia e N&o Midia;

1
1
1
1

10.1.2. Capacidade de Atendimento;
10.1.3. Repertério;
10.1.4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéo.

A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada:

10.3.

10.4.

10.5.

O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o ldentificada devera ser
apresentado da seguinte forma: a) Em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90
gr/m2, orientagao retrato; b) Com espagamento de 2 cm nas margens direita e
esquerda, a partir da borda; c) Sem recuos nos paragrafos e linhas
subsequentes; d) Com texto justificado; e) Com espagamento “simples” entre
as linhas; f) Com texto e numeragéo de pagina em fonte “arial’, estilo “normal’,
cor “automatico” tamanho “12 pontos”, observando o disposto nos itens 10.4,
10.5 e 10.5.1; g) Com numeracdo em todas as paginas, pelo editor de texto,
em algarismos arabicos, a partir da primeira pagina interna, no canto inferior
direito da pagina; h) Em caderno Unico e com espiral preto colocado a
esquerda; i) A capa e contracapa em papel A4 branco com 75 gr/m2 a 90
gr/m2, ambas em branco; j) Sem identificacdo da licitante.

10.3.1. O plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o ldentificada nao

podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da
abertura do invélucro n° 2.

10.3.2. Podem ser utilizadas paginas isoladas, com a finalidade de identificar o

Plano de Comunicagao Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas

ndo serdo computadas no limite previsto no item 10.4.1 e devem seguir

as especificagdes do item 10.3 no que couber.
Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
poderdo ter graficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras: a) os
graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores; b) os dados ou
informacdes dos quadros ou tabelas devem ser editados na fonte “arial’, estilo
“normal”, cor “automatico”’, tamanho “10 pontos”’; c) as paginas em que
estiverem inseridos os graficos e/ou tabelas, poderdo ser apresentados em
papel A3 dobrado. Neste caso, para fins de limite previsto no item 10.4.1, o
papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4. d) poderéo ser
impressas na orientacdo paisagem.

10.4.1. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagado

Publicitaria e da relacdo comentada prevista no item 10.7.3, estdo
limitados, no conjunto, a 8 (oito) paginas, ressalvado que n&o serdo
computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas
para separar os textos desses subquesitos.
As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
N&o Midia poderéo ter fontes e tamanhos de fontes habitualmente utilizados
nesses documentos e poderao ser editados em cores.

10.5.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas

desse subquesito, poderdo ser apresentados em papel A3 dobrado e
poderéo ser impressas ha orientacao paisagem.

10.5.2. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia n&o tem limitagdo quanto

ao numero de paginas, mas cabe a licitante atentar especialmente

para o disposto no item 9.2.1.1.4, no item 10.6.1, na alinea “c” do item
18.12.1 e no item 18.12.1.1, todos deste Edital.

10.5.3. Para fins desta concorréncia, consideram-se como N&o Midia os meios

que ndo implicam a compra de espaco e/ou tempo em veiculos de
divulgacéo para a transmissdo de mensagens publicitarias.

101104



10.6.

10.7.

Camara Municipal de Curitiba

Os exemplos de pecas e/ou material integrantes do subquesito “Ideia Criativa”
serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o item 10.3.

10.6.1.

Os exemplos de que trata o item 10.6 devem adequar-se as
dimensdes do invélucro n° 01, cabendo a licitante atentar para os
demais requisitos previstos neste Edital.

O Plano de Comunicagado Publicitaria - Via Nao ldentificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e N&o Midia, devera ser elaborado com base no
Briefing constante no Anexo |-B deste edital, observadas as seguintes
disposigdes:

10.7.1.

Raciocinio Basico: entende-se por Raciocinio Basico para fins desta
licitacdo a acuidade de compreenséo:

a) das fungbes e do papel do Poder Legislativo de Curitiba nos
contextos social, politico e econémico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbdes do Poder
Legislativo de Curitiba com seus publicos;

c) das caracteristicas do Poder Legislativo de Curitiba e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicacéo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacéo;

e) do problema especifico de comunicacdo a ser enfrentado pelo
Poder Legislativo de Curitiba;

f) das necessidades das comunicagbes do poder Poder Legislativo de
Curitiba para enfrentar esse problema.

10.7.1.1. O raciocinio basico deve consistir na apresentagdo pela

10.7.2.

licitante de diagnosticos das necessidades de comunicagéo
publicitaria do Poder Legislativo de Curitiba, sua compreenséo
sobre o objeto da licitagéo e, principalmente, sobre o problema
especifico de comunicacgéo a ser enfrentado.
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: entende-se por Estratégia de
Comunicacg&o Publicitaria para fins desta licitagc&o:
a) a adequacgao do partido tematico e do conceito proposto a natureza
e a qualificagdo do Poder Legislativo de Curitiba e a seu problema
especifico de comunicagao;
b) a consciéncia logica e a pertinéncia da argumentagc&o apresentada
em defesa do partido tematico e do conceito proposto;
) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacao do Poder Legislativo de Curitiba com seus publicos;
d) a adequagéo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de
comunicagao do Poder Legislativo de Curitiba;
€) a consciéncia légica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada
em defesa da estratégia de comunicagao publicitaria proposta;
f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Poder
Legislativo de Curitiba, o mercado no qual se insere, seu problema
especifico de comunicagao, seus publicos, os resultados de metas por
ele desejadas e a verba disponivel.

10.7.2.1. A Estratégia de Comunicagdo Publicitaria deve consistir na

10.7.3.

apresentacgéo pela licitante das linhas gerais da proposta, para
suprir o problema especifico de comunicacao a ser enfrentado
e alcancar os resultados e metas de comunicacdo desejadas
pelo 6rgéo, compreendendo:
a) explicagcéo e defesa do partido tematico e do conceito que,
de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar a
proposta de solugao publicitaria;
b) explicitagéo e defesa dos principais pontos da Estratégia de
Comunicacédo Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer,
a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

Ideia Criativa: entende-se por Ideia Criativa para fins desta licitagao:

a) sua adequagao ao problema especifico de comunicacdo do Poder

Legislativo de Curitiba;

b) sua adequacgéo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida
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pela licitante;

) sua adequagéo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) a multiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinagado dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades do Poder Legislativo de Curitiba e a
sua insercéo nos contextos social, politico e econémico;

h)

desdobramentos comunicativos que enseja, conforme

demonstrado nos exemplos de pecas e/ou materiais apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e/ou dos materiais;

j) a compatibilidade da linguagem utilizadas nas pecas e/ou nos
materiais aos meios e aos publicos propostos.

10.7.3.1.

A Ideia Criativa deve consistir na apresentacao pela licitante de
campanha publicitaria, observadas as seguintes disposigées:
a) apresentar relagdo de todas as pecas e/ou material que
julgar necessarios, para a execugdo da sua proposta de
estratégia de comunicagao publicitaria, com comentarios sobre
cada peca e/ou material;

b) da relagéo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar
como exemplo as peg¢as efou material que julgar mais
indicados para corporificar objetivamente sua proposta de
solugcdo do problema especifico de comunicacdo, conforme
explicitado na estratégia de comunicagéo publicitaria.

10.7.3.1.1. Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do item

10.7.3.1, estdo circunscritos a especificagdo de cada
peca e/ou material e a explicitagdo das fungdes taticas
esperadas de cada peca e/ou material.

10.7.3.1.2. Se a campanha proposta pela licitante previr numero

de pecas e/ou material superior ao que pode ser
apresentado “fisicamente”, conforme estabelecido na
alinea ‘b’ do item 10.7.3.1, da alinea ‘a’ do item
10.7.3.1.3 e a relagéo prevista na alinea “a” do item
10.7.3.1., todos do item 10.7, devera ser elaborada em
dois blocos, sendo um para as pecas e/ou material
apresentados como exemplo e outro para o restante.

10.7.3.1.3. Os exemplos de pecas e/ou material de que trata a

alinea “b” do item 10.7.3.1, do item 10.7: a) estéo
limitados a 15 (quinze), independentemente do meio
de divulgagao, do tipo ou caracteristica da peca e/ou
material; b) podem ser apresentados sob a forma de:
b1) roteiro, leiaute e/ou storyboard impressos, para
qualquer meio; b2) “monstro”, para radio e internet; b3)
storyboard animado ou animatic, para TV, cinema e
internet.
10.7.3.1.3.1. Para fins de cOmputo das pecgas que podem
ser apresentadas “fisicamente” até o limite de
que trata a alinea ‘a’ do item 10.7.3.1.3, devem
ser observadas as seguintes regras:
a) as reducgdes e variacbes de formato seréo
consideradas como pegas;
b) cada peca apresentada como parte de um
kit sera computada no referido limite;
C) anuncio composto por paginas sequenciais
sera considerado uma pega;
d) anuncio para tablets e dispositivos similares
com mais de uma péagina sera considerada
uma pega;
e) adesivagem de fingers e similares sera
considerada uma pec¢a;
f) um hostsite e todas as suas paginas serdo
consideradas uma peca;
g) um filme e o hotsite para o qual ele esteja
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10.7.3.1.3.2.

10.7.3.1.3.3.

direcionado serao considerados duas pecas;

h) um banner e o hotsite para o qual ele esteja
direcionado serao considerados duas pecas;

i) um hotsite, cuja pagina de abertura e ou
demais paginas internas sejam formadas por
animagdes ou imagens captadas, formando
um conjunto integrado ao hotsite, sera
considerado uma peca.

Cada peca e/ou material devera trazer
indicagéo sucinta — exemplos: cartaz, filme TV,
spot radio, anuncio revista, internet -
destinada a facilitar seu cotejo pelos
integrantes da Subcomissdo Técnica, com a
relacdo comentada prevista na alinea “a” do
item 10.7.3.1.

Os storyboards animados ou animatics e os
‘monstros’ poderdo ser apresentados em
pendrive, ressalvado que ndo serdo avaliados
sob os critérios geralmente utilizados para
pecas finalizadas, mas apenas como
referéncia da ideia a ser produzida.

10.7.3.1.3.3.1. Os pendrives utilizados pelas licitantes

10.7.3.1.3.4.

10.7.3.1.3.5.

10.7.3.1.3.6.

10.7.3.1.3.7.

devem ser executaveis em
computadores pessoais, com sistema
operacional Windows, e n&o podem
conter informacéao, sinal ou marca que
permita, inequivocamente, a
identificacdo da licitante, somente a
marca do seu fabricante. Também
para evitar eventual identificacdo, as
licitantes devem se abster de utilizar
pendrives coloridos, devendo essas
midias de apresentacdo possuirem
apenas a cor preta e/ou cinza/prata.
Os “monstros” de pecas para a internet
poderdo ser produzidos em quaisquer dos
formatos universais, a exemplo de pdf, jpg,
HTML, mpeg, swf e mov.
Na elaboragdo de “monstro” ou layout
eletrébnico para o meio radio poderdo ser
inseridos todos os elementos de referéncia,
tais como trilha sonora, ruidos de
ambientagdo, voz de personagens e locugéo.
Na elaboragdo do storyboard animado ou
animatic poderdo ser inseridas ilustracdes,
fotos e/ou imagens estaticas, além de trilha
sonora, voz de personagens, locugédo ou
outros efeitos sonoros, mas n&o podem ser
inseridas imagens animadas ou em
movimento.
As pecas graficas poderdo ser impressas em
tamanho real ou reduzido, desde que nao
prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores,
com ou sem suporte e/ou passe-partout,
observando o disposto no item 10.6.1. Pecas
gque nao se ajustem as dimensdes do invélucro
n°1 podem ser dobradas.

Entende-se por Estratégia de Midia e N&o Midia para fins desta
licitacao:
a) o conceito dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos
de publicos prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
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c) a consciéncia do plano simulado da distribuicdo das pecas e/ou do
material em relacéo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstrada no
uso dos recursos de comunicagéo préprios do Poder Legislativo de

Curitiba;

€) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no

plano simulado de distribuicdo de pecas e/ou do material,

f) a otimizag&o da midia segmentada, alternativa e de massa.

10.7.4.1. A Estratégia de Midia e Ndo Midia devera ser constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em
funcéo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma
de texto, tabelas, gréaficos e planilhas.
b) simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante
identificara todas as pecas e ou materiais destinados a
veiculagdo, exposi¢do ou distribuicdo, sob a forma de texto,
tabelas, graficos e planilhas.

10.7.4.1.1.

10.7.4.1.2.

10.7.4.1.3.

Todas as pecas e/ou material que integram a relagéo
comentada prevista na alinea “a” do item 10.7.3.1.
deverao constar de tal simulacéo.

Da simulagédo devera constar resumo geral com
informacgdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuicdo das pecas e/ou material,

b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos
de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos
investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na
produgdo e/ou na execugao técnica de cada peca
destinada a veiculos de divulgagéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca
e/ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na
producéo de cada peca e/ou material de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na
distribuicdo de cada peca e/ou material de ndo midia.
Na referida simulagéo:

a) os pregos das insercbes em veiculos de
comunicacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publicagdo do Aviso da Licitagao;

b) para os veiculos de comunicagéo e divulgagcéo que
ndo atuem com tabelas de precos, mas que possam
ser considerados como formas inovadoras de
comunicagdo, a licitante devera informar o montante
de investimento proposto a ser utilizado com essas
ferramentas no ambito de sua estratégia para o
alcance dos objetivos previamente estabelecidos;

b.1) para os fins desta licitagdo, a publicidade em
plataformas digitais, a exemplo da programacdo de
publicidade em redes sociais como Facebook,
Instagram, Twitter, LinkedIn e Youtube, esta inserida
no conceito de forma inovadora de comunicacgéo;

c) outros veiculos de comunicagéo e divulgacdo que
ndo atuem com tabela de precos e que ndo sejam
considerados como  formas  inovadoras de
comunicagdo n&o devem ser incluidos na estratégia de
midia dessa simulacao;

d) devem ser desconsiderados os custos internos e os
honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.

10.7.4.1.31. Caso o Edital venha a ser republicado, com a
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retomada da contagem do prazo legal, os
precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do
item 10.7.4.1.3 deverdo ser os vigentes na
data de publicagdo do ultimo Aviso de
Licitacao.

Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada:

10.8.

O plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Identificada, sem os exemplos de
pecas e/ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cépia da via ndo
identificada, com a identificagdo da licitante, e ser datado e assinado na ultima
pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagéo
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de atendimento:

10.9.

10.10.

Entende-se por Capacidade de Atendimento para fins desta licitagio:

a) considerard o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante, como
anunciantes publicitarios, o conceito de seus produtos e servicos no mercado,
bem como o periodo de atendimento a cada um deles;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

¢) a adequacao das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais a
estratégia de comunicacao publicitaria do Poder Legislativo de Curitiba;

d) a adequacao das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicao da execugao do contrato;

€) a operacionalidade do relacionamento entre o Poder Legislativo de Curitiba
e a licitante, esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do Poder Legislativo de Curitiba,
sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

g) para fins de comprovacdo de experiéncia com “cliente da area publica”,
serao considerados n&o apenas 6rgaos e entidades da Administracdo Publica
direta e indireta, mas também instituicdes que executem recursos publicos ou
desempenhem fung¢des de interesse coletivo, tais como entidades do Sistema
S, autarquias, fundagbes publicas, consorcios publicos, organizagdes sociais,
servicos sociais auténomos, empresas publicas, sociedades de economia
mista, bem como institutos e organizagbées cujo financiamento ou atuagéo
esteja vinculada a politicas publicas. Para todos esses casos, sera admitida a
comprovacao de atendimento publicitario mediante documentacao idénea que
demonstre a relag&o contratual e o periodo de prestacao de servicos.

10.9.1. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que

constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com
ou sem uso de cores, em papel A4, em fonte “arial’, tamanho “12
pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha
poderes de representacdo de licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.
10.9.1.1.  Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos
no item 10.9.1, podera ser editada em papel A3 dobravel.
10.9.1.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico
mencionados no item 10.9 ndo poderao ter informacédo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicagdo Publicitaria — Via Na&o Identificada e
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do
invélucro n°2.
10.9.1.3. Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacéo da
Capacidade de Atendimento.
A capacidade de atendimento sera constituida de texto, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a licitante apresentara:
a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificagédo do inicio de atendimento de cada um deles;
b) a quantificagdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido —
contendo, no minimo, nome, formacéo e experiéncia — dos profissionais que
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10.11.

Repertorio:
10.12.

10.13.
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poderdo ser colocados a disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se
as areas de estudo e planejamento, criagcdo online e offline, producao de radio,
TV, cinema, internet, produgao grafica, midia e atendimento;

c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a
disposigcao para a execucdo do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminacdo dos prazos a serem
praticados, em condigcdes normais de trabalho, na criacdo da peca avulsa ou
de campanha e na elaboragao de plano de midia;

e) a discriminacdo das informacdes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia de circulacdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo da CMC, sem 6nus adicionais, na vigéncia do
contrato.

e1) A CMC se reserva ao direito de solicitar, durante a execucdo do contrato, o
instrumento de contratacdo do instituto de pesquisa, observada a categoria da
agéncia registrada no CENP — Conselho executivo das Normas Padréo.

Para fins de avaliagdo da Capacidade de Atendimento, ndo sera exigida da
licitante a manutencdo de sede ou filial no Municipio de Curitiba, devendo,
contudo, ser demonstrada a capacidade operacional e a disponibilidade para
atendimento presencial, conforme disposto no Termo de Referéncia (Anexo
I-A).

Entende-se por Repertério para fins desta licitagao:

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a
resolver,

b) a qualidade da execugao e do acabamento da pega e/ou material,

) a clareza da exposi¢do das informacdes prestadas.

10.12.1. A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e

material que constituem o Repertdério em caderno especifico, com ou
sem o0 uso de cores, em Papel A4, em fonte “arial’, tamanho “12
pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinada na ultima pagina por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.
10.12.1.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos
no item 10.12 podera ser editada em papel A3 dobravel.
10.12.1.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico
mencionados no item precedente ndo poderao ter informacgéo,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada e
possibilite a identificacdo na autoria deste antes da abertura do
involucro n°2.
10.12.1.3. N&o ha limitagdo de numero de paginas para a apresentagcéo
do repertério.
O Repertério sera constituido de pecas el/ou materiais concebidos e
veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante.

10.13.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas ou materiais,

independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculacdo, exposicéo e distribuicdo.
10.13.1.1. As pecas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos
ou distribuidos dentro do periodo maximo de trés anos
anteriores a publicac&o deste edital.
10.13.1.2. As pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em pendrive,
executavel em computadores pessoais, com sistema
operacional Windows, o qual ndo podera conter nenhuma
informagcédo, marca, sinal ou qualquer outro elemento que
conste no Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes
da abertura do invélucro n° 2.
10.13.1.3. As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico
previsto no item 10.12.1, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentados separadamente. Em todos os casos, devera ser
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10.14.

10.15.
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preservada a capacidade de leitura das pecas e deveréo ser
indicadas suas dimensdes originais.
10.13.1.4. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a

estabelecida no item 10.13.1, sua pontuagdo maxima, neste
quesito, sera proporcional ao numero de pegas apresentadas.
A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagéo da regra
de trés simples em relacdo a pontuagdo maxima atribuida ao
subquesito 1 do Quesito 3 (5 pontos), conforme tabela
constante do item 11.2 deste edital.

Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a

indicagéo sucinta do problema que se propés a resolver e a identificagdo da

licitante e de seu cliente, titulo, data de producao, periodo de veiculagao,

exposicao e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencao de pelo menos

um veiculo que divulgou cada peca.

As pecas publicitarias ndo podem se referir a trabalhos solicitados ou

aprovados pela CMC, no ambito de seus contratos com as agéncias de

propaganda.

Relatério e Resolugao de Problemas de Comunicagao:

10.16.

10.17.

Entende-se por Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao para fins
desta licitacao:

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugao;

c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacao logica da exposigao.

10.16.1. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que

constituem os Relatos de Solucdo de Problemas de Comunicagcéo
Publicitaria em caderno especifico, com ou sem o0 uso de cores, em
papel A4, fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagéo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
a. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no
item 10.16 podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para
fins do limite previsto no item 10.17, o papel A3 sera computado como
duas paginas de papel A4.
b. Os documentos e informagdes do caderno especifico mencionado
no item precedente ndo poderao ter informagéo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a identificacdo na
autoria deste antes da abertura do invélucro n° 2.
A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicagdo, cada um com o0 maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo
descritas solu¢des bem-sucedidas de problemas de comunicac¢do planejadas e
propostas por ela e implementadas por seus clientes.

10.17.1.  As propostas mencionadas no item 10.17 devem ter sido

implementadas dentro do periodo maximo de trés anos anteriores a
publicacdo deste edital.

10.17.2. Se a licitante apresentar 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste

quesito, sera equivalente a metade da pontuacdo maxima atribuida ao
subquesito 2 do Quesito 3 (10 pontos), conforme tabela constante do
item 11.2. deste edital.

10.17.3. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos

clientes.

Paragrafo unico. A formalizacdo do referendo deverd ser feita no
proprio relato elaborado pela licitante, na ultima pagina, devendo
constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo
ou funcdo do signatario. Todas as paginas do relato devem estar
assinadas pelo autor do referendo.

10.17.4. E permitda a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e/ou materiais,

independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da
peca, para cada relato, sendo que, se incluidas:
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| — as pecas eletrébnicas deverdo ser fornecidas em pendrive,
executavel em computadores pessoais, com sistema operacional
Windows, o qual ndo podera conter nenhuma informagéo, marca, sinal
ou qualquer outro elemento que conste no Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a identificacdo da
autoria deste antes da abertura do invélucro n® 2;

Il — as pecgas graficas poderéo integrar o caderno especifico previsto
no item 10.16.1, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentados
separadamente, sendo que, em todos os casos, deverio ser indicadas
suas dimensdes originais;

Il — para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha
técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propuseram a
resolver.

Os relatos referentes a Resolucdo de Problemas de Comunicacdo n&o
podem se referir a trabalhos solicitados ou aprovados pela CMC, no
ambito de seus contratos com as agéncias de propaganda.

11.  JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.1.  As Propostas Técnicas apresentadas pelos licitantes serdo analisadas pela
Subcomissdo Técnica, a qual verificara o atendimento das condi¢des previstas
neste Edital e em seus anexos.

11.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da proposta, em cada quesito ou
subqguesito abaixo elencados:

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
Maximo de 70 pontos
SUBQUESITOS PONTUACAO CRITERIOS

1 — Raciocinio Basico

Notas de 0 a 10, sendo:
0 — Nao atende

1 a 3 — Atende pouco;
4 a 6 — Atende
medianamente;

7 a 8 — Atende bem;

9 a 10 — Atende com
exceléncia.

a. Acuidade, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e
relevancia das analises
realizadas;

b. Compreenséo das
informacgdes contidas no
Anexo |-B;

c. Clareza e objetividade.

2 — Estratégia de
Comunicacao Publicitaria

Notas de 0 a 20, sendo:
0 — N&o atende

1 a 3 — Atende muito pouco;
4 a 6 — Atende pouco;

7 a 9 — Atende
medianamente;

10 a 13 — Atende
relativamente bem:;

14 a 17 — Atende bem;
18 a 20 — Atende com
exceléncia.

a. Entendimento sobre o
objetivo de comunicacao
exposto no Anexo I-B;

b. Amplitude e adequacgéo
dos desdobramentos
positivos do conceito
proposto na solugéo
apresentada;

c. Exequibilidade e
conhecimento técnico
comunicacional
demonstrados na estratégia
de comunicagao
apresentada no desafio;

d. Capacidade de
articulacédo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e
relevancia dos argumentos
demonstrados sobre o
cliente, seu publico alvo e a
solugéo escolhida.
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3 — Ideia Criativa

Notas de 0 a 25, sendo:
0 — N&o atende

1 a 6 — Atende muito pouco;
7 a 10 — Atende pouco;
11 a 14 — Atende
medianamente;

15 a 18 — Atende
relativamente bem:;

19 a 21 — Atende bem;
22 a 25 — Atende com
exceléncia.

a. Adequacéao da ideia
criativa ofertada ao cliente;
b. Entendimento sobre o
publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, acdes e
programas do 6rgao

c. Originalidade, criatividade,
simplicidade, adequacéo,
pertinéncia e entendimento
entre a proposta elaborada e
o cliente;

d. Pertinéncia entre as
atividades do 6rg&o e sua
insercao nos contextos
social, administrativo e
econdmico;

e. Exequibilidade e
economicidade das pecgas e
do material;

f. Clareza e objetividade das
solucdes apresentadas.

4 — Estratégia de Midia e
Nao Midia

Notas de 0 a 15, sendo:

0 — Nao atende

1 a 3 — Atende muito pouco;
4 a 6 — Atende pouco;

7 a 9 — Atende
medianamente;

10 a 13 — Atende bem;

14 a 15 — Atende com
exceléncia.

a. Conhecimento Técnico
demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e
clareza quanto a este tépico;
b. Entendimento quanto ao
publico-alvo, consisténcia da
solucdo apontada,
pertinéncia e aproveitamento
das oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

c. Demonstracéo efetiva de
economicidade da solucao
do desafio, na aplicacdo da
verba, conjugada com
adequacéo e otimizac&o de
seu aproveitamento.

QUESITO 2 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Maximo de 15 pontos

SUBQUESITOS

PONTUAGAO

CRITERIOS

1 —Principais Clientes

Nota de 0 a 2, sendo:

0 — ndo atende;

1 — atende.

2 — atende com exceléncia.

0 - n&o comprovar ter
possuido cliente da area
publica;

1 ponto — comprovar possuir
ou ter possuido apenas um
Cliente da area publica;

2 pontos — comprovar
possuir ou ter possuido dois
Clientes da area publica.

2 — Qualificagéo técnica da
equipe de profissionais.

Nota de 0 a 5 pontos.

Calculo aritmético com base
nas regras dos itens 11.5 a
11.8

3 — Estrutura Fisica -

Nota de 0 a 2, sendo:

0 — ndo comprovar,

19,104



Camara Municipal de Curitiba

instalacdes, infraestrutura e
recursos materiais

0 — ndo atende;
1 — atende;
2 — atende com exceléncia.

1 ponto — comprovar possuir
imovel proprio ou locado
para instalacdo da empresa;
2 pontos — comprovar
possuir a exigéncia acima e
parque de informatica
suficiente para sua equipe
técnica.

4 — Sistematica de
Atendimento

Nota de 0 a 3, sendo:

0 — ndo atende;

1 a2 - atende;

3 — atende com exceléncia.

Critérios descritos no item
11.2.2 abaixo.

5 — Discriminagéo das
informacgdes de marketing,
das pesquisas de audiéncia,
auditoria de circulagao,
controle de midia e outras
ferramentas

Nota de 0 a 3, sendo:

0 — ndo atende;

1 a2 - atende;

3- atende com exceléncia.

0 - n&o comprovar;

1 a2 - comprovar utilizar
pelo menos 2 das
ferramentas (sendo 1 de
auditoria de circulacéo e 1
de controle de midia);

3 - comprovar utilizar mais
de 2 ferramentas.

QUESITO 3 — EXPERIENCIA DA EMPRESA

maximo de 15 pontos

SUBQUESITOS

PONTUAGCAO

CRITERIOS

1 — Repertorio

Nota de 0 a 5, sendo:

0 - ndo atende

1 a 2 — atende pouco;

3 -4 -atende

5 - atende com exceléncia.

a. Consisténcia das relagdes
de causa e efeito entre o
desafio ou problema a ser
resolvido e a solugéo
proposta;

b. Evidéncia de
planejamento da solucéo,
bem como qualidade na
execugao das solugdes;

c. Relevancia dos resultados
obtidos, com criatividade e
clareza.

Obs: Cada critério recebera
notade 0 a 5.

2 — Relato de Solugao de
Problemas de Comunicacéo

Nota de 0 a 10, sendo:
0 — ndo atende

1 a 3 — atende pouco;
4 a 6 — atende
medianamente;

7 a 8 — atende bem;

9 a 10 — atende com
exceléncia.

a) Capacidade de sintese;

b) Clareza e objetividade;

c) Concatenacéo logica entre
desafio e solugao criativa;

d) Eficacia de solugdes e
resultados apontados.

11.21.

que segue abaixo explicitada:
Consisténcia: qualidade de apresentar coeréncia entre as

11.2.1.1.

11.21.2.

partes e o todo;

Os critérios acima descritos serdo entendidos conforme conceituagéo

Pertinéncia: aquilo que concerne ao assunto desta licitagao,
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11.3.

11.4.

11.6.

11.2.3.
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como delineado no Briefing;

11.2.1.3. Adequacdo: atendimento o mais perfeito possivel, de forma
organizada, as necessidades e objetivos do 6rgéo licitante.

11.2.1.4. Relevancia: o que tem importancia ou relevo num contexto
determinado;

11.2.1.5. Acuidade: qualidade de percepcado de modo eficaz, sutileza e
eficiéncia;

11.2.1.6. Sintese: capacidade de resumir determinado texto ou assunto,
conservando a objetividade e clareza do mesmo, bem como a
precisédo de seu objeto.

11.2.2. Sistematica de atendimento:

11.2.21. demonstragdo de conhecimento técnico sobre o cliente: 1
ponto;

demonstracdo de conhecimento técnico sobre a dinamica de
um 6rgdo publico, prazos (urgentes ou n&o), cadeia de
aprovacao/decisbes, atendimentos em  emergéncias,
conhecimento sobre disponibilizagdo de equipes/meios,
coordenacgéo no atendimento: 1 ponto;

identificagcao de situagdes que reclamem respostas rapidas aos
cases/problemas apresentados pelo cliente, com adogdo de
rotina diferenciada: 1 ponto.

A pontuacdo técnica de cada proposta correspondera a soma dos
pontos atribuidos aos quesitos.

A avaliacdo da experiéncia e capacidade em relagdo aos recursos humanos
sera feita considerando-se as exigéncias e a tabela de pontuacéo.

Para execugdo dos servicos, a licitante devera possuir profissionais
qualificados em numero suficiente ao desenvolvimento das atividades, tendo
em vista suas especificacdes qualitativas e quantitativas.

A qualificagéo técnica da equipe de profissionais do licitante (exigida no quesito
2 supra) sera avaliada com base na formac&o académica e experiéncia desses
profissionais exclusivamente na area de comunicagao publicitaria, sendo que a
comprovagdo devera ser feita pelo licitante, por meio do curriculum vitae
resumido de cada profissional, devidamente acompanhado dos documentos
comprobatérios das qualificagcdes (formacdo académica e experiéncia
profissional) neles consignadas, por meio de certificados, declara¢des de
tomadores de servico, carteira de trabalho, contratos de prestagcéo de servico
ou qualquer outro documento habil, os quais devem ser apresentados no
original ou por meio de copia autenticada.

A qualificagéo técnica da equipe de profissionais do licitante (exigida no quesito
2 supra) sera avaliada e recebera pontos de, no maximo, 5 (cinco), segundo as
tabelas abaixo:

11.2.2.2.

11.2.2.3.

Formacao
Académica

Sem
Formacao na
area

Superior
Incompleto

Superior
Completo

Pés-
graduacao

Pontos

0,5

1,5

2,5

Experiéncia

<4 anos

4 a 8 anos

8 a12 anos

> 12 anos

Pontos

0

0,5

1,5

25

11.7.

11.8.

O valor final de pontos obtidos sera dividido pelo numero total de profissionais
apresentados. Fica estabelecido que a licitante que apresentar a equipe mais
qualificada tecnicamente, com maior soma de pontos, recebera pontuagcéo
maxima atribuida ao subquesito 2 do Quesito 2 (5 pontos). As demais licitantes
receber&o neste subquesito pontuagéo proporcional a maxima.

Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de
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atendimento deverédo participar da elaboracdo dos servigos objeto deste edital,
admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, mediante comunicag&o formal.

11.9. Pontuagdo: A pontuacdo de cada quesito correspondera a média aritmética
dos pontos atribuidos individualmente pelos membros da Subcomissao
Técnica.

11.9.1. A Subcomisséo Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito
ou subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor
pontuagéo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagcdo maxima
do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos
previstos neste Edital.

11.9.2. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do
quesito ou subquesito, os membros da Subcomissédo Técnica autores
das pontuagbes consideradas destoantes deverdo registrar em ata as
razdes que os levaram a manter a pontuagéo atribuida ao quesito ou
subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros da
Subcomissao Técnica e sera juntada aos autos do processo.

11.9.3. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos
quesitos.

11.10. Desclassificacao: Sera desclassificada a Proposta Técnica que:

11.10.1. ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos.

11.10.2. apresentar informacado que permita, inequivocamente, a identificacéo
da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, antes da abertura do Invoélucro n° 2;

11.10.21. Falhas de natureza formal que ndo comprometam o sigilo, a
identificacdo da licitante ou o julgamento objetivo das
propostas ndo ensejardo desclassificagdo automatica,
observando-se o interesse publico e os principios da
razoabilidade e proporcionalidade.

11.11. Critérios de desempate: Havendo empate entre duas ou mais Propostas
Técnicas, serdo consideradas como mais bem classificados os licitantes que
tiverem obtido as maiores pontuagbes, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos referente ao Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacdo Publicitéaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia,
previstos neste Edital. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a
ser realizado na segunda sessdo publica, em ato publico marcado pela
Comissao Julgadora da Licitagado, cuja data sera divulgada na forma do item 20
deste Edital e para o qual seréo convidados todos os licitantes.

APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

12.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser: a) apresentada em papel que
identifique a licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser
redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras; b) datadas e assinadas nos
documentos referidos nos itens 12.2, 12.3 e 12.4 por quem detenha poderes
de representacéo da licitante na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado; c) elaborada em trés documentos distintos, descritos nos itens
12.2,12.3e12.4 - Anexos IV-A IV-Belv-C.

12.2. A licitante devera apresentar Proposta de Pregos Sujeitos a Valoragéo, a ser
elaborada apenas com as informagdes constantes do modelo do Anexo IV — A
deste Edital.

12.3. A licitante devera apresentar Declaragdo de que a elaboragédo de sua Proposta
foi feita de forma independente, nos termos do modelo constante do Anexo IV
— B deste Edital.

12.3.1. A declaracao do item 12.4 devera ser feita sob as penas da lei, sendo
responsavel a empresa e o responsavel legal que a assinou,
administrativa, civil e criminalmente, caso seja descoberto que n&o
representa aquilo que expressa.

12.4. A licitante devera elaborar Declaragéo, nos termos do modelo constante do
Anexo IV — C deste Edital, na qual:

a) comprometer-se-a a envidar esforcos no sentido de obter as melhores
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condicbes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a CMC as
vantagens obtidas;

b) informara que os tributos e a totalidade dos encargos fiscais, trabalhistas,
previdenciarios incidentes sobre o contrato, ser&o de sua inteira
responsabilidade, sendo também de sua inteira responsabilidade, os custos
com transporte e seguro, quando for o caso;

c) informara que também se responsabiliza pelos encargos comerciais
decorrentes da execucdo contratual e que respeitara os prazos contratuais
referentes ao repasse de valores Ihes confiados pela Administragdo
contratante e devidos aos terceiros prestadores de servigos especializados e
aos veiculos de comunicagao;

d) informara estar ciente e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos
autorais estabelecidos na Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo —
VII);

e) informara estar ciente e de acordo com o disposto da Clausula Décima
Quinta da Minuta de Contrato constante neste edital (Anexo - VII), que trata
das san¢des administrativas pelo descumprimento das obrigagdes assumidas.

Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe
assistird o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados,
nenhuma alteracdo, sob a alegagdo de erro, omissdo ou qualquer outro
pretexto.

VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PREGOS

13.1.

13.2.

13.3.

13.4.

As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condigdes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados
em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega
dos servicos.

Os quesitos a serem valorados s&do os elencados no item 13.4.1 ressalvado
que NAO sera aceito:

13.3.1. percentual de desconto inferior a 70% (setenta por cento) e superior a

81% (oitenta e um por cento), a ser concedido ao CONTRATANTE,
sobre os custos internos dos servicos executados pela licitante,
baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado do Parana, referentes a peca e ou material
cuja distribuicdo néo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

13.3.2. percentual de honorarios inferior a 4% (quatro por cento) e superior a

5% (cinco por cento), incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referente ao planejamento
€ a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geragao de conhecimentos pertinentes a execugao do contrato;

13.3.3. percentual de honorarios inferior a 3,9% (trés virgula nove por cento) e

superior a 5,1% (cinco virgula um por cento), incidente sobre os precos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referente a
criagcdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria destinada a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

13.3.4. percentual de honorarios inferior a 7,1% (sete virgula um por cento) e

superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pre¢os de servigos
especializados prestados por fornecedores, referente a produgéo e a
execugcdo técnica de peca efou material cuja distribuicdo ndo
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.
A nota da Proposta de Preco (NPP) sera apurada conforme a metodologia
especificada nos itens seguintes.

13.4.1. A Comissao Especial de Licitagdo calculara os pontos de cada quesito

a ser valorado conforme a seguinte tabela:
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Quesitos - Descontos / Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos | P1 = 1,0 x desconto
servigcos previstos no item 13.3.1.

Percentual de honorérios incidente sobre os | P2 =2,0 x (5,0 — Honorario proposto)
precos previstos no item 13.3.2.

Percentual de honorarios incidente sobre os | P3 =2,0 x (10,0 — Honorario proposto)
precos previstos no item 13.3.3.

Percentual de honorarios incidente sobre os | P4 = 5,0 x (8 — Honorario proposto)
precos previstos no item 13.3.4.

Para efeitos de calculo dos pontos de cada licitante, os termos "desconto" e "honorarios"
seréo substituidos nas formulas da coluna pontos pela respectiva porcentagem constante de
sua planilha de Pregos Sujeitos a Valoragao, sem o simbolo "%".

14,

13.5.

13.4.2. A NPP respondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos

constantes na tabela referida no item 13.4.1, como segue:

NPP = P1 + P2 + P3 + P4

13.4.2.1. Se houver divergéncia entre o valor em algarismo e o valor por
extenso, constante na proposta, prevalecera o valor por
extenso.
A Proposta de Precos que obtiver a maior pontuagéo sera considerada como a
de menor prego.

JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

14.1.

14.2.

14.3.

14.4.

14.5.

O julgamento final das Propostas Técnica e de Prego desta concorréncia sera
feito de acordo com o rito previsto na Lei Federal n. 14.133/2021 para o tipo
técnica e preco.

Apés analise das propostas de técnica e de prego, sera estabelecida a Nota
Final (NF) dos licitantes, de acordo com a média ponderada das valoragdes,
conforme a seguinte formula:

NF = (NPT X 70) + (NPP X_30)
100

Se apos a apuragao das notas houver empate(s) que impeca(m) a identificagao
automatica das 2 (duas) licitantes mais bem classificadas, sera(do)
classificada(s) a(s) agéncia(s) que obtiver(em) a(s) maior(es) pontuagao(des),
sucessivamente nos quesitos Plano de Comunicacado Publicitaria, Capacidade
de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacéo.

14.3.1. Se, apds adotada a regra do item 14.3 persistir(em) o(s) empate(s) o

desempate seguirda o previsto no art. 60, da Lei 14.133/2021 e,
sucessivamente, se necessario, sera feito por sorteio, a ser realizado
em ato publico marcado pela Comisséo especial de Licitagdo, cuja
data sera divulgada na forma do item 20 deste Edital, e para o qual
serdo convidadas todas as licitantes.
A Comisséo de Licitagcdo podera negociar condi¢cdes mais vantajosas com os
proponentes que ofertaram as melhores propostas.
Sera convocado o licitante subsequente, respeitado o ordenamento prévio,
quando o licitante anterior for desclassificado ou inabilitado.
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15. ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
15.1. Os documentos de habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao Especial de
Licitacdo apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das

Propostas Técnicas e de Precgo, na sessao a ser realizada para esse fim.

15.1.1.

15.1.2.

15.1.3.

Os documentos deverao estar acondicionados no invélucro n° 5, que
devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invélucro n® 5

Documentos de Habilitagdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 01/2026

O Invélucro n® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata,
até sua abertura.

Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em
caderno Unico, todas as suas paginas numeradas e rubricadas por
representante legal da licitante e deverdo ser apresentados
alternativamente: em original, em copia autenticada por cartoério
competente, sob a forma de publicacdo em 6rgéo da imprensa oficial
ou em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para
conferéncia pela Comissdo Especial de Licitacdo, no ato da abertura
dos documentos de Habilitagdo. S6 serdo aceitas copias legiveis, que
oferegcam condicdes de analise por parte da Comissdo Especial de
Licitagao.

15.2. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagdo na forma
prevista nos itens seguintes.

15.2.1.

DOCUMENTOS DE HABILITAGAO JURIDICA:

15.2.1.1. Cédula de Identidade, no caso de pessoa fisica.
15.2.1.2. Registro comercial, no caso de empresa individual.
15.2.1.3. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor,

devidamente registrado, em se tratando de sociedades
comerciais e, no caso de sociedades por agbes, acompanhado
de documentos de eleicio de seus administradores.

15.2.1.4. Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis,

acompanhada de ato formal de designacdo de diretoria em
exercicio.

15.2.1.5. Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou

sociedade estrangeira em funcionamento no Pais.

15.2.1.6. Procuracéo do representante do licitante na concorréncia, se

15.2.2.

for o caso. _
DOCUMENTOS DE HABILITACAO FISCAL, SOCIAL E
TRABALHISTA:

15.2.2.1. Prova de inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou

no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

15.2.2.2. Prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou

municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede do licitante,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
contratual;

15.2.2.3. Certificado de regularidade do FGTS, emitido pela Caixa

Econdmica Federal;

15.2.2.4. Certiddées de regularidade com a Fazenda Federal (Certiddo

Conjunta de Débitos relativos a Tributos Federais e a Divida
Ativa da Unido e Certiddo relativa a Contribuigbes
Previdenciarias); Fazenda Estadual (inclusive do Estado do
Parana para licitantes sediados em outro Estado da
Federacgio); e Fazenda Municipal;

15.2.2.5. Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), instituida

pela Lei Federal n.° 12.440/2011;

15.2.2.6. Declaragdo do cumprimento do disposto no inciso XXXIII do

art. 7° da Constituicdo Federal.
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15.2.3. DOCUMENTOS DE HABILITAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA:

15.2.3.1.

15.2.3.2.

Certiddo Negativa de Faléncia, expedida pelo distribuidor
Judicial da sede do Licitante, com antecedéncia maxima de até
60 (sessenta) dias corridos, contados da data prevista para a
abertura da licitagéo.

Balanco patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e
demais demonstragcdes contabeis dos 2 (dois) ultimos
exercicios sociais, que comprovem a boa situacdo financeira
da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou
balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices
oficiais quando encerrado ha mais de 3 (trés) meses da data
de apresentac&o da proposta;

15.2.3.2.1. Os documentos exigidos no item 15.2.3.2 serdo

limitados ao ultimo exercicio no caso de a pessoa
juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos.

15.2.3.2.2. As empresas criadas no exercicio financeiro da

15.2.3.3.

15.2.3.4.

licitacdo deverdo atender a todas as exigéncias da
habilitagcdo e ficardo autorizadas a substituir os
demonstrativos contabeis pelo balango de abertura.
A comprovacdo da situacdo financeira da empresa sera
constatada mediante obtencdo de indices de Liquidez Geral
(LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC),
resultantes da aplicacdo das férmulas:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG = 1
Passivo Circulante + Passivo N&o Circulante

Ativo Total
SG=

Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante

Ativo Circulante
LC = :
Passivo Circulante

Observar-se-a, também, que:

15.2.3.4.1. As féormulas indicadas deverdo estar devidamente

aplicadas em memorial de célculos juntado ao
balanco.

15.2.3.4.2. A licitante devera apresentar indice de Liquidez Geral

(LG) igual ou superior a 1,0 (um), indice de Liquidez
Corrente (LC) igual ou superior a 1,0 (um) e Solvéncia
Geral (SG) igual ou superior a 1,0 (um).

15.2.3.4.3. A licitante que apresentar resultado menor que 1 (um),

no calculo de quaisquer dos indices referidos no
subitem 15.2.3.4.2, para ser considerada habilitada no
quesito Qualificagdo Econémico-financeira, devera
incluir no Invélucro n° 5 comprovantes de que possui,
no minimo, patriménio liquido de 10% (dez por cento)
do valor estimado da licitagdo, equivalente a R$
690.000,00 (seiscentos e noventa mil reais).

15.2.3.4.4. Na ocorréncia de algum equivoco na elaboracdo

destes calculos, tendo o licitante fornecido dados que
possibilitem a correcdo dos mesmos, ndo sera motivo
de inabilitag&o.

15.2.3.4.5.  As empresas DEVERAO APRESENTAR OS iNDICES

JA CALCULADOS, e com relacdo aos balancos
patrimoniais dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais,
com assinatura do contador e do representante legal
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da empresa, que serdo analisados com base no
balanco apresentado.

15.2.4. DOCUMENTOS DE QUALIFICAGAO TECNICA: Para a comprovacao

de Qualificagdo Técnica o licitante devera entregar:
15.2.41. declaragéo(bes), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de
direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou
a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta
Concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades
descritas no item 4.1 deste Edital;
15.2.4.2. certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido
pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por
entidade equivalente legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigcbes técnicas de
agéncias de propaganda, conforme disposto no §1° do art. 4°
da Lei n°® 12.232/2010;
15.2.4.2.1. O certificado de qualificacao técnica de funcionamento
emitido para a matriz da agéncia valera para a filial; e,
15.2.4.2.2. O documento obtido no site do CENP ou da entidade
equivalente tera sua validade verificada pela Comissao
Especial de Licitacao.

16.  ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

16.1.

16.2.

16.3.

A Comisséo Especial de Licitacdo analisara os Documentos de Habilitagdo e
julgara habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos
requisitos de habilitagdo exigidos neste Edital e em seus anexos.

16.1.1. Na analise dos documentos de habilitagdo, a comissdo de contratacéo

podera sanar erros ou falhas, que n&o alterem a substancia dos
documentos e sua validade juridica, mediante decis&o fundamentada,
registrada em ata e acessivel a todos, atribuindo-lhes eficacia para fins
de habilitagao e classificagdo.

16.1.2. A verificagdo pela Comissdo Especial de Licitagdo, em sitios

eletronicos oficiais de 6rgdos e entidades emissores de certiddes
constitui meio legal de prova, para fins de habilitagao.

16.1.3. Apos a entrega dos documentos para habilitagdo, ndo sera permitida a

substituicdo ou a apresentacdo de novos documentos, salvo em sede
de diligéncia, para (Lei 14.133/21, art. 64):
16.1.3.1. complementacdo de informagdes acerca dos documentos ja
apresentados pelos licitantes e desde que necessaria para
apurar fatos existentes a época da abertura do certame; e
16.1.3.2. atualizagcado de documentos cuja validade tenha expirado apos
a data de recebimento das propostas;
Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissédo Especial de Licitacdo
reabrira a fase de Habilitagdo, com nova convocacgéo de todas as licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas para apresentar os respectivos
documentos, no prazo de 8 (oito) dias uteis, em atencao aos principios da
eficacia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condigbes
preestabelecidas.
Para a analise da habilitacado das licitantes, também ser&o realizadas consultas
ao Cadastro de Fornecedores do Municipio de Curitiba; ao Cadastro Nacional
de Empresas ldéneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia
mantido pela Controladoria-Geral da Unido (CGU); ao Cadastro Nacional de
Condenacgdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no
Portal do Conselho Nacional de Justica (CNJ), ao Cadastro de Fornecedores
Impedidos de Licitar e Contratar mantido pelo Tribunal de Contas do Estado do
Parana, conforme Instrucdo Normativa TCE/PR n° 156/2020, e no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores (SICAF).

17. COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

17.1.

17.2.

Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de
Licitagdo, com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.
As comissdes de licitacdo e subcomissdes técnicas para contratacdo de
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servicos de publicidade e comunicacdo serdo compostas e escolhidas na
forma do art. 10, da Lei Federal n°. 12.232/2010.

17.21. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao

Técnica, composta por 3 (trés) membros, selecionados de acordo com
o estabelecido no Edital de Chamamento Publico 01/2026.

18. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

18.1.

18.2.

18.3.

18.4.

18.5.

18.6.

18.7.

18.8.

18.9.

18.10.

18.11.

Seréo realizadas sessdes publicas, de acordo com os procedimentos previstos
neste Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas circuncidadas dos
atos e fatos dignos de registro, assinadas eletronicamente pelos membros e
pelos representantes das licitantes presentes.

A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a
prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido previamente neste
Edital.

Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comisséo
constitutiva de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e
rubricar as Propostas e documentos de Habilitacdo nas sessdes publicas.

A Comisséao Especial de Licitagdo e a Subcomiss&o Técnica, conforme o caso,
cuidarao para que a interpretacado e aplicagbes das regras estabelecidas neste
edital e em seus Anexos busquem o atingimento das finalidades da licitagéo,
evitando-se o apego a formalismos exagerados, irrelevantes ou
desarrazoados, que n&o contribuam para assegurar a contratacao da proposta
mais vantajosa e a igualdade de oportunidade de participagdo dos
interessados.

A Comissao de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderao,
no interesse da CMC, relevar aspectos puramente formais nas Propostas
Técnicas e de Preco e nos documentos de Habilitacdo apresentados pelas
licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
concorréncia.

Os integrantes da Subcomissdo Técnica n&o poderdo participar das sessbes
de recebimento e abertura dos arquivos com as Propostas Técnica e de
Pregos.

O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste
certame serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados
neste Edital.

Antes do aviso oficial do resultado da proposta técnica, ndo ser&o fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a analise, avaliagdo ou
comparagao entre as propostas.

Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao Especial de Licitagado ou
a Subcomiss&o Técnica no processo de julgamento das propostas resultara na
sua desclassificacao.

A Comisséo Especial de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das
sessdes, ou mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos
trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

Se os invélucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas n&o puderem
ser devolvidos nas sessdes publicas, ficardo a disposi¢ao das interessadas por
30 (trinta) dias uteis, contados do encerramento desta concorréncia - apoés
transcorrer o prazo para interposicdo de recurso contra o resultado final da
licitacdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os
recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a CMC
providenciara sua destruicéo.

Primeira Sessao

18.12.

A primeira sesséo publica sera realizada no dia, hora e local previstos neste
Edital e terd a seguinte pauta inicial: a) Identificar os representantes das
licitantes, por meio do documento exigido no item 8.1 deste Edital; b) receber
os Invélucros n° 1, n° 2, n° 3 e n° 4; e c) conferir se esses invélucros estdo em
conformidade com as disposi¢des deste Edital.

18.12.1. O Invélucro n° 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicagao

Publicitaria, s6 sera recebido pela Comissao Especial de Licitagdo se:
a) nao estiver identificado; b) ndo apresentar marca, sinal, etiqueta ou
outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante antes da
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abertura do Invélucro n° 2; c) n&o estiver danificado ou deformado
pelas pecas, material e ou demais documentos acondicionados de
modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do
Invélucro no 2; d) ndo estiver acondicionado em involucro diferente do
fornecido pela CMC.

18.12.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas

18.12.2.

alineas "a", "b", "¢" e “d” do item 18.12.1, a Comiss&o Especial

de Licitagdo nao recebera o Invélucro n° 1, o que também a

impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.
A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta bésica: a)
rubricar, no fecho, sem abri-los, os invélucros n° 2 e n° 4, que
permanecerao fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao
Especial de Licitacao, e separa-los dos Invélucros n° 1 e n° 3; b) retirar
e rubricar o conteudo dos Invélucros n° 1; c¢) abrir os Invélucros n° 3 e
rubricar seu conteudo; d) colocar a disposicdo dos representantes das
licitantes, para rubricar e examinar, os documentos que constituem os
Invélucros n° 1 e n° 3; e) informar que as licitantes serdo convocadas
para a préxima sessao por meio eletrénico.

18.12.2.1. A Comissao Especial de Licitagdo, antes do procedimento

previsto na alinea "b" do item 18.12.2, adotara medidas para
evitar que seus membros e/ou os representantes das licitantes
possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de
algum Plano de Comunicagé&o Publicitaria.
18.12.2.1.1. Antes de serem abertos para analise e conferéncia dos
contetidos pelos presentes na primeira sessdo, os
involucros n° 1, com o Plano de Comunicagao
Publicitaria, devem ser misturados, de modo que n&o
possam ser vinculados aos respectivos autores,
considerada a ordem sequencial de sua entrega a
Comisséo de Contratacao.

18.12.2.2. Se, ao examinar e/ou rubricar os contetidos dos Invélucros n°1

18.12.3.

18.12.4.

18.12.5.

18.12.6.

e n°3, a Comissdo Especial de Licitagdo elou os
representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do
Plano de Comunicacéo Publicitaria, a Comissdo Especial de
Licitacdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos
0os seus invélucros até que expire o prazo para recursos
relativos a essa fase.
A Comissao Especial de Licitagdo ndo langara nenhum cédigo, sinal ou
marca nos Involucros n° 1 nem nos documentos que compdem a via
nao identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria.
Abertos os invélucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderao desistir de
suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato
superveniente, e aceito pela Comisséo Especial de Licitacdo.
Se houver desisténcia expressa de todas as licitantes do direito de
recorrer em relagéo as decisdes tomadas pela Comissdo Especial de
Licitagdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitacdo terdo
continuidade de acordo com o previsto no item 18.12.6 e seguintes.
Caso contrario, a Comisséo Especial de Licitagao divulgara o resultado
das decisdes na forma do item 20, abrindo-se o prazo de 3 (trés) dias
Uteis para a interposi¢éo de recursos.
N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados
0os seguintes procedimentos: a) encaminhamento, pela Comisséo
Especial de Licitacdo a Subcomissdo Técnica, dos invélucros n° 1,
com as vias nao identificadas do Plano de Comunicagéo Publicitaria; b)
andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das
vias nao identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de
acordo com os critérios especificados neste Edital; c) elaboragcéo e
encaminhamento, pela Subcomisséo Técnica a Comissdo Especial de
Licitagdo, da ata de julgamento dos Planos de Comunicagéo
Publicitaria, de planilha com as pontua¢des e de justificativa escrita
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das razdes que as fundamentaram em cada caso; d) encaminhamento,
pela Comissdo Especial de Licitacdo a Subcomissdo Técnica, dos
Invélucros n® 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo; e) analise
individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da
Capacidade de Atendimento, do Repertorio e dos Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicagdo, de acordo com o0s critérios
especificados neste Edital, f) elaboracdo e encaminhamento, pela
Subcomissdo Técnica a Comissdo Especial de Licitacdo, da ata de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento,
ao Repertorio e aos Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao, de planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita
das razdes que as fundamentaram em cada caso.
18.12.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base no
item 11.10.1 deste Edital, a Subcomissdo Técnica atribuira
pontuagdo a cada quesito ou subquesito da Proposta,
conforme as regras previstas neste Edital, e lancara sua
pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em
envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissdo Técnica, até que expire recursos relativos a essa
fase.
18.12.6.1.1. O disposto no item precedente ndo se aplica aos
casos em que o descumprimento de regras previstas
neste Edital resulte na identificagdo da licitante antes
da abertura dos Involucros n° 2.

18.12.7.  As planilhas previstas nas alineas "c" e "f" do item 18.12.6 conteréo,

respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada
subquesito do Plano de Comunicacao Publicitaria de cada licitante e as
pontuagcdes de cada membro para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugcdes de Problemas de
Comunicagao de cada licitante.

Segunda Sessao

18.13.

Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n°1 e
n°3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados
pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Especial de Licitagdo convocara as
licitantes, na forma do item 20 deste Edital, para participar da segunda sesséo
publica, com a seguinte pauta basica: a) Identificar os representantes das
licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presencga; b) abrir os
Invélucros n° 2; c) cotejar as vias nao identificadas (Invélucro n° 1) com as vias
identificadas (Invélucro n° 2) do Plano de Comunicacdo Publicitaria, para
identificacdo de sua autoria; d) elaborar planilha geral com as pontuagbes
atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica; e€) proclamar o resultado
do julgamento geral da Proposta Técnica, com a indicagdo das licitantes
classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuagao,
abrindo-se prazo de 3 (trés) dias Uteis para interposi¢ao de recurso.

18.13.1. Além das demais atribuicbes previstas neste Edital, cabera a

Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de
licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se
solicitado pela Comissao Especial de Licitagao.

Terceira Sessao

18.14.

N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de
Licitacdo convocara as licitantes, na forma do item 20 deste Edital, para
participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica: a) identificar
os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca; b) abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Prego, cujos
documentos serdo rubricados pelos membros da Comisséo Especial de
Licitagcdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comisséo por
eles indicada, c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para
exame dos documentos integrantes dos Invélucros n° 4; d) analisar o
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cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragcéo
das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele
especificados; e) Informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco
e do julgamento final das propostas sera publicado na forma do item 20 deste
Edital, com a indicagdo da ordem de classificagéo, abrindo-se prazo de 3 (trés)
dias Uteis para interposicdo de recurso.

N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de
Licitacdo convocara as licitantes classificadas no julgamento final, para
participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica: a) identificar
os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca; b) receber e abrir os Invélucros n° 5, cujos documentos seréo
rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada; c)
analisar a conformidade dos documentos de Habilitagdo com as condigbes
estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor; d) colocar a disposicéo
dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Invélucros n° 5, e) informar: e.1) que o resultado da habilitagcdo sera publicado
na forma do item 20 deste Edital, com a indicac&o das licitantes habilitadas e
inabilitadas, abrindo-se prazo de 3 (trés) dias uteis para interposicdo de
recurso; e.2) que sera publicado na forma do item 20 deste Edital o nome das
02 (duas) licitantes vencedoras desta concorréncia, caso ndo tenha sido
interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia
ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

19. HOMOLOGAGCAO E ADJUDICAGAO

19.1.

N&o tendo sido interposto recurso apds a fase de habilitagcdo, ou tendo havido
a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a
autoridade maxima da CMC homologara o resultado desta concorréncia e
adjudicara o seu objeto as 02 (duas) licitantes vencedoras.

20. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

20.1.

A juizo da Comissao Especial de Licitagéo, todas as decisbes referentes a esta
concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas
cuja publicagc&o no Diario Oficial do Municipio de Curitiba € obrigatéria:

20.1.1. Nas sessbes de abertura de arquivos;
20.1.2. Por qualquer outro meio que permita a comprovagéo inequivoca do

recebimento da comunicagao pelas licitantes;

20.1.3. No Portal Nacional de Contratagcdes Publicas (PNCP), no caso da

pratica de atos exigidos pela Lei n. 14.133/2021.

20.1.4. No sitio eletrénico oficial da CMC.

21. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

21.1.

21.2.

Qualquer licitante podera manifestar de forma imediata e motivada a intengéo
de recorrer, sob pena de preclusdo, em relagdo as fases de julgamento e
habilitacdo, possuindo o prazo de 3 (trés) dias Uteis para apresentacéo das
razdes recursais.

21.1.1. Nas sessdes publicas (primeira, segunda, terceira e quarta, conforme

item 18 deste Edital) das fases de julgamento das propostas e
habilitagdo, a Comissdo de Contratacdo questionara ao(s) licitante(s)
quanto a intencao de recorrer; na qual o representante legal lavrara por
escrito em sintese sua manifestagdo, sendo apensado aos autos do
processo;

21.1.2. Além das demais atribuicbes previstas neste Edital, cabera a

Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de
licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se
solicitado pela Comiss&o de Contratagao.
Os recursos serao interpostos em peticdo escrita, assinada com uso de
certificacdo digital ICP-Brasil, a ser protocolizada pelo endereco eletronico
licitapublicidade@cmc.pr.gov.br, dirigida a autoridade que tiver editado o ato ou
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proferido a decisdo recorrida, que, se nao reconsiderar 0 ato ou a decisdo no
prazo de 3 (trés) dias uteis, encaminhara o recurso com a sua motivagéo a
autoridade superior, a qual devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 10
(dez) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

21.3. Os demais licitantes ficarao desde logo intimados para apresentar
contrarrazdes ao recurso, no prazo de 3 (trés) dias uteis, contados do término
do prazo de apresentacao das razbes do recorrente, exclusivamente por meio
eletrénico e assinadas com uso de certificagcéo digital ICP-Brasil.

21.4. N&o sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou nao identificado no processo como
representante da licitante.

21.5. A nado apresentagdo das razdes recursais no prazo fixado implicara a
decadéncia do direito de recorrer.

21.6. As razbes e as contrarrazbes de recurso que ndo forem apresentadas
conforme o disposto nos itens anteriores, ou subscritas por representante nao
habilitado ou n&o credenciado para responder pelo licitante, ndo serdo
conhecidas pelo(a) Agente de Contratagéo.

21.7. O acolhimento do recurso implicara invalidacdo apenas de ato insuscetivel de
aproveitamento.

21.8. A publicidade do julgamento dos eventuais recursos se dara na forma prevista
do item 20 deste Edital.

22. RECURSOS ORGAMENTARIOS
22.1. As despesas decorrentes da presente contratacdo correrdo a conta de
recursos especificos consignados no Orgamento da Camara Municipal de
Curitiba deste exercicio, nas dotagdes abaixo discriminadas:

Dotagao Orgamentaria

01.01.01.131.0011.2281 | DIVULGACAO DAS AGOES DE GOVERNO E PUBLICIDADE
INSTITUCIONAL —CMC

3.3.90.39.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
3.3.90.39.88.00 SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
2026 R$5.600.000,00 (cinco milhdes e seiscentos mil reais).

TOTAL DA DOTAGAO R$5.600.000,00 (cinco milhdes e seiscentos mil reais).

Dotagao Orgamentaria

01.01.01.131.0011.2282 | DIVULGAGAO DAS AGCOES DE UTILIDADE PUBLICA - CMC

3.3.90.39.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
3.3.90.39.88.00 SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
2026 R$1.300.000,00 (um milh&o e trezentos mil reais).

TOTAL DA DOTAGAO R$1.300.000,00 (um milhdo e trezentos mil reais).

22.2. Os pagamentos referentes aos servicos executados e certificados seréo
efetuados pela CMC, em conformidade com o disposto no contrato.

22.3. As faturas correspondentes aos servicos a serem executados deverdo ser
emitidas pelo contratado em nome do 6rgdo do érgéo/entidade que efetuara o
pagamento.

22.4. A CMC se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos.

23. CONDIGOES PRE-CONTRATUAIS E CONTRATUAIS
23.1. As licitantes vencedoras terdo prazo de 05 (cinco) dias Uteis do recebimento da
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23.2.

23.3.

23.4.

23.5.

23.6.

23.7.

23.8.

23.9.

23.10.

23.11.

23.12.

23.13.

23.14.

23.15.

23.16.
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convocagao para assinar o instrumento de contrato, e o prazo de até 30 (trinta)
dias, contados da assinatura do Contrato, para apresentar a garantia prevista
no item 24 deste Edital, prorrogavel a critério da CONTRATANTE.

O prazo para a assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo da CMC,
a vista das justificativas que lhe forem apresentadas pelas respectivas
vencedoras.

Se as licitantes vencedoras n&o comparecerem nos prazos estipulados para
assinar os respectivos contratos e/ou ndo apresentarem o comprovante da
prestacdo da garantia contratual, a CMC podera convocar os licitantes
remanescentes, na ordem de classificagéo, para a celebragdo do contrato nas
condi¢des propostas pelo licitante vencedor.

Antes da celebracdo dos contratos, a CMC efetuara consulta ao Cadastro de
Fornecedores do Municipio de Curitiba; ao Cadastro Nacional de Empresas
Idéneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela
Controladoria-Geral da Unido (CGU); ao Cadastro Nacional de Condenacgdes
Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho
Nacional de Justica (CNJ) e ao Cadastro de Fornecedores Impedidos de Licitar
e Contratar mantido pelo Tribunal de Contas do Estado do Parana, conforme
Instrucdo Normativa TCE/PR n° 156/2020.

Os contratos para a execugéo dos servigos objeto deste Edital terdo duragdo
de 12 (doze) meses, contados da publicagdo do seu extrato no Diario Oficial do
Municipio, podendo ser prorrogado sucessivamente, mediante acordo entre as
partes, respeitada a vigéncia maxima de dez anos, desde que seja referendada
a vantajosidade a Administragao pela autoridade competente.

A CMC podera rescindir, a qualquer tempo, os contratos que vierem a ser
assinados, independentemente de interpelagéo judicial ou extrajudicial, sem
que assista as contratadas qualquer espécie de direito, nos casos previstos na
Lei Federal n. 14.133/2021.

A rescisdo dos contratos acarretara, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial por parte da CMC, a retencéo dos
creditos decorrentes dos contratos, limitada ao valor dos prejuizos causados,
além das sancdes previstas neste Edital e em lei, até a completa indenizagao
dos danos, conforme o caso.

As contratadas poderdo ser aplicadas as sancdes e penalidades previstas na
Lei Federal n.° 14.133/2021 e nos contratos a serem firmados com as mesmas.
Sera da responsabilidade das contratadas o 6nus resultante de quaisquer
acbes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por
culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.
Obrigam-se também as contratadas por quaisquer responsabilidades
decorrentes de acgdes judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihes venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital
e dos contratos que vierem a ser assinados.

As contratadas, independentemente de solicitagdo, deverdo prestar
esclarecimentos @ CMC sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que as envolvam.

As contratadas s6 poderdo divulgar informagbdes acerca da prestacdo dos
servigos objeto desta concorréncia, que envolva o nome da CMC, se houver
expressa autorizagdo, observadas, ademais, as regras contratuais e legais de
compliance e de protecdo de dados (Lei Federal n° 14.133/2021 e Lei Federal
n°. 13.709/2018).

E vedado as contratadas caucionar ou utilizar os contratos resultantes da
presente concorréncia para qualquer operacao financeira.

As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execugéo dos contratos,
as condicdes de qualificagdo e habilitacdo exigidas nesta concorréncia e em
vigéncia o Cadastro de Fornecedores do Municipio de Curitiba, incluida a
certificacdo de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata o art. 4°,
caput e seu § 1° da Lei n°® 12.232/2010.

A CMC avaliara os servigos prestados pelas contratadas, nos termos do item
7.11 da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo VII).

As CONTRATADAS centralizardo o comando da publicidade, objeto desta
licitagcdo, em Curitiba. A seu juizo, as contratadas poderdo utilizar-se de suas
matrizes ou de seus representantes em outros Estados para servigcos de
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criacdo e de producado ou outros complementares ou acessoérios que venham a
ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.
Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcrigao,
as condigcbes estabelecidas neste Edital e em seus anexos, bem como os
elementos apresentados pelas respectivas licitantes vencedoras que tenham
servido de base para o julgamento desta concorréncia.

24, GARANTIA

241.

24.2.

24 3.

24.4.

24.5.

24.6.

Sera exigida das licitantes vencedoras prestagdo de garantia, no prazo de 30
dias, em favor do érgéo, correspondente a 2,5% (dois inteiros e cinco décimos
por cento) sobre o valor maximo do contrato, assim entendido o valor maximo
desta licitagdo, que corresponde a R$ 172.500,00 (cento e setenta e dois mil e
quinhentos reais), em uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei Federal
n. 14.133/2021, a escolha das licitantes vencedoras, nas seguintes
modalidades:

24.11. Caucao em dinheiro ou titulos da divida publica emitidos sob a forma

escritural;

24.1.2. Seguro-garantia;
24.1.3.  fianga bancaria.
24.1.4. Titulo de capitalizagcdo custeado por pagamento Unico, com resgate

pelo valor total.
Se a licitante optar pela caugdo em dinheiro, 0 depésito devera ser feito em
conta corrente aberta pela contratante no banco oficial utilizado pela
Administracao.
Se a opgéo de garantia for pelo seguro-garantia:

24.31. seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do

contrato, acrescido de 90 (noventa) dias;

24.3.2. a apolice devera indicar a CMC como beneficiaria;
24.3.3. ndo sera aceita apélice que contenha clausula contraria aos interesses

da CMC.
A fianga bancaria sera formalizada por meio de carta de fianga emitida por
instituicéo financeira que, por si ou pelos acionistas detentores de seu controle,
nao participem do capital ou da diregao da licitante.
A carta de fianca devera ter:

24.51. prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia de contrato

acrescido de 90 (noventa) dias;

245.2. expressa afirmacéo do fiador de que, como devedor solidario, fara o

pagamento a CMC independentemente de interpelacao judicial, caso o
afiangado ndo cumpra suas obrigagdes;

24.5.3. renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos

previstos nos arts. 827 e 838 do Cadigo Civil Brasileiro;

2454, clausula que assegure a atualizacdo do valor afiangado, de acordo

com o previsto neste Edital.
Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

246.1. ter valor de mercado correspondente ao valor garantido e ser

reconhecido pelo Governo Federal, constando entre aqueles previstos
na legislagao especifica,

24.6.2. ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema

centralizado de liquidacao e de custddia autorizado pelo Banco Central
do Brasil, podendo a CMC recusar o titulo ofertado, caso verifique a
auséncia desses requisitos.

25. DA EXECUCAO DOS SERVICOS

25.1.

25.2.

25.3.

Para execugdo dos servicos deverdo ser observadas as normas legais
especificas sobre eles, objeto da presente licitacdo especialmente a Lei
Federal n® 12.232/2010, a Lei Federal n°® 4.680/1965 e os Decretos Federais n°
57.690/1966 e 4.563/2002, bem como as demais normas da legislacéo
publicitaria em vigor.

A selecdo interna das contratadas sera realizada em conformidade com
Manual de Procedimento de Selecdo Interna entre as Agéncias, Anexo X-A
deste Edital.

Somente pessoas fisicas e juridicas previamente cadastradas junto a CMC
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26.

27.

28.

25.4.

25.5.

25.6.

25.7.

25.8.

25.9.
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poderdo fornecer as contratadas, bens ou servigos especializados relacionados
com as atividades complementares da execug¢do dos servigos, objeto da
presente licitagado, nos termos do art. 14 da Lei n° 12.232/2010.

O fornecimento de bens ou servigcos especializados, a que se refere o item
anterior, exigira sempre a apresentacgao pelas contratadas a contratante, de 03
(trés) orcamentos obtidos entre pessoas cadastradas que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido, conforme o artigo 14, § 1°, da Lei Federal
n® 12.232/2010.

Sempre que a producéo tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento)
do valor global do contrato, a contratada procedera a coleta de orcamentos de
fornecedores em arquivos fechados, que serdo abertos em sessdo publica,
convocada e realizada sob fiscalizagdo do contratante, nos termos do artigo
14, § 2° da Lei Federal n°12.232/2010.

Os custos e despesas de producao e veiculacdo apresentadas ao contratante
para pagamento, deverdo ser acompanhados dos orgcamentos, da
demonstracdo do valor devido ao fornecedor ou veiculo, de sua tabela de
precos da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos
correspondentes, bem como do relatério de checagem de veiculagéo, sempre
que possivel.

O objeto da presente licitacdo somente sera recebido se ndo houver a
constatacdo de qualquer irregularidade. Em havendo irregularidade:

25.7.1. se disser respeito a especificagcdo, o contratante podera rejeita-lo, no

todo ou em parte determinando sua substituicdo, sem prejuizo das
penalidades cabiveis, no prazo maximo de 48 (quarenta e oito) horas,
contadas da data de recebimento da notificagdo por escrito, mantidos
os termos de negociacao contratados inicialmente,

25.7.2. se disser respeito a diferenca de quantidade ou de partes, o

contratante podera determinar sua complementagéo, sem prejuizo das
penalidades cabiveis, no prazo maximo de 48 (quarenta e oito) horas,
contados da data do recebimento da notificagcdo por escrito, mantidos
os termos de negociagao contratados inicialmente.
As contratadas estdo obrigadas a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais,
0s acréscimos e supressdes de até 25% (vinte por cento) do valor inicial
atualizado do contrato.
Considerar-se-a rescindido de pleno direito o contrato, nos casos de faléncia,
liquidacéo judicial ou extrajudicial da Contratada, ou em virtude de qualquer ato
que impeca a continuidade de sua execugéo.

REMUNERAGAO E PAGAMENTO

26.1. A remuneragao as contratadas, pelos servigos prestados, sera feita nos termos
das Clausulas Oitava e Nona da minuta de contrato (Anexo VII), consoante os
precos estabelecidos em suas Propostas de Precos.

26.2. A forma e as condi¢bes de pagamento s&o as constantes da Clausula Décima
Terceira da minuta de contrato (Anexo VII).

FISCALIZAGAO
27.1. A CMC nomeara, por portaria, 0s servidores que serdo responsaveis pela

gestdo e fiscalizacdo dos contratos resultantes desta concorréncia, os quais
registrardo em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou
falhas porventura observadas na execucdo dos servicos e terdo poderes, entre
outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata correcdo, nos
termos da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo VII).

DAS INFRAGCOES ADMINISTRATIVAS E SANGOES

28.1.

Comete infracdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou
culpa:

28.1.1. Deixar de entregar a documentagéo exigida para o certame ou néo

entregar qualquer documento que tenha sido solicitado pela Comisséo
Especial de Licitacdo durante o certame;

28.1.2. Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado,

n&o mantiver a proposta em especial quando:
28.1.2.1. N&o enviar a proposta adequada ao ultimo lance ofertado ou
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28.2.

28.3.

28.4.

28.5.

28.6.

28.7.

28.8.
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apds a negociacao;

28.1.2.2. Recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando
exigivel,

28.1.2.3. Pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa
competitiva; ou

28.1.2.4. Deixar de apresentar amostra;

28.1.2.5. Apresentar proposta ou amostra em desacordo com as
especificacdes do Edital.

28.1.3. N&o celebrar o contrato ou n&o entregar a documentagéo exigida para
a contratagéo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua
proposta,

28.1.4. Recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de registro
de preco, ou a aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo
estabelecido pela Camara Municipal de Curitiba;

28.1.5. Apresentar declaragéo ou documentagéo falsa exigida para o certame
ou prestar declaracao falsa durante a licitagéo;

28.1.6. Fraudar a licitagéo;

28.1.7. Comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude de qualquer
natureza, em especial quando:

28.1.71. Agir em conluio ou em desconformidade com a lei;

28.1.7.2. Induzir deliberadamente a erro no julgamento;

28.1.7.3. Apresentar amostra falsificada ou deteriorada;

28.1.7.4. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da

licitagcao;

28.1.7.5. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n°® 12.846, de 2013.
Com fulcro na Lei n°® 14.133, de 2021, a Camara Municipal de Curitiba podera,
apods regular processo administrativo, garantida a prévia defesa, aplicar aos
licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes sang¢des, sem prejuizo das
responsabilidades civil e criminal:

28.2.1. Adverténcia;

28.2.2, Multa;

28.2.3. Impedimento de licitar e contratar; e

28.2.4. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida sua reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a
penalidade.

Na aplicacéo das sangbes ser&o considerados:

28.3.1. A natureza e a gravidade da infragdo cometida;

28.3.2. As peculiaridades do caso concreto;

28.3.3. As circunstancias agravantes ou atenuantes;

28.3.4. Os danos que dela provierem para a Administracado Publica;

28.3.5. A implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade,
conforme normas e orientagdes dos 6rgéos de controle.

A multa sera recolhida em percentual de 0,5% (cinco décimos por cento) a
30% (trinta por cento) incidente sobre o valor do contrato licitado, recolhida no
prazo maximo de 15 (quinze) dias uteis, a contar da comunicagao oficial.

28.4.1. Para as infragbes previstas nos itens 28.1.1, 28.1.2 e 28.1.3, a multa
sera de 0,5% (cinco décimos por cento) a 15% (quinze por cento) do
valor do contrato licitado.

28.4.2. Para as infragdes previstas nos itens 28.1.5, 28.1.6, 28.1.7,28.1.7.4 e
28.1.7.5, a multa sera de 15% (quinze por cento) a 30% (trinta por
cento) do valor do contrato licitado.

As sancdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaragéo de
inidoneidade para licitar ou contratar poderdo ser aplicadas, cumulativamente
ou nao, a penalidade de multa.

Na aplicacdo da sancdo de multa sera facultada a defesa do interessado no
prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de sua intimagao.

A dosimetria sera aplicada de acordo com os critérios objetivos definidos na Lei
n® 14.133/21 e no art. 253 da Instrugdo Normativa n° 02/2023 da Diretoria
Geral da Camara Municipal de Curitiba.

A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou a ata de
registro de prego, ou em aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo
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29.

30.
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estabelecido pela Camara Municipal de Curitiba, descrita no item 28.1.3,
caracterizard o descumprimento total da obrigagdo assumida e o sujeitara as
penalidades e a imediata perda da garantia de proposta em favor do érgéo ou
entidade promotora da licitagao.

28.9. A apuragéo de responsabilidade relacionadas as sang¢des de impedimento de
licitar e contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, nos
termos do art. 254 da Instrucdo Normativa n° 02/2023 da Diretoria Geral da
Camara Municipal de Curitiba, demandara a instauragcdo de processo de
responsabilizacdo a ser conduzido por comissdo composta por 3 (trés) ou mais
servidores estaveis, que avaliara fatos e circunstancias conhecidos e intimara o
licitante ou o adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da
data de sua intimacgao, apresentar defesa escrita e especificar as provas que
pretenda produzir.

28.10. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplicacdo das sang¢des
de adverténcia, multa e impedimento de licitar e contratar, contado da data da
intimacdo, o qual sera dirigido a autoridade que tiver proferido a decisdo
recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias uteis,
encaminhara o recurso com sua motivacao a autoridade superior, que devera
proferir sua decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contado do
recebimento dos autos.

28.11. Cabera a apresentacéo de pedido de reconsideracdo da aplicacdo da sancéo
de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze)
dias uteis, contado da data da intimacao, e decidido no prazo maximo de 20
(vinte) dias uteis, contado do seu recebimento.

28.12. O recurso e o pedido de reconsideragdo terdo efeito suspensivo do ato ou da
decisao recorrida até que sobrevenha decis&o final da autoridade competente.

28.13. A aplicacdo das sangdes previstas neste Edital ndo exclui, em hipdtese
alguma, a obrigacao de reparacao integral dos danos causados.

28.14. Para a garantia da ampla defesa e contraditorio dos licitantes, as notificagbes
serdo enviadas eletronicamente para os enderecos de e-mail informados na
proposta comercial, bem como os cadastrados pela empresa no SICAF.

28.14.1. Os enderegos de e-mail informados na proposta ou cadastrados no
SICAF serado considerados de uso continuo da empresa, ndo cabendo
alegacdo de desconhecimento das comunicagbes a eles
comprovadamente enviadas.

28.15. As sancdes previstas neste item aplicam-se exclusivamente a fase licitatéria.

VEDAGAO AO NEPOTISMO

29.1. Aplica-se a esta licitacdo e a execucgéo do contrato a vedagéo ao nepotismo,
em conformidade com a Sumula Vinculante n° 13 do Supremo Tribunal Federal
e o art. 14, inciso IV, da Lei Federal n® 14.133/2021.

29.2. E vedada a participacdo no certame e a contratacdo de empresa da qual
constem como sécios, administradores ou dirigentes:

29.2.1. O cbnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade, até o terceiro grau, inclusive, de Vereadores ou de
servidores ocupantes de cargo de direcéo, chefia ou assessoramento
na Camara Municipal de Curitiba;

29.2.2. Pessoa que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial,
econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgéo
contratante ou com agente publico que desempenhe fungdo na
licitacdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato.

29.3. A contratada devera apresentar declaracdo de inexisténcia de vinculo de
parentesco, sob as penas da lei, conforme modelo de declaragdo de nao
parentesco, Anexo IX deste Edital.

DISPOSIGOES GERAIS

30.1. Todas as referéncias de tempo deste edital correspondem ao horario de
Brasilia-DF.

30.2. Ocorrendo decretagéo de feriado ou outro fato superveniente que impeca a
realizacdo da sessdo publica de abertura das propostas na data designada no
edital, ela sera automaticamente transferida para o primeiro dia util
subsequente, no mesmo horario, independentemente de nova comunicacgao.
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E facultado ao(a) Agente de Contratacdo a promogao de diligéncia destinada a
esclarecer ou a complementar a instrucéo do processo.

O licitante é responsavel pelo 6nus decorrente da perda de negoécios,
resultante da inobservancia de quaisquer mensagens emitidas pelo(a) Agente
de Contratagédo ou pelo sistema, ainda que ocorra a sua desconexao.

Os documentos que ndo mencionarem o prazo de validade serdo considerados
validos por 90 (noventa) dias da data da emissao, salvo disposicdo contraria de
Lei a respeito.

O(a) Agente de Contratagéo, se julgar necessario, verificara a autenticidade e
a veracidade dos documentos.

A realizagdo da licitagdo ndo implica necessariamente a contratacéo total ou
parcial do montante previsto, porquanto estimado, podendo a autoridade
competente, inclusive, revoga-la, total ou parcialmente, por fatos
supervenientes, de interesse publico, ou anula-la por ilegalidade, de oficio ou
por provocagdo do interessado, mediante manifestacdo escrita e
fundamentada, assegurado o contraditério e a ampla defesa, conforme dispde
o art. 71 da Lei Federal n.° 14.133, de 2021.

O foro é o da Comarca da Regido Metropolitana de Curitiba — Foro Central de
Curitiba, no qual serdo dirimidas todas as questdes ndo resolvidas na esfera
administrativa.

E facultada & Comissdo Especial de Licitacdo ou autoridade superior, em
qualquer fase desta concorréncia, a promog¢do de diligéncia destinada a
esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatorio, vedada a
inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria constar
originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou dos documentos de
Habilitac&o.

A Comisséo Especial de Licitacdo, por solicitacdo expressa da Subcomissio
Técnica, podera proceder a vistoria das instalagcdes e da aparelhagem que as
agéncias classificadas no julgamento das Propostas Técnicas disponibilizarao
para a realizagédo dos servigos objeto desta concorréncia.

A Comissao Especial de Licitagdo devera adotar os cuidados necessarios para
preservar o sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria, até a abertura do Invélucro n° 2.

Os documentos a serem apresentados pelas licitantes no curso do presente
certame e que necessitem da assinatura dos responsaveis legais das
empresas ou de seus procuradores poderdo ser firmados eletronicamente,
mediante a utilizagcdo de assinatura eletrénica qualificada (a que utiliza
certificado digital emitido pela ICP- Brasil, nos termos do § 1° do art. 10 da
Medida Proviséria n°® 2.200-2, de 24 de agosto de 2001) ou assinatura
eletrébnica avancada (a que utiliza certificados n&o emitidos pela ICP-Brasil)
realizada em plataformas digitais, desde que estas adotem parédmetros
adequados de seguranca e garantam a comprovagdo da autoria e da
integridade dos documentos assinados eletronicamente, consoante as
disposi¢cdes legais aplicaveis.

30.12.1. No caso de duvidas quanto a validade da assinatura eletrénica e a

integridade do documento, a Comissao Especial de Licitacdo devera
realizar as devidas diligéncias.

30.12.2. Falhas de natureza formal que ndo comprometam o sigilo, a

identificacdo da licitante ou o julgamento objetivo das propostas néo
ensejaréo desclassificagdo automatica, observando-se o interesse
publico e os principios da razoabilidade e proporcionalidade.
Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderéo ser
desclassificadas se a CMC tiver conhecimento de fato superveniente
desabonador as suas classificagdes ou as suas habilitagdes, conhecido apos o
julgamento de cada fase.

30.13.1. Se ocorrer a desclassificacdo de licitante vencedora por fatos referidos

no item precedente, a CMC podera convocar as licitantes
remanescentes por ordem de classificagdo ou revogar esta
concorréncia.
Se, durante a execugao dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais
contratadas nao for prorrogado, por conveniéncia da Administracdo, ou for
rescindido, nos casos previstos na legislacdo e no contrato, a CMC podera
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30.23.

30.24.

30.25.

Camara Municipal de Curitiba

convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacio verificada
nesta concorréncia, para dar continuidade a execucédo do objeto, desde que
concordem com isso e se disponham a cumprir todas as condi¢cdes e
exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da Capacidade de
Atendimento (Proposta Téchica) deverao participar da elaboragéo dos servigos
objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela CMC.

A CMC reserva-se ao direito de verificar se a qualidade do profissional
substituto é equivalente ou superior a do substituido, aprovando em seguida a
substituicido, se for o caso.

E vedada a utilizac&o de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade
entre as licitantes.

A Comissdo Especial de Licitacdo podera, no interesse publico, relevar
omissdes puramente formais nos Documentos de Habilitagdo e Propostas
apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura, o real
conteudo da proposta e o carater competitivo desta concorréncia, bem como o
sigilo acerca da identidade do proponente, nos termos do art. 6°, incisos Xll e
X, art. 9°, §1° e art. 11, todos da Lei Federal n° 12.232/2010, podendo
promover diligéncias destinadas a esclarecer ou complementar a instru¢do do
procedimento licitatério, inclusive solicitar pareceres.

Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de
ma-fé, a CMC comunicara os fatos verificados a Procuradoria-Geral do
Municipio de Curitiba e ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias
devidas.

E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatério mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente
protelatérios, sujeitando-se a autora as sancgbes legais e administrativas
aplicaveis, conforme dispde o art. 337-1 do Titulo XI da Parte Especial do
Decreto-Lei n® 2.848, de 7 de dezembro de 1940 (Codigo Penal).

Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera
anulada em casos de ilegalidade em seu processamento ou podera ser
revogada, em qualquer de suas fases, por razbes de interesse publico
decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e
suficiente para justificar tal conduta.

30.21.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a extingdo do contrato,

sem prejuizo do disposto no art. 147 da Lei n. 14.133/2021.
Antes da data marcada para o recebimento e a abertura dos arquivos com as
Propostas, a Comissdo Especial de Licitagdo podera, por motivo de interesse
publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitacbes de
esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos, garantida a reabertura do
prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto
quando, inquestionavelmente, a alteragcdo n&o afetar a formulacdo das
Propostas.
Na execucgéo do contrato, a Administracdo devera observar os procedimentos
previstos em Manual de Comprovacdo e Pagamento de Publicidade a ser
editado pela Camara Municipal de Curitiba, ou em qualquer outro que venha o
substituir.
Todas as sessdes publicas desta licitagdo serdo registradas em ata e gravadas
em audio e video, e a gravagao sera juntada aos autos do processo licitatorio
depois de seu encerramento, em atendimento ao artigo 17, §§2° e 5° da Lei n.
14.133/2021.
Integram este Edital os seguintes anexos:

Anexo I-A — Termo de Referéncia

Anexo I-B - Briefing;

Anexo Il - Modelo de Procuracéo e Declaragéo;

Anexo lll - Modelo de Declaragdo de que trata o art. 63, i, da Lei Federal n°
14.133/2021

Anexo IV — A — Proposta de Pregos Sujeitos a Valoracao;

Anexo IV — B — Declaracao de Elaboracao Independente de Proposta;
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Anexo IV — C — Declaracdo de Compromisso;
Anexo V - Modelo de declaragdo que n&do emprega menor de idade, salvo na
condigao de aprendiz — art 7°, XXXIII, da CF;
Anexo VI — Modelo de Declaracéo de Inexisténcia de Fatos Supervenientes;
Anexo VIl — Minuta de Contrato;
Anexo VIII - Declaracao de LGPD
Anexo IX - Declaracao de nao parentesco
Anexo X-A - Manual de Procedimento de Sele¢&o Interna Entre as Agéncias
Anexo X-B - Avaliagcdo de Desempenho de Agéncia de Propaganda

Curitiba, 13 de janeiro de 2026.

ASSINADO DIGITALMENTE '
LEONIDAS EDSON KUZMA

A conformidade com a assinatura pode ser verificada em:
https://serpro.gov.br/assinador-digital

G Serpro

A LEONIDAS EDSON KUZMA
CAMARA MUNICIPAL DE CURITIBA
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Camara Municipal de Curitiba

CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2026

ANEXO I-A
TERMO DE REFERENCIA
OBJETO
1.1. A presente concorréncia destina-se a contratacdo de servigos de

1.2.

publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgdo, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucéo externa, a compra de midia
e a distribuicdo de publicidade, aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao
direito a informagdo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes ou de informar o publico em geral.
1.1.1.  Também integram o objeto desta concorréncia, como
atividades complementares, o0s servicos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento
relativos a execug¢ao dos contratos;

b) a criacédo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) a producéo e a execucdo técnica das pecas e ou material
criados pelas agéncias contratadas;

d) criagdo de pecas de comunicacio publicitaria no ambiente
digital.

1.1.2.  As pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo previstos na
alinea "a" do subitem 1.1.1. ter&o a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de
atuacdo da Camara Municipal de Curitiba (CMC), o
publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serédo
difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a
divulgacédo de mensagens;

c¢) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou
pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

1.1.3. Os servicos ndo abrangem as atividades de promocgao, de
patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e
relagbes publicas e a realizacdo de eventos festivos de
qualquer natureza.

1.1.3.1. N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado

no subitem precedente o patrocinio de midia, ou seja,

de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes,

dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo

de comunicacdo e o patrocinio da transmissdo de

eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculos de comunicacéo.

Para a prestacdo dos servicos serdo contratadas até 02 (duas)

agéncias de propaganda, doravante denominadas agéncias, licitantes,
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proponentes ou contratadas.

1.2.1.

1.2.2.

1.2.3.

1.2.4.

1.2.5.

1.2.6.

Nos termos do art. 2° §3° da Lei n® 12.232/2010, para a
referida licitacdo serdo selecionadas e contratadas até 02
(duas) agéncias de publicidade para que o objeto desta
licitacdo n&o fique concentrado em apenas uma empresa. A
contratacdo de até 02 (duas) agéncias de propaganda
justifica-se pela natureza, complexidade e diversidade das
demandas de comunicacgéo institucional da Camara Municipal
de Curitiba, que envolvem acbes continuas de -carater
informativo, educativo e de orientagdo social, bem como
campanhas pontuais de utilidade publica e de estimulo a
participagdo cidada, para a entrega do melhor servico do
objeto desta licitagcdo, sempre observando a economicidade e
vantajosidade, sem perder a qualidade técnica.

1.21.1. A adogdo de mais de uma agéncia tem como

objetivos:

| - assegurar a continuidade da prestagdo dos
servigos, mitigando riscos operacionais decorrentes de
eventuais indisponibilidades;

Il - ampliar a capacidade de atendimento simultéaneo a
multiplas demandas, muitas vezes urgentes e com
prazos exiguos;

lll - favorecer a pluralidade de solugdes criativas e
técnicas, em beneficio da qualidade da comunicagéo
institucional; e

IV - garantir maior eficiéncia administrativa na gestéo
dos contratos, sem prejuizo da economicidade.

Se, em decorréncia das regras deste Edital e da legislagéo
aplicavel, ndo restar possivel a contratacdo de 2 (duas)
agéncias, a Camara Municipal de Curitiba contratara a agéncia
vencedora e, a seu exclusivo juizo, decidira sobre a
conveniéncia e oportunidade de realizar novo certame para a
contratacdo de nova agéncia para compor o numero de
agéncias previstas.

Os servigcos objeto da presente concorréncia serdo contratados
com agéncias de propaganda cujas atividades sejam
disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos
termos da Lei n° 12.232/2010.

As agéncias atuardo por ordem e conta da Camara Municipal
de Curitiba, em conformidade com as Leis Federais n°
4.680/1965 e n° 12.232/2010, na contratacdo de fornecedores
de bens e servicos especializados, para a execugdo das
atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, de
veiculos e demais meios de divulgacao, para a transmissao de
mensagens publicitarias.

Considerando a existéncia de empresas suficientes para
atendimento do objeto da contratagdo, visando maior
competitividade entre empresas individuais e, ainda, que
trata-se de atividade criativa, com atuacdo coordenada e
integrada de etapas, ndo sera admitida a participacdo de
empresas em consorcio.

As agéncias atuardo de acordo com solicitagdo da Camara
Municipal de Curitiba, indistintamente e independentemente de
sua classificacdo no certame, e nédo terdo, particularmente,
exclusividade em relacdo a nenhum dos servigos previstos nos
subitens 1.1 e 1.1.1.
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1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

Camara Municipal de Curitiba

1.2.7. Para a execucdo dos servigos, a Camara Municipal de Curitiba
observard o procedimento de selecdo interna entre as
agéncias, conforme Manual de Procedimento de Selegdo
Interna entre as Agéncias, anexo X-A deste Edital.

1.2.8. Os servigos serdo prestados com vistas a consecugdo de
acbes de publicidade de interesse da Camara Municipal de
Curitiba, sob a coordenacdo da Diretoria de Comunicagéo
Social.

A CONTRATADA atuara mediante convocacado da Camara Municipal
de Curitiba, inexistindo exclusividade sobre qualquer das agdes
elencadas no item 1.1, devendo os servigcos de publicidade serem
demandados e executados indistintamente e independentemente da
classificacéo.

Os estudos, resultados e andlises, planos e ideias e materiais de
propaganda, criados pela CONTRATADA em decorréncia do
fornecimento do objeto serdo de propriedade da Camara Municipal de
Curitiba, por meio da Diretoria de Comunicagéo Social, a qual podera
utiliza-los conforme conveniéncia, mesmo apoés o término do contrato.
A Diretoria de Comunicagao Social podera solicitar materiais e servigos
em regime de urgéncia, os quais deverdo ser executados no prazo
acordado previamente entre as partes.

As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda
para execu¢ado dos servigos previstos no item 1.1.

1.6.1. Considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a
execucao interna, a intermediacéo e a supervisdo da execucio
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagéo, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral.

1.6.2. Sera admitida subcontratagéo das atividades complementares
e 0s servicos especializados pertinentes listados no item 1.1.1.

As agéncias deverao anexar declaracdo de que ndo sera repassado ao
Municipio de Curitiba o pagamento de tributos e outros encargos,
referente ao servigo prestado por esse fornecedor.

As Agéncias deverdo fornecer a Diretoria de Comunicagdo Social
relatério mensal comprovando o pagamento aos fornecedores, em um
prazo maximo de trés dias apos a efetivacdo do pagamento pela
Camara Municipal de Curitiba para a Agéncia.

As Agéncias deverao reverter a CONTRATANTE parcela do "Desconto
de Agéncia" a que faz jus, observados os parametros contidos no
Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios, instituido nas Normas
Padréao da Atividade Publicitaria, editado pelo CENP - Conselho
Executivo das Normas Padrao.

Havera repasse de até 5%, para a Camara Municipal de Curitiba sobre
o "desconto de agéncia" pago pelos Veiculos de Comunicacédo as
Agéncias. Este valor obedece ao limite estabelecido no Anexo B das
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, conforme tabela abaixo:

Até R$ 2.500.000,00 Nihil

De R$ 2.500.000,01 a R$ 7.500.000,00 Até 2% (dois por cento) do investimento

bruto

De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00 Até 3% (trés por cento) do investimento bruto

De R$ 25.000.000,01 em diante Até 5% (cinco por cento) do investimento

bruto
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FORMA E CRITERIOS DE SELEGAO DO FORNECEDOR

2.1. O fornecedor sera selecionado por meio de procedimento de
LICITAGAO, na modalidade CONCORRENCIA, sob a forma
PRESENCIAL (art. 6° inc. XXXVIII, da Lei n°® 14.133/2021), com
adocao do critério de julgamento pela técnica e preco.

2.2. Os critérios para entrega e julgamento das propostas, assim como os
requisitos de habilitacdo, em conformidade com a Lei n°® 14.133/2021 e
com o art. 6° e seguintes da Lei n® 12.232/10, estdo pormenorizados
nos itens 9 a 15 do Edital.

OBRIGAGOES DA CONTRATADA
3.1. Constituem obrigagbes da CONTRATADA, além das demais que
constam no edital:

3.1.1.

Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de
elevado padrao, garantindo a qualidade técnica das entregas.
Observar os principios da legalidade, impessoalidade,
moralidade, publicidade e eficiéncia.

Manter alinhamento permanente com a equipe técnica da
CONTRATANTE.

A CONTRATADA devera dispor de capacidade operacional
compativel com o volume, a complexidade e a natureza dos
servigos de publicidade institucional da Camara Municipal de
Curitiba, assegurando atendimento continuo, eficiente e
tempestivo, inclusive para demandas urgentes.

3.1.4.1. Independentemente da localizacdo de sua sede ou

filial, a CONTRATADA devera garantir a
disponibilidade de equipe técnica dedicada ao
contrato, bem como a realizagdo de reunibes
presenciais sempre que convocada pela
CONTRATANTE, no prazo maximo estabelecido
contratualmente, sem 6nus adicional a Administrag&o.

3.1.4.2. A estrutura de atendimento podera ser fisica, hibrida

ou remota, desde que demonstrada, na Proposta
Técnica, sua efetiva capacidade de resposta,
articulacdo e execucdo das demandas, cabendo a
CONTRATANTE avaliar a adequagéo da sistematica
operacional apresentada, nos termos deste Termo de
Referéncia.

3.1.4.3. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo

de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura do contrato, que possui, estrutura de
atendimento compativel com o volume e a
caracteristica dos servigos a serem prestados ao
CONTRATANTE, representada pelos seguintes
profissionais:

a) dois profissionais na area de atendimento, sendo
um de nivel sénior e um de nivel junior,;

b) um profissional na area de planejamento;

c) duas duplas de profissionais na area de criagao,
sendo uma especifica para o meio digital;

d) um profissional nas areas de produgdo grafica,
eletrénica e de design/computacéo grafica;

e) dois profissionais na area de midia, sendo um
supervisor de midia; e um midia digital,

3.1.4.3.1. Para fins de comprovacéo da qualificacdo da
equipe técnica exigida no subitem 3.1.4.3,
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adotam-se as seguintes definicdes objetivas:
3.1.4.3.1.1. Profissional Nivel Sénior: Aquele que
comprovar possuir experiéncia
profissional na fung&o indicada igual
ou superior a 5 (cinco) anos;
3.1.4.3.1.2. Profissional Nivel Junior/Pleno: Aquele
que comprovar possuir experiéncia
profissional na fungéo indicada inferior
a 5 (cinco) anos, admitindo-se
profissionais em inicio de carreira para
a fungéo Junior.
3.1.4.3.1.3. A comprovagdo do tempo de
experiéncia podera ser feita mediante
apresentacdo de copia da Carteira de
Trabalho e Previdéncia Social (CTPS),
contrato de prestacdo de servigos ou
declaragéo de empregador anterior.
Realizar, com seus préprios recursos ou, quando necessario,
mediante a contratacdo de fornecedores de servigos
especializados e veiculos - todos os servi¢os relacionados com
o0 objeto deste contrato, de acordo com as especificagbes
estipuladas pelo CONTRATANTE.
Utilizar, na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, os
profissionais indicados na Proposta Técnica da concorréncia
que deu origem a este ajuste, para fins de comprovagéo da
capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
comunicacao formal ao CONTRATANTE.
Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des
nas negocia¢des comerciais junto a fornecedores e veiculos e
transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

3.1.7.1. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas

em negociacdo de compra de midia diretamente ou
por intermédio da CONTRATADA, incluidos os
eventuais descontos e as bonificagcbes na forma de
tempo, espaco ou reaplicagbes que tenham sido
concedidos por veiculo de divulgagéo.
3.1.7.1.1. O disposto no subitem 3.1.7.1 ndo abrange os
planos de incentivo concedidos por veiculos a
CONTRATADA e a outras agéncias, nos
termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

3.1.7.2. O desconto de antecipacdo de pagamento sera

igualmente transferido ao CONTRATANTE, caso este
venha a saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

3.1.7.3. A CONTRATADA n&o podera, em nenhum caso,

sobrepor os planos de incentivo aos interesses do
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo
que ndo os concedam ou priorizando 0s que 0s
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacéo
da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas
e dados técnicos comprovados.
3.1.7.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 3.1.7.3
constituira grave violagdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a
submetera a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado,
implicara a aplicagdo das sancbes previstas
neste contrato, no art. 156 da Lei Federal n°
14.133/2021.
3.1.7.3.2. A CONTRATANTE reserva-se ao direito de
solicitar informacdes a CONTRATADA sobre
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todos os planos de incentivo que Ihes forem
concedidos em decorréncia deste contrato,
bem como a demonstracédo de que o incentivo
recebido ndo produziu ou estimulou
veiculagdes contrarias ao interesse da Camara
Municipal de Curitiba, para fins de conferir
efetividade a norma contida no Contrato.
Negociar sempre as melhores condigbes de preco, até os
percentuais maximos, no tocante aos direitos patrimoniais
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras
consagradas, nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias
do CONTRATANTE.
Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens
ou servigos especializados ao CONTRATANTE:

| - fazer cotagbes prévias de precos para todos os servigos a
serem prestados por fornecedores;

Il - somente apresentar cotagdes de precos de fornecedores
observado o disposto no art. 14 da Lei Federal n° 12.232/2010;

lll - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacbes coletadas que
atuem no ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos
Ou servigos que a compdem, seus pregos unitarios e total e,
sempre que necessario, o0 detalhamento de suas
especificacdes;

V - a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel
timbrado, com a identificagdo completa do fornecedor (nome
completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros
dados) e a identificacdo do responsavel pelas informacdes
(nome completo, RG e e-mail).

3.1.9.1. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor
superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global deste contrato, deverd ser realizada sessao
publica para recebimento orgamentos de fornecedores
em envelopes fechados, que serdo abertos,
convocada e realizada sob fiscalizagdo do
CONTRATANTE.

3.1.9.2. O CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da
adequacado dos precos dos bens e servigcos cotados
em relacdo aos do mercado.

3.1.9.3. Se néo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotagbes,
a CONTRATADA devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito, ao Gestor deste contrato.

3.1.9.4. Se e quando julgar conveniente, o CONTRATANTE
podera:

a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores
realizado pela CONTRATADA quando o fornecimento de bens
ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco
centésimos por cento) do valor deste contrato;

b) realizar cotagdo de precos diretamente junto a fornecedores
para o fornecimento de bens ou servigos independentemente
de valor.

3.1.9.5. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos
fornecedores de servicos especializados acerca das
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condicbes estabelecidas na Clausula Décima do
Contrato para a reutilizacdo de pecas e materiais
publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos.
Submeter a contratagao de fornecedores, para a execugéo de
servigos objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia
do CONTRATANTE.

3.1.10.1. E vedada a cotacdo prévia de precos para o

3.1.11.

fornecimento de bens ou servigos especializados de
empresas em que:

I - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma
empresa fornecedora em um mesmo procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha
participagdo societaria ou vinculo comercial ou de parentesco
até o terceiro grau.

Obter a aprovacao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para
autorizar despesas com servigos especializados prestados por
fornecedores, veiculagdo e qualquer outra relacionada com
este contrato.

3.1.11.1. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar

3.1.12.

3.1.13.

espaco ou tempo publicitario de veiculos, por ordem e

conta do CONTRATANTE, se previamente o identificar

e tiver sido por ele expressamente autorizada.
Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovagéo do Plano de
Midia de cada campanha ou agao, relagado dos meios, pragas e
veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculagéo a
cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao
disposto no art. 15 da Lei n° 12.232/2010.
Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao subitem
3.1.12, estudo prévio sobre os meios, pragas e veiculos dos
quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatério de checagem de veiculagédo a cargo de empresa
independente, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da
Lei n® 12.232/2010.

3.1.13.1. A CONTRATADA se obriga a apresentar novo estudo

3.1.14.

prévio ao CONTRATANTE sempre que houver

alteragbes no tocante a meios, pracas e veiculos dos

quais se revela possivel obter o relatério de checagem

de veiculagao a cargo de empresa independente.
Encaminhar, sempre que solicitado pelo CONTRATANTE,
durante a vigéncia deste contrato, sem 6nus para esta, cépias
das pecas produzidas, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: uma copia em pendrive e/ou arquivos digitais;

b) Internet: uma cépia em pendrive ou outros, com os arquivos
digitais, com os arquivos que constituiram a campanha ou

peca;
c) Radio: uma copia em pendrive ou outros, com arquivos
digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: pendrive ou outro,
com arquivos nas versdes aberta - com as fontes e imagens
em alta resolucéo - e finalizada.

3.1.14 1. Quando se tratar de campanhas com varias midias, as

pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo pendrive
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ou outros.
Orientar a producdo e a impressdo das pecgas graficas e
material aprovados pelo CONTRATANTE.

3.1.15.1. O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera

3.1.16.

3.1.17.

definido ap6s sua aprovacéo pelo CONTRATANTE.

Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més
subsequente, relatério das despesas de producéo e veiculagdo
autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para
avaliagcéo de seu estagio.

Registrar em relatorios de atendimento todas as reunides e
telefonemas de servico entre o CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os
entendimentos havidos e também para que ambos tomem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

3.1.17.1. Esses relatérios deverdo ser enviados pela

CONTRATADA ao CONTRATANTE até o prazo
maximo de 2 (dois) dias Uteis apds a realizagdo do
contato.

3.1.17.2. Se houver incorregdo no registro dos assuntos

3.1.18.

3.1.19.

3.1.20.

tratados, o CONTRATANTE solicitara a necessaria

corre¢do, no prazo maximo de 2 (dois) dias uteis, a

contar da data do recebimento do respectivo relatério.
Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes,
rejeicdes, cancelamentos ou interrupcbes de um ou mais
servicos, mediante comunicagdo do CONTRATANTE,
respeitadas as obrigagbes contratuais ja assumidas com
fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA
pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde
que n&o causadas pela propria  CONTRATADA ou por
fornecedores e veiculos por ela contratados.
S6 divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos
objeto deste contrato, que envolvam o nome do
CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizacao.
Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais
atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a
CONTRATADA, independentemente de solicitacéo.

3.1.20.1. N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como

garantia para qualquer operagao financeira.

3.1.20.2. Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as

condi¢gbes de habilitagdo exigidas na concorréncia que
deu origem a este ajuste, incluida a certificagdo de
qualificacdo técnica de atendimento de que tratam o
art. 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010.

3.1.20.3. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e

municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos
0s prejuizos decorrentes de infragdes a que houver
dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislagdo estrangeira com relacdo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

3.1.20.4. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com

relagéo a seus empregados €, quando for o caso, com
relagdo a empregados de fornecedores contratados.

3.1.20.5. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas

que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato, bem como as contribuicbes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios
de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos poderes
publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.
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3.1.20.6. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou
pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de
tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servigos contratados.

3.1.20.7.  Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a
comprovacado de estarem sendo satisfeitos todos os
seus encargos e  obrigagbes  trabalhistas,
previdenciarias e fiscais.

3.1.20.8. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos,
firmados com fornecedores e veiculos, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos
perante seus signatarios e o proprio CONTRATANTE.

3.1.20.9. Manter, por si, por seus prepostos e contratados,
irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe
sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de
atuacdo do CONTRATANTE.

3.1.21. Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores por
eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora,
omissdao ou erro, na condugdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em
quaisquer servicos objeto deste contrato.

3.1.21.1. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de
omissdes ou erros na elaboracdo de estimativa de
custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para o CONTRATANTE.
3.1.21.2. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer
acdes, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos e ou contratados, bem como
obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agbes judiciais que Ihe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente contrato.
3.1.21.2.1. Se houver acdo trabalhista envolvendo os
servicos prestados, a CONTRATADA adotara
as providéncias necessarias no sentido de
preservar o CONTRATANTE e de manté-lo a
salvo de reivindicagbes, demandas, queixas
ou representacbes de qualquer natureza e,
nao o conseguindo, se houver condenacéo,
reembolsara ao CONTRATANTE as
importancias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10
(dez) dias uteis a contar da data do efetivo
pagamento.
3.1.21.3. Responder por qualquer ag¢ado judicial movida por
terceiros com base na legislagcdo de protecdo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto
deste contrato.

3.1.22, Manter registro do acervo comprobatério da totalidade dos
servicos prestados e das pegas publicitarias produzidas pelo
prazo minimo de 5 (cinco) anos apos a extingdo do contrato,
nos termos do art. 17 da Lei n°® 12.232/10.

4, DETALHAMENTO DAS ENTREGAS E CRITERIOS DE AVALIAGAO
4.1. Com o objetivo de assegurar adequada parametrizagao das atividades
a serem executadas pelas CONTRATADAS, bem como garantir a
efetividade, a transparéncia e o controle da execug¢ado contratual, os
servicos prestados pelas agéncias contratadas deverdo observar as
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disposicdes a seguir.
4.2. Das entregas minimas esperadas
4.21. As agéncias contratadas deverdo apresentar, conforme
demanda da Camara Municipal de Curitiba, as seguintes
entregas minimas, sem prejuizo de outras previstas neste
Termo de Referéncia:
4211, Plano de comunicacdo e/ou plano de campanha,
contendo:
4.21.1.1. Objetivos da agao;
421.1.2. Publico(s)-alvo;
4211.3. Estratégia criativa;
42114, Plano de midia;
421.1.5. Cronograma detalhado de execucgéo;
4211.6. Estimativa de custos por acdo e por midia;
4211.7. Indicadores de desempenho propostos;
421.2. Pecas publicitarias criadas e produzidas, em
conformidade com os formatos e especificagdes
técnicas definidos pela CMC, para midias online e

offline;
421.3. Relatérios de execucado, contemplando:
421.31. Descricao das acoes realizadas;

42.1.3.2. Comprovacéo das veiculagbes efetuadas;
4.2.1.3.3. Analise de desempenho das campanhas.
4.3. Dos critérios de mensuracao e avaliagao da efetividade

431. A execugdo dos servigos sera acompanhada e avaliada pela
Diretoria de Comunicagdo Social da CMC, com base em
critérios objetivos de desempenho, dentre os quais poderédo
ser considerados:

4311, Alcance das campanhas, mensurado conforme
métricas proprias de cada meio (GRPs, impressoes,
audiéncia estimada, cobertura territorial, entre outros);

43.1.2. Engajamento em ambientes digitais, incluindo, quando
aplicavel:

4.3.1.21. Visualizacoes;
4.3.1.2.2. Interacdes;

4.3.1.2.3. Cliques;

4.3.1.2.4. Compartilhamentos;
4.3.1.2.5. Taxas de engajamento;

43.1.3. Incremento de acessos aos canais proprios da CMC,
como site institucional e redes sociais, quando a
campanha tiver essa finalidade;

4314, Cumprimento dos prazos estabelecidos nos
cronogramas aprovados;

4.3.1.5. Adequagdo técnica e qualitativa das entregas,
considerando clareza da mensagem, alinhamento
institucional, = observancia aos principios da
comunicagdo publica e aderéncia as diretrizes da
CMC.

4.3.2. Os indicadores definitivos poderéo ser ajustados conforme a
natureza de cada campanha, devendo constar expressamente
nos planos de comunicagéo aprovados pela CMC.

4.4. Dos prazos

441, Os prazos para execugéo das agdes serdo definidos em cada
demanda especifica, por meio de briefing ou ordem de servico,
observando-se:

4411. O cronograma aprovado pela CMC,;

4.41.2. A complexidade da acao;

4.41.3. Eventual carater urgente da demanda.

442, O descumprimento injustificado dos prazos estabelecidos
podera ensejar a aplicacdo das penalidades previstas neste
Termo de Referéncia e no contrato.

4.5, Das campanhas institucionais e de utilidade publica
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As acbes de comunicacdo a serem demandadas no ambito
desta contratacdo poderao contemplar, a titulo exemplificativo
e nao exaustivo, campanhas institucionais e de utilidade
publica voltadas a:

4.51.1. Divulgacdo de programas como o Camara Aberta e

Visita Guiada, com foco na aproximacéo da populacéo
ao Poder Legislativo e no estimulo a participagéo
cidada;

451.2. Campanhas informativas sobre a construcéo,

finalidade e importancia do novo prédio da Camara
Municipal de Curitiba, destacando aspectos de
modernizagdo, do concurso publico de projetos,

acessibilidade, sustentabilidade, melhoria do
atendimento ao publico e revitalizacdo do Centro da
cidade;

451.3. Acdes de mobilizacdo da sociedade para participacao

em consultas publicas, como aquelas relativas a Lei
Orcamentaria Anual (LOA) e a elaboragéo e revisédo do
Plano Diretor, com vistas ao fortalecimento do
planejamento urbano participativo;

4514, Campanhas de utilidade publica destinadas a

divulgagdo e ao esclarecimento sobre servigos
prestados pela CMC, tais como a Ouvidoria, o Servigo
de Informagédo ao Cidadao (SIC), a Carta de Servigos
da Camara Municipal de Curitiba e o Portal da
Transparéncia, ampliando o acesso da populagéo aos
canais institucionais e aos instrumentos de controle
social.

PRAZO DA CONTRATAGAO

51. O prazo de vigéncia do contrato € de 12 (doze) meses, podendo ser
prorrogado por interesse das partes com base nos artigos 105 e 107
da Lei 14.133, de 2021.

OBRIGAGOES DO CONTRATANTE
6.1. Constituem obrigagdes do CONTRATANTE, além das demais previstas
no contrato ou dele decorrentes:

6.1.1.

6.1.2.

cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA,;

comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer
orientagdo acerca dos servigos, excetuados os entendimentos
orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser
confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas
uteis;

fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os
elementos e informagdes que se fizerem necessarios a
execucao dos servicos;

proporcionar condi¢cdes para a boa execugéo dos servicos;
notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;
notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia,
sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua
responsabilidade.

6.2. Compete a CMC, por meio da Diretoria de Comunicacao Social:

6.2.1.
6.2.2.
6.2.3.

Definir as diretrizes estratégicas da comunicagéo institucional,
Aprovar planos, pecas, cronogramas e relatérios;
Acompanbhair, fiscalizar e avaliar a execugdo contratual.
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7. FISCALIZAGAO

7.1.

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

7.11.

O CONTRATANTE fiscalizara a execugéo dos servigos contratados e
verificara o cumprimento das especificagbes técnicas, podendo
rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao
desejado ou especificado.

71.1. O Gestor e Fiscal titular e o substituto sdo responsaveis por
executar a fiscalizacdo do contrato e registrar em relatério
todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
porventura observadas na execugdo dos servicos e teréo
poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA,
objetivando sua imediata correcéo.

7.1.1.1. Além das atribuicbes previstas no contrato e na

legislagdo aplicavel, cabera ao Gestor verificar o
cumprimento das clausulas contratuais relativas aos
honorarios devidos a CONTRATADA e as condicdes
de contratacdo de fornecedores de servigos
especializados pela CONTRATADA.

A fiscalizaggdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a

responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela

perfeita execuc¢ado dos servigos.

A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo

apos a aprovacao formal do CONTRATANTE.

A néo aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara

a dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia do

CONTRATANTE.

A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que

qualquer execucgao, referente a producao, veiculagdo ou a distribuicao,

considerada na&o aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou

reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para o

CONTRATANTE.

A aprovagao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus

contratados n&o a desobrigara de sua responsabilidade quanto a

perfeita execugéo dos servigos contratados.

A auséncia de comunicacao por parte do CONTRATANTE, referente a

irregularidades ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das

responsabilidades determinadas neste contrato.

A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e

completa fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo

informacgdes, propiciando o acesso a documentagéo pertinente e aos

servicos em execucdo e atendendo as observagbes e exigéncias

apresentadas pela fiscalizacao.

A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do

CONTRATANTE e ou auditoria externa por ele indicada tenham acesso

a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados ao

CONTRATANTE.

Ao CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os

servicos objeto deste contrato, juntamente com representante

credenciado pela CONTRATADA.

O CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servicos prestados

pela CONTRATADA, conforme formulario préprio, anexo ao Edital.

7111, A avaliagdo semestral sera considerada pelo CONTRATANTE

para apurar a necessidade de solicitar, da CONTRATADA,
corregdes que visem a melhorar a qualidade dos servigos
prestados; decidir sobre prorrogacéo de vigéncia ou rescisao
contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA,
declaracbes sobre seu desempenho para servir de prova de
capacitagao técnica em licitagdes.

8. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATAGCAO

8.1.

O valor total estimado para a execucéo do objeto deste certame é de
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R$ 6.900.000,00 (seis milhdes e novecentos mil reais).
8.1.1. A estimativa de valor prevista constitui-se em mera previséo,
nao estando a CMC obrigada a realiza-la em sua totalidade e

ndo cabendo as licitantes vencedoras o direito de pleitear
qualquer tipo de indenizagéo.

9. ADEQUAGAO ORGAMENTARIA

9.1. As despesas decorrentes da presente contratacido correrdo a conta de

recursos especificos consignados no Orgcamento desta Camara
Municipal.

Curitiba, XX de XXXXX de 2026.

DIEGO FAGUNDES MARTINS DIOGO DREYER DA SILVA
Diretoria de Contratacées Diretoria de Comunicacgéo Social

PATRICIA SILVA DE MELO
Diretoria de Comunicacao Social
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2026

ANEXO I-B
BRIEFING

As agéncias de publicidade licitantes no presente certame devem elaborar e apresentar uma
campanha publicitaria de carater institucional, simulada de acordo com este briefing.

Para fins de calculo da distribuicdo de verba para a campanha simulada, a licitante utilizara
como referencial maximo, para uma campanha de 30 (trinta) dias, o montante de R$700.000,00
(setecentos mil reais).

A campanha simulada deve considerar também os canais e veiculos de comunicag¢ao proprios
da Camara Municipal de Curitiba, sem atribuir-lhes custos pela veiculagéo.

1. SITUAGAO GERAL

A Camara Municipal de Curitiba (CMC) busca contratar servicos de publicidade institucional
para a execucdo de agbes estratégicas de comunicagdo publica. O objetivo principal &
assegurar a transparéncia, a difusdo de informagdes de interesse coletivo e o fortalecimento da
cidadania, ampliando a participa¢ao da sociedade nas decisdes do parlamento municipal.

Atualmente, a Diretoria de Comunicag&do Social (DCS) da CMC possui um corpo de servidores
altamente qualificado, sendo uma referéncia para outras Casas Legislativas do pais. Contudo,
essa atuagao "organica" apresenta limitagdes claras no que diz respeito ao alcance do trabalho
e da reputacédo da CMC.

Uma pesquisa quantitativa realizada pela Associacdo das Emissoras de Radiodifusdo do
Parana (AERP) em abril de 2025, com 600 residentes de Curitiba, revelou dados preocupantes.
Embora 93% dos entrevistados afirmem ja ter ouvido falar da Céamara, 81% relataram
conhecimento baixo, muito baixo ou apenas médio sobre suas atribuicdes. Além disso, 89%
ndo acompanham ou acompanham muito pouco os trabalhos da Céamara, e 93% nunca
acessaram ou acessam muito pouco os canais digitais da instituic&o.

Esses dados evidenciam um descompasso entre o trabalho desenvolvido pela CMC e sua
presencga efetiva na vida dos cidadaos. Por outro lado, a pesquisa apontou uma oportunidade
significativa: 79% dos entrevistados demonstraram interesse em saber mais sobre os trabalhos
desenvolvidos e 70% avaliaram como positiva a implantagdo de um programa de comunicagao
institucional mais amplo.

Neste cenario, a contratacdo de servigos especializados em publicidade institucional € uma
medida essencial para reverter esse quadro, em total consonéncia com os principios
constitucionais da administragc&o publica, como a publicidade e a eficiéncia.

Para fins de adequada execugé&o do briefing, as a¢gdes de comunicacdo a serem desenvolvidas
deverdo estar claramente definidas em planos de campanha a serem apresentados pela
concorrente, contendo a descricdo das entregas previstas, cronograma de execugdo e
responsabilidades envolvidas.
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2. DESAFIO DE COMUNICAGAO

Apesar de sua relevancia institucional, a Cémara Municipal de Curitiba ainda & pouco
reconhecida pela populagdo como um 6rgéo que impacta diretamente o cotidiano da cidade.
Ha baixa compreenséo sobre suas fung¢des, sobre o processo legislativo e sobre a diferenga
entre os papéis do vereador, do Poder Executivo e da prépria estrutura administrativa da Casa.
Isso gera distanciamento, reduz participagdo social e limita a percepgdo publica de
transparéncia e utilidade do Legislativo.

Ao mesmo tempo, o ambiente de comunicac¢do atual € marcado por sobrecarga informacional,
circulagdo de conteldos superficiais ou imprecisos sobre politica e falta de referéncias claras
sobre o funcionamento das instituicbes democraticas. O resultado € um cenario em que
mensagens institucionais da CMC competem com multiplas fontes de informagéo, muitas vezes
mais visiveis e mais simplificadas.

3. OBJETIVOS DE COMUNICAGAO - GERAL E ESPECIFICOS

O objetivo geral é posicionar a Camara Municipal de Curitiba como uma instituicdo
democratica, transparente e essencial, fortalecendo sua imagem institucional perante toda a
sociedade curitibana.

Como objetivos especificos, a comunicacéo devera: reduzir o desconhecimento da populagdo
acerca das atribuicdes do Poder Legislativo municipal; ampliar o acesso a informagé&o publica e
estimular a participagdo cidada; promover a difusdo de ideias, principios e iniciativas de
interesse publico; ampliar a prestagdo de contas dos atos da CMC a sociedade; e garantir a
execucdo de agbes estratégicas de comunicagdo voltadas a transparéncia e a informacgéo de
interesse coletivo.

O que se espera desta campanha:

a) Reforcar o posicionamento da Caémara Municipal de Curitiba como protagonista na
interlocucdo com a sociedade, em defesa dos interesses do povo curitibano, dos valores
democraticos e das instituicdes publicas;

b) Tornar a Camara Municipal de Curitiba reconhecida como um érgéo relevante,
compreensivel e préximo, capaz de demonstrar, de forma clara e acessivel, como suas
atribuicdes interferem na qualidade de vida da populacdo, fortalecendo a participacéo cidada e
promovendo confianca na instituic&o;

¢) Construir uma percepgéo positiva sobre a atuagao parlamentar, apresentando os diferentes
desdobramentos dessa atuagéo nas esferas do poder publico e consequentemente na vida das
pessoas;

d) Aproximar o cidad&o e incentivar a sua participagao.

e) As campanhas deverdo ajudar a reduzir a assimetria de informagéo, melhorar a percepgao
publica sobre o papel do Legislativo e ampliar o entendimento sobre as agbes, projetos e
entregas da CMC.

Em relacao ao planejamento, a proposta da licitante deve demonstrar:

a) Complementaridade entre o uso das ferramentas de publicidade, propaganda e marketing
digital e as estratégias adequadas ao setor publico;

b) Visdo estratégica na elaboragcdo do plano de midia, de forma a viabilizar uma presenca
eficaz da comunicacao institucional nos veiculos de comunicagdo com cobertura municipal. O
plano deve se ater a verba disponivel e considerar inclusive a utilizacdo dos meios de
comunicacao proéprios da CMC,;

c) Exequibilidade, viabilidade e compatibilidade com os recursos previstos e racionalidade na
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proposta de gastos, considerando toda a cidade de Curitiba;
d) Visdo moderna das relagées e do papel da CMC com os diversos segmentos da sociedade;
e) Inovagéo de conceitos e enfoques adequados as expectativas dos diversos segmentos de
publico e a natureza da institui¢ao;
f) Comunicagao suprapartidaria, institucional e focada no cidadao, no sentido de que as
estratégias, ferramentas, projetos, conteidos e mensagens fagam sentido para qualquer
pessoa, independentemente de opg¢des ideoldgicas;
g) Segmentacao de publicos com consisténcia e visdo abrangente dos relacionamentos da
CMC em suas diversas dimensodes;
h) Capacidade de potencializar todos os canais de comunicagcdo com a sociedade, dando
especial énfase as novas tecnologias, buscando atrair substancial parcela para acompanhar e
interagir com a CMC;
i) A campanha deve provocar e estimular que “a CMC ¢ a Casa do Povo”.

Midias

A campanha de comunicagéo simulada a ser apresentada nesta licitagdo devera compreender
a criacdo, a producgéao e, a critério do licitante, a sugestdo de veiculacdo das pecas para os
meios que julgue apropriados e compativeis com a criagdo desenvolvida, podendo contemplar
midias online e offline: Televisdo, Radio, Jornal, Redes Sociais e/ou todas as demais formas de
veiculagao existentes.

Destacamos que a campanha devera prever adapta¢cbes do contexto e da linguagem para
veiculagado em outras midias, tais como Digital, MUB ou OOH.

Levar em conta também que a CMC se valera destes conceitos e layouts na confecg&o de
materiais para suas para agdes estratégicas nos seus projetos especiais, portanto, a licitante
devera sugerir adaptagbes para posterior utilizacdo na confeccdo de material impresso,
banners, cartazes, folders e demais materiais que apoiem esses projetos.

4. PUBLICOS-ALVO
Publico prioritario: populagao de Curitiba

A publicidade institucional devera ter como publico prioritario toda a populacao residente em
Curitiba, considerando sua pluralidade sociocultural, diversidade etaria e diferentes realidades
territoriais.

Poderdo ser adotadas estratégias de segmentagdo conforme a natureza de cada acgéo,
observando-se recortes como:

— faixas etarias (jovens, adultos, idosos);

— grupos socioecondmicos;

— regibes administrativas da cidade;

— perfis de consumo de midia.

Publico secundario: estudantes da rede de ensino
Em consonéancia com o Planejamento Estratégico da CMC, as agbes destinadas ao publico
secundario deverdo contemplar estudantes da rede publica e privada de ensino de Curitiba,

prioritariamente do ensino fundamental e médio.

Poderdo ser previstas adaptagbes de linguagem e formato adequadas as faixas etarias,
garantindo clareza, atratividade e carater pedagogico.
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5. PRACA
As acdes de comunicacao deverado ser focadas na cidade de Curitiba.
6. PERIODO

A agéncia deve criar campanha publicitaria para veiculagéo durante 30 (trinta) dias. A proposta
devera apresentar cronograma detalhado de execug¢do da campanha, contemplando as etapas
de criacéo, producéo, veiculacdo e avaliacio.

7. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

Para o calculo da alocacdo de valores na proposta técnica (plano de comunicagdo e
campanha), a licitante utilizara como referencial a verba de R$700.000,00 (Setecentos mil
reais).

8. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO
A Camara Municipal de Curitiba ja conta com uma Diretoria de Comunicagdo Social (DCS)
estruturada. Além dos servigcos prestados pelo quadro de servidores, a DCS gerencia contratos

de prestacao de servigos de Design Grafico e Videografico, sob demanda.

As agéncias contratadas atuardo de forma integrada as diretrizes estabelecidas pela DCS da
Casa.

A instituicdo possui canais digitais proprios (site, redes sociais). Um dos objetivos do contrato
sera potencializar o alcance desses canais, visto que a pesquisa de 2025 indicou baixo acesso
atual (93% relataram nunca ou raramente acessar os canais digitais da instituic&o).

9. MAIS INFORMAGCOES

O portal oficial da Camara Municipal de Curitiba, onde constam informacdes sobre as a¢cbes da
instituicao, é: https://www.curitiba.pr.leg.br/.

Informacdes detalhadas sobre as metas institucionais, que norteiam esta contratacéo, podem
ser encontradas no Planejamento Estratégico 2022-2031 da CMC, disponivel no portal.
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2026

ANEXO Il
MODELO DE PROCURACAO/CREDENCIAMENTO

A empresa (razao social da licitante), com sede na Rua (endere¢o completo da licitante),
na cidade de (nome da cidade), Estado de (nome do Estado), inscrita no CNPJ sob o n° (n°
do CNPJ) neste ato representada pelo (a) Sr.(?). (nome do representante legal da licitante),
portador do RG n° (n° do RG do representante legal da licitante) e do CPF n° (n° do CPF do
representante legal da licitante) nos termos de seu Estatuto Social, pela presente
CREDENCIA O(A) Sr.(?). (nome do representante credenciado pela licitante), portador do
RG n° (n° do RG do representante credenciado pela licitante) e do CPF n° (n° do CPF do
representante credenciado pela licitante) para representa-la na presente licitagéo,
promovida pela ORGAO, OUTORGANDO-LHE plenos poderes para prestar esclarecimento,
concordar, desistir, tomar deliberacdes, interpor recursos, renunciar ao direito de interpor
recurso, renunciar ao recurso, negociar novas condi¢bes, assinar termos de compromisso,
transigir, firmar recibos, assinar atas e outros documentos, acompanhar todo o processo
licitatério até o seu final, tomar ciéncia das deliberagcées da Comissdo Especial de Licitagao,
podendo para tanto, praticar todos os atos necessarios a plena participacéo de nossa empresa
na presente licitacdo e tudo o mais que se faga necessario para o bom e fiel cumprimento deste
mandato.

Local e data.

Empresa
Assinatura do representante legal

Nome e fungdo da pessoa que assina

Obs.: Esta declaracdo devera ser impressa em papel timbrado da empresa proponente e
in I representan | is. inatura devera r vidamen

reconhecida em cartério ou acompanhada de declaracao de autenticidade por advogado,

sob sua responsabilidade pessoal, e devera juntar a comprovacdo dos poderes de
representacao do_signatario. Sera aceita escritura publica, desde que com mesmo

conteudo. Também serao aceitas procuracdes particulares firmadas eletronicamente.
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2026

ANEXO Il
MODELO DE DECLARAGAO DE QUE TRATA O ART. 63, |, DA
LEI FEDERAL N° 14.133/2021

A empresa (razao social da licitante), com sede na Rua (endere¢co completo da licitante),
na cidade de (nome da cidade), Estado de (nome do Estado), inscrita no CNPJ sob o n° (n°
do CNPJ) neste ato representada pelo(a) Sr.(?). (nome do representante legal da licitante),
portador do RG n° (n° do RG do representante legal da licitante) e do CPF n° (n° do CPF do
representante legal da licitante), em atendimento ao disposto no art. 63, |, da Lei Federal n°
14.133/2021, DECLARA, sob as penas da lei, que reune as condi¢cdes de habilitagdo exigida
no edital de Concorréncia Publica n°® 01/2026 da Camara Municipal de Curitiba, que tem por
objetivo a contratagdo de agéncias de propaganda para a prestacdo de servicos de
publicidade.

Local e data.

Empresa
Assinatura do representante legal

Nome funcao da pessoa que assina

Obs: Esta declaracdo devera ser impressa em papel timbrado da empresa proponente e
assinada pelo representante legal.
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ANEXO IV-A B
PROPOSTA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

A empresa (razao social da licitante), com sede na Rua (endereco completo da licitante),
na cidade de (nome da cidade), Estado de (nome do Estado), inscrita no CNPJ sob o n° (n°
do CNPJ) neste ato representada pelo(a) Sr(a). (nome do representante legal da licitante),
portador do RG no (no do RG do representante legal da licitante) e do CPF no (no do CPF do
representante legal da licitante), apresenta a seguinte PROPOSTA DE PRECOS para os
servicos descritos no Edital da Concorréncia Publica n°® 01/2026, da Camara Municipal de
Curitiba:

a) desconto, a ser concedido ao 6rgdo, sobre os custos internos dos servigcos executados por
esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Parana: % (____ por cento);

b) honorarios, a serem cobrados do o6rgdo, incidentes sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragédo de conhecimento pertinentes a
execugado do contrato: % ( ____ por cento);

c) honorarios, a serem cobrados do 6rgdo, incidentes sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias: % ( __ por cento);

d) honorarios, a serem cobrados do 6rg&o, incidentes sobre os pregos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a execucao técnica de
peca e ou material cuja distribuicdo n&o proporcione a esta licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: % ( ___
por cento).

N&o faremos jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragéo sobre os custos de servigos
realizados por fornecedores referentes a producdo de pegas e materiais cuja distribuicdo nos
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

N&o faremos jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pelo
contratante, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de
divulgacéo, em qualquer agéo publicitaria pertinente a eventual contrato.

Local e data.

Empresa
Assinatura do representante legal
Nome e fungdo da pessoa que assina

.. E laraca vera ser impr m I timbr mpr r nen
assinada pelo representante legal. Obs. 2: Esta Declaraciao devera ser apresentada

juntamente com as Declaracdes dos Anexos IV-B e IV-C.
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) ANEXO IV-B
DECLARAGAO DE ELABORAGAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

A empresa (razao social da licitante), com sede na Rua (endereco completo da licitante),
na cidade de (nome da cidade), Estado de (nome do Estado), inscrita no CNPJ sob o no (n°
do CNPJ) neste ato representada pelo(a) Sr(?). (nome do representante legal da licitante),
portador do RG no (no do RG do representante legal da licitante) e do CPF no (no do CPF
do representante legal da licitante), para fins do disposto no item 12.3 do Edital da
Concorréncia Publica n° 01/2026 da Camara Municipal de Curitiba, DECLARA, sob as penas
da lei, em especial o art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira
independente (pela licitante), e o contetdo da proposta nao foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de
fato dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia n&o foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa
Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

¢) n&o tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida
licitacao;

d) o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao sera, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante
potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicagéo do objeto da referida licitagéo;

e) o conteldo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo foi, no todo ou
em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do/a
(6rgao/orgao responsavel pela licitagdo) antes da abertura oficial das propostas; e

f) esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detém plenos poderes
e informacgdes para firma-la.

Local e data.

Empresa
Assinatura do representante legal

Nome, funcdo, RG e CPF da pessoa que assina

Obs.: Esta declaracao devera ser impressa em papel timbrado da empresa proponente e
assinada pelo representante legal. Obs. 2: Esta Declaracdo devera ser apresentada
juntamente com a Proposta de Precos do Anexo IV-A,
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ANEXO IV-C
DECLARAGAO DE COMPROMISSO

A empresa (razao social da licitante), com sede na Rua (endere¢co completo da licitante),
na cidade de (nome da cidade), Estado de (nome do Estado), inscrita no CNPJ sob o0 n° (no
do CNPJ) neste ato representada pelo (a) Sr(a) (nome do representante legal da licitante),
portador do RG no (n° do RG do representante legal da licitante) e do CPF n° (n° do CPF do
representante legal da licitante), para fins do disposto no item 12.4 do Edital da Concorréncia
Publica n® 01/2026 da Camara Municipal de Curitiba, DECLARA, sob as penas da lei que:

a) compromete-se a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigbes nas
negociagbes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for
0 caso, transferindo & 6rgéo as vantagens obtidas;

b) que os tributos e a totalidade dos encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios incidentes
sobre o contrato, serdo de sua inteira responsabilidade, sendo também de sua inteira
responsabilidade, os custos com transporte e seguro, quando for o caso;

c) também se responsabiliza pelos encargos comerciais decorrentes da execugdo contratual e
que respeitara os prazos contratuais referentes ao repasse de valores lhes confiados pela
Administracdo contratante e devidos aos terceiros prestadores de servigcos especializados e
aos veiculos de comunicacao;

d) esta ciente e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos autorais estabelecidas na
Clausula Décima da Minuta de Contrato constante do Anexo VIl deste Edital;

e) esta ciente e de acordo com o disposto na Clausula Décima Quinta da Minuta de Contrato
constante do Anexo VII deste Edital, que trata das sanc¢des administrativas pelo
descumprimento das obriga¢des assumidas.

Local e data

Empresa
Assinatura do representante legal

Nome e fungdo da pessoa que assina

Obs.: Esta declaracao devera ser impressa em papel timbrado da empresa proponente e

|untate coma Progosa de Pegos do Anexo IV-A.
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ANEXO V .
MODELO DE DECLARAGAO
(timbre ou identificagao do licitante)

XXXXXXXX, inscrito no CNPJ n.® XXXXXXXX, por intermédio de seu representante legal, o(a)
Sr.(a) XXXXXXXX, portador(a) da Carteira de ldentidade n.° XXXXXXXX e do CPF n.°
XXXXXXXX, DECLARA, para os devidos fins, que tem pleno conhecimento das regras
contidas no edital de licitagdo e que possui as condi¢cdes de habilitagcdo previstas no edital, bem
como:

1. INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO

Que nao se enquadra em nenhuma das vedagdes contidas no art. 14 da Lei Federal n.°
14.133/2021, em especial:

1.1 Nao mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou
civil com dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe
funcdo na licitagcdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato, ou que deles seja
cbnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

1.2. Nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do edital, ndo foi condenado(a) judicialmente,
com transito em julgado, por exploragdo de trabalho infantil, por submisséo de trabalhadores a
condigbes analogas as de escravo ou por contratacdo de adolescentes nos casos vedados
pela legislacdo trabalhista.

2. NAO UTILIZAGAO DE MAO DE OBRA DE MENORES

Que néo utiliza a méo de obra direta ou indireta de menores de 18 (dezoito) anos para a
realizagéo de trabalhos noturnos, perigosos ou insalubres, bem como n&o utiliza, para qualquer
trabalho, mao de obra direta ou indireta de menores de 16 (dezesseis) anos, exceto na
condigdo de aprendiz a partir de 14 (quatorze) anos, conforme determina o art. 7°, inc. XXXIII
da Constituicdo Federal.

3. DECLARAQAO DE ATENDIMENTO A POLITICA AMBIENTAL DE LICITAGAO
SUSTENTAVEL

Que atesta o atendimento a politica publica ambiental de licitagdo sustentavel, em especial que
se responsabiliza integralmente com a logistica reversa dos produtos, embalagens e servigos
pés-consumo no limite da proporgdo que fornecerem ao poder publico, assumindo a
responsabilidade pela destinagéo final, ambientalmente adequada.

4. DECLARAGAO DE RESERVA DE CARGOS
Que para fins do disposto no inciso IV do art. 63 da Lei Federal n.° 14.133/2021, cumpre as
exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia

Social, previstas em lei e em outras normas especificas.

Local e data.

Nome do representante legal

Obs: Esta declaracdo devera ser impressa em papel timbrado da empresa proponente e
assinada pelo representante legal.
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ANEXO VI
MODELO DA DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTES

DECLARACAO

A empresa (razao social da licitante), com sede na Rua (endere¢co completo da licitante),
na cidade de (nome da cidade), Estado de (nome do Estado), inscrita no CNPJ sob o n° (n°
do CNPJ) neste ato representada pelo(a) Sr(a). (nome do representante legal da licitante),
portador do RG no (no do RG do representante legal da licitante) e do CPF n° (n° do CPF
do representante legal da licitante), DECLARA, para fins de participagdo na Concorréncia
Publica n® 01/2026 da Camara Municipal de Curitiba, sob as penas da lei que, que até a
presente data inexiste(m) fato(s) superveniente(s) impeditivo(s) para sua habilitagdo no
presente processo licitatério, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores.

Local e data.

Representante legal

Qualificacéo e assinatura

assinada pelo representante legal.
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ANEXO VII
MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO ADMINISTRATIVO N°
__ 12026, QUE CELEBRAM ENTRE SI A
CAMARA MUNICIPAL DE CURITIBA E

CONTRATANTE: A CAMARA MUNICIPAL DE CURITIBA, com sede na Rua Barao do Rio Branco,
720, Curitiba/PR, CEP 80.010-902, inscrita no CNPJ sob n° 77.636.520/0001-10, neste ato
representada pelo seu Presidente e Ordenador da Despesa, Vereador LEONIDAS EDSON KUZMA,
e, de outro lado,

CONTRATADA: , pessoa juridica de direito privado, com sede nha
inscrita no CNPJ sob n°
, heste ato representado por seu Diretor Sécio-Administrador,

Tendo em vista o contido no Processo Administrativo n® 01274/2025 — CMC, e em observancia as
disposicbes da Lei n° 14.133, de 1° de abril de 2021, e demais legislagdo aplicavel, resolvem
celebrar o presente Termo de Contrato, decorrente do Concorréncia Publica n° 01/2026, mediante
as clausulas e condigbes a seguir enunciadas.

1. CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposigées da Lei n® 12.232 de 29 de abril de
2010 e aplicagéo, de forma complementar, da Lei n° 14.133 de 01 de abril de 2021,
da Lei Federal n° 4.680, de 18 de junho de 1965, do Decreto Federal n°® 57.690 e
de 1° de fevereiro de 1966.

1.2, Independentemente de transcri¢do, passam a fazer parte deste contrato - e a ele
se integram em todas as clausulas, termos e condi¢des aqui ndo expressamente
alterados — o Edital da Concorréncia Publica n® 01/2026 e seus anexos, bem como
os documentos que tenham servido de base para o julgamento do certame
supracitado.

2. CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1. Constitui objeto deste contrato a prestagdo de servicos de publicidade
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagédo, a concepgéo, a criagéo, a
execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugédo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o
intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagao, de difundir
ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral.

21.1. Também integram o objeto deste contrato, como atividades
complementares, os servi¢os especializados pertinentes:

21.1.1. ao planejamento, a execucdo de pesquisa e de outros
instrumentos de avaliacéo e de geragdo de conhecimento, sobre o
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2.2,

2.3.

24.
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mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais seréo
difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados
das campanhas realizadas durante a execugéo dos contratos;

21.1.2. a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagédo publicitaria, destinada a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

2.1.1.3. a criagdo, planejamento, monitoramento e divulgagéo de pecas
publicitarias no ambiente digital, incluidas as ferramentas
necessarias nesta area.

21.1.4. a producéo e a execugéo técnica das pegas e/ou materiais criados
pelas agéncias contratadas.

2.1.2. O planejamento, previsto no item 2.1.1, objetiva subsidiar a proposigéo
estratégica das acgdes publicitérias, tanto nos meios e veiculos de
divulgacéo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos
objetivos de comunicagdo e superacdo dos desafios apresentados e
devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para
afericdo, analise e otimizacdo de resultados.

2.1.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no item 2.1.1
terdo a finalidade de gerar conhecimento sobre o mercado ou 0 ambiente
de atuagdo do CONTRATANTE, o publico alvo € os veiculos de divulgagédo
nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecgas, aferir o
desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens;
possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a
acao publicitaria.

2.1.4. Os servigos contratados ndo abrangem as atividades de promocéo, de
patrocinio e de assessoria de comunicagao, imprensa e rela¢des publicas
e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

21.4.1. N&o se inclui no conceito de patrocinio mencionado no item 2.1.4
precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de
veiculagdo em midia ou plataformas, instalagbes, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de comunicagéo e o
patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

A CONTRATADA atuara por ordem e conta do CONTRATANTE, em conformidade
com o art. 3° da Lei no 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e
servigos especializados, para a execugéo das atividades complementares de que
trata o item 2.1.1, de veiculos e demais meios de divulgagéo, para a transmisséo
de mensagens publicitarias.

Sera admitida subcontratacdo das atividades complementares e os servigos
especializados pertinentes listados no subitem 2.1.1.

A CONTRATADA atuara de acordo com a solicitagdo do CONTRATANTE,
indistintamente e independentemente de sua classificagdo no referido certame, e
ndo tera, particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos
previstos nesta Clausula.
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Os servigos serdo executados de acordo com o procedimento de selegéo interna
entre as agéncias, que sera realizado em conformidade com o Manual de
Procedimento de Seleg&o Interna entre as Agéncias, anexo X-A deste Edital,
ou em qualquer outro que venha a substituir.

Os servigos serdo prestados com vistas a consecucéo de agdes de publicidade de
interesse do 6rgéo.

3. CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1.

3.2.

3.3.
3.4.

3.5.

3.6.

O prazo de vigéncia da contratacdo é de 12 (doze) meses, contados da partir da
publicacdo do extrato no Diario Oficial do Municipio, podendo ser prorrogado, prazo
maximo de 10 (dez) anos, na forma dos artigos 105 a 107 da Lei n® 14.133/2021.

A prorrogagéo de que trata este item é condicionada ao ateste, pela autoridade
competente, de que as condigbes e 0s pregos permanecem vantajosos para a
Administragdo, permitida a negociacdo com o contratado, atentando, ainda, para o
cumprimento dos seguintes requisitos:

a) Estar formalmente demonstrado no processo que a forma de prestacdo dos
servigos tem natureza continuada;

b) Seja juntado relatério que discorra sobre a execugdo do contrato, com
informacgdes de que os servigos tenham sido prestados regularmente;

c) Seja juntada justificativa e motivo, por escrito, de que a Administragdo mantém
interesse na realizagédo do servigo;

d) Haja manifestacdo expressa do contratado informando o interesse na
prorrogacao;

e) Seja comprovado que o contratado mantém as condi¢des iniciais de habilitag&o.
O contratado n&o tem direito subjetivo a prorrogagéo contratual.

A prorrogacdo de contrato devera ser promovida mediante celebracéo de termo
aditivo.

Nas eventuais prorrogag¢des contratuais, os custos ndo renovaveis ja pagos ou
amortizados ao longo do primeiro periodo de vigéncia da contratagcdo deveréo ser
reduzidos ou eliminados como condigéo para a renovagéo.

O contrato ndo podera ser prorrogado quando o contratado tiver sido penalizado
nas sang¢des de declaragdo de inidoneidade ou impedimento de licitar e contratar
com poder publico, observadas as abrangéncias de aplicagéo.

4. CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1.

4.2.

A soma das despesas a serem realizadas pela CONTRATADA e pelas outras
contratadas ao abrigo da concorréncia que deu origem a este ajuste, nos primeiros
12 (doze) meses, esta estimada em R$ 6.900.000,00 (seis milhdes e novecentos
mil reais).

Os recursos para a execugéo dos servigos durante o exercicio de 2026 irdo onerar
o crédito orgamentario:

Dotagao Orgamentaria

01.01.01.131.0011.2281 | DIVULGAGCAO DAS AGOES DE GOVERNO E PUBLICIDADE

INSTITUCIONAL —CMC

3.3.90.39.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
3.3.90.39.88.00 SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
2026 R$5.600.000,00 (cinco milhdes e seiscentos mil reais).
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TOTAL DA DOTAGAO R$5.600.000,00 (cinco milhdes e seiscentos mil reais).

Dotagao Orgamentaria

01.01.01.131.0011.2282 | DIVULGAGAO DAS AGOES DE UTILIDADE PUBLICA — CMC

3.3.90.39.00.00 OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
3.3.90.39.88.00 SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
2026 R$1.300.000,00 (um milhdo e trezentos mil reais).

TOTAL DA DOTAGAO R$1.300.000,00 (um milhdo e trezentos mil reais).

4.3.

4.4,

Se o CONTRATANTE optar pela prorrogagéo deste contrato, consignara nos
préximos exercicios em seu or¢amento as dotacdes necessarias ao atendimento
dos pagamentos previstos.

O CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou néo a totalidade
dos recursos previstos.

5. CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

5.1.1. Operar como organizagdo completa e fornecer servicos de elevada
qualidade.

5.1.2. Realizar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratagéo de fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos
os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificagdes estipuladas pelo CONTRATANTE.

5.1.3. Utilizar, na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais
indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este
ajuste, para fins de comprovacéo da capacidade de atendimento, admitida
sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante comunicagao formal ao CONTRATANTE.

5.1.4. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigbes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir ao
CONTRATANTE as vantagens obtidas.

Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagao de compra de
midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagées na forma de tenham sido concedidos por veiculo de
divulgacéo.

5.21. O disposto ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos a
CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n°
12.232/2010.

O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido ao
CONTRATANTE, caso este venha a saldar compromissos antes do prazo
estipulado.

A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo
aos interesses do CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que nio os
concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na
orientag@o da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas comprovados.

O desrespeito ao disposto no item 5.4 constituira grave violacdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo
em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagdo das
sangdes previstas na Lei 14.133/2021.

A CONTRATANTE reserva-se o direito de solicitar informagées a CONTRATADA
sobre todos os planos de incentivo que Ihes forem concedidos em decorréncia
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5.7.

5.8.

5.9.

5.10.

5.11.

5.12.

5.13.

5.14.
5.15.
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deste contrato, bem como a demonstracdo de que o incentivo recebido n&o
produziu ou estimulou veiculagdes contrarias ao interesse da CONTRATANTE,
para fins de conferir efetividade a norma contida neste contrato.

A CONTRATADA deve negociar sempre as melhores condi¢gdes de precgo, até os
percentuais maximos constantes dos itens 10.2.2 e 10.2.4, da Clausula Décima, no
tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias do CONTRATANTE.

A CONTRATADA deve observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de
bens ou servigos especializados ao CONTRATANTE:

5.8.1. fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servicos a serem
prestados por fornecedores;

5.8.2. somente apresentar cotagdes de pregcos de fornecedores previamente
cadastrados pela Contratante, observado o disposto no art. 14 da Lei
Federal n® 12.232/2010;

5.8.3. apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre integrantes do
cadastro que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

5.8.4. exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigos que
a compbem, seus pregos unitarios e total e, sempre que necessério, o
detalhamento de suas especificagées;

5.8.5. a cotacdo deverd ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
identificacdo completa do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF,
endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagdo do responsavel
pelas informagdes (nome completo, RG e e-mail);

5.8.6. nao havendo, entre as empresas cadastradas, uma que possa atender a
demanda, a CONTRATADA podera contratar empresa ndo cadastrada
mediante prévia e expressa justificativa, ficando a critério do
CONTRATANTE a aceitag&o ou néo.

Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em
sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do CONTRATANTE.

O CONTRATANTE procedera a verificagado prévia da adequagao dos pregos dos
bens e servigos cotados em relagéo aos do mercado.

Se néo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotagées, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, ao Gestor deste contrato.

Se e quando julgar conveniente, o CONTRATANTE podera:

5.121. supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela

CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor
igual ou inferior a 0,5% (cinco centésimo por cento) do valor deste
contrato;

5.12.2. realizar cotacdo de precos diretamente junto a fornecedores para o

fornecimento de bens ou servigos independentemente de valor.

Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados acerca das condi¢cdes estabelecidas na Clausula Décima para a
reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos
direitos patrimoniais de autor e conexos.

As disposic¢des do item 5.8 a 5.12 ndo se aplicam a compra de midia.

Submeter a contratagédo de fornecedores, para a execugao de servigos objeto deste
contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

5.15.1. E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou

servicos especializados de empresas em que:

5.15.1.1. um mesmo socio ou cotista participe de mais de uma empresa
fornecedora em um mesmo procedimento;
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5.17.

5.18.

5.19.

5.20.

5.21.

5.22,

5.23.

5.24.

5.25.
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5.15.1.2. dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagéo
societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro
grau.

Obter a aprovagéo prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas
com servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagdo e qualquer
outra relacionada com este contrato.

A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos, por ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver
sido por ele expressamente autorizada.

A autorizagdo a que se refere o item precedente ndo exime a CONTRATADA de
sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de comunicagdo e
divulgacdo ou fornecedores especializados nos planejamentos de midia e de
formas inovadoras de comunicag&o publicitaria por ela apresentados, para as
acbes a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

Quando da programacgdo de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA
obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se
responsabiliza pelos seus conteudos ou de sites parceiros, declarando estar de
acordo com os termos do Marco Civil da Internet, com a Lei Geral de Protegéo de
Dados e demais leis que regulamentem a matéria, de forma a evitar agdes
publicitarias do CONTRATANTE em veiculos de comunicagéo e divulgagéo que
promovam conteudos ou atividades ilegais.

Quando da programagéo de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA
também cuidara para que nao sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs,
canais ou plataformas digitais, cujo programa ou conteudo incite a violéncia,
racismo, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do
cidadao.

Apresentar ao CONTRATANTE para autorizagdo do plano de midia e/ou do plano
de novas formas de publicidade digital de cada agdo ou campanha publicitaria, o
estudo e a relagdo dos meios, pragas e veiculos de comunicagéo, a partir relatério
de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente e sem custo
adicional para a 6érgdo ou, em casos excepcionais, a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da
Lei Federal n® 12.232/2010.

O estudo de que trata o item anterior deve levar em conta os meios, pragas e
veiculos de comunicagéo e divulgagéo habitualmente programados nos esforgos de
publicidade do CONTRATANTE, com vistas a realizagdo de negociagdo global
entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a
CONTRATADA.

Encaminhar, sempre que solicitado pelo CONTRATANTE durante a vigéncia do
contrato, sem Onus para esta, coépias das pegas produzidas, nos seguintes
formatos:

5.23.1. TV e Cinema: uma cépia em pendrive e/ou arquivos digitais e relatério de

exibicado fornecido por empresa independente;

5.23.2. Internet: uma coépia em pendrive elou arquivos digitais que constituiram a

campanha ou peca e relatérios do Google Analytics ou outra ferramenta
equivalente;

5.23.3. Ré&dio: uma copia em pendrive e/ou arquivos digitais e relatério de exibi¢ao

fornecido por empresa independente;

5.23.4. Midia impressa e material publicitario: uma cépia em pendrive, com

arquivos nas versdes aberta - com as fontes e imagens em alta resolugéo -
e finalizada.

Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderdo ser
agrupadas em um mesmo pendrive e/ou arquivo digital.

Manter arquivo das pecas produzidas, em meio virtual, com as producgbes
realizadas no decorrer da execugéo deste contrato, em ferramenta disponibilizada
pela CONTRATANTE.
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5.25.1. O acesso ao arquivo virtual sera feito exclusivamente pelas agéncias
CONTRATADAS e a CONTRATANTE, reservada a esta a faculdade de
liberar seu uso a quem lhe aprouver.

5.26. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigcos prestados e das pecas
publicitarias produzidas pelo prazo minimo de 5 (cinco) anos apoés a extingdo do
contrato, nos termos do art. 17 da Lei n® 12.232/10.

5.27. Orientar a produgédo e a impressdo das pecas graficas e material aprovados pela
CONTRATANTE.

5.28. O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera definido ap6s sua aprovagao pela
CONTRATANTE.

5.29. Entregar 8 CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das
empresas de produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos
servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagio de
seu estagio.

5.30. Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servigo
entre 0 CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes
os entendimentos havidos e também para que ambos tomem as providéncias
necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.31. Esses relatérios deveréo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o
prazo maximo de 02 (dois) dias Uteis apds a realizagéo do contato.

5.32. Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE
solicitara a necessaria correcdo, no prazo maximo de 02 (dois) dias uteis, a contar
da data do recebimento do respectivo relatério.

5.33. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeigbes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagéo do
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com
fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.34. S6 divulgar informagbes acerca da prestagdo dos servigcos objeto deste contrato,
que envolvam o nome do CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa
autorizacao.

5.35. Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagéo.

5.36. N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operacéao financeira.

5.37. Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condigbes de habilitagcdo
exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificagéo de
qualificacdo técnica de atendimento de que trata o art. 4° e seu § 1° da Lei
12.232/2010 e manter valido, sem pendéncias, o Cadastro de Fornecedores
utilizado pela CONTRATANTE.

5.38. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver
dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagao estrangeira com relagéo a
trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.39. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e,
quando for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

5.40. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicdes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos
e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.41. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados.
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5.45.

5.46.

5.47.

5.48.

5.49.

5.50.

5.51.

Camara Municipal de Curitiba

Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagédo de estarem
sendo satisfeitos todos o0s seus encargos e obrigagées trabalhistas, previdenciarias
e fiscais.

Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e
veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus
signatarios e o proprio CONTRATANTE.

Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de
atuagdo do CONTRATANTE.

Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugéo dos servigos de
sua responsabilidade, na veiculagcdo de publicidade ou em quaisquer servigos
objeto deste contrato.

Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para o CONTRATANTE.

Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agées, demandas custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agdes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por for¢a de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

Se houver agéo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar o CONTRATANTE e
de manté-lo a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representa¢des de
qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagao, reembolsara ao
CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do
prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis, a contar da data do efetivo pagamento.

Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na legislagdo
de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigos objeto deste contrato e por ela prestados.

Preencher com os executores os valores contratados, nos Pedidos de Autorizagdo
de Veiculagdo e Divulgagao - PADV, emitido pelos 6rgéos.

Cumprir as obrigagdes relativas a reserva de cargos prevista em lei, bem como em
outras normas especificas, para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da
Previdéncia Social ou para aprendiz.

6. CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

6.1.

Constituem obrigagdes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

6.1.1. cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA,

6.1.2. comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo
acerca dos servicos, excetuados os entendimentos orais determinados
pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de 24
(vinte quatro) horas uteis;

6.1.3. fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informagdes que se fizerem necessarios a execugéo dos servicos;

6.1.4. proporcionar condigdes para a boa execugao dos servicos;

6.1.5. notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

6.1.6. notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

6.1.7. emitir decis&o sobre todas as solicitagdes e reclamagbes relacionadas a
execugcdo do presente Contrato, ressalvados o0s requerimentos
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manifestamente impertinentes, meramente protelatérios ou de nenhum
interesse para a boa execugé&o do ajuste;

6.1.7.1. A Administragéo tera o prazo de 30 (trinta), a contar da data do
protocolo do requerimento para decidir, admitida a prorrogagéo
motivada, por igual periodo.

6.1.8. responder eventuais pedidos de reestabelecimento do equilibrio
econdmico-financeiro feitos pelo CONTRATADO no prazo maximo de 45
(quarenta e cinco) dias, admitida a prorrogagdo motivada por igual periodo.

Para cumprimento do objeto do contrato, a CONTRATADA emitira Autorizagcéo de
Veiculagao e Divulgagéo - PADV, documento obrigatdrio para autorizar cada servigo
a ser executado.

7. CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITAGAO

71.

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

7.11.

O CONTRATANTE fiscalizard a execugdo dos servigos contratados e verificara as
especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando néo
corresponderem ao desejado ou especificado.

71.1. A gestdo e fiscalizagdo do contrato sera realizada pela Diretoria de
Comunicagdo Social da Camara Municipal de Curitiba, e aos quais
competira registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execugéo dos servigos
e terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando
sua imediata corregao.

7.1.2. Além das atribuicbes previstas neste contrato e na legislagdo aplicavel,
cabera ao Gestor verificar o cumprimento das clausulas contratuais
relativas aos honorarios devidos @ CONTRATADA e as condigbes de
contratagdo de fornecedores de servicos especializados pela
CONTRATADA.

A fiscalizagdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugéo dos servicos.

A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apés a
aprovagao formal do CONTRATANTE.

A néo aceitagdo de algum servi¢o, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagao do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer
execugdo, referente a produgdo, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada néo
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados
pela fiscalizagdo, sem énus para 0o CONTRATANTE.

A aprovacdo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados
ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugédo dos
servigcos contratados.

A auséncia de comunicacdo por parte do CONTRATANTE, referente a
irregularidades ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.

A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢cdes para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes,
propiciando o acesso a documentagéo pertinente e aos servigos em execugéo e
atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagéo.

A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e
ou auditoria externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que
digam respeito aos servigos prestados ao CONTRATANTE.

Ao CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

A avaliacdo semestral sera considerada pelo CONTRATANTE para apurar a
necessidade de solicitar, da CONTRATADA, corregbes que visem a melhorar a
qualidade dos servigos prestados: decidir sobre prorrogagdo de vigéncia ou
rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes
sobre seu desempenho para servir de prova de capacitacéo técnica em licitagdes.
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8. CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGCAO

8.1.

8.2,

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e ressarcida
conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1. Honorarios de ........ % (... por cento), incidentes sobre os precos
comprovados e previamente autorizados de servicos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da
CONTRATADA, referentes a produgéo e a execugéo técnica de pegas e ou
material cuja distribuicdo n&o proporcione & CONTRATADA o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da
Lei n® 4.680/1965, de que trata o item 9.1.

8.1.2. Esses honorarios serédo calculados sobre o prego efetivamente faturado, a
ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

8.1.3. Honorarios de ......... % (...... por cento), incidentes sobre os pregos
comprovados e previamente autorizados de servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
CONTRATADA, referentes ao planejamento e a execugéo de pesquisas e
de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
pertinentes a execucao deste contrato.

8.1.3.1. Esses honorarios serdo calculados sobre o prego efetivamente
faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo
recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.4. Honorarios de ........ % (.ooeeee por cento), incidentes sobre os precos
comprovados e previamente autorizados de servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
CONTRATADA, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

8.1.4.1. Esses honorarios serdo calculados sobre o pregco efetivamente
faturado, a ele n&do acrescidos o valor dos tributos cujo
recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.5. ... % (creeee.. por cento) dos valores previstos na tabela referéncia de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana, a
titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela
CONTRATADA.

Os leiautes, roteiros e similares reprovados n&o serdo cobrados pela
CONTRATADA.

A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos,
planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana e com os pregos
correspondentes a serem cobrados do CONTRATANTE, conforme previsto no item
8.1.5, acompanhada de exemplar da referida tabela.

A CONTRATADA néo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragéo sobre
os custos de servigos realizados por fornecedores referentes a produgao de pecgas
e materiais cuja distribuicdo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao.

Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

A CONTRATADA néao fara jus a nenhuma remuneragéo ou desconto de agéncia
quando da utilizagdo, pelo CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer agéo
publicitaria pertinente a este contrato.

As formas de remuneracéo estabelecidas nesta clausula poder&o ser renegociadas
no interesse do CONTRATANTE, desde que haja consentimento expresso por
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parte da CONTRATADA, quando da renovagéo ou da prorrogagao deste contrato, o
que devera ser justificado.

9. CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1.

9.2.

9.3.

Além da remuneracéo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagéo, em conformidade
com o Art. 11 da Lei Federal n°® 4.680/1965, regulamentado pelo Decreto 57.690/66.

9.1.1. Dos 20% (vinte por cento) de desconto de agéncia a que faz jus, a

CONTRATADA repassara ao CONTRATANTE sob a forma de desconto, o
equivalente a 5% (cinco por cento) e permanecera com 15% (quinze por
cento), no ato de pagamento de cada uma das faturas.

9.1.2. O desconto de que trata o item precedente é concedido a CONTRATADA

pela concepgao, execugao e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta
da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente
com as tabelas de precos dos veiculos programados, declaragéo expressa desses
veiculos nas quais seja explicitada sua politica de pregos no que diz respeito a
remuneragdo da agéncia.

A contratada n&o fara jus ao desconto de agéncia quando da utilizagdo, pelo
CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos
por veiculos de divulgagdo, em qualquer acdo publicitaria pertinente a este
contrato.

10. CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1.

10.2.

A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
ideias - incluidos os estudos, analises e planos -, campanhas, pegas e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e
criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1. O valor dessa cessdo €& considerado incluido nas modalidades de

remuneragao definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2. O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos

diretamente ou através de terceiros, durante e apds a vigéncia deste
contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus
empregados, prepostos ou fornecedores.

10.1.3. A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderéo

ser reutilizadas por outros 6rgdos ou entidades do Municipio de Curitiba,
sem que caiba a eles ou ao CONTRATANTE qualquer 6nus perante a
CONTRATADA.

10.1.4. Cabera a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das

agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber,
realizar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de
autor e conexos relacionados com a produgdo externa das pegas a serem
reutilizadas.

Com vistas as contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara dos fornecedores dois orgcamentos para a execug¢édo do
servico, um de cesséao por tempo limitado e outro de cesséao total e definitiva de tais
direitos, para que o CONTRATANTE escolha uma das opgdes.

10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos

direitos conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao
e a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cess&o, orgcamento ou
contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cesséo pelo prazo
definido em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condigdes
estabelecidas nos itens seguintes.

10.2.2. Na utilizacéo de pegas por periodo igual ao inicial ajustado, o percentual a

ser pago pelo CONTRATANTE em relagéo ao valor original dos direitos
patrimoniais do autor e conexo serd de no maximo 70% (setenta por
cento). Para a utilizagdo por periodos inferiores, o percentual sera obtido
pela regra de trés simples.
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10.2.3. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como

parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se em tal
caso, no méximo, a variacéo do indice Nacional de Precos ao Consumidor
Amplo — IPCA/IBGE no periodo ou conforme negociado, desde que
decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.4. Na reutilizagdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o

percentual em relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras
consagradas incorporada a essas pecas, a ser pago pelo CONTRATANTE
aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no
maximo 70% (setenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos
inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés, os
de cessé&o de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada (s) a pega e os
de cesséo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orgamentos de
produgédo aprovados pelo CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no
item 5.12

A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de
reportagens, documentarios e similares, que nao impliquem direitos de imagem e
som de voz, cldusulas escritas estabelecendo:

10.4.1. a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material ao

CONTRATANTE, que podera ao seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco)
anos, contado da data do pagamento do servigo pela CONTRATADA ao
fornecedor, sem que caiba ao CONTRATANTE qualquer 6nus adicional
perante os cedentes desses direitos;

10.4.2. que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, o

CONTRATANTE podera solicitar copia de imagens contidas no material
bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagdo por
intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a
manter contrato para prestacdo de servicos;

10.4.3. que qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao referida nos

incisos anteriores sera considerada como ja incluida no custo de produgéo,
sendo apenas ressarcidos eventuais custos de edicdo das imagens
solicitadas, se e quando necessario.

11.  CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — NORMAS ANTICORRUPGAO E COMPLIANCE

11.1.

11.4.

A CONTRATADA declara, sob as penas da lei, ndo haver, até a presente data,
qualquer impedimento a presente contratagdo ou mesmo a execugédo de alguma
clausula ou condi¢do do instrumento ora pactuado.

A CONTRATADA declara por si, por seus empregados, sécios, colaboradores,
terceiros contratados e fornecedores estar em plena conformidade com as leis e
regulamentos de anticorrupgéo.

A CONTRATADA endossa todas as leis, normas, regulamentos e politicas
relacionados ao combate a corrupgdo que a ela se apliguem, obrigando-se a
abster-se de qualquer atividade ou ato que constitua violagdo as referidas
disposigdes bem como das quais o CONTRATANTE seja signatario.

A CONTRATADA por si, por seus administradores, diretores, empregados, terceiros
contratados e agentes, bem como por sécio que venha a agir em seu nome, se
obriga a conduzir suas praticas comerciais durante toda a vigéncia deste
instrumento de forma ética e em conformidade com as normas aplicaveis.

A CONTRATADA por si, por seus empregados, sécios, colaboradores, terceiros
contratados e fornecedores ndo deve, direta ou indiretamente, dar, oferecer, pagar,
promoter pagar, autorizar o pagamento de qualquer importancia em dinheiro, ou
mesmo qualquer coisa de valor, beneficio, doagdo, vantagem a qualquer
autoridade, consultor, representante, parceiro, ou quaisquer terceiros com a
finalidade de influenciar quaisquer atos ou decisdes de agente de governo ou para
assegurar qualquer vantagem indevida.
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A CONTRATADA declara que nao pratica e se obriga a ndo praticar quaisquer atos
que violem leis anticorrupgéo.

A CONTRATADA concorda em fornecer prontamente, sempre que solicitada,
demonstracdo de que esta atuando diligentemente na prevencéo de praticas que
possam violar as leis anticorrupgao.

A CONTRATADA obriga-se a manter seus livros, registros, contas e documentos
contabeis organizados e precisos, assegurando-se de que nenhuma transagéo seja
mantida fora de seus livros e que todas as transagdes sejam devidamente
registradas e documentadas desde o inicio.

A CONTRATADA concorda que o CONTRATANTE tera o direito de, sempre que
julgar necessario, desde que com prévio aviso, analisar todos os livros, registros,
contas e documentagdes de suporte que se relacionem a este Contrato, para
verificar o cumprimento de leis anticorrupcdo aplicaveis, sendo que a
CONTRATADA se compromete a cooperar totalmente com qualquer solicitagéo de
documentos.

A CONTRATADA compromete-se a praticar a governanga corporativa de modo a
dar efetividade ao cumprimento das obrigacdes contratuais em observancia a
legislagéo aplicavel.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA PROTEGAO E TRATAMENTO DE DADOS
PESSOAIS

12.1.

12.2.

12.3.

12.4.

12.5.

12.6.

12.7.

12.8.

12.9.

12.10.

As partes comprometem-se a cumprir integralmente a Lei Federal n® 13.709, de 14
de agosto de 2018 (Lei Geral de Protegdo de Dados Pessoais - LGPD) e a
Resolugdo n° 03/2023 da Camara Municipal de Curitiba, que regulamenta a
aplicagédo da LGPD no &mbito do Poder Legislativo Municipal.

O tratamento de dados pessoais indispensaveis a prestacéo dos servigos por parte
da CONTRATADA, se houver, sera realizado mediante prévia e fundamentada
aprovagdo do contratante, observados os principios do art. 6° da LGPD,
especialmente o da necessidade;

Os dados tratados pelo contratado somente poderdo ser utilizados na prestacdo
dos servicos especificada neste contrato, e em hipdtese alguma poderdo ser
utilizados para outros fins, observadas as diretrizes e instrugdes transmitidas pelo
contratante;

Os registros de tratamento de dados pessoais que o contratado realizar serdo
mantidos em condi¢des de rastreabilidade e de prova eletrénica a qualquer tempo;

A CONTRATADA devera apresentar evidéncias e garantias suficientes de que
aplica adequado conjunto de medidas técnicas e administrativas de seguranga,
para a protegcdo dos dados pessoais, segundo a legislagdo e o disposto nesta
Clausula;

A CONTRATADA dara conhecimento formal aos seus empregados das obrigacdes
e condigdes acordadas nesta Clausula, inclusive no tocante a Politica de
Privacidade da CONTRATANTE, cujos principios e regras deverao ser aplicados a
coleta e tratamento dos dados pessoais.

O eventual acesso, pela CONTRATADA, as bases de dados que contenham ou
possam conter dados pessoais ou segredos comerciais ou industriais implicara
para a CONTRATADA e para seus prepostos — devida e formalmente instruidos
nesse sentido — o mais absoluto dever de sigilo, no curso do presente contrato e
apds o seu encerramento.

A CONTRATADA devera comunicar a CONTRATANTE, em até 24 (vinte e quatro)
horas, a ocorréncia de qualquer incidente de seguranga que possa acarretar risco
ou dano relevante aos titulares dos dados, colaborando com a apuragéo e a
mitigagéo dos efeitos.

A critério do controlador e do encarregado de Dados da CONTRATANTE, a
CONTRATADA podera ser provocada a preencher um relatério de impacto a
protecéo de dados pessoais, conforme a sensibilidade e o risco inerente do objeto
deste contrato, no tocante a dados pessoais.

A CONTRATADA responde pelos danos que tenha causado em virtude da violagéo
da seguranga dos dados ao deixar de adotar as medidas de seguranga previstas
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no art. 46 da LGPD, destinadas a proteger os dados pessoais de acessos nao
autorizados e de situagdes acidentais ou ilicitas de destruicdo, perda, alteragéo,
comunicagao ou qualquer forma de tratamento inadequado ou ilicito.

Os representantes legais da CONTRATADA, bem como os empregados que
necessariamente devam ter acesso a dados pessoais sob controle da
CONTRATANTE para o cumprimento de suas tarefas, deverdo firmar termo de
compromisso e confidencialidade, em que se responsabilizem pelo cumprimento da
LGPD e pelo disposto nesta Clausula.

A CONTRATANTE poderda, a qualquer tempo, requisitar informagdes acerca dos
dados pessoais confiados a CONTRATADA, bem como realizar inspegcdes e
auditorias, inclusive por meio de auditores independentes, a fim de zelar pelo
cumprimento dos deveres e obrigagdes aplicaveis;

Eventual compartilhamento de dados pessoais com empresa subcontratada
dependera de autorizagéo prévia do contratante, hipétese em que o subcontratado
ficara sujeito aos mesmos limites impostos 8 CONTRATADA.

Encerrada a vigéncia do contrato ou ndo havendo mais necessidade de utilizagao
dos dados pessoais, sejam eles sensiveis ou ndo, a CONTRATADA providenciara o
descarte ou devolugdo, para a CONTRATANTE, de todos os dados pessoais e as
cépias existentes, atendido o principio da seguranca.

As duvidas decorrentes da aplicagdo da LGPD seréo objeto de consulta por parte
do encarregado da CONTRATANTE a Controladoria do Legislativo, que podera
consultar a Procuradoria Juridica em caso de duvida juridica devidamente
fundamentada.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

13.1.

13.2.

13.3.

Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente
autorizados pelo CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar, dentro do
prazo de 90 dias, contados a partir do término da veiculagdo da midia:

13.1.1. a correspondente Nota Fiscal Eletrénica em nome do 6rgéo ao qual foi

prestado a agéo de publicidade;

13.1.2. a primeira via da Nota Fiscal do fornecedor ou do veiculo, emitida em

nome do 6rgéo a qual foi prestado o servigo, quando for o caso;

13.1.3. os documentos e comprovagao da veiculagdo, da execugao dos servigos

e, quando for o caso, do comprovante de entrega.

O prazo previsto no item 13.1 podera ser prorrogado, em carater excepcional,
mediante pedido formal da agéncia, em decorréncia de situagdes imprevisiveis,
devidamente justificadas.

13.2.1. Os pagamentos seréo feitos mediante crédito do (Banco ) agéncia n°

conta corrente n° i

13.2.2. Os documentos de cobranga e demais informagdes necesséarias a

comprovagéo da execugdo e entrega dos servigos, para a liquidacdo e
pagamento das despesas, deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA
ao CONTRATANTE, preferencialmente em formato (indicar formato) ou
entregues fisicamente em sua sede.

13.2.3. O Gestor do contrato somente atestara a prestagao de servicos e liberara

os documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA
todas as condig¢des pactuadas.

A liquidacdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

13.3.1. Servigos executados pela CONTRATADA:
13.3.2. intermediacdo e supervisdo de servigcos especializados prestados por

fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobrancga, de que tratam
itens 13.1.1a13.1.3

13.3.3. execugcdo de servigos internos: apresentagdo dos documentos de

cobranga, de que tratam os itens 13.1.1 a 13.1.3;

13.3.3.1. servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagao:
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13.3.3.1.1. produgdo e execugdo técnica de pega e ou material:
apresentagdo dos documentos de cobranga, de que
tratam os itens 13.1.1 a 13.1.3;

13.3.3.1.2. planejamento e execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagéo e de geragdo de conhecimento
pertinentes a execugédo do contrato: apresentagdo dos
documentos de cobranga, de que tratam os itens 13.1.1 a
13.1.3;

13.3.3.1.3. criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos
das mensagens, em consonancia com novas tecnologias:
apresentagdo dos documentos de cobranga, de que
tratam os itens 13.1.1 a 13.1.3;

13.3.3.1.4. veiculagido: apresentagdo dos documentos de cobranga,
de que tratam os itens 13.1.1 a 13.1.3, da demonstracéo
do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da
indicacéo dos descontos negociados, dos
correspondentes pedidos de inser¢gdo e, sempre que
possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de
empresa independente, nos termos do item 13.3.

A liquidacdo da despesa com distribuicdo de pecas e material de ndo midia
executada por fornecedores de servigcos especializados terd o tratamento previsto
no item 13.3.3.1.1.

Na ocorréncia de falha local em programacéo eletrénica, rede nacional, além das
providéncias previstas no item 13.3.3.1.4 a CONTRATADA devera apresentar
documento do veiculo com a descrigéo da falha e do respectivo valor a ser abatido
na liquidagao.

Os precos de tabela de cada insercéo e os descontos negociados, de que trata o
art. 15 da Lei n° 12.232/2010, serdo conferidos e atestados pelo Gestor deste
contrato, por ocasido da apresentacdo do Plano Midia pela CONTRATADA ao
CONTRATANTE.

O pagamento das despesas sera feito em até 30 (trinta) dias apds a apresentagéo
dos documentos previstos nos itens 13.1 e 13.2, depois de comprovado o
adimplemento da contratada em todas as suas obrigagdes, ja deduzidas as glosas
e notas de débitos, e da verificacdo do Certificado de Regularidade Fiscal (CRF),
emitido por meio do Sistema de Gestdo de Materiais, Obras e Servigos — GMS,
destinado a comprovar a regularidade com os Fiscos Federal, Estadual (inclusive
do Estado do Parana para licitantes sediados em outro Estado da Federacéo) e
Municipal, com o FGTS, INSS e negativa de débitos trabalhistas (CNDT),
observadas as disposi¢des do Termo de Referéncia.

Nenhum pagamento sera efetuado sem a apresentacdo dos documentos exigidos,
bem como enquanto ndo forem sanadas irregularidades eventualmente
constatadas na nota fiscal, na prestacdo de servicos ou no cumprimento de
obrigagdes contratuais.

Nos casos de veiculagdo no exterior, as condi¢gdes de liquidacdo e pagamento
serdo adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as disposi¢des
do item 13.2.

No tocante a veiculagdo, além do previsto no item 13.3.3.1.4 a CONTRATADA fica
obrigada a apresentar, sem ©6nus para a CONTRATANTE os seguintes
comprovantes:

13.10.1. Revista: exemplar original e via digital, se houver,
13.10.2. Jornal: exemplar impresso e via digital, se houver, ou a pagina com o

anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de
circulagao, nome do Jornal e praga;

13.10.3. demais meios: relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de empresa

independente.

Nos casos em que restar demonstrada a impossibilidade de obter o relatério de
checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:
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13.11.1. TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa
ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiacdo e similares) e
declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo, local, data,
nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagéo;

13.11.1.1. como alternativa a declaragdo prevista no subitem 13.11.1, a
AGENCIA podera apresentar documento usualmente emitido pelo
veiculo (mapa ou comprovante de veiculacdo ou insercéo ou
irradiagcdo e similares) em que figure a declaragdo prevista no
subitem 13.11.1 deste item, na frente ou no verso desse
documento, mediante impresséo eletrénica ou a carimbo, desde
que essa declaragdo seja assinada e que esse documento
"composto" contenha todas as informagdes previstas no subitem
13.11.1 deste item;

13.11.1.2. como alternativa ao conjunto de documentos previsto nos subitem
13.11.1 e 13.11.1.1 deste item, a AGENCIA podera apresentar
declaragcdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cadigo
Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagéo,
da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, home completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragao, local, data, nome do programa (quando for o caso),
dia e horario da veiculacao.

13.11.2. Midia Exterior:

13.11.2.1. Midia Out Off Home: relatério de exibigao fornecido pela empresa
que veiculou a pega, de que devem constar as fotos, periodo de
veiculagéo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaragdo de execucgdo, sob as penas do art.
299 do Coddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragéo;

13.11.2.2. Midia Digital Out Off Home: relatério de exibigdo fornecido pela
empresa que veiculou a peca de que devem constar fotos por
amostragem, identificagcdo do local da veiculagéo, quantidade de
insercées, nome da campanha, periodo de veiculagdo datado e
assinado, acompanhando a declaracdo de execugdo, sob as
penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo;

13.11.2.3. Carro de Som: relatério de veiculagao fornecido pela empresa que
veiculou a pega, com relatério GPS e fotos de todos os carros
contratados, com imagem de com imagem de fundo que
comprove a cidade em que a acéo foi realizada, acompanhado de
declaragcdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cadigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao,
da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, home completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracao;

13.11.3. Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou
as pegas, preferencialmente com o print da tela em que contenha a data e
o link de acesso.

13.12. As formas de comprovacdo de veiculagdo em midias ndo previstas no item 13.11 e
seus itens serdo estabelecidas formalmente pelo CONTRATANTE, antes da
aprovagao do respectivo Plano de Midia.
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Para a efetivagdo dos pagamentos, a CONTRATADA e os executores/fornecedores
deverdo estar com todas as certiddes validas no Cadastro de Fornecedores do
Municipio de Curitiba.

Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobrangca, o
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou
aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

13.14.1. Na hipétese de devolugédo, a documentagédo sera considerada como néo

apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a AGENCIA n3o tenha
concorrido, de alguma forma, para tanto, fica convencionado que a taxa de
compensagdo financeira devida pela ADMINISTRACAO, entre a data do
vencimento e o efetivo adimplemento da parcela é calculada mediante a aplicacéo
da seguinte férmula:

EM=1xN x VP, sendo:

EM = Encargos moratérios;

N = NiUmero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo

pagamento;

VP = Valor da parcela a ser paga.

| = Indice de compensacao financeira = 0,00016438, assim apurado:

I=(TX)

13.16.

13.17.

(6/100) I=0.,00016438

365 TX = Percentual da taxa anual = 6%

13.15.1. O CONTRATANTE n&o pagara nenhum acréscimo por atraso de

pagamento decorrente de fornecimento de servicos, por parte da
CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagao habil ou
pendente de cumprimento de quaisquer cldusulas constantes deste
contrato.

O CONTRATANTE néo pagara nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado
diretamente por terceiros, sejam ou néo instituicbes financeiras.

Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigcos prestados seréo efetuados
pela CONTRATADA em até 5 (cinco) dias uteis apds o recebimento da ordem
bancaria do CONTRATANTE pela agéncia bancaria pagadora.

13.17.1. A CONTRATADA encaminhard, em 48 (quarenta e oito) horas uteis apés o

prazo estipulado no item 13.17, a CONTRATANTE, por e-mail, os
comprovantes de pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a cada
ordem bancéria de pagamento emitida pelo CONTRATANTE, podendo ser
disponibilizado no arquivo virtual a critério da CONTRATANTE.

13.17.2. A CONTRATADA encaminhara & CONTRATANTE relatério, até o quinto

dia de cada més subsequente ao do pagamento, com a consolidagéo dos
pagamentos de que trata o item 13.17, efetuados no més imediatamente
anterior.

13.17.3. Os dados e formato de controle dos pagamentos de que tratam o item

13.17 serdo definidos pelo CONTRATANTE, e os comprovantes e
relatérios deverdo conter pelo menos as seguintes informagdes:

13.17.3.1. data do pagamento do CONTRATANTE ao CONTRATADO;
13.17.3.2. ata do pagamento da CONTRATADA ao fornecedor;
13.17.3.3. valor pago;

13.17.3.4. nome do favorecido; e

13.17.3.5. numero da Nota Fiscal.

81104



Camara Municipal de Curitiba

13.17.4. O n&o cumprimento do disposto nos itens 13.17 e/ou 13.17.1 ou a néo
justificativa formal para o ndo pagamento no prazo estipulado podera
implicar a suspensdo dos pagamentos a CONTRATADA, até que seja
resolvida a pendéncia, ou ensejar a resciséo contratual.

13.17.5. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento seréo de sua
exclusiva responsabilidade.

13.17.6. O CONTRATANTE, na condicéo de fonte retentora, fara o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela
legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que
efetuar e obedecidos os prazos legais.

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA — GARANTIA

14.1.

14.2.

14.3.

14.4.

14.5.

14.6.

14.7.

O adjudicatario, no prazo de 30 (trinta) dias apdés a assinatura do Termo de
Contrato ou aceite do instrumento equivalente, prestard garantia no valor
correspondente a ........... (.....) do valor do Contrato, que sera liberada de acordo
com as condigdes previstas neste Edital, conforme disposto no art. 96 da Lei
Federal n.° 14.133, de 2021, desde que cumpridas as obrigacdes contratuais.

14.1.1. Caso seja exigida garantia de execugéo contratual e o adjudicatario opte
pelo seguro-garantia como modalidade de garantia a ser prestada, o prazo
indicado no item 14.1 sera de, no minimo, 01 (um) més, conforme § 3° do
Art. 96 da Lei Federal n.°® 14.133/2021.

A inobservancia do prazo contido no item 14.1 acarretara a aplicagdo de multa de
0,5% (zero virgula cinco por cento) do valor do contrato, até o limite de 2% (dois
por cento), até 30° dia de atraso.

14.21. O atraso superior a 30 (trinta) dias na apresentacdo de garantia configura
inadimpléncia total e implicara na rescisdo do contrato.

Cabera ao contratado optar por uma das seguintes modalidades de garantia:

14.3.1. Caucéo em dinheiro ou em titulos da divida publica emitidos sob a forma
escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagéo e de
custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados por seus
valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Economia;

14.3.2. seguro-garantia;

14.3.3. fianca bancaria emitida por banco ou instituicdo financeira devidamente
autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil.

14.3.3.1. A garantia prestada em carta fianga emitida por cooperativa de
crédito devera vir acompanhada da autorizagdo de funcionamento
emitida pelo Banco Central do Brasil.

14.3.3.2. Quando a garantia se processar sob a forma de Seguro-Garantia
ou Fianga Bancaria, a mesma nao podera ser prestada de forma
proporcional ao periodo contratual, devendo sua validade coincidir
com o prazo de vigéncia do contrato. Caso ocorra prorrogagéo do
contrato, a garantia apresentada devera ser prorrogada.

A garantia em dinheiro devera ser depositada na Instituicao Financeira indicada
pela Administragdo, com corregdo monetaria.

No caso de alteragdo do valor do contrato, ou prorrogagédo de sua vigéncia, a
garantia devera ser readequada ou renovada nas mesmas condigoes.

14.5.1. Havendo acréscimo no valor contratual, o contratado devera proceder o
refor¢go proporcional da garantia. O n&o atendimento autoriza o contratante
a descontar das faturas o valor correspondente

Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente em pagamento de
qualquer obrigagdo, o Contratado obriga-se a fazer a respectiva reposi¢éo no prazo
maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data em que for notificada.

O contratante executard a garantia na forma prevista na legislacdo que rege a
matéria.
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As garantias serdo devolvidas ao CONTRATADO, apés a lavratura do termo de
recebimento definitivo e da apuragdo dos haveres, devidamente atualizados ou
apods a sua extingdo por culpa exclusiva da Administragdo e, quando em dinheiro,
atualizada monetariamente. (art.100 da Lei Federal n.° 14.133, de 2021).

Sera permitida a substituicdo da apodlice de seguro-garantia na data de renovagéo
ou de aniversario, desde que mantidas as mesmas condi¢gbes e coberturas da
apodlice vigente e desde que nenhum periodo fique descoberto.

15.  CLAUSULA DECIMA QUINTA - SANGOES ADMINISTRATIVAS

15.1.

15.2.

15.3.

15.4.

Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei n° 14.133, de 2021, o contratado
que:
a) der causa a inexecugéo parcial do contrato;
b) der causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano a
Administragdo ou ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse
coletivo;
c) der causa a inexecugao total do contrato;
d) ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da
contratag&o sem motivo justificado;
e) apresentar documentacéo falsa ou prestar declaragéo falsa durante a
execugao do contrato;
f) praticar ato fraudulento na execugéo do contrato;
g) comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer
natureza;
h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846, de 1° de agosto
de 2013.
Serao aplicadas ao contratado que incorrer nas infragées acima descritas as
seguintes sangdes:

15.2.1. Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas

descritas nas alineas “b”, “c” e “d” do subitem acima deste Contrato,
sempre que nao se justificar a imposicdo de penalidade mais grave (art.
156, § 4°, da Lei n° 14.133, de 2021);

15.2.2. Declaragédo de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as

condutas descritas nas alineas “e”, “f’, “g” e “h” do subitem acima deste
Contrato, bem como nas alineas “b”, “c” e “d”, que justifiquem a imposi¢éo
de penalidade mais grave (art. 156, §5°, da Lei n® 14.133, de 2021).

15.2.3. Multa:

15.2.3.1. Multa compensatéria de até 20% (vinte por cento), a ser calculada
sobre o valor total da contratagédo, no caso de inadimplemento de
qualquer obrigagdo por parte da Contratada, sem prejuizo das
demais san¢des administrativas;
15.2.3.2. Multa moratéria de 1% (um por cento) por dia de atraso néo
justificado no cumprimento dos prazos estabelecidos neste
instrumento, contada desde o primeiro dia do atraso na execugéo
de qualquer prazo previsto no Termo de Referéncia ou
instrumento contratual, a ser calculada sobre o valor da obrigagéo
inadimplida, até o limite de 30 (trinta) dias;
15.2.3.3. O atraso superior a 30 (trinta) dias autoriza a Administracao a
promover a rescisdo do contrato por descumprimento ou
cumprimento irregular de suas clausulas, conforme determina o
inciso | do artigo 137, da Lei no 14.133/21;
15.2.3.4. Apdés 30 dias de mora sera considerado inexecutado o contrato,
sendo aplicada a multa compensatéria no importe de até 20%
(vinte por cento) sobre o valor total atualizado da contratagéo;
A aplicagédo das sangdes previstas neste Contrato ndo exclui, em hipétese alguma,
a obrigacéo de reparagéo integral do dano causado ao Contratante (art. 156, §9°,
da Lei n® 14.133, de 2021)
Todas as sangdes previstas neste Contrato poderéo ser aplicadas cumulativamente
com a multa (art. 156, §7°, da Lei n® 14.133, de 2021).

15.4.1. Antes da aplicacdo da multa sera facultada a defesa do interessado no

prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua intimacéo (art.
157, da Lei n° 14.133, de 2021)

15.4.2. Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor

do pagamento eventualmente devido pelo Contratante ao Contratado,
além da perda desse valor, a diferenga sera descontada da garantia
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prestada ou sera cobrada judicialmente (art. 156, §8°, da Lei n® 14.133, de
2021).

15.4.3. Previamente ao encaminhamento a cobranca judicial, a multa podera ser

recolhida administrativamente no prazo maximo de 15 (quinze) dias, a

contar da data do recebimento da comunicagéo enviada pela autoridade

competente.
A aplicagédo das sangdes realizar-se-a em processo administrativo que assegure o
contraditério e a ampla defesa ao Contratado, observando-se o procedimento
previsto no caput e paragrafos do art. 158 da Lei n° 14.133, de 2021, para as
penalidades de impedimento de licitar e contratar e de declaragéo de inidoneidade
para licitar ou contratar.
Na aplicagdo das sang¢des serdo considerados (art. 156, §1°, da Lei n® 14.133, de
2021):

a) a natureza e a gravidade da infragdo cometida;

b) as peculiaridades do caso concreto;

C) as circunstancias agravantes ou atenuantes;

d) os danos que dela provierem para o Contratante;

€) a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade,
conforme normas e orientagdes dos 6rgéos de controle.
Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei n® 14.133, de 2021, ou em
outras leis de licitagbes e contratos da Administracdo Publica que também sejam
tipificados como atos lesivos na Lei n° 12.846, de 2013, serdo apurados e julgados
conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade
competente definidos na referida Lei (art. 159).
A personalidade juridica do Contratado podera ser desconsiderada sempre que
utilizada com abuso do direito para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos
atos ilicitos previstos neste Contrato ou para provocar confusdo patrimonial, e,
nesse caso, todos os efeitos das sangbes aplicadas a pessoa juridica serdo
estendidos aos seus administradores e sécios com poderes de administragdo, a
pessoa juridica sucessora ou a empresa do mesmo ramo com relagéo de coligagéo
ou controle, de fato ou de direito, com o Contratado, observados, em todos os
casos, o contraditorio, a ampla defesa e a obrigatoriedade de analise juridica prévia
(art. 160, da Lei n°® 14.133, de 2021).
O Contratante deverda, no prazo maximo 15 (quinze) dias uteis, contado da data de
aplicagcéo da sangéo, informar e manter atualizados os dados relativos as sangdes
por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas
Inidbneas e Suspensas (CEIS) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas
(CNEP), instituidos no ambito do Poder Executivo Federal (art. 161, da Lei n°
14.133, de 2021).
As san¢des de impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade
para licitar ou contratar sdo passiveis de reabilitagdo na forma do art. 163 da Lei n°®
14.133/21.
Os débitos do contratado para com a Administragdo contratante, resultantes de
multa administrativa e/ou indenizagdes, n&o inscritos em divida ativa, poderéao ser
compensados, total ou parcialmente, com os créditos devidos pelo referido 6rgéo
decorrentes deste mesmo contrato ou de outros contratos administrativos que o
contratado possua com o mesmo 6rgéo ora contratante, na forma da Instrugéo
Normativa SEGES/ME n° 26, de 13 de abril de 2022.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA - CASOS DE EXTINGAO

16.1.

16.2.

A inexecugédo total ou parcial do contrato enseja a sua extingdo, com as
consequéncias previstas em lei e neste contrato.

Constituem motivo para extingado do contrato:

16.2.1. O ndo cumprimento de clausulas, condigbes, especificagbes, projetos e

prazos;

16.2.2. O cumprimento irregular de clausulas, condi¢des, especificacdes, projetos

€ prazos,

16.2.3. A lentiddo no seu cumprimento, levando o CONTRATANTE a presumir a

n&o conclusao do servigo nos prazos estipulados;

16.2.4. O atraso injustificado no inicio do servico sem justa causa e sem prévia

comunicagdo ao CONTRATANTE;
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16.2.7.
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16.2.16.

16.2.17.

16.2.18.

16.2.19.

16.2.20.

16.2.21.

16.2.22.
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A paralisagdo do servigo sem justa causa e sem prévia comunicagéo ao
CONTRATANTE;

A subcontratagdo total ou parcial do seu objeto, a associagdo do
CONTRATADO com outrem, a cesséo ou transferéncia total ou parcial do
contrato, fuséo, cisdo ou incorporagéo, que afetem a boa execugédo desse
exceto se autorizada pelo CONTRATANTE nos casos permitidos em lei;

O nao atendimento das determinagées regulares da autoridade designada
para acompanhar e fiscalizar a execugdo, assim como as de seus
superiores;

O cometimento reiterado de faltas na execucgdo do ajuste, anotadas no
Relatério de Fiscalizagéo;

A decretacdo de faléncia ou a instauragdo de insolvéncia civil do
CONTRATADO;

A alteragdo social ou a modificagdo da finalidade ou da estrutura da
empresa, que, a juizo do CONTRATANTE, prejudique a execugdo do
contrato;

A dissolucéo da sociedade ou o falecimento do contratado;

N&o cumprimento das obrigacdes relativas a reserva de cargos prevista
em lei, bem como em outras normas especificas, para pessoa com
deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz.

A falta de integralizagao da garantia nos prazos estipulados;

Razdes de interesse publico justificadas e determinadas pela autoridade
maxima do érgéo ou entidade;

A supresséo, por parte do CONTRATANTE, de servigos, acarretando
modificagdo do valor inicial do contrato além do limite permitido
legalmente;

A suspensédo de sua execugao, por ordem escrita do CONTRATANTE, por
prazo superior a 3 (trés) meses, salvo em caso de calamidade publica,
grave perturbacdo da ordem interna ou guerra, ou ainda por repetidas
suspensodes que totalizem 90 (noventa) dias uteis, independentemente do
pagamento  obrigatério de indenizagbes pelas sucessivas e
contratualmente imprevistas desmobilizagdes e mobilizagdes e outras
previstas, assegurado a CONTRATADA, nesses casos, o direito de optar
pela suspensdo do cumprimento das obrigacdes assumidas, até que seja
normalizada a situagéo;

O atraso superior a 2 (dois) meses dos pagamentos devidos pelo
CONTRATANTE decorrentes de servigos ou fornecimentos ou parcelas
destes ja recebidos ou executados, salvo em caso de calamidade publica,
grave perturbagdo da ordem interna ou guerra, assegurado a
CONTRATADA o direito de optar pela suspens&o do cumprimento de suas
obrigacdes até que seja normalizada a situagéo;

A néo liberagao, por parte do CONTRATANTE, de area, local ou objeto
para execugdo de servico ou fornecimento, nos prazos contratuais, bem
como das fontes de materiais naturais especificadas no projeto;

A ocorréncia de caso fortuito ou de forga maior, regularmente comprovada
e impeditiva da execugéo do contrato.

O descumprimento da proibigdo de trabalho noturno, perigoso ou insalubre
a menores de 18 (dezoito) anos e de qualquer trabalho a menores de 16
(dezesseis) anos, salvo na condi¢do de aprendiz, a partir de 14 (quatorze)
anos;

A superveniéncia da declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar
com a Administragdo Publica;

O perecimento do objeto contratual, tornando impossivel o prosseguimento
da execucéo da avenga.

16.3. O presente instrumento podera ser extinto:
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16.3.1. determinada por ato unilateral e escrito da Administragédo, exceto no caso
de descumprimento decorrente de sua propria conduta;

16.3.2. consensual, por acordo entre as partes, por conciliagdo, por mediagdo ou
por comité de resolucdo de disputas, desde que haja interesse da
Administracédo; ou

16.3.3. determinada por decisdo arbitral, em decorréncia de clausula
compromisséria ou compromisso arbitral, ou por deciséo judicial.

16.4. No caso de rescisdo consensual, a parte que pretender rescindir o Contrato
comunicara sua intengéo a outra, por escrito.

16.5. Os casos de extingdo contratual devem ser formalmente motivados nos autos do
processo, assegurado o contraditério e o direito de prévia e ampla defesa ao
Contratado.

16.6. O Contratado, desde ja, reconhece todos os direitos da Administrag&o Publica, em
caso de extingdo administrativa por inexecugéo total ou parcial deste contrato

CLAUSULA DECIMA SETIMA - ALTERAGOES CONTRATUAIS, ACRESCIMOS E
SUPRESSOES:

17.1. Este contrato podera ser alterado em qualquer das hipéteses previstas nos artigos
124 e 125 da Lei Federal n.° 14.133. de 2021.

17.11. Nas alteragdes unilaterais a que se refere o inciso | do caput do art. 124 da
Lei Federal n.° 14.133, de 2021, o contratado sera obrigado a aceitar, nas
mesmas condi¢gdes contratuais, acréscimos ou supressdes de até 25%
(vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

17.2. E admissivel a continuidade do contrato administrativo quando houver fus&o, cisdo
ou incorporagéo da contratada com outra pessoa juridica, desde que:

17.21. sejam observados pela nova pessoa juridica todos os requisitos de
habilitagdo exigidos na licitagcdo original;

17.2.2. sejam mantidas as demais cldusulas e condi¢des do contrato; e

17.2.3. nao haja prejuizo a execugcdo do objeto pactuado e haja anuéncia
expressa da Administragcao a continuidade do contrato.

17.3. As alteragdes previstas nesta clausula serdo formalizadas por termo aditivo ao
contrato.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DISPOSICOES GERAIS

18.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda
e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de
acordo com o Cdédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e
0s bons costumes.

18.2. A juizo do CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este
contrato podera ou nao vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com
ou sem modificagées.

18.3. O CONTRATANTE providenciara a publicagdo do resumo deste contrato no Diario
Oficial do Municipio de Curitiba e no sitio eletrénico oficial, sem prejuizo de
disponibilizagdo da integra do contrato no Portal Nacional de Contratagbes
Publicas (PNCP) e no sistema GMS.

18.4. Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei Federal n° 14.133/2021, que a CONTRATADA
aceita e a eles se submete.

18.5. S&o assegurados ao CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na
Lei n° 8.078, de 11.9.90 (Cédigo de Defesa do Consumidor).

18.6. A omissdo ou tolerdncia das partes - em exigir o estrito cumprimento das
disposicbes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente -- ndo
constituird novagao ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigir cumprimento do avengado.
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18.7. As informacdes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores
de servicos especializados e de veiculos de divulgagéo, serdo divulgadas no sitio
do CONTRATANTE na internet, em local especifico para esse fim, garantido o livre
acesso as informagdes por quaisquer interessados.

18.7.1. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada
tipo de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgacéo.

18.8. As partes aceitam e admitem como valida a assinatura do presente instrumento por
meio eletrénico, para todos os fins juridicos, nos termos dispostos na Medida
Proviséria n® 2.200-2/2001, na Lei Federal n® 14.063/2020 e no Decreto Estadual n°
7.304/2021.

18.9. Integram o presente contrato e vinculam os CONTRATANTES para todos os fins: o
edital da licitagdo e seus anexos e a proposta apresentada pelo CONTRATADO
durante a licitag&o.

19.  CLAUSULA DECIMA NONA- FORO
19.1. Fica eleito o Foro Central da Comarca da Regido Metropolitana de Curitiba para
dirimir os litigios que decorrerem da execucgdo deste Termo de Contrato que n&o

puderem ser compostos pela conciliagdo, conforme art. 92, §1°, da Lei n°®
14.133/21.

PALACIO RIO BRANCO, em de de 2026.

LEONIDAS EDSON KUZMA

Presidente
Camara Municipal de Curitiba
CONTRATANTE CONTRATADA
12 Testemunha: 22 Testemunha:
Nome: Nome:

Minuta elaborada por: Diego Fagundes Martins — matricula 2218
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2026

ANEXO VIII
DECLARAGAO DE LGPD

XXXXXXXX, inscrito no CNPJ n.° XXXXXXXX, por intermédio de seu representante legal, o(a)
Sr.(a) XXXXXXXX, portador(a) da Carteira de lIdentidade n.° XXXXXXXX e do CPF n.°
XXXXXXXX, DECLARA, para os devidos fins, que tem pleno conhecimento das regras contidas no
edital de licitacdo e que possui as condi¢cdes de habilitacdo previstas no edital, bem como tem
ciéncia de que:

1. Como condigcéo para participar desta licitacdo e ser contratado(a), o(a) interessado(a)
deve fornecer para a Administracdo Publica diversos dados pessoais, entre eles:
1.1.  aqueles inerentes a documentos de identificacéo;
1.2. referentes a participagdes societarias;
1.3. informacdes inseridas em contratos sociais;
1.4. enderecos fisicos e eletrénicos;
1.5. estado civil;
1.6. eventuais informagdes sobre conjuges;
1.7. relacbes de parentesco;
1.8.  numero de telefone;
1.9. san¢des administrativas que esteja cumprindo perante a Administracdo
Publica;
1.10. informacdes sobre eventuais condenagcbes no plano criminal ou por
improbidade administrativa; dentre outros necessarios a contratacéo.
2. Essas informagdes constardo do processo administrativo e seréo objeto de tratamento
por parte da Administragao Publica.
3. O tratamento dos dados pessoais relacionados aos processos de contratagdo se
presume valido, legitimo e, portanto, juridicamente adequado.

Local e data

Representante Legal
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2026

_ ANEXO IX
DECLARAGAO DE NAO PARENTESCO

XXXXXXXX, inscrito no CNPJ n.° XXXXXXXX, por intermédio de seu representante legal, o(a)
Sr.(a) XXXXXXXX, portador(a) da Carteira de Identidade n.° XXXXXXXX e do CPF n.°
XXXXXXXX, DECLARA, para os devidos fins, que tem pleno conhecimento das regras contidas no
edital de licitacdo, bem como NAO possui em seu quadro societario pessoa na condicdo de
cbnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral por consanguinidade ou afinidade, até o
terceiro grau, com Agentes Politicos do Municipio de Curitiba nos cargos de Secretarios,
Dirigentes e Diretores da Administracdo Direta e Indireta, inclusive, conforme a Sumula Vinculante
n® 13 do STF, de servidor da Camara Municipal de Curitiba, investido em cargo de diregéo, chefia
ou de cargos em comissao de assessoramento.

Local e data

Representante Legal
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2026

ANEXO X-A
MANUAL DE PROCEDIMENTO DE SELECAO INTERNA
ENTRE AS AGENCIAS
1. OBJETIVO
1.1. Este Manual estabelece, no ambito da Camara Municipal de Curitiba - CMC, os

procedimentos internos de analise, desenvolvimento e execugdo de
solicitagbes de agdes de publicidade, de liquidagdo e pagamento das
respectivas despesas e de atos subsidiarios.

1.2. Constituem acdes de publicidade, para fins deste Manual, os servicos
integrantes do objeto dos contratos firmados pela CMC com as agéncias de
publicidade de acordo com o Edital da Concorréncia Publica n® 001/2026.

1.3. Este Manual sera periodicamente atualizado com vistas ao aprimoramento
constante dos procedimentos, garantindo eficiéncia na execugéo contratual,
alinhamento com aspectos legais e normativos e com boas praticas de gestéo
publica.

2. DO PROCESSO DE EXECUGAO

2.1. A critério da Diretoria de Comunicag&o Social - DCS, as agéncias poderéo ser
acionadas para apresentarem propostas de solugdes publicitarias, com vistas a
analise e posterior decisdo de desenvolvimento.

2.2. Os processos de execucgdo dos trabalhos poderdo ser cancelados, antes da
autorizacdo de qualquer servigo previsto na acdo de publicidade, quando se
verificar a perda dos atributos de necessidade, conveniéncia, adequacéo e
oportunidade, face aos objetivos de comunicagéo pretendidos.

3. DO PROCEDIMENTO DE SELEGAO INTERNA DE AGENCIA(S)

3.1. A(s) forma(s) de escolha de agéncia(s) para o desenvolvimento das agbes de
publicidade sera(do) feita(s) de acordo com a metodologia adotada neste
procedimento e em sintonia com os principios da economicidade, eficiéncia e
razoabilidade.

3.2. De acordo com as necessidades de comunicacao estabelecidas na solicitagao
do trabalho, a Seleg&o Interna terd, como objeto de avaliagédo, propostas de
solugdes publicitarias de linhas criativas e/ou de estratégias de midia.

Selecao Interna - Parametro Investimento
3.3. A(s) agéncia(s) sera(ao) escolhida(s) por meio de Sele¢ao Interna, que levara
em consideragéo os recursos destinados para o desenvolvimento da agéo de
publicidade.
3.3.1. Para os fins deste procedimento, considera-se:

a) Selecdo Nivel 1: o procedimento de escolha de agéncia para o
desenvolvimento de agéo de publicidade com investimento estimado
em até R$500.000,00 (quinhentos mil reais);
b) Selegdo Nivel 2: o procedimento de escolha de agéncia(s) para o
desenvolvimento de agdo de publicidade com investimento estimado
entre R$500.000,01 (quinhentos mil reais e um centavo) até
R$2.000.000,00 (dois milhdes de reais);
c) Selecéo Nivel 3: o procedimento de escolha de agéncia(s) para o
desenvolvimento de ac¢do de publicidade com investimento estimado
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A. Selecao Interna Nivel 1

Camara Municipal de Curitiba

igual ou superior a R$2.000.000,01 (dois milhdes de reais e um
centavo).

3.4. A escolha de agéncia por Selecdo Nivel 1 sera feita pela DCS mediante a
aplicacéo de um dos critérios abaixo:

3.4.1.

B. Selecao Interna Nivel 2

a) Escolha da agéncia que ja executou agao de publicidade similar, no
ambito de contrato com a CMC (familiaridade da agéncia com o tema);
b) Escolha da agéncia que estiver em melhores condigbes para
desenvolver a acéo;

¢) Reaproveitamento/adaptacdo de proposta de acéo de publicidade
desenvolvida anteriormente pela agéncia.

A agéncia escolhida para o desenvolvimento da ag&o de publicidade
em Selecdo Nivel 1 devera apresentar solugdo publicitaria para
aprovagdo com base nas informacgdes passadas no Briefing e/ou
solicitacdo de trabalho e, se necessario, aprofundadas em reunido
para esclarecimento das necessidades e objetivos de comunicagao.

3.5. A DCS, responsavel pelo trabalho com Selecao Nivel 2, solicitara as agéncias
que apresentem, em data determinada, suas propostas de solucédo publicitaria
para a necessidade de comunicagao expressa no Briefing e/ou solicitagdo de
trabalho, que contera informagdes essenciais para subsidiar o processo de
proposicéo, em igualdade de condigcdes.

3.5.1.

3.5.2.

3.5.3.

As propostas de solugdo publicitaria apresentadas serdo analisadas
pela DCS, que informara as agéncias a(s) proposta(s) considerada(s)
adequada(s) para atendimento dos objetivos de comunicagéo

Em sua manifestagéo, a DCS podera sugerir que as propostas
apresentadas pelas agéncias sejam integradas, para
aperfeicoar a acdo de publicidade, e/ou compartilhadas em
sua execucgao.

A DCS podera dispensar o procedimento de Selegdo Nivel 2 e fazer a
escolha direta da(s) agéncia(s), nos casos de:

a) Acdo de publicidade que decorra de proposta de agéncia(s),
conjunta ou isoladamente, mediante analise de conveniéncia e
oportunidade da CMC para seu desenvolvimento, de forma
devidamente justificada;

b) Acao de publicidade com peca(s) ou linha criativa proposta
por iniciativa da DCS, mediante doacédo dos direitos de autor
sobre a criagéo e direitos conexos, conforme o caso;

c) Reaproveitamento/adaptagcédo de agéo de publicidade (linha
criativa, peca(s) elou estratégia de midia) aprovada
anteriormente em processo de Selecao Nivel 2, mesmo que a
acéo nao tenha sido desenvolvida;

d) Situacdes peculiares e/ou imprevisiveis que requeiram
urgéncia na realizacdo da acdo de publicidade e n&o houver
prazo habil para realizacdo dos procedimentos de Selegcéo
Nivel 2, sem que haja prejuizo no atendimento das
necessidades de comunicacdo, de forma devidamente
justificada pela DCS.

Dada a dispensa do procedimento de selecdo, e se conveniente e
oportuno, a DCS podera decidir ainda pela proposicdo e execuc¢ao
compartilhada entre agéncia(s).
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3.5.4.

3.5.5.

C. Selecao Interna Nivel 3

Camara Municipal de Curitiba
As agéncias tomardo conhecimento do resultado da Selecéo Nivel 2
por comunicado formal da DCS.
Novos casos de dispensa de Selecdo Interna, ndo previstos no
subitem 3.5.3, poderdo ser propostos com a devida justificativa, pela
DCS.

3.6.  Seré elaborado Briefing e/ou solicitagdo de trabalho pela DCS, com todos os
subsidios para que as agéncias possam elaborar suas propostas de solugéo
publicitaria para as necessidades de comunicagcdo, em igualdade de
condicdes.

3.6.1.

3.6.2.

3.6.3.

3.6.4.

3.6.5.

3.6.6.

3.6.7.

Sera fornecida, enviada por e-mail ou via oficio, cépia do Briefing e/ou
solicitacdo de trabalho as agéncias, em reunido previamente
convocada para aprofundamento das questdes técnicas de conteudo,
ou através de envio por e-mail, de midia e de outras afetas a
concepgdo e formulagdo das propostas, bem como definicdo da
dindmica de apresentacdo: data, participantes, quantidade de
propostas por agéncia, formatos, tempo, ordem de apresentagéo, os
documentos e/ou dados complementares que deverdo ser
apresentados para subsidiar a avaliacdo das propostas, etc.
A DCS definira a forma de participagdo das agéncias no
desenvolvimento da acdo de publicidade, previamente no documento
do Briefing e/ou solicitagdo de trabalho, ou ainda apés a avaliagéo das
propostas de solucdo publicitaria.
Durante o processo de Selegéo Nivel 3, as agéncias, se de comum
acordo, poderao solicitar que unam esforgos para proposi¢ao conjunta
de linha(s) criativa(s) e/ou de estratégia(s) de midia e ndo midia, caso
julguem ser essa a melhor alternativa para atendimento da
necessidade de comunicagdo apresentada no Briefing e/ou solicitagdo
de trabalho, sem prejuizo da qualidade, tempestividade, exequibilidade
e eficiéncia da solugao publicitaria proposta.
Na situagdo descrita no item anterior, caberda a DCS manifestar e
decidir quanto a solicitagdo da proposi¢céo conjunta elaborada pelas
agéncias.
A analise técnica das propostas das agéncias, apresentadas de forma
conjunta ou isolada, sera feita pela Comissdo de Avaliagédo formada
por membros representantes da Diretoria Geral e DCS.
A Comissdo de Avaliacdo analisard as propostas com base nos
critérios e atributos abaixo descritos, conforme as especificidades de
cada Briefing e/ou solicitacdo de trabalho:
a) Planejamento de Publicidade: entendimento do Briefing e/ou
solicitagdo de trabalho, proposicédo estratégica e defesa
técnica;
b) Solugédo Criativa: adequagao ao Briefing e/ou solicitagao de
trabalho, originalidade, exequibilidade e defesa técnica;
c) Estratégia de Midia e Nao Midia: adequagéo ao Briefing
e/ou solicitacdo de trabalho, niveis de alcance, otimizagdo de
recursos e defesa técnica.
A Comissdo de Avaliacdo podera sugerir que as propostas
apresentadas pelas agéncias sejam integradas, para aperfeicoar a
acdo de publicidade ou compartilhadas com vistas a otimizar sua
execucao.
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3.6.8. A analise da Comissédo de Avaliacdo sera formalizada pela DCS por
meio comunicado com a indicagdo da(s) proposta(s) que melhor
atenda(m) a(s) necessidade(s) de comunicacdo, para subsidiar sua
decisdo quanto a escolha da proposta mais adequada, quando for o
caso, a forma de participagdo das agéncias na execug¢ao da agao.
3.6.9. Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, a DCS
determinara as agéncias que apresentem nova(s) proposta(s).

3.6.10. A Comissdo de Avaliacdo podera dispensar o procedimento de
Selecao Nivel 3 nos casos de:

a) Acao de publicidade que decorra de proposta de agéncias,
em conjunto ou isoladamente, mediante analise de
conveniéncia e oportunidade da CMC para seu
desenvolvimento, de forma devidamente justificada;

b) Acéo de publicidade com peca(s) ou linha criativa proposta
por iniciativa da CMC, mediante doacg&o dos direitos de autor
sobre a criagdo e direitos conexos, conforme o caso;

c) Reaproveitamento/adaptacdo de proposta de acdo de
publicidade (linha criativa ou estratégia de midia) aprovada
anteriormente em processo de Selecdo Interna, mesmo que a
acéo nao tenha sido desenvolvida;

d) Situagdes peculiares e/ou que requeiram urgéncia na
realizacdo da ag&o de publicidade e nao houver prazo habil
para realizagcdo dos procedimentos de Selecdo Nivel 3, sem
que haja prejuizo no atendimento das necessidades de
comunicagdo, de forma devidamente justificada.

3.6.11. Dada a dispensa do procedimento de selecdo, e se conveniente e
oportuno, a Comissdo de Avaliacdo podera decidir ainda pela
proposicdo e execucdo compartilhada entre agéncia(s), conforme
recomendacao/parecer da DCS.

3.6.12.  As agéncias tomardo conhecimento do resultado da Selecdo Nivel 3
por comunicado formal da DCS.

3.6.13. A critério da DCS podera ser realizada selecdo antecipada, que
consiste na realizagdo de procedimento relativo a Selecdo Interna
Nivel 3 com vistas a obtenc&o de propostas para a¢des de publicidade
que ainda n&o possuem decisdo administrativa para seu
desenvolvimento.

4. DA APROVAGAO DA PROPOSTA DE SOLUGAO CRIATIVA E CONTEUDO

PUBLICITARIO

41. A critério da DCS podera ser solicitada a realizagdo de pré-teste de solugdo
criativa, em formato previamente acordado, conforme disposto no contrato com
as agéncias de propaganda.

4.2, As pegas publicitarias propostas serdo submetidas a aprovagao da DCS.

DA APROVAGAO DAS CONTRATAGOES DE PRODUGAO PUBLICITARIA

5.1. Fazer cotacdes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados
por fornecedores.

5.2. Apresentar cotacdes de precos de fornecedores, previamente cadastrados,
junto ao Cadastro de Fornecedores da CMC, observado o disposto no art. 14
da Lei Federal n® 12.232/2010.

5.3. Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre integrantes do
cadastro que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.
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5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

Camara Municipal de Curitiba
Exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servigcos que a
compdem, seus pregos unitario e total e, sempre que necessario, o
detalhamento de suas especificacdes.
A cotagéo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
identificacdo completa do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF,
endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo do responsavel pelas
informacdes (nome completo, RG e e-mail).
N&o havendo, entre as empresas cadastradas uma que possa atender a
demanda, a agéncia podera contratar empresa ndo cadastrada mediante
prévia e expressa justificativa, ficando a critério da CMC a aceitagéo ou nao.
Sempre que entender conveniente e oportuno, a DCS podera exigir da agéncia
que a cotagéo de pregos seja obtida com numero de fornecedores superior a 3
(trés), cuja quantidade sera fixada, conforme o caso.
Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global do contrato (art. 14 § 2° da Lei n°
12.232/2010), correspondente a R$34.500,00 (trinta e quatro mil e quinhentos
reais), a agéncia coletara orcamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sesséo publica, convocada e realizada sob
fiscalizagdo da CMC.

5.8.1. Cabera a agéncia informar a DCS sobre a estimativa apurada para o
valor do fornecimento de bens ou servigos que ultrapassar o montante
de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato (art. 14
§ 2° da Lei n® 12.232/2010), correspondente a R$34.500,00 (trinta e
quatro mil e quinhentos reais).

5.8.2. A convocagdo e supervisdo da Sessdo Publica para abertura dos
envelopes dos fornecedores, registrando as ocorréncias em ata a ser
assinada pelos presentes, competira aos responsaveis pela
fiscalizag&o do contrato.

5.8.2.1. A convocacdo da Sess&o Publica sera feita mediante Aviso e
publicacdo no Diario Oficial do Municipio de Curitiba (DOM),
bem como no sitio da CMC — Portal da Transparéncia, na
pagina destinada a divulgacdo das informagdes sobre a
execucgao contratual.

5.8.2.2. A Sessao Publica ocorrera nas dependéncias da CMC, na data
e horario constantes no Aviso publicado, e devera contar
obrigatoriamente com a presenga dos responsaveis pela
fiscalizagdo do contrato e representante da(s) agéncia(s)
responsavel(eis).

5.8.2.3. Abertos os envelopes, sera verificado se o conteudo das
propostas contempla os itens do Briefing e/ou solicitagdo de
trabalho, e, em seguida, sera realizada a apuragéo dos precos.
O detentor da proposta de menor prego sera considerado
habilitado ao fornecimento do bem ou servigco, os responsaveis
pela fiscalizagdo do contrato poderdo negociar com a agéncia
a redugcdo do valor ofertado, apdés analise do orgamento
decupado.

5.8.2.4. Se durante a Sessdo Publica ocorrer situagbes imprevistas
e/ou duvidas referentes ao conteudo dos orgcamentos
apresentados, cabera aos responsaveis pela fiscalizagdo do
contrato ponderar sobre os critérios a serem adotados,
considerando o interesse publico, a razoabilidade, a
impessoalidade e a economicidade, buscando a escolha da
proposta mais vantajosa para a CMC.
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5.8.3.
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5.8.2.5. A documentacdo apresentada na Sessdo Publica podera ser

conferida posteriormente, de forma mais detalhada e/ou por
intermédio de diligéncia pela DCS.

5.8.2.6. Constatada qualquer ocorréncia, essa devera ser registrada e

informada ao fornecedor responsavel pela apresentacéo do
or¢camento para providéncias necessarias a sua regularizacao,
se for o caso.
Se julgar conveniente, a DCS podera efetuar cotagdo de precos,
preferencialmente, junto a fornecedores previamente cadastrados no
Cadastro de Fornecedores da CMC, independentemente do valor.

5.9. A execugdo de cada bem ou servigo publicitario devera ser previamente
autorizada pela DCS.
5.10. Devem constar da cotagdo os bens ou servigos que a compdem, seus custos
unitarios e valor total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas
especificagdes.

5.10.1.

5.10.2.

5.10.3.

6. DA MiDIA

Se nao houver concordancia quanto aos pregos cotados, a DCS
solicitara a agéncia que providencie negociagdo para reducdo dos
precos, apresentacdo de justificativas para manutengéo dos precos ou
nova cotagéo.

A agéncia devera fazer constar, em destaque, os pregcos dos cachés,
os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos patrimoniais
de autor e conexos.

Nas contratacbes que envolverem direitos de autor e conexos, a
agéncia encaminhara a DCS, imediatamente apds a aprovagéo do
orcamento, os instrumentos firmados com fornecedores para
observancia das disposicbes sobre tais direitos constantes do(s)
contrato(s) firmados pela CMC com a(s) agéncia(s).

6.1. Do Planejamento de Midia

6.1.1.

Nos procedimentos de Selecéo Interna, o Briefing e/ou solicitagdo de
trabalho contemplard as orientagbes necessarias para as agéncias
elaborarem suas propostas de planejamento de midia, sendo as
duvidas esclarecidas pela DCS na reunido de passagem de Briefing
e/ou solicitagao de trabalho.

O planejamento de midia deve ser composto pelo(s) Plano(s) de Midia
e a(s) respectiva(s) defesa(s). Na defesa de midia, devem estar
contidos os objetivos, a estratégia e a tatica de midia, sendo
observadas as seguintes recomendacdes:

6.1.2.1. Objetivos de midia: definicdo de variaveis que norteardo a

programacédo de meios e veiculos de comunicagcdo e
divulgacéo, tais como, alcance do publico-alvo, frequéncia
média e periodo ou continuidade de veiculagéo;

6.1.2.2. Estratégia de midia: definicdo dos meios apropriados para o

efetivo alcance dos objetivos de midia, levando-se em
consideracéo periodo, publico-alvo, indices de penetracéo e
afinidade dos meios, solucio criativa e investimento para a
realizacéo da acao;

6.1.2.3. Tatica de midia: apresentacédo detalhada da maneira como a

estratégia de midia sera executada, em que constardo os
critérios técnicos de programacéo dos veiculos e de definicao
dos respectivos investimentos e negociagdes, as justificativas
dos formatos, a defesa de programacé&o ou faixas horarias,
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6.2.

6.3.
6.4.

6.5.
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quando for o caso, e ainda a justificativa dos periodos de
veiculagao;

6.1.3. Nas Selecbes Internas exclusivas de linhas criativas, a DCS
encaminhard as orientacdes para elaboracdo do planejamento de
midia apenas para a agéncia detentora da proposta escolhida no
processo de selecao.

6.1.4. Nos casos de execucdo compartilhada de acdo publicitaria, as
orientagdes para a elaboragdo do planejamento de midia serdo
repassadas para as agéncias envolvidas no desenvolvimento da agéo.

6.1.5. Em data previamente acordada, a(s) agéncia(s) apresentara(do) o
planejamento de midia para avaliagdo da DCS, que podera solicitar
ajustes e melhorias.

6.1.6. Depois de realizadas todas as correges necessarias, a agéncia
responsavel encaminhara o Plano de Midia para aprovagéo da DCS.

6.1.7. Caso ocorra "néo encaixes”, falhas e alteracdes, sera encaminhada a
DCS a verséo atualizada do Plano de Midia autorizado.

6.1.8. Caso alguma insercdo e ou formato planejado n&o esteja mais
disponivel no momento da compra, a agéncia pode buscar novos
espagos, datas ou programas disponiveis (que estejam em
consonancia com as estratégias do Plano de Midia inicialmente
aprovado).

6.1.9. Cabera a(s) agéncia(s) responsavel(eis) pela acdo manter(em) o Plano
de Midia atualizado mesmo apés todas as alteragdes de espacos,
formato, datas, programas, etc. Cabe(m) ainda a(s) agéncia(s)
conservar(em) a primeira versao do Plano de Midia autorizado pela
DCS para veiculagao.

Das falhas e reutilizagoes de veiculagdes

6.2.1. Apos iniciadas as veiculagbes € de responsabilidade da agéncia o
acompanhamento das inser¢des junto aos veiculos e detecgdo de
falhas na veiculagéo, informando a DCS caso ocorram alteragdes com
relagéo a programacéo autorizada inicialmente.

6.2.2. Cabera a DCS a decisdo sobre a utilizagdo, ou ndo, dos valores nao
contratados em virtude de falhas na programagéo, observando o
planejamento estratégico e tatico inicialmente aprovado.

6.2.3. O (s) valor (es) do(s) Plano(s) de Midia da acdo (ou a soma dos
valores de todos os planos), apés todos os encaixes, falhas e
compensacdes, nao pode(m) ser superior(es) ao montante inicialmente
aprovado na demanda, a menos que haja complementagcdo de
recursos com essa finalidade.

Da autorizacao de Execucao do (s) Trabalho(s) pela(s) agéncia(s)

A(s) agéncia(s) somente podera(&o) iniciar a execugéo dos trabalhos apds o
recebimento do Empenho e Ordem de Servigos, ou documento equivalente,
emitidos  pelos setores responsaveis da CMC, bem como
aprovagao/autorizagdo formal pela DCS dos documentos da agéncia, tais
como a (s) Autorizacédo (6es) de Publicagéo (6es) e o (s) Orgamento (s) de
Custo(s).

Da comprovacao de veiculagao

6.5.1. No tocante a comprovacao de veiculagéo, a agéncia deve apresentar,
conforme cada meio de divulgacdo e sem 6nus para a CMC, os
seguintes comprovantes:

a) Revista: exemplar original;

b) Jornal impresso: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual
devem constar as informagdes sobre periodo ou data de circulagao,
nome do Jornal e praga;

96/104



Camara Municipal de Curitiba

c) Demais meios: relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de
empresa independente, se nio restar demonstrada perante a CMC a
impossibilidade de fazé- lo, nos termos dos contratos que firmou com
as agéncias.

6.5.1.1.

Nos casos em que restar demonstrada, nos termos do(s)
contrato(s) firmado(s) pela CMC com a(s) agéncia(s), a
impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de
empresa independente, a agéncia devera apresentar:

I. TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo
veiculo (mapa ou comprovante de veiculacdo ou insergcéo ou
irradiacdo e similares) e declaragdo de execucgdo, sob as
penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo,
local, data, nome do programa (quando for ocaso), dia e
horario da veiculacéo;

Il. Como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a
agéncia podera apresentar documento usualmente emitido
pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercéo
ou irradiagéo e similares) em que figure a declaragdo prevista
no inciso | deste subitem, na frente ou no verso desse
documento, mediante impressao eletrénica ou a carimbo,
desde que essa declaracdo seja assinada e que esse
documento 'composto' contenha todas as informacgdes
previstas no inciso | deste subitem.

lll. Como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos
incisos | e Il deste subitem, a agéncia podera apresentar
declaracéo de execucgéo, sob as penas do art. 299 do Cédigo
Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragéo, local, data, nome
do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculacao.
IV. Midia Exterior:

IV. 1) Midia Out Off Home: relatério de exibicdo
fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que devem
constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da
campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragéo
de execucgdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaragao;

IV.2) Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibicao,
datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar fotos por amostragem de, no
minimo  20%(vinte por cento) dos monitores/displays
programados, identificacdo do local da veiculag&o, quantidade
de insergcdes, nome da campanha, periodo de veiculagéo,
acompanhado de declaracdo de execucéo, sob as penas do
art. 299 do Caodigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
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nome empresarial e CNPJ da empresa, home completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragéo;

IV.3) Veiculos de Som: relatério de veiculagao, datado
e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a peca, com
relatorio de GPS e fotos de todos os veiculos contratados com
imagem de fundo que comprove a cidade em que a acao foi
realizada, acompanhado de declaragdo de execugao, sob as
penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao.
Além disso, devera ser encaminhada filmagem de
aproximadamente 1(um) minuto, de pelo menos 30%(trinta por
cento) do total de veiculos contratados. O video deve conter
imagens dos veiculos de som, onde seja possivel identificar
nome da campanha, audio da pec¢a veiculada e local popular,
gue comprove a cidade onde foi realizada a veiculagéo.

V. Midia portal, blog, site: relatério de gerenciamento
fornecido por empresas de tecnologia e/ou relatério de
veiculagdo emitido com o nimero de impresséao/visualizagéo e
print diaria da pagina com a data e banner veiculado, sob as
penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro.

7. DO RELATORIO DE RESULTADOS DA CAMPANHA
7.1. Da elaboragao do Relatorio de Resultados da Campanha

7.1.1.

O Relatorio de Resultados da Campanha deve conter o detalhamento
das veiculagbes realizadas, bem como o comparativo entre o(s)
Plano(s) de Midia veiculado(s) e a estratégia prevista inicialmente, por
meios.

No Relatério deve ser possivel identificar se o planejamento previsto
inicialmente foi integralmente executado, bem como o detalhamento
das alteragbes que houve entre a versao inicial e final do Plano de
Midia.

O Relatério de Resultados deve apresentar ainda a conclusdo da
agéncia acerca da veiculagdo realizada e os resultados alcan¢ados.

A agéncia deve apresentar o Relatério de Resultados da acédo até o
ultimo dia do més subsequente ao encerramento das veiculagdes.

8. DO RECEBIMENTO DE MATERIAL PUBLICITARIO
8.1. O material publicitario que envolva controle de estoque sera encaminhado
pelas agéncias a CMC e seu recebimento sera formalizado por meio de nota
fiscal e/ou comprovante de entrega.

8.1.1.

8.1.2.

Os documentos de entrega deverdo conter a especificagdo e a
quantidade do material.

O material sera entregue na DCS, mediante a apresentagéo da nota
fiscal ou outro documento equivalente que comprove a entrega, com
assinatura do protocolo de recebimento e declaragdo de conferéncia
do material recebido.

No caso de o material ser entregue fora das dependéncias da CMC, o
responsavel pelo recebimento devera encaminhar a DCS nota fiscal ou
documento equivalente comprobatério do recebimento, com
manifestacao sobre sua regularidade.
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Nos casos em que o material for destinado a veiculagéo, podera ser entregue
diretamente aos veiculos constantes no Plano de Midia autorizado.

8.2.1. A agéncia executora sera responsavel pelo encaminhamento das
notas fiscais e comprovantes de entrega preferencialmente por meio
digital a CMC.

No ato de recebimento do material, o responsavel deve verificar a regularidade
do documento de entrega, bem como a correspondéncia entre o material
entregue e o que foi contratado.

8.3.1. A divergéncia entre o material contratado e o entregue ndo impede seu
recebimento, desde que seja possivel avaliar, de imediato, que a
diferenca ndo traz prejuizos a Administragdo ou que podera ser
suprida sem o6nus. Nesse caso, o responsavel pelo recebimento
devera fazer constar do comprovante de entrega a ndo conformidade
do material.

9. LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

9.1.

As condi¢des para liquidacdo e pagamento das despesas estéo previstas na
Clausula Décima Terceira do contrato.

10. DA AVALIAGAO DE AGOES PUBLICITARIAS

10.1.

10.2.

A critério da DCS, podera ser solicitada a realizagao de pré-teste de solugéo
criativa em formato previamente acordado, conforme disposto no(s) contrato(s)
com a(s) agéncia(s) de propaganda.

Para realizagcdo de pesquisa qualitativa de pré-teste sera considerado como
parametro o investimento inicialmente previsto para agédo de publicidade. Nao
serdo considerados, portanto, aportes posteriores de recursos, salvo se
ocorrerem antes do inicio do desenvolvimento da agcado e em tempo habil para
realizagéo da pesquisa.

11. DA AVALIAGAO DE DESEMPENHO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

11.1.

11.2.

A CMC avaliard os servigos prestados pela(s) agéncia(s) de propaganda,
semestralmente.
A avaliagéo sera efetuada no formulario Avaliagdo de Desempenho de Agéncia
de Propaganda (Anexo X-B), a ser preenchido pelos servidores das areas que
possuem relacionamento com as agéncias de propaganda.
Os servidores que mantém relacionamento com a agéncia avaliada devem ser
ouvidos antes do preenchimento do formulario.
Cépia do formulario de Avaliacdo de Desempenho de Agéncia de Propaganda
devera ser encaminhada aos gestores e/ou fiscal do contrato e ficara a
disposicao dos 6rgdos de controle interno e externo.
Essa avaliagdo devera ser considerada para:
I. Apurar a necessidade de solicitar corre¢ées que visem a melhorar a
qualidade dos servigos prestados pelas agéncias;
Il. Decidir sobre prorrogacéo de vigéncia ou rescisdo contratual,
Ill. Fornecer declaragdes sobre o seu desempenho para servir de
prova de capacitacdo técnica em licitagcdes, quando solicitado pela
agéncia.
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2026

ANEXO X-B

AVALIAGAO DE DESEMPENHO DE AGENCIA DE PROPAGANDA

Nome do anunciante

Agéncia avaliada

Inicio da vigéncia do contrato
Nome e cargo do avaliador
Assinatura do avaliador

1. Estudo e planejamento

1.1. Entendimento dos problemas de comunicagdo do anunciante. Conhecimento
da problematica do anunciante, de sua insergéo social e mercadoloégica, seus
pontos fortes e pontos fracos.

1.2. Uso de pesquisas para conhecimento dos segmentos de publico mais
importantes  (target) no relacionamento publicitario do anunciante;
conhecimento de seus valores, atitudes e comportamentos e de seu modo de
interagir com expectativas em relagdo ao anunciante. Vis&do integrada da
comunicagao.

1.3. Capacidade de identificar alternativas de abordagem publicitaria e acuidade na
escolha da melhor dentre as cogitadas. Conhecimento e analise das ag¢des de
comunicagdo realizadas pela concorréncia ou por defensores de pontos de
vista diversos ou contrarios. Acompanhamento, por iniciativa e conta préprias,
e utilizagdo de pesquisas relacionadas com a area de atua¢ao do anunciante.

1.4. Visdo estratégica: capacidade de articular os conhecimentos sobre o
anunciante, os publicos, a comunicagéo concorrente ou adversa, os objetivos
do anunciante e as verbas disponiveis. Avaliagdo de campanhas realizadas e
aproveitamento dos resultados em trabalhos subsequentes.

1.5. Disponibilidade dos profissionais de planejamento e pesquisa para discutir
problemas com os técnicos do anunciante.

a) N&o atendeu ()

b) Atendeu abaixo do esperado ()

c) Atendeu proximo do esperado ()

d) Atendeu o esperado ()

€) Atendeu mais que o esperado ()

f) Atendeu mais que o esperado, com inovagao e criatividade( )

Comentarios:

2. Criacao

2.1. Respeito ao publico, a sua cultura e aos seus valores.

2.2. Pertinéncia, originalidade e simplicidade das ideias criativas.

2.3. Acerto das solugdes propostas para os problemas apresentados; adequacéo
ao briefing.

2.4. Engenhosidade na concepcdo das pecas; capacidade de produzir surpresa e
encanto, quando for o caso.

2.5. Consisténcia da estratégia e dos partidos de criagdo propostos com os

objetivos institucionais ou mercadolégicos do anunciante; respeito a
personalidade institucional do anunciante e a sua identidade visual.

100,104



Camara Municipal de Curitiba

2.6. Objetividade. A criacéo esta realmente a servi¢o do cliente, e ndo da promogéo
da capacidade criativa da agéncia.

2.7. Conhecimento do setor e das acbes de comunicagdo concorrentes ou
adversas, revelado ou implicito nas solugcdes apresentadas.

2.8. Manutencéo de bons padrées de acabamento; amadurecimento das ideias e
corregado das informagdes nas pegas apresentadas para exame e aprovagao
(leiautes, textos, roteiros, storyboards).

2.9. Dominio de novos materiais, novas técnicas de producdo e linguagens;
atualizagéo constante.

2.10. Rapidez.
2.11. Integracdo com o atendimento e o planejamento.
2.12. Acesso dos representantes do anunciante ao pessoal de criagcdo.
a) Nao atendeu ()
b) Atendeu abaixo do esperado ()
¢) Atendeu préximo do esperado ()
d) Atendeu o esperado ()
e) Atendeu mais que o esperado ()
f) Atendeu mais que o esperado, com inovagéo e criatividade( )
Comentérios:
3. Producao

3.1. Qualidade artistica e artesanal. Competéncia para preservar e incrementar a
qualidade de textos, roteiros, leiautes e originais em geral. Acabamento.

3.2. Adequacéo, propriedade. Integracdo com o atendimento.

3.3. Capacidade de cumprir prazos, sem sacrificio da qualidade.

3.4. Pratica de custos compativeis com os de mercado, especialmente em
comparagdao com o setor privado. Tempestividade na apresentacdo de
estimativas de custos.

3.5. Capacidade de buscar solugbes de producdo que minimizem custos.
Planejamento visando economia na utilizacdo dos materiais produzidos.

3.6. Dominio de novas técnicas, processos e materiais. Atualizag&o.

3.7. Capacidade de negociacao junto a fornecedores (qualidade, prazos, custos).
Transferéncia, ao anunciante, de vantagens obtidas nas negociagdes.
Absorgéo de custos internos.

3.8. Cumprimento de compromissos assumidos por ocasido da licitacdo.

a) N&o atendeu ()

b) Atendeu abaixo do esperado ()

c) Atendeu proximo do esperado ()

d) Atendeu o esperado ()

€) Atendeu mais que o esperado ()

f) Atendeu mais que o esperado, com inovagao e criatividade( )

Comentarios:

4, Midia: estudo e planejamento

4.1.

Acompanhamento regular, por meio de estudos e pesquisas, da evolugéo dos
habitos de consumo de comunicagdo do publico em geral e, em especial, dos
segmentos mais importantes para a comunicag&o do anunciante.
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4.2. Iniciativa na prospeccdo de novos meios, inclusive de n&o midia, assim
entendidos os meios que n&o implicam a compra de espago e ou tempo em
veiculos de divulgagdo para a transmiss&o de mensagem publicitaria.

4.3. Competéncia para simular alternativas de mix de midia e indicar a melhor
cobertura do target, a vista dos objetivos e recursos do anunciante.

a) N&o atendeu ()

b) Atendeu abaixo do esperado ()

c) Atendeu proximo do esperado ()

d) Atendeu o esperado ()

€) Atendeu mais que o esperado ()

f) Atendeu mais que o esperado, com inovagao e criatividade( )

Comentarios:

Execuc¢ao de midia (compra e acompanhamento)

51. Competéncia negocial para obter boas colocagbes nas insergoes,
oportunidades especiais, descontos sobre pregcos de tabela, bonificagbes,
reaplicagdes, prazos de pagamento - tudo em beneficio do anunciante.

5.2. Discricao.

5.3. Entrosamento com o atendimento. Tempestividade e forma de apresentacao
das estimativas de custos.

5.4.  Agilidade para propor reformulagdées do plano ou da programacgao diante de
alteragdes de conjuntura.

5.5. Compatibilidade da execugdo da compra com a verba designada pelo
anunciante.

5.6. Capacidade de conseguir compensagdes por falha do veiculo (tais como
truncamento da insercdo, defeito de impress&o), inclusive colocagcdes
inaceitaveis.

5.7. Sistematica de checagem das veiculagdes em todos os meios; confiabilidade
dos instrumentos de afericdo empregados na checagem.

5.8. Cumprimento dos compromissos assumidos por ocasido da licitagcéo.

a) Nao atendeu ()

b) Atendeu abaixo do esperado ()

c) Atendeu proximo do esperado ()

d) Atendeu o esperado ()

e) Atendeu mais que o esperado ()

f) Atendeu mais que o esperado, com inovagao e criatividade( )

Comentarios:

Metas

6.1.  Atingimento de metas e objetivos institucionais e mercadolégicos, comprovado

em pesquisas de campo. Se ndo existirem levantamentos objetivos, a nota
pode ser atribuida com base em outro tipo de avaliagdo, o que deve ser
explicitado no campo reservado aos comentarios.

a) Nao atendeu ()

b) Atendeu abaixo do esperado ()
c) Atendeu proximo do esperado ()
d) Atendeu o esperado ()
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e) Atendeu mais que o esperado ()

f) Atendeu mais que o esperado, com inovacao e criatividade( )

Comentarios:

Grupo de atendimento

71. Conhecimento do anunciante e das a¢des de comunicagdo concorrentes ou
adversas.

7.2. Disponibilidade. Pontualidade. Rapidez e tempestividade. Eficacia da
sistematica de registro de reunides/visitas/telefonemas e no acompanhamento
de pendéncias (followup).

7.3. Objetividade e racionalidade. Interesse e disponibilidade para debater e
considerar opinides diversas das da agéncia. Honestidade e franqueza na
defesa de trabalhos e opinides.

7.4. Maturidade e experiéncia. Capacidade de identificar e relatar antecipadamente
problemas, evitando que fiquem fora de controle. Otimismo e flexibilidade nos
momentos criticos.

7.5. Capacidade de manter o trabalho da agéncia dentro do planejamento
estratégico.

7.6. Entrosamento com todas as areas da agéncia. Capacidade de relacionar-se
positivamente com o pessoal das areas-fim do anunciante.

7.7. Rapidez na corregdo de falhas de procedimento apontadas. Capacidade de
manter padréao de qualidade adequado nos materiais trazidos para aprovacgao:
materiais bem elaborados, quanto a forma e ao conteudo.

7.8.  Confiabilidade. Capacidade e disposicéao de 'vestir a camisa' do anunciante.

a) Nao atendeu ()

b) Atendeu abaixo do esperado ()

c) Atendeu proximo do esperado ()

d) Atendeu o esperado ()

e) Atendeu mais que o esperado ()

f) Atendeu mais que o esperado, com inovagao e criatividade( )

Comentarios:

Administracao e finangas

8.1.  Organizagio.
8.2. Correcao dos dados e documentos.
8.3. Tempestividade e forma de apresentacéo de faturas.
8.4. Administracdo de pagamentos; seguranca e rapidez nos pagamentos a
fornecedores e veiculos.
8.5. Entrosamento com o atendimento.
a) N&o atendeu ()
b) Atendeu abaixo do esperado ()
c) Atendeu proximo do esperado ()
d) Atendeu o esperado ()
€) Atendeu mais que o esperado ()
f) Atendeu mais que o esperado, com inovagéo e criatividade( )
Comentarios:
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9. Servicos Especiais, fornecidos sem 6nus. Disponibilizacao regular de:

9.1. Pesquisas sobre habitos de consumo de comunicagao;

9.2. Levantamentos de investimentos publicitarios da concorréncia;

9.3. Servico de clipping (impresso/eletronico);

9.4. Coletaneas de campanhas e pecas sobre temas correlatos, incluindo material
distribuido por festivais publicitarios.

9.5. Textos atuais sobre tendéncias e inovagdes em comunicagdo e marketing;
palestras sobre temas de interesse profissional,

9.6. Vagas em eventos relacionados a atividade fim do anunciante e a area de
comunicagao e marketing.
a) Nao atendeu ()
b) Atendeu abaixo do esperado ()
c) Atendeu proximo do esperado ()
d) Atendeu o esperado ()
e) Atendeu mais que o esperado ()
f) Atendeu mais que o esperado, com inovagao e criatividade ()

Comentérios:

10. Atendimento Global

10.1. Participagéo e envolvimento dos dirigentes maximos da agéncia.

10.2.  Capacidade de atuar decisivamente e fornecer resultados de qualidade.

10.3. Qualificagcdo do conjunto de profissionais alocados ao atendimento da conta,
em todas as areas da agéncia. Observancia da pratica de consultar o
anunciante antes da substituicdo de profissionais alocados a seu atendimento.

10.4. Tempestividade e pontualidade das solu¢des para os problemas apresentados.

10.5. Estrutura, na cidade-sede do anunciante, compativel com as necessidades
deste.

10.6. Cumprimento dos compromissos assumidos por ocasido da licitagao, inclusive
0s relacionados a custos.

10.7. Envolvimento global com os problemas e necessidades do anunciante
a) Nao atendeu ()

b) Atendeu abaixo do esperado ()

c) Atendeu proximo do esperado ()

d) Atendeu o esperado ()

e) Atendeu mais que o esperado ()

f) Atendeu mais que o esperado, com inovagao e criatividade( )
Comentarios:

1. Conclusao
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