CONCORRENCIA

N° 95008/2025-DLC

CONTRATANTE (UASG 986477)

Municipio de Guarulhos

OBJETO

Prestagado de servigos de publicidade para realizagdo de atividades integradas, que
possibilitem o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagéo, a
execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao externa e na
distribuicao de publicidade institucional da Prefeitura de Guarulhos aos veiculos e

demais meios de divulgacéo.

DATA DA SESSAO PUBLICA

Dia 16/03/2026 as 09h (horario de Brasilia)
A sessao publica de processamento desta licitacdo sera realizada, no dia e horario
acima indicados, na Secretaria da Educacgao, situada a Rua Claudino Barbosa,
n° 313 — Macedo — Guarulhos/SP, CEP: 07113-040

CRITERIO DE JULGAMENTO:
Técnica e Prego

PREFERENCIA ME/EPP/EQUIPARADAS

Nao se aplicam as disposigcdes dos arts. 42 a 49 da Lei Complementar n® 123/06
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CONCORRENCIA N° 95.008/2025 - DLC

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 755/2025

Torna-se publico que o Municipio de Guarulhos, por meio do Departamento de Licitagbes e
Contratos, sediado a Rua do Rosario, n° 300 — Vila dos Camargos — Guarulhos/SP — CEP
07111-080, realizara licitagdo, na modalidade CONCORRENCIA, nos termos da Lei n°

14.133, de 1° de abril de 2021, e demais legislagdo aplicavel e, ainda, de acordo com as

condicdes estabelecidas neste Edital.

1. OBJETO:

1.1. O objeto da presente licitagdo devera ser fornecido na forma e condigbes, quantidades
e exigéncias estabelecidas neste Edital e seus anexos.

1.2. Para os fins do presente, adota-se a definicao de "servicos de publicidade"
constante do Artigo 2°, caput e § 1°, da Lei Federal n® 12.232/2010.

1.3. As empresas deverdo disponibilizar equipes e equipamentos necessarios ao
cumprimento do cronograma estabelecido.

1.4. A execucdo dos servicos devera obedecer as normas legais, as disposi¢des
constantes das especificacbes deste edital e seus anexos, além das diretrizes da
fiscalizagao.

1.5. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir de sua
assinatura, podendo ser prorrogado a critério da Administragao.

1.6. O VALOR TOTAL ESTIMADO pela Administragéo para o objeto a ser contratado é de
R$ 21.500.000,00 (vinte e um milhdes e quinhentos mil reais)

1.7. DAS DOTAGOES ORGCAMENTARIAS E REGIME DE EXECUGAO:
1.7.1. DOTACOES ORCAMENTARIAS:
1021 0310.0413100152.034.01.1100000.339039.0000
1.7.2. REGIME DE EXECUCAO: Os servigos ser&o realizados na forma de execugéo
indireta, sob a égide da Lei n° 12.232/2010, mediante a aplicagdo, de forma
complementar, das Leis n° 4.680/1965 e n° 14.133/2021.
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1.8. EMBASAMENTO LEGAL: O procedimento licitatério e os atos dele decorrentes obser-
varao as disposi¢des, bem como demais normas complementares aplicaveis:

- Lei Federal n° 14.133/21

(https://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm)

- Lei Complementar n°® 123/2006, alterada pela Lei Complementar n°® 147/2014

(https://www.planalto.gov.br/ccivil 03/leis/Icp/lcp123.htm)
- Lei Federal n°® 12.232/2010;

- Lei Federal n ° 4.680/65;

- Decreto Federal n° 57.690/66;

- Decreto Federal n° 4563/2002.

2. DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGAO:
2.1. Poderao participar desta licitacdo as empresas interessadas, do ramo de atividade
pertinente ao objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei n° 4.680/65 e
obtido o certificado de qualificagao técnica de funcionamento, nos termos do artigo 4°
da Lei n° 12.232/10, doravante designadas concorrentes, que atenderem a todas as
exigéncias deste Edital e de seus Anexos.
2.2. Nao poderao disputar esta licitagao:
2.2.1. aquele que nao atenda as condicoes deste Edital e seu(s) anexo(s);
2.2.2. pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitagao, impossibilitada de
participar da licitagcdo em decorréncia de sangao que lhe foi imposta;
2.2.2.1. O impedimento de que trata o item acima sera também aplicado ao licitante
que atue em substituicdo a outra pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a
efetividade da sangdo a ela aplicada, inclusive a sua controladora, controlada ou
coligada, desde que devidamente comprovado o ilicito ou a utilizagao fraudulenta da
personalidade juridica do licitante.
2.2.3. aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econbémica,
financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgéo ou entidade contratante ou com
agente publico que desempenhe fungao na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestao
do contrato, ou que deles seja cdnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral
ou por afinidade, até o terceiro grau;
2.2.4. empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n° 6.404, de
15 de dezembro de 1976, concorrendo entre si;
2.2.5. pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgagéo do edital,

tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploragéo de trabalho
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infantil, por submissao de trabalhadores a condicbes analogas as de escravo ou por
contratagdo de adolescentes nos casos vedados pela legislagao trabalhista;
2.2.6. agente publico do érgao ou entidade licitante;
2.2.6.1. A vedacao de que trata o item acima estende-se a terceiro que auxilie a
conducao da contratacdo na qualidade de integrante de equipe de apoio, profissional
especializado ou funcionario ou representante de empresa que preste assessoria
técnica.
2.2.7. Organizagbes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa
condicao;
2.2.8. Nao podera participar, direta ou indiretamente, da licitagdo ou da execugédo do
contrato agente publico do 6rgdo ou entidade contratante, devendo ser observadas as
situagdes que possam configurar conflito de interesses no exercicio ou apds o exercicio
do cargo ou emprego, nos termos da legislagdo que disciplina a matéria, conforme § 1° do
art. 9°da Lei n® 14.133, de 2021.
2.2.9. empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste
Edital;

2.210. empresas que se encontrem em processo de dissolugéo, fusdo, cisdo ou

incorporagao;
2.2.11. em regime de consoércio, qualquer que seja sua forma de constituicao, e empresas
controladas, coligadas, interligadas ou subsidiarias entre si conforme justificativa contida
no ANEXO Il - Termo de Referéncia;
2.2.12. sociedades estrangeiras nao autorizadas a funcionar no Pais;

2.3. Sera analisada as condi¢des de participacao das licitantes, conforme previsto no art. 14

da Lei n® 14.133/2021, legislacao correlata e neste edital, especialmente quanto a existéncia

de sangdo que impeca a participagcdo no certame ou a futura contratacdo, mediante a
consulta ao Sistema Integrado de Registro do CEIS/CNEP

https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta?cadastro=1&ordenarPor=nomeSancionado&direcao=asc

2.3.1. A consulta no CNEP ocorrera no nome e no CPF do sécio majoritario da empresa
licitante, se houver.

2.3.2. Caso conste na Consulta de Situagcdo do licitante a existéncia de Ocorréncias
Impeditivas Indiretas, o agente de contratagéo diligenciara para verificar se houve fraude
por parte das empresas apontadas no Relatério de Ocorréncias Impeditivas Indiretas.
2.3.3. A tentativa de burla sera verificada por meio dos vinculos societarios, linhas de
fornecimento similares, dentre outros.

2.3.4. O licitante sera convocado para manifestagcdo previamente a uma eventual

desclassificagao.
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2.3.5. Constatada a existéncia de sancdo, o licitante n&o podera continuar no
procedimento licitatério por falta de condi¢ao de participacao.
2.4. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.
2.5. A participagao na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste
Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade
pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer
fase do processo.
2.6. A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das Propostas
Técnica e de Pregos e dos Documentos de Habilitagdo exigidos nesta concorréncia, ndo
sendo a Administracdo, em nenhum caso, responsavel por esses custos,

independentemente da condugao ou do resultado do presente processo licitatorio.

3. EDITAL, ACESSO A INFORMAGOES E IMPUGNACAO DO EDITAL:
3.1. O Caderno de Licitacdo, composto de Edital e Anexos, podera ser consultado e/ou

obtido no site https://licitacoes.quarulhos.sp.gov.br/todaslicitacoes/.

3.2. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar este Edital por irregularidade na

aplicagao da Lei n® 14.133, de 2021, devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias uteis

antes da data da abertura do certame.

3.3. A resposta a impugnacédo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgado em sitio
eletrénico oficial no prazo de até 3 (trés) dias uteis, limitado ao ultimo dia util anterior a data
da abertura do certame.

3.4. A impugnacdo e o pedido de esclarecimento poderdo ser realizados por forma

eletrénica, através do e-mail licitacaodcc@gmail.com, podendo a confirmagdo do seu

recebimento ser realizada através do telefone (11) 2423-8623 — Segéo Técnica de Apoio as
Licitagdes ou protocolada até as 16h30min do ultimo dia do prazo, na Secretaria da Fazenda
na Sec¢ao Administrativa de Expediente do Departamento de Licitagbes e Contratos, Sito a
Rua do Rosario, 300 — Macedo — Guarulhos/SP — CEP 07111-080.
3.5. As impugnacoes e pedidos de esclarecimentos ndao suspendem os prazos previstos no
certame.
3.5.1. A concessao de efeito suspensivo a impugnacao € medida excepcional e devera
ser motivada pelo agente de contratac&o, nos autos do processo de licitagdo.
3.6. Acolhida a impugnacgao, sera definida e publicada nova data para a realizagao do

certame, exceto quando a alteragdo ndo comprometer a formulacao das propostas.

4. CONSTITUICAO DA SUBCOMISSAO TECNICA
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4.1. A concorréncia sera processada e julgada pela CPC, na forma da Lei 12.232/10, com
excecao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

4.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
composta por 03 (trés) membros formados em comunicacao, publicidade ou marketing ou
que atuem em uma dessas areas nos termos do art. 10 da Lei 12.232/10.

4.3. Além das demais atribuicbes previstas neste Edital, cabera a Subcomissao Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das

Propostas Técnicas, se solicitado pela CPC.

5. ABERTURA DA LICITAGAO:
5.1. No dia, horario e local designados no preambulo deste Edital, tera inicio a sesséo
publica de processamento desta licitagcdo, que sera conduzida pela CPC e realizada em
conformidade com a legislagao pertinente, devendo os licitantes entregarem, primeiramente,
os 04 (quatro) envelopes.
5.1.1. Os envelopes A, B, C e D (contendo respectivamente Plano de Comunicagao Via
Nao Identificada, Plano de Comunicagao Via Identificada, Conjunto de Informagdes com
Capacidade de Atendimento + Repertério + Relatos de Solugdo de Problemas de
Comunicagdo e Proposta de Prego) dever&o ser entregues A CPC, na primeira sessao,
local e data designados neste edital, até o horario de abertura do certame.
5.2. Quanto aos representantes:
a) Tratando-se de Representante Legal (socio, proprietario, dirigente ou assemelhado),
instrumento constitutivo da empresa registrado na Junta Comercial, ou tratando-se de
sociedade simples, o ato constitutivo registrado no Cartério de Registro Civil de Pessoas
Juridicas, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir
obrigagcdes em decorréncia de tal investidura.
b) Tratando-se de Procurador, instrumento publico de procuragao ou instrumento
particular assinado pelo representante legal, do qual constem poderes especificos para
anuir, transigir ou renunciar a direitos em nome da empresa, bem como praticar todos os
demais atos pertinentes ao certame. No caso de instrumento particular, o procurador
devera apresentar instrumento constitutivo da empresa na forma da alinea “a”.
5.3. O representante legal e o procurador deverao identificar-se exibindo documento oficial
de identificagdo que contenha foto.
5.4. A licitante que n&o contar com representante presente na sessdo ou, ainda que
presente, ndo puder praticar atos em seu nome por conta da apresentacdo de
documentagado defeituosa, ficara impedido de anuir, transigir ou renunciar a direitos em

nome da empresa.
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5.5. Sera admitida apenas 01 (um) representante para cada licitante, sendo que cada um
deles podera representar apenas uma empresa/ licitante.
5.6. Os credenciados deverao entregar juntamente com os envelopes, “declaracao de pleno
cumprimento dos requisitos de habilitagdo”, conforme modelo constante no ANEXO | - A,
declarando:
a) Conhecimento do instrumento convocatdrio; ter recebido o ENVELOPE A, assim como
todos os documentos e informacbes necessarios a participagdo nesta Concorréncia,
conhecendo e acatando as condigdes para o cumprimento das obrigacdes objeto da
licitacao;
b) Inexisténcia de impedimentos para a participagdo, ou seja, que nao incorre em
nenhum dos casos relacionados nas condi¢des de participagao do Edital.
c) Elaboragao independente de Proposta:
1. Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;
2. Que a intencao de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concor-
réncia nao foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial
ou de fato da desta Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;
3. Que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de
qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar
ou nao da referida licitacao;
4. Que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao
sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qual-
quer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicagao
do objeto da referida licitacao; e
5. Que o conteudo da proposta apresenta para participar dessa Concorréncia nao foi,
no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qual-
quer integrante da Prefeitura Municipal de Guarulhos antes da abertura oficial das pro-
postas.
6. Esta ciente e concorda com as condigbes contidas no edital e seus anexos, bem co-
mo de que a proposta apresentada compreende a integralidade dos custos para aten-
dimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis traba-
Ihistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de
ajustamento de condutas vigentes na data de sua entrega em definitivo e que cumpre
plenamente os requisitos de habilitagdo definidos no instrumento convocatério;

5.7. Recebimento dos Envelopes: Proceder-se-a o recebimento dos envelopes A, B,C e D

contendo os documentos da Proposta Técnica e Proposta de Precos, observado as

recomendacdes abaixo:
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| - ENVELOPE A

a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao

Identificada.

b) S6 sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver

acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela PMG;
b1) O invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada no horario das
08h30min as 16h30min, na Secretaria da Fazenda — Secdo Administrativa de
Expediente do Departamento de Licitagées e Contratos, sito a Av. Salgado Filho, 886 —
Centro — Guarulhos/SP;
b2) O invélucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite formalmente;

c) Devera estar sem fechamento e sem rubrica.

d) O Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via Nao Identificada nao podera ter
informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma

inequivoca, possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do ENVELOPE B.

O ENVELOPE A devera ser apresentado SEM NENHUMA INDICAGAO EXTERNA E
DEVERA ESTAR ABERTO (NAO LACRADO), POIS AO SER ENTREGUE A CPC, ELE
SERA EMBARALHADO COM OS ENVELOPES “A” DAS DEMAIS LICITANTES, PARA
QUE O PROPONENTE NAO SEJA IDENTIFICADO NO ATO.

Il - ENVELOPE B

a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada,

que contera o mesmo teor da via nao identificada, com excecao dos exemplos de pecgas
referentes a ideia criativa;

b) O invélucro devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informacgdes de que trata, até sua abertura;

c) NAO podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao ldentificada (Envelope A) e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura deste envelope;

d) devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

ENVELOPE B
CONCORRENCIAN®......... [ovoinn. - (mencionar o n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

PROPOSTA TECNICA (Via Identificada)

O envelope B devera ser opaco, identificado com denominagao social e o
cadastro no CNPJ/MF da Licitante
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lll - ENVELOPE C
a) Deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao;
b) O invdlucro devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informacgdes de que trata, até sua abertura.
c) NAO podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada (Envelope A) que
possibilite a identificacdo da autoria deste;

d) Devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

ENVELOPE C
CONCORRENCIAN®......... [oiiin. ST (mencionar o n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPER'I:ORIO E RELATORIO DE
SOLUCOES DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

O envelope C devera ser opaco, identificado com denominagao social € o
cadastro no CNPJ/MF da Licitante

IV - ENVELOPE D
a) A Proposta de Pregos devera ser entregue acondicionada no ENVELOPE D;
b) O involucro devera ser opaco, providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informacgdes de que trata, até sua abertura.
c) NAO podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via N&o Identificada (Envelope A) e
possibilite a identificagdo da autoria deste.

d) O envelope devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

ENVELOPE D
CONCORRENCIAN®......... oo, ST (mencionar o n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

PROPOSTA DE PRECOS

O envelope D devera ser opaco, identificado com denominagao social e o
cadastro no CNPJ/MF da Licitante.
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6. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA
A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras e devera apresentar sua Proposta
Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos conforme estabelecido no
item 5 do ANEXO Ill — Termo de Referéncia, sendo:
a) Quesito 1 — Plano de Comunicagdo Publicitaria — ENVELOPE A — VIA NAO
IDENTIFICADA: O envelope A devera conter o Plano de Comunicagao Publicitario, sem
a identificacdo da licitante com respectivos anexos.
b) Quesito 1 — Plano de Comunicag¢dao Publicitaria — ENVELOPE B - VIA
IDENTIFICADA: O Plano de Comunicagao Publicitario — Via Identificada, devera conter

copia fidedigna do plano de comunicagao de publicitaria — Via Nao ldentificada, sem os

exemplos de pecgas referente a ldeia Criativa. Os documentos deverdo ser datados e
assinados na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado
c) Quesito 2 — Capacidade de atendimento — ENVELOPE C: A licitante devera
apresentar as informagdes que constituem o quesito em caderno especifico, orientagédo
retrato, com ou sem uso de cores, em fonte “Arial”, tamanho “12” pontos, em formato A4,
ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado
em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
d) Quesito 3 — Repertério —- ENVELOPE C: O Repertorio sera constituido de pegas e ou
material concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante, agrupados em
caderno especifico.
e) Quesito 4 — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao — ENVELOPE C:
A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicagédo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que
serdo descritas solugbes bem-sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e
propostas por ela e implementadas por seus clientes.

6.1. ENVELOPE D — ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGO: A Proposta de Prego

devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo Il, informando o percentual de

honorario incidente sobre o prego dos servicos especializados prestados por fornecedores.

7. DA ABERTURA DOS ENVELOPES:
7.1. Os envelopes A, B, C e D serdo recebidos na data e horario estipulados no predmbulo
do Edital e em seguida, em ato publico, serédo rubricados pela Comissao e pelas licitantes

presentes e apds remetido para exame da Subcomisséo.
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7.1.1. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a
realizacao do certame na data marcada, a sessao sera automaticamente transferida para
o primeiro dia util subsequente, no mesmo horario e local anteriormente estabelecido,
desde que nao haja comunicagdo da CPC em contrario.
7.1.2. Os integrantes da Subcomissdo Técnica NAO poder&o participar das sessdes de
recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Preco.
7.2. PRIMEIRA SESSAO:
7.2.1 Abertura da sessao publica de licitagcdo sera realizada no dia, hora e local previsto
no preambulo deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:
7.2.1.1. identificagdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s)
exigido(s) no subitem 5.2;
7.2.1.2. entrega dos envelopes A, B, C e D;
7.2.1.2.1. O nao recebimento do envelope A, também impedira de receber os
demais envelopes da mesma licitante.
7.2.1.3. rubricar, no fecho, os envelopes B e D que permanecerdo fechados sob a
guarda do Departamento de Licitagbes e Contratos, e separa-los dos envelopes Ae C.
7.2.1.4. retirar e rubricar o conteudo do envelope Ae C
7.2.2. Ap6s o encerramento do prazo para recebimento dos envelopes, nenhum outro
envelope, documento ou embalagem sera recebido.
7.2.3. A Comissao, antes da abertura do envelope A, adotara medida para evitar que
seus membros e ou 0s representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente,
identificar a autoria de algum Plano de Comunicacgao Publicitario.
7.2.3.1. Antes de serem abertos para rubrica dos contelidos pelos presentes na
primeira sessao, os invélucros A, com o Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Nao
Identificada, devem ser misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos
respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao.
7.2.4. Abertos os envelopes A e C, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas,
salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.
7.2.5. A analise e os tramites administrativos pertinentes ao conteudo dos envelopes A e
C observarao os seguintes procedimentos:
a) suspensao da sessao para analise individualizada e julgamento, pela subcomissao
Técnica das vias nao identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria e
Capacidade de Atendimento, ao Reportério e aos Relatos de Solugdo de Problema de
Comunicagao.

b) encaminhamento pela CPC a Subcomissao Técnica, dos envelopes A,
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c) elaboracao e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissao, do relatdrio
de julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, com a pontuagdo e de
justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso.
d) encaminhamento, pela Comissao a Subcomissao Técnica, dos envelopes C;
e) elaboragao e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissao do relatorio
de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Reportdrio
e aos Relatos de Solugcdo de Problema de Comunicagdo, com as pontuacdes e de
justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso.
7.2.6. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 8.4, a
Subcomissao Técnica atribuira pontuacdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e
langara sua pontuagdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.
7.2.7. O disposto no subitem 8.4 nao se aplica aos casos em que o descumprimento
resulte na identificagéo da licitante antes da abertura dos envelopes B.
7.2.8. As planilhas conterdo, respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada
subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria apresentado pelas licitantes e as
pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relato de Solugcao de Problemas de Comunicacao de cada licitante.
7.3 SEGUNDA SESSAO:
7.3.1. Apds receber os relatérios de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes A e
C) respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela
Subcomissao Técnica, a CPC designara nova data e horario para realizagdo da segunda
sessao publica que tera a seguinte pauta:
a) identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa nao tenha tido
representante na sessao anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;
b) abertura do receptaculo contendo os envelopes B e D
c) abertura e rubrica do conteudo do envelope B, cotejo das vias nao identificas
(envelope A) com as vias identificadas (envelope B) do Plano de Comunicagao
Publicitaria, para identificacao de sua autoria.
d) elaboragéo da planilha geral com o somatdrio das pontuagdes atribuidas ao plano
de comunicacgao publicitaria e separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta
Técnica.

d1) Executar o sorteio previsto no subitem 8.23., quando for o caso.
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7.3.2. Sera proclamado resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando
em Ata as propostas em ordem de classificagao, assim como as licitantes que foram
desclassificadas.

7.3.3. Do resultado do julgamento e classificacdo ou desclassificagao, cabera recurso.
7.3.3.1. Havendo desisténcia expressa de todos os concorrentes, do direito de interpor
recurso, o que constara em Ata, a CPC dara prosseguimento ao certame.

7.4. TERCEIRA SESSAO:

7.4.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposi¢ao, a

CPC designara nova data e horario para a sessao de abertura das Propostas de Prego —

Envelope D das Licitantes classificadas. A sesséo publica tera a seguinte pauta:

a) identificagdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa nao tenha tido
representante nas sessoes anteriores, a licitante devera se identificar por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;
b) abertura dos Envelope D, exame e rubrica de seus conteudos pela Comisséo e
representantes.
c) julgamento das Propostas de Prego com a identificagdo das Propostas de menores
precgos, nos termos da exigéncia fixada no Edital, registrando em Ata as propostas em
ordem de classificagao.
e) Do JULGAMENTO das propostas cabera recurso.

7.5. QUARTA SESSAO:

7.5.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposicao, a

CPC designara nova data e horario para a sessao de recebimento e abertura dos

documentos de Habilitacdo — Envelope E das Licitantes classificadas. A sessao publica

tera a seguinte pauta:
a) identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa nao tenha tido
representante nas sessbes anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;
b) recebimento e abertura dos envelopes E, das trés melhores classificadas e decidir
sobre a habilitag&o.
¢) caso a CPC julgue necessario fazer o exame internamente, encerra-se a sessao.

d) Do resultado do julgamento habilitagao e inabilitagdo, cabera recurso.

8. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS:
A) JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. A analise das Propostas Técnicas das licitantes, quanto ao atendimento das condi¢des

estabelecidas neste Edital e em seus anexos, sera de responsabilidade de Subcomissao
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Técnica, composta por 3 (trés) membros, e constituida nos termos determinados pelo Artigo
10 da Lei Federal n°® 12.232/2010.
8.1.1. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:
¢ Plano de Comunicagéao Publicitaria;
¢ Raciocinio Basico — a acuidade de compreenséo:
a) das fungbes e do papel do Municipio de Guarulhos nos contextos social, politico
e econdémico;
b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do Municipio de
Guarulhos com seus publicos;
c) das caracteristicas do Municipio de Guarulhos e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéao publicitaria;
d) sobre a natureza e a extenséo do objeto da licitagao;
e) dos desafios ou dos problemas, gerais e/ou especificos, de comunicagdo a
serem enfrentados pelo Municipio de Guarulhos;
f) das necessidades de comunicacdo do ANUNCIANTE para enfrentar esses
desafios ou problemas.
¢ Estratégia de Comunicacgao Publicitaria
a) a adequagado do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagao do Municipio de Guarulhos e a seus desafios ou problemas, geral e/ou
especifico, de comunicacao;
b) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa
do partido tematico e do conceito propostos;
c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
do Municipio de Guarulhos com seus publicos;
d) a adequacado e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria
proposta para a solugdo dos desafios ou dos problemas, geral e/ou especifico, de
comunicagao do Municipio de Guarulhos;
€) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa
da estratégia de comunicacao publicitaria proposta;
f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Guarulhos, o
mercado no qual se insere, seus desafios ou problemas, geral e/ou especifico, de
comunicagao, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao
previstos no Briefing e a verba disponivel.

¢ |deia Criativa
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a) sua adequacdo aos desafios ou problemas geral e/ou especifico, de
comunicagao da Prefeitura do Municipio de Guarulhos;
b) sua adequacéo a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;
¢) sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
€) a originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;
f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Guarulhos e a sua
insercdo nos contextos social, politico e econémico;
h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecgas e/ou material apresentados;
i) a exequibilidade das pecgas e/ou do material;
j) @ compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos meios e
aos publicos propostos.

o Estratégia de Midia e Nao Midia
a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos de
publico prioritarios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
c) a consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pecas e/ou do material em
relagdo as duas alineas anteriores;
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicacgao proprios da Prefeitura do Municipio de Guarulhos;
e) a economicidade da aplicagéo da verba de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicdo das pecas e/ou do material;
f) a otimizagéo da midia segmentada, alternativa e de massa.

¢ Capacidade de Atendimento
a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado;
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;
c) a adequagado das qualificagdes e das quantificagbes desses profissionais a
estratégia de comunicagao publicitaria da Prefeitura do Municipio de Guarulhos;
d) a adequacgao das instalagbes da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicao da execucéo do contrato;
e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Guarulhos e a

licitante, esquematizado na proposta;

PA 755-25 (servigo de publicidade-edital).odt 15



Folha
PA 755/25

Rubrica

f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagado, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdao e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicao da prefeitura do Municipio de
Guarulhos sem 6nus adicional durante a vigéncia do contrato.

¢ Repertorio
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a
resolver;
b) a qualidade da execugao e do acabamento da peca e/ou material;
) a clareza da exposicao das informacdes prestadas;

¢ Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao
a) a evidéncia de planejamento publicitario;
b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;
c) a relevancia dos resultados apresentados;
d) a concatenagéo légica da exposigao.

8.2. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem), e aos quesitos ou

subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicac¢ao Publicitaria, sendo: 65
Raciocinio Basico 10 pontos
Estratégia de Comunicagéo Publicitaria 20 pontos
Ideia Criativa 20 pontos
Estratégia de Midia e Nao Midia 15 pontos
Capacidade de Atendimento 15
Repertério 10
Relatos de Solug6es de Problemas de Comunicagao 10
Pontuagdo maxima total 100

8.2.1. A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomissao Técnica.
a) A pontuacéao de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
b) Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica
a licitante que obtiver a maior nota.
8.3. A Subcomissao reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenga entre a maior e a menor pontuacgao for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Termo de

Referéncia.
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8.3.1. Persistindo a diferenga de pontuagao prevista apds a reavaliacao do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em relatérios as razées que os levaram a manter a
pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os
membros da Subcomisséo e passara a compor o processo desta licitacao.

8.4. Sera desclassificada a Proposta que:
a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) Obtiver pontuagéo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua proposta
técnica;
c¢) tentar influenciar a Comissao ou a Subcomissédo Técnica no processo de julgamento
das propostas.

B) DA PROPOSTA DE PRECOS

8.5. Devera ser apresentada apenas com as informagdes constantes do ANEXO Il — Modelo

de Proposta de Precos.
8.5.1. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos Contratos a serem firmados, nenhuma
alteracdo, sob a alegagao de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.
8.5.2. Nao se admitira proposta que apresente precos simbdlicos, irrisérios ou de valor
zero, incompativeis com os pregos de mercado.
8.6. As Propostas de Precgos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital
€ em seus anexos.
8.7. Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da Proposta de Precgos da licitante,
ressalvado que, nos termos do Artigo 59, inciso Ill, da Lei Federal n°® 14.133/2021 nao sera
aceito:
o desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relacao aos precos previstos na tabela
referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Sao Paulo, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela
licitante;
e percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores referentes ao
planejamento e a execucado de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracao de conhecimento pertinentes a execug¢ao do contrato, bem como incidente sobre
os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagcdo e

ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a
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expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
e percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producédo e a
execucao técnica de peca e/ou material.
e percentual de remuneracdo superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre
veiculacdo de midia digital intermediada pela licitante, que nao proporcione a agéncia o
desconto de agéncia concedido por veiculos de divulgagao.
8.8. Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso,
a Comissao de Contratagéo considerara o prego por extenso.
8.9. A Proposta de Prego devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos.
8.10. Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas.
8.11. O prazo de validade da Proposta de Prego devera ser de, no minimo, 90 (noventa)
dias, a contar da data da abertura da sessao publica da licitagao.
8.12. Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteragao, sob
a alegacao de erro, omisséo ou qualquer outro pretexto.
8.13. As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serao
analisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.
8.14. Sera desclassificada a Proposta de Pregcos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.
8.15. A licitante devera apresentar uma Unica proposta de precos da qual constardo os
seguintes itens:
¢ honorarios sobre servigcos externos de producéao intermediados pela agéncia;
e honorarios sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento como a intermediacao e supervisdo da agéncia;
¢ honorarios sobre formas inovadoras de comunicagao publicitaria com a intermediagao
e supervisdo da agéncia;
e remuneragdo sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia,
quando o veiculo ndo remunere esta com o desconto de agéncia;
¢ percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de Custo Internos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo — Sinapro, a ser

concedido pela agéncia a Municipalidade.
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8.16. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuagao, os percentuais
maximos a serem pagos pela Municipalidade:
¢ atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de
voz, na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado;
e detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a
pecgas, sobre o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizagdo das pegas por
direito igual ao inicialmente pactuado.
8.17. A proposta de politica de pregos devera levar em consideragdo que a Prefeitura
efetuara o pagamento no prazo de 30 dias a contar do recebimento da nota fiscal.
8.18. Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos
relativos aos objetos deste instrumento convocatorio, inclusive materiais de uso e consumo
para consecuc¢ao dos servigcos, planejamento, criagdo, méo-de-obra, bem como todos os
encargos tributarios sociais, trabalhistas, previdenciarios, securitarios ou quaisquer outros
custos decorrentes ou que venham a ser devidos em razdo do objeto deste edital, ndo
cabendo ao érgédo contratante custos adicionais.
8.19. A Classificagéo se dara da seguinte forma:
a) percentual de honorarios sobre produgcdo e execugao técnica externa, com a

intermediacéo e supervisdo da agéncia, de pegas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 1%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

b) percentual de honorarios sobre o planejamento e a execugao de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliagdo e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-
alvo, os meios de divulgacao nos quais serao difundidas as pecas e acdes publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a

intermediacao e supervisdes da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 1%
15 12%
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12 13%
10 14%
05 15%

¢) percentual de honorarios sobre a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de

comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em

consonancia com novas tecnologias, com a intermediacao e supervisdo da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 1%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

d) percentual de remuneragéo sobre a contratacao de midia digital com a intermediagao

da agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 15%
18 16%
15 17%
12 18%
10 19%
05 20%

€) desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda

do Estado de Sao Paulo:

PONTOS

DESCONTO

20

50% ou mais

15

De 45% a 49,9%

12

De 40% a 44,9%

10

De 30% a 34,9%

8.20. Serao consideradas as melhores proposta de prego aquelas que atingirem as maiores

pontuacdes através da formula abaixo:

¢ NFPP = Nota final da Proposta de Preco
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e D1 - Pontuagéo aplicada ao percentual sobre honorarios de produgdo externa.

e D2 — Pontuagao aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros
instrumentos de avaliacéo

e D3 - Pontuagao aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de
comunicagao.

e D4 - Pontuagédo aplicada ao percentual de remuneragédo da agéncia sobre o valor da
midia digital intermediada pela agéncia, que nao enseje o pagamento do desconto
de agéncia pelos veiculos de divulgagao.

e D5 — Pontuacao aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do

Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo.

NFPP = D1+D2+D3+D4+D5
4

8.20.1. As notas serdo calculadas com no maximo uma casa decimal, sendo

arredondada para cima, sempre que a segunda cifra decimal for superior a 5 (cinco).
C - DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS
8.21. A Pontuacéo Final sera obtida através da férmula abaixo:
¢ PF = Pontuacéo final
o NFPT = Pontuacéo relativa a proposta técnica

o NFPP = Pontuacgéo relativa a proposta de preco

PF = (NFPT X 0,7) + (NFPP X 0,3)

8.22. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicio da maior nota aos
quesitos do Plano de Comunicacgao Publicitaria, constante da proposta técnica, na seguinte
ordem:

a) Estratégia de Comunicacao Publicitaria;

b) Ideia Criativa;

c¢) Raciocinio Basico;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.
8.23. Apos a utilizagao do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo se fara
através de sorteio que ocorrera em sessao publica.
8.24. Sera considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento final da

média ponderada entre as Propostas Técnicas e de Precos.
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8.25. Sera assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratagcdo para as
empresas de pequeno porte, entendendo-se como empate aquelas situagbes em que o
resultado final, constituido pela média ponderada das pontuagdes das Propostas Técnica e
de Preco, alcancada pelas microempresas e empresas de pequeno porte, sejam iguais a
média ponderada apresentada pela licitante mais bem classificada e desde que nao seja

esta uma microempresa ou empresa de pequeno porte.

9. DA HABILITAGAO.
9.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a CPC pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precgos, no dia, hora e local
previstos na convocacgdo da sessao a ser realizada para esse fim.
9.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que nao apresentar os
Documentos de Habilitagdo na referida sessao sera alijada do certame.
9.1.2 Os documentos de Habilitacdo deverdo estar acondicionado no ENVELOPE E e
deverao ser apresentados APENAS pelas licitantes classificadas, devendo ser entregue
com a denominagao social da licitante conforme previsto no Edital em envelope opaco,

lacrado, rubricado no fecho e devera conter os seguintes dizeres em sua face externa:

ENVELOPE E
CONCORRENCIAN®......... [o...... ST (mencionar o n° e ano)
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° ..........

DOCUMENTO PARA HABILITAGAO

RAZAO SOCIAL DA PROPONENTE E RESPECTIVO CNPJ.

9.1.3. Serdo consideradas habilitadas as licitantes que apresentarem os documentos
relacionados nos subitens abaixo, desde que atendidos os requisitos das DISPOSIGOES
GERAIS SOBRE 0S DOCUMENTOS DE HABILITAGAO — subitem 9.3.
9.1.4. Juridica
a) Registro comercial, no caso de empresa individual; ou
b) Ato constitutivo e alteragdes subsequentes, ou contrato consolidado, devidamente
registrado, em se tratando de sociedade comercial, e, no caso de sociedade por
acdes, acompanhado de documentos de eleigdo de seus administradores; ou
¢) Inscricdao no Registro Civil de Pessoas Juridicas do ato constitutivo, no caso de

sociedades civis, acompanhada dos nomes e enderecgos dos diretores em exercicio.
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d) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagao para funcionamento expedido
pelo érgdo competente, quando a atividade assim o exigir.
9.1.5. Fiscal, social e trabalhista
a) a inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da
Pessoa Juridica (CNPJ);
b) a inscrigao no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo
ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto contratual;
c) a regularidade perante a Fazenda federal, estadual e municipal do domicilio ou
sede do licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;
d) a regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre
cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei;
e) a regularidade perante a Justiga do Trabalho;
f) o cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituigdo Federal.
9.1.6. QUALIFICAGAO TECNICA
9.1.6.1. Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de
propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.
a) o certificado de qualificagcao técnica de funcionamento emitido para a matriz da
agéncia valera para a filial;
b) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua
validade verificada pela Comisséao.
9.1.6.2. Comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e
compativel com o objeto desta licitacdo, mediante a apresentacdo de atestado(s)
expedido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado, que comprove o disposto
no art. 2° e no seu paragrafo 1°, incisos | e Il, da Lei 12.232/10, bem com o art.67 da
Lei Federal 14.133/21).
9.1.7. QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA
a) certiddo negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do
licitante.
b) balango patrimonial, demonstragcao de resultado de exercicio e demais
demonstragées contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, apresentados na
forma da Lei, que comprovem a boa situagcéo financeira da empresa, vedada a sua

substituicdo por balancetes ou balangos provisorios.
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b1) Considera-se ultimo exercicio social, o balango patrimonial e demonstracdes
contabeis apresentados (mecanicamente) até o dia 30 (trinta) de abril do ano
subsequente e, no caso de serem transmitidos através do Sistema Publico de
Escrituragdo (Sped), até o ultimo dia do més de junho do ano subsequente,
conforme Instrugdo Normativa RFB 2003/21, salvo disposigdo em contrario.
b2) Serdo considerados como legais o balango e as demonstragdes contabeis
(mecanicamente) assim apresentados:
i) pelas sociedades anénimas: publicados em Diario Oficial ou em jornal de
grande circulagdo; ou por fotocépia registrada; ou autenticada na Junta
Comercial da sede ou domicilio da licitante.
ii) pelas sociedades por cotas de responsabilidade limitada: fotocépia do Livro
Diario, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento, devidamente
autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro
orgao equivalente; ou fotocopia do Balango e das Demonstragdes Contabeis
devidamente registrados ou autenticados na Junta Comercial da sede ou
domicilio da licitante ou em outro 6rgao equivalente.
iii) pelas sociedades criadas no exercicio em curso: fotocdpia do Balango de
Abertura, devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou
do domicilio da licitante ou em outro 6rgao equivalente.
iv) No caso do balango patrimonial e demonstracdes contabeis serem
transmitidos através do Sistema Publico de Escrituragcao (Sped), deverao estar
acompanhados do respectivo recibo de entrega.
b3) A boa situagcdo financeira dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais sera
comprovada com as demonstragdes a seguir, calculadas pelas seguintes formulas,
cujo memorial devera ser juntado ao Balango Patrimonial e estar acompanhado de
declaragao, assinada por profissional habilitado da area contabil, que ateste o
atendimento pelo licitante dos indices econémicos previstos no edital:
- indice de Liquidez Geral (LG) superior ou igual a 1,00
- indice de Liquidez Corrente (LC) superior ou igual a 1,00

- indice de Solvéncia Geral (SG) superior ou igual a 1,00
LG=AC+RLP SG=_AT LC=AC
PC+PNC PC+PNC PC

onde: AC = ATIVO CIRCULANTE
PC = PASSIVO CIRCULANTE
AT = ATIVO TOTAL
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PNC = PASSIVO NAO CIRCULANTE
RLP = REALIZAVEL A LONGO PRAZO
b4) os documentos exigidos acima limitar-se-do ao ultimo exercicio no caso de a
pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos.
b5) As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverao atender a todas
as exigéncias da habilitacdo e ficarao autorizadas a substituir os demonstrativos
contabeis pelo balanco de abertura.
c¢) Capital social minimo ou de patriménio liquido minimo equivalente a 10% (dez por
cento) do valor estimado da contratagao.
9.1.8. DOCUMENTAGAO COMPLEMENTAR:
a) Declaragao formal conforme ANEXO | - B, declarando:
1. Nado emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e
nao emprega menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condicéo de

aprendiz, nos termos do artigo 7°, XXXIll, da Constituicdo;

2. Nao possui empregados executando trabalho degradante ou forgado,

observando o disposto nos incisos lll e IV do art. 1° e no inciso lll do art. 5° da

Constituicio Federal;

3. Cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para
reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas.
9.2. A CPC analisara os Documentos de Habilitagdo e julgara habilitadas as que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus anexos.
9.2.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissao reabrira a fase de Habilitagao,
com nova convocagao de todas as licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas para apresentar os respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias uteis,
em atengdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas
as condigbes preestabelecidas.
9.3. DISPOSICOES GERAIS SOBRE OS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO:
9.3.1. Serao aceitas certiddes positivas de débito, com efeitos de negativa, nos termos do
artigo 206 do Cddigo Tributario Nacional.
9.3.2. A documentagdo conforme o caso devera ser compativel com as respectivas
inscricoes nas esferas Federal, Estadual e Municipal, sendo vedada, na apresentacao, a
mesclagem dos documentos de estabelecimentos diversos (numeros de inscricdo no
C.N.PJ., LLE.e C.C.M.).
9.3.3. Para efeito da validade das certidées de regularidade de situagdo perante a

Administracao Publica, se outro prazo ndo constar da lei ou do préprio documento, sera
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considerado o lapso de 06 (seis) meses entre a data de sua expedigcao e a da abertura do
certame.
9.3.4. A aceitagcdo dos documentos obtidos via “internet’ ficara condicionada a
confirmacgao de sua validade, também por esse meio, pela CPC.
9.3.5. Os documentos poderao ser apresentados no original, por qualquer processo de
copia reprografica autenticada por tabelido por forca de Lei, ou a publicagdo em 6rgao da
imprensa na forma da lei e serdo anexados ao processo licitatério, inclusive na hipotese
da apresentacdo de documentos originais.
9.3.5.1. As autenticagdes poderao ser feitas pelos membros da CPC, mediante cotejo
da copia com o original.
9.3.6. Os documentos exigidos para habilitagdo, ndo poderédo, em hipotese alguma, ser
substituidos por protocolos que configurem o seu requerimento, ndo podendo, ainda, ser
apresentados posteriormente ao prazo fixado para a abertura do certame.
9.4. No caso de participagdao de Microempresas, Empresas de Pequeno Porte e
Equiparadas serao acrescidos os seguintes procedimentos:
a) As licitantes deverdao comprovar, a sua condi¢gdo de ME, EPP ou EQUIPARADAS por
todos os meios admitidos pelo ordenamento juridico vigente (CNPJ, documento da Junta
Comercial, por exemplo).
b) As Microempresas, Empresas de Pequeno Porte ou Equiparadas deverao apresentar,
todos os documentos de habilitagdo exigidos, mesmo que apresentem alguma restrigao,
devendo estas serem sanadas no prazo definido neste edital.
b1) Havendo alguma restricdo na comprovacgédo da regularidade fiscal e trabalhista,
sera assegurado o prazo de cinco dias uteis, cujo termo inicial correspondera ao
momento em que o proponente for declarado vencedor do certame, prorrogavel por
igual periodo, a critério da administracdo publica, para regularizacdo da
documentacdo, para pagamento ou parcelamento do débito e para emissdo de
eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de certidao negativa, conforme
art. 43, §1° da Lei Complementar 123/2006.
b2) A nado regularizagdo da documentagdo, implicara decadéncia do direito a
contratacdo, sem prejuizo das sangdes previstas, sendo facultado a Administracao
convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para a assinatura
do contrato, ou revogar a licitagdo, conforme art. 43, §2° da Lei Complementar
123/2006.
¢c) A ndo comprovagdo da sua condicao de ME, EPP e EQUIPARADAS e/ou nao

regularizagdo dos documentos de comprovagéao da regularidade fiscal e trabalhista, a
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licitante estara sujeita as sancgdes legais, ficando sujeita inclusive ao impedimento de
licitar e contratar com a Administragédo Publica.

d) Os incisos acima nao serao aplicados quando o valor estimado for superior a receita
bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte
conforme ao art. 4°, §1° da Lei 14.133/21.

10. DAS INFRAGOES ADMINISTRATIVAS E SANGOES
10.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:
10.1.1. Deixar de entregar a documentagdo exigida para o certame ou ndo entregar
qualquer documento que tenha sido solicitado pelo/a agente de contratagdo durante o
certame;
10.1.2. Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, nao
mantiver a proposta em especial quando:
10.1.2.1. Nao enviar a proposta adequada ao ultimo lance ofertado ou apds a
negociacao;
10.1.2.2. Recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel,
10.1.2.3. Pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva; ou
10.1.2.4. Deixar de apresentar amostra;
10.1.2.5. Apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificagbes do
edital,
10.1.3. Nao celebrar o contrato ou nao entregar a documentacdo exigida para a
contratagéo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;
10.1.3.1. Recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de registro de
prego, ou a aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela
Administracao;
10.1.4. Apresentar declaracao ou documentacao falsa exigida para o certame ou prestar
declaragao falsa durante a licitacao
10.1.5. Fraudar a licitagao
10.1.6. Comportar-se de modo inidbneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em
especial quando:
10.1.6.1. Agir em conluio ou em desconformidade com a lei;
10.1.6.2. Induzir deliberadamente a erro no julgamento;
10.1.6.3. Apresentar amostra falsificada ou deteriorada;
10.1.7. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagao
10.1.8. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n.° 12.846, de 2013.
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10.2. Com fulcro na Lei n° 14.133, de 2021, a Administracdo podera, garantida a prévia

defesa, aplicar aos licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes sanc¢des, sem prejuizo das
responsabilidades civil e criminal:
10.2.1. Adverténcia;
10.2.2. Multa;
10.2.3. Impedimento de licitar e contratar e
10.2.4. Declaracido de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os
motivos determinantes da punigdo ou até que seja promovida sua reabilitagdo perante a
propria autoridade que aplicou a penalidade.
10.3. Na aplicacado das sangdes serdo considerados:
10.3.1. A natureza e a gravidade da infracdo cometida.
10.3.2. As peculiaridades do caso concreto
10.3.3. As circunstancias agravantes ou atenuantes
10.3.4. Os danos que dela provierem para a Administragéo Publica
10.3.5. A implantagdo ou o aperfeigoamento de programa de integridade, conforme
normas e orientagées dos 6rgaos de controle.
10.4. A multa sera recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor do
contrato licitado, recolhida no prazo maximo de 15 (quinze) dias uteis, a contar da
comunicagao oficial.
10.4.1. Para as infragbes previstas nos itens 10.1.1, 10.1.2. e 10.1.3, a multa sera de
0,5% a 15% do valor do contrato licitado.
10.4.2. Para as infragbes previstas nos itens 10.1.4, 10.1.5, 10.1.6, 10.1.7 e 10.1.8 a
multa sera de 15% a 30% do valor do contrato licitado.
10.4.3. A critério da Administracdo e sendo possivel, o valor devido podera ser
descontado de eventual garantia prestada pela CONTRATADA. Nao havendo pagamento,
o valor sera inscrito como divida ativa, sujeitando a devedora a processo executivo.
10.5. As sangdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracdo de
inidoneidade para licitar ou contratar poderdo ser aplicadas, cumulativamente ou nao, a
penalidade de multa.
10.6. Na aplicacado da sancao de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de
15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua intimagao.
10.7. A sancdo de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel em
decorréncia das infragbes administrativas relacionadas nos itens 10.1.1, 10.1.2. e 10.1.3
quando néo se justificar a imposigao de penalidade mais grave, e impedira o responsavel de
licitar e contratar no ambito da Administragdo Publica direta e indireta do municipio de

Guarulhos, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.
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10.8. Podera ser aplicada ao responsavel a sancdo de declaragdo de inidoneidade para
licitar ou contratar, em decorréncia da pratica das infracdes dispostas nos itens 10.1.4,
10.1.5, 10.1.6, 10.1.7 e 10.1.8, bem como pelas infragdes administrativas previstas nos itens
10.1.1, 10.1.2. e 10.1.3. que justifiquem a imposi¢cao de penalidade mais grave que a sang¢ao
de impedimento de licitar e contratar, cuja duragao observara o prazo previsto no art. 156,
§5° da Lein.® 14.133/2021.

10.9. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou a ata de registro de

preco, ou em aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela
Administracdo, descrita no item 10.1.3, caracterizara o descumprimento total da obrigacdo
assumida e o sujeitara as penalidades e a imediata perda da garantia de proposta em favor
do 6rgao ou entidade promotora da licitagéo, nos termos do art. 45, §4° da IN SEGES/ME
n.° 73, de 2022.

10.10. A apuragao de responsabilidades relacionadas as sangdes de impedimento de licitar

e contratar e de declaracido de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a
instauracéo de processo de responsabilizagdo a ser conduzido por comissao composta por
2 (dois) ou mais servidores estaveis, que avaliara fatos e circunstancias conhecidos e
intimara o licitante ou o adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da
data de sua intimagéo, apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda
produzir.

10.11. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplicagcdo das sancgdes de
adverténcia, multa e impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimacao, o qual
sera dirigido a autoridade que tiver proferido a decisao recorrida, que, se nao a reconsiderar
no prazo de 5 (cinco) dias uteis, encaminhara o recurso com sua motivagdo a autoridade
superior, que devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contado
do recebimento dos autos.

10.12. Cabera a apresentagao de pedido de reconsideracdo da aplicagao da sangao de
declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias Uteis,
contado da data da intimacéo, e decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contado
do seu recebimento.

10.13. O recurso e o pedido de reconsideragao terao efeito suspensivo do ato ou da decisao
recorrida até que sobrevenha decisao final da autoridade competente.

10.14. A aplicacédo das sangdes previstas neste edital ndo exclui, em hipotese alguma, a

obrigagéo de reparagao integral dos danos causados.

11. FASE RECURSAL
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11.1. A interposicao de recurso referente ao julgamento das propostas, a habilitagdo ou
inabilitagdo de licitantes, a anulagdo ou revogacao da licitagcao, observara o disposto no art.
165 da Lei n® 14.133, de 2021.

11.2. O prazo recursal € de 3 (trés) dias uteis, contados da data de intimacao ou de lavratura

da ata.
11.3. Quando o recurso apresentado impugnar o julgamento das propostas ou o ato de
habilitagdo ou inabilitagdo do licitante:
11.3.1. A manifestacao da intengado de interpor recurso sera feita no final da sesséo, sob
pena de precluséo;
11.1.1. A falta de manifestagao imediata da licitante importara a decadéncia do direito
de recurso e o agente de contratacdo adjudicara o objeto do certame a licitante
vencedora, encaminhando o processo para homologagéo pela autoridade competente.
11.4. Os memoriais de recurso e as contrarrazées deverao ser interpostos e entregues,
mediante peticdo, devidamente fundamentados e protocolados até as 16h30min do ultimo
dia do prazo, na Secretaria da Fazenda, Secao Administrativa de Expediente do
Departamento de Licitagcdes e Contratos, situado a Rua do Rosario, 300 — Macedo —
Guarulhos/SP - CEP 07111-080.
11.4.1. Os memoriais de recurso e as contrarrazdes poderdo ser aceitos através do e-

mail licitacaodcc@gmail.com, desde que a pe¢a recursal esteja anexada e

devidamente assinada, podendo a confirmagédo do seu recebimento se dar através do
telefone (11) 2423-8623 — Secao Técnica de Apoio as Licitagoes.
11.5. O recurso sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decisao
recorrida, a qual podera reconsiderar sua decisao no prazo de 3 (trés) dias uteis, ou, nesse
mesmo prazo, encaminhar recurso para a autoridade superior, a qual devera proferir sua
decisao no prazo de 10 (dez) dias uteis, contado do recebimento dos autos.
11.6. Os recursos interpostos fora do prazo nao serdo conhecidos.
11.7. O prazo para apresentacao de contrarrazdes ao recurso pelos demais licitantes sera
de 3 (trés) dias uteis, contados da data da intimagdo pessoal ou da divulgacdo da
interposicao do recurso, assegurada a vista imediata dos elementos indispensaveis a defesa
de seus interesses.
11.8. O recurso e o pedido de reconsideracgao terdo efeito suspensivo do ato ou da deciséo
recorrida até que sobrevenha decisao final da autoridade competente.
11.9. O acolhimento do recurso invalida tdo somente os atos insuscetiveis de

aproveitamento.
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11.10. Os autos do processo permanecerao com vista franqueada aos interessados junto ao
Departamento de Licitagdes e Contratos, Rua do Rosario, 300 — Macedo — Guarulhos/SP —
CEP 07111-080.

11.11. Decidido(s) o(s) recurso(s) e constatada a regularidade dos atos praticados, a
autoridade competente adjudicara o objeto do certame ao vencedor e homologara o
procedimento licitatério.

11.12. O resultado final da licitagédo sera divulgado no Diario Oficial do Estado e Municipio.
11.13. A homologacdo do resultado desta licitagdo ndo obriga a administragdo a aquisigédo

do objeto licitado.

12. DA ADJUDICAGAO, DA HOMOLOGAGAO, E CONTRATO:
12.1. Apds o julgamento a CPC encaminhara o processo a autoridade competente para, a
seu critério, Adjudicar e Homologar o objeto do certame a empresa vencedora e, apés, a
adjudicataria sera convocada para assinar e retirar o Contrato.
12.2. As clausulas gerais do instrumento contratual constam do ANEXO IV, deste Edital.
12.3. A adjudicataria devera no prazo de 05(cinco) dias uteis, contados da data da
convocagao comparecer para assinatura do contrato, observado o prazo de validade da
proposta.
12.3.1. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado por igual periodo
mediante solicitacdo expressa da adjudicataria.
12.4. Para a referida contratacéo, devera ser prestada garantia sera de 1% (um por cento)
do valor inicial do contrato, conforme previsto no artigo 96 e seguintes da Lei 14.133/21 no
ato da assinatura do contrato. Quando a opgédo da garantia for na modalidade prevista
seguro-garantia, o contratado tera o prazo de até 01 (um) més, contado da data de

homologagao da licitagdo e anterior a assinatura do contrato, para a prestacao da garantia.

13. DA FISCALIZAGAO:

11.1. A Administracdo nomeara Gestores e fiscais, em atendimento ao Decreto Municipal n°
33.912, de 16 de janeiro de 2017, para realizar a fiscalizacdo do Contrato resultante desta
Concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou
falhas porventura observadas na execugao dos servigos e terdo poderes, entre outros, para
notificar a contratada, objetivando sua imediata corregao.

13.2. Deve a CONTRATADA permitir o livre acesso, a qualquer tempo, do Tribunal de
Contas do Estado de Sao Paulo a todos os atos e fatos relacionados direta ou indiretamente

com o instrumento a ser pactuado, devendo-se inclusive permitir o livre acesso dos 6rgaos
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ou entidades publicas concedentes ou contratantes, bem como dos 6rgaos de controle
externo e interno a seus documentos e registros contabeis.

13.3. A fiscalizacdo exercida pelo CONTRATANTE nao excluira ou reduzira a
responsabilidade da CONTRATADA pelos danos causados diretamente ao CONTRATANTE

ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execugao do contrato.

14. DAS DISPOSICOES GERAIS

14.1. Sera divulgada ata da sessao publica no portal de transparéncia do municipio.

14.2. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a
realizacdo do certame na data marcada, a sessao sera automaticamente transferida para o
primeiro dia util subsequente, no mesmo horario anteriormente estabelecido, desde que n&o
haja comunicagdo em contrario, pelo agente de contratagao.

14.3. Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessdo publica
observarado o horario de Brasilia — DF.

14.4. A homologacéao do resultado desta licitagdo ndo implicara direito a contratacao.

14.5. As normas disciplinadoras da licitacdo serdo sempre interpretadas em favor da
ampliagdo da disputa entre os interessados, desde que ndo comprometam o interesse da
Administragao, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranga da contratagao.

14.6. Os licitantes assumem todos os custos de preparagdo e apresentacdo de suas
propostas e a Administragdo ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da condugao ou do resultado do processo licitatério.

14.7. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia
do inicio e incluir-se-a o do vencimento. Sé se iniciam e vencem os prazos em dias de
expediente na Administracdo.

14.8. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara o afastamento
do licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato, observados os principios da
isonomia e do interesse publico.

14.9. Em caso de divergéncia entre disposi¢coes deste Edital e de seus anexos ou demais
pecas que compdem o processo, prevalecera as deste Edital.

14.10. O Edital e seus anexos estdo disponiveis, na integra, no Portal Nacional de
Contratagdes Publicas (PNCP) e enderego eletrénico

https://licitacoes.guarulhos.sp.gov.br/todaslicitacoes/ ou

https://www.guarulhos.sp.gov.br/transparencia/consulta-de-licitacoes.

14.11. A subcontratagdo sera permitida conforme previsto no ANEXO Il - Termo de

Referéncia
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14.12 A CONTRATADA devera observar, ainda, o disposto no Decreto Municipal n° 39371,
de 18 de agosto de 2022 que trata da Politica de Seguranga da Informacao, devendo
cumprir todas as diretrizes e responsabilidades nele estabelecidas.

14.13. Para solucionar quaisquer questdes oriundas desta licitacao, € competente, por
disposicao legal, o Foro da Comarca de Guarulhos.

14.14. E facultada ao agente de contratacdo ou & autoridade superior em qualquer fase da
licitacdo, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do
processo.

14.15. Os dados presentes neste documento ou coletados para as finalidades aqui previstas
serdo utilizados Unica e exclusivamente para cumprir com a finalidade a que se destinam e
em respeito a toda a legislagao aplicavel sobre seguranga da informagéo, privacidade e
protecéo de dados, inclusive, mas nao se limitando a Lei Geral de Protegédo de Dados (Lei
Federal n° 13.709/2018) e ao Decreto Municipal n°® 38.145/2021 e alteragbes.

14.16. As licitantes sédo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagbes e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitagdo, sob pena das sangdes aplicaveis
em cada caso, previstas neste edital, ndo se excluindo as de carater civil e/ou criminal e a
Prefeitura de Guarulhos ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,

independentemente da condugao ou do resultado do processo licitatorio.

15. FAZEM PARTE DO PRESENTE EDITAL:
ANEXO | — Declaragdes
ANEXO Il — Modelo de Proposta de Precos;
ANEXO Il — Termo de Referéncia;
ANEXO Il — A — Briefing;
ANEXO Il -B - ETP
ANEXO lll — C — Normas Padrao- Atividade Publicitaria
ANEXO |V — Minuta de Contrato.

Guarulhos, 13 de janeiro de 2026

GLAUCO LUIZ SILVA
Subsecretario

Subsecretaria de Licitagoes e Contratos
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ANEXO |
DECLARAGCOES
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ANEXOI-A
MODELO

A Prefeitura de Guarulhos
Departamento de Licitagc6es e Contratos
Concorréncia n°.........
Processo Administrativo n° ..........
Objeto: .........
A (Empresa) inscrita no CNPJ n. .......cccocvveeinnns por intermédio de seu representante o(a)
SF(A) e , portador (a) da Carteira de Identidade RG.
N e €dOCPF. ..., , DECLARA sob as penas
da Lei:

1) Conhecimento do instrumento convocatorio; ter recebido o ENVELOPE A, assim co-
mo todos os documentos e informagdes necessarios a participacao nesta Concorréncia,
conhecendo e acatando as condi¢gbes para o cumprimento das obrigacdes objeto da lici-
tacao;
2) Inexisténcia de impedimentos para a participacao, ou seja, que nao incorre em ne-
nhum dos casos relacionados nas condi¢des de participagédo do Edital.
3) Elaboragao independente de Proposta:
a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;
b) Que a intengédo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concor-
réncia nao foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial
ou de fato da desta Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;
c) Que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na deciséo de
qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar
ou nao da referida licitacao;
d) Que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao
sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qual-
quer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicagao
do objeto da referida licitagéo; e
e) Que o conteudo da proposta apresenta para participar dessa Concorréncia nao foi,

no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qual-
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quer integrante da Prefeitura Municipal de Guarulhos antes da abertura oficial das pro-

postas.

f) Esta ciente e concorda com as condi¢cdes contidas no edital e seus anexos, bem

como de que a proposta apresentada compreende a integralidade dos custos para

atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis

trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos ter-

mos de ajustamento de condutas vigentes na data de sua entrega em definitivo e que

cumpre plenamente os requisitos de habilitagdo definidos no instrumento convocatério;

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXOI-B
MODELO
A Prefeitura de Guarulhos
Departamento de Licitag6es e Contratos
Concorréncia n°.........
Processo Administrativon® ..........
Objeto: .........
Nome completo __, representante legal da Empresa__, com sede na Rua__, inscrita no

CNPJ sob n°__, interessada em participar da licitagdo em epigrafe que se processa no
processo administrativo indicado, DECLARO, sob as penas da Lei:
a) Nao emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nao
emprega menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condicdo de aprendiz,

nos termos do artigo 7°, XXXIIl, da Constituicdo;

¢) Nao possui empregados executando trabalho degradante ou forgado, observando o

disposto nos incisos lll e IV do art. 1° e no inciso lll do art. 5° da Constituicdo Federal;

d) Cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para

reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas.

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXO Il
PROPOSTA COMERCIAL — CONCORRENCIA N°® ........... — PROCESSO N° /
Razao Social da PROPONENTE:
Enderecgo:
CEP: Fone: Fax:
e-mail: CNPJ: Inscricao Estadual :
OBJETO: ...cccvvveveenns , a ser realizado conforme Edital e seus anexos.
A presente proposta é valida por ( ) dias*, a contar de sua apresentagao.

*no minimo 90 dias

1)

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. Xxx/xxx. pro-
movida pela Prefeitura Municipal de Guarulhos, serdao cobrados os seguintes honorarios:

Item Descrigcao %

01 | honorarios sobre servicos externos de producdo intermediados pela
agéncia

02 | honorarios sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geragao
de conhecimento como a intermediacao e supervisdo da agéncia

03 | honorarios sobre formas inovadoras de comunicagao publicitaria com
a intermediacao e supervisdo da agéncia

04 | remuneragao sobre o valor da midia digital contratada por intermédio
da agéncia, quando o veiculo ndo remunere esta com o desconto de
agéncia

05 | percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela

de Custo Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do

Estado de Sao Paulo — Sinapro, a ser concedido pela agéncia a

Municipalidade

A proposta também deve consignar, sem_estar sujeita_a pontuacdo, os percentuais

maximos a serem pagos pela Municipalidade:

Item Descricao %
01 atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de
imagem e som de voz, na reutilizagao de pecgas por periodo igual ao
inicialmente pactuado
02 detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas,

incorporadas a pecas, sobre o valor original da cessdo desses
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direitos, na reutilizagdo das pecas por direito igual ao inicialmente

pactuado

2) Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Guarulhos procedera a re-
tencéo de tributos e contribuicbes nas situagdes previstas em lei.

3) Informamos conhecer e aceitar as disposicdes alusivas a direitos autorais conforme
estabelecido no ANEXO Il — Termo de Referéncia.

4) Declaramos que comprometemos em envidar esforcos no sentido de obter as melho-
res condi¢gdes nas negociagbes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados
e veiculos, quando for o caso, transferindo a PREFEITURA as vantagens obtidas.

[LOCAL: | DATA:

Nome do REPRESENTANTE:

RG: CPF:

Assinatura do REPRESENTANTE:

Observacgao: a proposta de preco devera ser elaborada em papel timbrado da licitante
e assinada por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser
documentalmente comprovada.
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TERMO DE REFERENCIA

1. FUNDAMENTO
A fundamentagdo da contratagao encontra-se pormenorizada no documento de Estudo Técnico

Preliminar n2 001/2025-SGMSC, apéndice deste Termo de Referéncia.

2. OBJETO

Prestacdo de servicos de publicidade para realizacdo de atividades integradas, que possibilitem o
estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepg¢do, a criacdo, a execug¢do interna, a
intermediacdo e a supervisdao da execugdo externa e na distribuicdo de publicidade institucional da

Prefeitura de Guarulhos aos veiculos e demais meios de divulgagao.

3. JUSTIFICATIVA

Os servicos de comunicacdo e publicidade tém como objetivo cumprir o disposto no Artigo 37, §
19, da Constituicdo Federal, garantindo o principio da publicidade. Esse principio assegura tanto o
direito da popula¢do a informacdo quanto o dever da Administracdo Publica de divulgar seus atos,
possibilitando que os cidaddos tenham conhecimento sobre programas, servicos publicos e
medidas adotadas para garantir a legalidade, moralidade e eficiéncia das atividades municipais.

A divulgacdo dos atos, programas e servicos publicos deve possuir carater educativo, informativo
ou de orientacdo social, sempre alinhada a objetivos de interesse publico. Dessa forma, a
publicidade exerce um papel fundamental na promocdo da cidadania, na transparéncia da gestdo e
no fortalecimento do controle social.

Entre as ferramentas de comunicagdo social, a publicidade representa o maior volume de
investimentos publicos, pois envolve a aquisicdo de espaco e tempo de midia nos diversos veiculos
de comunicacdo, garantindo que as mensagens do governo alcancem toda a populagdo, em seus
diferentes segmentos. Para desempenhar essa fungdo de maneira eficaz e em conformidade com a
legislacdo vigente, especialmente a Lei Federal n2? 12.232/2010, a Subsecretaria de Comunicagdo
precisa combinar a expertise de sua equipe interna com o suporte de uma agéncia de publicidade
contratada via licitacdo. Tal solu¢do disponibiliza o acesso a profissionais qualificados e recursos
técnicos especializados, sendo capaz de oferecer as melhores solu¢des institucionais, contribuindo,

assim, para a efetividade das a¢Ges publicitarias e a otimizacdo dos recursos publicos investidos.
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Para os fins do presente, adota-se a definicdo de "servicos de publicidade" constante do Artigo 29,

caput e § 12, da Lei Federal n2 12.232/2010, conforme segue:

“Art. 22 Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepg¢do, a criacdo, a execugao interna, a
intermediacdo e a supervisdao da execucao externa e a distribuicdao de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda
de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico
em geral.

§ 12 Nas contratagGes de servicos de publicidade, poderdo ser incluidos como
atividades complementares os servigos especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagcdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdao difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 32
desta Lei;

Il - a produgdo e a execugao técnica das pecgas e projetos publicitarios criados;

Il - a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicac¢do
publicitdria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos

efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.”

Os servicos de publicidade aqui mencionados destinar-se-3o a atender as disposi¢cdes do Artigo 37,

§ 19, da Constituicdo Federal, conforme segue:

“Art. 37. A administracdo publica direta e indireta de qualquer dos Poderes da
Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios obedecera aos principios
de legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia e, também, ao
seguinte: (Redagdo dada pela Emenda Constitucional n? 19, de 1998)

(...)

§ 12 A publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos érgaos

publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social, dela
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ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao

pessoal de autoridades ou servidores publicos. {...)”

Assim sendo, cuida-se de atender o principio constitucional da publicidade, que garante o direito
da populacgdo e o dever do administrador de divulgar os atos praticados pela Administracdo, a fim
de que os cidaddaos possam tomar conhecimento e as providéncias necessarias ao controle da
legalidade, da moralidade e da eficiéncia das atividades da Administracdo Publica, devendo-se
garantir que a publicidade das ac¢Ges, dos programas e dos servicos publicos tenha carater
educativo, informativo e/ou de orientagdo social, bem como que esteja vinculada a objetivos
sociais e de interesse publico, cumprindo a funcdo institucional de fortalecimento da cidadania e
promocao da transparéncia e do controle social das a¢des de Estado.

Por fim, a contratacdo se faz necessaria para suprir a necessidade do servigco com publicitarios e
agenciadores de propaganda, no uso de suas atribuicdes profissionais reguladas pela Lei Federal n?

4.680/1965.

4. DESCRICAO DE ITENS, VALORES E QUANTITATIVOS ESTIMADOS

Para fins da atual contratagdo, estima-se o valor total de RS 21.500.000,00 (vinte e um milhdes e
quinhentos mil reais). Tal valor € o maximo a ser utilizado, no decorrer de 12 (doze) meses, para a
execugao dos servigos. Chegou-se a esse valor ao analisar a demanda prevista para a necessidade
de servicos de comunicacdo e publicidade da Prefeitura de Guarulhos em um periodo de 12 (doze)
meses, bem como a partir de contratac¢Oes realizadas por municipios da Regido Metropolitana de
Sdo Paulo (Sdo Caetano do Sul, Sdo Bernardo do Campo, Maua e Itapevi), ajustados
proporcionalmente em relagdo ao publico-alvo (populacdo de cada municipio) e a questdo de
disponibilidade orgamentaria e financeira (levando-se em conta a Receita Corrente Liquida de cada

municipio, bem como do Municipio de Guarulhos, em dezembro/2024).

Distribuicdo

A divisdo do valor estimado estabelece as diretrizes para o investimento, sempre priorizando o
maximo alcance da mensagem, suas formas inovadoras e, sobretudo, a economicidade do futuro
contrato. Para tanto, a proporcionalidade desse investimento seguird os critérios do volume de

midia necessario para atender uma cidade do porte de Guarulhos, a particularidade dos meios de
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comunicacdo locais e regionais, e também os custos de investimento nas midias. Vale destacar que
Guarulhos ndo tem TV local, ou uma retransmissora de principais canais abertos de grande porte
(Globo, Record, SBT, Band). Isso embasa a decisdo de destinar 60% ou mais para a distribuicdo e
veiculagdo em midias, aproximadamente 30% para os custos internos de agéncia e
aproximadamente 10% para a producdo e materializacdo das ideias criativas. Tal distribuicdo
estratégica reflete a necessidade de atingir um equilibrio entre a criacdao de conteldo, a veiculacdo
em canais de alta visibilidade e a producdo de materiais de alta qualidade. Essa abordagem visa
garantir que a comunicac¢do da Prefeitura de Guarulhos seja eficiente, impactante e alcance todos
os cidadaos de maneira eficaz. A alocagdo de recursos de forma planejada e direcionada contribui
para o sucesso das campanhas e para o cumprimento dos objetivos de comunicacgdo institucional e

de interesse publico.

Veiculagao

A Prefeitura de Guarulhos precisa fortalecer sua presenca e atuacdo na midia para garantir que as
acdes governamentais, campanhas de interesse publico e informagdes essenciais cheguem de
forma eficaz a populagdo. A escolha de alocar 60% da verba para veiculos de midia reflete a
prioridade de maximizar o alcance das mensagens, atingindo um numero significativo de cidadaos
em diversos meios, incluindo televisdo, radio, jornais e plataformas digitais. Isso é fundamental
para garantir que as campanhas cheguem aos diferentes segmentos da populacdo, considerando
as multiplas formas de consumo de midia.

Ao investir 60% da verba em veiculos de midia, a prefeitura estd garantindo que suas mensagens
sejam difundidas de forma ampla e eficiente, o que é essencial para a conscientizacdo publica
sobre projetos, servicos e campanhas de utilidade publica, como saude, educacdo, seguranca e

transporte.

Distribuicao dos valores de veiculagao por tipo de midia
e TV Nacional / Grande Imprensa (25%): A TV continua sendo uma midia de grande impacto,
especialmente em campanhas institucionais, de servicos publicos ou campanhas massivas.
e Portais de Noticias Locais e Regionais (18%): A presenca online é crucial, e os portais de
noticias locais alcancam rapidamente a populacdo de Guarulhos e dreas adjacentes. Além

disso, muitos portais tém parcerias com redes sociais, aumentando o alcance.
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e Radios (12%): Continuam sendo uma boa midia de alcance em Guarulhos, com uma forte
penetracdo, especialmente entre ouvintes durante o trajeto casa-trabalho.

e Jornais Impressos Locais (8%): Embora o jornal impresso esteja com circula¢do reduzida,
ainda tem pulblico cativo, especialmente em campanhas institucionais e de
conscientizagao.

e Revistas Regionais (5%): Como uma midia mais segmentada, as revistas tém um papel
relevante em nichos especificos, como negdcios, cultura e atualidades locais.

e Outros Veiculos Digitais Locais de Nicho e Comunidade (blogs tematicos, guias e
plataformas locais) (5%): Abrangem canais digitais hiperlocais e segmentados nao
predominantemente noticiosos, voltados a servicos, comunidade e temas especificos (por
exemplo: blogs tematicos, guias de bairro, agendas culturais/esportivas, plataformas locais
de servicos e pdginas comunitarias). Complementam os portais de noticias ao ampliar
capilaridade e interacdo, atingindo publicos especificos — inclusive o publico mais jovem —e
favorecendo engajamento mais auténtico.

e Midia Externa (Painéis de LED) (10%): Os painéis de LED s3do excelentes para garantir
visibilidade em locais de grande circulacdo e em pontos estratégicos da cidade, como
shopping centers, ruas movimentadas e pontos de transporte.

e Trafego Pago (Google Ads, Facebook Ads, Instagram Ads) (15%): O trafego pago permite
segmentacdo precisa, atingindo diretamente diferentes publicos com anuncios relevantes.

Ele pode ser ajustado em tempo real, otimizando o investimento com base nos resultados.

Tipo de Midia Zg::ﬁrn dteastgiria:: Es\t{i?rl'::io
a midias)

TV Nacional / Grande Imprensa 25% RS 3.250.000
Portais de Noticias Locais 18% RS 2.340.000
Radios (FM/AM) 12% RS 1.560.000
Jornais Impressos Locais 8% RS 1.040.000

Revistas Regionais 5% RS 650.000

Outros Veiculos Digitais (portais e blogs) 5% RS 650.000
Midia Externa (Painéis de LED) 10% RS 1.300.000
Trafego Pago (Google Ads, Facebook Ads, Instagram Ads) 15% R$ 1.950.000

Total estimado para veiculagdo em midias: RS 13.000.000 (treze milh&es de reais)

Criagao
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Os custos internos de criacdo de agéncia de publicidade atenderdo para a devida execucdo de
campanhas educativas, utilidade, publica e prestacao de contas. Todas as campanhas terdo carater
institucional e informativo.

A alocacdo de 30% dos valores contratados para a criacdo de layouts e pecas publicitarias é
fundamental para garantir que as campanhas de comunicagdo sejam visualmente impactantes e
adequadas ao publico-alvo. As pecas publicitarias precisam ser criadas com alta qualidade estética
e comunicacional, para que as informacdes sejam transmitidas de maneira clara e eficiente. Além
disso, a criacdo de materiais originais e bem elaborados contribui para a construcdo de uma
identidade visual forte e coesa para a Prefeitura, o que aumenta o reconhecimento e a
credibilidade das a¢cGes governamentais.

Exemplos de Campanhas de utilidade publica e educativas previstas: dengue, vacinacdo, mudancas
e alteragcGes na Saude, mutirGes, queimadas, mundo PET.

Exemplos de Campanhas informativas: volta as aulas, zeladoria, esporte, cultura, projetos sociais,
seguranga

Exemplos de Prestacdo de contas: 100 dias de governo, resultados alcancados, transparéncia de
dados, divulgacdo de balancetes de servigos prestados, informagGes sobre a gestao

Aqui estdo os tipos de pecas que a prefeitura pode precisar criar, junto com uma estimativa de
custos de criagdo/desenvolvimento para cada tipo de peca publicitaria, com base na tabela do

Sinapro atualizada em 2024/2025:

Custo Estimado de Criagdo

(R$)
Identidade Visual RS 20.000 a RS 40.000

Tipo de Pega Observagoes

Criacdo de logotipo, paleta de cores,
fontes, etc.
Para material impresso ou digital (cartazes,
banners, folders, etc.)
Criacdo de layout de anuncios para
imprensa escrita
Criacdo de roteiro, locugdo e edigdo para
spots de radio
Anuncios para TV (videos institucionais e| RS 30.000 a R$ 150.000 por Produgdo de videos, incluindo roteiro,
comerciais) peca gravacao e edicdao
Antincios para Redes Sociais (posts e Criagdo de layouts para andncios em
anuncios digitais) plataformas digitais

Pecas Graficas (Folhetos, Cartazes,

Banners) RS$ 5.000 a RS 15.000 por peca

Anuncios para Jornais e Revistas RS 7.000 a RS 20.000 por peca

Anuncios para Radio (spots) RS 10.000 a RS 20.000

RS 5.000 a RS 20.000 por peca

RS 15.000 a RS 30.000 Criacdod idia digital
Painéis Digitais (Outdoors, LEDs) ? a' > por rlagdo de pe'gals'para midia digitat
unidade painéis de LED
Campanhas Educativas (videos, RS 20.000 a RS 80.000 por |Producio de videos educativos, animacdes,

animagoes, etc.) peca etc.
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Total anual estimado de criacdo de pecas para campanhas publicitarias: RS 6.000.000,00 (seis

milhdes de reais)

Producao

A producdo de pecas publicitarias, com 10% da verba, é necessaria para garantir que os materiais
criados sejam efetivamente produzidos e distribuidos de maneira adequada. Isso inclui a producdo
de pecas em diversos formatos (impresso, audiovisual), adaptadas as diferentes necessidades,
como outdoors, banners, faixas, placas, identidade visual de equipamentos publicos e fachadas,
spots de radio, etc. A producdo de alta qualidade é essencial para que as campanhas transmitam
profissionalismo e credibilidade, além de gerar um impacto visual significativo no publico.

Os custos de producdo servirdo para a materializacdo digital e impressa das campanhas
desenvolvidas.

A quantidade de pegas foi definida com base em necessidades tipicas da prefeitura, mas pode ser
ajustada dependendo da demanda especifica de cada tipo de campanha ou agdo.

Aqui estdo alguns tipos de materiais que a prefeitura pode precisar para campanhas, eventos e

servicos, com uma estimativa de custo de produgdo por item, com base nas praticas do mercado

atual:
Tipo de Material Custo Médio por Unidade (RS) Observagoes
Adesivos de Fachada RS 5.000 a RS 20.000 (de'pendendo do| Utilizados em espég'os pu'bllcos ou prédios
tamanho e quantidade) administrativos

Placas de sinalizagdo, informativas,
educacionais

Placas Informativas (internas e
externas)
Videos para TV (institucionais,
educativos, etc.)

RS$ 5.000 a RS 15.000 por unidade

RS 30.000 a RS 100.000 por video Criagdo de videos institucionais e educativos

Faixas publicitarias ou informativas para
eventos e ruas

RS 1.000 a RS 5.000 por lote (1.000 Material grafico distribuido em eventos e

unidades) campanhas

Folders (brochuras RS 3.000 a RS 10.000 por lote (1.000
informativas) unidades)

Revistas (de prestagdo de

contas, informativas)

Faixas RS 2.000 a RS 10.000 por unidade

Flyers (panfletos)

Folders distribuidos para informar a populagao

Producao de revistas com informacgdes sobre a
cidade e as agbes da prefeitura
Banners de eventos, acdes de marketing e
publicidade

RS$ 10.000 a RS 40.000 por edi¢do

Banners RS$ 2.000 a RS 8.000 por unidade

Outros Materiais (camisetas,

B RS 1.000 a RS 10.000 por lote Campanhas educativas, etc.
bonés, etc.)

Total anual estimado de produg¢io de materiais: RS 2.400.000,00 (dois milhdes e quatrocentos
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mil reais)

5. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e

subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
Plano de Comunicagao Publicitaria Raciocinio Basico
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
Ideia Criativa

Estratégia de Midia e ndo midia

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relatos de Solugées de problemas
de comunicagdo

A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de

uso corrente —, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada
O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado de acordo com

a seguinte formatacao:

a) Em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m2 branco;

b) Caderno Unico, orientacdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e contracapa
em papel sulfite branco, formato A4, branco e com até 90 g/m?2;

c) Espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espacamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos, titulos e
subtitulos.

f) Alinhamento justificado do texto.

g) Texto e numeracdo de paginas em fonte “Arial”, cor “automatico”, corpo 12 (doze);
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h) Numeracdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir da primeira

pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito.

Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicac¢ado Publicitaria e da relacdo de pecas da
Ideia Criativa, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas nesse limite a
capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separacao dos subquesitos.
O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada ndo podera ter informacdo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma inequivoca, possibilite a
identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n. 2.

O Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Ndo Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia
deverd ser elaborado com base no Apéndice - Briefing, que fara parte do edital licitatorio,

observadas as seguintes disposicdes:

Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das necessidades de comunicagdo

publicitaria do Municipio de Guarulhos. para enfrentar os desafios ou os problemas gerais e/ou
especifico, de comunicacdo, sua compreensao sobre o objeto da licitacao e, principalmente, sobre

os desafios ou os problemas, gerais e/ou especificos, de comunicacdo a serem enfrentados;

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da proposta

para suprir os desafios ou os problemas, gerais e/ou especificos, de comunicacdo a serem
enfrentados e alcangar os objetivos, gerais e especificos, de comunicacdo previstos no Briefing,
compreendendo:

a) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;

b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao,

instrumentos ou ferramentas utilizar.

Ideia_Criativa: apresentagao pela licitante de campanha publicitdria, observadas as seguintes

disposicoes:
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a) apresentar relacdo de todas as pecas e/ou material que julgar necessarios para a execugao da
sua proposta de estratégia de comunicacao publicitaria, como previsto no Edital, com comentdrios
sobre cada peca e/ou material. Essa relacdo deverd relacionar as pec¢as ou material em dois
blocos: o primeiro, com as pecas corporificadas, com o limite de 7 pecas e o segundo, com as
pecas ndo corporificadas, sem limite do numero de pecas.

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 7 (sete) pecas como exemplos para
corporificar objetivamente sua proposta de solucdo dos desafios ou problemas, gerais e/ou
especificos, de comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de comunicagdo publicitaria.

Da relacdo de pecas e/ou material, a licitante deverd escolher e apresentar como exemplos pecgas
e/ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucdo
do desafio de comunicacdo, os quais deverdo observar as seguintes orientacdes:

| — Ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e/ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) protdtipo ou “monstro” para pecas destinadas a radio e internet;

c) storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema.

Il - Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 7 (sete) exemplos, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca e/ou material, observando as seguintes regras:

a) Cada reducdo e/ou variacdo de formato sera considerada como uma pega;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablete, assim
como painéis sequenciais de midia exterior) sera considerada como uma peca, se o entendimento
da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma peca sozinha ndo transmitir a
mensagem completa da comunicacdo;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas.

[l - S6 serdo aceitos exemplos de pegas e/ou material ndo finalizados.

IV - Para a producdo dos exemplos de pecas ou material ndo serao aceitas capturas de video.

V - Na elaborac¢do do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha, voz
de personagens e locucao.

VI - Cada exemplo de peca e/ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: “cartaz”,



- @ Guarulhos

Rubrica Fls.
Subsecretaria de GUARULHOS PA 755/2025
Comunicacao Classificagdo Numero

“filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) destinada a facilitar seu cotejo
com a relacdo de pecas e/ou material a que se refere o subitem.

VIl - Os storyboards animados, animatics, prototipos e monstros poderdo ser apresentados em
formato de midia digital (pen drive), executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos
universais, a exemplo de:

a) storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi., mov., wmv., mpeg., vob.;

b) protdtipos e monstros, para radio: mp3., wma.;

c) protdtipos e monstros, para internet: pdf.

Estratégia de Midia e Ndo Midia: constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas,
em consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em funcdo da
verba referencial indicada no Briefing sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pegas e/ou material
destinados a veiculagdo, exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas, cujo valor estimado da campanha integral simulada sera de R$ 1.000.000,00 (um milhdo

de reais).

Dessa simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuicdo das pegas e/ou material;

b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacdo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na execuc¢do técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgacdo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e/ou material de ndo
midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e/ou material de ndo

midia.
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Para os fins aqui propostos, considerar-se-d0 como ndo midia os meios que ndo implicam a
compra de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagem

publicitaria.

Nessa simulacdo:

a) Os precos das insercoes em veiculos de comunica¢do devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacdo do Aviso de Licitacdo;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacdo, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores.

d) para veiculos de comunicac¢do e divulgacdo que ndo atuem com tabelas de precos publicas, mas
que possam ser considerados como formas inovadoras de comunica¢do (tais como midia
programatica, trading desks e redes sociais) a licitante devera informar o montante de
investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no ambito de sua estratégia, assim
como para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais
métricas serdo utilizadas para atingi-los (p.ex.: CPM, true views, taxa de impressdo, geracdo de
leads, custo por alcance, CPC, CPE, custo por visualizacdo de video, custo por curtida, entre
outros).

Para fins desta licitacdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da programacdo de
publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin e Youtube, esta inserida no
conceito de forma inovadora de comunicagao.

Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tém limitacdo

quanto ao numero de paginas.

Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada

4.7. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada, sem os exemplos de pecas e/ou
material da Ideia Criativa, deverd constituir-se em cépia da via ndo identificada, com as seguintes
especificidades:

| — Ter a identificacdo da licitante;

Il — Ser datado;
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[l — estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de

representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

A licitante deverd apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial,
tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos neste item podera ser editada em
papel A3 dobrado.

N3o ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.

A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacdo do inicio
de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacao
e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicao da execugdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, producdo de radio, TV, cinema,
internet, produgao grafica, midia e atendimento.

c) As instalagOes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢cdo para a execugdo
do contrato;

d) a sistemdtica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em condi¢Ges
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdao de plano de
midia;

e) a discriminagdo das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que colocard regularmente a disposicdo do

ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertoério

A licitante deverd apresentar os documentos, informacGes, pecas e material que constituem o
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Repertdrio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial,
tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Ndo Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes
da abertura do Invélucro n.2.

Nao ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

O Repertério sera constituido de pecas e/ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante.

A licitante devera apresentar 5 (cinco) pecas ou material, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposi¢ao ou distribuigao.

As pecas e/ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 12 de
janeiro de 2019.

Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nao.

Para cada pega e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indica¢do sucinta do
problema que se prop0s a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producdo, periodo de veiculacdo, exposicdo e/ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, a mencgdo
de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega.

As pecas e/ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo

Municipio de Guarulhos.

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

A licitante devera apresentar os documentos e informagGes que constituem os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunica¢cdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente nao

poderdo ter informacgdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
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Comunicacao Publicitaria — via Ndo Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes
da abertura do Involucro n. 2.

A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, cada
um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solu¢cdes bem sucedidas de
problemas de comunicacdo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

O Relato:

| — Sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — Devera ter nome, cargo ou funcdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua
elaboracao;

Il — ndo pode referir-se a acOes publicitarias solicitadas e/ou aprovadas pelo Municipio de
Guarulhos;

IV — Devera estar formalmente referendado pelo cliente.

A formalizacdo do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na qual constardo o
nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fung¢do do signatdrio. As duas pdginas do Relato
deverdo estar assinadas pelo autor do referendo.

As solugOes relatadas devem ter sido implementadas a partir de 12 de janeiro de 2019.

E permitida a inclusdo de até 02 (duas) pecas e/ou material, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

| — As pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD ou pen drive, podendo integrar o caderno
especifico previsto no Edital ou ser apresentadas soltas;

Il — As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no Edital, em papel A4 ou A3
dobrado ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes
originais;

Ill — para cada peca e/ou material devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do

problema que se propuseram resolver.

Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera

equivalente a metade da pontuagdo maxima prevista no Edital.

6. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
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A anadlise das Propostas Técnicas das licitantes, quanto ao atendimento das condi¢des
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, serd de responsabilidade de Subcomissdo Técnica,
composta por 3 (trés) membros, e constituida nos termos determinados pelo Artigo 10 da Lei
Federal n? 12.232/2010.

Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os

seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

e Plano de Comunicacgdo Publicitaria;
e Raciocinio Basico — a acuidade de compreensdo:
a) das fungoes e do papel do Municipio de Guarulhos nos contextos social, politico e econémico;
b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagcdes do Municipio de Guarulhos com seus
publicos;
c) das caracteristicas do Municipio de Guarulhos e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicac¢do publicitaria;
d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacdo;
e) dos desafios ou dos problemas, gerais e/ou especificos, de comunicacdo a serem enfrentados
pelo Municipio de Guarulhos;
f) das necessidades de comunicacdo do ANUNCIANTE para enfrentar esses desafios ou problemas.
e Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo do
Municipio de Guarulhos e a seus desafios ou problemas, geral e/ou especifico, de comunicacdo;
b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;
c) a rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunica¢gdo do Municipio
de Guarulhos com seus publicos;
d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunica¢do publicitdria proposta para a
solucdo dos desafios ou dos problemas, geral e/ou especifico, de comunica¢do do Municipio de
Guarulhos;
e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Guarulhos, o mercado no qual
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se insere, seus desafios ou problemas, geral e/ou especifico, de comunicagdo, seus publicos, os
objetivos, geral e especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e a verba disponivel.

e |deia Criativa
a) sua adequacdo aos desafios ou problemas geral e/ou especifico, de comunica¢do da Prefeitura
do Municipio de Guarulhos;
b) sua adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante;
c) sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) a multiplicidade de interpretacées favoraveis que comporta;
e) a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;
f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura do Municipio de Guarulhos e a sua inser¢do nos
contextos social, politico e econémico;
h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas
e/ou material apresentados;
i) a exequibilidade das pecas e/ou do material;
j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos meios e aos publicos
propostos.

e Estratégia de Midia e Ndo Midia
a) o conhecimento dos hdbitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material em relacdo as duas
alineas anteriores;
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacdo proprios da Prefeitura do Municipio de Guarulhos;
e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo
das pecas e/ou do material;
f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

e Capacidade de Atendimento
a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos e servicos no

mercado;
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b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;
c) a adequacdo das qualificacbes e das quantificacGes desses profissionais a estratégia de
comunicacdo publicitaria da Prefeitura do Municipio de Guarulhos;
d) a adequacdo das instala¢des da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicao
da execucao do contrato;
e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura de Guarulhos e a licitante,
esquematizado na proposta;
f) a relevancia e a utilidade das informacGes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a
disposicdo da prefeitura do Municipio de Guarulhos sem 6nus adicional durante a vigéncia do
contrato.

e Repertorio
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop&e a resolver;
b) a qualidade da execuc¢do e do acabamento da peca e/ou material;
c) a clareza da exposicdo das informacdes prestadas;

e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunica¢ao
a) a evidéncia de planejamento publicitario;
b) a consisténcia das rela¢Ges de causa e efeito entre problema e solugdo;
c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenagdo légica da exposigao.

A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem), e aos quesitos ou subquesitos serdo

atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunica¢do Publicitaria, sendo: 65

Raciocinio Bdsico 10 pontos

Estratégia de Comunicacdo Publicitdria 20 pontos

Ideia Criativa 20 pontos

Estratégia de Midia e Ndo Midia 15 pontos
Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao 10
Pontuagdo maxima total 100

A pontuagdao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
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Subcomissdo Técnica.

A pontuacdo de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos quesitos.

Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica a licitante que
obtiver a maior nota.

A Subcomissdo reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Termo de Referéncia.
Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissdo, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em
relatdrios as razbes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passard a compor o
processo desta licitagao.

A pontuacdo de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos quesitos.

Serd considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que
obtiver a maior pontuacao.

Serd desclassificada a Proposta que:

a) N3o atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua proposta técnica;

c) tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das

propostas.

7. VALORAGCAO DAS PROPOSTAS DE PREGOS

As Propostas de Precos das licitantes classificas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
Serd desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou
gue contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

Os quesitos a serem valorados sdao os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Pregos da
licitante, cujo modelo constituird um dos anexos do edital, ressalvado que, nos termos do Artigo

59, inciso Ill, da Lei Federal n2 14.133/2021 n3o sera aceito:

e desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela
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referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao
Paulo, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela licitante;

e percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execugdo do contrato, bem como incidente sobre os pregos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

e percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucao
técnica de peca e/ou material.

e percentual de remuneragdo superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre veiculacdo
de midia digital intermediada pela licitante, que ndo proporcione a agéncia o desconto de

agéncia concedido por veiculos de divulgagao.

Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissao
de Contratacdo considerara o preco por extenso.

A Proposta de Preco deverd ser datada e assinada por quem detenha poderes de representacao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas.

O prazo de validade da Proposta de Preco deverd ser de, no minimo, 90 (noventa) dias, a contar
da data da abertura da sessdo publica da licitagdo.

Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo |he assistira o direito de
pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro,
omissdo ou qualquer outro pretexto.

As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas
guanto ao atendimento das condicGes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

Serd desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou

gue contiver qualgquer item condicionante para a entrega dos servicos.
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A licitante devera apresentar uma Unica proposta de precos da qual constardo os seguintes itens:

honordrios sobre servicos externos de producao intermediados pela agéncia;

honordrios sobre pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
como a intermediacdo e supervisdo da agéncia;

honorérios sobre formas inovadoras de comunicacdo publicitdria com a intermediacdo e
supervisdo da agéncia;

remuneracao sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia, quando
o veiculo ndo remunere esta com o desconto de agéncia;

percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de Custo Internos do
Sindicato das Agéncia de Propaganda do Estado de S3do Paulo — Sinapro, a ser concedido

pela agéncia a Municipalidade.

A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuacdo, os percentuais maximos a

serem pagos pela Municipalidade:

atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na
reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado;

detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pecas,
sobre o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pecas por direito igual

ao inicialmente pactuado.

A proposta de politica de precos devera levar em consideracdo que a Prefeitura efetuara o

pagamento no prazo de 30 dias a contar do recebimento da nota fiscal.

Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos relativos aos

objetos deste instrumento convocatdrio, inclusive materiais de uso e consumo para consecucao

dos servicos, assessoria de marketing, planejamento, criagdo, mdo-de-obra, bem como todos os

encargos tributdrios sociais, trabalhistas, previdencidrios, securitdrios ou quaisquer outros custos

decorrentes ou que venham a ser devidos em razdo do objeto deste edital, ndo cabendo ao érgao

contratante custos adicionais.

A Classificagdo se dara da seguinte forma:
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a) percentual de honorarios sobre producdo e execucdo técnica externa, com a intermediacdo e

supervisdo da agéncia, de pecas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

b) percentual de honorarios sobre o planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acbes publicitarias ou sobre os

resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a intermediacdo e supervisdes da

agéncia.
PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

c) percentual de honordrios sobre a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicag¢do publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com

novas tecnologias, com a intermediacdo e supervisao da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%
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d) percentual de remuneracdo sobre a contratacdo de midia digital com a intermediacdo da

agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 15%
18 16%
15 17%
12 18%
10 19%
05 20%

e) desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado

de S3o Paulo:

PONTOS DESCONTO
20 50% ou mais
15 De 45% a 49,9%
12 De 40% a 44,9%
10 De 30% a 34,9%

Serdo consideradas as melhores proposta de prego aquelas que atingirem as maiores pontuagoes

através da formula abaixo:

NFPP = Nota final da Proposta de Preco

D1 - Pontuacdo aplicada ao percentual sobre honorarios de producao externa.

D2 - Pontuacdo aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros
instrumentos de avaliacdo

D3 - Pontuacdo aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de
comunicagao.

D4 — Pontuacdo aplicada ao percentual de remuneracao da agéncia sobre o valor da midia
digital intermediada pela agéncia, que ndo enseje o pagamento do desconto de agéncia
pelos veiculos de divulgagao.

D5 — Pontuacdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das

Agéncias de Propaganda do Estado de S3o Paulo.
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NFPP = D1+D2+D3+D4+D5
4

8. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

A Pontuacdo Final sera obtida através da férmula abaixo:

e PF = Pontuagao final
e NFPT = Pontuagao relativa a proposta técnica

e NFPP = Pontuacdo relativa a proposta de preco

PF = (NFPT X 0,7) + (NFPP X 0,3)

Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos quesitos do Plano
de Comunicacdo Publicitaria, constante da proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;

b) Ideia Criativa;

c) Raciocinio Basico;

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia.

Apos a utilizacdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo se fara através de sor-
teio que ocorrera em sessao publica.

Serd considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento final da média
ponderada entre as Propostas Técnicas e de Precos.

Sera assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratacdo para as empresas de
pequeno porte, entendendo-se como empate aquelas situagdes em que o resultado final,
constituido pela média ponderada das pontuacdes das Propostas Técnica e de Preco, alcangada
pelas microempresas e empresas de pequeno porte, sejam iguais a média ponderada apresentada
pela licitante mais bem classificada e desde que nao seja esta uma microempresa ou empresa de

pequeno porte.

9. CONDICOES DE PARTICIPACAO
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Poderdo participar desta Concorréncia agéncias de propaganda que atendam as condicdes deste
Edital, bem como as disposicGes da Lei Federal n2 12.232/2010, e apresentem os documentos nele
exigidos.

Nao poderao participar, direta ou indiretamente, desta licitacdo:

a) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste Edital;

b) empresas que se encontrem em processo de dissolucdo, fusdo, cisdo ou incorporacao;

c) em regime de consodrcio, qualquer que seja sua forma de constituicdo, e empresas controladas,
coligadas, interligadas ou subsidiarias entre si;

d) empresas que tenham sdcios, gerentes ou responsaveis técnicos que sejam servidores ou
dirigentes de 6rgdo ou entidade da Administracdo Publica Municipal de Guarulhos;

e) suspensa de participar de licitacdo e impedidas de contratar com o Municipio de Guarulhos
durante o prazo da sancdo aplicada;

f) declaradas inidéneas para licitar com a Administracdo Publica, direta e indireta, Federal,
estadual ou Municipal, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢cdo ou até que
seja promovida a reabilitacao.

g) sociedades estrangeiras ndo autorizadas a funcionar no Pais;

i) empresas integrantes de um mesmo grupo econdémico, assim entendidas aquelas que tenham
diretores e/ou sdcios comuns.

Quanto a vedacdo para participacdao de consdrcios, nos termos do Artigo 15 da Lei Federal n?
14.133/2021, informamos que a medida adotada por razdes diretamente vinculadas a natureza do
objeto e, especialmente, por se tratar de medida que ndo compromete a competitividade do
certame e, a0 mesmo tempo, reduz riscos relevantes de gestdo contratual e de responsabilizacao.
O objeto consiste na prestacdo de servicos de publicidade por meio de atividades realizadas de
forma integrada, envolvendo estudo, planejamento, conceituacdo, concepcao, criacdo, execugao
interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa, além da distribuicdo de publicidade
institucional aos veiculos e demais meios de divulgacao.

Nessa configuracdo, a efetividade do contrato depende de unidade técnica e coeréncia continua,
do diagndstico a entrega, vez que a criacdo e a producdo publicitdria exigem atua¢do concatenada
de uma mesma equipe técnica, desde a concepgdo até o planejamento e as pesquisas, ndo sendo
aconselhdvel que tais servicos sejam desenvolvidos por equipes distintas de diferentes agéncias,

como ocorreria em consorcio, tornando a execucdo consorciada desnecessaria e inconveniente
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para o caso concreto.

Do ponto de vista concorrencial, a vedacdo ndo reduz indevidamente a disputa porque o objeto é
tipico do mercado e usualmente executado por uma Unica agéncia com coordenacdo centralizada,
de modo que o consdrcio ndo se apresenta como condicdo necessdria para viabilizar a
participacao de potenciais interessados. Ademais, a regra nao cria reserva de mercado nem impoe
barreiras artificiais por porte, localizagdo, modelo societario ou tecnologia, pois qualquer empresa
apta pode concorrer individualmente. Também ndo se trata de contratacdo cuja execucdo
dependa do somatédrio de capacidades independentes entre empresas distintas; ao contrario, o
nldcleo do servico exige integracdo e consisténcia de estratégia e linguagem, e a estrutura
consorcial tende a aumentar interfaces internas e elevar o risco de fragmentacdo do comando
técnico e criativo. Ressalte-se, ainda, que a propria dindmica do contrato admite a utilizacdo de
fornecedores especializados para etapas complementares de execug¢do, sob coordenacdo e
responsabilidade da agéncia contratada, o que preserva flexibilidade operacional sem pulverizar a
direcdo do trabalho e a responsabilizacdo pelos resultados. Em termos praticos, a veda¢do nao
reduz o universo de competicdo, pois ha ampla oferta de empresas qualificadas no setor aptas a
disputar o objeto de forma individual, o que mantém preservada a competitividade do certame.
Sob a dtica da gestdo e fiscalizacdo, a vedacdo mostra-se especialmente adequada porque,
conforme experiéncia anterior em contratos de outros objetos, consércios tendem a aumentar a
complexidade de governanga, multiplicar interlocutores e dificultar o acompanhamento de prazos,
entregas e correcdes, além de tornarem mais onerosa a apuracado de responsabilidades por falhas,
omissOes, retrabalhos ou atrasos. A operacionalidade do relacionamento entre a Administracdo e
a licitante pressupde interlocugao clara e comando centralizado.

Soma-se que a contratada responde por prejuizos decorrentes de demora, omissdo ou erro na
conducdo dos servicos sob sua responsabilidade, inclusive na veiculacdo e em servicos correlatos,
0 que recomenda a centralizagdo de responsabilidades em um Unico contratado para assegurar
maior efetividade na gestao, fiscalizagao e corre¢ao tempestiva.

Diante disso, a vedacdo ao consorcio se revela proporcional e aderente ao interesse publico,
preservando a ampla disputa entre licitantes individualmente considerados e assegurando maior
governanca e clareza de responsabilidades na execucdo integrada do objeto, em coeréncia com a

motivacdo ja consignada no edital.
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10. DO DIREITO AUTORAL

Os direitos autorais, patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlise e planos), pecas,
acompanhadas de demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva de seus
empregados ou prepostos, concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste contrato
serdo cedidos a Prefeitura de Guarulhos.

Os direitos sao cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro pais.

O valor dessa cessdo esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragdo no contrato.
Os direitos patrimoniais poderdo ser usados pela Prefeitura em todas as suas modalidades de
utilizagao, diretamente ou por intermédio de terceiros.

Quando necessario realizar contratagées que envolvam direitos de autor e conexos, a Prefeitura
solicitara a quem de direito a concessao por prazo, finalidade, territdrio e preco, inclusive quando
a eventual renovacdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas respectivas
titularidades.

A licitante se compromete fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de producdo, o
custo com cachés, os de cessdo de direitos de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a peca
e os de cessdao dos demais direitos de autor e conexos.

A Prefeitura serd a Unica proprietaria das pegas e demais materiais fisicos e/ou digitais oriundos
do cumprimento do contrato fruto da licitacdo, sejam estes passiveis ou ndao de protecdo de

Direito de Propriedade Intelectual.

11. CONSIDERACOES TECNICAS
11.1. Certificar se objeto a ser contratado é bem de consumo, e ndo se enquadra como bem de
luxo

A presente contratagao ndo versa sobre aquisi¢ao de bens de consumo.

11.2. Gestor e Fiscal:
Para gestdo e fiscalizagdo do contrato, sugerimos a indicacdo dos servidores abaixo, sendo que
estes deverdo ser devidamente designados pelo Ordenador da Despesa, conforme despacho desta

autoridade:

Unidade Gestora: Subsecretaria de Comunicagcdo — SGMSC
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GESTOR
Titular: Leniza Krauss Ferreira Ribeiro da Silva - CF: 82947 - SGMSC
Suplente: Paulo Diego Farias da Silva Pacheco - CF: 83158 - SGMSC

FISCAL
Titular: Ulisses Gustavo Pereira Pena - CF: 83410
Suplente: Julia de Souza Passafaro - CF: 83211

11.3. Condigdes de contratagdo

11.3.1. Prazo e condicOes de garantia: A contratada devera prestar garantia no valor de 1% (um
por cento) do valor do contrato, no ato da assinatura, em conformidade com a legislagdo vigente.
11.3.2. Condic¢oes e forma de pagamento:

11.3.2.1. Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servicos previamente
autorizados pela Contratante, a Contratada devera apresentar:

| — a correspondente nota fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome da
Contratante, bem como toda a documentacdo fiscal que demonstrem a regularidade com o
municipio, estado e governo federal que trata o item 11.3.2.5.1.

Il — a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;

Il — os documentos de comprovacado da veiculagdo, da execugdo dos servicos e, quando for o caso,
do comprovante de sua entrega.

11.3.2.1.1. Os documentos de cobranca e demais informacBes necessdrias a comprovacdo da
execucdo e entrega dos servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser
encaminhados pela Contratada a Contratante.

11.3.2.1.2. O gestor/fiscal deste contrato somente atestara a prestacdo dos servicos e liberara os
documentos para pagamento quando cumpridas pela Contratada todas as condicGes pactuadas.
11.3.2.2. A liquidacdo de despesas serda precedida das seguintes providéncias a cargo da
Contratada:

| — servigos executados pela Contratada;

a) intermediacdo e supervisdo de servicos especializados prestados por fornecedores:
apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.3.2.1.
b) execucdo de servicos internos: apresentacao dos documentos de cobranca de que tratam
os incisos | e Il do subitem 11.3.2.1.

Il — servicos especializados prestados por fornecedores e veiculacdo:
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a) producdo e execucdo técnica de peca e ou material: apresentacdo dos documentos de
cobranca de que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.3.2.1;
b) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracao

de conhecimento pertinentes a execucao do contrato: apresentacdo dos documentos de cobranca
de que tratam os incisos |, Il e Il do subitem 11.3.2.1;

c) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: apresenta¢do dos
documentos de cobranca de que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.3.2.1;

d) veiculacdo: apresentacdao dos documentos de cobranca de que tratam os incisos |, Il e Il do
subitem 11.3.2.1, da demonstracdao do valor devido ao veiculo, da indicacdo dos descontos
negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do respectivo
relatdrio de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso |l do subitem
11.3.2.5.

11.3.2.2.1. As despesas com distribuicdo de pecas e material de ndo midia executada por
fornecedores de servicos especializados terdo o tratamento previsto na alinea “a” do inciso Il do
subitem 11.3.2.2.

11.3.2.2.2. Na ocorréncia de falha local em uma programacdao em midia eletronica, além das
providéncias previstas na alinea “d” do subitem 11.3.2.2 a Contratada devera apresentar
documento do veiculo com a descrigdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.
11.3.2.2.3. Os precos de tabela de cada inser¢do e os descontos negociados, de que trata o artigo
15 da Lei 12.232/2010, sera conferido pelo gestor/fiscal do contrato, por ocasido da apresentacdo
do Plano de Midia pela Contratada a Contratante.

11.3.2.3. O pagamento das despesas serd feito em até 30 (trinta) dias apds a apresentacdo dos
documentos previstos nos subitens 11.3.2.1e 11.3.2.2

11.3.2.4. No tocante a veiculacdo, além do previsto na alinea “d” do inciso Il do subitem 11.3.2.2,
a Contratada fica obrigada a apresentar, sem 0Onus para a Contratante, os seguintes
comprovantes:

| — Exemplar original de revista;

Il — Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informacdes sobre

periodo ou data de circulagao, nome do jornal e praga;
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Il — demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se ndo
restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10 a Clausula Quinta perante a
Contratante, a impossibilidade de fazé-lo.

11.3.2.4.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10 da
Clausula Quinta, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa
independente, a Contratada deverd apresentar:

| — TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaracdo de execugdo, sob as penas do artigo
299 do Cddigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dias e horario da veiculagao;
I.1) como alternativa do procedimento previsto no inciso |, a Contratada podera apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacdo ou insercdo ou
irradiacdo e similares) em que figure a declaragdo prevista no inciso | deste subitem, na frente ou
no verso desse documento, mediante impressdo eletrbnica ou carimbo, desde que essa
declaracdo seja assinada e que esse documento composto contenha todas as informacoes
previstas no inciso | deste subitem.

I.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e 1.1 deste subitem, a
Contratada podera apresentar declaracdo de execucao, sob as penas do artigo 299 do Cddigo
Penal, emitida pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao,
local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagdo.

Il — Midia Exterior:

II.1. Midia Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de
gue devem constar as fotos, periodo de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaracdo de execucgdo, sob as penas do artigo 299 do Cddigo Penal, firmada
pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracgao;

II.2. Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela empresa
que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da

veiculacdo, quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagdo, acompanhado de
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declaracdo de execucgdo, sob as penas do artigo 299 do Cddigo Penal, firmada pela empresa que
realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF. E assinatura do responsavel pela declaracao;

II.3. Carro de Som: relatdrio de veiculacdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatério de fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que
comprove a cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado de declaracao de execucgao, sob as
penas do artigo 299 do Cddigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagcdo da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsdvel pela declaracao;

Il — internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente com o print da tela.

11.3.2.4.2. As formas de comprovacdo de veiculacdo em midias ndo previstas nos incisos I, Il e Il
do subitem 11.3.2.5.1. serdo estabelecidas formalmente pela Contratante antes da aprovacao do
respectivo Plano de Midia.

11.3.2.5. A Contratada devera apresentar a Contratante, mensalmente, conforme o caso, o
Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servicos — FGTS,
Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido,
expedida por érgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional e certiddoes negativas de débitos expedidas por drgdos, das Secretarias de Fazendo do
Estado, quando devida, e do Municipio.

11.3.2.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a Contratante, a
seu juizo, poderd devolvé-la para as devidas correcdes ou aceitd-la com a glosa da parte que
considerar indevida.

11.3.2.6.1. Na hipétese de devolucdo, a documentacado sera considerada como nao apresentada,
para fins de atendimento das condi¢Ges contratuais.

11.3.2.7. No caso de eventual falta de pagamento pela Contratante nos prazos previstos, o valor
devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da Contratada, desde o dia
de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacdo do IGP-DI da
Fundacdo Getulio Vargas.

11.3.2.7.1. A Contratante ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de

fornecimento de servicos, por parte da Contratada, com auséncia total ou parcial da
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documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer cldusulas constantes deste
Contrato.

11.3.2.8. A Contratante ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela Contratada, que lhe
venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.3.2.9. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigcos prestados serdo efetuados pela
Contratada em até 15 (quinze) dias apds o recebimento da ordem bancaria da Contratante pela
agéncia bancaria pagadora.

11.3.2.9.1 A Contratada informara a Contratante os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a
cada ordem bancaria de pagamento emitida pela Contratante e encaminhara relatérios até o
décimo quinto dia de cada més com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no més
imediatamente anterior.

11.3.2.9.1.1. Os dados e formatos dos controles serdo definidos pela Contratante e os relatérios
deverdo conter pelo menos as seguintes informacgdes: data de pagamento da Contratante, data do
pagamento da Contratada, nimero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.3.2.9.2. O ndao cumprimento do disposto nos subitens 11.3.2.9 e 11.3.2.9.1 ou a falta de
apresentacdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar
a suspensao da liquidacdo das despesas da Contratada, até que seja resolvida a pendéncia.
11.3.2.9.2.3. Caracterizada a inexecugdo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.9.2.1. a
Contratante, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela rescisdo deste contrato e
ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente
ao fornecedor de servicos especializados ou ao veiculo, conforme o caso.

11.3.2.9.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade
pelos servicos prestados e pela venda de tempo e ou espaco, a Contratante podera instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela
Contratada, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operag¢des bancarias
concomitantes.

11.3.2.9.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia
pela Contratada, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.3.2.10. A Contratante, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicdes a que esteja obrigada pela legislacdo vigente ou superveniente, referente

aos pagamentos que efetuar.
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11.4. Exigéncia de amostra, certificado de marca ou laudo técnico:

Nao se aplica

11.5. Caso tenha exigéncia de qualifica¢cdo técnico-profissional e técnico-operacional:
| - apresentacao de profissional:

Nos termos da Lei Federal n? 4.680/1965.

Il - certidGes ou atestados:

Nao devera ser exigido

lll - indicagdo do pessoal técnico, das instalacdes e do aparelhamento adequados e disponiveis:

N3o ha necessidade de solicitar esta declaracado

IV - prova do atendimento de requisitos previstos em lei especial:

Conforme Lei Federal n? 12.

V - prova do atendimento de requisitos previstos em lei especial:
Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos do Artigo 42 da Lei Federal n?

12.232/2010.

11.6. Balango Patrimonial, indices contabeis e capital social.

Balango Patrimonial, de acordo com a Lei 14133/21 e indices usuais de mercado
11.7. Visita Técnica ou Declaracdao de que é conhecedor das condi¢des locais e de que tomou
conhecimento de todas as informagdes para o cumprimento das obrigacdes objeto da licitagao.

Nao se aplica

11.8. Classificacao e disponibilidade or¢gamentaria:

1021 0310.0413100152.034.01.1100000.339039.0000

11.9. ObrigagOes das partes
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11.9.1 Obrigagdes da Contratada

Operar como uma organizacao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

Realizar, com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a intermediacdo na
contratacao de fornecedores nos termos do edital, todos os servigos relacionados com o objeto
deste contrato, de acordo com as especificagcOes estipuladas pela Municipalidade, com excecdo
dos descritos como servicos complementares neste Termo de Referéncia.

Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica) na elaboracdo dos servigos objeto, admitida sua substituicdo por profissionais
de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela Contratante.
Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas negociagcdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir a Contratante as vantagens obtidas em negociacao de compra
de midia, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou
reaplicacdes que tenham sido concedidos por veiculos de divulgacao.

Negociar sempre as melhores condicGes de preco, no tocante aos direitos patrimoniais sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais
sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pecas publicitarias da Contratante.
Observar as seguintes condicdes para o fornecimento de bens ou servicos especializados:

o fazer cota¢bes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por
fornecedores;

e sO apresentar cotacdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados junto a Prefeitura Municipal de Guarulhos, como tais, aptos a fornecer
a Contratada bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execuc¢do do objeto deste contrato;

e apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores
cadastrados que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

e exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a
compdem, seus prec¢os unitarios e total e, sempre que necessdrio, o detalhamento
de suas especificacOes;

e a cotacdo deverd ser apresentada no original, em papel timbrado, com a

identificacdo do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone,
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entre outros dados) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF)
e assinatura do responsavel pela cotacao;

e juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor estd inscrito e em atividade, CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou
sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servicos a ser
fornecido;

e a Contratada apds recebimento de cada processo de pagamento pela Contratante
fica obrigada, no prazo de 7 (sete) dias Uteis, a apresentar comprovante de
pagamento referente aos servicos de fornecedores executados em prol do objeto.

e Quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato, a Contratada coletard
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdao abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da Contratante. Se ndo houver
possibilidade de obter 03 (trés) cotacbes, a Contratada deverd apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do gestor do contrato,
exceto quando se tratar de compra de midia.

e Se e quando julgar conveniente, a contratante, exceto quando se tratar de compra
de midia, podera:

e supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela contratada
quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor igual ou inferior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global deste contrato;

e realizar cotagdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento
de bens ou servicos, independentemente de valor.

e Informar, por escrito, aos fornecedores de servicos especializados, acerca das
condicOes estabelecidas na para a reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios,
especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos, exceto

guando se tratar de compra de midia.

Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugdo de servicos objeto deste contrato, a

prévia e expressa anuéncia da Contratante.
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Obter a aprovagao prévia da contratante, por escrito para autorizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este
contrato.
Reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos, unicamente por ordem e conta da
contratante, se previamente a identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.
Apresentar a contratante para aprovacado do Plano de Midia de cada campanha ou acao, relacado
dos meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatdorio de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, e as justificativas que
demonstrem tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no artigo 15 da Lei
12.232/2010.
Apresentar a Contratante, como alternativa ao item anterior, estudo prévio sobre os meios, pracas
e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem
de veiculacdo a cargo de empresa independente, e as justificativas que demonstrem tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no artigo 15 da Lei 12.232/2010.
Encaminhar imediatamente apds a producao dos servicos, para constituir o acervo da Contratante,
sem Onus para esta:

e TV e Cinema: copias em Betacam e/ou arquivos digitais;

e Internet: cdpias em arquivos digitais;

e Radio: cépias em arquivos digitais;

e Midia impressas e material publicitario: copias digitais.

Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela contratante, sendo que o
material a ser utilizado na distribuicdo so sera definido apds sua aprovacao pela contratante.
Entregar a contratante, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de
producdo e veiculagcdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento, estes
com os dados mais relevantes para avaliagao de seu estagio.

Tomar providéncias, imediatamente em casos de alteragOes, rejeicbes, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da Contratante, respeitadas as
obrigacGes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da Contratada
pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela prépria

Contratada ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.
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N3o divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto do contrato, que envolvam o
nome da Contratante, sem sua prévia e expressa autorizagao.

Prestar esclarecimentos a Contratante sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados
que envolvam a Contratada, independentemente de solicitagao.

Ndo caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.
Manter, durante a execucdo do contrato, todas as condicbes de habilitacdo exigidas na
Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de
funcionamento de que tratam o artigo 42 e seu paragrafo primeiro da Lei 12.232/2010.

Cumprir todas a leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se
por todos os prejuizos decorrentes de infracdo a que houver dado causa, bem assim, quando for o
caso, a legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.
Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso,
com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto do contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, de encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados
e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessdrias ao cumprimento
do objeto pactuado.

Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.
Apresentar, quando solicitado pela COntratante, a comprovacao de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e a propria
Contratante.

Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
qgue Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atua¢do da Contratante.

Responder perante a Contratante e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes de
sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de

publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.
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Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
Contratante.

Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ag¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des judiciais
gue Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato.

Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a Contratada adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a Contratante e de manté-la a salvo de
reivindicacOes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo,
se houver condenacdo, reembolsard a Contratante as importancias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar da data do efetivo
pagamento.

Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servicos

objeto deste contrato.

11.9.2 Obrigag¢des da Contratante

Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a Contratada.

Comunicar, por escrito, a Contratada, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos, excetuados
os entendimentos orais, determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados por escrito no
prazo de 24 (vinte e quatro) horas uteis.

Fornecer e colocar a disposicdo da Contratada todos os elementos e informacgGes que se fizerem
necessarios a execugdo dos servigos.

Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a contratacdo
de fornecedores de bens e servicos especializados pela Contratada.

Proporcionar condi¢Oes para a boa execucdo dos servicos;

Notificar, formal e tempestivamente, a Contratada sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato.

Notificar a Contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer

débitos de sua responsabilidade.
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A juizo da Contratante, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a Contratada
apresentou na concorréncia de que deu origem a este contrato poderd ou ndo vir a ser produzida

e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacdes.

11.10. Penalidade:

conforme padrdo estabelecido pelo Departamento de Licitagdes e Contratos.

11.11. Subcontratacdo:

Os seguintes tipos de servico, por seu cardter acessorio ao objeto central do contrato, poderao ser
subcontratados pela Contratada:

J Produgdo grafica e materializacdo de pegas: impressdo, acabamento, montagem,
plotagem, confeccdo de materiais (folders, cartazes, faixas, lonas, adesivos, pecas para mobilidrio
urbano), inclusive a operacionalizacdo da produgdo/impressdo apds aprovacdo da Contratante;

. Produg¢do audiovisual e sonora: captacdo de imagem, filmagem, fotografia, edicdo, pods-
producdo, motion/animacdo, tratamento de imagem, locucdo, trilha/sonorizacdo, legendagem e
formatos finais para veiculacdo (sempre sob supervisdo da agéncia e aprovacao do material pela
Contratante);

. Servigos técnicos para ag¢Oes digitais (quando necessarios a execucdo):
programacdo/implementacdo de hotsites/landing pages, hospedagem, disparo por plataformas (e-
mail/SMS/WhatsApp corporativo quando aplicavel), tags/pixels e apoio técnico de integragdo —
como execucdo operacional, sem transferéncia da estratégia/planejamento;

J Instalagdo, logistica e apoio operacional: entrega e distribuicdo de materiais,
instalacdo/adesivagem/montagem de pecas e estruturas, locacdo de equipamentos
(som/iluminagdo/telas), apoio de producdo em gravacdes e acdes presenciais;

J Servicos de checagem/monitoramento: contratacdo de empresa independente para
relatério de checagem de veiculacdo, quando aplicavel, e servicos de clipping/monitoramento

operacional de midia (conforme o plano aprovado).

11.12. Identificagdo do responsavel pela elaboracdo das Consideragdes Técnicas anexas ao
Termo de Referéncia (nome, CF, cargo)

Ulisses Gustavo Pereira Pena - CF: 83410 — Cargo: Diretor de Departamento
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SGMSC, 8 de janeiro de 2026.
Ulisses Gustavo Pereira Pena Paulo Diego Farias da Silva Pacheco

Diretor de Departamento — SGMSCO01 Subsecretario de Comunicagao em Exercicio
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BRIEFING PARA EXERCICIO TECNICO DE PLANEJAMENTO

1. SITUACAO GERAL

Guarulhos, segunda maior cidade do Estado de S3o Paulo, esta localizada no Norte da Regdo
Metropolitana de S3o Paulo e é reconhecida por sua excepcional forga econémica. Segundo dados
do IBGE, em 2021 o municipio apresentava o 102 PIB do pais. Seu PIB estimulado de 2023 era de RS
65,8 bilhdes e o orgamento municipal de 2024, aprovado pela Camara Municipal, é de RS 7,5 bilhdes.
Essa forca econdmica é gerada pela industria, pelo Aeroporto Internacional de Guarulhos, o mais
movimentado do pais e que atrai inUmeras empresas nacionais e internacionais de logistica, pela
proximidade da cidade de S3ao Paulo e de grandes rodovias (Via Dutra, Ayrton Senna e Ferndo Dias).
Com uma populagdo de 1.291.784 habitantes (IBGE 2022), Guarulhos é a segunda cidade mais
populosa do Estado de S3o Paulo e a 132 do pais. Ainda segundo o IBGE, a populacdo estimada para
2024 era de 1.345.364. Este contingente também movimenta um enorme comércio varejista.

Estes fatores combinados trouxeram para Guarulhos grandes unidades industriais como as de
Gerdau, Usiminas, Bauducco e Cummins. Na drea de logistica e distribuicdo, sdo destaques os
centros logisticos do Aeroporto de Guarulhos, da Riachuelo, Bauducco e Shopee, este ultimo,
inaugurado em 2023.

O Aeroporto Internacional de Guarulhos — André Franco Montoro, principal do pais, recebeu 43,6
milhdes de passageiros em 2024 e, sé no primeiro semestre do ano passado, movimentou 335 mil
toneladas de carga. O transporte ferroviario conta com a linha 13 Jade da CPTM, que liga o
aeroporto e a cidade a Sdo Paulo.

A cidade conta com varios campi universitdrios: Universidade Federal de Sdo Paulo (UNIFESP), a
Faculdade de Tecnologia do Estado de Sao Paulo (FATEC), Universidade de Guarulhos (UNG), Centro
Universitario Metropolitano de S3o Paulo (FIG-UNIMESP), Uninove, Faculdade Eniac, Escola
Superior de Administracdo e Faculdades Guarulhos.

Em 2024, Guarulhos ganhou o prémio InovaCidades, oferecido pela SmartCity Businees America,
entidade sem fins lucrativos que busca promover o conceito de Cidade Inteligente.

Este prémio é o reconhecimento do esforco que o municipio faz em Pesquisa e Desenvolvimento

(P&D) para desenvolver e atrair empresas de tecnologia limpa e sustentavel.
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2. SITUAGCAO ESPECIFICA

A missdo da Subsecretaria Municipal de Comunicacdo Publica é divulgar acdes do municipio de
maneira estratégica, a fim de atender aos principios da publicidade e eficiéncia da Administracdo
Publica, previstos no Art. 37 da Constituicdo Federal. A pasta também busca sanar crises e auxiliar
o poder publico na relacdo direta com o municipe, garantindo a melhor prestacdo do servico nas
diferentes pastas da prefeitura.

Entre elas, a Secretaria Municipal de Desenvolvimento Cientifico, Econdmico, Tecnolégico e de
Inovacdo que, apesar dos avancos significativos, com grande expressdo e reconhecimento, tem um
grande desafio para enfrentar em 2025 e nos anos subsequentes, desenvolver e estimular empresas
locais de tecnologia e atrair para o municipio empresas ja estabelecidas nesta area.

Apesar de contar com um grande parque industrial, nos Ultimos anos a cidade vem sofrendo um
processo progressivo de desindustrializagdo. O mesmo processo que sofrem a capital e outros
grandes municipios da Grande Sao Paulo.

Por outro lado, Guarulhos tem atraido grandes centros de logistica e distribuicdo que geram uma
arrecadac¢do importante de Imposto Sobre Servigo (ISS), mas que empregam um numero reduzido
de mao de obra.

Destaque-se que a cidade observa um grande crescimento populacional, que gera uma juventude
avida por trabalho em areas promissoras e com boa remuneracao.

Guarulhos oferece uma boa formacdo de mao de obra técnica e universitaria e precisa fixar seus
jovens talentos na cidade, oferendo oportunidades para que possam desenvolver suas préprias

empresas ou se inserir em areas promissoras.

3. DESAFIO DA PROPOSTA TECNICA
O desafio da Proposta Técnica apresentada neste edital é desenvolver planejamento e uma
estratégia de comunicacdo, nos ambitos local, regional, nacional, considerando as informacdes

listadas neste Briefing;

PROBLEMA ESPECIFICO DE COMUNICACAO

Hoje, Guarulhos sofre com alguns depdsitos de lixos a céu aberto.

Um dos grandes problemas da cidade que extrapola as questbes ambientais, atinge
também a Saude da populacéo. Diversos bairros apresentam-se sujos, com acumulos de
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lixo ou descarte irregular de residuos de obras em terrenos, sacos de lixo abandonados,
elevando o risco de entupimentos em boca de lobos (bueiros), agravando assim 0s
problemas com enchentes e proliferacdo de doencas em decorréncias desses problemas.

DESAFIO DE COMUNICACAO

Conscientizar a populacdo Guarulhense referente aos cuidados com o lixo, refor¢cando a
responsabilidade de cada cidaddo, desde a producdo até o correto descarte do lixo.
Informar nesse comeco de gestdo que a atual administragédo esta preocupada com o meio
ambiente e a Saude de cada cidaddo, demonstrar os riscos para a Saude com os descartes
irregulares de lixo na cidade.

Por isso, a Prefeitura de Guarulhos, em conjunto com a Secretaria SAR (secretaria de
administrages regionais), Secretaria de Meio Ambiente, Secretaria de Servigos
Publicos, implementardo uma campanha de conscientizacéo e de a¢des propositivas e
corretivas para que o lixo ndo seja um problema que impacte negativamente a qualidade
de vida de quem mora em Guarulhos.

As ac0es iniciais que serdo implementadas:

a) Diase Horarios especificos para a coleta de lixo. Serdo ofertados dias alternados (dias

sim, dias ndo) para cada bairro. Todos os bairros serdo atendidos.

b) A prefeitura disponibilizarda o CATA TRALHA para todos bairros. A frequéncia de
coleta seré de trés vezes por més , ou seja a cada 10 dias, 0 CATA TRALHA passara
na porta de cada cidaddo em todos os bairros da cidade.

c) Serdo instalados mais 10 ecopontos para descartes de reciclaveis e lixo eletrénicos
nos seguintes bairros
Cumbica, Pimentas, Tabodo, Sdo Jodo, Bonsucesso, Ponte Grande, Agua Chata
Cabucu, Jardim Aracilia.

d) A prefeitura comecard a coleta de todos os lixos abandonados nos bairros da cidade,
os lixos removidos deverdo ser encaminhados para o correto descarte, respeitando o
meio ambiente.

e) A prefeitura disponibilizard um whatsapp 11 999999999 (NUMERO FICTICIO)
para denuncias de descartes e tira duvidas para a populacao.

PROBLEMA DE COMUNICACAO

Deve ser desenvolvida uma campanha que eduque a populacdo de Guarulhos,
demonstrando os riscos com lixos mal descartados ou abandonados.

A comunicacgdo também deve reforcar a responsabilidade de todos para que as a¢bes que
estdo sendo implementadas pela prefeitura ganhem forca na sociedade e também que
todos participem deste novo momento da cidade.

Informar que a prefeitura, nesta atual gestdo, vai atuar fortemente para preservar a
limpeza da cidade, promovendo uma melhor qualidade de vida, respeitando sempre o
meio ambiente.

PUBLICO-ALVO
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Todos os moradores de Guarulhos. Sem restricdo de idade, género ou classe social.

MARCA

A marca deve ser baixada do googleDrive: https://www.guarulhos.sp.gov.br/

PECAS

As pecas criativas devem ser de inteira responsabilidade das proponentes, considerando
todos os meios, canais, veiculos e acbes complementares.

PLANO DE MIDIA

Deverdo ser apresentados planos especificos para cada midia a ser utilizada, respeitando
0 publico-alvo da campanha, bem como demonstrar dentro do plano uma estratégia de
midia adequada, considerando a abrangéncia, o impacto, o alcance e a economicidade
do investimento.

RECURSOS
Custo total da campanha, incluindo producéo e veiculagcdo de midia — R$1.000.000,00
(hum milh&o de reais)

PRAZO DE DURACAO DA CAMPANHA
A Campanha devera comecar no dia 01 de julho de 2025 e devera ser encerrada no dia
01 de agosto de 2025.

PRACA
A campanha devera impactar os moradores de Guarulhos.

RECURSOS DE COMUNICACAO PROPRIOS DO MUNICIPIO
Pontos de 6nibus

Site municipal

Facebook

Instagram

Youtube
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ANEXO IlIl - B

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR N2 001/2025-SGMSC

| - Descri¢cdo da necessidade da contratagao

Trata o presente de Estudo Técnico Preliminar, que advém da necessidade de suprir demanda de contratagdo
de agéncia de publicidade, para que venha a ser prestadora de servigos de publicidade institucional e de
utilidade publica, por parte da Prefeitura de Guarulhos, por intermédio da Subsecretaria de Comunicacao,
afeta a Secretaria de Governo Municipal.

Para os fins do presente, adota-se a definicdo de "servicos de publicidade" constante do Artigo 29, caput e §

19, da Lei Federal n2 12.232/2010, conforme segue:

“Art. 22 Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criacdo, a execuc¢do interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de
bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em
geral.

§ 12 Nas contratacGes de servicos de publicidade, poderdo ser incluidos como
atividades complementares os servigos especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios
de divulgagdo nos quais serao difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 32 desta Lei;

Il - a producdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Il - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitdria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos

das mensagens e das a¢des publicitarias.”

Os servicos de publicidade aqui mencionados destinar-se-ao a atender as disposi¢cdes do Artigo 37, § 19, da

Constituicdo Federal, conforme segue:
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“Art. 37. A administracdo publica direta e indireta de qualquer dos Poderes da
Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios obedecera aos principios
de legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia e, também, ao
seguinte: (Redac¢do dada pela Emenda Constitucional n2 19, de 1998)

(...)

§ 12 A publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos érgaos
publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientacdo social, dela ndo
podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal

de autoridades ou servidores publicos. {...)”

Assim sendo, cuida-se de atender o principio constitucional da publicidade, que garante o direito da
populacdo e o dever do administrador de divulgar os atos praticados pela Administracdo, a fim de que os
cidadaos possam tomar conhecimento e as providéncias necessarias ao controle da legalidade, da moralidade
e da eficiéncia das atividades da Administracdo Publica, devendo-se garantir que a publicidade das a¢des, dos
programas e dos servicos publicos tenha carater educativo, informativo e/ou de orientacdo social, bem como
que esteja vinculada a objetivos sociais e de interesse publico, cumprindo a funcdo institucional de
fortalecimento da cidadania e promocao da transparéncia e do controle social das acdes de Estado.

Por fim, a contratacdo se faz necessaria para suprir a necessidade do servigo com publicitarios e agenciadores

de propaganda, no uso de suas atribuicdes profissionais reguladas pela Lei Federal n2 4.680/1965.

Il - Previsdo da contratac¢do no plano de contrataces anual

As contratacGes eventualmente decorrentes do procedimento licitatdrio ora pretendido estdo alinhadas ao
planejamento dos programas e ac¢des realizados anualmente pela Subsecretaria de Comunicacdo, em
consonancia com a Lei Municipal n2 8.334/2024, que dispde sobre a estimativa da receita e fixacdo da
despesa para o presente exercicio - LOA 2025.

Assim, se observa que as despesas decorrentes de tais atividades foram planejadas no exercicio anterior a
sua realizagdo, respeitando-se a necessaria sincronia com o ciclo or¢amentario, tendo sido utilizada como

subsidio para a elaboragdo da supracitada Lei Orgamentaria Anual - LOA.

11l - Requisitos da contratagao
Para participar do procedimento licitatdrio, e, por conseguinte, prestar servicos no ambito do que se pretende
através do presente, faz-se necessario que o Licitante se enquadre como prestador dos servicos disciplinados

pela Lei Federal n2 4.680/1965, bem como que o mesmo tenha obtido certificado de qualificagdo técnica de
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funcionamento, perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao — CENP, nos termos do Artigo 42 da Lei
Federal n2 12.232/2010.

Ademais, a contratacdo devera ser precedida de comprovacgao, por parte dos licitantes, de sua devida
habilitacdo juridica, sua regularidade fiscal e trabalhista, sua qualificacdo técnica e sua qualificacao

econOmico-financeira, nos termos previstos nos dispositivos legais e normativos atinentes a matéria.

IV - Estimativas das quantidades para a contratagao

O quantitativo apresentado no respectivo Termo de Referéncia foi estabelecido a partir da média da demanda
nos ultimos 3 (trés) anos, bem como utilizando-se contrata¢des realizadas por municipios da Regido
Metropolitana de Sdo Paulo (Sdo Caetano do Sul, Sdo Bernardo do Campo, Mauad e Itapevi), ajustados em
relacdo ao publico-alvo (populagdo de cada municipio) e a questdo de disponibilidade orcamentaria e
financeira (levando-se em conta a Receita Corrente Liquida de cada municipio, bem como do Municipio de

Guarulhos, em dezembro/2024).

V - Levantamento de mercado e analise de solugdes alternativas

A execucdo dos servicos de publicidade através da contratacdo de empresa especializada para tal, conforme
demonstrado, tem fulcro na Lei Federal n? 4.680/1965, bem como na Lei Federal n2 12.232/2010.
Considerando que a Prefeitura de Guarulhos ndo possui, em sua estrutura de Administracdao Direta, Indireta
e Fundacional, 6rgdo equivalente ou equiparado a Agéncia de Publicidade, nos termos da Lei Federal n?
4.680/1965, e tendo sido demonstrada a necessidade e a conveniéncia do servigo, nos termos deste Estudo
Técnico Preliminar, a contratacdo de empresa especializada para a prestacdo de servigos passa a ser a Unica
solucdo pertinente.

Ademais, a contratacdo de empresa para a prestacdo de servicos publicitarios ndo sé é amplamente utilizada
por diversos entes federativos; a mesma é expressamente permitida, e regulamentada, pela Lei Federal n2

12.232/2010, estando a presente contrata¢io revestida de legalidade e regularidade.

VI - Estimativa do valor da contratagdo ou pregos referenciais

Considerando que, para os servigos abordados, existem pregos referenciais que servem como estimativa para
a contratacao, é importante destacar que as contratacdes de agéncias de publicidade no Estado de S3o Paulo
se baseiam nas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, publicadas pelo Conselho Executivo das Normas-
Padrao, que estabelecem os chamados “precos de mercado”. No que diz respeito a criacdo e produgdo interna

realizadas pelas agéncias, assim como aos honordérios relacionados a produgdo externa, independentemente
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da veiculagdo, utiliza-se como referéncia a tabela de precos de custos internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sado Paulo (Sinapro-SP) e pelas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria.

Para garantir o principio da economicidade e a vantajosidade da Administracdo Publica, além de assegurar a
viabilidade do contrato, as normas relativas a concessdao de descontos pelas agéncias de propaganda sobre
os “precos de mercado” devem considerar a estrutura técnica que essas agéncias sao obrigadas a manter,
assim como a aquisicdo de pesquisas de midia junto a instituicGes especializadas. Isso é necessario para que
consigam o Certificado de Qualificacdo Técnica, concedido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao —
CENP, em conformidade com o Artigo 49, § 19, da Lei Federal n2 12.232/2010.

A contratacdo de tais servicos ndao envolve a especificacdo prévia de quantidade de produtos e servicos a
serem prestados no decorrer da execugao contratual, tendo em vista que os servicos publicitarios serdo todos
aqueles que, durante a vigéncia do contrato e de suas eventuais prorrogacées, sejam de conveniéncia,
interesse e necessidade da Administracdo Publica. Tal medida também se justifica, uma vez que, nos termos
do Artigo 62 da Lei Federal n? 12.232/2010, as licitacdes de servicos de publicidade dispensam o projeto
basico e/ou executivo para execucdo. Por este motivo, e em consonancia com o inciso |l e seguintes do citado
Artigo, constard, do Edital de Licitacdo, um briefing do qual constardo as informacdes necessdrias para que os

interessados apresentem suas respectivas propostas.

VII - Descrigao da solugao

Contratacdo de empresa para prestacado de servigos de publicidade para realizacdo de atividades integradas,
gue possibilitem o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e na distribuicdo de publicidade institucional da Prefeitura
de Guarulhos aos veiculos e demais meios de divulgacdo, de acordo com os critérios estabelecidos no Termo
de Referéncia.

Os servigos publicitarios contratados compreenderdo projetos e campanhas de publicidade institucional,
compreendendo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepg¢ao, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execugao externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagao, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacgado, de
difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes e de informar o publico em geral.

Também integram o objeto desta contratacdo, como atividades complementares, os seguintes servigos
especializados:

| - producdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Il - planejamento e execuc¢ao de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento

sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e ag¢des



- @ Guarulhos £

ot Rubrica Fls.
Subsecretaria de GUARULHOS PA 755/2025
Comunicacao Classificagdo Numero

publicitdrias, sobre os resultados das campanhas realizadas e das campanhas em desenvolvimento,
relacionados a publicidade institucional, inclusive de utilidade publica da Prefeitura;

Il - criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias desenvolvidas.
Quanto ao procedimento licitatério, o mesmo devera ocorrer na modalidade de “Concorréncia”, com critério
de julgamento de “Técnica e Preco”, em obediéncia ao quanto disposto no Artigo 52 da Lei Federal n?
12.232/2010, c/c Artigo 69, inciso XXXVIII, alinea “c”, da Lei Federal n? 14.133/2021. Cumpre salientar que,
de acordo com o supracitado arcabouco legal, o critério de julgamento de “Técnica e Preco”, um dos exigidos
pelo Artigo 52 da Lei Federal n2 12.232/2010, devera ser preferencialmente empregado em casos de “servicos
técnicos especializados de natureza predominantemente intelectual”, nos termos do Artigo 36, § 19, inciso |,
da Lei Federal n214.133/2021, como € o caso do objeto do presente, sendo essa a modalidade mais indicada
para o caso em tela, vez que realiza uma avaliacdo ponderada entre a adequacdo das propostas técnicas e

os precos oferecidos, garantindo o melhor custo-beneficio a Administracdo Publica.

VIII - Justificativa para o ndo parcelamento da contrata¢ao
O parcelamento do objeto a ser contratado através do presente procedimento n3do é aplicavel, vez que a

matéria se enquadra no Artigo 40, § 39, incisos | e ll, da Lei Federal n? 14.133/2021.

IX - Resultados pretendidos
Espera-se atingir, através da presente contratagdo:

e transparéncia e ampla disseminag¢do de a¢des, programas, projetos, politicas publicas, servicos e atos
institucionais da Administragdo Publica, bem como dos direitos do cidaddo/municipe e de demais
assuntos de interesse publico;

e atendimento as necessidades de comunicacdo institucional do Poder Executivo Municipal;

e conscientizacdo da sociedade sobre informacdes de reconhecida utilidade publica;

e busca de qualidade e custo/beneficio na realizagdo de atividades acessérias de comunicagdo;

e uniformizacdo de procedimentos para realizacdo de atendimentos aos publicos da Administracdo
Publica;

e eficiéncia e especializacdo das atividades decisérias e estratégias de comunicacao;

e melhoria continua na abordagem e na sistematizacdo da comunicagdo social, com vistas ao alcance

de maior eficiéncia e eficacia.
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X - Providéncias a serem adotadas pela Administra¢do previamente a celebragao do contrato
Dentre as providéncias administrativas a serem adotadas previamente, temos:

e instrucdao do processo, com elaboragdo do Edital e todos os demais procedimentos preparatdrios

previstos em Lei;
e publicacdo do Edital e realizagdo do processo licitatdrio;

e realizacdo das providéncias de ordem orgcamentaria, incluindo empenho prévio dos valores para o

periodo original de vigéncia do ajuste.4

Xl — Levantamento e Analise de Riscos

IDENTIFICACAO DO RISCO ANALISE DO RISCO Grau
e EVENTO CONSEQUENCIA | Magnitude | FroPabilidade | o nitude | Impacto ke
de ocorréncia Risco
Falhas na definicdo | Problemas com
das a aplicacdo e - . 25 -
! especificacbes do gualidade dos > Média > Médio RM
objeto servicos
Atraso na
Demora na realizagdo do
2 conclusdo de certame 5 Média 5 Médio | 22°
processo para licitatério e RM
envio ao DLC demais fluxos do
processo
Novo
agendamento de
certame, atrasos
Certame licitatorio nos fluxos do 4 - 25 -
3 fracassado/deserto processo e > Média > Médio RM
consequente
atraso no inicio
das atividades
As medidas cabiveis para se evitar ou mitigar as ocorréncias dos eventos apontados nos itens 1 e 2,
de competéncia direta deste érgao, estdo em constante observagdo, na busca pelas melhorias
necessarias.
OBS A analise de Risco foi realizada com base no "Manual de Orienta¢des Técnica de Auditoria Interna"-
Controladoria Geral
da Unido - CGU (2017).
Legenda de Analise de Grau de Risco: RB-Risco Baixo / RM-Risco Médio / RA-Risco Alto / RMA-Risco
Muito Alto

XII - Contratagdes correlatas e/ou interdependentes

N3o se aplica.
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XIll - Descri¢do de possiveis impactos ambientais
Para os fins desse Estudo Técnico Preliminar, identifica-se como potencial impacto ambiental aquele que diz
respeito a publicidade impressa, sobretudo no que tange a jornais impressos locais e regionais, e a producao
de materiais impressos (flyers, folders, banners, etc.). Tal impacto se traduz em alguns pontos negativos, tais
como o consumo de recursos naturais, como papel e celulose; uso de produtos quimicos nocivos ao meio
ambiente, sobretudo no que tange as tintas e solventes utilizados nos processos de impressao; e a geragao
de residuos, principalmente quando ha o descarte inadequado dos mesmos.
Potenciais estratégias para minorar ou mitigar o impacto ambiental da presente contratacao sdo:
e Uso, sempre que possivel, de papel reciclado e tintas ecoldgicas;
e Adocdo, sempre que vidvel, de estratégias digitais de publicidade, para diminuir a dependéncia de
materiais impressos;
e Impressdao sob demanda, para evitar desperdicios (cabe salientar que tal medida, além de
plenamente legal e prevista no escopo da contratacdo que aqui se pretende, também sera adotada
como medida de dispéndio racional de recursos publicos);

e Incentivo a reciclagem dos materiais publicitdrios.

XIV — Legislagao aplicavel
e LeiFederal n?14.133/2021
e LejFederal n212.232/2010
e Lei Federal n24.680/1965

XV - Posicionamento conclusivo

Tendo em vista as consideracdes de ordem legal, técnica e orcamentdria constantes do presente Estudo
Técnico Preliminar, fica patente a viabilidade da sequéncia do procedimento licitatério na forma aqui
pretendida, nos termos da Lei Federal n? 14.133/2021, sendo que, em atendimento as suas atribuicbes e
competéncias legais, caberd a Subsecretaria de Comunicacdo, afeta a Secretaria de Governo Municipal, as

competéncias relativas a gestdo e fiscalizagdo do ajuste a ser celebrado apés o regular procedimento

licitatério.
SGMSC, 16 de abril de 2025.
Ulisses Gustavo Pereira Pena Leniza Krauss Ferreira Ribeiro da Silva
Diretor de Departamento — SGMSC01 Subsecretdria de Comunicagdo
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CENP

DO RELACIONAMENTO COMERCIAL ENTRE ANUNCIANTES,
AGENCIAS DE PUBLICIDADE E VEICULOS DE COMUNICACAQ,
FRENTE A LEI N° 4.680/65 E AOS DECRETOS N° 57.690/66 E 4.563/02

Considerando,

a) que, Anunciantes, Agéncias e Veiculos de Comunicacdo sdo parceiros indissociaveis,
numa atividade de fundamental importancia para a economia de mercado e para a
sociedade moderna;

b) que, acima e além dos seus proprios interesses, tém o propdsito comum de preservar a
liberdade de expressao, nos termos do artigo 5°, inciso IV da Constituicdo Federal;

c) que, a busca de menores custos, da maior produtividade com melhor resultado para o
investimento em marketing e em comunicacdo de marketing, por parte de cada qual, esta
diretamente ligada a diminuicdo dos custos de transacdo do relacionamento entre
Anunciantes, Agéncias de Publicidade e Veiculos de Comunicacao;

d) que, a Lei n° 4.680/65, em seu artigo 17, determina que a atividade publicitaria nacional
sera regida pelos principios e normas do Cadigo de Etica dos Profissionais instituido pelo |
Congresso de Propaganda, realizado em outubro de 1957, sendo que esta Lei é vinculante
e de ordem publica ndo sO para os profissionais de propaganda, mas para as solucdes
impostas aos demais agentes de mercado que com eles, necessariamente, se
correlacionam (Anunciantes e Veiculos de Comunicacao).

As entidades representativas em ambito nacional dos Anunciantes (ABA — Associacao
Brasileira de Anunciantes), das Agéncias de Propaganda (ABAP — Associacdo Brasileira
de Agéncias de Publicidade e FENAPRO - Federacdo Nacional das Agéncias de
Propaganda), dos Jornais diérios de circulacdo paga (ANJ — Associacdo Nacional de
Jornais), das Revistas (ANER — Associagdo Nacional de Editores de Revistas), das
emissoras de Radio e Televiséo, (ABERT — Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e
Televisdo), das emissoras de Televisdo por Assinatura (ABTA — Associagéo Brasileira de
Telecomunicagbes por Assinatura) e dos Veiculos de Propaganda ao Ar Livre
representados pela Central de Outdoor, firmam o presente Acordo, destinado a auxiliar
0 seu relacionamento comercial, ajustando, por meio do presente instrumento, as
Normas-Padréo da Atividade Publicitaria a nova realidade normativa e econdmica vigente
no mercado de propaganda e marketing no pais. Para tanto, fica criado érgédo orientador dos
agentes deste mercado, o CENP — Conselho Executivo das Normas-Padréo.

O presente instrumento compreende os seguintes documentos:

1. Conceitos Basicos

. Das Relagdes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

. Das Relagdes entre Agéncias e Anunciantes

. Das Relagdes entre Agéncias e Veiculos

. Das Relagdes entre Veiculos e Agenciadores Autbnomos

. Das Praticas e Procedimentos Operacionais da Atividade Publicitaria

. Do CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao

0 N o 0o~ WODN

. Das Disposicfes Gerais e Transitérias
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CENP

Estas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria devem ser aplicadas tanto no espirito
gquanto na letra.

As Agéncias de Propaganda, Anunciantes e Veiculos de Comunicacao representados pelas
entidades signatarias ou que firmarem isoladamente este acordo terdo prazo de até 120
(cento e vinte) dias contados desta data, para ajustar-se aos preceitos acordados, tendo em
vista o disposto no art. 17 da Lei n°® 4.680/65.

Eventuais adesbes apds o prazo acima deverdo fazer-se acompanhar da demonstragéo
prévia de sua conformidade aos preceitos acordados neste instrumento.

Sao Paulo, 16 de dezembro de 1998.

José Carlos Aguilera Fernandes
ABA — Associacao Brasileira de Anunciantes.

Flavio Antonio Artur Oscar Alcides Corréa
ABAP — Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade.

Paulo Machado de Carvalho Neto
ABERT - Associacao Brasileira de Emissoras de Radio e Televiséo.

Claudio Santos
ABTA — Associacgéo Brasileira de Telecomunicagdes por Assinatura.

Francisco Mesquita Neto
ANJ — Associacdo Nacional de Jornais.

José Carlos Salles Gomes Neto
ANER - Associa¢do Nacional de Editores de Revistas.

Carlos Alberto Nan6 Luis R. Ferreira Valente Filho
Central de Outdoor.

Antonio Luiz de Freitas
FENAPRO - Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda.
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NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

1. Conceitos Basicos

2. Das Relacdes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

3. Das Relacbes entre Agéncias e Anunciantes

4. Das Relagbes entre Agéncias e Veiculos

5. Das Relac¢des entre Veiculos e Agenciadores Autbnomos

6. Das Praticas e Procedimentos Operacionais da Atividade
Publicitéaria

7. Do CENP = Conselho Executivo das Normas-Padrao

8. Das Disposicdes Gerais e Transitorias
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CENP

1. Conceitos Basicos

1.1 Publicidade ou Propaganda: é, nos termos do art. 2° do Dec. n°® 57.690/66,
qualquer forma remunerada de difusdo de idéias, mercadorias, produtos ou servigos por
parte de um anunciante identificado.

1.2 Anunciante ou Cliente: €, nos termos do art. 8° do Dec. n°® 57.690/66, empresa,
entidade ou individuo que utiliza a propaganda.

1.3  Agéncia de Publicidade ou Agéncia de Propaganda: € nos termos do art. 6° do
Dec. n° 57.690/66, empresa criadora/produtora de contetdos impressos e audiovisuais
especializada nos métodos, na arte e na técnica publicitarias, através de profissionais a seu
servigo que estuda, concebe, executa e distribui propaganda aos Veiculos de Comunicagéo,
por ordem e conta de Clientes Anunciantes com o objetivo de promover a venda de
mercadorias, produtos, servicos e imagem, difundir idéias ou informar o publico a respeito
de organizac¢des ou instituicdes a que servem.

1.4  Veiculo de Comunicacédo ou, simplesmente, Veiculo: é, nos termos do art. 10° do
Dec. n° 57.690/66, qualquer meio de divulgagéo visual, auditiva ou audiovisual.

1.5 Fornecedor de Servigos ou, simplesmente, Fornecedor: é a pessoa fisica ou
juridica especializada e tecnicamente capacitada a fornecer os servigcos ou suprimentos
necessarios ao estudo, concepgdo e execucdo da publicidade, em complementagéo ou
apoio as atividades da Agéncia, Anunciante e Veiculo.

1.6  Agenciador de Propaganda: é a pessoa fisica registrada e remunerada pelo
Veiculo, sujeita a sua disciplina e hierarquia, com a fungdo de intermediar a venda de
espaco/tempo publicitario.

1.7  Agenciador Autbnomo: é profissional independente — sem vinculo empregaticio
com Anunciante, Agéncia ou Veiculo — que encaminha publicidade por ordem e conta do
Anunciante.

1.8 Balcdo de Anlncios: é a pessoa juridica independente, equiparada ao Agenciador
Autbnomo, que capta publicidade para distribuicdo aos Veiculos de Comunicacao.

1.9 Representante de Veiculo ou simplesmente, Representante: € a pessoa juridica
ou fisica especializada que trata dos interesses comerciais de seus representados.

s

1.10 Valor Negociado: é o valor fixado na lista publica de pregos dos Veiculos de
Comunicacdao, ja deduzidos os descontos comerciais.

1.11 Desconto-Padrdo de Agéncia' ou simplesmente Desconto Padrdo: é a
remuneracdo da Agéncia de Publicidade pela concepcdo, execucdo e distribuicdo de
propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, na forma de percentual estipulado
pelas Normas-Padrao, calculado sobre o “Valor Negociado”.

1.12 Valor Faturado: é a remuneracao do Veiculo de Comunicacéo, resultado da diferenca
entre o “Valor Negociado” e o “Desconto-Padrao”.

1.13 “Fee”: é o valor contratualmente pago pelo Anunciante a Agéncia de Publicidade, nos
termos estabelecidos pelas Normas-Padréo, independente do volume de veiculagbes, por
servicos prestados de forma continua ou eventual.

! Fundamentos legais: art. 11 da Lei n° 4.680, de 1965, art. 11 do Decreto n® 57.690, de 1966 e art. 19 da Lei n® 12.232, de
2010
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CENP

2. DAS RELACOES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE,
ANUNCIANTES E VEICULOS DE COMUNICACAO

2.1 As relacbes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos sdo, a um s6 tempo, de natureza
profissional, comercial e tém como pressuposto a necessidade de alcance da exceléncia
técnica por meio da qualificacdo profissional e da diminui¢cdo dos custos de transacao entre
si, observados os principios deste instrumento, a ética e as boas praticas de mercado,
incentivando a plena concorréncia em cada um desses segmentos.

2.2 Os Veiculos comercializardo seu espaco, seu tempo e seus servicos com base em
precos de conhecimento publico, validos, indistintamente, tanto para negécios que o0s
Anunciantes lhes encaminharem diretamente, quanto para aqueles encaminhados atravées
de Agéncias. E licito que, sobre esses precos, os Veiculos oferecam condigdes ou
vantagens de sua conveniéncia, observado o disposto no item 2.3. destas Normas-Padréao.

2.3 A relagdo entre Anunciante e sua Agéncia tem relevancia para a relagdo entre o
Anunciante e o Veiculo. Na presenca dessa relacdo, o Veiculo deve comercializar seu
espago/tempo ou servigos através da Agéncia, nos termos do paragrafo unico do artigo 11
da Lei n°® 4.680/65, de tal modo que fique vedado:

(a) ao Veiculo oferecer ao Anunciante, diretamente, vantagem ou precgo diverso do
oferecido através de Agéncia;

(b) & Agéncia, omitir ou deixar de apresentar ao Cliente proposta a este dirigida pelo
Veiculo.

2.3.1 E livre a contratacéo de permuta de espaco, tempo ou servico publicitario entre
Veiculos e Anunciantes, diretamente ou por intermédio da Agéncia de Publicidade
responsavel pela conta publicitaria.

2.3.2 Quando a contratacdo de que trata o item 2.3.1 envolver servicos de Agéncia
de Publicidade, esta fara jus a remuneracdo, observadas as disposicdes
estabelecidas em contrato.

2.4 O Anunciante é titular do crédito concedido pelo Veiculo com a finalidade de amparar a
aquisicdo de espaco, tempo ou servico, diretamente ou por intermédio de Agéncia de
Publicidade.

2.4.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculagdo atuara sempre por
ordem e conta do Anunciante, observado o disposto nos itens 2.4.1.1 a 2.4.1.3.

2.4.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos
prazos estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante
um e outro pelo repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

2.4.1.2. A fatura do Veiculo sera encaminhada ao Anunciante por meio da
Agéncia de Publicidade.

24.1.3 Tendo em vista que o fator confianga é fundamental no
relacionamento comercial entre Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta
Gltima depositaria dos valores que lhes sdo encaminhados pelos
Clientes/Anunciantes para pagamento dos Veiculos e Fornecedores de
servicos de propaganda, fica estabelecido que, na eventualidade da Agéncia
reter indevidamente aqueles valores sem o devido repasse aos Veiculos e/ou
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Fornecedores, tera suspenso ou cancelado seu Certificado de Qualificacéo
Técnica concedido pelo CENP.

2.4.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante podera repassar por
meio do Veiculo a importancia correspondente ao “Desconto-Padrao”, observado
gque nesta hipotese o Veiculo somente podera faturar ou contabilizar como receita
prépria a parcela correspondente ao “Valor Faturado™

2.4.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, o Anunciante,
podera efetivar diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado”
e ao “Desconto-Padrao”, respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia de Publicidade.

2.5 O “Desconto-Padrao de Agéncia” de que trata o art. 11 da Lei n® 4.680/65 e art. 11 do
Decreto 57.690/66, bem como o art. 19 da Lei 12.232/10, é a remuneragdo destinada a
Agéncia de Publicidade pela concepcéo, execucdo e distribuicdo de propaganda, por ordem
e conta de clientes anunciantes.

2.5.1 Toda Agéncia que alcancar as metas de qualidade estabelecidas pelo
CENP, comprometendo-se com o0s custos e atividades a elas relacionadas,
habilitar-se-a ao recebimento do “Certificado de Qualificagao Técnica”, conforme o
art. 17 inciso | alinea “f” do Decreto n® 57.690/66, e fara jus ao “desconto padrao
de agéncia” nao inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negdcios que
encaminhar ao Veiculo por ordem e conta de seus Clientes.

2.5.2 O “Certificado de Qualificagdo Técnica” sera valido pelo periodo de 1 (um) a
5 (cinco) anos, a critério do CENP, e sua renovagdo atendera ao disposto no
item 2.5.3 destas Normas-Padréo.

2.5.3 Serédo requisitos obrigatérios para pleitear a certificacdo que a Agéncia
disponha, em carater permanente, de estrutura profissional e técnica, bem como
de um conjunto minimo de informacfes e dados de midia, cuja configuracdo esta
estabelecida no ANEXO “A”. Os dados e documentos fornecidos pela Agéncia ao
CENP terdo carater de informacdes juradas, respondendo a Agéncia, seus
representantes legais e prepostos por sua integridade, veracidade e consisténcia.

2.5.3.1 A certificacdo sera precedida de andlise das informacdes juradas
prestadas pela Agéncia, podendo o CENP, para tanto, realizar diligéncias e
exames com o objetivo de comprova-las.

2.5.3.2 A prética de perjario ou a apresentacdo de documentacdo inconsis-
tente, apurada mediante procedimento apropriado a ser instaurado pelo
CENP, daréa causa a reducdo do prazo de validade, a suspensdo ou ao
cancelamento do “Certificado de Qualificagao Técnica”.

2.5.3.3 A fim de garantir a efetividade das Normas-Padréo e a publicidade de
seus atos, o CENP deverd divulgar a decisdo de reduzir o prazo de validade,
suspender ou cancelar o “Certificado de Qualificagdo Técnica”, expedindo
circulares, publicando-as em boletins e no “web-site” para conhecimento dos
socios fundadores e institucionais, autoridades publicas e Veiculos de
Comunicacgao.

2.5.4 Competira ao CENP credenciar os institutos de pesquisa de audiéncia e de
midia e seus respectivos servigcos e informacodes, para os efeitos do ANEXO “A”.

2.5.5 Competira ao CENP a edicdo das normas sobre habilitacdo e certificacao
das Agéncias para os efeitos deste item.

2 Fundamento legal: art. 19 da Lei n® 12.232, de 2010
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2.6 Dadas as peculiaridades que afetam o relacionamento com os Anunciantes do setor
publico, estes tém a obrigacdo de fornecer suporte legal e formal (empenho e demais atos
administrativos decorrentes) ao contratar espaco/tempo e servicos junto a Veiculos e
Fornecedores, diretamente ou através de Agéncias, ficando estas responsaveis pela
verificacdo da regularidade da contratacdo. Emitida a autorizacéo, o Veiculo ou Fornecedor
presumird que a Agéncia atesta que a referida documentacéo é suficiente para amparar o
pagamento devido.

2.7 E facultado a Agéncia negociar parcela do “desconto padrdo de agéncia” com o
respectivo Anunciante, observados os preceitos estabelecidos nos itens 3.5 e 4.4 destas
Normas-Padréo.

2.8 E facultada, como excecdo a regra do item 3.6.1, a negociacdo entre Agéncia e
Anunciante dos honorarios sobre o0s servicos e suprimentos externos, desde que seja
expressivo o investimento bruto anual a ser aplicado em publicidade pelo Anunciante
através da Agéncia contratada, bem como que a verba de midia seja pelo menos duas
vezes maior do que a da producdao.

2.9 Conforme determina o art. 17 inciso | alinea “f" do Dec. n® 57.690/66, € vedada a
contratacdo de propaganda em condicbes antiecondmicas, anticoncorrenciais ou que
importem concorréncia desleal, podendo o CENP, diante de tais condutas, aplicar as

sangOes previstas no art. 61 dos seus Estatutos, bem como representar a autoridade
competente, para a imposi¢éo das sancdes previstas na legislacdo aplicavel.

2.10 Estas Normas-Padréo da Atividade Publicitaria devem ser aplicadas tanto no espirito
guanto na letra.

3. DAS RELACOES ENTRE ANUNCIANTES
E AGENCIAS DE PUBLICIDADE

3.1 Toda Agéncia, habilitada e certificada em conformidade com o item 2.5 e subitens
destas Normas-Padréo, deve estar capacitada a prestar a seu Cliente 0s seguintes servigos,
além de outros que constituam seu desdobramento natural ou que lhes sejam
complementares, agindo por ordem e conta do Cliente/Anunciante:

3.1.1 Estudo do conceito, idéia, marca, produto ou servigo a difundir, incluindo a
identificacdo e analise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas
aos seus publicos e, quando for o caso, ao seu mercado e a sua concorréncia;

3.1.2 Identificac@o e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, idéia,
marca, produto ou servico encontre melhor possibilidade de assimilacéo;

3.1.3 Identificacdo e analise das idéias, marcas, produtos ou servicos
concorrentes;

3.1.4 Exame do sistema de distribuicdo e comercializacdo, incluindo a
identificacdo e analise das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas
ao mercado e a concorréncia,;

3.1.5 Elaboracdo do plano publicitario, incluindo a concepcdo das mensagens e
pecas (Criagcdo) e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas
adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados
objetivados (planejamento de Midia);
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3.1.6 Execucéo do plano publicitario, incluindo orcamento e realizacdo das pecas
publicitarias (Producédo) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos
Veiculos contratados (execucao de Midia), e o no pagamento das faturas.

3.2 A Agéncia deve dedicar seu melhor esforco e trabalhar em estreita colaboracdo com seu
Cliente, de modo a assegurar que o plano publicitario alcance os objetivos pretendidos e
gue o Anunciante obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a
forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja pela agregacgéo continua de valor a
sua marca, conceito ou idéia.

3.3 A contratacdo da Agéncia pelo Anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em
documento escrito, do qual deverd constar o prazo da prestacdo de servigcos e 0s ajustes
que as partes fizerem, complementando e/ou detalhando dispositivos destas Normas-
Padrdo. O prazo podera ser indeterminado, mas o seu término devera ser precedido de
aviso dado pela parte interessada a outra com, pelo menos, 60 (sessenta) dias de
antecedéncia. Na vigéncia da relagédo contratual, a Agéncia abster-se-a de colaborar com
empresas, instituicdes, conceitos, idéias, marcas, produtos ou servicos que concorram
diretamente com o Cliente; este, reciprocamente, abster-se-4 de utilizar os servigos de
outras Agéncias para a difusdo dos mesmos conceitos, idéias, marcas, produtos ou
servigos; salvo convengao em contrario.

3.4 Salvo prévia e expressa estipulacdo em contrario, a Agéncia devera absorver o custo
dos servigos internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de
circulacdo e controle de midia, disponiveis no mercado, necessarios a prestacao de servicos
de controle da verba do Anunciante.

3.5 Nas transacdes entre Anunciantes e Agéncias tendo por objeto a parcela negociavel
do “desconto padrédo de Agéncia”’, adotar-se-d0 como referéncia de melhor pratica os
parametros contidos no ANEXO “B” a estas Normas-Padréo.

3.6 Todos os demais servigos e suprimentos teréo o seu custo coberto pelo cliente, deverdo
ser adequadamente or¢ados e requererao prévia e expressa autorizacdo do Cliente para a
sua execucao. O custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sdo executados
pelo pessoal e/ou com o0s recursos da propria Agéncia, serd calculado com base em
parametros referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia
estiver localizada e néo serd acrescido de honorarios nem de quaisquer encargos.

3.6.1 Os servigos e 0s suprimentos externos terdo os seus custos or¢ados junto a
Fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo
Anunciante. O Cliente devera pagar a Agéncia “honorarios” de 15% (quinze
por cento) sobre o valor dos servicos e suprimentos contratados com quaisquer
Fornecedores.

3.6.2 Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a
contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo o
Anunciante pagara a Agéncia “honorarios” de no minimo 5% (cinco por cento) e
no maximo 10% (dez por cento).

3.7 Como estimulo e incentivo a criatividade, presume-se que as idéias, pecas, planos e
campanhas de publicidade desenvolvidos pertengam a Agéncia que os criou, observada a
legislacéo sobre o direito autoral.

3.8 Ao modificar ou cancelar servigos internos ja aprovados, executados ou em execugao, 0
Cliente devera pagar a Agéncia o custo desses servicos. A modificacdo ou o cancelamento
de servigcos ou suprimentos externos, observard as condi¢cdes para tanto estabelecidas pelo
Fornecedor ou Veiculo, e obrigara o Cliente tanto ao pagamento dos custos ja efetivados,
como ao ressarcimento das obrigacdes irretrataveis.
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3.9 Constitui pratica desleal a apresentacdo, pela Agéncia, de trabalhos de qualquer
natureza em carater especulativo a Cliente de outra Agéncia, a ndo ser quando
expressamente solicitada pelo Anunciante em concorréncia para escolha de Agéncia.

3.10 Como alternativa a remuneracao através do “desconto padrao de agéncia”, é facultada
a contratacdo de servicos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honorarios de
valor fixo”, a serem ajustados por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado o disposto
no item 2.9 destas Normas-Padréo.

3.10.1 O “fee” podera ser cumulativo ou alternativo a remuneracdo de Agéncia
decorrentes do “desconto padrao de agéncia”; de producao externa, de produgao
interna e de outros trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servigcos de
relagdes publicas, assessoria de imprensa, etc.

3.10.2 Em qualquer situacdo ou modalidade de aplicacédo do “fee”, a Agéncia
devera ser remunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso
fosse remunerada na forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as
partes, contanto que 0S servicos contratados por esse sistema sejam 0s
abrangidos no item 3.1 e preservados os principios definidos nos itens 2.7, 2.8,
29e34.

3.10.3 Para adequacdo dos valores de remuneracdo de Agéncia através de
“fee”, como forma de evitar a transferéncia ou concessido de beneficios ao
Cliente/Anunciante pela Agéncia, contrariando as Normas-Padrdo, bem como as
normas legais aplicaveis a espécie, recomenda-se a revisdo, a cada 6 (seis)
meses, dos valores efetivamente aplicados pelo Cliente/Anunciante em
publicidade, em comparagdo aos valores orcados inicialmente (“budgets” de
publicidade) e que tenham servido como parametro para a fixacdo dos valores do
“fee”.

3.11 Nas contratacdes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera
Administrativa serdo considerados como departamentos de um s6 anunciante, para efeito de
aplicacdo dos dispositivos econdmicos destas Normas-Padrdo, ainda que 0s contratos
sejam celebrados separadamente com cada O6rgdo, autarquia, empresa, fundacéo,
sociedade de economia mista ou outro tipo de entidade governamental.

3.11.1 Consideram-se esferas Administrativas distintas o Municipio, o Estado e a
Uniao.
3.11.2 O disposto neste item aplica-se a:

a) reversdo da parcela do “desconto de agéncia’, de que tratam os
itens 2.7, 3.5 e 6.4,

b) negociacdo do custo dos servicos internos, de que trata o item 3.6,
gue poderdo ser integralmente eliminados/excluidos/suprimidos;

c) negociacdo dos honorédrios incidentes sobre os servigos de que trata o
item 3.6.1, ressalvado que os referidos honorarios poderdo ser integralmente
eliminados/excluidos/suprimidos quando se tratar de a¢c6es de comunicacdo que
geram veiculagéo;

d) negociagdo dos honorarios de que trata o item 3.6.2.
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4. DAS RELACOES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE
E VEICULOS DE COMUNICACAO

4.1 E reservado exclusivamente a Agéncia como tal habilitada e certificada o “desconto
padrdo de agéncia”, nos termos do item 2.5 e seguintes destas Normas-Padrdo, bem como
eventuais frutos de planos de incentivo, voluntariamente instituidos por Veiculos.

4.1.1 Os planos de incentivo concedidos pelos Veiculos ndo poderdo se sobrepor
aos critérios técnicos na escolha de midia nem servir como pretexto de pretericdo
aos Veiculos que ndo os pratiquem.

4.2 Os planos de incentivo as Agéncias mantidos por Veiculos ndo contemplaréo
Anunciantes.

4.3 Nao seré aceita a compra e venda de espago/tempo ou servico em desacordo com o
disposto na Lei n° 4.680/65 e no Decreto n° 57.690/66, e em especial a realizada por
intermédio de centrais de midia fechadas, de “bureaux de midia” (“media brokers”),
Agéncias independentes de midia ou entidades assemelhadas.

4.4 A existéncia de vinculo entre determinada Agéncia e “central de midia fechada”, “bureau
de midia”, Agéncias independentes de midia ou entidade assemelhada, em razao de capital,
acordo operacional ou de assisténcia técnica, parceria eventual ou simples mandato, nédo
equipara tais entidades a uma Agéncia para o efeito de perceberem o “desconto padrao de
agéncia” de que trata o item 2.5.1 destas Normas-Padréo.

4.4.1 Entende-se por “central de midia fechada” aquela entidade que se propbe a
substituir determinado(s) Anunciante(s) e suas marcas ha negociacdo e compra
de espaco/tempo ou servico, desconsiderando a Agéncia(s) apta(s) ao seu pleno
atendimento e reconhecida(s) pelo Veiculo(s) como detentora(s) da(s) conta(s).

4.4.2 A Agéncia que participar, no Brasil, do capital, direcdo técnica ou da
operagdo das empresas ou entidades descritas nos itens 4.4 e 4.4.1 destas
Normas-Padréo néo fara jus ao “desconto padrao de agéncia”.

4.5 A Agéncia adquirira espaco/tempo ou servico individualmente, para uso exclusivo de
seus respectivos Clientes. Os Veiculos ndo aceitardo reservas nem efetivardo a venda de
espacgo/tempo sem a indicagdo precisa do Anunciante responsavel pelo contetddo da
mensagem.

4.6 Salvo disposicdo em contrario, as negociagdes entre Agéncias e Veiculos tomaréo por
base a verba individualizada de cada Cliente e, a critério de cada Veiculo, as verbas das
respectivas categorias e/ou marcas.

4.7 Quando adotada a forma de atendimento compartilhado, ou quando o Anunciante
instituir uma “central de midia aberta” para coordenar as atividades de compra de midia, as
Agéncias continuardo responsaveis: (a) pelo planejamento de midia das marcas a elas
confiadas, desde que as mesmas estejam plenamente capacitadas para tal; (b) pela
emissdo das autorizacdes de veiculacéo e (c) pelo pagamento das respectivas faturas.

4.8 Constitui pratica desleal da Agéncia oferecer ou prometer, em nome de Veiculo,
desconto ou eventuais frutos de programas de incentivo por ele instituido, notadamente em
acOes de prospeccéao, concorréncia ou licitacao.
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5. DAS RELACOES ENTRE VEICULOS DE COMUNICACAO
E AGENCIADORES AUTONOMOS

5.1 Pela intermediacdo da venda de espaco/tempo ou servicos, 0s Agenciadores
Autébnomos fardo jus a uma comissao inferior ao “desconto padrao de agéncia”, com o qual
ndo se confunde, que sera paga pelo Veiculo apos a liquidacdo da respectiva fatura pelo
Anunciante.

5.2 O Veiculo arbitrard o percentual da comissdo devida a Agenciadores, levando em
consideracdo, além de outros critérios, o grau de complexidade de intermediacdo, a
abrangéncia do servico prestado e a oferta de servicos, na praca, por Agéncia de
Propaganda portadora do “Certificado de Qualificagdo Técnica” concedido pelo CENP.

5.3 O Agenciador néo podera transferir ao Anunciante ou a terceiro a comissao recebida de
Veiculo.

5.4 Os Veiculos suspenderdo a concessdo de comissdo ao Agenciador que infringir o
disposto no item 5.3 destas Normas-Padré&o.

6. DAS PRATICAS E PROCEDIMENTOS OPERACIONAIS
DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

6.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculagdo atuara sempre por ordem e
conta do Anunciante, observado o disposto nos itens 6.1.1 a 6.1.3.

6.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos prazos
estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante um e outro
pelo repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

6.1.2. A fatura do Veiculo sera encaminhada ao Anunciante por meio da Agéncia
de Publicidade.

6.1.3 Tendo em vista que o fator confianca é fundamental no relacionamento comercial entre
Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta Ultima depositaria dos valores que lhes séo
encaminhados pelos Clientes/Anunciantes para pagamento dos Veiculos e Fornecedores de
servicos de propaganda, fica estabelecido que, na eventualidade de a Agéncia reter
indevidamente aqueles valores sem o devido repasse aos Veiculos e/ou Fornecedores, tera
suspenso ou cancelado seu Certificado de Qualificacdo Técnica concedida pelo CENP.

6.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante podera repassar por meio do
Veiculo a importancia correspondente ao “Desconto-Padrao”, observado que nesta hipotese
o Veiculo somente podera faturar ou contabilizar como receita propria a parcela
correspondente ao “Valor Faturado™

6.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, o Anunciante, podera
efetivar diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado” e ao “Desconto-
Padrao”, respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia de Publicidade.

6.4 E facultado & Agéncia negociar parcela do “desconto padrdo de agéncia” a que fizer jus
com o respectivo Anunciante, observados os parametros contidos no ANEXO “B” —
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS, os quais poderdo ser revistos
pelo Conselho Executivo do CENP.

% Fundamento legal: art. 19 da Lei n® 12.232, de 2010
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6.5 O “desconto padrdo de agéncia” ndo sera concedido:

a) a Anunciantes diretamente ou a “Departamentos de Propaganda” de
Anunciantes ou Agéncias Proprias (“House Agencies”) que ndo se conformarem
ao disposto no item 2.5 e subitens; e item 8.5 destas Normas-Padrao;

by

b) as empresas que se dedicam exclusiva ou principalmente a prestacdo de
servi¢os de midia, descritas nos itens 4.4 e subitens destas Normas-Padrao.

c) a Agéncia que comprar, autorizar e pagar midia em favor de Cliente(s) e/ou
marca(s) cuja conta publicitaria esteja confiada a outra Agéncia.

d) quando o Veiculo ndo reconhecer determinada Agéncia como responsavel pelo
pleno atendimento da conta publicitaria de determinado Anunciante ou quando,
mesmo reconhecida, ndo se tenha encarregado plenamente do atendimento da
conta publicitaria.

6.6 Tanto nas relagdes com anunciantes do setor publico quanto privado, o veiculo de
divulgacdo ndo pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar valores correspondentes ao
“desconto-padrao de agéncia” como receita prépria, inclusive quando o repasse de tais
valores a agéncia de publicidade for efetivado por meio de veiculo de divulgacao.

6.7 Para efeito dos itens 2.5, 6.6 e demais itens com estes relacionados, faz-se necessario
inserir, no campo de informagBes adicionais das Notas Fiscais e Faturas Comerciais dos
Veiculos, a seguinte expressao:

“Valor de Referéncia do ‘Desconto-Padrao’ (remuneragao da Agéncia — item
1.11 das Normas-Padrao da Atividade Publicitdria): RS ...... ”

7. DO CENP — CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS-PADRAO

7.1 Compete ao Conselho Executivo das Normas-Padrdo ou simplesmente CENP:

a) avaliar e propor eventuais alteracdes a este instrumento e a seus anexos, face
a dindmica da evolucéo da atividade;

b) esclarecer os interessados sobre o sentido de suas regras;

c) outorgar os “Certificados de Qualificagdo Técnica” de que trata o item 2.5.1
deste instrumento;

d) credenciar os institutos de pesquisa e seus respectivos servicos e informagoes,
conforme previsto no item 2.5.4 deste instrumento;

e) promover em conjunto com as Entidades participantes deste acordo o
permanente aperfeicoamento dos padrdes qualitativos do mercado nos seus trés
segmentos, inclusive no que toca a ativa e leal concorréncia dos que nele atuam.

7.2 O CENP tera um Conselho Executivo encarregado da sua direcdo e um Conselho de
Etica encarregado de promover conciliagbes, dirimir davidas, julgar infracdes a legislacéo
em vigor, ao Cddigo de Etica da Lei n° 4.680/65 e ao item 2.9 destas Normas-Padrao;
recomendar a imposicdo de penalidades previstas em lei e as san¢des éticas previstas em
seu estatuto.

7.3 O Conselho de Etica do CENP tera seu funcionamento disciplinado em Regimento
Interno e atuara, em primeira instancia, por intermédio de trés camaras especializadas:
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Céamara de Anunciantes, Camara de Agéncias e Camara de Veiculos, constituida cada uma
delas por representantes dos trés segmentos; e em grau de recurso por intermédio da
Céamara de Recursos e do Plenario, na forma do Regimento Interno do Conselho de Etica.

7.3.1 Na andlise das reclamacdes e disputas que lhe forem submetidas, o CENP
adotari a ética e as melhores praticas comerciais como fins; e a tentativa de
conciliacdo e o julgamento como meios, assegurando as partes amplo direito de
defesa.

7.4 O Conselho Executivo do CENP serd constituido por 4 (quatro) representantes de
Anunciantes, designados pela ABA; 6 (seis) representantes de Agéncias, designhados,
respectivamente, 3 (trés) pela ABAP e 3 (trés) FENAPRO; e 12 (doze) representantes de
Veiculos.

7.4.1 O Conselho Executivo também podera contar com 1 (um) representante
da Unido, designado pela Secretaria da Comunicagdo de Governo, da Presidéncia
da Republica, ou de 6rgéo que venha a sucedé-la na incumbéncia de coordenar e
supervisionar a publicidade dos 6rgdos e entidades da Administracdo Publica
Federal, direta e indireta.

7.5 O CENP, constituido como uma associagéo civil sem fins lucrativos e duracdo por prazo
indeterminado, tem sede e foro na cidade de S&o Paulo.

8. DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

8.1 A atividade publicitaria exercida pelas Agéncias, Agenciadores de Propaganda,
Agenciadores Autdbnomos, Fornecedores e Veiculos de Comunicacao, por ordem e conta
dos Anunciantes, € regida pela Lei Federal n° 4.680/65; pelo Decreto Federal n® 57.690/66,
parcialmente alterado pelo Decreto Federal n® 2.262/97; este revogado pelo Decreto Federal
4.563/02 que deu nova redacgédo ao artigo 7° do Decreto Federal 57.690/66; pelo Cddigo de
Etica dos Profissionais da Propaganda, instituido pelo | Congresso Brasileiro de
Propaganda, realizado em 1957 e incorporado a mencionada Lei n°® 4.680/65; e pelo Cdadigo
Brasileiro de Auto-Regulamentacéo Publicitaria (1978).

8.2 A falta de uma entidade que congregue coletivamente todos os Veiculos em ambito
nacional e até a sua constituicdo, o segmento Veiculos sera representado no CENP por 12
(doze) representantes designados em comum acordo pelas entidades e organizacdes
signatarias do Acordo de Auto-Regulamentacao de 25 de junho de 1997, que precedeu a
edicdo destas Normas-Padrao.

8.3 Estas NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA revogam e substituem:

I. As “Normas-Padrdo para Prestacdo de Servicos de Comunicacdo pelas
Agéncias de Propaganda e Veiculos de Comunicacdo e suas Reciprocas
Relagdes”, de 25/6/97.

II. As “Normas-Padrao” editadas pela ABAP em 1960, em acatamento ao |
Congresso Brasileiro de Propaganda (1957) e

[ll. As normas e recomendagdes contidas na “Instrugao N° 1”, editada pela ABAP,
em conjunto com outras entidades, em 23/4/68.

8.4 Agéncias e Anunciantes que firmam este acordo terdo prazo de até 120 (cento e vinte)
dias contados desta data para ajustar-se aos preceitos acordados neste instrumento, tendo
em vista o disposto no artigo 17 da Lei n® 4.680/65.
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8.4.1 Eventuais adesdes de Agéncias apds o prazo previsto no “caput” deverao
fazer-se acompanhar da demonstracdo prévia de sua conformidade aos
parametros acordados no Anexo “A”.

8.5 As empresas referidas no item 6.5 letra “a” (“House Agencies”) destas Normas-Padrao
que estiverem em atividade, de maneira ininterrupta, nos 24 (vinte e quatro) meses que
precederam a edicdo deste instrumento, fardo jus ao “desconto padrdao de agéncia”
estritamente em relacdo aos Clientes que estejam atendendo no presente, em conformidade
com o regime especial de habilitacdo e certificagdo que sera estabelecido pelo CENP.

8.6 Os casos omissos serdo dirimidos pelo CENP.
8.7 Estas Normas-Padrédo e seus Anexos passam a vigorar na data de sua publicacédo no
“Diario Oficial da Uni&o”.

Paragrafo Unico — O efeito de conferir vigor as Normas-Padrio e seus Anexos

também podera ser alcancado pela publicagdo em, pelo menos, dois jornais de
grande circulagao.

As presentes Normas-Padrdo foram aprovadas em 16 de dezembro de 1998, inclusive
os Anexos “A” e “B”, e seu texto revisado e atualizado pelo Conselho Executivo em
04/05/2000, 29/03/2001, 16/05/2002, 10/09/2002, 31/10/2002 e 15/12/2010. O Anexo “C”
foi aprovado em 01/12/2008.
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ANEXO “A”

Instituido pelo item 2.5 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria

Estrutura Profissional, Técnica e Recursos De Midia Das Agéncias

Gabarito Minimo Para a Compra de Pesquisa de Midia

O objetivo deste Anexo é definir o elenco minimo de recursos de midia das Agéncias,
considerando suas dimensfes, abrangéncia de atuacéo e carteira de Clientes.

Os parametros correspondentes a cada faixa de receita devem ser entendidos como minimo
aceitavel para prestar servico de qualidade, dentro do padréo proprio de cada faixa e
habilitar-se a obtencao do “Certificado de Qualidade Técnica” a ser outorgado pelo CENP.

N&o existe nenhum impedimento para que a Agéncia adquira servicos adicionais a faixa de
receita e, nesta hipétese, o fato serd reconhecido no referido Certificado de Qualificacao
Técnica.

1. Os servicos de pesquisa podem variar em funcdo da faixa de receita operacional da
Agéncia, da configuracdo da respectiva carteira de Clientes e area geografica de sua
atuacgéo.

2. O CENP podera, por deliberacdo prépria, determinar indices de pontuagéo por tipo de
servigo/instituto, de acordo com as diferentes faixas de receita, para aceitacdo do pacote de
relatérios adquiridos.

3. O enquadramento da Agéncia se fard em conformidade com a escala abaixo, a qual
podera ser revisada pelo Conselho Executivo do CENP:

GRUPO RECEITA BRUTA ANUAL (EM R$)
1 Acima de 50.001.000

De 20.001.000 até 50.000.000

De 7.001.000 até 20.000.000

De 3.001.000 até 7.000.000

De 501.000 até 3.000.000

De 201.000 até 500.000

Até 200.000

N O o B~ WN

4. ABAP e FENAPRO manterdo cursos de treinamento destinados a profissionais das
Agéncias a elas filiadas, tanto para a difusdo de informacdes e técnicas de midia quanto
para |hes proporcionar 0s conhecimentos necessarios a utilizacdo dos servicos
disponibilizados.

5. CENP e GRUPO DE MIDIA SP, em parceria com os principais Institutos de pesquisa
de midia, fornecerdo as agéncias enquadradas nos grupos Seis e Sete, as pesquisas
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e elementos tidos como necessarios para lhes assegurar condicdes qualitativas de
desempenho e possibilidade de ascensao.

6. As assinaturas dos servigos de pesquisa de midia deverdo ser feitas pelas Agéncias em
carater singular, isto €, cada empresa corresponderd uma assinatura, respeitando-se as
praticas de mercado em vigor e vedada a utilizacdo compartilhada com concorrentes
Empresas do mesmo grupo (com participacdo no capital) que atuam em outros Estados,
deverdo ter suas copias de pesquisa de midia, legalizadas pelos institutos detentores da
informacg&o, respeitando-se os critérios por eles estabelecidos. Agéncias associadas,
coligadas ou que mantenham acordos operacionais com outras agéncias, deverdo adquirir
obrigatoriamente os servicos de pesquisa de midia relativos a sua cidade-sede.

7. Por Servigco Basico de Pesquisa de Midia regular, entende-se:
- Audiéncia de Televisdo (aberta ou por assinatura) - Domiciliar e Individual;
- Alcance & freqliéncia de Televisdo - Domiciliar e Individual;
- Audiéncia de Radio (AM e FM);
- Painel de audiéncia de Radio - simulacé@o de planos de midia
- Indice de leitura de Jornal; leitura de Revista.
- Habitos de consumo dos meios de comunicacéo
- Circulagao e tiragem dos meios Jornal e Revista;
- Investimento Publicitario (concorréncia) - banco de dados ou categorias de produto.

8. Cabera ao CENP, em conformidade com o item 2.5.4 das Normas-Padrao da Atividade
Publicitaria, reconhecer os institutos de pesquisa e seus respectivos servicos e informacdes.

GRUPOS UM, DOIS E TRES

As agéncias enquadradas nos Grupos Um, Dois e Trés, deverdo adquirir, todos o0s
servigos regulares de pesquisa de midia, descritos abaixo, fornecidos pelos institutos
e/ou fornecedores reconhecidos pelo CENP, ressalvadas as eventuais sobreposi¢coes de
Estudos.

Os servicos relacionados neste item deverdo ser adquiridos em todos os mercados,
inclusive o mercado nacional, em todas as periodicidades e em todos os targets
disponibilizados pelos Institutos de pesquisa.

A quantidade de servicos regulares de pesquisa de midia a ser adquirida pelas agéncias dos
Grupos UM, DOIS e TRES, deveré variar conforme estabelecido no item 2 deste Anexo, de
forma proporcional a receita bruta anual declarada.

O servico de controle de midia (fiscalizagdo), devera ser adquirido de acordo com as
exigéncias e necessidades da carteira de clientes e atender aos contratos com eles
estabelecidos.

Recomenda-se a aquisicdo de Otimizadores e Softwares multimidia cuja escolha do
fornecedor fica a critério de cada agéncia.

Destacamos, por meio, 0s seguintes servicos com suas respectivas exigéncias:

° TELEVISAO
1. AUDIENCIA DOMICILIAR E INDIVIDUAL POR MERCADO
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- no(s) mercado(s) de atuacdo da agéncia,
- em todos os targets (publico-alvo) disponiveis;
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

2. AUDIENCIA DOMICILIAR E INDIVIDUAL NACIONAL

- em todos os targets (publico-alvo) disponiveis;
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

A aquisicao desta informacdo se aplica nos casos em que
a agéncia veicule nacionalmente.

3. ALCANCE & FREQUENCIA POR MERCADO

- no(s) mercado(s) de atuagéo da agéncia,;
- em todos os targets (publico-alvo) disponiveis;
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

4. HABITO DE CONSUMO DO MEIO POR MERCADO

- no(s) mercado(s) de atuacdo da agéncia;
- em todos os targets (publico-alvo) disponiveis;
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

5. HABITO DE CONSUMO DO MEIO NACIONAL

- em todos os targets (publico-alvo) disponiveis;
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

A aquisicdo desta informagao se aplica nos casos
em gue a agéncia veicule nacionalmente.

® RADIO AM E FM
1. AUDIENCIA INDIVIDUAL POR MERCADO

- no(s) mercado(s) de atuagéo da agéncia,
- em todos os targets (publico-alvo) disponiveis;
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

2. HABITO DE CONSUMO DO MEIO POR MERCADO

- no(s) mercado(s) de atuacdo da agéncia;
- em todos os targets (publico-alvo) disponiveis;
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

3. PAINEL DE AUDIENCIA DO MEIO (Simulacéo de planos de midia)

- nos mercados e periodicidades disponibilizados pelos institutos.

o JORNAL
1. INDICE DE LEITURA DO MEIO POR MERCADO
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- no(s) mercado(s) de atuacdo da agéncia,
- em todos os targets (publico-alvo) disponiveis;
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

2. HABITO DE CONSUMO DO MEIO POR MERCADO

- no(s) mercado(s) de atuacdo da agéncia;
- em todos os targets (publico-alvo) disponiveis;
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

3. CIRCULACAO E TIRAGEM DE EXEMPLARES
- no(s) mercado(s) de atuacdo da agéncia,
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

o REVISTA
1. HABITO DE CONSUMO DO MEIO POR MERCADO

- nos mercados de atuagéo da agéncia,;
- em todos os targets (publico-alvo) disponiveis;
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

2. HABITO DE CONSUMO DO MEIO NACIONAL

- em todos os targets (publico-alvo) disponiveis;
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

3. CIRCULACAO E TIRAGEM DE EXEMPLARES

- nos mercados e na periodicidade disponibilizados pelo instituto.

° SERVICOS DE CONCORRENCIA

1. INVESTIMENTO PUBLICITARIO (CONCORRENCIA)
- nos meios de comunicacao e no formato que atendam ao interesse e/ou exigéncia
dos respectivos clientes - banco de dados ou categoria de produtos.

GRUPO QUATRO

As agéncias enquadradas no Grupo Quatro deverdo adquirir no minimo, 03 (trés) dos
servicos de pesquisa de midia fornecidos pelos institutos e/ou fornecedores reconhecidos
pelo CENP, respeitando-se a configuracdo da carteira de clientes e a area geografica de
sua atuacdo. Os servicos disponiveis para a escolha que melhor atender as necessidades
dos clientes séo:

o TELEVISAO
1. AUDIENCIA DOMICILIAR E INDIVIDUAL POR MERCADO
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Relatdrio simplificado:

- no(s) mercado(s) de atuacdo da agéncia;

- em um minimo de 17 targets (publico-alvo);

- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

2. AUDIENCIA DOMICILIAR E INDIVIDUAL NACIONAL

Relatdrio simplificado:
- em um minimo de 17 targets (publico-alvo);
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

A aquisicao desta informagéo se aplica nos casos
em que a agéncia veicule nacionalmente.

3. HABITO DE CONSUMO DO MEIO POR MERCADO

Relatério simplificado:

- no(s) mercado(s) de atuacdo da agéncia;

- em um minimo de 25 targets (publico-alvo);

- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

4. HABITO DE CONSUMO DO MEIO NACIONAL

Relatério simplificado:
- Em um minimo de 25 targets (publico-alvo);
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

A aquisicdo desta informagao se aplica nos casos
em gue a agéncia veicule nacionalmente.

o RADIO AM E FM
1. AUDIENCIA INDIVIDUAL POR MERCADO

Relatério simplificado:

- no(s) mercado(s) de atuagéo da agéncia,

- em um minimo de 22 targets (publico-alvo);

- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

2. HABITO DE CONSUMO DO MEIO POR MERCADO

Relatério simplificado:

- no(s) mercado(s) de atuacdo da agéncia;

- em um minimo de 25 targets (publico-alvo);

- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

3. PAINEL DE AUDIENCIA DO MEIO (Simulacéo de planos de midia)

- nos mercados e periodicidades disponibilizados pelos institutos.

® JORNAL
1. INDICE DE LEITURA DO MEIO POR MERCADO
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Relatério Simplificado:

- no(s) mercado(s) de atuacdo da agéncia;

- em um minimo de 32 targets (publico-alvo);

- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

2. HABITO DE CONSUMO DO MEIO POR MERCADO

Relatério Simplificado:

- no(s) mercado(s) de atuacdo da agéncia,

- em um minimo de 25 targets (publico-alvo);

- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

3. CIRCULACAO E TIRAGEM DE EXEMPLARES

- opgao de compra nacional, regional ou estadual, dependendo da area de atuacao
dos clientes.

° REVISTA
1. HABITO DE CONSUMO DO MEIO POR MERCADO

Relatdrio simplificado:

- no(s) mercado(s) de atuagéo da agéncia,

- em um minimo de 25 targets (publico-alvo);

- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

2. HABITO DE CONSUMO DO MEIO NACIONAL
Relatério simplificado:

- em um minimo de 25 targets (publico-alvo);

- na periodicidade estabelecida pelos institutos

3. CIRCULACAO E TIRAGEM DE EXEMPLARES
- em formato especial, desenvolvido para as agéncias pertencentes a esta faixa.

GRUPO CINCO

As agéncias enquadradas no Grupo Cinco deverdo adquirir no minimo, 01 (um) dos
servigos de pesquisa de midia fornecidos pelos institutos e/ou fornecedores reconhecidos
pelo CENP, respeitando-se a configuracdo da carteira de clientes e a area geografica de
sua atuacdo. Os servicos disponiveis para a escolha que melhor atender as necessidades
dos clientes séo:

° TELEVISAO
1. AUDIENCIA DOMICILIAR E INDIVIDUAL POR MERCADO

Relatdrio simplificado:
- no(s) mercado(s) de atuagéo da agéncia,
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- em um minimo de 06 targets (publico-alvo);
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

2. AUDIENCIA DOMICILIAR E INDIVIDUAL NACIONAL

Relatério simplificado:
- em um minimo de 06 targets (publico-alvo);
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

A aguisicao desta informacdo se aplica nos casos em
gue a agéncia veicule nacionalmente.

3. HABITO DE CONSUMO DO MEIO POR MERCADO

Relatério simplificado:

- no(s) mercado(s) de atuagéo da agéncia,;

- em um minimo de 06 targets (publico-alvo);

- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

4. HABITO DE CONSUMO DO MEIO NACIONAL

Relatdrio simplificado:
- em um minimo de 06 targets (publico-alvo);
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

A aquisicdo desta informagao se aplica nos casos
em que a agéncia veicule nacionalmente.

® RADIO AM E FM
1. AUDIENCIA INDIVIDUAL POR MERCADO

Relatério simplificado:

- no(s) mercado(s) de atuacdo da agéncia;

- em um minimo de 06 targets (publico-alvo);

- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

2. HABITO DE CONSUMO DO MEIO POR MERCADO

Relatdrio simplificado:

- no(s) mercado(s) de atuagéo da agéncia,

- em um minimo de 06 targets (publico-alvo);

- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

3. PAINEL DE AUDIENCIA DO MEIO (simulag&o de planos de midia)
- nos mercados e periodicidades disponibilizados pelos institutos.

° JORNAL
1. INDICE DE LEITURA DO MEIO POR MERCADO

Relatério simplificado:
- no(s) mercado(s) de atuagéo da agéncia,
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- em um minimo de 06 targets (publico-alvo);
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

2. HABITO DE CONSUMO DO MEIO POR MERCADO

Relatério simplificado:

- no(s) mercado(s) de atuacdo da agéncia;

- em um minimo de 06 targets (publico-alvo);

- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

3. INFORMACAO DE CIRCULACAO E TIRAGEM DE EXEMPLARES

- opcao de compra nacional, regional ou estadual, dependendo
da area de atuagéo dos clientes.

o REVISTA
1. HABITO DE CONSUMO DO MEIO POR MERCADO

Relatério simplificado:

- no(s) mercado(s) de atuacdo da agéncia;

- em um minimo de 06 targets (publico-alvo);

- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

2. HABITO DE CONSUMO DO MEIO NACIONAL

Relatério simplificado:
- em um minimo de 06 targets (publico-alvo);
- na periodicidade estabelecida pelos institutos.

3. CIRCULACAO E TIRAGEM DE EXEMPLARES

- em formato especial, desenvolvido para as agéncias pertencentes a esta faixa.

GRUPOS SEIS E SETE

O CENP faculta a aquisicdo de pesquisa de midia as agéncias enquadradas nos
Grupos Seis e Sete.

A essas agéncias, o CENP, em parceria com 0 GRUPO DE MIDIA SP e os Institutos de
Pesquisa - IBOPE, IPSOS-MARPLAN e IVC - disponibilizara, através do Banco de
Pesquisas de Midia, as pesquisas e elementos tidos como necessarios para lhes assegurar
condi¢cbes qualitativas de desempenho e possibilidade de ascenséo.

Recomenda-se, que a essas pesquisas sejam adicionadas outras informacfes de mercado
e midia que venham agregar valor ao planejamento de midia.
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CONTRAPARTIDA ESPERADA DOS
INSTITUTOS DE PESQUISA

O incentivo da ABAP, FENAPRO e Veiculos sob os auspicios do CENP, a aquisicdo e
utilizacdo das pesquisas, devera gerar uma contrapartida positiva dos Institutos no que diz
respeito a qualidade dos dados e servicos fornecidos, além dos precos ou descontos
especiais para as Agéncias enquadradas nos Grupos Quatro, Cinco, Seis e Sete deste

Anexo.

As Entidades e empresas acima mencionadas cuidardo de acertar com os Institutos uma
proposta de controle de qualidade que priorize 0s seguintes topicos:

o critica de toda informacédo que € produzida, ou seja, os dados sO deverdo constar
de relatérios ou disquetes apos terem sido checados pelo Instituto fornecedor,
gque informara o assinante no caso de alguma irregularidade. Inclui-se neste item
a inconsisténcia amostral de Veiculos de baixa audiéncia, que devem ser
excluidos dos relatérios/disquetes;

e racionalizagdo dos dados e agilidade da informacdo para atender as
necessidades do usudario obter e gerar respostas rapidas e concisas,
aumentando sua proximidade com o0 mercado;

e 0 Instituto devera ter uma equipe bem preparada, com conhecimento da
metodologia e de todas as fases de processamento dos dados, para responder
as duvidas dos usuarios com relacdo aos resultados que constam nos
relatorios/disquetes e processamentos especiais; 0 cumprimento rigido dos
prazos de entrega;

o zelo pelo bom atendimento ao mercado em geral, ampliando, se for o caso, as
equipes com parte dos recursos provenientes dos novos assinantes, que Sao
menos experientes no uso da pesquisa e exigem maior dedicagdo de tempo dos
Institutos e seu pessoal; e

« avaliacdo sobre a necessidade e oportunidade de inclusdo de novos estudos
passiveis de certificacdo pelo CENP para incluséo neste Anexo, por
recomendacdo da ABAP/FENAPRO.

e as tabelas e terminologias usadas nos relatérios/disquetes devem ser
auto-explicativas;

Do ponto de vista comercial, as Entidades e empresas acima mencionadas também deverdo
cobrar dos Institutos beneficiados uma politica de precos que incentive o0 mercado assinante
a evoluir suas analises através do uso de processamentos e consultas especiais, mas
evitando a duplicac&o de custos.

Além disso, devera ser cobrado dos Institutos o reinvestimento de parte da maior receita
gerada pela expansdo do mercado em itens como:

e« desenvolvimento de novos softwares;

o expansdo da &rea de cobertura dos estudos regulares;

o ampliagdo do numero de mercados estudados; e

e maior uso de recursos avancados (como, por exemplo, people meters).

| 24|



Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

CENP

ANEXO “B”

SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS
Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO
ANUAL EM MIDIA

PERCENTUAL NEGOCIAVEL DO
DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA
A SER APLICADO SOBRE O
INVESTIMENTO BRUTO DO
ANUNCIANTE

Até R$ 2.500.000,00.

De R$ 2.500.000,01
a R$ 7.500.000,00.

De R$ 7.500.000,01
a R$ 25.000.000,00.

De R$ 25.000.000,01
em diante.

Nihil.
Até 2% (dois por cento)
do investimento bruto

Até 3% (trés por cento)
do investimento bruto.

Até 5% (cinco por cento)
do investimento bruto.
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ANEXO "C"
DOS PLANOS DE INCENTIVO

Os normativos dispostos neste Anexo referem-se aos planos de incentivo instituidos por
veiculos de comunicaco, tratados nos itens 4.1, 4.1.1, 4.2 e 4.10* das Normas-Padro.
Neste documento, as agéncias de publicidade sdo designadas, simplesmente, como
"agéncias"; os veiculos de comunica¢do como "veiculos" e os planos de incentivo como
"incentivo":

1. O incentivo como melhor préatica é instrumento licito e legal e tera como propésito o
desenvolvimento do mercado publicitario, a qualificacdo técnica e profissional da agéncia,
objetivando sempre a exceléncia dos servigcos que ela presta tanto ao veiculo quanto a
anunciantes.

2. O incentivo é iniciativa unilateral do veiculo, dirigido unicamente a pessoa juridica da
agéncia, sendo indevida a ingeréncia externa de qualquer tipo, inclusive do CENP. Dado o
seu carater de liberalidade, o veiculo esta livre para configurar o respectivo plano, bem
como para e ndo apenas: estabelecer critérios, objetivos, metas, ambito, metodologia de
afericdo, duracéo, condicdes para habilitagédo, inclusdo e exclusdo de agéncia, e estipular os
frutos, que poderado ser ou nao de natureza monetaria.

3. O incentivo vincula tdo-somente o veiculo instituidor e a agéncia por ele habilitada, sem
gue dessa relacdo empresarial resulte 6nus para os clientes-anunciantes, os quais, por
defini¢cdo, ndo séo parte dela.

4. As recomendac¢fes de midia da agéncia basear-se-ao na boa técnica, prevalecendo esta
sobre o escopo do incentivo, ressalvado sempre o direito de escolha do anunciante.

5. Os frutos proporcionados pelo incentivo constituem receita da agéncia, a ser
regularmente escriturada e oferecida a tributacao.

6. E licito ao cliente indagar se a agéncia participa ou ndo de planos de incentivo, assim
como, é licito a agéncia e ao veiculo guardar, nos termos da lei, sigilo acerca de valores
recebidos e pagos, e dos critérios para a concessado de incentivos.

* Atual redacéo do item 4.8 das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria
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Fls.

SECRETARIA DE FINANCAS Proc. 755/2025
SUBSECRETARIA DE LICITACOES E CONTRATOS Rubrica

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS N° 12026
PROCESSO N° 755/2025
CONTRATADA: cODIGO:

OBJETO: Servigos de publicidade para realizagéo de atividades integradas, que possibilitem o estudo, o planejamento,
a conceituagao, a concepgao, a criagdo, a execucao interna, a intermediacéo e a supervisdo da execugao externa e na
distribuicdo de publicidade institucional da Prefeitura de Guarulhos aos veiculos e demais meios de divulgacéo.

1. PREAMBULO

1.1 PARTES: MUNICIPIO DE GUARULHOS, com sede a Avenida Bom Clima, 91 - Jd. Bom Clima — Guarulhos/SP,
inscrito no CNPJ sob n°. 46.319.000/0001-50, a seguir denominado simplesmente CONTRATANTE, representado
pelo Secretario Executivo da Casa Civil, Sr. ,eaempresa___,inscritano CNPJn°___ |, estabelecida
a__ -CEP___ Fone:(_)__,e-mail: ___, neste ato representada pelo signatario ao final identificado, a seguir
denominada simplesmente CONTRATADA, ficando as partes subordinadas as disposicdes da Lei Federal
14.133/2021 e alteragdes, e condi¢des constantes deste contrato.

1.2 FUNDAMENTO: Este contrato decorre de homologacéo, pela autoridade competente, de licitagdo na modalidade
Concorréncia n° -SFIL, que se acha juntada ao processo supracitado.

2. DESCRIGAO E CONDIGOES

2.1 NATUREZA DO CONTRATO: A CONTRATADA obriga-se a prestar os servigos de publicidade para realizagéo de
atividades integradas, que possibilitem o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concep¢do, a criagéo, a
execucdo interna, a intermediagéo e a supervisdo da execucao externa e na distribuicao de publicidade institucional
da Prefeitura de Guarulhos aos veiculos e demais meios de divulgacao, conforme abaixo € Termo de Referéncia.

2.2 Objetivo especifico:

2.2.1 Os projetos e campanhas compreendem o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concep¢ao, a criagao, a
execugao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagao.

2.2.2 O item acima tem o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacao, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou instituicdes e de informar o publico em geral.

2.2.3 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) a produgéo e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

b) ao planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo e de geragdo de conhecimento
sobre o mercado, 0 publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes
publicitarias, sobre os resultados das campanhas realizadas e das campanhas em desenvolvimento,
relacionados a publicidade institucional, inclusive de utilidade publica da CONTRATANTE;

¢) a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias desenvolvidas.

2.2.4 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo previstos no item acima, teréo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o0 mercado ou 0 ambiente de atuagao do Governo Municipal de Guarulhos, o publico-
alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais seréo difundidas as campanhas ou pegas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, a cria¢do e a divulgacdo de mensagens;

c) Possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a incluséo de matéria estranha ou
sem pertinéncia tematica com a agéo publicitaria.

2.3 ACONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos previstos neste
contrato.
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2.4 A CONTRATADA atuara de acordo com a solicitagdo da CONTRATANTE.

2.5 N&o se confundem com o objeto, ndo estado abrangidas por esta contratagao, as atividades de promocao, patrocinio,
relagdes-publicas, assessorias de comunicagéo e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizagao de
eventos festivos.

2.5.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim entendido os projetos de veiculagdo em
midia ou em instalages, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgacdo — e o patrocinio
da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculo de
divulgacao.

2.6 REGIME DE EXECUGAO: execugio indireta, sob a égide da Lei n° 12.232/10, com aplicag&o de forma complementar
das Leis n° 4.680/65 e n° 14.133/21.

2.7 CRITERIO PARA PRESTAGAO DOS SERVIGOS: os servicos deverdo ser prestados na forma definida no ato
convocatorio, correndo por conta da CONTRATADA todas as despesas diretas, indiretas, bem como todos os
impostos e tributos que houver.

2.8 MODELO DE GESTAO E DE EXECUGAO DO CONTRATO: os modelos de gestdo e de execucdo sdo aqueles
consignados no Termo de Referéncia, de responsabilidade da Unidade Requisitante.

2.9 GESTAO E FISCALIZAGAO: Nos termos do Artigo 117 da Lei Federal 14.133/21, e em observancia ao regulamentado
pelo Decreto Municipal n° 33912, de 16 de janeiro de 2017, que estabelece as atividades e os procedimentos a
serem observados pelas unidades gestoras e pelos fiscais de contratos firmados pelos 6rgdos da Administracdo
Municipal Direta e Indireta, € com o fim de dar cumprimento ao quanto disposto no art. 6%, o Titular do Orgéo
demandante (Ordenador da Despesa) designou como Gestor e Fiscal deste contrato os servidores da
Subsecretaria de Comunicagdo. A nomeacdo se deu por meio de despacho exarado nos autos do Processo
Administrativo em referéncia.

3. PRAZOS

3.1 PRAZO DE VIGENCIA: Este contrato tem vigéncia de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura, podendo
ser prorrogado a critério da Administragéo, nos termos do art. 107 da Lei Federal 14.133/21.

3.1.1 Aprorrogacao de que trata este item é condicionada ao ateste, pela autoridade competente, de que as condigdes
€ 0s pregos permanecem vantajosos para a CONTRATANTE, permitida a negociacdo com a CONTRATADA.

3.1.2 ACONTRATADA nao tem direito subjetivo a prorrogacéo contratual.

3.1.3 A prorrogacao contratual sera promovida mediante celebragédo de termo aditivo, antes do término da vigéncia
em curso.

3.1.4 A contratagdo ndo podera ser prorrogada quando a CONTRATADA tiver sido penalizada nas sangdes de
declaragao de inidoneidade, que abrange todos os 6rgdos da Administragéo Publica, ou impedimento de licitar
e contratar com o Municipio de Guarulhos.

4. VALOR, RECURSOS, CONDIGOES DE PAGAMENTO E REAJUSTES
4.1 VALOR: O valor estimado deste contratoé de R$ ___ (___).
4.2 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta clausula:
a) Percentual de honorarios de .....% sobre servigos externos de produgéo intermediados pela agéncia;

b) Percentual de honorérios de ......% sobre pesquisas e instrumentos de avaliagéo e de geragdo de conhecimento
com a intermediagéo e superviséo da agéncia;

¢) Percentual de honorarios de ......% sobre formas inovadoras de comunicagao publicitaria, com a intermediagéo e
supervisdo da agéncia;

d) Percentual de remuneracao de .....% sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia, quando o
veiculo nao remunere esta com o desconto de agéncia.
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e) Percentual de desconto de ....% sobre os custos interno, com base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo — Sinapro, a ser concedido pela agéncia 8 CONTRATANTE;

4.2.1 Percentuais maximos a serem pagos pela CONTRATANTE:

a) atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizacéo de
pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado: .....%

b) detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pegas, sobre o valor original
da cessao desses direitos, na reutilizagdo das pecas por direito igual ao inicialmente pactuado: .....%

4.3 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo seréo cobrados pela CONTRATADA.

4.4 A Contratada se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada com os valores previstos
na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo e com os pregos
correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE.

4.5 Os honorarios de que tratam os subitens 4.2 seréo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele nao acrescido
o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

4.6 Despesas com o deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por
ela contratados, serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo interesse da
CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios pela
CONTRATADA, desde que antecipadamente orgadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

4.7 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverao ser apresentados comprovantes de passagens,
diarias, locac&o de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo
liquido, sem a incidéncia de honorérios.

4.8 A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em
qualquer agéo publicitaria pertinente a este contrato.

4.9 DESCONTO DE AGENCIA:

a) Além da remuneracéo prevista nesta clausula, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicagéo, em conformidade com o artigo 11 da Lei 4.680/65.

b) Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdo, a CONTRATADA repassard & CONTRATANTE,
sob forma de desconto, parte do desconto padrdo de agéncia a que faz jus, cabendo, do valor correspondente a
veiculagdo, 15% a CONTRATADA e 5% a CONTRATANTE, desde que atendidas as disposi¢des do Anexo B
das Normas-padréo quanto a possibilidade de repasse parcial do desconto de agéncia, de acordo com a verba
anual de midia da CONTRATANTE.

¢) O desconto de que trata o subitem precedente é concedido & CONTRATADA pelos veiculos de divulgagéo pela
concepgao, execugdo e ou distribuigdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do
artigo 19 da Lei 12.232/10.

4.10 RECURSOS: A despesa onerara, inicialmente, a(s) seguinte(s) dotacdo(des), sendo que a CONTRATANTE se
reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos:

| 0310.0413100562.170.01.1100000.339039.0000 |
4.11 CONDIGOES DE PAGAMENTO: deveréo ser observadas as seguintes condigdes:

4111 Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pela
CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

a) a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome da CONTRATANTE,
da qual constara o nimero deste contrato e as informagdes para crédito (Banco, agéncia, conta corrente),
bem como toda a documentagéo fiscal que demonstrem a regularidade com o Municipio, Estado e Governo
Federal.

b) a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;
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¢) os documentos de comprovagao da veiculacdo, da execugéo dos servigos e, quando for o caso, do comprovante
de sua entrega.

4.11.2 Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarias a comprovagdo da execugao e entrega dos
servicos para a liquidagdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE;

4.11.3 O gestorffiscal deste contrato somente atestara a prestacio dos servigos e liberara os documentos para
pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

4.11.4 Aliquidago de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:
. servigos executados pela CONTRATADA:

a) intermediagdo e supervisdo de servigos especializados prestados por fornecedores: apresentagéo dos
documentos de cobranga de que tratam os itens a b e ¢ do item 1;

[P ]

b) execugdo de servigos internos: apresentagdo dos documentos de cobranga de que tratam as alineas “a
e “c’ doitem 4.11.1;

Il.  servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagéo:

a) producdo e execucdo técnica de peca e ou material: apresentacdo dos documentos de cobranga de que
tratam as alineas “a”, “b” e “¢” do item 4.11.1;

b) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento, pertinentes a execugéo do contrato: apresentagao dos documentos de cobranga de que
tratam as alineas “a”, “b” e “¢” do item 4.11.1;

c¢) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag&o publicitaria, destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: apresentacdo dos documentos de
cobranca de que tratam as alineas “a”, “b” e “c” do item 4.11.1;

d) veiculacdo: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam as alineas “a’, “b” e “c” do item
4.11.1, da demonstragdo do valor devido ao veiculo, da indicagdo dos descontos negociados, dos
correspondentes pedidos de inser¢do e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a
cargo de empresa independente.

4.11.5 As despesas com distribuicdo de pecas e material de ndo midia executada por fornecedores de servigos
especializados terao o tratamento previsto na alinea “a” do inciso Il do item 4.11.4 acima.

4.11.6 Na ocorréncia de falha local em uma programacdo em midia eletronica, além das providéncias previstas na
alinea “d” do item 4.11.4 acima, a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descri¢io da
falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidag&o.

4.11.7 Os pregos de tabela de cada insergéo e os descontos negociados, de trata o artigo 15 da lei 12.232/10, sera
conferido pelo gestorffiscal do contrato, por ocasido da apresentagao do Plano de Midia pela CONTRATADA a
CONTRATANTE.

4.11.8 O pagamento das despesas sera feito em até 30 (trinta) dias apds a apresentagdo dos documentos de
cobranga, conforme cada caso, e demais complementares, se houver.

4.11.9 No tocante a veiculagéo, além dos previstos na alinea “d” do inciso Il do item 4.11.4 acima, a CONTRATADA
fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

a) Exemplar original de revista;

b) Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de
circulagdo, nome do jornal e praga;

c) demais meios: relatorios de checagem de veiculagéo, a cargo de empresa independente, se ndo restar
demonstrada a impossibilidade de fazé-lo.

4.11.10 Nos casos em que restar demonstrada a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de
empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:
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I. TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagio ou
insercdo ou irradiacédo e similares) e declaragdo de execucéo, sob as penas do artigo 299 do Codigo Penal,
firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responséavel pela declaracao, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dias e horario da veiculagéo;

a) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA podera apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacdo ou insercdo ou irradiagdo e
similares) em que figure a declaragdo prevista no inciso | deste subitem, na frente ou no verso desse
documento, mediante impressao eletronica ou carimbo, desde que essa declaracédo seja assinada e que
esse documento composto contenha todas as informagdes previstas no inciso | deste subitem.

b) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e l.a deste subitem, a CONTRATADA
podera apresentar declara¢éo de execugao, sob as penas do artigo 299 do Cddigo Penal, emitida pela
empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo, além do local, data, nome
do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagéo.

Il. Midia Exterior:

a) Midia Out Off Home: relatorio de exibi¢ao, fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem
constar as fotos, periodo de veiculagao, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado
de declaragdo de execucéo, sob as penas do artigo 299 do Codigo Penal, firmada pela empresa que
realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo;

b) Midia Digital Out Off Home: relatdrio de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou
a pega, de que devem constar fotos por amostragem, identificagao do local da veiculagao, quantidade de
insercdes, nome da campanha, periodo de veicula¢éo, acompanhado de declaragéo de execucao, sob
as penas do artigo 299 do Cédigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao.

¢) Carro de Som: relatério de veiculagéo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega, com
relatério de fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que
a acgéo foi realizada, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do artigo 299 do Codigo
Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragio;

lIl. Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas, preferencialmente com o
print da tela.

4.11.11 As formas de comprovagéo de veiculagdo em midias néo previstas no item 4.11.10 serdo estabelecidas
formalmente pela CONTRATANTE antes da aprovagao do respectivo Plano de Midia.

4.11.12 A CONTRATADA devera apresentar a CONTRATANTE, mensalmente, conforme o caso, o Certificado de
Regularidade de Situacao do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos — FGTS, Certidao Conjunta Negativa de
Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por érgdos da Secretaria da Receita
Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por
orgéos, das Secretarias de Fazenda do Estado, quando devida, e do Municipio.

4.11.13 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagao de cobranga, a CONTRATANTE, a seu juizo, podera
devolvé-la para as devidas corre¢des ou aceita-la com glosa da parte que considerar indevida.

4.11.14 Na hipétese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condigGes contratuais.

4.11.15 Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados seréo efetuados pela CONTRATADA em
até 15 (quinze) dias apds o recebimento da ordem bancéaria da CONTRATANTE pela agéncia bancéria
pagadora.
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a) A CONTRATADA informara & CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a cada ordem
bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatorios até o 15° (décimo quinto) dia
de cada més com a consolidagdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

b) Os dados e formatos dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE e os relatérios deverdo conter pelo
menos as seguintes informagdes: data de pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da
CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

4.11.16 O ndo cumprimento do disposto nas alineas “a” e “b” do item 4.11.15 ou a falta de apresentac&o de justificativa
plausivel para 0 ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspenséo da liquidagio das despesas
da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

4.11.17 Caracterizada a inexecugéo contratual pelos motivos expressos no item 4.11.15, a CONTRATANTE podera
optar pela extingdo deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos
pagamentos diretamente ao fornecedor de servigos especializados ou ao veiculo, conforme o caso.

4.11.18 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos servigos prestados
e pela venda de tempo e ou espago, a CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo de controle para
efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores
e veiculos, em operagdes bancarias concomitantes.

4.11.19 Os eventuais encargos financeiros, processuais € outros, decorrentes da inobservancia pela CONTRATADA,
de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

4.11.20 A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuicdes a que esteja obrigada pela legislacdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que
efetuar.

4.11.21 Para fins de liquidac&o e pagamento de despesas deverao ser atendidas as exigéncias constantes na Portaria
03/2017-SF publicada no Diario Oficial do Municipio de Guarulhos em 20/01/2017 paginas 22 e 23, que podera
ser consultada em www.guarulhos.sp.gov.br

4.11.22 Concluidos tais procedimentos, 0 processo sera encaminhado a Secretaria da Fazenda da CONTRATANTE,
que processara 0 pagamento.

4.11.23 O pagamento sera efetuado por crédito em conta-corrente indicada pela contratada, mediante transferéncia
bancéria, nos termos da legislagéo vigente.

4.11.24 Quaisquer pagamentos nao isentardo das responsabilidades contratuais a CONTRATADA, nem implicaréo a
aceitacdo/recebimento do servico.

4.11.25 A CONTRATANTE né&o pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de
servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagdo habil ou pendente de
cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste Contrato.

4.11.26 A CONTRATANTE n&o pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que Ihe venha a ser
cobrado diretamente por terceiros.

4.11.27 No caso de atraso, ndo decorrente de falhas no cumprimento das obrigagdes por parte da CONTRATADA, os
valores devidos pela CONTRATANTE serdo atualizados monetariamente entre o termo final do prazo de
pagamento até a data de sua efetiva realizagdo, mediante aplicac&o do indice de corre¢do monetaria, de acordo
com a meta de inflagao fixada pela Resolugdo do Banco Central do Brasil vigente no ano de assinatura deste
contrato, mediante aplicagdo da seguinte formula:

EM=1xN x VP, sendo:
EM = Encargos moratorios;
N = Numero de dias entre a data prevista para 0 pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela a ser paga;
| = indice de compensagao financeira:
| = (meta da inflagdo/100)/365

4.12 REAJUSTAMENTO: O contrato podera ser reajustado pelo indice IPCA-IBGE, nos termos do Decreto Municipal n°
23124/05, mediante solicitagdo da CONTRATADA.
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4.12.1 O reajuste somente podera ser concedido pela fiscalizagdo a partir de 12 (doze) meses, contados da assinatura
do contrato, adotando-se como data base a data da apresentagéo das propostas, nos termos do art. 25°, § 8° da
Lei Federal 14.133/21.

4.12.2 Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou por qualquer motivo ndo puder mais ser
utilizado, sera adotado em substituicdo o que vier a ser determinado pela legislagéo entio em vigor.

4.12.3 A CONTRATADA se obrigara a apresentar formalmente a memoéria de célculo referente ao reajuste de pregos
do valor remanescente, sempre que este ocorrer.

4.12.4 Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera contado a partir dos efeitos
financeiros do ltimo reajuste.

4.12.5 O reajuste sera realizado por apostilamento.

4.12.6 Na prorrogacdo, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais de remuneragdo praticados com a
CONTRATADA, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administracao,
no decorrer da execugao do contrato.

4.12.7 ACONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragéo praticados com
a contratada, em decorréncia de eventual redugéo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo
aditivo.

5. DOS DIREITOS AUTORAIS

5.1 A CONTRATADA cede & CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos os estudos, analises
e planos), campanhas, pegas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos,
concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

5.2 Os direitos s&o cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro pais.
5.3 O valor dessa cess&o € considerado incluido nas modalidades de remuneracao ja definidas neste instrumento.

5.4 Os direitos patrimoniais poderdo ser usados pela CONTRATANTE em todas as suas modalidades de utilizagéo,
diretamente ou por intermédio de terceiros.

5.5 Quando necessario realizar contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATANTE solicitara a
quem de direito a concessao por prazo, finalidade, territdrio e prego, inclusive quando a eventual renovagao do
contrato, dos direitos autorais e conexos de suas respectivas titularidades.

5.6 A CONTRATADA se compromete fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgéo, o custo com
cachés, os de cessao de direitos de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a pega e os de cessao dos demais
direitos de autor e conexos.

5.7 A CONTRATANTE sera a Unica proprietaria das pegas e demais materiais fisicos e/ou digitais oriundos do
cumprimento deste contrato, sejam estes passiveis ou néo de prote¢éo de Direito de Propriedade Intelectual.

5.8 ACONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros, durante a vigéncia
deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos e
fornecedores.

5.9 ACONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, dentro dos limites
estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cesséo,
or¢amento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE,
em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condigdes estabelecidas neste contrato.

5.10 Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagéo ao valor original da
cesséo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE, aos detentores
dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera no percentual indicado na clausula 4.2.1. Para a
reutilizagéo por periodos inferiores, o percentual méximo sera obtido pela regra de trés simples.

5.11 Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme acima previsto, o valor a ser pago pela
CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como pardmetros basicos e qualidade e os pregos praticados
no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.
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5.12 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores, nos casos
de tomadas de imagens que n&do impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

a) a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material 8 CONTRATANTE, que podera, a seu juizo, utilizar
referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da
data do pagamento dos servigos, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer
onus adicional perante os cedentes desses direitos;

b) que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE poderé solicitar copia de imagens
contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagdo, por intermédio da
CONTRATADA ou de outra empresa com quem venha a manter contrato para prestacdo de servigos;

¢) que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessao referida nos incisos anteriores sera considerada como
ja incluida no custo de produg&o.

6. RESPONSABILIDADES
6.1 S&o obrigacdes da CONTRATANTE:

a) Exigir o cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, de acordo com o contrato e seus
anexos;

b) Receber o objeto no prazo e condigdes estabelecidas neste contrato e/ou no Termo de Referéncia;

c¢) Notificar a CONTRATADA, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorrecdes verificadas no objeto fornecido, para
que seja por ele substituido, reparado ou corrigido, no total ou em parte, as suas expensas;

d) Acompanhar e fiscalizar a execucdo do contrato e o cumprimento das obrigacdes pela CONTRATADA;

e) Efetuar o pagamento a CONTRATADA do valor correspondente ao objeto, no prazo, forma e condigbes
estabelecidos no presente Contrato, de acordo com a respectiva medigio;

f) Responder eventuais pedidos de reestabelecimento do equilibrio econdémico-financeiro e/ou de repactuagéo de
precos, feitos pela CONTRATADA, no prazo maximo de 1 (um) més, contado da data do protocolo devidamente
instruido.

g) Cientificar 0 Orgdo Competente pelas Licitagdes e Contratos para adogdo das medidas cabiveis quando do
descumprimento de obrigagdes pela CONTRATADA, para aplicagdo de sangdes motivadas pela inexecugéo
parcial ou total do Contrato, nos termos do Decreto Municipal que regulamenta os procedimentos de aplicagéo
de penalidades, se o caso;

h) Explicitamente emitir deciséo sobre todas as solicitagdes e reclamagdes relacionadas a execugdo do presente
Contrato, ressalvados os requerimentos manifestamente impertinentes, meramente protelatdrios ou de nenhum
interesse para a boa execugéo do ajuste.

6.1.h.1 AAdministracéo tera o prazo de 30 (trinta) dias, a contar da data do protocolo do requerimento para decidir,
admitida a prorrogacdo motivada, por igual periodo.

i) A CONTRATANTE n&o respondera por quaisquer compromissos assumidos pela CONTRATADA com terceiros,
ainda que vinculados a execugéo do contrato, bem como por qualquer dano causado a terceiros em decorréncia
de ato do Contratado, de seus empregados, prepostos ou subordinados.

j) Nao praticar atos de ingeréncia na administragdo do contrato, tais como:
a) indicar pessoas expressamente nominadas para executar direta ou indiretamente o objeto contratado;
b) fixar salario inferior ao definido em lei ou em ato normativo a ser pago pela CONTRATADA;
¢) estabelecer vinculo de subordinagao com funcionario da CONTRATADA,;
d) definir forma de pagamento mediante exclusivo reembolso dos salarios pagos;
e) demandar a funcionario da CONTRATADA a execuc&o de tarefas fora do escopo do objeto da contratagao; e

f) prever exigéncias que constituam intervengéo indevida da Administrag@o na gestéo interna da CONTRATADA.
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6.2 Sao obrigacdes da CONTRATADA:

a) A assungao integral de responsabilidade pelo pagamento dos encargos fiscais, comerciais, trabalhistas e outros
que decorram dos compromissos assumidos neste contrato, ndo se obrigando a CONTRATANTE a fazer-lhe
restituicbes ou reembolso de qualquer valor despendido com estes pagamentos.

b) O cumprimento de todas as obrigagdes constantes deste Contrato, em seus anexos, assumindo como
exclusivamente seus o0s riscos e as despesas decorrentes da boa e perfeita execugdo do objeto, observando,
ainda, as obrigacdes a seguir dispostas:

¢) Manter preposto aceito pela Administragdo no local do servigo, ou, ainda, de acordo com o objeto, disponivel de
outra forma, a ser analisada pela CONTRATANTE (on-line, por exemplo), a qual deve ser indicada
antecipadamente pela CONTRATADA, para representa-lo na execugao do contrato;

a) Aindicacao ou a manutengao do preposto da CONTRATADA poderé ser recusada pela CONTRATANTE, desde
que devidamente justificada, devendo ser designado outro para o exercicio da atividade.

d) Atender as determinagbes regulares emitidas pelo fiscal do contrato ou autoridade superior e prestar todo
esclarecimento ou informag&o por eles solicitados;

e) Alocar os empregados necessarios, com habilitagdo e conhecimento adequados, ao perfeito cumprimento das
clausulas deste contrato, fornecendo os materiais, equipamentos, ferramentas e utensilios demandados, cuja
quantidade, qualidade e tecnologia deverdo atender as recomendagdes de boa técnica e a legislacdo de
regéncia;

f) Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no prazo estipulado na
clausula 5.4, os servicos nos quais se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des resultantes da execugdo ou dos
materiais empregados;

g) Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execugdo do objeto, bem como por todo e qualquer dano
causado a Administracdo ou terceiros, devidamente comprovados, ndo reduzindo essa responsabilidade a
fiscalizagdo ou o acompanhamento da execugdo contratual pela CONTRATANTE, que ficara autorizada a
descontar dos pagamentos devidos ou da garantia, caso exigida no edital, o valor correspondente aos danos
sofridos, garantido o contraditorio e ampla defesa;

h) N&o contratar, durante a vigéncia do contrato, cdnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade, até o terceiro grau, de dirigente da CONTRATANTE, ou de agente publico que desempenhe fungéo
na licitacdo ou do Fiscal ou Gestor do contrato, nos termos do artigo 48, § unico, da Lei Federal 14.133/21;

i) Responsabilizar-se pelo cumprimento das obrigagdes previstas em Acordo, Convengéo, Dissidio Coletivo de
Trabalho ou equivalentes das categorias abrangidas pelo contrato, por todas as obrigagdes trabalhistas, sociais,
previdenciarias, tributarias e as demais previstas em legislagdo especifica, cuja inadimpléncia néo transfere a
responsabilidade @ CONTRATANTE;

j) Comunicar ao Fiscal do contrato, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas, qualquer ocorréncia anormal ou acidente
que se verifique no local dos servigos, devendo ser observada a urgéncia da situagao;

k) A fiscalizagao exercida pela CONTRATANTE né&o excluirg ou reduzirg a responsabilidade da CONTRATADA pelos
danos causados diretamente ao CONTRATANTE ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execugio
do contrato.

I) Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagédo de compra de midia diretamente ou por
intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago
ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculos de divulgagao.

m) O desconto de antecipacéo de pagamento sera igualmente transferido 8 CONTRATANTE, caso esta venha a saldar
compromisso antes do prazo estipulado.

n) Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou servigos especializados 8 CONTRATANTE:
. fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

Il. fazer cotagbes prévias de pregos obtidos junto a fornecedores previamente cadastrados junto a
CONTRATANTE, como tais, aptos a fornecer a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados
com as atividades complementares da execugao do objeto deste contrato;
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IIl. apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados que atuem no mercado o
ramo do fornecimento pretendido;

IV. exigir do fornecedor que constem da cotagao os produtos ou servicos que a compdem, seus pregos unitarios e
total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificagdes;

V. a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagdo do fornecedor (nome
completo, CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na
empresa, RG e CPF) e assinatura do responséavel pela cotagéo;

VL. junto a cotaglo deveréo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito e em atividade,
CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu
domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividades e compativeis com os servigos a serem fornecidos.

VII. ACONTRATADA apés recebimento de cada processo de pagamento pela CONTRATANTE fica obrigada, no
prazo de até 07 (sete) dias Uteis, a apresentar comprovantes de pagamento referente aos servigcos de
fornecedores executados em prol do objeto deste contrato.

0) Quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global
deste contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo
abertos em sess&o publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

p) Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito, para prévia deciséo do gestor deste contrato, exceto quando se tratar de compra de
midia.

q) Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE, exceto quando se tratar de compra de midia, podera:

a) Supervisionar o processo de selecéo de fornecedores realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de
bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato;

b) Realizar cotagdo de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos,
independentemente de valor;

¢) Informar, por escrito, aos fornecedores de servicos especializados, acerca das condigdes estabelecidas na para
a reutilizacdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor
e conexos, exceto quando se tratar de compra de midia.

r) Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados, acerca das condigdes
estabelecidas neste contrato, para a reutilizagdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no tocante
aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

s) Submeter a contratagao de fornecedores, para a execugéo de servigos objeto deste contrato, a prévia e expressa
anuéncia da CONTRATANTE.

t) E vedada a cotagéo prévia de pregos para o fornecimento de bens ou servigos especializados de empresas em que:
I. um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo procedimento;

Il. dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou vinculo comercial ou de parentesco
até o terceiro grau.

u) Obter a aprovagéo prévia da CONTRATANTE, por escrito para autorizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, veiculagao e qualquer outra relacionada com este contrato.

v) A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos, por ordem e conta da
CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.

w) Apresentar 8 CONTRATANTE para aprovagéo do Plano de Midia de cada campanha ou agéo, relagéo dos meios,
pracas e veiculos dos quais sera possivel ou impossivel obter o relatério de checagem de veicula¢do a cargo de
empresa independente, para fins do disposto no artigo 15 da Lei 12.232/10, e as justificativas que demonstrem
tal impossibilidade.

x) Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao item anterior, estudo prévio sobre os meios, pragas e veiculos
dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagéo a cargo
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de empresa independente, e as justificativas que demonstrem tal impossibilidade, com o fim de atender ao
disposto no artigo 15 da Lei 12.232/2010.

y) O estudo de que trata o item acima deve levar em conta os meios, pragas e veiculos habitualmente programados
nos esforcos de comunicagdo da CONTRATANTE, com vistas a realizagéo de negociagao global entre as partes
sobre 0 que seja ONeroso e o que seja razoavel.

z) Manter, durante o periodo de 05 (cinco) anos, ap6s a extingao deste contrato, acervo comprobatério, que podera
ser virtual, da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas € ou material produzidos.

aa) Orientar a producéo e a impressdo das pegas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

bb) Encaminhar imediatamente apds a produgao dos servigos, para constituir o acervo da CONTRATANTE, sem 6nus
para esta:

o TV e Cinema: copias em Betacam e/ou arquivos digitais;
o Internet: copias em arquivos digitais;

e Radio: copias em arquivos digitais;

e  Midia impressas e material publicitario: copias digitais.

cc) Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de producéo e
veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento, estes com os dados mais
relevantes para avaliagéo de seu estagio.

dd) Registrar em relatorio de atendimento todas as reunides e telefonemas de servigos entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos
tomem as providéncias necessarias do desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

ee) Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o prazo de 02 (dois) dias Uteis
apds a realizagao do contato.

ff) Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejei¢des, cancelamentos ou interrupcdes de um ou
mais servicos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas
com fornecedores e veiculos e 0s honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela
contratados.

gg) N&o divulgar informagdes acerca da prestacéo dos servicos objeto deste contrato, que envolvam o nome da
CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

hh) Prestar esclarecimentos 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fato desabonadores noticiados que envolvam
a CONTRATADA, independentemente de solicitagio.

ii) Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagéo financeira.

ji) Manter, durante a execugdo deste contrato, a certificagdo de qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam
o artigo 4° e seu paragrafo primeiro da Lei 12.232/2010.

kk) Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais € municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos 0s
prejuizos decorrentes de infragdo a que houver dado causa.

1) Cumprir a legislagéo trabalhista e securitaria com relagéo a seus empregados e, quando for o0 caso, com relagao a
empregados de fornecedores contratados.

mm) Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato,
bem como as contribuicbes devidas a Previdéncia Social, de encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalhos, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras
despesas que se fizerem necessérias no cumprimento do objeto pactuado.

nn) Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos de tributos
que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.
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00) Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacgéo de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

pp) Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem como responder
por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

qq) Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que Ihe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

rr) Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora,
omiss&o ou erro, na conducdo dos servigos de sua responsabilidade, seja veiculagdo de publicidade ou em
quaisquer servicos objeto deste contrato.

ss) Responsabilizar-se pelo énus resultantes de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por
quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

tt) Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias
necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE, e de manté-la a salvo de reivindicagbes, demandas,
queixas, ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagéo, reembolsara a
CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10
(dez) dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.

uu) Responder por qualquer ago judicial movida por terceiros com base na legislagao de protecdo a propriedade
intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

vv) Prestar todo esclarecimento ou informagéo solicitada pela CONTRATANTE ou por seus prepostos, garantindo-
Ihes o acesso, a qualquer tempo, ao local dos trabalhos, respeitadas as vedagdes existentes por forga de lei ou
regulamentagdes, de acordo com o objeto deste contrato, bem como aos documentos relativos a execugéo do
Servigo.

ww) Paralisar, por determinagdo da CONTRATANTE, qualquer atividade que néo esteja sendo executada de acordo
com a boa técnica ou que ponha em risco a seguranga de pessoas ou bens de terceiros.

xx) Promover a guarda, manutencao e vigilancia de materiais, ferramentas, e tudo o que for necessario a execugéo
do objeto, durante a vigéncia do contrato.

yy) Conduzir os trabalhos com estrita observancia as normas da legislagéo pertinente, cumprindo as determinagdes
dos Poderes Publicos, mantendo sempre limpo o local dos servigos e nas melhores condi¢des de seguranga,
higiene e disciplina.

zz) Submeter previamente, por escrito, a CONTRATANTE, para andlise e aprovagdo, quaisquer mudangas nos
métodos executivos que fujam as especificacdes do memorial descritivo ou instrumento congénere.

aaa) Nao permitir a utilizagao de qualquer trabalho do menor de 16 (dezesseis) anos, exceto na condi¢éo de aprendiz
para os maiores de 14 (quatorze) anos, nem permitir a utilizagao do trabalho do menor de 18 (dezoito) anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre;

bbb) Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obrigagdes assumidas, todas as
condicdes exigidas para habilitagéo na licitagéo;

ccc) Obrigar-se-4 a CONTRATADA a afastar ou substituir, dentro de 24 (vinte e quatro) horas, sem énus para a
CONTRATANTE, qualquer funcionario seu que, por solicitagéo justificada da Administragéo, ndo deva continuar
a participar da execugao dos servigos.

ddd) Caso a CONTRATADA deixe de honrar as obrigagdes trabalhistas com seus empregados incorrera em falta
grave, estando sujeita, além das penalidades acima previstas, a rescisdo contratual, sem prejuizo de ag&do
regressiva por parte da Administragcdo em caso de condenagéo a responsabilidade subsidiaria imposta pela
Justica do Trabalho, a teor do Enunciado n°. 331 do C. Tribunal Superior do Trabalho.

eee) Incorrera na mesma falta se deixar de atender as normas atinentes a seguranga e medicina do trabalho, bem
como ndo se verificar o fornecimento e o uso de Equipamentos de Protegdo Individual (EPI) e uniformes
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adequados como forma de impedir riscos a salde de seus empregados, se aplicavel, de acordo com o objeto
contratual.

fff) Para verificagcao da regularidade da CONTRATADA junto a seus empregados, podera a CONTRATANTE exigir a
qualquer tempo documentos comprobatorios de tal situagdo, além da fiscalizagdo regular por parte da
Administragao.

ggg) Deve a CONTRATADA permitir o livre acesso, a qualquer tempo, do Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo
a todos os atos e fatos relacionados direta ou indiretamente com o instrumento a ser pactuado, bem como aos
locais de execugao dos servigos, quando em missdo de fiscalizagdo ou auditoria, devendo-se inclusive permitir
o livre acesso dos 6rgdos ou entidades publicas concedentes ou contratantes, bem como dos 6rgéos de controle
externo e interno a seus documentos e registros contabeis

hhh) A fiscalizacdo exercida pela CONTRATANTE n&o excluird ou reduzird a responsabilidade da CONTRATADA
pelos danos causados diretamente ao CONTRATANTE ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na
execugao do contrato, devidamente comprovados.

iii) Cumprir, durante todo o periodo de execugéo do contrato, a reserva de cargos prevista em lei para pessoa com
deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz, bem como as reservas de cargos previstas
na legislagao (art. 116 da Lei Federal 14.133/21);

jii) Comprovar a reserva de cargos a que se refere a clausula acima, no prazo fixado pelo fiscal do contrato, sendo
este, no minimo, de 10 (dez) dias uteis, com a indicagdo dos empregados que preencheram as referidas vagas
(art. 116, § unico, da Lei Federal 14.133/21);

kkk) Guardar sigilo sobre todas as informagdes obtidas em decorréncia do cumprimento do contrato;

lll) Arcar com o dnus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos quantitativos de sua proposta,
inclusive quanto aos custos variaveis decorrentes de fatores futuros e incertos, devendo complementa-los, caso
o previsto inicialmente em sua proposta ndo seja satisfatorio para o atendimento do objeto da contratagéo, exceto
quando ocorrer algum dos eventos arrolados no art. 124, inciso I, alinea “d”, da Lei Federal 14.133/21.

mmm) Cumprir, além dos postulados legais vigentes de ambito federal, estadual ou municipal, as normas de
seguranca da CONTRATANTE;

nnn) Receber e dar o tratamento adequado a denuncias de discriminagéo, violéncia e assédio no ambiente de
trabalho;

000) Promover a guarda, manutenc&o e vigildncia de materiais, ferramentas, e tudo o que for necessario a execugéo
do objeto, durante a vigéncia do contrato;

ppp) Assegurar aos seus trabalhadores ambiente de trabalho e instalages em condigbes adequadas ao cumprimento
das normas de saude, seguranca e bem-estar no trabalho;

qqq) Fornecer equipamentos de protegao individual (EPI) e equipamentos de prote¢éo coletiva (EPC), quando for o
caso;

rrr) Instruir seus empregados quanto a necessidade de acatar as normas internas da Administracéo;

sss) Instruir seus empregados a respeito das atividades a serem desempenhadas, alertando-0s a ndo executar
atividades néo abrangidas pelo contrato, devendo a CONTRATADA relatar 8 CONTRATANTE toda e qualquer
ocorréncia neste sentido, a fim de evitar desvio de funcéo.

6.3 Os servigos deverdo ser prestados de acordo com as especificagcdes constantes neste contrato, no ato convocatorio
e na forma prevista na proposta, dentro dos prazos estabelecidos, sob pena de incorrer a CONTRATADA, nas
sangdes previstas.

6.4 Constatadas irregularidades na execugéo do objeto, a CONTRATANTE poderé:

a) Refuta-lo no todo ou em parte, determinando a substituicdo de produto, refazimento dos servigos ou rescindir a
contratagdo, sem prejuizo das sangdes previstas.

b) Na hipétese de substituicdo de produto ou refazimento de servicos, a CONTRATADA devera fazé-lo em
conformidade com as condi¢des estabelecidas no instrumento contratual e Termo de Referéncia, no prazo
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maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da notificagdo por escrito, sem que isto implique em quaisquer 6nus
para a CONTRATANTE.

¢) Na impossibilidade de serem substituidos ou refeitos, aplicar-se-80 as sangdes cabiveis.

6.5 Executado o objeto contratual, seré ele recebido em conformidade com as disposi¢des contidas no Art. 140 da Lei
Federal 14.133/21:

a) provisoriamente, em até 05 (cinco) dias uteis, pelo responsavel por seu acompanhamento e fiscalizagio, mediante
termo detalhado, quando verificado o cumprimento das exigéncias de carater técnico, referente a parcela medida;

b) definitivamente, em até 10 (dez) dias do recebimento provisdrio, por servidor ou comissao designada pela
autoridade competente, mediante termo detalhado que comprove o atendimento das exigéncias contratuais,
referente a parcela medida, com a devida emissao da Nota Fiscal.

¢) Nenhum prazo de recebimento ocorrerd enquanto pendente a solugao, pela CONTRATADA, de inconsisténcias
verificadas na execugdo do objeto ou no instrumento de cobranca.

6.6 As responsabilidades das partes na execugéo deste Contrato sdo as comuns nele implicitas ou expressas, com base
na Lei de Licitagdes, e aos demais instrumentos legais que regem o0 assunto.

6.7 Outras responsabilidades s&o aquelas relacionadas no Termo de Referéncia.

7. SANGOES E EXTINCAO
7.1 Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei Federal 14.133/21, a CONTRATADA que:
a) der causa a inexecugéo parcial do contrato;

b) der causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo ou ao funcionamento dos
servigos publicos ou ao interesse coletivo;

¢) der causa a inexecucao total do contrato;

d) deixar de entregar a documentagao exigida para a execugao do contrato;

e) ensejar o retardamento da execugao ou da entrega do objeto da contratagdo sem motivo justificado;

f) apresentar declaragéo ou documentacéo falsa durante a execugéo do contrato;

g) fraudar a contratagéo ou praticar ato fraudulento na execugao do contrato;

h) comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude de qualquer natureza, durante a execugéo do contrato;

i) praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da contratagao;

j) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n° 12.846/13 (Lei Anticorrupgéo), durante a execugéo do contrato.

7.2 Por descumprimento de quaisquer das clausulas deste instrumento e pela inexecugéo parcial ou total do seu objeto,
serdo aplicadas ao responsavel pelas infragdes administrativas acima descritas as seguintes sangdes:

7.2.1 ADVERTENCIA, quando a CONTRATADA der causa & inexecugdo parcial do contrato, sempre que ndo se
justificar a imposicdo de penalidade mais grave, podendo ser aplicada multa, conforme alinea “a”, “b” e “¢” do
item 7.2.4;

7.2.2 IMPEDIMENTO DE LICITAR E CONTRATAR com o Municipio de Guarulhos, quando praticadas as condutas
descritas nas alineas “b”, “c”, “d” e “e”, do item 7.1 acima, sempre que nao se justificar a imposi¢éo de penalidade
mais grave, podendo ser aplicada multa, conforme alinea “a”, “b” ou “d” do item 7.2.4;

7.2.3 DECLARAGAO DE INIDONEIDADE PARA LICITAR E CONTRATAR com a Administragdo Publica direta e
indireta de todos os entes federativos, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “f’, “g”, “h”, ‘i’ e *j’
do item 6.1 acima, bem como nas alineas “b”, “c”, “d” e “e” também do item 7.1, que justifiquem a imposi¢éo de
penalidade mais grave, podendo ser aplicada multa, conforme alinea “d” do item 7.2.4;

7.2.4 MULTA, aplicada da seguinte forma:
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a) Nos casos de atraso na execugdo do objeto ou na inexecugao parcial, que se prolongue até o 10° (décimo)
dia, contado daquele imediatamente posterior ao previsto no contrato, sera aplicada multa moratéria de 0,5%
ao dia, calculado sobre o valor da parcela inadimplida;

b) Nos casos de atraso na execucao do objeto ou inexecugao parcial, que se prolongue do 11° (décimo primeiro)
ao 30° (trigésimo) dia, contado daquele imediatamente posterior ao previsto no contrato, sera aplicada multa
moratéria de 0,7% ao dia, calculado sobre o valor da parcela inadimplida;

¢) Pela recusa da CONTRATADA em corrigir/substituir produto ou servigo eventualmente rejeitado pela
CONTRATANTE ou pela corre¢do/substituicao fora do prazo estipulado, aplicar-se-a multa de 10% a 20%
sobre 0 valor da parcela inadimplida, a ser definida conforme item 7.8;

d) Nos casos de inexecugao total da obrigagao, que se configura com a mora na entrega do objeto por prazo
superior a 30 (trinta) dias, contados do dia imediatamente posterior ao previsto no instrumento contratual
ou, ainda, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “f’, “g”, “h”, ‘i’ e " do item 7.1 acima, bem
como nas alineas “b”, “c”, “d” e “e” também do item 6.1, que justifiquem a imposicdo de penalidade mais

grave, incidira multa de 20% a 30% sobre o valor do Contrato, a ser definida conforme item 7.8.

7.2.5 Para aplicagdo das multas elencadas nas alineas “a” e “b” acima, tdo logo constatado o atraso injustificado, o
Gestor deste Contrato acionara o Orgéo Responsavel pelas Licitagées e Contratos, para que proceda os tramites
necessarios a aplicagéo da penalidade, nos termos do Decreto Municipal que regulamenta os procedimentos de
aplicacdo de penalidades, onde o valor apurado serd descontado dos pagamentos devidos pela
CONTRATANTE, ainda que inexista relac&o de causa e efeito entre o valor faturado e o fato gerador da multa,
ou descontado de eventual garantia prestada. Nao havendo pagamentos devidos pela CONTRATANTE ou
garantia prestada pela CONTRATADA, o prazo para pagamento sera de 15 (quinze) dias uteis a contar da
intimacao da empresa apenada. Nao havendo pagamento, o valor sera inscrito como divida ativa, sujeitando a
devedora a processo executivo.

7.2.6 A Contratada ficara impedida de licitar e contratar com o Municipio de Guarulhos, pelo prazo de até 03 (trés)
anos, sem prejuizo da aplicagdo das demais sangdes cabiveis a espécie, caso venha a descumprir a avenga,
total ou parcialmente, conforme item 7.2.2 acima e podera, a critério da Administracdo, ser aplicada em
conformidade com os prazos a segquir:

a) 06 (seis) a 12 (doze) meses nos casos em que a CONTRATADA der causa a inexecugao parcial do contrato
elou deixar de entregar, em prazo estabelecido, todos os documentos e anexos exigidos, quer por meio
eletrbnico, de forma provisoria, ou, em original ou cépia autenticada, de forma definitiva, conforme a forma
estipulada para a apresentagdo do documento, ou ainda, em outras situagbes que, justificadamente, se
enquadrem como inexecugéo parcial, a ser definido conforme item 7.8;

b) 13 (treze) a 18 (dezoito) meses nos casos em que a CONTRATADA, der causa a inexecugao parcial do
contrato que cause grave dano a Administra¢ao, ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse
coletivo, quando ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto do contrato sem motivo
justificado, ou ainda, em outras situagdes que, justificadamente, se enquadrem como inexecugao parcial que
cause grave dano, a ser definido conforme item 7.8;

c) 19 (dezenove) a 36 (trinta e seis) meses nos casos em que a CONTRATADA der causa a inexecugao total
do contrato ou deixar de recolher aos cofres publicos os valores atinentes a penalidade pecuniaria
aplicada, ou ainda, em outras situagdes que, justificadamente, se enquadrem como inexecugao total, a ser
definido conforme item 7.8;

7.2.7 A aplicagéo da penalidade prevista nos itens 7.2.2 e 7.2.3 implicara o imediato descredenciamento da empresa
do cadastro de fornecedores do Municipio de Guarulhos, pelo prazo em que durar 0 apenamento.

7.2.8 Para o pagamento das multas elencadas nas alineas “c” e “d”, do item 7.2.4 acima, bem como as indenizagdes
cabiveis impostas a CONTRATADA, o valor apurado sera descontado dos pagamentos devidos pela
CONTRATANTE. Caso o valor seja superior aos pagamentos que a mesma tenha a receber da CONTRATANTE,
o saldo remanescente sera descontado de eventual garantia prestada e, se ainda assim, ndo forem suficientes,
restando saldo, o prazo para pagamento sera de 15 (quinze) dias Uteis a contar da intimagdo da empresa
apenada. Nao havendo pagamento, o valor sera inscrito como divida ativa, sujeitando a devedora a processo
executivo.
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7.3 A Contratada somente deixara de sofrer as penalidades descritas no presente instrumento nas seguintes hipéteses:

a) comprovagao da ocorréncia de caso fortuito ou for¢a maior, que tenham tornado impossivel o cumprimento da
obrigagdo, efou;

b) manifestagdo da unidade requisitante, informando que o ocorrido derivou de fatos imputaveis exclusivamente a
CONTRATANTE.

7.4 A aplicacdo das sances previstas neste Contrato ndo exclui, em hipdtese alguma, a obrigacéo de reparagao integral
do dano causado a CONTRATANTE;

7.5 Todas as sangdes previstas neste Contrato poder&o ser aplicadas cumulativamente com a multa, nao se restringindo
as cumulagbes descritas no item 7.2, podendo ser combinadas de forma distinta, de acordo com os critérios
elencados no item 7.8.

7.6 Das decisbes de aplicagdo de penalidade, caberd recurso nos termos do artigo 166 da Lei Federal 14.133/21, no
prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data da intimag&o.

7.6.1 Recursos contra decisdes de aplicacao de penalidade devem ser dirigidos ao Orgéo responsavel pelas Licitagdes
e Contratos por meio eletronico, até o tltimo dia util do prazo, ou protocolados diretamente na Rua do Rosario,
300 - Macedo - Guarulhos/SP, das 8h30 as 16h45, respeitado o tltimo dia util do prazo.

7.6.2 Nao serdo conhecidos recursos enviados por meio eletrénico que forem recebidos apds as 23h59 do ultimo
dia atil do prazo estipulado, sendo considerado o horario de recebimento exibido pelo servidor de e-mail ou
sistema eletrdnico, ou protocolados fisicamente apés o horario determinado do dltimo dia util do prazo
estipulado, conforme estabelecido no item anterior.

7.6.3 Apds o vencimento do prazo recursal, 0s valores seréo cobrados nos moldes do subitem 7.2.8.

7.7 Para as penalidades de impedimento de licitar e contratar e de declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar,
previstas nos incisos Ill e IV do caput do art. 156 da Lei Federal 14.133/21, deve ser observado o procedimento
previsto no caput e paragrafos do art. 158 da mesma lei.

7.8 Na aplicacdo das sangdes seréo considerados:
a) a natureza e a gravidade da infragdo cometida;
b) as peculiaridades do caso concreto;
¢) as circunstancias agravantes ou atenuantes;
d) os danos que dela provierem para a CONTRATANTE;

e) a implantacéo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagdes dos érgaos de
controle.

7.9 O contrato sera extinto quando cumpridas as obrigagdes de ambas as partes, ainda que isso ocorra antes do prazo
estipulado para tanto.

7.10 A extingao contratual podera ser, ainda, antes de cumpridas as obrigagdes nele estipuladas, ou antes do prazo nele
fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei Federal 14.133/21, por ato unilateral e escrito da
CONTRATANTE, exceto no caso de descumprimento decorrente de sua propria conduta, bem como
consensualmente, assegurados o contraditério e a ampla defesa.

a) Conforme o motivo, podem-se aplicar também as disposigdes dos artigos 138 e 139, sem prejuizo das sangdes
enumeradas no artigo 155 do mesmo diploma legal.

7.11 O contrato podera ser extinto caso se constate que a CONTRATADA mantém vinculo de natureza técnica, comercial,
econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do érgéo ou entidade contratante ou com agente publico
que tenha desempenhado fungao na licitagdo ou na contratagéo direta, ou atue na fiscalizagdo ou na gestéo do
contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro
grau.

7.12 O atraso superior a 20 (vinte) dias uteis para suplementagdo ou reposi¢édo da garantia contratual autoriza a
CONTRATADA a promover a extingdo do contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas,
conforme dispde o inciso | do art. 137 da Lei n. 14.133/21.
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7.13 O contrato podera ser extinto antes do prazo nele fixado, sem énus para a CONTRATANTE, quando esta néo
dispuser de créditos orgamentarios para sua continuidade ou quando entender que o contrato ndo mais Ihe oferece
vantagem.

7.14 A extingdo nesta hipétese ocorrera na préxima data de aniversario do contrato, desde que haja a notificagdo da
CONTRATADA pela CONTRATANTE nesse sentido com, pelo menos, 2 (dois) meses de antecedéncia desse
dia.

7.14.1 Caso a notificagdo da ndo-continuidade do contrato de que trata o item acima ocorra com menos de 2 (dois)
meses da data de aniversario, a extingdo contratual ocorrera ap6s 2 (dois) meses da data da comunicagao.

7.15 A alteragdo social ou modificagéo da finalidade ou da estrutura da empresa ndo ensejara extin¢éo se nao restringir
sua capacidade de concluir o contrato.

7.15.1 Se a operacdo implicar mudanga da pessoa juridica contratada, devera ser formalizado termo aditivo para
alterag&o subjetiva.

7.16 A extingao, sempre que possivel, sera precedida:
a) Balanco dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
b) Relagdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

c) Indenizagdes e multas.

8. DISPOSIGCOES GERAIS

8.1 DA GARANTIA CONTRATUAL: A CONTRATADA apresenta neste ato, como condigao para assinatura, garantia
contratual no valor de R$ __ (___ ), conforme previsto no artigo 96 e seguintes, da Lei Federal 14.133/21,
equivalente a 1% do valor total do Contrato, que seré levantada apds o término e entrega dos servigos, mediante
emissdo do TERMO DE RECEBIMENTO DEFINITIVO, diante da extingdo do contrato.

8.1.1 A garantia contratual devera ter validade durante a execugédo do contrato e 90 (noventa) dias apds o término da
vigéncia contratual.

8.1.2 A garantia contratual devera acompanhar as modificagées referentes a vigéncia do contrato, sendo que em caso
de iminente vencimento durante a vigéncia do contrato, por qualquer motivo, a CONTRATADA deve providenciar
sua renovagdo, sendo que o(s) responsavel(is) pela gestdo contratual deve(m) acompanhar os prazos
contratuais e solicitar a renovagao, junto 8 CONTRATADA.

8.1.3 Seré permitida a substituicdo da apolice de seguro-garantia na data de renovagéo ou de aniversario, desde que
mantidas as condicdes e coberturas da apdlice vigente e nenhum periodo fique descoberto, ressalvados os
periodos de suspensao contratual.

8.1.4 No caso de alteracao do valor do contrato, ou prorrogagdo de sua vigéncia, a garantia devera ser ajustada ou
renovada, no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, prorrogaveis por igual periodo mediante solicitagdo
justificada, contado da data de assinatura do termo aditivo ou da emisséo do apostilamento, seguindo os mesmos
parametros utilizados quando da contratagao.

8.1.5 Na hipdtese de suspenséo ou paralizagao do contrato pela CONTRATANTE, a CONTRATADA ficara desobrigada
de renovar a garantia até o reinicio da execugéo, devendo o(s) responsavel(is) pela gestdo contratual verificar
tal condigao e solicitar a renovagao junto a ordem de reinicio.

8.1.6 Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente em pagamento de qualquer obrigagéo, a CONTRATADA
obriga-se a fazer a respectiva reposi¢éo no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, prorrogaveis por igual periodo,
mediante solicitagéo justificada, a critério da CONTRATANTE, contados da data em que for notificada pelo(s)
responsavel(is) pela gestéo contratual.

8.2 CONDIGOES INTEGRANTES: S30 anexos a este instrumento e vinculam esta contratagao, independentemente de
transcrigao:

a) O Termo de Referéncia que embasou a contratag&o;
b) O Edital de Licitagao;
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c¢) A Proposta da CONTRATADA; e
d) Eventuais anexos dos documentos supracitados.
8.3 Eventuais alteragdes contratuais reger-se-ao pela disciplina dos arts. 124 e sequintes da Lei Federal 14.133/21.

8.4 ACRESCIMOS OU SUPRESSOES: A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢Ses contratuais,
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios, até o limite de 25% do valor inicial atualizado do contrato.

8.4.1 As supressdes resultantes de acordo celebrado entre as partes contratantes poderao exceder o limite de 25%
do valor inicial atualizado do termo de contrato.

8.5 As alteracgOes contratuais deverdo ser promovidas mediante celebragdo de termo aditivo, devidamente justificado pela
unidade requisitante, com anuéncia da CONTRATADA, submetido a prévia aprovacéo da Procuradoria do Municipio,
salvo nos casos de justificada necessidade de antecipagao de seus efeitos, hipétese em que a formalizagao do
aditivo deverd ocorrer no prazo maximo de 1 (um) més, devendo esse prazo ser observado pelos responsaveis pela
gestéo do contrato, respeitados, ainda, os prazos estipulados na Simula 15 da PGM.

8.6 Registros que néo caracterizam alteragdo do contrato podem ser realizados por simples apostila, dispensada a
celqbragéo de termo aditivo, na forma do art. 136 da Lei n® 14.133/21, devendo a unidade requisitante encaminhar
ao Orgdo responsavel pelas Licitagdes e Contratos as devidas justificativas e solicitagao para o apostilamento.

8.7 ACONTRATADA podera subcontratar os servigos, mediante prévia e expressa autorizagdo da CONTRATANTE, sendo
vedada a transferéncia dos servicos que se prestaram para comprovar a sua Capacidade Técnica Operacional no
processo licitatorio.

8.7.1 Asubcontratagao dos servigos devera ser permitida na forma parcial conforme disposto no art. 122 da Lei Federal
14.133/21, desde que a CONTRATADA mantenha toda a coordenagao dos servigos através do seu Responsavel
Técnico preposto.

8.7.2 A subcontratagdo so sera permitida para os seguintes servigos:

a) Produgdo grafica e materializacao de pegas: impressao, acabamento, montagem, plotagem, confecgao
de materiais (folders, cartazes, faixas, lonas, adesivos, pegas para mobiliario urbano), inclusive a
operacionalizagdo da producao/impressdo apos aprovagao da Contratante;

b) Produgdo audiovisual e sonora: captacdo de imagem, filmagem, fotografia, edigdo, pos-produgéo,
motion/animagéo, tratamento de imagem, locugéo, trilha/sonorizagéo, legendagem e formatos finais para
veiculagdo (sempre sob supervisdo da agéncia e aprovagéo do material pela Contratante);

¢) Servigos técnicos para agoes digitais (quando necessarios a execugao): programacgdo/implementagao
de hotsites/landing pages, hospedagem, disparo por plataformas (e-mail/SMS/WhatsApp corporativo quando
aplicavel), tags/pixels e apoio técnico de integragdo — como execucdo operacional, sem transferéncia da
estratégia/planejamento;

d) Instalagdo, logistica e apoio operacional: entrega e distribuicdo de  materiais,
instalag&o/adesivagem/montagem de pegas e estruturas, locagéo de equipamentos (som/iluminagéo/telas),
apoio de producao em gravagdes e a¢des presenciais;

e) Servigos de checagem/monitoramento: contratacdo de empresa independente para relatério de checagem
de veiculagdo, quando aplicavel, e servigos de clipping/monitoramento operacional de midia (conforme o
plano aprovado).

8.7.3 Os servicos que podem ser subcontratados s&@o os referentes as atividades acessorias, cujo servigo
especializado nédo caracteriza a esséncia do objeto do contrato e somente poderdo ser efetuados com
profissionais ou empresas com qualificagdo técnica compativel com o servigo que pretenda executar.

8.8 Em qualquer hipotese de subcontratagéo, permanece a responsabilidade integral da CONTRATADA pela perfeita
execugao contratual, cabendo-lhe realizar a supervisao e coordenacao das atividades da subcontratada, bem como
responder perante a CONTRATANTE pelo rigoroso cumprimento das obrigagdes contratuais correspondentes ao
objeto da subcontratacao.

8.8.1 A CONTRATADA apresentara a Administragdo documentagdo que comprove a capacidade técnica do
subcontratado, que sera avaliada e juntada aos autos do processo correspondente.
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8.9 Os casos omissos serdo decididos pela CONTRATANTE, segundo as disposi¢des contidas na Lei Federal 14.133/21
e alteragdes, demais normas federais aplicaveis e, subsidiariamente, segundo as disposi¢bes contidas na Lei
Federal 8.078/90 — Codigo de Defesa do Consumidor — e normas € principios gerais dos contratos, devendo sua
aplicagao ser precedida da devida analise juridica.

8.10 Os dados presentes neste documento ou coletados para as finalidades aqui previstas serdo utilizados Unica e
exclusivamente para cumprir com a finalidade a que se destinam e em respeito a toda a legislagdo aplicavel sobre
seguranca da informacao, privacidade e prote¢do de dados, inclusive, mas nao se limitando a Lei Geral de Protecéo
de Dados (Lei Federal n® 13.709/2018) e ao Decreto Municipal n® 38.145/2021 e alteragdes.

8.11 Os dados obtidos somente poderéo ser utilizados para as finalidades que justificaram seu acesso e de acordo com
a boa-fé e com os principios do art. 6° da LGPD.

8.12 E vedado o compartilhamento com terceiros dos dados obtidos fora das hipoteses permitidas em Lei.

8.13 A CONTRATANTE devera ser informada no prazo de 5 (cinco) dias Uteis sobre todos os contratos de suboperagéo
firmados ou que venham a ser celebrados pelo CONTRATADO.

8.14 Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, é dever da CONTRATADA elimina-los, com
excecdo das hipoteses do art. 16 da LGPD, incluindo aquelas em que houver necessidade de guarda de
documentagéo para fins de comprovagdo do cumprimento de obrigagdes legais ou contratuais e somente enquanto
néo prescritas essas obrigacoes.

8.15 E dever da CONTRATADA orientar e treinar seus empregados sobre os deveres, requisitos e responsabilidades
decorrentes da LGPD.

8.16 ACONTRATADA devera exigir de fornecedores de servigos especializados e veiculos de comunicagao intermediados
o cumprimento dos deveres da presente clausula, permanecendo integralmente responsavel por garantir sua
observancia.

8.17 A CONTRATANTE podera realizar diligéncia para aferir o cumprimento dessa clausula, devendo a CONTRATADA
atender prontamente eventuais pedidos de comprovagao formulados, no prazo de até 10 (dez) dias Uteis.

8.18 A CONTRATADA devera prestar, no prazo de 10 (dez) dias uteis, prorrogavel justificadamente, quaisquer
informagdes acerca dos dados pessoais para cumprimento da LGPD, inclusive quanto a eventual descarte realizado.

8.19 A CONTRATADA, ao assinar o presente contrato, DECLARA que esta ciente acerca da Politica de Seguranga da
Informagéo, instituida pelo Decreto Municipal n° 39371, de 18 de agosto de 2022, e concorda em cumprir todas as
diretrizes e responsabilidades estabelecidas, se aplicavel, e se compromete a:

a) Proteger as informagdes confidenciais da CONTRATANTE e dos cidaddos do Municipio, acessadas ou gerenciadas
no decorrer da prestagéo dos servigos;

b) Utilizar os recursos de tecnologia da informacao fornecidos pela CONTRATANTE apenas para os fins autorizados
e em conformidade com as politicas estabelecidas;

¢) Relatar imediatamente 8 CONTRATANTE qualquer incidente de seguranga da informag&o ou suspeita de violagéo
das politicas;

d) Participar de treinamentos e capacitacdes relacionados a seguranca da informagdo quando solicitado pela
CONTRATANTE;

e) Colaborar com a equipe de seguranga da informac¢do do municipio para implementar e manter as medidas de
seguranca adequadas;

f) Dar ciéncia aos seus colaboradores do fiel cumprimento da PSI.

8.20 No ato da assinatura deste instrumento, a CONTRATADA declara que ofertou sua proposta ciente e em concordancia
com as disposigdes e obrigagdes previstas no Edital de Licitagdo, no Termo de Referéncia e nos demais anexos a
que se refere a Concorréncia originaria, bem como que se responsabiliza, sob as penas da Lei, pela veracidade e
legitimidade das informagdes e documentos apresentados durante o processo de contratagao.

8.21 FORO: As partes elegem, em comum acordo, o Foro desta Comarca de Guarulhos, como seu domicilio legal, para
qualquer procedimento relacionado com o cumprimento deste contrato.
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Estando as partes concordes com as clausulas transcritas no presente Contrato, assinam os representantes, em duas
vias de igual teor e forma, se assinatura fisica, e uma via, se assinatura digital, conforme normas estabelecidas pela

Legislagéo vigente.

Guarulhos,

Secretario Executivo da Casa Civil

CONTRATADA
Nome legivel:
Cargo:
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TERMO DE CIENCIA E DE NOTIFICAGAO
CONTRATANTE: MUNICIPIO DE GUARULHOS (Secretaria da Casa Civil)
CONTRATADO:
CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS N°: 12026 (Proc. Adm. n® 755/2025)

OBJETO: Servigos de publicidade para realizagdo de atividades integradas, que possibilitem o estudo, o
planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagao, a execugao interna, a intermediagao e a supervisao da
execucgdo externa e na distribuigao de publicidade institucional da Prefeitura de Guarulhos aos veiculos e demais
meios de divulgagao.

Pelo presente TERMO, nés, abaixo identificados:
1. Estamos CIENTES de que:

a) o ajuste acima referido, seus aditamentos, bem como o0 acompanhamento de sua execugao contratual, estardo
sujeitos a analise e julgamento pelo Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo, cujo trémite processual ocorrera
pelo sistema eletronico;

b) poderemos ter acesso ao processo, tendo vista e extraindo cdpias das manifestacdes de interesse, Despachos
e Decisbes, mediante regular cadastramento no Sistema de Processo Eletronico, em consonancia com o
estabelecido na Resolugao n° 01/2011 do TCESP;

¢) além de disponiveis no processo eletrnico, todos os Despachos e Decisbes que vierem a ser tomados,
relativamente ao aludido processo, seréo publicados no Diario Oficial Eletronico do Tribunal de Contas do Estado
de Sao Paulo (https://doe.tce.sp.gov.br/), em conformidade com o artigo 90 da Lei Complementar n° 709, de 14
de janeiro de 1993, iniciando-se, a partir de entdo, a contagem dos prazos processuais, conforme regras do
Codigo de Processo Civil;

d) as informacOes pessoais dos responsaveis pela contratante e interessados estdo cadastradas no madulo
eletronico do “Cadastro Corporativo TCESP — CadTCESP”, nos termos previstos no Artigo 2° das Instrugdes n°
01/2024, conforme “Declaracdo(des) de Atualizagdo Cadastral” anexa (s);

e) é de exclusiva responsabilidade do contratado manter seus dados sempre atualizados.
2. Damo-nos por NOTIFICADOS para:

a) O acompanhamento dos atos do processo até seu julgamento final e consequente publicagao;

b) Se for 0 caso e de nosso interesse, nos prazos e nas formas legais e regimentais, exercer o direito de defesa,
interpor recursos € o que mais couber.

Guarulhos,

AUTORIDADE MAXIMA DO ORGAQ/ENTIDADE:

Nome:

Cargo: Prefeito Municipal

CPF.

RESPONSAVEIS PELA HOMOLOGAGCAO DO CERTAME OU RATIFICAGAO DA DISPENSA/INEXIGIBILIDADE DE
LICITACAO:

Nome:

Cargo: Secretario Executivo da Casa Civil

CPF:

Assinatura:
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Responsaveis que assinaram o ajuste:
Pelo CONTRATANTE:

Nome:

Cargo: Secretario Executivo da Casa Civil

CPF:

Assinatura:

Pela CONTRATADA:

Nome:

Cargo:

CPF:

Assinatura:

ORDENADOR DE DESPESAS DA CONTRATANTE:

Nome:

Cargo: Secretario Executivo da Casa Civil

CPF:

Assinatura:

GESTOR(ES) DO CONTRATO:

Nome:

Cargo:

CPF.

Assinatura:

RESPONSAVEL POR PROCESSOS LICITATORIOS:

Nome:

Cargo: Subsecretario de Licitagdes e Contratos

CPF:

Assinatura:

DEMAIS RESPONSAVEIS (*):

Nome:

Cargo:

CPF:

Assinatura:

(*) O Termo de Ciéncia e de Notificagdo deve identificar as pessoas fisicas que tenham concorrido para a pratica do ato juridico, na condi¢céo de
ordenador da despesa; de partes contratantes; de responsaveis por agdes de acompanhamento, monitoramento e avaliagéo; de responsaveis por
processos licitatorios; de responséaveis por prestagées de contas; de responsaveis com atribui¢des previstas em atos legais ou administrativos e de
interessados relacionados a processos de competéncia deste Tribunal. Na hiptese de prestacées de contas, caso o signatario do parecer conclusivo
seja distinto daqueles ja arrolados como subscritores do Termo de Ciéncia e de Notificagédo, sera ele objeto de notificagao especifica.
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Ao
Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo

PROCESSO N°: 755/2025

CONTRATANTE: MUNICIPIO DE GUARULHOS

CNPJ N° 46.319.000/0001-50

CONTRATADA:

CNPJICPF N°.

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS N° 12026
DATA DE ASSINATURA:

VIGENCIA: 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura, podendo ser prorrogado a critério da Administragao,
nos termos do art. 107 da Lei Federal 14.133/21.

OBJETO: Servigos de publicidade para realizagao de atividades integradas, que possibilitem o estudo, o planejamento,
a conceituagdo, a concepgao, a cria¢do, a execugao interna, a intermediagéo e a supervisdo da execugdo externa e na
distribuicdo de publicidade institucional da Prefeitura de Guarulhos aos veiculos e demais meios de divulgagéo.

VALOR ESTIMATIVO: R$

DECLARACAOQ

Declaro(amos), na qualidade de responséavel(is) pela entidade supra epigrafada, sob as penas da Lei, que os demais
documentos originais, atinentes a correspondente contratagéo, encontra-se no respectivo processo administrativo
arquivado na origem a disposi¢éo do Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo, e serdo remetidos quando requisitados.

Guarulhos,

Subsecretario de Licitagdes e Contratos
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