PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS

Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia

Séo Carlos, Capital da Tecnologia

CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N° 10/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 22005/2025

OBJETO: Contratacdao de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, de interesse do Municipio de Sao Carlos cujo objeto inclui o estudo, o planejamento, a
conceituagdao, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagdo e a supervisao da
execucgao externa e a distribui¢cao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com
o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou

informar o publico em geral.

Critério de Julgamento: Técnica e Prego;

Data e Horario da Sesséo: 02 de fevereiro de 2026 as 09h30min.

A sessdo publica de processamento da Concorréncia Publica Presencial sera realizada, no dia e horario
acima indicados, no Auditério do Pago Municipal, localizado no enderego Rua Episcopal, n°1575, Centro,
Sé&o Carlos/SP.

Os envelopes contendo os documentos seréo recebidos no enderego acima mencionado, na sessao

publica de processamento desta licitacao.

Fundamento Legal: Lei Federal n° 12.232 de 2010, com complemento da Lei Federal n® 14.133 de 2021
e suas alteragdes, Lei Federal n © 4.680 de 1965, Decreto Federal n® 57.690/66 e Decreto Federal n° 4.563
de 2002;

O MUNICIPIO DE SAO CARLOS - PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS, através de sua
Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia torna publico a quem possa interessar que de
ordem do Senhor Prefeito Municipal, acha-se aberta a CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL, com

critério de julgamento TECNICA E PREGO conforme objeto do certame, adiante discriminado.
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Adota-se a forma presencial para esta licitagdo, cujas sessdes publicas seréo registradas em ata e
gravadas em audio e video e a gravagao sera juntada aos autos do processo licitatério depois de seu
encerramento, na forma do disposto no artigo 17, § 2° da Lei Federal n° 14.133 de 2021. A opgéo pela

realizacdo de forma presencial deste certame encontra-se justificado no Termo de Referéncia em anexo.

1. OBJETO:

1.1. A presente licitagdo tem por objeto: Contratagao de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, de interesse do Municipio de Sao Carlos cujo objeto inclui o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacao e a supervisao da execugao externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagao, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

1.2. O objeto da presente licitagédo devera ser fornecido/executado na forma e condicdes estabelecidas
neste edital e seus Anexos.

1.2.1 Objetivo Especifico, conforme item 5 do Termo de Referéncia:

a) Os projetos e campanhas compreendem o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a
criacdo, a execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao.

b) A alinea acima tem o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacgéo, de difundir
ideias, principios, iniciativas ou instituicdes e de informar o publico em geral.

c) Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividlades complementares, os servicos
especializados pertinentes:

I- & producéo e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Il - ao planejamento e execucgdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento sobre 0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as
pecas e agdes publicitarias, sobre 0s resultados das campanhas realizadas e das campanhas em

desenvolvimento, relacionados a publicidade institucional, inclusive de utilidade publica da Prefeitura.
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lll- & criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias
desenvolvidas.

1.2.2. Ndo se confundem com o objeto desta licitacdo, estando, portanto, fora da contratagdo, as
atividades de promocéo, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagdo e de imprensa e
aquelas que tenham por finalidade a realiza¢do de eventos festivos.

1.2.2.1. N&o se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia. Assim entendido os projetos de
veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
divulgacdo, e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos
comercializados por veiculo de divulgagéo.

1.2.3. Dotag&o orcamentéria:

ORGAO REQUISITANTE: Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia.
DOTACAO ORCAMENTARIA - Lei de Responsabilidade Fiscal (LC 101/00) art.16.

FONTE ~ "
FICHA RECURSO DOTAGAO ORGAMENTARIA
396 01 37.01.04.131.2022.2.043.3.3.90.39.01.1100000

1.2.4. Valor estimado da contratagdo: R$ 10.500.000,00 (dez milhdes e quinhentos mil reais).

1.2.4.1. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos.
1.2.5. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura,
podendo ser prorrogado a critério da Administracéo nos termos do artigo 107 da Lei Federal n® 14.133 de
2021, respeitada a vigéncia maxima decenal, desde que seja atestada que as condigdes e 0s precgos
permanecem vantajosos para a Administracdo Publica, permitida a negociagdo com o contratado ou a
extingdo contratual sem dnus para qualquer das partes.
1.2.5.1. Reajustamento de pregos: Os pregos poderdo ser reajustados pelo IPCA - IBGE, desde que
transcorridos 12 meses, contados da data-base do or¢camento fornecido pela contratada, na forma
disposta no artigo 25, § 7° da Lei Federal n® 14.133 de 2021.
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2. DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGAO:

2.1. Poderdo participar desta licitagdo as empresas interessadas, do ramo de atividade pertinente ao
objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei Federal n° 4.680 de 1965 e obtido o
certificado de qualificagéo técnica de funcionamento, nos termos do artigo 4° da Lei Federal n® 12.232 de
2010, doravante designadas concorrentes, que atenderem a todas as exigéncias deste Edital e de seus
Anexos, sendo vedada a participacéo de:

a) consorcios de empresas, qualquer que seja sua forma de constituicdo, conforme justificativa
apresentada no item 13.2 do Termo de Referéncia;

b) empresas declaradas inidoneas para licitar ou contratar com qualquer 6rgdo ou entidade da
Administracdo Publica Federal, Estadual ou Municipal;

c¢) empresas impedidas de licitar ou contratar com a Administragdo Publica na forma do disposto no
paragrafo 4° do art. 156 da Lei 14.133/21;

d) empresas com faléncia decretada;

e) empresas das quais participe, seja a que titulo for, servidor publico municipal de S&o Carlos.

f) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste Edital.

3. ACESSO A INFORMAGOES E IMPUGNAGAO DO EDITAL:

3.1. O Edital e seus anexos, poderao ser consultado presencialmente no Departamento de Licitages,
localizado na Rua Episcopal, n°® 1575, 3° andar, Centro, S&o Carlos/SP, de segunda a sexta-feira, das
08h00min as 17h00min ou de forma eletrbnica pelo site

https://servico.saocarlos.sp.gov.br/licitacao/index.php.

3.2. Questionamentos e impugnagdes relativas a presente licitagdo deveréo ser formuladas por escrito e
dirigidas ao Presidente da Comissdo de Contratagdo e encaminhadas para a Comissdo de Contratagéo no
enderego Rua Episcopal, n° 1575, 3° andar, Centro, S&o Carlos/SP ou e-mail

licitacao@saocarlos.sp.gov.br.

3.2.1. Em se tratando de questdo técnica, apos o recebimento pela Comiss&o, sera encaminhado junto a
Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia para os devidos esclarecimentos.

3.3. Qualquer cidaddo ou licitante podera impugnar o presente Edital por irregularidade, mediante
protocolo de pedido devidamente fundamentado. As impugnagdes apresentadas por empresas deverao
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conter a identificagdo completa da empresa autora, a assinatura de seu representante legal e a juntada de
copia simples do documento que comprove essa condicdo. E obrigatéria, ainda, a mengdo a documento
pessoal, no caso de pessoa fisica, e ao CNPJ, no caso de pessoa juridica, bem como a indicagéo de
nome para contato, enderego, telefone e endereco eletronico. O prazo para apresentagao de impugnagoes
observara o disposto no art. 164 da Lei Federal n° 14.133/2021, sendo de até 3 (trés) dias Uteis anteriores
a data de abertura do certame.

3.4. A Comisséo de Contratagdo decidira sobre as impugnagdes apresentadas, bem como respondera as
questdes formuladas pelas licitantes. Nos casos que envolvam matéria de natureza técnica, podera contar
com o auxilio da Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia.

3.5. Acolhida a impugnacg&o oposta contra o ato convocatoério seré designada nova data para a realizagéo
da sessao publica.

3.6. Nao serdo conhecidas as impugnagdes que ndo atendam os requisitos anteriores.

4. CONSTITUIGAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

4.1. A Concorréncia sera processada e julgada pela Comissao de Contratagéo, nos termos da Lei Federal
n° 12.232 de 2010, excetuando-se a analise e o0 julgamento das Propostas Técnicas.

4.2. As Propostas Técnicas serao analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 03 (trés)
membros formados em comunicagéo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas nos
termos do artigo 10 da Lei Federal n® 12.232 de 2010.

4.3. Além das demais atribui¢des previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-se em

caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas.

5. ABERTURA DA LICITAGAO:

5.1. No dia, horério e local designados neste Edital, tera inicio a sessdo publica de processamento desta
licitagdo, que serd conduzida pela Comissdo de Contratagdo e realizada em conformidade com a
legislacao pertinente, devendo os licitantes entregarem, primeiramente, os 04 (quatro) envelopes.

5.2. Quanto aos representantes:

a) Tratando-se de Representante Legal (sécio, proprietéario, dirigente ou assemelhado), instrumento

constitutivo da empresa registrado na Junta Comercial, ou tratando-se de sociedade simples, o ato
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constitutivo registrado no Cartorio de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no qual estejam expressos seus
poderes para exercer direitos e assumir obrigagdes em decorréncia de tal investidura.

b) Tratando-se de Procurador, instrumento publico de procuragao ou instrumento particular assinado pelo
representante legal, do qual constem poderes especificos para anuir, transigir ou renunciar a direitos em
nome da empresa, bem como praticar todos os demais atos pertinentes ao certame. No caso de
instrumento particular, o procurador devera apresentar instrumento constitutivo da empresa na forma da
alinea “a”.

5.21. O representante legal e o procurador deverdo identificar-se exibindo documento oficial de
identificacdo que contenha foto, fora dos envelopes.

5.2.2. A licitante que ndo contar com representante presente na sessao ou, ainda que presente, nao puder
praticar atos em seu nome por conta da apresentacdo de documentacdo defeituosa, ficara impedido de
anuir, transigir ou renunciar a direitos em nome da empresa.

5.2.3. Sera admitida apenas 01 (um) representante para cada licitante, sendo que cada um deles podera
representar apenas uma empresa/ licitante.

5.3. Recebimento dos Envelopes: Proceder-se-a o recebimento dos envelopes 1, 2, 3 e 4 contendo os
documentos da proposta Técnica e proposta de Pregos, observado as recomendagdes abaixo:

| - ENVELOPE 1

a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada;

b) S6 sera aceito o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Ndo Identificada que estiver acondicionado
no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CONTRATANTE;

b.1) O involucro padronizado devera ser retirado pela interessada no horario das 08h00min as 17h00min
no Departamento de Licitagbes localizados no endereco Rua Episcopal, n® 1575, 3° andar, Centro, S&o
Carlos/SP, até um dia anterior a entrega dos envelopes.

b.2) O invélucro padronizado sé seré entregue a agéncia que o solicite formalmente.

c) Devera estar sem fechamento e sem rubrica.

d) Nao podera:

d.1) ter nenhuma identificagao;

d.2) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante;
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d.3) estar danificado ou deformado as pecgas, material e ou demais documentos nele acondicionados de
modo a possibilitar a identificagéo da licitante.
d.4) Ndo devera ter nenhum escrito, anotagéo, identificagdo ou qualquer elemento na parte externa do

envelope.

Il - ENVELOPE 2

a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada, que contera o

mesmo teor da via ndo identificada, com excecdo dos exemplos de pegas referentes a ideia criativa;

b) O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura;

¢) NAO podera ter informago, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada (Envelope 1) e possibilite a identificagdo da autoria
deste antes da abertura deste envelope;

d) devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

ENVELOPE 2

PREFEITURA DE SAO CARLOS

CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N° 10/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO n°® 22005/2025

PROPOSTA TECNICA (Via Identificada)

O envelope 2 devera ser opaco, identificado com denominagéo social e o cadastro no
CNPJ/MF da Licitante

Il - ENVELOPE 3

a) Deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicag&o;

b) O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata,

até sua abertura.
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c) NAO podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada (Envelope 1) que possibilite a identificacdo da autoria
deste;

d) Devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

ENVELOPE 3

PREFEITURA DE SAO CARLOS

CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N° 10/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO n°® 22005/2025

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE
PROBLEMA DE COMUNICACAO

O envelope 3 devera ser opaco, identificado com denominagéo social e o cadastro no
CNPJ/MF da Licitante

IV - ENVELOPE 4

a) A Proposta de Pregos devera ser entregue acondicionada no ENVELOPE 4;

b) O envelope devera ser opaco, providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura.

¢) NAO podera ter informag&o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada (Envelope 1) e possibilite a identificacdo da autoria deste.

d)O envelope devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

ENVELOPE 4
PREFEITURA DE SAO CARLOS

CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N° 10/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° 22005/2025

PROPOSTA DE PRECOS

O envelope 4 devera ser opaco, identificado com denominagéo social e o cadastro no
CNPJ/MF da Licitante.

6. DO CONTEUDO DOS ENVELOPES
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6.1. O Envelope 1 - PROPOSTA TECNICA: devera conter o Plano de Comunicagéo Publicitario, sem a

identificacdo da licitante com respectivos anexos, ou seja, 0s exemplos de pegas, impressos em

leiautes ou gravados em CD/DVD ou PEN DRIVE, a serem elaborados a partir dos critérios a seguir

6.1.1. Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — sera constituido por caderno especifico composto dos
quesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e Nao Midia, e ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que, por si s6 e de forma inequivoca, possibilite a identificacao de sua autoria antes da abertura do
Invdlucro n. 2, e deveré ser elaborado com base no Briefing — ANEXO IV e nas orientagdes do Termo de
Referéncia e devera ser apresentado de acordo com a seguinte formatagéo:

a) Em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m2 branco;

b) Caderno Unico, orientaco retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e contracapa em papel
sulfite branco, formato A4, branco e com até 90 g/m2;

c) Espagcamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espagamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos, titulos e subtitulos.

f) Alinhamento justificado do texto.

g) Texto e numeragdo de paginas em fonte “Arial”, cor “automatico”, corpo 12 (doze);

h) Numeragéo em todas as paginas, em fonte “Arial”, corpo 12, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito.

6.1.1.1. Raciocinio Basico: apresentagao pela licitante de diagnostico das necessidades de comunicagao

publicitaria do CONTRATANTE para enfrentar os desafios ou os problemas gerais e ou especifico, de
comunicagao, sua compreensao sobre o objeto da licitagéo e, principalmente, sobre os desafios ou os
problemas, gerais e ou especificos, de comunicagdo a serem enfrentados;

6.1.1.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da

proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicagdo a serem
enfrentados e alcancar os objetivos, gerais e especificos, de comunicacdo previstos no Briefing,
compreendendo:

a) Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao,

instrumentos ou ferramentas utilizar.



PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS

Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia

Séo Carlos, Capital da Tecnologia

Bt 10
SANDE s

6.1.1.3. Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposicdes:

a) apresentar relacdo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a execugdo da sua
proposta de estratégia de comunicagao publicitaria, como previsto no Edital e no Termo de Referéncia,
com comentarios sobre cada pega e ou material. Essa relagao devera relacionar as pecas ou material em
dois blocos: o primeiro, com as pegas corporificadas, com o limite de 10 pegas e o segundo, com as pecgas
nao corporificadas, sem limite do nimero de pegas.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pegas como exemplos para
corporificar objetivamente sua proposta de solu¢éo dos desafios ou problemas, gerais e ou especificos, de
comunicagao, conforme explicitado na estratégia de comunicagéo publicitaria.

6.1.1.3.1 . Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da relagao
de pegas da Ideia Criativa, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas nesse
limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separagéo dos quesitos
6.1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificard a estratégia e as taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba
referencial indicada no Briefing - ANEXO IV, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) Simulagao do plano de distribuicdo com todas as pecas e ou material constantes da relagéo prevista no
subitem 6.1.1.3.1.

6.1.1.4.1. Da simulag&o do plano de distribuicdo devera contar um resumo geral com informagées minimas
sobre:

a) periodo de distribui¢do das pecas e ou material;

b) quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgagéo;

c) valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;

d) valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execugao técnica de cada pecga
destinada a veiculos de divulgacéo;

e) quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;
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f) valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada pega e ou material de ndo midia, entre
outras que entender pertinente.

6.1.1.4.2. A simulagao do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes condigdes, conforme
exigéncia do Termo de Referéncia:

a) os pregos das insergdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data
de publicagdo do aviso de licitagéo;

b) deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do
artigo 11 da Lei Federal n° 4.680 de 1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores e veiculos.

d) para veiculos de comunicagao e divulgacao que ndo atuem com tabelas de pregos publicas, mas que
possam ser considerados como formas inovadoras de comunicagao (tais como midia programatica, frading
desks e redes sociais) a licitante devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com
essas ferramentas no ambito de sua estratégia, assim como para o alcance dos objetivos previamente
estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas serdo utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true
views, taxa de impressao, geracao de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por visualizagao de video,
custo por curtida, entre outros).

e) Para fins desta licitacdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da programagédo de
publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin e Youtube, esta inserida no conceito
de forma inovadora de comunicagéo.

6.1.1.4.3. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tem limitagdo

quanto ao numero de paginas.

6.2 - Envelope 2 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIO - VIA IDENTIFICADA

6.2.1. O Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pegas e ou material da
Ideia Criativa, deveréa constituir-se em cépia da via ndo identificada, com as seguintes especificidades:

| - ter a identificacéo da licitante;

[l - ser datado;
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Il - estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacao

da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.3 - Envelope 3 - CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A LICITANTE: Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicagdo. Os documentos e informagdes deste
envelope NAO poderdo ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicagéo Publicitario — Via N&o Identificada que possibilite a identificagdo da autoria deste
antes da abertura do Envelope-2.

6.3.1. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - A licitante devera apresentar os documentos e informagdes
que constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem 0 uso de cores, em
papel A4, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

6.3.1.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos neste item podera ser editada em
papel A3 dobrado.

6.3.1.2. N&o ha limitagdo de numero de paginas para apresentagado da Capacidade de Atendimento.
6.3.1.3. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagéo e
experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢do da execugdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, producao de radio, TV, cinema, internet,
producéo grafica, midia e atendimento.

c¢) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢do para a execugéo do
contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condi¢gbes normais de

trabalho, na criagao de pega avulsa ou de campanha e na elaboragéo de plano de midia;
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e) a discriminagdo das informacges de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagéo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do do ANUNCIANTE, sem
onus adicionais, na vigéncia do contrato.

6.3.2. REPERTORIO

6.3.2.1. - A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pegas e material que constituem o
Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha
poderes de representacédo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
6.3.2.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente nédo
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagéo Publicitéria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n°2.

6.3.2.3 Ndo ha limitacdo de numero de paginas para apresentagdo do Repertério. O Repertorio serd
constituido de pegas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante.
6.3.2.4 A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas ou material, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposi¢ao ou distribuicdo.

6.3.2.5 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 01/01/2020.
Se apresentadas soltas, as pegas poderao ter qualquer formato, dobradas ou néo.

6.3.2.6 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producéo,
periodo de veiculagéo, exposicao e ou distribuicdo e, no caso de veiculagao, a men¢do de pelo menos um
veiculo que divulgou cada pega.

6.3.2.7 As pecas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo
CONTRATANTE.

6.3.3 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

6.3.3.1. A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pegas e material que constituem este
quesito, em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha

poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado. A
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licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao, cada um
com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serao descritas solu¢des bem-sucedidas de problemas de
comunicagao planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

6.3.3.1.1. As propostas de que trata o subitem 6.3.3.1 devem ter recebido a autoriza¢do para sua produgao
ou terem sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2020.

6.3.3.1.2. A apresentagdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este quesito,
pontuacdo maxima equivalente a metade de pontuagdo maxima prevista no subitem 8.3 - Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagéo, conforme exigéncia do Termo de Referéncia.

6.3.3.1.3. A formalizacdo do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na qual constarao o
nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou fungdo do signatario. As duas paginas do Relato
deverdo estar assinadas pelo autor do referendo.

6.3.3.1.4. O Relato: | — Sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique; Il — Devera ter nome,
cargo ou funcdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua elaboracéo; Ill — ndo pode
referir-se a agdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo CONTRATANTE. IV — Deverad estar
formalmente referendado pelo cliente.

6.3.3.2 Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e ou material ndo computados no
limite de paginas a que se refere o subitem 6.3.3.1 independentemente do meio de divulgagéo, tipo ou
caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:

a) as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em CD/DVD ou PEN-DRIVE, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente
(soltos).

b) as pegas graficas poderéo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 6.3.3.1, ou serem
apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer hipotese, a compreensdo de seu
contetdo e a indicagéo de suas dimensdes originais: Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas
poder&o ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

¢) para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de produgao

elou veiculagdo, ndo computados no limite de paginas a que se refere o subitem 6.3.3.1.

6.4. Envelope 4 - ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGO
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6.4.1. A Proposta de Preco devera ser elaborada informando o percentual de honorarios incidentes sobre o
preco dos servigos especializados prestados por fornecedores, referentes:

a) a servicos externos de producdo e outros, incumbidos a terceiros, com a intermediagcdo e sob
supervisdo da agéncia;

b) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagao e de geragéo de
conhecimento sobre 0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as
pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com
a intermediag&o e supervisdes da agéncia;

¢) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, com a intermediagéo e supervisao da
agéncia;

d) ao valor da midia digital contratada com a intermediac&o da agéncia, nos casos em que 0s veiculos ndo
remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65;

e) o desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo, observando-se ainda que se
destina a atender a exequibilidade do contrato, adotando-se os pre¢os de mercado, estabelecidos
referencialmente pelas Normas-Padréo da Atividade Publicitaria, incorporadas ao sistema legal por forca
do disposto no Decreto n. 4563/2002 e do disposto no inciso V do artigo 6° da lei 12.232/2010, que dispde
que na apresentacdo da proposta de prego contera quesitos representativos das formas de remuneragao
vigentes no mercado publicitario, evitando-se a inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser
firmado, conforme item 12.11;

6.4.2. A Proposta de Prego devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de representagao da
licitante, na forma de seus atos constitutivos.

6.4.2.1. Serdo analisadas apenas as Propostas de Precgo das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas.

6.4.3. A classificagao das Propostas de Preco observara a ordem crescente dos percentuais apresentados,
sendo considerada como a de menor prego aquela que receber maior pontuacéo, referente ao percentual
de honorarios mencionados no item 12.11 e pelo desconto concedido sobre a Tabela de Custos Internos

do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo.
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6.4.4. O prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 90 (noventa) dias, a contar
da data da abertura da reunido de licitagdo, indicada na epigrafe do Edital.

6.4.5. Na elaboracdo da Proposta de Precos, as licitantes deverdo apresentar seus pregos sujeitos a
valoracao, seja:

6.4.5.1. em relacdo aos chamados “custos internos” fixados referencialmente pela Tabela de Custos
Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo, com aplicagéo de
desconto;

6.4.5.2. em relacdo a honorarios sobre fornecimento de produtos e servigos especializados, realizados
externamente por fornecedores de tais servigos, que gerem ou nao veiculagao;

6.4.5.3. pela intermediagdo na contratacdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serao
difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, bem como a
intermediacdo na criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes
publicitarias e

6.4.5.4. pela intermediacdo na contratacdo de midia digital, nos casos em que os veiculos digitais ndo
remuneram as agéncias com o desconto de agéncia.

6.5. Envelope 5 - DOCUMENTOS DE HABILITAGAO:

6.5.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Prego tenham sido classificadas, deverao entregar os
Documentos de Habilitagdo no dia, hora e local estipulados pela Comissao de Contratacao.

6.5.2. Os documentos de Habilitagdo deverdo estar acondicionados no Envelope 5, que devera ser

apresentado fechado, rubricado no fecho e devera conter os seguintes dizeres em sua face externa:

ENVELOPE 5

PREFEITURA DE SAO CARLOS

CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N° 10/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO n° 22005/2025

DOCUMENTO PARA HABILITAGAO

O envelope 5 devera ser apresentado apenas pelas licitantes classificadas, devendo
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ser entregue em envelope opaco, lacrado, com a denominagdo social da licitante
conforme previsto no Edital.

6.5.3. Serdo consideradas habilitadas as licitantes que apresentarem os documentos relacionados nos
subitens abaixo, desde que atendidos os requisitos das DISPOSIGOES GERAIS SOBRE 0S
DOCUMENTOS DE HABILITAGAO - subitem 9.3.

6.5.4. HABILITAGAO JURIDICA

6.5.4.1. Registro comercial, no caso de empresa individual; ou

6.5.4.2. Ato constitutivo e alteragdes subsequentes, ou contrato consolidado, devidamente registrado, em
se tratando de sociedade empresaria acompanhado de documentos de elei¢do de seus administradores;
ou

6.5.4.3. Inscricdo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do ato constitutivo, no caso de sociedades civis,
acompanhada dos nomes e enderegos dos diretores em exercicio.

6.5.4.4. Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento
no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo érgéo competente, quando a
atividade assim o exigir.

6.5.5 REGULARIDADE FISCAL

6.5.5.1 Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ/ME;

6.5.5.2 - Certid@o de Regularidade junto ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo - F.G.T.S., fornecido
pela Caixa Econdmica Federal.

6.5.5.3 Certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a
Divida Ativa da Unido (DAU) por ela administrados, inclusive créditos tributérios relativos as contribuicoes
sociais, conforme Portaria Conjunta RFB/PGFN n° 1.751 de 02 de outubro de 2014.

6.5.5.4 Certiddo de Regularidade de situagdo quanto aos encargos tributarios estaduais, expedido pela
Secretaria da Fazenda ou Procuradoria Geral do Estado do domicilio ou sede da licitante ou declaragao
de isencdo ou de ndo incidéncia assinada pelo representante legal da licitante, sob as penas da lei,
quando ndo houver obrigatoriedade de inscricido da empresa, conforme Modelo ANEXO | - A.



PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS

Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia

Séo Carlos, Capital da Tecnologia

Bt 10
SANDE s

6.5.5.5 Certidao de Regularidade de situagdo quanto aos encargos tributarios mobilidrios Municipais, ou
declaracao de isencdo ou de n&o incidéncia assinada pelo representante legal da licitante, sob as penas
da lei, quando néo houver obrigatoriedade de inscrigdo da empresa, conforme Modelo ANEXO | - B.
6.5.5.6 Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo de certiddo negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagéo das Leis do Trabalho,
aprovada pelo Decreto-Lei n° 5.452, de 1° de maio de 1943, conforme disposto na Lei n° 12.440, de 7 de
julho de 2011.

6.5.5.7 Para as ME ou EPP nos termos da Lei Federal n° 123 de 2006 e altera¢des, havendo alguma
restricdo na comprovagdo da regularidade fiscal, sera assegurado o prazo de 5 (cinco) dias uteis, cujo
termo inicial correspondera ao momento em que o proponente for declarado o vencedor do certame,
prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administracdo Publica, para a regularizagéo da documentacgao,
pagamento ou parcelamento do débito, e emissao de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito

de certidao negativa.

a) A ndo regularizacdo da documentagdo, no prazo previsto no item 6.5.5.6, implicara decadéncia do
direito a contratagéo, sem prejuizo das sangdes previstas no art. 90, § 5° da Lei Federal n° 14.133 de
2021, sendo facultado a Administracdo convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagéo,
para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagao.

b) Em caso de ndo comprovagao da sua condi¢do de ME ou EPP e/ ou ndo regularizagao dos documentos
de comprovacdo da regularidade fiscal, a licitante estara sujeita as penalidades legais, ficando sujeita
inclusive ao impedimento de licitar e contratar com a Administragdo Publica, pelo prazo de até 2 (dois)

anos, sem prejuizo das multas previstas no edital.

6.5.6 - QUALIFICAGAO TECNICA

6.5.6.1. Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei Federal n® 12.232 de 2010,
artigo 4° e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Férum de Autorregulagédo do Mercado Publicitario —
CENP (anterior denominagao “Conselho Executivo das Normas-Padréo”) ou por entidade equivalente,
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigbes técnicas de agéncias de

propaganda, conforme exigéncia do Termo de Referéncia.
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6.5.6.2. Comprovacao de aptiddao para desempenho de atividade pertinente e compativel com o objeto
desta licitagcdo, mediante a apresentacdo de atestado(s) expedido(s) por pessoa juridica de direito publico
ou privado, que comprove o disposto no artigo 2° e no seu paragrafo 1°, incisos | e Il, da Lei Federal n°
12.232 de 2010, bem com o § 5° do artigo 67 da Lei Federal n°® 14.133 de 2021, conforme exigéncia do
Termo de Referéncia.

6.5.7 - QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA

6.5.7.1. Certiddo negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica.

6.5.7.2. Prova de Capital Social ou Patrimdnio Liquido minimo, equivalente a 7% (sete por cento) do valor
do contrato administrativo decorrente desta licitagdo, devendo a comprovagéo ser feita relativamente a
data da apresentagéo da proposta, na forma da Lei Federal n® 14.133 de 2021, artigo 69, § 4°, conforme
exigéncia do Termo de Referéncia.

6.5.7.3. Balanco patrimonial e demonstragfes contabeis dos dois Ultimos exercicios sociais, ja exigiveis e
apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situagao financeira da empresa, vedada a sua
substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data de apresenta¢do dos documentos de habilitagéo.

6.5.7.3.1. Serdo considerados como legais o balango e as demonstragdes contabeis assim apresentados,
conforme exigéncia do Termo de Referéncia:

a) pelas sociedades an6nimas: publicados em Diario Oficial; ou em jornal de grande circulagao; ou por
fotocopia registrada; ou autenticada na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante.

b) pelas sociedades por cotas de responsabilidade limitada: fotocdpia do Livro Diario, inclusive com os
Termos de Abertura e de Encerramento, devidamente autenticado na Junta Comercial da sede ou
domicilio da licitante ou em outro 6rgdo equivalente; ou fotocopia do Balangco e das Demonstragdes
Contabeis devidamente registrados ou autenticados na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e
ou Escrituragdo Contabil Digital, nos termos do Decreto Federal n° 6.022 de 2007

c) pelas sociedades criadas no exercicio em curso: fotocopia do Balango de Abertura, devidamente
registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da licitante.

6.5.7.3.2. Se a licitante tiver sido constituida ha menos de 02 (dois) anos de exercicio, 0s documentos

referidos no item 6.5.7.3. limitar-se-80 ao Ultimo exercicio.
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6.5.7.3.3. A boa situacdo financeira sera comprovada com as demonstragdes a seguir, calculadas a partir
do ultimo balango apresentado, conforme exigéncia do Termo de Referéncia:

- indice de Liquidez Geral (LG) superior a 1,00

- indice de Liquidez Corrente (LC) superior a 1,00

- indice de Solvéncia Geral (SG) superior a 1,00

(calculados pelas seguintes formulas, cujo memorial devera ser juntado ao Balango Patrimonial):

Ativo Circulante + Realizével a Longo Prazo
LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total

SG=
Passivo Circulante + Exigivel a longo Prazo

Ativo Circulante
LC=

Passivo Circulante

6.5.7.3.3.1. Do balanco supra referido, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme formula a seguir, tera de
ser maior a um:
Ativo Total

Passivo Exigivel Total

6.5.7.3.4. As licitantes que apresentarem resultado inferior ou igual a 1 (um) em qualquer dos indices de
Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC) e Solvéncia Geral (SG) deverdo possuir capital ou
patriménio liquido, no minimo, de 10% (dez por cento) do valor estimado da contratagao, conforme
exigéncia do Termo de Referéncia.

6.5.7.3.5. Se necessaria a atualizagdo do balango patrimonial, do DRE e do capital social, devera ser
apresentada, também, o memorial de calculo correspondente, conforme exigéncia do Termo de
Referéncia.

6.5.8. - DECLARAGCAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA: Declaracdo da licitante,
elaborada em papel timbrado e subscrita por seu representante legal, que néo ha fato impeditivo para sua
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habilitagdo e que se encontra em situagao regular perante o Ministério do Trabalho, conforme modelo
ANEXO I -C.

6.5.9. - DOCUMENTAGAO COMPLEMENTAR:

6.5.9.1. DECLARAGAO da licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu representante legal,
conforme modelo ANEXO | - D.

7 - DAABERTURA DOS ENVELOPES:

7.1. Os envelopes 1, 2, 3 e 4 serdo recebidos na data e horéario estipulados no Edital e em seguida, em
ato publico, seréo rubricados pela Comisséo de Contratagao e pelas licitantes presentes e apos remetido
para exame da Subcomissao.

7.1.1. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca a realizagdo do
certame na data marcada, a sessdo serd automaticamente transferida para o primeiro dia Util
subsequente, no mesmo horério e local anteriormente estabelecido, desde que né&o haja comunicagao da
Comissao de Contratacdo em contrério.

7.1.2. Os integrantes da Subcomissdo Técnica NAQ poderdo participar das sessdes de recebimento e
abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Prego.

7.2. - PRIMEIRA SESSAO:

7.2.1 Abertura da sessao publica de licitagéo sera realizada no dia, hora e local previsto no Edital e tera a
seguinte pauta inicial:

7.2.1.1. identificagdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s) no subitem
5.2;

7.2.1.2. entrega dos envelopes 1, 2, 3 e 4;

7.21.2.1. O nédo recebimento do envelope 1, também impedira de receber os demais envelopes da
mesma licitante.

7.2.1.3. rubricar, no fecho, os envelopes 2 e 4 que permanecerdo fechados sob a guarda da Comisséo de
Contratagao, e separa-los dos envelopes 1 e 3.

7.2.1.4. retirar e rubricar o contetdo do envelope 1 e 3

7.2.2. Ap6s o encerramento do prazo para recebimento dos envelopes, nenhum outro envelope,

documento ou embalagem sera recebido.
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7.2.3. A Comisséo de Contratagéo, antes da abertura do envelope 1, adotara medida para evitar que seus
membros e ou 0s representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de
algum Plano de Comunicagao Publicitario.

7.2.4. Abertos os envelopes 1 e 3, as licitantes néo poderdo desistir de suas Propostas, salvo por motivo
justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissdo de Contratagéo.

7.2.5. A analise e os tramites administrativos pertinentes ao contetdo dos envelopes 1 e 3 observaréo os
seguintes procedimentos:

a) suspensdo da sessao para analise individualizada e julgamento, pela Subcomisséo Técnica das vias
nao identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria e Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solug&o de Problema de Comunicagao.

b) encaminhamento pela Comissao de Contratagdo a Subcomisséo Técnica, dos envelopes 1,

c) elaboracao e encaminhamento, pela Subcomisséo Técnica a Comisséo de Contratagédo, do relatdrio de
julgamento dos Planos de Comunicagéo Publicitaria, com a pontuagéo e de justificativa das razdes que as
fundamentaram em cada caso.

d) encaminhamento, pela Comisséo de Contratacéo a Subcomissao Técnica, dos envelopes 3;

e) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao de Contratagdo do relatério de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de
Solugdo de Problema de Comunicagdo, com as pontuacdes e de justificativa das razbes que as
fundamentaram em cada caso.

7.2.6. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 8.4, a Subcomisséo
Técnica atribuira pontuagdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e langara sua pontuagdo em
planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissao Técnica, até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

7.2.7. O disposto no subitem 8.4 ndo se aplica aos casos em que 0 descumprimento resulte na
identificacdo da licitante antes da abertura dos envelopes 2.

7.2.8. As planilhas conterao, respectivamente, as pontuagdes de cada membro para cada quesito do Plano
de Comunicacdo Publicitaria apresentado pelas licitantes e as pontuagdes de cada membro para os
quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de Solugao de Problemas de Comunicagao de

cada licitante.
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7.3 - SEGUNDA SESSAO:

7.3.1. Apbs receber os relatorios de julgamento das Propostas Técnicas (envelopes 1 e 3) respectivas
planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo de
Contratagao designara nova data e horario para realizagdo da segunda sesséo publica que tera a seguinte
pauta:

a) identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa néo tenha tido representante na sesséo
anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;

b) abertura do receptaculo contendo os envelopes 2 e 4

c) abertura e rubrica do conteudo do envelope 2, cotejo das vias néo identificadas (envelope 1) com as
vias identificadas (envelope 2) do Plano de Comunicagdo Publicitaria, para identificacao de sua autoria.

d) elaboragéo da planilha geral com o somatério das pontuagdes atribuidas ao plano de comunicagéo
publicitaria e separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica.

d1) Executar o sorteio previsto no subitem 8.15., quando for o caso.

7.3.2. Sera proclamado resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando em Ata as
propostas em ordem de classificagdo, assim como as licitantes que foram desclassificadas.

7.3.3. Do resultado do julgamento e classificagdo ou desclassificagéo, cabera recurso.

7.3.3.1. Havendo desisténcia expressa de todos os concorrentes, do direito de interpor recurso, 0 que
constara em Ata, a Comisséo de Contratagdo dara prosseguimento ao certame.

7.4. - TERCEIRA SESSAO:

7.4.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposicdo, a Comissdo de
Contratagao designara nova data e horario para a sesséo de abertura das Propostas de Preco — Envelope
4 das Licitantes classificadas. A sesséo publica tera a seguinte pauta:

a) identificagdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido representante nas
sessdes anteriores, a licitante deverd se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;
b) abertura dos envelopes 4, exame e rubrica de seus conteudos pela Comisséo e representantes.

¢) julgamento das Propostas de Pre¢o com a identificacdo das Propostas de menores precos, nos termos
da exigéncia fixada no Edital, registrando em Ata as propostas em ordem de classificagéo.

e) Do julgamento das propostas cabera recurso.

7.5. - QUARTA SESSAO:
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7.5.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposi¢do, a Comissado de
Contratagao designara nova data e horério para a sessdo de recebimento e abertura dos documentos de
Habilitagdo — Envelope 5 das Licitantes classificadas. A sessao publica tera a seguinte pauta:

a) identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido representante nas
sessOes anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s) documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;

b) recebimento e abertura dos envelopes 5, das licitantes classificadas e decidir sobre a habilitagao,
conforme previsto nos artigos 62 e seguintes da Lei 14.133/21 e exigéncias fixadas no Edital.

¢) caso a Comisséo de Contratagao julgue necessario fazer o exame internamente, encerra-se a sessao.

d) Do resultado do julgamento habilitacdo e inabilitagéo, cabera recurso.

8. - JULGAMENTO DAS PROPOSTAS:

A) JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

8.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta, em cada quesito:

8.2.1. Plano de Comunicagao Publicitaria

8.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) Das fungdes e do papel da CONTRATANTE nos contextos social, politico e econémico;

b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes da CONTRATANTE com seus publicos;

c) Das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacao publicitaria;

d) Sobre a natureza e a extenséo do objeto da licitacéo;

e) Do desafio de comunicagéo expresso no Briefing;

f) Das necessidades de comunicagdo da CONTRATANTE para solucionar esse desafio.

8.2.1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos @ natureza e a qualificagdo da
CONTRATANTE e a seu desafio de comunicagao;
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b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da CONTRATANTE
com seus publicos;

d) A adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para a solugéo do
desafio de comunicagao expresso no Briefing;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicagao publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o mercado no qual se insere, seu
desafio de comunicagdo, seus publicos, os objetivos de comunicagao previstos no Briefing e a verba
disponivel.

8.2.1.3. Ideia Criativa

a) Sua adequacéo ao desafio de comunicacao expresso no Briefing;

b) Sua adequacéo a estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida pela licitante;

¢) Sua adequacéo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e) A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;

f) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) Sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e
econdmico;

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas e/ou
material apresentados;

i) A exequibilidade das pegas e/ou do material;

j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos publicos
propostos.

8.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos de publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
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¢) A consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pegas e/ou do material em relagéo as duas alineas
anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagao
proprios da CONTRATANTE;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das
pecas e /ou do material;

f) A otimizagéo da midia segmentada, alternativa e de massa.

8.2.2. - Capacidade de Atendimento

a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no
mercado;

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) A adequacgao das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de comunicagéo
publicitaria da CONTRATANTE;

d) A adequacao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estaréo a disposicéo na
execucao do Contrato;

e) A operacionalidade do relacionamento entre a CONTRATANTE e a licitante, esquematizado na
proposta;

f) A relevancia e a utilidade das informagfes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo da
CONTRATANTE, sem énus adicional, durante a vigéncia do Contrato.

8.2.3. - Repertorio

a) Aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop0s a resolver;

b) A qualidade da execugao e do acabamento da pega e/ou material;

c) A clareza da exposicao das informagdes prestadas;

8.2.4. - Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao

a) A evidéncia de planejamento publicitario;

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;

c) A relevancia dos resultados apresentados;

d) A concatenac&o l6gica da exposicao.
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8.3. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada segundo a

metodologia a seguir.

QUESITOS PONTOS

Plano de Comunicagio Publicitana, sendo:

Raciocinio Basico 10
Estrategia de Comunicagio Publicitania 20
Ideia Criativa 20
Estratéga de Midia e Nao-Midia 15
Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solugdes de Problemas de 10
Comunicagio

Pontuacdo maxima total 100

8.3.1 A pontuacdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos por cada
membro da Subcomissdo Técnica.

8.3.2 A pontuagao total de cada licitante correspondera a soma dos pontos obtidos em todos 0s quesitos.
8.3.3 Seréa considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica a licitante que
obtiver a maior nota.

B) DA PROPOSTA DE PREGOS

8.5. Devera ser apresentada apenas com as informagdes constantes do ANEXO Il - Modelo de Proposta
de Precos.

8.6. Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira o direito de
pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegagao de erro, omisséo ou
qualquer outro pretexto.

8.7. As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas
quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

8.8. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra Proposta ou
que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

8.9. Alicitante devera apresentar uma Unica proposta de pregos da qual constaréo os seguintes itens:
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a) honorarios sobre servigos externos de producao e outros, incumbidos a terceiros, com a intermediagao
e sob superviséo da agéncia;

b) honorérios sobre o planejamento e a execugédo de pesquisas € de outros instrumentos, de avaliagéo e
de geragdo de conhecimento sobre 0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem
realizadas, com a intermediagao e supervisdes da agéncia;

c¢) honorarios sobre a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, com a
intermediag&o e supervisdo da agéncia;

d) remuneracéo sobre o valor da midia digital contratada com a intermediagdo da agéncia, nos casos em
que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da
Lei Federal n° 4.680 de 1965;

e) percentual de desconto a ser concedido sobre os custos internos, baseado na tabela de Custo Internos
do Sindicato das Agéncia de Propaganda do Estado de S&o Paulo — SINAPRO, a ser concedido pela
agéncia a CONTRATANTE.

8.10. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuagdo, 0s percentuais maximos a serem
pagos pela Prefeitura:

8.10.1 Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na
reutilizagao de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

8.10.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pegas, sobre
o valor original da cessao desses direitos, na reutilizagdo das pecas por direito igual ao inicialmente
pactuado.

8.11 A proposta de politica de pregos devera levar em consideragdo que a Prefeitura efetuara o
pagamento no prazo de 30 dias a contar do recebimento da nota fiscal.

8.12. Os pregos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos relativos aos
objetos deste instrumento convocatério, inclusive materiais de uso e consumo para consecucdo dos
servicos, assessoria de marketing, planejamento, cria¢cdo, mé&o-de-obra, bem como todos os encargos

tributarios sociais, trabalhistas, previdenciarios, securitarios ou quaisquer outros custos decorrentes ou que
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venham a ser devidos em razdo do objeto deste edital, ndo cabendo ao 6rgdo contratante custos

adicionais.

8.12.1. A Classificagao se dara da seguinte forma:

a) percentual de honorarios sobre servicos externos de produgao e outros, incumbidos a terceiros, com a

intermediag&o e sob supervisdo da agéncia:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS - D1
20 Até 05%

18 06%

15 07%

12 08%

10 09%

05 10%

b) percentual de honorarios sobre o planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos, de

avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre 0 mercado, o publico-alvo, 0os meios de divulgagao nos

quais serdo difundidas as pecgas e agbes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas

ou a serem realizadas, com a intermediag&o e supervisdes da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS -
D2
20 Até 05%
18 06%
15 07%
12 08%
10 09%
05 10%
c) percentual de honorarios sobre a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de

comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas

tecnologias, com a intermediacao e supervisao da agéncia.
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PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS -
D3
20 Até 05%
18 06%
15 07%
12 08%
10 09%
05 10%
d) percentual de remuneragdo sobre o valor da midia digital contratada com a intermediagdo da

agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do
disposto no artigo 11 da Lei Federal n° 4.680 de 1965.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS -
D4

20 Até 12%

18 13%

15 14%

12 15%

10 16%

05 17%

e) desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado

de S&o Paulo, fixados nos limites estabelecidos nos quesitos 6.4

PONTOS DESCONTO SOBRE A TABELA DE
CUSTO INTERNOS - D5

20 De 50% ou acima de 50%

15 De 45% a 49%

12 De 40% a 44%
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10 'De 30% a 39% |

8.12.1 Serao consideradas as melhores proposta de pre¢o aquelas que atingirem as maiores pontuagdes

através da férmula abaixo:

NFPP = Nota final da Proposta de Prego

D1 - Pontuagé&o aplicada ao percentual sobre honorarios de producéo externa.

D2 - Pontuagé&o aplicada ao percentual de honorérios sobre pesquisa e outros instrumentos de avaliagéo
D3 - Pontuagé&o aplicada ao percentual de honoréarios sobre formas inovadoras de comunicacao.

D4 - Pontuagédo aplicada ao percentual de remuneragdo da agéncia sobre o valor da midia digital
intermediada pela agéncia, que ndo enseje 0 pagamento do desconto de agéncia pelos veiculos de
divulgagao.

D5 - Pontuacédo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custo Internos do Sindicato das Agéncias de

Propaganda do Estado de S&o Paulo

NFPP = D1+D2+D3+D4+D5

c) DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

8.13. A Pontuagao Final sera obtida através da formula abaixo:
PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30), onde:

PF = Pontuacao final

NFPT = Pontuacao relativa a proposta técnica

NFPP = Pontuagao relativa a proposta de preco

8.14. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos quesitos da proposta

técnica, na seguinte ordem:

1) Estratégia de Comunicagao Publicitéaria;
1) |deia Criativa;
2) Raciocinio Béasico

3) Estratégia de Midia e Nao Midia
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8.15. Apds a utilizagdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo se fara através de
sorteio que ocorrera em sessdo publica.
8.16. Serd considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento final da média

ponderada entre as Propostas Técnicas e de Pregos.

9. - DAHABILITAGAO

9.1. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues a Comissdo de Contratagao pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na
convocagao da sesséo a ser realizada para esse fim.

9.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que nao apresentar os Documentos de
Habilitagdo na referida sesséo seré alijada do certame.

9.1.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentagao na forma prevista no subitem 6.5.
9.2. A Comissdo de Contratacdo analisara os Documentos de Habilitagéo e julgard habilitadas as que
atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos neste Edital e em seus anexos.

9.2.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a CONTRATANTE reabrira a fase de Habilitagdo, com nova
convocagao de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para apresentar os
respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da

economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

9.3. - DISPOSICOES GERAIS SOBRE 0S DOCUMENTOS DE HABILITAGAO:

9.3.1. Seréo aceitas certiddes positivas de débito, com efeitos de negativa, nos termos do artigo 206 do
Caodigo Tributario Nacional.

9.3.2. Se a licitante for a matriz, todos os documentos deveréo estar em nome da matriz, e se for a filial,
todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles documentos que, pela prépria
natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.

9.3.3. Para efeito da validade das certiddes de regularidade de situa¢do perante a Administragao Publica,
se outro prazo ndo constar da lei ou do proprio documento, sera considerado o lapso de 06 (seis) meses

entre a data de sua expedicao e a da abertura do certame.
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9.3.4. A aceitagdo dos documentos obtidos via "internet" ficara condicionada a confirmagdo de sua
validade, também por esse meio, pela Comisséo de Contratacao.

9.3.5. Os documentos poderao ser apresentados no original, por qualquer processo de cbpia reprografica
autenticada por tabelido por forga de Lei, ou a publicagdo em érgao da imprensa na forma da lei e seréo
anexados ao processo licitatorio, inclusive na hipotese da apresentagdo de documentos originais.

9.3.6. As autenticagdes poderao ser feitas pelos membros da Comissdo de Contratagdo, mediante cotejo
da copia com o original.

9.3.7. Os documentos exigidos para habilitagdo, ndo poderéo, em hipétese alguma, ser substituidos por
protocolos que configurem o seu requerimento, ndo podendo, ainda, ser apresentados posteriormente ao

prazo fixado para a abertura do certame, exceto na situagé@o do subitem 6.5.5.6.

10. - DA ADJUDICAGAO, DA HOMOLOGAGAO, E CONTRATO:

10.1. Apos o julgamento, a Comiss&o de Contratagdo encaminhara o processo a autoridade competente
para, a seu critério, adjudicar e homologar o objeto do certame a empresa vencedora e, apds, a
adjudicatéria sera convocada para assinar e retirar o contrato.

10.2. As clausulas gerais do instrumento contratual constam do ANEXO V, deste Edital.

10.3. A adjudicataria devera no prazo de 05(cinco) dias Uteis, contados de a data da convocagédo
comparecer para assinatura do contrato, observado o prazo de validade da proposta.

10.4. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado por igual periodo mediante solicitagéo
expressa da adjudicataria.

10.5. Quando, nos termos previstos no artigo 90 da Lei Federal n° 14.133 de 2021, o instrumento
contratual for autorizacdo de fornecimento/execucao de servigos, sera convocada a licitante vencedora do
certame para assinar o termo do contrato. Sera facultado a Administracdo, quando o convocado néo
assinar o termo de contrato ou n&o aceitar ou ndo retirar o instrumento equivalente no prazo e nas
condigbes estabelecidas, convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para a
celebragao do contrato nas condigdes propostas pelo licitante vencedor.

10.6. A Contratada deverd prestar garantia de execugdo contratual em favor da Contratante,
correspondente a 1% (um por cento) do valor estimado para a execugdo dos servigos objeto deste

contrato. Esta garantia devera ser apresentada no prazo de 01 (um) més, contado a partir da data de
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homologacao da licitagéo, anteriormente a assinatura do contrato, conforme dispde o Termo de Referéncia
no item 10.1.

10.7. Seréo aceitas as seguintes modalidades de garantia:

| — caugdo em dinheiro ou em titulos da divida publica emitidos sob a forma escritural, mediante registro
em sistema centralizado de liquidacdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, avaliados
por seus valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Economia;

Il - seguro-garantia;

Il - fianga bancéria emitida por banco ou instituicao financeira devidamente autorizada a operar no Pais

pelo Banco Central do Brasil.

11. CONDICOES DE PAGAMENTO:

11.1. O(s) pagamento(s) serdo efetuados, no prazo de 30 (trinta) dias a contar do recebimento da Nota
Fiscal devidamente atestada e sera observada a ordem cronoldgica dos encargos, excepcionada esta de
acordo com os incisos | a V do paragrafo 1°. do artigo 141 da Lei 14.133/21.

11.1.1. Caso venha a ocorrer exigéncia de providéncias a serem cumpridas pela contratada, a fluéncia do
prazo sera interrompida, reiniciando-se a sua contagem a partir da data em que estas forem cumpridas, a
critério da Administragao.

11.2. O pagamento sera efetuado por crédito em conta corrente, mediante transferéncia bancaria ou,
excepcionalmente, no presencialmente, a critério da Administragao, nos termos da legislagao vigente.

11.3. A Nota Fiscal devera ser compativel com o contrato social sob pena de néo efetuar o pagamento.
11.4. Para fins de liquidagcdo e pagamento de despesas deverao ser atendidas as exigéncias legais.

11.5. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada nao tenha concorrido, de
alguma forma, para tanto, a taxa de compensagao seguira as condi¢des estabelecidas no Termo de
Referéncia, item 8.

11.6. N&o sera permitido pagamento antecipado, parcial ou total, relativo a parcelas contratuais vinculadas
ao fornecimento de bens ou a prestacao de servigos.

11.7. Excepcionalmente a antecipagdo de pagamento seré permitida se propiciar sensivel economia de
recursos ou se representar condicao indispensavel para a obten¢do do bem ou para a prestacdo dos

servigos, notadamente quando decorrer de aquisicdo de espago/tempo publicitario junto a veiculos de
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comunicagao, demonstre efetivo e expressivo beneficio a Administragdo Publica.

12. - PENALIDADES:

12.1. A licitante ou contratada que descumprir quaisquer das clausulas deste edital, conforme disposi¢oes
do artigo 155 da Lei Federal n® 14.133 de 2021 ou do instrumento contratual ficara sujeita as penalidades
previstas no artigo 156 e seguintes da Lei Federal n°® 14.133 de 2021, assegurado o contraditorio e a
ampla defesa.

12.1.1. Allicitante ou o contratado seréa responsabilizado administrativamente pelas seguintes infracdes:

| - dar causa a inexecugao parcial do contrato;

Il - dar causa & inexecugéo parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo, ao funcionamento
dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

Il - dar causa a inexecugao total do contrato;

IV - deixar de entregar a documentac&o exigida para o certame;

V - ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado;

VI - ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagdo exigida para a contratagdo, quando
convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

VIl - ensejar o retardamento da execugéo ou da entrega do objeto da licitagdo, sem motivo justificado;

VIII - apresentar declaragdo ou documentacéo falsa exigida para o certame ou prestar declaragdo falsa
durante a licitag&o ou a execucao do contrato;

IX - fraudar a licitagdo ou praticar ato fraudulento na execugao do contrato;

X — comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

XI - praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacéo;

XII - praticar ato lesivo previsto no artigo 5° da Lei n. 12.846, de 1°. de agosto de 2013.

12.2. Serdo aplicadas ao responsavel pelas infragdes administrativas constantes do artigo 155 da lei
14.133/21 e relacionadas no subitem 14.1.1. deste edital, as seguintes infragdes:

| — adverténcia;

[l — multa;

[l - impedimento de licitar e contratar;
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IV — declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administrag&o Publica direta e indireta de
odos os entes federativos, pelo prazo minimo de 03 (trés) anos.

12.2.1. A sangao de adverténcia sera aplicada exclusivamente pela infragdo administrativa de dar causa a
inexecugao parcial do contrato.

12.2.2. A sancgdo de multa, sera de no minimo 0,5% (meio por cento) e no maximo de 30% (trinta por
cento) do valor do contrato licitado ou celebrado com contratagao direta, aplicavel ao responsavel pelas
infragBes constantes do artigo 155 da Lei Federal n® 14.133 de 2021.

12.2.3. A sancdo de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel pelas infragoes
administrativas de dar causa a inexecugao parcial do contrato que cause grave dano a administragéo; de
dar causa a inexecucao total do contrato; de deixar de entregar a documentagéo exigida para o certame;
de ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado; de nao
celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagao exigida para a contratagao, quando convocado dentro
do prazo de validade de sua proposta e de ensejar o retardamento da execucao ou da entrega do objeto
da licitagdo sem motivo justificado.

12.2.4. A aplicacdo das sangdes previstas no artigo 156 da Lei Federal n°14.133 de 2021 n&o exclui a
obrigacéo de reparacao integral do dano causado a Administragao Publica.

12.3. Na aplicagao das sangdes previstas no artigo 156 da Lei Federal n°14.133 de 2021 sera facultada

defesa ao interessado nos prazos e condi¢des especificadas no artigo 157 da mesma Lei.

13. DOS RECURSOS:

13.1. Dos atos da Administracao, inclusive dos julgamentos da Proposta Técnica, da Proposta de Pregos e
da Habilitagdo, cabem recursos distintos e em momentos distintos, na forma do disposto no artigo 11,
incisos VIII, X e XIll da Lei 12.232 de 2010, em face do critério da especialidade desta norma legal.

O prazo para interposicdo de cada um dos recursos possiveis neste certame (relativamente aos
julgamentos das fases de Proposta Técnica, Proposta de Prego e Habilitagao) seré de 03 (trés) dias uteis
previsto no artigo 165, inciso | da Lei Federal n° 14.133 de 2021, contado da data da intimac&o de cada
um dos julgamentos.

13.1.1. Igual prazo de trés dias Uteis cabera a parte interessada em oferecer impugnacéo (contrarrazoes)

ao recurso interposto por uma das licitantes.
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13.2. Os memoriais de recurso e as contrarrazdes deverao ser interpostos e entregues, mediante peticao,
devidamente fundamentados e protocolados até as 17h00min do Ultimo dia do prazo, no Departamento de
Licitagdes, localizado na Rua Episcopal, n © 1575, 3° andar, Centro, Sao Carlos/SP.

15.2.1. Os memoriais de recurso € as contrarrazbes também poderdo ser aceitos através do e-mail

licitacao@saocarlos.sp.gov.br. desde que a pega recursal esteja anexada e devidamente assinada,

sendo obrigatorio a sua confirmagao através de e-mail.

13.3. Os recursos intempestivos ou apresentados em desacordo com as condigdes deste Edital, ndo terdo
analise de mérito.

13.4. N&o serdo conhecidos 0s recursos enviados pelo correio, telex, fac-simile, correio eletrénico ou
qualquer outro meio de comunicagao, se dentro dos prazos previstos em lei as petigdes originais nao
tiverem sido protocolizadas.

13.5. A Comissdo de Contratacdo reserva-se o direito de, a qualquer momento, consultar os setores

técnicos da Administracéo para a tomada de decisdes.

14. DISPOSICOES GERAIS:

14.1. Para solucionar quaisquer questdes oriundas desta licitagao, € competente, por disposigéo legal, o
Foro da Comarca de Séo Carlos/ SP.

14.2. E facultada & Comissdo de Contratacdo ou & autoridade superior em qualquer fase da licitagdo, a
promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugao do processo.

14.3. Fica assegurado ao municipio o direito de, no interesse da Administra¢do, anular ou revogar, a
qualquer tempo, no todo ou em parte, a presente licitagdo, dando ciéncia aos participantes, na forma da
legislacdo vigente.

14.4. Seréa observado, ainda, quanto ao procedimento desta Concorréncia:

14.4.1. A nulidade de procedimento licitatério induz a do contrato, ressalvado, ainda, o dispositivo citado no
subitem imediatamente anterior.

14.4.2. No caso de desfazimento do processo licitatorio, fica assegurado o contraditério e a ampla defesa.
14.5. As interessadas deverao ter pleno conhecimento dos elementos constantes do Edital, bem como de

todas as condigdes gerais e peculiares do local onde seréo executados os trabalhos, ndo podendo invocar
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nenhum desconhecimento como elemento impeditivo da formulagdo e sua proposta ou do perfeito
cumprimento do Contrato.

14.6. As licitantes sdo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagbes e dos documentos
apresentados em qualquer fase da licitagcdo, sob pena das san¢des aplicaveis em cada caso, previstas
neste edital, ndo se excluindo as de carater civil e/ou criminal e a CONTRATANTE n&o sera, em nenhum
caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do processo
licitatorio.

14.7. E vedada a subcontratagdo, cessdo ou transferéncia no todo ou em parte do objeto licitado, sem
expressa anuéncia da Contratante.

14.8. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia do inicio e
incluir-se-a 0 do vencimento. SO se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na
CONTRATANTE.

14.9. Os demais atos relativos a esta licitagao serdo realizados mediante publicagdo na Imprensa Oficial e
na divulgagéo do site da CONTRATANTE.

14.10. As normas disciplinadoras desta licitagao serdo interpretadas em favor da ampliagéo da contratagéo
disputa, respeitada a igualdade de oportunidade entre os participantes e desde que ndo comprometam o
interesse publico, a finalidade e a seguranga da higidez do certame.

14.11. No processo licitatdrio, o desatendimento de exigéncias meramente formais que né&o
comprometerem a afericdo da qualificagdo do licitante ou a compreensédo do contelido de sua proposta
nao importara seu afastamento da licitagdo ou a invalidagao do processo.

14.12. As partes responderao por perdas e danos pelo inadimplemento de suas obrigacdes contratuais,

além de outras cominagdes definidas na legislagéo em vigor.

15. FAZEM PARTE DO PRESENTE EDITAL:

ANEXO | - Declaragdes

A - Declaragéo de regularidade fiscal habilitatoria;

B — Declaragéo de isengao junto a Fazenda Publica do Estado;

C - Declaragao de isengéo junto a Fazenda Publica do Municipio;

D - Declaragéao
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ANEXO II - Modelo de Proposta de Pregos;

ANEXO [II - Estudo Técnico Preliminar e Termo de Referéncia;
ANEXO IV - Briefing;

ANEXO V - Minuta de Contrato.

ANEXO VI- Declaragéo TCE-SP.

Sao Carlos, 02 de dezembro de 2025.

Assinado de forma digital por
MATEUS DE
AQUINO:28399622842
Dados: 2025.12.02 17:06:26
-03'00'

MATEUS DE AQUINO

Secretario Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia.
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ANEXO | - A
DECLARAGAO DE ISENGAO ESTADO

MODELO

A Prefeitura de Sao Carlos

Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia

Concorréncia n°10/2025

Processo Administrativo n° 22005/2025

Objeto: Contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, de interesse do Municipio de Sao Carlos cujo objeto inclui o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criagao, a execugao interna, a intermediagao e a supervisao da
execugao externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com
o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral.

A (nome da empresa) .............. , com sede a (enderego completo) .......... ,CNPJN® .. , DECLARA,
sob as penas da lei e por ser expressao da verdade, que esta isenta e/ou ndo incide tributos estaduais,
nao possuindo, portanto, débitos junto @ Fazenda Publica do Estado ....... (do domicilio ou sede da
licitante)

Local e data.
Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.



PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS

Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia

Séo Carlos, Capital da Tecnologia

ANEXO | - B
DECLARAGAO DE ISENGAO MUNICIPIO

MODELO

A Prefeitura de Sao Carlos

Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia

Concorréncia n° 10/2025

Processo Administrativo n° 22005/2025

Objeto: Contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, de interesse do Municipio de Sao Carlos cujo objeto inclui o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criacao, a execugao interna, a intermediagao e a supervisao da
execugao externa e a distribui¢cao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com
o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral.

A (nome da empresa) .............. , com sede a (enderego completo) .......... ,CNPJN® , DECLARA,
sob as penas da lei e por ser expresséo da verdade, que ndo esta cadastrada (inscrita), néo possuindo,
portanto, débitos mobilidrios junto a Fazenda Publica do Municipio de ..... (do domicilio ou sede da
licitante)

Local e data.
Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.
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ANEXOI-C
DECLARAGAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA
MODELO

A Prefeitura de Sdo Carlos

Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia

Concorréncia n°10/2025

Processo Administrativo n° 22005/2025

Objeto: Contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, de interesse do Municipio de Sao Carlos cujo objeto inclui o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepg¢ao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagdao e a supervisao da
execugao externa e a distribui¢cao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com
o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral.

Nome completo __, representante legal da Empresa__, com sede na Rua__, inscrita no CNPJ sob n°__,
interessada em participar da licitagdo em epigrafe que se processa no processo administrativo indicado,
DECLARO, sob as penas da Lei:

a) que até a presente data inexistem fatos impeditivos para nossa habilitagdo no presente processo
licitatdrio, assim como que estamos ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores;
b) e que nos encontramos em situagdo regular perante o Ministério do Trabalho no que se refere a

observancia do disposto no inciso XXXIII do artigo 7° da Constituicdo Federal, ndo mantendo em nosso
quadro de pessoal menores de 18 (dezoito anos) em horério noturno de trabalho ou em servigos perigosos
ou insalubres, ndo possuindo ainda, qualquer trabalho de menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na
condigéo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos;

Local, data.
nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXO1I-D
DECLARACAO
MODELO
A Prefeitura de Sdo Carlos
Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia
Concorréncia n°10/2025
Processo Administrativo n° 22005/2025
Objeto: Contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, de interesse do Municipio de Sao Carlos cujo objeto inclui o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepg¢ao, a criagao, a execugao interna, a intermediagao e a supervisao da
execugao externa e a distribui¢gao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com
o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral.

A (Empresa) inscrita no CNPJ n. .o por intermédio de seu representante o(a) Sr(a)
........................................................ , portador (a) da Cartera de Identdade RG. N.
........................................ edoCPF. ........ccccceveveveeveveereveneneen.,, DECLARA s0b as penas da Lei:

1) Conhecimento do instrumento convocatorio; ter recebido o ENVELOPE 01, assim como todos 0s

documentos e informagdes necesséarios a participacdo nesta Concorréncia, conhecendo e acatando as
condigdes para o cumprimento das obrigagdes objeto da licitagéo;

2) Inexisténcia de impedimentos para a participagéo, ou seja, que nao incorre em nenhum dos casos
relacionados nas condigdes de participa¢do do Edital.

3) Elaboragéo independente de Proposta:

a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;

b) Que a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia

nao foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da desta
Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

C) Que nado tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de
qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida
licitagao;

d) Que o contetdo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao sera,

no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante
potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicagao do objeto da referida licitagdo; e

e) Que o contetido da proposta apresenta para participar dessa Concorréncia ndo foi, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante da
Prefeitura Municipal de S&o Carlos antes da abertura oficial das propostas.

Local, data.
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nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXO Il - MODELO - PROPOSTA DE PREGO

Razéo Social da PROPONENTE:

Endereco:

CEP: Fone: Fax:

e-mail: CNPJ: Inscrigao Municipal:

OBJETO: prestagao de servigos publicitarios, a ser realizado conforme edital e seus anexos.

A presente proposta é valida por ( ) dias*, a contar de sua apresentacao.

(*minimo 90 dias)

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n° 10/2025 promovida pela

Prefeitura Municipal de Sao Carlos seréo cobrados os seguintes honorarios:

a) Honorarios de ....... I (R por cento) sobre servicos externos de produgéo e

outros, incumbidos a terceiros, com a intermediagdo e sob supervisdo da agéncia;

b) Honorarios de ....... N (T por cento) sobre o planejamento e a execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o
publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecgas e agdes publicitarias ou sobre
o0s resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a intermediacdo e supervisdes da
agéncia;

c) Honorérios de ....... 3 O por cento) sobre a criagdo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias, com a intermediagao e superviséo da agéncia;

d) Remuneragéo de ....... /3N (P por cento) sobre o valor da midia digital contratada
com a intermediagao da agéncia, nos casos em que 0s veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto

de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65;
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e) Desconto a ser concedido a Prefeitura de S&o Carlos sobre os custos internos, baseados na
tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Séo Paulo,

....... % (-eveerererereenenenenn PO CENLO).

1) Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de S&o Carlos procedera a retencdo de

tributos e contribui¢des nas situagdes previstas em lei.

2) Informamos conhecer e aceitar as disposi¢bes alusivas a direitos autorais estabelecidas no
subitem 12.3.
3) Declaramos que comprometemos em envidar esforgos no sentido de obter as melhores condicdes

nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o

caso, transferindo a PREFEITURA as vantagens obtidas.

LOCAL: DATA:
Nome do REPRESENTANTE:

RG: CPF:
Assinatura do REPRESENTANTE:

Observagao: a proposta de prego devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada
por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser documentalmente
comprovada.
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ANEXO llIl- ESTUDO TECNICO PRELIMINAR E TERMO DE REFERENCIA
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ANEXO IV- BRIEFING
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ANEXO V - MINUTA DO CONTRATO

O MUNICIPIO DE SAO CARLOS - PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS, pessoa juridica de
direito publico interno, com sede nesta cidade de Sao Carlos — SP, a Rua Episcopal, n.° 1.575, Centro,

inscrito no CNPJ sob n.° 45.358.249/0001-01, representado neste ato pelo XX, brasileiro, casado, portador

do RG n° e CPF n° , residente e domiciliado na Rua
— S&o Carlos/SP, doravante denominado CONTRATANTE; e, de outro lado a
, estabelecida a , n° __, nesta cidade, inscrita no

CNPJ/MF sob n° , neste ato representada pelo Sr
empresario, portador do RG - e CPF - , residente na cidade de
, a . , de ora em diante denominada CONTRATADA, celebram

entre si 0 presente contrato, que sera regido pela Lei Federal n° 12.232 de 2010, com complemento da Lei
Federal n° 14.133 de 2021 e suas alteragdes, Lei Federal n ° 4.680 de 1965, Decreto Federal n® 57.690/66
e Decreto Federal n° 4.563 de 2002;

| - CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, de
interesse do Municipio de S&o Carlos cujo objeto inclui 0 estudo, o planejamento, a conceituagéo, a
concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a
venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral do
CONTRATANTE.

1.1.1. Também integram o objeto deste CONTRATO, como atividades complementares, 0s servigos
especializados pertinentes:

I- Planejamento e execucao de pesquisas, bem como de outros instrumentos de avaliagdo e de geragéo
de conhecimento pertinentes a execugéo contratual;

Il - Desenvolvimento e implementagdo de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, visando a
ampliagéo dos efeitos das mensagens, em consonancia com as novas tecnologias;

l1l- Produgao e execucéo técnica das pecas e/ou materiais criados pela agéncia contratada.

1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos no subitem 1.1.1., terdo a finalidade de:

I- A geracao de conhecimento acerca do mercado e do ambiente de atuagdo do governo municipal de Séo
Carlos, do publico-alvo e dos veiculos de divulgagao nos quais as campanhas ou pegas seréo veiculadas;
Il- A afericdo do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgagao das mensagens;

llI- A viabilizagdo da mensuragao dos resultados das campanhas ou pecas, sendo vedada a inclusdo de
conteudo alheio ou sem pertinéncia tematica com a agéo publicitaria em questao.
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1.3. As atividades de promogé&o, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagao e de imprensa,
bem como aquelas que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos, ndo se confundem com o
objeto desta licitagao e, portanto, estdo excluidas da contratagao.

1.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio o patrocinio de midia — entendido como projetos de
veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
divulgagdo — e o patrocinio da transmiss@o de eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos
comercializados por veiculos de divulgacao.

1.4. A CONTRATADA atuaré apenas de acordo com solicitagdo da PREFEITURA.

1.5. A CONTRATADA n&o poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo dos
servicos objeto deste CONTRATO, sem a anuéncia da CONTRATANTE.

1.6. Os servicos previstos na subclausula 1.1 abrangem todos os tipos de publicidade, e todos os assuntos
e temas de competéncia ou de interesse do CONTRATANTE.

1.7. Tais servigos deverdo ter carater legal, educativo, informativo ou de orientagdo social, ndo podendo
constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogéo pessoal de autoridades ou servidores
publicos.

Il - CLAUSULA SEGUNDA - DA EXECUGAO

21 As condigdes para a execucdo do objeto do presente encontram-se descritas no edital da
Concorréncia Publica n°® 10/2025 e seus anexos, constantes do Processo Administrativo n.° 22005/2019,
em consonancia com a proposta da CONTRATADA, que ficam fazendo parte integrante do presente
contrato, independentemente de transcri¢éo.

2.2. Os servigos seréo prestados mediante expedicdo de Ordens de Servigo pela Secretaria Municipal de
Cidade Inteligente e Transparéncia, e deverdo ser previamente submetidos, juntamente com os
respectivos orgamentos, em forma de proposta, ao CONTRATANTE, para sua aprovacgao.

2.3. O prazo de execugdo das Ordens de Servigo poderd ser revisado, a critério do CONTRATANTE,
desde que devidamente justificado.

Il - CLAUSULA TERCEIRA - DO VALOR
3.1. O valor do presente importa em R$10.500.000,00 (dez milhdes e quinhentos mil reais).
3.1.1. A Prefeitura se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

IV - CLAUSULA QUARTA - DA VIGENCIA

4.1 Este contrato entra em vigor na data da emisséo da Ordem de Inicio dos Servigos, expedida pela
Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia, com vigéncia pelo prazo de 12 (doze) meses,
podendo ser prorrogado na forma da Lei.
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4.2. A decis@o sobre a prorrogacdo observara o resultado das avaliagdes semestrais previstas no subitem
17.4.

4.3. As prorrogagdes serdo formalizadas por meio de Termo Aditivo e publicadas na imprensa oficial.

V - CLAUSULA QUINTA - DOS RECURSOS

5.1. Os recursos financeiros serdo atendidos por verbas préprias constantes do orcamento vigente e
codificados sob n°: 396 01 37.01.04.131.2022.2.043.3.3.90.39.01.1100000

VI - CLAUSULA SEXTA - DAS PENALIDADES

6.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagcbes assumidas acarretara a aplicagéo, a juizo do
CONTRATANTE, das seguintes sangdes, independentemente do cancelamento da nota de empenho e da
rescisao contratual:

a) Sancgoes, conforme item 6.1.1.;

b) Suspensao temporéria do direito de participar em licitagdo do CONTRATANTE e impedimento de
contratar com a Administragdo Publica;

c) Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com Administragdo Publica, enquanto perdurarem
os motivos determinantes da punigao.

6.1.1. Das Sangdes

| - Adverténcia por descumprimento de qualquer obrigagao contratual

Il — Multas:

a) Nao realizagdo, no prazo definido pela PREFEITURA, de agao publicitaria cuja data ou periodo de
implantagéo se constitua elemento imprescindivel a eficacia da comunicagéo: 10% (dez por cento) sobre 0
valor da veiculagao e/ou produgdo nao realizada;

b) Atraso na implantagdo da estrutura no Municipio de S&o Carlos, na alocacéo dos profissionais nessa
estrutura ou no inicio da operagéo (0 que é dispensado se a CONTRATADA estiver sediada em cidade
vizinha):

i. No periodo até o 30° dia de atraso: 0,00001% (um centésimo de milésimo por cento), por irregularidade,
sobre o valor previsto no subitem 3.1., por dia de atraso;

ii. Apds o0 600 dia de atraso: multas indicadas nos subitens 6.1.1., b, “i”’ e rescisao contratual.

c) Nao quitagdo dos compromissos com fornecedores de servigos especializados e veiculos, no prazo
estabelecido no subitem 11.1.21.5.:

i. No periodo até o 15° dia de inadimpléncia: 0,00004% (quatro centésimos de milésimo por cento) do valor
previsto no subitem 3.1, por dia de atraso;

ii. No periodo entre 0 16° e 0 30° dia de inadimpléncia: 0,00008% (oito centésimos de milésimo por cento)
do valor previsto no subitem 3.1, por dia de atraso;

iii. Apds 0 30° dia de inadimpléncia: multas indicadas nos subitens 6.1.1, ¢,”i” e “ii” e rescisdo contratual.
d) O atraso injustificado na execucdo dos servigos, sujeitara a contratada a multa de 0,3% (zero virgula
trés por cento) ao dia na execugéo dos servicos,

ii. Apds o 10° dia util de atraso, 50% (cinquenta por cento) do valor da garantia devida e rescisdo
contratual.
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e) Rescisdo unilateral deste CONTRATO por aplicagéo das hipéteses do subitem 13.1.1: 0,5% (meio por
cento) do valor previsto no subitem 3.1.

[l - Suspenséo temporaria de participagdo em licitagdo e impedimento de contratar com a PREFEITURA
por periodo néo superior a 2 (dois) anos, nos seguintes casos:

a) Nao manutengao de situagéo regular em relagdo a Documentagédo de Habilitagéo;

b) Se a CONTRATADA der causa a rescisdo unilateral deste CONTRATO, por descumprimento de suas
obrigacdes;

c) Apresentacdo de documentos falsos ou falsificados;

d) Cometimento de falhar ou fraudes na execugéo deste CONTRATO.

IV — Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitagdo perante a
prépria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a
Administragéo pelos prejuizos resultantes, que sera aplicada nos seguintes casos:

a) Condenacéo definitiva por pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;

b) Pratica de atos ilicitos, visando frustrar os objetivos da contratagao;

c) Demonstragéo de que ndo possui idoneidade para contratar com a Administragao Publica.

6.2. As multas previstas no subitem 6.1.1.1l-b s&o independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas
ou cumulativamente.

6.2.1. Caso o valor total das multas aplicadas ultrapasse 3% (trés por cento) do valor indicado no subitem
3.1, a PREFEITURA podera iniciar o processo de rescisdo contratual.

6.2.2. O valor da multa devera ser recolhido em até 2 (dois) dias Uteis, em agéncia bancaria a ser
informada pela CONTRATANTE, tendo como beneficiaria a PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS,
prazo apos o qual, ndo havendo sua comprovacao, podera ser executado alternativamente:

| - dos créditos decorrentes deste CONTRATO, até o limite dos prejuizos causados a PREFEITURA,

Il — dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigentes entre a PREFEITURA e a
CONTRATADA, até o limite dos prejuizos causados; ou.

lIl - da execucdo da garantia contratual, para ressarcimento da PREFEITURA dos valores das multas e
indenizacdes a ela devidos.

6.2.3. A suspensdo temporaria de participagdo em licitagdo e o impedimento de contratar com a
PREFEITURA poderdo também ser aplicados nos casos previstos nas alineas do subitem 6.1.1, IV.

6.2.4. A penalidade de adverténcia e a penalidade de multa poderao ser aplicadas individualmente ou em
conjunto com qualquer outra penalidade prevista no item 6.

6.2.4.1. Nao serdo aplicadas penalidades por ato decorrente de caso fortuito ou forca maior, devidamente
comprovado.

6.2.5. As penalidades seréo aplicadas com observancia aos principios da ampla defesa e do contraditorio.
6.2.5.1. A notificagao de irregularidade sera efetuada por ciéncia no processo, por via postal, com aviso de
recebimento, por telegrama, ou por outro meio que assegure a certeza da ciéncia do interessado.

6.2.5.2. Caso nao seja possivel a entrega da notificagdo ao contratado, pelos meios descritos no subitem
6.2.5.1. esta podera ser feita mediante publicagdo na imprensa oficial.

6.2.5.3. A notificagéo indicara o local onde sera concedida vista do respectivo processo, sendo facultado a
CONTRATADA transcrevé-lo ou fotocopia-lo, total ou parcialmente, vedada sua retirada do ambito da
PREFEITURA.
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6.2.5.4. A CONTRATADA terd 5 (cinco) dias uteis, contados do recebimento da notificagdo, para
apresentar defesa perante a autoridade administrativa que emitiu a notificagdo, mediante peca escrita
contendo as razbes de defesa acompanhada, se houver, da respectiva documentagdo comprobatdria.
6.2.5.4.1. O prazo para apresentacdo de defesa em caso da declaragdo de inidoneidade para licitar ou
contratar com a Administragdo Publica sera de 10 (dez) dias.

6.2.5.4.2. A CONTRATADA podera apresentar recurso contra a aplicagdo de penalidade, mediante
instrumento dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, a qual podera
reconsiderar sua decisao, ou fazé-la subir devidamente informada, para decis&o pela autoridade superior.
6.2.5.4.3. A procedéncia da defesa implica o arquivamento do processo, e a sua improcedéncia, a
aplicagéo da(s) penalidade(s) pertinente(s).

6.2.5. A aplicacdo das penalidades administrativas ndo exime a responsabilidade civil e penal da
CONTRATADA.

VIl - CLAUSULA SETIMA - DA LEGISLACAO

7.1. Este contrato é regulamentado pela seguinte legislagdo, devidamente atualizada: Lei Federal n°
12.232 de 2010, com complemento da Lei Federal n® 14.133 de 2021 e suas alteracdes, Lei Federal n °
4.680 de 1965, Decreto Federal n° 57.690/66 e Decreto Federal n® 4.563 de 2002;

VIl - CLAUSULA OITAVA - DA SUBCONTRATAGAO

8.1 A Agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo dos servigos objeto
desta licitagéo, sem a anuéncia da CONTRATANTE.

IX - CLAUSULA NONA - DOS PAGAMENTOS

9.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada por honorérios de.......% (..cccovenee. ),
incidentes sobre o prego dos servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgéo e
a execucao técnica de pegas e/ou materiais.

9.1.1. Os honorérios seréo calculados sobre o prego faturado pelos fornecedores.

9.1.2. Pelos servigos de criagdo e execucdo interna, a CONTRATADA recebera o valor correspondente
indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
(sua base territorial), entdo em vigor, com um desconto de....% (.......... por cento).

9.1.3. Honorérios de....% (.......... por cento), incidentes sobre os custos dos servigos de desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonéncia com novas tecnologias, visando a
expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, quando realizadas externamente e
intermediadas pela CONTRATADA.

9.1.4. Serao ressarcidas as despesas referentes aos servicos de planejamento e execugao de pesquisas,
inclusive de pré-testes e recall de campanha executados neste contrato, com o mesmo percentual
indicado no subitem 9.1.

9.2. Os layouts reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

9.3. As despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes seréo
de sua exclusiva responsabilidade.
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9.4. A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragdo ou descontos de agéncia quando da
utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgagdo, em qualquer acdo publicitaria pertinente ao objeto deste contrato, isto €, a
CONTRATADA repassara 100% dos descontos concedidos pelos fornecedores cadastrados e pelos
veiculos a CONTRATANTE.

9.5. Todas as vantagens derivadas de negociagdo de pregos e condigdes de pagamento, inclusive
especiais, com fornecedores e com veiculos enquanto a estes, sob forma de descontos, bonificagdes ou
reaplicacbes, deverdo ser transferidas integralmente a CONTRATANTE, salvo se privativas da
CONTRATADA, e constardo das respectivas apropriagdes que esta encaminhar ao CONTRATANTE para
aprovagao.

9.6. Toda e qualquer despesa, seja de veiculagéo, seja de produgao, e, no tocante a esta ultima, tanto
interna, quanto externa, devera ser objeto de apropriagdo de custos por parte da CONTRATADA e
encaminhada a aprovagao do CONTRATANTE.

9.7. A apropriagéo de custos devera conter-se dentro dos parametros estabelecidos nas propostas técnica
e de pregos aprovadas na Concorréncia n® XX/2025, demonstrados, em anexo, 0s pre¢os da média de
mercado incluindo tabelas vigentes a época, conforme a espécie do trabalho a ser prestado, bem como a
efetiva incidéncia dos descontos negociados em favor do CONTRATANTE, dentro do critério da melhor
relacdo custo/beneficio.

9.8. Os pagamentos serdo efetuados mediante a apresentagé@o de nota fiscal pelo CONTRATADO, com
discriminagéo do servigo prestado, com os valores unitarios dos mesmos.

9.9. Para liberagéo do pagamento das notas fiscais, a CONTRATADA devera anexar cdpias autenticadas
da folha de pagamento e das guias de recolhimento dos encargos previdenciarios, que deverdo ser
emitidos especificamente para a execugdo dos servigos, objeto da presente licitagéo.

9.10. Os pagamentos decorrentes dos servigos executados serdo efetuados em até 30 (trinta) dias, a
contar da entrega da fatura devidamente atestada pela Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e
Transparéncia.

9.11. Nas notas fiscais emitidas devera constar o numero da licitagéo e do contrato, obrigatoriamente.

9.12. Os pregos propostos serdo fixos e irreajustaveis, pelo periodo de 12 (doze) meses. Na hipotese de
prorrogacdo da vigéncia contratual, o valor mencionado na subcldusula 3.1. sera reajustado pelo
IPCA/IBGE, mediante termo aditivo.

9.12.1. Para liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pela
PREFEITURA, a CONTRATADA devera apresentar:

| — a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da PREFEITURA
MUNICIPAL de Séo Carlos, contendo o nimero do CONTRATO e os seguintes dados da CONTRATADA:
Banco (nome e numero)
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Agéncia (nome e numero)

Conta-corrente (nUmero)

a) Quaisquer alteragdes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas tempestiva e formalmente a
PREFEITURA, ficando a CONTRATADA responsavel pelos prejuizos decorrentes da falta ou
intempestividade da informagéo.

b) O CNPJ que deverd constar nas notas fiscais € na conta-corrente utilizada para pagamento a
CONTRATADA devera ser o CNPJ da CONTRATADA constante do preambulo deste CONTRATO.

¢) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera conter o
numero do documento que autorizou a veiculagdo ou a producdo do servico € o nome empresarial do
fornecedor com seu respectivo CNPJ.

Il — a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do veiculo:

a) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servigo especializado devera ser o
mesmo da cotacao de pregos que norteou a contratagao.

lIl — os documentos comprobatérios da execugédo dos servigos especializados e, quando for o caso, do
comprovante de sua entrega;

IV — 0s documentos comprobatérios da demonstracdo do valor devido ao veiculo, da sua respectiva tabela
de precos, da descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insergéo e da efetiva
veiculagdo, sendo este ultimo providenciado sem dnus para a PREFEITURA.

a) Na ocorréncia de falha em uma programagéo em midia eletrdnica, além das providéncias previstas no
inciso 1V, a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descrigédo da falha e do
respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

9.13. O comprovante de veiculagédo a que se refere o subitem 9.12, IV é constituido por:

| - revista e anuario: exemplar original;

Il - jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou
data de circulagédo, nome do jornal e praga;

[l - demais meios: relatério de checagem de veiculagao emitido por empresa independente ou por um dos
seguintes documentos:

a) TV, radio e cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagao
ou insergd@o ou irradiagao e similares) e declaracdo de execugéo, sob as penas do art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracéo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagéo;

i. Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a’, a CONTRATADA podera apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou
irradiacdo e similares) em que figure a declaragdo prevista na alinea “a” deste subitem, na frente ou no
verso desse documento, mediante impresséao eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaragéo seja
assinada e que esse documento “composto” contenha todas as informagdes previstas na alinea “a”.

b) Midia exterior:
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i. Midia Out Of Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem
constar os foros, periodo de veiculagao, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de
declaragéo de execugéo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

ii. Midia Digital Out Of Home: relatério de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a pega, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da veiculagéo,
quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagéo, datado e assinado, acompanhado
de declaracdo de execugéo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

iii. Carro de som: relatorio de veiculagédo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega,
com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a
cidade em que a acéo foi realizada, acompanhado de declaragédo de execugéo, sob as penas do art. 299
do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declarag&o.

c) Internet: relatorio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas, preferencialmente
acompanhado do print da tela.

9.13.1. As formas de comprovagéo de veiculagdo em midia ndo previstas nas alineas “a”, “b”, e “¢” do
subitem 9.13, serdo estabelecidas formalmente pela PREFEITURA, antes da aprovagao do respectivo
Plano de Midia.

9.13.2. Compete ao Gestor do contrato a conferéncia dos pregos de tabela de cada inser¢éo e 0s
descontos negociados de que trata o artigo 15 da Lei no 12.232/2010, por ocasido da apresentagdo dos
respectivos Planos de Midia pela CONTRATADA a PREFEITURA.

9.14. Os documentos de cobranca e comprovagéo da execugado e entrega dos servigos para liquidagao e
pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a Secretaria de Comunicagao.
9.14.1. Caso seja constatado erro ou irregularidade na documentacéo de cobranga e comprovacgao da
execucdo e entrega dos servigos, a PREFEITURA, a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas
corregdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

9.14.2. Na hipétese de devolugcdo, a documentagdo sera considerada ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢des contratuais.

9.14.3. A PREFEITURA n&o pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razéo de
pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CONTRATO.

9.15. Antes da efetivacdo dos pagamentos, serd verificada a comprovacdo de regularidade da
CONTRATADA referente a:

| - Certificado de Regularidade de Situagao do Fundo de Garantia por Tempo de Servigo — FGTS;

Il - Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social — CND;

Il - Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitagdo de Tributos e Contribuigbes
Federais e Divida Ativa da Uni&o);

IV- Certiddes negativas de tributos estaduais e municipais emitidas pelos respectivos 6rgaos;
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V - Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

9.15.1. A CONTRATADA apresentara a PREFEITURA os documentos comprobatorios de manutengao de
suas condicdes de habilitagcdo, sempre que proximos aos seus respectivos vencimentos.

9.15.2. A n&o apresentacdo ou a irregularidade dos documentos listados no subitem 9.15 ndo acarretara
retencdo do pagamento. Entretanto, a CONTRATADA serd comunicada quanto & apresentagdo de tais
documentos em até 30 (trinta) dias, sob pena de rescisdo contratual e demais penalidades cabiveis.

9.16. A PREFEITURA efetuara o pagamento mediante Atestos nas respectivas Notas Fiscais.

9.16.1.. O atesto somente sera realizado mediante a comprovagé@o do cumprimento pela CONTRATADA
de todas as condi¢bes pactuadas e ocorrera em cinco dias Uteis apos a entrega da documentacédo
pertinente, observado o subitem 16.9.

9.16.2.. Havendo disponibilidade e interesse da PREFEITURA, bem como solicitagdo da CONTRATADA, o
pagamento eventualmente podera ser antecipado, mediante desconto, nos termos do art. 40, XIV, “s” da
Lei 8.666/93 e nas regras estabelecidas pela PREFEITURA.

9.17. A PREFEITURA n&o acata cobranga por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo em bancos ou
outras instituicbes do género.

9.18. A PREFEITURA n&o é obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que
lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

9.19. Correrdo por conta da CONTRATADA o énus do prazo de compensagédo e todas as despesas
bancarias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos financeiros,
processuais e outros, decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de pagamento.

9.20. A PREFEITURA, na condigéo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuicdes a que esteja obrigada pela legislagéo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos
que efetuar.

X - CLAUSULA DECIMA - DESCONTO DE AGENCIA

10.1. Além da remuneracdo prevista no Item 9.1, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n. 4.680/65 e com o art. 7°
do Regulamento para execugéo da Lei Federal n° 4. 680/65 (Decreto n° 57.690/66).

10.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgao,
execucao e/ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da PREFEITURA, nos termos do art. 19 da
Lei n®12. 232/2010.

10.1.2. A CONTRATADA repassara a PREFEITURA o valor correspondente a 2% do valor da midia
efetivamente contratada sobre o valor acertado para cada veiculagéo, correspondente ao repasse parcial
dos honorarios de veiculagdo, pagos pelos Veiculos de Comunicagdo a agéncia de publicidade (limite
estabelecido no anexo B das Normas Padréo da atividade publicitéria).
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10.2. As partes integrantes do contrato poderdo renegociar, no interesse do CONTRATANTE, os
percentuais de repasse de que trata o item 10.1.2., nos casos de renovagdo ou de prorrogagao deste
contrato.

Xl - CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DIREITOS E RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA
11.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA:
11.1.1. Responder pelos servigos que executar, na forma da Lei;

11.1.2. Prover os servigos ora contratados com pessoal capacitado indicado em sua proposta técnica,
admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagao
prévia a CONTRATANTE e equipamentos adequados e capacitados em todos os niveis de trabalho;

11.1.3. Executar os trabalhos em perfeita conformidade com as condigcbes estabelecidas no edital de
Concorréncia Publica a que esta vinculado este contrato;

11.1.4. Prestar, sem 6nus para 0 CONTRATANTE, os servigos necessarios a corre¢ao e revisdo de falhas
verificadas nos trabalhos;

11.1.5. Cumprir os prazos estabelecidos, mantendo o0 CONTRATANTE informado, de acordo com as
conveniéncias desta, de todos 0s pormenores dos servigos;

11.1.6. Desenvolver seus trabalhos em regime de colaboragdo com o CONTRATANTE;

11.1.7. Manter durante toda a execugao do contrato as obrigagdes assumidas, bem como as condi¢des de
habilitagéo e qualificacéo exigidas no edital de Concorréncia Publica n.° xx/2025;

11.1.8. Fornecer a qualquer momento, a pedido da fiscalizagao, todas as informacdes relativas a execugdo
dos trabalhos, sem que tal atitude implique em responsabilidade da fiscalizagdo sobre a agdo da mesma;
11.1.9. Responsabilizar-se pelas obrigagdes decorrentes de acidente do trabalho ocorridos na execugéo
dos servigos contratados; do uso indevido de patentes registradas; as resultantes de caso fortuito e por
qualquer causa; pela destruigdo ou danificagdo do servico em execugdo, até a definitiva aceitagéo do
mesmo pela fiscalizagdo; pelas indenizagbes que possam vir a serem devidas a terceiros por fatos
oriundos dos servigos contratados; pelas obrigagOes trabalhistas e encargos sociais decorrentes da
prestacédo do servigo; pelo seguro de acidentes de seus empregados, e ainda pela quitagdo das exigéncias
municipais, estaduais ou federais;

11.1.10. Guardar adequadamente os originais dos materiais desenvolvidos para a execugdo dos servigos
objeto deste contrato (artes, fotolitos, materiais em VT, filmes etc.), devendo estar disponiveis a qualquer
tempo, sendo certo que, ao final, serdo doados ao Arquivo do CONTRATANTE, vedada sua transferéncia
a agentes de qualquer natureza ou uso além das finalidades indicadas em plano de campanha especifica;

11.1.11. Atuar de acordo com solicitagdes da Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia;
11.1.12. Atender as convocacdes da Secretaria Municipal de Comunicagéo para reunides técnicas;
11.1.13. Transferir ao CONTRATANTE todo o material utilizado em propaganda dos produtos,
mercadorias e servigos, que vierem a ser criados e produzidos no ambito deste contrato, bem como os
diretos autorais relativos, aqui compreendidos o de usar e dispor deste material, independentemente de
qualquer remuneragdo adicional, incluindo a entrega de todos os dados, negativos e/ou matrizes,
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documentos e elementos de informagédo pertinentes a concepgao, desenvolvimento, fixagdo em suporte
fisico de qualquer natureza e aplicagao dos servigos, respeitados os direitos de terceiros;

11.1.14. Zelar pela qualidade dos servigos e pela execug¢do nos prazos estabelecidos nas Ordens de
Servigo;

11.1.15. Envidar todos os esforgos no sentido de obter para 0 CONTRATANTE as melhores condigdes de
pregos junto aos veiculos e fornecedores;

11.1.16. Fazer cotacdo de precos para todos 0s servigos de terceiros e apresentar propostas com
indicacdo da mais adequada para execugao, sendo:

| — Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados na PREFEITURA
ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido;

a) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotagbes deveréo ser previamente justificada a PREFEITURA, por
escrito, para decisao sobre a contratagéo.

Il — Exigir do fornecedor que a cotagéo seja apresentada no original, em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificagao do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF, endereco e
telefone) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel
pela cotacao;

b) Detalhe dos produtos ou servicos que a compdem, seus precos unitarios e total e, sempre que
necessario, suas especificagoes;

c) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em atividade —
no CNPJ ou no CPF e no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu
domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido.

Il - informar, por escrito, os fornecedores de servigos especializados acerca das condi¢des estabelecidas
na Clausula Nona para a reutilizacdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos
direitos patrimoniais de autor e conexos;

11.1.17. Produzir e apresentar, apos a respectiva aprovagao do servico pelo CONTRATANTE, uma copia
em DVD de cada filme para TV, uma cépia em CD de spots e jingles de radio, e dez pegas impressas;
11.1.18. Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, um relatério detalhado das
despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatério dos servigos em
andamento;

11.1.19. Obedecer a legislacao e normas aplicaveis aos servigos, devendo comunicar ao CONTRATANTE,
de imediato, toda alterag&o que venha a ocorrer.

11.1.20. O desempenho da CONTRATADA sera permanentemente verificado pela PREFEITURA.

11.1.21. Executar todos os servigos relacionados com o objeto deste CONTRATO, de acordo com os
prazos e as demais especificagdes estipulados pela PREFEITURA.

11.1.21.1. .A CONTRATADA executara os servicos indicados diretamente, com seus proprios recursos.
11.1.21.2. A CONTRATADA podera intermediar a contratagdo de veiculos de divulgagao e, quando
necessarios a execugao das atividades complementares, fornecedores de servigos especializados.
11.1.21.3. A contratacdo de veiculos de divulgacéo e de fornecedores de servigcos especializados devera
ser submetida a prévia e expressa autorizagdo da PREFEITURA e implica a atuacdo da CONTRATADA
por conta e ordem da PREFEITURA.
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11.1.21.4. A PREFEITURA devera ser previamente identificada na contratagdo de veiculos de divulgacéo.
11.1.21.5. Cabe a CONTRATADA efetivar as operagdes de pagamento referentes aos servigos prestados
por veiculos ou fornecedores de servigos especializados, operagéo que devera ter sido realizada em até 5
(cinco) dias Uteis do recebimento do pagamento realizado pela PREFEITURA.

11.1.22. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgagdo — inclusive quando decorrentes de cotagdes realizadas pela
PREFEITURA -, respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os danos e os prejuizos, diretos ou
indiretos, decorrentes de sua culpa.

11.1.22.1. Alteragdes, rejeicOes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos contratados
deverdo ser tempestiva e formalmente comunicados a PREFEITURA, devendo a CONTRATADA adotar
providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

11.1.22.2. A culpa do fornecedor de servigos especializados, do veiculo de distribuicdo ou da
CONTRATADA, que repercuta na plena execugdo dos servicos contratados implica a revisdo das
obrigacdes e dos pagamentos dos contratos por esta firmados, na medida das consequéncias do ato nos
servigos acordados.

11.1.22.3. O aumento de despesas ou a perda de descontos para a PREFEITURA, gerados em
decorréncia de agdo culposa da CONTRATADA, deverd ser ressarcido pela CONTRATADA a
PREFEITURA em até 2 (dois) dias Uteis contados do recebimento da notificagdo de ressarcimento por
este encaminhada.

11.1.22.3.1. Se o ressarcimento nao for realizado no prazo indicado no subitem 11.1.22.3., o valor podera
ser glosado pela PREFEITURA ou descontado da garantia contratual, acrescido da atualizagdo monetaria
desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagédo pro rata
tempore do IPCA / IBGE.

11.1.23. Orientar a produgdo, a impressdo e a distribuicdo das pegas graficas conforme aprovagéo da
PREFEITURA e atestar a conformidade deste material com as especificagdes contidas no documento de
autorizagéo da agao.

11.1.24. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos de comunicagao.

11.1.24.1. Pertencem a PREFEITURA, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em
negociacdo com fornecedores de servicos especializados e com veiculos de divulgagéo realizada
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagcdes na
forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

11.1.24.1.1. O disposto no subitem 11.1.24.1. ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos de divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.

11.1.241.2. A CONTRATADA ndo podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
PREFEITURA, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando 0s que 0s
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados.

11.1.24.2. Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor global
deste CONTRATO, a CONTRATADA coletara or¢camentos de fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagédo da PREFEITURA.

11.1.24.3. A PREFEITURA procedera a verificagao prévia da adequagao dos precos dos bens e servigos
cotados em relagdo aos do mercado.
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11.1.24.4. Se e quando julgar conveniente, a PREFEITURA podera realizar cotagao de pregos diretamente
junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos, independentemente de valor.

11.1.25. As disposigdes do subitem 11.1.16. néo se aplicam a compra de midia.

11.1.26. As condigdes do subitem 11.1.16. | e Il, ndo se aplicam a contratagao de fornecedor exclusivo de
servigos especializado.

11.1.27. Encaminhar, ap6s a aprovagao do servigo pela PREFEITURA e sem dnus para esta, as seguintes
copias de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo de midia paga:

| - TV e cinema: Arquivos digitais;

Il - Internet: copias em CD;

Il - Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

IV — Midia impressa e materiais publicitarios: copias em CD, com arquivos em alta resolugao, finalizados,
sendo uma copia aberta e uma fechada.

11.1.27.1. As pecas poderéo ser agrupadas em um mesmo DVD, se garantido o atendimento a solicitagéo
da PREFEITURA.

11.1.27.2. Os arquivos contendo as cdpias das pegas produzidas deverdo ser apresentados nos formatos
definidos pela PREFEITURA.

11.1.27.3. Caso as midias indicadas nos incisos | a IV do subitem 11.1.27. se tornem tecnologicamente
obsoletas, a PREFEITURA indicara midia substituta para envio da cdpia das pecas produzidas.

11.1.28. Disponibilizar 8 PREFEITURA informagdes que forem solicitadas a respeito da midia utilizada.
11.1.29. Produzir e entregar em meio impresso, assim como em CD ou em DVD ou outro meio magnético
indicado pela PREFEITURA, portfélio dos trabalhos realizados para a PREFEITURA.

11.1.29.1. O portfolio devera ser entregue anualmente, até o final do més de janeiro, e abranger todas as
acoes realizadas neste CONTRATO durante o ano civil anterior.

11.1.29.2. No final da vigéncia deste CONTRATO, devera ser entregue um portfélio com os trabalhos
realizados apds a entrega do portfolio anterior.

11.1.29.3. O portfolio devera ser apresentado conforme modelo sugerido pela CONTRATADA e
previamente aprovado pela PREFEITURA.

11.1.30. Entrega a PREFEITURA de cdpia dos comprovantes de pagamentos feitos a fornecedores de
servigos especializados e veiculos de divulgagéo até o dia 6 do més subsequente ao do pagamento
realizado pela PREFEITURA.

11.1.31.. Entregar a PREFEITURA, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10 de cada més, um
relatério total (més a més) de despesas com fornecedores de servicos especializados e veiculos de
divulgagdo com o respectivo acompanhamento de seus pagamentos, conforme modelo definido pela
PREFEITURA.

11.1.32. Registrar em Relatérios de Acompanhamento as demandas recebidas da PREFEITURA e as
atividades realizadas pela CONTRATADA em relagao a cada uma das a¢des em desenvolvimento.
11.1.32.1. O relatério de acompanhamento devera ser assinado e enviado a PREFEITURA no dia util
seguinte a realizagdo do contato com a PREFEITURA, com o veiculo ou com o fornecedor e, em caso de
incorregdo, reenviado devidamente corrigido em até 2 (dois) dias uteis, a contar do recebimento da
solicitacdo de corregéo.

11.1.33. Registrar em Relatérios de Atendimento os briefings para o desenvolvimento de cada agao.
11.1.33.1. O Relatério de Atendimento devera ser assinado e enviado a PREFEITURA em até 2 (dois) dias
uteis apds o atendimento realizado e, em caso de incorre¢do, reenviados devidamente corrigidos no
mesmo prazo, a contar da data do recebimento da solicitagcao de corre¢éo.
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11.1.34. Elaborar, sempre que solicitado pela PREFEITURA, estudo de praticas e investimentos em midia
que vém sendo empregadas.

11.1.35. Prestar, as suas expensas, 0s seguintes servigos:

| — criagdo e manutencdo de acervo da propaganda da PREFEITURA, em meio virtual, com as pegas
produzidas durante a execucdo deste CONTRATO e as respectivas informacdes referentes a direitos
autorais e prazos de validade desses direitos.

Il - criagdo e manutengéo de banco de imagens, em meio virtual, com as fotos e as imagens produzidas
durante a execucdo deste CONTRATO e as respectivas informagdes referentes a direitos autorais e
prazos de validade desses direitos.

11.1.35.1. A agéncia se reunirda com a PREFEITURA em até 60 (sessenta) dias apos a assinatura do
CONTRATO para apresentar proposta para o banco de imagens e para o acervo de propaganda,
compreendendo, entre outros itens, as especificagdes técnicas, a sistematica de navegacéo e de filtros de
pesquisa e os formatos dos arquivos.

11.1.35.1.1. Aprovada pela PREFEITURA, a proposta passara a integrar este CONTRATO, ressalvada a
possibilidade de ajustes, sempre que necessarios a manutengdo do banco/acervo virtual.

11.1.35.2. A CONTRATADA, por meio deste CONTRATO, transfere a PREFEITURA a propriedade do
sistema tecnoldgico referente ao banco/acervo virtual, incluido seu codigo-fonte.

11.1.35.3. O banco/acervo virtual devera estar funcionando em até 120 (cento e vinte) dias apés a
assinatura deste CONTRATO.

11.1.36. Prestar esclarecimentos a PREFEITURA sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados
que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

11.1.37. N&o caucionar ou utilizar este CONTRATO como garantia para qualquer operagao financeira.
11.1.38. Manter, durante a execucdo deste CONTRATO, todas as condi¢bes de habilitagdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste, entre as quais a certificagdo de qualificacdo técnica de
funcionamento de que tratam o art. 4° e seu paragrafo 1° da Lei 12.232/2010.

11.1.38.1. Em n&o se comprovando a manutengao das condi¢des de habilitagdo, a CONTRATADA tera 30
(trinta) dias para regularizar a situacdo, contados da notificacdo da PREFEITURA, prazo apds o qual
podera ser promovida a rescisdo contratual.

11.1.39. Cumprir a legislacéo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados €, quando exigido
por norma, com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

11.1.40. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste CONTRATO, bem como as contribuicbes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos poderes publicos, e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto
pactuado.

11.1.40.1. A CONTRATADA ¢ responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre 0s servigos contratados.

11.1.40.2. Sempre que solicitado pela PREFEITURA, a CONTRATADA devera apresentar a comprovagao
de estarem sendo satisfeitos todos o0s seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.
11.1.40.3. A licitante CONTRATADA deverd cumprir os direitos trabalhistas previstos na legislacéo
vigente, pertencentes aos trabalhadores que vierem a ser utilizados para a execugéo do objeto do Edital,
sob pena de suspenséo temporaria do direito de contratar com o Municipio, bem como, a retencdo dos
pagamentos devidos, caso esteja em situagdo de mora salarial, conforme Termo de Ajustamento de
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Conduta - TAC, firmado entre a CONTRATANTE e o Ministério Publico do Trabalho, nos autos do
Inquérito n® 000647.2013.15.003/7-51.

11.1.41. Aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarios, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no subitem 3.1., facultada a
supressao além desse limite, mediante acordo entre as partes.

11.1.42. Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados.
11.1.43. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento deste CONTRATO.

11.1.43.1. A CONTRATADA também respondera por qualquer agéo judicial que tenha por fundamento a
legislacdo trabalhista ou de protegao aos direitos autorais ou & propriedade intelectual, devendo adotar
providéncias no sentido de preservar a PREFEITURA e de manté-la excluida da lide, assim como de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representacdes referentes a tais assuntos.

11.1.43.1.1. Havendo condenacdo contra a PREFEITURA, a CONTRATADA Ihe reembolsara as
importancias que tenham sido obrigada a pagar, dentro do prazo de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do
efetivo pagamento, sem prejuizo da apuragdo das demais responsabilidades civeis, penais e
administrativas envolvidas.

11.1.44. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes, responsabilizando-
se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa.

11.1.45. Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias
produzidas durante o periodo de 5 (cinco) anos apds a extingdo deste CONTRATO.

11.2. Constituem direitos da CONTRATADA:

11.2.1. Receber pelos servigos que realizar, na forma e prazo estabelecidos nas clausulas terceira € nona
do presente ajuste;

11.2.2. Receber quitagdo do contrato quando cumprido integralmente.

XIl - CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DIREITOS E RESPONSABILIDADES DO CONTRATANTE
12.1. Constituem direitos do CONTRATANTE:

12.1.1 Paralisar ou suspender, a qualquer tempo, a execugdo dos servigos mediante pagamento Unico
exclusivo dos trabalhos ja executados e a aquisigdo por ajuste entre as partes interessadas nas hipteses
autorizadas por lei.

12.2. Constituem responsabilidades do CONTRATANTE:
12.2.1. Efetuar os pagamentos conforme estabelecido na clausula nona;

12.2.2. Manifestar-se por escrito sobre relatrios e demais elementos fornecidos pela CONTRATADA, bem
como solicitar da mesma forma as providéncias complementares que julgar necessarias a corregdo e
revis@o dos servigos;

12.2.3. Indicar um responsavel para 0 acompanhamento dos trabalhos.
12.2.4. Prestar a CONTRATADA todos os esclarecimentos necessarios a prestagao dos servicos;
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XIIl - CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA RESCISAO

13.1. A CONTRATANTE podera rescindir unilateralmente o presente Contrato nas hipoteses previstas
nos artigos 137 e seguintes da Lei Federal n® 14.133/2021 devidamente atualizada, ou ainda se a
CONTRATADA:

| — Utilizar este contrato em qualquer operagao financeira;

Il — for atingida por protesto de titulo, execugéo fiscal ou outros fatos que comprometam sua capacidade
econdmico-financeira;

lIl - ndo mantiver suas condi¢des de habilitagao;

IV — deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢des previdenciérias e depositos do
FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

V - ndo prestar garantia nos termos contratualmente previstos;

VI - for envolvida em escandalo publico e notério;

VII - quebrar o sigilo profissional;

VIII - utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informagdo néo divulgada ao publico e a qual tenha
acesso por forca de suas atribuigdes contratuais;

IX — motivar a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes;

X — atrasar por mais de 60 dias a implantacdo da estrutura no Municipio, a aloca¢do dos profissionais
nessa estrutura ou o inicio da operagao de atendimento publicitario;

Xl — ndo quitar os compromissos com fornecedores de servigos especializados e veiculos, configurando
inadimpléncia superior a 30 dias da obrigac¢ao constante do subitem 11.1.21.5.

13.1.1. Exceto quando se tratar de caso fortuito, forga maior ou razdes de interesse publico, a resciséo
acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a retencao:

| — dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a PREFEITURA;

Il - dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigentes entre a PREFEITURA e a
CONTRATADA, até o limite dos prejuizos causados; ou

lIl - a execucdo da garantia contratual, para ressarcimento da PREFEITURA dos valores das multas e
indenizagdes a ela devidos.

13.1.2. Caso a retencdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no subitem
13.1.1., a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento
da notificagao, recolher o respectivo valor em agéncia bancéria a ser informada pela Administragao.

13.1.3. Em caso de associagdo da CONTRATADA com outras empresas, de cessdo ou transferéncia, total
ou parcial, bem como de fusdo, cisdo ou incorporagdo, caberd a PREFEITURA decidir justificadamente
sobre a continuidade deste CONTRATO.

13.2. A rescis@o, por algum dos motivos previstos no subitem 13.1., ndo dara @ CONTRATADO direito a
indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de interpelacéo judicial ou extrajudicial.

13.3. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do Processo Administrativo,
assegurado o contraditério e a ampla defesa.

13.4. A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e fundamentada da
autoridade competente.
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13.5. A revogagao deste contrato podera ser aplicada juntamente com as demais penalidades previstas na
Clausula Décima Segunda.

13.6. Nas hipdteses em que a rescisdo ocorrer por culpa da Administragao, podera a CONTRATADA ser
ressarcida dos prejuizos que houver sofrido, desde que regularmente comprovados, conforme o artigo 139
da Lei Federal n® 14.133/2021.

XIV - CLAUSULA DECIMA QUARTA - DAS GARANTIAS NA CONTRATAGAO

14.1. A CONTRATADA efetuou, na data de ___ de de , deposito, na modalidade
, no valor de R$ , correspondente a 1% (um por cento) do
valor contratado, para a garantia do perfeito cumprimento do presente.

14.2. A garantia realizada perdurara durante toda a contratag&o.

14.3. A garantia prestada podera ser substituida mediante requerimento da CONTRATADA, respeitadas
as modalidades previstas na Lei Federal n® 14.133/2021 e alteragdes posteriores.

14.4. A devolugéo da garantia 8 CONTRATADA dar-se-a ap0s o integral cumprimento do contrato e a
apresentacdo da CND - Certiddo Negativa de Débito expedida pelo INSS — Instituto Nacional do Seguro
Social, relativa a prestagdo de servigos objeto deste contrato.

XV - CLAUSULA DECIMA QUINTA- DIREITOS AUTORAIS

15.1. A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, enquanto durar a vigéncia do
contrato, os direitos patrimoniais de uso das ideias, incluidos os estudos, analise e planos, pegas,
campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criadas e produzidos em
decorréncia deste contrato.

15.2. O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros,
com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual
rescis@o, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

15.3. A critério do CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por
outros dérgdos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder Executivo Municipal sem que
lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

15.4. A seu critério, 0 CONTRATANTE poderéa aproveitar, para veiculagao, pegas produzidas para outros
orgéos, entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo Municipal. Nesses casos, quando
couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo com os eventuais detentores dos direitos das
pecas.
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15.4.1. Os direitos séo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro pais do
mundo.

15.4.2. O valor dessa cesséo esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragdo definidas nas
clausulas NONA E DECIMA.

15.5. Quando for necessario realizar contratagcbes que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitard a quem de direito a concess&o por prazo, finalidade, territério e preco, inclusive
quanto a eventual renovagdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas respectivas
titularidades.

15.6. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producéo, o custo com cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a
peca e 0s de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.

15.7. A PREFEITURA sera a Unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais oriundos
do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de protegao do Direito de Propriedade
Intelectual.

15.7.1. E garantida @ PREFEITURA a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos originalmente de
titularidade da CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da execucdo deste
CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

XVI - CLAUSULA DECIMA SEXTA - DISPOSIGOES GERAIS

16.1. A CONTRATADA devera se guiar pelo Codigo de Etica dos Profissionais da Propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com as normas que
regulam essa atividade, inclusive as normas éticas, estabelecidas pelo Cédigo Brasileiro de
Autorregulamentacao Publicitaria.

16.2. A PREFEITURA providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos
aditivos na imprensa oficial, a suas expensas, na forma prevista na Lei Federal n® 14.133/2021.
16.3. As alteragdes contratuais serdo promovidas em conformidade com a Lei Federal n° 14.133/2021.

16.4. Além das disposices contidas neste CONTRATO, também é aplicavel a Lei 12.232/2010 e
complementarmente as Leis 4.680/65 e 14.133/2021, assim como o Decreto 57.690/66 e o Decreto
Municipal n® 872/2024.

16.5. A omisséo ou a tolerancia da PREFEITURA em exigir o estrito cumprimento das disposi¢oes deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente ndo constituira novagéo ou rentincia nem lhe afetara o
direito de, a qualquer tempo, exigir o fiel cumprimento do avengado.

16.6. As informacdes sobre a execucdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e de veiculos de divulgagao, serdo divulgadas pela PREFEITURA na internet.

16.6.1. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de
fornecedores e de cada meio de divulgagéo.
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16.7. A responsabilidade imputada 8 CONTRATADA por prejuizos relacionados a execugao deste contrato
nao cessa com o fim desta relagéo contratual.

16.8. Quando n&o mencionado em contrario, 0s prazos contados neste contrato sdo contados em dias
corridos.

16.9. A juizo da PREFEITURA, as campanhas publicitarias das propostas vencedoras da licitagdo que deu
origem a este contrato poderao ou nao vir a ser produzidas e distribuidas, com ou sem modificagdes nas
suas vigéncias.

XVII - CLAUSULA DECIMA SETIMA - DA EXECUCAO, GESTAO E AVALIAGAO DOS SERVICOS

17.1. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo objeto deste CONTRATO ap6s
sua respectiva aprovagao formal pela PREFEITURA.

17.1.1. A PREFEITURA podera acompanhar a execugao dos servigos contratados, juntamente com um
representante credenciado pela CONTRATADA.

17.1.2. A aprovagao dos servigos ndo afasta a responsabilidade da CONTRATADA quanto a sua perfeita
eXecucao.

17.2. Os servigos contratados poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem
ao especificado.

17.2.1. A ndo aceitagdo de servicos objeto deste CONTRATO, no todo ou em parte, ndo implicara a
dilagao do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da PREFEITURA.

17.2.1.1.A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que o0 servi¢o, quando néo aceito, no
todo ou em parte, seja refeito ou reparado a suas expensas e nos prazos estipulados pela PREFEITURA,
observado o subitem 11.1.22.

17.3. A gestdo deste CONTRATO pela PREFEITURA sera realizada pela Secretaria de Cidade Inteligente
e Transparéncia.

17.3.1. A gestdo e a fiscalizagdo deste CONTRATO em nada restringem a responsabilidade da
CONTRATADA pela execucao dos servigos.

17.3.2. A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e completa fiscalizagéo,
durante a vigéncia deste CONTRATO, fornecendo informagdes, propiciando acesso a documentagao
pertinente e aos servigos em execucao, e atendendo as observacgdes e as exigéncias apresentadas pela
fiscalizacao.

17.3.3. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da PREFEITURA ou auditoria externa
por esta indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito a execucdo deste CONTRATO.
17.3.4. Serdo anotadas e registradas todas as ocorréncias relacionadas com a execugdo contratual,
cabendo a CONTRATADA atender, no prazo estipulado pela PREFEITURA, as determinagdes para
regularizacdo das faltas ou defeitos observados.

17.4. A PREFEITURA realizara, semestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico
dos trabalhos, dos resultados concretos dos esforgos de comunicagdo sugeridos pela CONTRATADA e do
atendimento ao subitem 11.1.24.
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17.4.1. Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a avaliagdo
semestral sera considerada instrumento para:

| - solicitar a CONTRATADA a melhora da qualidade dos servigos prestados;

Il - subsidiar decis&o sobre prorrogagao e rescisao contratuais;

Il - subsidiar declaragao sobre desempenho da CONTRATADA.

XVIII - CLAUSULA DECIMA OITAVA - DO FORO

18.1.  Fica eleito o foro da Comarca de Sao Carlos para dirimirem-se eventuais controvérsias oriundas
deste contrato, em detrimento de outro, por mais privilegiado que seja.

E, por assim estarem justas e acordadas, assinam o Contrato as partes através de seus representantes ja
qualificados no preambulo, na presencga das testemunhas abaixo arroladas, em quatro vias de igual teor e
efeito.

Sao Carlos, de de 2025.

CONTRATANTE — CONTRATADO - TESTEMUNHAS
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ANEXO VI - ANEXOS DO TCE (em atendimento a Instrugao n° 01/2020)

ANEXO LC-01 - TERMO DE CIENCIA E DE NOTIFICAGAO (CONTRATOS) (REDAGAO DADA PELA
RESOLUGAO N° 11/2021)

CONTRATANTE:
CONTRATADO:
CONTRATO N° (DE ORIGEM)
OBJETO:

Pelo presente TERMO, nés, abaixo identificados:
1. Estamos CIENTES de que:

a) 0 ajuste acima referido, seus aditamentos, bem como o0 acompanhamento de sua execugao contratual,
estardo sujeitos a andlise e julgamento pelo Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo, cujo
tramite processual ocorrera pelo sistema eletronico;

b) poderemos ter acesso ao processo, tendo vista e extraindo cépias das manifestages de interesse,
Despachos e Decisdes, mediante regular cadastramento no Sistema de Processo Eletrnico, em
consonancia com o estabelecido na Resolugéo n° 01/2011 do TCESP;

c) além de disponiveis no processo eletrdnico, todos os Despachos e Decisbes que vierem a ser
tomados, relativamente ao aludido processo, serdo publicados no Diario Oficial do Estado,
Caderno do Poder Legislativo, parte do Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo, em
conformidade com o artigo 90 da Lei Complementar n® 709, de 14 de janeiro de 1993, iniciando-
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se, a partir de entdo, a contagem dos prazos processuais, conforme regras do Cédigo de
Processo Civil;

d) as informagbes pessoais dos responsaveis pela contratante e interessados estdo cadastradas no
modulo eletronico do “Cadastro Corporativo TCESP — CadTCESP”, nos termos previstos no
Artigo 2° das Instrugdes n°01/2020, conforme “Declara¢do(des) de Atualizagdo Cadastral” anexa

(s);

e) é de exclusiva responsabilidade do contratado manter seus dados sempre atualizados.

2Damo-nos por NOTIFICADOS para:

a) O acompanhamento dos atos do processo até seu julgamento final e consequente publicagéo;

b) Se for 0 caso e de nosso interesse, nos prazos e nas formas legais e regimentais, exercer o direito de
defesa, interpor recursos e 0 que mais couber.

LOCAL
DATA:

AUTORIDADE MAXIMA DO ORGAQ/ENTIDADE:

Nome:_
Cargo:_
CPF:

RESPONSAVEIS

PELA

HOMOLOGAGAO

DO

CERTAME

ou

RATIFICACAO

DA

DISPENSA/INEXIGIBILIDADE DE LICITACAO:

Nome:_
Cargo:_
CPF:

Assinatura:

RESPONSAVEIS QUE ASSINARAM O AJUSTE:

Pelo contratante:

Nome:_
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Cargo:_
CPF:

Assinatura:

Pela contratada:

Nome:_
Cargo:_
CPF: __

Assinatura:

ORDENADOR DE DESPESAS DA CONTRATANTE:

Nome:_
Cargo:_
CPF:

Assinatura:

GESTOR(ES) DO CONTRATO:

Nome:_
Cargo:_
CPF:

Assinatura;

DEMAIS RESPONSAVEIS (*):

Tipo de ato sob sua responsabilidade:

Nome:_

Cargo:_
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Assinatura:

(*) - O Termo de Ciéncia e Notificagcdo e/ou Cadastro do(s) Responsavel(is) deve identificar as pessoas
fisicas que tenham concorrido para a pratica do ato juridico, na condicdo de ordenador da despesa; de
partes contratantes; de responsaveis por agdes de acompanhamento, monitoramento e avaliagao; de
responsaveis por processos licitatorios; de responsaveis por prestagdes de contas; de responsaveis com
atribuicdes previstas em atos legais ou administrativos e de interessados relacionados a processos de
competéncia deste Tribunal. Na hipotese de prestacdes de contas, caso o signatario do parecer conclusivo
seja distinto daqueles ja arrolados como subscritores do Termo de Ciéncia e Notificacdo, sera ele objeto
de notificagdo especifica. (inciso acrescido  pela Resolugédo n° 11/2021).
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ANEXO LC-02 - DECLARAGAO DE DOCUMENTOS A DISPOSIGAO DO TCE-SP

CONTRATANTE: CNPJ N°:
CONTRATADA: CNPJ N°;
CONTRATO N° (DE ORIGEM):
DATA DA ASSINATURA:
VIGENCIA:

OBJETO:

VALOR (R$):

Declaro(amos), na qualidade de responsavel(is) pela entidade supra epigrafada, sob as penas da Lei, que
os demais documentos originais, atinentes a correspondente licitagdo, encontram-se no respectivo
processo administrativo arquivado na origem a disposi¢do do Tribunal de Contas do Estado de S&o Paulo,
e serao remetidos quando requisitados.

Em se tratando de obras/servigos de engenharia:

Declaro(amos), na qualidade de responsavel(is) pela entidade supra epigrafada, sob as penas da Lei, que
os demais documentos originais, atinentes a correspondente licitagdo, em especial, 0os a seguir
relacionados, encontram-se no respectivo processo administrativo arquivado na origem a disposi¢ao do
Tribunal de Contas do Estado de Séo Paulo, e serdo remetidos quando requisitados:

a) memorial descritivo dos trabalhos e respectivo cronograma fisico-financeiro;
b) orgamento detalhado em planilhas que expressem a composi¢édo de todos os seus custos unitarios;

c) previsao de recursos orcamentarios que assegurem o pagamento das obrigagdes decorrentes de obras
ou servicos a serem executados no exercicio financeiro em curso, de acordo com o respectivo
cronograma;

d) comprovagao no Plano Plurianual de que o produto das obras ou servigos foi contemplado em suas metas;
e) as plantas e projetos de engenharia e arquitetura.

LOCAL e DATA:

RESPONSAVEL: (nome, cargo, e-mail e assinatura)

Este anexo consta deste Edital para ciéncia dos licitantes. Sera exigido apenas dos licitantes
vencedores das licitagdes, por ocasiao da assinatura das Atas de Registro de Pregos ou Contratos.
Nao é necessaria sua apresentagao junto aos demais documentos de habilitagao.
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ANEXO | - A
DECLARAGAO DE ISENGAO ESTADO

MODELO

A Prefeitura de Sdo Carlos

Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia

Concorréncia n° XX/2025

Processo Administrativo n° 22005/2025

Objeto: Contratagao de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
de interesse do Municipio de Sao Carlos cujo objeto inclui o estudo, o planejamento, a conceituagao,
a concepgao, a criacao, a execucao interna, a intermediacao e a supervisao da execugao externae a
distribui¢ao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com o objetivo de promover
a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

A (nome da empresa) .............. , com sede a (enderego completo) .......... ,CNPJN® , DECLARA,
sob as penas da lei e por ser expressao da verdade, que esta isenta e/ou nao incide tributos estaduais, ndo
possuindo, portanto, débitos junto a Fazenda Publica do Estado ....... (do domicilio ou sede da licitante)
Local e data.

Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.
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ANEXO | - B
DECLARAGAO DE ISENGAO MUNICIPIO

MODELO

A Prefeitura de Sdo Carlos

Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia

Concorréncia n° XX/2025

Processo Administrativo n° 22005/2025

Objeto: Contratagao de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
de interesse do Municipio de Sao Carlos cujo objeto inclui o estudo, o planejamento, a conceituagao,
a concepgao, a criacao, a execugao interna, a intermediagao e a supervisao da execugao externa e a
distribui¢ao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com o objetivo de promover
a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

A (nome da empresa) .............. , com sede a (enderego completo) .......... ,CNPJN® , DECLARA,
sob as penas da lei e por ser expressé@o da verdade, que ndo esta cadastrada (inscrita), ndo possuindo,
portanto, débitos mobiliarios junto a Fazenda Publica do Municipio de ..... (do domicilio ou sede da licitante)

Local e data.
Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.
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ANEXOI-C
DECLARAGAO DE REGULARIDADE FISCAL HABILITATORIA
MODELO

A Prefeitura de Sdo Carlos

Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia

Concorréncia n° XX/2025

Processo Administrativo n° 22005/2025

Objeto: Contratagao de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
de interesse do Municipio de Sao Carlos cujo objeto inclui o estudo, o planejamento, a conceituagao,
a concepgao, a criacao, a execucao interna, a intermediagao e a supervisao da execugao externa e a
distribuigao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com o objetivo de promover
a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

Nome completo __, representante legal da Empresa__, com sede na Rua__, inscrita no CNPJ sob n°__,
interessada em participar da licitagdo em epigrafe que se processa no processo administrativo indicado,
DECLARO, sob as penas da Lei:

a) que até a presente data inexistem fatos impeditivos para nossa habilitagdo no presente processo
licitatdrio, assim como que estamos ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores;
b) e que nos encontramos em situacdo regular perante o Ministério do Trabalho no que se refere a

observancia do disposto no inciso XXXIII do artigo 7° da Constituicdo Federal, ndo mantendo em nosso
quadro de pessoal menores de 18 (dezoito anos) em horério noturno de trabalho ou em servigos perigosos
ou insalubres, ndo possuindo ainda, qualquer trabalho de menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na
condigao de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos;

Local, data.
nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXO1I1-D
DECLARAGAO
MODELO
A Prefeitura de Sao Carlos
Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia
Concorréncia n° XX/2025
Processo Administrativo n° 22005/2025
Objeto: Contratagao de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
de interesse do Municipio de Sao Carlos cujo objeto inclui o estudo, o planejamento, a conceituagao,
a concepgao, a criacao, a execucao interna, a intermediagao e a supervisao da execucao externae a
distribui¢ao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com o objetivo de promover
a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

A (Empresa) inscrita no CNPJ n. .o por intermédio de seu representante o(a)
SM@) e , portador (a) da Carteira de Identidade RG.
N e €dOCPF. ..o , DECLARA sob as penas da Lei:

1) Conhecimento do instrumento convocatorio; ter recebido o ENVELOPE 01, assim como todos 0s

documentos e informagdes necesséarios a participacdo nesta Concorréncia, conhecendo e acatando as
condigdes para o cumprimento das obrigagdes objeto da licitagéo;

2) Inexisténcia de impedimentos para a participagéo, ou seja, que nao incorre em nenhum dos casos
relacionados nas condigdes de participa¢do do Edital.

3) Elaboragéo independente de Proposta:

a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;

b) Que a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia

nao foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da desta
Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

C) Que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisao de qualquer
outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou néo da referida licitagéo;
d) Que o contelido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao sera, no

todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante
potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicagéo do objeto da referida licitagdo; e

e) Que o conteudo da proposta apresenta para participar dessa Concorréncia nao foi, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante da Prefeitura
Municipal de Sao Carlos antes da abertura oficial das propostas.

Local, data.
nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXO Il - MODELO - PROPOSTA DE PREGO

Razéo Social da PROPONENTE:

Endereco:

CEP: Fone: Fax:

e-mail: CNPJ: Inscrigao Municipal:

OBJETO: prestagao de servigos publicitarios, a ser realizado conforme edital e seus anexos.

A presente proposta é valida por ( ) dias*, a contar de sua apresentacao.

(*minimo 90 dias)

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n® XX/2025 promovida pela Prefeitura

Municipal de S&o Carlos serdo cobrados os seguintes honorarios:

a) Honorarios de .......% (.coevreerenenenne por cento) sobre servigos externos de produgao e outros,

incumbidos a terceiros, com a intermediagédo e sob supervisdo da agéncia;

b) Honorarios de ....... S (T por cento) sobre o planejamento e a execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagao e de geragao de conhecimento sobre 0 mercado, o publico-
alvo, os meios de divulgagcdo nos quais serdo difundidas as pegas e agbes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a intermediagcdo e supervisdes da
agéncia;

c) Honorarios de ......% (.ceoveereeeneeenn por cento) sobre a criagéo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias, com a intermediagao e superviséo da agéncia;

d) Remuneragéo de ....... /3N (P por cento) sobre o valor da midia digital contratada
com a intermediagao da agéncia, nos casos em que 0s veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto

de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65;
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e) Desconto a ser concedido a Prefeitura de Sdo Carlos sobre os custos internos, baseados na
tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sé&o

Paulo, ....... 3 (S por cento).

1) Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de S&o Carlos procedera a retengao de tributos

e contribuigdes nas situagdes previstas em lei.

2) Informamos conhecer e aceitar as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas no subitem
12.3.
3) Declaramos que comprometemos em envidar esforgos no sentido de obter as melhores condicdes

nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso,
transferindo a PREFEITURA as vantagens obtidas.

LOCAL: DATA:
Nome do REPRESENTANTE:

RG: CPF:
Assinatura do REPRESENTANTE:

Observacgao: a proposta de prego devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por
seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser documentalmente
comprovada.
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ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

O presente estudo tem como objetivo analisar os elementos essenciais relacionados a
licitagdo para contratacao de servicos de publicidade, prestados por intermédio de agéncia
de propaganda, com vistas a melhor atender as necessidades de comunicagao publicitaria
da Prefeitura Municipal de Sao Carlos, bem como promover maior adequabilidade e
seguranca operacional a execugdo dos servicos, mitigando eventuais inconsisténcias com

os dispositivos legais e normativos vinculados a matéria.

1. OBJETO

Contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, de interesse do Municipio de Sdo Carlos cujo objeto inclui o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criagdo, a execugado interna, a intermediagdo
e a supervisao da execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de
qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

2. DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

O presente estudo tem como objetivo analisar os elementos essenciais relacionados a
licitacdo para contratacao de servicos de publicidade, prestados por intermédio de agéncia
de propaganda, com vistas a melhor atender as necessidades de comunicagao publicitaria
da Prefeitura Municipal de Sao Carlos, bem como promover maior adequabilidade e
seguranca operacional a execugdo dos servicos, mitigando eventuais inconsisténcias com
os dispositivos legais e normativos vinculados a matéria.

Cabe a Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia planejar, coordenar,
supervisionar e controlar as agdes de comunicacdo da Prefeitura Municipal, que abrange
as agoes de publicidade e propaganda institucional.

Para o desenvolvimento e a execucdo das agdes de comunicagdo da Prefeitura Municipal
de Sao Carlos, entre elas a publicidade de natureza institucional e de utilidade publica, o
Municipio dispde de orcamento especifico previsto no Plano de Contratacdes Anual —
2025.

A comunicagdo da Prefeitura Municipal de Sao Carlos baseia-se no principio
constitucional da publicidade, que garante o direito da populagdo e o dever do
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administrador de divulgar os atos praticados pela Administracao, a fim de que os cidadaos
possam tomar conhecimento e as providéncias necessarias ao controle da legalidade, da
moralidade e da eficiéncia das atividades do Municipio.

Em atencdo aos preceitos constitucionais, a publicidade dos atos, programas e dos
servicos publicos deve ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social e deve
estar vinculada a objetivos sociais e de interesse publico, cumprindo a importante fungao
institucional de fortalecimento da cidadania e promog¢ao da transparéncia e do controle
social, além da valorizac¢do da atuag¢do da Prefeitura Municipal perante a sociedade.

Ressalta-se que, dentre as ferramentas de comunicagao social, a publicidade absorve parte
significativa dos investimentos publicos, na medida em que envolve a aquisi¢do de tempo
e espaco de midia nos diversos veiculos de comunicagdo e divulgacao, para transmissao
das mensagens da Administragdo Publica a toda a sociedade.

Para desempenhar esse papel de forma adequada e eficaz, observada a legislagdo em
vigor, a Prefeitura Municipal de Sdo Carlos necessita aliar as competéncias de suas
equipes internas a expertise de agéncia de propaganda contratada por meio de processo
licitatorio, a qual dispde dos conhecimentos técnicos, profissionais qualificados e
instrumentos capazes de oferecer as melhores solugdes publicitarias as necessidades de
comunicagdo apresentadas, com vistas a contribuir para o atingimento dos objetivos do
Municipio e a rentabilizagdo dos investimentos e recursos publicos envolvidos no
desenvolvimento das agdes publicitarias.

A presente licitagdo visa a aprimorar os dispositivos contratuais constantes da contratagdo
anterior, de forma a promover maior adequabilidade e seguranga operacional a execucao
dos servigos, mitigando eventuais inconsisténcias com os dispositivos legais e normativos
vinculados a matéria.

3. DISPOSITIVOS LEGAIS E NORMATIVO VINCULADOS A

CONTRATACAO

Lei 12.232/2010 que dispde sobre licitagcdes de servigos publicitarios pela Administragao
Publica Federal, Estadual e Municipal;

Lein. 14.133/21, lei geral que dispde sobre licitagdes pela Administragdo Publica;

Lei 4.680/65 que dispde sobre o exercicio da profissdo de Publicitario e de Agenciador
de Propaganda;
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Decreto n. 57.690/66 que regulamenta a aplicagdo da Lei n. 4.680/65;

Decreto n. 4.563/2002 que altera o Regulamento aprovado pelo Decreto n. 57.690/66 para
execucao da Lei 4.680/65.

4. DEMONSTRACAO DA PREVISAO DA CONTRATACAO NO

PLANO DE CONTRATACOES ANUAL

A contratacdo estd prevista no Plano de Contratacdes Anual da Secretaria Municipal de
Cidade Inteligente e Transparéncia, exercicio de 2025, que trata da prestacao de servicos
terceirizados de apoio administrativo e operacional as unidades escolares. Essa previsao
reforca o alinhamento da demanda com o planejamento institucional da pasta e com a
diretriz de assegurar ambientes adequados ao ensino e a aprendizagem, conforme
metas do plano de governo municipal.

5. REQUISITOS DA CONTRATACAO

A presente licitacdo seguird as determinacdes e os ritos dispostos na legislacdo
especifica para a contratacio de uma agéncia de propaganda, com a aplicacdo
complementar das leis pertinentes, item 3. A contratacdo ndo envolve a especificacdo
prévia dos produtos e servigos a serem prestados no decorrer da execugdo contratual.

O instrumento convocatdrio dessa licitagdo nao exigird projeto basico ou executivo, uma
vez que tais elementos sdo substituidos pelo briefing a ser apresentado pela Prefeitura
Municipal, com dados para o desenvolvimento de uma campanha publicitaria simulada,
como forma de avaliagdo técnica das licitantes.

Por outro lado, a legislagdo determina que a prestacao de servigos de publicidade deve
ocorrer, necessariamente, por meio de agéncia de propaganda.

A Prefeitura Municipal de Sao Carlos, em cumprimento de suas atribui¢des legais, entre
elas a promocao de publicidade de natureza institucional e de utilidade publica, deve ser
atendida com apoio técnico de agéncia de publicidade a ser contratada por meio de
processo licitatorio, para a prestagao dos servigos publicitarios, conceituados como:

“O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepcao, a criagao, a execucao interna, a intermediacao
e a supervisao da execucao externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de
qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.”
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E de acordo com a referida lei, nas contratagdes de servigos de publicidade, poderao ser
incluidos como atividades complementares os servigos especializados pertinentes:

e a0 planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo
e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas;

e aproducdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

e a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitdria, em consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

Vale destacar que os servigos aderentes as novas tecnologias somente poderdo ser
executados como formas inovadoras quando estiverem diretamente relacionados as agdes
de publicidade desenvolvidas no ambito da contrata¢do e que eles ndo estao restritos aos
veiculos de comunicag¢do e divulgagdo no meio internet, tendo em vista que as inovagoes
e os formatos ndo tradicionais que visam potencializar os efeitos das mensagens podem
ser concebidos tanto pelas plataformas on-line (redes sociais, mecanismos de busca na
internet, etc), como pelas plataformas off-line (revista, jornal, etc).

As clausulas dispostas na minuta do contrato observarao as determinacgdes da legislacdo
e buscardo contemplar o maior detalhamento possivel das condigdes a serem
estabelecidas no relacionamento com a agéncia, dadas as caracteristicas da atividade
publicitaria e as exigéncias legais as quais se submetem.

A agéncia, a partir de sua sede, atendera o Municipio, estabelecida em territorio nacional,
disponibilizando os profissionais que forem necessarios para esse atendimento, sem ter
que montar, necessariamente, uma estrutura fisica neste municipio, na medida em que a
proximidade pode ser adequadamente obtida com os recursos digitais disponiveis que
apoiam o atendimento e o relacionamento, sem gerar prejuizos aos servicos prestados.

No entanto, com vistas a garantir exceléncia na prestacdo dos servigos, além de um
profissional de atendimento, devem ser estabelecidos os perfis de profissionais e seus
quantitativos para composicdo de uma equipe minima no quadro da contratada, para
atendimento da Prefeitura Municipal.

Ressalta-se que a execugdo contratual poderd ser realizada pelos profissionais da agéncia,
situados em outros estados, o que agrega uma série de beneficios para a Administragao,
em decorréncia da expertise diversificada desses profissionais.

Dessa forma, os servigos a serem prestados devem ser claramente estabelecidos no termo
contratual, sendo as condi¢cdes de sua operacionaliza¢do definidas pela propria agéncia
contratada, a seu critério ou em comum acordo, conforme a especificidade de cada
Servigo.
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Sera estabelecido um prazo de 05 (cinco) dias uteis, para comprovagao dos pagamentos
realizados a fornecedores especializados e veiculos de comunicacao.

O desempenho global da contratada serd periodicamente avaliado e a execu¢do dos
servigos sera acompanhada e fiscalizada pelos gestores e fiscais do contrato, para o fiel
cumprimento das cldusulas contratuais.

Com vistas a proporcionar maior controle por parte da Prefeitura Municipal e seguranca
no uso dos investimentos publicos, devem ser aperfeigcoados os dispositivos relacionados
a comprovagao das veiculagdes, no ambito da execugdo contratual, estabelecendo a
obrigagdo de as agéncias elaborarem relatorios de checagem, com os dados brutos que os
originaram.

Esses requisitos sdo considerados essenciais para garantir a efetiva execucao do objeto e
o atendimento aos padroes de qualidade exigidos pela Administragao.

6. ESTIMATIVAS DAS QUANTIDADES PARA A CONTRATACAO

A contratagao dos servigos publicitarios ndo envolve a quantificagdo prévia e estimada
dos produtos e servicos a serem executados no decorrer da execugdo contratual.

Diferentemente dos servigos de natureza comum, que sdo constituidos por tarefas que
podem ser executadas mecanicamente ou segundo técnicas, protocolos € métodos preé-
estabelecidos e conhecidos, para os quais caberia a modalidade pregdo em sua
contratagdo, os servigos de publicidade possuem natureza intelectual, na medida em que
a sua contratagdo envolve, basicamente, a expertise das agéncias de propaganda na
proposi¢ao das solugdes publicitdrias mais adequadas para atingimento dos objetivos de
comunicacao estabelecidos em cada demanda.

Como os servigos publicitdrios ndo sdo previamente estabelecidos no instrumento
edilicio, serdo eles realizados durante a vigéncia do contrato administrativo, para criagao,
desenvolvimento, produgdo e veiculacdo de pecas e campanhas publicitérias a critério da
necessidade e conveniéncia da Administragdo Publica, motivo porque ndo ha
possibilidade de que seja estimado previamente um quantitativo de produtos e servigos a
serem prestados no decorrer da execucdo contratual, que depende diretamente de cada
solucdo publicitaria aprovada.

O planejamento estratégico de comunicacao da Prefeitura Municipal também nao € capaz
de fornecer subsidios para um levantamento prévio dos quantitativos estimados dos
produtos e servicos a serem executados, na medida em que esses dependem das linhas
criativas e das estratégias de comunicacdo a serem propostas pela contratada, no ambito
do desenvolvimento de cada campanha. Por outro lado, a publicidade também ¢ uma
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ferramenta utilizada pela Prefeitura Municipal para apoiar a superagao dos desafios de
comunica¢do enfrentados diariamente pelo municipio, os quais estdo sujeitos as
imprevisibilidades do cenério politico, econdmico e social.

7. LEVANTAMENTO DE MERCADO

O objeto do contrato de servicos de publicidade encontra-se claramente definido na

legislacao pertinente.

Dessa forma a solugdo a ser contratada atende plenamente as necessidades da Prefeitura
Municipal e esta disciplinada pela lei, sendo a publicidade uma das ferramentas de
comunica¢do social reconhecidamente utilizadas pela Administragdo Publica em sua
politica de comunicagao.

Para atendimento a necessidade identificada, foi realizado levantamento de mercado com
a andlise de alternativas possiveis, considerando aspectos técnicos e econdmicos.

As solugdes avaliadas incluiram diferentes formas de execu¢ao, modelos operacionais e
tecnologias disponiveis, levando em conta as praticas usuais da Administracdo Publica e
as condi¢oes do mercado fornecedor.

Apos analise comparativa, verificou-se que a solugdo escolhida apresenta a melhor
relacdo custo-beneficio, aliando viabilidade técnica, sustentabilidade or¢amentaria e
compatibilidade com a estrutura administrativa do 6rgdo demandante.

A justificativa técnica e econdmica da escolha baseia-se em critérios como eficiéncia na
execu¢do, redugdo de riscos, experiéncia do mercado, e economicidade, sendo esta,
portanto, a alternativa mais adequada para atender ao interesse publico.

EXEMPLO PRATICO: Para atendimento da demanda, foram analisadas as seguintes
alternativas:

e Execucdo direta por equipe propria, com aquisi¢do de insumos pela Secretaria;
e Contratagdo de empresa especializada apenas para fornecimento de mao de obra;

e Contratagdo de empresa especializada com fornecimento de mao de obra,
materiais € equipamentos.

A primeira alternativa foi descartada em razao da indisponibilidade de equipe propria
suficiente e da dificuldade de gestao de pessoal operacional.

A segunda alternativa apresenta riscos operacionais, pois exige aquisicao paralela de
insumos e equipamentos, além de fiscaliza¢ao intensiva.

A terceira alternativa mostrou-se mais vantajosa, pois permite a execucdo integral do
servigo pela contratada, com maior eficiéncia, menor sobrecarga administrativa € melhor
controle de resultados.
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Além disso, ¢ a solugdo mais utilizada em experiéncias anteriores e apresenta
compatibilidade com a capacidade orgamentaria da Pasta.

Dessa forma, opta-se pela contratacdo de empresa especializada com fornecimento
completo dos recursos necessarios, por ser a op¢do mais vidvel técnica e
economicamente.

8. ESTIMATIVA DO VALOR PARA CONTRATACAO

O valor da presente contrata¢do de servicos de publicidade, pelo periodo de 12 meses esta
estimado em R$10.500.000,00 (dez milhdes e quinhentos mil reais) com base nos dados
constantes do Plano de Contratagdes Anual — 2025.

Tal valor decorre da analise dos gastos historicos do Municipio com servigos de
publicidade institucional e campanhas oficiais, considerando a média dos ultimos
exercicios financeiros e a proje¢do de demandas futuras das diversas Secretarias
Municipais. A metodologia adotada observa, portanto, a real necessidade da
Administragdo, buscando assegurar a adequagdo or¢amentéria e a compatibilidade com a
execuc¢ao contratual.

Cabe destacar que, no presente certame, o critério de julgamento sera “técnica e prego”,
em conformidade com o art. 36, inciso II, da Lei n® 14.133/2021 e art. 5° da Lei n°
12.232/2010, de modo que, no quesito prego, serd avaliada a agéncia de publicidade que
apresentar o maior desconto sobre a Tabela Referencial de Valores do SINAPRO
(Sindicato das Agéncias de Propaganda), que podera ser consultada através do link:
https://www .sinaprosp.org.br/beneficios/https-www-sinaprosp-org-br-utilidades-
tabelas/.

Dessa forma, o valor estimado serve como referéncia méaxima para a contratacao,
preservando a competitividade entre os licitantes e garantindo que o Municipio obtenha
as melhores condi¢des de mercado, tanto sob o aspecto da qualidade técnica quanto da
vantajosidade economica.

A contratacdo dos servicos publicitarios ndo envolve o levantamento prévio das
estimativas de pregos dos produtos e servicos a serem praticados no decorrer da execugao
contratual.

A agéncia a ser contratada sera remunerada na forma estabelecida pelo edital e pela
minuta do contrato administrativo, com base nos precos de mercado estabelecidos
referencialmente pelas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria e anteriormente referida.
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No decorrer da execucao contratual, o fornecimento de bens e servigos por terceiros
especializados exigird a apresentagdo pelas agéncias contratadas, de no minimo 03 (trés)
orgamentos obtidos entre pessoas, fisicas ou juridicas, previamente cadastradas pela
Prefeitura Municipal, que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido,
conforme a legislagao.

Na contratagao de veiculos de comunicagdo e divulgacao para distribuicao das pecas
publicitarias desenvolvidas no ambito de uma campanha, serdo praticados os valores
constantes das respectivas tabelas de pregos, aplicados os descontos negociados com a
Prefeitura Municipal conforme disposto na legislacao.

9. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

Considerando a natureza do objeto e as necessidades operacionais da Administragao, a
contratacdo devera adotar o seguinte regime de execucao indireta.

Os servicos prestados de forma continua sdo definidos como: “servigos contratados e
compras realizadas pela Administragdo Publica para a manutengcdo da atividade
administrativa, decorrentes de necessidades permanentes ou prolongadas.”

A interrupcao da prestacdo dos servigos de publicidade pode gerar danos ao Municipio
pela descontinuidade de atividades estratégicas previstas no planejamento do municipio,
bem como impor obsticulo a efetivacdo do principio da publicidade previsto na
Constituicao Federal.

E por meio da agéncia de propaganda a ser contratada que a Prefeitura Municipal obtera
os servicos de producdo e execucdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios,
prestados por fornecedores especializados, com a intermediagdo e supervisao da agéncia,
bem como que realizara a distribui¢do dessas pecas junto aos veiculos de comunicagao,
nos termos da legislacdo aplicavel.

Ademais, eventual interrupgao dos servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia de publicidade impediria 0 municipio, ainda que temporariamente, de cumprir o
objetivo estratégico de relacionamento e comunicagdo com a sociedade.

Dessa forma, considerando a relevancia das agdes de publicidade no posicionamento
institucional da Prefeitura Municipal, frente aos desafios e aos problemas que se
apresentam no dia a dia, entende-se pertinente manter a previsdo no edital da
possibilidade de prorrogagdo dos contratos, até o limite decenal, conforme disposi¢des da
legislacao.

Vale destacar que a prorrogacao dos contratos de publicidade, além de ndo ferir os
dispositivos legais vinculados a matéria, vai ao encontro da jurisprudéncia do Tribunal de
Contas da Unido — TCU, o qual entende que a defini¢do de um servico como sendo
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continuado depende de suas caracteristicas especificas, ou seja, depende do exame de
cada caso concreto.

O objeto do contrato de servigos de publicidade envolve: “O conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concep¢ao, a criacdo, a execugao interna, a intermediagdo € a supervisao
da execucdo externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais mesmos de
divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.”

A legislacdo estabelece que nessas contratagdes possam ser incluidos os seguintes
servigos especializados, como atividades complementares:

e a0 planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo
e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas;

e aproducdo e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

e a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadores de comunicagdo
publicitdria, em consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos
efeitos das mensagens e das acdes publicitarias.

De acordo com a mesma lei, os contratos de servi¢os de publicidade terdo como objeto
somente as atividades descritas acima, sendo vedada a inclusdo de quaisquer outras
atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagao e relacdes publicas ou
as que tenham por finalidade a realiza¢do de eventos festivos de qualquer natureza.

Quanto as pesquisas e avaliagdes, a legislag@o aplicavel torna passivel de execug@o apenas
aquelas que tenham finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a
criacdo e a veiculacdo e de possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas
publicitarias realizadas na execugdo contratual, sendo vedada a inclusdo de qualquer
matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a agao de publicidade ou
com o objeto do contrato.

Desse modo, a partir dos estudos realizados, constata-se que, para a descri¢ao da solugao
como um todo, pode-se afirmar que a propensa contratagdo sera operacionalizada nos
moldes até aqui estabelecidos pela Prefeitura Municipal com destaque aos pontos abaixo
discriminados:

e Prazo de cinco dias tteis para fins de comprovacao, pela agéncia contratada, dos
pagamentos realizados a fornecedores especializados e veiculos de comunicacdo
e divulgacao;

e Inclusdo de que a agéncia contratada apresente os relatorios emitidos, na
contratagdo das empresas de checagem, sempre que possivel;
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e Exclusdo da exigéncia da contratada em manter estrutura fisica no Municipio da
Prefeitura;

e Eventual readequagao dos perfis e quantitativos de profissionais para composi¢ao
de uma equipe minima no quadro das contratadas, para atendimento imediato e
permanente da Prefeitura Municipal.

10. JUSTIFICATIVAS PARA O PARCELAMENTO OU NAO DA

CONTRATACAO

O parcelamento do servigo objeto deste edital ndo se mostra tecnicamente vidvel, uma
vez que € mais satisfatoria do ponto de vista da eficiéncia técnica, por manter a qualidade
do servigo, ja que planejamento e execugdo permanecem a cargo da mesma agéncia de
publicidade. Visa-se também a garantia da unidade no trabalho de comunicagdo
desenvolvido, pois os servigos listados sdo complementares na realizacao do servigo de
comunicac¢do integrada, ndo sendo assim objetos divisiveis, de naturezas distintas, que
justifiquem uma separacao por lotes com vistas a ampliagdo da competitividade.

Os servigos de publicidade sdo realizados pela agéncia de forma integrada, ou seja,
estudo, concepgdo, criagdo de pegas e campanhas publicitarias e intermediacdo na
contratagdo de servigos especiais de publicidade, inclusive de pesquisas e formas
inovadoras de comunicag¢ao, além da contrata¢ao da midia.

Conforme a legislacdo, considera-se servigos de publicidade: “o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concep¢ao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediag@o e a supervisao
da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.”

Nestes termos, caberd a Unica agéncia contratada, de forma integrada, responder ao
contratante pelas atividades elencadas no normativo, desde os estudos iniciais até¢ a
divulgacdo das ac¢des pretendidas. Nao se aplica, portanto, a figura do parcelamento da
solucdo no caso concreto de contratagcdo de agéncia de propaganda para prestacdo de
servigos de publicidade de natureza continua.

Assim sendo, a contratacdo dos servicos especializados prestados por fornecedores da
agéncia, previstos na legislagcdo, nao caracteriza fracionamento da solugdo. A execugao
externa de partes complementares do objeto (produgdo e veiculacdo) ¢ efetuada mediante
intermediacdo da agéncia contratada, por conta e ordem do contratante, isto ¢, da
Prefeitura Municipal.
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Ademais, compete a agéncia a supervisao da execucdo externa, que consiste em
orientacdo, coordenagdo e controle da execucao do objeto do contrato.

Destarte, revela-se desnecessaria a divisao da conta publicitiria em lotes, expediente
eventualmente adotado em ambito estadual e federal por meio do qual divide-se a conta
publicitaria para atendimento a secretarias e/ou ministérios.

11. DEMONSTRATIVO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS

Com a contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, a Prefeitura Municipal pretende desempenhar, com maior eficiéncia, sua
atribuicao de orientar, assim como concretizar seu objetivo estratégico de relacionamento
e comunicacao com a sociedade, divulgando as a¢cdes do municipio.

Ao desenvolver uma publicidade mais assertiva, a Prefeitura Municipal também ampliara
a eficiéncia do orcamento destinado para esse fim, o que caracteriza uso responsavel dos
recursos publicos.

Ressalta-se que a expertise da agéncia contratada, com profissionais qualificados e
instrumentos capazes de oferecer as melhores e mais inovadoras solugdes publicitarias
para apoiar a atuagdo da Prefeitura Municipal, aliada com as dinamicas de execugdo dos
servicos previstas no instrumento contratual, possibilita maior celeridade ao
desenvolvimento da publicidade do Municipio e, consequentemente, melhor atendimento
das necessidades de comunicagdo da Prefeitura Municipal, no enfrentamento dos desafios
institucionais vivenciados no dia a dia.

A agéncia de propaganda contratada tornar-se-a responsavel pela intermediagdo e
supervisao da contratacdo corriqueira de fornecedores especializados para producao e
execu¢do das pecas e materiais publicitarios desenvolvidos no decorrer da execugdo
contratual, bem como a contratagdo dos inimeros veiculos de comunicacgao e divulgagao
utilizados para disseminagdo das mensagens.

Neste trabalho, a Prefeitura Municipal prioriza o atingimento dos objetivos de
comunicacdo estabelecidos para cada campanha, buscando atingir o maior nimero de
publico possivel com as mensagens mais adequadas, com vistas a concorrer pela atencao
e pelo entendimento do cidadao, frente ao imenso volume de contetidos divulgados pela
iniciativa privada e dos espagos publicitarios exiguos.

E a expertise técnica da agéncia de propaganda contratada em processo licitatorio apoia
as equipes internas da Prefeitura Municipal por meio da proposicao das estratégias de
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comunicac¢do mais adequadas e assertivas para composi¢ao da equagao: o que dizer, como
dizer, o que ressaltar, quando dizer, onde dizer, quanto investir.

Além de caracterizar um direito do cidadao e um dever da administracao em divulgar seus
atos, medidas e a destinagao dos recursos publicos, a publicidade cumpre ainda o
importante papel de orientar, educar e mobilizar a populagdo para que a mesma possa
usufruir dos servicos colocados a disposi¢ao ou adotar posturas positivas que tragam
beneficios reais para a vida em sociedade.

Dessa forma, com a contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia de propaganda, a Prefeitura Municipal pretende agregar maior adequabilidade,
qualidade e eficiéncia ao processo de implementagao da politica de comunicagdo deste
municipio, trazendo maior transparéncia aos atos de gestdo, além de contribuir para maior
efetividade do exercicio da cidadania pela populacao.

12. PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS PELA
ADMINISTRACAO PREVIAMENTE A CELEBRACAO DO

CONTRATO

De acordo com a Lei 12.232/2010 e com a lei 14.133/21, os trabalhos das diversas fases
do certame estardo a cargo de:

- Comissao de Contratacdo, a ser constituida e nomeada de acordo com as regras
vigentes e designada por esta Administragdo Publica para administrar todo o processo
licitatorio;

- Subcomissio Técnica a ser constituida e designada exclusivamente para o julgamento
das Propostas Técnicas, de acordo com o previsto nos paragrafos 1°. e 2° do artigo 10 da
Lei 12.232/2010, a ser composta por pessoas formadas em comunicagdo, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas.

Conforme disposto na lei 12.232/2010, a presente licitagdo devera adotar para a
composicdo da Subcomissdo Técnica a quantidade minima de 03 (trés) membros, sendo
pelo menos um deles sem vinculo funcional com a Prefeitura Municipal, com base nas
experiéncias positivas vivenciadas em licitagdes anteriores.

A Prefeitura Municipal se reserva o direito de contratar profissional(is) técnico(s) de
notdria especializag¢do, nos termos do art. 75, inciso XIII da Lei n. 14.133/21, para compor
a Subcomissao Técnica na qualidade de membro(s) externo(s).
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Serdo adotadas providéncias para o cadastramento de 09 (nove) nomes a serem
submetidos a sorteio dos membros da Subcomissdo Técnica, nos termos da Lei n.
12.232/201, sendo a ordem de supléncia sorteada entre os demais nomes remanescentes,
para convocagdo nos eventuais casos de impedimento de algum dos titulares.

A condugdo dos demais procedimentos licitatérios sera da competéncia da Comissao de
Contratacgdo, nos termos da lei 14.133/21 (art. 6°., inciso L).

13. CONTRATACOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

Nao se aplica, na medida em que, de acordo com as dindmicas contratuais, a agéncia de
propaganda ficard responsdvel pela intermediacdo e supervisdo da contratagdo de
fornecedores especializados e de veiculos de comunicacao e divulgacao necessarios para
o desenvolvimento das a¢des de publicidade, por ordem e conta da Prefeitura Municipal.

14. DESCRICAO DE POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS

A presente contratagdo devera contemplar contedo especifico vinculado as praticas de
sustentabilidade pelas agéncias de propaganda, no dmbito da clausula de Obrigagdes da
Contratada, da seguinte forma: “adotar, na execucdo dos servicos, boas praticas de
sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de recursos, de redugdo de desperdicios e de
reducdo da poluigdo.”.

15. POSICIONAMENTO CONCLUSIVO

Considerando o contetdo acima disposto, declaramos que a presente contratagdo
apresenta-se vidvel em todos os aspectos, na medida em que sera utilizado orgamento
especifico alocado no plano de comunicag¢do, sob responsabilidade da Prefeitura
Municipal, para esse fim e que o objeto da contratagdo ¢ compativel com as competéncias
institucionais da Prefeitura, que possui em sua estrutura interna uma drea técnica
preparada para a conducdo dos servigos a serem prestados por intermédio da agéncia de
propaganda contratada, bem como para a gestdo e fiscalizacdo do contrato.

Ressalta-se, ainda, que a Prefeitura Municipal observa rigorosamente todos os
dispositivos legais e normativos vinculados a matéria, minimizando eventuais riscos de
questionamentos por parte de 6rgdos de controle e auditoria.
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TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO

O presente Termo de Referéncia tem como finalidade primordial a estruturacao do
processo licitatorio para a contratagdo de servigos de publicidade, a serem providos por
agéncia de propaganda, em beneficio do Municipio de Sao Carlos.

O escopo do objeto abrange:

e o estudo aprofundado, o planejamento estratégico, a conceituagdo, a
concepgao e a criacdo de campanhas;

e aexecucdo interna, a intermediacdo e a supervisao da execugdo externa;

e a distribuicdo de material publicitdrio aos veiculos e demais meios de
divulgacao.

O proposito fundamental destas acdes ¢ a promocao da comercializacdo de bens ou
servicos de qualquer natureza, a difusdo de ideias ou a disseminagao de informacdes ao
publico em geral.

Adicionalmente, integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares,
o0s servigos especializados relacionados a:

e planejamento e execucao de pesquisas, bem como de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execugao contratual;

e desenvolvimento e implementacdo de formas inovadoras de comunicacao
publicitéria, visando a ampliagdo dos efeitos das mensagens, em consonancia
com as novas tecnologias;

e produgdo e execucdo técnica das pecas e/ou materiais criados pela agéncia
contratada.

As pesquisas e demais instrumentos de avaliagdo mencionados terdo como finalidade:

e a geracdo de conhecimento acerca do mercado e do ambiente de atuagdo do
governo municipal de S3o Carlos, do publico-alvo e dos veiculos de
divulgacdo nos quais as campanhas ou pecas serdo veiculadas;
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e a afericdo do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgacao das
mensagens;

e aviabilizacdo da mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecas, sendo
vedada a inclusdo de contetudo alheio ou sem pertinéncia tematica com a agao
publicitaria em questao.

2. DISPOSITIVOS LEGAIS E NORMATIVO VINCULADOS A

CONTRATACAO

Lei 12.232/2010 que dispoe sobre licitagdes de servigos publicitarios pela Administragao
Publica Federal, Estadual e Municipal;

Lein. 14.133/21, lei geral que dispde sobre licitacdes pela Administragdo Publica;

Lei 4.680/65 que dispde sobre o exercicio da profissao de Publicitario e de Agenciador
de Propaganda;

Decreto n. 57.690/66 que regulamenta a aplica¢ao da Lei n. 4.680/65;

Decreto n. 4.563/2002 que altera o Regulamento aprovado pelo Decreto n. 57.690/66 para
execucao da Lei 4.680/65.

3. DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

A Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia da Prefeitura Municipal de
Sao Carlos detém a incumbéncia de assessorar o Chefe do Executivo Municipal nas areas
de comunicacgao social, promovendo a divulgagdo das iniciativas do Governo Municipal
e de seus Orgdos. A Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia visa,
ademais, disseminar informagdes de interesse publico, coordenar e monitorar a criacao e
veiculagdo da publicidade institucional referente a planos, programas, projetos e agoes,
estabelecendo politicas e diretrizes com o objetivo de assegurar um fluxo continuo de
informagdo a sociedade.

A gestdo municipal tem mantido seu compromisso inabalavel com a transformagao ¢ a
edificacdo de uma sociedade caracterizada por maior justica social e equidade. Este
compromisso fundamenta-se no didlogo permanente com a comunidade do municipio, no
respeito aos individuos e, sobretudo, na elaboragdo de projetos governamentais e politicas
publicas que priorizam o bem-estar da populagao local.
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As agdes do Municipio tém sido direcionadas por quatro eixos estruturantes, de carater
intersetorial e transversal, sem prejuizo da emergéncia de novas demandas ao longo da
gestdo. Estes eixos, intrinsecamente integrados e indivisiveis, permeiam as demais
iniciativas e sdo os seguintes:

e O enfrentamento das disparidades sociais por meio de um conjunto articulado
de politicas, programas, projetos e acdes, visando garantir o efetivo exercicio
da cidadania pela populagdo e a continua criacdo de oportunidades que
assegurem o usufruto dos direitos sociais, politicos e culturais a todos;

e A gestao fiscal responsavel e a modernizagao da administracao publica, que
refletem o compromisso com a aplicagdo criteriosa dos recursos publicos,
assegurando a abrangéncia das politicas com oportunidades de emprego,
trabalho, renda e cidadania, e possibilitando a modernizagao continua da
estrutura administrativa;

e A promoc¢do do desenvolvimento inclusivo, que espelha a luta constante e
persistente pela construcdo de oportunidades de maior acesso da populagdo
aos beneficios decorrentes do desenvolvimento sustentavel, com foco nas
pessoas € em suas demandas econdmicas, sociais, culturais e ambientais, bem
como na valorizagdo da cultura e das identidades da populagao.

e A ampliacdo da infraestrutura e logistica para o desenvolvimento equitativo,
com o objetivo de reestruturar as agdes nesta area, visando a acessibilidade e
a utilizagdo democratica dos espacos publicos, na perspectiva de garantir a
mobilidade de pessoas e bens no territorio municipal e de identificar novas
possibilidades para qualificar a experiéncia cotidiana do cidadao.

Infere-se, portanto, que uma governanca eficaz demanda uma comunicagao igualmente
eficaz com a sociedade. Tal comunicacao implica a construgdo de canais eficientes para
transmitir aos municipes o conhecimento sobre os atos administrativos e de gestdo do
Governo Municipal, a0 mesmo tempo em que se estabelece um processo continuo de
escuta das aspiracdes da populacao.

A contemporanea sociedade da informagdo caracteriza-se pela imperatividade de
respostas céleres e por uma cultura marcadamente orientada para os relacionamentos
internos e externos. As transformacdes observadas concentram-se, precipuamente, nas
modalidades e nos prazos de distribui¢do de informacgdes, resultantes das inovagdes
tecnologicas e da relevancia atribuida ao desenvolvimento social.

O panorama da comunicagao também experimentou transformacdes significativas com a
incorporagao de novas tecnologias. Estas, por um lado, oferecem recursos ampliados e,
por outro, aceleram os processos e alteram uma cultura tradicional de relacionamento
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entre as comunidades interna e externa das organizagdes. Consequentemente, observa-se
a veiculacdo de noticias via satélite e por redes que conferem crescente autonomia
comunicacional ao cidaddo, a reducdo da prestacao de servigos publicos presenciais € 0
crescente envolvimento da midia com o mercado. Em suma, todos os indicios apontam
para uma profunda metamorfose na cultura de comunicacdo da sociedade contemporanea.

Constata-se, por conseguinte, que a comunicacdo governamental, com o proposito de
prestar contas, estimular o engajamento popular nas politicas adotadas e promover o
reconhecimento das agdes desenvolvidas nos ambitos politico, econdmico e social,
reveste-se de importancia vital para o alcance das metas estabelecidas.

4. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

A contratagdo de servicos publicitarios pela Administracdo Publica deve ser precedida de
processo licitatorio correspondente, sob pena de as autoridades responsaveis incorrerem
em infracoes legais, inclusive aquelas decorrentes da pratica de atos de improbidade
administrativa, entre outras sangoes.

A Lei n® 12.232/2010, em seu artigo 1°, estabelece a obrigatoriedade da realizagdo de
procedimentos licitatorios nas contratacdes de servigos de publicidade pela administragao
publica. Tais servicos devem ser prestados, necessariamente, por intermédio de agéncias
de propaganda, abrangendo o ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos
Municipios, incluindo os 6rgaos dos Poderes Executivo, Legislativo e Judiciario, bem
como as entidades da administracdo indireta e todas as organizagdes controladas direta
ou indiretamente pela Unido, Estados e Municipios.

Os servicos que constituem o objeto da presente Concorréncia serdo contratados com
agéncia de propaganda cujas atividades sejam regulamentadas pela Lei n°® 4.680/65 e que
tenham obtido certificado de qualifica¢do técnica de funcionamento, em conformidade
com a Lein® 12.232/2010.

Serdo aplicadas, complementarmente a lei especifica de publicidade, outras leis federais
e seus decretos regulamentadores, bem como decretos municipais que regulamentam a
contratagdo de servigos no ambito da Administracdo Publica Municipal Direta e Indireta
do Municipio de Sao Carlos, conforme item 2.

O procedimento licitatdorio serd conduzido, excepcionalmente, na modalidade presencial,
com a apresentacao fisica das propostas técnica e de preco, bem como dos documentos
de habilitacdo. A manutencdo da forma presencial justifica-se pela exigéncia legal de
garantia do sigilo na nao identificagdo dos licitantes no Plano de Comunicagao
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Publicitaria — Via Nao Identificada, conforme o disposto no artigo 6°, inciso IV da Lei
Federal n® 12.23/2010.

Adotar-se-a a modalidade “concorréncia” no processo licitatorio, em consonancia com as
disposi¢des do artigo 6°, inciso XXXVIII da Lei n°® 14.133/21. O critério de julgamento
serd “técnica e preco”, considerando que os servicos de publicidade sdo reconhecidos
como servicos técnicos especializados de natureza predominantemente intelectual,
motivo pelo qual este critério foi selecionado, atendendo as disposi¢des do artigo 36,
paragrafo 1°, inciso I da Lei supracitada.

Considerando que os servigos publicitarios institucionais sdo reconhecidos como de
natureza continua, o contrato a ser firmado entre a Prefeitura Municipal de Sao Carlos e
a licitante vencedora do certame podera ser prorrogado nos termos do artigo 107 da Lei
n® 14.133/21, desde que tal prorrogacao esteja prevista no edital licitatorio e que a
autoridade competente ateste que as condi¢des € 0s precos permanecem vantajosos para
a Administragdo, sendo permitida a negociagdo com o contratado ou a extingao contratual
sem Onus para qualquer das partes.

5. REQUISITOS E ESPECIFICACOES

O objeto da presente licitagdo deverd ser fornecido/executado em estrita conformidade
com as disposi¢des e condi¢des estabelecidas neste edital e em seus Anexos.

Objetivo Especifico: Os projetos e campanhas abrangem o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepe¢ao, a criacao, a execugao interna, a intermediagdo e a supervisao
da execugdo externa, bem como a distribui¢ao de publicidade aos veiculos e demais meios
de divulgacgao. Esta alinea visa primordialmente atender ao principio da publicidade e ao
direito a informagdo, com o intuito de difundir ideias, principios, iniciativas ou
institui¢cdes e de informar o publico em geral.

Adicionalmente, integram o objeto desta Concorréncia, como atividades
complementares, os servigos especializados pertinentes a:

e produgdo e execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

e planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagao e de
geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias, sobre os
resultados das campanhas realizadas e das campanhas em desenvolvimento,
relacionados a publicidade institucional, inclusive de utilidade publica da
Prefeitura.
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e criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das
mensagens e das agdes publicitarias desenvolvidas.

As atividades de promocao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagdo e
de imprensa, bem como aquelas que tenham por finalidade a realizacdo de eventos
festivos, ndo se confundem com o objeto desta licitacdo e, portanto, estdo excluidas da
contratacao.

Nao se incluem no conceito de patrocinio o patrocinio de midia — entendido como projetos
de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como
veiculo de divulgagdo — e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou
de entretenimentos comercializados por veiculos de divulgacao.

Tipo de

Item Descricao / Especificacao )
item

Contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia de propaganda, de interesse do Municipio de Sao Carlos cujo
objeto inclui o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a
o1 criacdo, a execu¢do interna, a intermediacdo e a supervisdo da[Prestacdo
execucao externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais|de servigos
meios de divulgacao, com o objetivo de promover a venda de bens ou
servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico

em geral.

6. PRAZO DE EXECUCAO E VIGENCIA DA CONTRATO

A duragdo inicial do contrato serd de 12 (doze) meses, com possibilidade de prorrogacao,
mediante acordo entre as partes, por iguais € sucessivos periodos, com vistas a obtencao
de precos e condi¢cdes mais vantajosas para a Administracdo, limitada ao periodo decenal,
conforme disposto no artigo 107 da Lei 14.133/21, com base na avaliacao de desempenho
da contratada, realizada periodicamente pela Prefeitura Municipal.

Os precos poderao ser reajustados pelo IPCA - IBGE, desde que transcorridos 12 meses,
contados da data-base do orcamento fornecido pela contratada, na forma disposta no
artigo 25, paragrafo 7°. da Lei Federal n® 14.133 de 2021.
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7. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

A CONTRATANTE fiscalizara a execuc¢do dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeitd-lo, no todo ou em parte,
quando ndo corresponderem ao desejado ou especificado, mediante anuéncia da
Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia.

Serao designados um Fiscal ou gestor titular € um substituto para executar a fiscalizagao
deste contrato e registrar em relatdrio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades
ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos. Estes terdo, entre outros,
poderes para notificar a CONTRATANTE, visando a imediata corre¢do com a anuéncia
da Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia.

Além das atribuicdes previstas neste contrato e na legislacao aplicavel, cabera ao fiscal
ou gestor verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios
devidos a CONTRATADA e as condi¢Oes de contratacao de fornecedores de servigos
especializados pela CONTRATADA.

A fiscalizacdo exercida pela CONTRATANTE ndo restringe, em absoluto, a
responsabilidade unica, integral e exclusiva da CONTRATADA pela perfeita execucao
dos servigos.

A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicard a dilagdo do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao,
referente a producgao, veiculagao ou a distribui¢ao, considerada ndo aceitavel, no todo ou
em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem O6nus para
a CONTRATANTE.

A aprovagao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados nao
a eximira de sua responsabilidade quanto a perfeita execugao dos servigos contratados.

A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidades
ou falhas, nao exime a CONTRATADA de suas responsabilidades.

A CONTRATADA permitird e oferecerd condigcdes para a mais ampla e completa
fiscalizacao durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagoes, propiciando o
acesso a documentagdo pertinente e aos servigos em execucdo, ¢ atendendo as
observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.
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A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou
auditoria externa, por ela indicada, tenha acesso a todos os documentos que digam
respeito aos servigos prestados 8 CONTRATANTE.

E facultado 8 CONTRATANTE o acompanhamento de todos os servigos objeto deste
contrato, em conjunto com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.1 CONDICOES DE EXECUCAO

Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste Termo de
Referéncia ou dele decorrentes:

e Operar como uma organizacdo completa e fornecer servigos de elevada
qualidade.

e Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
intermedia¢do na contratagdo de fornecedores nos termos do edital, todos os
servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE.

e Empregar os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade
de atendimento na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, admitida sua
substitui¢do por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde
que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

e Enviesar esfor¢os para obter as melhores condi¢des nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as
vantagens obtidas.

e As vantagens obtidas em negociagdo de aquisi¢ao de midia, direta ou por
intermédio da CONTRATADA, incluindo eventuais descontos e bonificacdes
na forma de tempo, espago ou publicacdes concedidas por veiculos de
divulgacgdo, pertencem 8 CONTRATANTE.

e O disposto sobre planos de incentivo ndo abrange aqueles eventualmente
concedidos por veiculos a CONTRATADA, conforme a legislagdo especifica.

e O desconto por antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a quitar o compromisso antes do prazo
estipulado.

e A CONTRATADA nao podera, em hipotese alguma, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de
divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando aqueles que os oferecam. A
conducdo na escolha desses veiculos deverd sempre pautar-se em pesquisas €
dados técnicos comprovados.
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e O descumprimento das condigdes de execugao configurara grave violagao aos
deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a sujeitard a processo
administrativo que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a
aplicacdo das sangdes previstas neste contrato.

e Negociar sempre as melhores condi¢des de precgo, respeitando os percentuais
maximos estabelecidos para os direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, e aos direitos patrimoniais
sobre obras consagradas, nos casos de reutiliza¢des de pegas publicitarias da
CONTRATANTE.

No fornecimento de bens ou servicos especializados a CONTRATANTE, deverao ser
observadas as seguintes condigdes:

e realizar cotacdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados
por fornecedores;

e apresentar cotagdes de pregos obtidas exclusivamente junto a fornecedores
previamente cadastrados junto a Prefeitura Municipal de Sao Carlos, os quais
devem estar aptos a fornecer a CONTRATADA bens ou servigos
especializados relacionados com as atividades complementares da execucao
do objeto deste contrato;

e apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores
cadastrados que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

e cxigir do fornecedor que a cotacao detalhe os produtos ou servigos que a
compdem, seus precos unitdrios e total e, sempre que necessario, O
detalhamento de suas especificagoes;

e a cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, contendo a
identificacdo completa do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF,
endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo,
cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacao;

e juntamente com a cotagdao deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor esta inscrito e em atividade, CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio
ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o0s servigos a
ser fornecido.

e a CONTRATADA apo6s o recebimento de cada processo de pagamento pela
CONTRATANTE fica obrigada, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, a apresentar
comprovante de pagamento referente aos servigos de fornecedores executados
em prol do objeto deste contrato.
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Quando o fornecimento de bens ou servigcos exceder 0,5% (cinco décimos por cento) do
valor global deste contrato, a CONTRATADA deverd coletar orcamentos de
fornecedores em envelopes lacrados, os quais serdo abertos em sessdo publica, convocada
e realizada sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE.

Na impossibilidade de obten¢ao de 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao do gestor deste
contrato.

A CONTRATANTE, a seu critério, podera:

e supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela
CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual
ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato;

e realizar cotacdo de precos diretamente junto a fornecedores para o
fornecimento de bens ou servigos, independentemente de valor.

Incumbe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos
especializados, acerca das condigdes estabelecidas para a reutilizacdo de pegas e materiais
publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

As disposicdes relativas a cotagdo de fornecedores nao se aplicam a aquisi¢do de midia.

A contratacdo de fornecedores para a execucdo de servicos objeto deste contrato devera
ser submetida a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

E vedada a cotagdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servigos
especializados de empresas nas quais:

e um mesmo sOcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em
um mesmo procedimento;

e dirigente ou empregado da CONTRATADA possua participagdo societaria ou
vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

A CONTRATADA devera obter a aprovacao prévia da CONTRATANTE, por escrito,
para autorizar despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores,
veiculacdo e qualquer outra despesa relacionada a este contrato.

A CONTRATADA somente podera reservar e adquirir espago ou tempo publicitario de
veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente os identificar e tiver
sido por ela expressamente autorizada.
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Apresentar a CONTRATANTE para aprovacao do Plano de Midia de cada campanha ou
acdo, a relagdo dos meios, pragas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatorio de checagem de veiculacao a cargo de empresa independente,
acompanhada das justificativas que demonstrem tal impossibilidade, com o objetivo de
atender as exigéncias legais.

Apresentar a CONTRATANTE como alternativa, estudo prévio sobre os meios, pragas €
veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de
checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, acompanhado das
justificativas que demonstrem tal impossibilidade, com o objetivo de atender as
exigéncias legais.

O estudo mencionado devera considerar os meios, pragas e veiculos habitualmente
programados nos esfor¢os de comunicagdo da CONTRATANTE, visando a realizagao de

negociacao global entre as partes sobre o que seja oneroso € o que seja suportavel para a
CONTRATADA.

O resultado da negociacao global entre as partes vigera para os planos de midia que
vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura deste contrato.

Os servicos de aferi¢do e auditoria de midia, serdo de responsabilidade da contratada,
devendo ser apresentados sob a forma de Relatorio de Checagem de Veiculagdo, sem
gerar quaisquer 6nus para a CONTRATANTE. Na impossibilidade de tal apresentacao,
devera ser fornecida uma declaracao de que a veiculacao efetivamente ocorreu nas midias,
sob as penas da lei.

Caso o fato superveniente altere significativamente as andlises e conclusdes do estudo
mencionado, a CONTRATANTE solicitara novo estudo a CONTRATADA e, em
decorréncia, podera efetuar nova negociacdo global e determinar seu novo periodo de
vigéncia.

Encaminhar imediatamente apds a produgao dos servigos, para constitui¢ao do acervo da
CONTRATANTE, sem 0nus para esta, as seguintes copias:

e TV e Cinema: copias em DVD e/ou arquivos digitais;
e internet: copias em arquivos digitais;

e Radio: copias em arquivos digitais;

e Midia impressa e material publicitario: copias digitais.
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Manter, durante o periodo de 05 (cinco) anos apds a extingdo deste contrato, acervo
comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e/ou
material produzidos.

Orientar a producao e a impressao das pecgas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

O material a ser utilizado na distribui¢do somente sera definido ap6s sua aprovacao pela
CONTRATANTE e sua reproducdo dar-se-4 a partir das pegas mencionadas.

Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das
despesas de producao e veiculagao autorizadas no més anterior e relatorio dos servigos
em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagao de seu estagio.

Registrar em relatorio de atendimento todas as reunides e telefonemas de servigos entre
a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de conferir transparéncia aos
entendimentos havidos e para que ambas as partes adotem as providéncias necessarias ao
desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o
prazo maximo de 02 (dois) dias tteis apds a realizacdo do contato.

Caso haja incorre¢ao no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara a
necessaria corre¢do, no prazo maximo de 02 (dois) dias uteis, a contar da data do
recebimento do respectivo relatorio.

Adotar providéncias imediatas em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE,
respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os
honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias,
desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por
ela contratados.

Abster-se de divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato
que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

Prestar esclarecimentos 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagdo
financeira.
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Manter, durante a execugao deste contrato, todas as condi¢des de habilitagao exigidas na
Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluindo a certificagdo de qualificagdo
técnica de funcionamento conforme a lei.

Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragao a que houver dado causa,
bem como, quando aplicavel, a legislagdo estrangeira com relacao a trabalhos realizados
ou distribuidos no exterior.

Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando
for o caso, com relagao a empregados de fornecedores contratados.

Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto deste contrato, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, os
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdencidrias e fiscais.

Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e a
propria CONTRATANTE.

Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da
CONTRATANTE.

Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na condugdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste
contrato.

Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracgao de
estimativa de custos que resultem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.
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Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente contrato.

Caso haja agao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara
as providéncias necessarias para preservar a CONTRATANTE e manté-la a salvo de
reivindica¢des, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza. Nao obtendo
éxito, se houver condenacao, reembolsara a CONTRATANTE as importancias que esta
tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar
da data do efetivo pagamento.

Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na legislacao de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servicos objeto deste contrato.

8. CONDICOES DE PAGAMENTO

O(s) pagamento(s) serdo efetuados, no prazo de 30 (trinta) dias a contar do recebimento
da Nota Fiscal devidamente atestada e sera observada a ordem cronolédgica dos encargos,
excepcionada esta de acordo com os incisos [ a V do paragrafo 1°. do artigo 141 da Lei
14.133/21.

Caso venha a ocorrer exigéncia de providéncias a serem cumpridas pela contratada, a
fluéncia do prazo serd interrompida, reiniciando-se a sua contagem a partir da data em
que estas forem cumpridas, a critério da Administracao.

O pagamento sera efetuado por crédito em conta corrente, mediante transferéncia
bancdria ou, excepcionalmente, no Departamento do Tesouro, a critério da
Administragdo, nos termos da legislacao vigente.

A Nota Fiscal devera ser compativel com o contrato social sob pena de ndo efetuar o
pagamento.

Para fins de liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser atendidas as exigéncias
legais.

Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada ndo tenha
concorrido, de alguma forma, para tanto, fica convencionado que a taxa de compensacgao
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financeira devida pela Contratante, entre a data do vencimento e o efetivo adimplemento
da parcela, sera calculada mediante a aplicacdo da seguinte formula:

e EM=IxNx VP, sendo:

e EM = Encargos Moratorios;

e N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo
pagamento;

e VP = Valor da parcela a ser paga;

e I =Indice de compensagio financeira = 0,00012329, assim apurado:

o [=(TX)

e [=(6/100)/365 ¢

e 1=0,00012329

e TX = Percentual da taxa anual = 4,5%

De acordo com a meta da inflagdo fixada pela Resolug¢ao 4.499/2016 do Banco Central
do Brasil.

Nao sera permitido pagamento antecipado, parcial ou total, relativo a parcelas contratuais
vinculadas ao fornecimento de bens ou a prestagdo de servigos.

Excepcionalmente a antecipagdo de pagamento serd permitida se propiciar sensivel
economia de recursos ou se representar condi¢cdo indispensavel para a obtencdo do bem
ou para a prestacdo dos servicos, notadamente quando decorrer de aquisicdo de
espago/tempo publicitario junto a veiculos de divulgacdo, em que a concessao de
descontos, sobre os pregos de tabelas publicas dos veiculos de comunicagdo, demonstre
efetivo e expressivo beneficio a Administragao Publica.

9. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

O valor estimado para a presente contratacdo foi fixado em R$ 10.500.000,00 (dez
milhdes e quinhentos mil reais), correspondente ao periodo de 12 (doze) meses de
vigéncia contratual.

Tal valor decorre da andlise dos gastos historicos do Municipio com servigos de
publicidade institucional e campanhas oficiais, considerando a média dos ultimos
exercicios financeiros e¢ a proje¢do de demandas futuras das diversas Secretarias
Municipais. A metodologia adotada observa, portanto, a real necessidade da
Administragdo, buscando assegurar a adequacao orcamentaria e a compatibilidade com a
execucao contratual.
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Considerando que o Contrato n° 68/2020, referente ao Processo Administrativo n°
26142/2019, vigente até 18/11/2025, previa o valor anual de R$ 8.750.000,00 (oito
milhdes, setecentos e cinquenta mil reais), cumpre destacar que sua tramitagdo e
execugdo ocorreram durante o periodo da pandemia da COVID-19, contexto em que
diversas limitagcdes operacionais e orcamentarias impactaram a plena execu¢do dos
servicos e a real mensuracao das demandas do Municipio.

Considerando, ainda, que a Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e
Transparéncia identificou, ao longo da execug¢do contratual, a necessidade de
ampliacdo do quantitativo de servigos em relagdo ao previsto no instrumento anterior,
tendo em vista 0 aumento das demandas administrativas e tecnologicas decorrentes
da evolugdo das atividades institucionais e do aprimoramento dos processos internos,
constatou-se que o dimensionamento originalmente contratado se tornou insuficiente para
atender as atuais necessidades da Administragao.

Dessa forma, com base nas demandas efetivamente observadas e nas projecdes de
expansdo dos servicos, o valor estimado para a nova contratacgio foi projetado em RS
10.500.000,00 (dez milhdes e quinhentos mil reais), correspondente ao periodo de 12
(doze) meses. Tal estimativa visa assegurar a adequada prestacdo dos servicos e o
atendimento integral das necessidades operacionais da Prefeitura Municipal de Sao
Carlos, garantindo a continuidade e a eficiéncia das atividades desenvolvidas pela
Secretaria demandante.

Cabe destacar que, no presente certame, o critério de julgamento serd “técnica e preco”,
em conformidade com o art. 36, inciso II, da Lei n® 14.133/2021 e art. 5° da Lei n°
12.232/2010, de modo que, no quesito prego, serd avaliada a agéncia de publicidade que
apresentar o maior desconto sobre a Tabela Referencial de Valores do SINAPRO
(Sindicato das Agéncias de Propaganda), que podera ser consultada através do link:
https://www .sinaprosp.org.br/beneficios/https-www-sinaprosp-org-br-utilidades-
tabelas/.

Dessa forma, o valor estimado serve como referéncia maxima para a contratacao,
preservando a competitividade entre os licitantes e garantindo que o Municipio obtenha
as melhores condi¢gdes de mercado, tanto sob o aspecto da qualidade técnica quanto da
vantajosidade econdmica.

A contratacdo dos servigos publicitdrios ndo envolve o levantamento prévio das
estimativas de pregos dos produtos e servicos a serem praticados no decorrer da execugdo
contratual.
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A agéncia a ser contratada sera remunerada na forma estabelecida pelo edital e pela
minuta do contrato administrativo, com base nos precos de mercado estabelecidos
referencialmente pelas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria e anteriormente referida.

No decorrer da execucao contratual, o fornecimento de bens e servigos por terceiros
especializados exigira a apresentagdo pelas agéncias contratadas, de no minimo 03 (trés)
or¢amentos obtidos entre pessoas, fisicas ou juridicas, previamente cadastradas pela
Prefeitura Municipal, que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido,
conforme a legislagao.

Na contratagao de veiculos de comunicagdo e divulgacdo para distribuicao das pecas
publicitarias desenvolvidas no ambito de uma campanha, serdo praticados os valores
constantes das respectivas tabelas de precos, aplicados os descontos negociados com a
Prefeitura Municipal conforme disposto na legislagao.

10. GARANTIAS EXIGIDAS

Havera exigéncia de garantia para a execugdo do objeto, conforme previsto nos artigos
96 e seguintes da Lei n° 14.133/2021, considerando a complexidade técnica do servigo e
0 risco operacional na sua prestagao.

10.1 CONSTITUICAO DA GARANTIA

A Contratada deverd prestar garantia de execu¢ao contratual em favor da Contratante,
correspondente a 1% (um por cento) do valor estimado para a execu¢do dos servigos
objeto deste contrato. Esta garantia devera ser apresentada no prazo de 01 (um) més,
contado a partir da data de homologacdo da licitacdo, anteriormente a assinatura do
contrato, nos termos previstos no artigo n° 96, § 3° da Lei Federal 14.133/2021.

10.2 REPOSICAO DA GARANTIA

Caso o valor da garantia seja utilizado, total ou parcialmente, para o pagamento de
qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluindo indenizagdes a terceiros, a
Contratada terd o prazo maximo de 30 (trinta) dias tteis, contados do recebimento da
notificacdo da Contratante, para proceder a respectiva reposi¢ao.

10.3 COMPLEMENTACAO DA GARANTIA
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Em caso de acréscimo ao valor do contrato, a Contratada se obrigard a complementar a
garantia no prazo maximo de 30 (trinta) dias uteis, contados da data de recebimento da
notificacdo da Contratante sobre tal acréscimo.

10.4 PRORROGACAO CONTRATUAL

Na hipotese de prorrogagdo deste contrato, a Contratante exigird nova garantia. A
Contratada podera escolher entre as modalidades previstas na Lei n® 14.133/2021 para
constituir essa nova garantia.

10.5 PRAZO PARA ENTREGA DA NOVA GARANTIA

O documento comprobatdrio da constituicdo da nova garantia deverd ser entregue a
Contratante no prazo maximo de 30 (trinta) dias tuteis, contados da data de assinatura do
respectivo termo aditivo de prorrogagao.

10.6 LIBERACAO OU RESTITUICAO DA GARANTIA

A garantia, ou seu saldo remanescente, sera liberada ou restituida a Contratada mediante
solicitacao formal, no prazo de 30 (trinta) dias apos o término do prazo de vigéncia deste
contrato. A liberagdo estara condicionada a certificacdo do gestor/fiscal do contrato de
que todos os servicos foram realizados a contento e que todas as obrigagdes contratuais
foram devidamente cumpridas pela Contratada.

10.7 CORRECAO MONETARIA

Na restitui¢ao de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com
base no Indice Geral adotado para a poupanga, conforme as normas estabelecidas pelo
Banco Central do Brasil.

11. ADEQUACAO ORCAMENTARIA

11.1 EXERCICIO ORCAMENTARIO 2025

As despesas decorrentes deste certame correrdo no presente exercicio a conta da dotagao
or¢amentaria a seguir indicada:

e ORGAO REQUISITANTE: Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e
Transparéncia.
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e DOTACAO ORCAMENTARIA — Lei de Responsabilidade Fiscal (LC
101/00) art.16.

FICHA [FONTE RECURSO DOTACAO ORCAMENTARIA

396 01 37.01.04.131.2022.2.043.3.3.90.39.01.1100000

11.2 EXERCICIO ORCAMENTARIO SUBSEQUENTES

As despesas decorrentes deste certame correrdo nos demais exercicio a conta do elemento
especifico vinculado a Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia
(SMCIT), na categoria economica n°® 3.3.90.39 - Outros Servicos de Terceiros - Pessoa
Juridica.

12. INDICACAO DO GESTOR E FISCAL DO CONTRATO

Em conformidade com as diretrizes e necessidades de acompanhamento do contrato,
sdo indicados os seguintes servidores para as respectivas funcdes:

e Gestor do Contrato: Mateus de Aquino, Secretario Municipal, Matricula n.
26158.

e Fiscal do Contrato: Silvia Keller Villas Boas, Chefe de Gabinete, Matricula n.
26168.

Os servidores ora indicados serdo responsaveis pelo acompanhamento e fiscalizacdo da
execu¢do contratual, zelando pelo cumprimento das clausulas e condicOes
estabelecidas.

13.FORMAS E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR

A contratagdo observara as determinagdes da legislagdo pertinente, sem exigéncia de
projeto basico ou executivo prévio, sendo o briefing (ANEXO I) o elemento balizador
para o desenvolvimento das campanhas simuladas. A agéncia devera dispor de
profissionais qualificados para o atendimento, podendo a execugdo contratual ser
realizada por equipes situadas em outros estados, agregando diversidade de expertise.
Serao estabelecidos prazos para comprovagao de pagamentos a fornecedores e veiculos,
e a agéncia devera elaborar relatorios de checagem de veiculagdo com dados brutos.
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As obrigacdes da contratada incluem:

e Operar como organizagdo completa, fornecendo servigos de alta qualidade.

e Realizar todos os servigos com recursos proprios ou mediante intermediacao
de fornecedores, conforme especificagoes.

e Empregar profissionais qualificados, com possibilidade de substitui¢ao
aprovada.

e Buscar as melhores condigdes comerciais e transferir vantagens a
CONTRATANTE.

e Respeitar a legislacao sobre planos de incentivo e direitos autorais.

e Realizar cotagdes prévias com fornecedores cadastrados, com apresentacao de
multiplos orgamentos.

e Obter aprovagao prévia da CONTRATANTE para despesas e veiculacdes.

e Manter sigilo sobre dados estratégicos da CONTRATANTE.

e Responder por prejuizos ou danos decorrentes de sua atuacao, incluindo agdes
judiciais.

13.1 MODALIDADE E CRITERIO DE JULGAMENTO

Nos termos da lei 14.133/21, sera adotada a modalidade Concorréncia, em face dos
servicos a serem contratados, que sdo de notoria especializacdo e de natureza
predominantemente intelectual.

Entende-se pertinente adotar o critério de julgamento de “técnica e pre¢o”, considerando
que esta corresponde aos anseios do municipio, ao possibilitar a contratacdo da empresa
com a melhor qualificacdo técnica entre as licitantes concorrentes e a pratica do menor
preco na execucdo contratual, através da média ponderada entre as notas atribuidas a
Proposta Técnica e a Proposta de Precos e atende a disposicao do artigo 36. Paragrafo 1°.,
inciso I da Lei 14.133/21, que estabelece que nos servigcos técnicos especializados de
natureza predominantemente intelectual, como ¢ o caso dos servigos publicitarios, o
critério de julgamento deve ser preferencialmente o de técnica e preco.

Desta forma, a presente contratacdo apresenta enquadramento com os critérios
estabelecidos pela Lei 14.133/21 para adogdo da “técnica e pre¢o”, conforme disposi¢des
do artigo 6°., incisos XV e XVIII da lei 14.133/21, a vista de que este termo de referéncia
demonstra que a avaliagdo e a ponderagao da qualidade técnica das propostas que superam
os requisitos minimos estabelecidos no edital serdo relevantes aos fins pretendidos pela
Administragdo, na licitagdo para a contratagdo de servicos técnicos especializados de
natureza predominantemente intelectual.
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No tocante ao preco, este sera aferido a partir do maior percentual de desconto ofertado
pelas licitantes sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do SINAPRO (Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo). Por esse motivo, os orcamentos
apresentados pelas licitantes deverdo ser expressos em percentual de desconto (%),
refletindo diretamente a redug@o a ser aplicada sobre a referida tabela.

Assim, a pontuacao referente ao prego sera calculada conforme a ordem decrescente dos
percentuais de desconto ofertados, observando-se, posteriormente, a conjuga¢do com a
pontuacdo atribuida aos aspectos técnicos, nos moldes do edital, para a definicdo da
proposta mais vantajosa ao Municipio de Sao Carlos.

13.2 CONDICOES DE PARTICIPACAO

Poderdo participar desta licitacdo as empresas interessadas, do ramo de atividade
pertinente ao objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei n? 4.680/65
e obtido o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do artigo
42 da Lei n2 12.232/10, doravante designadas concorrentes, que atenderem a todas as
exigéncias deste Edital e de seus Anexos, sendo vedada a participacdo de:

a) consércios de empresas, qualquer que seja sua forma de constituicdo,
por ndo ser necessaria a coparticipacdo de duas ou mais agéncias em
consorcio. A criagcdo e producdo publicitaria é realizada pela equipe
técnica da agéncia de publicidade, que atua de forma concatenada,
desde a concepcdo da pega/campanha publicitaria, mediante o
desenvolvimento de planejamento prévio, de pesquisas quanto ao
publico-alvo, o mercado e os meios de comunicacdo, ndo sendo
aconselhavel que tais servicos sejam desenvolvidos por equipes
diferentes das agéncias em consdrcio. Torna-se ndo s6 desnecessaria,
como inconveniente a prestacao de tais servicos através de consdrcio de
agéncias.

b) empresas declaradas inidoneas para licitar ou contratar com qualquer
orgdo ou entidade da Administracdo Publica Direta ou Indireta Federal,
Estadual ou Municipal;

c) empresas impedidas de licitar ou contratar com a Administracdo Publica
Direta e/ou Indireta na forma do disposto no paragrafo 42 do art. 156 da
Lei 14.133/21;

d) empresas com faléncia decretada;
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e) empresas das quais participe, seja a que titulo for, servidor publico
municipal de Sdo Carlos;

f) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o
objeto deste Edital.

13.3 REQUISITOS TECNICOS PARA A CONTRATACAO

Considerando que o objeto a ser contratado pela Secretaria de Cidade Inteligente e
Transparéncia consiste na prestacdo de servicos de publicidade por 1 (uma) agéncia de
propaganda, o detalhamento destes servigos ¢ o seguinte:

a) estudo, planejamento, conceituacdo, concepgdo, criacdo, execucdo
interna, intermediagdo e supervisao da execugao externa e a distribuicdo
de publicidade e propaganda aos veiculos e demais meios de divulgacao;

b) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o publico-alvo, os meios
de divulgacdo nos quais serao difundidas as pecas e agdes publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

c) producdo e execucgdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

d) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicac¢do
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao
dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

Nao estao compreendidas no objeto da presente licitacdo quaisquer outras atividades que
nao as descritas neste item 12.3, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacao
e relacdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagao de eventos festivos.

A agéncia de propaganda contratada ndo podera subcontratar outra(s) agéncia(s) de
propaganda para a execugao dos servigos previstos na alinea “a” deste item 12.3.

A contratada atuard por ordem e conta da Secretaria de Cidade Inteligente e
Transparéncia, nos termos da legislacdo aplicavel, na contratacdao de fornecedores de
bens e servicos especializados, para a execuc¢ao das atividades previstas nas alineas “b”,
“c” e “d” deste item 12.3.

A contratada somente podera reservar e adquirir espaco ou tempo publicitario de veiculos
de divulgacdo, por conta e ordem da Secretaria de Cidade Inteligente e Transparéncia, se
previamente os identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.
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13.4 QUALIFICACAO TECNICA

Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n? 12.232/2010,
artigo 42 e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Férum de Autorregulacdo do
Mercado Publicitario — CENP (anterior denominagdao “Conselho Executivo das Normas-
Padrdo”) ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condig¢des técnicas de agéncias de propaganda.

Comprovacao de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel com
o objeto desta licitacdo, mediante a apresentacdo de atestado(s) expedido(s) por pessoa
juridica de direito publico ou privado, que comprove o disposto no art. 22 e no seu
paragrafo 12, incisos | e Il, da Lei 12.232/10, bem com o paragrafo 52. do artigo 67 da lei
14.133/21.

13.5 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA
Certidao negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica.

Prova de Capital Social ou Patrimonio Liquido minimo, equivalente a 7% (sete por cento)
do valor do contrato administrativo decorrente desta licitacdo, devendo a comprovacao
ser feita relativamente a data da apresentacdo da proposta, na forma da lei (artigo 69,
paragrafo 42 da Lei 14.133/21)

Balango patrimonial e demonstragdes contabeis dos dois ultimos exercicios sociais, ja
exigiveis e apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situagao financeira da
empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, podendo
ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses da
data de apresentacdo dos documentos de habilitagcdo. (artigo 69, inciso | da Lei
14.133/21).

Serdo considerados como legais o balanco e as demonstracGes contabeis assim
apresentados:

a) pelassociedades anénimas: publicados em Diario Oficial; ou em jornal de
grande circulacdo; ou por fotocdpia registrada; ou autenticada na Junta
Comercial da sede ou domicilio da licitante.

b) pelas sociedades por cotas de responsabilidade limitada: fotocdpia do
Livro Diario, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento,
devidamente autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da
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licitante ou em outro 6rgdo equivalente; ou fotocdpia do Balanco e das
Demonstragdes Contabeis devidamente registrados ou autenticados na
Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e ou Escrituracdo
Contabil Digital, nos termos do Decreto 6.022/2007

c) pelas sociedades criadas no exercicio em curso: fotocdpia do Balango de
Abertura, devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial da
sede ou do domicilio da licitante.

Se a licitante tiver sido constituida ha menos de 02 (dois) anos de exercicio, os
documentos referidos no item 6.5.7.3. limitar-se-3o ao ultimo exercicio.

A boa situagao financeira sera comprovada com as demonstragdes a seguir, calculadas
a partir do ultimo balango apresentado:

e indice de Liquidez Geral (LG) superior a 1,00
e indice de Liquidez Corrente (LC) superior a 1,00
e indice de Solvéncia Geral (SG) superior a 1,00

(calculados pelas seguintes férmulas, cujo memorial devera ser juntado ao Balanco
Patrimonial):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG = -
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG =
Passivo Circulante + Exigivel a longo Prazo
Ativo Circulante
LC=

Passivo Circulante
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Do balanco supra referido, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme féormula a seguir,
tera de ser maior a um:

Ativo Total

Passivo Exigivel Total

As licitantes que apresentarem resultado inferior ou igual a 1 (um) em qualquer dos
indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC) e Solvéncia Geral (SG) deverdo
possuir capital ou patriménio liquido, no minimo, de 10% (dez por cento) do valor
estimado da contratagao.

Se necessaria a atualizacdo do balanco patrimonial, do DRE e do capital social, devera
ser apresentada, também, o memorial de calculo correspondente.

13.6 PROPOSTA TECNICA

De acordo com o artigo 6°. Inciso IX da Lei 12.232/2010, o formato para apresentagao
pelas licitantes do Plano de Comunicagdo Publicitaria sera padronizado quanto a seu
tamanho, fontes tipograficas, espagamento de paragrafos, quantidades e formas dos
exemplos de pegas e a outros aspectos pertinentes, visando assegurar a inviolabilidade da
autoria do quesito mais importante da Proposta Técnica.

A metodologia de julgamento das Propostas Técnicas, que determina a elaboracdo de
justificativas escritas das razdes que fundamentam as pontuacdes, se adequa com as regras
da Lei 12.232/2010 e da lei 14.133/21, fornecendo, assim, condi¢des para um controle
mais efetivo dos atos da Subcomissao Técnica, pelos 6rgaos de controle e pelas empresas
concorrentes do certame.

A presente contratagdo estabelecera a pontuagdo maxima do quesito Plano de
Comunicag¢ao Publicitaria, cabendo pontuagdes mais elevadas para os quesitos Estratégia
de Comunicagao, Ideia Criativa, Estratégia de Midia e de Nao Midia e Raciocinio Basico,
nessa ordem, por abarcarem as informagdes mais relevantes do referido Plano.

Para os outros trés quesitos que compdem a Proposta Técnica, destaca-se a pontuagao da
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdo de Problemas de
Comunicagao, que junto com os quesitos do Plano de Comunicacao Publicitaria
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constituem os quatro pilares mais importantes do julgamento das Propostas Técnicas em
licitagdes da espécie.

A fim de promover maior praticidade e seguranga ao julgamento técnico, também deve
ser ajustada a forma estabelecida para referendar os cases publicitarios junto aos
respectivos anunciantes pelas empresas licitantes, no ambito do quesito Relatos de
Solug¢des de Problemas de Comunicagao da Proposta Técnica.

Com respaldo na Lei 12.232/2010, artigo 6°, inciso X, a presente contratacdo estabelecera
que as pecas constantes dos quesitos Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao devam ter sido implementadas nos ultimos cinco anos. Tal exigéncia busca
proporcionar condigdes isondmicas as agéncias concorrentes e apoiar o julgamento da
Subcomissao Técnica.

13.7 APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos
a seguir:

Quesitos

Plano de Comunicaciao Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

Ideia Criativa
Estratégia de Midia e Nao Midia
Plano de Comunicaciao Publicitaria

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao

A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

ENVELOPE - 01 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO
IDENTIFICADA

O Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado de
acordo com a seguinte formatagao:

a) Em papel tipo sulfite, A4 — com até 90 g/m2 branco;



PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS

Sdo Carlos, Capital da Tecnologia

b) Caderno Uunico, orientacdo retrato, com espiral preto colocado a
esquerda, capa e contracapa em papel sulfite branco, formato A4, branco
e com até 90 g/m2;

c) Espagcamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espacamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre
paragrafos, titulos e subtitulos.

f) Alinhamento justificado do texto.

g) Texto e numeracdo de paginas em fonte “Arial”, cor “automatico”, corpo
12 (doze);

h) Numeragdo em todas as paginas, em fonte “Arial”, corpo 12, pelo editor
de textos, a partir da primeira pdgina interna, em algarismos arabicos,
canto inferior direito.

Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagao
de pecas da Ideia Criativa, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, nao
computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas
para separacdo dos quesitos.

O Plano de Comunicagao Publicitiria — Via Nao Identificada nao podera ter
informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si so e de
forma inequivoca, possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do
Envelope n. 2.

O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos quesitos
Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e Nao Midia devera ser elaborado com base no Apéndice Briefing (ANEXO I), que
fara parte do edital licitatorio, observadas as seguintes disposigdes:

Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagnostico das necessidades de
comunicagdo publicitaria do CONTRATANTE para enfrentar os desafios ou os
problemas gerais e ou especifico, de comunicacdo, sua compreensdo sobre o objeto da
licitacdo e, principalmente, sobre os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de
comunicagao a serem enfrentados;

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais
da proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de
comunicagdo a serem enfrentados e alcancar os objetivos, gerais e especificos, de
comunicagdo previstos no Briefing (ANEXO I), compreendendo:
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e Explicitagdo e defesa do partido temaético e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;
e Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo

Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer,

quando dizer e que meios de divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposigodes:

a)

b)

apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios
para a execucdo da sua proposta de estratégia de comunicacdao
publicitaria, como previsto no Edital, com comentarios sobre cada peca e
ou material. Essa relagdao devera relacionar as pegas ou material em dois
blocos: o primeiro, com as pecas corporificadas, com o limite de 10 pecas
e o segundo, com as pecas ndo corporificadas, sem limite do nimero de
pecas.

da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez)
pecas como exemplos para corporificar objetivamente sua proposta de
solucdo dos desafios ou problemas, gerais e ou especificos, de
comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de comunicacdo
publicitaria.

Estratégia de Midia e Nao Midia: constituida de:

a)

b)

apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as
taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao
publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba referencial indicada no
Briefing (ANEXO 1) sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;
simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as
pecas e ou material destinados a veiculacdo, exposi¢cdo ou distribuicao,
sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

Dessa simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a)
b)
c)

o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;

as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacao;

os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgacdo, separadamente por meios;
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d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na
execucdo técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo
midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca
e ou material de ndo midia;

Nessa simulacio:

e Os precos das inser¢des em veiculos de comunicagao devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitacao;

e deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

e devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servicos de fornecedores.

e para veiculos de comunicagdo e divulgagdo que ndo atuem com tabelas de
precos publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras
de comunicagado (tais como midia programatica, trading desks e redes sociais)
a licitante devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado
com essas ferramentas no ambito de sua estratégia, assim como para o alcance
dos objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais
métricas serdo utilizadas para atingi-los (ex: cpm, true views, taxa de
impressao, geracdo de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por
visualizag¢ao de video, custo por curtida, entre outros).

e Para fins desta licitacdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da
programacao de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter,
Linkedin e Youtube, estd inserida no conceito de forma inovadora de
comunicacao.

e Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo
tem limita¢do quanto ao niimero de paginas.

ENVELOPE - 02 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA
IDENTIFICADA

O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou
material da Ideia Criativa, devera constituir-se em coOpia da via ndo identificada, com as
seguintes especificidades:

I — ter a identificacao da licitante;
II — ser datado;
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IIT — estar assinado na tultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

ENVELOPE — 03 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATO DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - A licitante devera apresentar os documentos e
informagdes que constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com
ou sem o uso de cores, em papel A4, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos neste item poderd ser
editada em papel A3 dobrado.

Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagcdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificagdo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderao
ser colocados a disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se as
areas de estudo e planejamento, cria¢do, produgdo de radio, TV, cinema,
internet, produgao grafica, midia e atendimento.

c) As instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardao a
disposi¢ao para a execugdo do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminard os prazos a serem
praticados, em condi¢Ges normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa
ou de campanha e na elaborac¢do de plano de midia;

e) a discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia
gue colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem Onus
adicionais, na vigéncia do contrato.
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REPERTORIO - A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e
material que constituem o Repertorio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores,
em papel A4, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Os documentos e informacgodes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
do Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo
da autoria deste antes da abertura do Involucro n.2.

Nao ha limitagdo de nimero de paginas para apresentacao do Repertorio.

O Repertorio seré constituido de pegas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos
ou distribuidos pela licitante.

A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas ou material, independentemente do seu tipo
ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢ao ou distribuicao.

As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de
01.01.2020.

Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta
do problema que se prop0s a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo,
data de producdo, periodo de veiculagdo, exposicao e ou distribui¢do e, no caso de
veiculacdo, a mengao de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega.

As pecas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo
CONTRATANTE.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - A licitante
devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicag¢do em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Os documentos e informacgodes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
nao poderdo ter informag¢ao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste
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do Plano de Comunicagado Publicitaria — via Nao Identificada e possibilite a identificagao
da autoria deste antes da abertura do Invélucro n. 2.

A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao, cada um com o méaximo de 02 (duas) paginas, em que serao descritas
solucdes bem-sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes. O Relato:

I — Sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

I — Devera ter nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionério da licitante
responsavel por sua elaboragao;

Il — ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo
CONTRATANTE.

IV — Devera estar formalmente referendado pelo cliente.

A formalizagdo do referendo deverd ser feita na ultima pagina do Relato, na qual
constardo o nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungao do signatario. As
duas paginas do Relato deverao estar assinadas pelo autor do referendo.

As propostas devem ter sido implementadas a partir de 01.01.2020.

E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e ou material, independentemente do meio
de divulgagao, do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato. Se incluidas:

I — as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em CD/DVD ou PEN DRIVE,
podendo integrar o caderno especifico previsto no Edital ou ser apresentadas
soltas;

II — as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no Edital, em
papel A4 ou A3 dobrado ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverao
ser indicadas suas dimensdes originais;

IIT — para cada peca e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacao sucinta do problema que se propuseram resolver.

Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera
equivalente a metade da pontuacdo maxima prevista no Edital.

13.8 JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

A Subcomissao Técnica prevista neste Edital analisara as Propostas Técnicas das
licitantes quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.
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Serao considerados pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os

seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

Plano de Comunicac¢ao Publicitaria

Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao:

a)

b)

¢)

d)
e)

f)

das fungdes e do papel da CONTRATANTE nos contextos social, politico e
economico;

da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da CONTRATANTE com
seus publicos;

das caracteristicas da CONTRATANTE e de suas atividades que sejam
significativas para a comunica¢do publicitaria;

sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacdo;

dos desafios ou dos problemas, gerais e/ou especificos, de comunicagdo a serem
enfrentados pela CONTRATANTE;

das necessidades de comunicagdo do ANUNCIANTE para enfrentar esses
desafios ou problemas.

Estratégia de Comunicacio Publicitaria:

a)

b)

a adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacdo da CONTRATANTE e a seus desafios ou problemas, gerais e/ou
especificos, de comunicagao;

a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do
partido temético e do conceito propostos;

a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
da CONTRATANTE com seus publicos;

a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta
para a solucdo dos desafios ou dos problemas, gerais e/ou especificos, de
comunica¢cdo da CONTRATANTE;

a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE; o mercado
no qual se insere, seus desafios ou problemas, gerais e/ou especificos, de
comunicag¢do, seus publicos, os objetivos, gerais e especificos, de comunicacao
previstos no Briefing (ANEXO I) e a verba disponivel.

Ideia Criativa:
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sua adequacao aos desafios ou problemas gerais e/ou especificos de comunicagdo
da CONTRATANTE;

sua adequacao a estratégia de comunicag@o publicitaria sugerida pela licitante;
sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e a sua inser¢ao nos contextos
social, politico e econdmico;

os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e/ou material apresentados;

a exequibilidade das pecas e/ou do material;

a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e
aos publicos propostos.

Estratégia de Midia e Nao Midia:

a)

b)
¢)

d)

e)

f)

o conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢do dos segmentos de
publico prioritarios;

a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material em
relacdo as duas alineas anteriores;

a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagdo proprios da CONTRATANTE;

a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado
de distribui¢do das pecas e/ou do material;

a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

Capacidade de Atendimento:

a)

b)
¢)

d)

o porte e a tradicdo dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos
e servi¢os no mercado;

a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

a adequacdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a
estratégia de comunicacao publicitaria da CONTRATANTE;

a adequacao das instalagdes da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao
a disposi¢do da execugdo do contrato;

a operacionalidade do relacionamento entre a CONTRATANTE e a licitante,
esquematizado na proposta;
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f) a relevancia e a utilidade das informag¢des de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a
licitante colocard regularmente a disposicdo da CONTRATANTE sem O6nus
adicional durante a vigéncia do contrato.

Repertorio:

a) aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propde a resolver;
b) a qualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material;
c¢) aclareza da exposicao das informagdes prestadas;

Relatos de Solu¢oes de Problemas de Comunicacio:
a) aevidéncia de planejamento publicitario;
b) a consisténcia das relagcdes de causa e efeito entre problema e solugio;

¢) arelevancia dos resultados apresentados;
d) a concatenacdo ldgica da exposigao.

A pontuacao da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada segundo
a metodologia a seguir.

Aos quesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTOS

Plano de Comunicagdo Publicitaria, sendo:

Raciocinio Bésico 10
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia e Nao-Midia 15
Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solucdes de Problemas de 10
Comunicagao

Pontuagdo maxima total 100

A pontuacdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por
cada membro da Subcomissdo Técnica.

A pontuagdo total de cada licitante correspondera a soma dos pontos obtidos em todos os
quesitos.
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Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica a
licitante que obtiver a maior nota.

13.9 APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

Na proposta de Precos deverdo ser observadas as normas estabelecidas pelo Decreto n.
4563/2002 e pelo Forum de Autorregulacdo do Mercado Publicitario — CENP, atual
denominacdo do anterior Conselho Executivo das Normas-Padrao da Atividade
Publicitaria (CENP), que contemplam condic¢des diferenciadas de remuneragdo para a
Administragdo Publica, nos termos do inciso V do artigo 6°. da lei 12.232/2010.

De acordo com os referidos dispositivos, nas contratagdes com o setor publico e a
depender dos valores que o anunciante pretende investir em midia, determinadas formas
de remuneragao de agéncia podem ser reduzidas, com a concessao de descontos sobre a
Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao
Paulo, assim como com a reducao percentual de honorarios sobre producdo externa de
servigos especiais, incluindo pesquisas, formas inovadoras de comunicacdo e pela
intermediacdo na contratacdo de midia digital, nos casos em que os veiculos ndo
remunerem as agéncias

Assim, diante do valor estimado das compras de tempo e espaco publicitarios a serem
efetuadas pelo Municipio para elaboracdo da Proposta de Pregos, as licitantes deverao
apresentar seus pre¢os sujeitos a valoragao, seja:

e em relagdo aos chamados “custos internos” fixados referencialmente pela
Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Sao Paulo, com aplica¢do de desconto;

e ecm relagdo a honorarios sobre fornecimento de produtos e servigos
especializados, realizados externamente por fornecedores de tais servigos, que
gerem ou ndo veiculagao;

e pela intermediagdo na contratacdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas, bem como a intermediagao
na criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias e
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e pela intermediacdo na contratacdo de midia digital, nos casos em que os
veiculos digitais ndo remuneram as agéncias com o desconto de agéncia.

ENVELOPE 4 - ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

A Proposta de Prego deverd ser elaborada informando o percentual de honorarios
incidentes sobre o preco dos servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes:

a) a servicos externos de produ¢do e outros, incumbidos a terceiros, com a
intermediagdo e sob supervisdo da agéncia;

b) ao planejamento e a execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos, de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacao nos quais serdo difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a
intermediagdo e supervisdes da agéncia;

¢) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas
tecnologias, com a intermediac¢ao e supervisao da agéncia;

d) ao valor da midia digital contratada com a intermediacao da agéncia, nos casos
em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma
do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65;

e) o desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela
Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Sao Paulo, observando-se ainda que se destina a atender a
exequibilidade do contrato, adotando-se os precos de mercado, estabelecidos
referencialmente pelas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, incorporadas ao
sistema legal por for¢a do disposto no Decreto n. 4563/2002 e do disposto no
inciso V do artigo 6° da lei 12.232/2010, que dispde que na apresentacdo da
proposta de preco conterd quesitos representativos das formas de remuneragdo
vigentes no mercado publicitario, evitando-se a inexequibilidade do contrato
administrativo que vier a ser firmado, conforme item 12.11;

A Proposta de Preco deverd ser datada e assinada por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos.
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Serao analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento
das Propostas Técnicas.

A classificagdo das Propostas de Preco observard a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela que receber maior
pontuagdo, referente ao percentual de honorarios mencionados no item 12.11 e pelo
desconto concedido sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sdo Paulo.

O prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 90 (noventa) dias, a
contar da data da abertura da reunido de licitagcdo, indicada na epigrafe do Edital.

13.10 JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistird o
direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a
alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas no Edital e em seus anexos.

Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

A licitante devera apresentar uma unica proposta de pregos da qual constardo os seguintes
itens:

a) honorarios sobre servigos externos de produgdo e outros, incumbidos a
terceiros, com a intermediacdo e sob supervisdo da agéncia;

b) honorarios sobre o planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliacdo e de geragao de conhecimento sobre o mercado, o
publico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serao difundidas as pecgas e acdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem
realizadas, com a intermediacao e supervisdes da agéncia;

¢) honorarios sobre a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias, com a intermediacdo e supervisao da
agéncia,
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d) remuneracao sobre o valor da midia digital contratada com a intermediacao da
agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de
agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65;

e) percentual de desconto a ser concedido sobre os custos internos, baseado na
tabela de Custo Internos do Sindicato das Agéncia de Propaganda do Estado de
Sao Paulo — SINAPRO, a ser concedido pela agéncia a CONTRATANTE.

A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuag¢do, os percentuais
maximos a serem pagos pela Prefeitura:

Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz,
na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a
pecas, sobre o valor original da cessao desses direitos, na reutilizagdo das pegas por direito
igual ao inicialmente pactuado.

A proposta de politica de pregos devera levar em consideracdo que a Prefeitura efetuara
o pagamento no prazo de 30 dias a contar do recebimento da nota fiscal.

Os pregos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos
relativos aos objetos deste instrumento convocatoério, inclusive materiais de uso e
consumo para consecug¢ao dos servigos, assessoria de marketing, planejamento, criacao,
mao-de-obra, bem como todos os encargos tributarios sociais, trabalhistas,
previdencidrios, securitarios ou quaisquer outros custos decorrentes ou que venham a ser
devidos em razdo do objeto deste edital, ndo cabendo ao 6rgdo contratante custos
adicionais.

A Classificacao se dard da seguinte forma:

a) percentual de honorarios sobre servicos externos de produg¢do e outros,
incumbidos a terceiros, com a intermediag@o e sob supervisdo da agéncia:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS — D1
Até 05%

20
06%

18
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07%
15

08%
12

09%
10

10%
05

b) percentual de honorarios sobre o planejamento e a execucdo de pesquisas e de
outros instrumentos, de avaliacao e de geracdo de conhecimento sobre o mercado,
o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem
realizadas, com a intermediagdo e supervisdes da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS — D2
Até 05%
20
06%
18
07%
15
08%
12
09%
10
10%
05

¢) percentual de honoréarios sobre a criagcdo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias, com a intermediacdo e supervisao da
agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS — D3

Até 05%
20




PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS

Sdo Carlos, Capital da Tecnologia

06%
18

07%
15

08%
12

09%
10

10%
05

d) percentual de remuneracdo sobre o valor da midia digital contratada com a
intermediagdo da agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia
pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei Federal n°
4.680 de 1965.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS - D4
Até 12%
20
13%
18
14%
15
15%
12
16%
10
17%
05

e) desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sao Paulo.

PONTOS DESCONTO SOBRE A TABELA DE CUSTOS
INTERNOS - D5

De 50% ou acima de 50%
20
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De 45% a 49%
15

De 40% a 44%
12

De 30% a 39%
10

Serdo consideradas as melhores proposta de preco aquelas que atingirem as
maiores pontuagdes através da formula abaixo:

NFPP = Nota final da Proposta de Preco

D1 — Pontuacdo aplicada ao percentual sobre honorarios de producao externa.
D2 — Pontuagdo aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa € outros
instrumentos de avaliagcao

D3 — Pontuacgao aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de
comunicacao.

D4 — Pontuagdo aplicada ao percentual de remuneracdo da agéncia sobre o valor
da midia digital intermediada pela agéncia, que ndo enseje o pagamento do
desconto de agéncia pelos veiculos de divulgacao.

D5 — Pontuagdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custo Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo.

13.11 ESTIMATIVA DAS PROPOSTAS DE PRECOS

As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdao analisadas quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas no Edital e em seus
anexos.

Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Proposta de Pregos da licitante, cujo
modelo constituira um dos anexos do edital, ressalvado que, nos termos do artigo 59,
inciso III da Lei 14.133/21 nao serdo aceitos:

e percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento) sobre servigos
externos de producao e outros, incumbidos a terceiros, com a intermediacao e
sob supervisdo da agéncia;
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e percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento) sobre o planejamento
e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacao e de geragao
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos
quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados
das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a intermediagdo e
supervisdes da agéncia;

e percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento) sobre a criacdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonincia com novas
tecnologias, com a intermediacao e supervisdo da agéncia.

e percentual de remuneracdo superior a 17% (dezessete por cento) sobre o valor
da midia digital contratada com a intermediagdo da agéncia, nos casos em que
os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do
disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65;

e desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) a ser concedido sobre os custos
internos, baseados na tabela referencial de custos internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo;

Os percentuais de honorarios acima indicados resultam da média geral apurada a partir
dos orcamentos coletados, os quais serviram de base para a defini¢ao do preco referencial
que orienta a presente concorréncia, conforme documentacao anexa.

A metodologia adotada para a elaboragao da estimativa de despesas considerou a média
aritmética simples dos valores obtidos na pesquisa de mercado. A opg¢do pelo uso da
média, em detrimento da mediana, justifica-se em razdo da homogeneidade dos valores
coletados, que apresentaram variagao reduzida entre si, ndo havendo distorgdes
significativas que pudessem comprometer a representatividade do resultado final. Dessa
forma, a média reflete de maneira mais fiel o comportamento real do mercado,
possibilitando a defini¢do de um valor estimado equilibrado e compativel com a realidade
praticada pelo setor.

A pesquisa de pregos foi realizada com empresas especializadas no ramo de publicidade
e propaganda, devidamente estabelecidas e atuantes no mercado, as quais concorrem
entre si na prestacdo de servicos compativeis com o escopo do objeto licitado. Essa
selecdo assegura a confiabilidade das informacdes coletadas e garante que os valores
apurados correspondam as praticas efetivas do segmento, considerando o conjunto de
atividades que integram o objeto contratual.

Dessa forma, a metodologia e os critérios de selecao adotados asseguram a obtencao de
uma estimativa de despesas tecnicamente fundamentada, economicamente coerente e
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compativel com a complexidade e abrangéncia dos servigos de publicidade pretendidos
pela Administracdo Municipal.

Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos € 0 expresso por extenso, a
COMISSAO DE CONTRATACAO considerara o preco por extenso.

13.12 TRANSICAO CONTRATUAL COM TRANSFERENCIA DE
CONHECIMENTO, TECNOLOGIA E TECNICAS EMPREGADAS

Considerando que a capacidade técnica das licitantes ¢ um dos quesitos julgados no
ambito do certame, ndo hd, portanto, necessidade de transferéncia de conhecimento
técnico da agéncia de propaganda ao término do contrato, ja que ele ¢ condi¢ao primordial
para sua contratagao.

14. DISPOSICOES GERAIS

Todas as condigdes financeiras e de remuneracdo estabelecidas neste Termo de
Referéncia deverdo ser estritamente observadas, garantindo a conformidade com as
diretrizes e limites predefinidos para a contratagao.

14.1 PROCEDIMENTO LICITATORIO NA FORMA PRESENCIAL

Mantém-se o procedimento licitatorio para a contratacdo de servigos publicitarios, na
forma presencial, com a apresentacdo das Propostas Técnica, de Preco e dos Documentos
de Habilitagcao de forma fisica.

O paragrafo 2° do artigo 17 da Lei 14.133/21 dispde que:

“As licitagdes serdao realizadas preferencialmente sob a forma eletronica, admitida a
utilizacdo da forma presencial, desde que motivada, devendo a sessdo publica ser
registrada em ata e gravada em audio e video.”

A manutenc¢do da forma presencial, com apresentacdo das Propostas Técnica, de Preco e
Documentos de Habilitagdo, justifica-se pela exigéncia legal quanto a garantia do sigilo
na nao identificacdo dos licitantes no Plano de Comunicagdo Publicitaria Via Nao
Identificada, na forma do disposto no inciso IV do artigo 6° da lei 12.232/2010.

Cumpre evidenciar que a grande maioria das administragdes publicas, notadamente dos
municipios brasileiros, ainda ndo possuem estrutura técnica acessivel mediante sistema
online apta a garantir, em conformidade com a legislagdo aplicavel, a ndo identificagao
dos proponentes pela Subcomissdo Técnica na avaliacdo, julgamento e pontuacdo no
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada.
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O Plano de Comunicacao Publicitaria Via Nao Identificada deve ser apresentado de forma
apocrifa e sem nenhum elemento que possa identificar o proponente.

O encaminhamento do citado Plano, de forma eletronica, exige que o 6rgao ou entidade
responsavel pela licitagdo possua condig¢des técnicas de preservar essa ndo identificagao,
assegurando a auséncia de metadados nos arquivos apdcrifos da proposta que possam
identificar os licitantes, cuidando da criptografia desses arquivos € os adequando aos
formatos digitais dos arquivos exigidos pelo edital.

Tais motivos fundamentam a decisao de manter, nesta licitacao de servicos publicitarios,
a forma presencial na apresentagao das Propostas Técnica e de Prego € nos Documentos
de Habilitagao.

Outrossim, em atencao as disposi¢des da Lei 14.133/21, as sessdes publicas do certame
licitatorio serdo gravadas em audio e video.

14.2 PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS PELA ADMINISTRACAO
PREVIAMENTE A CELEBRACAO DO CONTRATO

De acordo com a Lei 12.232/2010 e com a lei 14.133/21, os trabalhos das diversas fases
do certame estardo a cargo de:

- Comissao de Contratacido, a ser constituida e nomeada de acordo com as regras
vigentes e designada por esta Administracao Publica para administrar todo o processo
licitatorio;

- Subcomissio Técnica a ser constituida e designada exclusivamente para o julgamento
das Propostas Técnicas, de acordo com o previsto nos paragrafos 1°. e 2° do artigo 10 da
Lei 12.232/2010, a ser composta por pessoas formadas em comunicagao, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas.

Conforme disposto na lei 12.232/2010, a presente licitagdo deverd adotar para a
composi¢ao da Subcomissao Técnica a quantidade minima de 03 (trés) membros, sendo
pelo menos um deles sem vinculo funcional com a Prefeitura Municipal, com base nas
experiéncias positivas vivenciadas em licitagdes anteriores.

A Prefeitura Municipal se reserva o direito de contratar profissional(is) técnico(s) de
notodria especializagcdo, nos termos do art. 75, inciso XIII da Lein. 14.133/21, para compor
a Subcomissio Técnica na qualidade de membro(s) externo(s).

Serdo adotadas providéncias para o cadastramento de 09 (nove) nomes a serem
submetidos a sorteio dos membros da Subcomissdo Técnica, nos termos da Lei n.
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12.232/201, sendo a ordem de supléncia sorteada entre os demais nomes remanescentes,
para convocag¢do nos eventuais casos de impedimento de algum dos titulares.

A conducdo dos demais procedimentos licitatorios sera da competéncia da Comissao de
Contratacdo, nos termos da lei 14.133/21 (art. 6°., inciso L).

15. DISPOSICOES FINAIS

Os signatarios do presente Termo de Referéncia estardo a disposi¢do para prestar
esclarecimentos adicionais sobre o objeto da contratagdo sempre que se fizer necessario.

Documento assinado digitalmente

“b ELIANA RODRIGUES
g Data: 01/12/2025 12:13:49-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br
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Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia

Documento assinado digitalmente

“b MATEUS DEAQUINO
g Data: 01/12/2025 12:36:50-0300
Verifigue em https://validar.iti.gov.br

MATEUS DE AQUINO

Secretario Municipal de Cidade inteligente e Transparéncia
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ANEXO 1

TERMO DE REFERENCIA

Este anexo faz parte do Termo de Referéncia do processo licitatdrio para a contratagao
de servigos de publicidade, a serem providos por agéncia de propaganda, em beneficio do
Municipio de Sao Carlos.

BRIEFING

O presente briefing tem como finalidade orientar os participantes desta concorréncia na
elaboracdo de suas propostas, visando a contratacdo de uma agéncia especializada em
comunicagdo, publicidade e propaganda para a prestacdo de servicos a Prefeitura

Municipal de Sao Carlos.

Considerando que a propaganda institucional deve ser concebida como um conjunto
estruturado de estratégias e ferramentas destinadas a informar e instruir a populagdo, a
Prefeitura busca a contratagdo de uma empresa do setor de comunicagdo que preste
assessoramento técnico a sua Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia.
Tal empresa sera responsavel pela execugdo de servigos especializados voltados a
divulgacdo das agdes, atos e demais iniciativas promovidas pelo governo municipal,
utilizando distintos meios de comunicagdo, em estrita observancia a legislacdo vigente e

as diretrizes da administracao publica.
ESPECIFICACOES

Os servicos a serem prestados deverdo estar fundamentados nos principios

constitucionais, tendo como principais objetivos:

e Carater Institucional — Estabelecer e fortalecer os vinculos com os municipes e
demais publicos de interesse;

e Transparéncia — Assegurar o direito do cidaddo ao acesso as informagdes
relevantes sobre a administragdo municipal, incluindo agdes, investimentos e
iniciativas de cunho educativo;

e Engajamento — Promover a participacdo ativa da populagdo e incentivar a
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interacdo com oS projetos € programas municipais.

SAO CARLOS - HISTORIA E CONTEXTO

Fundada em 4 de novembro de 1857, Sao Carlos ¢ um municipio brasileiro localizado no
interior do estado de Sao Paulo, a aproximadamente 231 quilémetros da capital
paulista. Conhecida como "A Capital da Tecnologia", a cidade destaca-se como um polo
de desenvolvimento cientifico e econdmico, abrigando importantes universidades e
institui¢des de pesquisa. Sua economia ¢ diversificada, com forte presenca industrial e de

inovagao, além de um compromisso com a sustentabilidade e a preservagcdo ambiental.
DADOS MACRO DO MUNICIPIO

e QGentilico: Sdo-carlense.

e Prefeito (2025-2028): Antonio Donato Netto.

e Populacio estimada (2022 — IBGE): 254.857 habitantes.

e Area territorial: 1.136,907 km?.

e Densidade demografica (2022): 224,17 hab/km?.

e Produto Interno Bruto (PIB) per capita (2021): R$ 55.044,88.

e Bioma predominante: Cerrado.

Sdo Carlos ¢ reconhecida por sua infraestrutura de qualidade, elevada qualidade de vida
e dinamismo econdmico, impulsionado pelos setores industrial e de inovagdo. A cidade
mantém uma forte ligacdo com a sustentabilidade e a preservacdo ambiental, sendo

referéncia em projetos de urbanismo e gestao publica eficiente.

Para informagdes adicionais e atualizadas, recomenda-se consultar o portal oficial da

Prefeitura de Sao Carlos.
ESTRUTURA ADMINISTRATIVA DA PREFEITURA DE SAO CARLOS

A estrutura administrativa da Prefeitura de Sao Carlos foi reorganizada em 2024,
conforme a Lein®22.990, de 27 de novembro de 2024, visando aprimorar a gestao publica
e aprestacao de servicos a populagdo. A nova estrutura ¢ composta pelos seguintes 6rgaos

e secretarias:
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Administracio Direta do Municipio (Poder Executivo):

e Gabinete do Prefeito (GP): Responsavel pelo assessoramento direto ao chefe do
Executivo e pela coordenacdo das agdes governamentais.

e Procuradoria Geral do Municipio (PGM): Encarregada da representagdo judicial
e consultoria juridica do municipio.

e Sistema de Controle Interno (SCI): Compreende a Controladoria do Municipio, a
Corregedoria do Municipio e a Ouvidoria do Municipio, visando assegurar a

legalidade e eficiéncia dos atos administrativos.
Secretarias Municipais:

e Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia (SMCIT)

e Secretaria Municipal de Conservagdo e Qualidade Urbana (SMCQU)

e Secretaria Municipal de Cultura e Turismo (SMCT)

e Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econémico, Ciéncia e Tecnologia (SMDECT)
e Secretaria Municipal de Desenvolvimento Rural e Bem-Estar Animal (SMDRBEA)
e Secretaria Municipal de Desenvolvimento Social e Cidadania (SMDSC)

e Secretaria Municipal de Educagao (SMEducac¢ao)

e Secretaria Municipal Especial de Infancia e Juventude (SMEILJ)

e Secretaria Municipal de Esportes (SMEsporte)

e Secretaria Municipal da Familia (SMFamilia)

e Secretaria Municipal de Fazenda (SMFazenda)

e Secretaria Municipal de Gestao da Cidade e Infraestrutura (SMGCI)

e Secretaria Municipal de Gestao de Pessoas (SMGP)

e Secretaria Municipal de Gestdo Publica e Integragdo Governamental (SMGPIG)
e Secretaria Municipal de Habitacdo Social e Regularizagdo Fundiaria (SMHSRF)
e Secretaria Municipal de Justica (SMJ)

e Secretaria Municipal da Pessoa com Deficiéncia e Paradesportos (SMPDP)

e Secretaria Municipal de Relagdes Legislativas (SMRL)

e Secretaria Municipal de Satde (SMS)

e Secretaria Municipal de Seguranga Publica ¢ Mobilidade Urbana (SMSPMU)

e Secretaria Municipal do Clima e Meio Ambiente (SMSPMU)
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Em Sao Carlos, as autarquias municipais que integram a administracao publica indireta

sao:

e Servico Autdnomo de Agua e Esgoto de Sdo Carlos (SAAE): Responsavel pela
gestdo dos servigos de saneamento basico no municipio, incluindo o fornecimento
de dgua e a coleta e tratamento de esgoto.

e Fundacao Educacional Sao Carles (FESC): Instituicao dedicada a oferta de
programas educacionais, culturais, artisticos e esportivos, com foco prioritario em
idosos, jovens e criangas.

e Fundacido Pr6-Memoéria de Sao Carlos: Entidade voltada para a preservagao e
promocgao do patrimonio histérico e cultural do municipio.

e Progresso e Habitacao de Sao Carlos S/A (PROHAB): Empresa publica que
atua na promocao de politicas habitacionais e no desenvolvimento urbano da

cidade.

Essas autarquias desempenham papéis fundamentais na prestagao de servigos essenciais

e no desenvolvimento socioecondmico de Sdo Carlos.
REALIZACOES DA PREFEITURA DE SAO CARLOS NOS ULTIMOS ANOS

Nos ultimos oito anos, a Prefeitura de Sao Carlos implementou diversas iniciativas
significativas em areas como administrac¢ao publica, satide, educagdo, cultura, seguranca,

zeladoria, bem-estar animal, entre outras. Abaixo, destacam-se as principais realizagoes:
Administracao Publica e Transparéncia:

e Participacdo Popular: Implementacio do orgcamento participativo e
fortalecimento de diversos Conselhos Municipais para assegurar a participagao
ativa da populagdo nas decisdes governamentais.

e Transparéncia e Controle Interno: Promoc¢do da transparéncia na gestdo dos
recursos publicos por meio da publicidade dos atos administrativos e estruturacao

de sistemas de controle interno.
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e Moderniza¢do Administrativa: Implantacdo de sistemas de informacgao,
ampliacdo do parque de informadtica e racionalizacdo de procedimentos para
modernizar a administragdo municipal.

e Valorizacio dos Servidores: Implementagdo de programas de qualificacao
profissional para servidores publicos municipais por meio da Escola Municipal de

Governo.
Saude:

e Aprimoramento dos Servicos de Satde: Foco na prevencao, ampliacao da rede
de atendimento e fortalecimento do programa de saude da familia para melhorar

a qualidade dos servigos de satude oferecidos a populagao.
Educacao:

e Melhoria na Educacio Publica: Valorizacdo dos profissionais da educacdo e
ampliacao da rede de atendimento para promover constante melhoria na qualidade
da educacao publica municipal.

e Formacao Continuada: Realizacao de eventos como a "1? Parada Pedagdgica de

2025" para capacitar e atualizar os servidores da rede municipal de ensino.
Cultura:

e Incentivo as Atividades Culturais: Abertura de editais para que pessoas
interessadas  possam  apresentar  projetos culturais, promovendo o

desenvolvimento e a diversidade cultural no municipio.
Bem-Estar Animal:

o Feiras de Adocao Pet: Organizacdo de feiras de adogdo pelo Canil Municipal
para promover a adogao responsavel de animais e conscientizar a populagao sobre

a causa animal.
Seguranca:

e Fortalecimento da Guarda Municipal: Ampliacao do efetivo e investimentos
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em capacitacdo e equipamentos para a Guarda Municipal, visando aumentar a
seguranga publica e a protecao dos patrimonios publicos.

e Monitoramento  por  Cameras: Implementacio  de  sistemas de
videomonitoramento em areas estratégicas da cidade para auxiliar na prevengao e

resolucao de crimes.
Assisténcia Social:

o Centros de Referéncia de Assisténcia Social (CRAS): Expansao e
fortalecimento dos CRAS para oferecer suporte e servigos as familias em situagao
de vulnerabilidade social.

e Programas de Inclusdo Social: Desenvolvimento de iniciativas voltadas a

capacitagdo profissional e geragao de renda para populagdes em risco social.
Zeladoria:

e Manutenciio de Areas Verdes: Intensificacdo dos servicos de limpeza, poda e
conservagao de parques, pracas e jardins publicos.

o Coleta Seletiva e Gestao de Residuos: Implementacdo de programas de coleta
seletiva e campanhas de conscientizagdo ambiental para promover a reciclagem e

o descarte adequado de residuos.
Pavimentacao:

e Recapeamento Asfiltico: Realizacdo de obras de recapeamento e manutencio
das principais vias urbanas para melhorar a mobilidade e a seguranca viaria.

e Pavimentacido de Vias em Bairros Periféricos: Execucao de projetos de
pavimentacdo em bairros que anteriormente ndo possuiam infraestrutura

adequada, visando a melhoria da qualidade de vida dos moradores.

Essas agdes refletem o compromisso da administragdo municipal em promover o bem-

estar da populacdo e o desenvolvimento sustentavel de Sao Carlos.

OBJETIVOS INSTITUCIONAIS DA CAMPANHA
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e Informar a populagdo sobre as conquistas ¢ avangos da Prefeitura nos ultimos
anos;

e Destacar o papel da cidade como um polo de tecnologia e desenvolvimento
sustentavel;

e Reforcar o compromisso da administragdo com a transparéncia e o bem-estar dos
cidadios;

e Incentivar o orgulho e a identificacdo dos municipes com a cidade.
TEMA BASICO DA CAMPANHA

"SAO CARLOS: INOVACAO, TRANSPARENCIA E QUALIDADE DE VIDA PARA
TODOS"

DETALHAMENTO DA CAMPANHA

e Publico-alvo: Municipes de todas as faixas etarias, trabalhadores, estudantes e
demais publicos de interesse.

e Verba estimada: R$ 950.000,00 (novecentos e cinquenta mil reais)

e Praca de veiculacdo: Sao Carlos

e Periodo de divulgacao: 30 dias

e Precificagdo base: A formulagdo do plano de distribui¢ao das pecas sugeridas
deve utilizar como base os valores das tabelas cheias dos veiculos de divulgacao,

sem considerar descontos/honorarios.
INFORMACOES ADICIONAIS

e A comunicagao publicitaria deve adequar-se ao universo cultural dos segmentos
do publico-alvo.

e As mensagens devem enfatizar os beneficios das a¢des municipais para os
cidadaos.

e A identidade visual e os padrdes da marca da Prefeitura devem ser respeitados.

e A execugdo da campanha deve priorizar a eficiéncia e a racionalizagdo dos
recursos.

e Devem ser utilizados meios de comunicacdo tradicionais e digitais, incluindo
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redes sociais e portais da Prefeitura.

Assim, as agéncias concorrentes deverdo apresentar propostas que contemplem uma
campanha publicitiria coerente com 0s objetivos propostos, garantindo criatividade,

impacto e efetividade na comunicacao junto aos municipes.

Assinado de forma digital por
MATEUS DE AQUINO:28399622842
Dados: 2025.07.17 07:38:10 -03'00"
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ANEXO V - MINUTA DO CONTRATO

O MUNICIPIO DE SAO CARLOS - PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS, pessoa juridica de direito
publico interno, com sede nesta cidade de S&o Carlos — SP, a Rua Episcopal, n.° 1.575, Centro, inscrito no
CNPJ sob n.° 45.358.249/0001-01, representado neste ato pelo XX, brasileiro, casado, portador do RG

n°. e CPF n°. , residente e domiciliado na Rua

- Sao Carlos/SP, doravante denominado CONTRATANTE; e, de outro lado a

estabelecida a ,n° , Nesta cidade, inscrita no CNPJ/MF sob n°

neste ato representada pelo Sr , empresario, portador do RG -
e CPF - , residente na cidade de , a

, de ora em diante denominada CONTRATADA, celebram entre si o presente contrato, que
sera regido pela Lei Federal n° 12.232 de 2010, com complemento da Lei Federal n° 14.133 de 2021 e suas
alteragdes, Lei Federal n ©4.680 de 1965, Decreto Federal n° 57.690/66 e Decreto Federal n° 4.563 de 2002;

| - CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, de
interesse do Municipio de S&o Carlos cujo objeto inclui 0 estudo, o planejamento, a conceituagéo, a
concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugao externa e a
distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo, com o objetivo de promover a venda
de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral do
CONTRATANTE.

1.1.1. Também integram o objeto deste CONTRATO, como atividades complementares, 0s servigos
especializados pertinentes:

I- Planejamento e execugédo de pesquisas, bem como de outros instrumentos de avaliagao e de geracao de
conhecimento pertinentes a execugédo contratual;

Il - Desenvolvimento e implementacdo de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, visando a
ampliagéo dos efeitos das mensagens, em consonancia com as novas tecnologias;

l1l- Produgéao e execugéo técnica das pecas e/ou materiais criados pela agéncia contratada.

1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo previstos no subitem 1.1.1., terdo a finalidade de:

I- A geracao de conhecimento acerca do mercado e do ambiente de atuagdo do governo municipal de Séo
Carlos, do publico-alvo e dos veiculos de divulga¢do nos quais as campanhas ou pegas serao veiculadas;
Il- A afericdo do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgagao das mensagens;

lll- A viabilizag&o da mensuragéo dos resultados das campanhas ou pecas, sendo vedada a incluséo de
conteudo alheio ou sem pertinéncia tematica com a agéo publicitaria em questao.
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1.3. As atividades de promogé&o, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagao e de imprensa,
bem como aquelas que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos, ndo se confundem com o
objeto desta licitagao e, portanto, estao excluidas da contratacao.

1.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio o patrocinio de midia — entendido como projetos de
veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgagao
— e 0 patrocinio da transmiss&o de eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por
veiculos de divulgacao.

1.4. A CONTRATADA atuara apenas de acordo com solicitagdo da PREFEITURA.

1.5. A CONTRATADA n&o podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo dos servigcos
objeto deste CONTRATO, sem a anuéncia da CONTRATANTE.

1.6. Os servicos previstos na subclausula 1.1 abrangem todos os tipos de publicidade, e todos os assuntos
e temas de competéncia ou de interesse do CONTRATANTE.

1.7. Tais servigos deverdo ter carater legal, educativo, informativo ou de orientagdo social, ndo podendo
constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores
publicos.

Il - CLAUSULA SEGUNDA — DA EXECUGAO

2.1 As condigdes para a execugao do objeto do presente encontram-se descritas no edital da Concorréncia
Publica n°® XX/2025 e seus anexos, constantes do Processo Administrativo n.° 22005/2019, em consonancia
com a proposta da CONTRATADA, que ficam fazendo parte integrante do presente contrato,
independentemente de transcri¢ao.

2.2. Os servigos seréo prestados mediante expedicdo de Ordens de Servigo pela Secretaria Municipal de
Cidade Inteligente e Transparéncia, e deverao ser previamente submetidos, juntamente com os respectivos
orcamentos, em forma de proposta, ao CONTRATANTE, para sua aprovagéo.

2.3. O prazo de execugao das Ordens de Servigo poderé ser revisado, a critério do CONTRATANTE, desde
que devidamente justificado.

Il - CLAUSULA TERCEIRA - DO VALOR
3.1. O valor do presente importa em R$10.500.000,00 (dez milhdes e quinhentos mil reais).
3.1.1. A Prefeitura se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

IV - CLAUSULA QUARTA - DA VIGENCIA

4.1 Este contrato entra em vigor na data da emisséo da Ordem de Inicio dos Servigos, expedida pela
Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia, com vigéncia pelo prazo de 12 (doze) meses,
podendo ser prorrogado na forma da Lei.
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4.2. A decisdo sobre a prorrogagéo observara o resultado das avaliagbes semestrais previstas no subitem
17.4.

4.3. As prorrogagdes serdo formalizadas por meio de Termo Aditivo e publicadas na imprensa oficial.

V - CLAUSULA QUINTA - DOS RECURSOS

5.1. Os recursos financeiros serdo atendidos por verbas proprias constantes do orgamento vigente e
codificados sob n°: 396 01 37.01.04.131.2022.2.043.3.3.90.39.01.1100000

VI - CLAUSULA SEXTA - DAS PENALIDADES

6.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagcbes assumidas acarretara a aplicagdo, a juizo do
CONTRATANTE, das seguintes sangdes, independentemente do cancelamento da nota de empenho e da
rescisao contratual:

a) Sancgoes, conforme item 6.1.1.;

b) Suspensao temporéria do direito de participar em licitagdo do CONTRATANTE e impedimento de
contratar com a Administracdo Publica;

¢) Declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com Administragdo Publica, enquanto perdurarem os
motivos determinantes da punicao.

6.1.1. Das Sangdes

| - Adverténcia por descumprimento de qualquer obrigagao contratual

Il — Multas:

a) Nao realizagdo, no prazo definido pela PREFEITURA, de agao publicitaria cuja data ou periodo de
implantagéo se constitua elemento imprescindivel a eficacia da comunicagéo: 10% (dez por cento) sobre o
valor da veiculagao e/ou produgédo nao realizada;

b) Atraso na implantacdo da estrutura no Municipio de S&o Carlos, na alocagéo dos profissionais nessa
estrutura ou no inicio da operagéo (0 que é dispensado se a CONTRATADA estiver sediada em cidade
vizinha):

i. No periodo até o 30° dia de atraso: 0,00001% (um centésimo de milésimo por cento), por irregularidade,
sobre o valor previsto no subitem 3.1., por dia de atraso;

ii. Apds o 600 dia de atraso: multas indicadas nos subitens 6.1.1., b, “i”’ e rescisao contratual.

¢) Nao quitagdo dos compromissos com fornecedores de servigos especializados e veiculos, no prazo
estabelecido no subitem 11.1.21.5.:

i. No periodo até o 15° dia de inadimpléncia: 0,00004% (quatro centésimos de milésimo por cento) do valor
previsto no subitem 3.1, por dia de atraso;

ii. No periodo entre 0 16° e 0 30° dia de inadimpléncia: 0,00008% (oito centésimos de milésimo por cento)
do valor previsto no subitem 3.1, por dia de atraso;

iii. Apds 0 30° dia de inadimpléncia: multas indicadas nos subitens 6.1.1, ¢,”i” e “ii” e rescisdo contratual.
d) O atraso injustificado na execugao dos servigos, sujeitara a contratada a multa de 0,3% (zero virgula trés
por cento) ao dia na execugao dos servigos,

ii. Apos o 10° dia util de atraso, 50% (cinquenta por cento) do valor da garantia devida e rescisao contratual.
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e) Rescisdo unilateral deste CONTRATO por aplicagéo das hipéteses do subitem 13.1.1: 0,5% (meio por
cento) do valor previsto no subitem 3.1.

lIl - Suspenséao temporaria de participagdo em licitacdo e impedimento de contratar com a PREFEITURA
por periodo néo superior a 2 (dois) anos, nos seguintes casos:

a) Nao manutengao de situagéo regular em relagdo a Documentagédo de Habilitagéo;

b) Se a CONTRATADA der causa a rescisdo unilateral deste CONTRATO, por descumprimento de suas
obrigacdes;

c) Apresentacdo de documentos falsos ou falsificados;

d) Cometimento de falhar ou fraudes na execugédo deste CONTRATO.

IV — Declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragéo Publica, enquanto perdurarem
os motivos determinantes da punigéo ou até que seja promovida a reabilitagao perante a propria autoridade
que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a Administracdo pelos
prejuizos resultantes, que serd aplicada nos seguintes casos:

a) Condenacéo definitiva por pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;

b) Pratica de atos ilicitos, visando frustrar os objetivos da contratagao;

c) Demonstragéo de que ndo possui idoneidade para contratar com a Administragao Publica.

6.2. As multas previstas no subitem 6.1.1.1l-b s&o independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas
ou cumulativamente.

6.2.1. Caso o valor total das multas aplicadas ultrapasse 3% (trés por cento) do valor indicado no subitem
3.1, a PREFEITURA podera iniciar o processo de rescisao contratual.

6.2.2. O valor da multa deveré ser recolhido em até 2 (dois) dias uteis, em agéncia bancéria a ser informada
pela CONTRATANTE, tendo como beneficiaria a PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS, prazo apos
o0 qual, ndo havendo sua comprovagao, podera ser executado alternativamente:

| - dos créditos decorrentes deste CONTRATO, até o limite dos prejuizos causados a PREFEITURA,

Il — dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigentes entre a PREFEITURA e a
CONTRATADA, até o limite dos prejuizos causados; ou.

lIl - da execucdo da garantia contratual, para ressarcimento da PREFEITURA dos valores das multas e
indenizagdes a ela devidos.

6.2.3. A suspensdo temporaria de participagdo em licitagdo e o impedimento de contratar com a
PREFEITURA poderdo também ser aplicados nos casos previstos nas alineas do subitem 6.1.1, IV.

6.2.4. A penalidade de adverténcia e a penalidade de multa poderao ser aplicadas individualmente ou em
conjunto com qualquer outra penalidade prevista no item 6.

6.2.4.1. Nao serdo aplicadas penalidades por ato decorrente de caso fortuito ou for¢ca maior, devidamente
comprovado.

6.2.5. As penalidades seréo aplicadas com observancia aos principios da ampla defesa e do contraditorio.
6.2.5.1. A notificagéo de irregularidade sera efetuada por ciéncia no processo, por via postal, com aviso de
recebimento, por telegrama, ou por outro meio que assegure a certeza da ciéncia do interessado.

6.2.5.2. Caso nao seja possivel a entrega da notificacdo ao contratado, pelos meios descritos no subitem
6.2.5.1. esta podera ser feita mediante publicagdo na imprensa oficial.

6.2.5.3. A notificacéo indicara o local onde sera concedida vista do respectivo processo, sendo facultado a
CONTRATADA transcrevé-lo ou fotocopia-lo, total ou parcialmente, vedada sua retirada do ambito da
PREFEITURA.
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6.2.5.4. ACONTRATADA tera 5 (cinco) dias uteis, contados do recebimento da notificagao, para apresentar
defesa perante a autoridade administrativa que emitiu a notificagdo, mediante pega escrita contendo as
razdes de defesa acompanhada, se houver, da respectiva documentagéo comprobatéria.

6.2.5.4.1. O prazo para apresentacdo de defesa em caso da declaragdo de inidoneidade para licitar ou
contratar com a Administragdo Publica seréa de 10 (dez) dias.

6.2.5.4.2. A CONTRATADA podera apresentar recurso contra a aplicagdo de penalidade, mediante
instrumento dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, a qual podera
reconsiderar sua decisao, ou fazé-la subir devidamente informada, para deciséo pela autoridade superior.
6.2.5.4.3. A procedéncia da defesa implica o arquivamento do processo, € a sua improcedéncia, a aplica¢éo
da(s) penalidade(s) pertinente(s).

6.2.5. A aplicacdo das penalidades administrativas ndo exime a responsabilidade civil e penal da
CONTRATADA.

VIl - CLAUSULA SETIMA - DA LEGISLACAO

7.1. Este contrato é regulamentado pela seguinte legislagdo, devidamente atualizada: Lei Federal n® 12.232
de 2010, com complemento da Lei Federal n° 14.133 de 2021 e suas alteragdes, Lei Federal n © 4.680 de
1965, Decreto Federal n° 57.690/66 e Decreto Federal n° 4.563 de 2002;

VIl - CLAUSULA OITAVA - DA SUBCONTRATAGAO

8.1 A Agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao dos servicos objeto desta
licitagdo, sem a anuéncia da CONTRATANTE.

IX - CLAUSULA NONA - DOS PAGAMENTOS

9.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada por honorérios de.......% (..cccovenee. ),
incidentes sobre o prego dos servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a produgéo e
a execucao técnica de pegas e/ou materiais.

9.1.1. Os honorérios seréo calculados sobre o prego faturado pelos fornecedores.

9.1.2. Pelos servigos de criacdo e execucao interna, a CONTRATADA recebera o valor correspondente
indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
(sua base territorial), entdo em vigor, com um desconto de....% (.......... por cento).

9.1.3. Honorérios de....% (.......... por cento), incidentes sobre os custos dos servigos de desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a
expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, quando realizadas externamente e
intermediadas pela CONTRATADA.

9.1.4. Serao ressarcidas as despesas referentes aos servicos de planejamento e execugao de pesquisas,
inclusive de pré-testes e recall de campanha executados neste contrato, com 0 mesmo percentual indicado
no subitem 9.1.

9.2. Os layouts reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

9.3. As despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serdo
de sua exclusiva responsabilidade.
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9.4. A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragéo ou descontos de agéncia quando da utilizagéo,
pela CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de
divulgacéo, em qualquer agéo publicitaria pertinente ao objeto deste contrato, isto ¢, a CONTRATADA
repassara 100% dos descontos concedidos pelos fornecedores cadastrados e pelos veiculos a
CONTRATANTE.

9.5. Todas as vantagens derivadas de negociagao de precos e condigdes de pagamento, inclusive especiais,
com fornecedores e com veiculos enquanto a estes, sob forma de descontos, bonificagdes ou reaplicagdes,
deverdo ser transferidas integralmente @ CONTRATANTE, salvo se privativas da CONTRATADA, e
constardo das respectivas apropriacdes que esta encaminhar ao CONTRATANTE para aprovagao.

9.6. Toda e qualquer despesa, seja de veiculagdo, seja de producao, e, no tocante a esta Ultima, tanto
interna, quanto externa, devera ser objeto de apropriagdo de custos por parte da CONTRATADA e
encaminhada a aprovagao do CONTRATANTE.

9.7. A apropriagéo de custos devera conter-se dentro dos parametros estabelecidos nas propostas técnica
e de pregos aprovadas na Concorréncia n° XX/2025, demonstrados, em anexo, 0s pre¢os da média de
mercado incluindo tabelas vigentes & época, conforme a espécie do trabalho a ser prestado, bem como a
efetiva incidéncia dos descontos negociados em favor do CONTRATANTE, dentro do critério da melhor
relacdo custo/beneficio.

9.8. Os pagamentos serdo efetuados mediante a apresentagéo de nota fiscal pelo CONTRATADO, com
discriminag&o do servigo prestado, com os valores unitarios dos mesmos.

9.9. Para liberagdo do pagamento das notas fiscais, a CONTRATADA devera anexar copias autenticadas
da folha de pagamento e das guias de recolhimento dos encargos previdenciarios, que deverao ser emitidos
especificamente para a execugao dos servigos, objeto da presente licitagao.

9.10. Os pagamentos decorrentes dos servigos executados seréo efetuados em até 30 (trinta) dias, a contar
da entrega da fatura devidamente atestada pela Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia.

9.11. Nas notas fiscais emitidas devera constar o niumero da licitagéo e do contrato, obrigatoriamente.

9.12. Os pregos propostos serdo fixos e irreajustaveis, pelo periodo de 12 (doze) meses. Na hipotese de
prorrogagdo da vigéncia contratual, o valor mencionado na subclausula 3.1. sera reajustado pelo
IPCA/IBGE, mediante termo aditivo.

9.12.1. Para liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pela
PREFEITURA, a CONTRATADA devera apresentar:

| — a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da PREFEITURA
MUNICIPAL de Séo Carlos, contendo o nimero do CONTRATO e os seguintes dados da CONTRATADA:
Banco (nome e nimero)

Agéncia (nome e nimero)

Conta-corrente (nimero)
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a) Quaisquer alteragdes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas tempestiva e formalmente a
PREFEITURA, ficando a CONTRATADA responsavel pelos prejuizos decorrentes da falta ou
intempestividade da informagéo.

b) O CNPJ que deverd constar nas notas fiscais € na conta-corrente utilizada para pagamento a
CONTRATADA deveréa ser o CNPJ da CONTRATADA constante do preambulo deste CONTRATO.

¢) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera conter o nimero
do documento que autorizou a veiculagéo ou a produgdo do servigo e 0 nome empresarial do fornecedor
com seu respectivo CNPJ.

Il — a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do veiculo:

a) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servigco especializado devera ser o
mesmo da cotagdo de pre¢os que norteou a contratagéo.

lIl — os documentos comprobatérios da execug@o dos servigos especializados e, quando for o caso, do
comprovante de sua entrega;

IV — os documentos comprobatérios da demonstragéo do valor devido ao veiculo, da sua respectiva tabela
de precos, da descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de inser¢éo e da efetiva
veiculagdo, sendo este ultimo providenciado sem dnus para a PREFEITURA.

a) Na ocorréncia de falha em uma programagéo em midia eletrénica, além das providéncias previstas no
inciso 1V, a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descricdo da falha e do
respectivo valor a ser abatido na liquidag&o.

9.13. O comprovante de veiculagéo a que se refere o subitem 9.12, IV é constituido por:

| - revista e anuério: exemplar original;

Il - jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou
data de circulagdo, nome do jornal e praga;

lIl — demais meios: relatério de checagem de veiculagdo emitido por empresa independente ou por um dos
seguintes documentos:

a) TV, radio e cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou
insercdo ou irradiagéo e similares) e declaragdo de execugado, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local,
data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagéo;

i. Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a CONTRATADA podera apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢éo ou irradiagao e similares)
em que figure a declaragéo prevista na alinea “a” deste subitem, na frente ou no verso desse documento,
mediante impressao eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse
documento “composto” contenha todas as informagdes previstas na alinea “a”.

b) Midia exterior:

i. Midia Out Of Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem
constar os foros, periodo de veiculagao, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de
declaragéo de execucéo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
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realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responséavel pela declaragéo;

ii. Midia Digital Out Of Home: relatério de exibig¢éo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou
a pega, de que devem constar fotos por amostragem, identificagdo do local da veiculagao, quantidade de
insercdes, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaragéo de
execucado, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial € CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

iii. Carro de som: relatorio de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega,
com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade
em que a acao foi realizada, acompanhado de declaracéo de execugéo, sob as penas do art. 299 do Codigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao.

c) Internet: relatorio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas, preferencialmente
acompanhado do print da tela.

9.13.1. As formas de comprovagéo de veiculagdo em midia ndo previstas nas alineas “a”, “b”, e “c” do
subitem 9.13, seréo estabelecidas formalmente pela PREFEITURA, antes da aprovagao do respectivo Plano
de Midia.

9.13.2. Compete ao Gestor do contrato a conferéncia dos precos de tabela de cada insergao e os descontos
negociados de que trata o artigo 15 da Lei no 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos respectivos
Planos de Midia pela CONTRATADA a PREFEITURA.

9.14. Os documentos de cobranga e comprovagéo da execugédo e entrega dos servigos para liquidagéo e
pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a Secretaria de Comunicagao.
9.14.1. Caso seja constatado erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga e comprovagao da
execucao e entrega dos servigos, a PREFEITURA, a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas corregoes,
ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

9.14.2. Na hipétese de devolucdo, a documentagdo sera considerada nao apresentada, para fins de
atendimento das condi¢Ges contratuais.

9.14.3. A PREFEITURA n&do pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razéo de
pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CONTRATO.

9.15. Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera verificada a comprovacdo de regularidade da
CONTRATADA referente a:

| - Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia por Tempo de Servigo — FGTS;

Il — Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social — CND;

lIl - Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitagdo de Tributos e Contribui¢des
Federais e Divida Ativa da Unido);

IV- Certiddes negativas de tributos estaduais e municipais emitidas pelos respectivos 6rgaos;

V - Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

9.15.1. A CONTRATADA apresentara a PREFEITURA os documentos comprobatérios de manutencéo de
suas condicdes de habilitacdo, sempre que proximos aos seus respectivos vencimentos.
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9.15.2. A n&o apresentacdo ou a irregularidade dos documentos listados no subitem 9.15 ndo acarretara
retencdo do pagamento. Entretanto, a CONTRATADA sera comunicada quanto a apresentacdo de tais
documentos em até 30 (trinta) dias, sob pena de rescisdo contratual e demais penalidades cabiveis.

9.16. A PREFEITURA efetuara o pagamento mediante Atestos nas respectivas Notas Fiscais.

9.16.1.. O atesto somente sera realizado mediante a comprovacao do cumprimento pela CONTRATADA de
todas as condigdes pactuadas e ocorrera em cinco dias Uteis apos a entrega da documentacéo pertinente,
observado o subitem 16.9.

9.16.2.. Havendo disponibilidade e interesse da PREFEITURA, bem como solicitagdo da CONTRATADA, o
pagamento eventualmente podera ser antecipado, mediante desconto, nos termos do art. 40, XIV, “s” da Lei
8.666/93 e nas regras estabelecidas pela PREFEITURA.

9.17. A PREFEITURA né&o acata cobranga por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo em bancos ou
outras instituicbes do género.

9.18. A PREFEITURA n&o é obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que
lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

9.19. Correrdo por conta da CONTRATADA o 6nus do prazo de compensagédo e todas as despesas
bancarias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos financeiros,
processuais e outros, decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de pagamento.

9.20. A PREFEITURA, na condigéo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuicdes a que esteja obrigada pela legislagéo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos
que efetuar.

X - CLAUSULA DECIMA - DESCONTO DE AGENCIA

10.1. Além da remuneracéo prevista no Item 9.1, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n. 4.680/65 e com o art. 7°
do Regulamento para execugéo da Lei Federal n°® 4. 680/65 (Decreto n° 57.690/66).

10.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgao,
execucao e/ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da PREFEITURA, nos termos do art. 19 da
Lei n®12. 232/2010.

10.1.2. A CONTRATADA repassara a PREFEITURA o valor correspondente a 2% do valor da midia
efetivamente contratada sobre o valor acertado para cada veiculagéo, correspondente ao repasse parcial
dos honorarios de veiculagdo, pagos pelos Veiculos de Comunicagdo a agéncia de publicidade (limite
estabelecido no anexo B das Normas Padréo da atividade publicitéria).

10.2. As partes integrantes do contrato poderdo renegociar, no interesse do CONTRATANTE, os percentuais
de repasse de que trata o item 10.1.2., nos casos de renovagao ou de prorrogagao deste contrato.

XI - CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DIREITOS E RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA



PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS

Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia

Séo Carlos, Capital da Tecnologia

Ay 10
g ANTIBUS Y 2

11.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA:
11.1.1. Responder pelos servigos que executar, na forma da Lei;

11.1.2. Prover os servigos ora contratados com pessoal capacitado indicado em sua proposta técnica,
admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagéo
préviaa CONTRATANTE e equipamentos adequados e capacitados em todos os niveis de trabalho;

11.1.3. Executar os trabalhos em perfeita conformidade com as condigdes estabelecidas no edital de
Concorréncia Publica a que esta vinculado este contrato;
11.1.4. Prestar, sem dnus para 0 CONTRATANTE, os servigos necessarios a corre¢ao e revisdo de falhas
verificadas nos trabalhos;

11.1.5. Cumprir os prazos estabelecidos, mantendo o CONTRATANTE informado, de acordo com as
conveniéncias desta, de todos 0s pormenores dos servigos;

11.1.6. Desenvolver seus trabalhos em regime de colaboragdo com o CONTRATANTE;

11.1.7. Manter durante toda a execugéo do contrato as obrigacdes assumidas, bem como as condigdes de
habilitacao e qualificagao exigidas no edital de Concorréncia Publica n.° xx/2025;

11.1.8. Fornecer a qualquer momento, a pedido da fiscalizagao, todas as informagdes relativas a execugéo
dos trabalhos, sem que tal atitude implique em responsabilidade da fiscalizag&o sobre a agdo da mesma;
11.1.9. Responsabilizar-se pelas obrigagdes decorrentes de acidente do trabalho ocorridos na execugdo dos
servigos contratados; do uso indevido de patentes registradas; as resultantes de caso fortuito e por qualquer
causa; pela destruigdo ou danificagdo do servico em execucao, até a definitiva aceitagdo do mesmo pela
fiscalizagdo; pelas indenizagbes que possam vir a serem devidas a terceiros por fatos oriundos dos servigos
contratados; pelas obrigagdes trabalhistas e encargos sociais decorrentes da prestagéo do servigo; pelo
seguro de acidentes de seus empregados, e ainda pela quitagéo das exigéncias municipais, estaduais ou
federais;

11.1.10. Guardar adequadamente os originais dos materiais desenvolvidos para a execugao dos servigos
objeto deste contrato (artes, fotolitos, materiais em VT, filmes etc.), devendo estar disponiveis a qualquer
tempo, sendo certo que, ao final, serdo doados ao Arquivo do CONTRATANTE, vedada sua transferéncia a
agentes de qualquer natureza ou uso além das finalidades indicadas em plano de campanha especifica;

11.1.11. Atuar de acordo com solicitagdes da Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia;
11.1.12. Atender as convocagdes da Secretaria Municipal de Comunicagéo para reunides técnicas;
11.1.13. Transferir ao CONTRATANTE todo o material utilizado em propaganda dos produtos, mercadorias
€ servigos, que vierem a ser criados e produzidos no ambito deste contrato, bem como os diretos autorais
relativos, aqui compreendidos o de usar e dispor deste material, independentemente de qualquer
remuneracdo adicional, incluindo a entrega de todos os dados, negativos e/ou matrizes, documentos e
elementos de informacao pertinentes a concepgao, desenvolvimento, fixagdo em suporte fisico de qualquer
natureza e aplicagao dos servigos, respeitados os direitos de terceiros;

11.1.14. Zelar pela qualidade dos servigos e pela execugdo nos prazos estabelecidos nas Ordens de
Servigo;

11.1.15. Envidar todos os esforgos no sentido de obter para 0 CONTRATANTE as melhores condicbes de
precos junto aos veiculos e fornecedores;
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11.1.16. Fazer cotagdo de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar propostas com indicagao
da mais adequada para execuc¢ao, sendo:

| — Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados na PREFEITURA ou
eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido;

a) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotagbes deveréo ser previamente justificada a PREFEITURA, por
escrito, para decisdo sobre a contratagéo.

Il - Exigir do fornecedor que a cotacéo seja apresentada no original, em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificagdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF, endereco e
telefone) e a identificagcdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela
cotagao;

b) Detalhe dos produtos ou servigos que a compdem, seus pre¢os unitarios e total e, sempre que necessario,
suas especificagdes;

c) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em atividade —
no CNPJ ou no CPF e no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu
domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido.

lIl - informar, por escrito, os fornecedores de servigos especializados acerca das condi¢des estabelecidas
na Clausula Nona para a reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos
direitos patrimoniais de autor e conexos;

11.1.17. Produzir e apresentar, ap6s a respectiva aprovagao do servigo pelo CONTRATANTE, uma copia
em DVD de cada filme para TV, uma cépia em CD de spots e jingles de radio, e dez pegas impressas;
11.1.18. Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, um relatério detalhado das
despesas de producao e veiculagédo autorizadas no més anterior e um relatorio dos servigos em andamento;
11.1.19. Obedecer a legislacao e normas aplicaveis aos servigos, devendo comunicar ao CONTRATANTE,
de imediato, toda alteragé@o que venha a ocorrer.

11.1.20. O desempenho da CONTRATADA seré permanentemente verificado pela PREFEITURA.

11.1.21. Executar todos 0s servigos relacionados com o objeto deste CONTRATO, de acordo com os prazos
e as demais especificacdes estipulados pela PREFEITURA.

11.1.21.1. .A CONTRATADA executara os servigos indicados diretamente, com seus proprios recursos.
11.1.21.2. A CONTRATADA podera intermediar a contratagdo de veiculos de divulgacdo e, quando
necessarios a execugao das atividades complementares, fornecedores de servigos especializados.
11.1.21.3. A contratacéo de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de servigos especializados devera
ser submetida a prévia e expressa autorizagdo da PREFEITURA e implica a atuacdo da CONTRATADA por
conta e ordem da PREFEITURA.

11.1.21.4. A PREFEITURA devera ser previamente identificada na contratagdo de veiculos de divulgagao.
11.1.21.5. Cabe a CONTRATADA efetivar as operagdes de pagamento referentes aos servigos prestados
por veiculos ou fornecedores de servigos especializados, operacdo que devera ter sido realizada em até 5
(cinco) dias Uteis do recebimento do pagamento realizado pela PREFEITURA.

11.1.22. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgagdo — inclusive quando decorrentes de cotagdes realizadas pela
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PREFEITURA -, respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os danos e os prejuizos, diretos ou
indiretos, decorrentes de sua culpa.

11.1.22.1. Alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos contratados
deverdo ser tempestiva e formalmente comunicados @ PREFEITURA, devendo a CONTRATADA adotar
providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

11.1.22.2. A culpa do fornecedor de servicos especializados, do veiculo de distribuicdo ou da
CONTRATADA, que repercuta na plena execugao dos servigos contratados implica a revisdo das obrigagdes
e dos pagamentos dos contratos por esta firmados, na medida das consequéncias do ato nos servigcos
acordados.

11.1.22.3. O aumento de despesas ou a perda de descontos para a PREFEITURA, gerados em decorréncia
de acao culposa da CONTRATADA, devera ser ressarcido pela CONTRATADA a PREFEITURA em até 2
(dois) dias uteis contados do recebimento da notificagdo de ressarcimento por este encaminhada.
11.1.22.3.1. Se o ressarcimento néo for realizado no prazo indicado no subitem 11.1.22.3., o valor podera
ser glosado pela PREFEITURA ou descontado da garantia contratual, acrescido da atualizagdo monetéaria
desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagéo pro rata tempore
do IPCA/IBGE.

11.1.23. Orientar a produgdo, a impressdo e a distribuicdo das pecgas graficas conforme aprovagéo da
PREFEITURA e atestar a conformidade deste material com as especificagdes contidas no documento de
autorizagdo da acao.

11.1.24. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociages comerciais junto a
fornecedores e veiculos de comunicagéo.

11.1.24.1. Pertencem a PREFEITURA, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em negociagéo
com fornecedores de servigos especializados e com veiculos de divulgacéo realizada diretamente ou por
intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo,
espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

11.1.24.1.1. O disposto no subitem 11.1.24.1. ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos
de divulgacdo @ CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.

11.1.24.1.2. ACONTRATADA nao podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses da PREFEITURA,
preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo
sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

11.1.24.2. Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor global
deste CONTRATO, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da PREFEITURA.

11.1.24.3. A PREFEITURA procedera a verificagao prévia da adequagao dos precos dos bens e servigos
cotados em relagdo aos do mercado.

11.1.24.4. Se e quando julgar conveniente, a PREFEITURA podera realizar cotagdo de pregos diretamente
junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos, independentemente de valor.

11.1.25. As disposigdes do subitem 11.1.16. néo se aplicam a compra de midia.

11.1.26. As condicbes do subitem 11.1.16. | e Il, ndo se aplicam a contratac&o de fornecedor exclusivo de
servigos especializado.

11.1.27. Encaminhar, ap6s a aprovagao do servico pela PREFEITURA e sem 6nus para esta, as seguintes
copias de pecas produzidas, desde que néo seja para uso em veiculagéo de midia paga:

| - TV e cinema: Arquivos digitais;
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Il - Internet: copias em CD;

Il - Radio: cdpias em CD, com arquivos digitais;

IV — Midia impressa e materiais publicitarios: copias em CD, com arquivos em alta resolugao, finalizados,
sendo uma copia aberta e uma fechada.

11.1.27.1. As pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, se garantido o atendimento a solicitagéo
da PREFEITURA.

11.1.27.2. Os arquivos contendo as cdpias das pegas produzidas deverdo ser apresentados nos formatos
definidos pela PREFEITURA.

11.1.27.3. Caso as midias indicadas nos incisos | a IV do subitem 11.1.27. se tornem tecnologicamente
obsoletas, a PREFEITURA indicara midia substituta para envio da cdpia das pecas produzidas.

11.1.28. Disponibilizar 8 PREFEITURA informagdes que forem solicitadas a respeito da midia utilizada.
11.1.29. Produzir e entregar em meio impresso, assim como em CD ou em DVD ou outro meio magnético
indicado pela PREFEITURA, portfélio dos trabalhos realizados para a PREFEITURA.

11.1.29.1. O portfolio devera ser entregue anualmente, até o final do més de janeiro, e abranger todas as
acoes realizadas neste CONTRATO durante o ano civil anterior.

11.1.29.2. No final da vigéncia deste CONTRATO, devera ser entregue um portfélio com os trabalhos
realizados apds a entrega do portfolio anterior.

11.1.29.3. O portfélio devera ser apresentado conforme modelo sugerido pela CONTRATADA e
previamente aprovado pela PREFEITURA.

11.1.30. Entrega a PREFEITURA de cépia dos comprovantes de pagamentos feitos a fornecedores de
servigos especializados e veiculos de divulgacéo até o dia 6 do més subsequente ao do pagamento realizado
pela PREFEITURA.

11.1.31.. Entregar a PREFEITURA, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10 de cada més, um
relatério total (més a més) de despesas com fornecedores de servicos especializados e veiculos de
divulgagdo com o respectivo acompanhamento de seus pagamentos, conforme modelo definido pela
PREFEITURA.

11.1.32. Registrar em Relatérios de Acompanhamento as demandas recebidas da PREFEITURA e as
atividades realizadas pela CONTRATADA em relagao a cada uma das agdes em desenvolvimento.
11.1.32.1. O relatério de acompanhamento devera ser assinado e enviado a PREFEITURA no dia util
seguinte a realizagdo do contato com a PREFEITURA, com o veiculo ou com o fornecedor e, em caso de
incorrecdo, reenviado devidamente corrigido em até 2 (dois) dias Uteis, a contar do recebimento da
solicitagdo de corregéo.

11.1.33. Registrar em Relatérios de Atendimento os briefings para o desenvolvimento de cada agao.
11.1.33.1. O Relatorio de Atendimento devera ser assinado e enviado a PREFEITURA em até 2 (dois) dias
uteis apds o atendimento realizado e, em caso de incorrecao, reenviados devidamente corrigidos no mesmo
prazo, a contar da data do recebimento da solicitacao de corre¢éo.

11.1.34. Elaborar, sempre que solicitado pela PREFEITURA, estudo de préticas e investimentos em midia
que vém sendo empregadas.

11.1.35. Prestar, as suas expensas, 0s seguintes servigos:

| — criagdo e manutencdo de acervo da propaganda da PREFEITURA, em meio virtual, com as pegas
produzidas durante a execugdo deste CONTRATO e as respectivas informacdes referentes a direitos
autorais e prazos de validade desses direitos.
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Il - criagdo e manutengéo de banco de imagens, em meio virtual, com as fotos e as imagens produzidas
durante a execugao deste CONTRATO e as respectivas informagdes referentes a direitos autorais e prazos
de validade desses direitos.

11.1.35.1. A agéncia se reunird com a PREFEITURA em até 60 (sessenta) dias apos a assinatura do
CONTRATO para apresentar proposta para o banco de imagens e para o acervo de propaganda,
compreendendo, entre outros itens, as especificagdes técnicas, a sistematica de navegacéo e de filtros de
pesquisa e os formatos dos arquivos.

11.1.35.1.1. Aprovada pela PREFEITURA, a proposta passara a integrar este CONTRATO, ressalvada a
possibilidade de ajustes, sempre que necessarios a manutengdo do banco/acervo virtual.

11.1.35.2. A CONTRATADA, por meio deste CONTRATO, transfere a PREFEITURA a propriedade do
sistema tecnoldgico referente ao banco/acervo virtual, incluido seu codigo-fonte.

11.1.35.3. O banco/acervo virtual devera estar funcionando em até 120 (cento e vinte) dias ap6s a assinatura
deste CONTRATO.

11.1.36. Prestar esclarecimentos a8 PREFEITURA sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados
que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacéo.

11.1.37. N&o caucionar ou utilizar este CONTRATO como garantia para qualquer operagao financeira.
11.1.38. Manter, durante a execucdo deste CONTRATO, todas as condi¢bes de habilitagdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste, entre as quais a certificacdo de qualificacdo técnica de
funcionamento de que tratam o art. 4° e seu paragrafo 1° da Lei 12.232/2010.

11.1.38.1. Em n&o se comprovando a manutengao das condi¢des de habilitagdo, a CONTRATADA tera 30
(trinta) dias para regularizar a situagdo, contados da notificacdo da PREFEITURA, prazo ap6s o qual podera
ser promovida a rescisao contratual.

11.1.39. Cumprir a legislacéo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando exigido
por norma, com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

11.1.40. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
deste CONTRATO, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
poderes publicos, e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.
11.1.40.1. A CONTRATADA é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

11.1.40.2. Sempre que solicitado pela PREFEITURA, a CONTRATADA devera apresentar a comprovagao
de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.
11.1.40.3. A licitante CONTRATADA devera cumprir os direitos trabalhistas previstos na legislacédo vigente,
pertencentes aos trabalhadores que vierem a ser utilizados para a execugao do objeto do Edital, sob pena
de suspenséo temporaria do direito de contratar com o Municipio, bem como, a retencao dos pagamentos
devidos, caso esteja em situagdo de mora salarial, conforme Termo de Ajustamento de Conduta - TAC,
firmado entre a CONTRATANTE e o Ministério Publico do Trabalho, nos autos do Inquérito n°
000647.2013.15.003/7-51.

11.1.41. Aceitar, nas mesmas condicdes contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios,
em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no subitem 3.1., facultada a supressao
além desse limite, mediante acordo entre as partes.

11.1.42. Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer agles, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados.
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11.1.43. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que Ihe venham a ser
atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento deste CONTRATO.

11.1.43.1. A CONTRATADA também respondera por qualquer agéo judicial que tenha por fundamento a
legislacdo trabalhista ou de prote¢do aos direitos autorais ou a propriedade intelectual, devendo adotar
providéncias no sentido de preservar a PREFEITURA e de manté-la excluida da lide, assim como de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes referentes a tais assuntos.

11.1.43.1.1. Havendo condenagdo contra a PREFEITURA, a CONTRATADA Ihe reembolsara as
importancias que tenham sido obrigada a pagar, dentro do prazo de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do
efetivo pagamento, sem prejuizo da apuragao das demais responsabilidades civeis, penais e administrativas
envolvidas.

11.1.44. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes, responsabilizando-
se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa.

11.1.45. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias
produzidas durante o periodo de 5 (cinco) anos apds a extingao deste CONTRATO.

11.2. Constituem direitos da CONTRATADA:

11.2.1. Receber pelos servigos que realizar, na forma e prazo estabelecidos nas clausulas terceira e nona
do presente ajuste;

11.2.2. Receber quitagado do contrato quando cumprido integralmente.

XIl - CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DIREITOS E RESPONSABILIDADES DO CONTRATANTE
12.1. Constituem direitos do CONTRATANTE:

12.1.1 Paralisar ou suspender, a qualquer tempo, a execugdo dos servicos mediante pagamento unico
exclusivo dos trabalhos ja executados e a aquisi¢do por ajuste entre as partes interessadas nas hipoteses
autorizadas por lei.

12.2. Constituem responsabilidades do CONTRATANTE:
12.2.1. Efetuar os pagamentos conforme estabelecido na clausula nona;

12.2.2. Manifestar-se por escrito sobre relatérios e demais elementos fornecidos pela CONTRATADA, bem
como solicitar da mesma forma as providéncias complementares que julgar necessarias a corre¢ao e revisao
dos servigos;

12.2.3. Indicar um responsavel para 0 acompanhamento dos trabalhos.
12.2.4. Prestar a CONTRATADA todos os esclarecimentos necessarios a prestagao dos servigos;

XIIl - CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA RESCISAOQ

13.1. A CONTRATANTE podera rescindir unilateralmente o presente Contrato nas hipoteses previstas
nos artigos 137 e seguintes da Lei Federal n® 14.133/2021 devidamente atualizada, ou ainda se a
CONTRATADA:

| - Utilizar este contrato em qualquer operacéo financeira;
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Il - for atingida por protesto de titulo, execugao fiscal ou outros fatos que comprometam sua capacidade
econdmico-financeira;

lIl - ndo mantiver suas condi¢des de habilitagao;

IV — deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢des previdenciarias e depositos do
FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

V - ndo prestar garantia nos termos contratualmente previstos;

VI - for envolvida em escandalo publico e notdrio;

VII - quebrar o sigilo profissional;

VIII - utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informagao néo divulgada ao publico e a qual tenha
acesso por forca de suas atribuigdes contratuais;

IX — motivar a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes;

X — atrasar por mais de 60 dias a implantagao da estrutura no Municipio, a alocagao dos profissionais nessa
estrutura ou o inicio da operagéo de atendimento publicitério;

Xl — ndo quitar os compromissos com fornecedores de servigos especializados e veiculos, configurando
inadimpléncia superior a 30 dias da obrigacdo constante do subitem 11.1.21.5.

13.1.1. Exceto quando se tratar de caso fortuito, forga maior ou razdes de interesse publico, a resciséo
acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a retengéo:

| — dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a PREFEITURA;

Il - dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigentes entre a PREFEITURA e a
CONTRATADA, até o limite dos prejuizos causados; ou

Il - a execugéo da garantia contratual, para ressarcimento da PREFEITURA dos valores das multas e
indenizagdes a ela devidos.

13.1.2. Caso a retengéo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no subitem 13.1.1.
, @ CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, a contar do recebimento da
notificacdo, recolher o respectivo valor em agéncia bancéria a ser informada pela Administrac&o.

13.1.3. Em caso de associacdo da CONTRATADA com outras empresas, de cessao ou transferéncia, total
ou parcial, bem como de fuséo, cisdo ou incorporagdo, caberd a PREFEITURA decidir justificadamente
sobre a continuidade deste CONTRATO.

13.2. A rescis@o, por algum dos motivos previstos no subitem 13.1., ndo dara @ CONTRATADO direito a
indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de interpelacéo judicial ou extrajudicial.

13.3. Os casos de resciséo contratual serdo formalmente motivados nos autos do Processo Administrativo,
assegurado o contraditdrio e a ampla defesa.

13.4. A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e fundamentada da
autoridade competente.

13.5. A revogagao deste contrato podera ser aplicada juntamente com as demais penalidades previstas na
Clausula Décima Segunda.

13.6. Nas hipdteses em que a rescisdo ocorrer por culpa da Administracdo, podera a CONTRATADA ser
ressarcida dos prejuizos que houver sofrido, desde que regularmente comprovados, conforme o artigo 139
da Lei Federal n® 14.133/2021.
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XIV - CLAUSULA DECIMA QUARTA - DAS GARANTIAS NA CONTRATAGAO

14.1. A CONTRATADA efetuou, na data de ___ de de , deposito, na modalidade
, no valor de R$ , correspondente a 1% (um por cento) do valor
contratado, para a garantia do perfeito cumprimento do presente.

14.2. A garantia realizada perdurara durante toda a contratagéo.

14.3. A garantia prestada podera ser substituida mediante requerimento da CONTRATADA, respeitadas as
modalidades previstas na Lei Federal n° 14.133/2021 e alteragdes posteriores.

14.4. A devolugéo da garantia 8 CONTRATADA dar-se-a apos o integral cumprimento do contrato e a
apresentacdo da CND - Certiddo Negativa de Débito expedida pelo INSS - Instituto Nacional do Seguro
Social, relativa a prestagdo de servigos objeto deste contrato.

XV - CLAUSULA DECIMA QUINTA- DIREITOS AUTORAIS

15.1. A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, enquanto durar a vigéncia do
contrato, os direitos patrimoniais de uso das ideias, incluidos os estudos, analise e planos, pegas,
campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criadas e produzidos em
decorréncia deste contrato.

15.2. O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros,
com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual
rescis@o, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

15.3. A critério do CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderéo ser reutilizadas por
outros érgéos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder Executivo Municipal sem que Ihe
caiba qualquer dnus perante a CONTRATADA.

15.4. A seu critério, 0 CONTRATANTE poderé aproveitar, para veiculagdo, pegas produzidas para outros
6rgéos, entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo Municipal. Nesses casos, quando couber,
a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo com os eventuais detentores dos direitos das pegas.

15.4.1. Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro pais do
mundo.

15.4.2. O valor dessa cesséo esta integraimente incluido nas modalidades de remuneragéo definidas nas
clausulas NONA E DECIMA.

15.5. Quando for necessério realizar contratagcbes que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitard a quem de direito a concesséo por prazo, finalidade, territrio e preco, inclusive
quanto a eventual renovagao do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas respectivas titularidades.
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15.6. ACONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgao,
o0 custo com cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pega e 0s
de cesséo dos demais direitos de autor e conexos.

15.7. A PREFEITURA sera a Unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais oriundos
do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou néo de protegao do Direito de Propriedade
Intelectual.

15.7.1. E garantida & PREFEITURA a apropriagéo dos direitos patrimoniais e conexos originalmente de
titularidade da CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da execugdo deste
CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

XVI - CLAUSULA DECIMA SEXTA - DISPOSICOES GERAIS

16.1. A CONTRATADA devera se guiar pelo Cadigo de Etica dos Profissionais da Propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com as normas que regulam
essa atividade, inclusive as normas éticas, estabelecidas pelo Cddigo Brasileiro de Autorregulamentagéo
Publicitaria.

16.2. A PREFEITURA providenciaré a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos
aditivos na imprensa oficial, a suas expensas, na forma prevista na Lei Federal n® 14.133/2021.
16.3. As alteragdes contratuais serdo promovidas em conformidade com a Lei Federal n° 14.133/2021.

16.4. Além das disposices contidas neste CONTRATO, também é aplicavel a Lei 12.232/2010 e
complementarmente as Leis 4.680/65 e 14.133/2021, assim como o Decreto 57.690/66 e o Decreto
Municipal n® 872/2024.

16.5. A omissdo ou a tolerancia da PREFEITURA em exigir o estrito cumprimento das disposi¢es deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente ndo constituira novagao ou renuncia nem Ihe afetara o
direito de, a qualquer tempo, exigir o fiel cumprimento do avengado.

16.6. As informagdes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e de veiculos de divulgagao, serao divulgadas pela PREFEITURA na internet.

16.6.1. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de
fornecedores e de cada meio de divulgagao.

16.7. A responsabilidade imputada &8 CONTRATADA por prejuizos relacionados a execucao deste contrato
ndo cessa com o fim desta relagao contratual.

16.8. Quando ndo mencionado em contrario, os prazos contados neste contrato sdo contados em dias
corridos.

16.9. A juizo da PREFEITURA, as campanhas publicitarias das propostas vencedoras da licitagdo que deu
origem a este contrato poderdo ou néo vir a ser produzidas e distribuidas, com ou sem modificagdes nas
suas vigéncias.
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XVII - CLAUSULA DECIMA SETIMA - DA EXECUGAO, GESTAO E AVALIAGAO DOS SERVIGOS

17.1. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo objeto deste CONTRATO apos
sua respectiva aprovagéo formal pela PREFEITURA.

17.1.1. A PREFEITURA podera acompanhar a execugao dos servigos contratados, juntamente com um
representante credenciado pela CONTRATADA.

17.1.2. A aprovagéo dos servigos ndo afasta a responsabilidade da CONTRATADA quanto a sua perfeita
€Xecucao.

17.2. Os servigos contratados poderéo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao
especificado.

17.2.1. A ndo aceitacdo de servigos objeto deste CONTRATO, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagéo
do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da PREFEITURA.

17.2.1.1.A CONTRATADA adotaréa as providéncias necessarias para que o servi¢o, quando ndo aceito, no
todo ou em parte, seja refeito ou reparado a suas expensas € nos prazos estipulados pela PREFEITURA,
observado o subitem 11.1.22.

17.3. A gestdo deste CONTRATO pela PREFEITURA sera realizada pela Secretaria de Cidade Inteligente
e Transparéncia.

17.3.1. A gestdo e a fiscalizagdo deste CONTRATO em nada restringem a responsabilidade da
CONTRATADA pela execucao dos servigos.

17.3.2. ACONTRATADA permitiré e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizagao, durante
a vigéncia deste CONTRATO, fornecendo informagdes, propiciando acesso a documentagao pertinente e
aos servicos em execucao, e atendendo as observagdes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizagéo.
17.3.3. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da PREFEITURA ou auditoria externa
por esta indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito a execucdo deste CONTRATO.
17.3.4. Serédo anotadas e registradas todas as ocorréncias relacionadas com a execugdo contratual,
cabendo a CONTRATADA atender, no prazo estipulado pela PREFEITURA, as determinagdes para
regularizacao das faltas ou defeitos observados.

17.4. A PREFEITURA realizara, semestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico
dos trabalhos, dos resultados concretos dos esforgos de comunicagao sugeridos pela CONTRATADA e do
atendimento ao subitem 11.1.24.

17.4.1. Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a avaliagédo semestral
sera considerada instrumento para:

| - solicitar a CONTRATADA a melhora da qualidade dos servigos prestados;

Il - subsidiar decis&o sobre prorrogagao e rescisao contratuais;

Il - subsidiar declaragédo sobre desempenho da CONTRATADA.

XVIII - CLAUSULA DECIMA OITAVA - DO FORO

18.1. Fica eleito o foro da Comarca de S&o Carlos para dirimirem-se eventuais controvérsias oriundas
deste contrato, em detrimento de outro, por mais privilegiado que seja.
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E, por assim estarem justas e acordadas, assinam o Contrato as partes através de seus representantes ja
qualificados no predmbulo, na presenca das testemunhas abaixo arroladas, em quatro vias de igual teor e

efeito.

S3o Carlos, de de 2025.

CONTRATANTE — CONTRATADO - TESTEMUNHAS
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ANEXO VI - ANEXOS DO TCE (em atendimento a Instrugao n° 01/2020)

ANEXO LC-01 - TERMO DE CIENCIA E DE NOTIFICAGAO (CONTRATOS) (REDAGAO DADA PELA
RESOLUGAO N° 11/2021)

CONTRATANTE:
CONTRATADO:
CONTRATO N° (DE ORIGEM)
OBJETO:

Pelo presente TERMO, nés, abaixo identificados:
1. Estamos CIENTES de que:

a) 0 ajuste acima referido, seus aditamentos, bem como o acompanhamento de sua execucéo contratual,
estardo sujeitos a analise e julgamento pelo Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo, cujo
tramite processual ocorrera pelo sistema eletronico;

b) poderemos ter acesso ao processo, tendo vista e extraindo cdpias das manifestagdes de interesse,
Despachos e Decisdes, mediante regular cadastramento no Sistema de Processo Eletronico, em
consonancia com o estabelecido na Resolugéo n° 01/2011 do TCESP;

c) além de disponiveis no processo eletronico, todos os Despachos e Decisbes que vierem a ser tomados,
relativamente ao aludido processo, serdo publicados no Diario Oficial do Estado, Caderno do Poder
Legislativo, parte do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo, em conformidade com o artigo
90 da Lei Complementar n° 709, de 14 de janeiro de 1993, iniciando-se, a partir de entdo, a
contagem dos prazos processuais, conforme regras do Cédigo de Processo Civil;

d) as informagdes pessoais dos responsaveis pela contratante e interessados estdo cadastradas no médulo
eletronico do “Cadastro Corporativo TCESP — CadTCESP”, nos termos previstos no Artigo 2° das
Instrugdes n°01/2020, conforme “Declaragao(6es) de Atualizagdo Cadastral” anexa (s);

e) € de exclusiva responsabilidade do contratado manter seus dados sempre atualizados.
2Damo-nos por NOTIFICADOS para:
a) O acompanhamento dos atos do processo até seu julgamento final e consequente publicagéo;

b) Se for 0 caso e de nosso interesse, nos prazos e nas formas legais e regimentais, exercer o direito de
defesa, interpor recursos e 0 que mais couber.



LOCAL e DATA:

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO CARLOS

Secretaria Municipal de Cidade Inteligente e Transparéncia

Séo Carlos, Capital da Tecnologia

AUTORIDADE MAXIMA DO ORGAO/ENTIDADE:

Nome:_
Cargo:_
CPF:

RESPONSAVEIS PELA HOMOLOGACAO DO

CERTAME

ou

RATIFICACAO

DA

DISPENSA/INEXIGIBILIDADE DE LICITACAO:

Nome:_
Cargo:_
CPF:

Assinatura:

RESPONSAVEIS QUE ASSINARAM O AJUSTE:

Pelo contratante:

Nome:_
Cargo:_
CPF:

Assinatura:

Pela contratada:

Nome:_
Cargo:_
CPF:

Assinatura;
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ORDENADOR DE DESPESAS DA CONTRATANTE:

Nome:_
Cargo:_
CPF:

Assinatura:

GESTOR(ES) DO CONTRATO:

Nome:_
Cargo:_
CPF:

Assinatura:

DEMAIS RESPONSAVEIS (*):

Tipo de ato sob sua responsabilidade:

Nome:_
Cargo:_
CPF:

Assinatura:

(*) - O Termo de Ciéncia e Notificacdo e/ou Cadastro do(s) Responsavel(is) deve identificar as pessoas
fisicas que tenham concorrido para a pratica do ato juridico, na condicdo de ordenador da despesa; de
partes contratantes; de responsaveis por agdes de acompanhamento, monitoramento e avaliagao; de
responsaveis por processos licitatorios; de responsaveis por prestagdes de contas; de responsaveis com
atribuigdes previstas em atos legais ou administrativos e de interessados relacionados a processos de
competéncia deste Tribunal. Na hipotese de prestagdes de contas, caso o signatario do parecer conclusivo
seja distinto daqueles ja arrolados como subscritores do Termo de Ciéncia e Notificagdo, seréa ele objeto de
notificagéo especifica. (inciso acrescido pela Resolugéo n® 11/2021).
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ANEXO LC-02 - DECLARAGAO DE DOCUMENTOS A DISPOSIGAO DO TCE-SP

CONTRATANTE: CNPJ N°:
CONTRATADA: CNPJ N°;
CONTRATO N° (DE ORIGEM):
DATA DA ASSINATURA:
VIGENCIA:

OBJETO:

VALOR (R$):

Declaro(amos), na qualidade de responsavel(is) pela entidade supra epigrafada, sob as penas da Lei, que
os demais documentos originais, atinentes a correspondente licitagéo, encontram-se no respectivo processo
administrativo arquivado na origem a disposicao do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo, e serdo
remetidos quando requisitados.

Em se tratando de obras/servigos de engenharia:

Declaro(amos), na qualidade de responsavel(is) pela entidade supra epigrafada, sob as penas da Lei, que
0s demais documentos originais, atinentes a correspondente licitagdo, em especial, 0s a seguir relacionados,
encontram-se no respectivo processo administrativo arquivado na origem a disposicdo do Tribunal de
Contas do Estado de Sao Paulo, e serdo remetidos quando requisitados:

a) memorial descritivo dos trabalhos e respectivo cronograma fisico-financeiro;
b) or¢camento detalhado em planilhas que expressem a composi¢ao de todos 0s seus custos unitarios;

¢) previsdo de recursos orcamentarios que assegurem o pagamento das obrigagdes decorrentes de obras
ou servigos a serem executados no exercicio financeiro em curso, de acordo com o respectivo cronograma;

d) comprovagao no Plano Plurianual de que o produto das obras ou servigos foi contemplado em suas metas;
e) as plantas e projetos de engenharia e arquitetura.

LOCAL e DATA:

RESPONSAVEL: (nome, cargo, e-mail e assinatura)

Este anexo consta deste Edital para ciéncia dos licitantes. Sera exigido apenas dos licitantes
vencedores das licitagdes, por ocasido da assinatura das Atas de Registro de Pregos ou Contratos.
Nao é necessaria sua apresentagao junto aos demais documentos de habilitagao.



SAO CARLOS
Eslado do Sio Pavic

Portaria n® 1921
de 15 de outubro de 2025

ANTONIO DONATO NETTO, Prefeito Municipal de
S&do Carlos, no uso de suas atribuicdes legais, em especial no disposto no inciso “L”, do
artigo 6°, da Lei Federal n® 14.133, de 1° de abril de 2021, combinado com o artigo 10 da Lei
Federal n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, e tendo em vista 0 que consta do processo
administrativo n°® 30.630/25,

RESOLVE

Art. 1° Esta Portaria nomeia 0os membros da
Comisséo Especial de Licitagbes da Prefeitura Municipal de Sao Carlos, responséavel pelo
processamento do procedimento licitatério para contratagdo de empresa de servigcos de
publicidade, definindo sua composicao e fungdes nos termos da legislacao vigente.

Art. 2° A Comissao sera composta pelos seguintes
servidores:

| — Leonardo Laurenti Calazans Luz, na funcéo de
Presidente;

Il = Willian Gongalves Policarpo, Fernando Alves de
Jesus e Leticia Carrara Paschoalino, na funcdo de Membros.

Art. 3° Compete a Comissao:

| — elaborar o edital de licitacdo para contratacdo de
empresa especializada em servigos de publicidade;

Il — receber, examinar e julgar os documentos
exigidos no procedimento licitatorio.

Paragrafo Unico. As sessdes e demais atos da
Comissdo somente poderdo ocorrer com a presenca minima de trés integrantes,
compreendendo obrigatoriamente o Presidente e dois Membros.

Art. 4° Esta Portaria entra em vigor na data de sua
publicacéo.

Sao Carlos, 15 de outubro de 2025.

ANTONlO DONATO Digitally signed by ANTONIO
DONATO NETTO:
NETTO:2820746489 pe: 2025.10.15 ?3:22017;254895
5 -03'00"
ANTONIO DONATO NETTO
Prefeito Municipal

Registre-se no Departamento de Atos Oficiais e Publique-se

LAUR'E TAC'N Assinado de forma digital por

LAURIE TACIN

LUBEK:3992491986 LUBEK:39924919866
6 z;g;;l: 2025.10.15 16:58:46

LAURIE TACIN LUBEK
Secretaria Municipal de Gestéo Publica e Integracdo Governamental
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ATA DE REALIZACAO DO SORTEIO PUBLICO
CHAMAMENTO PUBLICO N° 03/2025 - PROCESSO N° 31246/2025

Aos vinte ¢ cinco dias do més de novembro do ano de dois mil e vinte e cinco (25/11/2025),
as dez horas (10h00min), reuniu-se nas dependéncias da Secretaria Municipal de Cidade
Inteligente e Transparéncia, localizada no 2° andar do Pago Municipal, Rua Episcopal, n°
1.575, Centro, o corpo de funcionarios da Secretaria Adjunta de Transparéncia e
Comunicac¢ado, conforme lista de presenga em anexo, para a realizacdo do Sorteio Publico
referente ao Chamamento Publico n° 03/2025.

1. ABERTURA: O sorteio foi conduzido pelos servidores presentes, que atestaram a
regularidade e a transparéncia do procedimento, conforme estabelecido no edital do
Chamamento Publico n° 03/2025.

2. REALIZACAO DO SORTEIO: Procedeu-se 4 realizagdo do sorteio, garantindo a
publicidade e a observancia dos critérios estabelecidos para a selecao dos participantes.

3. RESULTADO: Apds a conclusdao do procedimento, foram declarados sorteados os
seguintes candidatos:

¢ Rosalina Correa da Silva
e Fernanda Cristina Miranda
e Cristiano Alessandro Toniolo Pedrino

4. REGISTRO E ARQUIVAMENTO: Fica registrado que a integra do procedimento do
sorteio foi capturada em video. O arquivo de video gravado e demais documentos pertinentes,
encontra-se devidamente arquivado junto a documentagao oficial do Processo de
Chamamento Publico n® 31246/2025.

Nada mais havendo a tratar, eu, Eliana Rodrigues, lavrei a presente Ata, que sera assinada por
todos os presentes.

Sao Carlos, 25 de novembro de 2025.

Documento assinado digitalmente
b ELIANA RODRIGUES
. . - .. . g .l Data: 26/11/2025 14:47:34-0300
Eliana Rodrigues — Chefe da Se¢do Administrativa Verifique em hitps://validariti gov.br

Documento assinado digitalmente

b SILVIA KELLER VILLAS BOAS
Silvia Keller Villas Boas — Chefe de Gabinete de Secretaria gov. e et g br

Documento assinado digitalmente

b JANAINA VANSAN
Janaina Vansan — Chefe da Secdo de Producdo Grafica gow. e st

Documento assinado digitalmente

TALLES ZIA DI LEI
Talles Zia Di Lei - Chefe da Se¢ao de Gestao de Dados g ‘b Data: 26/11/2025 15:07:59-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

Documenteo assinado digitalmente

b MATEUS DEAQUINO
g ! Data: 26/11/2025 15:33:35-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

Rua Episcopal, 1575 - 2° andar, Centro - 13560- 905. Sao Carlos-SP.
e-mail: smcit@saocarlos.sp.gov.br | telefone: (16) 3362-1012.
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