_EDITAL DE LICITAGAO
CONCORRENCIA PUBLICA N° 27.11.002-2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 07.11.001-2025

PREAMBULO

O MUNICIPIO DE BEBERIBE, Estado de Ceard, Pessoa Juridica de direito publico, inscrita no CNPJ n.°
07.528.292/0001-89, com sede na Rua.. Jodo Tomds Ferreira, n° 42. CEP: 62.840-000. Centro -
Beberibe, torna publico para conhecimento dos interessados que serd realizado licitacdo na
modalidade CONCORRENCIA PUBLICA, tipo MELHOR TECNICA, observadas as disposicdes contidas
na Lei Federal n® 14.133/2021, Lei Federal n.° 12.232, de 29 de abril de 2010, Lei Federal n° 4.680, de
18 de junho de 1965, Decreto Federal n.° 57.690, de 01 de fevereiro de 1966 e suas alteracdes, com
as normas padrdio do Congresso Brasileiro de Propaganda, Lei Complementar n® 123/2006, Lei
complementar n® 147/2014 e alteragdes, e pelas demais normas legais e regulamentares aplicaveis
a especie, e as condigdes constantes do presente Edital e seus Anexos.

DATA E HORA DE RECEBIMENTO: 29/01/2026 &5 09h 00min (Brasilia-DF).
EXCLUSIVO ME/EPP: N&o.

RESERVA COTA ME/EPP: Néo

CRITERIO DE JULGAMENTO: MELHOR TECNICA

MODO DE DISPUTA: Fechado.

GARANTIA DE PROPOSTA: NGo.

GARANTIA DE EXECUGAO: N&o.

LOCAL: R. Jodo Tomaz Ferreira, 42, Beberibe - CE, 62840-000

CONSULTA AO EDITAL E DIVULGAGAO DE IN.FO_RMAC()ES:
R. .Jodo Tomaz Ferreira, 42, Beberibe - CE, 62840-000
Contato: (85) 2180-8093 - Fixo: (85) 2180-8101

P:oﬁcl MUNICIPIO DE BEBERIBE no enderego eleiré_nico:

CONTATO/DUVIDAS:

E-mail; Hci’roc:coQOQSbeberfbé@_gmQII.com. telefone: (85) 2180-8093 - Fixo: (85) 2180-8101, hordrio
de atendimento das 08h00min ds 12h00min e 14h00min &s 17h00min (hordrio local),
Coordenadoria de Licitagdes e Contratos, na Rua.: Jodo Tomds Ferreira, n°® 42. CEP: 62.840-000.

Centro — Beberibe.
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1. DO OBIJETO.

1.1. O objeto da presente licitagcdo € a Contratagdo de agéncia de publicidade e propaganda para
a prestagdo de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao,
a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa, a compra
de midia e a distribuigdo de publicidade junto ao municipio de Beberibe, com o infuito de atender
ao principio da publicidade e ao direito & informacdo. de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes ou de informar o publico em geral, através das diversas unidades administrativas
(secretarias) da Prefeitura Municipal de Beberibe, conforme os anexos que integram o instrumento

editalicio.

1.2. Tambeém integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0s servicos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros insfrumentos de avaliagcdo e de
geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos
quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitdrias ou sobre os resultados de campanhas
realizadas;

b) & produgdo e execucdo técnica das pecas e projetos publicitdrios criados;

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consondncia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
agdes publicitdrias.

1.3. A presente contratacdo de servicos de publicidade terd por objeto somente as atividades
previstas no caput e no § 1°do art. 2° da Lei Federal n® 12.232/2010, vedada a inclusGo de quaisquer
outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacdo e relagdes publicas ou
as que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2. DO VALOR ESTIMADO DA LICITAGAO E DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

2.1. O valor global da presente licitacdo, estima-se no montante de R$ 900.000.00 (Novecentos
mil reaqis).

2.2 Municipio se reserva o direito de, a seu juizo, ulilizar ou ndo a totalidade dos recursos
previstos.

2.3, As despesas decorrentes da presente licitacdo correrdo a conta da seguinte dotacdoe
orcamentdaria:

UNIDADE GESTORA PROGRAMA ELEMENTO DE DESPESA SUBELEMENTO FONTE DE RECURO
08.122.0002.2.049 - 335903990- | ! '5ooo|oc(>jood— _Recu’:os NEo
12001 - Sec. de | Manut. E Funcion. Da | 3.3.90.39.00 - Outros serv. Serv. de VRS MTE S0,
Assisténcia Social Sec. de Assisténcia Social | de PJ publicidade e 1501000000 — OUtros recursos
& Cidadania propaganda n&o vinculados.
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1660000000 - Transferéncia
de recursos do F.
3.3.90.39.90 -
12.122. ok =
0801 - Sec. de 00u2 2008_ 3.3.90.39.00 - Qutros serv. Serv. de 1500100100 - Receita de
- Manut. e Funcion. Da . ) _
Educacdo _ de PJ publicidade e imposto e fransf, - Educagdo
Sec. de Educagdo
propaganda
04.122.0002.2.123 - 3.3.90.39.90 -
2601 - Gabinete da | Manut, e Funcionamento | 3.3.90.39.00 - Qutros serv, Serv. de 150000000 - Recursos ndo
Prefeita das Ativ. Do Gabinete da | de PJ publicidade e vinculado de impostos
Prefeita propaganda
3.3.90.39.90 -
1101 - Fundo Mun. de M SAEIACE S 0aa " | 3.3.90.39.00 — Outros serv. Serv. de 1500100200 - Receita de
; Manut. e Func. Da Sec. e ;
Savde ; deP)J publicidade e imposto e transt.
de Saude
propaganda
S
3. DA PARTICIPAGCAO NA LICITAGAO.
3.1. Poder@o participar desta Concorréncia PUBLICA, as pessoas juridicas que satisfacam as
exigéncias estabelecidas no edital e seus anexos, cujo contrato social esteja em vigor, registrado
no orgdo competente no ramo de atividade compativel ao objeto deste edital.
3.2. As disposicdes constantes nos arts. 42 a 49 da Lei Complementar n° 123/2006 NAO SAO
APLICADAS NA CONCORRENCIA N° <NUmero>, visto que valor estimado & superior a receita bruta
mdaxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte, conforme Inc |,
§ 1 do Art.4 da Lei 14.133/2021.
3.3. Nao poderdo participar desta licitagdo as pessoas juridicas:
a) Proibidos de participar de licitacdes e celebrar confratos administrativos, na forma da legislagdo
vigente;
N’

b) Que ndo atendam as condigcdes deste Edital e seu(s) anexo(s);

c) Estrangeiros que ndo tenham representacdo legal no Brasil com poderes expressos para receber
citacdo e responder administrativa ou judicialmente;

d) Que se enquadrem nas vedagdes previstas nos artigos 9° e 14 da Lei Federal n° 14.133/2021;

e) Que estejam sob faléncia, concurso de credores, concordata ou em processo de dissolugdo ou
liquidagao;

f) Organizacdes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa condigdo (Acordao
n® 746/2014-TCU-Plendrio).

3.4. A pessoa juridica ndo poderd participar da licitagdo em consorcio;

3.5. A participacdo na presente Licitagdo implica para a licitante:

3.5.1. Que estd ciente e concorda com as condicdes contidas no Edital e seus anexos:;
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3.5.2. Que cumpre os requisitos para a habilitagdo definidos no Edital e que a proposta apresentada
estd em conformidade com as exigéncias editalicias;

3.5.3. Que inexistem fatos impeditivos para sua habilitagdo no cerfame, ciente da obrigatoriedade
de declarar ocorréncias posteriores;

3.5.4. Que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e
ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos, salvo menor, a partir de 14 (quatorze) anos, na
condi¢cdo de aprendiz, nos termos do artigo 7°, XXXIll, da Constituicdo Federal de 1998 (Anexo VI);

3.5.5. Que a proposta foi elaborada de forma independente;
3.5.6. Que ndo possui, em sua cadeia produtiva, empregados executando frabalho degradante ou

forcado, observando o disposto nos incisos Il e IV do artigo- 1° e no inciso Il do artigo 5° da
Constituicdo Federal;

- 3.5.7. Que cumpre com a reserva de cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia ou para
reabilitado da Previdéncia Social e gue atendam as regras de acessibilidade previstas na
legislacdo, conforme disposto no artigo 93 da Lein® 8.213/1991.

3.5.8. Observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;
3.5.9. A responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
3.5.10. apresentados em qualguer fase do processo.
3.6. A declaracdo falsa relativa ao cumprimento de qualguer condigdo sujeitara a licitante as
sancdes previstas em lei e no Edital.
4. DA APRESENTAGAOQ DA PROPOSTA E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO.
4.1 As Propostas Técnicas e de Preco deverdo ser apresentadas & Comissdo de
— Contratacao/Licitac&o em 04 (quatro) invélucros distintos e fechados, os quais deverdo estar

identificados com as seguintes informagdes e conteudo:
4.1.1. INVOLUCRO “01" - PROPOSTA TECNICA (APOCRIFA)

4.1.1.1 No invélucro “01" deverd estar acondicionado ¢ Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Ndo Identificada, consistindo em; Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, em consondncia com o indicado no subitem 5.3 deste
edital. =

4.1.1.2 O invdlucro 01", indicado no item 4.1.1.1, terd 50cm de comprimento, 45cm de largura e
16cm de altura.

4.1.1.3. 56 serd aceito Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via N&o Identificada que estiver
acondicionado em invélucro padronizado fornecido obrigatoriamente pela Prefeitura de Beberibe,
por meio da Comissdo de Contratacdo/Licitacdo, a pedido formal da licitante. m
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4.1.1.4. O involucro padronizado deverd ser retirado pela licitante, até o 5° dia Util anterior & data
prevista para a reunido de abertura da licitagdo, no seguinte endereco: R. Jodo Tomaz Ferreiroﬂﬁr

Beberibe - CE, 62840-000. %135 -

4.1.1.5. O involucro “01" deverad ser entregue fechado, de acordo com as caracteristicas padrdes
da caixa, sem lacre e sem rubrica,

4.1.1.6. Para preservar o sigilo, até a abertura do invélucro “02", quanto & autoria do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, o invélucro "01" ndo poderd:

a) ter nenhuma identificacdo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta, cabecalho, rodapé, ou outro elemento que possibilite a
identificacd@o da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e/ou demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

4.1.1.7. A excecdo da Ideia Criativa, todas as demais partes do Plano de Comunicacdo Publicitéria,
tais como o Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitdria e Estratégia de Midia e NGo
Midia deverdo ser elaboradas nos seguintes padrbes:

a) Em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, orientagdo retrato;

b) Espagcamento de 02 (dois) centimetros na margem esquerda e direita, a partir da borda;

c) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) Com fextos justificados;

e) Com espagamento “simples” entre as linhas;

f) Com texto e numeracdo de pdaginas em fonte "Arial”, estilo "Normal", cor "Automdtico” tamanho
12 (doze) pontos;

g) Com numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pdgina interna
em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

h) Em caderno unico, utilizando espiral plastico na cor preta, colocado & esquerda;

i) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m? ambas em branco;

i] Sem qualquer identificacdo da licitante.

4.1.1.8. Fica vedada a utilizacdo de nomes nos personagens das peg¢as corporificadas, do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, em especial para evitar a identificag&o dos sécios ou empregados das
agéncias participantes do certame, sob pena de desclassificagao.

4.1.1.9. Na elaboracdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do Plano de Midia e Nao Midia,
poderdo ser utilizadas as fontes tipograficas e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos e poderdo ser editados em cores.

4.1.1.3 4.1.1.10. As pecas que integram a Ideia Criativa devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas, devendo adeqguar-se ao tamanho do involucro “01” (tera 50cm de comprimento,
45cm de largura e 16cm de altura).

4.1.1.11. Os subguesitos Raciocinio Bdsico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderdo ter
grdficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras:

a) Os grdficos e/ou tabelas poderdo ser editados em cores;
b) Os dados e informagdes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte “Arial”, estilo

“Normal", cor "Automdtico”, tamanho "10 (dq;) pontos”; P
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c) As paginas referentes aos graficos e/ou tabelas poderdo ser impressos na orientag@o paisagepr— e <
e apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 4.1.10, 05’0”S -3

papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4;

4.1.1.12 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e da relagdo e
descricGo das pecgas publicitdrias estdo limitados no conjunto a 10 pdginas, ressalvado que n&o
serdo computadas nesse limite as paginas usadas apenas para separar os textos desses subguesitos.

4.1.2 INVOLUCRO “02" - PROPOSTA TECNICA (IDENTIFICADA)

4.1.2.1. No Invélucro “02" deverd estar acondicionado o Plano de Comunicag¢do Publicitdria - Via
ldentificada, consistindo em: Raciocinio Bdsico, Estratégia de Comunicacdo Publicitéria, Ideia
Criativa e Estrategia de Midia e Nao Midia, em consondncia com o indicado no subitem 5.3, deste
Edital.

4.1.2.2. O conteudo indicado no subitem 5.3, deste Edital, exceto as pecas que compdem a Ideia
Criativa, deverd ser acondicionado em involucro providenciado pela licitante, o qual poderd ser
constituido de embalagem adequada &s caracteristicas de seu conteldo, desde gque inviolavel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura, devendo ser identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “02” PROPOSTA TECNICA - VIA IDENTIFICADA
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
NOME DA LICITANTE/CNPJ

4.1.2.3. O Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou
material da Ideia Criativa, deverd constituir-se em cédpia da via ndo identificada, com as seguintes
especificidades:

a) ter a identificacdo da licitante;
b) ser datado;

c) estar assinado na Ultima pdagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

d) Em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, orientagdo retrato;

e) Espacamento de 02 (dois) centimetros na margem esquerda e direita, a partir da borda;
f) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

g) Com textos justificados;

n) Com espacamento “simples” entre as linhas;

i) Com texto e numeragdo de pdaginas em fonte “Arial”, estilo "Normal”, cor "Automdatico™ tamanho
12 (doze) pontos;

j) Com numerag¢do em todas as pdaginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna
em algarismos ardbicos, no canto inferior direito da pagina;

) Em caderno Unico, utilizando espiral pldstico na cor preta, colocado a esquerda; @
LA
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m) Ter a identificag&o da Licitante; Y0136 -

n) Ser datado;

k) Estar assinado na ultima pdgina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.1.2.4. Na elaboracdo das tabelas, planilhas e grdficos integrantes do Plano de Midia e N&o Midia,
poderdo ser utilizadas as fontes tipograficas e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos e poderdo ser editados em cores.

4.1.3. INVOLUCRO “03" - PROPOSTA TECNICA

4.1.3.1. No involucro "03” deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, de que tratam os subitens 5.4,
5.5 e 5.6 deste Edital.

4.1.3.2. O conteldo indicado no subitem 4.1.3.1, deste Edital, deverd ser acondicionado em
invdlucro providenciado pela licitante, o qual poderd ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde gue inviolavel, quanto d&s informacdes de que trata, até sua
abertura, devendo ser identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “03” PROPOSTA TECNICA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

NOME DA LICITANTE/CNPJ

4.1.3.3. O conteldo do invélucro "03" deverd ser acondicionado em um Unicoe volume com
dimensdes conforme necessdrio, em virtude de sua propria caracteristica.

4,1.3.4. O involucro "03" ndo poderd ter informagdo, marca, sinal, efiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada e possibilite a
idenfificacdo da autoria deste antes da abertura do invélucro 02",

4.1.4. INVOLUCRO “04" - PROPOSTA DE PREGCO

4.1.4.1. Os documentos indicados nos subitens 8.2 e 8.3, deste Edital, deverdo ser acondicionados
em invoélucro providenciado pela licitante, o qual podera ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, ate
sua abertura, devendo ser idenfificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “04” PROPOSTA DE PREGOS
NOME DA LICITANTE/CNPJ

4.2 As propostas e os documentos deverdo ser redigidos em lingua portuguesa, salve quanto as
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

4.3 No ato da entrega dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Preco, o representante a

= Beberlbe @S ",

\’\" ’ﬂ % -

4

& o=

prugin®

A=

zybrico

791%

o
£7; "



-~ Beberibe ﬁfﬁ

;%;;Ev PREFEITURA 0(“
© = @
Pa ™
ﬁ =
.'h'
o gibricd $

licitante apresentard & Comisséio de Contratagdo/Licitac@o, documento gue o credencia dc’S-"H'S
participar do presente certame, com seu documento de identidade com fé publica.

4.4 Quando a representagdo for exercida na forma de seus atos constitutivos, por sécio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistird, respectivamente, em cépia do ato que
estabelece a prova de representagdo da empresa, onde conste 0 nome do sécio e os poderes
para representd-la, ou copia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente.

4.5 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutdrio ou legal, o
credenciamento serd feito por intermédio de procurac&o, mediante instrumento publico ou
particular, constando, no minimo, os poderes descritos no modelo que constitui o Anexo VI, deste
Edital.

4.6 A licitante que ndo estiver devidamente representada nos termos descritos nos subitens
acima ndo terd prejudicada a sua participag@o no certame, mas a pessoa que estiver no certame
— & sua ordem ndo terd voz ativa,

5. DA PROPOSTA TECNICA (INVOLUCROS 01, 02 E 03)

5.1. A licitante deverd apresentar proposta técnica estruturada de acordo com os seguintes
quesitos:

a) Plano de Comunicagao Publicitdria (Raciocinio Bdsico, Estratégia de Comunicagao Publicitdria,
Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao-Midia);

b) Capacidade de Atendimento;
c) Repertdrio;

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgdo.

5.2. O Plano de Comunicagdo Publicitdria deverd ser entregue completo e sem identificagdo da
licitante no invélucro "01". O invdlucro "02" deverd conter copia identificada do Plano de

— Comunicacdo Publicitdria encadernada, sem as pecas. Os demais componentes da proposta
técnica (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacdo) deverdo ser entregues no involucro “03".

5.3. A licitante deverd apresentar Plano de Comunicagdo Publicitdria elaborado com base no
Briefing, constante no Anexo |, deste Edital, devendo o mesmo compreender os seguintes
subquesitos:

5.3.1. Raciocinio Bdsico, que serd consubstanciado em texto no qual a licitante apresentard:
a) diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitdria da Casa Civil para enfrentar o
desafio de comunicagdo;

b) sua compreens@o sobre o objeto da licitagcdo e, principalmente, sobre o desafio de
comunicacdo a ser enfrentado e sobre os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo expressos

no Briefing (Anexo |).

5.3.2. Estratégia de Comunicag¢@o Publicitdria, texto em que a licitante:
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a) apresentard e defenderd o partido temdatico e o conceito que, de acordo com o seu rociod’fﬁhg -
bdsico, devem fundamentar a proposta de solugéo do problema especifico de comunicacdo da
Prefeitura de Beberibe;

b) explicitard e defenderd os principais pontos da estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida
para asolugc@o do problema especifico de comunicagdo, especialmente o que dizer, a quem dizer,
como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgagao utilizar.

5.3.3. Ideia Criativa: a licitante apresentard campanha publicitaria com exemplos de pecas que
corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo do problema especifico de comunicacdo
observadas as seguintes disposicdes:

a) apresentar relagdo de pegas e/ou material que julgar necessdrios para a execucdo da sua
proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria, como previsto no subitem 5.3.2, deste Edital,
com comentdarios sobre cada peca e/ou material.

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucdo do
desafio de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de comunicagdo publicitdria.

5.3.3.1. Os comentdrios mencionados na alinea 'a’ do subitem 5.3.3, deste Edital, estdo circunscritos
a especificacdo de cada peca e ou material e a explicitacéo das fungdes taticas que se pode
esperar de cada pega e ou material.

5.3.3.2. Os exemplos de pecas:

a) est@o limitados a 7 (sete), independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica
da peca;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para gualguer
peca, e de "monstro™ ou story-board animado para tv, cinema, intermet e radio.

c) ‘boneco’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

5.3.3.3. As pecas graficas poderdo serimpressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja
prejuizo em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte ou passe-parfout. Pecas que
ndo se ajustem as dimensdes do Involucro n® 1 poderdo ser dobradas.

5.3.3.4. Na elaborac@o de 'monstro’ ou layout eletrénico para o meio réadio poderdo ser inseridos
todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagdo, voz de
personagens e locugdo.

5.3.3.5. Na elaboracdo do storyboard animado ou animatic poder&o ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo.

5.3.3.6. O ‘monstro’ ou layout eletrdnico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser
apresentados em CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO, executdveis em sistema operacional
Windows.

5.3.3.7. Nessas midias de apresentacdo (CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO) n&e poderdo constar
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualguer outro elemento que possibilite
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a identificagdo da licitante, ou de qualguer anunciante, somente a marca do seu fabricante. o135

5.3.3.8. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas
apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida
pela licitante para a apresentacdo.

5.3.3.9. Para facilitar seu cotejo, cada exemplo deverd trazer indicagdo do tipo de peca (exemplos:
cartaz, fime TV, spot radio, anincio revista, banner internet), de acordo com as seguintes
orientagdes:

a) texto em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;

b) nos casos de "monstro” ou layout eletrénico e de storyboard animado ou animatic, que deverdo
ser apresentados em CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO, a indicagcdo do tipo de peca deve
ocorrer nos nomes dos arquivos salvos, uma vez que essas midias devem ser apresentadas na
condi¢do original, somente com a marca do fabricante, conforme descrito anteriormente.

5.3.3.10. Para fins de cOmputo das pegas que poderdo ser apresentadas fisicamente como
exemplos, até o limite de 7 (sete), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pecas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

c) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio para revista € jornal, banner
de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo,
adesivagem de finger, enfre outros), serd considerada 01 (uma) peca, se o conjunto fransmitir
mensagem unica;

d) um hofsite e todas as suas pdaginas serdo considerados 01 (uma) peca;
e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pecas;
f) um banner e o hotsite por ele direcionado serGo considerados 02 (duas) pegas.

g) Descricdo de Audio junto & apresentacdo de peca produzida, serd considerado 01 (uma) peca.

5.3.4. Estratégia de Midia e NGo Midia constituida de:

a) texto em que, de acordo com as informagdes do Briefing, demonstrard capacidade para atingir
os publicos prioritarios da campanha (permitida a incluséo de tabelas e grdficos) e indicard o uso
dos recursos de comunicagdo proprios da Prefeitura de Beberibe;

b) simulagcdo de plano de distribuicdo das pecas de que tfrata o item 5.3.3, deste Edital,
acompanhada de tabelas, planilhas e texto com a explicitacdo das premissas adotadas e suas
justificativas.

b.1) As pdginas em que estiverem inseridos os graficos, fabelas e planilhas da simulagdo do plano
de distribuicdo das pecas poderdo ser apresentadas em papel A3 branco dobrado.

5.3.4.1. Da simulagcdio deverd constar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos, ©
periodo de veiculacdo; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia,
separadamente por meios e os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada

peca, separadamente de midia e ndo midia. @
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5.3.4.1.1. Os valores ou custos indicados pelas licitantes que ndo correspondam aos efetiva Pebrice

N
cobrados pelos veiculos de comunicagdo, serdo contabilizados como falha na elaboracéc Has - 3%
Estratégia de Midia e Nao Midia, cabendo & Subcomissdo Técnica diminuir a respectiva nota, nos

termos do item 6.1.1.4 deste Edital.

5.3.42. Em se fratando de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as
quantidades a serem produzidas de cada peca.

5.3.4.3. Na simula¢do de que trata a alinea “b" do subitem 5.3.4:

a) os precos das insergcdes em veiculos de divulgag&o deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicagdo do Ultimo Aviso de Licitagdo;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulac&o veiculos de divulgacdo que nao
atuem com tabela de precos;

bt c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do Arfigo 11, da Lei n 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honorarios sobre os bens e servigcos especializados prestados por
fornecedores.

5.3.4.4. Para fins desta concorréncia, consideram-se como N&o Midia os meios que ndo implicam a
compra de espago e ou fempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagem
publicitaria.

5.4. Capacidade de atendimento, textos nos quais a licitante apresentard:

a) relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante & época da licitacdo, com a
especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formagdo e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposicdo da execugdo do
confrato, discriminando-se as dreas de atuacdo; estudo e planejamento, criacdo, producdo de
radio e TV, produgdo grdfica, midia e atendimento;

c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execugdo do contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem cumpridas pela licitante,
na execugdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condigbes normais de
trabalho, na criac@o de pega avulsa ou de campanha e na elaboragcdo de plano de midia;

e) a discriminagdo das informacdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocard regularmente & disposicdo da
Prefeitura de Beberibe, sem onus adicional, durante a execugdo do contrato.

5.5. Repertério, consubstanciado em apresentagdo, sob forma de pecas e respectivas fichas
técnicas, de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela licitante.

5.5.1. Poderdo ser apresentadas até 7 (sete) pecas, independente do meio de divulgag¢do, do fipo
ou caracteristica da pega, todas veiculadas ou expostas a partir do ano de 2019.
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5.5.2. Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indica¢cdo sucinta §o P‘*ﬂ;’
problema que cada pega se propds a resolver e a identificacdo da licitante, titulo, data de
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produgdo, periodo de veiculagdo/exposicdo e mencdo de pelo menos 01 (um) vel’cuto/espag%
que a divulgou/expds. {35 -

5.5.3. O material em video, os spofts e/ou jingle, as pecas de internet deverdo ser fornecidos em CD,
DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO; as pecas graficas impressas em proporcdes que preservem suas
dimensdes originais e sua leifura.

5.5.4. As pegas ndo podem se referir a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela Prefeitura de
Beberibe.

5.6. Os Relatos de Solucdo de Problemas de Comunicag¢do deverdo ser apresentados, em caderno
especifico, até 02 (dois) cases, relatando, em no méximo, 02 (duas) pdginas cada, solugdes de
problemas de comunicagdo.

5.6.1. Osrelatos ter@o de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e ndo podem
se referir a acdes de comunicagdo solicitadas e/ou aprovadas pela Prefeitura de Beberibe.

5.6.2. Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas e/ou material,
independente do meio de divulgacdo, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:

a) As pecgas eletrénicas deverdo ser fornecidas em CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO, executdveis
no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou serem apresentados
separadamente (soltos);

b) As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 5.6, ou serem
apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em gualguer hipdtese, a compreensao de seu
conteldo e aindicacdo de suas dimensdes originais;

b.1) Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato, podendo
inclusive serem apresentadas dobradas ou n&o;

c) Para cada peca ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com dados técnicos de
producdo e/ou veiculag&o.

5.7. Os textos pertinentes ao Plano de Comunicacdo Publicitaria estdo limitados a 10 (dez) paginas,
ressalvada a relacdo das pecas de que frata o subitem 5.3.3 “a" e os texios, tabelas, graficos e
planilhas referentes as alineas “a" e “b" do subitem 5.3.4 ndo serdo computados nesse limite de

pdginas.:

5.8. A critério da Prefeitura de Beberibe, as campanhas publicitarias das Propostas vencedoras
poderdo ou ndo vir a serem produzidas e veiculadas, com ou sem modificagdes, quando da
vigéncia do contrato.

6. CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

6.1. Pela avaliacdo do conteldo apresentado na Proposta Técnica, serdo levados em contfa pela
Subcomiss@o, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos, em cada quesito ou

subguesito: (@%
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6.1.1. QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - pontuagdo mdxima de 65 (sessent; &
cinco) pontos, assim divididos: » Tobrica
(js - 3%
4.1.1.1. Subquesito a) - Raciocinio Bdasico - pontuagdo mdxima de 10 (dez) pontos, assim
divididos:
= PONTUACAO
ITENS DESCRICAO MAXIMA
A acuidade demonstrada na andlise das
A caracteristicas e especificidades da contratante e do 4 pontos
contexto de sua atuacéo; ;
A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos
B apresentados, relativos ds necessidades de 3 pontos
comunicacgdo publicitdria identificadas;
A assertividade demonstrada na andlise do desafio de
comunicagdo a ser superado pela contratante e no
C ; i ; = 3 pontos
entendimento dos objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing.
TOTAL 10 pontos

6.1.1.2. Subquesito b) - Estratégia De Comunicagdo - pontuagdo maxima 20 (vinte) pontos,

assim divididos:

= PONTUACAO
ITENS DESCRICAO MAXIMA

A adequacdo do partido temdatico e do conceito &

A natureza e as atividades da contfratante, bem como 4 pontos
ao desafio e aos objetivos de comunicacéo;
A consisténcia da argumentacdo em defesa do

B . e . 4 pontos
partido temdtico e do conceito;

C A consisténcia técnica dos pontos centrais da diporias
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta;
A capacidade da licitante de artficular os

D conhecimentos sobre a contratante, o desafic e os 4 pontos
objetivos de comunicacgdo estabelecidos no Briefing:
O alinhamento da campanha com a diversidade de

E o g ; e 4 pontos
midias disponiveis no mercado.

TOTAL 20 pontos
6.1.1.3. Subquesito c¢) - Ideia Criativa - pontuagdo maxima 25 (vinte e cinco) pontos, assim
divididos:

« PONTUACAOQO
ITENS DESCRICAO MAXIMA
" O alinhamento da campanha com a Estratégia de 4 pontos

Comunicacdo Publicitéria;




IfBebeﬁbe

PREFEITURA

40 - P
\"(}_ -
') <

Pdagina
{

0‘. “(‘/’,

A pertinéncia da solucdo criativa com a natureza da
contratante, com o desafio e com os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing;

4 pontos

] Rubrica _';
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A adequacgdo das pecas publicitdrias ao perfil dos
segmentos de publico-alvo, levando em conta a
clareza e precis@o das mensagens e a adequacdo da
linguagem;

4 pontos

A compatibilidade das pecas publicitarias com os
meios e veiculos de divulgacdo a que se destinam;

4 pontos

A originalidade da solucdo criativa, considerando
proposta visual, organizagcdo das informagdes no
layout e multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta.

5 pontos

A exequibilidade das pecas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para
investimento;

4 pontos

TOTAL

25 pontos

6.1.1.4. Subquesito d) Estratégia de Midia e NGo Midia - pontuagdo mdxima 10 (dez) pontos,
assim divididos:

s PONTUAGAO ‘
ITENS DESCRICAO MAXIMA
A adeguagdo da Estratégia de Midia e NGo Midia com
as caracteristicas da acdo publicitaria com a verba
A : : : : 2 pontos
referencial para investimento e com ¢ desafio e os
objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing;
8 A consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e 2 pontos i
defesa da estratégia, da tdtica e do plano de midia; |
A consisténcia do conhecimento dos habitos de
& consumo de comunicagdo dos segmentos de 2 pontos
publicos-alvo da campanha publicitdria;
A adequagdo da proposta no uso dos recursos
D proprios de comunicacdo da confratante e seu 2 pontos
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;
O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo
da verba referencial para investimento, demonsfrados
E . ¥ : 2 pontos
na simulacdo dos pardmetros de cobertura e
frequéncia.
TOTAL 10 pontos

6.1.2. QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - pontuagdo maxima 15 (quinze) pontos, assim

divididos:

ITENS

DESCRICAO

PONTUACAO
MAXIMA




6.1.3. QUESITO 3 - REPERTORIO - pontuagd@o mdxima 10 (dez) pontos, assim divididos:

= PONTUAGAO
ITENS DESCRICAO o MAXIMA
A ideia criativa da peca apresentada, sua perfinéncia
ao problema que a licitante se propds a resolver e sua
A o . . 6 pontos
adequacdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao
desafio de comunicagdo; J
a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da |
B . : A, ; S 2 pontos |
linguagem &s caracteristicas dos meios e publicos-alvo. !
c A quoliche da execucdo e do acabamento da pega 2 pontos
e material.
TOTAL 10 pontos

6.1.4. QUESITO 4 - RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICAGAO - pontuag@o mdxima 10
(dez) pontos, assim divididos:

- PONTUACAO
ITENS : DESCRICAO MAXIMA

A evidéncia de planejamento estratégico por parte da

A o s s i 4 pontos
licitante na proposicdo da solucdo publicitdria;
A demonstracdo de que a solugdo publicitdaria

B conftribuiu para o alcance dos objetivos de 2 pontos
comunicag¢do do cliente;
A relevancia dos resultados apresentados; 2 pontos
A concatenacdo logica da exposicdo. 2 pontos

oI
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i O porte e a tradigc@o dos clientes, como anunciantes 3 ; 0.{35 ‘&Q’\
publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um; pontos
A experiéncia dos profissionais da licitante e a
B adequacdo das qualificacdes e das quantificacoes —
desses profissionais ds necessidades de comunicagdo P
publicitaria da contratante;
A adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos
C recursos materiais que estardo & disposicdo da 3 pontos
execucdo do contrato;
A operacicnalidade do relacionamento entre a
D Prefeitura de Beberibe e a licitante, esquematizado na 3 pontos
proposta;
A relevancia e a utilidade das informacdes de
marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de
E 5 i s P - 3 pontos
midia que a licitante colocard a disposicdo da
Prefeitura de Beberibe, sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do confrato.
TOTAL 15 pontos




