?"‘F Pirai do Sul

JM PREFEITURA MUNICIPAL

EDITAL DA LICITAGAO N° 089/2025
CONCORRENCIA N° 006/2025

Prezado fornecedor, o Municipio de Pirai do Sul agradece o seu interesse em
participar deste certame e espera a sua melhor proposta para que vocé possa ser nosso

fornecedor.

Visando poupar o seu tempo e facilitar a apresentacao da sua proposta neste
certame, os documentos que vocé precisa ler para participar nesta disputa foram
elaborados evitando, ao maximo, repetir informacdes. E fundamental que vocé leia, além
do edital, TODOS os anexos, pois ha regras importantes para a contratagdo, a serem

observadas durante a execucgao do contrato, que nao estarao indicadas no edital:
a. Anexo | — Especificagdes do objeto;

b. Anexo Il — Modelo de proposta;

c. Anexo Il — Apresentacao das Propostas;

d. Anexo IV — Briefing da Campanha; e

e. Anexo V — Minuta do Contrato.

Este edital traz as regras especificas para a sua participacédo e para a
condugao do certame. Todas as decisdes serdao tomadas com base no que o edital
estabelece. Qualquer duvida ou discordancia devera ser manifestada antes do inicio do

certame, através do e-mail: contratacao@piraidosul.pr.gov.br.

A minuta do contrato traze as clausulas que serao redigidas no instrumento
que formalizara o nosso negdcio, se ele vier a acontecer. Nelas estdo as obrigagdes das
partes, as consequéncias para o seu descumprimento e as condigdes que regem a sua

€execucao.

As informacgdes gerais, que se repetem nas licitagdes, estdo em um Caderno
de Normas Licitatorias e podem ser acessadas clicando nos links que estdo no edital
identificados com o sublinhado. Consideram-se partes integrantes deste edital os seus

anexos e as normas do Caderno de Normas Licitatorias referidas neste edital.

Os fornecedores que nao estdao acostumados com as licitagbes aqui do
Municipio de Pirai do Sul devem ler com atenc¢ao todas as informacdes gerais que estao

nos links para entender os detalhes da licitacao.


mailto:contratacao@piraidosul.pr.gov.br
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Existem, ainda, dois outros documentos que poderado lhe interessar e estao
acessiveis no processo n° 1.122/2025, disponivel aqui onde serdo divulgados todos os

documentos e informacdes referentes a esta licitagao:

e 0 estudo técnico preliminar - ETP, que indica o caminho percorrido pelo Municipio até

chegar na solugao ora licitada como sendo a que melhor Ihe atende; e

e 0 termo de referéncia - TR, que possui a construgdo de todos os elementos do

presente edital.

Esses documentos ndo séo de leitura obrigatoria e contém informagdes que
ja estarao aqui. Além disso, se houver qualquer divergéncia, prevalecera a regra deste

edital e anexos.


https://piraidosul.oxy.elotech.com.br/portaltransparencia/1/licitacoes
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EDITAL DA LICITAGAO N° 089/2025
CONCORRENCIA N° 006/2025

MUNICIPIO DE PIRAI DO SUL

Processo n° 1.122/2025

1. INFORMAGCOES GERAIS

1.1. Objeto do certame: A prestagao dos servigos de publicidade, a serem executados
por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente para atender as necessidades de comunicagao do Municipio
de Pirai do Sul.

1.2. Data do certame e horario de inicio da sessao: 9 de fevereiro de 2026, as 09:00

horas.

1.3. Prazo para solicitar esclarecimento e impugnar o edital: Qualquer pessoa € parte

legitima para impugnar este Edital por irregularidade na aplicagao da Lei n° 14.133, de
2021, e solicitar esclarecimento, devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias uteis antes
da data da abertura do certame, no endereco eletrénico:

contratacao@piraidosul.pr.gov.br.

1.4. Valor maximo da contratagdo: R$ 1.200.000,00 (um milhdo e duzentos mil reais).
1.4.1. Trata-se de valor maximo estimado, sob regime de execug¢ao por demanda.

1.4.2. A CONTRATANTE pagara apenas pelos servicos efetivamente solicitados e
executados, ndo havendo obrigacao de contratagcdo do montante total.

1.4.3. O valor anual de R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais), mencionado nos estudos
que fundamentam esta contratagao, representa uma mera proje¢cao da média de gastos.
O valor efetivamente executado em cada exercicio financeiro podera sofrer variagdes,
para mais ou para menos, conforme a demanda da Administracdo, estando limitado ao

valor maximo global da contratagéo.
1.5. Rito da selegao: Concorréncia.

1.6. Forma da selecéo: presencial.


https://boselli.com.br/pir-cad-3/
mailto:contratacao@piraidosul.pr.gov.br
https://boselli.com.br/pir-cad-11-1/
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1.7. Local do certame: Sala de Reunides do Paco Municipal de Pirai do Sul, localizado
na Praca Alipio Domingues, n° 34, Centro, com participagdo facultada por

videoconferéncia, cujo link sera divulgado oportunamente.

1.8. Critério de julgamento: Melhor técnica

1.9. Modo de disputa: Fechado

1.10. Ordem das etapas: Rito procedimental comum

1.11. Este certame sera sob o Sistema de Registro de Pregcos? Nao.

1.12.Beneficios de Micro e Pequenas Empresas - MPE: Desempate ficto, prazo para

regularidade fiscal e direito de preferéncia.

1.12.1. Para se beneficiar da condicido de MPE, o licitante deve se declarar como tal.

2. PODERAO PARTICIPAR DO CERTAME

2.1. Quem for do ramo de atividade compativel com o objeto licitado;

2.2. Quem nao estiver sancionado com suspensao do direito de licitar e contratar pelo
Municipio de Pirai do Sul ou com declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar por

qualquer 6rgao ou entidade da Administragao Publica;

2.3. Quem nao tiver vinculo de natureza técnica, comercial, econbmica, financeira,
trabalhista ou civil com autoridade municipal ou com agente publico municipal que

desempenhe fungao na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestédo do contrato;

2.4. Quem nao tiver conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade, até o terceiro grau, autoridade municipal ou com agente publico municipal que

desempenhe fungao na licitacdo ou atue na fiscalizacdo ou na gestao do contrato;

2.5. Empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n® 6.404, de

15 de dezembro de 1976, desde que nao estejam concorrendo entre si; e

2.6. Quem, nos cinco anos anteriores a divulgagdo deste edital, ndo tiver sido
condenado judicialmente, com transito em julgado, por exploragéo de trabalho infantil,
por submiss&o de trabalhadores a condigdes analogas as de escravo ou por contratagéo

de adolescentes nos casos vedados pela legislagao trabalhista.


https://boselli.com.br/lon-cad-14-6/
https://boselli.com.br/pir-cad-13-3/
https://boselli.com.br/pir-cad-12-1/
https://boselli.com.br/pir-cad-16/
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2.7. Empresas reunidas em consorcios poderao participar desta licitagdo: Nao.

2.8. Clique neste link: analise das condicoes de participacao, para saber, em detalhes

as regras da analise das condigbes de participagao.

3. DECLARAGOES

3.1. Ao participar deste certame, o fornecedor concorda, tacitamente, com as

declaracbdes arroladas neste item, sendo desnecessaria a apresentacdo dessas

declaracoes por escrito.

3.1.1. Estou ciente, concordo e atendo a todas as condigdes do Edital e seus anexos;

3.1.2. Dou consentimento a disponibilizacdo dos dados da empresa e dados pessoais
dos socios, necessarios a realizagcdo do processo licitatorio e formalizagdo do

instrumento contratual, nos termos do art. 7°, inciso |, da Lei n°® 13.709/2018.

3.1.3. Nao ha nada que impega, juridicamente, a minha habilitacdo neste momento. Se
algum fato impeditivo acontecer depois, estarei obrigado a informar ao Municipio de Pirai
do Sul;

3.1.4. Nao emprego menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nao

emprego menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condigdo de aprendiz;

3.1.5. A proposta foi elaborada de forma independente e nenhuma empresa

potencialmente participante da licitagdo conhece meu preco;

3.1.6. A proposta compreende a integralidade dos custos para atendimento dos direitos
trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas
infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de
conduta vigentes na data de entrega das propostas;

3.1.7. Nao ha, na minha cadeia produtiva, empregados executando trabalho degradante
ou forcado;

3.1.8. Minha empresa cumpre as exigéncias de reserva de cargos prevista em lei e
normas especificas para pessoa com deficiéncia, reabilitado da Previdéncia Social e

aprendiz; e


https://boselli.com.br/pir-cad-17/
https://boselli.com.br/pir-cad-4/
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3.1.9. Tenho ciéncia de que a declaracao falsa acarretara aplicagdo de declaracéo de
inidoneidade para licitar ou contratar com toda a Administracdo Publica do Pais, além

das demais sanc¢des legais cabiveis.

4. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

4.1. Para se credenciar e praticar todos os atos inerentes ao certame, o representante
da licitante devera apresentar a Comissao de Contratacdo, no inicio da sesséo publica e
fora dos involucros, um documento de identidade oficial com foto e um dos seguintes

documentos que comprovem seus poderes:

4.1.1. Se sécio, administrador ou diretor: Copia do ato constitutivo, estatuto ou contrato
social em vigor, no qual estejam expressos seus poderes para exercer a representagao

legal da empresa.

4.1.2. Se procurador: Instrumento de procuragdo, publico ou particular, que lhe
outorgue poderes especificos para manifestar-se em nome da licitante no ambito desta
licitagdo. A procuragao devera ser acompanhada de copia do ato constitutivo da empresa

que comprove os poderes do outorgante para constituir mandatarios.

4.2. A auséncia do credenciamento ndo impedira a presenca do interessado na sessao,
mas o impedira de praticar atos em nome da licitante, como assinar atas, rubricar

documentos, interpor recursos ou renunciar a eles.

5. PROPOSTA

5.1. A proposta devera ser preenchida conforme modelo do Anexo Il deste Edital.

5.2. As propostas técnica e de preco deverao ser apresentadas na forma e nos
involucros descritos neste Edital e em seus anexos, que detalham o conteudo e a forma
de apresentacao do Plano de Comunicacao Publicitaria, da Capacidade de Atendimento,

do Repertdrio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgao.

5.3. O critério de inovacéao sera avaliado no julgamento da Proposta Técnica, conforme
os quesitos de pontuacao definidos neste Edital. A contratada também devera observar

as obrigagdes de desenvolvimento sustentavel que constaréo no contrato.
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6. DA SUBCOMISSAO TECNICA

6.1.1. A analise e o julgamento das Propostas Técnicas serdo realizados por uma
Subcomissdo Técnica, cuja constituicdo seguiu rigorosamente os procedimentos de

publicidade, sorteio e qualificagdo exigidos pelo art. 10 da Lei n® 12.232/2010.

6.1.2. A formacgao do corpo julgador foi concluida no ambito do Chamamento Publico

n°® 3/2025, que detalha a relagao de profissionais e a ata da sessio publica de sorteio.

6.1.3. A Subcomissdo Técnica, responsavel pelo julgamento, possui a seguinte

composicao final:
a) Andressa Carla Fankin Leme Lima
b) Danilo Kyoshi Kamitakahra

c) Kleber Erivelton Fernandes

7. DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

7.1. Para a habilitagdo no presente certame, a licitante devera apresentar todos os
documentos listados a seguir, sendo de sua exclusiva responsabilidade a comprovagao
de sua regularidade. A Comissdo de Contratacdo podera, a seu critério, realizar
consultas a sistemas oficiais para verificar a autenticidade dos documentos

apresentados, sem que isso exima a licitante de seu dever de apresentacio:
7.2. Regularidade Juridica, Fiscal e Trabalhista:

7.2.1. ato constitutivo, estatuto ou contrato social,

7.2.2. inscrigao no CNPJ;

7.2.3. regularidade perante a fazenda federal e a seguridade social;

7.2.4. regularidade perante a fazenda estadual ou distrital da sede do licitante;
7.2.5. regularidade perante a fazenda municipal da sede do licitante;

7.2.6. regularidade junto ao Fundo de Garantia do Tempo de Servigo — FGTS; e

7.2.7. regularidade trabalhista (http://www.tst.jus.br/certidao).
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7.3. Qualificagao Técnica:

7.3.1. Certificado de Qualificacdo Técnica de Funcionamento, emitido pelo CENP ou

entidade equivalente;
7.3.2. Capacidade Técnico-Operacional:

7.3.2.1. Apresentacdo de um ou mais atestados de capacidade técnica, emitidos em
nome da empresa licitante, que comprovem a prestagao de servigos de publicidade e

propaganda.

7.3.2.2. Sera admitido o somatorio de atestados para a comprovagdao do periodo
minimo de 12 (doze) meses de execugao de servigos. O conjunto de atestados devera,
ainda, comprovar a experiéncia em, no minimo, 50% (cinquenta por cento) das

categorias de servigos definidas no Anexo | (Especificagdes do Objeto).

7.3.2.3. Serao aceitas como provas habeis, em substituicdo ao atestado: copia de
contrato com comprovagao de execucgao; atestados de empresas coligadas/controladas;

ou certiddes de execugdo como consorciada.
7.3.3. Capacidade Técnico-Profissional:

7.3.3.1. Indicagao de 1 (um) profissional de nivel superior (Comunicagao, Publicidade,
Marketing ou similar) com experiéncia comprovada em coordenagdo ou gerenciamento

de contratos de publicidade.

7.3.3.2. A comprovacéao do vinculo e disponibilidade do profissional podera ser feita por
vinculo empregaticio (CTPS), contrato de prestacdo de servigcos ou declaragao de

contratagao futura com anuéncia do profissional.
7.4. Qualificagao Econémico-Financeira:

7.4.1. Apresentacdo do balango patrimonial e demonstracdes contabeis do ultimo

exercicio social, devidamente registrados.

7.4.2. O licitante devera apresentar declaracéo, assinada por profissional habilitado da

area contabil, que ateste o atendimento pelo licitante dos seguintes indices contabeis:
a) Liquidez Geral (LG)

b) Solvéncia Geral (SG); e
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c) Liquidez Corrente (LC) superiores a 1 (um).
7.4.3. Para fins de calculo e verificagao, serao utilizadas as seguintes férmulas:

Liquidez Geral (LG) = (Ativo Circulante + Ativo Realizavel a Longo Prazo) / (Passivo

Circulante + Passivo Nao Circulante)
Solvéncia Geral (SG) = Ativo Total / (Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante)
Liquidez Corrente (LC) = Ativo Circulante / Passivo Circulante

7.4.4. Alternativamente, a licitante que n&o atingir os indices acima podera ser
habilitada se comprovar possuir Patriménio Liquido minimo de 10% (dez por cento) do

valor global estimado da contratacéo.

8. EM QUE SITUAGOES VOCE, ENQUANTO PROPONENTE, PODERA SER
SANCIONADO

8.1. As infracbes praticadas pelo licitante serdo sancionaveis de acordo com sua
gravidade, respeitado o contraditério e a ampla defesa, seguindo o rito processual

explicado no link processo sancionatorio.

INFRAGAO COMETIDA PENALIDADE PRAZO
Deixar de entregar a documentacgao Impedimento de licitar ou
exigida para o certame, mesmo apds a contratar com o Municipio de 6 meses
possibilidade de saneamento Pirai do Sul
Nao manter a proposta, salvo em Impedimento de licitar ou
decorréncia de fato superveniente contratar com o Municipio de 6 meses
devidamente justificado Pirai do Sul

N&o celebrar o contrato ou n&o entregar _ o
. Impedimento de licitar ou
a documentagao exigida para a o
contratar com o Municipio de 6 meses

contratagdo, quando convocado dentro _
Pirai do Sul

do prazo de validade de sua proposta

) Impedimento de licitar ou
Apresentar recursos manifestamente o
contratar com o Municipio de 6 meses

protelatdrios
Pirai do Sul
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Apresentar declaragdo ou documentagéo

Declaracao de Inidoneidade para

entes federativos

falsa exigida para o certame ou prestar o 4 anos e 6
B B licitar ou contratar com todos os
declaracao falsa durante a seleg¢ao do . meses
entes federativos
fornecedor
Declaracao de Inidoneidade para
_ o 4 anos e 6
Fraudar a selec¢ao do fornecedor licitar ou contratar com todos os
meses
entes federativos
L Declaragéo de Inidoneidade para
Comportar-se de modo inidéneo ou o 4 anoseb6
licitar ou contratar com todos os
cometer fraude de qualquer natureza . meses
entes federativos
_ o _ Declaracéo de Inidoneidade para
Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar | 4 anos e 6
o . licitar ou contratar com todos os
0s objetivos da selecéo do fornecedor _ meses
entes federativos
) _ ) Declaragéo de Inidoneidade para
Praticar ato lesivo previsto no art. 5°da | 4 anos e 6
_ licitar ou contratar com todos os
Lei n° 12.846, de 1° de agosto de 2013 meses

9. INFORMAGOES GERAIS

9.1. Definicbes

9.2. Condicoes de julgamento de propostas e habilitacdo

9.3. Critérios de desempate

9.4. Negociacao

9.5. Recursos e contrarrazoes

9.6. Adjudicacao e homologacio

9.7. Disposicoes gerais

9.8. Nossos canais de atendimento, inclusive para resolver problemas relacionados a

videoconferéncia: contratacao@piraidosul.pr.gov.br / (42) 3179-0120, das 8h30 as

11h30 e das 13h as 17h).



https://boselli.com.br/pir-cad-2/
https://boselli.com.br/pir-cad-6/
https://boselli.com.br/pir-cad-15/
https://boselli.com.br/pir-cad-8/
https://boselli.com.br/pir-cad-9/
https://boselli.com.br/lon-cad-10/
https://boselli.com.br/pir-cad-20
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9.9. Onde estamos: Pago Municipal Ramis Gabriel Cury, Praga Alipio Domingues n°34,
Centro, Pirai do Sul - PR, CEP 84.240-000.

9.10. Quem sao os responsaveis pelo certame: Alaor Ferreira Mainardes Junior, Lucas

Martins Milléo e Susane Margaret dos Santos.

9.11. Normas de regéncia: Lei n° 14.133/2021, Decreto Municipal n°® 2.276/2023 e, de
forma especifica, a Lei n® 12.232/2010 e a Lei n°® 4.680/1965.

9.12. Pirai do Sul - PR, 3 de dezembro de 2025.

Henrique de Oliveira Carneiro

Prefeito Municipal
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EDITAL DA LICITAGAO N° 089/2025
CONCORRENCIA N° 006/2025

ANEXO |
ESPECIFICACOES DO OBJETO

1. DEFINIGAO DO OBJETO

1.1. A prestagdo dos servigos de publicidade, a serem executados por intermédio de
agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a
concepgao, a criagao, a execugao interna, a intermediacio e a supervisao da execucao
externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagédo, com
o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacao, de difundir

ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral.

2. DESCRIGAO DA SOLUGAO E REQUISITOS DA CONTRATAGAO

2.1. Planejamento e Estratégia de Comunicagao:

2.1.1. Realizagao de estudos e levantamentos para avaliar a percepgédo da imagem do

Municipio.

2.1.2. Elaboragado de Planos de Comunicagao para campanhas, definindo objetivos,

mensagens-chave, publicos-alvo e agdes.
2.1.3. Identificacao e qualificacao de publicos de interesse e formadores de opinido.

2.1.4. Proposicdao do conceito e do partido tematico para cada campanha de

comunicagao.

2.2. Criagao e Execugao Publicitaria:

2.2.1. Desenvolvimento do conceito criativo para as campanhas.

2.2.2. Elaboragao de todos os textos, incluindo slogans, roteiros e conteudos.

2.2.3. Criacdo da identidade visual e leiaute das pecas para midias impressa,
eletrbnica, exterior e digital, incluindo a intermediacdo e supervisdo da produgao e
instalagdo de materiais fisicos como totens, placas de inauguragdo, fachadas,

-1 -
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adesivagem de veiculos e outros elementos de comunicagdo visual, conforme a
necessidade da CONTRATANTE.

2.24. Intermediacdo e supervisdo da contratagdo de fornecedores especializados

(produtoras, fotografos, graficas, etc.) para a finalizagao das pegas.
2.3. Midia (Intermediacao e Supervisao de Veiculagao):
2.3.1. Elaboracgao da estratégia e do plano tatico de midia para cada campanha.

2.3.2. Atuagcdo como intermediaria na negociacdo e compra de espagos e tempos

publicitarios.

2.3.3. Repasse integral a CONTRATANTE de todas as vantagens obtidas nas

negociacgdes (descontos, bonificagdes, etc.).

2.3.4. Acompanhamento da correta veiculacdo das pecas e apresentagcdo dos

comprovantes.
2.4. Comunicagao Digital e Midias Sociais:

2.4.1. Desenvolvimento da estratégia de comunicagdo para os canais digitais do

Municipio.
2.4.2. Criagcado, agendamento e publicagdo de conteudo nos perfis oficiais.

2.4.3. Acompanhamento das interagdes nos canais digitais, respondendo a duvidas e

direcionando demandas.

2.4.4. Mensuracao e analise dos resultados das agdes digitais, com elaboracédo de

relatérios periodicos.

2.5. Prazo para inicio da execugao do objeto: até 20 (vinte) dias corridos apos a

assinatura do contrato.
2.6. Prazo de execugéo do objeto: 36 (trinta e seis) meses.

2.7. Prazo de vigéncia do contrato: 36 (trinta e seis) meses, contados da data de

assinatura.

2.8. Local de entrega ou execugao: Os servigos de planejamento, criagdo e produgao
serao executados na sede da CONTRATADA.
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2.8.1. O atendimento, as reunides de alinhamento e as apresentagdes ocorreréo,
conforme a necessidade, nas dependéncias da Secretaria de Administracéo, localizada

na Praga Alipio Domingues, n° 34, Pirai do Sul - PR, ou por meio de reunides virtuais.

2.8.2. A prestacédo dos servicos devera atender a todas as Secretarias e 6rgaos da

Municipalidade, sob a coordenagao da Secretaria de Administragao.

2.9. ACONTRATADA devera cumprir as seguintes exigéncias mesmo apds a conclusao

de cada servigo ou o término do contrato:

2.9.1. A CONTRATADA cedera ao Municipio de Pirai do Sul, de forma total e definitiva,
todos os direitos patrimoniais de uso sobre as ideias, peg¢as, campanhas e demais
materiais de publicidade criados em decorréncia do contrato, garantindo que o Municipio

podera utiliza-los e modifica-los livremente no futuro, sem qualquer 6nus adicional.

2.9.2. A CONTRATADA devera manter, por um periodo minimo de 5 (cinco) anos apos
a extingdo do contrato, um acervo comprobatorio completo de todos os servigos
prestados e das pecas publicitarias produzidas, incluindo informacgdes sobre a cesséo de

direitos de terceiros eventualmente envolvidos.

3. CRITERIOS DA PROPOSTA TECNICA

3.1. A pontuacdo maxima da Proposta Técnica serd de 100 (cem) pontos. Sera
desclassificada a proposta que n&o atingir a pontuagdo minima de 70 (setenta) pontos
no somatorio total, ou que obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou

subquesitos.

3.2. Tabela de Pontuacéo:

QUESITO SUBQUESITO PONTUAGAO MAXIMA

Raciocinio Basico 5 pontos

Estratégia de Comunicacao
L 25 pontos

Plano de Comunicagéao Publicitaria

Publicitaria Ideia Criativa 25 pontos

Estratégia de Midia e Nao
15 pontos

Midia

Capacidade de Atendimento 15 pontos
Repertorio 10 pontos
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Relatos de Solugbdes de
5 pontos
Problemas de Comunicagao
PONTUAGAO TECNICA TOTAL 100 PONTOS

3.3. Da Apuragao das Notas

3.3.1. A pontuagdo de cada quesito correspondera a média aritmética das notas
atribuidas por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se uma casa
decimal.

3.3.2. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor nota for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuacgdes.

3.3.3. Persistindo a diferenca ap6s a reavaliagdo, os membros da Subcomissao
Técnica autores das notas destoantes deveréao registrar em ata as razdes que os levaram
a manter a pontuacio atribuida, que sera assinada por todos e passara a compor o

processo desta licitagao.

3.4. Detalhamento dos Critérios de Julgamento

A acuidade na analise das caracteristicas e

necessidades de comunicagado do Municipio.

. A pertinéncia do diagnostico apresentado sobre o
Raciocinio Basico _ o
desafio de comunicagao.

A assertividade na compreensao dos objetivos de

comunicacgao estabelecidos no Briefing.

A adequacéo do conceito e do partido tematico

Plano de propostos a natureza da Administragao Publica e ao
Comunicagao desafio de comunicagao
L Estratégia de : : : : :
Publicitaria A consisténcia légica e a pertinéncia da

Comunicagédo B .
argumentacao que defende a estratégia proposta

Publicitaria : : :
A capacidade de articular os conhecimentos sobre o
Municipio, o publico-alvo, os objetivos e a verba
disponivel
O alinhamento da solugao criativa com a estratégia
de comunicagao proposta
Ideia Criativa

A originalidade, a simplicidade e a pertinéncia das

pecas publicitarias exemplificadas




ﬁ' Pirai do Sul

JM PREFEITURA MUNICIPAL

A adequacao da linguagem e do formato das pecgas
aos publicos-alvo e aos meios de divulgagéo

propostos

A exequibilidade das pecas, considerando a verba

referencial para investimento

A adequacao da estratégia de midia com os

objetivos da campanha e o perfil do publico-alvo.

o | Aconsisténcia técnica do plano de distribuicdo das
Estratégia de Midia

ecas.
e Nao Midia pee

A economicidade e a otimizagao na aplicagéo da
verba referencial, demonstradas na simulagao de

cobertura e frequéncia.

A experiéncia da agéncia, evidenciada pelo porte e pelo periodo de

atendimento de seus principais clientes.

Capacidade de | A adequacao da qualificacdo e da quantidade de profissionais que serao

Atendimento | disponibilizados para a execucao do contrato.

A adequacéo da infraestrutura, instalagcdes e recursos materiais da

agéncia.

A qualidade da ideia criativa, da execucéo e do acabamento dos trabalhos

Repertoério ja realizados pela agéncia.

A clareza e a pertinéncia das pecas apresentadas em seu portfélio

Relatos de A evidéncia de planejamento estratégico e a consisténcia na relagédo entre

Solugées de | o problema apresentado e a solugéo implementada nos casos relatados

Problemas de | A relevancia dos resultados alcangados para os clientes nos casos

Comunicagao | apresentados

3.5. Dos Critérios de Desempate

3.5.1. Em caso de empate entre duas ou mais propostas na pontuacgao técnica final, a
classificagao sera decidida mediante a aplicagdo sucessiva dos seguintes critérios:

3.5.1.1. Conforme Art. 6°, VIII, da Lei n® 12.232/2010, sera verificada a maior pontuacao

obtida, sucessivamente, nos quesitos:
a) Plano de Comunicagéao Publicitaria (somatério dos subquesitos);

b) Capacidade de Atendimento;
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c) Repertorio;
d) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo.

3.5.2. Persistindo o empate, serdo aplicados os critérios de preferéncia para
Microempresa e Empresa de Pequeno Porte, nos termos do Art. 4° da Lein® 14.133/2021
e da Lei Complementar n® 123/2006.

3.5.3. Persistindo o empate, serdo aplicados os critérios estabelecidos no Art. 60,
incisos Il, lll e IV, da Lei n® 14.133/2021.

3.5.4. Esgotados os critérios anteriores sem desempate, sera realizado sorteio em
sessdo publica, nos termos do Art. 60 da Lei n°® 14.133/2021.

4. CONDIGOES PARA ASSINATURA DO CONTRATO

4.1. Sera exigida a prestagdo de garantia financeira do contrato no percentual de 5%

(cinco por cento) do valor do contrato.

4.1.1. A garantia devera ser prestada em qualquer das modalidades relacionadas no §
1° do art. 96 da Lei n°® 14.133/2021, no prazo de 1 (um) més, contado da data de

homologacéo da licitagdo e anterior a assinatura do contrato.

4.2. Antes do inicio da execucao dos servicos, a CONTRATADA devera apresentar
formalmente a Secretaria de Administracdo, em até 10 (dez) dias uteis contados da

assinatura do contrato:

4.2.1. Documento indicando o nome completo, cargo, CPF, e-mail e telefone de contato
do preposto que representara a agéncia na execugao do contrato, nos termos do art. 118
da Lei n°® 14.133/2021.

4.2.2. Relagdo dos profissionais-chave que atuardo diretamente na execugdo do
contrato, conforme a estrutura apresentada na Proposta Técnica, com seus respectivos

nomes, cargos e contatos.

4.3. A assinatura do contrato fica condicionada a indicagdo da dotacdo orcamentaria
especifica e a emissdo da declaracdo de disponibilidade de créditos pela Secretaria
Municipal de Finangas e Fazenda Publica para o exercicio de 2026, ano previsto para o
inicio da execugao, em cumprimento ao Art. 105 e Art. 150 da Lei n® 14.133/2021. A
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auséncia desta condigdo inviabilizara a formalizagdo do ajuste, sem 6nus para a

Administragdo ou para o adjudicatario.

5. BENEFICIO PARA MICRO E PEQUENAS EMPRESAS - MPE

5.1. "Geral": Por se tratar de contratagdo de valor inferior a R$ 4.800.000,00, ndo sendo
o caso de licitagcado exclusiva, aplicam-se as Microempresas e Empresas de Pequeno
Porte os beneficios de desempate ficto, prazo para regularidade fiscal e direito de

preferéncia, nos termos da Lei Complementar n® 123/2006.
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EDITAL DA LICITAGAO N° 089/2025
CONCORRENCIA N° 006/2025

ANEXO Il
MODELO DE PROPOSTA

1. DADOS DO FORNECEDOR
Razao social: ..........

CNPJ: ..........

Endereco: ..........

E-mail: ..........

Telefone: ..........

2. RESPONSAVEL PELA PROPOSTA
Nome: ..........
CPF: ..........

[1 Declaramos, para os devidos fins, que nos enquadramos como Microempresa ou
Empresa de Pequeno Porte, nos termos da Lei Complementar n°® 123/2006.

3. CONDICOES COMERCIAIS

Declaramos que, caso esta licitante venha a ser contratada, os precos praticados na
execucgao do contrato observarao as seguintes condi¢des, conforme detalhado no Edital
€ em seus anexos:

3.1. Percentual de Desconto sobre os Custos Internos:

3.1.1. 50% (cinquenta por cento), a ser concedido a CONTRATANTE, incidente de
forma linear sobre os valores da tabela referencial de custos internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda (SINAPRO) do estado de atuagao.

3.2. Percentual de Honorarios sobre Servigcos de Terceiros:

3.21. 10% (dez por cento), incidente sobre os custos de servigos de produgéo e
técnicos realizados por fornecedores especializados e devidamente comprovados.

4. CONDIGOES DA PROPOSTA

Validade desta proposta: 60 (sessenta) dias.
Data: ..........

Nome do fornecedor
Nome do Responsavel
(assinatura)

-1 -
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EDITAL DE LICITAGAO N° 089/2025

CONCORRENCIA N° 006/2025

ANEXO Il
APRESENTAGCAO DAS PROPOSTAS

As propostas e os documentos de habilitagdo deverdo ser entregues a Comissao de
Contratacdo em 5 (cinco) invélucros (envelopes) distintos, opacos, fechados e lacrados,
conforme as especificagdes a seguir:

Invélucro n° 1: Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada)

Este invélucro contera o Plano de Comunicacao Publicitaria elaborado em resposta ao
Briefing e ndo podera, sob qualquer hipdtese, conter logotipos, marcas, nomes de
arquivos, sinais ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da autoria da
proposta antes do momento apropriado, sob pena de desclassificagao.

Acondicionamento:

e Para garantir o absoluto sigilo e a isonomia entre os proponentes, o Plano de
Comunicagéao Publicitaria - Via Nao Identificada devera ser acondicionado em invélucro
padronizado, fornecido exclusivamente pela Comissao de Contratacdo do Municipio de
Pirai do Sul.

e O involucro padronizado devera ser retirado por um representante da agéncia
interessada na sede da Prefeitura Municipal, localizada na Praga Alipio Domingues, n°
34, Centro, Pirai do Sul - PR, em dias uteis, das 8h30 as 11h30 e das 13h as 17h. A
retirada podera ser feita até o penultimo dia util anterior a data de entrega das propostas.

e O involucro padronizado, apds o acondicionamento da proposta, devera ser fechado
apenas com o elastico ou dispositivo de fechamento préprio do invélucro, ndo devendo
receber qualquer tipo de lacre adicional, fita adesiva, rubrica, assinatura ou qualquer
outro sinal que possibilite a identificacdo da proponente.

e Para preservar o sigilo absoluto da autoria, o Involucro n°® 1 n&do sera recebido pela
Comissao de Contratacao se:

a) Apresentar em sua parte externa qualquer identificagao da licitante;

b) Contiver marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagéo da
licitante;
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c) Estiver danificado ou deformado pelas pecas, material ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

Invélucro n° 2: Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada

Este invdlucro conterd a copia idéntica do Plano de Comunicacdo Publicitaria
apresentado no Invélucro n° 1, porém, com a devida identificagdo da licitante.

e Conteudo: Devera conter uma cépia exata do "Caderno de Proposta Textual", das
"Pranchas de Pecas Criativas" e do "Caderno de Midia" da Via Nao ldentificada. A unica
diferenca é que esta via devera ser identificada, contendo em todas as suas paginas a
razao social e o CNPJ da licitante, sendo a ultima pagina de cada caderno datada e
assinada pelo representante legal da empresa.

e Finalidade: Este invélucro sera aberto somente apds o julgamento da "Via N&o
Identificada" (Involucro n°® 1) pela Subcomissao Técnica, com o objetivo de correlacionar
a pontuacao atribuida a cada licitante.

O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante, estar devidamente fechado e
lacrado, com a seguinte identificacdo em sua parte externa:

INVOLUCRO N° 2 - PROPOSTA TECNICA
MUNICIPIO DE PIRAI DO SUL - COMISSAO DE CONTRATACAO
CONCORRENCIA N° [N.° DA CONCORRENCIA]/2025

PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA
[RAZAO SOCIAL E CNPJ DA LICITANTE]

Invélucro n° 3: Documentos de Qualificagdao Técnica (Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos)

Este invdlucro contera os documentos que compdem os demais quesitos da Proposta
Técnica, que nao sao objeto de julgamento cego.

e Conteudo: Devera conter, em caderno(s) especifico(s), os documentos e informagdes
referentes aos seguintes quesitos, conforme detalhado no Anexo de Diretrizes:

a) Capacidade de Atendimento;
b) Repertorio; e

c) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéao.
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¢ Identificagao Externa: O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante, estar
devidamente fechado e lacrado, com a seguinte identificagdo em sua parte externa:

INVOLUCRO N° 3 - PROPOSTA TECNICA

MUNICIPIO DE PIRAI DO SUL - COMISSAO DE CONTRATACAO
CONCORRENCIA N° [N° DA CONCORRENCIA]/2025

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES
[RAZAO SOCIAL E CNPJ DA LICITANTE]

Invélucro n° 4: Proposta de Precos

Este involucro contera a Proposta de Precgos, que, no nosso caso, consiste na adesao
as condi¢des de remuneracao fixadas no Edital.

e Conteudo: Devera conter a Proposta de Precos elaborada estritamente de acordo
com o modelo do Anexo Il - Modelo de Proposta, devidamente preenchida e assinada
pelo representante legal da licitante, na qual a empresa manifesta sua concordancia com
os percentuais de desconto e honorarios fixados pelo Municipio.

¢ Identificagcao Externa: O Invélucro n® 4 devera ser providenciado pela licitante, estar
devidamente fechado e lacrado, com a seguinte identificagdo em sua parte externa:

INVOLUCRO N° 4 - PROPOSTA DE PRECOS

MUNICIPIO DE PIRAI DO SUL - COMISSAO DE CONTRATACAO
CONCORRENCIA N° [N° DA CONCORRENCIA]/2025

[RAZAO SOCIAL E CNPJ DA LICITANTE]

Invélucro n° 5: Documentos de Habilitagao

e Conteudo: Devera conter todos os documentos de habilitacdo listados no item
"DOCUMENTOS DE HABILITACAQ" deste Edital, em via Unica.

¢ Identificagcao Externa: O Invélucro n° 5 devera ser providenciado pela licitante, estar
devidamente fechado e lacrado, com a seguinte identificagdo em sua parte externa:

INVOLUCRO N° 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO
MUNICIPIO DE PIRAI DO SUL - COMISSAO DE CONTRATACAO
CONCORRENCIA N° [N° DA CONCORRENCIA]/2025

[RAZAO SOCIAL E CNPJ DA LICITANTE]

1.1.1. Apresentacgao e Elaboragao da Proposta Técnica

A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir. A Proposta devera ser redigida em lingua portuguesa,
com clareza, sem emendas ou rasuras.
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QUESITO 1: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA
(a ser acondicionado no Invélucro n° 1)

Nesta via, a licitante devera elaborar o Plano de Comunicagao Publicitaria em resposta
ao Briefing, observando rigorosamente as seguintes regras de formatagdo e
apresentacao para garantir o anonimato:

Formatacao Geral do Caderno Textual:

O Plano de Comunicacao Publicitaria devera ser apresentado em um caderno unico,
obedecendo as seguintes diretrizes:

a) Encadernacgao: Espiral de cor preta, posicionado a esquerda.

b) Capa e Contracapa: Em papel A4, branco, com gramatura minima de 90 g/m?, ambas
totalmente em branco, sem qualquer tipo de inscrigdo, marca ou logomarca.

c) Conteudo (Miolo): Impresso em papel A4, branco, 75 g/m?, com orientagao "retrato".

d) Margens e Alinhamento: Margens de 2 cm (superior, inferior, esquerda e direita) e
texto com alinhamento justificado.

e) Fonte: Fonte 'Arial', tamanho '12 pontos', cor preta e estilo normal. E vedada a
redacao de paragrafos ou titulos inteiramente em caixa alta. O uso de letras maiusculas
para siglas, nomes préprios e inicios de frase devera seguir a norma ortografica padréao
da lingua portuguesa.

f) Espacamento: Espagcamento 'simples' entre linhas e 'duplo’ entre paragrafos, titulos
e subtitulos.

g) Numeragado: Todas as paginas do miolo deverdo ser numeradas no canto inferior
direito.

h) Anonimato: Nenhuma pagina podera conter qualquer elemento que possibilite a
identificacédo da licitante, como nomes de arquivos, logomarcas, marcas d'agua, etc.

Composicao e Limites de Paginas do Caderno Textual:
O caderno textual sera composto pelas seguintes se¢des, respeitando os limites de
paginas:

a) Raciocinio Basico: Texto em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre as
informacgdes do Briefing. Limite de até 10 (dez) paginas.
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b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: Texto em que a licitante apresentara e
defendera o conceito e a linha estratégica da campanha. Limite de até 15 (quinze)
paginas.

c) ldeia Criativa (Sintese textual): Sintese da proposta conceitual e criativa, explicando
as pecas que serao apresentadas. Limite de até 5 (cinco) paginas. As pecgas
exemplificadas ndo sao computadas neste limite e devem ser apresentadas
separadamente.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia: Apresentacdo da estratégia de veiculacao e
distribuicdo das pecas, com plano tatico e simulagao de aplicagdo da verba referencial.
Esta secdo nao possui limite de paginas, mas deve ser objetiva e clara.

a. Para veiculos de comunicacdo que operam com sistema de leildao (como
plataformas de redes sociais, buscadores e midia programatica), nos quais néo ha
tabela de precos fixos, a licitante devera apresentar os custos com base em
estimativas de mercado (ex.: Custo Por Clique - CPC, Custo Por Mil Impressdes -
CPM, Custo Por Visualizacdo - CPV, etc.), informando a fonte da estimativa (ex.:
ferramentas de planejamento da proépria plataforma, dados histéricos de campanhas
similares).

i. Os valores apresentados deverao ser brutos, correspondendo exclusivamente
ao custo de midia, antes da incidéncia de quaisquer taxas ou honorarios de
agéncia.

b. A simulacao de distribuicdo no plano de midia devera contemplar a estratégia de
campanha completa e podera prever um numero de pecgas superior ao limite fisico
apresentado no quesito "ldeia Criativa". O limite de pecas exemplificativas
(pranchas) refere-se exclusivamente a amostra que sera fisicamente apresentada
para avaliacao da qualidade criativa.

Apresentagcao dos Exemplos de Pecgas (Ideia Criativa):

Os exemplos de pecgas que materializam a "ldeia Criativa" deverao ser apresentados fora
do caderno textual, seguindo estas regras:

a) Formato: As pegas deverao ser apresentadas em pranchas de papel na cor preta,
com gramatura minima de 180 g/m?, no formato A3 (42 x 29,7 cm), sem dobras.

b) Conteudo: Cada prancha devera conter apenas a pega publicitaria (/ayout,
storyboard, etc.), sem qualquer elemento identificador da agéncia.

c) Pecas Obrigatérias: A licitante devera apresentar, no minimo, as seguintes pecas
exemplificativas em resposta ao Briefing:
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1. Roteiro de spot de radio (até 30 segundos).

2. Storyboard para video institucional de TV (até 30 segundos).

3. Layout de post carrossel para Instagram (formato 1080 x 1080 px).

4. Layout de material impresso educativo (Folheto), frente e verso (formato 15x21 cm).
5. Layout para outdoor (formato 9m x 3m).

A licitante devera apresentar um conjunto de pegas que corporifiquem a sua Ideia
Criativa, limitado a um total de 15 (quinze) pecas, incluindo as obrigatorias. Para fins de
contagem deste limite, serdo observadas as seguintes regras:

» Variagdes de formato ou redugdo de uma mesma pecga serdao consideradas pecas
distintas;

o Cada item que compde um "kit" de materiais sera computado individualmente;

« Um anuncio composto por paginas sequenciais (ex.: pagina dupla ou tripla) sera
considerado uma unica peg¢a,;

« Um hotsite, com todas as suas paginas e animacgdes internas, sera considerado uma
unica pega;

o Um banner e o hotsite para o qual ele é direcionado serdo considerados duas pecas
distintas.

d) Pecas que originalmente possuem dobras, como folders ou folhetos, deverao ser
apresentadas em seu formato aberto e planificado sobre a prancha.
a. Cada prancha devera conter apenas a pecga publicitaria (layout, storyboard,
etc.).

QUESITO 1: PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA (a ser
acondicionado no Invélucro n° 2)

A Via ldentificada do Plano de Comunicagao Publicitaria nao devera conter os exemplos
de pecas criativas em pranchas, mas sim constituir-se em uma copia fiel do caderno
textual e do caderno de midia da Via Nao Identificada, com as seguintes especificidades:

a) ldentificagao: Todas as paginas do documento deverdo conter a razao social e o
CNPJ da licitante no cabecgalho ou rodapé.

b) Data e Assinatura: A ultima pagina do caderno devera ser datada e assinada pelo
representante legal da licitante, com a devida identificagdo (nome completo e cargo).

c) Rubrica: Todas as demais paginas deveréao ser rubricadas pelo representante legal.

QUESITO 2: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (a ser acondicionado no Invélucro
n° 3)
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A licitante devera apresentar os documentos e informagbes que comprovam sua
Capacidade de Atendimento em um caderno especifico, com paginas numeradas
sequencialmente, rubricadas em todas as paginas e com a ultima pagina assinada pelo
representante legal devidamente identificado. Este caderno podera conter textos,
tabelas, graficos, fotos e outros recursos visuais, e devera apresentar, no minimo:

a) Relagao de Clientes: Lista dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificacao do inicio do atendimento de cada um, para demonstrar a experiéncia e a
solidez da agéncia no mercado.

b) Qualificagdo da Equipe: Quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo
resumido (nome, formacgao e experiéncia), dos profissionais que serdao colocados a
disposicdo para a execugado do contrato, discriminando-se as respectivas areas de
atuacao (atendimento, planejamento, criacdo, midia, etc.).

c) Infraestrutura: Descricdo das instalagcbes, da infraestrutura tecnolégica e dos
recursos materiais que estarao a disposig¢ao para a execugao do contrato.

d) Sistematica de Atendimento: Descrigdo da metodologia e do fluxo de trabalho que
serdao empregados no atendimento ao Municipio, desde o recebimento do briefing até a
entrega final e comprovacao dos resultados.

e) Ferramentas e Pesquisas: Discriminagdo das ferramentas de inteligéncia de
mercado, pesquisas de audiéncia, auditoria de circulagdo e controle de midia que a
agéncia colocara regularmente a disposicao do Municipio, sem énus adicionais, durante
a vigéncia do contrato.

QUESITO 3: REPERTORIO (a ser acondicionado no Invélucro n° 3)

A licitante devera apresentar seu Repertério em um caderno especifico ou em pranchas
separadas, com todas as paginas (ou pranchas) devidamente identificadas, rubricadas
e com a ultima pagina (ou verso da ultima prancha) assinada pelo representante legal.
O Repertério sera constituido de até 10 (dez) pecgas publicitarias concebidas e veiculadas
pela licitante para outros clientes, observando que:

a) Data: As pecas devem ter sido veiculadas, preferencialmente, a partir de 1° de
janeiro de 2021.

b) Formato: As pecas eletronicas (videos, spots) deveréo ser entregues em pen drive,
em formatos universais (mp4, mp3). As pecas graficas podem ser apresentadas no
caderno ou em pranchas separadas.

c) Ficha Técnica: Cada pega devera ser acompanhada de uma ficha técnica contendo,
no minimo: cliente, titulo da pega/campanha, data de producéao, periodo de veiculagao
€, N0 minimo, um veiculo em que foi divulgada.

d) Restricao: As pegas nado podem se referir a trabalhos realizados para o Municipio
de Pirai do Sul.
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QUESITO 4: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (a ser
acondicionado no Invélucro n° 3)

A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugcbes de Problemas de
Comunicagdo em um caderno especifico, com paginas numeradas, rubricadas e com a
ultima pagina assinada pelo representante legal. Cada relato devera:

a) Limite: Ter no maximo 3 (trés) paginas.

b) Conteudo: Descrever um problema de comunicagdo de um cliente e a solugéo
estratégica e criativa implementada pela agéncia, bem como os resultados alcangados.

c) Pecgas llustrativas (Opcional): Para ilustrar cada um dos dois relatos, a licitante
podera incluir, opcionalmente, até 05 (cinco) pecas publicitarias que tenham sido parte
da solugao implementada.

e Estas pecas ndo serdo computadas no limite estabelecido para o quesito
"Repertorio”.

e As pecas eletrénicas deverao ser entregues em pen drive, e as pecgas graficas
poderao ser inseridas no proprio caderno do relato ou em pranchas separadas,
devidamente identificadas.

d) Referendo do Cliente: Cada relato devera ser formalmente referendado pelo
respectivo cliente, por meio de uma declaragdo ou assinatura no proprio documento,
atestando a veracidade das informacdes apresentadas.

Restricdo: Os relatos ndo podem se referir a trabalhos realizados para o Municipio de
Pirai do Sul.
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EDITAL DA LICITAGAO N° 089/2025
CONCORRENCIA N° 006/2025

ANEXO IV
BRIEFING DA CAMPANHA

1. INTRODUGAO E CENARIO ATUAL

O Municipio de Pirai do Sul tem consolidado seu compromisso com a sustentabilidade e
a gestdo ambientalmente adequada dos residuos solidos. Atualmente, a cidade ja conta
com uma estrutura de Coleta Seletiva em funcionamento, com um cronograma definido
gue atende aos bairros da zona urbana, recolhendo materiais reciclaveis (papel, plastico,
vidro e metal) semanalmente. Os materiais coletados s&o destinados a Associagdo dos
Recicladores Amigos da Natureza (ARAN), uma entidade situada no municipio de
Jaguariaiva, que realiza a triagem e o processamento adequado dos residuos.

Um exemplo do sucesso do engajamento da comunidade € o programa "Feira Verde
Pirai", uma iniciativa inovadora do Municipio que permite a populacao trocar residuos
reciclaveis por alimentos frescos da agricultura familiar. O programa nao s6 incentiva a
reciclagem, mas também promove a seguranga alimentar e apoia os produtores rurais
locais, criando um ciclo virtuoso de sustentabilidade econdmica, social e ambiental que
superou as expectativas desde o seu langamento.

Apesar desses avancgos significativos, ainda se observam desafios para a otimizagao do
processo. Os principais gargalos identificados sao:

a) Uma parcela significativa dos materiais reciclaveis chega a cooperativa com
contaminagao por residuos organicos, o que dificulta ou inviabiliza a triagem e o
reaproveitamento, gerando perdas e reduzindo o valor do material.

b) Embora o servigo esteja disponivel, a adesdo a separagao do lixo ainda néo é
universal em todos os bairros, e parte da populacido desconhece os dias corretos da
coleta seletiva, misturando reciclaveis com o lixo comum.

c) Persistem duvidas comuns sobre quais materiais sdo reciclaveis (como isopor,
embalagens longa vida, etc.) e como prepara-los para o descarte (a necessidade de lavar
as embalagens para remover residuos de alimentos, por exemplo).

Diante deste cenario, a contratacdo de uma campanha de comunicacdo se torna
estratégica e necessaria. Ndo se trata de comecgar do zero, mas sim de qualificar e
ampliar um trabalho em andamento. A campanha "Pirai do Sul Recicla Certo" devera
atuar de forma educativa e massiva para sanar essas duvidas, reforcar a importancia da
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separagdo correta, aumentar a adesdo ao programa de coleta seletiva e,
consequentemente, melhorar a qualidade do material que chega a reciclagem, tornando
todo o sistema mais eficiente e sustentavel.

2. OBJETIVO GERAL DA CAMPANHA

O objetivo geral da campanha é consolidar a cultura da reciclagem em Pirai do Sul,
transformando a coleta seletiva em um habito universal e qualificado em todos os lares
e estabelecimentos comerciais do municipio, a fim de reforcar o compromisso da cidade
com a sustentabilidade e a responsabilidade cidada.

Para alcangar este objetivo principal, a comunicacdo devera atender aos seguintes
objetivos especificos:

a) Esclarecer de forma didatica e massiva a forma correta de separar os residuos (seco,
organico e rejeito), com énfase na importancia de limpar as embalagens antes do
descarte para garantir a qualidade do material reciclavel.

b) Divulgar amplamente o cronograma da Coleta Seletiva, garantindo que a informagéao
sobre os dias e horarios corretos chegue a todos os bairros de forma clara e acessivel.

c) Aumentar a taxa de ades&o a coleta seletiva em todo o municipio, incentivando a
participacao ativa dos cidadaos e o sentimento de corresponsabilidade pela limpeza e
sustentabilidade da cidade.

d) Fortalecer e dar visibilidade a programas de sucesso como o "Feira Verde Pirai",
demonstrando o impacto positivo e direto da reciclagem na vida da comunidade e no
fomento a economia local.

3. DESAFIO DE COMUNICAGAO

O principal desafio da campanha "Pirai do Sul Recicla Certo" é superar a barreira da
informacéao e promover a agao qualificada. Muitos cidadaos ja possuem uma consciéncia
geral sobre a importancia de reciclar, mas ainda cometem erros cruciais no processo de
separacgao e descarte que comprometem a eficiéncia de todo o sistema, desde a coleta
até a triagem na cooperativa.

Portanto, a comunicacao deve ir além do simples "recicle". O desafio criativo consiste
em:

a) Desenvolver uma abordagem de comunicagdo que nao apenas ensine, mas que
efetivamente transforme a separagao correta do lixo (seco, organico e rejeito) e a limpeza
das embalagens em um habito diario e natural para as familias de Pirai do Sul.
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b) A campanha precisa despertar na populagdo um forte senso de pertencimento e
orgulho, posicionando a reciclagem correta como um ato de cidadania e um esfor¢o
coletivo para manter a cidade limpa e sustentavel, fortalecendo a imagem de Pirai do Sul
como um lugar de referéncia em qualidade de vida.

c) Traduzir informagdes técnicas (0 que pode e o0 que nao pode ser reciclado, como
limpar embalagens, etc.) em uma linguagem visualmente atraente, simples e de facil
memorizagao, combatendo as duvidas mais comuns da populagédo de forma criativa e
didatica.

Em suma, o desafio é criar uma campanha que seja, a0 mesmo tempo, massivamente
educativa e genuinamente inspiradora, capaz de motivar cada cidadéo a se tornar um
agente ativo na constru¢do de uma cidade mais limpa e sustentavel, gerando um impacto
positivo real na qualidade do material coletado e na eficiéncia do programa de reciclagem
municipal.

4. PUBLICO-ALVO

A campanha devera se comunicar de forma abrangente com toda a populagdo, mas com
abordagens estratégicas e distintas para os seguintes publicos:

a) Publico Prioritario: Populagao Geral do Municipio

e Descricdo: Moradores de todas as faixas etarias e classes sociais da zona
urbana e rural de Pirai do Sul, com foco especial nos adultos responsaveis pela
gestao dos residuos domésticos e comerciais.

e Objetivo da Comunicagdo: Promover a mudanga de comportamento. A
mensagem deve ser direta, clara e persuasiva, com o objetivo de instruir sobre
a maneira correta de separar os residuos (seco, organico e rejeito), a importancia
de limpar as embalagens e incentivar a consulta ao cronograma de coleta
seletiva, transformando a informagéo em um habito pratico e diario.

b) Publico Secundario: Criancas e Adolescentes em Idade Escolar
e Descrigao: Estudantes da rede municipal e estadual de ensino de Pirai do Sul.

e Objetivo da Comunicagao: Fomentar a educagao ambiental e a conscientizagao
de longo prazo. A comunicagao para este publico deve ser ludica, engajadora e
focada na formagédo de novos habitos sustentaveis. O objetivo é nao apenas
educar as futuras geragdes, mas também utiliza-las como importantes agentes
multiplicadores da mensagem dentro de seus lares, influenciando positivamente
o comportamento do publico prioritario.
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5. PRAGA DE VEICULAGAO

A pracga de veiculagdo da campanha sera o Municipio de Pirai do Sul, abrangendo sua
zona urbana e rural. As estratégias de midia propostas pelas licitantes devem, portanto,
focar nos veiculos e canais de comunicagado com alcance e penetracdo comprovados
em todo o territorio municipal.

6. SUGESTAO DE CONCEITO CRIATIVO (SLOGAN/LINHA DE COMUNICAGAO)

Para nortear a criagdo das propostas, sugere-se uma linha de comunica¢ao que conecte
o ato de reciclar corretamente ao orgulho de ser cidaddo de Pirai do Sul, valorizando a
contribuicdo individual para um bem coletivo.

Conceito Sugerido: "Pirai do Sul, Orgulho que Recicla Certo."

Justificativa do Conceito: Este conceito busca criar uma associagao positiva e direta
entre o sentimento de pertencimento a cidade ("Orgulho") e a acédo qualificada que se
deseja incentivar ("Recicla Certo"). A ideia é posicionar a reciclagem correta ndo apenas
como uma obrigagdo ambiental, mas como uma manifestagdo de cuidado e zelo pela
cidade, um gesto que reflete o carater de sua gente.

Linha de Comunicagao / Chamada para Agao Sugerida: "Separe. Limpe.
Transforme."

Esta chamada para agado resume os trés passos essenciais que a campanha busca
ensinar:

1. Separe: O ato fundamental de separar o lixo seco, organico e o rejeito.

2. Limpe: O passo crucial de limpar as embalagens para garantir a qualidade do
material.

3. Transforme: O resultado final do processo, mostrando como o lixo se transforma
em recurso, renda para a cooperativa e qualidade de vida para todos.

As licitantes tém a liberdade de trabalhar a partir deste conceito ou de propor uma nova
linha criativa, desde que demonstrem, em sua "Estratégia de Comunicacgao Publicitaria",
que sua proposta € igualmente ou mais eficaz para atender aos objetivos e ao desafio
de comunicagéao deste briefing.

7. PEGAS OBRIGATORIAS PARA A PROPOSTA TECNICA
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Para a avaliacdo do quesito "ldeia Criativa", a licitante devera apresentar, no Involucro
n® 1 (Via Nao Identificada), os exemplos de pecgas publicitarias listados abaixo,
desenvolvidos a partir do conceito e da estratégia de comunicagéo propostos.

As pecgas devem ser apresentadas sob a forma de roteiros, storyboards ou layouts,
conforme especificado, ndo sendo exigida a produgao final dos materiais.

1.

b)

Spot de Radio (duragao de 30 segundos): Apresentar o roteiro escrito completo,
contendo a transcrigao de todas as falas, locugdes, efeitos sonoros e trilha sugerida.

Video para TV e Meios Digitais (duracao de 30 segundos): Apresentar o
storyboard da peca, contendo a sequéncia de cenas com a descri¢ao do visual e do
audio correspondente, acompanhado do roteiro escrito completo.

Post Carrossel para Redes Sociais (Instagram/Facebook): Apresentar o layout
de um post em formato carrossel com, no minimo, 3 (trés) laminas (formato
1080x1080 pixels), acompanhado do texto de apoio (legenda) da postagem.

Material Impresso Educativo (Folheto): Apresentar o layout de um folheto
educativo, frente e verso (formato 15x21 cm), com informagdes didaticas sobre a
separacgao correta dos residuos, conforme o desafio de comunicagao.

Midia Exterior (Outdoor): Apresentar o /layout para um outdoor no formato padrao
de 9m x 3m.

VERBA REFERENCIAL E PRAZOS

Para a elaboracdo do Plano de Comunicagdo Publicitaria, em especial para a
simulagado da "Estratégia de Midia e Nao Midia", a licitante devera utilizar como
referencial a verba hipotética de R$ 40.000,00 (quarenta mil reais). Este valor é
destinado exclusivamente a avaliagcdo da proposta técnica e devera contemplar a
totalidade dos custos estimados para a producido das pecas e a veiculacdo da
campanha.

Para garantir a total isonomia na avaliagdo das propostas e focar a analise na
otimizagdo de recursos comerciais, as licitantes deverao desconsiderar o uso de
quaisquer meios de comunicagao proprios do Municipio de Pirai do Sul (tais como
redes sociais, site oficial, frota de veiculos, etc.) na elaboragdo de suas propostas
técnicas.

O prazo de veiculagdo da campanha a ser considerado no planejamento é de 30
(trinta) dias corridos. As agéncias deverao distribuir suas estratégias de midia dentro
deste periodo.
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INFORMAGOES ADICIONAIS

Para subsidiar a elaboracdo dos Planos de Comunicacdo Publicitaria, as licitantes
deverao considerar as seguintes informag¢des sobre o ecossistema de reciclagem do
Municipio de Pirai do Sul:

a)

O Municipio ja possui um programa de coleta seletiva estruturado, com um
cronograma semanal que atende aos bairros da area urbana. A campanha deve se
apoiar nessa estrutura existente para ampliar sua eficacia.

Todo o material reciclavel coletado é destinado a Associacdo dos Recicladores
Amigos da Natureza (ARAN), localizada no municipio de Jaguariaiva. Essa parceria
€ um pilar do programa, pois gera trabalho e renda para os cooperados, reforgando
o impacto social positivo da reciclagem.

O Municipio mantém o programa "Feira Verde Pirai", uma iniciativa de sucesso que
permite a troca de materiais reciclaveis por alimentos da agricultura familiar. Este
programa € um ativo de comunicagao importante e pode ser explorado na campanha
como um exemplo concreto dos beneficios da reciclagem para o cidadao.

O principal desafio ndo é criar um programa do zero, mas sim aprimorar o0 que ja
existe. As propostas devem focar em solucionar a contaminacdo do material
reciclavel por residuos organicos e em aumentar a adesao da populagao que ainda
nao separa ou nao descarta corretamente seus residuos.

Recursos de Apoio:

e Portal Oficial do Municipio: Informacdes sobre servigos publicos e atos da
gestao podem ser encontradas no site oficial: https://www.piraidosul.pr.gov.br/.
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EDITAL DA LICITAGAO N° 089/2025
CONCORRENCIA N° 006/2025

ANEXO V
MINUTA DO CONTRATO

CONTRATONC ....... 12025

O MUNICIPIO DE PIRAI DO SUL, pessoa juridica de direito publico interno, com sede
administrativa na Praga Alipio Domingues n°34, Centro, Pirai do Sul - PR, CEP 84.240-
000, inscrito no CNPJ/MF sob o n.° 77.001.329/0001-00, neste ato representado pelo
Prefeito Municipal, Sr. Henrique de Oliveira Carneiro, inscrito no CPF XXX.*** ***-XX,

doravante denominado contratante e a empresa ................. , pessoa juridica de direito
privado, inscrita no CNPJ sob o n° ....... , estabelecida a........ , ha cidade de ....... — e ,
CEP ......... , e-mail.......... , heste ato representada pelo Sr. ....... (nome), inscrito no CPF

XXX *** ***_XX, doravante denominado contratado resolvem celebrar contrato, que sera
regido pelas clausulas a seguir expostas.

CLAUSULA 5: OBJETO

5.1. O objeto do presente contrato é prestacdo dos servigos de publicidade, a serem
executados por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento,
a conceituacdo, a concepg¢ao, a criagao, a execucgao interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execugao externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagado, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacgéo.

5.2. Integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes ao planejamento e execucdo de pesquisas, a producao e
execugao técnica das pecas e projetos criados e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao, conforme detalhado no Anexo | do Edital.

CLAUSULA 62: NORMAS REGENTES

6.1. O presente contrato esta vinculado a Concorréncia n° 006/2025 e ao Processo n°
1.122/2025, ao edital e seus anexos e a proposta apresentada pela CONTRATADA,
regendo-se por suas clausulas e, em legislacao geral, pela Lei Federal n°® 14.133/2021,
pelo Decreto Municipal n° 2.276/2023 e, de forma especifica, pela Lei Federal n°
12.232/2010 e pela Lei Federal n° 4.680/1965.
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CLAUSULA 72:  VIGENCIA E EXECUCAO

7.1. O prazo de vigéncia deste contrato é de 36 (trinta e seis) meses, contados da data
de sua assinatura.

7.2. O prazo de execugao do objeto sera de 36 (trinta e seis) meses, com inicio em até
20 (vinte) dias corridos a contar da data de assinatura deste instrumento, periodo este
destinado a mobilizagcdo da CONTRATADA

CLAUSULA 8% REGIME E FORMA DE EXECUGAO

8.1. O regime de execugédo deste contrato é o de empreitada por prego unitario.

8.2. A forma de execucdo deste contrato é de servico continuado sem dedicacao
exclusiva de mé&o de obra.

8.3. O presente contrato podera ser renovado, desde que mantidas as condi¢des de
vantajosidade para o CONTRATANTE e com a anuéncia da CONTRATADA, até o limite
de 10 (dez) anos.

CLAUSULA 9% LOCAL E PRAZO DE ENTREGA / EXECUGAO

9.1. Os servigos de planejamento, criagdo e produgédo serdo executados na sede da
CONTRATADA. O atendimento, as reunides de alinhamento e as apresentacdes
ocorrerao, conforme a necessidade, nas dependéncias da Secretaria de Administragao,
localizada na Praga Alipio Domingues, n° 34, Pirai do Sul - PR, ou por meio de reunides
virtuais.

CLAUSULA 10*: FONTE DE RECURSOS

10.1. A despesa correra por conta da seguinte dotagcdo orgamentaria:
Dotacado Orgamentaria:

Natureza:

Fonte:

10.2. Para os exercicios financeiros subsequentes, a CONTRATANTE alocara os
créditos orcamentarios necessarios para a cobertura das despesas contratuais,
observando o planejamento.

CLAUSULA 112: VALOR A SER PAGO PELO OBJETO

11.1. O valor maximo global estimado deste contrato para o periodo de 36 (trinta e seis)
meses é de R$ 1.200.000,00 (um milhdo e duzentos mil reais).

11.2. Fica expressamente estabelecido que o valor mencionado no item 7.1. representa
o limite maximo de despesa que a CONTRATANTE podera realizar, ndo constituindo
obrigacao de pagamento do valor total nem direito adquirido por parte da CONTRATADA
a sua totalidade.
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11.3. A remuneragdo da CONTRATADA sera variavel, correspondendo ao somatério
dos valores dos servigos efetivamente demandados, executados e aprovados pela
fiscalizagao, calculados da seguinte forma:

11.3.1. Para servigos internos, aplicando-se o percentual de desconto de 50%
(cinquenta por cento) sobre a tabela de pregos do SINAPRO-PR vigente.

11.3.2. Para servigos de terceiros, aplicando-se o percentual de honorarios de 10% (dez
por cento) sobre os custos devidamente comprovados.

CLAUSULA 122: GARANTIA CONTRATUAL

12.1. A CONTRATADA devera prestar garantia de execugao contratual no valor
correspondente a 5% (cinco por cento) do valor global deste contrato.

12.2. A garantia devera ser prestada em uma das modalidades previstas no art. 96 da
Lei n° 14.133/2021, no prazo de até 1 (um) més, contado da data de homologagao da
licitagdo e antes da assinatura do contrato.

12.3. A garantia prestada sera devolvida ap6s o recebimento definitivo do objeto, em
até 5 (cinco) dias uteis, e sera atualizada monetariamente, quando fornecida em dinheiro.

12.4. Nos casos de aditivo ou prorrogagdo contratual, a garantia devera ser
complementada para garantir a manutencao do percentual inicialmente exigido.

CLAUSULA 13*: CRITERIO DE MEDIGAO

13.1.A medicdo dos servigcos executados ocorrera por demanda, ao final de cada
solicitagado formalizada por e-mail.

13.2.Apés a conclusao de uma demanda, a CONTRATADA encaminhara ao fiscal do
contrato o relatério de comprovagao dos servigos prestados (relatérios de veiculagao,
pegas produzidas, etc.).

13.3. 0 fiscal do contrato tera o prazo de 5 (cinco) dias uteis, apds o recebimento do
relatorio, para conferir e atestar a correta execucao dos servigos.

13.4.A aprovacdao da medicdo pelo fiscal, formalizada nos autos do processo de
fiscalizacao, é a condicao para que a CONTRATADA emita a nota fiscal correspondente.

CLAUSULA 14%: CONDIGCOES DE PAGAMENTO

14.1. Os pagamentos serao realizados de forma nao continua, por demanda, no prazo
de até 30 (trinta) dias, contados do ateste da respectiva medigéo pelo fiscal do contrato.

14.2. O prazo de pagamento sera suspenso caso seja atestado o ndo cumprimento total
da obrigacao contratual. Em caso de descumprimento parcial, sera liberado o pagamento
da parcela incontroversa.

14.3. A nota fiscal que for apresentada com erro sera devolvida a CONTRATADA para
retificacdo, e o prazo para pagamento se reiniciara a partir da data de sua
reapresentacao correta.
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14.4. Caso o pagamento seja efetuado apds o prazo estabelecido por culpa da
CONTRATANTE, o valor sera atualizado monetariamente, conforme formula de
encargos moratorios definida em contrato, mediante solicitagcdo da CONTRATADA.

CLAUSULA 15%: REAJUSTAMENTO DO PREGO

15.1. O precgo contratado sera reajustado anualmente, de oficio pela CONTRATANTE,
utilizando como base a variacéo do indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-M), apurado
pela Fundagéo Getulio Vargas (FGV).

15.2. O primeiro reajuste ocorrera apos 12 (doze) meses contados da data-base de 9 de
novembro de 2025, que corresponde a data de conclusao da formagao de preco.

15.3. A formalizagao do reajuste sera realizada por apostilamento contratual.

CLAUSULA 16*: MATRIZ DE ALOCAGAO DE RISCOS CONTRATUAIS

16.1. O presente contrato observa a seguinte Matriz de Alocacédo de Riscos, que
define a responsabilidade das partes por eventos supervenientes que possam impactar
o equilibrio econémico-financeiro do ajuste:

EVENTO DE RISCO ALOCAGAO CONSEQUENCIA
Atraso na entrega de briefings ou na Prorrogacao de prazo para a
aprovagao de pecgas por parte da Municipio CONTRATADA, sem aplicagéo de
CONTRATANTE penalidades.
Rejeicdo de pecas criativas por ndo Dever de refazer a peca sem custo
L Contratado - s
atenderem ao briefing aprovado. adicional para o Municipio.
Erros de veiculagao (horario, canal, Dever de negociar a compensacéo
formato) por parte do veiculo de Contratado (re-veiculagdo) com o veiculo, sem
comunicacgao. Onus para o Municipio.
Variagao extraordinaria e imprevisivel Andlise para fins de restabelecimento
nos custos de midia (além do reajuste | Municipio | do equilibrio econdmico-financeiro do
anual). contrato, nos termos da Lei.
Erros factuais em pecgas publicitarias Custos de correcao e/ou nova
decorrentes de informacgao incorreta Municipio veiculagao serao arcados pelo
fornecida pelo Municipio. Municipio

CLAUSULA 172: REEQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO

17.1. O reequilibrio econdmico-financeiro ocorrera por meio de termo aditivo e
dependera de preévia solicitacdo da parte interessada, com a demonstracdo de que a
ocorréncia de fatos imprevisiveis, ou previsiveis de consequéncias incalculaveis,
inviabilizou a execucao do contrato nos termos inicialmente pactuados.

17.2. A solicitagado sera enderegada ao gestor do contrato, que a encaminhara para
analise da autoridade competente, que tera o prazo de 15 (quinze) dias uteis para emitir
resposta.
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17.3. Formalizado o reequilibrio, este produzira efeitos retroativos a data do fato
gerador. O pedido de restabelecimento do equilibrio devera ser formulado durante a
vigéncia do contrato e antes de eventual prorrogagao.

CLAUSULA 18%: OBRIGAGOES DO CONTRATADO

18.1. Além das obrigagdes gerais previstas no edital, constituem obrigacdes
especificas da CONTRATADA:

18.1.1. Obter a aprovacao prévia e por escrito da CONTRATANTE antes de assumir
qualquer despesa de producgao, veiculagao ou outra relacionada ao contrato.

18.1.2. Apresentar, no minimo, 03 (trés) orcamentos de fornecedores distintos para a
contratagao de servigos especializados (produgao, pesquisa, etc.), garantindo a busca
pelo melhor preco.

18.1.3. Envidar esforgos para obter as melhores condigbes nas negociagbes com
terceiros (veiculos e fornecedores) e transferir integralmente a CONTRATANTE
quaisquer vantagens, descontos ou bonificagbes obtidas.

18.1.4. Assumir total responsabilidade pela execucdo dos servicos prestados por
terceiros subcontratados, bem como pela quitagéo de todas as obrigagdes decorrentes.

18.1.5. Manter sigilo absoluto sobre todas as informacdes estratégicas fornecidas pela
CONTRATANTE ou desenvolvidas no ambito do contrato.

18.1.6. Apresentar relatérios que comprovem a efetiva execucédo e veiculacdo das
pecas publicitarias, para fins de fiscalizacéo e acervo.

18.1.7. Ceder ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, todos os direitos
patrimoniais de uso sobre as ideias, pegcas e campanhas criadas em decorréncia do
contrato, observando o seguinte:

18.1.7.1. A cessao definitiva abrange todos os direitos patrimoniais sobre a criagao,
conceito, textos, roteiros, diregao de arte e demais trabalhos intelectuais desenvolvidos
pela CONTRATADA e seus profissionais.

18.1.7.2. Para o uso de direitos de imagem (atores, modelos, etc.), sonoros (trilhas,
locucdes, etc.) e de obras preexistentes (fotografias, ilustragdes, musicas, etc.), a
CONTRATADA devera obter o licenciamento pelo prazo necessario a campanha e,
obrigatoriamente, negociar e apresentar no or¢camento os custos para eventuais
renovacgdes de uso, garantindo ao CONTRATANTE o direito de reutilizagdo futura
mediante pagamento dos valores previamente acordados.

18.1.7.3. A CONTRATADA obriga-se a discriminar em todos os orgamentos de
producao, de forma clara e separada, os custos referentes aos direitos de terceiros
(cachés, licenciamentos, etc.) e os prazos de validade de cada licenga

18.1.8. Manter, pelo prazo minimo de 5 (cinco) anos apds a extingao do contrato, o
acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados.
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18.1.9. Manter, durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as
obrigagcdes assumidas, todas as condigdes de habilitacdo e qualificagdo exigidas na
licitacdo.

CLAUSULA 19%: OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

19.1. Constituem obrigacées do CONTRATANTE:

19.1.1. Fornecer a CONTRATADA, por meio de briefings claros e completos, todas as
informagdes necessarias para a elaboragdo dos planejamentos e a criagdo das pegas
publicitarias.

19.1.2. Disponibilizar o acesso a dados, locais e, quando necessario, a agentes
publicos que possam fornecer subsidios para a correta execugao dos servigos.

19.1.3. Analisar e responder as propostas, pecas e planos apresentados pela
CONTRATADA dentro de prazos razoaveis, a fim de ndo comprometer o cronograma
das campanhas.

19.1.4. Comunicar a CONTRATADA, formalmente e por escrito, toda e qualquer
orientagdo, aprovagao ou rejeicao acerca dos servigos.

19.1.5. Designar formalmente o Gestor e o Fiscal do contrato, que serdo os canais
oficiais de comunicag¢ao para acompanhamento da execugao do objeto.

19.1.6. Efetuar os pagamentos devidos a CONTRATADA nas condigdes e prazos
pactuados neste instrumento.

CLAUSULA 20: FISCALIZAGAO DO CONTRATO

20.1. A execucao deste contrato sera acompanhada e fiscalizada por um Gestor do
Contrato e um Fiscal do Contrato (e seu substituto), servidores designados pela
autoridade competente, que serao os representantes da CONTRATANTE para todos os
atos relativos ao presente instrumento.

20.2. Orepresentante da CONTRATADA para a execugao do contrato sera o preposto
formalmente indicado, nos termos deste instrumento.

20.3. Todas as ocorréncias relacionadas a execucao do contrato serdo anotadas em
registro proprio pelo fiscal, que determinara o que for necessario para a regularizagéao
das faltas ou dos defeitos observados.

CLAUSULA 212: ALTERAGAO CONTRATUAL

21.1. O presente contrato podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos casos
previstos no art. 124 da Lei n°® 14.133/2021.

21.2. O CONTRATADO fica obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢gdes contratuais,
0S acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios no objeto, até o limite de 25%
(vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.
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21.3. Nenhuma alteragdo contratual que impligue em modificagcdo do valor ou do
escopo sera executada sem a prévia formalizacédo do respectivo Termo Aditivo.

CLAUSULA 222: SUBCONTRATAGAO

22.1. Sera permitida a subcontratacéo, observados os limites e condi¢des a seguir.

22.2. O valor total subcontratado ndo podera exceder o limite maximo de 50%
(cinquenta por cento) do valor global deste contrato.

22.3. E vedada a subcontratacdo do objeto principal deste contrato, ou seja, as
atividades de natureza intelectual como planejamento, conceituacdo, concepgao e
criagao publicitaria, que deverao ser executadas diretamente pela CONTRATADA.

22.4. Sera admitida a subcontratagcdo para a execugao de servigos técnicos e de
producdo especializados e de natureza acessoria, tais como producdo audiovisual,
producao grafica, fotografia e realizagcado de pesquisas, mediante prévia autorizagdo da
CONTRATANTE.

225. A CONTRATADA permanece integralmente responsavel perante a
CONTRATANTE pela perfeita execugéo dos servigos subcontratados.

CLAUSULA 232: MEIOS ALTERNATIVOS DE SOLUGAO DE CONTROVERSIA

23.1. As partes buscarao a solugao consensual das eventuais controvérsias por meio
da conciliagdo e da negociagao.

23.2. Em caso de controvérsia que nao seja resolvida pela gestdo ordinaria do
contrato, sera instaurado um procedimento formal de negociagéo, no qual cada parte
indicara um representante para buscar uma solugao no prazo de 15 (quinze) dias uteis.
Frustrada a negociagao, as partes poderao recorrer aos meios judiciais competentes.

CLAUSULA 242: SANGOES ADMINISTRATIVAS

24.1. Pela inexecucgao total ou parcial deste contrato, a CONTRATANTE podera
aplicar a CONTRATADA, garantido o contraditério e a ampla defesa, as seguintes
sangdes:

24.1.1. Adverténcia nos casos de descumprimento de obrigagdes contratuais de menor
impacto, que n&o acarretem prejuizo direto a Administragéo.

24.1.2. Multa de Mora de 0,5% (cinco décimos por cento) por dia de atraso injustificado
sobre o valor da parcela inadimplida, até o limite de 40 (quarenta) dias.

24.1.3. Multa Compensatoria:

24.1.3.1. Por inexecugao parcial de 20% (vinte por cento) sobre o valor da parcela
inadimplida.

24.1.3.2. Porinexecucgao total de 20% (vinte por cento) sobre o valor do saldo contratual
a executar.
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24.1.4. Impedimento de licitar e contratar e declaragdo de inidoneidade conforme a
gravidade da infragdo e nos termos do art. 156 da Lei n® 14.133/2021, a penalidade de
multa podera ser cumulada com as sang¢des de impedimento de licitar e contratar com o
Municipio de Pirai do Sul ou de declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com
a Administragcao Publica.

24.1.5. O valor das multas aplicadas sera descontado dos pagamentos devidos a
CONTRATADA ou, se for o caso, executado a partir da garantia contratual, sem prejuizo
da cobranga judicial.

INFRAGAO COMETIDA PENALIDADE PRAZO

Impedimento de licitar ou
contratar com o Municipio de 6 meses
Pirai do Sul

Ensejar o retardamento da execugéo do
contrato sem motivo justificado

Dar causa a inexecugao parcial do contrato

que cause grave dano a Administragao, ao

funcionamento dos servicos publicos ou ao
interesse coletivo

Impedimento de licitar ou
contratar com o Municipio de 12 meses
Pirai do Sul

Impedimento de licitar ou
Dar causa a inexecucéo total do contrato contratar com o Municipio de 18 meses
Pirai do Sul

- Declaracao de Inidoneidade para
Prestar declaracéo falsa durante a . ¢ P 4 anos e 6
licitar ou contratar com todos os

execucgao do contrato . meses
entes federativos

. - Declaracao de Inidoneidade para
Praticar ato fraudulento na execucgao do . ¢ P 4 anos e 6
licitar ou contratar com todos os

contrato . meses
entes federativos

A Declaracao de Inidoneidade para
Comportar-se de modo inidéneo ou . ¢ P 4 anos e 6
licitar ou contratar com todos os

cometer fraude de qualquer natureza . meses
entes federativos

. . . . | Decl a Ini i
Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei _e_c araggo de Inidoneidade para 4 anos e 6
licitar ou contratar com todos os

n°® 12.846, de 1° de agosto de 2013 . meses
entes federativos

CLAUSULA 25: FORMAS DE COMUNICAGAO ENTRE CONTRATANTE E
CONTRATADO

25.1. Toda comunicagcdo entre as partes relativa a execugdo deste contrato sera
formalizada por escrito.

25.2. A comunicacdo rotineira entre o fiscal do contrato e o preposto da
CONTRATADA sera realizada preferencialmente por e-mail, sendo admitidos outros
meios eletrénicos que permitam o registro, conforme estabelecido na reunido inicial de
alinhamento.
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25.3. As solicitagbes formais, notificacbes e decisbes que possam implicar em
alteracdo de escopo, prazo ou valor deverao ser realizadas por meio de oficio
protocolado no processo.

CLAUSULA 26: MANUTENGAO DAS CONDIGOES DE HABILITAGAO

26.1. A CONTRATADA obriga-se a manter, durante toda a vigéncia do contrato, em
compatibilidade com as obriga¢des por ela assumidas, todas as condi¢des de habilitagédo
e qualificagao exigidas na licitagéo.

26.2. A CONTRATADA devera comunicar ao fiscal do contrato, no prazo de 15
(quinze) dias, qualquer alteracdo em sua condicao de habilitagdo, sob pena de aplicagcéao
das sangdes cabiveis.

CLAUSULA 272: NORMAS AMBIENTAIS E LOGISTICA REVERSA

27.1. A CONTRATADA devera cumprir as normas ambientais aplicaveis na execucgao
do objeto contratado.

27.2. Na producao de materiais publicitarios impressos, a CONTRATADA devera
priorizar, sempre que técnica e economicamente viavel, o uso de materiais
ecologicamente corretos (reciclados, reciclaveis ou de fontes certificadas) e promover a
racionalizacdo de recursos em seus processos produtivos.

CLAUSULA 28%: PROTEGAO DE DADOS

28.1. As partes se obrigam a cumprir a Lei Geral de Protecdo de Dados - Lei n°
13.709/2018, no que for cabivel, comprometendo-se a tratar os dados pessoais a que
tiverem acesso somente para a finalidade do contrato, a ndo os compartilhar com
terceiros e a adotar todas as medidas de seguranga para evitar vazamentos ou acessos
nao autorizados.

CLAUSULA 29°: CONDIGOES DE RECEBIMENTO

29.1. O objeto de cada demanda solicitada por e-mail sera recebido:

29.1.1. Provisoriamente, pelo fiscal do contrato, em até 5 (cinco) dias uteis, contados
da comunicacao de conclusao dos servigos pela CONTRATADA, mediante verificagao
da conformidade do servigco com o que foi solicitado.

29.1.2. Definitivamente, pelo fiscal do contrato, em até 30 (trinta) dias corridos,
contados do recebimento provisério, apés a verificagdo da qualidade final e do
atendimento de todas as exigéncias contratuais, o que sera formalizado em termo
detalhado.

CLAUSULA 30*: EXTINGAO DO CONTRATO

30.1. Aextingdo do presente contrato sera regulada pelas hipoteses previstas nos arts.
137 a 139 da Lei n® 14.133/2021, e ocorrera por ato unilateral da Administragao, por
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acordo entre as partes ou por decisao judicial, sempre formalmente motivada nos autos,
assegurados o contraditério e a ampla defesa.

CLAUSULA 312 FORO

31.1. O foro competente para dirimir qualquer questdo oriunda deste contrato € o da
Comarca de Pirai do Sul, Estado do Parana.

Pirai do Sul-PR, ...... de ........ de .......

Municipio de Pirai do Sul
Prefeito Municipal

CONTRATADO
Testemunhas:
Nome:
CPF: Assinatura:
Nome:
CPF Assinatura:
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