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EDITAL DE LICITACAO

PREFEITURA MUNICIPAL DE SERTANIA - PE
Sala de Reunido da Agente de Contratacao e Equipe de Apoio da Prefeitura Municipal de Sertania -
PE, situada no prédio-sede, Praca Dr Jodo Pereira Vale, N2 20, Centro — Sertania — PE

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

PROCESSO LICITATORIO N2 204/2025
LICITACAO MODALIDADE: CONCORRENCIA Ne. 010/2025
TIPO: MELHOR TECNICA E PRECO

1. Disposi¢oes Iniciais

1.1 A Prefeitura Municipal de Sertania — PE, por meio da Secretaria de Comunica¢do e do Fundo
Geral, em conjunto com as Secretarias de Educagao, Saude e Assisténcia Social, e por intermédio
da Agente de Contratacdo e da Equipe de Apoio, torna publico que, na data, horario e local
indicados, realizard sessdao para recebimento dos envelopes contendo a Proposta Técnica, as
Propostas de Precos e a Documentacdao de Habilitacdo referentes a execug¢dao do objeto descrito
neste Edital.

A presente Concorréncia Publica reger-se-a pela Lei Federal n? 14.133, de 12 de abril de 2021, e
pela Lei Federal n? 12.232, de 29 de abril de 2010, aplicando-se, de forma complementar, as
disposi¢des das Leis n? 4.680/1965, Lei Federal n? 10.406/2002 (Cédigo Civil) e Lei Complementar
n2 123/2006, além deste Edital e seus Anexos.

O critério de julgamento adotado serd o de Técnica e Preco, com execucdo indireta sob o regime
de empreitada por preco global.

1.2 Os servicos serdo executados de forma indireta, sob a égide da Lei n? 12.232/2010, com
aplicacdo subsidiaria das Leis n2? 4.680/1965 e n? 14.133/2021.

2. Do Objeto

2.1 O objeto da presente concorréncia é a contratacdo de servicos de publicidade e propaganda,
incluindo planejamento de comunicacdo e marketing, a serem prestados por agéncia de
publicidade e propaganda para atender as demandas das Secretarias de Educacdo, Saude,
Assisténcia Social e Fundo Geral da Prefeitura Municipal de Sertania — PE, de acordo com o Projeto
Basico e o Briefing, sob coordenacdo da Secretaria de Comunicagao e Fundo Geral.
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2.1.1 Integram, ainda, o objeto da presente licitagcdo, como atividades complementares, os
seguintes servicos especializados:

a) planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e geracdo de
conhecimento relacionados a execuc¢do do contrato;

b) producdo e execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia,
criados no ambito do contrato;

c) criacdo, implementacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicac¢do publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e acdes de comunica¢cdo, em consonancia com
novas tecnologias.

2.1.1.1 - Finalidade da Contratacao

A contratagao dos servicos elencados no subitem 2.1 tem por finalidade garantir o atendimento ao
principio da publicidade e ao direito a informacao, por meio de acdes que visem difundir ideias e
valores institucionais, posicionar programas e politicas publicas, disseminar iniciativas
governamentais e informar e orientar o publico em geral.

2.1.1.2 — Planejamento das A¢Oes Publicitarias

O planejamento previsto no subitem 2.1 destina-se a subsidiar a proposi¢cdo estratégica das acdes
publicitarias da Prefeitura Municipal de Sertania, abrangendo tanto os meios tradicionais (off-line)
guanto os digitais (on-line), de forma a assegurar o alcance dos objetivos de comunicagdo e a
superacao dos desafios identificados.

As estratégias deverdao contemplar, sempre que possivel, indicadores e métricas de desempenho
para afericdo, analise e otimizacdo dos resultados das campanhas.

2.1.1.3 — Pesquisas e Avaliacao

As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “a” do subitem 2.1.1 terao
como finalidades:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios de divulgacdo das pecas ou
campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculacdo e a adequacdo das mensagens
institucionais;

c) possibilitar a mensuracdo e avaliacdo de resultados, vedada a inclusdao de matérias estranhas ou
sem pertinéncia tematica com a acao de publicidade.

2.1.2 — LimitacOes do Objeto

Os servicos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promocao, patrocinio,
relagOes publicas, assessoria de comunicacao ou de imprensa, nem a realizacdo de eventos festivos
de qualquer natureza.
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2.1.2.1 — Exclusao de Patrocinios

Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior os projetos de
veiculacdo em midia ou em plataformas digitais que funcionem como veiculos de divulgacdo
institucional.

2.2 — Contratacdo da Agéncia

Para a execucdo dos servicos, sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada Agéncia, Licitante ou Contratada.

2.2.1 — Requisitos Legais

Os servicos objeto desta concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam regidas pela Lei n? 4.680/1965 e que possua certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, nos termos do art. 42, §19, da Lei n2 12.232/2010.

2.2.2 — Atuacgdo da Agéncia

A agéncia atuara por ordem e conta do Anunciante, conforme o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na
contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados necessarios a execuc¢do das
atividades complementares descritas no subitem 2.1.1, bem como de veiculos de divulgacdo
responsaveis pela veiculacdo das mensagens publicitdrias.

2.2.3 —Vedacao a Subcontratacao

E vedada a subcontratacdo de outra agéncia de propaganda para execugdo dos servicos abrangidos
por este contrato.

E facultada, entretanto, a contrata¢do de fornecedores de servigos especializados e de veiculos de
divulgacao, desde que tais contratagdes ocorram por ordem e conta do Anunciante e sob a inteira
responsabilidade da Agéncia, conforme o disposto no art. 15, §22, da Lei n2 12.232/2010.

3. Valor Contratual e Recursos Or¢camentarios

3.1 O valor estimado da contratacdo decorrente deste Edital é de RS 1.000.000,00 (um milhdo de
reais), para os primeiros 12 (doze) meses, distribuido conforme segue:

Fundo Geral: RS 300.000,00 (trezentos mil reais);
Educagdo: RS 300.000,00 (trezentos mil reais);
Saude: RS 300.000,00 (trezentos mil reais);

Assisténcia Social: RS 100.000,00 (cem mil reais).
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3.2 A execucdo dos servicos no exercicio de 2025 observara as dotacdes orcamentarias proprias,
previstas nas seguintes funcionais programaticas:

Em anexo

3.3 O Governo Municipal reserva-se o direito de, a seu exclusivo critério, executar ou ndo a
totalidade do valor estimado do contrato.

3.4 No interesse do Anunciante, a contratada se obriga a aceitar acréscimos ou supressdes nos
servicos, nas mesmas condi¢cdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor
inicial atualizado do contrato, conforme o art. 125, §12, da Lei n? 14.133/2021.

3.5 Em caso de prorrogacao contratual, o Anunciante devera consignar, nas Leis Orcamentadrias
Anuais subsequentes, as dotagdes necessarias para assegurar os pagamentos previstos.

3.5.1 Na prorrogac¢do, o Anunciante podera renegociar os percentuais de remunerac¢ao praticados
com a contratada, com base em pesquisa de mercado, visando a obtencdo de maior vantajosidade
para a Administracao Publica Municipal.

3.5.2 O Anunciante poder3, a qualquer tempo, revisar os percentuais de remuneragdao mediante
termo aditivo, quando identificada reducdo de precos de referéncia em relagdo as praticas de
mercado.

4. Condig¢Oes de Participagao

4.1 Poderdo participar desta concorréncia as agéncias de propaganda que atendam integralmente
as condicOes estabelecidas neste Edital e apresentem toda a documentacao exigida.

4.2 E vedada a participagdo de agéncias:

a) que estejam cumprindo suspensao temporaria do direito de licitar ou impedidas de contratar
com o Governo Municipal;

b) que tenham faléncia decretada, estejam em recuperacdo judicial ou extrajudicial, ou em
processo de liquidacdo, dissolucdo, cisdo, fusdo ou incorporacao;

c) declaradas inidoneas pela Administracdo Publica federal, estadual ou municipal;
d) estrangeiras ndo estabelecidas no Pais;
e) reunidas em consércio, nos termos do art. 92, §3¢, da Lei n® 12.232/2010;

f) entidades sem fins lucrativos que ndo comprovem habilitacdo técnica e registro profissional
conforme a Lei n2 4.680/1965 e o Decreto n2 57.690/1966.

4.2.1 Para verificacdo das condicGes de participacdo, serdo realizadas consultas ao Cadastro
Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), mantido pela Controladoria-Geral da Unido
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(CGU), e ao Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa
(CNJ), conforme orienta o Acdrddo n2 1.793/2011-Plenario do TCU.

4.3 Cada licitante podera apresentar apenas uma proposta, sendo vedada a participacao isolada e
consorciada simultaneamente.

4.4 A participacdo no certame implica plena e irrevogavel aceitacdo de todas as cldusulas e
condicdes deste Edital, bem como a responsabilidade da licitante pela veracidade e autenticidade
dos documentos apresentados.

4.5 Todos os custos de elaboracdo e apresentacao das propostas técnica e de precos, assim como
dos documentos de habilitagdo, correrdo por conta exclusiva das licitantes, ndo cabendo ao
Anunciante qualquer ressarcimento, independentemente do resultado da licitagao.

5. Retirada do Edital

5.1 A retirada deste Edital sera gratuita, podendo ser realizada por meio dos seguintes enderecgos
eletronicos, observados os procedimentos neles previstos:

Portal da Prefeitura de Sertania: https://www.sertania.pe.gov.br

E-mail: sertanialicitacoes2025@gmail.com e licitacaosertania2025@gmail.com

5.2 O interessado em participar da licitacdo devera acompanhar periodicamente o Didrio Oficial
dos Municipios e o endereco eletrnico mencionado no subitem anterior, a fim de manter-se
informado sobre eventuais altera¢des, esclarecimentos ou comunicados oficiais relativos a esta
concorréncia.

6. Esclarecimentos sobre o Edital

6.1 Os esclarecimentos acerca desta concorréncia serdo prestados pela Comissdo Permanente de
Licitacdo (CPL), desde que os pedidos sejam encaminhados por escrito, com antecedéncia minima
de 07 (sete) dias Uteis em relacdo a data de apresentacao das propostas, exclusivamente por meio
de um dos e-mails abaixo:

sertanialicitacoes2025@gmail.com
licitacaosertania2025@gmail.com

6.1.1 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela CPL até 05 (cinco) dias Uteis antes da
data marcada para a entrega das propostas.

6.1.2 As respostas aos pedidos de esclarecimento serdo disponibilizadas exclusivamente pela
internet, nos portais oficiais da Prefeitura e dos Didrios Oficiais, sem identificacdo da licitante
consulente ou de seus representantes.


https://www.sertania.pe.gov.br/
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6.1.2.1 A licitante ndo deverd empregar, em eventual pedido de esclarecimento, qualquer termo
gue permita a identificacdo de sua Proposta Técnica (Invélucro n2 1 — Plano de Comunicacdo
Publicitaria — Via Ndo ldentificada).

6.1.3 Cabe as licitantes acompanhar regularmente as publicacdes nos referidos enderecos
eletrénicos, a fim de manter-se atualizadas quanto aos esclarecimentos, respostas e comunicacdes
oficiais relativas a este Edital.

6.1.4 O envio de pedidos de esclarecimento ndo implica, necessariamente, alteracdo da data e
horario previstos para o recebimento das Propostas Técnica e de Precos (subitem 9.2).

7. Impugnagao do Edital

7.1 O pedido de impugnacdo, contendo a indicagdo das falhas ou irregularidades eventualmente
identificadas no Edital, devera ser encaminhado por e-mail aos enderecos:

sertanialicitacoes2025@gmail.com
licitacaosertania2025@gmail.com

O protocolo devera respeitar os prazos estabelecidos no subitem 7.5. O documento original devera
ser apresentado no endereco e hordrios indicados no edital, em até 05 (cinco) dias contados do
envio do e-mail.

7.2 Impugnacdes apresentadas em desconformidade com as regras deste item serdao recebidas
apenas como informacao.

7.3 A impugnacao tempestiva ndo impede a participa¢ao da licitante no processo licitatério, até o
transito em julgado da decisdo respectiva.

7.4 Os pedidos de impugnacdo serdo julgados e respondidos em até 03 (trés) dias uteis, conforme
0 8§42 do art. 170 da Lei n? 14.133/2021.

7.5 Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdao Permanente de
Licitacao:

| — o cidaddo que ndo se manifestar até 05 (cinco) dias Uteis antes da data de recebimento das
propostas;

Il — a licitante que ndo se manifestar até 02 (dois) dias Uteis antes da mesma data.

7.5.1 Considera-se licitante, para os efeitos do inciso Il, a empresa que tenha retirado o Edital nos
termos do Aviso de Licitacdo ou das disposicOes deste instrumento.

8. Credenciamento de Representantes

8.1 Para participar do certame, o representante da licitante deverd apresentar a Comissdao
Permanente de Licitacdo documento de credenciamento, juntamente com documento de
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identidade oficial com foto, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas
Técnica e de Precos.

8.1.1 Os documentos mencionados no subitem anterior deverdo ser entregues fora dos invdlucros
e anexados aos autos do processo licitatdrio.

8.1.2 Quando a representacado for exercida por sécio ou dirigente da empresa, conforme disposto
no contrato social ou ato constitutivo, o documento de credenciamento consistird em cdpia
autenticada do ato constitutivo ou da ata de eleicdo do dirigente, ou apresentacdo do original para
conferéncia e autenticagdo pela CPL.

8.1.3 Caso o preposto ndo seja representante legal ou estatutario, o credenciamento serd
formalizado mediante procuracdo por instrumento publico ou particular, conforme modelo do
Anexo I, com poderes especificos para o] ato.
Nesse caso, deverd ser apresentada também cdpia do ato constitutivo que comprove os poderes
dos sdcios ou dirigentes outorgantes.

8.2 A auséncia de documento habil de representacdao nao impede a presenca do representante nas
sessOes, porém o inabilita para a pratica de atos durante o procedimento licitatério.

8.3 A documentagao apresentada na primeira sessao de abertura das propostas credencia o
representante para as demais sessdes subsequentes. Em caso de substituicdo, devera ser
apresentado novo credenciamento.

8.4 Caso a licitante opte por ndo se fazer representar nas sessdes, podera encaminhar as Propostas
Técnica e de Precos por portador, que devera realizar a entrega diretamente a Comissdo
Permanente de Licitagdo, na data, hora e local previstos no subitem 9.2.

9. Recebimento das Propostas e dos Documentos de Habilitagao

9.1 As Propostas Técnica e de Precos, bem como os Documentos de Habilitacdo, deverdo ser
entregues a Comissdo Permanente de Licitacdo (CPL) em cinco invdlucros distintos e separados,
conforme as especificacdes dos itens 10, 13 e 17 deste Edital.

9.2 Os invdlucros contendo as Propostas Técnica e de Precos serdo recebidos conforme segue:
Data: 22 de dezembro de 2025
Horario: 09h00

Local: Sala de Reunido da Agente de Contratacdo e Equipe de Apoio da Prefeitura Municipal de
Sertania — PE, situada no prédio-sede, Praga Dr. Jodo Pereira Vale, n2 20, Centro — Sertania/PE.

9.2.1 Caso ndo haja expediente administrativo nessa data, os invdlucros serdo recebidos no
primeiro dia util subsequente, no mesmo horario e local.
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9.3 Os invdlucros contendo os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e abertos em data,
horario e local a serem posteriormente designados pela Comissdao Permanente de Licitacao.

9.4 Todos os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario oficial de Brasilia.

9.5 O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos licitatérios,
obedecerao as disposicdes deste Edital, em especial ao item 23, e a legislagao vigente aplicavel.

10. Entrega da Proposta Técnica

10.1 A Proposta Técnica deverd ser entregue a Comissao Permanente de Licitacdo, devidamente
acondicionada nos Invélucros n2 1, n2 2 e n2 3, conforme descrito a seguir:

Invélucro n2 1 - Plano de Comunicagao Publicitaria (Via Nao Identificada)

10.1.1 No Invélucro n2 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunica¢do Publicitdria — Via
Ndo Identificada, conforme os subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1 Somente sera aceito o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Ndo Identificada que
estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido pela CPL, o qual devera ser solicitado
formalmente pela licitante na sede da Comissdao Permanente de Licitacao, localizada na Sala da
Agente de Contratacdo e Equipe de Apoio da Prefeitura Municipal de Sertania — PE, Praga Dr. Jodo
Pereira Vale, n2 20, Centro, de segunda a sexta-feira, das 08h as 13h.

10.1.1.2 O Invélucro n? 1 devera ser entregue sem fechamento e sem rubrica, a fim de preservar o
sigilo da autoria até a abertura do Invélucro n2 2.

O Invdlucro n? 1 ndo podera:
a) conter qualquer forma de identificacdo da licitante;

b) apresentar marcas, sinais, etiquetas, brasdes, logotipos ou elementos que permitam reconhecer
a autoria;

c) estar danificado, deformado ou com indicios que revelem sua origem.
Invélucro n2 2 — Plano de Comunicagdo Publicitaria (Via Identificada)

10.1.2 No Invélucro n2 2 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Identificada, conforme o subitem 11.4 deste Edital.

10.1.2.1 O Invélucro n? 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, contendo, na parte externa, a
seguinte identificacdo:
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Invélucro n2 2
Proposta Técnica - Plano de Comunicagdo Publicitaria (Via Identificada)
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Processo n2 204/2025 Concorréncia n2 010/2025

10.1.2.2 O Invélucro n2 2 devera ser providenciado pela licitante, em embalagem apropriada e
inviolavel, de forma a preservar o conteldo até o momento de sua abertura.

Invélucro n2 3 — Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes

10.1.3 No Invdlucro n? 3 deverdo estar acondicionados os documentos relativos a Capacidade de
Atendimento, ao Repertdrio e aos Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicac¢do, conforme
os subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.

10.1.3.1 O Invdlucro n? 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Invélucron? 3

Proposta Técnica - Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Processo n2 204/2025 Concorréncia n2 010/2025

10.1.3.2 O Invélucro n? 3 devera ser fornecido pela licitante, em embalagem invioldvel, compativel
com as caracteristicas do contetido, e mantida lacrada até o momento da abertura oficial.

10.1.3.3 O Invdlucro n? 3 nao podera conter qualquer informac¢ao, marca, sinal ou elemento que
conste do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada, a fim de garantir o sigilo e a
isonomia até a abertura do Invélucro n? 2.

11. Apresentacdo da Proposta Técnica

11.1 A licitante deverad apresentar sua Proposta Técnica estruturada conforme os quesitos e
subquesitos a seguir:
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QUESITOS SUBQUESITOS

I.  Raciocinio Basico

Il.  Estratégia de Comunicagdo Publicitdria

1. Plano de Comunicacdo Publicitaria
lll.  Ideia Criativa

IV.  Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertorio

4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo

11.1.1 A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, com clareza e correcao, sem
emendas ou rasuras, admitidas expressoes técnicas de uso corrente.

11.2 Quesito 1 — Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Nao Identificada. Observacdes de forma
para a apresentagao:

a) em caderno Unico, orientacdo retrato, com espiral preto a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4 branco 90 g/m?, sem qualquer inscri¢cdo;

c) contelido em papel A4 branco 75 g/m?, orientagdo retrato (observado o disposto na alinea “c2”
do subitem 11.2.2);

d) margens esquerda e direita de 2 cm;

e) titulos, entretitulos e paragrafos sem recuos;

f) espacamento simples entre linhas, facultado o duplo apds titulos/entretitulos e entre paragrafos;
g) alinhamento justificado;

h) texto e numeragdo em Arial, cor preta, tamanho 12, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e
11.2.3;

i) numeracdo em algarismos ardbicos, no canto inferior direito, a partir da primeira pdgina interna;
j) vedada qualquer identificacdo da licitante.

11.2.1 As especificacdes do subitem 11.2 n3o se aplicam as pecas da alinea “b” do subitem 11.3.3 e
a indicacdo prevista no subitem 11.3.3.3.6.
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11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria podem incluir
graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observando-se:

a) podem ser em cores;
b) fonte Arial, tamanho entre 8 e 12;
c) as paginas correspondentes podem ser:

cl) impressas em A3 dobrado (cada folha A3 contard como duas pdginas A4 para o limite do
subitem 11.2.6);

c2) na orientacdo paisagem.

11.2.3 Os graficos/quadros/tabelas/planilhas do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia
poderao:

| —ser em cores;

Il — usar fontes e tamanhos usuais nesses documentos;

[Il — adotar qualquer formatacao de margens;

IV — ser apresentados em A3 dobrado.

11.2.3.1 As pdginas mencionadas no subitem 11.2.3 podem ser impressas em orientagao paisagem.

11.2.4 Os exemplos de pecas da Ideia Criativa devem ser apresentados separadamente do caderno
referido na alinea “a” do subitem 11.2.

11.2.4.1 Esses exemplos devem ajustar-se as dimensdes do Invdlucro n? 1, atentando-se as alineas
“c” dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e ao subitem 23.2.1.1.

11.2.5 O Plano — Via Nao Identificada ndo podera conter qualquer elemento (informac¢do, marca,
sinal, etiqueta etc.) que permita a identificacdo de autoria antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Bdsico, da Estratégia de Comunica¢dao Publicitdria e da relagao
prevista na alinea “a” do subitem 11.3.3 ficam limitados, em conjunto, a 10 (dez) paginas.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitacdo de paginas, devendo a
licitante observar as restricGes fisicas dos invélucros (alineas “c” dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e
subitem 23.2.1.1).

11.2.8 Para fins deste Edital, consideram-se ndo midia os meios publicitarios off-line que nao
envolvem compra de espaco/tempo em veiculos para transmissdo de mensagens a publicos
determinados.

11
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11.2.9 Podem ser usadas paginas isoladas de abertura dos subquesitos do Plano; tais pdginas nao
serao computadas no limite do subitem 11.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 11.2,
no que couber.

11.3 O Plano de Comunicacdo Publicitaria devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo 1),
observando-se:

11.3.1 Subquesito 1 — Raciocinio Basico: apresentacao contendo:

a) andlise das caracteristicas e especificidades da Prefeitura e de seu papel no contexto em que se
insere;

b) diagndstico das necessidades de comunicacdo publicitaria identificadas;
c) compreensado do desafio e dos objetivos de comunicac¢do estabelecidos no Briefing.

11.3.2 Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagao Publicitaria: apresentacao e defesa da Estratégia
proposta para superar o desafio e alcancar os objetivos, com base no Briefing, contemplando:
a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a solugdo;
b) proposicdao e defesa dos pontos centrais da estratégia: o que dizer; a quem dizer; como dizer;
quando dizer; e quais meios/instrumentos utilizar.

11.3.3 Subquesito 3 — Ideia Criativa: apresentacdao da proposta de campanha, contemplando:
a) relacdo de todas as pecas publicitarias julgadas necessdrias, com descricdio de cada uma;
b) exemplos (limitados a 5) das pecas da alinea “a”, que melhor corporifiquem/ilustrem a proposta,
conforme 11.3.3.2.

11.3.3.1 A descricdo da alinea “a” restringe-se a especificacdo de cada pec¢a, sua finalidade e
funcgdes taticas na campanha.

11.3.3.2 Os exemplos da alinea “b” ficam limitados a 5 (cinco), independentemente do meio/tipo, e
poderdo ser apresentados como:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos (qualquer meio);
b) “monstro” ou layout eletrénico (radio);

c) storyboard animado ou animatic (TV, cinema, internet);
d) “boneca” ou layout montado (ndo midia).

11.3.3.3.1 Pecas graficas podem ser impressas em tamanho real ou reduzido, sem limitacdo de
cores, com/sem suporte, observando-se o subitem 11.2.4; pecas fora do tamanho do invdlucro
poderdo ser dobradas.

11.3.3.3.2 No layout eletrénico para radio, podem constar trilha, efeitos, vozes e locugdo.

11.3.3.3.3 No storyboard animado/animatic, podem constar fotos/imagens estaticas, trilha, vozes e
locucdo; vedadas imagens em movimento.

12
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11.3.3.3.4 As midias (CD/DVD/pen drive) devem ser executaveis em Windows.

11.3.3.3.4.1 Nessas midias ndo poderd constar qualquer identificacdo da licitante ou de
anunciantes (somente a marca do fabricante da midia).

11.3.3.3.5 Os exemplos serdo avaliados como referéncias (ndo como pecas finalizadas),
independentemente da forma de apresentacao.

11.3.3.3.6 Para facilitar o cotejo com a relacao da alinea “a” do subitem 11.3.3, cada exemplo deve
indicar o tipo de peca (p.ex.: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

11.3.3.4 Para o cOmputo do limite de 5 exemplos fisicos, observar:

a) redugdes e variagdes de formato contam como novas pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit conta no limite;

c) peca sequencial (qualquer meio) conta 01 (uma) se transmitir mensagem Unica;
d) hotsite (todas as pdaginas) conta 01 (uma);

e) um filme e o hotsite que o hospeda contam 02 (duas);

f) um banner e o hotsite de destino contam 02 (duas).

11.3.3.4.1 Na proposta de hotsite (alinea “d”), ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.

11.3.4 Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia: apresentacdo e defesa das solugdes de
midia e ndo midia recomendadas, coerentes com a Estratégia proposta, contemplando:

|. Estratégia de midia: meios e recursos préoprios da Prefeitura, em textos, tabelas, graficos ou
planilhas;

Il. Tatica de midia: critérios de selecdo de veiculos, investimentos, formatos e periodos de
veiculacdo, em textos/tabelas/graficos/planilhas;

lll. Plano de midia: planilhas de programacdo com valores por veiculo, formatos, periodos,
guantidades de insercGes, nomes de programas, faixas horarias e demais informacgdes pertinentes;

IV. Simulag¢des de cobertura e frequéncia, quando aplicavel, em textos/tabelas/graficos/planilhas.

11.3.4.1 Todas as pecas relacionadas na alinea “a” do subitem 11.3.3 devem estar contempladas
na Estratégia de Midia e Ndo Midia.

11.3.4.2 O plano de midia deve trazer resumo geral com, no minimo:
a) periodo de veiculagdo/exposi¢cdo/distribuicdo;

b) quantidades de inser¢des por veiculo;
13
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c) valores (absolutos e percentuais) por meio;

d) valores (absolutos e percentuais) de producdo/execucdo técnica de cada peca destinada a
veiculos;

e) quantidades a produzir de cada peca de ndo midia;
f) valores (absolutos e percentuais) de producdo das pecas de ndo midia;
g) valores (absolutos e percentuais) de distribuicdo das pecas de ndo midia;

h) valores (absolutos e percentuais) alocados em formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
(novas tecnologias).

11.3.4.3 Nas simulagdes:

a) precos das insercées devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso;

b) ndo incluir veiculos sem tabela de precos;

c) desconsiderar repasse de parte do desconto de agéncia (art. 11 da Lei n2 4.680/1965);

d) desconsiderar honorarios e custos internos sobre bens/servigos especializados de fornecedores.

11.3.4.3.1 Em caso de republica¢ao do Edital com retomada do prazo, utilizar os pregos vigentes na
data do ultimo Aviso de Licitacao.

11.4 O Plano — Via Identificada sera cépia do Plano — Via Nao Identificada, sem a Ideia Criativa,
para correlagao segura de autoria, devendo:

| — conter a identificacao da licitante;
Il — estar datado;

Il — estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais por representante com poderes,
devidamente identificado.

11.5 Quesito 2 — Capacidade de Atendimento. A licitante apresentara as informagdes em caderno
especifico, orientacdo retrato, com/sem uso de cores, em A4 (ou A3 dobrado), numerado
sequencialmente desde a primeira pagina interna, rubricado em todas e assinado na ultima por
representante com poderes, devidamente identificado.

11.5.1 O caderno da Capacidade de Atendimento ndo poderd conter qualquer elemento constante
do Plano — Via N3o Identificada que permita identificar sua autoria antes da abertura do Invélucro
ne 2.

11.6 A Capacidade de  Atendimento deverd apresentar, por meio de
textos/tabelas/quadros/graficos/planilhas/diagramas/fotos:

14
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a) relacdo nominal dos principais clientes na data da licitacdo, com data de inicio de atendimento;

b) quantificacdo e qualificacdo (curriculo resumido: nome, formacao, experiéncia) dos profissionais
a serem alocados, por area de atuacao;

c) infraestrutura e instalacdes disponiveis para a execucao;
d) sistematica operacional de atendimento;

e) relacdo das informagdes (marketing/comunicacdo), pesquisas de audiéncia e auditoria de
circulagdo/controle de midia a serem disponibilizadas regularmente ao Anunciante, sem 6nus
adicionais.

11.7 Quesito 3 — Repertdrio. Apresentacdo em caderno especifico, orientagdo retrato, com/sem
cores, em A4 (ou A3 dobrado), numerado sequencialmente desde a primeira pdgina interna,
rubricado em todas e assinado na ultima por representante com poderes.

11.7.1 O material do Repertério ndo poderd conter qualquer elemento do Plano — Via Nao
Identificada que permita identificacdo de autoria antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.8 O Repertério serd composto por pecas publicitarias  concebidas e
veiculadas/expostas/distribuidas pela licitante.

11.8.1 A licitante apresentara 08 (oito) pecas, independentemente de tipo/caracteristica/forma de
veiculagao.

11.8.1.1 As pecas devem ter sido veiculadas/expostas/distribuidas a partir de 12 de janeiro de
2020.

11.8.1.2 Pecas eletrénicas: em DVD, CD ou pen drive, executdveis em Windows, podendo integrar
o caderno (11.7) ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3 Pecas graficas: podem integrar o caderno (11.7) ou ser soltas; em todos os casos,
preservar legibilidade e indicar dimensdes originais.

11.8.1.3.1 Se soltas, podem ter qualquer formato, dobradas ou nao.

11.8.2 Para cada peca, apresentar ficha técnica com: problema enfrentado (sintese), identificacdo
da licitante e do cliente, titulo, periodo de veiculagdo/exposicdo/distribuicio e, no caso de
veiculacdo, pelo menos um veiculo que a divulgou.

11.8.3 E vedado incluir pecas relativas a trabalhos solicitados ou aprovados pela Prefeitura
Municipal de Sertania no ambito de seus contratos com agéncia.

11.9 Quesito 4 — Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicacdo. Apresentacdo em caderno
especifico, orientacdo retrato, com/sem cores, em A4, numerado sequencialmente desde a
primeira pagina interna, rubricado em todas e assinado na ultima por representante com poderes.
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11.9.1 O material deste quesito ndo poderd conter qualquer elemento do Plano — Via Nao
Identificada que permita identificacdo de autoria antes da abertura do Invélucro n? 2.

11.10 A licitante apresentara 02 (dois) Relatos, cada um com maximo de 04 (quatro) paginas,
descrevendo solugdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes para
superar desafios de comunicacao. Cada Relato:
| — ndo pode referir-se a acdes solicitadas ou aprovadas pela Prefeitura Municipal de Sertania;
Il — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, atestando sua autenticidade.

11.10.1 Os Relatos deverao ter sido implementados a partir de 12 de janeiro de 2020.
12. Julgamento das Propostas Técnicas

12.1 A Subcomissdo Técnica, prevista no item 20, analisard as Propostas Técnicas quanto ao
atendimento das condi¢Oes estabelecidas neste Edital.

12.2 No julgamento técnico, serdo considerados os atributos da Proposta Técnica em cada quesito
e subquesito, conforme segue.

12.2.1 Quesito 1 — Plano de Comunicagao Publicitaria
12.2.1.1 Subquesito 1 — Raciocinio Basico

a) acuidade na analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua
atuacao;

b) pertinéncia dos aspectos relevantes apresentados quanto as necessidades de comunicagdo
publicitaria identificadas;

c) assertividade na andlise do desafio de comunicacdo e no entendimento dos objetivos indicados
no Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicacao;

b) consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) potencial de interpretacdes positivas do conceito para a comunicacdo do ANUNCIANTE com seus
publicos;

d) consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;

e) capacidade de articulacdo dos conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos do
Briefing;

f) exequibilidade da estratégia, considerada a verba referencial.
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12.2.1.3 Subquesito 3 — Ideia Criativa
a) alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;

b) pertinéncia da solucdo criativa a natureza do ANUNCIANTE, ao desafio e aos objetivos do
Briefing;

c) adequacdo das pecas ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) compatibilidade das pecas com os meios e veiculos a que se destinam;

e) originalidade da solugdo criativa e multiplicidade de interpretacdes favoraveis;

f) clareza e precisdao das mensagens e adequacdo da linguagem aos publicos;

g) exequibilidade das pecas e demais elementos propostos, a luz da verba referencial.
12.2.1.4 Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia

a) adequacdo da estratégia as caracteristicas da acdo, a verba referencial e ao desafio/objetivos do
Briefing;

b) consisténcia técnica na proposicao e defesa da estratégia, tatica e plano de midia;

c) consisténcia do conhecimento de habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publico;

d) adequacdo do uso de recursos préprios de comunicacdao do ANUNCIANTE, em alinhamento com
a estratégia;

e) eficiéncia e economicidade no uso da verba, demonstradas nas simula¢des de cobertura e
frequéncia.

12.2.2 Quesito 2 — Capacidade de Atendimento
a) porte e tradicdo dos clientes atendidos e periodo de atendimento;

b) experiéncia dos profissionais e adequacdo de suas quantificacdes e qualificagcbes as
necessidades do ANUNCIANTE;

c) adequacao de infraestrutura e instalacdes disponibilizadas;
d) funcionalidade do relacionamento operacional com o ANUNCIANTE;

e) relevancia/utilidade de informacgdes, pesquisas de audiéncia e auditorias que serdo colocadas
regularmente a disposi¢cdo, sem onus.

12.2.3 Quesito 3 — Repertdrio

a) originalidade da solucdo criativa e adequacao a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio;
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b) clareza/precisdo das mensagens e adequacdo da linguagem aos meios e publicos;

c) qualidade de producdo, execucdo e acabamento das pecas.

12.2.4 Quesito 4 — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) evidéncia de planejamento estratégico na solucdo proposta;

b) demonstracdo de contribuicdo efetiva da solu¢do para os objetivos de comunicac¢do do cliente;
c) complexidade do desafio apresentado e relevancia dos resultados;

d) encadeamento légico da exposicdo do Relato.

12.3 A pontuacdo da Proposta Técnica é limitada a 100 (cem) pontos e serd apurada conforme
metodologia abaixo.

12.3.1 A Subcomissdo Técnica realizard exame comparativo entre as propostas; a gradacdo das
pontuacdes refletird o grau de adequacdo aos critérios deste item 12.

12.3.2 PontuagBes maximas por quesito/subquesito:

QUESITOS PONTUAGCAO MAXIMA

1. Plano de Comunicagao Publicitaria 70%

- I.  Raciocinio Basico 10%

% Il. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 20%

§ lll.  Ideia Criativa 20%
>

e IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 20%

2. Capacidade de Atendimento 10%

3. Repertoério 10%

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10%

PONTUAGAO TOTAL 100%

12.3.2.1 Se a licitante ndo observar as quantidades dos subitens 11.8.1 (Repertério) e 11.10
(Relatos), a pontuacdo maxima nesses quesitos serd proporcional as quantidades apresentadas
(regra de trés simples sobre as pontuacdes maximas do subitem 12.3.2).

12.3.3 A pontuacdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por
cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se uma casa decimal.
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12.3.4 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo de quesito/subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor nota superar 20% da pontuacdo mdaxima daquele
quesito/subquesito, a fim de restabelecer o equilibrio, conforme os critérios objetivos deste Edital.

12.3.4.1 Persistindo a diferenca apds a reavaliacdo, os membros autores das pontuacdes
destoantes registrardo em ata as razdes de manutenc¢do da nota. A ata sera assinada por todos os
membros e integrara o processo licitatdrio.

12.4 Serd desclassificada a Proposta Técnica que:

a) trouxer qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou elemento que possa identificar a autoria
do Plano — Via N3o Identificada antes da abertura do Invélucro n2 2;

b) ndo alcancar o total de 75 (setenta e cinco) pontos;
c) obtiver pontuacdo zero em qualquer quesito ou subquesito.

12.4.1 Poderd ser desclassificada a Proposta Técnica que descumprir outras exigéncias deste Edital,
a depender da gravidade, observado o subitem 20.4.

12.5 A Pontuagdo Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quatro quesitos:
Plano de Comunicac¢do Publicitdria, Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos.

12.5.1 A Pontuacido Técnica da Licitante (PTL) sera utilizada para apuracdo do indice Técnico (IT) no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pre¢os, nos termos do subitem 16.2.

13. Entrega da Proposta de Pregos
Involucro n? 4
13.1 No Invdlucro n? 4 devera estar acondicionada a Proposta de Precos.

13.1.1 O Invdlucro n? 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Invélucro n2 4
Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Processo n2 204/2025 Concorréncia n2 010/2025

13.1.2 O Invélucro n? 4 serd providenciado pela licitante e poderad ser qualquer embalagem
adequada ao conteldo, desde que inviolavel até a abertura.

14. Apresentagao da Proposta de Pregos
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14.1 A Proposta de Pregos devera seguir o Modelo do Anexo lll e ser apresentada em caderno
unico, em papel que identifique a licitante, com paginas numeradas sequencialmente, sem
emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pdgina e rubricada nas demais por representante
com poderes, devidamente identificado.

14.2 Os quesitos a valorar sdo os do subitem 1.1 do Modelo de Proposta de Precos (Anexo lll). Nos
termos do art. 33, § 12, da Lei n2 12.232/2010, e dos arts. 36 e 37 da Lei n? 14.133/2021, n3o serdo
aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 40% (quarenta por cento), a ser concedido ao ANUNCIANTE
sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, com base na tabela referencial do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Pernambuco, relativamente a peca/material cuja
distribuicdo nao proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos, nos termos do art.
11 da Lei n2 4.680/1965;

b) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos de
bens/servicos especializados prestados por fornecedores, com intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes a producdo e execugdo técnica de pega/material cuja distribuicio ndo
proporcione o desconto de agéncia (art. 11 da Lei n2 4.680/1965);

c) percentual de honordrios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos de
bens/servicos especializados prestados por fornecedores, com intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes a:

I. planejamento e execu¢do de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo/geracdo de
conhecimento pertinentes ao contrato (exceto pré-teste);

Il. renovacdo de direitos autorais e cachés na reutilizacio de peca/material quando sua
distribuicdo/veiculacdo ndo proporcione o desconto de agéncia (art. 11 da Lei n2 4.680/1965);

lll. reimpressao de pecas publicitarias;

d) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os precos de
bens/servicos especializados prestados por fornecedores, com intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes a criacdo, implementacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e acdes, em
consonancia com novas tecnologias, quando a distribuicdo ndo proporcione o desconto de agéncia
(art. 11 da Lei n2 4.680/1965).

14.3 O prazo de validade da Proposta de Precos sera de 180 (cento e oitenta) dias corridos,
contados da apresentacdo, podendo ser prorrogado mediante acordo e justificativa da
Administracdo.

14.3.1 Caso a licitante fixe prazo inferior ao do subitem 14.3 ou esteja com a validade expirada na
sessdo de abertura, a Comissdo Especial ou Permanente de Licitacdo podera realizar diligéncia com
a licitante (art. 33, § 19, da Lei n? 12.232/2010, e arts. 36 e 37 da Lei n? 14.133/2021) para
prorrogacdo do prazo.
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14.3.1.1 A licitante que ndo aceitar prorrogar a validade expirada na abertura do Invélucro n2 4, ou
antes do encerramento do certame, sera desclassificada.

15. Julgamento das Propostas de Pregos

15.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento técnico serdo analisadas
guanto ao atendimento integral das condi¢des deste Edital.

15.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que: (i) apresente precos referenciados em outra
proposta; ou (ii) contenha qualquer condicionante para a entrega de bens e servicos.

15.3 Havendo divergéncia entre o percentual em algarismos e o por extenso, prevalecerd o por
extenso.

15.4 O Preco Proposto pela Licitante (PPL), para cada quesito da Proposta de Pregos (nos termos
do subitem 14.2), serd convertido em Pontuac¢do Parcial de Preco (PPP) conforme as férmulas
abaixo:

PPP1 = (PPL1/MPD)*0,10 = quando o menor prego referir-se ao Maior Percentual de Desconto;
sendo

MPD = Maior Percentual de Desconto, dentre aqueles propostos pelas licitantes no PPL1
PPL1 = Percentual Proposto pela Licitante para a alinea "a" do subquesito 14.2
0,10 = relevancia atribuida ao servigo descrito na alinea "a" do subquesito 14.2

PPP2 = ((MPH+1)/(PPL2+1))*0,60 = quando o menor preco referir-se ao Menor Percentual de
Honorarios; sendo

MPH = Menor Percentual de Honorarios, dentre aqueles propostos pelas licitantes PPL2
PPL2 = Percentual de Referéncia da alinea "b" do subquesito 14.2
0,60 = relevancia atribuida ao servigo descrito na alinea "b" do subquesito 14.2

PPP3 = ((MPH+1)/(PPL3+1))*0,20 = quando o menor preco referir-se ao Menor Percentual de
Honorarios; sendo

MPH = Menor Percentual de Honorarios, dentre aqueles propostos pelas licitantes PPL3
PPL3 = Percentual Proposto pela Licitante para a alinea "c" do subquesito 14.2
0,20 = relevancia atribuida ao servico descrito na alinea "c" do subquesito 14.2

PPP4 = ((MPH+1)/(PPL4+1))*0,10 = quando o menor preco referir-se ao Menor Percentual de
Honorarios; sendo

MPH = Menor Percentual de Honorarios, dentre aqueles propostos pelas licitantes no PPL4
PPL4 = Percentual Proposto pela Licitante para a alinea "d" do subquesito 14.2
0,10 = relevancia atribuida ao servigo descrito na alinea "d" do subquesito 14.2
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15.5 As PPP compordo o indice de Precos (IP) de cada licitante, para o julgamento final das
Propostas Técnicas e de Precos, conforme o subitem 16.3.

16. Julgamento Final das Propostas Técnicas e de Pregos

16.1 No julgamento final, a Comissdo observard o rito da Lei n? 14.133/2021, respeitada a
disciplina especial da Lei n? 12.232/2010 para licitagdo do tipo Técnica e Preco, adotando os
seguintes passos:

| — identificacdo do indice Técnico (IT) de cada licitante;

Il — identificacdo do indice de Precos (IP) de cada licitante;

IIl — identificagcdo da Pontuacao Final (PF) de cada licitante.

16.2 O IT sera calculado por IT = PTL / MPT, com duas casas decimais, onde:
IT = indice Técnico;

PTL = Pontuacgdo Técnica da Licitante (subitem 12.5);

MPT = Maior Pontuac¢do Técnica dentre as licitantes.

16.3 O IP sera calculado por IP = 2 PPP, com duas casas decimais, onde:

IP = indice de Pregos;

PPP = Pontuacdes Parciais de Pre¢o, conforme subitem 15.4.

16.4 A Pontuacao Final (PF) sera calculada por PF = (IT x PT) + (IP x PP), com duas casas decimais,
onde:

PF = Pontuacao Final;

IT = indice Técnico;

PT = Peso Técnico = 6 (seis);

IP = ndice de Pregos;

PP = Peso de Pregos =4 (quatro).

16.5 Sera vencedora a licitante que mantiver as condigdes do item 4 e:
a) obtiver a maior PF, conforme subitem 16.4; e

b) for habilitada, nos termos do item 19.
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17. Entrega dos Documentos de Habilitagao

17.1 As licitantes classificadas no julgamento final apresentardo os Documentos de Habilitacdo na
sessdo convocada para esse fim, em dia, hora e local definidos.

17.1.1 A licitante classificada que n3o apresentar os Documentos de Habilitacdo sera alijada, salvo
a hipétese do subitem 19.1.2.

Involucro n2 5

17.1.2 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues no Invélucro n? 5, fechado e
rubricado no fecho, com a seguinte identificacado:

Invélucro n2 5
Documentos de Habilitacao
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Processo n2 204/2025 Concorréncia n2 010/2025

17.1.3 O Invélucro n? 5 serd providenciado pela licitante e poderd ser qualquer embalagem
adequada, desde que inviolavel até a abertura.

18. Apresentag¢do dos Documentos de Habilitagao

18.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as pdginas rubricadas pelo representante
legal da licitante e ser apresentados:

| — em via original; ou
Il — como publicagdo em érgao de imprensa oficial; ou

Il — em copia autenticada em cartério (quando exigido em lei) ou por certiddes emitidas em
sistemas publicos; ou

IV —em cdpia simples, mediante exibicdo do original para conferéncia no ato de entrega.

18.1.1 Os documentos devem estar em caderno especifico, na ordem em que constam neste Edital.
18.1.2 Serdo aceitas apenas copias legiveis, aptas a analise.

18.2 Para habilitacdo, a licitante deverd apresentar a documentacao abaixo.

18.2.1 Habilita¢do Juridica
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a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social vigente, registrado; para S.A., anexar documentos
de eleicdo dos administradores;

al) com todas as alteragdes ou consolidacdo e objeto social compativel com o objeto desta
concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo no RCPJ, no caso de sociedade simples, com prova da diretoria;

c) ato de autorizacdo (quando estrangeira em funcionamento no Pais) e registro/autoriza¢des
exigidos pelo 6rgao competente;

d) registro comercial para empresa individual.
18.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista
a) inscricdo no CNPJ;

b) inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal (se exigivel), compativel com o
objeto;

c) Certiddo Conjunta de Tributos Federais e Divida Ativa da Unido (RFB/PGFN);

d) Certiddes Negativas das Fazendas Estadual e Municipal (ou de ndo contribuinte);
e) CRF/FGTS vigente;

f) CNDT (Certiddao Negativa de Débitos Trabalhistas).

18.2.2.1 Considera-se regular a licitante com exigibilidade suspensa do débito.
18.2.2.2 Certiddes positivas com efeito de negativa serao aceitas.

18.2.2.3 Certiddao sem prazo de validade sera considerada valida por 90 dias da emissao, salvo
legislacdao especifica em contrario.

18.2.3 Qualificagdo Técnica

a) declaragdo(0es) de pessoa juridica de direito publico/privado atestando servigos compativeis
com o objeto (minimo: atividades do subitem 2.1);

b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido pelo CENP e/ou filiagdo ao
SINAPRO/PE, conforme art. 16, Il, da Lei n? 12.232/2010;

b1) certificado emitido para a matriz valerd para a filial;

b2) documentos obtidos nos sites do CENP ou entidade equivalente terdo validade verificada pela
Comissao.

18.2.4 Qualificacdo Econdmico-Financeira
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a) Certiddo Negativa de faléncia/recuperacdo judicial ou extrajudicial do distribuidor da sede,
dentro da validade;

al) sem prazo de validade: aceita-se emitida até 90 dias antes da apresentagao;
a2) havendo mais de um distribuidor, apresentar todas as certiddes;

b) Balango patrimonial e demonstragdes contdbeis do ultimo exercicio, na forma da lei, que
comprovem boa situacdo financeira, vedada substituicdo por balancetes; admite-se atualizacdo por
indices oficiais se encerrados ha mais de 3 meses da entrega;

b1l) balanco e demonstracdes assinados pelo responsdvel legal e pelo contador (ou profissional
equivalente) com registro no conselho de classe;

b2) se houver atualizagdo, anexar memorial de calculo assinado pelos responsaveis;
b3) balanco registrado na Junta Comercial ou RCPJ, conforme o tipo societdrio, nos termos:

I. sociedades empresariais em geral: registro/autenticacdo no Registro do Comércio, com copia de
termo de abertura e encerramento do Livro Diario (art. 52, §292, DL 486/1969);

Il. sociedades an6nimas (Lei n? 6.404/1976): registro/autenticacdo no Registro do Comércio e
publicacdo em Diario Oficial e jornal de grande circulagdo, ou cdpia registrada/autenticada no
orgao competente;

lll. sociedades simples: registro no RCPJ da sede; se adotarem tipo de sociedade empresaria,
sujeitam-se as regras das empresarias (incluindo registro);

IV. empresas que utilizam SPED: impressao de termo de autenticagao, balanco e demonstragdes,
termos de abertura/encerramento, requerimento de autentica¢do de Livro Digital e recibo da ECD.

18.2.4.1 Sociedades constituidas no exercicio corrente ou com menos de um ano: apresentar
balanco de abertura (sem movimentacdo) ou balango intermedidrio (com movimentacgdo),
assinados pelo sécio-gerente e contador (ou equivalente) e autenticados no orgdo de registro.

18.2.4.2 Comprovacao da boa situacao financeira por:

a) indices de LG, SG e LC (todos > 1) calculados sobre o balanco da alinea “b”, conforme férmulas:

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
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LC = Ativo Circulante
Passivo Circulante

b) para o caso do subitem 18.2.4.1, indice de Solvéncia (S = 1):

S= Ativo Total
Passivo Exigivel Total

18.2.4.3 Os indices serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel contabil, com
assinatura, nome e registro no conselho profissional.

18.2.4.4 Se algum dos indices da alinea “a@” for < 1 ou, na alinea “b”, < 1, a licitante deverd
comprovar patrimonio liquido minimo de 10% do valor estimado da contratacdo (incluir
comprovante no Invélucro n2 5) para ser considerada habilitada.

18.2.5 Declaracdes

a) declaragdo (conforme Decreto n2 4.358/2002) de cumprimento do art. 72, XXXIII, da CF/88:

A
Comissdao Permanente de Licitacdo

Referente Concorréncia n2 010 / 2025

<nome da licitante, >, inscrita no CNPJ sob o n2 , por
intermédio de seu representante legal , portador(a) da Carteira de
Identidade ne / , inscrito(a) no CPF sob o ne

, DECLARA, para fins do disposto no art. 92 da Lei n2 14.133/2021,
gue ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo
emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condicdo de aprendiz.

<local e data>

<representante legal da licitante,
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18.3 Todos os documentos devem estar em nome da licitante. Se matriz, com CNPJ da matriz; se
filial, com CNPJ da filial (salvo documentos que, por natureza, sejam emitidos em nome da matriz).

19. Anadlise dos Documentos de Habilitagao

19.1 A Comissdo Permanente de Licitacdo analisard os Documentos de Habilitacdo das licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, desde que atendidas as
condi¢des de participagdao do item 4, habilitando aquelas que cumprirem integralmente os
requisitos do item 18 deste Edital.

19.1.1 Para as licitantes que optarem pela habilitacdo via SICAF (conforme subitem 18.5), serao
realizadas consultas on-line ao sistema, cuja Declaragdo sera impressa e juntada ao processo, nos
termos da Lei n2 14.133/2021.

19.1.1.1 A Declaragdo referente a situacdao de cada licitante serd assinada pelos membros da
Comissdao Permanente de Licitagdao e pelos representantes das licitantes, ou por comissao por eles
nomeada, e anexada aos demais documentos.

19.1.2 Se nenhuma licitante for habilitada, a Comissao reabrird a fase de Habilitagdo, com nova
convocacgao de todas as licitantes classificadas, para reapresenta¢ao dos documentos em até 10
(dez) dias uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas as
condicOes preestabelecidas.

20. Comissao Permanente de Licitagao e Subcomissao Técnica

20.1 Esta concorréncia serd processada e julgada por Comissdao Permanente de Licitacdo, na forma
do art. 10 do Decreto n2 6.555/2008, ressalvada a analise e o julgamento das Propostas Técnicas.

20.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica composta por 03
(trés) membros formados em Comunicacdo, Publicidade ou Marketing, ou com atuacdo em uma
dessas areas.

20.2.1 Pelo menos 1/3 (um terco) dos integrantes ndo possuira vinculo funcional ou contratual
com a Prefeitura.

20.3 A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica.
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20.3.1 Os nomes remanescentes, apos o sorteio dos 03 (trés) membros titulares, serdo todos
sorteados para definicdo da ordem de supléncia, a fim de suprir eventuais impedimentos.

20.3.1.1 Para compor a relagao referida no subitem 20.3, a Comissdo devera solicitar comprovacao
dos requisitos de qualificacdo previstos no subitem 20.2 aos possiveis membros.

20.3.2 A relagdo de nomes referida no subitem 20.3 serd publicada no Diario Oficial dos
Municipios, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias antes da sessdo publica de sorteio.

20.3.3 O sorteio serd processado pela Comissdo, assegurando-se o preenchimento das vagas da
Subcomissdo Técnica e a proporcionalidade entre membros com e sem vinculo com a Prefeitura,
nos termos dos subitens 20.2.1, 20.3 e 20.3.1.

20.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo de sorteio, qualquer interessado podera
impugnar nome constante da lista (subitem 20.3), apresentando justificativa a Comissao.

20.3.5 Admitida a impugnac¢do, o impugnado poderd abster-se de atuar, declarando-se impedido
ou suspeito, antes da decisdao da autoridade competente.

20.3.6 A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacao, por decisdo fundamentada,
podera ensejar a elaboracdo e publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, observadas as
regras deste item.

20.3.6.1 Sera obrigatdria a publicacdo de nova relagdo se o nUmero de membros remanescentes
ficar inferior aos minimos exigidos nos subitens 20.3 e 20.3.1.

20.3.6.2 Somente sera admitida nova impugnacdao quanto a nome incluido para completar a
relagdo anteriormente publicada.

20.3.7 A sessao publica de sorteio ocorrera apds a decisdo motivada sobre a impugnacao, em data
previamente designada, respeitando-se o prazo do subitem 20.3.2 e garantindo-se a fiscalizacdo
por qualquer interessado.

20.4 A Comissdao Permanente de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica zelardo para que a
interpretagao e aplicagdo deste Edital atendam as finalidades da licitagdo, podendo relevar
formalidades estritas dos Documentos de Habilitacdo e das Propostas, sem comprometer a lisura e
a competitividade, de modo a assegurar a proposta mais vantajosa, nos termos da Lei n2
14.133/2021.

20.4.1 Os membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e da Subcomissdo Técnica assinardo
Termo de Responsabilidade, que integrara os autos, conforme os modelos a seguir.

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

TERMO DE RESPONSABILIDADE
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1. BU, ettt , Matriculan® .....coooooeviviiniiiinnnnnne, , lotado no
.............................................. , integrante da Comissdao Permanente de Licitacdo responsavel pelo
processamento do presente processo licitatdrio - Concorréncia n? ..........cccccvveeeenn. Y S
realizado Pelo(a) ..eeeecceieee e , para a contratacao de agéncia(s) de
propaganda, regido pelas Leis n2 12.232/2010 e n? 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo
e a confidencialidade com relagao a qualquer informacao relacionada ao presente certame, em
especial aquelas vinculadas as etapas de Habilitagao e de apresentagao e julgamento das Propostas
Técnicas e de Pregos das licitantes, até a sua divulgacdo e/ou publicagcdo na imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n2 12.813/2013 e da Lei n2 14.133/2021, a:

| — NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiro,
obtida em razdo das atividades exercidas nesta Comissao Permanente de Licitacao;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutencdo de relagdo de
negdécio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

Il = NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razio da sua natureza seja
incompativel com as atribuicdes da Comissdao Permanente de Licitacdo que agora ocupo;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario
de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda
meu cdnjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o
terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Comissao
Permanente de Licitacao;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisio como membro desta
Comissdo Permanente de Licitacdo, fora dos limites e condicGes estabelecidos em regulamento; e
VIl — NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacdo cuja atividade seja
contratada pelo ente responsavel pela presente contratacao.

Data: de de

Assinatura Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda é processada e julgada por Comissdo Especial ou Permanente de Licitacdo,
na forma do art. 10 do Decreto n? 6.555/2008, com exceg¢do da analise e julgamento das Propostas
Técnicas.
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A Subcomissdo Técnica analisard as propostas e informacbes apresentadas nos Invdlucros n2 1
(Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Nao Identificada) e n? 3 (Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) para julgamento das Propostas
Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuagdo das propostas técnicas, observadas as
disposicdes estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia
ou influéncia do 6rgdo/entidade contratante ou de origem, nem da Comissdo Especial de Licitagdo,
nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdao Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder
de decisdo e expressdo, independente do cargo/funcdo exercida no érgdo contratante ou de
origem.

Todas as informagbes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater
estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo Técnica,
externamente ou internamente no érgdo/entidade contratante ou de origem, antes da publicacdo
na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comissdo Especial de Licitacdo.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

1. B, oot , Matricula N2 ..o, , vinculada ao
..................................................................................... , integrante da Subcomissdao Técnica
responsavel pelo julgamento técnico do presente processo de Concorréncia realizado pelo(a)
................................................................................... , para a contratacdo de agéncia(s) de
propaganda, regido pelas Leis n2 12.232/2010 e n? 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo
e a confidencialidade, com relacdo as Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes
participantes do presente certame e as informacdGes relacionadas ao seu julgamento e pontuacées
atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n2 12.813/2013 e da Lei n2 14.133/2021, a:

| — NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiro,
obtida em razdo das atividades exercidas nesta Subcomissao Técnica;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutencdo de relagdo de
negdécio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

Il = NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razio da sua natureza seja
incompativel com as atribuicdes da Subcomissdao Técnica que agora ocupo para a andlise e
julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario
de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda
meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o
terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissao
Técnica;
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VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta
Subcomissdo Técnica, fora dos limites e condi¢Ges estabelecidos em regulamento;

VIl — NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunica¢3o cuja atividade seja
contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsdvel pela presente contratacao; e

VIII — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitac3o, realizadas pela
Comissdo Especial ou Permanente de Licitagao.

Data: de de

Assinatura

20.4.1.1 Os membros da Comissdo e da Subcomissdo serdo responsabilizados, na forma da lei, por
acoes ou omissdes que prejudiquem o processo licitatdrio, nos termos do Capitulo IV da Lei n2
14.133/2021, no que couber.

21. Divulgagao dos Atos Licitatérios

21.1 As decisGes e atos desta concorréncia serdo publicados no Diario Oficial dos Municipios e
disponibilizados no Portal Nacional de Contrata¢des Publicas (PNCP), nos termos dos arts. 174 e
175 da Lei n2 14.133/2021.

22. Recursos Administrativos

22.1 Eventuais recursos deverdo ser interpostos em até 05 (cinco) dias Uteis a contar da intimacdo
do ato ou da lavratura da ata, por peticao escrita dirigida a autoridade competente da Prefeitura,
por intermédio da Comissdao Permanente de Licitacdao, protocolizada na Sala de Reunido da Agente
de Contratacdo e Equipe de Apoio da Prefeitura Municipal de Sertania — PE, situada no prédio-sede
(Praca Dr. Jodo Pereira Vale, n2 20, Centro — Sertania — PE), de segunda a sexta-feira, das 07h30 as
14h, ou pelos e-mails sertanialicitacoes2025@gmail.com e licitacaosertania2025@gmail.com.

22.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdao impugna-lo
em até 03 (trés) dias Uteis, nos termos do art. 165 da Lei n? 14.133/2021, assegurado o
contraditério.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnacdo(des), ou esgotado o prazo, a Comissdo podera reconsiderar sua
decisdo em até 05 (cinco) dias Uteis ou, no mesmo prazo, remeter o recurso, instruido, e as
impugnacdes a autoridade competente, que decidira em 05 (cinco) dias Uteis do recebimento.

22.4 Nao sera conhecido o recurso intempestivo, subscrito por representante ndao habilitado ou
ndo identificado nos autos como representante da licitante.

22.5 Sera franqueada vista aos autos a partir do inicio do prazo recursal até o seu término, em local

e horério indicados pela Comissao.
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22.6 Os recursos referentes a habilitacdo/inabilitacdo e ao julgamento das Propostas Técnica e de
Precos terdo efeito suspensivo. A Comissdo podera, motivadamente e no interesse da
Administracdo, atribuir efeito suspensivo a recursos contra outras decisdes.

23. Procedimentos Licitatorios

23.1 Serdo realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos deste Edital e da legislacao
aplicavel. De cada sessdo serd lavrada ata circunstanciada dos atos e fatos dignos de registro,
assinada pelos membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das
licitantes presentes.

23.1.1 A participacdo de representante de licitante depende da entrega prévia do documento
habil, nos termos do subitem 8.1.

23.1.2 Os representantes presentes poderdao nomear comissao composta entre eles para, em seu
nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e os Documentos de Habilitacdao nas sessdes
publicas.

23.1.3 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo participardo da sessdo de recebimento dos
invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos.

23.1.4 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos e a analise dos Documentos de
Habilitacdo das licitantes classificadas serdo realizados exclusivamente com base nos critérios
deste Edital.

23.1.5 Antes do aviso oficial do resultado, ndo serao fornecidas informacgdes a quem quer que seja
sobre anadlise, avaliacdao, comparacao das Propostas Técnicas e de Precos ou adjudicacao do objeto,
cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade pela Comissdao Permanente de Licitacdo e
pela Subcomissao Técnica, conforme os modelos do subitem 20.4.1.

23.1.6 Qualquer tentativa de influenciar a Comissao Permanente de Licitagdo ou a Subcomissdo
Técnica no julgamento das Propostas Técnicas e de Precos implicara desclassificacdo da licitante.

23.1.7 Durante a apreciacdo das Propostas Técnicas, de Precos e dos Documentos de Habilitacdo,
ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto nem sua reproducado, por qualquer meio,
inclusive fotografia.

23.1.8 A Comissdo Permanente de Licitacdo podera alterar datas ou pautas, antecipar ou
suspender sessées, conforme a evolucdo dos trabalhos, observadas as normas legais.

Primeira Sessao

23.2 A primeira sessdo publica ocorrerd na data, hora e local do subitem 9.2, com a seguinte pauta
inicial:

a) identificar representantes das licitantes, conforme subitem 8.1;
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b) verificar o atendimento as condicdes de participacdo (item 4) e registrar em ata eventuais
descumprimentos;

c) receber os Invélucros n? 1, n2 2, n2 3 e n2 4 das licitantes aptas;
d) conferir a conformidade desses invdlucros as regras do Edital.

23.2.1 O Invélucro n2 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada) somente sera
recebido se:

a) ndo contiver qualquer identificacdo;

b) ndo trouxer marca, sinal, etiqueta ou elemento que permita a identificacdo da licitante antes da
abertura do Invélucro n? 2;

c) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar identificacdo antes da abertura do Invélucro n2 2.

23.2.1.1 Verificada qualquer hipétese das alineas ‘@’, ‘b’ e ‘c’ do subitem anterior, a Comissdo nao
recebera o Invélucro n? 1, o que impedird o recebimento dos demais invélucros da mesma
licitante.

23.2.2 A sessdo prosseguird com a pauta:

a) rubricar, no fecho, sem abrir, os Invélucros n2 2 e n? 4, que permanecerdao sob guarda da
Comissdo, separados dos Invélucros n2 1 e n2 3;

b) retirar e rubricar o contetddo do Invélucro n? 1;
c) abrir os Invélucros n2 3 e rubricar seus conteudos;

d) disponibilizar aos representantes, para exame e rubrica, os documentos dos Invélucros n2 1 e n2
3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessdo, conforme item 21.

23.2.2.1 Antes da alinea ‘b’ do subitem 23.2.2, a Comissdo adotara medidas para evitar que seus
membros ou representantes identifiquem, ainda que acidentalmente, a autoria de algum Plano —
Via Nao Identificada.

23.2.2.1.1 Antes da abertura para rubrica pelos presentes, os Invélucros n? 1 serdo misturados, de
modo a inviabilizar a vinculacdo a ordem de entrega.

23.2.2.2 Constatada ocorréncia que inequivocamente possibilite identificar a autoria do Plano — Via
N3o Identificada, a licitante serd desclassificada, permanecendo a Comissdo de posse de todos os
seus invélucros até o término do prazo recursal da fase.

23.2.3 A Comissdo ndo lancard cédigos, sinais ou marcas nos Invélucros n? 1 ou nos contetdos do
Plano — Via Ndo Identificada, excetuadas as rubricas mencionadas no subitem 23.2.2(b).
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23.2.4 Abertos os Invdlucros n? 1 e n2 3, ndo serd admitida desisténcia da Proposta, salvo motivo
justo e superveniente, aceito pela Comissao.

23.2.5 Estando as licitantes de acordo com as decisdes da primeira sessdo, os procedimentos
seguirdo o subitem 23.2.6 e seguintes. Em caso contrario, a Comissdo divulgard o resultado (item
21) e abrird prazo de 05 (cinco) dias Uteis para recursos.

23.2.5.1 Havendo manifestacdo expressa de intenc¢do de recorrer, a Comissao divulgard o resultado
(item 21) e abrira o prazo recursal, nos termos do item 22.

23.2.6 Ndo havendo recurso, havendo sua desisténcia, ou apds o julgamento dos recursos,
observar-se-3, nesta ordem:

a) encaminhamento, a Subcomissao Técnica, dos Invélucros n2 1 com eventuais questionamentos e
respostas, sem identificacdo de autoria;

b) andlise individualizada e julgamento dos Invélucros n? 1, conforme critérios do Edital;

c) elaboracado, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n2 1 e de planilha
com pontuacdes e justificativas, e devolucdo a Comissao;

d) somente entdo, encaminhamento, a Subcomissdo Técnica, dos Invdlucros n? 3;
e) andlise individualizada e julgamento dos Invélucros n2 3, conforme critérios do Edital;

f) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n? 3 e planilha com
pontuacgdes e justificativas, e devolug¢ao a Comissao.

23.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem
12.5, a pontuacdo atribuida a cada quesito/subquesito serd lancada em planilhas acondicionadas
em envelope fechado e rubricado pelos membros da Subcomissdo até expirar o prazo recursal da
fase.

23.2.6.2 O subitem anterior ndo se aplica a hipdtese da alinea ‘a’ do subitem 12.5 (quebra de
anonimato do Plano — Via N3do Identificada).

23.2.7 As planilhas das alineas ‘c’ e ‘' do subitem 23.2.6 conterdo, respectivamente: (i) a
pontuacdo de cada membro da Subcomissdo para cada subquesito do Plano — Via Nao Identificada;
e (ii) as pontuacoes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos, por licitante.

Segunda Sessdo

23.3 Recebidas as atas e planilhas de julgamento dos Invélucros n2 1 e n2 3, a Comissdo convocara
as licitantes (item 21) para a segunda sessdo publica, com a seguinte pauta:

a) identificar representantes e colher assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n? 2;
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c) cotejar os Planos — Via ldentificada (Invélucro n2 2) com os Planos — Via Ndo Identificada
(Invélucro n? 1) para identificagdo de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuac¢des por quesito de cada Proposta Técnica;

e) identificar a Pontuacdo Técnica de cada licitante (subitem 12.5) e informar que sera publicada
(item 21), com a indicagdo de classificadas e desclassificadas, em ordem decrescente de
pontuacdo, abrindo-se prazo recursal (item 22).

23.3.1 Cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-se em eventuais recursos relativos ao julgamento
das Propostas Técnicas, quando solicitada pela Comissao.

Terceira Sessao

23.4 Nao havendo recurso, havendo desisténcia, ou apds o julgamento dos recursos, a Comissao
convocara as licitantes classificadas no julgamento técnico (item 21) para a terceira sessao publica,
com a pauta:

a) identificar representantes e colher assinaturas;
b) identificar o indice Técnico (IT) de cada licitante, na forma do subitem 15.2;

c) abrir os Invélucros n? 4 (Propostas de Pregos), cujos documentos serdao rubricados pelos
membros da Comissdo e pelos representantes presentes (ou comissao por eles indicada);

d) disponibilizar os documentos dos Invélucros n2 4 para exame;

e) analisar o atendimento as exigéncias do Edital para a Proposta de Precos e julgar conforme os
critérios estabelecidos;

f) identificar as Pontuacdes Parciais de Preco (PPP) (subitem 15.4);
g) identificar o indice de Pregos (IP) (subitem 16.3);
h) identificar a Pontuacao Final (PF) (subitem 16.4);

i) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do julgamento final sera
publicado (item 21), com a ordem de classificacdo e abertura de prazo recursal (item 22).

Quarta Sessao

23.5 N3do havendo recurso, havendo desisténcia, ou ap6s o julgamento dos recursos, a Comissdo
convocara as licitantes classificadas no julgamento final (item 21) para a quarta sessao publica,
com a pauta:

a) identificar representantes e colher assinaturas;

b) verificar a manutencdo das condi¢cdes de participacdo (item 4) e registrar em ata eventuais
descumprimentos;
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c) receber e abrir os Invélucros n2 5, com rubrica dos membros da Comissdo e dos representantes
presentes (ou comissdo por eles indicada);

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com o Edital e a legislacao;
e) disponibilizar os documentos dos Invélucros n2 5 para exame;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar sua publicagdo (item 21), com a
indicacdo de habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 3 (trés) dias Uteis para recurso,
conforme art. 165, I, §19, da Lei n2 14.133/2021;

g) informar que serd publicado (item 21) o nome da vencedora, se ndo houver recursos, houver
desisténcia, ou apds o julgamento dos recursos.

24. Homologagao e Adjudicagao

24.1 Inexistindo recurso na fase de habilitacdo, havendo desisténcia, ou apds o julgamento dos
recursos, serd homologado o resultado e adjudicado o objeto a licitante vencedora, observado o
subitem 31.10.

24.2 Apdés a homologacdo, o presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo elaborard e
encaminhara relatério com a exposicdo dos principais atos e fatos do processamento licitatério.

25. Condigcoes Pré-contratuais

25.1 A licitante vencedora tera 10 (dez) dias da convocacdo para assinar o contrato, conforme
minuta do Anexo IV.

25.1.1 O prazo podera ser prorrogado, a juizo da Prefeitura, diante de justificativas apresentadas
pela vencedora.

25.1.1.1 Se a vencedora ndo comparecer para assinatura, a Prefeitura poderd convocar as
remanescentes, observada a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, para assinar em igual
prazo e nas mesmas condicdes, ou revogar a concorréncia, independentemente da cominagao
prevista no § 52 do art. 90 da Lei n® 14.133/2021.

25.2 Antes da celebrac¢do do contrato, o ANUNCIANTE consultard CADIN (Lei n? 10.522/2002, art.
62, Ill), CEIS (Portal da Transparéncia/CGU) e o Cadastro Nacional de Condenacbes por Ato de
Improbidade (CNJ), em harmonia com o Acérddo TCU n2 1793/2011 — Plenario.

25.3 O contrato terd duracdo de 12 (doze) meses a partir da assinatura, podendo ser prorrogado
nos termos da Minuta (Anexo V).

25.4 A Prefeitura poderad rescindir o contrato a qualquer tempo, independentemente de
interpelacdo judicial ou extrajudicial, conforme a Minuta (Anexo IV).
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25.5 A contratada mantera, durante a execucdo, as condi¢des de qualificacdo e habilitacdo,
incluida a certificacdo de qualificacao técnica de funcionamento referida no §12 do art. 42 da Lei n2
12.232/2010.

25.6 Integrardo o contrato, independentemente de transcricdo, as condi¢cdes do Edital, os
elementos da proposta vencedora que fundamentaram o julgamento e a Proposta de menor
preco.

26. Obrigagdes da CONTRATADA e do CONTRATANTE

26.1 As obrigacdes da contratada e do CONTRATANTE, relativas a execu¢dao do contrato, constam
das Clausulas Quinta e Sexta da Minuta (Anexo V).

27. Fiscalizagao

27.1 A Prefeitura nomeara gestor e fiscal, titulares e substitutos, para acompanhar e fiscalizar a
execucdo contratual, registrando em relatério as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou
falhas observadas e podendo notificar a contratada para imediata correcdo, nos termos da
Clausula Sétima da Minuta (Anexo V).

28. Remuneragao e Pagamento

28.1 A remunerac¢ao da contratada pelos servicos prestados observara a Clausula Nona da Minuta
de Contrato (Anexo IV), tomando por base os precos estabelecidos na Proposta de menor preco,
nos termos do item 15 deste Edital.

29. Sang6es Administrativas

29.1 A licitante vencedora podera ser aplicada multa compensatéria de até 1% (um por cento),
calculada sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 3.1, independentemente de outras
sangdes previstas na Lei n? 14.133/2021, nas seguintes hipoteses:

a) recusa injustificada em assinar o contrato no prazo estipulado;

b) ndo manutencdo das condi¢cdes de habilitacdo e qualificacdo, em nivel que inviabilize a
contratacao.

29.1.1 O disposto no subitem antecedente ndo se aplica a licitante convocada na forma do subitem
25.1.1.1 deste Edital.
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29.2 O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas pela contratada, sem
justificativa aceita pela Prefeitura, poderd ensejar as sanc¢des legais e contratuais cabiveis, nos
termos da Cldusula Décima Terceira da Minuta de Contrato (Anexo IV), sem prejuizo das demais
cominagdes aplicaveis.

30. Disposigcoes Finais

30.1 A Comissdao Permanente de Licitacdo podera, em qualquer fase, promover diligéncias
destinadas a esclarecer ou complementar a instrucdo do processo, vedada a inclusdo posterior de
documentos ou informagdes que deveriam constar originariamente das Propostas Técnica e de
Precos ou dos Documentos de Habilitagao.

30.2 Mediante solicitacdo expressa da Subcomissao Técnica, a Comissdao Permanente de Licitacdo
podera realizar vistoria da infraestrutura indicada nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de
Atendimento), a ser disponibilizada a Prefeitura para a execugao contratual.

30.3 Nas situagdes previstas nos subitens 30.1 e 30.2, a Comissdo devera preservar o sigilo de
autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada até a abertura do Invélucro n2
2.

30.4 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora poderd ser desclassificada ou inabilitada
caso sobrevenha fato desabonador a sua classificagdo técnica ou a sua habilitagdo, conhecido apds
o julgamento de cada fase.

30.4.1 Ocorrendo a hipétese do subitem anterior, a Prefeitura podera convocar as remanescentes,
observada a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, ou revogar a concorréncia.

30.5 Se, durante a execugdo, o contrato nao for prorrogado ou for rescindido nos casos previstos
em lei e no préprio instrumento, a Prefeitura poderd convocar as licitantes remanescentes, na
ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, para dar continuidade ao objeto, desde que
concordem e assumam integralmente as condicOes e exigéncias aplicaveis a signataria.

30.6 E vedado o emprego de elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa,
ainda que indiretamente, afetar o principio da isonomia entre as licitantes.

30.7 Havendo indicios de conluio entre licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a Prefeitura
comunicara os fatos ao 6érgdo competente.

30.8 E proibido a qualquer licitante obstar o curso regular do processo por meio de recursos ou
expedientes meramente protelatdrios, sujeitando-se as sancdes legais e administrativas cabiveis,
conforme a Lei n? 14.133/2021.

30.9 Antes do aviso oficial do resultado, ndo serdo fornecidas informacdes relativas a adjudicacado
do contrato ou a analise, avaliacdo ou comparacao entre Propostas.
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30.10 Mediante decisdao motivada e parecer juridico prévio, a concorréncia poderd ser anulada por
ilegalidade ou revogada por razdes de interesse publico, nos termos dos arts. 71 e 148 da Lei n?
14.133/2021, assegurados o contraditorio e a ampla defesa a contratada.

30.10.1 A nulidade do procedimento licitatdrio acarreta a do contrato, sem prejuizo do disposto no
paragrafo Unico do art. 148 da Lei n? 14.133/2021.

30.10.2 A Prefeitura podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho decorrente desta
licitacdo, bem como rescindir o contrato, independentemente de interpelacdo judicial ou
extrajudicial, desde que o ato seja motivado e assegure a contratada o contraditdrio e a ampla
defesa, caso a adjudicagdo venha a ser anulada por dispositivo legal que a autorize.

30.10.3 Sem prejuizo do disposto nos subitens anteriores, aplicam-se as hipoteses de rescisao,
sangdes e penalidades as regras dos arts. 156 a 158 da Lei n? 14.133/2021 (rescisdo unilateral,
amigdvel e judicial e respectivos efeitos), bem como o art. 17 da Lei n2 12.232/2010 (penalidades
especificas nas contratacées de publicidade) e, se houver norma municipal vigente, o Decreto
Federal n2 11.246/2022 sobre san¢Ges administrativas e impedimentos para licitar ou contratar.

30.11 Antes da data de recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos, a
Comissdo poderd, por interesse publico e por iniciativa prépria, ou em razdo de esclarecimentos ou
impugnacdes, alterar este Edital, reabrindo-se os prazos para apresenta¢dao das Propostas, exceto
guando a altera¢do ndo impactar sua formulagao.

30.12 Correrdo por conta da Prefeitura as despesas relativas a formalizacdao do contrato, incluida
sua publicacdo, que devera ocorrer em extrato, no Diario Oficial dos Municipios, nos termos do
paragrafo Unico do art. 89, §19, da Lei n? 14.133/2021.

30.13 As questdes decorrentes deste Edital serdo processadas e julgadas no Foro da Comarca de
Sertania/PE, com renuncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

30.14 Integram este Edital os seguintes Anexos:
a) Anexo | — Briefing;

b) Anexo Il — Modelo de Procuracgdo;

c) Anexo Il — Modelo de Proposta de Precos;

d) Anexo IV — Minuta de Contrato.

Sertania — PE outubro de 2025

Jodo Arlindo de Souza Costa
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Tesoureiro Municipal — Gestor do Fundo Geral

Marta Cristina Pereira de Lira Fonte
Secretdria de Educacdo — Gestora do Fundo Municipal de Educacao

Deysiane Maria da silva
Secretdria de Saude — Gestora do Fundo Municipal de Saude

Teresa Raquel Rufino de Siqueira Viana
Secretdria de Assisténcia Social — Gestora do Fundo Municipal de Assisténcia Social
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ANEXO |
Briefing
1. Descrigao

Sertdnia ¢ um municipio pernambucano localizado no Sertdo do Moxotd, regido Nordeste do
Brasil.

Possui area de 2.421,51 km?, altitude média de 558 metros, e uma populacdo caracterizada pela
hospitalidade e pela forte identidade sertaneja.

Aniversario de Emancipacado: 24 de maio de 1873
Clima: Semiarido (BSh)

Coordenadas: 8°04'14"S, 37°15'57"0

Densidade Demografica: 13,5 hab./km?

Conhecida como “Princesa do Moxotd”, Sertania é cortada pelo Rio Moxotd, que simboliza a
vitalidade e a resisténcia do povo sertanejo — atributos que marcam a esséncia e a trajetdria do
municipio.

2. Historia

O surgimento de Sertania se confunde com uma histéria de amor. Segundo o escritor Ulysses Lins
de Albuquerque, o povoado que deu origem a cidade formou-se no século XVII, nas margens do Rio
Moxoté.

Entre os primeiros habitantes estavam Raimundo Ferreira de Brito e Leandra Nunes Vasconcelos,
pais de Catarina Ferreira dos Santos, que se apaixonou por Antdo Alves de Souza, um boiadeiro
vindo de Vitdria de Santo Antdo. O casamento em 1780 simbolizou a unido de duas tradi¢des e deu
origem a fazenda Alagoa de Baixo, nucleo inicial da futura cidade.

O povoado cresceu ao redor de uma capela erguida por Antdo e Catarina, tornando-se vila em 24
de maio de 1873. Décadas depois, por sugestdo do préprio Ulysses Lins, o nome foi alterado para
Sertania, expressdo que traduz o sentimento de pertencimento e orgulho sertanejo.
Sertania, portanto, € uma cidade que nasceu de um amor — e que continua sendo movida por ele.

3. Conceito

As agéncias candidatas deverdo demonstrar plena capacidade técnica e criativa para planejar,
desenvolver e operacionalizar agdes publicitarias integradas que reforcem o valor institucional e
afetivo de Sertania.
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A comunicacdo deve exaltar o orgulho e o amor do sertaniense por sua cidade, traduzindo a
emocdo de pertencer a um lugar que guarda histéria, cultura, tradicdo e resiliéncia.
Mais do que divulgar, o desafio é emocionar — transformar o amor local em narrativa coletiva.

4. Desafio de Comunicagao
Desenvolver uma campanha simulada com o tema:
“SERTANIA: AMOR QUE CORRE EM NOSSAS VEIAS”

A proposta deve partir do simbolismo do Rio Moxotd, fio condutor da vida e metafora da ligagao
afetiva que une o povo sertaniense. Assim como o rio atravessa o municipio, o amor por Sertania
também corre em cada habitante, inspirando pertencimento e identidade.

As pecas e a¢des deverdao mobilizar a populagdo em torno dessa ideia central, refor¢ando o orgulho
local e valorizando as origens histéricas do municipio — nascido, literalmente, de uma histéria de
amor.

5. Objetivos Gerais

Reforcar a identidade cultural e afetiva de Sertania;

Posicionar o municipio como um simbolo de amor, tradicdo e orgulho sertanejo;
Estimular a participacao e o sentimento de pertencimento dos cidadaos;

Valorizar a imagem institucional da Prefeitura como promotora de integra¢ao social e valorizacao
das raizes locais.

6. Objetivos Especificos

Cada proponente devera apresentar uma campanha completa e coerente com o conceito central,
demonstrando dominio técnico e criativo em:

Planejamento de midia e cronograma de execucao;

Pecas publicitarias para diferentes formatos e plataformas;

Textos informativos e persuasivos;

Layouts, roteiros, storyboards, cards e spots de radio (opcional, mas recomendavel).

As propostas devem evidenciar clareza estratégica, originalidade e economicidade, respeitando os
principios da Lei n? 12.232/2010 e o interesse publico.
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7. Publico-alvo

Populagdo do municipio de Sertdnia — abrangendo todas as faixas etarias, perfis sociais e
econdmicos, com atencdo especial as familias, aos jovens e a comunidade local.

8. Midia a Utilizar

A escolha dos meios e formatos é livre, a critério de cada proponente, desde que adequada ao
conceito criativo e a realidade do municipio, priorizando midias de grande alcance e alto impacto
social com baixo custo operacional.

9. Tema da Campanha

“SERTANIA: AMOR QUE CORRE EM NOSSAS VEIAS”

10. Praga

Municipio de Sertania — PE.

11. Verba Referencial - Periodo

Para efeito de avaliagcdo, o(s) licitante(s) devera(dao) apresentar campanha simulada para a
Prefeitura Municipal de Sertania, com valor estimado de RS 300.000,00 (trezentos mil reais) e
duracdo de 30 (trinta) dias, com base no tema “SERTANIA: AMOR QUE CORRE EM NOSSAS VEIAS”,
conforme as orientagdes deste Briefing.

12. Consideragoes Finais

As propostas deverdo revelar criatividade, pertinéncia e compromisso com a realidade local.
Mais do que grandes producbes, espera-se das concorrentes solu¢cdes comunicacionais
inteligentes, acessiveis e de alta empatia popular, capazes de mobilizar coracdes e mentes.

Conhecer o perfil psicografico e sociocultural dos sertanienses sera determinante para o éxito da
campanha, que deve equilibrar emocdo e racionalidade, tradicdo e inovacdo, afeto e técnica.
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TERMO DE REFERENCIA
1.0. Do Objeto

1.1 Contratacdo de servicos de publicidade, a serem prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, abrangendo o conjunto integrado de atividades voltadas ao estudo, planejamento,
conceituacdo, criacdo, execucao interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa, bem
como a distribuicdo de acdes publicitarias junto aos publicos de interesse.

2.0. Justificativa

Em atendimento ao art. 18 da Lei n2 12.232/2010 e, de forma subsidiaria, a Lei n2 14.133/2021,
apresenta-se este Termo de Referéncia, que delimita o objeto, fixa os critérios de julgamento e
define as condigdes técnicas da contratacgao.

A comunicacdo do Poder Executivo Municipal pauta-se nos principios de que informar é dever da
Administracdo e direito da populacdo. Deve, portanto, perseguir fins de interesse publico,
assumindo carater educativo, informativo e de orientac¢do social.

E por meio da comunicac3o institucional que a sociedade é esclarecida sobre direitos e deveres,
sobre a¢cbes governamentais e sobre os beneficios delas decorrentes, fortalecendo a cidadania.
Compete a Comunicac¢ao Social dar visibilidade a programas, a¢des e projetos do Poder Executivo,
assegurando coeréncia com o0s eixos estratégicos prioritarios: desenvolvimento social com
equidade, com énfase em saude e educacdo, e estimulo a producdo de bens e servicos que
promovam melhor distribuicdo do crescimento, por meio da geragao de trabalho e renda.

Dessa forma, busca-se unidade na divulgacdo das acbes do Poder Executivo Municipal,
resguardando-se a identidade institucional e respeitando as singularidades e atribuicdes de cada
orgao.

3.0. Da Modalidade de Licitagdo Escolhida

3.1 Considerando o valor estimado da contratacdo, o certame serd realizado na modalidade
Concorréncia, do tipo Técnica e Preco, conforme art. 59, Il, da Lei n2 12.232/2010, aplicando-se,
nos casos omissos, a Lei n2 14.133/2021.

4.0. Da Disponibilidade Orcamentaria
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4.1 O valor estimado para a contratacdo é de RS 1.000.000,00 (um milhdo de reais) para os
primeiros 12 (doze) meses, assim distribuido:

Fundo Geral: RS 300.000,00 (trezentos mil reais)
Educacgdo: RS 300.000,00 (trezentos mil reais)
Saude: RS 300.000,00 (trezentos mil reais)
Assisténcia Social: RS 100.000,00 (cem mil reais)

4.2 A previsdo de recursos para o exercicio de 2025 consta nas dotacdes orcamentarias a seguir
(funcionais programaticas):

Em anexo

5.0. Das Obrigacoes da Contratada
5.1 S3o obrigacdes da CONTRATADA, além daquelas previstas no contrato ou dele decorrentes:
5.1.1 Atuar como organizagdao completa, assegurando padrao elevado de qualidade nos servicos.

5.1.2 Centralizar a coordenacdo da publicidade da CONTRATANTE no Municipio, mantendo
escritério, sucursal ou filial. A critério da CONTRATADA, poderdao ser utilizados matriz ou
representantes em outros Estados para criagdo, produgao e servigos complementares, desde que
preservadas as condi¢des previamente acordadas.

5.1.3 Executar, com recursos préprios ou mediante contratacdo de fornecedores e veiculos de
divulgacao, todos os servicos relacionados ao objeto, conforme especificagdes da CONTRATANTE.

5.1.4 Empregar os profissionais indicados na Proposta Técnica, admitida a substituicdao por outros
de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacdo formal a CONTRATANTE.

5.1.5 Buscar melhores condi¢bes comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a
CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

5.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE as vantagens negociadas na compra de midia, incluidos
descontos e bonificacdes em espaco/tempo ou reaplica¢cdes concedidas por veiculos.

5.1.5.1.1 O disposto acima ndo alcanca planos de incentivo concedidos por veiculos a
CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n2 12.232/2010.

5.1.5.2 O desconto por antecipacdo de pagamento sera igualmente repassado a CONTRATANTE, se
esta quitar compromissos antes do prazo.

5.1.5.3 A CONTRATADA ndo poderd privilegiar ou preterir veiculos em razdo de planos de
incentivo; a escolha devera obedecer a pesquisas e critérios técnicos.
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5.1.5.3.1 O descumprimento do item anterior constitui grave violagdo contratual e podera ensejar
processo administrativo e sangoes.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢des de preco (até os percentuais maximos dos subitens
8.2.1.1 e 8.2.2) para direitos patrimoniais de obras protegidas e reutilizacGes de pecas publicitarias
da CONTRATANTE.

5.1.7.1 A CONTRATANTE verificard, previamente, a adequacdo de precos de bens e servicos
especializados, podendo utilizar SIREF ou realizar cota¢ées diretas.

5.1.7.2 A CONTRATANTE podera supervisionar a selecdo de fornecedores feita pela CONTRATADA
quando o valor for £0,5% do valor global do contrato.

5.1.7.3 A CONTRATADA deverad alertar fornecedores (quando aplicavel) sobre os arts. 44 a 46 da Lei
n2 12.288/2010 na produgdo de pecas para TV e cinema.

5.1.7.4 Informar por escrito aos fornecedores sobre as condi¢des da Clausula Décima relativas a
reutilizacdo de pecas e aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.5 O subitem 5.1.7.3 ndo se aplica a compra de midia.

5.1.8 Submeter a anuéncia prévia e expressa da CONTRATANTE a contratacdo de fornecedores
para execugdo do objeto.

5.1.8.1 E vedada cotacdo junto a fornecedores quando:
I) houver participagao societdria comum em um mesmo procedimento;

I1) haja vinculo societario, comercial ou parentesco até o 32 grau com dirigente/empregado da
CONTRATADA.

5.1.9 Obter autorizagdo prévia e escrita da CONTRATANTE para realizar despesas com
bens/servicos especializados, veiculagdo e correlatas.

5.1.9.1 A reserva/compra de midia s6 poderd ocorrer por ordem e conta da CONTRATANTE e com
autorizagdo expressa.

5.1.9.1.1 A autorizacdo ndo exime a CONTRATADA da responsabilidade técnica pela selecdo dos
veiculos nos planejamentos de midia.

5.1.9.1.2 Para veiculacdo on-line, providenciar Termo de Conduta do veiculo (ou parceiros) em
conformidade com o Marco Civil da Internet, evitando associacdo a contetdos/atividades ilegais.

5.1.10 Apresentar, para aprovacao do plano de midia, a relacdo de meios, pracas e veiculos com
possibilidade (ou impossibilidade) de checagem independente de veiculagcdo, com as devidas
justificativas, nos termos do art. 15 da Lei n2 12.232/2010.

46



ANt lelTT sl novo tempo

5.1.11 Alternativamente, apresentar estudo prévio sobre meios/pracas/veiculos com
(im)possibilidade de checagem independente, com justificativas, para negociacdo global, nos
termos do art. 15 da Lei n? 12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo devera considerar os meios/pragas/veiculos usualmente programados, visando
negociacao global do que é oneroso ou suportavel.

5.1.11.1.1 O resultado da negociacdo vigora por 12 (doze) meses a partir da assinatura do contrato.

5.1.11.1.2 Ao final de cada periodo de 12 meses, a CONTRATADA apresentard novo estudo, valido
para os 12 meses seguintes.

5.1.11.1.3 Havendo fato superveniente que altere significativamente o estudo, a CONTRATANTE
podera exigir revisdo e negociar novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Fornecer, quando solicitado e sem 6nus, cdpias de pecas produzidas (ndo destinadas a midia
paga), nos formatos:

a) TV e Cinema: XDCAM, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

c¢) Radio: arquivos digitais;

d) Midia impressa/material publicitario: arquivos digitais em alta resolugdo, abertos ou finalizados.
5.1.12.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, quando atender a solicitacao.

5.1.13 Manter, por minimo de 5 (cinco) anos apds a extingdo contratual, acervo comprobatdrio de
todos os servicos e pecas, com informacgdo sobre prazos de cessdo de direitos autorais.

5.1.14 Orientar a producgao e impressao das pecas graficas aprovadas.

5.1.15 Adotar imediatamente providéncias diante de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupgdes solicitadas pela CONTRATANTE, respeitadas as obriga¢cdes ja assumidas e os
honorérios devidos até entdo (salvo culpa da CONTRATADA ou de seus fornecedores/veiculos).

5.1.16 Nao divulgar informacGes sobre a prestacdo dos servicos envolvendo o nome da
CONTRATANTE sem autorizacdo prévia e expressa.

5.1.17 Esclarecer a CONTRATANTE, quando solicitado ou se necessario, atos/fatos desabonadores
gue envolvam a CONTRATADA.

5.1.18 Manter, durante toda a execucdo, as condi¢cbes de habilitacdo e qualificacdo, inclusive a
certificagdo de qualificacdo técnica de funcionamento (art. 42, §12, da Lei n2 12.232/2010).

5.1.19 Cumprir legislacdo aplicavel (federal, estadual e municipal) e responsabilizar-se por prejuizos
decorrentes de infracdes, inclusive, quando cabivel, normas estrangeiras em trabalhos realizados
no exterior.
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5.1.20 Observar a legislacdo trabalhista e securitdria quanto a seus empregados e, quando cabivel,
aos empregados de fornecedores contratados.

5.1.21 Assumir, com exclusividade, tributos, taxas, contribuicdes, encargos trabalhistas e
previdenciarios, prémios de seguro e demais despesas necessarias ao cumprimento do objeto.

5.1.22 Responder por recolhimentos indevidos ou omissdes tributdrias que incidam sobre os
servigos.

5.1.23 Apresentar, quando solicitado, comprovac¢des de regularidade trabalhista, previdencidria e
fiscal.

5.1.24 Cumprir os contratos firmados com fornecedores e veiculos, respondendo por seus efeitos
perante terceiros e a CONTRATANTE.

5.1.25 Manter sigilo absoluto sobre dados e estratégias da CONTRATANTE.

5.1.25.1 A infracdo podera ensejar rescisdo, aplicagdo da Lei n2 9.279/1996 e indeniza¢Oes por
perdas e danos.

5.1.26 Responder por prejuizos decorrentes de demora, omissao ou erro na condugao de servicos,
veiculagdo ou quaisquer atividades do contrato.

5.1.27 Responder por 6nus decorrentes de omissdes ou erros em estimativas de custos que gerem
aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.28 Responder por agdes, custos e despesas de danos causados por culpa, dolo ou omissao de
seus empregados, prepostos ou contratados; e por responsabilidades decorrentes de agdes
administrativas ou judiciais relacionadas ao contrato.

5.1.28.1 Em caso de acgdo trabalhista envolvendo os servigos, a CONTRATADA adotara medidas
para resguardar a CONTRATANTE; havendo condenac¢ao, reembolsara os valores pagos no prazo
improrrogdavel de 10 (dez) dias uteis a contar do pagamento.

5.1.29 Responder por acdes baseadas em propriedade intelectual e direitos autorais relacionadas
aos servigos contratados.

5.1.30 Adotar boas praticas de sustentabilidade (uso eficiente de recursos, reducdo de
desperdicios e mitigacdo de impactos), conforme arts. 11, Ill, e 25, §99, da Lei n? 14.133/2021, e
Decreto n? 7.746/2012.

6.0. Das Obrigacoes da Contratante
6.1 Sdo obrigacoes da CONTRATANTE, além daquelas previstas no contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir os compromissos financeiros assumidos;
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b) fornecer informacdes e elementos necessarios a execucao;

c) assegurar condig¢des para a boa execugdo;

d) verificar o cumprimento das cldusulas de honorarios e de contratacdo de terceiros;
e) notificar a CONTRATADA, formal e tempestivamente, sobre irregularidades;

f) comunicar multas, penalidades e débitos de responsabilidade da CONTRATADA,;

g) efetuar pagamentos nas condic¢des e precos pactuados.

6.2 A critério da CONTRATANTE, a campanha apresentada na Proposta Técnica poderd ser
produzida e distribuida durante a vigéncia, com ou sem ajustes.

6.3 As comunicagdes serdo escritas; admite-se, excepcionalmente, mensagem eletrénica quando a
formalidade legal o permitir.

7.0. Fiscalizagdo e Aceitacao

7.1 A CONTRATANTE fiscalizard a execucgao e verificard o atendimento as especificagbes, podendo
rejeitar servigos, total ou parcialmente, quando em desconformidade.

7.1.1 Serdao nomeados gestor e fiscal (titular e substituto) para acompanhar e registrar ocorréncias
e notificar a CONTRATADA para correcao imediata.

7.2 Afiscalizacao ndo afasta a responsabilidade exclusiva da CONTRATADA pela perfeita execugao.

7.3 A ndo aceitagao de servicos ndo implica prorrogacao de prazos, salvo anuéncia expressa da
CONTRATANTE.

7.4 Servicos reputados ndo aceitaveis deverao ser refeitos ou reparados pela CONTRATADA, nos
prazos fixados, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.5 A autorizacdo de planos de midia e servicos ndo exime a CONTRATADA da responsabilidade
técnica e da comprovacdo de veiculacdes e servicos.

7.6 A auséncia de comunicacdo de irregularidades ndo exime a CONTRATADA de suas
responsabilidades.

7.7 A CONTRATADA deverd franquear o acesso a fiscalizacdo, fornecendo informacdes e
documentos e atendendo as exigéncias.

7.8 A CONTRATADA permitird acesso da auditoria interna ou externa indicada pela CONTRATANTE
a todos os documentos relativos aos servicos.
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7.9 E facultado 8 CONTRATANTE acompanhar todos os servicos, com a presenca de representante
da CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliara os servicos prestados ao menos 2 (dois) meses antes do término de
cada periodo de 12 meses.

7.10.1 A avaliacdo servird para correcdes, decisdo sobre prorrogacdo ou rescisdo e emissdo de
declaracées de desempenho quando solicitadas.

7.10.2 Copia do instrumento de avaliagdo sera encaminhada ao fiscal do contrato e ficara
disponivel aos 6rgaos de controle interno e externo.

8.0 Das Condigdes de Habilitagao

8.1 Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atenda a todas as condi¢des
estabelecidas neste Edital e apresente a documentagao exigida.

8.2 Fica vedada a participacdo de agéncia de propaganda:

a) que esteja cumprindo suspensao temporaria do direito de licitar ou impedimento de contratar
com o Governo Municipal;

b) cuja faléncia tenha sido decretada, ou que se encontre em concurso de credores, recuperagao
judicial/extrajudicial, liquidagdo, dissolugao, cisdo, fusdo ou incorporacgao;

c) declarada inidonea por Administragdo Publica federal, estadual ou municipal;
d) estrangeira que nao funcione no Pais;

e) reunida em consorcio;

f) que atuar sem fins lucrativos.

8.2.1 Para verificar as condi¢des de participacdo, serdao consultados o Cadastro Nacional de
Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia da CGU, e o Cadastro Nacional
de Condenacgdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN), no Portal do CNJ, em
consonancia com o Acérddo n? 1793/2011 — Plenario/TCU.

8.3 Nenhuma licitante podera participar com mais de uma proposta, seja isoladamente ou por
consércio.

8.4 A participacdo implica aceite tacito de que a licitante: recebeu da Comissdo Permanente de
Licitacdo o invdlucro padronizado (subitem 10.1.1.1) e as informacgGes necessarias; aceita plena e
irrevogavelmente todos os termos, cldusulas e condi¢Ges deste Edital; observa os preceitos legais e
regulamentares em vigor; e responde pela fidelidade e legitimidade das informacdes e
documentos apresentados em qualquer fase.
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8.5 Todos os custos de elaboracdo e apresentacdo da Proposta Técnica, Proposta de Precos e
Documentos de Habilitagdo correm por conta exclusiva da licitante, ndo cabendo ao ANUNCIANTE,
em hipotese alguma, qualquer ressarcimento, independentemente da condugdo ou do resultado
do certame.

9.0 Do Prazo de Vigéncia
9.1 O contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura.

9.1.1 A CONTRATANTE podera prorrogar a vigéncia, mediante acordo entre as partes, nos termos
da Lei n? 14.133/2021.

10.0 Apresentac¢ao da Proposta Técnica

10.1 A licitante devera estruturar sua Proposta Técnica conforme os quesitos e subquesitos
definidos neste Edital, observando rigorosamente as especificacdes formais, limites e demais
condigdes aplicaveis.

QUESITOS SUBQUESITOS

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
Plano de Comunicag¢ado Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Capacidade de Atendimento

Repertério

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao

10.1.1 A Proposta Técnica deverd ser redigida em lingua portuguesa, ressalvadas expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza e sem emendas ou rasuras.

10.2 Quesito 1 — Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada: para sua apresentacao,
a licitante observara as orientagdes abaixo:

a) apresentacdo em caderno Unico, formato retrato, com espiral preto a esquerda;
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b) capa e contracapa em papel A4 branco 90 g/m?, ambas sem impress3o;

c) miolo em papel A4 branco 75 g/m?, orientacdo retrato, conforme a alinea “c2” do subitem
10.2.2;

d) margens: 2 cm a esquerda e 2 cm a direita, a partir das bordas;

e) titulos, subtitulos e paragrafos sem recuos;

f) entrelinhas simples e, opcionalmente, espaco duplo apds titulos, subtitulos e entre pardgrafos;
g) alinhamento justificado;

h) texto e paginacdo em Arial, preto, 12 pt, conforme subitens 10.2.1, 10.2.2 e 10.2.3;

i) numeracdao de todas as paginas no canto inferior direito, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

j) vedada qualquer identificacao da licitante.

10.2.1 As especificagbes do subitem 10.2 ndo se aplicam as pecas referidas na alinea “b” do
subitem 10.3.3 e a indicacdo prevista no subitem 10.3.3.3.6.

10.2.2 Nos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunica¢do Publicitaria, admitem-se
graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observando:

a) podem ser coloridos;
b) fonte Arial, entre 8 pt e 12 pt;
c) as paginas que os contiverem poderao:

cl) ser apresentadas em papel A3 dobrado (para o limite do subitem 10.2.6, cada A3 contara
como duas paginas A4);

c2) ser impressas em paisagem.

10.2.3 Para o subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia, os graficos/quadros/tabelas/planilhas
poderdo:

| — ser coloridos;

Il — utilizar fontes e tamanhos usuais nesse tipo de documento;
Il — adotar qualquer formata¢cdo de margem;

IV — ser apresentados em papel A3 dobrado.

10.2.3.1 As paginas desse subquesito podem ser impressas em paisagem.
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10.2.4 Os exemplos de pecas do subquesito Ideia Criativa devem ser apresentados separadamente
do caderno indicado na alinea “a” do subitem 10.2.

10.2.4.1 Esses exemplos devem caber no Invélucro n? 1, observando as alineas “c” dos subitens
10.1.1.2 e 23.2.1 e o subitem 23.2.1.1.

10.2.5 O Plano — Via N3o Identificada ndo pode conter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou
gualquer elemento que permita identificar a autoria antes da abertura do Invélucro n2 2.

10.2.6 O texto do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitdria e da relacdo prevista
na alinea “a” do subitem 10.3.3 esta limitado, em conjunto, a 10 (dez) paginas.

10.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limite de paginas, devendo a licitante
atentar ao disposto nas alineas “c” dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1.

10.2.8 Para esta concorréncia, ndo midia sdo meios publicitarios off-line que ndo envolvem compra
de espaco/tempo em veiculos para transmitir mensagens a publicos determinados.

10.2.9 Podem ser usadas paginas isoladas apenas para indicar o Plano e seus subquesitos. Nao
contam para o limite do subitem 10.2.6 e devem seguir, no que couber, o subitem 10.2.

10.3 A licitante apresentara o Plano de Comunicagao Publicitaria com base no Briefing (Anexo 1),
observando:

10.3.1 Subquesito 1 — Raciocinio Basico: apresentacdao que descreva:

a) analise das caracteristicas e especificidades da Prefeitura Municipal e de seu papel no contexto
em que se insere;

b) diagndstico das necessidades de comunicacdo publicitaria identificadas;
c) compreensao do desafio e dos objetivos de comunicacao definidos no Briefing.

10.3.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: apresentacdo e defesa da
estratégia proposta para superar o desafio e alcancar os objetivos, com base no Briefing,
compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido temdtico e do conceito que fundamentam a solucdo
publicitaria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da estratégia: o que dizer; a quem dizer; como dizer;
quando dizer; e quais meios/instrumentos/ferramentas utilizar.

10.3.3 Subquesito 3 — Ideia Criativa: apresentacdo da proposta de campanha, contemplando:

a) relacdo de todas as pecas julgadas necessdrias para superar o desafio e atingir os objetivos do
Briefing, com descricdo de cada uma;
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b) exemplos das pecas listadas na alinea “a” que melhor materializem e ilustrem a proposta,
conforme 10.3.3.2.

10.3.3.1 A descricdo da alinea “a” limita-se a especificacdo de cada peca, a finalidade e as funcdes
taticas na campanha.

10.3.3.2 Os exemplos da alinea “b” estdo limitados a 5 (cinco), independentemente de
meio/tipo/caracteristica, e podem ser apresentados como:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) “monstro” ou layout eletrénico, para radio;

c) storyboard animado ou animatic, para TV, cinema e internet;
d) “boneca” ou layout montado de materiais de ndo midia.

10.3.3.3.1 Pecas graficas podem ser impressas em tamanho real ou reduzido, sem limitacdo de
cores, com/sem suporte ou passe-partout, observando o 10.2.4. Pecas que ndo caibam no
Invélucro n? 1 poderdo ser dobradas.

10.3.3.3.2 No “monstro” ou layout eletronico para radio, podem ser inseridos trilha, ruidos de
ambientacgao, vozes e locugao.

10.3.3.3.3 No storyboard animado/animatic, admitem-se fotos e imagens estaticas, além de trilha,
vozes e locuc¢do; vedadas imagens em movimento.

10.3.3.3.4 O “monstro”/layout eletrénico e o storyboard animado/animatic devem ser entregues
em CD, DVD ou pen drive, executdveis em Windows.

10.3.3.3.4.1 Nessas midias, é vedada qualquer identificagcdo da licitante ou de anunciante; admite-
se apenas a marca do fabricante.

10.3.3.3.5 Os exemplos ndo serdo avaliados como pecas finalizadas, servindo apenas como
referéncia das propostas a produzir, independentemente da forma de apresentacao.

10.3.3.3.6 Para facilitar o cotejo com a relacdo da alinea “a” do subitem 10.3.3, cada exemplo deve
indicar o tipo de peca (p.ex.: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

10.3.3.4 Para contagem do limite de 5 (cinco) exemplos fisicos, aplicam-se as regras:
a) reducdes e variacdes de formato contam como novas pecas;
b) cada peca apresentada como parte de kit entra no computo;

c) peca sequencial (revista/jornal, banners web, painéis de exterior, envelopamento, adesivagem
de finger etc.) conta 1 (uma) peca se transmitir mensagem unica;

d) hotsite e todas as suas paginas contam 1 (uma) peca;
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e) filme e o hotsite que o hospeda contam 2 (duas) pecas;
f) banner e o hotsite de destino contam 2 (duas) pegas.

10.3.3.4.1 Na proposta de hotsite (alinea “d” do subitem 10.3.3.4), é vedada a insercdo de videos
Oou imagens em movimento.

10.3.4 Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia: apresentacdo e defesa das solucdes
recomendadas, alinhadas a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, incluindo:

|. Estratégia de midia: proposicao e defesa dos meios e dos recursos proprios da Prefeitura, em
textos/tabelas/graficos/planilhas;

Il. Tatica de midia: detalhamento dos critérios técnicos para selecdo de veiculos, definicao de
investimentos, formatos e periodos de veiculagdo, em textos/tabelas/graficos/planilhas;

[ll. Plano de midia: planilhas de programacao de inser¢des, com valores por veiculo, formatos,
periodos, quantidades, nomes de programas, faixas horarias e demais informacdes pertinentes;

V. Simulagao de cobertura e frequéncia (quando mensuraveis), em
textos/tabelas/graficos/planilhas.

10.3.4.1 Todas as pegas listadas na alinea “a” do subitem 10.3.3 devem estar contempladas na
Estratégia de Midia e Nao Midia.

10.3.4.2 O plano de midia apresentara resumo geral com, no minimo:
a) periodo de veiculagdo/exposicdo/distribuicdo das pecas;

b) quantidades de inserg¢des por veiculos;

c) valores (absolutos e percentuais) alocados em veiculos, por meio;

d) valores (absolutos e percentuais) de producdo e execucdo técnica de cada peca destinada a
veiculos;

e) quantidades a produzir de cada peca de ndo midia;
f) valores (absolutos e percentuais) de producdo de cada peca de ndo midia;
g) valores (absolutos e percentuais) de distribuicdo de cada peca de ndo midia;

h) valores (absolutos e percentuais) destinados a formas inovadoras de comunicacao publicitaria,
alinhadas a novas tecnologias.

10.3.4.3 Na simulacdo:

a) os precos de insercdo serdo os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de
Licitacao;

55



ANt lelTT sl novo tempo

b) ndo incluir veiculos que ndo operem com tabela de precos;
c) desconsiderar o repasse de parte do desconto de agéncia (art. 11 da Lei n? 4.680/1965);

d) desconsiderar honorarios e custos internos sobre bens e servicos especializados de
fornecedores.

10.3.4.3.1 Se houver republicacdo do Edital com retomada do prazo legal, os precos de tabela da
alinea “a@” devem ser os vigentes na data de publicacdo do ultimo Aviso de Licitacdo.

10.4 O Plano — Via ldentificada deverd ser cépia do Plano — Via Nao ldentificada, sem a Ideia
Criativa, a fim de correlacionar a autoria, contendo:

| —identificacdo da licitante;
Il — data;

[l — assinatura na ultima pagina e rubrica nas demais, por representante com poderes,
devidamente identificado conforme atos constitutivos.

10.5 Quesito 2 — Capacidade de Atendimento: apresentar em caderno especifico, formato retrato,
com/sem cores, em A4 (ou A3 dobrado), numerado a partir da primeira pagina interna, rubricado
em todas e assinado na ultima por representante com poderes, devidamente identificado.

10.5.1 O caderno do subitem 10.5 ndo podera conter qualquer elemento oriundo do Plano — Via
Nao Identificada que permita identificar a autoria antes da abertura do Invélucro n? 2.

10.6 A Capacidade de Atendimento devera reunir textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas,
diagramas, fotos e outros recursos para apresentar:

a) relacdo nominal dos principais clientes na época da licitacdo, com a data de inicio de
atendimento;

b) quantificacdo e qualificacdo (curriculo resumido: nome, formacdo e experiéncia) dos
profissionais disponiveis para o contrato, com areas de atuacao;

c) infraestrutura e instalacdes a disposicao do ANUNCIANTE;
d) sistematica operacional de atendimento;

e) informacGes de marketing e comunicacdo, pesquisas de audiéncia e auditoria de
circulagdo/controle de midia que serdo disponibilizadas regularmente e sem 0Onus durante a
vigéncia.

10.7 Quesito 3 — Repertodrio: apresentar documentos, informacgbes e pecas em caderno especifico,
formato retrato, com/sem cores, em A4 (ou A3 dobrado), numerado, rubricado e assinado
conforme o subitem 10.5.
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10.7.1 O material do subitem 10.7 ndo podera conter qualquer elemento do Plano — Via Nao
Identificada que permita identificar a autoria antes da abertura do Invélucro n? 2.

10.8 O Repertério serd composto por pecas publicitdrias  concebidas e
veiculadas/expostas/distribuidas pela licitante.

10.8.1 Devem ser apresentadas 08 (oito) pecas, independentemente de tipo, caracteristica ou
forma de veiculagdo/exposi¢do/distribuicdo.

10.8.1.1 As pecas devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 12 de janeiro de
2020.

10.8.1.2 Pecgas eletronicas devem ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis em
Windows, podendo integrar o caderno do 10.7 ou serem soltas.

10.8.1.3 Pegas graficas podem integrar o caderno do 10.7 ou serem soltas. Em qualquer caso,
preservar a legibilidade e indicar as dimensdes originais.

10.8.1.3.1 Se soltas, as pecas podem ter qualquer formato, dobradas ou nao.

10.8.2 Para cada peca, apresentar ficha técnica com: problema a resolver (sintese), identificacao da
licitante e do cliente, titulo, periodo de veiculagdo/exposicdo/distribuicdo e, quando houver
veiculagdo, ao menos um veiculo que a divulgou.

10.8.3 E vedada a inclusdo de pecas relativas a trabalhos solicitados ou aprovados pela Prefeitura
Municipal de Sertania no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

10.9 Quesito 4 — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao: apresentar documentos,
informacdes e pegas em caderno especifico, retrato, com/sem cores, em A4, numerado, rubricado
e assinado na forma dos atos constitutivos.

10.9.1 O material do subitem 10.9 n3o podera conter qualquer elemento do Plano — Via Nao
Identificada que permita identificar a autoria antes da abertura do Invélucro n2 2.

10.10 A licitante apresentard 02 (dois) Relatos, cada um com até 4 (quatro) paginas, descrevendo
solucdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes para superar
desafios de comunicacdo. Cada Relato:

| — ndo poderd tratar de ac¢des solicitadas ou aprovadas pela Prefeitura Municipal de Sertania no
ambito de seus contratos;

Il — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, atestando sua autenticidade.

10.10.1 Os Relatos do subitem 10.10 devem referir-se a implementac¢Ges a partir de 12 de janeiro
de 2020.

11. Julgamento das Propostas Técnicas
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11.1 A Subcomissdo Técnica, prevista no item 20, examinard as Propostas Técnicas das licitantes
guanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital.

11.2 Para o julgamento técnico, a Subcomissdo Técnica considerara, em cada quesito e subquesito,
os seguintes atributos da Proposta Técnica:

11.2.1 Quesito 1 — Plano de Comunicacao Publicitaria
11.2.1.1 Subquesito 1 — Raciocinio Basico

a) precisdo na andlise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua
atuacao;

b) pertinéncia dos aspectos relevantes apresentados frente as necessidades de comunicacao
publicitdria identificadas;

c) assertividade na analise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo ANUNCIANTE e na
compreensao dos objetivos definidos no Briefing.

11.2.1.2 Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagao;

b) consisténcia da argumenta¢dao em defesa do partido tematico e do conceito;

c) amplitude de interpretacbes positivas do conceito para a comunicacdo do ANUNCIANTE com
seus publicos;

d) solidez técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta;

e) capacidade da licitante de articular conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os
objetivos do Briefing;

f) exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, diante da verba referencial.
11.2.1.3 Subquesito 3 — Ideia Criativa
a) alinhamento da campanha a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;

b) pertinéncia da solucdo criativa a natureza do ANUNCIANTE, ao desafio e aos objetivos do
Briefing;

c) adequacao das pecas ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
d) compatibilidade das pecas com os meios e veiculos a que se destinam;
e) originalidade da solucdo criativa e a variedade de leituras favoraveis que possibilita;

f) clareza e precisdao das mensagens e adequacdo da linguagem aos publicos-alvo;
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g) viabilidade de producdo das pecas e dos demais elementos propostos, conforme a verba
referencial.

11.2.1.4 Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia

a) adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia as caracteristicas da a¢do publicitdria, a verba
referencial e ao desafio e objetivos do Briefing;

b) consisténcia técnica na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

c) demonstracdo de conhecimento consistente sobre habitos de consumo de midia dos segmentos
de publico-alvo;

d) adequacao do uso dos recursos proprios de comunicacdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento a
Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) grau de eficiéncia e economicidade na utilizagdo da verba referencial, evidenciados pela
simulacao de cobertura e frequéncia.

11.2.2 Quesito 2 — Capacidade de Atendimento
a) porte e tradicdao dos clientes (anunciantes) e o periodo de atendimento de cada um;

b) experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e adequac¢do quantitativa e
qualitativa desses profissionais as necessidades do ANUNCIANTE;

c) adequacdo da infraestrutura e das instalagdes disponibilizadas ao ANUNCIANTE para execuc¢ao
do contrato;

d) funcionalidade do relacionamento operacional entre ANUNCIANTE e licitante;

e) relevancia e utilidade das informacGes de marketing e comunicac¢do, pesquisas de audiéncia e
auditorias de circulagdo e controle de midia que serdo regularmente disponibilizadas ao
ANUNCIANTE.

11.2.3 Quesito 3 — Repertdrio

a) originalidade da solucdo criativa e sua adequacdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao
desafio de comunicacao;

b) clareza e precisdo das mensagens e adequacao da linguagem aos meios e publicos-alvo;
¢) qualidade de producdo, execucdo e acabamento das pecas.
11.2.4 Quesito 4 — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

a) evidéncias de planejamento estratégico na proposicdo da solucdo publicitaria;
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b) demonstracdo de contribuicdo efetiva da solugdo para o alcance dos objetivos de comunicacdo
do cliente;

c) complexidade do desafio relatado e relevancia dos resultados obtidos;
d) encadeamento ldgico e clareza na exposicdo do Relato pela licitante.

11.3 A pontuacdo da Proposta Técnica é limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada conforme a
metodologia a seguir.

11.3.1 Para definir a pontuacdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica realizara
exame comparativo entre as propostas apresentadas. A gradacdo refletird o maior ou menor grau
de aderéncia de cada proposta aos critérios de julgamento técnico estabelecidos no item 12 deste
Edital.

11.3.2 Aos quesitos e subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos: (mantém-se
os mesmos limites e pesos previstos no Edital; inserir aqui a mesma distribuicdo de pontos
constante do documento original).

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
Plano de Comunicagdo Publicitaria 70%
Raciocinio Basico 10%
- Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 20%
2
@ Ideia Criativa 20%
g Estratégia de Midia e Ndo Midia 20%
Ca;/r))acidade de Atendimento 10%
Repertdrio 10%
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 10%
PONTUACAO TOTAL 100%

11.3.2.1 Caso a licitante ndo observe as quantidades previstas nos subitens 11.8.1 e 11.10 para o
Repertdrio e para os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, a pontuacdo maxima
desses quesitos sera ajustada proporcionalmente as quantidades efetivamente apresentadas,
aplicando-se regra de trés simples sobre as pontuacdes maximas indicadas no subitem 12.3.2 deste
Edital.
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11.3.3 A pontuacdo de cada quesito corresponderd a média aritmética das notas atribuidas por
cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

11.3.4 Sempre que a diferenca entre a maior e a menor nota de um quesito ou subquesito superar
20% da pontuacdo maxima desse item, a Subcomissdo Técnica procederda a reavaliacdo para
restabelecer o equilibrio das notas, conforme os critérios objetivos deste Edital.

11.3.4.1 Persistindo a diferenca apds a reavaliacdo, os membros da Subcomissdo Técnica
responsdveis pelas notas dissonantes deverdo registrar em ata as razbes de manutencdo das
respectivas notas. A ata sera assinada por todos os membros e integrard o processo licitatério.

11.4 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorra em qualquer das seguintes situagdes:

a) conter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer elemento que permita identificar a
autoria do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Ndo Identificada, antes da abertura do
Invélucro ne 2;
b) nao atingir o total minimo de 75 (setenta e cinco) pontos;
c) obter nota zero em qualquer quesito ou subquesito.

11.4.1 A Proposta Técnica que descumprir outras exigéncias deste Edital poderd ser
desclassificada, conforme a gravidade da ocorréncia, observado o subitem 20.4.

11.5 A Pontuacgao Técnica de cada licitante serd a soma dos pontos dos quatro quesitos: Plano de
Comunicacao Publicitdria; Capacidade de Atendimento; Repertdrio; e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacao.

11.5.1 A Pontuac3o Técnica da Licitante (PTL) sera utilizada para apurar o seu Indice Técnico (IT) no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, nos termos do subitem 16.2.

12.0 Das Sangdes

12.1 O descumprimento das obrigacdes pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela
CONTRATANTE e ressalvadas as normas legais cabiveis, poderd ensejar as seguintes sancdes
administrativas:

| — Adverténcia;
Il — Multa de mora e multa compensatéria;

Il — Suspensdo temporaria de participar de licitacdes e impedimento de contratar com a
Administracdo por até 02 (dois) anos;

IV — Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao.

12.1.1 Nenhuma sancdo serd imposta sem processo administrativo, assegurados o contraditério e
a ampla defesa.
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12.1.2 As sang0Oes poderao ser relevadas, de forma motivada e por conveniéncia administrativa,
mediante ato fundamentado da autoridade competente.

12.1.3 As sanc¢des aplicadas serdo registradas no SICAF pela CONTRATANTE.

12.1.3.1 A CONTRATANTE comunicard por escrito a CONTRATADA o registro da sang¢do no SICAF.
12.2 A aplicacdo das sancdes observara:

| — adverténcias e multas: pelo fiscal do contrato ou autoridade competente;

Il — suspensado tempordria e proposta de declaracdo de inidoneidade: pela autoridade competente;
Il — a declaracdo de inidoneidade: competéncia privativa do Municipio de Sertania.

12.3 A adverténcia podera ser aplicada quando houver:

| — descumprimento parcial das obriga¢des contratuais;

Il — outras ocorréncias que prejudiquem o andamento dos servicos, a juizo da CONTRATANTE, sem
configurar hipétese de sangao mais grave.

12.4 A multa moratéria podera ser aplicada por atraso injustificado no cumprimento do objeto ou
de prazos.

12.4.1 O atraso sujeitara a CONTRATADA as seguintes multas:

| —33% (trinta e trés por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execug¢do do servigo, a
partir do primeiro dia util subsequente a data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada
sobre o valor da obrigacdo nao cumprida;

Il — 66% (sessenta e seis por cento) por dia de atraso na entrega ou execug¢do, a contar do primeiro
dia util apds a data fixada, calculada sobre o valor da obrigacdo ndo cumprida, excepcionalmente,
se houver justificativa plausivel, a juizo da CONTRATANTE, quando o atraso exceder 30 (trinta) dias.

12.4.2 Atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias poderd caracterizar inexecucdo total do
contrato, a critério da CONTRATANTE.

12.4.3 A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatodria de:

| — 1% (um por cento) sobre o valor da nota fiscal do material/servico em que ocorreu a falta,
guando caracterizada a inexecugdo parcial ou execucdo insatisfatoria;

Il — 1% (um por cento) sobre o valor a executar do contrato ou sobre o valor da dotacdo
orcamentaria remanescente (o que for menor), nos casos de:

a) inexecucgdo total do contrato;

b) interrupcdo da execucdo sem autorizacao prévia da CONTRATANTE;
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Il — até 1% (um por cento) sobre o valor a executar do contrato ou sobre o saldo da dotacdo (o que
for menor), pelo descumprimento de qualquer cldusula contratual, observadas as regras acima.

12.5 A suspensdo do direito de licitar e contratar podera ser aplicada se a CONTRATADA, por culpa
ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucdo do ajuste, nos seguintes prazos:

| — até 06 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigacGes que tenha causado prejuizo financeiro a CONTRATANTE;
Il — até 02 (dois) anos:

a) nao conclusado dos servigos contratados;

b) prestacdo do servico em desacordo com a PAP, PAV ou equivalente, apds solicitacdo de
corregao;

c) pratica de outras irregularidades que causem prejuizo a CONTRATANTE, ensejando rescisdao por
culpa da CONTRATADA,;

d) condenacao definitiva por fraude fiscal mediante meios dolosos;

e) apresentacdo de documento falso para participar da licitacdo ou para demonstrar manutencgao
das condi¢Ges de habilitagdo, descoberta apds a assinatura do contrato;

f) pratica de crimes previstos nos arts. 178 a 187 da Lei n? 14.133/2021, durante o procedimento
licitatdrio, identificada apds a assinatura;

g) uso indevido ou divulgacdo de informacdes obtidas na execuc¢do do contrato, em beneficio
préprio ou de terceiros, sem autorizacdo da CONTRATANTE.

12.6 A declaragdo de inidoneidade sera aplicada quando constatadas ma-fé, acao maliciosa e
premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, interesses escusos, reincidéncia em faltas lesivas ou
aplicacdo prévia de sang¢des sucessivas.

12.6.1 A declaracdo de inidoneidade também serd aplicada se a CONTRATADA:
| — sofrer condenacao definitiva por fraude fiscal;

Il — revelar, a qualquer tempo, falta de idoneidade para licitar/contratar com a CONTRATANTE, por
atos ilicitos praticados;

Il = reproduzir, divulgar ou utilizar informacbes obtidas na execucdo do contrato, sem
consentimento prévio da CONTRATANTE.

12.6.2 A declaracdo de inidoneidade acarreta a proibicdo de contratar com a Administracdo até
gue cessem 0s motivos ou até a reabilitacdo perante a autoridade sancionadora, a qual sera
concedida apds o ressarcimento dos prejuizos e o decurso do prazo da sancao.
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12.7 Das sanc¢0Oes de adverténcia, multa e suspensdo caberd recurso no prazo de 05 (cinco) dias
Uteis, contado do primeiro dia util subsequente ao recebimento da comunicacao.

12.8 As sancdes sdo independentes e podem ser aplicadas isolada ou cumulativamente, sem
prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo a CONTRATADA por indenizacdo suplementar
pelos prejuizos excedentes, nos termos do paragrafo Unico do art. 416 do Cédigo Civil.

12.9 A aplicacdo das sanc¢Oes contratuais ndo exclui outras penalidades administrativas (arts. 156 a
158 da Lei n? 14.133/2021) nem a responsabilizacdo por perdas e danos (arts. 80 e 141 da mesma
lei).

12.10 O valor das multas podera ser descontado de faturas, cobrado diretamente ou judicialmente
da CONTRATADA.

12.10.1 O valor das multas deverd ser recolhido em até 10 (dez) dias corridos a partir do
recebimento da comunicagao da CONTRATANTE.

13.0. Liquidacdao e Pagamento de Despesas

13.1 Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servicos especializados
previamente autorizados, a CONTRATADA devera apresentar:

| — nota fiscal emitida sem rasuras, legive, em nome da CONTRATANTE, CNPJ/MF n@
, conforme ordem de servico, com numero do contrato e dados bancarios (banco,
agéncia e conta). Quando exigivel, apresentar NF-e ou NFS-e, conforme regime tributdrio, fato
gerador e domicilio tributario aplicaveis;

Il — 12 via do documento fiscal do fornecedor de bens/servicos ou do veiculo de divulgacdo,
emitido em nome da CONTRATANTE; quando exigivel, NF-e ou NFS-e nos termos legais;

IIl — comprovacdo da veiculacdo, da execucdo dos servicos e, quando aplicavel, da entrega.

13.1.1 A CONTRATADA encaminhard a CONTRATANTE os documentos de cobranca e demais
informacdes comprobatdrias para liquidacdo e pagamento.

13.1.2 O fiscal do contrato apenas atestara o pagamento apdés o cumprimento integral das
condicBes pactuadas.

13.1.3 As notas fiscais da CONTRATADA deverdo conter, no verso, a declaracdo abaixo, assinada
por empregado responsavel:

“Atestamos que todos os bens e servicos especializados descritos no presente documento,
prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgagdo, foram entregues/realizados conforme
autorizados pela contratante, sendo observados ainda os procedimentos previstos no contrato
guanto a regularidade de contratacdo e de comprovacdo de execugdo.”

13.2 A liquidagdo sera precedida, pela CONTRATADA, das seguintes providéncias:
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| — servicos internos: apresentacao dos documentos dos incisos | e Ill do subitem 9.1;

Il — intermediacdo e supervisdo de bens/servicos especializados: apresentacdo dos documentos
dos incisos |, Il e lll do subitem 9.1;

Il — bens e servicos especializados: apresentacdao dos documentos dos incisos |, Il e lll do subitem
9.1;

IV — veiculagdo: apresentacdo dos documentos dos incisos I, Il e lll do subitem 14.1, com a
demonstracdo do valor devido ao veiculo, os pedidos de insercdo e, sempre que possivel, o
relatdrio de checagem por empresa independente, nos termos do inciso Il do subitem 14.5.

13.2.1 Em caso de falha local numa programacdo em rede nacional de midia eletrénica, além do
inciso lll anterior, a CONTRATADA apresentard documento do veiculo descrevendo a falha e o valor
a abater na liquidagao.

13.2.2 Incumbe a CONTRATADA observar com rigor os precos de tabela de cada insercdo e os
respectivos descontos, conforme a Lei n? 14.133/2021, ao submeter planos de midia a
CONTRATANTE.

13.3 O pagamento sera efetuado fora o més de produgdo/veiculagdo, em até 30 (trinta) dias apds a
apresentac¢dao dos documentos previstos nos subitens 14.1 e 14.2.

13.4 Para veiculagdo, além do inciso Il do subitem 14.2, a CONTRATADA devera apresentar, sem
onus, os seguintes comprovantes:

| — Revista: exemplar original;
Il — Jornal: exemplar ou pagina do anuincio, com data/periodo, nome do jornal e praga;

Il — demais meios: relatdrio de checagem por empresa independente, salvo se demonstrada, nos
termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, a impossibilidade de obté-lo.

13.4.1 Quando demonstrada a impossibilidade do relatério independente (subitens 5.1.10 ou
5.1.11), deverdo ser apresentados:

a) TV, Radio e Cinema: documento usual do veiculo (mapa/comprovante de veiculacdo/irradiacdo
etc.) e declaracdo de execucdo (art. 299 do CP) da empresa veiculadora, contendo, ao menos:
razdo social e CNPJ, nome completo, CPF e assinatura do responsdvel, local, data, nome do
programa (se houver), dia e horario da veiculacao;

al) alternativamente ao conjunto anterior, o documento do veiculo podera trazer, na frente ou no
verso, por impressao eletronica ou carimbo, a declaracdo exigida, assinada e com todas as

“un,

informacdes da alinea “a”;

“u_n

a2) em alternativa as alineas “a” e “al”, podera ser apresentada apenas a declaracdo de execucdo
(art. 299 do CP) com as mesmas informagdes minimas;

b) Midia Exterior:
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b1) Out-of-Home: relatdrio de exibicdo da empresa veiculadora, com fotos, periodo, local e nome
da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo (art. 299 do CP);

b2) Digital OOH: relatdrio de exibicdo da empresa veiculadora ou de empresa de checagem, com
fotos por amostragem de, no minimo, 20% dos monitores, identificacdo dos locais, quantidade de
insercbes, nome da campanha, periodo, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de
execucdo (art. 299 do CP);

b3) Carro de Som: relatério de veiculacdo com GPS e fotos de todos os carros contratados (com
marco visual que identifique a cidade), acompanhado de declaracdo de execucdo (art. 299 do CP);

b3.1) adicionalmente, filmagem de ~01 (um) minuto de pelo menos 30% dos veiculos contratados,
com imagens do carro de som, dudio da peca e local reconhecivel da cidade;

c) Internet: relatério de gerenciamento de empresas de tecnologia ou relatério de veiculagdo
emitido pela empresa veiculadora (art. 299 do CP), conforme definido nos subitens 5.1.10 ou
5.1.11.

13.5.1 As formas de comprovacao de veiculagdo em midias ndo previstas nas alineas “a”, “b” e “c”
do subitem 9.4.1 serdo definidas previamente pela CONTRATANTE, antes da autorizacdo do
respectivo plano de midia.

13.6 Antes do pagamento, sera verificada a regularidade da CONTRATADA por consulta on-line aos
documentos fiscais e trabalhistas, ou por solicitacao desses documentos.

13.6.1 Incluem-se: CRF/FGTS, CNDT, Certiddo Conjunta de Tributos Federais e Divida Ativa da
Unido (RFB/PGFN) e certiddes negativas das Fazendas Estadual e Municipal.

13.7 Constatado erro ou irregularidade na documentagdo de cobranca, a CONTRATANTE poder3, a
seu critério, devolvé-la para corre¢do ou aceita-la com glosa da parcela indevida.

13.7.1 Em caso de devolucdo, a documentacdo serd considerada ndo apresentada para fins de
cumprimento das condi¢des contratuais.

13.8 Na hipdtese de atraso de pagamento pela CONTRATANTE, o valor devido sofrera encargos
moratdrios, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde o vencimento até o pagamento
efetivo, com base na variacdo do IPCA, aplicando-se a férmula a seguir:

AF=[ (1 + IPCA/100)"*° —1] x VP, na qual:

2 IPCA: Percentual atribuido ao Indice de Precos ao Consumidor Amplo, com
vigéncia a partir da data do adimplemento da etapa;

S AF: Atualizacdo financeira;

2 VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;
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2 N: Ndmero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo
pagamento.

13.8.1 Para os fins do subitem 13.8, considera-se etapa: (i) os servicos executados pela
CONTRATADA relativos a bens e servigos especializados prestados por fornecedores; e (ii) as
contratagdes de espagos ou tempos publicitarios junto a veiculos de divulgagao.

13.8.2 A CONTRATANTE ndo arcard com qualquer acréscimo por atraso de pagamento quando
houver falta total ou parcial de documentagao habil por parte da CONTRATADA ou pendéncia de
cumprimento de cldusulas contratuais.

13.9 A CONTRATANTE ndo efetuard pagamento de compromissos assumidos pela CONTRATADA
gue venham a ser cobrados diretamente por terceiros.

13.10 Compete a CONTRATADA realizar os pagamentos a fornecedores de bens e servigos
especializados e a veiculos de divulgacdo em até 10 (dez) dias apds o recebimento da ordem
bancaria emitida pela CONTRATANTE pela agéncia pagadora.

13.10.1 A CONTRATADA deverd informar a CONTRATANTE os pagamentos realizados a
fornecedores e veiculos a cada ordem bancdria emitida, bem como encaminhar, até o 102 (décimo)
dia de cada més, relatdrio consolidado dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

13.10.1.1 Os dados e o formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE. Os relatorios
deverdo conter, no minimo: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da
CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

13.10.2 O descumprimento do disposto nos subitens 13.10 e 13.10.1, ou a auséncia de justificativa
plausivel para o ndo pagamento no prazo, podera ensejar a suspensao da liquidacdo das despesas
da CONTRATADA até a regularizacdo da pendéncia.

13.10.2.1 N3do sanada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo da
CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugao contratual pela CONTRATADA.

13.10.2.2 Caracterizada a inexecugdo contratual nos termos do subitem 13.10.2, a CONTRATANTE,
conforme a Cldusula Décima Primeira, podera rescindir o contrato ou, excepcionalmente, liquidar
despesas e pagar diretamente aos fornecedores ou veiculos de divulgag¢ao, conforme o caso.

13.10.2.3 Para assegurar o recebimento regular por fornecedores e veiculos pelos bens, servicos e
pela venda de espaco/tempo, a CONTRATANTE poderd instituir procedimento alternativo de
controle, de modo a efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores
correspondentes, em operagdes bancarias concomitantes.

13.10.3 Quaisquer encargos financeiros, processuais ou outros decorrentes do descumprimento de
prazos de pagamento pela CONTRATADA serdo de sua exclusiva responsabilidade.
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13.11 A CONTRATANTE, na qualidade de fonte retentora, procederd ao desconto e ao
recolhimento dos tributos e contribuicdes exigidos pela legislacdo vigente ou superveniente
incidentes sobre os pagamentos efetuados.

Sertania — PE outubro de 2025
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ANEXO Il

Modelo de Procuragao

OUTORGANTE:

(Identificacdo completa da empresa licitante, contendo nome empresarial, CNPJ, endereco
completo, telefone e e-mail)

OUTORGADO:

(Nome completo do representante, nacionalidade, estado civil, profissdo, nimero do RG, CPF,
endereco completo e e-mail)

OBIJETO:

Outorgar poderes ao(a) representante acima qualificado(a) para representar a outorgante junto a
Prefeitura Municipal de Sertania — PE, no Processo Licitatério n? 203/2025 — Concorréncia n2
010/2025, cujo objeto é a contratacdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servicos de
publicidade institucional.

PODERES:

O(a) mandatdrio(a) ora nomeado(a) fica autorizado(a) a:

Retirar editais, esclarecimentos e outros documentos relativos ao certame;
Apresentar propostas e documentos de habilitacdo;

Participar das sessGes publicas de abertura das propostas e documentos;
Assinar atas, registrar ocorréncias e manifestar-se oralmente durante as sessoes;
Formular impugnacdes e interpor recursos administrativos;

Renunciar ao direito de recurso ou a recursos ja interpostos;

Negociar precos e condicdes;
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Firmar termos de compromisso e assinar quaisquer documentos necessarios ao bom e fiel
cumprimento deste mandato.

LOCAL E DATA:

Sertania — PE, de de 2025.

(Assinatura do Representante Legal da Licitante)

Nome completo:

Cargo/Funcao:

CPF:

CNPJ da Empresa:

Observacao: se particular, a procuracdo serd elaborada em papel timbrado da licitante e assinada
por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, sendo necessario comprovar os
poderes do outorgante para a presente delegac¢do acima.
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ANEXO Il

Modelo de Proposta de Pregos

N

A
Comissdo Permanente de Licitacdo
Referente: Processo Licitatério n? 203/2025 — Concorréncia n2 010/2025

1. PREGOS SUJEITOS A VALORAGAO

1.1 Declaramos que, durante a vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos e condi¢des
para os servicos especificados:

a) Desconto a ser concedido a Prefeitura sobre os custos internos dos servigos executados por esta
licitante, com base na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de
Pernambuco, referentes a pegas e/ou materiais cuja distribuicdo ndo proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965:
.......... % (veeeeeeerreeeeesiiireeeeeennnnns PO cento).

b) Honordrios a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos de bens e servicos
especializados prestados por fornecedores, com intermediacdo e supervisdo desta licitante,
referentes a producdo e execucdo técnica de pecas e/ou materiais cuja distribuicdo ndo
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, conforme o art. 11 da
Lei ne 4.680/1965:
.......... % (veeeeeerrrereeesiiireneseennnnns PO cento).

c) Honorarios a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos de bens e servicos
especializados prestados por fornecedores, com intermediacdo e supervisdao desta licitante,
relativos aos seguintes servicos: .......... 96 (evvrrnrrrrrrereeereeeeeeeeniens por cento)

i) Planejamento e execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e geracdo de
conhecimento vinculados ao objeto do contrato, exceto pesquisas de pré-teste;

ii) Renovacdo de direitos autorais e conexos, bem como pagamento de cachés, na reutilizacdo de
pecas ou materiais publicitdrios, exclusivamente quando a distribuicdo ou veiculacdo nao
proporcionar o desconto de agéncia previsto no art. 11 da Lei n? 4.680/1965;

iii) Reimpressdo de pecas publicitarias.

d) Honorarios a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos de bens e servicos
especializados prestados por fornecedores, com intermediacdo e supervisdo desta licitante,
referentes a criacdo, implementacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo
publicitdria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e a¢des publicitarias, em consonancia
com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965: .......... % (vvrveeereeeieeeeeeeeeieiieiinns
por cento).
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1.2 Os pregos propostos sao de inteira responsabilidade desta licitante, ndo cabendo pleito de
alteracao durante a vigéncia do contrato, sob alegacao de erro, omissdao ou qualquer outro motivo,
salvo nas hipdteses legalmente admitidas.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos é de 180 (cento e oitenta) dias corridos,
contados da data de sua apresentacdo, conforme o disposto no subitem 14.3 do Edital.

2. OUTRAS DECLARAGOES

2.1 Declaramos estar cientes e de acordo com as disposi¢des relativas a direitos patrimoniais de
autor e conexos, estabelecidas na Clausula Oitava da Minuta de Contrato (Anexo V).

2.2 Reconhecemos que o ANUNCIANTE efetuara as retengdes tributdrias e previdencidrias nas
hipdteses previstas em lei.

2.3 Comprometemo-nos a envidar esforgos para obter as melhores condi¢des comerciais junto a
fornecedores e veiculos de divulgacao, transferindo ao ANUNCIANTE todas as vantagens obtidas,
em conformidade com o paragrafo Unico do art. 15 da Lei n2 12.232/2010.

2.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos a fornecedores de bens e servigos
especializados e a veiculos de divulgacao, apods a liquidacao das despesas e o pagamento efetuado
pelo ANUNCIANTE, nos termos da Clausula Nona da Minuta de Contrato (Anexo 1V).

2.5 A presente Proposta de Precos esta elaborada em conformidade com o Edital do Processo
Licitatério n2 203/2025 — Concorréncia n2 010/2025, observando integralmente as disposi¢cdes da
Lei n2 12.232/2010 e da Lei n? 14.133/2021.

Local e data:

(Assinatura do Representante Legal da Licitante)

Nome completo:

Cargo/Funcdo:
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CPF:

CNPJ da Empresa:

ANEXO IV

Minuta do Contrato

CONTRATO PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE CELEBRAM ENTRE SI O
MUNICIPIO DE [..veereeeeceeeeasenne ] E [XXXXXXXX]

CONTRATO n2 [XXX/XXXX]

Pelo presente instrumento, de um lado, 0 MUNICIPIO DE [....ccccceceeurenneen. ] — PE, com sede em
oo, ], no Municipio de [iiiiieeeennns ]/PE, inscrito no CNPJ sob o n@
Lo ], neste ato representado pelos Gestores: Fundo Geral, Educacdo, Saude e
Assisténcia Social — [nome(s)], inscrito(s) no CPF N2 [......cccccuvrrvrennenn. ], portador(es) da Carteira de
Identidade N2 [.....ccccovviiiiinnnnnns l; e, de outro lado, [XXXXXXXXXXXX], inscrita no CNPJ sob o n@
oo, ], com sede na [endereco completo], doravante denominada CONTRATADA, neste
ato representada por [XXXXXXXXXXXX], portador(a) da Carteira de Identidade n2 [..........cccceunnneee. ]
€ do CPF N2 [veeeeriiiieeiinenn, ], resolvem celebrar o presente contrato, decorrente da Concorréncia
n2 [XXX/XXXX], Processo n? [XXX], mediante as clausulas e condig¢des a seguir.

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGCAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 Este contrato rege-se pela Lei n? 12.232/2010 e, de forma complementar, pelas Leis n2
4.680/1965 e n2 14.133/2021.

1.2 Integram este contrato, independentemente de transcricdo, o Edital da Concorréncia n2
[XXX/2025] e seus Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Precos apresentadas pela
CONTRATADA, que passam a fazer parte deste instrumento para todos os fins.

CLAUSULA SEGUNDA — OBJETO

2.1 O objeto consiste na prestacdo de servicos de publicidade por intermédio de agéncia de
propaganda, compreendendo, de forma integrada, o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepcado, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa,
bem como a distribuicdo de acdes publicitarias da CONTRATANTE junto a seus publicos de
interesse.

2.1.1 Integram o objeto, como atividades complementares, os servicos especializados relativos:
a) ao planejamento e execucdo de pesquisas e demais instrumentos de avaliacdo e geracdo de
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conhecimento ligados a execucao contratual;
b) a producdo e execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia,
criados no ambito deste contrato;

c) a criacdo, implementacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria,
destinadas a ampliar os efeitos das mensagens e ac¢des publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias.

2.1.1.1 As contratacgdes previstas no subitem 2.1 visam ao atendimento do principio da publicidade
e do direito a informacdo, por meio de ag¢des para difundir ideias e principios, posicionar
instituicOes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, e informar e orientar o publico
em geral.

2.1.1.2 Os estudos e o planejamento previstos no subitem 2.1 devem subsidiar a proposi¢ao
estratégica das agGes publicitdrias em meios e veiculos off-line e on-line, prevendo, sempre que
possivel, indicadores e métricas para aferi¢do, andlise e otimiza¢do de resultados.

2.1.1.3 As pesquisas e instrumentos de avaliagado referidos na alinea “b” do subitem 2.1.1 tém por
finalidade:

a) gerar conhecimento sobre mercado, publico-alvo e meios de divulgacado;
b) aferir desenvolvimento estratégico, criacdo, veiculacdo e adequacdo das mensagens;
c) mensurar e avaliar os resultados das campanhas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica.

2.1.2 Excluem-se dos servigcos abrangidos pelos subitens 2.1 e 2.1.1 as atividades de promocgao,
patrocinio, relagdes publicas, assessoria de comunicacdo e de imprensa, bem como a realizacdo de
eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 N3o se inclui no conceito de patrocinio, para fins do item anterior, a veiculacdo de projetos
em midias ou plataformas que funcionem como veiculos de divulgacao.

2.2 A CONTRATADA atuard por ordem e conta da CONTRATANTE, na forma do art. 32 da Lei n?
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados (subitem 2.1.1) e de
veiculos de divulgacdo para a transmissao de mensagens publicitdrias.

2.3 E vedado & CONTRATADA subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo dos
servicos previstos nesta Clausula.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA
3.1 O prazo de vigéncia é de 12 (doze) meses, contados da assinatura.

3.1.1 A CONTRATANTE poderd prorrogar a vigéncia, por acordo entre as partes, nos termos da Lei
n2 14.133/2021.

3.1.2 A prorrogacdo condiciona-se a avaliacdo de desempenho da CONTRATADA, a ser realizada
pela CONTRATANTE.
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CLAUSULA QUARTA — VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 O valor estimado deste contrato, decorrente da Concorréncia n2 [XXX/2025], é de RS
1.000.000,00 (um milhdo de reais) para os primeiros 12 (doze) meses, assim distribuidos:
Fundo Geral: RS 300.000,00; Educagdo: RS 300.000,00; Saude: RS 300.000,00; Assisténcia Social: RS
100.000,00.

4.2 O crédito orcamentdrio para execucdo no exercicio de [ano] estd consignado em: [indicar
dotacdes].

4.3 Havendo prorrogacao, serdo consignadas, nos exercicios subsequentes, as dotacdes
necessarias no Programa de Dispéndios Globais.

4.3.1 Na prorrogacao, a CONTRATANTE poderd renegociar os percentuais de remunera¢do com
base em pesquisa de precos, visando maior vantajosidade.

4.3.2 A CONTRATANTE poder3, a qualquer tempo, revisar os percentuais de remuneragdo em razao
de reducdo nas referéncias de mercado, por termo aditivo.

4.4 A CONTRATANTE reserva-se o direito de executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

4.5 No interesse da Administracdo, a CONTRATADA deverd aceitar acréscimos ou supressdes nos
servicos, até o limite de 25% do valor inicial atualizado, nos termos da Lei n2 14.133/2021.

CLAUSULA QUINTA — OBRIGAGCOES DA CONTRATADA
5.1 S3o obriga¢cdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato:
5.1.1 Operar como organizagdo completa, prestando servigos com elevado padrao de qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade no Municipio, mantendo escritdrio, sucursal ou filial.
Podera utilizar matriz ou representantes em outros Estados para servicos de criagcdo/produgdo ou
complementares, garantidas as condi¢des pactuadas.

5.1.3 Executar, com recursos proprios ou mediante contratacdo de fornecedores e veiculos, todos
os servicos relacionados ao objeto, conforme especificacdes da CONTRATANTE.

5.1.4 Utilizar os profissionais indicados na Proposta Técnica, admitida substituicdo por equivalentes
ou superiores, mediante comunicacdo formal.

5.1.5 Empreender esforgos para obter as melhores condicGes comerciais junto a fornecedores e
veiculos, transferindo a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

5.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas na compra de midia, inclusive
descontos e bonificacGes (espaco, tempo ou reaplicacdes).
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5.1.5.1.1 Excetuam-se os planos de incentivo concedidos por veiculos a agéncia, nos termos do art.
18 da Lei n212.232/2010.

5.1.5.2 O desconto por antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a CONTRATANTE,
se esta antecipar o adimplemento.

5.1.5.3 E vedado sobrepor planos de incentivo aos interesses da CONTRATANTE, devendo a escolha
de veiculos observar pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.5.3.1 O descumprimento do item anterior configura grave violacdo contratual, sujeitando a
CONTRATADA a processo administrativo e as sangdes cabiveis.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢cdes de preco, até os percentuais maximos dos subitens
8.2.1.1 e 8.2.2 (direitos autorais e conexos; obras consagradas), em reutilizacées de pecas da
CONTRATANTE.

5.1.7.1 A CONTRATANTE podera verificar previamente a adequacdo de precos cotados, recorrendo
ao SIREF ou cotando diretamente com outros fornecedores.

5.1.7.2 A CONTRATANTE podera supervisionar a selecio de fornecedores conduzida pela
CONTRATADA quando o valor for £ 0,5% do valor global do contrato.

5.1.7.3 A CONTRATADA devera alertar fornecedores, quando couber, para observancia dos arts. 44
a 46 da Lein2 12.288/2010 (pecas para TV e cinema).

5.1.7.4 Cabe a CONTRATADA informar por escrito aos fornecedores as condi¢des da Clausula
Décima sobre reutilizagdo e direitos patrimoniais.

5.1.7.5 O subitem 5.1.7.3 n3do se aplica a compra de midia.

5.1.8 Submeter a anuéncia prévia e expressa da CONTRATANTE a contratacao de fornecedores
para execugdo do objeto.

5.1.8.1 E vedada cotacdo prévia quando:
| — um mesmo sdcio/cotista integre mais de um fornecedor no mesmo procedimento;

Il — haja participagdo societaria, vinculo comercial ou parentesco até 32 grau com
dirigente/empregado da CONTRATADA.

5.1.9 Obter autorizacdo prévia e escrita da CONTRATANTE para despesas com fornecedores,
veiculacdo ou quaisquer outras relativas ao contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA sé podera reservar/comprar espaco ou tempo publicitario por ordem e
conta da CONTRATANTE com autorizacdo expressa.

5.1.9.1.1 A autorizacdo ndo exime a responsabilidade da CONTRATADA pela selecdo e inclusdo de
veiculos nos planejamentos de midia.
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5.1.9.1.2 Em programagao on-line, a CONTRATADA deverd obter Termo de Conduta do veiculo,
conforme Marco Civil da Internet, para evitar veiculagdo em ambientes com conteldos/atividades
ilegais.

5.1.10 Submeter, para autorizacdo do plano de midia, relacio de meios/pragas/veiculos com
indicacdo dos casos possiveis e impossiveis de checagem independente (art. 15 da Lei n®
12.232/2010), com justificativas.

5.1.11 Alternativamente, apresentar estudo prévio sobre os meios/pragas/veiculos com
possibilidade ou impossibilidade de checagem independente, com justificativas (art. 15 da Lei n®
12.232/2010).

5.1.11.1 O estudo considerara meios/pracas/veiculos habitualmente programados pela
CONTRATANTE, visando negociacdo global sobre o que é oneroso ou suportdvel.

5.1.11.1.1 O resultado dessa negociacao vigorara para planos de midia aprovados até 12 meses da
assinatura.

5.1.11.1.2 Ao final de cada periodo de 12 meses, a CONTRATADA apresentard novo estudo, com
vigéncia pelos 12 meses seguintes.

5.1.11.1.3 Havendo fato superveniente que altere significativamente as conclusdes do estudo, a
CONTRATANTE podera solicitar novo estudo, promover nova negocia¢ao e definir novo periodo de
vigéncia.

5.1.12 Encaminhar, quando solicitado e sem 6nus, copias de pecas nao destinadas a veiculagao
paga, nos formatos:

a) TV/Cinema: XDCAM, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

c) Radio: arquivos digitais;

d) Midia impressa/material publicitario: arquivos digitais em alta resolugdo, abertos ou finalizados.
5.1.12.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, se conveniente.

5.1.13 Manter, por minimo de 5 (cinco) anos apds a extingdo, acervo comprobatdrio de todos os
servicos, com pecas e materiais produzidos e informacbes sobre prazos de cessdo de direitos
autorais.

5.1.14 Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas aprovadas.

5.1.15 Atender imediatamente a alteracbes, rejeicbes, cancelamentos ou interrupcoes
determinados pela CONTRATANTE, observadas as obrigacbes ja assumidas com fornecedores e
veiculos e os honorarios devidos pelo realizado, desde que ndo causados pela CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratados.
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5.1.16 Nao divulgar informacdes relativas a prestacdo dos servicos envolvendo o nome da
CONTRATANTE sem autorizacdo prévia e expressa.

5.1.17 Esclarecer a CONTRATANTE, ainda que sem solicitacdo, eventuais atos ou fatos
desabonadores que envolvam a CONTRATADA.

5.1.18 Manter todas as condicdes de habilitacdo e qualificacdo durante a execucdo, inclusive a
certificagdo de qualificacdo técnica de funcionamento (§12 do art. 42 da Lei n2 12.232/2010).

5.1.19 Cumprir a legislacdo aplicavel (federal, estadual e municipal) e responder por prejuizos
decorrentes de infracdes; quando for o caso, cumprir a legislacdo estrangeira para trabalhos
realizados/distribuidos no exterior.

5.1.20 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitdria quanto a seus empregados e, se for o caso,
guanto a empregados de fornecedores.

5.1.21 Assumir todos os tributos, taxas, contribui¢bes e encargos decorrentes do objeto, inclusive
previdenciarios, trabalhistas e securitdrios, além de outras despesas necessdrias ao cumprimento
contratual.

5.1.22 Responder por recolhimentos indevidos ou omissoes, totais/parciais, de tributos incidentes
ou que venham a incidir.

5.1.23 Comprovar, quando solicitado, o adimplemento de encargos trabalhistas, previdenciarios e
fiscais.

5.1.24 Executar os contratos firmados com fornecedores/veiculos e responder por todos os efeitos
perante seus signatdrios e a CONTRATANTE.

5.1.25 Manter sigilo absoluto sobre dados fornecidos, especialmente sobre a estratégia da
CONTRATANTE.

5.1.25.1 A infracdo podera implicar rescisdo, aplicacdo das penas da Lei n? 9.279/1996 e
indenizac¢dOes por perdas e danos.

5.1.26 Responder por prejuizos e danos decorrentes de demora, omissdao ou erro em servigos sob
sua responsabilidade, inclusive veiculacao.

5.1.27 Responder por 6nus decorrentes de omissGes/erros em estimativas de custo que resultem
em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.28 Responder por a¢bes, demandas, custos e despesas decorrentes de culpa, dolo ou omissdo
de empregados, prepostos ou contratados, inclusive por responsabilidades
administrativas/judiciais atribuidas por lei.

5.1.28.1 Em ac¢Oes trabalhistas relacionadas aos servicos, a CONTRATADA adotara providéncias
para preservar a CONTRATANTE e manté-la a salvo de reivindicagbes; ndo sendo possivel,
reembolsard valores pagos, em até 10 (dez) dias Uteis do desembolso.
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5.1.29 Responder por agdes administrativas/judiciais de propriedade intelectual relativas aos
servigos.

5.1.30 Adotar boas praticas de sustentabilidade ambiental, otimizacdo de recursos, reducdo de
desperdicios e de polui¢do, nos termos da Lei n? 14.133/2021 e do Decreto n2 7.746/2012.

CLAUSULA SEXTA — OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1 Sdo obrigacoes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato:
a) cumprir os compromissos financeiros assumidos;

b) fornecer informagGes e elementos necessarios a execucao;

c) viabilizar condigdes para a boa execucao;

d) verificar o cumprimento das cldusulas relativas a honorarios e as condi¢cdes de contratacdo de
fornecedores;

e) notificar formal e tempestivamente a CONTRATADA sobre irregularidades;
f) notificar por escrito, com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos;
g) efetuar pagamentos nas condigdes e pregos pactuados.

6.2 A critério da CONTRATANTE, a campanha publicitaria apresentada na Proposta Técnica podera
ser produzida e distribuida durante a vigéncia, com ou sem modificacdes.

6.3 Os atos que exijam formalidade serdo comunicados por escrito, admitindo-se,
excepcionalmente, mensagem eletronica.

CLAUSULA SETIMA — FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execucao e verificara o cumprimento das especificagdes técnicas,
podendo rejeitar, no todo ou em parte, servicos em desconformidade.

7.1.1 Serd nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execucao,
registrar ocorréncias e notificar a CONTRATADA para correcdo imediata.

7.2 A fiscalizacdo ndo restringe a responsabilidade exclusiva da CONTRATADA pela perfeita
execucao.

7.3 A ndo aceitacdo de servico ndo implica dilacdo de prazo, salvo concordancia expressa.

7.4 A CONTRATADA devera refazer ou reparar execucdes consideradas ndo aceitaveis, nos prazos
estipulados, sem 6nus para a CONTRATANTE.
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7.5 A autorizagao de planos de midia e servigos ndao exime a CONTRATADA de responsabilidade
técnica e comprovacao de veiculacdes.

7.6 A auséncia de comunicacdo de irregularidade ndo exonera a CONTRATADA de suas
responsabilidades.

7.7 A CONTRATADA assegurard ampla fiscalizacdo, com acesso a documentos e servicos e
atendimento as exigéncias apresentadas.

7.8 A CONTRATADA permitira o acesso da auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria externa
por ela indicada a toda a documentacao pertinente.

7.9 E facultado 8 CONTRATANTE acompanhar todos os servicos com representante credenciado da
CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliara os servicos ao menos dois meses antes do término de cada periodo
anual.

7.10.1 A avaliagdo servird para: solicitar corre¢des, decidir sobre prorrogacao ou rescisdo, e emitir
declaragdes de desempenho quando solicitadas.

7.10.2 Cépia do instrumento de avaliagdo serd encaminhada ao fiscal e ficara disponivel aos érgdos
de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - DIREITOS AUTORAIS

8.1 Os direitos patrimoniais de autor das ideias, campanhas, pecas e materiais publicitarios
concebidos pela CONTRATADA no ambito deste contrato, inclusive estudos, analises e planos,
pertencem integralmente a CONTRATANTE.

8.1.2 A CONTRATANTE podera utilizar tais direitos, direta ou indiretamente (por terceiros), durante
a vigéncia do contrato, sem 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados ou prepostos.

8.1.3 As pecas criadas poderdo ser reutilizadas por outros érgdos/entidades do Poder Executivo
Federal, a critério da CONTRATANTE, sem O6nus perante a CONTRATADA.

8.1.3.1 Caberd a esses 6rgdos/entidades, diretamente ou por intermédio de suas agéncias, quando
couber, acordar com detentores de direitos autorais e conexos relativos a producdao externa das
pecas.

8.2 Nas contratacdes de bens/servicos especializados envolvendo direitos autorais e conexos (Lei
n? 9.610/1998), a CONTRATADA solicitara orgamentos prevendo cessdo de direitos patrimoniais
pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

8.2.1 A CONTRATADA utilizara trabalhos protegidos dentro dos limites da cessdo e condicionard a
contratacdo a inclusdo de cldusulas garantindo a cessdo no prazo definido e a ciéncia do
fornecedor quanto aos subitens 8.2.1.1 e 8.2.2.
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8.2.1.1 Na reutilizacdo por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a pagar pela
CONTRATANTE, em relacdo ao valor original dos direitos, serd de no maximo 50%. Para periodos
inferiores, aplica-se regra de trés.

8.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado pelos precos de mercado, limitado,
no maximo, a variacdo do IGP-M (Coluna 7/FGV) no periodo (ou indice substituto), desde que
decorrido minimo de 1 (um) ano da cessao original, com pesquisa de mercado.

8.2.2 Na reutilizacdo de pecas com obras consagradas incorporadas, por periodo igual ao inicial, o
percentual devido aos detentores de direitos sera de no maximo 50% do valor original; para
periodos inferiores, aplica-se regra de trés.

8.2.2.1 Aplica-se, no que couber, o disposto no subitem 8.2.1.1.1.

8.2.3 Nas reutilizagdes previstas, o valor sera negociado caso a caso, observando qualidade e
precos de mercado, dentro dos percentuais maximos definidos.

8.3 Qualquer remuneracdo por cessao de direitos sera considerada incluida no custo de producao.

8.4 Em tomadas de imagem sem direitos de imagem e voz, a CONTRATADA fara constar dos ajustes
com fornecedores:

| — cessdo dos direitos patrimoniais a CONTRATANTE por 5 (cinco) anos a partir do pagamento,
para uso direto ou por terceiros, sem 6nus adicional;

Il — possibilidade de a CONTRATANTE solicitar cdpia de imagens brutas, por intermédio da
CONTRATADA ou outra empresa contratada;

lIl — remuneragao decorrente dessa cessado incluida no custo de producao.

8.5 Havendo uso de imagens com direitos de imagem/voz, a CONTRATANTE adotara as medidas
cabiveis de remuneracao, nos termos da lei.

8.6 A CONTRATANTE podera aproveitar pecas produzidas para outros orgdos/entidades do
Executivo Federal; nesses casos, a CONTRATADA ficard responsavel por acordos comerciais com
eventuais detentores de direitos e os submetera previamente a CONTRATANTE.

CLAUSULA NONA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

9.1 Para liquidacdo e pagamento de bens e servicos especializados previamente autorizados, a
CONTRATADA apresentara:

| — nota fiscal sem rasuras, legivel, em nome da CONTRATANTE (CNPJ n2 [....ccccoevrrrrrrnnenn. D,
conforme ordem de servico, indicando n2 do contrato e dados bancarios (banco, agéncia e conta).
Quando obrigatério, apresentar NF-e ou NFS-e, conforme regime tributario, fato gerador e
domicilio tributario aplicavel;
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Il — 12 via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo de divulgacdo, emitido em nome da
CONTRATANTE (quando obrigatério, NF-e/NFS-e nos termos legais);

Il — comprovantes de veiculacdo, execucdo dos servicos e, quando couber, comprovante de
entrega.

9.1.1 Os documentos de cobranca e as informacBes necessdrias a comprovacdo para liquidacdo e
pagamento serdo encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

9.1.2 O fiscal somente atestard os documentos apds o cumprimento integral das condicdes
pactuadas.

9.1.3 As notas fiscais da CONTRATADA deverao conter, no verso, declaragdao assinada por
funcionario responsavel:

“Atestamos que todos os bens e servicos especializados descritos no presente documento,
prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgagdo, foram entregues/realizados conforme
autorizados pela contratante, sendo observados ainda os procedimentos previstos no contrato
guanto a regularidade de contratacdo e de comprovacao de execugdo.”

9.2 A liquidacdo serd precedida das seguintes providéncias da CONTRATADA:
| — servigos internos: apresenta¢ao dos documentos dos incisos | e Ill do subitem 9.1;

Il — intermediacdo e supervisdo de bens/servigos por fornecedores: documentos dos incisos I, Il e Il
do subitem 9.1;

Il — bens/servicos especializados por fornecedores: documentos dos incisos |, Il e Il do subitem
9.1;

IV — veiculagdo: documentos dos incisos |, Il e lll do subitem 9.1, demonstra¢ao do valor devido ao
veiculo, pedidos de insercdo e, sempre que possivel, relatério de checagem independente (inciso IlI
do subitem 9.5).

9.2.1 Em falha local em programagao de rede nacional de midia eletrdnica, além do inciso Il do
item anterior, apresentar documento do veiculo descrevendo a falha e o valor a abater.

9.2.2 Compete a CONTRATADA observar rigorosamente os precos de tabela e respectivos
descontos por inser¢do, nos termos do art. 15 da Lei n? 12.232/2010, quando da apresentagdo dos
planos de midia.

9.3 O pagamento serd efetuado fora o més de producdo/veiculagdo, em até 30 (trinta) dias apds a
apresentacdo dos documentos previstos nos subitens 9.1 e 9.2.

9.4 Para a veiculacdo, além do inciso Il do subitem 9.2, a CONTRATADA apresentara, sem 6nus, 0s
seguintes comprovantes:

| — Revista: exemplar original;

82



ANt lelTT sl novo tempo

Il — Jornal: exemplar ou pagina com o anuncio, contendo data/periodo de circulagdo, nome do
jornal e praca;

lIl — demais meios: relatério de checagem independente, salvo comprovada a impossibilidade nos
termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.

9.4.1 Na impossibilidade de obter checagem independente (subitens 5.1.10/5.1.11), a
CONTRATADA deverd apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: mapa/comprovante de veiculagdo/irradiacdo e declaracdo de execucgdo (art.
299, CPB) emitida pelo veiculo, com CNPJ, nome empresarial, CPF e assinatura do responsavel,
local, data, programa (se houver), dia e horario;

al) alternativamente, o documento usual de veiculacgdo com a declaragdo (frente/verso,
impressdo/carimbo), assinada, contendo todas as informacgdes do item “a”;

a2) alternativamente, apenas a declaragdo de execugao (art. 299, CPB), com os dados do item “a”;

b1l) Midia OOH: relatdério de exibicdo com fotos, periodo, local e nome da campanha, datado e
assinado, acompanhado de declara¢do de execugao (art. 299, CPB);

b2) Midia Digital OOH: relatério de exibicdo (veiculo ou empresa de checagem) com fotos por
amostragem de > 20% dos monitores/displays, local, quantidade de inser¢des, nome da campanha,
periodo, datado e assinado, acompanhado de declaracdao de execugdo (art. 299, CPB);

b3) Carro de Som: relatério de veiculagdo com GPS e fotos de todos os carros, com imagem de
fundo que comprove a cidade, acompanhado de declaracdo de execugao (art. 299, CPB);

b3.1) adicionalmente, video (~1 min) de pelo menos 30% dos veiculos contratados, contendo
imagem dos carros, audio da peca e referéncia visual do local;

c) Internet: relatério de gerenciamento (empresa de tecnologia) ou relatdrio de veiculagdo emitido
pelo veiculo (art. 299, CP), conforme definido no estudo/relagdo dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.

9.5.1 As formas de comprovacao de veiculagdo ndo previstas nas alineas “a”, “b” e “c” do subitem
9.4.1 serao definidas previamente pela CONTRATANTE antes da autoriza¢do do plano de midia.

9.6 Antes dos pagamentos, sera verificada a regularidade da CONTRATADA por consulta on-line ou
mediante solicitacdo de documentos fiscais e trabalhistas.

9.6.1 Serdo exigidos, conforme o caso: CRS/FGTS, CNDT, Certiddo Conjunta RFB/PGFN e certiddes
negativas estaduais/municipais.

9.7 Constatado erro ou irregularidade na documentagcdo, a CONTRATANTE poderd devolver para
correcao ou aceitar com glosa da parte indevida.

9.7.1 Na devolugdo, a documentacdo serd considerada ndo apresentada, para fins contratuais.
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9.8 Na hipdtese de atraso de pagamento por parte da CONTRATANTE, o valor devido serd
acrescido de encargos moratdrios, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde o
vencimento até o pagamento, com base na variacdo do IPCA, aplicando-se a férmula prevista no
Edital.

AF=[ (1 + IPCA/100)"* —1] x VP, na qual:

2 IPCA: Percentual atribuido ao indice de Pregos ao Consumidor Amplo, com
vigéncia a partir da data do adimplemento da etapa;

> AF: Atualizacdo financeira;
< VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;

2 N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo
pagamento.

9.8.1 Para fins do subitem 9.8, considera-se etapa os servicos prestados pela CONTRATADA
relativos aos bens e servigos especializados fornecidos por terceiros, bem como as contratagdes de
espacos ou tempos publicitarios junto a veiculos de divulgacao.

9.8.2 A CONTRATANTE ndo pagara quaisquer acréscimos por atraso de pagamento decorrente de
falhas da CONTRATADA, inclusive auséncia total ou parcial de documentagao habil ou pendéncias
no cumprimento de clausulas deste contrato.

9.9 A CONTRATANTE ndo respondera por compromissos assumidos pela CONTRATADA que
venham a ser cobrados diretamente por terceiros.

9.10 Compete a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e servigos
especializados e a veiculos de divulgacdo em até 10 (dez) dias apds o recebimento, pela agéncia
bancaria pagadora, da ordem bancaria emitida pela CONTRATANTE.

9.10.1 A CONTRATADA informara a CONTRATANTE, a cada ordem bancaria de pagamento por esta
emitida, os pagamentos efetuados a fornecedores e veiculos de divulgacao, e encaminhard até o
102 (décimo) dia de cada més relatério consolidado dos pagamentos realizados no més
imediatamente anterior.

9.10.1.1 Os dados e o formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, devendo os
relatdrios conter, no minimo: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da
CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

9.10.2 O descumprimento dos subitens 9.10 e 9.10.1, ou a ndo apresentacdo de justificativa
plausivel pelo ndo pagamento no prazo, podera implicar a suspensdo da liquidacdo das despesas
da CONTRATADA até a solucao da pendéncia.
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9.10.2.1 N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo da
CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugdo contratual por parte da CONTRATADA.

9.10.2.2 Caracterizada a inexecucgdo contratual na forma do subitem 9.10.2, a CONTRATANTE, nos
termos da Clausula Décima Primeira, podera rescindir o contrato ou, excepcionalmente, liquidar
despesas e efetuar pagamentos diretamente aos fornecedores ou veiculos de divulgacao.

9.10.2.3 Para preservar o regular recebimento por fornecedores e veiculos, a CONTRATANTE
podera instituir procedimento alternativo de controle para efetuar pagamentos mediante repasse
concomitante pela CONTRATADA dos valores correspondentes, em operacdes bancarias
coordenadas.

9.10.3 Quaisquer encargos financeiros, processuais ou outros decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, dos prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

9.11 Na condicdo de fonte retentora, a CONTRATANTE procederd aos descontos e recolhimentos
de tributos e contribui¢des exigidos pela legislagdao vigente ou superveniente, relativamente aos
pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA — SANGOES ADMINISTRATIVAS

10.1 O descumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela
CONTRATANTE e observados os preceitos legais, podera acarretar as seguintes sancgdes
administrativas:

| — Adverténcia;
Il — Multa de mora e multa compensatéria;

Il — Suspensdo temporaria de participacdo em licitagdo e impedimento de contratar com a
Administracdo por até 2 (dois) anos;

IV — Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao.

10.1.1 Nenhuma sancdo serd aplicada sem processo administrativo regular, assegurados o
contraditdrio e a ampla defesa.

10.1.2 As sancbes poderdo ser relevadas motivadamente, por conveniéncia administrativa,
mediante ato justificado da autoridade competente.

10.1.3 As sangOes aplicadas serdo registradas no SICAF pela CONTRATANTE.
10.1.3.1 A CONTRATANTE comunicard por escrito a CONTRATADA o registro da sanc¢do no SICAF.

10.2 A aplicacdo das san¢Ges observara:

| — adverténcia e multas: pelo fiscal ou autoridade competente deste contrato;
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Il — suspensdo e proposta de inidoneidade: pela autoridade competente;

Il — declaracdo de inidoneidade: competéncia privativa do Municipio de Sertania.
10.3 A adverténcia podera ser aplicada em caso de:

| — descumprimento parcial de obrigacdes;

Il — outras ocorréncias que transtornem os servicos, a juizo da CONTRATANTE, quando nao couber
san¢ao mais grave.

10.4 A multa moratéria poderd ser cobrada por atraso injustificado no cumprimento do objeto ou
de prazos.

10.4.1 O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de:

| —0,33% (trinta e trés centésimos por cento) ao dia de atraso, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis,
sobre o valor da obrigagdao nao cumprida;

Il — 0,66% (sessenta e seis centésimos por cento) ao dia de atraso, sobre o valor da obrigagao ndo
cumprida, em carater excepcional, se houver justificativa plausivel aceita pela CONTRATANTE,
guando o atraso ultrapassar 30 dias.

10.4.2 Atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias poderd caracterizar inexecugao total do
contrato, a juizo da CONTRATANTE.

10.4.3 A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatoria de:

| — 1% sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material/servico em que ocorreu a falta, em
caso de inexecugao parcial ou execugao insatisfatoria;

Il — 1% sobre o valor remanescente a executar do contrato ou sobre o valor da dotagao a executar
(o que for menor), pela:

a) inexecucao total;
b) interrupcdo da execucdo sem autorizacdo da CONTRATANTE;

Il — até 1% sobre o valor remanescente a executar do contrato ou da dotacdo (o que for menor),
pelo descumprimento de qualquer cldusula, observadas as disposi¢cGes anteriores.

10.5 A suspensdo do direito de licitar/contratar podera ser aplicada se a CONTRATADA, por culpa
ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucao, nos seguintes prazos e situacoes:

| — até 6 (seis) meses:
a) atraso no cumprimento de obrigacdes que acarrete prejuizos financeiros 3 CONTRATANTE;
Il — até 2 (dois) anos:
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a) ndo conclusao dos servigos contratados;

b) prestacdo em desacordo com PAP, PAV ou documento equivalente, apds solicitacdo de
corregao;

c) demais irregularidades com prejuizo a CONTRATANTE, ensejando rescisdo por culpa;
d) condenacdo definitiva por fraude fiscal;
e) apresentacdo de documento falso para participar da licitagdo ou manter a habilitacdo;

f) prética de crime previsto na Lei n? 14.133/2021 durante o procedimento, constatado apds a
assinatura;

g) reproducdo/divulgacdo/uso indevido de informagGes da CONTRATANTE, sem consentimento.

10.6 A declaragdo de inidoneidade sera aplicada quando constatadas ma-fé, acdao maliciosa,
interesses escusos, reincidéncia em faltas com prejuizo, ou acimulo de san¢des.

10.6.1 Aplicar-se-4 a CONTRATADA, entre outros casos, quando:
| — houver condenacao definitiva por fraude fiscal;
Il — ficar demonstrado que ndo possui idoneidade para licitar ou contratar, por atos ilicitos;

Il — reproduzir/divulgar/utilizar informacdes obtidas na execu¢do, em beneficio préprio/terceiros,
sem consentimento.

10.6.2 A declarag¢dao de inidoneidade implica proibicdo de transacionar com a Administracdo
enquanto perdurarem os motivos ou até a reabilitacdo pela autoridade que aplicou a penalidade,
concedida mediante ressarcimento dos prejuizos e decorrido o prazo da san¢ao.

10.7 Das san¢des de adverténcia, multa e suspensdo caberd recurso no prazo de 5 (cinco) dias
Uteis, contados do primeiro dia util subsequente ao recebimento da comunicacao.

10.8 As sanc¢bes sdo independentes e podem ser aplicadas isolada ou cumulativamente, sem
prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo a CONTRATADA por indenizacdo suplementar
correspondente ao prejuizo excedente (paragrafo Unico do art. 416 do CC).

10.9 A aplicacdo das sancOes previstas ndo exclui outras cabiveis nos termos da Lei n?
14.133/2021, inclusive a responsabilizacdo por perdas e danos.

10.10 O valor das multas podera ser descontado de faturas, cobrado diretamente ou judicialmente.

10.10.1 As multas deverdo ser recolhidas em até 10 (dez) dias corridos, contados do recebimento
da comunicacdo da CONTRATANTE.
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CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — RESCISAO
11.1 O contrato podera ser rescindido pelos motivos do art. 155 da Lei n2 14.133/2021.

11.1.1 Independentemente de interpelagdo judicial/extrajudicial, e motivadamente, assegurados o
contraditdrio e a ampla defesa, o contrato podera ser rescindido quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto, execucdo fiscal ou fatos que comprometam sua capacidade
econdmico-financeira;

b) envolver-se em escandalo publico e notério;

c¢) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar em beneficio préoprio/terceiros informacgdes nado publicas obtidas por forca do contrato;
e) deixar de prestar garantia suficiente, quando exigida;

f) der causa a suspensdo dos servicos por autoridade competente, respondendo pelos custos e
danos;

g) deixar de comprovar regularidade fiscal/previdenciaria/FGTS;
h) for declarada inidonea por qualquer érgdao da Administracao;

i) ndo mantiver suas condi¢cdes de habilitacdo e qualificacdo, inclusive a qualificacdo técnica de
funcionamento (art. 42 da Lei n2 12.232/2010).

11.1.2 Salvo caso fortuito, for¢ca maior ou interesse publico, a rescisdao acarretara a retencao de
créditos até o limite dos prejuizos, para ressarcir multas e indeniza¢des devidas.

11.1.2.1 Se a retencdo nao puder ser efetuada, a CONTRATADA sera notificada para, em 5 (cinco)
dias uteis, recolher o valor devido na agéncia bancdria indicada pela CONTRATANTE.

11.2 Os casos de rescisdo serdo formalmente motivados no processo administrativo, com
contraditdrio e ampla defesa.

11.2.1 A rescisdo unilateral ou amigavel dependerd de autorizacdo escrita e fundamentada da
autoridade competente.

11.3 Em caso de rescisdo, ndo serd devida remuneracdo adicional, salvo o ressarcimento de
despesas autorizadas e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, nos termos deste
contrato.

11.4 Havendo alteracdo societdria (fusdo, cisdo, incorporacdo, associacdo, cessdo ou
transferéncia), o contrato poderda ser ratificado e sub-rogado a nova empresa, sem Onus, com
concordancia da CONTRATANTE, transferindo-se todas as obrigacdes assumidas.
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11.4.1 A CONTRATANTE reserva-se o direito de prosseguir ou ndo com a execucao contratual junto
a empresa resultante.

11.4.2 Em caso de cisdo, a CONTRATANTE poderd rescindir ou prosseguir com a empresa que
melhor atenda as condig¢des inicialmente pactuadas.

11.4.3 A ocorréncia devera ser formalmente comunicada, com comprovante da alteracdo
devidamente registrada.

11.4.3.1 A ndo apresentacdo do comprovante em até 5 (cinco) dias Uteis apds o registro podera
ensejar a aplicacdo de sancdes previstas neste contrato e na lei.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DISPOSICOES GERAIS

12.1 A CONTRATADA observard o Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e normas
correlatas, produzindo publicidade conforme o Cddigo de Defesa do Consumidor e a legislacdo
vigente, a moral e os bons costumes.

12.2 E vedado, na execugdo dos servicos, o uso de empregado que seja familiar de agente publico
ocupante de cargo em comissdo ou funcdo de confianca na CONTRATANTE, nos termos do art. 72
do Decreto n? 7.203/2010.

12.3 A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus aditivos no
PNCP, podendo também publicar no Diario Oficial dos Municipios de Pernambuco, as suas
expensas, conforme arts. 54, §19, e 94 da Lei n2 14.133/2021.

12.4 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além de outros previstos em lei,
aqueles constantes da Lei n? 14.133/2021, aos quais a CONTRATADA se submete.

12.5 A omissao ou tolerancia no exigire o estrito cumprimento das disposicdes ou no exercicio de
prerrogativas ndo importara novacao ou renuncia, podendo as partes exigir, a qualquer tempo, o
fiel cumprimento do avengado.

12.6 As informacgdes sobre a execucao deste contrato, com os nomes dos fornecedores e veiculos
de divulgacao, serdo publicadas no sitio da CONTRATANTE.

12.6.1 As informacgGes sobre valores pagos serdo divulgadas por totais destinados a cada tipo de
fornecedor e a cada meio de comunicacao.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — FORO

13.1 As questBes ndo resolvidas administrativamente serdo processadas e julgadas no foro do
Municipio de Sertania.
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E, por estarem justas e acordadas, assinam o presente instrumento em 02 (duas) vias de igual teor
e forma.

........................... , XX de XXXXX de XXXX

CONTRATANTE

CONTRATADO

TESTEMUNHAS

NOME
CPF

NOME
CPF
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W Fundo Municipal de Assisténcia Social de Sertania

PRACA PREFEITO JOAO PEREIRA VALE, 20 - CENTRO - 56.600-00 - Sertania/ PE
CNPJ: 11.358.116/0001-13 Fone: 8738411156 controle.sertania@gmail.com

Usuario: Francielle Galdencio

Chave de Autenticacdo
1384-9564-798

Pagina
1/1

Quadro de Detalhamento da Despesa

Periodo: 01/01/2025 até 01/01/2025 - Valores em R$

Fixado Empenhado Liquidado Saldo bloqueado
Total cred. (Orcam./Adic.) Pago+Retido Saldo disponivel
Unidade gestora: 4 - Fundo Municipal de Assisténcia Social de Sertania
Orgdo orcamentario: 8000 - Entidade Supervisionada
Unidade orcamentaria: 8001 - Fundo Municipal de Assisténcia Social
Funcdo: 8 - Assisténcia Social
Subfungdo: 122 - Administragdo Geral
Programa: 8004 - GESTAO DA SECRETARIA DE ASSISTENCIA E DESENVOLVIMENTO SOCIAL
Acgdo: 2.482 - Manutencao das Atividades do Programa
Despesa 786 3.3.90.39.00 Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica 600.000,00 0,00 0,00 0,00
Fonte de recurso:1 - Recursos Préprios - Livre - 1.500.0000 600.000,00 0,00 600.000,00
Despesa 787 3.3.90.39.00 Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica 8.000,00 0,00 0,00 0,00
Fonte de recurso:18 - FEAS - FUNDO ESTADUAL DE ASSISTENCIA SOCIAL - 1.661.0000 8.000,00 0,00 8.000,00
Total da unidade orcamentaria 608.000,00 0,00 0,00 0,00
608.000,00 0,00 608.000,00
Total do 6rgao orgamentario 608.000,00 0,00 0,00 0,00
608.000,00 0,00 608.000,00
Total da unidade gestora 608.000,00 0,00 0,00 0,00
608.000,00 0,00 608.000,00
Total geral 608.000,00 0,00 0,00 0,00
608.000,00 0,00 608.000,00
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Ol Fundo Municipal de Educacao de Sertania
\JJ°  PRACA PREFEITO JOAO PEREIRA VALE, 20 - CENTRO - 56.600-00 - Sertania/ PE
CNPJ: 11.358.116/0001-13 Fone: 8738411156 controle.sertania@gmail.com

Usuario: Francielle Galdencio

Chave de Autenticacdo
1908-5980-250

Pagina
1/1

Quadro de Detalhamento da Despesa

Periodo: 01/01/2025 até 01/01/2025 - Valores em R$

Fixado Empenhado Liquidado Saldo bloqueado
Total cred. (Orcam./Adic.) Pago+Retido Saldo disponivel
Unidade gestora: 5 - Fundo Municipal de Educacdo de Sertania
Orgdo orcamentario: 12000 - Secretaria de Educacio
Unidade orcamentaria: 12001 - Secretaria de Educacao
Fungdo: 12 - Educagao
Subfuncdo: 361 - Ensino Fundamental
Programa: 12001 - GESTAO DAS ATIVIDADES DA SECRETARIA DE EDUCA(;RO
Acgdo: 2.495 - Manutencao das Atividades da Secretaria de Educacao
Despesa 1103 3.3.90.39.00 Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica 550.000,00 0,00 0,00 0,00
Fonte de recurso:2 - Recursos Préprios - Educagdo - 1.500.1001 550.000,00 0,00 550.000,00
Despesa 1104 3.3.90.39.00 Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica 180.000,00 0,00 0,00 0,00
Fonte de recurso:8 - Salério Educagéo - 1.550.0000 180.000,00 0,00 180.000,00
Total da unidade orcamentaria 730.000,00 0,00 0,00 0,00
730.000,00 0,00 730.000,00
Total do 6rgao orgamentario 730.000,00 0,00 0,00 0,00
730.000,00 0,00 730.000,00
Total da unidade gestora 730.000,00 0,00 0,00 0,00
730.000,00 0,00 730.000,00
Total geral 730.000,00 0,00 0,00 0,00
730.000,00 0,00 730.000,00
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o Prefeitura Municipal de Sertania
\JJ°  PRACA PREFEITO JOAO PEREIRA VALE, 20 - CENTRO - 56.600-00 - Sertania/ PE
CNPJ: 11.358.116/0001-13 Fone: 8738411156 controle.sertania@gmail.com

Usuario: Francielle Galdencio

Chave de Autenticacdo
1564-1576-582

Pagina
1/1

Quadro de Detalhamento da Despesa

Periodo: 01/01/2025 até 01/01/2025 - Valores em R$

Fixado Empenhado Liquidado Saldo bloqueado
Total cred. (Orcam./Adic.) Pago+Retido Saldo disponivel
Unidade gestora: 1 - Prefeitura Municipal de Sertania
Orgdo orcamentario: 9000 - Secretaria de Comunicacio
Unidade orcamentaria: 9001 - Departamento de Comunicacao
Fungdo: 24 - Comunicagoes
Subfungdo: 131 - Comunicagao Social
Programa: 24001 - GESTAO DAS ATIVIDADES DA SECRETARIA DE COMUNICA(;AO
Acdo: 2.446 - Manutencao das Atividades do Programa da Secretaria de Comunicagao
Despesa 134 3.3.90.39.00 Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica 10.000,00 0,00 0,00 0,00
Fonte de recurso:1 - Recursos Préprios - Livre - 1.500.0000 10.000,00 0,00 10.000,00
Total da unidade orcamentaria 10.000,00 0,00 0,00 0,00
10.000,00 0,00 10.000,00
Total do 6rgdo orcamentario 10.000,00 0,00 0,00 0,00
10.000,00 0,00 10.000,00
Total da unidade gestora 10.000,00 0,00 0,00 0,00
10.000,00 0,00 10.000,00
Total geral 10.000,00 0,00 0,00 0,00
10.000,00 0,00 10.000,00




W Fundo Municipal de Sailide de Sertania

PRACA PREFEITO JOAO PEREIRA VALE, 20 - CENTRO - 56.600-00 - Sertania/ PE
CNPJ: 11.358.116/0001-13 Fone: 8738411156 controle.sertania@gmail.com

Usuario: Francielle Galdencio

Chave de Autenticacdo
2129-9731-593

Pagina
1/1

Quadro de Detalhamento da Despesa

Periodo: 01/01/2025 até 01/01/2025 - Valores em R$

Fixado Empenhado Liquidado Saldo bloqueado
Total cred. (Orcam./Adic.) Pago+Retido Saldo disponivel
Unidade gestora: 3 - Fundo Municipal de Salide de Sertania
Orgdo orcamentario: 10000 - Fundo Municipal de Saide
Unidade orcamentaria: 10001 - Fundo Municipal de Satude
Funcdo: 10 - Saude
Subfungdo: 122 - Administracdo Geral
Programa: 10001 - GESTAO ADMINISTRATIVA DA SAUDE E QUALIFICACAO DA GESTAO DO SUS
Acao: 2.473 - Manutencdo das Atividades do Fundo Municipal de Saude.
Despesa 437 3.3.90.39.00 Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica 1.500.000,00 0,00 0,00 0,00
Fonte de recurso:3 - Recursos Préprios - Sadde - 1.500.1002 1.500.000,00 0,00 1.500.000,00
Despesa 438 3.3.90.39.00 Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica 30.000,00 0,00 0,00 0,00
Fonte de recurso:41 - Bloco de Custeio das Acdes e Servigos Plblicos de Satde - Unido - 1.600.0000 30.000,00 0,00 30.000,00
Total da unidade orcamentaria 1.530.000,00 0,00 0,00 0,00
1.530.000,00 0,00 1.530.000,00
Total do 6rgao orgamentario 1.530.000,00 0,00 0,00 0,00
1.530.000,00 0,00 1.530.000,00
Total da unidade gestora 1.530.000,00 0,00 0,00 0,00
1.530.000,00 0,00 1.530.000,00
Total geral 1.530.000,00 0,00 0,00 0,00
1.530.000,00 0,00 1.530.000,00




