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TERMO DE REFERENCIA
INFORMACOES PRIMARIAS SOBRE A CONTRATACAO

A CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS realizara licitagdo da modalidade
CONCORRENCIA do tipo TECNICA E PRECO, objetivando a contratagdo de 01 (uma)
empresa especializada (agéncia de propaganda) para a prestagdo de servigo de Publicidade, de
acordo com as Leis n° 12.232/2010, n° 4.680/1965 e n° 14.133/2021, compreendendo 0
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo: o estudo, 0
planejamento, a conceituagdo, a concepgio, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a
superviséo da execugdo externa ¢ a distribuigfio de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgag@o.

I - Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, 0s
servigos especializados pertinentes:

a) A produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos criados;

b) Ao planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, 0s meios de divulgagdo nos quais serdo
difundidas as pegas e agdes publicitdrias, sobre os resultados das campanhas realizadas e das
campanhas em desenvolvimento, relacionados a publicidade institucional, inclusive de
utilidade publica.

¢) A criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes
publicitarias desenvolvidas.

Il - As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem I, “b” terdo a
finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da CAMARA
MUNICIPAL DE MARACAJU-MS, o publico-alvo, ¢ os veiculos de divulgag@o nos quais
serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgagdo de
mensagens;

¢) Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia temética com a agdo publicitaria.

1 - JUSTIFICATIVA:

\
1.1. Tendo como referéncia a permissibilidade constitucional para a divulgagdo de atos,\
programas, obras, servigos ¢ campanhas dos érgdios publicos (art. 37, § 1° da Constitui¢do \
Federal), sobretudo porque essa publicidade tem o objetivo de:

a) Disseminar informagdes sobre assuntos de interesse dos mais diversos segmentos sociais; \/
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b) Estimular a sociedade a participar do debate e da definigdo de politicas publicas essenciais
para o desenvolvimento local;

¢) Realizar ampla difusdo dos direitos do cidaddo e dos servigos colocados a sua disposi¢éo;
d) Explicar os projetos e as politicas nas principais 4reas de interesse da sociedade;

e) Atender as necessidades de informagéo de clientes e usuarios da administragdo publica.

1.2. A contratagdo do servigo através de agéncia de publicidade torna-se conveniente, tendo
em vista que esta estritamente ligada ao interesse publico dar conhecimento sobre as agdes,
atos, programas, obras, servigos e campanhas da CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-
MS, conforme devidamente demonstrado no Estudo Técnico Preliminar fazendo com que tais
divulgagdes sejam realizadas em tempo hébil e com qualidade técnica.

1.3. Acresga-se, por fim, que a empresa a ser contratada devera ter experiéncia no mercado,
demonstrando, ainda, a capacidade técnica para executar o servi¢o e poderd, em conjunto,
atender os interesses da CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS quanto a qualidade da
comunicagdo a ser desenvolvida pelos diversos departamentos da agéncia de publicidade, bem
assim com a celeridade necessaria na divulgagdo das agdes da CAMARA MUNICIPAL DE
MARACAJU-MS.

1.4. Disposigdes

1.4.1. O presente termo de referéncia tem por finalidade estabelecer o conjunto de requisitos
necessarios para hcltagao com vistas a contratagdo de servigos de pub11c1dade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, na modalidade concorréncia do tipo TECNICA E
PRECO.

1.4.2. As informag¢des constantes neste documento formalizam o escopo da licitagdo para
obtencdo de propostas para a contratagdo dos servigos descritos neste instrumento.

2-O0OBJETO

2.1. O objeto da presente concorréncia é a presta¢@o de servigos de publicidade, conforme art.
2°da Lei 12.232/2010, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que

tenham por objetivo o estudo, o planejamento a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a
execugdo mterna, a intermediagdo e a supervisio da execugido externa e a distribuigdo de

publicidade da CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS.

2.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:
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a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geragdio de conhecimento relativos & execugdo do contrato;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinada
a expandir os efeitos das mensagens € das agdes publicitarias, em consonéncia com novas
tecnologias;

¢) a produgdo e a execugdo técnica das pegas € ou material criados pela agéncia contratada.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem
2.1.1 terfio a finalidade especifica de:

a) gerar conhecimento sobre o entendimento que a populagdo tem sobre a CAMARA
MUNICIPAL DE MARACAJU-MS, sobre o mercado, 0 publico-alvo, os meios de divulgagdo
nos quais serdo difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas ou a serem realizadas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo ¢ a divulgagdo de mensagens;

¢) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas publicitarias realizadas em
decorréncia da execugdo do contrato.

2.1.1.2. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes previstas na alinea “a” do subitem 2.1.1
de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a agao publicitdria ou com o
objeto do contrato de prestagio de servigos de publicidade.

2.1.2 Os servigos abrangem as a¢des de marketing e publicidade institucional, bem como
servigo de utilidade publica, sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou interesse da
CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS.

2.2 Para a prestagdo dos servigos supracitados sera contratada 01 (uma) agéncia de publicidade
e propaganda, conforme faculta o §3° do art. 2° da Lein® 12.232/2010, doravante denominada
simplesmente como agéncia, licitante ou contratada, que prestaro seus servigos a CAMARA
MUNICIPAL DE MARACAJU-MS.

2.2.1 Os servigos objeto a presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda
(agéncia) cuja atividade seja disciplinada pela Lei n° 4.680/1965 e que tenha obtido certificado
de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

2.2.2 A agéncia atuard por ordem e conta da CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS,
em conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratagéo de fornecedores de bens
e servigos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o
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subitem 2.2.1, e de veiculos e demais meios de divulgagdo, para a transmiss@o de mensagens
publicitarias.

2.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de
servigos previstos no item 2.

224 A agéncia atuard de acordo com a solicitagdo da CAMARA MUNICIPAL DE
MARACAJU-MS, através da assessoria de comunica¢do, que emitird a ordem de servigo,
conforme necessidade da CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS.

b 2.2.5. A CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS sera responsavel pela aprovagdo dos
servigos solicitados antes da execugdo final, determinando assim a produgdo ¢ a sua veiculagdo.

2.3 - O produto final decorrente da execug¢do do objeto desta licitagdo sera propriedade da
CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS, sendo, portanto, proibida a sua divulgag@o
por qualquer meio ou sua reprodugdo total ou parcial sem expressa autorizagdo, ficando o
contratado sujeito as penalidades aplicaveis.

2.4 Pablico/Clientela Alvo: Cidaddos do municipio de Maracaju-MS

2.5 No decorrer da concorréncia, em caso de documentos assinados digitalmente, como
procuragdo, propostas, entre outros, serdo aceitos desde que utilizem Certificagdo Digital.
Podem ser utilizados documentos com validag¢do no portal do Instituto Nacional de Tecnologia
(IT1), https://verificador.iti.gov.br; ou no ICP Brasil (documento emitido por plataformas de
certifica¢do digital), que podera ser visualizado no link que consta no rodapé do documento ou
impresso com QR Code.

2.6 Participa¢io de empresa de pequeno porte

2.6.1 As Microempresas ¢ Empresas de Pequeno Porte que queiram participar do certame
beneficiando-se do sistema diferenciado elencado na Lei Complementar Federal n® 123 de 14

de dezembro de 2006, deverdo apresentar também Requerimento, assinado por
representante/socio da empresa, solicitando valer-se do tratamento diferenciado concedido as
microempresas e empresas de pequeno porte pela Lei Complementar Federal n® 123, de 14 de
dezembro de 2006, bem como CERTIDAO anexa ao requerimento, emitida pela Junta \|
Comercial, para comprovagao da condi¢@o de microempresa ou empresa de pequeno porte, na \
forma do art. 8° da Instru¢do Normativa n® 103/2007 do Departamento Nacional de Registro

do Comércio - DNRC.

2.6.2 Conforme o § 2° do art. 4° da Lei 12.232/2021, a obtengdo dos beneficios fica limitada \ /
as microempresas e as empresas de pequeno porte que, no ano-calendario de realizag¢do da
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licitagdo, ainda ndo tenham celebrado contratos com a Administragdo Publica cujos valores
somados extrapolem a receita bruta maxima admitida para fins de enquadramento como
empresa de pequeno porte. A empresa requerente deve declarar observancia a esse dispositivo,
conforme Anexo.

3. VALOR ESTIMADO

3.1. O valor estimado para a contratagéo pretendida ¢ de R$ 1.275. 570,48 (hum milhdo
duzentos e setenta e cinco mil quinhentos e setenta reais e quarenta e oito centavos), para o
prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, prorrogdveis por iguais e sucessivos periodos, nos
termos da Lei n° 14.133/2021. A adogdo deste valor tem por base a previsdo de gastos com
publicidade projetada para o periodo e que representa a necessidade da verba para a realiza¢@o
do objeto do edital e do contrato administrativo.

4. DOTACAO ORCAMENTARIA

4.1. As despesas correrdo por conta da dotagdo orgamentaria:

1 — CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU

1 101 - CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU

2 1.31.101 — Manutencio das Atividades Legislativa

3 3.3.90.39 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIRO-PESSOA JURIDICA

5. PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

5.1. O contrato tera prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contado da data de sua assinatura,
podendo ser prorrogado, na forma do art. 107, da Lei Federal n°. 14.133/21.

5.2. A prorrogagdo do contrato levarda em consideragdo acordo entre as partes e também
requisitos como condigdes e pregos vantajosos, negociagdo com o contratado (desde que ndo
amplie as vantagens a0 mesmo ou admita alteragdo no contrato que afete os balizares da
licitagdo), em caso de prorrogagdo, ou a extingdo do ajuste sem dnus para as partes, conforme
art. 107 da Lei 14.1433/2021, bem como as condigdes previstas no art. 92, incisos V, VIII e
IX, da Lei 14.133/2021.

5.3 O valor estimado para o contrato podera ser atualizado pelo Indice de Pregos de Mercado
— IGP-DI, devendo a resposta ao pedido de restabelecimento do equilibrio econdmico-
financeiro ser prestado no prazo de 05 (cinco) dias ateis.

6. PRAZO PARA ASSINATURA DO CONTRATO \

v
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6.1. O Contrato devera ser assinado pela licitante declarada vencedora do certame no prazo
de até¢ 10 (dez) dias tteis, contados da data da convocagiio da CAMARA MUNICIPAL DE
MARACAJU-MS, sob pena de decair do direito a contratagdo, sem prejuizo das penalidades
previstas no paragrafo 5¢ do art. art. 90 da Lei n°. 14.133/2021.

7. GARANTIA CONTRATUAL

7.1. A CONTRATADA, para execugdo dos servigos objeto desta licitagéo, prestara no ato da
assinatura do contrato, em favor da CONTRATANTE, garantia fixada no percentual de 1%
(um por cento) do valor do contrato, nos termos do artigo 96 da Lei n° 14.133/2021, podendo
a CONTRATADA optar por uma das modalidades de garantia previstas no diploma legal
citado.

8. VALIDADE DA PROPOSTA

8.1. O prazo de validade da proposta devera ser de no minimo, 90 (noventa) dias consecutivos
contados da data da sessdo publica estipulada para entrega dos envelopes a Comissdo de
Licitagao.

9. PRAZO E CONDICOES DE PAGAMENTO

9.1. A CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS efetuara o pagamento em até 30 (trinta)
dias apos atesto do gestor do contrato

9.2. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA serd remunerada da seguinte forma:

a) valor de CUSTOS INTERNOS, baseado na tabela de pregos Sinapro/2025, ja abatido o
percentual de desconto sobre os valores da referida tabela, conforme ofertado em sua proposta
de pregos

b) honorarios sobre os custos externos (i) de produgdo e da execugdo técnica de pega e ou
material, assim como (ii) do planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos,
de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitrias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) da criagdo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacio publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em

consondncia com novas tecnologias, e sobre o investimento aplicado em plataformas digitais
cuja execugdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicagio e divulgago, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.
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9.3. O faturamento dos servigos de produgdo externa e veiculagio devera ser feito pelos
prestadores desses servigos em nome da CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS, aos
cuidados da CONTRATADA, através da qual os pagamentos serdo efetuados.

9.4. Os honorarios de que tratam os subitens 9.2, “b”, serdo calculados sobre o preco
efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recothimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

9.5. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por elas contratados, deverdo ser
apresentados comprovantes de passagens, diarias, locagdo de veiculos, entre outros, a fim de
aferir a execugdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de
honorarios (quando o servigo for prestado em local distinto do pactuado para a prestagdo do
servigo).

9.6. A CONTRATADA néo fard jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando
da utilizagdo, pelo CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgagdo, sem qualquer 6nus para a CONTRATANTE, em
qualquer agdo publicitaria pertinente ao contrato.

9.7. O desconto-padrio de agéncia ¢ concedido a CONTRATADA pelos Veiculos de
Divulgagdo, decorrente da concepgdo, execugdo e ou distribui¢do de publicidade, por ordem e
conta do CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n° 12.232/2010.

9.8. Na reutilizagiio de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o
caché original a ser pago pelo CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos direitos
de uso de imagem e som de voz, bem como pelo uso de obras consagradas incorporadas as
pecas publicitarias, devera ser negociado pela CONTRATADA, procurando obter as melhores
condigdes e pregos possiveis, limitados a 100% do valor original corrigido monetariamente
segundo a variagdo do IGPM/FGV.

9.9. A agéncia deve fornecer servigo de Auditoria de Midia por meio da contratagdo de empresa
independente, sem quaisquer dnus adicionais & Administragdo Municipal. Caso a CAMARA
MUNICIPAL DE MARACAJU-MS julgue necessario fazer contratagdes diretas de servigos |
de checagem de midia, podera realizar certame licitatorio especifico com esta finalidade.

10 - JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
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10.1. O critério de julgamento para a classificagdo das licitantes serd o de TECNICA E PRECO,
nos termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e dos arts. 33, IV e 36, paragrafo 2° da Lei
14.133/2021, sendo que ¢ estabelecido o peso 70 para a Proposta Técnica e peso 30 para a
Proposta de Pregos.

10.2. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizada pela Subcomissdo Técnica, prevista
no item 16, que julgard conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos
desenvolvidos pela licitante:

11 - ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1. A licitante devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos
e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

I — Plano de Comunicagéo Publicitaria Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicag@o Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

II — Conjunto de Informagdes Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo

11.2. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.

QUESITOS: \

I - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA \

O Plano de Comunicagdo Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico composto
dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitéria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Ndo Midia, elaborado com base no briefing e nas orientagdes contidas
neste termo de referéncia e no Edital e seus anexos, observadas especialmente as seguintes
previsodes:
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I - formatagdo: caderno Unico, orientagdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda; capa
e contracapa em papel A4 branco, com 75 g/m?a 90 g/m?, ambas em branco; contetido impresso
em papel A4, branco, com 75 g/m* a 90 g/m?, orientagdo retrato; espagamento de 2 cm, nas
margens direita e esquerda, a partir da borda; titulos, entretitulos, paragrafos e linhas
subsequentes sem recuos; espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apos
titulo e entretitulos e entre paragrafos; alinhamento justificado do texto; texto e numeragao de
paginas em fonte “arial”, cor automatico, tamanho 12 pontos; numeragdo em todas as paginas,
pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos, do lado
direito, no canto inferior de cada pagina.

[1 — elaboragfio em 02 (duas) vias, quais sejam:

a) Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nio Identificada; O Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Nio identificada ndo podera ter informag#o, marca, sinal, etiqueta, palavra
ou outro elemento que possibilite, por si s6, a identificagdo de sua autoria antes da abertura do
invélucro n. 2.

b) Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Identificada.; O Plano de Comunicacdo
Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em exemplar com o mesmo conteudo da
Via Niio Identificada — sem os exemplos de pegas e ou material da Ideia Criativa a que se refere
o subitem 11.5.2. — e conter a identifica¢éo da licitante, assim como data e assinatura na ultima
pagina e rubrica nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos. Em caso de documento assinado digitalmente, devera estar de acordo
com o item 2.5.

SUBQUESITOS:

11.3. Raciocinio Basico é um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto,
grafico e/ou tabela no qual a licitante demonstrard o entendimento sobre a CAMARA
MUNICIPAL DE MARACAJU-MS e fara um diagndstico das necessidades de comunicagao

publicitaria da institui¢fo e sobre o desafio de comunicagdo expresso no briefing.

11.4. Estratégia de Comunica¢io Publicitaria é um subquesito que devera ser desenvolvido
por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua
proposta para suprir o desafio de comunicagdo e alcangar os objetivos, geral e especificos, de
comunicagio relacionados a esse desafio expressos no briefing, compreendendo: \
I. explicitagio e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;
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II. explicitagio e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgagdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.5. Ideia Criativa é um subquesito por meio do qual a licitante apresentara proposta de
campanha publicitaria para a execugdo da sua proposta de Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria.

11.5.1 A licitante devera apresentar relagdo de todas as pegas € ou material que julgar
necessdrios para a execugdo da sua proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria, com
comentarios sobre cada peca e ou material (maximo de 5 (cinco) linhas por item explicando a
fung@o tatica).

11.5.1.1 Os textos da relagio de pegas devem estar circunscritos a especificagdo de cada pega
e ou material e & explicitagdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada pega e/ou material,
conforme mencionado no item 11.5.1.

11.5.1.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas e/ou material superior
ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido no subitem 11.5.2, a relagdo
prevista no subitem 11.5.1.1 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas ¢ ou
material apresentados como exemplos e outro para o restante.

11.5.2 Da relagdo de pegas e ou material, a licitante deverd escolher ¢ apresentar como
exemplos as pegas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de solugdo do desafio de comunica¢do, os quais deverdo observar as seguintes
orientagdes:

1. Serem apresentados sob a forma de:
a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio; ou
b) protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet; ou

¢) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

1. Limitar-se, sob pena de desclassificago, a 5 (cinco) exemplos, independentemente do meio
de divulgaco, do tipo ou caracteristica da pega e ou material, observadas as seguintes regras:

a) Cada redugdo e ou variagdo de formato serd considerada como uma peca; \
b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antncio para revista, jornal, midia
digital, assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers)
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sera considerada como uma pega, se o entendimento da mensagem depender da leitura do
conjunto sequencial e uma pega sozinha ndo transmitir a mensagem completa da comunicagdo;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma pe¢a;
e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;
f)  Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

11.5. Nio serfio aceitos exemplos de pelas e/ou material finalizados e/ou apresentados sob a
forma de "bonecos". A licitante poderd apresentar o exemplo de pega sob a forma de "mock
up", aplicagio da pega, desde que preservada a capacidade de leitura e/ou identificagdo de seus
elementos.

11.6. Para a produgdo dos exemplos de pegas ou material ndo serdo aceitas capturas de video.

-~ 11.7. Na elaboragdo do animatic poderfo ser inseridas fotos e imagens estéticas, além de trilha,
voz de personagens e locugéo.

11.8. Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: “cartaz”,
“filme TV?, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) formatada conforme previsao
do subitem 11.18, VIIL, destinada a facilitar seu cotejo com a relagdo de pecas e ou material a
que se refere o subitem 11.5.1.

11.9. Os storyboards animados, animatics, prototipos e monstros deverdo ser apresentados em
DVD/CD, gravados em DVDs/CDs individuais ou de forma conjunta em um tinico DVD/CD,
executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a exemplo de:

I. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov, wmv, mpeg, mp4, vob;
I1. protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;
I1I. prototipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, mp4, swf € mov.

11.10. Os exemplos de pecas e ou material devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e se adequarem as dimensdes do involucro n. 1, observado que:

11.10.1. Para preservar, até a abertura do involucro n. 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicag¢do Publicitaria, o invélucro n. 1 ndo podera:

I.  Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si so, possibilite a
identificag@o da licitante antes da abertura do invélucro n. 2

II. Estar danificado ou deformado pelas pegas, material ¢ ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificag@o da licitante.

11.11. Pecas que nio se ajustem as dimensdes do involucro n. 1 poderdo ser dobradas. \

11.12. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde que néo
prejudique sua leitura- sem limitagdo de cores, com ou sem suporte € ou passe-partout,
inclusive em caso de DVD/CD.
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11.13. Estratégia de Midia e Nao Midia ¢ um subquesito que devera ser desenvolvido por
meio de textos, tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

I. justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonéncia com a estratégia de
comunicagio publicitaria sugerida pela licitante e em funcdo da verba referencial indicada no
briefing

II. simulagdo do plano de distribuicdo em que a licitante identificard todas as pecas € ou
material constantes da relagdo prevista no subitem 11.5.1.

11.14. Da simulaggo do plano de distribui¢do devera constar um resumo geral com
informagdes sobre, pelo menos:

] - periodo de distribuigdo das pegas e ou material;

11 - quantidades de inser¢des didrias das pegas em veiculos de divulgagdo (especificar o dia e
o quantitativo de inser¢des em cada programa de TV, ou o horario no caso de meios como
radio, conforme tabela dos veiculos, de modo a possibilitar a verifica¢do);

111 — valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;

IV — valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e ou na execugdo técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgagéo;

V — quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de néo midia;

VI — valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada peca e ou material de
ndo midia.

11.15. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como N#o Midia os meios que ndo

implicam a compra de espago € ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdo de
mensagem publicitaria.

11.16. A simulagdo do plano de distribui¢do devera observar ainda as seguintes condigdes:

I - os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publicag@o do aviso de licitagdo;

I1 — deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgag@o,
nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

111 - devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

IV — Especificamente para o planejamento de midias digitais e inovadoras, com destaque para
uso da internet e redes sociais, valerdo também as tabelas vigentes com valor bruto (portais,
blogs, entre outros) ¢ no caso de impulsionamento para as redes sociais, ficara a critério das
licitantes, caso inclua tal agdo em seu planejamento, os valores devem estar de acordo com os
dados expressos pelo briefing.

FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA \
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11.17. O caderno especifico que compde o Plano de Comunicagéo Publicitaria devera
observar a seguinte formatagao:

I — Caderno tnico, orientagfo retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

II — capa e contracapa em papel Adbranco, com 75 g/m?a 90 g/m?, ambas em branco.

111 — contetido impresso em papel A4, branco, com 75 g/m* a 90 g/m?, orientagio retrato;
[V — espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

V — titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI — espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo ap0s titulo e entretitulos e
entre paragrafos;

VII — alinhamento justificado do texto.
VIII - texto e numeragdo de paginas em fonte “arial”, cor automatico, tamanho 12 Pontos;

IX — numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos, do lado direito, no canto inferior de cada pagina.

11.18. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria e da
relagéo de pegas e ou material prevista no subitem 11.5.1 estdo limitados, no conjunto, a 10
(dez) paginas, ndo computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente
utilizadas apenas para separagdo dos subquesitos.

11.19. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia estdo
limitados a 20 (vinte) paginas.

11.20. Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo
ser apresentados em formato A4 ou A3, em papel 75g/m? a 90 g/m*:

1. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 11.18;

1. adequados as dimensdes do involucro n. 1, cabendo a licitante observar o disposto nos
demais itens;

11.21. As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria:

I — poderdo ser editados em cores;
II - deverio ter seu conteudo editado com a fonte “arial”, em tamanho 10 pontos;

III — nas paginas em que estiverem inseridos, deverdo ser apresentadas em papel A4 sulfite,
contabilizado no limite de paginas do Plano de Comunicagdo Publicitaria, a que se refere o
item 11.18; e impressas na orientagdo retrato.

11.22. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e Ndo
Midia poderdo: \

I — ser editados em cores;

II — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo
exigida formatagio de margem especifica;
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11l — ser apresentados em papel A3 dobrado, onde serdo consideradas 2 (duas) paginas para
efeito do subitem 11.19.

11 - CONJUNTO DE INFORMACOES

11.23. Capacidade de Atendimento - A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser
constituida por caderno especifico composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos, e
ou outros recursos, por meio da qual a licitante discriminara:

I - A relagdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentagdo das Propostas, com
a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

11 — a quantificagio e a qualificagdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢ao
da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagéo,
produgio de radio, TV, cinema, internet, produgdo grafica, midia e atendimento;

a) A qualificagio devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o nome, a formagéo e a experiéncia dos profissionais.

b) os profissionais indicados para fins de comprovagio da capacidade de atendimento
deverdio participar da elaboragdo dos servigos objeto do Edital, admitida sua substitui¢do por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovacdo préviada CAMARA

MUNICIPAL DE MARACAJU-MS.

I1I — as instalagBes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposi¢do
para a execugdo do contrato.

IV — a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de
trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia;

V — a relagdo das informagdes de marketing e comunicagio, das pesquisas de audiéncia e a
auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposigdo da
contratante, sem Onus adicionais, na vigéncia do contrato.

11.23.1. Os documentos ¢ informag¢des que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 11.24. deverdo ser formatados em orientagdo retrato, em formato A4 ou A3 (dobrado
e computado como duas paginas A4), em papel com gramatura 75g/m? a 90 g/m? com ou sem
o0 uso de cores, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente,
a partir da primeira pagina interna, do lado direito e no canto inferior de cada pagina, rubricadas
¢ assinada na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante na forma de seus
atos constitutivos. Em caso de documento assinado digitalmente, devera estar de acordo com
o item 2.5.

11.23.2. A Capacidade de Atendimento esta limitada a no méaximo 30 (trinta) paginas.

11.24. Repertério - O Repertério sera constituido de pegas e ou material concebidos e
veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.
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11.24.1. No caderno especifico do Repertorio deverdo ser apresentadas 6 (seis) pegas € ou
material, produzidas para clientes diferentes (sendo uma para cada: out of home; TV; radio;
banner para internet; pega para rede social; e jornal ou revista), observado o seguinte:

[ — as pegas e ou material devem ter sido veiculados a partir de 1° de janeiro de 2019, distintas
das campanhas apresentadas nos cases;

Il — As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD/CD, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas), gravadas em DVDs/CDs individuais ou de forma conjunta em um
tnico DVD/CD.

[1I — as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente
(soltas).

B a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

IV — as pegas e ou material ndo podem se referir a agoes executadas no ambito de contratos de
prestagdo de servigos de publicidade de que a CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS
seja ou tenha sido signataria;

V — formatagéo na orientagdo retrato, em fonte “grial”, tamanho”12 pontos”, com ou sem O uso
de cores, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, do lado
direito, no canto inferior de cada péagina, rubricadas e assinada na ultima por quem detenha
poderes de representagdo da licitante na forma de seus atos constitutivos. Em caso de
documento assinado digitalmente, devera estar de acordo com o item 2.5.

VI — impressido em formato A4 ou A3, em papel 75 g/m? a 90 g/m?, preservada, em qualquer
hipétese, a compreensdo de seu contetido ¢ a indicagdo das dimensdes originais das pegas neles
contidas.

11.24.1.1 Para cada pega e ou material previstos no subitem 11.24.1, devera ser apresentada
ficha técnica com a indicago sucinta dos problemas que se propds a resolver ¢ a identificagdo
da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de produgéo, periodo de veiculagdo ¢ mengao
de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega, limitado a 10 (dez) linhas.

11.24.1.2 A apresentagdo de pegas e ou material em nimero inferior ao exigido no subitem
11.24.1 implica, para este quesito, pontuagdo maxima proporcional ao nimero de pegas
apresentadas.

11.24.1.3 A proporcionalidade a que se refere o subitem 11.24.1.2 sera obtida mediante a
aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista no instrumento
convocatorio.

11.24.2. Nio ha limitagdo de nimero de paginas para apresentagdo do Repertorio.

11.25. Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagio - A licitante devera apresentar,
em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, cada um
com o maximo de 02 (duas) paginas, de clientes distintos, em que serdo descritas solugdes bem
sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e implementadas por
seus clientes ou ex-clientes, desde que estes ultimos tenham sido atendidos em periodo
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posterior a 31 de dezembro de 2018, trazendo ainda indicacdo de pelo menos um veiculo que
o divulgou em cada um dos meios: TV, radio, midia impressa, out of home e midia digital,
totalizando no minimo cinco veiculos.

11.25.1. As propostas de que trata o subitem 11.25 devem ter recebido a autorizagdo para sua
produgdo ou ter sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2019.

11.25.2. A apresentagio de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este
quesito, pontuagdo maxima equivalente a metade de pontuagdo maxima prevista no
instrumento convocatorio.

11.25.3. Os relatos deverio estar formalmente referendados pelos respectivos clientes ou ex-
clientes, desde que estes tenham sido atendidos em periodo posteriora 31 de dezembro de 2018
e ndo podem referir-se a agdes executadas no ambito de contratos de prestagdo de servigos de
publicidade de que a CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS seja ou tenha sido

signataria.

11.25.3.1. A formalizagio do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

11.25.3.2. Na tltima pagina do relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do
cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou fungao.

11.25.4. Para cada Relato, devera incluir 5 (cinco) pegas e ou material — ndo computados no
limite de paginas a que se refere o subitem 11.25, devendo ser uma para cada meio (TV, radio,
midia impressa, out of home e midia digital):

I — As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD/CD, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas), gravadas em DVDs/CDs individuais ou de forma conjunta em um
unico DVD/CD para cada relato.

II - As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 11.25, ou
ser apresentadas separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipotese, a compreensdo de
seu conteudo e a indicagdo de suas dimensdes originais: Se apresentadas separadamente

(soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas
Ou nao.

III — Para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos
de produgdo e/ou veiculagdo e indicagdo de ao menos um veiculo que a divulgou.

11.25.5. Os documentos e informag¢des que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 11.25 deverdo ser formatados em orientag@o retrato, em papel A4, gramatura 75 g/m?
a 90 g/m?, com ou sem o uso de cores, em fonte “arial” tamanho “12 pontos”, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante na forma de seus atos
constitutivos. Em caso de documento assinado digitalmente, devera estar de acordo com o item
2.5

11.25.5.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes do caderno especifico podera
ser editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem 11.25,
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o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4, podendo ser em formato retrato
ou paisagem.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

12.1. O critério de julgamento para a classificagdo das licitantes serd o de TECNICA E
PRECO, nos termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e dos arts. 33, IV e 36 paragrafo 2° da Lei
14.133/21, sendo que ¢é estabelecido o peso 70 para a Proposta Técnica e peso 30 para a

Proposta de Pregos.

12.2. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomissdo Técnica, prevista
no item 16, que julgard conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos
desenvolvidos pela licitante:

I - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

- Raciocinio Basico (méximo 15 pontos)

a) Acuidade da compreensdo das caracteristicas, das fungdes e do papel da CAMARA
MUNICIPAL DE MARACAJU-MS nos contextos social, politico e econdomico;

b) Adequada compreensdo da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da C/:XMARA
MUNICIPAL DE MARACAJU-MS com seus publicos e das atividades da CAMARA
MUNICIPAL DE MARACAJU-MS que sejam significativas para a comunicag@o publicitaria;

¢) Assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo e objetivos expressos no
briefing.

- Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (maximo 15 pontos)

a) Adequagdo do conceito proposto & natureza da CAMARA MUNICIPAL DE
MARACAJU-MS e ao desafio de comunicagéo, e a riqueza de desdobramentos positivos que
apresenta,

b) Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa do conceito
proposto;

¢) Adequagdo, estruturagdo e exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solu¢do do desafio de comunicag¢éo;

d) Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa da estratégia
de comunicagdo publicitaria proposta.

e) Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagdo publicitaria, o desafio de
comunica¢do expresso no briefing, seus publicos, os objetivos de comunicagao e a verba
disponivel.

- Ideia Criativa (méaximo 15 pontos) \
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a) Adequagdo da ideia criativa a0 desafio de comunicagio e a exequibilidade das pecas e/ou
dos materiais.

b) Seu alinhamento com a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante;

¢) A combinagdo de seus elementos, a simplicidade sob a qual se apresenta ¢ a
compatibilidade da linguagem aos meios e plblicos propostos.

d) Os desdobramentos comunicativos que enseja e a multiplicidade de interpretagdes
favoraveis que comporta, conforme demonstrado nos exemplos de pegas e/ou materiais
apresentados.

e) Pertinéncia as atividades de comunicagio da CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-
MS , assim como sua inser¢do nos contextos social, politico e econdmico.

- Estratégia de Midia e Ndo Midia (méximo 10 pontos)

a) Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do publico-alvo e a capacidade
analitica evidenciada no exame desses habitos;

b) Consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas e ou do material (especificar o
dia e o quantitativo de inser¢des em cada programa de TV, ou o horario no caso de meios como
radio, conforme tabela dos veiculos, de modo a possibilitar a verifica¢do);

) Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da
CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS;

d) Economicidade na aplicagdo da verba e a otimizagdo da midia, evidenciadas no plano
simulado de distribui¢io das pegas e/ou dos materiais.

I1 - CONJUNTO DE INFORMACOES
- Capacidade de Atendimento (méaximo de 05 pontos)

a) Porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos
no mercado;

b) Adequagio dos profissionais, quanto as quantificagdes, qualificagdes e experiéncia em
atividades publicitarias;

¢) Adequagio das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposigdo da execugdo do contrato,

d) Operacionalidade do relacionamento entre a CAMARA MUNICIPAL DE MARACAIJU-

MS ¢ a licitante, ecsquematizado na proposta;

e¢) Relevéncia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagfio e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposi¢io da CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS , sem onus adicionais, durante
a vigéncia do contrato.
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— Repertério (maximo 05 pontos)
a) Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;
b) Qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou material e sua adapta¢do aos meios;

¢) Clareza da exposi¢do das informagdes prestadas.

_ Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacio (maximo 05 pontos)
a) Evidéncia de planejamento publicitario;

b) Consisténcia das relagdes de causa € efeito entre problema e solug@o;

c) Relevancia dos resultados apresentados;

= d) Concatenagdo logica da exposi¢do.

12.3. A nota da Proposta Técnica esta limitada a0 maximo de 70 (setenta) pontos e sera apurada
considerando as seguintes pontuagdes maximas de cada quesitos e subquesito:

I — Plano de Comunicagdo Publicitaria: maximo S5 (cinquenta e cinco) pontos
a) Raciocinio Basico: maximo 15 (quinze) pontos;

b) Estratégia de Comunicagéo Publicitdria: maximo 15 (quinze) pontos;

¢) Ideia criativa: maximo 15 (quinze) pontos;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia — méximo 10 (dez) pontos.

II — Conjunto de Informagdes: maximo de 15 (quinze) pontos
a) Capacidade de Atendimento: méaximo 05 (cinco) pontos.
b) Repertorio: maximo 05 (cinco) pontos.

¢) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: méaximo 05 (cinco) pontos.

12.3.1. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird pontos individuais a cada um dos
quesitos e subquesitos, de acordo com a pontua¢do maxima prevista no item 12.3.

12.3.2. A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos a ele
ou a seus subquesitos pelos membros da Subcomissdo Técnica.

12.3.3. A subcomissio Técnica reavaliard a pontuagio atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagio for superior a 20% (vinte por cento)
da pontua¢do maxima recebida no quesito ou subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio
das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos no Edital.

s

12.3.3.1 Persistindo a diferen¢a de pontuagdo prevista apdés a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdio registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida
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ao quesito ou a subquesito reavaliado, a qual serd assinada por todos os membros da
subcomissdo e passard a compor o processo desta licitagdo.

12.3.4. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

12.4. Sera desclassificada a licitante que:

I — ndo observar as determinagdes € as exigéncias neste termo de referéncia e no Edital e seus
anexos;

I1 — Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos.
[1I — Obtiver nota inferior a 55 (cinquenta e cinco) pontos na Proposta Técnica;

IV — tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das
Propostas.

= 12.5.1 Serdio consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica,
as licitantes que obtiverem as maiores notas, observadas as condi¢des minimas indicadas no
subitem 12.4, II.

12.5. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais bem
classificadas nesta fase, sera assim considerada a que obtiver a maior pontuagao,
sucessivamente, nos subquesitos ideia criativa, estratégia de comunica¢do publicitdria,
estratégia de midia e ndo midia e nos quesitos capacidade de atendimento, relatos de solugdes
de problemas de comunicagio e repertorio.

12.5.1. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessao
previsto nos procedimentos da Segunda Sessdo ou em ato publico marcado pela Comissdo,
para o qual serdio convidadas todas as licitantes.

12.6. Serdio consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas as licitantes
mais bem classificadas na Proposta Técnica.

13. JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

13.1 Na sessdo publica designada pela Comissdo de Licitagdes serdo abertos os Involucros n.
4 — Proposta Comercial — que serdo rubricadas pela Comissdo de Licitagdo e pelas agéncias
presentes ou por comissio de até trés pessoas que representem as licitantes, por escolha das
agéncias participantes presentes a sessdo.

Feita a classificagio das Propostas Comerciais, serdo avaliadas e valoradas as propostas
segundo os critérios abaixo:

13.2. Percentual de honorarios referentes:

(i) & produgdo e a execugdo técnica de pega e ou material o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965, de
que trata o subitem 6.11, quanto ao Desconto-Padrdo de Agéncia de Publicidade. \
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(ii) ao planejamento € & execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas
ou a serem realizadas, fixados nos limites estabelecidos abaixo;

(iii) & criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas
a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias, e sobre 0
investimento aplicado em plataformas digitais cuja execugdo nao proporcione & LICITANTE
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do
art. 11 da Lei n° 4.680/1965, fixados nos limites estabelecidos abaixo:

Pontos Percentual de honorarios
12 10%
—~ 08 De 11% a 12%
04 De 13% a 14%
01 15%

13.3. Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Mato Grosso do Sul que estiver em vigor, fixados nos limites estabelecidos abaixo:

Pontos Desconto sobre a tabela de
custos internos

18 De 50% ou acima de 50%

14 De 40% a 49%

10 De 30% a 39%

06 De 20% a 29%

03 De 10% a 19%

01 De 0% a 9%

13.4. Serdio consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores
pontuagdes através da formula abaixo:

NFPC = Nota final da Proposta Comercial

D1 — Pontuagio aplicada ao percentual sobre honorarios

D2 — Pontuagdo aplicada ao desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sinapro/2025

NFPC =D1 + D2 \
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13.5. JULGAMENTO DAS MELHORES PROPOSTAS, APLICANDO-SE A MEDIA
PONDERADA ENTRE A MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR

PROPOSTA DE PRECOS

13.5.1. A Pontuagdo Final sera obtida através da formula abaixo, conforme previsto no art. 36,
paragrafo 2°, da Lei 14.133/2021:

PF = Nota Final da Proposta Técnica + Nota Final da Proposta Comercial
PF = Pontuag@o final
NFEPT = Pontuagdo relativa a proposta técnica

NFPC = Pontuagdo relativa a proposta comercial

13.5.2. Havendo empate, o desempate se daré atraves da atribui¢fio da maior nota aos quesitos
da proposta técnica, na seguinte ordem:

A - Estratégia de Comunicagao Publicitdria;
B - Ideia Criativa;

C - Raciocinio Basico e Estratégia de Midia e Nao Midia

13.5.3. Apos a utilizagdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo se fara
através de sorteio.

13.5.4. Nio se considerara qualquer oferta e vantagem ndo prevista no Edital, nem percentual
de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.

13.5.5. Ndo se admitira proposta que apresente pregos simbolicos, irrisérios ou de valor zero,
incompativeis com os pregos de mercado.

13.5.6. Serfio consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes mais bem

classificadas no julgamento final, com a aplica¢do da média ponderada, entre as Propostas
Técnicas e de pregos.

14. REQUISITOS PARA HABILITACAO E PARTICIPACAO DO CERTAME

U
14.1. Ndo poderdo participar desta concorréncia empresas reunidas em consércio, ou \
agrupamento de pessoas fisicas ou juridicas qualquer que seja sua forma de constituigao.
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14.2. A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentagdo das Propostas ¢
Documentos de Habilitagdo exigidos nesta concorréncia, ressalvado que a CAMARA
MUNICIPAL DE MARACAJU-MS ndo serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da condugéo ou do resultado do processo licitatorio.

14.3. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Prego tenham sido classificadas deverdo
entregar os Documentos de Habilitagdo no dia, hora e local estipulados pela Comisséo.

14.4. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar Os
Documentos de Habilitagdo, na referida sessdo sera alijada do certame, exceto na hipotese de
todas as propostas de prego serem desclassificadas ou de todas as licitantes serem inabilitadas,
a Comissdo podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias tteis para apresentacdo de nova
documentagdo ou de outras propostas escoimadas das causas que tenham determinado,
respectivamente, a desclassificagdo ou a inabilitagdo.

14.5. A nova documentagio deve ser apresentada na forma prevista no Edital, e entregue em
sessdo publica.

14.6. Os documentos de Habilitagdo deverdo estar acondicionados no involucro n. 5, que
devera ser apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

DOCUMENTOS DE HABILITACAO — INVOLUCRO N. 5
CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS
CONCORRENCIA N. 002/2025

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ: (indicar o CNPJ da licitante)

14.7. O invélucro n. 5 sera providenciado pela licitante e devera ser adequado as caracteristicas
de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

14.8. Documentos de Habilitagdo deverdo ser apresentados em uma tnica via, acondicionados
em caderno unico, ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da
licitante, a partir da primeira pagina interna, do lado direito e no canto inferior e deverdo ser
apresentados:

I — em original ou
11 — sob a forma de publicagdo em 6rgdo da imprensa oficial, ou \
11l — em copia autenticada por cartério competente, ou }

IV — em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela
Comissdo, no ato da abertura dos Documentos de Habilita¢o.

Comissao.

Atencdo: Sé seriio aceitas copias legiveis, que oferecam condicdes de andlise por parte da /
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14.9. Os documentos referentes a HABILITACAO JURIDICA sdo:
I — cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
1l - registro comercial, em caso de empresa individual,;

Il — ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado, em se
tratando de sociedade empresaria e, no caso de sociedade por agdes, acompanhado dos
documentos de eleigdo de seus administradores;

a) Os documentos deverdo estar acompanhados de suas alterages ou da respectiva
consolidacdo e deles devera constar, entre os objetivos sociais da licitante, a execugdo de

r

atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta Concorréncia;

IV — inscri¢do do ato constitutivo, no caso de sociedade simples, acompanhada de prova da
Diretoria em exercicio;

V — decreto de autorizagdo de funcionamento no Pais, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo orgéo
competente, quando a atividade assim o exigir.

14.10. Os documentos referentes 8 REGULARIDADE FISCAL e TRABALHISTA séo:
[ - prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;

II — prova de inscri¢@o no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa
a0 domicilio ou a sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto da licitagdo;

[II — Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unifo, expedida por érgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral
da Fazenda Nacional com jurisdi¢do sobre o local da sede da licitante.;

IV — Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo —
FGTS;

V — Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT:

VI — certiddes negativas de débitos ou ndo, contribuinte expedidas por drgaos das Secretarias
de Fazenda do Estado e do Municipio (tributos mobilidrios) em que estiver localizada a sede
da licitante;

VII - declaragdo de que suas propostas econdmicas compreendem a integralidade dos custos
para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constitui¢do Federal, nas leis

trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de
ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das propostas

VIII - Declaragio de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoas com
deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas
especificas \

14.10.1. Sera considerada em situagio regular a licitante cujo débito com as Fazendas Publicas
ou com a Seguridade Social esteja com a exigibilidade suspensa;
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14.10.2. Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

14.10.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da
data da respectiva emissao, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada
legislagdo especifica indicativa de prazo distinto.

14.11. Os documentos referentes a QUALIFICACAO TECNICA sio:

[ — certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei 12.232/2010, art. 4°
e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP);

11 — declaragdo(des) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante presta ou prestou ao declarante(s) servigo de publicidade cujas
atividades sejam similares, pelo menos, as do objeto do Edital, por um prazo minimo de 1 (um)
ano.

14.12. A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA serd comprovada mediante
apresentagao:

I — de certiddo negativa de faléncia e concordata/recuperagao judicial e extrajudicial expedida
pelo cartorio distribuidor da sede da pessoa juridica;

a) No caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as
certiddes de cada cartorio distribuidor;

b) Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data
da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada
legislagdo especifica indicativa de prazo distinto;

11 - do Balango Patrimonial e Demonstragdes Contabeis, vedada a substituig@o por balancetes
ou balangos provisérios.

a) Demonstragdo de resultado de exercicio e demais demonstragdes contéabeis dos 2 (dois)
ultimos exercicios sociais; ou do tltimo exercicio social no caso de a pessoa juridica ter sido
constituida ha menos de 2 (dois) anos.

b) Os balangos patrimoniais ¢ demonstragdes contabeis deverdo ser apresentados de acordo
com a legislagio e normas contabeis que regem a matéria.

¢) O patrimdnio liquido podera ser atualizado pelo IGPM-FGV quando o balango estiver
encerrado a mais de 3 (trés) meses da data da licitagdo.

14.12.1. A licitante devera comprovar que possui, na data do recebimento do involucro n. 5:

[ — Indice de Solvéncia Geral — ISG, indice de Liquidez Corrente — ILC e Indice de Liquidez
Geral — ILG maiores que 1,0 (um):

11 — No caso de licitante que apresentar igual ou menor que 1,0 (um) no célculo do ISG, ILC e
ILG, devera comprovar possuir patriménio liquido igual ou superior a correspondente a 1% do
valor da verba global publicitéria fixada.

14.12.1.1 Para a comprovagio do Patrimdnio Liquido e indices contabeis, o calculo sobre o
balanco patrimonial e demonstragdes contabeis do Gltimo exercicio social devera ser realizado
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pela licitante e confirmado pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura € a
indicagdo do seu nome e do seu numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

14.12.1.2  Nos célculos envolvendo moeda (R$), caso sejam necessarios arredondamentos,
a segunda casa a direita da virgula, correspondente aos centavos, serd arredondada para cima,
quando na ocorréncia de uma terceira casa, esta for maior ou igual a 5 (cinco).

14.13. A licitante também devera incluir no involucro n. 5 declaragdo, afirmando:
I — conhecimento do instrumento convocatorio;

11 — atendimento ao art. 62, da Lei 14.133/21;

I1] — inexisténcia de impedimento para a participag@o;

V- elaboragdo independente de proposta.

V — cumprimento do art. 68, inciso VI, da Lei 14.133/21 e art. 7° inciso XXXIII, da
Constituig@o Federal.

14.14. O CNPJ da licitante devera ser o mesmo compreendido no cadastro junto a Receita
Federal e ou em todos os documentos de habilitagdo, ndo sendo permitido uso de documentos
pela matriz, quando emitidos para a sua filial e vice-versa.

14.14.1. Excetuam-se da restri¢io os documentos referentes 8 REGULARIDADE FISCAL ¢
TRABALHISTA que, pela propria natureza, forem comprovadamente emitidos somente em
nome da matriz ou da filial.

14.15. Nio serfo aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitagdo de documentos” expedidos
por quaisquer 6rgdos, em substitui¢do aos documentos exigidos neste termo de referéncia.

14.16. A licitante que se alegar desobrigada de apresentar qualquer dos documentos de
habilitacdo devera inserir no invélucro n. 5 declaragdo ou certificado expedido por 6rgdo
competente ou legislagio em vigor que comprovem essa condi¢do.

14.17. A verificagio pela Comissdo nos sites oficiais das entidades emissoras de certiddes
constitui meio legal de prova.

14.18. Serdo consideradas habilitadas as licitantes classificadas que atenderem integralmente
aos requisitos de habilitagéo exigidos neste termo de referéncia, no Edital ¢ seus anexos.

15 - DOS DIREITOS AUTORAIS

15.1. A CONTRATADA cede 8 CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS os direitos
autorais patrimoniais de uso das ideias (incluidos estudos, analises e planos), pegas, campanhas
¢ demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou
prepostos, concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste CONTRATO.

15.2. Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer
outro pais do mundo. %
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15.3. Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pelo CAMARA MUNICIPAL D.E
MARACAJU-MS em todas as suas modalidades de utilizagdo, diretamente ou por intermédio

de terceiros.

15.4. Quando necessario realizar contratagdes que envolvam direitos de autor € conexos, a
CONTRATADA solicitara a quem de direito a concessao por prazo, finalidade, territorio e
prego, inclusive quanto a eventual renovagio do contrato, dos direitos autorais e conexos de
suas respectivas titularidades.

15.5. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos
de produgdo, o custo com cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a pega e os de cessdo dos demais direitos de autor € conexos.

15.6. A CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS ser4 a {inica proprietaria das pegas ¢
demais materiais fisicos e/ou digitais oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam
estes passiveis ou ndo de protegdo do Direito de Propriedade Intelectual.

15.7. E garantido & CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS a apropriagdo dos direitos
patrimoniais e conexos originalmente de titularidade da CONTRATADA e dos funciondrios
desta, sobre os resultados da execugdo deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e
conexos de terceiros.

16 - SUBCOMISSAO TECNICA

16.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo, na forma do art. 10 da Lei
12.232/10, com exce¢do da analise e julgamento das Propostas Técnicas. As Propostas
Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 03 (trés)
membros formados em comunicagéo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
areas.

16.2. No minimo um dos membros da} Subcomissdo Técnica ndo terda vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS.

A escolha dos membros da Subcomissiio Técnica ocorrerd por sorteio, em sessdo publica, entre
os nomes de uma relagdo que terd, no minimo, 09 (nove) integrantes, previamente cadastrados
pela CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS, sendo sorteados trés titulares e dois
suplentes.

16.3. O sorteio, processado pela Comissio, sera realizado em trés etapas:

I — 02 (dois) membros que ndo possuam vinculo com a CAMARA MUNICIPAL DE

MARACAJU-MS; ‘;
II — 01 (um) membro que possui vinculo com a CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU- \
MS .
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11l — 02 (dois suplentes), um que ndo possua vinculo com a CAMARA MUNICIPAL DE
MARACAJU-MS e outro que possua.

16.4. Além das demais atribuigdes previstas no Edital, cabera Subcomisséo Técnica, quando
solicitado pela Comissdo, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas.

17 - DA REMUNERACAO

17.1. Pela perfeita execugdo do objeto ¢ obedecidas todas as demais condigdes estipuladas no
. contrato, o CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS pagard a CONTRATADA os
precos, estipulados em bases percentuais, abaixo indicados:

17.2. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada por honoréarios de 20%
(vinte por cento) sobre: (I) a produgdo ¢ a execugdo técnica de pega e ou material; (II) o
planejamento € a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo
difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a
serem realizadas; (III) a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas
tecnologias, e sobre o investimento aplicado em plataformas digitais cuja execugdo nao
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo €
divulgagio, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

17.2.1. Os honorarios serdo calculados sobre o prego faturado pelos fornecedores.

17.3. Pelos servigos de criagdo e execugdo interna, a CONTRATADA recebera o valor
correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de
Propaganda do estado do Mato Grosso do Sul, vigente quando da prestagdo dos servigos
correspondentes, com um desconto de 50% (cinquenta por cento).

17.4. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes
ou de fornecedores por ela contratadas, na cidade de Maracaju-MS, serdo de responsabilidade
da CONTRATADA.

18 - DO DESCONTO DE AGENCIA

18.1. Além da remunerago prevista,a CONTRATADA faré jus ao desconto-padréo concedido
pelos veiculos de divulgagdo a agéncia, em conformidade com o art. 11 da Lei n. 4.680/65 e
do Decreto n. 57.690/66 ¢ em conformidade com o Anexo B das Normas Padrio da Atividade
Publicitaria (CENP).
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18.2. O desconto sera concedido a CONTRATADA pela concepgdo, execugdo € ou distribui¢@o
de publicidade, por ordem e conta do CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS, nos
termos do art. 19 da Lei n. 12.232/2010.

19. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

19.1. Cabe recurso no prazo de 03 (trés dias) uteis, contado da data de intimag&o ou de lavratura
de ata, em face de julgamento das propostas; ato de habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e
anulacio ou revogacdo da licitag@o.

19.2. Nos recursos de julgamento das propostas e de ato de habilitagdo ou inabilitagdo de
licitante serfio observadas as seguintes disposigdes:

19.2.1. a intencdo de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de preclusdo, e
0 prazo para apresentagdo das razdes recursais de 03 (trés) dias uteis serd iniciado na data da
intimag#o ou de lavratura da ata de habilitagéo ou inabilitacdo.

19.2.2. O prazo para apresentagdo de contrarrazdes sera 0 mesmo do recurso e tera inicio na
data de intimagdo ou de divulgagdo da interposigdo do recurso.

19.2.3. A apreciagio dos recursos se dara em fase unica.

19.3. Os recursos deverdo ser interpostos em peti¢do escrita dirigida a autoridade competente
do ANUNCIANTE, por intermédio da Comissao especial de Licitagdo, protocolizada na Rua
pereira do lago, de segunda a sexta, das 7h as 11h e das 14h as 17h, ou através do seguinte
enderego eletrdnico: assessoriadelicitacao2(@camarademaracaju.ms.gov.br .

19.4. Recebida(s) a(s) impugnag@o(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao
Permanente de Licitagdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 3 (trés) dias uteis, ou,
no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnagdo(des)
a autoridade competente do ANUNCIANTE, que decidird em prazo ndo superior a 10 (dez)
dias uteis contados de seu recebimento.

19.5. Ndo sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante
da licitante.

19.6. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢do de
recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a serem
indicados pela Comissdo Permanente de Licitagdo.

19.7. Os recursos das decisdes referentes a habilitagio ou inabilitagdo de licitante e ao
julgamento das Propostas T¢cnica ¢ de Pregos terdo efeito suspensivo, podendo a Comissio
Permanente de Licitagdo, motivadamente e se houver interesse para o ANUNCIANTE, atribuir
efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

Atencdo: O uso de recursos ou meios meramente protelatorios para tentar impedir o
curso normal do processo licitatério é crime tipificado no art. 337-1 do Cédigo Penal,
sujeitando a licitante as sangdes legais e administrativas aplicaveis.
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20. PENALIDADES

20.1. Ensejara a aplicagdo de multa no percentual de 0,5% (meio por cento) sobre a estimativa
de despesas previstas nos Recursos Orgamentdrios, sem prejuizo da aplicagdio de outras
penalidades previstas na Lel 14.133/21, a licitante que, convocada dentro do prazo de validade
de sua proposta:

| - recusar-se, injustificadamente, a assinar o contrato;

11 - ndo apresentar documentagdo exigida na habilita¢do, porventura vencida apos a reunido de
licitagdo, devidamente atualizada, inviabilizando a contratagéo.

20.1.1. A multa devera ser recolhida na CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS no
prazo de 5 (cinco) dias Gteis a contar da intimagdo, sob pena de execugdo judicial.

20.2. O disposto no subitem 12.1 néo se aplica as licitantes remanescentes convocadas na
ordem de classificagdo, observado as condi¢des especificas das empresas beneficiarias pela Lei
123/2006, para, tanto deveréo apresentar a documentagao exigida na habilitagdo, porventura
vencida apos a reunido de licitagdo, devidamente atualizada, devendo assinar o contrato em
igual prazo e nas mesmas condi¢des apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar
0 contrato

20.3. Ensejara a aplicag¢do de suspensdo temporaria de participa¢do em licitagdo e impedimento
de contratar com a CAMARA MUNICIPAL DE MARACAJU-MS, pelo periodo de 6 (seis)
meses até 2 (dois) anos.:

[ - recusa, injustificada, de assinar o Termo de Contrato.
II — ndio manutengéo das condigdes de habilitagdo;
111 — pratica de atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da licitagdo;

IV — condenagio definitiva pela pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos;

V - pratica de atos ilicitos, demonstrando néo possuir idoneidade para contratar com a
Administragdo.

20.3.1. A penalidade de suspensdo temporéria de participagao em licitagdo e impedimento de
contratar podera ser aplicada sem prejuizo da aplicagdo da multa prevista no subitem 12.1.

20.4. Podera ainda ser aplicada a penalidade de Declaragdo de Inidoneidade para licitar e
contratar com a Administragio Publica, na forma do Inciso IV do art. 156 da Lei 14.133/21,

que sera proposta ao Secretirio de Comunicagdo da CAMARA MUNICIPAL DE
MARACAJU-MS, na ocorréncia dos casos do artigo 88 da mesma Lei.

20.5. Nio serdo aplicadas penalidades na ocorréncia de casos fortuitos, for¢a maior.

\V/
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21. ANEXOS

ANEXO 01 - BRIEFING

ESTADO DO MATO GROSSO DO SUL
MUNICIPIO DE MARACAJU
CAMARA MUNICIPAL DE VEREADORES

Maracaju-MS 01 de Outubro de 2025.

Responsavel pela ELABORACAO:

@ -
Louma W=dle fzowyw%md@ﬂc\f&
Laura Maria De Souza Mendonga

Assessora de Comunicacio

L

Responsavel pela VALIDACAO:

(i ira

Ualacis Fabiano Santos Ratier

Assessor de compras e licitagdes
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ANEXO 01 DO TERMO DE REFERENCIA

BRIEFING

1. Introducéo

Localizada no estado de Mato Grosso do Sul, a cidade de Maracaju é reconhecida por seu
crescimento e desenvolvimento regional. Com mais de 47 mil habitantes, o municipio combina
tradi¢dio e modernidade, sendo referéncia em produtividade agricola, especialmente no cultivo
de soja, milho e na pecuaria. O municipio ¢ polo regional € mantém uma relagdo ativa com
comunidades rurais, bairros urbanos e distrito.

A Camara Municipal de Maracaju atua como um dos principais pilares da democracia local,
representando os interesses da populagdo, fiscalizando o Executivo, promovendo debates

legislativos, entre outras atividades que impactam diretamente o presente € 0 futuro da cidade.

2. Desafio de Comunica¢io

Apesar dos esforgos do Poder Legislativo para atuar com transparéncia e proximidade da
populagdo, ainda ha baixo conhecimento sobre o funcionamento da Camara Municipal, bem
como pouca participagio dos municipes nas sessoes e atividades parlamentares.

Muitas pessoas ndo compreendem a relevancia das decisdes tomadas pelo Legislativo, nem
sabem como contribuir de forma efetiva. Ha um distanciamento entre os vereadores € a
populagdo, em grande parte causado por falta de informagéo acessivel e estimulo a participagéo
ativa.

Os licitantes devem propor campanha simulada, com foco em ampliar a visibilidade da atuagdo
legislativa, com suas agdes e atribuigdes, bem como incentivar a participagdo da populagdo
maracajuense. Utilizar pegas e mix de meios para atingir os objetivos e difundir as mensagens
ao publico.

Portanto, o grande desafio da comunicagdo sera criar uma ponte entre o cidadéo e o Legislativo
Municipal, utilizando linguagem acessivel, canais adequados e estratégias que gerem
identificagdo, confianga e engajamento, de forma a comunicar as atribui¢des do Legislativo
municipal, as a¢des que realiza em prol da cidade e da vida das pessoas € estimulando a
participagdo. '

3. Objetivo Geral

A comunicagdo social ¢ um instrumento fundamental para a atuagdo do setor publico. No

ambito do Poder Legislativo municipal, ela desempenha o papel de divulgar de forma clara,

acessivel e democritica as atribuigdes e as agdes realizadas pela Camara, promovendo a

transparéncia, a prestagdo de contas € 0 engajamento da populag@o nas politicas publicas locais.
/

A publicidade institucional deve refor¢ar a imagem da Camara Municipal como 6rgao legitimo,
transparente e representativo, estimulando a participagdo cidada e facilitando o acesso as

informagdes legislativas.
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4. Objetivos Especificos

e Fortalecer a imagem da Camara Municipal como instituicdo transparente, democratica e
representativa.

e Divulgar as a¢des legislativas, projetos e decisbes que impactam a vida dos municipes.

e Estimular o envolvimento da populagdo com 0s trabalhos da Camara e a efetiva participagdo
social de forma presencial ou pelos canais digitais.

5. Praca de Veiculagéo
A comunicagio deverd abranger o municipio de Maracaju, zona urbana e rural.

6. Publico-alvo
Sociedade em geral, acima de 16 anos de idade.

7. Verba da Campanha Simulada
A campanha simulada devera ser elaborada com base com base em um orgamento de R$
70.000,00 (setenta mil reais)

8. Periodo de Divulgacao
Duragio de até 20 dias continuos. Fica a critério da agéncia proponente indicar o periodo de
veiculagdo da campanha simulada, fundamentado em critérios técnicos e estratégicos.

9. Informacdes Adicionais

Site institucional: www.camarademaracaju.ms.gov.br
Redes sociais oficiais, com foco em Instagram ¢ Facebook.
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