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EDITAL DE LICITACAO

|. REGENCIA LEGAL
LEIs FEDERAIS N°S. 14.133/21 E ALTERAGOES, LEI N°. 12.232/2010 E RESOLUGAO N° 016/2024

Il. ORGAO INTERESSADO

FUNDAGAO UNIVERSIDADE REGIONAL DE BLUMENAU

11l. MODALIDADE V. PROCESSO ADMINISTRATIVO N°.
CONCORRENCIA 238/2025
V. TIPO DE LICITAGAO VI. REGIME DE EXECUGAO
MELHOR TECNICA INDIRETA DE EMPREITADA POR PREGO UNITARIO
VII. OBJETO

CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, PARA CRIAGAO, PRODUGAO, DISTRIBUIGAO, VEICULAGAO,
CONTROLE E ACOMPANHAMENTO DAS CAMPANHAS DE COMUNICAGAO DA FURB

VIII. LOCAL E DATA DO RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS

ENDERECO:
RuA ANTONIO DA VEIGA, N°. 140, BAIRRO VICTOR KONDER, CEP 89012-900
COMPLEMENTO:
Ccampus |, BLoco K, SALA K-205
CIDADE: EsTADO:
BLUMENAU SANTA CATARINA
DATA: HORARIO:
03/02/2026 ATE As 9 HORAS E 30 MINUTOS
IX. LOCAL E DATA DA ABERTURA DOS ENVELOPES
ENDERECO:
RUA ANTONIO DA VEIGA, N°. 140, BAIRRO VICTOR KONDER, CEP 89012-900
COMPLEMENTO:
Campus |, BLoco K, sALA K-210
CIDADE: EsTADO:
BLUMENAU SANTA CATARINA
DATA: HORARIO:
03/02/2026 A PARTIR DAS 9 HORAS E 30 MINUTOS

X. PRAZO DE EXECUGAO CONTRATUAL
12 (DOZE) MESES, COM POSSIBILIDADE DE PRORROGAGAO POR ATE 120 (CENTO E VINTE) MESES, CONTADOS A PARTIR DA DATA
DE ASSINATURA DO INSTRUMENTO CONTRATUAL

Xl|. LOCAL DA ENTREGA DOS SERVICOS, CONFORME LEGISLACAO
Campus | - FURB

Xll. DOTAGAO ORCAMENTARIA
PROGRAMA DE TRABALHO: ELEMENTOS DE DESPESA:
COORDENADORIA DE COMUNICAGAO E MARKETING 2.01.2002.3390.3901

XIll. LOCAL, HORARIOS E MEIO DE COMUNICAGAO PARA ESCLARECIMENTOS SOBRE ESTE EDITAL

RESPONSAVEL:
DiviSAO DE ADMINISTRAGAO DE MATERIAIS — SETOR DE LICITAGOES
ENDERECO:
RUA ANTONIO DA VEIGA, N°. 140, BAIRRO VICTOR KONDER, CEP 89012-900
COMPLEMENTO:
CAampPus |, BLoco K, sALA K-205
CIDADE: EsTADO:
BLUMENAU SANTA CATARINA
HORARIO: TELEFONE: E-MAIL:
DAs 8HOOMIN As 12HO0MIN (47) 3321-0211 LICITACAO@FURB.BR
DAs 14H00MIN As 18HOOMIN (47) 3321-0501
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XIV - OBJETO

14.1.

14.2.

14.3.

14.4.

14.5.

14.6.

14.7.

Constitui objeto desta Licitagdo a Contratagao de agéncias de propaganda e/ou publicidade
para a prestacao de servigos de publicidade e propaganda, quando demandadas pela
Instituicdo, correspondentes ao planejamento estratégico de comunicacao, a criagao, a
execucao e a distribuigdao de toda mensagem ou pec¢a publicitaria aos veiculos e demais
meios de divulgacgéao; a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras e digitais de
comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expanséao
dos efeitos das mensagens e das a¢oées publicitarias; elaboragao de marcas, expressoes
de propaganda, logotipos e de outros elementos identificadores, bem como
programacao visual; execucgao de agoes de consultoria técnica e monitoramento da sua
execucao; servicos de execugao de programagao visual, de servigos de promogao, nao
compreendidos como apoios e patrocinios (em conformidade ao disposto no Decreto n°®
9994, de 22 de maio de 2013); agcbes promocionais dentro e fora da Instituicido e demais
servigos inerentes a atividade publicitaria, destinados ao atendimento das necessidades
de comunicagao e presen¢a de marca em agoes externas e internas para a FURB e suas
unidades, sob as condigbes descritas no Edital, especialmente, os relacionados aos seguintes
objetos:

a) FURB Institucional

b) FURB Graduagéao

c) FURB Pés-Graduagao

d) Instituto FURB

e) ETEVI

f) FURB Idiomas

dg) Endomarketing

h) Pesquisa e Extenséo

Os servigos de publicidade e propaganda, exceto as publicagdes legais, deverao ter carater
educativo, informativo e de orientagao social, vedada a promogéo pessoal de autoridades ou
servidores publicos.

Os servigos que compdem o objeto desta licitagdo deverao ser veiculados, preferencialmente,
de segunda a sexta-feira. As veicula¢cdes em finais de semana e feriados serdo realizadas
excepcionalmente, mediante prévia e escrita autorizagdo da Administragao Fundacional.
Sempre que solicitado a produg¢ao de materiais ficara sob responsabilidade de fornecedores da
Instituicédo, selecionados por processo licitatorio de compras e a CONTRATANTE se isenta do
pagamento deste honorario.

A qualquer momento a CONTRATANTE podera solicitar as artes em aberto para adaptagdes
internas e utilizagdo em suas préprias plataformas de comunicagao.

O prazo para a execugdo do contrato, a contar da data da sua assinatura, esta indicado no
Item X deste Edital.

No caso, de quaisquer divergéncias existentes entre a descricdo do objeto do Edital e o
descritivo do objeto disposto no site www.furb.br/licitacoes, prevalecera a descricdo deste
Edital.

XV — CONDIGOES DE PARTICIPACAO NA LICITAGAO

15.1.

15.2.

Reconhecida pela Portaria Ministerial

Somente serdo admitidos a participar da Licitagao os interessados que explorem o ramo de
atividade compativel com o objeto do certame e que apresentarem a documentagao exigida
pela Lei Federal n°. 14.133/21 para a Habilitagao Juridica, Regularidade Fiscal e
Trabalhista, Qualificagdo Técnica, Qualificagdo Econémico-Financeira e Documentagao
Complementar na forma prevista neste Edital.

As microempresas e empresas de pequeno porte, que comprovarem sua situacdo, serdo
concedidos os beneficios previstos na Lei Complementar n° 123/2006.
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15.2.1. A situacdo de que trata o sub-item anterior, devera ser comprovada através de Certidao
Simplificada emitida pela Junta Comercial do respectivo Estado, atestando que a licitante esta
enquadrada como Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte, ou, através de
DECLARACAO, que devera ser assinada pelo representante legal e pelo contador da empresa,
conforme o abaixo especificado. Tal certidao/declaragao devera ser inserida no Envelope E —
Habilitagao.

a. para as empresas registradas na Junta Comercial - certiddo de enquadramento expedida pela
Junta Comercial, conforme Instru¢do Normativa n°® 103/2007 do Departamento Nacional de
Registro do Comércio, ou;

b. para as empresas registradas no Registro Civil de Pessoas Juridicas - declaragao nos termos
do Anexo V.

b.1. A falsidade de declaracao prestada, objetivando os beneficios da Lei Complementar n° 123,
de 14 de dezembro de 2006 caracterizara o crime de que trata o art. 299 do Cédigo Penal, sem
prejuizo do enquadramento em outras figuras penais e das sangdes previstas neste Edital e
legislagao correlata.

15.3. Nao sera admitida a participagcdo das empresas néo personificadas, das apenadas com
suspensao do direito de licitar ou impedimento de contratar com a Universidade, das declaradas
inidoneas para licitar ou contratar com a Administragéo Publica, bem como das que estiverem
em processo de faléncia.

15.4. Nao sera admitida a participagéo direta ou indireta de servidor ou dirigente da FURB, conforme
estabelecido pelos artigos 9°, inciso lll, § 3°. da Lei Federal n°. 14.133/21 e 177, inciso XIV da
Lei Complementar n°. 660/07 do municipio de Blumenau/SC.

15.5. Nao sera permitido nesta Licitacdo, a qualquer pessoa fisica ou juridica, representar mais de
uma Licitante.

15.6. As licitantes interessadas, poderao participar desta licitagcdo tanto através de suas matrizes
quanto com suas filiais, sendo que uma e/ou outra pode realizar o fornecimento e o
faturamento de todo ou parte do objeto, tendo em vista que compdem a mesma pessoa juridica.

15.7. Somente sera admitida a participagdo simultdnea de empresas cuja formagio societaria
contenha um ou mais socios concomitantes casos estas ndo ofertem os mesmos lotes.

XVI - PROCEDIMENTO LICITATORIO E FUNDAMENTAGAO LEGAL
16.1. Serdo observadas as disposi¢cdes da Lei Federal n. 14.133/2021 e suas alteragoes, a
Resolugdo FURB n. 016/2024 e Lei Federal n. 12.232/2010.

XVII - CREDENCIAMENTO

17.1. Reputa-se credenciada a pessoa fisica, integrante ou ndo quadro societario do licitante,
regularmente designada para acompanhar o processo licitatério, com poderes, inclusive, para
renunciar a interposigao de recursos.

17.2. A Credencial devera ser apresentada em conjunto com os envelopes B, C e D, até a data e
hora explicitadas no item VIl deste Edital, em original, no papel timbrado do licitante,
preferencialmente, com identificagdo do credenciado, de acordo com o modelo do Anexo lll.

17.3. Nao sera admitida, em quaisquer etapas da licitagdo, que uma pessoa represente mais de
uma licitante.

XVIIl - FORMA DE APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS, ENVELOPES E DAS PROPOSTAS.
18.1. Os envelopes deveréao estar lacrados, conforme o caso: Envelope A — Proposta Técnica - Via
Nao Identificada do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria, Envelope B - Proposta Técnica
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- Via Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria, Envelope C — Proposta Técnica
— Capacidade de Atendimento, Repertério e Outros e Envelope D - Proposta de Precos.

..r// Fundac¢ao Universidade Regional de Blumenau
I |§3- Setor de Licitagbes (Sala K-205)
Concorréncia n°. 238/2025
Contratacao de servigos de publicidade e propaganda, para criagao, producao, distribuicao,
veiculagdo, controle e acompanhamento das campanhas de comunicag¢ao da FURB

Envelope __ -

Razéo Social: |

CNPJ: | | Inscrigdo Estadual/Municipal: |
Endereco
(sede):
Numero: | | Bairro: | | Complemento: |

CEP: ‘ ‘ Municipio/UF: ‘

Telefone(s): | ) - | Fax(es): | ) -

E-mail(s): |

Nome completo do Contato/Credenciado: |

(Rua/Avenida/Travessa/Rodovia)

18.1.1. As pecas que integram as propostas deverao ser acondicionadas em embalagens lacradas e
adequadas as suas caracteristicas, desde que inviolaveis quanto as informagdes de que
tratam, até a sua abertura.

18.2. Para a correta elaboracdo da proposta de pregos devera o licitante examinar todos os
documentos exigidos no Edital, e, finalmente, atender a todas as exigéncias contidas no Edital
€ NOS Seus anexos.

18.3. As propostas deverdo estar em original, sem emendas, rasuras, ressalvas ou entrelinhas,
rubricadas e assinadas pelo representante legal ou mandatario.

18.4. No caso de proposta assinada por mandatario, sera necessaria a juntada da procuragao
outorgada com poderes especificos para tal fim.

18.5. Os envelopes enviados pelo correio serdo recebidos até as 18:00 horas do dia anterior a data
de abertura dos envelopes, determinada pelo Item VIII.

18.6. No recebimento dos envelopes, a Divisdo de Administragdo de Materiais — Setor de Licitagdes
verificard se os envelopes “A” entregues pelas licitantes ndo apresentam quaisquer
informagdes, marcas, sinais, etiquetas ou qualquer outro elemento capaz de identificar a
licitante. Se porventura houver qualquer elemento identificador ou se algum dos envelopes néo
estiver devidamente lacrado todos os envelopes da licitante ndo serdo aceitos, inabilitando a
participacdo da mesma.

XIX — DA APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA

19.1. Allicitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
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I. Raciocinio Basico (Analise de
Mercado e Publico-alvo)

1. Plano de Comunicagdo II. Estratégias de Comunicagéo
Publicitaria (Envelope A — Via Nao Publicitaria

Identificada e Envelope B — Via
Identificada) [ll. Ideia Criativa

IV. Estratégias de Midia e Nao Midia

I. Clientes

Il. Profissionais

2. Capacidade de Atendimento
(Envelope C) [ll. Infraestrutura

IV. Sistematica de Atendimento

V. Sistematica de Midia

3. Repertoério (Envelope C)

19.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressodes técnicas de
uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

19.2.1 Quesito 1 — Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada: para sua
apresentagao, a licitante devera levar em conta as seguintes orientagbes:

a. Em caderno unico, orientagédo paisagem e com espiral colocado a esquerda;

b. Capa e contracapa em papel A3, branco, impressas apenas no anverso e nao serao
computadas no numero total de paginas;

c. Conteudo impresso em papel A3, branco, orientagdo paisagem; impressas apenas no anverso;

d. Textos deverao ser formatados em uma pagina A3 com 2 colunas idénticas formando 2 paginas
A4 na mesma folha;

e. Texto e numeracéo de paginas em fonte Arial, na cor preta, com tamanho entre 10 e 12, para
garantir boa legibilidade;

f. Nao podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacao de sua autoria, antes da abertura do Envelope B;

g. Os textos da Raciocinio Basico (Analise de Mercado e Publico-alvo), das Estratégias de
Comunicacéo Publicitaria, as Defesas da Ideia Criativa e as Estratégias de Midia e Nao Midia
estdo limitados, no conjunto, em no maximo 20 (vinte) paginas no formato A3;

h. Poderéo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagéo
Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serao computadas no limite de pagina
previsto.

19.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico (Analise de Mercado e Publico-alvo), Estratégias de
Comunicagéao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégias de Midia e Nao Midia poderéo ter
imagens, graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:

a. poderao ser editados em cores;

texto legivel e numeracao de paginas em fonte Arial, cor preta;

c. as paginas em que estiverem inseridos graficos, quadros, tabelas ou planilhas poderédo ser

apresentadas no formato maximo A3 em paisagem ou retrato que garanta a boa leitura das

informacgdes.

o
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o

19.2.5.

19.2.6.

19.2.7.

19.2.8.

19.2.9.
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Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa poderdo ser apresentados
separadamente do caderno. Esses exemplos deverdao adequar-se as dimensdes do Envelope
A (A3).

. Os exemplos de pecgas publicitarias estéo limitados a 10 (dez) folhas em papel A3, branco,

preferencialmente em gramatura de 150 ou 170 gr/m2, orientagcao paisagem, impressas apenas
no anverso;

. independentemente do meio de divulgagéo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderao ser

apresentados sob a forma de: roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio ou,
ainda, “boneco” ou mockup ou layout montado dos materiais de n&do midia apenas como
representacao visual, sendo ele uma simulagao impressa e ilustrativa da aplicagéo da arte para
melhor representagao de sua aplicagéo.

. As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao haja

prejuizo em sua leitura, sem limitagao de cores, sem suporte ou passe-partout.

. O envelope no formato A3 sera fornecido pela Comissdo Permanente de Licitagéo, a ser

retirada, exclusivamente, pela licitante que devera solicitar formalmente no Setor de Compras,
Contratos e Licitagdes, localizado no campus 1 da FURB bloco K setor de Licitagbes de
segunda a sexta-feira, das 8:00 as 17:00 horas.

. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissédo Técnica, cada exemplo devera

trazer indicagao do tipo de pega (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner
internet etc.).

No caso de utilizagdo de empenas, faixas dentro da Universidade os formatos estao disponiveis
no Anexo VILI.

Os graficos, imagens, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégias de
Midia e Nao Midia poderao:

. ser editados em cores;
. ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos que garantam a

boa leitura;

. ter qualquer tipo de formatagdo de margem;
. ser apresentados em formato maximo A3;
. as paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito

poderado ser impressas na orientagdo paisagem ou retrato.

O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada nao podera ter informacéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagao de sua autoria,
antes da abertura do Envelope B.

Os textos da Raciocinio Basico (Analise de Mercado e Publico-alvo), Estratégias de
Comunicagao Publicitaria e Ideia Criativa estdo limitados, no conjunto, em no maximo 20
(vinte) paginas A3, incluindo a defesa criativa do conceito de campanha proposto e relagao de
pecas sugeridas mencionadas neste Edital no item 19.6.a).

Os textos da Estratégias de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto ao numero de
paginas.

Para fins deste processo licitatério, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-
line) que ndo implicam a compra de espac¢o ou tempo em veiculos de divulgacao, para a
transmissdo de mensagens a publicos determinados.

Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagao
Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serao computadas no limite de pagina
previsto.
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ESPECIFICACOES DE CRITERIOS E OUTRAS ORIENTAGOES PARA PROPOSTA TECNICA
(ENVELOPES A, B e C)

19.3. Alicitante devera apresentar o Plano de Comunicagao Publicitaria tendo por base o Briefing
(Anexo l), observadas as seguintes orientagdes:

19.4. Raciocinio Basico - Analise de Mercado e Publico-alvo - apresentacdo em que a licitante
descrevera:

a. analise das caracteristicas e especificidades do mercado de educagao em especial a praga de
Blumenau e concorréncia;

b. Identificar o perfil do publico-alvo da campanha proposta, caracteristicas e dados secundarios
para melhor comunicagéo com o target;

c. Diagnostico relativo as ameacgas e oportunidades de comunicagdo publicitaria identificadas
para tal publico e mercado;

d. Compreensao do desafio e dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.

19.5. Estratégias de Comunicagao Publicitaria - apresentacdo e defesa da Estratégias proposta
pela licitante para superar o desafio e alcancgar os objetivos de comunicagdo, com base no
Briefing, compreendendo:

a. explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de
solucao publicitaria a partir do diagndstico feito;

b. proposigcéao e defesa dos pontos centrais das Estratégias de Comunicagéo Publicitaria e cada
uma das ferramentas de comunicagao propostas, especialmente: o que dizer; a quem dizer;
como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagéao utilizar.

19.6. Ideia Criativa - apresentacao da proposta de campanha publicitaria, contemplando os
seguintes conteudos:

a. relagao de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio
e alcancgar os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing, com a defesa da ideia
criativa para o desenvolvimento do conceito geral da campanha devera estar no caderno do
Plano de Comunicagéo apds a apresentagao das estratégias;

b. os exemplos das pegas, constantes da relagédo prevista na alinea anterior, que a licitante julga
mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha
publicitaria, observadas as condi¢des estabelecidas neste Edital, estardo soltas conforme item
19.2.3,;

c. descricao e especificacdo de cada pega publicitaria, a explicitagdo de sua finalidade e suas
funcbes taticas na campanha proposta também podem constar no verso da imagem da peca
proposta;

d. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja
prejuizo em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, pecas
que nao se ajustem as dimensdes do Envelope A poderao ser dobradas.

e. Na elaboracao de “monstro” ou layout eletrénico para o meio radio poderao ser inseridos todos
os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagéo, voz de personagens
e locugéo.

f. Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderédo ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo. Nao podendo ser inseridas
imagens em movimento.

g. As pecas eletrOnicas deverao ser apresentadas através de um QRCode impresso e executavel
no sistema 10S e Android.

19.6.1. Na midia de apresentagdo a que se refere o item anterior ndo poderao constar informagao,
marca, sinal, etiqueta, capa ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagédo da licitante,
ou de qualquer anunciante.
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19.6.2 Os exemplos nao serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas

como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela
licitante para a apresentagéo.

19.6.3. No caso de utilizacdo de empenas, faixas dentro da Universidade os formatos estao disponiveis

no Anexo VII.

19.7. Estratégias de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacdo e defesa das solugdes de

midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria proposta, contemplando:

estratégia de midia: proposi¢ao e defesa dos meios, das formas inovadoras de comunicacao
publicitaria e dos recursos préprios de comunicagdo da FURB a serem utilizados para o
alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;
tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacao e defesa dos
critérios técnicos considerados na selegcdo dos veiculos de divulgacdo e na definigdo dos
respectivos investimentos, dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos,
tabelas, graficos ou planilhas;

plano de midia: composto por planilhas de programacéo das inser¢des sugeridas, contendo
os valores por veiculos e demais meios de divulgagédo, formatos das pecgas, periodos de
veiculagdo, quantidade de inser¢des, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos
(CPM, CPP, CPC etc.) e demais informagbes que a licitante considerar relevantes;

plano de novas formas de publicidade digital: composto por planilhas com a indicagéo de uso
de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, informando fornecedor, valor a ser
aplicado e indicadores-chave de performance (KPI);

simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia e/ou de
novas formas de publicidade digital (para os meios em que seja possivel a mensuragao
dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

19.7.1. Todas as pegas publicitarias deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia

proposta.
19.7.2 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a. o periodo de veiculagao, exposi¢ao ou distribuicdo das pegas publicitarias;

b. as quantidades de inser¢cbes das pecas em veiculos de divulgacéo;

c. os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacéo,
separadamente por meios;

d. os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao e na execugao técnica de cada
peca publicitaria destinada a veiculos de divulgagéo;

e. as quantidades a serem produzidas de cada pega publicitaria de ndo midia;

f. os valores (absolutos e percentuais) alocados na produg¢ado de cada pega publicitaria de nao
midia considerando os valores brutos, ou seja, com comissdo de 15% de agéncia na
produgao;

g. os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pecga publicitaria de ndo
midia.

h. os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de

comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.
em casos de trafego pago deve-se apresentar os valores (absolutos e percentuais) e
simulac¢des de alcance ou outro KPI considerado.

19.7.3. Nessa simulagao:

a.

Reconhecida pela Portaria Ministerial

CNPJ 82.662.958/0001-02

os precos das inser¢des em veiculos de divulgagédo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publicagdo do Aviso de Licitagao;
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b. nao devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagéo veiculos de divulgagéo que
nao atuem com tabela de pregos ou algum referencial como CPM, CPA, etc;

c. no caso de plataformas de anuncios digitais que ndo possuam valores tabelados é permitido
0 uso na simulagéo de midia sem o intermédio de uma empresa terceira (ex.tranding desks);

d. devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

e. deverao ser desconsiderados os honorarios sobre os bens e servigcos especializados
prestados por fornecedores.

f. sobre a contratagdo de modelos, atores e influenciadores, podem incluir o valor de comisséo
de producgéo (15%) para a agéncia;

g. no caso de utilizagdo de empenas ou faixas dentro da Universidade, de acordo com Anexo VI,
e adesivagao considerar valores de produgédo com instalagao.

h. Exclusivamente no caso de considerar veiculagdo na FURB FM, apenas propor a distribuigao
da midia considerando custo zero de veiculagao;

i. Para todas as midias propostas deve-se obrigatoriamente considerar e orgar os custos de
produgdo no valor bruto, inclusos a comissao de 15% de agéncia.

j-  Em ambos os cadernos do plano (via identificada e nao identificada) deve haver um resumo
financeiro geral seguindo 0 modelo do Anexo VI.

19.8. O Plano de Comunicagéao Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em copia do
Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada, sem a obrigatoriedade dos exemplos
de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagao segura
de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

a. ter a identificagéo da licitante;

b. ser datado;

c. estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de

representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

19.9 O caderno do Plano de Comunicagido nao identificado nao podera apresentar informacgao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via ldentificada, que possibilite a identificagcdo da autoria deste, antes da abertura
do Envelope ‘B’.

19.10. Capacidade de Atendimento (Envelope C): a licitante devera apresentar as informacodes que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em
formato A4 ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

19.10.1. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos,
planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a. relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do
inicio de atendimento de cada um deles;

b. quantificagdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacgéo
académica e experiéncia), dos profissionais que possivelmente serdo colocados a disposigao
da execugéao do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagao;

c. sistematica operacional de atendimento e de midia na execugao do contrato comprovando
algum vinculo ativo de prestacao de servigo (CNPJ) ou vinculo empregaticio (CLT) a no minimo
30 dias antes data inicial de publicagdo deste Edital com a licitante;

d. os documentos de comprovagao da capacidade de atendimento que devem estar no envelope
C devem ter os nomes dos profissionais da equipe e CPF aparecendo de forma clara. Apenas
dados bancarios e valores podem ser colocados com tarja preta no caso a agéncia preferir, pois
nao agregam analise da licitagcdo. Mas a identificagcao do profissional e tipo de servigo prestado
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€ importante para fins de comprovacdo da relagdo com a agéncia ja que € um item a ser
avaliado pela comissao julgadora.

Repertorio (Envelope C): a licitante devera apresentar os documentos, as informacgdes e as
pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de
cores, em formato A4 ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

19.11.1 O Repertdrio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou

distribuidas pela licitante.

a. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculacao, exposi¢ao ou distribuicio.

b. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a qualquer tempo.

c.As pecgas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive e executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas;

d. As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas. Em todos

e.

XX-D
20.1.

20.2.

0s casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas
dimensdes originais.

Para cada pecga publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producgao, periodo de veiculagao, exposi¢ao ou distribuicdo e, no caso de veiculagao, mengao
de pelo menos um veiculo que divulgou a pega.

A PROPOSTA DE PREGCOS - ENVELOPE D
A Proposta de Pregos devera ser apresentada pela licitante no Envelope D, providenciado pela
licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até a sua abertura, sendo identificado
conforme Modelo de Identificagdo — Item 18.1.
Devem, obrigatoriamente, compor a proposta de pregos:

20.2.1. Declaragdo de Desconto, de que, durante a vigéncia do contrato, concedera desconto sobre

os custos internos de criagdo da propria agéncia, sobre a Tabela Referencial de Precos de
Criacéo vigente do SINAPRO — SC. O percentual de desconto ofertado pela agéncia devera
ser consignado nesta declaragéo em algarismos e por extenso de no minimo 50% de desconto
da referida tabela de pregos.

20.2.2. Declaragao de Conhecimento, de ter pleno conhecimento de que a remuneragao dos servigos

contratados sera feita somente com a prévia autorizagdo da Administracdo Fundacional.

20.2.3. Declaragdao de Manutengao de Estrutura em Blumenau, de que mantera em Blumenau,

20.2.4.

Reconheci

durante toda a execugdo contratual, a estrutura necessaria a execugdo dos servigos
contratados. Tendo a licitante sede em outro municipio, devera ainda declarar que se
compromete a instalar a estrutura minima solicitada pela Licitante no prazo maximo de 30
(trinta) dias consecutivos apés a assinatura do contrato, que inclua minimamente uma pessoa
para atendimento, uma dupla de criacao (redator e diretor de arte) e um profissional de midia.
Para efeito deste item, considera-se atendida a exigéncia se a sede estiver situada a até 40 km
de Blumenau.

Declaracao de Responsabilidade sobre Custos Diretos e Indiretos, de que mantera todos
os custos diretos e indiretos, concernentes a impostos, taxas e quaisquer outros encargos, méao
de obra especializada, despesas com passagens, estadias e diarias de técnicos, transporte,
cobertura de telefonia mével, rede wi-fi, encargos sociais, trabalhistas e previdenciarios,
inclusive os custos comerciais, tais como eventuais comissbes e descontos devidos aos
agenciadores e as agéncias de propaganda. A declaragdo é baseada nos servigos a serem
contratados e nao na campanha simulada.
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20.2.5. Declaracgao de Exclusividade, que, sendo CONTRATADA em decorréncia da adjudicagéo do
objeto ora licitado, ndo fara nenhum tipo de trabalho de criagdo, produgéo, veiculagdo e que
nao mantera qualquer vinculo comercial ou promocional com Instituigdes de ensino médio,
superior e de extensdo concorrentes, garantindo exclusividade a FURB durante toda a
execucgao contratual. Em anexo, a licitante devera apresentar relatério de todos os seus atuais
clientes, indicando o ramo de atividade, data de inicio do atendimento, prazo contratual e
principais servigos prestados.

20.3. Informagdes complementares a elaboracao da proposta de precgos:

20.3.1. A Fundagao Universidade Regional de Blumenau, durante o periodo de execugao do contrato,
pagara pelos servicos efetivamente prestados, o percentual ofertado pela licitante, limitado ao
maximo de 50% (cinquenta por cento) do valor constante da Tabela Referencial de Pregos de
Criagdo do SINAPRO — SC, vigente na data da Autorizagao/Solicitacdo escrita expedida pela
CONTRATANTE.

20.3.2. Os servicos considerados indispensaveis a execugdo da campanha ou agao publicitaria e néo
constantes da Tabela Referencial de Precos de Criacdo do SINAPRO - SC, serdo remunerados
de acordo com o prego de mercado, demonstrado através de, no minimo, 3 (trés) orcamentos
obtidos de empresas ou profissionais do ramo, de idéntica qualificagdo técnica, ressalvada a
hipoétese de comprovada inexisténcia de mais de um fornecedor ou prestador de servigos,
submetidos a aprovacdo da CONTRATANTE.

20.3.3. Durante a execugao do contrato anual que sera celebrado em decorréncia deste processo
licitatério, a Fundacdo Universidade Regional de Blumenau — FURB, pagara a futura
CONTRATADA, pelos servigos que sdo objeto desta licitagdo, mediante autorizagdo expressa,
o valor maximo de R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais).

XXI — DA HABILITAGAO - ENVELOPE E

211 O Envelope E - Habilitagdo devera conter os documentos necessarios a habilitacao,
relacionados abaixo, devendo ser preferencialmente apresentados conforme a sequéncia
mencionada. Os documentos que forem apresentados em original ndo serdo devolvidos,
passando a fazer parte integrante deste processo licitatério. O envelope devera expor em seu
anverso, identificacdo conforme Modelo de Identificagdo — Item 18.1.

21.2. Os documentos exigidos para habilitacdo deverdo ser apresentados preferencialmente
conforme a sequéncia mencionada. Os documentos que forem apresentados em original nao
serdo devolvidos, passando a fazer parte integrante deste processo licitatério.

21.3. A Habilitagao Juridica sera comprovada mediante a apresentagao de:

a) No caso de empresario individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a
cargo da Junta Comercial da respectiva sede;

b) No caso de sociedade empresaria ou empresa individual de responsabilidade limitada -
EIRELI: ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado na
Junta Comercial da respectiva sede, acompanhado de documento comprobatério de seus
administradores;

21.3.1. Os documentos acima deverao estar acompanhados de todas as alteragdes ou da
consolidagao respectiva;

a) No caso de sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas
Juridicas do local de sua sede, acompanhada de prova da indicacdo dos seus
administradores;

b) No caso de microempresa ou empresa de pequeno porte: certiddo expedida pela Junta
Comercial ou pelo Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o caso, que comprove a
condicdo de Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte, nos termos do Artigo 8° da
Instrugdo Normativa n°. 103, de 30/04/2007, do Departamento Nacional de Registro do
Comércio (DNRC);
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c) No caso de cooperativa: ata de fundagéo e estatuto social em vigor, com a ata da assembleia
que o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das
Pessoas Juridicas da respectiva sede, bem como o registro de que trata o art. 107 da Lei n°.
5.764, de 1971;

d) No caso de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais: decreto de
autorizagao;

21.4. ARegularidade Fiscal sera comprovada mediante a apresentacao dos seguintes documentos:

a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

b) prova de inscricdo no Cadastro de Contribuinte Municipal e/ou Estadual, relativo ao domicilio
ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
contratual;

c) prova da regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do licitante, por
meio da apresentacdo de Certiddo(6es) Negativa(s) de Débitos, conforme o caso;

d) Existem Municipios que dividem a Certiddo comprobatdria da regularidade supracitada em
dois documentos: Certiddo Negativa de Débitos Mobiliarios e Certiddo Negativa de Débitos
Imobiliarios. Nestes casos, faz-se necessaria a apresentagao de ambas;

e) prova da regularidade para com Fazenda Estadual do domicilio ou sede do licitante;

f) Prova de regularidade com a Fazenda Federal, mediante certiddo conjunta negativa ou
positiva com efeitos de negativa de débitos relativos aos tributos federais e a divida ativa da
Unido, que unifica todos os créditos tributarios federais administrados pela Receita Federal
do Brasil (RFB) e Procuradoria Geral da Fazenda Nacional (PGFN), incluindo os
previdenciarios;

g) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS), mediante
Certificado de Regularidade do FGTS (CRF);

h) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentagdo da Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), nos termos do Titulo
VII-A da Consolidagao das Leis do Trabalho, instituido pela Lei Federal n°. 12.440, de 07 de
julho de 2011;

21.5. A Qualificagdo Técnica sera comprovada pela empresa licitante através do Certificado de
Qualidade Técnica expedido pelo CENP — Conselho Executivo de Normas Padrao, nos
termos do art. 4°, § 1° da Lei Federal n°® 12.232/10.

21.6. A Qualificagdo Econdmico-Financeira sera comprovada através da entrega de Certidao
negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do licitante.

21.7. A licitante devera apresentar também, a titulo de Documentagcao Complementar, Declaragao
(Anexo IV):

a) de que nao utiliza mao de obra direta ou indireta de menores, em consonancia com a Lei n°.
9.854 de 1999, regulamentada pelo Decreto n°. 4.358 de 2002 e nos termos do artigo 7°,
XXXIII, da Constituicdo e em conformidade com o modelo anexo a este Edital;

b) de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoas com deficiéncia e para
reabilitado da PREVIDENCIA SOCIAL, previstas em Lei e em outras normas especificas,
conforme Art. 63, Inciso |V, da Lei Federal n® 14.133/2021 e em conformidade com o modelo
anexo a este Edital; e

c) esta ciente e concorda com as condigbes contidas no Edital e seus anexos, bem como de
que a proposta apresentada compreende a integralidade dos custos para atendimento dos
direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas
infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta
vigentes na data de sua entrega em definitivo e que cumpre plenamente os requisitos de
habilitagao definidos no instrumento convocatério, conforme Art. 63, Inciso IV, da Lei Federal
n°® 14.133/2021 e em conformidade com o modelo anexo a este Edital.
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As certiddes referidas no Item 21.4. alineas “c” a “g”, podem ser extraidas da Rede Mundial
de Computadores, cuja aceitagdo estara condicionada, neste caso, a verificacdo da validade
pela Equipe de Apoio.

As certidées mencionadas no Item 21.4. deverado estar dentro do prazo de validade nelas
previstos e, quando ndo mencionado, serdo consideradas validas até 60 (sessenta) dias
contados da data de sua emisséo, ressalvados o Item 21.6 e os casos que se originarem de
legislagao especifica.

Os documentos relacionados nos Itens 21.3. (Habilitagdo Juridica) e 21.4. (Regularidade
Fiscal) poderdo ser substituidos pelo Certificado de Registro Cadastral (CRC), expedido por
esta Administragdo Fundacional, desde que valido. O Certificado de Registro Cadastral valido
nao substitui os documentos vencidos, os quais deverao ser novamente providenciados e
apresentados pelo licitante no Envelope E.

A licitante devera verificar se os documentos relativos a habilitagao juridica e fiscal, solicitados
através do Edital, limitam-se e estdo contidos no Certificado de Registro Cadastral/CRC
(relagdo dos mesmos encontra-se no verso do Certificado de Registro Cadastral/CRC).

A licitante que deixar de apresentar a documentagao de Habilitagdo exigida no presente Edital
(“Envelope E”) sera automaticamente inabilitada, ndo se admitindo, sob qualquer motivo, a
concesséao de prazo para a complementagao desses documentos.

21.10.1.Caso a licitante seja Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte, devera apresentar toda a

documentagao exigida para efeito de comprovacao de regularidade fiscal, mesmo que esta
apresente alguma restrigao, sob pena de ser inabilitado.
§1° Na hipotese supra, havendo alguma restricdo na comprovagdo de sua regularidade
fiscal, ser-lhe-a assegurado o prazo de 2 (dois) dias uteis, a contar do momento em que
for declarado vencedor do certame, prorrogavel por igual periodo, para a regularizagdo da
documentagao, pagamento ou parcelamento do débito, e emissao de eventuais certiddes
negativas ou positivas com efeito de certidao negativa.

XXIl - ABERTURA DOS ENVELOPES E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

221.

22.2,

22.3.

224,

22.5.

22.6.

Reconhecida pela Portaria Minis!

A Comisséo de Agentes de Contratagao iniciara os trabalhos no local, data e hora determinados
no item IX. Os envelopes padronizados com a Via Nao Identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria s6 serdo recebidos pela Comissao de Agentes de Contratacéo, se
nao apresentarem informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante. Se porventura houver qualquer elemento identificador, a Comissao de
Agentes de Contratacdo ndo recebera os envelopes.

A Comissdo de Agentes de Contratagdo ndo langara nenhuma informag&o, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante nos envelopes padronizados
da Via Nao Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria.

A Comissédo de Agentes de Contratacdo procedera a abertura dos Envelopes A (Via Nao
Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria) e C (Proposta Técnica - Capacidade
e Sistematica de Atendimento) e ndo lancard nenhuma informacgéo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante nos documentos que compdem a Via
Nao Identificada do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria.

Os documentos que compde o Envelope A serdo rubricados pelos representantes das
licitantes e pelos membros da Comissao de Agentes de Contratagéo.

Sera desclassificada e ficara impedida de participar do restante do certame a licitante cujos
documentos que compde o Envelope A contiverem informagdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que identifique a sua autoria em momento anterior a abertura do
Envelope B.

No tocante ao Envelope C, é vedada as licitantes a aposigdo, no envelope e/ou nos
documentos nele contidos, de informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
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que possibilite identificar a autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria, em qualquer
momento anterior a abertura do Envelope B.

22.7. Sera desclassificada e ficara impedida de participar do restante do certame a concorrente que
desrespeitar o disposto no subitem anterior.

22.8. Os documentos que compde o Envelope C serdo rubricados pelos representantes das
licitantes e pelos membros da Comissao de Agentes de Contratagao.

22.9. Da sessao supramencionada sera lavrada ata circunstanciada, a qual mencionara todos os
licitantes, seus representantes, observagbes relevantes, eventuais manifestagdes
apresentadas e demais ocorréncias que interessarem ao julgamento da licitagdo, devendo ser
assinada pelos membros da Comissdo de Agentes de Contratagdo e por todos os
representantes das licitantes presentes.

22.10. Os envelopes “B” e “D”, ainda fechados, serao rubricados pelos representantes das licitantes
presentes e pelos membros da Comissao de Agentes de Contratacdo, que os mantera sob sua
guarda e responsabilidade.

22.11. Encerrada a reunido, a Comissdo de Agentes de Contratagdo repassara o conteudo dos
envelopes “A” a Subcomissdo Técnica, responsavel pela andlise julgamento técnico dos
documentos apresentados, constituida nos termos do artigo 10 e paragrafos da Lei Federal n.°
12.232, de 29 de abril de 2010.

22.11.1. A Subcomissao Técnica sera composta por 5 (cinco) membros formados em Comunicagao,
Publicidade, Design ou Marketing, ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo
menos, 2/5 (dois quintos) deles ndo mantém nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com a Fundagao Universidade Regional de Blumenau.

22.11.2. A gestora do contrato torna-se membro permanente da Subcomissao Técnica e presidente do
processo de avaliagao técnica.

22.11.3. A escolha dos outros membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relagéo integrada por membros formados em comunicagéo,
publicidade, design ou marketing, ou que atuem em uma dessas areas, com, no minimo, o triplo
do numero de integrantes da Subcomissao, previamente cadastrados, e sera composta por,
pelo menos 1/3 (um terco) deles que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com a Fundacdo Universidade Regional de Blumenau, conforme o contido
no § 2° do artigo 10, da Lei Federal n.° 12.232/2010.

22.11.4. A relagdo contendo os nomes referidos nos itens 22.11.1. e 22.11.2. deste Edital sera
publicada no Diario Oficial dos Municipios — D.O.M., em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da
data em que sera realizada a Sesséo Publica marcada para o sorteio (art. 10, § 4°, da Lei
12.232/2010).

22.11.5. Os integrantes da Subcomissao Técnica de que trata o item 22.11.1. deste Edital ndo poderao
participar da sesséo de recebimento e abertura dos envelopes com as propostas técnicas e de
precos.

22.12. Cabera a Subcomissdo Técnica, constituida nos termos do artigo 10 da Lei Federal n.°
12.232/2010, em relagédo aos documentos apresentados nos Envelopes “A”:

a. Analisar de modo individualizado e julgar o conteudo das propostas técnicas (Vias Nao
Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria), desclassificando aquelas em desacordo
com a Lei e/ou com o presente Edital e seus Anexos;

b. Elaborar planilhas com as pontuagdes de cada membro da subcomissao para os quesitos de
cada proposta e planilha totalizadora da pontuagédo de quesitos e notas dos subquesitos;

c. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenga entre os quesitos for a maior e a menor pontuagao superior a 20% (vinte por cento)
da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no Edital;
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d. Persistindo a diferenga de pontuagéo prevista apés a reavaliagdo do quesito, os membros da
Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar
em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito reavaliado, que
sera assinada por todos os membros da subcomissdo e passara a compor o processo da
licitacao;

e. Elaborar ata de julgamento das propostas (com média do julgamento de cada quesito) e
encaminha-la @ Comissdo de Agentes de Contratagcdo, juntamente com as planilhas, os
documentos analisados e a justificativa resumida das razbes que fundamentaram as
pontuagdes em cada caso.

22.12.1. A Subcomissdo Técnica, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital.
22.12.1.1. Quesito 1 - Plano de Comunicagao Publicitaria (pontuagao maxima: 65 pts.):
— Subquesito 1 — Raciocinio Basico: Analise de Mercado e Publico-alvo (pontuagao
maxima: 10 pts.):

a. a profundidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do Mercado e
Pudblico-alvo e do contexto atual — até 5 pontos;

b. a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagao publicitaria identificadas e diagnostico — até 2 pontos;

c. a assertividade demonstrada na anadlise do desafio de comunicagéo a ser superado € no
entendimento dos objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing — até 3 pontos.

— Subquesito 2 - Estratégias de Comunicagao Publicitaria (pontuagao maxima: 20 pts.)

a. Clareza e Coeréncia da Estratégia Apresentada (até 3 pontos) - Avalia se a proposta é clara,
bem estruturada, alinhada aos objetivos da instituicido e coerente com os problemas e
oportunidades identificados.

b. Aderéncia ao Diagnéstico e aos Objetivos da Comunicacéo (até 3 pontos) - Pontua o quanto
a estratégia estd fundamentada em uma boa leitura do cenério, publico-alvo e metas de
comunicagao estipuladas no Edital.

c. Inovagéo e Criatividade na Estratégia (até 4 pontos) - Avalia a originalidade das solugbes
estratégicas propostas e o uso de abordagens diferenciadas e eficazes para atingir os
publicos.

d. Consisténcia da Proposta, Exequibilidade, Posicionamento e Mensagem (até 3 pontos) -
Analisa a clareza e a for¢a do posicionamento sugerido para a marca, produto ou servico,
bem como a coeréncia da mensagem-chave e a viabilidade de execucao.

e. Adequacéo ao Publico-Alvo e Canais de Comunicacéo (até 3 pontos) - Verifica se os canais,
linguagens e agdes propostos estdo adequados aos perfis dos publicos prioritarios e suas
jornadas.

f. Mensuragdo de Resultados e Indicadores de Eficiéncia (até 2 pontos) Avalia se a proposta
apresenta formas objetivas e viaveis de mensurar o impacto e o alcance previsto das agdes
sugeridas.

g. Integragédo com Estratégias Digitais e Offline (até 2 pontos) - Pontua a capacidade de articular
acbes em diferentes meios (TV, radio, digital, impresso etc.) de forma
integrada e complementar.

— Subquesito 3 - Ideia Criativa (pontuagao maxima: 20 pts.)
a. o alinhamento do conceito da campanha com as Estratégias de Comunicacgéo Publicitaria e

perfil do Publico — até 5 pontos;

b. a pertinéncia da solugédo criativa, com o desafio e com os objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing — até 2 pontos;

c. a compatibilidade das pecas publicitarias e da mensagem com os meios e veiculos de
divulgacao a que se destinam — até 2 pontos;
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d. a originalidade da solugédo criativa e a multiplicidade de interpretagbes favoraveis que
comporta — até 4 pontos;

e. a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem com os publicos-alvo
estabelecidos para a campanha — até 5 pontos;

f. aexequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial
para investimento — até 2 pontos.

— Subquesito 4 - Estratégias de Midia e Nao Midia (pontuagdao maxima: 15 pts.)

a. aadequacéo das Estratégias de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da ag&o publicitaria,
com a verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicacao
estabelecidos no Briefing — até 3 pontos;

b. a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢cao e defesa da estratégia, da tatica e dos
planos de midia e/ou de novas formas de publicidade digital — até 3 pontos;

c. aconsisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria — até 4 pontos;

d. a adequacgéo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo da FURB e seu
alinhamento com as Estratégias de Midia e Nao Midia — até 2 pontos;

e. o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagéo dos parametros de cobertura e frequéncia — até 3 pontos.

22.12.1.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento (pontuagdo maxima: 25 pts.):

a. Clientes — apresentam experiéncia em campanhas de branding e/ou performance, alinhadas
a objetivos de mercado a partir dos clientes ja atendidos - até 05 (cinco) pontos;

b. Profissionais - os profissionais apresentados com seus respectivos curriculos se mostram
experientes e vivéncia no mercado local e regional — até 05 (cinco) pontos;

c. |Infraestrutura — possui uma infraestrutura minima que atenda com a qualidade e agilidade a
Universidade - até 05 (cinco) pontos;

d. Sistematica de Atendimento - apresentam de forma clara os profissionais (especialmente
atendimento, planejamento, financeiro e criagdo) que possivelmente poderdo executar de
forma mais préxima o contrato com a Universidade e a experiencia destes profissionais nas
respectivas areas e conhecimento do mercado regional — até 05 (cinco) pontos.

e. Sistematica de Midia - apresentam de forma clara o(s) profissional(is) que possivelmente pode
executar de forma mais préxima o contrato com a Universidade e a experiencia deste(s)
profissional(is) nas da area de midia e conhecimento dos veiculos locais e regionais — até 05
(cinco) pontos.

22.12.1.3. Repertério (pontuagao maxima: 10 pts.):

a. a originalidade da solugao criativa e sua adequagéo a natureza do cliente, ao publico-alvo e
ao desafio de comunicagao — até 03 (trés) pontos;

b. a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as caracteristicas dos
meios e publicos-alvo — até 02 (dois) pontos;

c. aqualidade da produgéo, da execugdo e do acabamento das pecas— até 02 (dois) pontos.

d. As pecas possuem alinhamento com objetivos mercadolégicos que busquem resultados ou
performance focadas em venda de produtos ou servigos — até 03 (trés) pontos;

22.12.1.4. A pontuacédo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a
metodologia a seguir:

QUESITOS E SUBQUESITOS PQNTUA(;I\O
MAXIMA
1. Plano de Comunicagao Publicitaria 65
| Raciocinio Basico: Analise de Mercado e Publico-alvo 10
Licitagdo/DAM
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Il.Estratégias de Comunicagéo Publicitaria 20
Ill.Ideia Criativa 20
IV.Estratégia de Midia e Nao Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 25
|.Clientes 5
II.Profissionais 5
[ll.Infraestrutura 5
IV.Sistemética de Atendimento 5
V.Sistematica de Midia 5
3. Repertério 10
PONTUAGAO TOTAL 100

22.12.2. Se a licitante apresentar quantidades inferiores as estabelecidas neste Edital para
apresentagao do Repertorio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgao, sua pontuagéo
maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a
proporcionalidade obtida mediante a aplicacdo de regra de trés simples, em relacdo as respectivas
pontuagdes maximas previstas neste Edital.

22.12.3. A pontuagao de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada
membro da Subcomiss&o Técnica, considerando-se 1 (uma) casa decimal.

22.12.4. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagado atribuida a um quesito sempre que a
diferenga entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima
do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com
os critérios objetivos previstos neste Edital e seus anexos.

22.12.5. Persistindo a diferenga de pontuagao prevista apés a reavaliagao do quesito, os membros da
Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as
razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por
todos os membros da Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagao.

22.12.6. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo
descritas:

a. apresentar qualquer informagédo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
permita a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, antes da abertura do Envelope “B”;

b. nao alcangar, no total, 70 (setenta) pontos;

obtiver pontuagao zero em qualquer um dos quesitos.

d. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do
presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto anterior deste
Edital, assegurados o contraditério e a ampla defesa.

22.13. Recebidos os documentos referidos na letra “c” do subitem 22.12., a Comissao Permanente
de Licitagdes os mantera sob sua guarda e responsabilidade, até o momento da abertura do
Envelope “B” e subsequente a isso, a Comissdo Permanente de Licitagdes repassara o

o
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conteldo dos envelopes “C” a Subcomissdo Técnica, também responsavel pela analise
julgamento técnico destes documentos apresentados.

22.14. Cabera a Subcomissdo Técnica, constituida nos termos do artigo 10 da Lei Federal n.°
12.232/2010, em relagcdo aos documentos apresentados nos Envelopes “C”:

a. Analisar de modo individualizado e julgar o conteudo das propostas técnicas (Capacidade e
Sistematica de Atendimento), desclassificando aquelas em desacordo com a Lei e/ou com o
presente Edital e seus Anexos;

b. Elaborar planilhas com as pontuagcées de cada membro da subcomissao para os quesitos de
cada proposta e planilha totalizadora da pontuagéao e somatério dos subquesitos;

c. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito sempre que a diferenca
entre a maior e a menor pontuacgéao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima
do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuages atribuidas, de conformidade
com os critérios objetivos postos no Edital;

d. Persistindo a diferenga de pontuagéo prevista apds a reavaliagdo do quesito, o0s membros da
Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em
ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da subcomisséo e passara a compor o processo da licitagao;

e. Elaborar ata de julgamento das propostas e encaminha-la a Comissdo Permanente de
Licitagdes, juntamente com as planilhas, os documentos analisados e a justificativa resumida
das razdes que fundamentaram as pontuagdes nos casos de diferenga maior de 20% de um
determinado quesito.

22.15. Recebidos os documentos referidos na letra “c” do subitem 22.14., a Comissdo Permanente
de Licitagbes também os mantera sob sua guarda e responsabilidade, até o momento da
abertura do Envelope “B”.

22.16. A Comissao, apds o recebimento dos documentos contidos no Envelope “B”, convocara todas
as licitantes para a sessao publica de abertura dos Envelopes “B” (Via Identificada do Plano
de Comunicag¢ao Publicitaria) e dar-se-a a reunido em observancia aos seguintes
procedimentos:

a. divulgagéo, se for o caso, das desclassificagbes previstas.

b. abertura dos Envelopes “B” (Via Identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria) apos
a avaliagao completa dos envelopes “A” e “C”;

c. cotejo entre as vias nado identificadas (Envelope “A”) com as vias identificadas (Envelope “B”)
do Plano de Comunicacgéao Publicitaria para a identificagdo de sua autoria;

d. elaboracdo de planilha geral com as pontuacbes atribuidas pela Subcomissdo Técnica as
Propostas Técnicas, constituidas dos quesitos estabelecidos pelo neste Edital;

e. proclamagdo do resultado de julgamento geral das Propostas Técnicas, divulgando-se as
propostas desclassificadas com base nos critérios estabelecidos neste Edital e a ordem
decrescente de classificagao.

f. lavra de ata, a qual mencionara licitantes, representantes presentes, observacgdes
relevantes, eventuais manifestacbes apresentadas e demais ocorréncias que interessarem ao
julgamento da licitagcdo, devendo ser assinada pelos membros da Comisséo e por todos os
representantes presentes.

22.17. No caso de empate entre duas ou mais propostas técnicas, e apés obedecido o disposto no §
1°do art. 60 da Lei Federal n® 14.133/21 e alteragbes persistir o empate, a classificagao se fara
considerando a licitante que obteve maior pontuagéo, sucessivamente, nos quesitos Planos
de Comunicagao Publicitaria e Capacidade de Atendimento.

22.18. Se todos os representantes das licitantes participantes estiverem presentes a sessao publica
acima referida e abdicarem do prazo para interposicao de recurso, isto constante em
documento préprio, dar-se-a continuidade do certame.
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22.18.1. No caso de empate entre duas ou mais propostas técnicas e se nao estiverem presentes todos
os representantes das licitantes participantes ou os mesmos nao abdicarem do prazo para
interposicdo de recurso, apdés obedecido o disposto no § 1° do art. 60 da Lei Federal n°
14.133/21 e alteragbes, a classificagdo se fara, obrigatoriamente por sorteio, em ato publico
previamente designado, para o qual todas as licitantes serdo convocadas.

22.19. O julgamento das Propostas Técnicas sera remetido por e-mail as licitantes habilitadas, para
conhecimento.

22.20. A Subcomissdo Técnica cabera, além das atribuicdes previstas, manifestar-se em torno de
eventuais recursos de licitantes concernentes ao julgamento das propostas técnicas, caso seja
solicitado pela Comissao de Agentes de Contratacéo.

22.21. Uma vez julgados os recursos porventura interpostos, sera dado prosseguimento ao certame
pela Comissao de Agentes de Contratagdo, com a publicagdo da convocagao da sessao publica
para abertura e julgamento do Envelope “D” (Proposta de Pregos), para a qual serdo
convocadas todas as licitantes, e dar-se-a a reunido em observancia aos seguintes
procedimentos, sempre sob a responsabilidade da Comisséo de Agentes de Contratagéo, que:

a. Examinara preliminarmente a satisfagdo dos pressupostos fixados neste Edital e na legislagédo
vigente.
b. Promovera a desclassificagdo da Proposta de Pregos que:
. Deixar de atender alguma exigéncia deste Edital;
Il. Oferecer vantagem nao prevista neste Edital, ou ainda, preco e/ou vantagem
baseada nas propostas das demais licitantes;
lll. Apresentar proposta com percentual de desconto inferior a 50% (cinquenta por
cento) dos pregos da Tabela Referencial de Pregos de Criagdo vigente, do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Santa Catarina - SINAPRO
IV. Apresentar prego simbdlico, irrisdrio, de valor zero, excessivo ou inexequivel.

22.21.3. Havendo divergéncia entre o percentual de desconto expresso em algarismo e por extenso,

sera considerado o ultimo. A auséncia de valor em algarismo ou por extenso, ndo constitui vicio

relevante. Sendo compreensivel o desconto ofertado, a proposta sera valida.

22.21.4. No caso de empate entre duas ou mais propostas, e apds obedecido o disposto no § 1° do

art. 60 da Lei Federal n® 14.133/21 e alteragdes, a classificagédo se fard, obrigatoriamente por sorteio,

em ato publico previamente designado, para o qual todas as licitantes serdo convocadas.

22.21.5. A Comisséao de Agentes de Contratagdo identificara a Proposta de Pregos valida com o menor

preco ofertado (maior percentual de desconto).

22.21.6. Negociara as condi¢des propostas com a licitante melhor classificada tecnicamente, tendo

como referéncia o limite representado pela proposta de menor prego (maior percentual de desconto)

entre as licitantes.

22.21.7. No caso de impasse na negociagdo anterior, procedimento idéntico sera adotado,

sucessivamente, com as demais licitantes, pela ordem de classificagdo técnica, até a consecugao de

acordo para a contratacao.

22.21.8. Se nenhuma das licitantes mais bem classificadas tecnicamente dispuser-se a reduzir o valor

de sua Proposta de Precos (aceitar contratar pelo maior percentual de desconto ofertado dentre as

licitantes classificadas), a Administracdo Fundacional considerara vencedora a de menor prego (maior
percentual de desconto).

22.22. Para os efeitos de julgamento, esta licitagéo é do tipo “melhor técnica”, efetuado de acordo com

o artigo 35, da Lei Federal n°® 14.133/21.

22.23. Da sessdo acima citada sera lavrada ata, a qual mencionara licitantes, representantes

presentes, observagdes relevantes, eventuais manifestagbes apresentadas e demais ocorréncias que

interessarem ao julgamento da licitagdo, devendo ser assinada pelos membros da Comisséo e por
todos os representantes presentes.
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22.24. O resultado do julgamento das propostas sera publicado, com a indicagao das classificadas em

ordem decrescente, bem como as licitantes desclassificadas, se houver.

22.25. Se todos os representantes das licitantes participantes estiverem presentes a sessao publica

acima referida e abdicarem do prazo para interposicao de recurso, isto constante em documento

préprio, dar-se-a continuidade do certame.

22.26. Se nao estiverem presentes todos os representantes das licitantes participantes ou os mesmos

nao abdicarem do prazo para interposicdo de recurso, a Comissdo de Agentes de Contratagédo

encerrara os trabalhos, dando inicio ao prazo para interposi¢do de recursos quanto ao julgamento das
propostas de pregos

22.27. Nao havendo registro de recursos, ou em havendo, se forem decididos de imediato, ou entao,

uma vez julgados os recursos porventura interpostos pela Comissdo de Agentes de Contratagdo, com

a publicagdo da convocagao da sessdo publica para recebimento e abertura do Envelope “E”

(Habilitagao) e julgamento dos documentos neles contidos, de todas as licitantes classificadas, dando

observancia aos seguintes procedimentos:

a. recebimento e abertura dos Envelopes “E”;

b. analise dos documentos apresentados no que diz respeito ao atendimento ao constante no
item XXI deste Edital e normas legais vigentes, decidindo acerca da habilitagdo ou inabilitagéo
das licitantes;

c. o presidente da Comissao de Agentes de Contratagédo franqueara a palavra aos participantes
para que registrem em ata os protestos ou impugnagdes que entenderem cabiveis, podendo
ser apreciados e decididos de imediato, salvo quando envolverem aspectos que exijam analise
mais apurada;

22.28. Da sessdo acima citada sera lavrada ata, a qual mencionara licitantes, representantes
presentes, observacgdes relevantes, eventuais manifestagcbes apresentadas e demais
ocorréncias que interessarem ao julgamento da licitagéo, devendo ser assinada pelos membros
da Comisséo e por todos os representantes presentes.

22.29. O resultado do julgamento final sera publicado, com a indicagdo das habilitadas e inabilitadas,
se houver, com a indicacdo da licitante vencedora e a ordem de classificagdo de todas as
licitantes participantes, iniciando-se o prazo para interposicdo de recursos quanto a fase de
habilitagao, na forma da lei.

22.30. Na hipétese de inabilitagdo de todas as licitantes ou de desclassificagao de todas as propostas,
técnicas ou de precos, a Fundagcdo Universidade Regional de Blumenau podera, a seu
exclusivo critério, estabelecer o prazo de 8 (oito) dias uteis para apresentacdo de nova
documentagao ou de novas propostas, devidamente sanadas as falhas apontadas.

22.31. Em nenhuma hipétese serao recebidas propostas de licitantes retardatarios ou concedido
prazo para apresentagado de documento exigido neste Edital, nem admitida qualquer retificagdo
ou modificagdo das condigbes ofertadas.

22.32. Os envelopes pertencentes as licitantes desclassificadas poderao ser retirados pelo prazo de
30 (trinta) dias, contados da homologagédo do certame. Apds o transcurso desse prazo, os
envelopes serao inutilizados.

22.33. Apés a adjudicagdo do objeto, sera convocada a licitante vencedora para assinatura do
contrato, apresentacdo da garantia contratual e comprovagao de que rescindiu os contratos
mantidos até entdo com outras instituicbes de ensino médio, superior e de extensao
concorrentes, sendo que esta dispora do prazo de 5 (cinco) dias Uteis para fazé-lo, sob pena
de decair o direito a contratagdo, sem prejuizo das sangdes previstas na legislagcéo vigente e
no presente Edital.

XXIIl - DOS ESCLARECIMENTOS, IMPUGNAGCOES E RECURSOS
23.1. Até 2 (dois) dias uteis antes da data fixada para recebimento das propostas, qualquer pessoa
podera solicitar esclarecimentos, providéncias ou impugnar o ato convocatério do certame.
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23.2. O encaminhamento de qualquer das medidas acima descritas se dara por meio de
enderegamento de peticdo escrita, em via fisica ou eletrdnica (digitalizada), ao Setor de
Licitagdes da Divisdo de Administragdo de Materiais (DAM) da Universidade.

23.2.1. Os esclarecimentos, providéncias e impugnagdes realizados em via fisica deverdo ser
encaminhados ao endereco constante da capa do presente instrumento convocatorio.

23.2.2. Os esclarecimentos, providéncias e impugnagdes realizados por meio eletrénico deverao ser
encaminhados ao e-mail licitacao@furb.br.

23.2.3. Nas hipoéteses de enderegamento de peticdo ao Setor de Licitagdes por pessoa fisica, a via
encaminhada devera seguir acompanhada de documento de identidade do peticionante, a fim
de comprovar que o mesmo corresponde a pessoa que subscreve a peca.

23.2.4. Nas hipoteses de enderegamento de petigcdo ao Setor de Licitagdes por pessoa juridica, a via
encaminhada devera seguir acompanhada de documento no qual esteja expressamente descrito
que a pessoa responsavel pela assinatura da peca detém poderes para representar a licitante
perante entidades publicas municipais, inclusive no tocante ao protocolo de
questionamentos/esclarecimentos, providéncias e impugnagdes junto as mesmas.

23.3. Declarado o vencedor e depois de decorrida a fase de regularizagao fiscal de Microempresa,
Empresa de Pequeno Porte ou Cooperativa enquadrada no Artigo 34 da Lei n°. 11.488 de 2007,
se for o caso, qualquer licitante podera, ao final da sessao publica, manifestar sua intengéo de
recorrer.

23.3.1. Uma vez manifestada a inteng&o de recorrer, na forma descrita no item anterior, sera concedido
ao(s) respectivo(s) licitante(s) o prazo de 3 (trés) dias para apresentagéo, por escrito, das razdes
do recurso.

23.3.2. No mesmo ato de manifestacado do(s) licitante(s) quanto a sua intengao de interpor(em) recurso,
os demais licitantes serao intimados, desde logo, para, querendo, apresentarem contrarrazoes,
em igual prazo (trés dias), que comecara a fluir a partir do primeiro dia util subsequente ao final
do prazo concedido ao recorrente, sendo assegurada aqueles, vistas imediatas ao teor do
recurso e dos documentos que o instruem.

23.4. A falta de manifestacdo imediata do licitante quanto a intengdo de recorrer importara a
decadéncia desse direito.

XXIV — DA CONTRATAGAO, ASSINATURA E GARANTIA CONTRATUAL

24.1. Homologado o resultado da licitagdo e adjudicado o seu objeto, o licitante vencedor sera
convocado para assinar o respectivo Contrato, sob pena de, em néo o fazendo no prazo de 3
(trés) dias uteis, conforme estabelecido pela Administracédo, decair do direito de contratar com
a mesma, sem prejuizo das sangdes cabiveis, dentre as quais multa de 10% (dez por cento) do
valor contratual.

24.2. A assinatura do Contrato devera ser realizada pelo representante legal do licitante ou mandatario
com poderes especificos.

24.3. Nao sera permitida a subcontratagéo total ou parcial do objeto.

23.4. Para assinatura do Contrato, a Administracdo exigira a comprovagdo das condigbes de
habilitacdo consignadas neste Edital, as quais deverdo ser mantidas pela CONTRATADA
durante toda a vigéncia contratual.

24.5. Por ocasiao da celebracdo do contrato, sera exigida garantia correspondente a 2,0% (dois
por cento), conforme art. 98 da Lei Federal n°® 14.133/2021) do valor total estimado para o
contrato, a fim de assegurar a sua execugdo. Cabera a CONTRATADA optar por uma das
seguintes modalidades de garantia:

a) Caugéo em dinheiro, ou em titulos da divida publica;
b) Seguro-garantia; ou,
c) Fianga bancaria.
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24.5.1. Afianca bancaria formalizar-se-a através de carta de fianga fornecida por instituigdo financeira
que, por si ou pelos acionistas detentores de seu controle, ndo participem do capital ou da diregao
da licitante vencedora, sendo indispensavel expressa rendncia, pelo fiador, aos beneficios do
Art. 827 do Codigo Civil de 2002.

24.6. Toda e qualquer garantia prestada pela CONTRATADA:

a) Somente podera ser levantada apdés a extingdo do contrato, e quando em dinheiro
atualizada monetariamente;

b) Podera, a critério da Administragao, ser utilizada para cobrir eventuais multas, indenizagdes
trabalhistas, débitos de natureza tributaria, previdenciaria, trabalhista e encargos sociais em
geral nas quais a Administracao seja solidaria e/ou para cobrir o inadimplemento de obrigagtes
contratuais, sem prejuizo da indenizagdo eventualmente cabivel. Nesta hipotese, no prazo
maximo de 15 (quinze) dias corridos apds o recebimento da notificagdo regularmente expedida,
a garantia devera ser reconstituida;

c) Ficara retida no caso de rescisdo contratual, até definitiva solugdo das pendéncias
administrativas ou judiciais, inclusive os débitos de natureza tributéria, previdenciaria, trabalhista
e encargos sociais em geral.

24.7. Sem prejuizo das sangdes previstas na Lei e neste Edital, a ndo prestacdo da garantia exigida
sera considerada recusa injusta a assinar o contrato, implicando na anulagdo do termo ja
assinado, seguindo-se a convocagéao da licitante imediatamente classificada.

24.8. A garantia prestada pela CONTRATADA sera liberada em favor desta no prazo de 10 (dez) dias
Uteis, contados a partir da data do término da vigéncia do contrato que vira a ser celebrado em
decorréncia deste Processo Licitatério, mediante certificagdo pelo Gestor do Contrato, de que a
CONTRATADA cumpriu todas as suas obrigacdes e que ndo existem pendéncias relacionadas
ao Contrato, tanto na esfera administrativa quanto na esfera judicial.

24.9. A rescisao unilateral do contrato acarretara a execugéo da garantia contratual, sem prejuizo das
demais sangbes previstas na Lei de Licitagcdes, conforme estabelece

XXV — CONDICOES DE PAGAMENTO

25.1. O pagamento sera feito através de depdsitos bancarios (hipotese na qual a NF-e devera conter
os dados bancarios da CONTRATADA) ou de boletos bancarios (caso no qual tais documentos
deverdo acompanhar a NF-e).

25.1.1. Em relacdo a nota fiscal, nesta devera ser destacado o IRRF (Imposto de Renda Retido na
Fonte), obedecendo ao disposto no Art. 2°, Inciso Il do Decreto Municipal de Blumenau — SC, n°
14.578, publicado em 07/06/2023, obedecendo a aliquota prevista no Anexo 1, da Instrugéo
Normativa da Receita Federal do Brasil n® 1234/2012. Caso o pagamento seja através de boletos
bancarios, estes deverdo ser emitidos no valor liquido, apés descontada a retengéo.

25.1.2. Nas situagdes em que ndo ha retengao, conforme o Art. 4° da IN 1234/2012, (a exemplo de
empresas optantes pelo Simples Nacional e Pessoas Juridicas que detém imunidade ou isengéo
tributaria), devera constar o enquadramento legal no documento fiscal e a documentagao
complementar comprobatéria no momento de assinatura do contrato.

25.2. Na execucédo dos servicos contratados, a agéncia sera remunerada em conformidade com as
disposicdes da Lei Federal no 4.680, de 18 de junho de 1965, Decreto Federal no 4.563, de 31
de dezembro de 2002, Lei Federal n°® 12.232, de 29 de abril de 2010 e demais normas legais e
regulamentares vigentes, ficando desde ja estabelecido e ajustado o seguinte:

25.2.1. Custos Internos/ Criagdo — o custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sao
executados pelo pessoal e/ou recursos da prépria agéncia, sera calculado com base e no limite
dos precos dos servigos previstos na Tabela Referencial de Pregos vigente do SINAPRO/SC,
considerando o desconto ofertado pela agéncia no envelope Pregco deste Edital. A nota fiscal
devera obrigatoriamente ser entreque a CONTRATANTE até 10 (dez) dias antes do vencimento.
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25.2.2. Honorarios de Produgéo — Sdo considerados honorarios de 15% sobre todos os servigos de
producgdo (grafica ou eletrénica) e outros servigos que envolvam fornecedores em geral. Os
servigos especializados e suprimentos externos terao seus gastos orgados junto a fornecedores,
selecionados pela agéncia e, quando aceitos pelo anunciante. O 6rgdo CONTRATANTE pagara
a agéncia “honorarios” de 15% (quinze por cento) sobre valor bruto dos servigos e suprimentos
externos contratados com quaisquer fornecedores e da intermediacdo e supervisdo da
CONTRATADA. Em caso de producdo de materiais por responsabilidade e fornecedores da
Instituicdo, selecionados por processo licitatério de compras, a CONTRATANTE se isenta do
pagamento deste honorario.

25.2.2.1.0 pagamento para os fornecedores de producdo de materiais publicitarios, bem como para
outras agdes estratégicas que envolvam contratagédo de terceiros, sera realizado 30 (trinta) dias
consecutivos apdés a entrega dos materiais ou servigos, desde que aprovados pelo Gestor
designado pela CONTRATANTE, e deverao estar acompanhado(s) da Nota Fiscal emitida pelos
respectivos fornecedores de comunicagéo e a nota fiscal da CONTRATADA com o valor dos
honorarios de produgdo sobre o valor bruto de 15% (quinze por cento), devidamente
especificada. As notas fiscais de producdo e a dos honorarios de produgdo deverao
obrigatoriamente ser entregues a CONTRATANTE até 10 (dez) dias antes do vencimento.

25.2.3. Comissao de Veiculagdo — A comissao € a remuneragdo das agéncias de propaganda, paga
pelos veiculos de comunicagéo, em razao de seu trabalho de planejamento, execugéo e controle
de midia com os anunciantes. Essa comissao de 20%, devida pelos Veiculos de Comunicagéo
as Agéncias de Propaganda, encontra amparo no art. 11 da Lei n° 4.680/65 e no art. 11 do
Regulamento da citada Lei, aprovado pelo Decreto n° 57.690/66, bem como na Clausula 2, item
2.5 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria (convengdo nacional celebrada por
Anunciantes, Agéncias de Propaganda e Veiculos de Divulgagao, representados por suas
entidades de classe, em 16/12/1998). A comissdo de agéncia, correspondente a 20% (vinte por
cento) sobre os custos totais bruto de veiculagdo e da intermediagdo e supervisdao da
CONTRATADA. O pagamento das despesas decorrentes da veiculagdo da publicidade e
propaganda, serao efetivadas em parcelas conforme os periodos de veiculagédo e diretamente
ao veiculo de comunicagao dentro do prazo de 30 dias apds a conferéncia e o aceite dos servigos
por parte da area competente, condicionado, contudo, a apresentagao nos 15 dias anteriores a
data prevista para o pagamento, dos documentos previstos no Contrato, conforme abaixo:

a) Fatura do veiculo de comunicag&o, contendo o valor bruto da despesa, a parcela referente a
comissao da CONTRATADA e o valor liquido devido, mencionando com clareza o servigo
autorizado e os respectivos numeros da licitagdo, do Contrato e da Autorizacédo de Divulgagéao;
b) Original ou cépia autenticada da pagina ou parte do jornal, revista, catalogo e outros meios
impressos, onde aparecga a pega publicitaria que foi veiculada, a data da veiculagao e o nome do
veiculo de comunicagdo em formato digital;

c) Comprovante digital habil da exibicdo da pega publicitaria, em radio, TV, outdoor, painel
eletrénico, e assim por diante, cuja veiculagdo ndo possa ser demonstrada por meio documental.
As notas fiscais de veiculagédo e comissao de veiculagdo deverao obrigatoriamente ser entregues
a CONTRATANTE até 10 (dez) dias antes do vencimento.

25.2.4. Honorario e Comissdo Especial — quando a responsabilidade da agéncia se limitar,
exclusivamente, a contratacdo ou pagamento do servigo, suprimento ou negociacao direta do
veiculo com a CONTRATANTE sobre o valor respectivo, o érgdo CONTRATANTE pagara a
agéncia “honorarios” de 5% (cinco por cento);

25.3. A realizacdo dos pagamentos de produgéo e veiculagao ficardo condicionadas ao atendimento
do disposto nos Art. 14 e 15 da Lei Federal n° 12.232/2010 e a apresentagdo dos seguintes
documentos:

a) Comprovantes digitais de veiculagdo, nos seguintes termos:
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a.1) midia impressa: paginas originais de jornais, de revistas e outros veiculos assemelhados
com as devidas publicagbes e fotos no caso de outdoors, podendo ser enviado por arquivo digital
ou outro meio autorizado pela CONTRATANTE;

a.2) midia eletronica: arquivo digital ou outro meio comprobatério autorizado pela
CONTRATANTE.

b) Comprovantes de produgéo dos seguintes termos:

b.1.) entrega dos materiais impressos;

b.2) entrega de produgdes eletrénicas;

b.3) entrega de demais arquivos digitais relativos a campanha.

c) Planilha de tabela financeira geral com todos os fornecedores de producgdo e veiculagao
(veiculos de comunicagio ou terceiros) e custos internos para cada campanha aprovada, que
servira de conferéncia das notas fiscais que serdo recebidas), apresentando contendo as
seguintes informagbes conforme campanha aprovada pela CONTRATANTE:
¢ Numero da Autorizacao
e Data Emissao da Autorizagao
e Descricdo do Servico
e Fornecedor
¢ Valor Unitario
e Quantidade
¢ Valor da Comiss&o ou Honorario
e Total Bruto
e Total Liquido
¢ Vencimento
¢ Nota Fiscal do Fornecedor
¢ Nota Fiscal da Agéncia

25.3.1. Documentacao relativa a regularidade fiscal e trabalhista, podera ser solicitada a qualquer

momento pela CONTRATANTE.

25.3.2. O pagamento das despesas préprias da CONTRATADA e da comisséo de agéncia (despesas

com a execucgao do contrato no tocante aos custos internos da agéncia, servigcos e suprimentos
externos, honorarios e comissao de veiculagao proveniente do desconto concedido pelo veiculo
de comunicagao), sera efetuado diretamente a licitante CONTRATADA, apos o aceite dos
servigos executados, mediante a apresentagcédo dos seguintes documentos:

a) Nota fiscal/fatura que especifique com clareza o servigo autorizado, mencionando os
respectivos nimeros do Contrato, Ordem de Compra e Empenho vigente além da Autorizagao
de Produgéo ou de Veiculagao (esta para o caso de comissao de agéncia);

b) Copia das notas/faturas de servicos de terceiros expedidas em nome da
CONTRATANTE quando formalmente autorizada por esta.
c) O pagamento sera feito através de depdsitos bancarios (hipoétese na qual a NF-e

devera conter os dados bancérios da CONTRATADA) ou de boletos bancarios (caso no qual tais
documentos deverdo acompanhar a NF-e).

25.3.3. Em relagdo a nota fiscal, nesta devera ser destacado o IRRF (Imposto de Renda Retido na

Fonte), obedecendo ao disposto no Art. 2°, Inciso Il do Decreto Municipal de Blumenau — SC, n°
14.578, publicado em 07/06/2023, obedecendo a aliquota prevista no Anexo 1, da Instrugao
Normativa da Receita Federal do Brasil n® 1234/2012. Caso o pagamento seja através de boletos
bancarios, estes deverao ser emitidos no valor liquido, apés descontada a retengao.

25.3.4. Nas situagdes em que ndo ha retencdo, conforme o Art. 4° da IN 1234/2012, (a exemplo de
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tributaria), devera constar o enquadramento legal no documento fiscal e a documentagao
complementar comprobatéria no momento de assinatura do contrato.

25.4. Para pagamento de criagao, roteirizagao, captacao de imagens, produgdes de audio e demais
servicos prestados diretamente pela CONTRATADA, esta devera emitir Nota Fiscal
discriminada, na qual conste o preco de cada item prestado, sendo o respectivo pagamento,
neste caso, realizado diretamente pela CONTRATANTE a CONTRATADA.

25.5. As despesas para o pagamento destes servigos correrdo por conta dos recursos da Dotagéo
Orgamentaria a seguir especificada:

Programas de Trabalho Elementos de Despesa
Coordenadoria de Comunicag¢ao e Marketing 2.01.2002.3390.3901
XXVl - DO PRAZO DE VIGENCIA, DO FORNECIMENTO/EXECUGCAO E DA

FISCALIZAGAO/GESTAO CONTRATUAL

26.1. O contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses a partir da data da expedicdo do contrato,
podendo ser prorrogado na forma prevista no art. 107, da lei Federal n°. 14.133/2021, emitida
pela Administragéo.

26.2. Os critérios de recebimento/aceitagdo do objeto e de fiscalizagdo estdo previstos na Minuta
Contratual (Anexo V) deste Edital.

26.3. A Administracdo designara uma Equipe de Gestdo Contratual para fiscalizar a execugédo do
contrato, cujos nomes serdo informados a CONTRATADA, no ato da celebragdo do contrato
administrativo.

26.4. As exigéncias e a atuagao da fiscalizagdo pela Administragdo Fundacional em nada restringem
a responsabilidade, unica, integral e exclusiva da CONTRATADA no que concerne a execugao
do objeto contratado.

XXVII - DAS SANGCOES

271. O descumprimento parcial ou total de qualquer das clausulas contidas no contrato sujeitara a
CONTRATADA as sangdes na Lei Federal n°. 14.133/21, garantida a prévia e ampla defesa
em processo administrativo.

27.2. Ainexecucao parcial ou total do contrato administrativo ensejara a suspenséo ou a imposicao
da declaracéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Fundacg&o Universidade Regional
de Blumenau e multa.

27.3. A multa sera graduada de acordo com a gravidade da infragédo, sendo aplicada pela Divisao de
Administragao de Materiais da FURB, nos limites maximos estabelecidos na Clausula 72
(Sétima) da Minuta Contratual (Anexo V).

27.4. A Administragdo se reserva o direito de descontar do pagamento devido a CONTRATADA o
valor de qualquer multa porventura aplicada, em virtude do descumprimento das condigbes
estipuladas no Contrato.

27.5. As multas previstas na Clausula 72 (Sétima) da Minuta Contratual (Anexo IV) ndo tém caréater
compensatorio e 0 seu pagamento ndo eximira a CONTRATADA da responsabilidade por
perdas e danos decorrentes das infragdes cometidas.

XXVIIl - REVOGAGAO - ANULAGAO
28.1. A licitagdo podera ser revogada ou anulada nos termos do art. 71, inciso Il da Lei Federal n°
14.133/21, no seu todo ou em parte.

XXX — DISPOSICOES GERAIS

30.1. A Administragdo Fundacional, com o objetivo de divulgar este certame e, consequentemente,
ampliar a area de competicao, providenciara:
I - A publicacdo do resumo deste Edital, com antecedéncia, nos seguintes locais:
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a) no Diario Oficial do Estado de Santa Catarina;

b) em jornal de grande circulagdo no estado de Santa Catarina e na regido onde seréo
prestados os servigos;

¢) no site da FURB.

d) Demais locais ou entidades que entender conveniente para que o se amplie a divulgacao
do certame.

e) no site do PNCP - Portal Nacional de Contratagbes Publicas.

As intimacbes relativas a este processo serdo remetidas por e-mail as licitantes, para

conhecimento.

Em qualquer tempo, antes da data fixada para apresentacdo das propostas, podera a

Administragcdo, se necessario, modificar este Edital, hipétese em que devera proceder a

divulgagcdo, reabrindo-se o0 prazo inicialmente estabelecido, exceto quando,

inquestionavelmente, a alteracdo nado afetar a formulagao das propostas.

Em alguns casos, o Edital demanda, em diferentes fases e de maneira repetida, a apresentagéo

de certos documentos, pertinentes ao pleno atendimento do exigido para a participagao no

certame. Assim, na hipétese de ocorréncia do mencionado, ndo serdo aceitas alegagdes de

desconhecimento dos documentos apresentados pelas licitantes em fase anterior e solicitados

novamente em etapa posterior, sendo aceita a nao entrega repetida dos mesmos.

E facultada & Comissdo, em qualquer fase da licitagdo, a promogéo de diligéncia destinada a

esclarecer ou a complementar a instrugao do processo licitatério, desde que nao impliquem em

inclusao de documento ou informagéo que deveria constar originariamente da proposta.

Os documentos exigidos em qualquer fase do certame poderdo ser apresentados na forma de

copias simples, salvo exigéncia explicita em contrario. Se ao momento da analise documental,

a Comissao entender necessario, podera promover a abertura de diligéncia para verificar a

procedéncia e/ou validade juridica da documentacgéo apresentada.

O licitante somente podera retirar sua proposta mediante requerimento escrito dirigido a

Comisséao antes da abertura do Envelope D, desde que caracterizado motivo justo decorrente

de fato superveniente e aceito por ela.

Caso o licitante vencedor ndo assine o Contrato no prazo estabelecido neste Edital, serdo

convocados os licitantes remanescentes na ordem de classificacao para fazé-lo em igual prazo

e nas mesmas condi¢des propostas por aquele, inclusive quanto ao prego atualizado e sem

prejuizo de aplicagcdo aquele da multa de que trata o 27.1. deste Edital, podendo a

Administracao, alternativamente, revogar a licitagéo.

A homologacgéao do resultado da licitagdo nao implicara em direito a contrataco.

Do ato da aquisi¢édo do Edital, o adquirente devera observar se o exemplar esta acompanhado

dos seguintes anexos:

Anexo | — Briefing especifico

Anexo Il - Tabela Referencial de Pregos de Servigos Internos do Sindicato das Agéncias

de Propaganda do Estado de Santa Catarina — SINAPRO/SC n° 41, atualmente vigente

Anexo lll - Modelo de Credencial

Anexo IV — Minuta Contratual

Anexo V — Modelo de Declaragao sobre Emprego de Menor

Anexo VI - Proposta Técnica - Resumo Financeiro Geral

Anexo VIl - Informagodes adicionais para o Briefing - formatos, especificagdes técnicas e

quantidades de materiais internos e carros

Os interessados em esclarecer quaisquer duvidas sobre o presente Edital poderao fazé-lo

através do correio eletronico licitacao@furb.br ou na Divisdo de Administragdo de Materiais da

Fundacao Universidade Regional de Blumenau, em dias uteis de segunda a sexta-feira, no

horario das 8h00min as 12h00min e das 14h00min as 18h00min.
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A Comisséao podera, em qualquer fase da licitagdo, suspender os trabalhos, devendo promover

o registro da suspensao e da convocagao para dar a continuidade aos mesmos.
30.12. Integram este Edital, como se nele estivessem transcritos, o inteiro teor de todos os seus
Anexos, principalmente, todas as disposi¢cdes constantes da Minuta Contratual (Anexo V).
30.13. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus anexos, excluir-se-a o dia do inicio
e incluir-se-a o do vencimento. Sé se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na
Administragao.

Blumenau, 29 de outubro de 2025.

Marco Aurélio de Oliveira
Chefe da Divisdao de Administracdo de Materiais
Pré Reitoria de Administracao

Portaria n°. 126/2023

Fundagso Universidade
Regional de Blumenau
CNPJ 82.662.953/0001-02

Reconhecida pela Portaria Ministerial
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ANEXO |
CONCORRENCIA N°. 238/2025
Briefing para Campanha Publicitaria — ETEVI

1. Identificagao
e Contratante: Fundacao Universidade Regional de Blumenau — FURB
e Unidade Vinculada: Escola Técnica do Vale do Itajai — ETEVI
e Objeto: Desenvolvimento e execugao de campanha publicitaria para fortalecimento da marca
ETEVI e captagao de matriculas para o ano letivo de 2027.

2. Contextualizagao

A Escola Técnica do Vale do Itajai (ETEVI) € mantida pela Universidade Regional de Blumenau
(FURB) e oferece exclusivamente o Ensino Médio (1° ao 3° ano). Atualmente conta com cerca de 200
alunos e diferencia-se por proporcionar experiéncia de vivéncia universitaria, com acesso a estrutura
da FURB, incluindo biblioteca com aproximadamente 400 mil titulos, complexos esportivos, laboratorios
de diversas areas, além de atividades extracurriculares e acompanhamento pedagdgico.

A ETEVI conquistou o 1° lugar no indice de Desenvolvimento da Educagéo Basica (Ideb) de Santa
Catarina, com nota 6,2, sendo considerada a melhor escola de Ensino Médio do Estado.

O publico da escola é formado majoritariamente por residentes de Blumenau. Metade dos alunos é
oriunda de escolas publicas e a outra metade de escolas privadas. O publico feminino é predominante.
Os principais concorrentes sao escolas publicas e privadas que competem em preco e que possuem
ensino técnico.

3. Objetivos da Campanha

e Fortalecer a marca ETEVI, vinculando-a diretamente a FURB.

e Ampliar a visibilidade da escola e aumentar sua lembranca junto ao publico.

¢ Estimular o interesse do aluno, levando o responsavel a considerar a ETEVI como opgéao de
Ensino Médio.

e Ampliar o nimero de matriculas e rematriculas no periodo de 15 de setembro a 10 de
dezembro de 2026.

e Valorizar aspectos como liberdade, senso critico, diversidade, autonomia, acolhimento e
o diferencial da vivéncia universitaria com autonomia e responsabilidade;

e Atrair estudantes de diferentes perfis, reforgando o ambiente plural, inclusivo e nao elitista.

4. Publico-Alvo
Estudantes que irdo cursar o Ensino Médio (1° ao 3° ano) a partir de 2026, residentes majoritariamente
em Blumenau e regido. O foco esta nos adolescentes (Geragao Z em transigcédo para a Alpha), mas
a decisao final de matricula é feita pelos pais/responsaveis em conjunto com os alunos.

e Primario: Adolescentes de 13 a 15 anos em fase de ingresso no Ensino Médio.

e Secundario: Pais ou responsaveis legais pelos alunos.

e Terciario: Formadores de opiniao (professores, familiares, profissionais de saude).

5. Diretrizes de Comunicacgao
e Linguagem clara, jovem e inclusiva, adequada ao perfil da transicdo entre Geragdo Z e
Geracao Alpha.
e Valorizagdo da diversidade e representatividade dos estudantes.
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e Enfase na integragdo com a universidade (FURB) e na qualidade comprovada da ETEVI.
e Comunicacao multicanal, com prioridade para midias digitais, mas contemplando também
meios tradicionais de grande alcance local.

e Auténtico, ndo institucional demais, evitando excesso de formalidade.

6. Escopo dos Servigos
A agéncia devera apresentar plano estratégico e criativo contemplando, no minimo:
e Conceito criativo e mote da campanha.
e Planejamento de midia (online e offline).
e Propostas de agdes de engajamento e relacionamento com os publicos.
e Pecas de comunicagao.
e Estratégia de fortalecimento de marca ao longo do ano, respeitando o orgamento global.

7. Campanhas Anteriores (Histérico de Motes)

2025: Seja Vocé, Seja ETEVI

2024: ETEVI, Ensino Médio FURB. A maior nota de Santa Catarina (Ideb)
2023: ETEVI, conhecimento sem barreiras

2022: Aonde vocé quer chegar? ETEVI

8. Orgcamento

O valor global estimado para execugdo da campanha é de R$ 250.000,00 (duzentos e cinquenta mil
reais), compreendendo:

e Criacao e produgao de pegas publicitarias;

e Planejamento e compra de midia;

e Acbes de engajamento e relacionamento.

9. Cronograma
e Periodo de Matriculas: 15/09/2026 a 10/12/2026.

e O plano devera contemplar a campanha principal de matriculas nesse periodo e agbes de
fortalecimento de marca distribuidas ao longo do ano de 2026.
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ANEXO I
CONCORRENCIA N°. 238/2025
TABELA REFERENCIAL DE PRECOS DE SERVICOS INTERNOS DO SINDICATO DAS

AGENCIAS DE PROPAGANDA DO ESTADO DE SANTA CATARINA - SINAPRO/SC N° 41,
ATUALMENTE VIGENTE

Este anexo deve ser solicitado pelos interessados através de correio eletrénico, enderego
licitacao@furb.br ou acessado diretamente na pagina da web da SINAPRO/SC
( www.sinaprosc.com.br )
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ANEXO il
CONCORRENCIA N°. 238/2025

MODELO DE CREDENCIAL

Pela presente, credenciamos o (a) Sr. (a) , portador (a)
da Cédula de Identidade n°. e inscrito no CPF sob o n°
, a participar do procedimento licitatério de Concorréncia n°.
238/2025, instaurado pela Fundagdo Universidades Regional de Blumenau.

Na qualidade de representante legal da ,
outorga-se ao (a) acima credenciado(a), dentre outros poderes, concordar ou recorrer das decisoes,
apresentar ou renunciar ao direito de interposigédo de recursos e praticar todos os demais atos inerentes
ao certame.

assinatura do representante legal (credenciante) da licitante

Anexar:

a) No caso do credenciante ser Sécio Administrador, Diretor, ou assemelhado: fotocopia do Contrato
Social ou Estatuto e da Ata de Eleicdo da Diretoria, nos quais conste a prova de que o mesmo pode
delegar poderes;

b) No caso do credenciante ser Procurador: fotocdpia de (1) Procuragdo Publica ou (2) Procuragdo
Particular com firma reconhecida, ambas com poderes especificos para atuar em certames licitatérios
e substabelecer poderes, acompanhada de copia de fotocopia do Contrato Social ou Estatuto e da Ata
de Eleicdo da Diretoria da licitante.

Licitagdo/DAM
Pagina 31 de 43

Fundagho Universidade | Campus 1 - Central - Rua A
Regional de Blumenau Campus 2-R
CNPJ 82.662.9580001-02

Reconhecida pela Portaria Ministerial Eam:us 5
n® 117 de 13/02/1986 UNPIVI

D.0.U. de 1410211985 | NPJ - Nic!




1 |/ A

FURB

ANEXO IV
CONCORRENCIA N°. 238/2025
MINUTA CONTRATUAL

A Fundacao Universidade Regional de Blumenau (FURB), pessoa juridica de direito publico interno,
instituida pela Lei Municipal n°. 1.557, de 14 de dezembro de 1968 e integrante da Administracdo
Publica Indireta do Municipio de Blumenau, Santa Catarina, na forma de autarquia municipal de regime
especial, com sua estrutura administrativa estabelecida pela Lei Complementar n°. 743, de 19 de margo
de 2010, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ) sob o n°. 82.662.958/0001-02,
com sede e foro na cidade de Blumenau/SC, na Rua Antdnio da Veiga, n°. 140, Bairro ltoupava Seca,
CEP 89030-903, neste ato representada por seu Pro-Reitor de Administragao, credenciado para tanto
pela Portaria n°. 127 de 24 de fevereiro de 2023, da lavra da Magnifica Reitora da Instituicdo, e a

empresa , inscrita no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ)
sob o n°. , situada na Rua ,n°% __ , bairro , CEP , N0 municipio
de /__, neste ato representada por seu , 0 Senhor , portador da
Cédula de Identidade n°. , expedida pela e inscrito no Cadastro de Pessoas
Fisicas sob o n°. , em face da classificagdo das Propostas de Pregos apresentadas

na Concorréncia Presencial n°. 238/2025, contida na Ata de Julgamento de Precos, homologada pela
Autoridade Superior da Fundacao Universidade Regional de Blumenau, resolvem celebrar o presente
Contrato, que se regera mediante as clausulas e condi¢des seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO, DO PRAZO, DO PREGO E DO REAJUSTE

1.1. Constitui o objeto da presente a Contratagdao de agéncias de propaganda e/ou publicidade
para a prestacdo de servicos de publicidade e propaganda, quando demandadas pela
Instituicdo, correspondentes ao planejamento estratégico de comunicagéao, a criagao, a
execucao e a distribuicdo de toda mensagem ou pecga publicitaria aos veiculos e demais
meios de divulgagao; a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras e digitais de
comunicagao publicitaria, em consonéncia com novas tecnologias, visando a expansao
dos efeitos das mensagens e das a¢oes publicitarias; elaboragdao de marcas, expressoées
de propaganda, logotipos e de outros elementos identificadores, bem como programacgao
visual; execugao de agdes de consultoria técnica e monitoramento da sua execucao;
servicos de execucdao de programagao visual, de servigos de promog¢ao, nao
compreendidos como apoios e patrocinios (em conformidade ao disposto no Decreto n°
9994, de 22 de maio de 2013); agdes promocionais dentro e fora da Instituicao e demais
servigos inerentes a atividade publicitaria, destinados ao atendimento das necessidades
de comunicacgao e presenga de marca em agoes externas e internas para a FURB e suas
unidades, conforme abaixo descrito € nos termos e condigbes do Edital e seus anexos, que
passam a fazer parte integrante deste instrumento, independentemente de transcrigao. descritos
neste Edital, especialmente, os relacionados aos seguintes objetos:
a) FURB Institucional
b) FURB Graduagéo
c) FURB Pés-Graduagéo
d) Instituto FURB
e) ETEVI
f) FURB Idiomas
g) Endomarketing
h) Pesquisa e Extensao
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1.2,

A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condigbes contratuais, acréscimos ou

supressdes em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado do contrato.

1.3. Os servigos de publicidade e propaganda, exceto as publicagdes legais, deverao ter carater
educativo, informativo e de orientagao social, vedada a promocao pessoal de autoridades ou
servidores publicos.

1.4. Nenhum servico podera ser executado sem a prévia e expressa solicitacdo da CCM -
Coordenadoria de Comunicagdo e Marketing, decorrente de autorizacdo formal da
CONTRATANTE, através do qual fixar-se-a o prazo para entrega/execu¢gao do mesmo.

1.5. Os servigos que compdem o objeto deste contrato deverao ser veiculados, preferencialmente,
de segunda a sexta-feira. As veiculagbes em finais de semana e feriados serdo realizadas
excepcionalmente, mediante prévia e escrita autorizagdo da CONTRATANTE.

1.6. O prazo de vigéncia deste contrato sera de 12 (doze) meses, a contar da sua assinatura,
podendo ser prorrogado por igual e sucessivo periodo, até o maximo de 120 (cento e vinte)
meses, através de Temo Aditivo, nos termos da Lei n°. 14.133/2021.

1.7. Durante o periodo de execugdo contratual, a CONTRATANTE pagara pelos servigcos
efetivamente prestados os valores constantes da Tabela Referencial de Pregos de Servigos
Internos do SINAPRO/SC, vigente na data da emissao da Autorizagdo/Solicitagao de Servigo,
deduzido o valor correspondente ao desconto de % ( ).

1.8. Os servicos considerados indispensaveis a execugado da campanha ou agdo publicitaria € nao
constantes da Tabela Referencial de Pregos de Servicos Internos do SINAPRO, serdo
remunerados de acordo com o preco de mercado, demonstrado através de, no minimo, 3 (irés)
orcamentos obtidos de empresas ou profissionais do ramo, de idéntica qualificacdo técnica,
ressalvada a hipotese de comprovada inexisténcia de mais de um fornecedor ou prestador de
servigos, submetidos a aprovacao da CONTRATANTE.

1.9. A CONTRATANTE pagard, mediante autorizagdo expressa, o valor maximo de R$ 1.000.000,00
(um milhao de reais) para a execugao dos servigos contratados.

1.10. No prego computado neste contrato, estdo incluidos todos os custos com salarios, encargos
sociais, previdenciarios e trabalhistas do pessoal da CONTRATADA, de qualquer natureza,
diarias, despesas de locomogdo, estada, transporte, materiais empregados, inclusive
ferramentas, utensilios e equipamentos utilizados, depreciagao, administragédo, impostos, taxas,
emolumentos e quaisquer outros custos que, direta ou indiretamente, se relacione com o fiel
cumprimento, pela CONTRATADA, de suas obrigagdes.

CLAUSULA SEGUNDA - DA DOTAGAO E DO PAGAMENTO

2.1. O pagamento sera feito através de depdsitos bancarios (hipotese na qual a NF-e devera conter
os dados bancarios da CONTRATADA) ou de boletos bancarios (caso no qual tais documentos
deverao acompanhar a NF-e).

2.1.1. Em relagédo a nota fiscal, nesta devera ser destacado o IRRF (Imposto de Renda Retido na
Fonte), obedecendo ao disposto no Art. 2°, Inciso Il do Decreto Municipal de Blumenau — SC, n°
14.578, publicado em 07/06/2023, obedecendo a aliquota prevista no Anexo 1, da Instrugcéo
Normativa da Receita Federal do Brasil n°® 1234/2012. Caso o pagamento seja através de boletos
bancarios, estes deverao ser emitidos no valor liquido, apds descontada a retengao.

2.1.2. Nas situagcdes em que nado ha retengdo, conforme o Art. 4° da IN 1234/2012, (a exemplo de
empresas optantes pelo Simples Nacional e Pessoas Juridicas que detém imunidade ou isengao
tributaria), devera constar o enquadramento legal no documento fiscal e a documentagao
complementar comprobatdria no momento de assinatura do contrato.

2.2. Na execugao dos servigcos contratados, a agéncia sera remunerada em conformidade com as
disposicdes da Lei Federal no 4.680, de 18 de junho de 1965, Decreto Federal no 4.563, de 31
de dezembro de 2002, Lei Federal n° 12.232, de 29 de abril de 2010 e demais normas legais e
regulamentares vigentes, ficando desde ja estabelecido e ajustado o seguinte:
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2.2.1. Custos Internos/ Criagdo — o custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sao

executados pelo pessoal e/ou recursos da prépria agéncia, sera calculado com base e no limite
dos precos dos servigos previstos na Tabela Referencial de Pregos vigente do SINAPRO/SC,
considerando o desconto ofertado pela agéncia no envelope Preco deste Edital. A nota fiscal
devera obrigatoriamente ser entreque a CONTRATANTE até 10 (dez) dias antes do vencimento.

2.2.2. Honorarios de Produgdo — Sao considerados honorarios de 15% sobre todos os servicos de

producgéo (grafica ou eletrbnica) e outros servigos que envolvam fornecedores em geral. Os
servigos especializados e suprimentos externos terao seus gastos orgados junto a fornecedores,
selecionados pela agéncia e, quando aceitos pelo anunciante. O 6rgdo CONTRATANTE pagara
a agéncia “honorarios” de 15% (quinze por cento) sobre valor bruto dos servigos e suprimentos
externos contratados com quaisquer fornecedores e da intermediagcdo e supervisdo da
CONTRATADA. Em caso de produgdo de materiais por responsabilidade e fornecedores da
Instituicdo, selecionados por processo licitatério de compras, a CONTRATANTE se isenta do
pagamento deste honorario.

2.2.2.1.0 pagamento para os fornecedores de produgédo de materiais publicitarios, bem como para

outras agdes estratégicas que envolvam contratagédo de terceiros, sera realizado 30 (trinta) dias
consecutivos apdés a entrega dos materiais ou servigos, desde que aprovados pelo Gestor
designado pela CONTRATANTE, e deverao estar acompanhado(s) da Nota Fiscal emitida pelos
respectivos fornecedores de comunicagéo e a nota fiscal da CONTRATADA com o valor dos
honorarios de produgdo sobre o valor bruto de 15% (quinze por cento), devidamente
especificada. As notas fiscais de producdo e a dos honorarios de produgcdo deverdo
obrigatoriamente ser entregues a CONTRATANTE até 10 (dez) dias antes do vencimento.

2.2.3. Comissdo de Veiculagdo — A comissio € a remuneragdo das agéncias de propaganda, paga

pelos veiculos de comunicagao, em razao de seu trabalho de planejamento, execugao e controle
de midia com os anunciantes. Essa comissado de 20%, devida pelos Veiculos de Comunicagéo
as Agéncias de Propaganda, encontra amparo no art. 11 da Lei n° 4.680/65 e no art. 11 do
Regulamento da citada Lei, aprovado pelo Decreto n° 57.690/66, bem como na Clausula 2, item
2.5 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria (convengdo nacional celebrada por
Anunciantes, Agéncias de Propaganda e Veiculos de Divulgagéo, representados por suas
entidades de classe, em 16/12/1998). A comiss&o de agéncia, correspondente a 20% (vinte por
cento) sobre os custos totais bruto de veiculagdo e da intermediacdo e supervisdo da
CONTRATADA. O pagamento das despesas decorrentes da veiculagdo da publicidade e
propaganda, serdo efetivadas em parcelas conforme os periodos de veiculacédo e diretamente
ao veiculo de comunicagao dentro do prazo de 30 dias apds a conferéncia e o aceite dos servigos
por parte da area competente, condicionado, contudo, a apresentagdo nos 15 dias anteriores a
data prevista para o pagamento, dos documentos previstos no Contrato, conforme abaixo:

a) Fatura do veiculo de comunicagao, contendo o valor bruto da despesa, a parcela referente a
comissdo da CONTRATADA e o valor liquido devido, mencionando com clareza o servigo
autorizado e os respectivos numeros da licitacdo, do Contrato e da Autorizagéo de Divulgagéo;
b) Original ou cépia autenticada da pagina ou parte do jornal, revista, catalogo e outros meios
impressos, onde apareca a pega publicitaria que foi veiculada, a data da veiculagdo e o nome do
veiculo de comunicagdo em formato digital,

c) Comprovante digital habil da exibicdo da pega publicitaria, em radio, TV, outdoor, painel
eletrbnico, e assim por diante, cuja veiculagdo ndo possa ser demonstrada por meio documental.
As notas fiscais de veiculagédo e comissao de veiculagdo deverao obrigatoriamente ser entregues
a CONTRATANTE até 10 (dez) dias antes do vencimento.

2.2.4. Honorario e Comissdo Especial — quando a responsabilidade da agéncia se limitar,

Reconhecida pela Portaria Minis!

exclusivamente, a contratagao ou pagamento do servigo, suprimento ou negociacao direta do
veiculo com a CONTRATANTE sobre o valor respectivo, o érgdo CONTRATANTE pagara a
agéncia “honorarios” de 5% (cinco por cento);
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A realizagdo dos pagamentos de produgéao e veiculagao ficardo condicionadas ao atendimento
do disposto nos Art. 14 e 15 da Lei Federal n° 12.232/2010 e a apresentagdo dos seguintes
documentos:

a) Comprovantes digitais de veiculagdo, nos seguintes termos:

a.1) midia impressa: paginas originais de jornais, de revistas e outros veiculos assemelhados
com as devidas publicagées e fotos no caso de outdoors, podendo ser enviado por arquivo digital
ou outro meio autorizado pela CONTRATANTE;

a.2) midia eletrbnica: arquivo digital ou outro meio comprobatério autorizado pela
CONTRATANTE.

b) Comprovantes de producgdo dos seguintes termos:

b.1.) entrega dos materiais impressos;

b.2) entrega de produgdes eletrénicas;

b.3) entrega de demais arquivos digitais relativos a campanha.

¢) Planilha de tabela financeira geral com todos os fornecedores de produgdo e veiculagao
(veiculos de comunicagéo ou terceiros) e custos internos para cada campanha aprovada, que
servira de conferéncia das notas fiscais que serdo recebidas), apresentando contendo as
seguintes informagbes conforme campanha aprovada pela CONTRATANTE:
¢ Numero da Autorizacao
e Data Emissao da Autorizacao
e Descrigao do Servigo
e Fornecedor
¢ Valor Unitario
¢ Quantidade
¢ Valor da Comissao ou Honorario
e Total Bruto
e Total Liquido
¢ Vencimento
¢ Nota Fiscal do Fornecedor
¢ Nota Fiscal da Agéncia

Documentagéo relativa a regularidade fiscal e trabalhista, podera ser solicitada a qualquer
momento pela CONTRATANTE.

2.3.2. O pagamento das despesas proprias da CONTRATADA e da comisséo de agéncia (despesas

com a execugao do contrato no tocante aos custos internos da agéncia, servigos e suprimentos
externos, honorarios e comissao de veiculagéo proveniente do desconto concedido pelo veiculo
de comunicacao), sera efetuado diretamente a licitante CONTRATADA, apds o aceite dos
servigos executados, mediante a apresentacédo dos seguintes documentos:

a) Nota fiscal/fatura que especifique com clareza o servigo autorizado, mencionando os
respectivos numeros do Contrato, Ordem de Compra e Empenho vigente além da Autorizagao
de Producgédo ou de Veiculagdo (esta para o caso de comissao de agéncia);

b) Cépia das notas/faturas de servicos de terceiros expedidas em nome da
CONTRATANTE quando formalmente autorizada por esta.
c) O pagamento sera feito através de depdsitos bancarios (hipoétese na qual a NF-e

devera conter os dados bancarios da CONTRATADA) ou de boletos bancarios (caso no qual tais
documentos deverdo acompanhar a NF-e).

2.3.3. Em relagdo a nota fiscal, nesta devera ser destacado o IRRF (Imposto de Renda Retido na

Reconhecida pela Portaria Ministerial

Fonte), obedecendo ao disposto no Art. 2°, Inciso Il do Decreto Municipal de Blumenau — SC, n°
14.578, publicado em 07/06/2023, obedecendo a aliquota prevista no Anexo 1, da Instrugcéo
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Normativa da Receita Federal do Brasil n°® 1234/2012. Caso o pagamento seja através de boletos
bancarios, estes deverao ser emitidos no valor liquido, apds descontada a retengao.

2.3.4. Nas situagdes em que nao ha retengéo, conforme o Art. 4° da IN 1234/2012, (a exemplo de
empresas optantes pelo Simples Nacional e Pessoas Juridicas que detém imunidade ou isengéo
tributaria), devera constar o enquadramento legal no documento fiscal e a documentagao
complementar comprobatéria no momento de assinatura do contrato.

2.4. Para pagamento de criagao, roteirizagédo, captagdo de imagens, produgdes de audio e demais
servicos prestados diretamente pela CONTRATADA, esta devera emitir Nota Fiscal
discriminada, na qual conste o prego de cada item prestado, sendo o respectivo pagamento,
neste caso, realizado diretamente pela CONTRATANTE a CONTRATADA.

2.5. As despesas para o pagamento destes servigos correrao por conta dos recursos da Dotagao
Orgcamentaria a seguir especificada:

Programas de Trabalho Elementos de Despesa

Coordenadoria de Comunicagédo e Marketing 2.01.2002.3390.3901

CLAUSULA TERCEIRA - DA FISCALIZAGAO

A execugdo do presente Contrato serd acompanhada e fiscalizada pelos(as) servidores(as) Sra.

Fernanda Schroeder Macha Ostetto e Sra. Paula Mafra Branco, os(as) qual(is) sera(ao)

denominados(as) neste instrumento, respectivamente, como Gestor(a) e Fiscal, sendo especialmente

designados para tanto na forma dos artigos 117 e 140 da Lei n°. 14.133/2021, e tera(do) poderes para:

3.1. Transmitir a CONTRATADA as determinacdes que julgar necessarias

3.2, Recusar os produtos no caso de irregularidade detectada no momento de seu fornecimento ou
em analise efetuada apés o mesmo.

3.3. Promover o registro das ocorréncias verificadas, adotando as providéncias necessarias ao fiel
cumprimento das clausulas contratuais, conforme o disposto art. 117 e seguintes da Lei n°.
14.133/2021.

34. Comunicar 8 CONTRATADA quaisquer defeitos ou irregularidades encontradas nos produtos
fornecidos a Universidade.

§1°: A eventual omissédo por parte da CONTRATANTE na fiscalizacdo, ndo eximira a
CONTRATADA de total responsabilidade pelo fiel cumprimento de todas as suas
obrigacdes previstas no Edital e nessa Minuta Contratual.

§2°: As intimagdes relativas a execugao contratual serdo remetidas a CONTRATADA para
0 seguinte endereco de correio eletrénico:

CLAUSULA QUARTA - CLAUSULA QUARTA - DA EXECUGAO CONTRATUAL E DEMAIS
OBRIGAGOES DA CONTRATADA
Sem prejuizo das demais obrigagdes previstas neste Contrato, compete a CONTRATADA:

41. Fornecer a mao de obra qualificada para o trabalho proposto, dentro da boa técnica em
trabalhos deste género, nos termos da Proposta Técnica;
4.2. Conceder o descontode _ % ( ) sobre os custos internos de criagao da prépria agéncia,

sobre a Tabela Referencial de Precos de Servigcos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Santa Catarina — SINAPRO;

4.3. Manter todos os custos diretos e indiretos, concernentes a impostos, taxas e quaisquer outros
encargos, mao de obra especializada, despesas com passagens, estadias e diarias dos seus
técnicos, transporte, telefone, telex, fac-simile, encargos sociais, trabalhistas e previdenciarios,
inclusive os custos comerciais, tais como eventuais comissdes e descontos devidos aos
agenciadores e as agéncias de propaganda para execugao dos servigos contratados;

4.4. Manter em Blumenau, durante toda a execugao contratual, a estrutura necessaria a execugao
dos servigos contratados;
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4.5.

Instalar nesta cidade, ou com sede em distancia eu, no prazo de 30 (trinta) dias consecutivos
contados da assinatura do contrato, a estrutura necessaria a execucado dos servigos
contratados, caso tenha sede em outra localidade;

4.6. Garantir exclusividade a CONTRATANTE durante toda a execugao contratual, recusando
trabalhos solicitados por outras instituicdes concorrentes a nivel de ensino médio, superior e
de extenséo;

4.7. Manter o carater educativo, informativo e de orientagdo social em todos os servigcos de
publicidade e propaganda ora contratados, exceto publicacdes legais, vedada a promogéao
pessoal de autoridades ou servidores publicos;

4.8. Transferir definitivamente a Fundagido Universidade Regional de Blumenau os produtos de
comunicacgao e pegas publicitarias (criagdo, produgao, diregao, trilha sonora, arte, finalizacao e
assemelhados) desenvolvidos, inclusive para participar da licitagdo, sem qualquer 6nus, nos
termos do art. 93 da Lei Federal n° 14.133/2021;

4.9. Respeitar e manter em sigilo toda e qualquer informagao, dado ou documento da Fundagao
Universidade Regional de Blumenau, que tenha carater estritamente confidencial, em
observancia fiel aos principios basicos da ética profissional;

4.10. Executar a prestagao de servigos no prazo estabelecido pela solicitagao escrita de que trata o
item 1.4. da Clausula Primeira deste contrato, de acordo com o solicitado pela CCM -
Coordenadoria de Comunicagéo e Marketing da FURB;

4.11. Corrigir ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no prazo que for estabelecido
pela CONTRATANTE, os servicos realizados em que se verificarem vicios, defeitos ou
incorregdes de execugado, mesmo se a pega ja estiver sendo veiculada;

4.12. Solicitar prévia autorizagdo a CONTRATANTE, a qual devera ser fornecida por escrito, para
veiculagdes de servicos nos finais-de-semana e nos feriados;

4.13. Indicar no prazo de 2 (dois) dias Uteis ap6s a assinatura do contrato, representante para arbitrar
e solucionar assuntos e problemas técnicos rotineiros que porventura vierem a acontecer,
informando por escrito 0 nome completo deste profissional, enderego em Blumenau e seus
telefones (fixo e celular);

4.14. Prestar garantia contratual na data da assinatura deste instrumento contratual, conforme a
Clausula Quarta deste contrato;

4.15. Atuar em conformidade com o Cédigo de Etica dos Profissionais da Propaganda e Publicidade
e pelas demais normas vigentes, produzindo servigos que estejam de acordo com a lei, a moral
e os bons costumes;

4.16. Dar integral cumprimento a todas as leis e regulamentos federais, estaduais e municipais que
dizem respeito a execugdo dos servigos contratados, responsabilizando-se por quaisquer
sangdes ou prejuizos a que der causa;

4.17. Responsabilizar-se pelo 6nus decorrente de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
originarios de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, assim como, obrigar-se por quaisquer responsabilidades advindas de agdes
judiciais que lhe sejam atribuidas por forca de lei, relativas ao cumprimento deste contrato;

4.18. Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base em legislagdo de protecao
a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, pertinentes ao objeto do
presente contrato, eximindo a CONTRATANTE de qualquer responsabilidade.

4.19. Arcar com todas as despesas mencionadas na Clausula Primeira deste contrato;

4.20. Atuar, durante toda a execugdo contratual, em estrita obediéncia aos termos do Edital de
Concorréncia Presencial n°. 238/2025 e seus anexos;

4.21. Responder, com exclusividade, pelos 6nus salariais, encargos trabalhistas, previdenciarios,
fiscais, comerciais, etc, decorrentes da presente relagao contratual;

4.22. Indicar o nome e enderego do banco, o numero da conta corrente e agéncia e quaisquer outras

referéncias necessarias para viabilizar o pagamento de que trata a Clausula Quarta deste
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contrato;

4.23. Manter, durante toda a execugéo do contrato, em compatibilidade com as demais obrigagbes
assumidas, todas as condigdes de habilitagdo e qualificagdo exigidas na licitagio;.

4.24. Efetuar pontualmente o pagamento de todas as taxas e impostos que incidam ou venham a
incidir sobre as suas atividades e/ou sobre a execugao do objeto do presente contrato, inclusive
das obrigagdes sociais, previdenciarias e trabalhistas de seu (s) empregado (s);

4.25. Pagar os salarios e encargos sociais devidos pela sua condi¢cdo de Unica empregadora do
pessoal designado para a execugdo do objeto ora contratado, inclusive indenizagées
decorrentes de acidentes de trabalhos, demissoes, vales transporte, etc., obrigando-se, ainda,
ao fiel cumprimento das legislacdes trabalhistas e previdenciarias, sendo-lhe defesa invocar a
existéncia deste contrato para tentar eximir-se destas obrigagdes ou transferi-las para a
CONTRATANTE;

4.26. Arcar com todas as despesas decorrentes de transporte, alimentacdo, do pessoal que
empregar na execugdo do objeto contratado; nos casos de acidente de trabalho a
CONTRATADA devera arcar com as despesas decorrentes de assisténcia médico-hospitalar
de seus empregados;

4.27. Arcar com todo e qualquer dano ou prejuizo material causado a CONTRATANTE e/ou a
terceiros, inclusive por seu(s) empregado(s);

4.28. Prestar a CONTRATANTE todas as informacdes e esclarecimentos, quando solicitados.

4.29. Manter na cidade de Blumenau, durante toda a vigéncia do contrato, para prestar apoio a
Administragcdo Fundacional, uma estrutura operacional, para as minimas condi¢gdes de
atendimento.

CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

Sem prejuizo das demais obrigagdes previstas neste Contrato, compete a CONTRATADA:

5.1. Indicar na data da assinatura deste contrato, por escrito, a Equipe de Gestao Contratual para
acompanhamento e fiscalizagdo dos servigos e solugdo de qualquer duvida ou problema que
venha a ocorrer em sua execugao;

5.2 Autorizar expressamente os servigos que estejam em conformidade com o solicitado, bem
como emitir orientagao acerca da sua execugao;

5.3. Notificar formalmente a CONTRATADA acerca de quaisquer irregularidades constatadas na
execugao do contrato, assim como da incidéncia de multas, penalidades ou quaisquer débitos
de sua responsabilidade;

5.4. Efetuar o pagamento no preco e condi¢cbes pactuadas, constantes da Clausula Primeira deste
contrato;

5.5. Prestar todas as informagdes e dados necessarios para o desenvolvimento dos trabalhos;

5.6. Assegurar exclusividade a CONTRATADA, nao contratando outra agéncia de publicidade e
propaganda durante a execugéo deste contrato.

5.7. A CONTRATADA atuara COM EXCLUSIVIDADE em favor da CONTRATANTE, NAO podendo
exercer sua atividade para outras INSTITUICOES DE ENSINO, publico ou privada, ou efetuar
negbécios em nome e por conta prépria, ainda que seja com terceiro n&o cliente da
CONTRATANTE.

CLAUSULA SEXTA — DA RELAGAO ENTRE AS PARTES E DAS VEDAGOES

6.1. O presente contrato ndo gerara quaisquer vinculagbes ftributarias, trabalhistas e
previdenciarias para a CONTRATANTE.

6.2. A CONTRATADA podera terceirizar servigos, porém somente uma vez, sendo vedada a sub-
terceirizacdo. A CONTRATADA assumira todas as responsabilidades no caso de
terceirizacdo. Cabera sempre a CONTRATADA orientar e responder pelos servigos como um
todo independente da empresa que executou.
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6.3.

A CONTRATANTE reserva-se ao direito de contratar assessoria independente para fiscalizar
o0 andamento dos servigos.

6.4. A CONTRATADA devera respeitar e manter em sigilo toda e qualquer informagéo, dado ou
documento da Fundac¢do Universidade Regional de Blumenau, que tenha carater estritamente
confidencial, em observancia fiel aos principios basicos da ética profissional, sob pena das sangdes
administrativas e/ou rescisao unilateral do contrato, segundo permite a Lei de Licitagbes.

CLAUSULA SETIMA - DAS PENALIDADES

O descumprimento, parcial ou total, de qualquer das clausulas contidas no presente Contrato sujeitara

a CONTRATADA as sangoes previstas na Lei Federal n°. 14.133/2021, garantida a prévia e ampla

defesa em processo administrativo.

71. A inexecugdo parcial ou total de qualquer das clausulas contidas neste Contrato ensejara a
suspensao ou a imposicdo da declaragao de inidoneidade para licitar e contratar com a
Fundacao Universidade Regional de Blumenau, de acordo com a gravidade da infragao.

7.2. A multa sera graduada de acordo com a gravidade da infragdo, devendo estar limitada aos
montantes descritos a seguir e ser aplicada pela Divisdo de Administracdo de Materiais da
FURB:

§1° 10% (dez por cento) sobre o valor do contrato em caso de recusa da adjudicataria em
assinar o contrato dentro do prazo assinalado, contado da data de sua convocagao, até o
maximo de 20% (vinte por cento) do valor total do Contrato.

§2° 1% (um por cento) por dia consecutivo de atraso, a contar do primeiro dia util da data

fixada para entrega ou execucado do servigo solicitado, calculada sobre o valor do servigo em

atraso, até o maximo de 10% (dez por cento) do valor total do Contrato.

§3° 1,0% (um por cento) do valor total da Ordem de Compra/Servigo, devidamente

atualizado, por dia de atraso no prazo estabelecido para reexecuc¢ao dos servigos, sem que

haja justificativa aceita pela CONTRATANTE, até o maximo de 10% (dez por cento) do valor

total do Contrato;

§4° 5,0% (cinco por cento) do valor até entdo empenhado e acumulado, devidamente
atualizado, pelo descumprimento total ou parcial de qualquer das clausulas e/ou condi¢des
contratuais.

§5° 10,0% (dez por cento) do valor até entdo empenhado e acumulado, devidamente
atualizado, em caso de rescisdo motivada pela CONTRATADA ou por iniciativa desta (sem
justo motivo).

7.3. A Administracdo Fundacional se reserva o direito de descontar do pagamento devido a
CONTRATADA o valor de qualquer multa porventura imposta em virtude do descumprimento
das condig¢des estipuladas no Contrato.

7.4. As multas previstas nesta clausula ndo tém carater compensatoério e 0 seu pagamento nao
eximira a CONTRATADA da responsabilidade por perdas e danos decorrentes das infragdes
cometidas.

CLAUSULA OITAVA - DA RESCISAO

8.1. O presente Contrato podera ser rescindido nas hipoteses previstas no art. 137 da Lei n°.
14.133/2021, com as consequéncias indicadas no art. 139 da mesma Lei, sem prejuizo das
sangoes aplicaveis.

8.2. E admissivel a fusao, cisdo ou incorporagdo da CONTRATADA com/em outra pessoa juridica,
desde que:
a) Sejam observados pela nova pessoa juridica todos os requisitos de habilitagdo exigidos na
licitagao original;
b) Sejam mantidas as demais clausulas e condigdes do Contrato;
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c¢) Nao haja prejuizo a execugdo do objeto pactuado e haja a anuéncia expressa da
Administragao a continuidade do Contrato.

8.3. Os casos de rescisdo contratual serdao formalmente motivados, sendo assegurado a
CONTRATADA o direito a prévia e ampla defesa.

8.4. A CONTRATADA reconhece os direitos da CONTRATANTE em caso de rescisdo
administrativa prevista no art. 138 da Lei Federal n°. 14.133/2021.

8.5. O Termo de Rescisao sera precedido de Relatério indicativo dos seguintes aspectos, conforme
0 caso:
a) Balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
b) Relagdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;
c¢) Indenizagdes e multas.

CLAUSULA NOVA — DA VINCULAGAO AO ATO CONVOCATORIO

Integram o presente contrato, como se nele estivessem transcritas, as clausulas estabelecidas no Ato
Convocatorio de licitagdo referido no predmbulo deste instrumento e a proposta vencedora,
apresentada no certame e seus anexos, cujo teor complementam as clausulas e condigbes
estabelecidas neste instrumento.

CLAUSULA DECIMA - DA PUBLICAGAO
A CONTRATANTE providenciara a publicagdo deste instrumento, por extrato, no Diario Oficial dos
Municipios (DOM), no prazo previsto na Lei Federal n°. 14.133/2021.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DAS OMISSOES

Os casos omissos serdo decididos pela CONTRATANTE conforme as disposigdes contidas na Lei n°.
14.133/21 e suas alteragdes, a Resolugdo FURB n°. 016/2024 e, subsidiariamente, segundo as
disposigcbes expressas na Lei n°. 8.078/90 (Cddigo de Defesa do Consumidor), bem como nas normas
e principios gerais dos contratos.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - FORO

As partes elegem o foro da cidade de Blumenau, Santa Catarina, que prevalecera sobre qualquer outro,
por mais privilegiado que seja, para dirimir quaisquer duvidas oriundas do presente instrumento
contratual.

E, por estarem assim justos e contratados, firmam o presente Contrato, na presenca das testemunhas
que subscrevem depois de lido e achado conforme.

Blumenau, ___ de de 2026.
Prof. Jamis Antonio Piazza Sr.
Pré-Reitor de Administracéo (FURB)

CONTRATANTE CONTRATADA
Testemunha 01 Testemunha 02

Nome: Nome:

CPF: CPF:

RG: RG:

Licitagdo/DAM
Pagina 40 de 43

Fundagio Universidade | Campus 1 - Cer
Regional de Blumenau | Campus 2-
CNPJ 82.662.958/0001-02 Campus 3

Reconhecida pela Portaria Ministerial Camgus 5.
o* 117 de 1302/1938 | FUNPIVI-F

D.O.U. de 1410211985 | NPJ-N

www.furb.br

UNIVERSIDADE REGIONAL DE BLUMENAU



B l r// www.furb.br
f UNIVERSIDADE REGIONAL DE BLUMENAU
FURB

ANEXO V
CONCORRENCIA N°. 238/2025

MODELO DE DECLARAGAO SOBRE EMPREGO DE MENOR, RESERVA DE CARGOS E
CUSTOS DOS DIREITOS TRABALHISTAS

(EMPREGADOR PESSOA JURIDICA)
(EM PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE)

NOME DA EMPRESA) , inscrita no CNPJ sob o n°. , com sede na
, por intermédio de seu(ua) representante legal, o(a) Sr(a).
, portador(a) da Carteira de Identidade n°. , expedida pela(por)

e inscrito(a) no CPF sob o n°. , declara:

a) para fins do disposto no Inciso V do Artigo 68 da Lei n°. 14.133, de 1° de abril de 2021, que nao
emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega
menor de dezesseis anos, ressalvado o emprego de menor, a partir de quatorze anos, na
condigao de aprendiz;

b) que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoas com deficiéncia e para
reabilitado da PREVIDENCIA SOCIAL, previstas em Lei e em outras normas especificas,
conforme Art. 63, Inciso IV, da Lei Federal n°® 14.133/2021 e em conformidade com o modelo
anexo a este Edital; e

¢) que esta ciente e concorda com as condigdes contidas no Edital e seus anexos, bem como de
que a proposta apresentada compreende a integralidade dos custos para atendimento dos
direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas
infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta
vigentes na data de sua entrega em definitivo e que cumpre plenamente os requisitos de
habilitagdo definidos no instrumento convocatério, conforme Art. 63, Inciso IV, da Lei Federal
n°® 14.133/2021 e em conformidade com o modelo anexo a este Edital.

(assinatura do representante legal)
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UNIVERSIDADE REGIONAL DE BLUMENAU
FURB

ANEXO VI
CONCORRENCIA N°. 238/2025
PROPOSTA TECNICA - RESUMO FINANCEIRO GERAL

(EM PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE apenas na via identificada)

Plano de Comunicagéo Publicitaria

Custos (em R$)
Meio Pecas | Internos VALOR
Qtde (criagéo e | Terceiros Veiculos TOTAL
comissoes) (em R$)
Televisao
Radio
Jornal
Revista
Outdoor
Impressos
Digital
Outros
TOTAL
Total dos custos de produgao:
Total dos custos de veiculagao:
Total de custos internos (criagado + comissdées):
TOTAL GERAL

a) a tabela ndo podera ser alterada quanto a sua estrutura e nomenclatura de seus itens, e
devera ser preenchida apenas com numeros.

Obs.: na formulacdo deste quesito — campanha simulada, as concorrentes deverdo
obrigatoriamente utilizar-se dos valores da Tabela Referencial de Pregos vigente, do
SINAPRO/SC (Anexo Il), aplicando o desconto de 50% (cinquenta por cento), minimo aceito
pela CONTRATANTE. Descontos acima de 50% devem ser explicitados apenas no envelope D
“Propostas de Preco”;

b) na simulagéo de midia a proponente deve considerar os valores reais das tabelas de pregos
dos veiculos de comunicagao;

¢) nédo serdo admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes de programas de
incentivos oferecidos por veiculos de comunicagao;

d) com referéncia a campanha publicitaria simulada vencedora, a Administragdo podera, a seu
juizo, decidir pela sua produgédo e veiculagdo, com ou sem modificagdes, na vigéncia do
contrato.

e) sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba referencial do briefing
proposto.
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ANEXO VIl

CONCORRENCIA N°. 238/2025

INFORMAGCOES ADICIONAIS PARA O BRIEFING -
FORMATOS, ESPECIFICAGOES TECNICAS E QUANTIDADES DE MATERIAIS INTERNOS E

CARROS

Marca ‘ Modelo

volkswagen spacefox trend 1.6 8v

www.furb.br

UNIVERSIDADE REGIONAL DE BLUMENAU

Quantidade

1

chevrolet spin Itz 1.8 (7 lugares)

1

kia bongo k-2500 2.5 4x2 tb

1

chevrolet celta It 1.0 vhc-e 8v

1

Material

Empena em lona 590 x 290 cm, gramatura minima 280 g/m2 / trama 1.000
x 1.000, acabamento com ilhés a cada 15cm para fixagdo na empena /
instalagdo inclusa com escada.

Local Quantidade

Bloco L

1

Empena em lona 290 x 490 cm, gramatura minima 280 g/m2; trama 1.000
x 1.000, acabamento com ilhdés a cada 15cm para fixagdo na empena.
Incluir parafusos e cordas para instalagdo. Com instalagdo incluida,
demanda guindaste e pessoal capacitado para trabalho em altura, com
certificado valido da NR35 do Ministério do Trabalho.

Bloco T

Empena em lona 685 x 2000 cm, gramatura minima 280 g/m2; trama
1.000 x 1.000, acabamento com ilhés a cada 15cm para fixagdo na
empena. Incluir parafusos e cordas para instalagdo. Com instalacao
incluida, demanda descida em rapel e pessoal capacitado para trabalho
em altura, com certificado valido da NR35 do Ministério do Trabalho.

Campus 2

Empena em lona 785 x 975 cm, gramatura minima 280 g/m2; trama 1.000
x 1.000, acabamento com ilhés a cada 15cm para fixagdo na empena.
Incluir parafusos e cordas para instalagdo. Com instalagédo incluida,
demanda guindaste e pessoal capacitado para trabalho em altura, com
certificado valido da NR35 do Ministério do Trabalho.

Bloco J

Empena em lona 785 x 975 cm, gramatura minima 280 g/m2; trama 1.000
x 1.000, acabamento com ilhés a cada 15cm para fixagdo na empena.
Incluir parafusos e cordas para instalagdo. Com instalagéo incluida,
demanda guindaste e pessoal capacitado para trabalho em altura, com
certificado valido da NR35 do Ministério do Trabalho.

Campus 3

Faixa em lona 3000 x 80 cm / gramatura minima 280 g/m2, trama 1.000
x 1.000, acabamento com ilhés a cada 15cm para fixagao. Com instalagao
incluida, realizada de cima da passarela.

Passarela - Rua
Antbnio da Veiga

Front-light em lona 500 x 250 cm, gramatura minima 280 g/m2,
acabamento com ilhés a cada 15cm para fixacdo no front-light. Incluir
materiais para instalagdo. Com instalagdo incluida, demanda guindaste e
pessoal capacitado para trabalho em altura, com certificado valido da
NR35 do Ministério do Trabalho.

Campus 1 - Rua

Antbnio da Veiga

Estacionamento
servidores

Fundagho Universidade
Regional de Blumenau
CNPJ 82.662.958/0001-02

Campus 1-Central - R
Campus 2-F
Campus 3
Campus 5
FUNPIVI
NPJ - Nic!

Reconhecida pela Portaria Ministerial
n® 117 de 13/02/1986
D.0.U. de 1402/1985
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A FURB pagara pelos servigos o valor maximo de 50% por cento sobre o valor dos servigos constantes na Tabela SINAPRO



VALORES
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DE SERVICOS
INTERNOS 41
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SINAPRO/SC

Diretoria Executiva

Flavio Jacques
PRESIDENTE EXECUTIVO

Vanderlei Peretti
VICE-PRESIDENTE EXECUTIVO

Ubiratan Andrade
VICE-PRESIDENTE DE FINANCAS

Daniel Silva
VICE-PRESIDENTE DE MERCADO

ABRADI-SC

Diretoria Executiva

Jodo de Andrade
PRESIDENTE

Claudia Boaventura
VICE-PRESIDENTE

Karine Sabino
TESOUREIRA

Tania Vicente
DIRETORA DE COMUNICA(;AO

Valores Referenciais de Servicos internos n°41 (Valores em R$).
Em vigor a partir do dia 10 de maio de 2019, com validade até a
divulgacao dos Valores Referenciais de Servicos internos n°42.






A/ ANUNCIO PARA REVISTA, JORNAL

E PUBLICIDADE LEGAL
ITEM VALOR
1 Até 1/4 pagina R$ 1.263,74
2 Até 1/2 pagina R$ 1.75226
3 Até 1 pagina R$ 2.735.46
4 Pagina dupla R$ 3.644,46
5 Encarte —por pagina R$ 243235

B / MIDIA EXTERIOR

ITEM VALOR

1 OQutdoor R$ 3.808,82
2 Backbus R$ 2.447,15
3 Busdoor/Taxidoor R$ 3.059,65
4 Faixa R$ 2.782,84
5 Floordoor R$ 2.716,58
6 Frontlight/Backlight R$ 4.680,92
7 Frota (programacao visual) R$ 3.670,72
8 Muro/Tapume R$ 377188
9 Painel fotografico/Placa com imagem R$ 291708
10 Placade sinalizacdo/obra R$ 1.920,88
11  Relégio digital R$ 2.447,15
12 Tapete R$ 1.223,57
13 Lateralde 6nibus R$ 2.447,15
14  Abrigo de onibus R$ 2.447,15
15 Estandarte/Galhardete R$ 1.834,81
16 Adesivo de vitrine R$ 1.932,85
17  Blimp/Inflaveis R$ 2.306,16
18 Totem R$ 5.195,01
19 Empena R$ 495280

xabradisc SIPAPro

SANTA CATARINA



C/ MATERIAL IMPRESSO

5
=
<

Broadside — por pagina
Catalogo — por pagina
Circular/Carta —por pagina

Folder —por pagina
Livreto técnico — por pagina

Mala-direta — por pagina
10 Manual técnico —por pagina

WoONOOTUBRARWNR

11 Panfleto/Volante — frente e verso

12  Portfélio —por pagina
13  Relatorio—por pagina
14  Pressrelease —por pagina

15  Album/Book/Livro — por pagina

16 Boletim—por pagina

MATERIAL PROMOCIONAL

D/ PONTO DE VENDA

ITEM

Adesivos/Sticker
Almofada

Banner

Baralho

Boia

Bola/Baldo para festa
Bone

Boton

Balcao de degustacao

R R OONOOUMAWNER

= O

Informativo/House organ —por pagina
Folheto com informacdes téc. — por pagina

Jornal/ revista/ livro/ Diagramacao - por pagina

Aparador de gbndola/Stopper
Bandeira/Bandeirola —por modelo

VALOR

R$ 1.223,57
R$ 2.041,48
R$ 1.223,57
R$ 1.310.64
R$ 1.310.28
R$  1.464,40
R$ 1.223,57
R$ 611,24
R$ 2.43861
R$ 856,39
R$ 1.223,57
R$  1.464,40
R$ 1.153.22
R$ 1.223,57
R$ 1.223,57
R$ 1.223,57
VALOR

R$ 1.223,57
R$ 1.223,57
R$ 3.964.86
R$ 2.100.28
R$ 1.607.65
R$ 1.223,57
R$ 1.223,57
R$ 1.920.86
R$ 1.641,93
R$ 1.373,93
R$ 3.059,48



ITEM

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46

Caixa de fosforo

Calendario de mesa/parede —por pagina

Calendario de bolso
Camisa/Camiseta
Caneta

Capa—caderno/livro/agenda

Capa catalogo/relatorio
Capa CD

Capacarné
Capajornal/revista

Cartdo de Natal/Ano-Novo/Aniversario

Cartao-postal
Cartaz/Poster
Cartazete
Carteirinha

Chaveiro

Cinta

Convite
Copo/Xicara/Caneca
Cracha
Diploma/Certificado
Display de balcao
Display de chao
Etiqueta

Ficha de inscricdo/Cupom
Fita metrica
Guardanapo
Guarda-sol

ima de geladeira
Jaleco

Lapis

Lenco

Leque

Mapa de localizacao
Marcador de pagina

VALOR

R$ 856,39
R$ 1.871,50
R$ 856,39
R$ 1.931,93
R$ 1.464,40
R$ 3.35529
R$ 2.692,30
R$ 2.724,56
R$ 1.467.63
R$ 6.084,07
R$ 3.540,14
R$ 291708
R$ 3.139.29
R$ 2.201,99
R$ 1.223,57
R$ 1.464,40
R$ 2.432,35
R$ 2.343,58
R$ 1.464,40
R$ 856,39
R$ 1.834.81
R$ 295266
R$ 3.93574
R$ 1.310.64
R$ 1.283,47
R$ 856,39
R$ 856,39
R$ 2.079,96
R$ 856,39
R$ 1.834.81
R$ 856,39
R$ 856,39
R$ 1.464,40
R$ 1.834.81
R$ 1.047.73

% abradisc SiKapro
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ITEM

47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65

Medalha

Miolo — caderno/livro/agenda/carné — por layout
Mobile —por peca
Mouse pad
Pasta/Mochila

Placa comemorativa
Plaqueta

Reégua
Risque-rabisque
Rotulo para CD
Sacola/Bolsa
Santinho

Tag para brindes
Tapa-sol

Toalha

Troféu

Uniforme —por peca
Viseira

Wobbler

EMBALAGEM
ROTULO

Embalagem de produto
Embalagem —rotulo
Forracao de gondola
Mock-ups

Tag

VALOR

R$ 1.223,57
R$ 982,72
R$ 2.687.49
R$ 1.464,40
R$ 291708
R$ 1.590.76
R$ 1.223,57
R$ 1.466.83
R$ 1.464,40
R$ 2.201,99
R$ 3.788.12
R$ 1.590.76
R$ 856,39
R$ 2.447.15
R$ 1.834.81
R$ 4.020,13
R$ 2.447.15
R$ 1.310.64
R$ 2.201,99
VALOR

R$ 8.566,10
R$ 11.391,57
R$ 2.418097
R$ 3.670,72
R$ 2.447.15



F/ IDENTIDADE

VISUAL

ITEM VALOR

1 Logomarca empresa R$ 1294334
2 Logomarca evento R$ 7.785,39
3 Logomarca produto R$ 9.789,68
4 Logomarca para lancamento imobiliario R$ 7.342,53
5 Manual de aplicacdo de marca—por pagina R$ 1.223,57
6 Nome de produto/servico/empresa R$ 7.342,53
7 Reformulacado de logomarca para empresa R$ 6.11896
8 Reformulacdo de logomarca para evento R$ 6.118,96
9 Reformulacao de logomarca para produto R$ 6.11896
10 Pictograma/icones — por unidade R$ 1.467,63
11 Selo comemorativo R$ 3.059,48
12 Slogan R$ 3.670,72

G / PAPELARIA

ITEM VALOR

1 Bloco de anotacdes R$ 1.861,76
2 Cartado personalizado/visita R$ 856,39
3 Envelope R$ 1.714,59
4 Formulario R$ 856,39
5 Papel (Carta/Oficio) R$ 1.274.64
6 Papel embrulho/presente/decorativo R$ 1.223,57
7 Pasta R$ 1.83481

xabradisc SIPAPro

SANTA CATARINA
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ITEM

ITEM

A WNR

ITEM

PECAS ELETRONICAS

TV/ Web —até 15 segundos (roteiro)

TV/ Web —até 30 segundos (roteiro)

TV/ Web —até 60 segundos (roteiro)

Video para painel eletrénico - até 15" (roteiro)
Video para painel eletronico - até 30"(roteiro)
Storyboard (por quadro)

Vinheta—ate 10 segundos

Audiovisual —até 5 minutos (roteiro)
Audiovisual —até 10 minutos (roteiro)
Audiovisual —até 15 minutos (roteiro)
Audiovisual —acima de 15 minutos (roteiro)
Spot (texto simples)/Comunicados —até 60"
Spot (texto com enredo) —até 60"

Jingle —ate 60"

Espera telefonica

PLANEJAMENTO
DE COMUNICACAO

Planejamento estratégico de comunicacao
Planejamento de eventos

Planejamento de marketing direto e fidelizacao
Planejamento de promocdes

SERVICOS WEB

PLANEJAMENTO

Planejamento de Estrategias Digitais

Estratégia de marketing e comunicacao integrada, incluindo canais presenca

digital de marca e de venda online.

VALOR

R$
R$
R$
R$
R$
R$
R$
R$
R$
R$
R$
R$
R$
R$
R$

4.894,29
6.118,96
8.566,10
2.447,15
3.059,49
2.24194
6.111,82
10.904,65
15.272,96
19.628,82
24.475,84
2.029,99
2.748,39
6.343,35
2.788,55

VALOR

R$
R$
R$
R$

47.070,00
31.380,00
31.380,00
31.380,00

VALOR

R$ 47.070,00



10

Planejamento de projetos (estratatégico + tatico) R$21.338,40

Estratégia focada em um projeto especifico, incluindo benchmark, direcao de
arte, analise de tecnologia e mais detalhes para execucao do projeto.

Protétipo (wireframes) - arquitetura R$21.338,40
Concepcao preliminar da estrutura de navegacao das principais paginas e areas

e das principais interagdes com usuarios. Estratégia de experiéncia de usuario,

para anexar a proposta / concorréncia.

Benchmark (avulso) R$ 8.786,40
Comparativo de plataformas / sites / apps / presenca digital de marcas, servicos
onlines - como pesquisa estratégica.

Direcdo de arte (conceito para projeto) R$10.041,60

Concepcao da linha criativa e identidade visual de um projeto.

Anédlise de Tecnologia R$7.112,80

Avaliagdo de solucdes (entre desenvolvimento e contratacdo de sistemas
prontos) para realizacdo ou operacdo de um projeto digital, com indicacao

de fornecedores e valores. Comparacao de solucdes tecnoldgicas vidveis e
consultoria na contratacdo. Especificacao de recursos técnicos (requisitos) para
hosting (hospedagem) e operacao de uma plataforma digital. Comparacao de
provedores / datacenters, consultoria na contratacéo.

Tag Book (especificacdo de meétricas) R$7.112,80
Com base emindicadores (KPIs) definidos no plano estratético, especificacao de

métricas e recursos de monitoramento estatistico de audiéncia em plataformas

digitais (incluindo programacao), para uso de ferramentas métricas, como o

Google Analytics.

SEO Book (especificacao de acdes para busca organica) R$17.782,00
Search Engine Optimization. Especificacado de recursos técnicos (de

programacao) e contetido para uma marca ou plataforma digital, com objetivo

de captar audiéncia organica nos mecanismos de busca (como Google e Bing).

Gestao de Projeto (PMI) R$ 47.070,00

Estratégia para execucao de um projeto digital com base em diretrizes do
Project Management Institute. Plano (documento) com Cronograma, Acdes,
Comunicacao, Equipe, Analise de Risco e Fatores Criticos. Recomendado
trabalhar com um % de 20 a 30 do valor total do projeto.

Plano de midia digital (avulso) R$12.552.00
Estratégia especifica de aguisicdo de midia, com avalicdo (comparacdo e

indicacéo) de veiculos, formatos, resultados esperados e verbas. Nao inclui

relatérios pds-campanha e controle.
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CRIACAO

Sites Institucionais

Planejamento do projeto, UX - User Experience com arquitetura de todas as
telas, Direcdo de Arte, Webdesign de todas as telas e Redacao das principais
telas do projeto, projeto sendo responsive (todas as fases feitas para pelo menos
3tamanhos de telas).

Intranets e extranets

Planejamento do projeto, UX - User Experience com arquitetura de todas as
telas, Direcdo de Arte, Webdesign de todas as telas e Redacdo das principais
telas do projeto, projeto sendo responsive (todas as fases feitas para pelo menos
3tamanhos de telas).

E-commerce

Planejamento do projeto, UX - User Experience com arquitetura de todas as
telas, Direcdo de Arte, Webdesign de todas as telas e Redacao das principais
telas do projeto, projeto sendo responsive (todas as fases feitas para pelo menos
3tamanhos de telas).

Blogs, foruns e hotsites

Planejamento do projeto, UX - User Experience com arquitetura de todas as
telas, Direcdo de Arte, Webdesign de todas as telas e Redacao das principais
telas do projeto, projeto sendo responsive (todas as fases feitas para pelo menos
3tamanhos de telas).

App Mobile

Planejamento do projeto, UX - User Experience com arquitetura de todas as
telas, Direcao de Arte, Webdesign de todas as telas e Redacao das principais
telas do projeto, projeto sendo responsive (todas as fases feitas para pelo menos
3tamanhos de telas).

Facebook / Google+/ YouTube e Twitter

Criacdo de identidade visual (especifica ou adaptada) para aplicacdo em “page”
ou perfil. Valor por canal. Inclui publicac&o. Imagem base (logo, foto, ilustracdo)
deve ser fornecida, também estd incluida no valor a publicacdo no canal oficial.

E-mail marketing ou Newsletter

Criacdo do conteudo (texto / visual) de uma peca de e-mail marketing. Producéo
do HTML (cddigo) com base na criacdo. Agendamento e envio do e-maill
marketing. Valor por disparo ou envio (independente do tamanho do mailing),
inclui testes, mas nao inclui custos de ferramenta.

Infogréfico e Landing page

Criacao de peca informativa ou pagina de destino de campanha, incluindo
redacao, Webdesign e especificacdo de SEO e WebAnalytics. Se necessario
criar e programar, somar os valores de Criagdo e Programacao.

R$ 47.070,00

R$ 41.840,00

R$ 39.748,00

R$ 15.690,00

R$ 47.070,00

R$ 1.882,80

R$2.510,40

R$5.439,20
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Banners padroes IAB

R$ 1.882,80

Principais formatos: Super Banner (728x90), Full Banner (468x60), Half Banner
(234x60), Banner Vertical (120x240), Botdo quadrado (125x125), Retangulo

(300x250), Super Banner Vertical (160x600), Banner Vertical (120x600),

entregéaveis em 2 formatos GIF e SWF conforme espec do canal referente ao

tamanho do arquivo em Kbytes.

Float banner estatico

R$ 1.255,20

Peca visual para anuincio (midia) ou site, considerando j& entregar publicado

no site de destino (inclui trabalho de até 2h de um programador para fazer o

trabalho manual de publicar).

Adaptacao de peca visual
Adaptacdo de uma pecaja criada (pequena alteracdo ou revisao ou
ainda reformatacao).

PROGRAMACAO

Sites Institucionais

Programacao conforme tecnologias especificadas com o cliente.
Documentacao do projeto feita por um analista de sistemas (descritivo
funcional), aplicacdo em funcionamento em 2 ou 3 ambientes para os
devidos testes e homologacdes (ambientes de desenvolvimento,
homologacao e producao).

Intranets e extranets

Programacao conforme tecnologias especificadas com o cliente.
Documentacdo do projeto feita por um analista de sistemas (descritivo
funcional), aplicacdo em funcionamento em 2 ou 3 ambientes para os
devidos testes e homologacdes (ambientes de desenvolvimento,
homologacdo e producéo).

E-commerce

Programacéao conforme tecnologias especificadas com o cliente.
Documentacdo do projeto feita por um analista de sistemas (descritivo
funcional), aplicacdo em funcionamento em 2 ou 3 ambientes para os
devidos testes e homologacdes (ambientes de desenvolvimento,
homologacéo e producéo).

Blogs, foruns e hotsites

Programacao conforme tecnologias especificadas com o cliente.
Documentacao do projeto feita por um analista de sistemas (descritivo
funcional), aplicacdo em funcionamento em 2 ou 3 ambientes para os
devidos testes e homologacdes (ambientes de desenvolvimento,
homologacao e producao).

R$ 711,28

R$ 47.070,00

R$ 41.840,00

R$39.748,00

R$ 15.690,00
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App Mobile R$ 47.070,00

Programacéao conforme tecnologias especificadas com o cliente.
Documentacéao do projeto feita por um analista de sistemas (descritivo
funcional), aplicacdo em funcionamento em 2 ou 3 ambientes para os
devidos testes e homologacdes (ambientes de desenvolvimento,
homologac&o e producéo).

Setup de servidor R$5.334,60

Preparacao de um servidor de hosting (hospedagem) dedicado, cloud ou semi-
dedicado, para uma plataforma digital para suportar os requisitos previamente
informados no plano de hosting.

Gestao e suporte mensal de servidor R$1.882,80

Manutencao do software (sistema) que serve de base para o funcionamento da
aplicacdo / plataforma digital para garantir seu funcionamento (n&o inclui custos
de hosting nem de alteracdes de programacdo da plataforma).

Registro de dominio anual R$ 313,80

Atividade administrativa de pesquisar, registrar e renovar dominio (endereco de
site), no Brasil ou exterior. Custos de documentos e taxas dos érgaos de registro
naoinclusos.

Infografico e Landing page R$ 4.393,20
Producao conforme especificacao / criacéo fornecida de uminfografico oulanding

page. Valor conforme horas necessérias de programac&o e complexidade.

Se necessario criar e programar, somar os valores de Criacdo e Programacao.

CONTEUDO

Facebook / Google+ / Twitter/ YouTube/ Instagram / R$1.004,16
Pinterest / Blog (por post)

Criacdo de card (visual) ou de post apenas em texto, valor por peca, incluindo
publicacao (logo, foto, ilustracdo ou outros materiais como videos ou audios)
devem ser fornecidas caso seja necessario.

Redacao de lauda —post de blog, publieditorial R$1.004,16
ou site (20linhas)

Redacdo e publicacdo de texto ematé uma lauda (20 linhas) em blog da marca, com
ainclusdo de umaimagem (logo, foto, ilustracdo ou outros materiais como videos ou
dudios) devem ser fornecidas caso seja necessario.

Revisdo de lauda

Revisdo gramatical de contetdo fornecido pelo cliente.

R$ 355,64



"SAC 2.0" - Interacao em canal social R$6.276,00
Atendimento via canais sociais da marca, com respostas aos clientes.

Os horarios de atendimento, tempo e formato devem ser alinhados com cada

cliente. Valor mensal por PA (Ponto de Atendimento) no periodo de segunda a

sexta, das 8 as 18h.

Anuncio Texto (Link Patrocinado) R$1.004,16
Criacdo de anuincio em texto para campanhas de midia, seguindo os espec's

do canal e necessidades do cliente.

BUSINESS INTELLIGENCE

Webanalytics R$ 3.556,40
Anédlise estatistica de audiéncia de um site (ou outra plataforma digital), usando

uma ferramenta previamente implantada de métricas (como o Google

Analytics), valor do servico para uma analise mensal.

Analise de SEO R$ 4.393,20
Andlise de indicadores de uma plataforma digital, sob aspecto especifico da

audiéncia organica em mecanismos de busca (como Google e Bing), valor do

servico para uma analise mensal.

Monitoramento social de marca R$3.974,80
Monitoramento da marca em um canal (midia social), indicando saudabilidade,

influenciadores e mencdes classificadas (negativas, positivas, neutras). O valor é

composto pelo numero de marcas x canais monitorados x relatorios entregues

e cobrado mensalmente.
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DISPOSICOES
GERAIS

As pecas digitais (banners) obedecem ao padrdo de formatos da Interactive
Advertising Bureau (IAB).

Em j) Servicos Web, para projetos de alta complexidade, é recomendado
avaliar caso a caso.

Em j) Servicos Web, para projetos de baixa complexidade, & recomendado
considerar o valor de referéncia, com aplicacdo de desconto de 30% sobre
o referido valor.

Em j) Servicos Web, os valores referenciais ndo incluem aquisicdo e/
ou locacao de ferramentas de software e/ou hardware, hosting e/ou
datacenter.

Uma pagina é considerada somente a frente ou o verso de uma folha, ou
seja, a cada folha temos duas paginas.

A cobranca por layout é considerada a cada pagina desenvolvida; ndo devem
ser cobradas paginas semelhantes.

Aagéncia ao formatar um orcamento deve incluir o nimero dalista de valores
utilizada, a letra referente ao tipo de servico, o nimero do item referente ao
servico prestado e também sua nomenclatura. Assim, garante a cobranca
doitem correto ja que a cada ano a tabela sofre reajuste e inclusdo de novos
itens, o que altera a ordem e numeracao dos servicos listados.

Os servicos prestados pela agéncia, ndo constantes neste documentos,
serao remunerados conforme estabelecido nas normas-padrao do Conselho
Executivo de Normas-Padrao (CENP).

Sempre que o trabalho de producdo tiver a responsabilidade total da
agéncia, esta recebera honorarios de até 15% sobre os custos de terceiros
para producao.
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Sempre que a veiculacao for autorizada pela agéncia, esta tera direito ao
desconto padrao de 20% sobre o valor negociado, conforme disposto no
item 2.5 das normas-padrao do CENP.

Quando houver a alternativa de remuneracao mediante "honorario de valor
fixo" (fee mensal), esta deverd ser devidamente ajustada entre o anunciante
e aagéncia, respeitado o disposto noitem 2.8 das normas-padrao do CENP.

Para trabalhos solicitados, aprovados e ndo produzidos em até 45 dias por
decisdo exclusiva do cliente, serdo cobrados 50% do valor referencial. Caso
o trabalho seja retomado e produzido, a agéncia cobrara os 50% restantes.

Serao ressarcidos todos os gastos efetuados, autorizados e comprovados
pelo cliente, necessarios ao bom desempenho dos servicos. Estes gastos
referem-se, em geral, a viagens, estadias, transporte, alimentacao,
comunicacao geral, etc. Sobre estes gastos ndo incidira nenhum honorario.

Serao considerados como preco irrisorio e pratica desleal os percentuais
superiores a 30% concedidos a titulo de desconto aos clientes/anunciantes,
sejam publicos ou privados.

Arte-final/Adaptacao: os valores deste documento ja contemplam a
arte-final de cada peca. Quando uma peca ja criada sofrer alteracdo de
formato cobrar 50% sobre o valor de criacao.

Nestes valores, ndo estado incluidos servicos de terceiros.

O cliente possui o direito de solicitar que toda peca publicitaria seja refeita 2
vezes apos a primeira apresentacao. A partir da terceira refacao, a agéncia
devera ser remunerada pelo valor correspondente a 50% do valor originario

de criacao.

Todo e qualquer servico ndo descrito nos Valores Referenciais de Servicos
Internos devera ser orcado a parte.
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