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ESTADO DO MARANHAO
SECRETARIA DE ESTADO DA COMUNICAGAO SOCIAL - SECOM

CONCORRENCIA PUBLICA N.° 014/2025 - SECOM/MA
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 00008/2025

EDITAL - SIGA

DADOS DA LICITAGAO

ORGAO LICITANTE: Secretaria de Estado da Comunicagdo Social — SECOM.

OBJETO: contratacao de servigos de publicidade institucional prestados por intermédio de agéncia
de propaganda, de interesse da Secretaria de Estado da Comunicacdo Social — SECOM, conforme
Briefing (Anexo 1), cujo objeto inclui a concepc¢éo e elaboracao de pecas publicitarias — criagéo e
producdo de conteldos impressos e audiovisuais especializadas nos métodos, na arte e nas
técnicas publicitarias, estudo, concepc¢éo, execucéo e distribuicdo de propaganda aos veiculos de
comunicacdo — definidas com base na Tabela Referencial de Custos Internos da Federagéo
Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO. Contempla ainda: o estudo, a concepcgao, a
execucao interna, a supervisdo da execucdo externa (producéo) e a distribuicdo de campanhas e
pecas publicitdrias que envolvam ou nao veiculacdo; a elaboracao de marcas e expressdes de
propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicacdo visual que se fizerem
necessarios dentro do processo de criacdo de campanhas e pecas.

DATA E INICIO DA SESSAO PRESENCIAL: 19/12/2025, as 09:00h. (horério de Brasilia)

Sistema Eletrénico Utilizado: www.compras.ma.gov.br
Endereco Eletrénico: www.compras.ma.gov.br
Endereco para retirada do Edital: www.compras.gov.ma.br ou https://secom.ma.gov.br/pregoes

VALORTOTAL Valor Total: R$ 50.000.000,00 (cinquanta milhdes de reais).
ESTIMADO

NATUREZA DO

OBJETO: SERVICOS DE PUBLICIDADE

Licitagdo Exclusiva para MEI / ME / EPP — Art. 48, | da Lei

Complementar n° 123/06; (NAO)

PARTICIPACAO — MEI o _
/ ME | EPP Licitacdo com itens/grupos cotas de até 25% reservadas para MEI /

ME / EPP — Art. 48, Il da Lei Complementar n® 123/06; (NAO)

v Licitacdo de Ampla Participacao;

PRAZO PARA ENVIO DAS PROPOSTAS ADEQUADAS/DOCUMENTACAO: até 02 (duas) horas

v GLOBAL

CRITERIO DE POR ITEM (NAO)

ADJUDICACAO
POR GRUPO, para o(s) grupos: LOTE e ITEM, observadas as

condicgdes definidas neste Edital e anexos. (NAO)



http://www.compras.ma.gov.br/
http://www.compras.ma.gov.br/
http://www.compras.gov.ma.brou/
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ESTADO DO MARANHAO
SECRETARIA DE ESTADO DA COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

MODO DE DISPUTA

MELHOR TECNICA E PRECO

INFORMACOES

Pregoeiro(a):
Diego Neves Pereira

e-mail:
csl.secom.ma@gmail.com

Ato de Desighacdo do(a)Agente de Contratacdo/Pregoeiro(a): Portaria de n® 44/2024,
publicada no Diério Oficial deste Estado em 4 de marco de 2024.

Autoridade Competente/Homologadora: Secretario de Estado da Comunicac¢ao Social

Endereco: Edificio, Cesario, n° 29, Avenida Senador Vitorino Freire (Anel Viério) Sdo Luis/MA
CEP: 65.010-655, na cidade de S&o Luis/MA.
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EDITAL

CONCORRENCIA PUBLICA N° 014/2025-SECOM
PROCESSO n° 00008/2025-SECOM

TIPO: Melhor Técnica e Prego
ORGAO INTERESSADO: Secretaria de Estado da Comunicagéo Social.
DATA DE RECEBIMENTO E ABERTURA DOS ENVELOPES: 19/12/2025 as 09:00h

A COMISSAO DE CONTRATACAO, atrelada a Secretaria de Estado da Comunicagdo Social
(SECOM), faz publico, para conhecimento dos interessados, que realizara e julgara a licitagdo
acima indicada e receberé os envelopes de PROPOSTA TECNICA, PROPOSTA DE PRECOS e
HABILITACAO, nos termos da Lei 14.133 de 01 de abril de 2021, no enderego, Av. Jerénimo de
Albuquerque, Edificio Clodomir Milet, s/n° Calhau - Sdo Luis/MA. CEP:, 65074-220, 4° andar,
auditorio da SALIC.

1. OBJETO

1.1 Contratacdo de servigos de publicidade institucional prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, de interesse da Secretaria de Estado da Comunicacdo Social — SECOM, conforme
Briefing (Anexo 1), cujo objeto inclui a concepcéo e elaboracédo de pecas publicitarias — criacao
e producdo de conteldos impressos e audiovisuais especializadas nos métodos, na arte e nas
técnicas publicitarias, estudo, concepcao, execucao e distribui¢do de propaganda aos veiculos de
comunicagdo — definidas com base na Tabela Referencial de Custos Internos da Federagéo
Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO. Contempla ainda: o estudo, a concepc¢ao, a
execucdo interna, a supervisao da execucdo externa (producéo) e a distribuicdo de campanhas e
pecas publicitarias que envolvam ou ndo veiculacdo; a elaboracdo de marcas e expressdes de
propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicacdo visual que se fizerem
necessarios dentro do processo de criagdo de campanhas e pecas.

1.1.1. Deverdo ser apresentadas, além das tradicionais, inovadoras estratégicas de comunicacao.
1.1.2. Deve ser apresentado um plano de comunicacdo que atenda aos publicos internos e
externos. Além de apresentar um sistema de controle de veiculagdo das mensagens publicitarias

para afericdo de resultados em todo o estado e fora dele.

1.1.3. Os planejamentos irdo compor a avaliagdo técnica da presente licitacdo, onde as
concorrentes deveréo apresentar:

- Diagnostico da situagéo;
- Estratégia de Comunicagéo (novas a¢fes e manutencao)
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a) Planejamento, Criacdo, Producdo interna e intermediacdo de veiculacdo de campanhas
publicitarias de comunicacado social para divulgacdo das acdes e politicas publicas do Governo do
Estado do Maranhdo, orientadas pelo approach “Maranhdo: Terra de Encantos, Rigquezas e
Oportunidades”.

b) As campanhas que a Secretaria de Estado da Comunicacdo Social vai produzir e veicular no
periodo desta gestdo devem estar em plena sintonia com os instrumentos legais, diretrizes
estratégicas e politicas publicas do Governo do Estado do Maranh&o.

1.2 Para a prestacdo dos servigos, serdo contratadas até 03 (trés) agéncias de propaganda, que
serdo classificadas de acordo com os critérios deste edital e atuardo de forma ndo excludente,
sendo a demanda distribuida entre elas a critério da SECOM.

1.2.1 Os servigos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncias de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°® 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 14.133/2021

1.2.2 As agéncias atuaréo por ordem e conta da anunciante, em conformidade com o art. 3° da Lei
n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a execucao
das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos e demais meios de
divulgacdo, para a transmissao de mensagens publicitarias.

1.2.3 A agéncia contratada ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucdo de servigos previstos no item 1.

1.3 O valor para a prestacdo dos servicos de publicidade esta estimado em R$ 50.000.000,00
(cinquenta milhdes de reais), podendo ser prorrogado sucessivamente, respeitada a vigéncia
méaxima decenal, desde que a autoridade competente ateste que as condi¢bes e 0s pregos
permanecem vantajosos para a Administracao.

2. PRAZO DE EXECUCAO

2.1. O prazo para a prestacdo dos servicos sera de 12 (doze) meses, contados a partir da
assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado, a juizo da Secretaria de Estado da Comunicagao
Social, mediante Termo Aditivo acordado entre as partes, por iguais e sucessivos periodos,
respeitado os limites estabelecidos no art. 107 da Lei n® 14.133/2021.

3. FONTE DE RECURSOS
3.1. As despesas decorrentes da contratacao correrdo a conta dos recursos:

Acgdo: 2177 - Divulgacao das Agdes Governamentais
Subagdo: 001093 — DIVULGAGCAO INSTITUCIONAL
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3.1.2. Se a Secretaria de Estado da Comunicagdo Social, optar pela prorrogacdo do contrato que
vier a ser assinado, consignard nos proximos exercicios em seu orcamento as dotagdes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

3.1.3. A Secretaria de Estado da Comunicagdo Social, se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar
ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

4. RETIRADA DO EDITAL INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS
4.1. Junto a comissdo de contratacdo da Secretaria de Comunicacdo Social do Estado do

Maranh&o ou por meio virtual no site www.compras.ma.gov.br_na aba “licitagdes” ou no site da
SECOM, www.secom.ma.gov.br na aba “licitagdes”.

4.2 Pedidos de esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comissdo de
Contratacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 03 (trés) dias Uteis antes da data de
apresentacdo das Propostas;

4.3 Os pedidos de esclarecimento ou impugnacdo devem ser feitos exclusivamente mediante
solicitacdo por escrito, protocolado no campo especifico do sistema eletrbnico
(Esclarecimento/Impugnacdo), disponivel no site www.compras.ma.gov.br_na aba “licitagdes”.

4.3.1 N&o serdo levadas em consideracdo pela Comissdo quaisquer consultas pedidas ou
reclamacdes relativas ao Edital que ndo tenham sido formuladas por escrito e devidamente
protocoladas.

4.3.2. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que possam
propiciar a identificacdo da sua Proposta perante a Subcomissdo Técnica, quando do julgamento
da via ndo identificada do Plano de Comunicacédo Publicitaria (Involucro n° 1).

4.4. Em hipotese alguma serdo aceitos entendimentos verbais entre as partes, como também
pedidos de informacBes ou esclarecimentos formulados por outra via que ndo sejam as
especificadas neste instrumento.

4.5. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos e comunicados a todas as demais empresas
que tenham adquirido o presente Edital.

5. DOCUMENTOS INTEGRANTES DESTE EDITAL

5.1. Integram o presente Edital, como partes indissociaveis, 0s seguintes anexos:
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a) Anexo | - Briefing e Campanha;

b) Anexo Il - Termo de Referéncia

c) Anexo Il - Modelo de Carta Credencial;

d) Anexo IV - Declaragéo de Inexisténcia de Fato Impeditivo da Habilitagéo;
e) Anexo V - Declaracdo de que ndo emprega menor;

f) Anexo VI - Minuta do Contrato;

g) Anexo VII - Planilha de Preco Sujeito a Valoragéo

6. DA PARTICIPACAO

6.1 Podera participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condi¢des deste
Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

6.2 Ndo podera participar desta Concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver
impedida de contratar com o Governo do Estado do Maranhéo.

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de
liquidacdo, dissolucdo, cisdo, fusdo ou incorporacéo;

C) que tenha sido considerada como iniddnea, por 6rgdo, entidade ou sociedade integrante da
Administracdo Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

d) estrangeira que ndo funcione no Pais;

e) que estiver reunida em consorcio;

f) Pessoas naturais;

9) Empresas apresentadas na qualidade de subcontratadas;

h) Empresas que tenham socio-gerente, diretor ou responsavel que seja servidor ou dirigente

de 6rgdo ou entidade da Administracdo Publica Estadual
6.3 Nenhuma licitante podera participar desta Concorréncia com mais de uma Proposta.

6.4 A participagdo na presente Concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmagéo
de que recebeu da Comissdo de Contratacdo o invélucro padronizado previsto no subitem 9.1
deste Edital e as informagdes necessarias ao cumprimento desta Concorréncia; a aceitagdo plena e
irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital e de seus anexos; a
observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

6.5 A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das Propostas e Documentos
de Habilitacdo exigidos nesta Concorréncia, ressalvado que a Secretaria de Estado da
Comunicacdo Social ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente
da conducéo ou do resultado do processo licitatorio.
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7. DO CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

7.1. Para participar deste certame, 0 representante da licitante apresentara a Comissdo de
Contratagdo 0 documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé
publica, no ato programado para a entrega dos involucros com as Propostas Técnica e de Precos.

7.1.1 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por socio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste 0 nome do socio e 0s poderes
para representé-la, ou copia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos,
autenticada em cartério ou apresentada junto com o documento original, para permitir que a
Comisséo de Contratacéo, ateste sua autenticidade.

7.1.2 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de Carta Credencial, no minimo com os poderes
constantes do modelo que constitui o Anexo I11. Nesse caso, 0 preposto também entregara a
Comissdo de Contratacdo coOpia autenticada em cartério do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que constem os nomes dos sdcios ou dirigentes com poderes para a
constituicdo de mandatarios.

7.2 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de participar
da licitacdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério.

7.3 A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura das Propostas
Técnica e de Pregos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipétese de sua
substituicdo no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

7.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepc¢do e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador
devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissdo de Contratacdo, na data, hora e
local indicados no subitem 4.1 deste Edital.

8. IMPUGNACAO DO EDITAL
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8.1 Qualquer cidaddo podera impugnar o presente Edital, por irregularidades na aplicacéo da Lei,
devendo protocolar o pedido até 03 (trés) dias Uteis antes da data fixada para o recebimento das
Propostas de Técnica e Pregos, nos termos do subitem 4.1, o qual devera ser julgado e
respondido em até 03 (trés) dias Uteis, contados da data do seu recebimento, sem prejuizo da
faculdade prevista no art. 164, Paragrafo Unico da Lei n® 14.133/2021.

8.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que nao o fizer até 03
(trés) dias Gteis antes da data do recebimento das Propostas, mediante solicitagdo por escrito e
protocolada nos termos do subitem 4.1.

8.2.1 Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa que tenha retirado o
presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitacdo e no subitem 4.1.

8.2.2 A impugnacdo feita tempestivamente pelo licitante, ndo o impedird de participar do
processo licitatorio até o transito em julgado da deciséo a ela pertinente.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA: A Proposta Técnica devera ser entregue a
Comisséo de Contratacdo acondicionada nos Involucros n®1, n®2 e n° 3.

Invélucro n° 1|

9.2. No Invoélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via
Nao Identificada, de que tratam os subitens 3.2 e 3.3.

9.2.3. SO serd aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada que estiver
acondicionado no involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Comissdo de Contratacao.
9.2.4. O involucro padronizado devera ser retirado pela interessada na sede da Comisséo de Contratacao.
9.2.5. O involucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.

9.2.6. O Invdlucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.2.7. Para preservar — até a abertura do Invélucro n°® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, o Invélucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagéo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

 Invélucro n° 2|
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9.3 No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 3.4.

9.3.1. O Involucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificac&o:

Invélucro n° 2

COMISSAO DE CONTRATACAO

Endereco: Avenida Senador Vitorino Freire (Anel Viario), n® 29, Edificio Cesario, em S&o
Luis, Maranhdo. O CEP é 65010-655.

Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via ldentificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n® 014/2025

9.3.2. O Involucro n° 2 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n® 3

9.4. No Invélucro n°® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e os Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicacdo, de que tratam 0s
subitens 11.5 a 11.10.

9.4.1. O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n® 3

COMISSAO DE CONTRATAGCAO

Endereco: Avenida Senador Vitorino Freire (Anel Viario), n° 29, Edificio Cesario, em Sao
Luis, Maranhdo. O CEP é 65010-655.

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de SolucBes de
Problemas de Comunicacéo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n® 014/2025

9.4.2. O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

9.4.3. O Involucro n® 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
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10.1 A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissdo de Contratacdo acondicionada no
Invélucro n° 4.

Invélucro n° 4

10.1.1 O Invélucro n° 4 deveré estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

Involucro n° 4

COMISSAO DE CONTRATACAO

Endereco: Avenida Senador Vitorino Freire (Anel Viario), n° 29, Edificio Cesario, em Sédo
Luis, Maranhdo. O CEP é 65010-655.

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n° 014/2025

10.1.2 O Involucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informac6es de que
trata, até sua abertura.

11. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s quesitos e
subquesitos a seguir:

Quesitos: Subqguesitos:

a) Plano de Comunicacdo Publicitaria

Raciocinio Béasico

Estratégia de Comunicacéo
Publicitéria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

b) Capacidade de Atendimento

c) Repertério

d) Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacdo

11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicacéo Publicitéria — Via N&o Identificada|
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11.2 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado da
seguinte forma:

em papel A4, branco, orientagdo retrato;

com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

com textos justificados;

com espacamento ‘simples’ entre as linhas;

com texto e numeragdo de paginas em fonte ‘ARIAL’, estilo ‘normal’, cor
‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’, observado o disposto nos subitens 11.2.1, 11.2.3
e11.2.3.1;

com numeracgdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

em caderno unico e com ESPIRAL PRETO colocado a esquerda;

capa e contracapa em papel A4 branco, ambas em branco;

sem nenhum tipo de identificag&o.

000000

00O ¢

11.2.1 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderao ter
gréfico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’, estilo
‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

C) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser apresentadas em
papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6, o papel A3 sera
computado como duas paginas de papel A4.

11.2.2 As especificaces do subitem 11.2 aplicam-se a indicacéo prevista no subitem 11.3.3.3.2.

11.2.3 Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midias poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e
poderdo ser editados em cores.

11.2.3.1 As péaginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito
poderdo ser apresentadas em papel A3 dobrado.

11.2.4 Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito da Ideia Criativa serdo
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1, cabendo a licitante
atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 12.2 e 20.2.1 e no subitem 20.2.1.1, todos
deste Edital.
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11.2.5 O Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via Néo Identificada ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria
antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitéria e da relacdo
comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 08 (oito)
paginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente
apenas para separar os textos desses subquesitos.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tem limitacdo quanto ao nimero de
paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto na alinea ‘c’ do subitem
12.2, no subitem 11.2.4.1, na alinea ‘c’ do subitem 20.2.1 e no subitem 20.2.1.1, todos deste.

11.2.8 Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia 0os meios que nao implicam
a compra de espago e ou tempo em veiculos tradicionais de divulgacdo para a transmissdo de
mensagem publicitaria.

11.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia.

11.2.9.1 Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e
Ndo Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo I), observadas as seguintes
disposicdes:

11.3.1 Raciocinio_Basico: apresentacdo pela licitante de diagnéstico das necessidades de
comunicacdo publicitaria da Secretaria de Estado da Comunicacdo Social para enfrentar o(s)
desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, sua compreensdo sobre o
objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou
especifico, de comunicacdo a ser(em) enfrentado(s);

11.3.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacao pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacao a
ser(em) enfrentado(s) e alcancar os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo previstos no
Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido teméatico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
béasico, devem fundamentar a proposta de solucéo publicitéria;
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b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.3.3 Ideia_Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposigoes:

a) apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execucao da
sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, como previsto no subitem 13.2.1.2, com
comentarios sobre cada peca e ou material.

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugédo do(s)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo, conforme explicitado na
estratégia de comunicacao publicitaria.

11.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitacdo das fungdes taticas que se pode esperar
de cada peca e ou material.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e ou material superior ao
que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e
na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, a relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou material apresentados como exemplos e outro
para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pegas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3:

a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica
da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b1) roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;

b2) protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;

b3) story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

c) so serdo aceitos exemplos finalizados em caso de pegas ou material ndo midia.

11.3.3.3.1 Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite
de que trata a alinea “a’ do subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducdes e variagOes de formato serdo consideradas como pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) antincio composto de paginas sequenciais sera considerado uma peca;
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d) andncio para tablets e dispositivos similares com mais de uma pagina sera considerado uma
peca;

e) adesivagem de fingers e similares sera considerada uma peca;

f) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

g) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

h) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

i) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animacdes
ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, serd considerado uma pega.
11.3.3.3.2 Cada peca e ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV,
spot radio, antincio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes
da Subcomissdo Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.

11.3.3.3.3 Os story-boards animados ou animatics e 0s protétipos ou ‘monstros’ poderdo ser
apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais, ressalvado
que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas
como referéncia da ideia a ser produzida.

11.3.3.3.4 Os ‘monstros’ de pecas para a internet poderdo ser produzidos em quaisquer dos
formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

11.3.3.3.5 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao
prejudique sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout, observado
o0 disposto no subitem 11.2.4.1.

11.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas,
em consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por ela sugerida e em funcdo da
verba referencial indicada neste Briefing sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicdo, cujo valor estimado serd de R$ 1.000.000,00, em que a
licitante identificara todas as pecas e ou material destinado a veiculacdo, exposi¢do ou
distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

11.3.4.1 Todas as pecas e material que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do
subitem 11.3.3 dever&o constar dessa simulagéo.

11.3.4.2 Dessa simulacéo devera constar resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material,

b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgagéo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacéo,
separadamente por meios;
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d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucdo técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgacéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou material de néo
midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou material de ndo
midia.

11.3.4.3 Nessa simulacéo:

a) 0s precos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacdo do Aviso de Licitacéo;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores.

Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via ldentificada

11.4. O Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Identificada, sem 0s exemplos de pecas e ou
material da ldeia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com a
identificacdo da licitante, e ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por
quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

11.5 A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a capacidade de
atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
‘ARIAL’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informacgdes previstos no subitem 11.5 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

11.5.2 Os documentos e informagGes e o caderno especifico mencionados no subitem 11.5 ndo
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste
antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.5.3 Néo ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.
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11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos
e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes & época da licitagcdo, com a especifica¢éo do inicio
de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacéo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢cdo da execugédo
do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo, producdo de radio, TV,
cinema, internet, producdo gréafica, midia e atendimento;

c) as instalacOes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que estardo a disposi¢cdo para a execucao
do contrato;

d) a sisteméatica de atendimento e discriminara 0s prazos a serem praticados, em condi¢oes
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de
midia;

e) a discriminacdo das informacgdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacéo e controle de midia que colocara regularmente a disposicéo da Secretaria
de Estado da Comunicacdo Social, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertorio

11.7 A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que constituem o
REPERTORIO em caderno especifico, com ou sem 0 uso de cores, em papel A4, em fonte
‘arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacédo da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 11.7 poderéa ser
editada em papel A3 dobrado.

11.7.2 Os documentos e informac6es e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a identificacdo da autoria
deste antes da abertura do Involucro n° 2.

11.7.3 Néo ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

11.8 O Repertorio sera constituido de pecgas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante no tocante ao objeto deste Edital, ou seja, Publicidade Institucional.

11.8.1 A licitante devera apresentar 05 (cinco) pecas ou material, independentemente do seu tipo
ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposi¢éo ou distribuicao.
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11.8.1.1 Para cada peca devera ser apresentado ficha técnica com a indicacdo sucinta do
problema que cada pega se propds a resolver e a identificacdo da licitante, titulo, data de
producdo, periodo de veiculagdo, exposicdo e ou distribuicao e, no caso de veiculagdo, mencéao de
pelo menos um veiculo/exposicdo que a divulgou/exibiu/expos, as pec¢as e ou material devem ter
sido veiculados.

11.8.1.2 As pecas eletronicas deverado ser fornecidas em DVD ou CD.

11.8.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos 0s casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.4 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 11.8.1,
sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a
pontuacdo maxima prevista na alinea ‘d’ do subitem 13.3.1.

11.8.2 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacéo sucinta
do problema que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producdo, periodo de veiculacdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, menc¢édo de
pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

11.8.3 As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pela
Secretaria de Estado da Comunicac¢do Social.

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgao

11.9 A licitante devera apresentar os documentos e informacgdes que constituem os Relatos de
solucBes de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte ‘ARIAL’, tamanho 12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 11.9 poder ser
editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.10, o papel
A3 serd computado como duas paginas de papel A4.

11.9.2 Os documentos e informac@es e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
nao poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a identificacdo da autoria
deste antes da abertura do Involucro n° 2.
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11.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicacao,
cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solu¢des bem-sucedidas de
problemas de comunicacéo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

11.10.1 As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas a partir de
01.01.2022.

11.10.2 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera
equivalente a metade de pontua¢do maxima prevista neste Edital.

11.10.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e nao
podem referir-se a acdes de comunicagéo solicitadas e ou aprovadas pela Secretaria de Estado da
Comunicacéo Social.

11.10.3.1 A formalizacédo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante,
na ultima pégina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo
ou funcdo do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do
referendo.

11.10.4 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e ou material, independentemente do meio
de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

| - as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD;

Il - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel
A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverdo ser indicadas
suas dimensdes originais;

Il - para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo sucinta do
problema que se propuseram a resolver.

12. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo de Contratacdo acondicionada nos Invélucros
n°1,n°2en°3.

Invélucro n° 1

12.1 No Involucro n° 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria —
Via Nao ldentificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

12.1.1. S6 sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada que estiver
acondicionado no invllucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Comissdo de
Contratacéo.
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12.1.2. O involucro padronizado devera ser retirado pela interessada na sede da Comissdo de
Contratacéo.

12.1.3. O involucro padronizado s6 sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.

12.1.4. O Involucro n° 1 deveré estar sem fechamento e sem rubrica.

12.2. Para preservar — até a abertura do Involucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, o Invélucro n® 1 ndo poderé:

a) ter nenhuma identificacéo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante;
c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

Invélucro n® 2

12.3. No Invdlucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacédo Publicitaria —
Via ldentificada, de que trata o subitem 11.4.

12.3.1. O Involucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificag&o:

Invélucro n° 2

COMISSAO DE CONTRATACAO

Endereco: Avenida Senador Vitorino Freire (Anel Viario), n° 29, Edificio Cesario, em Sao
Luis, Maranhdo. O CEP é 65010-655.

Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitéria — Via ldentificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n® 014/2025

12.3.2 O Inv6lucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n® 3

12.4. No Involucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertério e os Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicacdo, de que tratam o0s
subitens 11.5 a 11.10.

12.4.1. O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

Involucron® 3

COMISSAO DE CONTRATACAO
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Endereco: Avenida Senador Vitorino Freire (Anel Viario), n° 29, Edificio Cesario, em Séo
Luis, Maranhdo. O CEP é 65010-655.

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicagéo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n® 014/2025

12.4.1 O Involucro n° 3 deverd ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

12.4.2 O Involucro n® 3 ndo poderé ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

13. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

13.1 A Subcomissdo Técnica prevista no subitem 19 deste briefing analisard as Propostas
Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢cbes estabelecidas neste briefing e em
Seus anexos.

13.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, 0s
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

e Plano de Comunicacdo Publicitaria
e Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das funcdes e do papel do Governo do Estado do Maranhdo, nos contextos sociais,
politico e econémico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do Governo do Estado do Maranh&o
com seus publicos;

c) das caracteristicas do Governo do Estado Maranhdo e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacdo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacéo;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacao a ser(em)
enfrentado(s) pelo Governo do Estado do Maranh&o.

f) das necessidades de comunicacdo do Governo do Estado do Maranhdo para enfrentar
esse(s) desafio(s) ou problema(s).

e Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria
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a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo do
Governo do Estado do Maranhdo e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico,
de comunicacdo, exclusivamente para a comunicacdo de Publicidade Institucional,

b) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos, exclusivamente para a comunicacdo de Publicidade
Institucional;

) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo do
Governo do Estado do Maranhdo com seus publicos, exclusivamente para a comunicagdo
de Publicidade Institucional;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a
solucdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo do
Governo do Estado do Maranh&o, exclusivamente para a comunicacdo de Publicidade
Institucional.

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Governo do Estado do Maranhé&o, o
mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicac¢do previstos
neste Briefing e a verba disponivel.

e |deia Criativa

a) sua adequacéo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacao do
Governo do Estado do Maranhdo exclusivamente para a comunicacdo de Publicidade
Institucional.

b) sua adequacdo a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;

C) sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades do Governo do Estado do Maranhdo e a sua insercdo nos
contextos social, politico e econémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do material;

J) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos
publicos propostos.

e Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos héabitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritarios;
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b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relacéo
as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacéo proprios do Governo do Estado do Maranh&o;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

e Capacidade de Atendimento

a) o0 porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequacdo das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de
comunicacdo publicitaria do Governo do Estado do Maranhao;

d) a adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicao da execucdo do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Secretaria de Estado da Comunicagao
Social e a licitante, esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo do Governo do Estado do Maranhdo, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

e Repertorio
a) ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;

b) a qualidade da execucéo e do acabamento da peca e ou material,
c) a clareza da exposicao das informacg0des prestadas;

e Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicagdo
a) a evidéncia de planejamento publicitario;
b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucao;
c) a relevancia dos resultados apresentados;
d) a concatenacdo logica da exposicao.
13.3. PONTUACAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

13.3.1. A Proposta Técnica (PT) tera pontuacdo maxima de 60 (sessenta) pontos,
correspondendo a um peso de 70% (setenta por cento) na avaliagéo final da licitante.
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13.3.2. A pontuacdo da Proposta Técnica sera distribuida entre o0s seguintes quesitos e
subquesitos, mantendo-se a proporcionalidade de relevancia:

a) Plano de Comunicacéo Publicitaria: até 39 (trinta e nove) pontos;

a.1) Raciocinio Bésico: até 6 (seis) pontos;

a.2) Estratégia de Comunicacédo Publicitaria: até 15 (quinze) pontos;

a.3) Ideia Criativa: até 12 (doze) pontos;

a.4) Estratégia de Midia e Ndo Midia: até 6 (seis) pontos.

b) Capacidade de Atendimento: até 9 (nove) pontos;

) Repertorio: até 6 (seis) pontos;

d) Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicacdo: até 6 (seis) pontos.

13.4. AVALIACAO E NOTA TECNICA FINAL

13.4.1. A pontuacdo de cada quesito ou subquesito correspondera a média aritmética simples das
notas atribuidas por cada membro da Subcomissdo Técnica.

13.4.2. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor nota for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do quesito ou subquesito, conforme art. 6°, VII, da Lei n® 12.232/2010.

13.4.3. Persistindo a diferenca apds a reavaliacdo, 0s membros com as notas destoantes deverao
registrar em ata as justificativas para a manutencdo de suas pontuacdes.

13.4.4. A Nota da Proposta Técnica (NPT) de cada licitante serd o somatério das pontuagdes
obtidas em todos os quesitos, conforme item 13.3.2.

13.5. DESCLASSIFICACAO DA PROPOSTA TECNICA

13.5.1. Seréa desclassificada a Proposta Técnica da licitante que:

a) Desatender a qualquer exigéncia deste Edital e de seus anexos que ndo possa ser sanada;

b) Néo alcancar a nota minima de 42 (quarenta e dois) pontos no total da Proposta Técnica;

c) Obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos (“Plano de Comunicacdo Publicitaria®,
"Capacidade de Atendimento”, "Repertorio” ou "Relatos de SolucGes de Problemas de
Comunicacédo").

14. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
14.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser:
a) apresentada em caderno Unico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas

sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;
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b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 14.2 e 14.3;

c) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 14.2 e 14.3, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

14.2 A Proposta de Pregos deverd ser apresentada conforme o modelo do Anexo VII e sera
composta pelos seguintes itens, que serdo objeto de pontuacéo:

a) Percentual de Desconto sobre os Custos Internos (FENAPRO): Percentual de desconto que
a licitante concedera sobre os valores da Tabela Referencial de Custos Internos da Federacao
Nacional das Agéncias de Propaganda (FENAPRO).

b) Percentual de Honorarios sobre Pesquisas: Honorarios incidentes sobre servigos de
planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento.

c) Percentual de Honorarios sobre Inovacdo: Honorérios incidentes sobre servicos de criacéo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria.

d) Percentual de Honorarios sobre Producdo: Honoréarios incidentes sobre servigcos de
producdo e execucao técnica de pecas e materiais realizados por fornecedores terceirizados.

14.3. A licitante devera elaborar Declaracéo na qual:

a) estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pelo Governo do Estado do Maranhéo:
a.1) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos, na reutilizacao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado;
a.2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pecas, em
relacdo ao valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pecas por periodo igual ao
inicialmente ajustado;

b) comprometer-se-4& a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cBes nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o
caso, transferindo ao Governo do Estado do Maranh&o as vantagens obtidas;

¢) informara estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas
na minuta de contrato.

14.4 Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistird o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de
erro, omisséo ou qualquer outro pretexto.

14.5. As propostas de precos deverdo ser formuladas em estrita observancia aos seguintes limites,
sob pena de desclassificacéo:

a) O Percentual de Desconto sobre os Custos Internos (quesito 'a’ do item 15.1.2) ndo podera ser
superior a 80% (oitenta por cento).
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b) Os Percentuais de Honorarios (quesitos 'b', 'c' e 'd' do item 15.1.2) deverdo ser apresentados
com, no maximo, uma casa decimal e estardo limitados ao intervalo entre 0,8% (zero virgula oito
por cento) como minimo e 10,0% (dez por cento) como maximo.

15. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS E DA CLASSIFICACAO FINAL
15.1. ANALISE INICIAL E VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS (PP)

15.1.1. A Comisséo de Contratacdo analisard as Propostas de Precos de todas as licitantes cujas
Propostas Técnicas ndo foram desclassificadas.

15.1.2. A Nota da Proposta de Preco (NPP) sera limitada ao maximo de 40 (quarenta) pontos e
sera 0 somatorio dos pontos obtidos nos quatro quesitos abaixo correspondendo a um peso de
30% (trinta por cento) na avaliacdo final da licitante, calculados por meio das seguintes
formulas de proporcionalidade:

a) Pontuacdo de Desconto sobre Custos Internos (PD) - (Méaximo de 20 pontos):

A pontuacdo para o desconto ofertado sobre a tabela da FENAPRO sera calculada pela formula:

PD = (DOlicitante / DOmaximo) x 20.

PD = Pontos do Desconto;

DOlicitante = Percentual de desconto ofertado pela licitante em sua proposta;

DOmaéaximo = Maior percentual de desconto ofertado entre todas as licitantes classificadas.

b) Pontuacdo de Honorarios sobre Pesquisas (PH-Pesq) - (Maximo de 4 pontos):

A pontuacéo seré calculada pela formula: PH_Pesq = (HO_min_pesq / HO_licitante_pesq) x 4.
“HO_min_pesq” = menor percentual de honorarios sobre pesquisas ofertado entre todas as licitantes’;
“HO_licitante pesq” = percentual ofertado pela licitante que esta sendo avaliada.

¢) Pontuacao de Honorarios sobre Inovacéo (PH-Inov) - (Maximo de 4 pontos):

A pontuacdo sera calculada pela formula: PH_Inov = (HO_min_inov / HO_licitante_inov) x 4.
“HO_min_inov” = menor percentual de honorarios sobre inovagao ofertado;

“HO_licitante inov” = percentual ofertado pela licitante que esta sendo avaliada.

d) Pontuacéao de Honorarios sobre Producéo (PH-Prod) - (Maximo de 12 pontos):

A pontuacdo sera calculada pela formula: PH_Prod = (HO_min_prod / HO_licitante_prod) x 12.
“HO_min_prod” = menor percentual de honorarios sobre produgado ofertado;

“HO_licitante prod” = percentual ofertado pela licitante que esta sendo avaliada.

15.1.3. A Nota da Proposta de Preco (NPP) final de cada licitante serd a soma das pontuagfes dos
quatro quesitos:

NPP = PD + PH_Pesq + PH_Inov + PH_Prod

15.2. DESCLASSIFICACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

15.2.1. Sera desclassificada a Proposta de Precos que:
a) Ndo atender as exigéncias do Edital e seus anexos;
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b) Apresentar precos ou descontos baseados em outras propostas;

c) Apresentar precos que sejam manifestamente inexequiveis.

d) Apresentar percentual de desconto (quesito 'a" do item 15.1.2) superior a 80% (oitenta por
cento);

e) Apresentar percentual de honorarios (quesitos 'b', 'c' e 'd' do item 15.1.2) inferior a 0,8% (zero
virgula oito por cento) ou superior a 10,0% (dez por cento);

) Apresentar percentual de honorarios com mais de uma casa decimal.

15.3. CALCULO DA NOTA FINAL PONDERADA (NFP) E CLASSIFICACAO

15.3.1. A classificagdo final das licitantes sera obtida pela aplicacdo da seguinte formula de
média ponderada:
NFP = (NPT x 0,70) + (NPP x 0,30)
Onde:
e NFP = Nota Final Ponderada
o NPT = Nota da Proposta Técnica (conforme item 13.4.4)
o NPP = Nota da Proposta de Prego (conforme item 15.1.3)

15.3.2. As licitantes serdo classificadas em ordem decrescente de suas Notas Finais Ponderadas
(NFP). Sera declarada vencedora a licitante que obtiver a maior NFP.

15.4. CRITERIOS DE DESEMPATE

15.4.1. Em caso de empate entre duas ou mais propostas, consideradas as Notas Finais
Ponderadas (NFP) calculadas conforme o item 15.3.1, serdo utilizados os seguintes critérios de
desempate, aplicados sucessiva e obrigatoriamente nesta ordem, conforme o Art. 60 da Lei n°
14.133/2021:

I - Disputa Final: As licitantes empatadas serdo convocadas para uma disputa final, em que
poderdo apresentar, em sessdo publica, novas propostas de preco (novos percentuais de descontos
e honorérios), de forma a obter a melhor classificacdo. A disputa poderd ocorrer por meio de
lances sucessivos e decrescentes, conforme procedimento a ser detalhado pela Comisséo de
Contratagdo no momento da sesséo.

Il - Avaliacdo do Desempenho Contratual Prévio: Persistindo o empate apos a disputa final, a
preferéncia serd dada a licitante que apresentar o desempenho contratual prévio mais favoravel.
Para tanto, a Comisséo de Contratacao:
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a) Solicitard as licitantes empatadas que apresentem, em prazo a ser definido, atestados e
declaragGes que comprovem a execucdo satisfatdria de contratos anteriores com a Administracdo
Publica;

b) Realizard consulta aos registros cadastrais disponiveis no Portal Nacional de ContratacGes
Publicas (PNCP) e em outros sistemas oficiais;

c) O desempate se dara em favor da licitante que demonstrar um histérico com auséncia de
penalidades graves (suspensdo, declaracdo de inidoneidade ou rescisdo contratual por culpa da
contratada) nos ultimos 3 (trés) anos.

111 - Desenvolvimento de Acdes de Equidade entre Homens e Mulheres: Se o empate ainda
persistir, a preferéncia sera concedida a licitante que comprovar o desenvolvimento de acGes de
equidade de género em seu ambiente de trabalho, conforme o Decreto Federal n® 11.430/2023.

a) A licitante empatada sera convocada a apresentar, em prazo a ser definido, os documentos
comprobatérios de suas politicas, tais como relatérios de igualdade salarial, planos de carreira
com isonomia de género, programas de capacitacdao para mulheres ou certificacdes pertinentes.

b) A primeira licitante a comprovar a existéncia de um programa de equidade implementado sera
declarada vencedora neste critério.

IV - Desenvolvimento de Programa de Integridade (Compliance): Mantido o empate, a
preferéncia sera da licitante que comprovar a existéncia e a implementacdo de um programa de
integridade, conforme a Lei n°® 12.846/2013.

a) A licitante empatada sera convocada a apresentar, em prazo a ser definido, a documentacéo
comprobatdria de seu programa, como codigo de ética, relatérios de perfil, descricdo de canais de
denuncia, entre outros.

b) A primeira licitante a comprovar a efetiva implementacdo de um programa de integridade sera
declarada vencedora.

15.4.2. Esgotados os critérios dos incisos | a IV do item anterior sem que haja desempate, sera
assegurada preferéncia, sucessivamente, aos servicos prestados por:

a) Empresas estabelecidas no territorio do Estado do Maranhéo;

b) Empresas brasileiras;

¢) Empresas que invistam em pesquisa e no desenvolvimento de tecnologia no Pais;

d) Empresas que comprovem a préatica de mitigagéo, nos termos da Lei n® 12.187, de 2009.

15.4.3. A aplicacdo dos critérios de desempate aqui estabelecidos ocorrera sem prejuizo das
regras de preferéncia para microempresas e empresas de pequeno porte, conforme previsto na Lei
Complementar n® 123, de 2006, quando aplicavel.

15.4.4. Se, ainda assim, o empate persistir, a classificacdo final sera definida por sorteio, a ser
realizado em sesséo publica com a presenca das licitantes interessadas.

15.5. DA EQUALIZACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS PARA CONTRATACAO
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15.5.1. Para fins de isonomia na execucdo contratual e para garantir a méxima economicidade
para a Administracdo Publica, a contratacdo das 03 (trés) agéncias de propaganda vencedoras se
dara sob as mesmas e exatas condi¢des de pregos.

15.5.2. A proposta de precos da licitante classificada em primeiro lugar, apds a apuracdo da Nota
Final Ponderada (NFP), servird como referéncia para os contratos a serem firmados com as
licitantes classificadas em segundo e terceiro lugares.

15.5.3. A assinatura do contrato pelas licitantes classificadas em segundo e terceiro lugares estara
condicionada a sua aceitacdo formal e expressa em praticar 0s exatos percentuais de descontos e
honorérios ofertados pela primeira colocada.

15.5.4. Caso a segunda ou a terceira colocada, quando convocada, ndo aceite as condic¢des de
preco da primeira, serd considerada desistente do certame e serd convocada a licitante
subsequente na ordem de classificacdo para que manifeste seu aceite, e assim sucessivamente, até
que se obtenham 03 (trés) agéncias habilitadas que concordem em praticar as mesmas condicdes
da primeira classificada.

16. DA HABILITACAO
16.1. CONVOCACAO E PROCEDIMENTO

16.1.1. Encerrada a fase de julgamento das propostas e publicada a lista de classifica¢do final
pela ordem decrescente da Nota Final Ponderada (NFP), as 03 (trés) licitantes mais bem
classificadas serdo convocadas para, em sessdo publica, apresentar os respectivos invélucros com
seus documentos de habilitag&o.

16.1.2. Caso uma das licitantes convocadas dentro das trés primeiras posi¢Oes seja inabilitada,
sera convocada a proxima da lista de classificacdo (a 42 colocada), e assim sucessivamente, até
que se obtenham 03 (trés) licitantes devidamente habilitadas para a contratacao.

17. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

17.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues & Comissdo de Contratagdo pelas
licitantes vencedoras, no dia, hora e local previstos na convocacgdo da sessdo a ser realizada para
esse fim.

17.1.1 A(s) licitante(s) vencedora(s) que ndo apresentar(em) os Documentos de Habilitacdo na
referida sessdo serd(ao) alijada(s) do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem
18.1.1.
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17.1.2 Os Documentos deverdo estar acondicionados no Involucro n® 5, que devera estar fechado
e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

lInvélucro n° 5

COMISSAO DE CONTRATACAO- Endereco: Avenida Senador Vitorino Freire
(Anel Viario), n° 29, Edificio Ceséario, em S&o Luis, Maranh&o. O CEP é 65010-
655.

Documentos de Habilitagdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n® 014/2025

17.1.3 O Involucro n° 5 ser& providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.

17.1.4 Os Documentos de Habilitacdo poderdo ser acondicionados em caderno unico, ter todas as
suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser
apresentados, alternativamente: em original, em cdpia autenticada por cartério competente, sob a
forma de publicacdo em oOrgdo da imprensa oficial, no ato da abertura dos Documentos de
Habilitacdo. Sé serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢cdes de analise por parte da
Comisséo de Contratacéo.

17.2 Para se habilitar, a licitante deverd apresentar a Documentacdo na forma prevista nos
subitens 17.2.1a 17.3.

17.2.1. Habilitacao Juridica

a) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

b) registro comercial, em caso de empresa individual,

C) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades comerciais,
devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores,
quando se tratar de sociedades por acoes;

c.1) os documentos mencionados na alinea ‘c’ deveréo estar acompanhados de suas alteragcdes ou
da respectiva consolidacdo e deles deverd constar, entre 0s objetivos sociais, a execucdo de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta Concorréncia;

d) inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.
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17.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista.

a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes municipal, relativa ao domicilio ou sede da
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta Concorréncia;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal (Tributos e Contribuicdes Federais e Divida
Ativa e Previdenciaria);

d) certidBes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgaos das Secretarias de
Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS,
em vigor na data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacao.

f) Prova de inexisténcia débitos inadimplidos perante a justica do trabalho, mediante Certidao de
Débitos Trabalhistas — CNDT.

17.2.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data
da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada
legislacdo especifica para o respectivo documento.

17.2.3 Qualificacdo Técnica:

a) Declaracao(Ges), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servi¢cos compativeis com os do objeto desta
Concorréncia;

b) copia autenticada do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n°
12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP).
¢) Relacdo das instalacGes do aparelhamento e do pessoal técnico especializado, com a indicacao
da formacdo de cada um, adequados e disponiveis para a realizacdo do objeto da licitacdo,
constando ainda a Declaracdo Formal dessa disponibilidade quando da assinatura do contrato,
sob penas cabiveis na lei.

d) Declaracdo do Licitante, indicando o responsavel técnico para acompanhar a execuc¢do dos
servigos, devendo dela constar os dados pessoais, tais como: nome completo, n° do CPF, n° da
cédula de identidade, endereco, Registro na Entidade Profissional, e ainda, cépia da ficha ou
folha do registro do profissional, e da CTPS ou Contrato de Prestacdo de Servigos, bem como
Atestado de Capacidade Técnica, comprovando sua capacidade para dirigir e executar 0S
servigos, se vencedor for o Licitantes, consoante determina a lei n® 14.133/2021, artigo 67, |.

17.2.4 Qualificagdo Econémico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacdo judicial expedida pelo distribuidor da sede
fiscal da pessoa juridica, dentro do prazo de validade;

a.1) Caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddao emitida em até 90 (noventa) dias
corridos antes da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacéo;




v

AR~
ESTADO DO MARANHAO
SECRETARIA DE ESTADO DA COMUNICACAO SOCIAL — SECOM

a.2) No caso de pracas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as
certiddes de cada distribuidor.

b) balanco patrimonial e demonstracdes contabeis do ultimo exercicio social ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios,
podendo ser atualizado por indices oficiais quando encerrado a mais de 3 (trés) meses da data de
apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo, a saber:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do
domicilio da Licitante.

Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anénimas regidas pela Lei n°
6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e
publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande circulagdo (art. 289, caput e § 5° da Lei n°
6.404/1976);

I11 - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede;
caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as
normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

17.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano deverdo
apresentar balanco conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sdcio-gerente e do
responsavel por sua contabilidade e a indicacdo do nome deste e do seu nimero de registro no
Conselho Regional de Contabilidade, devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial
da sede ou do domicilio da licitante:

a) balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacéao;
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

17.2.4.2 A comprovacdo da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliacao,
conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea ‘b’ do subitem 17.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de
Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das férmulas a
sequir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG = —m - o
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total
SG = e o
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
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Ativo Circulante
Passivo Circulante

b) do balanco referido no subitem 17.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a
seguir, tera de ser maior ou igual aum (> ou=al):

Ativo Total
Passivo Exigivel Total

17.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 17.2.4.2 serdo calculados pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a
indicacdo do seu nome e do seu nimero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

17.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no célculo de quaisquer
dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no calculo do indice referido na alinea
‘b’>, todos do subitem 17.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificacdo
Econdmico-Financeira devera incluir no Involucro n°® 5, comprovante de que possui patriménio
liguido minimo de R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais).

17.2.5 A licitante também devera incluir no Invélucro n° 5, as declaracdes elaboradas conforme
0s modelos constantes do Anexo I11 e IV.

17.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverao estar com o nimero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverao
estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente,
sdo emitidos em nome da matriz.

18. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

18.1 A Comissédo de Contratacdo, analisara os Documentos de Habilitacdo de todas as licitantes
que atenderem ao disposto no item 17 e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos
requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus anexos, observado o disposto no
subitem 17.1.1.

19. DA COMISSAO DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

19.1 Esta Concorréncia serd processada e julgada por Comissdo de Contratacdo, nos termos do
art. 8°, 82° da Lei 14.133/2021, com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.
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19.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por
03 (trés) membros que sejam formados em comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem
em uma dessas areas.

19.2.1 1/3 (um ter¢o) dos membros da Subcomissdo ndo podera(do) manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Governo do Estado do Maranh&o.

19.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-& por sorteio, em sessdo publica,
entre 0s nomes de uma relacdo que tera, no minimo, 09 (nove) integrantes, sendo 06 (seis)
servidores do Governo do Estado do Maranhdo e 03 (trés) profissionais da &rea que ndo possua
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Governo do Estado do Maranhao.

19.3.1 A relacdo dos nomes referidos no subitem 19.3 deste Edital sera publicada pela Comissao
de Contratacdo via Diario Oficial do Estado do Maranh&o, em prazo ndo inferior a 10 (dez)
dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

19.3.2 O sorteio sera processado pela Comissdo de Contratacdo de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do
numero de membros que mantenham ou ndo vinculo com o Governo do Estado do Maranh&o, nos
termos dos subitens 19.2.1 e 19.3.

19.3.3 A relacdo prevista no subitem 19.3 deste Edital contera, separadamente, os nomes dos que
mantenham e 0s dos que ndo mantenham vinculo com o Governo do Estado do Maranhéo

19.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o subitem 19.3,
mediante a apresentacdo a Comissao de Contratacdo, de justificativa para a excluséo.

19.3.5 Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo
Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

19.3.6 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracéo e a publicacéo de
nova lista, sem 0 nome impugnado, respeitado o disposto neste item 19.

19.3.6.1 Seré necessario publicar nova relacdo se o numero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 19.3.

19.3.6.2 S0 sera admitida nova impugnacao a nome que vier a completar a relagdo anteriormente
publicada.
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19.3.7 A sessdo publica para o sorteio sera realizada ap6s a decisdo motivada da impugnacao, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem
19.3.1 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

20. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

20.1 Serdo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de
registro, assinadas pelos membros da Comissdo de Contratacdo e pelos representantes das
licitantes presentes.

20.1.1 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no subitem 7.1 deste Edital.

20.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de
Habilitacdo nas sessdes publicas.

20.1.3 A Comissdo de Contratacdo e a Subcomissdao Técnica, conforme o caso poderdo, no
interesse do Governo do Estado do Maranhao, relevar omissfes puramente formais nas Propostas
e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a
lisura e o carater competitivo desta Concorréncia.

20.1.4. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

20.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serao
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

20.1.6. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer
que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a analise, avaliacdo ou
comparagao entre as Propostas.

20.1.7 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comisséo de Contratagcdo ou a Subcomisséo
Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacéo.

20.1.8 A Comisséo de Contratagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo
suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais
aplicaveis.

Primeira Sesséo|
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20.2 A PRIMEIRA SESSAO publica sera realizada no dia, hora e local previstos no Preambulo
deste Edital e terd a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 7.1
deste Edital;

b) receber os Involucros n® 1, n°2, n° 3 e n° 4;

c) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as disposi¢des deste Edital.

20.2.1. O Invélucro n® 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitéria, s6
sera recebido pela Comissdo de Contratacao, se nao:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante
antes da abertura do Invélucro n° 2;

c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro
ne 2.

20.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipo6teses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘¢’ do
subitem 20.2.1, a Comissdo de Contratacdo nao recebera o Involucro n° 1, o que também a
impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

20.2.2 A PRIMEIRA SESSAO prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n° 2 e n° 4, que permanecerdo fechados sob a
guarda e responsabilidade da Comissdo de Contratacdo, e separa-los dos Involucros n® 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o contetudo dos Invélucros n° 1;

c) abrir os Involucros n° 3 e rubricar seu contedo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0s documentos que
constituem os Invélucros n® 1 e n°® 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessao na forma do item 21 deste
Edital.

20.2.2.1 A Comissédo de Contratacdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem
20.2.2, adotard medidas para evitar que seus membros e ou 0s representantes das licitantes
possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacao
Publicitaria.

20.2.2.2 Se, ao examinar e ou rubricar os contetdos dos Involucros n® 1 e n® 3, a Comissao de
Contratagdo e ou 0s representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria, a Comissdo
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de Contratacdo desclassificara a licitante e ficard de posse de todos os seus involucros até que
expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

20.2.3 A Comissdo de Contratacdo ndo lancard nenhum codigo, sinal ou marca nos Invélucros n°
1 nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria.
20.2.4 Abertos os Involucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a
ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissédo de
Contratacao.

20.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisbes tomadas pela
Comissdo de Contratacdo na primeira sessdao, os procedimentos de licitacdo terdo continuidade
em conformidade com o previsto no subitem 20.2.6 e seguintes.

20.2.5.1 Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da
Comissdo de Contratacdo pertinentes a primeira sessdo, esta divulgara o resultado na forma do
item 21, abrindo-se o0 prazo para a interposicéo de recursos, conforme disposto no item 22.

20.2.6 Né&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo adotados 0s seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n° 1,
com as vias ndo identificadas do Plano de Comunicacgdo Publicitéria;

b) anélise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas do
Plano de Comunicacdo Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo de Contratacdo da ata
de julgamento dos Planos de Comunicacdo Publicitaria, de planilha com as pontuacdes e de
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissdo de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos Involucros n° 3,
com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacéo;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao, de acordo
com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragéo e encaminhamento, pela Subcomisséo Técnica a Comisséo de Contratagdo da ata de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertdrio e aos Relatos
de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, de planilha com as pontuacGes e de justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.
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20.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem 12.4
deste Edital, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada quesito ou subquesito da
Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e lancard sua pontuacdo em planilhas que
ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissd@o Técnica, até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

20.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o descumprimento
de regras previstas neste Edital resulte na identificagdo da licitante antes da abertura dos
Involucros n° 2.

20.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘¢’ e ‘f> do subitem 20.2.6 conterdo, respectivamente,
as pontuacBes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria de
cada licitante e as pontuacfes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicacao de cada licitante.

Segunda Sessao)

20.3 ApoOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Involucros n® 1 e n° 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica,
a Comissdo de Contratagdo convocaré as licitantes, na forma do item 22 deste Edital, para
participar da SEGUNDA SESSAO publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar as vias ndo identificadas (Involucro n° 1) com as vias identificadas (Inv6lucro n° 2) do
Plano de Comunicacdo Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontua¢des atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;
e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f) executar o sorteio previsto no subitem 12.6, quando for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na forma
do item 20, com a indicagdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem
decrescente de pontuacédo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme disposto no
item 23.

20.3.1 Além das demais atribuicGes previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas
Teécnicas, se solicitado pela Comisséo de Contratacéo.

Terceira Sessdo|
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20.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratagdo convocara as licitantes, na forma do
item 21 deste Edital, para participar da TERCEIRA SESSAO publica, com a seguinte pauta
bésica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissdo de Contratacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes
dos Involucros n° 4;

d) A Comissdo analisara as Propostas de Precos e calculara a Nota da Proposta de Preco (NPP) de
cada licitante, aplicando os critérios e as formulas definidos no item 15 deste Edital.

c) A Comissdo aplicara a formula de média ponderada (NFP), conforme item 15.3.1, para obter a
classificacdo final das propostas. Serdo proclamadas as licitantes vencedoras e, em caso de
empate, serdo aplicados os critérios do item 15.4.

d) Ao final, a Comissdo lavrara a ata e informara que o resultado do julgamento de precos e da
classificacdo final sera publicado na forma do item 22 deste Edital, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, conforme disposto no item 23.

Quarta Sessao

20.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratacdo convocara as licitantes vencedoras
para, em sessdo publica, apresentar o Invélucro n°® 5, contendo os documentos de habilitagdo
exigidos no item 17 deste Edital. A QUARTA SESSAO, tera a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) receber e abrir os Involucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdo de Contratacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles
indicada;

¢) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condicdes estabelecidas neste
Edital e na legislagéo em vigor;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0s documentos integrantes
dos Invélucros n° 5;

e) informar:

e.1) o resultado da habilitacdo;

e.2) que o resultado da habilitagdo sera publicado na forma do item 22 deste Edital, com a
indicacdo dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 3 (trés) dias Uteis para
interposicéo de recurso, conforme disposto no art. 165, I, ‘c’ da Lei n® 14.133/2021,
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e.3) que sera publicado na forma do item 22 deste Edital os nomes das vencedoras desta
Concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua
desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

21. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

21.1. Exaurida a fase recursal referente a habilitacdo, e ndo havendo mais pendéncias, a
Comissdo de Contratagdo encaminhara os autos do processo licitatério a autoridade superior.

21.2. A autoridade superior, ap06s verificar a legalidade de todos os atos praticados, proferird a
deciséo final, que podera:

a) Determinar o retorno dos autos para saneamento de eventuais irregularidades;

b) Revogar a licitacdo por motivo de conveniéncia e oportunidade;

c) Anular a licitacdo, se identificar ilegalidade insanavel; ou

d) Adjudicar o objeto as licitantes vencedoras e homologar o procedimento licitatorio,
encerrando o certame.

21.3. A deciséo de homologac&o seré publicada nos meios oficiais, dando eficacia ao resultado da
licitacdo.

22. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

22.1 A juizo da Comissdo de Contratacdo, todas as decisOes referentes a esta Concorréncia
poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Diario Oficial
do Estado é obrigatoria:

a) nas sessdes de abertura de involucros;

b) no Diario Oficial do Estado;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovacdo inequivoca do recebimento da
comunicacdo pelas licitantes.

23. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

23.1 Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverdo ser interpostos no prazo
maximo de 3 (trés) dias uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peticao
escrita dirigida a Comissdo de Contratacdo, pela eletrdnica no e-mail csl.secom.ma@gmail.com
ou nos termos do item 4.1.

23.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo contrarrazoar
no prazo maximo de 3 (trés) dias Uteis.
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23.3 Recebida(s) a(s) impugnacdo(bes), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo de
Contratacdopodera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 3 (trés) dias Uteis, ou, no mesmo
prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) Contrarrazdes, para Autoridade
Competente que decidird em 10 (dez) dias Uteis contados de seu recebimento.

23.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante
ndo habilitado legalmente ou néo identificado no processo como representante da licitante.

23.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicdo de
recursos até o seu término, vista ao processo desta Concorréncia, em local e horario a serem
indicados pela Comissdo de Contratacéo.

23.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e julgamento de
Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo de Contratacdo, motivadamente e se
houver interesse para Autoridade Competente, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos
contra outras decisoes.

24. CONDICOES CONTRATUAIS

24.1 As licitantes vencedoras terdo o prazo de 8 (oito) dias Uteis, contado a partir da convocacéo,
para assinar o respectivo instrumento de contrato, e 20 (vinte) dias ap6s a assinatura do contrato
para apresentar a garantia de 1% (um por cento) do valor global do Objeto para execucdo dos
servigos contratados.

24.1.1 No prazo de até 20 (vinte) dias da assinatura do contrato e retirada da Nota de Empenho, a
licitante vencedora devera apresentar garantia, em favor da Contratante correspondente a 1 %
(um por cento) do valor estimado do contratado (subitem 23.1), a fim de assegurar a sua
execucdo, em uma das modalidades previstas no art. 96, 81° e incisos da Lei n° 14.133/2021, a
escolha das licitantes vencedoras:

a) caucao em dinheiro ou titulos da divida publica;
b) seguro-garantia;
¢) fianca bancéria.

24.1.2 Em se tratando de garantia prestada por meio de caucdo em dinheiro, o depdsito devera ser
feito obrigatoriamente na Caixa Econémica Federal, a qual sera devolvida atualizada
monetariamente, nos termos do art. 100 da Lei n° 14.133/2021

24.1.3 Se a opcao de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato,
b) a apolice devera indicar o Governo do Estado do Maranhdo como beneficiario;
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c) a apolice devera conter clausulas de atualizacdo financeira, de imprescritibilidade, de
inalienabilidade e de irrevogabilidade.

24.1.4 Se a opcao for pela fianca bancéria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato,

b) expressa afirmacdo do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento ao Governo do
Estado do Maranh&o, independentemente de interpelacdo judicial, caso o afiangcado ndo cumpra
suas obrigacoes;

c) cldusulas de atualizacdo financeira, de imprescritibilidade, de inalienabilidade e de
irrevogabilidade.

24.1.5 Se a opcdao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacgéo
e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;
b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

24.1.6 Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancaria que contenham clausulas contrarias
aos interesses da Secretaria de Estado da Comunicacdo Social.

24.1.7 Sem prejuizo das sancOes previstas na Lei e neste Edital, a ndo prestacdo da garantia
exigida serd considerada como recusa injustificada em assinar o contrato, implicando sua
imediata resciséo.

24.1.8. Caso a empresa vencedora se recuse a assinar o Contrato no prazo estipulado neste Edital,
para assinar o contrato, a Comissdo de Contratacdo poderd, a seu critério, convocar 0sS
proponentes remanescentes, na ordem de classificacdo, para assinar o contrato em igual prazo e
nas mesmas condi¢Ges apresentadas na proposta do primeiro classificado, ou revogar esta
Concorréncia, nos termos da Lei 14.133/2021

24.2. O prazo de convocacdo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, quando
solicitado pela licitante durante o seu transcurso e desde que ocorra motivo justificado aceito pela
Administracgéo.

24.3. Se a empresa vencedora se recusar a constituir a garantia contratual ou a assinar o Contrato,
a Comissdo de Contratacdo lhe aplicara multa administrativa no percentual de 5% (cinco por
cento), sobre o valor total do Contrato, além de poder aplicar-lhe outras sancGes e penalidades.

24.4 A Secretaria de Estado da Comunicacdo Social poderd rescindir, a qualquer tempo, o
contrato que vier a ser assinado, independentemente de interpelagéo judicial ou extrajudicial, sem
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que assista a CONTRATADA qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n°
14.133/2021 e no Contrato a ser firmado entre as partes.

24.5 A rescisdo do Contrato acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da Secretaria de Estado da Comunicacdo Social, a retencdo dos créditos
decorrentes do Contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, efetivamente comprovados em
procedimento administrativo, observada a ampla defesa da CONTRATADA, assegurada
constitucionalmente, além das san¢des previstas em lei, até a completa indenizacdo dos danos.

24.6. A CONTRATADA poderdo ser aplicadas as sancdes e penalidades previstas na Lei n°
14.133/2021 e no Contrato firmado entre as partes.

24.7. Sera da responsabilidade da contratada o dnus resultante de quaisquer acdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus
empregados, prepostos ou contratados.

24.7.1. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de acGes
judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas
com o cumprimento do presente briefing e do contrato que vier a ser assinado.

24.8 A contratada, independentemente de solicitacdo, devera prestar esclarecimentos a Secretaria
de Estado da Comunicacdo Social, sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a
envolvam.

24.9 A contratada s6 podera divulgar informacOes acerca da prestacdo dos servicos objeto desta
Concorréncia, que envolva o nome do Governo do Estado do Maranhdo, se houver expressa
autorizacgéo desta.

24.10 E vedado & contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente Concorréncia
para qualquer operacdo financeira.

24.11 A contratada se obriga a manter, durante toda a execucdo do contrato, as condi¢des de
qualificacdo e habilitacdo exigidas nesta Concorréncia, incluida a certificacdo de qualificacdo
técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n° 12.232/2010.

24.12 A Secretaria de Estado da Comunicagdo Social, realizard semestralmente, avaliacdo da
qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos entregues e dos resultados concretos
dos esforgos de comunicagao sugeridos pela contratada, da diversificacdo dos servigos prestados
e beneficios decorrentes da politica de pregos praticada.

24.13 A contratada centralizard o comando da publicidade do Governo do Estado do Maranh&o,
onde, para esse fim, mantera escritorio, sucursal ou filial.
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24.14 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condig¢oes
estabelecidas neste temo e em seus anexos, 0s elementos apresentados pela licitante vencedora
que tenham servido de base para o julgamento desta licitacdo e, quando for o caso, a Proposta de
Precos com ela negociada.

24.15 A CONTRATADA podera propor e realizar, mediante apresentacdo de justificativa e apos
a andlise e autorizacdo da Secretaria de Estado da Comunicagdo Social, acbes de melhoria ou
inovacao nos servigos técnicos especializados contratados por meio desta licitacao.

24.16. DA DISTRIBUICAO DOS SERVICOS E GARANTIA MINIMA DE EXECUCAO

24.16.1. O valor total estimado para a contratacdo serd executado de forma compartilhada e nédo
excludente entre as 03 (trés) agéncias de propaganda contratadas.

24.16.2. A distribuicdo das demandas de comunicacdo entre as contratadas se dard por meio de
procedimento de selecdo interna, a ser regulamentado pela SECOM, em observancia ao art. 2°, §
40, da Lei n°12.232/2010.

24.16.3. A ordem de classificacdo final nesta licitacdo servira apenas para a definicdo das trés
empresas a serem contratadas e para a equaliza¢do das propostas de precos, ndo estabelecendo
qualquer ordem de preferéncia para o recebimento de demandas durante a execuc¢do contratual.

24.16.4. Fica assegurado a cada uma das agéncias contratadas o direito a uma execu¢do minima
correspondente a 15% (quinze por cento) do valor total efetivamente executado no periodo de 12
(doze) meses de vigéncia contratual.

25. FISCALIZACAO

25.1 A fiscalizacdo do contrato sera feita por servidor designado por portaria para executar a
fiscalizagdo do contrato resultante desta Concorréncia e registrar em relatorio todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos
servicos e terdo poderes, entre outros, notificando a contratada, objetivando sua imediata
correcgéo.

26. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

26.1 Pela inexecucdo total ou parcial do objeto do contrato a Administracdo Publica poderd,
garantida a prévia defesa, aplicar a CONTRATADA as seguintes penalidades:

a. Adverténcia;
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b. Multa de 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso e por ocorréncia de fato em
desacordo com o proposto e o estabelecido no contrato, até 0 maximo de 10% sobre o valor total
do Contrato, recolhida no prazo maximo de 15 (quinze) dias corridos, a partir da data da
comunicacéo oficial,

c. Multa de até 10% (dez por cento) sobre o valor total do Contrato, no caso de inexecucgéo total
ou parcial do objeto contratado, recolhida no prazo de 15 (quinze) dias corridos, contados da
comunicacdo oficial, sem embargo de indenizacdo dos prejuizos porventura causados.

d. Suspensdo temporaria do direito de licitar e impedimento de contratar com a Administragdo
Publica Estadual pelo prazo de até 2 (dois) anos, conforme a autoridade fixar em funcéo da
natureza e da gravidade da falta cometida;

e. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica enquanto
perdurarem 0s motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo
perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que a
contratada ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e ap6s decorrido o prazo da
sancdo aplicada com base no subitem anterior;

26.2 A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em processo administrativo
que assegurara o contraditério e a ampla defesa a CONTRATADA, observando-se o
procedimento previsto na Lei n® 14.133, de 2021.

26.3 A autoridade competente, na aplicacdo das sancGes, levard em consideracdo a gravidade da
conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado a Administracéo,
observado o principio da proporcionalidade.

27. DA GARANTIA

27.1 Serd exigida, ap0s assinatura do Contrato, A CONTRATADA prestara garantia, em favor da
CONTRATANTE, no valor de R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais), correspondente a 1 % (um
por cento) do valor estimado para a execucdo dos servigos, no prazo de até 20 (vinte) dias,
contado a partir da data de assinatura deste contrato.

27.2 No prazo de até 20 (vinte) dias da assinatura do contrato e retirada da Nota de Empenho, a
licitante vencedora devera apresentar garantia, em favor da Secretaria de Estado da Comunicacéo
Social, correspondente a 1 % (um por cento) do valor estimado do contratado (subitem 27.1), a
fim de assegurar a sua execucao, em uma das modalidades previstas no art. 96, 81° e incisos da
Lei n°®14.133/2021, a escolha das licitantes vencedoras:

a) caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;
¢) fianca bancéria.
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27.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caucdo em dinheiro, o deposito devera ser
feito obrigatoriamente na Caixa Econdmica Federal, a qual serd devolvida atualizada
monetariamente, nos termos do art. 100 da Lei n® 14.133/2021.

27.4 Se a opcdo de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato,

b) a apdlice deverd indicar o Governo do Estado do Maranh&o como beneficiério;

c) a apolice devera conter clausulas de atualizacdo financeira, de imprescritibilidade, de
inalienabilidade e de irrevogabilidade.

27.5. Se a opgdo for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato,

b) expressa afirmacdo do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento ao Governo do
Estado do Maranh&o, independentemente de interpelacdo judicial, caso o afiangcado ndo cumpra
suas obrigacoes;

d) clausulas de atualizacdo financeira, de imprescritibilidade, de inalienabilidade e de
irrevogabilidade.

27.6 Se a opcao for pelo titulo da divida pablica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagéo
e de custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil,
b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

27.7 Néo serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancaria que contenham clausulas contrérias aos
interesses da Secretaria de Estado da Comunicacao Social.

27.8 Sem prejuizo das san¢Oes previstas na Lei e neste Edital, a ndo prestacdo da garantia exigida
sera considerada como recusa injustificada em assinar o contrato, implicando sua imediata
rescisao.

27.9 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder & respectiva reposicdo, no prazo maximo de 05 (cinco) dias, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

27.10 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a
complementacdo da garantia no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.




Al
ESTADO DO MARANHAO
SECRETARIA DE ESTADO DA COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

27.11 Na hipotese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n° 14.133/2021.

27.11.1 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue 8 CONTRATANTE
no prazo maximo de 20 (vinte) dias, contado da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

27.12 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo
de 60 (sessenta) dias ap6s o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificacao,
pelo FISCAL do contrato, de que os servigcos foram realizados a contento e desde tenham sido
cumpridas todas as obrigac6es aqui assumidas.

27.12.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com
base na variacdo do Indice Geral de Precos — Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao
Getdlio Vargas.

28. REMUNERACAO E PAGAMENTO
28.1. A forma e as condi¢des de pagamento sdo as constantes da Minuta do Contrato (Anexo V1).

28.2. A remuneracdo a contratada, pelos servigcos prestados, sera feita nos termos presentes na
Minuta do Contrato, consoante 0s precos estabelecidos em sua Proposta de Precos ou, se for o
caso, de acordo com os precos negociados na forma prevista no subitem 20.4, alineas ‘f* e ‘g’,
deste Edital.

29. DA VIGENCIA E PRORROGACAO

O futuro contrato tera duracdo de 12 (doze) meses, contados a partir de sua assinatura, podendo
ser prorrogado por igual periodo e nos termos do Art.107 da Lei 14.133/2021.

30. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

30.1 Constituem obrigacbes da CONTRATADA, alem das demais previstas no contrato ou dele
decorrentes:

30.1.1 Operar como uma organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

30.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE na Secretaria de Estado da
Comunicacdo Social, situada na capital do Estado, onde, para esse fim, manterd sede, filial,
sucursal ou escritorio. Se necessario, a CONTRATADA podera eventualmente utilizar-se de seus
estabelecimentos em outros Estados para executar parte dos servicos objeto do futuro contrato,
desde que garantidas as condigdes previamente acordadas.
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30.1.2.1. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a
contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em S&o Luis/MA, estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados a
CONTRATANTE.

30.1.3. Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de
fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos 0s servicos relacionados com o objeto
do futuro contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

30.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste) na elaboracdo dos
servicos objeto do futuro contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

301.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢Ges nas negociagbes comerciais
junto a fornecedores e veiculos e transferira CONTRATANTE as vantagens obtidas.

30.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplica¢fes que tenham sido concedidos por veiculo
de divulgacao.

30.1.5.1.1 O disposto no subitem 30.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n° 12.232/2010.

30.1.5.2 O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

30.1.5.3 A CONTRATADA néo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

30.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem anterior constituira grave violacdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das sangdes previstas no
contrato.

30.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos, no tocante
aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
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conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacGes de pecas
publicitarias da CONTRATANTE.

30.1.7 Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens ou servicos especializados a
CONTRATANTE:

| - Fazer cotac@es prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por fornecedores;

Il - SO apresentar cotacGes de precos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados no
Cadastro de Fornecedores do Estado do Maranhdo, aptos a fornecer a CONTRATADAS bens ou
servicos especializados relacionados com as atividades complementares da execucao do objeto;
Il - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores cadastrados que atuem
no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - Exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigos que a compdem, seus
precos unitario e total e, sempre que necessario, o detalhnamento de suas especificacdes;

V - A cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela
cotacéo;

VI - Juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal,
se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e
compativeis com o servico a ser fornecido.

VIl — a CONTRATADA ap06s recebimento da CONTRATANTE fica obrigada, no prazo de 72
(setenta e duas horas), a apresentar comprovante de pagamento referente aos servicos de
fornecedores executados em prol do objeto.

30.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global do futuro contrato, a CONTRATADA coletard orcamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada
sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

30.1.7.1.2. ACONTRATANTE procederé a verificacao prévia da adequacdo dos pregos dos bens
e servicos cotados em relacdo aos do mercado, podendo para isso recorrer as informacdes
disponiveis.

30.1.7.2 Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacbes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE.

30.1.7.3 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando o
fornecimento de bens ou servicos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento)
do valor global do futuro contrato;
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b) realizar cotacdo de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou
servigos, independentemente de valor.

30.1.7.4 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servicos
especializados acerca das condicOes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizacdo de
pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e
CONEX0S.

30.1.7.5 As disposi¢des dos subitens 30.1.7 a 30.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.

30.1.8 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execucao de servicos objeto, a prévia e
expressa anuéncia da CONTRATANTE.

30.1.8.1 E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos
especializados de empresas em que:

I - Um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

Il - Dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

30.1.9 Obter a aprovacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com
bens e servicos especializados prestados por fornecedores, veiculacdo e qualquer outra
relacionada com este contrato.

30.1.9.1 A CONTRATADA s0 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de
veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela
expressamente autorizada.

30.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, para aprovacao do Plano de Midia de cada campanha ou
acdo, relacdo dos meios, pracas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15
da Lei n° 12.232/2010.

30.1.11 Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 30.1.10, estudo prévio
sobre 0s meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatério de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, com o fim de atender ao
disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

30.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 30.1.11 deve levar em conta 0s meios, pracas e
veiculos habitualmente programados nos esfor¢os de comunicagdo da CONTRATANTE, com
vistas a realizacdo de negociacdo global entre as partes sobre 0 que seja oneroso e 0 que seja
suportavel paraa CONTRATADA.
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30.1.11.1.1 O resultado da negociacédo global entre as partes prevista no subitem 30.1.11.1 vigera
para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura do
contrato.

301.11.1.2 Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentard novo estudo,
que vigorara durante o0s 6 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente.

30.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 30.1.11, a CONTRATANTE solicitard novo estudo 8 CONTRATADA
e, em decorréncia, poderad efetuar nova negociacdo global e determinar seu novo periodo de
vigéncia.

30.1.12 Encaminhar imediatamente ap0s a producdo dos servicos, para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem 0nus para esta:

a) TV e Cinema: cOpias em X d can, pen drive,e/ou DVD e/ou arquivos digitais;

b) Internet: cdpias em CD;

¢) Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: cdpias em CD, com arquivos em alta resolucéo,
abertos e ou finalizados.

30.1.12.1Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderdo ser agrupadas em
um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentacdo de cdpia em X d can ou pen drive com a
pecade TV.

30.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a extincdo do contrato,
acervo comprobatorio da totalidade dos servi¢os prestados, compreendendo as pe¢as e ou
material produzidos, independentemente do disposto no subitem 30.1.12.

30.1.14 Orientar a producéo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

30.1.14.1 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera definido apds sua aprovacdo pela
CONTRATANTE e sua reproducao dar-se-a a partir das pecas mencionadas no subitem 30.1.12.

30.1.15 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatorio das
despesas de producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e relatorio dos servigos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliacao de seu estagio.

30.16 Registrar em relatorios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servigo entre a
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas
tarefas e responsabilidades.
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30.1.16.1 Esses relatérios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o
prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis apos a realizacdo do contato.

30.1.16.2 Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara a
necessaria corregdo, no prazo maximo de 1 (um) dia util, a contar da data do recebimento do
respectivo relatdrio.

30.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracoes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigacGes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e o0s honorarios da
CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas
pela propria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

30.1.18 Néo divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servi¢os objeto do futuro contrato, que
envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacao.

30.1.19 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacéo.

30.1.20 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacéo
financeira.

30.1.21 Manter, durante a execucdo do contrato, todas as condi¢des de habilitacdo exigidas na
Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de
funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n°® 12.232/2010.

30.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.

30.1.23 Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e, quando
for o caso, com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

30.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto do contrato, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, 0s encargos que venham a ser criados
e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento
do objeto pactuado.

30.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.
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30.1.26 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacgéo de estarem sendo
satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

30.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatérios e a prépria
CONTRATANTE.

30.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

30.1.29 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servigcos de sua responsabilidade,
na veiculacgdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto do contrato.

30.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragéo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

30.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados,
bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acbes judiciais que lhe
venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

30.1.31.1 Se houver acdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a
salvo de reivindicagOes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenacdo, reembolsara 8 CONTRATANTE as importancias que este
tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data
do efetivo pagamento.

30.1.32 Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com
0S servicos objeto do contrato.

31 - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

31.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas no contrato ou dele
decorrentes:

a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,
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b) Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por
escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas Uteis;

c) Fornecer e colocar a disposi¢cdo da CONTRATADA todos os elementos e informacdes que se
fizerem necessarios a execucao dos servicos;

d) Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condi¢des de contratacao de fornecedores de bens e servicos especializados
pela CONTRATADA,;

e) Proporcionar condicdes para a boa execucdo dos servicos;

) Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento do contrato;

g) Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer debitos de sua responsabilidade.

31.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este contrato podera ou ndo vir a
ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacdes.

31. DISPOSICOES FINAIS

31.1 E facultada & Comissdo de Contratacdo, em qualquer fase desta Concorréncia, a promocao
de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatorio, vedada a
incluséo posterior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente das Propostas
Técnica e de Pregos ou dos Documentos de Habilitacao.

31.2 A Comissdo de Contratacdo, poderd em qualquer fase do processo, se julgar necessario,
proceder a vistoria das instalacdes disponiveis para a realizacdo dos servicos objeto desta
Concorréncia.

31.3 A supervisdo e a coordenacdo dos servigos objeto deste Edital, assim como o
relacionamento com a CONTRATADA, séo atribui¢des da Secretaria de Estado da Comunicacao
Social.

31.4. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as proponentes.

31.5. Se houver indicios de conluio entre as proponentes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
Comissdo de Contratacdo comunicara os fatos verificados a Procuradoria Geral do Estado do
Maranhéo e ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias devidas.
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31.6. E proibido a qualquer proponente tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se o autor as
sancoOes legais e administrativas aplicaveis.

31.7. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a qualquer
pessoa, quaisquer informacGes referentes a adjudicacdo do contrato ou a analise, avaliagdo ou
comparagao entre as Propostas.

31.8. Qualquer tentativa de uma proponente influenciar a Comissdo de Contratacdo no processo
de julgamento das Propostas resultard na sua desclassificagdo.

31.9. A proponente inabilitada devera retirar sua Proposta de Precos, no prazo de até 30 (trinta)
dias contados da data da intimacéo do ato. Decorrido esse prazo, sem que as Propostas tenham
sido retiradas, a Comissdo de Contratacdo providenciara a sua destrui¢éo.

31.10. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Concorréncia sera anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razfes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente
e suficiente para justificar tal conduta.

31.11. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e de
Precos, a Comissdo de Contratacdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou
em consequéncia de solicitacGes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este Edital e seus
Anexos, ressalvado que serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo das
Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulacdo das
Propostas.

31.12. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e de
Precos, a Comissao de Contratacdo poderd, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou
em consequéncia de solicitacGes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este Edital e seus
Anexos, ressalvado que serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo das
Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulacdo das
Propostas.

31.13 Se ocorrer a desclassificacdo ou inabilitacdo de licitante vencedora por fatos referidos no
subitem anterior a Secretaria de Estado da Comunicacdo Social poderd convocar as licitantes
remanescentes por ordem de classificacdo ou revogar esta concorréncia.

31.14 Correrdo por conta da Secretaria de Estado da Comunicacdo Social as despesas que
incidirem sobre a formalizacdo do Contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que
devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial do Maranhéo.
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31.15 Os licitantes assumem todos 0s custos de preparacao e apresentacao de suas propostas e a
Administracdo ndo serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
conducéo ou do resultado do processo licitatorio.

31.16 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas administrativamente
serdo processadas e julgadas no foro da Justica Estadual, Comarca de Sdo Luis — MA, com a
exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

31.17. Na hipdtese de o processo licitatério vir a ser interrompido, o prazo de validade das
propostas fica automaticamente prorrogado por igual nimero de dias em que estiver suspenso 0
feito.

31.18. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-
se-4 o dia do vencimento.

31.19. A Comissdo de Contratacdo prestara todos os esclarecimentos solicitados pelos
interessados nesta licitacdo, sobre o Edital e seus anexos, onde poderdo ser consultados
gratuitamente ou obtidos mediante solicitagao.

Séo Luis, 30 de julho de 2025

Diego Neves Pereira
Presidente da Comisséo de Contratacdo da SECOM
Portaria n° 44/2024
(data e assinatura digital)
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CONCORENCIA PUBLICA N.° 014/2025

ANEXO |

BRIEFING E CAMPANHA
BRIEFING

SITUACAO GERAL

O Maranhdo, estado de vasta extensdo territorial no nordeste brasileiro, apresenta um
cenario complexo e multifacetado, marcado por contrastes geograficos, culturais e
prisocioecondmicos. Nos ultimos anos, sob a lideranca do governador Carlos Brandao, o estado
tem buscado consolidar uma nova imagem, investindo em areas estratégicas para promover o
desenvolvimento e superar desafios historicos. O Maranhdo de hoje é uma tela em constante
evolucdo, onde a riqueza natural e cultural coexiste com a necessidade de avangos sociais e
econdmicos.
A DIVERSIDADE GEOGRAFICA E A RIQUEZA NATURAL
A paisagem maranhense é de uma diversidade impressionante. O litoral, com seus 640
quilémetros de extensdo, abriga o iconico Parque Nacional dos Lencéis Maranhenses, um deserto
de dunas brancas entremeado por lagoas de agua doce que se formam na estagdo chuvosa. E um
espetaculo natural Gnico no mundo. O ecossistema se estende até o Delta do Parnaiba, um
labirinto de ilhas e manguezais, e a Floresta dos Guaras, habitat de aves raras. No interior, a
paisagem se transforma. O Cerrado, com suas chapadas e formagdes rochosas, domina a regido
sul do estado, onde se destaca o Parque Nacional da Chapada das Mesas, um paraiso para o
ecoturismo.

Essa riqueza natural, no entanto, traz consigo a responsabilidade da conservagdo. As
politicas ambientais tém sido reforcadas para conciliar o crescimento do turismo com a protecao
desses biomas. A exploragdo sustentavel e o ecoturismo sdo vistos como chaves para impulsionar

a economia local sem comprometer o patriménio natural.
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CULTURA E IDENTIDADE: O LEGADO DE SAO LUIS

A capital, Sdo Luis, Patriménio Cultural da Humanidade pela UNESCO, é o coragdo
cultural do Maranh&o. Suas ruas e casarfes coloniais, revestidos de azulejos portugueses, contam
a historia de um passado prospero. A cultura popular é vibrante e pulsante, especialmente no
Bumba-meu-boi, manifestacdo folclorica que mobiliza o estado inteiro durante o periodo junino.
O ritmo do tambor de crioula, a poesia do reggae maranhense e a tradi¢cdo do artesanato sdo
expressdes de uma identidade forte e singular.

A preservacdo desse legado cultural € uma prioridade. O governo tem investido na
revitalizacdo do centro histérico de S&o Luis e na promocéo de festivais culturais, como forma de
atrair turistas e fortalecer a economia criativa. Ao mesmo tempo, busca-se democratizar 0 acesso
a cultura e valorizar as manifestacGes populares em todas as regides do estado.

DESAFIOS E OPORTUNIDADES SOCIOECONOMICAS

Apesar de suas belezas e riquezas, o Maranhdo enfrenta desafios socioeconémicos
significativos. A desigualdade social e a pobreza ainda s&o realidades em muitas comunidades,
especialmente no interior. A economia, historicamente baseada na agricultura de subsisténcia e
na pecudria, tem buscado diversificacdo. O Porto do Itaqui, um dos mais profundos do Brasil, é
um pilar estratégico para o desenvolvimento industrial e logistico, escoando a produ¢do de graos
e minério de ferro.

O agronegécio, impulsionado pela producdo de soja no sul do estado, € um motor
econbmico, mas gera debates sobre a sustentabilidade e os impactos ambientais e sociais. O
turismo, impulsionado por uma politica publica integrada de infraestrutura, promocdo e
comunicagdo, emerge como um setor com grande potencial de crescimento e de geracdo de
emprego e renda, especialmente para as pequenas e médias empresas. O governo tem focado em
atrair investimentos e em programas de capacitagcdo profissional para qualificar a médo de obra
local.

Em suma, o Maranhdo é um estado de paradoxos. Sua beleza natural e sua rica heranca
cultural contrastam com os desafios de um desenvolvimento social e econémico inclusivo. A

gestdo atual tem se empenhado em transformar o estado em um polo de atragdo turistica e de
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investimento, valorizando seu patrimonio e buscando reduzir as desigualdades. O futuro do
Maranh&o se desenha na capacidade de equilibrar a preservacao de sua esséncia com a busca por
um progresso que beneficie a todos os seus habitantes.

O Governo do Estado executa e administra os servicos publicos, destinados aos cidadaos
como saude, educacdo, seguranca, transporte e cultura, para a Constitui¢do, cada cidade do pais
tem sua propria autonomia e organizacdo. Neste contexto, a gestdo governamental iniciou uma
abordagem estratégica e integrada para alavancar o turismo no estado. A iniciativa combinou
politicas publicas de infraestrutura, promocdo turistica e comunicacdo institucional,
resultando em um notével crescimento do setor e na consolidacdo do Maranhdo como um destino
de relevancia nacional e internacional.

Investimento em Infraestrutura Turistica

A melhoria da infraestrutura tem sido um pilar fundamental dessa politica. Reconhecendo que a
acessibilidade e a qualidade dos servigos séo cruciais para a experiéncia do visitante, o governo
investiu em obras de grande impacto. A requalificacdo de vias de acesso aos principais pontos
turisticos, como os Lencdis Maranhenses, o Parque Nacional da Chapada das Mesas e o
Delta do Parnaiba, facilitou a circulacdo e reduziu o tempo de viagem. Além disso, aeroportos
regionais foram aprimorados, e novas rotas aéreas foram negociadas, aumentando a
conectividade do estado com outras capitais brasileiras.

Obras de urbanizacdo em cidades histéricas, como a propria Sdo Luis, com a revitalizacdo de
pracas e do patrimonio arquitetdnico, também foram realizadas. O objetivo é ndo apenas
embelezar os espagos, mas também garantir a seguranca e o conforto dos turistas, além de
valorizar a cultura local.

Gestéo do Turismo — Dados Relevantes

Desembarques Aéreos (2023-2024)

O total de desembarques aumentou de aproximadamente 903 mil em 2023 para cerca de 967 mil

em 2024, o que representa um crescimento de 7,07%. O numero total de passageiros (embarques
+ desembarques) passou de 1.809.637 para 1.934.492, um incremento de 6,90%

turismo.ma.gov.br.



https://turismo.ma.gov.br/noticias/boletim-do-observatorio-do-turismo-do-maranhao-revela-crescimento-de-7-no-total-de-desembarques-em-2024?utm_source=chatgpt.com
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Desempenho por cidade
S&o Luis: desembarques subiram de 765.727 (2023) para 807.582 (2024), alta de 5,47%; fluxo
de passageiros cresceu 5,58%, passando de 1.524.541 para 1.609.653 turismo.ma.gov.br.

Imperatriz: desembarques aumentaram 16,32%b, de 136.617 para 158.913; o fluxo de
passageiros cresceu 14,07%, de 284.057 para 324.038 turismo.ma.gov.br.
Recorde de fluxo aéreo (julho de 2024)

Em julho de 2024, o Aeroporto de Sao Luis registrou 84.242 desembarques — um recorde anual

—, com alta de 9% em relagcdo ao melhor més de 2023 (junho) Governo do

Maranhdoturismo.ma.gov.br. A ocupacéo hoteleira no Polo Lengois e Delta atingiu 87,1% em

julho Governo do Maranhéo.

Junho e primeiro semestre de 2025

No primeiro semestre de 2025, o fluxo aéreo nos aeroportos do estado cresceu 9,27%,
totalizando 983.258 embarques e desembarques. O nimero de visitantes chegou a 485.804, alta
de 10% sobre 0 mesmo periodo em 2024 turismo.ma.gov.br.

Nos Lencdis Maranhenses, de janeiro a julho de 2025, houve 381.131 visitantes, contra 277.091

em igual periodo de 2024 — um crescimento de expressivos 37,55% Governo do Maranhéo.

Em julho de 2025, o estado recebeu 118.164 desembarques, um avanco de 17,03% sobre julho
de 2024. S6 em S&o Luis foram 100.985 desembarques (+17,72%) e em Imperatriz 17.179
(+13,63%). O fluxo aéreo total teve um aumento de 10,98% entre janeiro e julho, e s6 em julho

cresceu 15,91% Governo do Maranhao.

Dados socioeconémicos (2023)
Segundo a PNAD Continua (IBGE e Ministério do Turismo), em 2023 o Maranhdo atraiu 409
mil viagens, movimentando cerca de R$ 458 milhdes na economia local. A média de gasto foi de

aproximadamente R$ 1.120 por pernoite Servicos e Informacdes do Brasil.

Pesquisa de satisfagdo — Festas Juninas 2024
Foi constatado que 94% dos turistas manifestaram interesse em retornar ao estado para o S&o

Jodo turismo.ma.gov.br.
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As principais origens dos visitantes foram: Sao Paulo (11,51 %), Parana (5,76 %), Rio de Janeiro
(5,04 %), Bahia (4,32 %) e Piaui (4,32 %) turismo.ma.gov.br.

Boletim Trimestral (1° trimestre de 2024)

Ocupacéo hoteleira média nos principais polos: Sdo Luis (52,06 %), Leng¢ois e Delta (37,05 %),
Chapada das Mesas (33,05 %). Média geral: 40,72% turismo.ma.gov.br.

Fluxo aéreo no trimestre: 201.918 desembarques + 228.854 embarques = 430.772 passageiros,

alta de 5,84 % frente ao mesmo periodo do ano anterior turismo.ma.gov.br.

Diéarias médias variaram conforme o destino: Sdo Luis (R$ 268,61), Barreirinhas (R$ 300,39) e

Carolina (R$ 240,58) turismo.ma.gov.br.

Estratégia de Promogdo e Marketing

Paralelamente aos investimentos em infraestrutura, uma robusta estratégia de promocao
turistica foi implementada. O Maranh@o marcou presenca em grandes feiras e eventos nacionais e
internacionais do setor, como a WTM Latin America e a ITB Berlim, apresentando seus
diversos atrativos naturais, culturais e historicos. A campanha de marketing foi focada em
destacar a diversidade do estado, que vai além dos Lengois. A Rota das Emocdes, por exemplo,
que conecta os Lencois Maranhenses ao Delta do Parnaiba e a Jericoacoara, no Ceard, recebeu
atencdo especial.
A digitalizacdo também desempenhou um papel crucial. O governo langou campanhas em
plataformas digitais e redes sociais, utilizando contetdo visualmente atraente e parcerias com
influenciadores digitais para alcancar novos publicos. A narrativa construida foi a de um
Maranh&o auténtico, com paisagens unicas e uma rica cultura.

Comunicacdo Institucional e Conscientizacdo

A comunicacao institucional integrou todas essas acfes, criando uma identidade coesa
para o turismo maranhense. O governo ndo apenas divulgou as belezas do estado, mas também
trabalhou na conscientizagdo da populacdo local sobre a importancia do turismo para a economia,
incentivando a hospitalidade e a preservacdo do patrimonio. Essa abordagem integrada
transformou o Maranhdo em um destino mais acessivel, atraente e organizado. Os resultados ja

sdo visiveis, com o aumento do fluxo de visitantes e a geracdo de emprego e renda para a
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populacdo. A politica de turismo do governo de Carlos Branddo serve de modelo de como a
sinergia entre diferentes areas de atuacdo pode impulsionar um setor econdmico e fortalecer a
imagem de um estado no cenario nacional e internacional.

O papel da SECOM visa a “divulgagao das agdes governamentais”, objetivando dar maior
consisténcia e transparéncia as agdes de governo, proporcionando desta forma incentivo a
sociedade para participar do processo de desenvolvimento socioeconémico, através da
comunicacéo.

Gestdo da Comunicacdo — Resultados e Estratégia

» Engajamento digital (Carnaval 2024)

Durante o Carnaval de 2024, as redes sociais oficiais do governo (Instagram, Facebook, TikTok)
bateram recorde:

- Instagram: alcance de 2,4 milhdes (171,2 % em relagcdo a 2023), com 164 mil interacdes em 48
posts.

- Facebook: alcance cresceu 30 % e engajamento subiu 165,5 %.

- No total, foram mais de 3 milhdes de acessos e 168 mil de engajamento nas trés plataformas

secom.ma.gov.br.

e Ac0es internacionais de promocéo (2025)

O Maranh&o participou, como protagonista, do VisitNordeste 2025, evento realizado em Londres
e Mildo com operadores e agéncias europeias. Houve apresentacdo dos atrativos, networking e
langamento da marca integrada do Nordeste. Esse esfor¢o resultou em um aumento de 65,3 % no
fluxo de turistas estrangeiros nos primeiros dois meses de 2025, em compara¢do a0 mesmo
periodo de 2024 turismo.ma.gov.br.

Resumo dos Principais Resultados (2023-2025)

Area Destaques

Crescimento continuo de fluxo aéreo (7 % em 2024; 10 % no 1° semestre de
Turismo 2025); recordes de desembarques em julho; alto aumento nos Lengois
Maranhenses (37,5 %).
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Area Destaques

Impacto o ) ) .
. 409 mil viagens em 2023, com R$ 458 milhGes em receita turistica.

Economico

Satisfacdo do

Visitante

94 % dos visitantes querem retornar no Sao Jodo 2024; boa ocupacao hoteleira

nos principais polos.

Comunicacéo
Digital

Redes sociais com alto engajamento no Carnaval 2024 (alcance de 3 milhdes).

Acoes

Internacionais

Fortaleceu presenga no mercado Europeu e registrou +65,3 % de turistas

estrangeiros no inicio de 2025.

PROBLEMA ESPECIFICO DE COMUNICACAO

O Governo do Estado do Maranh&o propde uma campanha institucional com o objetivo de

fortalecer a imagem do estado como destino turistico estratégico, promissor e multicultural, tanto

no cenario nacional quanto internacional. Esta acdo se insere no ambito de uma politica de

promocao territorial que busca atrair investimentos, ampliar o fluxo turistico e consolidar a

presenca do Maranhdo como um dos destinos mais ricos em diversidade cultural, histérica e

natural do Brasil.

Objetivos da Campanha

Geral

Consolidar o Maranhdo como um destino turistico integrado e competitivo no cenario nacional e

internacional, ressaltando os investimentos e esforcos realizados pelo Governo do Estado na area.

Especificos

* Divulgar as potencialidades turisticas do Maranhdo, valorizando seus patrimonios naturais,

culturais e historicos.

* Integrar a imagem do Estado as principais estratégias de promogdo turistica nacional (via

Embratur e Ministério do Turismo).

* Posicionar o Maranhao no mercado internacional como destino estratégico do ecoturismo,
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turismo cultural e historico.

* Reforgar o orgulho da populagdo maranhense pela identidade e riqueza do estado.

* Estimular o turismo interno e fortalecer a cadeia produtiva do setor turistico.Deve ser
apresentado um plano de comunicacdo que atenda aos publicos internos e externos, que
apresentem:

- Diagnostico da situagéo;

- Estratégia de Comunicacgéo (novas a¢Bes e manutencdo);

a) Planejamento, Criacdo, Producdo interna e intermediacdo de veiculacdo de campanhas
publicitarias de comunicagdo social para divulgacdo das acBes do Governo do Estado do
Maranhdo orientadas pelo approach “Maranhdo: Terra de Encantos, Riquezas e
Oportunidades”

b) Slogan Proposto: “Maranhdo: Brasil que Encanta 0 Mundo”

DESAFIO DE COMUNICACAO
o Aumento de 25% no fluxo turistico em até 12 meses apds a campanha.

~ 9

e Consolida¢do da marca “Maranhdo” como destino turistico nacional e internacional.
o Fortalecimento da cadeia produtiva do turismo local (restaurantes, guias, agéncias,
artesanato, hospedagem).

o Geracgédo de emprego e renda em comunidades tradicionais, ribeirinhas e quilombolas.

OBJETIVO DA COMUNICACAO
Institucionais: dar visibilidade as a¢des, programas e politicas publicas do Governo do Maranhéo,
garantindo acesso a informacao e transparéncia.

Mercadoldgicos: fortalecer a imagem do Estado como destino turistico, polo de investimentos e

centro cultural do Nordeste.

PUBLICO-ALVO:

Primario: Turistas nacionais e internacionais, com perfil de interesse em cultura, ecoturismo,
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aventura e lazer.

Secundario: Agéncias de turismo, companhias aéreas, meios de hospedagem, operadores
logisticos e formadores de opinido.

Terciario: Populacdo maranhense, como agente de valorizacdo cultural e receptividade.
Nacional: Turistas brasileiros de outras regiées, com foco nos estados do Sudeste, Sul e Centro-
Oeste.

Internacional: Mercados estratégicos como Europa (Franca, Alemanha, Portugal), América do
Norte (EUA e Canada) e América Latina (Chile, Argentina).

Investidores e operadores turisticos internacionais.

Meios de comunicacdo, influenciadores e agéncias especializadas.

Estratégia de Comunicacdo

Diretriz Criativa
A campanha deve transmitir a ideia de integracdo turistica: “O Maranhdo ¢ um mosaico de
experiéncias Unicas, onde cada destino se conecta ao outro para formar uma jornada
inesquecivel”.
Tom da Comunicacéao

« Positivo, inspirador e acolhedor.

« Visualmente marcante, destacando belezas naturais, diversidade cultural e hospitalidade.

o Linguagem clara, acessivel, porém com apelo emocional e institucional.
Pontos Positivos

Gestdo do Turismo:

v Crescimento do setor: aumento médio anual de 8%-9% no fluxo turistico (2019-2023),
acima da média regional.

v" Diversidade de atrativos consolidados: Leng6is Maranhenses, Sao Luis (Patriménio da
UNESCO), Chapada das Mesas, Delta das Américas.

v" Investimentos em infraestrutura turistica: melhorias em aeroportos, rodoviarias e em polos
turisticos.

v Criacdo de polos de turismo estadual: estratégia de descentralizacdo da oferta e
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fortalecimento de rotas regionais.
v' Parcerias com trade turistico: presenca em feiras nacionais e internacionais, ampliando
visibilidade.

Comunicacdo do Turismo

v Campanhas recentes com alcance nacional: destacando Leng6is Maranhenses e Sao Luis.

v’ Utilizacdo de midias digitais: insercdo em redes sociais, influenciadores e portais
especializados.

v" Reconhecimento de marca turistica: Maranhdo comeca a aparecer como “destino
alternativo de alto valor” em publicagdes nacionais e internacionais.

v" Integracdo com a cultura local: comunicacdo valoriza musica, culinaria e patrimonio

imaterial.

PONTOS NEGATIVOS
Gestdo do Turismo:

v' Baixa competitividade em comparacdo com outros estados do Nordeste (Bahia,
Pernambuco, Ceard), que possuem maior infraestrutura hoteleira, logistica aérea e
presenca internacional.

v' Sazonalidade forte: fluxo concentrado em determinados meses (alta temporada nos
Lencois), dificultando distribuicdo do turismo ao longo do ano.

v" Integracdo insuficiente entre os polos turisticos internos: dificuldades de deslocamento
entre Lencois, Chapada e litoral dificultam pacotes combinados.

v' Caréncia de méo de obra especializada: capacitacdo limitada em hospitalidade, idiomas e
atendimento internacional.

v Gestdo publica fragmentada: sobreposi¢do entre 6rgaos de turismo, cultura e infraestrutura

em algumas agoes.

Comunicacdo do Turismo

v' Campanhas ainda pouco continuas: a¢fes concentradas em periodos pontuais, sem
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manutencdo permanente de imagem do Maranh&o.

Baixa penetracdo em mercados internacionais: poucos materiais em outros idiomas e
campanhas restritas a mercados tradicionais.

Medicdo insuficiente de resultados: caréncia de indicadores claros de retorno sobre
campanhas realizadas.

Foco restrito em destinos ja conhecidos: menor exploracdo de novos polos (Baixada,
Munim, litoral amazénico).

Imagem pouco consolidada em comparacdo a concorrentes: Ceara e Bahia, por exemplo,
possuem marcas turisticas mais fortes e reconhecidas.

Sintese Analitica:

Gestdo: o Maranhdo possui grande potencial turistico e investimentos crescentes, mas
ainda enfrenta desafios de competitividade, logistica e integracdo regional.

Comunicacdo: os esforcos de divulgacdo sdo bem direcionados, mas carecem de
continuidade, internacionalizacdo e inovacao, especialmente em branding territorial.
ANALISE SWOT DO TURISMO NO MARANHAO

Forcas (Strengths) — Pontos Positivos Internos

Diversidade de atrativos reconhecidos (Lenc6is Maranhenses, Sdo Luis — Patriménio da
UNESCO, Chapada das Mesas, Delta das Américas).

Crescimento acima da média regional (+9,2% em 2023 no fluxo turistico).

Forte identidade cultural (cultura popular, culinaria, festas como Bumba Meu Boi e
Tambor de Crioula).

Integracdo de polos turisticos definidos pela gestao estadual.

Campanhas digitais recentes com engajamento positivo.

Fraquezas (Weaknesses) — Pontos Negativos Internos

Baixa competitividade frente a outros estados nordestinos (Bahia, Pernambuco, Ceard).
Logistica deficiente para integracao entre polos turisticos (Lencois—Chapada—Delta).
Dependéncia da sazonalidade (fluxo concentrado em alta temporada).

Comunicacao internacional limitada (poucos materiais bilingues, baixa presenga em feiras
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globais).
Fragmentacdo da gestdo e auséncia de indicadores claros para medir resultados das
campanhas.

Oportunidades (Opportunities) — Fatores Externos Positivos

Crescimento do turismo pds-pandemia no Brasil, com aumento de viagens domésticas.
Expansdo do ecoturismo e turismo de aventura, segmentos em alta demanda global.
Tendéncia de valorizacdo de destinos auténticos e menos massificados (perfil que o
Maranh&o atende bem).

Programas federais de incentivo ao turismo e parcerias publico-privadas.

Maior uso de tecnologias de marketing digital e influenciadores para promocao
internacional.

Ameacas (Threats) — Fatores Externos Negativos

Concorréncia direta com estados do Nordeste ja consolidados em branding turistico.
Possiveis crises econdmicas que afetam a renda disponivel para viagens.

LimitagBes na malha aérea nacional e internacional, que encarecem o deslocamento.
Eventos climaticos extremos (chuvas intensas, estiagens) que podem afetar sazonalmente
destinos como os Lencais.

Falta de continuidade em politicas publicas devido a mudancas de gestdo

SINTESE ESTRATEGICA

O Maranhdo tem forcas culturais e naturais Unicas, mas precisa superar fragilidades

estruturais e de comunicagao.

As oportunidades externas (ecoturismo, valorizacdo de destinos auténticos, marketing
digital) podem posicionar o estado como referéncia diferenciada.

Porém, as ameacas (concorréncia de estados vizinhos e limitagcdes logisticas) exigem
gestdo integrada e comunicagao continua.

INFORMA(;@ES ESSENCIAIS
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As pecas devem conter textos e imagens leves e agradaveis, podendo a mensagem, em
caso de udio e video, ser um jingle. Além da peca principal, podem ser elaboradas pecas
informativas, especificas sobre cada acéo.

A campanha simulada serd4 de ambito estadual, podendo em alguns casos, extrapolar as
divisas do estado em nos ambitos regional e nacional. Com prazo estabelecido de um
periodo ininterrupto de quarenta e cinco dias e com o0 recurso da ordem de R$
3.000.000,00 (trés milhdes de reais).

E importante atentar para que as acdes formem um conjunto harménico, no qual todas
contribuam para o alcance dos objetivos propostos.

A logomarca do Governo Estadual e o slogan devem compor todas as pecas publicitarias
que formardo a campanha. As licitantes deverdo baixar a marca na pagina web

https://secom.ma.gov.br/manualdemarca ou solicitar pelo e-mail:

contato@secom.ma.gov.br

As licitantes deverdo apresentar 10 (dez) pecas corporificadas e poderdo apresentar até
10(dez) pecas ndo corporificadas, desde os tradicionais anincios em midia impressa e
eletronica e principalmente meios digitais. Ou seja, pecas ONN -OFF

Deverdo ser apresentados planos especificos para cada midia a ser utilizada, tanto para as
pecas corporificadas como também para as pecas ndo corporificadas, cada uma com o0s
valores cheios previstos nas tabelas de midia dos veiculos, valores absolutos e
percentuais. E, ainda, os valores absolutos e percentuais dos valores de producédo de cada
peca.

ESTRATEGIAS DE MIDIA E CANAIS DE DIVULGACAO

Brasil:

Campanha nacional em TV aberta, radio, internet e redes sociais.
Parcerias com influenciadores digitais de turismo e cultura.
Midia exterior em aeroportos, rodoviarias e terminais turisticos.
Exterior:

Parcerias com a Embratur para feiras e eventos internacionais.
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« Midia digital segmentada via Google Ads e redes sociais em inglés, espanhol e francés.
« Producdo de videos institucionais bilingues para veiculacao internacional.

« Insercdo de conteudo em revistas e sites especializados em turismo global.

Concluséo

Esta campanha institucional, ao ser implementada, ndo serd apenas uma acdo de marketing, mas
uma estratégia integrada de desenvolvimento regional e promoc¢édo da identidade maranhense. O
Maranhdo se afirma, com orgulho, como um territério de encantos naturais, de povos originarios,
de festas, ritmos e historias. Uma terra que representa o Brasil em sua forma mais pura — e que,

agora, se prepara para encantar o mundo.

Autoridade Competente
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CONCORENCIA PUBLICA
ANEXO Il
TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO

1.1 Contratacdo de servigos de publicidade institucional prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, de interesse da Secretaria de Estado da Comunicacdo Social — SECOM, conforme
Briefing, incluindo a concepcdo e elaboracdo de pecas publicitarias — criacdo e producdo de
contelldos impressos e audiovisuais especializadas nos métodos, na arte e nas técnicas
publicitarias, estudo, concep¢do, execucdo e distribuicdo de propaganda aos veiculos de
comunicagdo — definidas com base na Tabela Referencial de Custos Internos da Federacéo
Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO. Contempla ainda: o estudo, a concepc¢éo, a
execucdo interna, a supervisao da execucdo externa (producéo) e a distribuicdo de campanhas e
pecas publicitarias que envolvam ou ndo veiculacdo; a elaboracdo de marcas e expressdes de
propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicacdo visual que se fizerem
necessarios dentro do processo de criagdo de campanhas e pegas.

2. LEGISLACAO

2.1 Conforme disposi¢Oes do art. 6°, XXXVIII, “c” da Lei 14.133/2021, Secretaria de Estado da
Comunicacéo Social, faz saber que estd em andamento um processo de compra por intermédio de
Concorréncia Pablica, conforme segue:

3. JUSTIFICATIVA

3.1 A contratacdo de empresa especializada com profissionais qualificados na demanda justifica-
se pela necessidade de informar e dar transparéncia a populacdo de todos os atos realizados pelo
Governo do Estado do Maranhéo, de maneira clara e técnica, por meio de videos e artes graficas
institucionais divulgando e criando acGes, projetos e eventos realizados ou que irdo ser realizados
pelo Poder Executivo, em especial quanto as proposituras e matérias debatidas. Assim a
populacdo tem condicBes de se informar e interagir com a administracdo e seus respectivos
projetos.

4. DA FORMA EXECUCAO DO OBJETO
4.1 O objeto devera ser executado, conforme descrigéo abaixo:
5. PRAZO CONTRATUAL

5.1 O prazo para a prestacdo dos servicos sera de 12 (doze) meses, contados a partir da assinatura
do Contrato, podendo ser prorrogado, a juizo da Secretaria de Estado da Comunicacdo Social,
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mediante Termo Aditivo acordado entre as partes, por iguais e sucessivos periodos, respeitado os
limites estabelecidos no art. 107 da Lei n® 14.133/2021.

6. DA EXECUCAO

6.1 O objeto solicitado devera ser executado conforme indicado no Briefing, neste Termo de
Referéncia, e mediante solicitacdo enviada pela Comissdo de Contratacdo, em estrita observancia
das especificacOes do Edital, seus Anexos e da proposta;

6.2 A CONTRATADA devera executar os servi¢os dentro do prazo estipulado;

6.3 O dever previsto no subitem anterior implica na obrigacdo de, a critério da Administracéo,
substituir, reparar, corrigir, remover, ou reconstruir, as suas expensas, no prazo maximo de 10
(dez) dias corridos, 0 servico com avarias ou defeitos;

6.4 A CONTRATADA devera atender prontamente a quaisquer exigéncias da Administracéo,
inerentes ao objeto da presente licitacéo;

6.5 Comunicar a Administracdo, no prazo maximo de 24 (vinte e quatro) horas que antecede a
data da entrega dos servicos, os motivos que impossibilitem o cumprimento do prazo previsto,
com a devida comprovacao;

6.6 Manter, durante toda a execugdo do contrato, em compatibilidade com as obrigacdes
assumidas, todas as condicdes de habilitacdo e qualifica¢do exigidas na licitacdo;

6.7 Nao transferir a terceiros, por qualquer forma, nem mesmo parcialmente, as obrigacdes
assumidas, nem subcontratar qualquer das prestacdes a que esta obrigada, exceto nas condi¢Bes
autorizadas no Termo de Referéncia ou na minuta de contrato;

6.8 Ndo permitir a utilizacdo de qualquer trabalho do menor de dezesseis anos, exceto na
condicdo de aprendiz para os maiores de quatorze anos; nem permitir a utilizagdo do trabalho do
menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre;

6.8 Responsabilizar-se pelas despesas dos tributos, encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais,
comerciais, taxas, fretes, seguros, deslocamento de pessoal, prestacdo de garantia e quaisquer
outras que incidam ou venham a incidir na execucao do contrato.

6.9 A Comissdo de Contratacdo deverd nomear um responsavel para receber, autorizar, conferir e
fiscalizar o objeto desta licitacao.

6.10 A licitante se responsabilizard pela execucdo do objeto, em perfeitas condi¢des, obedecendo
as especificagdes constantes neste instrumento convocatdrio;
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6.11 A Secretaria de Estado da Comunicacao Social reserva-se o direito de ndo receber o servico
em desacordo com as especificagdes do objeto constantes do Anexo - Caracteristicas /
Detalhamentos do item deste instrumento convocatorio, cabendo a empresa contratada, no caso
de recusa no recebimento, regularizar de imediato o servi¢o, no prazo a ser determinado pelo
Departamento responsavel, sob pena de rescisdo do termo equivalente e sem prejuizo das
penalidades e san¢des previstas neste instrumento convocatorio.

7. FISCALIZACAO CONTRATUAL

7.1 Cabe ao gestor/fiscal do contrato fiscalizar e acompanhar a execugdo do mesmo, sendo este
designado por meio de portaria em momento oportuno, apos a conclusdo do procedimento
administrativo de escolha da contratada.

8. DA PESQUISA DE PRECOS

8.1 Para dar inicio ao presente processo administrativo, a Administracdo procedeu a cotacao de
precos com fornecedores do objeto do ramo obtendo valor médio para contratagéo.

9. DA DOTACAO ORCAMENTARIA

9.1 As despesas decorrentes dessa contratacdo correrdo por conta de dotacdo orcamentaria do
exercicio 2025, conforme abaixo:

ACAO - 2177 - DIVULGAGAO DAS ACOES GOVERNAMENTAIS
SUBACAO - 001093 — DIVULGACAO INSTITUCIONAL

10. DA BUSCA POR PROPOSTAS ADICIONAIS MAIS VANTAJOSAS

10.1 Visando cumprir o0 art. 6°, XXXVIII, “c” da Lei 14.133/2021, a Comissdo de Contratacao
antes de proceder a contratacdo de qualquer empresa fara publicar no site oficial aviso de
Licitacdo, este termo de referéncia, modelo de proposta e relagdo de documentos de habilitacdo
para que empresas interessadas possam, apresentar suas propostas or¢camentarias.

10.2 Objetiva-se assim, a busca por propostas mais vantajosas & administracdo estadual, desde
que as empresas atendam aos requisitos exigidos para o fornecimento do objeto, e apos,
apresentem os documentos necessarios de habilitacéo.

larly Aradjo Castro
ID 00893657
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CONCORENCIA PUBLICA N.° 014/2025

ANEXO 111
(MODELO)

(Papel timbrado do Concorrente)
CARTA CREDENCIAL

de de 2025.

A
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
REF. CONCORRENCIA PUBLICA N° 014/2025 SECOM

@) abaixo-assinado, responsavel legal pela Empresa
, vem pela presente informar a Vs.
Sas. Que o Sr. ¢ designado para representar nossa

empresa na Licitacdo acima referida, podendo assinar atas e demais documentos, apresentar
impugnacéo, recursos, inclusive rendncia expressa a interposicdo de quaisquer recursos, se for o
caso, e praticar todos 0s atos necessarios ao desempenho da representacdo Nno processo
licitatorio.

Atenciosamente

Nome, Identidade e Assinatura do Responsavel Legal
(Com firma reconhecida em cartorio)
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CONCORENCIA PUBLICA N.° 014/2025

ANEXO IV

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE
IMPEDITIVO DA HABILITACAO

, (qualificacdo do representante legal da empresa) na qualidade de representante
legal da Empresa (qualificacdo da empresa) declara, sob as penas da lei, que
até a data de entrega dos Envelopes, nenhum fato ocorreu que inabilite a empresa a participar da
Concorréncia Publica n® 014/2025

Sao Luis/MA, de 2025

(nome da empresa e de seu Representante Legal, com a devida qualificacdo e assinatura)
RGn.

CPFn.°
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 014/2025

ANEXO V
(MODELO)
DECLARACAO
A Empresa , inscrita no CNPJ n.° , por
intermédio de seu representante legal, Sr.(a). , portador (a) da Cédula de
Identidade de n.° e do CPF n.° , DECLARA, para os fins do disposto na

Lei 14.133/2021, que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: Emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢do de aprendiz, ( ).

Data

Representante Legal

(Observacdo: Em caso afirmativo assinala a ressalva acima).
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CONCORRENCIA PUBLICA N.° 014/2025
ANEXO VI
MINUTA DO CONTRATO

CONTRATACAO EMPRESA PARA APRESENTACAO
DE SOLUCOES DE COMUNICACAO DE UTILIDADE
PUBLICA PARA PROBLEMAS DISTINTOS, ALEM DA
MANUTENCAO DA COMUNICACAO EM RELACAO
AO ESFORCO GOVERNAMENTAL, COM O
OBJETIVO DE ADEQUAR AS NECESSIDADES DE
COMUNICACAO DO GOVERNO DO ESTADO DO
MARANHAOAS DEMANDAS  EXISTENTES E
FUTURAS, CONFORME BRIEFING (ANEXO 1), QUE
ENTRE SI CELEBRAM A SECRETARIA DE ESTADO

DA COMUNICACAO SOCIAL, E A
EMPRESA......c.coo e
CONTRATO N°
Ao0(s) dias do més de do ano de 2025, de um lado, a Secretaria de Estado da

Comunicacdo Social, CNPJ/MF n.° 05.733.936/0001-45, localizada na Av. Senador Vitorino
Freire, n° 29, Edificio Ceséario, Centro, Sdo Luis — Ma CEP: 65030-015, através do XXXXXXX,

brasileiro, agente politico, e, do outro lado, a empresa , CNPJ/MF n.°
, estabelecida na , neste ato, representada pelo, Sr.
portador do RG n.° e do CPF/MF n.° , doravante

denominada simplesmente de CONTRATADA, tendo em vista 0 que consta no Processo n.°
XXXXX e proposta apresentada, que passam a integrar este instrumento, independentemente de
transcricdo na parte em que com este ndo conflitar, resolvem, de comum acordo, celebrar o
presente Contrato, resultante da licitacdo sob a modalidade Concorréncia Publica n © XXXXXX,
do tipo MELHOR TECNICA E PRECO mediante as clausulas e condigdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DA LEGISLACAO E DOS DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢6es da Lei n° 14.133 de 01 de abril de 2021 e de
forma complementar a Lei n° 12.232, de 29.04.10.
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1.2.Independentemente de transcricdo, fazem parte deste contrato, e a ele se integram em todas as
clausulas, termos e condi¢des aqui ndo expressamente alterados - o Edital da Concorréncia
Publica n® 014/2025 e seus Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Precos apresentadas
pela contratada.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1 Contratacdo empresa para apresentacdo de solugdes de comunicacdo de utilidade publica para
problemas distintos, além da manutencéo da comunicacdo em relacdo ao esfor¢co governamental,
com o objetivo de adequar as necessidades de comunicacdo do Governo do Estado do Maranh&o
as demandas existentes e futuras, conforme Briefing (Anexo 1), de interesse da Secretaria de
Estado da Comunicagéo Social

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, 0S servigos
especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo
de conhecimento relativos a execuc¢éo deste contrato;

b) A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas
a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) A producdo e a execucao técnica das pegas e ou material criados pela CONTRATADA.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1
terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da CONTRATANTE, o
publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

2.1.2 Os servicos previstos no subitem 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promocéo, de
patrocinio e de assessoria de comunicacgdo, imprensa e relagdes publicas e a realizacdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de comunicacédo e o patrocinio da transmissao de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicacéo.

2.2. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o
art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados,
para a execucdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos e
demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens publicitérias.
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2.3. A CONTRATADA néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugédo de
servigos previstos nesta Clausula.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA E DA PRORROGACAO

3.1 O presente contrato terd duracdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua
assinatura.

3.1.1 O CONTRATANTE poderé optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante acordo entre as
partes, nos termos do art. 107 da Lei 14.133/2021

3.1.2 A prorrogacdo sera instruida mediante avaliacdo de desempenho da CONTRATADA, a ser
procedida pela CONTRATANTE, em conformidade com o subitem 7.10 deste contrato.

CLAUSULA QUARTA — DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

4.1 As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA, em decorréncia do processo licitatorio
que deu origem a este ajuste, estdo estimados em R$ 6.000.000,00 (seis milhGes de reais), nos
primeiros 12 (doze) meses, podendo ser dilatado a depender de eventuais prorrogacoes e aditivos.
4.2. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado,
consignara nos proximos exercicios em seu orcamento as dotagdes necessarias ao atendimento
dos pagamentos previstos.

4.3 O CONTRATANTE se reserva o direito de a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos.

4.4 O crédito orcamentario para a execucdo dos servicos durante o exercicio de 2025 esta
consignado no Orcamento do Estado do Maranhdo, conforme as seguintes classificacdes:

ACAO - 2177 - DIVULGAGAO DAS ACOES GOVERNAMENTAIS
SUBACAO - 001093 — DIVULGACAO INSTITUCIONAL

CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigagbes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

5.1.1 Operar como uma organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.
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5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Séao Luis, onde, para esse
fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritorio. Se necessario, a CONTRATADA podera
eventualmente utilizar-se de seus estabelecimentos em outros Estados para executar parte dos
servicos objeto deste contrato, desde que garantidas as condi¢Oes previamente acordadas.

5.1.2.1. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a
contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em S&o Luis, estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados 8 CONTRATANTE.

5.1.3. Executar — com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacao de
fornecedores de servicos especializados e veiculos — todos os servigos relacionados com o objeto
deste contrato, de acordo com as especificacOes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacgéo da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste) na elaboracdo dos servigos
objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negocia¢es comerciais
junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplica¢fes que tenham sido concedidos por veiculo
de divulgacéo.

5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n°® 12.232/2010.

5152 O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.3 A CONTRATADA néo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violacdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das sancGes previstas neste
contrato.
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5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até 0s percentuais maximos constantes
dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras
consagradas, nos casos de reutilizaces de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condicGes para o fornecimento de bens ou servicos especializados a
CONTRATANTE:

| - fazer cotacdes prévias de precos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

Il - sé apresentar cotacbes de precos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados no
Cadastro de Fornecedores do Estado do Maranhéo, aptos a fornecer 8 CONTRATADA bens ou
servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execucdo do objeto
deste contrato;

I11 - apresentar, no minimo, 3 (trés) cota¢des coletadas entre fornecedores cadastrados que atuem
no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servi¢os que a compdem, seus
precos unitario e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificagdes;

V - a cotacdo deverd ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela
cotacdo;

VI - juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal,
se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e
compativeis com o servico a ser fornecido.

VIl — a CONTRATADA ap6s recebimento da CONTRATANTE fica obrigada, no prazo de 72
(setenta e duas) horas, a apresentar comprovante de pagamento referente aos servicos de
fornecedores executados em prol do objeto deste contrato.

5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores
em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizacdo da CONTRATANTE.

5.1.7.1.2. A CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequacdo dos precos dos bens
e servicos cotados em relacdo aos do mercado, podendo para isso recorrer as informacoes
disponiveis.
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5.1.7.2 Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE.

5.1.7.3 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando o
fornecimento de bens ou servicos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento)
do valor global deste contrato;

b) realizar cotacdo de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou
servicos, independentemente de valor.

5.1.7.4 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servicos
especializados acerca das condicbes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizacdo de
pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e
CONEX0S.

5.1.7.5 As disposi¢des dos subitens 5.1.7 a 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.8 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execuc¢do de servigos objeto deste contrato,
a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotagdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servigos
especializados de empresas em que:

I - Um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

Il - Dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9 Obter a aprovacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com
bens e servicos especializados prestados por fornecedores, veiculagdo e qualquer outra
relacionada com este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s0 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de
veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela
expressamente autorizada.

5.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, para aprovacao do Plano de Midia de cada campanha ou
acao, relacdo dos meios, pracas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatorio de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, para
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fins do disposto no subitem 11.4, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade,
com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

5.1.11 Apresentar 8 CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre
0S meios, pracas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatério de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, para fins do disposto no
subitem 11.4, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender
ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta 0os meios, pracas e veiculos
habitualmente programados nos esforcos de comunicacdo da CONTRATANTE, com vistas a
realizacdo de negociacao global entre as partes sobre 0 que seja oneroso e o que seja suportavel
paraa CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociacdo global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1 vigera
para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura
deste contrato.

5.1.11.1.2 Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que
vigorara durante os 6 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as andalises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE solicitara novo estudo 8 CONTRATADA e,
em decorréncia, podera efetuar nova negociacdo global e determinar seu novo periodo de
vigéncia.

5.1.12 Encaminhar imediatamente ap6s a producdo dos servigos, para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: cOpias em Betacam,e/ou DVD e/ou arquivos digitais;

b) Internet: cdpias em CD;

c) Réadio: copias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: cépias em CD, com arquivos em alta resolucéo,
abertos e ou finalizados.

5.1.12.1Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderdo ser agrupadas em
um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentacdo de copia em Betacam com a peca de TV.

5.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos ap6s a extin¢do deste contrato,
acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e ou
material produzidos, independentemente do disposto no subitem 5.1.12.

5.1.14 Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.
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5.1.14.1 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 serd definido ap6s sua aprovacao pela
CONTRATANTE e sua reproducao dar-se-a a partir das pecas mencionadas no subitem 5.1.12.

5.1.15 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das
despesas de producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e relatério dos servigos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliacao de seu estagio.

5.1.16 Registrar em relatorios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servico entre a
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com 0 objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas
tarefas e responsabilidades.

5.1.16.1 Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o
prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis apos a realizacdo do contato.

5.1.16.2 Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara a
necessaria corregdo, no prazo maximo de 1 (um) dia util, a contar da data do recebimento do
respectivo relatorio.

5.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracGes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcBes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e o0s honorarios da
CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas
pela propria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.18 Nao divulgar informacgdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que
envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacao.

5.1.19 Prestar esclarecimentos 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagéo.

5.1.20 Né&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacao
financeira.

5.1.21 Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condic¢Oes de habilitagdo exigidas na
Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de
funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n°® 12.232/2010.

5.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa, bem
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assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.

5.1.23 Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for
0 caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto deste contrato, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, 0s encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, 0s encargos que venham a ser criados
e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento
do objeto pactuado.

5.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.26 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.27 Executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e a prépria
CONTRATANTE.

5.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

5.1.29 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servigcos de sua responsabilidade,
na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.

5.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracédo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

5.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ac¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados,
bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acGes judiciais que lhe
venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.31.1 Se houver acéo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara
as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representagcdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo,
se houver condenacdo, reembolsard a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido
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obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo
pagamento.

5.1.32 Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com
0S servicos objeto deste contrato.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacfes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por
escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas Uteis;

c) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacgbes que se
fizerem necessarios a execugdo dos servigos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condigdes de contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados
pela CONTRATADA,;

e) proporcionar condi¢des para a boa execucdo dos servigos;

f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato;

g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer debitos de sua responsabilidade.

6.2A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitéria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na Concorréncia que deu origem a este contrato podera ou ndo vir a
ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacdes.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizard a execucdo dos servi¢os contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte, quando ndo
corresponderem ao desejado ou especificado, com anuéncia da Secretaria de Estado da
Comunicacéo Social.

7.1.1 Cabe ao gestor/fiscal do contrato fiscalizar e acompanhar a execucdo deste contrato, sendo
este designado por meio de portaria em momento oportuno, ap6s a conclusdo do procedimento
administrativo de escolha da contratada, devendo assim registrar em relatério todas as
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ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos
servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua imediata
correcao.

7.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos.

7.3 A ndo aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao, referente
a producéo, veiculacdo ou a distribuicdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja
refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus paraa CONTRATANTE.

7.5 A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos servigcos contratados.

7.6 A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitird e oferecerd condicdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a
documentacdo pertinente e aos servicos em execucao e atendendo as observacGes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizacao.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servicos prestados a CONTRATANTE.

7.9 A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste
contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servi¢os prestados pela CONTRATADA.

7.10.1 A avaliacdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para apurar a necessidade
de solicitar, da CONTRATADA, corre¢cdes que visem a melhorar a qualidade dos servigcos
prestados; decidir sobre prorrogacdo de vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando
solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho para servir de prova de
capacitacdo técnica em licitacOes.

7.10.2. Copia do instrumento de avaliacdo de desempenho serd encaminhada ao FISCAL deste
contrato e ficara a disposicao dos 6rgdos de controle interno e externo.
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CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada conforme disposto nesta
clausula:

8.1.1. Honorarios de ....... % (oovenee por cento), incidentes sobre os precos comprovados e
previamente autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a producdo e a execucdo técnica de
pecas e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965, de que trata
o subitem 9.1.

8.1.2 Honorérios de ........ % (....... por cento), incidentes sobre os precos comprovados e
previamente autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes ao planejamento e a execucdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a
execucdo deste contrato.

8.1.3 Honorérios de ......... % (.oeee por cento), incidentes sobre 0s precos comprovados e
previamente autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisio da CONTRATADA, desde que devidamente comprovada e
justificada a sua efetiva atuacdo, por meio da apresentacdo de relatério de
acompanhamento/execucdo com detalhamento das atividades desenvolvidas nessa operacao.

8.14 ... %. (cevrrnen por cento) dos valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Maranhdo, a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servicos executados pela CONTRATADA, referentes a pecas e ou material cuja
distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo,
nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965, de que trata o subitem 9.1.

8.1.4.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

8.1.4.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha
detalhada com os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Maranh& e com 0s pregos correspondentes a serem cobrados da
CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.4, acompanhada de exemplar da referida
tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.2 Os honorérios de que tratam os subitens 8.1.1 a 8.1.3 serdo calculados sobre o prego
efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.
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8.3 A CONTRATADA ndo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneracdo sobre 0s
custos de servigos prestados por fornecedores referentes a producdo de pegas e materiais cuja
distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacédo, nos
termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

8.4 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou
de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais exce¢oes,
no exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e
sem cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e
aprovadas pela CONTRATANTE.

8.4.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverdo ser
apresentados comprovantes de passagens, diarias, locacdo de veiculos, entre outros, a fim de
aferir a execucdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de
honorarios.

8.5 A CONTRATADA ndo fara jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da
utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos
por veiculos de divulgacdo, em qualquer acéo publicitaria pertinente a este contrato.

8.6 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta Clausula poderdo ser renegociadas, no
interesse da CONTRATANTE, quando da renovagao ou da prorrogagao deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneracéo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fard jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela
concepcao, execucdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE,
nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010.

9.2 A CONTRATADA repassara 8 CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor correspondente
ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculagéo.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua
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propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste
contrato.

10.1.1 O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneragdo definidas
nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE poder4, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através
de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer Onus perante a
CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser
reutilizadas por outros érgdos ou entidades do Poder Executivo Estadual, sem que caiba a eles ou
a CONTRATANTE qualquer énus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de
propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com 0s
eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a producdo externa das
pecas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratacdes para a execu¢do de servicos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitard dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessao dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor
e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao e condicionara a contratacéo
ao estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor
garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de
acordo com as condicdes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 a 10.2.3.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser
pago pela CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e
conexos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos
inferiores, o percentual maximo seré obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos
0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacao do indice Geral
de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getulio Vargas, desde que decorrido
pelo menos um ano da cessdo original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relacdo ao valor original da cessao de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser
pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas
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obras, sera de no maximo 70% (setenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o
percentual méximo seré obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos 0s
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagio do indice Geral de
Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getdlio Vargas, desde que decorrido
pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.3 Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens
10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE serd negociado caso a caso, tendo
como parametros béasicos a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos o0s
percentuais méaximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneragéo devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e
conexos serd sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de
cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos
demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orgcamentos de producdo aprovados pela
CONTRATANTE, ap0s os procedimentos previstos no subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de imagem e som de
voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que podera, a
seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo
de 5 (cinco) anos, contado da data do pagamento do servi¢co, pela CONTRATADA ao
fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes
desses direitos;

Il — que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera
solicitar copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu
uso e destinacdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a
manter contrato para prestacdo de servicos;

Il - que qualquer remuneracgdo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos anteriores
sera considerada como j& incluida no custo de producéo.

10.6 A CONTRATANTE poderd aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros
Orgdos e entidades do Poder Executivo Estadual. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos
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direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas e O submeterd previamente a
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1 Para a liquidacéo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados
pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome da
CONTRATANTE, CNPJ n........ , da qual constara o nimero deste contrato e as informacdes para
crédito em conta corrente: nome e numero do Banco, nome e numero da Agéncia e numero da
conta;

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo;

Il - os documentos de comprovacdo da veiculagdo, da execucdo dos servigos e, quando for o
caso, do comprovante de sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranca e demais informacGes necessarios a comprovacdo da
execucdo e entrega dos servicos para a liquidagdo e pagamento de despesas deverdo ser
encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.1.2 O FISCAL deste contrato somente atestard a prestacdo dos servicos e liberard os
documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condigdes
pactuadas.

11.2 A liquidacdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

| - servicos executados pela CONTRATADA:

a) Intermediacdo e supervisdo de servigcos especializados prestados por fornecedores:
apresentacdo dos documentos de cobranca de que de que trata o subitem 11.1. Devera haver
comprovagdo de participacdo ativa da CONTRATADA por meio do relatorio de
acompanhamento;

b) Execucdo de servicos internos: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam 0s
incisos | e Il do subitem 11.1. Obrigatoriedade do envio dos layouts finalizados em meio
impresso com cabecalho com as seguintes informagdes: nome da peca, formato, nome do veiculo
e periodo de veiculagéo.

Il - servicos especializados prestados por fornecedores e veiculacao:
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a) producdo e execucdo técnica de peca e ou material: apresentacdo dos documentos de
cobranca de que tratam os incisos I, 11 e 111 do subitem 11.1;

b) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avalia¢do e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execugdo do contrato: apresentacdo dos documentos de cobranca de
que tratam os incisos I, 1l e 11 do subitem 11.1;

c) Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: apresentacdo dos
documentos de cobranca de que tratam os incisos I, Il e 11l do subitem 11.1;

d) Veiculacdo: apresentacdo dos documentos de cobranca de que trata o subitem 11.1 da
demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da indicacdo dos descontos
negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do respectivo
relatério de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso Il do subitem
11.4. As comprovacdes devem conter: fotos datadas com cabecalho indicativo de local, data,
peca, veiculacdo e quantidade minima de amostragem, que sera definida previamente pela
CONTRATADA. As faturas deverao registrar a quantia cobrada em relagcdo a quantia total a ser
faturada, carta obrigatoria e comprobatdria emitida pelos veiculos, indicando a totalidade (ou
ndo) das veiculacbes contratadas. As faturas deverdo ser discriminadas na INVOICE, com
respectivo veiculo e total faturado. Sera obrigatéria a apresentacéo dos prints digitais.

11.2.1 As despesas com distribuicdo de pecas e material de ndo midia executada por fornecedores
de servigos especializados terdo o tratamento previsto na alinea ‘a’ do inciso II do subitem 11.2.

11.2.2 Na ocorréncia de falha local em uma programacdo em midia eletrbnica, além das
providéncias previstas na alinea ‘d’ do inciso II do subitem 11.2 a CONTRATADA devera
apresentar documento do veiculo com a descri¢do da falha e do respectivo valor a ser abatido na
liquidacéo.

11.2.3 Os precos de tabela de cada insercdo e os descontos negociados, de que trata o art. 15 da
Lei n° 12.232/2010, sera conferido Fiscal do Contrato, por ocasido da apresentacdo do Plano de
Midia pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas sera feito fora o0 més de producdo ou veiculagdo, em até 30
(trinta) dias apos a apresentacdo dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2.

11.4 No tocante a veiculacdo, além do previsto na alinea ‘d” do inciso II do subitem 11.2, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes
comprovantes:

I- Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre
periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praca;
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Il - demais meios: relatério de checagem de veiculacao, a cargo de empresa independente, se nao
restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11 da Clausula Quinta, perante a
CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.4.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11 da
Clausula Quinta, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa
independente, a CONTRATADA devera apresentar:

| - TV, Rédio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaracdo de execucdo, sob as penas do art.
299 do Cadigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horério da
veiculacao;

I.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA podera apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacdo ou insercdo ou
irradiacdo e similares) em que figure a declaracdo prevista no inciso | deste subitem, na frente ou
no verso desse documento, mediante impressdo eletrénica ou a carimbo, desde que essa
declaragdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as informacdes
previstas no inciso | deste subitem.

1.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e 1.1 deste subitem, a
CONTRATADA poderéa apresentar declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaracao, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculacao.

Il - Midia Exterior:

I1.1 - Midia Out Off Home: relatorio de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de
que devem constar as fotos, periodo de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracgéo;

I1.2 - Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local
da veiculacédo, quantidade de insercdes, nome da campanha, periodo de veiculagdo, acompanhado
de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
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empresa que realizou a veiculagédo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsével pela declaragéo;

1.3 - Carro de Som: relatdrio de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatorio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de
fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado de declaracdo de
execucdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou
a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo;

Il - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente com o print da tela.

11.4.2 As formas de comprovacédo de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos I, 11 e 11l do
subitem 11.4.1 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da aprovacao do
respectivo Plano de Midia.

11.5 A CONTRATADA devera apresentar, conforme o caso, Certificado de Regularidade de
Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certiddo Negativa de Débito junto
a Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos
Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do
Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certidGes negativas de débitos expedidas
por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.6 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacéo de cobranca, a CONTRATANTE,
a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que
considerar indevida.

11.6.1 Na hipdtese de devolucdo, a documentacdo serd considerada como nao apresentada, para
fins de atendimento das condi¢6es contratuais.

11.7 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor
devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde
o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagio do Indice
Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getulio Vargas.

11.7.1 A CONTRATANTE néo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente
de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste
contrato.
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11.8 A CONTRATANTE nédo pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA,
que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.9 Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados serdo efetuados pela
CONTRATADA em até 15 (quinze) dias ap06s o recebimento da ordem bancéaria da
CONTRATANTE pela agéncia bancaria pagadora.

11.9.1 A CONTRATADA informard 8 CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e
veiculos a cada ordem bancéria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara
relatdrio até o décimo quinto dia de cada més com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no
més imediatamente anterior.

11.9.1.1 Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatorios
deverdo conter pelos menos as seguintes informaces: data do pagamento da CONTRATANTE,
data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.9.2 O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.9 e 11.9.1 ou a falta de apresentacdo de
justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensdo da
liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.9.2.1 N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contado da notificacdo da
CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecucdo contratual por parte da CONTRATADA.

11.9.2.2 Caracterizada a inexecu¢do contratual pelos motivos expressos no subitem 11.9.2, a
CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, poderd optar pela rescisdo deste
contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos
diretamente ao fornecedor de servigos especializados ou ao veiculo, conforme o caso.

11.9.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos
servigos prestados e pela venda de tempos e ou espacos, a CONTRATANTE poderéa instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela
CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operacGes
bancarias concomitantes.

11.9.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.10 A CONTRATANTE, na condigdo de fonte retentora, far4 o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou superveniente, referente
aos pagamentos que efetuar.
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CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 Seré exigida, apds assinatura do Contrato, A CONTRATADA prestara garantia, em favor da
CONTRATANTE, no valor de R$ ...... (coreeren ), correspondente a 1 % (um por cento) do valor
estimado para a execucao dos servicos, no prazo de até 20 (vinte) dias, contado a partir da data de
assinatura deste contrato.

12.2 No prazo de até 20 (vinte) dias da assinatura do contrato e retirada da Nota de Empenho, a
licitante vencedora devera apresentar garantia, em favor da Secretaria de Estado da Comunicagédo
Social, correspondente a 1 % (um por cento) do valor estimado do contratado (subitem 23.1), a
fim de assegurar a sua execu¢do, em uma das modalidades previstas no art. 96, §1° da Lei n°
14.133/2021, a escolha das licitantes vencedoras:

a) caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;
b) seguro-garantia;
c) fianca bancéria.

12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caucdo em dinheiro, o depdsito devera ser
feito obrigatoriamente na Caixa Econémica Federal, a qual sera devolvida atualizada
monetariamente, nos termos do art. 100 da Lei 14.133/2021.

12.4 Se a opc¢do de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de 90
(noventa) dias;

b) a apolice devera indicar o Governo do Estado do Maranhao como beneficiario;

c) a apolice devera conter clausulas de atualizacdo financeira, de imprescritibilidade, de
inalienabilidade e de irrevogabilidade.

12.5 Se a opcdo for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de 90
(noventa) dias;

b) expressa afirmacdo do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento ao Governo do
Estado do Maranh&o, independentemente de interpelacdo judicial, caso o afiangado ndo cumpra
suas obrigacoes;

d) clausulas de atualizacdo financeira, de imprescritibilidade, de inalienabilidade e de
irrevogabilidade.

12.6 Se a opcéo for pelo titulo da divida publica, este devera:
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a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagéo
e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;
b) ser avaliado por seu valor econémico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

12.7 Néo serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancaria que contenham clausulas contrarias aos
interesses da Secretaria de Estado da Comunicacdo Social.

12.8 Sem prejuizo das san¢des previstas na Lei e neste Edital, a ndo prestagdo da garantia exigida
sera considerada como recusa injustificada em assinar o contrato, implicando sua imediata
rescisao.

12.9 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacao a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder a respectiva reposicdo, no prazo maximo de 05 (cinco) dias, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

12.10 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a
complementacdo da garantia no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

12.11 Na hipdtese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n® 14.133/2021

12.11.1 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a CONTRATANTE
no prazo maximo de 20 (vinte) dias, contado da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

12.12 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo
de 60 (sessenta) dias ap0Os o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificacéo,
pelo FISCAL do contrato, de que os servigos foram realizados a contento e desde tenham sido
cumpridas todas as obrigac6es aqui assumidas.

12.12.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo serd corrigido com
base na variacdo do indice Geral de Precos — Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundac&o
Getulio Vargas.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 Pela inexecucdo total ou parcial do objeto do contrato o Governo do Estado do Maranhao
poderd, garantida a prévia defesa, aplicar a CONTRATADA as seguintes penalidades:

a. Adverténcia;
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b. Multa de 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso e por ocorréncia de fato em
desacordo com o proposto e o estabelecido no contrato, até 0 méximo de 10% sobre o valor total
do Contrato, recolhida no prazo maximo de 15 (quinze) dias corridos, a partir da data da
comunicacéo oficial,

c. Multa de até 10% (dez por cento) sobre o valor total do Contrato, no caso de inexecucgdo total
ou parcial do objeto contratado, recolhida no prazo de 15 (quinze) dias corridos, contados da
comunicacdo oficial, sem embargo de indenizagdo dos prejuizos porventura causados.

d. Suspensdo temporaria do direito de licitar e impedimento de contratar com a Administragdo
Publica pelo prazo de até 2 (dois) anos, conforme a autoridade fixar em funcdo da natureza e da
gravidade da falta cometida;

e. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica enquanto
perdurarem 0s motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo
perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a
contratada ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e ap6s decorrido o prazo da
sancédo aplicada com base no subitem anterior;

13.2. As sangdes previstas nos itens “a”, “d” e “e” do item 13.1 poderdo ser aplicadas juntamente
com as sancdes dos itens “b” e “c”, facultada a defesa prévia do interessado no respectivo
processo no prazo de 10 (dez) dias Uteis.

13.3. A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo administrativo
que assegurara o contraditério e a ampla defesa a CONTRATADA, observando-se o
procedimento previsto na Lei n® 14.133/2021

13.4. A autoridade competente, na aplicacdo das sancdes, levard em consideracdo a gravidade da
conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado a Administracdo,
observado o principio da proporcionalidade.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 137 e seguintes da
Lei n®14.133/2021.

14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelacéo judicial
ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditorio e a ampla defesa,
guando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execucgdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua
capacidade econémico-financeira;
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b) for envolvida em escandalo publico e notorio;
c) quebrar o sigilo profissional,

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagdes ndo divulgadas ao publico e as
quais tenha acesso por forga de suas atribui¢fes contratuais;

e) nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigacdes contratuais;

f) motivar a suspensdo dos servicos por parte de autoridades competentes, caso em que
respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que a
CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicdes previdenciarias e
depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato; e

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgao da Administracdo Publica;

i) ndo comprovar a qualificacdo técnica de funcionamento prevista no art. 4° da Lei n°
12.232/2010;

J) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.9,11.9.1 e 11.9.2.1.

14.2 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracdo sera cabivel,
a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente
realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.3 Em caso de associacdo da CONTRATADA com outras empresas, de cessdo ou
transferéncia, total ou parcial, bem como de fusdo, cisdo ou incorporacdo, cabera a
CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente contrato, com base em documentacao
comprobatdria que justifique quaisquer das ocorréncias.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de
Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e 0s bons costumes.
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15.2 A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Diario Oficial do Estado, a suas expensas, naquilo que prevé a Lei
14.133/2021

15.3 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis,
0s constantes da Lei n°® 14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.4 A omisséo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposicdes deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituira novagdo ou renuncia nem
Ihes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

15.5 As informagdes sobre a execugdo deste contrato, com 0s nomes dos fornecedores de
servicos especializados e de veiculos de divulgacdo, serdo divulgadas no sitio da
CONTRATANTE na internet.

15.5.1 As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo
de fornecedores e de cada meio de divulgacéo.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO
16.1 As questbes decorrentes da execucdo deste contrato que nao puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da cidade de S&o Luis, capital do

Estado do Maranhao.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 04 (quatro) vias.

Imperatriz (MA), de de

CONTRATANTE CONTRATADA
Testemunhas:
Nome Nome
CPF CPF

Endereco Endereco
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 014/2025

ANEXO VII

(PLANILHA DE PRECO SUJEITO A VALORAGAO)

de de 2025.

Prezados Senhores,
(empresa), com sede na cidade de a Rua ,
n.c , inscrita no CNPJ/MF sob o numero , Neste ato representada por
, portador do CPF n.° e R.G.n° , abaixo

assinado propfe a Secretaria de Estado da Comunicagdo Social os precos infra discriminados
para a contratacdo espaco em jornais locais, regionais e de circulacdo nacional (quando
necessario) para publicacdo de matérias, nos cadernos e nas diagramacdes especificadas
conforme Briefing (Anexo 1), de interesse da Secretaria de Estado da Comunicagéo Social, objeto
da CONCORRENCIA PUBLICA N° 014/2025.

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes precos para 0s
servicos descritos:

a) Desconto, a ser concedido ao Governo do Estado do Maranh&o, sobre os custos internos dos
servigos executado por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Maranhdo, referentes a pecas e ou material cuja
distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo,
nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965: % ( por cento);

b) Honorarios, a serem cobrados do Governo do Estado do Maranhdo, incidentes sobre os pregos
de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugao
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a
execucdo do contrato: % (_____ por cento);

c) Honorérios, a serem cobrados do Governo do Estado do Maranh&o, incidentes sobre 0s pre¢os
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias: % ( por cento);

d) Honorarios, a serem cobrados do Governo do Estado do Maranhdo, incidentes sobre os precos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugéo técnica
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de peca e ou material cuja distribui¢do ndo proporcione a esta licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965: % (
por cento).

e) Prazo de validade da proposta, que ndo podera ser inferior a 60 (sessenta) dias, contados a
partir da data de sua abertura;

f) O prazo de execucéo sera de 12 (doze) meses, contados a partir do recebimento da "ordem de
servico" emitida pela Secretaria de Estado da Comunicacdo Social.

g) Preco Total por extenso R$............ G ).

Sao Luis, de de 2025.

(Nome da licitante)

(Representante Legal)




