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EDITAL
PROCESSO LICITATORIO N° 3/2025-001GABIN

MODALIDADE: CONCORRENCIA PRESENCIAL

CONTRATANTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS / GABINETE DO
CHEFE DO PODER EXECUTIVO-ASCOM

CRITERIO DE JULGAMENTO: TECNICA E PRECO, SOB A EGIDE DA LEI N° 14.133/21 E
DA INSTRUCAO NORMATIVA MP N° 05/2017.

MODO DE DISPUTA: FECHADO
PREFERENCIA MICROEMPRESA OU PEQUENO PORTE: NAO

VALOR TOTAL DA CONTRATACAO: R$ 20.614.000,00 (vinte milhées, seiscentos e quatorze
mil reais).

O MUNICIPIO DE PARAUAPEBAS, por intermédio do GABINETE DO CHEFE DO PODER
EXECUTIVO/ASCOM, inscrita no CNPJ sob o n° 22.980.999/0001-15, com sede na Rua Marcos
Freire, n° 305, Chacara do Sol, Bairro Primavera, Municipio de Parauapebas, Estado do Para, CEP:
68.515-000, devidamente de§ignada, leva ao conhecimento dos interessados que fara realizar licitag@o
na modalidade CONCORRENCIA, sob a forma PRESENCIAL, com critério de julgamento melhor
TECNICA E PRECO, do tipo técnica e preco, nos termos da Lei n° 14.133/2021, assim como nas

demais normas vigentes aplicaveis ao caso, para atender o objeto constante deste Edital, mediante as
condi¢des a seguir estabelecidas.

LOCAL: COOPEC - Coordenadoria de projetos especiais, captacdo de recursos e gestdo de convénios,
Enderego: Rua 120 Quadra 31 Lote 14 Bairro Beira Rio II - CIDADE DE PARAUAPEBAS/PA.

DIA: 09/12/2025 HORARIO: 10:00

1.DO EDITAL
1.1.S40 partes integrantes deste Edital:
1.1.1.Anexos:

Anexo I - Termo de Referéncia;

Anexo la — Planilha de Formagao de Pregos

Anexo II - Briefing;

Anexo III - Modelo de Proposta de Prego Sujeitos a Valorizagdo;
Anexo IV - Tabela SINAPRO/PA;

Anexo V - Tabela Previsao de Demanda;

Anexo VI - Calendario Anual 2025;

Horario de atendimento ao publico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)
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Anexo VII - Minuta de Contrato.
2.DO OBJETO

2.1. O objeto da presente concorréncia ¢ a Contratagdo de servicos de publicidade prestados por
intermédio de até 02 (duas) agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por finalidade o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepgao, a criagdo, a execucao interna, a intermediagdo e a supervisdo da execucdo ¢ a distribuigdo
externa (divulgacdo) dos servicos publicitarios de responsabilidade da Prefeitura Municipal de
Parauapebas, Estado do Para.

3.DA DATA, HORA E LOCAL DE APRESENTACAO DOS ENVELOPES HABILITACAO E
PROPOSTA DE PRECOS.

3.1.0s envelopes contendo a documentagdo da PROPOSTA DE PRECOS (Envelope N° 01) e
HABILITACAO (Envelope N° 02), PROPOSTA TECNICAS (ENVELOPE N° 03) deverio ser
entregues até as 10:00 do dia 09 de dezembro de 2025, no auditério da COOPEC - Coordenadoria de
projetos especiais, captagdo de recursos e gestao de convénios, Endereco: Rua 120 Quadra 31 Lote 14
Bairro Beira Rio Il - CIDADE DE PARAUAPEBAS/PA.

3.2.Nao havendo expediente na data marcada ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impega a
realizagdo do certame na data marcada, a entrega dos referidos envelopes dar-se-a no primeiro dia util
subsequente, a hora e local ja estabelecidos, desde que ndo haja comunicacdo do(a) AGENTE DE
CONTRATACAO em sentido contrario.

3.3. Serdo aceitos envelopes via correio ou qualquer outro meio postal, porém o AGENTE DE
CONTRATACAO nio se responsabilizara pelos envelopes que, porventura, ndo cheguem na hora e
local determinados no item 3.1 deste Edital.

3.4.Nao ser@o aceitos e considerados documentos apresentados em desconformidade as condi¢des
definidas neste Edital.

3.5.Ndo serdo aceitos, sob qualquer hipdtese, a participacdo de licitante retardataria, salvo sob a
condi¢do de ouvinte.

3.6.Nao serao aceitos protocolos de entrega ou de solicitagdo de documento, em substituicdo aos
requeridos neste Edital e seus anexos.

4. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1.Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condi¢des deste Edital
e apresentar os documentos nele exigidos.

4.2.Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a)que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver impedida
de contratar com a Prefeitura Municipal de Parauapebas;

b)cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de
liquidacdo, dissolucdo, cisdo, fusdo ou incorporagio, salvo com a devida observancia da condicionante,
constante da alinea “a”, do item 13.2.13;

c)que tenha sido considerada como inidonea, por o6rgdo, entidade ou sociedade integrante da
Administrag@o Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

d)estrangeira que ndo funcione no pais;

Horario de atendimento ao publico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
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e)que estiver reunida em consorcio qualquer que seja a sua forma de constituicdo, inclusive
controladoras, coligadas ou subsidiarias entre si;

f)que seja administrada por servidor ou dirigente de drgdo ou entidade contratante ou responsavel pela
licitagdo ou por empresas cujos socios, administradores, empregados, controladores pertencam ao
quadro da Prefeitura Municipal de Parauapebas, conforme Lei n® 14.133.

4.3.Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

4.4.A participag@o na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmacao de
que recebeu da AGENTE DE CONTRATACAO o envelope padronizado previsto no subitem 7.1.1.1
deste Edital e as informagdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitagdo plena e
irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital e de seus anexos; a
observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor ¢ a responsabilidade pela fidelidade ¢
legitimidade das informagdes ¢ dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

4.5.A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das Propostas e Documentos de
Habilitagdo exigidos nesta concorréncia, ressalvado que a Prefeitura Municipal de Parauapebas nao
sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugio ou do resultado
do processo licitatorio.

5. DASUBCONTRATACAO

5.1. Sera admitida apenas a subcontratac@o parcial, restrita aos servicos de atividades complementares
descritos no subitem 1.2.1 do TR, bem como a contratagdo de veiculos e demais meios de divulgagdo
necessarios a transmissao das mensagens publicitarias, nos termos do art. 3° da Lei n® 4.680/1965 e do
art. 2° da Lei n° 12.232/2010.

5.2. E vedada a subcontratacio integral do objeto, bem como a subcontratagio de outra agéncia de
propaganda para execucdo dos servicos previstos no item1 do Termo de Referéncia, sendo a agéncia
contratada integralmente responsavel pela subdivisdo, coordenacdo e qualidade da execugao.

6. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

6.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a AGENTE DE
CONTRATACAO o documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé
publica, no ato programado para a entrega dos envelopes com as Propostas Técnica e de Pregos.

6.2. Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constitui¢ao, por socio ou dirigente,
o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova
de representagdo da empresa, em que conste 0 nome do socio e os poderes para representa-la, ou copia
da ata da assembleia de elei¢ao do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartorio ou apresentada
junto com o documento original, para permitir que a Comissao Permanente de Licitacdo ateste sua
autenticidade.

6.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera
feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou particular, com firma reconhecida
em cartorio, com poderes para manifestar-se em qualquer fase do processo, ou simples, desde que
acompanhada da copia do documento pessoal do emissor para fins de verificagdo da autenticidade da
correspondente assinatura.

6.4. Nesse caso, o preposto também entregara 8 AGENTE DE CONTRATACAO cépia autenticada em
cartdrio, ou copia simples, desde que acompanhada do original para fim de verificagdo da autenticidade
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da mesma, do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem os nomes dos
socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

6.5. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de participar da
licitag@o, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

6.6. A documentagao apresentada na primeira sessdo de recepgdo ¢ abertura das Propostas Técnica e
de Pregos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de sua substitui¢do
no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

6.7. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcdo e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera
efetuar a entrega dos envelopes diretamente 8 AGENTE DE CONTRATACAO, na data, hora e local
indicados no subitem 3.1 deste Edital.

7. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

7.1. A Proposta Técnica devera ser entregue & AGENTE DE CONTRATACAOQ acondicionada nos
Envelopes n® 1,n° 2 e n® 3.

ENVELOPE N° 1

7.1.1.No envelope n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao
Identificada, de que tratam os subitens 9.2 € 9.3.

7.1.1.1. S6 sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no envelope padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Prefeitura Municipal de
Parauapebas.

7.1.1.1.1.0 envelope padronizado devera ser retirado pela interessada, a partir do trigésimo dia da
publicacdo deste edital, de segunda a sexta-feira, das 8h as 14h, até o ultimo dia util anterior a data
definida para recebimento das Propostas Técnica e de Pregos, na Central de Licitagdes e Contratos
(CLC), situada na Rua Rio Dourado, s/n, (1° andar do Prédio da SEMOB); Parauapebas (PA), CEP
68.515-000.

7.1.1.1.2. O envelope padronizado s6 sera entregue a agéncia que o solicite formalmente a Comissao
Permanente de Licitacao.

7.1.1.2.0 ENVELOPE N° 1 devera estar aberto (apenas com a aba dobrada, sem vedagdo com: cola,
lacre, fitas adesivas, ou qualquer outro material, ou seja, NAO podera estar vedado) e sem rubrica,
sem manchas para ndo diferenciar dos demais.

7.1.1.3. Para preservar - até a abertura do envelope n° 2 - o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicagio Publicitaria, o envelope n° 1 nao podera:

a)ter nenhuma identificagdo;

b)apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagao da licitante;
c)estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados.
ENVELOPE N° 2

7.1.2. No envelope n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via
Identificada, de que trata o subitem 9.4.

7.1.2.1. O envelope n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:
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ENVELOPE N° 2 PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA -
VIA IDENTIFICADA

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N° 3.2025-001GABIN

7.1.2.2. O envelopen®?2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura, ndo sendo permitido o uso de couro, courino, madeira ¢ metal.

ENVELOPE N° 3

7.1.3. O envelope n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, de que tratam os subitens 9.5 a 9.10.3.

7.1.3.1. O envelope n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

ENVELOPE N° 3

PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS
DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO.

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE CONCORRENCIA N° 3.2025-001GABIN

7.1.3.2. O envelope n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura.

7.1.3.3. O envelope n° 3 NAO podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a identificagao
da autoria deste antes da abertura do envelope n° 2.

8. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

8.1. A Proposta de Precos devera ser entregue a agente de contratagdo acondicionada no envelope n°
4.

ENVELOPE N° 4

8.1.1. O envelope n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

ENVELOPE N° 4 PROPOSTA DE PRECOS
NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N° 3.2025-001GABIN

8.1.2. O envelope n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua
abertura.

8.1.3. O envelope n° 4 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo
da autoria deste antes da abertura do envelope n° 2.
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8.2. A entrega dos envelopes implica plena aceitagdo das condi¢des estabelecidas neste Edital ¢ na
Minuta de Contrato (Anexo VII).

8.2.1. Nao serdo aceitos protocolos de entrega ou solicitagdes de documento em substituicdo aos
requeridos no presente Edital e seus Anexos.

8.3. A validade do documento extraido via Internet estara condicionada a conferéncia da autenticidade
de seu conteudo no respectivo endereco.

9. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

9.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada em 4 (quatro) quesitos: Plano de
Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicagao.

9.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de
uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada

9.2. O Plano de Comunicac@o Publicitaria - Via Néo Identificada devera ser apresentado da seguinte
forma:

a)Contetido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m?, orientago retrato;

b)com espagcamento de 03 cm nas margens esquerda e 2cm na margem direita, superior e inferior a
partir das respectivas bordas;

c)titulos, entrelinhas, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
d)com textos justificados;

e)com espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente duplo apds titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

f)com texto e numeracdo de paginas em fonte ‘Arial’, estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘12
pontos’;

g)com numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, em algarismos arabicos, no canto inferior
direito da pagina;

h)em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda;

i)capa e contracapa em papel A4 branco, com 90 gr/m?, ambas em branco;

j)sem identificagdo da licitante.

9.2.1. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria poderdo ter graficos
e/ou tabelas com a utilizagao de tons de cinza.

9.2.1.1.0s graficos e tabelas desses dois subquesitos poderdo ser apresentados em papel A4 que sera
contabilizado como pagina para efeito do item 9.2.6.

9.2.1.2. As areas ocupadas das duas paginas serdo consideradas no computo do limite previsto no
subitem 9.2.6.
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9.2.2. As especificacdes do subitem 9.2 aplicam-se a indicagdo prevista no subitem 9.3.3.3.2.

9.2.3. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia
podera ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderdo ser
editados em cores.

9.2.3.1. As tabelas, graficos e planilhas deste subquesito poderdo ser apresentados em papel A3
dobrado.

9.2.4. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados
separadamente do caderno de que trata o subitem 9.2.

9.2.4.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do envelope n° 1, cabendo a licitante atentar
para o disposto na alinea “c” do subitem 7.1.1.3 ¢ 16.2.1 e no subitem 16.2.1.1.

9.2.5.0 Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada ndo podera ter informacao, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura
do envelope n° 2.

9.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria ¢ da relagdo
comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas,
ressalvado que nao serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para
separar os textos desses subquesitos.

9.2.7. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da estratégia de Midia e Nao Midias ndo tém limitag@o
quanto ao numero de paginas.

9.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo implicam a
compra de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgagao para a transmissao de mensagens publicitaria.

9.2.9. Podem ser utilizadas paginas com indices com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria, Idéia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

9.2.9.1. Nao ha necessidade de langar nessas paginas os subitens deste Edital a que correspondem o
quesito e seus subquesitos nem os textos expressos nesses subitens.

9.2.9.2. Essas paginas devem seguir as especificagcdes do subitem 9.2, no que couber.

9.3. 0 Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Idéia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo I1.a), observadas as seguintes disposicdes:

9.3.1. Raciocinio Bdsico: apresentaco pela licitante de diagndstico das necessidades de comunicagao
publicitaria da Prefeitura Municipal de Parauapebas, sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e,
principalmente, sobre o (s) desafio (s) ou o (s) problema (s) geral (is) de comunicagdo a ser enfrentado

(s).

9.3.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir o (s) desafio (s) ou o (s) problema (s), gerais ¢ ou especifico (s) de comunicagio
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a ser enfrentado (s) e alcancar os resultados e metas de comunicagdo desejadas pela Prefeitura
Municipal de Parauapebas, compreendendo:

a)Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;

b)Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

9.3.3. Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposigoes:

a)Os exemplos de pecas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser
apresentados em papel A4, com gramatura de 75g ou 90g, e/ou em papel fotografico, com ou sem
suporte rigido, podendo incluir comentarios sobre cada peca e ou material.

b)Da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou material
que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do desafio de
comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de comunicacao publicitaria.

c)Devem ser apresentados separadamente(soltos) do caderno especifico, que compde o Plano de
Comunicagao Publicitaria.

9.3.3.1. Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 estdo circunscritos a especificagdo
de cada peca e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada pega e ou
material.

9.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pecgas e/ou material superior ao que
pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do subitem 9.3.3 e na alinea
‘a’ do subitem 9.3.3.3, a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 devera ser elaborada em dois
blocos: um para as pegas e/ou material apresentado como exemplo e outro para o restante.

9.3.3.3. Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 9.3.3:

a)estdo limitados a 7 (sete), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da
peca e ou material;

b)podem ser apresentados sob a forma de:

b.1)roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b.2)protétipo ou “monstro” para pecas destinadas a radio e internet;
b.3)storyboard animado ou animagao grafica, para TV e cinema;

b.4)Cards, hotsite, perfil e demais pegas para uso na internet em paginas, aplicativos, redes sociais e
pecas impressas .

c)apresentados como parte de um kit serdo computados individualmente no limite de que trata a alinea

‘a’ do subitem 9.3.3.3.
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9.3.3.3.1. Redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como pegas.

9.3.3.3.2. Cada peca e ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot
radio, antncio revista, internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da comissdo Técnica,
com a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3.

9.3.3.3.3. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo
prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte € ou passe-partout, observado o
disposto no subitem 9.2.4.1.

9.3.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

9.3.4.1. apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas,
em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba
referencial indicada no Briefing (Anexo a Este Edital), sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas por quadro resumo que identificara as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, insercdes e custos nominais de produgdo e de veiculagio;

9.3.4.2. simulagdo de plano de distribui¢do em que a licitante informara todas as pecas e/ou material
destinado a veiculagdo, exposigdo ou distribuicao, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

9.3.4.3. Todas as pecgas ¢ materiais que integrarem a relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do
subitem 9.3.3 deverao constar dessa simulagao.

9.3.4.4. Dessa simulacdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) periodo de distribui¢do das pecas e ou material;
b) As quantidades de inser¢oes das pegas em veiculos de divulgacao;

¢) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacio,
separadamente por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produg@o e/ou na execugao técnica de cada peca
destinada a veiculos de divulgagao;

e) As quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de nao midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produc@o de cada pega e ou material de ndo midia;
g)os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega e/ou material de nao-
midia.

9.3.4.5. Nessa simulacdo:

a)os precos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela vigente, na data de
publicacdo do Aviso de Licitagao;

b)deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
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c)devem ser desconsiderados os custos internos ¢ os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada

9.4.0 Plano de Comunica¢do Publicitaria - Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou material
da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com a identificagdo da licitante,
e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

9.5. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’,
tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima por
quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

9.5.1. Qualquer pagina com os documentos e informagoes previstos no subitem 9.5 podera ser editada
em papel A4.

9.5.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem 9.5 ndo poderao
ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do
envelope n° 2.

9.5.3. Nao ha limitagao de nimero de paginas para apresentacao da Capacidade de Atendimento.

9.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificagdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

a)A quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagéo e
experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execugdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, produgdo de radio/TV/cinema, internet,
producio grafica, midia e atendimento;

b)As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estarao a disposi¢do para a execuc¢do do
contrato;

C)A sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de
trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia;

d)A discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo, que colocara regularmente a disposi¢do da Prefeitura Municipal de
Parauapebas, sem onus adicionais, na vigéncia do contrato.
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Repertorio

9.7. A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pecas e material que constituem o
Repertdrio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4 de 75 ou 90gr, em fonte
‘arial’, tamanho ‘12 pontos’ em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.7.1. Qualquer pagina com os documentos ¢ informagdes previstos no item, podera ser editada em
papel A3 dobrado.

9.7.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo
poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da
abertura do envelope n° 2.

9.7.3. Nao ha limitagdo de numero de paginas, para apresentagcao do repertorio.

9.8. O Repertorio sera constituido de pegas e/ou material concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante.

9.8.1. A licitante devera apresentar 03 (trés) pecas ou materiais, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposicao ou distribuicdo, sendo um de cada midia (TV,
internet, impresso).

9.8.1.1. As pecas cletronicas deverdo ser fornecidas em Pen Drive ou HD Externo, executavel em
computadores pessoais, com sistema operacional Windows, o qual ndo podera conter nenhuma
informagdo, marca, sinal ou qualquer outro elemento que conste no Plano de Comunicacdo Publicitaria
— Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria.

9.8.1.2. As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 9.7, em papel A4
ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e deverao ser indicadas suas dimensdes originais.

9.8.1.3. Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 9.8.1, sua
pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de pecgas apresentadas. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da regra de trés simples em relagdo a pontuagio
maxima prevista na alinea ‘c’ do subitem 10.3.1.

9.8.2. Para cada peca ¢ ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta do
problema que se prop0s a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgao,
periodo de veiculacdo, exposi¢do e ou distribui¢@o e, no caso de veiculagdo, mengdo de pelo menos
um veiculo que divulgou cada pega.

9.8.3. As pecas e ou material NAQ podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pela
Prefeitura Municipal de Parauapebas.

Relatos de Solucées de Problemas de Comunicaciio - De acordo com o Briefing apresentado

9.9. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicag@o em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em
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fonte ‘Arial’, tamanho ‘12pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

9.9.1. Qualquer pagina com os documentos ¢ informagdes previstos no subitem 9.9 podera ser editada
em papel A3 dobrado.

9.9.1.1. Os documentos, informagdes ¢ o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo
poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da
abertura do envelope n° 2.

9.10. A licitante devera apresentar 3 (trés) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, cada
um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes bem-sucedidas de problemas
de comunicag¢do planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

9.10.1. Se a licitante apresentar relatos em quantidade inferior a estabelecida no subitem 9.10, sua
pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de relatos apresentados. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontuagao
maxima prevista na alinea ‘d’ do subitem 10.3.1.

9.10.2. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem
referir-se a agdes de comunicacdo solicitadas e ou aprovadas pela Prefeitura Municipal de Parauapebas.

9.10.2.1. A formalizac@o do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na
ultima pagina, devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou
funcao do signatario.

9.10.3. E permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas e ou material, independentemente do meio de
divulgagdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

l.as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em Pendrive ou HD externo; executavel em
computadores pessoais, com sistema operacional Windows, o qual ndo podera conter nenhuma
informacédo, marca, sinal ou qualquer outro elemento que conste no Plano de Comunicacdo Publicitaria
— Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria.

2.as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 9.9, em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes
originais;

3.para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema a que se prop0s resolver.

10. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

10.1. A comissao Técnica prevista no subitem 15.2 analisara as Propostas Técnicas das licitantes
quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

10.2. Serdo levados em conta pela comissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

10.2.1. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA=65 PONTOS
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10.2.1.1. RACIOCINIO BASICO - A ACUIDADE DE COMPREENSAO=10 PONTOS

a)das fungdes e do papel da Prefeitura Municipal de Parauapebas nos contextos social, politico e
econdmico = 1,5 PONTOS

b)da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de Parauapebas com
seus publicos = 1,5 PONTOS

c)das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Parauapebas e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria = 1,5 PONTOS

d)sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagdo = 1,5 PONTOS

e)do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e/ou especifico(s), de comunicacdo a ser
enfrentado(s) pela Prefeitura Municipal de Parauapebas = 2,0 PONTOS

f)das necessidades de comunicacdo da Prefeitura Municipal de Parauapebas para enfrentar esse(s)
desafio(s) ou problema(s) = 2,0 PONTOS

10.2.1.2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA=15 PONTOS

a)A adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da Prefeitura
Municipal de Parauapebas e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e ou especifico(s), de
comunicac¢dao = 3 PONTOS

b)A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido tematico e
do conceito propostos =2 PONTOS

¢)A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagcdo da Prefeitura
Municipal de Parauapebas com seus publicos =2 PONTOS

d)A adequagdo ¢ a exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria proposta para a solugdo
do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e/ou especifico(s), de comunica¢do da Prefeitura
Municipal de Parauapebas = 3 PONTOS

e)A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria proposta = 2 PONTOS

f)A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de Parauapebas, o mercado
no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e/ou especifico(s), de comunicagdo, seus
publicos, os resultados e metas por ele desejadas e a verba disponivel =3 PONTOS

10.2.1.3. IDEIA CRIATIVA=30 PONTOS

a)Sua adequac@o ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral(is) e/ou especifico(s), de comunicacdo da
Prefeitura Municipal de Parauapebas =3 PONTOS

b)Sua adequacao a estratégia de comunicag@o publicitaria sugerida pela licitante =2 PONTOS
c¢)Sua adequag@o ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo =2 PONTOS

d)A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta =5 PONTOS

Horario de atendimento ao publico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)



Wi PREFEITURA DE | CLC
p PARAUAPEBAS | [oiiio

e)A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem = 2 PONTOS
f)A simplicidade da forma sob a qual se apresenta =4 PONTOS

g)Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Parauapebas e a sua inser¢do nos contextos
social, politico e economico = 4 PONTOS

h)Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e/ou
materiais apresentados =2 PONTOS

1)A exequibilidade das pegas e/ou dos materiais = 2 PONTOS
A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos meios e aos publicos

propostos =4 PONTOS

10.2.1.4. ESTRATEGIA DE MIiDIA E NAO MIiDIA=10 PONTOS

a)O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios = 1
PONTO
b)A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos =2 PONTOS

¢)A consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas e/ou dos materiais em relagdo as duas
alineas anteriores = 2 PONTOS

d)A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagao
proprios da Prefeitura Municipal de Parauapebas = 1 PONTO

e)A economicidade da aplicagdo da verba de midia evidenciada no plano simulado de distribui¢do das
pecas ¢ ou do material = 2 PONTOS

f)A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa =2 PONTOS

10.2.2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO=15 PONTOS
a)O porte e a tradigdo dos clientes atendidos pela licitante ao longo de sua trajetoria e o conceito de
seus produtos e servigos no mercado = 2 PONTOS

b)A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias =3 PONTOS

¢)A adequacao das qualificagdes e das quantificacdes desses profissionais a Estratégia de Comunicagao
Publicitaria da Prefeitura Municipal de Parauapebas-PA = 3 PONTOS

d)A adequag@o das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposi¢cdo da
execucdo do contrato = 1 PONTO

e)A operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de Parauapebas-PA, e a licitante
esquematizado na proposta =3 PONTOS

f)A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢ao da

Prefeitura Municipal de Parauapebas-PA, sem Onus adicional, durante a vigéncia do contrato = 3
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PONTOS

10.2.3. REPERTORIO=15 PONTOS

a)A idéia criativa e sua pertinéncia ao problema a que a licitante se propds resolver =5 PONTOS
b)A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e/ou material = 5 PONTOS

¢)A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas =5 PONTOS

10.2.4. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO=5 PONTOS
A evidéncia de planejamento publicitario = 1,5 PONTOS

a)A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo = 1,5 PONTOS

b)A relevancia dos resultados apresentados = 1,5 PONTOS

¢)A concatenagao logica da exposi¢ao = 0,5 PONTO

10.3.A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

10.3.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximeo, os seguintes pontos, com a
devida observancia do item 10.2 e seus subitens:

a)Plano de Comunicagao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos

a.1)Raciocinio Basico: 10 (dez) pontos

a.2)Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: 15 (quinze) pontos

a.3)Idéia Criativa: 30 (trinta) pontos

a.4)Estratégia de Midia e Nao Midia: 10 (dez) pontos

b)Capacidade de Atendimento: 15 (quinze) pontos

c)Repertoério: 15 (quinze) pontos

d)Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: 05 (cinco) pontos;

10.3.2. A pontuacdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada membro da
SUBCOMISSAO Técnica, Considerando-se a 1 (uma) casa decimal.

10.3.2.1.A comissao Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre que
a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagio
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas,
de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

10.3.2.2.Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apos a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os
membros da comissdo Técnica autores das pontuagdes consideradas destoantes deverdo registrar em
ata as razdes que os levaram a manter a pontuagio atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que
sera assinada por todos os membros da comissdo e passara a compor o processo desta licitacao.
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10.3.3. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

10.3.4. Serdo classificadas em primeiro e segundo lugares, na fase de julgamento da Proposta Técnica,
as licitantes que obtiverem as maiores notas.
10.4. Sera desclassificada a proposta que:

a)Nao atender as exigéncias do presente edital e de seus anexos;
b)Nao alcangar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos.

¢)Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens
10.2.1.1a10.2.1.4¢10.2.2.210.2.4.

10.5. Em caso de empate, serd considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que tiver
obtido a maior pontuagdo, no quesito correspondente ao subitem 10.2.1.

10.6. Persistindo o empate mesmo apos as consideracdes do item 10.5, a decisdo sera feita por sorteio
em ato publico conduzido pela Comissdo Permanente de Licitagcdo imediatamente e na mesma sessao
que se deu o empate.

11. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

11.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser:

a)Apresentada em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser
redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras;

b)Datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 11.2 e 11.3 por quem detenha poderes de
representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado;

c)Elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 11.2 ¢ 11.3.

11.2. A licitante devera apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao, a ser elaborada conforme
modelo em anexo (Anexo III).

11.2.1. O anexo I deste edital refere-se apenas a divisdo do objeto para a contratagdo para até 02
empresas vencedoras, ndo tendo relagao direta com o subitem 11.2.

11.3. A licitante devera elaborar Declaragao na qual:

a)Estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura Municipal de Parauapebas-PA:

a.1)Aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos, na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

a.2)Aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pe¢as, em relagdo
ao valor original da cess@o desses direitos, na reutilizagdo das pecas por periodo igual ao inicialmente
ajustado.
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b)Comprometer-se-a a envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes
comerciais com fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a
Prefeitura Municipal de Parauapebas as vantagens obtidas.

c)Informard estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas na
Minuta de Contrato.

11.4. Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito
de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegagio de erro, omissdo
ou qualquer outro pretexto.

11.5. O prazo de validade das propostas ndo podera ser inferior a 90 (noventa) dias, a contar da data
de sua apresentacao.

11.6. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

11.6.1. As propostas de precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste edital e em seus anexos.

11.6.2. Sera desclassificada a proposta de pregos que apresentar precos baseados em outra proposta ou
que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

11.6.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da planilha que constitui o anexo I1I, sabendo
que:

a) o percentual de honorarios devera ser igual ou superior a 10% (dez por cento) e inferior a 15%
(quinze por cento), incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geragdo de conhecimentos pertinentes a execucdo do contrato e a criagdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagao publicitaria em consonancia com as novas tecnologias;

b) O percentual de honorarios devera ser igual ou superior a 5% (cinco por cento) e igual ou inferior a
10% (dez por cento), incidente sobre os custos de produgao realizada por terceiros ou custo efetivo dos
servigos e/ou suprimentos contratados, da agéncia se limitar a contratagao ou pagamento do servigo
e/ou suprimento suprimentos contratados, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

11.6.3.1. Nos termos do art. Art. 36, § 1°, inciso I e § 2°, da Lei n® 14.133/2021, néo sera aceito:

a)desconto superior a 50% (cinquenta por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Para/SINAPRO a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servigos executados pela licitante;

b)Em caso de divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o por extenso, prevalecera o
percentual por extenso;

Os percentuais informados permanecerdo inalterados.

11.6.4. A Subcomissao calculara os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a seguinte tabela:
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Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de DESCONTO sobre os custos internos, baseado na tabela de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Para — SINAPRO-PA, previstos na alinea ‘a’ do subitem 11.6.3.1
-P1=0,7 x (DESCONTO).

Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos servigos previstos na alinea ‘a’ do subitem
11.6.3 P2 = 7,0 x (15-Honorarios).
Percentual de honorarios incidente sobre os precos dos servigos previstos na alinea ‘b’ do subitem
11.6.3 P3 = 6,0 x (10- Honorarios)

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e ‘honorarios’ serdo
substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua Planilha
de Pregos Sujeitos a Valorag@o, sem o simbolo ‘%’.

11.6.4.1. A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos
quesitos constantes da tabela referida no subitem 11.5.4, como segue: P=P1 + P2 + P3.

11.6.4.2. A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor preco.

11.6.4.3. Se houver empate, sera considerada como de menor prego a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a)O maior percentual de desconto sobre os custos internos de servigos executados pela licitante;

b)O menor percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servicos especializados prestados
por fornecedores referentes ao planejamento ¢ a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliac@o e de geracdo de conhecimento, pertinentes a execucdo do contrato;

¢)O menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por
fornecedores referentes a criagdo ¢ ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens em consonancia com novas tecnologias;

d)o menor percentual de honorarios referentes a produgo ¢ a execugao técnica de pega e/ou material
cuja distribui¢do nao proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagao incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores.

12. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

12.1. O julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos desta concorréncia sera feito de acordo
com o rito previsto na Lei n° 14.133/21 e na Lei 12.232/2010.

12.2. Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que obtiver a Sera
considerada vencedora do julgamento final das propostas a licitante que obtiver a melhor média
ponderada conforme calculo abaixo:

M= (Pxpl) + (T xp2)
pl +p2
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Sendo:

M = média ponderada

P = prego;

T = nota técnica;

pl = peso de preco = 0,20 (equivalente a 20%);
p2 =peso de T = 0,80 (equivalente a 80%).

12.3. Se ap0s a apuragdo das notas houver empate(s) que impega(m) a identificagdo automatica das 2
(duas) licitantes mais bem classificadas, sera(ao) classificada(s) a(s) agéncia(s) que obtiver(em) a(s)
maior(es) pontuagdo(des), sucessivamente nos quesitos Plano de Comunica¢do Publicitaria,
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

12.4. Se, apds adotada a regra do item 8.10.3.1, persistir(em) o(s) empate(s), o desempate seguird o
previsto no art. 60, da Lei 14.133/2021 e, sucessivamente, se necessario, sera feito por sorteio, a ser
realizado em ato publico marcado pelo Agente de Contratacao, cuja data sera divulgada conforme
previsto em Edital, e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

12.5. O Agente de Contratacdo podera negociar condi¢des mais vantajosas com os proponentes que
ofertaram as melhores propostas.

12.6. Sera convocado o licitante subsequente, respeitado o ordenamento prévio, quando o licitante
anterior for desclassificado ou inabilitado.

13.ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

13.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues 8 AGENTE DE CONTRATACAO apenas
pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, em dia, hora e
local por ela estipulados.

13.1.1. Os Documentos deverao estar acondicionados no envelope n° 5, que devera estar fechado e
rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

ENVELOPE N° 5 DOCUMENTOS DE HABILITACAO
NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N° 3.2025-001GABIN

13.1.2. O envelope n° 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura.

13.1.3. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por
representante legal da licitante e deverdo ser apresentados, alternativamente: em original; em copia
autenticada por cartorio competente; sob a forma de publicagdo em 6rgdo da imprensa oficial; ou em
copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela AGENTE DE
CONTRATACAO e dos demais licitantes, no ato da abertura dos Documentos de Habilitagdo. S6 serdo
aceitas copias legiveis e que oferecam condicdes de andlise por parte da AGENTE DE
CONTRATACAO.
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A habilitagdo das licitantes sera verificada também por meio do SICAF, Nivel I ao VI do Cadastro de
Pessoa Juridica, ou seja, da documentagao abaixo especificada:

DA DOCUMENTACAO

13.2. Para habilitar-se, as empresas deverdo apresentar a documentacdo abaixo, dentro do prazo de
validade, em 01 (uma) via, que devera estar dentro de um Unico envelope, e conter os seguintes
documentos:

Habilitagdo Juridica

13.2.1. cédula(s) de identidade(s):

13.2.1.1. do(s) representante(s) legal(is) da empresa ou
13.2.1.2. da pessoa fisica, se for o caso;

13.2.2. registro comercial, no caso de empresa individual;

13.2.3. ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado, em se tratando
de sociedades empresariais e, no caso de sociedades por a¢des, acompanhado de documentos de eleigao
de seus administradores;

13.2.4. inscri¢ao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria
em exercicio;

13.2.5. decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento
no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo Orgao competente, quando
a atividade assim o exigir.

Observacao: Os documentos em apreco deverdo estar acompanhados de todas as alteragcdes ou
poderio ser apresentados na sua forma consolidada e deles devera constar, entre os objetivos sociais,
a execucgdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

Regularidade Fiscal e Trabalhista

13.2.6. Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), da empresa licitante,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta licitagao;

13.2.7. Prova de inscri¢do no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver, relativo ao
domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta
licitagdo;

13.2.8. Prova de regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual ¢ Municipal do domicilio ou
sede da licitante, ou outra equivalente, na forma da lei.

13.2.8.1. Faz parte da prova de regularidade, para com a Fazenda Federal, a certiddo conjunta de
débitos relativos a tributos federais e a divida ativa da Unido, fornecida pela Secretaria da Receita
Federal;
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13.2.8.2. Faz parte da prova de regularidade, para com a Fazenda Estadual, a certiddo negativa ou
positiva com efeito de negativa de tributos estaduais (tributaria e ndo tributéria);

13.2.8.3. Faz parte da prova de regularidade, para com a Fazenda Municipal, a certiddo negativa ou
positiva com efeito de negativa de débitos de tributos municipais, se houver, do domicilio ou sede do
licitante, ou outra equivalente, na forma da lei.

13.2.9. Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de servico (FGTS),
demonstrando situacdo regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei;

13.2.10. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos, ou seja, a Certiddo Negativa de Débito
Trabalhista (CNDT), perante a Justica do Trabalho, fornecida pelo Tribunal Superior do Trabalho, com
base no art. 642-A da Consolidagdo das Leis Trabalhistas ¢ no art. 63, da Lei 14.133/2021, ambos
acrescentados pela Lei 12.440, de 7 de julho de 2011.

13.2.11. Serao consideradas como validas, pelo prazo de 60 (sessenta) dias, contados a partir da data
da respectiva emissdo, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagao
especifica para o respectivo documento.

Qualificacio Economica - Financeira

13.2.12. Balango patrimonial e demais demonstracoes contabeis dos 2 (dois) Gltimos exercicios social,
ja exigiveis e apresentados na forma da lei ou de regulamentagao da Receita Federal do Brasil em caso
de escriturag¢ao contabil digital, extraidos do Livro Diario, vedada a sua substitui¢ao por balancetes ou
balangos provisdrios, que comprovem a boa situagao financeira da empresa, mediante os seguintes
critérios, cumulativamente:

a.l.) Todos os seguintes indices contabeis maiores que 1 (um):

*Liquidez Geral (LG) = (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo) / (Passivo Circulante + Passivo
Nao Circulante);

*Solvéncia Geral (SG)= (Ativo Total) / (Passivo Circulante +Passivo nao
Circulante); e

*Liquidez Corrente (LC) = (Ativo Circulante) / (Passivo Circulante).

a.1.1) Capital Circulante Liquido — CCL ou Capital de Giro (Ativo Circulante — Passivo Circulante)
no valor minimo de 16,66% (dezesseis inteiros e sessenta e seis centésimos por cento) do valor total
da proposta, tendo por base o balanco patrimonial e as demonstracdes contabeis dos dois tltimos
exercicios social.

a.1.2) Patriménio Liquido - PL minimo de 10% (dez por cento) do valor total da proposta, devendo a
comprovagao ser feita através do balanco.

a.1.3) Declaracdo, que contenha Relagcdo de Compromissos Assumidos, demonstrando que 1/12 (um
doze avos) do valor total dos contratos firmados com a Administragdo Plblica e/ou com a iniciativa
privada, vigentes na data de abertura do certame, excluidas parcelas ja executadas, ndo ¢ superior a
100% (cem por cento) do patrimonio liquido.
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a.1.4) O Balango Patrimonial e as Demonstracdes Contabeis deverdo estar assinados por contador ou
técnico devidamente registrado no Conselho Regional de Contabilidade (CRC), de acordo com a
resolugdo CCFC n° 1.402/2012.

a.1.5) Com o objetivo de demonstrar a veracidade das informagdes prestadas em atendimento ao
estabelecido neste edital, a licitante devera apresentar a Demonstracdo de Resultado do Exercicio
(DRE) referente aos 2 (dois) ultimos exercicios social, ja exigivel e apresentado na forma da lei ou de
regulamenta¢do da Receita Federal do Brasil em caso de escrituragdo contabil digital.

a.1.5) Caso seja detectada divergéncia no valor total dos contratos firmados na declaragdo de que trata
a alinea este edital, correspondente a uma variagao de 10% (dez por cento), para mais ou para menos,
em relagdo a receita bruta discriminada na Demonstra¢ao de Resultado do Exercicio (DRE), a licitante
devera apresentar os devidos esclarecimentos, a serem apreciados pela Equipe de Apoio com formagao
na area contabil.

a.1.7) Dos documentos, copia do Balanco e das Demonstragdes Contabeis devidamente registrados ou
autenticadas na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante, acompanhado dos Termos de
Abertura e de Encerramento do Livro Diario do qual foi extraido.

13.2.13. Certiddo Negativa de Faléncia e Recuperagdo Judicial, expedida pelo distribuidor da sede da
pessoa juridica. Sera admitida que a empresa em recuperacao judicial participe do certame, desde que
apresente certiddo emitida pela instancia judicial competente afirmando que a interessada esta apta
economicamente e financeiramente a participar de processo licitatorio, nos termos previstos no
Acordao 1697/2023-Plenario.

a) A empresa que estiver em recuperacgao judicial podera participar desde que, o Juizo em que tramita
a recuperacdo ateste, através de certiddo, a capacidade da empresa em cumprir com o objetivo da
licitagdo.

13.2.13.1. A documentacido constante no SICAF podera ser considerada para fins de
comprovacio da documentagdo exigida neste item 8.10.7. do TR (balanco patrimonial e
Demonstracao de Resultado do Exercicio).

13.2.14. Qualificagao Técnica:

13.2.14.1. Apresentar Atestado(s) de Capacidade Técnica expedido(s) por pessoa juridica de direito
publico ou privado, comprovando que a licitante executou ou esta executando servigos compativeis ao
objeto deste processo licitatorio.

13.2.14.2. O(s) atestado(s) devera(ao) possuir informagdes para qualificar a prestagdo de servigos,
objeto deste Edital., bem como possibilitar a Equipe de Licitagdo da Prefeitura Municipal de
Parauapebas possa confirmar sua veracidade junto ao(s) emissor(es) do(s) atestado(s).

13.2.14.3. Os atestados de capacidade técnica poderdo ser apresentados em nome da matriz ou da filial
do fornecedor.

13.2.14.4. O licitante disponibilizara todas as informagdes necessarias a comprovagao da legitimidade
dos atestados, apresentando, quando solicitado pela Administra¢do, copia do contrato que deu suporte
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a contratagdo, enderego atual da contratante e local em que foi executado o objeto contratado, dentre
outros documentos).

13.2.14.5. E ainda:

a)Certificado de Qualificagdo Técnica, atualizado, fornecido pelo Conselho Executivo das Normas
Padrao - CENP (art. 4°, § 1°, da Lei 12.232/2010).

b)Registro ou inscri¢do da empresa na entidade profissional competente (Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Para — SINAPRO).

Do Cumprimento do Disposto no Inc. XXXIII do art. 7° Da Constituicdo e na Lei n°® 9.854, de 27 de
outubro de 1.999.

13.2.14.6. Declaragdo da licitante de que ndo possui em seu quadro de pessoal empregado(s) com
menos de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre ¢ de 16 (dezesseis) anos em
qualquer trabalho, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de 14 anos, nos termos do inciso XXXIII do
art. 7° da Constituicao Federal de 1988 (Lein.® 9.854, de 1999), cf. Anexo IV.

14. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

14.1.A agente de contratagdo analisara os Documentos de Habilitacdo e julgara habilitadas todas as
licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus
anexos.

15. AGENTE DE CONTRATACAO E COMISSAO TECNICA

15.1. Esta concorréncia ser processada e julgada por AGENTE DE CONTRTACAO, nos termos da
Lei Federal n® 14.133/2021 - consolidada e Lei n° 12.232/2010, com exce¢ao da analise ¢ julgamento
das Propostas Técnicas.

15.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por no
minimo 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que
atuem em uma dessas areas.

15.2.1. pelo menos 1/3 (um ter¢o) dos membros da COMISSAO NAO podera manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Parauapebas-PA.

15.3. A sele¢ao dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a através de sessdo publica efetivada
através de Chamamento Publico, no qual deverd no minimo, habilitar-se no processo, o triplo do
numero de integrantes da subcomissao, previamente cadastrados e sorteados, e sera composta por, pelo
menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o drgao ou entidade responsavel pela licitacao.

15.3.1. A relagdo dos nomes referidos no subitem 15.3 deste Edital sera publicada pela Coordenadoria
de Licitagdes e Contratos no Diario Oficial do Estado/PA, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data
em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

15.3.2. O sorteio serd processado pela AGENTE DE CONTRATACAO de modo a garantir o
preenchimento das vagas da comissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de
membros que mantenham ou no vinculo com a Prefeitura Municipal de Parauapebas, nos termos dos
subitens 15.2.1 e 15.3.
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15.3.3. A relagdo prevista no subitem 15.3 deste Edital contera, separadamente, os nomes dos que
mantenham e os dos que nao mantenham vinculo com a Prefeitura Municipal de Parauapebas.

15.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sess@o piblica destinada ao sorteio, qualquer interessado
podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o subitem 15.3, mediante a apresentagdo
a AGENTE DE CONTRATACAO de justificativa cabivel para a exclusao.

15.3.5. Admitida a impugnac¢ao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na comissao Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

15.3.6. A absteng@o do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo fundamentada
da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboracdo e a publica¢do de nova lista, sem o
nome impugnado, respeitado o disposto neste item 15.

15.3.6.1. Sera necessario publicar nova relagdo se o numero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior a0 minimo exigido no subitem 15.3.

15.3.6.2. S6 sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente
publicada.

15.4.Cabera a Subcomissdo Técnica;

15.4.1.analisar individualmente e julgar as vias nao identificadas do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicagdo, de acordo com os critérios especificados neste edital;

15.4.2.celaborar e encaminhar ao Agente de Contratacdo os documentos relativos ao julgamento da
proposta técnica, compreendidos pela ata de julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitaria,
planilha com as pontuagdes dos quesitos e justificativa escrita das razdes que as fundamentaram;

15.4.3.manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos licitantes relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, se solicitada pelo(a) Agente de Contratacao.

16. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

16.1. Serdo realizadas 04 (quatro) sessoes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro,
assinadas pelo(a) agente de contratacio e pelos representantes das licitantes presentes.

16.1.1. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns entre
eles, registrada na respectiva sessdo, para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas
e Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

16.1.2. A agente de contratacdo e a comissao Técnica, conforme o caso, podera, no interesse da
Prefeitura Municipal de Parauapebas, relevar omissdes puramente formais nas Propostas e nos
Documentos de Habilitagdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o
carater competitivo desta concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela agente de
contratagao.

16.1.3. Os integrantes da comissio Técnica NAO poderio participar das sessdes de recebimento e
abertura dos envelopes com as Propostas Técnica e de Precos.

16.1.4. O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serdo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

Horario de atendimento ao publico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)



Wi PREFEITURA DE | CLC
p PARAUAPEBAS | [

16.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia nao serdo fornecidas, a quem quer que
seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou
comparacao entre as Propostas.

16.1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a agente de contratagdo ou a comissao Técnica no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.

16.1.7. A agente de contratagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-
las, em fun¢@o do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

16.1.8. Se os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas
sessOes publicas, ficardo a disposi¢do das interessadas por 30 (trinta) dias uteis, contados do
encerramento final desta concorréncia - apos transcorrer o prazo para interposi¢ao de recurso contra o,
resultado final da licitag@o ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos
interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a Prefeitura Municipal de Parauapebas-PA,
providenciara sua destruigao.

PRIMEIRA SESSAO
16.2. A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no preambulo do edital:

a)ldentificar os representantes das licitantes por meio do documento exigido no item credenciamento;

b)Receber os Envelopes n° 1, n° 2, n° 3 e n° 4, que deverao ser entregues até a data e horario definidos
no edital;

c)Conferir se esses envelopes estdo em conformidade com as disposi¢des deste Edital.

16.2.1. O envelope n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, so sera
recebido pela AGENTE DE CONTRATACAO se:

a)Nao estiver identificado;

b)Nao apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante
antes da abertura do envelope n°®2;

¢)Nao estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais e/ou demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do envelope n° 2.

16.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem
16.2.1, a AGENTE DE CONTRATACAO NAO recebera o envelope n° 1, o que também a impedira
de receber os demais envelopes da mesma licitante.

16.2.2. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a)Rubricar, no fecho, sem abri-los, os Envelopes n° 2 e n° 4, que permanecerdo fechados sob a guarda
e responsabilidade da AGENTE DE CONTRATACAO, e separa-los dos Envelopes n® 1 e n° 3;

b)Retirar e rubricar o contetido dos Envelopes n° 1;
c)Abrir os Envelopes n° 3 e rubricar seu contetido;

d)Colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos que constituem
os Envelopes n°® 1 e n° 3;

e)informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao.
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16.2.2.1. AAGENTE DE CONTRATACAO, antes do procedimento previsto na alinea “b” do subitem
16.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros e/ou os representantes das licitantes possam,
ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagdo Publicitaria.

16.2.2.2. Se, ao examinar e ou rubricar os contetidos dos Envelopes n° 1 e n° 3, a AGENTE DE
CONTRATACAO e/ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria, a AGENTE DE
CONTRATACAO desclassificar a licitante e ficara de posse de todos os seus envelopes até que expire
0 prazo para recursos relativos a esta fase.

16.2.3. AAGENTE DE CONTRATACAO nio langara nenhum cédigo, sinal ou marca no envelope n°
1 nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria.

16.2.4. Abertos os Envelopes n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas propostas, a ndo ser
por motivo justo, decorrente de fato superveniente e aceito pela AGENTE DE CONTRATACAO.

16.2.5. Se houver desisténcia expressa de todas as licitantes do direito de recorrer em relagdo as
decisdes tomadas pela AGENTE DE CONTRATACAO na primeira sessdo, os procedimentos de
licitagdo terdo continuidade de acordo com o previsto no subitem 16.2.6 e seguintes.

16.2.6. Nao tendo sido interposto recurso ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo adotados os seguintes procedimentos:

a)Encaminhamento, pela AGENTE DE CONTRATACAO a COMISSAO TECNICA, dos Envelopes
n® 1, com as vias ndo identificadas do Plano de Comunica¢do Publicitaria onde os mesmos serdo
analisados separadamente dos Envelopes n° 3;

b)Analise individualizada e julgamento, pela comissdo técnica, das vias ndo identificadas do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c)Elaboragio e encaminhamento, pela comissio técnica 8 AGENTE DE CONTRATACAO, da ata de
julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, de planilha com as pontuagoes e de justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d)Encaminhamento, pela AGENTE DE CONTRATACAO, a COMISSAO TECNICA, dos

Envelopes n° 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao onde os mesmos serdo analisados separadamente dos Envelopes n° 1;

e)analise individualizada e julgamento, pela comissdo Técnica, da Capacidade de Atendimento, do
Repertorio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagiao, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

f)Elaboragio e encaminhamento, pela COMISSAO TECNICA, 4 AGENTE DE CONTRATACAO, da
ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertorio e aos Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita
das razdes que as fundamentaram em cada caso.

16.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem 10.4 deste
Edital, a comissao técnica atribuira pontuagdo a cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme as
regras previstas neste Edital, e langard sua pontuagdo em planilhas que ficardo acondicionadas em
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envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da comissdo Técnica até que expire o prazo
para recursos relativos a essa fase.

16.2.6.1.1. O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de
regras previstas neste Edital resulte na identificag@o da licitante antes da abertura dos Envelopes n° 2.

16.2.7. As planilhas previstas nas alineas “c” e “f”” do subitem 16.2.6 conterdo, respectivamente, as
pontuagdes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicag¢do Publicitaria de cada
licitante e as pontuagdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagio de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

16.3. Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Envelopes n° 1 e n° 3), respectivas
planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela comissdo Técnica, a AGENTE DE
CONTRATACAO convocara as licitantes, para participar da segunda sessdo publica, com a seguinte
pauta basica:

a)ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;
b)Abrir os Envelopes n° 2;

c)Cotejar as vias nao identificadas (envelope n° 1) com as vias identificadas (envelope n° 2) do Plano
de Comunicagao Publicitaria, para identificacao de sua autoria;

d)Elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;
e)Proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f)Informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado, com a indicag@o
dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de pontuagao, abrindo-se
prazo de 03 (trés) dias uteis para interposi¢ao de recurso, conforme disposto no art. 165, da Lei n°
14.133/2021.

16.3.1. Além das demais atribui¢Ges previstas neste Edital, caberd a comissdo Técnica manifestar-se
em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se
solicitado pela agente de contratacao.

TERCEIRA SESSAO

16.4. Nao tendo sido interposto recurso ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados
os recursos interpostos, a agente de contratagdo convocara as licitantes, para participar da terceira
sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a)identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b)abrir os Envelopes n® 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da agente de contratag@o e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por
eles indicada;

c)colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Envelopes n° 4;
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d)analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragdo das Propostas
de Pregos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e)identificar a Proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado aos representantes das
licitantes presentes;

f)realizar com a licitante mais bem classificada na fase da Proposta Técnica - caso ndo tenha
apresentado a Proposta de menor preco - a negociagdo prevista na Art. 36, § 1°, inciso I e § 2°, da Lei
n°® 14.133/2021, tendo como referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes classificadas;

g)realizar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea precedente,
sucessivamente, com as demais licitantes classificadas, até a consecugao de acordo para a contratagao;

h)declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnica ¢ de Pregos as licitantes mais bem
classificadas na Proposta Técnica, que tiverem apresentado a Proposta de menor prego ou que
concordar em praticar o menor preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;

i)informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das Propostas
serd publicado na forma do item 29.14 deste Edital, com a indicagdo da ordem de classificagdo,
abrindo-se prazo de 03 (trés) dias uteis para interposi¢ao de recurso, conforme disposto no art. art. 165,
da Lein® 14.133/2021.

16.4.1. Fica ressalvado que serao objeto da negociacao prevista nas alineas “f” e “g” do subitem 16.4
apenas os precos sujeitos a valoracdo integrantes da Planilha que constitui o Anexo III.

QUARTA SESSAO

16.5. Nao tendo sido interposto recurso ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados
o0s recursos interpostos, a agente de contratagdo convocara as licitantes, para participar da quarta sessdo
publica, com a seguinte pauta basica:

a)identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b)receber e abrir os Envelopes n°® 5, cujos documentos serao rubricados pelos membros da agente de
contratacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c)analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢des estabelecidas neste Edital
e na legislagdo em vigor;

d)colocar a disposi¢ao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Envelopes n° 5;

e)informar:

e.1)o resultado da habilitagao;

e.2)que o resultado da habilitagao sera publicado na forma da lei, com a indicagdo dos proponentes
habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias tteis para interposi¢do de recurso,
conforme disposto no art. 165, da Lei n® 14.133/2021;
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e.3)que sera publicado o nome da licitante vencedora desta concorréncia caso nao tenha sido interposto
recurso na fase de habilitacdo ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os
recursos interpostos.

17. GARANTIA

17.1.Sera exigida da contratada a apresentacdo a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS,
no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data da assinatura do contrato, comprovante de
prestagdo de garantia correspondente a 1% (um por cento) do valor do contrato, com validade para
todo o periodo de execucao dos servigos, mediante a opgao por uma das seguintes modalidades:

17.1.1. Caugdo em dinheiro ou titulos da divida publica (devendo estes terem sido emitidos sob a
forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagao e de custodia autorizado pelo
Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério
da Fazenda).

17.1.1.1. A garantia em aprego, quando em dinheiro, devera ser efetuada em caderneta de poupanga
em favor da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS.

17.1.2. Seguro-garantia.
17.1.3. Fianga bancaria.

17.2. No caso de rescisdo do contrato, por culpa da licitante contratada, ndo sera devolvida a garantia,
responsabilizando-se a licitante por perdas e danos causados a PREFEITURA MUNICIPAL DE
PARAUAPEBAS, além de sujeitar-se a outras penalidades previstas na lei.

17.3. A recusa injustificada da contratada em prestar a garantia de execucdo, dentro do prazo
estabelecido, caracteriza o descumprimento total da obrigacao assumida, sujeitando-se as penalidades
legalmente estabelecidas e previstas neste Edital.

17.4. A contratada € obrigada a apresentar complementacdo da garantia contratual estipulada na
condicdo do Termo de Referéncia, no caso de prorrogacdo da vigéncia do contrato ou aumento do
valor contratado.

17.4.1. A complementacdo da garantia contratual serd de acordo com a prorrogagdo da vigéncia do
contrato ou sobre o aumento do valor contratado.

17.5. Se a opgdo de garantia for pelo seguro-garantia:

a)seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato acrescido de trinta
dias;

b)a apolice devera indicar a Prefeitura Municipal de Parauapebas-PA como beneficiaria;

c)ndo serd aceita apolice que contenha clausula contraria aos interesses da Prefeitura Municipal de
Parauapebas-PA.

17.6. Se a opcdo for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a)prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato acrescido de trinta (30) dias;
b)expressa afirmagdo do fiador de que, como devedor solidario, fard o pagamento a Prefeitura
Municipal de Parauapebas-PA, independentemente de interpelacdo judicial, caso o afiancado ndo
cumpra suas obrigagoes;

c)renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do
Codigo Civil Brasileiro;

d)clausula que assegure a atualizagdo do valor afiangado de acordo com o previsto nesta Instrugao.
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17.7. Se a opcao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a)ter valor de mercado correspondente ao valor garantido e ser reconhecido pelo Governo Federal,
constando entre aqueles previstos na legislagdo especifica;

b)ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de
custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil, podendo recusa-la o titulo ofertado caso verifique a
auséncia desses requisitos.

17.8. Se o valor da garantia for utilizado em pagamento de quaisquer obrigacdes, inclusive indeniza¢ao
a terceiros, a contratada se obriga a fazer a respectiva reposi¢do no prazo maximo e improrrogavel de
10 (dez) dias uteis a contar da data em que for notificada pela Prefeitura Municipal de Parauapebas-
PA.

17.9. Se houver acréscimo ao valor do contrato a contratada se obriga a fazer a complementacdo da
garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias tteis a contar da data que for notificada pela Prefeitura
Municipal de Parauapebas

18. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

18.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo
de 3 (trés) dias tteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peti¢do escrita dirigida a
autoridade competente, por intermédio da agente de contratagdo, no endere¢o mencionado no subitem
2.1.

18.2. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no
prazo maximo de 3 (trés) dias uteis.

18.3. Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a agente de contratagdo
podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 3 (trés) dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o
recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnagdo(3es) a autoridade competente, que decidira
em 3 (trés) dias uteis contados de seu recebimento.

18.4. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo
habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

18.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicdo de recursos
até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a ser indicado pela agente
de contratagdo.

18.6. Os recursos das decisoes referentes a habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e julgamento de
Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a agente de contratagdo - motivadamente e se houver
interesse para a Prefeitura Municipal de Parauapebas - atribuir efeito suspensivo aos recursos
interpostos contra outras decisoes.

19. VIGENCIA

19.1. O presente Contrato tera duragdo de 60 (sessenta) meses, contados da data de sua assinatura,
podendo esse prazo ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, por periodos iguais e sucessivos,
nos termos do art. 107, da Lei n.° 14.133/2021. EM consonancia ai item 1.1.3 ¢ 1.1.3.1 do Termo de
Referéncia.

20. RECURSOS ORCAMENTARIOS

20.1. As despesas decorrentes da execucdo dos servigos, objeto deste Edital, correrdo a conta da
dotagdo or¢amentaria Exercicio 2025, Classificagdo Institucional: 0201, Classificagdo Funcional: 04
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131 3002 2.017 - Gestdo do Veiculo de Comunicagdo Institucional, Classifica¢do Economica:
33.90.39.00 - Outros Servigos de Terc. Pessoa Juridica, Sub-elemento: 90 — Serv, de Publicidade e
Propaganda.

20.2. As despesas para os exercicios seguintes, durante a vigéncia do contrato, serdo alocadas a
dotacdo orgamentaria propria consignada na Lei Orgamentaria do Municipio de PARAUAPEBAS
(PA), a cargo da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS, ¢ no Plano Plurianual de
Investimentos

21. DO TIPO DE LICITACAO

21.1. Trata-se de licitagio na modalidade CONCORRENCIA, do tipo técnica e prego, enquadrada sob
a égide da Lei n® 12.232/2010, com aplicagdo complementar das Leis n° 4.680/1965 e n® 14.133/2021.

22. DAADJUDICACAO

22.1. A execugio do objeto desta CONCORRENCIA sera adjudicada por prego unitério, depois de
atendidas as condi¢Ges deste Edital.

23. DAHOMOLOGACAO

23.1. Apos a divulgacao do resultado de julgamento das propostas e decorrido o prazo recursal previsto
em lei, e adjudicado o objeto a licitante vencedora do certame, o mesmo serd homologado pela
autoridade competente do GABINETE DO CHEFE DO PODER EXECUTIVO.

24. DA FISCALIZACAO

24.1. A Assessoria de Comunicagdo- ASCOM designard um servidor para acompanhar e fiscalizar a
execucdo do contrato, anotando em registro proprio todas as ocorréncias relacionadas ao fornecimento
e determinando o que for necessario a regularizacao de falhas ou defeitos observados.

24.2. O acompanhamento e a fiscalizacdo da execucdo do contrato consistem na verificacdo da
conformidade do fornecimento, de forma a assegurar o perfeito cumprimento do contrato, devendo o
servidor designado sugerir melhorias, reclamar e comunicar-se diretamente com a CONTRATADA,
bem como encaminhar providéncias referentes a execugao do contrato.

24.3. A execugdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do contrato, ou
pelos respectivos substitutos (Lei n® 14.133, de 2021, art. 117, caput), conforme termos de nomeacao
em conformidade com os artigos 23 a 26 do Decreto Municipal n® 375 de 5 de margo de 2024.

24.4. A fiscalizagdo do Contrato sera realizada pelos servidores:

Marcilene Sousa Matos - titular
Ozeias de Jesus Pereira - suplente.
25. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

25.1. Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste Edital ou dele
decorrentes:

25.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

25.1.2. Comunicar, por escrito, 8 CONTRATADA, toda e qualquer orienta¢do acerca dos servigos,
executados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por
escrito, no prazo de vinte quatro horas tteis;
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25.1.3. Fornecer ¢ colocar a disposi¢do da CONTRATADA todos os elementos ¢ informagdes que se
fizerem necessarios a execucao dos servigos;

25.1.4. Proporcionar condi¢des para a boa execugdo dos servigos;

25.1.5. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste Contrato;

25.1.6. Notificar a CONTRATADA, por escrito ¢ com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade, garantido o direito da ampla defesa.

26. OBRIGACOES DA CONTRATADA

26.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas no Edital ou dele
decorrentes:

Salarios;

a)Seguros de acidente;

b)Taxas, impostos e contribui¢des;

¢)Indenizagdes;

d)Vale-refeigao;

e)Vale-transporte; e

f)Outras que porventura venham a ser criadas e exigidas pelo Governo.

26.1.1. Operar como uma organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

26.1.2. Realizar, com recursos proprios e, quando necessario, mediante a contratagdo de fornecedores
e veiculos, todos os servigos relacionados com o objeto deste Edital, observadas especificagdes
estabelecidas pela CONTRATANTE.

26.1.3. Comprovar, no prazo maximo de 45 (quarenta e cinco) dias corridos, a contar da data da
assinatura do contrato, que possuem em PARAUAPEBAS-PA, escritorio com estrutura de atendimento
compativel com a caracteristica dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE.

26.1.4. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento, na
elaboragdo dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais com
experiéncia equivalente ou superior, podendo usar a estrutura da matriz como suporte para esse
atendimento.

26.1.5. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto
a fornecedores e veiculos e transferira CONTRATANTE as vantagens obtidas.

26.1.6. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso
esta venha a saldar o compromisso antes do prazo estipulado.

26.1.7. Serao transferidas a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de
midia, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes
que tenham sido concedidos pelo veiculo.

26.1.8. Fazer cotagdo prévia de precos para todos os servicos realizados por fornecedores, observadas
as seguintes disposi¢des, em especial as constantes dos artigos 14 ¢ 15 da Lei n°® 12.232/2010.
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26.1.9. Buscar apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas idoneas e de reconhecida
qualificagdo técnica.

26.1.10. Se ndo houver possibilidade ou necessidade de obter 03 (trés) propostas de pregos, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes.

26.1.11. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes
de sua demora ou de omissdo na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de
publicidade ou por erro seu em quaisquer servigos objeto do contrato.

26.1.12. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

26.1.13. Obter a aprovagdo prévia e expressa da CONTRATANTE para autorizar despesas com
produgio, veiculagao ou qualquer outra relacionada com o Contrato.

26.1.14. Submeter a contratagdo de fornecedores, previamente cadastrados, para a execucdo das
atividades complementares do objeto do contrato, em qualquer hipotese, a prévia e expressa anuéncia
da CONTRATANTE.

26.1.15. A contratacdo de servigos ou compra de material em empresas em que a CONTRATADA ou
seus empregados tenham, direta ou indiretamente, participagdo societaria ou qualquer vinculo
comercial somente podera ser realizada ap6s comunicar 8 CONTRATANTE este vinculo e obter sua
aprovacao.

26.1.16. As informagdes sobre a execug@o do Contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos e
veiculos, serdo divulgadas em imprensa oficial pela PMP, garantido o livre acesso por quaisquer
pessoas.

26.1.17. A CONTRATADA inserira as informagdes sobre valores pagos pelos totais de cada tipo de
servigo de fornecedores e de cada meio de divulgac@o.

26.1.18. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 05 do més subsequente, um relatorio de despesas de
produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatério dos servigos em andamento, este
com os dados mais relevantes para uma avaliagao do estagio em que se encontram.

26.1.19. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

26.1.20. Nao caucionar ou utilizar o Contrato como garantia para qualquer operagao financeira.

26.1.21. Manter, durante a execucao do Contrato, todas as condi¢cdes de habilitagio exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste.

26.1.22. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagao a seus empregados e, se e quando
for o caso, com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

26.1.23. Assumir os tributos e taxas que forem devidos por ela, em decorréncia dos servigos objeto do
Contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios
de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes
publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

26.1.24. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.
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26.1.25. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do Contrato.

26.1.26. Se houver acao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenacao, reembolsara 8 CONTRATANTE, as importancias que esta tenha sido obrigada a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias tteis a contar da data do efetivo pagamento. No caso
de nao recolhimento dos valores devidos a CONTRATANTE, fica autorizada a efetuar retengdes de
futuros pagamentos devidos as CONTRATADAS (Acoérdao TCU n°® 3301/2015-Plenario).

26.1.27. Responder solidariamente por qualquer agdo judicial movida contra a CONTRATANTE por
terceiros com base na legislagdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou

direitos autorais, quando relacionadas com os servigos objeto do Contrato autorizados pela
CONTRATADA.

26.1.28. Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita supervisdo, no que tange ao objeto do contrato, prestando
os esclarecimentos solicitados ¢ atendendo as determinagdes efetuadas.

26.1.29. Manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias
produzidas durante o periodo de 05 (cinco) anos apds o encerramento do contrato.

27. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

27.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste Edital ou dele
decorrentes:

27.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

27.1.2. Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos,
executados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por
escrito, no prazo de vinte quatro horas uteis;

27.1.3. Fornecer e colocar a disposicio da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se
fizerem necessarios a execucao dos servigos;

27.1.4. Proporcionar condigdes para a boa execucio dos servigos;

27.1.5. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
no cumprimento deste Contrato;

27.1.6. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade, garantido o direito da ampla defesa.

28. DAS OBRIGACOES SOCIAIS, COMERCIAIS E FISCAIS
28.3. A CONTRATADA caber4, ainda:

28.3.1. Assumir a responsabilidade por todos os encargos previdenciarios e obrigacdes sociais
previstos na legislagdo social e trabalhista em vigor, obrigando-se a salda-los na época propria, vez
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que os seus empregados ndo manterdo nenhum vinculo empregaticio com Municipio de
PARAUAPEBAS.

28.3.2. Assumir, também, a responsabilidade por todas as providéncias e obrigacdes estabelecidas na
legislagdo especifica de acidentes do trabalho, quando, em ocorréncia da espécie, forem vitimas os
seus empregados no decorrer do fornecimento e do desenvolvimento dos servigos ou em conexao com
eles, ainda que acontecido em dependéncia da CONTRATANTE.

28.3.3. Assumir todos os encargos de possivel demanda trabalhista, civil ou penal, relacionados a
execugdo dos servigos, originariamente ou vinculada por prevengdo, conexdo ou contingéncia.

28.3.4. Assumir, ainda, a responsabilidade pelos encargos fiscais e comerciais resultantes da execucao
do contrato.

28.4. A inadimpléncia da CONTRATADA, com referéncia aos encargos estabelecidos na condi¢ao
anterior, ndo transfere a responsabilidade por seu pagamento 8 CONTRATANTE, nem podera onerar
o objeto do contrato, razdo pela qual a CONTRATADA renuncia expressamente a qualquer vinculo de
solidariedade, ativa ou passiva, com a CONTRATANTE.

28.5 - Devera a CONTRATADA observar, também, o seguinte:
28.5.1. E expressamente proibida a contratagio de servidor pertencente ao quadro de pessoal do
CONTRATANTE durante a vigéncia do contrato; e

28.5.2. E expressamente proibida, também, a veiculacdo de publicidade acerca do contrato, salvo se
houver prévia autorizagio da CONTRATANTE.

29. REMUNERACAO E DESCONTO

29.1. Conforme proposta apresentada no transcorrer do processo licitatdrio, a contratada sera
remunerada da seguinte forma:

29.1.1. Para os servicos que serdo executados pelo pessoal e/ou com recursos proprios da agéncia
(custos internos, sem envolvimento de terceiros), a mesma sera remunerada de acordo com a tabela de
precos vigente, do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Para, considerando sobre os
referidos valores o desconto de %

29.1.2. Taxa de agéncia, no percentual de % sobre o custo de produgdo realizado por terceiros ou
custo efetivo dos servigos e suprimentos contratados.

29.1.3. Taxa de agéncia, no percentual de %, sobre os custos de producdo realizada por terceiros,
sobre o custo efetivo dos servigos e suprimentos contratados, quando a responsabilidade da agéncia
limitar-se a contratacdo ou pagamento do servigo ou de suprimento.

29.2. Além da remuneragdo acima prevista, a contratada fara jus ao desconto padrdo de agéncia,
concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4.680/65.

29.3. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens, incluindo eventuais desconto e bonificacdes, na
forma de tempo espaco ou reaplicagdes obtidas pela CONTRATADA em negociagdes efetuadas com
veiculos de comunicagdo e fornecedores.
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29.4. O Reajuste de pregos dos servigos executados pelo pessoal e/ou com recurso proprios da Agéncia
(custos internos, sem envolvimento de terceiros), considerando a hipétese de prorrogacdo de sua
vigéncia, ocorrera mediante a atualizacdo da tabela de precos publicada pelo Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado do Para.

29.5. Os percentuais ofertados na proposta de precos permanecerdo inalterados.
30. DO AUMENTO E DA SUPRESSAO

30.1. No interesse da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS, o valor inicial atualizado
do contrato podera ser aumentado ou suprimido até o limite de 25% (vinte e cinco por cento), conforme
disposto no art. 125 da Lei n® 14.133/2021.

30.1.1. A licitante contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarios, até o limite ora previsto, calculado sobre o valor contratado; ¢

30.1.2. Nenhum acréscimo podera exceder o limite estabelecido neste Edital; e

30.1.3. Nenhuma supressdo podera exceder 25% do valor inicial atualizado do contrato, salvo as
supressoes resultantes do acordo celebrado entre as partes.

31. DIREITOS AUTORAIS

31.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das Idéias
(incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas ¢ materiais publicitarios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia do contrato.

31.2. O valor dessa cessdo ¢ considerado incluido nas modalidades de remuneragdo definidas no
memorial descritivo.

31.3. Com vistas as contratagdes para a execucao de servigos que envolvam direitos de autor e conexos,
a CONTRATADA solicitara dos fornecedores or¢camentos que prevejam a cessdo dos respectivos
direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

31.4. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cess@o e condicionara a contratacdo ao
estabelecimento, no ato de cessao/orgamento/Contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a
cessdo pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso.

31.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e similares,
que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

31.5.1. A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material 8 CONTRATANTE, que podera, a
seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante a vigéncia do
contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

32. SANCOES ADMINISTRATIVAS

32.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa;
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32.1.1 deixar de entregar a documentagdo exigida para o certame ou ndo entregar qualquer documento
que tenha sido solicitado pelo/a pregoeiro/a durante o certame;

32.1.2. Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a proposta
em especial quando;

32.1.3. ndo enviar a proposta adequada ao ultimo lance ofertado ou apds a negociagdo;
32.1.4. recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;

32.1.5. pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva; ou

32.1.6. deixar de apresentar amostra;

32.1.7. apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificagdes do edital;

32.1.8. ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagao exigida para a contratagdo, quando
convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

32.1.9. recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de registro de preco, ou a aceitar ou
retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragéo;

32.1.10. apresentar declaragcdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar declaracio
falsa durante a licitacdo;

32.1.11. fraudar a licitagdo;

32.1.12. comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial quando;
32.1.13. agir em conluio ou em desconformidade com a lei;

32.1.14. induzir deliberadamente a erro no julgamento;

32.1.15. apresentar amostra falsificada ou deteriorada;

32.1.16. praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacao;

32..1.17. praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n.° 12.846, de 2013

32.2. Com fulcro na Lei n° 14.133, de 2021, a Administracao podera, garantida a prévia defesa,
aplicar aos licitantes e/ou adjudicatirios as seguintes sancdes, sem prejuizo das
responsabilidades civil e criminal:

a)multa;
b)impedimento de licitar e contratar e

c)declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos determinantes
da punig@o ou até que seja promovida sua reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a
penalidade.

32.2.1. Na aplicacdo das sangdes serdo considerados;

32.2.2. A natureza e a gravidade da infragdo cometida;
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32.2.3. As peculiaridades do caso concreto;
32.2.4. As circunstancias agravantes ou atenuantes;
32.2.5. Os danos que dela provierem para a Administragdo Publica.

32.2.6.A implantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e
orientagdes dos 6rgaos de controle.

32.2.7.A multa sera recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor do contrato licitado,
recolhida no prazo méaximo de 15 (quinze) dias uteis, a contar da comunicagao oficial. Para as infragdes
previstas nos itens, b), d) e i), a multa sera de 0,5% a 15% do valor do contrato licitado.

32.2.8.Para as infragdes previstas nos itens, k), 1), m), q) e r), a multa sera de 15% a 30% do valor do
contrato licitado.

32.2.9.As sangoes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaragio de inidoneidade para
licitar ou contratar poderdo ser aplicadas, cumulativamente ou nao, a penalidade de multa.

32.2.10.Na aplicagdo da sancao de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze)
dias uteis, contado da data de sua intimagao.

32.3.A sangdo de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel em decorréncia das
infracdes administrativas relacionadas nos itens b), ¢) e i), quando ndo se justificar a imposi¢ao de
penalidade mais grave, e impedira o responsavel de licitar e contratar no ambito da Administragdo
Publica direta e indireta do ente federativo a qual pertencer o 6rgdo ou entidade, pelo prazo maximo
de 3 (trés) anos.

32.4. Podera ser aplicada ao responsavel a sancdo de declaracdo de inidoneidade para licitar ou
contratar, em decorréncia da pratica das infragdes dispostas nos itens k), 1), m), q) e r), bem como pelas
infragdes administrativas previstas nos itens b), d) e 1) que justifiquem a imposicdo de penalidade mais
grave que a san¢do de impedimento de licitar e contratar, cuja duracdo observara o prazo previsto no
art. 156, §5°, da Lei n.° 14.133/2021.

32.5. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou a ata de registro de prego, ou em
aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragdo, descrita no item
32.1.8, caracterizara o descumprimento total da obrigacdo assumida e o sujeitara as penalidades e a
imediata perda da garantia de proposta em favor do 6rgdo ou entidade promotora da licitagdo, nos
termos do art. 45, §4° da IN SEGES/ME n.° 73, de 2022.

32.6. A apuracdo de responsabilidade relacionadas as sangdes de impedimento de licitar e contratar e
de declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar demandard a instauragdo de processo de
responsabilizacdo a ser conduzido por comissdo composta por 2 (dois) ou mais servidores estaveis,
que avaliara fatos e circunstancias conhecidos e intimara o licitante ou o adjudicatario para, no prazo
de 15 (quinze) dias tteis, contado da data de sua intimagao, apresentar defesa escrita e especificar as
provas que pretenda produzir.

32.7. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias tteis da aplicac@o das sang¢des de adverténcia, multa
e impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimag@o, o qual sera dirigido a autoridade
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que tiver proferido a decis@o recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias tteis,
encaminhara o recurso com sua motivagdo a autoridade superior, que devera proferir sua decisdo no
prazo maximo de 20 (vinte) dias tteis, contado do recebimento dos autos.

Cabera a apresentacdo de pedido de reconsideracdo da aplicagdo da sancdo de declaragdo de
inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data da intimagéo,
e decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias tteis, contado do seu recebimento.

32.8. O recurso e o pedido de reconsiderag@o terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até
que sobrevenha decisdo final da autoridade competente.

32.9. A aplicagdo das sangdes previstas neste edital nao exclui, em hipdtese alguma, a obrigagdo de
reparagdo integral dos danos causados.

33. DA INEXECUGAO OU RESCISAO DO CONTRATO
33.1. A inexecugdo total ou parcial do contrato enseja a sua rescisao, conforme disposto no art.137 Lei
14.133/2021.

33.2. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo, assegurado
o contraditorio e a ampla defesa.

33.3. A rescis@o do contrato podera ser:

33.3.1. Determinada por ato unilateral e escrito da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PARAUAPEBAS, nos casos enumerados no artigo 104 da Lei n° 14.133/21, notificando-se a
contratada com a antecedéncia minima de 30 (trinta) dias; ou

33.3.2. Amigavel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo da licitagdo, desde que haja
conveniéncia para a PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS; ou
33.3.3. Judicial, nos termos da legislacao vigente sobre a matéria.

33.4. Constituem, ainda, motivo para rescisdo do contrato, assegurados ao contratado, de acordo com
o artigo 89, da Lei n° 14.133/2021:

33.4.1. A suspensao de sua execucao, por ordem escrita da PREFEITURA MUNICIPAL DE
PARAUAPEBAS, por prazo superior a 120 (cento e vinte) dias, salvo em caso de calamidade ptblica,
grave perturbagdo da ordem interna ou guerra, ou ainda por repetidas suspensdes que totalizem o
mesmo prazo, independentemente do pagamento obrigatério de indenizagdes pelas sucessivas e
contratualmente imprevistas desmobilizacdes e mobilizagdes e outras previstas, assegurado ao
contratado, nesses casos, o direito de optar pela suspensdo do cumprimento das obrigagdes assumidas
até que seja normalizada a situagdo;

33.4.2. O atraso superior a 90 (noventa) dias dos pagamentos devidos pela PREFEITURA
MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS decorrentes de obras, servigos ou fornecimento, ou parcelas destes
ja recebidos ou executados, salvo em caso de calamidade publica, grave perturbacdo da ordem interna
ou guerra, assegurado ao contratado o direito de optar pela suspensdo do cumprimento de suas
obrigacgdes até que seja normalizada a situagdo;
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33.4.3. Ando liberagdo, por parte da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS, de area, local
ou objeto para a execucgdo dos servigos nos prazos contratuais, bem como das fontes de materiais
naturais especificadas no projeto;

33.4.4. Quando a extingdo decorrer de culpa exclusiva da Administragdo, conforme o § 2° do art. 138
da Lei Federal n® 14.133/2021, o contratado sera ressarcido pelos prejuizos regularmente comprovados
que houver sofrido e tera direito a:

33.4.4.1. Devolugao de garantia;
33.4.4.2. Pagamentos devidos pela execugdo do contrato até a data da rescisdo;
33.4.4.3. Pagamento do custo da desmobilizagao.

33.5. A rescis@o unilateral ou amigavel serd precedida de autorizacdo escrita e fundamentada da
autoridade competente.

34. DISPOSICOES FINAIS

34.1. E facultada & Comissio Permanente de Licitacdo, em qualquer fase desta concorréncia, a
promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢do do processo licitatorio,
vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente das
Propostas Técnica e de Pregos ou dos Documentos de Habilitagao.

34.2. AAGENTE DE CONTRATACAO devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo
quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicac¢@o Publicitaria, até a abertura do
envelope n° 2.

34.3. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou inabilitada se a
Prefeitura Municipal de Parauapebas tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo ou a
sua habilitagdo, conhecido apos o julgamento de cada fase.

34.3.1. Se ocorrer a desclassificacdo ou a inabilitacdo da licitante vencedora por fatos referidos no
subitem precedente, a Prefeitura Municipal de Parauapebas poderd convocar as licitantes
remanescentes por ordem de classificagcdo ou revogar esta concorréncia.

34.4. No caso de rescisdo contratual, conforme art. 138, Lei n® 14.133/2021, a Prefeitura Municipal
de Parauapebas podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo verificada
nesta concorréncia, para dar continuidade a execug@o do objeto, desde que concordem com isso e se
disponham a cumprir todas as condi¢des e exigéncias a que estiver sujeita a signataria do contrato.

34.5. A Comissdo Permanente de Licitacdo podera, no interesse da Prefeitura Municipal de
Parauapebas, relevar omissdes puramente formais nos documentos e Propostas apresentadas pelas
licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e possam
ser sanadas no prazo fixado pela Comissao Permanente de Licitagao.

34.6. Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento (Proposta
Técnica) deverdo participar da elaboragao dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo
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12.527, de 2011.

34.15. Fica eleito o Foro da Comarca de Parauapebas, para discussdo de eventuais litigios oriundos da
presente licitagdo.

Parauapebas (PA), 10 de outubro de 2025.

JOELMA DE Assinado de
forma digital por

MOURA  joeLmaDE
LEITE:8289 MOURA

LEITE:828950153

5015368 s
JOELMA DE MOURA LEITE
Chefe de Gabinete
Dec. n° 002/2025

ADRIANE MORAIS Assinado de forma digital

DE por ADRIANE MORAIS DE
SOUZA:81001622553

SOUZA:81001622 pados: 2025.10.10

553 17:45:51 -03'00'

ADRIANE MORAIS DE SOUZA
Agente de contrata¢do

Portaria n® 024/2025
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por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagdo formal a Prefeitura
Municipal de Parauapebas.

34.7. E vedada a utilizagio de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

34.8. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a Prefeitura
Municipal de Parauapebas comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico Estadual, para as
providéncias devidas.

34.9. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a
utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as sangodes legais e
administrativas aplicaveis, conforme Lei n® 14.133/2021.

34.10. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que
seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicac@o do contrato ou a analise, avaliacdo ou comparagdo
entre as Propostas.

34.11. Mediante parecer escrito ¢ devidamente fundamentado, esta concorréncia serd anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes
de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente
para justificar tal conduta.

34.11.1. A nulidade do procedimento licitatorio induz a do contrato, sem prejuizo do disposto no Art.
147, paragrafo unico da Lei n® 14.133/2021.

34.12. A Prefeitura Municipal de Parauapebas podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho
que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o contrato,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados
a contratada o contraditério e a ampla defesa, caso a adjudicagdo seja anulada, em virtude de qualquer
dispositivo legal que a autorize.

34.13. Antes da data marcada para a abertura dos envelopes com as Propostas Técnica e de Precos, a
Comissao Permanente de Licitacdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em
consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos ou de impugnagoes, alterar este Edital e seus anexos,
ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacao das Propostas, exceto
quando, inquestionavelmente, a alterag@o nao afetar a formulag@o das Propostas.

34.13.1 Havendo divergéncias entre as especificacoes e critérios de apresentacio e julgamento
das Propostas Técnicas e de Precos contidas neste Edital, prevalecerao as disposicdes contidas
no Termo de Referéncia, anexo a este Edital.

34.14. Todos os resultados, de todas as fases desta licitagdo, bem como todo ato que seja necessario
dar publicidade, devera ser publicado na Imprensa Oficial do Estado do Para, bem como no Quadro de
Avisos da PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS, portal da Transparéncia, portal do
Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Para — TCM e Portal Nacional de Contrata¢des
Publicas (PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem como no respectivo sitio
oficial na Internet, em ateng¢do ao art. 91, caput, da Lei n.° 14.133, de 2021, e ao art. 8°, §2°, da Lei n.
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ANEXO1
TERMO DE REFERENCIA
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ESTADO DO PARA
GOVERNO MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS
GABINETE DO CHEFE DO EXECUTIVO
ASSESSORIA DE COMUNICACAO-ASCOM

TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO

Contratacdo de servigcos de publicidade prestados por intermédio de até 02 (duas) agéncias de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
finalidade o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna,
a intermediag@o e a supervisdo da execugdo e a distribui¢ao externa (divulgacao) dos servigos
publicitarios de responsabilidade da Prefeitura Municipal de Parauapebas, Estado do Para.

1.1. Condigoes e exigéncias estabelecidas neste instrumento
1.1.1. O objeto desta contratacdo ¢ caracterizado como servigo intelectual.
1.1.2. Modalidade Concorréncia, na forma Presencial, tipo Técnica e Preco.

1.1.3. O contrato terd duracdo inicial de 60 (sessenta) meses, podendo ser prorrogavel por igual
periodo, nos termos do art. 107 da Lei n® 14.133/21, no interesse da Administracdo ¢ mediante
acordo entre as partes, que justifiquem o interesse publico.

1.1.3.1. Considerando que os servigos de publicidade possuem natureza continuada e sao
essenciais para assegurar a transparéncia da gestao, a ampla divulgacdo dos atos oficiais ¢ das
campanhas de interesse publico, a contratacdo com vigéncia inicial de 60 (sessenta) meses
apresenta a maior vantagem econémica, nos termos do art. 106, inciso I, da Lei n® 14.133/2021,
decorrente de reducio de custos administrativos, ao evitar certames anuais e despesas
correlatas; planejamento estratégico continuo, alinhado ao PPA, LDO e LOA, evitando
fragmentacdo das agOes; eficiéncia técnica e institucional, pelo acimulo de conhecimento das
agéncias e aperfeicoamento das campanhas.

1.1.3.2. Assim, a contratagdo plurianual assegura economicidade, continuidade,
eficiéncia administrativa, garantindo melhor aproveitamento dos recursos publicos, atendendo
ao interesse publico de forma mais vantajosa que contratagdes de curta duragdo.

1.2. Detalhamento do objeto

1.2.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados:

a) ao planejamento ¢ a execugdo de pesquisas ¢ de outros instrumentos de avaliagdo ¢ de
geracao de conhecimento relacionados diretamente a determinada acdo publicitaria;

b) aproducdo e a execugdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo
midia, criados pela agéncia contratada;

¢) a producdo de conteudo, a criacdo e a execugdo técnica de a¢des e pegas de comunicacao
para canais digitais;

d) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, visando
a expansdo das mensagens e as agdes publicitarias;
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e) aproducdo de todas as pegas sugeridas;

f) a consultoria na distribuicao das pecas produzidas conforme o plano de midia e ndo-midia;
g) reunides presenciais ou remotas com a equipe da Ascom da Prefeitura Municipal de
Parauapebas (PMP), para aprovagao;

h) a entrega, para fins de arquivo, de duas copias (impressas e gravadas em midia digital) de
todo o material produzido.

1.2.2. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacio previstos na alinea ‘a’ do subitem
1.2.1 terao a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do Governo Municipal de
Parauapebas, alcangando o publico-alvo por meio de veiculos/plataformas de comunicacdo e
divulgacdo, nos quais serdo difundidas as pecas ¢ as campanhas publicitarias;

b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequacao das
mensagens a serem divulgadas;

¢) possibilitar o acompanhamento, a readequacao de estratégias, a mensuragdo de desempenho
e a avaliacdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha
ou sem pertinéncia tematica com a acao de publicidade.

1.2.3. A contratacao dos servicos elencados no item 1 tem como objetivo atender ao principio
da publicidade e ao direito a informacdo, por meio de agdes que visem difundir ideias e
principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas,
informar e orientar o publico em geral.

1.2.4. planejamento previsto no item 1 objetiva subsidiar a proposicao estratégica das acdes
publicitarias, nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) e digitais (on-line),
visando ao alcance dos objetivos de comunicagdo e a superacdo dos desafios apresentados.
Devem ser previstos, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferi¢do, analise e
otimizagao de resultados.

1.2.5. Os servigos previstos no item 1 nao abrangem atividades de promocao, patrocinio,
assessoria de comunicagdo, imprensa e relagdes publicas, tampouco a realizacdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

1.2.6. Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades estejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 ¢ que tenham obtido
certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.

1.2.7. As agéncias atuardo por ordem e conta da Assessoria de Cominagdo - Ascom, na
contratagdo de fornecedores de bens e servigos especializados para a execugao das atividades
complementares a que se refere o subitem 1.2.1. de veiculos e demais meios de divulgagio para
a transmissdo das mensagens publicitarias (Art. 3° da Lei n® 4.680/65 c/c ao Art. 2° da Lei n°
12.232/10).

1.3. Local e prazo para prestacao dos servigcos
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1.3.1. O prazo para inicio da prestacdo dos servicos sera de até 10 (dez) dias corridos, contados
a partir do recebimento da ordem de servico, e, durante toda a vigéncia do contrato, a empresa
contratada devera cumprir o que esta descrito na especificagdo constantes neste Termo de
Referéncia e seus anexos.

1.3.2. A agéncia a ser contratada devera ter uma base de apoio localizada no municipio de
Parauapebas-PA.

1.3.3. A agéncia a ser contratada devera indicar 01 (um) responsavel, que respondera também
perante a Administragao por todos os atos e comunicagdes formais.

2. FUNDAMENTACAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

2.1. Prefeitura de Parauapebas estd organizada em 20 Secretarias Municipais: GABIN
(Gabinete do Prefeito), SEMAD (Administracdo), SEMAS (Assisténcia Social), SECULT
(Cultura), SEGOV (Secretaria de Governo), SEJUV (Juventude), SEMTUR (Turismo), SEDEN
(Desenvolvimento), SEMED (Educagdo), SEMEL (Esporte ¢ Lazer), SEFAZ (Fazenda),
SEHAB (Habita¢ao), SEMMA (Meio Ambiente ¢ Sustentabilidade), SEMMECT (Mineragao,
Energia, Ciéncia e Tecnologia), SEMMU (Mulher), SEMOB (Obras), SEMPROR (Produgao
Rural), SEMSA (Saude), SEMURB (Servicos Urbanos) e SEMSI (Seguranca Institucional e
Defesa do Cidaddo). Existem 8 Coordenadorias: CTRH (Treinamento ¢ Recursos Humanos),
COOTER (Regularizagdo Fundiaria), CTIC (Tecnologia da Informagdo e Comunicacao),
COMPED (Coordenadoria Municipal da Pessoa com Deficiéncia), Polo Moveleiro, Defesa Civil,
COPEC (Coordenadoria de Convénios, DED, PROSAP) e CLC (Central de Licitagdes e
Contratos), e outros 8 6rgaos da administraciao direta: ASCOM, OUVIDORIA, CGM, PGM,
DMTT, DRC, PROCON e DAM, ¢ 1 autarquia: o SAAEP.

2.2. A Assessoria de Comunicagdo (Ascom) ¢é responsavel por coordenar e executar atividades
relacionadas a comunicag¢ao institucional no &mbito da Prefeitura Municipal de Parauapebas-PA.
Essa atuagdo baseia-se no principio constitucional da publicidade, disposto no § 1° do art. 37 da
Constitui¢ao Federal, que assegura a populagdo o direito ¢ ao Estado o dever de divulgar os atos
praticados pela Administracdo, a fim de que os cidaddos possam tomar conhecimento e adotar
providéncias necessarias para o controle da legalidade, moralidade e eficiéncia da gestao.

2.3. As agoes de comunicagdo publicitaria devem ser desenvolvidas e executadas com vistas ao
alcance de objetivos como: dar amplo conhecimento a sociedade sobre as politicas e programas
do Poder Executivo Municipal; divulgar os direitos do cidaddao e os servicos disponiveis;
estimular a participagdo social no debate e na formulagdo de politicas publicas; e disseminar
informacdes de interesse publico aos diversos segmentos sociais.

2.4. E fundamental que as atividades de estudo, planejamento, conceituacdo, criagdo, execucao
interna e supervisao da distribui¢do externa dos servigos publicitarios sejam realizadas de forma
integrada e profissional, com o objetivo de atingir o publico-alvo de maneira eficaz ¢
transparente.
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2.5. Dessa forma, a comunicac¢do publicitaria contribui para a missdo de fortalecer o poder
publico municipal e aproxima-lo do cidaddo, favorecendo uma gestdo mais responsavel,
responsiva e socialmente efetiva. Promove, ainda, a transparéncia das agdes governamentais ¢
fomenta a participag¢do dos cidaddos nos processos decisorios.

2.6. Ademais, atualmente ndo ha contrato vigente para atendimento dessa demanda.
Considerando que a auséncia de publicidade e transparéncia implicara em retrocesso no
fornecimento de informacdes a populac@o, e conforme prevé a Lei Federal n° 12.232/2010 que
dispde sobre as normas gerais para licitagdo e contratacdo de servigos de publicidade pela
administrac@o publica torna-se necessaria a adogao de providéncias.

2.7. Diante do exposto, verifica-se a necessidade publica de prover uma solucdo capaz de
promover publicidade e maior transparéncia na divulgagao das atividades e atos institucionais da
gestdo publica municipal. Assim, ¢ imprescindivel buscar a melhor solugdo disponivel no
mercado para atender a essa necessidade, qual seja: a publicidade dos atos, programas e servigos
informativos e sociais, com o intuito de cumprir a func¢do institucional de fortalecimento da
cidadania e promoc¢ao da transparéncia junto a populagdo de Parauapebas-PA.

2.8. Os servigos serdo executados de forma indireta, sob a égide da Lei n® 12.232/2010, com
aplicacdo complementar das Leis n° 4.680/1965 e n°® 14.133/2021.

2.9. Esta concorréncia fundamenta-se legalmente na Instru¢do Normativa SECOM/PR n° 1/2023,
de 19 de junho de 2023, e na Portaria SECOM n° 8.038, de 30 de dezembro de 2022, além do
Decreto n° 371, de 1° de marco de 2024, que recepciona integralmente a IN n° 73/22. Tornam-se
publicas, assim, as diretrizes aplicaveis as empresas interessadas, nos termos da Lei n°
4.680/1965, da Lein® 12.232/2010 e, subsidiariamente, da Lein® 14.133/2021, bem como demais
legisla¢Ges pertinentes.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

3.1. Apos a analise das solugdes possiveis, conforme registrado no Estudo Técnico Preliminar
(ETP), optou-se pela contratacio, via procedimento licitatorio, de até 02 (duas) agéncias de
publicidade e propaganda, em conformidade com a Lei n® 12.232/2010, por se revelar a
alternativa mais adequada ao interesse publico, considerando critérios de economicidade,
eficiéncia, transparéncia e conformidade legal.

Tal escolha demonstra-se vantajosa em razao de:

a) Vantajosidade Técnica e Economica:

A contratagdo de agéncias especializadas assegura a melhor relagdo custo-beneficio, permitindo
a Administra¢do contar com equipes multidisciplinares e estrutura técnica ja disponivel no
mercado, evitando dispéndios com investimentos em pessoal, equipamentos e capacitagdo, 0s
quais seriam inevitaveis na execugdo direta. Além disso, promove maior eficiéncia na alocacao
dos recursos orgamentarios destinados a comunicagao institucional;

b) Adequacio ao Piblico-Alvo:
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A agéncia contratada dispora de expertise para identificar ¢ selecionar os canais de midia mais
eficazes, TV, radio, midia digital, impressa e demais meios adequados as caracteristicas do
publico-alvo de cada campanha, em conformidade com os principios da impessoalidade ¢ da
publicidade;

¢) Transparéncia e Conformidade Legal:

Todo o processo de pesquisa e analise sera conduzido em conformidade com a Lei 12.232/2010,
garantindo que a contratagdo seja feita de maneira transparente, eficiente e que atenda aos
principios da administrag¢ao ptblica, como a moralidade e a publicidade;

3.2. Assim, a solugdo escolhida, licitagdo para contratacdo de até 02 (duas) agéncias de
publicidade e propaganda, demonstra-se a alternativa mais adequada para atender, de forma
plena e estratégica, as demandas de comunicagdo institucional da Prefeitura Municipal de
Parauapebas.

Trata-se de uma medida que alia eficiéncia, economicidade e qualidade, permitindo que a
Administracdo tenha acesso a estruturas especializadas ja consolidadas no mercado, sem
necessidade de altos investimentos em pessoal, tecnologia e infraestrutura interna, como
ocorreria na execuc¢ao direta.

3.2.1. A opgdo por até duas agéncias amplia as vantagens do modelo, pois garante maior
competitividade e diversidade criativa, fomentando a inovagdo e proporcionando acesso a
solucdes distintas para cada campanha; assegura a possibilidade de selecao interna entre
contratadas, permitindo que a Ascom escolha a proposta mais adequada para cada demanda
especifica; promove a mitigacao de riscos, ja que a existéncia de mais de uma agéncia contratada
garante a continuidade dos servicos mesmo diante de eventual falha ou sobrecarga; e contribui
para a otimizacdo da gestdo interna, evitando sobrecarga da equipe de comunicagdo da
Prefeitura e assegurando melhor fluxo e eficiéncia na execugdo das campanhas.

3.2.2. Portanto, a contratagdo de até 02 (duas) agéncias de publicidade e propaganda configura-
se ndo apenas como a solugdo mais viavel, mas como a que melhor satisfaz o interesse publico,
garantindo resultados consistentes, inovadores e de elevado alcance social para a comunicagao
institucional do municipio.

3.3. Justificativa ME/EPP

3.3.1. Asdisposicdes constantes nos Arts. 42 a 49 da Lei Complementar n° 123/2006 NAO SE
APLICAM de forma direta a esta concorréncia, visto que valor estimado ¢ superior a receita

bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte, conforme
IncI, § 1 do Art.4 da Lei 14.133/2021.

3.3.2. Entretanto, sem prejuizo do disposto no subitem 3.3.1. ¢ da subcontratacio parcial
prevista neste TR, a Administracdo podera exigir de que parcela dos servicos complementares
seja subcontratada de microempresas ou empresas de pequeno porte, quando tecnicamente
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compativel com o objeto e atendidos os requisitos de habilitagdo, nos termos do art. 48, 11, da
LC n° 123/2006 ¢ do art. 122 da Lei n° 14.133/2021.

3.4. Justificativa para o nao parcelamento

3.4.1. Nas contratacdes em geral, ¢ obrigatorio o fracionamento externo do objeto em tantas
parcelas quantas sejam cabiveis em vista da técnica ¢ da economia. Porém, no caso da contratagdo
de servigos de Comunicagdo e Publicidade, esta obrigatoriedade nio ¢ aplicavel.

Margal Justen Filho relata em seu livro “Comentarios a Lei de Contratos
de Publicidade da Administragcdo” que “A questdo do parcelamento dos
contratos de publicidade apresenta complexidade diferenciada. Ate se
pode admitir que a Administra¢do esta obrigada, no tocante as
contratagoes de publicidade, a promover o fracionamento do objeto em
tantas parcelas quantas sejam apropriadas, tal como previsto no art. 23,
§1° da Lei n’8.666. O problema reside em que a natureza dos interesses
administrativos ndo comporta uma definicdo precisa e exata do objeto
contratual” (JUSTEN FILHO, 2020, p. 138).

3.4.2. O servico de publicidade ¢ de natureza técnica, cujas especificidades dependem da
situacdo de cada momento. Diante da solicitagdo de uma agdo publicitaria, a agéncia ira estudar
e analisar os problemas, as oportunidades, o publico-alvo, os objetivos, etc., e propor uma
solugdo de comunica¢io. E nesta solugio que a agéncia demonstra sua estratégia de
comunicacao, a ideia criativa e as pecas que serdo executadas para se comunicar com o publico-
alvo, além da estratégia de midia, com a relacdo dos veiculos e as quantidades adequadas de
inser¢des para o maior alcance do publico. Por isso, ndo € possivel quantificar, pré-definir ou
especificar o servigo de publicidade antes que a situa¢do ocorra, ndo sendo possivel, assim,
pormenorizar por meio de planilha as quantidades e custos para uma solugdo que ainda sera
estudada e criada pela agéncia.

3.4.3. Ademais, o servi¢o de publicidade se constitui em um conjunto de atividades realizadas
integradamente, ndo sendo possivel contratar itens separadamente, como a criagdo, a veiculacdo,
a produgdo, etc. Nao ¢ possivel também dividir o objeto em campanhas, sendo cada qual
contratada por meio de uma licitagdo propria. Isso inviabilizaria a politica publicitaria municipal
e tornaria impraticavel a comunicagdo governamental. Quando a necessidade de comunicacao
surge, em geral, ndo se tem como esperar que o certame seja processado, sob pena de fazer a
acdo intempestiva. E proprio da informagdo publicitaria o aproveitamento de oportunidades.
Além disso, sob a perspectiva econdmica, seria oneroso o langamento de uma licitagdo para cada
campanha.

3.4.4. Diante das peculiaridades apresentadas, o parcelamento da contratacdo torna-se
tecnicamente inviavel.

3.5. Demonstrativo dos resultados pretendidos
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3.5.1. Com a contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
publicidade, a Prefeitura Municipal de Parauapebas-PA, por meio da Assessoria de Comunicacao
- Ascom, pretende desempenhar sua missdo ¢ competéncias institucionais de disseminar os
conteudos da gestao de governo junto a sociedade, com maior transparéncia, eficiéncia e eficacia,
em decorréncia da melhoria da qualidade técnica dos servigos, promovida pela atualizagdo dos
procedimentos contratuais da publicidade governamental.

3.5.2. Desempenhar a missdo e¢ competéncia da Assessoria de Comunicagdo, de planejar,
propor, executar e acompanhar a politica municipal de comunicagdo social do Poder Executivo.

3.5.3. Além de caracterizar um direito do cidaddo e um dever do Estado em divulgar seus atos
e programas, a publicidade cumpre ainda o importante papel de orientar, educar e mobilizar a
populacdo, para que a ela possa usufruir dos servicos colocados a sua disposi¢ao ou adotar
posturas positivas que tragam beneficios reais para a sua vida. Beneficios Esperados: A
implementacdo dessa solugdo traz diversos beneficios para a administragdo publica:

Maior Eficiéncia na Utilizacio de Recursos Publicos: Ao adotar praticas comprovadas e
otimizar as escolhas, serd possivel alcancar os objetivos da campanha com o uso mais racional
dos recursos financeiros.

Maior Impacto nas Campanhas: A utilizacdo de novas metodologias e tecnologias pode gerar
campanhas mais eficazes, com maior alcance e engajamento do publico-alvo.

Transparéncia e Credibilidade: O processo estruturado de consulta e analise garante a
transparéncia e fortalece a confianga no processo licitatério, promovendo um uso ético e
responsavel dos recursos publicos.

Inovacdo e Modernizacao: A pesquisa de mercado permitird a adogao de novas tecnologias e
praticas inovadoras, alinhando a administragao publica as tendéncias mais atuais do setor de
comunicacao e publicidade.

3.5.4. Desta feita, com a contratacdo de servigos de publicidade, a Prefeitura Municipal de
Parauapebas pretende agregar maior adequabilidade, qualidade e eficiéncia ao processo de
implementacdo da politica de comunicag@o do Governo Municipal, trazendo maior transparéncia
aos atos de governo, além de contribuir para a efetividade do exercicio da cidadania pela
populagdo, o que caracteriza o correto cumprimento de sua missao institucional.

3.6. Da natureza continuada dos servicos de publicidade a serem contratados

3.6.1. De acordo com o art. 15 da Instru¢do Normativa SEGES/MP n°® 5/2017, os servigos
prestados de forma continuada sdo aqueles que, pela sua essencialidade, visam atender a
necessidade publica de forma permanente e continua, por mais de um exercicio financeiro,
assegurando a integridade do patrimonio publico ou o funcionamento das atividades finalisticas
do orgao ou entidade, de modo que sua interrupgao possa comprometer a prestacao de um servigo

publico ou o cumprimento da missao institucional.
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3.6.2. Considerando o histdrico das necessidades de comunicac@o publicitaria da Prefeitura
Municipal de Parauapebas-PA, a interrup¢do dos servicos de publicidade, prestados por
intermédio de agéncias de propaganda, pode comprometer a execucdo de um dos servigos
prestados pela Assessoria de Comunicacdo a sociedade, em observancia ao principio da
publicidade, disposto no §1° do art. 37 da Constituigdo Federal, que garante o direito da
populacdo e o dever da Administracao de divulgar os atos praticados. Assim, a interrupgdo dos
servigos de publicidade prestados por intermédio das agéncias de propaganda deixaria a Ascom
impedida, temporariamente, de exercer sua missdo institucional.

3.6.3. Considerando, ainda, a relevancia das acdes de publicidade no posicionamento
institucional da gestdo publica do Municipio de Parauapebas junto a sociedade, frente aos
desafios e aos problemas que se apresentam no dia a dia, entende-se pertinente manter a previsao
no edital da possibilidade de prorrogacdo dos contratos, por iguais € sucessivos periodos,
respeitada a vigéncia maxima decenal, desde que haja previsdo em edital e que a autoridade
competente ateste que as condigdes e 0s precos permanecem vantajosos para a Administragao,

permitida a negociag@o com o contratado, de acordo com o art. 107 da Lei n® 14.133/2021.
Ainda:

O Tribunal de Contas da Unido adota o entendimento de que a definicdo de um servigo como
sendo, ou ndo, continuado depende das caracteristicas especificas em cada caso concreto. No
Acérdaon. 132/2008 - TCU - 2* Camara, o Ministro Relator Aroldo Cedraz assim se manifestou:

()

28. Sem pretender reabrir a discussdo das conclusdes obtidas naqueles
casos concretos, chamo a atengdo para o fato de que a natureza continua
de um servigo ndo pode ser definida de forma genérica. Deve-se, isso
sim, atentar para as peculiaridades de cada situa¢do examinada.

29. Na realidade, o que caracteriza o cardter continuo de um
determinado servigo ¢ sua essencialidade para assegurar a integridade
do patriménio publico de forma rotineira e permanente ou para manter
o funcionamento das atividades finalisticas do ente administrativo, de
modo que sua interrup¢do possa comprometer a prestagdo de um servigo
publico ou o cumprimento da missdo institucional.

3.7. Da subcontratacao

3.7.1. Sera admitida apenas a subcontratacio parcial, restrita aos servigos de atividades
complementares descritos no subitem 1.2.1 deste TR, bem como a contratagdo de veiculos e
demais meios de divulgacdo necessarios a transmissao das mensagens publicitarias, nos termos
do art. 3° da Lei n° 4.680/1965 e do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010.
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3.7.2. E vedada a subcontratagdo integral do objeto, bem como a subcontratagio de outra
agéncia de propaganda para execugao dos servigos previstos no item 1 deste TR, sendo a agéncia
contratada integralmente responsavel pela supervisdo, coordenacdo e qualidade da execugdo.

4. REQUISITOS DA CONTRATACAO

4.1. A Lei n® 12.232/2010 estabelece no inciso III do artigo 6° que "a proposta técnica sera
composta de um plano de comunica¢io publicitaria, pertinente as informacdes expressas no
briefing, e de um conjunto de informacdes referentes ao proponente."

O Plano de Comunicac¢ao Publicitaria ja possui seu contetido estabelecido pelo artigo 7° da Lei
n° 12.232/2010, conforme segue:

4.1.1. Art.7° O plano de comunicacao publicitaria de que trata o inciso III do art.6° desta lei sera
composto dos seguintes quesitos:

I - Raciocinio basico, sob a forma de texto que apresentara um diagnostico das necessidades de
comunicacao publicitaria do 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, a compreensdao do
proponente sobre o objeto da licitacdo e os desafios de comunicacgdo a serem enfrentados;

IT - Estratégia de comunica¢do publicitaria, sob a forma de texto, que indicara e defendera as
linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de comunicagao
desejadas pelo 6rgao ou entidade responsavel pela licitacao;

III - Ideia criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que corresponderdo a resposta
criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagao
publicitaria;

IV - Estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara a estratégia e
as taticas recomendadas, em consondncia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela
sugerida e em funcao da verba disponivel indicada no instrumento convocatorio, apresentada sob
a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as pegas a
serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insergdes e custos nominais de
produgdo e de veiculacao.

4.1.2. O Conjunto de Informagdes, por sua vez, “serd composto de quesitos destinados a avaliar
a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus
clientes”, conforme traz o artigo 8° da Lei n° 12.232/2010.

4.1.3. Conforme disposto, a Proposta Técnica serd composta de um Plano de Comunicacao
Publicitaria e de um Conjunto de Informagdes referentes ao proponente, que contemplam uma
série de quesitos a serem julgados, os quais, juntos, possibilitam a avaliagdo da capacidade
técnica das licitantes, previsto neste TR.

4.2. Obrigacodes da contratada
4.2.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas no Contrato ou

dele decorrentes:
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4.2.2. Operar como uma organizacdo completa ¢ fornecer servigos de elevada qualidade.

4.2.3. Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacio de
fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de divulgagdo — todos os servigos
relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pela
CONTRATANTE, observadas especificagdes estabelecidas pela CONTRATANTE.

4.2.4. Comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos a contar da data da assinatura
do contrato, que possui, em Parauapebas-PA, estrutura de atendimento compativel com o volume
e a natureza dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE.

4.2.5. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento, na eclaboragdo dos servigos objeto deste TR, admitida sua substitui¢do por
profissionais com experiéncia equivalente ou superior, podendo usar a estrutura da matriz como
suporte para esse atendimento.

4.2.6. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociacdes comerciais
junto a fornecedores e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

4.2.6.1. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar o compromisso antes do prazo estipulado.

4.2.6.2. Serao transferidas a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra
de midia, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

4.2.7. Realizar cotagdo prévia de precos para todos os servigos prestados por fornecedores,
observando especialmente os arts. 14 e 15 da Lei n° 12.232/2010.

4.2.7.1. Buscar apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas idoneas e de
reconhecida qualificagdo técnica.

4.2.7.2. Se nao houver possibilidade ou necessidade de obter 03 (trés) propostas de precos, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes.

4.2.8. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de omissdo na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na
veiculagdo de publicidade ou por erro seu em quaisquer servigos objeto deste contrato.

4.2.9. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragao
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

4.2.10. Obter a aprovacao prévia e expressa da CONTRATANTE para autorizar despesas com
producdo, veiculagdo ou qualquer outra relacionada com este contrato.
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4.2.11. Submeter a contratagdo de fornecedores, previamente cadastrados, para a execugdo de
servigos objeto deste contrato, em qualquer hipotese, a prévia e expressa anuéncia da
CONTRATANTE.

4.2.12. A contratagdo de servigos ou compra de material em empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente, participacdo societaria
ou qualquer vinculo comercial somente podera ser realizada ap6s comunicar a CONTRATANTE
este vinculo e obter sua aprovacao.

4.2.12.1. As informagoes sobre a execuc¢do do contrato, com os nomes dos fornecedores de
servigos e veiculos, serdo divulgadas em site aberto pela CONTRATANTE, garantido o livre
acesso por quaisquer pessoas.

4.2.13. A CONTRATADA inserira as informagdes sobre valores pagos pelos totais de cada tipo
de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgagdo.

4.2.14. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 05 do més subsequente, um relatorio de despesas
de produgao e veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatério dos servigos em andamento,
este com os dados mais relevantes para uma avaliagdo do estagio em que se encontram, sendo
em 02 (duas) vias impressa e assinada, contendo comprovagao digital dos servigos realizados,
quando for o caso.

4.2.15. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacao.

4.2.16. Nao caucionar ou utilizar do contrato como garantia para qualquer operacgao financeira.

4.2.17. Manter, durante a execugdo do contrato, todas as condigdes de habilitagdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste.

4.2.18. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, se ¢
quando for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

4.2.19. Assumir os tributos e taxas que forem devidos por ela, em decorréncia dos servigos objeto
deste TR e Contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados
e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento
do objeto pactuado.

4.2.19.1. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem
sendo pagos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

4.2.20. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados,
bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que lhe
venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do Contrato.
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4.2.21. Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara
as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo,
se houver condenacdo, reembolsard 8 CONTRATANTE, as importancias que esta tenha sido
obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez (10) dias uteis a contar da data do efetivo
pagamento. No caso de ndo recolhimento dos valores devidos a CONTRATANTE, fica
autorizado retencdo de futuros pagamentos devidos as CONTRATADAS (Acoérdio TCU
3301/2015-Plenario).

4.2.22. Responder solidariamente por qualquer agao judicial movida contra a CONTRATANTE
por terceiros com base na legislagdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de
propriedade ou direitos autorais, quando relacionadas com os servigos objeto deste Contrato
autorizados pela CONTRATADA.

4.2.23. Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita supervisdo, no que tange ao objeto do presente TR e
do contrato, prestando os esclarecimentos solicitados e atendendo as determinagoes efetuadas.

4.2.24. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitarias produzidas durante o periodo de 05 (cinco) anos apos o encerramento do contrato.

4.3. Obrigacdes da contratante

4.3.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas no Contrato ou
dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagao acerca dos servigos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados,
por escrito, no prazo de vinte quatro horas tteis;

¢) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que
se fizerem necessarios a execucdo dos servigos;

d) proporcionar condi¢des para a boa execugdo dos servicos;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
no cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade, garantido o direito da ampla defesa.

g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condigdes € pregos pactuados.
4.4. Impactos ambientais

4.4.1. A pretensa contratacdo envolve impactos ao meio ambiente, em relacdo as instalagoes de
suas infraestruturas tecnoldgicas e elétricas, na apresentagdo da sua logistica, espaco de
publicidades. No entanto o edital devera contemplar dispositivos especificos para garantir
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praticas de sustentabilidade por parte das agéncias de propaganda contratadas durante a execug¢do
dos servigos, contribuir para a promo¢ao do desenvolvimento nacional sustentavel no
cumprimento de diretrizes e critérios de sustentabilidade ambiental de acordo com o art. 225 da
Constitui¢ao Federal/88, em conformidade com a Lei n°® 14.133/2021 e com o art. 6° da Instrucao
Normativa SLTI/MPOG n° 01, de 19 de janeiro de 2010.

4.4.2. Devera ainda incluir no Contrato, na clausula da “Obrigagdes da Contratada” que a
mesma, adote, no que couber, boas praticas de sustentabilidade, visando a otimizacdo de
recursos, reducdo de desperdicios, menor polui¢do, racionalizagdo do uso de substancias toxicas
ou poluentes, promover a reciclagem e/ou destinacdo adequada dos residuos gerados nas
atividades pertinentes a execu¢do do contrato, ¢ realizar a separacdo dos residuos reciclaveis
descartados e a coleta seletiva dos materiais para reciclagem, quando for o caso.

5. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO
5.1. Da Execucao dos Servicos

5.1.1. Considerando o que ja consta nos subitens 1.1 a 1.3 acima, segue o detalhamento do
modelo de execucdo contratual:

5.1.1.1. A execugao das a¢des de comunicagdo publicitaria realizadas conforme prevé o § 3° do
art. 2°da Lei N° 12.232/2010 (tendo havido adjudicac@o do objeto licitado a mais de uma agéncia
de propaganda), a Ascom procedera 8 SELECAO INTERNA da agéncia que desenvolverd e
executara a campanha, observando sempre o equilibrio proporcional na execucao or¢amentaria
e financeira dos dois contratos, de forma que as contratadas tenham as mesmas oportunidades
em volume de trabalho e valores, em respeito aos principios da impessoalidade, da razoabilidade,
da eficiéncia e da transparéncia na administragdo publica.

5.2. A agéncia devera prestar os servigos de estudo, planejamento, conceituacdo, concepgao,
criagdo, execucdo, ¢ a intermediagdo e supervisdo da execugao externa, bem como a distribui¢ao
de publicidade institucional de cunho informativo aos veiculos ¢ demais meios de comunicagdo
com o objetivo de promover os atos de Administrag@o ao Publico em geral, dentro dos parametros
definidos no § 1° do art. 37 da Constitui¢do Federal e de conformidade com o determinado pelo
art. 2°, § 1°, incisos I, I e I, da Lei 12.232/2010.

5.3. A agéncia a ser contratada devera também executar as seguintes atribuigoes:

5.3.1. Realizar o planejamento e execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e
de geragdo de conhecimentos do publico alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas
as pecas e as agoes publicitarias ou ainda sobre os resultados das campanhas realizadas;

5.3.2. E vedado a pretensa contratada a inclusdo, nas pesquisas, avaliacdes e relatorios técnicos,
de qualquer matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a ac¢do publicitaria ou
com o objeto do contrato de prestagdo de servicos de publicidade. A producao e execucao técnica
das pegas e projetos publicitarios criados deverdo restringir-se exclusivamente as demandas
previstas no contrato e autorizadas formalmente pela Administra¢ao, sendo admitida a inser¢ao
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de conteudos alheios ao interesse publico e aos objetivos institucionais da Prefeitura Municipal
de Parauapebas;

5.3.3. Criar e desenvolver formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias;

5.3.4. Elaborar programas de comunicag¢ao institucional;
5.3.5. Assessorar no desenvolvimento de produtos e servigos;

5.3.6. Elaborar marcas, expressdes de propaganda, logotipos e outros elementos de
programacao visual;

5.3.7. Realizar demais iniciativas no campo da informacéo, da divulgacao, da publicidade e da
propaganda;

5.3.8. Elaborar o planejamento de estratégias que possibilitem estimular parcerias com a
iniciativa privada, visando projetos que venham a beneficiar o municipio.

5.4. A Ascom definira e estabelecera os tipos e a natureza das campanhas publicitarias a serem
executadas mediante a entrega de briefing a contratada.

5.5. Os servigos poderao ser iniciados mediante o reconhecimento, pela proponente vencedora,
da ordem de servico especificada de cada campanha, com a devida aprovacdo da proposta de
trabalho e do or¢amento apresentado a Ascom.

5.6. A ordem de servico devera conter a natureza dos servigos a serem prestados, prazos de
execucdo e/ou entrega, assim como os valores totais, acompanhada das competentes notas de
empenho das despesas.

5.7. E vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos de qualquer
natureza, os quais deverao ser contratados através de processo licitatorio proprios, obedecendo a
legislacao vigente.

5.8. Na execucdo do contrato serd observado o disposto no art. 73, VL. "b", da Lei 9.504/97.

5.9. Os servigos serdo prestados conforme necessidade da Ascom, de acordo com o planejamento
institucional para as campanhas publicitarias.

5.9.1. A execucdo dos servigos sera remunerada:

a) Pelo desconto de 20% (vinte por cento) (ver art. 14 e 15, do Decreto 57.690/66) concedido
pelos veiculos de comunicacao sobre seus precos, na forma do disposto no subitem 2.5.1 das
normas padrao do CENP, incorporados ao sistema legal por forga do art. 7° do Decreto 57.690/66,
fixados como estimulo a agéncia;
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b) Pelos custos de criagdo e producdo, decorrentes dos trabalhos de produgdo e servigos internos
executados pela agéncia de propaganda, e pelos honorarios cobrados sobre os servicos prestados
por terceiros, conforme o contido na Proposta de Precos apresentada pela pretensa contratada.

5.10. Os servigos terdo carater educativo, informativo, de orienta¢do e mobiliza¢do social, nos
termos do § 1°, do art. 37, da Constitui¢ao Federal.

5.11. Todos os servicos a serem prestados terdo seus Custos apresentados de forma detalhada
para a Ascom, sob a forma de or¢amento. A execucdo dos servigos dependera da prévia
autorizagao por escrito da Ascom nos referidos orgamentos se houver prestacao de servigos por
terceiros, orgaos de veiculagdo. Os valores referentes a cada um destes terceiros serdo
apresentados destacadamente nos orcamentos.

5.12. A Ascom podera intervir nas negociagdes € nos percentuais de precgos, no intuito de obter
menor prego ¢ maior desconto junto veiculos de comunicagao, fornecedores, cachés e outros.

5.13. Os servicos ndo previstos na tabela SINAPRO/PA vigente serdo remunerados de acordo
com o prego de mercado, demonstrado através de, no minimo, 03 (tr€s) orgamentos obtidos de
empresas do ramo.

5.14. A Ascom devera assegurar que os servicos prestados pela contratada atendam aos padroes
de qualidade e estejam em conformidade com os requisitos estabelecidos, sendo realizado um
acompanhamento continuo e formal da execu¢@o do contrato. Esse acompanhamento sera
realizado por meio da emissao de relatdrios periddicos que permitirdo avaliar o desempenho da
agéncia, monitorar o cumprimento das metas e garantir a transparéncia na gestao do contrato.

5.15. A agéncia a ser contratada é responsavel pelos atos e atitudes de seus profissionais,
decorrentes da inobservancia dos procedimentos de Seguranca e Meio Ambiente; sua
responsabilidade significa também a obrigacao de interromper qualquer atividade ou postura que
represente risco imediato a Seguranca e Saude das pessoas e que possa causar qualquer impacto
(dano) ao Meio Ambiente, além de responsabilidades por danos a terceiros e/ou seus bens € ou
qualquer outro dano em ambiente do Municipio.

5.16. Das Condicoes de execucaio dos servicos

5.16.1. Os produtos e servicos constantes deste Termo de Referéncia serdo executados e
entregues continuadamente, mediante demanda, na forma de execug¢do indireta, sob o regime de
empreitada por prego unitario.

5.16.2. As empresas serdo contratadas por meio de concorréncia publica, com critério de
julgamento de Técnica e Preco, sob a égide da Lei n® 14.133/21 e da Instru¢do Normativa MP n°
05/2017.

o

5.16.2.1. Subsidiariamente, devem ser observadas as regras estabelecidas na Lei n
12.232/2010, aplicaveis a este objeto, nos termos do Acérdao n® 6.227/2016-TCU-2* Camara e
na Instru¢do Normativa n° 1, de 2023, relativa a matéria.
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5.16.3. Devera ser designado 01 (um) responsavel pela empresa contratada, que também
respondera formalmente perante a Administragdo por todos os atos e comunicag¢des relacionadas
a execucao contratual.

6. GESTAO E FISCALIZACAO DO CONTRATO

6.1. A Assessoria de Comunicagdo - Ascom designara um servidor para acompanhar e fiscalizar
a execugdo do contrato, anotando em registro proprio todas as ocorréncias relacionadas ao
fornecimento e determinando o que for necessario a regularizagdo de falhas ou defeitos
observados.

6.2. O acompanhamento e a fiscalizagdo da execug@o do contrato consistem na verificacdao da
conformidade do fornecimento, de forma a assegurar o perfeito cumprimento do contrato,
devendo o servidor designado sugerir melhorias, reclamar e comunicar-se diretamente com a
CONTRATADA, bem como encaminhar providéncias referentes a execugdo do contrato.

6.3. A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do contrato,
ou pelos respectivos substitutos (Lei n° 14.133, de 2021, art. 117, caput), conforme termos de
nomeag¢do em conformidade com os artigos 23 a 26 do Decreto Municipal n° 375 de 5 de margo
de 2024.

6.4. A fiscaliza¢ao do Contrato sera realizada pelos servidores:
Marcilene Sousa Matos - titular
7. DO PAGAMENTO (Art. 141 — Lei n° 14.133/2021)

7.1. A contratada devera apresentar nota fiscal para liquidacao e pagamento da despesa, no prazo
de até 10 (dez) dias, contado a partir do adimplemento da obrigagao.

7.1.1. No caso de a(s) nota(s) fiscal(is) ser(em) emitida(s) e entregue(s) a Assessoria de
Comunicagdo - Ascom, em data posterior a indicada no item anterior sera imputado a contratada
o pagamento dos eventuais encargos moratérios decorrentes.

7.1.2. Havendo erro na nota fiscal ou circunstancias que impecam a liquidacdo da despesa, a
mesma serd devolvida e o pagamento ficara pendente até que a contratada providencie as medidas
saneadoras. Nesta hipdtese, o prazo para pagamento iniciar-se-a apos a regularizacdo da situagao
ou reapresentacdo de novo documento fiscal, ndo acarretando qualquer 6nus a Assessoria de
Comunicag¢do — Ascom.

7.2. O pagamento de cada obrigacao sera realizado a partir da apresentacao da nota fiscal atestada
pela autoridade competente ou servidor designado, no periodo de até 30 (trinta) dias, de acordo
com as medi¢des dos servigos executados e aprovados e em consonancia com a respectiva
disponibilidade orcamentaria, observadas as condi¢des da proposta adjudicada e da ordem de
servigco emitida.

7.3. As medicdes realizadas somente serdo consideradas em condi¢des de ser faturada pela
contratada e aprovadas pela Assessoria de Comunicacdo - Ascom, apds 0s ajustes necessarios
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das rejeigdes, caso houver, apontadas pela Fiscaliza¢do. Estas deverdo vir acompanhadas das
certidoes de regularidade fiscal e trabalhista da contratada.

7.4. A Fiscalizagdo da Assessoria de Comunicagdo - Ascom somente atestara a execu¢do dos
servigos e liberara a nota fiscal para pagamento, quando cumpridas, pela contratada, todas as
condicdes pactuadas e aprovadas.

7.5. A Assessoria de Comunicacdo - Ascom reserva-se o direito de recusar o pagamento se, no
ato da atestacdo, os servigos executados ndo estiverem em perfeitas condi¢cdes de uso ou em
desacordo com as especificacdes apresentadas e aceitas.

7.6. Nao sera efetuado qualquer pagamento a contratada enquanto perdurar pendéncia de
liquidac@o de obrigacdes em virtude de penalidades ou inadimpléncia contratual, sem que isso
gere direito a alterag@o dos pregos ou de compensacao financeira por atraso de pagamento.

7.7. A Prefeitura Municipal de Parauapebas podera deduzir do montante a pagar os valores
correspondentes a multas ou indenizagdes devidas pela contratada, nos termos desta dispensa.

7.8. A Prefeitura Municipal de Parauapebas pagara a (s) nota(s) fiscal (is) somente a contratada,
vedada sua negociacao com terceiros ou sua colocacdo em cobranga bancaria.

7.9. A contratada devera fazer constar na nota fiscal correspondente, emitida sem rasura, e em
letra bem legivel, o nimero da nota de empenho, o nimero de sua conta corrente, o0 nome do
banco e a respectiva agéncia.

7.10. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a contratada ndo tenha concorrido
de alguma forma para tanto, fica convencionado que a taxa de compensagao financeira devida
pela Prefeitura Municipal de Parauapebas entre a data acima referida e a correspondente ao
efetivo adimplemento da parcela, serd a seguinte:

EM=1xNx VP

Onde:

EM = Encargos moratdrios.

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento.
VP = Valor da parcela a ser paga.

I = Indice de compensacio financeira = 0,0001644, assim apurado:

I[=(TX) /365 => 1= (6/100)/365 => 1=10,0001644

TX = Percentual da taxa anual = 6%.

7.11. Em caso de atraso no pagamento por parte da Prefeitura Municipal de Parauapebas, o
valor do montante sera atualizado financeiramente, de acordo com o Indice Nacional de Precos
ao Consumidor — INPC (IBGE), desde a data do seu vencimento até o dia do efetivo pagamento,
bem como incidira multa de 2% (dois por cento) sobre o valor da fatura e juros de mora de
0,033% (trinta e trés milésimos por cento) ao dia de atraso e serdo pagas por meio de crédito em
conta corrente, conforme as regras contidas no item anterior, mediante Ordem Financeira e
apresentacao de nota de débito ou fatura.
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7.11.1. A compensagdo financeira prevista nesta condigdo sera incluida em fatura a ser
apresentada posteriormente, devida pela Prefeitura Municipal de Parauapebas entre a data acima
referida e a correspondente ao efetivo adimplemento da parcela, de acordo com os termos deste
Edital e do contrato.

7.12. A CONTRATADA autoriza, expressamente, retencdo de pagamentos devidos em valores
correspondentes as obrigagoes trabalhistas inadimplidas pela CONTRATADA, incluindo salario
e demais verbas trabalhistas, previdéncia social e FGTS, concernentes aos empregados dedicados
a execugdo do contrato, e em decorréncia de propositura de agdes trabalhistas, em conformidade
ao entendimento previsto no Acorddo 3301/2015 - Plenario - TCU. Assim como a realizagdo de
pagamentos de salarios ¢ demais verbas trabalhistas diretamente aos empregados da
CONTRATADA, bem assim das contribui¢des previdenciarias e do FGTS, quando a estes nao
forem adimplidos.

7.13. Autoriza também, depositar os valores retidos cautelarmente junto a Justica do Trabalho,
com o objetivo de serem utilizados exclusivamente no pagamento dos salarios e das demais
verbas trabalhistas, bem como das contribui¢des sociais ¢ FGTS, quando ndo possivel a
realizacdo desses pagamentos pela propria Administragdo, dentre outras razdes, por falta da
documentagdo pertinente, tais como folha de pagamento, rescisdes dos contratos ¢ guias de
recolhimento.

7.14. O pagamento sera realizado conforme a ordem cronoldgica de pagamentos do Municipio,
em at¢ 30 (trinta) dias contado apds a emissao e protocolo da nota fiscal, com o aceite do fiscal,
observadas as condi¢des de recebimento provisoria ou definitiva.

7.15. REMUNERACAO E DESCONTO
7.15.1. Conforme proposta apresentada, a contratada sera remunerada da seguinte forma:

7.15.2. Para os servigos que serdo executados pelo pessoal e/ou com recursos proprios da agéncia
(custos internos, sem envolvimento de terceiros), a mesma sera remunerada de acordo com a
tabela de precos vigente, do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Para,
considerando sobre os referidos valores o descontode %

7.15.3. De honorarios, no percentual de % incidente sobre o custo de producao realizado
por terceiros ou custo efetivo dos servigos e/ou suprimentos contratados.

7.15.4. De honorarios, no percentual de %, incidente sobre os custos de produc¢ao realizada
por terceiros ou o custo efetivo dos servigos e/ou suprimentos contratados, quando a
responsabilidade da agéncia limitar-se a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento.

7.15.5. Além da remuneracdo acima prevista, a contratada fara jus ao desconto padrdo de agéncia,
concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei. 4.680/65.

7.15.6. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens, incluindo eventuais desconto e
bonificagdes, na forma de tempo, espaco ou reaplicagoes obtidas pela CONTRATADA em
negociagdes efetuadas com veiculos de comunicagdo e fornecedores.
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7.15.7. O reajuste de precos dos servigos executados pelo pessoal e/ou com recurso proprios da
Agéncia (custos internos, sem envolvimento de terceiros), considerando a hipdtese de
prorrogacdo de sua vigéncia, ocorrera mediante a atualizagdo da tabela de pregos publicada pelo
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Para.

7.15.8. Diz Margal Justen Filho diz em seu livro “Comentarios a Lei de Contratos de Publicidade
da Administracdo - Lei n® 12.232/2010”, Ed. Forum, pag.362, que:

"Os custos das campanhas publicitarias nao sdo absorvidos de modo
necessario e integral pela agéncia de publicidade. A Agéncia pode ser
remunerada por servigos prestados diretamente. Mas uma parcela
significativa dos servigos de publicidade ¢ executada por terceiros, em
relacdo aos quais a agéncia atua como intermediario.

A disciplina da remuneragdo da agéncia de publicidade apresenta grande
peculiaridade, ndo sendo assemelhada a qualquer outra espécie de
contratagdo praticada pela Administracdo Publica."

7.15.9. Diz ainda, na pag. 365, que:

"A influéncia das praticas adotadas no setor privado relativamente a

remuneracao da agéncia reflete-se no ambito do contrato administrativo.

As solugdes adotadas sdo variaveis, mas escapam ao padrao usual da

contratagdo administrativa. Tal como sera examinado adiante, admite-se

a remuneracao por custos internos e de criacdao, honorarios percentuais
o

por servigos de terceiros ¢ o chamado "desconto padrao". Essa ultima
figura ¢ bastante peculiar."

7.15.10. Partindo desses conceitos e defini¢des, € impossivel haver clausula de reajuste, pois ndo
haveria solu¢ao que abarcasse uniformemente cada tipo de pagamento possivel na contratacao.

7.15.11. Além disso, por existir atrelamento a formas de pagamento diversas, torna-se mais facil
seguir o reajuste de mercado, determinados pelos fornecedores, como € o caso percentual de
pagamento da tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Para -
SINAPRO/PA, na qual o reajuste seguira a tabela do SINAPRO/PA vigente a cada ano.

8. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR
8.1. Forma de selecio e critério de julgamento da proposta:

8.1.1.0 fornecedor sera selecionado por meio da realizagdo de procedimento de LICITACAO,
na modalidade CONCORRENCIA, sob a forma PRESENCIAL, com adogdo do critério de
julgamento pela técnica e preco.

8.2. DA ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

8.2.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos
e subquesitos a seguir:
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QUESITOS SUBQUESITOS
Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacao Publicitaria;
Ideia Criativa;
Estratégia de Midia e Nao Midia.

I - Plano de Comunicacio Publicitaria

II - Capacidade de Atendimento

III - Repertoério

IV - Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicacgio

8.2.2. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

8.2.3. QUESITOS
8.2.3.1. I- PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

8.2.3.2. O Plano de Comunicacdo Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico
composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia, elaborado com base no briefing — ANEXO I e nas
orientagoes deste Termo de Referéncia, observadas conforme a seguir:

I — Formatagao realizada conforme item 8.3.
I — Devera ser elaborado em 2 (duas) vias, sendo;

a) Plano de Comunica¢do Publicitaria - Via nido identificada: sem a possibilidade de
identificacdo do licitante, com vistas a analise dos quesitos pela Subcomissdo Técnica de forma
totalmente imparcial e idonea, conforme exigéncias da Lei Federal n° 12.232/10, ndo podera
conter logotipo, nome, CNPJ, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria antes da abertura do invélucro n. 2, caso conste qualquer
identifica¢do, sera eliminatério;

b) Plano de Comunicagao Publicitaria - Via identificada: devera constituir-se em exemplar
com o mesmo contetido da Via Nao Identificada — sem os exemplos de pegas e ou material da
Ideia Criativa, e conter a identificacdo da LICITANTE, assim como data e assinatura na tltima
pagina e rubrica nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da LICITANTE, na
forma de seus atos constitutivos.

8.2.4. SUBQUESITOS

8.2.4.1. Raciocinio Basico: devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no
qual a LICITANTE fara um diagnéstico das necessidades de comunicagdo publicitaria da
PREFEITURA, sua compreensdo sobre o objeto da licitagao e, principalmente, sobre o desafio
de comunicagdo expresso no Briefing da Prefeitura Municipal de Parauapebas constante no
Anexo I deste TR.
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8.2.4.2. Estratégia de Comunicac¢io Publicitaria: devera ser desenvolvido por meio de texto,
grafico e/ou tabela no qual a LICITANTE apresentara as linhas gerais de sua proposta para suprir
o desafio de comunicagdo e alcangar os objetivos, gerais e especificos, de comunicacdo
relacionados aos desafios expressos no briefing, compreendendo:

I. Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;

II. Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
sugerida, especialmente: o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

8.2.4.3. Ideia Criativa: ¢ um subquesito por meio do qual a LICITANTE apresentara proposta
de campanha publicitaria para a execugdo da sua proposta de Estratégia de Comunicacao
Publicitaria.

8.2.4.3.1. Todas as pecas e/ou materiais que compdem a campanha deverao ser listados em uma
relagdo na qual, a critério da LICITANTE, poderdo ser inseridos comentarios circunscritos a
especificacdo de cada peca e/ou material e a explicitacdo das funcgdes taticas que deles se pode
esperar.

8.2.4.3.2. Darelagdo de pecas e/ou materiais, a LICITANTE devera escolher e apresentar como
exemplos aquelas que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de
solugdo do desafio de comunicagdo, os quais deverao observar as seguintes disposigoes:

I. Serem apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer meio;

b) prototipo ou “monstro” para pecas destinadas a radio e internet;

¢) storyboard animado ou animagdo grafica, para TV e cinema;

d) Cards, hotsite, perfil ¢ demais pecas para uso na internet em paginas, aplicativos, redes
sociais e pegas impressas.

II. Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 7 (sete) e pecas publicitarias, independentemente
do meio de divulgacado, tipo ou caracteristica da peg¢a e/ou material, observadas as seguintes
regras:

a) Cada reducdo e/ou variacao de formato sera considerada como uma peca;

b) Cada peca apresentada como parte do kit sera computada no referido limite;

¢) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablete e
celulares, rede sociais e aplicativos de comunicagdo, assim como painéis sequenciais de midia
exterior — outdoor, adesivagem de fingers) sera considerada como uma peca, se o entendimento
da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial ¢ uma pega sozinha ndo transmitir a
mensagem completa da comunicacao;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serao considerados duas pegas;
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f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas.

8.2.4.3.3. Na eclaboragdo da animagdo grafica e story-board animados poderao ser inseridas
fotos e imagens estaticas, além de trilha, voz de personagens e locugao.

8.2.4.3.4. Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme, “VT”, animacdo grafica”, "TV”, “audio e spot para radio”, “antincio revista”,
“monstro internet”) formatada conforme previsao do subitem alinea “g” do subitem 8.3.1.,
destinada a facilitar seu cotejo com a relagdo de pecas e/ou material a que se refere o subitem

8.2.43.1.

8.2.4.3.5. Os exemplos de pecas e ou material devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas ¢ se adequarem as dimensoes do involucro n° 1.

8.2.4.3.6. As Pecas mesmo com suportes, moldura ou passe-partout devem ser ajustadas para
caber nas dimensdes do invélucro n° 1.

8.2.4.3.7. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde que nao
prejudique sua leitura - sem limitagdo de cores, com ou sem suporte € ou passe-partout.

8.2.4.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: ¢ um subquesito que devera ser desenvolvido por
meio de textos, tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e
em fungdo da verba referencial indicada no Briefing (Anexo I), sob a forma de textos, tabelas,
graficos e planilhas por quadro resumo que identificara as pecas a serem veiculadas ou
distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de produgdo e de
veiculagao;

b) simulagdo de plano de distribui¢do em que a licitante identificara todas as pecas e/ou material
destinados a veiculagdo, exposi¢ao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas.

8.2.4.4.1. Dessa simulacdo devera constar resumo geral contendo, no minimo, as seguintes
informagades:

a. periodo de distribuicao das pegas e/ou material;

b. as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgacao;

¢. os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

d. os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e/ou na execucao técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgacao;

e. as quantidades a serem produzidas de cada pega e/ou material de ndo-midia;

f. os valores (absolutos e percentuais) alocados na producgdo de cada pega e/ou material de nao-
midia;
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g. os valores (absolutos ¢ percentuais) alocados na distribui¢do de cada peca e/ou material de
nao-midia.

8.2.4.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao-midia os meios que nao
implicam a compra de espago e/ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdo de
mensagens publicitarias.

8.2.4.4.3. A simulagdo do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes condicdes:

I - Os precos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publicag@o do Aviso de Licitagao;

II - Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n.® 4.680/1965;

III - Devem ser desconsiderados os custos internos ¢ os honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores.

8.3. FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

8.3.1. O caderno especifico, que compde o Plano de Comunicagao Publicitaria, devera observar
a seguinte formatacao:

a) em caderno Unico, orientagdo retrato ¢ com espiral preto colocado a esquerda;

b) A capa e contracapa em papel A4 branco com 90 gr/m2, ambas em branco;

¢) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagao retrato;

d) espagamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, superior e inferior, a partir das
respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e
entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;

i) numeragdo de todas as paginas, no centro inferior direito, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

j)  Sem identificacdo da licitante.

8.3.2. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo
de pecgas e/ou material, prevista no subitem 8.2.4.3.1, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez)
paginas, ndo computadas, nesse limite, a capa e contracapa e as paginas, eventualmente
utilizadas, apenas para separacao dos subquesitos.

8.3.2.1. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo-midia ndo tém
limitagdo quanto ao nimero de paginas.

8.3.3. Osexemplos de pegas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser
apresentados em papel A4, com gramatura de 75g ou 90g, e/ou em papel fotografico, com ou
sem suporte rigido.
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I — Devem ser apresentados separadamente (soltos) do caderno a que se refere o subitem 8.3.1;
IT — Devem estar adequados as dimensdes do involucro n° 1, cabendo a LICITANTE observar o
disposto no subitem 8.2.4.3.6.

8.3.4. As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicag¢do Publicitaria poderao:

I — Ser editados em cor preta e/ou em escala de cinza;

IT — Ter seu conteudo editado com a fonte “arial”’, tamanho “10 pontos”;

IIT — Ser apresentado em papel A4, que sera contabilizado como pagina para efeito do subitem
8.3.2.

8.3.5. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e Néo-
midia poderao:

I — Ser editados em cores;

II — Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo
exigida formatacdo de margem especifica;

III — ser apresentados em papel A3 dobrado.

8.4. QUESITOS II, III e IV - CONJUNTO DE INFORMACOES (CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO).

8.4.1. Os quesitos II, III e IV deverdao ser apresentados em caderno especifico, de forma
separada, ficando vedado que os documentos, as informagdes e as pecas neles constantes
contenham informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano
de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria
deste:

8.4.2. Quesito II - Capacidade de Atendimento: A Capacidade de Atendimento sera
constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos,
por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) declaragdes ou atestados fornecidos por, no minimo, 2 (dois) clientes, pessoas juridicas de
direito publico ou privado, que tenham sido atendidos pela licitante, com a especificacdo do
periodo de atendimento de cada um dos clientes, bem como o tipo de servigo executado, assinado
pelo representante legal da empresa contratante (cliente), admitida a assinatura por certificacao
digital;

b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (contendo, no minimo, o
nome, a formacdo e a experiéncia) dos profissionais que serdo colocados a disposicdo para a
execucao do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagao;

¢) infraestrutura e instalagdes da licitante que estarao a disposicdo do ANUNCIANTE para a
execuc¢ao do contrato;

d) Sistematica de atendimento, discriminando-se as obriga¢des a serem cumpridas pela
licitante, na execucao do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condigdes normais
de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia;
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e) Descrigdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia ¢ da
auditoria de circulago e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢cdo do Governo
Municipal de Parauapebas sem 6nus adicional, na vigéncia do contrato.

8.4.3. Os documentos e informagdes, que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 8.4.1. deverao ser formatados em orientacdo retrato, em papel A4, com ou sem o uso de
cores, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinada na Ultima por quem detenha poderes de
representagdo da LICITANTE na forma de seus atos constitutivos.

8.4.4. Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

8.4.5. Quesito III - Repertorio: O repertorio sera constituido de pegas e/ou material
concebidos ¢ veiculados, expostos ou distribuidos pela LICITANTE, agrupados em caderno
especifico.

8.4.5.1. O repertorio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas
ou distribuidas pela licitante.

8.4.5.2. Entende-se por repertdrio para fins desta licitagdo:

a) aideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e/ou material;
¢) aclareza da exposicdo das informagdes prestadas.

8.4.53. A licitante devera apresentar, no minimo, 3 (trés) pegas e/ou material,
independentemente do seu tipo ou caracteristica ¢ da forma de sua veiculagdo, exposi¢do ou
distribuicdo, sendo um de cada midia (TV, internet, impresso), observado o seguinte:

I. a peca eletronica deverd ser fornecida em pendrive ou HD externo, executdvel em
computadores pessoais, com sistema operacional Windows, o qual ndo podera conter nenhuma
informacdo, marca, sinal ou qualquer outro elemento que conste no Plano de Comunicacdo
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria;

II. as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente
(soltas).

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato, podendo

inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.
III. as pecas e/ou material ndo podem se referir a agdes executadas no ambito de contratos de
prestacdo de servigos de publicidade de que a PREFEITURA seja ou tenha sido signataria;
IV. formatacdo na orientagdo retrato, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, com ou sem o uso
de cores, em folhas numeradas, sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas
e assinadas, na ultima, por quem detenha poderes de representagcdo da LICITANTE, na forma de
seus atos constitutivos;

V. edicdo em papel A4, de 75 ou 90 gr., preservada, em qualquer hipotese, a compreensao de
seu conteudo e a indicagdo das dimensdes originais das pecas neles contidas.
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8.4.5.4. Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo sucinta
do problema que se propds a resolver e a identificacao da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producdo, periodo de veiculagdo, exposi¢do ou distribui¢do e, no caso de veiculagdo, mengdo de
pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

8.4.5.5. Se alicitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 8.4.5.3.,
sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao niimero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a
pontuacdo maxima prevista no subitem 8.5.5.2.

8.4.6. Quesito IV - Relato de Soluciao de problema de comunicacio: A licitante devera
apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solu¢des de Problemas
de Comunicag¢do em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em folhas
numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.4.6.1. Entende-se por Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag¢do para fins desta
licitagdo:

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;
¢) arelevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacdo logica da exposicao.

8.4.6.2. A licitante deverd apresentar 03 (trés) Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicagdo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solugoes
bem-sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e implementadas
por seus clientes, a solugdo de comunicagdo encontrada, o qual devera:

a) ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

b) contemplar nome, cargo ou fungao e assinatura de funcionario da licitante responsavel por
sua elaboragao;

¢) estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

8.4.6.3. A valida¢ao do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na
ultima pagina, devendo constar a indicacao do nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou
fungdo do signatario.

8.4.6.4. E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e/ou materiais, independentemente do meio
de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, as quais poderdo ser apresentadas em formato
digital (pendrive ou HD externo), e ndo entrardo no computo do nimero de pagina de que trata
o subitem 8.4.6.2.

8.4.6.5. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecgas e indicadas
suas dimensdes originais.
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8.4.6.6. para cada peca e/ou material devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo
sucinta do problema a que se propds resolver.

8.5. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

8.5.1. O critério de julgamento para a classificagio das LICITANTES sera o de TECNICA E
PRECO, nos termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e da Lei 14.133/21.

8.5.2. As Propostas Técnicas apresentadas pelos licitantes serdo analisadas pela Subcomissao
Técnica prevista no item 9, a qual verificara o atendimento das condig¢des previstas neste TR e
Seus anexos.

8.5.3. Serdo adotados como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta
Técnica, em cada quesitos e subquesitos:

8.5.4. QUESITO 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria — pontuacdo maxima de 65
(sessenta e cinco) pontos, assim divididos:

8.5.4.1. Subquesito Raciocinio Basico — a acuidade de compreensio ( pontuacdo maxima
10 pontos)

a) das funcdes e do papel da Prefeitura Municipal de Parauapebas nos contextos social, politico
e econdmico (1,5 ponto);

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de Parauapebas
com seus publicos (1,5 ponto);

¢) das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Parauapebas e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagdo publicitaria (1,5 ponto);

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagdo (1,5 ponto);

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e/ou especifico(s), de comunicagdo a ser
enfrentado(s) pela Prefeitura Municipal de Parauapebas (2 pontos);

f) das necessidades de comunicacdo da Prefeitura Municipal de Parauapebas para enfrentar
esse(s) desafio(s) ou problema(s) (2 pontos);

8.5.4.2. Subquesito Estratégia de Comunicacdo Publicitaria - (pontuacio maxima 15
pontos)

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo da
Prefeitura e ao desafio de comunicagdo (3 pontos);

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos (2 pontos);

¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da
PREFEITURA com seus publicos (2 pontos);

d) a adequagdo ¢ a exequibilidade da estratégia de comunicag¢do publicitaria proposta para a
solucdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral(is) e/ou especifico(s), de comunicagdo da
Prefeitura Municipal de Parauapebas (3 pontos);
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e) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da Estratégia de
Comunicagao Publicitaria proposta (2 pontos);

f) Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagdo publicitaria, o desafio de
comunicacao expresso no briefing, seus publicos, os objetivos de comunicagdo e a verba
disponivel (3 pontos).

8.5.4.3. Subquesito Ideia Criativa - (pontua¢ao maxima 30 pontos)

a) adequacdo ao desafio de comunicacao da Prefeitura Municipal de Parauapebas (3 pontos);

b) adequacdo a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante (2 pontos);

¢) adequagdo ao universo cultural do publico-alvo (2 pontos);

d) multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta (5 pontos);

e) a originalidade da combina¢@o dos elementos que a constituem (2 pontos);

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta (4 pontos);

g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Parauapebas e a sua inser¢ao nos
contextos social, politico e econdmico (4 pontos);

h) os desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e/ou materiais apresentados (2 pontos);

i) a exequibilidade das pecas e/ou dos materiais (2 pontos);

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou nos materiais a0s meios e aos publicos
propostos (4 pontos).

8.5.4.4. Subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia (pontuacio maxima 10 pontos)

a) o conhecimento dos héabitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico-alvo (1
ponto);

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos (2 pontos);

¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou dos materiais em relagdo as
duas alineas anteriores (2 pontos);

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacao proprios da Prefeitura Municipal de Parauapebas (1 ponto);

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia evidenciada no plano simulado de distribui¢ao
das pegas e ou dos materiais (2 pontos);

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa (2 pontos).

8.5.5. QUESITO 2 - Capacidade de Atendimento (pontua¢do maxima 15 pontos)

a) o porte e a tradigdo dos clientes atendidos pela licitante ao longo de sua trajetoria e o conceito
de seus produtos e servigos no mercado (2 pontos);

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias (3 pontos);

¢) a adequagdo das qualificacdes e das quantificagdes desses profissionais a Estratégia de
Comunicagao Publicitaria (3 pontos);

d) a adequacao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicao
da execug¢do do contrato (1 ponto);
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e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura ¢ a licitante esquematizado na
proposta (3 pontos);

f) a relevancia e a utilidade das informac¢des de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposicao da Prefeitura, sem onus adicional, durante a vigéncia do contrato (3 pontos).

8.5.6. QUESITO 3 — Repertorio (pontuacdo maxima 15 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema a que a licitante se propds resolver (5 pontos);
b) a qualidade da execuc¢io e do acabamento da pega e/ou material (5 pontos);
¢) a clareza da exposicao das informagdes prestadas (5 pontos).

8.5.7. QUESITO 4 - Relatos de Solu¢does de Problemas de Comunicaciao (pontuacio
maxima S pontos)

a) a evidéncia de planejamento publicitario (1,5 ponto);

b) a consisténcia das relagcdes de causa e efeito entre problema e solugdo (1,5 ponto);
¢) a relevancia dos resultados apresentados (1,5 ponto);

d) a concatenagao logica da exposicao (0,5 ponto).

8.5.8. A pontuagido da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos ¢ sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

8.5.9. Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissao Técnica
realizard um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradacao das
pontuagdes atribuidas refletira o maior ou menor grau de adequagdo de cada proposta, aos
critérios de julgamento técnico estabelecidos neste TR.

8.5.10. Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

N° QUESITO PONTUACAO MAXIMA

Plano de Comunicag¢ao Publicitaria

Subquesito a) Raciocinio Basico 10
Subquesito b) Estratégia de Comunicagao i5

I Publicitaria 65
Subquesito ¢) Ideia Criativa 30

Subquesito d) Estratégia de Midia e Nao Midia | 10

2 Capacidade de Atendimento 15

3 Repertoério 15

4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacio 5
PONTUACAO TOTAL 100
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8.5.11. A pontuagdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por
cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 1 (uma) casa decimal.

8.5.12. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento)
da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste TR.

8.5.12.1. Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica autores das pontuacdes consideradas
destoantes deverao registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacgdo atribuida ao
quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao e
passara a compor o processo desta licitagdo.

8.5.12.2. A pontuacdo final da Proposta Técnica de cada licitante corresponderd a soma dos
pontos dos 4 (quatro) quesitos: Plano de Comunicag@o Publicitaria; Capacidade de Atendimento;
Repertorio; e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgao.

8.5.13. Serdo classificadas em primeiro ¢ segundo lugar, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, as licitantes que obtiverem as maiores notas.

8.5.14. Sera desclassificada a Proposta TECNICA que:

a) ndo atender as exigéncias do Edital e de seus anexos;
b) ndo alcangar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos.
¢) obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos.

8.5.15. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das duas agéncias a serem
contratadas, licitantes mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica, serdo assim
consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos
Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de
Solugdes de Problemas de Comunicagao.

8.5.16. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessao
prevista segunda chamada da reunido de licitagdo ou em ato publico marcado pela Comissao,
para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

8.5.17. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas as
LICITANTES mais bem classificadas na Proposta Técnica.

8.6. ELABORACAO E APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

8.6.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada conforme Modelo de Proposta de
Precos constante do anexo I, e apresentada em arquivo unico, de modo que a identifique, com
suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima
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pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.6.2. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da planilha que constitui o anexo I,
sabendo-se que:

a) Percentual de DESCONTO sobre os custos internos, baseado na tabela de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parda — SINAPRO-PA;

b) Percentual de HONORARIOS incidentes sobre os custos comprovados de servigos
realizados por fornecedores, referentes a producdo e a execugao técnica de pecgas, campanhas e
materiais publicitarios que envolvam criacao da agéncia;

¢) Percentual de HONORARIOS incidentes sobre os custos de servigos realizados por
fornecedores, referentes a produg¢do e a execugdo técnica de pecgas, campanhas e materiais
publicitarios quando a responsabilidade da licitante se limitar a contratagdo ou pagamento do
servi¢o ou suprimento, bem como a realizagdo de outros servicos realizados por fornecedores
referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste vinculadas a concepgao e criacdo de campanhas e
pecas publicitarias.

8.6.3. Naelaboracgdo da proposta devera ser informado o percentual de honorarios, sem a quebra
de percentual, e ainda observar o que se segue:

1. Honorarios incidentes sobre servigos de produgao realizados por terceiros:
a) quando houver intermediacdo e supervisao da agéncia: percentual minimo de 10% (dez por
cento) e maximo de 15% (quinze por cento) sobre o custo efetivo;
b) quando se limitar a mera contratacdo ou pagamento (sem supervisdo técnica): percentual
minimo de 5% (cinco por cento) e maximo de 10% (dez por cento) sobre o custo efetivo;
II.Descontos sobre os custos internos, baseados na Tabela de Custos Internos do SINAPRO/PA,
nao sera aceito desconto superior a 50% (cinquenta por cento);
III. Em caso de divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o por extenso, prevalecera
o percentual por extenso;
IV. O percentual de honorarios ¢ o desconto proposto serdo de exclusiva responsabilidade da
LICITANTE, ndo cabendo alegagao futura de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto para
alteracao durante a vigéncia do contrato;
V. Os percentuais deverao contemplar todos os custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios
a plena execucdo dos servicos objeto desta licitagdo, tais como despesas com pessoal,
administracdo e encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas e etc.);
VI. Os honorarios propostos deverdo observar o item 8.7.4;
VII. A Proposta de Preco devera conter declaracao da LICITANTE, compreendendo-se a:
a) estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura Municipal de Parauapebas-
PA;
a.1) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos, na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado;
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a.2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pecas, em
relacdo ao valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pecas por periodo igual ao
inicialmente ajustado.

b) envidar esfor¢os para obter melhores condigdes nas negociacdes com fornecedores e veiculos,
transferindo a Prefeitura Municipal de Parauapebas as vantagens obtidas;

¢) estar ciente das condi¢des alusivas a direitos autorais previstos no edital e seus anexos.

8.6.4. Todas as especificacdes do objeto contidas na proposta vinculam a contratada.

8.6.5. O prazo de validade da proposta ndo sera inferior a 90 (noventa) dias, a contar da data
de sua apresentacao.

8.7. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

8.7.1. Na sessao publica designada pelo(a) Agente de Contratacao serdo abertos os Involucros
n°® 4 — Proposta Comercial — que serdo rubricadas pelo Agente e seus respectivos membros de
apoio e pelos representantes das Licitantes presentes a sess@o, ou por comissao de até trés pessoas
que representem as LICITANTES, por escolha das agéncias participantes presentes a sessdo.

8.7.2. As propostas de precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas no edital e em seus anexos.

8.7.3. Sera desclassificada a proposta de precos que apresentar valores baseados em outra
proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

8.7.4. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da constante do anexo II, observando-
se que:

a) O percentual de honorarios devera ser igual ou superior a 10% (dez por cento) e igual ou
inferior a 15% (quinze por cento), incidente sobre os custos de producdo realizada por terceiros
ou custo efetivo dos servigos e/ou suprimentos contratados.

b) O percentual de honorarios devera igual ou superior a 5% (cinco por cento) e igual ou inferior
a 10% (dez por cento), incidente sobre os custos de produgio realizada por terceiros ou o custo
efetivo dos servigos e/ou suprimentos contratados, quando a responsabilidade da agéncia se
limitar a contratagdo ou pagamento do servi¢o e/ou suprimento.

8.7.4.1. Nos termos do art. 36 da Lei n° 14.133/2021, ndo sera aceito desconto superior a 50%
(cinquenta por cento) em relag@o aos pregos previstos na Tabela de Custos Internos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Para — SINAPRO/PA, a titulo de ressarcimento
dos custos internos dos servigos executados pela licitante.

Os percentuais de desconto e de honoririos informados na proposta permanecerio
inalterados durante toda a vigéncia contratual, incluindo eventuais prorrogacoes.

8.7.5. O Agente de Contratacdo calculara os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a
seguinte tabela:
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Desconto/Honorarios NC
a) Percentual de DESCONTO sobre os custos
internos, baseado na tabela de pregos do | P1 =0,7 x desconto
Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado do Pard — SINAPRO-PA

b) Percentual de HONORARIOS incidentes
sobre os custos comprovados de servigos
realizados por fornecedores, referentes a | P2 =7,0 x (15— honorarios)
produgdo e a execugdo técnica de pecas,
campanhas e materiais publicitarios que
envolvam cria¢@o da agéncia.

¢) Percentual d¢ HONORARIOS incidentes
sobre os custos de servigos realizados por | P3 = 6,0 x (10 — honorarios)
fornecedores, referentes a producdo e a
execucdo técnica de pecas, campanhas e
materiais publicitarios quando a
responsabilidade da licitante se limitar a
contratagdo ou pagamento do servico ou
suprimento, bem como a realizacao de outros
servicos  realizados  por  fornecedores
referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste
— vinculadas & concep¢ao e criagdo de
campanhas e pecas publicitarias.

8.7.5.1. Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e ‘honorarios’
serdo substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de
sua Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao, sem o simbolo ‘%’.

8.7.5.2. A nota de cada Proposta de Pregos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos
nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 8.7.5, como segue:

P =P1+ P2 + P3.
8.7.5.3. A Proposta de Precos que obtiver a maior nota serd considerada como a de menor preco.

8.7.6. Se houver empate, sera considerada como de menor prego a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto sobre os custos internos de servigos executados pela licitante;
b) o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento, pertinentes a execugao do contrato;
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¢) o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens em consonancia com
novas tecnologias;

d) o menor percentual de honorarios referentes a producao e a execucao técnica de pega e/ou
material cuja distribuicdo néo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por
fornecedores.

8.8. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

8.8.1. O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta licitagao sera feito de acordo
com o rito previsto na Lei n® 14.133/21.

8.8.2. Sera considerada vencedora do julgamento final das propostas a licitante que obtiver a
melhor média ponderada conforme calculo abaixo:

M=CPxpl)+(Txp2)
pl +p2

Sendo:

M = média ponderada

P = preco;

T = nota técnica;

pl =peso de prego = 0,20 (equivalente a 20%);
p2 =peso de T = 0,80 (equivalente a 80%).

8.8.3. Se apos a apuracao das notas houver empate(s) que impeca(m) a identificagdo automatica
das 2 (duas) licitantes mais bem classificadas, sera(ao) classificada(s) a(s) agéncia(s) que
obtiver(em) a(s) maior(es) pontuagdo(des), sucessivamente nos quesitos Plano de Comunicacao
Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao.

8.8.3.1. Se, apos adotada a regra do item 8.10.3.1, persistir(em) o(s) empate(s), o desempate
seguira o previsto no art. 60, da Lei 14.133/2021 e, sucessivamente, se necessario, sera feito por
sorteio, a ser realizado em ato publico marcado pelo Agente de Contratacdo, cuja data serd
divulgada conforme previsto em Edital, e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

8.8.4. O Agente de Contratagao podera negociar condi¢cdes mais vantajosas com os proponentes
que ofertaram as melhores propostas.

8.8.5. Sera convocado o licitante subsequente, respeitado o ordenamento prévio, quando o
licitante anterior for desclassificado ou inabilitado.

8.9. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
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8.9.1. Os Documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelas licitantes classificadas
no julgamento final das Propostas, nos termos dos art. 6°, inciso I, e art. 11§ 4°, inciso XI, da Lei
12.232/2010.

8.9.2. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues acondicionados no Invélucro n® 5,
que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n° 5 Documentos de Habilitaciao
Nome empresarial e

CNP]J da licitante

Concorréncia n° XX/ 2025GABIN

8.9.3. O Invoélucro n® 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

8.10. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

8.10.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por
representante legal da licitante e ser apresentados:

I - Em via original; ou
II - Sob a forma de certificado emitido por sistema oficial de registro cadastral unificado.

8.10.2. So serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condic¢des de analise por parte da Comissao
de Contratacao.

8.10.3. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagdo, na forma prevista dos
subitens a seguir:

8.10.3.1. A habilitacdo das licitantes sera verificada por meio do SICAF, Nivel I ao VI do
Cadastro de Pessoa Juridica, e da documentacao especificada no edital.

8.10.4. Da Habilitaciao Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades comerciais,
devidamente registrados e acompanhados de documentos de elei¢do de seus administradores,
quando se tratar de sociedades por agdes; cédula de identidade (copia) dos responsaveis legais
da licitante;

b) registro comercial, em caso de empresa individual;

¢) os documentos apresentados deverao estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva
consolidagdo e deles deverad constar, entre os objetivos sociais, a execucdo de atividades da
mesma natureza ou compativel com o objeto desta licitacdo;

d) o ato constitutivo devera estar devidamente registrados, na junta comercial.
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8.10.4.1. Para fins de habilitagdo juridica, o Agente de Contratagao verificara a compatibilidade
entre o objeto do certame ¢ as atividades previstas como “objeto social” no ato constitutivo das
licitantes, conforme natureza da pessoa juridica.

8.10.5. Regularidade fiscal e trabalhista

a) Comprovante de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

b) Prova de inscrigdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se houver relativo
ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com objeto
desta concorréncia;

¢) Certidao Conjunta Negativa de D¢bitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido expedida por o6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria-Geral
da Fazenda Nacional com jurisdi¢ao sobre o local da sede da licitante;

d) certiddes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgaos das Secretarias
de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estive localizada a sede da licitante;

e) Prova de Regularidade a Seguridade Social e ao Fundo de Garantia do Tempo de Servigo -
FGTS, em vigor na data de apresentacao dos Documentos de Habilitagdo, demonstrando situagao
regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos em lei;

f) Prova de Inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacao de Certiddo Negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagdo das Leis do
Trabalho, aprovada pelo Decreto Lei n® 5.452, de 1° de maio de 1943.

8.10.5.1. Sera considerada como valida pelo prazo de 60 (sessenta) dias, contados a partir da data
da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada
legislagdo especifica para o respectivo documento.

8.10.6. Da Capacidade técnica

8.10.6.1. Apresentar Atestado(s) de Capacidade Técnica expedido(s) por pessoa juridica de
direito publico ou privado, comprovando que a licitante executou ou estd executando servigos
compativeis ao objeto deste processo licitatdrio.

8.10.6.1.1. O(s) atestado(s) devera(do) possuir informagdes para qualificar a prestagdo de
servicos, objeto deste T.R., bem como possibilitar a Equipe de Licitagdo da Prefeitura Municipal
de Parauapebas possa confirmar sua veracidade junto ao(s) emissor(es) do(s) atestado(s).

8.10.6.1.2. Os atestados de capacidade técnica poderdo ser apresentados em nome da matriz ou
da filial do fornecedor.

8.10.6.2. O licitante disponibilizard todas as informagdes necessarias a comprovagdo da
legitimidade dos atestados, apresentando, quando solicitado pela Administracdo, copia do
contrato que deu suporte a contrata¢ao, endereco atual da contratante e local em que foi executado
0 objeto contratado, dentre outros documentos.

8.10.6.3.E ainda:
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a) Certificado de Qualificacdo Técnica, atualizado, fornecido pelo Conselho Executivo das
Normas Padrao - CENP (art. 4°, § 1°, da Lei 12.232/2010).

b) Registro ou inscricdo da empresa na entidade profissional competente (Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Para — SINAPRO).

8.10.7. Da qualificacdo econémico-financeira

8.10.7.1. Balango patrimonial e demais demonstragdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios
social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei ou de regulamentacdo da Receita Federal do
Brasil em caso de escrituragdo contabil digital, extraidos do Livro Diario, vedada a sua
substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, que comprovem a boa situagao financeira
da empresa, mediante os seguintes critérios, cumulativamente:

8.10.7.2. Todos os seguintes indices contabeis maiores que 1 (um):

e Liquidez Geral (LG) = (Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo) / (Passivo
Circulante + Passivo Nao Circulante);

e Solvéncia Geral (SG)= (Ativo Total) / (Passivo Circulante +Passivo nao Circulante); e

e Liquidez Corrente (LC) = (Ativo Circulante) / (Passivo Circulante).

8.10.7.3. Capital Circulante Liquido — CCL ou Capital de Giro (Ativo Circulante — Passivo
Circulante) no valor minimo de 16,66% (dezesseis inteiros e sessenta e seis centésimos por
cento) do valor total da proposta, tendo por base o balango patrimonial e as demonstracdes
contabeis dos dois ultimos exercicios social.

8.10.7.3.1. Patriménio Liquido - PL minimo de 10% (dez por cento) do valor total da
proposta, devendo a comprovagéo ser feita através do balango.

8.10.7.4. Declaragdo, que contenha Relacdo de Compromissos Assumidos, demonstrando que
1/12 (um doze avos) do valor total dos contratos firmados com a Administragdo Publica e/ou
com a iniciativa privada, vigentes na data de abertura do certame, excluidas parcelas ja
executadas, ndo ¢ superior a 100% (cem por cento) do patrimonio liquido.

8.10.7.5. O Balango Patrimonial e as Demonstragdes Contabeis deverdo estar assinados por
contador ou técnico devidamente registrado no Conselho Regional de Contabilidade (CRC), de
acordo com a resolu¢do CCFC n° 1.402/2012.

8.10.7.6. Com o objetivo de demonstrar a veracidade das informagoes prestadas em atendimento
ao estabelecido neste TR, a licitante deverd apresentar a Demonstragdo de Resultado do
Exercicio (DRE) referente aos 2 (dois) ultimos exercicios social, ja exigivel e apresentado na
forma da lei ou de regulamentacdo da Receita Federal do Brasil em caso de escrituragao contabil
digital.

8.10.7.7. Caso seja detectada divergéncia no valor total dos contratos firmados na declaracdo de
que trata a alinea este TR, correspondente a uma variacao de 10% (dez por cento), para mais ou
para menos, em relagdo a receita bruta discriminada na Demonstracao de Resultado do Exercicio
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(DRE), a licitante devera apresentar os devidos esclarecimentos, a serem apreciados pela Equipe
de Apoio com formagao na area contabil.

8.10.7.8. Dos documentos, copia do Balango e das Demonstragdes Contabeis devidamente
registrados ou autenticadas na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante, acompanhado
dos Termos de Abertura e de Encerramento do Livro Didrio do qual foi extraido.

8.10.7.9. Certidao Negativa de Faléncia e Recuperagdo Judicial, expedida pelo distribuidor da
sede da pessoa juridica. Serd admitida que a empresa em recuperagdo judicial participe do
certame, desde que apresente certidao emitida pela instancia judicial competente afirmando que
a interessada estd apta economicamente e financeiramente a participar de processo licitatério,
nos termos previstos no Acordao 1697/2023-Plenario.

8.10.7.10. A documentacido constante no SICAF podera ser considerada para fins de
comprovacao da documentacao exigida neste item 8.10.7. do TR (balan¢o patrimonial e
Demonstracio de Resultado do Exercicio).

8.10.8. Analise dos documentos de habilitacao

8.10.8.1. O Agente de Contratagdo analisara os Documentos de Habilitagao e julgara habilitadas
todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste TR ¢
em seus anexos.

9. AGENTE DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

9.1. O certame sera processado e julgado pelo Agente de contratagdo, nos termos das Leis
Federal 14.133/21 ¢ 12.232/2010, com excegdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

9.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica composta por,
no minimo, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou marketing
ou que atuem em uma dessas areas.

9.3. A selecao dos membros da Subcomissdao Técnica dar-se-a4 através de sessdao publica
efetivada através de Chamamento Publico, no qual devera no minimo, habilitar-se no processo,
o triplo do nimero de integrantes da subcomissao, previamente cadastrados, e serd composta por,
pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo.

9.3.1.Pela execugdo dos servigos, os profissionais selecionados, que ndo possuam vinculo com a
Administracao Publica de Parauapebas, receberao a remuneragao previamente estabelecida, a ser
paga por tarefa, cuja unidade de medida sera a proposta técnica analisada, conforme previsto no
edital de chamamento publico.

9.4. Cabera ao Agente de Contratacio

a) Gerenciar o processo licitatorio, como publicacao do edital, recebimento das propostas,
analise da documentacao de habilita¢do e conducdo dos tramites formais.
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b) Garantir que as regras da licitagdo sejam cumpridas, incluindo a exigéncia de proposta
técnica nao identificada.
c) Seguir os principios da isonomia, imparcialidade e transparéncia.
d) Cabe ainda ao Agente de Contratagdo garantir que o processo de julgamento da proposta

técnica seja isento e sigiloso, conforme exigido pela Lei n® 12.232/2010.
9.5. Cabera a Subcomissao Técnica

a) analisar individualmente e julgar as vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdo
Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo, de acordo com os critérios especificados neste edital;

b) elaborar e encaminhar ao Agente de Contratagdo os documentos relativos ao julgamento da
proposta técnica, compreendidos pela ata de julgamento dos Planos de Comunicagao Publicitéaria,
planilha com as pontuagdes dos quesitos e justificativa escrita das razdes que as fundamentaram;
¢) manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos licitantes relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, se solicitada pelo(a) Agente de Contratagao.

10. GARANTIA

10.1. Dadas as caracteristicas do trabalho, sera exigida para a assinatura do contrato prestacao
de garantia em favor da Prefeitura Municipal de Parauapebas correspondente a 1% (um por cento)
do valor total do contrato, em uma das modalidades previstas no art. 96, § 1°, da Lei 14.133/2021,
a escolha da licitante vencedora:

a) caucdo em dinheiro ou titulos da divida ptblica;
b) seguro-garantia;
c¢) fianga bancaria.

10.2. Em se tratando de garantia prestada por meio de caucio em dinheiro, o depdsito devera
ser feito obrigatoriamente em agéncia estabelecida pela Prefeitura Municipal de Parauapebas, a
qual sera devolvida atualizada monetariamente nos termos do art. 100 da Lei n°® 14.133/2021.

10.3. Se a opgdo de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato acrescido de
trinta dias;

b) a apolice devera indicar a Prefeitura Municipal de Parauapebas-PA como beneficiaria;

¢) ndo sera aceita apolice que contenha clausula contraria aos interesses da Prefeitura Municipal
de Parauapebas-PA.

10.4. Se a opgao for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato acrescido de trinta (30)
dias;

b) expressa afirmagdo do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento a Prefeitura

Municipal de Parauapebas-PA, independentemente de interpelagao judicial, caso o afiangado nao
cumpra suas obrigagoes;
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¢) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 ¢ 838
do Cdodigo Civil Brasileiro;

d) clausula que assegure a atualizacdo do valor afiangado de acordo com o previsto nesta
Instrucgao.

10.5. Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter valor de mercado correspondente ao valor garantido e ser reconhecido pelo Governo
Federal, constando entre aqueles previstos na legislagao especifica;

b) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacao
e de custoddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, podendo recusa-la o titulo ofertado caso
verifique a auséncia desses requisitos.

10.6. Se o valor da garantia for utilizado em pagamento de quaisquer obrigacdes, inclusive
indenizagdo a terceiros, a contratada se obriga a fazer a respectiva reposi¢do no prazo maximo e
improrrogavel de 10 (dez) dias tUteis a contar da data em que for notificada pela Prefeitura
Municipal de Parauapebas-PA.

10.7. Se houver acréscimo ao valor do contrato a contratada se obriga a fazer a complementagao
da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias tteis a contar da data que for notificada pela
Prefeitura Municipal de Parauapebas.

11.DAS INFRACOES ADMINISTRATIVAS E SANCOES APLICAVEIS AOS
LICITANTES

a) Comete infracao administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa;

b) deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame ou ndo entregar qualquer
documento que tenha sido solicitado pelo/a pregoeiro/a durante o certame;

¢) Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a proposta
em especial quando;

d) ndo enviar a proposta adequada ao ultimo lance ofertado ou apos a negociagao;

e) recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;

f) pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva; ou

g) deixar de apresentar amostra;

h) apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificagdes do edital;

1) nao celebrar o contrato ou nio entregar a documentagdo exigida para a contratagdo, quando
convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

j) recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de registro de prego, ou a aceitar ou
retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragao;

k) apresentar declaracdo ou documentagdo falsa exigida para o certame ou prestar declarac@o
falsa durante a licitagao;

1) fraudar a licitagao;

m)comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial quando;
n) agir em conluio ou em desconformidade com a lei;

0) induzir deliberadamente a erro no julgamento;
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p) apresentar amostra falsificada ou deteriorada;
q) praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagdo;
r) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n.° 12.846, de 2013.

11.1. Com fulcro na Lei n° 14.133, de 2021, a Administracao podera, garantida a prévia
defesa, aplicar aos licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes san¢des, sem prejuizo das
responsabilidades civil e criminal:

a) multa;

b) impedimento de licitar e contratar e

c¢) declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punic¢ao ou até que seja promovida sua reabilitagdo perante a propria autoridade
que aplicou a penalidade.

11.1.1. Na aplicagao das sangdes serdo considerados;

11.1.2. A natureza ¢ a gravidade da infracdo cometida;

11.1.3. As peculiaridades do caso concreto;

11.1.4. As circunstancias agravantes ou atenuantes;

11.1.5. Os danos que dela provierem para a Administragdo Publica.

11.2. A implantagdo ou o aperfeigoamento de programa de integridade, conforme normas e
orientagoes dos orgaos de controle.

11.2.1. A multa sera recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor do contrato
licitado, recolhida no prazo maximo de 15 (quinze) dias uteis, a contar da comunicagdo oficial.

11.2.2. Para as infracdes previstas nos itens, b), d) e i) , a multa serd de 0,5% a 15% do valor do
contrato licitado.

11.2.3. Para as infragdes previstas nos itens, k), 1), m), q) er), a multa sera de 15% a 30% do
valor do contrato licitado.

11.2.4. As sangdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracao de
inidoneidade para licitar ou contratar poderdo ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, a
penalidade de multa.

Na aplica¢@o da san¢do de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze)
dias tuteis, contado da data de sua intimacao.

11.3. A sangdo de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel em
decorréncia das infracdes administrativas relacionadas nos itens b), c) e i) , quando ndo se
justificar a imposicao de penalidade mais grave, e impedira o responsavel de licitar e contratar
no ambito da Administracdo Publica direta e indireta do ente federativo a qual pertencer o 6rgao
ou entidade, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.
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11.4. Podera ser aplicada ao responsavel a sanc¢do de declaragdo de inidoneidade para licitar ou
contratar, em decorréncia da pratica das infragdes dispostas nos itens k), 1), m), q) e r), bem como
pelas infragdes administrativas previstas nos itens b), d) e 1) que justifiquem a imposigao de
penalidade mais grave que a san¢ao de impedimento de licitar e contratar, cuja duragdo observara
0 prazo previsto no art. 156, §5°, da Lei n.® 14.133/2021.

11.5. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou a ata de registro de prego,
ou em aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracao,
descrita no item 1) , caracterizara o descumprimento total da obrigagdo assumida e o sujeitara as
penalidades e a imediata perda da garantia de proposta em favor do 6rgao ou entidade promotora
da licitagdo, nos termos do art. 45, §4° da IN SEGES/ME n.° 73, de 2022.

11.6. A apuracdo de responsabilidade relacionadas as sang¢des de impedimento de licitar e
contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a instauracao de
processo de responsabilizagdo a ser conduzido por comissao composta por 2 (dois) ou mais
servidores estaveis, que avaliara fatos e circunstancias conhecidos e intimara o licitante ou o
adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze) dias tuteis, contado da data de sua intimacdo,
apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

11.7. Caberarecurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplicagdo das sanc¢des de adverténcia,
multa e impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimagdo, o qual sera dirigido a
autoridade que tiver proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco)
dias uteis, encaminhara o recurso com sua motivagao a autoridade superior, que devera proferir
sua decisdao no prazo maximo de 20 (vinte) dias tteis, contado do recebimento dos autos.

11.8. Cabera a apresentagdo de pedido de reconsideracdo da aplicagdo da sancdo de declaragao
de inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data da
intimacao, e decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias tuteis, contado do seu recebimento.

11.9. O recurso e o pedido de reconsideragao terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo
recorrida até que sobrevenha decisdo final da autoridade competente.

11.10. A aplicagdo das sangdes previstas neste edital ndo exclui, em hipotese alguma, a
obrigacdo de reparacdo integral dos danos causados.

12. DIREITOS AUTORAIS

12.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste
contrato.

12.1.1. O valor dessa cessdo € considerado incluido nas modalidades de remuneracdo definidas
neste Termo de Referéncia.
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12.1.2. Com vistas as contratagdes para a execugdo de servigos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orgamentos que prevejam a cessao dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

12.2. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a
contratagdo ao estabelecimento, no ato de cessdo/orgamento/contrato, de clausulas em que o
fornecedor garanta a cessdo pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso.

12.3. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios
e similares, que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas
estabelecendo:

12.3.1. A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que
podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante
a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer Onus perante os cedentes desses direitos.

13. DA PROTECAO E INFORMACAO DE DADOS - LGPD

13.1. A CONTRATADA obriga-se ao dever de protecdo, confidencialidade e sigilo de toda
informacao, dados pessoais e/ou base de dados a que tenham acesso, inclusive em razdo do
fornecimento ou da operacdo dos programas/sistemas, nos termos da Lei n° 13.709/2018, Lei
Geral de Protecao de Dados Pessoais, determinagdo de orgaos reguladores e/ou fiscalizadores,
durante o cumprimento do objeto descrito no presente TR e posterior Contrato.

13.2. Tanto a CONTRATANTE COMO A CONTRATADA deverao fornecer e solicitar umas
as outras apenas os dados estritamente necessarios ao cumprimento do presente, devendo ser
realizado o tratamento adequado das informagdes a que tiver acesso.

13.3. Os dados pessoais aos quais a CONTRATADA tiver acesso em razdo da execugdo do
contrato nao poderao ser revelados ou compartilhados com terceiros, seja mediante a distribui¢ao
de copias, resumos, compilagdes, extratos, analises, estudos, encaminhamentos ou outros meios
que reflitam as referidas informagdes, ressalvados os casos em que houver prévia autorizagao por
escrito da Prefeitura Municipal de Parauapebas.

13.4. A CONTRATANTE e¢ a CONTRATADA deverdo implementar ¢ manter medidas
técnicas/administrativas suficientes para garantir a seguranga, a prote¢do, a confidencialidade, o
sigilo de toda informacao, dados pessoais e/ou base de dados a que tenham acesso, evitando os
acessos nao autorizados, acidentes, vazamento acidentais ou ilicitos que causem destruicao,
perdas, alteragdes, comunicagdo ou qualquer outra forma de tratamento nao autorizado.

13.5. A CONTRATANTE ¢ a CONTRATADA deverao manter sigilo sobre os dados pessoais
de empregados, colaboradores, servidores ou qualquer pessoa fisica aos quais eventualmente
tenham acesso, respeitando todos os protocolos exigidos pela Lei Federal n® 13.709/2018, bem
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como legislagdo complementar ¢ orientagdes emitidas pelas ANPD (Autoridade Nacional de
Prote¢ao de Dados).

13.6. A CONTRATANTE e a CONTRATADA cooperardo entre si no cumprimento das
obrigacdes referentes ao exercicio dos direitos dos titulares previstos na LGPD e demais normas
de protecdo de dados, bem como no atendimento de requisigdes e determinagdes do Poder
Judiciario, Ministério Publico e 6rgdos de controle administrativo, naquilo que couber.

13.7. A CONTRATANTE e a CONTRATADA notificardao formalmente umas as outras, e
imediatamente, a respeito de qualquer ocorréncia relativa a eventual descumprimento das
disposicoes relativas a prote¢ao de dados pessoais que tenham relagdo com o objeto do presente
contrato, promovendo todas as acdes necessarias a solu¢do dos problemas que venham ser
causados por seus empregados e/ou colaboradores.

13.8. Considera-se ocorréncia qualquer incidente que implique em violagdo ou risco de
violagdo de dados pessoais, relativo a acesso, coleta, armazenamento, tratamento,
compartilhamento e eliminagao dedados, que possa gerar eventuais prejuizos aos titulares e/ou
questionamento das autoridadescompetente.

13.9. Eventuais responsabilidades da CONTRATANTE e da CONTRATADA serdo apuradas
conforme estabelecido neste TR e também de acordo com o que dispde a legislagdo aplicavel,
observado o contraditério e a ampla defesa.

13.10. Em caso de ocorréncia de prejuizo aos titulares de dados e/ou as partes decorrentes da
ndoobservancia nas normas constantes neste termo, a parte que der causa ao prejuizo se obriga a
indenizar a outra pelos danos sofridos, sejam eles de natureza patrimonial ou extrapatrimonial,
sem prejuizo das sangdes penais cabiveis, respeitando o contraditorio ¢ ampla defesa.

13.11. O dever de sigilo e confidencialidade, ¢ as demais obrigacdes descritas neste TR,
permanecerao em mesmo vigor apos a extingdo das relagdes contratuais/editalicias.

14. DO VALOR ESTIMADO

14.1. O valor estimado ¢ de RS 20.614.000,00 (vinte milhoes, seiscentos € quatorze mil reais)
para os primeiros 12 meses.

14.2. Foram realizadas pesquisas em bases oficiais como o Tribunal de Contas dos Municipios
do Para (TCM-PA), Tribunal de Contas do Estado do Para (TCE-PA), e Plataforma Nacional de
Contratagdes Publicas (PNCP). No entanto, ndo foram encontrados contratos com escopo,
volume de acdes e contexto de comunicagdo institucional compativeis com a realidade da
Prefeitura Municipal de Parauapebas, o que inviabilizou a consolidagdo de uma média
comparativa de pregos.

14.3. Dessa forma, optou-se por utilizar como parametro exclusivo o valor da ultima
contratacdo realizada pela a Prefeitura Municipal de Parauapebas, mediante ao processo
licitatério, concorréncia (3/2021-001GABIN), que resultou na contratacdo de duas agéncias de
publicidade, prestadoras desses servigos (Contratos n°. 20230255 e 20230273), no valor de RS
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19.635.000,00, (dezenove milhdes e seiscentos e trinta e cinco mil reais). Anexo IV
cronograma fisico financeiro da execucio.

14.4. Desta feita, em contratagcdes dessa natureza, assume especial importancia a defini¢ido da
dotacao orcamentaria e financeira disponivel, conforme a previsao de recursos constante da
Lei Or¢amentaria Anual (LOA) de 2025 destinada a Assessoria de Comunicac¢fo, a qual
assegura a viabilidade financeira da contrata¢do pretendida.

15. DA ADEQUACAO ORCAMENTARIA

15.1. As despesas com a prestacdo de servigos de que trata o objeto, apds a formalizagdao do
contrato, estardo a cargo da dotagdo orgamentaria do Exercicio em curso.

15.2. O valor para atender os primeiros 12 meses da contratacdo sera de R$ 20.614.000,00
(vinte milhdes, seiscentos e quatorze mil reais).

15.3. As despesas para o exercicio subsequente, quando for o caso, serdo alocadas a dotacdo
orcamentaria prevista para atendimento dessa finalidade, a ser consignada a Assessoria de
Comunicagdo, pela Lei Orgamentaria Anual.

15.4. A contratagdo serd atendida pela dotacdo: Exercicio 2025, conforme indicagdo
or¢amentaria a ser expedida pelo setor responsavel.

16. POSSIBILIDADE DE PARTICIPACAO EM CONSORCIO

16.1. Nos termos do art. 15 da Lei n° 14.133/2021, a participagdo de pessoas juridicas em
consércio em procedimentos licitatdrios pode ser vedada, desde que a restricdo esteja
devidamente motivada no processo administrativo. A jurisprudéncia do Tribunal de Contas da
Unido (TCU) (v.g., Acordaos 1.636/2006-Plenario, 566/2006-Plenario e 2.869/2012-Plenario)
reconhece a discricionariedade técnica da Administragdo para admitir ou vedar consoércios, desde
que preservados os principios da motivagdo, isonomia, competitividade, eficiéncia e
economicidade.

16.2. Para o presente certame, a participagdo de consorcios fica expressamente vedada, pelas
razoes a seguir, relacionadas as peculiaridades da contratacio de servicos de publicidade por
intermédio de agéncias de propaganda (Lei n°® 12.232/2010), pelos seguintes fundamentos:

I - serdo contratadas até 02 (duas) agéncias, que concorrerio internamente, em cada demanda
durante a execugdo, mecanismo que assegura competitividade ¢ pluralidade de solucées sem
necessidade de agrupamento empresarial, tornando desnecessaria a formacao de consorcios;

II - a constituigdo de consorcios acarretaria aumento de complexidade operacional, contratuais
e financeiras, aos fluxos de pagamento ¢ a gestao de comissionamentos, com potencial reflexo
negativo na celeridade ¢ na economicidade;

III — atividade publicitaria observa regramento setorial proprio (Lei n° 4.680/1965, Decreto
n° 57.690/1966 ¢ Normas-Padrao do CENP), que pressupde relaciao direta entre a agéncia
contratada ¢ a Administracio, com unidade de responsabilidade na criacdo, intermediagao.
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IV - a vedagao nao restringe indevidamente a competitividade do certame, havendo ampla oferta
de agéncias com capacidade técnica individual suficiente para atender ao objeto; ademais, a
contratacio simultanea de duas agéncias preserva a disputa de mérito na fase executoria, por
meio de concorréncia interna por demanda.

16.3. Diante disso, e com fundamento no art. 15 da Lei n® 14.133/2021, na Lei n® 12.232/2010
¢ no marco regulatorio setorial aplicavel, mantém-se a vedagao a participagdo de consorcios no
presente certame, por razdes de adequagdo técnica, eficiéncia administrativa, economicidade e
unidade de responsabilidade, devidamente motivada e instruida nos autos.

17. JUSTIFICATIVA DA MODALIDADE PRESENCIAL

17.1. De acordo com o disposto na Lei n® 14.133/2021, a regra geral para a realizagdo de
licitagdes € o formato eletronico.

17.2. No entanto, conforme previsto na propria legislacdo, excepcionalmente, admite-se a
adocdo do formato presencial, desde que devidamente justificada por circunstancias que o
exijam. No presente caso, a licitagdo em questdo refere-se a contratagdo de servicos de
publicidade, regulamentados pela Lei n° 12.232/2010. Essa norma impde requisitos especificos
relacionados ao sigilo das propostas, sendo um de seus principios fundamentais a anonimizagao

das campanhas publicitarias apresentadas pelas agéncias concorrentes.

17.3. O artigo 6° inciso II, da referida lei exige a apresentagdo de um briefing, documento
técnico que orienta a criagdo das campanhas ¢ garante a equidade e a imparcialidade na avaliagao
das propostas. Atualmente, as plataformas eletronicas disponiveis no Brasil ndo oferecem
mecanismos eficazes para assegurar o sigilo absoluto das propostas de campanhas publicitarias,
o que pode comprometer a exigéncia de anonimato e a lisura do certame. No formato eletrénico,
ha riscos inerentes a rastreabilidade digital das informagdes, o que pode afetar o principio da
isonomia entre os licitantes.

17.4. Por outro lado, a realizagdo da licitacdo no formato presencial permite maior controle
sobre o sigilo das propostas, assegurando que a identificacdo dos proponentes permaneca oculta
até a fase apropriada do certame. Esse formato possibilita que as campanhas sejam analisadas
exclusivamente com base em seus méritos técnicos e criativos, sem influéncia de qualquer fator
externo relacionado a identidade dos participantes.

17.5. Em observancia ao art. 17 da Lei n°® 14.133/2021, as sessdes publicas serdo registradas
em ata e gravadas em audio e video, com juntada integral aos autos do processo depois de seu
encerramento.

17.6. Dessa forma, resta motivada a adocdo da modalidade presencial para o presente
certame, como medida necessaria e proporcional para garantir o sigilo das propostas, a lisura
do procedimento ¢ a conformidade integral com a Lei n° 12.232/2010, sem prejuizo da
transparéncia e da competitividade previstas na Lei n° 14.133/2021.

18. DAS DISPOSICOES FINAIS E GERAIS
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18.1. O fornecedor fica obrigado a aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, 0s acréscimos e
supressoes que se fizerem na execugao do objeto deste Termo de Referéncia até o limite de 25%
(vinte e cinco por cento) do valor do seu respectivo contrato atualizado;

18.2. A homologacdo do resultado desta licitagdo ndo implicara direito a contratacao;

18.3. Niao Sera permitida participagdo de empresas que estejam reunidas em consorcio,
qualquer que seja a sua forma de constituigdo, inclusive controladoras, coligadas ou subsidiarias
entre si;

18.4. Os proponentes sdo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitagao;

18.5. Aos casos omissos, aplicar-se-20 as demais disposigdes constantes da legislagdo vigente;

18.6. Para efeito de eficacia do Termo de Contrato, devera ser publicado no Diario Oficial e no
PNCP — Portal Nacional de Contratagdes Publicas, nos prazos legais previstos conforme
pressentiam os art. 72 e 94 da Lei n® 14.133/2021, contado da assinatura do instrumento
contratual.

18.7. O foro para dirimir questdes relativas ao presente Termo de Referéncia serd o Foro do
Municipio de Parauapebas-PA, com exclusdo de qualquer outro.

19. Anexos:

19.1. Anexo I — Briefing
19.2. Anexo II- Modelo de Proposta de Preco Sujeitos a Valoracao
19.3. Anexo III — Tabela SINAPRO/PA
19.4. Anexo IV — Tabela Previsdo de Demanda
19.5. Anexo V — Calendario anual 2025
Parauapebas-PA, 02 de setembro de 2025.

Ozeias de Jesus Pereira Bariloche Teixeira da Silva Oliveira
Planejamento de Contratacdo da Ascom Assessor de Comunicagao
Portaria 005/2025-Ascom Dec. 044/2025
Afsinado de forma
AUTORIZADO: (erEaasssorasghs et

LEITE:82895015368

Joelma de Moura Leite
Chefe de Gabinete
Dec. 002/2025

Pagina 47 de 47



*. PREFEITURA DE | CLC
» PARAUAPEBAS Punalle kagtie

ANEXO LA
PLANILHA DE FORMACAO DE PRECOS

Horario de atendimento ao publico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)
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ANEXO L.a - PLANILHA DE FORMACAO DE PRECOS

N°ITEM DESCRICAO QUANT | UNIDADE CUSTO
UNITARIO
1 EMPRESA 1 -servicos de publicidade 1 servico 10.307.000,00

prestados por intermédio de até 02 (duas)
agéncias de propaganda, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por finalidade o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execugfo e a
distribuicdo externa (divulgagio) dos servigos
publicitarios de responsabilidade da
Prefeitura Municipal de Parauapebas, Estado
do Para

2 EMPRESA 2- servicos de publicidade 1 servigo 10.307.000,00
prestados por intermédio de até 02 (duas)
agéncias de propaganda, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por finalidade o
estudo, o planejamento, a conceituagéo, a
concepgao, a criagdo, a execucdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execugfo e a
distribui¢do externa (divulgagdo) dos servigos
publicitarios de responsabilidade da
Prefeitura Municipal de Parauapebas, Estado
do Para

Valor total R$20.614.000,00

Horirio de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)
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ANEXO II
BRIEFING

Horario de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
Enderego: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)
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ANEXO II
BRIEFING

JjoB

(gerar numero) COP 30 no Para em 2025 e o reflexo esperado em

Parauapebas
Cliente: Prefeitura Municipal de Parauapebas

Prazo de execucao: 60 dias

1. MUNICIPIO DE PARAUAPEBAS

Parauapebas, municipio estratégico no sudeste do Para, representa um caso
paradigmatico de desenvolvimento regional, onde a exuberancia da Amazonia coexiste
com a maior provincia mineral do planeta. Nascida em 1988 a partir do Projeto Ferro
Carajas - operado pela Vale S.A. com producao anual de 109,2 milhdes de toneladas
de minério (2023) -, a cidade transformou-se em um dos polos econémicos mais
dinamicos da regido Norte, apresentando um PIB per capita de R$ 74.256,31 (IBGE,
2021). Contudo, este crescimento acelerado - com taxa média de 4,3% ao ano entre
1991-2022 - trouxe consigo desafios complexos: de um lado, a pressao urbana
decorrente do fluxo migratério (que elevou a populagdo de 49.161 para 213.576
habitantes em 31 anos); de outro, a necessidade premente de conciliar atividade
mineraria com a preservacao de ecossistemas sensiveis, como a Floresta Nacional de
Carajas, uma das areas de maior biodiversidade do bioma amazoOnico. Além dos
problemas urbanos como saneamento basico, urbanismo e o engajamento comunitario

com as causas ambientais.

2. CRESCIMENTO ECONOMICO E DESAFIOS URBANOS E AMBIENTAIS DE
PARAUAPEBAS

Parauapebas, impulsionada pela mineracao e com um PIB per capita superior a R$ 100
mil, € um polo de desenvolvimento na Amazonia. No entanto, seu crescimento
acelerado trouxe graves problemas urbanos e ambientais. O saneamento basico é

insuficiente, com parte da populacao sem acesso a rede de esgoto adequada, levando
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a contaminacao de rios e igarapés. A demanda por agua potavel pressiona os
mananciais, especialmente na seca, enquanto a mineragdo e a expansdo urbana

desordenada agravam o assoreamento e a degradagao hidrica.

O transito cadtico reflete a falta de planejamento e educacao viaria. O aumento da
frota de veiculos, somado a pouca fiscalizagdo e sinalizacdo, resulta em
congestionamentos e acidentes frequentes. Além disso, embora 0 municipio tenha
avancado em politicas ambientais como programas de reciclagem e recuperacao de
areas degradadas a populacdo ainda nao adotou plenamente praticas sustentaveis. O
descarte incorreto de lixo e 0 baixo engajamento na coleta seletiva mostram que a

conscientizagao ambiental precisa ser ampliada.

Parauapebas vive, assim, o paradoxo de ser uma cidade rica, mas com desafios
urgentes em infraestrutura, gestdao urbana e participacao cidada. Para um
desenvolvimento verdadeiramente sustentavel, é essencial melhorar o saneamento,
ordenar a expansao urbana, investir em educacdao ambiental e no transito e promover
uma mudanga cultural em relagao ao meio ambiente. O potencial existe, mas requer

acao integrada entre poder publico, empresas e sociedade.
3. DA POLITICA AMBIENTAL DE PARAUAPEBAS

A Secretaria Municipal de Meio Ambiente — SEMMA é um érgao da administracao direta
e representante do Sistema Nacional de Meio Ambiente — SISNAMA. Tem como
finalidade definir e gerir a politica municipal de meio ambiente, tendo em vista ndo
comprometer as fungbes sdcio-ambientais e proteger os ecossistemas no espaco
territorial municipal, buscando sua conservacdao e, quando degradadas, sua
recuperacao. A lei 6938/81 (politica nacional de meio ambiente), em seu artigo 69,
afirma: “art. 6° — Os ORGAOS e ENTIDADES da Unido, dos Estados, do Distrito Federal,
dos Territrios e dos MUNICIPIOS, bem como as FUNDACOES instituidas pelo poder
publico, responsaveis pela protecdo e melhoria da qualidade ambiental, constituirao o
Sistema Nacional do Meio Ambiente.

4. A EDUCAGAO AMBIENTAL COMO ALICERCE ESTRATEGICO PARA O
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL DE PARAUAPEBAS
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No contexto singular de Parauapebas, onde a atividade mineral convive com um dos
ecossistemas mais biodiversos do planeta, a educagao ambiental se consolida como
elemento fundamental para um desenvolvimento verdadeiramente sustentavel. Mais
do que uma politica setorial, configura-se como instrumento transformador essencial
para harmonizar o crescimento econdémico com as diretrizes nacionais de
sustentabilidade, conforme estabelecido pela Politica Nacional de Educagdo Ambiental
(Lei n© 9.795/1999) e pelo Programa Nacional de Educagao Ambiental (ProNEA).

Sua implementacdo eficaz reflete-se em cinco dimensdes estratégicas:

1. Mediacao do conflito entre mineragao e conservacao ambiental

2. Combate aos problemas urbanos por meio de solucdes locais sustentaveis
3. Protecdo estrutural dos recursos hidricos

4., Fortalecimento da participacdo social nas politicas ambientais

5. Geragao de renda a partir do uso sustentavel da biodiversidade.

A educagao ambiental vem como eixo central para a construgao de um modelo de
desenvolvimento que preserve Parauapebas enquanto promove a qualidade de vida

de sua populagao e a competitividade de sua economia.
5. COP 30 NO PARA EM 2025 E O REFLEXO ESPERADO EM PARAUAPEBAS

COP30 no Para em 2025 Sera um reflexo para Parauapebas e um papel estratégico
para Educagdo Ambiental. A Conferéncia das Partes (COP) é o maior evento global
para discussao e negociacoes sobre as mudancas climaticas. O encontro € realizado

anualmente, e a presidéncia se alterna entre as cinco regides reconhecidas pela ONU.

O Brasil sediara a 302 Conferéncia das Partes (COP30), que acontecera em Belém, no
Para. A cidade escolhida oferecerda ao mundo uma plataforma Unica para debater
solucdes para as mudancas climaticas, com os pés fincados no coracdo da Amazonia.

A realizacdo da Conferéncia colocard o estado no centro do debate global sobre
desenvolvimento sustentavel e conservacdo da Amazonia. Para Parauapebas,
municipio que simboliza o paradoxo entre riqueza mineral e pressao ambiental, esse
evento representa uma oportunidade Unica de reposicionamento estratégico, com a

educacdao ambiental como ferramenta fundamental para transformar desafios em
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solucdes. Como pais anfitrido, o Brasil estd comprometido em fortalecer o
multilateralismo e na busca por consensos nas metas globais para a reducao da

emissdo de gases que promovem o aquecimento do planeta.

E uma 6tima oportunidade para Parauapebas chamar a populacdo para a reflexao,
mostrando que todos devem fazer sua parte na preservacdo do meio ambiente. Além
disso, a cidade pode apresentar, até novembro, resultados positivos de uma campanha
de conscientizagdo e sensibilizagdo sobre as mudancas climaticas e os problemas

ambientais, por meio de uma gestao eficiente e de agdes objetivas.
6. PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

Embora Parauapebas conte com politicas ambientais estabelecidas, ainda persiste um
descompasso entre as acdes do poder publico e o envolvimento da populacdo. Esse
desequilibrio evidencia um problema de comunicacdo que compromete a efetividade
das iniciativas ambientais no municipio. A mensagem sobre sustentabilidade, coleta
seletiva e preservagao dos recursos naturais ainda nao alcanga a populacao de forma
clara, acessivel e mobilizadora. Falta sensibilizagdo, e a linguagem usada nas
campanhas tende a ser excessivamente institucional, distante da realidade cotidiana
das pessoas, o que dificulta a identificacdo e o engajamento. Além disso, ha uma
caréncia na visibilidade dos resultados das acdes publicas, o que gera desconfianca e
apatia por parte da sociedade. Outro fator relevante é a falta de objetividade e clareza
nas informagoes transmitidas; as mensagens muitas vezes nao indicam de forma direta
0 que fazer, como agir e por que é importante. Soma-se a isso a pouca diversidade
nos meios de comunicacao utilizados, com baixo aproveitamento de midias digitais,
conteldos interativos e campanhas criativas que dialoguem especialmente com o

publico jovem.

A auséncia de continuidade nas acdes e a desconexdao com eventos estratégicos, como
a COP30 que sera sediada no Para, também enfraquecem o potencial transformador
das campanhas ambientais. Parauapebas, enquanto municipio de grande relevancia
na Amazoénia e simbolo do paradoxo entre desenvolvimento e conservacao, precisa de

uma comunicacao ambiental mais simples, objetiva, emocionalmente envolvente e
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capaz de traduzir o discurso institucional em atitudes praticas e cotidianas, conectando

0 cenario local com os compromissos globais de sustentabilidade.

A comunicacdo precisa ser mais eficaz, adaptada a realidade local, e utilizar canais

préximos da populacdo para promover mudangas de comportamento.
7. OBJETIVOS DE COMUNICAGAO

o Facilitar o acesso da populagdo a informagdes educativas sobre boas praticas
ambientais, especialmente em locais de grande circulagdo, promovendo a

conscientizacao de forma direta e cotidiana.

o Utilizar pecas de comunicacdo impactantes, criativas e acessiveis, que
estimulem o engajamento da populacao por meio de uma linguagem clara, emocional

e proxima da realidade local.

° Incentivar atitudes sustentaveis com base em agbes simples e praticas,

mostrando que todos podem contribuir para a preservagao ambiental no seu dia a dia.

o Evidenciar os beneficios das boas praticas ambientais na qualidade de vida da
populacao, reforcando a relagao entre sustentabilidade e bem-estar coletivo.

o Promover o protagonismo do cidaddao nas agdes ambientais, valorizando sua

participacao ativa e continua nas transformagdes do municipio.

o Estabelecer conexao entre os desafios locais e o debate global sobre mudancas
climaticas, aproveitando a COP30 como oportunidade para posicionar Parauapebas

como referéncia em sustentabilidade na Amazonia.
8. TIPO DE CAMPANHA

Campanha de grande complexidade com uma pegada: Educativa/ Informativa/

conscientizagao e sensibilizagao.
9. CONCEITO DE COMUNICACAO/ ESTILO CRIATIVO

O conceito dessa campanha deve ser desenvolvido pelas agéncias licitantes baseado

nas informagoes deste briefing envolvendo o evento da COP30.
10. PUBLICO-ALVO

Populagao de Parauapebas. Cerca de 300 mil habitantes.
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11. ABRANGENCIA DA CAMPANHA
Municipal e regional.
12. VERBA

A campanha devera ser realizada levando em consideracdo um orcamento total de R$
1.000.000,00 (um milhdo de reais). As proponentes deverao utilizar integralmente o
orcamento disponivel na execugao do plano de comunicacdo da campanha simulada,
considerando obrigatoriamente os valores integrais das tabelas de servigos internos e
das tabelas de veiculos de comunicacao vigentes na data de publicacdo do edital. A
proposta da licitante devera prever todas as despesas necessarias para implementar
criacao, produgao, veiculagdo e/ou distribuicdo da campanha, prevendo ainda os

custos internos das agéncias.
13. PERIODO

A campanha devera ter duracdo de até 60 (sessenta) dias, podendo ser dividida em

fases, conforme estratégia de comunicacao a ser implementada.
14. PECAS SUGERIDAS

Poderdo ser criadas até sete (07) pecas contendo as caracteristicas das sugestoes

abaixo:
1. Materiais Impressos e Fisicos: Cartazes e banners, folhetos, flyers e adesivos;

2. Pegas Eletronicas e Digitais: Videos institucionais e educativos, dudio/spot, cards

para redes sociais e carrosséis;
3. Publicidade em Midia Exterior: Outdoors;

4. QR Codes: Direcionando para conteldos interativos, videos e mais informacoes
sobre os eventos, (Ou Qr do insta da PMP).

15. DA CAMPANHA SIMULADA

As licitantes poderdao apresentar solugdes de comunicacdao para divulgacao ou
promocao de eventos ficticios de educagao ambiental da Prefeitura de |Parauapebas,
apresentando uma campanha simulada que informe, engajem, convenca e incentive a

participagao da populacao nesses eventos educativos, estimulando o sentimento
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coletivo para uma cidade sustentavel. Todas as pecas publicitarias devem conter o
conceito da campanha e a assinatura com a logo da Prefeitura Municipal de

Parauapebas.

Todas as sete (07) pegas da ideia criativa devem apresentar o conceito da campanha
e, obrigatoriamente, duas (02) das sete pecas deverdo ter conteido de carater
estritamente educativo, apresentando informagdes completas dos eixos sugeridos,
sendo eles: saneamento basico; trato com os ambientes publicos; sustentabilidade;
economia de agua e educagao no transito. Essas duas pecas educativas deverao conter
no minimo: o titulo da campanha; informacOes sobre a proposta de educacdo
ambiental; informagdes sobre as agdes da campanha de educacdao ambiental;
informac0es e dicas sobre o trato com os ambientes publicos, logradouros e areas de
lazer (minimo de quatro dicas); dicas de meio ambiente e sustentabilidade (minimo de
sete dicas); provocar didlogo e reflexdes, por meio de uma linguagem que desperte
engajamento entre os moradores dos diversos bairros do municipio; apresentar
curiosidades sobre saneamento basico; inserir dicas de como economizar agua
(minimo de seis dicas importantes); dicas de transito e os principais descuidos e causas
que geram acidentes no transito; encerrar a peca com frase de efeito sobre o contexto
abordado; informar os canais de informacdes da Prefeitura, como redes sociais e site

oficial; aplicar logo da Prefeitura ao final da peca.
16. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGCAO

O municipio conta com o portal de noticias no endereco eletronico

Www.parauapebas.pa.gov.br, assim como canal no Youtube e perfis nas seguintes

redes sociais: Facebook, Instagram e Tik Tok. A campanha deve contemplar pecas

para midias externas e para as plataformas digitais da prefeitura.
17. ASSINATURA DA CAMPANHA

A campanha deve ser assinada pela logomarca da PREFEITURA. O arquivo da
logomarca devera ser solicitado pelo e-mail da Central de Licitagao e Contratos — CLC,

licitacao@parauapebas.pa.gov.br e cdpia para licitacaopmp.clc@gmail.com
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ANEXO III
MODELO DE PROPOSTA DE PRECO SUJEITOS A VALORIZAGCAO

Horario de atendimento ao publico: (Das 08:00h as 14:00h)
Enderego: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)
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ANEXO III
PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos para os
servigos descritos:

a) desconto a ser concedida a Prefeitura Municipal de Parauapebas, sobre os custos internos,
baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Para: %

( por cento);

b) honorarios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Parauapebas, incidentes sobre os

custos comprovados de servigos realizados por fornecedores, referentes a produgdo e a execucdo

técnica de pecas, campanhas e materiais publicitarios que envolvam cria¢do da agéncia e cuja

distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo:
% ( por cento);

¢) honorérios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Parauapebas, incidentes sobre os
custos de servigos realizados por fornecedores, referentes a produgdo e a execugdo técnica de
pecas, campanhas e materiais publicitarios quando a responsabilidade da agéncia limitar-se a
contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, bem como a realizacdo de outros servicos
realizados por fornecedores referentes a pesquisas de pré-teste e pds-teste — vinculadas a
concepgdo e criagdo de campanhas e pegas publicitarias — e a elaboragdo de marcas, de expressdes
de propaganda, de logotipos e de elementos de comunicacdo visual: % (__ por cento).

(nome da licitante)

Representante legal

Horirio de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)
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ANEXO 1V
TABELA SINAPRO/PA

Horario de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
Enderego: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)
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SERVICOS OFERECIDOS PELO SINAPRO-PA

(Exclusivamente ds agéncias de propaganda filiadas)
* Pesquisa de midia.

» Pareceres sobre direito civil, comercial, autoral e legislagdo publicitdria. Orientacdo no campo legal
da propaganda, englobando o Cédigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria e Normas-
Padrdo da Atividade Publicitdria, através do Departamento Juridico da FENAPRO — Federag¢do
Nacional das Agéncias de Propaganda.

» Lista Referencial de Custos de Servigos Internos das agéncias de propaganda.

« Portal da Internet (www.sinapropa.com.br), com conteldo de interesse da categoria, incluindo toda
legislagdo publicitdria e atividades correlatas, artigos, relagdo de agéncias filiadas, noticias do meio,
eventos etc.

» Informacgdes periddicas, por e-mail e através de informativo impresso, de assuntos sobre propaganda,
sobre o mercado de comunicagdo e outros assuntos do segmento publicitdrio e de negdcios de
comunicagdo.

» Negociac¢do do Acordo Coletivo de Trabalho com o SIPEP — Sindicato dos Publicitdrios Agenciadores
de Propaganda e Trabalhadores em Empresas de Propaganda no Estado do Pard.

* Orientacdo para participacdo em licitagdes.

» Informagdes por e-mail de assuntos sobre propaganda, sobre o mercado de comunicagdo e outros
assuntos de interesse do segmento publicitdrio e de negdcios de comunicagdo.

REMUNERACAO DA AGENCIA DE PROPAGANDA

A agéncia de propaganda é remunerada, conforme as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria, Decreto N°
57.690/66, com as alteragdes trazidas pelo Decreto N° 4.563/2002, da seguinte forma:

a) Desconto padréo de agéncia pelo planejamento de midia e pela intermediagdo na contratagdo de
espacgo/tempo publicitdrio, a agénciareceberd dos veiculos de divulgagdo, 20% sobre o valor damidia.
Essa remuneracdo é exclusivamente concedida pelos veiculos ds agéncias de propaganda e ndo
pode ser concedida ao anunciante direto (conforme itens 2.5, 2.5.1 e 6 e seus subitens das Normas-
Padrdo). O desconto é exclusivo de agéncia de publicidade, ndo podendo ser concedido a anunciante/
cliente. O repasse, ao cliente, pela agéncia de parte do desconto padrdo seguird os pardmetros dos
itens 3.5 e 6.4 e do ANEXO B, das Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria do CENP.

b) Os custos dos servicos internos como cria¢do, redacdo, layout, arte-final, ilustracdes etc., que sdo
executados pelo pessoal e/ou com os recursos da propria agéncia, serdo calculados com base
em pardmetros estabelecidos pela Lista Referencial de Custos de Servigos Internos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Pard, e ndo serdo acrescidos de honordrios nem de
quaisquer encargos.

¢) Servicos externos, pela responsabilidade de pesquisar op¢des de terceirizagdo buscando sempre
a melhor relagdo entre qualidade, preco e agilidade dos fornecedores de servicos auxiliares, bem
como pelo acompanhamento e controle de todas as fases de produgdo que serdo executadas
materialmente por terceiros fornecedores, a agéncia é remunerada pelo cliente no percentual de
15% sobre o valor dos servigos e suprimentos contratados com esses mesmos fornecedores (cf. item
3.6.1 das Normas—Padrdo).

d

-

Quando da responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contragdo do servigo, ou
suprimento, sobre o valor respectivo, o Anunciante pagard a Agéncia “honordrios” de no minimo 5%
(cinco por cento); e, no mMdaximo, 10% (dez por cento) (cf. item 3.6.2 das Normas-Padrdo)

e) Servigos especiais, tais como pesquisas, assessoria de imprensa e outros seréo cobrados mediante
prévia combinagdo entre as partes.



SERVICOS PRESTADOS
PELAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

Toda agéncia de propaganda, habilitada e certificada pelo CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrdo
deve estar capacitada a prestar a seu cliente os seguintes servigos, além de outros que constituam seu
desdobramento natural ou que Ihes sejam complementares, agindo por conta e ordem do cliente/anunciante:

a) Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servigco a difundir, incluindo a identificacéo e andlise de
suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus publicos e, quando for o caso, ao seu
mercado e & sua concorréncia.

b) Identificagdo e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca, produto ou
servi¢co encontre melhor possibilidade de assimilagdo.

c) Identificagdo e andlise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes.

d) Exame do sistema de distribuicdo e comercializagdo, incluindo a identificagdo e andlise das suas
vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e & concorréncia.

e) Elaborag¢do do plano publicitdrio, incluindo a concepg¢do das mensagens e pecas (Criagcdo) e o estudo
dos meios e veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos
e/ou dos mercados objetivados (Planejamento de Midia).

f) Execugdo do plano publicitdrio, incluindo orcamento e realizagdo das pecas publicitdrias (Produgdo)
e a compra, distribuic@o e controle da publicidade nos veiculos contratados (Execu¢do de Midia), e o
pagamento das faturas.

CONTRATACAO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA

A contratag@o da agéncia pelo anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em documento escrito, no
qual deverd constar o prazo da prestacdo de servigcos e os ajustes que as partes fizerem, complementando e/
ou detalhando dispositivos das Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria. O prazo poderd ser indeterminado,
mas o seu término deverd ser precedido de aviso dado pela parte interessada d outra com, pelo menos, 60
(sessenta) dias de antecedéncia. Na vigéncia da relagdo contratual, a agéncia abster-se-a de colaborar
com empresas, instituicdes, conceitos, ideias, marcas, produtos ou servigos que concorram diretamente com
o cliente; este, reciprocamente, abster-se-a de utilizar os servicos de outras agéncias para a difusdo dos
mesmos conceitos, ideias, marcas, produtos ou servi¢os; salvo convengdo em contrdrio.

INFORMACOES GERAIS
A ATIVIDADE PUBLICITARIA

Toda agéncia de publicidade deve seguir rigorosamente a legislagcdo e normas especificas, principalmente a
Lein® 4.680, de 18 de junho de 1965, os Decretos n° 57.690, de 1° de fevereiro de 1966 e o de n® 2.262, de 26
de junho de 1997, bem como as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria editadas pelo Conselho Executivo
das Normas-Padr&o (CENP).

REEMBOLSO DE DESPESAS OPERACIONAIS

Todos os gastos efetuados a servico do cliente, ndo inclusos na categoria de custos externos dos trabalhos,
deverdo ser previamente autorizados e efetivamente comprovados, sendo debitados pelo preco de custo,
sem incidéncia de honordrios ou comissées. Entre esses gastos, exemplificam-se: transporte, viagens, didrias,
alimentag¢do, encomendas, interurbanos, fax, copias etc.

Os reembolsos de despesas sdo parte integrante da receita tributdvel da agéncia. Assim sendo, tais
reembolsos sofrem taxagdes de impostos. Estes tributos devem ser cobrados do cliente.

PERMUTA

E livre a contratacdo de permuta de espacgo, tempo ou servigo publicitdrio entre veiculos de comunicacdo
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e anunciantes, diretamente ou mediante participagcdo da agéncia de publicidade responsdvel pela conta
publicitdria. Nesse caso o contrato, ou acordo, deverd, necessariomente, estabelecer a quem competird
remunerar a agéncia, podendo este 6nus recair sobre o veiculo ou sobre o anunciante, isoladamente, ou
sobre ambos, e em que propor¢do.

Quando o contrato for omisso, ou na auséncia de acordo, a agéncia titular dos direitos autorais sobre o
material a ser veiculado fard jus ao “desconto padrdo de agéncia”, de acordo como item 2.5 combinado com
o item 4.1 das Normas- Padrdo da Atividade Publicitdria editadas pelo CENP.

PROJETOS ESPECIAIS, EVENTOS, APOIO E PATROCINIOS

Nas negociagdes entre o cliente da carteira da agéncia e o atendimento promotor de projeto especial,
promocdo, feira, convengdo, palestra, semindrio, curso e demais eventos, com a finalidade de que este
cliente apoie ou patrocine as agdes do promotor, fazendo a transferéncia de recurso através de pecunia
ou de permutas e que, em contrapartida, proporcione ao cliente exposigdio em midia de sua(s) marca(s)
e/ou produto(s) e/ou servigo(s) nas pecgas de divulgagdo do evento, caberd, nestes casos, & agéncia de
propaganda responsdvel pela conta publicitdria, uma remunera¢do sobre o valor do contrato que deve
corresponder ao percentual de 20% (vinte por cento), equivalente ao desconto padrdo de agéncia sendo
esta devida pelo promotor do evento, em qualquer caso (participando ou ndo a agéncia da negociacdo).

Nos casos em que, como contrapartida, forem oferecidos créditos em espagos publicitdrios a serem utilizados
livremente pelo cliente na divulgagdo de seu interesse, faculta-se & agéncia estimar os pre¢os dos espagos
publicitdrios oferecidos ao cliente.

Caso esses espacos estejam abaixo dos valores de mercado, ou ofertados pelo promotor como bonificacéo
da negociacdo, poderd a agéncia estabelecer sua remuneracdo de 20% (desconto padréo de agéncia),
levando em consideracdo n&o o valor pactuado, mas sim os valores de mercado referentes aos espagos
ofertados ou precos pagos pelo seu cliente na compra de espagos publicitdrios semelhantes.

» Recomenda-se e estabelece que: nas negociagdes, a agéncia de propaganda que atende o cliente/
anunciante deve necessariamente delas participar a fim de estabelecer, em conjunto com o promotor
do evento e seu cliente, a sua forma de remuneracgdo, correspondente ao desconto padrdo de agéncia;

* A remunerag¢do da agéncia de publicidade, correspondente ao desconto padrdo de agéncia, serd
devida pelo promotor em qualquer caso (participando ou ndo a agéncia da negociagdo), sendo
que o percentual de 20% (desconto padrdo de agéncia), correspondente aos citados honordrios da
agéncia, incidird sobre o valor do contrato.

Faculta-se das partes, notadamente aos promotores e ds agéncias de propaganda em conjunto, que,
excepcionalmente, estas possam receber, a titulo de desconto padrdo de Agéncia, espago/tempo publicitdrio
quando o promotor for um veiculo, podendo esse espago/tempo ser utilizado por outros clientes da agéncia,
a quem competird indicar previamente ao veiculo. Esta disposi¢@o é estabelecida como excec¢do d regra do
item 4.7 das Normas-Padrdo.

Quando o apoio ou o patrocinio for pago em forma de permuta, as bases de negociagdo serdo as mesmas
estabelecidas no item referente & permuta.

» Servicos ndo previstos nessa Referéncia s@o de livre acerto entre a agéncia e o cliente.
» Esta Recomendacdo poderd ser alterada sem prévio aviso.

» Esta Referéncia cancela e substitui a anterior.

PROCEDIMENTOS ETICOS

1. Todo trabalho profissional de propaganda faz jus & paga respectiva nas bases combinadas
prevalecendo, na falta destas, o preco comum para trabalhos similares.

2. E proscrita por desleal a prestagcdo de servigos profissionais gratuitos ou por pregos inferiores aos
da concorréncia, a qualquer titulo executado, excetuando-se, naturalmente, os casos em que o
beneficidrio seja uma entidade incapaz de remunerd-lo.



LEI 12.232/2010 - NORMAS GERAIS SOBRE LICITACOES E CONTRATACOES DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE

Presidéncia da Republica

Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

LEIN® 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Dispde sobre as normas gerais para licitagdo e contratagdo
pela administracdo publica de servicos de publicidade
prestados por intermédio de agéncias de propaganda e dd
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagdes e contratagdes pela administracdo publica de servigos de
publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propagandad, no dmbito da Unido, dos Estados,
do Distrito Federal e dos Municipios.

§ 1° Subordinam-se ao disposto nesta Lei os érgdos do Poder Executivo, Legislativo e Judicidrio, as pessoas da
administra¢do indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente pelos entes referidos no caput deste
artigo.

§ 2° As Leis nos 4.680, de 18 de junho de 1965, e 8.666, de 21 de junho de 1993, serdo aplicadas aos procedimentos
licitatérios e aos contratos regidos por esta Lei, de forma complementar.

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituag¢do, a concepcdo, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediagdio e a supervis@o da execucdo externa e a distribuico de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar
o publico em geral.

§ 1° Nas contratacgdes de servigos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades complementares os servigos
especializados pertinentes:

| - ao planejomento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitdrias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - & producdo e & execugdo técnica das pegas e projetos publicitdrios criados;

Il - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em consondncia com novas
tecnologias, visando & expansdo dos efeitos das mensagens e das ag¢des publicitdrias.

§ 2° Os contratos de servigcos de publicidade ter@o por objeto somente as atividades previstas no caput e no § 1° deste
artigo, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagdo e
relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagéo de eventos festivos de qualquer natureza, as quais serdo
contratadas por meio de procedimentos licitatérios préprios, respeitado o disposto na legislagdo em vigor.

§ 3° Na contratacdo dos servigos de publicidade, faculta-se a adjudicacdo do objeto da licitagdo a mais de uma agéncia de
propaganda, sem a segregagdo em itens ou contas publicitdrias, mediante justificativa no processo de licitagdo.

§ 4° Para a execuc¢do das agdes de comunicagdo publicitdria realizadas no dmbito dos contratos decorrentes das
licitagdes previstas no § 3° deste artigo, o 6rgdo ou a entidade deverd, obrigatoriamente, instituir procedimento de
selecdo interna entre as contratadas, cuja metodologia serd aprovada pela administracdo e publicada na imprensa
oficial.
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Art. 3° As pesquisas e avaliagdes previstas no inciso | do § 1° do art. 2° desta Lei terdo a finalidade especifica de aferir
o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculagdio e de possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas
publicitdrias realizadas em decorréncia da execug¢do do contrato.

Paragrafo Unico. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia
temdtica com a acdo publicitdria ou com o objeto do contrato de prestacdo de servigos de publicidade.

Art. 4° Os servicos de publicidade previstos nesta Lei serdo contratados em agéncias de propaganda cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei no 4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de qualificagdo técnica
de funcionamento.

§ 1° O certificado de qualificag@io técnica de funcionamento previsto no caput deste artigo poderd ser obtido perante
o Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condi¢gdes técnicas de agéncias de propaganda.

§ 2° A agéncia contratada nos termos desta Lei s poderd reservar e comprar espago ou tempo publicitdrio de veiculos
de divulgacdo, por conta e por ordem dos seus clientes, se previamente os identificar e tiver sido por eles expressamente
autorizada.

CAPITULO Il
DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Art. 5° As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas pelos érgdos e entidades responsdveis pela contratagdo,
respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatérios
os tipos “melhor técnica” ou “técnica e prego”.

Art. 6° A elaboragdio do instrumento convocatério das licitagdes previstas nesta Lei obedecerd as exigéncias do art. 40 da
Leino 8.666, de 21 de junho de 1993, com exce¢do das previstas nos incisos | e Il do seu § 2°, e ds seguintes:

| - os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das
propostas, nos termos do inciso Xl do art. 11 desta Lei;

Il - as informagdes suficientes para que os interessados elaborem propostas serdo estabelecidas em um briefing, de forma
precisq, clara e objetiva;

Il - a proposta técnica serd composta de um plano de comunicagdo publicitdria, pertinente ds informagdes expressas no
briefing, e de um conjunto de informacgdes referentes ao proponente;

IV - o plano de comunicagdo publicitdria previsto no inciso Ill deste artigo serd apresentado em 2 (duas) vias, uma sem a
identificacdo de sua autoria e outra com a identificacéo;

V - a proposta de prego conterd quesitos representativos das formas de remuneragdo vigentes no mercado publicitdrio;

VI - o julgamento das propostas técnicas e de precos e o julgamento final do certame serdo realizados exclusivamente com
base nos critérios especificados no instrumento convocatorio;

VII - a subcomissd&o técnica prevista no § 1° do art. 10 desta Lei reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito sempre
que a diferenca entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo mdéxima do quesito,
com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no
instrumento convocatorio;

VIII - serdo fixados critérios objetivos e automdticos de identificacdo da proposta mais vantajosa para a administragdo, no
caso de empate na soma de pontos das propostas técnicas, nas licitagdes do tipo “melhor técnica”;

IX - o formato para apresentacdo pelos proponentes do plano de comunicagdo publicitdria serd padronizado quanto a seu
tamanho, a fontes tipogrdficas, a espagamento de pardgrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e a outros
aspectos pertinentes, observada a exce¢do prevista no inciso XI deste artigo;

X - para apresentacdo pelos proponentes do conjunto de informagdes de que trata o art. 8° desta Lei, poderdo ser
fixados o nUmero mdximo de pdginas de texto, o nimero de pecas e trabalhos elaborados para seus clientes e as
datas a partir das quais devam ter sido elaborados os trabalhos, e veiculadas, distribuidas, exibidas ou expostas as
pecas;

Xl - na elaboragdo das tabelas, planilhas e grdficos integrantes do plano de midia e ndo midia, os proponentes poderdo
utilizar as fontes tipogrdficas que julgarem mais adequadas para sua apresentagdo;

Xll - serd vedada a aposicdo, a qualgquer parte da via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitdria, de marca, sinal



ou palavra que possibilite a identificacdio do seu proponente antes da abertura do invélucro de que trata o § 2° do art. 9°
desta Lei;

Xl - serd vedada a aposicdo ao invélucro destinado as informagdes de que trata o art. 8° desta Lei, assim como dos
documentos nele contidos, de informagé&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do
plano de comunicagdo publicitdria, em qualquer momento anterior & abertura dos involucros de que trata o § 2° do art. 9°
desta Lei;

XIV - serd desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos Xl e Xlll deste artigo e demais disposi¢des do
instrumento convocatorio.

§ 1° No caso do inciso VII deste artigo, persistindo a diferenca de pontuagéo prevista apds a reavaliagéio do quesito, os
membros da subcomissdo técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes
que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da
subcomissdo e passard a compor o processo da licitagdo.

§ 2° Se houver desclassificagéio de alguma proposta técnica por descumprimento de disposi¢des do instrumento
convocatorio, ainda assim serd atribuida pontuagdo a seus quesitos, a ser langcada em planilhas que ficardo acondicionadas
em involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissdo técnica prevista no § 1° do art. 10 desta Lei,
até que expirem os prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitagéio, exceto nos casos em que o
descumprimento resulte na identificagéio do proponente antes da abertura do invélucro de que trata o § 2° do art. 9° desta
Lei.

Art. 7° O plano de comunicagdo publicitdria de que trata o inciso Il do art. 6° desta Lei serd composto dos seguintes
quesitos:

| - raciocinio bdsico, sob a forma de texto, que apresentard um diagndstico das necessidades de comunicagdo publicitdria
do 6rgdo ou entidade responsdvel pela licitagdo, a compreensdo do proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios
de comunicac¢do a serem enfrentados;

Il - estratégia de comunicacgdo publicitdria, sob a forma de texto, que indicard e defenderd as linhas gerais da proposta
para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagdio desejadas pelo érgdo ou entidade responsdavel
pela licitacdo;

Il - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitdrias, que corresponderdo a resposta criativa do proponente
aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagdo publicitdrio;

IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitard e justificard a estratégia e as tdticas recomendadas,
em consondncia com a estratégia de comunicacdo publicitdria por ela sugerida e em fungdo da verba disponivel indicada
no instrumento convocatoério, apresentada sob a forma de textos, tabelas, grdficos, planilhas e por quadro resumo que
identificard as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insercdes e custos nominais de
producdo e de veiculagdo.

Art. 8° O conjunto de informacdes a que se refere o inciso lll do art. 6° desta Lei serd composto de quesitos destinados a
avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes.

Art. 9° As propostas de precgos serdo apresentadas em 1 (um) invdlucro e as propostas técnicas em 3 (trés) invélucros
distintos, destinados um para a via ndo identificada do plano de comunicagdio publicitdria, um para a via identificada do
plano de comunicacgdo publicitdria e outro para as demais informagdes integrantes da proposta técnica.

§ 1° O invélucro destinado & apresentagdo da via ndo identificada do plano de comunicagéo publicitdria serd padronizado
e fornecido previamente pelo érgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, sem nenhum tipo de identificagdo.

§ 2° A via identificada do plano de comunicagéo publicitdria terd o mesmo teor da via ndo identificada, sem os exemplos
de pecas referentes & ideia criativa.

Art. 10° As licitagdes previstas nesta Lei seréio processadas e julgadas por comiss@o permanente ou especial, com exce¢do
da andlise e julgamento das propostas técnicas.

§ 1° As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissd@o técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés)
membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas dreas, sendo
que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles né&o poderé&o manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com
o 6rgdo ou a entidade responsavel pela licitagdo.

§ 2° A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-d por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma
relagd@o que terd, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e serd composta
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por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com o 6rgdo ou entidade responsdvel pela licitagdo.

§ 3° Nas contratacgdes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei n°
8.666, de 21 de junho de 1993, a relagdo prevista no § 2° deste artigo terd, no minimo, o dobro do nimero de integrantes
da subcomissdo técnica e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um ter¢o) de profissionais que ndo mantenham nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgdo ou entidade responsdvel pela licitagdo.

§ 4° A relag@io dos nomes referidos nos §§ 2° e 3° deste artigo serd publicada na imprensa oficial, em prazo ndo inferior a
10 (dez) dias da data em que serd realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

§ 5° Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada
ao sorteio, qualquer interessado poderd impugnar pessoa integrante da relacdo a que se referem os §§ 2°, 3° e 4° deste
artigo, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

§ 6° Admitida a impugnagdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na subcomissdo técnica, declarando-se
impedido ou suspeito, antes da decisé@o da autoridade competente.

§ 7° A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo fundamentada da autoridade
competente, implicard, se necessdrio, a elaboragdo e a publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste artigo.

§ 8° A sessdo publica serd realizada apds a decisdo motivada da impugnagdo, em data previamente designada, garantidos
o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4° deste artigo e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.

§ 9° O sorteio serd processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissdo técnica, de acordo com
a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou ndo vinculo com o érgdo ou entidade responsdvel pela
licitagdo, nos termos dos §§ 1°, 2° e 3° deste artigo.

§ 10. Nas licitagdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade de convite, a subcomissdo técnica,
excepcionalmente, nas pequenas unidades administrativas e sempre que for comprovadamente impossivel o cumprimento
do disposto neste artigo, serd substituida pela comisséo permanente de licitagéo ou, inexistindo esta, por servidor
formalmente designado pela autoridade competente, que deverd possuir conhecimentos na drea de comunicagdo,
publicidade ou marketing.

Art. 11 Os invélucros com as propostas técnicas e de precos serdio entregues & comiss@o permanente ou especial na data,
local e hordrio determinados no instrumento convocatoério.

§ 1° Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e abertura dos invélucros
com as propostas técnicas e de pregos.

§ 2° Os invdlucros padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitdria sé serdo recebidos
pela comiss@o permanente ou especial se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante.

§ 3° A comissdo permanente ou especial ndo langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos invélucros padronizados nem nos
documentos que compdem a via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitdria.

§ 4° O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerdo ao seguinte procedimento:

| - abertura dos 2 (dois) invélucros com a via ndo identificada do plano de comunicagdo e com as informagdes de que trata
o art. 8° desta Lei, em sessdo publica, pela comissdo permanente ou especial;

Il - encaminhamento das propostas técnicas a subcomissdo técnica para andlise e julgamento;

Il - andlise individualizada e julgamento do plano de comunicagdo publicitdria, desclassificando-se as que desatenderem
as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio, observado o disposto no inciso XIV do art. 6° desta Lei;

IV - elaboracgdo de ata de julgamento do plano de comunicagdo publicitdria e encaminhamento & comiss@o permanente
ou especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso;

V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informagdes de que trata o art. 8° desta
Lei, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento
convocatorio;

VI - elaboragdo de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso V deste artigo e encaminhamento & comissdo
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permanente ou especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacgdes e a justificativa escrita das razées
que as fundamentaram em cada caso;

VIl -realizagdo de sessd@o publica para apuragdo do resultado geral das propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:
a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagdo publicitdria;

b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicagéo publicitdria, para identificagéo de sua
autoria;

) elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

d) proclamagdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas desclassificadas
e a ordem de classificagdo;

VIII - publicagdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicacdo dos proponentes desclassificados e
da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢éo de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993;

IX - abertura dos invélucros com as propostas de pregos, em sessdo publica, obedecendo-se ao previsto nos incisos Il lll e
IV do § 1°do art. 46 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, nas licitagdes do tipo “melhor técnica”, e ao disposto no § 2° do
art. 46 da mesma Lei, nas licitagdes do tipo “técnica e pre¢o”;

X - publicag@o do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lein® 8.666, de 21 de junho de 1993;

X| - convocagdo dos licitantes classificados no julgamento final das propostas para apresentacdo dos documentos de
habilitagdo;

Xl - recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitagdo dos licitantes previstos no inciso;

Xl deste artigo, em sesséo publica, para andlise da sua conformidade com as condigdes estabelecidas na legislagéo em
vigor e no instrumento convocatério;

Xill - deciséo quanto & habilitagéo ou inabilitagéo dos licitantes previstos no inciso Xl deste artigo e abertura do prazo para
interposi¢do de recurso, nos termos da alinea a do inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993;

XIV -reconhecida a habilitagdo dos licitantes, na forma dos incisos XI, XIl e Xlll deste artigo, serd homologado o procedimento
e adjudicado o objeto licitado, observado o disposto no § 3° do art. 2° desta Lei.

Art. 12. O descumprimento, por parte de agente do érgdo ou entidade responsdvel pela licitagdo, dos dispositivos desta
Lei destinados a garantir o julgamento do plano de comunicagdo publicitdria sem o conhecimento de sua autoria, até a
abertura dos invélucros de que trata a alinea a do inciso VII do § 4° do art. 11 desta Lei, implicard a anulagdo do certame,
sem prejuizo da apuracdo de eventual responsabilidade administrativa, civil ou criminal dos envolvidos na irregularidade.

CAPITULO Il
DOS CONTRATOS DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E DA SUA EXECUCAO

Art. 13. A definicdo do objeto do contrato de servigos previstos nesta Lei e das cldusulas que o integram dar-se-d em
estrita vinculagéo ao estabelecido no instrumento convocatério da licitagéio e aos termos da legislagdo em vigor.

Pardgrafo Unico. A execugdo do contrato dar-se-& em total conformidade com os termos e condigdes estabelecidas na
licitagc&o e no respectivo instrumento contratual.

Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer ao contratado
bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execugdo do objeto do contrato, nos
termos do § 1° do art. 2° desta Lei.

§ 1° O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no caput deste artigo exigird sempre
a apresentagdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido.

§ 2° No caso do § 1° deste artigo, o contratado procederd d coleta de orgamentos de fornecedores em envelopes fechados,
que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o fornecimento
de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

§ 3° O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto naalinea‘a’ do
inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, estd dispensado do procedimento previsto no § 2° deste artigo.




wmmwmm

PARA

Art. 15. Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados ao contratante para pagamento deverdo ser acompanhados
da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descric@io dos descontos negociados e dos pedidos
de insercdo correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel.

Pardgrafo Unico. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou por
intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagdo.

Art. 16. As informagdes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servicos especializados e
veiculos, seréo divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores, garantido o livre
acesso as informagdes por quaisquer interessados.

Pardgrafo Unico. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de fornecedores
e de cada meio de divulgacdo.

Art. 17. As agéncias contratadas deverdo, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato,
manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitdrias produzidas.

CAPITULO IV
DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 18. E facultativa a concessé@o de planos de incentivo por veiculo de divulgagdo e sua aceitagdo por agéncia de
propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de direito, receita prépria da agéncia e ndo estdo
compreendidos na obrigacdo estabelecida no pardgrafo Unico do art. 15 desta Lei.

§ 1° A equagdio econdmico-financeira definida na licitagdo e no contrato ndio se altera em razdo da vigéncia ou ndo de
planos de incentivo referidos no caput deste artigo, cujos frutos estdo expressamente excluidos dela.

§ 2° As agéncias de propaganda ndo poderdo, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses dos
contratantes, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os ofere¢am, devendo sempre
conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

§ 3° O desrespeito ao disposto no § 2° deste artigo constituird grave violagdio aos deveres contratuais por parte da agéncia
contratada e a submeterd a processo administrativo em que, uma vez comprovado o comportamento injustificado,
implicard a aplicag@o das sangdes previstas no caput do art. 87 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993.

Art. 19. Para fins de interpretacdo da legislag@o de regéncia, valores correspondentes ao desconto-padrdo de agéncia
pela concepcdo, execugdo e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, constituem receita da
agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgacdo ndo pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar
tais valores como receita prépria, inclusive quando o repasse do desconto-padrdo a agéncia de publicidade for efetivado
por meio de veiculo de divulgagdo.

Art.20.O disposto nesta Lei serd aplicado subsidiariamente ds empresas que possuem regulamento préprio de contratagdo,
as licitagdes ja abertas, aos contratos em fase de execugdo e aos efeitos pendentes dos contratos j& encerrados na data
de sua publicagdo.

Art. 21. Serdo discriminadas em categorias de programagdo especificas no projeto e nalei or¢camentdria anual as dotagdes
orcamentdrias destinadas ds despesas com publicidade institucional e com publicidade de utilidade publica, inclusive
quando for produzida ou veiculada por érgdo ou entidade integrante da administragéo publica.

Art. 22. Esta Lei entra em vigor na data da sua publicagdo.

Brasilia, 29 de abril de 2010; 189° da Independéncia e 122° da Republica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA
Luiz Paulo Teles Ferreira Barreto

Este texto ndo substitui o publicado no DOU de 30.4.2010
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SUGESTAO SIMPLIFICADA DE BRIEFING

DADOS DO CLIENTE

Cliente: JOB N°:
Produto:

Cidade: Estado:
Endereco:

CNPJ/CPF:

Inscric@o Estadual/RG: Inscri¢&o Municipal:

Telefones: E-mail:
Contato:
Tel/Celular: E-mail:

RESPOSTAS DO BRIEFING

DATA DA VISITA:

DATA DA ENTREGA:

FORMATO: CORES:

1. Fato Principal?

2. Problema a ser resolvido pela comunicagdo?

3. Objetivo da comunicacéo?




SDIATO DAS ASENCUS O PROPAGANOL

PARA

- Principal promessa a ser comunicada?

7. Critérios para sele¢do de midias?

8. Datas de aniversdrio da empresa e dos diretores (dia e més)?

10. Pontos Fortes?

11. Pontos Fracos?
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13. Oportunidades?

18. Verba para pesquisa?

19. Verba para planejaomento?

20. Verba para criacdo, concepgdo ?

21. Verba para producgdo ?

22.Verba para veiculagdo, exibicdo ?




SDIATO DAS ASENCUS O PROPAGANOL

PARA

24. Faturamento, mensal e ou anual?

25. Outros?

INFORMAGCOES COMPLEMENTARES — RAFF.

As informagdes aqui prestadas sdo confidenciais ao cliente e d Agéncia.

de de 20

Assinatura ou rubrica do cliente com carimbo

Assinatura ou rubrica pela agéncia
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MODELO SIMPLES DE CONTRATO
PARA PRESTACAO DE SERVICO DE PUBLICIDADE.

Pelo presente instrumento particular de Contrato, a AGENCIA DE PUBLICIDADE, com sede na Logradouro, n° 000,
Nome do Bairro, CEP 00.000-000, na cidade de Cidade/UF, telefone (DDD) 0000-0000, inscrita no CNPJ sob o n°
00.000.000/0000-00, e o cliente: ANUNCIANTE, sediado na Logradouro, n°® 000, Nome do Bairro, CEP 00.000-000, na
cidade de Cidade/UF, telefone (DDD) 0000-0000, inscrita no CNPJ sob o n° 00.000.000/0000-00, doravante denominado
neste documento como CONTRATANTE, ambas devidamente representadas na forma de seus Respectivos Contratos
Sociais, tém entre si justo e acordado o presente Contrato de Prestacdo de Servigos, que se regerd pelas cldusulas e
condi¢des seguintes:

1—-DO OBJETO DO CONTRATO

1.1 O presente Contrato tem como objeto, a prestacdo pela CONTRATADA & CONTRATANTE, de qualguer dos seguintes
servicos, nas dreas de publicidade, propaganda, promog¢do, eventos e merchandising:

a) criagd@io e execugdo de pecas/campanhas de comunicag¢do para qualguer midia de massa, dirigida/internet/midias
alternativas, bem como distribuicdo direta;

b) criagd@io e execugdo de pecas/campanhas promocionais/institucionais; para qualquer tipo de midia e exibigéo direta;
c) operacionalizacdo e controle de a¢gdes promocionais;

d) realizacdo de eventos promocionais, culturais etc;

e) acompanhamento da produgdio de quaisquer materiais publicitdrios e/ou promocionais;

f) distribuicdo de materiais publicitarios e/ou promocionais & divulgagdo.

1.2. Para realizagdo dos servigos acima indicados, a CONTRATADA desenvolverd trabalhos preliminares tais como:
a) briefing/pesquisas;

b) andlise das estratégias de comunicacgdo;

c) geracgdo de estudos alternativos;

d) planejamento, criagdo e execucdo interna de materiais.

1.3. Todos os servigcos sé serdo executados mediante prévia aprovagdo por escrito da CONTRATANTE.

2 — DO PRAZO DO CONTRATO.

2.1. Esse Contrato vigorard entre as partes por prazo indeterminado, podendo ser rescindido, sem qualguer 6nus ou
penalidade, mediante prévio aviso por escrito com 60 (sessenta) dias de antecedéncia.

2.2. Durante o prazo de aviso-prévio, a CONTRATADA atenderd normalmente & CONTRATANTE, em todas as suas
necessidades. Findo o prazo de aviso-prévio, a CONTRATANTE obriga-se a pagar todas as despesas que se vencerem
apds tal término, desde que por ela prévia e expressamente autorizadas.

3. DO PRECO E CONDICOES DE PAGAMENTO
3.1. Pela prestagdo dos servigos objeto desse Contrato, a CONTRATANTE pagard & CONTRATADA:

a) Custos Internos: segundo a Lista Referencial de Custos e Servicos Internos do SINAPRO Pard — Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Pard em vigor;

b) Acompanhamento da produc¢do de materiais executada por terceiros: 15% (quinze por cento);

§ Unico — Os servicos de planejomento de midia, acompanhamento do cumprimento do plano de midia, check-in,
compensacdo de eventuais falhas e outros s@o remunerados pelos Veiculos de Divulgagdo, através do “"Desconto
Padréio de Agéncia” previsto na legislagdo aplicavel.

3.2. A CONTRATANTE reembolsard & CONTRATADA, as despesas com transporte de materiais, viagens a servicos
(passagens, translado, hospedagem) e alimentagdio, sempre que necessdrias, desde que previomente submetidas e
aprovadas pela CONTRATANTE, e comprovadas por documentagdo original.

3.3. Os pagamentos serdo sempre efetuados mediante apresentacdo pela CONTRATADA, no local indicado pela
CONTRATANTE, da respectiva Nota Fiscal/Fatura, corretamente emitida, acompanhada dos comprovantes das
despesas nela contidas. Os pagamentos serdo efetuados no prazo de 10 (dez) dias corridos.




wmmwmm

PARA

3.3.1. ACONTRATADA deverd anexar ao seu faturamento, as notas fiscais de terceiros (Fornecedores e veiculos), emitidas
em nome da CONTRATANTE.

3.4. O atraso no pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura por parte da CONTRATANTE, implicard na assungéo por
parte da CONTRATANTE, de todos os acréscimos incorridos e dele decorrentes, que venham a ser cobrados por parte
dos Fornecedores e Veiculos.

3.4.1.No tocante & remuneracdo da CONTRATADA, tal atraso implicard na incidéncia de multa moratdria de 2% (dois por
cento), acrescida de juros de mora de 1% (hum por cento) ao més ou fracdo.

4 — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
4.1. A CONTRATADA obriga-se a:
a) cumprir fielmente todas as obrigagdes ora acordadas;

b) submeter & CONTRATANTE, para prévia aprovacdo escrita, todo texto proposto, layouts, arte e quaisquer outros
materiais de comunicagéo antes de encaminhd-los & producdo externa e & divulgagéo;

c) contratar regularmente os modelos/artistas que participarem da producdo externa e ou interna, autorizando
previamente a utilizagdo das respectivas imagens e som de voz, fornecendo & CONTRATANTE uma cédpia dos contratos
celebrados;

d) licenciar regularmente os direitos autorais incidentes sobre as obras preexistentes, que venham a ser incluidas na
produgdo, tais como, porém ndo exclusivamente, trilhas, quadros, esculturas etc;

e) respeitar a legislagd@o vigente aplicdvel a atividade publicitdria, criondo e produzindo materiais publicitdrios e/ou
promocionais dentro das normas previstas no Cédigo Brasileiro de Auto-Regulamentagdo Publicitdria, no Cédigo de
Defesa do Consumidor e demais em vigor.

5 — DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE
5.1. ACONTRATANTE obriga-se a:

a) aprovar em tempo hdbil as Notas Fiscais/Faturas da CONTRATADA, a fim de respeitar as condi¢des de pagamento
por ela pactuadas com Fornecedores e Veiculos, previamente aprovadas pela CONTRATANTE;

b) fornecer & CONTRATADA todas as informagdes necessdrias a correta criagdo das pegas/campanhas publicitdrias;

c) manter em seu poder, para exibicdo a terceiros, os dados faticos, técnicos e cientificos que fundamentarem as
mensagens publicitdrias, conforme disposto no § Unico do art. 36 do Cédigo de Defesa do Consumidor.

6 — DA CONFIDENCIALIDADE

6.1. Cada uma das partes, por si e por seus funciondrios compromete-se a manter como confidenciais, os termos deste
Contrato e de todas as outras informagdes e conhecimentos né&o publicos, recebido sem decorréncia desse Contrato,
objetivando sua execucdo, ndlo podendo abri-las acessiveis a quaisquer terceiros sem concorddncia expressa da outra
parte.

7 — DA EXCLUSIVIDADE

7.1. A CONTRATADA compromete-se a prestar seus servicos com inteira exclusividade, & CONTRATANTE, e essa se
compromete a realizar o planejamento, a criagdo, a produgdo e distribuicdo de materiais/campanhas publicitdrias e/ou
promocionais, apenas através da CONTRATADA.

8 — DAS RESPONSABILIDADES TRABALHISTAS

8.1. O presente Contrato ndo estabelece qualquer relacdo de emprego entre a CONTRATANTE e os empregados da
CONTRATADA, sendo a Ultima citada a Unica e exclusiva responsdvel pela contratagdo, pagamento e demissd@o de seus
funciondrios, durante o prazo de vigéncia desse Contrato.

8.2. A CONTRATADA compromete-se a cumprir fielmente a legislacdo trabalhista, previdencidria, fundidria e tributdria,
bem como as normas relativas & seguranca e medicina do trabalho em relagéo aos seus empregados.

9 — DAS DISPOSICOES GERAIS

9.1. E expressamente vedada a cessd@o ou transferéncia desses Contratos a terceiros, salvo de comum acordo entre as
partes.

9.2. Todos os entendimentos sobre o andamento ou alteracdo do objeto, termos e condi¢des desse Contrato, deverdo
ser mantidos por escrito, mediante Termos Aditivos assinados pelos representantes legais das partes, sendo certo que
acordos verbais ndo produzirdo quaisquer efeitos entre elas.
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9.3. Esse Contrato foi gjustado dentro dos principios da boa-fé e probidade, sem qualquer vicio de consentimento.
10 — DO FORO

10.1. As partes elegem o foro da comarca de Belém, estado do Pard, para dirimir questdes decorrentes desse Contrato,
com exclusd@o de qualquer outro por mais privilegiado que seja. E por estarem justas e contratadas, as partes firmam o
presente Contrato em 02 (duas) vias de iguais teor e forma, perante as testemunhas abaixo, para que produza todos os
efeitos de direito.

Belém-PA,.......... de.... de 20....

CONTRATANTE

Anunciante Diretor

CONTRATADA

Agéncia de Publicidade Publicitdrio

TESTEMUNHAS 01:
Nome CPF RG

TESTEMUNHAS 02:
Nome CPF RG
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PARA

O PREGAO E PROIBIDO PARA SELECAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PRODUTORA DE AUDIO E VIDEO. PRIMEIRO
PRECISA PESQUISAR, PLANEJAR, CRIAR, PARA DEPOIS PRODUZIR E VEICULAR. A FUNGCAO CRIATIVA NA INDUSTRIA
DA PROPAGANDA E DE AGENCIA DE PUBLICIDADE.

1. A contratacdo de servigos publicitdrios pela Administrac@o Publica somente pode ser procedida dentro das “normas
gerais para licitagéo e contratagdo pela administragéo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda e publicidade” estabelecidas pela Lei Federal n° 12.232, de 29 de abril de 2010, em seu art. 1,
§1°.

2. A referida Lei dispde expressamente em seu art. 5°:

"Art. 5° - As licitagdes previstas nesta Lei, serdo processadas pelos 6rgdos se entidades responsdveis pela contratagdo,
respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatodrios
os tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco”.

3. As modalidades definidas pelo art. 5°, da Lei n° 12.232/10, para licitagdo e contratagdo de servigos publicitdrios,
portanto, sé podem ser:

* concorréncia;

« tomada de precos; e

e convite.
E tais modalidades sé podem ocorrer nos tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco”, descartadas quaisquer outras
modalidades e tipos.

4. A modalidade de pregdo, ndo se encontra mencionada no art. 22 da Lei n® 8.666/93, portanto ndo se aplica a
contratac¢do de servigos publicitdrios e nem poderia se aplicar, porque os citados servigos s@o de natureza intelectual e
ndo podem ser contratados através de registro de precos. Sua contratagdo exige apresentacdo de "Proposta Técnica”
porque os servicos publicitdrios ocorrem através de honordrios percentuais, e ndo de pregos fixos. Tais honordrios
percentuais sd@o calculados sobre precos de terceiros, Fornecedores e Veiculos e os precos mencionados oscilam
segundo a maior ou menor dificuldade de produ¢do dos materiais desejados, bem como o meio de divulgagdo a que
destinam os referidos materiais.

5. "O pregdo somente pode ser utilizado para contratagdo de bem ou servico comum, aquele destituido de alguma
peculiaridade de que derive auséncia de sua disponibilidade no mercado, para aquisicdo a qualquer tempo. Portanto,
se a administracdo pretender promover registro de pre¢os para bens e servicos que ndo sdo comuns (na acep¢do
adotada na legislagdo do pregdo) ser-lhe-d imperioso valer-se da concorréncia (....)", leciona o Prof. Dr. Marc¢al Justen F°,
in Comentdrios & Lei de Licitag@o e Contratos Administrativos, 142 ed., p. 201, n.8.12.3.2, in fine.

6. Servicos comuns s@o os servigos que compreendem atividade ampla se genéricas como os servigos de limpeza,
pintura, manutengc@o em geral, transporte etc., que se assemelham entre si, e podem ser contratados tomando-se o
preco como fator relevante.

Os servicos publicitdrios como intelectuais que sdo, tem seu fulcro na criatividade, no planejomento e na qualidade da
produc¢do e divulgagdo.

Né&o hd duas campanhas publicitdrias iguais e nem poderia haver, pois uma delas seria pldgio da outra.

Os servigos publicitdrios somente podem ser licitados através das normas contidas na Lei n® 12.232/10, pois se trata de
uma legislagdo especifica para licitagdo e contratagcdo de servigos publicitdrios.

7. Assim sendo, a modalidade “pregdo” ndo se aplica a licitagéio de servigos publicitdrios e nem & contratac@o dos
mesmos. Também é inaplicdvel & matéria, os sistemas correspondentes a “atos de precos” ou “registro de precos” que
somente, correspondem a servigcos de natureza comum.

Os servigos publicitdrios apenas podem ser licitados nas modalidades “concorréncia’, “tomada de precos” e “convite”, e
nos tipos “melhor técnica” ou “técnica e prego”.

8. Por fim lembramos gque o descumprimento da Lein® 12.232/10, por parte do agente do érgdo ou entidade responsdvel
pela licitagdo, implicard na anulagdo do certame, sem prejuizo da apuragdo de responsabilidade administrativa, civil ou
até mesmo criminal dos envolvidos, conforme disposto no art. 12 da citada Lei.

Administrativamente, a pena € a prescrita no art. 90 da Lei n°® 8.666/93 com alteragdes posteriores, e corresponde a
detencdo de 02 (dois) a 04 (quatro) anos e multa. Para tanto, basta denunciar ao Tribunal de Contas da Unido e/ou ao
Ministério Publico.

Permanecemos ao mais inteiro dispor.

Diretoria SINAPRO/PARA

FENAPRO
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1 - ANUNCIO PARA REVISTA

ITEM ESPACO Redagdo e Arte final TOTAL
Layout

001 Pdgina Dupla 5.198,00 8.298,00 13.496,00

002 1 Pd&gina 3.997,00 6.382,00 10.379,00

003 1/2 Pagina 2.861,00 4.182,00 7.043,00

004 3/4 PdAgina 1.491,00 2.723,00 4.214,00
Demais formatos, utilizar o valor cm/col. proporcional ao tamanho do anuncio / o formato da revista, tendo como base

005 o custo de uma pdgina. Refag¢do por mudanga de briefing: adicional de 30%. Adaptagdo de pegas para outros formatos

ou veiculos: 50% do valor original”

2 - ANUNCIO PARA JORNAL

ITEM ESPACO Qii?/gi? ¢ Arte final TOTAL

006 Até 1/10 de pdagina 914,00 1.323,00 2.237,00
007 acima de 1/10 a 1/5 de pdagina 1.473,00 1.892,00 3.365,00
008 acima de 1/5 a 1/3 de pdgina 1.801,00 2.743,00 4.544,00
009 acimade 1/3 a 1/2 pdgina 2.698,00 4.556,00 7.254,00
010 acima de 1/2 pdgina a 1 pdgina 3.331,00 6.526,00 9.857,00
011 Acima de 1 pdagina, calcular proporcionalmente o valor tomando como base o valor do item 010. Refagdo por mudanga

de briefing: Adicional de 30%. Adaptacgdo de pegas para outros formatos ou veiculos: 50% do valor original.

3 - INFORME PUBLICITARIO

ITEM  ESPACO Rel_‘i?/gi‘t’ ¢ Arte final TOTAL

012 Até 1/10 de pdgina 1.847,00 1.847,00
013 acima de 1/10 a 1/5 de pdagina 2.837,00 2.837,00
014 acima de 1/5a 1/3 de pdgina 3.896,00 3.896,00
015 acima de 1/3 a 1/2 pdgina 6.969,00 6.969,00
016 acima de 1/2 pdgina a 1 pdgina 9.747,00 9.747,00
017 Acima de 1 pdging, calcular proporcionalmente o valor tomando como base o valor do item 016.

4 - ANUNCIO PUBLICIDADE LEGAL/BALANCOS

ITEM  ESPACO Qel_‘i?/gi‘t’ e Arte final TOTAL
018  Até 1/10 de pdgina 1.790,00 1.790,00
019 acima de 1/10 a 1/5 de pdagina 2.583,00 2.583,00
020 acima de 1/5 a 1/3 de pdgina 3.733,00 3.733,00
021 acima de 1/3 a 1/2 pdgina 6.322,00 6.322,00
022 acima de 1/2 pdgina a 1 pdgina 8.890,00 8.890,00
023 Acima de 1 pdgina, calcular proporcionalmente o valor tomando como base o valor do item 022.



ITEM
024
025
026
027
028
029
030

ITEM
031
032
033
034

ITEM
035
036
037
038
039
040

ITEM

041
042
043
044
045
046
047
048
049
050
051

0G5 O PROPAGANDL

PARA
5 - COMERCIAL/VIDEO PARA TELEVISAO, .
CINEMA, DOOH, INTERNET E COMUNICACAO INTERNA
ESPACO/DURAGAO Roteiro
15" e 30" 8.714,00
60" 13.299,00
Espa¢o Empresarial 16.688,00
Story Board (por quadro) 374,00
Documentdrio (por minuto) 7.338,00
Vinheta / Assinatura / Patrocinio 1.181,00
Podcast - p/ minuto 1.919,00
6 - COMERCIAL PARA RADIO
TIPO/ DURAGAO Roteiro
Spot 30" 2.399,00
Spot 60" 3.862,00
Jingle 30" 4.595,00
Jingle 60" 6.428,00
7 - GRAVAGAO - EDITORAGAO - DIGITAGAO
TIPO Valor
Gravacdo de CD (unid.) 163,00
Digitagdo (por lauda) 943,00
Outros idiomas Mais 50%
Tratamento/Aplicacdo de imagens (p/ imagem) 190,00
Editoracdo de tabela ou grdfico (unid.) 2.892,00
Mapa de localizagdo (unid.) 3.633,00
8 - MiDIA OUT OF HOME (OOH)
MIDIA EXTERIOR - PECAS Qi‘i‘;ﬁ‘:? ¢ Arte final TOTAL
Busdoor 2.157,00 1.445,00 3.602,00
Outdoor simples (trago) 3.902,00 2.799,00 6.701,00
Outdoor/ Backlight / Frontlight / Painel 5.649,00 3.597,00 9.246,00
Empena de prédios fachada até 50 m 4.668,00 3.109,00 7.777,00
Empena de prédios fachada acima de 50 m 5.597,00 3.733,00 9.330,00
Envelopamento de Veiculos 3.712,00 2.478,00 6.190,00
Faixa de rua 737,00 486,00 1.223,00
Bal&o 1.130,00 798,00 1.928,00
Placa de obra 914,00 610,00 1.524,00
Placa de sinalizagdo 914,00 610,00 1.524,00
Tapume por m?2 814,00 549,00 1.363,00
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052
053

ITEM

057
058
059
060
061

ITEM

062
063
064
065
066
067
068
069
070

Totem

Refacdo — adicional minimo de 30%

MOBILIARIO URBANO

Painel frontal de abrigo de &nibus
Painel lateral de abrigo de 6nibus
Relégio

Testeira de ponto de dnibus

Outros

MIDIA INTERNA (Shopping, restaurantes, academias, aeroportos,

supermercados)
Adesivagdo de balcdo promocional
Adesivo de chdo
Adesivo de elevador
Adesivo de espelho banheiro
Adesivo de mesa (alimentagdo)
Adesivo lateral de escada rolante
Banner / Cartaz AB (avenida / corredor shopping)
Cancela de estacionamento

Bandeirola (p/ modelo)

9 - MATERIAIS PROMOCIONAIS

ITEM

071
072
073
074
075
076
077
078
079
080
081
082
083
084
085
086
087
088

BRINDES - PECAS

Agenda (capa)
Boné / Viseira
Baralho

Botton

Bolacha de chopp
Camisa

Caneta

Chaveiro

Display, balcdo de parede
Copo

Faixa

Ldpis

Leque

Guarda Sol
Guardanapo
Medalha

Marcador de pdgina

Mousepad

3.764,00

Redacgdo e
Layout

6.225,00
6.225,00
3.604,00
5.019,00
4.668,00

Redacgdo e
Layout

2.991,00
2.991,00
2.991,00
2.991,00
2.991,00
3.733,00
4.671,00
3.293,00
2.991,00

Redagdo e
Layout

1.587,00
1.587,00
1.587,00
1.206,00
1.206,00
1.587,00

737,00
1.206,00
2.991,00

737,00
1.587,00

737,00
1.587,00
1.587,00
1.209,00
1.209,00

763,00

737,00

2.513,00

Arte final

2.528,00
2.528,00
2.364,00
2.665,00
3.109,00

Arte final

1.587,00
1.587,00
1.587,00
1.587,00
1.587,00
1.981,00
2.474,00
1.739,00
1.587,00

Arte final

1.209,00
1.209,00
1.209,00
497,00
497,00
1.209,00
457,00
500,00
1.581,00
457,00
1.209,00
457,00
1.209,00
1.209,00
497,00
497,00
514,00
457,00

6.277,00

TOTAL

8.753,00
8.753,00
5.968,00
7.684,00
7.777,00

TOTAL

4.578,00
4.578,00
4.578,00
4.578,00
4.578,00
5.714,00
7.145,00
5.032,00
4.578,00

TOTAL

2.796,00
2.796,00
2.796,00
1.703,00
1.703,00
2.796,00
1.194,00
1.706,00
4.572,00
1.194,00
2.796,00
1.194,00
2.796,00
2.796,00
1.706,00
1.706,00
1.277,00
1.194,00




089 Pulseira

090  Necessaire

091 Porta garrafa / lata

092 Régua

093  Sacola / Bolsa

094 Squeeze

095 Toalha

096  Troféu

097  Viseira / bandana / cachecol / gorro
098  Outros brindes — valor minimo

099 Qutros brindes — valor mdaximo

10 - MATERIAL GRAFICO
ITEM IMPRESSOS - PECAS

101 Agenda (capa + miolo)

102 Album / Book — impresso ou digital - pdgina

103  Bula

104 Broadside — pdgina

105 Capa de Carné

106 Calenddrio de parede — pdgina
107 Capa-CD

108 Caderno (capa + miolo) — pdgina
109 Capa de catdlogo — pdgina
110 Carddpio — pdagina

111 Cartdo de Natal

112 Cartdo Postal

113  Cartoz/Cartazete

114 Cartilha — Texto/Arte/Diagramacdo — pdgina

115 Catdlogo de moda — pdgina
116 Catdlogo de produto — pdgina
117 Catdlogo de servico — pdgina
118 Cinta

119  Convite

120  Crachd

121 Cupom

122 Diploma

123 Etiqueta

124 Ficha de inscricdo

125  Folder — ldmina/cm?2

737,00
737,00
737,00
769,00
1.166,00
1.587,00
1.587,00
2.991,00
1.587,00
737,00
3.432,00

Redacdo e
Layout

2.167,00
3.318,00
3.992,00
3.318,00
1.524,00
2.491,00
4.772,00
2.491,00
2.491,00
2.491,00
2.991,00
2.046,00
3.318,00
2.491,00
5.389,00
1.662,00
1.249,00
1.807,00
2.990,00
1.206,00
983,00
2.990,00
633,00
737,00
13,00

457,00
457,00
457,00
514,00
787,00
1.209,00
1.209,00
1.587,00
1.209,00
457,00
1.977,00

Arte final

1.231,00
3.318,00
3.250,00
3.318,00
1.260,00
1.662,00
2.990,00
2.491,00
2.491,00
2.491,00
1.587,00
1.936,00
2.491,00
1.662,00
2.491,00
1.662,00
1.249,00
1.209,00
1.587,00
500,00
718,00
1.583,00
396,00
534,00
12,00

nnnnnnnnnnnnnnn

1.194,00
1.194,00
1.194,00
1.283,00
1.953,00
2.796,00
2.796,00
4.578,00
2.796,00
1.194,00
5.409,00

TOTAL

3.398,00
6.636,00
7.242,00
6.636,00
2.784,00
4.153,00
7.762,00
4.982,00
4.982,00
4.982,00
4.578,00
3.982,00
5.809,00
4.153,00
7.880,00
3.324,00
2.498,00
3.016,00
4.577,00
1.706,00
1.701,00
4.573,00
1.029,00
1.271,00

25,00

s O PROPAANDL
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126

127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144

145

Mascara para efeitos pos-producdo de impressos
(verniz localizado, cor especial, cortes, etc.) - cm? da
|&mina onde serd aplicada.

Folheto Grampeado — capa — l[dmina/cm?
Folheto Grampeado — pdgina— interna/cm?
House Organ — pdgina/cm?

Livro — Capa/cm?

Livro — Pagina Interna/cm?

Mala Direta — ldmina/cm?

Manual — impresso ou digital - Capa

Manual — impresso ou digital - Pdgina Interna
Papel Bandeja

Portfélio — por pdagina

Raspadinha

Risque rabisque

Relatdrio — impresso ou digital - Capa
Relatdrio — impresso ou digital - Pdgina Interna
Revista — Capa

Revista — Pdgina Interna (unidade)

Santinho / Praguinha

Tabela de pregos — por pdgina

Volante/Panfleto/Flyer — Impresso com 1 ou 2 faces,
sem dobras

11 - PROGRAMAGAO VISUAL

ITEM

147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160

TIPO

Backdrop

Bandeirola (por modelo)

Banner

Blimp / roof

Caixa

Cubo

Display

Display de chdo / totem

Display ponta de géndola

Display de vitrine

Envelopamento de frota (da empresa)
Envelopamento / Lona de Caminhdo
Faixa de Géndola / Testeira

Fundo de Palco

13,00
13,00
15,00
33,00
12,00
13,00
3.318,00
3.318,00
798,00
4.562,00
2.133,00
1.333,00
6.632,00
2.491,00
3.318,00
2.491,00
833,00
6.632,00

1.662,00

Redagdo e
Layout

3.608,00
2.991,00
2.991,00
1.565,00
3.364,00
2.833,00
2.833,00
2.833,00
2.833,00
2.833,00
12.112,00
12.112,00
1.702,00
3.608,00

12,00

12,00
12,00
13,00
21,00
11,00
12,00
3.318,00
2.491,00
526,00
1.662,00
1.632,00
956,00
3.318,00
2.491,00
2.491,00
5.806,00
833,00
3.318,00

1.249,00

Arte final

2.436,00
1.587,00
1.587,00
1.452,00
3.154,00
1.700,00
1.700,00
1.700,00
1.700,00
1.700,00

0,00

0,00
1.434,00
2.436,00

12,00

25,00
25,00
28,00
54,00
23,00
25,00
6.636,00
5.809,00
1.324,00
6.224,00
3.765,00
2.289,00
9.950,00
4.982,00
5.809,00
8.297,00
1.666,00
9.950,00

2.911,00

TOTAL

6.044,00
4.578,00
4.578,00
3.017,00
6.518,00
4.533,00
4.533,00
4.533,00
4.533,00
4.533,00
12.112,00
12.112,00
3.136,00
6.044,00




161
162
163
164
165
166
168
170
171
172
173
174

Inflavel

Layout de frota
Mobile

Nome Fantasia

Nome do Produto
Nome de Empreendimento Imobilidrio
Projeto de sinalizagdo
Placa

Pulpito

Saia de mesa
Uniformes

Woobler / stopper

12 - MATERIAIS DIFERENCIADOS

ITEM
175
176
177
178
179
180
181

MEDIANTE ORCAMENTO ESPECIFICO

1.565,00
12.112,00
1.806,00
17.882,00
17.882,00
10.741,00
55.719,00
2.833,00
2.833,00
3.007,00
9.252,00
1.884,00

Stands para feiras / eventos (identidade visual) — custo por m?

Envelopamento de prédios — custo por m?2
Fachadas de lojas — custo por projeto
Impressos especiais

Simbolo

Trios elétricos (testeira / adesivo /painel)

Vitrines — custo por projeto

13 - CRIAGAO DE CAMPANHAS

ITEM

182

TIPO

Criag@o de tema / conceito de campanha (key
visual)

14 - PAPELARIA

ITEM

183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193

TIPO

Bloco de anotacgdes

Cartdo personalizado / agradecimento

Cartdo de visita

Cartdo de visita — alteragéo de nome / endereco
Envelope Simples 1

Envelope saco / oficio

Papel carta / oficio

Papel embrulho / presente

Pasta

Recibos, faturas e outros papéis de escritdrio

Refacdo — adicional minimo de 30%. Valores reais

Redagdo e
Layout

989,00
989,00
1.229,00
0,00
1.117,00
1.452,00
956,00
1.241,00
2.394,00
956,00

1.452,00
0,00
1.211,00
0,00
0,00
0,00
0,00
1.700,00
1.700,00
2.207,00
0,00
1.665,00

Arte final

617,00
617,00
761,00
761,00
1.042,00
1.356,00
741,00
959,00
1.597,00
741,00

.............

3.017,00
12.112,00
3.017,00
17.882,00
17.882,00
10.741,00
55.719,00
4.533,00
4.533,00
5.214,00
9.252,00
3.549,00

TOTAL

29.776,00

TOTAL

1.606,00
1.606,00
1.990,00

761,00
2.159,00
2.808,00
1.697,00
2.200,00
3.991,00
1.697,00

GENUS O PROPAGANOL
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15 - LOGOTIPIA

ITEM

194
195
196
197
108
199
200

201

PECAS

Marca / Logotipo do Produto
Manual de identidade visual (por |lGmina)

Marca / Empresa

Marca / Evento Tempordrio / Selo Comemorativo

Marca / Logotipo imobilidrio
Marca / Reformulagdo

Slogan

Redacgdo e
Layout

Arte final

TOTAL

35.759,00
17.250,00
44.917,00
8.946,00
10.730,00
9.321,00
9.373,00

Planejamento, desenvolvimento e criagcdo de manual de identidade visual: valor sob consulta

conforme projeto.

16 -EMBALAGENS

ITEM

202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212
213
214
215
216

PECAS

Berco

Caixa de embarque

Caixa de display de produto
Cartela / tag

Cartela com saco

Embalagem adaptacdo
Embalagem produto

Embalagem blister / sampling
Embalagem de linha de produtos (até 5 unid.)
Embalagem promocional

Luva

Mock-ups (sem custo de terceiros)
Rotulo

Sacola

Vinheta de embalagem

17 -ENCARTES

ITEM

218
219
220
221
222
223
224

PECAS

Standard’2 pdgina (frente e verso)

Standard 1 pdgina (frente e verso)

Standard pdgina dupla (frente e verso)
Tabloide 4 pdg. (standard 1 dobra) — p/ ldmina
Berliner — p/I&mina (frente e verso) 223
Encarte — CD (por [&dmina)

Encarte — Revista (por [dmina)

Redagdo e
Layout

8.514,00
5.590,00
18.777,00
4.526,00
15.828,00
6.786,00
13.449,00
6.971,00
90.441,00
20.451,00
12.060,00
17.306,00
2.098,00
3.141,00
3.966,00

Redagdo e
Layout

9.105,00
13.021,00
18.621,00
14.328,00
13.679,00

512,00

6.382,00

Arte final

4.193,00
2.956,00
7.411,00
2.726,00
3.631,00
7.413,00
6.024,00
4.367,00
29.628,00
7.413,00
3.990,00
6.981,00
1.674,00
1.704,00
2.404,00

Arte final

3.678,00
3.678,00
5.522,00
8.494,00
6.075,00
5.801,00

788,00

TOTAL

12.707,00
8.546,00
26.188,00
7.252,00
19.459,00
14.199,00
19.473,00
11.338,00
120.069,00
27.864,00
16.050,00
24.287,00
3.772,00
4.845,00
6.370,00

TOTAL

12.783,00
16.699,00
24.143,00
22.822,00
19.754,00

6.313,00

7.170,00




SERVICOS DIGITAIS
18 -~ANUNCIOS DISPLAY

ITEM

225
226
227
228
229

PECAS

Master (quaisquer dimensdes)

Adaptagdo anuncio estatico (alteragdo de arte/texto em quaisquer dimensdes)
Adaptag¢do anuncio animado (alteragdo de arte/texto em quaisquer dimensoes)

Replicacdo (Ajuste de formato para outros veiculos) - por formato

Replicacdo 18 formatos GDN*

nnnnnnnnnnnnnnn

PRECOS
REFERENCIA

9.736,00
3.886,00
4.274,00
1.143,00
14.316,00

*Considerando horas de motion e replicacdo completa de uma campanha de display para a Rede Display Google (GDN), 18 formatos.

FORMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTILIZADOS
Arranha-céu (Skyscraper)
Arranha-céu largo (Wide skyscraper)
Banner
Super banner (Cabecalho)
Super banner expansivel
Giga banner (Cabecalho grande)
Reténgulo
Retd&ngulo médio
Retdngulo grande
Reténgulo vertical
Barra vertical
Quadrado
Quadrado pequeno
Meia pdgina (Half page)
Outdoor (Billboard)
Dhtml / Floater
FORMATOS MOBILE
Small Banner
Medium Banner
Large Banner
FORMATOS SMART PHONES — WEB & APPS
Banner e Banner Expansivel
Wide Banner e Wide Banner Expansivel

Interstitial

Observacdo: Formatos padrdo IAB e Rede Display Google (GDN).

Sujeitos a alteracdo.

DIMENSOES PIXEL
120 X 600
160 x 600

468 x 60
728 x 90
728 x 90 — 728 x 300
970 x 90
180 x 150
300 x 250
336 x 280
240 x 400
200 x 446
250 x 250
200 x 200
300 x 600
970 x 250

Varidvel, até 72.200 pixels de drea

120x20
168x28
216x36

300x50
320x50
300x250

s O PROPAANDL
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SERVICOS DIGITAIS
19 -OUTRAS PECAS

ITEM PECAS VALOR REFERENCIA

248 Projeto Grdfico p/ Apresentagdo de Slides 26.497,00

249 Telas p/ Apresentagdo de Slides -unidade 2.859,00

250 fiz)t(t%\)/ulso simples/Anuncio Redes Sociais (jpg/gifs 8.745,00

251 Post Carrossel avulso (jpg/gifs + texto) 17.486,00

252 Cover avulso para Redes Sociais 8.745,00

ITEM PECAS CRIAGCAO / ANIMACAO / PROGRAMAGAO
253 Anuncio estdtico para Tablet 19.465,00

254 Anuncio animado para Tablet 29.193,00

Observagdes:

1) Adaptagdes de materiais j& criados: 50% do valor original.
2) Os precos de anuncio para tablets incluem a programagdo.

20 - PROJETOS

Os precgos a seguir referem-se a projetos solicitados com mais frequéncia por clientes. Incluem os custos
de horas-homem dos profissionais envolvidos, das dreas Atendimento, Planejamento, Gestéo, Design/
Criagdo, Programacdo e Producdo de Conteudo.

PRECOS REFERENCIAIS

A realizagdo de um projeto pode utilizar profissionais de todas as dreas ou ndo. Além disso, os projetos
tém especificidades e graus de complexidade diferentes, que demandam mais ou menos horas-homem.
Por isso, sugerimos a seguir pregos referenciais baseados em projetos de média complexidade.
ETAPAS DE TRABALHO

Etapas de trabalho possiveis para um projeto: diagndstico, planejamento, protdtipo, layout,
desenvolvimento (programacgdo) e produgdo de conteudo. A existéncia ou ndo de todas as etapas
depende da natureza e do grau de complexidade do projeto.

21 - BUSINESS INTELLIGENCE

A disciplina Business Intelligence é ampla com vdrias dreas de atuagdo, tais como: big data, andlise
qualitativa e quantitativa de dados, planejamento de Tl, banco de dados, entre outras. Escolhemos inserir
o preco referéncia do servico mais demandado pelos clientes: andlise de campanhas de comunicagdo.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Andlise de Bl - andlise qualitativa de dados gerados a partir das
diversas plataformas disponiveis no mercado que coletam dados
nos canais utilizados nas agdes. A andlise consiste na interpretacdo
257 do dados tabulados extraindo informagdes relevantes para a 17.515,00
validagdo da estratégia e objetivos definidos para a agdo (KPls),
gerando relatério de recomendagdes para a implementagdo de
correcdes ou ajustes nas diversas agdes em desenvolvimento.

Observagdo: Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.
REFACAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.
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PARA

22 - CAMPANHAS DIGITAIS

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA

Abrange 2 dreas distintas: planejomento estratégico de campanhas digitais e planejamento de midia
para campanhas digitais. Partimos do principio de que as premissas globais como objetivos, metas,
matriz SWOT e demais componentes de um planejamento estratégico da marca ja foram feitos e
implementados.

ITEM

259

260

SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE CAMPANHAS DIGITAIS

A partir de briefing padrdo com todas as informagdes referentes a
campanha a ser planejada a equipe de planejamento, em conjunto
com as equipes de Bl e Midia, desenvolverdo o planejamento
estratégico da campanha definindo: métodos de abordagem,
personas alvo das acgdes, jornada do consumidor de acordo com

o produto ou servico objeto da campanha e objetivos a serem
atingidos.

PLANEJAMENTO DE MIDIA PARA CAMPANHAS DIGITAIS

A partir de briefing padréo com todas as informacgdes referentes
a campanha a ser planejada, somados as informagdes do
planejamento estratégico da campanha, a equipe de midia
definird: canais digitais que melhor atendem a estratégia definida,
volume de midia em cada canal, plano de midia padrdo com todo
o detalhamento técnico dos canais escolhidos, KPIs, modelos e
periodicidade de relatério para o cliente.

91.978,00

62.798,00

Observagdo: Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.
REFACAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.

GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE

Acompanhamento didrio da campanha, com otimizagcdo constante, incluindo a implementagéo
de recursos e ferramentas que visam garantir a melhor performance da conta, além do controle
or¢camentdrio da campanha.

ITEM

262

263

264

SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

REDE DE PESQUISA (LINKS PATROCINADQOS)
Otimiza¢cdo das campanhas com base no resultado dos reports
didrios fornecidos pelas ferramentas.

REDE DE DISPLAY
Otimiza¢do das campanhas com base no resultado dos reports
didrios fornecidos pelas ferramentas.

PROGRAMATICA
Otimiza¢do das campanhas com base no resultado dos reports
didrios fornecidos pelas ferramentas.

20%
da verba gerenciada

20%
da verba gerenciada

20%
da verba gerenciada

Observagdo: Preco minimo para Gestdo de Campanha de Performance: R$ 5.200/més.
REFACAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.

23 - REDES SOCIAIS

31



ITEM

266

268

269

270

SERVICO/ESCOPO

PLANEJAMENTO DE REDES SOCIAIS

O planejamento de redes sociais inclui definicdo dos objetivos,
conteudo, plataformas e canais, incluindo a identidade visual
desses canais, recursos a serem utilizados, persona da marca,
métricas e monitoramento de resultados. Exige um diagndstico
que consiste em mapear a atua¢cdo da marca nas diversas
plataformas sociais e a identidade percebida e compartilhada por
seus stakeholders.

GESTAO CANAIS E CONTEUDO PARA REDES SOCIAIS
Gestdo e criagdo de conteudo para os canais, com periodicidade e
frequéncia de publicagdo. Custo mensal incluindo:

» Gestdo e criagdo de conteudo para os canadis, com
periodicidade e frequéncia de publicagdo;

» Publicagdo de conteudo proprio ou de terceiros;

» Planejamento recorrente dos temas abordados no més;

» Customizagdo das fanpages com o mote do periodo;

» Gerenciamento de fluxo de aprovagdo de conteudo junto ao
cliente;

* Volumetria: até 03 redes sociais, postagens nas seguinte
quantidades: Facebook 3 posts/semana, Twitter 1 post/dia,
Instagram 2 posts/semang;

« Insights para a produgdo de conteudo;

» Entrega e apresentacgdo de relatdrio mensal.
Observacgdo: para servicos com volumetria acima do previsto, o valor deverd ser
calculado proporcionalmente ao recomendado.

GESTAO DE MONITORAMENTO
Custo mensal incluindo:
» Andlise das meng¢des da marca, bem como da repercussdo das
agdes da empresa nesses canais (até 8.000 mengdes/més);
* Monitoramento de intera¢gdes das pessoas com a marca e com
as postagens;
» Monitoramento das postagens com métricas, andlise, avaliagdo
de resultados;
* Monitoramento de meng¢des e temperatura de humor;
* Monitoramento de resultados de agdes e campanhas;
» Indicadores de desempenho (KPls);
» Acordo de Nivel de Servico 8h/5dias semanais;

» Entrega e apresentagdo de relatdrio mensal.
Observagdo: para servicos com volumetria acima do previsto, o valor deverd ser
calculado proporcionalmente ao recomendado.

GESTAO DE RELACIONAMENTO
Custo mensal incluindo:
* Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a
marca;
« Classificag@o do perfil de seguidores e influenciadores;
» Monitoramento e andlise para a¢gdes emergenciais complexas e
sem complexidade;
» Acordo de Nivel de Servico 8h/5dias semanais;
» Volume médio de 150 interagdes por més;
» Entrega e apresentacgdo de relatdrio mensal.

VALOR REFERENCIA

70.829,00

32.559,00

20.334,00

28.659,00

Observagdo: Os precos ndo incluem contrata¢do de ferramenta de gest&o e monitoramento em redes
sociais. Para servigos com volumetria acima do previsto, o valor deverd ser calculado proporcionalmente ao

recomendado. REFACAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.
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PARA

24 - SEO - SEARCH ENGINE OPTIMIZATION

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

PLANEJAMENTO
Etapa fundamental para o sucesso dos projetos de SEO, o
planejamento identifica os melhores termos (palavras-chave)
e melhores canais para posicionar a marca, considerando o
produto/servigo, concorréncia e, principalmente, volume de buscas
na internet, a fim de assegurar o melhor posicionamento da
marca nos sites de busca. S8o definidas as metas e os KPIs que
norteardo a gestdo de SEO. Estratégias de link building, contetdo
e performance também sdo definidas no planejamento, bem como
melhorias técnicas para otimizar a indexabilidade nos mecanismos
de busca.
« Andlise do comportamento de busca do mercado da empresa
« Definicdo de palavras-chave positivas e negativas que afetam a
audiéncia;
271 « I[dentificagcdo das palavras-chave que estdo mais associadas ao 59.914,00
dominio;
« Definicéo dos melhores canais (buscadores);
« Definicdo dos tipos de conteudo mais adequados
« Definicdio das estratégias de link building;
» Andlise do Ranking orgdnico (organic) e de autoridade
(authority);
» Estudo de consisténcia das palavras-chave em pdginas
especificas;
« Traffic source — tendéncias no volume de buscas para o
mercado/segmento, em todos os buscadores;
» Andlise do Campo Semantico para qualificagdo da audiéncia
desejada;
« Definicdo da estratégia de Gestdo de Autoridade;
* Definicdo de Metas e KPlIs.

GESTAO

A gestdo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem constantemente.
Inclui link building, instrugdes técnicas para otimizagdo de pdaginas, cédigos do site, otimizagdo do
conteudo e das imagens, instrugdes para otimizagdo de back-links e, principalmente, gestdo de
performance com foco nos KPIs definidos no planejamento.

DIAGNOSTICO E SETUP INICIAL DO CANAL
Consiste em agdes técnicas no canal, executadas no inicio do
trabalho de gestdo, que visam corrigir falhas e tornar o canal étimo
e relevante pelos buscadores.
» Apontamento de otimiza¢cdes da estrutura da informacdo no
site
* Melhorias no Title e Meta Description
» Corre¢des na indexacgdo do site, rastreamento, agdes manuais,
dns, 404, robots, sitemaps e servidor)
» Levantamento de Transferéncia de propriedade e autoridade
de pdgina/dominio
» Andlises de Broken Link, Backlinks e Link Building
« I[dentificacdo de erros e fatores que podem ser interpretados
como black hat
* Relatorio de posicdo do site na busca orgdnica em palavras-
chave positivas.

29.973,00
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Gestdo de SEO
A gestdo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos
de busca evoluem constantemente. E fundamental para chegar &
primeira pdgina dos buscadores e manter o site em evidéncia.
 Orientagdes para criagdo de conteudos relacionados aos
objetivos tracados;
« Instrugdes técnicas para otimizagdo de pdginas; 24760.00
276 « Revis@o constante de codigos do canal; por més
» Otimizacdo do conteldo e das imagens;
* Instrugdes para otimizacdo de back-links;
* Gestdo de performance com foco nos KPlIs definidos no
planejamento;

« Volume sugerido criagdo de um contelddo por semana.
Observacdo: Escopos e investimentos estimados para um canal de pequeno e
médio porte com especificacdo funcional semelhante aos citados nesta tabela.

25 - WEBSITE
ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Responsivo com 10 se¢des: Home, Empresa, Servicos, Galeria de
Midias, Formuldrio de Contato, Formuldrio de Or¢camento, Noticias,
Clientes, Casos de Sucesso, Resultados de busca. Especificagdo
funcional, arquitetura de informacgdo (UX), sitemap, wireframe,
277 layout e desenvolvimento front-end e back-end para um novo 96.650,00
website. Painel de Administragdo para atualizagdo de conteudo.
HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML,
CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexagcdo em
buscadores. Testes nas ultimas versdes dos principais navegadores.

26 - HOTSITE

Tecnicamente idéntico ao website, porém com uma estrutura de se¢des menor e mais focada a
langamentos de promogdes, concursos, eventos, entre outros. Possui um periodo de vida definido e
precisa ter uma estratégica de comunicag¢do bem elaborada, alinhada com a estratégia da campanha.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Hotsite de evento com 8 se¢cdes: Home, Sobre o Evento, Como
Chegar, Agenda, Palestrantes, Patrocinadores, Formuldrio de
Contato, Formuldrio de Inscric@io simples, sem meio de pagamento
ou controles integrados. Especificagdo funcional, arquitetura de
279 informacdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento 55.789,00
front-end e backend. Painel de Administracdo para atualizagdo de
conteudo. HTML desenvolvido utilizando os padrdes W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexacdo em
buscadores. Testes nas ultimas versdes dos principais navegadores.




27 - MOBILE SITE

Um Mobile Site possui as mesmas caracteristicas de um website, porém devem ser consideradas
premissas técnicas essenciais para elevar a experiéncia do usudrio e otimizar muito o desempenho, visto
que serd utilizado em dispositivos moveis.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Vers@o de um website ja existente. 10 se¢des: Home, Empresa,
Servigos, Galeria de Midias (fotos, videos), Formuldrio de Contato,
Formuldrio de Orcamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso,
Resultados de busca. Especificacdo funcional, arquitetura de
informacgdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento
front-end e back-end Painel de Administrac@o para atualizagdo de
conteudo. HTML, desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexagdo em
buscadores. Testes em até 10 resolugdes diferentes de dispositivos
moveis.

281 57.993,00

28 - BLOG

O Blog nada mais é que um website com foco em divulgar rapidamente informagdes de um modo
simples e rdpido.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Responsivo com 5 sec¢des: Home, Categoria de conteudo,
Conteudo, Resultados de Busca e Fale conosco. Especificacéo
funcional, arquitetura de informacgdo (UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de
Administracdo para atualizagdo de conteudo. HTML desenvolvido
utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).
Configuragdes bdsicas para indexagdo em buscadores. Testes nas
ultimas versdes dos principais navegadores.

283 37.476,00

29 - LANDING PAGE

Pdgina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como principal objetivo informar o
usudrio sobre uma determinada a¢do, langamento, promog¢éo com foco em aumentar o engajamento e
conversdo.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Pdgina unica de campanha jd definida no planejamento, responsiva,
com os seguintes elementos: Até 3 banners em slider, até 2 blocos
de textos, até 10 imagens, até 3 videos incorporados de ferramenta
de terceiros, formuldrio de captag¢do que envia um e-mail ao
285 administrador. Especifica¢do funcional, arquitetura de informacgdo 20.861,00

(UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e
back-end. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexagcdo em
buscadores. Testes nas ultimas versées dos principais navegadores.

Observagdes vdlidas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:

1) Os prec¢os ndo incluem producdo de conteldo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.
2) Os precos ndo incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranca, que devem ser or¢ados & parte.
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31 - E-COMMERCE

Customizagdo de e-commerce, utilizando plataforma de mercado existente. Em caso de plataformas open source,
é definido um tema padrdo e com base nisto é feita toda customizagdo. Em caso de plataforma proprietdria, é
utilizado o tema j& existente e feito as customizagdes dentro dos limites da plataforma.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

E-commerce para empresas de pequeno e médio porte com nivel de
maturidade média em venda on-line. Layout e desenvolvimento front-
end e back-end. Personalizagcdo das seguintes pdginas: Home, Categoria
de Produtos, Produto, Carrinho de Compras, Finaliza¢do de Pedido,
Resultados de Busca, Institucional. HTML desenvolvido utilizando os
padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas

para indexagdo em buscadores. Testes nas Ultimas versdes dos principais
288 navegadores. 125.475,00

Observagodes:
1) O preco ndo inclui: planejamento, treinamento, homologag¢do de meios de
pagamento, homologagdo de formas de entrega e carga de produtos.
2) O prego ndo inclui desenvolvimento ou locacdo de plataforma, que deve ser
orgado a parte.
3) O prego ndo inclui hospedagem, compra de dominio e certificados de
seguranga, que devem ser or¢ados 4 parte.

32 - E-MAIL MARKETING
ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Criacdo e produgdo do HTML
Criagdo de layout com conteudo produzido a partir de briefing do

289 cliente, mais diagramacdo e produ¢do da peca em HTML, com links 8.816,00
e coédigos para mensuragdo
Outros servicos de E-mail Marketing

200 Importacdo, higieniza¢do e segmentagdo da base. Importacdo do sob
HTML e programacdo dos disparos. Gestdo: geracdo de relatorios, consulta
andlise de performance e sugestdes de ajustes.

33 - NEWSLETTER

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA
Criagdo e produgdo do HTML

201 Cria¢cdo de layout mais diagramacgdo e produ¢do da pega 8.816.00
em HTML, com links e cédigos para mensuracgdo. * Conteddo ’ !
especializado produzido pelo cliente.
Outros servicos de Newsletter

202 Importacdo, higieniza¢do e segmentacdo da base. Importacdo do sob
HTML e programacdo dos disparos. Gestdo: geracdo de relatorios, consulta

andlise de performance e sugestdes de ajustes.



SDIATO DAS ASENCUS O PROPAGANOL

PARA

34 - MODELO DE PRECIFICAGAO OPCIONAL - CUSTOS VARIAVEIS

Custos referenciais hora-homem para planejaomento, criacdo, execucdo e gestdo de projetos digitais,
com natureza e grau de complexidade diferentes e custos varidveis.

EXEMPLOS:
« Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app. Andlise de presenca,
* Planejamento e Gestdo de marcas em redes sociais.
» Planejamento e Gestdo de campanhas digitais.
* Planejamento, setup e gestdo de SEO.
» Producgdo de conteudo especializado e multimidia para sites, redes sociais, etc.
» Criagdo e produgdo de Intervengdes diferenciadas.

O orcamento final serd baseado em AREA Custo Homem/Hora
trés pilares essenciais: .
1. Detalhamento claro do escopo de Planejamento 1.200,00
trabalho; Atendimento e Gest&o 995,00
2. Metodologia para execugdo e ) AN
gest&o de projeto; Design/Criacdo 995,00

3. Tecnologia adotada. Producdo de Conteldo (web ou

Existem 5 dreas bdsicas, necessdrias redes sociais) 864,00
para o desenvolvimento dos servigos
digitais: Programacgdo 792,00
PROJETOS ESPECIAIS
35 - MARKETING POLITICO
ITEM DESCRICAO VALOR REFERENCIA

Projetos de comunicag¢do para campanhas eleitorais ou para
293 CRM de Deputados, Vereadores, Prefeitos e qualguer outro cargo sob consulta
publico deverdo ser orgcados de acordo com cada projeto.

36 - PLANEJAMENTO DE COMUNICAGCAO VALOR REFERENCIA
299 Acdo Promocional 13.401,00
300 Calenddrio Anual Institucional 82.191,00
301 Calenddrio Anual Promocional 41.544,00
302 Cases de Marketing / Midia / RP 57.654,00
303 Planejamento de Comunicac¢do Estadual 66.131,00
304 Planejamento de Comunicag¢do Nacional 151.754,00
305 Planejamento de Comunicag¢do Regional 98.008,00
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SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

PARA

AGENCIAS ASSOCIADAS
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OBSERVACOES:

1. De acordo com o artigo 3° do Cédigo de Auto-Regulamentagdo Publicitdria e nos termos da Lei N°
4,680 de 18/06/1965, a Agéncia reterd 20% a titulo de honordrios, sobre os valores expressos nas
Autorizagdes de Midia, independente dos valores de Montagem desta tabela;

2. Sobre os valores dos servigcos de terceiros, a Agéncia deve cobrar até 15% de honordrios, taxa
normatizada pelo CENP - Conselho Executivo das Normas Padrdo, que no item 3.6.1 estabelece:
“Os servigos e 0s suprimentos externos terdo seu custo or¢ado junto a fornecedores especializados.
O cliente deverd pagar & agéncia honordrios de até 15% (até quinze por cento) sobre o valor dos
servigos e suprimentos contratados com quaisquer fornecedores.”

3. Sempre que os servigos solicitados pelo Cliente e executados pela Agéncia ndo sejam finalizados,
veiculados ou cancelados sem justo motivo, a Agéncia cobrard os valores correspondentes, de
acordo com esta tabela, no prazo de 60 (sessenta) dias.

SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO ESTADO DO PARA
Travessa Rui Barbosa, 785 sala 4 - CEP 66.053-260 - Reduto - Belém/PA
www.sinapropa.com.br | contato@sinapropa.com.br & (91) 99197-7672
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ANEXOV
TABELA PREVISAO DE DEMANDA

Horario de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
Enderego: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)



PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS
CHEFE DO GABINETE DO EXECUTIVO
ASSESSORIA DE COMUNICACAO-ASCOM

ANEXO V

TABELA DE CAMPANHAS PREVISTAS DE JANEIRO DE 2025 A DEZEMBRO DE 2025.

JAN- 2025

BALANCO ANUAL
CAMPANHA CONTRA A DENGUE

COMBATE A HANSENIASE (ACAO) JANEIRO ROXO

CONTROLE DE ENCHENTES (ACAO)

CORRIDA SAO SEBASTIAO

DIA DA NAO VIOLENCIA

DIA INTERNACIONAL DA MEDICINA INTEGRATIVA (ACAO)
INFORMATIVA MENSAL INSTITUCIONAL (MENSAL)

SEMANA PEDAGOGICA

VOLTA AS AULAS (CAMPANHA)

JANEIRO BRANCO (SAUDE MENTAL)

DIA NACIONAL DO HEMOFILICO

SAUDE DO HOMEM

CARRETA DA MULHER - ACOES

PESAGEM DO AUXILIO BRASIL- ACOES

CAMPANHA DE CONSCIENTIZACAO AS FAMILIAS DAS AREAS DE RISCO-
INVERNO AMAZONICO (DEFESA CIVIL)

ACAO DE EDUCACAO AMBIENTAL

EDUCACAO NO TRANSITO

CAMPANHA DE VACINAGAO (COVID -19, HIN1, ETC)

FEV- 2025

CAMPANHA CONTRA A DENGUE

CAMPANHA EDUCACIONAL DEFESA CIVIL

CARNAVAL =

CIDADE LIMPA — MEIO AMBIENTE(CAMPANHA)
CONTROLE DE ENCHENTES

DIA DA FAMILIA NA ESCOLA

DIA MUNDIAL DO CANCER

DIA NACIONAL DA MAMOGRAFIA

DIA NACIONAL DE COMBATE AO ALCOOLISMO
ENTREGA DE ETE BAIRRO TROPICAL

INFORMATIVO MENSAL INSTITUCIONAL (MENSAL)
PARAUAPEBAS PELA JUVENTUDE - AGOES
TRANSITO/ CARNAVAL

SEMANA DA ARVORE

SEMANA DA MULHER

CAMPANHA DIA MUNDIAL DO RIM

ESCOLA DE MUSICA

PROJETO FLORINDO O MUNDO

CAMPANHA DE PREVENGAO DE GRAVIDEZ NA ADOLESCENCIA
FEVEREIRO LARANJA — CONSCIENTIZAGAO DA LEUCEMIA
FEVEREIRO ROXO — COSNCIENTIZAGAO ALZHEIMER
PREVENGCAO DA GRAVIDEZ NA ADOLESCENCIA

DIA NACIONAL DE LUTA DOS POVOS INDIGENAS (7)

MAR-2025

COMBATE A HIPERTENCAO

COMBATE A INFLUENZA

CORRIDA DO TRABALHADOR

CULTURA EM MOVIMENTO

DIA MUNDIAL DA SAUDE

DIA NACIONAL DA EDUCACAO DE SURDOS
DIA NACIONAL DO PARKINSONIANO
INFORMATIVO MENSAL INSTITUCIONAL (MENSAL)
JOGOS INTERESCOLARES

MULHERES SERVIDORAS EM ACAO
DISFAGIA

DIA DA AGUA




PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS
CHEFE DO GABINETE DO EXECUTIVO
ASSESSORIA DE COMUNICACAO-ASCOM

ENTREGA DE TITULOS DE REGULARIZACAO FUNDIARIA ILHA DO COCO
SEMANA DA ARVORE

TODOS JUNTOS CONTRA TUBERCULOSE
ENCONTRO DA MULHER

CONFERENCIA MUNICIPAL DE SAUDE

CAMPANHA DO DIA MUNDIAL DA AGUA

DEFESA CIVIL — CONCIENTIZACAO AREAS DE RISCO
DMTT ACAO EDUCATIVA

EDUCACAO EM FOCO

CULTURA EM MOVIMENTO

ENCONTRO DA JUVENTUDE

CAMPANHA DE VOLTA AS AULAS

ESCOLHINHA ESPORTIVAS

DIA DA ESCOLA

DIA DO TURISMO ECOLOGICO (1)

DIA DO CONSUMIDOR (15)

DIA DO ARTESAO (19)

DIA MUNDIAL DA SAUDE BUCAL (20)

ANIVERSARIO DA VILA ONALICIO BARROS (20)

DIA MUNICIPAL DA INCLUSAO DO PORTADOR DA SINDROME DE DOWN /
DIA MUNDIAL DA SINDROME DE DOWN (21)

DIA MUNICIPAL DA RECICLAGEM (21)

DIA DA INFANCIA (21)

DIA MUNDIAL DE COMBATE A TUBERCULOSE (24)
DIA DA SAUDE E DA NUTRICAO (31)

CAMPANHA DE CONSCIENTIZACAO AO AUTISMO

ABR-2025

CAMPANHA DO DIA MUNDIAL A SAUDE
CAMPANHA DIA DA COLETA DE LIXO

CAMPANHA EDUCATIVA - USE CAPACETE

CAMPAPANHA COMBATE A DENGUE

CAMPANHA COMBATE AO HPV

COPA XICRIN - COMEMORAGAO DO DIA DO INDIO

COPA PALMARES DE FUTEBOL

DIA INTERNACIONAL CONTRA A DISCRIMINACAO RACIAL
DIA NACIONAL DO TURISMO

INFORMATIVO MENSAL INSTITUCIONAL (MENSAL)
CAMPANHA DA SEMANA DO MEIO AMBIENTE

CAMPANHA CONTRA POLUICAO SONORA

CAMPANHA DE COMBATE A HIPERTENGCAO

CAMPANHA DE DOAGCAO DE SANGUE

INAUGURACAO DA FONTE MULTIMIDIA AGUAS DANCANTES
ECO PASCOA (4)

SEXTA-FEIRA SANTA (CELEBRACAO DA PAIXAO DE CRISTO) (7)
DIA DO JORNALISTA (7)

DIA DO AGENTE COMUNITARIO DE SAUDE (7)

PASCOA (9)

DIA MUNICIPAL DO MEDICO (19)

DIA DE TIRADENTES (21)

DIA DO HOMEM DO CAMPO (30)

MAI-2025

CAMPANHA DOS JOGOS INTERESCOLARES - JIPS
ANIVERSARIO DE PARAUPEBAS - ATO CIVICO
DIA DO TRABALHADOR

AGAO CIDADANIA PARA MELHOR IDADE
ANIVERSARIO DA VILA VALENTIM SERRA

ALERTA CONTRA A LEISHMANIOSE

DIA DO GARI

DIA DO CONSUMIDOR

MAIO VERMELHO- CONSCIENTIZACAO HEPATITE
CAMPANHA CONTRA GRIPE




PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS
CHEFE DO GABINETE DO EXECUTIVO
ASSESSORIA DE COMUNICACAO-ASCOM

CAMPANHAS DE REURBANIZACAO - PROSAP

CAMPNAHA DE CONSCIENTIZACAO CONTRA EXPLORAGAO SEXUAL
MAIS EDUCACAO NO TRANSITO

CAMPANHA DE CONSCIENTIZAGAO DA LUTA ANTIMANICOMIAL

DIA INTERNACIONAL DE ENFERMAGEM

CAMPANHA CONTRA A MORTALIDADE MATERNA

CAMPANHA DE COMBATE AO FEMINICIDIO

DIAS DAS MAES

FEIRA CARAJAS DO LIVRO

DIA MUNDIAL SEM TABACO

ENTREGA DO PARQUE DOS MINERIOS

2 CONFERENCIA DO TERCEIRO SETOR DE PARAUAPEBAS

DIA DO TRABALHOR (1)

DIA DE COMBATE AO ASSEDIO MORAL E SEXUAL CONTRA MULHERES NO
AMBIENTE DE TRABALHO (2)

DIA DO USO RACIONAL DE MEDICAMENTOS (5)

DIA MUNICIPAL DOS COMUNICADORES (9)

DIA DA ENFERMAGEM (12)

DIA DO ASSISTENTE SOCIAL (15)

CAMPANHA MAIO FURTA-COR DE INCENTIVO AO CUIDADO A SAUDE
MENTAL MATERNA. (15)

DIA DO MEL (17)

DIA DA LUTA ANTIMANICOMIAL (18)

DIA MUNICIPAL DO CLUBE DE AVENTUREIROS (20)

JUN - 2025

FEIRA DO ARTESAO

FESTIVAL JECA TATU-SECULT

DOACAO DE SANGUE — SEMSA

COMBATE A LEISHMANIOSE

COMBATE AS QUEIMADAS

JOGOS INDIGENAS

ESCOLA DE MUSICA MAESTRO WALDEMAR HENRIQUE
CAMPANHA DE ALIMENTACAO SAUDAVEL - CRESCER MAIS SAUDAVEL
SEMANA DO DIA DA ARVORE

CAMPANHA DE CONSCIENTIZAGCAO AO TRABALHO INFANTIL
CAMPANHA AGUA NA MEDIDA CERTA

ANIVERSARIO DE VILA PALMARES |

OLIMPIADAS DE MATEMATICA

CAMPANHA DE JORNADA MUNICIPAL DE FOGUETES
ENTREGA DA ORDEM DE SERVICO UBS VALE DO SOL
JUNHO VERMELHO

SEMINARIO DE POLITICAS INDIGENISTAS

CURSOS DA CASA DA MULHER

DIA DA IMPRENSA (1)

DIA MUNDIAL DO MEIO AMBIENTE (5)

DIA NACIONAL DO TESTE DO PEZINHO (6)

CORPUS CHRISTI (8)

DIA DA IMUNIZACAO (9)

DIA MUNICIPAL DO EVANGELICO (11)

DIA DE LUTA CONTRA O TRABALHO INFANTIL (12)

DIA MUNDIAL DO DOADOR DE SANGUE (14)

COMBATE A VIOLENCIA CONTRA PESSOAS IDOSAS (15)
ANIVERSARIO DA PALMARES 2 (15)

ANIVERSARIO DA PALMARES SUL (26)

DIA DE ORGULHO LGBTQIA+ (28)

CAMPANHA JULHO AMARELO CONTRA AS HEPATITES VIRAIS FEIRA DE
CIENCIA E TECNOLOGIA
CAMPANHA DE DOACAO DE SANGUE




PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS
CHEFE DO GABINETE DO EXECUTIVO
ASSESSORIA DE COMUNICACAO-ASCOM

JUL-2025

COMBATE A LEISHMANIOSE

COMBATE AS QUEIMADAS

PATRULHA MARIA DA PENHA

COMBATE A DENGUE

SEMANA DO ALEITAMENTO MATERNO — INICIO DA CAMPANHA
AGOSTO LILAS — INICIO DA CAMPANHA

JOGOS INDIGENAS

RECITAL DE FERIAS DA ESCOLA DE MUSICAL

CAMPANHA DE COMBATE A POLUICAO SONORA

VOLTA AS AULAS

CAMPANHA DE TURISMO EM PARAUAPEBAS

FESTIVAL DE DANCA

DIA DO ESTATUTO DA CRIANCA E DO ADOLESCENTE — ECA (13)
DIA DO HOMEM (15)

DIA DE PROTECAO AS FLORESTAS (17)

DIA DO AMIGO (20)

DIA DO AGRICULTOR (28)

AGO- 2025

ANIVERSARIO DA VILA CEDERE
ANIVERSARIO DA VILA PAULO FONTELES
PARADA DIVERSIDADE CULTURAL
ANIVERSARIO DA LEI MARIA DA PENHA
PATRULHA DA LEI MARIA DA PENHA
AGOSTO LILAS

CAMPANHA DE VACINACAO

CAMPANHA ALEITAMENTO MATERNO

DIA NACIONAL DA SAUDE

COMBATE A LEISHMANIOSE

CAMPANHA DE ANIVERSARIO DO-SAAEP
CONFERENCIA DE ASSISTENCIA SOCIAL
DIA DO ESTUDANTE

CAMPANHA DA PRIMEIRA INFANCIA
CAMPANHA DO DIA DO BATEDOR DE ACAI
CAMPANHA DO DIA DO FEIRANTE
SEMANA MUNDIAL DA AMAMENTACAO (1)
DIA DOS PAIS (13)

ADESAO DO PARA (15)

DIA MUNDIAL DA FOTOGRAFIA (19)

DIA MUNICIPAL PELA VALORIZAGAO DOS CONSELHEIROS DE HABITACAO
DE INTERESSE SOCIAL (26)

SET- 2025

CAMPANHA DA SEMANA DA CULTURA

DESFILE CIVICO

ANIVERSARIO DA VILA SANSAO

SETEMBRO AMARELO — PREVENCAO AO SUICIDIO
CAMPANHA DE VACINACAO

CAMPANHA LUTA PELOS DIREITOS DA PESSOA COM DEFICIENCIA
CAMPANHA DE VACINACAO ANTIRRABICA
CAMPANHA DO DIA MUNDIAL DA LIMPEZA
CAMPANHA DIA MUNDIAL DO CORACAO
CAMPANHA ENCONTRO DA MULHER INDIGENA
CAMPANHA TRILHA DE PROFISSOES

CAMPANHA BUSCA ATIVA

MOSTA DE TEATRO

CAMPANHA DIA DA AMAZONIA

DIA DO CLIENTE (15)

FESTIVAL DO PEIXE (17)

DIA NACIONAL DO SURDO (26)

OUT- 2025

ANIVERSARIO DA VILA VALENTIM SERRA
SEMANA DA CULTURA EVANGELICA
DIA DO PROFESSOR




PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS
CHEFE DO GABINETE DO EXECUTIVO
ASSESSORIA DE COMUNICACAO-ASCOM

FESTIVAL DE MUSICA DE PARAUAPEBAS - FEMPA

DIA DO SERVIDOR PUBLICO

ANIVERSARIO DA VILA CARIMA

OFICINAS PARA MULHERES DA BOA IDADE — DIA NACIONAL DO IDOSO.
CAMPANHA DE PREVENCAO CONTRA O CANCER DE MAMA - OUTUBRO
ROSA.

CAMPANHA DOS AGENTES DE COMBATE AS ENDEMIAS E AO AGENTE
COMUNITARIO.

CAMPANHA DA SAUDE MENTAL

CAMPANHA DA PREVENCAO A OBESIDADE

OUTUBRO VERDE - CAMPANHA DE COMBATE A SIFILIS

CAMPANHA DE SAUDE BUCAL

CAMPANHA DA SEMANA DE EDUCACAO

CAMPANHA DE VACINACAO

CAMPANHA DIA DO COMERCIARIO

CIRIO

DIA DO EMPREENDEDOR (5)

DIA NACIONAL DA LUTA CONTRA A VIOLENCIA A MULHER (10)

DIA DE NOSSA SENHORA APARECIDA (12)

NOV- 2025

DIA DE FINADOS

CAMPANHA DE VACINACAO

ANIVERSARIO DA VILA ALBANI

CAMPANHA DA CONSCIENCIA NEGRA

ANIVERSARIO DA VILA ALTO BONITO

DIA INTERNACIONAL DA NAO VIOLENCIA CONTRA A MULHER
CAMPANHA COMBATE AO CANGER DE PROSTATA - NOVEMBRO AZUL
CAMPANHA DE COMBATE A SURDEZ

CAMPANHA DE COMBATE A DIABETES

CAMPANHA DE 16 DIAS DE ATIVISMO

CAMPANHA DE COMBATE A TUBERCULOSE

CAMPANHA DA SEMANA PEDAGOGICA

BLACK FRIDAY - CAMPANHA DO PROCON DE PROTEGAO AO

CONSUMIDOR

INCIO CAMPANHA DO NATAL DOS SONHOS

SEMANA MUNICIPAL DO EMPREENDEDORISMO FEMININO
DIA DA GENTILEZA (13)

PROCLAMAGAO DA REPUBLICA (15)

DIA DA VALORIZAGAO DOS CONSELHEIROS TUTELARES (18)
DIA DO DOADOR DE SANGUE (25)

DEZ- 2025

CAMPANHA DE NATAL

FORMATURA DA ESCOLA DE MUSICA

CAMPANHA LACO BRANCO

CAMPANHA DE PREVENGAO A AIDS

CAMPANHA DE PREVENGAO AO CANCER DE PELE
CAMPANHA NATAL SOLIDARIO

REVEILLON
SEMINARIO DE PRATICAS EXITOSAS DE PROFESSORES
COORDENADORES

CAMAPANHA DE COMBATE AO BULLYING

DIA INTERNACIONAL DE LUTA DAS PESSOAS COM DEFICIENCIA (3)
DIA INTERNACIONAL DOS DIREITOS HUMANOS (10)

DIA DO ATLETA (21)

E
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ANEXO VI
CALENDARIO ANUAL 2025

Horario de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
Enderego: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)
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ANEXO VII - MINUTA DO CONTRATO

Pelo presente instrumento de Contrato, de um lado o Municipio de PARAUAPEBAS, através do(a)
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS por intermédio do GABINETE DO CHEFE DO
PODER EXECUTIVO, neste ato denominado CONTRATANTE, com sede na Rua Marcos Freire N° 305,
Bairro Chacara do Sol - Primavera, Cidade de Parauapebas -PA, CEP. 68515.000, inscrito no CNPJ sob o
n® 22.980.999/0001-15, representado pelo Sra. JOELMA DE MOURA LEITE, Chefe do Gabinete do

Poder Executivo, e de outro lado a empresa , inscrita no CNPJ (MF) sob o N°
- , estabelecida a , doravante denominada
simplesmente CONTRATADA, neste ato representada pelo Sr (a). ,
residente  na , portador (a) da cédula de identidade N°
e do CPF N° - , de acordo com a representagdo legal que lhe

€ outorgada tém entre si justo e avencado, e celebram o presente contrato, de conformidade com a
CONCORRENCIA N° 3.2025-001GABIN e a proposta apresentada pela CONTRATADA, sujeitando-se
CONTRATANTE e CONTRATADA as normas disciplinares da Lei N° 14.133/2021 e alteracdes
posteriores, Lei Complementar Municipal n° 009/2016 mediante as Clausulas que se seguem:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1. O objeto do presente instrumento € a Contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de
até 02 (duas) agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por finalidade o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo
interna, a intermediacio e a supervisdo da execugdo e a distribui¢do externa (divulgacio) dos servicos
publicitarios de responsabilidade da Prefeitura Municipal de Parauapebas, Estado do Para.

1.1. Também integram o objeto deste contrato, os servicos especializados pertinentes:
a) A produgdio e a execugdo técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada;

b) Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacio e de geragdo de
conhecimento relacionados diretamente a determinada a¢io publicitaria;

¢) A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias, atendidas as prescricdes estabelecidas
para as agdes publicitarias contratadas.

1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘b’ do subitem 1.1. terdo a
finalidade de:

a) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagdo e de possibilitar a mensuragdo dos
resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da execugdo do contrato;

b) Possibilitar a avaliagdo dos resultados alcangados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a aco publicitaria.

1.3. A prestacdo dos servigos serdo contratadas até 02 (duas) agéncias de propaganda, doravante
denominadas agéncias, licitantes ou contratadas.

Horirio de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
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E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)



ADE | CLC
BAS ke

Péagina 2 de 20

1.4. Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagfo técnica
de funcionamento, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.

1.5. As agéncias atuardo por ordem e conta da ASCOM, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratagdo de fornecedores bens e de servigos especializados.

1.6. Sera admitida apenas a subcontratacio parcial, restrita aos servigos de atividades complementares
descritos no subitem 1.2.1 deste TR, bem como a contrata¢do de veiculos e demais meios de divulgagio
necessarios a transmissdo das mensagens publicitarias, nos termos do art. 3° da Lei n® 4.680/1965 e do art.
2°da Lei n® 12.232/2010.

1.6.1. E vedada a subcontratagio integral do objeto, bem como a subcontratagdo de outra agéncia de
propaganda para execugdo dos servicos previstos no item 1 deste TR, sendo a agéncia contratada
integralmente responsavel pela supervisdo, coordenagio e qualidade da execugfo..

1.7. Este contrato vincula-se ao Edital de¢ CONCORRENCIA N° 3.2025-001GABIN, seus anexos e a
proposta comercial apresentada pela CONTRATADA para o referido processo licitatdrio.

CLAUSULA SEGUNDA - DO VALOR DO CONTRATO E DO REAJUSTE
2.1. O valor deste contrato € de R$..............ccccevveunenn. (.. O — ).

2.2. O reajuste de pregos dos servigos executados pelo pessoal e/ou com recurso proprios da Agéncia
(custos internos, sem envolvimento de terceiros), considerando a hipotese de prorrogacdo de sua vigéncia,
ocorrera mediante a atualizagdo da tabela de pregos publicada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado do Para.

2.3. E impossivel haver clausula de reajuste, pois ndo haveria solugdo que abarcasse uniformemente cada
tipo de pagamento possivel na contratacao r.

2.4. Além disso, por existir atrelamento a formas de pagamento diversas, torna-se mais facil seguir o
reajuste de mercado, determinados pelos fornecedores, como € o caso percentual de pagamento da tabela
referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Para - SINAPRO/PA, na qual o reajuste
seguira a tabela do SINAPRO/PA vigente a cada ano.

CLAUSULA TERCEIRA - LOCAL E PRAZO PARA PRESTACAO DOS SERVICOS

3.1. O prazo para inicio da presta¢do dos servigos sera de até 10 (dez) dias corridos, contados a partir do
recebimento da ordem de servico, e, durante toda a vigéncia do contrato, a empresa contratada devera
cumprir o que esta descrito na especificagdo constantes neste Termo de Referéncia e seus anexos.

3.2. A agéncia a ser contratada devera ter uma base de apoio localizada no municipio de Parauapebas-PA.

3.3. A agéncia a ser contratada devera indicar 01 (um) responsavel, que respondera também perante a
Administrago por todos os atos e comunicagdes formais.

CLAUSULA QUARTA - DO AMPARO LEGAL

Horirio de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
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4.1. A lavratura do presente contrato decorre da realizagdo da licitagdo na modalidlade CONCORRENCIA
N°3.2025-001GABIN.

4.2. O presente Contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei Federal n° 12.232 de 29 de abril de 2010; Lei
Federal n.° 4.680, de 18 de junho de 1965; Lei Federal n° 14.133, de 2021, e modificagdes posteriores.

4.3. Os servigos serdo adjudicados em favor da CONTRATADA, conforme despacho exarado no processo
licitatorio N° 3.2025-001GABIN, na modalidade CONCORRENCIA, tomando como base o disposto na
Lein® 14.133/2021.

CLAUSULA QUINTA - DA GARANTIA CONTRATUAL
5.1. Dadas as caracteristicas do trabalho, sera exigida para a assinatura do contrato prestagdo de garantia
em favor da Prefeitura Municipal de Parauapebas correspondente a 1% (um por cento) do valor total do
contrato, em uma das modalidades previstas no art. 96, § 1°, da Lei 14.133/2021, a escolha da licitante
vencedora:
a) caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;
b) seguro-garantia;
¢) fianga bancaria.
5.2. Em se tratando de garantia prestada por meio de caug¢do em dinheiro, o deposito devera ser feito
obrigatoriamente em agéncia estabelecida pela Prefeitura Municipal de Parauapebas, a qual sera devolvida
atualizada monetariamente nos termos da Lei n® 14.133/2021.

Se a op¢do de garantia for pelo seguro-garantia:
a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato acrescido de trinta dias;

b) a apdlice devera indicar a Prefeitura Municipal de Parauapebas-PA como beneficiaria;

c) ndo sera aceita apolice que contenha clausula contraria aos interesses da Prefeitura Municipal de
Parauapebas-PA.

5.4. Se a opgio for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato acrescido de trinta (30) dias;

b) expressa afirmacéo do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento a Prefeitura Municipal
de Parauapebas-PA, independentemente de interpela¢do judicial, caso o afiancado ndo cumpra suas

obrigagdes;

¢) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do Cddigo
Civil Brasileiro;

d) clausula que assegure a atualizagdo do valor afiangado de acordo com o previsto nesta Instrugéo.
5.5. Se a opgido for pelo titulo da divida publica, este devera:

Horirio de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
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a) ter valor de mercado correspondente ao valor garantido e ser reconhecido pelo Governo Federal,
constando entre aqueles previstos na legislagdo especifica;

b) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de
custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, podendo recusa-la o titulo ofertado caso verifique a
auséncia desses requisitos.

5.6. Se o valor da garantia for utilizado em pagamento de quaisquer obrigagdes, inclusive indenizagdo a
terceiros, a contratada se obriga a fazer a respectiva reposi¢cdo no prazo maximo e improrrogavel de 10
(dez) dias tteis a contar da data em que for notificada pela Prefeitura Municipal de Parauapebas-PA.

5.7. Se houver acréscimo ao valor do contrato a contratada se obriga a fazer a complementagio da garantia
no prazo maximo de 10 (dez) dias uGteis a contar da data que for notificada pela Prefeitura Municipal de
Parauapebas.

CLAUSULA SEXTA - DA EXECUCAO DO CONTRATO

6.1. A execugio do Contrato, bem como os casos nele omissos, regular-se-do pelas clausulas contratuais e
pelos preceitos de direito publico, aplicando-se lhes, supletivamente, os principios da Teoria Geral dos
Contratos e as disposi¢des de direito privado, na forma do artigo 115 ao art. 123 da Lei n.° 14.133/2021

6.2. As especificagdes técnicas descritivas foram obtidas através de estudos realizados pelo setor
competente da contratante, visando unicamente a qualidade dos produtos a serem adquiridos e encontram-
se detalhadas no Termo de Referéncia.

6.3. A contratada devera também executar as seguintes atribuigdes:

6.3.1. Realizar o planejamento e execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimentos do publico alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e as
acdes publicitarias ou ainda sobre os resultados das campanhas realizadas;

6.4.  E vedado a pretensa contratada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdo de matéria estranha ou que niio
guarde pertinéncia tematica com a agdo publicitaria ou com o objeto do contrato de prestagdo de servigos
de publicidade. A producao e execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

6.4.1. Criar e desenvolver formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias;

6.4.2. Elaborar programas de comunicag@o institucional;
6.4.3. Assessorar no desenvolvimento de produtos e servigos;
6.4.4. Elaborar marcas, expressdes de propaganda, logotipos e outros elementos de programagdo visual,

6.4.5. Realizar demais iniciativas no campo da informagdo, da divulgacdo, da publicidade e da
propaganda;

6.4.6. Elaborar o planejamento de estratégias que possibilitem estimular parcerias com a iniciativa
privada, visando projetos que venham a beneficiar o municipio.

Horirio de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
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6.5. A ASCOM definira e estabelecera os tipos e a natureza das campanhas publicitarias a serem
executadas mediante a entrega de briefing a contratada.

6.6.  Os servicos poderdo ser iniciados mediante o reconhecimento, pela proponente vencedora, da
ordem de servigo especificada de cada campanha, com a devida aprovag@o da proposta de trabalho e do
or¢amento apresentado a ASCOM.

6.7. A ordem de servi¢o devera conter a natureza dos servigos a serem prestados, prazos de execucdo
e/ou entrega, assim como os valores totais, acompanhada das competentes notas de empenho das despesas.

6.8. E vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza, os
quais deverfo ser contratados através de processo licitatorio proprios, obedecendo a legislacdo vigente.

6.9. Na execugdo do contrato sera observado o disposto no art. 73, VI. "b", da Lei 9.504/97.

6.10. Os servigos serdo prestados conforme necessidade da ASCOM, de acordo com o planejamento
institucional para as campanhas publicitarias.

6.10.1. A execugdo dos servigos sera remunerada:

a) Pelo desconto de 20% (vinte por cento) (ver art. 14 e 15, do Decreto 57.690/66) concedido pelos
veiculos de comunicag@o sobre seus precos, na forma do disposto no subitem 2.5.1 das normas padrido do
CENP, incorporados ao sistema legal por forca do art. 7° do Decreto 57.690/66, fixados como estimulo a
agéncia;

b) Pelos custos de criagdo e produgdo, decorrentes dos trabalhos de producdo e servigos internos
executados pela agéncia de propaganda, e pelos honorarios cobrados sobre os servigos prestados por
terceiros, conforme o contido na Proposta de Pregos apresentada pela pretensa contratada.

6.11.  Os servigos terdo carater educativo, informativo, de orientagdo e mobilizagdo social, nos termos do
§ 1°, do art. 37, da Constitui¢cdo Federal.

6.12.  Todos os servicos a serem prestados terdo seus Custos apresentados de forma detalhada para a
ASCOM, sob a forma de orgamento. A execugdo dos servigos dependera da prévia autorizagdo por escrito
da ASCOM nos referidos orgamentos se houver prestagdo de servigos por terceiros, orgdos de veiculacao.
Os valores referentes a cada um destes terceiros serdo apresentados destacadamente nos orgamentos.

6.13. A ASCOM podera intervir nas negociagdes e nos percentuais de pregos, no intuito de obter menor
prego e maior desconto junto veiculos de comunicagéo, fornecedores, cachés e outros.

6.14. Os servicos ndo previstos na tabela SINAPRO/PA vigente serdo remunerados de acordo com o
prego de mercado, demonstrado através de, no minimo, 03 (trés) orcamentos obtidos de empresas do ramo.

6.15. A ASCOM devera assegurar que os servigos prestados pela contratada atendam aos padrdes de
qualidade e estejam em conformidade com os requisitos estabelecidos, sendo realizado um
acompanhamento continuo e formal da execugdo do contrato. Esse acompanhamento sera realizado por
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meio da emissdo de relatdrios periodicos que permitirdo avaliar o desempenho da agéncia, monitorar o
cumprimento das metas e garantir a transparéncia na gestio do contrato.

6.16. A agéncia a ser contratada é responsavel pelos atos e atitudes de seus profissionais, decorrentes da
inobservéncia dos procedimentos de Seguranga e Meio Ambiente; sua responsabilidade significa também a
obrigag¢do de interromper qualquer atividade ou postura que represente risco imediato a Seguranga e Satde
das pessoas e que possa causar qualquer impacto (dano) ao Meio Ambiente, além de responsabilidades por
danos a terceiros e/ou seus bens e ou qualquer outro dano em ambiente do Municipio.

CLAUSULA SETIMA - DA VIGENCIA E EFICACIA DO CONTRATO

7.1. O presente Contrato tera duragdo de 60 (sessenta) meses, contados da data de sua assinatura, podendo
esse prazo ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, por periodos iguais e sucessivos, nos termos do
art. 107, da Lei n.° 14.133/2021.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

8.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste Edital ou dele
decorrentes:

8.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;
8.1.2. Comunicar, por escrito, 8 CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos,
executados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito,

no prazo de vinte quatro horas uteis;

8.1.3. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacdes que se
fizerem necessarios a execugdo dos servigos;

8.1.4. Proporcionar condi¢des para a boa execugdo dos servigos;

8.1.5. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste Contrato;

8.1.6. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade.

CLAUSULA NONA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

9.1. Responder, em relagdo aos seus empregados, por todas as despesas decorrentes dos servigos, tais
como:

a) salarios;
b) seguros de acidentes;
¢) taxas, impostos e contribui¢des;

d) indenizagdes;
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e) vale-refeigdo;
f) vale-transporte; e
g) outras que porventura venham a ser criadas e exigidas pelo Governo.

9.1.1. A Contratada sera responsavel por quaisquer danos causados diretamente ao Contratante ou a
terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execugéo do objeto da contratacio;

9.1.2. A CONTRATADA sera responsavel pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais, resultantes da execugdo do contrato;

9.1.3. A CONTRATADA devera manter, durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as
obrigagcdes assumidas, todas as condigdes de habilitagdo e qualificagdo exigidas por lei e no Termo de
Referéncia;

9.1.4. Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste Contrato ou dele
decorrentes:

9.2. Operar como uma organizagio completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

9.2.1. Realizar, com recursos proprios e, quando necessario, mediante a contratacdo de fornecedores e
veiculos, todos os servigos relacionados com o objeto deste Contrato, observadas especificagdes
estabelecidas pela CONTRATANTE.

9.2.2. Comprovar, no prazo maximo de 45 (quarenta e cinco) dias corridos, a contar da data da assinatura
do contrato, que possuem em PARAUAPEBAS-PA, escritorio com estrutura de atendimento compativel
com a caracteristica dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE.

9.2.3. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento, na
elaboracdo dos servigos objeto deste CONTRATO, admitida sua substituigdo por profissionais com
experiéncia equivalente ou superior, podendo usar a estrutura da matriz como suporte para esse
atendimento.

9.2.4. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negocia¢des comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferira CONTRATANTE as vantagens obtidas.

9.2.5. O desconto de antecipag@o de pagamento sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta
venha a saldar o compromisso antes do prazo estipulado.

9.2.6. Serdo transferidas a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia,
incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham
sido concedidos pelo veiculo.

9.2.7. Fazer cotagdo prévia de pregos para todos os servigos realizados por fornecedores, observadas as
seguintes disposi¢des, em especial as constantes dos artigos 14 e 15 da Lei n® 12.232/2010.

9.2.8. Buscar apresentar, sempre que possivel, 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas idoneas e
de reconhecida qualificagdo técnica.

Horirio de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)
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9.2.9. Se ndo houver possibilidade ou necessidade de obter 03 (trés) propostas de precos, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes.

9.2.10. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de
sua demora ou de omissdo na condugéo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade
ou por erro seu em quaisquer servigos objeto deste contrato.

9.2.11. Responsabilizar-se por quaisquer Onus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

9.2.12. Obter a aprovacdo prévia e expressa da CONTRATANTE para autorizar despesas com produgéo,
veiculagdo ou qualquer outra relacionada com este Contrato.

9.2.13. Submeter a contratacdo de fornecedores, previamente cadastrados, para a execucdo das atividades
complementares do objeto do contrato, em qualquer hipdtese, a prévia e expressa anuéncia da
CONTRATANTE.

9.2.14. A contratag@o de servigos ou compra de material em empresas em que a CONTRATADA ou seus
empregados tenham, direta ou indiretamente, participagdo societaria ou qualquer vinculo comercial
somente podera ser realizada apds comunicar a CONTRATANTE este vinculo e obter sua aprovagio.

9.2.15. As informagdes sobre a execugdo do Contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos e
veiculos, serdo divulgadas em imprensa oficial pela PMP, garantido o livre acesso por quaisquer pessoas.

9.2.16. A CONTRATADA inserira as informagdes sobre valores pagos pelos totais de cada tipo de servigo
de fornecedores ¢ de cada meio de divulgag@o.

9.2.17. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 05 do més subsequente, um relatério de despesas de
produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatério dos servicos em andamento, este com os
dados mais relevantes para uma avaliacdo do estagio em que se encontram.

9.2.18. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados
que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagio.

9.2.19. Néo caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para qualquer operacdo financeira.

9.2.20. Manter, durante a execuc¢do deste Contrato, todas as condigdes de habilitagdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste.

9.2.21. Cumprir a legislaggo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, se e quando for o
caso, com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

9.2.22. Assumir os tributos e taxas que forem devidos por ela, em decorréncia dos servicos objeto deste
Contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos
e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

9.2.23. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

Horirio de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)
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9.2.24. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Contrato.

9.2.25. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver
condenacdo, reembolsara a CONTRATANTE, as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro
do prazo improrrogavel de dez dias uteis a contar da data do efetivo pagamento. No caso de ndo
recolhimento dos valores devidos a CONTRATANTE, fica autorizada a efetuar retengdes de futuros
pagamentos devidos as CONTRATADAS (Acérddo TCU n° 3301/2015-Plenario).

9.2.26. Responder solidariamente por qualquer a¢do judicial movida contra a CONTRATANTE por
terceiros com base na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, quando relacionadas com os servigos objeto deste Contrato autorizados pela CONTRATADA.

9.2.27. Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita supervisdo, no que tange ao objeto do presente contrato,
prestando os esclarecimentos solicitados e atendendo as determinagdes efetuadas.

9.2.28. Manter acervo comprobatoério da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias
produzidas durante o periodo de 05 (cinco) anos apos o encerramento do contrato.

9.3. Adotar, no que couber, boas praticas de sustentabilidade, visando a otimizagdo de recursos, reducio de
desperdicios, menor polui¢do, racionalizacdo do uso de substancias toxicas ou poluentes, promover a
reciclagem e/ou destinagdo adequada dos residuos gerados nas atividades pertinentes a execugdo do
contrato, e realizar a separagdo dos residuos reciclaveis descartados e a coleta seletiva dos materiais para
reciclagem, quando for o caso.

CLAUSULA DECIMA - DAS OBRIGACOES SOCIAIS, COMERCIAIS E FISCAIS
10.1. A CONTRATADA cabera, ainda:

10.1.1. Assumir a responsabilidade por todos os encargos previdenciarios e obrigagdes sociais previstos na
legislagdo social e trabalhista em vigor, obrigando-se a salda-los na época prdpria, vez que os seus
empregados ndo manterdo nenhum vinculo empregaticio com a CONTRATANTE;

10.1.2. Assumir, também, a responsabilidade por todas as providéncias e obrigagdes estabelecidas na
legislagdo especifica de acidentes do trabalho, quando, em ocorréncia da espécie, forem vitimas os seus
empregados no decorrer do fornecimento e do desempenho dos servigos ou em conexdo com eles, ainda
que acontecido em dependéncia da CONTRATANTE;

10.1.3. Assumir todos os encargos de possivel demanda trabalhista, civil ou penal, relacionados a execugio
dos servigos, originariamente ou vinculada por prevengio, conexdo ou continéncia;

10.1.4. Assumir, ainda, a responsabilidade pelos encargos fiscais e comerciais resultantes da execug@o
deste contrato.

Horirio de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)
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10.2. A inadimpléncia da CONTRATADA, com referéncia aos encargos estabelecidos na condi¢do
anterior, ndo transfere a responsabilidade por seu pagamento a CONTRATANTE, nem podera onerar o
objeto deste contrato, razdo pela qual CONTRATADA renuncia expressamente a qualquer vinculo de
solidariedade, ativa ou passiva, com a CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS OBRIGACOES GERAIS
11.1. Devera a CONTRATADA observar, também, o seguinte:

11.1.1. E expressamente proibida a contratagio de servidor pertencente ao quadro de pessoal do
CONTRATANTE durante a vigéncia deste contrato; e

11.12. E expressamente proibida, também, a veiculagdo de publicidade acerca deste contrato, salvo se
houver prévia autorizacio da CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA REMUNERACAO E DESCONTO
12.1. Conforme proposta apresentada, a contratada sera remunerada da seguinte forma:

12.1.1. Para os servigos que serdo executados pelo pessoal e/ou com recursos proprios da agéncia (custos
internos, sem envolvimento de terceiros), a mesma sera remunerada de acordo com a tabela de precos
vigente, do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Para, considerando sobre os referidos
valores o descontode %

12.1.2. De honorarios, no percentual de % incidente sobre o custo de producéo realizado por terceiros
ou custo efetivo dos servicos e/ou suprimentos contratados.

12.1.3. De honorarios, no percentual de %, incidente sobre os custos de produg@o realizada por terceiros
ou o custo efetivo dos servigos e/ou suprimentos contratados, quando a responsabilidade da agéncia limitar-
se a contratagéio ou pagamento do servi¢o ou suprimento.

12.1.4. Além da remuneragdo acima prevista, a contratada fara jus ao desconto padrio de agéncia,
concedido pelos veiculos de comunicagido, em conformidade com o art. 11 da Lei. 4.680/65.

12.2. Pertencem a CONTRATANTE as vantagens, incluindo eventuais desconto e bonificacdes, na forma
de tempo, espago ou reaplicagdes obtidas pela CONTRATADA em negociagoes efetuadas com veiculos de
comunicacéo e fornecedores.

12.3. O reajuste de pregos dos servicos executados pelo pessoal e/ou com recurso proprios da Agéncia
(custos internos, sem envolvimento de terceiros), considerando a hipétese de prorrogagdo de sua vigéncia,
ocorrera mediante a atualizagdo da tabela de pregos publicada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado do Para.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DO ACOMPANHAMENTO E DA FISCALIZACAO

13.1. A Assessoria de Comunicagdo- ASCOM designara um servidor para acompanhar e fiscalizar a
execugdo do contrato, anotando em registro proprio todas as ocorréncias relacionadas ao fornecimento e
determinando o que for necessario a regularizagdo de falhas ou defeitos observados.

Horirio de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)
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13.2. O acompanhamento e a fiscalizagdo da execugdo do contrato consistem na verificagdo da
conformidade do fornecimento, de forma a assegurar o perfeito cumprimento do contrato, devendo o
servidor designado sugerir melhorias, reclamar e comunicar-se diretamente com a CONTRATADA, bem
como encaminhar providéncias referentes a execugio do contrato.

13.3.A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do contrato, ou pelos
respectivos substitutos (Lei n° 14.133, de 2021, art. 117, caput), conforme termos de nomeagdo em
conformidade com os artigos 23 a 26 do Decreto Municipal n° 375 de 5 de marco de 2024.

13.4.A fiscalizagdo do Contrato sera realizada pelos servidores:
Marcilene Sousa Matos - titular
Ozeias de Jesus Pereira - suplente

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DIREITOS AUTORAIS

14.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos
os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus
empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

14.2. O valor dessa cessdo ¢ considerado incluido nas modalidades de remuneragdo definidas neste Termo
de Referéncia.

14.3. Com vistas as contratagdes para a execug@o de servicos que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara dos fornecedores orgamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos
patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

14.4. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos
dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratagdo ao estabelecimento,
no ato de cessdo/orgamento/contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessdo pelo prazo
definido pela CONTRATANTE em cada caso.

14.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e similares, que
ndo impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

14.6. A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que podera, a seu
juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante a vigéncia deste
contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DO RECEBIMENTO DO OBJETO

15.1. Os servigos serdo prestados conforme necessidade da Ascom, de acordo com o planejamento
institucional para as campanhas publicitarias.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DA ATESTACAO DOS SERVICOS

16.1. A atestacdo das notas fiscais/faturas referente as etapas dos servigos executados objeto deste contrato
cabera a autoridade competente da CONTRATANTE ou a servidor designado para este fim.

Horirio de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)
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CLAUSULA DECIMA SETIMA - DA DESPESA

17.1. As despesas decorrentes da execugdo dos servigos, objeto deste Edital, correrdo a conta da dotagfo
orcamentaria Exercicio 2025, Classificagdo Institucional: 0201, Classificagdo Funcional: 04 131 4003
2.017 - Gestdo do Veiculo de Comunicagdo Institucional, Classificacdo Economica: 33.90.39.00 - Outros
Servigos de Terc. Pessoa Juridica, Sub-elemento: 90 — Serv, de Publicidade e Propaganda.

17.2. As despesas para os exercicios seguintes, durante a vigéncia do contrato, serdo alocadas a dotagdo
orcamentaria propria consignada na Lei Or¢amentaria do Municipio de PARAUAPEBAS (PA), a cargo da
PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS, e no Plano Plurianual de Investimentos

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DO PAGAMENTO

18.1. A contratada devera apresentar nota fiscal para liquidagdo e pagamento da despesa, no prazo de até 10
(dez) dias, contado a partir do adimplemento da obrigacao.

18.2. No caso de a(s) nota(s) fiscal(is) ser(em) emitida(s) e entregue(s) a Assessoria de Comunicagéo -
ASCOM, em data posterior a indicada no item anterior sera imputado a contratada o pagamento dos
eventuais encargos moratorios decorrentes.

18.3. Havendo erro na nota fiscal ou circunstancias que impecam a liquidacdo da despesa, a mesma sera
devolvida e o pagamento ficara pendente até que a contratada providencie as medidas saneadoras. Nesta
hipotese, o prazo para pagamento iniciar-se-a apos a regularizagdo da situagdo ou reapresentacdo de novo
documento fiscal, ndo acarretando qualquer 6nus a Assessoria de Comunicagdo - ASCOM

18.4. O pagamento de cada obrigagdo sera realizado a partir da apresentacdo da nota fiscal atestada pela
autoridade competente ou servidor designado, no periodo de até 30 (trinta) dias, de acordo com as
medi¢des dos servigos executados e aprovados e em consondncia com a respectiva disponibilidade
orgamentaria, observadas as condi¢des da proposta adjudicada e da ordem de servico emitida.

18.5. As medigdes realizadas somente serdo consideradas em condi¢Ges de ser faturada pela contratada e
aprovadas pela Assessoria de Comunicacdo - ASCOM, apds os ajustes necessarios das rejeigdes, caso
houver, apontadas pela Fiscalizagdo. Estas deverdo vir acompanhadas das certiddes de regularidade fiscal e
trabalhista da contratada.

18.6. A Fiscalizagdo da Assessoria de Comunicac¢do - ASCOM somente atestara a execugdo dos servigos e
liberara a nota fiscal para pagamento, quando cumpridas, pela contratada, todas as condi¢des pactuadas e
aprovadas.

18.7. A Assessoria de Comunicac¢do - ASCOM reserva-se o direito de recusar o pagamento se, no ato da
atestacdo, os servigos executados ndo estiverem em perfeitas condigdes de uso ou em desacordo com as
especificagdes apresentadas e aceitas.

18.8. Nio sera efetuado qualquer pagamento a contratada enquanto perdurar pendéncia de liquidagdo de
obriga¢des em virtude de penalidades ou inadimpléncia contratual, sem que isso gere direito a alteragdo dos
pregos ou de compensagdo financeira por atraso de pagamento.

18.9. A Prefeitura Municipal de Parauapebas podera deduzir do montante a pagar os valores
correspondentes a multas ou indeniza¢Ges devidas pela contratada, nos termos desta dispensa.

Horirio de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)
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18.10. A Prefeitura Municipal de Parauapebas pagara a (s) nota(s) fiscal (is) somente a contratada, vedada
sua negociagdo com terceiros ou sua coloca¢do em cobranga bancaria.

18.11. A contratada devera fazer constar na nota fiscal correspondente, emitida sem rasura, e em letra bem
legivel, o nimero da nota de empenho, o nimero de sua conta corrente, o0 nome do banco e a respectiva
agéncia.

18.12. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a contratada ndo tenha concorrido de
alguma forma para tanto, fica convencionado que a taxa de compensagao financeira devida pela Prefeitura
Municipal de Parauapebas entre a data acima referida e a correspondente ao efetivo adimplemento da
parcela, sera a seguinte:

EM=IxNx VP

Onde:

EM = Encargos moratdrios.

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento ¢ a do efetivo pagamento.
VP = Valor da parcela a ser paga.

I = indice de compensacio financeira = 0,0001644, assim apurado:

I=(TX)/365 =>  1=(6/100)/365 = 1=10,0001644

TX = Percentual da taxa anual = 6%.

18.12.1. Em caso de atraso no pagamento por parte da Prefeitura Municipal de Parauapebas, o valor do
montante sera atualizado financeiramente, de acordo com o Indice Nacional de Precos ao Consumidor —
INPC (IBGE), desde a data do seu vencimento até o dia do efetivo pagamento, bem como incidira multa de
2% (dois por cento) sobre o valor da fatura e juros de mora de 0,033% (trinta e trés milésimos por cento) ao
dia de atraso e serdo pagas por meio de crédito em conta corrente, conforme as regras contidas no item
anterior, mediante Ordem Financeira e apresentacdo de nota de débito ou fatura.

18.13. A compensagdo financeira prevista nesta condi¢do sera incluida em fatura a ser apresentada
posteriormente, devida pela Prefeitura Municipal de Parauapebas entre a data acima referida e a
correspondente ao efetivo adimplemento da parcela, de acordo com os termos deste Edital e do contrato.

18.14. A CONTRATADA autoriza, expressamente, retencdo de pagamentos devidos em valores
correspondentes as obrigagdes trabalhistas inadimplidas pela CONTRATADA, incluindo salario e demais
verbas trabalhistas, previdéncia social e FGTS, concernentes aos empregados dedicados a execugdo do
contrato, e em decorréncia de propositura de agdes trabalhistas, em conformidade ao entendimento previsto
no Acorddo 3301/2015 - Plenario - TCU. Assim como a realizagdo de pagamentos de salarios e demais
verbas trabalhistas diretamente aos empregados da CONTRATADA, bem assim das contribui¢des
previdenciarias e do FGTS, quando a estes ndo forem adimplidos.

18.15. Autoriza também, depositar os valores retidos cautelarmente junto a Justica do Trabalho, com o
objetivo de serem utilizados exclusivamente no pagamento dos salarios e das demais verbas trabalhistas,
bem como das contribui¢des sociais e FGTS, quando ndo possivel a realizagdo desses pagamentos pela
propria Administragdo, dentre outras razdes, por falta da documentagdo pertinente, tais como folha de
pagamento, rescisoes dos contratos e guias de recolhimento.

Horirio de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
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18.16. O pagamento sera realizado conforme a ordem cronoldgica de pagamentos do Municipio, em até 30
(trinta) dias contado apds a emissdo e protocolo da nota fiscal, com o aceite do fiscal, observadas as
condi¢des de recebimento provisoria ou definitiva.

CLAUSULA DECIMA NONA - DAS ALTERACOES CONTRATUAIS

19.1. O presente contrato podera ser alterado, nos termos previstos na Lei Federal n° 14.133/21, desde que
haja interesse da Administragdo, com a apresentagdo das devidas justificativas.

19.2. A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos e
supressdes que se fizerem nos servigos, objeto deste Termo de Referéncia, até o limite de 25% (vinte e
cinco por cento) do valor do seu respectivo contrato atualizado.

CLAUSULA VIGESIMA - DA PUBLICACAO

20.1. Incumbira ao contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de Contrata¢Ges
Publicas (PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem como no respectivo sitio oficial
na Internet, em atengéo ao art. 91, caput, da Lei n.° 14.133, de 2021, e ao art. 8°, §2°, da Lei n. 12.527, de
2011.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA - DA PROTECAO E INFORMACAQ DE DADOS — LGPD

21.1. A CONTRATADA obriga-se ao dever de protegdo, confidencialidade e sigilo de toda informagao,
dados pessoais e/ou base de dados a que tenham acesso, inclusive em razdo do fornecimento ou da
operacdo dos programas/sistemas, nos termos da Lei n° 13.709/2018, Lei Geral de Protecdo de Dados
Pessoais, determinacdo de drgdos reguladores e/ou fiscalizadores, durante o cumprimento do objeto
descrito no presente TR e posterior Contrato.

21.2. Tanto a CONTRATANTE COMO A CONTRATADA deverdo fornecer e solicitar umas as outras
apenas os dados estritamente necessarios ao cumprimento do presente, devendo ser realizado o tratamento
adequado das informac¢des a que tiver acesso.

21.3. Os dados pessoais aos quais a CONTRATADA tiver acesso em razdo da execucdo do contrato nido
poderdo ser revelados ou compartilhados com terceiros, seja mediante a distribuicdo de copias, resumos,
compilacdes, extratos, analises, estudos, encaminhamentos ou outros meios que reflitam as referidas
informagdes, ressalvados os casos em que houver prévia autorizagdo por escrito da Prefeitura Municipal de
Parauapebas.

21.4. A CONTRATANTE e a CONTRATADA deverdo implementar e manter medidas
técnicas/administrativas suficientes para garantir a seguran¢a, a protecéo, a confidencialidade, o sigilo de
toda informagio, dados pessoais e/ou base de dados a que tenham acesso, evitando os acessos nio
autorizados, acidentes, vazamento acidentais ou ilicitos que causem destruicdo, perdas, alteragdes,
comunicagio ou qualquer outra forma de tratamento ndo autorizado.

21.5. A CONTRATANTE e a CONTRATADA deverdo manter sigilo sobre os dados pessoais de
empregados, colaboradores, servidores ou qualquer pessoa fisica aos quais eventualmente tenham acesso,
respeitando todos os protocolos exigidos pela Lei Federal n° 13.709/2018, bem como legislacdo
complementar e orientagdes emitidas pelas ANPD (Autoridade Nacional de Prote¢do de Dados).
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21.6. A CONTRATANTE e a CONTRATADA cooperardo entre si no cumprimento das obrigacdes
referentes ao exercicio dos direitos dos titulares previstos na LGPD e demais normas de prote¢io de dados,
bem como no atendimento de requisi¢cdes e determinagdes do Poder Judiciario, Ministério Publico e 6rgios
de controle administrativo, naquilo que couber.

21.7. A CONTRATANTE e a CONTRATADA notificardo formalmente umas as outras, e imediatamente,
a respeito de qualquer ocorréncia relativa a eventual descumprimento das disposigdes relativas a protecdo
de dados pessoais que tenham relagdo com o objeto do presente contrato, promovendo todas as agdes
necessarias a solugdo dos problemas que venham ser causados por seus empregados e/ou

colaboradores.

21.8. Considera-se ocorréncia qualquer incidente que implique em violag¢do ou risco de violagdo de dados
pessoais, relativo a acesso, coleta, armazenamento, tratamento, compartilhamento e eliminacdo de

dados, que possa gerar eventuais prejuizos aos titulares e/ou questionamento das autoridades
competente.

21.9. Eventuais responsabilidades da CONTRATANTE e da CONTRATADA ser@o apuradas conforme
estabelecido neste TR e também de acordo com o que dispde a legislagdo aplicavel, observado
o contraditdrio e a ampla defesa.

21.10. Em caso de ocorréncia de prejuizo aos titulares de dados e/ou as partes decorrentes da
ndoobservancia nas normas constantes neste termo, a parte que der causa ao prejuizo se obriga a indenizar a
outra pelos danos sofridos, sejam eles de natureza patrimonial ou extrapatrimonial, sem prejuizo das
sangdes penais cabiveis, respeitando o contraditério e ampla defesa.

21.11. O dever de sigilo e confidencialidade, e as demais obrigag¢des descritas neste TR, permanecerdo em
mesmo vigor apds a extingdo das relagdes contratuais/editalicias.

CLAUS,ULA VIGESIMA SEGUNDA - DAS INFRACOES ADMINISTRATIVAS E SANCOES
APLICAVEIS

a) Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa;

b) deixar de entregar a documentagdo exigida para o certame ou ndo entregar qualquer
documento que tenha sido solicitado pelo/a pregoeiro/a durante o certame;

c) Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a
proposta em especial quando;

d) ndo enviar a proposta adequada ao ultimo lance ofertado ou apds a negociagéo;

e) recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;

f) pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva; ou

g) deixar de apresentar amostra;

h) apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificagdes do edital;

i) ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagdo exigida para a contratagdo, quando
convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

i) recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de registro de prego, ou a aceitar
ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragéo;

k) apresentar declaragdo ou documentacéo falsa exigida para o certame ou prestar declaracio
falsa durante a licita¢éo;

1) fraudar a licitagio;
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m)  comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial

quando;

n) agir em conluio ou em desconformidade com a lei;

0) induzir deliberadamente a erro no julgamento;

P) apresentar amostra falsificada ou deteriorada;

qQ praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacéo;

r) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n.° 12.846, de 2013.

22.1.Com fulcro na Lei n° 14.133, de 2021, a Administragdo podera, garantida a prévia defesa,
aplicar aos licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes sangdes, sem prejuizo das responsabilidades
civil e criminal:

a) multa;
b) impedimento de licitar e contratar e
c) declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos

determinantes da puni¢do ou até que seja promovida sua reabilitagdo perante a propria autoridade
que aplicou a penalidade.

22.1.1. Na aplicagdo das sangdes serdo considerados;
A natureza e a gravidade da infragdo cometida;
As peculiaridades do caso concreto;
22.1.4. As circunstincias agravantes ou atenuantes;
22.1.5. Os danos que dela provierem para a Administragdo Publica.

22.2. A implantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagdes
dos orgdos de controle.

22.2.2. A multa sera recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor do contrato
licitado, recolhida no prazo maximo de 15 (quinze) dias uteis, a contar da comunicagdo oficial.

22.2.3.  Para as infra¢des previstas nos itens, b), d) e i) , a multa sera de 0,5% a 15% do valor do
contrato licitado.

22.2.4. Para as infragdes previstas nos itens, k), 1), m), q) er), a multa sera de 15% a 30% do valor do
contrato licitado.

22.2.5.  As sangdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para
licitar ou contratar poderdo ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, a penalidade de multa.

22.2.6. Na aplicagdo da san¢do de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15
(quinze) dias tteis, contado da data de sua intimag&o.
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22.3. A sangdo de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel em decorréncia das
infragdes administrativas relacionadas nos itens b), ¢) e i) , quando ndo se justificar a imposigdo de
penalidade mais grave, e impedira o responsavel de licitar e contratar no &mbito da Administragdo Publica
direta e indireta do ente federativo a qual pertencer o 6rgdo ou entidade, pelo prazo maximo de 3 (trés)
anos.

22.4. Podera ser aplicada ao responsavel a sangdo de declaragdo de inidoneidade para licitar ou
contratar, em decorréncia da pratica das infragdes dispostas nos itens k), 1), m), q) e r), bem como pelas
infragdes administrativas previstas nos itens b), d) e i) que justifiquem a imposicdo de penalidade mais
grave que a sangdo de impedimento de licitar e contratar, cuja duragdo observara o prazo previsto no art.
156, §5°, da Lei n.° 14.133/2021.

22.5. A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou a ata de registro de precgo, ou
em aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragio, descrita no item
i) , caracterizara o descumprimento total da obriga¢do assumida e o sujeitara as penalidades e a imediata
perda da garantia de proposta em favor do 6rgao ou entidade promotora da licitagdo, nos termos do art. 45,
§4° da IN SEGES/ME n.° 73, de 2022.

22.6. A apuragdo de responsabilidade relacionadas as sangdes de impedimento de licitar e contratar e
de declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a instauracdo de processo de
responsabilizacdo a ser conduzido por comissdo composta por 2 (dois) ou mais servidores estaveis, que
avaliara fatos e circunstincias conhecidos e intimara o licitante ou o adjudicatario para, no prazo de 15
(quinze) dias uteis, contado da data de sua intimac@o, apresentar defesa escrita e especificar as provas que
pretenda produzir.

22.7. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplicagdo das sang¢des de adverténcia,
multa e impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimagdo, o qual sera dirigido a autoridade
que tiver proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias uteis,
encaminhara o recurso com sua motivagio a autoridade superior, que devera proferir sua decisio no prazo
maximo de 20 (vinte) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

22.8. Cabera a apresentacdo de pedido de reconsideragdo da aplicagdo da sanc¢do de declaracdo de
inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias tteis, contado da data da intimagdo, e
decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias tteis, contado do seu recebimento.

22.9. O recurso e o pedido de reconsideragfo terdo efeito suspensivo do ato ou da deciso recorrida
até que sobrevenha decisio final da autoridade competente.

22.10. A aplicagio das san¢des previstas neste edital ndo exclui, em hipdtese alguma, a obrigacdo de
reparago integral dos danos causados.

CLAUSULA VIGESIMA TERCEIRA - DA EXTINCAO DO CONTRATO

23.1. Sao motivos de extingdo do contrato, aqueles previstos no art. 137 da Lei Federal n°® 14.133/2021 e
suas alteracdes posteriores.

CLAUSULA VIGESIMA QUARTA - DAS CONSIDERACOES ESPECIFICAS
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24.1. As duvidas e/ou omissdes, porventura existentes nas especificagdes constantes do Edital da
CONCORRENCIA N° 3.2025-001 GABIN, e deste contrato serdo resolvidas pela CONTRATANTE.

24.2. Todos os trabalhos deverdo ser executados por méo-de-obra qualificada, devendo a CONTRATADA
estar ciente de todas normas técnicas, correspondentes a cada servigo constante das EspecificacGes.

24.3. A CONTRATADA ficara obrigada a executar fielmente os servigos programados nas especificagdes,
ndo se admitindo modificagdes sem a prévia consulta e concordancia da CONTRATANTE.

CLAUSULA VIGESIMA QUINTA - DA PUBLICACAO

25.1. Incumbira a0 CONTRATANTE divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de Contratagdes
Publicas (PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei n°® 14.133, de 2021, bem como no respectivo sitio
oficial na Internet, em atengo ao art. 91, caput, da Lei n.° 14.133, de 2021, e ao art. 8°, §2° da Lei n.
12.527, de 2011.

CLAUSULA VIGESIMA SEXTA - DA GARANTIA

26.1. Dadas as caracteristicas do trabalho, sera exigida para a assinatura do contrato prestagdo de garantia
em favor da Prefeitura Municipal de Parauapebas correspondente a 1% (um por cento) do valor total do
contrato, em uma das modalidades previstas no art. 96, § 1°, da Lei 14.133/2021, a escolha da licitante
vencedora:

a) caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica;
b) seguro-garantia;
c) fianga bancaria.

26.2. Em se tratando de garantia prestada por meio de cau¢io em dinheiro, o depdsito devera ser feito
obrigatoriamente em agéncia estabelecida pela Prefeitura Municipal de Parauapebas, a qual sera devolvida
atualizada monetariamente nos termos do art. 100 da Lei n® 14.133/2021.

26.3. Se a op¢do de garantia for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato acrescido de
trinta dias;

b) a apolice devera indicar a Prefeitura Municipal de Parauapebas-PA como beneficiaria;

¢) ndo sera aceita apolice que contenha clausula contraria aos interesses da Prefeitura Municipal
de Parauapebas-PA.

26.4. Se a opgéo for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato acrescido de trinta (30)
dias;

Horirio de atendimento ao piblico: (Das 08:00h as 14:00h)
Endereco: (Beira Rio I, Rua Rio Dourado, s/n, (SEMOB))
E-mail: (licitacaopmp.clc@gmail.com)

E-mail: (licitacao@parauapebas.pa.gov.br)



A DE CLC
PARAUAPEBAS | i

Péagina 19 de 20

b) expressa afirmagdo do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento a Prefeitura
Municipal de Parauapebas-PA, independentemente de interpelagdo judicial, caso o afiancado néo
cumpra suas obrigagdes;

¢) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 ¢ 838
do Cédigo Civil Brasileiro;

d) clausula que assegure a atualizagdo do valor afiancado de acordo com o previsto nesta
Instrucéo.

26.5. Se a opg¢do for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter valor de mercado correspondente ao valor garantido e ser reconhecido pelo Governo
Federal, constando entre aqueles previstos na legislagdo especifica;

b) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagao
e de custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil, podendo recusa-la o titulo ofertado caso
verifique a auséncia desses requisitos.

26.6. Se o valor da garantia for utilizado em pagamento de quaisquer obriga¢des, inclusive indenizagdo a
terceiros, a contratada se obriga a fazer a respectiva reposi¢do no prazo maximo e improrrogavel de 10
(dez) dias tteis a contar da data em que for notificada pela Prefeitura Municipal de Parauapebas-PA.

26.7. Se houver acréscimo ao valor do contrato a contratada se obriga a fazer a complementacio da
garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis a contar da data que for notificada pela Prefeitura
Municipal de Parauapebas.

CLAUSULA VIGESIMA SETIMA - DO REAJUSTE DE PRECOS

27.1. Em caso de prorrogacdo do prazo de fornecimento do(s) produto(s) ou servigo(s), devidamente
justificada e autorizada, que resulte o contrato em periodo superior a 12 (doze) meses, podera ser concedido
reajustamento de pregos, com base na variagio efetiva, do periodo, aplicando-se o indice INCC - Indice
Nacional do Custo de Construcéo, com data base referente a apresentacdo da proposta da licitante.

27.2. Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou de qualquer forma nio possa
mais ser utilizado, devidamente justificado e concordado entre as partes, sera adotado, em substituigdo, o
que vier a ser determinado pela legislagdo entdo em vigor.

27.3. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice oficial, para
reajustamento do prego do valor remanescente, por meio de termo aditivo.

27.4. O reajuste sera realizado por apostilamento.

CLAUSULA VIGESIMA OITAVA - DA SUBCONTRATACAO

28.1. Sera permitida a subcontratagdo por intermédio das agéncias de propaganda contratadas para obter os
servicos de producdo e execugdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, prestados por
fornecedores especializados, com a intermediacdo e supervisdo das agéncias, bem como realizar a
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distribui¢do dessas pegas junto aos veiculos de comunicagéo e divulgagio, nos termos da Lei n°4.680/1965
e da Lei n® 12.232/2010.

28.2. Entretanto, as agéncias nfio poderio subcontratar outra agéncia de propaganda para execugio de
servicos de publicidade da mesma natureza da contratada.

CLAUSULA VIGESIMA NONA - DO FORO

29.1. As questdes decorrentes da execucdo deste Instrumento, que n3o possam ser dirimidas
administrativamente, serdo processadas na Comarca do Municipio de PARAUAPEBAS (PA), com
exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja, salvo nos casos previstos no art. 102, Inciso I,
alinea “d” da Constitui¢cdo Federal.

29.2. E, para firmeza e validade do que foi pactuado, lavrou-se o presente contrato em 03 (trés) vias de
igual teor e forma, para que surtam um sé efeito, as quais, depois de lidas, sdo assinadas pelos
representantes das partes, CONTRATANTE ¢ CONTRATADA, e pelas testemunhas abaixo.

PARAUAPEBAS-PA, de de

JOELMA DE MOURA Assinado de forma digital
LEITE:82895015368  |oreaomonorsseg
. LEITE:82895015368

PREFEITURA MUNICIPAL DE PARAUAPEBAS
GABINETE DO PODER EXECUTIVO
CNPJ N°22.980.999/0001-15

CONTRATANTE
EMPRESA CONTRATADA
CNPJ N° DA CONTRATADA
CONTRATADA
Testemunhas:
| P
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