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CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 01/2025
Processo n° 18092025134600004993

A CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA, inscrita no CNPJ sob n° 06.621.791/0001-53,
por intermédio da Comissdo Permanente de Contratacdo, designada pela Portaria n°
033/2025, publicada em 20 de marco de 2025, que ora integra os autos, torna publico que
realizara licitagdo na modalidade CONCORRENCIA, na forma presencial, a ser julgada pelo
critério de MELHOR TECNICA, na forma de Execugdo Indireta sob o regime de
Empreitada por Pre¢o Global, em razdo do nivel de qualificacdo técnica das agéncias a
serem contratadas for requisito essencial para a adequada execucgao contratual e soberano
no processo de identificagdo da proposta mais vantajosa para a administracdo, mediante as
condicdes estabelecidas no presente instrumento convocatoério, que se subordina as normas
gerais da Lei N° 14.133, de 1° de abril de 2021, bem como das Leis n°. 4.680, de 18 de
junho de 1965 e 12.232, de 29 de abril de 2010, na Lei Federal n® 13.709, de 14 de agosto
de 2018 (LGPD - Lei Geral de Protecdo de Dados e na Resolugdo n° 1.684, de 20 de
dezembro de 2024.

HORA, DATA E LOCAL

Os envelopes contendo as Propostas Técnicas e de Preco deverao ser entregues pessoal-
mente, na sala da Central de Contratagcdes da Camara Municipal de Fortaleza, a Av.
Rogaciano Leite n° 1040, Bairro Guararapes, CEP — 60810-786, Fortaleza-Ceara, na
sessdo publica marcada para as 9:30HS do dia 24 de novembro de 2025.

GLOSSARIO

Sempre que as palavras ou siglas indicadas abaixo aparecerem neste Edital, ou em
quaisquer de seus anexos, terdo os seguintes significados:

| — agdo publicitaria: o conjunto dos servigos executados internamente pela empresa
contratada e dos servigos por ela intermediados junto a fornecedores e a veiculos de
divulgacgao, referente a peca e ou material publicitario, mediante demanda do anunciante, com
o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacdo, de promover a
venda de bens ou servigcos, de difundir idéias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de
informar o publico em geral;

Il — agéncia de propaganda e publicidade: a empresa especializada na arte e na técnica
publicitaria que, com a colaboragédo de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua,
concebe, cria, executa internamente, intermedeia e supervisiona a execugao externa e
divulga publicidade;

Il — licitante/proponente: pessoa juridica especializada na prestagao de produgao e gestao
de conteudo publicitario que participe ou manifeste a intencédo de participar de processo
licitatério, sendo-lhe equiparavel, para fins da Lei, o fornecedor ou o prestador de servigo que,
em atendimento a solicitagdo da Administragao, oferece proposta;

IV — contrato: o instrumento firmado entre 6érgdo ou entidade e a empresa para a prestagao
de servigos especializados de gestao e conteudo publicitario;
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V — contratante/anunciante: o 6rgdo ou a entidade que realize licitacdo de servigos
prestados por intermédio de agéncia de propaganda e publicidade e ou que seja signatario de
contrato dessa espécie de servicos;

VI - contratadas: Empresas vencedoras desta licitagcao em favor da qual for adjudicado o
seu objeto.;

VIl — concorréncia: € a modalidade de licitacdo propria para contratos em que se admite a
participacao de quaisquer interessados, cadastrados ou nao, que satisfagcam as condi¢des do
edital, convocados com a antecedéncia minima prevista na lei, com ampla publicidade pelo
orgao e pela imprensa particular;

VIIl — concorréncia fechada: em uma concorréncia "fechada" as propostas sdo submetidas
em sigilo, sem que os concorrentes saibam das ofertas uns dos outros, até o0 momento da
divulgacgao final.

IX- Instituigao: A Cédmara Municipal de Fortaleza.

X — agente - individuo que, em virtude de eleicdo, homeacao, designagdo, contratagdo ou
qualquer outra forma de investidura ou vinculo, exerce mandato, cargo, emprego ou fungao;
XI — cadastro de fornecedores: o cadastro de pessoas fisicas ou juridicas aptas a fornecer
servicos especializados a contratada, relacionados com as atividades complementares
referentes a execucgao do objeto do contrato;

XII — empreitada por prego global — contratagdo da execugéo do servigo por prego certo e
total.

Xl — servigos e fornecimentos continuos — servigos contratados e compras realizadas
pela Administragado Publica para manutencao das atividades administrativas decorrentes de
necessidades permanentes ou prolongadas.

XIV — briefing: o documento elaborado pelo anunciante no qual séo registradas, de forma
clara, precisa e objetiva, as informagbes necessarias e suficientes para a elaboragdao de
proposta de comunicagao pela licitante, na licitagao;

XV — comissao de contratagao: conjunto de agentes indicados pela Administragdo, em
carater permanente ou especial, com a fungado de receber, examinar e julgar documentos
relativos as licitacdes e aos procedimentos auxiliares;

XVI — subcomissdo técnica: a subcomissao especialmente selecionada pelo anunciante
com a fungao de analisar e julgar as propostas técnicas apresentadas na licitagao;

XVII — pegca e material: os elementos isolados de comunicagdo ou integrantes de uma
campanha;

XVIII — campanha: o conjunto coordenado de pecgas e ou material de comunicagéo | criados e
produzidos para veiculagio;

XVIX — midia: o conjunto dos meios e dos veiculos de divulgacéo;

XX — midia online: a que dissemina conteudos com alcance global fazendo uso de websites,
blogs, newsletters, banners, banners flutuantes, entre outros meios;

XXI — midia offline: também conhecida como midia tradicional, engloba todos os tipos de
publicidade que n&o estdo na internet;

XXII - midia out off home (OOH): qualquer tipo de propaganda exterior que atinja o
consumidor fora de casa;

XXIII — midia digital out off home: propaganda exterior com o emprego de sinalizagéo
digital do tipo cardapio e vitrine digital, mural e empena de LED de alta resolugao;
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XXIIV — midia segmentada: com estratégia personalizada possibilita vantagens competitivas,
usa “filtros” para a identificacdo dos publicos e assim evita dispersao;

XXV — estratégia de midia e ndo midia: documento em que sao detalhados em planilhas os
custos (absolutos e percentuais), de inser¢des, os veiculos, formatos, programas, faixas
horarias e dados relativos a audiéncia, além dos somatdrios dos investimentos por meios;
XXVI — pedido de insergdo: documento por meio do qual a contratada, apds expressa
autorizacdo da contratante, formaliza a compra de espagco em um veiculo de divulgagao;
XXVII - veiculagao: a transmissdo de mensagens de comunicagao por veiculo de divulgagao;
XXVIII — distribuigao:

a) O modo, indicado pela licitante, como deve ser feita a insercéo das pecas e ou material
de comunicagao integrante de sua proposta;

b) O encaminhamento de pecas e/ou material de comunicagcédo pelo anunciante ou pela
contratada a publicos de interesse;

c) A referéncia genérica feita a procedimentos adotados pela contratada para que pecas
e/ou material cheguem aos veiculos de divulgagéao.

XXIX — atividades complementares: as atividades referentes a execucdo de servigos
especializados prestados por fornecedores, a saber:

a) planejamento e execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geragao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo e sobre
os resultados das campanhas realizadas;

b) a produgéo técnica das pegas e projetos de comunicagao criados;

c) a criagao e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias.

XXX — comissao ou CPC: Comissao Permanente de Contratagao

1. DO OBJETO

1.1. A contratagdo de 02 (duas) Agéncias de Publicidade e Propaganda, para a prestagao
de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a
concepgao, a criacdo, a execucgao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagcao, com o
intuito de atender ao direito a informacgédo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicobes ou de informar o publico em geral para atender as necessidades da Camara
Municipal de Fortaleza - CMFOR, nas condigbes estabelecidas nas condi¢gdes estabelecidas
neste edital e seus anexos.

1.1.1. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

1.1.1.1. Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagcao
e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgac&o nos
quais serao difundidas as pegas e agbes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas.

1.1.1.2. A producéo e a execucao técnica das pecgas e projetos publicitarios criados.

1.1.1.3. A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e
das agdes publicitarias.
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1.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacao previstos no subitem 1.1.1.1 terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Camara Municipal
de Fortaleza, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao e a divulgagao de mensagens;

c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pecgas, vedada a inclusao de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

1.1.3. Os servigos previstos no subitem 1.1. ndo abrangem as atividades de promogao, de
patrocinio e de assessoria de comunicagao, imprensa e relagdes-publicas e a realizacéo de
eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.3.1.Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior o
patrocinio de midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo
de comunicacdo e o patrocinio de transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento, comercializados por veiculo de comunicagao.

1.2. Para a prestacao dos servigcos serdo contratadas 02 (duas) agéncias de publicidade e
propaganda, doravante denominadas agéncias ou contratadas.

1.3. As duas agéncias de propaganda contratadas atuardo consoante convocag¢ao da Camara
Municipal de Fortaleza, inexistindo exclusividade sobre qualquer das agdes elencadas no
subitem 1.1 devendo os servigos de publicidade serem executados indistintamente e
independentemente da classificagdo no certame.

1.4.Fica resguardado a Cé&mara Municipal de Fortaleza o direito de, a seu critério,
desenvolver metodologia interna de distribuicdo dos servicos de publicidade entre as
agéncias contratadas.

1.5.0s servigos serdo solicitados as agéncias de propaganda contratadas de modo a
garantir que o valor efetivamente realizado por cada uma nao seja inferior a 30% (trinta por
cento) do total global executado, a cada periodo de 12 (doze) meses de vigéncia do contrato
e em suas eventuais prorrogacoes.

1.6. Os servicos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncias de
publicidade e propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°. 4.680/1965 e que
tenham obtido certificado de qualificagao técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°.
12.232/2010.

1.7. As Agéncias nao poderao subcontratar outra Agéncia de Propaganda para a execugao
dos servigos previstos no ltem 1 — DO OBJETO, deste Edital.

1.8. As agéncias contratadas atuardo por conta e ordem da Camara Municipal de Fortaleza,
nos termos do art. 3° da Lei n° 4.680/65 na contratagdo de fornecedores de servigos
especializados e de veiculos e demais meios de divulgagao.

2. DO VALOR ESTIMADO E DA FONTE DE RECURSOS

2.1. O objeto desta Concorréncia, no valor estimado de R$ 15.000.000,00 (quinze milhoes
de Reais), sera pago com recursos provenientes da Camara Municipal de Fortaleza,
correrao por conta da seguinte classificagao orgamentaria:

Projeto/Atividade 01.031.0002.2783.0001 - MANUTENGAO DAS ATIVIDADES DO PODER
LEGISLATIVO - Elemento de Despesa 33.90.39 —- OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS -
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PESSOA JURIDICA
3. DA PARTICIPAGAO

3.1. Podera participar desta Concorréncia todo e qualquer empresario individual ou
sociedade regularmente estabelecida no pais, que seja especializada no ramo do objeto da
licitacdo, e que satisfaca a todas as exigéncias do presente Instrumento convocatério,
especificacbes e normas, de acordo com os anexos relacionados, partes integrantes deste
Edital.

3.2.Nao sera permitida a participacdo de empresas através de consorcio, cooperativa ou
similares ou que sejam estrangeiras e nao funcionem no pais.

3.3. Nao poderéo participar da presente licitacdo, empresas que:

3.3.1 Sejam consideradas iniddneas ou suspensas para participar de licitagcdo em qualquer
orgao/entidade governamental, ou que estejam em processo de Recuperagao Judicial, ou
em Processo de Faléncia, sob Concurso de Credores, em Dissolugdo ou em Liquidagao.

3.4.E vedada a participagdo de empresas cujos representantes legais , socios,
controladores, dirigentes, administradores ou empregados integrem a Subcomisséo Técnica
ou tenham qualquer vinculo profissional com o ANUNCIANTE;

3.5. A participacao na presente Licitagdo implica para a licitante:

a) a confirmacgao de que recebeu da Comissdo Permanente de Contratagcdo os documentos
e informacgdes necessarias ao cumprimento desta licitacao;

b) a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigbes constantes
deste Edital e de seus anexos;

c) a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;
d) a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

3.6. A licitante assume todos os custos de preparacdo e apresentacdo dos Documentos de
Habilitagao e Propostas exigidos nesta Concorréncia, ressalvado que a Camara Municipal
de Fortaleza nao sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente
da conducgao ou do resultado do processo licitatdrio.

3.7. Nao serao recebidos nem aceitos envelopes entregues via Correio/ SEDEX /FAX ou
Correio Eletrénico.

3.8. As Propostas Técnicas e de Preco, bem como os Documentos de Habilitacdo deverao
ser apresentados por preposto da licitante com poderes de representacéo legal, através de
procuracgao publica ou particular com firma reconhecida. A ndo apresentacao do referido
instrumento n&o implicara em inabilitagcdo, no entanto, o representante nao podera
pronunciar-se em nome da LICITANTE, salvo se estiver sendo representada por um de seus
dirigentes, que comprove tal condi¢do através de documento legal.

3.9. Nenhuma licitante podera participar deste certame com mais de uma proposta.
4. DA APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PREGO
4.1. As Propostas Técnicas e de Preco deverado ser apresentadas a CPC em 04 (quatro)

invélucros distintos e fechados, os quais deverédo estar identificados com as seguintes
informacgdes e conteudo:
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41.1. INVOLUCRO “01” - PROPOSTA TECNICA (APOCRIFA)

4.1.1.1. No invélucro “01” devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria —
Via Nao Identificada, consistindo em: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia, em consonancia com o
indicado no subitem 5.3 deste edital.

4.1.1.2. O invélucro “01”, indicado no item 4.1.1.1, tera 60cm de comprimento, 50cm de
largura e 15,5cm de altura.

4.1.1.3. S6 sera aceito Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado em invélucro padronizado fornecido obrigatoriamente pela Camara Municipal
de Fortaleza, por meio da CPC, a pedido formal da licitante.

4.1.1.4. O invélucro padronizado devera ser retirado pela licitante, até o 3° dia util anterior a
data prevista para a reunidao de abertura da licitacdo, no seguinte enderego — Central de
Contratagcdes da Camara Municipal de Fortaleza, situada na Av. Rogaciano Leite n° 1040,
Bairro Guararapes, CEP — 60810-786, Fortaleza-Ceara.. O invélucro “01” devera ser
entregue fechado, de acordo com as caracteristicas padrbes da caixa, sem lacre e sem
rubrica.

4.1.1.5. O invélucro “01” devera ser entregue fechado, de acordo com as caracteristicas
padrdes da caixa, sem lacre e sem rubrica.

4.1.1.6. Para preservar o sigilo, até a abertura do invélucro “02”, quanto a autoria do Plano
de Comunicacgao Publicitaria, o invélucro “01” ndo podera:

a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta, cabegalho, rodapé, ou outro elemento que possibilite a
identificacao da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e/ou demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificagao da licitante.

4.1.1.7. A excecdo da Ideia Criativa, todas as demais partes do Plano de Comunicagéo
Publicitaria, tais como o Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria e
Estratégia de Midia e Nao Midia deverao ser elaboradas nos seguintes padroes:

a) Em papel A4, branco, com 75 gr/m?, orientacao retrato;

b) Espagcamento de 02 (dois) centimetros na margem esquerda e direita, a partir da
borda;

c) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) Com textos justificados;

e) Com espagamento “simples” entre as linhas;

f) Com texto e numeragdo de paginas em fonte “Arial”, estilo “Normal”, cor “Automatico”
tamanho 12 (doze) pontos;

g) Com numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

h) Em caderno unico, utilizando espiral plastico na cor preta, colocado a esquerda;
i) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m?, ambas em branco;
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i) Sem qualquer identificacao da licitante.

4.1.1.8. Fica vedada a utilizacdo de nomes nos personagens das pecas corporificadas, do
Plano de Comunicacéo Publicitaria, em especial para evitar a identificagdo dos sécios ou
empregados das agéncias participantes do certame, sob pena de desclassificagéo.

4.1.1.9. Na elaboragao das tabelas, planilhas e graficos integrantes do Plano de Midia e Nao
Midia, poderdo ser utilizadas as fontes tipograficas e tamanhos de fonte habitualmente
utilizados nesses documentos e poderao ser editados em cores.

4.1.1.10. As pecas que integram a Ideia Criativa devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas, devendo adequar-se ao tamanho do invélucro “01” (60cm de comprimento,
50cm de largura e 15,5cm de altura).

4.1.1.11. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
poderao ter graficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras:

a) Os graficos e/ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) Os dados e informag¢des dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte “Arial”,
estilo “Normal”, cor “Automatico”, tamanho “10 (dez) pontos”;

c) As paginas referentes aos graficos e/ou tabelas poderdo ser impressos na orientacao
paisagem e apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no
subitem 4.1.10, o papel A3 sera computado como duas pdaginas de papel A4;

4.1.1.12 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e da
relacdo e descrigdo das pecas publicitarias estdo limitados no conjunto a 10 paginas,
ressalva- do que ndo serdo computadas nesse limite as paginas usadas apenas para
separar os textos desses subquesitos.

4.1.2. INVOLUCRO “02” - PROPOSTA TECNICA (IDENTIFICADA)

4.1.2.1. No Involucro “02” devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria—
Via Identificada, consistindo em: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria,
Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, em consonancia com o indicado no subitem
5.3, deste Edital.

4.1.2.2. O conteudo indicado no subitem 5.3, deste Edital, exceto as pegas que compdem a
Ideia Criativa, devera ser acondicionado em invélucro providenciado pela licitante, o qual
podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde
que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura, devendo ser identificado
conforme abaixo:

INVOLUCRO “02” PROPOSTA TECNICA - VIA IDENTIFICADA PLANO DE
COMUNICAGAO PUBLICITARIA

NOME DA LICITANTE/CNPJ

CONCORRENCIA N° — CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA
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4.1.2.3. O Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas
e ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cépia da via ndo identificada, com as
seguintes especificidades:

a) ter aidentificacdo da licitante;
b) ser datado;

c) estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

d) Em papel A4, branco, com 75 gr/m?, orientagao retrato;

e) Espagamento de 02 (dois) centimetros na margem esquerda e direita, a partir da borda;
f) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

g) Com textos justificados;

h) Com espacamento “simples” entre as linhas;

i) Com texto e numeragdo de paginas em fonte “Arial”’, estilo “Normal”, cor “Automatico”
tamanho 12 (doze) pontos;

i) Com numeracao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

k) Em caderno unico, utilizando espiral plastico na cor preta, colocado a esquerda;
[)  Ter aidentificacédo da Licitante;
m) Ser datado;

n) Estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

4.1.2.4. Na elaboragao das tabelas, planilhas e graficos integrantes do Plano de Midia e Nao
Midia, poderdo ser utilizadas as fontes tipograficas e tamanhos de fonte habitualmente
utilizados nesses documentos e poderao ser editados em cores.

4.1.3. INVOLUCRO “03” - PROPOSTA TECNICA

4.1.3.1. No involucro “03” deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de que tratam os
subitens 5.4, 5.5 e 5.6 deste Edital.

4.1.3.2. O conteudo indicado no subitem 5.3, deste Edital, devera ser acondicionado em
invélucro providenciado pela licitante, o qual podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes
de que trata, até sua abertura, devendo ser identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “03” PROPOSTA TECNICA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

NOME DA LICITANTE/CNPJ

CONCORRENCIA N° — CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA
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4.1.3.3. O conteudo do invélucro “03” devera ser acondicionado em um Unico volume com
dimensdes conforme necessario, em virtude de sua prépria caracteristica.

4.1.3.4. O invdlucro “03” ndao podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do invélucro “02”.

INVOLUCRO “04” - PROPOSTA DE PREGO

41.41. Os documentos indicados nos subitens 8.2 e 8.3, deste Edital, deverao ser
acondicionados em invélucro providenciado pela licitante, o qual podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacodes de que trata, até sua abertura, devendo ser identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “04” PROPOSTA DE PREGOS
NOME DA LICITANTE/CNPJ A
CONCORRENCIA N° — CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA

4.2. As propostas e os documentos deverdo ser redigidos em lingua portuguesa, salvo
quanto as expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

4.3. No ato da entrega dos involucros com as Propostas Técnicas e de Prego, o
representante da licitante apresentara a CPC, documento que o credencia a participar do
presente certame, com seu documento de identidade com fé publica.

4.4. Quando a representacao for exercida na forma de seus atos constitutivos, por socio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cépia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, onde conste o nome do soécio e os
poderes para representa-la, ou cépia da ata da assembleia de eleigdo do dirigente.

4.5. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragao, mediante instrumento publico ou
particular, constando, no minimo, os poderes descritos no modelo que constitui o Anexo I,
deste Edital.

4.6. A licitante que néo estiver devidamente representada nos termos descritos nos subitens
acima nao tera prejudicada a sua participagdo no certame, mas a pessoa que estiver no
certame a sua ordem néo tera voz ativa.

5. DA PROPOSTA TECNICA (INVOLUCROS 01, 02 E 03)

5.1. A licitante devera apresentar proposta técnica estruturada de acordo com os seguintes
quesitos:

a) Plano de Comunicagdo Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao-Midia);

b) Capacidade de Atendimento;

c) Repertério;

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

5.2. O Plano de Comunicacao Publicitaria devera ser entregue completo e sem identificacdo
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da licitante no involucro “01”. O invélucro “02” devera conter cépia identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitaria encadernada, sem as pecas. Os demais componentes da
proposta técnica (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicacgao) deverao ser entregues no invélucro “03”.

5.3. A licitante devera apresentar Plano de Comunicacdo Publicitaria elaborado com base no
Briefing, constante no Apéndice do Anexo |, deste Edital, devendo o mesmo compreender
0s seguintes subquesitos:

5.3.1._Raciocinio Basico, que sera consubstanciado em texto no qual a licitante apresentara:

a) diagnodstico das necessidades de comunicacdo publicitaria da Camara Municipal de
Fortaleza para enfrentar o desafio de comunicagao;

b) sua compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre o desafio de
comunicagao a ser enfrentado e sobre os objetivos, geral e especificos, de comunicacao
expressos no Briefing (Apéndice do Anexo I).

5.3.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria, texto em que a licitante:

a) apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucdo do problema especifico de
comunicagao da Camara Municipal de Fortaleza;

b) explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicag¢ao publicitaria su-
gerida para a solugao do problema especifico de comunicagéo, especialmente o que dizer, a
quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgagao utilizar.

5.3.3._ldeia Criativa: a licitante apresentara campanha publicitaria com exemplos de pecas
que corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo do problema especifico de
comunicagao, observadas as seguintes disposi¢des:

a) apresentar relagéo de pecas e/ou material que julgar necessarios para a execugao da sua
proposta de estratégia de comunicagéo publicitaria, como previsto no subitem 5.3.2, deste
Edital, com comentarios sobre cada peca e/ou material.

b) da relagéo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas e
ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de
solugdo do desafio de comunicagao, conforme explicitado na estratégia de comunicagao
publicitaria.

5.3.3.1. Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 5.3.3, deste Edital, estido
circunscritos a especificagao de cada pega e ou material e a explicitagao das fungdes taticas
que se pode esperar de cada pega e ou material.

5.3.3.2. Os exemplos de pegas:

a) estdo limitados a 7 (sete), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para
qualquer pecga, e de “monstro” ou story-board animado para tv, cinema, internet e radio.

c) ‘boneco’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

5.3.3.3. As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que
nao haja prejuizo em sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte ou passe-
partout. Pecas que nao se ajustem as dimensodes do Invélucro n® 1 poderao ser dobradas.

5.3.3.4. Na elaboragcao de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderéo ser inse-
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ridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacao, voz
de personagens e locugao.

5.3.3.5. Na elaboracao do storyboard animado ou animatic poderao ser inseridas fotos e
imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugao.

5.3.3.6. O ‘monstro’ ou layout eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverao ser
apresentados em PENDRIVE ou HD EXTERNO, executaveis em sistema operacional
Windows.

5.3.3.7. Nessas midias de apresentacdo (PENDRIVE ou HD EXTERNO) ndo poderdo
constar informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

5.3.3.8. Os exemplos nao serao avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas,
mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma
escolhida pela licitante para a apresentacéo.

5.3.3.9. Para facilitar seu cotejo, cada exemplo devera trazer indicagdo do tipo de pecga
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet), de acordo com as
seguintes orientacdes:

a) texto em fonte Arial,tamanho de 12 pontos;

b) nos casos de “monstro” ou layout eletrbnico e de storyboard animado ou animatic, que
deverao ser apresentados em PENDRIVE ou HD EXTERNO, a indicacdo do tipo de peca
deve ocorrer nos nomes dos arquivos salvos, uma vez que essas midias devem ser
apresentadas na condigdo original, somente com a marca do fabricante, conforme descrito
anteriormente.

5.3.3.10. Para fins de cébmputo das pecas que poderao ser apresentadas fisicamente como
exemplos, até o limite de 7 (sete), devem ser observadas as seguintes regras:

a) asredugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal,
banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor,
envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma)
peca, se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) pega;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serado considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serao considerados 02 (duas) pecas.

g) Descricdo de Audio junto & apresentacdo de peca produzida, sera considerado 01 (uma)
peca.

5.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia constituida de:

a) texto em que, de acordo com as informagdes do Briefing, demonstrara capacidade para

atingir os publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusédo de tabelas e graficos) e
indicara o uso dos recursos de comunicagao proprios da Camara Municipal de Fortaleza;

b) simulacdo de plano de distribuicdo das pecas de que trata o item 5.3.3, deste Edital,
acompanhada de tabelas, planilhas e texto com a explicitagcdo das premissas adotadas e suas
justificativas.
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b.1) As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas da simulagédo do
plano de distribuicdo das pecas poderao ser apresentadas em papel A3 branco dobrado.

5.3.4.1. Da simulagdo devera constar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos, o
periodo de veiculacdo; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
midia, separadamente por meios e os valores (absolutos e percentuais) alocados na
producao de cada peca, separadamente de midia e nao midia.

5.3.4.1.1. Os valores ou custos indicados pelas licitantes que nao correspondam aos
efetivamente cobrados pelos veiculos de comunicacdo, serdao contabilizados como falha na
elaboragdo da Estratégia de Midia e Nao Midia, cabendo a Subcomissdo Técnica diminuir a
respectiva nota, nos termos do item a.4, “a”, 6.3.1., deste Edital.

5.3.4.2. Em se tratando de n&o midia, no resumo geral também deverao ser explicitadas as
quantidades a serem produzidas de cada peca.

5.3.4.3. Na simulacéo de que trata a alinea “b” do subitem 5.3.4:

a) os pregos das insergdes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagao do ultimo Aviso de Licitacao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagéo veiculos de divulgagéo
que nao atuem com tabela de precos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagéo, nos termos do Artigo 11, da Lei n 4.680/1965;

d) deverdao ser desconsiderados os honorarios sobre os bens e servigos especializados
prestados por fornecedores.

5.3.4.4. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgagado para a transmissao de
mensagem publicitaria.

5.4. Capacidade de atendimento, textos nos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da licitagao, com a
especificacao do periodo de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formagao e experiéncia), dos profissionais que serao colocados a disposi¢cao da execug¢ao do
contrato, discriminando-se as areas de atuacgéao; estudo e planejamento, criagdo, producgéo de
radio e TV, producgao grafica, midia e atendimento;

c) as instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execugdo do
contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem cumpridas pela
licitante, na execugado do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condicdes
normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracao de plano
de midia;

e) a discriminagao das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposicao da Camara municipal de Fortaleza, sem 6nus adicional, durante a execucao do
contrato.

5.5._Repertdrio, consubstanciado em apresentacao, sob forma de pecas e respectivas fichas
técnicas, de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela licitante.
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5.5.1. Poderao ser apresentadas até 7 (sete) pegas, independente do meio de divulgacao,
do tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas a partir do ano de 2020.

5.5.2. Para cada pega, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagéo sucinta do
problema que cada peca se propds a resolver e a identificagdo da licitante, titulo, data de
producdo, periodo de veiculacdo/exposicdo e mengdo de pelo menos 01 (um)
veiculo/espaco que a divulgou/expds.

5.5.3. O material em video, os spots e/ou jingle, as pecas de internet deverdo ser fornecidos
em PENDRIVE ou HD EXTERNO; as pecgas graficas impressas em proporgdes que
preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

5.5.4. As pecgas ndo podem se referir a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela Camara
municipal de Fortaleza.

5.6. Os Relatos de Solucédo de Problemas de Comunicacdo deverdo ser apresentados, em
caderno especifico, até 02 (dois) cases, relatando, em no maximo, 02 (duas) paginas cada,
solugdes de problemas de comunicacéo.

5.6.1. Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e
nao podem se referir a agdes de comunicacdo solicitadas e/ou aprovadas pela Camara
municipal de Fortaleza.

5.6.2. Para cada Relato, € permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas e/ou material, inde-
pendente do meio de divulgacgao, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:

a)As pecgas eletronicas deverdo ser fornecidas em PENDRIVE ou HD EXTERNO,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou
serem apresentados separadamente (soltos);

b) As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico mencionado no subitem 5.6, ou
serem apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer hipotese, a
compreensdo de seu conteudo e a indicagao de suas dimensdes originais;

b.1) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderédo ter qualquer formato,
podendo inclusive serem apresentadas dobradas ou nao;

c) Para cada pega ou material, devera ser apresentada ficha técnica com dados técnicos de
producao e/ou veiculacao.
5.7. Os textos pertinentes ao Plano de Comunicag¢ao Publicitaria estao limitados a 10 (dez)

paginas, ressalvada a relagdo das pecas de que trata o subitem 5.3.3 “a” e os textos,

tabelas, graficos e planilhas referentes as alineas “a” e “b” do subitem 5.3.4 ndo seréo
computados nesse limite de paginas.

5.8. A critério da Camara Municipal de Fortaleza, as campanhas publicitarias das Propostas
vencedoras poderao ou nao vir a serem produzidas e veiculadas, com ou sem modificages,
quando da vigéncia do contrato.

6. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

6.1. As propostas técnicas serdo analisadas por subcomissao técnica, prevista no item 7,
deste Edital, quanto ao atendimento das condigbes estabelecidas neste instrumento
convocatério e em seus anexos.

6.2. Serao levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

6.2.1. Plano.de-Comunicacao Publicitaria
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6.2.1.1. Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da contratante e
do contexto de sua atuagao;

b)a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicacao publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicag¢ao a ser superado pela
contratante e no entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.

6.2.1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequacgao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da contratante,
bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacéo;

b) a consisténcia da argumentagcdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
proposta;

d) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a contratante, o desafio e
os objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

e) o alinhamento da campanha com a diversidade de midias disponiveis ho mercado.
6.2.1.3._Ideia Criativa
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugao criativa com a natureza da contratante, com o desafio e com os
objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

c) a adequacgao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo, levando em
conta a clareza e precisao das mensagens e a adequacéao da linguagem;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacao a que se
destinam;

e) a originalidade da solugao criativa, considerando proposta visual, organizagéo das infor-
magodes no layout e multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta.

f) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento;

6.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequacado da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da acao
publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

c¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos
de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) a adequacao da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagao da contratante e
seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia;

e)o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagdo dos paradmetros de cobertura e frequéncia.
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6.2.2. Capacidade de Atendimento

a)o porte e a tradicao dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de
atendimento a cada um;

b)a experiéncia dos profissionais da licitante e a adequagdo das qualificacdes e das
quantificagdes desses profissionais as necessidades de comunicagdo publicitaria da
contratante;

c) a adequacao das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposi¢ao da execucédo do contrato;

d) a operacionalidade do relacionamento entre a Camara Municipal de Fortaleza e a
licitante, esquematizado na proposta;

e) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacao, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da Camara municipal de Fortaleza, sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato.

6.2.3. Repertério:

a) a ideia criativa, sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver e sua
adequacéao a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicacgio;

b) a qualidade da producao, da execucao e do acabamento da pecga e/ou material;

c) a clareza e precisao das mensagens e a adequagao da linguagem as caracteristicas dos
meios e publicos-alvo.

6.2.4. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢cao da solugéo
publicitaria;

b) a demonstragédo de que a solugao publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagao do cliente;

c) arelevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenagdo logica da exposicao.

6.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

6.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria — (sessenta e cinco pontos)
a1) Raciocinio Basico — dez pontos
a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria — vinte pontos

a3) Ideia Criativa — vinte e cinco pontos

a4) Estratégia de Midia e Ndo Midia — dez pontos

b) Capacidade de Atendimento — (quinze pontos)

¢) Repertério — (dez pontos)

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao — (dez pontos)
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Quesitos/Subquesitos Pontos
Plano de Comunicagao Publicitaria 65

Raciocinio Basico 10

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20

Ideia Criativa 25

Estratégia de Midia e Nao Midia 10
Capacidade de Atendimento 15
Repertdrio 10
Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao 10
Pontuagdo maxima total | 100

6.3.2. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas dos membros da
Subcomissao Técnica.

6.3.3. A nota de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.
6.4 Sera desclassificada a Proposta que:
a) nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) apresentar qualquer informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao
Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2;

c) nao alcangar, no total, a nota minima de 80 (oitenta) pontos;

d) obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os itens
6.2.1.1a6.2.1.4 € 6.2.2 a 6.2.4, deste Edital.

6.5. Serao consideradas melhor classificadas na fase do julgamento técnico as licitantes que
obtiverem as quatro maiores pontuagdes na soma das notas dos quesitos.

6.6. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das duas melhores
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores
pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos itens 6.2.1 a 6.2.4, deste
Edital.

6.7. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela
CPC, cuja data sera divulgada na forma do item 13, deste Edital, e para o qual serdo
convidadas todas as licitantes.

7. DA SUBCOMISSAO TECNICA

7.1. As Propostas Técnicas serdao analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
composta por 03 (trés) membros que tenham formagdo superior em, no minimo,
Comunicagao, Publicidade ou Marketing ou, ainda, que atuem profissionalmente em uma
das duas areas, nos termos da Lei Federal n. 12.232, de 29 de abril de 2010.

7.1.1. 01 (um) dos membros da Subcomissao ndo podera manter nenhum vinculo funcional
ou contratual, direto ou indireto, com a Camara Municipal de Fortaleza.

7.2. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo
publica, entre os nomes registrados por meio de Edital de Chamamento Publico, em uma
relacdo, questerano-minimo,.09 (nove) integrantes, previamente cadastrados pela Camara
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Municipal de Fortaleza.

7.2.1 A relagao dos nomes referidos no subitem 7.2 deste Edital sera publicada pela CPC no
Diario Oficial do Municipio, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera
realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

7.2.2 O sorteio sera processado pela CPC, com vistas a garantir o preenchimento das vagas
da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de membros que
mantenham ou nao vinculo com a Camara Municipal de Fortaleza, nos termos dos subitens
7.1.1e7.2., deste Edital.

7.2.3 A relacéo prevista no subitem 7.2, deste Edital, contera, separadamente, os nomes
dos que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com a Camara Municipal de
Fortaleza.

7.2.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagao a que se refere o
subitem 7.2, mediante a apresentacdo a CPC de justificativa para a exclusao,
juridicamente fundamentada.

7.2.5. De igual forma, o membro da referida Subcomissdo devera declarar-se suspeito ou
impedido, imediatamente, sempre que constatar que participa do certame agéncia de
publicidade e/ou projeto nos quais tenha trabalhado ou participado, em respeito aos
principios da impessoalidade e da transparéncia no julgamento das propostas, sob pena de
responsabilidade, com fulcro na Lei Federal n°® 14.133/2021.

7.2.5.1. A auséncia de manifestacdo do membro teoricamente suspeito ndo impede que
qualquer outro participante da Subcomisséo, tendo conhecimento dos fatos, possa alega-
los, a qualquer tempo.

7.2.6. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacido, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a
publicacdo de nova lista, sem o home impugnado, respeitado o disposto neste item 7, deste
Edital.

7.2.6.1. Sera necessario publicar nova relagdo se o numero de membros mantidos depois
da impugnagcao restar inferior ao minimo exigido no subitem 7.2, deste Edital.

7.2.6.2.S6 sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagdo
anteriormente publicada.

7.2.7 A sessdo publica para o sorteio sera realizada apdés a decisdo motivada da
impugnagao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo
previsto no subitem 7.2.1 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.

8. DA PROPOSTA DE PREGOS (INVOLUCRO 04)

8.1. A proposta de precos da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno unico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) elaborada em 02 (dois) documentos distintos, descritos nos subitens 8.2 e 8.3;

c) datadas e assinadas nos documentos referidos nos subitens 8.2 e 8.3, por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
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identificado.

8.2. A licitante devera apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao, a ser elaborada
apenas com as informagbes constantes do Anexo lll, deste Edital.

8.3. A licitante devera elaborar Declaragao na qual:

a) Comprometer-se-a a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando
for o caso, transferindo & Camara municipal de Fortaleza as vantagens obtidas;

b) informara estar ciente e de acordo com as disposicbes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na Clausula Décima da Minuta do Contrato, constante no Anexo X, deste
Edital.

8.3.1. O preco proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e nao Ihe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia dos Contratos a serem firmados, nenhuma alteragéo, sob
alegacao de erro, omissido ou qualquer outro pretexto.

8.3.2. Tratara da questao dos direitos autorais, estabelecendo:

8.3.2.1. A cessao, total e definitiva, dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os
estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua
propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser
firmado, sem qualquer remuneragao adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do
contrato.

8.3.2.2. O compromisso de em todas as contratacbes que envolvam direitos de terceiros,
solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orgcamentos para execucao do
servico, um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de cessao total e definitiva de
tais direitos, para que a Camara Municipal de Fortaleza escolha uma das alternativas;

8.3.2.3. Que nos casos de cessao de direitos por tempo limitado condicionara a contratagao
de servicos com terceiros pelo periodo indicado pela Camara Municipal de Fortaleza e que
utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro
dos limites estipulados no respectivo ato de cessao;

8.3.2.4. O compromisso de, quando a Camara Municipal de Fortaleza optar pela execucao
dos servicos com a cessao total e definitiva, fazer constar dos ajustes que vier a celebrar
com terceiros, para a produgcdo de pegcas e campanhas e a prestagcdo de outros servigos,
clausulas escritas que:

8.3.2.4.1. Explicitem a cessdao total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criag&o, produgao e direcdo, a composicéo, arranjo e execucgao de trilha sonora,
as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

8.3.2.4.2. Estabelegcam que a Camara Municipal de Fortaleza podera, a seu juizo, utilizar
referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes,
durante a vigéncia do contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que
Ihe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

8.3.2.5. Que considerara como ja incluida no custo de produgédo qualquer remuneragao
devida a terceiros em decorréncia da cessao de direitos, por tempo limitado ou total e
definitiva.

8.3.2.6. O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo de pecas, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s)
consagrada(s).incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos;
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8.3.2.7. O compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e
outras, que nao impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, clausulas escritas
estabelecendo:

8.3.2.7.1. Serédo entregues para a Camara Municipal de Fortaleza duas cépias, uma em HD
Externo e outra em DVD, de todo o material produzido;

8.3.2.7.2. A cessao dos direitos patrimoniais de uso desse material a Camara Municipal de
Fortaleza que podera, a seu juizo, utilizar referidos produtos, diretamente ou por intermédio
de terceiros, com ou sem modificacbées, durante a vigéncia do contrato a ser firmado e
mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem que caiba a Camara Municipal de
Fortaleza qualquer énus perante os cedentes desses direitos.

8.3.2.7.3. A Camara Municipal de Fortaleza podera reproduzir, de forma parcial ou integral,
editar, adaptar o arranjo musical e quaisquer outras transformacbes, a tradugdo para
qualquer idioma, a inclusdo em fonograma ou producido audiovisual, veiculagdo, quando
intrinseca ao contrato firmado pelo autor com terceiros para uso ou exploragao da obra.

8.3.2.7.4. A remuneracao devida em decorréncia dessa cessao sera sempre considerada
como ja incluida no custo de producéo.

8.3.2.8. O compromisso de sempre negociar as melhores condicdes de preco para os
direitos de imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos
de reutilizagbes de pecas publicitarias da Camara Municipal de Fortaleza.

8.3.3. Garantir a transferéncia a Camara Municipal de Fortaleza de toda e qualquer
vantagem obtida nas negociagdes de precgos e/ou condigbes de pagamento junto a veiculos
e a fornecedores.

8.4. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a
alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

9. VALORAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

9.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste Edital e em
Seus anexos.

9.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que:

9.2.1. Nao atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos, que apresentar precos
baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega
dos servigos.

9.2.2. Apresentar desconto inferior a 35% (Trinta e cinco por cento) em relagao aos pregos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Cear4, a titulo
de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela prépria licitante.

9.2.3. Apresentar percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) referente a
producdo de pegas e materiais cuja distribuicdo nao proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacado, incidente sobre os custos de servigos
realizados por terceiros.

9.2.4. Apresentar percentual de honorarios superior a 10% (Dez por cento) incidente sobre
os custos de outros servigos realizados por terceiros, referentes a pesquisas de pré-teste e
pos-teste — vinculadas a concepcao e criagcdo de campanhas e pecgas publicitarias — e a
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elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos
de comunicacéo visual.

9.3 Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da Planilha que constitui o Anexo
Il

9.4 A Comissdo Permanente de Contratagao atribuira notas para cada um dos quesitos a
serem valorados, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios - Notas (N)

Percentual de desconto
sobre o0s custos internos,
baseado na tabela de precgos
do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado do
Ceara.

Percentual de honorarios
referentes a producdo de
pecas e materiais cuja

distribuigcao nao
proporcione a licitante o
desconto de agéncia

concedido pelos veiculos
de divulgacdo, incidente
sobre os custos de servigos
realizados por terceiros

Percentual de honorarios
incidente sobre os custos
de outros servigos
realizados por terceiros

N = 0,125 x (Desconto — 35)

N=7,0x(15,0 -
Honorarios)

N=7,0x(10,0 -
Honorarios)

Observacdo: para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto e
honorarios serdo substituidos nas formulas da coluna Notas pelas respectivas porcentagens
que constarem de sua Planilha de Precos Sujeitos a Valoracdo, sem o simbolo “%”.

9.4.1. A nota de cada Proposta de Precos sera obtida mediante a soma das notas dos
quesitos constantes da tabela referida no item 9.4.

9.4.2. A Proposta de Precos que obtiver o maior somatério das notas sera considerada
como a de menor prego, e servira como referencial na negociagdao com as licitantes
melhores classificadas na fase de proposta técnica.

9.5. Se houver empate, sera considerada como de menor prego a Proposta que apresentar,
sucessivamente: o menor percentual de honorarios referentes a produgdo de pecas e
materiais cuja distribuicdo n&do proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros;
o0 menor percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros servigos realizados
por terceiros ou o maior percentual de desconto sobre os custos internos.

10. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

10.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos desta concorréncia sera
realizado nos termos do Artigo 5°, da Lei Federal n® 12.232/2010 e dos Artigos 35 e 37 da
Lei Federal n® 14.133/2021.

10.2. Sera considerada vencedora a licitante mais bem classificada no julgamento da
Proposta Técnica, observado o disposto nos subitens 6.6 € 6.7, deste Edital, e que:

a) apresentar o menor prego; ou

b) ndo tenha apresentado o menor pre¢o mas concordar em reduzir o valor constante na



CAMARA DE

A FORTALEZA

- Aﬁ“""m”"‘? Ly
e

Iy

N4

sua proposta, tendo como referéncia, o limite apresentado pela proposta de menor preco,
devendo serem observados os percentuais de desconto e de honorarios da proposta de
menor prego.

10.3. No caso de impasse na negociacdo prevista na alinea “b” do subitem 10.2,
procedimento idéntico sera adotado, sucessivamente, com os demais proponentes, pela
ordem de classificagdo das propostas técnicas, até a consecucdo de acordo para a
contratagao.

11. ENTREGA, FORMA DE APRESENTAGCAO E DO EXAME DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

11.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a CPC, pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e local
previstos na convocagao da sessao a ser realizada para esse fim.

11.1.1. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os
Documentos de Habilitagdo na referida sessao sera alijada do certame, exceto diante da
ocorréncia de que trata o subitem 11.8., deste Edital.

11.1.2. Os documentos deverao estar acondicionados no invdlucro “05”, que devera estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacio:

INVOLUCRO “05”

DOCUMENTOS DE HABILITACAO

NOME DA LICITANTE/CNPJ

CONCORRENCIA N° — CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA

11.1.3. O involucro “05” sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informacodes de que trata, até sua abertura.

11.1.4. Os Documentos de Habilitacao deverao ser apresentados da seguinte forma:

a) Em originais ou publicacdo em Orgéo Oficial, ou, ainda, por qualquer processo de copia
autenticada em Cartério. Somente serao aceitas copias legiveis, que oferegam condi¢des de
analise por parte da CPC.

b) Dentro do prazo de validade, para aqueles cuja validade possa expirar. Na hipétese de o
documento ndo conter expressamente o prazo de validade, devera ser acompanhado de
declaragcao ou regulamentagdo do 6rgdo emissor que disponha acerca da validade do
mesmo. Na auséncia de referida declaragdo ou regulamentagdo, o documento sera
considerado valido pelo prazo de 60 (sessenta) dias, a contar da data de sua emissao.

¢) Em caderno unico, rubricados, numerados sequencialmente, da primeira a ultima pagina,
de modo a refletir o numero exato de paginas.

d) A eventual falta de numeragdo ou numeragido incorreta, podera ser suprida por
representante credenciado da licitante na sessdo de abertura dos Documentos de
Habilitagao.

e) Os Documentos de Habilitagdo somente serdo aceitos mediante copias legiveis e que
oferecam condicdes de analise por parte da CPC.

11.2..Paragsewrhabilitarsagesta,_Concorréncia, a licitante devera apresentar a seguinte
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documentacéo:
11.2.1. HABILITACAO JURIDICA
a) REGISTRO COMERCIAL, no caso de empresa individual;

b) ATO CONSTITUTIVO, ESTATUTO OU CONTRATO SOCIAL EM VIGOR, devidamente
registrado, em se tratando de sociedades comerciais, €, no caso de sociedade por agoes,
acompanhado de ata da assembleia que elegeu seus atuais Administradores. Em se
tratando de sociedades civis, Ato Constitutivo acompanhado de prova de diretoria em
exercicio.

b.1) Os documentos mencionados na alinea “b” deverado estar acompanhados de todas as
suas alteragbes ou da respectiva consolidacao e deles deverdo constar, entre os objetivos
sociais, a execucdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta
Concorréncia;

c) ] INSCRIGAO DO ATO CONSTITUTIVO EM CARTORIO DE REGISTRO DE PESSOAS
JURIDICAS, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

d) DECRETO DE AUTORIZAGAO, EM SE TRATANDO DE EMPRESA OU SOCIEDADE
ESTRANGEIRA EM FUNCIONAMENTO NO PAIS, e ato de registro ou autorizacédo para
funcionamento expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

11.2.2. REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA
a) Prova de Inscrigdo na Fazenda Federal (CNPJ);

b) Prova de Inscrigdo na Fazenda Estadual (CGF) ou documento comprobatério de isengao,
emitido por érgao competente ou Fazenda Municipal;

11.2.2.1 Prova de regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal da
sede da licitante:

a) A comprovagéao de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional referente a todos os
tributos e a Divida Ativa da Unido sera efetuada mediante a apresentacdo da certidao
prevista na Portaria n° 358, de 5 de setembro de 2014. As certiddbes de prova de
regularidade fiscal emitidas nos termos do Decreto n° 6.106/2007 e da Portaria 358/2014
tém eficacia durante o prazo de validade nelas constante.

b) A comprovagado de quitagdo para com a Fazenda Estadual devera ser feita através de
Certiddao Consolidada Negativa de Débitos inscritos na Divida Ativa Estadual, ou na
inexisténcia desta, de Certiddo Negativa/Positiva com Efeitos de Negativa de Débitos
relativos aos Impostos de competéncia Estadual e de Certiddo Negativa/Positiva com
Efeitos de Negativa da Divida Ativa do Estado, emitida pela Procuradoria Geral do Estado;

c) A comprovacgao de quitagao para com a Fazenda Municipal devera ser feita através de
Certidao Consolidada Negativa de Débitos inscritos na Divida Ativa Municipal, ou na
inexisténcia desta, de Certiddo Negativa/Positiva com Efeitos de Negativa de Débitos
relativos aos Impostos de competéncia Municipal e de Certiddo Negativa/Positiva com
Efeitos de Negativa da Divida Ativa do Municipio, emitida pela Procuradoria Geral do
Municipio:

c.1) As empresas participantes desta licitagdo obedecerao ao que determina a legislagéo
especifica do MUNICIPIO, do domicilio da licitante.

c.2) Para os municipios que emitem prova de regularidade para com a Fazenda Municipal
em separado, as proponentes deverao apresentar as duas certiddes, isto &, Certidao sobre
Tributos_ Imobiliarios.e.Certidao de Tributos Mobiliarios.
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c.3) Caso a proponente nao possua imével cadastrado em seu nome, devera apresentar
declaragao ou documento emitido pela Prefeitura, indicando esta situagao.

d) COMPROVAGAO DE INEXISTENCIA DE DEBITOS INADIMPLIDOS PERANTE A
JUSTICA DO TRABALHO, que devera ser feita através da Certidao Negativa de Débitos
Trabalhistas ou da Certidao Positiva de Débitos Trabalhistas, com os mesmos efeitos da
Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

e) PROVA DE SITUAGAO REGULAR PERANTE O FUNDO DE GARANTIA POR TEMPO
DE SERVICO - FGTS, por meio de Certificado de Regularidade de Situagdo — CRF.

11.2.3. QUALIFICAGAO TECNICA

a) REGISTRO OU INSCRIGAO NO SINDICATO DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA de sua base territorial ou na Associagdo Brasileira de Agéncias de
Publicidade — Abap.

b) CERTIFICADO DE QUALIFICAGAO TECNICA CONCEDIDO PELO CENP -
CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS PADRAO.

c) ATESTADOS DE CAPACIDADE TECNICA, expedidos por 3 (trés) pessoas juridicas de
direito publico ou privado, que comprovem a aptiddo da licitante para o desempenho de
atividade pertinente e compativel com o objeto da licitagao;

d) INDICAGAO DAS INSTALACOES, DO APARELHAMENTO E DO PESSOAL
TECNICO

adequado e disponivel para a realizagédo do objeto da licitagdo, bem como da qualificagao

de cada um dos membros da equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos.

d.1) Os profissionais indicados pela licitante para fins de comprovacdo da capacidade
técnico-profissional deverao participar do servico objeto da licitagdo, admitindo-se a
substituicao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que aprovada
pela administragao.

e) Caso a licitante ndo atenda a exigéncia da alinea “d” anterior, devera apresentar
declaragdo comprometendo-se a instalar filial ou sucursal em Fortaleza com estrutura
compativel ao objeto da presente licitagcdo no prazo maximo de 30 (trinta) dias, apds a
assinatura do contrato.

11.2.4. QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA

a) CERTIDAO NEGATIVA EXPEDIDA PELO CARTORIO DISTRIBUIDOR DE FALENCIA
E RECUPERAGAO JUDICIAL do local da sede da licitante, com data de expedicdo nao
superior a 60 (sessenta) dias, quando n&o houver prazo de validade expresso no
documento.

b) BALANGO PATRIMONIAL E DEMONSTRAGOES CONTABEIS DO ULTIMO EXERCICIO
SOCIAL, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situagao
financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios,
podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 (trés) meses
da data de apresentagao da proposta.

b.1) PROVA DE VALOR DO PATRIMONIO LIiQUIDO NAO INFERIOR A
R$1.500.000,00 (HUM MILHAO E QUINHENTOS MIL DE REAIS), até a data de entrega
das Propostas Técnicas, Comerciais e dos Documentos de Habilitagdo e cuja
comprovacgao sera feita através do Balango Patrimonial e Demonstragdes Contabeis dos
dois ultimos exercicios sociais, ja apresentado e entregue na forma da lei.

c) A avaliacdo. para.todas as licitantes sera apurada através da apresentacdo do indice de
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Liquidez Geral (LG), a seguir definido, calculado com 2 (duas) casas decimais, sem
arredondamentos. A fonte de informac¢do dos valores considerados devera ser o Balango
Patrimonial, apresentado na forma da lei. Tratando-se de Sociedade Anénima, deverao ser
apresentadas as Demonstragbes Contabeis por meio de uma das seguintes formas:
publicacdo em Diario Oficial, publicagdo em jornal de grande circulagcédo, ou ainda, através
de copia autenticada das mesmas. Os demais tipos societarios e o empresario individual
deverao apresentar coépia autenticada do Balango Patrimonial, registrado na Junta
Comercial da sede da licitante ou em outro 6rgao equivalente.

LG = Ativo Circulante Realizdvel a Longo Prazo = 1,0
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

c.1) A licitante podera apresentar o célculo para obtencdo do indice de Liquidez Geral (LG)
definido no subitem 11.2.4.7¢”.

c.2) A agéncia que apresentar indice de Liquidez Geral (LG) relativo & boa situacdo
financeira, menor que 1,0 (um virgula zero) sera considerada “inabilitada”.

c.3) O Balango Patrimonial e Demonstragdes Contabeis deverao ser apresentados conforme
a seguir:

| — Sociedades Empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da
sede ou do domicilio da Licitante, acompanhado de cépia do termo de abertura e de
encerramento do Livro Diario do qual foi extraido (Art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n° 486/69).

Il — Sociedades Empresarias, especificamente no caso de Sociedades Anbnimas regidas
pela Lei n°® 6.404/76: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da
Licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulagéao (Art. 289, caput e §
5° da Lei n°® 6.404/76).

Il — Sociedades Simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua
sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera
sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive registro na Junta
Comercial.

IV — Sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de 01 (um) ano: deverao
apresentar balancos, conforme abaixo discriminado, contendo as assinaturas do contador
ou técnico em contabilidade regularmente habilitado e do socio-gerente, devidamente
registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da Licitante:

- Balango de Abertura — sociedades sem movimentagao;

- Balango Intermediario — sociedades com movimentagao.

11.3. Na falta de indicagdo expressa da validade do documento, somente serdo
considerados validos quando expedidos nos 90 (noventa) dias, contados a partir da data da
respectiva emissao, exceto se anexada legislagao especifica para o respectivo documento.

11.4. Se a Licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitagdo deverdo estar ou em
nome da matriz ou da filial, dependendo de quem for a Licitante, salvo aqueles documentos
que, por sua natureza, comprovadamente, deverao ser emitidos em nome da matriz.

11.5. A Licitante devera fornecer a titulo de informacao, nimero de telefone, fax, e pessoa
de contato, preferencialmente local. A auséncia desses dados nao a tornara inabilitada.

11.6. A licitante também devera incluir no invélucro “05” declaragdo firmada conforme o
modelo constante no ANEXO VI.
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11.6.1. Devera incluir, de igual maneira, no involucro “05”, Declaracdo de Elaboracio
Independente de Proposta, de que trata a Instrugdo Normativa SLTI/MP n°. 2/2009, nos
termos do modelo constante no Anexo VII.

11.6.2. Devera incluir, ainda no invélucro “05”, Declaracdo De Conduta Etica E
Anticorrupgdo, conforme modelo constante no Anexo VIII, inclusive na qualidade de
eventualmente contratado, observara e fara observar por seus fornecedores e
subcontratados, se admitida subcontratacao, o mais alto padrao de ética durante todo o
processo de licitagdo, de contratacdo e de execugao do objeto contratual.

11.7. A CPC examinara os Documentos de Habilitagdo e julgara habilitadas todas as
licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagcdo exigidos, neste edital.

11.8. Se nenhuma licitante restar habilitada sera reaberta a fase de habilitacdo, com nova
convocagao de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas, para
apresentar os respectivos Documentos, no prazo de 08 (oito) dias uteis.

12. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

12.1. Seréo realizadas 04 (quatro) sessodes publicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislagédo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos
dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Permanente de Contratacdo e
pelos representantes das licitantes presentes.

12.1.1. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 4.3 deste Edital.
(Credenciamento)

12.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de
alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e
Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

12.1.3. A CPC e a Subcomissao Técnica, conforme o caso, poderdo, no interesse da
Camara Municipal de Fortaleza, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos
Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que nao comprometam a
lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

12.1.4. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessbes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

12.1.5. O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregcos e o julgamento final deste
certame serao efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

12.1.6. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicagcao dos contratos ou a analise,
avaliagdo ou comparacao entre as Propostas.

12.1.7. Qualquer tentativa de licitante influenciar a CPC ou a Subcomissao Técnica no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.

12.1.8. A CPC podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las,
em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

12.1.9. Se os involucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser
devolvidos nas sessdes publicas, ficarao a disposi¢cao das interessadas por 30 (trinta) dias
Uteis, contados do encerramento desta concorréncia — apds transcorrer o prazo para
interposigcao de recurso contra o resultado final da licitagdo ou ter havido a sua desisténcia
ou, ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam
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retirados, a Camara Municipal de Fortaleza providenciara sua destruicio.

Primeira Sessao

12.2. A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no preambulo
deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem
8.1 deste Edital; (credenciamento)

b) receber os Invélucros “017, “027, “03” e “04”;
c) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as disposi¢des deste Edital.

12.2.1. O Invdlucro “01”, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria,
s6 sera recebido pela Comissdo Permanente de Contratagao se nao:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacao da
licitante antes da abertura do Invélucro “02”;

c) estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do
Invélucro “02”.

[P i

12.2.1.1. Ante a ocorréncia de quaisquer das hipéteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do
subitem 12.2.1, a Comissdo Permanente de Contratacdo nao recebera o Invdlucro “01”, o
que também a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

12.2.2. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros “02” e “04”, que permanecerao fechados
sob a guarda e responsabilidade da Comissdo Permanente de Contratagéo, e separa-los
dos Invélucros “01” e “03”;

b) retirar e rubricar o contetudo dos Invdlucros “017;
c) abrir os Invélucros “03” e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos que constituem os Invélucros “01” e “03”;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessao na forma do item 13
deste Edital.

12.2.2.1. A Comissao Permanente de Contratacdo, antes do procedimento previsto na
alinea ‘b’ do subitem 12.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros e/ou 0s
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de
algum Plano de Comunicacao Publicitaria.

12.2.2.2. Se, ao examinar e ou rubricar os conteddos dos Invélucros “01” e “03”, a Comissio
Permanente de Contratagéo e ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s)
que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagao
Publicitaria, a Comissdo Permanente de Contratacdo desclassificara a licitante e ficara de
posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa
fase.

12.2.3. A Comissdo Permanente de Contratagdo nao langcara nenhum cddigo, sinal ou
marca nos Involucros n° 1 nem nos documentos que compdéem a via nao identificada do
Plano de Comunicacéao Publicitaria.
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12.2.4. Abertos os Invélucros “01” e “03”, as licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissao Permanente de Contratagao.

12.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisbes tomadas pela
Comissao Permanente de Contratacdo na primeira sessao, os procedimentos de licitacédo
terao continuidade em conformidade com o previsto no subitem 12.2.6 e seguintes.

12.2.5.1. Se houver manifestacao expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da
Comissao Permanente de Contratacdo pertinentes a primeira sessdo, esta divulgara o
resultado na forma do item 13, abrindo-se o prazo para a interposicao de recursos, conforme
disposto no item 14.

12.2.6. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Contratagdo a Subcomissdo Técnica,
dos Involucros “01”, com as vias nao identificadas do Plano de Comunicacéo Publicitaria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias néao
identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

c) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Permanente de
Contratacao, da ata de julgamento dos Planos de Comunicag¢ao Publicitaria, de planilha com
as pontuacoes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Contratagdo a Subcomissdo Técnica,
dos Invélucros “03”, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugcdes de Problemas de Comunicacéao, de
acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissdo Permanente de
Contratacao, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento,
ao Repertério e aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgao, de planilha com
as pontuacdes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

12.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem
6.4 deste Edital, a Subcomissao Técnica atribuira pontuagéo a cada quesito ou subquesito
da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e langara sua pontuagdo em
planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos
membros da Subcomissao Técnica, até que expire o0 prazo para recursos relativos a essa
fase.

12.2.6.1.1. O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o
descumprimento de regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes
da abertura dos Invdlucros “02”.

12.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘¢’ e ‘f do subitem 12.2.6 conterao,
respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada subquesito do Plano de
Comunicacdo Publicitaria de cada licitante e as pontuacbes de cada membro para os
quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacgao de cada licitante.

Sequnda Sessao




CAMARA DE

A FORTALEZA

- Aﬁ“""m”"‘? Ly
e

Iy

N4

12.3. Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros “01” e “03”),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo
Técnica, a Comissao Permanente de Contratagcdo convocara as licitantes, na forma do item
13 deste Edital, para participar da segunda sesséao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) abrir os Invélucros “02”;

c) cotejar as vias nao identificadas (Invélucro “01”) com as vias identificadas (Invélucro “02”)
do Plano de Comunicacao Publicitaria, para identificacao de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta
Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f) executar o sorteio previsto no subitem 6.7, quando for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na
forma do item 13, com a indicacido dos proponentes classificados e dos desclassificados, em
ordem decrescente de pontuagao, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme
disposto no item 14.

12.3.1. Além das demais atribuicbes previstas neste Edital, cabera a Subcomissédo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissao Permanente de Contratagao.

Terceira Sessao

12.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Contratagcdo convocara
as licitantes, na forma do item 13 deste Edital, para participar da terceira sessao publica,
com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) abrir os Invdlucros “04”, com a Proposta de Pregos, cujos documentos serao rubricados
pelos membros da Comissdo Permanente de Contratacdo e pelos representantes das
licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invdlucros “04”;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragao
das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

f) efetuar negociacédo com a licitante mais bem classificada na fase da Proposta Técnica —
caso nao tenha apresentado a Proposta de menor prego — a negociagao prevista na Lei n°
14.133/21, art. 61, § 1°, tendo como referéncia a Proposta de menor prego entre as licitantes
classificadas;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecucao de
acordo para a contratacao;

h).declararsvencedorardosjulgamento final das Propostas Técnica e de Pregos a licitante
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mais bem classificada na Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor
preco ou que concordar em praticar o menor prego entre as propostas apresentadas pelas
licitantes classificadas;

i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das
Propostas sera publicado na forma do item 13 deste Edital, com a indicacdo da ordem de
classificacéo, abrindo-se prazo para interposicéo de recurso, conforme disposto no item 14.

Quarta Sessao

12.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Contratacdo convocara
as licitantes, na forma do item 13 deste Edital, para participar da quarta sessao publica, com
a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenga;

b) receber e abrir os Invdlucros “05”, cujos documentos seréo rubricados pelos membros da
Comissao Permanente de Contratagcao e pelos representantes das licitantes presentes ou
por comissao por eles indicada;

c¢) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigdes estabelecidas
neste Edital e na legislagdo em vigor;

d) colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Involucros “05%;

e) informar o seguinte:
e1) o resultado da habilitagao;

e2) que na auséncia de algum representante legal, o resultado da habilitagao sera publicado
na forma do item 13 deste Edital, com a indicacdo dos proponentes habilitados e
inabilitados;

e3) que sera publicado na forma do item 13 deste Edital o nome da licitante vencedora desta
concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha havido
a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

13. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

13.1. A critério da CPC, todas as decisbes referentes a esta Concorréncia poderao ser
divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja a publicagdo no Diario Oficial do
Municipio é obrigatoria:

a) nas reunides de abertura de invélucros;

b) no Diario Oficial do Municipio;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da
comunicagao pelas licitantes.

14. IMPUGNAGOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade.
Qualquer pedido de impugnacéao devera ser protocolizado até (03) trés dias uteis antes da
data marcada para inicio do presente certame, no endereco constante do preAmbulo deste
Edital.
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14.2. A resposta a impugnacgdo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgada em sitio
eletronico oficial no prazo de até 03 (trés) dias uteis, limitado ao ultimo dia util anterior a data
da abertura do certame.

14.3. Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverdo ser interpostos no
prazo maximo de (03) trés dias uteis a contar da intimag&o do ato ou da lavratura da ata, em
peticdo escrita dirigida a Comissao Permanente de Contratagdo, no endere¢co mencionado
no predmbulo deste Edital.

14.4. A intengdo de interpor recurso devera ser manifestada imediatamente a cada resultado
proferido, sob pena de preclusdo, e o prazo para apresentacao das razdes recursais
previsto no subitem 14.3 sera iniciado na data de intimacdo ou de lavratura da ata de
habilitagdo ou inabilitacao.

14.4.1. A apreciagao dar-se-a em fase unica.

14.5. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderao
apresentar contrarrazées no prazo maximo de (03) trés dias uteis com inicio na data de
intimagao pessoal ou de divulgacao da interposigao de recurso

14.6. Recebido(s) o(s) recurso(s), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Permanente
de Contratacdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de (03) trés dias uteis. Caso
nao reconsidere sua decisdo, encaminhara o recurso devidamente instruido a autoridade
superior da Camara Municipal de Fortaleza, que devera proferir sua decisdo no prazo
maximo de 10(dez) dias uteis, contados de seu recebimento.

14.6.1. O acolhimento do recurso implicara invalidacdo apenas de ato insuscetivel de
aproveitamento.

14.7. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante n&o habilitado legalmente ou nado identificado no processo como
representante da licitante.

14.8. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicao
de recursos ou impugnagdes até o seu término, vista ao processo desta Concorréncia, na
sala da Comissao Permanente de Contratacdo, em horario a ser indicado por esta
Comisséo.

14.9. Os recursos das decisbes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e
julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo.

15. CONDIGOES CONTRATUAIS

15.1. As 02 (duas) licitantes vencedoras terdo o prazo de cinco dias uteis, contados a partir
da convocacao, para apresentar a garantia prevista no item 16.1 deste Edital e assinarem o
termo de contrato, nos moldes da minuta constante no Anexo X.

15.2. Caso as licitantes vencedoras se recusem a assinar o contrato no prazo acima
estipulado, a Camara Municipal de Fortaleza podera, a seu critério, convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas
mesmas condicbes estabelecidas na proposta de menor prego, ou revogar esta
Concorréncia, independentemente da cominagdo prevista no Artigo 90 da Lei n°
14.133/2021.

15.3. Se as licitantes vencedoras se recusarem a constituir a garantia contratual ou a assinar
o contrato, a Camara Municipal de Fortaleza Ihes aplicara multa compensatéria de 10% (dez
por cento), calculada sobre o valor total estimado da contratagdo, além de poder aplicar-lhe
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outras sangoes e penalidades previstas na Lei n°® 14.133/2021.

15.3.1. O disposto no item anterior ndo se aplica as Licitantes convocadas na forma do item
15.2.

15.4. O contrato para a execugdo dos servigos objeto deste Edital tera duracdo de doze
meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

15.4.1. Esse prazo podera ser prorrogado sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima
decenal, a juizo da Camara Municipal de Fortaleza, mediante acordo entre as partes, nos
termos do art. 108 da Lei n® 14.133/2021.

15.5. A Camara Municipal de Fortaleza podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que
vier a ser assinado, observado o contido na Clausula Décima Quarta da sua minuta,
constante no Anexo X, deste Edital.

15.6. As contratadas poderdo ser aplicadas as sancdes e penalidades previstas na
legislagao aplicavel e no contrato a ser firmado entre as partes.

15.7. Sera da responsabilidade das contratadas o 6nus resultante de quaisquer acoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

15.8. Obrigam-se também as contratadas por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acbes judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento deste Edital e do contrato que vier a ser assinado.

15.9. As contratadas deverao prestar esclarecimentos, a Camara Municipal de Fortaleza,
sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que as envolvam,
independentemente de solicitacéo.

15.10. As contratadas s6 poderao divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos
objeto desta Concorréncia, que envolvam o nome da Caémara Municipal de Fortaleza, se
houver expressa autorizagao desta.

15.11. E vedado as contratadas caucionarem ou utilizarem o contrato resultante da presente
Concorréncia para qualquer operacao financeira sem prévia e expressa autorizacdo da
Camara Municipal de Fortaleza.

15.12. A contratada se obriga a manter, durante toda a execugéo do contrato, as condi¢des
de habilitagdo e qualificagdo exigidas nesta Concorréncia.

15.13. A Camara Municipal de Fortaleza realizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade
do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforgos de
comunicagao sugeridos pelas contratadas, da diversificagdo dos servigos prestados e dos
beneficios decorrentes da politica de precos praticada.

15.13.1. A avaliagdo semestral sera considerada para aquilatar a necessidade de solicitar as
contratadas que melhorem a qualidade de servigos prestados; para decidir sobre a
conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o respectivo contrato; para
fornecer, quando solicitado pela contratada, declaragbes sobre seu desempenho, a fim de
servir de prova de capacitagao técnica em licitacoes.

15.14. As contratadas centralizardo o comando da publicidade da Caémara Municipal de
Fortaleza em Fortaleza - CE onde, para esse fim, manterdo escritério. A seu critério, as
contratadas poderéo utilizar- se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados
para servicos de criagdo e de produgdo ou outros complementares ou acessoérios que
venham a ser necessarios, desde que garantidas as condigdes previamente acordadas.
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15.14.1. No prazo maximo de trinta dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato,
as contratadas deverao comprovar que possuem em Fortaleza - CE estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados a
Camara Municipal de Fortaleza.

15.15. Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcri¢cdo, as condi¢oes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pelas licitantes
vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta Concorréncia e, quando
for o caso, as Propostas de Pregos com elas negociadas.

16. DA GARANTIA CONTRATUAL

16.1. Apos a adjudicagdo do objeto do certame e até a data da contratacéo, a licitante
vencedora devera prestar garantia contratual correspondente a 5% (cinco por cento) sobre o
valor do contrato, em conformidade com o disposto no art. 96 da Lei Federal n® 14.133/2021,
vedada a prestacao de garantia através de Titulos da Divida Agraria.

16.2. Na garantia devera estar expresso prazo de validade superior a 90 (noventa) dias do
prazo contratual.

16.3. A garantia prestada sera liberada ou restituida apos a fiel execugdo do contrato ou
apo6s a sua extincao por culpa exclusiva da Administragao e, quando em dinheiro, atualizada
monetariamente, conforme dispde o art. 100 da Lei Federal n° 14.133/2021.

16.4. A ndo prestacdo de garantia equivale a recusa injustificada para a contratagao,
caracterizando descumprimento total da obrigagao assumida, ficando a adjudicataria sujeita
as penalidades legalmente estabelecidas, inclusive multa.

16.5. Na ocorréncia de acréscimo contratual de valor, devera ser prestada garantia
proporcional ao valor acrescido, nas mesmas condi¢cdes estabelecidas no subitem 16.1.
deste edital.

17. REMUNERAGAO E PAGAMENTOS

17.1. A remuneracao as contratadas, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das
Clausulas Oitava e Nona da minuta do contrato, consoante os precos estabelecidos em sua
Proposta de Precos.

17.2. A forma e as condigbes de pagamento séo as constantes da Clausula Décima Primeira
da minuta do contrato, constante no Anexo X, deste Edital.

18. DISPOSICOES FINAIS

18.1. E facultada @ Comissdo Permanente de Contratagdo ou autoridade superior, em
qualquer fase desta Concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instru¢do do processo licitatério, vedada a inclusédo posterior de documento
ou informagédo que deveria constar originalmente dos Documentos de Habilitacdo ou das
Propostas Técnica e de Precos.

18.2. A Comissdo Permanente de Contratacdo podera, em qualquer fase do processo, se
julgar necessario, proceder a vistoria das instalacées e da aparelhagem disponivel para a
realizagéo dos servigos objeto desta Concorréncia.

18.3. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser inabilitada ou
desclassificada se a Camara Municipal de Fortaleza tiver conhecimento de fato desabonador
a.suaghabilitacdorourclassificagdo, conhecido apds o julgamento.
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18.4. Se ocorrer inabilitacdo ou desclassificacdo da licitante vencedora por fatos referidos no
subitem anterior, a Camara Municipal de Fortaleza podera convocar as licitantes
remanescentes por ordem de classificagdo ou revogar esta Concorréncia.

18.5. Os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica) deverdo participar da elaboragdo dos servicos objeto deste Edital,
admitida sua substituicao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde
que previamente aprovada pela Camara Municipal de Fortaleza.

18.6. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

18.7. A Comissao Permanente de Contratacao podera, no interesse da Camara Municipal
de Fortaleza, relevar omissdes puramente formais nos documentos e Propostas
apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo
desta Concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissdo Permanente
de Contratacao.

18.8. Para fins desta Concorréncia, o Briefing (Apéndice do Anexo |) atende as exigéncias
do projeto basico a que se referem o art. 6° e o0 art. 18, inciso Il, da Lei n® 14.133/2021.

18.9. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
Camara Municipal de Fortaleza comunicara os fatos verificados a Procuradoria Juridica para
as providéncias devidas.

18.10. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatdrio
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se o
autor as sangobes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-I, do
Capitulo II-B da Lei n°® 14.133/2021.

18.11. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagédo do contrato ou a analise,
avaliacdo ou comparacéao entre as Propostas.

18.12. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Permanente de
Contratagao no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagao.

18.13. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer
de suas fases, por razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

18.14. Antes da data marcada para a abertura dos invélucros com as Propostas, a
Comisséo Permanente de Contratagdo podera, por motivo de interesse publico, por sua
iniciativa ou em consequéncia de solicitacdes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus
anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagao
dos Documentos e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo nao afetar a
formulacao das Propostas.

18.15. Correrao por conta da Camara Municipal de Fortaleza as despesas que incidirem
sobre a formalizagdo do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicagcio, que devera
ser efetivada em extrato, no Diario Oficial do Municipio, na forma prevista no art. 91, da Lei
Federal n® 14.133/2021 .

18.16. __As..questdes. . suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas
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administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da cidade de Fortaleza-CE, com
a exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja, salvo nos casos previstos no
art. 102, inciso |, alinea “d”, da Constituicdo Federal.

18.17. A entrega de qualquer documento relativo a presente licitacdo, a exce¢do dos citados
no predmbulo deste Edital, devera ser feita na Comissdo Permanente de Contratagdo, no
horario das 9h as 16h, da Camara Municipal de Fortaleza, situada na Av. Rogaciano Leite
n° 1040, Bairro Guararapes, CEP — 60810-786, Fortaleza-Ceara. Quaisquer
esclarecimentos porventura necessarios para o perfeito entendimento deste Edital deverdo
ser encaminhados a Comissdo Permanente de Contratagdo por e-mail para o endereco:
licitacao@cmfor.ce.gov.br até 03 (trés) dias uteis antes da data prevista para abertura das
propostas.

18.18. E de responsabilidade da Licitante o acompanhamento do processo na pagina da
Camara Municipal de Fortaleza — no enderego www.cmfor.ce.gov.br até a data da realizacéo
da sessao publica de recebimento dos envelopes de documentacio e propostas, tendo em
vista que quaisquer esclarecimentos, referentes a este Edital, serdo disponibilizados no
referido endereco sem a identificacdo das consulentes.

18.19. Integram este Edital os seguintes anexos:
a) Anexo |: Projeto Basico - Apéndice do Anexo | - Briefing.

b) Anexo II: Modelo de Procuragéo.

c) Anexo lll: Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao.

d) Anexo IV: Modelo de Declaragédo de Inexisténcia de Fato Impeditivo.

e) Anexo V: Modelo de Declaragdo de Conhecimento do Instrumento Convocatorio.

f) Anexo VI: Modelo De Declaragdo De Que Nao Emprega Menor e que cumpre a reserva de
cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social

g) Anexo VII: Modelo De Declaracdo De Elaboracdo Independente De Proposta
h) Anexo VIII: Modelo De Declaragdo De Conduta Etica E Anticorrupgéo

i) Anexo IX: Justificativa Do indice De Comprovagdo De Boa Situagdo Financeira Do
Licitante

j) Anexo X: Minuta do Termo de Contrato
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ANEXO | - PROJETO BASICO

1. OBJETO

1.1. A contratacado de 02 (duas) Agéncias de Publicidade e Propaganda, para a prestagao
de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a
concepgao, a criacdo, a execucgao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o
intuito de atender ao direito a informacgado, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes ou de informar o publico em geral para atender as necessidades da Camara
Municipal de Fortaleza - CMFOR, nas condi¢bes estabelecidas neste Projeto Basico.

1.1.1. Também integram o objeto do presente Projeto Basico, como atividades
complementares, os servigcos especializados pertinentes:
a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de

avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacao nos quais serao difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados
das campanhas realizadas;

b) a produgéo e a execugao técnica das pecgas e projetos publicitarios criados.

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das
mensagens e das agdes publicitarias;

1.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’
do subitem anterior terao a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre 0 mercado ou o ambiente de atuagdo da Camara
Municipal de Fortaleza, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais seréo
difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagado e a divulgagao das mensagens;
c) possibilitar a mensuracédo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acéo de publicidade.

1.1.3. Os servigos previstos nos subitens 1.1 ndo abrangem as atividades de

promogao, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicacdo e de
imprensa e a realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em
instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacédo e o
patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de comunicagao.

1.1.4. Para a prestagcdo dos servigos serdo contratadas 02 (duas) agéncias de
publicidade e propaganda, doravante denominada agéncias, licitantes ou contratadas,
conforme justificativa técnica, presente nos autos, e nos termos do §3° do artigo 2° da Lei n°
12.232/10.

1.1.5. As duas agéncias de propaganda contratadas atuardo consoante
convocagao da Camara Municipal de Fortaleza, inexistindo exclusividade sobre qualquer
das acgbes elencadas no subitem 1.1., devendo os servicos de publicidade serem
executados indistintamente e independentemente da classificagdo no certame.

1.1.6. Fica resguardado a Camara Municipal de Fortaleza o direito de, a seu
critério, desenvolver metodologia interna de distribuicdo dos servigos de publicidade entre as
agéncias contratadas.

1.1.7. Os servigos serao solicitados as agéncias de propaganda contratadas de
modo a garantir que o valor efetivamente realizado por cada uma néao seja inferior a 30%
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(trinta por cento) do total global executado, a cada periodo de 12 (doze) meses de vigéncia
do contrato e em suas eventuais prorrogacoes.

1.1.8. Os servicos objeto da presente Concorréncia serao contratados com
agéncias de publicidade e propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°.
4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos
termos da Lei n°. 12.232/2010.

1.1.9. As Agéncias nao poderao subcontratar outra Agéncia de Propaganda para
a execugao dos servigcos previstos no Item 1 — DO OBJETO, deste Projeto Basico.
1.1.10. As agéncias contratadas atuarao por conta e ordem da Camara Municipal

de Fortaleza, nos termos do art. 3° da Lei n° 4.680/65 na contratacao de fornecedores de
servigos especializados e de veiculos e demais meios de divulgagao.

2. REGIME DE EXECUGAO, MODALIDADE E TIPO DE CONTRATAGAO

2.1.  Os servigos serdo realizados na forma de EXECUGAO INDIRETA, sob o regime de
empreitada global, na égide da Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010.

2.2. A contratacdo sera realizada através de licitagdo na modalidade
CONCORRENCIA PUBLICA, do tipo MELHOR TECNICA, sob a égide da Lei Federal n°
12.232, da Lei 14.133, de 1 de abril de 2021 e da Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965.

3. JUSTIFICATIVA

A comunicacao é fundamental para o pleno cumprimento dos principios democraticos e de
publicidade e transparéncia nos o6rgaos publicos, vez que possibilita que a sociedade seja
acessada, informada e, principalmente, incitada a participar dos processos decisérios no
ambito do Poder Legislativo, que impactam diretamente na vida de cada cidadao. Além
disso, as transformacgdes tecnoldgicas dos ultimos anos tém provocado a comunicagao para
assumir novos papeéis, cada vez mais protagonistas nos processos publicos — em especial
no Poder Legislativo. Ou seja, ao invés de ser utilizada apenas para a divulgagéao de acgdes,
na ponta final dos processos/projetos/debates, a comunicagdo tem se configurado como
uma ferramenta meio: é utilizada para o desenvolvimento direto das acdes, para o
planejamento e para alavancar debates de interesse social e também para possibilitar maior
participacao popular no processo democratico.

A contratagdo de servigos de publicidade a serem prestados por intermédio de 02 (duas)
agéncias de publicidade, com vistas a melhor atender as necessidades de comunicagao
da Camara Municipal de Fortaleza, cujo desenvolvimento e gestéo é da responsabilidade da
Coordenadoria de Comunicagéo Social — Cecom.

Uma agéncia de publicidade experiente pode construir uma identidade visual moderna e
consistente para a CMFOR, utilizando elementos graficos e mensagens que transmitam os
valores da instituicdo e a conectem com seu publico. Essa identidade visual sera aplicada
em todos os materiais de comunicacdo da CMFOR, desde pecas publicitarias até o site
institucional, reforcando o reconhecimento da marca e a percepgao de profissionalismo da
instituicao.

A comunicagéao estratégica e transparente da CMFOR, por meio de campanhas publicitarias
bem elaboradas e direcionadas, pode gerar maior confianga da sociedade na atuagao do
Poder Legislativo. A agéncia de publicidade pode auxiliar na criagdo de campanhas que
expliquem de forma clara e acessivel os projetos de lei em andamento, as decisdes
tomadas pelos vereadores e os resultados das agées da CMFOR, promovendo um dialogo
aberto e construtivo com a populagio.
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A expertise de uma agéncia de publicidade permite a utilizacdo de diferentes plataformas de
comunicagao, como midias tradicionais (TV, radio, jornal impresso), midias digitais (redes
sociais, site institucional, videos online) e midias alternativas (outdoors, mobiliario urbano),
para alcangar um publico mais amplo e diversificado. A agéncia também pode segmentar as
campanhas para publicos especificos, garantindo que as informacgdes relevantes cheguem
as pessoas que mais precisam delas.

Trata-se da contratacdo de servigos de publicidade a serem prestados por intermédio de
agéncias de publicidade, conceituados conforme o art. 2° da Lei n°® 12.232/2010 como:

O conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao,
a concepgao, a criacdo, a execucgao interna, a intermediacao e
a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o
objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

A divulgacao de atos, programas, obras e servigos publicos deve ser educativa, informativa
ou direcionada para a orientagdo social, alinhando-se aos objetivos sociais e de interesse
publico.

E importante ressaltar que, entre as ferramentas de comunicagdo social, a publicidade
absorve a maior parte dos recursos publicos. Isso se deve a aquisicdo de espacos em
diversos meios de comunicacdo, possibiltando a disseminagdo de mensagens
governamentais a todos os cidadaos, em diferentes setores sociais, e do Municipio de
Fortaleza.

Para desempenhar eficientemente esse papel, em conformidade com a legislagao vigente,
especialmente a Lei n°® 12.232/2010, a Cecom/CMFOR precisa integrar as competéncias de
suas equipes internas a experiéncia de agéncias de publicidade contratadas por meio de
licitacdo. Essas agéncias possuem conhecimentos técnicos, profissionais qualificados e
instrumentos necessarios para fornecer as melhores solugdes publicitarias as demandas de
comunicagado, contribuindo para alcancar os objetivos governamentais e otimizar os
investimentos publicos em iniciativas de comunicacéao.

Ademais, a contratacdo de servigos de publicidade decorrera da impossibilidade de
prorrogagcao do contrato n° 06/2021, que tem como objeto servicos de publicidade —
Concorréncia Publica N° 02/2020 (Processo n° 13/2020), bem como readequar as
condi¢cbes contratuais a serem estabelecidas com a nova realidade e necessidades desta
Casa, para que seja viabilizada uma comunicagao eficiente e complementar aos esforgos
empreendidos pela CMFOR .

Diante disso, a contratagdo é essencial para que a CMFOR possa desempenhar suas
competéncias institucionais, nos termos do Estudo Técnico Preliminar acostado aos autos.

4. VALOR CONTRATUAL

4.1. O valor da contratagdo decorrente do presente certame esta estimado em R$
15.000.000,00 (quinze milhées de reais), e correra a conta da seguinte dotagcao
orcamentaria:

- Projeto/Atividade 01.031.0002.2783.0002 - MANUTENCAO DOS SERVICOS
ADMINISTRATIVOS Elemento de Despesa 33.90.39 - OUTROS SERVICOS DE
TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

4.2. O CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade
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do valor contratual, ndo cabendo nenhum tipo de indenizacdo a CONTRATADA.

4.3. No interesse do CONTRATANTE, a contratada fica obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢oes
contratuais, até o limite disposto no art. 65 da Lei n° 8.666/1993.

5. VIGENCIA

5.1. O Contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses, de 12 (doze) meses, contado da sua
assinatura, prorrogavel por até 10 (dez) anos, na forma do art. 106 e 107 c/c o art. 94 tudo
da Lei n® 14.133/2021.

5.2. A prorrogacdo de que trata este subitem é condicionada ao atesto, pela
autoridade competente, de que as condi¢cdes e os pregos permanecem vantajosos para a
Administracao, permitida a negociagcdo com o CONTRATADO.

6. QUALIFICAGCAO TECNICA
6.1. REGISTRO OU INSCRICAO NO SINDICATO DAS AGENCIAS DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA de sua base territorial ou na Associacdo Brasileira de
Agéncias de Publicidade — ABAP;

6.2. CERTIFICADO DE QUALIFICACAO TECNICA CONCEDIDO PELO CENP -
CONSE- LHO EXECUTIVO DAS NORMAS PADRAO;
6.3. ATESTADOS DE CAPACIDADE TECNICA, expedidos por 3 (trés) pessoas

juridicas de direito publico ou privado, que comprovem a aptiddo da licitante para o
desempenho de atividade pertinente e compativel com o objeto da licitag&o;

6.4. INDICAGAO DAS INSTALAGOES, DO APARELHAMENTO E DO
PESSOAL TECNICO adequado e disponivel para a realizagdo do objeto da licitagdo, bem
como da qualificacdo de cada um dos membros da equipe técnica que se responsabilizara
pelos trabalhos:

6.4.1. Os profissionais indicados pela licitante para fins de comprovagdo da capacidade
técnico-profissional deverdo participar do servico objeto da licitacdo, admitindo-se a
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que aprovada
pela administragao.

6.5. Caso a licitante ndo atenda a exigéncia o subitem 6.4. , devera apresentar
declaracdo comprometendo-se a instalar filial ou sucursal em Fortaleza com estrutura
compativel ao objeto da presente licitagcdo no prazo maximo de 30 (trinta) dias, apds a
assinatura do contrato

7. DA PROPOSTA TECNICA

7.1. A licitante devera apresentar proposta técnica estruturada de acordo com os seguintes
quesitos:

a) Plano de Comunicacdo Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao-Midia);

b) Capacidade de Atendimento;

c) Repertério;

d)Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

7.2. O Plano de Comunicacao Publicitaria devera ser entregue completo e sem identificagao
da licitante no invdlucro “01”. O invélucro “02” devera conter copia identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitaria encadernada, sem as pecgas. Os demais componentes da
proposta técnica (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao) deverao ser entregues no involucro “03”.

7.3. A licitante devera apresentar Plano de Comunicacao Publicitaria elaborado com base no
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Briefing, constante no Anexo, do Projeto Basico, devendo o mesmo compreender os
seguintes subquesitos:

7.3.1. Raciocinio Basico, que sera consubstanciado em texto no qual a licitante apresentara:
a) diagnéstico das necessidades de comunicagdo publicitaria da Camara Municipal de
Fortaleza para enfrentar o desafio de comunicagéao;

b) sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o desafio de
comunicagao a ser enfrentado e sobre os obijetivos, geral e especificos, de comunicagao
expressos no Briefing (Anexo ).

7.3.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, texto em que a licitante:

a) apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugdo do problema especifico de
comunicagao da Camara Municipal de Fortaleza;

b) explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicacido publicitaria
sugerida para a solugdo do problema especifico de comunicagdo, especialmente o que
dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgacao
utilizar.

7.3.3. Ideia Criativa: a licitante apresentara campanha publicitaria com exemplos de pecas
que corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo do problema especifico de
comunicagao, observadas as seguintes disposicdes:

a) apresentar relagao de pecas e/ou material que julgar necessarios para a execug¢ao da sua
proposta de estratégia de comunicagao publicitaria, como previsto no subitem 7.3.2, deste
Projeto Basico, com comentarios sobre cada peca e/ou material.

da relagao prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugao
do desafio de comunicagao, conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria.
7.3.3.1. Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 7.3.3, deste Projeto Basico,
estado circunscritos a especificacdo de cada pecga e ou material e a explicitagado das funcdes
taticas que se pode esperar de cada peca e ou material.

7.3.3.2. Os exemplos de pecas:

a) estao limitados a 7 (sete), independentemente do meio de divulgagéo, do tipo ou
caracteristica da peca;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para
qualquer peca, e de “monstro” ou story-board animado para tv, cinema, internet e radio.

¢) ‘boneco’ ou layout montado dos materiais de nao midia.

7.3.3.3. As pecgas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que
nao haja prejuizo em sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte ou passe-
partout. Pecas que nao se ajustem as dimensdes do Invélucro n® 1 poderao ser dobradas.
7.3.3.4. Na elaboracao de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderdo ser
inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagao,
voz de personagens e locugao.

7.3.3.5. Na elaboragao do storyboard animado ou animatic poderédo ser inseridas fotos e
imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugao.

7.3.3.6. O ‘monstro’ ou layout eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverao ser
apresentados em PENDRIVE ou HD EXTERNO, executaveis em sistema operacional
Windows.

7.3.3.7. Nessas midias de apresentagao (PENDRIVE ou HD EXTERNO) ndo poderéo
constar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.
7.3.3.8. Os exemplos nao serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas,
mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma
escolhida pela licitante para a apresentacgéao.
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7.3.3.9. Para facilitar seu cotejo, cada exemplo devera trazer indicagao do tipo de peca
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet), de acordo com as
seguintes orientagdes:

a) texto em fonte Arial, tamanho de 12 pontos;

b) nos casos de “monstro” ou layout eletrénico e de storyboard animado ou animatic, que
deverao ser apresentados em PENDRIVE ou HD EXTERNO, a indicagcédo do tipo de peca
deve ocorrer nos nomes dos arquivos salvos, uma vez que essas midias devem ser
apresentadas na condigdo original, somente com a marca do fabricante, conforme descrito
anteriormente.

7.3.3.10. Para fins de computo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como
exemplos, até o limite de 7 (sete), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducoes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pecas;

b) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

C) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal,
banner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor,
envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma)
peca, se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serédo considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado seréo considerados 02 (duas) pecas.

g) Descrigdo de Audio junto & apresentacdo de peca produzida, sera considerado 01 (uma)
peca.

7.3.4. Estratéqgia de Midia e Nao Midia constituida de:

a) texto em que, de acordo com as informagbes do Briefing, demonstrara capacidade para
atingir os publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusdo de tabelas e graficos) e
indicara o uso dos recursos de comunicacgao proprios da Camara Municipal de Fortaleza;

b) simulagdo de plano de distribuicdo das pecas de que trata o item 7.3.3, deste Projeto
Basico, acompanhada de tabelas, planilhas e texto com a explicitacdo das premissas
adotadas e suas justificativas.

b.1) As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas da simulagcao do
plano de distribuicdo das pecas poderéo ser apresentadas em papel A3 branco dobrado.
7.3.4.1. Da simulagao devera constar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos,
o periodo de veiculagao; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados
em midia, separadamente por meios e os valores (absolutos e percentuais) alocados na
producdo de cada peca, separadamente de midia e nao midia.

7.3.4.1.1. Os valores ou custos indicados pelas licitantes que nao correspondam aos
efetivamente cobrados pelos veiculos de comunicagao, serdo contabilizados como falha na
elaboracéo da Estratégia de Midia e Ndo Midia, cabendo a Subcomissao Técnica diminuir a
respectiva nota, nos termos do item a.4, “a”, 8.3.1., deste Projeto Basico.

7.3.4.2. Em se tratando de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as
quantidades a serem produzidas de cada peca.

7.3.4.3. Na simulagdo de que trata a alinea “b” do subitem 7.3.4:

a) os pregos das inser¢gdes em veiculos de divulgagdo deverdo ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagcdo do ultimo Aviso de Licitagao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagao veiculos de divulgagao
que ndo atuem com tabela de precos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacgéo, nos termos do Artigo 11, da Lei n 4.680/1965;

d) deverao ser desconsiderados os honorarios sobre os bens e servigos especializados
prestados por fornecedores.

7.3.4.4._Para_fins.desta_concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao
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implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgagcao para a transmissao de
mensagem publicitaria.

7.4. Capacidade de atendimento, textos nos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da licitagcdo, com a
especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacgao e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposicdo da execucao
do contrato, discriminando-se as areas de atuacgdo; estudo e planejamento, criagao,
producao de radio e TV, produgao grafica, midia e atendimento;

c) as instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execugao do
contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacbes a serem cumpridas pela
licitante, na execugao do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condicdes
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracéo de plano
de midia;

e) a discriminagdo das informacdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposicao da Camara municipal de Fortaleza, sem 6nus adicional, durante a execucgéo do
contrato.

7.5. Repertdrio, consubstanciado em apresentacao, sob forma de pecgas e respectivas fichas
técnicas, de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela licitante.
7.5.1. Poderado ser apresentadas até 7 (sete) pecgas, independente do meio de divulgagao,
do tipo ou caracteristica da pec¢a, todas veiculadas ou expostas a partir do ano de 2020.
7.5.2. Para cada pec¢a, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagao sucinta do
problema que cada peca se propds a resolver e a identificacdo da licitante, titulo, data de
producdo, periodo de veiculagdo/exposicdo e meng¢do de pelo menos 01 (um)
veiculo/espago que a divulgou/expés.

7.5.3. O material em video, os spots e/ou jingle, as peg¢as de internet deverao ser fornecidos
em PENDRIVE ou HD EXTERNO; as pegas graficas impressas em proporgbes que
preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

7.5.4. As pecas nao podem se referir a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela Camara
Municipal de Fortaleza.

7.6. Os Relatos de Solugao de Problemas de Comunicacao deverao ser apresentados, em
caderno especifico, até 02 (dois) cases, relatando, em no maximo, 02 (duas) paginas cada,
solugdes de problemas de comunicagao.

7.6.1. Os relatos terao de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e
ndo podem se referir a agbes de comunicagao solicitadas e/ou aprovadas pela Camara
Municipal de Fortaleza.

7.6.2. Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pegas e/ou material,
independente do meio de divulgagao, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se
incluidos:

a) As pecas eletrbnicas deverdao ser fornecidas em PENDRIVE ou HD EXTERNO,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou
serem apresentados separadamente (soltos);

b) As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 7.6, ou
serem apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer hipotese, a
compreensao de seu conteudo e a indicagao de suas dimensodes originais;

b.1)Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato,
podendo inclusive serem apresentadas dobradas ou nao;

c) Para cada pecga ou material, devera ser apresentada ficha técnica com dados técnicos de
producao e/ou veiculacao.
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7.7. Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagao Publicitaria estdo limitados a 10 (dez)
paginas, ressalvada a relacdo das pecas de que trata o subitem 7.3.3 “@” e os textos,
tabelas, graficos e planilhas referentes as alineas “a” e “b” do subitem 7.3.4 n&o serdo
computados nesse limite de paginas.

7.8. A critério da Camara Municipal de Fortaleza, as campanhas publicitarias das Propostas
vencedoras poderao ou nao vir a serem produzidas e veiculadas, com ou sem modificagoes,

quando da vigéncia do contrato.

8. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
8.1. As propostas técnicas serdo analisadas por subcomissdo técnica quanto ao
atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste instrumento convocatério e em seus
anexos.
8.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:
8.2.1. Plano de Comunicacao Publicitaria
8.2.1.1._Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da
contratante e do contexto de sua atuacao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos
as necessidades de comunicacgao publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser
superado pela contratante e no entendimento dos objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing.

8.2.1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da
contratante, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacéo;

b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria proposta;

d) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a contratante, o
desafio e os objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

e) o alinhamento da campanha com a diversidade de midias disponiveis no
mercado.

8.2.1.3. Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugéo criativa com a natureza da contratante, com o
desafio e com os objetivos de comunicacgéo estabelecidos no Briefing;

c) a adequacéao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo,
levando em conta a clareza e precisdao das mensagens e a adequacao da
linguagem;

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de
divulgagao a que se destinam;

e) a originalidade da solugéao criativa, considerando proposta visual, organizagéo
das informagdes no layout e multiplicidade de interpretagbes favoraveis que
comporta.

f) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento;

8.2.1.4. Estratéqgia de Midia e Nao Midia

a) a adequacao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da

acao publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e
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os objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da
tatica e do plano de midia;

a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao
dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

a adequagao da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagao da
contratante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulacdo dos pardmetros de cobertura e
frequéncia.

8.2.2. Capacidade de Atendimento

a)

o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo
de atendimento a cada um,;

a experiéncia dos profissionais da licitante e a adequacao das qualificacoes e
das quantificacdes desses profissionais as necessidades de comunicagao
publicitaria da contratante;

a adequacéo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicao da execugdo do contrato;

a operacionalidade do relacionamento entre a Camara municipal de Fortaleza
e a licitante, esquematizado na proposta;

a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo da Camara municipal de
Fortaleza, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

8.2.3. Repertério:

a)

b)

c)

a ideia criativa, sua pertinéncia ao problema que a licitante se propbs a
resolver e sua adequacao a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio
de comunicagao;

a qualidade da producao, da execucido e do acabamento da peca e/ou
material;

a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo.

8.2.4. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

a)
b)

c)
d)

a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicao
da solugéo publicitaria;

a demonstragdo de que a solugéo publicitaria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicacao do cliente;

a relevancia dos resultados apresentados;

a concatenacao logica da exposigao.

8.3. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem)

pontos e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

8.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes

a)

pontos:
Plano de Comunicagao Publicitaria — (sessenta e cinco pontos)

a1) Raciocinio Basico — dez pontos

a2) Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria — vinte pontos
a3) Ideia Criativa — vinte e cinco pontos

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia — dez pontos

b)
c)
d)

Capacidade de Atendimento — (quinze pontos)
Repertério — (dez pontos)
Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao — (dez pontos)
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Quesitos/Subquesitos Pontos
Plano de Comunicagao Publicitaria 65

Raciocinio Basico 10

Estratégia de Comunicagao Publicitaria 20

Ideia Criativa 25

Estratégia de Midia e Nao Midia 10
Capacidade de Atendimento 15
Reperidrio 10
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10
Pontuagdo maxima total | 100

8.3.2. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas dos
membros da Subcomissao Técnica.
8.3.3. A nota de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.
8.4.Sera desclassificada a Proposta que:
a) nao atender as exigéncias do Edital e de seus anexos;
b) apresentar qualquer informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do
Invélucro n® 2;
€) nao alcangar, no total, a nota minima de 80 (oitenta) pontos;
d) obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se
referem os itens 8.2.1.1 a 8.2.1.4 e 8.2.2 a 8.2.4, deste Projeto Basico.
8.5.Serado consideradas melhor classificadas na fase do julgamento técnico as licitantes
que obtiverem as quatro maiores pontuagcdes na soma das notas dos quesitos.
8.6.Se houver empate que impossibilite a identificagcdo automatica das duas melhores
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores
pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos itens 8.2.1 a 8.2.4, deste
Projeto basico.

8.7. Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio em ato publico marcado pela
CPC, cuja data sera divulgada na forma do Edital, e para o qual serdao convidadas
todas as licitantes.

9. DA VALORAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

9.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Projeto Basico.

9.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que:

9.2.1 Nao atender as exigéncias do Edital e de seus anexos, que apresentar precos
baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega
dos servigos.

9.2.2. Apresentar desconto inferior a 35% (Trinta e cinco por cento) em relagao aos precos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Ceara, a titulo
de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria licitante.

9.2.3. Apresentar percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) referente a
producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, incidente sobre os custos de servigos
realizados por terceiros.
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9.2.4. Apresentar percentual de honorarios superior a 10% (Dez por cento) incidente sobre
os custos de outros servigos realizados por terceiros, referentes a pesquisas de pré-teste e
pos-teste — vinculadas a concepcao e criagdo de campanhas e pegas publicitarias — e a
elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos
de comunicagéo visual.

9.3. Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da Planilha que constitui o Anexo lll.

9.4. A Comissado Permanente de Contratacao atribuira notas para cada um dos quesitos a
serem valorados, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios - Notas (N)

Percentual de desconto sobre os | Percentual de honordrios referentes a | Percentual de

custos internos, baseado na | producdo de pegas e materiais cuja | honorarios incidente

tabela de precos do Sindicato das | distribuicdo ndo proporcione a | sobre os custos de

Agéncias de Propaganda do | licitante o desconto de agéncia | outros servigos

Estado do Ceara. concedido pelos veiculos de | realizados por
divulgacdo, incidente sobre os custos | terceiros

de servigos realizados por terceiros

N = 0,125 x (Desconto — 35)

N =7,0 x (15,0 - Honorarios)

N = 70 x (10,0 -

Honorarios)

Observacéo: para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos
desconto e honorarios serdo substituidos nas férmulas da coluna Notas
pelas respectivas porcentagens que constarem de sua Planilha de Precos
Sujeitos a Valoracdo, sem o simbolo “%”.

9.4.1. A nota de cada Proposta de Precos sera obtida mediante a soma das notas dos
quesitos constantes da tabela referida no item 9.4.

9.4.2. A Proposta de Pregos que obtiver o maior somatério das notas sera considerada
como a de menor prego, € servira como referencial na negociagdo com as licitantes
melhores classificadas na fase de proposta técnica.

9.5. Se houver empate, sera considerada como de menor prego a Proposta que apresentar,
sucessivamente: o menor percentual de honorarios referentes a produgao de pecgas e
materiais cuja distribuicdo n&o proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacgao, incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros;
o0 menor percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros servigos realizados
por terceiros ou o maior percentual de desconto sobre os custos internos.

10. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS
10.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos desta concorréncia sera
realizado nos termos do Artigo 5° da Lei Federal n°® 12.232/2010 e dos Artigos 35 e 37 da
Lei Federal n® 14.133/2021.
10.2. Sera considerada vencedora a licitante mais bem classificada no julgamento da
Proposta Técnica, observado o disposto nos subitens 8.6 e 8.7, deste Projeto Bascicol, e
que:
a) apresentar o menor preco; ou
b) nao tenha apresentado o menor preco mas concordar em reduzir o valor constante
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na sua proposta, tendo como referéncia, o limite apresentado pela proposta de menor preco,
devendo serem observados os percentuais de desconto e de honorarios da proposta de
menor prego.

10.3. No caso de impasse na negociagcao prevista na alinea “b” do subitem 10.2,
procedimento idéntico sera adotado, sucessivamente, com os demais proponentes, pela
ordem de classificagdo das propostas técnicas, até a consecucdo de acordo para a
contratacao

11. REMUNERAGAO

11.1.Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma,
consoante os precos estabelecidos em sua proposta de preco:

11.1.1 (Percentual de desconto) sobre os custos internos, baseados na tabela de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Ceara.

11.1.2. (Percentual de honorarios) referentes a producdo de pecas e de materiais
decorrentes do estudo ou de criagéo intelectual da agéncia contratada e sob sua supervisdo
cuja distribuicdo n&o proporcione a Licitante o desconto padrédo de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéo, incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros.

11.1.3. (Percentual de honorarios) incidentes sobre os custos de outros servicos realizados
por terceiros, referentes a pesquisas de pré-teste e pds-teste — vinculadas a concepgao e
criacdo de campanhas e pecgas publicitarias — e a elaboracdo de marcas, de expressodes de
propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicagao visual.

11.2. Em relagao aos direitos autorais:

11.2.1. A atores e modelos, em relacdo ao caché original, pelos direitos de uso de imagem e
de som de voz, na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, a
CONTRATANTE pagara no maximo 50% do valor contratado.

11.2.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas
a pecgas, em relacado ao valor original da cessao desses direitos, na reutilizacdo das pecas
por periodo igual ao inicialmente pactuado, a CONTRATANTE pagara no maximo 50% do
valor contratado.

11.2.3. Em relagdo aos subitens 11.2.1. e 11.2.2.:

11.2.3.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado, mediante aplicagéo do
Indice de Pregos ao Consumidor Ampliado — IPCA (IBGE), desde que decorrido pelo menos
um ano da assinatura do instrumento contratual, mediante solicitagcdo da CONTRATADA.

11.2.3.2. Quando da reutilizagao de pegas por periodo inferior ao inicialmente contratado, o
limite maximo que a CONTRATANTE se propde a pagar sera obtido dividindo-se o valor
total originalmente pago pelo numero de meses contratados, para em seguida, multiplicar-se
o valor correspondente a um més pelo numero de meses que sera renovado.

11.2.3.3. A CONTRATADA se compromete a sempre negociar as melhores condi¢cdes de
preco.

11.3.A CONTRATADA nao fara jus:

11.3.1. As despesas com deslocamento (passagens aéreas e terrestres, hospedagens,
alimentacao) de seus profissionais ou de seus representantes.

12. DESCONTO DE AGENCIA



CAMARA DE

A FORTALEZA

- Aﬁ“""m”"‘? Ly
e

Iy

N4

12.1. Além da remuneracao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia — a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos precos
de tabela ou dos precos acertados para veiculacéo, prevalecendo sempre o menor dos dois
— concedido pelos veiculos de comunicagcdo, em conformidade com o art. 11, da Lei n°.
4.680/65, e com o art. 11, do Decreto n°. 57.690/66.

13. DIREITOS AUTORAIS

13.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluidos estudos, analises e planos), pe¢as, campanhas e
demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados ou produzidos em
decorréncia deste Contrato, ndo cabendo remuneracao adicional ou especial, mesmo depois
de encerrada a vigéncia deste Contrato.

13.1.1.0 valor dessa cessdo é considerado incluso nas modalidades de remuneracao
definidas neste contrato.

13.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por
intermédio de terceiros, com ou sem modificagbes, durante a vigéncia deste Contrato e
mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer énus perante a
CONTRATADA.

13.1.3 A critério da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser
reutilizadas por outros 6rgaos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder
Legislativo Municipal, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a
CONTRATADA.

13.2. Em todas as contratacbes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA
solicitara de cada terceiro 02 (dois) orgamentos para execugdo do servigo, 01 (um) de
cessao de direitos por tempo limitado e outro de cessao total e definitiva de tais direitos,
para que a CONTRATANTE escolha uma das opcoes.

13.2.1.Nos casos de cessao por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a
contratacao do servigo por periodo indicado pela CONTRATANTE e utilizara os trabalhos de
arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cesséo.

13.2.2. Quando a CONTRATANTE optar pela execugédo dos servigos com a cessao total e
definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar
com terceiros - para a producdo de pecas e de campanhas e a prestacdo de outros
servigos- clausulas escritas que:

a) Explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criagdo, a producgéo e a diregdo, a composicdo, o arranjo e a execugao de trilha
sonora, as matrizes e os demais trabalhos assemelhados.

b) Estabelecam que a CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagbes, durante a vigéncia
deste Contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer
Onus perante os cedentes desses direitos.

13.3. Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao - definitiva ou por tempo
limitado - sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

13.4. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de produgao, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s)
consagrada (s), incorporada(s) a pega e os de cessado dos demais direitos.

13.5. A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens,
documentarios e outras, que nao impliquem direitos de uso de imagem e de som de voz,
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clausulas escritas estabelecendo:

a) Que a CONTRATANTE serao entregues duas copias, uma em BETACAM ou similar
editavel e a outra digitalizada, de todo material bruto produzido.

b) Que a CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar a cessao dos direitos
patrimoniais de uso desse material diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificagdes, durante a vigéncia deste Contrato e mesmo apds seu término ou eventual
rescisao, sem que lhe caiba qualquer énus perante os cedentes desses direitos.

c) Que qualquer remuneracao devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre
considerada como ja incluida no custo de produgéao.

13.6. A CONTRATANTE sera a unica e exclusiva proprietaria dos resultados oriundos do
cumprimento do presente contrato, sejam tais resultados passiveis ou ndo de protegdo do
Direito de Propriedade Intelectual.

13.7. E garantido 8 CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado privilegiavel
da propriedade intelectual, oriundo da execug¢ao do objeto contratual, respeitados os direitos
garantidos a CONTRATADA ou a terceiros, antes da assinatura do presente contrato.

13.8. Fica garantida 8 CONTRATANTE a apropriacao dos direitos patrimoniais e conexos,
inclusive do uso e da exploracdo econémica sobre os resultados decorrentes da execugao
do objeto contratual, que importem em direitos autorais, respeitada a nomeagao do autor.
13.9. A CONTRATANTE, a seu critério, podera aproveitar, para veiculagdo, pecas
produzidas para outros 6rgaos, entidades ou sociedades integrantes do Poder Legislativo
Estadual. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo
comercial com os eventuais detentores dos direitos das pegas.

14. OBRIGAGOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

14.1. Sao obrigagbes das CONTRATADAS:

14.1.1. Operar como uma organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.
14.1.2. Realizar com seus proéprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacao
de fornecedores de servigos especializados e veiculos de comunicagéo e divulgagao, todos
0s servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificacdes
estipuladas pela CONTRATANTE.

14.1.2.1. N&o sera admitida a subcontratacado de agéncia de publicidade e propaganda, para
execugao dos servigos objeto deste contrato, conforme disposto em sua Clausula Segunda,
tais como planejamento, estudo, criagdo e concepgéao.

14.1.2.1.1. As CONTRATADAS poderao contratar terceiros para a execugao, producao e
distribuicdo de campanhas e de pecgas publicitarias.

14.1.3. Comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data de
assinatura deste instrumento, que possui, em Fortaleza/CE, estrutura completa
(infraestrutura, recursos humanos e materiais) para o atendimento da CONTRATANTE,
compativel com o volume e com a caracteristica dos servigos a serem prestados. No tocante
aos recursos humanos que ficardo exclusivamente a disposicdo da CONTRATANTE em
Fortaleza, devera ser representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:

a) Dois profissionais na area de atendimento;

b) Um profissional na area de planejamento;

c) Dois profissionais na area de criagao;

d) Um profissional nas areas: de produgao impressa, de produgao eletrbnica e de
design/ computacao grafica;

e) Um profissional na area de midia.

14.1.3.1. A CONTRATADA se compromete a centralizar em Fortaleza/CE o comando
da publicidade e marketing da CONTRATANTE.

14.1.3.2. A CONTRATADA, a seu critério, podera utilizar-se da matriz ou de seus

escritérios_ou_filiais_em outras Unidades da Federagdo para servigos de planejamento,
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estudo e criagdo/concepcao que venham a ser necessarios, desde que garantidas as
condi¢des previamente acordadas.

14.1.3.3. A CONTRATADA se compromete a utilizar os profissionais indicados na
Proposta Técnica, da Concorréncia que deu origem a este Contrato, para fins de
comprovagado da capacidade de atendimento, na elaboragdo dos servigcos objeto deste
contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

14.1.3.4. A CONTRATADA mantera, a frente dos servicos, um representante
credenciado (por escrito), o qual sera responsavel pela direcdo dos servigos contratados e
representara a CONTRATADA perante a CONTRATANTE.

14.1.3.5. A infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execucido do
contrato deverao ser comprovados mediante apresentagao do titulo constitutivo de posse ou
de propriedade da CONTRATADA (contrato de locagido, de comodato, de doacdo, de
cessdo de direitos ou escritura publica) e dos respectivos documentos contabeis que
comprovem a propriedade dos mesmos por parte da CONTRATANTE.

14.1.4. Cumprir os prazos de execucdo dos servicos no desenvolvimento de cada acao,
conforme as condi¢gdes estabelecidas entre as partes, sob pena de aplicacdo das
penalidades cabiveis.

14.1.5. Apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes de precos obtidas entre fornecedores que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido para valores superiores ao disposto
no art. 75, Il da Lei Federal n° 14.133/2021. Quando nao for possivel obter o minimo de 03
(trés) cotagdes, a CONTRATADA devera justificar o fato, por escrito, sujeito a aceitagao pela
CONTRATANTE. O valor dos servicos sera orcado pela contratada em cada caso, em
fungdo dos custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de
responsabilidade, sua compatibilidade com os precos de mercado, e serdo submetidos a
apreciagao da CONTRATANTE que decidira quanto a sua aprovagao.

14.1.51. As cotagdes de precos deverao ser elaboradas em papel timbrado e conter,
no minimo, as seguintes informagdes:

a) Razao Social;

b) CNPJ;

c) Enderego completo;

d) Telefone, fax e e-mail para contato;

e) Descricdo detalhada do produto ou servico cotado, quantidade, preco unitario e
preco total;

f) Local e data de emissao;

g) Nome por extenso, assinatura, cargo e funcao de seu representante;

h) Anexar o orcamento do fornecedor da cotagao do preco devidamente assinado.

14.1.5.2.E facultado 8 CONTRATANTE sempre que achar necessario exigir que as cotagdes
de precos apresentadas pelo CONTRATADO estejam acompanhadas dos seguintes
documentos:

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ/MF;

b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver,
relativa ao domicilio ou a sede do terceiro, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto da cotagao;

c) Prova de regularidade para com:

c.1.) Fazenda Federal (Certiddao Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Uniao);

c.2.) Fazenda Estadual;

c.3.) Fazenda Municipal;

c.4.) INSS — Certidao Negativa de Débito/INSS;

c.5.) FGTS — Certificado de Regularidade do FGTS;
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c.6.) Trabalhista — Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas.

14.1.5.3. E facultado a CONTRATANTE realizar cotagdo de preco junto a outros
fornecedores, observadas as mesmas especificacdes e as mesmas condicdes de cotacio
utilizadas pela CONTRATADA.

14.1.54. Todas as cotagdes formardo uma unica base, da qual sera escolhida e
contratada a cotacdo de menor prego e/ou a de maior vantagem para a CONTRATANTE.
14.1.5.5. Sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5%

(cinco décimos por cento) do valor global do Contrato, a CONTRATADA procedera a coleta
de orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

14.1.6. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicbes de pregos nas
negociacgdes junto a fornecedores e veiculos de comunicacdo e divulgacado e transferir ao
CONTRATANTE as vantagens obtidas.

14.1.6.1. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacédo de
compra de tempos e ou espacos publicitarios diretamente ou por intermédio da
CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo,
espaco ou reaplicacbes que tenham sido concedidos por veiculo de comunicagdo e
divulgacéo.

14.1.6.1.1 O disposto no item 14.1.6.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos de comunicacgao e divulgagcdo a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do
art. 18 da Lei 12.232/2010.

14.1.7. Negociar sempre as melhores condicbes de preco, até os percentuais maximos
constantes dos subitens da remuneragéo, para os direitos autorais de imagem e de som de
voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecas
publicitarias da CONTRATANTE.

14.1.8. Obter da CONTRATANTE anuéncia prévia e por escrito de tudo o que vier a ser
realizado por terceiros, responsabilizando-se pela boa execug¢ao dos servigos, seja qual for
a forma de execugao das atividades relacionadas ao objeto deste Contrato.

14.1.9. Ser responsavel por orientar a produgdo dos materiais e das pecas graficas e
eletrénicas, aprovadas pela CONTRATANTE, atestando a conformidade deste material com
as especificagdes contidas no documento de autorizacao da agao.

14.1.10. Conferir (checking) os mapas de veiculagao, fornecidos pelos veiculos de
comunicagao, podendo valer-se de instrumentos verificadores de veiculagao que se prestem
a esse fim.

14.1.11. Entregar, como comprovante de pecga(s) produzida(s), exemplar(es) para
arquivo, conforme quantidade a ser definida pela CONTRATANTE para cada tipo de item.
14.1.12. Fornecer a CONTRATANTE, sempre que solicitado, um caderno em formato
A4, contendo o resumo da agao (produgéo e veiculagao da campanha publicitaria).

14.1.13. Produzir e entregar ao final de cada ano ou ao final da vigéncia deste
contrato, o que ocorrer primeiro, em CD ou em DVD ou outro meio magnético adequado,
portfolio dos trabalhos que realizou (periodo: 01/01 a 31/12 ou inicio da vigéncia a 31/12 ou
01/01 até o final da vigéncia) para a CONTRATANTE.

14.1.14. Produzir, ap6és a aprovagdo do servico pela CONTRATANTE, uma codpia
BETACAM ou similar editavel e uma em DVD ou outro meio magnético adequado de cada
filme para TV; uma cépia, em DVD ou outro meio magnético adequado, de spots e jingles de
radio, de pegas de internet, de anuncios para revistas ou para jornais e demais pecas
impressas. Além disso, fara a digitalizacao de todas as pecas produzidas e encaminhara
todo este material a CONTRATANTE, no prazo de até 10 (dez) dias uteis, a contar de sua
finalizagdo, conforme o servigo realizado pela contratada.

14.1.15. Registrar em Relatérios semanais, as demandas recebidas e as atividades
realizadas_pela CONTRATADA em relagdo a cada uma das agdes em desenvolvimento, os
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Briefings e as reunides subsequentes para o desenvolvimento de cada acgao. Os relatérios
semanais deverao ser assinados e enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE no dia
acordado entre as partes. Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a
CONTRATANTE solicitara a necessaria correcdo no prazo maximo de 02 (dois) dias uteis, a
contar da data do recebimento dos respectivos relatoérios.

14.1.16. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragbes, rejei¢des,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigacbées contratuais ja assumidas com terceiros e os
honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias,
desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados.

14.1.17. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagéo.

14.1.18. Nao utilizar o presente Contrato em qualquer operacgao financeira.

14.1.19. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes

e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracbes a que houver dado
causa, bem assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relagdo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

14.1.20. Cumprir a legislacao trabalhista e previdenciaria com relagdo a seus
empregados e, quando for o caso, com relagdo a empregados de terceiros contratados.
14.1.21. Assumir, com exclusividade, todos os tributos que forem devidos em

decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos
que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

14.1.22. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos
contratados.

14.1.23. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao de
estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios
e fiscais.

14.1.24. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados
com terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros
e com a propria CONTRATANTE.

14.1.25. Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condigdes de habilitagdo
exigidas na Concorréncia que deu origem a este Contrato.
14.1.26. Exigir de terceiros em casos de contratagdo para a execugao, total ou parcial,

de servigos estipulados neste instrumento, as mesmas condigbes do presente contrato,
inclusive a regularidade fiscal prevista no Art. 68 da Lei n® 14.133/2021.

14.1.27. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora ou de sua omissdo, na conducdo dos servigos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou por erro seu em quaisquer servigos
objeto deste contrato.

14.1.28. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou de erros
na elaboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou em
perda de descontos para a CONTRATANTE.

14.1.29. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acbes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos ou contratados, bem como se obrigar por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agdes judiciais que lhes venham a ser atribuida por forga de lei, relacionadas
com o cumpri- mento do presente Contrato.
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14.1.30. Se houver agao trabalhista envolvendo os servicos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagbes, demandas, queixas ou
representagbes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacao,
reembolsara a CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.
14.1.31. Responder por qualquer acédo, de qualquer natureza, em ambito
administrativo, ou acao judicial, movida por terceiros com base na legislacdo de protecao a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os
servigos objeto deste Contrato.

14.1.32. As responsabilidades imputadas a CONTRATADA, por prejuizos decorrentes
de acoes delitivas perpetradas contra a CONTRATANTE, ndo cessam com a rescisao deste
contrato.

14.1.33. Aceitar, nas mesmas condi¢cdes contratuais, acréscimos ou supressdes que
se fizerem necessarias, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado
deste Contrato previsto na Clausula Quarta, facultada a supressdo além desse limite,
mediante acordo entre as partes, devidamente comprovado.

14.1.34. Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das
pecas publicitarias produzidas, durante o periodo minimo de 05 (cinco) anos apds a extingéao
do presente Contrato.

14.1.35. E de responsabilidade da CONTRATADA estar em conformidade com os
fundamentos da Lei n° 13.709 de 14 de agosto de 2018, Lei Geral de Protecdo de Dados
Pessoais (LGPD), no que tratar-se da manipulagdo dos dados da CONTRATANTE e de
terceiros, em sua criptografia, armazenamento e demais tratativas resguardando os dados
utilizados;

14.1.36. Assumir total responsabilidade pelo sigilo das informagdes, dados, contidos
em quaisquer midias e documentos que seus empregados ou prepostos vierem a obter em
funcao dos servigos prestados a CONTRATANTE, respondendo pelos danos que eventual
vazamento de informagdes, decorrentes de acdo danosa ou culposa, nas formas de
negligéncia, imprudéncia ou impericia, venha a ocasionar a CONTRATANTE

14.1.37. Fica vedado o tratamento de dados pessoais sensiveis por parte da
CONTRATADA com objetivo de obter vantagem econOmica de qualquer espécie, com
excegao daquelas hipéteses previstas no paragrafo 4° do art. 11 da Lei Federal n® 13.709,
de 14 de agosto de 2018;

14.1.38. A CONTRATADA se compromete a zelar pelo tratamento dos dados pessoais
dos titulares das pessoas naturais vinculadas a CONTRATANTE, sem prejuizo de qualquer
responsabilidade, admitindo-se o tratamento nas hipoteses de consentimento especifico e
destacado por termo de compromisso e ou nas hipéteses previstas nos incisos Il a X do art.
7° da Lei Federal n° 13.709, de 14 de agosto de 2018.

14.2. Sao obrigagcdes da CONTRATANTE, além de outras assumidas no contrato a ser
firmado:

14.3. Exigir o cumprimento de todas as obrigagdes assumidas pelo contratado, de acordo
com este instrumento e seus anexos;

14.4. Receber o objeto no prazo e condigdes estabelecidas neste Termo;

14.5. Notificar o contratado, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorrecbes verificadas no
objeto contratado, para que seja por ele substituido, reparado ou corrigido, no total ou em
parte, as suas expensas;

14.6. Acompanhar e fiscalizar a execugéo do contrato e o cumprimento das obrigagdes pelo
contratado;

14.7. Comunicar o contratado para emissao de nota fiscal relativa a parcela incontroversa da
execucdo_do_objeto, para efeito de liquidacdo e pagamento, quando houver controvérsia
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sobre a execugao do objeto, quanto a dimensao, qualidade e quantidade, conforme o art.
143 da Lei n® 14.133/2021;

14.8. Efetuar o pagamento ao contratado do valor correspondente a execugao do objeto, no
prazo, forma e condi¢des estabelecidos neste termo;

Aplicar as sangdes previstas na lei e edital, quando do descumprimento de obrigagdes pelo
contratado;

14.9. Emitir explicitamente decisdo sobre todas as solicitagcbes e reclamacdes relacionadas
a execugcado do contrato, ressalvados os requerimentos manifestamente impertinentes,
meramente protelatérios ou de nenhum interesse para a boa execugao do contrato.

14.10. A Administracdo tera o prazo de 30 dias, a contar da data do protocolo do
requerimento para decidir, admitida a prorrogacéo motivada, por igual periodo.

14.11. Responder eventuais pedidos de restabelecimento do equilibrio econémico-financeiro
feitos pelo CONTRATADO no prazo maximo de 30 dias.

14.12. Nao responder por quaisquer compromissos assumidos pelo CONTRATADO com
terceiros, ainda que vinculados a execugcdo do contrato, bem como por qualquer dano
causado a terceiros em decorréncia de ato do CONTRATADO, de seus empregados,
prepostos ou subordinados.

15. GARANTIA

15.1. Apds a adjudicacdo do objeto do certame e até a data da contratacdo, a licitante
vencedora devera prestar garantia contratual correspondente a 5% (cinco por cento) sobre o
valor do contrato, em conformidade com o disposto no art. 96 da Lei Federal n°
14.133/2021, vedada a prestagao de garantia através de Titulos da Divida Agraria.

15.2. Na garantia devera estar expresso prazo de validade superior a 90 (noventa) dias do
prazo contratual.

15.3. A garantia prestada sera liberada ou restituida apds a fiel execugdo do contrato ou
apo6s a sua extingao por culpa exclusiva da Administragao e, quando em dinheiro, atualizada
monetariamente, conforme dispde o art. 100 da Lei Federal n° 14.133/2021.

15.4. A nado prestagdo de garantia equivale a recusa injustificada para a contratagéo,
caracterizando descumprimento total da obrigagdo assumida, ficando a adjudicataria sujeita
as penalidades legalmente estabelecidas, inclusive multa.

15.5. Na ocorréncia de acréscimo contratual de valor, devera ser prestada garantia
proporcional ao valor acrescido, nas mesmas condigbes estabelecidas no subitem 15.1.
deste Projeto Basico.

16. FISCALIZACAO E ACEITACAO

16.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execugao dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando
nao corresponderem ao desejado ou especificado.

16.1.1. A fiscalizagao dos servigos sera exercida pelo gestor do contrato, ou por preposto
devidamente credenciado, que tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA
sobre as irregularidades ou as falhas que porventura venham a ser encontradas na
execucgao do Contrato.

16.2. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugao dos servigos.

16.2.1. A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidades ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas
neste Contrato.
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16.3. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo apds a aprovagao
formal da CONTRATANTE.

16.3.1. Nao sera permitido a CONTRATADA declinar de nenhuma solicitacdo dos servigos
previstos na Clausula Segunda deste CONTRATO.

16.4. A nao-aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

16.5. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico,
incluido o de veiculagado, considerado nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou
reparado, a sua expensa e nos prazos estipulados pela fiscalizacao.

16.6. A aprovacgao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados
nao a desobrigarda de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos servigos
contratados.

16.7. A CONTRATADA permitira e oferecera condicbes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informagdes, propiciando o
acesso a documentacdo pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as
observagdes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

16.8. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito aos servigcos prestados a CONTRATANTE.

16.9. A CONTRATANTE & facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste
Contrato, juntamente com um representante credenciado pela CONTRATADA.

16.10. A CONTRATANTE realizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade do
atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de
comunicagao sugeridos pela CONTRATADA, da diversificagdo dos servigos prestados e dos
beneficios decorrentes da politica de pregos por ela praticada.

16.10.1. A avaliacdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a
necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servigos prestados
para decidir sobre a conveniéncia de prorrogar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente
Contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu
desempenho, a fim de servir de prova de capacitagao técnica em licitagdes

17. CONDICOES DE PAGAMENTO

17.1. Entregar a CONTRATANTE, em meio eletrbnico e em meio impresso, até o dia 10
(dez) de cada més, um relatério total (més a més) de despesas referente a demanda dos
servigos, oriundos do més anterior, com o respectivo acompanhamento de seus
comprovantes de realizagao.

17.2. Os documentos de cobranga da CONTRATADA, compostos de sua Fatura com a
respectiva Nota Fiscal do terceiro, acompanhada dos comprovantes dos respectivos
servigos prestados, serao liquidados por meio de transferéncia bancaria, através de conta
de titularidade da CONTRATADA.

17.2.1 Encontram-se dentro da excepcionalidade a exigéncia do item 17.2, os
comprovadamente isentos na forma da Lei;

17.3. Quaisquer alteracbes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas a
CONTRATANTE, ficando sob inteira responsabilidade da CONTRATADA os prejuizos
decorrentes de pagamentos incorretos devido a falta de informacgao.

17.4. O CNPJ que devera constar nas Faturas apresentadas e na conta corrente utilizada
para pagamento a CONTRATADA devera ser o mesmo CNPJ que a CONTRATADA utilizou
neste contrato.

17.5. O CNPJ que devera constar das Notas Fiscais dos fornecedores devera ser o mesmo
da cotacao de pregos que norteou a contratagéo.

17.6. Nos.documentos. fiscais da CONTRATADA, referentes ao pagamento de terceiros,



CAMARA DE

A FORTALEZA

- Aﬁ“""m”"‘? Ly
e

Iy

N4

devera constar, necessariamente, o niumero deste contrato; o nimero do documento que
autorizou a veiculagdo ou producao do servico; a razdo social do fornecedor com seu
respectivo CNPJ; e os dados bancarios apresentados no contrato.
17.7. Correrao por conta da CONTRATADA o 6nus do prazo de compensacao e todas as
despesas bancarias decorrentes da transferéncia de crédito.
17.8. Os pagamentos serdo efetuados apds o recebimento dos servigos, mediante
apresentacdo de Nota(s) Fiscal(is)/Fatura(s), apés o atesto pela CONTRATANTE, a qual
acontecera da seguinte forma:
17.8.1. Veiculagdo: em até 30 (trinta) dias ap6s o més de veiculagdo, mediante
apresentacao dos documentos de cobranca da CONTRATADA e dos veiculos, tabelas de
precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculacdo;
17.8.2. Produgéo: em até 30 (trinta) dias apds o més de producédo, mediante apresentagao
dos documentos de cobranca da CONTRATADA e dos fornecedores, demonstrativos de
despesas e respectivos comprovantes;
17.8.3. Outros servicos: realizados por terceiros nos vencimentos previamente ajustados
com a CONTRATANTE, mediante a entrega dos servigos solicitados, dos documentos de
cobranca da CONTRATADA e dos fornecedores e respectivos comprovantes.
17.8.4. Para fins de pagamento, a CONTRATADA devera apresentar, de sua pessoa juridica
e dos fornecedores a que se referem, juntamente com a Nota(s) Fiscal(is)/Fatura, os
seguintes documentos:
a) Certidao Negativa de Débito do INSS;
b) Certificado de Regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo —
FGTS;
c) Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitagédo de
Tributos e Contribuicbes Federais e Divida Ativa da Unido da Fazenda
Federal), Estadual e Municipal nos seus respectivos 6rgaos;
d) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas.
17.8.5. A ndo apresentagdo da Certiddo Negativa de Débito do INSS, do Certificado de
Regularidade do FGTS e da Certiddo Negativa de Débito (CND) relativa aos Tributos
Federais, Estaduais e Municipais, bem como a Certiddo Negativa de Débitos Trabalhista ou
a irregularidade destas, n&o acarretara retencdo do pagamento. Entretanto, a
CONTRATADA sera comunicada quanto a necessidade de apresentagao e/ou regularizagao
de tais documentos em até 30 (trinta) dias.
17.8.6. Decorrido o prazo acima, persistindo a irregularidade, este Contrato podera ser
rescindido, sem prejuizo das demais penalidades cabiveis, no caso de as certiddes se
referirem a pessoa juridica da CONTRATADA. Caso se referirem a pessoa juridica dos
fornecedores emitentes das Notas Fiscais, a CONTRATADA sera notificada para ndo mais
agencia-los, até que a situacao fiscal dos mesmos esteja regularizada.
17.8.7. Deflagrada a situacdo do item anterior, fica facultado a CONTRATANTE oficiar a
ocorréncia ao INSS, no caso da CND/INSS, a Caixa Econdémica Federal, no caso do CRF,
aos orgaos competentes, no caso de CND relativa aos Tributos Federais, Estaduais e
Municipais e ao Ministério Publico do Trabalho no caso dos Tributos Trabalhistas.
17.8.8. Caso o servigo, objeto deste Contrato, seja recusado ou o documento fiscal
apresente alguma incorrecao, sera considerado como nao entregue e o prazo de pagamento
sera contado a partir da data de regularizagao, observado o prazo disposto no Contrato.
17.8.9. A CONTRATANTE efetuara as retengdes dos tributos incidentes no faturamento, de
acordo com a legislagao vigente.
17.9. Todos os documentos de cobranca e demais documentos necessarios para a
efetivagdo de pagamento pela CONTRATANTE, deverédo ser encaminhados ao enderego a
seguir: Rua Dr. Thompson Bulcao, 830, Luciano Cavalcante, CEP:60.810-460, Fortaleza —
Ceara, para.a Coordenadoria de Comunicacgio Social.
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17.10. Ocorrendo atraso de pagamento por culpa da CONTRATANTE, sera procedida a
atualizacdo monetaria decorrente desse atraso, com base na variacéo pro rata tempore dos
IGP-M (FGV), verificado entre a data prevista para o pagamento e a data em que o mesmo
for efetivado.

17.11. A CONTRATANTE nao acatara a cobranga por meio de duplicatas ou qualquer outro
titulo, em bancos ou outras instituicdes do género.

17.12. Os pagamentos efetuados pela CONTRATANTE nao isentam a CONTRATADA de
suas obrigagdes e responsabilidades assumidas.

17.13. A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou
parcial da documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas
constantes deste contrato.

17.14. A CONTRATANTE n&o pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou néo
instituicdes financeiras.

17.15. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

17.16. A CONTRATADA apresentara copias dos documentos fiscais que comprovem os
pagamentos feitos a terceiros, até o 5° dia util do més subseqiente ao do pagamento
realizado pela CONTRATANTE.

18. SANGOES ADMINISTRATIVAS

18.1. Pela inexecucao total ou parcial do Contrato, a CONTRATANTE podera aplicar a
CONTRATADA, sem prejuizo da reparagao dos danos causados, as seguintes sangoes:
18.1.1 Adverténcia: sera aplicada quando ocorrer o descumprimento das obrigagbes
assumidas, podendo ser cumulada com outra penalidade;

18.1.2. Multa: sera aplicada nos seguintes casos:

18.1.2.1. O atraso injustificado na execug¢ao do Contrato sujeitarda a CONTRATADA a multa
de mora, na forma a seguir, garantida a defesa prévia:

a) Atraso na implantagdo da estrutura em Fortaleza/CE, conforme clausula
contratual, a contar do 31° (trigésimo primeiro) dia da data da assinatura do
contrato: em 0,01% (um centésimo por cento) sobre o valor global deste
contrato, por dia de atraso, até o 60° (sexagésimo) dia.

b) Atraso na implantagcdo da estrutura em Fortaleza/CE, conforme Contrato, a
contar do 61° (sexagésimo primeiro) dia da data da assinatura do contrato:
em 0,1% (um décimo por cento) sobre o valor global deste contrato, por dia
de atraso.

c) Atraso na alocagado dos profissionais pontuados tecnicamente na estrutura
em Fortaleza/ CE, conforme subitem do Contrato, a contar do 31° (trigésimo
primeiro) dia da data da assinatura deste contrato: em 0,01% (um centésimo
por cento) sobre o valor global deste contrato, por profissional faltante e por
dia de atraso, até o 60° (sexagésimo) dia.

d) Atraso na alocagédo dos profissionais pontuados tecnicamente na estrutura
em Fortaleza/ CE, conforme clausula contratual, a contar do 61° (sexagésimo
primeiro) dia da data da assinatura deste contrato: em 0,1% (um décimo por
cento) sobre o valor global deste contrato, por profissional faltante e por dia
de atraso.

e) Atraso na apresentagdo/atualizacdo da garantia de execugdo contratual,
estabelecida no instrumento contratual: em 1% (um por cento) do valor total
da garantia prestada, por dia de atraso, conforme o contrato, até o limite de
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10 (dez) dias uteis.

f) Ocorréncia de atrasos em qualquer outro prazo previsto neste instrumento
nao abrangidos pelas alineas anteriores: em 0,01 % (um centésimo por
cento) do valor global deste instrumento, por dia de atraso.

18.1.2.2. Pela inexecucao total ou parcial serdo aplicadas multas na forma a seguir,
garantida prévia defesa:

a) Quando a CONTRATADA incorrer em alguma das hipéteses do Contrato
(rescisao unilateral): em 10% (dez por cento) do valor global atualizado deste
Contrato.

b) N&ao-apresentacio/atualizagcdo da garantia de execug¢do contratual, apés o
limite de prazo na forma estabelecida no Contrato: em 50% (cinquenta por
cento) do valor total da garantia prestada, conforme no Contrato, sem
prejuizo da rescisdo contratual e demais penalidades previstas no Contrato.

c) Pela ndo-manutencao das condi¢cdes de habilitacao e qualificagao exigidas na
licitagdo, conforme disposto no Contrato: em 10% (dez por cento) sobre o
valor global atualizado deste Contrato, sem prejuizo da rescisdo contratual e
demais penalidades previstas no Contrato.

d) Utilizar o presente Contrato em qualquer operacao financeira, conforme
subitem disposto no Contrato: em 10% (dez por cento) do valor global
atualizado no Contrato, sem prejuizo da rescisdo contratual e demais
penalidades previstas no Contrato.

e) Ocorréncia de quaisquer outros tipos de descumprimento contratual néo
abrangidos pelas alineas anteriores: em 0,1% (um décimo por cento) do valor
global atualizado deste Instrumento para cada evento.

18.1.2.3. As multas previstas nos subitens 18.1.2.1. e 18.1.2.2. s&o independentes entre si,
podendo ser aplicadas isoladas ou cumulativamente, ficando, porém, o total das multas do
subitem 18.1.2.1 limitado a 20% (vinte por cento) do valor total atualizado deste Contrato,
sendo que, acima desse percentual a CONTRATADA ficara sujeita a resciséo contratual.
18.1.2.4. Em caso de descumprimento deste Contrato, além das multas de mora, a
CONTRATADA respondera por quaisquer danos e prejuizos sofridos pela CONTRATANTE.
18.1.2.5. Nao serdo aplicadas multas decorrentes de casos fortuitos ou forca maior ou
razdes de interesse publico, devidamente comprovados.

18.1.2.6. O valor da multa e os prejuizos causados pela CONTRATADA serdo executados
pela CONTRATANTE, nos termos das alineas “a”, “b” e “c” do subitem que trata da rescisao
de Contrato.

18.1.2.7. Suspensao temporaria de participagdo em licitagdo e impedimento de contratar
com a CONTRATANTE pelo periodo nao superior a 02 (dois) anos, nos seguintes casos,
dentre outros:

a) Nao-manutencdo de situacdo regular em relacdo a Documentagdo de
Habilitagao;

b) Se a CONTRATADA der causa a rescisao unilateral deste Contrato, por
descumprimento de suas obrigagdes;

c) Apresentacdo de documentos falsos ou adulterados;

d) Cometimento de falhas ou fraudes na execucgao deste Contrato.

18.1.2.8. A suspensao temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar
com a CONTRATANTE, também, podera ser aplicada nos casos previstos nas alineas do
subitem 18.1.2.2.

18.1.2.9. Declaracio de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a
reabilitacao perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida
sempre que a CONTRATADA ressarcir a Administragéo pelos prejuizos resultantes e apos
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decorrido o prazo da sancgao, previsto na Lei n° 14.133/2021, que sera aplicada, também,
nos seguintes casos:

a) Tenha sofrido condenacgdo definitiva por praticar, por meios dolosos, fraude

fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;
b) Tenha praticado atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da contratacgéo;
c) Demonstre ndo possuir idoneidade para contratar com a Administragdo
Publica.

18.2. As penalidades serao aplicadas com observancia aos principios da ampla defesa e do
contraditério.
18.3. As sancgbes previstas no subitem 18.1.1. podera ser aplicada juntamente com a do
subitem 18.1.2., facultada a defesa prévia da CONTRATADA, no prazo de 05 (cinco) dias
Uteis, a contar do recebimento da comunicagdo das mesmas, cujas razdes, em sendo
procedentes, poderdo isenta-la das penalidades; caso contrario, aplicar-se-4 a sangao
cabivel.
18.4. Da aplicagao das penalidades previstas nesta Clausula cabera recurso.
18.4.1. O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato
recorrido, a qual podera reconsiderar sua decisao, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, ou,
neste mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado, devendo, neste caso, a decisao
ser proferida em 05 (cinco) dias Uteis contados do recebimento do recurso, pela autoridade
superior, sob pena de responsabilidade.
18.5. O valor das multas e os prejuizos causados a CONTRATANTE poderdao ser
descontados da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer servigos referentes ao
presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente
da CONTRATADA.
18.6. A CONTRATADA desde logo autoriza a CONTRATANTE a descontar dos valores por
ele devidos o0 montante das multas a ela aplicadas.
18.7. O pagamento das multas ndo eximira a contratada de ser acionada judicialmente pela
responsabilidade civil derivada de perdas e danos junto a contratante, decorrentes das
infragbes porventura cometidas, inclusive pela inobservancia do disposto na Lei 13.709/2018
(LGPD), na forma abaixo estipulada:
18.8. Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total do CONTRATO, na hip6tese de
descumprimento da obrigacdo de zelo no tratamento dos dados pessoais da pessoa natural
vinculada ao CONTRATANTE, ou em caso de tratamento de dados sem o consentimento
especifico e destacado por termo de compromisso, ou outra irregularidade havida no
cumprimento do CONTRATO, por culpa da CONTRATADA, quando for o caso.
18.9. Multa de 20% (vinte por cento) sobre o valor total do CONTRATO, na hipétese de
tratamento de dados pessoais sensiveis com o objetivo de obter vantagem econdmica, ou
outra irregularidade havida no cumprimento do CONTRATO, por culpa da CONTRATADA,
quando for o caso.

19. APENDICES
Apéndice I: Briefing
Fortaleza, 16 de setembro de 2025.

Elaborado e assinado por MOEMA CIRINO SOARES - Coordenadora de Comunicagéao
Social
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APENDICE | DO ANEXO |

BRIEFING
EXERCICIO CRIATIVO

1. ESCLARECIMENTOS INICIAIS

O presente Briefing consiste em informacdes e instrugcbes destinadas as agéncias de
propaganda participantes do processo licitatério realizado pela Camara Municipal de
Fortaleza (CMFor), por meio da Coordenadoria de Comunicagao Social (Cecom), cujo objeto
€ a contratacao de servigos de publicidade. A Cecom tem como missao planejar e executar a
politca de Comunicacdo Social da CMFor, sendo essencial ao processo democratico,
cumprindo o relevante papel de dar maior transparéncia aos atos do Poder Legislativo
Municipal.

A Comunicacdo da Camara é ferramenta estratégica na construcdo de politicas publicas,
sendo, em alguns casos, elemento imprescindivel para a conquista de objetivos e 0 sucesso
das agdes do Poder Legislativo Municipal. E o caso das acdes de aproximacdo da Casa a
populacdo de Fortaleza, através de campanhas publicitarias que traduzem o papel dos
vereadores, a importancia do Poder Legislativo, e que mostram que a Politica esta no dia a
dia dos cidadaos.

Assim sendo, a Cecom elegeu como objeto do desafio de Comunicagao da licitagdo das
agéncias de publicidade que atenderdo a Camara de Fortaleza, o desenvolvimento de uma
campanha publicitaria pelos 300 Anos da cidade de Fortaleza e da Camara de Fortaleza, a
serem comemorados em 13 de abril de 2026. Fica a critério da Comunicacdo Social da
CMFor a implementagcdo ou ndo das propostas apresentadas pela agéncia vencedora da
licitac&o.

2. CONTEXTUALIZAGAO

O aniversario de Fortaleza é celebrado em 13 de abril, data em que a cidade foi elevada a
condigao de vila em 1726, com o nome de Fortaleza de Nossa Senhora da Assungao. Essa
também ¢é a data iniciadora das atividades legislativas, quando a Camara Municipal passou a
funcionar com dois juizes ordinarios e trés vereadores.

Segundo o livro “Histéria da Camara Municipal de Fortaleza”, publicado pela Fundagao
Demdécrito Rocha em 2016, a populagdo de Fortaleza na época tinha grande apreco pelos
vereadores, ao ponto dos capitaes mores se sentirem incomodados com as manifestagcées de
simpatia demonstradas nas reunides festivas da vila.

No século XVIII, ainda de acordo com a publicagao, as eleicbes para escolha dos
membros do Legislativo Municipal tinham a denominagdo de pelouros e o0 mandato era de
apenas um ano.



CAMARA DE

A FORTALEZA

¥ \TITUD s e
Moy

aj
Iy

v

A partir da independéncia do Brasil em 1822 é que Fortaleza deixa de ser vila e
passa a ser Cidade, passando a ter direito a escolher, através do voto, nove vereadores
elegiveis, com o mandato em duragdo de quatro anos.

No século XIX, o Poder Executivo era exercido por um Intendente, gestor esse
oriundo da Camara, escolhido entre seus pares para governar a cidade. O mais destacado
Intendente de Fortaleza foi Antdnio Ferreira, carioca que chegou ao Ceara em 1825 e se
estabeleceu com uma botica (farmacia) na praga central da cidade. O boticario Ferreira foi
eleito vereador em 1845 e reeleito continuamente Presidente da Camara, funcdo que dava
direito a ocupar a intendéncia.

Até 1889, a proclamacdo da Republica, todas as fungbes de organizagio
sociopolitica da cidade eram exercidas pela Camara Municipal. Cabia a ela fazer a
fiscalizagdo de lojas, vendas e até agougues da cidade. Mas a partir da Republica, as
camaras municipais foram dissolvidas e os governos estaduais passaram a nomear 0s
membros dos Conselhos de Intendéncia, que continuava funcionando como poder executivo.

Com a Revolucao de 30, as prefeituras sao criadas e finalmente os poderes
Legislativo e Executivo se separam. As Camaras Municipais passaram a ter especificamente
o papel de Casa Legislativa.

A historia da Camara se confunde com a proépria histéria da cidade de Fortaleza,
marcada por diversos episddios de significativa importancia. A Camara teve papel importante
na formagcao da capital, como na area urbana, com a aprovagao da planta urbanistica de
Adolfo Herbster, de 1875, aprovada pelos vereadores da época e que redefiniu a urbanizacao
de Fortaleza. Herbster foi contratado pela Camara para fazer um levantamento cartografico
da capital cearense e foi responsavel pelo arruamento de diversas avenidas.

As leis municipais vao além da mudanca de ruas, construcdo de edificagdes ou
criacdo de cargos e aprovagao orgamentaria. A Camara de Fortaleza é responsavel por ser a
voz da sociedade. Dessa forma, € a instituicdo que tem maior aproximagao com o povo, € 0
poder mais aberto. E nos vereadores que a populacdo se vé representada, pois o vereador
vem do bairro, conhece os problemas e chega mais perto da populagéo.

Hoje a Camara de Fortaleza é composta por 43 vereadores, eleitos por voto direto
a cada quatro anos. E cada vez mais desempenha um papel crucial para a sociedade ao
formular leis, fiscalizar o poder executivo e representar os cidadaos. Os vereadores, em
particular, atuam como ponte entre a populacdo e o governo local, buscando atender as
demandas da comunidade e garantir a aplicagéo justa dos recursos publicos.

Comemorar os 300 anos de Fortaleza e da Camara de Fortaleza é essencial para
reconhecer a rica historia e o desenvolvimento da nossa cidade, celebrar a cultura e a
identidade fortalezense, e projetar o futuro da capital cearense. E um momento para refletir
sobre o passado, valorizar o presente e construir um futuro ainda mais vibrante.

Fortaleza, ao longo de trés séculos, passou por diversas transformagdes, desde
um povoado até se tornar uma grande metrépole. Comemorar essa trajetoria € reconhecer a
importancia dos personagens historicos. A cidade possui uma identidade cultural forte, com
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suas manifestacdes artisticas, suas festas tradicionais, como o Carnaval e as Festas Juninas,
e sua culinaria unica. Essa € uma oportunidade de reafirmar essa identidade e fortalecer o
sentimento de pertencimento da populagao.

3. OBJETIVO GERAL

Fortaleza esta prestes a completar 300 anos de histéria. Este € um marco
significativo que merece ser celebrado de forma grandiosa. O objetivo geral da campanha
publicitaria deve ir além de uma simples celebragdo de aniversario, precisa engajar a
populagao, resgatar a histéria da cidade e projetar um futuro otimista, gerando orgulho e
sentimento de pertencimento na populagao de Fortaleza; destacando a importancia histérica e
cultural da cidade; conectando a histéria da Camara e suas conquistas e desafios do presente
e futuro da cidade.

4. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Fortalecer a marca Camara de Fortaleza em meio a populacdo, tendo como
gancho o aniversario da cidade e aniversario da Camara, garantindo que a sociedade veja a
relevancia do Poder Legislativo Municipal para a cidade e para o dia a dia das comunidades.
Aproveitar a efeméride para tornar simpatica a Camara de Fortaleza, préxima, parte da vida
da populacao.

5. PREMISSAS

A campanha deve seguir as premissas basicas da Comunicagcdo Social da
Camara de Fortaleza, a saber:

5.1 - Ter carater educativo, informativo e de orientagao social, conforme o paragrafo 1°,
art.37, da Constituicao Brasileira;

5.2 — Primar pela transparéncia das acdes, obras e atos da Camara Municipal de Fortaleza;
5.3 - Incentivar a formacdo de uma cultura de cidadania, participagdo popular e
democratizagdo dos processos dessa gestao.

6. DIRETRIZES

6.1 — A campanha publicitaria deve utilizar de linguagem simples, de facil compreenséao pela
populagao, tendo como publico-alvo o0 morador da cidade de Fortaleza das diversas classes
sociais;

6.2 — Além dos veiculos tradicionais de comunicagcdo de massa, utilizar os veiculos de
comunicagao préprios da CMFor, como o portal de noticias na internet, redes sociais oficiais
da Camara, revista Nossa Voz, jornal Camara Noticias e ainda outros veiculos que a
Comunicacao Social achar necessario.

7. PRINCIPIOS BASICOS DA COMUNICACAO SOCIAL DA CAMARA
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7.1 — Sobriedade e transparéncia dos procedimentos;
7.2 — Eficiéncia e racionalidade na aplicagao de recursos;
7.3 — Adequacdo das mensagens ao universo cultural do publico-alvo das referidas
mensagens;
7.4 — Regionalizagao da comunicagéao social;
7.5 — Avaliacao sistematica de resultados.

A Comunicacgao Social, portanto, deve demonstrar sempre clareza nas intencoes
e nos atos do Legislativo Municipal e sua respectiva divulgagdo. Deve objetivar o
conhecimento publico das agdes da Camara Municipal de Fortaleza com possibilidade de
criticas dos cidadaos fortalezenses, visando possiveis correcdes dessas agdes, promovendo
a integracao social e o desenvolvimento da sociedade como um todo, pois 0 Municipio existe
para servir ao cidadao e promover evolugéo social.

8. VERBA
A campanha exemplo deve ser planejada levando-se em consideracao a verba
hipotética de R$ 1.500.000,00 (hum milhdo e quinhentos mil reais).

9. PERIODO

O periodo de veiculagdo da campanha sera na semana do aniversario de
Fortaleza, em 13 de abril de 2026.
10. PUBLICO ALVO

Toda populacao de Fortaleza é o alvo desta campanha.

11. PRAGA DE VEICULACAO
O Municipio de Fortaleza.

Elaborado e assinado por MOEMA CIRINO SOARES-Coordenadora de Comunicagao
Social

Rua Dr. Thompson Bulcdo, 830 (5] @CamaraMunicipaldeFortaleza @ emforce.govbr
Luciano Cavalcante, Fortaleza/CE [ Tv Camara Fortaleza 7.2 B ®@cmforoficial
(85) 3444-8300 B3 Fortaleza FM 907 @ /fomfor
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ANEXO Il - MODELO DE PROCURAGAO

Outorgante
Qualificagéo (nome, endereco, razao social, etc.)

Outorgado
O representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia N° — Camara municipal de Fortaleza

Poderes

Apresentar documentagdo e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de
documentos de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnacgdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto e assinar todos os atos e quaisquer documentos
indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

.................. peeeeeannde de 2025.

NOME
CARGO
EMPRESA

Observacoes: se particular, a procuragao sera elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; sera necessario
comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegag¢ao acima.

Rua Dr. Thompson Bulcdo, 830 (5] @CamaraMunicipaldeFortaleza @ emforce.govbr
Luciano Cavalcante, Fortaleza/CE [ Tv Camara Fortaleza 7.2 B ®@cmforoficial
(85) 3444-8300 B3 Fortaleza FM 907 @ /femfor
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ANEXO Il - PLANILHA DE PREGOS SUJEITOS A VALORAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos para os
servicos descritos:

a) desconto a ser concedido a Camara municipal de Fortaleza, sobre os custos internos,
baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Ceara): _% (
por cento);

b) honorarios, a serem cobrados da Camara municipal de Fortaleza, referentes a produgao
de pecas e materiais cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, incidentes sobre os custos comprovados de
servigos realizados por terceiros:

_%( por cento);

c) honorarios, a serem cobrados da Camara municipal de Fortaleza, incidentes sobre os
custos de outros servigcos realizados por terceiros, referentes a pesquisas de pré-teste e
pos-teste — vinculadas a concepgao e criacdo de campanhas e pecas publicitarias — e a
elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos
de comunicacéo visual:

_ % (_por cento).

.................. -, de de 2025.

Rua Dr. Thompson Bulcdo, 830 21 @CamaraMunicipaldeFortaleza & cmforce.govbr

Luciano Cavalcante, Fortaleza/CE [ Tv Camara Fortaleza 7.2 B ®@cmforoficial
(85) 3444 -8300 £ Fortaleza FM 90.7 @® femfor
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ANEXO IV - MODELO DE DECLARAGAO DEINEXISTENCIA DE
FATO IMPEDITIVO PARA HABILITACAO

DECLARACAO

Agéncia , inscrita no CNPJ
nO

, por intermédio

a sua habilitagdo, estando ciente da obrigatoriedade de declarar
ocorréncias posteriores.

Cidade/UF, __de de 2025.

(Assinatura do representante da Licitante, com indicagdo do seu nome
e cargo)

OBSERVACAOQ: Caso o representante que estiver subscrevendo o
presente documento ndo seja o socio, gerente ou diretor, declarado no
contrato social ou na ata de constituicdo, sera necessario comprovar
0s poderes para assinatura.

Rua Dr. Thompson Bulcdo, 830 =] ®@CamaraMunicipaldeFortaleza

Luciano Cavalcante, Fortaleza/CE [ TV Camara Fortaleza 7.2

(85) 3444-8300

£ Fortaleza FM 90.7

& cmforce.govbr
@cmforoficial
® femfor
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ANEXO V - MODELO DE DECLARAGAO DE CONHECIMENTO DO
INSTRUMENTO CONVOCATORIO

DECLARACAO

Agéncia , inscrita no CNPJ n°

,por intermédio de

e do CPF n° , DECLARA sob as penas
da Lei o CONHECIMENTO DO INSTRUMENTO CONVOCATORIO:
ter recebido todos os documentos e informacdes, conhecer e acatar as
condi¢cbes para o cumprimento das obrigacdes objeto da Licitagao.

Cidade/UF, __de de 2025.

(Assinatura do representante da Licitante, com indicagéo do seu nome
e cargo)

OBSERVAGCAO: Caso o representante que estiver subscrevendo o
presente documento nao seja o soécio, gerente ou diretor,
declarado no contrato social ou na ata de constituicdo, sera
necessario comprovar os poderes para assinatura.

Rua Dr. Thompson Bulcdo, 830 =] @CamaraMunicipaldeFortaleza

Luciano Cavalcante, Fortaleza/CE [J Tv Camara Fortaleza 7.2

(85) 3444-8300

B3 Fortaleza FM 90.7

@& cmforce.govbr
B @cmforoficial
@ /fomfor
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ANEXO VI - MODELO DE DECLARAGAO DE QUE NAO EMPREGA
MENOR E QUE CUMPRE A RESERVA DE CARGOS PARA PESSOA
COM DEFICIENCIA E PARA REABILITADO DA PREVIDENCIA

SOCIAL
Referente Concorréncia.............ccoeeeeevveveeeeennnn. , inscrita no CNPJ sob o
n® ... , por intermédio de seu representante legal ................ ,
portador(a) da Carteira de Identidade n°........... , inscrito(a) no CPF sob o
3 TR , DECLARA, para fins do

disposto na Constituicdo Federal, em seu artigo 7°, inciso XXXIIl, que
nado emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢cdo de
aprendiz.

Declara ainda que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para
pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social,
previstas em lei e em outras normas especificas.

Local e data
Assinatura do representante legal

Rua Dr. Thompson Bulcdo, 830 =] @CamaraMunicipaldeFortaleza

Luciano Cavalcante, Fortaleza/CE [J Tv Camara Fortaleza 7.2

(85) 3444-8300

B3 Fortaleza FM 90.7

@& cmforce.govbr
B @cmforoficial
@ /fomfor
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ANEXO VII - MODELO DE DECLARAGAO DE ELABORAGAO
INDEPENDENTE DE PROPOSTA

Concorréncia n° — Cémara Municipal de Fortaleza

, portador(a) da Carteira de Identidade n°........... , inscrito(a) no CPF sob o

como representante devidamente constituido da (ldentificagao
completa da licitante), doravante denominada licitante, para fins do
disposto no item (completar) do Edital (completar com identificacdo do
edital), declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, que:

(a) a proposta apresentada para participar da (identificagdo da
lictacdo) foi elaborada de maneira independente (pelo
Licitante/Consorcio), e o conteudo da proposta nao foi, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de
qualquer outro participante potencial ou de fato da (identificacao da
licitacdo), por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

(b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar da
(identificacado da licitacdo) nao foi informada, discutida ou recebida de
qualquer outro participante potencial ou de fato da (identificacdo da
licitagdo), por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

(c) que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir
na decisdo de qualquer outro participante potencial ou de fato da
(identificacdo da licitagdo) quanto a participar ou nao da referida
licitacao;

(d) que o conteudo da proposta apresentada para participar da
(identificagdo da licitacdo) nao sera, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante potencial ou de fato da (identificacdo da licitagdo) antes da
adjudicagao do objeto da referida licitagao;

(e) que o conteudo da proposta apresentada para participar da
(identificagdo da licitagdo) nao foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante
de (6rgao licitante) antes da abertura oficial das propostas; e

(f) que esta plenamente ciente do teor e da extenséo desta declaragéo
e que detém plenos poderes e informagdes para firma-la.

Local e data
Assinatura do representante legal
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ANEXO VIl MODELO DE DECLARACAQ DE CONDUTA ETICA E
ANTICORRUPCAO

(NOME DA LICITANTE), declara para os devidos fins que como licitante observara e,
eventualmente contratado observara e fara observar pelos fornecedores e subcontratados, se
admitida subcontratagcdo, a pratica do mais alto padrao de ética durante todo o processo de
licitacdo, de contratacéo e de execugéo do objeto contratual.

Para os propésitos desta declaragao, definem-se as seguintes praticas:

a) “pratica corrupta”: oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou
indiretamente, qualquer vantagem com o objetivo de influenciar a acao
de servidor publico no processo de licitacdo ou na execugao de
contrato;

b) “pratica fraudulenta”: a falsificagdo ou omissédo dos fatos, com o
objetivo de influenciar o

processo de licitacdo ou de execugédo de contrato;

c) “pratica colusiva”: esquematizar ou estabelecer um acordo entre
duas ou mais licitantes, com ou sem o conhecimento de
representantes ou prepostos do 6rgao licitador, visando estabelecer
precos em niveis artificiais e ndo-competitivos;

d) “pratica coercitiva’: causar dano ou ameagar causar dano, direta
ou indiretamente, as pessoas ou sua propriedade, visando influenciar
sua participacdo em um processo licitatério ou afetar a execucédo do
contrato;

e) “pratica obstrutiva”: destruir, falsificar, alterar ou ocultar provas em
inspegcoes ou fazer declaragbes falsas aos representantes do
organismo financeiro multilateral, com o objetivo de impedir
materialmente a apuracdo de alegacbes de pratica prevista deste
edital; atos cuja intengcdo seja impedir materialmente o exercicio do
direito de o organismo financeiro multilateral promover inspegéo.

Na hipotese de financiamento, parcial ou integral, por organismo
financeiro multilateral, mediante adiantamento ou reembolso, este
organismo impora sangdo sobre uma empresa ou pessoa fisica,
inclusive declarando-a inelegivel, indefinidamente ou por prazo
determinado, para a outorga de Contratos financiados pelo organismo
se, em qualquer momento, constatar o envolvimento da empresa,
diretamente ou por meio de um agente, em praticas corruptas,
fraudulentas, colusivas, coercitivas ou obstrutivas ao participar da
licitagao ou da execugao um contrato financiado pelo organismo.

Considerando os propdsitos das clausulas acima, a licitante
vencedora, como condi¢cdo para a contratacdo, devera concordar e
autorizar que, na hipétese de o contrato vir a ser financiado, em parte
ou integralmente, por organismo financeiro multilateral, mediante
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adiantamento ou reembolso, permitira que o organismo financeiro e/ou
pessoas por ele formalmente indicadas possam inspecionar o local de
execugdo do contrato e todos os documentos, contas e registros
relacionados a licitacdo e a execugao do contrato.

Local e data
Assinatura do representante legal

Rua Dr Thompson Bulcdo, 830 ] @CamaraMunicipaldeFortaleza
. '
Luciano Cavalcante, Fortaleza/CE

[ Tv Camara Fortaleza 7.2

£ Fortaleza FM 90.7

@ cmfor.ce.govbr
@cmforoficial
@ femfor
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ANEXO IX - JUSTIFICATIVA DO iNDICE DE COMPROVAGAO DE
BOA SITUAGAO FINANCEIRA DO LICITANTE

O Edital de Concorréncia Publica, cujo objeto € a contratagdo de 02
(duas) Agéncias de Publicidade e Propaganda, para a prestagédo de
servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepg¢do, a criagdo, a execucgao
interna, a intermediagcdo e a supervisdo da execucdo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o intuito de atender ao direito a informacéo, de
difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicées ou de informar o
publico em geral, nas condigcdes estabelecidas nas condigbes
estabelecidas neste edital e seus anexos, exige, para comprovacéo da
qualificagdo econdmico-financeira, a apresentagdo do Balango
Patrimonial. O indice escolhido foi o de Liquidez Geral, que devem
apresentar resultado maior ou igual a 1,0.

Esse indice mostra a base da situagao financeira da empresa. A partir
do confronto dos ativos circulantes com as dividas, objetiva-se medir a
solidez dessa base financeira.

Uma empresa com bom indice de liquidez tem capacidade de pagar
suas dividas e manter as condicdes de prestacdo dos servigos,
cumprindo seus contratos.

O Indice de Liquidez Geral (LG) é calculado a partir da divisdo da
soma dos ativos circulante (AC) e realizavel a longo prazo (RLP) pela
soma dos passivos circulante (PC) e exigivel a longo prazo (ELP). Sua
funcao é indicar a liquidez da empresa no curto e longo prazo, por isso
o nome Liquidez Geral. Quanto maior o resultado desse indice, melhor
a situacao da empresa.

Assim, a Administragéo escolheu o valor resultante maior ou igual a
1,0, por entender ser o minimo a exigir de uma empresa para se
manter um contrato, dentro de um nivel de seguranca e equilibrio.
Desta forma, atende plenamente a Lei Federal 14.133/2021 limitando-
se a exigir indices que demonstrem a capacidade financeira dos
licitantes com vistas ao compromisso a ser assumido para plena

execucao do contrato. Z //

do Vale
Municipal de Fortaleza

Emanuel Angel
Diretor Geral da Ca
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ANEXO X — MINUTA DO TERMO DE CONTRATO

CONTRATO n° _ /2025

CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM A
CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA E AS
AGENCIAS DE PUBLICIDADE, ABAIXO
QUALIFICADAS, PARA O FIM QUE NELE SE
DECLARA

Processo Administrativo n®
Concorréncia Presencial n°
Contrato n° 12025

CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE FORTALEZA, CNPJ n°
06.621.791/0001-53, com endere¢o na Rua Thompson Bulcdo, n°® 830, bairro
Patriolino Ribeiro, Fortaleza — CE, CEP.: 60.810-460, representado neste ato
pelo seu Diretor-Geral , inscrito no CPF sob o n°
residente e domiciliado nesta Capital.

CONTRATADAS: AGENCIA DE PUBLICIDADE 01, inscrita no CNPJ sob o n°
xxxxxxxx, com sede em (ENDERECO COMPLETO), neste ato representada Pelo(a)
sr(a)., profisséo, inscrito(a) no CPF sob o n® xxxxxx, domiciliado(a) (local), e a
AGENCIA DE PUBLICIDADE 02, inscrita no CNPJ sob 0 n°® xxxxxxxx, com sede em
(ENDERECO COMPLETO), neste ato representada Pelo(a) sr(a)., profisséao,
inscrito(a) no CPF sob o n° xxxxxx, domiciliado(a) (local), ja qualificados nos autos do
processo administrativo acima epigrafado, resolvem firmar o presente Contrato,
decorrente do processo de Concorréncia Presencial n° — Camara municipal
de Fortaleza, a serem realizados na forma de execugao indireta, sob o regime de
empreitada por preco global, em conformidade com as disposi¢des contidas na Lei n°
14.133/21, mediante as clausulas e condigbes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DA FUNDAMENTAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
1.1.0 presente contrato tem como fundamento a Concorréncia Presencial n®

€ Seus anexos, os preceitos do direito publico, Lei Federal n°® 14.133, de 1° de abril de
2021, Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965, Lei n°. 12.232, de 29 de abril de 2010,
Decreto Federal n° 57.690, de 1° de fevereiro de 1966, das normas padrdo da
atividade publicitaria e do relacionamento comercial entre anunciantes, agéncias de
publicidade e veiculos de comunicacdo, Cédigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda, bem como Cdédigo Brasileiro de Autorregulamentacao Publicitaria e das
disposicoes deste Edital e de seus anexos.
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1.2. Independentemente de transcrigdo, passam a fazer parte deste contrato e a ele
se integram em todas as clausulas, termos e condi¢cdes, o Edital da Concorréncia
Presencial n° - Camara municipal de Fortaleza e seus anexos, bem como as
propostas das Contratadas.

1.3. A CONTRATANTE publicara o extrato resumido do presente Contrato no Diario
Oficial do Municipio, nos termos da legislagao aplicavel.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1. O objeto do presente instrumento € a contratagdo de 02 (duas) Agéncias de
Publicidade e Propaganda, para a prestacdo de servigos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepg¢ao, a criagdo, a
execucao interna, a intermediacéo e a supervisdo da execugao externa e a distribuicao
de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o intuito de atender
ao direito a informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicbes ou de
informar o publico em geral, para atender as necessidades da Camara Municipal de
Fortaleza - CMFOR, nas condigdes estabelecidas neste contrato,no Projeto Basico do
edital e na proposta das CONTRATADAS.

2.2. Os servigos objeto deste contrato compreendem:

2.2.1. Como atividades complementares, que também integram o objeto da
Contratacao, os servigos especializados pertinentes:

2.2.1.1. Ao planejamento e a execugédo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagao e de geracao de conhecimento sobre 0 mercado, o publico-alvo, os meios
de divulgagao nos quais serao difundidas as pecas e ag¢des publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas.

2.2.1.2. A producdo e a execugao técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

2.2.1.3. A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos
das mensagens e das agdes publicitarias.

2.2.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos no subitem 2.2.1.1
terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagcdo da Cémara
municipal de Fortaleza, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serao
difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagcado de mensagens;

c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecgas, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acgao publicitaria.
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2.2.3. Os servigos previstos no subitem 2.1 ndo abrangem as atividades de promogéo,
de patrocinio e de assessoria de comunicagao, imprensa e relagdes-publicas e a
realizagédo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.2.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior o
patrocinio de midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como
veiculo de comunicacgao e o patrocinio de transmissao de eventos esportivos, culturais
ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

2.2.4. Os servigos serao solicitados e executados indistintamente por qualquer uma
das agéncias contratadas ficando assegurado a garantia de que o valor realizado por
elas, individualmente, seja pelo menos igual a 30% (trinta por cento) da verba maxima
disponibilizada para o exercicio financeiro.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA E PRORROGAGAO

3.1. O prazo de vigéncia deste contrato € de 12 (doze) meses, contado da sua
assinatura, prorrogavel por até 10 (dez) anos, na forma do art. 106 e 107 c/c o art. 94
tudo da Lei n° 14.133/2021.

3.1.1. A prorrogagao de que trata este subitem €& condicionada ao atesto, pela
autoridade competente, de que as condigdes e 0s pregos permanecem vantajosos
para a Administragao, permitida a negociagcdo com o CONTRATADO.

CLAUSULA QUARTA - VALOR GLOBAL E DOTAGAO ORGAMENTARIA
4.1. O valor global deste Contrato é de até R$ 15.000.000,00 (quinze milhdes de reais).

4.2. As despesas decorrentes do objeto deste Contrato correrdo por conta das
seguinte dotagao orgcamentaria:

Projeto/Atividade 01.031.0002.2783.0001 - MANUTENGAO DAS ATIVIDADES DO
PODER LEGISLATIVO - Elemento de Despesa 33.90.39 — OUTROS SERVICOS
DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA. Fonte de Recurso 103 do orgcamento da
Camara Municipal de Fortaleza — despesas administrativas.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DAS CONTRATADAS
5.1. Sdo obrigagdes das CONTRATADAS:

5.1.1. Operar como uma organizagdao completa e fornecer servicos de elevada
qualidade.

5.1.2. Realizar com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratagcao de fornecedores de servigos especializados e veiculos de comunicagao e
divulgacéo, todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art106
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art106
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com as especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.2.1. Ndo sera admitida a subcontratacdo de agéncia de publicidade e
propaganda para execugao dos servigos objeto deste contrato, conforme disposto
em sua Clausula Segunda, tais como planejamento, estudo, criagdo e concepgao.

5.1.2.1.1. As CONTRATADAS poderao contratar terceiros para a execucgao, producao
e distribuicdo de campanhas e de pecgas publicitarias.

5.1.3.Comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data de
assinatura deste instrumento, que possui, em Fortaleza/CE, estrutura completa
(infraestrutura, recursos humanos e materiais) para o atendimento da
CONTRATANTE, compativel com o volume e com a caracteristica dos servigos a
serem prestados. No tocante aos recursos humanos que ficardao exclusivamente a
disposicdo da CONTRATANTE em Fortaleza, devera ser representada, no minimo,
pelos seguintes profissionais:

a) Um profissionais na area de atendimento;

b) Um profissional na area de planejamento;

c) Dois profissionais na area de criagao;

d) Um profissional nas areas: de producéo impressa, de producao eletronica e de
design/ computacéao grafica;

e) Um profissional na area de midia.

5.1.3.1. A CONTRATADA se compromete a centralizar em Fortaleza/CE o comando
da publicidade e marketing da CONTRATANTE.

5.1.3.2. A CONTRATADA, a seu critério, podera utilizar-se da matriz ou de seus
escritorios ou filiais em outras Unidades da Federacgao para servigos de planejamento,
estudo e criagdo/concepgao que venham a ser necessarios, desde que garantidas as
condicdes previamente acordadas.

5.1.3.3. A CONTRATADA se compromete a utilizar os profissionais indicados na
Proposta Técnica, da Concorréncia Presencial que deu origem a este Contrato, para
fins de comprovacao da capacidade de atendimento, na elaboragdo dos servicos
objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

5.1.3.4. A CONTRATADA mantera, a frente dos servicos, um representante
credenciado (por escrito), o qual sera responsavel pela diregdo dos servigos
contratados e representara a CONTRATADA perante a CONTRATANTE.

5.1.3.5. A infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execucado do
contrato deverdo ser comprovados mediante apresentacdo do titulo constitutivo de
posse ou de propriedade da CONTRATADA (contrato de locagdo, de comodato, de
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doacgao, de cessao de direitos ou escritura publica) e dos respectivos documentos
contabeis que comprovem a propriedade dos mesmos por parte da CONTRATANTE.

5.1.4.Cumprir os prazos de execugao dos servigos no desenvolvimento de cada agéo,
conforme as condi¢des estabelecidas entre as partes, sob pena de aplicagdo das
penalidades cabiveis.

5.1.5. Apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagdes de pregos obtidas entre fornecedores
que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido para valores superiores
ao disposto no art. 75, Il da Lei Federal n° 14.133/2021. Quando nao for possivel obter
o minimo de 03 (trés) cotacées, a CONTRATADA devera justificar o fato, por escrito,
sujeito a aceitagdo pela CONTRATANTE. O valor dos servicos sera orgado pela
contratada em cada caso, em funcdo dos custos respectivos, obedecendo-se,
rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua compatibilidade com os pregos de
mercado, e serao submetidos a apreciacdo da CONTRATANTE que decidira quanto
a sua aprovacao.

5.1.5.1. As cotacdes de precos deverao ser elaboradas em papel timbrado e conter,
no minimo, as seguintes informagdes:

a) Razao Social;

b) CNPJ;

c) Enderego completo;

d) Telefone, fax e e-mail para contato;

e) Descricao detalhada do produto ou servigo cotado, quantidade, preco unitario e preco
total;

f) Local e data de emisséo;

g) Nome por extenso, assinatura, cargo e fungcao de seu representante;

h) Anexar o orgamento do fornecedor da cotacédo do pre¢o devidamente assinado.

5.1.5.2. E facultado & CONTRATANTE sempre que achar necessario exigir que as
cotacdes de precgos apresentadas pelo CONTRATADO estejam acompanhadas dos
seguintes documentos:

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ/MF;

b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver,
relativa ao domicilio ou a sede do terceiro, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto da cotacao;

c) Prova de regularidade para com:

c.1.) Fazenda Federal (Certidao Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e
a Divida Ativa da Uniado);

c.2.) Fazenda Estadual;

c.3.) Fazenda Municipal;

c.4.) INSS — Certiddo Negativa de Débito/INSS;

c.5.) FGTS - Certificado de Regularidade do



CAMARA DE

i FORTALEZA

Sty
abae Ay,

FGTS;
c.6.) Trabalhista — Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas.

5.1.5.3. E facultado @ CONTRATANTE realizar cotacdo de preco junto a outros
fornecedores, observadas as mesmas especificacdbes e as mesmas condi¢gdes de
cotacgao utilizadas pela CONTRATADA.

5.1.5.4. Todas as cotacbes formardo uma unica base, da qual sera escolhida e
contratada a cotagdo de menor pregco e/ou a de maior vantagem para a
CONTRATANTE.

5.1.5.5. Sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global do Contrato, a CONTRATADA procedera a
coleta de orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que seréo abertos em
sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.1.6.Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condicbes de precos nas
negociacgodes junto a fornecedores e veiculos de comunicacéao e divulgagao e transferir
ao CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.1.6.1. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagao de
compra de tempos e ou espacgos publicitarios diretamente ou por intermédio da
CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificacbes na forma de
tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de
comunicacéo e divulgacéo.

5.1.6.1.1 O disposto no item 5.1.6.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos
por veiculos de comunicacao e divulgacdo a CONTRATADA e a outras agéncias, nos
termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.

5.1.7. Negociar sempre as melhores condigdes de preco, até os percentuais maximos
constantes dos subitens 8.2.1. e 8.2.2., da Clausula Oitava, para os direitos autorais
de imagem e de som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos
de reutilizacbes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.8.0bter da CONTRATANTE anuéncia prévia e por escrito de tudo o que vier a ser
realizado por terceiros, responsabilizando-se pela boa execugdo dos servigos, seja
qual for a forma de execucao das atividades relacionadas ao objeto deste Contrato.

5.1.9.Ser responsavel por orientar a producdo dos materiais e das pecas graficas e
eletrbnicas, aprovadas pela CONTRATANTE, atestando a conformidade deste
material com as especificagdes contidas no documento de autorizagdo da acao.

5.1.10. Conferir (checking) os mapas de veiculacdo, fornecidos pelos veiculos de
comunicagdo, podendo valer-se de instrumentos verificadores de veiculagdo que se
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prestem a esse fim.

5.1.11.Entregar, como comprovante de peca(s) produzida(s), exemplar(es) para
arquivo, conforme quantidade a ser definida pela CONTRATANTE para cada tipo de
item.

5.1.12. Fornecer a CONTRATANTE, sempre que solicitado, um caderno em formato
A4, contendo o resumo da agao (produgao e veiculagdo da campanha publicitaria).

5.1.13. Produzir e entregar ao final de cada ano ou ao final da vigéncia deste
contrato, o que ocorrer primeiro, em CD ou em DVD ou outro meio magnético
adequado, portfélio dos trabalhos que realizou (periodo: 01/01 a 31/12 ou inicio da
vigéncia a 31/12 ou 01/01 até o final da vigéncia) para a CONTRATANTE.

5.1.14.Produzir, apés a aprovacdo do servico pela CONTRATANTE, uma copia
BETACAM ou similar editavel e uma em DVD ou outro meio magnético adequado de
cada filme para TV; uma cépia, em DVD ou outro meio magnético adequado, de spots
e jingles de radio, de pecas de internet, de anuncios para revistas ou para jornais e
demais pecgas impressas. Além disso, fara a digitalizagdo de todas as pegas
produzidas e encaminhara todo este material a CONTRATANTE, no prazo de até 10
(dez) dias uteis, a contar de sua finalizagdo, conforme o servigo realizado pela
contratada.

5.1.15.Registrar em Relatérios semanais, as demandas recebidas e as atividades
realizadas pela CONTRATADA em relacio a cada uma das acgdes em
desenvolvimento, os Briefings e as reunides subsequentes para o desenvolvimento
de cada acdo. Os relatérios semanais deverdo ser assinados e enviados pela
CONTRATADA a CONTRATANTE no dia acordado entre as partes. Se houver
incorregdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara a
necessaria correcao no prazo maximo de 02 (dois) dias uteis, a contar da data do
recebimento dos respectivos relatorios.

5.1.16. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrupgcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacao da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigacbes contratuais ja assumidas com terceiros
e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros
por ela contratados.

5.1.17. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou
fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitagao.

5.1.18. Nao utilizar o presente Contrato em qualquer operacéao financeira.
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5.1.19. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais
pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que
houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagcdo estrangeira com
relacao a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.20.Cumprir a legislagdo trabalhista e previdenciaria com relagdo a seus
empregados e, quando for o caso, com relagdo a empregados de terceiros
contratados.

5.1.21.Assumir, com exclusividade, todos os tributos que forem devidos em
decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribuicbes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.22.Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servigos contratados.

5.1.23. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de
estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

5.1.24. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos,
firmados com terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos
perante terceiros e com a propria CONTRATANTE.

5.1.25.Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo
exigidas na Concorréncia Presencial que deu origem a este Contrato.

5.1.26. Exigir de terceiros em casos de contratagdo para a execugao, total ou
parcial, de servigos estipulados neste instrumento, as mesmas condi¢gdes do presente
contrato, inclusive a regularidade fiscal prevista no Art. 68 da Lei n°® 14.133/2021.

5.1.27.Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora ou de sua omissao, na condug¢ao dos servigos de
sua responsabilidade, na veiculagao de publicidade ou por erro seu em quaisquer
servigos objeto deste contrato.

5.1.28.Responsabilizar-se por quaisquer énus decorrentes de omissdes ou de erros
na elaboracao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
em perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.29.Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas,
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custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos ou contratados, bem como se obrigar por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que Ihes venham a ser atribuida por
forca de lei, relacionadas com o cumpri- mento do presente Contrato.

5.1.30. Se houver agao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacgéo,
reembolsara @ CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar da data do efetivo
pagamento.

5.1.31.Responder por qualquer agao, de qualquer natureza, em ambito administrativo,
ou agao judicial, movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com
0s servigos objeto deste Contrato.

5.1.32. As responsabilidades imputadas a CONTRATADA, por prejuizos decorrentes
de acoes delitivas perpetradas contra a CONTRATANTE, ndo cessam com a rescisao
deste contrato.

5.1.33. Aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, acréscimos ou supressdes que se
fizerem necessarias, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado
deste Contrato previsto na Clausula Quarta, facultada a supressao além desse limite,
mediante acordo entre as partes, devidamente comprovado.

5.1.34. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das
pecas publicitarias produzidas, durante o periodo minimo de 05 (cinco) anos apés a
extingdo do presente Contrato.

5.1.35.. E de responsabilidade da CONTRATADA estar em conformidade com os
fundamentos da Lei n° 13.709 de 14 de agosto de 2018, Lei Geral de Protecéo de
Dados Pessoais (LGPD), no que tratar-se da manipulagdo dos dados da
CONTRATANTE e de terceiros, em sua criptografia, armazenamento e demais
tratativas resguardando os dados utilizados;

5.1.36. Assumir total responsabilidade pelo sigilo das informacdes, dados, contidos
em quaisquer midias e documentos que seus empregados ou prepostos vierem a
obter em funcao dos servigos prestados a CONTRATANTE, respondendo pelos danos
que eventual vazamento de informacodes, decorrentes de acdo danosa ou culposa,
nas formas de negligéncia, imprudéncia ou impericia, venha a ocasionar a
CONTRATANTE.
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5.1.37.Fica vedado o tratamento de dados pessoais sensiveis por parte da
CONTRATADA com objetivo de obter vantagem econdmica de qualquer espécie, com
excecao daquelas hipoteses previstas no paragrafo 4° do art. 11 da Lei Federal n°
13.709, de 14 de agosto de 2018;

5.1.38. A CONTRATADA se compromete a zelar pelo tratamento dos dados pessoais
dos titulares das pessoas naturais vinculadas a CONTRATANTE, sem prejuizo de
qualquer responsabilidade, admitindo-se o tratamento nas hipoteses de
consentimento especifico e destacado por termo de compromisso e ou nas hipoteses
previstas nos incisos Il a X do art. 7° da Lei Federal n° 13.709, de 14 de agosto de
2018.

5.1.39. Acatar as orientagdes da Contratante, sujeitando-se a mais ampla e irrestrita
fiscalizacdo, prestando os esclarecimentos solicitados e atendendo as reclamacgdes
formuladas.

5.1.40. Cumprir as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e
para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas
especificas.

5.1.41. Providenciar a substituicdo de qualquer profissional envolvido na execugao do
objeto contratual cuja conduta seja considerada indesejavel pela fiscalizagdo da
Contratante.

5.1.42. A CONTRATADA nao podera justificar o descumprimento de qualquer
obrigagao por inadequacao de seu planejamento ou por falta de recursos.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE
6.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigagdes assumidas pelo contratado, de
acordo com este instrumento e seus anexos;

6.2. Receber o objeto no prazo e condi¢des estabelecidas neste Termo;

6.3. Notificar o contratado, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorre¢des verificadas
no objeto contratado, para que seja por ele substituido, reparado ou corrigido, no total
ou em parte, as suas expensas;

6.4. Acompanhar e fiscalizar a execugao do contrato e o cumprimento das obrigagdes
pelo contratado;

6.5. Comunicar o contratado para emissdao de nota fiscal relativa a parcela
incontroversa da execucgao do objeto, para efeito de liquidagdo e pagamento, quando
houver controvérsia sobre a execugao do objeto, quanto a dimensao, qualidade e
quantidade, conforme o art. 143 da Lei n°® 14.133/2021;
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6.6. Efetuar o pagamento ao contratado do valor correspondente a execugao do
objeto, no prazo, forma e condi¢des estabelecidos neste termo;

6.7. Aplicar as sangbes previstas na lei e edital, quando do descumprimento de
obrigagdes pelo contratado;

6.8. Emitir explicitamente decisdo sobre todas as solicitacbes e reclamagdes
relacionadas a execugao do contrato, ressalvados os requerimentos manifestamente
impertinentes, meramente protelatérios ou de nenhum interesse para a boa execugao
do contrato.

6.8.1. A Administracéo tera o prazo de 30 dias, a contar da data do protocolo do
requerimento para decidir, admitida a prorrogagao motivada, por igual periodo.

6.9. Responder eventuais pedidos de restabelecimento do equilibrio econémico-
financeiro feitos pelo CONTRATADO no prazo maximo de 30 dias.

6.10. Nao responder por quaisquer compromissos assumidos pelo CONTRATADO
com terceiros, ainda que vinculados a execugao do contrato, bem como por qualquer
dano causado a terceiros em decorréncia de ato do CONTRATADO, de seus
empregados, prepostos ou subordinados.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGAO E ACEITAGCAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execugao dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte,
quando nao corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1. Afiscalizacao dos servigos sera exercida pelo fiscal do contrato, ou por preposto
devidamente credenciado, que tera poderes, entre outros, para notificar a
CONTRATADA sobre as irregularidades ou as falhas que porventura venham a ser
encontradas na execucgao deste Contrato.

7.2. Afiscalizagcdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugao dos servigos.

7.2.1. A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidades ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste Contrato.

7.3. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apos a
aprovacao formal da CONTRATANTE.

7.3.1 Nao sera permitido a CONTRATADA declinar de nenhuma solicitagdo dos
servigos previstos na Clausula Segunda deste CONTRATO.
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7.4. A n&do-aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagao
do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.5. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo,
incluido o de veiculagdo, considerado nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito
ou repara- do, a sua expensa e nos prazos estipulados pela fiscalizagao.

7.6. A aprovacado dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus
contratados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugao
dos servigos contratados.

7.7. A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informacdes, propiciando
0 acesso a documentacao pertinente e aos servicos em execugao e atendendo as
observacoes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

7.8. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE
ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que
digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.9. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto
deste Contrato, juntamente com um representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10. A CONTRATANTE realizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade do
atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforgos
de comunicagao sugeridos pela CONTRATADA, da diversificacdo dos servigos
prestados e dos beneficios decorrentes da politica de precos por ela praticada.

7.10.1. A avaliacdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a
necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servigos
prestados para decidir sobre a conveniéncia de prorrogar ou, a qualquer tempo,
rescindir o presente Contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA,
declaracdes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitagao técnica
em licitacdes.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO
8.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.1.1. (Percentual de desconto conforme definido na Proposta apresentada) sobre os
custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Ceara.

8.1.2. (Percentual de honorarios conforme definido na Proposta apresentada)
referentes a producao de pecas e de materiais decorrentes do estudo ou de criacéo
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intelectual da agéncia contratada e sob sua supervisdo cuja distribuicdo néao
proporcione a Licitante o desconto padrdo de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacgao, incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros.

8.1.3. (Percentual de honorarios conforme definido na Proposta apresentada)
incidentes sobre os custos de outros servigos realizados por terceiros, referentes a
pesquisas de pré-teste e pos-teste — vinculadas a concepgao e criagdo de campanhas
e pecgas publicitarias — e a elaboragao de marcas, de expressdes de propaganda, de
logotipos e de outros elementos de comunicagao visual.

8.2. Em relag&o aos direitos autorais:

8.2.1. A atores e modelos, em relagdo ao caché original, pelos direitos de uso de
imagem e de som de voz, na reutilizagdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente
pactuado, a CONTRATANTE pagara no maximo 50% do valor contratado.

8.2.2. Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas,
incorporadas a pecgas, em relacao ao valor original da cessédo desses direitos, na
reutilizagdo das pecgas por periodo igual ao inicialmente pactuado, a CONTRATANTE
pagara no maximo 50% do valor contratado.

8.2.3. Em relagao aos subitens 8.2.1. € 8.2.2.:

8.2.3.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado, mediante aplicagéo do
indice de Precos ao Consumidor Ampliado — IPCA (IBGE), desde que decorrido pelo
menos um ano da assinatura do instrumento contratual, mediante solicitacdo da
CONTRATADA.

8.2.3.2. Quando da reutilizagdo de pegas por periodo inferior ao inicialmente
contratado, o limite maximo que a CONTRATANTE se propde a pagar sera obtido
dividindo-se o valor total originalmente pago pelo numero de meses contratados, para
em seguida, multiplicar-se o valor correspondente a um més pelo numero de meses
que sera renovado.

8.2.3.3. A CONTRATADA se compromete a sempre negociar as melhores condigdes
de preco.

8.3. A CONTRATADA nao fara jus:

8.3.1. As despesas com deslocamento (passagens aéreas e terrestres, hospedagens,
alimentacao) de seus profissionais ou de seus representantes.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA
9.1. Além da remuneragéao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia — a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos
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precos de tabela ou dos pregos acertados para veiculagéo, prevalecendo sempre o
menor dos dois — concedido pelos veiculos de comunicagao, em conformidade com o
art. 11, da Lei n°. 4.680/65, e com o art. 11, do Decreto n°. 57.690/66.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1. ACONTRATADA cede a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluidos estudos, analises e planos), pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos,
criados ou produzidos em decorréncia deste Contrato, ndo cabendo remuneragao
adicional ou especial, mesmo depois de encerrada a vigéncia deste Contrato.

10.1.1. O valor dessa cessao é considerado incluso nas modalidades de remuneragao
definidas neste contrato.

10.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente
ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagbes, durante a vigéncia deste
Contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisao, sem que Ihe caiba qualquer
onus perante a CONTRATADA.

10.1.3. A critério da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao
ser reutilizadas por outros 6rgaos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura
do Poder Legislativo Municipal, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus
perante a CONTRATADA.

10.2. Em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA
solicitara de cada terceiro 02 (dois) orgamentos para execugao do servigo, 01 (um) de
cessao de direitos por tempo limitado e outro de cesséao total e definitiva de tais
direitos, para que a CONTRATANTE escolha uma das opcoes.

10.2.1. Nos casos de cessao por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a
contratagcdo do servigo por periodo indicado pela CONTRATANTE e utilizara os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cessao.

10.2.2. Quando a CONTRATANTE optar pela execugao dos servicos com a cessao
total e definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que
vier a celebrar com terceiros - para a produgado de pecas e de campanhas e a
prestacédo de outros servigos - clausulas escritas que:

a) Explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criacéo, a producgao e a dire¢gdo, a composi¢cao, o arranjo e a execugao de
trilha sonora, as matrizes e os demais trabalhos assemelhados.

b) Estabelegam que a CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a
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vigéncia deste Contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe
caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

10.3. Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessido - definitiva ou por
tempo limitado - sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.4. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producdo, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de
obra(s) consagrada (s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos.

10.5. A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que
vier a celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de
reportagens, documentarios e outras, que nao impliquem direitos de uso de imagem
e de som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

a) Que a CONTRATANTE serao entregues duas copias, uma em BETACAM ou similar
editavel e a outra digitalizada, de todo material bruto produzido.

b) Que a CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar a cessao dos direitos
patrimoniais de uso desse material diretamente ou por intermédio de terceiros, com
ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste Contrato e mesmo apds seu término
ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer énus perante os cedentes desses
direitos.

c) Que qualquer remuneragao devida em decorréncia dessa cessao sera sempre
considerada como ja incluida no custo de producéo.

10.6. A CONTRATANTE sera a unica e exclusiva proprietaria dos resultados oriundos
do cumprimento do presente contrato, sejam tais resultados passiveis ou ndo de
protec¢ao do Direito de Propriedade Intelectual.

10.7. E garantido & CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado
privilegiavel da propriedade intelectual, oriundo da execug¢do do objeto contratual,
respeitados os direitos garantidos a CONTRATADA ou a terceiros, antes da
assinatura do presente contrato.

10.8. Fica garantida a CONTRATANTE a apropriagdo dos direitos patrimoniais e
conexos, inclusive do uso e da exploragcao econdmica sobre os resultados decorrentes
da execucao do objeto contratual, que importem em direitos autorais, respeitada a
nomeacao do autor.

10.9. A CONTRATANTE, a seu critério, podera aproveitar, para veiculagao, pecas
produzidas para outros orgaos, entidades ou sociedades integrantes do Poder
Legislativo Estadual. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara
responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos das
pecas.
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CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - CONDICOES DE PAGAMENTO

11.1. Entregar a CONTRATANTE, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia
10 (dez) de cada més, um relatorio total (més a més) de despesas referente a
demanda dos servigos, oriundos do més anterior, com o respectivo acompanhamento
de seus comprovantes de realizagio.

11.2. Os documentos de cobrangca da CONTRATADA, compostos de sua Fatura com
a respectiva Nota Fiscal do terceiro, acompanhada dos comprovantes dos respectivos
servigos prestados, serdo liquidados por meio de transferéncia bancaria, através de
conta de titularidade da CONTRATADA.

11.2.1 Encontram-se dentro da excepcionalidade a exigéncia do item 11.2, os
comprovadamente isentos na forma da Lei;

11.3. Quaisquer alteragdes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas a
CONTRATANTE, ficando sob inteira responsabilidade da CONTRATADA os prejuizos
decorrentes de pagamentos incorretos devido a falta de informacgao.

11.4. O CNPJ que devera constar nas Faturas apresentadas e na conta corrente
utilizada para pagamento a CONTRATADA devera ser o mesmo CNPJ que a
CONTRATADA utilizou neste contrato.

11.5. O CNPJ que devera constar das Notas Fiscais dos fornecedores devera ser o
mesmo da cotacio de pregcos que norteou a contratagao.

11.6. Nos documentos fiscais da CONTRATADA, referentes ao pagamento de
terceiros, devera constar, necessariamente, o numero deste contrato; o numero do
documento que autorizou a veiculagdo ou producdo do servico; a razao social do
fornecedor com seu respectivo CNPJ; e os dados bancarios apresentados pela
CONTRATADA.

11.7. Correrao por conta da CONTRATADA o 6nus do prazo de compensagao e todas
as despesas bancarias decorrentes da transferéncia de crédito.

11.8. Os pagamentos serédo efetuados apds o recebimento dos servigos, mediante
apresentacao de Nota(s) Fiscal(is)/Fatura(s), apds o atesto pela CONTRATANTE, a
qual acontecera da seguinte forma:

11.8.1. Veiculagdo: em até 30 (trinta) dias apdés o més de veiculagdo, mediante
apresentacao dos documentos de cobranga da CONTRATADA e dos veiculos, tabelas
de precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculagao;

11.8.2. Produgdo: em até 30 (trinta) dias apés o més de producdo, mediante
apresentacao dos documentos de cobrangca da CONTRATADA e dos fornecedores,
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demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes;

11.8.3. Outros servigos: realizados por terceiros nos vencimentos previamente
ajustados com a CONTRATANTE, mediante a entrega dos servigos solicitados, dos
documentos de cobranga da CONTRATADA e dos fornecedores e respectivos
comprovantes.

11.8.4. Para fins de pagamento, a CONTRATADA devera apresentar, de sua pessoa
juridica e dos fornecedores a que se referem, juntamente com a Nota(s)
Fiscal(is)/Fatura, os seguintes documentos:

a) Certidao Negativa de Débito do INSS;

b) Certificado de Regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo — FGTS;
c) Certiddao Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitagao de Tributos
e Contribuicbes Federais e Divida Ativa da Unido da Fazenda Federal), Estadual e
Municipal nos seus respectivos orgaos;

d) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas.

11.8.5. A ndo apresentacdo da Certiddo Negativa de Débito do INSS, do Certificado
de Regularidade do FGTS e da Certiddo Negativa de Débito (CND) relativa aos
Tributos Federais, Estaduais e Municipais, bem como a Certiddo Negativa de Débitos
Trabalhista ou a irregularidade destas, devendo a CONTRATADA ser comunicada
quanto a necessidade de apresentagao e/ou regularizagao de tais documentos em até
30 (trinta) dias.

11.8.6. Decorrido o prazo acima, persistindo a irregularidade, este Contrato podera ser
rescindido, sem prejuizo das demais penalidades cabiveis, no caso de as certiddes
se referirem a pessoa juridica da CONTRATADA. Caso se referirem a pessoa juridica
dos fornecedores emitentes das Notas Fiscais, a CONTRATADA sera notificada para
nao mais agencia-los, até que a situagao fiscal dos mesmos esteja regularizada.

11.8.7. Deflagrada a situacao do item anterior, fica facultado a CONTRATANTE oficiar
a ocorréncia ao INSS, no caso da CND/INSS, a Caixa Econébmica Federal, no caso
do CRF, aos 6rgaos competentes, no caso de CND relativa aos Tributos Federais,
Estaduais e Municipais e ao Ministério Publico do Trabalho no caso dos Tributos
Trabalhistas.

11.8.8.Caso o servigo, objeto deste Contrato, seja recusado ou o documento fiscal
apresente alguma incorrecédo, sera considerado como n&o entregue e o prazo de
pagamento sera contado a partir da data de regularizagéo, observado o prazo disposto
no subitem 11.7. deste Contrato.

11.8.9. A CONTRATANTE efetuara as retengcbes dos tributos incidentes no
faturamento, de acordo com a legislagéo vigente.
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11.9. Todos os documentos de cobranga e demais documentos necessarios para a
efetivagdo de pagamento pela CONTRATANTE, deverdo ser encaminhados ao
endereco a seguir: Rua Dr. Thompson Bulcao, 830, Luciano Cavalcante, CEP:60.810-
460, Fortaleza — Ceara, para a Coordenadoria de Comunicacao Social.

11.10. Ocorrendo atraso de pagamento por culpa da CONTRATANTE, sera procedida
a atualizacado monetaria decorrente desse atraso, com base na variagdo pro rata
tempore dos IGP-M (FGV), verificado entre a data prevista para o pagamento e a data
em que o mesmo for efetivado.

11.11. ACONTRATANTE nao acatara a cobranga por meio de duplicatas ou qualquer
outro titulo, em bancos ou outras instituicbes do género.

11.12. Os pagamentos efetuados pela CONTRATANTE nédo isentam a
CONTRATADA de suas obrigacdes e responsabilidades assumidas.

11.13. A CONTRATANTE n&o pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia
total ou parcial da documentagao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer
clausulas constantes deste contrato.

11.14. A CONTRATANTE n&o pagara, sem que tenha autorizado prévia e
formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por
terceiros, sejam ou nao instituicdes financeiras.

11.15. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

11.16. A CONTRATADA apresentara copias dos documentos fiscais que comprovem
os pagamentos feitos a terceiros, até o 5° dia utii do més subsequente ao do
pagamento realizado pela CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA DE EXECUGCAO CONTRATUAL

12.1. Apds a adjudicagao do objeto do certame e até a data da contratacédo, a licitante
vencedora devera prestar garantia contratual correspondente a 5% (cinco por cento)
sobre o valor do contrato, em conformidade com o disposto no art. 96 da Lei Federal
n°® 14.133/2021, vedada a prestagao de garantia através de Titulos da Divida Agraria.

12.2. Na garantia devera estar expresso prazo de validade superior a 90 (noventa)
dias do prazo contratual.

12.3. A garantia prestada sera liberada ou restituida apds a fiel execugéo do contrato
ou apos a sua extingdo por culpa exclusiva da Administragao e, quando em dinheiro,
atualizada monetariamente, conforme dispde o art. 100 da Lei Federal n® 14.133/2021.
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12.4. A ndo prestacdo de garantia equivale a recusa injustificada para a contratacéo,
caracterizando descumprimento total da obrigagdo assumida, ficando a adjudicataria
sujeita as penalidades legalmente estabelecidas, inclusive multa.

12.5. Na ocorréncia de acréscimo contratual de valor, devera ser prestada garantia
proporcional ao valor acrescido, nas mesmas condi¢cdes estabelecidas no subitem
16.1. deste edital.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SIGILO

13.1. ACONTRATADA somente podera divulgar informagdes acerca da prestagdo dos
servigos objeto deste contrato, que envolva o nome da CONTRATANTE, mediante
sua prévia e expressa autorizagao.

13.2. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagao
da CONTRATANTE, mesmo apds o término deste Contrato.

13.2.1. A infracdo a este dispositivo implicara a rescisdo imediata deste contrato nos
termos da Lei n° 14.133/2021, e sujeitara a CONTRATADA as penas cabiveis e as
indenizagdes por perdas e danos previstos na legislagao ordinaria.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

14.1. Pela inexecucgao total ou parcial deste Contrato, a CONTRATANTE podera
aplicar a CONTRATADA, sem prejuizo da reparagdo dos danos causados, as
seguintes sancoes:

14.1.1. Adverténcia: sera aplicada quando ocorrer o descumprimento das obrigacoes
assumidas, podendo ser cumulada com outra penalidade;

14.1.2. Multa: sera aplicada nos seguintes casos:
14.1.2.1. O atraso injustificado na execucao deste Contrato sujeitara a CONTRATADA
a multa de mora, na forma a seguir, garantida a defesa prévia:

a) Atraso na implantagao da estrutura em Fortaleza/CE, conforme subitem 5.1.3. deste
Contrato, a contar do 31° (trigésimo primeiro) dia da data da assinatura deste contrato:
em 0,01% (um centésimo por cento) sobre o valor global deste contrato, por dia de
atraso, até o 60° (sexagésimo) dia.

b) Atraso na implantagao da estrutura em Fortaleza/CE, conforme subitem 5.1.3. deste
Contrato, a contar do 61° (sexagésimo primeiro) dia da data da assinatura deste
contrato: em 0,1% (um décimo por cento) sobre o valor global deste contrato, por dia
de atraso.

c) Atraso na alocacado dos profissionais pontuados tecnicamente na estrutura em
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Fortaleza/ CE, conforme subitem 5.1.3.3. deste Contrato, a contar do 31° (trigésimo
primeiro) dia da data da assinatura deste contrato: em 0,01% (um centésimo por
cento) sobre o valor global deste contrato, por profissional faltante e por dia de atraso,
até o 60° (sexagésimo) dia.

d) Atraso na alocacédo dos profissionais pontuados tecnicamente na estrutura em
Fortaleza/ CE, conforme subitem 5.1.3.3. deste Contrato, a contar do 61° (sexagésimo
primeiro) dia da data da assinatura deste contrato: em 0,1% (um décimo por cento)
sobre o valor global deste contrato, por profissional faltante e por dia de atraso.

e) Atraso na apresentacdo/atualizacdo da garantia de execugdo contratual,
estabelecida neste Contrato (Clausula Décima Segunda): em 1% (um por cento) do
valor total da garantia prestada, por dia de atraso, conforme subitem 12.1. deste
contrato, até o limite de 10 (dez) dias uteis.

f) Ocorréncia de atrasos em qualquer outro prazo previsto neste instrumento nao
abrangidos pelas alineas anteriores: em 0,01 % (um centésimo por cento) do valor
global deste instrumento, por dia de atraso.

14.1.2.2. Pela inexecugao total ou parcial serdo aplicadas multas na forma a seguir,
garantida a prévia defesa:

a) Quando a CONTRATADA incorrer em alguma das hipéteses das alineas “a” a “” do
subitem 15.1.1. deste Contrato (rescisdo unilateral): em 10% (dez por cento) do valor
global atualizado deste Contrato.

b) Nao-apresentacao/atualizacdo da garantia de execucgao contratual, apos o limite de
prazo constante na alinea “e” do subitem 14.1.2.1. na forma estabelecida neste
Contrato: em 50% (cinquenta por cento) do valor total da garantia prestada, conforme
subitem 12.1. deste Contrato, sem prejuizo da rescisdo contratual e demais
penalidades previstas neste Contrato.

c) Pela ndo-manutencdo das condigcdes de habilitacdo e qualificagcdo exigidas na
licitagdo, conforme subitem 5.1.26 deste Contrato: em 10% (dez por cento) sobre o
valor global atualizado deste Contrato, sem prejuizo da rescisdo contratual e demais
penalidades previstas neste Contrato.

d) Utilizar o presente Contrato em qualquer operacao financeira, conforme subitem
5.1.18 deste Contrato: em 10% (dez por cento) do valor global atualizado deste
Contrato, sem prejuizo da rescisdo contratual e demais penalidades previstas neste
Contrato.

e) Ocorréncia de quaisquer outros tipos de descumprimento contratual ndo abrangidos
pelas alineas anteriores: em 0,1% (um décimo por cento) do valor global atualizado
deste Instrumento para cada evento.
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14.1.2.3. As multas previstas nos subitens 14.1.2.1. e 14.1.2.2. sao independentes
entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou cumulativamente, ficando, porém, o total
das multas do subitem 14.1.2.1 limitado a 20% (vinte por cento) do valor total
atualizado deste Contrato, sendo que, acima desse percentuala CONTRATADA ficara
sujeita a rescisao contratual.

14.1.2.4. Em caso de descumprimento deste Contrato, além das multas de mora, a
CONTRATADA respondera por quaisquer danos e prejuizos sofridos pela
CONTRATANTE.

14.1.2.5. Nao serdo aplicadas multas decorrentes de casos fortuitos ou for¢ga maior ou
razdes de interesse publico, devidamente comprovados.

14.1.2.6. O valor da multa e os prejuizos causados pela CONTRATADA serao
executados pela CONTRATANTE, nos termos das alineas “a”, “b” e “c” do subitem
15.6 deste Contrato.

14.1.2.7. Suspensao temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de
contratar com a CONTRATANTE pelo periodo n&do superior a 02 (dois) anos, nos
seguintes casos, dentre outros:

a) Nao-manutencéo de situagao regular em relagdo a Documentagéo de Habilitagao;
b) Se a CONTRATADA der causa a rescisdo unilateral deste Contrato, por
descumprimento de suas obrigagdes;

c) Apresentacao de documentos falsos ou adulterados;

d) Cometimento de falhas ou fraudes na execugao deste Contrato.

14.1.2.8. A suspensao temporaria de participagao em licitacdo e impedimento de
contratar com a CONTRATANTE, também, podera ser aplicada nos casos previstos
nas alineas do subitem 14.1.2.2.

14.1.2.9. Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao
Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicédo ou até que seja
promovida a reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que
sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a Administragcdo pelos
prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sangado, previsto na Lei n°
14.133/2021, que sera aplicada, também, nos seguintes casos:

a) Tenha sofrido condenacao definitiva por praticar, por meios dolosos, fraude fiscal
no recolhimento de quaisquer tributos;

b) Tenha praticado atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da contratagao;

c) Demonstre nao possuir idoneidade para contratar com a Administracéo Publica.
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14.2. As penalidades serao aplicadas com observancia aos principios da ampla defesa
e do contraditorio.

14.3. As sangdes previstas no subitem 14.1.1. podera ser aplicada juntamente com a
do subitem 14.1.2., facultada a defesa prévia da CONTRATADA, no prazo de 05
(cinco) dias uteis, a contar do recebimento da comunicagdo das mesmas, cujas
razbes, em sendo procedentes, poderao isenta-la das penalidades; caso contrario,
aplicar-se-a a sangao cabivel.

14.4. Da aplicacao das penalidades previstas nesta Clausula cabera recurso.

14.4.1. O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o
ato recorrido, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05 (cinco) dias
uteis, ou, neste mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado, devendo, neste
caso, a decisao ser proferida em 05 (cinco) dias uteis contados do recebimento do
recurso, pela autoridade superior, sob pena de responsabilidade.

14.5. O valor das multas e os prejuizos causados a CONTRATANTE poderao ser
descontados da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer servigos
referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso,
cobrado judicialmente da CONTRATADA.

14.6. A CONTRATADA desde logo autoriza a CONTRATANTE a descontar dos
valores por ele devidos 0 montante das multas a ela aplicadas.

14.7. O pagamento das multas ndo eximira a contratada de ser acionada judicialmente
pela responsabilidade civil derivada de perdas e danos junto a contratante,
decorrentes das infracbes porventura cometidas, inclusive pela inobservancia do
disposto na Lei 13.709/2018 (LGPD), na forma abaixo estipulada:

14.7.1. Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total do CONTRATO, na hipdtese
de descumprimento da obrigacdo de zelo no tratamento dos dados pessoais da
pessoa natural vinculada ao CONTRATANTE, ou em caso de tratamento de dados
sem o consentimento especifico e destacado por termo de compromisso, ou outra
irregularidade havida no cumprimento do CONTRATO, por culpa da CONTRATADA,
quando for o caso.

14.7.2. Multa de 20% (vinte por cento) sobre o valor total do CONTRATO, na hipétese
de tratamento de dados pessoais sensiveis com o objetivo de obter vantagem
econOmica, ou outra irregularidade havida no cumprimento do CONTRATO, por culpa
da CONTRATADA, quando for o caso.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - RESCISAO
15.1. O presente Contrato podera ser rescindido, sem prejuizo das penalidades
previstas na Clausula décima quarta:
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15.1.1. Por ato unilateral da CONTRATANTE, quando ocorrer:

a) O n&o-cumprimento ou cumprimento irregular de Clausulas contratuais,
especificagdes técnicas, projetos ou prazos, tais como:

a.1) Nao-apresentagédo ou ndo-atualizagao da garantia de execugéo contratual;

a.2) Nao-manutencao das condigdes de habilitagado exigidas na licitagéo;

a.3) Utilizacao deste Contrato em qualquer operacgao financeira;

a.4) Descumprimento do disposto na Constituicdo Federal, em seu artigo 7°, inciso
XXXIIl, sem prejuizo das sangdes penais cabiveis.

b) A lentiddo do seu cumprimento, levando a CONTRATANTE a comprovar a
impossibilidade da conclusao do fornecimento, nos prazos estipulados;

c) Atraso injustificado na entrega do produto ou do servicgo;

d) Paralisagéo do servigo, sem justa causa e prévia comunicagdo a CONTRATANTE;
e) Subcontratagcado total ou parcial do objeto deste Contrato, a associacdo da
CONTRATADA com outrem, cessao ou transferéncia, total ou parcial, bem como a
fusao, cisdo ou incorporagao, sem expressa anuéncia da CONTRATANTE;

f) Desatendimento das determinagdes regulares da autoridade designada para
acompanhar e fiscalizar a sua execugao, assim como, a de seus superiores;

g) Cometimento de falhas na execugao deste Contrato;

h) Decretacao de faléncia da CONTRATADA,;

i) Dissolucédo da sociedade da CONTRATADA,;

j) Alteracao social ou a modificagao da finalidade ou da estrutura da CONTRATADA,
que prejudique a execugao deste Contrato;

k) Razdes de interesse publico, de alta relevancia e amplo conhecimento, justificadas
e determinadas pela maxima autoridade da esfera administrativa a que esta
subordinada a CONTRATANTE e exaradas no processo administrativo a que se refere
este Contrato;

l) Caso fortuito ou forga maior, regularmente comprovados, impeditivos a execucao
deste Contrato.

15.1.2. Amigavelmente, por acordo entre as partes, desde que haja conveniéncia para
a CONTRATANTE, reduzida a termo no Processo Administrativo.

15.1.3. Judicialmente, nos termos da legislagao.
15.2. E prevista a rescisdo, ainda, nos seguintes casos:

a) Supressao, por parte da CONTRATANTE, acarretando modificacdo além do limite
de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado deste Contrato,
estabelecido a época da celebracado deste Instrumento, devidamente corrigido até a
data da supressao, ressalvados os casos de concordancia da CONTRATADA;

b) Suspensao de sua execucgao, por ordem escrita da CONTRATANTE, por prazo
superior a 120 (cento e vinte) dias, salvo em caso de calamidade publica, grave
perturbacdo da ordem interna ou guerra, ou ainda, por repetidas suspensdes que
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totalizem o mesmo prazo, independentemente do pagamento obrigatério de
indenizagdo pelas sucessivas e contratualmente imprevistas desmobilizagbes e
mobilizagdes e outras previstas, assegurado a CONTRATADA, nesses casos, o direito
de optar pela suspensdo do cumprimento das obrigagdes assumidas até que seja
normalizada a situacao;

c) Ocorrendo atraso superior a 90 (noventa) dias dos pagamentos devidos pela
CONTRATANTE, salvo em caso de calamidade publica, grave perturbagao da ordem
interna ou guerra, assegurado a CONTRATADA o direito de optar pela suspensao do
cumprimento de suas obrigagdes até que seja normalizada a situagao.

15.3. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do
Processo Administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

15.4. A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagéo escrita e
fundamentada pela autoridade competente.

15.5. Quando a rescisao ocorrer com base nas alineas "k" e "I" do subitem 15.1.1.,
desta Clausula e alineas "a", "b" e "c" do subitem 15.2., sem que haja culpa da
CONTRATADA, sera esta ressarcida dos prejuizos regularmente comprovados que
houver sofrido.

15.6. A rescisdo de que trata o subitem 15.1.1., exceto quando se tratar de caso
fortuito, forga maior ou razdes de interesse publico, acarretara as seguintes
consequéncias, sem prejuizo das sangdes previstas em lei ou neste instrumento:

a) Retengao dos créditos decorrentes deste Contrato, até o limite dos prejuizos
causados a CONTRATANTE;

b) Retencao dos créditos existentes em outros Contratos, porventura vigentes entre a
CONTRATANTE e a CONTRATADA, até o limite dos prejuizos causados;

c) Retengao/execugao da garantia contratual, para ressarcimento da CONTRATANTE
dos valores das multas e indenizagdes a ela devidos.

15.7. Caso a retengao nao possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista
nas alineas do subitem 15.6., a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05
(cinco) dias uteis, a contar do recebimento da notificagcéo, recolher o respectivo valor
em Agéncia indicada pela CONTRATANTE, sob pena de imediata aplicacdo das
medidas judiciais cabiveis.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — ALTERAGOES CONTRATUAIS
16.1. Este Contrato podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos seguintes
casos:

16.1.1. Unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando:

a) Houver modificagdo do projeto ou das especificagdes, para melhor adequagao
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técnica aos seus objetivos;
b) Necessaria a modificagdo do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou
diminuicdo quantitativa de seu objeto, nos limites previstos neste Contrato.

16.1.2. Por acordo entre as partes:

a) Quando necessaria a modificagdo do modo e/ou do cronograma de fornecimento,
em face de verificagdo técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;
b) Quando necessaria a modificacdo da forma de pagamento, por imposicao de
circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a
antecipagao do pagamento, com relacdo ao cronograma financeiro fixado, sem a
correspondente contraprestacao de servico;

c) Para restabelecer a relagcao que as partes pactuaram inicialmente entre os encargos
da CONTRATADA e a retribuicdo da CONTRATANTE para a justa remuneracéo do
fornecimento, objetivando a manutencao do equilibrio econédmico-financeiro inicial do
Contrato, na hipdtese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou previsiveis, porém de
consequéncias incalculaveis, retardadores ou impeditivos da execucédo do ajustado,
ou ainda em caso de for¢a maior, caso fortuito ou fato do principe, configurando alea
econdbmica extraordinaria e extracontratual;

d) Quando conveniente a substituigdo da garantia de execug¢ao contratual.

16.2. As alteragdes serao procedidas mediante os seguintes instrumentos:
16.2.1. APOSTILAMENTO: para as alteragbes que envolverem as seguintes situagoes:

a) As atualizagdes, compensagdes ou penalizagdes financeiras decorrentes das
condicdes de pagamento aqui previstas;

b) O empenho de dotacdes orgcamentarias suplementares, até o limite do seu valor
corrigido;

c) Ajustes no cronograma de entrega ou na execug¢ao dos servigos, desde que
nao impactem nos encargos contratados e nao afetem a isonomia do processo
licitatorio, situacdes estas, previamente, reconhecidas por autoridade competente da
CONTRATANTE.

16.2.2 TERMO ADITIVO: alteragcbes nao abrangidas pelo apostilamento, que
ensejarem modificagdes deste Contrato ou do seu valor.

16.3. Os Termos Aditivos ou as Apostilas fardo parte deste Contrato, como se nele
estivessem transcritos.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA FRAUDE E DA CORRUPCAO

17.1. As licitantes devem observar e o contratado deve observar e fazer observar,
por seus fornecedores e subcontratados, se admitida subcontratagdo, o mais alto
padrao de ética durante todo o processo de licitagao, de contratacdo e de execugao
do objeto contratual.
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17.1.1. Para os propdsitos desta clausula, definem-se as seguintes praticas:

a) “pratica corrupta’: oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou indiretamente,
qualquer vantagem com o objetivo de influenciar a acdo de servidor publico no
processo de licitacdo ou na execugao de contrato;

b) “pratica fraudulenta” a falsificagdo ou omissdo dos fatos, com o objetivo de
influenciar o processo de licitagdo ou de execucgao de contrato;

c) “pratica colusiva’: esquematizar ou estabelecer um acordo entre duas ou mais
licitantes, com ou sem o conhecimento de representantes ou prepostos do 6rgao
licitador, visando estabelecer pregos em niveis artificiais e ndo-competitivos;

d) ‘pratica coercitiva”: causar dano ou ameagar causar dano, direta ou
indiretamente, as pessoas ou sua propriedade, visando influenciar sua participagao
em um processo licitatério ou afetar a execugéo do contrato;

e) ‘pratica obstrutiva”. destruir, falsificar, alterar ou ocultar provas em
inspecdes ou fazer declaragdes falsas aos representantes do organismo financeiro
multilateral, com o objetivo de impedir materialmente a apuragao de alegac¢des de
pratica prevista deste termo; atos cuja intencdo seja impedir materialmente o
exercicio do direito de o organismo financeiro multilateral promover inspegéo.

17.2. Na hipdtese de financiamento, parcial ou integral, por organismo financeiro
multilateral, mediante adiantamento ou reembolso, este organismo impora sangao
sobre uma empresa ou pessoa fisica, inclusive declarando-a inelegivel,
indefinidamente ou por prazo determinado, para a outorga de contratos financiados
pelo organismo se, em qualquer momento, constatar o envolvimento da empresa,
diretamente ou por meio de um agente, em praticas corruptas, fraudulentas,
colusivas, coercitivas ou obstrutivas ao participar da licitacdo ou da execugdo um
contrato financiado pelo organismo.

17.3. Considerando os propositos das clausulas acima, a licitante vencedora, como
condicdo para a contratacdo, devera concordar e autorizar que, na hipétese de o
contrato vir a ser financiado, em parte ou integralmente, por organismo financeiro
multilateral, mediante adiantamento ou reembolso, permitira que o organismo
financeiro e/ou pessoas por ele formalmente indicadas possam inspecionar o local
de execugao do contrato e todos os documentos, contas e registros relacionados a
licitagdo e a execugado do contrato.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DISPOSIGOES GERAIS

18.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cddigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que
estejam de acordo como Cdédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a
moral e os bons costumes.

18.2. A CONTRATANTE providenciara a divulgacéao integral deste contrato no PNCP -
Portal Nacional de Compras Publicas, nos moldes e prazos estabelecidos nos artigos
91, caput, 94 e 174 da Lei n° 14.133/2021, e em seu sitio eletrénico, devendo ainda
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realizar a devida publicagao de seu extrato no Diario Oficial do Municipio — DOM .

18.3. A omissédo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das
disposicbes deste Contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — nao
constituira novacdo ou renuncia nem l|hes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avengado.

CLAUSULA DECIMA NONA - FORO

19.1 As questdes decorrentes da execucado deste contrato, que ndo possam ser
dirimidas administrativamente, serdo processadas pelo Foro da Comarca de Fortaleza
do Estado do Ceara.

E, por estarem de acordo, foi mandado lavrar o presente Contrato, que esta visado
pela Assessoria Juridica do CONTRATANTE, e do qual se extrairam 2 (duas) vias de
igual teor e forma, para um so efeito, as quais, depois de lidas e achadas conforme,
vao assinadas pelos representantes das partes e pelas testemunhas abaixo.

Fortaleza, XX de XXXXXXXX de 20XX.
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