CAMARA MUNICIPAL DE RONDONOPOLIS

CONCORRENCIA N° 001/2025

CONTRATAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
AGENCIAS DE PROPAGANDA



SUMARIO

. DISPOSIGOES INICIAIS

. OBJETO

. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

. RETIRADA DO EDITAL

. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

. IMPUGNAGAO DO EDITAL

. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

. ABERTURA DA LICITAGAO

. RECEBIMENTO DOS INVOLUCROS

. CONTEUDODOS INVOLUCROS

. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

. JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PREGO

. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTA TECNICA E PREGO

. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

. ADJUDICAGAO, HOMOLOGAGAO E TERMO DE CONTRATO
. GARANTIA DE EXECUGAO

. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE
. DA REMUNERAGAO E FORMA DE PAGAMENTO

. COMISSAO DE CONTRATAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA
. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

. DAS INFRAGOES ADMINISTRATIVAS E SANGOES

. DAS DISPOSIGOES GERAIS

© 00 N O O A WON -

N N DNM N MDN o mmd  m  m  m) m m omd =
a A WO N = O ©W 0N O O A O N -~ O

ANEXOS

ANEXO | — PLANILHA DA PROPOSTA DE PRECO

ANEXO Il - TERMO DE REFERENCIA

ANEXO Il - MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

ANEXO IV - MODELO DE DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DE REQUISITOS LEGAIS
ANEXO V — MODELO DE ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

ANEXO VI - MODELO DE DECLARAGAO FUTURA CONTRATAGAO DE PROFISSIONAL
ANEXO VIl - MINUTA DO CONTRATO

ANEXO VIl - ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

ANEXO IX — PLANILHA DE PONTUAGAO DA PROPOSTA TECNICA - INVOLUCRO “1”
ANEXO X — PLANILHA DE PONTUAGAO DA PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO “3”
ANEXO XI — BRIEFING

ANEXO XIl - METODOLOGIA PARA SELEGCAO INTERNA DAS AGENCIAS



CAMARA MUNICIPAL DE RONDONOPOLIS

EDITAL DE CONCORRENCIA N° 001/2025

1. DISPOSIGOES INICIAIS

11. O municipio de Rondonépolis, por intermédio da Camara Municipal de Rondondpolis,
tendo como interessada a Secretaria Legislativa de Comunicagéo Social, torna publico a quem
possa interessar que de ordem do Exmo. Senhor Presidente, acha-se aberta a
CONCORRENCIA, na forma PRESENCIAL, critério de julgamento TECNICA E PREGO, para
contratagao de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

1.2. A presente licitagao reger-se-a pelas disposigdes da legislagao vigente, em especial do
art. 37, § 1°, da Constituigdo da Republica Federativa do Brasil, da Lei Federal n® 12.232, de 29
de abril de 2010, e complementarmente pela Lei Federal n° 14.133, de 1° de abril de 2021,
além das disposicdes especificas contidas na Lei Federal n° 4.680, de 18 de junho de 1965,
das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria e do Relacionamento Comercial entre
Anunciantes, Agéncias de Publicidade e Veiculos de Comunicagdo, do Cédigo de Etica dos
Profissionais de Propaganda e suas alteragbes, bem como do Cddigo Brasileiro de
Autorregulamentacéo Publicitéaria e, no que couber, de acordo com as normas do CENP —
Conselho Executivo das Normas-Padrdao, observadas, sempre e preferencialmente, as
condicdes e disposicoes deste Edital e seus Anexos.

1.3. Adota-se a forma presencial para esta licitagdo, cujas sessdes publicas serédo
registradas em ata e gravadas em audio e video e a gravagdo sera juntada aos autos do
processo licitatério depois de seu encerramento, na forma do disposto no artigo 17, § 2°, da Lei
Federal n° 14.133, de 1° de abril de 2021. A opcéo pela realizagdo de forma presencial deste
certame decorre e leva em consideragado as especificidades da forma de apresentagdo das
propostas técnicas, em que uma via do Plano de Comunicagédo sera apresentada de forma
apocrifa para ser avaliada e julgada por Subcomissdo Técnica especialmente composta, pelo
que ainda ndo haverd garantias técnicas para que a via nado identificada do Plano de
Comunicacao - caso fosse utilizada a forma eletrénica de apresentagdo das propostas - nao
seja identificada antecipadamente, podendo invalidar o préprio certame.

2, OBJETO

21. A presente licitagdo tem por objeto a Contratacdo de 02 (duas) agéncias de
propaganda para a prestacado de servigos continuos de publicidade para a Camara Municipal
de Rondonépolis/MT, sem segregacao em lotes, itens ou contas publicitarias, para executar um
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagéo, a
supervisao da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios
de divulgacdo com o objetivo de promover os servigos e identidade visual, dar publicidade,
divulgar as politicas publicas e as a¢des deste Parlamento Municipal, ao publico em geral,
conforme Art. 37, §1°, da Constituicdo Federal, de 1988.

2.2. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

2.2.1. a produgao e a execugao técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

2.2.2. ao planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagédo e de
geragao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serao difundidas as pecas e agdes publicitarias, sobre os resultados das campanhas realizadas
e das campanhas em desenvolvimento, relacionados a publicidade institucional, inclusive de
utilidade publica da Camara.

2.2.3. a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
agdes publicitarias desenvolvidas.



2.3. Nao se confundem com o objeto desta licitagédo, estando, portanto, fora da contratagao,
as atividades de promogao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagao e de
imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizagao de eventos festivos.

2.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim entendido os
projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem
como veiculo de divulgagao — e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou
de entretenimentos comercializados por veiculo de divulgagao.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

3.1. O valor da contratagdo decorrente deste Edital estd estimado em R$ 4.000.000,00
(quatro milhdes de reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

3.2 A previsdo de recursos orgamentarios para a execugado dos servigos consta da Lei
Orgamentaria Anual - ano da LOA, nas seguintes funcionais programaticas:

PREVISAO: 2025

01 — CAMARA MUNICIPAL DE RONDONOPOLIS

004 — SECRETARIA LEGISLATIVA DE COMUNICAGAO SOCIAL

01.032.1010.2477 — REALIZAR A PUBLICIDADE INSTITUCIONAL E PUBLICIDADE DE
UTILIDADE PUBLICA

3.3.90.39.00.00 - OUTROS SERVIGOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

87 — SERVIGO DE PUBLICIDADE DE UTILIDADE PUBLICA - PESSOA JURIDICA

88 — SERVIGO DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL - PESSOA JURIDICA

3.3. A dotacdo relativa aos exercicios financeiros subseqiientes sera indicada apds
aprovacgao da Lei Orgamentaria respectiva e liberagdo dos créditos correspondentes, mediante
apostilamento.

34. A Camara Municipal de Rondondpolis se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou
nao a totalidade dos recursos previstos.

3.5. No interesse da Camara Municipal de Rondonépolis, a contratada ficara obrigada a
aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas
condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado
do contrato, conforme disposto no art. 125 da Lei Federal n°® 14.133, de 1° de abril de 2021.

3.6. Se a Camara Municipal de Rondondépolis optar pela prorrogagao do contrato que vier a
ser assinado serdo consignadas nos proéximos exercicios, na Lei Orgamentaria Anual, as
dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

3.7. Na prorrogagcdo, a Camara Municipal de Rondonépolis podera renegociar os
percentuais de remuneragéo praticados com a contratada, com base em pesquisa de pregos,
com vistas a obter maior vantajosidade para a Administragdo, no decorrer da execugéo do
contrato.

3.8. A Camara Municipal de Rondonépolis podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos
percentuais de remuneracgao praticados com a contratada, em decorréncia de eventual redugao
identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4, DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

4.1. Poderdo participar desta licitagdo as empresas interessadas, do ramo de atividade
pertinente ao objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei Federal n° 4.680, de
18 de junho de 1965 e obtido o Certificado de Qualificagdo Técnica de Funcionamento, nos
termos do artigo 4° da Lei Federal n° 12.232, de 29 de abril de 2010, doravante designadas
concorrentes, que atenderem a todas as exigéncias deste Edital e de seus Anexos, sendo
vedada a participagao de:

4.1.1. consorcios de empresas, qualquer que seja sua forma de constituigdo, por ndo ser
necessaria a co-participacdo de duas ou mais agéncias em consorcio. A criagao e produgcao
publicitaria € realizada pela equipe técnica da agéncia de publicidade, que atua de forma
concatenada, desde a concepgao da pega/campanha publicitaria, mediante o desenvolvimento
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de planejamento prévio, de pesquisas quanto ao publico-alvo, o mercado e os meios de
comunicacdo, ndo sendo aconselhavel que tais servigos sejam desenvolvidos por equipes
diferentes das agéncias em consoércio. Torna-se ndo s6 desnecessaria, como inconveniente a
prestacao de tais servigos através de consoércio de agéncias.

4.1.2. empresas declaradas inidéneas para licitar ou contratar com qualquer 6rgdo ou entidade
da Administragédo Publica Direta ou Indireta Federal, Estadual ou Municipal.

4.1.3. empresas impedidas de licitar ou contratar com a Administragdo Publica Direta e/ou
Indireta na forma do disposto no paragrafo 4° do art. 156 da Lei Federal n°® 14.133, de 1° de
abril de 2021.

4.1.4. empresas com faléncia decretada.

4.1.5. empresas das quais participe, seja a que titulo for, servidor publico deste Poder
Legislativo Municipal ou integrantes da Subcomissao Técnica.

4.1.6. empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste Edital.

4.2. No caso de participacdo de Microempresas (ME) ou Empresas de Pequeno Porte
(EPP), com fundamento nos art. 42 a 49 da Lei Complementar n°® 123/2006, as licitantes
deverdao comprovar, quando da apresentagao dos documentos de habilitagcdo, sua condigcao
como tal.

4.3. As disposi¢cdes a que se refere este item, nos termos do artigo 4° da Lei Federal n°
14.133, de 1° de abril de 2021, n&do séo aplicadas:

4.3.1. no caso de licitacdo para contratagdo dos servigos publicitarios, cujo valor estimado a
titulo de remuneracao da licitante, for superior a receita bruta maxima admitida para fins de
enquadramento como empresa de pequeno porte.

4.3.2. A obtencéo de beneficios a que se refere o caput do artigo 4° da Lei Federal n® 14.133,
de 1° de abril de 2021, fica limitada as microempresas e as empresas de pequeno porte que,
no ano calendario de realizagdo da licitagdo, ainda ndo tenham celebrado contratos com a
Administragao Publica cujos valores somados extrapolem a receita bruta maxima admitida para
fins de enquadramento como empresa de pequeno porte.

4.3.3. devera a licitante apresentar, quando da fase de habilitagdo, declaracdo de observancia
desse limite referido no subitem 4.3.2.

4.4. Para a analise das condi¢gbes de participagdo das licitantes, também serao realizadas
consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS), no Portal da
Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, ao Cadastro Nacional de
Empresas Punidas (Cnep) e ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justi¢a -
CNJ, em harmonia com o disposto no Acérdao n® 1793/2011 - do Plenario, do Tribunal de
Contas da Unido — TCU e no Art. 91, § 4° da Lei Federal n® 14.133, de 1° de abril de 2021.

4.5. A participagcdo na presente Concorréncia implica tacitamente para a licitante: na
confirmacdo de que recebeu da Comissdo de Contratagdo o Involucro padronizado —
INVOLUCRO “1” - e as informacdes necessdarias ao cumprimento desta concorréncia; a
aceitagao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢gdes constantes deste
Edital e seus anexos; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

4.6. A licitante assume todos os custos de elaboragcdo e apresentagdo das Propostas
Técnica e de Pregos e dos Documentos de Habilitagao exigidos nesta concorréncia, ndo sendo
a Camara Municipal de Rondonépolis, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da condugao ou do resultado do presente processo licitatério.

5. RETIRADA DO EDITAL

5.1. O Caderno de Licitagdo, composto de Edital e Anexos, sera divulgado e mantido em
seu inteiro teor:



511. no Portal Nacional de Contratagbes Publicas (PNCP), endereco
https://www.gov.br/pncp/pt-br.

5.1.2. no site oficial da Camara Municipal de Rondonopolis, endereco
https://www.rondonopolis.mt.leg.br/ - PORTAL DA TRANSPARENCIA/LICITACOES.

5.2 Podera ainda ser retirado por meio de midia digital (pen drive e outros), na sede da
Camara Municipal de Rondondpolis no endereco Rua Cafelandia, n° 434, Bairro La Salle, nesta
cidade de Rondondpolis, Estado de Mato Grosso, dentro do horario de funcionamento, de
segunda-feira a sexta-feira, das 08h as 17h, exceto feriados e pontos facultativos.

5.3. O interessado em participar desta licitacdo se obriga a acompanhar no sitio eletrénico
do Portal Nacional de Contratagdes Publicas — PNCP, no Diario Oficial Eletrénico de
Rondondépolis (DIORONDON-E), no Didrio Oficial de Contas do TCE/MT e no site oficial da
Camara Municipal de Rondonépolis, no endereco eletrénico citado no subitem 5.1.2., eventuais
alteragdes ou informagdes sobre esta concorréncia.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1. Eventuais esclarecimentos sobre esta Concorréncia serao prestados pela Comisséao de
Contratagao, desde que os pedidos tenham sido protocolados com antecedéncia minima de 03
(trés) dias uteis em relagéo a data de abertura do certame, considerada esta como a data da
primeira sessao publica.

6.2. As solicitagbes deverao ser formuladas exclusivamente por escrito, por meio eletrénico,
encaminhadas ao e-mail licitacao@rondonopolis.mt.leg.br, ou por peticdo protocolada
presencialmente junto ao setor responsavel da Camara Municipal de Rondonépolis no
endereco, Rua Cafelandia, n® 434, Bairro La Salle, nesta cidade de Rondonédpolis, Estado de
Mato Grosso, dentro do horario de funcionamento do 6rgéo, de segunda-feira a sexta-feira, das
08h as 17h, exceto feriados e pontos facultativos.

6.3. As respostas aos pedidos de esclarecimento serdo enviadas aos interessados via e-
mail e divulgadas em sitio eletrénico oficial, sem identificagcdo da licitante consulente e de seu
representante, no prazo de até 3 (irés) dias uteis.

6.3.1. A cada resposta sera atribuido um nimero sequencial, a partir do nimero 01 (um), e se
ensejar alguma modificagdo quanto aos critérios de habilitagdo ou formulagdo das propostas,
sera obedecido o disposto no § 1°, art. 55, da Lei Federal n® 14.133, de 2021.

6.4. A licitante nao devera utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, qualquer termo,
informagéo ou referéncia que possa possibilitar a identificacdo de sua Proposta Técnica,
relativa ao INVOLUCRO “1” — “Plano de Comunicagio Nao Identificado”.

6.4.1. Tal vedagao visa assegurar o anonimato e a imparcialidade na analise técnica, conforme
os principios que regem os processos licitatorios e as disposi¢des da Lei Federal n® 12.232, de
2010.

6.5. E de responsabilidade das licitantes interessadas acessarem regularmente o enderego
eletrbnico indicado no subitem 5.1.2. deste Edital, a fim de tomarem conhecimento das
perguntas, respostas e demais esclarecimentos publicados, mantendo-se devidamente
atualizadas quanto as informagdes relacionadas a esta Concorréncia.

6.6. Os pedidos de esclarecimento nao constituem, necessariamente, motivo para alteragao
da data e do horario previstos neste Edital para o recebimento das Propostas Técnica e de
Precos, cabendo a Administracdo avaliar a pertinéncia de eventual modificagdo de prazos, a
seu exclusivo critério.

7. IMPUGNAGAO DO EDITAL

71. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar este Edital por irregularidade na
aplicacéo da Lei Federal n°® 14.133, de 1° de abril de 2021, devendo o pedido ser protocolado
até 3 (trés) dias Uteis antes da data de abertura do certame, considerada esta como a data da
primeira sessao publica.



7.2 A resposta a impugnacdo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgada em sitio
eletrénico oficial no prazo de até 3 (trés) dias uteis, limitado ao uUltimo dia util anterior a data da
abertura do certame.

7.3. As impugnagbes deverdo ser formuladas exclusivamente por escrito, com a
identificacdo completa da empresa impugnante, assinatura de seu representante legal e copia
simples do documento que comprove esta condigdo, encaminhadas por meio eletrénico ao e-
mail licitacao@rondonopolis.mt.leg.br, ou por peticdo protocolada presencialmente junto ao
setor responsavel da Camara Municipal de Rondonépolis no enderego, Rua Cafelandia, n® 434,
Bairro La Salle, nesta cidade de Rondondpolis, Estado de Mato Grosso, dentro do horario de
funcionamento do 6rgao, de segunda-feira a sexta-feira, das 08h as 17h, exceto feriados e
pontos facultativos.

7.3.1. No instrumento de impugnacédo, é obrigatéria a mengdo a documento pessoal, em se
tratando de pessoa fisica, e de CNPJ, em se tratando de pessoa juridica, mais nome para
contato, endereco, telefone e endereco eletronico.

74. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante esta Camara Municipal,
a licitante que nao o fizer até o terceiro dia util antecedente a abertura da sessao publica.

7.5. As impugnacgdes ndo suspendem os prazos previstos no certame.

7.6. A concessao de efeito suspensivo a impugnagido é medida excepcional e devera ser
motivada pela Comisséo de Contratacdo, nos autos do processo de licitagao.

7.7. Acolhida a impugnagéo oposta contra o ato convocatoério sera designada nova data
para a realizagdo da sessao publica da Concorréncia.

8. CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissédo de
Contratagao documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé
publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de
Precos.

8.2. Os documentos mencionados no subitem anterior deverdo ser apresentados “FORA
DOS INVOLUCROS” que contém as Propostas Técnica e de Precos e comporao os autos do
processo licitatorio.

8.3. Considera-se como representante da licitante qualquer pessoa habilitada, nos termos
do estatuto ou contrato social, do instrumento de procuragao, publico ou particular, ou
documento equivalente.

8.3.1. Quando a representagcédo for exercida por Representante Legal (sécio, proprietario,
dirigente ou assemelhado), o documento de credenciamento consistira, conforme o caso:
instrumento constitutivo da empresa registrado na Junta Comercial, ou tratando-se de
sociedade simples, o ato constitutivo registrado no Cartério de Registro Civil de Pessoas
Juridicas, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir obrigagdes
em decorréncia de tal investidura.

8.3.2. Caso a empresa seja representada por procurador, o credenciamento devera ser
efetuado mediante a apresentacdo de instrumento publico de procuragdo ou instrumento
particular assinado pelo representante legal, do qual constem poderes especificos para anuir,
transigir ou renunciar a direitos em nome da empresa, bem como praticar todos os demais atos
pertinentes ao certame.

8.3.2.1. No caso de instrumento particular, o instrumento de procuracédo devera estar
acompanhado de cépia simples do instrumento constitutivo da empresa, que comprove a
capacidade do outorgante para constituir mandatario.

8.3.2.2. O representante legal e o procurador deverdo apresentar cépia simples do documento
oficial de identificagdo que contenha foto de ambos.

8.3.3. Entende-se como documento equivalente, a Carta de Credenciamento (Anexo lll), que
devera estar acompanhada de copia simples do instrumento constitutivo da empresa, que
comprove a capacidade do outorgante para constituir mandatario.



8.3.3.1. O representante legal e o procurador deverédo apresentar cépia simples do documento
oficial de identificagdo que contenha foto de ambos.

8.4. A licitante que nao contar com representante presente na sessado ou, ainda que
presente, ndo puder praticar atos em seu nome por conta da apresentagao de documentagao
defeituosa, ficara impedido de anuir, transigir ou renunciar a direitos em nome da empresa.

8.5. A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepgao e abertura das
Propostas Técnica e de Pregos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na
hipétese de sua substituigdo no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo
credenciamento.

8.6. Sera admitido apenas 01 (um) representante para cada licitante, sendo que cada um
deles podera representar apenas uma empresa/ licitante.

8.7. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgao e abertura,
devera encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso, o
portador devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente & Comissdo de Contratagdo, na
data, hora e local indicados neste edital.

9. ABERTURA DA LICITAGCAO

9.1. No dia, horario e local designados no item 9.2. deste Edital, terd inicio a
sessdo publica de processamento desta licitagdo, que sera conduzida pela
Comissao de Contratacado e realizada em conformidade com a legislagédo pertinente, devendo
0s licitantes entregarem, primeiramente, 0s 04 (quatro)
INVOLUCROS distintos e separados, contendo as Propostas Técnica e de Pregos.

9.2 Os INVOLUCROS com as Propostas Técnica e de Precos serdo recebidos como
segue:

Dia: 04 de dezembro de 2025
Hora: as 10h00min (horario local — Rondonépolis - MT)

Local: Sala de Licitagbes da Camara Municipal de Rondonodpolis, estabelecida a Rua
Cafelandia, n® 434 — Bairro La Salle, nesta cidade de Rondondpolis — Estado de Mato Grosso.

9.3. Se ndo houver expediente nessa data, os invélucros serédo recebidos no primeiro dia
util subsequente.

9.4. Os invélucros com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia,
local e horario a serem designados pela Comissao de Contratagao.

9.5. Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessdo publica
observarao o horario de Rondondpolis - MT.

10. RECEBIMENTO DOS INVOLUCROS

10.1. No dia, horéario e local designados, proceder-se-a o recebimento dos INVOLUCROS
“qr, “27, “3” e “4” contendo a Proposta Técnica e Proposta de Pregos, observadas as
recomendagdes abaixo:

INVOLUCRO “1” — Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

10.1.1. No INVOLUCRO “1” devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Nao Identificada.

10.1.1.1. S6 sera aceito o Plano de Comunicagado Publicitaria — Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no invélucro padronizado, fornecido obrigatoriamente pela Cémara
Municipal de Rondondpolis, por solicitagao da licitante.

10.1.1.2. O invdlucro padronizado devera ser retirado pela interessada no enderego, Rua
Cafelandia, n°® 434, Bairro La Salle, nesta cidade de Rondonépolis, Estado de Mato Grosso,
dentro do horario de funcionamento do 6rgdo, de segunda-feira a sexta-feira, das 08h as 17h,
exceto feriados e pontos facultativos.



10.1.1.3. O invdlucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.
10.1.1.4. Devera estar sem fechamento e sem rubrica.

10.1.1.5. O INVOLUCRO “1” NAO PODERA:

a) ter nenhuma identificagéo.

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo
da licitante.

c) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

d) ndo devera ter nenhum escrito, anotacdo, identificacdo ou qualquer elemento na parte
externa do invélucro.

INVOLUCRO “2” — Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada

10.1.2. No INVOLUCRO “2” deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagio
Publicitaria — Via Identificada, que contera o mesmo teor da via nao identificada, sem os
exemplos de pecas referentes a Idéia Criativa.

10.1.2.1. O INVOLUCRO “2” devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

10.1.2.2. NAO podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada - INVOLUCRO “1” e
possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura deste invélucro.

10.1.2.3. DEVERA estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

INVOLUCRO “2”
Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada
Razao Social da Licitante

CNPJ
Concorréncia n° 001/2025
Camara Municipal de Rondonépolis — MT

INVOLUCRO “3” — Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao

10.1.3. No INVOLUCRO “3” deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo.

10.1.3.1. O INVOLUCRO “3” devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel,
quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3.2. NAO podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagado Publicitaria — Via Nao Identificada - INVOLUCRO “1”
que possibilite a identificagdo da autoria deste.

10.1.3.3. DEVERA estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

INVOLUCRO “3”
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdées de Problemas de
Comunicagao

Razao Social da Licitante

CNPJ

Concorréncia n°® 001/2025

Camara Municipal de Rondonépolis — MT




INVOLUCRO “4” — Proposta de Pregos
10.1.4. A Proposta de Pregos devera ser entregue acondicionada no INVOLUCRO “4”.

10.1.4.1. O INVOLUCRO “4” devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

10.1.4.2. NAO podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada - INVOLUCRO “1” e
possibilite a identificagdo da autoria deste.

10.1.4.3. DEVERA estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

INVOLUCRO “4”
Proposta de Precgos
Razao Social da Licitante

CNPJ
Concorréncia n° 001/2025
Camara Municipal de Rondonépolis — MT

11. DO CONTEUDO DOS INVOLUCROS

11.1. INVOLUCRO “1” — Proposta Técnica: devera conter o Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Nao ldentificada, elaborado sem qualquer elemento que identifique a
licitante, e incluindo os exemplos de pecgas da Idéia Criativa, conforme critérios e formatacdes
estabelecidos a seguir:

11.1.1. Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada: para sua apresentacao,
a licitante devera levar em conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno unico, orientagao retrato e com espiral preto colocado a esquerda.

b) capa e contracapa em papel sulfite A4, com gramatura 75g/m2 na cor branca, sem logo ou
qualquer marca ou sinal que possa identificar a licitante.

c) conteudo impresso em papel sulfite A4, com gramatura 75g/m2 na cor branca, orientagdo
retrato.

d) espagamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas
bordas.

€) sem negrito.

f) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subseqlientes sem recuos.
g) espagcamento simples entre as linhas.

h) alinhamento justificado do texto.

i) texto e numeragao de paginas em fonte “Arial”, estilo normal, cor preta automatico, tamanho
12 pontos.

j) numeracéo de todas as paginas, em fonte “Arial” 12, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos, no centro inferior.

k) sem identificagao da licitante.

11.1.1.1. Sera composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacéo
Publicitaria, Idéia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no Briefing —
ANEXO Xl e nas orientagdes deste Edital, observadas especialmente as seguintes previsdes:

11.1.1.2. Raciocinio Basico sera desenvolvido por meio de texto no qual a licitante fara um
diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitaria da Camara Municipal de
Rondondpolis, sua compreensdao sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre os
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desafios ou os problemas, gerais e ou especificos de comunicagdo expressos no Briefing —
ANEXO XI.

11.1.1.3. Estratégia de Comunicag¢ado Publicitaria sera desenvolvido por meio de texto no
qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua proposta para suprir os desafios ou os
problemas, gerais e ou especificos de comunicacdo a serem enfrentados e alcancar os
objetivos, gerais e especificos de comunicagéo expressos no Briefing, compreendendo:

11.1.1.3.1. Apresentagéo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria dos problemas
especificos de comunicagao da Camara Municipal de Rondonépolis.

11.1.1.3.2. Explicitara e defendera os pontos centrais da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria sugerida, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que
meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagéo utilizar.

11.1.1.4. Idéia Criativa: apresentagao pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintes disposicoes:

11.1.1.4.1. Todas as pecgas e ou material que compdem a campanha deverao ser listados em
uma relagdo com comentarios circunscritos a descricido de cada pega e ou material e a
explicitagao das fungdes taticas que deles se pode esperar.

11.1.1.4.2. A relagéo das pegas devera ser apresentada em dois blocos, sendo que no primeiro
bloco, deverado ser relacionadas as pegas corporificadas, limitadas a 10 (dez) pegas e no
segundo bloco, as pegas nao corporificadas, sem namero limitado de pegas.

11.1.1.4.3. Da relagao de pecas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar como
exemplos pegas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de solugcdo do desafio de comunicagdo, os quais deverdo observar as seguintes
orientacoes:

11.1.1.4.3.1. Ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;

c¢) storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema.

11.1.1.4.3.2. Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 10 (dez) exemplos,
independentemente do meio de divulgagéo, do tipo ou caracteristica da peca e ou material,
observando as seguintes regras:

a) cada reducgéo e ou variagao de formato sera considerada como uma pega;
b) cada pecga apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

C) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablete,
assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) sera
considerada como uma pec¢a, se o entendimento da mensagem depender da leitura do
conjunto sequencial e uma pega sozinha nao transmitir a mensagem completa da
comunicacgao;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao consideradas uma peca;

e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serao considerados duas pegas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serao considerados duas pegas.
11.1.1.4.4. S6 serao aceitos exemplos de pegas e ou material ndo finalizados.

11.1.1.4.5. Para a produgéo dos exemplos de pegas ou material ndo serdo aceitas capturas de
video.

11.1.1.4.6. Dentre as pecas apresentadas para corporificar objetivamente sua proposta de
solugdo do desafio de comunicagdo deverdo constar, obrigatoriamente os 5 (cinco) tipos de
pecas exigidos na campanha descrita no Briefing, as quais serdo computadas no limite
estabelecido no subitem 11.1.1.4.3.2.
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11.1.1.4.7. Na elaboracéo do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha, voz de personagens e locugdo, ressalvado que monstro do VT ndo esta limitado a
imagens estaticas, podendo ser apresentado também com imagens em movimento, desde que
utilizadas imagens somente geradas em Inteligéncia Artificial (IA) e ou obtidas em Bancos de
Imagem.

11.1.1.4.8. Cada exemplo de pega e ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuincio revista”, “monstro internet’) destinada a facilitar seu

cotejo com a relagéo de pecas e ou material a que se refere o subitem.

11.1.1.4.9. Os storyboards animados, animatics, protétipos e monstros poderdo ser
apresentados em PEN-DRIVE, executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos
universais, a exemplo de:

11.1.1.4.9.1. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmv, mpeg, vob;
11.1.1.4.9.2. protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;
11.1.1.4.9.3. protétipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

11.1.1.4.10. Os exemplos de pecas e ou material devem ser apresentados SEPARADAMENTE
do caderno, ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensdes
do INVOLUCRO “1”. As pecas que ndo se ajustem as dimensdes do INVOLUCRO “1”
poderao ser dobradas.

11.1.1.4.11. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido desde que
nao prejudique sua leitura - sem limitagcdo de cores, sem suporte e ou passe-partout, em
qualquer tipo de papel A4 ou A3 até 90 gramas.

11.1.1.4.12. As pecas em formato digital referentes ao quesito idéia criativa DEVERAO ser
obrigatoriamente gravadas em PEN-DRIVE PADRONIZADO, fornecido pela Camara Municipal
de Rondondépolis, por solicitagdo da licitante, e acondicionado dentro de envelope igualmente
padronizado, também fornecido pela mesma instituicdo, a fim de garantir o sigilo absoluto da
autoria durante o processo de avaliagao.

11.1.1.4.12.1. Nessas midias de apresentacdo (PEN-DRIVE) NAO poderdo constar
informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

11.1.1.4.12.2. Os arquivos contidos no PEN-DRIVE devem ser nomeados de forma neutra e
impessoal, evitando qualquer identificacdo do proponente. Recomenda-se utilizar nomes
genéricos como: storyboard animado.mov, monstro_post_instagram.jpg, roteiro_criativo.pdf,
entre outros. E terminantemente proibida a inclusdo de assinaturas, logotipos, marcas d’agua,
nomes ou qualquer outro elemento que possa revelar a identidade do participante.

11.1.1.4.12.3. No caso de apresentacdo de varias pecas digitais referentes ao quesito Idéia
Criativa, estas deverdo ser gravadas em PEN-DRIVE UNICO, PADRONIZADO, fornecido pela
Camara Municipal de Rondonépolis, por solicitagao da licitante, e acondicionado dentro de
envelope igualmente padronizado, também fornecido pela mesma instituicao.

11.1.1.4.12.4. O envelope padronizado contendo o PEN-DRIVE PADRONIZADO com as pecas
em formato digital do quesito Idéia Criativa devera ser apresentado SOLTO, sem fechamento,
dentro do INVOLUCRO “1”.

11.1.1.5. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da
relacdo de pegas da Ideia Criativa, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, nao
computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas
para separagao dos subquesitos.

11.1.1.6. Estratégia de Midia e Nao Midia — devera ser desenvolvida por meio de textos,
tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

11.1.1.6.1. Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonéncia com a
estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida pela licitante em fungdo da verba referencial
indica no Briefing — ANEXO XI.

11.1.1.6.2. Simulagao de plano de distribuicdo com todas as pegas e ou material constantes da
relacao prevista no subitem 11.1.1.4.1.
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11.1.1.6.2.1. Da simulag¢do do plano de distribuicdo devera constar um resumo geral com
informagdes minimas sobre:

a) periodo de distribuicdo das pegas e ou material,
b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgagao;

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;

d) os valores absolutos e percentuais alocados na produgido ou na execugdo técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgagao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pecga e ou material de nao midia;

f) os valores absolutos e percentuais alocados na produg¢ado de cada pega e ou material de nao
midia;

g) os valores absolutos e percentuais alocados na distribuicdo de cada peca e ou material de
nao midia.

11.1.1.6.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao

implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagédo para a transmisséo de
mensagem publicitaria.

11.1.1.6.3. A simulagao do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes condigbes:

11.1.1.6.3.1. os precos das insergdes em veiculos de comunicagao devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagao do aviso de licitagao.

11.1.1.6.3.2. deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, nos termos do Artigo 11 da Lei n® 4.680/1965.

11.1.1.6.3.3. deve ser desconsiderado os custos internos e os honorarios sobre todos os
servigos de fornecedores e veiculos.

11.1.1.6.3.4. para veiculos de comunicacdo e divulgagdo que ndo atuem com tabelas de
pregos publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de comunicagao
(tais como midia programatica, trading desks e redes sociais) a licitante devera informar o
montante de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no dmbito de sua
estratégia, assim como para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos, definindo em
sua proposta quais métricas serdo utilizadas para atingi-los (ex: cpm, trueviews, taxa de
impressao, geracédo de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por visualizagdo de video,
custo por curtida, entre outros).

11.1.1.6.3.5. Para fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da
programacao de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin e
Youtube, esta inserida no conceito de forma inovadora de comunicagao.

11.1.1.6.4. Os textos, tabelas, gréficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tém
limitacdo quanto ao numero de paginas, poderao ser editados em cores, ter fontes e tamanhos
de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ter qualquer tipo de formatagcédo de
margem, ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2. INVOLUCRO “2” — Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada

11.2.1. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via ldentificada, devera constituir-se em copia
fidedigna do Plano de Comunicacgdo Publicitaria - Via Nao ldentificada, SEM os exemplos de
pecas publicitarias da Ideia Criativa. Os documentos deverdo ser datados e assinados na
ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.3. INVOLUCRO “3” — Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugées
de Problemas de Comunicagéo

11.3.1. Os documentos e informagdes deste involucro NAO poderdo ter informagdo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria —
Via Nao Identificada que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
INVOLUCRO “2”.
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11.3.2. Capacidade de Atendimento: a licitante deverd apresentar os documentos e
informacdes que constituem o quesito em caderno especifico, Unico, orientagao retrato, com ou
sem uso de cores, com folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na Uultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.3.2.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos neste item podera ser
editada em papel A3 dobrado.

11.3.2.2. Nao ha limitagcdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

11.3.2.3. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

11.3.2.3.1. relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificagao do inicio de atendimento de cada um deles.

11.3.2.3.2. a quantificagdo e a qualificacdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacao e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢cdo da
execucao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagao, produgéo
de radio, TV, cinema, internet, producéo grafica, midia e atendimento.

11.3.2.3.3. as instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicao
para a execugao do contrato.

11.3.2.3.4. a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em
condigdes normais de trabalho, na criagao de pecga avulsa ou de campanha e na elaboragao de
plano de midia.

11.3.2.3.5. as informagbes de marketing e comunicagdo, as pesquisas de audiéncia e a
auditoria de circulagéo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da Camara
Municipal de Rondonépolis, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

11.3.3. Repertoério: a licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pegas e
material que constituem o quesito em caderno especifico, Unico, orientagdo retrato, com ou
sem o uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, com folhas numeradas sequencialmente,
a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes
de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.3.3.1. Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente néo
poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano
de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria
deste, antes da abertura do INVOLUCRO “2”.

11.3.3.2. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagdo do Repertdrio.

11.3.3.3. O Repertério sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

11.3.3.4. A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas ou material, independentemente do seu
tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposigao ou distribuigao.

11.3.3.4.1. as pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir
de 1° de janeiro de 2017.

11.3.3.4.2. as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou PEN-DRIVE, executaveis
no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltos).

11.3.3.4.3. as pecgas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas). Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter
qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

11.3.3.4.4. as pecas e ou material ndo podem se referir a acbes executadas no &mbito de
contratos de prestacdo de servicos de publicidade de que a Camara Municipal de
Rondondpolis seja ou tenha sido signatario.
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11.3.3.4.5. para cada peca e ou material previstos neste item, devera ser apresentada ficha
técnica com a indicagcado sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagdo da
licitante e de seu cliente, além do titulo, data de producao, periodo de veiculagao, exposicéo e
ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, a mengédo de pelo menos um veiculo que divulgou
cada peca.

11.3.3.4.5.1. A exigéncia de ficha técnica para cada pec¢a inserida justifica-se, na medida em
que sera util para uma melhor compreenséo da solugéo publicitaria proposta, parte importante
do julgamento técnico.

11.3.3.4.6. A apresentagdo de pegas e ou material em numero inferior ao exigido no subitem
11.3.3.4. implica, para este quesito, pontuagdo maxima proporcional ao numero de pecgas
apresentadas.

11.3.3.4.6.1. A proporcionalidade a que se refere o subitem 11.3.3.4.6. sera obtida mediante a
aplicacéo da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista para o quesito.

11.3.4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéao: a licitante devera apresentar
os documentos e informagbes que constituem o quesito em caderno especifico, Unico,
orientagcdo retrato, com ou sem o uso de cores, em formato A4, com folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por
quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.3.4.1. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderao ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria — via Nao Identificada e possibilite a identificagdo
da autoria deste antes da abertura do INVOLUCRO “2”.

11.3.4.2. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serao descritas solugdes
publicitarias bem sucedidas de problemas de comunicagao planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes. Cada Relato:

11.3.4.2.1. sera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

11.3.4.2.2. devera contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboragao;

11.3.4.2.3. ndo pode referir-se a agbes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela Camara
Municipal de Rondonépolis;

11.3.4.2.4. devera estar formalmente referendado pelo cliente.

11.3.4.3. A formalizagao do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas péaginas.

11.3.4.4. Na ultima pagina do relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do cliente
e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou fungéo, sem
necessidade de reconhecimento de firma.

11.3.4.5. Os Relatos devem ter sido implementados a partir de 1° de janeiro de 2017.

11.3.4.6. Para cada relato, é permitida a inclusdo de até 03 (irés) pecas e ou material, nao
computados no limite de paginas a que se refere o subitem 11.3.4.2. independentemente do
meio de divulgagao, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos:

11.3.4.6.1. as pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou pen-drive, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltas).

11.3.4.6.2. as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem
11.3.4, ou serem apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer hipétese, a
compreensao de seu conteudo e a indicagdo de suas dimensdes originais: Se apresentadas
separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou nao.

11.3.4.6.3. para cada pec¢a e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados
técnicos de produgao e/ou veiculagao;
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11.3.4.7. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuacdo maxima, neste
quesito, sera equivalente a metade da pontuagao maxima prevista no Edital.

11.4. INVOLUCRO “4” — Proposta de Pregos

11.4.1. A Proposta de Prego devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo |
deste Edital, informando o percentual de honorarios incidentes sobre o prego dos servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes:

a) a produgao e a execugao técnica de pega e ou material;

b) o planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de
geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacéo nos quais
serao difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas ou a serem realizadas;

c) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonéncia com novas tecnologias;

d) a intermediagéo na contratagao de midia digital, no caso em que os veiculos ndo remunerem
a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei Federal n°
4.680/65; e

e) o desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso,
observando-se ainda que se destina a atender a exequibilidade do contrato, adotando-se os
pregos de mercado, estabelecidos referencialmente pelas Normas-Padrao da Atividade
Publicitaria, incorporadas ao sistema legal por forga do disposto no Decreto n® 4563/2002 e do
disposto no inciso V do artigo 6° da Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010, que dispde
que na apresentagao da proposta de prego contera quesitos representativos das formas de
remuneragao vigentes no mercado publicitario, evitando-se a inexequibilidade do contrato
administrativo que vier a ser firmado:

| - Nao sera aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre servigos
externos de produgdo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento; sobre formas inovadoras de comunicagao publicitaria e remuneragao superior a
20% (vinte por cento) sobre o valor da midia digital adquirida com a intermediagéo da agéncia,
nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo Desconto Padrao de Agéncia.

Il — Nao sera aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Tabela Referencial de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso.

Il - Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € 0 expresso por
extenso, sera validado o percentual por extenso.

IV - O percentual de honorarios, assim como de desconto proposto sera de exclusiva
responsabilidade da licitante e ndo |he assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a
ser firmado, nenhuma alteragéo, sob a alegagéo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

V- O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os
custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execugao dos servigos objeto desta
licitagdo, tais como despesas com pessoal, administragdo e encargos (obrigacdes sociais,
impostos, taxas, etc.);

11.4.2. A Proposta de Preco devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de
representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

11.4.3. Serdo analisadas apenas as Propostas de Prego das licitantes classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas.

11.4.4. A classificacdo das Propostas de Prego observara a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor prego aquela que receber maior
pontuacdo, referente ao percentual de honorarios mencionados no subitem 11.4.1. e pelo
desconto concedido sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso.
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11.4.5. O prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 120 (cento e
vinte dias, a contar da data da abertura da reunido de licitagédo, indicada na epigrafe deste
Edital.

11.4.5.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 11.4.5. ou
ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessao de abertura dos
invélucros com as Propostas de Pregos, a Comissdo de Contratagdo realizara com ela
diligéncia nos termos do Art. 59, § 2°, da Lei Federal n° 14.133/2021, como forma de prorrogar
o referido prazo.

11.4.5.2. A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos
involucros com as Proposta de Pregos, ou antes do encerramento do certame, sera
desclassificada.

11.5. INVOLUCRO “5” — Documentos de Habilitagdo

11.5.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas, deveréo
entregar os Documentos de Habilitagdo no dia, hora e local estipulados pela Comissdo de
Contratagao.

11.5.2. Os documentos de Habilitacdo deverdo estar acondicionados no INVOLUCRO “5” que
devera ser apresentado fechado, rubricado no fecho e devera conter os seguintes dizeres em
sua face externa:

INVOLUCRO “5”
Documentos de Habilitagao
Razao Social da Licitante

CNPJ
Concorréncia n° 001/2025
Camara Municipal de Rondonépolis — MT

11.5.3. Serdo consideradas habilitadas as licitantes que apresentarem os documentos
previstos no Termo de Referéncia e relacionados nos subitens abaixo:

11.5.3.1. Habilitagdo Juridica

11.5.3.1.1. ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades empresariais €, no caso de sociedade por agdes, acompanhado de
documentos de elei¢do de seus administradores;

11.5.3.1.2. os documentos mencionados no subitem anterior deverdo estar acompanhados de
suas alteragbes ou da respectiva consolidagédo, devendo constar, entre os objetivos sociais, a
execucao de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

11.5.3.1.3. inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no
caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

11.5.3.1.4. ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento, expedido pelo
orgao competente, quando a atividade assim o exigir;

11.5.3.1.5. registro comercial, em caso de empresa individual.
11.5.3.2. Regularidade Fiscal, Social e Trabalhista
11.5.3.2.1. prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas;

11.5.3.2.2. prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacéo
de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente aos créditos tributarios federais e a
Divida Ativa da Uniao (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade
Social, nos termos da Portaria Conjunta n® 1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretario da
Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional;

11.5.3.2.3. prova de regularidade com o Fundo de Garantia de Tempo de Servigo (FGTS);
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11.5.3.2.4. prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos
do Titulo VII-A da Consolidagao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n°® 5.452, de
1° de maio de 1943;

11.5.3.2.5. prova de inscricdo no cadastro de contribuintes Municipal, relativo ao domicilio ou
sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

11.5.3.2.6. prova de regularidade com a Fazenda Municipal, do domicilio ou sede da licitante,
relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;

11.5.3.2.7. a prova de regularidade podera ser feita por Certiddo Negativa ou Certiddao Positiva
com efeitos de Negativa;

11.5.3.2.8. Sera considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas
publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

11.5.3.2.9. Sera considerada como vaélida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da
data da respectiva emissao, a certidao que nao apresentar prazo de validade expresso, exceto
se anexada legislacéo especifica indicativa de prazo distinto.

11.5.3.2.10. Para as ME ou EPP, nos termos da Lei Complementar n° 123/2006 e alteracoes,
havendo alguma restricdo na comprovacgao da regularidade fiscal, sera assegurado o prazo de
5 (cinco) dias uteis, cujo termo inicial correspondera ao momento em que o proponente for
declarado o vencedor do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administragéo
Publica, para a regularizagdo da documentacédo, pagamento ou parcelamento do débito, e
emissao de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de certiddo negativa.

11.5.3.2.10.1. A néo regularizagdo da documentagdo, no prazo previsto no item 11.5.3.2.10.,
implicaréa decadéncia do direito a contratagcdo, sem prejuizo das sangdes previstas no art. 90,
paragrafo 5° da Lei Federal n® 14.133/2021, sendo facultado a Administragdo convocar as
licitantes remanescentes, na ordem de classificagcéo, para a assinatura do contrato, ou revogar
a licitagao.

11.5.3.2.10.2. Em caso de ndo comprovagao da sua condicdo de ME ou EPP e ou nao
regularizacao dos documentos de comprovagéo da regularidade fiscal, a licitante estara sujeita
as penalidades legais, ficando sujeita inclusive ao impedimento de licitar e contratar com a
Administragao Publica, pelo prazo de até 2 (dois) anos, sem prejuizo das multas previstas no
edital.

11.5.3.3. Qualificagdo Técnica

11.5.3.3.1. Comprovagao de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel
com o objeto desta licitagdo, mediante a apresentacédo de atestado(s) e ou declaragéo(des),
expedida(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado, que comprove o disposto no art.
2° e no seu paragrafo 1°, incisos | e I, da Lei Federal n°® 12.232/2010, bem como paragrafo 5°
do artigo 67 da Lei Federal n° 14.133/2021.

11.5.3.3.1.1. as declaragdes, atestados ou certiddes deverdo ser apresentados
preferencialmente em papel timbrado da entidade emitente e ou a identificagdo completa da
entidade, incluindo o nome e cargo/funcédo do signatario, assegurando-se a autenticidade, a
veracidade e a rastreabilidade das informagdes prestadas.

11.5.3.3.2. Certificado de Qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas Padrdo (CENP), conforme disposto no Art. 4°, § 1°, da Lei Federal n°
12.232/2010.

11.5.3.3.2.1. o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da
agéncia valera para a filial.

11.5.3.3.2.2. 0 documento obtido no site do CENP tera sua validade verificada pela Comissao
de Contratagao.

11.5.3.3.2. A licitante devera ainda comprovar possuir em seu quadro, na data prevista para
entrega da proposta, no minimo, 01 (um) profissional publicitario, com comprovada experiéncia
no objeto da licitacao:
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11.5.3.3.2.1. a comprovagao da vinculagcdo do profissional ao quadro sera efetivada por
intermédio dos seguintes documentos:

11.5.3.3.2.1.1. no caso de empregado da empresa, apresentagdo da ficha de registro de
empregado ou do registro em Carteira de Trabalho e Previdéncia Social — CTPS, em que
conste a licitante como contratante.

11.5.3.3.2.1.2. no caso de ser socio-proprietario da empresa, apresentagdao do contrato social
ou outro documento legal devidamente registrado na Junta Comercial.

11.5.3.3.2.1.3. no caso de prestador de servigo, contrato de prestagao de servigo, regido pela
legislacao civil comum (sem necessariamente possuir vinculo trabalhista com a licitante).

11.5.3.3.2.1.4. serdo aceitas, ainda, declaracéo de contratacdo futura de prestacdo de servigos
de profissionais capacitados, desde que acompanhada de declaragdo de anuéncia expressa do
respectivo profissional, conforme modelo ANEXO VI deste Edital.

11.5.3.3.2.2. no momento da assinatura do contrato a adjudicataria demonstrara vinculo com o
profissional indicado no subitem anterior, na forma dos subitens 11.5.3.3.2.1.1. ou
11.5.3.3.2.1.2. ou ainda 11.5.3.3.2.1.3.

11.5.3.3.2.3. o profissional indicado pela licitante podera ser substituido por profissional de
experiéncia equivalente ou superior, desde que aprovado pela Administragao.

11.5.3.4. Qualificagdo Econémico-financeira

11.5.3.4.1. certidao negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede da licitante, como
grafado no Art. 69, caput e inciso Il, da Lei Federal n°® 14.133/2021.

11.5.3.4.1.1. caso nao conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90
(noventa) dias corridos, antes da data de apresentagcao dos Documentos de Habilitacao.

11.5.3.4.1.2. no caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser
apresentadas as certidées de cada distribuidor.

11.5.3.4.2. balango patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais
demonstragdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, ja exigiveis e apresentados
na forma da lei, que comprove a boa situagéo financeira da licitante, vedada a sua substitui¢cdo
por balancetes ou balangos provisorios, que comprove a boa situagao financeira da empresa,
podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da
data de apresentacédo dos Documentos de Habilitagao.

11.5.3.4.2.1. o balango patrimonial e as demonstragdes contabeis deverdo estar assinados
pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional.

11.5.3.4.2.2. se necessaria a atualizagao do balango, com suas demonstragdes contabeis, e do
patriménio liquido, devera ser apresentado o memorial de célculo correspondente, assinado
pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional.

11.5.3.4.2.3. o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no
Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa ou autenticado por meio do
Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED, para as empresas que utilizem o sistema
eletrénico de escrituragdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial.

11.5.3.4.2.3.1. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgao de
Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cépia do termo de
abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no § 2° do
art. 5° do Decreto-lei n° 486/1969.

11.5.3.4.2.3.2. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anbdnimas
regidas pela Lei n°® 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgéo de Registro do Comércio da
sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulagdo ou
copia registrada ou autenticada no 6rgao competente de Registro do Comércio da sede ou
domicilio da licitante.

11.5.3.4.2.3.3. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local
de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera
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sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no
orgao competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante.

11.5.3.4.2.3.4. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragao
Digital — SPED, impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

11.5.3.4.2.3.4.1. termo de autenticacdo com a identificagao do autenticador.
11.5.3.4.2.3.4.2. balancgo patrimonial e demonstragbes contabeis.
11.5.3.4.2.3.4.3. termo de abertura e encerramento.

11.5.3.4.2.3.4.4. requerimento de autenticagao de Livro Digital.
11.5.3.4.2.3.4.5. recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.

11.5.3.4.3. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de
existéncia deverdo apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do
sécio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no
respectivo conselho de classe profissional e autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da
sede ou do domicilio da licitante:

11.5.3.4.3.1. balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagéo.
11.5.3.4.3.2. balancgo intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

11.5.3.4.4. A comprovagdo da boa situagdo financeira da licitante sera feita por meio da
avaliacdo, conforme o caso:

11.5.3.4.4.1. do balango cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de
Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagdo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores
que um (>01):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC =

Passivo Circulante

11.5.3.4.4.2. do balanco cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser
maior ou igual a um (> ou = a 01).

Ativo Total

S=
Passivo Exigivel Total
11.5.3.4.4.3. o atendimento dos indices econémicos previstos nos subitens 11.5.3.4.4.1. e

11.5.3.4.4.2. devera ser atestado mediante declaragdo assinada por profissional habilitado da
area contabil, apresentada pelo fornecedor.

11.5.3.4.4.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no calculo de
quaisquer dos indices referidos, ou menor que 01 (um), no calculo do indice referido no
subitem 11.5.3.4.4.2., para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econdmico-
financeira, devera incluir, no Invélucro n° 5, comprovante de que possui, no minimo, patriménio
liquido no valor correspondente a 2% do valor a ser contratado.

11.5.3.5. Declaragcdes Complementares

11.5.3.5.1. Que esta ciente e concorda com as condigbes contidas no edital e seus anexos,
bem como de que a proposta apresentada compreende a integralidade dos custos para
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atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis
trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de
ajustamento de conduta vigentes na data de sua entrega em definitivo e que cumpre
plenamente os requisitos de habilitagao definidos no instrumento convocatorio.

11.5.3.5.2. Que n&o emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e
nao emprega menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condi¢do de aprendiz,
nos termos do artigo 7°, XXXIll, da Constituigao.

11.5.3.5.3. Que ndo possui empregados executando trabalho degradante ou forgado,
observando o disposto nos incisos Ill e IV do art. 1° e no inciso Ill do art. 5° da Constituigdo
Federal.

11.5.3.5.4. Que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e
para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas.

11.5.3.5.5. O fornecedor enquadrado como microempresa, empresa de pequeno porte ou
sociedade cooperativa devera declarar, ainda, que cumpre os requisitos estabelecidos no
artigo 3° da Lei Complementar n°® 123, de 2006, estando apto a usufruir do tratamento
favorecido estabelecido em seus arts. 42 a 49, observado o disposto nos §§ 1° ao 3° do art. 4°,
da Lei Federal n® 14.133, de 2021.

11.5.3.5.6. Que inexistem impedimentos para a participacdo neste certame, na forma dos
casos previstos em edital.

11.5.3.5.7. Que a proposta foi elaborada de forma independente. Tudo conforme modelo de
Declaragédo de Cumprimento de Requisitos Legais, ANEXO IV deste Edital.

12. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

12.1. Serdo realizadas 04 (quatro) sessbGes publicas para recebimento e abertura dos
INVOLUCROS de Propostas e Documentagao, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislagédo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos
de registro, assinadas pelos membros da Comissao de Contratacdo e pelos representantes das
licitantes presentes.

12.1.1. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido neste Edital.

12.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissido constituida de
alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e
Documentos de Habilitagcdo nas sessdes publicas.

12.1.3. A Comissdo de Contratagdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso poderdo, no
interesse da Camara Municipal de Rondonépolis, relevar aspectos puramente formais nas
Propostas e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que nao
comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

12.1.4. Os integrantes da subcomissdo técnica NAQ poderdo participar da sessdo de
recebimento e abertura dos involucros com as Propostas Técnica e de Precos.

12.2. Por ocasiao da apreciagcdo das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de
Habilitacdo as vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto da
sessao publica, nem sua reproducgao direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

12.3. O julgamento das Propostas Técnica e de Precos e o julgamento final deste certame
serao efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

12.4. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo seréo fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a analise,
avaliacdo ou comparagao entre as Propostas.

12.5. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratagcdo ou a
Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua
desclassificagao.
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12.6. A Comissao de Contratagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessodes, ou
mesmo suspendé-las, em fungcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas
legais aplicaveis.

12.6. Todas as sessdes serdo gravadas em audio e video, cujo material fara parte do
presente processo licitatorio, devendo a Comissao de Contratagao tomar o cuidado necessario
para manter o sigilo de autoria da proposta técnica - via n&do identificada - até a abertura do
INVOLUCRO “2”.

12.7. PRIMEIRA SESSAO:

12.7.1. Abertura da sessdo publica de licitagdo sera realizada no dia, hora e local
previsto no subitem 9.2 deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

12.7.1.1. Identificagdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigidos
no subitem 8.0.

12.7.1.2. Entrega dos INVOLUCROS “1”, “2”, “3” e “4”,

12.7.1.2.1. O nao recebimento do INVOLUCRO “1” - Plano de Comunicagdo Nao
Identificado, também impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

12.7.1.3. Rubricar no fecho os INVOLUCROS “2” - Plano de Comunicagéao Identificado e
“4” - Proposta de Prego, que permanecerdo fechados, sob a guarda da Comissdo de
Contratacdo, e separa-los do INVOLUCRO “1” - Plano de Comunicagdo Nao Identificado e
INVOLUCRO “3” - Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagéo.

12.7.1.4. Retirar e rubricar o contetdo do INVOLUCRO “1” - Plano de Comunicagdo Nio
Identificado e INVOLUCRO “3” - Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao.

12.7.2. Ap6és o encerramento do prazo para recebimento dos involucros, nenhum outro
Invélucro, documento ou embalagem sera recebido.

12.7.3. A Comissdo de Contratagdo, antes da abertura do INVOLUCRO “1” - Plano de
Comunicagdo Nao ldentificado, adotarda medidas para evitar que seus membros e ou o0s
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum
Plano de Comunicagao Publicitaria.

12.7.3.1. Antes de serem abertos, os INVOLUCROS “1” - Plano de Comunicagdo Nio
Identificado devem ser misturados, de modo que nao possam ser vinculados aos respectivos
autores.

12.7.3.2. Os documentos contidos no INVOLUCRO “1” - Plano de Comunicagdo Nio
Identificado e no INVOLUCRO “3” - Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugées de Problemas de Comunicagdo, serdo rubricados pelos representantes das
LICITANTES, facultando-se aos mesmos o0 seu exame.

12.7.3.3. Se a Comissdo de Contratacdo e ou os representantes das licitantes constatarem
ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada, a Comissao de Contratagdo desclassificara a
licitante e ficara de posse de todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos
relativos a essa fase.

12.7.3.4. A Comissdo de Contratagdo nado langara nenhum cddigo, sinal ou marca nos
invélucros padronizados nem nos documentos que compdem a via nao identificada do Plano
de Comunicacgao Publicitaria.

12.7.4. Abertos o INVOLUCRO “1” - Plano de Comunicagdo Nio Identificado e o
INVOLUCRO “3” - Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicacéo, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas, salvo por
motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissédo de Contratagéo.

12.7.5. A andlise e os tramites administrativos pertinentes ao contetido do INVOLUCRO “1” -
Plano de Comunicagdo Nio Identificado e INVOLUCRO “3” - Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagéao
observarao os seguintes procedimentos:
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a) suspensao da sessdo para analise individualizada e julgamento, pela Subcomissédo Técnica
das vias nao identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria e Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugédo de Problema de Comunicagao.

b) encaminhamento pela Comissdao de Contratagdo a Subcomiss@o Técnica dos
INVOLUCROS “1” - Plano de Comunicacao Nao Identificado.

c¢) elaboragédo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissdo de Contratagao, da
ata de julgamento do Plano de Comunicagdo Publicitaria, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacgdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em
cada caso.

d) encaminhamento, pela Comissdo de Contratagdo a Subcomissdo Técnica, dos
INVOLUCROS “3” - Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugées de
Problemas de Comunicagao.

e) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao de Contratagdo da
elaboracao de ata de julgamento do conjunto de informagdes, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacbes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em
cada caso.

12.7.6. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 13.4.1., a
Subcomissao Técnica atribuira pontuagdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e lancara
sua pontuagao em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no
fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos
a essa fase.

12.7.7. O disposto no subitem 13.4. n&o se aplica aos casos em que o descumprimento resulte
na identificagdo da licitante antes da abertura do INVOLUCRO “2” — Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Identificada.

12.7.8. As planilhas conterao, respectivamente, as pontuagdes de cada membro para cada
subquesito do Plano de Comunicagao Publicitaria apresentado pelas licitantes e as pontuagoes
de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de
Solucao de Problemas de Comunicagao de cada licitante.

12.8. SEGUNDA SESSAO:

12.8.1. Apos receber os relatérios de julgamento das Propostas Técnicas - INVOLUCRO “1” -
Plano de Comunicagdo Nio Identificado e INVOLUCRO “3” - Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagido -
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo
Técnica, a Comissao de Contratagdo designara nova data e horario para realizagdo da
segunda sessao publica que tera a seguinte pauta:

a) identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido
representante na sessao anterior, a licitante devera se identificar por meio do(s) documento(s)
exigido(s) no subitem 8.0.

b) abertura do receptaculo contendo os INVOLUCROS “2” - Plano de Comunicagio
Identificado.

c) abertura e rubrica do contetido do INVOLUCRO “2” - Plano de Comunicagao Identificado,
cotejo das vias nao identificadas (invélucro 1) com as vias identificadas do Plano de
Comunicacgao Publicitaria, para identificagdo de sua autoria.

d) elaboracdo da planilha geral com o somatério das pontuagbes atribuidas ao Plano de
Comunicacgao Publicitaria e separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica.

d1) Executar o sorteio previsto no subitem 13.15., quando for o caso.

12.8.2. Sera proclamado resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando em
Ata as propostas em ordem de classificagdo, assim como as licitantes que foram
desclassificadas.

12.8.3. O resultado do julgamento, a classificagao ou desclassificagédo, sera publicado, abrindo-
se 0 prazo para interposi¢cao de recurso.
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12.8.3.1. Além das demais atribuicbes, previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos relativos ao julgamento das Propostas Técnicas.

12.9. TERCEIRA SESSAO:

12.9.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposicao, a
Comissdo de Contratacdo designara nova data e horario para a sessdo de abertura dos
INVOLUCROS “4” — Proposta de Prego das Licitantes classificadas. A sessdo publica tera a
seguinte pauta:

a) identificagcdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa nido tenha tido
representante nas sessbes anteriores, a licitante devera se identificar por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 8.0.

b) abertura do receptaculo contendo os INVOLUCROS “4”.

c) abertura dos INVOLUCROS “4” — Proposta de Prego, exame e rubrica de seus contetidos
pela Comissao e representantes.

d) julgamento das Propostas de Pre¢co com a identificacdo das Propostas de menores pregos,
nos termos da exigéncia fixada no Edital, registrando em Ata as propostas em ordem de
classificagéo.

e) O resultado do julgamento das propostas sera publicado, abrindo-se o prazo para
interposi¢éo de recurso.

12.10. QUARTA SESSAO:

12.10.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposicéo, a
Comissado de Contratagdo designara nova data e horario para a sessdo de recebimento e
abertura dos INVOLUCROS “5” — Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas. A
sessdao publica tera a seguinte pauta:

a) identificacdo dos representantes das licitantes. Caso a empresa ndo tenha tido
representante nas sessbes anteriores, a licitante devera se identificar por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 8.0.

b) Recebimento e abertura dos INVOLUCROS “5” — Documentos de Habilitagdo das
licitantes classificadas.

c) Consulta a eventual descumprimento das condigbes de participagdo, especialmente quanto
a existéncia de sangdo que impeca a participagdo no certame ou a futura contratagao,
mediante a consulta aos cadastros elencados neste Edital.

d) Analise e julgamento sobre a habilitagdo, conforme previsto nos artigos 62 e seguintes da
Lei Federal n® 14.133/21 e exigéncias fixadas neste Edital.

e) O resultado do julgamento da habilitagdo e ou inabilitagdo sera publicado, abrindo-se o
prazo para interposicao de recurso.

f) N&o tendo sido interposto recurso, tendo havido sua desisténcia ou, ainda, decididos os
recursos, sera publicado o nome das licitantes vencedoras desta concorréncia.

13. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

13.1. A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

13.2. Serdo levados em conta pela Subcomissao, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

13.2.1. Plano de Comunicagéao Publicitaria
13.2.1.1. Raciocinio Basico — (maximo de 6 pontos) a acuidade de compreenséo:

a) na analise das caracteristicas e especificidades da Camara Municipal de Rondonépolis e do
contexto de sua atuagéo;

b) da pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagao publicitaria identificadas;
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c) do desafio de comunicacdo a ser superado pela Camara Municipal de Rondondpolis € no
entendimento dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing.

13.2.1.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria (maximo de 18 pontos)

a) a adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da
Camara Municipal de Rondondpolis e a seu desafio de comunicagao;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito proposto para a comunicagéo da
Camara Municipal de Rondondpolis com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
proposta;

e) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Camara Municipal de Rondondpolis, o
seu desafio de comunicagao e os objetivos de comunicagao previstos no Briefing;

f) A adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para a
solucdo do desafio de comunicagéo expresso no Briefing;

13.2.1.3. Ideia Criativa (maximo de 21 pontos)
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugéo criativa com a natureza da Camara Municipal de Rondondpoalis,
com o desafio e com os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

¢) a adequacéo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico- alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que
comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.

13.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia (maximo de 10 pontos)

a) a adequacéao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da agao publicitaria,
com a verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do
plano de midia;

) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagédo dos segmentos de
publicos alvo da campanha publicitaria;

d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacdo da Cémara
Municipal de Rondonépolis e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagao dos paradmetros de cobertura e frequéncia.

13.2.1.5. Capacidade de Atendimento (maximo de 20 pontos)

a) o porte e a tradi¢cdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento
a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagao das
quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as necessidades de comunicagéo
publicitaria da Camara Municipal de Rondondépolis;

c) a adequacdo da infraestrutura e das instalagbes que estardo a disposicdo da Cémara
Municipal de Rondondpolis na execugao do contrato;
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d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre a Camara Municipal de Rondonépolis
e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagédo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposicao da Camara Municipal de Rondonépolis.

13.2.1.6. Repertdrio (maximo de 15 pontos)

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagao a natureza do cliente, ao publico-alvo e
ao desafio de comunicacgao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacgio da linguagem as caracteristicas dos
meios e publicos-alvo;

¢) a qualidade da produgéo, da execugéo e do acabamento das pegas.
13.2.1.7. Relatos de solugdes de problemas de comunicagdo (maximo de 10 pontos)
a) a evidéncia de planejamento estratégico na proposi¢cao da solugéo publicitaria;

b) a demonstracdo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagao do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos
resultados obtidos;

d) o encadeamento légico da exposigado do Relato pela licitante.

13.3. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

PONTUACAO
QUESITOS MAXIMA

| — Plano de Comunicagao Publicitaria 55
I5J % 1. Raciocinio Basico 6
O O |2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria 18
@ = [3. Ideia Criativa 21
n 4. Estratégia de Midia e ndo Midia 10
Il - Capacidade de Atendimento 20
lll — Repertério 15
IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10

PONTUAGCAO TOTAL 100

13.3.1. A pontuacao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro
da Subcomissao Técnica, considerando- se 02 (duas) casas decimais.

13.3.2. A Subcomissao reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenca entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

13.3.3. Persistindo a diferenga de pontuagcdo prevista apds a reavaliagcdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissao, autores das pontuagdes consideradas destoantes,
deveréo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito
ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao e passara
a compor o processo desta licitagao.

13.3.4. A pontuagao de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

13.3.5. Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior pontuagao.

13.4. Sera desclassificada a Proposta que:

13.4.1. ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
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13.4.2. apresentar qualquer informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificagdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, antes da abertura do Invélucro n® 2;

13.4.3. n3o alcancar, no total, 80 (oitenta) pontos;

13.4.4. obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua proposta
técnica;

13.4.5. tentar influenciar a Comissao ou a Subcomissao Técnica no processo de julgamento
das propostas.

13.5. Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposi¢cbes do presente Edital e de seus anexos, ainda assim sera atribuida pontuagéo a seus
quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expirem os prazos para
interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que o
descumprimento resulte na identificagdo da proponente antes da abertura do Invélucro n° 2.

14. JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1. A Proposta de Pregos devera ser apresentada apenas com as informagdes constantes
do ANEXO | - Modelo de Proposta de Pregos.

14.2. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e n&o lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteragéo, sob a
alegacéao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

14.3. As propostas das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas seréo
analisadas quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.

14.4. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregcos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

14.5. A licitante devera apresentar uma unica Proposta de Pregos da qual constardao os
seguintes itens:

a) honorarios sobre servigcos externos de produc¢ao intermediados pela agéncia;

b) honorarios sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento
como a intermediacao e supervisdo da agéncia;

¢) honorarios sobre formas inovadoras de comunicagao publicitaria com a intermediacéo e
supervisao da agéncia;

d) remuneragéo sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia, quando o
veiculo ndo remunere esta com o desconto de agéncia;

e) percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de Custo Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso — SINAPRO, a ser
concedido pela agéncia a Camara Municipal de Rondonépolis

14.6. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuacdo, os percentuais
maximos a serem pagos pela Camara Municipal de Rondonépolis:

14.6.1. Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de
voz, na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

14.6.2. Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a
pecas, sobre o valor original da cessdo desses direitos, na reutilizagdo das pegas por direito
igual ao inicialmente pactuado.

14.7. A proposta de politica de pregos devera levar em consideragao o prazo de pagamento,
na forma disciplinada no Termo de Referéncia.

14.8. Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos
relativos aos objetos deste instrumento convocatério, inclusive materiais de uso e consumo
para consecucgao dos servigos, assessoria de marketing, planejamento, criagdo, mao-de-obra,
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bem como todos os encargos tributarios, sociais, trabalhistas, previdenciarios, securitarios ou
quaisquer outros custos decorrentes ou que venham a ser devidos em razdo do objeto deste
edital, ndo cabendo ao 6rgao contratante custos adicionais.

14.8.1. A Classificacao se dara da seguinte forma:

a) percentual de honorarios sobre produgédo e execucgdo técnica externa, com a intermediagao
e supervisdo da agéncia, de pegas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

b) percentual de honorarios sobre o planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliagao e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico -alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e ag¢des publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a intermediagéo e
supervisdes da agéncia:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

c) percentual de honorarios sobre a criagcdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias, com a intermediagao e supervisdo da agéncia:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 Até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

d) percentual de remuneragdo sobre a contratacdo de midia digital com a intermediagcédo da
agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 até 15%
18 16%
15 17%
12 18%
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10 19%

05 20%

e) desconto sobre a tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Mato Grosso — SINAPRO, fixados nos limites estabelecidos nos quesitos 11.4.

DESCONTO SOBRE A TABELA DE CUSTOS
LN INTERNOS
20 De 50% ou acima de 50%
15 De 45% a 49%
12 De 40% a 44%
10 De 30% a 39%

14.8.2. Serao consideradas as melhores propostas de prego aquelas que atingirem as maiores
pontuagdes através da férmula abaixo:

NFPP = Nota final da Proposta de Prego
D1 - Pontuagéao aplicada ao percentual sobre honorarios de produgao externa.

D2 — Pontuacgao aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros instrumentos de
avaliacao

D3 - Pontuagdo aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de
comunicacgao.

D4 — Pontuacdo aplicada ao percentual de remuneracdo da agéncia sobre o valor da midia
digital intermediada pela agéncia, que ndo enseje o pagamento do desconto de agéncia pelos
veiculos de divulgacéo.

D5 — Pontuacgdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custo Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso.

NFPC = D1+D2+D3+D4+D5

15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1. A Pontuacéo Final sera obtida através da férmula abaixo:
PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30), onde:

PF = Pontuagéo final

NFPT = Pontuacéo relativa a proposta técnica

NFPP = Pontuacgao relativa a proposta de prego

15.2. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuigdo da maior nota aos
quesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacao Publicitaria;
a) ldeia Criativa;

b) Raciocinio Basico

c) Estratégia de Midia e Ndo Midia

15.3. Apds a utilizagdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo se fara
através de sorteio que ocorrera em sessao publica.

15.4. Serdo consideradas vencedoras, as duas licitantes mais bem classificadas no
julgamento final da média ponderada entre as Propostas Técnicas e de Precos.

15.5. Sera assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratagdo para as
empresas de pequeno porte, entendendo-se como empate aquelas situagcbes em que o
resultado final, constituido pela média ponderada das pontuagdes das Propostas Técnica e de
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Preco, alcangada pelas microempresas e empresas de pequeno porte, sejam iguais a média
ponderada apresentada pela licitante mais bem classificada e desde que ndo seja esta uma
microempresa ou empresa de pequeno porte.

15.6. Ocorrendo o empate entre microempresas e empresas de pequeno porte, sera
realizado sorteio entre elas.

15.7. A empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a Lei
Complementar n°® 123/2006 devera apresentar, na forma da lei, juntamente com os documentos
de habilitagido, a declaragdo de que nido se encontra em nenhuma das situagdes do paragrafo
4° do artigo 3° do citado dispositivo e que no ano calendario da realizagdo da licitagao, ainda
nao celebrou contratos com a Administracdo Publica cujos valores somados extrapolem a
receita maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte, Anexo
V.

16. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

16.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo de Contratacdo
pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia,
hora e local previstos na convocagao da sessao a ser realizada para esse fim.

16.2. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que n&o apresentar os
Documentos de Habilitagcdo na referida sesséo sera alijada do certame.

16.3. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentacdo, na forma prevista no
subitem 11.5.3.

16.4. Como condigdo prévia ao exame da documentagdo de habilitacdo, a Comissao de
Contratagao verificara o eventual descumprimento das condi¢des de participacdo das licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, especialmente quanto a
existéncia de sangdo que impeca a participagdo no certame ou a futura contratagdo, mediante
a consulta aos seguintes cadastros:

16.4.1. Cadastro Municipal de Prestadores e Empresas Inidoneas ou Suspensas — CMPEIS,
mantido pela Prefeitura Municipal de Rondondpolis e instituido pela Lei Municipal n°® 7.874/2013
(https://transparencia.rondonopolis.mt.gov.br/rondonopolis/licitacoes/sancoes-fornecedores).

16.4.2. Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas - CEIS, mantido pela
Controladoria-Geral da Unido
(https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta?cadastro=2&ordenarPor=nomeSancion
ado&direcao=asc);

16.4.3. Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela Controladoria-Geral da
Unido (https://portaldatransparencia.gov.br/pagina-interna/603244-cnep).

16.4.4. Cadastro Nacional de Condenagbes Civeis por Atos de Improbidade Administrativa,
mantido pelo Conselho Nacional de Justica
(www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php).

16.4.5. Lista de Inidoneos, mantida pelo Tribunal de Contas da Unido - TCU
(https://portal.tcu.gov.br/carta-de-servicos/certidoes).

16.4.6. A consulta aos cadastros dos itens 16.4.2., 16.4.3,, 16.4.4. e 16.4.5, podera ser
substituida pela Consulta Consolidada de Pessoa Juridica do TCU (https://certidoes-
apf.apps.tcu.gov.br/).

16.4.7. Cadastro de Inidbneos, mantido pelo Tribunal de Contas do Estado de Mato Grosso —
TCE-MT (jurisdicionado.tce.mt.gov.br/conteudo/index/sid/542).

16.4.8. Cadastro de Pessoas Suspensas de Contratar com a Administracdo Publica, mantido
pelo  Tribunal de Contas do Estado de Mato Grosso -  TCE-MT
(jurisdicionado.tce.mt.gov.br/conteudo/index/sid/867).

16.4.9. Cadastro de pessoas proibidas de contratar com a Administracdo Publica pelo Poder
Judiciario, mantido pelo Tribunal de Contas do Estado de Mato Grosso — TCE-MT
(jurisdicionado.tce.mt.gov.br/conteudo/index/sid/589).
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16.4.10. Cadastro de Pessoas/Empresas declaradas iniddneas e/ou suspensas de contratar
com a Administracdo, mantido pelo Tribunal de Contas do Estado de Mato Grosso — TCE-MT
(jurisdicionado.tce.mt.gov.br/conteudo/index/sid/654).

16.5. A consulta aos cadastros sera realizada no nome e no CNPJ da empresa licitante.

16.5.1. a consulta ao CNEP quanto as sangdes previstas na Lei n°® 8.429, de 1992, também
ocorrera no nome € no CPF do sécio majoritario da empresa licitante, se houver, por forga do
Art. 12 da citada lei.

16.5.2. Caso conste na Consulta de Situagdo do licitante a existéncia de Ocorréncias
Impeditivas Indiretas, a Comissao de Contratagédo diligenciara para verificar se houve fraude
por parte das empresas apontadas no Relatério de Ocorréncias Impeditivas Indiretas.

16.5.3. A tentativa de burla sera verificada por meio dos vinculos societarios, linhas de
fornecimento similares, dentre outros.

16.5.4. O licitante sera convocado para manifestacdo previamente a uma eventual
desclassificagao.

16.6. Constatada a existéncia de sangao a licitante sera reputada inabilitada, por falta de
condicao de participagao.

16.7. A Comissao de Contratagao analisara os Documentos de Habilitagdo e julgara habilitadas
as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagado exigidos neste Edital e em seus
anexos.

16.8. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo de Contratagdo reabrira a fase de
Habilitagdo, com nova convocacgao de todas as licitantes classificadas no julgamento final das
propostas para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 10 (dez) dias Uteis,
em atencao aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as
condigcbes preestabelecidas.

17. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

17.1. Dos atos da Administragdo, inclusive dos julgamentos da Proposta Técnica, da
Proposta de Precos e da Habilitagdo, cabem recursos distintos e em momentos distintos, na
forma do disposto no artigo 11, incisos VIII, X e Xlll da Lei Federal n® 12.232, de 2010, em face
do critério da especialidade desta norma legal.

17.1.1. O prazo para interposicdo de cada um dos recursos possiveis neste certame
(relativamente aos julgamentos das fases de Proposta Técnica, Proposta de Preco e
Habilitagdo) sera de 03 (trés) dias uteis previsto no artigo 165, inciso | da Lei Federal n® 14.133,
de 2021, contado da data da intimagao de cada um dos julgamentos ou da lavratura da ata.

17.1.2. Igual prazo de trés dias Uteis cabera a parte interessada em oferecer impugnacao
(contrarrazdes) ao recurso interposto por uma das licitantes.

17.2. Os recursos e as contrarrazdes deverdo ser interpostos e entregues, por forma
eletrénica, pelo e-mail licitacao@rondonopolis.mt.leg.br, ou por petigdo dirigida ou protocolada
no endereco, Rua Cafelandia, n® 434, Bairro La Salle, nesta cidade de Rondonépolis, Estado
de Mato Grosso, dentro do horario de funcionamento do 6rgéo, de segunda-feira a sexta-feira,
das 08h as 17h, exceto feriados e pontos facultativos.

17.2.1. Os recursos e as contrarrazées encaminhados por meio eletrOnico (e-mail) deveréo
conter, obrigatoriamente, a pega recursal ou de defesa anexada em formato digital,
devidamente assinada pelo responsavel legal ou procurador habilitado, sendo obrigatério a sua
confirmacéao através de e-mail.

17.3. Os recursos interpostos fora do prazo ou apresentados em desacordo com as
condigdes deste Edital, ndo terdo analise de mérito.

17.4. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia
do inicio e incluir-se-a o do vencimento. Sé se iniciam e vencem os prazos em dias de
expediente na Administracéo.

18. DA ADJUDICAGAO, HOMOLOGAGAO E TERMO DE CONTRATO
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18.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratagédo
encaminhara o processo a autoridade competente para, a seu critério, Adjudicar e Homologar o
objeto do certame as empresas vencedoras.

18.2. Apds a homologacdo e adjudicagéo, caso se conclua pela contratacdo, sera firmado
termo de contrato, conforme minuta constante do anexo VIl deste Edital.

18.3. As adjudicatarias terdo o prazo de cinco dias uteis, contados a partir da data de sua
convocagao, para assinar o termo de contrato, sob pena de decair o direito a contratagéo, sem
prejuizo das sangdes previstas neste Edital.

18.4. Alternativamente a convocagéo para comparecer perante o érgéo ou entidade para a
assinatura do Termo de Contrato, a Administragdo podera: a) encaminha-lo para assinatura,
mediante correspondéncia postal com aviso de recebimento (AR), para que seja assinado e
devolvido no prazo de cinco dias Uteis, a contar da data de seu recebimento; b) disponibilizar
acesso a sistema de processo eletrbnico para que seja assinado digitalmente em até cinco dias
uteis; ou c) outro meio eletrénico, assegurado o prazo de cinco dias Uteis para resposta apds
recebimento da notificagdo pela Administragéo.

18.5. Os prazos dos itens 18.3. e 18.4. poderado ser prorrogados, por igual periodo, por
solicitagao justificada do adjudicatario e aceita pela Administragao.

18.6. O prazo de vigéncia da contratagéo é o estabelecido no Termo de Referéncia.

18.7. Na assinatura do contrato sera exigido a comprovacéo das condi¢gdes de habilitagao e
contratagdo consignadas neste Edital, que deverao ser mantidas pelo fornecedor durante a
vigéncia do contrato.

18.8. Sera facultado a Administracdo, quando o convocado nao assinar o termo de contrato
no prazo e nas condigdes estabelecidas, convocar os licitantes remanescentes, na ordem de
classificagao, para a celebragao do contrato nas condigdes propostas pelo licitante vencedor.

19. DA GARANTIA

19.1. As disposigcbes pertinentes a garantia de execugéo estdo estabelecidas no Termo de
Referéncia e Instrumento Contratual anexo a este edital.

20. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

20.1. As obrigagbes da contratada e do contratante, vinculadas a execugéo do contrato a ser
firmado em decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas no Termo de Referéncia e
Instrumento Contratual em anexo.

21. DA REMUNERAGAO E FORMA DE PAGAMENTO

21.1. A remuneragdo a contratada, pelos servigcos prestados, sera feita nos termos das
Clausulas da Minuta de Contrato, anexo a este edital, consoante os precos estabelecidos em
suas Propostas de Precos ou, quando for o caso, de acordo com 0s pregos negociados na
forma prevista no art. 61, da Lei Federal n° 14.133, de 2021.

21.2. A forma e as condi¢cdes de pagamento sdo as constantes do Termo de Referéncia,
Anexo |l deste edital.

22. COMISSAO DE CONTRATAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

22.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo de Contratagdo, com
excegao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

22.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por “Subcomissdo Técnica”,
constituida por, pelo menos, 03 (trés) membros que sejam formados em comunicagio,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3
(um tergco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com a Camara Municipal de Rondonépolis.
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22.3. A escolha dos membros da “Subcomissao Técnica” dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os homes de uma relagdo que tera, no minimo, o triplo do numero de integrantes
da subcomisséo (art. 10, § 2°, da Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010), previamente
cadastrados.

22.3.1. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
“Subcomissdo Técnica”’, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que
mantenham ou ndo vinculo com a Camara Municipal de Rondondpolis.

22.3.2 Os nomes remanescentes da relagdo apds sorteio dos membros da Subcomissio
Técnica, serao todos sorteados para definichdo de uma ordem de supléncia, a serem
convocados nos casos de impossibilidade de participagdo de algum dos titulares.

22.4. A relagao dos nomes referidos no subitem 22.3. sera publicada na imprensa oficial, em
prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sesséo publica marcada
para o sorteio.

22.5. Qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o
subitem 22.3., mediante fundamentos juridicos plausiveis, até 48 (quarenta e oito) horas antes
da sessao publica destinada ao sorteio.

22.6. Admitida a impugnagdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
“Subcomissdo Técnica”, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

22.7. A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdao, mediante deciséo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, na elaboragdo e a
publicagao de nova lista, sem o0 nome impugnado, respeitado o disposto no subitem 22.3.

22.7.1. Sera necessario publicar nova relagao se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao for inferior aos minimos exigidos nos subitens 22.3. e 22.3.2. deste Edital.

22.7.2. S6 sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagédo
anteriormente publicada.

22.8. A sessao publica do sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da impugnagéo,
em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no
subitem 22.4. e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

22.9. Apods a sessdo do sorteio, os membros sorteados da “Subcomissdo Técnica” serdo
nomeados por ato da Presidéncia da Camara Municipal de Rondonépolis - MT, a ser publicado
no Diario Oficial Eletrénico de Rondonépolis (DIORONDON-E).

22.10. A Comissdo de Contratacdo e a Subcomissdao Técnica cuidardo para que a
interpretacdo e aplicagdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das
finalidades da licitagdo e, conforme o caso, poderao relevar aspectos puramente formais nos
Documentos de Habilitagdo e nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a
lisura e o carater competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a contratacdo da
proposta mais vantajosa, nos termos do art. 5°, caput, da Lei Federal n® 14.133, de 1° de abril
de 2021.

23. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

23.1. A critério da Comissao de Contratagdo, todas as decisdes referentes a esta
Concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagdo
em outro veiculo oficial seja obrigatéria e ou determinagbes existentes na Lei Federal n°
14.133, de 1° de abril de 2021.

a) nas reunides de abertura de invélucros.

b) no site oficial da Camara Municipal de Rondondpolis.

¢) no Diario Oficial Eletrénico de Rondondpolis (DIORONDON-E).
d) no Diario Oficial de Contas do TCE/MT.

e) publicagbes afixadas em mural publico, ou
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f) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da
comunicacgao pelas LICITANTES.

23.2. Apods a homologagéo do processo licitatorio, serdo disponibilizados no Portal Nacional
de Contratagcdes Publicas (PNCP), os documentos elaborados na fase preparatdria que
porventura ndo tenham integrado o edital e seus anexos.

24. DAS INFRAGOES ADMINISTRATIVAS E SANGOES

24.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:

24.1.1. Deixar de entregar a documentagao exigida para o certame ou ndo entregar qualquer
documento que tenha sido solicitado pela Comissédo de Contratagdo durante o certame.

24.1.2. Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a
proposta em especial quando:

24.1.2.1. pedir para ser desclassificado apos o julgamento das propostas técnicas e de precos.
24.1.2.2. apresentar proposta em desacordo com as especificagdes do edital.

24.1.3. Nao celebrar o contrato ou nao entregar a documentagéo exigida para a contratagéo,
quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta.

24.1.4. Recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato no prazo estabelecido pela
Administragao.

24.1.5. Apresentar declaracdo ou documentagdo falsa exigida para o certame ou prestar
declaragéo falsa durante a licitagao.

24.1.6. Fraudar a licitagao.

24.1.7. comportar-se de modo iniddbneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em especial
quando:

24.1.7.1. agir em conluio ou em desconformidade com a lei.

24.1.7.2. induzir deliberadamente a erro no julgamento.

24 .1.8. praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagao.
24.1.9. praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n° 12.846, de 2013.

24.2. Com fulcro na Lei n® 14.133, de 2021, a Administragdo podera, apds regular processo
administrativo, garantida a prévia defesa, aplicar aos licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes
sangdes, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:

24.2.1. adverténcia.
24.2.2. multa.
24.2.3. impedimento de licitar e contratar e.

24.2.4. declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida sua reabilitacdo perante a propria
autoridade que aplicou a penalidade.

24.3. Na aplicagéo das sangdes serao considerados:

24.3.1. a natureza e a gravidade da infracdo cometida;

24.3.2. as peculiaridades do caso concreto;

24.3.3. as circunstancias agravantes ou atenuantes;

24.3.4. os danos que dela provierem para a Administracdo Publica;

24.3.5. a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e
orientagdes dos 6rgaos de controle.

24.4. A multa sera recolhida no prazo maximo de 15 (quinze) dias uteis, a contar da
comunicagao oficial.
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24.4.1. Para as infragdes previstas nos itens 24.1.1, 24.1.2 e 24.1.3, a multa sera de 0,5% a
15% do valor do contrato licitado.

24.4.2. Para as infragbes previstas nos itens 24.1.5, 24.1.6, 24.1.7, 24.1.8. e 24.1.9, a multa
sera de 15% a 30% do valor do contrato licitado.

24.5. As sangbes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaragao de
inidoneidade para licitar ou contratar poderdo ser aplicadas, cumulativamente ou nédo, a
penalidade de multa.

24.6. Na aplicacdo da sang¢ao de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de
15 (quinze) dias Uteis, contado da data de sua intimagao.

24.7. A sancdo de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel em
decorréncia das infracbes administrativas relacionadas nos itens 24.1.1, 24.1.2 e 24.1.3,
quando ndo se justificar a imposi¢cao de penalidade mais grave, e impedira o responsavel de
licitar e contratar no ambito da Administragdo Publica direta e indireta do municipio de
Rondondpolis, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.

24.8. Podera ser aplicada ao responsavel a sangao de declaracdo de inidoneidade para
licitar ou contratar, em decorréncia da pratica das infragdes dispostas nos itens 24.1.5, 24.1.6,
24.1.7, 24.1.8. e 24.1.9, bem como pelas infragdes administrativas previstas nos itens 24.1.1,
24.1.2 e 24.1.3, que justifiquem a imposicdo de penalidade mais grave que a sangao de
impedimento de licitar e contratar, cuja duragédo observara o prazo previsto no art. 156, § 5°, da
Lei n°® 14.133, de 2021.

24.9. Arrecusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato no prazo estabelecido pela
Administracédo, descrita no item 24.1.3, caracterizara o descumprimento total da obrigagéo
assumida e o sujeitara as penalidades e a imediata perda da garantia de proposta em favor do
o6rgao ou entidade promotora da licitagdo, nos termos do Decreto Legislativo n.° 1.701, de
2024.

24.10. A apuracao de responsabilidade relacionadas as sancbdes de impedimento de licitar e
contratar e de declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a instauragao de
processo de responsabilizagado a ser conduzido por comissdo composta por 3 (trés) ou mais
servidores estaveis, que avaliara fatos e circunstancias conhecidos e intimara o licitante ou o
adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua intimagao,
apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

24.11. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias Uteis da aplicacdo das sancgbes de
adverténcia, multa e impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimacéo, o qual
sera dirigido a autoridade que tiver proferido a decisao recorrida, que, se n&o a reconsiderar no
prazo de 5 (cinco) dias uteis, encaminhara o recurso com sua motivagao a autoridade superior,
que devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 20 (vinte) dias uteis, contado do
recebimento dos autos.

24.12. Cabera a apresentacdo de pedido de reconsideracdo da aplicagdo da sangao de
declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado
da data da intimagao, e decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias uteis, contado do seu
recebimento.

24.13. O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisédo
recorrida até que sobrevenha decisao final da autoridade competente.

24.14. A aplicacdo das sangdes previstas neste edital ndo exclui, em hipotese alguma, a
obrigagao de reparagao integral dos danos causados ao municipio de Rondonopolis.

24.15. Para a garantia da ampla defesa e contraditério dos licitantes, as notificagbes serédo
enviadas eletronicamente para os enderecos de e-mail informados na proposta comercial.

24.15.1. Os enderecos de e-mail informados na proposta comercial serao considerados de uso
continuo da empresa, ndo cabendo alegagdo de desconhecimento das comunicacdes a eles
comprovadamente enviadas.

25. DAS DISPOSIGOES GERAIS
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251. A participacdo neste certame implica a aceitagdo integral e irretratavel dos termos
deste edital e de seus anexos, ndo podendo o licitante alegar, em qualquer fase do processo,
desconhecimento de suas disposigdes, documentos ou da legislagéo vigente.

25.2. Os licitantes sdo responsaveis pela veracidade, autenticidade e legalidade dos
documentos e informagdes apresentados, respondendo civil, administrativa e criminalmente em
caso de falsidade ou inexatiddo, conforme legisla¢ao vigente.

25.3. Todos os custos incorridos pelos licitantes com a preparagcdo e apresentagao das
propostas, bem como com o cumprimento de qualquer exigéncia estabelecida neste edital, sdo
de responsabilidade exclusiva dos proponentes, ndo cabendo qualquer ressarcimento pela
Administracéo, ainda que a licitagdo venha a ser revogada ou anulada.

25.4. E facultada & Comissdo de Contratagdo ou & autoridade superior em qualquer fase da
licitagdo, a promogado de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do
processo.

25.5. A Comisséao de Contratagao, por solicitacdo expressa da Subcomissao Técnica, podera
proceder vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas
(quesito Capacidade de Atendimento), que estardo a disposicdo da Camara Municipal de
Rondondpolis para a execugao do contrato.

25.6. A autoridade competente para a aprovagao do procedimento licitatorio podera revoga-
lo em face de razdes de interesse publico, por motivo de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, devendo anula-lo por
ilegalidade, de oficio ou por provocagdo de terceiros, mediante ato escrito e devidamente
fundamentado, sem que caiba direito de qualquer indenizagao.

25.7. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
Céamara Municipal de Rondonépolis comunicara os fatos verificados aos érgaos e instituicoes
competentes para que sejam tomadas as providéncias devidas.

25.8. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante a utilizagdo de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a autora
as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde Art. 178, da Lei Federal n°
14.133/2021, que acrescentou o Capitulo 1I-B, Art. 337-1, ao Titulo XI da Parte Especial do
Decreto-Lei Federal n° 2.848/1940.

25.9. Antes do aviso oficial do resultado da concorréncia, nao serdo fornecidas, a quem quer
que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagdo do contrato ou a analise, avaliagdo
ou comparagao entre as Propostas.

25.10. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou
inabilitada se a Camara Municipal de Rondondpolis tiver conhecimento de fato desabonador a
sua classificagao técnica ou a sua habilitagao, conhecido apds o julgamento de cada fase.

25.11. Se ocorrer desclassificagdo ou inabilitacdo da licitante vencedora, por fatos referidos no
item precedente, a Camara Municipal de Rondonépolis podera convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificacéo final das Propostas Técnicas ou revogar
esta concorréncia.

25.12. Se, durante a execugdo do contrato, o instrumento firmado com a CONTRATADA nao
for prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislagdo e no contrato, a
CONTRATANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de
classificagéo final das Propostas Técnicas, para dar continuidade a execug¢dao do objeto do
contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condigdes e exigéncias a
que estiver sujeita a signataria do contrato.

25.12.1. é vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

25.13. As normas que disciplinam esta Licitagdo serdo sempre interpretadas em favor da
ampliagdo da disputa entre as agéncias interessadas, sem comprometimento com a seguranga
do futuro contrato.

25.14. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos excluir-se-a o dia
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do inicio e incluir-se-a o do vencimento. Sé se iniciam e vencem os prazos em dias de
expediente na Administragéao.

25.15. Aos casos omissos, aplicar-se-ao as disposi¢coes da Lei Federal n® 12.232, de 29 de
abril de 2010, da Lei Federal n° 14.133, de 01 de abril de 2021, além das disposi¢coes
especificas contidas na Lei Federal n® 4.680, de 18 de junho de 1965, do Decreto Federal n®
57.690, de 01 de fevereiro de 1966, com as alteragdes introduzidas pelo Decreto n° 4.563, de
31 de dezembro de 2002 e das demais disposi¢cdes desse Decreto, das Normas-Padrao da
Atividade Publicitaria e do Relacionamento Comercial Entre Anunciantes, Agéncias de
Publicidade e Veiculos de Comunicacdo, do Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda
e suas alteragdes, bem como do Cdédigo Brasileiro de Auto- Regulamentagao Publicitaria.

25.16. Os termos dispostos neste Edital, as clausulas e condi¢des contratuais e as constantes
dos ANEXOS completam-se entre si, reportando um documento ao outro em caso de duvidas
ou omissdes, prevalecendo para todos os efeitos as disposi¢cdes Editalicias sobre as
contratuais, e as legais sobre aquelas. Dessa forma, todos os ANEXOS integram o Edital,
como se nele fossem transcritos, valendo suas condigcdes e estipulagbes como normas para o
procedimento e para a execugao do objeto contratual.

25.17. Para dirimir quaisquer questbes emergentes ou remanescentes na execug¢ado do
contrato, que nao for possivel ser solucionado administrativamente, fica designado o foro da
Comarca de Rondonépolis, Estado de Mato Grosso, renunciando a qualquer outro por mais
privilegiado que seja, até mesmo se houver mudangas de domicilio de qualquer das partes
contratantes.

25.18. Os ANEXOS do presente Edital sdo os seguintes, que dele passam a ser parte
integrante:

25.18.1. ANEXO | — Planilha da Proposta de Preco

25.18.2. ANEXO Il — Termo de Referéncia

25.18.3. ANEXO Ill — Modelo de Carta de Credenciamento

25.18.4. ANEXO IV — Modelo de Declaragdo de Cumprimento de Requisitos Legais

25.18.5. ANEXO V — Modelo de Atestado de Capacidade Técnica

25.18.6. ANEXO VI — Modelo de Declaragéo de Futura Contratagédo de Profissional

25.18.7. ANEXO VIl — Minuta do Contrato

25.18.8. ANEXO VIII — Estudo Técnico Preliminar

25.18.9. ANEXO IX — Planilha de Pontuagdo da Proposta Técnica — INVOLUCRO “1”

25.18.10. ANEXO X — Planilha de Pontuagéo da Proposta Técnica — INVOLUCRO “3”
25.18.11. ANEXO Xl — Briefing

25.18.12. ANEXO XII — Metodologia para sele¢éo interna das agéncias

25.19. O Edital estd disponibilizado e mantido na integra, no enderego eletronico
(www.rondonopolis.mt.leg.br - TRANSPARENCIA/LICITAGOES), no
Portal Nacional de Contratagées Publicas (PNCP), e também podera ser lido e/ou obtido no
orgao, situado no enderegco Rua Cafelandia n° 434 — Bairro La Salle, nesta cidade de
RONDONOPOLIS — Estado de Mato Grosso, nos dias Uteis, no horario das 08 horas as 17
horas, mesmo enderego e periodo no qual os autos do processo administrativo permanecerao
com vista franqueada aos interessados.

Rondondpolis, 10 de outubro de 2025.

PAULO CESAR SCHUH
Presidente da Camara Municipal de Rondondpolis
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CONCORRENCIA N° 001/2025

ANEXO |
PLANILHA DA PROPOSTA DE PRECO

Razao Social:

Nome Fantasia:

CNPJ:

Endereco:

Bairro: Cidade:

CEP: E-mail:
Telefone: Celular
Contato:

Banco: Conta Bancaria:

Nome e n°® da agéncia:

PROPOSTA DE PRECO

Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n° 001/2025 promovida
pela Camara Municipal de Rondonoépolis, adotaremos a seguinte politica de precos para os
servigos descritos:

a) HONORARIOS de ....... /.3 (PP por cento) sobre servigos externos de produgéo e
outros, incumbidos a terceiros, com a intermediacao e sob supervisdo da agéncia;

b) HONORARIOS de ....... I CTPTRRR por cento) sobre pesquisas e instrumentos de
avaliacéo e de geracéo de conhecimento, com a intermediagao e supervisdo da agéncia;

c) HONORARIOS de ... % (e por cento) sobre formas inovadoras de
comunicacgao publicitaria com a intermediacéo e supervisdo da agéncia.

d) REMUNERAGAO de ....... 90 (ceveeeeeiiieee e por cento) do valor da midia digital contratada
com a intermediagdo da agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia
pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65.

e) DESCONTO a ser concedido a Camara Municipal de Rondonépolis sobre os custos
internos, baseados na tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso — SINAPRO/MT ., ............. % (....... por cento).
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1) Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuagdo, os percentuais maximos a serem pagos
pela Camara Municipal de Rondonépolis:

a) Remuneracao de até 100% (cem por cento) aos Atores e modelos, sobre o caché original,
pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao
inicialmente pactuado.

b) Remuneragéo de até 100% (cem por cento) aos detentores dos direitos patrimoniais de uso
de obras consagradas, incorporadas as peg¢as e campanhas publicitédrias realizadas, na
reutilizagcao destas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

2) Declaramo-nos cientes de que a Camara Municipal de Rondondpolis/MT procedera a
retengao de tributos e contribuigdes nas situagdes previstas em lei.

3) O desconto de agéncia ou honorarios de midia serd pago a agéncia que intermediar a
compra de espaco/tempo publicitarios, pelos Veiculos de Comunicagéo, na base de 20% sobre
o valor bruto da midia contratada, sendo que o Veiculo emitira sua fatura contra a Camara
Municipal de Rondondpolis correspondente a chamada “parte liquida”, correspondente a 80%
do valor da midia. A agéncia, por seu turno, emitira sua nota-fiscal correspondente a 18%
(dezoito por cento), ja deduzido o repasse de 2% (dois por cento) sobre o valor da midia,
contra a Camara Municipal de Rondondpolis/MT, de acordo com as disposi¢cdes do Anexo B
das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria.

4) Informamos conhecer e aceitar as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas no
Termo de Referéncia e na Minuta de Contrato.

5) Declaramos que os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracéo, sob a alegagao de
erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

6) Declaramos que, a presente Proposta de Precgos é valida pelo prazo de 120 (cento e vinte)
dias, a contar da data de sua apresentacéo.

(ASSINATURA)
NOME COMPLETO DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA

OBS.: ESTE DOCUMENTO DEVE SER ENTREGUE EM PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA
LICITANTE.
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CONCORRENCIA N° 001/2025

ANEXO Il
TERMO DE REFERENCIA

RETIFICAGAO DO TERMO DE REFERENCIA N° 22/2025

1. OBJETO

1.1 Contratagédo de 02 (duas) agéncias de propaganda para a prestagdo de servigos continuos
de publicidade para a Camara Municipal de Rondondépolis/MT, sem segregagcao em lotes, itens
ou contas publicitarias, para executar um conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a
execucgao interna, a intermediacdo, a supervisdo da execugao externa e a distribuicido de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo com o objetivo de promover os
servicos e a identidade visual, dar publicidade, divulgar as politicas publicas e as agdes deste
Parlamento Municipal, ao publico em geral, conforme Art. 37, §1°, da Constituicdo
Federal/1988.

1.2 ESPECIFICAGAO/DETALHAMENTO DO OBJETO:

ITEM | COD | COD TCE | QTD | UNID. DESCRIGAO

CONTRATACAO DE 02 (DUAS) AGENCIAS
DE PROPAGANDA PARA PRESTACAO DE
SERVICO DE PUBLICIDADE PARA A
CAMARA MUNICIPAL DE
RONDONOPOLIS/MT,  ATIVIDADE  QUE
CONSISTE EM ESTUDO, PLANEJAMENTO,

01 1838 | 406917-0 01 UN CONCEITUACAO, CONCEPCAO, CRIACAO,

INTERMEDIAGAO, S,UPERVIS/:\O E
EXECUCAO DE ESTRATEGIAS E ACOES DE
PUBLICIDADE E ATIVIDADES

COMPLEMENTARES, ASSIM COMO A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS
VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE
DIVULGACAO.

1.2.1 A descrigao do item é semelhante a do cédigo cadastrado no Catalogo de Materiais e
Servigos — TCE, em atendimento a Resolugdo Normativa n°® 03/2017, disponivel no site
www.pug.tce.mt.gov.br/itens-padronizados.
1.3 Os servigos de publicidade contratados terdo por objeto somente as atividades previstas no
Art. 2° caput e §2°, da Lei Federal n° 12.232/2010, sendo vedada a inclusdo de quaisquer
outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagao e relagdes
publicas, de patrocinio ou as que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de
qualquer natureza, bem como, as de pesquisas de opinidao que contém em seu bojo assuntos
eleitorais e/ou politicos.
1.4 Compreende-se como agdo publicitaria, o conjunto de pegas e materiais publicitarios
concebidos e desenvolvidos pela agéncia de propaganda, mediante demanda do anunciante,
com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacgao, de difundir ideias
e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou
informar e orientar o publico em geral.
1.5 Compreende-se como estratégia publicitaria, a elaboragdo e execugao do plano de agdes
publicitarias.
1.6 Compreende-se como agéncia de propaganda, a empresa especializada na arte e na
técnica publicitaria, que, por meio de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua,
concebe, cria, executa internamente, intermedeia e supervisiona a execugao externa e distribui
publicidade.
1.7 Compreende-se como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:
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1.7.1 ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e
de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos
quais serao difundidas as pecas e acgbes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no Art. 3°, da Lei Federal n°® 12.232/2010;
1.7.2 a produgéo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;
1.7.3 a criagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acgdes publicitarias.
1.8 Ressalta-se que as pesquisas citadas anteriormente tém a exclusiva finalidade de:
1.8.1 gerar conhecimento sobre o mercado ou ambiente de atuagdo da Camara Municipal
de Rondonépolis/MT, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas
as campanhas ou pegas;
1.8.2 aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgacdo de
mensagens;
1.8.3 possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pecgas, vedada a inclusao
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.
1.9 O planejamento objetiva subsidiar a proposigdo estratégica das agdes publicitarias, tanto
nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line) para alcance
dos objetivos de comunicagdo e superagdo dos desafios apresentados e devem prever,
sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizagcdo de
resultados.
1.10 N&o esta contemplada no objeto a divulgagédo de publicidade oficial, assim entendida a
publicacdo de documentos e informag¢des determinadas por forca de lei ou regulamento,
veiculada via Diario Oficial.
1.11 Também ndo se abrange neste objeto as atividades de promogao, patrocinio, relagées
publicas, assessorias de comunicagido e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a
realizacdo de eventos festivos.
1.11.1 ndo se incluem no conceito de patrocinio os projetos de veiculagcdo em midia —
assim entendidos os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de divulgacdo — e o patrocinio de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de divulgacéo.
1.12 O objeto desta contratagao ndo se enquadra como sendo de bem de luxo.
1.13 O prazo de vigéncia da contratacdo é de 12 meses contados da assinatura do instrumento
contratual, podendo sua duragéo ser prorrogada por iguais e sucessivos periodos, com base
nos Arts. 106 e 107, da Lei Federal n°. 14.133/2021, por se tratar de servicos essenciais a
serem executados de forma continuada.
1.13.1 Em caso de encerramento, a agéncia contratada realizara a transi¢cdo, durante o
periodo remanescente do contrato, concluindo as campanhas em andamento e entregando
materiais e relatérios a Camara Municipal de Rondonépolis/MT.
1.13.2 Essa solugdo visa atender as necessidades da Camara Municipal de
Rondonodpolis/MT de forma eficaz e em conformidade com a legislagdao, promovendo o
engajamento e a informagdo da comunidade

2. DA MODALIDADE E CRITERIO DE JULGAMENTO DA LICITAGAO

2.1 O procedimento para contratagcdo do objeto sera realizado mediante licitagdo na
modalidade CONCORRENCIA de acordo com o Art. 28, I, da Lei Federal n° 14.133/21, e,
excepcionalmente, na forma PRESENCIAL, com a apresentacdo das propostas técnica, de
preco e dos documentos de habilitagdo de forma fisica, levando em consideragdo que a
manutencdo da forma presencial, com apresentagcdo das propostas técnica, de prego e
documentos de habilitagado justifica-se pela exigéncia legal quanto a garantia do sigilo na ndo
identificacdo dos licitantes no Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, na
forma do disposto no Art. 6°, IV, da Lei Federal n°® 12.232/2010.

2.2 O critério de julgamento da licitagdo devera ser TECNICA E PRECO, na proporcdo de
70% de valoragao da proposta técnica e 30% para a proposta de preco, de acordo com Art. 33,
IV, da Lei Federal n® 14.133/21, obtido durante a disputa entre os fornecedores participantes do
certame licitatério, conforme condigao prevista neste instrumento.

3. FUNDAMENTAGAO E DESCRIGAO DA NECESSIDADE DA CONTRATAGAO

3.1 Sendo Rondonépolis uma cidade onde sua populagédo tem grande participacédo na politica
em todos os niveis: municipal, estadual e nacional é de extrema importancia que sua Camara
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Municipal se aproxime mais da populagdo local, ja que nos ultimos anos a participacédo popular
no ambito municipal, especialmente nas questdes do legislativo, tem sido timida,
principalmente nas ag¢des cuja presenca da populagdo é fundamental, como as audiéncias
publicas, sessdes e eventos. Vale destacar ainda que ha necessidade de transparéncia nos
atos praticados por este Parlamento Municipal e desta forma a divulgacdo mais amplas de
suas atividades.

3.2 Por fim, a caracterizagdo da presente contratagcdo como sendo de carater continuo se da,
uma vez que, somente assim executada, continuadamente, atende a seu fim de divulgagéo
desta Casa e dos servigos que presta, dos produtos oferece, dos eventos que realiza, das
realizagbes que promove, tudo com fulcro precipuo de atender ao interesse publico existente
na divulgacdo publicitaria, interesse este que justifica a prépria existéncia deste Parlamento
Municipal.

3.3 Ainda nesta seara a execugao do servico é essencial para assegurar o cumprimento de
legislagdo especifica de Transparéncia Publica de forma rotineira e permanente, bem como
visa manter o funcionamento das atividades finalisticas desta Casa de Leis e ainda o
cumprimento da missao institucional de forma clara e transparente, sendo que sua interrupgao
podera comprometer a prestagdo de um servigo publico eficaz.

3.4 Areferida aquisicado esta fundamentada na solicitacdo oriunda da Secretaria Legislativa de
Comunicagao Social, dessa forma, foi elaborado este Termo de Referéncia, o qual servira de
base para a presente contratagao, fundamentado com base na Lei Federal n.° 14.133/2021 e
suas alteragdes, além das demais legislagdes pertinentes e as condicdes e especificacdes
estabelecidas neste instrumento.

3.5 A Secretaria Legislativa de Comunicagdo Social tem a atribuicdo de divulgar, defender e
consolidar a imagem institucional deste Parlamento Municipal, com prioridade para o
esclarecimento e informagédo a sociedade sobre o exercicio do Poder Legislativo Municipal,
bem como, promover campanhas informativas sobre temas de interesse publico e de natureza
institucional para o publico em geral.

3.6 Todavia, a Camara Municipal de Rondondpolis/MT nao dispde de capacidade técnica e
estrutura para atender a tais atribuigdes institucionais. Destarte, a contratacdo de agéncias de
publicidade visa suprir a esta necessidade e auxiliar no cumprimento da sua atribuicéo
institucional, ampliando o acesso a informagéo e garantindo a realizagdo desta em tempo habil
e com qualidade técnica.

3.7 Ainda, nesse sentido, aprimorar a comunicagao interna e externa € objetivo previsto na
Secretaria Legislativa de Comunicagdo Social da Camara Municipal de Rondonépolis/MT, o
qual se visa alcangar com a presente contratagdo, fazendo isto de forma impessoal e
transparente.

3.8 Em consonéancia com o Art. 37, da Constituicdo Federal/1988, a divulgagao institucional da
Camara Municipal de Rondonépolis/MT também representa o estimulo a participacdo da
sociedade na fiscalizagao das atividades e demais deliberagdes deste ente publico.

3.9 Entende-se que os valores da ftransparéncia e informacdo cidada demandam a
comunicagao com a sociedade por varios canais de comunicagdo. Além disso, na sociedade
atual, o acesso a informacédo dispée de maior dinamismo nos meios, maior rapidez e diversos
formatos, devido as inovagbes tecnoldgicas. Com as novas tecnologias, a comunicagao
assumiu um papel de grande destaque, impactando no relacionamento interno e externo das
instituicoes.

3.10 Dessa forma, utilizar o espago dos meios de comunicagdo por meio da contratagdo de
agéncias de publicidade e propaganda demonstra-se de vital importancia para cumprir a fungéo
ético-social da Administracdo Publica, de levar ao conhecimento da coletividade as acbes
desenvolvidas na Camara Municipal de Rondonépolis/MT e ampliar a comunicagdo com a
sociedade.

4. DESCRIGAO DA SOLUGAO COMO UM TODO CONSIDERADO O CICLO DE VIDA DO
OBJETO

4.1 Trata-se de licitagdo visando a contratagdo de 02 (duas) agéncias de publicidade. O servigo
em aprego decorre de mandamento constitucional grafado no Art. 37, § 1°, Constituigdo
Federal/1988. Essa imposigdo da Carta Magna possui rito e maneira de se processar peculiar
previsto em legislagao propria, como esculpido na Lei Federal n° 12.232/2010, de modo que, a
administragéo publica fica condicionada a seguir rigorosamente os seus preceitos.

4.2 Assim, a descrigdo da solugdo considerando o ciclo de vida do objeto encontra-se
demarcada na Constituicdo Federal e na supracitada lei. Segundo a inteligéncia extraida do
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Art. 37, § 1°, da Constituicdo Federal/1988, a publicidade dos 6rgéos e entidades publicas deve
ter carater educativo, informativo e de orientacado social. De igual modo, a Lei Federal n°
12.232/2010 ao delimitar o objeto da licitagdo também aborda essa sisteméatica, impondo
regras a fim de que todas as nuances relativas a contratacdo de agéncias de publicidade
estejam vinculadas a lei.

4.3 A caracterizagao da contratagédo tem carater continuo, uma vez que, a execugao do servigo
€ essencial para assegurar o cumprimento de legislagdo especifica de Transparéncia Publica
de forma rotineira e permanente, bem como, visa manter o funcionamento das atividades
finalisticas desta Casa de Leis e ainda o cumprimento da sua missao institucional de forma
clara e transparente, sendo que sua interrupgdo podera comprometer a prestagcdo de um
servigo publico eficiente.

4.4 A contratacdo de servigos continuados, ndo assegura ao contratado o direito subjetivo a
prorrogagao contratual, que objetiva a obtengéo de precos e condigbes mais vantajosas para a
CONTRATANTE, conforme estabelece o Art. 107, da Lei Federal n® 14.133/2021.

4.5 Quando da prorrogagao contratual, deverao ser observados os requisitos cabiveis, exigidos
no Art. 107, da Lei Federal n® 14.133/2021.

5. REQUISITOS DA CONTRATAGAO
5.1 Os servigos objeto desta Concorréncia deverao ser prestados exclusivamente por agéncias
de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei Federal n°® 4.680/1965 e que
tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento e que atendam as demais
condigdes a serem estabelecidas no Edital da Licitacado e seus anexos.
5.2 O certificado de qualificagdo técnica de que trata o Art. 4°, § 1°, da Lei Federal n°
12.232/2010 devera ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-padrao (CENP),
entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam
veiculos, anunciantes e agéncias.
5.3 Considerando a natureza e as especificidades dos servicos a serem executados, nao
poderdo participar da Concorréncia empresas reunidas em consércio. Tal decisdo se justifica
pela necessidade de uma execugao integrada e continua das campanhas publicitarias, o que
requer um alto grau de coordenagéo e responsabilidade por parte do contratado. A formagéo
de consoércios, com a participagdo de mais de uma agéncia, poderia resultar em dificuldades de
gestdo e comprometer a fluidez da comunicagdo e a uniformidade das estratégias de
marketing, prejudicando a qualidade do servigo prestados. Além disso, a complexidade e os
requisitos técnicos especificos para a execugéo do contrato exigem que a contratada seja uma
unica entidade, capaz de garantir a plena execugdo das atividades de forma eficiente e em
conformidade com os prazos e metas estabelecidas.
5.4 Nao poderéao participar da Concorréncia as pessoas juridicas constituidas sob a forma de
cooperativa, visto que os servigcos objeto da licitagdo possuem caracteristicas especificas que
tornam inadequada a participacédo desse tipo de sociedade. A continuidade e a complexidade
técnica dos servicos de publicidade a serem executados para a Camara Municipal de
Rondondpolis sdo incompativeis com a autonomia dos cooperados. O modelo cooperativo
pode, portanto, comprometer a continuidade, a execugao integrada e a qualidade dos servigos
prestados.
5.5 Também n&o poderéo participar desta concorréncia a agéncia de publicidade:
5.5.1 que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de licitagédo ou
estiver impedida de contratar com a Camara Municipal de Rondondpolis;
5.5.2 cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiverem concurso de credores, em
processo de recuperacao extrajudicial ou judicial ou em processo de liquidagao, dissolugéo,
cisao, fusao ou incorporagao;
5.5.3 que tenha sido considerada inidénea pela Administragao Publica Federal, estadual ou
municipal,
5.5.4 estrangeira que nao funcione no Pais;
5.5.5 cujos sécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados
integrem a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com a Camara
Municipal de Rondondpolis que realiza o certame.
5.5.6 que atuem sem fins lucrativos.
5.6 Da garantia da contratacéo:
5.6.1 as CONTRATADAS prestarao individualmente garantia, em favor da contratante, no
valor correspondente a 2% (dois por cento) do valor do contrato, de acordo com o Art. 96,
da Lei Federal n® 14.133/2021, podendo cada contratada optar por uma das modalidades
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previstas no diploma legal citado, no prazo de 30 (trinta) dias corridos, contados a partir da
data de assinatura do contrato.
5.6.2 em caso de aditamento do contrato, que implique a sua alteragdo temporal ou
econOmica, a CONTRATADA devera providenciar, em até 05 (cinco) dias uteis da emissao
do respectivo aditamento, a complementagcdo do valor e prazo da garantia, de forma a
manter a equivaléncia ja estabelecida.
5.6.3 se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigagdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a
CONTRATADA devera proceder a respectiva reposigado, no prazo maximo de trés dias Uteis,
contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE

5.7 Do modelo de execugao do objeto:
5.7.1 a execugao dos servigcos do objeto sera de forma parcelada sempre de acordo com as
necessidades da Cémara Municipal de Rondondpolis/MT, sob o regime de execugéo
indireta, sem a necessidade de mao de obra exclusiva.
5.7.2 a CONTRATADA deve entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més
subsequente, relatério das despesas de produgao e veiculagdo autorizadas no més anterior
e relatério dos servigcos e mandamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagao
de seu estagio.

5.8 Do recebimento das propostas e dos documentos de habilitagéo:
5.8.1 a fornecedora sera selecionado por meio da realizagdo de licitagdo na modalidade
CONCORRENCIA, com fundamento no Art. 28, I, da Lei Federal n.° 14.133/2021, que
culminara com a selegdo da proposta de TECNICA E PRECO, na proporgdo de 70%
(setenta por cento) para valoragdo da proposta técnica e 30% (por cento) para a proposta
de preco.
5.8.2 as Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitagdo das licitantes
deverdo ser entregues a Agente/Comissdo de Contratagcdo em 05 (cinco) involucros
distintos e separados.
5.8.3 os involucros com as Propostas Técnicas e de Pregos serdo recebidos na Rua
Cafelandia, 434 — La Salle — Rondonopolis/MT, sede da Camara Municipal de
Rondondpolis/MT, em data e horario a serem definidos posteriormente.
5.8.4 os invélucros com os Documentos de Habilitagdo seréo recebidos e abertos em dia,
local e horario a serem designados pela Agente/Comisséo de Contratacgéo.
5.8.5 o recebimento e a abertura dos invélucros, bem como, os demais procedimentos
licitatorios, obedeceréo ao disposto neste Termo de Referéncia e na legislagao.

6. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

6.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Agente/Comissdo de Contratagdo,

acondicionada nos Invélucros n° 1, n°® 2 e n° 3.

6.2 Involucro n® 1:
6.2.1 O “Plano de Comunicacdo Nao Identificado” sera apresentado no INVOLUCRO “1,
sem a identificagdo da empresa, sob pena de desclassificagao;
6.2.2 O conteudo do “Plano de Comunicagcdo Nao Identificado”, sera acondicionado em
INVOLUCRO obrigatoriamente fornecido pela Camara Municipal de Rondonépolis-MT, por
solicitagcao da LICITANTE;
6.2.3 E vedada a aposicéo, neste invélucro e em todo o seu contetdo, de qualquer tipo de
identificacdo da LICITANTE, inclusive etiquetas, bem como, o invélucro estar danificado ou
deformado pelas pecgas, pelos materiais e demais documentos nele acondicionados, de
modo a possibilitar a identificagdo da licitante.
6.2.4 Havendo qualquer sinal de identificagdo no INVOLUCRO “1”, nenhum outro invélucro
sera recebido e a LICITANTE ficara impedida de participar do certame, registrando-se em
Ata;
6.2.5 O INVOLUCRO a ser fornecido pela Camara Municipal de Rondonépolis-MT sera
retirado pela LICITANTE, junto ao Setor de Licitagdes, sito a Rua Cafelandia, n° 434, Bairro
La Salle, nesta cidade de Rondondpolis-MT, no horario de funcionamento da Casa (08h00
as 11h00 e das 13h00 as 17h00), mediante requerimento dirigido a Agente/Comisséo de
Contratagao, contendo nome da empresa, CNPJ/MF, endereco, telefone de contato, e-mail;
6.2.6 Apenas o INVOLUCRO “1” — “Plano de Comunicagdo N&o Identificado” sera fornecido
pela Camara Municipal de Rondondpolis-MT, devendo a LICITANTE providenciar os demais
invélucros necessarios;
6.2.7 So sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
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acondicionado no invélucro padronizado, fornecido pela Agente/Comissado de Contratagéo.
6.3 Involucro n® 2
6.3.1 no Invodlucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria —
Via Identificada.
6.3.2 o Involucro n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo: Invélucro n® 2 Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via
Identificada - Razdo Social, CNPJ da licitante e numero da Concorréncia — Cémara
Municipal de Rondonépolis/MT.
6.3.3 o Involucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.
6.4 Involucro n® 3
6.4.1 no Involucro n° 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo.
6.4.2 o Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagcdo: Invélucro n° 3 Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagido, Razdo Social, CNPJ da licitante e
numero da Concorréncia — Camara Municipal de Rondonépolis/MT.
6.4.3 o Involucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.
6.4.4 o Involucro n° 3 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicacado Publicitaria — Via Nao ldentificada, que
possibilite a identificagao da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.
6.5 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos
e subquesitos a seguir:
6.5.1 QUESITO 1 - Plano de Comunicagao Publicitaria:
6.5.1.1. SUBQUESITOS:
6.5.1.1.1 Raciocinio Basico;
6.5.1.1.2 Estratégias de Comunicagao Publicitaria;
6.5.1.1.3 Ideia Criativa;
6.5.1.1.4 Estratégia de Midia e ndo midia.
6.5.2 QUESITO 2 - Capacidade de atendimento.
6.5.3 QUESITO 3 — Repertério.
6.5.4 QUESITO 4 - Relatos de solugao de problemas de comunicagao.
6.7 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
6.8 Quesito 1 — Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao ldentificada: para sua
apresentacgao, a licitante devera levar em conta as seguintes orientagdes:
6.8.1 em caderno unico, orientagao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
6.8.2 capa e contracapa em papel sulfite A4, com gramatura 75g/m? na cor branca, sem
logo ou qualquer marca ou sinal que possa identificar a licitante;
6.8.3 conteldo impresso em papel sulfite A4, com gramatura 75g/m? na cor branca,
orientagao retrato;
6.8.4 espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das
respectivas bordas;
6.8.5 sem negrito;
6.8.6 titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
6.8.7 espacamento simples entre as linhas;
6.8.8 alinhamento justificado do texto;
6.8.9 texto e numeragdo de paginas em fonte “Arial”’, estilo normal, cor preta automatico,
tamanho 12 pontos; numeragdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de
textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;
6.8.10 sem identificagdo da licitante.
6.9 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da relagéo de
pecas da ldeia Criativa, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas
nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para
separagao dos subquesitos.
6.10 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacgao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma inequivoca,
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possibilite a identificagao de sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.
6.11 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, |deia Criativa e Estratégia de Midia
e Nao Midia devera ser elaborado com base no Briefing, que fard parte do edital licitatério,
observadas as seguintes disposi¢des:
6.11.1 Subquesito 1 — Raciocinio Basico — apresentagao pela licitante de diagndstico das
necessidades de comunicagdo publicitaria da Camara Municipal de Rondonépolis para
enfrentar os desafios ou os problemas geral e ou especifico, de comunicagdo, sua
compreensdo sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre os desafios ou os
problemas, gerais e ou especificos, de comunicagdo a serem enfrentados;
6.11.2 Subquesito 2 — Estratégia de Comunicacdo Publicitaria — apresentagédo pela
licitante das linhas gerais da proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou
especificos, de comunicacdo a serem enfrentados e alcancar os objetivos, gerais e
especificos, de comunicagao previstos no Briefing, compreendendo:
6.11.2.1 explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a
proposta de solugao publicitaria;
6.11.2.2 proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que
meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacéo utilizar.
6.11.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa — apresentacdo da proposta de campanha publicitaria,
contemplando os seguintes conteudos:
6.11.3.1 apresentar relagdo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a
execucao da sua proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria, como previsto no
Edital, com comentarios sobre cada pega e ou material. Essa relagdo devera relacionar as
pecas ou material em dois blocos: o primeiro, com as pegas corporificadas, com o limite de
10 pecgas e o0 segundo, com as pegas nao corporificadas, sem limite do niumero de pecas.
6.11.3.2 da relagdo prevista na alinea anterior, a licitante devera escolher e apresentar
como exemplos pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solucdo do desafio de comunicagdo, os quais deverdo
observar as seguintes orientagdes:
6.11.3.2.1 Ser apresentados sob a forma de:
6.11.3.2.1.1 roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
6.11.3.2.1.2 protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;
6.11.3.2.1.3 storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema.
6.11.3.2.2 Limitar-se, sob pena de desclassificagdo, a 10 (dez) exemplos,
independentemente do meio de divulgagéo, do tipo ou caracteristica da pega e ou material,
observando as seguintes regras:
6.11.3.2.2.1 cada redugéo e ou variagao de formato sera considerada como uma peca;
6.11.3.2.2.2 cada pecga apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
6.11.3.2.2.3 pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista,
jornal, tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de
fingers) sera considerada como uma pecga, se o entendimento da mensagem depender da
leitura do conjunto sequencial e uma pega sozinha nao transmitir a mensagem completa da
comunicacgao;
6.11.3.2.2.4 um hotsite e todas as suas paginas seréao consideradas uma pega;
6.11.3.2.2.5 um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdao considerados duas
pecas;
6.11.3.2.2.6 um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados
duas pecgas.
6.11.3.3 S6 serao aceitos exemplos de pegas e ou material nao finalizados.
6.11.3.4 Para a produgao dos exemplos de pecas ou material nao serdo aceitas capturas de
video.
6.11.3.5 Dentre as pecgas apresentadas para corporificar objetivamente sua proposta de
solugao do desafio de comunicagao deverao constar, obrigatoriamente os 5 (cinco) tipos de
pecas exigidos na campanha descrita no Briefing, as quais serdo computadas no limite
estabelecido no subitem 6.11.3.2.2.
6.11.3.6 Na elaboracdo do animatic poderéo ser inseridas fotos e imagens estéticas, além
de trilha, voz de personagens e locugao, ressalvado que monstro do VT néo esta limitado a
imagens estaticas, podendo ser apresentado também com imagens em movimento, desde
que utilizadas imagens somente geradas em Inteligéncia Artificial (IA) e ou obtidas em

46



Bancos de Imagem.

6.11.3.7 Cada exemplo de pega e ou material devera trazer indicagao sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) destinada a facilitar
seu cotejo com a relagédo de pegas e ou material a que se refere o subitem.

6.11.3.8 Os storyboards animados, animatics, protétipos e monstros poderdo ser
apresentados em PEN-DRIVE, executavel no sistema operacional Windows, nos formatos
universais, a exemplo de:

6.11.3.8.1 storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmv, mpeg, vob;
6.11.3.8.2 protoétipos e monstros, para radio: mp3, wma;

6.11.3.8.3 prototipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

6.11.3.9 Os exemplos de pecas e ou material devem ser apresentados separadamente do
caderno, ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensoes
do envelope 1. As pecgas que ndo se ajustem as dimensdes do envelope 1 poderdo ser
dobradas.

6.11.3.10 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido desde que
nao prejudique sua leitura - sem limitagdo de cores, sem suporte e ou passe-partout, em
qualquer tipo de papel A4 ou A3 até 90 gramas.

6.11.3.11 As pecas em formato digital referentes ao quesito ideia criativa, DEVERAO ser
obrigatoriamente gravadas em PEN DRIVE padronizado, fornecido pela Camara Municipal
de Rondonodpolis, por solicitagdo da licitante, e acondicionadas dentro de envelope
igualmente padronizado, também fornecido pela mesma instituicao, a fim de garantir o sigilo
absoluto da autoria durante o processo de avaliagao.

6.11.3.11.1 Nessas midias de apresentagdo (PEN DRIVE) NAO poderdo constar
informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacao
da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

6.11.3.11.2 Os arquivos contidos no PEN DRIVE devem ser nomeados de forma neutra e
impessoal, evitando qualquer identificacdo do proponente. Recomenda-se utilizar nomes
genéricos como: storyboard_animado.mov, monstro_post_instagram.jpg,
roteiro_criativo.pdf, entre outros. E terminantemente proibida a inclusdo de assinaturas,
logotipos, marcas d’agua, nomes ou qualquer outro elemento que possa revelar a
identidade do participante.

6.11.3.11.3 No caso de apresentagédo de varias pecas digitais referentes ao quesito idéia
criativa, estas deverdo ser gravadas em pen drive UNICO, padronizado, fornecido pela
Camara Municipal de Rondonépolis, por solicitagao da licitante, e acondicionado dentro de
envelope igualmente padronizado, também fornecido pela mesma instituicao.

6.11.3.11.4 O envelope padronizado contendo o PEN DRIVE padronizado devera ser
apresentado SOLTO, sem fechamento, dentro do INVOLUCRO “1”.

6.11.4 Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia — constituida de:

6.11.4.1 apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as téticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela
sugerida e em fungdo da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas.

6.11.4.2 simulagao de plano de distribuigdo em que a licitante indicara todas as pecas e ou
material destinados a veiculagdo, exposi¢cao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas,
graficos e planilhas, cujo valor estimado da campanha integral simulada sera de R$
400.000,00 (quatrocentos mil reais).

6.11.4.2.1 o periodo de distribuicdo das pecas e ou material,

6.11.4.2.2 as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgacao;

6.11.4.2.3 os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacado, separadamente por meios;

6.11.4.2.4 os valores (absolutos e percentuais) alocados na produg¢do e ou na execugao
técnica de cada pecga destinada a veiculos de divulgagao;

6.11.4.2.5 as quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;
6.11.4.2.6 os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada pega e ou
material de n&o midia;

6.11.4.2.7 os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega e ou
material de ndo midia.

6.11.4.3 Nessa simulacao:

6.11.4.3.1 os precos das inser¢gdes em veiculos de comunicagao deverdo ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitacao;
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6.11.4.3.2 deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido

pelos veiculos de divulgagao, nos termos do Artigo 11 da Lei n® 4.680/1965;

6.11.4.3.3 devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os

servigos de fornecedores.

6.11.4.3.4 para veiculos de comunicacdo e divulgagdo que nado atuem com tabelas de

pregos publicas, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de

comunicagao (tais como midia programatica, trading desks e redes sociais) a licitante

devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas

no ambito de sua estratégia, assim como para o alcance dos objetivos previamente

estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas serdo utilizadas para atingi-los (ex:

cpm, true views, taxa de impressao, geracdo de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo

por visualizagéo de video, custo por curtida, entre outros).

6.11.4.3.5 Para fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, a exemplo da

programacgao de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin e

Youtube, esta inserida no conceito de forma inovadora de comunicagao.

6.11.5 Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tém

limitagdo quanto ao nimero de paginas, 0s quais ndo precisam seguir a formatagado de

fonte, tamanho e cores definida para o Plano de Comunicagao Publicitaria.
6.12 O Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em cépia do
Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via N&o Identificada, sem os exemplos de pecas
publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria,
observadas as seguintes caracteristicas:

6.12.1 ter a identificacao da licitante;

6.12.2 ser datado;

6.12.3 estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes

de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
6.13 Quesito 2 — Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar os documentos e
informagdes que constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico, Unico, com
ou sem o uso de cores, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.13.1 Qualquer pagina com os documentos e informagbes previstos neste item podera ser

editada em papel A3 dobrado.

6.13.2 Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de

Atendimento.

6.13.3 A Capacidade de Atendimento serda constituida de textos, tabelas, graficos,

diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

6.13.3.1 relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a

especificagao do inicio de atendimento de cada um deles;

6.13.3.2 a quantificagdo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo,

nome, formagao e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicao

da execugao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagao,

produgéo de radio, TV, cinema, internet, producgéo grafica, midia e atendimento.

6.13.3.3 As instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposigao

para a execugao do contrato;

6.13.3.4 a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em

condigbes normais de trabalho, na criagao de pega avulsa ou de campanha e na elaboragao

de plano de midia;

6.13.3.5 a discriminagao das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de

audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a

disposicdo da Camara Municipal de Rondonépolis/MT, sem 6nus adicionais, na vigéncia do

contrato.
6.14 Quesito 3 — Repertoério: a licitante devera apresentar os documentos, informagbées, pecas
e material que constituem o quesito em caderno especifico, Unico, com ou sem o uso de cores,
em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.14.1 Os documentos, as informacdes e as pegas mencionadas no subitem precedente

nao poderao ter informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste

do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagcao
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da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.
6.14.2 O Repertério sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidas pela licitante.
6.14.3 No caderno especifico do Repertério a licitante devera apresentar 10 (dez) pegas ou
material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao,
exposic¢ao ou distribuicdo, observado o seguinte:
6.14.3.1 As pecgas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir
de 1° de janeiro de 2017;
6.14.3.2 as pecas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD ou PEN-DRIVE, executaveis
no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser
apresentados separadamente (soltos);
6.14.3.3 as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas). Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter
qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.
6.14.3.4 as pegas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou aprovados
pela Camara Municipal de Rondondpolis/MT.
6.14.3.5 para cada peg¢a e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagao sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de
seu cliente, titulo, data de producéo, periodo de veiculagédo, exposigdo e ou distribuigao e,
no caso de veiculagédo, a mengao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.
6.14.3.5.1 a exigéncia de ficha técnica para cada pega inserida justifica-se, na medida em
que sera util para uma melhor compreensdo da solugdo publicitaria proposta, parte
importante do julgamento técnico.
6.14.4 A apresentacdo de pecas e ou material em numero inferior ao exigido no subitem
6.14.3 implica, para este quesito, pontuagdo maxima proporcional ao nimero de pecas
apresentadas.
6.14.5 A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.14.4 sera obtida mediante a
aplicacéo da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista no subitem 7.6.
6.14.6 Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacéo do Repertorio.
6.15 Quesito 4 — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: a licitante devera
apresentar os documentos e informagdes que constituem o quesito em caderno especifico,
Unico, com ou sem o uso de cores, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
6.15.1 Os documentos e informagbes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderao ter informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.
6.15.2 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas
solugdes bem sucedidas de problemas de comunicagéo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes. O Relato:
6.15.2.1 sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;
6.15.2.2 devera contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboragao;
6.15.2.3 ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pela Camara
Municipal de Rondonépolis-MT, no dmbito de seus contratos com agéncia de propaganda;
6.15.2.4 devera estar formalmente referendado pelo respectivo cliente, de forma a atestar
sua autenticidade.
6.15.2.5 a formalizacédo do referendo deveréa ser feita na ultima pagina do Relato, na qual
constarao o nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungédo do signatario. As
duas paginas do Relato deverao estar assinadas pelo autor do referendo.
6.15.2.6 Os Relatos devem ter sido implementados a partir de 1° de janeiro de 2017.
6.15.3 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e ou material, independentemente do
meio de divulgagao, do tipo ou caracteristica da peca para cada Relato. Se incluidas:
6.15.3.1 as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou pen drive, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no Edital ou
ser apresentadas soltas;
6.15.3.2 as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no Edital, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser
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preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais;
6.15.3.3 para cada peca e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo
sucinta do problema que se propuseram resolver.

6.15.4 se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo maxima, neste
quesito, sera equivalente a metade da pontuagdo maxima prevista no Edital.

7. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
7.1 O critério de julgamento para a classificagdo das licitantes sera o de "Técnica e Pre¢o", nos
termos do Art. 5°, da Lei Federal n® 12.232/2010 e dos Arts. 33, 34 e 35, da Lei Federal n°
14.133/2021, estabelecido o peso 70 para a valoragdo da Proposta Técnica e o peso 30 para a
Proposta de Precos.
7.2 A Subcomissdo Técnica, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Termo de Referéncia.
7.3 Serao levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico,
os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:
7.3.1 Quesito 1 — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
7.3.1.1 Subquesito 1 — RACIOCINIO BASICO
7.3.1.1.1 a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da
contratante e do contexto de sua atuagao;
7.3.1.1.2 a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagao publicitaria identificadas;
7.3.1.1.3 a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser
superado pela Camara Municipal de Rondondpolis e no entendimento dos objetivos de
comunicacao estabelecidos no Briefing.
7.3.1.2 Subquesito 2 — ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
7.3.1.2.1 a adequagéo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da
Céamara Municipal de Rondonépolis, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo;
7.3.1.2.2 a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito;
7.3.1.2.3 as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagao
publicitaria da Camara Municipal de Rondondépolis com seus publicos;
7.3.1.2.4 a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagio
Publicitaria proposta;
7.3.1.2.5 a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a Camara Municipal
de Rondondpolis, o desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;
7.3.1.2.6 a exequibilidade da Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria, considerada a verba
referencial.
7.3.1.3 Subquesito 3 — IDEIA CRIATIVA
7.3.1.3.1 o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria;
7.3.1.3.2 a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da Cémara Municipal de
Rondondpolis, com o desafio e com os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing;
7.3.1.3.3 a adequacéo das pecgas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico- alvo;
7.3.1.3.4 a compatibilidade das pecgas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagao a
que se destinam;
7.3.1.3.5 a originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta;
7.3.1.3.6 a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os
publicos-alvo;
7.3.1.3.7 a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento.
7.3.1.4 Subquesito 4 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
7.3.1.4.1 a adequacao da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agéo
publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de
comunicacgao estabelecidos no Briefing;
7.3.1.4.2 a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢cdo e defesa da estratégia, da
tatica e do plano de midia;
7.3.1.4.3 a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos
segmentos de publicos alvo da campanha publicitaria;
7.3.1.4.4 a adequacado da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo da
Camara Municipal de Rondonépolis e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao
Midia;
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7.3.1.4.5 o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagao dos parametros de cobertura e frequéncia.
7.3.2 Quesito 2 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
7.3.2.1 o porte e a tradigcdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de
atendimento a cada um;
7.3.2.2 a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacao
das quantificagdes e qualificacbes desses profissionais as necessidades de comunicagio
publicitaria da Camara Municipal de Rondondépolis;
7.3.2.3 a adequagdo da infraestrutura e das instalagbes que estardo a disposicdo da
Camara Municipal de Rondonépolis na execugao do contrato;
7.3.2.4 a funcionalidade do relacionamento operacional entre a Camara Municipal de
Rondondpolis e a licitante;
7.3.2.5 a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante
colocara regularmente a disposicdo da Camara Municipal de Rondonépolis.
7.3.3 Quesito 3 - REPERTORIO
7.3.3.1 a originalidade da solugédo criativa e sua adequacédo a natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio de comunicagao;
7.3.3.2 a clareza e precisdo das mensagens e a adequacao da linguagem as caracteristicas
dos meios e publicos-alvo;
7.3.3.3 a qualidade da producao, da execugao e do acabamento das pegas.
7.3.4 Quesito 4 - RELATOS DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO
7.3.4.1 a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da
solucao publicitaria;
7.3.4.2 a demonstracao de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos
de comunicacao do cliente;
7.3.4.3 a complexidade do desafio de comunicacido apresentado no Relato e a relevancia
dos resultados obtidos;
7.3.4.4 0 encadeamento logico da exposi¢cao do Relato pela licitante.
7.4 A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.
7.5 Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, cada membro da
Subcomissao Técnica realizara um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas
licitantes e a gradagcdo das pontuagdes atribuidas refletira o maior ou menor grau de
adequacao de cada proposta e aos critérios de julgamento técnico estabelecidos neste Termo
de Referéncia.
7.6 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

NOTA PROPOSTA TECNICA

ITEM QUESITOS/SUBQUESITOS PON"I'UA(;AO
MAXIMA
1 Plano de Comunicagao Publicitaria 55
1.1 Raciocinio Bésico 6
1.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria 18
1.3 Ideia Criativa 21
14 Estratégia de Midia e nao Midia 10
2 Capacidade de Atendimento 20
3 Repertério 15
4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10
TOTAL 100

7.6.1 A soma dos itens 1.1, 1.2, 1.3 e 1.4 totalizam a pontuagdo do item 1 (Plano de
Comunicacgao Publicitaria).
7.8 A pontuacao de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por
cada membro da Subcomissao Técnica, considerando- se 02 (duas) casas decimais.
7.9 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacado atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior € a menor pontuagéo for superior a 20% (vinte por cento)
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da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Termo de
Referéncia.
7.10 Persistindo a diferenga de pontuacdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida
ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da
Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagao.
7.11 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das seguintes
situagdes:
7.11.1 apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao
Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2;
7.11.2 ndo alcangar, no total, 80 (oitenta) pontos;
7.11.3 obtiver pontuagao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.
7.12 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que n&o atender as demais exigéncias do
Edital, a depender da gravidade da ocorréncia.
7.12.1 Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposicbes deste Termo de Referéncia, ainda assim sera atribuida pontuagcdo a seus
quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da subcomissao técnica, até que expirem os prazos para
interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que o
descumprimento resulte na identificagcdo da proponente antes da abertura do invélucro de
que trata o § 20 do art. 9o Lei 12.232, de 2010.
7.13 A Pontuacao Técnica de cada Licitante correspondera @ soma dos pontos dos 04 (quatro)
quesitos: Plano de Comunicagao Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.
7.14 Realizada a andlise e o julgamento pela “Subcomissdo Técnica” da Proposta Técnica,
esta elaborara a Ata de julgamento do Plano de Comunicacdo Nao Identificado (INVOLUCRO
“1”) e a Ata de julgamento dos quesitos referentes as informagdes sobre “Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao” (INVOLUCRO
“3”), e as encaminhara para a Agente/Comissao de Contratagao, juntamente com as propostas,
as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em
cada caso;
7.15 A Pontuagdo Técnica da Licitante sera considerada na identificagdo do seu Indice
Técnico, no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos (na composi¢cdo da Nota
Final Geral).

8. ENTREGA DA PROPOSTA DE PREGOS

8.1 No Invélucro n° 4 devera estar acondicionada a Proposta de Pregos das licitantes.

8.2 O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:
8.2.1 Invdlucro n° 4 Proposta de Pregos — Razédo Social, CNPJ da licitante e nimero da
Concorréncia — Camara Municipal de Rondondpolis/MT.

8.3 O Invdlucro n° 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de

embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as

informagdes de que trata, até sua abertura.

9. ELABORAGCAO DA PROPOSTA DE PREGO
9.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de
Proposta de Precgos, informando o percentual de honorarios incidente sobre o prego dos
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes:
9.1.1 a produgao e a execugao técnica de pecga e ou material;
9.1.2 ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagédo e
de geragado de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos
quais serao difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas;
9.1.3 a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagido publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
9.1.4 a intermediagdo na contratacdo de midia digital, no caso em que os veiculos nao
remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei
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Federal n°® 4.680/65; e
9.1.5 o desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela
Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Mato Grosso,
nos termos do Art. 11, da Lei Federal n.° 4.680/65, evitando-se a inexequibilidade do
contrato administrativo que vier a ser firmado, que neste ponto também considerara o
seguinte:
9.1.5.1 ndo sera aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre
servigos externos de produgdo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliagéo e de geragcao
de conhecimento; sobre formas inovadoras de comunicagao publicitaria e remuneragéo
superior a 20% (vinte por cento) sobre o valor da midia digital adquirida com a
intermediacdo da agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo
Desconto Padrdo de Agéncia;
9.1.5.2 ndo sera aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Tabela
Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Mato Grosso;
9.1.5.3 se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € o0 expresso por
extenso, sera validado o percentual por extenso;
9.1.5.4 o percentual de honorarios, assim como de desconto proposto sera de exclusiva
responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato
a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro
pretexto;
9.1.5.5 O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar
todos os custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execugao dos servigos
objeto desta licitagdo, tais como despesas com pessoal, administragdo e encargos
(obrigagbes sociais, impostos, taxas, etc);
9.2 A Proposta de Precos devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos.
9.3. Serdo analisadas apenas as Propostas de Prec¢o das licitantes classificadas no julgamento
das Propostas Técnicas.
9.4 A classificagdo das Propostas de Prego observara a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor prego aquela que receber maior
pontuagao, referente ao percentual de honorarios mencionados no subitem 9.1 e pelo desconto
concedido sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Mato Grosso.
9.5 O prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 120 (cento e vinte)
dias, a contar da data da abertura da reunido de licitagao, indicada no edital.
9.5.1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 9.5 ou ainda,
esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessdo de abertura dos
invélucros com as Propostas de Pregos, a Agente/Comissdo de Contratagdo realizaré com
ela diligéncia nos termos do Art. 59, §2° da Lei Federal n° 14.133/2021, como forma de
prorrogar o referido prazo.
9.5.2 A licitante que nado aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos
involucros com as Proposta de Pregos, ou antes do encerramento do certame, sera
desclassificada.

10. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PREGCOS
10.1 Devera ser apresentada com as informacdes constantes do Modelo de Proposta de
Precos, Anexo do Edital.
10.1.1 os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteragéo, sob
a alegacéo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.
10.1.2 as Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serédo analisadas quanto ao atendimento das condi¢cbes estabelecidas no Termo
de Referéncia.
10.1.3 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregcos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servigos.
10.2 A licitante devera apresentar uma Unica proposta de pregos da qual constardo os
seguintes itens:
10.2.1 honorarios sobre servigos externos de produgdo intermediados pela agéncia;
10.2.2 honoréarios sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geragdo de

53



conhecimento como a intermediacéo e supervisdo da agéncia;
10.2.3 honorarios sobre formas inovadoras de comunicagdo publicitaria com a
intermediacao e supervisao da agéncia;
10.2.4 remuneragéo sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia,
quando o veiculo ndo remunere esta com o desconto de agéncia;
10.2.5 percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de Custos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso — SINAPRO,
a ser concedido pela agéncia a Camara Municipal de Rondonépolis/MT.
10.2.6 A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuagao, os percentuais
maximos a serem pagos pela Camara Municipal de Rondonépolis/MT:
10.2.6.1 Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som
de voz, na reutilizagdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente pactuado.
10.2.6.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas,
incorporadas a pecgas, sobre o valor original da cessédo desses direitos, na reutilizacdo das
pecas por direito igual ao inicialmente pactuado.
8.11 A proposta de politica de pregos devera levar em consideragédo o prazo de pagamento
previsto neste Termo de Referéncia.
10.2.7 Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos
relativos aos objetos deste Termo de Referéncia, inclusive materiais de uso e consumo para
consecugao dos servigos, assessoria de marketing, planejamento, criagdo, mao-de-obra,
bem como todos os encargos tributarios sociais, trabalhistas, previdenciarios, securitarios
ou quaisquer outros custos decorrentes ou que venham a ser devidos em razdo do objeto,
nao cabendo ao 6rgéo contratante custos adicionais.
10.3 Na sessao publica designada para esse fim, serdo abertos os Invélucros n® 4 — Proposta
Comercial — que serdo rubricadas pela Agente/Comissao de Contratagdo e pelas agéncias
presentes ou por comissdo que representem as licitantes, por escolha das agéncias
participantes presentes a sesséo.
10.4 Feita a classificacdo das Propostas Comerciais, serdao avaliadas e valoradas as propostas
segundo os critérios abaixo:

10.4.1 percentual de honorarios sobre producdo e execugao técnica externa, com a
intermediacao e supervisao da agéncia, de pegas ou material:

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

10.4.2 percentual de honorarios sobre o planejamento e a execugdo de pesquisas e de
outros instrumentos, de avaliacdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o
publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serao difundidas as pecas e acgdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com
a intermediagao e supervisdes da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%
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10.4.3 percentual de honorarios sobre a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonéancia com novas tecnologias, com a intermediagao e supervisdo da agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 até 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

10.4.4 percentual de remuneragao sobre a contratagdo de midia digital com a intermediacao
da agéncia, quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 até 15%
18 16%
15 17%
12 18%
10 19%
05 20%

10.4.5 Desconto sobre a tabela de custos internos do Sindicato das Agéncias de
Publicidade do Estado de Mato Grosso (SINAPRO-MT) que estiver em vigor, fixado nos
limites estabelecidos no subitem 9.1.

DESCONTO SOBRE A TABELA DE
oo CUSTOS INTERNOS

20 de 50% ou acima de 50%

15 de 45% a 49%

12 de 40% a 44%

10 de 30% a 39%

10.5 Serédo consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores
pontuagdes por meio da formula abaixo:

NFPP= Nota final da Proposta de Prego

D1 — Pontuagéao aplicada ao percentual sobre honorarios de produgao externa.

D2 — Pontuacgao aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros instrumentos
de avaliagao.

D3 — Pontuagdo aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de
comunicacgao.

D4 - Pontuacgdo aplicada ao percentual de remuneragdo da agéncia sobre o valor da midia
digital intermediada pela agéncia, que ndo enseje o pagamento do desconto de agéncia pelos
veiculos de divulgacéo.

D5 — Pontuagéo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custo Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso.

NFPC= D1+D2+D3+D4+D5
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11 JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS
11.1 A pontuagéo final sera obtida por meio da férmula abaixo, conforme previsto no Art. 36,
da Lei n° 14.133/2021:

PF = (NFPT x 0,70) + (NFPP x 0,30), onde:

PF = Pontuacgao final

NFPT = Pontuacéo relativa a proposta técnica

NFPP = Pontuacgao relativa a proposta de prego
11.2 Havendo empate, o desempate se dara por meio da atribuigdo da maior nota aos
quesitos da Proposta Técnica, na seguinte ordem:

11.2.1 Estratégia de Comunicacgao Publicitaria;

11.1.2 Ideia Criativa;

11.1.3 Raciocinio Basico;

11.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia.
11.3 Apds a utilizacdo do critério de desempate descrito acima, persistindo o empate, a
decisao sera feita com base nos critérios previstos no Art. 60, da Lei n® 14.133/2021.
11.4 Se ainda assim, persistindo o empate, a deciséo sera feita através de sorteio.
11.5 Nao se considerara qualquer outra oferta e vantagem nao prevista no Edital, nem
percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.
11.6 Nao se admitira proposta que apresente pregos simbdlicos, irrisérios ou de valor zero,
incompativeis com os pregos de mercado.
11.7 Serédo declaradas vencedoras as 02 (duas) licitantes que atingirem a maior Pontuagao
Final (PF) e que restarem habilitadas.
11.8 A empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a lei complementar
n. 123/2006 devera apresentar, na forma da lei, juntamente com os documentos de
habilitacdo, a declaragao de que n&o se encontra em nenhuma das situagdes do paragrafo 4°.
do artigo 3°. do citado dispositivo e que no ano calendario da realizagdo da licitagdo, ainda
nao celebrou contratos com a Administragdo Publica cujos valores somados extrapolem a
receita maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte.

12. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
12.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Agente/Comissdo de
Contratagao pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos, no dia, hora e local previstos na convocagao da sessao a ser realizada para esse fim.
12.2 A licitante classificada que nao apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida
sessao sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de nenhuma licitante ser
habilitada, o que requer a convocagado novamente de todas as classificadas.
12.3 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues acondicionados no Invélucro n° 5,
que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:
12.3.1 Invélucro n°® 5 Documentos de Habilitacdo — Razado Social, CNPJ da licitante e
numero da Concorréncia — Camara Municipal de Rondonépolis/MT.
12.4 O Involucro n® 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

13. APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
13.1 Os documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas péaginas rubricadas por
representante legal da licitante e ser apresentados:
13.1.1 em via original; ou
13.1.2 sob a forma de publicagdo em érgao da imprensa oficial; ou
13.1.3 em coépia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir ou por
certidoes expedidas por sistemas mantidos pela Administragdo Publica; ou
13.1.4 em copia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para conferéncia
pela Agente/Comisséo de Contratacdo, no ato de entrega dos Documentos de Habilitagao.
13.2 Os Documentos de Habilitagdo deverao ser acondicionados em caderno especifico, com
suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram no Edital.
13.3 SO serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condi¢des de andlise por parte da
Agente/Comissao de Contratacao.
13.4 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagao, na forma prevista a
sequir:
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13.5 Habilitagao Juridica
13.5.1 ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades empresariais e, no caso de sociedade por agdes, acompanhado
de documentos de elei¢ao de seus administradores;
13.5.1.1 os documentos mencionados no subitem anterior (13.5.1) deverdo estar
acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva consolidagcédo, devendo constar, entre
os objetivos sociais, a execugao de atividades da mesma natureza ou compativel com o
objeto desta concorréncia;
13.5.2 inscrigdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no
caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;
13.5.3 ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento, expedido
pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;
13.5.4 registro comercial, em caso de empresa individual.

13.6 Regularidade Fiscal e Trabalhista
13.6.1 prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas;
13.6.2 prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentagéo
de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e
pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente aos créditos tributarios
federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles
relativos a Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n® 1.751, de 02 de outubro
de 2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda
Nacional,
13.6.3 prova de regularidade com o Fundo de Garantia de Tempo de Servi¢o (FGTS);
13.6.4 prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos
termos do Titulo VII-A da Consolidagcédo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei
n°® 5.452, de 1° de maio de 1943;
13.6.5 prova de inscricao no cadastro de contribuintes Municipal, relativo ao domicilio ou
sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
contratual,
13.6.6 prova de regularidade com a Fazenda Municipal, do domicilio ou sede da licitante,
relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;
13.6.7 a prova de regularidade podera ser feita por Certiddo Negativa ou Certidao Positiva
com efeitos de Negativa;
13.7 Sera considerada em situagéo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas
ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.
13.8 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data
da respectiva emissédo, a certidao que ndo apresentar prazo de validade expresso, exceto se
anexada legislagao especifica indicativa de prazo distinto.

13.9 Qualificagao Técnica
13.9.1 declaragao(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis com os do
objeto desta concorréncia;
13.9.2 certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas Padrdo (CENP), conforme disposto no Art. 4°, §1°, da Lei Federal
n°® 12.232/2010;
13.9.2.1 o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da
agéncia valera para a filial;
13.9.2.2 o documento obtido no site do CENP tera sua validade verificada pela
Agente/Comissao de Contratacao.
13.9.3 a licitante devera ainda comprovar possuir em seu quadro, na data prevista para
entrega da proposta, no minimo, 01 (um) profissional publicitario, com comprovada
experiéncia no objeto da licitagao:
13.9.3.1 a comprovagao da vinculacdo do profissional ao quadro sera efetivada por
intermédio dos seguintes documentos:
13.9.3.1.1 no caso de empregado da empresa, apresentacdo da ficha de registro de
empregado ou do registro em Carteira de Trabalho e Previdéncia Social — CTPS, em que
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conste a licitante como contratante;

13.9.3.1.2 no caso de ser socio-proprietario da empresa, apresentagao do contrato social
ou outro documento legal devidamente registrado na Junta Comercial;

13.9.3.1.3 no caso de prestador de servigo, contrato de prestacdo de servigo, regido pela
legislagao civil comum (sem necessariamente possuir vinculo trabalhista com a licitante);
13.9.3.1.4 serdo aceitas, ainda, declaragéo de contratagao futura de prestagao de servigos
de profissionais capacitados, desde que acompanhada de declaragdo de anuéncia
expressa do respectivo profissional.

13.9.3.1.4.1 no momento da assinatura do contrato a adjudicataria demonstrara vinculo
com o profissional na forma dos subitens 13.9.3.1.1 ou 13.9.3.1.2 ou ainda 13.9.3.1.3.
13.9.3.2 o profissional indicado pela licitante podera ser substituido por profissional de
experiéncia equivalente ou superior, desde que aprovado pela Administracao.

13.10 Qualificagao Econdémico-financeira

13.10.1 certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede da licitante, como
grafado no Art. 69, caput e inciso Il, da Lei Federal n® 14.133/2021;

13.10.1.1 caso nao conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90
(noventa) dias corridos, antes da data de apresentagcao dos Documentos de Habilitacao;
13.10.1.2 no caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser
apresentadas as certidées de cada distribuidor;

13.10.2 balango patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais
demonstragdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagao financeira da licitante, vedada
a sua substituicao por balancetes ou balangos provisérios, que comprove a boa situagao
financeira da empresa, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados a
mais de 03 (trés) meses da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagao;
13.10.2.1 o balango patrimonial e as demonstragdes contabeis deverdo estar assinados
pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragéo, Contador ou
outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional;

13.10.2.2 se necessaria a atualizagao do balango, com suas demonstragdes contabeis, e
do patriménio liquido, devera ser apresentado o memorial de calculo correspondente,
assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragéo,
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho
de classe profissional;

13.10.2.3 o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no
Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e
apresentado de acordo com os subitene 13.1.1, 13.1.2 e 13.1.3, ou autenticado por meio
do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED, para as empresas que utilizem o
sistema eletrénico de escrituragédo e que tenham seus documentos registrados na Junta
Comercial, apresentado conforme 13.1.4;

13.10.2.3.1 sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgao de
Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cépia do
termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido, conforme
disposto no § 2° do art. 5° do Decreto-lei n° 486/1969;

13.10.2.3.2 sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anénimas
regidas pela Lei n° 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de
grande circulagdo ou copia registrada ou autenticada no 6rgdo competente de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante;

13.10.2.3.3 sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do
local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade
empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias,
inclusive quanto ao registro no 6rgao competente de Registro do Comércio da sede ou
domicilio da licitante;

13.10.2.3.4 para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragado
Digital — SPED, impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:
13.10.2.3.4.1 termo de autenticagcdo com a identificagcao do autenticador;

13.10.2.3.4.2 balango patrimonial e demonstragdes contabeis;

13.10.2.3.4.3 termo de abertura e encerramento;
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13.10.2.3.4.4 requerimento de autenticagcéo de Livro Digital;

13.10.2.3.4.5 recibo de entrega de Escrituracdo Contabil Digital.
13.11 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de
existéncia deverdo apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do
sécio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no
respectivo conselho de classe profissional e autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da
sede ou do domicilio da licitante:

13.11.1 balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;

13.11.2 balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.
13.12 A comprovagéo da boa situagéo financeira da licitante sera feita por meio da avaliagao,
conforme o caso:

13.12.1 do balango cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de

Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das férmulas a seguir, terdo de ser

maiores que um (>01):

LG = (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo) / (Passivo Circulante + Exigivel a
Longo Prazo)
SG = Ativo Total / (Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo)
LC = Ativo Circulante / Passivo Circulante
13.12.2 do balanco cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser
maior ou igual a um (> ou = a 01).

S = Ativo Total / Passivo Exigivel Total

13.13 Os indices serado calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua
contabilidade, contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicagao
de seu nome e registro no respectivo conselho de classe profissional.

13.14 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no calculo de
quaisquer dos indices referidos, ou menor que 01 (um), no calculo do indice referido no
subitem 13.12.2, para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econdmico-
financeira, devera incluir, no Invélucro n® 5, comprovante de que possui, no minimo,
patriménio liquido no valor correspondente a 2% do valor a ser contratado.

13.15 Declaragoes
13.15.1 Que esta ciente e concorda com as condigdes contidas no edital e seus anexos,
bem como de que a proposta apresentada compreende a integralidade dos custos para
atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis
trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de
ajustamento de conduta vigentes na data de sua entrega em definitivo e que cumpre
plenamente os requisitos de habilitagao definidos no instrumento convocatério;
13.15.2 Que ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e
nao emprega menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condicédo de
aprendiz, nos termos do artigo 7°, XXXIlIl, da Constituigcao;
13.15.3 Que n&o possui empregados executando trabalho degradante ou forgado,
observando o disposto nos incisos Ill e IV do art. 1° e no inciso Il do art. 5° da Constituigao
Federal;
13.15.4 Que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e
para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas.
13.15.5 O fornecedor enquadrado como microempresa, empresa de pequeno porte ou
sociedade cooperativa devera declarar, ainda, que cumpre os requisitos estabelecidos no
artigo 3° da Lei Complementar n° 123, de 2006, estando apto a usufruir do tratamento
favorecido estabelecido em seus arts. 42 a 49, observado o disposto nos §§ 1° ao 3° do
art. 4°, da Lei n.° 14.133, de 2021.
13.15.6 Que inexistem impedimentos para a participacdo neste certame, na forma dos
casos previstos em edital;
13.15.7 Que a proposta foi elaborada de forma independente.

13.16 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante.
13.16.1 se a licitante for matriz, os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da
matriz;
13.16.2 se for filial, os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo
aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

59



14. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
14.1 Como condigdo prévia ao exame da documentacdo de habilitagdo, sera verificado o
eventual descumprimento das condicbes de participacéo, especialmente quanto a existéncia
de sancdo que impeca a participagcdo no certame ou a futura contratacdo, mediante a
consulta aos seguintes cadastros:
14.1.1 Cadastro Municipal de Prestadores e Empresas Inidoneas ou Suspensas —
CMPEIS, mantido pela Prefeitura Municipal de Rondonépoilis e instituido pela Lei Municipal

n° 7.874/2013
(https://transparencia.rondonopolis.mt.gov.br/rondonopolis/licitacoes/sancoes-
fornecedores).

14.1.2 Cadastro Nacional de Empresas Inidbneas e Suspensas - CEIS, mantido pela
Controladoria-Geral da Unido

(https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta?cadastro=2&ordenarPor=nomeSan
cionado&direcao=asc);

14.1.3 Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela Controladoria-Geral
da Uniao (https://portaldatransparencia.gov.br/pagina-interna/603244-cnep).

14.1.4 Cadastro Nacional de Condenacgdes Civeis por Atos de Improbidade Administrativa,

mantido pelo Conselho Nacional de Justica
(www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php).
14.1.5 Lista de Inidéneos, mantida pelo Tribunal de Contas da Unido - TCU

(https://portal.tcu.gov.br/carta-de-servicos/certidoes).
14.1.6 A consulta aos cadastros dos itens 14.1.2, 14.1.3, 14.1.4 e 14.1.5, podera ser
substituida pela Consulta Consolidada de Pessoa Juridica do TCU (https://certidoes-
apf.apps.tcu.gov.br/).
14.1.7 Cadastro de Inidéneos, mantido pelo Tribunal de Contas do Estado de Mato Grosso
— TCE-MT (jurisdicionado.tce.mt.gov.br/conteudo/index/sid/542).
14.1.8 Cadastro de Pessoas Suspensas de Contratar com a Administragdo Publica,
mantido pelo Tribunal de Contas do Estado de Mato Grosso - TCE-MT
(jurisdicionado.tce.mt.gov.br/conteudo/index/sid/867).
14.1.9 Cadastro de pessoas proibidas de contratar com a Administracdo Publica pelo
Poder Judiciario, mantido pelo Tribunal de Contas do Estado de Mato Grosso — TCE-MT
(jurisdicionado.tce.mt.gov.br/conteudo/index/sid/589).
14.1.10 Cadastro de Pessoas/Empresas declaradas inidéneas e/ou suspensas de
contratar com a Administragdo, mantido pelo Tribunal de Contas do Estado de Mato
Grosso — TCE-MT (jurisdicionado.tce.mt.gov.br/conteudo/index/sid/654).
14.2 A consulta aos cadastros sera realizada no nome e no CNPJ da empresa licitante.
14.2.1 a consulta ao CNEP quanto as sangdes previstas na Lei n°® 8.429, de 1992, também
ocorrera no nome e no CPF do sécio majoritario da empresa licitante, se houver, por forca
do Art. 12 da citada lei.
14.3 Constatada a existéncia de sancgao o licitante sera reputado inabilitado, por falta de
condigao de participagao.
14.4 A Agente/Comissdo de Contratagdo analisara os Documentos de Habilitagdo das
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, desde que
cumpridas as condigdes de participagdo, e julgara habilitadas as que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitagcdo exigidos no Edital.
14.5 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Agente/Comissdo de Contratagao reabrird a
fase de Habilitagdo, com nova convocagcdo de todas as licitantes classificadas, para
reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 10 (dez) dias Uteis, em atengédo aos
principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des
preestabelecidas.

15. AGENTE/COMISSAO DE CONTRATAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

15.1 Esta concorréncia sera processada e julgada pela Agente/Comissdo de Contratagao,
devidamente designada pela autoridade competente.

15.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
constituida por pelo menos 03 (irés) membros que sejam formados em Comunicagéo,
Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas.

15.3 Na composi¢édo da Subcomisséo Técnica, 1/3 (um ter¢o) dos integrantes nao tera vinculo
funcional ou contratual com a Camara Municipal de Rondonépolis.

15.4 A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
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publica, entre os nomes de uma relagcdo que tera, no minimo, o triplo do numero de
integrantes da subcomissao (Art. 10, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29 de abril de 2010),
previamente cadastrados;
15.5 A relagdo dos nomes referidos nos itens 15.2, 15.3 e 15.4, deste Termo sera publicada
na imprensa oficial, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a
sessao publica marcada para o sorteio;
15.6 Qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagéo a que se refere o
item 15.5 deste Termo, mediante fundamentos juridicos plausiveis, até 48 (quarenta e oito)
horas antes da sessé&o publica destinada ao sorteio;
15.7 Admitida a impugnagdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
“Subcomissao Técnica”, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdao da autoridade
competente, nos termos do Art. 10, § 6°, da Lei Federal n° 12.232/2010;
15.8 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante deciséo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, na elaboragao e a
publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado;
15.9 De igual forma, o membro da Subcomissao devera declarar-se suspeito ou impedido,
imediatamente, sempre que constatar que participa do certame agéncia de publicidade e/ou
projeto nos quais tenha trabalhado ou participado, em respeito aos principios da
impessoalidade e da transparéncia no julgamento das propostas, sob pena de
responsabilidade, nos termos da Lei de Licitagdes e Contratos.
15.9.1 A auséncia de manifestagdo do membro teoricamente suspeito ndo impede que
qualquer outro participante da subcomissédo, tendo conhecimento dos fatos, possa alega-
los, a qualquer tempo.
15.10 Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnagao for inferior aos minimos exigidos por Lei.
15.11 S6 sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagéo
anteriormente publicada.
15.12 A sessao publica do sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da impugnagéo, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo e a possibilidade de
fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.
15.13 O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
“Subcomissdo Técnica”, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que
mantenham ou n&o vinculo com a Camara Municipal de Rondondpolis - MT;
15.14 Apds a sessdo do sorteio, os membros sorteados da “Subcomissdo Técnica” serao
nomeados por ato da Presidéncia da Camara Municipal de Rondonépolis - MT, a ser
publicado no Diario Oficial de Rondonépolis - DIORONDON;
15.15 Os nomes remanescentes da relagdo apds sorteio dos membros da Subcomissao
Técnica serao todos sorteados para definicAo de uma ordem de supléncia, a serem
convocados nos casos de impossibilidade de participagdo de algum dos titulares.
15.16 A Agente/Comissdo de Contratagdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a
interpretacdo e aplicagdo das regras busquem o atingimento das finalidades da licitagao e,
conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos Documentos de
Habilitacdo e nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater
competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a contratagdo da proposta mais
vantajosa, nos termos do Art. 5°, caput, da Lei Federal n® 14.133/2021.

16. OBRIGAGOES DA CONTRATADA

16.1 A agéncia atuara por ordem da Camara Municipal de Rondondpolis/MT, de acordo com
as solicitagbes realizadas pela CONTRATANTE e sempre em conformidade com a legislacgéo,
com o Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e com as demais normas correlatas
que regulam a atividade.

16.2 Os servigos a serem realizados devem ser submetidos a aprovacdo da Secretaria
Legislativa de Comunicagdo Social da Camara Municipal de Rondonopolis/MT, responsavel
pela determinacéo de sua produgéo e veiculagao.

16.3 A agéncia contratada ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execugao dos servigos.

16.4 Operar como organizagado completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

16.5 Manter sigilo quanto as informa¢des que necessitem.

16.6 Ter os trabalhos executados pelos profissionais indicados na comprovacdo da
capacidade de atendimento da Proposta Técnica, que sera apresentada no certame licitatério,
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admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante a
aprovacgao prévia da Secretaria Legislativa de Comunicagédo Social da Camara Municipal de
Rondondpolis/MT.
16.7 Quando do ato de contratacdo a agéncia contratada devera ter um representante na
cidade de Rondonépolis/MT para atender as demandas da Secretaria Legislativa de
Comunicagao Social da Camara Municipal de Rondonépolis/MT.
16.8 Executar todos os servigos requisitados, relacionados com o objeto deste Termo de
Referéncia, no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis ou outro prazo indicado pela Secretaria
Legislativa de Comunicagao Social da Camara Municipal de Rondondpolis/MT, a contar do
documento autorizativo emitido por esta unidade.
16.9 Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de
servicos especializados e veiculos de divulgagdo, sempre apds autorizagado expressa do
ordenador de despesa da Camara Municipal de Rondondpolis/MT, respondendo pelos efeitos
desses acordos, incluindo os dados e os prejuizos, diretos e indiretos, decorrentes de sua
culpa.
16.9.1 A CONTRATADA somente podera contratar e executar qualquer servico ou
aquisicdo de bens com fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulgagao
previamente cadastrados junto a unidade competente da Camara Municipal de
Rondondpolis/MT.
16.10 Orientar a produgdo, a impressdo e a distribuicdo das pecgas graficas conforme a
solicitagao e aprovagdo da CONTRATANTE e atestar a conformidade do material.
16.11 Comprometer-se com a perfeita execugédo de todos os servigos solicitados, obedecendo
ao brieffing e recomendagdes da Secretaria Legislativa de Comunicagdo Social da Camara
Municipal de Rondonépolis/MT.
16.12 Envidar esfor¢cos para obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos de comunicagao.
16.13 Elaborar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, estudo de praticas e
investimentos em midia que vém sendo empregados.
16.14 Fazer cotagdes prévias de prego para os servigos a serem prestados por fornecedores,
apresentando, no minimo, 03 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas (fisicas e/ou juridicas)
que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, todas originais, em papel
timbrado, que contenham a identificagdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo,
CNPJ/CPF, enderego completo e telefone/celular) e a identificagdo (nome completo, cargo na
empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagdo, além da descricdo do
produto ou servigo, dos valores unitarios e total e, quando necessario, as especificagoes.
16.14.1 proceder com a coleta de orgamentos de fornecedores em envelopes fechados,
que serao abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagao da
CONTRATANTE, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato, observando-se os demais
dispositivos previstos no Art. 14, da Lei Federal n°® 12.232/2010, devendo nesta sessao ser
lavrada uma ata de sua realizagao.
16.14.2 Promover, previamente a execugao dos servigos, o cadastro de todos os
fornecedores e veiculos de comunicagdo, que serdo contratados para a prestacado de
servigos, junto ao sistema préprio da Camara Municipal de Rondondépolis/MT, devendo
manter atualizada as informagdes necessarias pelo prazo estabelecido pela unidade
competente.
16.14.2.1 A CONTRATADA se responsabilizara pelo fornecimento e encaminhamento via
e-mail institucional especifico da unidade setorial, do formulario padrao, a ser fornecido
pela CONTRATANTE, com as informagbes necessarias para o cadastramento prévio;
16.14.2.2 No caso de a CONTRATADA ser informada pela unidade competente sobre
quaisquer inconsosténcias contidas no formulario por ela preenchido e enviado para o
cadastramento prévio, é de sua responsabilidade efetuar as medidas de saneamento;
16.14.2.3 No caso de a CONTRATADA ser informada pela unidade competente a respeido
de inidoneidade de quaisquer dos fornecedores e/ou veiculos de comunicagao, por ela
encaminhada para cadastramento prévio, a contratagao nao devera ser viabilizada.
16.15 Nos casos de reutilizagbes de pecgas publicitarias da CONTRATANTE ou parte delas,
como foto ou cena especifica, a CONTRATADA devera negociar sempre as melhores
condigbes de preco.
16.16 Transferir a parte CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo com
fornecedores de servigos especializados e com veiculos de divulgagao, incluindo os eventuais
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descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagcbes que tenham sido
concedidos.
16.17 Dar celeridade nos processos de comprovagao de criagdo, produgado e veiculagao,
responsabilizando-se, inclusive, pela morosidade de terceiros, no caso, fornecedores e
veiculos.
16.18 Com relagdo aos processos de criagdo, as comprovagdes e demais documentagoes
necessarias devem ser inseridas no processo em até 5 (cinco) dias Uteis apds a aprovacao
final das pecas.
16.19 Quanto aos processos de producdo, o prazo para insercdo de comprovagao, entre
outros documentos obrigatérios, € de 5 (cinco) dias Uteis apds a entrega do material.
16.20 Ja no que tange aos processos de veiculagdo, a data limite para a entrega dos
comprovantes, assim como os demais documentos necessarios, é de 5 (cinco) dias uteis, a
contar do primeiro dia apés o fim da veiculagao.
16.21 Cumprir os prazos de apresentagdo de pecas no prazo maximo de até 03 (trés) dias
uteis.
16.22 Cumprir os prazos de apresentagdo de campanhas no prazo maximo de até 10 (dez)
dias uteis.
16.23 Em caso de atraso na comprovagao de realizagdo do servigo por prazo superior a 30
dias corridos, fica a CONTRATADA responsavel pela notificagdo do prestador, renovavel por
mais 02 (duas) vezes a cada igual periodo, sob pena de cancelamento do respectivo
pagamento, apos as 03 (trés) notificagdes citadas.
16.24 O nao cumprimento dos prazos estabelecidos provocam a CONTRATADA sangdes e
penalidades, de acordo com o previsto neste Termo de Referéncia.
16.25 Desta forma, caso o material comprobatério ndo seja entregue no prazo maximo de 90
(noventa) dias corridos apods a veiculagao, fica a critério da CONTRATANTE o ndo pagamento
pelo respectivo servigo, uma vez que nao houve a efetiva demonstragcao de sua realizagao.
16.26 Encaminhar, apds a aprovacgao do servigo pela CONTRATANTE e sem 6nus a essa, as
copias de pegas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo de midia paga:
TVI/Cinema — copias em arquivos digitais; internet — cépias em arquivos digitais; radio —
copias em arquivos digitais; midia impressa e material publicitario — coépias em arquivos
digitais, com arquivos em alta resolugéo, finalizados.
16.27 Encaminhar anualmente, a equipe da Secretaria Legislativa de Comunicagéo Social da
Camara Municipal de Rondonépolis/MT, todas as pecgas desenvolvidas e aprovadas no ano
de execucgao do contrato, com cépias em alta e baixa resolugido e pegas abertas, nos casos
que houver tal possibilidade, além de documentos com as informagdes referentes a direitos
autorais e prazos de validade desses direitos.
16.28 Encaminhar anualmente a equipe da Secretaria Legislativa de Comunicagao Social da
Camara Municipal de Rondonépolis/MT, todas as fotos, ilustragdes, cenas e demais imagens
produzidas durante a execugao do contrato, assim como as informagdes referentes a direitos
autorais e prazos de validade desses direitos.
16.29 Produzir e entregar anualmente, em meio impresso e em arquivos digitais, o portfélio
dos trabalhos realizados a CONTRATANTE durante a execugdo do contrato, além de relatério
de todas as pegas desenvolvidas e produzidas, tendo como prazo final o ultimo dia util do
ultimo més de vigéncia do contrato ou de sua prorrogagao.
16.30 Efetivar as operagdes de pagamento referentes aos servigos prestados por veiculos
e/ou fornecedores de servigos especializados, operagao que devera ser realizada em até
cinco (5) dias uteis do recebimento do pagamento realizado pela Cémara Municipal de
Rondondpolis/MT, preferencialmente por meio de depdsito ou transferéncia bancaria
identificada.
16.30.1 a conta bancaria devera ser aquela indicada por ocasiao do cadastramento, sendo
titular a pessoa prestadora dos servigos especializados ou do veiculo de comunicagao.
16.30.2 atualizar a conta bancaria da pessoa prestadora dos servigos especializados ou
do veiculo de comunicagao cadastrada, sempre que houver a necessidade de alteragao.
16.31 Entregar a CONTRATANTE copia dos comprovantes de pagamentos feitos aos
fornecedores de servigos especializados e/ou aos veiculos de divulgagdo até o dia 10 (dez)
do més subsequente ao do pagamento realizado pela CONTRATANTE.
16.32 Entregar a CONTRATANTE, em meio eletrbnico e em meio impresso, até o dia 10 (dez)
de cada més, um relatério total (més a més) de despesas com fornecedores de servigos
especializados e/ou veiculos de divulgacdo, com o respectivo acompanhamento de seus
pagamentos, conforme modelo definido pela CONTRATANTE, devendo conter, pelo menos,
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as seguintes informacdes: data de pagamento do CONTRATANTE; data de pagamento da

CONTRATADA; numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

16.33 Comunicar imediatamente a Secretaria Legislativa de Comunicagdo Social toda e

qualquer alteragdo, rejeicdo, cancelamento ou interrup¢do de um ou mais servigcos

contratados, além de adotar instantaneamente providéncias para solucionar a pendéncia.

16.34 Responsabilizar-se pelo aumento de despesas ou perda de descontos para a

CONTRATANTE, gerados em decorréncia de sua culpa, realizando o ressarcimento a

CONTRATANTE em até dois (2) dias uteis, contados a partir do recebimento da notificagédo de

ressarcimento.

16.35 Manter, durante a execugédo do contrato, todas as condigdes de habilitagdo exigidas,

entre as quais, a certificacdo de qualificagcado técnica de funcionamento, de acordo com o Art.

4°, da Lei Federal n° 12.232/2010.

16.36 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e,

quando exigido por norma, com relagdo a empregados de fornecedores e/ou veiculos de

divulgacéo contratados.

16.37 Cumprir todas as leis e posturas (federais, estaduais e municipais) pertinentes,

responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infragbes a que houver dado

causa.

16.38 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos

desabonadores noticiados que se envolver, independente de solicitagao.

16.39 Assumir todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste

Termo de Referéncia, bem como, as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos

trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser

criados e exigidos pelos cofres publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao

cumprimento do objeto pactuado, relacionados aos servigos por ela prestados.

16.40 A CONTRATADA é responsavel pelos recolhimentos de tributos que incidam ou venham

a incidir sobre os servigos contratados.

16.41 Sempre que houver solicitagcdo pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera

apresentar a comprovagao de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes

trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

16.42 Permitir e oferecer condicdes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, fornecendo

informagdes e relatérios, propiciando o acesso a documentagao pertinente e aos servigos em

execucao e atendendo as observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

16.43 Permitir que a auditoria interna da Camara Municipal de Rondonépolis/MT ou auditoria

externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos relacionados a execugéo do

contrato.

16.44 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agbes, demandas, custos e

despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos

ou contratados.

16.45 a CONTRATADA indicara um PREPOSTO (gestor), que sera o contato para o fiscal do

contrato da CONTRATANTE e respondera pela execugao dos servigos do objeto deste Termo

de Referéncia, o qual devera ser capaz de tomar decisbes compativeis com os compromissos

assumidos.
16.45.1 o PREPOSTO se reportara, sempre que houver necessidade, diretamente ao fiscal
do contrato e devera tomar todas as providéncias pertinentes para que sejam corrigidas
quaisquer imperfeicbes, defeitos e/ou falhas detectadas na execugcdo dos servigos
contratados.

16.46 Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que |he

venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionados com o cumprimento do contrato.

16.47 Responsabilizar-se por qualquer agéo judicial que tenha por fundamento a legislacéo

trabalhista ou de protecdo dos direitos autorais ou a propriedade intelectual, devendo adotar

providéncias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la excluida da lide, assim

como de reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes referentes a tais assuntos.
16.47.1 arcar com o 6nus relacionado a produgao e criacdo de pegas e campanhas que,
por meio de legislacdo ou de entidades como o CONAR (Conselho Nacional de
Autorregulamentacdo Publicitaria), sejam impedidas de veicular ou, uma vez veiculando,
sejam retiradas do ar.

16.48 Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigcos prestados e das pecgas

publicitarias produzidas, durante o periodo de, no minimo, cinco 5(cinco) anos apés a

extingao do contrato.
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16.49 O processo de selegao interna para a escolha da CONTRATADA que executara a agao
publicitaria seguira a metodologia prevista de seleg¢do interna das agéncias (anexa), que
podera vir a ser substituido a critério da administragdo publica a qualquer tempo, seguindo-se
todos os critérios técnicos e legais.

16.50 A relacgéo juridica da CONTRATANTE é direta para com as CONTRATADAS, devendo
estas se responsabilizar perante as relagdes juridicas com os terceiros contratados, quais
sejam, veiculos, fornecedores de servigos especializados e outros.

16.51 Aceitar, nas mesmas condi¢gdes contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarias, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado, facultada a supressao
além desse limite, mediante acordo entre as partes.

16.52 Conceder livre acesso aos seus documentos e registros contabeis, referentes ao objeto da
licitagdo, para os servidores ou empregados do 6rgdo ou entidade contratante e dos 6rgaos de
controle interno e externo.

16.53 A CONTRATADA tem a obrigacao de as exigéncias de reserva de cargos prevista em lei,
bem como em outras normas especificas, para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da
Previdéncia Social e para aprendiz, em conformidade com o Art. 92, XVIII, da Lei Federal n°®
14.133/2021.

17. OBRIGAGOES DA CONTRATANTE
17.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a parte contratada.
17.2 Proporcionar condi¢gdes para a boa execugao dos servigos, sempre de acordo com a
legislagao.
17.3 Fornecer e colocar a disposi¢cao da contratada todos os elementos e informacgdes que se
fizerem necessarios a execugéo do objeto.
17.4 Fiscalizar a execucdo do objeto e subsidiar a contratada com informacdes e
comunicacgdes Uteis e necessarias ao melhor e fiel cumprimento das obrigagées.
17.5 Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condicdes de contratacdo de fornecedores de bens e servigos
especializados realizada pela CONTRATADA.
17.6 Notificar a CONTRATADA, formal e tempestivamente, sobre irregularidades observadas
no cumprimento do contrato.
17.7 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.
17.8 Realizar até dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze)
meses a avaliagdo de qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos
resultados concretos obtidos com as agbes de publicidade realizadas através da(s)
CONTRATADA (S).
17.9 Conferir os pregos da tabela de cada inser¢do e os descontos negociados, conforme a
Lei Federal n°® 12.232/2010, por ocasidao da apresentagdo dos respectivos planos de midia
pela CONTRATADA.
17.10 A Secretaria Legislativa de Comunicagdo Social da Camara Municipal de
Rondondpolis/MT sera a responsavel pela aprovagdo dos servigos solicitados antes da
execucao final, determinando assim a producéo e veiculagao.
17.11 Instituir processo de selecdo interna entre as CONTRATADAS, cuja metodologia sera
disposta no Anexo Il deste Termo de referéncia.
17.11.1 o processo de selecao interna para a escolha da CONTRATADA que executara a
acao publicitaria seguira a metodologia prevista anexa ao Termo, que podera vir a ser
substituida a critério da administragdo publica a qualquer tempo, seguindo-se todos os
critérios técnicos e legais.
17.12 Aprovar, por meio de ordens formais a producgao e veiculagado de materiais publicitarios.
17.13 A CONTRATANTE fiscalizard o cumprimento contratual e verificara o cumprimento das
especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando néo
corresponderem ao desejado ou especificado.
17.14 Manter divulgadas em sitio proprio aberto na rede mundial de computadores as
informagdes sobre a execugdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e veiculos de comunicagdo, garantindo o acesso livre as informagdes de
quaisquer interessados.
17.15 Nomear Gestores e Fiscais para executar a fiscalizacdo do contrato e registrar em
relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas que porventura serdo
observadas na execuc¢do dos servigos, objetivando a imediata corregao.
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17.15.1 possibilitar a juntada de copia pelo fiscal do contrato de todos os comprovantes
nos processos de despesas correspondentes arquivados na Secretaria Legislativa de
Finangas e Orgcamento.

18. CONDIGOES E PRAZO DE PAGAMENTO
18.1 Os pagamentos serdo realizados até o 5° (quinto) dia utii do més subsequente a
prestacdo dos servigos, por campanha, apos a devida prestacéo de contas pela agéncia e
declaracdo do fiscal do contrato, atestando a regularidade da execugcdo do objeto e a
regularidade de habilitagdo da CONTRATADA.
18.2 De acordo com a Lei Federal n°® 12.232/2010, somente pessoas fisicas ou juridicas
previamente cadastradas pela CONTRATANTE poderdao fornecer as contratadas bens e
servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execucgédo do
objeto, sendo exigida sempre a apresentacdo pela CONTRATADA a CONTRATANTE de trés
3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido.
18.3 A CONTRATADA fard jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagcdo, em conformidade com o Art. 11, da Lei Federal n° 4.680/1965 e do Decreto
Federal n°® 57.690/1966. O desconto sera concedido a CONTRATADA pela concepgéo,
execucgao e/ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos
do Art. 19, da Lei Federal n® 12.232/2010.
18.3.1 a CONTRATADA repassara a CONTRATANTE o valor correspondente a 2% (dois
por cento) da midia efetivamente contratada, correspondente ao repasse parcial dos
honorarios de veiculagdo, pagos pelos veiculos de comunicagdo as agéncias de
propaganda, em conformidade com o Anexo B das Normas Padrdo da Atividade
Publicitaria (CENP).
18.4 Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e
as bonificagdes na forma de tempo, espacgo ou reaplicagées que tenham sido concedidos pelo
veiculo de divulgacao.
18.5 A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragéo ou desconto de agéncia quando
da utilizacdo pela CONTRATANTE de créditos que a esse tenham sido concedidos por
veiculos de divulgacédo, em qualquer agéo publicitaria pertinente ao contrato.
18.6 O faturamento dos servigos de produgdo externa e veiculagdo devera ser feito pelos
prestadores de servicos em nome da Camara Municipal de Rondonépolis/MT, aos cuidados
da CONTRATADA, por meio da qual os pagamentos seréo efetuados.
18.7 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos autorais patrimoniais de uso das
ideias (incluidos estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de
publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos,
criados ou produzidos em decorréncia do contrato firmado.
18.7.1 os direitos sao cedidos de forma total e definitiva para uso no Brasil ou em qualquer
pais do mundo.
18.7.2 os direitos patrimoniais cedidos poderao ser usados pela CONTRATANTE em todas
as suas modalidades de utilizagao, diretamente ou por intermédio de terceiros.
18.7.3 quando necessario realizar contratagées que envolvam direitos de autor e conexos,
a CONTRATADA solicitara a quem de direito a concesséao por prazo, finalidade, territério e
precgo, inclusive quanto a eventual renovacao do contrato, dos direitos autorais e conexos
de suas respectivas titularidades.
18.7.4 a CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producgdo, o custo com cachés, os de cesséo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos de autor e
Conexos.
18.7.5 a CONTRATANTE sera a unica proprietaria das pegas e demais materiais fisicos
e/ou digitais oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou néo
de protecgao do Direito de Propriedade Intelectual.
18.7.6 é garantida a CONTRATANTE a apropriagdo dos direitos patrimoniais e conexos
originalmente de titularidade da CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os
resultados da execucgao deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de
terceiros.
18.8 As despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva
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responsabilidade.
18.8.1 eventuais excegodes, no exclusivo interesse do CONTRATANTE, poderdo vir a ser
ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranga de honorarios pela CONTRATADA,
desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela CONTRATANTE.
18.9 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverao ser
apresentados comprovantes de passagens, diarias, locagdo de veiculos, entre outros, a fim
de aferir a execugdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem incidéncia de
honorarios.
18.10 Para liquidagdo e pagamento das despesas referente aos servigos previamente
autorizados pela Cémara Municipal de Rondondpolis/MT, as CONTRATADAS deverao
apresentar:
18.10.1 a correspondente Nota Fiscal, sem rasura e em letra legivel, em nome da Camara
Municipal de Rondonépolis/MT, com o seguinte endereco: Rua Cafeléndia, 434 — La Salle
— CEP: 78.710-050 — Rondonépolis/MT, CNPJ n°® 00.177.279/0001-83, contendo o0 nimero
do contrato, além das seguintes informagdées da CONTRATADA: nome, CNPJ e dados
bancarios;
18.10.2 quando referente a pagamento de fornecedores especializados e/ou veiculos de
comunicagao, a Nota Fiscal também devera conter o numero do documento que autorizou
a veiculagdo ou produgdo do servico e o nome empresarial do fornecedor com seu
respectivo CNPJ;
18.10.3 documento compropatério do cadastramento prévio do fornecedor especializado
elou veiculo de comunicagdo junto a unidade competente da Cémara Municipal de
Rondondpolis/MT.
18.10.4 ainda no que tange o pagamento de fornecedores e veiculos, a CONTRATADA
devera apresentar os documentos comprobatérios de execugéo/entrega dos servigos, 0s
documentos comprobatoérios da demonstracdo do valor devido ao veiculo, da sua tabela
de precos, dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e da
efetiva veiculagdo, sendo este ultimo providenciado sem 6nus a CONTRATANTE;
18.10.5 quando se tratar de despesas cujas cotagdes se deram nos termos da clausula
16.14.1, o processo original ou cépia , conforme acordado, devera ser juntado no processo
de cotagao para efeitos de pagamento, contendo os envelopes, as propostas e a ata de
abertura e julgamento.
18.11 Os documentos de cobranca e comprovagéo da execugao e entrega dos servigos para
a liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados para a Secretaria
Legislativa de Comunicagdo Social da Camara Municipal de Rondondépolis/MT, caso se
constate algum erro ou irregularidade na documentacdo, poderdo ser devolvidos para as
devidas corregdes ou aceitos com a glosa da parte considerada indevida.
18.12 A CONTRATANTE néo pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em
razao de pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas constantes no contrato.
18.13 A declaragéo do fiscal do contrato, atesta a regularidade das condi¢des de habilitagdo
da CONTRATADA.
18.13.1 a capacitagdo técnica e idoneidade fiscal das pessoas (fisica ou juridica)
subcontratadas pela CONTRATADA deverao ser gerenciadas e verificadas pela agéncia
de publicidade, devendo apresentar a documentagdo comprobatéria a Secretaria
Legislativa de Comunicagao Social da Camara Municipal de Rondondpolis/MT.
18.14 O fiscal do contrato devera apresentar planilha contendo os valores executados e saldo
contratual.
18.15 A CONTRATANTE nao acata cobranga por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo
em bancos ou outras instituicdes do género.
18.16 A CONTRATANTE néo é obrigada a pagar nenhum compromisso assumido pela
CONTRATADA que lhe venha ser cobrado diretamente por terceiros.
18.17 Correrdo por conta da CONTRATADA o 6nus do prazo de compensagao e todas as
despesas bancarias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como eventuais encargos
financeiros, processuais e outros, decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de
pagamento.
18.18 A CONTRATANTE, na condi¢ao de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento
dos tributos e contribuicdes a que seja obrigada pela legislagdo vigente ou superveniente,
referente aos pagamentos que efetuar.
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19. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

19.1 O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas
avengadas e as normas da Lei Federal n® 12.232/2010 e subsidiariamente da Lei Federal n°®
14.133/2021, e cada parte respondera pelas consequéncias de sua inexecucao total ou
parcial.

19.2 Em caso de impedimento, ordem de paralisagdo ou suspensao do contrato, o
cronograma de execugado sera prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente,
anotadas tais circunstancias mediante termo aditivo.

19.3 As comunicagées entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA devem ser realizadas por
escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletronica
para esse fim.

19.4 A CONTRATANTE podera convocar representante da empresa para adogdo de
providéncias que devam ser cumpridas de imediato.

19.5 Apds a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, a Camara Municipal de
Rondonoépolis/MT, podera convocar o representante da empresa contratada para reunido
inicial para apresentacdo do plano de fiscalizagdo, que contera informag¢des acerca das
obrigagdes contratuais, dos mecanismos de fiscalizagdo, das estratégias para execugdo do
objeto, do plano complementar de execu¢ao da CONTRATADA, quando houver, do método
de aferi¢do dos resultados e das sangdes aplicaveis, dentre outros.

19.6 Outros detalhes acerca da gestdo e fiscalizagdo do contrato firmado entre a Camara
Municipal de Rondondpolis/MT e as agéncias de publicidade poderao constar no instrumento
contratual.

19.7 A execucdo do contrato deverd ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do
contrato, ou pelos respectivos substitutos em conformidade com o Art. 117, caput, da Lei
Federal n® 14.133/2021.

19.8 A Secretaria Legislativa de Comunicacdo Social, gestora do contrato, coordenard a
atualizagdo do processo de acompanhamento e fiscalizagdo do contrato contendo todos os
registros formais da execug¢do no histérico de gerenciamento do contrato, a exemplo da
ordem de servigo, do registro de ocorréncias, das alteragcbes e das prorrogagdes contratuais,
elaborando relatério com vistas a verificacdo da necessidade de adequagbes do contrato para
fins de atendimento da finalidade da administracgao.

19.9 O gestor do contrato acompanhara os registros realizados pelos fiscais do contrato, de
todas as ocorréncias relacionadas a execugado do contrato e as medidas adotadas,
informando, se for o caso, a autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua
competéncia.

19.10 O gestor do contrato acompanhara a manutengdo das condi¢cdes de habilitagdo da
CONTRATADA, para fins de empenho de despesa e pagamento, e anotara os problemas que
obstem o fluxo normal da liquidagdo e do pagamento da despesa no relatério de riscos
eventuais.

19.11 O gestor do contrato emitira documento comprobatério da avaliagao realizada pelos
fiscais quanto ao cumprimento de obrigagdes assumidas pela CONTRATADA, com mengao
ao seu desempenho na execugado contratual, baseado nos indicadores objetivamente
definidos e aferidos, e a eventuais penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de
atesto de cumprimento de obrigagdes.

19.12 O gestor do contrato tomara providéncias para a formalizacdo de processo
administrativo de responsabilizagao para fins de aplicacdo de sangdes, a ser conduzido pela
comissdo de que trata o Art. 158, da Lei Federal n® 14.133/2021, ou pelo agente ou pelo setor
com competéncia para tal, conforme o caso;

19.13 O gestor do contrato devera elaborar relatério final com informagbes sobre a
consecugao dos objetivos que tenham justificado a contratagdo e eventuais condutas a serem
adotadas para o aprimoramento das atividades da Administragao;

19.14 O gestor do contrato devera enviar a documentagao pertinente a Secdo de Apoio a
Gestao de Contratos e instrumentos congéneres para a formalizagdo dos procedimentos de
liquidagdo e pagamento, no valor dimensionado pela fiscalizagdao e gestdo nos termos do
contrato.

20. DO CONTROLE E REAJUSTE DE PREGCOS
20.1 Durante a vigéncia do Contrato, os pregos inicialmente contratados sado fixos e
irreajustaveis pelo prazo de um ano contado da data do orgamento estimado.

20.1.1 dentro do prazo de vigéncia do contrato e mediante solicitagdo da CONTRATADA,
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0s precos contratados poderdo sofrer reajuste apds o interregno de um ano,
exclusivamente para as obrigacdes iniciadas e concluidas apdés a ocorréncia da
anualidade.
20.2 Os valores contratados serdo reajustados, tendo como limite maximo a variacdo do
indice de Pregos ao Consumidor Amplo — IPCA.
20.3 A aplicagdo do indice vincula-se a sua divulgacdo oficial do més de reajuste, ndo
devendo ser utilizado o calculo pré-rata, mas sim o més cheio.
20.4 Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera contado a
partir dos efeitos financeiros do ultimo reajuste.
20.5 O contrato devera ser assinado pelas licitantes do certame no prazo de até 05 (cinco)
dias uteis, contados a partir da data de convocagdo da Secretaria Legislativa de
Comunicacado Social da Camara Municipal de Rondonépolis/MT, sob a pena de decair do
direito a contratagdo, sem prejuizo das penalidades previstas no Art. 90, da Lei Federal n°
14.133/2021 e alteragcbes subsequentes.

21. DAS SANGCOES/PENALIDADES
21.1 Comete infragdo administrativa, nos termos do Art. 155, da Lei Federal n® 14.133/2021 e
do Decreto Municipal n° 11.685/2023 o contratado que:
21.1.1 dar causa a inexecuc¢ao parcial do contrato que cause grave dano a Administragao,
ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;
21.1.2 dar causa a inexecugéo total do contrato;
21.1.3 nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagdo exigida para a
contratagao, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;
21.1.4 ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem
motivo justificado;
21.1.5 apresentar declaragdo ou documentacgdo falsa exigida para o certame ou prestar
declaracéo falsa durante a licitagdo ou a execugao do contrato;
21.1.6 fraudar a licitagao ou praticar ato fraudulento na execugao do contrato;
21.1.7 comportar-se de modo iniddoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
21.1.8 praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagao;
21.1.9 praticar ato lesivo previsto no Art. 5°, da Lei Federal n® 12.846/2013.
21.2. Serdo aplicadas a CONTRATADA que incorrer nas infragdes acima descritas as
seguintes sangdes:
21.2.1. Adverténcia, quando a CONTRATADA der causa a inexecugao parcial do contrato
que nao impligue em prejuizo ou dano a administragdo, bem como na hipétese de
descumprimento de pequena relevancia praticado pela CONTRATADA e que nao justifique
imposicao de penalidade mais grave;
21.2.2 Multa:
21.2.2.1 Moratéria: em razdo do atraso injustificado: na proporc¢ao de 5 % (cinco por cento)
do valor da parcela inadimplida por dia de atraso injustificado até o limite de 30 (trinta) dias
corridos;
21.2.2.1.1 o atraso superior a 30 (trinta) dias autoriza a Administragdo a promover a
extingdo do contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas,
conforme dispde o Art. 137, |, da Lei Federal n°® 14.133/2021.
21.2.2.2 Compensatodria: sera aplicada multa de 0,5% (meio por cento) até 30% (trinta por
cento) sobre o valor do contrato, devendo a autoridade competente observar, na
dosimetria da pena, as seguintes recomendagdes:
212221 em casos de inexecugdo parcial do contrato, que cause grave dano a
Administragao, ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo (subitem
21.1.1), bem como quantos aos subitens 21.1.3 e 21.1.4, a multa sera de 0,5% (meio por
cento) a 15% (quinze por cento) do valor do contrato licitado;
21.2.2.2.2. em casos de inexecugao total do contrato (subitem 21.1.2), bem como quanto
aos itens: 21.1.5; 21.1.6; 21.1.7; 21.1.8 e 21.1.9, nas hipéteses de atos fraudulentos com o
objetivo de obter vantagens indevidas, a multa sera fixada entre 15% (quinze por cento) a
30% (trinta por cento) do valor do contrato licitado;
21.2.2.2.3. no caso de inexecugao total, a multa sera aplicada independentemente da
existéncia ou ndo do prejuizo a CONTRATANTE, implicando ainda na possibilidade de
rescisdo do contrato;
21.2.2.3 antes da aplicagdo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de
15 (quinze) dias uteis, contados da data de sua intimagéo;
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21.2.2.4 se a multa aplicada e as indenizagbes cabiveis forem superiores ao valor do
pagamento eventualmente devido pela CONTRATANTE ao CONTRATADO, além da perda
desse valor, a diferenga sera descontada da garantia prestada ou sera cobrada
judicialmente.
21.2.2.5 caso a CONTRATADA nao tenha nenhum valor a receber da CONTRATANTE, ou
os valores do pagamento e da garantia contratual forem insuficientes, a CONTRATANTE
concedera o prazo de 05 (cinco) dias uteis, contados do recebimento de sua intimacgao,
para que a multa seja paga;
21.2.2.6 esgotados os meios administrativos para a cobranga dos valores devidos, a
CONTRATANTE providenciara o encaminhamento do processo a Procuradoria-Geral
Legislativa para que seja realizada a cobranga judicial;
21.2.2.7 a aplicagdo de multa de mora ndo impedira que a Administragdo a converta em
compensatodria e promova a extingao unilateral do contrato com a aplicagdo cumulada de
outras sangoes previstas na Lei Federal n°® 14.133/2021.
21.2.3 Impedimento de licitar e contratar, caso nao se justifique imposicao de penalidade
mais grave.
21.2.3.1. essa penalidade podera ser aplicada nas seguintes hipdteses:
21.2.3.1.1 der causa a inexecugao parcial do contrato que cause grave dano a
Administragao, ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;
21.2.3.1.2 der causa a inexecucgéo total do contrato;
21.2.3.1.3 deixar de entregar a documentagao exigida para o certame;
21.2.3.1.4 nadao manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente
devidamente justificado;
21.2.3.1.5 ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagdo exigida para a
contratagao, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;
21.2.3.1.6 ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem
motivo justificado;
21.2.4 as condutas aqui enumeradas também podem justificar a aplicagdo da declaracao
de inidoneidade quando as circunstancias do caso concreto justificarem a imposicao de
penalidade mais grave;
21.2.4.1 Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar;
21.2.4.2 a declaragédo de inidoneidade para licitar e contratar podendo ser aplicada por
qualquer ente da federacdo impedira o responsavel de licitar e contratar com a
Administracdo Publica direta e indireta do municipio de Rondonépolis-MT pelo prazo
minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos.
21.2.4.2.1 essa penalidade podera ser aplicada nas seguintes hipéteses:
21.2.4.2.1.1 apresentar declaracdo ou documentagdo falsa exigida para o certame ou
prestar declaragao falsa durante a licitagao ou a execugao do contrato;
21.2.4.2.1.2 fraudar a licitagao ou praticar ato fraudulento na execugao do contrato;
21.2.4.2.1.3 comportar-se de modo inidébneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
21.2.4.2.1.4 praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagéo;
21.2.4.2.1.5 praticar ato lesivo previsto no Art. 5° da Lei Federal n° 12.846/2013.
21.3 Todas as sangdes previstas neste Termo poderao ser aplicadas cumulativamente com a
multa (Art. 156, §7°, da Lei Federal n°® 14.133/2021).
21.4 A aplicagdo das sangdes previstas neste Termo ndo exclui, em hipotese alguma, a
obrigacao de reparagao integral do dano causado a CONTRATANTE (Art. 156, §9°, da Lei
Federal n® 14.133/2021).
215 A aplicagdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em processo
administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa, observando-se o
procedimento previsto na Lei Federal n® 14.133/2021 e no Decreto Municipal n° 11.685/2023.
21.6 A autoridade competente, na aplicagao das sangoes, levara em consideragao:
21.6.1 a natureza e a gravidade da infragdo cometida;
21.6.2 as peculiaridades do caso concreto;
21.6.3 as circunstancias agravantes ou atenuantes;
21.6.4 os danos que dela provierem para o contratante;
21.6.5 a implantagéo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas
e orientagdes dos 6rgaos de controle.
21.7 Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei Federal n° 14.133/2021, ou em
outras leis de licitagbes e contratos da Administragdo Publica que também sejam tipificados
como atos lesivos na Lei Federal n°® 12.846/2013, serdo apurados e julgados conjuntamente,
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nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na
referida Lei e nos demais regulamentos complementares.
21.8 A personalidade juridica da CONTRATADA podera ser desconsiderada sempre que
utilizada com abuso do direito para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos
previstos neste instrumento ou para provocar confusdo patrimonial, €, nesse caso, todos os
efeitos das sang¢bes aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus administradores e
socios com poderes de administragao, a pessoa juridica sucessora ou a empresa do mesmo
ramo com relagdo de coligacdo ou controle, de fato ou de direito, com a CONTRATADA,
observados, em todos os casos, o contraditério, a ampla defesa e a obrigatoriedade de
analise juridica prévia.
21.9 As sangdes de impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para
licitar ou contratar sdo passiveis de reabilitagdo na forma do Art. 163, da Lei Federal n°
14.133/2021.
21.10 A falha na execugao contratual restara configurada quando:
21.10.1 a CONTRATADA cometer, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de execugao
contratual, uma quantidade de infragbes cujo somatério de pontos correspondentes,
conforme a Tabela 1 atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infracido e Quantidade de Pontos

GRAU DA INFRACAO QUANTIDADE DE PONTOS
LEVE 1 PONTO POR INFRAGAO

MEDIA 2 PONTOS POR INFRACAO
GRAVE 3 PONTOS POR INFRAGAO

21.10.2 comprovadas as falhas e atingida a pontuagdo estabelecida anteriormente, a
CONTRATANTE podera aplicar as sangbes, por infracdo, conforme os graus, as
correspondéncias, as descri¢gdes e as incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3,
apresentadas a seguir:

Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infracdo

GRAU DA CORRESPONDENCIA
INFRAGAO
LEVE IAdverténcia (na primeira infragéo)

Multa no valor de 0,5%, por incidéncia, sobre o valor do contrato (apés a
primeira infracdo)
MEDIA Multa no valor de 0,75%, por incidéncia, sobre o valor do contrato

GRAVE Multa no valor de 1,0%, por incidéncia, sobre o valor do contrato

Tabela 3 — Infracdes

ITEM | DESCRICAO GRAU | INCIDENCIA
1 Nao operar como  organizagao completa | GRAVE | SEMESTRAL
prejudicando o fornecimento dos servigos com elevada
qualidade
2 Demora para centralizar o comando da publicidade da | GRAVE | POR
CONTRATANTE em Rondonépolis, onde, para esse fim, OCORRENCIA

mantera escritorio, sucursal ou filial

3 Nao executar, com seus proprios recursos, todos os | GRAVE | SEMESTRAL
servicos previstos no contrato, mediante demanda da
CONTRATANTE

4 N&o utilizar, na elaboragdo dos servicos objeto deste | LEVE SEMESTRAL
contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da
concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins
de comprovagao da Capacidade de Atendimento
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5 Substituir os profissionais envolvidos na execugao | LEVE POR
contratual sem o conhecimento e anuéncia da OCORRENCIA
CONTRATANTE

6 Nao envidar esforgcos no sentido de obter as melhores | GRAVE | POR
condicdes nas negociagdes comerciais junto a OCORRENCIA
fornecedores de bens e de servicos especializados e a
veiculos de divulgagéo ou nao transferir 8 CONTRATANTE
todas as vantagens obtidas

7 N&o observar rigorosamente as especificagdes estipuladas | GRAVE | POR
pela CONTRATANTE no fornecimento de produtos e OCORRENCIA
servigos relacionados com o objeto deste contrato

8 N&o exercer o controle de qualidade na execugdo dos | GRAVE | POR
servigos prestados, com base nos parametros determinados OCORRENCIA
pela CONTRATANTE

9 N&o atuar com atencgdo e responsabilidade na elaboragdo | GRAVE | POR
de estimativa de custos dos produtos e servigos objeto OCORRENCIA
deste contrato

10 Nao observar as condigbes estabelecidas no presente | MEDIA | SEMESTRAL
contrato para o fornecimento de bens e de servigos
especializados a CONTRATANTE

11 Nao observar  os prazos estabelecidos pela | MEDIA | POR
CONTRATANTE na condugdo dos servicos objeto deste OCORRENCIA
contrato

12 | Provocar prejuizos e danos & CONTRATANTE devido a | GRAVE | POR
sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servigos OCORRENCIA
objeto deste contrato

13 Nao tomar providéncias, imediatamente, em casos de | GRAVE | POR
alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou interrupgdes de um OCORRENCIA
OU mais servigos, Mediante comunicagao da
CONTRATANTE

14 | Ndo repassar a CONTRATANTE todas as vantagens | GRAVE | POR
obtidas em negociagdo de compra de midia, incluidos os OCORRENCIA
eventuais descontos e as bonificagdes na forma de espaco,
tempo ou reaplicagcdes que tenham sido concedidos por
veiculo de divulgacéo

15 Nao repassar a CONTRATANTE o desconto de | GRAVE | POR
antecipagdo de pagamento, caso esta venha a saldar OCORRENCIA
compromisso antes do  prazo estipulado

16 | Sobrepor os planos de incentivo aos interesses da | GRAVE | POR
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que OCORRENCIA
ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam

17 Nao negociar as melhores condigdes de prego, até os | GRAVE | POR
percentuais maximos estabelecidos neste contrato, no OCORRENCIA
tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos
direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos
de reutilizagbes de pegas publicitarias da CONTRATANTE

18 | N&o incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotagdo | MEDIA | POR
junto a fornecedores de bens e de servigos especializados, OCORRENCIA
quando pertinente, no sentido de que, na produgcao de
pecas publicitarias destinadas a veiculagao pelas emissoras
de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado
o disposto nos Arts. 44 a 46, da Lei n° 12.288/2010
(Igualdade racial)

19 | Contratar fornecedores de bens e de servicos | GRAVE | POR
especializados ou reservar e comprar espago ou tempo OCORRENCIA
publicitario de veiculos de divulgagao, relacionados a execugao
deste contrato, sem autorizacdo prévia e por escrito da
CONTRATANTE

20 N&o providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o | MEDIA | POR
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veiculo se responsabiliza pelos seus conteddos ou de sites OCORRENCIA
parceiros,declarando estar de acordo com os termos do
Marco Civil da Internet, de forma a evitar acgbes
publicitarias da CONTRATANTE em veiculos de
divulgacdo que promovam conteudos ou atividades ilegais
21 Nao apresentar a CONTRATANTE, para autorizagdo do | LEVE POR
plano de midia de cada agdo ou campanha publicitaria, OCORRENCIA
relagdo dos meios, pragcas e veiculos de divulgagcdo dos
quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente
22 | Cotar pregos para o fornecimento de bens ou de servigos | GRAVE | POR
especializados junto a fornecedores em que: um mesmo OCORRENCIA
socio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um
mesmo procedimento de cotacado; e que algum dirigente ou
empregado da CONTRATADA tenha participa¢ao societaria
ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau
23 Realizar despesas com bens e servicos especializados | GRAVE | POR
prestados por fornecedores, com veiculagdo e com OCORRENCIA
qualquer outra despesa relacionada com este contrato, sem
a autorizacdo prévia da CONTRATANTE
24 Recusar a encaminhar, sempre que solicitado pela | LEVE POR
CONTRATANTE, sem o6nus para esta, copia de pegas OCORRENCIA
produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagao
em midia paga, nos seguintes formatos: - TV e Cinema;
copias em arquivos digitais; Internet; copias em arquivos
digitais; Radio — copias em arquivos digitais; Midia
impressa e outros materiais publicitarios — copias em
arquivos digitais, com arquivos em alta resolugéo e
finalizados
25 N&o =zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre quaisquer | GRAVE | POR
dados que lhe sejam fornecidos em decorréncia da execugao OCORRENCIA
contratual, sobretudo quanto a estratégia de atuacédo da
CONTRATANTE
26 | Divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigcos | GRAVE | POR
objeto deste contrato, mesmo que acidentalmente, sem a OCORRENCIA
prévia e expressa autorizagdo da CONTRATANTE
27 | Recusar o ressarcimento a CONTRATANTE de qualquer | GRAVE | POR
dano ou prejuizo oriundo de eventual quebra de sigilo das OCORRENCIA
informacgdes fornecidas
28 | Nao prestar o devido esclarecimento a CONTRATANTE | GRAVE | POR
sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados OCORRENCIA
que envolvam a CONTRATADA
29 | Caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia | GRAVE | POR
para qualquer operagéo financeira OCORRENCIA
30 Nao cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e | GRAVE | POR
municipais pertinentes ao objeto deste contrato OCORRENCIA
31 N&o cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com | GRAVE | POR
relacdo a seus empregados OCORRENCIA
32 Nao manter durante a execugao deste contrato todas as | GRAVE | SEMESTRAL

condicdes de habilitagcdo e qualificacdo, exigidas na
concorréncia que deu origem a este instrumento

21.10.3 as penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas
cumulativamente entre si, desde que seu somatoério n&o ultrapasse 10% (dez por cento) do

valor atualizado da contratagéo, sem prejuizo das demais sangdes dispostas.

22.11 As importancias decorrentes de quaisquer penalidades impostas a CONTRATADA,
inclusive as perdas e danos ou prejuizos que a execugao do contrato tenha acarretado, quando
superiores a garantia prestada ou aos créditos que a CONTRATADA tenha em face da
CONTRATANTE, que ndo comportarem cobranga amigavel, serdo cobrados judicialmente.
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21.11.1 caso a CONTRATANTE tenha de recorrer ou comparecer a juizo para haver o que
Ihe for devido, a CONTRATADA ficara sujeita ao pagamento, além do principal do débito, da
pena convencional de 10% (dez por cento) sobre o valor da agéo, dos juros de mora de 1 %
(um por cento) ao més, despesas de processo e honorarios de advogado, estes fixados,
desde logo, em 20% (vinte por cento) sobre o valor em litigio.

22. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATAGAO
22.1 O custo estimado total da contratagdo é de R$ 4.000.000,00 (quatro milhées de reais).
22.2 A adogéao deste valor tem por base a previsdo de gastos com publicidade projetada para o
periodo e que representa a necessidade da verba para a realizagdo do objeto do edital e do
contrato administrativo.
22.3 O valor estimado podera ser atualizado pelo indice de Pregcos ao Consumidor Amplo-
IPCA (IBGE).
22.4 Contextualizagao:
22.4.1 o atual contrato de publicidade da Camara Municipal de Rondondpolis encontra-se
defasado financeiramente e operacionalmente;
22.4.2 desde a ultima atualizagéo significativa, ja se passaram quatro anos, periodo em que
houve relevantes mudangas no cenario da comunicagao institucional, nos valores de
referéncia praticados pelo mercado e nas exigéncias legais e sociais de transparéncia,
informagéo e conscientizagao;
22.5 Atualizagao de Valores de Mercado:
22.5.1 segundo a tabela de custos referenciais do SINAPRO/MT (Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso), houve reajustes acumulados no periodo, refletindo
aumento de precos em servicos de criacdo, veiculagdo, producdo gréafica, audiovisual e
digital. A manutengdo do valor anterior de R$ 850 mil nZo cobre a realidade atual de
mercado, inviabilizando a execugdo de campanhas institucionais de qualidade e alcance
compativeis com a necessidade da Camara.
22.6 Ampliagdo da Demanda Institucional:
22.6.1 nos ultimos anos, houve incremento expressivo na necessidade de campanhas
publicas voltadas a conscientizagdo e mobilizagao social. Hoje, a Camara Municipal atua em
calendarios tematicos obrigatérios e relevantes, como: Setembro Amarelo (Prevengcdo ao
Suicidio), Outubro Rosa (Saude da Mulher), Novembro Azul (Saude do Homem),
Campanhas de Combate a Violéncia Contra a Mulher, Conscientizagdo sobre o Autismo e
Inclusdo, Tematicas Ambientais, de Saude Publica e Cidadania, além de programas
instituidos, como por exemplo: Camara Itinerante e Vereador Mirim.
22.6.2 cada um desses temas exige planejamento, producao e veiculagdo adequados, em
multiplos canais de comunicagéo.
22.7 Novos Canais e Necessidade de Impulsionamento Digital:
22.7.1 a comunicacgédo institucional ndo se restringe mais a meios tradicionais (TV, radio e
jornal). Hoje, a sociedade se informa majoritariamente por canais digitais, exigindo que a
Camara esteja presente em redes sociais e plataformas online, com investimento em:
Producdo de Conteudo Digital, Gestdo de Midias Sociais, Impulsionamento de Publicagdes
(para ampliar alcance e efetividade), Monitoramento de Fake News e Desinformacgéo.
22.8 Sem recursos adequados, a instituigdo ndo consegue garantir a informacdo correta a
populagcdo, nem combater o crescimento da desinformagéo que fragiliza a democracia.
22.9 Fundamentagao Legal para o aumento no investimento:
22.9.1 o Art. 37, caput, da Constituicdo Federal, que impde a Administracdo Publica os
principios da publicidade e da eficiéncia;
22.9.2 a Lei Federal n® 12.232/2010, que regulamenta a contratagdo de servigos de publicidade
pela Administracdo Publica, autorizando a adequag¢do dos valores conforme critérios de
mercado e tabelas referenciais;
22.9.3 a Tabela SINAPRO/MT, reconhecida como parametro oficial de pregos e reajustes do
setor.
22.10 Portanto, é juridicamente legitimo atualizar o teto licitatério para compatibiliza-lo com as
demandas sociais e de interesse publico, com os custos de mercado e com as obrigagdes
constitucionais e demais impositivos legais que recaem sobre as atividades realizadas por este
Parlamento Municipal.

23. PUBLICO-ALVO
23.1 A populagao da cidade de Rondonépolis/MT e seus distritos, sociedade civil - homens e
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mulheres, além de formadores de opiniao.

24. ADEQUAGAO ORGAMENTARIA
241 As despesas decorrentes da presente contratagdo correrdo a conta de recursos
especificos consignados no orgamento da Camara Municipal de Rondondpolis/MT.
24.2 A contratacdo sera atendida pela seguinte dotagao:
PREVISAO: 2025
01 - CAMARA MUNICIPAL DE RONDONOPOLIS
004 — SECRETARIA LEGISLATIVA DE COMUNICAGAO SOCIAL
01.032.1010.2477 — REALIZAR A PUBLICIDADE INSTITUCIONAL E PUBLICIDADE DE
UTILIDADE PUBLICA
3.3.90.39.00.00 —- OUTROS SERVIGOS DE TERCEIROS — PESSOA JURIDICA
87 — SERVIGO DE PUBLICIDADE DE UTILIDADE PUBLICA - PESSOA JURIDICA
88 - SERVIGCO DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL — PESSOA JURIDICA
24.3 A dotacgao relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apds aprovacgao
da Lei Orcamentaria respectiva e liberagdo dos créditos correspondentes, mediante
apostilamento.

25. OBSERVAGOES FINAIS
25.1 E facultada & Agente/Comissdo de Contratagdo, em qualquer fase desta concorréncia, a
promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢do do processo
licitatorio, vedada a inclusdao posterior de documento ou informagdo que deveria constar
originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou dos Documentos de Habilitagao.
25.2 A Agente/Comissao de Contratagéo, por solicitagdo expressa da Subcomissdo Técnica,
podera proceder vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas
Técnicas (quesito Capacidade de Atendimento), que estarao a disposigdo da Camara Municipal
de Rondondpolis para a execugao do contrato.
25.3 A Agente/Comissdo de Contratacdo deverdo adotar os cuidados necessarios para
preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada,
até a abertura do Invélucro n° 2.
25.4 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou
inabilitada se a Camara Municipal de Rondondpolis tiver conhecimento de fato desabonador a
sua classificagado técnica ou a sua habilitagao, conhecido apos o julgamento de cada fase.
25.5 Se ocorrer desclassificagao ou inabilitagao da licitante vencedora, por fatos referidos no
item precedente, a Camara Municipal de Rondondpolis podera convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificacéo final das Propostas Técnicas ou revogar
esta concorréncia.
25.6 Se, durante a execugao do contrato, o instrumento firmado com a CONTRATADA nao for
prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislagdo e no contrato, a
CONTRATANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de
classificagédo final das Propostas Técnicas, para dar continuidade a execug¢dao do objeto do
contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condigdes e exigéncias a
que estiver sujeita a signataria do contrato.
25.6.1 é vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.
25.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
Céamara Municipal de Rondondpolis comunicara os fatos verificados aos 6rgéos e instituicoes
competentes para que sejam tomadas as providéncias devidas.
25.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante a utilizagdo de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a autora
as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde Art. 178, da Lei Federal n°
14.133/2021, que acrescentou o Capitulo 1I-B, Art. 337-1, ao Titulo XI da Parte Especial do
Decreto-Lei Federal n° 2.848/1940.
25.9 Antes do aviso oficial do resultado da concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem quer
que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagdo do contrato ou a analise, avaliagdo
ou comparagao entre as Propostas.
25.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada
se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas
fases, por razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
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comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

25.11 A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do disposto no
do Art. 148, paragrafo unico, da Lei Federal n°® 14.133/2021.

25.12 A CONTRATANTE podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser
emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o contrato, independentemente de
interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados a
CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa, caso a adjudicagao seja anulada, em virtude
de qualquer dispositivo legal que a autorize.

25.13 Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e
de Precos, a Agente/Comissdo de Contratacdo poderao, por motivo de interesse publico, por
sua iniciativa, em consequéncia de solicitacdes de esclarecimentos ou de impugnacgoes, alterar
o Edital, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagao das
Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo nao afetar a formulagdao das
Propostas.

25.14 Constituem parte deste Termo de Referéncia todos os seus anexos.

25.15 Correrao por conta da CONTRATANTE as despesas que incidirem sobre a formalizagcao
do contrato, incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que devera ser efetivada em extrato,
no Diario oficial do municipio e/ou demais veiculos que se julgar necessario, na forma prevista
no do Art. 91, paragrafo unico, da Lei Federal n® 14.133/2021.

25.16 As questdes suscitadas pelo Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente
serao processadas e julgadas no foro da Comarca de Rondonépolis - MT.

Rondondépolis MT, de de 2025.

RINALDO CARDOSO MEIRA
Chefe de Secao de Apoio a Gestédo de Processos Licitatérios

PAULA RENATA CRESPIM SILVA
Coordenadora de Comunicagao Social

Autorizagao
/ /

MIRIAM APARECIDA TRENTO MONTEIRO DE PAULA
Secretaria Legislativa de Comunicagao Social

Do Deferimento:
Autorizo a realizagao de cotagao de precos pelo Setor de Compras.
em: / /

PAULO SCHUH
Presidente da Camara Municipal
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CONCORRENCIA N° 001/2025

ANEXO III
CREDENCIAMENTO
(MODELO)

RAZAO SOCIAL DA EMPRESA
CNPJ n® XXXXXXXXXXXXXXXX
Endereco Completo:

Telefone: (XX) XXXXXXXXX
E-mail: X0XOOOXXXXXXXXXXXKXX
Contato: XXOXXXXXXXXXXXXXXKX

Cargo/Fungao: XxamaaaadiKXXXXXKXXK

Pelo presente, credenciamos 0 (8) Sr. (@) ccceuiurieie it ,
portador da Cédula de Identidade RG Nn° ..., , expedida pela
.................................... , cOmo nosso representante legal na licitagdo promovida pela Camara
Municipal de Rondondpolis, consistente na Concorréncia n° 001/2025, podendo rubricar a
documentagao de Habilitagdo e das Propostas, manifestar, prestar todos os esclarecimentos a
nossa Proposta, interpor recursos, desistir de prazos e recursos, enfim, praticar todos os atos

inerentes ao referido procedimento, no que diz respeito aos interesses da REPRESENTADA.

(ASSINATURA)
NOME COMPLETO DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA

OBS.: ESTE DOCUMENTO DEVE SER ENTREGUE EM PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA
LICITANTE.
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CONCORRENCIA N° 001/2025

ANEXO IV
DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DE REQUISITOS LEGAIS

RAZAO SOCIAL DA EMPRESA
CNPJ n® XXXXXXXXXXXXXXXX
Endereco Completo:

Telefone: (XX) XXXXXXXXX
E-mail: X0XOOOXXXXXXXXXXXKXX
Contato: XXO0XXXXXXXXXXXXXKX

Cargo/Fungao: XxamaaaadiiiK XXX

DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DE REQUISITOS LEGAIS
CONSOLIDADA

1. Requisitos de habilitagao

Declaramos, para todos os efeitos legais, que a empresa reune todos os requisitos de
habilitacdo exigidos no Edital, quanto as condi¢gdes de habilitagdo juridica, fiscal, trabalhista,
social e técnica.

2. Trabalho de Menores

Declaramos, sob as penas da lei, que a empresa: Nao possui em seu quadro de pessoal,
empregados com menos de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e
menores de dezesseis anos, em qualquer trabalho, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de
catorze anos, nos termos do inciso XXXIII do art. 7° da Constituigdo Federal; Ressalva: ( )
emprega menor a partir de quatorze anos na condigao de aprendiz.

3. Trabalho degradante ou forgado

Declaramos, sob as penas da lei, que a empresa em sua cadeia produtiva, empregados
executando trabalho degradante ou for¢gado, observando o disposto nos incisos Ill e IV do art.
1° e no inciso Il do artigo 5° da Constituicdo Federal.

4. Inclusao e acessibilidade

Declaramos, sob as penas da lei, que a empresa cumpre a obrigatoriedade da reserva de
cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia ou para reabilitado da Previdéncia Social e
que atendem as regras de acessibilidade previstas na legislagao, conforme disposto no art. 93
da Lei n° 8.213, de 24 de julho de 1991.

5. Vinculo com servidores publicos

Declaramos, sob as penas da lei, que a empresa ndao possui em seu quadro de pessoal
servidores publicos do Poder Legislativo Municipal exercendo fungdes técnicas, comerciais, de
geréncia, administragdo ou tomada de decisdo; N&o possui parentesco com servidores
publicos do Poder Legislativo Municipal que detenham influéncia sobre o resultado da licitagao,
a exemplo dos integrantes da comissado de contratagao, pareceristas, bem como aqueles com
capacidade de interferir na propria condugao e fiscalizacdo do contrato resultante da licitagao
como os gestores e fiscais de contrato.

6. Enquadramento e tratamento diferenciado (LC n° 123/2006)
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Declaramos, sob as penas da lei, observado o disposto nos §§ 1° ao 3° do art. 4°, da Lei n°
14.133, de 2021, que a empresa cumpre 0s requisitos previstos na Lei Complementar n® 123,
de 2006, em especial quanto ao seu artigo 3° e que na presente data é considerada:

() MICROEMPRESA, conforme inciso I, artigo 3°, da LC n°® 123/2006;

( ) EMPRESA DE PEQUENO PORTE, conforme inciso Il, artigo 3°, da LC n° 123/2006;

() COOPERATIVA enquadrada no artigo 34 da Lei n° 11.488, de 2007.

Requer, portanto, o tratamento diferenciado previsto na LC n°® 123/2006, declarando estar
ciente das conseqliéncias legais da apresentacdo de declaracgdo falsa para fins de obtencgéo de
tais beneficios. Por fim, declaramos que no ano calendario de realizagdo desta licitagdo, ndo
celebramos contratos com a Administragdo Publica cujos valores somados extrapolem a receita
bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte.

7. Auséncia de penalidade que vede a contratagdo com o 6rgao
Declaramos, sob as penas da lei, que ndo ha nenhum fato impeditivo para contratar com a
Administragao Publica.

8. Conhecimento do objeto e condigdes contratuais
Declaramos, sob as penas da lei, que temos plena ciéncia de todas as informagdes do objeto,
prazos, obrigagdes e condigbes estabelecidas no Edital afeto a pretensa da contratagao.

9. Proposta econémica e encargos

Declaramos, sob as penas da lei, que a proposta econdmica ofertada compreende a
integralidade dos custos, inclusive as despesas de mao de obra, impostos, bem como, com o
atendimento aos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis
trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes de trabalho e nos termos de ajustamento
de condutas vigentes e outros que se fizerem necessarios.

10. Elaboragao independente de proposta

Declaramos, sob as penas da lei, que a proposta foi elaborada de forma independente, néo
tendo sido, no todo ou em parte: Informada, discutida ou recebida de qualquer outro
participante potencial ou efetivo da licitagdo; Influenciada por qualquer outro participante
quanto a decisdo de participar ou nao do certame; Comunicada ou discutida com qualquer
outro participante antes da adjudicacao; Informada a qualquer integrante da Camara Municipal
de Rondondpolis antes da abertura oficial das propostas.

Declaramos ainda, estarmos plenamente cientes do teor e da extensdo desta declaragao,
detendo plenos poderes e informacgdes para firma-la.

(ASSINATURA)
NOME COMPLETO DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA

OBS.: ESTE DOCUMENTO DEVE SER ENTREGUE EM PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA
LICITANTE.
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CONCORRENCIA N° 001/2025

ANEXO V ,
ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA
(MODELO)

Atestamos, a pedido da interessada e para fins de prova, que a empresa
....................................................................................................................... , inscrita no
CNPJ/IMF  sob 0 N% e , estabelecida na Rua
............................ , N°........, bairro ...........................,, na cidade de ....................., Estado de
.................. , forneceu satisfatoriamente a [nome da empresa contratante em negrito],
CNPJ/MF SOb 0 N oo 0s servicos constantes da relagéo
abaixo, dentro dos prazos e condigdes contratados:

N° da Nota Fiscal: N° do Contrato:

Descrigao dos Servigos Prestados Periodo

Registramos, ainda, que a empresa cumpriu fielmente com suas obrigagdes, nada constando

que a desabone técnica e comercialmente, até a presente data.

(ASSINATURA)
NOME COMPLETO DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA

Atencao: ndo serdo aceitas declaragdoes emitidas para agéncias de propaganda ou para
suas respectivas filiais, que ndo sejam aquelas que efetivamente tenham assinado o
contrato com a emitente.

OBS.: ESTE DOCUMENTO DEVE SER ENTREGUE EM PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA
EMITENTE.
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CONCORRENCIA N° 001/2025

ANEXO VI
DECLARAGAO DE FUTURA CONTRATAGAO DE PROFISSIONAL DA EQUIPE TECNICA
(MODELDO)
=Y 0] o] === PPN , inscrita no
CNPJ SOD 0 N0 e e e e e et , declara, para fins de

participagdo na licitagdo promovida pela Cémara Municipal de Rondondpolis, referente a
Concorréncia n° 001/2025, que o(a) profissional abaixo identificado(a) integrara a equipe
técnica desta empresa, estando contratado(a) para a prestacdo de servicos de

............................................. , caso esta empresa seja declarada vencedora do referido certame.

Esta declaragao visa atender ao disposto no subitem 11.5.3.3.2.1.4. do edital e artigo 67 da Lei
Federal n® 14.133/2021.

Data: ............. |, /2025.

(ASSINATURA)
NOME COMPLETO DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA

DADOS DO PROFISSIONAL INDICADO:

[N\ o0 0 L= o700 ] o] 1= o 1SS
O PRSP SRR
Cargo/FUNGA0 @ SEI EXEICIAA: .....uuiiiiiiiiiieie e st ee e e e e e s ee e e e e e e e e san e reeaeaeeaeas
Formagao/QUalifiCaga0: ........ueiiee e
Registro Profissional (S€ apliCAVEI): ........cciieiiiiiiiieeee et

Vinculo previsto: () CLT () Contrato de prestacao de servigos () Outro:

ANUENCIA DO PROFISSIONAL

U , portador do CPF n°
..................................................... , declaro estar de ciente de que minhas qualificagbes técnico-
profissionais foram expressamente consideradas e avaliadas, no ambito da licitagdo em
referéncia, como compativeis com os requisitos exigidos no edital, e que minha participagao é
essencial para a execugao do objeto, estando de pleno acordo com a contratagao relacionada
neste documento, comprometendo-me a executar as atividades técnicas definidas no edital e
no contrato, segundo as orientagcbes da Contratante e em conformidade com o plano de
trabalho aprovado.

Data: ............. Do, /2025

(ASSINATURA)
NOME COMPLETO DO PROFISSIONAL

81



CONCORRENCIA N° 001/2025

ANEXO VII
MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO DE N°. xx/202x PARA PRESTAGAO
DE SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE, ENTRE
SI, FAZEM A CAMARA MUNICIPAL DE
RONDONOPOLIS E A EMPRESA

CONTRATANTE: O MUNICIPIO DE RONDONOPOLIS, por intermédio da CAMARA
MUNICIPAL DE RONDONOPOLIS, inscrita no CNPJ (MF) sob o n° 00.177.279/0001-83, com
sede na Rua Cafelandia, n°® 434, bairro La Salle, na cidade de Rondonépolis-MT, representada
por seu Presidente, Sr. PAULO CESAR SCHUH, inscrito no CPF sob o n° ***.229.671-*,
portador do RG de n°® ***5679-SESP/PR.

CONTRATADA: O(A) .cooeeeeeeeiieeeeeee. , inscrito(a) no CNPJ/MF sob o n® ......cccccceoeiinnnnnee ,
estabelecido(@a) na .........ccccceciiieeeeeeenn, , representado(a) pelo(a) [inserir cargo], Sr.(a)
..................... , portador(a) do RG de n° ................., expedido pela (0) .................., inscrito no
CPF (MF)sobon® ... , de acordo com a representacao que lhe é outorgada por

[procuracgao/contrato social/ estatuto sociall.

CONTRATADA: O(A) ..o , inscrito(a) no CNPJ/MF sob 0 n° ......ccccoeviiiienennnn ,
estabelecido(a) na ... , representado(a) pelo(a) [inserir cargo], Sr.(a)
..................... , portador(a) do RG de n° ................., expedido pela (0) .................., inscrito no
CPF (MF)sobon® ..........eeeeennnee , de acordo com a representacdo que lhe é outorgada por

[procuracgéao/contrato social/ estatuto social].

As CONTRATANTES tém entre si justo e avengado, e celebram o presente contrato, instruido
no Processo Administrativo n°. xxx/202x e Concorréncia Publica n° xxx, mediante as
clausulas e condi¢des que se seguem:

CLAUSULA PRIMEIRA — FUNDAMENTACAO LEGAL E VINCULACAO DO CONTRATO

1.1. O presente Termo de Contrato fundamenta-se nas Leis n° 12.232/2010,
14.133/2021, 4.680/1966, Decreto N° 57.690/1966 e Decreto Legislativo n° 1701/2024, e
ainda, das Normas Padrao — Padrdo da Atividade Publicitaria do Conselho Executivo das
Normas — Padrdo (CENP), e vincula - se ao Edital e anexos, Termo de Referéncia n°.
22/2025,Processo Administrativo n°. 167/2025, bem como a proposta da CONTRATADA,
independente de transcrigao.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO:

2.1. O presente Contrato tem como objeto Contratacdo de 02 (duas) agéncias de
propaganda para prestacao de servigos continuos de publicidade para a Cadmara Municipal de
Rondondpolis/MT, sem segregagdo em lotes, itens ou contas publicitarias, para executar um
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagado, a execucgao interna, a intermediacéo, a
supervisao da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios
de divulgagcao com o objetivo de promover os servigos e identidade visual, dar publicidade,
divulgar as politicas publicas e as a¢des deste Parlamento Municipal, ao publico em geral,
conforme Art. 37, §1°, da Constituicdo Federal/1988.

2.2. Em consonancia com o art. 13, da Lei n° 12.232/10, a definicdo do objeto do
contrato de servigos previstos nesta lei e das clausulas que integram dar-se-&a em estrita
vinculagdo ao estabelecido no instrumento convocatério da licitagdo e aos termos da legislacao
em vigor.

2.3 Da mesma forma, o paragrafo unico do citado artigo afirma que a execugéo do
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contrato dar-se-a em total conformidade com os termos e condi¢des estabelecidas na licitagao
€ no respectivo instrumento contratual.

cop

ITEM | COD TCE

QTD | UNID. | DESCRIGAO VALOR

CONTRATAGAO DE 02 (DUAS) AGENCIAS
DE PROPAGANDA PARA PRESTAGCAO DE
SERVICO DE PUBLICIDADE PARA A
CAMARA MUNICIPAL DE
RONDONOPOLIS/MT,  ATIVIDADE QUE
CONSISTE EM ESTUDO, PLANEJAMENTO,
406917- 01 UN CONCEITUAQAQ, CONCEPCAO, QRIAQAO, R$

0 INTERMEDIACAO, SUPERVISAO E | 4.000.000,00
EXECUGAO DE ESTRATEGIAS E AGOES
DE PUBLICIDADEE ATIVIDADES
COMPLEMENTARES, ASSIM COMO A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS
VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE
DIVULGACAO.

01 1838

CLAUSULA TERCEIRA — DO REGIME DE EXECUCAO:

3.1. O regime de execugdo dos servigos € aquele previsto no Termo de Referéncia
anexo do Edital.

CLAUSULA QUARTA — DA VIGENCIA:

4.1. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir da data
de sua assinatura em xx/xx/xxxx até xx/xx/xxxx, podendo ser prorrogado por interesse
das partes, respeitado o limite decenal, nos termos do artigo 106 e 107, da Lei 14.133/21.

4.2 Para a assinatura do presente instrumento, a Contratada deve apresentar a
comprovagao de possuir em seu quadro, 01 (um) profissional publicitario, por intermédio dos
seguintes documentos:

4.2.1 no caso de empregado da empresa, apresentagdo da ficha de registro de
empregado ou do registro em carteira de trabalho e previdéncia social — CTPS, em que conste a
licitante como contratante;

4.2.2 no caso de ser socio — proprietario da empresa, apresentagdo do contrato social
ou outro documento legal devidamente registrado na junta comercial,

4.2.3 no caso de prestador de servigos, contrato de prestagcéo de servigcos, regido pela
legislacéo civil comum (sem necessariamente possuir vinculo trabalhista com a licitante).

4.3 O profissional indicado pela licitante podera ser substituido por profissional de
experiéncia equivalente ou superior, desde que aprovado pela Administragao.

CLAUSULA QUINTA — DO PRECO:

5.1. O valor estimado do presente Termo de Contrato é de R$ xxx
(2OXXXXHXXXXX XXX XXX XXXXXXX).

5.2. No valor acima estdo incluidas todas as despesas ordinarias diretas e indiretas
decorrentes da execugao contratual, inclusive tributos e/ou impostos, encargos sociais,
trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais incidentes, taxa de administragéo, frete,
seguro e outros necessarios ao cumprimento integral do objeto da contratacéo.

CLAUSULA SEXTA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS:

6.1. As despesas decorrentes desta contratacdo estdo programadas em dotagéo
orcamentaria prépria, prevista no Orcamento da CONTRATANTE, para o exercicio de 202X, na
classificagédo abaixo:

01 - CAMARA MUNICIPAL DE RONDONOPOLIS
004 - SECRETARIA LEGISLATIVA DE COMUNICAGAO SOCIAL
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01.032.1010.02477 — REALIZAR A PUBLICIDADE INSTITUCIONAL E PUBL.
DE UTILIDADE PUBLICA

3.3.90.39.00.00 — OUTROS SERVIGOS DE TERCEIROS - PESSOA
JURIDICA.

87 — SERVIGO DE PUBLICIDADE DE UTILIDADE PUBLICA - PESSOA
JURIDICA

88 — SERVICO DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL - PESSOA JURIDICA

6.2. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade
dos recursos previstos.

CLAUSULA SETIMA - ENTREGA E RECEBIMENTO DO OBJETO

7.1 As condigGes de entrega e recebimento do objeto s&o aquelas previstas no Termo de
Referéncia, anexo do Edital.

CLAUSULA OITAVA — REAJUSTE

8.1 O reajuste sera realizado conforme previsto no Termo de Referéncia, anexo do
Edital.

CLAUSULA NONA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE E DA CONTRATADA:

9.1. As obrigacbes da CONTRATANTE e da CONTRATADA s&o aquelas previstas no
Termo de Referéncia, anexo do Edital.

CLAUSULA DECIMA — CLAUSULA NONA — MODELO DE GESTAO DE CONTRATOS E
FISCALIZACAO

10.1 O modelo de gestdo de contratos e fiscalizagdo serdo aqueles previstos no Termo
de Referéncia, Anexo do Edital.

10.2 A fiscalizagado deste contrato ficara a cargo de um servidor da CONTRATANTE que
sera nomeado apds formalizagcdo do contrato, podendo ser substituido pelo Secretario
Legislativo de Administracao.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA REMUNERACAO

11.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e ressarcida
conforme proposta de precgo, disposto no anexo | do termo de referéncia.

11.2. A remuneragao das agéncias tera os seguintes critérios:

11.2.1.A CONTRATADA nao fara jus a:

a) nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizagdo pela
CONTRATANTE de créditos que a esse tenham sido concedidos por veiculos de
divulgacao, em qualquer acao publicitaria pertinente ao contrato.

11.3. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo interesse do CONTRATANTE, poderéo vir
a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios pela CONTRATADA,
desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela CONTRATANTE:

11.3.1. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais
da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverao
ser apresentados comprovantes de passagens, diarias, locagdo de veiculos, entre outros, a fim
de aferir a execugdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de
honorarios.

114 A selecdo interna das agéncias contratadas para a prestagdo de servigos
institucionais e de utilidade publica sera conduzida conforme os critérios estabelecidos no
Anexo lll - Metodologia para Selegao Interna das Agéncias, conforme previsto no Termo de
Referéncia.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DAS CONDICOES DE PAGAMENTO
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12.1 As condi¢cdes de pagamento s&o aquelas previstas no Termo de Referéncia,
anexo do Edital.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DOS DIREITOS AUTORAIS:

13.1. Os direitos autorais sdo aqueles previstas no Termo de Referéncia conforme
item 18.7.1, anexo do Edital.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - MANUTENCAO DAS CONDICOES DE HABILITACAO E
QUALIFICACAO

14.1. A CONTRATADA devera manter, durante toda a execugdo do contrato, em
compatibilidade com obrigagbes por ela assumidas, todas as condi¢cdes de habilitacdo e
qualificagao exigidas na licitagao.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DA GARANTIA:

15.1.As CONTRATADAS prestarao individualmente garantia, em favor da contratante, no
valor correspondente a 2% (dois por cento) do valor do contrato que serd de R$ xxxxxxx
(xxxxxxxxxxxxxx), de acordo com o Artigo 96, da Lei Federal n® 14.133/2021, podendo cada
Contratada optar por uma das modalidades previstas no diploma legal citado, no prazo de 30
(trinta) dias contados a partir da data de assinatura do contrato.

15.2. Podera haver substituicdo entre modalidades de garantia, durante a vigéncia do
Contrato, desde que previamente aprovada pela Camara Municipal de Rondondpolis;

15.3. Em caso de aditamento do contrato, que implique a sua alteragdo temporal ou
econOmica, a CONTRATADA devera providenciar, em até 05 (cinco) dias Uteis da emissao do
respectivo aditamento, a complementacao do valor e prazo da garantia.

15.4. O nado comparecimento do licitante para apresentar a garantia no prazo
estabelecido no subitem 15.1, implicarda na decadéncia de seus direitos como vencedor do
certame e sera considerada como recusa injustificada em assinar o contrato ficando passivel
de sang¢bes administrativas prevista na Lei 14.133/21.

15.5. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a
CONTRATADA devera proceder a respectiva reposicdo, no prazo maximo de 03 (trés) dias
uteis, contados da data do recebimento da notificagcdo da CONTRATANTE;

15.6. Ap6és o cumprimento fiel e integral de todas as obrigagbes assumidas neste
Contrato, a garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA:

15.6.1. Na restituigdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera
corrigido com base na variagdo do indice da Caderneta de Poupanca;

15.7. Em caso de atualizagdo do total estimado de despesas deste Contrato, a
CONTRATANTE exigira a complementacdo do valor da garantia, para que se mantenha o
percentual estabelecido no item 15.1;

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS:

16.1. As sang¢des administrativas da CONTRATANTE e da CONTRATADA sao aquelas
previstas no Termo de Referéncia, anexo do Edital

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DOS CASOS OMISSOS

17.1. Os casos omissos serdo decididos pela CONTRATANTE, segundo as disposi¢cdes
contidas na Lei Federal 12.232/2010, Lei Federal 4.680/1965, Decreto Federal 54.690/1966,
Lei n® 14.133, de 2021, na Lei 123, de 2006, alterada pela Lei 147, de 2014, e demais normas
de licitagbes e contratos administrativos e, subsidiariamente, segundo as disposi¢oes
contidas na Lei n° 8.078, de 1990 - Cdadigo de Defesa do Consumidor - € normas e principios
gerais dos contratos.

CLAUSULA DECIMA OITAVA — RESCISAO
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18.1. O presente Termo de Contrato podera ser rescindido nas hipoteses previstas no
art. 137 da Lei n® 14.133, de 2021, com as consequéncias indicadas no art. 139 da mesma Lei,
sem prejuizo da aplicagdo das sangdes previstas na clausula décima sexta.

18.2. A CONTRATADA reconhece os direitos da CONTRATANTE em caso de rescisao
administrativa prevista na Lei n°® 14.133, de 2021.

18.4. O termo de rescisao, sempre que possivel, devera indicar:

18.4.1. Balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;

18.4.2. Relagao dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

18.4.3. Indenizagdes e multas.

18.4.3.1 O valor da multa podera ser descontado das faturas devidas a

Contratada.
18.5. No caso de rescisao provocada por inadimplemento da Contratada, a Contratante podera
reter, cautelarmente, os créditos decorrentes do contrato até o valor dos prejuizos causados, ja
calculados ou estimados;

18.6. Caso a cAmara néo se utilize da prerrogativa de rescindir o contrato a seu exclusivo
critério, podera suspender a sua execucdo e/ou sustar o pagamento das faturas, até que a
Contratada cumpra integralmente a condigao contratual infringida;

18.7 No procedimento que visa a rescisdo contratual sera assegurado o contraditorio e
ampla defesa, sendo que a Contratante podera adotar, motivadamente, providéncias
acauteladoras.

CLAUSULA DECIMA NONA — ALTERACOES

19.1. Eventuais alteragdes contratuais reger-se-ao pela disciplina do art. 124 da Lei n°
14.133, de 2021.

19.2. A CONTRATADA ¢ obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢cdes contratuais, os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por
cento) do valor inicial atualizado do contrato.

19.3. As supressdes resultantes de acordo celebrado entre as partes contratantes
poderdo exceder o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato.

19.4. Todas as alteragdes que se fizerem necessarias serao registradas por intermédio
de lavratura de termo aditivo ou apostilamento ao presente Termo de Contrato.

CLAUSULA VIGESIMA — DAS DISPOSICOES GERAIS

20.1. A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda
e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o
Cdédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes e
principalmente os norteadores da Administragdo Publica;

20.2. A CONTRATANTE providenciara a publicagao do extrato deste Contrato e de seus
eventuais termos aditivo no Diario Oficial de Rondonépolis, as suas expensas, na forma
prevista no art. 89, §1° e seguintes, da Lei n° 14.133/2021;

20.3. Fica ressalvado que a contratante podera, se for de sua conveniéncia, efetuar o
DISTRATO independentemente de interpelacdo judicial, bem como, se houver o interesse das
partes neste sentido e a contratada compromete-se a devolver o objeto da CONTRATANTE,
nas condi¢des normais de uso, obrigando-se a cumprir por si e por seus sucessores.

20.4. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei n° 14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se
submete;

20.5. Sao assegurados a CONTRATANTE todos os direitos previstos na Lei n® 8.078, de
1990 (Cddigo de defesa do Consumidor);

20.6. A omissdo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das
disposicbes deste Contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente, ndo constituira
novagdo ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel
cumprimento do avengado.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA — DO FORO

21.1 As questbes decorrentes da execugdo deste Contrato que nao possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica Estadual, foro da
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cidade de Rondonépolis-MT, com exclusdo de qualquer outro.

E por estarem devidamente acordados, decidiram as partes contratantes aceitarem as
disposi¢cdes aqui estabelecidas, assinando o presente em 03 (quatro) vias de igual teor.

CAMARA MUNICIPAL RONDONOPOLIS
PAULO CESAR SCHUH
Contratante

IBRAHIM ZAHER
Primeiro Secretario

TESTEMUNHAS:

ANDRE EDUARDO SOARES CLOSS
CPF: ***.598.941-**

Rondonépolis-MT, XXXX de XXXX de 202X.

EMPRESA
CNPJ:
Contratada

ARISTOTELES CADIDE DA SILVA

Procurador Geral Legislativo- OAB/MT — 31771/0

ALICE RECH BELING
CPF: ***.572.850-**

87



CONCORRENCIA N° 001/2025

ANEXO ViiI
ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR N° 001/2025
INFORMAGOES PRIMARIAS SOBRE A DESPESA

1. Orgao: Camara Municipal de Rondonépolis

2 Estudo Técnico Preliminar - ETP N°. 001/2025

3. Numero da Unidade Orcamentaria: 001/004

4 Descrigédo de Categoria de Investimento - Prestagédo de Servigos

AREA REQUISITANTE: Secretaria Legislativa de Comunicacgao Social
RESPONSAVEL: Miriam Aparecida Trento Monteiro de Paula

APRESENTACAO

Nos termos do Art. 18, §1°, da Lei Federal n® 14.133/2021, o Estudo Técnico Preliminar devera
evidenciar o problema a ser resolvido e a melhor solugdo, de modo a permitir a avaliagao da
viabilidade técnica, socioecondmica e ambiental da contratagdo, conforme descri¢cdo a seguir.
O presente estudo tem como objetivo analisar os elementos essenciais relacionados a licitagdo
para contratacdo de servigcos de publicidade a serem prestados por intermédio de agéncias de
propaganda, com vistas a melhor atender as necessidades de comunicagédo publicitaria da
Camara Municipal de Rondondpolis. A contratagao tem como finalidade garantir transparéncia
e eficiéncia na veiculagéo de informagdes institucionais e de utilidade publica.

CONTRATAGAO DE 02 (DUAS) AGENCIAS DE PROPAGANDA PARA PRESTAGAO DE
SERVICOS CONTINUOS DE PUBLICIDADE PARA A CAMARA MUNICIPAL DE
RONDONOPOLIS/MT, SEM SEGREGAGAO EM LOTES, ITENS OU CONTAS
PUBLICITARIAS, PARA EXECUTAR UM CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS
INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A
CONCEITUAGAO, A CONCEPCAO, A CRIAGAO, A EXECUGAO INTERNA, A
INTERMEDIAGAO, A SUPERVISAO DA EXECUGAO EXTERNA E A DISTRIBUIGAO DE
PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGAGAO COM O OBJETIVO
DE PROMOVER OS SERVICOS E A IDENTIDADE VISUAL, DAR PUBLICIDADE,
DIVULGAR AS POLITICAS PUBLICAS E AS AGOES DESTE PARLAMENTO MUNICIPAL,
AO PUBLICO EM GERAL, CONFORME ART. 37, §1°, DA CONSTITUIGAO FEDERAL/1988.

1. DESCRIGAO DA NECESSIDADE DA CONTRATAGAO

1.1 Contratagdo de 02 (duas) agéncias de propaganda para prestacdo de servigos continuos
de publicidade para a Camara Municipal de Rondondépolis/MT, sem segregagcao em lotes, itens
ou contas publicitarias, para executar um conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgado, a criagao, a
execucgao interna, a intermediacdo, a supervisdo da execugcao externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo com o objetivo de promover os
servicos e a identidade visual, dar publicidade, divulgar as politicas publicas e as agdes deste
Parlamento Municipal, ao publico em geral, conforme Art. 37, §1°, da Constituicdo
Federal/1988, conforme especificagdes constantes neste estudo.

1.2 A definigédo pela contratacdo de mais de uma agéncia de publicidade considera o volume e
a diversidade de agdes publicitarias que sdo demandadas as contratadas pela Secretaria
Legislativa de Comunicagado Social, com os recursos destinados para esse fim.

1.3 Com isso passou-se a absorver novas competéncias institucionais, além das anteriores,
ocasionando assim um aumento significativo das necessidades de comunicagdo publicitaria
institucional e de utilidade publica a serem atendidas.
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1.4 Diante disto, entende-se que a contratagdo de 02 (duas) agéncias de publicidade
corresponde de forma satisfatéria e adequada ao novo volume de demandas a serem
desenvolvidas pela unidade supracitada.

2. NORMATIVOS QUE DISCIPLINAM OS SERVICOS A SEREM CONTRATADOS

- Lei Federal n° 12.232/2010: disciplina especificamente a contratacdo de agéncias de
publicidade pela Administragdo Publica, exigindo licitagdo na modalidade concorréncia, do tipo
técnica e preco, e vedando promogao pessoal.

- Lei Federal n°® 14.133/2021 (Nova Lei de Licitagbes e Contratos): regula as contratagbes
publicas, exige Estudo Técnico Preliminar e define critérios para sele¢cao de fornecedores de
servigos especializados.

- Lei Federal n® 4.680/1965: regula o exercicio da atividade publicitaria, exigindo registro
profissional e servindo como base para avaliagdo da qualificagao técnica das agéncias.

- Constituicdo Federal (art. 37, caput e §1°): imp&e os principios da legalidade, impessoalidade,
moralidade, publicidade e eficiéncia, e proibe o uso promocional da publicidade oficial.

- Decreto n°® 6.555/2008: estabelece diretrizes para a comunicacgao institucional, servindo como
referéncia de boas praticas, especialmente no que se refere a transparéncia e ao interesse
publico.

- Regimento Interno da Camara: Atribui a Secretaria Legislativa de Comunicagdo Social a
responsabilidade de promover a transparéncia e aproximar a Camara da populagéo, por meio
de campanhas institucionais e educativas.

3. JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE DA CONTRATAGAO

3.1 A transformacéo digital impds profundas mudangas nos habitos de consumo de informagao,
exigindo das instituicbes publicas uma comunicagdo mais &gil, acessivel e estratégica. O
avango das tecnologias, a popularizagdo da internet e a multiplicidade de plataformas digitais
remodelaram o modo como os cidadaos acessam conteudos e se relacionam com o poder
publico.

3.2 Por meio de agdes publicitarias bem estruturadas, a Camara Municipal pode reforgcar sua
legitimidade institucional, ao evidenciar sua atuacdo na defesa dos interesses coletivos, na
protecao de direitos fundamentais e na promogao da equidade social.

3.3 A visibilidade das iniciativas legislativas contribui para o engajamento da populagéo,
promove o dialogo construtivo entre representantes e representados e favorece a construgéo
de consensos em torno da conscientizagcao das politicas publicas mais eficazes e inclusivas.
3.4 Assim, ao investir em comunicagao publica, a Camara nao apenas cumpre sua fungao
constitucional de dar publicidade aos seus atos, mas também se posiciona como agente ativo
no fortalecimento do Estado Democratico de Direito, promovendo a integracdo entre o
Parlamento e a sociedade e reafirmando seu compromisso com a transparéncia, a
representatividade e o interesse publico.

3.5 Nesse contexto, a contratagao de agéncia(s) especializada(s) em publicidade e propaganda
revela-se medida indispensavel para assegurar o pleno exercicio da fungdo de comunicagéo do
legislativo, permitindo que a sociedade tenha amplo conhecimento das agbes, programas e
iniciativas promovidas pela Camara Municipal de Rondondpolis, em consonancia com os
principios constitucionais da publicidade e da eficiéncia.

3.6 O cidadao atual ndo apenas consome informagéo de forma fragmentada e em tempo real,
como também espera uma comunicagao direta, personalizada e interativa. Nesse contexto, a
Camara Municipal de Rondonodpolis enfrenta o desafio de atualizar sua comunicagao
institucional para alcangar publicos diversos em diferentes meios — digitais e tradicionais.

3.7 A comunicacado publica, nesse contexto, deve ser compreendida como um instrumento
estratégico para a atragdo de investimentos, capaz de gerar interesse em potenciais
investidores e fomentar a participacdo em processos licitatérios. Para tanto é imprescindivel a
utilizagao de diversos canais de divulgagao, tanto tradicionais quanto digitais, a fim de alcangar
um publico amplo e diversificado.

3.8 A linguagem utilizada nas pegas publicitarias deve ser clara, objetiva e concisa, destacando
os beneficios e oportunidades de investimento deste Poder Legislativo. Além disso, é
fundamental que a comunicagcdo seja transparente e veridica, em consonancia com os
principios da administragéo publica.

3.9 A frequéncia da veiculagcdo das mensagens publicitarias também é um fator crucial para a
consolidagdo da marca e a geragao de resultados a longo prazo.Nao basta apenas informar: é
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preciso estabelecer conexdo com os cidadaos, utilizando formatos e linguagens adequados a
cada plataforma, de modo a garantir visibilidade, compreensao e engajamento.

3.10 A elaboracdo de um planejamento estratégico de comunicagéo, com definicdo clara dos
objetivos, publico-alvo, orgamento e cronograma, é essencial para o sucesso da iniciativa. A
contratacdo de profissionais especializados em comunicagdo e marketing é fundamental para
garantir a eficiéncia e a eficacia das agdes.

3.11 Nesse sentido, a publicidade legal, quando bem estruturada, pode se configurar como um
poderoso instrumento para a divulgacdo de campanhas sociais. Assim sendo, torna-se
essencial a contratagdo de servigos de publicidade para a criacdo e veiculagdo de campanhas
que promovam:

3.11.1 O relacionamento com o publico e a visibilidade das agdes legislativas: Ampliando as
acbes de publicidade e propaganda, que aproximem e promovam uma maior participagdo da
populagao, através dos mais variados meios de comunicacao atual.

3.11.2 Agbes que fortalegam a democracia: Estimulando um didlogo aberto e construtivo, entre
a administragdo publica legislativa e a comunidade, promovendo uma maior participagdo na
busca por solugdes de interesse comum.

3.11.4 Ampliacdao da Transparéncia Publica — Garante a divulgagdo clara e acessivel das
agbes da Camara, promovendo o direito a informagéo da populagao.

3.11.5 Maior Engajamento e Participacdo Cidada — Facilita a comunicagdo com a sociedade,
incentivando a participagao nos debates e decisdes legislativas.

3.11.6 Padronizacado e Profissionalizagdo da Comunicagdo — Assegura qualidade e coeréncia
na identidade visual e nas estratégias de divulgagao institucional.

3.11.7 Impactos da Auséncia de Contratagdo: A ndo contratacdo de agéncia de publicidade
poderia acarretar:

a) Reducado da Transparéncia e da Publicidade — O que dificulta o acesso da populagdo as
informacdes publicas e compromete a prestagao de contas

b) Baixo Alcance e Participagdo Popular — A populagédo pode ficar desinformada sobre leis,
audiéncias e servigos municipais, reduzindo seu envolvimento.

c) Danos a Imagem e Credibilidade da Camara — A falta de comunicagéo estruturada pode
gerar desconfianga e percepgdes negativas sobre o Legislativo.

3.12 Dessa forma, a contratagdo de agéncias de publicidade se mostra essencial para
fortalecer a comunicagdo publica, cumprir os principios constitucionais de publicidade e
transparéncia e aproximar a Camara Municipal de Rondonépolis da sociedade, promovendo
maior participagao cidada e democratizagéo da informagao.

3.13 A contratacdo de agéncias de publicidade especializadas permitira a criacdo de pecas
publicitarias eficazes e a utilizagao de diversos canais de comunicagdo, como midias sociais,
radio, televisdo e materiais impressos, a fim de alcangar um publico cada vez mais amplo e
diversificado.

4. DESCRIGAO DOS REQUISITOS NECESSARIOS E SUFICIENTES A ESCOLHA DA
SOLUGAO, PREVENDO OS CRITERIOS E PRATICAS DE SUSTENTABILIDADE

4.1 Visando atender a necessidade desta Secretaria, a contratagédo sera realizada por meio de
Licitagdo na Modalidade Concorréncia (Art. 28, Il, da Lei Federal n°® 14.133/2021), modo
Presencial, do tipo Técnica e Prego (Art. 5°, da Lei Federal n° 12.232/2010). A escolha dessa
modalidade se justifica pela necessidade de uma avaliagdo detalhada e qualitativa das
propostas técnicas, que envolvem a criacdo de pegas publicitarias, a definicdo de estratégias
de comunicacao e a escolha de veiculos de midia.

4.2 A avaliagao presencial garante a imparcialidade e a seguranga do processo, evitando vicios
e irregularidades. Além disso, a modalidade Concorréncia Presencial permite a inclusdo de
critérios de inovagao e sustentabilidade na avaliagdo das propostas, conforme previsto na Lei
14.133/2021.

4.3 A utilizagao do envelope apdcrifo, conforme previsto na Lei 12.232/2010, assegura o sigilo
da autoria da proposta técnica durante a fase de avaliagéo, evitando qualquer tipo de influéncia
indevida no julgamento. A combinagdo da modalidade presencial com o uso de ferramentas
eletrbnicas para a divulgagao do edital e 0 acompanhamento do processo licitatorio contribui
para a transparéncia e a eficiéncia da contratacéo.

4.4 As interessadas em participar da licitagdo deverdo comprovar a posse de capacidade
técnica, conforme detalhado no edital. A capacidade técnica sera avaliada com base na
experiéncia da empresa em campanhas de publicidade semelhantes, na qualificacdo da equipe
técnica, no portfolio de trabalhos e em eventuais certificagbes e atestados de qualidade.
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4.5 A contratagdo sera realizada mediante instrumento formal de contrato, podendo sua
duragao ser prorrogada por iguais e sucessivos periodos, com base nos Arts. 106 e 107, da Lei
Federal n° 14.133/21, por ser os servigos de publicidade considerados de natureza continuada.
4.6 Considerando as caracteristicas do objeto, ndo ha necessidade de transferéncia de
conhecimento por parte da contratada para a administragcao publica.

4.7 Embora a contratacdo em questao tenha baixo impacto ambiental, a administragao publica
incentiva a adogdo de praticas sustentaveis por parte das empresas participantes, como a
utilizacdo de materiais reciclados na produgao de pecgas publicitarias e a escolha de veiculos
de midia com menor impacto ambiental.

5. REQUISITOS DA CONTRATAGAO

5.1 Natureza da Contratagao: servigo técnico especializado de natureza predominantemente
intelectual, criativo e estratégico.

5.2 Quantidade de Contratadas: 02 (duas).

5.3 Duracédo do contrato: 12 (doze) meses, podendo sua duragdo ser prorrogada por iguais e
sucessivos periodos, na conformidade dos Arts. 106 e 107, da Lei Federal n°. 14.133/21.

5.4 Sustentabilidade: Nao se aplica.

5.5 Transi¢do Contratual: Nao se aplica.

5.6 Relevancia dos Requisitos Estipulados: A especificacdo dos servigos encontra-se em
consonancia com a Lei 12.232/2010 e com as Normas Padrao da Atividade Publicitaria.

5.7 Da justificativa acerca da natureza continuada do servigo e da duragéo inicial do contrato:
5.7.1 A contratagédo dos servigos de publicidade possui natureza continuada, pois € essencial
para que a Camara Municipal de Rondondépolis cumpra suas atribui¢gdes institucionais,
garantindo transparéncia e ampla divulgacdo de seus atos. A interrupcdo desse servigo
comprometeria a comunicagao publica, dificultando o acesso da populagdo as informagdes
sobre programas, agdes e decisdes legislativas.

5.7.2 A Constituicdo Federal, no artigo 37, caput, estabelece a publicidade como principio
fundamental da administragcdo publica. Dessa forma, a Cémara deve assegurar a difusdo de
informagdes por meio de diferentes canais, fortalecendo a transparéncia e o relacionamento
com a sociedade.

5.7.3 Para suprir essa demanda, é necessario um processo licitatério para a contratagao
pleiteada, conforme previsto na Lei n°® 12.232/2010.

5.7.4 O contrato abrangera servicos de criacdo, planejamento e execugdo de acgdes
publicitarias, incluindo producdo de pecgas graficas e audiovisuais, gestdo de midia e
desenvolvimento de estratégias inovadoras de comunicacéo. Essas atividades sao essenciais
para garantir o direito a informagédo e fortalecer o papel institucional da Cémara perante os
cidadaos.

6. LEVANTAMENTO DE MERCADO, QUE CONSISTE NA PROSPECGAO E ANALISE DAS
ALTERNATIVAS POSSIVEIS DE SOLUGOES

6.1 Considerando a existéncia de um mercado competitivo para a prestacdo de servigcos de
publicidade, caracterizado pela realizacdo de inumeras licitagbes semelhantes em todo o
territério nacional, a modalidade concorréncia se apresenta como a mais adequada para
garantir a obtengao das melhores condigdes para a administragdo publica:

6.2 Contratagdes similares feitas por outros érgaos:

DESCRICAO EDITAL/ ORGAO PUBLICO

ITEM MODALIDADE

Contratagdo de até 3 (trés) agéncias de
propaganda, para a prestacado de servigos
de publicidade para a Camara Municipal
de Cuiaba, sem divisdo por lotes, itens,
contas  publicitarias ou  segmento,
compreendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por CONCORRENCIA

objetivo: O estudo, o planejamento, a | PUBLICA N° 001/2025
conceituagdo, a concepgao, a criagado, a
execugdo interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execugdo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com a
finalidade de divulgar as agdes do Poder

CAMARA MUNICIPAL
DE CUIABA
01
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Legislativo Municipal ao publico em geral.

Contratagdo de 01 (uma) agéncia para
prestacéo de servigos de publicidade, sob
demanda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que

tenham por objetvo o estudo, o . PREFEITURA DE
laneiamento a conceituacio ’ a CONCORRENCIA LUIS DE MAGALHAES
pans) ’ ¢€o0, PRESENCIAL N° _BA

02 concepgao, a criagdo, a execugao |pterna, 010/2025
a intermediacdo e a supervisdo da
execucdo externa e distribuicdo de
publicidade de competéncia da Prefeitura
de Luis Eduardo Magalhdes — BA, aos
veiculos e demais meios de divulgacao.

Contratagdo de 04 (quatro) agéncias de
propaganda para a prestacdo de servigos
de publicidade, compreendendo o
conjunto de  atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o

s o panagmertc, s ovcsiect = | couconsencia | prereTuRS
pgao, §ao, ¢ ’ PUBLICA N° MUNICIPAL DE

a intermediagéo e supervisao da execugao 001/2025 GOIANIA - GO
externa e a distribuicdo de agdes
publicitarias junto a publicos de interesse
da Administragao Publica municipal direta
e indireta, por intermédio da Secretaria
Municipal de Comunicag¢do - SECOM, de
acordo com este Edital e seus anexos.

03

Contratacdo de servigos de publicidade, a
serem prestados por intermédio de até 03
04 (trés) agéncias de propaganda, para
atender as demandas do TCE — Tribunal
de Contas do Estado de Mato Grosso.

A TRIBUNAL DE

CONCORRENCIA CONTAS - ESTADO
PUBLICA N° 002/2022 DE MATO GROSSO
TCE

7. LEVANTAMENTO DE MERCADO

7.1 O levantamento de mercado foi realizado com o objetivo de identificar alternativas possiveis
e analisar as solugdes disponiveis para a contratagdo de servigos de publicidade, conforme
previsto na Lei Federal n° 12.232/2010. Essa etapa incluiu a analise de contratagbes similares
realizadas por outros 6rgdos publicos, bem como a avaliagdo da viabilidade técnica e
econdmica da solugao proposta.

7.2 Para fundamentar tecnicamente a presente contratacdo, foram analisados processos
licitatérios de orgdos publicos que realizaram contratagdes similares de servicos de
publicidade. A pesquisa considerou:

a) Camara Municipal de Cuiaba

b) Prefeitura Municipal de Luis de Magalhaes — BA

c¢) Prefeitura Municipal de Goiania — BA

d) Tribunal de Contas — Estado de Mato Grosso — TCE

7.3 A concorréncia (com julgamento por "técnica e preco") foi a mais eficaz nos casos
analisados, garantindo equilibrio entre qualidade e custo. Além disso, em busca em sitios de
internet foi encontrada consulta publica para contratagdo com o mesmo objeto do estudo em
pauta.

7.4 Dessa forma, a verificagcdo da compatibilidade e da adequabilidade dos percentuais de
valoracado das propostas de precos estabelecidos em cada edital com a pratica de mercado
leva em consideragao as peculiaridades desse tipo de contratagdo, em razdo das quais,
listamos, abaixo, os critérios mais significativos:

a) o valor dos contratos pesquisados deve estar proximo ao valor da contratagdo que se
pretende efetuar ou do contrato a prorrogar. O valor da verba deve corresponder, em tese, ao
volume de agdes de publicidade a serem realizadas, representadas, sobretudo, pelo volume
dos investimentos em veiculagao;

b) a area de atuagdo ou segmento dos anunciantes pesquisados, dentro do possivel, deve
guardar similaridade com a area de atuagao ou segmento do anunciante autor da pesquisa, a
fim de que aos servigos prestados reflitam a complexidade ou o perfil das agdes publicitarias do
anunciante;
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7.5 A presente contratagdo, fundamentada na modalidade concorréncia, encontra amplo
respaldo na existéncia de um mercado competitivo de agéncias de propaganda, tanto no
Estado de Mato Grosso, quanto em outras unidades da federagao.

7.6 A ampla gama de empresas qualificadas a prestar os servicos objeto desta licitagdo
garantira a obtencdo de propostas técnicas e financeiras vantajosas para a administragédo
publica, promovendo a disputa entre os licitantes e assegurando a escolha da proposta mais
adequada aos interesses do legislativo.

8. DESCRIGCAO DA SOLUGAO COMO UM TODO

8.1 O objeto desta Concorréncia é a prestacao de servigos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagéo, a concepg¢ao, a criagao, a execucgao interna, a intermediagéo e a
supervisao da execucgao externa e a distribuigdo de publicidade de interesse da Secretaria e da
retomada aos veiculos e demais meios de divulgagdo, incluindo, mas n&o se limitando a:
televisao, radio, jornais, revistas, internet, midias sociais, outdoors e materiais impressos.

8.2 As propostas deverao apresentar solugdes criativas e inovadoras que garantam a maxima
eficacia da campanha, com o intuito de atender ao principio da Publicidade e ao direito a
informagéo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicbes e informar o publico em
geral.

8.3 Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) a producgdo e a execugao técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada,
cujos direitos autorais pertencerao exclusivamente a administragédo publica;

b) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagcdo e de
geragao de conhecimento relacionados diretamente a determinada agéo publicitaria, tais como
pesquisas de mercado, pesquisas de opinido e pesquisas de satisfacao;

C) a criagcédo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de publicidade destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, inclusive sites, portais,
blogs, redes sociais e demais meios de comunicagéo via internet visando a expanséo dos
efeitos das mensagens e das agbes publicitarias, com o estabelecimento de metas e
indicadores para a mensuragao dos resultados, bem como qualquer outra tecnologia que
venha a surgir durante a execugao do contrato.

8.4 Dessa forma, a contratagdo de agéncias de publicidade revela-se essencial para o
fortalecimento da publicidade institucional e de utilidade publica, o cumprimento dos principios
constitucionais da publicidade e da transparéncia, bem como para a aproximacgado da Camara
Municipal de Rondonépolis com a sociedade, promovendo uma interagdo mais efetiva entre as
partes.

9. ESTIMATIVA DO QUANTITATIVO DOS SERVICOS

9.1.1 metodologia aplicada

9.1 Os servigos serdo executados de acordo com a demanda da Secretaria Legislativa de
Comunicagdo Social da Camara Municipal de Rondondpolis/MT, entendida como a
necessidade de criagdo de novas campanhas, a produgdo de materiais promocionais ou a
adaptacao de materiais ja existentes.

9.2 A demanda sera formalizada por meio de requisicdo de servigos emitida pela unidade
solicitante referida, a qual especificara o servico a ser executado, o prazo para entrega e
demais informacbdes relevantes. Os servigos solicitados deverao ser executados em
conformidade com a Tabela do SINAPRO - MT, contados da data de recebimento da
requisicao de servigos.

9.3 Em caso de demanda superior a capacidade da contratada, os servigos serao priorizados
de acordo com a importancia estratégica para a unidade solicitante, conforme definido em
comum acordo entre as partes. As partes poderdo se reunir periodicamente para avaliar o
andamento dos servigos e, se necessario, realizar ajustes no contrato, desde que devidamente
justificados, sempre com obediéncia ao limite do valor do contrato e os dispositivos legais que
o regem.

10. ESTIMATIVA DE PRECO DO SERVICO

10.1 O custo de criagdo interna sera cobrado com base na Tabela de Precos do SINAPRO
(Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso).
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10.2 A CONTRATADA podera subcontratar servigos de terceiros com vistas a intermediacéo, e
fara a supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de agdes publicitarias junto a publicos
de interesse, bem como a producdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos
publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito dos contratos, desde que tais servigos
nao estejam contemplados na Tabela do SINAPRO (Sindicato das Agéncias de Propaganda de
Mato Grosso).

10.3 A veiculagéo tera como referencial a Tabela de Pregos dos veiculos de comunicagdo. A
proposta de pregos explicitara os percentuais de descontos sobre a Tabela de Precgos
SINAPRO (Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso) e o percentual de
honorarios sobre a subcontratagdo de servigos de terceiros. A estimativa do valor do contrato &
de R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais), previstos que passara a integrar seu PCA.

10.4 Vincula-se essa contratagdo a seguinte Dotagdo Orgamentaria:

01 — CAMARA MUNICIPAL DE RONDONOPOLIS

004 — SECRETARIA LEGISLATIVA DE COMUNICACAO SOCIAL

01.032.1010.2477 — REALIZAR A PUBLICIDADE INSTITUCIONAL E PUBLICIDADE DE
UTILIDADE PUBLICA

3.3.90.39.00.00 — OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS-PESSOA JURIDICA

87 — SERVICOS DE PUBLICIDADE DE UTILIDADE PUBLICA - PESSOA JURIDICA

88 — SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL - PESSOA JURIDICA

11. JUSTIFICATIVA PARA AMPLIAGAO DO VALOR DA LICITAGAO DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

11.1 Contextualizagao

O atual contrato de publicidade da Camara Municipal de Rondondépolis encontra-se defasado
financeiramente e operacionalmente. Desde a ultima atualizagéo significativa, ja se passaram
quatro anos, periodo em que houve relevantes mudangas no cendrio da comunicagao
institucional, nos valores de referéncia praticados pelo mercado e nas exigéncias legais e
sociais de transparéncia, informagéo e conscientizagéo.

11.2 Atualizagao de Valores de Mercado

Segundo a tabela de custos referenciais do SINAPRO/MT (Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso), houve reajustes acumulados no periodo, refletindo
aumento de pregos em servigos de criagdo, veiculagao, produgao grafica, audiovisual e digital.
A manutengdo do valor anterior de R$ 850 mil ndo cobre a realidade atual de mercado,
inviabilizando a execugcdo de campanhas institucionais de qualidade e alcance compativeis
com a necessidade da Cémara.

11.3 Ampliacdo da Demanda Institucional

Nos ultimos anos, houve incremento expressivo na necessidade de campanhas publicas
voltadas & conscientizagcdo e mobilizagdo social. Hoje, a Camara Municipal atua em
calendarios tematicos obrigatérios e relevantes, como:

» Setembro Amarelo (Prevengao ao Suicidio),

* Outubro Rosa (Saude da Mulher),

* Novembro Azul (Saude do Homem),

» Campanhas de combate a violéncia contra a mulher,

* Conscientizagdo sobre o autismo e incluséo,

* Tematicas ambientais, de saude publica e cidadania.

* Programa Vereador Mirim

* Programa Camara ltinerante e,

* Criagao da Procuradoria da Mulher

Cada um desses temas exige planejamento, produgéo e veiculagdo adequados, em multiplos
canais de comunicagao.

11.4. Novos Canais e Necessidade de Impulsionamento Digital

A comunicacéo institucional ndo se restringe mais a meios tradicionais (TV, radio e jornal).
Hoje, a sociedade se informa majoritariamente por canais digitais, exigindo que a Camara
Municipal esteja presente em redes sociais e plataformas online, com investimento em:

* Producéo de conteudo digital,

» Gestado de midias sociais,

* Impulsionamento de publicagbes (para ampliar alcance e efetividade),

* Monitoramento de fake news e desinformagao.

Sem recursos adequados, a instituicdo n&o consegue garantir a informagdo correta a
populacdo, nem combater o crescimento da desinformagao que fragiliza a democracia.
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11.5 Fundamentacgao Legal

O aumento do valor do contrato encontra respaldo em:

» Art. 37, caput, da Constituicdo Federal, que impde a Administragao Publica os principios da
publicidade e da eficiéncia;

* Lei Federal n® 12.232/2010, que regulamenta a contratagdo de servigos de publicidade pela
Administragao Publica, autorizando a adequagéo dos valores conforme critérios de mercado e
tabelas referenciais;

» Tabela SINAPRO/MT, reconhecida como parametro oficial de precos e reajustes do setor.
Portanto, € juridicamente legitimo atualizar o teto licitatério para compatibiliza-lo com as
demandas sociais, os custos de mercado e as obrigagées constitucionais da Camara
Municipal.

11.6 Concluséao

Diante do exposto, justifica-se a elevagdo do valor da licitagdo de R$ 850 mil para R$ 4 milhdes
para a contratacdo de agéncias de propaganda. O valor é necesséario e proporcional,
considerando:

» A defasagem de quatro anos sem atualizagao,

* Os reajustes do SINAPRO/MT,

» O aumento significativo das demandas de comunicagéo institucional,

* A necessidade de modernizagdo com foco nos meios digitais,

* O dever constitucional da publicidade dos atos da administracdo e do combate a
desinformacgao.

Assim, a Secretaria Legislativa de Comunicagéo Social propde a devida atualizagao, a fim de
garantir que a Camara Municipal de Rondonépolis/MT continue cumprindo com eficiéncia seu
papel de informar, conscientizar e se comunicar com a populagao.

12. JUSTIFICATIVA PARA O PARCELAMENTO OU NAO DO SERVIGO

12.1 O fornecimento sera realizado de forma parcelada, com agdes publicitarias pontuais de
acordo com a necessidade da Secretaria Legislativa de Comunicagao Social;

12.2 A decisdo de ndo fragmentar a execugdo da publicidade da Camara Municipal de
Rondonépolis entre agéncias contratadas, por tematica ou mesmo pela origem da demanda,
considera os beneficios decorrentes para a Administracdo, na medida em que a nao
segregacao estimula a competitividade entre as agéncias de propaganda no decorrer da
execugao contratual.

12.3 Em vista do exposto, a Administracdo tem a discricionariedade de definir, apenas, se os
servigos objeto da licitagdo serdo adjudicados a apenas uma ou mais de uma agéncia.

12.4 Contudo, considerando a necessidade da Secretaria Legislativa de Comunicacao Social, o
orcamento previsto para a presente contratagdo, bem como a estimativa de campanhas a
serem realizadas, em que Secretaria — SECOM entende que o objeto deve ser adjudicado a 02
(duas) agéncias de publicidade.

12.5 Dessa forma, serdo realizados procedimentos de Selegao Interna de Agénciadurante a
execucao do contrato, sendo este delimitado em metodologia anexa ao Termo de Referéncia,
para se definir qual agéncia devera promover cada campanha, de acordo com a linha criativa
que melhor atenda a SECOM.

13. CONTRATAGOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

13.1 A presente contratacdo constitui um objeto Unico e indivisivel, ndo sendo necesséria a
contratagdo de quaisquer servigos ou bens correlatos ou interdependentes para a sua plena
execugao.

14. ALINHAMENTO ENTRE COMPRA/CONTRATAGAO E PLANEJAMENTO

14.1 A contratacdo pretendida foi incluida no Plano de Contratagdes Anual da Cémara
Municipal de Rondonépolis/MT, estando assim alinhado com o planejamento desta
Administragdo, constante da pagina 11 - item 901 do PCA (fonte: Portal da
Transparéncia/Camara Municipal de Rondondpolis).

14.2 As contratagbes publicas sdo consideradas como instrumentos relevantes para a
realizagcdo das politicas publicas. Nesse sentido, o alinhamento com o planejamento
estratégico do 6rgao é vital tanto para que se mantenha o foco no alcance de resultados
efetivos para a organizagao, quanto para a entrega de resultados a sociedade.

14.3 Essa visédo consagra publicidade como um componente crucial da organizagédo, uma vez
que ndao ha como cingir o alcance da missao institucional, utilidade publica, o acesso a
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informagédo e a prestacdo de contas a sociedade sem uma publicidade de utilidade publica
adequada e estruturada.

14.4 A contratacéo pretendida tem relagéo direta com o alcance dos objetivos estratégicos do
Orgao, como ja justificado. Além disso, a contratagdo em tela esta relacionada as atividades
das areas meio e finalisticas da Secretaria Legislativa de Comunicagdo da Camara Municipal
de Rondonopolis/MT, a medida em que a publicidade de utilidade publica se apresenta como
instrumento de disseminagdo de informagdes e chamamento da populagdo para o debate de
politicas publicas.

15. RESULTADOS PRETENDIDOS, EM TERMOS DE EFETIVIDADE E DE
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

15.1 A contratagdo de agéncias de propaganda tem sido comum em todas as esferas da
Administragao Publica.

15.2 A partir da estimativa de campanhas que serao realizadas durante a execugao contratual
a administragcdo podera solicitar o planejamento, criacao e veiculagdo de campanhas de acordo
com sua necessidade.

15.3 Os pregos dos servigos (de terceiros e de veiculagdo) serdo os vigentes a época da
veiculagdo de cada campanha.

15.4 Com base no briefing e no edital, as licitantes apresentardo sua proposta técnica e de
precos, cujo critério de julgamento sera o de TECNICA E PRECO.

15.5 Dessa forma a administragdo contratara com o menor prego apresentado dentre todos os
licitantes e com a melhor técnica apresentado, resultando em vantagem para a administragéo
publica.

15.4 Beneficios a serem alcangados com a contratagao:

15.4.1 Ampliagdo da Transparéncia Publica — Garante a divulgacdo clara e acessivel das
acdes da Camara, promovendo o direito a informacgéo da populagéo.

15.4.2 Maior Engajamento e Participagdo Cidada — Facilita a comunicagédo com a sociedade,
incentivando a participagao nos debates e decisdes legislativas.

15.4.3 Padronizacgdo e Profissionalizagdo da Comunicagao — Assegura qualidade e coeréncia
na identidade visual e nas estratégias de divulgagao institucional.

15.5 Além de caracterizar um direito do cidaddo e um dever do Estado em divulgar seus atos,
medidas e a destinagédo dos recursos publicos, a publicidade cumpre ainda o importante papel
de orientar, educar e mobilizar a populagdo para que a mesma possa usufruir dos servigos
colocados a sua disposi¢do ou adotar posturas positivas que tragam beneficios reais para a
sua vida.

15.6 Ha também que se verificar os possiveis Impactos da Auséncia de Contratagcido, onde a
nao contratacdo de agéncia de publicidade poderia acarretar:

15.6.1 Reducgado da Transparéncia e da Publicidade — Dificulta o acesso da populagdo as
informacdes publicas e compromete a prestacao de contas.

15.6.2 Baixo Alcance e Participagdo Popular — A populagéo pode ficar desinformada sobre leis,
audiéncias e servigos municipais, reduzindo seu envolvimento.

15.6.3 Danos a Imagem e Credibilidade da Camara Municipal — A falta de comunicagao
estruturada pode gerar desconfianga e percepgdes negativas sobre o Legislativo.

15.7 Ressalta-se para esse fim, a qualidade que se espera das agéncias contratadas, com
profissionais qualificados e instrumentos capazes de oferecer as melhores e mais inovadoras
solugdes publicitdrias para apoiar a atuagdo do 6rgédo, no enfrentamento dos desafios
institucionais vivenciados no dia a dia.

1.6. PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS PELA ADMINISTRAGAO PREVIAMENTE A
CELEBRAGAO DO CONTRATO, INCLUSIVE QUANTO A CAPACITAGAO DE SERVIDORES
OU DE EMPREGADOS PARA FISCALIZAGAO E GESTAO CONTRATUAL OU
ADEQUAGAO DO AMBIENTE DA CAMARA MUNICIPAL DE RONDONOPOLIS.

16.1 Antes da celebragdo do contrato, ndo foram identificadas necessidades de capacitacéo,
ou de adequagdo do ambiente para execugdo contratual, uma vez que 0s servigos serao
executados exclusivamente na sede da contratada.

16.2 Sera nomeado, através de portaria, fiscal da contratagéo, responsavel por acompanhar o
cronograma de execucgdo dos servigos, verificar a qualidade dos materiais entregues, receber e
conferir as faturas, emitir relatérios peridodicos sobre o andamento do contrato e submeter a
ratificacdo da Unidade Gestora.
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16.3 A Secretaria Legislativa de Comunicagdo Social prestara suporte a fiscalizacdo do
contrato, disponibilizando seus técnicos para a realizacdo de treinamentos e a orientagao dos
servidores envolvidos.

16.4 A contratada sera responsavel por garantir a qualidade dos servigos prestados, a
conformidade com as especificagdes do contrato e o cumprimento das normas técnicas
aplicaveis.

16.5 Providéncias a serem Adotadas:

16.5.1 Nao é necessaria a elaboragado de cronograma para adequagao de ambientes do 6rgao
visando o inicio da execugao dos servigos.

16.5.2 Em principio, a contratagdo nos moldes propostos apresenta peculiaridades que a
diferencia dos demais contratos de prestacdo de servigos, especialmente quanto a gestéo e
fiscalizagcao contratual, que deve estar adequada as normativas da unidade solicitante.

16.5.3 Portanto, cumpre ressaltar que, em conjunto com a Controladoria Interna, a Sec¢ao de
Apoio e Gestdo de Contratos e Instrumentos Congéneres a Secretaria Legislativa de
Comunicagdo Social devera providenciar cursos relacionados a fiscalizagdo e gestédo
contratual, especialmente relacionados a contratos de publicidade, caso haja o entendimento
de que ha necessidade de capacitagdo dos servidores nesse sentido, buscando sempre o
aprimoramento do controle dos servigos.

17. POSSIVEIS IMPACTOS AMBIENTAIS E RESPECTIVAS MEDIDAS DE TRATAMENTO
17.1 Considerando que os servigos de publicidade, embora possam apresentar baixo impacto
ambiental direto, podem gerar efeitos indiretos e demandam o uso de recursos naturais, a
administragao publica incentivara a adogao de praticas sustentaveis na execugéo dos servigos,
como o uso de materiais reciclados, a redu¢cdo do consumo de energia e a compensagao de
emissdes de carbono.

17.2 A contratada se compromete a cumprir toda a legislagdo ambiental vigente e a adotar
medidas para minimizar os impactos ambientais de suas atividades.

17.3 Possiveis Impactos Ambientais:

17.3.1 Devera ser incluido no Contrato, na clausula da obrigagcdo da contratada, que a mesma,
na execugdo dos servigos, contribua para a promogdo do desenvolvimento nacional
sustentavel no cumprimento de diretrizes e critérios de sustentabilidade ambiental de acordo
com o art. 225 da Constituicdo Federal/88, em conformidade com a Lei n° 14.133/2021 e com o
art. 6° da Instrugao Normativa SLTI/MPOG n° 01, de 19 de janeiro de 2010.

18. DECLARAGAO DE VIABILIDADE DA CONTRATAGAO

18.1 Diante de toda a analise desenvolvida no estudo preliminar, considerando as
competéncias atribuidas a Equipe de Planejamento, esta Secretaria Legislativa de
Comunicacdo Social, declara VIAVEL esta contratacdo em termos de disponibilidade de
mercado, forma de prestacdo dos servigos, competitividade do mercado, ndo sendo
observados 6bices ao prosseguimento da presente contratagdo no formato indicado.

Rondondpolis/MT, 05 de setembro de 2025.

19. Equipe responsavel pela elaboragao do ETP:

MIRIAM APARECIDA TRENTO MONTEIRO DE PAULA
SECRETARIA LEGISLATIVA DE COMUNICAGAO SOCIAL

PAULA RENATA CRESPIM SILVA
COORDENADORA DE COMUNICACAO SOCIAL

RINALDO CARDOSO MEIRA .
CHEFE DE SEGAO DE APOIO A GESTAO DE PROCESSOS LICITATORIOS
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REFERENCIAS

Do modelo para elaboragdo do Estudo Técnico Preliminar: Disponivel em:
https://prppg.ufes.br/sites/prppg.ufes.br/files/field/anexo/estudo_tecnico_preliminar_etp_-
_art. 24 e _art 25 - modelo_18_prppg.docx.

Dos tépicos do ETP:
Disponivel em: https://www.mg.gov.br/planejamento/documento/modelo-para-elaboracao-de-
estudo-tecnico-preliminar;

Disponivel em: https://prefeitura.pbh.gov.br/sites/default/files/estrutura-de-
governo/procuradoria/2023/modelo-estudo-tecnico-preliminarversao-jun23.docx;

Disponivel em: https://compras.sepog.fortaleza.ce.gov.br/publico/modelo14133.asp;

Disponivel em: https://palmeira.pr.gov.br/site-aux/wp-content/uploads/2023/06/Modelo-de-
Estudo-Tecnico-Preliminar.docx;

Disponivel em:; https://www.gov.br/compras/pt-br/acesso-a-informacao/perguntas-
frequentes/etp-digital/in-no-40-de-2020-e-0s-estudos-tecnicos-preliminares/11-a-estimativa-do.

Disponivel em:
https://www.tce.mt.gov.br/

ANEXO |

Objeto: Contratacdo de 02 (duas) agéncias de propaganda para prestacdo de servigos
continuos de publicidade para a Cadmara Municipal de Rondonépolis/MT, sem segregacao em
lotes, itens ou contas publicitarias, para executar um conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a
concepgao, a criagao, a execugao interna, a intermediagao, a supervisao da execucgao externa
e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo com o objetivo de
promover os servigos e identidade visual, dar publicidade, divulgar as politicas publicas e as
acgOes deste Parlamento Municipal, ao publico em geral, conforme Art. 37, §1°, da Constituigdo
Federal/1988.

DA FUNDAMENTAGAO LEGAL

Art. 18, inciso X, da lei 14.133/2021 e Arts. 182 a 185 do Decreto Municipal 11.685/2023
FASE DA ANALISE - 1. Planejamento da contratagao.

PROCESSO ADMINISTRATIVO N°
RESPONSAVEIS SUBSCRITORES DO ETP

Abaixo avaliagdo para cada risco em termos de probabilidade e impacto e classificagao.

Em geral, a legenda contém trés partes principais:

1. Probabilidade (ou Chance de Ocorréncia): Mostra o quanto aquele risco & provavel de
acontecer:

Baixa — Pouco provavel de ocorrer.

Média — Pode acontecer em algumas situagées.

Alta — Grande chance de ocorrer.

2. Impacto (ou Gravidade): Indica o efeito caso o risco acontega:

Baixo — Causa pequeno transtorno, de facil solugao.

Médio — Gera problema relevante, exige corregao.

Alto — Pode comprometer seriamente o contrato, trazendo prejuizos legais, financeiros ou de
imagem.
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3. Classificagdo Final (Matriz de Risco): E o resultado da combinacéo entre Probabilidade x Impacto,
normalmente mostrado em cores:

Baixo (1 a 3 pontos) — Risco aceitavel, monitoramento simples.

Médio (4 a 6 pontos) — Precisa de acompanhamento e medidas preventivas.

Alto (7 a 9 pontos) — Risco critico, deve ter plano de contingéncia imediato.

Exemplo aplicado a contratagido de agéncia de publicidade:

Definigcao de mitigagao e categoria

Probabilida lassifica

Risco de Impacto 50

Mitigacao Categoria

Revisar todos os
Requisitos legais e
Regulatérios antes da
ublicagédodo edital. -
P ¢ Juridico
Consultar especialistas
juridicos para garantir
conformidade.
Definir claramente os
requisitos técnicos no
edital e realizar uma
Triagem rigorosa das
propostas. Técnico
Oferecer um periodo para
esclarecimento de
duvidas.
Revisao da priorizagao de
outras agodes visando a
liberagado de recursos Técnico
humanos para a presente
contratagao.

Realizar uma analise
detalhada dos custos.
Revisar as propostas
com atengédo para evitar
custos inesperados.

Definir metas claras e
indicadores de desempenho.
Acompanhar e avaliar o o
. - Técnico
impacto da publicidade e
ajustar as estratégias
conforme necessario.
Revisao e adequagao do
Estudo Técnico
Preliminar as Técnico
necessidades da
contratagao.
Intermediagéo e gestéo
com as areas
responsaveis com Financeiro
vistas aprovimento dos
recursos Necessarios.

Notificagao formalizada a
Contratada

Nao conformidade
com exigéncias
legais e
regulatérias

Alto Alto

Propostas nao
Atenderem aos
requisitos técnicos

Baixa Alto Média

Atraso na conclusao
do planejamento da
contratagao

Alto Alto

Técnico/
operaciona

Propostas excederem o Baixa Alto

orgamento aprovado |

Baixa Alto
Publicidade nao gerar o

impacto esperado

Falta de alinhamento
entre a necessidade
da contratagao e a
demanda

Insuficiéncia de
recursos
orgamentarios ou
financeiros para a
contratacao

Baixa Alto Média

A Contratada nao
manter as condigoes
de habilitagao no
periodo de execugao
dos servigos

Técnico/
operaciona
I

Baixa Alto

sobresituagao irregular,
para regularizagao.
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Nao veiculagao dos Notificagao formalizada a
materiais na data Contratada imediatamente Técnico
solicitada sobre a ocorréncia do fato.

Média
Alto Revisao juridica do edital;
Elaboragao inadequada observancia da legislagédo .
. e Juridico
do edital especifica; clareza nos
critérios de julgamento.

Atentar para a legislagéo
Baixa Alto Média especifica e capacitar a Juridico
equipe.
4 Garantir ampla concorréncia -
Média pla conc Juridico
e transparéncia.

Exigir portfélio, comprovagao
de equipe qualificada e Técnico
avaliagdo técnica detalhada.

Realizar pesquisa de
mercado e fiscalizagao
rigorosa.

Técnico/
operacional

Planejamento orgamentario
adequado e Técnico/
acompanhamento da operacional
execucao.

Definir cronograma
detalhado e monitorar
entregas.

Conflito de interesses Alto Definir claramente Técnico/
entre as agéncias atribuicées de cada agéncia. j| operacional
Campanhas que nao Aprovagao previa d:e pecas Imagem/
. publicitarias; =
representem a Camara Alto alto Reputacao
acompanhamento por L
adequadamente X Técnico
comissdo.

Observagoes:

Técnico/
operacional

Frequéncia de Revisdao: Revisara matriz de risco periodicamente e apdés eventos importantes ou
mudangas significativas no processo.

Atualizagdes: Atualizar a matriz de risco conforme necessario para refletir novas informagdes ou
mudangas nos riscos.
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PLANILHA DE PONTUAGAO DA PROPOSTA TECNICA

CONCORRENCIA N° 001/2025
ANEXO IX

INVOLUCRO “1”

(Para preenchimento por todos os membros da “Subcomissdao Técnica” no ato da
avaliacdo e julgamento da proposta técnica, a ser encaminhado para a Comissdo de

Contratagao juntamente com a respectiva Proposta Técnica avaliada).

CAMPANHA TiTULO:

QUESITOS

ASPECTOS AVALIADOS

PONTUACAO

PLANO DE COMUNICAGAO

1. RACIOCINIO BASICO

Texto em que a licitante

explicite sua acuidade de
compreensao:

a) a acuidade demonstrada na analise
das caracteristicas e especificidades da
contratante e do contexto de sua
atuacao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes
e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagao
publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na
analise do desafio de comunicagao a ser
superado pela Camara Municipal de
Rondondpolis e no entendimento dos
objetivos de comunicagédo estabelecidos
no Briefing;

* A ESCALA DE PONTUAGAO DE CADA ITEM DO SUBQUESITO VAI
DE 0 (ZERO) A 2 (DOIS) PONTOS.
SUBTOTAL MAXIMO: 6 (SEIS) PONTOS.

2. ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO
Texto em que a licitante
apresentara as linhas gerais
da proposta para suprir 0
problema especifico de
comunicagdo e alcangar os
resultados e metas de
comunicagdo desejadas pela
Camara Municipal de

Rondondpolis.

a) a adequacgao do partido tematico e do
conceito a natureza e as atividades da
Camara Municipal de Rondonépolis, bem
como ao desafio e aos objetivos de
comunicagao;

b) a consisténcia da argumentagcdo em
defesa do partido tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretacées
positivas do conceito para a
comunicacdo publicitaria da Cémara
Municipal de Rondondpolis com seus
publicos.

d) a consisténcia técnica dos pontos
centrais da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular
os conhecimentos sobre a Camara
Municipal de Rondonépolis, o desafio e
0s objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de
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Comunicacdo Publicitaria, considerada a
verba referencial.

* A ESCALA DE PONTUAGAO DE CADA ITEM DO SUBQUESITO VAI
DE 0 (ZERO) A 3 (TRES) PONTOS.
SUBTOTAL MAXIMO: 18 (DEZOITO) PONTOS

3. IDEIA CRIATIVA
Apresentacdo de campanha
publicitaria destinada a
corporificar objetivamente sua
proposta de solugdo do
problema especifico de
comunicacao, conforme
explicitado em sua estratégia
de comunicagao publicitaria.

a) o alinhamento da campanha com a
Estratégia de Comunicacao Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugao criativa com a
natureza da Céamara Municipal de
Rondondépolis, com o desafio e com os
objetivos de comunicagao estabelecidos
no Briefing;

c) a adequacgado das pecgas publicitarias
ao perfil dos segmentos de publico- alvo;

d) a compatibilidade das pegas
publicitarias com os meios e veiculos de
divulgacdo a que se destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa e a
multiplicidade de interpretacdes
favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e
a adequacdo da linguagem com o0s
publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pecgas e de todos
os elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento;

* A ESCALA DE PONTUAGAO DE CADA ITEM DO SUBQUESITO VAI
DE 0 (ZERO) A 3 (TRES) PONTOS.
SUBTOTAL MAXIMO: 21 (VINTE E UM) PONTOS

4. ESTRATEGIA DE MIDIA E

NAO MIDIA
Apresentacdo em que a
licitante explicitara e

justificara a estratégia e as
taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia
de comunicagédo publicitaria
por ela sugerida e em fungao
da verba referencial indicada
no Briefing.

a) a adequacéao da Estratégia de Midia e
Ndo Midia com as caracteristicas da
acao publicitaria, com a verba referencial
para investimento e com o desafio e os
objetivos de comunicagédo estabelecidos
no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na
proposicdo e defesa da estratégia, da
tatica e do plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos
habitos de consumo de comunicagao dos
segmentos de publicos-alvo da
campanha publicitaria;

d) a adequacgao da proposta no uso dos
recursos proprios de comunicagéo da
Camara Municipal de Rondondépolis e
seu alinhamento com a Estratégia de
Midia e N&o Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade
na utilizagcdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na
simulagéo dos pardmetros de cobertura e
frequéncia.

* A ESCALA DE PONTUAGAO DE CADA ITEM DO SUBQUESITO VAI
DE 0 (ZERO) A 2 (DOIS) PONTOS.
SUBTOTAL MAXIMO: 10 (DEZ) PONTOS
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JUSTIFICATIVA OBJETIVA DAS RAZOES QUE FUNDAMENTARAM A PONTUAGAO
ACIMA.

Rondonépolis/MT, XXXXX-XXXXX, XX de XXXXX de 2025.

SUBCOMISSAO TECNICA:

OBS.: ESTA PLANILHA SERA ENCAMINHADA PELA COMISSAO DE CONTRATAGAO A
SUBCOMISSAO TECNICA PARA PREENCHIMENTO, NO ATO DA AVALIAGAO E
JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA, PARA POSTERIOR DEVOLUGAO A COMISSAO
DE CONTRATAGAO JUNTAMENTE COM A RESPECTIVA PROPOSTA TECNICA
AVALIADA.
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CONCORRENCIA N° 001/2025

ANEXO X ,
PLANILHA DE PONTUAGAO DA PROPOSTA TECNICA
INVOLUCRO “3”

(Para preenchimento por todos os membros da “Subcomissdao Técnica” no ato da
avaliacdo e julgamento da proposta técnica, a ser encaminhado para a Comissdo de
Contratagao juntamente com a respectiva Proposta Técnica avaliada).

AGENCIA:
a) o porte e a tradigdo dos clientes, como
anunciantes publicitarios, e o periodo de
atendimento a cada um;
b) a experiéncia dos profissionais da
licitante em atividades publicitarias e a
adequagdo das quantificacbes e
qualificagbes desses profissionais as
5. CAPACIDADE DE necessidades de comunicagao
ATENDIMENTO publicitaria da Camara Municipal de
Avaliagdo da qualificagdo e | Rondondpolis;
quantificagcao dos | c) a adequacado da infraestrutura e das

profissionais disponibilizados | instalagdes que estardo a disposicdo da
para a execugdo do contrato; | CAmara Municipal de Rondondpolis na
infraestrutura e  recursos | execugdo do contrato;

materiais e atendimento de | d) a funcionalidade do relacionamento
prazos para execugdo das | operacional entre a Camara Municipal de

obrigagdes contratuais. Rondondpolis e a licitante;
e) a relevancia e utlidade das
informagdes de marketing e

comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagao e
controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da Cémara
Municipal de Rondondpolis.

* A ESCALA DE PONTUAGAO DE CADA ITEM DO SUBQUESITO E DE
0 (ZERO) A 4 (QUATRO) PONTOS.
SUBTOTAL MAXIMO: 20 (VINTE PONTOS

a) a originalidade da solugao criativa e
sua adequacgao a natureza do cliente,
ao publico-alvo e ao desafio de
comunicacgao;

6. REPERTORIO
Apresentacdo de pegas e

respectivas fichas técnicas de
um conjunto de trabalhos
concebidos e veiculados/
distribuidos/exibidos/expostos

b) a clareza e precisdo das mensagens
e a adequagdao da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-
alvo;

pela LICITANTE. c) a qualidade da producdo, da

execucgao e do acabamento das pecas.

* A ESCALA DE PONTUAGAO DE CADA ITEM DO SUBQUESITO E DE 0
(ZERO) A 5 (CINCO) PONTOS.
SUBTOTAL MAXIMO: 15 (QUINZE) PONTOS

7. RELATOS DE SOLUGOES | a) a evidéncia de planejamento
DE PROBLEMAS DE estratégico por parte da licitante na
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COMUNICAGAO proposig¢ao da solugao publicitaria;

02 (dois) cases histories 1) a demonstracdo de que a solucdo
formalmente  referendados, | pypiicitaria contribuiu para o alcance dos
relatando  solugdes  bem- | gpietivos de comunicagéo do cliente;

sucedidas de problemas de "oy 5 complexidade do desafio de
comunicagdo propostas pela | comunicago apresentado no Relato e a
licitante e implementadas por | rejevancia dos resultados obtidos;

anunciantes. d) o encadeamento logico da exposi¢do
do Relato pela licitante.

* A ESCALA DE PONTUAQAO DE CADA ITEM DO SUBQUESITO VAI
DE 0 (ZERO) A 2,5 (DOIS VIRGULA CINCO) PONTOS.
SUBTOTAL MAXIMO: 10 (CINCO) PONTOS

JUSTIFICATIVA OBJETIVA DAS RAZOES QUE FUNDAMENTARAM A PONTUAGAO
ACIMA.

Rondonépolis/MT, XXXXX-XXXXX, XX de XXXXX de 2025.

SUBCOMISSAO TECNICA:

OBS.: ESTA PLANILHA SERA ENCAMINHADA PELA COMISSAO DE CONTRATAGAO A
SUBCOMISSAO TECNICA PARA PREENCHIMENTO, NO ATO DA AVALIAGAO E
JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA, PARA POSTERIOR DEVOLUGAO A COMISSAO
DE CONTRATAGAO JUNTAMENTE COM A RESPECTIVA PROPOSTA TECNICA
AVALIADA.
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CONCORRENCIA N° 001/2025

ANEXO XI
BRIEFING

Introdugédo

A Camara Municipal de Rondondpolis-MT, por meio da Secretaria Legislativa de Comunicagao
Social, deseja langar uma campanha publicitaria voltada a conscientizagdo da populagéo sobre
a importancia da saude publica, prevencdo de doengas e acesso aos servigos basicos de
atendimento.

Essa iniciativa esta diretamente alinhada a atuagéo da atual Mesa Diretora, que compreende
que a saude é um dos maiores desafios enfrentados pela populagdo do municipio e, portanto,
demanda atencéo prioritaria.

O sistema de saude de Rondonédpolis enfrenta dificuldades histéricas relacionadas ao
crescimento acelerado da cidade, a sobrecarga dos servicos hospitalares, a falta de
profissionais especializados, a demora em atendimentos e exames, além da necessidade de
ampliagcdo e modernizagéo da rede de unidades basicas de saude (UBS).

A campanha surge como um instrumento estratégico para sensibilizar a populagédo sobre
prevengao, cuidado com a saude e o papel do Legislativo Municipal na fiscalizagao, criagdo de
leis e apoio as politicas publicas de saude, reafirmando que “Legislar também é Cuidar”.

Cendrio atual da Saude em Rondonopolis
e Populagao: mais de 250 mil habitantes segundo o IBGE;

¢ Rede hospitalar e basica: 2 hospitais gerais, unidades de pronto atendimento e cerca
de 40 UBS, muitas delas com demanda superior a capacidade;

e Principais problemas relatados pela populagao: demora no agendamento de
consultas e exames, sobrecarga de pronto atendimentos, caréncia de médicos
especialistas, infraestrutura limitada em algumas unidades e dificuldade de acesso a
medicamentos;

¢ Indicadores preocupantes: aumento de doengas cronicas (hipertensdo, diabetes),
alta demanda de atendimentos emergenciais e baixa adesdo a campanhas de
prevengao;

e Impactos sociais: longas filas e espera por exames prejudicam diagnésticos precoces;
atrasos em tratamentos comprometem a qualidade de vida da populagdo; a sobrecarga
hospitalar aumenta custos publicos e gera insatisfagéo social.

Essas informacbes foram consolidadas a partir de levantamentos da Secretaria Municipal de
Saude, dados do IBGE e relatérios publicos disponiveis nos canais institucionais da Prefeitura
e Camara Municipal.

Obrigagodes Legais

A Camara Municipal de Rondonépolis, além de sua fungéo primordial de legislar e fiscalizar o
Executivo, também tem o dever de promover a comunicagao publica e campanhas educativas
sobre temas de interesse coletivo, como a saude.

Constituicao Federal (1988)

e Art. 196: A saude é direito de todos e dever do Estado, garantido mediante politicas
sociais e econdmicas que visem a reducgao do risco de doengas e ao acesso universal
e igualitario as acdes e servigos.

Lei Organica do Municipio de Rondonépolis
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e Prevé que o Legislativo deve apoiar e fiscalizar politicas que assegurem o acesso
universal a saude.

Regimento Interno da Camara

e Atribui a Secretaria Legislativa de Comunicagao Social a responsabilidade de promover
a transparéncia e aproximar a Camara da populagdo, por meio de campanhas
institucionais e educativas.

Assim, a realizacdo desta campanha ndo é apenas uma agao estratégica, mas um dever legal
e social, reforgando o compromisso da Camara com a saude publica e com a qualidade de vida
da populagéo.

Ac¢des em andamento

Embora ndo seja de sua competéncia executar obras ou servicos de saude, a Camara
Municipal tem atuado em:

e Aprovacgao de leis que ampliam direitos e beneficios na area da saude;

e Destinagdo de recursos por meio de emendas impositivas de vereadores para
aquisicao de equipamentos médicos e melhorias nas UBS;

e Criagdo de comissdes especiais para acompanhar os investimentos em saude no
municipio;

e Fiscalizagdo das acgbes da Prefeitura e dialogo constante com a populagdo para
identificar demandas prioritarias.

A comunicagao, portanto, é vista como um instrumento estratégico para valorizar a saude
preventiva e educativa, além de mostrar a populagédo o papel do Legislativo no cuidado com a
cidade.

Objetivos da Campanha

Fortalecer a conscientizacdo da populagdo sobre saude preventiva e valorizar o papel do
Legislativo como parceiro da sociedade na construgéo de politicas publicas de saude.

Objetivos Especificos
e Informar e conscientizar sobre a importancia da prevengéo e do autocuidado;
e Valorizar a fungao legislativa na defesa do direito a saude;

e Estimular a populacdo a participar ativamente das campanhas de vacinagéo,
prevencao e habitos saudaveis;

e Reforgar a identidade da Camara como instituigdo préxima e comprometida com o
bem-estar coletivo.

Publico-alvo
e Populagcédo em geral (moradores de Rondondpolis);
e Jovens e adultos em idade produtiva;
e |dosos (publico de maior demanda nos servigos de saude);
e Familias em situagao de vulnerabilidade social;

e Profissionais da area da saude.

Abrangéncia da Campanha

¢ Municipio de Rondondpolis-MT.
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Duragao da Campanha

30 dias.

Investimentos e obrigatoriedades

O orcamento total disponivel é de R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais) para producdo e
veiculagao.

A campanha deve conter, obrigatoriamente:

01 (um) filme de 30 segundos;

01 (um) spot de 30 segundos para radio;

01 (um) anuncio impresso para jornal ou revista;

01 (uma) pega de midia out of home (ex: outdoor, painel digital, abrigo de 6nibus);

01 (uma) peca de ndo midia (ex: agdo em escolas, palestras, distribuicdo de materiais
educativos).

As pecas devem conter, obrigatoriamente, a assinatura da Camara Municipal de
Rondondpolis/MT, respeitando o] manual de aplicagao da marca
(https://www.rondonopolis.mt.leg.br/noticia?id=22784)

Recursos Proprios de Comunicagiao

Site oficial da Camara Municipal de Rondondpolis:
https://www.camararondonopolis.mt.gov.br

Pagina oficial do Facebook: https://www.facebook.com/camararondonopolis

Instagram (@camararondonopolis): https://www.instagram.com/camararondonopolis
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CONCORRENCIA N° 001/2025

ANEXO Xl
METODOLOGIA PARA SELEGAO INTERNA DAS AGENCIAS

1. Em cumprimento ao disposto no Art. 2°, § 4°, da Lei Federal n° 12.232/2010, fica instituido
procedimento de selegéo interna entre as agéncias de propaganda contratadas pela Camara
Municipal de Rondonépolis/MT para prestagdo de servicos de publicidade institucional e de
utilidade publica.

1.1 A selegéo interna das agéncias contratadas sera feita em fungédo dos custos estimados
para a realizagdo dos servigcos requisitados, de acordo com a metodologia adotada neste
procedimento e em observancia com os principios da economicidade, da eficiéncia e da
razoabilidade.

2. Objetivo

2.1 Estabelecer os critérios técnicos e operacionais para a distribuicido das demandas de
servigos de publicidade institucional e de utilidade publica entre as duas agéncias de
publicidade contratadas, conforme os principios da legalidade, eficiéncia, isonomia e interesse
publico, observando as disposi¢des legais e normativas atinentes ao objeto contratual.

3. Fundamento Legal e Normativo

3.1 Lei Federal n® 12.232/2010 — Dispde sobre a contratagao de servigos de publicidade pela
Administragao Publica.

3.2 Lei Federal n°® 14.133/2021 — Nova Lei de Licitagdes e Contratos Administrativos.

3.3 Normas-Padrédo da Atividade Publicitaria, conforme regulamentos do CENP e demais
normativos pertinentes.

3.4 Jurisprudéncia e boas praticas extraidas de contratacbes similares no ambito da
Administracéo Direta e Indireta.

4. Estrutura da Distribuigdo — a alocagao dos servigos publicitarios sera realizada com base
em dois eixos de distribuicdo, que combinam critérios objetivos de proporcionalidade e critérios
técnicos de especializagdo e desempenho.

4.1 Distribuicdo Proporcional Fixa — 60% (sessenta por cento) do valor total estimado.

4.1.1 a parcela equivalente a 60% (sessenta por cento) do valor total estimado das demandas
anuais sera distribuida de forma igualitdria entre as duas agéncias contratadas,
correspondendo a 30% (trinta por cento) para cada uma.

4.1.2 esta distribuigdo visa assegurar o tratamento isondmico entre as contratadas, em
conformidade com o Art. 11, §1°, da Lei Federal n°® 12.232/2010.

4.1.3 os servigos desta faixa serdo atribuidos de forma alternada, simultdnea ou conforme
planejamento de midia da unidade solicitante, respeitando a capacidade operacional das
agéncias.

4.2 Distribuigao Técnica Variavel — 40% (quarenta por cento) do valor total estimado.

4.2.1 quando se aproximar o esgotamento dos recursos destinados a Distribuigdo Proporcional
Fixa e nao havendo registro formal de inconformidades e/ou irregularidades atribuidas as
CONTRATADAS durante a execugao contratual, a parcela remanescente equivalente a 40%
(quarenta por cento) do valor total estimado das demandas sera distribuida de forma igualitaria
entre as duas agéncias contratadas, ou seja, 20% (vinte por cento) para cada uma.

4.2.2 caso haja, registro formal de insatisfagéo pela CONTRATANTE, por inconformidades e/ou
irregularidades cometidas pelas CONTRATADAS no decorrer da execugdo do instrumento
contratual, quando se aproximar o esgotamento dos recursos destinados a Distribuicdo
Proporcional Fixa, sera realizada uma Avaliagdo Técnica para Procedimentos de Alocagao dos
Recursos destinados a Distribuicdo Técnica Variavel.

4.2.2.1 havendo a necessidade de proceder com a Avaliagdo Técnica para Procedimentos de
Alocacdo dos Recursos destinados a Distribuicdo Técnica Variavel, esta ter& como base
critérios técnicos conforme a natureza da demanda, o grau de especializagdo exigido e o
desempenho contratual das agéncias e sera conduzida por Comissao, formada pelo gestor da
Secretaria Legislativa de Comunicagdo Social e mais dois profissionais, indicados pelo gestor
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da unidade, que atuam e/ou acompanham os contelidos publicitarios da Camara Municipal de
Rondondpolis/MT.
4.2.2.2 A comissao atribuira pontuacao a cada agéncia a partir dos seguintes paradmetros:

4.2.2.2.1 Quesito 1 — Adequacgao Técnica / Especializagao (peso: 70%):

4.2.2.2.1.1 Subquesito 1 — Dominio técnico e criativo em relagdo ao escopo da demanda,
Subquesito 2 — Portfélio e histérico de execugbes de campanhas similares e Subquesito 3 —
Capacidade de atendimento a publicos e canais especificos (ex: midias digitais, radio
comunitaria, campanhas de utilidade publica, entre outros);

4.2.2.2.1.2 as notas serdo atribuidas a cada subquesito listado acima, seguindo uma escala de
0 a 10 pontos;

4.2.2.2.1.3 a nota do Quesito 1 sera atribuida pelo somatério das notas dadas aos seus
subquesitos, multiplicado pelo seu peso (0,7).

4.2.2.2.2 Quesito 2 — Desempenho Contratual (peso: 30%):

4.2.2.2.2.1 Subquesito 1 — Nivel de aderéncia ao briefing e qualidade técnica das entregas,
Subquesito 2 — Cumprimento de prazos contratuais, Subquesito 3 — Grau de retrabalho
necessario, Subquesito 4 — Registro de infragbes contratuais, adverténcias formais ou
aplicagao de penalidades administrativas.

4.2.2.2.2.2 as notas serdo atribuidas a cada subquesito listado acima, seguindo uma escala de
0 a 10 pontos;

4.2.2.2.2.3 a nota do Quesito 2 sera atribuida pelo somatério das notas dadas aos seus
subquesitos, multiplicado pelo seu peso (0,3).

4.2.2.2.3 a nota final dada a Avaliagao Técnica para Procedimentos de Alocacdo dos Recursos
sera obtida pelo somatdrio das notas obtidas nos Quesito 1 e Quesito 2.

4.2.2.2.4 a agéncia que obtiver maior nota na Avaliagdo Técnica para Procedimentos de
Alocacéo dos Recursos, fara jus a 70% (setenta por cento) do valor destinado a Distribui¢cao
Técnica Variavel.

4.2.2.2.5 a agéncia que obtiver a menor nota na Avaliagdo Técnica para Procedimentos de
Alocagéo dos Recursos, fara jus a 30% (trinta por cento) do valor destinado a Distribuigao
Técnica Variavel.

4.2.2.2.6 o resultado sera comunicado formalmente as agéncias participantes.

4.2.2.2.7 ndo cabera as agéncias participantes a apresentagao de recurso da decisao.

4.2.2.2.8 todas as deliberagdes da Comissdo deverao ser formalizadas em ata, contendo
justificativa técnica fundamentada, com base nos principios da motivagao, impessoalidade e
publicidade em conformidade com o que preceitua o Art. 20, da Lei Federal n° 14.133/2021.

5. Disposigoes Finais:

5.1 Esta metodologia devera ser incorporada ao instrumento contratual e aos respectivos
planos de trabalho.

5.2 Alteragdes nesta metodologia poderdao ser promovidas mediante justificativa técnica e
formalizagado por aditivo contratual, respeitando os principios da contratagao publica.
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