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CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA
Estado de Mato Grosso do Sul

CONCORRENCIA PRESENCIAL 01/2025

CONTRATANTE CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA, ESTADO DE MATO
GROSSO DO SUL

OBJETO Contratagdo de agéncia de publicidade para prestagdo de servigos de
natureza continua nos setores de publicidade e propaganda, com o objetivo de
executar, de forma integrada, atividades relacionadas ao estudo, planejamento,
conceituagao, concepgao, criagao, execucao interna, intermediacao, supervisao da
execugao externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacgao.

VALOR TOTAL DA CONTRATAGCAO R$ 190.471,72 (CENTO E NOVENTA MIL,
QUATROCENTOS E SETENTA E UM REAIS E SETENTA E DOIS CENTAVOS).

DATA DA PRIMEIRA SESSAO PUBLICA

Dia 30/10/2025 as 09h (horario oficial do Estado de Mato Grosso do Sul)
CRITERIO DE JULGAMENTO: Técnica e Preco

MODO DE DISPUTA: Fechado

REGIME DE EXECUCAO: Empreitada por preco global

PREFERENCIA ME/EPP: SIM

COMISSAO DE CONTRATAGAO: NOMEADA PELA PORTARIA N. 116/2025 -
LEANDRO DOS SANTOS PINDAIBA — MATR. 19-1 PRESIDENTE, ANDERSON
TIAGO COUTINHO DIAS - MART. 98-2 - MEMBRO, APARECIDA FATIMA DA CRUZ
CANDIDO DA SILVA MATR. 04-1, MEMBRO.
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CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA
Estado de Mato Grosso do Sul

CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA MS
CONCORRENCIA N° 01/2025

(Processo Administrativo n°® 412/2025)

Torna-se publico que o(a) CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA, ESTADO DE
MATO GROSSO SUL, por meio do(a) da sua COMISSAO DE CONTRATACAO,
sediado(a) Alameda Professor Arthur Hoffig, n. 1175, Jardim Camargo, Brasilandia,
Estado de Mato Grosso do sul, realizara licitagdo, na modalidade CONCORRENCIA,
na forma PRESENCIAL, do tipo técnica e pre¢o, nos termos da Lei n° 14.133, de
2021, e demais legislagdo aplicavel e, ainda, de acordo com as condigbes
estabelecidas neste Edital.

A Concorréncia Presencial sera realizada em 04 (quatro) sessbes publicas,
conduzidas pela Comissdo de Contratacdo e a respectiva Subcomissao Técnica,
conforme descrito neste Edital e em seus Anexos.

DATA DA 12 SESSAO (ABERTURA E RECEPGAO DE PROPOSTAS TECNICA E
DE PRECOS): 30/10/2025

HORARIO DE INiCIO: 09h (HORARIO DO ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL)

LOCAL: CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA/MS — ALAMEDA PROFESSOR
ARTHUR HOFFIG, N. 1175, JARDIM CAMARGO, BRASILANDIA-MS

1. DO OBJETO

1.1. O objeto da presente licitacdo € a contratacdo de agéncia de publicidade para
prestacéo de servigos de natureza continua nos setores de publicidade e propaganda,
com o objetivo de executar, de forma integrada, atividades relacionadas ao estudo,
planejamento, conceituagdo, concepgéo, criagdo, execugao interna, intermediagéao,
supervisdo da execucao externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagéo, conforme condigbes, quantidades e exigéncias estabelecidas
neste Edital e seus anexos.

1.2. Os servigos de publicidade a serem contratados terdo por objeto somente as
atividades previstas no Artigo 2°, da Lei n® 12.232/2010, sendo vedada a inclusao de
quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagao
e relagdes publicas, de patrocinio ou as que tenham por finalidade a realizagao de
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eventos festivos de qualquer natureza, bem como as de pesquisas de opinido que
contém em seu bojo assuntos eleitorais e/ou politicos.

1.3. Compreende-se como agéncia de publicidade a empresa especializada na arte
e na técnica publicitaria, que, por meio de técnicos e especialistas, estuda, planeja,
conceitua, concebe, cria, executa internamente, intermedeia e supervisiona a
execucao externa e distribui publicidade.

1.4. Também integram o0 objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, os servigcos especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execucgao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao
e de geragao de conhecimento, relacionados a execugao do contrato;

b) A producdo e & execucdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de
midia e ndo midia, criados no ambito do contrato;

c) A criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das

agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, como, por exemplo,
redes sociais.

1.5. A contratagdo citada no subitem 1.1 tem como objetivo o atendimento ao
principio da publicidade e ao direito a informagao, por meio de ag¢des que visam a
difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e programas, disseminar iniciativas
e politicas publicas ou informar e orientar o publico em geral.

1.6. A agéncia contratada atuara por ordem e conta da Camara Municipal de
Brasilandia/MS, na contratagao de:

a) Veiculos e outros meios de divulgacdo para compra de tempo e espacgos
publicitarios, sem qualquer restricdo de midia;

b) Fornecedores de servigos de produgao especializados ou ndo, necessarios para a
execugao das pegas, campanhas e demais materiais conexos.

1.7. A licitacéo sera realizada em unico item.
2. DA PARTICIPACAO NA LICITACAO

2.1. Poderéo participar deste certame os interessados cujo ramo de atividade seja
compativel com o objeto da licitagao.

2.2. Nao poderao disputar esta licitacao:

2.2.1 aquele que nao atenda as condi¢des deste Edital e seu(s) anexo(s);
2.2.2 sociedade que desempenhe atividade incompativel com o objeto da
licitagao;
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2.2.3 autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo, pessoa
fisica ou juridica, quando a licitagao versar sobre servigos ou fornecimento de bens
a ele relacionados;

224 empresa, isoladamente ou em consoércio, responsavel pela elaboragao
do projeto basico ou do projeto executivo, ou empresa da qual o autor do projeto
seja dirigente, gerente, controlador, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por
cento) do capital com direito a voto, responsavel técnico ou subcontratado, quando
a licitacao versar sobre servigos ou fornecimento de bens a ela necessarios;

2.2.5 pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitacao,
impossibilitada de participar da licitagdo em decorréncia de sancao que lhe foi
imposta;

226 aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial,
econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgdo ou entidade
contratante ou com agente publico que desempenhe fungéo na licitagéo ou atue na
fiscalizagdo ou na gestado do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou
parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

2.2.7 empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n°
6.404, de 15 de dezembro de 1976, concorrendo entre si;

2.2.8 pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacao
do edital, tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por
exploragdo de trabalho infantil, por submissdo de trabalhadores a condig¢des
analogas as de escravo ou por contratacdo de adolescentes nos casos vedados
pela legislagao trabalhista;

2.2.9 Organizagdes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando
nessa condicao;

2.2.10 Nao podera participar, direta ou indiretamente, da licitagdo ou da
execugao do contrato agente publico do 6rgao ou entidade contratante, devendo
ser observadas as situagdes que possam configurar conflito de interesses no
exercicio ou apds o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da legislagdo que
disciplina a matéria, conforme § 1° do art. 9° da Lei n°® 14.133, de 2021.

2.3. O impedimento de que trata o item 2.10.5 sera também aplicado ao licitante
que atue em substituicdo a outra pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a
efetividade da sancao a ela aplicada, inclusive a sua controladora, controlada ou
coligada, desde que devidamente comprovado o ilicito ou a utilizagao fraudulenta da
personalidade juridica do licitante.

2.4. Acritério da Administracado e exclusivamente a seu servigo, o autor dos projetos
e a empresa a que se referem os itens 2.10.3 e 2.10.4 poderao participar no apoio das
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atividades de planejamento da contratagao, de execugao da licitagao ou de gestdo do
contrato, desde que sob supervisao exclusiva de agentes publicos do 6rgdo ou
entidade.

2.5. Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo grupo
econdmico.

2.6. O disposto nos itens 2.10.3 e 2.10.4 n&o impede a licitagdo ou a contratagao
de servigo que inclua como encargo do contratado a elaboragao do projeto basico e
do projeto executivo, nas contratagdes integradas, e do projeto executivo, nos demais
regimes de execugao.

2.7. Em licitagbes e contratagcbes realizadas no ambito de projetos e programas
parcialmente financiados por agéncia oficial de cooperagdo estrangeira ou por
organismo financeiro internacional com recursos do financiamento ou da contrapartida
nacional, ndo podera participar pessoa fisica ou juridica que integre o rol de pessoas
sancionadas por essas entidades ou que seja declarada inidénea nos termos da Lei
n°® 14.133, de 2021.

2.8. A vedacgado de que trata o item 2.2.10 estende-se a terceiro que auxilie a
conducéao da contratacdo na qualidade de integrante de equipe de apoio, profissional
especializado ou funcionario ou representante de empresa que preste assessoria
técnica.

3. DO CREDENCIAMENTO

3.1. O credenciamento far-se-a mediante a apresentacdo dos seguintes
documentos:

3.1.1 No caso de titular da empresa licitante que comparecer ao local, devera
comprovar a representatividade por meio da apresentagao de cédula de identidade
ou outro documento de identificagao oficial, acompanhado de: (1) registro comercial
no caso de empresa individual, contrato social ou estatuto em vigor, no caso de
sociedades comerciais e, no caso de sociedades por agdes, dos documentos de
eleicdo de seus administradores; (2) inscricdo do ato constitutivo, no caso de
sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria em exercicio; (3) e ata de
fundacéo e estatuto social em vigor, com a ata da assembleia que o aprovou,
devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das
Pessoas Juridicas da respectiva sede, no caso de sociedades cooperativas. Nos
documentos elencados devem constar expressos 0s poderes para exercerem
direitos e assumir obrigagdes em decorréncia de tal investidura;

3.1.2 Tratando-se de representante designado pela empresa licitante,
devendo apresentar: instrumento particular de procuragdo ou documento
equivalente, com poderes para se manifestar em nome da empresa licitante em
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qualquer fase da licitagdo, acompanhado de: documento de identificagao oficial e
do(s) documento(s) descrito(s) no inciso anterior para confirmacao de poderes do
outorgante.

3.2. Aauséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante
de participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatério.

3.3. Apresentacdo de Declaracdo de Pleno Atendimento aos requisitos exigidos
neste edital, conforme Anexo IV.

3.4. Os documentos para o credenciamento, deverao ser apresentados fora dos
envelopes que contém as Propostas Técnicas e de Pregos e serdo juntados ao
processo.

3.5. O né&o comparecimento de qualquer dos participantes na reunido em que serao
recebidos os invélucros de documentacdo e de propostas ndo impedira que ela se
realize, ocasidao em que sera aberto o prazo recursal na forma da Lei.

3.6. As empresas interessadas que desejarem participar desta licitagdo deverao
comparecer no dia, hora e local indicados no preambulo deste Edital, para entregar a
Comissao de Contratacdo os involucros fechados e indevassaveis, conforme
estabelecido neste edital.

3.7. As Microempresas e Empresas de Pequeno porte que desejam participar do
certame devem apresentar, no ato do credenciamento, a documentacao prevista
acima, bem como Declaracdo informando que, no ano-calendario de realizagao da
licitacdo, ainda ndo tenham celebrado contratos com a Administragdo Publica cujos
valores somados extrapolem a receita bruta maxima admitida para fins de
enquadramento como empresa de pequeno porte, conforme Anexo V.

3.8. A documentagao apresentada na primeira sessao de recepgao e abertura das
Propostas Técnica e de Pregos credencia o representante a participar das demais
sessoes.

3.8.1 Na hipdtese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera ser
apresentado o substabelecimento.

3.9. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgao e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador.
Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos involucros diretamente a
Comissao de Contratagao, na data, hora e local indicados no preambulo deste Edital.
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4. DA FORMA DE APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS

4.1. As Propostas Técnicas e a Proposta de Precos deverao ser apresentadas a
Comissao de Contratagdo em invélucros distintos e separados, nas condi¢des
estabelecidas nos itens 4.2 e 4.3 respectivamente, e deverao ser apresentados e
identificados conforme as informacdes abaixo.

4.2. A Proposta Técnica devera ser acondicionada em 03 (trés) invélucros distintos,
a saber:

4.21 Invélucro n.° 1: Plano de Comunicagdo Publicitaria — VIA NAO
IDENTIFICADA — fornecido pela CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA/MS.

4.2.1.1. O involucro sera padronizado e devera ser retirado pela interessada no
horério das 07H as 12H (HORARIO DO ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL),
no enderego citado no preambulo deste Edital, junto @ Comisséo de Contratacao,
no periodo de até 3 (trés) dias uteis antes da data marcada para abertura do
procedimento licitatério.

4.2.1.2. O involucro padronizado somente sera retirado mediante solicitagdo
formal (requerimento) do interessado, podendo, ainda, a solicitacao ser realizada
através do endereco eletrdnico: compras@cmbras.ms.gov.br.

4.2.1.3. O invélucro devera ser apdécrifo, sem lacre/fechamento, sem rubrica e
sem nenhuma identificacdo do proponente, inclusive marca, sinal, estar
danificado ou deformado, conter etiqueta ou outro elemento, que, por si so,
identifique a licitante.

4.21.4.0 Plano de Comunicacdo Publicitaria - VIA NAO IDENTIFICADA
(Involucro n® 01) devera conter:

a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria;

c) ldeia Criativa,

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

4.2.1.5. Este involucro ndo podera ter nenhuma identificacdo na parte externa,
para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria,
até a abertura do Invélucro n° 2, conforme previsto no art. 6°, inciso |V, da Lei
12.232/10.

4.2.1.6.A Comissao de Contratacdo s6 aceitara o Plano de Comunicacéo
Publicitaria - VIA NAO IDENTIFICADA se estiver acondicionado no Invélucro n°
1, que fora fornecido pela propria Comisséo.
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4.2.1.7. O Plano de Comunicagéo Publicitaria - VIA NAO IDENTIFICADA devera
ser redigido em conformidade com o previsto no Anexo Il

4.2.1.8.0 Plano de Comunicagéo Publicitaria - VIA NAO IDENTIFICADA n3o
podera conter informacgao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
permita a identificacdo de sua autoria.

4.2.2 Involucro n.° 2: Plano de Comunicagao Publicitaria — VIA IDENTIFICADA
— devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

A COMISSAO DE CONTRATACAO DA CAMARA MUNICIPAL DE
BRASILANDIA/MS

INVOLUCRO N° 2 PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA (RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO, PUBLICIDADE E ESTRATEGIA DE MIDIA)

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE

CONCORRENCIA N° 01/2025

4.2.2.1. 0 Invélucro n°® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde
que inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

4.2.2.2.0 Plano de Comunicagao Publicitaria — VIA IDENTIFICADA, sem os
exemplos de pecas que ilustram a “Ideia Criativa”, devera constituir-se em 01
(uma) cdpia da via n&o identificada, com a identificacdo da licitante, e deve ser
datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais por quem detenha
poderes de representacao legal da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

4.2.3 Invélucro n.° 3: Conjunto de Informagdes — devera estar fechado e
rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

A COMISSAO DE CONTRATACAO DA CAMARA MUNICIPAL DE
BRASILANDIA/MS.
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INVOLUCRO N° 3 CONJUNTO DE INFORMAGCOES: CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
DE COMUNICAGAO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE

CONCORRENCIA N° 01/2025

4.2.3.1.No Involucro n° 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento e o Repertorio, de que tratam os subitens 6.5.2.1 e 6.5.2.2,
respectivamente.

4.2.3.2. O Involucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde
que inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

4.2.3.3. Nao podera conter nenhuma marca ou sinal, etiqueta ou outro indicativo
que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA
(Invdlucro n° 1) que possibilite a identificacdo de sua autoria, antes da abertura
do Invélucro n° 2.

4.3. A Proposta de Pregos devera ser acondicionada no Invélucro n.° 4, assim
identificado mediante aposicao de etiqueta:

A COMISSAO DE CONTRATACAO DA CAMARA MUNICIPAL DE
BRASILANDIA/MS

INVOLUCRO N.° 4 PROPOSTA DE PREGO
NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE

CONCORRENCIA N° 01/2025

4.31 O Invdlucro n.° 4 sera providenciado pela licitante e devera estar fechado
e rubricado no fecho, contendo a identificacdo acima.

4.3.2 A Proposta de Precos devera ser apresentada em papel timbrado da
licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua
portuguesa, com clareza, sem emendas ou rasuras, conforme modelo do Anexo |V,
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por quem detenha poderes de representacao legal da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

4.3.3 O invdlucro nao podera ter informagao, marca ou sinal, etiqueta, palavra
ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — VIA NAO
IDENTIFICADA e possibilite a identificacdo da autoria deste.

4.4. Todos os conjuntos dos documentos e as Propostas deverao ser apresentados
em formato A4, podendo ser utilizado qualquer meio de fixagcdo dos documentos que
permita seu facil manuseio, sem riscos de desprendimento ou perda.

4.5. Os documentos e as propostas deverao ser apresentados sequencialmente, de
acordo com o edital, e todas as folhas deverdo ser numeradas em ordem crescente,
apresentando, ao final, o Termo de Encerramento declarando o numero de paginas
que o compde e firmado pelo representante legal da empresa participante.

5. DO CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA

5.1. A Proposta Técnica devera seguir exatamente conforme o disposto no ANEXO
Il deste Edital, sendo que, em caso de divergéncia com outro instrumento,
prevalecera sempre o requerido no ANEXO lll, onde consta o Plano de Comunicacao
Publicitaria, pertinente as informagdes expressas no briefing (ANEXO I1) e o Conjunto
de Informacgdes referentes a licitante.

5.2. A Proposta Técnica devera conter os elementos necessarios a avaliagdo da
capacitacado e qualificagao da licitante para a execugao do objeto desta licitagao. A
nao apresentagdo de qualquer documento exigido neste edital, ou em
desconformidade com as regras deste, ensejara a desclassificagdo da proposta.

5.3. Todos os conteudos deverdo estar em lingua portuguesa, salvo quanto aos
termos técnicos de uso corrente, sem emendas, ressalvas ou rasuras, com paginas
numeradas sequencialmente.

5.4. A Proposta Técnica consiste na apresentacdo dos quesitos, conforme
especificagdes constantes do Anexo lll.

5.5. A Proposta Técnica - correspondente aos involucros 1, 2 e 3 — devera ser
elaborada em estrita observancia as condi¢cdes indicadas no BRIEFING — ANEXO Il
e devera ser apresentada em 3 (trés) involucros distintos, conforme descrito no item
4.2.
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6. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

6.1. AsPropostas Técnicas serao analisadas e julgadas pela Subcomissao Técnica,
sendo que seus membros nao poderdao participar da sessao de recebimento e
abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de precgos, conforme dispde o
art. 11, § 1°, da Lei n°. 12.232/10.

6.2. O julgamento compreendera a analise e pontuagdo dos documentos contidos
nos involucros das Propostas Técnicas das licitantes, conforme as normas de
julgamento que sdo apresentadas a seguir.

6.3. Para efeitos deste edital, sera desclassificada a Proposta Técnica que nao
atingir, pelo menos, 70 (setenta) pontos.

6.4. A falta de qualquer dos documentos exigidos para a elaboragao da Proposta
Técnica, ou sua apresentagdo em desacordo com o presente edital, implicara na
desclassificacdo da proposta.

6.5. Na apreciagado das Propostas Técnicas, sera considerada a linha de atuagao
desenvolvida, sendo certo que recebera um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos
entre os diversos tépicos de julgamento, da seguinte forma:

6.5.1 Plano de Comunicagao Publicitaria (maximo de 70 (setenta) pontos no
total):

6.5.1.1. Raciocinio basico - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) A precisdo na compreensao das caracteristicas, fungdes e do papel da
CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA/MS nos contextos social, politico
e econdmico;

b) A adequada compreensdo da natureza, extensdo e qualidade das
relacgdes da CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA/MS com seus
publicos, bem como das atividades relevantes para a comunicagéo
publicitaria;

c) A assertividade na analise do desafio de comunicagao e dos objetivos
expressos no briefing.

6.5.1.2. Estratégia de comunicagéo publicitaria - maximo de 25 (vinte e cinco)
pontos, relativos a:

a) A adequacgao do conceito proposto a natureza institucional da CAMARA
MUNICIPAL DE BRASILANDIA/MS e ao desafio de comunicacdo, bem
como o potencial de desdobramentos positivos;
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b) A consisténcia logica e pertinéncia da argumentagao apresentada em
defesa do conceito;

c) A adequacéo, estruturagédo e viabilidade de execugédo da estratégia de
comunicacao proposta;

d) A articulagéo entre os elementos da comunicagéo publicitaria, os publicos-
alvo, os objetivos de comunicagédo, o desafio apresentado e os recursos
disponiveis.

6.5.1.3. Ideia criativa - maximo de 25 (vinte e cinco) pontos, relativos a:

a) A adequacao da ideia criativa ao desafio de comunicacao, considerando
sua exequibilidade nas pecgas e/ou materiais apresentados;

b) O alinhamento da ideia com a estratégia de comunicagao proposta;

c) A combinacédo dos elementos criativos, simplicidade da apresentacao e
adequacao da linguagem aos meios e publicos sugeridos;

d) O potencial de desdobramentos comunicacionais e a capacidade de gerar
interpretacbes favoraveis, conforme demonstrado nos exemplos
apresentados;

e) A pertinéncia da proposta as atividades de comunicagdo da CAMARA
MUNICIPAL DE BRASILANDIA/MS, considerando o contexto social, politico
e econdmico.

6.5.1.4. Estratégia de midia e ndo midia - maximo de 10 (dez) pontos, relativos

a.

6.5.2
a.

a) O conhecimento demonstrado sobre os habitos de consumo de midia dos
publicos-alvo e a capacidade analitica na interpretagdo desses dados;

b) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas de midia;
c) A economicidade da aplicagdo dos recursos e otimizagao da veiculagao;

d) A adequacgéo e a eficiéncia do uso de recursos préprios de comunicagao
da CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA/MS.

Conjunto de Informacgdes, maximo de 30 (trinta) pontos no total, relativos

6.5.2.1. Capacidade de Atendimento (maximo de 17 (dezessete) pontos),
relativos a:
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a) O porte, tradicado e conceito dos clientes atualmente atendidos pelo licitante;

b) A relevancia dos produtos e/ou servigos dos clientes no mercado ou na

sociedade.

6.5.2.1.2.Qualificagdo Técnica da Equipe/Profissionais — até 7 (sete) pontos,
avaliando da seguinte forma:

Formacgao Sem formacgao | Superior Superior P6s graduacao
profissional incompleto Completo na area
Pontos 0 1 2 3

Experiéncia 1 a4 anos 5a 8 anos 9a12 anos Acima de 12
profissional na anos

area

Pontos 1 2 3 4

6.5.2.1.3.Estrutura Fisica (Instalag¢des, Infraestrutura e Recursos Materiais) — até
3 (trés) pontos, avaliando:

a) A adequacédo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais
disponibilizados para execug¢ao do contrato.
6.5.2.1.4.Sistematica de Relacionamento com a CAMARA MUNICIPAL DE
BRASILANDIA/MS — até 4 (quatro) pontos, avaliando:

a) A adequacgao da sistematica/operacionalidade proposta, considerando sua
viabilidade de implementacéao, efetividade dos meios e processos e demais
evidéncias da capacidade de atendimento da empresa.

6.5.2.2. Repertério (maximo de 13 (treze) pontos no total), relativos a:

6.5.2.2.1.Relatos de Cases — até 9 (nove) pontos, considerando:

a) A coeréncia e a logica na apresentacéo do relato;
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b) A evidéncia de planejamento publicitario nas acbées desenvolvidas;

c) A consisténcia das relagbes de causa e efeito entre os problemas
identificados e as solugdes propostas;

d) A relevancia dos resultados obtidos e apresentados.

6.5.2.2.2.Pecgas Isoladas — até 4 (quatro) pontos, considerando:
a) A criatividade da ideia apresentada e sua pertinéncia ao contexto;
b) A clareza na exposi¢cao das pegas;
c) A qualidade técnica da execugao e do acabamento grafico/visual.

6.5.3. Os critérios de avaliagao técnica e as respectivas equivaléncias de pontuagao
aplicaveis ao quesito “Conjunto de Informagdes” e seus subquesitos encontram-se
devidamente discriminados no Termo de Referéncia, parte integrante e indissociavel
deste edital, devendo ser integralmente observados pela Subcomissao técnica.

6.6. A Nota da Proposta Técnica (total de pontuagao auferida) servira para o calculo
da nota final de acordo com o subitem 8.11 deste edital.

6.7. Serdo levados em conta, pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta:

6.7.1 A exequibilidade das pecgas;
6.7.2 A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

6.8. A pontuacao final de cada Proposta Técnica sera definida pela soma das notas
atribuidas a cada um dos quesitos relacionados no subitem 6.5.

6.9. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacédo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagao for superior a
20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim
de restabelecer o equilibrio das pontuacgdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

6.9.1 Persistindo a diferenca de pontuagao prevista apds a reavaliacédo do
quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das
pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razées que os
levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que
sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o
processo desta licitagao.

6.10. A pontuacao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomisséo Técnica, considerando-se 1 (uma) casa decimal.
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6.11. As propostas que obtiverem nota igual ou superior a 70 (setenta) pontos seréo
classificadas em ordem decrescente, a partir da que acumular maior pontuacao.

6.12. Divulgada a classificagdo da Proposta Técnica e expirado o prazo recursal,
serao designados, em publicagdo no Diario Oficial dos municipios do Estado de Mato
Grosso do sul - Assomasul, dia e hora para abertura dos involucros n° 04, contendo
as Propostas de Precos das Licitantes classificadas tecnicamente.

7. DA PROPOSTA DE PRECOS

7.1. A Proposta de Pregos da licitante devera ser elaborada de acordo com o
Modelo de Proposta de Precos que constitui o Anexo VI deste Edital e apresentada
em caderno unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas
sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e
rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representacao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

7.2. A execugao dos servigos a serem realizados sera remunerada, originalmente,
na forma abaixo, levando-se em consideragao os eventuais descontos e repasses
concedidos pelas licitantes, na forma apresentada na Proposta de Pregos.

7.3. A Proposta de Precos sera apresentada mediante preenchimento da politica de
precos adotada pela licitante (ANEXO VI) das parcelas sujeitas a valoracao, e devera
ser apresentada conforme descrito nos subitens 7.3.1 e 7.3.2 abaixo descritas,
compreendendo:

7.3.1 Percentual de desconto sobre os custos internos baseados na tabela de
custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato
Grosso do Sul (SINAPRO/MS), limitados a 50% (cinquenta por cento);

7.3.2 Percentual de honorarios pertinentes a supervisdo de producao externa
— servigos de terceiros: taxa de Agéncia pela remuneragéo de 10% a 15% sobre o
custo de producdo realizada por terceiros ou custo efetivo dos servigos e
suprimentos contratados.

7.4. Os servicos de midia como planejamento e distribuicdo aos veiculos serao
remunerados a Agéncia vencedoras mediante o “desconto padréo” de 20% de acordo
com o Paragrafo Unico do art. 11, da Lei n° 4.680/65 e subitem 2.5.1 das Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria, editada pelo CENP - Conselho Executivo das
Normas-Padrao.

7.5. Nao havera repasse para a CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA/MS
sobre o “desconto de agéncia” pago pelos Veiculos de Comunicagao a Agéncia, tendo
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em vista o valor do contrato e os valores instituidos no Anexo B, instituido pelo item
6.4 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria.

7.6. Se eventualmente algum licitante conceder descontos ou propuser honorarios
acima dos limites estabelecidos, sera desclassificado.

7.7. Os valores propostos serao de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato, nenhuma alteragdo sob a
alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

7.8. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 120 (cento e vinte)
dias corridos, contados de sua apresentacgao.

7.9. Caso o prazo de validade da proposta pregos previsto no item acima venha a
expirar até a data de realizagdo da sessdo de abertura dos invélucros com as
Propostas de Pregos, a Comissdo de Contratagdo podera realizar diligéncias
necessarias a resolucdo da mencionada falta, nos termos do § 2°, do art. 59, da Lei
Federal n® 14.133/2021, como forma de prorrogar validade da proposta vencida.

7.10. A licitante que nado aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura
dos involucros, com as Proposta de Precos, ou antes do encerramento do certame,
sera desclassificada.

8. DA VALORAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS

8.1. O critério de julgamento para a classificagdo das licitantes sera o de "Técnica
e Preco", nos termos do Artigo 5°, da Lei Federal n® 12.232/2010, e dos Artigos 33, 34
e 35, da Lei Federal n® 14.133/2021, estabelecido o peso 70 para a Proposta Técnica
e o0 peso 30 para a Proposta de Precos.

8.2. As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste edital e
Seus anexos.

8.3. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados
em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a execugao do
contrato.

8.4. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso
por extenso, a Comissédo de Contratacdo considerara o preco por extenso.

8.5. O desconto sobre a tabela de custos internos, desenvolvida pelo Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul, € item de pontuacéo,
conforme consta a seguir:
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8.5.1 Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores
de custos internos com base na Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Mato Grosso do Sul (um ponto para cada 1% - um por cento de
desconto - entre 11% até 30% e mais dois pontos para cada 1% de desconto entre
31 a 50% de desconto, limitado a 50% - cinquenta por cento - do valor da tabela).

8.6. Os honorarios sobre o preco faturado pelos fornecedores de produgdo também
€ item de pontuacgao, conforme delimitado a seguir:

8.6.1 Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre
o custo orgado junto a fornecedores especializados, na prestagao de servigos e de
suprimentos externos, nos termos do subitem 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padrao da
Atividade Publicitaria.

8.7. Nao se considerara qualquer oferta de vantagem nao prevista no edital, nem
preco ou vantagem baseados em ofertas de outras empresas licitantes.

8.7.1 A avaliagdo da Proposta de Pregos sera pelo maximo de 100 (cem)
pontos. Na avaliagao da proposta de precos sera atribuida pontuacdo em seus itens
através dos seguintes critérios:

a) Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul.

A — Baseado nos valores indicados nos custos internos e na tabela Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul.
PERCENTUAL DE | CRITERIO PONTUACAO AFERIDA
DESCONTO (SIMULACAO MAXIMA)
0% a 10% 0 pontos 00
11% a 30% 1% de desconto = 1 ponto | 20
31% a 50% 1% de desconto = 21|40
pontos
60
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b) Remuneragao por servigos de terceiros.

Remuneracao entre 10% e 15% de honorarios

PERCENTUAL DE TAXA | CRITERIO PONTUAQ{XO AFERIDA
DE COBRANGA (SIMULACAO MAXIMA)
15% 0 ponto

14% 24pontos

13% 28 pontos

12% 32 pontos

11% 36 pontos

10% 40 pontos Até 40

SUBTOTAL 40

TOTAL MAXIMO DE PONTOS 100

8.8. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados os recursos
porventura interpostos, ou havendo desisténcia dos mesmos, a Comissdo de
Contratacao elaborara relatério e parecer conclusivo, com o resultado da fase de
propostas.

8.9. A Nota da Proposta de Precgos (total da pontuagédo auferida) servira para o
calculo da nota final de acordo com o item 8.11.

8.10. Serao desclassificadas as propostas que:
8.10.1 Nao atenderem as disposi¢cdes contidas neste edital;

8.10.2 Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado e que
contenham qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

8.11. Da Nota Final:
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8.11.1 A Comissao de Contratacao considerara vencedoras desta licitagao as
propostas que obtiverem pontuagdes iguais ou superiores a 70 (setenta) pontos na
Nota Final, calculada através da soma da Nota Final da Proposta Técnica com a
Nota Preco, conforme seguinte critério:

a) Critério para a pontuacao final:

8.11.2 .a.1. As Notas da Proposta Técnica (NPT) terdo peso 7 (sete) e as Notas
Proposta de Precos (NPP) terdo peso 3 (trés) sendo vencedoras as licitantes que
obtenham as maiores notas médias ponderadas, de acordo com a seguinte
férmula:

NMP= (7 x NPT + 3 x NPP)

10
Sendo:
NMP = Nota Média Ponderada
NPT = Nota Proposta Técnica

NPP = Nota Proposta de Precgo

8.11.3 A classificagdo das proponentes sera em ordem decrescente das notas
finais obtidas.

8.12. Se houver empate, o desempate far-se-a mediante a maior pontuacgéo obtida,
por cada proposta, decrescentemente, nos seguintes itens da proposta técnica:

a. Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
b. Ideia Criativa;

c. Raciocinio Basico;

d. Estratégia de Midia;

e. Conjunto de Informagdes - subquesitos 1 — capacidade de atendimento (Principais
Cliente, Qualificacao técnica; Estrutura fisica, Sistematica do relacionamento entre o
municipio de Brasilandia-MS e a contratada) e,

f. Conjunto de informagdes — subquesitos 2 - Repertério (Relato de Case e Pecgas
Isoladas).
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8.13. Permanecendo a situagdo de empate, o desempate far-se-a por sorteio publico,
para o qual serdo convocadas todas as Licitantes classificadas tecnicamente.

9. DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

9.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao de
Contratacao pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas
e de Precos, no dia, hora e local previstos na convocacgao da sesséo a ser realizada
para esse fim.

9.2. A licitante classificada que nao apresentar os Documentos de Habilitagdo na
referida sessdo sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de nenhuma
licitante ser habilitada, o que requer a convocagdo novamente de todas as
classificadas.

9.3. Os Documentos de Habilitagcdo deverdo ser entregues acondicionados no
Invélucro n°® 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

A COMISSAO DE CONTRATAGCAO DA CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA
INVOLUCRO N.° 5 DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO
NOME EMPRESARIAL DA LICITANTE CNPJ/MF:

CONCORRENCIA N.° 01/2025

9.4. O Invélucro n®5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

9.5. Os documentos de Habilitagdo deverao ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante e ser apresentados:

9.5.1 em via original; ou sob a forma de publicagcdo em 6rgao da imprensa
oficial; ou
9.5.2 em coOpia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o

exigir ou por certiddbes expedidas por sistemas mantidos pela Administragao
Publica; ou
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9.5.3 em copia nao autenticada, desde que seja exibida a via original, para
conferéncia pela Comissao de Contratagéo, no ato de entrega dos Documentos de
Habilitagéo.

9.6. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser acondicionados em caderno
especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram
no Edital.

9.7. S6 serao aceitas copias legiveis, que oferegcam condi¢cdes de analise por parte
da Comissao de Contratagao.

9.8. Como condigao prévia ao exame da documentacao de habilitagdo da Licitante
detentora da proposta classificada em primeiro lugar, o (a) Presidente da Comissao
verificara o eventual descumprimento das condi¢des de participacao, especialmente
quanto a existéncia de sangao que impecga a participacdo no certame ou a futura
contratagdo, mediante a consulta aos seguintes cadastros:

9.8.1 Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas — CEIS,
mantido pela Controladoria-Geral da Unido
(www.portaldatransparencia.gov.br/ceis)

9.8.2 Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela
Controladoria-Geral da Unido

(https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/cnep).

9.8.3 A consulta aos cadastros sera realizada no nome e CNPJ da empresa
Licitante.

9.9. Constatada a existéncia de sang¢ao, a Comissdo de Contratacdo reputara
inabilitada a Licitante, por falta de condigao de participacao.

9.10. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagao, na forma
prevista a seqguir:

9.10.1 Habilitagao Juridica

9.10.1.1. Empresario individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas
Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede;

9.10.1.2. Microempreendedor Individual - MEI: Certificado da Condigao de
Microempreendedor Individual - CCMEI, cuja aceitagdo ficara condicionada a
verificagao

da autenticidade no sitio https://www.gov.br/lempresas-e-negocios/pt-
br/empreendedor;

9.10.1.3. Sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou
sociedade identificada como empresa individual de responsabilidade limitada -
EIRELI: inscricdo do ato constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro
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Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede,
acompanhada de documento comprobatério de seus administradores;

9.10.1.4. Sociedade empresaria estrangeira: portaria de autorizagdo de
funcionamento no Brasil, publicada no Diario Oficial da Uni&o e arquivada na
Junta Comercial da unidade federativa onde se localizar a filial, agéncia, sucursal
ou estabelecimento, a qual sera considerada como sua sede, conforme Instrucéo
Normativa DREI/ME n.° 77, de 18 de margo de 2020.

9.10.1.5. Sociedade simples: inscrigao do ato constitutivo no Registro Civil
de Pessoas Juridicas do local de sua sede, acompanhada de documento
comprobatério de seus administradores;

9.10.1.6. Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresaria:
inscricdo do ato constitutivo da filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples
ou empresaria, respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no
Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbagdo no
Registro onde tem sede a matriz

9.10.1.7. Os documentos apresentados deverao estar acompanhados de
todas as alteragdes ou da consolidagéo respectiva.

9.10.2 Habilitagao fiscal, social e trabalhista

9.10.2.1. Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas.

9.10.2.2. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional,
mediante apresentacao de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da
Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional
(PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa da
Uniao (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade
Social, nos termos da Portaria Conjunta n° 1.751, de 02 de outubro de 2014, do
Secretario da Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda
Nacional.

9.10.2.3. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de
Servico (FGTS);

9.10.2.4. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica
do Trabalho, mediante a apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com
efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagdo das Leis do
Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n® 5.452, de 1° de maio de 1943;

9.10.2.5. Prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou
sede do fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;

9.10.2.6. Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos
Municipais, relacionados ao objeto contratual, devera comprovar tal condicéo
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mediante a apresentag¢ao de declaragcéo da Fazenda respectiva do seu domicilio
ou sede, ou outra equivalente, na forma da lei.

9.10.2.7. O fornecedor enquadrado como microempreendedor individual
que pretenda auferir os beneficios do tratamento diferenciado previstos na Lei
Complementar n. 123, de 2006, estara dispensado da prova de inscricdo nos
cadastros de contribuintes estadual e municipal.

9.10.3.1 Qualificagdo econémico-financeira

9.10.3.2 Certidao negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do
fornecedor - Lei n°® 14.133, de 2021, art. 69, caput, inciso II)

9.10.3.3 Balancgo patrimonial, demonstragao de resultado de exercicio e demais
demonstragcées contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais,
comprovando: indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC), e
Solvéncia Geral (SG) superiores a 1 (um);

9.10.3.4 As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverao atender
a todas as exigéncias da habilitagdo e poderdao substituir os
demonstrativos contabeis pelo balango de abertura; e

9.10.3.5 Os documentos referidos acima limitar-se-do ao ultimo exercicio no caso
de a pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos.

9.10.3.6 Os documentos referidos acima deverao ser exigidos com base no limite
definido pela Receita Federal do Brasil para transmissao da Escrituracéo
Contabil Digital - ECD ao Sped.

9.10.3.7 As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverao atender
a todas as exigéncias da habilitagdo e poderao substituir os
demonstrativos contabeis pelo balango de abertura. (Lei n® 14.133, de
2021, art. 65, §1°).

9.10.3.8 O atendimento dos indices econdmicos previstos neste item devera ser
atestado mediante declaracdo assinada por profissional habilitado da
area contabil, apresentada pelo fornecedor.

9.11. Qualificagao Técnica

9.11.1 Declaragao(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico
ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s)
servigos compativeis com os do objeto da Concorréncia, representados,
no minimo, pelas atividades descritas no objeto.
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9.11.1.1. Certificado de qualificagao técnica de funcionamento, emitido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigdes
técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no §1° do art. 4° da Lei
n°® 12.232/2010.

9.11.1.1.1. o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido
para a matriz da agéncia valera para a filial; e

9.11.1.2. o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente
tera sua validade verificada pela Comissao Especial de Licitagao.

9.11.2 Declaragoes

9.11.2.1. Declaragao formal da licitante comprometendo-se a nao repassar
a CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA/MS, qualquer encargo tributario,
fiscal ou trabalhista decorrente da execucéo do contrato.

9.11.2.2. Declaragdo de que os pagamentos realizados pela CAMARA
MUNICIPAL DE BRASILANDIA/MS & agéncia licitante, bem como aos
fornecedores e veiculos de comunicacao, serao feitos somente apds a entrega
efetiva dos servicos e/ou da comprovacdo da veiculagdo, mediante
apresentacao de documentos comprobatérios expedidos pelos setores
requisitantes da Administracao.

9.11.2.3. Declaracio Unificada, conforme ANEXO VII.

9.12. Toda a documentacgao das licitantes devera estar em plena vigéncia na data de
abertura do certame, inclusive aqueles referentes a Habilitacdo. Os documentos
solicitados deverao estar com prazo de validade vigente.

9.13. Se, entretanto, algum nao constar o prazo de vigéncia, sera considerado como
sendo até 90 (noventa) dias, contados da data de sua emissao, a excecao de atestado
de capacidade técnica que nao serao objeto de afericdo quanto a esse aspecto.

9.14. Serao consideradas inabilitadas automaticamente as participantes que nao
apresentarem a documentacgao solicitada ou apresentarem com vicios ou defeitos que
impossibilitem seu entendimento ou ndo atendam as condi¢des previstas no edital.

9.15. Quando a licitante apresentar certiddo extraida por meio da internet, que néo
seja original, a comissao podera efetuar a consulta no site correspondente, para
verificagado da sua autenticidade.

9.16. Os documentos deverao estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverdao estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os
documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, ressalvado o item “a” do
tépico de Qualificagdo Técnica (9.10.3) e todos aqueles documentos que, por sua

natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.
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10.DA ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

10.1. A Comissdo de Contratagcdo analisara os Documentos de Habilitagdo das
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, desde
que cumpridas as condigdes de participacao, e julgara habilitadas as que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos no Edital.

10.2. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo de Contratagao reabrira a
fase de Habilitagdo, com nova convocacao de todas as licitantes classificadas, para
reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 10 (dez) dias uteis, em
atencao aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas
as condig¢oes preestabelecidas.

10.3. Na analise dos documentos de habilitagdo, a Comissédo de Contratagdo podera
sanar erros ou falhas, que nao alterem a substancia dos documentos e sua validade
juridica, mediante decisdao fundamentada, registrada em ata e acessivel a todos,
atribuindo-lhes eficacia para fins de habilitagao e classificagao.

11.DA COMISSAO DE CONTRATAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

11.1. Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo Permanente de
Licitacdo, na forma do art. 10 da Lei n.° 12.232/10, com excec¢ao da analise e
julgamento das Propostas Técnicas.

11.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica,
composta por 3 (trés) membros que sejam formados em Comunicagado, Publicidade
ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas.

11.3. Os membros da Subcomissao técnica ja foram sorteados e a relagdo deles
consta da Portaria n°® 134/2025.

11.4. A Comissado de Contratacdo e a Subcomissao Técnica cuidarao para que a
interpretacédo e aplicagdo das regras busquem atingir as finalidades da licitagao e,
conforme o caso, poderao relevar aspectos puramente formais nos Documentos de
Habilitacdo e nas Propostas das licitantes, desde que ndao comprometam a lisura e o
carater competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a contratagéo da
proposta mais vantajosa, nos termos do art. 5°, caput, da Lei Federal n°® 14.133/2021.

11.5. Os membros da Comissao de Contratagcdao e da Subcomissao Técnica serao
responsabilizados, na forma da lei, por eventuais agdes ou omissdes que prejudiquem
o curso do processo licitatério, nos termos da Lei Federal n°® 14.133/2021.
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12.D0 PROCESSAMENTO E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

12.1. A reunidao de licitagdo sera realizada em 04 (quatro) sessdes publicas,
observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislagao

1211 Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da Licitagdo, ocorridos
durante a reuniao de licitagao, serao registrados em ata circunstanciada.

12.2. A participacdo de representante de qualquer licitante ocorrera mediante a
prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no item 3 deste edital.

12.3. Os representantes das licitantes presentes poderdao nomear comissao
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar
as Propostas Técnicas, de preco e os Documentos de Habilitagdo nas respectivas
sessoes publicas.

12.4. Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagao
apresentados pelas licitantes poderao ser relevados pela Comisséo, se constantes
dos documentos submetidos a analise e julgamento da Subcomissao Técnica, por
esta subcomissido, desde que nao firam o entendimento da proposta e o ato nao
acarrete violacio aos principios basicos da licitacéo.

12.5. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes
de recebimento e abertura dos involucros com as Propostas Técnica e de Precgo.

12.6. A Comissao podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo
suspendé-las, em fungcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas
legais aplicaveis.

12.7. Se os involucros lacrados das licitantes desclassificadas nao puderem ser
devolvidos nas sessdes publicas, ficardo a disposigéo das interessadas por 30 (trinta)
dias uteis, contados da homologacédo desta Concorréncia, prazo apdés o qual serédo
destruidos.

12.8. PRIMEIRA SESSAO

12.8.1 A abertura da sessao publica de licitagdo sera realizada no dia, hora e
local previstos no preambulo deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

12.8.1.1. identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s)
documento(s) exigido(s) neste edital;

12.8.1.2. apresentacdo, a Comissao, dos invélucros n°s 1, 2, 3 e 4.
12.8.1.3. exame da conformidade dos invélucros com as disposicdes deste
Edital;
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12.8.1.4. rubrica no fecho dos invélucros n°s 2 e 4 e subsequente
acondicionamento destes involucros em receptaculo especifico com rubrica no
seu respectivo fecho pela Comisséo e representantes das licitantes;

12.8.1.5. conferéncia em relagdo aos envelopes n° 1, quanto a existéncia,
em sua parte externa, de quaisquer mengdes ou elementos que identifiquem a
(s) empresa (s) licitante (s), ocorréncia que impedira a Comissao de receber seus
demais envelopes.

12.8.1.6. abertura dos involucros nos 1 e 3.

12.8.2 Apos o encerramento do prazo para recebimento dos involucros, o qual
sera declarado pela Comissao na sessao publica, ndo sera permitido o recebimento
de nenhum outro invélucro, documento ou embalagem.

12.8.3 O invélucro n°® 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria, s6 sera recebido pela Comissao se:

a) nao apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si so,
possibilite sua identificacado ou a identificagcao das licitantes antes da abertura
do invélucro n° 2;

b) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecgas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da
licitante.

12.8.4 O nao recebimento do invélucro n° 1 implica o ndo recebimento dos
demais involucros da licitante e seu consequente impedimento de participar da
Concorréncia.

12.8.5 A Comisséo, antes da abertura dos invélucros n°. 1, adotara medidas
para evitar que seus membros e/ou o0s representantes das licitantes possam, ainda
que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagao
Publicitaria.

12.8.6 A Comissao nao langara nenhum codigo, sinal ou marca nos involucros
n° 1, nem nos documentos que compdem a via nido identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria.

12.8.7 Se, ao examinar e/ou rubricar os conteudos dos involucros n°s 1 e 3, for
constatada ocorréncia que possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria
do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria, a Comissao desclassificara a licitante e
ficara de posse de todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos
relativos a essa fase.
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12.8.8 Abertos os invélucros n°s 1 e 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas
Propostas, salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela
Comisséo.

12.8.9 A analise e os tramites administrativos pertinentes ao conteudo dos
invélucros nos. 1 e 3 observaréo os seguintes procedimentos:

12.8.9.1. encaminhamento, pela Comissao de Contratacdo a Subcomissao
Técnica, dos involucros n° 1, com as vias nao identificadas do Plano de
Comunicacao Publicitaria;

12.8.9.2. analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica,
das vias néo identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria.

12.8.9.3. elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a
Comissédo, da ata de julgamento dos Planos de Comunicagao Publicitaria, de
planilhas com as pontuagdes e de justificativa das razées que as fundamentaram
em cada caso;

12.8.9.4. encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissado Técnica, dos
invélucros n. 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos
de Solugbes de Problemas de Comunicacéo;

12.8.9.5. analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica,
da Capacidade de atendimento, do Repertério e dos relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacao;

12.8.9.6. elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a
Comisséo, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de
Atendimento, ao Repertorio e aos Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacao, de planilha com as pontuagdes e de justificativa das razdes que
as fundamentaram em cada caso.

12.9. SEGUNDA SESSAO

12.9.1 ApOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (involucros
n°s. 1 e 3), as respectivas planilhas de julgamento e demais documentos
elaborados pela Subcomissao Técnica, a Comissdo convocara as licitantes para
participar da segunda sesséo publica, que tera a seguinte pauta basica:

12.9.1.1. identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta
de suas assinaturas na lista de presenca;

12.9.1.2. abertura do receptaculo contendo o invélucro n°. 2;

12.9.1.3. abertura e rubrica do conteudo do invélucro n° 2;
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12.9.1.4. cotejo das vias nao identificadas (invélucro n. 1) com as vias
identificadas (involucro n. 2) do Plano de Comunicagdo Publicitaria, para
identificacao de sua autoria;

12.9.1.5. elaboragdo da planilha geral com o somatério das pontuacdes
atribuidas ao plano de comunicagao publicitaria e, separadamente, aos demais
quesitos de cada Proposta Técnica;

12.9.1.6. proclamagado do resultado do julgamento geral da Proposta
Técnica;
12.9.1.7. adocao dos procedimentos previstos no subitem 8.12, em caso de
empate.
12.9.1.8. informagdo de que o resultado do julgamento das Propostas

Técnicas sera divulgado na forma da lei, com a indicagdo dos licitantes
classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de classificagao,
abrindo-se prazo para interposi¢ao de recurso, conforme disposto no item 13
deste Edital, salvo desisténcia de todas as licitantes participantes.

12.10. TERCEIRA SESSAO

12.10.1 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia,
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao convocara as
licitantes para participar da terceira sessé&o publica que tera a seguinte pauta
basica:

12.10.1.1. identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta
de suas assinaturas na lista de presenca;

12.10.1.2. abertura dos involucros n° 4, exame e rubrica do seu conteudo
pela Comissao e representantes das licitantes presentes;

12.10.1.3. julgamento das Propostas de Preco com a identificacdo das
Propostas de menores precgos e divulgacao do resultado aos representantes das
licitantes presentes;

12.10.1.4. declaragdo da vencedora no julgamento final das Propostas,
quais sejam, as licitantes mais bem classificadas na média ponderada, de acordo
com os respectivos pesos, na Proposta Técnica e na Proposta de Precos;

12.10.1.5. informagao de que o resultado do julgamento final das Propostas
sera divulgado na forma da lei, com a indicacdo da ordem de classificagao,
abrindo-se prazo para interposi¢cao de recurso, conforme disposto no item 13
deste Edital, salvo desisténcia de todas as licitantes participantes.

12.11. QUARTA SESSAO
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12.11.1 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia,
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao convocara as
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para participar da quarta
sessdo publica que tera a seguinte pauta basica:

12.11.1.1. identificacdo dos representantes das licitantes presentes e colher
suas assinaturas na lista de presenca;

12.11.1.2. recebimento e abertura do invélucro n. 5, exame e rubrica do seu
conteudo pela Comissao e pelos representantes das licitantes presentes;

12.11.1.3. analise da sua conformidade com as condi¢des estabelecidas na
legislagdo em vigor e no instrumento convocatorio;

12.11.1.4. decisdo da Comissdao de Contratagdo quanto a habilitagdo ou
inabilitac&o do licitante classificado no julgamento final das propostas;

12.11.1.5. informagado de que o resultado da habilitagdo sera divulgado na
forma da lei, com a indicagao do proponente habilitado ou inabilitado, abrindo-
se prazo para interposicdo de recurso, conforme disposto no item 15 deste
Edital, salvo desisténcia de todas as licitantes participantes.

12.11.2 Na hipdtese de todas as propostas de preco serem desclassificadas, ou
de todas as licitantes serem inabilitadas, a Comissao podera fixar as licitantes o
prazo de 10 (dez) dias uteis para apresentacao de nova documentacao ou de outras
propostas escoimadas das causas que tenham determinado, respectivamente, a
desclassificagdo ou a inabilitagéo.

12.11.3 A nova documentacido deve ser apresentada na forma prevista neste
Edital, e entregue em sessao publica.

12.11.4 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo
havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos,
sera homologado o resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicagao
do seu objeto a licitante vencedora.

13.DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1. Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverao ser interpostos
no prazo maximo de 3 (trés) dias uteis, a contar da intimag&o do ato ou da lavratura
da respectiva ata, em peticdo escrita, dirigida a autoridade competente da Camara
Municipal de Brasilandia/MS, por intermédio da Comissdao de Contratagao,
protocolizada no Protocolo Central da Céamara Municipal de Brasilandia/MS,
localizada na Alameda Prof. Arthur Hoffig, n. 1175, Jardim Camargo, na cidade
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de Brasilandia/MS, de segunda a sexta-feira, das 07h as 12h (horario Oficial do
Estado de Mato Grosso do Sul).

13.2. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposigéo de recursos até o seu término, vista ao processo desta Concorréncia, em
local e horario a ser indicado pela Comissao de Contratagao.

13.3. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderao
contrarrazoa-lo no prazo maximo de 03 (trés) dias uteis.

13.4. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou nao identificado no processo como
representante da licitante.

13.5. Os recursos das decisoes referentes a habilitacdo ou inabilitagao de licitante e
ao julgamento das Propostas Técnica e de Precgos terdo efeito suspensivo, podendo
a Comissao de Contratagdo, motivadamente e se houver interesse para a Camara
Municipal de Brasilandia/MS atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra
outras decisdes.

14.DO0 TERMO DE CONTRATO

14.1. O contrato devera ser assinado pelas licitantes declaradas vencedoras do
certame, no prazo de 10 (dez) dias uteis, contados a partir da data de convocagao da
Camara Municipal de Brasilandia/MS, sob a pena de decair do direito a contratagao,
sem prejuizo das penalidades previstas no Artigo 90, § 5° da Lei Federal n°
14.133/2021 e alteragdes subsequentes.

14.2. O prazo previsto no subitem anterior podera ser prorrogado, por igual periodo,
por solicitagao justificada da Adjudicataria e aceita pela Administracao.

14.3. A agéncia vencedora ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda
para a execugao dos servicos.

14.4. As clausulas e condigdes contratuais, inclusive as sangdes por
descumprimento das obrigacdes serdao aquelas previstas no Termo de Referéncia e
neste respectivo Edital, fazendo lei entre as partes as disposi¢cdes aqui previstas.

14.5. As obrigagbes das partes estdo inseridas neste Edital e seus anexos, bem
como no Anexo IX — Minuta do Contrato.

14.6. Na assinatura do contrato ou instrumento equivalente sera exigida a
comprovagao das condigdes de habilitacdo e contratagdo consignadas neste Edital,
que deverao ser mantidas pelo fornecedor durante a vigéncia do contrato.
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15.DAS INFRAGOES ADMINISTRATIVAS E SANGOES

15.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou
culpa:

15.1.1 deixar de entregar a documentagcdo exigida para o certame ou nao
entregar qualquer documento que tenha sido solicitado pelo/a pregoeiro/a durante
o certame;

15.1.2 Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado,
nao mantiver a proposta em especial quando:

15.1.2.1. nao enviar a proposta adequada ao ultimo lance ofertado ou apés
a negociacgao;

15.1.2.2. recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;
15.1.2.3. pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa
competitiva; ou

15.1.2.4. deixar de apresentar amostra;

15.1.2.5. apresentar proposta ou amostra em desacordo com as

especificacdes do edital;

15.1.3 nao celebrar o contrato ou n&o entregar a documentacgao exigida para a
contratacao, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

15.1.3.1. recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato ou a ata de
registro de preco, ou a aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo
estabelecido pela Administragao;

15.1.4 apresentar declaragao ou documentagao falsa exigida para o certame
ou prestar declaracao falsa durante a licitagao

15.1.5 fraudar a licitagao

15.1.6 comportar-se de modo inidbneo ou cometer fraude de qualquer
natureza, em especial quando:

15.1.6.1. agir em conluio ou em desconformidade com a lei;
15.1.6.2. induzir deliberadamente a erro no julgamento;
15.1.6.3. apresentar amostra falsificada ou deteriorada;

15.1.7 praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacéo

15.1.8 praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n.° 12.846, de 2013.
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15.2. Com fulcro na Lei n° 14.133, de 2021, a Administracdo podera, garantida a
prévia defesa, aplicar aos licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes sancdes, sem
prejuizo das responsabilidades civil e criminal:

15.2.1 Adverténcia;
15.2.2 multa;
15.2.3 impedimento de licitar e contratar e

15.2.4 declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da puni¢gao ou até que seja promovida sua
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

15.3. Na aplicagao das sang¢des serédo considerados:
15.3.1 a natureza e a gravidade da infragdo cometida.
15.3.2 as peculiaridades do caso concreto
15.3.3 as circunstancias agravantes ou atenuantes
15.3.4 os danos que dela provierem para a Administracdo Publica

15.3.5 a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade,
conforme normas e orientagdes dos 6rgaos de controle.

15.4. A multa sera recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor
do contrato licitado, recolhida no prazo maximo de 03 (trés) dias uteis, a contar da
comunicacao oficial.

15.4.1 Para as infragcdes previstas nos itens 15.1.1, 15.1.2 e 15.1.3, a multa
sera de 0,5% a 15% do valor do contrato licitado.

15.4.2 Para as infragdes previstas nos itens 15.1.4, 15.1.5, 15.1.6, 15.1.7 e
15.1.8 a multa sera de 15% a 30% do valor do contrato licitado.

15.5. As sangdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracéo de
inidoneidade para licitar ou contratar poderao ser aplicadas, cumulativamente ou nao,
a penalidade de multa.

15.6. Na aplicagdo da sang¢ao de multa sera facultada a defesa do interessado no
prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua intimagao.

15.7. A sangao de impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel
em decorréncia das infragdes administrativas relacionadas nos itens 15.1.1, 15.1.2 e
15.1.3, quando nao se justificar a imposi¢céo de penalidade mais grave, e impedira o
responsavel de licitar e contratar no ambito da Administracdo Publica direta e indireta
do ente federativo a qual pertencer o 6rgao ou entidade, pelo prazo maximo de 3 (trés)
anos.
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15.8. Podera ser aplicada ao responsavel a sangao de declaragao de inidoneidade
para licitar ou contratar, em decorréncia da pratica das infragbes dispostas nos itens
15.1.4, 15.1.5, 15.1.6, 15.1.7 e 15.1.8, bem como pelas infragdes administrativas
previstas nos itens 15.1.1, 15.1.2 e 15.1.3 que justifiquem a imposi¢cado de penalidade
mais grave que a sangao de impedimento de licitar e contratar, cuja duragao observara
0 prazo previsto no art. 156, §5°, da Lei n.° 14.133/2021.

15.9. Arecusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato ou a ata de registro
de preco, ou em aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido
pela Administragao, descrita no item 15.1.3, caracterizara o descumprimento total da
obrigagao assumida e o sujeitara as penalidades e a imediata perda da garantia de
proposta em favor do 6rgao ou entidade promotora da licitagao.

15.10. A apuracao de responsabilidade relacionadas as sang¢des de impedimento de
licitar e contratar e de declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar demandara
a instauracdo de processo de responsabilizacdo a ser conduzido por comissao
composta por 2 (dois) ou mais servidores estaveis, que avaliara fatos e circunstancias
conhecidos e intimara o licitante ou o adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze) dias
uteis, contado da data de sua intimagao, apresentar defesa escrita e especificar as
provas que pretenda produzir.

15.11. Cabera recurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplicacdo das sangdes
de adverténcia, multa e impedimento de licitar e contratar, contado da data da
intimac&o, o qual sera dirigido a autoridade que tiver proferido a deciséo recorrida,
que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias uteis, encaminhara o recurso
com sua motivagao a autoridade superior, que devera proferir sua decisao no prazo
maximo de 20 (vinte) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

15.12. Cabera a apresentacao de pedido de reconsideragao da aplicagao da sancéao
de declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias
uteis, contado da data da intimacgao, e decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias
uteis, contado do seu recebimento.

15.13. O recurso e o pedido de reconsideragao terao efeito suspensivo do ato ou da
decisao recorrida até que sobrevenha decisao final da autoridade competente.

15.14. A aplicacéo das sangdes previstas neste edital ndo exclui, em hipdtese alguma,
a obrigacao de reparacgao integral dos danos causados.
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16.DA IMPUGNAGAO AO EDITAL E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

16.1. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar este Edital por irregularidade
na aplicagao da Lei n® 14.133, de 2021, devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias
uteis antes da data da abertura do certame.

16.2. A resposta a impugnacgao ou ao pedido de esclarecimento sera divulgado em
sitio eletrénico oficial no prazo de até 3 (trés) dias uteis, limitado ao ultimo dia util
anterior a data da abertura do certame.

16.3. A impugnacéo e o pedido de esclarecimento poderdo ser realizados por forma
eletronica, pelos seguintes meios: e-mail: compras@cmbras.ms.gov.com.

16.4. As impugnagdes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem o0s prazos
previstos no certame.

16.5. A concessao de efeito suspensivo a impugnacao € medida excepcional e
devera ser motivada pela comissdo de contratacdo, nos autos do processo de
licitagao.

16.6. Cabe as licitantes interessadas indicarem e-mail para recebimento da resposta
e confirmar o recebimento da mesma.

16.7. As alteragbes do Edital que afetarem a formulacdo da proposta serdao
comunicadas aos interessados que o retiraram e divulgadas pela mesma forma que
se deu o texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido.

16.8. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum
termo que possibilite a identificacdo de sua Proposta Técnica, referente ao Involucro
n° 1 (Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada).

16.9. Se a impugnacéo ao edital e/ou pedido de esclarecimento for reconhecida e
julgada procedente, serdo corrigidos os vicios e uma nova data sera designada pela
Administracdo, para a realizagao do certame, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteracao nao afetar o recebimento das Propostas Técnica e de Preco.

17.DAS DISPOSICOES GERAIS

17.1. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impeca
a realizacao do certame na data marcada, a sessao sera automaticamente transferida
para o primeiro dia util subsequente, no mesmo horario anteriormente estabelecido,
desde que nao haja comunicagdo em contrario, pela Comissao de Contratagao.

17.2. Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessao publica
observarao o horario do Estado de Mato Grosso do Sul.

17.3. A homologacao do resultado desta licitagao ndo implicara direito a contratagao.



832A08DE3

28288&chave

Processo Digital - https://cmbras.processo.digital/autenticidade?codigo

A —"4

CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA

Estado de Mato Grosso do Sul

17.4. As normas disciplinadoras da licitagdo serdo sempre interpretadas em favor da
ampliacdo da disputa entre os interessados, desde que ndo comprometam o interesse
da Administracdo, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranga da contratacgao.

17.5. Os licitantes assumem todos os custos de preparacéo e apresentacao de suas
propostas e a Administragdo ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses
custos, independentemente da condug¢ao ou do resultado do processo licitatorio.

17.6. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-
a o dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento. S6 se iniciam e vencem 0s prazos em
dias de expediente na Administragao.

17.7. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais nao importara o
afastamento do licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato,
observados os principios da isonomia e do interesse publico.

17.8. Em caso de divergéncia entre disposi¢coes deste Edital e de seus anexos ou
demais pecas que compdem o processo, prevalecera as deste Edital.

17.9. O Edital e seus anexos estao disponiveis, na integra, no Portal Nacional de
Contratagbes Publicas (PNCP) e no portal da transparéncia da Céamara
Municipal, endereco eletrénico
http://portal.brasilandia.ms.gov.br:8079/transparenciacm/, bem como o Aviso de
Licitacdo sera publicado no Diario Oficial da Associagdo dos Municipios de Mato
Grosso do Sul — Assomasul, https://www.diariooficialms.com.br/assomasul.

Paragrafo Unico — Considerando o disposto no §1° do art. 54 e no §2° do art.
175 da Lei n°® 14.133/2021, considerando que, no Municipio de Brasilandia/MS,
nao existe veiculo de imprensa classificado como jornal diario de grande
circulacao local, razdo pela qual ndo havera publicacdo em jornal de grande
circulacdo, uma vez que tal providéncia se mostra inviavel no contexto local.
Assegura-se, entretanto, a ampla publicidade do certame por meio das
publicagdes no Portal Nacional de Contratacbes Publicas — PNCP, no site
institucional da Camara Municipal e no Diario Oficial da Associagdo dos
Municipios de Mato Grosso do Sul — ASSOMASUL, em conformidade com a
legislagdo vigente

17.10. Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, os seguintes anexos:
17.10.1  Anexo | - Termo de Referéncia
17.10.1.1. Apéndice do Anexo | — Estudo Técnico Preliminar
17.10.2 Anexo Il — Briefing
17.10.3  Anexo lll - Conteudo da Proposta Técnica

17.10.4 Anexo IV — Modelo de Declarag¢ao de Pleno Atendimento
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17.10.5 Anexo V — Modelo de Declaragao de Enquadramento como ME/EPP
17.10.6  Anexo VI - Modelo de Proposta de Pregos

17.10.7 Anexo VIl - Declaragao Unificada

17.10.8 Anexo VIII - Minuta de Contrato

17.10.9 Anexo IX - Planilha Individual De Avaliacido Da Proposta Técnica
17.10.10 Anexo X - Planilha Geral De Avaliagao Da Proposta Técnica
17.10.11 Anexo Xl - Planilha De Avaliagdo Da Proposta De Precos

17.10.12 Anexo Xll - Tabela De Custos Referenciais Para Servicos De
Publicidade (Custos Internos) Vigentes Em 2025.

18. DA HOMOLOGAGAO

18.1 Apos o decurso do prazo recursal e o julgamento final das propostas e da
habilitagdo, o procedimento licitatorio sera submetido a autoridade competente
para homologag¢do, conforme previsto no inciso VIl do art. 17 da Lei n°
14.133/2021.

Brasilandia/Ms, 04 de setembro de 2025.

MARIA JOVELINA DA SILVA
Presidente
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TERMO DE REFERENCIA

1.

CONDICOES GERAIS DA CONTRATACAO

Estado de Mato Grosso do Sul

1.1. Contratacao de agéncia de publicidade para prestacao de servicos de natureza
continua nos setores de publicidade e propaganda, com o objetivo de executar, de forma
integrada, atividades relacionadas ao estudo, planejamento, conceituacdo, concepcéo,
criacdo, execucdo interna, intermediacao, supervisdo da execucdo externa e distribuicdo
de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, nos termos da tabela abaixo,
conforme condicoes e exigéncias estabelecidas neste instrumento.

ITEM

ESPECIFICACAO

UN

QUANT

VALOR ESTIMADO - ANO

Contratacao de agéncia de
publicidade para prestacao
de servicos de natureza
continua nos setores de
publicidade e propaganda,
com o objetivo de executar,
de forma integrada,
atividades relacionadas ao
estudo, planejamento,
conceituacdo, concepcao,
criacao, execucao interna,
intermediacdo, supervisao
da execugcao externa e
distribuicao de publicidade
aos veiculos e demais

meios de divulgacao.

Meses

12

R$ 190.471,72

1.2. O(s) servico(s) objeto desta contratacao nao se caracteriza como bem de luxo, conforme
definido pelo Decreto n° 10.818, de 27 de setembro de 2021, uma vez que se trata de
servico essencial ao cumprimento das atividades de comunicacéao institucional da Camara
Municipal.
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1.3. O prazo de vigéncia da contratacao € de 12 (doze) meses, contados da assinatura do
contrato, prorrogavel por até 10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n°® 14.133, de
2021.

1.4. O servico é enquadrado como continuado tendo em vista suas caracteristicas e
natureza de necessidade permanente.

1.5. O contrato oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em relacado a
vigéncia da contratacao.

2.0. FUNDAMENTACAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

2.1 A fundamentacdo e a descricio da necessidade da contratacdo se encontram
pormenorizados em topico especifico dos Estudo Técnicos Preliminares apéndice deste
documento.

2.2. O objeto da contratacao esta previsto no Plano de Contratacoes Anual 2025, conforme
detalhamento a seguir:

I) ID PCA no PNCP: 93
1) Data de publicacao no PNCP: 30/11/2024;
I11) Id do item no PPA: 15410152000130-0-000001/2025;

3.0. DESCRICAO DA SOLUGCAO COMO UM TODO CONSIDERADO O CICLO DE VIDA
DO OBJETO

3.1. A descricao da solucdo como um todo se encontra pormenorizada em tépico especifico
dos Estudo Técnicos Preliminares apéndice deste documento.

4. REQUISITOS DA CONTRATACAO

4.1. A presente licitacao, na modalidade Concorréncia, tem por objeto a contratacdo de
servicos de publicidade, a serem prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo um conjunto de atividades integradas que envolvem o estudo,
planejamento, conceituacao, criacdo, execucao interna, intermediacdo, supervisdo da
execucao externa e distribuicdo de acdes publicitarias, direcionadas ao publico de
interesse da Camara Municipal de Brasilandia/MS.

4.2. Também fazem parte da contratacdo, como atividades complementares, os servigos
especializados relacionados:

4.2.1. Ao planejamento e execucao de pesquisas e instrumentos de avaliacao e geracao de
conhecimento vinculados a execucao contratual,

4.2.2. A producéo e execucao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, tanto em
midia quanto em nao midia, desenvolvidos no ambito do contrato;

4.2.3. A criacdo e implementacao de solucdes inovadoras de comunicacio publicitaria, com
foco na ampliacao dos efeitos das campanhas, utilizando novas tecnologias.
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4.3. A contratacdo tem como objetivo central a promocao do principio da publicidade e do
direito a informacédo, por meio da difusao de ideias, programas, ac¢oes institucionais e
politicas publicas de interesse da Camara Municipal, visando informar, orientar e engajar
a populacao.

4.4. O planejamento estratégico devera contemplar acoes em meios tradicionais (off-line) e
digitais (on-line), com a definicao de indicadores e métricas que permitam a mensuracao e
otimizacao dos resultados obtidos com as campanhas.

4.5. As pesquisas e demais instrumentos de avaliacdo terdo como finalidades:

4.5.1. Produzir conhecimento sobre o publico-alvo, o mercado e os meios adequados para
veiculacdo das campanhas;

4.5.2. Avaliar a pertinéncia estratégica, a qualidade criativa e a adequacao das mensagens;

4.5.3. Medir os resultados das acoes publicitarias, sendo vedada a inclusao de conteudos
que nao estejam diretamente relacionados ao objeto do contrato.

4.6. Ficam excluidas da contratacao atividades como promocdo, patrocinio, relacoes
publicas, assessoria de comunicacdo e imprensa, bem como realizacdo de eventos festivos.

4.7. Ressalta-se que nao se incluem no conceito de patrocinio os projetos de veiculacao de
midia em plataformas ou veiculos de comunicacao, tampouco o patrocinio de transmissoes
de eventos culturais, esportivos ou de entretenimento, desde que comercializados como
espaco publicitario.

4.8. O certame seguira o rito da Lei n® 12.232/2010, observando, no que couber, a Lei n°
14.133/2021, sendo composto por cinco envelopes:

1. Envelope 1 (ndo identificado): Plano de Comunicacao Publicitaria;

2. Envelope 2 (identificado): Mesmo Plano, a ser aberto apods identificacao das
empresas;

3. Envelope 3: Documentacéo de qualificacdo técnica da empresa quanto a capacidade
de atendimento;

4. Envelope 4: Proposta de Preco;

5. Envelope 5: Documentacao de habilitacdo (apenas para as empresas classificadas).

4.9. As agéncias participantes deverao comprovar sua qualificacao nos termos do §1° do
art. 4° da Lei n° 12.232/2010, demonstrando experiéncia e estrutura compativeis com o
objeto.

4.10. Em atencao as recomendacoes de tribunais de contas, o processo licitatério incluira
monitoramento e checagem de midia, assegurando a comprovacao da veiculacao das
campanhas contratadas. Essa checagem podera ser realizada pelo proprio contratante ou
por empresa independente, sem pagamento de comissao por esse servico.

4.11. Em caso de empate entre licitantes, sera adotado o critério previsto na Lei n°
12.232/2010:

2. Maior nota na estratégia de comunicacao;
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3. Persistindo o empate, maior nota na ideia criativa;

4. Em seguida, maior nota no raciocinio basico e estratégia de midia;
5. Permanecendo o empate, sera realizado sorteio.

4.12. O objeto da contratacao refere-se a criacao e execucao de estratégias de comunicacao
institucional, com foco na qualidade das propostas e assessoria prestada. O valor
contratual devera considerar critérios de desconto com base em tabela referencial de
precos, conforme praticado no setor.

4.13. Para a selecao da proposta mais adequada, sera encaminhado as agéncias
concorrentes um briefing simulando uma demanda institucional da Camara, que podera
ser aproveitada pela agéncia vencedora apos a contratacao.

4.14. O briefing contera os objetivos da campanha, os prazos e o orcamento limite, sendo
avaliado pela subcomissdo técnica. A classificacdo final resultara da média ponderada
entre a nota técnica e a proposta de preco, observando-se o critério de técnica e preco.

4.15. Os atestados de capacidade técnica exigidos deverao ser compativeis com 0s servicos
licitados e redigidos com critérios objetivos, de forma a nao restringir a ampla participacao
e garantir a competitividade.

4.16. A Nota Técnica (NT) sera composta pela avaliacado objetiva:

e Plano de Comunicacao Publicitaria — até 70 pontos;
¢ Conjunto de Informacoes — até 30 pontos.

A subcomissao técnica lavrara ata com a classificacao das empresas, conforme o edital e
em estrita consonancia com os artigos 7°, 37 e 88 da Lei n° 14.133/2021.

QUESITOS SUBQUESITOS
I. Raciocinio Basico 10
1. Plano de
Comunicacao II. Estratégia de 25
Publicitaria ComunicacaoPublicitaria
III. Ideia Criativa 25
IV. Estratégia de Midia e Nao 10
Midia
Subtotal 70
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I - Conjunto de informacoes — subquesitos 1 (maximo de 17 de pontos):

QUESITOS SUBQUESITOS

I. Principais
Clientes

1. Conjunto de

Informacoes

Nota de 0 a 3,
sendo:

0 - nao atende;1 a
2- atende;

3 — atende com
exceléncia

a) Porte,
tradicéao e
conceito dos
clientes atuais
do licitante;

b) Conceito
dos produtos e
ou servicos dos
clientes atuais
do licitante no
mercado ou
relevancia da
atuacao desses
na sociedade

II.Qualificacao
técnica
equipe/profissionais

Nota de O a 7
pontos

Conforme item
3.10.2.2 deste
Estudo.

III — Estrutura
fisica: instalacoes,
infraestrutura e
recursos materiais

Nota de O a 3,
sendo:

0 — nao atende;
1 a 2 — atende;

3 — atende com
exceléncia

IAdequacao
das instalacoes,
dainfraestrutura e

dos recursos
materiais que
estarao a
disposicao da|
execucao do
contrato.
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IV - Sistematica do
relacionamento
entre o municipio de|
Brasilandia- MS e a
CONTRATADA

Nota de O a 4,
sendo:

0 — nao atende;
1 a 2 — atende;
3 a 4 — atende

com exceléncia.

Adequacao de
sistematica/opera
cionalidade
proposta pelo
licitante, em sua
solucao
(viabilidade de
implementacao,
efetividade dos
meios e processos
e demais formas
que comprovem a
capacidade de
atendimentos da
empresa)

Subtotal

17 pontos

II - Conjunto de informacoes — subquesitos 2 - Repertéorio (maximo de 13 de pontos):

QUESITOS

SUBQUESITOS

de

1. Conjunto

Informacoes

II. a) Relatos
de cases

Nota de 0 a 09,
sendo:

0 — nao atende;
1 a 3 atende
pouco;

4 a 6- atende;
7 a9 — atende
com exceléncia

a) Aconcatenacéo
logica da
exposicao;

b) A evidéncia de
planejamento
publicitario;

c) A consisténcia
das relacoes de
causa e efito entre
problema e
solucao;

d) A relevancia
dos resultados
apresentados;

II. b) Pecas Isoladas

Nota de O a 4,
sendo:

0 — nao atende;
1 a 2 — atende;
3 a4 - atende
com exceléncia.

a) A ideia criativa
e sua
pertinéncia;

b) A clareza da
exposicao;

c) A

qualidade da

execucao e do
acabamento.

Subtotal

13 pontos
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Na analise das Propostas Técnicas, a avaliacdo técnica atribuira uma pontuacdo maxima
de 100 (cem) pontos, distribuida entre os diferentes quesitos de julgamento, conforme a
seguinte composicao:

Plano de Comunicacao Publicitaria

A pontuacdo maxima atribuida a este quesito sera de 70 (setenta) pontos, distribuida

conforme os seguintes critérios:

I - Raciocinio Basico — até 10 (dez) pontos, avaliando:
a) A precisao na compreensao das caracteristicas, funcoes e do papel da Camara Municipal
de Brasilandia nos contextos social, politico e econdémico;
b) A adequada compreensao da natureza, extensdo e qualidade das relacoes da Camara
com seus publicos, bem como das atividades relevantes para a comunicacao publicitaria;
c) A assertividade na analise do desafio de comunicacdo e dos objetivos expressos no

briefing.

II - Estratégia de Comunicacao Publicitaria — até 25 (vinte e cinco) pontos, avaliando:
a) A adequacao do conceito proposto a natureza institucional da Camara e ao desafio de
comunicacdo, bem como o potencial de desdobramentos positivos;

b) A consisténcia logica e pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do conceito;
c) A adequacao, estruturacao e viabilidade de execucdo da estratégia de comunicacéao
proposta,;

d) A articulacao entre os elementos da comunicacdo publicitaria, os publicos-alvo, os

objetivos de comunicacao, o desafio apresentado e os recursos disponiveis.

III - Ideia Criativa — até 25 (vinte e cinco) pontos, avaliando:

a) A adequacado da ideia criativa ao desafio de comunicacdo, considerando sua
exequibilidade nas pecas e/ou materiais apresentados;

b) O alinhamento da ideia com a estratégia de comunicacao proposta;

c) A combinacao dos elementos criativos, simplicidade da apresentacao e adequacao da
linguagem aos meios e publicos sugeridos;

d) O potencial de desdobramentos comunicacionais e a capacidade de gerar interpretacoes
favoraveis, conforme demonstrado nos exemplos apresentados;

e) A pertinéncia da proposta as atividades de comunicacao da Camara, considerando o

contexto social, politico e econémico.

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia — até 10 (dez) pontos, avaliando:
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a) O conhecimento demonstrado sobre os habitos de consumo de midia dos publicos-alvo
e a capacidade analitica na interpretacao desses dados;

b) A consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas de midia;

¢) A economicidade da aplicacao dos recursos e otimizacao da veiculacao;

d) A adequacao e a eficiéncia do uso de recursos proprios de comunicacdo do Camara de
Brasilandia - MS.

Conjunto de Informacoes
A pontuacdo maxima atribuida a este quesito sera de 30 (trinta) pontos, subdividida da

seguinte forma:
Subquesitos 1 — até 17 (dezessete) pontos, conforme segue:

I - Principais Clientes — até 3 (trés) pontos, avaliando:

a) O porte, tradicao e conceito dos clientes atualmente atendidos pelo licitante;

b) A relevancia dos produtos e/ou servicos dos clientes no mercado ou na sociedade.

II — Qualificacao Técnica da Equipe/Profissionais — até 7 (sete) pontos.

(Avaliada conforme item 3.10.2.2, abaixo).

III — Estrutura Fisica (Instalacoes, Infraestrutura e Recursos Materiais) — até 3 (trés)
pontos, avaliando:

a) A adequacdao das instalacoes, da infraestrutura e dos recursos materiais
disponibilizados para execucao do contrato.

IV — Sistematica de Relacionamento com a Camara de Brasilandia - MS — até 4 (quatro)
pontos, avaliando:

a) A adequacao da sistematica/operacionalidade proposta, considerando sua viabilidade
de implementacao, efetividade dos meios e processos e demais evidéncias da capacidade

de atendimento da empresa.

Qualificacao Técnica da Equipe de Profissionais
A qualificacao técnica da equipe mencionada no subitem II do item 3.10.2.1 sera avaliada
com base nas informacoes fornecidas, podendo alcancar até 7 (sete) pontos, conforme os

critérios definidos nas tabelas especificas constantes neste Edital.
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Formagado Superior Superior POs-
académic Sem incomplet complet graduaca
a formagao o o ona drea
Pontos 0 ] 2 3
Experiéncias
Profissional na 1 a4 anos 5 a8 anos 9 a 12 anos 12 anos
drea
Pontos ] 2 3 4

Subquesitos 2 - Pontuacao maxima de 13 (treze) pontos, conforme os critérios a

seguir:

I — Relatos de Cases — até 9 (nove) pontos, considerando:

a) A coeréncia e a logica na apresentacao do relato;

b) A evidéncia de planejamento publicitario nas acoes desenvolvidas;

c) A consisténcia das relacoes de causa e efeito entre os problemas identificados e as
solucdes propostas;

d) A relevancia dos resultados obtidos e apresentados.

II — Pecas Isoladas — até 4 (quatro) pontos, considerando:
a) A criatividade da ideia apresentada e sua pertinéncia ao contexto;
b) A clareza na exposicao das pecas;

¢) A qualidade técnica da execucao e do acabamento grafico/visual.

Classificacao e Contratacao

Sera considerada vencedora a licitante que obtiver a maior Nota Final, desde que
cumpridos os critérios minimos de pontuacdo estabelecidos neste Edital. As demais
licitantes que também cumprirem os requisitos minimos permanecerao previamente
qualificadas.

Na hipotese de desclassificacdo, rescisdo contratual ou outra necessidade legal, sera
convocada, observada a ordem de classificacao, a proxima agéncia qualificada para

celebracao do contrato.

Requisitos Legais Aplicaveis
A presente contratacdo observara, no que couber, os seguintes dispositivos legais e

normativos:
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a) Lei n°® 12.232, de 29 de abril de 2010;

b) Lei n° 14.133, de 1° de abril de 2021 (aplicacao subsidiaria);

c) Lei n°® 4.680, de 18 de junho de 1965;

d) Decreto Federal n° 57.690, de 1° de fevereiro de 1966;

e) Decreto Federal n° 4.563, de 31 de dezembro de 2002;

f) As Normas-Padrao instituidas pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao — CENP,

conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

4.17. Sustentabilidade

4.3.1. A contratacao da agéncia de publicidade devera observar os principios da
sustentabilidade ambiental, social e econémica, conforme previsto no inciso Il do art. 5°
da Lei n°® 14.133/2021, com vistas a promoc¢do do desenvolvimento nacional sustentavel.

4.18. Subcontratacao

4.18.1. Sera admitida a subcontratacao do objeto contratual, nos termos do art. 11, §1°,
da Lei n® 12.232/2010, em conformidade com o disposto no Estudo Técnico Preliminar
(ETP

5.0. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO

5.1. O Condicoes de execucao
S5.1.1. A execucao do objeto seguira a seguinte dinamica:

5.1.2. Inicio da execucao do objeto: 15 (quinze) dias corridos, contados da ordem de
servico.

5.1.3. Na hipotese de impossibilidade de cumprimento do prazo estabelecido, a empresa
contratada devera comunicar, por escrito, as razoes justificadoras com antecedéncia
minima de 5 (cinco) dias uteis, a fim de que eventual pedido de prorrogacdo possa ser
devidamente analisado e deliberado pela Administracdo. Situacdes excepcionais,
devidamente comprovadas, decorrentes de caso fortuito ou forca maior, serdo avaliadas
conforme a legislacao vigente.

Materiais a serem disponibilizados

5.1.4. Para a perfeita execucao dos servicos, a Contratada devera disponibilizar os
materiais, equipamentos, ferramentas e utensilios necessarios, nas quantidades
estimadas e qualidades a seguir estabelecidas, promovendo sua substituicao quando
necessario.

5.1.5. Para o julgamento da proposta de preco, sera adotado o critério de pontuacao, em
que quanto maior o percentual de desconto ofertado pela empresa participante, maior sera
sua pontuacao. A classificacdo das propostas sera realizada conforme o critério de menor
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preco, aferido pelo maior desconto, em conformidade com o inciso IX do § 4° do art. 11 da
Lei n°® 12.232/2010, sendo atribuida pontuacao maxima de 100 (cem) pontos.

5.1.6. A remuneracdo das agéncias de publicidade segue os critérios estabelecidos na
legislacao vigente. Para fins de pontuacao, sera considerada a reducao dos custos internos,
com base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS). Sera atribuida pontuacdo maxima de 60
(sessenta) pontos, conforme os seguintes parametros:

De 11% a 30% de desconto: 1 (um) ponto para cada 1% de desconto;
De 31% a 50% de desconto: 2 (dois) pontos para cada 1% de desconto adicional.

5.1.7. Sera atribuida pontuacdo maxima de 40 (quarenta) pontos as propostas que
apresentarem os menores honorarios sobre o custo orcado junto a fornecedores
especializados, na prestacdo de servicos e fornecimento de materiais externos.

5.1.8. Nao serdo consideradas quaisquer ofertas de vantagens nao previstas em edital,
bem como precos ou beneficios baseados em propostas de outras licitantes.

A avaliacao da Proposta de Precos sera pelo maximo de 100 (cem) pontos. Na avaliacao
da proposta de precos sera atribuida pontuacdo em seus itens através dos seguintes
critérios: a-desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda-MS.

A) Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul.

Percentual de desconto Critério Pontuacao aferida
0al10 % 0 ponto 00
11a30% 1% de desconto = 1 ponto 20
31 a 50% 1% de desconto = 40

2 pontos
Sub total 60

B.1.) Honorarios por servicos de terceiros — até 40 pontos

B.2.) Remuneracao por servicos de terceiros.
Remunerado entre 10% a 15% de honorarios (assessoria, execucao, supervisao e

pagamento).
Percentual de taxa Critério Pfontuag-éo af‘er.i g
(simulacdo maxima)
15% Zero ponto
14% 24 Pontos
13% 28 pontos
12% 32 pontos
11% 36 pontos
10% 40 pontos
subtotal 40
Total de pontos 100
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5.1.9. Nao havendo interposicao de recursos, ou apos o julgamento de eventuais recursos
interpostos, ou ainda em caso de desisténcia expressa, a Comissdo de Licitacdo elaborara
relatério e parecer conclusivo contendo o resultado da licitacdo, os quais serao
encaminhados para homologacao do julgamento e adjudicacao do objeto a empresa
licitante vencedora.

5.10. A Nota da Proposta de Precos, correspondente ao total da pontuacao aferida, sera
denominada Indice de Preco (IP), e sera utilizada para o calculo da nota final, conforme
disposto no item 10.7 deste edital.

S.11. Serao desclassificadas as propostas que:
5.12. Nao atenderem as disposicoes estabelecidas neste Termo de Referéncia,;

5.13. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado ou incluirem qualquer
condicao que comprometa a entrega dos servicos;

5.14. Propuserem percentual de honorarios superior a 9% (nove por cento) sobre os precos
de bens e servicos especializados prestados por fornecedores, com intermediacao e
supervisao da licitante, relativos a producao e execucao técnica de pecas ou materiais cuja
distribuicéo nao proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.

5.15. A classificacao final sera obtida por meio do calculo ponderado das notas atribuidas
a Proposta Técnica (NT) e a Proposta de Precos (NP), conforme a seguinte formula:

Nota Final = [(NT x 7) + (NP x 3)] + 10

Especificacao da garantia do servico (art. 40, §1°, inciso III, da Lei n° 14.133, de
2021)

5.16. O prazo de garantia contratual dos servicos € aquele estabelecido na Lei n° 8.078, de
11 de setembro de 1990 (Cédigo de Defesa do Consumidor).

6.0. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

6.1.0 contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas
avencadas e as normas da Lei n° 14.133, de 2021, e cada parte respondera pelas
consequéncias de sua inexecucao total ou parcial.

6.1.1. Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensdo do contrato, o
cronograma de execucao sera prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente,
anotadas tais circunstancias mediante simples apostila.

6.1.2. As comunicacodes entre o 6rgao ou entidade e a contratada devem ser realizadas por
escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletronica
para esse fim.

6.1.3. O orgao ou entidade podera convocar representante da empresa para adocao de
providéncias que devam ser cumpridas de imediato.
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6.1.4. Apbs a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, o 6rgdo ou entidade
podera convocar o representante da empresa contratada para reunido inicial para
apresentacdo do plano de fiscalizacdo, que contera informacdes acerca das obrigacoes
contratuais, dos mecanismos de fiscalizacdo, das estratégias para execucao do objeto, do
plano complementar de execucao da contratada, quando houver, do método de afericao
dos resultados e das sancoes aplicaveis, dentre outros.

Fiscalizacao

6.1.5. A execucao do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do
contrato, ou pelos respectivos substitutos (Lei n® 14.133, de 2021, art. 117, caput).

6.1.6. O fiscal do contrato acompanhara a execucdo do contrato, para que sejam
cumpridas todas as condicdes estabelecidas no contrato, de modo a assegurar os melhores
resultados para a Administracao.

6.1.7. O fiscal do contrato anotara no historico de gerenciamento do contrato todas as
ocorréncias relacionadas a execucado do contrato, com a descricdo do que for necessario
para a regularizacao das faltas ou dos defeitos observados.

6.1.8. Identificada qualquer inexatiddo ou irregularidade, o fiscal do contrato emitira
notificacoes para a correcdo da execucao do contrato, determinando prazo para a correcao.

6.1.9. O fiscal do contrato informara ao gestor do contato, em tempo habil, a situacao que
demandar decisdo ou adocado de medidas que ultrapassem sua competéncia, para que
adote as medidas necessarias e saneadoras, se for o caso.

6.1.10. No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execucao do contrato nas
datas aprazadas, o fiscal do contrato comunicara o fato imediatamente ao gestor do
contrato.

6.1.11. O fiscal do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo habil, o
término do contrato sob sua responsabilidade, com vistas a tempestiva renovacao ou a
prorrogacao contratual.

Gestor do Contrato

6.1.12. O gestor do contrato verificara a manutencao das condicoes de habilitacao
da contratada, acompanhara o empenho, o pagamento, as garantias, as glosas e a
formalizacdo de apostilamento e termos aditivos, solicitando quaisquer documentos
comprobatoérios pertinentes, caso necessario.

6.1.13. Caso ocorra descumprimento das obrigacoes contratuais, o gestor do
contrato atuara tempestivamente na solucdo do problema, reportando a autoridade
superior para que tome as providéncias cabiveis, quando ultrapassar a sua competéncia.

6.1.14. O gestor do contrato coordenara a atualizacdo do processo de
acompanhamento e fiscalizacao do contrato contendo todos os registros formais da
execucao no historico de gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem de servico, do
registro de ocorréncias, das alteracoes e das prorrogacoes contratuais, elaborando relatorio
com vistas a verificacdo da necessidade de adequacdoes do contrato para fins de
atendimento da finalidade da administracao.
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6.1.15. O gestor do contrato acompanhara os registros realizados pelos fiscais do

contrato, de todas as ocorréncias relacionadas a execucdo do contrato e as medidas
adotadas, informando, se for o caso, a autoridade superior aquelas que ultrapassarem a
sua competéncia.

6.1.16. O gestor do contrato emitira documento comprobatorio da avaliacao realizada
pelos fiscais quanto ao cumprimento de obrigacoes assumidas pelo contratado, com
mencao ao seu desempenho na execucdo contratual, baseado nos indicadores
objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades aplicadas, devendo constar
do cadastro de atesto de cumprimento de obrigacoes.

6.1.17. O gestor do contrato tomara providéncias para a formalizacao de processo
administrativo de responsabilizacdo para fins de aplicacao de sancgdes, a ser conduzido
pela comissao de que trata o art. 158 da Lei n® 14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo
setor com competéncia para tal, conforme o caso.

6.1.18. O gestor do contrato devera elaborar relatorio final com informacoes sobre a
consecucao dos objetivos que tenham justificado a contratacado e eventuais condutas a
serem adotadas para o aprimoramento das atividades da Administracao.

6.1.19. O gestor do contrato devera enviar a documentacéao pertinente ao setor de
contratos para a formalizacdo dos procedimentos de liquidacdo e pagamento, no valor
dimensionado pela fiscalizacdo e gestdo nos termos do contrato.

CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO

6.1.20. A avaliacao da execucao do objeto utilizara o Instrumento de Medicao de
Resultado (IMR), conforme previsto no Anexo O1.

6.1.21. A avaliacao da execucao do objeto utilizara o disposto neste item.

6.1.22. Sera indicada a retencdo ou glosa no pagamento, proporcional a
irregularidade verificada, sem prejuizo das sancoes cabiveis, caso se constate que a
Contratada:

6.1.23. nao produzir os resultados acordados;

6.1.24. deixar de executar, ou nao executar com a qualidade minima exigida as
atividades contratadas; ou

6.1.25. deixar de utilizar materiais e recursos humanos exigidos para a execucao do
servico, ou utiliza-los com qualidade ou quantidade inferior a demandada.

6.1.26. A utilizacdo do IMR nao impede a aplicacdo concomitante de outros
mecanismos para a avaliacdo da prestacao dos servicos.
Do recebimento

6.1.27. Os servicos serao recebidos provisoriamente, no prazo de 03 (trés) dias uteis,
pelos fiscais, quando verificado o cumprimento das exigéncias de carater técnico e
administrativo.
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6.1.28. O prazo da disposicdo acima sera contado do recebimento de comunicacao

de cobranca oriunda do contratado com a comprovacdo da prestacao dos servicos a que
se referem a parcela a ser paga.

6.1.29. O fiscal técnico do contrato realizara o recebimento provisorio do objeto do
contrato mediante termo detalhado que comprove o cumprimento das exigéncias de
carater técnico.

6.1.30. O fiscal administrativo do contrato realizara o recebimento provisério do
objeto do contrato mediante termo detalhado que comprove o cumprimento das exigéncias
de carater administrativo.

6.1.31. O fiscal setorial do contrato, quando houver, realizara o recebimento
provisorio sob o ponto de vista técnico e administrativo.

6.1.32. Para efeito de recebimento provisorio, ao final de cada periodo de
faturamento, o fiscal do contrato ira apurar o resultado das avaliacdes da execucao do
objeto e, se for o caso, a analise do desempenho e qualidade da prestacdo dos servicos
realizados em consonancia com os indicadores previstos, que podera resultar no
redimensionamento de valores a serem pagos a contratada, registrando em relatério a ser
encaminhado ao gestor do contrato.

6.1.33. Sera considerado como ocorrido o recebimento provisério com a entrega do
termo detalhado ou, em havendo mais de um a ser feito, com a entrega do tltimo;

6.1.34. O Contratado fica obrigado a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou
substituir, as suas expensas, no todo ou em parte, o objeto em que se verificarem vicios,
defeitos ou incorrecoes resultantes da execucdo ou materiais empregados, cabendo a
fiscalizacao nao atestar a ultima e/ou Unica medicao de servicos até que sejam sanadas
todas as eventuais pendéncias que possam vir a ser apontadas no Recebimento Provisério.

6.1.35. A fiscalizacao nao efetuara o ateste da tiltima e/ou tnica medicao de servicos
até que sejam sanadas todas as eventuais pendéncias que possam vir a ser apontadas no
Recebimento Provisoério.

6.1.36. O recebimento provisério também ficara sujeito, quando cabivel, a conclusao
de todos os testes de campo e a entrega dos Manuais e Instrucoes exigiveis.

6.1.37. Os servicos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em
desacordo com as especificacoes constantes neste Termo de Referéncia e na proposta, sem
prejuizo da aplicacdo das penalidades.

6.1.38. O fiscal devera emitir o Termo Detalhado que devera conter o registro, a
analise e a conclusao acerca das ocorréncias na execucdo do contrato, em relacdo a
fiscalizacao técnica e demais documentos que julgar necessarios, devendo encaminha-los
ao gestor do contrato para recebimento definitivo.

6.1.39. Os servicos serdo recebidos definitivamente no prazo de 05 (cinco) dias,
contados do recebimento provisorio, pelo Gestor de Contratos, apoés a verificacdo da
qualidade e quantidade do servico e consequente aceitacdo mediante termo detalhado,
obedecendo os seguintes procedimentos:
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6.1.40. Emitir documento comprobatério da avaliacdo realizada pelo fiscal, no

cumprimento de obrigacoes assumidas pelo contratado, com mencao ao seu desempenho
na execucao contratual, baseado em indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a
eventuais penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento
de obrigacoes.

6.1.41. Realizar a analise dos relatoérios e de toda a documentacao apresentada pela
fiscalizacao e, caso haja irregularidades que impecam a liquidacdo e o pagamento da
despesa, indicar as clausulas contratuais pertinentes, solicitando a CONTRATADA, por
escrito, as respectivas correcoes;

6.1.42. Emitir Termo Detalhado para efeito de recebimento definitivo dos servicos
prestados, com base nos relatérios e documentacdes apresentadas; e

6.1.43. Complementar o Termo Detalhado com as informacoes sobre a fiscalizacao
administrativa, para efeito de recebimento definitivo dos servicos prestados, com base nos
relatorios e documentacoes apresentadas; e

6.1.44. Comunicar a empresa para que emita a Nota Fiscal ou Fatura, com o valor
exato dimensionado pela fiscalizacao.

6.1.45. Enviar a documentacéo pertinente ao setor de contratos para a formalizacao
dos procedimentos de liquidacéo e pagamento, no valor dimensionado pela fiscalizacao e
gestao.

6.1.46. No caso de controvérsia sobre a execucdo do objeto, quanto a dimensao,
qualidade e quantidade, devera ser observado o teor do art. 143 da Lei n°® 14.133, de 2021,
comunicando-se a empresa para emissao de Nota Fiscal no que pertine a parcela
incontroversa da execucao do objeto, para efeito de liquidacao e pagamento.

6.1.47. Nenhum prazo de recebimento ocorrera enquanto pendente a solucao, pelo
contratado, de inconsisténcias verificadas na execucao do objeto ou no instrumento de
cobranca.

6.1.48. O recebimento provisorio ou definitivo ndo excluira a responsabilidade civil
pela solidez e pela seguranca do servico nem a responsabilidade ético-profissional pela
perfeita execucao do contrato.

Liquidacao

6.1.49. Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranca equivalente, correra o
prazo de dez dias uteis para fins de liquidacdo, na forma desta secdo, prorrogaveis por
igual periodo.

6.1.50. O prazo de que trata o item anterior sera reduzido a metade, mantendo-se a
possibilidade de prorrogacao, nos casos de contratacoes decorrentes de despesas cujos
valores nao ultrapassem o limite de que trata o inciso Il do art. 75 da Lei n® 14.133, de
2021

6.1.51. Para fins de liquidacao, o setor competente deve verificar se a Nota Fiscal ou
Fatura apresentada expressa os elementos necessarios e essenciais do documento, tais
como:



28181&chave=D4E71C43E

Processo Digital - https://cmbras.processo.digital/autenticidade?codigo

CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA

&*ﬁf \ Estado de Mato Grosso do Sul
o
6.1.52. o prazo de validade;
6.1.53. a data da emissao;
6.1.54. os dados do contrato e do 6rgao contratante;
6.1.55. o periodo respectivo de execucao do contrato;
6.1.56. o valor a pagar; e
6.1.57. eventual destaque do valor de retencoes tributarias cabiveis.
6.1.58. Havendo erro na apresentacao da Nota Fiscal/Fatura, ou circunstancia que

impeca a liquidacado da despesa, esta ficara sobrestada até que o contratado providencie
as medidas saneadoras, reiniciando-se o prazo apés a comprovacao da regularizacao da
situacao, sem 6nus a contratante;

6.1.59. A Nota Fiscal ou Fatura devera ser obrigatoriamente acompanhada da
comprovacao da regularidade fiscal.

6.1.60. Constatando-se situacao de irregularidade do contratado, sera providenciada
sua notificacdo, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua
situacao ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo podera ser prorrogado uma
vez, por igual periodo, a critério do contratante.

6.1.61. Nao havendo regularizacao ou sendo a defesa considerada improcedente, o
contratante devera comunicar aos 6rgaos responsaveis pela fiscalizacao da regularidade
fiscal quanto a inadimpléncia do contratado, bem como quanto a existéncia de pagamento
a ser efetuado, para que sejam acionados os meios pertinentes e necessarios para garantir
o recebimento de seus créditos.

6.1.62. Persistindo a irregularidade, o contratante devera adotar as medidas
necessarias a rescisao contratual nos autos do processo administrativo correspondente,
assegurada ao contratado a ampla defesa.

6.1.63. Havendo a efetiva execucdo do objeto, os pagamentos serdo realizados
normalmente, até que se decida pela rescisao do contrato, caso o contratado nao regularize
sua situacao.

Prazo de pagamento

6.1.64. O pagamento sera efetuado no prazo maximo de até dez dias uteis, contados
da finalizacao da liquidacao da despesa.

6.1.65. No caso de atraso pelo Contratante, os valores devidos ao contratado serao
atualizados monetariamente entre o termo final do prazo de pagamento até a data de sua
efetiva realizacdo, mediante aplicacdo do Indice de Precos ao Consumidor Amplo — IPCA de
correcao monetaria.

Forma de pagamento

6.1.66. O pagamento sera realizado através de ordem bancaria, para crédito em
banco, agéncia e conta corrente indicados pelo contratado.
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6.1.67. Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a
ordem bancaria para pagamento.

6.1.68. Quando do pagamento, sera efetuada a retencao tributaria prevista na
legislacao aplicavel.

6.1.69. Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, quando
houver, serao retidos na fonte, quando da realizacdo do pagamento, os percentuais
estabelecidos na legislacao vigente.

6.1.70. O contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei
Complementar n° 123, de 2006, ndo sofrera a retencao tributaria quanto aos impostos e
contribuicoes abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento ficara condicionado
a apresentacdo de comprovacao, por meio de documento oficial, de que faz jus ao
tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei Complementar.

FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR E REGIME DE EXECUCAO

Forma de selecao e critério de julgamento da proposta

6.1.71. O fornecedor sera selecionado por meio da realizacdo de procedimento de
Licitacao na modalidade CONCORRENCIA, sob a forma eletronica, com adocéao do critério
de julgamento MELHOR TECNICA E PRECO.

6.1.72. Regime de execucao

6.1.73. O regime do objeto sera empreitada por preco global.

Exigéncias de habilitacao

6.1.74. Para fins de habilitacao, devera o licitante comprovar os seguintes requisitos:
Habilitacao juridica

6.1.75. Empresario individual: inscricao no Registro Publico de Empresas
Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede;

6.1.76. Microempreendedor Individual - MEI Certificado da Condicdo de
Microempreendedor Individual - CCMEI, cuja aceitacao ficara condicionada a verificacao
da autenticidade no sitio https:/ /www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-br/empreendedor;

6.1.77. Sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade
identificada como empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI: inscricao do
ato constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de Empresas Mercantis, a
cargo da Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada de documento comprobatoério
de seus administradores;

6.1.78. Sociedade empresaria estrangeira: portaria de autorizacao de funcionamento
no Brasil, publicada no Diario Oficial da Unido e arquivada na Junta Comercial da unidade
federativa onde se localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento, a qual sera
considerada como sua sede, conforme Instrucdo Normativa DREI/ME n.° 77, de 18 de
marco de 2020.



28181&chave=D4E71C43E

Processo Digital - https://cmbras.processo.digital/autenticidade?codigo

CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA

&“ﬁf \ Estado de Mato Grosso do Sul
S
6.1.79. Sociedade simples: inscricao do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas

Juridicas do local de sua sede, acompanhada de documento comprobatorio de seus
administradores;

6.1.80. Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresaria: inscricao do
ato constitutivo da filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples ou empresaria,
respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de
Empresas Mercantis onde opera, com averbacao no Registro onde tem sede a matriz

6.1.81. Os documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as
alteracoes ou da consolidacao respectiva.

Habilitacao fiscal, social e trabalhista

6.1.82. Prova de inscricao no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas-conforme o
caso;
6.1.83. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante

apresentacao de certidao expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do
Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os
créditos tributarios federais e a Divida Ativa da Uniado (DAU) por elas administrados,
inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n® 1.751,
de 02 de outubro de 2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e da Procuradora-
Geral da Fazenda Nacional.

6.1.84. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS);

6.1.85. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacao de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos
termos do Titulo VII-A da Consolidacao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei
n® 5.452, de 1° de maio de 1943;

6.1.86. Prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do
fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;

6.1.87. Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos Estadual ou
Municipal, relacionados ao objeto contratual, devera comprovar tal condicao mediante a
apresentacao de declaracao da Fazenda respectiva do seu domicilio ou sede, ou outra
equivalente, na forma da lei.

6.1.88. O fornecedor enquadrado como microempreendedor individual que pretenda
auferir os beneficios do tratamento diferenciado previstos na Lei Complementar n. 123, de
2006, estara dispensado da prova de inscricdo nos cadastros de contribuintes estadual e
municipal.

Qualificacao técnica economico-financeira

6.1.89. Certidao negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do
fornecedor - Lei n°® 14.133, de 2021, art. 69, caput, inciso II);

6.1.90. Balanco patrimonial, demonstracao de resultado de exercicio e demais
demonstracoes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, comprovando:
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indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC), e Solvéncia Geral (SG)
superiores a 1 (um);

6.1.91. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacao deverao atender a
todas as exigéncias da habilitacado e poderdao substituir os demonstrativos
contabeis pelo balanco de abertura; e

6.1.92. Os documentos referidos acima limitar-se-40 ao ultimo exercicio no caso
de a pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos.

6.1.93. Os documentos referidos acima deverao ser exigidos com base no limite
definido pela Receita Federal do Brasil para transmissao da Escrituracao Contabil
Digital - ECD ao Sped.

6.1.94. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverao atender a
todas as exigéncias da habilitacao e poderao substituir os demonstrativos
contabeis pelo balanco de abertura. (Lei n® 14.133, de 2021, art. 65, §1°).

6.1.95. O atendimento dos indices econdémicos previstos neste item devera ser
atestado mediante declaracdo assinada por profissional habilitado da area
contabil, apresentada pelo fornecedor.

Qualificacao Técnica

6.1.96. A licitante devera apresentar, obrigatoriamente, os seguintes documentos, com
vistas a comprovacao de sua capacidade técnica para execucdo do objeto da licitacao:

6.1.97. Declaracao(oes), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do
objeto da Concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no objeto;

6.1.98. Certificado de qualificacdao técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida
como fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas de agéncias de propaganda,
conforme disposto no §1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010;

6.1.98.1. o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da
agéncia valera para a filial; e

6.1.98.2. o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade
verificada pela Comissao Especial de Licitacao.

6.1.99. Declaracao formal da licitante comprometendo-se a nao repassar a Camara de
Brasilandia/MS qualquer encargo tributario, fiscal ou trabalhista decorrente da execucao
do contrato.

6.1.100. Declaracao de que os pagamentos realizados pela Camara Municipal de
Brasilandia/MS a agéncia licitante, bem como aos fornecedores e veiculos de
comunicacdo, serdao feitos somente apos a entrega efetiva dos servicos e/ou da
comprovacao da veiculacdo, mediante apresentacdo de documentos comprobatorios
expedidos pelos setores requisitantes da Administracao.
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6.1.101. Declaracdo de compromisso da licitante em reverter a Contratante a parcela
correspondente ao “Desconto de Agéncia”, nos termos das normas estabelecidas pelo
Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios do CENP — Conselho Executivo das Normas-
Padrao.

9.0. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATACAO

9.1.0 custo estimado total da contratacdo é de R$ 190.471,72 (cento e noventa mil,
quatrocentos e setenta e um reais e setenta e dois centavos).

10. DOTACAO ORCAMENTARIA

10.1. As despesas decorrentes da presente contratacdo correrdo a conta de recursos
especificos consignados no Orcamento da Camara Municipal de Brasilandia - MS.

A contratacao sera atendida pela seguinte dotacao:

01.031.0101.1001.010101.33.90.39.88 FICHA 13 FONTE 1500- OUTROS SERVICOS DE
TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

A dotacao relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apds aprovacao
da Lei Orcamentaria respectiva e liberacdo dos créditos correspondentes, mediante
apostilamento.

Brasilandia-MS, 01 de setembro de 2025.

EQUIPE TECNICA DE PLANEJAMENTO:
Natalia dos Santos Souza

Matricula: 152-1 - Assessor Legislativo
Aparecida de Fatima da Cruz Candido da Silva
Matricula: 4-1 — Auxiliar Administrativo
Rosangela Vieira dos Santos

Matricula: 153-2 — Assessor Legislativo

Aprovado por:

Maria Jovelina Da Silva

Presidente da Camara Municipal
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ANEXO I

INSTRUMENTO DE MEDICAO DE RESULTADOS - IMR

OBJETO: Contratacao de agéncia de publicidade para prestacao de servicos de natureza
continua nos setores de publicidade e propaganda, com o objetivo de executar, de forma
integrada, atividades relacionadas ao estudo, planejamento, conceituacdo, concepcéo,
criacao, execucao interna, intermediacao, supervisdo da execucao externa e distribuicao
de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao.

1. DA DEFINICAO

1.1. O Instrumento de Medicdo de Resultado — IMR é o documento que apresenta os critérios de
avaliacao da qualidade dos servicos, identificando indicadores, finalidades, metas, instrumento de
medicao, forma de acompanhamento, periodicidade e mecanismo de calculo, adequacoes de
pagamento por eventual ndo atendimento das metas estabelecidas.

2. OBJETIVOS A ATINGIR

2.1. A utilizacdo do IMR nao impede a aplicacdo concomitante de outros mecanismos para a
avaliacao da prestacao dos servicos, cujo principal objetivo € assegurar a prestacado dos servigcos em
niveis elevados de qualidade.

3. FORMA DE AVALIACAO

3.1. Definicao de situacdes que caracterizem o nao atingimento do objetivo, e atribuicado de
descontos no valor de pagamento devido.

3.2. Este anexo é parte indissociavel do Contrato XXX/2025 firmado a partir do Processo n°
xx /2025 e de seus demais anexos.

3.3. Na utilizacdo do referido Instrumento de Medicdo serdo observadas as clausulas e
disposicoes contidas no Estudo Técnico Preliminar, Gerenciamento de Risco e Termo de Referéncia
— anexos ao edital.

3.4. A cada Nota Fiscal/Fatura para fins de pagamento correspondera aplicacédo individualizada
do IMR.

3.5. O valor devido a titulo de pagamento mensal & contratada sera mensurado a partir da
aplicacdo das condicdes do presente IMR.

4. SANCOES

4.1. A aplicacao de indices de desconto do IMR caracteriza-se como instrumento de gestao
contratual, ndo configurando sancdo. A Contratante podera, pela qualidade insuficiente, aplicar as
penalidades previstas em contrato.

5. INDICADORES
S5.1. As tabelas abaixo apresentam os indicadores, finalidades, metas, instrumento de medicao,
forma de acompanhamento, periodicidade e mecanismo de calculo.
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INDICADOR 1: PRAZO DE EXECUCAO DO SERVICO

Finalidade Cumprimento dos prazos estabelecidos no termo de referéncia e contrato.

Meta a cumprir Prestacao de servicos de acordo com as necessidades para atendimento da
demanda.

Instrumento de | Conferéncia local

medicao

Forma de | Acompanhamento presencial pelo gestor e fiscal de contratos

acompanhamento

Periodicidade Conforme execucao contratual.

Mecanismo de | 1% de desconto para cada 1 dia de atraso que impactou no resultado.

calculo 0,5% de desconto para cada 1 dia de atraso que ndo impactou no resultado.

INDICADOR 2: QUALIDADE DOS SERVICOS

Finalidade

Verificacao da qualidade dos servicos prestados.

Meta a cumprir

Disponibilizar produtos de qualidade, com 6tima funcionalidade e
suporte de atendimento rapido, eficaz e resolutivo para as demandas
pertinentes da contratacao.

Instrumento de | Conferéncia local

medicao

Forma de | Acompanhamento presencial pelos fiscais de contrato
acompanhamento

Periodicidade Conforme execucao contratual.

Mecanismo de | 5% de desconto para situacado que nao impactou no resultado.

calculo 10% de desconto para situagao que causou médio impacto ao resultado.

30% de desconto para situacdo que causou grave impacto ao resultado.

6. FORMA DE AFERICAO E ANOTACAO DOS RESULTADOS
6.1 O Fiscal do Contrato devera utilizar as tabelas abaixo para registrar as ocorréncias dentro do

periodo de afericéo:

INDICADOR 1: PRAZO DE EXECUCAO DO SERVICO

Data da ocorréncia: XX [ XX [ XXXX
Descricao: XXX
Descontos: XXX
Total dos descontos: XXX

INDICADOR 2: QUALIDADE DOS SERVICOS

Data da ocorréncia: XX/ XX [ XXXX
Descricao: XXX
Descontos: XXX
Total dos descontos: XXX
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ESTUDO TECNICO PRELIMINAR E GERENCIAMENTO DE RISCO

OBJETO

Analise da viabilidade técnica e econémica para escolha da melhor solucao
visando atender a demanda de a promocao da imagem institucional da Camara
Municipal de Brasilandia/MS e ao fortalecimento da comunicacdo com a
sociedade.

LEGISLACAO

Lei n°® 4.680/1965;

Lei n° 12.232/2010;

Lei n° 14.133/2021;

Decreto Federal n® 57.690, de 1° de fevereiro de 1966;

Decreto Federal n°® 4.563, de 31 de dezembro de 2002;

Resolucao n° 002/2023; regulamenta sobre a elaboracao dos Estudos Técnicos
Preliminares — ETP.

Resolucao n° 012/2023; regulamenta sobre as praticas de gestao de riscos e
controle preventivo nas contratacdes de obras, servicos e compras.

Resolucdo TCE/MS n° 88/2018 e alteracdes posteriores.

As Normas-Padrao instituidas pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao -
CENP, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010

I - Descricao da necessidade da contratacao, considerado o problema a ser
resolvido sob a perspectiva do interesse publico

1.1. A Camara Municipal de Brasilandia/MS, como o6rgdo de representacao
popular, necessita comunicar suas acdes de forma clara, eficiente e acessivel,
garantindo que a populacao tenha conhecimento sobre seus projetos, leis, atividades
parlamentares, eventos e demais acoes de interesse publico.

1.2. Diante disso, torna-se necessaria a realizacdo de uma analise de viabilidade
técnica e econdémica, com o objetivo de identificar e selecionar a solucao mais
adequada, eficiente e compativel com os recursos disponiveis, que atenda plenamente
a demanda atual de comunicacao institucional da Camara.

1.3. Essa analise permitira avaliar diferentes alternativas sob os aspectos de custo-
beneficio, impacto na divulgacdo das acdes parlamentares, alcance da populacao,
qualidade técnica dos servicos, bem como a conformidade com a legislacdo vigente.
Assim, sera possivel tomar uma decisdo embasada e responsavel, assegurando a
aplicacao racional dos recursos publicos e a efetividade das acoes de comunicacao.

ALAMEDA PROFESSOR ARTHUR HOFIG, 1175, JARDIM CAMARGO, BRASILANDIA-MS
CEP 79.670-000 - TEL. 67 3546-1204 - e-mail: licitacao@cmbras.ms.gov.br /
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1.4. Portanto, a solicitacdo dessa analise € imprescindivel para garantir a escolha
da melhor estratégia ou empresa especializada em publicidade e propaganda,
promovendo a eficiéncia administrativa e o cumprimento dos principios
constitucionais da administracao publica.

1.5. A divulgacao das acoes da Camara Municipal € de grande importancia por
diversos motivos, especialmente no que diz respeito a transparéncia, participacao
popular e fortalecimento da democracia. Veja abaixo os principais pontos que
justificam essa importancia.

Importancia da Divulgacao das Acoes da Camara Municipal

1.Transparéncia e Prestacao de Contas

A publicidade dos atos e decisoes do Poder Legislativo € um principio constitucional
(Art. 37 da CF/88). Divulgar as acoes da Camara permite que a populacédo saiba como
os vereadores estdo atuando, quais leis estdo sendo propostas ou votadas e como os
recursos publicos estdo sendo utilizados.

2. Fortalecimento da Democracia

Quando a sociedade tem acesso as informacdes do Legislativo, aumenta-se a
confianca nas instituicoes publicas. A divulgacdo das acoes permite que o cidadao
compreenda o papel da Camara e exerca sua cidadania de forma mais ativa.

3. Participacao Popular

A publicidade das ac¢des incentiva a participacao da populacdo nas decisoes politicas.
Através de campanhas, comunicados ou redes sociais, os cidadaos ficam sabendo de
audiéncias publicas, sessoes e consultas populares, podendo assim contribuir com
opinides e sugestoes.

4. Valorizacao do Trabalho Legislativo

Muitas vezes, o trabalho do vereador € pouco compreendido ou visivel a populacéo.
A divulgacao eficaz mostra os projetos de lei apresentados, indicacoes feitas, debates
realizados e acoes de fiscalizacao, valorizando o papel dos parlamentares locais.

5. Combate a Desinformacao

Em tempos de circulacao rapida de informacoes (e desinformacodes), € fundamental
que a Camara utilize canais oficiais para comunicar suas ac¢oes de forma clara,
objetiva e verdadeira, garantindo que a populacao tenha acesso a dados confiaveis.
6. Educacao Politica

Informar a sociedade sobre os processos legislativos, direitos e deveres do cidadao
contribui para a formacao de uma consciéncia critica e para o fortalecimento da
educacao politica.

A Camara, enquanto 6rgao de representacado popular, necessita divulgar suas acoes
de forma clara e acessivel, promovendo o acesso a informacéo e o fortalecimento da
relacdao com a sociedade.

Diante do exposto, ressalta-se que atender a demanda por publicidade e propaganda
institucional nédo se trata apenas de uma acdo administrativa, mas de uma
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ferramenta estratégica essencial para garantir a efetividade da comunicacao publica,
a aproximacdo com a comunidade e o fortalecimento da democracia local. Assim, a
Camara Municipal de Brasilandia/MS reafirma seu compromisso com a
transparéncia, a responsabilidade fiscal e o interesse coletivo.

a.

II - Demonstracao da previsao da contratacido no plano de contratacoes
anual, sempre que elaborado, de modo a indicar o seu alinhamento com o
planejamento da Administracao

O objeto da contratacao esta previsto no Plano de Contratacoes Anual 2025, conforme
detalhamento a seguir:

I) ID PCA no PNCP: 93
1I) Data de publicacdo no PNCP: 30/11/2024;
II1) Id do item no PPA: 15410152000130-0-000001/2025;

III - Requisitos da contratacao
3.1. O processo licitatorio devera ser conduzido em conformidade com os

preceitos da Lei n°® 12.232/2010, no que couber, e com a Lei n°® 14.133/2021.
Observando-se ainda, toda a legislacdo mencionada no topico especifico acima.

As atividades a serem desenvolvidas no conceito amplo de publicidade,

consoante preconizado na Lei, abrangem as etapas seguintes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacao e de geracado de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdao difundidas as pecas e acoes publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas, relacionados a execucao dos

contratos;

b) a producao e a execucao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios,

de midia e nao midia, criados no ambito dos contratos; e

c) a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao das

mensagens e das acoes publicitarias.

O certame seguira etapas especificas, com a entrega de cinco envelopes

distintos, conforme descrito a seguir:

1° Envelope: Plano de Comunicacao — sem identificacdo da empresa, a ser
analisado previamente;
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2° Envelope: Plano de Comunicacao — identificado, a ser aberto apenas apos a
identificacao da empresa concorrente;

3° Envelope: Documentacao referente a capacidade de atendimento da empresa
ao objeto a ser contratado;

4° Envelope: Proposta de precos;

5° Envelope: Documentos de habilitacdo, a serem apresentados apenas pelas
empresas classificadas nas etapas anteriores.

3.2. As empresas participantes deverao estar devidamente qualificadas nos
termos da Lei n® 12.232/2010, especialmente conforme o disposto no § 1° do
art. 4°.

3.3. Desde a promulgacao da Lei n° 12.232/2010, os mecanismos de
contratacao passaram a contar com diversas recomendacoes de tribunais e
orgaos de fiscalizacdo. Entre os itens contemplados na solicitagdo, inclui-se o
monitoramento e a checagem de midia, que consistem na confirmacao da
veiculacdo do contetildo contratado, realizada pelo proprio contratante ou por
empresa independente, ndo sendo devida, nesse caso, qualquer remuneracao a
titulo de comissao por servigo prestado por terceiros.

3.4. Em caso de empate entre as empresas participantes, aplica-se o disposto
na Lein® 12.232/2010, obedecendo a seguinte ordem de critérios de desempate:
I — maior nota obtida na estratégia de comunicacao;

II — persistindo o empate, maior nota na ideia criativa;

III - se ainda houver empate, maior nota no raciocinio basico e na estratégia de
midia;

IV — permanecendo o empate, sera realizado sorteio.

3.5. A contratacao tem por objeto a criacdo, desenvolvimento e apresentacao de
sugestoes estratégicas de comunicacao voltadas ao publico-alvo (publicidade).
O valor do contrato esta diretamente atrelado a atividade criativa e a assessoria
na producdo das pecas, sendo usual, para fins de remuneracao, a aplicacao de
um percentual de desconto sobre os valores previstos em tabela de referéncia.
3.6. Com o objetivo de identificar a empresa que melhor possa atender as
necessidades do contratante, sera encaminhado aos participantes um briefing
contendo uma demanda simulada da Camara de Brasilandia-MS. Essa
demanda podera, inclusive, ser aproveitada futuramente, caso a empresa
vencedora venha a ser contratada.

3.7. O briefing apresenta uma necessidade especifica e um desafio a ser
superado, indicando o prazo para veiculacdo e o valor maximo disponivel para
a campanha simulada. As propostas resultantes serdo avaliadas pela
subcomissao técnica, que atribuira notas conforme critérios técnicos (com peso
especifico), seguidas pela analise dos valores propostos. Sendo adotado o
critério de melhor técnica e preco, sera aplicada a média aritmética ponderada
para a definicao da classificacao final. (Anexo I)

3.8. Os atestados técnicos exigidos no procedimento licitatorio deverao guardar
compatibilidade com os servicos licitados, baseando-se em parametros objetivos
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e abrangentes, com o propodsito de assegurar a ampla participacao de empresas
interessadas, sem restringir a competitividade.

3.9. A composicao da Nota Técnica (NT) sera baseada em avaliacdo objetiva dos
seguintes elementos:

I — Plano de Comunicacao Publicitaria, com pontuacdao maxima de 70 (setenta)
pontos;

II - Conjunto de Informacgodes, com pontuacao maxima de 30 (trinta) pontos.

Apbs a avaliacao pela subcomissao técnica, sera elaborada uma ata contendo a
classificacao das empresas, em conformidade com o edital e com a Lei n°
12.232/2010. A Nota Técnica sera utilizada na composicao da média ponderada
que definira a classificacdo final das empresas, conforme os arts. 7°, 37 e 88 da
Lei n° 14.133/2021.

QUESITOS SUBQUESITOS
I. Raciocinio Basico 10
1. Plano de
Comunicacao II. Estratégia de 25
Publicitaria ComunicacaoPublicitaria
III. Ideia Criativa 25
IV. Estratégia de Midia e Nao 10
Midia
Subtotal 70

I - Conjunto de informacoes — subquesitos 1 (maximo de 17 de pontos):

QUESITOS SUBQUESITOS

ALAMEDA PROFESSOR ARTHUR HOFIG, 1175, JARDIM CAMARGO, BRASILANDIA-MS
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1. Conjunto de

Informacoes

[. Principais
Clientes

Nota de 0 a 3,
sendo:

0 — nao atende;1 a

2- atende;

3 — atende com
exceléncia

a) Porte,
tradicao e
conceito dos
clientes atuais
do licitante;

b) Conceito
dos produtos e
ou servicos dos
clientes atuais
do licitante no
mercado ou
relevancia da
atuacao desses
na sociedade

[I.Qualificacao

Nota de 0 a 7

Conforme item

técnica pontos 3.10.2.2 deste
equipe/profissionais Estudo.
Nota de 0 a 3, Adequacao

III - Estrutura
fisica: instalacoes,
infraestrutura e
recursos materiais

sendo:

0 — nao atende;
1 a2 - atende;

3 — atende com
exceléncia

das instalacoes,
dainfraestrutura e

dos recursos
materiais que
estarao al
disposicao da|
execucao do
contrato.
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IV - Sistematica do
relacionamento
entre o municipio de|
Brasilandia—MS e a
CONTRATADA

Nota de O a 4,
sendo:

0 — nao atende;
1 a2 - atende;

3 a 4 - atende

com exceléncia.

Adequacao de
sistematica/opera
cionalidade
proposta pelo
licitante, em sua
solucéao
(viabilidade de
implementacao,
efetividade dos
meios e processos
e demais formas
que comprovem a
capacidade de
atendimentos da
empresa)

Subtotal

17 pontos

II - Conjunto de informacdes — subquesitos 2 - Repertério (maximo de 13

de pontos):

QUESITOS SUBQUESITOS

II. a) Relatos
de cases

Nota de 0 a 09,
sendo:

0 — nao atende;

1 a 3 atende
pouco;

4 a 6- atende;

7 a9 — atende
com exceléncia

a) Aconcatenacéo
logica da
exposicao;

b) A evidéncia de
planejamento
publicitario;

C) A consisténcia
das relacoes de
causa e efito entre
problema e
solucao;

d) A relevancia
dos resultados
apresentados;
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II. b) Pecas Isoladas | Nota de O a 4, a) A ideia criativa
sendo: € sua

) pertinéncia;
1. Conjunto 0 — nao atende; b) A clareza da

de exposicao;

- 1 a 2 — atende; c) A

Informacoes qualidade da
3 a4 - atende execucao e do

com exceléncia. acabamento.

Subtotal 13 pontos

3.10. Na analise das Propostas Técnicas, a avaliacao técnica atribuira uma
pontuacao maxima de 100 (cem) pontos, distribuida entre os diferentes
quesitos de julgamento, conforme a seguinte composicao:

3.10.1. Plano de Comunicac¢édo Publicitaria

A pontuacao maxima atribuida a este quesito sera de 70 (setenta) pontos,

distribuida conforme os seguintes critérios:

I - Raciocinio Basico — até 10 (dez) pontos, avaliando:

a) A precisao na compreensao das caracteristicas, funcoes e do papel da Camara
Municipal de Brasilandia nos contextos social, politico e econoémico;

b) A adequada compreensao da natureza, extensao e qualidade das relacoes da
Camara com seus publicos, bem como das atividades relevantes para a
comunicacdo publicitaria;

c) A assertividade na analise do desafio de comunicacdo e dos objetivos

expressos no briefing.

II - Estratégia de Comunicacao Publicitaria — até 25 (vinte e cinco) pontos,
avaliando:

a) A adequacao do conceito proposto a natureza institucional da Camara e ao
desafio de comunicacdo, bem como o potencial de desdobramentos positivos;
b) A consisténcia logica e pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa
do conceito;

c) A adequacao, estruturacdo e viabilidade de execucado da estratégia de

comunicacao proposta;
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d) A articulacao entre os elementos da comunicacao publicitaria, os publicos-
alvo, os objetivos de comunicacdo, o desafio apresentado e os recursos

disponiveis.

III - Ideia Criativa — até 25 (vinte e cinco) pontos, avaliando:

a) A adequacao da ideia criativa ao desafio de comunicac¢ao, considerando sua
exequibilidade nas pecas e/ou materiais apresentados;

b) O alinhamento da ideia com a estratégia de comunicacédo proposta;

c) A combinacdao dos elementos criativos, simplicidade da apresentacdo e
adequacao da linguagem aos meios e publicos sugeridos;

d) O potencial de desdobramentos comunicacionais e a capacidade de gerar
interpretacoes favoraveis, conforme demonstrado nos exemplos apresentados;
e) A pertinéncia da proposta as atividades de comunicacdo da Camara,

considerando o contexto social, politico e econdémico.

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia — até 10 (dez) pontos, avaliando:

a) O conhecimento demonstrado sobre os habitos de consumo de midia dos
publicos-alvo e a capacidade analitica na interpretacao desses dados;

b) A consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas de midia;

c) A economicidade da aplicacao dos recursos e otimizacao da veiculacao;

d) A adequacao e a eficiéncia do uso de recursos proprios de comunicacao do

Camara de Brasilandia — MS.

3.10.2. Conjunto de Informacoes
A pontuacdo maxima atribuida a este quesito sera de 30 (trinta) pontos,

subdividida da seguinte forma:

3.10.2.1 — Subquesitos 1 — até 17 (dezessete) pontos, conforme segue:

I — Principais Clientes — até 3 (trés) pontos, avaliando:

a) O porte, tradicao e conceito dos clientes atualmente atendidos pelo licitante;
b) A relevancia dos produtos e/ou servicos dos clientes no mercado ou na
sociedade.

II — Qualificacao Técnica da Equipe/Profissionais — até 7 (sete) pontos.

(Avaliada conforme item 3.10.2.2, abaixo).
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IIT - Estrutura Fisica (Instalacoes, Infraestrutura e Recursos Materiais) — até 3
(trés) pontos, avaliando:

a) A adequacao das instalacoes, da infraestrutura e dos recursos materiais
disponibilizados para execucao do contrato.

IV — Sistematica de Relacionamento com a Camara de Brasilandia - MS - até 4
(quatro) pontos, avaliando:

a) A adequacao da sistematica/operacionalidade proposta, considerando sua
viabilidade de implementacao, efetividade dos meios e processos e demais

evidéncias da capacidade de atendimento da empresa.

3.10.2.2. Qualificacao Técnica da Equipe de Profissionais

A qualificacao técnica da equipe mencionada no subitem Il do item 3.10.2.1 sera
avaliada com base nas informacoes fornecidas, podendo alcancar até 7 (sete)
pontos, conforme os critérios definidos nas tabelas especificas constantes neste
Edital.

Formagado Superior Superior Pos-
académic Sem incomplet complet graduaca
a formagdo o o o na drea
Pontos 0 ] 2 3
Experiéncias
Profissional na 1 a4 anos 5 a8 anos 9 a 12 anos 12 anos
area
Pontos 1 2 3 4

3.10.2.3 — Subquesitos 2 — Pontuacao maxima de 13 (treze) pontos, conforme os

critérios a seguir:

I — Relatos de Cases — até 9 (nove) pontos, considerando:

a) A coeréncia e a logica na apresentacao do relato;

b) A evidéncia de planejamento publicitario nas acoes desenvolvidas;

c) A consisténcia das relacoes de causa e efeito entre os problemas identificados

e as solucodes propostas;

d) A relevancia dos resultados obtidos e apresentados.

II — Pecas Isoladas — até 4 (quatro) pontos, considerando:

a) A criatividade da ideia apresentada e sua pertinéncia ao contexto;
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b) A clareza na exposicao das pecas;

c) A qualidade técnica da execucao e do acabamento grafico/visual.

3.11. Classificacao e Contratacao

Sera considerada vencedora a licitante que obtiver a maior Nota Final, desde
que cumpridos os critérios minimos de pontuacdo estabelecidos neste Edital.
As demais licitantes que também cumprirem o0s requisitos minimos
permanecerao previamente qualificadas.

Na hipotese de desclassificacdo, rescisao contratual ou outra necessidade legal,
sera convocada, observada a ordem de classificacdo, a proxima agéncia
qualificada para celebracao do contrato.

3.13. Especificacao (detalhamento)

ITEM ESPECIFICACAO UN QUANT

1 Contratacao de agéncia de publicidade para | Meses 12
prestacao de servicos de natureza continua
nos setores de publicidade e propaganda, com
o objetivo de executar, de forma integrada,
atividades relacionadas ao estudo,
planejamento, conceituacao, concepcao,
criacdo, execucdo interna, intermediacéo,
supervisao da execucao externa e distribuicao

de publicidade aos veiculos e demais meios de

divulgacao

3.14. Do Padrao minimo de qualidade
Possuir qualificacdo técnica: Pela lei 12.232/2010, qualquer agéncia de
propaganda que pretenda contratar com a Administracdo Publica devera
possuir certificado de qualificacado técnica de funcionamento como forma de
assegurar a capacidade técnica e estrutural da agéncia. Serdao aceitos
certificados emitidos pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao, ou
por "entidade equivalente", legalmente reconhecida.

Segue em anexo Normas Padrao da Atividade Publicitaria, emitido pelo

CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao. (Anexo I).
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Possuir estrutura fisica e de pessoal compativel com o mercado no qual atua,

inclusive quanto ao uso competente de pesquisas de midia.

3.14. Subcontratacao

Sera admitida a subcontratacdo do objeto, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.

IV - Estimativa das quantidades para a contratacao, acompanhadas das
memorias de calculo e dos documentos que lhes dao suporte, que
considerem interdependéncias com outras contratacoes, de modo a

possibilitar economia de escala

4.1. A presente contratacdo nao contempla a quantificacao prévia e estimada
dos produtos e servigcos a serem executados ao longo da vigéncia contratual,
uma vez que sua natureza esta vinculada a demanda e as estratégias de
comunicacao que vierem a ser determinadas pela Camara.

4.2. Porém, a estimativa da contratacdo esta prevista para um periodo de 12
(doze) meses, sendo analisada a contratacdo anterior, realizadas por este
Municipio no periodo compreendido entre 2020 a 2024, bem como a
disponibilidade orcamentaria para esta acao e a demanda de comunicacéo.

V - Levantamento de mercado, que consiste na analise das alternativas
possiveis, e justificativa técnica e economica da escolha do tipo de solucao
a contratar

5.1. Analise de Cenarios para a Execucao dos Servicos de Publicidade

A partir de estudo técnico de mercado e avaliacdo das alternativas disponiveis,
foram identificados os principais cenarios possiveis para suprir a demanda por
servicos de publicidade institucional no ambito da Camara Municipal de
Brasilandia — MS. A seguir, apresentam-se as hipoteses consideradas:

CENARIO 01 - Primarizacio dos Servicos (Execucdo Direta pela
Administracao)

Neste cenario, a execucdo dos servicos seria realizada diretamente pela
estrutura interna da Camara, utilizando seus proprios recursos humanos,
técnicos e materiais.

Entretanto, essa possibilidade mostrou-se inviavel devido as seguintes
limitacoes:

e a) Recursos Humanos Insuficientes: A estrutura administrativa atual
nao dispoe de equipe técnica especializada em publicidade e propaganda,
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k)

o que comprometeria a qualidade e a assertividade das acoes de
comunicacdo institucional;

e b) Infraestrutura Inadequada: A auséncia de equipamentos, softwares e
instalacbes especificas para a criacdo, producdo e veiculacao de
campanhas publicitarias inviabiliza a entrega de resultados eficazes;

e c) Desalinhamento com a legislacao vigente: A primarizacdo nao
contempla a necessidade de contratacao de agéncia certificada, conforme
exigéncia legal para a publicidade institucional de entes publicos (Lei n°
12.232/2010).

CENARIO 02 - Terceirizacio dos Servicos com Base na Lei n° 12.232/2010
A contratacdo de uma agéncia de propaganda por meio de licitacdo publica
especifica, conforme os termos da Lei n® 12.232/2010, configura-se como a
solucao mais eficiente e legalmente adequada.

Entre os beneficios desta opcao, destacam-se:

e a) Acesso a Expertise Especializada: Profissionais qualificados e
experientes em planejamento, criacdo, producao e midia, o que assegura
campanhas mais estratégicas, criativas e eficazes;

e b) Economia de Recursos: Elimina-se a necessidade de formacao de
equipe interna, aquisicdo de equipamentos e treinamento, gerando
economia direta e indireta aos cofres publicos;

e c¢) Conformidade Legal: Atende aos dispositivos legais que
regulamentam a contratacdo de servicos publicitarios por parte da
Administracao Publica

CENARIO 03 - Contratacio Fragmentada de Fornecedores Especificos
(Modelo Por Tarefa)
Consiste na contratacao pontual e separada de diferentes fornecedores para
cada etapa ou elemento das campanhas publicitarias (ex.: redatores, designers
graficos, produtoras de video, agéncias de midia etc.), mediante multiplos
processos licitatorios.

Limitacoes identificadas:

a) Descontinuidade e Baixa Coesao Estratégica: A falta de uma equipe
centralizada compromete a consisténcia entre planejamento, criacao e execucao
das campanhas;

b) Maior Complexidade Administrativa: A multiplicidade de contratos eleva o
grau de complexidade na gestdo, fiscalizacdo e coordenacdo das atividades
publicitarias;

c) Risco de Incompatibilidade Técnica: Profissionais ou empresas contratadas
isoladamente podem ter visdes ou linguagens divergentes, comprometendo o
resultado final.
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CENARIO 04 - Convénios com Instituices Piiblicas ou Consércios
Intermunicipais

Essa alternativa consistiria em buscar apoio técnico por meio de convénios com
outras entidades publicas ou consércios intermunicipais que possuam
estrutura propria de comunicacao.

Limitacoes identificadas:

a) Baixa Disponibilidade: A maioria dos consorcios ou institui¢coes publicas
nao possui estrutura especializada em publicidade institucional de forma
profissional e continua,;

b) Dependéncia Externa: Essa opcao limitaria a autonomia da Camara,
dificultando o planejamento e a execucado de acdes conforme a urgéncia das
demandas;

c) Inseguranca Juridica: A legislacao atual (Lei 12.232/2010) prevé que a
publicidade institucional de entes publicos seja contratada por meio de licitacao
especifica com agéncias legalmente habilitadas.

CENARIO 05 - Parcerias por Meio de Patrocinio ou Apoio
Cultural/Publicitario

Seria a tentativa de viabilizar acées de comunicacao através de parcerias com
empresas privadas interessadas em apoiar a divulgacdo de conteudos
institucionais.

Limitacoes identificadas:

a) Inadequacéo Legal e Etica: O uso de verba ou espaco institucional para fins
privados pode gerar conflito de interesses e questionamentos juridicos;

b) Inviabilidade Pratica: Dificilmente empresas privadas investiriam de forma
continua em campanhas sem contrapartida mercadologica, o que nao €
permitido em publicidade institucional,

c) Falta de Controle Criativo: O conteido da comunicacao ficaria sujeito a
aprovacao de terceiros, o que compromete os principios da publicidade publica.

Conclusao da Analise de Cenarios:

Diante das limitacoes técnicas, operacionais, legais e administrativas dos
demais cenarios, conclui-se que a terceirizacao via Concorréncia Pablica nos
termos da Lei n°® 12.232/2010 é a Ginica alternativa que:

Atende plenamente as exigéncias legais;

Garante qualidade técnica e criatividade;
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Respeita os principios da administracao publica;
Proporciona economicidade e eficiéncia na gestao dos recursos publicos.

VI - Estimativa do valor da contratacao, acompanhada dos precos unitarios
referenciais, das memorias de calculo e dos documentos que lhe dao
suporte, que poderao constar de anexo classificado, se a administracao
optar por preservar o seu sigilo até a conclusao da licitacao

6.1. Para as contratacoes de servicos de publicidade, a estimativa do valor global
do certame deve considerar as necessidades de comunicacdo institucional
previstas para o periodo contratual. Essa estimativa leva em conta o volume, a
complexidade, o porte e a abrangéncia das demandas potenciais, de modo a
assegurar que os recursos orcamentarios sejam compativeis com a execucao
das acdes publicitarias necessarias ao atendimento dos objetivos da
Administracdo publica.

6.2. Assim, para a definicdo de um valor estimado adequado a presente
contratacdao, € necessario considerar o histérico dos investimentos realizados
pela Camara Municipal de Brasilandia em contratacoes anteriores. Essa analise
permite identificar um montante capaz de atender, de forma eficaz e
proporcional, as demandas recorrentes de comunicacao institucional. Abaixo,
apresentam-se os valores praticados nas contratacdes anteriores, que servirao
de referéncia para a estimativa atual.

CONTRATO/ANO VALOR DA CONTRATACAO

Contrato n. 002/2020 R$ 140.000,00

6.3. Diferentemente dos servicos de natureza comum — caracterizados por
tarefas rotineiras, executadas de forma mecanica ou mediante a aplicacao de
técnicas, métodos e protocolos padronizados —, os servicos de publicidade
possuem natureza eminentemente intelectual e criativa. Sua execucao exige a
aplicacdo da expertise da agéncia de propaganda na elaboracdo de solucodes
estratégicas e personalizadas, voltadas ao alcance dos objetivos de comunicacao
definidos em cada demanda apresentada pela Camara Municipal de Brasilandia
— MS. Por esse motivo, nao se aplica a modalidade pregdo para sua contratacao,
conforme entendimento consolidado pela legislacao pertinente e pelos 6rgaos de
controle.

6.4. Assim como os servicos comuns podem ser dimensionados por meio de
quantidades previamente estimadas, os servicos de publicidade sao
estruturados com base em orcamentos especificos (budget), previamente
definidos para cada acao publicitaria. Os critérios de utilizacao, execucao e
controle desse orcamento serdao detalhadamente apresentados no item 6 deste
instrumento.
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6.5. Contudo, para fins de quantificacao e melhor compreensao, segue abaixo
um quadro resumo contendo as informacodes relevantes.
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VALOR
VALOR SEM
ANO - ATUALIZADO
ATUALIZACAO
COM O IPCA
Periodo de 14/07/2020 a Sem
70.000,00
13/01/2021 atualizacao
Periodo de 13/01/2021 a Sem
70.000,00
12/07/2021 atualizacao
Periodo de 12/07/2021 a Sem
70.000,00
12/01/2022 atualizacao
Periodo de 12/01/2022 a Sem
70.000,00
08/07/2022 atualizacéo
Periodo de 08/07/2022 a Sem
70.000,00
06/01/2023 atualizacao
Periodo de 06/01/2023 a Sem
70.000,00
07/07/2023 atualizacao
Periodo de 07/07/2023 a Sem
70.000,00
11/01/2024 atualizacao
Periodo de 11/01/2024 a Sem
40.450,00
10/07/2024 atualizacao
Periodo de 10/07/2024 a Sem
70.000,00
14/01/2025 atualizacao
Periodo de 14/01/2025 a
70.000,00 82.000,00
14/07/2025
TOTAL 670.450,00 682.450,00
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6.3. Dessa forma, com o objetivo de identificar o valor mais adequado para a
presente contratacdo, € necessario considerar o historico de valores praticados
pela Camara Municipal de Brasilandia em contratacoes vigentes, de modo a
estabelecer um montante que atenda, de forma satisfatoria, as necessidades de

comunicacao.
IPCA ACUMULADO
VL. ATUAL (Contrato | (2020 até MARCO/2025) VL. ESTIMADO
n. 002/2020)
R$ 190.471,72
= 36,05%
R$ 140.000,00

Resultado da Correcao pelo IPCA (IBGE)

Dados basicos da correcao pelo IPCA (IBGE)

Dados informados

Data inicial 07/2020
Data final 03/2025
Valor nominal R$ 140.000,00 (REAL)

Dados calculados

Indice de correcao no periodo 1,36051230
Valor percentual correspondente 36,051230 %
Valor corrigido na data final R$ 190.471,72 (REAL)

Fonte: Banco Central do Brasil. Data da pesquisa 29/04/2025.

*QO calculo da correcao de valores pelo IGP-M foi atualizado e esta mais
preciso. Saiba mais clicando aqui.

https://www3.bcb.gov.br/CALCIDADAOQO /publico/corrigirPorIndice.do?method

=corrigirPorIndice

Considerando que, entre os anos de 2020 a 2024, nao foi realizada a atualizacao
dos valores contratuais com base no IPCA — em razao, principalmente, dos
impactos da pandemia nos anos iniciais e da suspensao da publicidade
institucional durante o periodo eleitoral de 2024 —, foi realizada uma pesquisa
no indice IPCA para apurar a devida correcao monetaria do periodo.

Com base nesse levantamento, e levando-se em conta, ainda, as atuais
demandas da comunicacao institucional, incluindo a ampliacdo da presenca
nos meios digitais e a necessidade de modernizacao das acoes de divulgacao da
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administracado publica, a estimativa da Camara Municipal de Brasilandia/MS
para a contratacdo de servicos de publicidade, pelo periodo de 12 meses, € de
R$ 190.471,72 (cento e noventa mil, quatrocentos e setenta e um reais e
setenta e dois centavos). Este valor reflete tanto a atualizacao monetaria quanto
os investimentos necessarios para atender as novas exigéncias da comunicacao
publica contemporanea.

Os servicos serdao remunerados com estrita observancia a Tabela de Referéncia
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul -
Sinapro MS - 2025, cuja copia consta do anexo II, para os seguintes itens:
a) Percentual de desconto sobre os custos internos baseados na tabela
de custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS), limitados a 50%
(cinquenta por cento);

b) Percentual de honorarios pertinentes a supervisao de producgédo
externa — servicos de terceiros: taxa de Agéncia pela remuneracao de
05% a 10% sobre o custo de producéao realizada por terceiros ou custo
efetivo dos servicos e suprimentos contratados.

c) Desconto padrdao concedido pelos veiculos de divulgacdo, no
percentual de 20% (vinte por cento) sobre a midia, em conformidade
com o art. 11 da Lei no 4.680/1965, regulamentado pelo Decreto no
57.690/1966, bem como o disposto na Lei n°® 12.232/2010.

VII - Descricao da solucio como um todo, inclusive das exigéncias
relacionadas a manutencao e a assisténcia técnica, quando for o caso

7.1. A solucao proposta para atender as demandas de publicidade institucional
da Camara Municipal consiste na contratacao de uma agéncia especializada em
comunicacdo. A empresa contratada sera responsavel por desenvolver e
implementar estratégias de comunicacao eficazes, visando a maximizacao do
alcance e impacto das campanhas. A proposta contempla a gestao completa do
ciclo publicitario — desde o planejamento, criacdo e execucao até a mensuracao
de resultados — assegurando uma abordagem integrada, eficiente e alinhada
com os objetivos institucionais.
No que se refere a manutencdo e ao suporte técnico, o contrato incluira
clausulas especificas que atribuem a agéncia a responsabilidade pela
continuidade operacional das acoes de comunicacao, bem como pela prestacao
de suporte agil e eficaz, garantindo a permanente otimizacdo do desempenho
das campanhas e a eficacia da comunicacao institucional.
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7.2. Nesse contexto, a descricao da solucao abrange nao apenas as etapas
iniciais de planejamento e execucao, mas também estabelece as bases para uma
relacao contratual eficiente e sustentavel. Ha énfase na manutencdo da
qualidade das ag¢des publicitarias, na busca por resultados consistentes e na
garantia de suporte técnico especializado sempre que necessario. Essas
medidas asseguram a continuidade e o aprimoramento das estratégias de
comunicacao, em consonancia com as melhores praticas do setor e os interesses
da Camara Municipal.

7.3. Habilitacao técnica
7.3.1. Documentacao técnica

7.3.1.1. Declaracao(oes), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico
ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos
compativeis com os do objeto da Concorréncia, representados, no minimo, pelas
atividades descritas no objeto;

7.3.1.2. Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrdao (CENP) ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigcdes
técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no §1° do art. 4° da Lei
n® 12.232/2010;

1) o certificado de qualificacado técnica de funcionamento emitido para a matriz
da agéncia valera para a filial; e

2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua
validade verificada pela Comissao Especial de Licitacdo.

Considerando a complexidade e a natureza especializada dos servicos a serem
contratados — que envolvem atividades técnicas e criativas interdependentes,
como estudo, planejamento, conceituacdo, concepg¢do, criacdo, execucao
interna, intermediacdo, supervisdo da execucdo externa e distribuicao de
campanhas publicitarias — € imprescindivel que a contratada comprove
experiéncia prévia na execucao de servicos similares.

A exigéncia de habilitacao técnica, mediante apresentacdo de atestados de
capacidade técnica, visa garantir que a agéncia possua:

e Capacidade operacional e estrutural compativel com a demanda
contratual;

e Know-how na criacdo e execucdo de campanhas publicitarias de forma
integrada;

e Equipe técnica qualificada nas areas de redacao publicitaria, direcao de
arte, planejamento de midia, atendimento, producao grafica e
audiovisual,

e Conhecimento técnico para intermediar e supervisionar a veiculacao de
publicidade em diferentes midias, com efetividade e economicidade.

7.3.2. Qualificacao economico-financeira
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7.3.2.1. Certidao negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do
fornecedor - Lei n°® 14.133, de 2021, art. 69, caput, inciso II);

7.3.2.2. Balanco patrimonial, demonstracao de resultado de exercicio e demais
demonstracoes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, comprovando:

indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC), e Solvéncia Geral (SG)
superiores a 1 (um);

7.3.2.2.1. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacao deverao
atender a todas as exigéncias da habilitacdo e poderdao substituir os
demonstrativos contabeis pelo balanco de abertura; e

7.3.2.2.2. Os documentos referidos acima limitar-se-do ao ultimo exercicio no
caso de a pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos.

7.3.2.2.3. Os documentos referidos acima deverao ser exigidos com base no
limite definido pela Receita Federal do Brasil para transmissao da Escrituracao
Contabil Digital - ECD ao Sped.

7.3.2.2.4. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverao
atender a todas as exigéncias da habilitacdo e poderdao substituir os
demonstrativos contabeis pelo balanco de abertura. (Lei n® 14.133, de 2021,
art. 65, §1°).

7.3.2.2.5. O atendimento dos indices economicos previstos neste item devera
ser atestado mediante declaracao assinada por profissional habilitado da area
contabil, apresentada pelo fornecedor.

Quanto a documentacao de qualificacdo econdmico-financeira a exigéncia se
deve em virtude de ser necessario:

Garantia da Execucéao do Contrato:

e A atividade publicitaria frequentemente envolve despesas antecipadas
pela agéncia (como compra de midia, producao de contetido e criacao de
campanhas). Assim, €& essencial que a empresa demonstre saude
financeira para arcar com esses custos antes do reembolso pela
administracao.

Continuidade dos Servicos:
e Campanhas publicitarias exigem planejamento e execucao continuos. Se
a empresa nao tiver capacidade financeira, pode haver interrupcoes que

comprometam os objetivos da comunicacao governamental.

Risco de Inadimpléncia:
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e Empresas com fragilidade econoémica podem enfrentar dificuldades em
cumprir obrigacoes trabalhistas, tributarias e contratuais, o que poderia
afetar a imagem do 6rgao publico e a eficacia das campanhas.

Seguranca Juridica e Eficiéncia Administrativa:

e Evita-se a contratacdo de empresas que possam entrar em colapso
financeiro, garantindo que os recursos publicos sejam utilizados de
forma eficiente e segura.

7.4. E vedada a participacao de agéncias reunidas em consércio:

7.4.1. Justifica-se esta vedacdo por se tratar de acdes que envolvam o
desenvolvimento de uma campanha publicitaria tais como planejamento prévio
de pesquisa quanto ao publico alvo, concepcédo/criacdo da peca publicitaria,
escolha dos meios de comunicacao mais eficazes, abrangentes e inovadores no
mercado, devam ocorrer de forma tecnicamente ordenada e concatenada,
resguardadas as normas e legislacoes pertinentes vigentes, por equipe de
profissionais que pertencam aos quadros sob a gestao de uma agéncia, para o
alcance mais eficaz e eficiente da mensagem contida naquela campanha
publicitaria.

7.5. E vedada a participacido de sociedades cooperativas e pessoas fisicas:

7.5.1. O certificado concedido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao
(Cenp), documento obrigatorio na fase de habilitacdo, atesta que a Agéncia
possui qualificacdo, estrutura técnica e profissional em conformidade com a
legislacao e as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria. E, de fato, uma Agéncia
de Publicidade, conforme estabelecem a legislacdo e a autorregulacdo uma
empresa— pessoa juridica- responsavel pela criacdo, planejamento, producéo e
veiculacdo de campanhas publicitarias. Deve possuir habilitacao técnica para
prestar servicos de publicidade e dispde de estrutura técnica e profissional. Deve
estar habilitada a participar de concorréncias publicas, para prestacao de
servicos de publicidade. Faz uso de estudos de pesquisa e informacoes de midia
para embasar as acdes de comunicacao de seus clientes.

VIII - justificativas para o parcelamento ou nao da contratacao

8.1. Conforme dispde o §3° do art. 4° da Lei n° 12.232/2010, os servicos de
publicidade licitados poderao ser adjudicados a mais de uma agéncia, desde
que haja justificativa expressa, sendo vedada, contudo, a segmentacao por itens
ou contas publicitarias. Dessa forma, a possibilidade de contratacao de mais de
uma agéncia deve ser tratada como uma excecao a regra geral, que prevé a
contratacao de apenas uma agéncia, aplicavel apenas quando devidamente
demonstrada a necessidade por parte da Administracao Puablica.
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8.2. Considerando a realidade da Camara Municipal de Brasilandia/MS, cuja
demanda por servicos de publicidade é significativamente inferior aquela
observada em entes publicos de maior porte, ndo se verifica justificativa técnica
ou operacional para o parcelamento do objeto. A contratacdo de uma Unica
agéncia € plenamente suficiente para atender, com eficiéncia e economicidade,
as necessidades institucionais de comunicacao da Camara, em conformidade
com os principios da razoabilidade, eficiéncia e interesse publico.

IX - Demonstrativo dos resultados pretendidos em termos de
economicidade e de melhor aproveitamento dos recursos humanos,
materiais e financeiros disponiveis

9.1. A Camara Municipal de Brasilandia/MS, por meio da contratacao de
servicos de publicidade institucional, busca fortalecer sua missao de comunicar
com eficiéncia e eficacia as agoes, programas e iniciativas legislativas junto a
sociedade.

9.2. A utilizacao da expertise de agéncias especializadas, com profissionais
qualificados e recursos técnicos adequados, possibilita maior alcance e impacto
as divulgacoes institucionais. Isso contribui para a agilidade no
desenvolvimento das campanhas e para o atendimento mais efetivo das
demandas de comunicacdo da Camara, especialmente diante dos desafios
cotidianos enfrentados pela Administracao Puablica.

9.3. A presente contratacao visa garantir o atingimento dos objetivos especificos
de comunicacao definidos para cada campanha, assegurando que as
mensagens institucionais cheguem ao maior numero possivel de cidadaos, de
forma clara, estratégica e eficaz. Busca-se, assim, competir pela atencao e
compreensao do publico em um ambiente saturado de informacoes provenientes
do setor privado e dos mais diversos canais de divulgacao.

9.4. Em sintese, a contratacao de servicos publicitarios especializados visa
agregar qualidade, estratégia e eficiéncia a politica de comunicacao institucional
da Camara Municipal de Brasilandia/MS, promovendo a transparéncia, o
acesso a informacao e o fortalecimento do vinculo entre o Poder Legislativo e a
populacao.

X - Providéncias a serem adotadas pela administracao previamente a
celebracao do contrato, inclusive quanto a capacitacao de servidores para
fiscalizacao e gestao contratual
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10.1. A Camara Municipal de Brasilandia/MS devera adotar os procedimentos
necessarios para a formacao da subcomissao técnica, conforme previsto na Lei
n°® 12.232/2010, a qual sera responsavel pela analise e julgamento das
propostas técnicas apresentadas no processo licitatorio.

10.2. Ademais, ndo se fazem necessarias adequacoes no ambiente interno da
Camara para a execucao do objeto contratual, uma vez que os servicos
publicitarios serao prestados diretamente pela agéncia contratada e por seus
fornecedores. Da mesma forma, ndo se verifica a necessidade de capacitacao
especifica da equipe designada para a fiscalizacdo do contrato, considerando
que as atribuicoes inerentes ao acompanhamento da execucao contratual ja
integram as competéncias ordinarias da estrutura administrativa existente.

XI - Contratacoes correlatas e/ou interdependentes

11. Cabe destacar que o Contrato n.® 002/2020, firmado com a empresa JRA
Comunicacoes Ltda, permanece vigente, com término previsto para o dia 14 de
julho de 2025. Considerando que o referido processo possui objeto idéntico ao
da presente contratacdo, reconhece-se a existéncia de correlacdo material entre
ambos. Assim, a nova contratacdo, ora em fase de instrucdo, somente podera
ter inicio apds o encerramento do contrato vigente, salvo hipdtese de extincao
antecipada devidamente motivada e formalizada nos termos da legislacao
aplicavel.

XII - Descricao de possiveis impactos ambientais e respectivas medidas
mitigadoras, incluidos requisitos de baixo consumo de energia e de outros
recursos, bem como logistica reversa para desfazimento e reciclagem de
bens e refugos, quando aplicavel

12. Embora a contratacao de uma agéncia de publicidade nao gere impactos
ambientais diretos significativos, existem diversas estratégias para mitigar tais
efeitos por meio da adocdo de praticas sustentaveis. A Camara Municipal de
Brasilandia/MS pode orientar a contratacdo de uma agéncia que implemente
politicas ambientais responsaveis, como o uso de materiais reciclaveis, a
otimizacao das campanhas digitais e a reducao do desperdicio. Além disso, ao
alinhar as praticas publicitarias com politicas publicas ambientais, € possivel
transformar a publicidade em uma ferramenta nao apenas informativa, mas
também educativa, contribuindo para a conscientizacdo e promocao de um
ambiente mais sustentavel.

XIII - Gerenciamento de risco

RISCO 1 Atraso no processo administrativo de contratacao

ETAPA ( x )Planejamento () Selecao do fornecedor
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() Execucao do Contrato

Probabilidade () Muito baixo ( X ) baixo ( ) médio
() alto ( ) muito alto

Impacto () Muito baixo ( ) baixo ( ) médio
(x) alto () muito alto

Medida (s) Elaboracao dos documentos do processo de contratacio
seguindo as normas vigentes. Evidenciar no Termo de
Referéncia o prazo para inicio da prestacdao do servico.
Observar falhas de outros processos licitatérios com o
mesmo objeto e evita-las.

Responsavel Equipe de Planejamento

RISCO 2 Auséncia de recursos orcamentarios ou financeiros para a
sustentacao da solucao

ETAPA ( )Planejamento ( ) Selecao do fornecedor
(x ) Execucao do Contrato

Probabilidade () Muito baixo ( x) baixo ( ) médio
( ) alto( ) muito alto

Impacto () Muito baixo ( ) baixo ( x ) médio
() alto( ) muito alto

Medida (s) Incluir os custos da sustentacdo da solucdo no
planejamento financeiro institucional

Responsavel Ordenador de despesas

RISCO 3 Contratada nao cumprir com as obrigacoes contratuais de
fornecimento de servico

ETAPA ( )Planejamento ( ) Selecao do fornecedor
(X) Execucao do Contrato

Probabilidade () Muito baixo ( x ) baixo () médio
( ) alto( ) muito alto

Impacto () Muito baixo ( ) baixo ( ) médio
(X) alto ( ) muito alto

Medida (s) Acompanhamento continuo quanto ao cumprimento das
obrigatoriedades estabelecidas pelo contrato. Aplicar as
sanc¢oes previstas no processo.

Responsavel Fiscal do contrato

I | PROBABILIDA DE

M MUITO BAIXO MEDIO ALTO MUITO

P BAIXO ALTO

A | MUITO

C | ALTO

T | ALTO Risco 1
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0O Risco 3
MEDIO Risco 2

BAIXO

MUITO BAIXO
LEGENDA: Vermelho: Risco extremo — Amarelo: Risco alto — Branco: Risco

meédio e Verde: Risco baixo.

XIV - Posicionamento conclusivo sobre a adequacao da contratacao para o
atendimento da necessidade a que se destina

14.1. Considerando os elementos coletados e a fundamentacao deste estudo,
especialmente no que se refere a solucdo de mercado escolhida, a Equipe de
Planejamento conclui que a contratacado é viavel e necessaria para atender as
necessidades e interesses deste oOrgdo publico, garantindo a eficacia e a
eficiéncia na execucao das atividades previstas.

O presente estudo técnico preliminar e gerenciamento de risco foram
elaborados pela seguinte equipe de planejamento da contratacao:

Brasilandia/MS, 15 de maio de 2025.
EQUIPE TECNICA DE PLANEJAMENTO:

Natalia dos Santos Souza
Matricula: 152-1 - Assessor Legislativo

Aparecida de Fatima da Cruz Candido da Silva
Matricula: 4-1 — Auxiliar Administrativo

Rosangela Vieira dos Santos
Matricula: 153-2 — Assessor Legislativo

Aprovado por:

Maria Jovelina Da Silva
Presidente da Camara Municipal
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ANEXO I
BRIEFING

CAMPANHA PUBLICITARIA DA CAMARA DE BRASILANDIA - MS

1.0. Missao

Campanha publicitaria institucional com conteudo de carater educativo,
informativo e de orientacao social, voltada a informar a populacdo sobre a
importancia do Poder Legislativo e o verdadeiro papel do Vereador.

1.1. Historico de Brasilandia - MS

Brasilandia, localizada no leste de Mato Grosso do Sul, tem sua origem

ligada aos povos indigenas Ofaié, os primeiros habitantes da regido. A partir de
1914, com a construcao da Estrada de Ferro Noroeste do Brasil, iniciou-se a
ocupacao por colonizadores e empresas estrangeiras.
Na década de 1940, a area pertencia a companhia inglesa Brasil Land Cattle
Co., até ser desapropriada e incorporada a Unido. Em 1957, Joaquim Candido
da Silva fundou o povoado que deu origem a cidade. Brasilandia tornou-se
distrito em 1961 e foi elevada a categoria de municipio em 14 de novembro de
1963, com instalacdo oficial em 25 de abril de 1965, data que marca sua
emancipacao politica. Hoje, o municipio € composto pelos distritos de
Brasilandia (sede) e Debrasa, e se destaca por sua importancia historica,
cultural e econémica na regiao.

1.2. Historico da Camara Municipal de Brasilandia

A Camara Municipal de Brasilandia-MS foi instalada oficialmente em 25 de abril
de 1965, junto com a emancipacao politica do municipio. Desde entdo, atua na
criacao de leis, fiscalizacao do Poder Executivo e na representacdo da
populacao.

Atualmente, a Camara € composta por nove vereadores eleitos para a
legislatura 2025-2028:

e Dr. José Ricardo (MDB)

e Juliane do Porto (MDB)

e Serginho Doo (PL)

e Fisioterapeuta Dr. Alexandre (PSDB)
e Cezar Malta (PSDB)

e Jo Silva (PSDB)

e Quintino do Agro (PL)

e Edinho do Master (PODE)
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¢ Quinca da Fenix (PP)

As sessoOes ordinarias ocorrem todas as segundas-feiras, as 18h, com
participacao aberta ao publico e transmissdes ao vivo pelos canais oficiais da
Camara.

O Vereador, considerado o politico mais antigo do Brasil, comecou a atuar em
1532, com a criacdo da Camara Municipal de Sao Vicente, no estado de Séo
Paulo. Foi neste ano que aconteceu a primeira eleicdo legislativa do pais,
marcando o inicio da histéria do Poder Legislativo no Brasil. Na época, os
vereadores eram conhecidos como “homens bons” — cidadaos respeitados e
proprietarios locais — responsaveis por administrar as vilas coloniais, fiscalizar,
aplicar normas e representar os interesses da populacao.

Ao longo da histoéria do pais, o Poder Legislativo s6 deixou de existir em dois
momentos, ambos durante o governo de Getulio Vargas: de 1930 a 1934,
quando o Congresso Nacional foi dissolvido até a promulgacdo da nova
Constituicao; e de 1937 a 1946, durante o regime do Estado Novo, em que o
Legislativo foi novamente fechado. Com o fim do regime autoritario e o retorno
da democracia, em 1946, o Legislativo voltou com ainda mais forca. Em 1947,
foram realizadas eleicoes gerais, e em 1° de janeiro de 1948, prefeitos e
vereadores eleitos em todo o pais tomaram posse.

O Vereador é o representante mais proximo da populacédo. Ele € quem recebe
diretamente as reivindicacoes dos moradores, identifica os problemas da
comunidade e busca providéncias junto aos o6rgaos competentes. Embora
muitos acreditem que o vereador pode realizar obras ou contratar servidores,
essa nao é sua funcao.

O vereador ndo tem o poder de executar obras, contratar ou demitir funcionarios
publicos - isso € responsabilidade do Poder Executivo (Prefeitura). Sua funcao
principal € legislar, fiscalizar e representar o povo.

Na Camara Municipal, os vereadores tém o dever de:

e Elaborar, discutir e votar leis municipais;
e Fiscalizar a aplicacao dos recursos publicos;

e Acompanhar a execucdao de obras e investimentos com verbas
municipais, estaduais e federais;

e Monitorar a execucao das principais leis orcamentarias, como:
e PPA (Plano Plurianual),

e LDO (Lei de Diretrizes Orcamentarias),
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e LOA (Lei Orcamentaria Anual).

Cabe também ao vereador atuar de forma independente e responsavel, tendo
sempre coragem de concordar com o que considera certo e discordar daquilo
que julga errado, mantendo uma postura ética, transparente e comprometida
com o bem-estar da comunidade.

A participacao popular é essencial para fortalecer a democracia local. A
populacdo pode acompanhar as sessdoes da Camara, enviar sugestoes ou
reivindicacdes aos parlamentares por e-mail, telefone, cartas ou pessoalmente,
indo até a Casa de Leis. E fundamental que os moradores se envolvam, cobrem
dos seus representantes e ajudem a construir uma cidade com mais justica,
infraestrutura, educacao, saude e qualidade de vida.

Conhecer o verdadeiro papel do vereador € um passo importante para fortalecer
a cidadania. Em Brasilandia, como em todo o Brasil, o Poder Legislativo
Municipal tem um papel essencial na construcdao de uma sociedade mais justa
e participativa.

2- Campanha

A Camara Municipal de Brasilandia-MS, enquanto Poder Puablico, tem como um
de seus principais objetivos tornar publico o trabalho realizado pelos seus nove
vereadores, que atuam como agentes fiscalizadores e legisladores. Isso inclui a
apresentacao de indicacoes, projetos de lei e a participacdo em acoes, fatos e
decisbes que impactam diretamente a vida do cidadao e o cotidiano do
municipio.

A comunicacao institucional do Legislativo de Brasilandia precisa de
planejamento estratégico, com foco nas acoes da Casa de Leis, para garantir
uma interacdao cada vez mais efetiva com a populacdo, cumprindo, assim, os
principios da democracia participativa.

A Camara preza pela clareza e transparéncia, pilares fundamentais para o
acesso as informacdes publicas, conforme garante a Constituicdo Federal. E
dever do Poder Legislativo atuar de forma ética, responsavel e objetiva, inclusive
na contratacao de agéncias que contribuam para o fortalecimento da imagem
institucional e para o cumprimento de seus objetivos de interesse publico.

A imagem da Camara Municipal deve ser respeitada e valorizada, fortalecendo
sua identidade como Casa do Povo. Por isso, € essencial a elaboracdo de um
planejamento completo de midia e marketing institucional — abrangendo radio,
jornais, impressos, sites e midias sociais — desenvolvido por agéncia de
publicidade, sob orientacao e supervisao da Assessoria de Imprensa da Camara.
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Essa estratégia visa promover, com eficiéncia, a divulgacao das acdes do
Legislativo, aproximando o cidadao de seus representantes e reforcando os
principios da transparéncia e da participacao popular.

3- Papel do Vereador

Os vereadores sao agentes politicos eleitos para representar a populacdo no
Legislativo municipal, com mandatos de quatro anos. Sua atuacao € pautada
pelas demandas da comunidade, identificadas por meio do contato direto com
os moradores e entidades locais.

Cabe ao vereador propor leis, fiscalizar o Executivo e buscar solucdes para
questoes como saude, educacao, transporte, saneamento, moradia, seguranca,
meio ambiente e qualidade dos servicos publicos. Embora nao tenham o poder
de executar obras, sdo responsaveis por encaminhar as reivindicacdoes da
populacao aos 6rgaos competentes.

Além disso, os vereadores participam das sessdes plenarias, votam projetos de
lei, integram comissoes, concorrem a Mesa Diretiva e defendem propostas que
visem ao interesse coletivo.

Ao eleger um vereador, a populacao escolhe seu porta-voz junto a administracao
publica e demais instituicées, reforcando o papel da Camara como a Casa do
Povo.

4- Objetivo

Informar a sociedade de Brasilandia sobre as verdadeiras atribuicdées dos
vereadores e promover o exercicio pleno da cidadania sao objetivos
fundamentais da Camara Municipal. Isso inclui incentivar a participacao da
populacdao nas sessdOes plenarias, audiéncias publicas e demais acoes
legislativas, fortalecendo o elo entre o povo e seus representantes.

A comunicacdo institucional do Poder Legislativo desempenha um papel
essencial ao divulgar direitos, deveres e as acdes da Camara, mostrando os
impactos positivos das decisdes tomadas em beneficio da comunidade. Nesse
sentido, a comunicacao publica exerce uma funcao estratégica na valorizacao
da cidadania e na transparéncia do poder publico.

O trabalho da Camara Municipal de Brasilandia junto a midia tem se fortalecido
nos ultimos anos. Por meio de seu site oficial e canais digitais, a populacao pode
acompanhar de forma clara e acessivel a atuacado dos vereadores, incluindo
projetos de lei, requerimentos, mocoes, decretos legislativos e demais atividades
parlamentares que impactam diretamente a vida no municipio.

4.1 - Objetivo Principal

I - Divulgar informacoes relevantes sobre as atividades e iniciativas dos diversos
setores da Camara Municipal,

ALAMEDA PROFESSOR ARTHUR HOFIG, 1175, JARDIM CAMARGO, BRASILANDIA-MS
CEP 79.670-000 - TEL. 67 3546-1204 - e-mail: licitacao@cmbras.ms.gov.br /
compras@cmbras.ms.gov.br
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IT — Incentivar a participacdo popular nos debates e na construcao de politicas
publicas fundamentais para o desenvolvimento de Brasilandia;

IIT — Promover o conhecimento dos direitos dos cidadaos e dos servicos publicos
disponiveis a populacgao;

IV — Esclarecer projetos e acoes legislativas, apresentando de forma acessivel as
politicas propostas pelo Poder Legislativo nas areas de maior interesse da
sociedade.

V — Fortalecer a transparéncia publica, garantindo que as acoes dos vereadores
sejam acessiveis e compreendidas pela populacao;

VI - Valorizar o papel do Poder Legislativo, mostrando sua importancia na
fiscalizacdo e elaboracdo de leis que impactam diretamente o cotidiano dos
cidadaos;

VII — Aproximar a Camara da comunidade, promovendo acoes de escuta ativa,
como audiéncias publicas, consultas populares e canais de dialogo direto com
a populacao;

VIII — Utilizar meios de comunicacao modernos e acessiveis, como redes sociais,
site oficial, radio e TV, para ampliar o alcance das informacoes legislativas;

IX — Contribuir para a educacao politica da populacao, esclarecendo conceitos
basicos sobre o funcionamento dos poderes publicos e a importancia do voto
consciente;

X — Registrar e divulgar a memoria institucional, preservando a histéria das
acoes legislativas, dos mandatos e da evolucao politica do municipio.

5.0 - Publico Alvo
Populacao de Brasilandia em geral.
6.0 - Execucao

Esta campanha tem como objetivo conscientizar os cidadaos de Brasilandia-MS
sobre a importancia do Poder Legislativo e o verdadeiro papel do vereador na
representacao e defesa dos interesses da comunidade.

7.0 - Atribuicoes das Licitantes

I - Divulgar as acoes de fiscalizacao do Poder Legislativo sobre o Executivo, com
destaque para o Portal da Transparéncia, ferramenta pela qual o cidadao pode
acompanhar a publicacdo dos Relatérios de Gestdo Fiscal e de Execucao
Orcamentaria da Camara Municipal de Brasilandia-MS;

II — Informar sobre as Audiéncias Publicas realizadas pela Casa de Leis e seus
respectivos resultados, promovendo a participacao popular e o controle social;

ALAMEDA PROFESSOR ARTHUR HOFIG, 1175, JARDIM CAMARGO, BRASILANDIA-MS
CEP 79.670-000 - TEL. 67 3546-1204 - e-mail: licitacao@cmbras.ms.gov.br /
compras@cmbras.ms.gov.br
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III - Cumprir o que determina a Constituicao Federal (art. 37, caput e §1°),
assegurando a publicidade institucional dos atos, sem promover qualquer
autoridade individualmente;

IV — Divulgar os projetos de lei, leis aprovadas e demais matérias legislativas
deliberadas pelos vereadores, de forma clara e acessivel;

V - Estimular o cidadao ao conhecimento e compreensao do papel da Camara
Municipal, seus limites e potencialidades, percebendo-a como espaco legitimo
de representacao do povo;

VI - Levar ao conhecimento publico informacoes sobre os atos, servicos e
atividades da Camara Municipal, com carater informativo, institucional e
transparente, em conformidade com o principio da publicidade dos atos
administrativos.

8.0 - Abrangéncia

A campanha devera ter abrangéncia local, sendo veiculada nos meios de
comunicacao disponiveis em Brasilandia-MS, incluindo radio, midia impressa,
internet, redes sociais, carros de som, painéis digitais, eventos e demais canais
que permitam uma ampla difusdo das informacoes junto a comunidade.

O objetivo € massificar o alcance da mensagem, conscientizando a populacao
sobre a importancia do Poder Legislativo Municipal e o papel fundamental do
vereador como representante legitimo da sociedade na fiscalizacao do Executivo,
na elaboracéo de leis e na defesa dos interesses coletivos.

A campanha devera atingir publicos de todas as idades e regides do municipio,
promovendo a aproximacdo da Camara Municipal com os cidadaos e
incentivando o engajamento popular nas atividades legislativas, como
audiéncias publicas e sessOes plenarias. Para isso, os conteudos deverao ser
elaborados com linguagem acessivel, visual atrativo e foco educativo,
informativo e institucional.

8 - Informacoes complementares

Outros dados e informacdes podem ser obtidos através do site
https:/ /www.cmbras.ms.gov.br/

9.0 - Investimentos disponivel

A disponibilidade de recursos estabelecida no Orcamento da Camara de
Vereadores é de R$ 13.500,00(treze mil e quinhentos reais) para a referida
campanha.

10. - Periodo de veiculacao:

30 (trinta) dias

ALAMEDA PROFESSOR ARTHUR HOFIG, 1175, JARDIM CAMARGO, BRASILANDIA-MS
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BRIEFING
CAMPANHA PUBLICITARIA DA CAMARA DE BRASILANDIA - MS
1.0. Missao

Campanha publicitaria institucional com contetido de carater educativo,
informativo e de orientacao social, voltada a informar a populacao sobre a
importancia do Poder Legislativo e o verdadeiro papel do Vereador.

1.1. Historico de Brasilandia - MS

Brasilandia, localizada no leste de Mato Grosso do Sul, tem sua origem

ligada aos povos indigenas Ofaié, os primeiros habitantes da regido. A partir de
1914, com a construcao da Estrada de Ferro Noroeste do Brasil, iniciou-se a
ocupacao por colonizadores e empresas estrangeiras.
Na década de 1940, a area pertencia a companhia inglesa Brasil Land Cattle
Co., até ser desapropriada e incorporada a Unido. Em 1957, Joaquim Candido
da Silva fundou o povoado que deu origem a cidade. Brasilandia tornou-se
distrito em 1961 e foi elevada a categoria de municipio em 14 de novembro de
1963, com instalacdo oficial em 25 de abril de 1965, data que marca sua
emancipacdao politica. Hoje, o municipio € composto pelos distritos de
Brasilandia (sede) e Debrasa, e se destaca por sua importancia historica,
cultural e econdmica na regiao.

1.2. Historico da Camara Municipal de Brasilandia

A Camara Municipal de Brasilandia-MS foi instalada oficialmente em 25 de abril
de 1965, junto com a emancipacao politica do municipio. Desde entdo, atua na
criacao de leis, fiscalizacado do Poder Executivo e na representacdo da
populacao.

Atualmente, a Camara é composta por nove vereadores eleitos para a
legislatura 2025-2028:

e Dr. José Ricardo (MDB)

e Juliane do Porto (MDB)

e Serginho Doo (PL)

e Fisioterapeuta Dr. Alexandre (PSDB)
e Cezar Malta (PSDB)

e Jo Silva (PSDB)

¢ Quintino do Agro (PL)

e Edinho do Master (PODE)

¢ Quinca da Fenix (PP)

As sessoOes ordinarias ocorrem todas as segundas-feiras, as 18h, com
participacao aberta ao publico e transmissoes ao vivo pelos canais oficiais da
Camara.

O Vereador, considerado o politico mais antigo do Brasil, comecou a atuar em
1532, com a criacdo da Camara Municipal de Sao Vicente, no estado de Séo
Paulo. Foi neste ano que aconteceu a primeira eleicdo legislativa do pais,
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marcando o inicio da histéria do Poder Legislativo no Brasil. Na época, os
vereadores eram conhecidos como “homens bons” — cidadaos respeitados e
proprietarios locais — responsaveis por administrar as vilas coloniais, fiscalizar,
aplicar normas e representar os interesses da populacao.

Ao longo da histoéria do pais, o Poder Legislativo s6 deixou de existir em dois
momentos, ambos durante o governo de Getulio Vargas: de 1930 a 1934,
quando o Congresso Nacional foi dissolvido até a promulgacdo da nova
Constituicao; e de 1937 a 1946, durante o regime do Estado Novo, em que o
Legislativo foi novamente fechado. Com o fim do regime autoritario e o retorno
da democracia, em 1946, o Legislativo voltou com ainda mais forca. Em 1947,
foram realizadas eleicoes gerais, e em 1° de janeiro de 1948, prefeitos e
vereadores eleitos em todo o pais tomaram posse.

O Vereador é o representante mais proximo da populacado. Ele € quem recebe
diretamente as reivindicacoes dos moradores, identifica os problemas da
comunidade e busca providéncias junto aos o6rgaos competentes. Embora
muitos acreditem que o vereador pode realizar obras ou contratar servidores,
essa nao é sua funcao.

O vereador ndo tem o poder de executar obras, contratar ou demitir funcionarios
publicos — isso € responsabilidade do Poder Executivo (Prefeitura). Sua funcao
principal € legislar, fiscalizar e representar o povo.

Na Camara Municipal, os vereadores tém o dever de:

e Elaborar, discutir e votar leis municipais;
e Fiscalizar a aplicagao dos recursos publicos;

e Acompanhar a execucdao de obras e investimentos com verbas
municipais, estaduais e federais;

e Monitorar a execucao das principais leis orcamentarias, como:
e PPA (Plano Plurianual),
e LDO (Lei de Diretrizes Orcamentarias),

e LOA (Lei Orcamentaria Anual).

Cabe também ao vereador atuar de forma independente e responsavel, tendo
sempre coragem de concordar com o que considera certo e discordar daquilo
que julga errado, mantendo uma postura ética, transparente e comprometida
com o bem-estar da comunidade.

A participacao popular € essencial para fortalecer a democracia local. A
populacdao pode acompanhar as sessoes da Camara, enviar sugestdoes ou
reivindicacoes aos parlamentares por e-mail, telefone, cartas ou pessoalmente,
indo até a Casa de Leis. E fundamental que os moradores se envolvam, cobrem
dos seus representantes e ajudem a construir uma cidade com mais justica,
infraestrutura, educacao, saude e qualidade de vida.
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Conhecer o verdadeiro papel do vereador € um passo importante para fortalecer
a cidadania. Em Brasilandia, como em todo o Brasil, o Poder Legislativo
Municipal tem um papel essencial na construcao de uma sociedade mais justa
e participativa.

2- Campanha

A Camara Municipal de Brasilandia-MS, enquanto Poder Pablico, tem como um
de seus principais objetivos tornar publico o trabalho realizado pelos seus nove
vereadores, que atuam como agentes fiscalizadores e legisladores. Isso inclui a
apresentacao de indicacoes, projetos de lei e a participacdo em acoes, fatos e
decisbes que impactam diretamente a vida do cidadao e o cotidiano do
municipio.

A comunicacao institucional do Legislativo de Brasilandia precisa de
planejamento estratégico, com foco nas acoes da Casa de Leis, para garantir
uma interacdo cada vez mais efetiva com a populacdo, cumprindo, assim, os
principios da democracia participativa.

A Camara preza pela clareza e transparéncia, pilares fundamentais para o
acesso as informacdes publicas, conforme garante a Constituicdo Federal. E
dever do Poder Legislativo atuar de forma ética, responsavel e objetiva, inclusive
na contratacao de agéncias que contribuam para o fortalecimento da imagem
institucional e para o cumprimento de seus objetivos de interesse publico.

A imagem da Camara Municipal deve ser respeitada e valorizada, fortalecendo
sua identidade como Casa do Povo. Por isso, € essencial a elaboracdo de um
planejamento completo de midia e marketing institucional — abrangendo radio,
jornais, impressos, sites e midias sociais — desenvolvido por agéncia de
publicidade, sob orientacdo e supervisdo da Assessoria de Imprensa da Camara.

Essa estratégia visa promover, com eficiéncia, a divulgacdo das acoes do
Legislativo, aproximando o cidadao de seus representantes e reforcando os
principios da transparéncia e da participacao popular.

3- Papel do Vereador

Os vereadores sao agentes politicos eleitos para representar a populacdo no
Legislativo municipal, com mandatos de quatro anos. Sua atuacao € pautada
pelas demandas da comunidade, identificadas por meio do contato direto com
os moradores e entidades locais.

Cabe ao vereador propor leis, fiscalizar o Executivo e buscar solucdes para
questdes como saude, educacao, transporte, saneamento, moradia, seguranca,
meio ambiente e qualidade dos servicos publicos. Embora nao tenham o poder
de executar obras, sdo responsaveis por encaminhar as reivindicacdoes da
populacao aos 6rgaos competentes.

Além disso, os vereadores participam das sessdes plenarias, votam projetos de
lei, integram comissoes, concorrem a Mesa Diretiva e defendem propostas que
visem ao interesse coletivo.

Ao eleger um vereador, a populacao escolhe seu porta-voz junto a administracao
publica e demais instituicoes, reforcando o papel da Camara como a Casa do
Povo.
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4- Objetivo

Informar a sociedade de Brasilandia sobre as verdadeiras atribuicdées dos
vereadores e promover o exercicio pleno da cidadania sao objetivos
fundamentais da Camara Municipal. Isso inclui incentivar a participacao da
populacdo nas sessdes plenarias, audiéncias publicas e demais acodes
legislativas, fortalecendo o elo entre o povo e seus representantes.

A comunicacdo institucional do Poder Legislativo desempenha um papel
essencial ao divulgar direitos, deveres e as acdoes da Camara, mostrando os
impactos positivos das decisdes tomadas em beneficio da comunidade. Nesse
sentido, a comunicacao publica exerce uma funcao estratégica na valorizacao
da cidadania e na transparéncia do poder publico.

O trabalho da Camara Municipal de Brasilandia junto a midia tem se fortalecido
nos ultimos anos. Por meio de seu site oficial e canais digitais, a populacao pode
acompanhar de forma clara e acessivel a atuacao dos vereadores, incluindo
projetos de lei, requerimentos, mogoes, decretos legislativos e demais atividades
parlamentares que impactam diretamente a vida no municipio.

4.1 - Objetivo Principal

I - Divulgar informacoées relevantes sobre as atividades e iniciativas dos diversos
setores da Camara Municipal,

II — Incentivar a participacao popular nos debates e na construcao de politicas
publicas fundamentais para o desenvolvimento de Brasilandia;

IIT — Promover o conhecimento dos direitos dos cidadaos e dos servigos publicos
disponiveis a populacao;

IV — Esclarecer projetos e acoes legislativas, apresentando de forma acessivel as
politicas propostas pelo Poder Legislativo nas areas de maior interesse da
sociedade.

V — Fortalecer a transparéncia publica, garantindo que as acoes dos vereadores
sejam acessiveis e compreendidas pela populacao;

VI — Valorizar o papel do Poder Legislativo, mostrando sua importancia na
fiscalizacao e elaboracdao de leis que impactam diretamente o cotidiano dos
cidadaos;

VII - Aproximar a Camara da comunidade, promovendo acoes de escuta ativa,
como audiéncias publicas, consultas populares e canais de dialogo direto com
a populacao;

VIII — Utilizar meios de comunicacao modernos e acessiveis, como redes sociais,
site oficial, radio e TV, para ampliar o alcance das informacoées legislativas;

IX — Contribuir para a educacao politica da populacao, esclarecendo conceitos
basicos sobre o funcionamento dos poderes publicos e a importancia do voto
consciente;

X — Registrar e divulgar a memoria institucional, preservando a historia das
acoes legislativas, dos mandatos e da evolucao politica do municipio.
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5.0 - Publico Alvo
Populacao de Brasilandia em geral.
6.0 - Execucao

Esta campanha tem como objetivo conscientizar os cidadaos de Brasilandia-MS
sobre a importancia do Poder Legislativo e o verdadeiro papel do vereador na
representacao e defesa dos interesses da comunidade.

7.0 — Atribuicoes das Licitantes

I - Divulgar as acoes de fiscalizacao do Poder Legislativo sobre o Executivo, com
destaque para o Portal da Transparéncia, ferramenta pela qual o cidadao pode
acompanhar a publicacdo dos Relatérios de Gestdo Fiscal e de Execucao
Orcamentaria da Camara Municipal de Brasilandia-MS;

IT — Informar sobre as Audiéncias Publicas realizadas pela Casa de Leis e seus
respectivos resultados, promovendo a participacao popular e o controle social;

III — Cumprir o que determina a Constituicao Federal (art. 37, caput e §1°),
assegurando a publicidade institucional dos atos, sem promover qualquer
autoridade individualmente;

IV — Divulgar os projetos de lei, leis aprovadas e demais matérias legislativas
deliberadas pelos vereadores, de forma clara e acessivel;

V — Estimular o cidadao ao conhecimento e compreensao do papel da Camara
Municipal, seus limites e potencialidades, percebendo-a como espaco legitimo
de representacao do povo;

VI - Levar ao conhecimento publico informacoes sobre os atos, servicos e
atividades da Camara Municipal, com carater informativo, institucional e
transparente, em conformidade com o principio da publicidade dos atos
administrativos.

8.0 - Abrangéncia

A campanha devera ter abrangéncia local, sendo veiculada nos meios de
comunicacdo disponiveis em Brasilandia-MS, incluindo radio, midia impressa,
internet, redes sociais, carros de som, painéis digitais, eventos e demais canais
que permitam uma ampla difusdo das informacoes junto a comunidade.

O objetivo € massificar o alcance da mensagem, conscientizando a populacao
sobre a importancia do Poder Legislativo Municipal e o papel fundamental do
vereador como representante legitimo da sociedade na fiscalizacao do Executivo,
na elaboracéo de leis e na defesa dos interesses coletivos.

A campanha devera atingir publicos de todas as idades e regides do municipio,
promovendo a aproximacdo da Camara Municipal com os cidadados e
incentivando o engajamento popular nas atividades legislativas, como
audiéncias publicas e sessdes plenarias. Para isso, os conteuidos deverdo ser
elaborados com linguagem acessivel, visual atrativo e foco educativo,
informativo e institucional.

8 - Informacoes complementares
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Outros dados e informacoes podem ser obtidos através do site
https://www.cmbras.ms.gov.br/
9.0 - Investimentos disponivel

A disponibilidade de recursos estabelecida no Orcamento da Camara de
Vereadores é de R$ 13.500,00(treze mil e quinhentos reais) para a referida
campanha.

10. - Periodo de veiculacao:

30 (trinta) dias
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Anexo III -

Conteudo da Proposta Técnica

CRITERIOS DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICA

A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com
o disposto a seguir:

A composigao da Nota Técnica (NT) sera baseada em avaliagao objetiva dos
seguintes elementos:

| — Plano de Comunicagdo Publicitaria, com pontuagdo maxima de 70 (setenta)
pontos;

Il - Conjunto de Informagdes, com pontuagdo maxima de 30 (trinta) pontos.

| - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - consistira em um caderno impresso
em papel tamanho A4 (210 x 297mm), sob a forma de layout, roteiro, storyboard,
tabelas e textos de tipologia Arial, tamanho 11, sem condensagéo e entrelinhamento
simples, e sera composta de quatro quesitos:

QUESITOS SUBQUESITOS

Raciocinio Basico 10

1. Plano de Comunicagao

. . Estratégia de Comunicagao 25
Publicitaria ays
Publicitaria

1. Ideia Criativa 25

V. Estratégia de Midia e Nao Midia 10
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Subtotal 70

I — Raciocinio Basico — até 10 (dez) pontos, sob a forma de texto de no maximo 02
(duas) paginas, avaliando:

a) A precisdao na compreensao das caracteristicas, fungdes e do papel da Camara
Municipal de Brasilandia nos contextos social, politico e econémico;

b) A adequada compreensdo da natureza, extensdo e qualidade das relagbes da
Camara com seus publicos, bem como das atividades relevantes para a comunicagao
publicitaria;
c) A assertividade na analise do desafio de comunicacao e dos objetivos expressos
no briefing.

Il - Estratégia de Comunicagao Publicitaria — até 25 (vinte e cinco) pontos, sob a
forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas, avaliando:

a) A adequacao do conceito proposto a natureza institucional da Camara e ao desafio
de comunicagao, bem como o potencial de desdobramentos positivos;

b) A consisténcia légica e pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do
conceito;

c) A adequacao, estruturacao e viabilidade de execugéo da estratégia de comunicagao
proposta;

d) A articulagao entre os elementos da comunicagao publicitaria, os publicos-alvo, os
objetivos de comunicacgao, o desafio apresentado e os recursos disponiveis.

lll - Ideia Criativa — até 25 (vinte e cinco) pontos sob a forma de exemplos de pecas
publicitarias, sendo uma peca em 01 (uma) pagina para cada um dos seguintes meios,
totalizando 04 (quatro) paginas: Jornal ou Revista: layout; Outdoor: layout; Full Banner
internet: layout e Spot ou Jingle/Radio: roteiro, avaliando:

a) A adequacao da ideia criativa ao desafio de comunicagao, considerando sua
exequibilidade nas pecas e/ou materiais apresentados;

b) O alinhamento da ideia com a estratégia de comunicagao proposta;
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c) A combinacgao dos elementos criativos, simplicidade da apresentacédo e adequacgao
da linguagem aos meios e publicos sugeridos;

d) O potencial de desdobramentos comunicacionais e a capacidade de gerar
interpretagdes favoraveis, conforme demonstrado nos exemplos apresentados;

e) A pertinéncia da proposta as atividades de comunicagdo da Camara, considerando
o contexto social, politico e econdmico.

IV — Estratégia de Midia e Nao Midia — até 10 (dez) pontos, apresentada sob a
forma de textos de no maximo 04 (quatro) paginas, permitida dentro do limite dessas
04 (quatro) paginas a inclusdo de tabelas, graficos, planilhas e quadro resumo que
identificardo as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, insercdes e custos nominais de producao e de veiculagao.

Exclusivamente na elaboragao das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano
de midia e ndo midia, os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que
julgarem mais adequadas para sua apresentacao.

Sera avaliado:

a) O conhecimento demonstrado sobre os habitos de consumo de midia dos publicos-
alvo e a capacidade analitica na interpretacdo desses dados;

b) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas de midia;
c) A economicidade da aplicagédo dos recursos e otimizagao da veiculagao;

d) A adequacao e a eficiéncia do uso de recursos proprios de comunicagéo do Camara
de Brasilandia — MS.

O plano de comunicagao publicitaria sera apresentado em 2 (duas) vias, uma sem a
identificacdo de sua autoria em involucro padronizado fornecido previamente pela
Camara Municipal de Brasilandia-MS, e outra com a identificagcéo.

A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor da via néo
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

Sera vedada a aposigao, ao involucro e conteudo destinado as informagdes da via
nao identificada do plano de comunicacdo publicitaria, de qualquer marca, sinal,
etiqueta, palavra ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo do seu
proponente/autor antes ou depois da abertura do invdlucro; ela devera ser
apresentada da seguinte forma, ndo podendo ultrapassar as 12 (doze) paginas:

» em papel sulfite A4, branco;

» gramatura entre 90 e 115 g/m?;
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» com textos justificados;

* com espagamento minimo de 1,5 e maximo de 2,0 cm para cada margem, a partir
da borda

» com textos justificados;

* margem: superior e esquerda: 3 cm - inferior e direita: 2 cm;
» com espagamento “simples” entre as linhas;

» com texto em fonte “arial”, tamanho 11 pontos;

* com numeragao em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior
direito da pagina em fonte “arial”’, tamanho 11 pontos;

» agrupadas, com grampeamento simples no canto superior a esquerda; e
» sem identificacdo da licitante.
Sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto acima.

A critério da Camara Municipal de Brasilandia-MS, a campanha publicitaria da
proposta vencedora podera ou nao ser produzida e veiculada, com ou sem
modifica¢des, na vigéncia do Contrato.

Il - CONJUNTO DE INFORMAGOES

Subquesitos 1 — Capacidade de atendimento (maximo de 17 de pontos):

QUESITOS SUBQUESITOS
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1.

Conjunto
Informacgoes

Nota de 0 a 3, sendo:

0 — ndo atende; 1 a
2— atende;

Porte, tradicéo e
conceito dos|
clientes atuais do
licitante;

3 — atende com
exceléncia Conceito dos|
l. Principais produtos e ou
Clientes servigos dos
clientes atuais do
licitante no|
mercado ou
relevancia da
de atuacdo desses
na sociedade
Il. Qualificacdo [Nota de 0 a 7 pontosConforme item
técnica 3.10.2.2 deste
equipe/profissionais. Estudo.
Nota de 0 a 3, Adequacao
[l — Estrutura fisicajsendo: das instalagoes,
instalagdes, . da
infraestrutura o infraestrutura e
recursos materiais [0 — Nao atende; dos recursos
1 a2 - atende; mater~|als qu§
estarao a
3 — atende comdisposicao da
exceléncia execucao do

contrato.
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cionalidade
0 — nao atende; proposta pelo
IV - Sistematica do/1 a 2 — atende; licitante, em sua
relacionamento entre solugao

0 municipio de
Brasilandia — MS e a

CONTRATADA

exceléncia.

Nota de 0 a 4, sendo:Adequacéao de

3 a 4 — atende com

sistematica/opera

(viabilidade de
implementagao,
efetividade dos|
Meios e processos
e demais formas
que comprovem a
capacidade de
atendimentos da
empresa)

Subtotal

17 pontos

Subquesitos 2 - Repertério (maximo de 13 de pontos):

QUESITOS SUBQUESITOS
Nota de 0 a 09, a) Aconcate
sendo: nagao
l6bgica da
exposig¢ao
0 — ndo atende; ;
1 a3 atende pouco; A
a) Relatos de cases 4 a 6- atende; evidencia
de
7 a 9 — atende com ,
o planejame
exceléncia
nto
publicitari
1. o:
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Conjunto de c) A
Informagoes consistén
cia das
relagdes
de causa
e efito
entre
problema
e solucao;

d) A
relevancia
dos
resultados
apresenta
dos;

b) Pecas Isoladas Nota de 0 a 4, a)Aideiacriativa g
sendo: sua pertinéncia;

0 — ndo atende; b) A clareza da

1 a2 - atende; exposicao;

c) A qualidade da
execucao e do
acabamento.

3 a 4 — atende com
exceléncia.

Subtotal 13 pontos

O Conjunto de Informagdes consistira em uma unica via, que devera ser datada e
assinada pelo representante da Licitante em caderno impresso em papel tamanho A4
(210 x 297mm), composto de textos - utilizar tipologia arial, tamanho 11, sem
condensacao e entrelinhamento simples. Devera conter informagdes destinadas a
avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele
realizados para seus clientes e compor-se-a de 02 (dois) subquesitos, capacidade de
atendimento e repertorio.

A pontuagcdo maxima atribuida a este quesito sera de 30 (trinta) pontos, subdividida
da seguinte forma:
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Subquesitos 1 — Relatos de cases - até 17 (dezessete) pontos, em textos e/ou fotos
com no maximo 10 (dez) paginas, a licitante apresentara:

| — Principais Clientes — até 3 (trés) pontos, avaliando:
a) O porte, tradicdo e conceito dos clientes atualmente atendidos pelo licitante;
b) A relevancia dos produtos e/ou servigos dos clientes no mercado ou na sociedade.

Il — Qualificagédo Técnica da Equipe/Profissionais — até 7 (sete) pontos. A qualificagéo
técnica da equipe sera avaliada com base nas informacgdes fornecidas, conforme os
critérios definidos nas tabelas abaixo:

Formagado Superior Superior Pos-

académic Sem incomplet complet graduaca

a formacado o o o na drea
Pontos 0 ] 2 3

Experiéncias

Profissional na 1 a4 anos 5a8anos 9 a 12 anos 12 anos
drea
Pontos 1 2 3 4

Il — Estrutura Fisica (Instalagdes, Infraestrutura e Recursos Materiais) — até 3 (trés)
pontos, avaliando:

a) A adequacao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais
disponibilizados para execugéo do contrato.

IV — Sistematica de Relacionamento com a Camara de Brasilandia — MS — até 4
(quatro) pontos, avaliando:

a) A adequacdo da sistematica/operacionalidade proposta, considerando sua
viabilidade de implementacao, efetividade dos meios e processos e demais evidéncias
da capacidade de atendimento da empresa.

Subquesitos 2 — Pecas Isoladas - Pontuagao maxima de 13 (treze) pontos, conforme
os critérios a seguir:

I. Apresentagdo de 02 (duas) campanhas (cases), produzidas e veiculadas pela
licitante, sob a forma de pecgas e respectivas memorias técnicas (contendo indicagao
do nome do cliente, titulo, ficha técnica e a indicagao de pelo menos 02 - dois -
veiculos que a divulgaram: devendo ser ou TV ou radio ou outdoor ou revista ou
jornal), nas quais se incluirdo apresentagdes do problema, solugao e resultados em
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forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas para cada campanha, devendo ser
de clientes distintos;

II. A licitante devera apresentar necessariamente, anexo, as pegas que integraram a
campanha, sendo uma pega para cada um dos meios divulgados (no minimo, as
pecas dos dois veiculos exigidos no item 1);

Il. a) As pecas devem ser colocadas apos as duas paginas do texto descritivo do
repertério/case. Nao serao aceitos textos explicativos acompanhando as pegas em
questao, a ndo ser as palavras indicando do que se tratam (ex: VT, Anuncio/JN, Spot
ou Jingle, Outdoor e assim por diante).

II. b) Nao ha limite de paginas para as pegas que ilustram/compdem o repertério,
apenas para o texto descritivo do case.

lll. Serdo avaliados:
a) Relatos de Cases — até 9 (nove) pontos, considerando:
1. A coeréncia e a logica na apresentagao do relato;
2. A evidéncia de planejamento publicitario nas agdes desenvolvidas;

3. A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre os problemas identificados e
as solugdes propostas;

4. A relevancia dos resultados obtidos e apresentados.

b) Pecas Isoladas — até 4 (quatro) pontos, considerando:
1. A criatividade da ideia apresentada e sua pertinéncia ao contexto;
2. A clareza na exposicao das pecas;

3. A qualidade técnica da execugdo e do acabamento grafico/visual.

IV. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislacdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de
exemplo ou sugestao.

V. A Comissdo de Contratacdo podera solicitar, a qualquer momento, aos clientes
citados nos cases ou nas pecas apresentadas no repertério, confirmacdo desses
trabalhos.

VI. As campanhas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela
licitante.
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ANEXO IV
MODELO DE DECLARAGAO DE PLENO ATENDIMENTO

(Papel timbrado da Empresa)

PROCESSO ADMINISTRATIVO n°® XXX/20XX

CONCORRENCIA N° XXX/20XX
Pelo presente instrumento, @ empresa ............ooeevvveiiiiiiciiiieiieeeeeeeeee L CNPI RO ,
(o7 ] ¢ IEST=To [T o - , através de seu representante legal infra-assinado, DECLARA

ter pleno conhecimento e a aceitagédo das regras e das condi¢cdes gerais constantes do edital.

Assinatura do Responsavel pela Empresa (Nome legivel/Cargo)



27801&chave=A92672125

Processo Digital - https://cmbras.processo.digital/autenticidade?codigo

—

CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA

Estado de Mato Grosso do Sul

ANEXO V
MODELO DE DECLARAGAO DE ENQUADRAMENTO COMO
MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE

PROCESSO ADMINISTRATIVO n° XXX/20XX

CONCORRENCIA N° XXX/20XX
Pelo presente instrumento, a empresa .........cc..ooevvvviiiiiiieciicceeeeeeeeeeeee L CNPINC.c e ,
(o7o] 0 ¢ JET=To [T o F- TS , através de seu representante legal infra-assinado e por seu

Contador Responsavel abaixo nominado, DECLARA, para fins do disposto no Edital supra, sob as
sangbes administrativas cabiveis e sob penas da Lei, que esta empresa, na presente data, é
considerada MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE, conforme inciso Il, art. 3°, da
Lei Complementar n° 123/2006. DECLARA, ainda, que a empresa esta excluida das vedagdes

constantes do paragrafo 4° do artigo 3° da Lei Complementar n° 123, de 14 de dezembro de 2006.

Assinatura do Responsavel pela Empresa (Nome legivel/Cargo)

Contador/Técnico e n° CRC
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ANEXO VI - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

PROCESSO ADMINISTRATIVO XXX/20XX

CONCORRENCIA N° XX/20XX

A COMISSAO DE CONTRATAGAO

Em cumprimento ao que prescreve o item 7 do Edital, utilizamo-nos da presente para submeter a
apreciacdo de V.Sas. os percentuais abaixo discriminados, dentro da politica de prego para os
Servigos, necessarios para a analise e julgamento da Proposta de Preco:

Declaramos que durante a vigéncia do contrato sera adotado a seguinte politica de pregos para os
servigos descritos:

a) Desconto de % (ioovveveeeeiiiiiee e ) sobre os custos internos baseados na tabela de
custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul
(SINAPRO/MS) - tendo como limite do edital o maximo de 50% (cinquenta por cento);

b) Honorarios, com percentual fixado em /Y (ET ), sobre os custos dos servigos e
suprimentos externos orgados junto a terceiros, fornecedores especializados, quando ndo geram
veiculagao, e desde que decorrentes do estudo ou de criagao intelectual da Agéncia contratada.

 Esta proposta tem validade pelo prazo de, no minimo, 120 (cento e vinte) dias, contados da data
prevista no preambulo do Edital para abertura da licitagao.

» Fica estabelecido que o pregco proposto compreende a cessdo total e definitiva dos direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pegas, campanhas e demais
materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do
contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragao adicional ou especial, mesmo apds a
vigéncia do contrato.

» Obrigamo-nos, caso nos seja adjudicado o objeto da licitagdo em causa, a comparecer na data, horario
e local estabelecido pela Comissado de Contratagao, para proceder a assinatura do Contrato.

Atenciosamente,

(Local e Data).......ccccceeeeveeicciiieeeeeee.

Assinatura do Responsavel pela Empresa (Nome legivel/Cargo)
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ANEXO VII
MODELO DE DECLARAGAO UNIFICADA

(Papel timbrado da Empresa)

PROCESSO ADMINISTRATIVO n° XXX/20XX

CONCORRENCIA N° XXX/20XX
Pelo presente instrumento, @ empresa ............ooevvvviiiiiiiciiiieeeeeeeeeeeee L CNPINC.c e ,
(o701 0 [T Y0 [T o F- I , através de seu representante legal infra-assinado, DECLARA:

a) O pleno conhecimento e a aceitagao das regras e das condigdes gerais constantes do edital;

b) A inexisténcia de fato impeditivo para licitar ou contratar com a Administragéo;

c) A proposta econdmica apresentada compreende a integralidade dos custos para atendimento
dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas
infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta
vigentes na data de entrega das propostas;

d) Cumpre plenamente os requisitos de habilitagao definidos no instrumento convocatério;

e) Nao emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega
menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condicdo de aprendiz, nos termos do
artigo 7°, XXXIlll, da Constituicéo;

f) Nao possui empregados executando trabalho degradante ou for¢gado, observando o disposto
nos incisos lll e IV do art. 1° e no inciso Il do art. 5° da Constituicdo Federal;

g) Cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da
Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas;

h) N&o mantem vinculo de natureza técnica, comercial, econémica, financeira, trabalhista ou civil

com dirigente do érgao contratante, bem como com agente publico que desempenhe funcgdo
na licitagao, ou que deles seja cénjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade, até o terceiro grau, devendo essa proibicdo constar expressamente do edital de
licitagao;

Nao foi declarada inidbnea por nenhum érgéo publico de qualquer esfera de governo, estando
apta a contratar com o poder publico.

Assinatura do Responsavel pela Empresa (Nome legivel/Cargo)
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ANEXO VI

CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA - MS
(Processo Administrativo n°412/2025)

CONTRATO ADMINISTRATIVO N° ........ l...., QUE
FAZEM ENTRE Sl O

A CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA, com sede no(a) Alameda Arthur Hoffig, n. 1175, jardim
Camargo, na cidade de Brasilandia, Estado de Mato Grosso do Sul, inscrito(a) no CNPJ sob o n°
15.410.152/0001-30, neste ato representado(a) pela sua presidente a sra. ..............ccceee.. , portadora
do CPF sob n. e Cédula de Identidade n. .......... , doravante denominado CONTRATANTE, e o(a)
.............................. , Inscrito(a) no CNPJMF sob o n° ................, Sediado(a) na
................................... , eém ................... doravante designado CONTRATADA, neste ato
representado(a) Por ......ccccccceveeiiiccnnnennnnn. , conforme atos constitutivos da empresa OU procura¢ao
apresentada nos autos, tendo em vista o que consta no Processo n° 412/2025 e em observancia as
disposicdes da Lei n° 14.133, de 1° de abril de 2021, e demais legislagéo aplicavel, resolvem celebrar
o presente Termo de Contrato, decorrente da Concorréncia n. 01/2025, mediante as clausulas e
condi¢gdes a seguir enunciadas.

1. CLAUSULA PRIMEIRA - OBJETO

1.1. O objeto do presente instrumento é a contratagao de agéncia de publicidade para prestagéo de
servigos de natureza continua nos setores de publicidade e propaganda, com o objetivo de executar,
de forma integrada, atividades relacionadas ao estudo, planejamento, conceituagdo, concepgao,
criacdo, execugao interna, intermediagao, supervisao da execugao externa e distribuicao de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagdo, conforme condigdes, quantidades e exigéncias
estabelecidas no Termo de Referéncia.

1.2. Os servicos de publicidade a serem contratados terdo por objeto somente as atividades
previstas no Artigo 2°, da Lei n® 12.232/2010, sendo vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades,
em especial as de assessoria de imprensa, comunicagao e relagdes publicas, de patrocinio ou as que
tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, bem como as de
pesquisas de opiniao que contém em seu bojo assuntos eleitorais e/ou politicos.

1.3. Compreende-se como agéncia de publicidade a empresa especializada na arte e na técnica
publicitaria, que, por meio de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria,
executa internamente, intermedeia e supervisiona a execugao externa e distribui publicidade.

1.4. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:
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a) Ao planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragao de
conhecimento, relacionados a execugao do contrato;

b) A produgao e & execugao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia,
criados no ambito do contrato;

c) A criagdo, & implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia
com novas tecnologias, como, por exemplo, redes sociais.

1.5. A contratagdo citada no subitem 1.1 tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informagao, por meio de agdes que visam a difundir ideias e principios,
posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas ou informar e orientar o
publico em geral.

1.6. A agéncia contratada atuara por ordem e conta da CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA,
na contratagao de:

a) Veiculos e outros meios de divulgagao para compra de tempo e espacgos publicitarios, sem qualquer
restricdo de midia;

b) Fornecedores de servigos de produgdo especializados ou ndo, necessarios para a execugao das
pecas, campanhas e demais materiais conexos.

1.7. Vinculam esta contratacao, independentemente de transcri¢ao:
1.7.1. O Termo de Referéncia;

1.7.2. O Projeto Basico;

1.7.3. O Edital da Licitagao;

1.7.4. A Proposta do contratado;

1.7.5. Eventuais anexos dos documentos supracitados.

1.8. O regime de execugéo € o de empreitada por preco global.

2. CLAUSULA SEGUNDA - VIGENCIA E PRORROGAGAO

21. O prazo de vigéncia da contratacdo é de 12 meses contados da assinatura deste instrumento,
prorrogavel por até 10 anos, na forma do artigo 107 da Lei n°® 14.133, de 2021.

2.2. O contratado ndo tem direito subjetivo a prorrogacgao contratual.
2.3. A prorrogacgao de contrato devera ser promovida mediante celebragao de termo aditivo.

2.4, O contrato ndo podera ser prorrogado quando o contratado tiver sido penalizado nas sancgbes
de declaragao de inidoneidade ou impedimento de licitar e contratar com poder publico, observadas as
abrangéncias de aplicagao.
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3. CLAUSULA TERCEIRA — MODELOS DE EXECUGAO E GESTAO CONTRATUAIS

3.1. O regime de execugao contratual, os modelos de gestédo e de execugéo, assim como os prazos
e condigbes de conclusdo, entrega, observagdo e recebimento do objeto constam no Termo de
Referéncia, anexo a este Contrato.

4. CLAUSULA QUARTA - SUBCONTRATAGAO

4.1. Nao sera admitida a subcontratagdo do objeto contratual.

5. CLAUSULA QUINTA - PREGO

51. O valor total da contratagdo ¢ de RS.......... (...nn).

5.2. No valor acima estéo incluidas todas as despesas ordinarias diretas e indiretas decorrentes da
execucao do objeto, inclusive tributos e/ou impostos, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios,
fiscais e comerciais incidentes, taxa de administragdo, frete, seguro e outros necessarios ao
cumprimento integral do objeto da contratagao.

5.3. O valor acima € meramente estimativo, de forma que os pagamentos devidos ao contratado
dependerao dos servigos efetivamente executados.

6. CLAUSULA SEXTA —- PAGAMENTO

6.1. O prazo para pagamento ao contratado e demais condi¢cdes a ele referentes encontram-se
definidos no Termo de Referéncia, anexo a este Contrato.

7. CLAUSULA SETIMA - REAJUSTE

71. Os precos inicialmente contratados sao fixos e irreajustaveis no prazo de um ano contado da
data do orgamento estimado, em XX/XX/20XX.

7.2. Apbés o interregno de um ano, e independentemente de pedido do contratado, os pregos iniciais
serdo reajustados, mediante a aplicagdo, pelo contratante, do indice IPCA (indice Nacional de Pregos
ao Consumidor Amplo), exclusivamente para as obrigagdes iniciadas e concluidas apés a ocorréncia
da anualidade.

7.3. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera contado a partir
dos efeitos financeiros do ultimo reajuste.

7.4. No caso de atraso ou nao divulgacao do(s) indice (s) de reajustamento, o contratante pagara
ao contratado a importancia calculada pela Ultima variagdo conhecida, liguidando a diferenca
correspondente tao logo seja(m) divulgado(s) o(s) indice(s) definitivo(s).
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7.5. Nas aferi¢cdes finais, o(s) indice(s) utilizado(s) para reajuste sera(do), obrigatoriamente, o(s)
definitivo(s).

7.6. Caso o(s) indice(s) estabelecido(s) para reajustamento venha(m) a ser extinto(s) ou de
qualquer forma nao possa(m) mais ser utilizado(s), sera(do) adotado(s), em substituicdo, o(s) que
vier(em) a ser determinado(s) pela legislagcao entdo em vigor.

7.7. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice
oficial, para reajustamento do prego do valor remanescente, por meio de termo aditivo.

7.8. O reajuste sera realizado por apostilamento.
8. CLAUSULA OITAVA - DA REMUNERAGAO
8.1. Os custos dos trabalhos internos, como planejamento, criagdo e execucdo até a arte final serdo

calculados através de descontos de % ( ) sobre os itens constantes na tabela de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Mato Grosso do Sul (Sinapro/MS).

8.2. A Contratante pagara a Contratada honorarios de ( %) pertinentes a supervisdo de produgéo
externa, incidente sobre os custos de servicos e suprimentos externos de terceiros, referentes a
elaboragao de pecas e materiais contratados com fornecedores. Os servigos e 0s suprimentos externos
terdo os seus pregos orgados junto a fornecedores especializados, selecionados pela Contratada.

8.3. Os servigos de midia como planejamento e distribuicdo aos Veiculos serdao remunerados a
Contratada mediante o “desconto padrdo” de 20% (vinte por cento), de acordo com paragrafo unico, do
art. 11, da Lei 4.680/65 e item 2.5.1 da Norma Padrao da Atividade Publicitaria, editada pelo CENP.

8.3.1. Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela Contratada.

8.4. Despesas com deslocamento de profissionais da Contratada, ou de seus representantes, serdo de
suas exclusivas responsabilidades. Eventuais exceg¢des, no exclusivo interesse da Contratante,
poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranga de honorarios pelas Contratada,
desde que antecipadamente orgadas e aprovadas pela Contratante.

8.5. A Contratada nao fardo jus a honorarios ou qualquer outra remuneragdo sobre os custos de
servigos realizados por terceiros referentes a produgcado de pegas e materiais cuja distribuicdo
proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo.

9. CLAUSULA NONA - OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

9.1. Sao obrigagdes do Contratante:

9.1.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigagcées assumidas pelo Contratado, de acordo com o
contrato e seus anexos;

9.1.2. Receber o objeto no prazo e condigdes estabelecidas no Termo de Referéncia;
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9.1.3. Notificar o Contratado por escrito da ocorréncia de eventuais imperfeicdes, falhas ou
irregularidades constatadas no curso da execugdo dos servigos, fixando prazo para a sua corregao,
certificando-se de que as solugdes por ele propostas sejam as mais adequadas.

9.1.4. Notificar o Contratado, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorre¢des verificadas no objeto
fornecido, para que seja por ele substituido, reparado ou corrigido, no total ou em parte, as suas
expensas;

9.1.5. Acompanhar e fiscalizar a execugdo do contrato e o cumprimento das obrigagdes pelo
Contratado;

9.1.6. Comunicar a empresa para emissdo de Nota Fiscal no que se refere a parcela incontroversa
da execucgdo do objeto, para efeito de liquidagdo e pagamento, quando houver controvérsia sobre a
execucgao do objeto, quanto a dimenséo, qualidade e quantidade, conforme o art. 143 da Lei n°® 14.133,
de 2021;

9.1.7. Efetuar o pagamento ao Contratado do valor correspondente a execugéo do objeto, no prazo,
forma e condigdes estabelecidos no presente Contrato e no Termo de Referéncia;

9.1.8. Aplicar ao Contratado as sancdes previstas na lei e neste Contrato;

9.1.9. Cientificar o 6rgédo de representacao judicial do Municipio para adogdo das medidas cabiveis
quando do descumprimento de obrigagdes pelo Contratado;

9.1.10. Explicitamente emitir decisdo sobre todas as solicitagdes e reclamacgdes relacionadas a
execucdo do presente Contrato, ressalvados os requerimentos manifestamente impertinentes,
meramente protelatérios ou de nenhum interesse para a boa execugao do ajuste.

9.1.11. A Administracdo tera o prazo de 30 (trinta) dias, a contar da data do protocolo do requerimento
para decidir, admitida a prorrogagdo motivada, por igual periodo.

9.1.12. Responder eventuais pedidos de reestabelecimento do equilibrio econémico-financeiro feitos
pelo contratado no prazo maximo de 30 (trinta) dias.

9.1.13. Realizar avaliacbes periddicas da qualidade dos servigos, apds seu recebimento.

9.2. Assegurar que o ambiente de trabalho, inclusive seus equipamentos e instalagdes, apresentem
condi¢cdes adequadas ao cumprimento, pelo Contratado, das normas de seguranga e saude no
trabalho, quando o servigo for executado em suas dependéncias, ou em local por ela designado.

9.3. N&o responder por quaisquer compromissos assumidos pelo Contratado com terceiros, ainda
que vinculados a execugao do contrato, bem como por qualquer dano causado a terceiros em
decorréncia de ato do Contratado, de seus empregados, prepostos ou subordinados.

9.4. Previamente a expedigdo da ordem de servigo, verificar pendéncias, liberar areas e/ou adotar
providéncias cabiveis para a regularidade do inicio da sua execugao.

9.5. As informagdes sobre a execugao do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio préprio aberto para o contrato na rede mundial de
computadores, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

9.6. As informagdes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de
fornecedores e de cada meio de divulgagao.
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10. CLAUSULA DECIMA - OBRIGAGOES DO CONTRATADO

10.1. O Contratado deve cumprir todas as obrigagdes constantes deste Contrato e de seus anexos,
assumindo como exclusivamente seus 0s riscos e as despesas decorrentes da boa e perfeita execugao
do objeto, observando, ainda, as obrigagbes a seguir dispostas:

10.2. Atender as determinagdes regulares emitidas pelo fiscal do contrato ou autoridade superior (art.
137, 1l) e prestar todo esclarecimento ou informagéao por eles solicitados;

10.3. Alocar os empregados necessarios ao perfeito cumprimento das clausulas deste contrato, com
habilitagdo e conhecimento adequados, fornecendo os materiais, equipamentos, ferramentas e
utensilios demandados, cuja quantidade, qualidade e tecnologia deverao atender as recomendagoes
de boa técnica e a legislagédo de regéncia;

10.4. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no
prazo fixado pelo fiscal do contrato, os servigos nos quais se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des
resultantes da execugao ou dos materiais empregados;

10.5. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execugéo do objeto, de acordo com o
Codigo de Defesa do Consumidor (Lei n® 8.078, de 1990), bem como por todo e qualquer dano causado
a Administracdo ou terceiros, ndo reduzindo essa responsabilidade a fiscalizacdo ou o
acompanhamento da execugdo contratual pelo Contratante, que ficara autorizado a descontar dos
pagamentos devidos ou da garantia, caso exigida no edital, o valor correspondente aos danos sofridos;

10.6. Efetuar comunicacdo ao Contratante, assim que tiver ciéncia da impossibilidade de realizagao
ou finalizagcdo do servigo no prazo estabelecido, para adogédo de agdes de contingéncia cabiveis.

10.7. Nao contratar, durante a vigéncia do contrato, conjuge, companheiro ou parente em linha reta,
colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, de dirigente do contratante ou do fiscal ou gestor do
contrato, nos termos do artigo 48, paragrafo Unico, da Lei n® 14.133, de 2021;

10.8. Prestar todo esclarecimento ou informagao solicitada pelo Contratante ou por seus prepostos,
garantindo-lhes o acesso, a qualquer tempo, ao local dos trabalhos, bem como aos documentos
relativos a execugao do empreendimento.

10.9. Paralisar, por determinagdo do Contratante, qualquer atividade que nado esteja sendo
executada de acordo com a boa técnica ou que ponha em risco a seguranga de pessoas ou bens de
terceiros.

10.10. Conduzir os trabalhos com estrita observancia as normas da legislagéo pertinente, cumprindo
as determinagdes dos Poderes Publicos.

10.11. Nao permitir a utilizagao de qualquer trabalho do menor de dezesseis anos, exceto na condi¢cao
de aprendiz para os maiores de quatorze anos, nem permitir a utilizagédo do trabalho do menor de
dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre;

10.12. Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obriga¢des assumidas,
todas as condi¢Oes exigidas para habilitagdo na licitagao;

10.13. Cumprir, durante todo o periodo de execugao do contrato, a reserva de cargos prevista em lei
para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz, bem como as
reservas de cargos previstas na legislacao (art. 116);

10.14. Comprovar a reserva de cargos a que se refere a clausula acima, no prazo fixado pelo fiscal
do contrato, com a indicagdo dos empregados que preencheram as referidas vagas (art. 116, paragrafo
unico);
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10.15. Guardar sigilo sobre todas as informagdes obtidas em decorréncia do cumprimento do contrato;

10.16. Arcar com o 6nus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos quantitativos de
sua proposta, inclusive quanto aos custos variaveis decorrentes de fatores futuros e incertos, devendo
complementa-los, caso o previsto inicialmente em sua proposta ndo seja satisfatorio para o
atendimento do objeto da contratagao, exceto quando ocorrer algum dos eventos arrolados no art. 124,
Il, d, da Lei n® 14.133, de 2021;

10.17. Cumprir, além dos postulados legais vigentes de &mbito federal, estadual ou municipal, as
normas de seguranga do Contratante;

10.18. Ceder ao Contratante todos os direitos patrimoniais relativos ao objeto contratado, o qual
podera ser livremente utilizado e/ou alterado em outras ocasifes, sem necessidade de nova
autorizacdo do Contratado.

10.19. Estar registrada ou inscrita no Conselho Profissional competente, conforme as areas de
atuacao previstas no Termo de Referéncia, em plena validade.

10.20. Refazer, as suas expensas, os trabalhos executados em desacordo com o estabelecido nas
especificagdes, bem como substituir aqueles realizados com materiais defeituosos ou com vicio de
construgao, pelo prazo de 05 (cinco) anos, contado da data de emissdo do Termo de Recebimento
Definitivo.

10.21. O fornecimento dos servicos especializados a Contratante devera observar as seguintes
condigdes:

10.21.1. Fazer cotagcdo prévia de pregos para todos os servigos especializados a serem
realizados pelos fornecedores.

10.21.2. Apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores de servigos
especializados que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

10.21.3. O contratado procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serao abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagao do contratante,
sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento)
do valor global do contrato.

10.21.4. O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento)
do limite previsto no art. 75, Il da Lei 14.133/2021, esta dispensado do procedimento previsto no item
10.21.2.

10.21.5. Exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de servigos especializados o
detalhamento das especificagbes que compdem seus pregos unitario e total.

10.21.6. Apresentar, juntamente com a cotagdo, comprovantes de que o fornecedor esta inscrito
em atividade no CNPJ ou no CPF, bem como no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com
0 servigo a ser fornecido.

10.21.7. Obterem a aprovacgao prévia e expressa da Contratante para autorizar despesas com
produgao, veiculagdo ou qualquer outra relacionada com este Contrato.

10.22. Entregarem a Contratante, até o dia 05 do més subsequente, um relatério de despesas de
produgao e veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatério dos servigos em andamento, este
com os dados mais relevantes para uma avaliagao do estagio em que se encontram.
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10.23. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao contratante para pagamento deverao
ser acompanhados da demonstragéo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descrigao
dos descontos negociados e dos pedidos de insergdo correspondentes, bem como de relatério de
checagem de veiculagao, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.

10.24. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de tempo, espacgo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de
divulgagao.

10.25. Prestarem esclarecimentos a Contratante sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que as envolvam, independentemente de solicitagao.

10.26. Nao caucionarem ou utilizarem o presente Contrato como garantia para qualquer operagao
financeira.

10.27. Manterem acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias
produzidas durante o periodo de 5 (anos) anos apds a extingdo do Contrato (art. 17, da Lei n°
12.232/10).

10.28. O Contratado é obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢gdes contratuais, os acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do contrato.

10.29. O Contratado deve orientar e treinar seus empregados sobre os deveres previstos na Lei n°
13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD), adotando medidas eficazes para prote¢cao de dados pessoais
a que tenha acesso por for¢ca da execucdo deste contrato.

10.30. Quaisquer Dados Pessoais que possam ser tratados pelo Contratado em decorréncia da
execugao do objeto deste instrumento, serdo coletados, utilizados, armazenados e mantidos de acordo
com padrées exigidos pela legislagcao aplicavel para tratamento de dados.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - OBRIGAGOES PERTINENTES A LGPD

11.1. As partes deverdo cumprir a Lei n° 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD), quanto a todos
os dados pessoais a que tenham acesso em razao do certame ou do contrato administrativo que
eventualmente venha a ser firmado, a partir da apresentacdo da proposta no procedimento de
contratagdo, independentemente de declaragédo ou de aceitagdo expressa.

11.2. Os dados obtidos somente poderdo ser utilizados para as finalidades que justificaram seu
acesso e de acordo com a boa-fé e com os principios do art. 6° da LGPD.

11.3. E vedado o compartilhamento com terceiros dos dados obtidos fora das hipéteses permitidas
em Lei.

11.4. A Administragéo devera ser informada no prazo de 5 (cinco) dias uteis sobre todos os contratos
de suboperacéo firmados ou que venham a ser celebrados pelo Contratado.

11.5. Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, é dever do contratado
elimina-los, com exceg¢do das hipoteses do art. 16 da LGPD, incluindo aquelas em que houver
necessidade de guarda de documentagdo para fins de comprovagdo do cumprimento de obrigagbes
legais ou contratuais e somente enquanto néao prescritas essas obrigagées.

11.6. E dever do contratado orientar e treinar seus empregados sobre os deveres, requisitos e
responsabilidades decorrentes da LGPD.
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11.7. O Contratado devera exigir de suboperadores e subcontratados o cumprimento dos deveres
da presente clausula, permanecendo integralmente responsavel por garantir sua observéancia.

11.8. O Contratante podera realizar diligéncia para aferir o cumprimento dessa clausula, devendo o
Contratado atender prontamente eventuais pedidos de comprovagéo formulados.

11.9. O Contratado devera prestar, no prazo fixado pelo Contratante, prorrogavel justificadamente,
quaisquer informacgdes acerca dos dados pessoais para cumprimento da LGPD, inclusive quanto a
eventual descarte realizado.

11.10. Bancos de dados formados a partir de contratos administrativos, notadamente aqueles que se
proponham a armazenar dados pessoais, devem ser mantidos em ambiente virtual controlado, com
registro individual rastreavel de tratamentos realizados (LGPD, art. 37), com cada acesso, data, horario
e registro da finalidade, para efeito de responsabilizacdo, em caso de eventuais omissbes, desvios ou
abusos.

11.10.1. Os referidos bancos de dados devem ser desenvolvidos em formato interoperavel, a
fim de garantir a reutilizagdo desses dados pela Administragdo nas hipoteses previstas na LGPD.

11.11. O contrato esta sujeito a ser alterado nos procedimentos pertinentes ao tratamento de dados
pessoais, quando indicado pela autoridade competente, em especial a ANPD por meio de opinibes
técnicas ou recomendacoes, editadas na forma da LGPD.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — INFRAGOES E SANGOES ADMINISTRATIVAS

12.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei n°® 14.133, de 2021, o contratado que:

a) der causa a inexecugao parcial do contrato;

b) der causa a inexecugao parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo ou ao
funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

c) der causa a inexecugao total do contrato;

d) ensejar o retardamento da execugédo ou da entrega do objeto da contratagdo sem motivo
justificado;

e) apresentar documentacao falsa ou prestar declaragao falsa durante a execugao do contrato;
f) praticar ato fraudulento na execug¢éo do contrato;

g) comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846, de 1° de agosto de 2013.

12.2. Serdo aplicadas ao contratado que incorrer nas infragbes acima descritas as seguintes
sangoes:

i) Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecugéo parcial do contrato, sempre que
nao se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave (art. 156, §2°, da Lei n® 14.133, de 2021);

i) Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “b”,
“c” e “d” do subitem acima deste Contrato, sempre que néo se justificar a imposi¢do de penalidade mais
grave (art. 156, § 4°, da Lei n® 14.133, de 2021);
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iiil) Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas
“ ” Hf” “ ” ” [P

descritas nas alineas “e”, “f’, “g” e “h” do subitem acima deste Contrato, bem como nas alineas “b”, “c
e “d”, que justifiquem a imposigéo de penalidade mais grave (art. 156, §5°, da Lei n°® 14.133, de 2021).

iv) Multa:

a) A multa sera recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor do contrato
licitado, recolhida no prazo maximo de 03 (trés) dias uteis, a contar da comunicagao oficial.

b) Para as infragbes previstas nos itens a, b, ¢c do item 11.1, a multa sera de 0,5% a 15% do valor
do contrato licitado.

c) Para as infragdes previstas nos itens d a h do item 11.1 a multa sera de 15% a 30% do valor
do contrato licitado.

12.3. A aplicagado das sancdes previstas neste Contrato ndo exclui, em hipétese alguma, a obrigacao
de reparacao integral do dano causado ao Contratante (art. 156, §9°, da Lei n°® 14.133, de 2021)

12.4. Todas as sangbes previstas neste Contrato poderdo ser aplicadas cumulativamente com a
multa (art. 156, §7°, da Lei n® 14.133, de 2021).

12.4.1. Antes da aplicagdo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze)
dias Uteis, contado da data de sua intimacao (art. 157, da Lei n® 14.133, de 2021)

12.4.2. Se a multa aplicada e as indenizagbes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento
eventualmente devido pelo Contratante ao Contratado, além da perda desse valor, a diferenca sera
descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente (art. 156, §8°, da Lei n° 14.133, de
2021).

12.4.3. Previamente ao encaminhamento a cobranga judicial, a multa podera ser recolhida
administrativamente no prazo maximo de 03 (trés) dias Uteis, a contar da data do recebimento da
comunicagao enviada pela autoridade competente.

12.5. A aplicagado das sangoes realizar-se-a em processo administrativo que assegure o contraditorio
e a ampla defesa ao Contratado, observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos do art.
158 da Lei n° 14.133, de 2021, para as penalidades de impedimento de licitar e contratar e de
declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar.

12.6. Na aplicacao das sancgdes serao considerados (art. 156, §1°, da Lei n°® 14.133, de 2021):

a) a natureza e a gravidade da infragdo cometida;

b) as peculiaridades do caso concreto;

c) as circunstancias agravantes ou atenuantes;

d) os danos que dela provierem para o Contratante;

e) a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e

orientagdes dos 6rgaos de controle.

12.7. Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei n°® 14.133, de 2021, ou em outras leis
de licitagbes e contratos da Administracdo Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na
Lei n® 12.846, de 2013, serdo apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos autos, observados o

rito procedimental e autoridade competente definidos na referida Lei (art. 159).

12.8. A personalidade juridica do Contratado podera ser desconsiderada sempre que utilizada com
abuso do direito para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos neste Contrato
ou para provocar confusdo patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das san¢des aplicadas a pessoa
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juridica serao estendidos aos seus administradores e sécios com poderes de administragcéo, a pessoa
juridica sucessora ou a empresa do mesmo ramo com relagdo de coligagao ou controle, de fato ou de
direito, com o Contratado, observados, em todos os casos, o contraditério, a ampla defesa e a
obrigatoriedade de analise juridica prévia (art. 160, da Lei n°® 14.133, de 2021)

12.9. O Contratante devera, no prazo maximo de 15 (quinze) dias uteis, contado da data de
aplicagcédo da sancgéo, informar e manter atualizados os dados relativos as sangbes por ela aplicadas,
para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Inidbneas e Suspensas (Ceis) e no
Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), instituidos no dmbito do Poder Executivo Federal.
(Art. 161, da Lei n® 14.133, de 2021)

12.10. As sang¢des de impedimento de licitar e contratar e declaragao de inidoneidade para licitar ou
contratar sdo passiveis de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lei n°® 14.133/21.

12.11. Os débitos do contratado para com a Administracdo contratante, resultantes de multa
administrativa e/ou indenizag¢des, nao inscritos em divida ativa, poderdo ser compensados, total ou
parcialmente, com os créditos devidos pelo referido érgdo decorrentes deste mesmo contrato ou de
outros contratos administrativos que o contratado possua com 0 mesmo 6rgéo ora contratante.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA EXTINGAO CONTRATUAL

13.1. Este contrato podera ser extinto, independentemente de interpelagéo judicial ou extrajudicial,
pelos motivos previstos no art. 137 e nas formas estabelecidas no art. 138, todos da Lei n° 14.133/21.

13.2. Fica expressamente acordado que, em caso de extingdo, nenhuma remuneragao sera cabivel,
a nao ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela Contratante e comprovadamente realizadas
pela Contratada, previstas no presente Contrato.

13.3. Em caso de associagdo da Contratada com outras empresas, de cessdo ou transferéncia, total
ou parcial, bem como de fusao, cisdo ou incorporagao, cabera a Contratante decidir justificadamente
sobre a continuidade deste Contrato.

13.4. A extingdo, por algum dos motivos previstos no subitem 12.1, ndo dara a Contratada direito a
indenizagdo a qualquer titulo, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, com a
excegao do que estabelece o art. 138, paragrafo 2°, da Lei n® 14.133/21.

13.5. Quando a ndo conclusao do contrato referida no item anterior decorrer de culpa do contratado:
a) ficara ele constituido em mora, sendo-lhe aplicaveis as respectivas sangdes administrativas; e

b) podera a Administragao optar pela extingdo do contrato e, nesse caso, adotara as medidas
admitidas em lei para a continuidade da execugao contratual.

13.6. O contrato podera ser extinto antes de cumpridas as obriga¢des nele estipuladas, ou antes do
prazo nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n° 14.133/21, bem como
amigavelmente, assegurados o contraditorio e a ampla defesa.

13.6.1. Nesta hipotese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.

13.6.2. A alteragéo social ou a modificagdo da finalidade ou da estrutura da empresa n&o ensejara a
extingdo se nao restringir sua capacidade de concluir o contrato.

13.6.2.1. Se a operagédo implicar mudanga da pessoa juridica contratada, devera ser formalizado
termo aditivo para alteragao subjetiva.



27801&chave=A92672125

Processo Digital - https://cmbras.processo.digital/autenticidade?codigo

Yy
h > —"4

CAMARA MUNICIPAL DE BRASILANDIA
Estado de Mato Grosso do Sul

13.7. O termo de extingdo, sempre que possivel, sera precedido:

13.7.1. Balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
13.7.2. Relagdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

13.7.3. Indenizacdes e multas.

13.8. Aextingio do contrato nao configura dbice para o reconhecimento do desequilibrio econémico-
financeiro, hipétese em que sera concedida indenizagdo por meio de termo indenizatério (art. 131,
caput, da Lein.®° 14.133, de 2021).

13.9. O contrato podera ser extinto caso se constate que o contratado mantém vinculo de natureza
técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do érgdo ou entidade
contratante ou com agente publico que tenha desempenhado fungdo na licitagdo ou atue na fiscalizagdo
ou na gestao do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral
ou por afinidade, até o terceiro grau (art. 14, inciso IV, da Lei n.° 14.133, de 2021).

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - DOTAGAO ORGAMENTARIA

14.1. As despesas decorrentes da presente contratagdo correrdo a conta de recursos especificos
consignados no Orgamento do 2025 deste exercicio, na dotagao abaixo discriminada:

14.2. 01.031.0101.1001.010101.33.90.39.88 FICHA 13 FONTE 1500- OUTROS SERVICOS DE
TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

14.3. A dotagéo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apds aprovagao da
Lei Orcamentaria respectiva e liberagao dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DOS CASOS OMISSOS

15.1. Os casos omissos serdo decididos pelo contratante, segundo as disposi¢des contidas na Lei
n® 14.133, de 2021, e demais normas federais aplicaveis e, subsidiariamente, segundo as disposi¢cdes
contidas na Lei n® 8.078, de 1990 — Cdédigo de Defesa do Consumidor — e normas e principios gerais
dos contratos.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA — ALTERAGOES

16.1. Eventuais alteragbes contratuais reger-se-ao pela disciplina dos arts. 124 e sequintes da Lei n°
14.133, de 2021.

16.2. O contratado é obrigado a aceitar, nas mesmas condigbes contratuais, os acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do contrato.

16.3. As alteragbes contratuais deverdao ser promovidas mediante celebracdo de termo aditivo,
submetido a prévia aprovagao da consultoria juridica do contratante, salvo nos casos de justificada
necessidade de antecipacao de seus efeitos, hipétese em que a formalizacdo do aditivo devera ocorrer
no prazo maximo de 1 (um) més (art. 132 da Lei n® 14.133, de 2021).
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16.4. Registros que nao caracterizam alteragdo do contrato podem ser realizados por simples
apostila, dispensada a celebragao de termo aditivo, na forma do art. 136 da Lei n°® 14.133, de 2021.

17. CLAUSULA DECIMA SETIMA — PUBLICAGCAO

17.1.  Incumbira ao contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de Contrata¢des
Publicas (PNCP) e seu extrato no Diario oficial da Associacdo dos municipios do Estado de Mato
Grosso do Sul - Assomasul, na forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem como no
respectivo sitio oficial na Internet, em atengéo ao art. 91, caput, da Lei n.° 14.133, de 2021, e ao art.
8°,82° da Lein. 12.527, de 2011, c/c art. 7°, §3°, inciso V, do Decreto n. 7.724, de 2012.

18. CLAUSULA DECIMA OITAVA- FORO

18.1. Ficaeleito o Foro da Comarcade. ...... para dirimir os litigios que decorrerem da execugao deste
Termo de Contrato que nao puderem ser compostos pela conciliagdo, conforme art. 92, §1°,da Lei n°

14.133/21.

Brasildndia-MS., 14 de Agosto de 2025.

Representante legal do CONTRATANTE

Representante legal do CONTRATADO
TESTEMUNHAS:

1-

2-
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ANEXO IX

PROCESSO ADMINISTRATIVO n° XXX/20XX
CONCORRENCIA N° XXX/20XX

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PROPOSTA TECNICA

2.1 Agéncia:

QUESITOS

NOTA

Raciocinio Basico — (de 0 a 10) pontos

Estratégia de Comunicagéo Publicitaria — (de 0 a 25) pontos

Ideia Criativa — (de 0 a 25) - pontos

Estratégia de Midia e Nao Midia — (de 0 a 10) pontos

| — Conjunto de Informacgdes (de 0 a 17) pontos

Il — Conjunto de Informacgdes - Repertério (de 0 a 13) pontos

Visto do avaliador
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ANEXO X

PROCESSO ADMINISTRATIVO n° XXX/20XX
CONCORRENCIA N° XXX/20XX

3 PLANILHA GERAL DE AVALIAGCAO

PROPOSTA TECNICA

3.1 Agéncia:
QUESITOS SUBQUESITOS | AVALIADOR |AVALIADO | AVALIAD | Pontuagéo
01 R OR final por
02 03 Quesito
(média)
PLANO DE Raciocinio
COMUNICACAO Basico

Estratégia de
Comunicacao
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de

Midia e Nao
Midia

SUB TOTAL

I-CONJUNTO DE Principais

INFORMACOES Clientes
Qualificagéo
técnica

lequipe/profission
ais

Estrutura fisica:
instalagdes,
infraestrutura e
recursos

materiais

ALAMEDA PROFESSOR ARTHUR HOFIG, 1175, JARDIM CAMARGO, BRASILANDIA-MS

CEP 79.670-000 - TEL. 67 3546-1204 - e-mail: licitacao@cmbras.ms.gov.br /| compras@cmbras.ms.gov.br
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&

Sistematica do
relacionamento
entre o municipio
de Brasilandia-
Ms e a
Contratada.
SUB TOTAL
1I-Conjunto de Relatos de
Informacdes Casos
Pecas Isoladas
SUB TOTAL
PONTUACAO TOTAL

A pontuacédo final de cada quesito correspondera a média das notas atribuidas pelos avaliadores, somando-se as notas e dividindo pelo
numero de avaliadores.

A pontuagéo final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer
arredondamento;

A pontuacao total da licitante correspondera a soma das pontuagdes finais.

Visto do avaliador

Visto do avaliador

Visto do avaliador

ALAMEDA PROFESSOR ARTHUR HOFIG, 1175, JARDIM CAMARGO, BRASILANDIA-MS
CEP 79.670-000 - TEL. 67 3546-1204 - e-mail: licitacao@cmbras.ms.gov.br /| compras@cmbras.ms.gov.br
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ANEXO XI

PROCESSO ADMINISTRATIVO n° XXX/20XX
CONCORRENCIA N° XXX/20XX

4  PLANILHA DE AVALIAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

41 Agéncia:

A avaliacdo da Proposta de Pregos sera pelo maximo de 100 (cem) pontos. Na avaliagdo
da proposta de pregos sera atribuida pontuacdo em seus itens através dos seguintes
critérios: a-desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda-MS.

A — Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul.

PERCENTUAL DE DESCONTO | CRITERIO PONTUACAO AFERIDA

0% a 10% 0 pontos

11% a 30% 1% de desconto = 1 ponto

31% a 50% 1% de desconto = 2 pontos

SUBTOTAL

B.1.) Honorarios por servigos de terceiros — até 40 pontos

B.2.) Remuneragao por servigos de terceiros.

Remunerado entre 10% a 15% de honorarios (assessoria, execucdo, supervisao e pagamento).

PERCENTUAL DE TAXA DE | CRITERIO PONTUACAOQO AFERIDA
COBRANCA

15% Zero Ponto

14% 24 Pontos

ALAMEDA PROFESSOR ARTHUR HOFIG, 1175, JARDIM CAMARGO, BRASILANDIA-MS

CEP 79.670-000 - TEL. 67 3546-1204 - e-mail: licitacao@cmbras.ms.gov.br /| compras@cmbras.ms.gov.br
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13% 28 Pontos
12% 32 pontos
11% 36 pontos
10% 40 pontos
SUBTOTAL
TOTAL DE PONTOS DO LICITANTE

Observagoes:

1) A pontuagéo final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas decimais, desprezando-
se as demais, sem qualquer arredondamento;

2) A pontuacgao total da licitante correspondera a soma das pontuagdes finais.

Visto da Comissdo de Contratagao

Visto da Comissao de Contratacao

Visto da Comissdo de Contratagao

ALAMEDA PROFESSOR ARTHUR HOFIG, 1175, JARDIM CAMARGO, BRASILANDIA-MS
CEP 79.670-000 - TEL. 67 3546-1204 - e-mail: licitacao@cmbras.ms.gov.br /| compras@cmbras.ms.gov.br
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Anexo Xl - Tabela De Custos Referenciais Para Servigos De Publicidade (Custos Internos)
Vigentes Em 2025.

ALAMEDA PROFESSOR ARTHUR HOFIG, 1175, JARDIM CAMARGO, BRASILANDIA-MS
CEP 79.670-000 - TEL. 67 3546-1204 - e-mail: licitacao@cmbras.ms.gov.br /| compras@cmbras.ms.gov.br
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4 ’ SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA CUSTOS REFERENCIAIS
» aprO PARA SERVIGOS DE
PUBLICIDADE

MATO GROSSO DO SUL

Planejamentos

Logotipia/Identidade Visual

Midia Impressa > Jornal

Midia Impressa > Publicidade Legal / Balangos
Midia Impressa > Revista

Midia Eletrénica > Audiovisuais

Midia > Outdoor

Midia > Indoor

27801&chave=A92672125

Design Editorial

Embalagens

Materiais Impressos, Capas e Paginas
Materiais Promocionais

Live Marketing

Outros Servigos

Design Grafico Politico > Identidade Visual

processo.digital/autenticidade?codigo

Multimidia

Servigos Adicionais

Processo Digital - https://cmbras.
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/// Planejamentos

PECA > 2024 >

Calendario Anual Institucional R$ 21.033,81
Calendario Anual Promocional R$ 21.033,81
Diagndstico Empresarial (por hora) RS 788,77
Planejamento de Acao de Guerrilha R$ 11.831,52
Planejamento de Agdes Promocionais R$ 10.516,90
Planejamento de Campanha de Incentivo e ou Relacionamento RS 21.033,81
Planejamento de Campanha Institucional ou Promocional R$ 21.033,81
Planejamento de Comunicagao RS 32.865,32
Planejamento de Comunicagao Estadual RS 32.865,32
Planejamento de Comunicagao Nacional RS 65.730,64
Planejamento de Comunicagao Regional R$19.719,19
Planejamento de Convencao / Feiras R$ 9.202,29
Planejamento de Evento R$9.202,29
Planejamento de Langamento / Relangamento de Produto R$ 21.033,81
Planejamento de Langamento de Empresa R$ 32.865,32
Planejamento de Langamento Imobiliario R$ 21.033,81
Planejamento de Midia RS 6.047,22




CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Logotipia/Identidade Visual

27801&chave=A92672125

ital/autenticidade?codigo

processo.dig

Processo Digital - https://cmbras.

PECA > Layout > Finalizagao > 2024 >
Envelopamento de Carro Grande R$1.971,92 R$ 2.366,30 RS 4.338,22
Envelopamento de Carro Pequeno RS 1.840,46 RS 2.366,30 RS 4.206,76
Envelopamento de Frota RS 7.361,83 R$ 3.155,07 R$ 10.516,90
Envelopamento de Onibus R$ 2.103,38 RS 2.892,15 RS 4.995,53
Envelope simples / bloco RS 736,18 RS 736,18 RS 1.472,37
Etiqueta de Roupa R$ 1.130,57 RS 1.446,07 R$ 2.576,64
Fachada Publicitaria RS 7.242,32 RS 3.274,58 R$ 10.516,90
Logotipo / Logomarca RS 8.282,06 RS 3.549,45 RS$ 11.831,52
Logotipo / Logomarca Promocional R$ 5.915,76 R$ 1.971,92 RS 7.887,68
Logotipo / Logomarca Reformulagao R$ 7.637,90 R$ 3.273,39 R$10.911,29
Manual de Identidade Visual Basico R$ 2.366,30 RS 2.892,15 RS 5.258,45
Manual de Utilizagao de Logotipo / Logomarca R$ 2.103,38 R$ 2.366,30 RS 4.469,68
Nome - - RS 6.047,22
Papelaria / Cartado de Visita RS 1.446,07 RS 736,18 RS 2.182,26
Papelaria / Envelope Oficio / Saco (cada) R$ 1.709,00 R$ 736,18 RS 2.44518
Papelaria / Papel Timbrado RS 1.446,07 RS 736,18 RS 2.182,26
Papelaria / Pasta R$1.971,92 R$ 736,18 R$ 2.708,10
Slogan - - RS 3.943,84
Totem RS 2.366,30 R$ 3.023,61 R$ 5.389,91
Uniforme R$ 2.366,30 R$ 3.023,61 R$ 5.389,91
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/// Midia Impressa > Jornal

PECA > Layout > Finalizagao > 2024 >
Péagina Dupla RS$ 5.179,57 R$ 3.233,95 RS 8.413,52
01 Pagina R$ 4.101,59 RS 2.734,39 RS 6.835,99
1/2 até Rouba Pagina R$ 3.391,70 R$ 2.261,13 RS 5.652,84
1/4 até 1/2 Pagina R$ 1.732,90 RS 1.154,47 RS 2.887,37
1/8 até 1/4 de Pagina RS$ 1.125,79 R$ 750,52 R$ 1.876,31
Até 1/8 de Pagina RS 675,23 RS 449,36 RS 1.124,59
/// Midia Impressa > Publicidade Legal/Balancos
. PECA > Layout > Finalizagao > 2024 >
§ Pagina Dupla R$ 2.760,69 RS 1.840,46 RS 4.601,14
% 01 Pagina R$1.971,92 R$ 1.314,61 RS 3.286,53
>
§ 1/2 até Rouba Pagina RS$ 1.735,29 RS 1.156,86 RS 2.892,15
©
% 1/4 até 1/2 Pagina R$ 1.262,03 RS 841,35 RS$ 2.103,38
I
1/8 até 1/4 de Pagina RS 1.104,27 RS 736,18 RS 1.840,46
Até 1/8 de Pagina RS 442,19 R$ 294,00 R$ 736,18

Processo Digital - https://cmbras.processo.digital/autenticidade?codigo:
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Processo D

CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE

PUBLICIDADE

/// Midia Impressa > Revista

PECA > Layout > Finalizagao > 2024 >
Pagina Dupla RS 4.206,76 RS 2.103,38 RS$ 6.310,14
01 Pagina RS 3.286,53 RS 1.446,07 RS 4.732,61
2/3 de pagina RS 2.760,69 R$1.117,42 RS 3.878,11
1/2 pagina R$ 2.103,38 R$ 1.051,69 R$ 3.155,07
1/4 pagina R$ 1.709,00 RS 736,18 RS 2.445,18
Valor minimo R$ 1.051,69 RS 893,94 R$ 1.945,63

/// Midia Eletronica > Audiovisuais

PECA > 2024 >

Assinatura / Vinheta Eletronica R$ 9.275,91
Audiovisual / Documentario 3' a 5’ - Roteiro R$ 22.085,50
Audiovisual / Documentario 5' a 10" - Roteiro R$ 30.919,69
Audiovisual / Documentario 10’ a 20’ - Roteiro RS 41.226,26
Audiovisual / Documentario acima de 20’ - Roteiro a combinar
Audiovisual /Documentario - Direcao de Arte R$9.570,38
Filme / VT Diregao de Arte RS 4.049,01
Filme / VT Institucional até 30" - Roteiro RS 13.899,04
Filme / VT Institucional até 60" - Roteiro R$ 17.027,82
Filme / VT Institucional de 60" a 2' - Roteiro RS 20.892,78
Filme / VT Ofertas até 30" - Roteiro R$9.981,50
Filme / VT Ofertas até 60" - Roteiro R$ 12.374,09
Filme / VT Ofertas de 60" a 2’ - Roteiro RS 14.398,60
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/// Midia Eletronica > Audiovisuais

PECA > 2024 >

Jingle até 30" - Roteiro RS 7.414,42
Jingle de 30" a 60" - Roteiro RS 8.886,78
Jingle de 60" a 2' - Roteiro R$ 10.359,15
Motion Design até 15" RS 3.943,84
Motion Design de 15" até 30" RS 4.666,88
Motion Design de 30" até 45" R$ 6.112,95
Motion Design acima 45" RS 7.098,91
Static Design R$ 5.126,99
Roteiro / Merchandising RS 6.257,56
Roteiro Flash / Foguete RS 6.257,56
Roteiro / Carro de Som RS 6.257,56
Spot até 30" - Roteiro R$ 3.312,82
Spot de 30" a 60" - Roteiro RS 4.785,19
Spot de 60" a 2' - Roteiro R$ 6.257,56
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CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Midia > Outdoor

PECA > Layout > Finalizagao > 2024 >
Banco de Praca R$ 1.325,13 RS 883,42 RS 2.208,55
Busdoor RS 2.650,74 RS 1.766,36 RS 4.417,10
Busside RS 4.206,76 R$ 2.103,38 R$ 6.310,14
Faixa de Rua R$1.012,25 RS 433,82 RS 1.446,07
Faixa para Aviao R$ 1.012,25 RS 433,82 RS 1.446,07
Gradil R$1.012,25 RS 433,82 RS 1.446,07
Minidoor RS 2.892,15 R$1.971,92 RS 4.864,07
Muro R$ 985,96 R$ 1.709,00 RS 2.694,96
Onibus / Abrigo R$ 2.650,74 R$ 1.766,36 RS 4.417,10
Onibus / Testeira de Ponto RS 1.32417 RS 884,38 R$ 2.208,55
Outdoor RS 4.206,76 R$ 2.103,38 R$ 6.310,14
Outdoor Duplo RS 4.995,53 R$ 2.103,38 R$ 7.098,91
Painel (Triface / Backlight / Frontlight) R$ 4.075,30 R$1.971,92 RS 6.047,22
Painel Eletrénico R$ 3.532,72 R$ 2.356,74 RS 5.889,47
Placa Comemorativa R$ 1.32417 RS 884,38 R$ 2.208,55
Placa de Esquina RS 985,96 RS 1.906,19 RS 2.892,15
Placa de Estrada R$ 3.532,72 RS 2.356,74 RS 5.889,47
Placa de Obra R$ 2.870,64 R$ 1.914,55 R$ 4.785,19
Placa de Sinalizagao R$ 1.436,51 R$ 956,08 RS 2.392,60
Pértico de Entrada R$ 6.930,45 R$ 3.133,57 R$ 10.064,02
Prédio / Empena R$ 4.233,05 R$1.814,17 RS 6.047,22
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/// Midia > Outdoor

PECA > Layout > Finalizagao > 2024 >
Prédio / Envelopamento R$ 6.073,51 R$ 2.602,93 RS 8.676,44
Protetor de Arvores RS 1.104,27 R$ 736,18 RS 1.840,46
Reldgio Digital R$ 1.656,41 R$ 1.104,27 R$ 2.760,69
Sanca (metro/trem) RS 1.656,41 RS 1.104,27 RS 2.760,69
Tapume RS 2.870,64 R$ 1.914,55 RS 4.785,19
Taxi / Teto Luminoso RS 1.324,17 RS 884,38 RS 2.208,55
Taxidoor R$ 2.650,74 R$ 1.766,36 RS 4.417,10
/// Midia > Indoor
PECA > Layout > Finalizagao > 2024 >
Adesivo Lateral Escada Rolante R$ 2.208,55 R$ 1.472,37 RS 3.680,92
Cartaz Interno Terminais RS 2.208,55 R$ 1.472,37 RS 3.680,92
Colunas de Garagem RS 1.104,27 RS 736,18 RS 1.840,46
Decoracao de Vitrine R$ 3.532,72 R$ 2.356,74 R$ 5.889,47
Envelopamento da Parte Superior de Portas RS 1.104,27 R$ 736,18 RS 1.840,46
Envelopamento de Mesas RS 1.104,27 RS 736,18 RS 1.840,46
Envelopamento de Portas RS 736,18 RS 1.104,27 RS 1.840,46
Floordoor RS 1.577,54 R$ 1.222,59 R$ 2.800,13
Pequenos Painéis Indoor RS 1.577,54 R$ 2.103,38 RS 3.680,92
Placa de Sinalizagdo inMall R$ 1.051,69 R$ 1.156,86 R$ 2.208,55
Tapume RS 2.760,69 R$ 2.024,50 RS 4.785,19




CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Design Editorial

PECA > 2024 >

Boletim / Informativo até 04 pags RS 8.544,98
Boletim / Informativo até 08 pags R$ 12.817,47
Boletim / Informativo até 16 pags R$ 19.193,35
Boletim / Informativo até 32 pags RS 24.057,41
Boletim / Informativo acima de 32 pags a combinar
Capa de Catalogo / Caderno / Agenda / Carné RS 7.404,20
Catalogo Miolo até 04 pags RS 14.355,57
Catalogo Miolo até 08 pags RS 17.944,46
Catalogo Miolo até 16 pags RS 22.435,18
Catalogo Miolo acima de 16 pags a combinar
o CD ou DVD Projeto Capa / Bolacha / Encarte simples RS 6.772,89
§ CD ou DVD Projeto Capa / Bolacha / Encarte de 08 a 16 pags R$ 10.332,86
% Cordel Capa e Miolo até 12 pags R$ 11.962,98
% Cordel Capa e Miolo até 24 pags R$ 14.953,72
% Cordel Capa e Miolo acima de 24 pags a combinar
House Organ Projeto/Editoragao até 04 pags R$ 14.355,57
Q
§ House Organ Projeto/Editoracao até 08 pags RS 17.944,46
©
é House Organ Projeto/Editoragado até 16 pags R$ 22.453,59
9
% House Organ Projeto/Editoracao acima de 16 pags a combinar
2

Processo Digital - https://cmbras.
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/// Design Editorial

PECA > 2024 >

Livreto até 04 pags R$ 11.962,98
Livreto até 08 pags R$ 17.944,46
Livreto até 16 pags R$ 26.870,69
Livreto até 32 pags RS 33.680,38
Livreto até 64 pags RS 42.146,49
Livreto acima de 64 pags a combinar
Livro de Arte - Projeto Gréfico (capa) R$ 15.775,35

Livro de Arte - Projeto Grafico (miolo) até 104 pags

R$110.427,48

Livro de Arte - Projeto Gréafico (miolo) até 256 pags

R$ 176.683,96

Livro de Arte - Projeto Grafico (miolo) acima de 256 pags a combinar
Livro Texto Corrido - Projeto Grafico (capa) R$ 7.361,83
Livro Texto Corrido - Projeto Grafico (miolo) até 104 pags R$ 22.085,50
Livro Texto Corrido - Projeto Grafico (miolo) até 256 pags RS 27.606,87
Livro Texto Corrido - Projeto Grafico (miolo) até 432 pags R$ 34.508,59
Livro Texto Corrido - Projeto Grafico (miolo) acima de 432 pags a combinar
Livro Txt + fotos-ilustragdes-tabelas-graficos, Proj. Graf. (capa) R$ 9.570,38
Livro Txt + fotos-ilustragdes-tabelas-graficos, Proj. Graf. (miolo) até 104 pags R$ 28.711,14
Livro Txt + fotos-ilustragdes-tabelas-graficos, Proj. Graf. (miolo) até 256 pags RS 35.888,93
Livro Txt + fotos-ilustragdes-tabelas-graficos, Proj. Graf. (miolo) até 432 pags RS 44.861,16
Livro Txt + fotos-ilustragdes-tabelas-graficos, Proj. Graf. (miolo) acima de 432 pags a combinar

<1




CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Design Editorial

PECA > 2024 >

Manual Técnico até 04 pags R$ 11.962,98
Manual Técnico até 08 pags R$ 17.944,46
Manual Técnico até 16 pags R$ 26.870,69
Manual Técnico até 32 pags RS 33.680,38
Manual Técnico até 64 pags RS 42.146,49
Manual Técnico acima de 64 pags a combinar
Portfélio (capa e miolo) até 08 pags RS 17.944,46
Portfélio (capa e miolo) até 16 pags R$ 22.453,59
Portfélio (capa e miolo) até 32 pags RS 28.159,01
Portfélio (capa e miolo) até 64 pags R$ 34.968,70
° Portfélio (capa e miolo) acima de 64 pags a combinar
§ Relatério de Diretoria (capa e miolo) até 08 pags RS 16.564,12
% Relatério de Diretoria (capa e miolo) até 16 pags R$ 20.705,15
% Relatdrio de Diretoria (capa e miolo) até 32 pags R$ 25.766,41
§ Relatério de Diretoria (capa e miolo) até 64 pags RS 32.686,05
Relatdrio de Diretoria (capa e miolo) acima de 64 pags a combinar
Q
§ Revista/Livro - Capa RS 7.734,34
©
°
% Revista/Livro - Miolo - por pagina RS 1.974,45
9
% Revista Projeto Gréfico (capa e miolo) até 16 pags R$ 26.292,26
% Revista Projeto Grafico (capa e miolo) até 32 pags RS 39.438,38
g % Revista Projeto Grafico (capa e miolo) até 64 pags R$ 52.584,51
Ol ©
Revista Projeto Grafico (capa e miolo) acima de 64 pags a combinar
3

Processo Digital - https://cmbras.
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/// Embalagens

PECA > Layout > Finalizacgao > 2024 >
Bula R$ 1.630,12 RS 2.234,84 RS 3.864,96
Caixa de Embarque RS 3.549,45 RS 3.444,29 R$ 6.993,74
Cartela R$ 1.130,57 RS 1.446,07 RS 2.576,64
Cinta para Embalagem R$ 1.130,57 R$ 1.630,12 R$ 2.760,69
Display R$ 6.310,14 RS 2.524,06 RS 8.834,20
Embalagem RS 7.729,92 R$ 3.312,82 R$ 11.042,75
Embalagem Blister RS 8.913,07 R$ 5.258,45 R$14.171,53
Embalagem de Linha de Produtos (até 05 produtos) R$ 18.036,49 R$ 7.729,92 R$ 25.766,41
Embalagem Promocional RS 5.521,37 RS 3.680,92 R$ 9.202,29
Embalagem / Reformulagao RS 4.732,61 RS 3.680,92 RS 8.413,52
Mascote RS 5.258,45 R$ 2.103,38 R$ 7.361,83
Mock-up RS 5.258,45 R$ 2.103,38 R$ 7.361,83
Pictograma R$ 4.601,14 R$ 1.971,92 R$ 6.573,06
Rétulo R$ 7.729,92 RS 3.312,82 R$ 11.042,75
Rétulo de Linha de Produtos (até 05 produtos) R$ 18.036,49 RS 7.729,92 RS 25.766,41
Rétulo Promocional R$ 5.521,37 RS 3.680,92 R$ 9.202,29
Rétulo / Reformulagdo RS 4.732,61 RS 3.680,92 RS 8.413,52
Sacola Institucional R$ 6.257,56 RS 2.681,81 RS 8.939,37
Sacola Promocional RS 2.576,64 R$ 1.104,27 RS 3.680,92

<< 13
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CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Materiais Impressos, Capas e Paginas

PECA > Layout > Finalizacgao > 2024 >
Agenda Capa RS 2.208,55 R$ 1.472,37 RS 3.680,92
Agenda Projeto / Finalizag&o R$ 6.625,65 R$ 4.417,10 R$ 11.042,75
Album Capa R$ 2.366,30 RS 2.234,84 RS 4.601,14
Album Projeto / Finalizagdo R$ 4.995,53 R$ 5.784,30 R$10.779,83
Apostila Capa RS 2.445,18 RS 2.760,69 R$ 5.205,87
Apostila Desenvolvimento (por pag) RS 736,18 RS 709,89 RS 1.446,07
Book Projeto / Finalizagéo RS 5.521,37 R$ 3.680,92 R$ 9.202,29
Broadside Projeto / Finalizagao R$ 6.993,74 R$ 2.997,32 R$ 9.991,06
Caderno Capa RS 2.313,72 RS 1.551,24 RS 3.864,96
Caderno Desenvolvimento (por pag) R$ 516,28 R$ 219,90 R$ 736,18
Calendario de Mesa 1 lamina RS 2.760,69 RS 1.840,46 RS 4.601,14
Calendario de Mesa Multiplas Laminas R$ 4.417,10 RS 2.944,73 R$ 7.361,83
Calendario de Parede 1 Lamina R$ 2.760,69 RS 1.840,46 R$ 4.601,14
Calendario de Parede Mdltiplas Laminas R$ 4.417,10 RS 2.944,73 R$ 7.361,83
Cardapio Projeto / Finalizagao R$ 6.625,65 R$ 4.417,10 RS 11.042,75
Carné Capa RS 1.656,41 RS 1.104,27 RS 2.760,69
Carné Miolo RS 1.656,41 RS 1.104,27 RS 2.760,69
Cartaz / Poster (de Arte) RS 4.890,36 RS 3.260,24 R$ 8.150,60
Cartaz Institucional R$ 3.312,82 R$ 2.208,55 R$ 5.521,37
Cartaz Promocional RS 2.208,55 RS 1.472,37 RS 3.680,92
Cartazete R$ 1.656,41 RS 1.104,27 R$ 2.760,69
Carteirinha R$ 552,14 RS 368,09 R$ 920,23
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/// Materiais Impressos, Capas e Paginas

PECA > Layout > Finalizacgao > 2024 >
Circular / Carta R$ 663,28 R$ 440,99 RS 1.104,27
Convite RS 3.312,82 R$ 2.208,55 R$ 5.521,37
Diploma / certificado R$ 1.656,41 RS 1.104,27 R$ 2.760,69
Editoragao Tabela ou Gréfico RS 1.104,27 R$ 736,18 RS 1.840,46
Folder (por dobra) RS 3.864,96 RS 1.656,41 R$ 5.521,37
Formulario RS 884,38 R$ 587,99 R$1.472,37
Ingresso RS 2.208,55 R$ 1.472,37 RS 3.680,92
Mala Direta R$ 5.079,19 R$ 3.386,92 RS 8.466,11
Press Release (por lauda) - - RS 1.840,46

/// Materiails Promocionais

PECA >

Layout >

Finalizagao >

2024 >

Adesivo até 50 x 50 cm RS$ 1.231,98 RS 733,44 RS 1.965,42
Adesivo acima de 50 x 50 cm R$ 3.220,80 RS 1.380,34 R$ 4.601,14
Avental RS 1.840,46 RS 1.104,27 RS 2.944,73
Back Drop R$ 1.709,00 R$ 1.971,92 RS 3.680,92
Balcdo para Degustagio RS 3.023,61 RS 3.602,04 RS 6.625,65
Bandeira RS 736,18 R$ 1.012,25 RS 1.748,44
Bandeirola R$ 736,18 R$ 1.012,25 RS 1.748,44
Banner RS 893,94 R$ 1.130,57 R$ 2.024,50
Baralho R$ 1.709,00 RS 3.444,29 R$ 5.153,28
Bexiga / Bola / Balao R$ 736,18 RS 736,18 RS 1.472,37
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CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Materiais Promocionais

PECA > Layout > Finalizacgao > 2024 >
Blimp RS 1.709,00 RS 1.603,83 RS 3.312,82
Bloco de Recados RS 736,18 R$ 736,18 RS 1.472,37
Boné RS 893,94 R$ 1.130,57 R$ 2.024,50
Botton RS 736,18 R$ 736,18 RS 1.472,37
Bracadeira RS 736,18 R$ 736,18 RS 1.472,37
Caixa de Fosforo RS 736,18 R$ 736,18 R$1.472,37
Caixa / Dispenser / Urna RS 2.332,75 RS 1.905,23 RS 4.237,98
Calendario de Bolso RS 1.209,44 R$ 1.183,15 RS 2.392,60
Camiseta R$ 1.130,57 RS 709,89 RS 1.840,46
Caneta / Lapis R$ 736,18 RS 736,18 R$ 1.472,37
Canivete / Faca RS 736,18 R$ 736,18 R$1.472,37
Cartdo de Agradecimento R$ 2.172,70 R$ 929,79 RS 3.102,49
Cartao de Aniversario R$ 2.366,30 R$ 2.050,80 RS 4.417,10
Cartdo de Natal RS 2.366,30 R$ 2.050,80 RS 4.417,10
Cartdo Magnético / Crédito R$ 2.366,30 R$ 2.050,80 RS 4.417,10
Cartao Postal R$ 1.130,57 R$ 1.630,12 R$ 2.760,69
Carteira para docs. Veiculos etc. R$ 736,18 RS 736,18 R$ 1.472,37
Cartela de Prego RS 736,18 RS 736,18 RS 1.472,37
Chapéu R$ 1.130,57 R$ 709,89 RS 1.840,46
Chaveiro R$ 1.130,57 RS 709,89 RS 1.840,46
Cinta R$ 736,18 RS 736,18 RS 1.472,37
Cinzeiro R$ 736,18 RS 736,18 R$ 1.472,37
Copo / Caneca / Garrafa RS 736,18 R$ 736,18 RS 1.472,37
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/// Materiais Promocionais

PECA > Layout > Finalizacgao > 2024 >
Cracha / Credencial R$ 736,18 R$ 736,18 RS 1.472,37
Cupom R$ 1.130,57 R$ 1.077,98 R$ 2.208,55
Deflector Solar RS 1.840,46 RS 1.104,27 RS 2.944,73
Display de Balcéo RS 1.840,46 R$ 1.104,27 R$ 2.944,73
Display de Ponta de Gondola RS 1.840,46 RS 1.104,27 RS 2.944,73
Display de Prego R$ 736,18 R$ 736,18 R$ 1.472,37
Display de Vitrine R$ 1.577,54 R$ 1.288,32 R$ 2.865,86
Estandarte R$ 893,94 R$ 1.130,57 RS 2.024,50
Faixa de Gondola RS 736,18 R$ 920,23 RS 1.656,41
Ficha de Inscri¢do R$ 736,18 RS 736,18 R$ 1.472,37
Fita de Cabega / Pulso R$ 736,18 RS 736,18 R$ 1.472,37
Flamula RS 736,18 RS 736,18 RS 1.472,37
Flyer / Folheto / Panfleto / Filipeta (frente e verso) R$ 1.709,00 RS 1.603,83 R$ 3.312,82
Flyer / Folheto / Panfleto / Filipeta (frente) RS 1.262,03 R$ 946,52 R$ 2.208,55
Galhardete R$ 736,18 RS 736,18 R$ 1.472,37
Guardanapo RS 736,18 R$ 736,18 RS 1.472,37
Guarda-sol RS 1.840,46 R$ 1.104,27 RS 2.944,73
Ima de Geladeira RS 1.262,03 RS 946,52 RS 2.208,55
Inflavel R$ 3.128,78 RS 1.340,91 RS 4.469,68
Lengo R$ 736,18 RS 736,18 R$ 1.472,37
Leque RS 736,18 R$ 736,18 RS 1.472,37
Marcador de péagina R$ 736,18 RS 736,18 R$ 1.472,37
Medalha RS 1.262,03 RS 946,52 RS 2.208,55
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/// Materiais Promocionais
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PECA > Layout > Finalizacgao > 2024 >
Mébile RS 1.577,54 R$1.919,33 RS 3.496,87
Mouse pad RS$ 1.577,54 R$ 1.367,20 R$ 2.944,73
Nécessaire R$ 1.577,54 R$ 1.367,20 RS 2.944,73
Painel Fotografico R$ 2.103,38 R$ 1.709,00 R$ 3.812,38
Painel / Fundo de Palco R$ 4.509,12 RS 1.932,48 RS 6.441,60
Papel de Bandeja R$ 2.103,38 R$ 1.709,00 R$ 3.812,38
Passador de Gondola RS 1.840,46 R$ 1.104,27 RS 2.944,73
Pen Drive R$ 736,18 R$ 736,18 R$ 1.472,37
Placa Inaugurativa / Comemoragao RS 1.840,46 R$ 1.104,27 RS 2.944,73
Plaqueta RS 736,18 RS$ 736,18 RS 1.472,37
Porta Copo R$ 736,18 RS 736,18 R$ 1.472,37
Praguinha R$ 736,18 RS 1.104,27 RS 1.840,46
Prancha PVC R$ 1.262,03 RS 946,52 RS 2.208,55
Press-kit / Pasta (capa e por lamina) R$ 736,18 RS 736,18 R$ 1.472,37
Raspadinha RS 1.840,46 RS$ 1.104,27 R$ 2.944,73
Régua R$ 736,18 RS 736,18 R$ 1.472,37
Risque-Rabisque R$ 736,18 R$ 736,18 R$ 1.472,37
Saia de mesa / Faixa de mesa RS 736,18 RS 1.104,27 RS 1.840,46
Selo RS 1.840,46 RS$ 1.104,27 R$ 2.944,73
Stand para feiras / Envelopagem acima de 25 mts R$ 6.178,68 R$ 10.385,44 R$ 16.564,12
Stand para feiras / Envelopagem até 15 mts RS 4.233,05 R$ 5.495,08 R$9.728,13
Stand para feiras / Envelopagem de 15 a 25 mts R$ 4.206,76 RS 8.676,44 R$ 12.883,21
Take One RS 2.497,76 R$ 2.103,38 RS 4.601,14
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/// Materiais Promocionais

PECA > Layout > Finalizagao > 2024 >
Toalha RS 736,18 R$ 736,18 RS 1.472,37
Troféu RS 2.497,76 R$ 2.103,38 RS 4.601,14
Viseira RS 736,18 R$ 736,18 RS 1.472,37
Welcome Package R$ 2.497,76 R$ 2.103,38 R$ 4.601,14
Woobler RS 2.447,57 RS 1.049,30 RS 3.496,87

/// Live Marketing

PECA > 2024 >

Planejamento de agao promocional R$ 20.495,04
Planejamento de ativagao R$ 12.704,02
Planejamento de evento R$ 35.043,46
Planejamento de campanha de incentivo R$ 15.147,52
Planejamento de Convengao R$ 15.274,23

/// Outros Servigos

SERVICO > 2024 >

Tratamento de Imagens (simples) R$ 525,85
Valor de arte minima RS 736,18
Vetorizagao (por Logotipo) R$ 262,92
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CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Design Grafico Politico > Identidade Visual

POSIGAO > 2024 >
Governador RS 460.114,48
Senador R$ 420.676,10
Deputado Federal R$ 315.507,08
Deputado Estadual R$ 197.191,92
Prefeito Capital R$ 315.507,08
Prefeito Interior R$ 157.753,54
Vereador Capital R$ 105.169,03
Vereador Interior R$ 59.157,58
[Ye) - - -
& /// Multimidia
N
©
S
T PEGA > 2024 >
5
§ Apresentacao até 30 Telas R$ 6.310,14
3
N Apresentacao acima de 30 Telas a combinar
g
R
8
[
()
©
©
°
Q
c - - - -
g /// Servigos Adicionais
s
Sl
i 1 PEGA > 2024 >
1
] 3 Cépia com CD R$ 65,73
ol ©
5 Cépia com Pen Drive (unidade até 8 gigas) R$ 105,17
2]
=3 Digitagao de Textos (por lauda até 1.200 toques) RS 460,11
Digitagao de Textos / Outros idiomas (por lauda) RS 689,57

Processo Digital - https://cmbras.
Processo D
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/7 ’ SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA CUSTOS REFERENCIAIS
» apro PARA SERVIGOS DE
PUBLICIDADE

MATO GROSSO DO SUL

Anuncios Display

Formatos Publicitarios Mais Utilizados
Outras Pecgas

Videos Curtos e Cartelados

Projetos > Campanhas Digitais

Projetos > Redes Sociais

Projetos > SEO (Search Engine Optimization)
Projetos > Website

Projetos > Hotsite

27801&chave=A92672125

Projetos > Mobile Site

Projetos > Blog

Projetos > Landing Page
Projetos > Mobile App
Projetos > E-commerce

Projetos > E-mail Marketing

Projetos > Newsletter

processo.digital/autenticidade?codigo

Modelo de Precificagao Opcional

Processo Digital - https://cmbras.




CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Anuncios Display

PEGA / TIPO > Preco Referéncia >

Master (quaisquer dimensdes) RS 4.462,51

ESTATICO ANIMADO

Adaptacgéo (quaisquer dimensdes) R$ 1.712,22 R$ 1.957,58

POR FORMATO 18 FORMATOS GND*

Replicagao (Ajustes de especificagdes para outros veiculos) RS 502,85 RS 2.336,43

*Considerando horas de motion e replicagao completa de uma campanha de display para
a Rede Display Google (GDN), 18 formatos.

/// Formatos Publicitarios Mais Utilizados

PECA > Dimensoes em Pixels
|8
g Arranha-céu (Skyscraper) 120 X 600
g
» Arranha-céu largo (Wide skyscraper) 160 x 600
©
S
s} Banner 468 x 60
o
R
(E Super banner (Cabegalho) 728 x 90
§ Super banner expansivel 728 x 90 - 728 x 300
S
©
E Giga banner (Cabegalho grande) 970 x 90
5
E Retangulo 180 x 150
s
2 Retangulo médio 300 x 250
o
g E Retangulo grande 336 x 280
Qg ©
[2] Ke)
i B Retangulo vertical 240 x 400
d B
Ny =}
Barra vertical 200 x 446
£
=hA Quadrado 250 x 250
Slo
[a] 17
2 § Quadrado pequeno 200 x 200
0
[&]
e
a
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/// Formatos Publicitarios Mais Utilizados

PECA > Dimensoes em Pixels

Meia pégina (Half page)

300 x 600

Outdoor (Billboard)

970 x 250

Dhtml / Floater

MOBILE

Feature Phones >

Variavel, até 72.200 pixels de
area

Small Banner 120x 20
Medium Banner 168 x 28
Large Banner 216 x 36

Smart Phones - Web & APPs >

Banner e Banner Expansivel 300 x 50
Wide Banner e Wide Banner Expansivel 320 x 50
Interstitial 300 x 250
Observacao:

Formatos padréo IAB e Rede Display Google (GDN). Sujeitos a alteracgao.

> REFAGAO - adicional minimo de 30% - valores em reais.
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CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Outras Pecas

PECA > Criagao / Finalizagao
Post simples/Anuncio Redes Sociais (jpg/gifs + texto) R$ 4.008,37
Post Carrossel (jpg/gifs + texto) R$ 8.016,75
Cover para Redes Sociais RS 4.008,37
Card para Whatsapp RS 4.461,72
Header para Redes Sociais (Facebook, YouTube, Instagram e Linkedin) RS 4.462,85
Avatar RS 4.463,99
Convite Digital (e-mail, WhatsApp ou Redes Sociais) RS 4.465,13
Wallpaper/Descanso de Tela RS 4.466,27
Criacdo / Animagao / Programacao

Anuncio para Tablet Horizontal ou Vertical R$ 8.925,03

o Anuncio para Tablet Horizontal e Vertical RS 13.387,54

N

~

S Observagoes:

§ 1) Adaptagdes de materiais ja criados: 50% do valor original.

i’ 2) Os pregos de anuncio para tablet incluem animacéao e programacao.

2 Para anuncio estatico cobrar 60%.

S

o3

S

[<e]

N~

N

1

3 .

g /// Videos Curtos e Cartelados

3

°

Q

E PEGA > Criagao / Finalizagao

=}

®

s Videos Digitais para Midia Indoor* 15" / 30" / 45" / 60" R$17.072,89

2

3 § Videos Curtos para Redes Sociais/Videos Cartelados* RS 5.690,96

4

g Videos 5" ou 7" (vinheta de abertura e encerramento) R$ 1.252,01

&

'E ° *Sem captagao, sem locugao, mas utilizando recursos como gifs,

2 g animacao simples de imagens, motion grafics.

[%2]

£

SBA

Sflo

ol

208

[0 @

[&]

e

o
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/// Projetos > Campanhas Digitais

SERVICO / ESCOPO > Preco Referéncia >

>>> PLANEJAMENTO DE CAMPANHA

Abrange 2 areas distintas: planejamento estratégico e o planejamento de midia, ambos para campanhas digitais.

Partimos do principio de que as premissas globais como objetivos, metas, matriz swot e demais componentes

de um planejamento estratégico da marca ja foram feitos e implementados.

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE CAMPANHAS DIGITAIS

A partir de briefing padrao com todas as informacgdes referentes a campanha a ser planejada
a equipe de planejamento, em conjunto com as equipes de Bl e Midia, desenvolverao o
planejamento estratégico da campanha definindo: métodos de abordagem, personas alvo
das agdes, jornada do consumidor de acordo com o produto ou servigo objeto da campanha
e objetivos a serem atingidos.

RS 42.187,12

PLANEJAMENTO DE MiDIA PARA CAMPANHAS DIGITAIS

A partir de briefing padrdo com todas as informagdes referentes a campanha a ser planejada,
somados as informagoes do planejamento estratégico da campanha, a equipe de midia
definira: canais digitais que melhor atendem a estratégia definida, volume de midia em cada
canal, plano de midia padrao com todo o detalhamento técnico dos canais escolhidos, KPIs,
modelos e periodicidade de relatério para o cliente.

R$ 28.801,97

Observacao:
Planejamento estimado para campanhas de porte médio com volume de autorizagdo
de midia com até 5 canais digitais.

SERVICO / ESCOPO > Preco Referéncia >

>>> GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE

Acompanhamento didrio da campanha, com otimizagao constante, incluindo
a implementagao de recursos e ferramentas que visam garantir a melhor
performance da conta, além do controle orgamentario da campanha.

REDE DE PESQUISA (LINKS PATROCINADOS) 20%
Otimizagdo das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos da verba
pelas ferramentas. gerenciada
REDE DE DISPLAY 20%
Otimizagao das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos da verba
pelas ferramentas. gerenciada
PROGRAMATICA 20%
Otimizagado das campanhas com base no resultado dos reports diarios fornecidos da verba
pelas ferramentas. gerenciada

Observagao:
Prego minimo para Gestdo de Campanha de Performance: R$ 5.705,70/més.

> REFAGAO - adicional minimo de 30% - valores em reais.
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CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE

PUBLICIDADE

/// Projetos > Redes Sociais

SERVICO / ESCOPO > Prego Referéncia >

>>> PLANEJAMENTO DE REDES SOCIAIS

0 planejamento de redes sociais inclui definigao dos objetivos, conteudo, plataformas

e canais, incluindo a identidade visual desses canais, recursos a serem utilizados, persona
da marca, métricas e monitoramento de resultados. Exige um diagndstico que consiste
em mapear a atuagéo da marca nas diversas plataformas sociais e a identidade percebida
e compartilhada por seus stakeholders.

« Diagnéstico da presenga nas redes sociais

+ Definigao dos objetivos a serem atingidos

* Avaliagdo das melhores plataformas para a marca e definigao do papel
estratégico de cada uma RS 32.506,78

* Criagao de guia de conteudo, incluindo a identidade visual, recursos '
a ser utilizados, persona da marca, tom de voz, editorial e volumetria

* Definicao de métricas para acompanhamento

+ Definigao de ferramentas para anélise de desempenho

>>> GESTAO DE REDES SOCIAIS

Gestdo e criagdo de conteldo para os canais, com periodicidade e frequéncia

de publicagado. Analise das mengdes da marca, bem como da repercussao das agdes
da empresa nesses canais. O monitoramento continuo inclui o relacionamento

com os stakeholders, andlises de métricas relevantes e agdes emergenciais de acordo

[Ye)

o com o que for detectado.

N

©

N

()]

B\ . .

o GESTAO DE CANAIS E CONTEUDO

T + Gestao e criagao de conteudo para os canais, com periodicidade

3 e frequéncia de publicagao

é * Publicagao de conteldo proprio ou de terceiros

N * Planejamento recorrente dos temas abordados no més .
i + Customizagao das fanpages com o mote do periodo 14.245,05 / Més
* Gerenciamento de fluxo de aprovagao de contetdo junto ao cliente

3 * Volumetria: até 03 redes sociais, postagens nas seguinte quantidades:

% Facebook 3 posts/semana, Twitter 1 post/dia, Instagram 2 posts/semana
k] * Insights para a producao de contetdo

E * Entrega e apresentacao de relatério mensal

€

]

=

T

s

o

[}

[0}

[0]

(8]

o
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/// Projetos > Redes Sociais

SERVICO / ESCOPO > Preco Referéncia >

GESTAO DE MONITORAMENTO
*Andlise das mengoes da marca, bem como da repercussao das agoes
da empresa nesses canais (até 8.000 mengdes/més)
*Monitoramento de interagbes das pessoas com a marca e com as postagens
*Monitoramento das postagens com métricas, andlise, avaliagao de resultados
* Monitoramento de mengoes e temperatura de humor
* Monitoramento de resultados de agdes e campanhas
* Indicadores de desempenho (KPIs)
+ Acordo de Nivel de Servigo 5x8
* Entrega e apresentacao de relatério mensal.

RS 8.634,94 / Més

GESTAO DE RELACIONAMENTO

* Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a marca
« Classificagao do perfil de seguidores e influenciadores

* Monitoramento e analise para agdes emergenciais complexas

e sem complexidade

+ Acordo de Nivel de Servigo 5x8

* Volume médio de 150 interagdes por més

* Entrega e apresentacao de relatério mensal

R$ 12.535,64 / Més

Observagao:

Os pregos nao incluem contratagao de ferramenta de gestao e monitoramento em redes sociais.

/// Projetos > SEO (Search Engine Optimization)

SERVICO / ESCOPO > Preco Referéncia >

>>> PLANEJAMENTO

Etapa fundamental para o sucesso dos projetos de SEO, o planejamento identifica os melhores termos (palavras-chave)
e melhores canais para posicionar a marca, considerando o produto/servigo, concorréncia e, principalmente, volume de
buscas na internet, a fim de assegurar o melhor posicionamento da marca nos sites de busca. Sao definidas as metas e
os KPIs que nortearéo a gestado de SEO. Estratégias de link building, contetdo e performance também s&o definidas no

planejamento, bem como melhorias técnicas para otimizar a indexabilidade nos mecanismos de busca

+ Analise do comportamento de busca do mercado da empresa

* Definigao de palavras-chave positivas e negativas que afetam a audiéncia
« Identificagao das palavras-chave que estdo mais associadas ao dominio
« Definigdo dos melhores canais (buscadores)

+ Definicao dos tipos de contelido mais adequados

+ Definicao das estratégias de link building

+ Andlise do Ranking organico (organic) e de autoridade (authority)

« Estudo de consisténcia das palavras-chave em paginas especificas

« Traffic source - tendéncias no volume de buscas para o mercado/segmento, em todos os buscadores.

+ Andlise do Campo Semantico para qualificagao da audiéncia desejada
* Definigado da estratégia de Gestao de Autoridade
* Definigao de Metas e KPIs

RS 28.084,91

> REFAGAO - adicional minimo de 30% - valores em reais.
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CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE

PUBLICIDADE

/// Projetos > SEO (Search Engine Optimization)

SERVICO / ESCOPO > Prego Referéncia >

>>> GESTAO

A gestao de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem
constantemente. Inclui link building, instrugdes técnicas para otimizagéo de paginas, codigos
do site, otimizacdo do conteudo e das imagens, instrugoes para otimizagédo de back-links e,
principalmente, gestado de performance com foco nos KPIs definidos no planejamento.

DIAGNOSTICO E SETUP INICIAL DO CANAL
Consiste em agdes técnicas no canal, executadas no inicio do trabalho de gestao, que visam
corrigir falhas e tornar o canal étimo e relevante pelos buscadores.

+ Apontamento de otimizagdes da estrutura da informacgao no site

» Melhorias no Title e Meta Description

+ Corregdes na indexagao do site (rastreamento, agdes manuais, dns,
404, robots, sitemaps e servidor)

. Levaptgmento Qe_ Transferéncia de propriedade e autoridade RS 13.743,69
de pagina/dominio

+ Analises de Broken Link, Backlinks e Link Building

« Identificagao de erros e fatores que podem ser interpretados
como black hat

+ Relatorio de posigao do site na busca organica em palavras-chave positivas

Observacao:
Preco para 20 Se¢des/Templates.

>>> GESTAO DE SEO

A gestédo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem
constantemente. E fundamental para chegar & primeira pagina dos buscadores e manter
0 site em evidéncia.

+ Orientagdes para criagao de conteudos relacionados aos objetivos tragados
« Instrugdes técnicas para otimizagao de paginas

* Revisao constante de cédigos do canal

« Otimizacao do contetido e das imagens 10.826,24 / Més
* Instrugdes para otimizagao de back-links

+ Gestao de performance com foco nos KPIs definidos no planejamento
+ Volume sugerido criagdo de um contetdo por semana.

Observagao:
Escopos e investimentos estimados para um canal de pequeno e médio porte com especificagao
funcional semelhante aos citados nesta tabela.
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/// Projetos > Website

SERVIGO / ESCOPO > Prego Referéncia >

Responsivo com 10 segdes. Especificagao funcional, arquitetura de informacgao (UX), sitemap,
wireframe, layout e desenvolvimento front-end e back-end para um novo website. Painel de
Administragao para atualizagdo de contetido. HTML desenvolvido utilizando os padrdes RS 44.338,31
W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes basicas para indexagao em buscadores.
Testes nas ultimas versoes dos principais navegadores.

CRIAGAO > Preco Referéncia >

Website R$ 17.735,32

/// Projetos > Hotsite

SERVICO / ESCOPO > Preco Referéncia >

Tecnicamente idéntico ao website, porém com uma estrutura de segdes menor e mais focada a langamentos de promogdes,
concursos, eventos, entre outros. Possui um periodo de vida definido e precisa ter uma estratégica de comunicagdo bem
elaborada, alinhada com a estratégia da campanha.

Hotsite de evento com 8 se¢des, sem meio de pagamento ou controles integrados. Especificagao
funcional, arquitetura de informagao (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e
back-end, RS 25.526,19
Painel de Administracao para atualizagao de contetido. HTML desenvolvido utilizando os padroes '
W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes basicas para indexagao em buscadores.
Testes nas Ultimas versdes dos principais navegadores.

CRIAGAO > Preco Referéncia >

Hotsite R$ 10.212,15

/// Projetos > Mobile Site

SERVICO / ESCOPO > Preco Referéncia >

Um Mobile Site possui as mesmas caracteristicas de um website, porém devem ser consideradas premissas técnicas
essenciais para elevar a experiéncia do usuario e otimizar muito o desempenho, visto que seré utilizados em dispositivos
maoveis.

Versdo de um website ja existente. 10 segdes: Home, Empresa, Servigos, Galeria de Midias (fotos,
videos), Formulario de Contato, Formulario de Orgamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso,
Resultados de busca. Especificagao funcional, arquitetura de informagao (UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de Administrag&o para atualizago de contetido. RS 26.531,27
HTML, desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).

Configuragdes basicas para indexagao em buscadores. Testes em até 10 resolugdes diferentes
de dispositivos moveis.

> REFAGAO - adicional minimo de 30% - valores em reais.
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CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Projetos > Blog

SERVIGO / ESCOPO > Precgo Referéncia >

0 Blog nada mais é que um website com foco em divulgar rapidamente
informacgdes de um modo simples e rapido.

Responsivo com 5 segoes: Home, Categoria de contetido, Conteldo, Resultados de Busca e
Fale conosco. Especificagao funcional, arquitetura de informag&o (UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de Administragao para atualizagao RS 17.209,47
de contetido. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). '
Configuragdes basicas para indexagdo em buscadores. Testes nas Ultimas versdes

dos principais navegadores.

CRIAGAO > Preco Referéncia >

Blog RS 6.883,79

/// Projetos > Landing Page

SERVIGO / ESCOPO > Preco Referéncia >

A92672125

Pagina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como principal
objetivo informar o usuario sobre uma determinada agao, langamento, promogao
com foco em aumentar o engajamento e convers&o.

27801&chave

Pagina unica de campanha ja definida no planejamento, responsiva, com os seguintes
elementos: Até 3 banners em slider, até 2 blocos de textos, até 10 imagens, até 3 videos
incorporados de ferramenta de terceiros, formulario de captagao que envia um e-mail
ao administrador. Especificagao funcional, arquitetura de informag&o (UX), sitemap, wireframe, RS 8.509.13
layout e desenvolvimento front-end e back-end. '
HTML desenvolvido utilizando os padroes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).
Configuragdes basicas para indexagdo em buscadores. Testes nas Ultimas versdes
dos principais navegadores.

ital/autenticidade?codigo

CRIAGAO > Preco Referéncia >

processo.dig

o
?
8
o
% Landing Page RS 3.403,65
(&)
g

Observagoes validas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:

1) Os pregos néo incluem produgéao de contetdo e ferramentas interativas nao especificadas
Nno escopo.

2) Os pregos néo incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranga,
que devem ser orgados a parte.

Processo Digital - https://cmbras.
Processo D
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/// Projetos > Mobile App

SERVIGO / ESCOPO > Preco Referéncia >

Desenvolvimento de aplicativo hibrido, proprietario, para as plataformas Android e 10S.
Especificagdo funcional, arquitetura de informagéao (UX), wireframe, layout e
desenvolvimento front-end e back-end.

Funcionalidades: Login, Logout, Esqueci minha senha, Termos de Uso, Cadastro, Sobre RS 68.837.91
o Aplicativo, Galeria de Fotos, Noticias, Push notification, Eventos, Alteragado de dados '
cadastrais. Painel de Administragao para atualizagdo de contetido e APIs de integragao
entre o Back-end e o APP. Compatibilidade e testes nas ultimas versoes de sistema
operacional dos principais dispositivos.

Observacgao:
O prego néo inclui producao de contetudo e ferramentas interativas nao
especificadas no escopo.

/// Projetos > E-commerce

SERVIGO / ESCOPO > Preco Referéncia >

Customizag&o de e-commerce, utilizando plataforma de mercado existente. Em caso

de plataformas open-source, é definido um tema padrédo e com base nisto é feita toda
customizagado. Em caso de platorma proprietéria, é utilizado o tema ja existente e feito
as customizagdes dentro dos limites da plataforma.

E-commerce para empresas de pequeno e médio porte com nivel de maturidade média
em venda on-line. Layout e desenvolvimento front-end e back-end. Personalizagéo das
seguintes paginas: Home, Categoria de Produtos, Produto, Carrinho de Compras, Finalizagao RS 57.603,94
de Pedido, Resultados de Busca, Institucional. HTML desenvolvido utilizando os padroes '
W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes basicas para indexagao em buscadores.
Testes nas ultimas versoes dos principais navegadores.

CRIAGAO > Preco Referéncia >
E-commerce RS 23.041,57
Observagoes:

1) O prec¢o nao inclui: planejamento, treinamento, homologag¢ao de meios
de pagamento, homologac¢ao de formas de entrega e carga de produtos.
2) O prego nio inclui desenvolvimento ou locagéo de plataforma,
que deve ser orgado a parte.
3) O prego nao inclui hospedagem, compra de dominio e certificados
de seguranca, que devem ser orgados a parte.

> REFAGAO - adicional minimo de 30% - valores em reais.
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CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Projetos > E-mail Marketing

SERVICO / ESCOPO > Preco Referéncia >

CRIAGAO E PRODUGAO DO HTML
Criagao de layout com conteldo produzido a partir de briefing do cliente, mais RS 4.008,37
diagramacao e produgao da pega em HTML, com links e cédigos para mensuragao.

OUTROS SERVICOS DE E-MAIL MARKETING

Importacao, higienizacao e segmentacao da base. Importagao do HTML
e programagao dos disparos. Gestao: geracao de relatorios, analise

de performance e sugestoes de ajustes.

sob consulta

/// Projetos > Newsletter

SERVIGO / ESCOPO > Preco Referéncia >

[Ye)

N - -

~ CRIAGAO E PRODUGAO DO HTML

§ Cria}qz?\o de layout mais diégramagéo e producdo da pega em HTML, com links RS 4.008,37
2 e cédigos para mensuragao.

) *Conteudo especializado produzido pelo cliente.
<

Q

)

S OUTROS SERVICOS DE NEWSLETTER

& Importagao, higienizagao e segmentacao da base. Importagao do HTML
il - . . - o P sob consulta
e programagao dos disparos. Gestao: geragao de relatérios, andlise de performance
5 e sugestoes de ajustes.
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/// Modelo de Precificagao Opcional

Custos referenciais hora-homem para planejamento, criagao, execugao e gestao
de projetos digitais, com natureza e grau de complexidade diferentes e custos variaveis.

Exemplos:

« Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app;

+ Analise de presenca, Planejamento e Gestao de marcas em redes sociais;

* Planejamento e Gestao de campanhas digitais;
* Planejamento, setup e gestao de SEO;

* Produgao de conteudo especializado e multimidia para sites, redes sociais, etc;

* Criagdo e producgao de Intervengdes diferenciadas.

O orcamento final sera baseado em trés pilares essenciais:

1) Detalhamento claro do escopo de trabalho;
2) Metodologia para execugao e gestao de projeto;
3) Tecnologia adotada.

Existem 5 areas basicas, necessarias para
o desenvolvimento dos servigos digitais.

AREAS Custo Hora-Homem

Planejamento

454,14 a 567,24

Atendimento e Gestao

364,51 a 455,34

Design/Criagao

364,51 a 455,34

Produgéo de Contetido (web ou redes sociais)

315,50 a 386,02

Programacgao

272,48 a 364,51

> REFAGAO - adicional minimo de 30% - valores em reais.
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CUSTOS REFERENCIAIS
PARA SERVICOS DE
PUBLICIDADE

/// Critérios Gerais

01) Os critérios gerais seguem rigorosamente as Nor-
mas-Padrdo da Atividade Publicitaria editadas pelo
CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao, bem
como a Legislagao da Industria da Propaganda, parti-
cularmente a Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965, e os
Decretos n°57.690 de 1° fevereiro de 1966 e n° 4.563/2002.

02) Os custos internos sao cobrados conforme previsto
nos itens 3.6, 3.8 e 3.10 das Normas-Padrdo do CENP —
(Conselho Executivo das Normas-Padrao). S&o compostos
dos custos de criagéo e arte-final, adicionados dos demais
recursos utilizados para a confecgdo dos materiais do
cliente, como digitalizagédo de imagens (scanner), vetori-
zagao de logotipos, editoragéo, impressdes, entre outros.
Com o objetivo de assegurar a qualidade técnica dos
trabalhos produzidos por agéncias de publicidade, o SI-
NAPRO/MS, apoiando-se em pesquisas, confirmou que
eventuais negociagées de custos internos entre clientes
e agéncias com descontos superiores a 50% (cinquenta
por cento) sobre os pregos da presente tabela referencial
tem o potencial de afetar negativamente a qualidade e o
ritmo dos servigos prestados pelas agéncias.

Por isso, reiteramos que, em relagao aos custos internos,
o SINAPRO/MS recomenda que quando houver negocia-
gao de valores, a exemplo do montante da verba publi-
citaria, que o eventual percentual de desconto sobre os
valores constantes na presente tabela nao ultrapasse
50% (cinquenta por cento), com a finalidade de manter a
qualidade dos servigos prestados pelas agéncias de pu-
blicidade no ambito de Mato Grosso do Sul.

03) Remuneracgéo da agéncia de propaganda:

a) Pelo planejamento de midia e pela intermediagéo na
contratagao de espago/tempo publicitario, a agéncia re-
cebera dos veiculos de divulgacao, 20% sobre o valor da
midia. Essa remuneragao é exclusivamente concedida
as agéncias de propaganda e ndo pode ser repassada
ao anunciante direto (cf. subitem 3.11.2, “b" e “c” das Nor-
mas-Padrao).

b) Pela responsabilidade de pesquisar opgdes de tercei-
rizagao buscando sempre a melhor relagdo entre qua-
lidade, precgo e agilidade dos fornecedores de servigos
auxiliares, bem como pelo acompanhamento e contro-
le de todas as fases de produgéo que serdo executadas
materialmente por terceiros fornecedores, a Agéncia
é remunerada pelo cliente no percentual de 15% sobre
o valor dos servigos e suprimentos contratados com es-
ses mesmos fornecedores (cf. subitem 3.11.2, 'b" e “c” das
Normas-Padrao).

c) servigos especiais, tais como pesquisas, assessoria de

imprensa e outros seréo cobrados mediante prévia com-
binagéo entre as partes.
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04) Critérios de Permuta: E livre a contratacéo de per-
muta de espago, tempo ou servigo publicitario entre Ve-
iculos de Comunicagdo e Anunciantes, diretamente ou
mediante a participagao da Agéncia de Publicidade res-
ponsavel pela conta publicitaria. O respectivo contrato
deverd, necessariamente, estabelecer a quem com-
petird remunerar a Agéncia, podendo este énus recair
sobre o Veiculo ou sobre o Anunciante, isoladamente, ou
sobre ambos e em qual proporgdo. Quando o contrato for
0misso a respeito, a Agéncia titular dos direitos autorais
sobre o material a ser veiculado faré jus ao “desconto pa-
drdo de agéncia’, na forma do item 2.5 combinado com o
item 4.1 das Normas-Padrdo do CENP.

05) Nos casos de remontagem de pegas produzidas,
cada uma sera respectivamente cobrada a razao de 30%
do valor estabelecido nestes Custos Referenciais.

06) Nos valores discriminados nestes Custos Referen-
ciais do Sinapro MS nédo estédo necessariamente inclu-
sos materiais complementares relativos e necessarios
para layout e finalizagéo, tais como fotografias, ilustra-
¢Oes, graficos, cartoons etc.

07) Critério para remuneragéo de "Fee” mensal: Como
alternativa a remuneragéo através do “desconto padréo
de agéncia’, é facultada a contratagao de servigos de
Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou "honorarios
de valor fixo’, a serem ajustados por escrito entre Anun-
ciante e Agéncia, respeitado o disposto no item 2.9 das
Normas-Padrao do CENP. O “fee” podera ser cumula-
tivo ou alternativo a remuneracdo de Agéncia decor-
rente da veiculagdo (“desconto padrdo de agéncia’); de
produgao externa, de produgéo interna e de outros
trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servi-
gos de relagbes publicas, assessoria de imprensa etc. Em
qualquer situagao ou modalidade de aplicagéo do “fee”, a
Agéncia devera ser remunerada em valor igual ou apro-
ximado ao que ela receberia caso fosse remunerada na
forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as
partes, contanto que os servigos contratados por esse
sistema sejam os abrangidos no item 3.1 e preservados
os principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 e 3.4. Para
adequagédo dos valores de remuneragdo de Agéncia
através de “fee’, como forma de evitar a transferéncia
ou concessao de beneficios ao Cliente/Anunciante pela
Agéncia, contrariando as Normas-Padrdo, bem como
as normas legais aplicaveis a espécie, recomenda-se a
reviséo, a cada 6 (seis) meses, dos valores efetivamente
aplicados pelo Cliente/Anunciante em publicidade, em
comparagdo aos valores orgados inicialmente (“budgets”
de publicidade) e que tenham servido como parametro
para a fixagdo dos valores do “fee”.
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08) O ISS (imposto sobre servigos) devido sobre seus
honorarios sera pago, conforme disposigao do art. 3°, da
Lei Complementar n.° 116/2003, no local do estabeleci-
mento prestador ou, na falta do estabelecimento, no
local do domicilio do prestador.

09) Reembolso de despesas: Serdo debitados ao cliente,
pelo prego de custo, sem incidéncia de honorarios ou
ISS, todos os gastos efetuados e previamente autoriza-
dos e comprovados para o bom desempenho dos servi-
cos. Esses gastos, em geral, referem-se a viagens, esta-
dias, transporte, alimentagdo, comunicagdo em geral,
cépias etc.

10) O cliente liquidard, a vista, as notas de honorarios e
de despesas apresentadas pela Agéncia, prevalecendo,
porém, o prazo de vencimento das faturas de servigos
de terceiros.

11) Sempre que os servigos solicitados pelo cliente e exe-
cutados pela Agéncia ndo sejam realizados, veiculados ou
venham a ser cancelados, a Agéncia os cobrara de acordo
com estes Custos Referenciais, a fim de ressarcir de suas
despesas com planejamento, layout, concepgéao etc.

12) Clientes que desejarem realizar concorréncia entre
agéncias deverao ser informados de que serdao cobrados
custos de elaboragao das pecas solicitadas/apresentadas.

13) Servigos solicitados e nédo finalizados no prazo de 30
dias sofrerdo cobranga do custo de layouts.

14) Hora técnica de consultoria em propaganda e marke-
ting, diagnéstico empresarial: RS 788,77.

15) Projetos Especiais: A cobranga de projetos, criagdo/
layouts, redacéo de textos de materiais e outros servigos
néo previstos nestes Custos Referenciais é de livre acer-
to entre a agéncia e o cliente.
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