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PREFEITURA MUNICIPAL DE PENAPOLIS

EDITAL N° 3.114/2025
CONCORRENCIA PRESENCIALN® 001/2025
PROCESSO N°238/2025

PREAMBULO

O SECRETARIO DE ADMINISTRACAO da Prefeitura do Municipio de Penapolis, usando das atribuices que lhe sdo conferidas pelo Decreto Municipal
n° 1.114/1997 e por determinac@io do Senhor Prefeito, Carlos Henrique Rossi Catalani, torna publico, para conhecimento de todos os interessados, que realizara
licitagdo na modalidade CONCORRENCIA, na forma PRESENCIAL, com critério de julgamento TECNICA E PRECO, objetivando a CONTRATACAO
de Agéncia de Publicidade para a prestacio de servicos técnicos de publicidade visando a elaboraciio de projetos e campanhas da Prefeitura de
Penapolis, conforme descrito neste Edital e seus anexos, nos termos da Lei Federal n° 14.133 de 01/04/2021, Lei Federal n® 12.232/2010, Lei n® 4.680/1965,
Decreto Federal n® 57.690/1966, Decreto Federal n® 4.563/2002, Lei Federal Complementar n° 123 de 17/12/2006, e Decreto Municipal n° 7.845 de 25/03/2024,
com suas alteragdes posteriores, dentre outras cominagdes legais.

Retirada do Envelope: A retirada do envelope ¢ gratuita e estara disponivel até¢ as 08h30min do dia 10/11/2025, na sala do Servico de Licitacfo, localizado na
Avenida Marginal Maria Chica, 1.400 — Tel. (18) 3654-2500 — CEP 16300-005 Penapolis/SP, respeitado o horério de atendimento ao publico do Pago Municipal.

A Sessio Publica de RECEBIMENTO dos envelopes: Os envelopes devem ser entregues das 08h3 1min até as 09h00min do dia 10/11/2025, a Comissao
de Contratagdo na Sala Pedagogica, localizada na Prefeitura do Municipio de Pendpolis/SP, no enderego: Avenida Marginal Maria Chica, 1.400 — Tel. (18) 3654~
2500 — CEP 16300-005 Penapolis/SP).

A Sesséo Piblica de ABERTURA dos envelopes terd inicio s 09h01min — dia 10/11/2025, no mesmo local da entrega dos envelopes.

Nota: O envelope destinado a apresentagdo da via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitaria sera padronizado e fornecido previamente pela Prefeitura.
O tamanho do envelope ndo identificado, entregue pela Prefeitura, sera de aproximadamente 30 cmx 42 cm.

A andlise e julgamento das propostas técnicas serd realizada por subcomissdo técnica, composta nos termos do artigo 10, da Lei 12.232/2010, devendo seus
membros serem escolhidos por meio de sorteio, em sessdo publica, entre nomes constantes de relagdo a ser divulgada e publicada no Didrio Oficial do Municipio, em
prazo ndo inferior a 10 dias da data da sessdo do sorteio.

Esta licitagdo reger-se-4 pelas normas pertinentes a Lei Federal n° 12.232/2010; Lei n° 4.680/1965; Decreto Federal n° 57.690/1966; Decreto Federal n®
4.563/2002; e, de forma complementar, a Lein® 14.133/21, akém das normas estabelecidas no presente Edital e seus Anexos.

Em caso de decretagdo de feriado nacional, estadual ou municipal no dia previsto para apresentacdo dos envelopes, o ato serd automaticamente transferido para o
primeiro dia (itil seguinte, mantendo os mesmos horérios e local

Esta licitacdo sera realizada de forma presencial, de acordo com o permissivo do artigo 17, paragrafo 2°. da lei 14.133/21. A apresentagdo das propostas técnicas
incluird uma via do Plano de Comunicacdo de forma apocrifa, a ser avaliada por uma Subcomissdo Técnica especialmente composta. Isso se deve as especificidades
da apresentacdo das propostas técnicas, onde a forma eletronica poderia resultar na identificagdo antecipada da via nfo identificada do Plano de Comunicagio,
podendo invalidar o certame.

1. DO OBJETO
1.1. A presente licitagdo tem por objeto a “CONTRATACAO de Agéncia de Publicidade para a prestacio de servicos técnicos de publicidade visando a
elaboraciio de projetos e campanhas da Prefeitura de Penapolis”, incluindo o fornecimento de materiais ¢ mio de obra necessaria para a realizacdo dos
servicos, conforme condigdes, quantidades e exigéncias estabelecidas neste Edital e seus anexos.
1.2. O critério de julgamento adotado sera o de técnica e preco, considerando o menor dispéndio para a Administragdo, nos termos do Art. 34 da Lei
Federal n° 14.133/2021 e considerando a maior pontuagdio obtida a partir da ponderagdo, segundo fatores objetivos previstos no edital, das notas atribuidas aos
aspectos de técnica e de prego da proposta, nos termos do Art. 36 da mesma Lei, e observadas as exigéncias contidas deste Edital e seus Anexos quanto as
especificagdes do objeto.
1.3. O valor total estimado da presente licitacdo é de R$ 600.000,00 (seiscentos mil reais).

1.3.1. A data de referéncia do orcamento estimado segue a lista de referéncia de custos elaborada pelo SINAPRO — SP (Anexo IX) vigente
quando da data da publicacio deste edital.
1.4. Também integram o objeto desta licitacdo, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

1.4.1. a) Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e geracdo de conhecimento relativos & execugdo do contrato;
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1.4.2. b) A producfo e & execugdo técnica de pecas, materiais ¢ projetos publicitérios, tanto de midia como ndo midia, criados no ambito do contrato;

1.4.3. ¢) A criagdo, implementacio e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
das acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

1.5. Conforme justificativa da instituicfio requisitante, com base no artigo 17, § 2° da Lei Federal N° 14133/2021, esta licitacdio sera realizada na forma
presencial, considerando as especificidades da apresentag@o das propostas técnicas, as quais serdo compostas por Plano de Comunicag@o a ser apresentado de
forma apdcrifa, sendo avaliada e julgada pela Subcomissdo Técnica designada. A realizagdo de tal procedimento por via eletronica, prejudica a eficiéncia da
analise técnica dos materiais, além da auséncia de seguranga em manter a ndo identificagdo da via nos termos legais ¢ podendo ensejar a invalidagao do certame.
1.6. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 1.4 terdo a finalidade de:

1.6.1. a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da Administragdo, o publico- alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo
difindidas as campanhas ou pegas;

1.6.2. b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens;

1.6.3. c) Possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas ou pecas.

1.6.4. - E vedada a inclusdo nas pesquisas ¢ avaliagdes de matéria estranha ou que ndio guarde pertinéncia tematica com a agdo publicitaria ou com objeto do
contrato de prestacdo de servicos de publicidade.

1.7. Os servigos previstos no subitem 1.1 e 1.4 ndo abrangem as atividades de promogao, patrocinio, assessoria de comunicagio, imprensa, relagdes ptblicas ¢ a
realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.7.1. No se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em
instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem com veiculo de comunicagdo, e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de comunicagio.

1.8. - A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentacio das Propostas Técnica e de Precos, Documentos de Habilitagdo exigidos nesta
concorréncia. A Prefeitura, em nenhum caso, responsével por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do presente processo licitatorio.
1.9. - Para a prestagdo dos servigos, sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante denominada licitante ou contratada.

2. DA PARTICIPACAO NA CONCORRENCIA
2.1. Poderdo participar desta licitacdo as empresas interessadas, do ramo de atividade pertinente ao objeto licitado, que tenham atividades disciplinadas pela Lei
Federal n° 4.680/1965 e obtido o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos do Art. 4°, § 1° da Lei Federal N° 12.232/2010, e as normas
da atividade publicitaria, sob orientagdo do Conselho Executivo de Normas-Padrdo (CENP), em seu texto vigente na presente data, doravante designados
concorrentes, que atenderem a todas as exigéncias deste Edital e de seus ANEXOS.
2.2. N@o poderio participar desta licitacdio os interessados:

2.2.1. Proibidos de participar de licitagdes e celebrar contratos administrativos, na forma da legislagéo vigente;

2.2.2. Que ndo atendam as condi¢des deste Edital e seu(s) anexo(s);

2.2.3. Estrangeiros que ndo tenham representacdo legal no Brasil com poderes expressos para receber citagdo e responder administrativa ou judicialmente;

2.2.4. Que se enquadrem nas vedacdes previstas no Art. 9° e 14 da Lei Federal n® 14.133/2021;

2.2.5. Que estejam sob faléncia, concurso de credores, ou em processo de dissolugdo ou liquidagdo;

2.2.6. Ndo poderdo participar da licitacdo as agéncias integrantes de um mesmo grupo assim entendidas, para efeito deste Edital aquelas que tenham diretores
ou SOCioS em comur;
2.3. A pessoa juridica podera participar da licitagdo em consdrcio, observadas as regras do Art. 15 da Lei Federal n® 14.133/2021.
2.4. A participacio na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante:

2.4.1. a) a confirmagdo de que recebeu 0 ENVELOPE N° 1, conforme previsto no predmbulo do Edital e as informagdes necessarias ao cumprimento desta
Concorréncia;

2.4.2. b) a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital e de seus anexos;

2.4.3. c) a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor, e

2.4.4. d) a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.
2.5. A licitante assume todos os custos de preparagdo e apresentacdo dos Documentos de Habilitagdo e Propostas exigidos nesta Concorréncia, ressalvado que
A Prefeitura ndo serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugéio ou do resultado do processo licitatorio.

3. DO CREDENCIAMENTO

3.1. No ato da entrega dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Precos, o representante da licitante devera apresentar a Comissao de Contratacdo o
documento que o credencie a participar deste certame, juntamente com seu documento de identidade de f& publica, de acordo com o modelo sugerido no Anexo
1V, fora dos envelopes.

3.1.1. Quando a representagdo for exercida por sdcio ou dirigente através dos atos de constituicdo da empresa, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, em copia autenticada do ato que estabelece a prova da representagdo da empresa, no qual conste 0 nome do socio e os poderes para
representa-la. No caso de dirigente, serd necessaria a apresentagdo de cdpia autenticada da ata da assembleia de eleigdo do dirigente. Em ambos os casos, a
autenticagdo em cartorio ¢ requerida, ou a cdpia deve ser apresentada junto com o documento original para permitir que a Comissdo de Contratagdo ateste sua
autenticidade

3.1.2. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutirio ou legal, o credenciamento serd feito por intermédio de procuragdo, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo IV.

3.1.2.1. Na hipdtese de apresentagdo por intermédio de procurag@o, devera ser juntada a copia autenticada do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que constem os nomes dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatérios.
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3.1.3. A auséncia do documento habil de representagdo ndo impedira o representante de participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer
ato durante o procedimento licitatdrio.
3.1.4. Na hipdtese de substituicdo do representante no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.
3.1.5. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcdo e abertura, deverd encaminhar as Propostas Técnica, de Pregos e os
Documentos de Habilitagdo, quando solicitado, por meio de portador.
3.1.5.1. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos envelopes diretamente a Comissdo de Contratagdo, na data, hora e local indicados no
preambulo deste Edital.
3.1.5.2. Sera admitido apenas 01 (um) representante para cada Licitante.
3.1.5.2.
4. DAAPRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E DAS PROPOSTAS
4.1. As Propostas Técnicas, de Precos ¢ os Documentos de Habilitacio deverdo ser apresentados a Comissdo de Contratagdo em envelopes distintos e
separados, na forma a seguir discriminadas:
4.2. ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA
4.2.1. Alicitante devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:
QUESITOS SUBQUESITOS

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

I - Plano de Comunicagéo publicitaria P
Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

1T - Capacidade de Atendimento

I — Repertorio

IV— Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo

4.2.2. A Proposta Técnica deve ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente, e deve ser apresentada com clareza,
sem emendas ou rasuras.

QUESITOS:

I- PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

4.3. O Plano de Comunicagdo Publicitaria deverd ser constituido por caderno especifico composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunica¢do Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no briefing — ANEXO 1II e nas orientagdes deste Edital,
observadas especialmente as seguintes previsdes:

I - A formatagdo deve seguir as diretrizes estabelecidas nos subitens 4.3.5 a 4.3.9. A elaboragdo
deve ser feita em duas vias.

a) Plano de Comunicacéio Publicitaria — Via Nao Identificada;
O Plano de Comunicag@o Publicitaria — Via Nao identificada ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si
s6, a identificagdo de sua autoria antes da abertura do invélucro n° 2.

b) Plano de Comunicacio Publicitaria — Via Identificada.

O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em exemplar com o mesmo contetdo da Via Néo Identificada — sem os exemplos de
pecas e ou material da Ideia Criativa e conter a identificagdo da licitante, assim como data e assinatura na Gltima pagina e rubrica nas demais, por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus

atos constitutivos.

SUBQUESITOS

4.3.1. Raciocinio Basico ¢ um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante fard um diagndstico das
necessidades de comunicagdo publicitaria da Prefeitura, sua compreensio sobre o objeto da licitago e, principalmente, sobre o desafio de comunicag@o expresso
no briefing.

4.3.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria é um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante
apresentara as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio de comunicagdo e alcancar os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo relacionados a
esse desafio expressos no briefing, compreendendo:

L explicitacdo e defesa do partido temético e do conceito que, de acordo com seu raciocinio bésico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;

3

1. explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagio Publicitaria sugerida, especialmente “o que dizer”, “a quem dizer”, “como dizer”,

“quando dizer” e que meios de divulgac@o, instrumentos ou ferramentas utilizar.

4.3.3. Ideia Criativa ¢ um subquesito por meio do qual a licitante apresentard proposta de campanha publicitaria para a execugdo da sua proposta de
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria.
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4.3.3.1. Todas as pecas e ou material que compdem a campanha deverdo ser listados em uma relag@o na qual, a critério da licitante, poderdo ser inseridos
comentarios circunscritos a especificacdio de cada pega e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que deles se pode esperar.
4.3.3.2. Arelagdo devera indicar as pegas e ou material que foram corporificados nos termos do subitem 4.3.3.3.
4.3.3.3. Da relacdo de pecas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar como exemplos as pecas e/ou material que julgar mais indicados para
corporificar objetivamente sua proposta de solugéo do desafio de comunicagéo, os quais deverdo observar as seguintes orientacdes:

L. Limitar-se, sob pena de desclassificagdo, a apresentar 10 (dez) exemplos, independentemente do meio de divulgac@o, do tipo ou caracteristica da peca e/ou
material. Devem ser observadas as seguintes regras:

a) Cada reducdo e ou variagdo de formato sera considerada como uma peca;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

¢) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anfincio para revista, jornal tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor,
adesivagem de fingers) serd considerada como uma peca, se o entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma peca sozinha ndo
transmitir a mensagem completa da comunicag@o;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;

¢) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo consideradas duas pegas.

4.3.3.3.1. S¢ serdo aceitos exemplos de pegas e/ou material ndo finalizados.

4.3.3.3.2. Na elaboragfo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha, voz de personagens e locugéo.

4.3.3.3.3. Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: “cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “aniincio revista”,
“monstro internet”) formatada conforme previsdo do subitem 4.3.5., VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a relagdo de pecas e ou material a que se refere o
subitem 4.3.3.1.

4.3.3.3.4. Os storyboards animados, animatics, prototipos e monstros devem ser apresentados em DVD ou PEN-DRIVE e devem ser executaveis no
sistema operacional Windows, nos formatos universais, como:
1. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. wmv, mpeg, vob;
11. prototipos e monstros, para radio: mp3, wma;
I.protétipos e monstros, para internet: pdf] jpg, html, mpeg, swfe mov.

4.3.3.3.5. Os exemplos de pecas e ou material devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensdes do involucro n°

4.3.3.3.6. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do invélucro n° 1 poderdo ser dobradas.
4.3.3.3.7. As pecas graficas podem ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo prejudique sua keitura, € ndo ha limitacdo de cores.

4.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia ¢ um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de textos, tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera
ser apresentada:
L. justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consondncia com a estratégia de comunicagio publicitaria sugerida pela licitante e em fungdo da verba
referencial indicada no briefing.
1. simulagdo do plano de distribuicdo em que a licitante identificard todas as pecas e ou material constantes da relagdo prevista no subitem 4.3.3.1.

4.3.4.1. Da simulagdo do plano de distribuigdo devera constar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
- periodo de distribuicdo das pegas e/ou material;
[I- quantidades de insercdes das pegas em veiculos de divulgagio;
I valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagdo, separadamente por meios;
IV—valores (absolutos e percentuais) alocados na produgio e/ou na execugdo técnica de cada pega destinada a veiculos de divulgagdo;
V- quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;
VI- valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega e ou material de ndo
midia:

4.3.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideramrse como Nao Midia os meios que ndo implicam a compra de espago e/ou tempo em veiculos de
divulgagdo para a transmissdo de mensagem publicitaria.

4.3.4.3. A simulagdo do plano de distribuigdo deveré observar ainda as seguintes condicdes:
I—os pregos das inser¢des em veiculos de comunicag@o devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicag@o do aviso de licitag@o;
II- deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacgo, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;
1I- devem ser desconsiderados os custos internos ¢ os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.
IV— para veiculos de comunicagdo que ndo atuem com tabelas de Pregos Piblicos, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de comunicacdo
(tais como midia programatica, trading desks e redes sociais) a Licitante devera informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com essas
ferramentas no dmbito de sua estratégia, assim como para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas serdo
utilizadas para atingi-los (ex: com, true views, taxa de impressdo, geragdo de leads, custo por alcance, cpc, cpe, custo por visualizagdo de video, custo por curtida
entre outros).
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V- para fins desta Licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, exemplo da programagio de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter,
Linkedin e Youtube, estd inserida no conceito de forma inovadora de comunicagéo.

FORMATACAO DO PLANO DE COM UNICACAO PUBLICITARIA
4.3.5. O caderno especifico que compde o Plano de Comunicagdo Publicitaria devera observar a seguinte formatacdo:
I — Caderno tnico, orientagdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda;
11— capa e contracapa em papel sulfite A4 branco, com 90g, ambas em branco.
I — contetdo impresso em papel sulfite A4, branco, com 90g, orientacdo retrato;
IV —espagamento de 3 cm na margem esquerda, 2 cm na margem direita e 2,5 nas margens superior e inferior, a partir das respectivas bordas;
V — titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
VI - espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apds titulo e entretitulos e entre paragrafos;
VII - alinhamento justificado do texto.
VIII - texto e numeracgdo de paginas em fonte “Arial”, cor “automatico”, tamanho “12 Pontos™;
IX — numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, bem algarismos arabicos, na parte inferior da pagina, do lado
direito.

4.3.6. Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relacdio de pegas e/ou material, conforme previsto no subitem 4.3.3.1.
estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas. Nao computadas nesse limite a capa, contracapa e as paginas utilizadas exclusivamente para separagdo dos
subquesitos.

4.3.6.1. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo estdo limitados a nimero de paginas.

4.3.7. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados em papel A4 ou A3, em papel sulfite com 90g,
sem suporte:

4.3.8. As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicago Publicitaria poderdo:

I - ser editados em cores;
II - ter seu contetido editado com a fonte “Arial”, tamanho “10 pontos™;
III - ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas para efeito do subitem 4.3.6.

I - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

4.4. A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros
recursos por meios dos quais a licitante discriminara:

I — arelagdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentagdo das Propostas, com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

11— a quantificagdo e a qualificagdo do(s) profissional(is) que podera(do) ser disponibilizado(s) para a execugdo do contrato devem ser apresentadas, destacando
suas qualificacdes nas areas de estudo e planejamento, criagdo, producdo de radio, TV, cinema, internet, produgdo grafica, midia e atendimento;

a) a qualificagdio devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo, o nome, a formag@o e a experiéncia dos profissionais.

b) os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento deverdo participar da elaboragdo dos servicos objeto deste Edital,
admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovagdo prévia da Administragdo.

I — as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposicéo para a execugdo do contrato.

IV — a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condigdes normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragéo
de plano de midia;

V — as informagdes de marketing e comunicagdo, as pesquisas de audiéncia, auditoria de circulagdo e controle de midia serdo regularmente disponibilizadas a
Administragdo durante a vigéncia do contrato, sem 6nus adicionais.

4.4.1. Os documentos ¢ informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no subitem 4.4. deverdo ser formatados em orientagdo retrato, em
papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o uso de cores, em fonte “Arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinada na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante na forma de seus atos constitutivos.

4.4.2. Ndo ha limitagdo de nimero de paginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.

11 - REPERTORIO

4.5. O Repertorio sera constituido de pecas e/ou material concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.
4.5.1. No caderno especifico do Repertorio deverdo ser apresentadas 10 (dez) pecas e/ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da

forma de sua veiculac@o, exposi¢do ou distribuicdo, observado o seguinte:

I — as pecas e/ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de janeiro de 2019;

11 — as pecas eletronica deverdo ser fornecidas em DVD ou PEN DRIVE, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico

ou ser apresentados separadamente (soltos);

111 — as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas).

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou ndo.

IV — as pegas e ou material ndo podem se referir a acdes executadas no ambito de contratos de prestacdo de servigos de publicidade de que a Administracdo
seja ou tenha sido signataria;
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V — formatagdo na orientagdo retrato, em fonte “Arial”, tamanho™12 pontos”, com ou sem o uso de cores, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinada na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante na forma de seus atos constitutivos;
VI — edicdo em papel A4 ou A3, com 90g., preservada, em qualquer hipotese, a compreensdo de seu conteudo e a indicagdo das dimensdes originais das pegas
neles contidas.

4.5.1.1. Para cada peca e ou material previstos no subitem 4.5.1, devera ser apresentada ficha técnica com a indicac@o sucinta dos problemas que se
propds a resolver e a identificacdo da licitante ¢ de seu cliente, além do titulo, data de producéo, periodo de veiculagdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de
veiculagdo, mencdo de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.
4.5.1.2. A apresentacdo de pegas e ou material em niimero inferior ao exigido no subitem 4.5.1 implica, para este quesito, pontuagdo maxima proporcional
ao nimero de pecas apresentadas.
4.5.2. Nao ha limitagdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

IV - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COM UNICACAO

4.6. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio, cada um com o méaximo de 02 (duas)
paginas, em que serdo descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes ou ex-
clientes, desde que estes ultimos tenham sido atendidos em periodo posterior a 31 de dezembro de 2018.

4.6.1. As propostas de que trata o subitem 4.5 devem ter recebido a autorizagdo para sua produgdo ou ter sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2019.

4.6.2. A apresentagdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este quesito, pontuacdo maxima equivalente & metade de pontuagdo
maxima prevista para esse quesito.

4.6.3. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes ou exclientes, desde que estes tenham sido atendidos em periodo
posterior a 31 de dezembro de 2018 e nfio podem referir-se a acdes executadas no ambito de contratos de prestagdo de servicos de publicidade de que A
Prefeitura seja ou tenha sido signatario.

4.6.3.1. A formalizagdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas
paginas e assinatura na ultima pagina.

4.6.3.2. Na tiltima pagina do relato deveré constar a indicagdo do nome empresarial do cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do
seu nome e cargo ou fingdo, além da assinatura do autor do referendo.

4.6.4. Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas e/ou material, ndo computados no limite de paginas mencionado no subitem 4.6. Essas
pecas podem ser de qualquer meio de divulgacdo, tipo ou caracteristica:

I — as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou PEN-DRIVE, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico
ou ser apresentados separadamente (soltos).

II — as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 6.5, ou ser apresentadas separadamente (soltas), preservada, em qualquer
hipdtese, a compreensdo de seu contetido e a indicacdo de suas dimensdes originais: Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer
formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou ndo.

I — para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de produg@o e/ou veiculagdo.

4.6.5. Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico, conforme mencionado no subitem 4.6, devem ser formatados em orientagdo
retrato, em papel A4, com ou sem o uso de cores, utilizando fonte “Arial” tamanho “12 pontos™. As folhas devem ser numeradas sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, no canto inferior direito. Rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos.

4.6.5.1. Néo ha limitacdo de nimero de paginas para relatos de solugdes de problemas de comunicagio.

5. ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

5.1. A Proposta de Prego devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo 111, informando o percentual de honorarios, sem a quebra de percentual,
na forma indicada no subitem 8.1, do edital, incidente sobre o prego dos servigos especializados prestados por fornecedores, referentes:

(i) & produg@o e a execugdo técnica de peca e ou material, assim como;

(II) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios
de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;

(1) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicaco publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas
tecnologias;

(IV) a intermediagdo na contratagio de midia digital, no caso em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no
artigo 11 da Lein® 4.682/65, e;

(V) o desconto, sob forma de percentual, na forma indicada no subitem 8.1, do edital, sem quebra de percentual, a ser concedido nos custos internos, calculados
sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo, em vigor, nos termos do art. 11 da Lei
4.680/65, evitando-se a inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser firmado e a remuneraggo pela intermediacéo na compra de midia digital, nos
casos em que os veiculos ndo remunerem com o desconto de agéncia:

I - ndo serd aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre servigos externos de producdo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo
e de geracdo de conhecimento e sobre formas inovadoras de comunicag@o publicitaria ¢ remuneragao superior a 20% (vinte por cento) sobre o valor da midia
digital adquirida com a intermediagdo da agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto padrdo de Agéncia.

https://cidades.sei.sp.gov.br/aracatuba/sei/controlador.php?acao=procedimento_trabalhar&acao_origem=procedimento_controlar&acao_reto... 6/39



18/09/2025, 10:28 SEVRARACATUBA - 0225871 - Edital
II — ndlo serd aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Sio Paulo.
1T - se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, serd validado o percentual por extenso;
IV — o percentual de honorérios, assim como de desconto proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo The assistira o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragéo, sob a alegag¢do de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto;
V — o percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execucdo
dos servigos objeto desta licitag@o, tais como despesas com pessoal, administragdo e encargos (obrigacdes sociais, inpostos, taxas, etc.);
VI - os honorarios propostos deverdo observar disposto no item 19;
VII — A Proposta de Preco devera ter declaragio da licitante:
- Comprometendo-se a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condicdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados
e veiculos, quando for o caso, transferindo a Prefeitura as vantagens obtidas;
- Informando estar ciente e de acordo com as disposigdes alusivas a direitos autorais estabelecidas na minuta de contrato,
- Apresentar, a parte, declarag@o de que a proposta foi elaborada de maneira independente, conforme modelo Anexo VII.

5.2. A Proposta de Preco podera adotar o modelo sugerido no Anexo III e devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de representagdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos devidamente identificado, de forma firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o
julgamento a ter mais de um resultado.

5.2.1. Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas.

5.2.2. A classificag@o das Propostas de prego observara a ordem crescente dos percentuais apresentados, sendo considerada como a de menor prego aquela
que receber maior pontuagdo, referente ao percentual de honorarios mencionados no subitem 5.1. e de percentual de descontos sobre a Tabela de Custos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo e o percentual de remunerag@o pela intermediac@o na aquisicdo de midia digital, nos
casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia com desconto de agéncia.

5.2.3. O prazo de validade da Proposta de Prego devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias, a contar da data da abertura da reunifio de licitagdo, indicada
na epigrafe deste Edital.

6. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
6.1. Os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das propostas, nos termos do artigo 6°, inciso I, c/c
o artigo 11, inciso XI, da Lein® 12.232/2010.

6.1.1. HABILITACAO JURIDICA:
a) Registro comercial, em caso de empresa individual;
b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de
eleicdo de seus administradores, quando se tratar de sociedades por agdes;
b.1) Os documentos mencionados na alinea “b” deverdo estar acompanhados de todas as suas alteragdes ou sob forma consolidada e deles devera constar, entre
0s objetivos sociais, a execucdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta Concorréncia;
¢) Inscrigdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas ou Junta Comercial da sede da empresa, no caso de sociedades civis,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

6.1.2. REGULARIDADE FISCALE TRABALHISTA
a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);
b) Prova de inscrigdo no Cadastro de Contribuintes Municipal e/ou Estadual, relativo ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto contratual;
¢) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, mediante a apresentagdo de Certiddo Conjunta Negativa de Débitos (ou positiva com efeitos de negativa),
relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida pela Secretaria da Receita Federal;
d) prova de regularidade para com a Fazenda Estadual, mediante apresentagdo de certiddo negativa (ou positiva com efeitos de negativa) de tributos estaduais,
expedida no local do domicilio ou da sede da licitante;
e) prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, mediante apresentacéo de certiddo negativa (ou positiva com efeitos de negativa) de tributos mobilidrios,
expedida no local do domicilio ou da sede da licitante;
f) Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS), por meio da apresentagdo da CRF — Certificado de Regularidade do
FGTS;
g) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentagdo de CNDT — Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas
(ou positiva com efeitos de negativa), de acordo coma Lein® 12.440/2011.

6.1.3. QUALIFICACAO TECNICA:
a) Prova de aptiddo para o desempenho de atividade pertinente em caracteristicas com o objeto desta licitagdo, por meio da apresentacdo de atestado(s)
expedido(s) por pessoa juridica de direito ptiblico ou privado.
a.1) O(s) atestado(s) devera(do) estar necessariamente em nome da licitante e indicar que a proponente executou, em qualquer quantitativo, o objeto desta
licitagdo.
b) Apresentacdo do certificado de qualificagdo técnica na forma do disposto no artigo 4°. da lei 12.232/2010, fornecida pelo Conselho Executivo das Normas-
Padrao — CENP ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicoes técnicas
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de agéncia de propaganda.

6.1.4. QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:
a) Certiddo negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, cuja pesquisa tenha sido realizada em data ndo anterior a 60 (sessenta)
dias da data prevista para a apresentagdo dos envelopes.
b) Certiddo negativa de recuperacdo judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica;
b.1) Nas hipoteses em que a certiddo encaminhada for positiva, deve o licitante apresentar comprovante da homologacdo/deferimento pelo juizo competente do
plano de recuperacdo judicial/extrajudicial em vigor.
¢) Comprovagdo de capital minimo ou de patriménio liquido minimo, correspondendo a 5% sobre o valor do contrato, de acordo com o seu ultimo balango
patrimonial e demonstragdes contabesis.
d) Balanco patrimonial e demonstragdes contdbeis do dois Ultimos exercicios sociais, observada a exce¢do disposta no paragrafo 6°. do artigo 69 da lei n.
14.133/21, com os respectivos termos de abertura e encerramento, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situagdo financeira da
empresa, vedada sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, devidamente registrados no 6rgdo competente e assinados por contador; podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitagdo.
d.1) Nos casos de empresas recém-constituidas, com tempo de atividade inferior a 01 (um) ano, a alinea “d”” devera ser substituida por balango de abertura,
devidamente registrado ou autenticado no 6rgdo competente e assinado por contador;
d.2) Nos casos de sociedades regidas pela Lei Federal n° 6.404/76 (sociedade andnima), devera ser apresentado através de publicagdo em Diario Oficial;
d.3) A boa situagdo financeira de todas as licitantes sera avaliada pelos indices de Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC), iguais ou maiores que 1,00
(um), e indice de Endividamento Total (ET), igual ou menor a 0,50, resultantes da aplicagdo das formulas abaixo, com os valores extraidos de seu balango
patrimonial, apresentados em documento especifico, assinado pelo representante legal da empresa e contador, registrado no Conselho Regional de Contabilidade
(CRC), devidamente identificados:
LC (indice de Liquidez Corrente)
LC=AC/PC

sendo:
AC = Ativo Circulante
PC = Passivo Circulante

LG (indice de Liquidez Geral)
LG=AC +RLP/PC + ELP

sendo:
AC = Ativo Circulante
PC = Passivo Circulante
ELP = Exigivel a Longo Prazo
RLP = Realizavel a Longo Prazo

ET (Endividamento Total)
ET=PC + ELP/AT

sendo:
PC = Passivo Circulante
ELP = Exigivel a Longo Prazo
AT = Ativo Total

6.1.5. DOCUMENTACAO COMPLEMENTAR
a) Declaragdo da licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu representante legal, de que se ndo emprega mio-de-obra de menor, e de inexisténcia
de fato impeditivo (cf. art. 14 da Lei 14.133/21) conforme modelo sugerido no Anexo V;
b) Declaragdo formal do licitante afirmando ser Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte ou equiparado, quando couber e que cumpre os requisitos
estabelecidos na Lei Complementar n. 123/2006, bem como os requisitos dispostos nos paragrafos 1°. Ao 3°. Do artigo 4°. Da lei 14.133/21.
¢) Declaragéo de Inexisténcia de Fatos Superveniente, conforme modelo sugerido no Anexo VI.

7. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
7.1. As Propostas Técnicas serdo examinadas preliminarmente quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus Anexos.
7.2. O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes sera o de TECNICA E PRECO, conforme disposto no art. 5° da Lei 12.232/2010 e nos arts. 36
e seu paragrafo 2°. da Lei 14.133/21, estabelecendo-se o peso 0,70 para a Proposta Técnica e peso 0,30 para a Proposta de Prego.
7.3. A Subcomiss@o Técnica levara em conta, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta em cada quesito ou subquesito:

7.3.1. PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

7.3.1.1. Raciocinio Basico (10 pontos) — Acuidade de Compreensio:

- das fungdes e do papel da Prefeitura nos contextos social, politico € econdmico;
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- da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Prefeitura com seus publicos;
- das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria;
- 0 desafio de comunicagdo expresso no briefing
- sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo;
- das necessidades de comunicac@o da Prefeitura para solucionar esse desafio.

7.3.1.2. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria (20 pontos)
Adequacdo do partido temético e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da Prefeitura e ao desatio de comunicag@o;
Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do partido temético e do conceito propostos;
Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da Prefeitura com seus publicos;
Adequaco e a exequibilidade da estratégia de comunicag@o publicitaria proposta para a solugdo do desafio de comunica¢@o expresso no Briefing;
Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentac@o apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta.
Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacdio publicitiria, o desafio de comunicagdo expresso no briefing, seus publicos, os objetivos de
comunicagdo ¢ a verba
disponivel

7.3.1.3. Ideia Criativa (20 pontos)
Adequac@o ao desafio de comunicaggo;
Adequagdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante;
Adequac@o ao universo cultural do publico-alvo;
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
Originalidade da combinac¢ao dos elementos que a constituem;
Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
Pertinéncia as atividades de comunicagdo da Prefeitura, assim como sua inser¢éo nos contextos social, politico e econdmico;
Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos exemplos de pecas e ou material apresentados;
Exequibilidade das pecas e ou do material;
Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos plblicos propostos.

7.3.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia (15 pontos)
Conhecimento dos habitos de consumo de comunicag@o do publico-alvo;
Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
Consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas e ou do material em relagdo aos dois subitens anteriores;
Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagéo proprios da Prefeitura;
Economicidade da aplicacéio da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material;
Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

7.3.2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (15 pontos)
Porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no mercado;
Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;
Adequacdo das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de comunicagio publicitaria da Prefeitura;
Adequaco das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicao da execucdo do contrato;
Operacionalidade do relacionamento entre A Prefeitura e a licitante, esquematizado na proposta; Relevéncia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente & disposicdo da Prefeitura, sem
onus adicional, durante a vigéncia do contrato.

7.3.3. REPERTORIO (10 pontos)
Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;

Qualidade da execucdo e do acabamento da pega e ou material;
Clareza da exposicdo das informagdes prestadas.

Evidéncia de planejamento publicitario;

Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
Relevancia dos resultados apresentados;

Concatenagio logica da exposicdo.

7.4. A nota da Proposta Técnica esta limitada a0 maximo de 100 (cem) pontos e serd apurada considerando as seguintes pontuagdes maximas de cada quesitos e
subquesito:

I - Plano de Comunicacéio Publicitiria: 65 (sessenta e cinco pontos)

Raciocinio Bésico: 10 PONTOS
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Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: 20 PONTOS
Ideia criativa: 20 PONTOS
Estratégia de Midia e Ndo Midia— 15 PONTOS

II — Capacidade de Atendimento: 15 PONTOS
I — Repertério: 10 (dez pontos)
IV — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacio: 10 (dez pontos)

7.5. Cada membro da Subcomissido Técnica atribuird pontos individuais a cada um dos quesitos e subquesitos, de acordo com as pontuagdes maximas, prevista
no subitem 7.3, obedecidos intervalos de 0,5 (meio) ponto.

7.6. A pontuagio do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos a ele ou a seus subquesitos pelos membros da Subcomissdo Técnica.

7.7. A subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenca entre a maior € a menor pontuago for superior a
20% (vinte) por cento da pontuagdo méaxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade
com os critérios objetivos previstos neste Edital.

7.8. Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apos a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissio Técnica, autores das pontuagdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou a subquesito reavaliado, a qual sera
assinada por todos os membros da subcomisso e passara a compor o processo desta licitagdo.

7.9. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

7.10. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior pontuagdo na soma das notas dos quesitos.
7.11. Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos;

b) tentar influenciar a Comisséo de Contratagdo ou a Subcomissio Técnica no processo de julgamento das Propostas.

7.12. Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as maiores notas, observadas as
condi¢des no subitem 7.10.

7.13. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automéatica das licitantes mais bem classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as
maiores pontuagdes, sucessivamente, nos subquesitos ideia criativa, estratégia de comunicagdo publicitaria, estratégia de midia e ndo midia e nos quesitos
capacidade de atendimento, relatos de solugdes de problemas de comunicagéo e repertorio.

7.14. Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo ou em ato publico marcado pela Comissdo de Contratagdo, para o
qual serdo convidadas todas as licitantes.

7.15. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas as licitantes mais bem classificadas na Proposta Técnica.

8. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS
8.1. Serdo avaliadas e valoradas as propostas de Precos, desde que classificadas na Proposta Técnica, segundo os critérios abaixo:

Percentual de honorarios sobre:

D.1. a produgdo e a execugdo técnica de peca e/ou material, assim como:

D.2. ao plancjamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difindidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;

D.3. a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitéria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias, fixados nos limites estabelecidos no item 5 e subitens:

Pontos Percentual de honorarios
20 10% ou abaixo de 10%
15 11%
12 12%
10 De 13% a 14%
5 15%

D.4. Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo que estiver em vigor, fixados nos limites
estabelecidos:

Pontos Desconto sobre a tabela de custos internos
20 50% ou acima de 50%
15 45%
12 40%
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Pontos Desconto sobre a tabela de custos internos
10 35%
5 30%

D.5. Percentual de remuneragéo sobre a midia digital contratada com a intermediac@o da agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem pelo desconto de

agéncia.
Pontos Percentual de remuneracio
20 Até 15%
18 16%
15 17%
12 18%
10 19%
5 20%

8.2. Serdo consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores pontuagdes através da formula abaixo:

NFPP = Nota final da Proposta de Preco

D.1. - Pontuacdo aplicada ao Percentual sobre honoririos sobre produciio e execucio técnica de peca e ou material;

D.2. Honorzrios incidente sobre o planejamento e execucfo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e de geracgiio de conhecimento sobre
o mercado, o publico alvo, os meios de divulgagiio nos quais serido difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas ou a serem realizadas;

D.3. Honorarios incidentes relativos a criacio e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo.

D.4. — Pontuagio aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sio Paulo.

D.S5. — Pontuacio aplicada a remuneracio sobre a midia digital contratada com a intermediacio da agéncia, nos casos em que os veiculos niao
remunerem pelo desconto de agéncia.

NFPC =D1 + D2+ D3+D4+ D5

8.3. JULGAMENTO DAS MELHORES PROPOSTAS, APLICANDO-SE A MEDIA PONDERADA ENTRE A MELHOR PROPOSTA
TECNICA EA MELHOR PROPOSTA DE PRECOS.

8.3.1. Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos ¢ indiretos relativos aos objetos deste instrumento convocatorio, inclusive
materiais de uso e consumo para consecucdo dos servigos, assessoria de marketing, planejamento, criacdo, mio-de-obra, bem como todos os encargos
tributarios sociais, trabalhistas, previdenciarios, securitirios ou quaisquer outros custos decorrentes ou que venham a ser devidos em razio do objeto deste edital,
ndo cabendo ao drgdo contratante custos adicionais.

8.3.1.1. A Pontuacdo Final sera obtida através da formula abaixo, conforme previsto no art. 36, paragrafo 2°. da lei 14.133/21:
PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30)
PF = Pontuagéo final
NFPT = Pontuagio relativa a proposta técnica
NFPP = Pontuacdo relativa a proposta de prego

8.3.2. Havendo empate, o desempate se dard através da atribuicdo da maior nota aos quesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:
a) Estratégia de Comunica¢do Publicitaria;
b) ideia Criativa;
¢) Raciocinio Bésico e
d) Estratégia de Midia e Nao Midia

8.3.2.1. Apo6s a utilizagdo do critério de desempate disposto no item 8.3.2, persistindo o empate, a decisdo se fara através de sorteio.

8.3.2.2. N#o se considerara qualquer oferta e vantagem ndo prevista no Edital, nem percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras
licitantes.

8.3.2.3. Nio se admitira proposta que apresente precos simbdlicos, irrisorios ou de valor zero, incompativeis com os pregos de mercado.

8.3.2.4. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes mais bem classificadas no julgamento final, com a aplicacdo da
média ponderada, entre as Propostas Técnicas e de pregos - observado o disposto no subitem quesito 8.3.

9. DO EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
9.1. A Comissdo de Contratagdo examinard os Documentos de Habilitacdo e julgara habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitagdo exigidos neste Edital e em seus anexos.
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9.2. A Comissdo de Contratagdo cabera julgar sobre a suficiéncia de documentos e informagdes apresentadas, podendo a seu exclusivo critério, solicitar
esclarecimentos complementares que possibilitem melhor avaliagdo dos documentos de habilitagio.

10. DA SUBCOMISSAO TECNICA

10.1. As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, constituida por 03 (trés) membros titulares.

10.2. Além dos trés profissionais sorteados para comporem a Subcomissdo Técnica, serdo sorteados outros dois como suplentes (um com vinculo e outro sem
vinculo com A Prefeitura) para eventual participacdo na subcomissdo técnica, caso haja algum impedimento por parte de qualquer membro titular.

11. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS
11.1. Serdo realizadas reunides ptblicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislacdo em vigor.

11.1.1. Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serdo assinadas pela Comissdo de Contratacdo, conforme o caso, e pelos
representantes das licitantes presentes.

11.1.2. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no item 3 deste
Edital

11.1.2.1. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear uma comissdo constituida de alguns entre eles para rubricar os documentos nas
diversas reunides publicas, decisdo que constara da respectiva ata.

11.1.3. A Comissdo de Contratagdo e a Subcomissio Técnica, conforme o caso, poderdo, no interesse da Prefeitura, solicitar esclarecimentos
complementares a qualquer proponente, que serdo formulados por escrito e deverdo ser respondidos na mesma forma, sendo concedido prazo para tal
providéncia.

11.1.4. A Comissao de Contratagdo podera alterar as datas ou as pautas das reunides, ou mesmo suspendé-las, em fincdo do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.

11.2. A primeira sessfo publica sera realizada no local, dia e hora previstos no preambulo deste Edital e terd basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 3;

b) receber os ENVELOPES n° 1, n°2, n° 3 e n° 4;

¢) conferir se os ENVELOPES n° 1 apresentam em sua parte externa alguma menggo que identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedira a Comissdo de
Contrata¢go de receber todos os seus envelopes;

d) abrir os ENVELOPES n° 1 e n° 3.

OBSERVACAO: Os envelopes 1°s 2, 3, e 4 deverdo ser identificados externamente com etiquetas que deverdo ter os seguintes dados:

ENVELOPE 2
Concorréncia Presencial n. 001/2025
Proposta Técnica (Via Identificada)
Denominagéo social da licitante
Numero do CNPJ/MF da licitante
E-mail do licitante

ENVELOPE 3
Concorréncia Presencial n. 001/2025
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos

de Solucdes de Problema de Comunicagio
Denominagéo social da licitante
Numero do CNPJ/MF da licitante
E-mail do licitante

ENVELOPE 4
Concorréncia Presencial n. 001/2025
Proposta de Preco
Denominagéo social da licitante
Numero do CNPJ/MF da licitante
E-mail do licitante

11.2.1. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas ¢ de
Pregos, conforme paragrafo 1°, do artigo 11, da Lein® 12.232/2010.

11.2.2. Os envelopes padronizados com a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria so serdo recebidos pela Comissdo de Contratagdo se
ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta, dobradura ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante ou, ainda, se ndo estiverem danificados ou
deformados.

11.2.3. A Comissdo de Contratagdo e todos os licitantes presentes NAO langardo nenhum cédigo, sinal ou marca nos envelopes padronizados nem nos
documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria.
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11.2.4. O processamento e o julgamento da licitacio obedecerfio ao seguinte procedimento:

a) abertura do ENVELOPE n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, ¢ do ENVELOPE n° 3, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo;
b) encaminhamento dos ENVELOPES n° 1, com as vias ndo identificadas dos Planos de Comunicagéo Publicitaria a Subcomissdo Técnica;
¢) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, elaboraco da ata de julgamento e encaminhamento a
Comissdo de Contratagdo das propostas, da planilha com as pontuacdes e da justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso;
d) encaminhamento dos ENVELOPES n°® 3 com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo a
Subcomissdo Técnica;
e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de Atendimento, do Repertdrio e dos Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicaggo, elaboragdo da ata de julgamento encaminhamento a Comisséo de Contratacdo das propostas

e da justificativa escrita das razdes que as fndamentaram em cada caso.

11.3. A segunda sessio publica sera para apuracéo do resultado geral das propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) identificagdo dos representantes das licitantes presentes;

b) abertura dos envelopes com a via identificada (ENVELOPE n° 2) do Plano de Comunicacdo Publicitaria;

¢) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicacdo publicitiria, para identificacdo de sua autoria;

d) Relatorio da Subcomissdo Técnica com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

e) proclamag@o do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagdo;

11.3.1. Sera publicado na imprensa oficial o resultado do julgamento das Propostas Técnicas com a indicagdo das proponentes desclassificadas e das

165 da Lei 14.133/21.
11.4. Nao havendo interposicdio de recurso, ou havida a sua desisténcia ou, ainda, julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da
terceira sess#o piblica, com a seguinte pauta basica:

11.4. a) identificagdo dos representantes das licitantes presentes;

b) abertura do ENVELOPE n° 4, cujos documentos serdo rubricados pela Comissao de Contratag@o e pelos representantes das licitantes presentes;
¢) exame do cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para a elaboragdo das Propostas de Pregos e julgamento;

d) identificagdo da proposta de menor prego e conhecimento do resultado aos representantes das licitantes presentes.

11.4.1. Sera publicado o resultado do julgamento da Proposta de Preco com a indicagdo da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes,
11.5. Nao havendo recurso, ou havido a sua desisténcia ou, ainda, julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da quarta sesséo
publica, com a seguinte pauta basica:

e) identificacdo dos representantes das licitantes;

f) recebimento e abertura do ENVELOPE n° 5, exclusivamente dos licitantes classificados, cujos documentos de habilitacdo serdo rubricados pela Comissdo de
Contratagdo e pelos representantes das licitantes presentes;

g) exame do cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital quanto a habilitacio e declaracdo de vencedora a empresa melhor classificada nas
etapas anteriores;

11.5.1. Sera publicado o resultado da habilitagdo, com a indicagdo das proponentes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se o prazo de 3 (trés)_dias uteis para
interposi¢do de recurso, conforme disposto no inciso I do art. 165 da Lei 14.133/21.
11.5.2. Nao havendo interposi¢io de recurso, ou havido a sua desisténcia ou, ainda, julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratagdo, antes da
homologag@o do resultado desta concorréncia, elaborara e apresentara o relatorio & Autoridade superior, para andlise dos aspectos técnico-publicitarios.
11.5.2.1. A vista do relatério da Comissdo de Contratagdo, ¢ apos sua apreciagio pela Autoridade superior, homologara ou ndo o resultado e, assim,
aprovara ou ndo a adjudicagdo do objeto desta concorréncia a vencedora.
11.5.3. Os envelopes das licitantes inabilitadas ou desclassificadas ficarfio a disposigdo das interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da
licitagao.
11.5.3.1. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, A Prefeitura providenciara sua destruigao.

12. DA DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

12.1. A critério da Comissdo de Contratacdo, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas
cuja publicagdo no Diario Oficial ou Imprensa Oficial € obrigatoria:

a) nas reunides de abertura de envelopes;

b) na Imprensa Oficial do Municipio;

¢) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da comunicagao pelas licitantes.

13. DAIMPUGNACAO DO EDITAL
13.1. A impugnagdo do Edital deverd ser apresentada escrita, dirigida & autoridade que assinou o Edital, e protocolada na Prefeitura, localizado na Avenida
Marginal Maria Chica, 1.400 — Tel. (18) 3654-2500 — CEP 16300-005 — Penapolis — SP, no horéario das 08h as 16h ou via endereco eletronico:
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protocolo@penapolis.sp.gov.br.
13.1.1. Por qualquer cidaddo, até 3 (trés) dias Uteis antes da data fixada para a apresentagio das Propostas Técnicas e de Prego, conforme disposicéo do art.
164 da Lei 14.133/21.
13.2. Na hipdtese de se constatar a necessidade de alteragdo do instrumento convocatorio, que afete a elaboragio das propostas, o fato serd divulgado na forma
do paragrafo 1°. do artigo 55 da Lei 14.133/21.

14. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1. Os recursos admissiveis quanto ao processamento € julgamento desta licitagdo achamrse previstos no artigo 165 da Lei 14.133/21, com as eventuais
alteragdes.

14.2. Eventuais recursos administrativos poderdo ser interpostos através da Comissdo de Contratagdo, mediante peticdo fundamentada, constando a identificacdo
do socio (acompanhada do ato constitutivo em vigor) ou de seu representante legal (acompanhada da respectiva procuragdo), dirigida a Prefeitura, enderego
constante do predmbulo deste edital, das 08h as 16h, em dias Uteis.

15. DA CONTRATACAO E DA GARANTIA DA EXECUCAO CONTRATUAL
15.1. A proponente vencedora serd convocada pela Prefeitura, para, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, assinar o contrato correspondente.
15.2. O prazo de convocag@o para assinatura do contrato podera ser prorrogado uma tinica vez, por igual periodo, quando solicitado durante o seu transcurso
pela parte, e desde que ocorra motivo justificado e aceito pela Prefeitura.
15.3. GARANTIA DA EXECUCAO CONTRATUAL:

15.3.1. No ato da assinatura do contrato, a proponente vencedora devera apresentar o recibo de deposito, expedido pela Prefeitura, a titulo de garantia
de execucio do contrato ¢ seus eventuais acréscimos, da importancia equivalente a 1,0% (um por cento) do valor da contratagio.

15.3.1.1. A garantia de execugdo contratual podera ser efetuada em quaisquer das modalidades previstas no artigo 96, paragrafo 1° da Lei 14.133/21.
15.3.1.2. Se a garantia ficar desfalcada, a Contratada devera integralizi-la no prazo maximo de 10 (dez) dias, contado do recebimento da respectiva

intimac&o escrita, expedida pela Prefeitura.
15.4. Quando o convocado ou seu representante legal ndo assinar o contrato, podera A Prefeitura convocar os licitantes remanescentes, na ordem de
classificagdo, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condigdes propostas pelo primeiro classificado para a assinatura do contrato.

15.4.1. O ndo atendimento a convocacdo ou a recusa do proponente em assinar o contrato no prazo estipulado, implicara descumprimento da obrigacdo,
sujeitando-se o adjudicatério as sangdes previstas no item 23 deste Edital.
15.5. Para o caso de empresas em recuperagdo judicial: no momento da assinatura do contrato deverd apresentar copia do Plano de Recuperagdo ja
homologado pelo juizo competente e em pleno vigor;
15.6. Para o caso de empresas em recuperacdo extrajudicial: no momento da assinatura do contrato devera apresentar comprovagdo documental de que as
obrigagdes do plano de recuperagéo extrajudicial estdo sendo cumpridas;
15.7. A agéncia devera centralizar o comando da publicidade da Prefeitura em sua sede, comprovando no prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data da
assinatura do contrato, que possui estrutura de atendimento representada, no minimo, pelos profissionais indicados:
I — um na area de atendimento;
11— um na area de planejamento e pesquisa;
I - dois na area de criag@o;
IV — um na area de produgio impressa, eletronica e de design/computacéo grafica;
V —umna 4rea de midia.

16. DO PRAZO CONTRATUALE DO REAJUSTE
16.1. A vigéncia do contrato sera pelo prazo de 12 (doze) meses, contado a partir da data de sua assinatura, podendo ser prorrogado nos termos da Lei n°
14.133/21, em seus artigos 106 e 107, uma vez que servicos de publicidade sdo considerados de natureza continua.

16.2. O prego serd reajustado anualmente, a contar da data assinatura do Contrato, pela variacdo do INPC/IBGE do periodo ou outro indice que vier a substitui-
lo.

17. DAS CONDICOES PARA PRESTACAO DOS SERVICOS

17.1. Todo servico a ser prestado pela Contratada devera ser precedido da competente apropriagdo de custos, a qual, aprovada pela Prefeitura, por meio de
autorizagdo de servicos, gerara a expectativa da Contratada a receber respectivos valores.

17.2. A apropriag@o de custos deverd estar dentro dos pardmetros estabelecidos na Proposta Técnica da Contratada, demonstrados, ainda que em anexo, 0s
precos da média de mercado.

17.3. O valor anual sera dividido em vérios servigos publicitarios, que correrdo durante a vigéncia do contrato, de acordo com a necessidade e a conveniéncia do
Contratante.

17.4. Nio cabera qualquer tipo de pagamento a Contratada, caso no tenha havido a solicitagao de servigo pelo Contratante.

18. DAS RESPONSABILIDADES E OBRIGACOES DA CONTRATADA

18.1. Sera da responsabilidade da Contratada o 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou
dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

18.2. Obriga-se também a Contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais, inclusive trabalhistas, que he venham a ser atribuidas por
forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato.
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18.3. A Contratada devera prestar esclarecimentos a Prefeitura, sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam, independentemente de
solicitagdo.
18.4. A Contratada s6 podera divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos objeto desta licitagdo, que envolva o nome da Prefeitura, se houver
expressa autorizagdo deste.
18.5. A Contratada centralizara o comando da publicidade da Prefeitura em sua sede.

18.5.1. A seu critério, a Contratada podera utilizar-se de seus representantes em outros Estados ou Municipios para servicos de criagdo e de producgo, ou
outros complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condigdes previamente acordadas.
18.6. A Contratada obriga-se por sie por sua Equipe Técnica, ao cumprimento de todas as exigéncias contratuais ¢ & manutengdo de completo sigilo sobre os
dados e informagdes fornecidos pela Administragdo. Bem como a ndo divulgar a terceiros quaisquer informagdes relacionadas com o objeto contratado, sem a
prévia autorizacdo, por escrito, dada pela Administragéo.
18.7. A Contratada, igualmente, devera cumprir os dispositivos contratuais e fornecer ao Contratante a legislacdo, os documentos e informagdes que The forem
solicitados no interesse da consecugdo do objeto contratado, sob pena de assumir, com exclusividade, os riscos decorrentes da demora.

19. DA REMUNERACAO E DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

19.1. A remuneragdo & CONTRATADA sera feita consoante os precos estabelecidos em sua Proposta de Precos, a saber:

a) Para os servicos do objeto licitado, o desconto sobre a Tabela de Custos Internos do SINAPRO-SP, na ordem de 30% a 50% (conforme proposta
comercial);

b) Sobre produgdo de terceiros (servicos técnicos complementares) os honordrios constantes em sua proposta comerciall CONFORME ITEM:
“JULGAMENTO DAS PROPOSTAS?”, do termo de referéncia;

¢) Sobre pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o piblico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo
difindidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, CONFORME ITEM: “JULGAMENTO DAS
PROPOSTAS”, do termo de referéncia;

d) Sobre a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag@o publicitdiria, CONFORME ITEM: “JULGAMENTO DAS PROPOSTAS”, do
termo de referéncia;

e) Percentual de remuneragdo, CONFORME ITEM: “JULGAMENTO DAS PROPOSTAS”, do termo de referéncia, sobre a compra de midia digital, nos
casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia com o desconto de agéncia.

19.1.1. Fica instituido, também, que na vigéncia contratual, a CONTRATADA fara jus ao desconto padrdo de agéncia e aos honorarios sobre producdo de
terceiros (servigos técnicos complementares), de acordo com as Normas do CENP — Conselho Executivo das Normas Padrao.
19.2. Os pagamentos serdo efetuados em parcelas mensais, em até 10 (dez) dias do més subsequente da emissdo das Notas Fiscais/Faturas pela Contratada,
devidamente atestadas pela Prefeitura, e acompanhadas dos seguintes documentos:
a) CND — Certiddo Negativa de Débito (ou positiva com efeitos de negativa);
b) CRF — Certificado de Regularidade do FGTS;
¢) Autorizagdo (orgamento assinado) da Prefeitura.

19.2.1. Os servicos contratados serdo documentados mediante a apresentagdo de Notas Fiscais/Faturas da Contratada com os valores relativos ao seu
servigo. Quando da emissdo de NF pela Contratada com a relagdo dos servigos prestados por Veiculos de divulgacéo e fornecedores, da nota fiscal da agéncia,
no seu historico, constara os servicos prestados por esses terceiros e seus valores, anexando a Nota Fiscal da agéncia as Notas fiscais dos Veiculos e
Fornecedores, sendo feito o pagamento por depdsito no valor global (agéncia + veiculos/fornecedores) para a Contratada.

19.2.2. Os fornecedores e veiculos emitirdo Notas Fiscais com seus valores, contra a Contratante ¢ aos cuidados da Contratada ¢ as mesmas serdo
apresentadas conjuntamente pela Contratada para a efetuacdo do pagamento, que repassard, obrigatoriamente, a parte devida aos fornecedores, sendo que nas
Notas Fiscais deverdo constar o niimero do contrato.

19.3. Os pagamentos serdo efetuados mediante crédito em conta corrente da Contratada.

19.4. Caso venha a ocorrer necessidade de providéncias complementares por parte da Contratada, a fluéncia do prazo serd interrompida, reiniciando-se sua
contagem a partir da data do respectivo cumprimento.

19.5. Todo o servico a ser prestado pela Contratada sera precedido da competente assinatura do or¢amento ou pedido de inser¢do solicitado.

20. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

20.1. Cumprir, no que couber para esta execu¢do contratual, a Lein® 13.709, de 14 de Agosto de 2018, Lei Geral de Prote¢@o de Dados Pessoais (LGPD),
com o objetivo de proteger os direitos fundamentais de liberdade e de privacidade e o livre desenvolvimento da personalidade da pessoa natural, em especial
tomar todas as medidas cautelares para que ndo haja quaisquer infragdes a referida Lei, sendo certo que, caso ocorra, responsabiliza-se a pelo eventual dano
ocorrido.

21. DO ATRASO DO PAGAMENTO PELO CONTRATANTE

21.1. Havendo atraso nos pagamentos, ndo decorrente de falhas no cumprimento das obrigacdes contratuais principais ou acessorias por parte da Contratada,
incidird correcdo monetaria sobre o valor devido na forma da legislagdo aplicavel, bem como juros moratdrios, a razio de 0,5% (meio por cento) ao mes,
calculados “pré-rata tempore™, em relagdo ao atraso verificado.

22. DA FISCALIZACAO
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22.1. A Prefeitura nomeara um fiscal para o contrato na Ordem de Servicos.
22.2. A fiscalizagdo por parte da Prefeitura nfio eximird ou reduzird, em nenhuma hipotese, a responsabilidade da Contratada em eventual falta que venha a
cometer, mesmo que ndo indicada pela fiscalizacdo do Contratante.

23. DAS PENALIDADES

23.1. Sao aplicaveis as sangdes previstas na lei 14.133/21, bem como neste edital, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

23.2. A recusa injustificada da adjudicataria em assinar, aceitar ou retirar o contrato ou instrumento equivalente, dentro do prazo estabelecido pela Prefeitura,
caracteriza o descumprimento total da obrigagdo assumida, sujeitando-se a multa de até 20% (vinte por cento) sobre o valor da obrigagdo ndo cumprida.

23.3. O atraso injustificado na execugdo do contrato de servigo, ou na entrega de produtos, sujeitard a Contratada, garantida a prévia defesa, as seguintes
penalidades:

a) adverténcia, quando a Contratada descumprir qualquer obriga¢do contratual, ou quando forem constatadas irregularidades de pouca gravidade, para as quais
tenha concorrido diretamente;

b) multa de até 0,5% do valor da fatura por dia de atraso, até o limite de 10 (dez) dias;

¢) multa de até¢ 10% sobre o valor remanescente do contrato ou instrumento equivalente, para atraso superior a 10 dias, caracterizando-se inexecugdo parcial;

d) multa de até 20% do valor do contrato, para casos de inexecug@o total;

e) suspensdo temporaria de participacdo em licitagdo, e impedimento de contratar com este Contratante, pelo prazo de até¢ 2 (dois) anos, nos casos de
reincidéncia em inadimplementos apenados por 2 (duas) vezes no mesmo instrumento contratual ou ato juridico andlogo, bem como as faltas graves que
impliquem a rescisdo unilateral do contrato ou instrumento equivalente;

1) declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, na pratica de atos de natureza dolosa pela Contratada, das quais decorram
prejuizos ao interesse publico de dificil reversdo.

23.3.1. As sancdes de adverténcia, suspensdo e declara¢@o de inidoneidade poderdo ser aplicadas juntamente com a sangéo de multa.
23.4. No serdo aplicadas as sangdes quando o motivo da mora ou inexecugdo decorrer de forga maior ou caso fortuito, desde que devidamente justificados,
comprovados e aceitos pelo Contratante.

23.4.1. Consideram-se motivos de forga maior ou caso fortuito: atos de inimigo publico, guerra, revoluggo, bloqueios, epidemias, fendmenos meteorologicos
de vulto, perturbagdes civis, ou acontecimentos assemelhados que fujam ao controle razoavel de qualquer das partes contratantes.
23.5. O pedido de prorrogacdo de prazo final dos servicos ou entrega de produto somente sera apreciado e anuido pela Prefeitura,, se efetuado dentro dos
prazos fixados no contrato ou instrumento equivalente.
23.6. O valor da multa podera ser deduzido de eventuais créditos devidos pelo Contratante e/ou da garantia prestada pela empresa contratada, quando por esta
solicitado.

23.6.1. O prazo para pagamento de multas sera de 10 (dez) dias tteis, a contar da intimacdo da infratora.
23.7. O pagamento das multas ou a dedugdo dos créditos nfo exime a Contratada do fiel cumprimento das obrigacdes e responsabilidades contraidas neste
instrumento.

24. DARESCISAOQ
24.1. A Prefeitura podera rescindir unilateralmente o presente instrumento contratual, nos termos do artigo 137 e seguintes da Lei 14.133/21.

25. DAS DISPOSICOES FINAIS

25.1. Os licitantes deverdo ter pleno conhecimento dos elementos constantes deste Edital, bem como de todas as suas condicdes gerais e peculiares, ¢ de seus
Anexos, ndo podendo invocar nenhum desconhecimento dos mesmos, como fato impeditivo da apresentagdo da documentagdo exigida ou do previsto nas
disposigdes pertinentes a espécie.

25.2. E facultada a Comissio de Contratacio ou Autoridade superior, em qualquer fase desta concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugdo do processo licitatdrio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informago que deveria constar originalmente dos Documentos de
Habilitagdo ou das Propostas Técnica e de Precos.

25.3. A Comissdo de Contratacdo podera, em qualquer fase do processo, se julgar necessario, proceder a visita das instalagdes e da aparelhagem disponivel para
a realizacdo dos servigos objeto desta concorréncia.

25.4. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se A Prefeitura tiver conhecimento de fato desabonador a sua habilitagdo ou a
sua classificagdo, conhecido apds o julgamento.

25.5. Se ocorrer a desclassificacdo da licitante vencedora por fatos referidos no item anterior, A Prefeitura poderd convocar as licitantes remanescentes por
ordem de classificag@io ou revogar esta concorréncia.

25.6. A licitante ¢ responsavel pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase da licitagao.

25.7. Os profissionais indicados para fins de comprovacéo da capacidade de atendimento (Proposta Técnica) deverdo participar da elaboragdo dos servicos
objeto deste Edital, admitida sua substituigdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela Prefeitura.

25.8. F vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade
entre as licitantes.

25.9. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante a utilizagio de recursos ou de meios meramente protelatorios,
sujeitando-se a autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o artigo 155, incisos X e XI da Lei 14.133/21.

25.10. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagdo do
contrato ou a analise, avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas.
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25.11. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo de Contratag@o no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagdo.
25.12. Antes da data marcada para a abertura dos invélucros com os Documentos de Habilitagio e as Propostas, a Comissdo de Contratagdo podera, por
motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado que sera
reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagdo dos Documentos e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdio ndo afetar a
formulagio das Propostas.
25.13. A licitante ndo pode realizar consultas ou apontamentos que possam propiciar sua identificacéo ou de outros licitantes perante a Comissdo de Contratacdo
antes da abertura do ENVELOPE N° 2, salvo ndo havendo identificagdo inequivoca da Proposta Apdcrifa.
25.14. Quando todos os licitantes forem inabilitados ou todas as propostas forem desclassificadas, A Prefeitura podera, a seu critério, conceder aos licitantes o
prazo de 08 (oito) dias Uteis para apresentagdo de nova documentacdo ou de outras propostas escoimadas das causas referidas.
25.15. A Comisso de Contratacdo dirimira as dtividas que venham a ser suscitadas pelo presente Edital, desde que manifestadas por escrito.
25.16. A Prefeitura reserva-se o direito de, a qualquer tempo, presentes razdes de interesse publico devidamente justificadas, desistir, revogar, adiar ou
homologar parcialmente a licitagdo. devendo de oficio anula-la por vicios ou irregularidades constatadas, sem que isso represente direito dos proponentes a
qualquer pedido de indenizag@o, reembolso ou compensagao de valores.
25.17. As proponentes ficam obrigadas a aceitar nas mesmas condigdes contratuais, os acréscimos ou supressoes que se fizerem necessarios de até 25% (vinte e
cinco por cento) do valor atualizado do contrato.
25.18. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-a o dia do inicio e incluirse-4 o do vencimento, nos termos do artigo 183, da Lei de
Licitagdes. de n. 14.133/21.
25.19. As despesas com o contrato resultante desta concorréncia, pelos primeiros 12 (doze) meses estio estimadas em R$ 600.000,00 (seiscentos mil
reais).

25.19.1. O crédito orcamentario para a execugdo dos servicos durante o exercicio de 2024 estd consignado no Orgamento da Prefeitura, Secretaria
Municipal de Comunicag¢@o Social, na seguinte funcional programatica:

25.19.1.1. Secretaria Municipal de Comunicagdo Social: 02.03.01.3.3.90.39.99 — Dotacédo n° 041 (Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica) —

Reserva n° 1019 — Fonte de Recurso e Aplicagao: 01/11000 (Tesouro — Geral).

25.19.2. Se A Prefeitura optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado, consignara nos proximos exercicios em seu orgamento as dotagdes
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

25.19.3. A Prefeitura se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou nfo a totalidade dos recursos previstos.
25.20. Fazem parte integrante deste Edital:
25.20. Anexo I — Termo de Referéncia;
Anexo II — Briefing;
Anexo IIT — Modelo de Proposta de Pregos;
Anexo IV — Modelo de Carta de Credenciamento;
Anexo V — Declaragdo de Inexisténcia de fato Impeditivo (art. 14 da lei 14.133/21) e de Nao Utilizagdo de Mao de Obra de Menores de Idade;
Anexo VI - Modelo de declaragdo de que trata o art. 63, I da Lei 14.133/21 — Possuir condicdes de Habilitacdo exigidas no edital e inexisténcia de fatos
supervenientes impeditivos da habilitagéo;
Anexo VII — Modelo e Declarago de Elaboragdo Independente de Proposta de Precos;
Anexo VIII — Minuta de Contrato;
Anexo IX — Tabela referencial de custos e servicos internos (documento apartado).

25.21. Fica eleito o Foro da Comarca de Penapolis/SP, com renincia de qualquer outro, por mais privilegiado que seja, para julgar pendéncias oriundas da
presente licitagdo.

E, para que ninguém alegue ignorincia, é o presente Edital publicado em uma tnica edi¢fio em jornal de grande circulacfio, no Diario Oficial do
Municipio, no Portal Nacional de Contratacdes Publicas — PNCP, no Portal de Compras desta Administraciio e afixado no lugar de costume na
Prefeitura.

Penépolis, 15 de setembro de 2025.

PABLO AMBROSIO IANELA
Secretario Municipal de Administragdo
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ANEXO I - TERMO DE REFERENCIA

1. DO OBJETO
1.1. Contratagdo de Agéncia de Publicidade para a prestagdo de servigos técnicos de publicidade visando a elaboraco de projetos e campanhas da Prefeitura
de Penapolis.

2. JUSTIFICATIVA E OBJETIVO DA CONTRATACAO

2.1. A comunicagdo da Prefeitura baseia-se nos principios de que ¢ direito da populagdo ser informada e é dever da Administracdo Publica informar. Essa
comunicagdo deve vincular-se a objetivos sociais de interesse publico e sempre assumir carter educativo, informativo ou de orientagéio social.

2.2. E por meio da comunicagdo da Prefeitura que as pessoas sio informadas dos seus direitos e deveres, das acdes da Administragdo e dos beneficios dessas
acoes. Nesse sentido, a comunicagdo cumpre importante fungdo institucional de fortalecer a cidadania. A Comunicagdo Social deve dar visiilidade aos
programas, as agdes € aos projetos da Prefeitura, proporcionando coeréncia com os eixos estratégicos prioritarios: atendimento com equidade, com prioridade
para as agdes (servicos e investimentos, por exemplo). Portanto, deve-se buscar uma unidade na divulgac@o das agdes da Prefeitura, conferindo-lhe identidade
com respeito as singularidades.

3. ESPECIFICACAO DO OBJETO
3.1. Os servicos de publicidade a serem prestados pela agéncia a ser contratada compreenderao:

3.1.1. - Estudo, planejamento, conceituacdo, concepg¢do, criagdo, execucdo interna, intermediacdo e supervisdo da execugfo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e meios de divulgacéo;

3.1.2. - Produg@o e execugdo técnica das pecas e projetos criados;

3.1.3. - Planejamento e execucdo de pesquisas, avaliagdo e de geracdo de conhecimento relacionados a determinada ag&o publicitaria;

3.1.4. - Criago e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria, em consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos
efeitos das mensagens e das acdes publicitarias.

3.1.5. - As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no item “c” terdo a finalidade de gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de
atuacdo da Prefeitura, o publico-alvo, e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas, aferir a eficacia do desenvolvimento
estratégico, da criacdo e da divulgagdo de mensagens e possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas.

4. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

4.1. - Fornecer os elementos basicos e dados complementares necessarios para o perfeito desenvolvimento dos servicos.

4.2. - Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a agéncia.

4.3. - Comunicar, por escrito, a agéncia, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que
deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas tteis.

4.4. - Efetuar os pagamentos conforme previsto no Edital

5. OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. - Sera da responsabilidade da Contratada o 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou
dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

5.2. - Obriga-se também a Contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais, inclusive trabalhistas, que The venham a ser atribuidas por
forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato.

5.3. - A Contratada devera prestar esclarecimentos a Prefeitura, sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam, independentemente de
solicitagdo.

5.4. - A Contratada s6 podera divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto desta licitagdo, que envolva o nome da Prefeitura se houver
expressa autorizagdo deste.

5.5. - A seu critério, a Contratada podera utilizar-se de seus representantes em outros Estados ou Municipios para servigos de criacdo e de producéo, ou outros
complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

5.6. - A Contratada obriga-se por sie por sua Equipe Técnica, ao cumprimento de todas as exigéncias contratuais e & manutencdo de completo sigilo sobre os
dados e informagdes fornecidos pela Administragdo, bem como a ndo divulgar a terceiros quaisquer informagdes relacionadas com o objeto contratado, sem a
prévia autorizacdo, por escrito, dada pela Administragéo.

5.7. - A Contratada, igualmente, devera cumprir os dispositivos contratuais e fornecer ao Contratante a legislacdo, os documentos e informagdes que lhe forem
solicitados no interesse da consecugdo do objeto contratado, sob pena de assumir, com exclusividade, os riscos decorrentes da demora.

6. FORMA DE EXECUCAO DO OBJETO

6.1. A contratada devera iniciar a execuc@o do servico imediatamente ap6s a emissdo da Ordem de Inicio de Servigo pela Prefeitura. Todo servigo a ser prestado
pela CONTRATADA devera ser precedido da competente apropriacdo de custos, a qual, aprovada pela Prefeitura, por meio de autorizagdo de servicos, gerara
a expectativa da CONTRATADA a receber respectivos valores.

6.2. A apropriacdo de custos devera estar dentro dos pardmetros estabelecidos na Proposta Técnica da CONTRATADA, demonstrados, ainda que em anexo,
os pregos da média de mercado. O valor anual sera dividido em varios servigos publicitarios, que ocorrerdo durante a vigéncia do contrato, de acordo com a
necessidade e a conveniéncia do CONTRATANTE.

6.3. Nao cabera qualquer tipo de pagamento 8 CONTRATADA, caso ndo tenha havido a solicitagdo de servico pelo CONTRATANTE.
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7. SUBCONTRATACAO
7.1. Nao sera admitida a subcontratacdo do objeto licitatorio.

8. RECURSOS ORCAMENTARIOS
8.1. A despesa proveniente da licitagdo correra por conta da seguinte dotagdo orcamentaria:
8.1.1. Secretaria Municipal de Comunicaggo - 02.03.01 — Dotacéo n.°41 (Outros Servicos de Terceiros) - Aplicacdo 01/11000.

9. QUALIFICACAO TECNICA DA EMPRESA CONTRATADA

9.1. A Contratada apresentard com os documentos de habilitagdo, o certificado de qualificagéo técnica, na forma do disposto no artigo 40 da Lei 12.232/2010,
fornecido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdao — CENP ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condigdes técnicas de agéncias de propaganda.

10. CONTROLE E FISCALIZACAO DA EXECUCAO

10.1. Sera designado representante da Administragdo para acompanhar ¢ fiscalizar a entrega dos servigos, anotando em registro proprio todas as ocorréncias
relacionadas com a execugdo e determinando o que for necessario a regularizagdo de falas ou defeitos observados.

10.2. A fiscalizagdo de que trata este item nfo exclui nem reduz a responsabilidade da Contratada, inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda
que resultante de imperfeigdes técnicas ou vicios redibitdrios, e, na ocorréncia desta, ndo implica em responsabilidade da Administragdo ou de seus agentes e
prepostos.

10.3. O acompanhamento ¢ a fiscalizacdo da entrega do objeto em questdo ficardo sob a responsabilidade do fiscal e gestor do contrato.

10.4. A fiscalizagdo do Contrato ficara por conta da Sra. Maridngela Sampaio de Castro Mello.

10.5. A gestdo do Contrato ficara por conta da Sra. Thaisa Fernanda Maciel Martines.

11. ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA
QUESITOS SUBQUESITOS
Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

I—Plano de Comunicagdo publicitaria P
Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

11— Capacidade de Atendimento

III - Repertorio

IV—Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagio

12. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

12.1. O Plano de Comunicagdo Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacdo Publicitiria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no briefing anexo e nas orientagdes do Edital.

12.2. Devera ser elaborado em 02 (duas) vias, quais sejam:

a) Plano de Comunica¢@o Publicitaria — Via ndo identificada: ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si
s6, a identificagdo de sua autoria antes da abertura do invélucro n.° 2.

b) Plano de Comunicago Publicitiria — Via identificada: devera constituir-se em exemplar com o mesmo contetido da via ndo identificada — sem os exemplos de
pecas e/ou material da Ideia Criativa e conter a identificacdo da licitante, assim como data e assinatura na Ultima pagina e rubrica nas demais.

12.3. SUBQUESITOS:

12.3.1. Raciocinio Basico ¢ um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante fard um diagndstico das
necessidades de comunicagdo publicitaria da Prefeitura, sua compreensdo sobre o objeto da licitago e, principalmente, sobre o desafio de comunicag@o expresso
no briefing.

12.3.2. Estratégia de Comunicacio Publicitaria ¢ um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante
apresentara as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio de comunicagdo e alcancar os objetivos, gerais ¢ especificos, de comunicacdo relacionada a
esse desafio expressos no briefing, compreendendo:

I - explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem findamentar a proposta de solugo publicitaria;
11— explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando
dizer e que meios de divulgac@o, instrumentos ou ferramentas utilizar.

12.3.3. Ideia Criativa ¢ um subquesito por meio do qual a licitante apresentara proposta de campanha publicitiria para a execugdo da sua proposta de
Estratégia de Comunicac@o Publicitaria.
12.3.3.1. Da relagdo de pecas e materiais, a licitante devera escolher € apresentar, como exemplos, as pecas e/ou materiais que julgar mais indicados para
corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do desafio de comunicagio.
12.3.3.2. A licitante deve limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 10 (dez) exemplos, independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou
caracteristica da peca e/ou material, observadas as seguintes regras:
12.3.3.2.1. - Cada redugdo e/ou variagdo de formato sera considerada como uma pega;
12.3.3.2.2. - Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
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12.3.3.2.3. - Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anincio para revista, jornal, tablet, assim como painéis sequenciais de midia exterior —
outdoor, adesivagem de fingers), sera considerada como uma peca se o entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial ¢ uma
peca sozinha nio transmitir a mensagem completa da comunicacio;
12.3.3.2.4. - Um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma pega;
12.3.3.2.5. - Um filme ¢ o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;
12.3.3.2.6. - Um banner e o hotsite para o qual el esteja direcionado serdo considerados duas pecas;
12.3.3.3. - S6 serdo aceitos exemplos de pecas e/ou materiais nio finalizados.
12.3.3.4. Na elaboragdo do animatic, poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo.
12.3.3.5. Cada exemplo de pega e/ou material devera trazer indicaciio sucinta (exemplos: “cartaz”, “filme TV, “spot radio™, “antincio revista”, “monstro
internet”), formatada conforme previsdo do subitem 4.3.5, VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a relagdo de pecas e/ou materiais a que se refere o subitem
4.3.3.1.
12.3.3.6. Os storyboards animados, animatics, prototipos ¢ monstros deverdo ser apresentados em DVD ou PEN-DRIVE, e executaveis no
sistema operacional Windows, nos seguintes formatos universais, a exemplo de:
12.3.3.7. - Storyboards animados e animatics, para TV e cinema: .avi, .mov, .wmv, .mpeg, .vob;
12.3.3.8. - Prototipos e monstros, para radio: .mp3, .wma;
12.3.3.9. - Protétipos e monstros, para internet: .pdf, .jpg, .html, .mpeg, .swf, .mov.
12.3.3.10. Os exemplos de pegas e/ou materiais devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensdes do invélucro n°

12.3.3.11. Pecgas que ndo se ajustem as dimensdes do involucro n° 1 poderdo ser dobradas.
12.3.3.12. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde que ndo prejudique sua leitura — e sem limitacio de cores.

12.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia ¢ um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de textos, tabelas, graficos e ou planilhas nos quais
devera ser apresentada a justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consondncia com a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela
licitante e em fing@o da verba referencial indicada no briefing e a simulagdo do plano de distribuigdo em que a licitante identificara todas as pecas e materiais.

12.3.4.1. A simulagdo do plano de distribuigdo devera conter um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
1. Periodo de distribuicdo e veiculagdo das pecas e/ou materiais;
1. Quantidades de insercdes das pegas em veiculos de divulgagao;
III. Valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente por meios;
V. Valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo e/ou na execugdo técnica de cada pega destinada a veiculos de divulgac@o;
V. Quantidades a serem produzidas de cada pega e/ou material de nfio midia;
VI. Valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada peca e/ou material de ndo midia.

12.3.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Néo Midia os meios que ndo implicam a compra de espaco e/ou tempo em veiculos de
divulgagdo para a transmissdo de mensagem publicitaria.

12.3.4.3. A simulagdo do plano de distribuigdo devera ainda observar as seguintes condigdes:
1. Os precos das inser¢des em veiculos de comunicacdio devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do aviso de licitagdo;
I1. Deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei4.680/65;
III. Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de fornecedores;
IV. Para veiculos de comunicagdo que ndo atuem com tabelas de precos piblicos, mas que possam ser considerados como formas inovadoras de comunicagdo
(tais como midia programatica, trading desks e redes sociais), a lictante deverd informar o montante de investimento proposto a ser utilizado com essas
ferramentas no dmbito de sua estratégia, assim como para o alcance dos objetivos previamente estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas serdo
utilizadas para atingi-los (exemplos: CPM, True Views, taxa de impressdo, geragdo de leads, custo por alcance, CPC, CPE, custo por visualizagdo de video,
custo por curtida, entre outros);
V. Para fins desta Licitac@o, a publicidade em plataformas digitais (exemplo: programacéo de publicidade nas redes sociais Facebook, Instagram, X, LinkedIn e
YouTube) esta inserida no conceito de forma inovadora de comunicagao.

12.3.5. FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
12.3.5.1. O caderno especifico que compde o Plano de Comunicaggo Publicitaria devera observar a seguinte formatagao:
I — Caderno tinico, orientagdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda;
11— capa e contracapa em papel sulfite A4 branco, com 90g, ambas em branco.
I - contetdo impresso em papel sulfite A4, branco, com 90g, orientagdo retrato;
IV — espagamento de 3 cm na margem esquerda, 2 cm na margem direita e 2,5 nas margens superior e inferior, a partir das respectivas bordas;
V — titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
VI — espacamento “simples’ entre linhas e, opcionalmente, duplo apds titulo e entretitulos e entre paragrafos;
VII — alinhamento justificado do texto.
VIII - texto e numeracéo de paginas em fonte “Arial”’, cor “automatico”, tamanho “12 Pontos™,;
IX — numeragéo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos, na parte inferior da pagina, do lado
direito.
12.3.5.2. Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitiria ¢ da relagdo de pegas e/ou materiais estdo limitados, no conjunto, a
10 (dez) paginas, ndo computadas nesse limite a capa ¢ contracapa e as paginas eventualmente utilizada apenas para separagdo dos subquesitos.
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12.3.5.3. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tem limitagdo quanto ao niimero de paginas.
12.3.5.4. Os exemplos de pecas e/ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados em papel A4 ou A3, em papel com 90g,
sem suporte.
12.3.5.5. As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagio Publicitaria poderdo:
I - ser editados em cores;
II - ter seu contetido editado com a fonte “Arial”, tamanho “10 pontos™;
1T - ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas.
12.3.5.6. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e Ndo Midia poderdo:
I - ser editados em cores;
IT— ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo exigida formata¢@o de margem especifica;
III - ser apresentados em papel A3 dobrado.

13. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

13.1. A capacidade de atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros
recursos por meio dos quais a licitante discriminard a relagdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das Propostas, com a especificagdo do
inicio de atendimento de cada um deles, a quantificacdo e a qualificagdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execugdo do contrato, suas
qualificagdes discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, producdo de radio, TV, cinema, internet, produgdo grafica, midia e atendimento.

13.2. A qualificagdo devera se apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo, o nome, a formagéo e a experiéncia dos profissionais.

13.3. Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento deverdo participar da elaboragdo dos servicos objeto deste Edital,
admitida sua substituigdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovagio prévia da Prefeitura.

13.4. Também devem ser apresentadas as instalagdes, a infraestrutura € os recursos materiais que serdo colocados a disposic@o para a execuc@o do contrato, a
sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragdo de
plano de midia e as informagdes de marketing e comunicaco, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de circulag@o e controle de midia que colocara regularmente
a disposicdo da Prefeitura, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato. Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no Edital
deverdo ser formatados em orientacdo retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o uso de cores, em fonte “Arial”, tamanho “12 pontos™, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinada na tltima por quem detenha poderes de representacdo da licitante na forma
de seus atos constitutivos.

13.5. Néo ha limitagdo de ntimero de paginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.

14. REPERTORIO

14.1. O Repertorio serd constituido de pecas e/ou material concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico
onde deverdo ser apresentadas 10 (dez) pegas e/ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica ¢ da forma de sua veiculagdo, exposicdo ou
distribuicdo, observado que as pegas e/ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de janeiro de 2019.

14.2. As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou PEN-DRIVE, executdveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico ou ser apresentadas separadamente (soltas).

14.3. A apresentag@o das pecas graficas podera integrar o caderno especifico ou ser apresentada separadamente (soltas), dobradas ou ndo, sempre em
conformidade com o Edital.

14.4. As pecas e/ou materiais ndo podem se referir a agdes executadas no ambito de contratos de prestagdo de servigos de publicidade de que a Prefeitura seja
ou tenha sido signataria.

14.5. A formatacdo devera obedecer a orientagdo retrato, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, com ou sem o uso de cores, em folhas numeradas sequencialmente
a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na tltima por quem detenha poderes de representagdo da licitante na forma de seus atos constitutivos. A
edicdo devera ser em papel A4 ou A3, com gramatura 90g, preservando, em qualquer hipotese, a compreensdo de seu contetdo e a indicagdo das dimensdes
originais das pecas neles contidas.

14.6. Para cada peca e/ou material previstos, devera ser apresentada ficha técnica, com a indicagdo sucinta dos problemas que se propds a resolver e a
identificagdo da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de produg@o, periodo de veiculaggo, exposicdo e/ou distribuigdo e, no caso de veiculagdo, mengio
de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega.

14.7. A apresentacdo de pecas e/ou materiais em niimero inferior ao exigido implica, para este quesito, pontuacdio maxima proporcional ao nimero de pegas
apresentadas.

14.8. A proporcionalidade a que se refere o Edital sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relagéio a pontuagdo méaxima prevista.

14.9. Nio ha limitacdo de nimero de paginas para apresentagido do Repertorio.

15. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COM UNICACAO

15.1. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo de 02 (duas)
paginas, em que serdo descrita solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes ou ex-
clientes, desde que estes ultimos tenham sido atendidos em periodo posterior a 31 de dezembro de 2018.

15.2. As propostas de que trata o subitem 8.5 devem ter recebido a autorizagdo para sua produgdo ou ter sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2019.

15.3. A apresentacdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este quesito, pontuagdo maxima equivalente a metade de pontuacdo maxima
prevista.
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15.4. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes ou ex-clientes, desde que estes tenham sido atendidos em periodo posterior a
31 de dezembro de 2018 e ndo podem referir-se a acdes executadas no d&mbito de contratos de prestagdo de servicos de publicidade de que a Prefeitura seja ou
tenha sido signataria.
15.5. A formalizagdo do referendo deveré constar a indicagdo do nome empresarial do cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu
nome e cargo ou fun¢do, além da assinatura do autor do relato.
15.6. Para cada Relato, ¢ permitida a inclusdio de até 5 (cinco) pecas ou materiais, os quais ndo serdo computados no limite de paginas, independentemente do
meio de divulgacao, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:
15.7. As pegas eketronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou PEN-DRIVE, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico ou ser apresentados separadamente (soltos).
15.8. As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico, ou ser apresentadas separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipotese, a compreensao
de seu contetdo e a indicagdo de suas dimensdes originais: Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive
ser apresentadas dobradas ou ndo.
15.9. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de produgdo e/ou veiculagdo.
15.10. Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado deverdo ser formatados em orientagdo retrato, em papel A4, com ou sem
0 uso de cores, em fonte “Arial” tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na tltima
por quem detenha poderes de representagio da licitante na forma de seus atos constitutivos. N&o ha limitagdo de niimero de paginas para relatos de solugdes de
problemas de comunicago.

16. ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

16.1. A Proposta de Prego devera ser elaborada conforme modelo constante no anexo 111, informando o percentual de honorérios, sem a quebra de percentual,
incidente sobre o preco dos servicos especializados prestados por fornecedores, referentes:

i) & producdo e & execugdo técnica de pega e/ou material, assim como

i) a0 planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios
de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;

iii) & criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicac@o publicitiria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas
tecnologias;

iv) a intermediaco na contratagdo de midia digital, no caso em que os veiculos nfo remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no art.
11 da Lein.° 4.682/65 ¢

v) o desconto, sob forma de percentual, sem quebra de percentual, a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos Internos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S@o Paulo, em vigor, nos termos do art. 11 da Lei n.° 4.680/65, evitando-se a inexequibilidade do
contrato administrativo que vier a ser firmado e a remuneragdo pela intermediagdo na compra de midia digital, nos casos em que os veiculos ndo remunerem com

o desconto de agéncia.

I—Nao ser4 aceito percentual de honorérios superior a 15% sobre servigos externos de produgdo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geragdo de
conhecimento e sobre formas inovadoras de comunicagdo publicitaria e remuneragio superior a 20% sobre o valor da midia digital adquirida com a intermediacdo
da agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto padrdo de Agéncia;

IT—N#o sera aceito desconto inferior a 30% sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo;
1T — Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € 0 expresso por extenso, serd validado o percentual por extenso;

IV — O percentual de honorarios, assim como de desconto proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegag¢do de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto;

V — O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execucdo
dos servigos objeto desta licitag@o, tais como despesas com pessoal, administragdo e encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas, etc);

VI - A Proposta de Prego devera ter declaracéo da licitante:

Comprometendo-se a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a Prefeitura as vantagens obtidas;

Informando estar ciente e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos autorais estabelecidas na minuta de contrato e conforme Anexo VII, a
declaracéo de elaboracéo Independente da Proposta.

A Proposta de Prego poderé adotar o modelo sugerido (Anexo III) e devera ser data e assinada por quem detenha poderes de representagdo da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o julgamento a ter mais de um resultado.

Serdo analisadas apenas as Propostas de Prego das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas.

A classificacdo das Propostas de preco observara a ordem crescente dos percentuais apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela
que receber maior pontuagdo, referente ao percentual de honorarios relativos (i) & producéo e a execucdo técnica de peca e/ou material, assim como (i) ao
planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgagdo nos quais serdo difindidas as pegas e agdes publicitrias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criacdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, de
percentual de descontos sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo e o percentual de remuneragéo
pela intermediacdo na aquisicdo de midia digital, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia com o desconto de agéncia.

O prazo de validade da Proposta de Prego devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias, a contar da data da abertura da reunido de licitacdo, indicada na
epigrafe deste Edital.
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17. DISPOSICOES GERAIS

17.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo de Contratacdo acondicionada em trés involucros distintos e a Proposta de Preco, no involucro n.° 4,
na data, hora e local indicados no topico “reunido de licitagdo™ do predmbulo do Edital

17.2. O involucro n.° 1 sera padronizado e fornecido pela Prefeitura, mediante solicitagdo formal da licitante a Comissao de Contratag@o.

17.3. O involucro n.° 1 devera ser retirado por portador da empresa que dara recibo, no qual constardo os seguintes dados da empresa: nome empresarial,
CNPJ, enderego, telefone e e-mail

17.4. Os involucros n.° 2, 3 e 4 serdo providenciados pela licitante e deverdo ser adequados as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolaveis quanto as
informagdes de que tratem até a sua abertura.

17.5. O involucro n.° 5, contendo os documentos de Habilitagdo, devera ser entregue em sessdo publica especifica.

18. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

18.1. O critério de julgamento para a classificagdo das licitantes serd o de TECNICA E PRECO, nos termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e dos arts. 36 ¢ 37
da Lei 14.133/2021, sendo que ¢ estabelecido o peso 0,70 para a Proposta Técnica e peso 0,30 para a Proposta de Preco.

18.2. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomissdo Técnica, que julgara conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos
desenvolvidos pela licitante:

I- PLANO DE COM UNICACAO PUBLICITARIA

Raciocinio Basico — 10 pontos:

* A acuidade de compreensio:

- Das fungdes e do papel da Prefeitura nos contextos social, politico € econdmico;

- Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Prefeitura com seus publicos;

- Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria;
- O desafio de comunica¢@o expresso no briefing;

- Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitagdo;

- Das necessidades de comunicac@o para solucionar esse desafio.

Estratégia de Comunicaco Publicitaria — 20 pontos:
- Adequagio do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo da Prefeitura e ao desafio de comunicag@o;

- Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido temético e do conceito propostos;

- Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicag@o da Prefeitura com seus publicos;

- Adequagdo e a exeqibilidade da estratégia de comunicago publicitaria proposta para a solucdo do desafio de comunicag@o expresso no briefing;

- Consisténcia logica e a pertinéneia da argumentaco apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo publicitiria proposta;

- Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacdo publicitaria, o desafio de comunicagdo expresso no briefing, seus piblicos, os objetivos de
comunicago ¢ a verba disponivel.

Ideia criativa — 20 pontos:

- Adequagdo ao desafio de comunicagio;

- Adequagdo a estratégia de comunicacéo publicitaria sugerida pela licitante;

- Adequagdo ao universo cultural do publico-alvo;

- Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

- Originalidade da combinag@o dos elementos que a constituem;

- Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

- Pertinéncia as atividades de comunicacéo da Prefeitura, assim como sua inser¢éo nos contextos social, politico e econdmico;
- Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos exemplos de pecas e/ou material apresentados;
- Exequibilidade das pecas e/ou do material;

- Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos meios e aos ptiblicos propostos.

Estratégia de Midia e Ndo Midia— 15 pontos

- Conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo do publico-alvo;

- Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

- Consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas e/ou material em relagdo aos dois subitens anteriores;

- Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da Prefeitura;

- Economicidade da aplicag@o da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material;
- Otimizagdo da midia segmentada, alternativa ¢ de massa.

I1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - 15 pontos
- Porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante ¢ o conceito de seus produtos e servicos no mercado;
- Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;
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- Adequagdo das qualificacoes e das quantificagdes desses profissionais & estratégia de comunicaco publicitaria da Prefeitura;
- Adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposi¢do da execucdo do contrato;
- Operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura e a licitante, esquematizado na proposta;
- Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicaggo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a licitante
colocara regulamente a disposicdo da Prefeitura, sem 0nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

III - REPERTORIO — 10 pontos

- Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;
- Qualidade da execugdo e do acabamento da pega e/ou material;

- Clareza da exposicdo das informagdes prestadas.

IV — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COM UNICACAO — 10 pontos
- Evidéncia de planejamento publicitario;

- Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugio;

- Relevancia dos resultados apresentados;

- Concatenagdo 1dgica da exposigao.

18.3. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird pontos individuais a cada um dos quesitos e subquesitos, de acordo com a pontuagdo maxima,
obedecidos intervalos de 0,5 (meio) ponto.

18.4. A pontuag@o do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos a ele ou a seus subquesitos pelos membros da Subcomissao Técnica;

18.5. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entra a maior e a menor pontuagdo for
superior a 20% da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital

18.6. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

18.7. Sera desclassificada a licitante que:

I—ndo observar as determinacdes e as exigéncias deste Edital;

11— tentar influenciar a Comiss@o de Contratagdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas.

18.8. Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as maiores notas, observadas as
condi¢des minimas indicadas neste Termo de Referéncia.

18.9. Se houve empate que impossibilite a identificacdo automética das licitantes mais bem classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as
maiores pontuagdes, sucessivamente, nos subquesitos idéia criativa, estratégia de comunicagdo publicitaria, estratégia de midia e ndo midia e nos quesitos
capacidade de atendimento, relatos de solugdes de problemas de comunicagdo e repertorio.

18.10. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo ou em ato publico marcado pela Comissdo de Contratagdo, para o
qual serdo convidadas todas as licitantes.

18.11. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas as licitantes mais bem classificadas na Proposta Técnica.

19. JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECO

19.1. Serdo avaliadas e valoradas as propostas segundo os critérios abaixo:
19.2. Percentual de honorarios sobre

(i) a produg@o e a execugdo técnica de peca e/ou material;

Pontos Percentual de honorarios
20 10% ou abaixo de 10%
15 11%
12 12%
10 De 13% a 14%
03 15%

(i) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios
de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;

Pontos Percentual de honoririos
20 10% ou abaixo de 10%
15 11%
12 12%
10 De 13% a 14%
05 15%

(iii) & criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias, fixados nos limites estabelecidos:

Pontos Percentual de honorarios
20 10% ou abaixo de 10%
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Pontos Percentual de honorarios
15 11%
12 12%
10 De 13% a 14%
03 15%

19.3. Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo que estiver em vigor, fixados nos limites
estabelecidos:

Desconto sobre a tabela de custos
Pontos A
internos
20 50% ou acima de 50%
15 45%
12 40%
10 35%
05 30%

19.4. Percentual de remuneragéo sobre a aquisicdo de midia digital nos casos em que os veiculos nfo remunerem com o desconto de agéncia.

Pontos Percentual de remuneracio
20 Até 15
18 16%
15 17%
12 18%
10 19%
05 20%

19.5. Serdo consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores pontuagdes através da formula abaixo:
NFPC = Nota final da Proposta Comercial
D1 — Pontuag@o aplicada ao percentual sobre honorarios de producdo externa;
D2 — Pontuagdo aplicada ao percentual de honorarios incidentes sobre planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo;
D3 — Pontuagdo aplicada ao percentual de honorarios incidentes sobre formas inovadoras de comunicagdo publicitaria;
D4 — Pontuagdo aplicada ao desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sédo Paulo;
D35 — Pontuagdo aplicada ao percentual de remuneragéo pela intermediagdo na aquisigdo de midia digital, nos casos em que os veiculos ndo remunerem com o
desconto de agéncia.
NFPC=D1+D2 +D3 + D4 + D5

20. JULGAMENTO DAS MELHORES PROPOSTAS, APLICANDO-SE A MEDIA PONDERADA ENTRE A MELHOR PROPOSTA
TECNICA E A MELHOR PROPOSTA DE PRECOS
20.1. A pontuac@o final serd obtida através da formula abaixo, conforme previsto no art. 36, § 2° da Lei 14.133/2021.

PF = (NFPT x 0,70) + (NFPC X 0,30)

PF = Pontuagao final

NFPT = Pontuagio relativa & proposta técnica
NFPC = Pontuagdo relativa a proposta comercial

20.2. Havendo empate, o desempate se dard através da atribuicdo da maior nota aos quesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:
20.2.1. Estratégia de Comunicaggo Publicitria; Ideia Criativa; Raciocinio Bésico e: Estratégia de Midia e Nao Midia.

21. SUBCOMISSAO TECNICA

21.1. Esta Concorréncia serd processada e julgada pela Comissdo de Contratacdo, na forma do art. 10 da Lei 12.232/10, com excegdo da andlise e julgamento
das Propostas Técnicas, que serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 03 membros sorteados em sessdo publica e publicado no
Diario Oficial do Municipio.

22. VIGENCIA DO CONTRATO
22.1. O prazo de vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado, na forma da lei.

JOSE EDUARDO DE ANDRADE CARVALHO
Secretario Municipal de Comunicagdo Social
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ANEXO II - BRIEFING

1. VISAO GERAL DO PROJETO

Objetivo: Criar uma campanha institucional para divulgar Penapolis como Municipio de Interesse Turistico (MIT), fortalecendo sua imagem cultural, historica e
turistica.

Cliente: Prefeitura Municipal de Penapolis.

Elementos obrigatérios:

Uso do brasdo da Prefeitura

Texto institucional: “Prefeitura Municipal de Penapolis™.

2. DADOS ATUALIZADOS DA CIDADE
Populagio:

Censo 2022:61.679 habitantes

Estimativa IBGE 2024: at¢ 63.317 habitantes
Ultima estimativa (fim de 2025?): cerca de 63.426

Atracdes turisticas:

Museu do Sol (arte naif, acervo de mais de 400 pecas)

Museu Municipal do Folclore.

Primeira Casa / Museu Municipal de S@o Francisco

Santudrio Sdo Francisco de Assis

Vinicola Ferracini

Parque Santa Leonor, Estadio Tenente Carrico, Praga Carlos Sampaio Filho
Polo cultural, festas regionais, orquideas, festividades.

3. PUBLICO-ALVO

* Primério:

Turistas domésticos (regido SP interior, familias, jovens casais).
Grupos religiosos e culturais (arte naif] folclore).

* Secundério:

Residentes locais (incentivo a visitagdo Interna / empoderamento cultural).

Estado de SP, turismo de fim de semana, eventos ¢ roteiros escolares/culturais.

Interesses: cultura regional, patrimonio historico, arte popular, vinhos, religiosidade, natureza/florestas, eventos tradicionais.

4. PLANO DE DIVULGACAO MULTICANAL

a) Artes graficas

b) Spots de radio e streaming

c) Digital

Social Ads (Facebook, Instagram, Google Ads — segmentados por localizagdo e interesses culturais).
d) Relagdes publicas e imprensa.

JOSE EDUARDO DE ANDRADE CARVALHO
Secretario Municipal de Comunicagdo Social
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ANEXO 111 - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS
Proposta de Precos

Concorréncia Presencial n° 001/2025 — Processo n° 238/2025 — Edital n° 3.114/2025
Objeto: Contratagdo de Agéncia de Publicidade para a prestagdo de servigos técnicos de publicidade visando a elaboragdo de projetos e campanhas da
Prefeitura de Penapolis.

Razio Social:

CNPJ:

Endereco Completo:

Telefone:

E-mail:

Validade da proposta: 60 (sessenta) dias, a partir da data de sua apresentacio.

- Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia Presencial n° 001/2025, promovida pela Prefeitura, serdo cobrados os seguintes

honorarios:
- Honordrios de ....... LY (O por cento.) sobre os custos relativos a producdo e a execugdo técnica de peca e ou material;
- Honorérios de ........ Y por cento) incidentes sobre os custos de planejamento e & execucdo de pesquisas ¢ de outros instrumentos, de

avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difindidas as pegas e agdes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;

- Honordrios de ........ N S por cento) incidentes sobre o custo de criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

- Remuneragdo de ........ Y R por cento) sobre a aquisicdo de midia digital, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo
desconto de agéncia.
- Em decorréncia dos trabalhos de criagdo e produgdo interna, sera aplicada a Tabela Referencial de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sdo Paulo, vigente quando da prestagdo dos servicos correspondentes, com um desconto de ........ Y por cento)

- O prego proposto contempla todos os custos ¢ despesas necessarios a plena execucdo do servigo, tais como de pessoal e de administracdo e todos os
encargos (obrigacdes sociais, impostos, taxas, etc) incidentes sobre os servicos objeto desta licitagdo, nada mais sendo licito pleitear da Prefeitura a esse titulo.

- Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura procedera a retengéio de tributos e contribuigdes nas situagdes previstas em lei.

- O desconto de agéncia ou honorarios de midia serd pago a agéncia na intermediagdo da compra de espacgo/tempo publicitarios, pelos Veiculos de
Comunicacdo, na base de 20% sobre o valor da midia efetivamente negociada, sendo que o Veiculo emitird sua fatura contra A Prefeitura correspondente a
chamada “parte liquida™, correspondente a 80% do valor da midia, e a agéncia emitird sua nota-fiscal correspondente a 20 % (vinte por cento).

(OBSERVACAO: Quando o valor do contrato for superior a R$2.500.000,00, a agéncia podera repassar ao 6rgio contratante, parte do desconto
de agéncia, de acordo com o Anexo B das Normas-Padrio da Atividade Publicitaria, editada pelo Conselho Executivo das Normas-Padrio).

O repasse de parte do desconto de agéncia na forma acima referida, s6 ocorrera se o valor do contrato atender as disposicoes do Anexo B das
Normas-Padriio, ou seja, nio havera nenhum repasse, caso o valor anual do contrato seja de até RS 2.500.000,00; havera o repasse de 2% do
valor da midia adquirida, se o valor anual do contrato for de R$ 2.500.001,00 até RS 7.500.000,00; havera o repasse de 3% do valor da midia
adquirida, se o valor anual do contrato for de R$ 7.500.001,00 até RS 25.000.000,00 e havera o repasse de 5% se o valor anual do contrato for
superior a RS 25.000.000,00.

Portanto, dependendo do valor do contrato e desde que seja ele superior a dois milhdes e quinhentos mil reais, devera constar do edital e da
minuta de contrato que a agéncia repassara a entidade Contratante os percentuais supra referidos, nos limites fixados do citado Anexo B.)

DECLARAMOS ainda que:

- Nos comprometemos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servicos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo A Prefeitura as vantagens obtidas;

- Nos responsabilizamos pelos encargos comerciais decorrentes da execugo contratual e que respeitaremos 0s prazos contratuais referentes ao repasse
de valores que nos forem confiados pela Administracdo contratante e devidos aos terceiros prestadores de servicos especializados e aos veiculos de
comunicagio.

- Informamos conhecer ¢ aceitar as disposicoes alusivas a direitos autorais estabelecidas na Clausula VIII da minuta de contrato. (local e data)

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNGAO DO FIRMATARIO

Observacio: a proposta de preco devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por seu representante, cuja competéncia para
pritica deste ato devera ser documentalmente comprovada.
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ANEXO IV — CARTA DE CREDENCIAMENTO
Concorréncia Presencial n° 001/2025 — Processo n° 238/2025 — Edital n° 3.114/2025.
Prezada Comissdo de Contratac@o,

Pelo presente, designamos o Sr(a). , portador(a) da cédula de identidade R.G. n° , e CPF n° , para representar esta
empresa (razdo social), CNPJ n° , na Concorréncia Presencial n° 001/2025, outorgando-lhe plenos poderes para prestar
esclarecimentos, concordar, desistir, tomar deliberagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de interpor recurso, renunciar ao recurso, negociar novas
condigdes, assinar termos de compromisso, transigir, firmar recibos, assinar atas e outros documentos, acompanhar todo o processo licitatorio até o seu final,
tomar ciéncia das deliberacdes da Comissdo de Contratagdo, podendo para tanto, praticar todos os atos necessarios a plena participagdo desta empresa na
presente licitagdo e tudo o mais que se faga necessario para o bom e fiel cumprimento deste mandato.

(local e data).

Assinatura do Responsavel pela Empresa com firma reconhecida ou firmada eletronicamente

OBS: A carta credencial devera ser digitada em papel timbrado da empresa, com o carimbo onde conste o nome da empresa, endereco e o n° do CNPJ.
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ANEXO V- MODELO DE DECLARACAO
Concorréncia Presencial n° 001/2025

A empresa , inscrita no CNPJ n° , localizada na , ... por seu representante legal, portador da cédula de Identidade
RGn® declara, para os devidos fins, que tem pleno conhecimento das regras contidas no edital de licitagdo e que possui as condi¢des de habilitagao

previstas no edital, bem como:

1. INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO

Que ndo se enquadra em nenhuma das vedagdes contidas no artigo 14 da lein. 14.133/21, em especial:

1.1. Ndo mantém vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do érgdo ou entidade contratante ou com
agente publico que desempenhe fungdo na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha
reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau.

1.2. Nos cinco anos anteriores & divulgacdo do edital, ndo foi condenado judicialmente, com transito em julgado, por exploragdo de trabalho infantil, por
submissdo de trabalhadores a condigdes analogas as de escravo ou por contratacdo de adolescentes nos casos vedados pela legislacdo trabalhista.

2. NAO UTILIZACAO DE MAO DE OBRA DE MENORES
Que ndo utiliza a mio de obra direta ou indireta de menores de 18 (dezoito) anos para realizagdio de trabalhos noturno, perigosos ou insalubre, bem como
ndo utiliza, para qualquer trabalho, mdo de obra direta ou indireta de menores de 16 (dezesseis) anos, exceto na condi¢do de aprendiz, a partir de 14 (quatorze)
anos, conforme determina o artigo 7°. Inciso XXXIII da Constituigdo Federal.
(local e data)
Nome do representante legal

Obs. Esta declaracdo devera ser impressa em papel timbrado da empresa proponente e assinada pelo representante legal.
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ANEXO VI - DECLARACAO DE QUE TRATA O ART. 63, I, DA LEI 14.133/21
Condicdes de habilitaciio e inexisténcia de fatos supervenientes impeditivos para a habilitaciio

inscrita no CNPJ n°
disposto no artigo 63, I da Lei 14.133/21, DECLARA sob as penas da lei, que retine as condigdes de habilitagdo exigida no edital de Concorréncia Presencial n°

A empresa localizada na rua (avenida/praga) ............. na cidade de ................ , em atendimento ao

001/20235, da Prefeitura, que tem por objetivo a contratacdo de servicos de publicidade através de agéncia de propaganda.
Declara ainda, sob as penas da lei, que até a presente data inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitagdo no presente processo licitatorio,
estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

(local e data)
Nome do representante legal

OBS: A declaraciio devera ser digitada em papel timbrado da empresa, com o carimbo onde conste 0 nome da empresa, endereco e o n° do
CNPJ.
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ANEXO VII - DECLARACAO DE ELABORACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

A empresa (razdo social da licitante) com sede na rua (endereco completo da licitante), na cidade de (nome da cidade), Estado de (nome do Estado),
inscrita no CNPJ sob o 1°......., neste ato representa pelo (nome do representante legal da licitante), portador do RG e do CPF, para fins do disposto no item.
do edital, para a Concorréncia Presencial n° xx/2025, da Prefeitura, declara, sob as penas da lei, que:

a) A proposta apresentada para participar dessa concorréncia foi elaborada de maneira independente (pela licitante) e o contetido da proposta ndo foi, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia, por meio ou
por qualquer pessoal;

b) A intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia nfo foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa concorréncia por qualquer meio ou por qualquer pessoal;

¢) Nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa concorréncia quanto
a participar ou ndo da referida licitagdo;

d) O contetido da proposta apresentada para participar dessa concorréncia ndo serd, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou
discutido com qualquer outro participante potencial u de fato dessa concorréncia antes da adjudicagio do objeto da referida licitagéo;

e) o contetido da proposta apresentada para participar dessa concorréncia ndo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou
recebido de qualquer integrante da Prefeitura antes da abertura oficial das propostas; e

f) esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragdo e que detém plenos poderes e informacdes para firma-la.

(local e data)

Nome do representante legal
(Esta declaragio devera ser apresentada juntamente com a Proposta de Prego)
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ANEXO VII - MINUTA DO CONTRATO

CONTRATO N° 2025

Termo de Contrato Administrativo que entre si celebram de um lado o MUNICIPIO DE PENAPOLIS, denominado
Contratante e a empresa , denominada Contratada, objetivando a execugdo de Contratacio de
Agéncia de Publicidade para a prestacio de servicos técnicos de publicidade visando a elaboracio de projetos e
campanhas da Prefeitura de Penapolis, em conformidade com a Concorréncia Presencial n° 001/2025 — Processo n®
238/2025.

O MUNICIPIO DE PENAPOLIS, na qualidade de Contratante, sito na Avenida Marginal Maria Chica n° 1.400,
Centro, nesta cidade de Penapolis, Estado de Sao Paulo, CEP: 16.300-005, inscrita no CNPJ sob o n° 49.576.416/0001-41, neste ato representada pelo Sr.

, Prefeito Municipal, brasileiro, solteiro, portador do RG n° e do CPF n° € a empresa

. na qualidade de Contratada, inscrita no CNPJ sob o n° . Inscricdo Estadual n° R

com sede a , n° Bairro na cidade de Estado de CEP:
, Telefone: , e-mail: , neste ato representada por seu , o(a) Sr(a).

brasileiro(a), portador(a) do RG n° ¢ do CPF n° , firmam o presente Termo de Contrato, em consonancia com as regras

gerais da Lei Federal n° 14.133 de 01/04/2021, Lei Federal n° 12.232/2010, Lein® 4.680/1965, Decreto Federal n° 57.690/1966, Decreto Federal n® 4.563/2002,
Lei Federal Complementar n° 123 de 17/12/2006, e Decreto Municipal n° 7.845 de 25/03/2024, com suas alteragdes posteriores, dentre outras cominagdes legais,
ficando justas e acordadas as clausulas seguintes:

CLAUSULAI - DO OBJETO

1. Constitui objeto do presente Contrato, a Contratacio de Agéncia de Publicidade para a prestacio de servicos
técnicos de publicidade visando a elaboraciio de projetos e campanhas da Prefeitura de Penapolis, conforme Concorréncia Presencial n° 001/2025 —
Processo n° 238/2025, compreendendo:

a) Estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criagdo, execucdo interna, intermediagdo e supervisdo da execucdo
externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e meios de divulgagdo;

b) Produgdo e execucdo técnica das pecas e projetos criados;

¢) Planejamento e execugdo de pesquisas, avaliagdo ¢ de geragdo de conhecimento relacionados a determinada acgdo
publicitaria;

d) Criagfo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitiria, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitrias.

1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no item “c” terdo a finalidade de gerar conhecimento sobre o
mercado ou o ambiente de atuagio da Prefeitura, o ptblico-alvo, e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difindidas as campanhas ou pecas, aferir a eficacia
do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgagdo de mensagens e possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas.

1.1.1. Também integram o objeto deste CONTRATO, como atividades complementares, os servicos especializados
pertinentes:

L. a produc@o e a execugdo técnica das pecas e projetos criados;

II. ao planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
relacionados a determinada agdo publicitaria;

III. & criagio e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacfio publicitaria, em consondncia com novas
tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias desenvolvidas.

1.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 1.1.1. terdo a finalidade de:

L. gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuago da Prefeitura, o publico-alvo e os veiculos de divulgagio
nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

IL. aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgacdo de mensagens;

III. possiilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia temética com a acdo publicitaria.

1.2. N2o estdo abrangidas por esta contratacdo as atividades de promogao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de
comunicagdo e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos.

1.2.1. Nio se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.2 o patrocinio de midia — assim entendidos os
projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgagdo — e o patrocinio da transmissao de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de divulgagdo. A CONTRATADA atuara apenas de acordo com solicitacdo da Prefeitura.

2. A CONTRATADA nZo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servicos previstos no
item 1 deste contrato.

3. A CONTRATADA atuara por ordem e conta do CONTRATANTE, na contratagdo de:
a) fornecedores de servicos especializados para a produgdo e a execugdo técnica das pegas, campanhas e materiais
previstos na alinea “a” e para a execug@o dos servigos conexos € complementares previstos nas alineas “b”, “c”, “d” e “e”, todas do item 1;
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b) veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espaco publicitarios.

CLAUSULA 11 - DO PRAZ0 DE VIGENCIA DO CONTRATO

4. A vigéncia do contrato sera pelo prazo de 12 (doze) meses, contado a partir da data de sua assinatura, podendo ser
prorrogado nos termos da Lein® 14.133/21, com a possibilidade de prorrogag@o no limite decenal

CLAUSULA III - DO REAJUSTE, DA REMUNERACAQ E DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

5. O prego sera reajustado anualmente, a contar da data assinatura do Contrato, pela variagdo do INPC/IBGE do periodo
ou outro indice que vier a substitut-lo.

6. A remuneragdo 8 CONTRATADA sera feita consoante os precos estabelecidos em sua Proposta de Precos, a saber:
6.1 Para os servicos do objeto licitado, o desconto sobre a Tabela de Custos Internos do SINAPRO-SP, na ordem de
% (conforme proposta comercial);

6.2. Sobre producdo de terceiros (servicos técnicos complementares) os honorarios constantes em sua proposta comercial
na ordem de % ( por cento) conforme proposta comercial;

6.3. Sobre custos decorrentes de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo, os honorérios constantes em sua proposta
comercial na ordem de % ( por cento) conforme proposta comercial;

6.4. Sobre custos decorrentes de criagdo de formas inovadores de comunicagdo, os honordrios constantes em sua
proposta comercial na ordem % ( por cento) conforme proposta comercial;

6.5. Sobre a aquisicdo de midia digital, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia com o desconto de
agéncia, na ordem de % ( por cento).

6.6. Fica instituido, também, que na vigéncia contratual, a CONTRATADA fard jus ao desconto padrdo de agéncia e aos
honorarios sobre produgdo de terceiros (servicos técnicos complementares), de acordo com as Normas do CENP — Conselho Executivo das Normas Padréo.

7. Os pagamentos serdo efetuados em parcelas mensais, em até 10 (dez) dias do més subsequente da emissdo das Notas
Fiscais/Faturas pela CONTRATADA, devidamente atestadas pela Prefeitura, e acompanhadas dos seguintes documentos:

a) CND — Certidao Negativa de Débito (ou positiva com efeitos de negativa);

b) CRF — Certificado de Regularidade do FGTS;

¢) Autorizaggo (orgamento assinado) da Prefeitura.

7.1. Os servicos contratados serdo documentados mediante a apresentagdo de Notas Fiscais/Faturas da CONTRATADA
com os valores relativos ao seu servico, anexando ainda as faturas dos veiculos de divulgacéo e outros fornecedores, ¢ fazendo constar do corpo da Nota
Fiscal da agéncia os servicos prestados por esses terceiros (veiculos e fornecedores), com os niimeros das notas fiscais respectivas e com os valores dos servicos
realizados por estes, sendo feito o pagamento por depdsito no valor global (agéncia + veiculos/fornecedores) para a CONTRATADA.

7.2. A CONTRATADA ndo emitird Nota Fiscal propria com os valores dos servigos globais, mas apenas de sua parte, de
acordo com as Normas do CENP.

7.2.1. Os demais fornecedores emitirdo Notas Fiscais com seus valores, e as mesmas serdo apresentadas conjuntamente
pela CONTRATADA para a efetuacdo do pagamento, que repassard, obrigatoriamente, a parte devida aos fornecedores, sendo que nas Notas Fiscais deverdo
constar o nimero do contrato.

7.3. Os pagamentos serdo efetuados mediante crédito em conta corrente, no Banco  , Agéncia , Conta Corrente .

8. Caso venha a ocorrer necessidade de providéncias complementares por parte da CONTRATADA, a fluéncia do prazo
seré interrompida, reiniciando-se sua contagem a partir da data do respectivo cumprimento.

9. Todo o servico a ser prestado pela CONTRATADA sera precedido da competente assinatura do orgamento ou pedido
de inser¢do, solicitado pela secretaria requisitante.

CLAUSULA IV - DO DESCONTO DE AGENCIA

10. Além da remuneracdo prevista na Clausula III, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, em conformidade como art. 11 da Lein. 4.680/65 e do Decreto n. 57.690/66.

11. O desconto de que trata o subitem precedente sera concedido 8 CONTRATADA pela concepgdo, execugdo € ou
distribuicdo de publicidade, por ordeme conta da Prefeitura, nos termos do art. 19 da Lein. 12.232/2010.

11.1. (OBSERVACAO: APENAS quando o valor anual do contrato for superior a R$2.500.000,00 sera possivel
haver repasse a entidade Contratante, pela agéncia de publicidade contratada, atendendo o disposto no Anexo B das Normas-Padrio da Atividade
Publicitaria, nos parimetros fixados no subitem 12.1 abaixo. Se o valor anual do contrato for inferior a R$2.500.000,00, esta clausula de repasse
parcial do desconto de agéncia nio deve existir no contrato.
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12. A CONTRATADA repassara a Prefeitura o valor correspondente a ....% (....por cento) do valor da midia
efetivamente contratada sobre o valor acertado para cada veiculaciio, correspondente ao repasse parcial dos honorarios de veiculacio, pagos
pelos Veiculos de Comunicagfio a agéncia de publicidade, conforme Anexo “B” das Normas Padriio da Atividade Publicitaria, A concessio do
repasse de parte do desconto sera concedida se atendidas as disposi¢des do Anexo B das Normas-Padréo, indicadas no subitem 12.1.

12.1. Repasse parcial do chamado desconto de agéncia € calculado conforme o Anexo B das Normas Padriio, ou
seja, se a verba da publicidade for de até R$ 2.500.000,00, nenhum repasse é concedido; se a verba estiver entre RS 2.500.001,00 a RS
7.500.000,00, o repasse é de 2% sobre o valor da midia, ficando a agéncia com os restantes 18%; se a verba estiver entre R$ 7.500.0001,00 a RS
25.000.000,00, o repasse sera de 3% sobre o valor da midia, ficando a agéncia com os restantes 17% e se a verba for superior a R$ 25.000.000,00
(vinte e cinco milhes), o repasse sera de R$5% (cinco por cento) ficando a agéncia com 15%.”.

CLAUSULA SEXTA - DA LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

13.1. Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servicos previamente autorizados pela Prefeitura,, a
CONTRATADA devera apresentar:

L.1. a correspondente nota fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da Prefeitura, CNPJ. N°....... s
contendo o nimero deste CONTRATO e os seguintes dados da CONTRATADA:

Banco (nome e numero)

Agéncia (nome e nimero)

Conta Corrente (niimero)

L.2. Quaisquer alteragdes nos dados bancérios deverdo ser comunicadas tempestiva e formalmente a Prefeitura, ficando a
CONTRATADA responsavel pelos prejuizos decorrentes da falta ou intempestividade da informagao.

L.3. O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para pagamento a CONTRATADA devera
ser o CNPJ da CONTRATADA constante do preambulo deste CONTRATO.

L4. Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera conter o nimero do
documento que autorizou a veiculagdo ou produgdo dos servicos e o nome empresarial do fornecedor com seu respectivo CNPJ.

II. a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do veiculo:
L1. O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servico especializado deverd ser o mesmo da
cotagdo de pregos que norteou a contratagio.

II1. os documentos comprobatorios da execu¢do dos servicos especializados e, quando for o caso, do comprovante de
sua entrega;

IV. os documentos comprobatérios da demonstragdo do valor devido ao veiculo, da sua respectiva tabela de precos, da
descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de inser¢do e da efetiva veiculagdo, sendo este tltimo providenciado sem 6nus para A
Prefeitura.

V. Na ocorréncia de falha em uma programacdo em midia eletronica, além das providéncias previstas no inciso IV a
CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descri¢do da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidacao.

13.1.1. O comprovante de veiculagdo a que se refere o subitem 13.1, IV € constituido por:
I revista e anuario: exemplar original;

IL. jornal: exemplar ou a pagina com o antncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de
circulagdo, nome do jornal e praga;

II. demais meios: relatorio de checagem de veiculagdo emitido por empresa independente ou por um dos seguintes
documentos;

IV. TV, Rédio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagio ou inser¢éo ou
irradiagdo e similares) e declaragdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responséavel pela declaraggo, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horério da veiculagdo;

a.l) Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a CONTRATADA podera apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagio ou inser¢do ou irradiagdo e similares) em que figure a declaragdo prevista na alinea “a”
deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressdo eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada pelo emitente.

Midia Exterior:

Midia Out Off Home: relatorio de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar as fotos,
periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragéo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declarag@o;

Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que
devem constar fotos por amostragem, identificagdo do local da veiculag@io, quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculacdo, datado e
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assinado, acompanhado de declaragéo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsével pela declaragio.

Carro de Som: relatério de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega, com relatorio de
GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a agdo foi realizada, acompanhado de declaragdo de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasikeiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declarac@o.

Internet: relatorio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas, preferencialmente acompanhado do
print da tela.

13.1.1.1. As formas de comprovacio de veiculagdo em midia nfo previstas nas alineas “a”, “b”, e “c”” do subitem 13.1.1.,
111, serdo estabelecidas formalmente pela SeMAE, antes da aprovagao do respectivo Plano de Midia.

13.1.2. Compete ao Gestor do contrato, a conferéncia dos precos de tabela de cada insergdo e os descontos negociados,
de que trata o artigo 15 da Lein. 12.232/2010, por ocasifo da apresentacdo dos respectivos Planos de Midia pela CONTRATADA a Prefeitura.

13.2. Os documentos de cobranca e comprovagdo da execugdo e entrega dos servicos para a liquidag@o e pagamento de
despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA ao fiscal do contrato em endereco eletrdnico a ser informado.

13.2.1. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagéo de cobranga e comprovagdo da execucgdo e entrega dos
servigos, A Prefeitura a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas corre¢des, ou aceitd-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

13.2.1.1. Na hipotese de devolugdo, a documentacdo serd considerada como ndo apresentada, para fins de atendimento
das condicoes contratuais.

13.2.1.2. A Prefeitura ndo pagard nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razio de pendéncia no
cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CONTRATO.

13.3. Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera verificada a comprovacéo de regularidade da CONTRATADA referente a:
L. Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos — FGTS;
IL. Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social— CND;

II1. Certidao Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitagdo de Tributos e Contribuicdes Federais e Divida
Ativa da Unido da Fazenda Federal);

IV. Certiddes negativas de tributos estaduais € municipais emitidas pelos respectivos 6rgios;
V. Certiddao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

13.3.1. A CONTRATADA apresentara a Prefeitura os documentos comprobatérios de manutencéo de suas condigdes de
habilitagdo, sempre que proximos aos seus respectivos vencimentos.

13.3.2. A ndo apresentagdo ou a irregularidade dos documentos listados no subitem 13.3 ndo acarretara retencdo do
pagamento. Entretanto, a CONTRATADA sera comunicada quanto & apresentacdo de tais documentos em até 30 (trinta) dias, com a aplicagdo das penas
cabiveis em caso de ndo atendimento.

13.4. A Prefeitura efetuara o pagamento conforme calendério abaixo:

13.4.1. O atesto somente serd realizado mediante a comprovagdo do cumprimento pela CONTRATADA de todas as
condicdes pactuadas e ocorrera em cinco dias Uiteis apos a entrega da documentagdo pertinente, observado o subitem 19.

13.4.1.1. Para efeito de contagem do prazo de atesto, a documentagio recebida apos as 14h00 sera considerada entregue
no dia til subsequente.

13.4.2. Havendo atraso no pagamento pela Prefeitura, o valor devido serd corrigido financeiramente, desde o dia de seu
vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacdo pro rata tempore do IGPM (FGV).

13.5. A Prefeitura ndo acata cobranga por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo em bancos ou outras instituigdes do
género.

13.6. A Prefeitura ndo ¢ obrigado a pagar nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que The venha a ser
cobrado diretamente por terceiros.

13.7. Correrdo por conta da CONTRATADA o o6nus do prazo de compensacdo e todas as despesas bancarias
decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos

de pagamento.

13.8. A Prefeitura, na condigdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolimento dos tributos e contribuicdes a que
esteja obrigada pela legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA VI - DAS CONDICOES PARA PRESTACAQ DOS SERVICOS

14. Todo servico a ser prestado pela CONTRATADA devera ser precedido da competente apropriag@o de custos, a qual,
aprovada pela SeMAE, por meio de autorizagdo de servigos, gerara a expectativa da CONTRATADA a receber respectivos valores.
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15. A apropriagdo de custos devera estar dentro dos pardmetros estabelecidos na Proposta Técnica da CONTRATADA,
demonstrados, ainda que em anexo, os precos da média de mercado.

16. O valor anual serd dividido em varios servicos publicitarios, que correrdo durante a vigéncia do contrato, de acordo
com a necessidade e a conveniéncia do CONTTRATANTE.

17. Néo cabera qualquer tipo de pagamento 8 CONTRATADA, caso ndo tenha havido a solicitacdo de servico pelo
CONTRATANTE.

CLAUSULA VII - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

18. Todas as responsabilidades e obrigacdes das partes Contratantes deverdo ser observadas conforme Termo de
Referéncia do Anexo I do Edital.

CLAUSULA VIII - DOS DIREITOS AUTORAIS

19. A CONTRATADA cede a Prefeitura os direitos autorais patrimoniais de uso das idéias (incluidos estudos, andlises e
planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados ou
produzidos em decorréncia deste CONTRATO.

19.1. Os direitos s3o cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro pais do mundo.

19.1.1. O valor dessa cessdo esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragdo definidas nas clausulas sétima e
oitava.

19.1.2. Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pela Prefeitura, em todas as suas modalidades de utilizag@o,
diretamente ou por intermédio de terceiros.

19.1.3. Quando necessario realizar contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara a
quem de direito a concessdo por prazo, finalidade, territdrio e prego, inclusive quanto a eventual renovagdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.

19.2. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os or¢amentos de produgdo, o custo
com cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pega e os de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.

19.3. A Prefeitura sera o tnico proprietario das pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais oriundos do cumprimento
deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de prote¢do do Direito de Propriedade Intelectual

19.4. E garantida a Prefeitura a apropriagio dos direitos patrimoniais e conexos originalmente de titularidade da
CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da execucgdo deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais ¢ conexos de terceiros.

CLAUSULA IX - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

20. Cumprir, no que couber para esta execucdo contratual, a Lei n° 13.709, de 14 de Agosto de 2018, Lei Geral de
Prote¢ao de Dados Pessoais (LGPD) com o objetivo de proteger os direitos fundamentais de liberdade e de privacidade e o livre desenvolvimento da
personalidade da pessoa natural, em especial tomar todas as medidas cautelares para que ndo haja quaisquer infracdes a referida Lei, sendo certo que, caso

ocorra, responsabilizar-se pelo eventual dano ocorrido.

21. Cumprir, no que couber, ao disposto do Decreto Municipal n° 7.845 de 25/03/2024.

CLAUSULA X - DO ATRASO DO PAGAMENTO PELO CONTRATANTE

22. Havendo atraso nos pagamentos, ndo decorrente de falhas no cumprimento das obrigacdes contratuais principais ou
acessorias por parte da Contratada, incidira correcdo monetaria sobre o valor devido na forma da legislac@o aplicavel, bem como juros moratdrios, a razio de
0,5% (meio por cento) ao més, calculados “pro-rata tempore™, em relagéo ao atraso verificado.

CLAUSULA XI — DA FISCALIZACAO

23. A Prefeitura nomeara um fiscal para o contrato na Ordem de Servigos.

24. A fiscalizagdo por parte da Prefeitura nfio eximird ou reduzird, em nenhuma hipotese, a responsabilidade da
CONTRATADA em eventual falta que venha a cometer, mesmo que ndo indicada pela fiscalizagdo do CONTRATANTE.

CLAUSULA XII - DO VALOR CONTRATOQ, DA GARANTIA E DOS RECURSOS

25. O valor total deste contrato ¢ de RS................ (e reais).
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26. A Contratada exibe neste ato, o recibo expedido pela Tesouraria da Contratante sob o n° , datado de s
comprovando o deposito de R$ ( ) para garantia de execucgdo do contrato e de seus eventuais acréscimos.

27. A quantia acima serd devolvida mediante requerimento da CONTRATADA, apo6s a entrega total do objeto,
descontadas as multas nfio pagas e o valor dos prejuizos causados, em razio do descumprimento das obrigagdes contratuais, ou por qualquer outro motivo

pertinente a avenca e sua execugdo, quando for o caso.

28. Se a garantia ficar desfalcada, a CONTRATADA devera integraliza-la no prazo maximo de 10 (dez) dias, contados do
recebimento da respectiva intimagao por escrito, expedida pela CONTRATANTE.

29. A CONTRATADA perdera a garantia em favor da CONTRATANTE, caso o contrato seja rescindido por culpa ou
dolo imputavel a primeira.

30. As despesas com a execucdo do objeto deste contrato correrdo por conta da(s) seguinte(s) dotacdo(des):

31. A CONTRATADA obriga-se a aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, acréscimos ou supressdes no objeto
contratado de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

Penapolis,  de de 2025.
p/ Contratante p/ Contratada
Testemunhas:
1 2.
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ANEXO IX - TABELA REFERENCIAL DE CUSTOS E SERVICOS INTERNOS DO SINAPRO

Sindicato das Agéncias de Propaganda

(DOCUMENTO APARTADO)

Documento assinado eletronicamente por Pablo Ambrésio lanela, Secretario(a) Municipal de Administragdo, em 18/09/2025, as 09:48,
conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no Decreto Estadual n® 67.641, de 10 de abril de 2023 e Decreto Municipal de
regulamentacdo do processo eletrdnico.

Referéncia: Processo n2 3537305.402.00007756/2025-47 SEI n2 0225871
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