PREFEITURA MUNICIPAL

SANTANA

EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N2 001/2025
TIPO TECNICA E PREGO

PROCESSO: 188/ 2025
ABERTURA: 13 de outurbro de 2025.
HORARIO: 10:00 hr

PREAMBULO

O MUNICIPIO DE SANTANA, ESTADO DO BAHIA, torna publico que promoverd, nas condi¢cdes
enunciadas nesta CONCORRENCIA PUBLICA, na forma PRESENCIAL do tipo MELHOR TECNICA E
PRECO, nos termos da Lei Federal N2 14.133, de 2021, da Lei Complementar n° 123, de 2006
com as suas alteracdes, da Lei n24.680, de 18 de junho de 1965, Lei n© 12.232, de 29 de abril de
2010, bem como as demais legislacdes correlata e demais exigéncias previstas neste Edital e
seus anexos. A presente licitacdo serd processada e julgada pela Comissdao de Contratacdo,
designada pela Portaria n.2 003 de 06 de janeiro de 2025.

1. DO OBJETO, DO VALOR E DA DOTACAO ORCAMENTARIA

1.1. O objeto desta licitacdo é a contratacdo de servicos de publicidade prestados por
intermédio de uma agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepcao, a criacdo, a execugao interna, a intermediacdo e supervisao da
execucdo externa e a distribuicdo de ag¢bes publicitarias junto a publicos de interesse,
conforme especificacGes e Anexos deste Edital.

1.2. Consideram-se servicos de publicidade, para fins dessa licitacdo, o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacao, a concepcao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediagao e a supervisao da
execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao,
com o objetivo de difundir ideias ou informar o publico em geral.

1.3. Consideram-se servicos complementares de publicidade, os servicos especializados
pertinentes:

. Planejamento e a execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracgdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as pecas e ac¢les publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas, respeitado o disposto no Art. 12 da Lei Federal n2 12.232/2010;

Il Producdo e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

L. Criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das a¢Oes
publicitarias.

1.4. AAgéncia CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com
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o art. 32 da Lei n24.680/1965, na contratacdo de servicos especializados, para execugdo das
atividades complementares de que trata o item 1.3, e de veiculos de divulgagao.
1.5. O valor estimado para a presente licitacdo é de RS 1.000.000,00 (um milh3o de reais).
1.6. As despesas decorrentes desta contratacdo estdo programadas em dotacao orcamentaria
prépria, prevista no orcamento do Municipio.

Unidade Or¢camentaria:

01.04.000- Secretaria Municipal de Administracao, Gestdo e Financas

Projeto Atividade:

2.010-Desenv das Acbes de Manut da Administracdo, Gestdo e Financas

Elemento de Despesas:

3.3.90.39.00- Outros Servigos Terceiros-Pessoa juridica

Fonte de Recurso:

1500 — Recursos Ordinarios;

Unidade Orcamentaria:

01.06.000- Secretaria Municipal de Educacio

Projeto Atividade:

2.014- Gestio das a¢oes do Ensino Fundamental

Elemento de Despesas:

3.3.90.39.00- Outros Servicos Terceiros-Pessoa juridica

Fonte de Recurso:

1001- Recursos Ordinarios;

Unidade Orgamentaria:

01.07.000- Fundo Municipal de Saude

Projeto Atividade:

2.031- Gestdo das a¢des de Salde

Elemento de Despesas:

3.3.90.39.00- Outros Servigos Terceiros-Pessoa juridica

Fonte de Recurso:

1500 — Recursos Ordinarios;

Unidade Orgamentéria:

01.09.000- Secretaria Municipal de Trabalho, Assistencia Social e Trabalho

Projeto Atividade:

2.031- Gestdo das acdes da Secretaria de Assistencia Social

Elemento de Despesas:

3.3.90.39.00- Outros Servigos Terceiros-Pessoa juridica

Fonte de Recurso:

1500 — Recursos Ordinarios;

2. ACESSO AS INFORMAGOES E ENTREGA DOS ENVELOPES

2.1 O enderecgo para obter qualquer comunica¢do e/ou informacgdo sobre esta Licitacdo é no
Departamento de Licitagdes e Contratos, localizado a ha Praca da Bandeira, S/N°, Centro,
Santana-BA, CEP: 47.700-000, cujo hordrio de atendimento ao publico é das 08h00Omin
(oito horas) as 17h00min (dezesete horas), pelo e-mail: licitacdo@santana.ba.qov.br

2.20 acesso ao Edital e todos seus ANEXOS serd através do endereco eletronico:
https://www.santana.ba.gov.br/diario oficial .

Os pedidos de informagcdo complementar ou esclarecimentos poderdo ser solicitados
formalmente pelo e-mail licitacdo@santana.ba.gov.br até 03 (trés) dias Uteis, antes da
data de abertura do certame. As respostas formalizadas serdo disponibilizadas em sitio
eletrénico oficial e também via e-mail, em até 03 (trés) dias uteis, limitado ao ultimo dia util
anterior a data da abertura do certame. Todos os avisos pertinentes a presente licitacdo
serdo publicados no Boletim Oficial do Municipio, quando for o caso, e no site da Prefeitura,
no endereco eletronico https://www.santana.ba.gov.br/diario oficial

3. ENTREGA DE ENVELOPES DE HABILITACAO E DE PROPOSTA

3.1 Os envelopes contendo as Propostas Técnicas (Envelope n.2 02 e 03) e a Propostas de
Precos (Envelope n.204) (deverdo ser protocolados e entregues até as 08h45min do dia
13 de outubro de 2025, endere¢ados a Comissdo Especial de Licitacdo no Protocolo
Geral da Prefeitura Municipal de Santana/BA, na Praca da Bandeira, S/N2, Centro,
Santana-BA, CEP: 47.700-000.

3.2 O ENVELOPE N2 01 SEM IDENTIFICACAO NAO DEVE SER ENTREGUE NO PROTOCOLO
GERAL, DEVERA SER PROTOCOLADO COM A COMISSAO DE CONTRATACAO,
DIRETAMENTE NO DEPARTAMENTO DE LICITACGES E FORMALIZACAO DE
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CONTRATOS, NA DATA MARCADA PARA ABERTURA DA SESSAO.

3.3 ABERTURA DOS ENVELOPES

33.1

A Comissdo de Contratagao procedera a abertura dos envelopes as 10:00 hs do
dia 13 de outubro de 2025, na Sala de licitagdes do Departamento de Licitagdes
e Formalizagdo de Contratos da Prefeitura Municipal, situada a Praca da
Bandeira, S/N°, Centro, Santana-BA, CEP: 47.700-000, na presenca dos
representantes e outros que comparecerem ao ato.

4. CONDICOES ESPECIFICAS PARA PARTICIPACAO

4.1 Somente poderdo participar da presente licitacdo as pessoas juridicas que satisfacam a
definicdo de “agéncia de propaganda”, constante disposto no artigo 32 da Lei Federal
n.2 4.680/65, estejam constituidas e em regular funcionamento no pais, bem como
comprovem sua qualificacdo e satisfacam as condicOes estabelecidas neste Edital.

4.2 N3o poderao participar da presente licitagao:

4.2.1
4.2.2

4.23

4.24

4.2.5

4.2.6

4.2.7

aquele que ndo atenda as condi¢Oes deste Edital e seu(s) anexo(s);

autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo, pessoa fisica ou
juridica, quando a licitacdao versar sobre servicos ou fornecimento de bens a ele
relacionados;

empresa, isoladamente ou em consdrcio, responsavel pela elaboragao do
projeto bdsico ou do projeto executivo, ou empresa da qual o autor do projeto
seja dirigente, gerente, controlador, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco
por cento) do capital com direito a voto, responsdvel técnico ou subcontratado,
gquando a licitacdo versar sobre servicos ou fornecimento de bens a ela
necessarios;

pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitacdo, impossibilitada
de participar da licitacdo em decorréncia de san¢ao que lhe foi imposta;

aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdémica,
financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou
com agente publico que desempenhe funcdo na licitacdo ou atue na fiscalizacdo
ou na gestdo do contrato, ou que deles seja cOnjuge, companheiro ou parente em
linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n? 6.404,
de 15 de dezembro de 1976, concorrendo entre si;

pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do edital,
tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploracdo
de trabalho infantil, por submissdo de trabalhadores a condi¢des analogas as de
escravo ou por contratacdo de adolescentes nos casos vedados pela legislacdo
trabalhista;
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4.2.8 agente publico do érgdo ou entidade licitante;

4.2.9 OrganizagOes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa
condigao;

4.2.10 N3o podera participar, direta ou indiretamente, da licitagdao ou da execugdo do
contrato agente publico do 6rgdao ou entidade contratante, devendo ser
observadas as situagdes que possam configurar conflito de interesses no
exercicio ou apds o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da legislagdo que
disciplina a matéria, conforme § 12 do art. 92 da Lei n? 14.133, de 2021. Para
participar das sessdes da abertura dos envelopes, a empresa far-se-a presente
por um representante legal, com poderes para intervir nas fases do
procedimento licitatério, desde que, no ato da entrega dos envelopes,
apresente documento especifico, ou procuracdo por instrumento publico ou
particular, em que se encontrem os necessarios poderes de representacdo, ndo
sendo permitido o mesmo representante para mais de uma empresa.

5. DO CREDENCIAMENTO

5.1 Os licitantes que desejarem manifestar-se durante as fases do procedimento licitatério
deverdo apresentar o credenciamento FORA DOS ENVELOPES, e podera ser
representado por:

a. Titular da empresa licitante, devendo apresentar cédula de identidade ou outro documento de
identificacao oficial, acompanhado de: registro comercial no caso de empresa individual, contrato
social ou certidao simplificada ou estatuto em vigor, no caso de sociedades comerciais e, no caso de
sociedades por ac¢des, dos documentos de eleicdo de seus administradores; inscricdo do ato
constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria em exercicio; e ata de
fundacao e estatuto social em vigor, com a ata da assembleia que o aprovou, devidamente arquivado
na Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das Pessoas Juridicas da respectiva sede, no caso de
sociedades cooperativas; sendo que em tais documentos devem constar expressos poderes para
exercerem direitos e assumir obrigacdes em decorréncia de tal investidura;

b. Representante designado pela empresa licitante, que devera apresentar instrumento
particular de procuracdo ou carta de credenciamento, com firma reconhecida, datada e assinada pelo
Diretor ou Representante Legal da Empresa com poderes para se manifestar em nome da empresa
licitante em qualquer fase da licitacdo, acompanhado de documento de identificacdo oficial e do
registro comercial, no caso de empresa individual; contrato social ou estatuto em vigor no caso de
sociedades comerciais e no caso de sociedades por a¢gdes, acompanhado, neste ultimo, de documentos
de eleicdo de seus administradores; inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis,
acompanhada de prova de diretoria em exercicio; e ata de fundagao e estatuto social em vigor, com a
ata da assembleia que o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro
Civil das Pessoas Juridicas da respectiva sede, no caso de sociedades cooperativas;

5.2. Cada representante legal/credenciado devera representar apenas uma empresa
licitante.

5.3. Quando for o caso, APRESENTAR A DECLARACAO DE ENQUADRAMENTO COMO
MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE, sob pena de perder a condicdo
proporcionada pela Lei Complementar n2 123/06.
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6. PROPOSTA TECNICA — ENVELOPES N2 01, 02 e 03.

6.1. A Proposta Técnica consistirda em dois Planos de Comunicagao Publicitaria “Via ndo
Identificada” (Envelope 1) e “Via identificada” (Envelope 2): Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacdo Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes e de Problemas de Comunicacdo, descritos no TERMO
DE REFERENCIA (item 10.3) ANEXO I, deste edital.

6.2. Para efeito de avaliacdo e elaboracdo do Plano de Comunicacdo “Via ndo Identificada”
(Envelope 1) e “Via identificada” (Envelope 2), a licitante devera apresentar uma
campanha institucional simulada de acordo com o Briefing - ANEXO Il constante deste
Edital.

6.3. Na campanha simulada:

a) Os precos das insercdes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicagdo do Aviso de Licitacao, exceto midias digitais que ndo operam com tabelas de precos.

b) Caso o edital venha a ser republicado com a retomada da contagem do prazo legal, os precos
de tabela a que se refere o item anterior, deverao ser os vigentes na data de publicagao do ultimo aviso
de licitacao;

c) A simulacdo de compra poderd ser feita através de terceiros (trading desk) ou alocados
diretamente nas plataformas, como Meta ADS ou Google ADS;

d) Deverdao ser desconsiderados os custos internos e os honordrios sobre os servicos de
fornecedores.

6.4. Serao DESCLASSIFICADAS as licitantes que apresentarem propostas com valor
superior a verba destinada ou que consignarem precos inexequiveis.

6.5. A critério da Prefeitura Municipal de Santana/BA, as campanhas publicitarias da
Proposta vencedora poderdo ou ndo vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem
modificacdes, durante a vigéncia do Contrato.

6.6. A proponente deverd ainda inserir no ENVELOPE DE N2 03 declaragdo na qual se
compromete a ceder total e definitivamente todos os direitos patrimoniais de autoria a ela
pertencentes, incidentes sobre todos os materiais publicitarios concebidos e criados em
decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracao adicional.

6.7. Nao serd aceito, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao, qualquer trabalho que
configure apresentacdo de natureza especulativa, condenado pela Legislacdo da propaganda
(normas padrdo para prestacdo de servicos, incorporado ao Decreto n2 57.690, de 01/02/1966,
gue regulamenta a Lei n2 4.680/65).

6.8. As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissdo técnica,
constituida por, pelo menos, 03 (trés) membros que sejam formados em comunicacdo,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3
(um terco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com o érgdo ou a entidade responsavel pela licitacao;

6.9. A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, o triplo do nimero de
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integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e serd composta por, pelo menos, 1/3
(um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o drgdo ou entidade responsavel pela licitacao;

6.10. A relagdo dos nomes referidos no item anterior serd publicada na imprensa oficial, em
prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que serd realizada a sessdo publica marcada para
o sorteio.

6.11. Para os fins do cumprimento do disposto neste item, até 48 (quarenta e oito) horas
antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado poderd impugnar pessoa
integrante da relagao referida, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

6.12. Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
subcomissdo técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

6.13. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboracdo e a
publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item;

6.14. SO serd admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relacdo
anteriormente publicada.

6.15. A sessdo publica serd realizada apds a decisdo motivada da impugnacdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto neste item e a
possibilidade de fiscalizagdao do sorteio por qualquer interessado;

6.16. O sorteio serd processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
subcomissdo técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que
mantenham ou ndo vinculo com o 6rgdo ou entidade responsavel pela licitacdo, nos termos dos
§§ 19,22 e 32, da Lei 12.232/2010.

6.17. A escolha da subcomissdao técnicase dara por meio de Processo Proprio de
CREDENCIAMENTO.

7. PROPOSTA DE PRECOS - ENVELOPE N2 04

7.1. A proponente deverd elaborar a sua Proposta de Precos nos moldes do Modelo
constante no ANEXO IV deste Edital, sendo a mesma apresentada em 01 (uma) via
original, sem emendas, rasuras, corretivos ou entrelinhas, com suas folhas rubricadas e a
ultima contendo data, assinatura e identificacdo do signatdrio, que obrigatoriamente
devera possuir capacidade para o ato.

7.2. A proposta comercial abrange os descontos que serdo oferecidos pelos licitantes
relativos a custos internos da agéncia, bem como os honorarios a serem cobrados do
contratante, referentes a producdo de pecas e matérias cuja confeccao ou distribuicdo
ndo proporcione a licitante o desconto de remuneracdo de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacdo, incidentes sobre os custos comprovados de servicos
realizados por terceiros.

7.3. No valor proposto deverdo estar computados todos os valores necessarios para o
atendimento do objeto da presente licitacdo, tais como tributos, encargos diretos e
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indiretos, encargos trabalhistas, previdencidrios, fiscais, taxas e tarifas, fretes, seguro,
custos inerentes a aquisicao, transporte, armazenamento e utilizacdo de materiais a
serem empregados na execuc¢do dos servicos. Também serd considerada como ja
incluida no custo de producdo qualquer remuneracao devida a terceiros em decorréncia
da cessdo de direitos por tempo limitado, ou total e definitiva;

A proposta comercial DEVERA conter, sob pena de desclassificagdo:

7.4.1. O desconto sobre os custos internos de producao da prépria licitante, apurado
em relacdo a tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
BAHIA (SINAPRO).

7.4.2. O desconto a ser concedido na remuneracdo de 15% (quinze por cento)
sobre a contratagao de servigos de terceiros no processo de producao;

7.4.3. O prazodevalidade, que ndo podera ser inferior a 90 (noventa) dias, contados da
data da entrega dos envelopes.

7.4.4. A proposta deverd ser apresentada em 01 (uma) via original, sem emendas,
rasuras, corretivos ou entrelinhas, com suas folhas rubricadas e a ultima
contendo data, assinatura e identificacdo do signatario, que obrigatoriamente
deverd possuir capacidade para o ato.

No caso de apresentacdo de proposta com mais de 02 (duas) casas decimais, as casas
excedentes serao desconsideradas.

As propostas ndo deverdo conter alternativas de precos ou qualquer condicdo que
induza o julgamento a ter mais de um resultado, sob pena de desclassificacao.

Havendo discrepancia entre os valores unitarios e totais, prevalecerdo os unitdrios e seus
somatorios.

As propostas serdo consideradas completas e suficientes para a execucdao do objeto
licitado, sendo desconsiderada qualquer reivindicacao de pagamento adicional devido a
erro ou ma interpretacdo de parte da licitante. O valor cotado é de inteira
responsabilidade da licitante, devendo observar com rigor, quando da elaboracdo da
proposta, para que ndo ocorra erros de digitacdo, especificacbes incompletas, ou
valores cotados erroneamente, estando sujeito a desclassificacdo da proposta.

A apresentacdo da proposta pela licitante implica na aceitacdo dos termos deste Termo
de Referéncia, bem como das normas legais que regem a matéria e, se por ventura a
licitante for declarada vencedora, ao cumprimento de todas as disposi¢cbes contidas
nesta licitacdo.

8.

DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO - ENVELOPE N2 05




8.1
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O Envelope n2 5 com os documentos de habilitacdo devera ser entregue em data futura,
depois da classificacdo final das licitantes, em sessdo publica que serd previamente
marcada e anunciada pela Comissdo Especial (Incisos XI e Xll do art. 11 da Lei
12.232/2010);

Os documentos exigidos para fins de habilitagdo poderdo ser apresentados em original,
por copia desde que autenticada via cartério, via digital ou por servidor do
departamento de licitacGes e contratos do érgao licitante.

Os documentos somente serdo aceitos dentro do seu prazo de validade expresso, ou, na
hipétese de ndo indicarem validade, quando emitidos em até 90 (noventa) dias
imediatamente anteriores a data de sua apresentacao.

A documentacado relativa a Habilitagao das licitantes, conforme os arts. 62 a 70 da Lei n2
14.133, de 2021, consistird em: Habilitacdo Juridica; Qualificacdo Técnica; Qualificacao
Econdmico Financeira; Regularidade Fiscal e Trabalhista; e cumprimento legislativo
conforme modelo de DECLARACAO UNIFICADA - ANEXO V).

HABILITACAO JURIDICA

8.5.1. Ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato Social e suas altera¢des em vigor,
ou Contrato Social Consolidado, acompanhado da ata de reunides dos sdcios,
devidamente registrados na Junta Comercial, em se tratando de Sociedades
Empresariais, e, no caso de Sociedade por Acbes, estes deverdo vir
acompanhados dos documentos de eleicdo de seus administradores;

8.5.2. Decreto de autorizagao, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira,
em funcionamento no Brasil, e ato de registro ou autorizagdo, para
funcionamento, expedido pelo érgao competente, quando a atividade assim o
exigir.

REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA

8.6.1. Comprovante de Inscricao e de Situagdao Cadastral de Pessoa Juridica emitido
pela Receita Federaldo Brasil - CNPJ
http://servicos.receita.fazenda.gov.br/Servicos/cnpjreva/Cnpjreva_Solicitacao.asp;

8.6.2. Prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
houver, relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto licitado, sendo aceito ainda em substituicao
a este, o Alvara de funcionamento, nas mesmas condigoes.

8.6.3. Prova de Regularidade para com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal, do
domicilio ou sede da licitante, ou outra equivalente na forma da Lei, detalhado
da seguinte maneira:

8.6.3.1. Certidao negativa de Débitos Relativos a Créditos Tributarios
Federais e a Divida Ativa da Unido emitida pela Secretaria da Receita Federal do
Brasil e Procuradoria Geral da Fazenda Nacional <
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http://servicos.receita.fazenda.gov.br/Servicos/certidao/Cndconjuntalnter/In
formaNIC ertidao.asp?Tipo=1 >;

8.6.3.2. Certidao de Inexisténcia de Débitos inscritos perante o Governo
do Estado, que deverd ser comprovada por meio de Certiddao Negativa expedida
nos termos da legislac3o local ou DECLARACAO DE NAO CONTRIBUINTE;

8.6.3.3. Certidao de Inexisténcia de Débitos inscritos perante o Governo
do Municipio, emitida pela Prefeitura Municipal da sede da licitante;

Prova de regularidade relativa a Seguridade Social e ao Fundo de Garantia por
Tempo de Servigo (FGTS), demonstrando situacdo regular no cumprimento dos
encargos sociais instituidos por lei, a ser emitida pela Caixa Econémica Federal —
CEF -< https://consultacrf.caixa.gov.br/consultacrf/pages/consultaEmpregador.jsf
> e

Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho
(CNDT), mediante a apresentacdo de certiddo negativa, nos termos do Titulo VII-
A da Consolidagao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei no 5.452, de
1o de maio de 1943 < http://www.tst.jus.br/certidao/ >.;

QUALIFICACAO TECNICA

8.7.1.

8.7.2.

Comprovagao de aptidao do proponente, mediante a apresentagdao de, no
minimo, 01 (um) atestado, fornecido por Pessoas Juridicas de Direito Publico ou
Privado, de desempenho de atividade compativel com o objeto da presente
licitacdo.

Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido pelo Conselho

Executivo de Normas - Padrao — CENP, como exigéncia contida no paragrafo 19,
do artigo 42 da Lei n? 12.232/10.

QUALIFICACAO ECONOMICA-FINANCEIRA

8.8.1.

8.8.2,

8.8.3.

Certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do fornecedor
- Lein2 14.133, de 2021, art. 69, caput, inciso Il);

Balanco patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais
demonstracGes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, comprovando:

indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC),
superiores a 1 (um), comprovados mediante a apresentacdo pelo licitante de
balango patrimonial, demonstragao de resultado de exercicio e demais
demonstrac¢des contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais e obtidos pela
aplicagao das seguintes formulas:
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l. Liquidez Geral (LG) = (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo)
/ (Passivo Circulante + Passivo Ndo Circulante);

Il. Solvéncia Geral (SG)= (Ativo Total) / (Passivo Circulante +Passivo ndo
Circulante); e Ill. Liquidez Corrente (LC) = (Ativo Circulante) / (Passivo
Circulante).

8.8.4. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo atender a
todas as exigéncias da habilitacdo e poderdo substituir os demonstrativos contdbeis pelo
balanco de abertura; e

8.8.5. Os documentos referidos acima limitar-se-do ao Ultimo exercicio no caso de a
pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos.

8.8.6. Os documentos referidos acima deverdo ser exigidos com base no limite definido
pela Receita Federal do Brasil para transmissdo da Escrituracdo Contabil Digital - ECD ao
Sped.

8.8.7. 0O atendimento dos indices econémicos previstos neste item devera ser atestado
mediante declarac¢do assinada por profissional habilitado da drea contdbil, apresentada
pelo fornecedor.

8.9. Devera ainda apresentar as seguintes declaracées, conforme disposto no modelo
constante do ANEXO V deste edital, de que:

a. N3o se encontra com o Direito de Licitar suspenso perante o Municipio de
Santana/BA, bem como n3o encontra-se declarado inidéneo por érgio ou entidade em
gualquer das esferas do Governo;

b. Até a presente data inexistem fatos impeditivos para a sua habilitacdo no
presente processo licitatorio ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores;

c. N3o emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e
ndo emprega menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condi¢cdo de
aprendiz, nos termos do artigo 7°, XXXIll, da Constituicdo;

d. N3o possui, em sua cadeia produtiva, empregados executando trabalho
degradante ou forgado, observando o disposto nos incisos lll e IV do art. 12 e no inciso Il
do art. 52 da Constituicdo Federal;

e. Os proprietdrios, sécios e/ou dirigentes da referida empresa NAO possuem grau
de parentesco consanguineo ou por afinidade até o terceiro grau, com SERVIDORES
EFETIVOS INVESTIDOS DE CARGOS DE DIRECAO, CHEFIA E ASSESSORAMENTO, OU
EXERGCAM FUNGAO GRATIFICADA E AINDA QUE FAGAM PARTE DO DEPARTAMENTO DE
COMPRAS, LICITACOES E E CONTRATOS, SEJA PREGOEIRO E OU MEMBRO DA EQUIPE DE
APOIO, E DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES DO MUNICIPIO DE SANTANA/BA OU
QUE EXERCAM FUNCAO DE FISCALIZACAO E GESTAO DE CONTRATOS ORIUNDO DO PRESENTE
PROCESSO LICITAT()RIO, AGENTES POLfTICOS, PREFEITO, VICE-PREFEITO E OCUPANTES DE
CARGOS EM COMISSAO DA PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTANA/BA.

responsabilizando-se civil, administrativa e criminalmente pela veracidade das
informacgdes contidas nesta Declaragdo;



PREFEITURA MUNICIPAL

SANTANA

f. Cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para
reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas;

g. Esta ciente e concorda com as condigOes contidas no edital e seus anexos, bem
como de que a proposta apresentada compreende a integralidade dos custos para
atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis
trabalhistas, nas normas infralegais, nas convencgdes coletivas de trabalho e nos termos
de ajustamento de conduta vigentes na data de sua entrega em definitivo e que cumpre
plenamente os requisitos de habilitacdo definidos no instrumento convocatorio.

FORMA DE APRESENTACAO DOS ENVELOPES
9.1. A proposta Técnica devera ser apresentada em 03 (trés) envelopes, sendo que
deverad ser inserida:

ENVELOPE DE N2 01 - A VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICAGAO;
ENVELOPE DE N2 02 - A VIA IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICAGAO;

ENVELOPE DE N2 03 - AS DEMAIS INFORMACOES INTEGRANTES DA PROPOSTA
TECNICA, DEVIDAMENTE IDENTIFICADAS (CAPACIDADE DE ATENDIMENTO E
REPERTORIO).

9.1.1. Sera DESCLASSIFICADO o proponente que apor ao invélucro destinado as

informacgdes da via ndo identificada (envelope n2 01), assim como aos documentos nele
contidos, informacdo, marca (inclusive dobraduras), sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que identifique a autoria do Plano de Comunicag¢do Publicitaria “via ndo
identificada”, em qualquer momento anterior a abertura dos invélucros de n2 02;

9.1.2. O envelope relativo a via ndo identificada da proposta técnica devera ser lacrado com

9.2.

cola.

O invdlucro destinado a apresentacdo da via ndo identificada do plano de Comunicacdo
Publicitaria sera padronizado e fornecido previamente pelo Departamento de Licitacdes
e Formalizacdo de Contratos da Prefeitura Municipal de Santana/BA, a partir do
25/08/2025 a 13/10/2025. Este invdlucro deverd estar sem nenhum tipo de
identificacdo, sob pena de desclassificacdo da licitante.

9.3. O ENVELOPE N2 01 VIA NAO IDENTIFICADA SERA FORNECIDO PELO ORGAO
LICITANTE, PADRONIZADO, SERA APRESENTADO CONTENDO O PLANO DE
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COMUNICACAO PUBLICITARIA, E APOCRIFO, LACRADO COM COLA E SEM RUBRICA,
SEM NENHUMA IDENTIFICACAO DO PROPONENTE, INCLUSIVE MARCA, SINAL,
ETIQUETA OU OUTRO ELEMENTO, MESMO DANIFICADO/DEFORMADO PELAS PECAS
NELE CONTIDOS, QUE, POR SI SO, IDENTIFIQUE A LICITANTE. DEVERA SER RETIRADO
FORMALMENTE NO PROTOCOLO GERAL DA PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTANA/BA.
SERA FORNECIDO SOMENTE 01 (UM) INVOLUCRO PADRONIZADO PARA CADA
LICITANTE.

A via identificada do plano de comunicacdo publicitaria terd o mesmo teor da via ndo
identificada, contudo, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa, as quais
deverdo ser inseridas, exclusivamente, no envelope n.2 01.

Juntamente com os envelopes referente a Proposta Técnica, também deverd ser
protocolado no dia, horario e local designados para a realizacdo da sessdo publica,
conforme descrito no predambulo deste Edital, o invélucro contendo a Proposta de
Precos.

Os documentos de habilitacdo o Envelope n. 5 deverd ser entregue em data futura,
depois da classificacdo final das licitantes, em sessdo publica que sera previamente
marcada e anunciada pela Comissdao de Contratacdo (Incisos XI e XIl do art. 11 da Lei
12.232/2010);

Os envelopes deverdo possuir em sua face externa os seguintes dizeres:

CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N2 001/2025

ENVELOPE N2 02 — PROPOSTA TECNICA

PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA PROPONENTE:
CNPJ:

E-mail:

Telefone:

CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N2 001/2025

ENVELOPE N 03 — PROPOSTA TECNICA (identificada)

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

PROPONENTE: CNPJ: E-
mail: Telefone:
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10.

CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N2 001/2025
ENVELOPE N2 04 — PROPOSTA DE PRECOS
PROPONENTE: CNPJ:

E-mail:

CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N2 001/2025

ENVELOPE N2 05 — DOCUMENTOS DE HABILITACAO
PROPONENTE: CNPJ:
E-mail:

PROCEDIMENTO

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.
10.5.1.

10.5.2.

10.5.3.

Os invélucros com as Propostas Técnicas e de Pregos, apds devidamente protocolados,
serdao entregues a Comissao Especial de Licitagdes na data, local e horario determinados
no preambulo deste Edital.

Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de
recebimento e abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de precos.

Os invélucros padronizados com a via nao identificada do Plano de Comunicagdo
Publicitaria s6 serdo recebidos pela Comissdo Especial de Licitacbes se ndo
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a
licitante.

A Comissdao ndo langarda nenhum cédigo, sinal ou marca nos invélucros padronizados
nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do plano de Comunicacdo
Publicitaria.

O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerdo ao seguinte procedimento:

Abertura do invdlucros n? 01 com a via ndo identificada do plano de comunicacdo
publicitaria e do invdlucro n2 3 com as demais informacgdes inerentes a Proposta Técnica,
em sessdo publica, pela Comissdo Especial de Licita¢des;

Encaminhamento das Propostas Técnicas a Subcomissdo Técnica para andlise e
julgamento;

Analise individualizada e julgamento do Plano de Comunicagao Publicitaria “via nao
identificada”, desclassificando-se as que ndo atenderem as exigéncias legais e/ou
estabelecidas neste Edital, observado o disposto no inciso XIV do artigo 6.2 da Lei Federal
n.212.232/2010;
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Elaboracdo de ata de julgamento referente ao Plano de Comunicac¢do Publicitdria “via ndo
identificada” e encaminhamento a Comissao Especial de Licitacdes, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso;

Andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as demais informagdes
inerente a Proposta Técnica (envelope n.2 03), desclassificando-se as que ndo
atenderem quaisquer das exigéncias legais e/ou estabelecidas neste Edital;

10.5. 6. Elaboracdo de ata de julgamento dos quesitos referentes as demais
informacdes inerentes a Proposta Técnica e encaminhamento a Comissdo Especial de
LicitacOes, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa
escrita das raz0es que as fundamentaram em cada caso;

10.6. Realizacdo de sessdo publica para apuracdo do resultado geral das Propostas
Técnicas, com os seguintes procedimentos:

Abertura dos invélucros com a via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria;

Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

Elaboracdo de planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos quesitos de
cada proposta técnica;

Proclamacdo do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se em
ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;

10.6.5. A sessdo publica serd marcada e comunicada aos interessados com 3 (trés) dias Uteis de

antecedéncia da sua abertura.

10.6.6.Todas as Propostas Técnicas serdo digitalizadas e disponibilizada no Portal de

10.6.

10.7.

10.8.
10.9.

Transparéncia, para que todos tenham acesso.

Publicacdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicacdo dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificacdo organizada pelo nome dos
licitantes, abrindo-se prazo para manifestacdo para interposicdo de recurso, com base
na Alinea “a” do Inciso | do art. 165 da Lei Federal n2 14.133/2021;

N3do tendo sido manifestado a intencdo de interpor recurso, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data,
hora e local da sessdo publica para abertura dos invélucros com as Propostas de Precos.

Abertura dos invélucros com as Propostas De Precos, em sessdo publica.

Publicacdo do resultado do julgamento final das propostas, com a indicacdo dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos
licitantes, abrindo-se prazo para manifestacdo para interposi¢cdo de recurso, com base
na Alinea “a” do Inciso | do art. 165 da Lei Federal n2 14.133/2021;
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10.10. N3o tendo sido manifestado a intencdo de interpor recurso, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data,
hora e local da sessdo publica para apresentacao e abertura dos invélucros de n2 5 com
os Documentos de Habilitacdo;

10.11. Recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitagdo dos licitantes
classificados, em sessdo publica, para andlise da sua conformidade com as condicdes
estabelecidas na legislacdo em vigor e no instrumento convocatério;

10.12. Decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitacdo dos licitantes classificados, abrindo-se

prazo para manifestacdo para interposicao de recurso, com base na Alinea “c” do Inciso
| do art. 165 da Lei Federal n2 14.133/2021;
10.12.1. Toda a documentacao de habilitagao serd digitalizada e disponibilizada no

Portal de Transparéncia, para que todos tenham acesso.

10.13. Reconhecida a habilitacdo dos licitantes, na forma dos itens 8.6.1 a 8.9 deste edital, sera
homologado o procedimento e adjudicado o objeto licitado.

10.13.1. O descumprimento, por parte de agente do drgdo ou entidade
responsavel pela licitacdo, dos dispositivos desta Lei destinados a garantir o julgamento
do plano de comunicagdao publicitaria sem o conhecimento de sua autoria, até a
abertura dos invélucros de que trata a alinea a do inciso VIl do § 40 do Art. 11 da Lei
Federal n212.232/2010, implicara a anulagdo do certame, sem prejuizo da apuragdo de
eventual responsabilidade administrativa, civil ou criminal dos envolvidos na
irregularidade

10.14. Das sessdes deverdo ser lavradas atas circunstanciadas, que mencionarao as licitantes
concorrentes; as alegagdes que houverem e as demais ocorréncias que interessarem ao
julgamento da licitacdo, cujas atas deverdo ser assinadas por todos os presentes.

JULGAMENTO

11.1. As propostas técnicas das licitantes serdo julgadas pela subcomissdo técnica, mediante
critério técnico, adotando a nota maxima de 60 pontos para PROPOSTA TECNICA e 40
pontos para PROPOSTA DE PRECOS.

11.2. Sera vencedora a proponente que obtiver a maior NOTA FINAL (NF), auferida por
intermédio da soma dos pontos obtidos na Nota Técnica (NT) + Nota de Pregos (NP).

11.3. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

11.3.1.A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 60 (sessenta) pontos e sera
apurada considerando as seguintes pontuacdes maximas de cada quesito e subquesito:
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I.Plano de Comunicagdo Publicitaria 30 (trinta) pontos divididos da seguinte forma:
Raciocinio Basico: 5 (cinco)

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: 10 (dez)

Ideia criativa: 10 (dez)

Estratégia de Midia e Ndo Midia: 5 (cinco)

Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)

Repertdrio: 10 (dez)

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: 5 (cinco)

11.3.2. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird pontos individuais com
justificativa das razées que fundamentaram, a cada um dos quesitos e subquesitos, de
acordo com a pontuagao maxima prevista, obedecidos intervalos de 0,5 (meio) ponto.

11.3.3.A pontuacdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos a
ele ou a seus subquesitos pelos membros da Subcomissdo Técnica.

11.3.4. A subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuacgdo for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuacdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos
no Termo de

Referéncia.

11.3.5. Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliagcdao do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdao Técnica, autores das pontuag¢des consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao
atribuida ao quesito ou ao subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos os
membros da Subcomissdo e passara a compor o processo da licitacdo.

11.3.6.A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
11.3.7. Sera desclassificada a licitante que:
N3o observar as determinacdes e as exigéncias do Edital;

Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta
Técnica;
N3do alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 50 (cinquenta)
pontos;

Tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das
Propostas.

11.3.8. Serd considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, a licitante que obtiver a maior nota, observadas as condi¢cdes minimas indicadas.
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11.3.9. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais
bem classificadas nesta fase, serdao assim consideradas as que obtiverem as maiores
pontuacdes, sucessivamente, nos subquesitos Ideia Criativa, Estratégia de Comunicacdo
Publicitdria, Estratégia de Midia e Nao Midia e nos quesitos Capacidade de Atendimento,
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo e Repertorio.

11.3.10. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prdépria
sessdo, ou em ato publico marcado pela Comissdo, para o qual serdo convidadas todas as
licitantes.

11.3.11. Serad considerada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas a
licitante mais bem classificada na Proposta Técnica.

11.3.12. Na sessao publica designada pela Comissao de Licitacbes serdo abertos os
Invélucros n? 4 — Proposta Comercial que serdo rubricados pela Comissao de Licitagao e
pelos presentes.

11.3.13. O julgamento da proposta de precos sera realizado pela Comissdao Permanente
de Licitacdo e terd nota maxima de 40 (quarenta) pontos, considerados os seguintes
fatores:

11.3.14. Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do
BAHIA, sendo:

Desconto de 10% = 4 pontos
Desconto de 20% = 6 pontos
Desconto de 30% = 8 pontos
Desconto de 40% = 10 pontos
Desconto de 50% = 20 pontos

11.3.15. Percentual de desconto sobre honorarios referentes a producdo de pecas e
materiais, incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros (sobre a comissao
de 15%), sendo:

Desconto de 10% = 7 pontos (honorario equivalente a 2,5%)
Desconto de 20% = 10 pontos (honordrio equivalente a 12%)

Desconto de 33,3% = 20 pontos (honorario equivalente a 10%) 11.3.16. Sera
desclassificada a Proposta de Precos que:

11.3.16.1. N3o atender as exigéncias do Edital e de seus anexos, que apresentar descontos
baseados em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega
dos servicos ou, ainda, a proposta considerada como inexequivel;

11.3.16.2. Apresentar qualquer acréscimo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do BAHIA - SINAPRO, a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos trabalhos realizados pela prépria agéncia;

11.3.16.3. Os quesitos de descontos a serem valorados sdo os integrantes da Proposta
Comercial, conforme modelo previsto em Edital.
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11.3.16.4. A nota final de cada Proposta de Precos sera obtida mediante a soma das notas
dos quesitos constantes nos itens 11.3.14. e 11.3.15.

11.4. Sera considerada vencedora a licitante que obtiver a maior nota final, aferida de
acordo com a aplicacdo do seguinte cdlculo:

NOTA FINAL NOTA PONTUAGAO TECNICA (6) + NOTA PONTUAGAO DE PREGO (4) =
10

11.5. Em caso de empate, a classificacdo se fara por sorteio, em ato publico marcado pela
comissdao permanente de licitagao.

11.6. Até a assinatura do instrumento de contrato o municipio de XXXXXXXXXXXX podera
desclassificar, por despacho devidamente fundamentado, qualquer proponente sem que
Ihe caiba indenizacdo ou ressarcimento, sem prejuizo de sang¢des cabiveis, havendo
conhecimento de qualquer fato ou circunstancia anterior ou posterior ao julgamento da
licitagdo, que desabone sua idoneidade ou capacidade financeira, técnica ou administrativa.

12. VALIDADE DAS PROPOSTAS
12.1. A validade das propostas é de 90 (noventa) dias a contar da data de abertura
referida no preambulo deste Edital.

13. PRAZO DE DURAGAO DA CONTRATAGCAO

13.1. A duracdo inicial da presente contratacdo tera o periodo de 12 (doze) meses, o qual
poderd ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, por iguais e sucessivos periodos,
com vistas a obtencdo de precos e condigdes mais vantajosas para a Administracao,
respeitada a vigéncia maxima decenal.

DISPOSICOES GERAIS

A simples participacdo na presente Licitacdo constitui evidéncia de que a proponente
examinou cuidadosamente o conteudo do presente Edital, inteirando-se de todos os
seus detalhes e com eles concorda inteiramente.

A participacdo nesta Concorréncia importa a proponente a irrestrita aceitacdao das
condicOes estabelecidas no presente Edital, bem como, na observancia fiel e integral aos
seus regulamentos e normas administrativas aplicaveis, inclusive quanto a recursos.

Qualquer pedido de esclarecimento sobre o presente Edital devera ser encaminhado por
escrito, via protocolo, ou ainda via e-mail descrito no item 1.2.1 deste edital, direcionado
a Comissdo de Contratacdo.

A Comissdo Especial de Licitagdo podera determinar, a qualquer tempo, diligéncias para
os esclarecimentos que se fagcam necessarios ao perfeito julgamento do certame ou
servir-se, inclusive, de pareceres técnicos sobre o assunto.

Somente poderdo usar da palavra, no decorrer das reunides, os titulares oficiais das
licitantes, devidamente credenciados.

Na andlise dos documentos de habilitacdo e classificacdao, a Comissado de licitacdo podera
sanar erros ou falhas que ndo alterem a substancia dos documentos e sua validade



15.
15.1.

15.2.

PREFEITURA MUNICIPAL

SANTANA

juridica, mediante despacho fundamentado registrado e acessivel a todos, atribuindo-
Ihes eficacia para fins de habilitacdo e classificacao.

14.7. Nos casos de divergéncia ou equivocos encontrados no edital no momento da sessao ou
analise da documentacdo, a Comissdo de licitacdo poderd sanar os equivocos
registrando em Ata e dando conhecimento a todos.

14.8. O Municipio de Santana/BA reserva-se o direito de revogar ou anular esta Concorréncia,
nos casos previstos na Legislacao pertinente, sem que implique em qualquer tipo de
indenizac¢do por parte do Municipio as proponentes participantes.

IMPUGNAGAO AO EDITAL E RECURSO ADMINISTRATIVO

Até 3 (trés) dias Uteis antes da data fixada para a abertura da sessdo publica, qualquer pessoa,
fisica ou juridica, podera impugnar o ato convocatério desta concorréncia, por irregularidade
na aplicacdo de lei ou para solicitar esclarecimento sobre os seus termos, mediante peticao, a
ser enviada exclusivamente para o endereco licitacdo@santana.ba.gov.br.

15.1.1.A resposta a impugnacdo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgado em sitio
eletronico oficial no prazo de até 3 (trés) dias Uteis, limitado ao ultimo dia atil anterior a data
da abertura do certame.

A Secretaria de Gabinete, auxiliada do setor técnico competente, bem como a Comissao
Especial decidira sobre a impugnac¢ao do certame.

15.3. Acolhida a impugnacdo do certame, serd designada nova data para sua realizagao,

exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo nao afetar a formulagdo das
propostas.

15.4. N3o serdo conhecidas as impugnagdes apresentados fora do prazo legal e/ou subscritos

por representante ndo habilitado legalmente ou n3o identificado no processo para
responder pelo proponente;

15.5. Cabera recurso em face de:

julgamento das propostas;

ll. ato de habilitacdo ou inabilitacdo de licitante;

lll. anulacdo ou revogacao da licitacdo;

15.6. Nos recursos de julgamento das propostas e de ato de habilitacdo ou inabilitacdo de

licitante serdo observadas as seguintes disposicdes:

l. a intencdo de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de preclusdo, e o

prazo para apresentacdo das razées recursais de 3 (trés) dias Uteis sera iniciado na data
de intimacdo ou de lavratura da ata de habilitacdo ou inabilitacdo ou, na hipdtese de
adocdo da inversdo de fases prevista no § 12 do art. 17 da Lei n. 14.133/2021, da ata de
julgamento; e

Il. a apreciagao se dara em fase Unica.

15.7. Declarado o vencedor, a Comissao de Contratacdo abrira prazo para qualquer licitante, de

forma motivada, manifestar sua intencdo de recurso.

15.8. A falta de manifestagdo no prazo estabelecido autoriza a Administragdao a adjudicar o

objeto a licitante vencedora.
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15.9. N3o serd admitida intengdo de recurso de carater protelatério, fundada em mera

15.10.

15.11.

15.12.

15.13.

15.14.
15.15.

insatisfacao da licitante, ou baseada em fatos genéricos.

A Comissdo de Contratacdo examinard a intencdo de recurso, aceitando-a ou,
motivadamente, rejeitando-a.

A licitante que tiver sua intengao de recurso aceita devera registrar as razées do recurso
no prazo de até 3 (trés) dias Uteis, ficando as demais licitantes, desde logo, intimadas a
apresentar contrarrazoes, em igual prazo, que comecara a correr a partir do término do
prazo do recorrente.

Para justificar sua intencdo de recorrer e fundamentar suas razdes ou contrarrazes de
recurso, a licitante interessada tera acesso a documentacdo digitalizada e devidamente
juntada ao Portal de Transparéncia.

As inten¢Oes de recurso ndao admitidas e os recursos rejeitados pela Comissao de
Contratacdo serdo a ela dirigidos, que, se ndo reconsiderar o ato ou a decisdo no prazo
de 3 (trés) dias uteis, encaminhard o recurso com a sua motivacdo a autoridade superior,
a qual devera proferir sua decisdo no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contado do
recebimento dos autos.

Os recursos interpostos fora do prazo, ndao serao considerados.

O resultado das decisGes das impugnacoes e recursos administrativos serao enviados via
email, as proponentes deverdo fornecer endereco eletronico na peticdo para
encaminhamento da resposta, sob pena de restar prejudicado o envio de decisdo de
impugnagao ou recurso.

16. DISPOSICOES REFERENTES AO CONTRATO

16.1.

16.2.

16.3.

16.4.
16.5.

16.6.

Depois de homologado o resultado desta concorréncia, a licitante vencedora sera
convocada para, dentro do prazo de 5 (cinco) dias Uteis, sob pena de decair o direito a
contratacdo, sem prejuizo das sang¢des previstas neste edital, assinar o instrumento
contratual.

A licitante vencedora obriga-se a apresentar documentacdo complementar que vier a
ser exigida pelo Municipio para efeito de celebracdo do Contrato.

A proponente vencedora, que efetuar os servicos objeto deste Edital em desacordo com
as especificacdes determinadas, sera comunicada para repara -los e/ou refazé- los,
dentro do prazo habil estipulado pelo Municipio, sem qualquer 6nus para este, sob pena
de aplicacdo das sancdes cabiveis.

O Contrato estabelecera clausula, segundo a qual, o mesmo podera ser rescindido

A validade e vigéncia do Contrato tera inicio apds cumpridas as formalidades legais,
perdurando o mesmo até o total cumprimento das obrigacdes assumidas pelas partes.

A estimativa do valor constitui-se em mera previsdo dimensionada, ndo estando o
Municipio obrigado a realiza-la em sua totalidade, e ndo cabendo a CONTRATADA o
direito de pleitear qualquer tipo de indenizacao.

17. DO PAGAMENTO

17.1.

O pagamento sera efetuado até 30 (trinta) dias apds, da efetiva prestacao dos servicos,
mediante a apresentacdo de Nota Fiscal correspondente em nome da Prefeitura
Municipal de Santana/BA, calculada em fungdo dos servicos efetivamente executados
no periodo, desde que objeto tenha sido executado de forma satisfatéria, de acordo com
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as determinagdes e especificagdes contidas neste Instrumento e no EDITAL DA
CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 001/2025, e dado por aprovado pela Assessoria de
Comunicacdo da Prefeitura de Santana/BA, que supervisionara e aprovara a prestacdo
dos servigcos, bem como previsdes dispostas no Termo de Referéncia.

Nenhum pagamento sera efetuado sem a apresentacao dos documentos exigidos, bem
como enquanto estiver pendente de liquidagdo qualquer obrigacao financeira

gue for imposta a CONTRATADA, em virtude de penalidade ou inadimplemento das
obrigag¢des assumidas.

O pagamento serd efetuado diretamente ao representante legal da CONTRATADA.
DAS PENALIDADE E SANGOES
Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:

deixar de entregar a documentacao exigida para o certame ou nao entregar qualquer
documento que tenha sido solicitado pelo Agente de Contratagdo/Comissdo durante o
certame;

Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a
proposta em especial quando:

ndo enviar a proposta adequada ao ultimo lance ofertado ou apds a negociacao;
recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;

pedir para ser desclassificado quando encerradaa etapa competitiva;

deixar de apresentar amostra; ou

apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificagdes do edital;

nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentagdo exigida para a contratacao,
guando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

recusar-se, sem justificativa, a assinar o contrato, ou a aceitar ou retirar o
instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracao;

apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou
prestar declaracdo falsa durante a licitacao
fraudar a licitacao

comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em
especial quando:

induzir deliberadamente a erro no julgamento;

apresentar amostra falsificada ou deteriorada;

praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacao
praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n.2 12.846, de 2013.

Com fulcro na Lei n? 14.133, de 2021, a Administracdo podera, garantida a prévia
defesa, aplicar aos licitantes e/ou adjudicatarios as seguintes sang¢des, sem prejuizo das
responsabilidades civil e criminal:

adverténcia;
18.4.2. multa;
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18.4.3. impedimento de licitar e contratar; e

4.declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punigdo ou até que seja promovida sua reabilitacao perante a propria
autoridade que aplicou a penalidade.

Na aplicacdo das sancdes serdo considerados:

18.5.1.a natureza e a gravidade da infracdo cometida.

2.as peculiaridades do caso concreto;

18.5.3. as circunstancias agravantes ou atenuantes;

18.5.4. os danos que dela provierem para a Administracdo Publica;

18.5.5. a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme
normas e orienta¢des dos drgaos de controle.

A multa sera recolhida em percentual de 0,5% a 30% incidente sobre o valor do contrato
licitado, recolhida no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da comunicacao
oficial.

Para as infracGes previstas nos itens 18.5, 18.6 e 18.7, a multa serd de 0,5% a 15% do
valor do contrato licitado, recolhida no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar
da comunicacgao oficial.

Para as infracGes previstas nos itens 18.5, 18.6, 18.7, 18.3.13 e 18.3.14, a multa sera de
15% a 30% do valor do contrato licitado, recolhida no prazo maximo de 05 (cinco) dias
Uteis, a contar da comunicagao oficial.

As sangdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracao de
inidoneidade para licitar ou contratar poderao ser aplicadas, cumulativamente ou nao,
a penalidade de multa.

Na aplicacdo da sancdo de multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15
(quinze) dias uteis, contado da data de sua intimacgao.

A sancdo de impedimento de licitar e contratar serd aplicada ao responsavel em
decorréncia das infracdes administrativas relacionadas nos itens, quando ndo se
justificar a imposicao de penalidade mais grave, e impedird o responsavel de licitar e
contratar no @mbito da Administracdo Publica direta e indireta do ente federativo a qual
pertencer o 6rgdo ou entidade, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.

Podera ser aplicada ao responsavel a sancdo de declaracdo de inidoneidade para licitar
ou contratar, em decorréncia da pratica das infragcdes dispostas nos itens 18.3.8, ao
18.3.9, bem como pelas infragdes administrativas previstas nos itens 18.2 ao 18.4 que
justifiquem a imposicdo de penalidade mais grave que a sancdo de impedimento de
licitar e contratar, cuja duracdo observara o prazo previsto no art. 156, §52, da Lei n.2?
14.133/2021.

A recusa injustificada do adjudicatario em assinar o contrato, ou em aceitar ou retirar o
instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragao, caracterizara o
descumprimento total da obrigacdo assumida e o sujeitara as penalidades e a imediata
perda da garantia de proposta em favor do drgdo ou entidade promotora da licitacdo,
nos termos do art. 45, §42 da IN SEGES/ME n.2 73, de 2022.
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18.14. A apuragdo de responsabilidade relacionadas as sangdes de impedimento de licitar e
contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar demandara a
instauracdo de processo de responsabilizacdo a ser conduzido por comissdo composta
por 2 (dois) ou mais servidores estaveis, que avaliard fatos e circunstancias conhecidos e
intimara o licitante ou o adjudicatario para, no prazo de 15 (quinze) dias uteis, contado
da data de sua intimacgao, apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda
produzir.

18.15. Caberd recurso no prazo de 15 (quinze) dias uteis da aplicacdo das sancdes de
adverténcia, multa e impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimacao,
o qual sera dirigido a autoridade que tiver proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a
reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, encaminhara o recurso com sua motivagao
a autoridade superior, que devera proferir sua decisdao no prazo maximo de 20 (vinte)
dias uteis, contado do recebimento dos autos.

18.16. Caberd a apresentacdao de pedido de reconsideracdo da aplicacdo da sancdo de
declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias Uteis,
contado da data da intimacdo, e decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias Uteis,
contado do seu recebimento.

18.17. O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo
recorrida até que sobrevenha decisao final da autoridade competente.

18.18. A aplicacdo das sang¢des previstas neste edital ndo exclui, em hipdtese alguma, a
obrigacdo de reparacdo integral dos danos causados.
19. DA FRAUDE E DA CORRUPGCAO
19.1. Os licitantes devem observar e a contratada deve observar e fazer observar, por seus
fornecedores, o mais alto padrdao de ética durante todo o processo de licitagao, de
contratacdo e de execucdo do objeto contratual.

19.2. Para os propositos desta clausula, definem-se as seguintes praticas:

19.2.1. Pratica corrupta: oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou indiretamente, qualquer
vantagem com o objetivo de influenciar a acdo de servidor publico no processo de
licitacdo ou na execuc¢do de contrato;

19.2.2. Préticafraudulenta: a falsificacdo ou omissdo dos fatos, com o objetivo de influenciar o processo
de licitacdo ou de execugao de contrato;

19.2.3. Prética colusiva: esquematizar ou estabelecer um acordo entre dois ou mais licitantes,
com ou sem o conhecimento de representantes ou prepostos do érgdo licitador, visando
estabelecer precos em niveis artificiais e ndo-competitivos;

19.2.4. Pratica coercitiva: causar dano ou ameacar causar dano, direta ou indiretamente, as
pessoas ou sua propriedade, visando influenciar sua participacdo em um processo licitatério ou
afetar a execugdo do contrato;

19.2.5. Pratica obstrutiva:

a. destruir, falsificar, alterar ou ocultar provas em inspec¢des ou fazer declaragGes falsas aos
representantes do organismo financeiro multilateral, com o objetivo de impedir materialmente
a apuracdo de alegacOes de pratica prevista, deste Edital;

b. atos cuja intencdo seja impedir materialmente o exercicio do direito de o organismo
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financeiro multilateral promover inspecao.

19.3.Na hipétese de financiamento, parcial ou integral, por organismo financeiro
multilateral, mediante adiantamento ou reembolso, este organismo impora sang¢do sobre
uma empresa ou pessoa fisica, inclusive declarando-a inelegivel, indefinidamente ou por
prazo determinado, para a outorga de contratos financiados pelo organismo se, em qualquer
momento, constatar o envolvimento da empresa, diretamente ou por meio de um agente,
em praticas corruptas, fraudulentas, colusivas, coercitivas ou obstrutivas ao participar da
licitacdo ou da execucdo um contrato financiado pelo organismo.

19.4. Considerando os propdsitos das cldusulas acima, o licitante vencedor, como condicdo
para a contratacdo, devera concordar e autorizar que, na hipdtese de o contrato vir a ser
financiado, em parte ou integralmente, por organismo financeiro multilateral, medi ante
adiantamento ou reembolso, permitird que o organismo financeiro e/ou pessoas por ele
formalmente indicadas possam inspecionar o local de execucdo do contrato e todos os
documentos, contas e registros relacionados a licitacdo e a execu¢do do contrato.

ANEXOS
20.1.0s anexos abaixo discriminados integram, indissociavelmente, o presente Edital, sendo:

Anexo | — Termo De Referéncia.

Anexo |l — Briefing.

Anexo Il - Minuta do Contrato.

Anexo IV — Modelo Proposta de Precos.

Anexo V — Modelo De Declaracdo Unificada
Anexo VI — Estudo Técnico Preliminar

Santana/BA, 20 de agosto de 2025.

JOAO MATHEUS LOURENCO LEAO
SEC. DE GABINETE E RELACOES INSTITUCIONAIS
Decreto n2002/2025
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ANEXO | TERMO DE REFERENCIA
CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA INFORMAGOES

BASICAS
SOLICITANTE: Secretaria de Administracdo do Municipio de Santana/BA

1. DESCRICAO DO OBIETO:

Contratacdo de Agéncia de Publicidade para prestacdo de servigos técnicos de publicidade para
elaboragdo de projetos e campanhas do Municipio de Santana/BA, conforme as condicbes e as

especificagdes constantes no ETP e em seus anexos.
2. IDENTIFICACAO DOS SERVIDORES

Stefania Marques Ledo Fernandes — Secretaria de Administragao

Jodo Matheus Lourenco Ledo _ Secretdrio de Gabinete e Relagdes Institucionais
Lucineide S. Teixeira Silva — Secretaria de Compras e Abastecimento

Elam da Mata Rocha — Encarregado de Comunicagao

3. DO OBIETO E DA JUSTIFICATIVA

O presente Termo de Referéncia visa a Contratacdo de Agéncia de Publicidade e Propaganda para
prestacao de servicos técnicos de publicidade para elaboracdo de projetos e campanhas do Municipio
de Santana/BA, conforme as condicOes e as especificagdes constantes no Termo de Referéncia e em
seus anexos.

3.1. Definicdao do Objeto

3.1.1. Compreendem os servigos de publicidade o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepcao, a criacdo, a execucgao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao.

3.1.2. Também integram o objeto deste Termo de Referéncia como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

a. a producdo e a execucao técnica das pecas e projetos criados;

b. ao planejamento e a execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e geracdo de
conhecimento relacionados a determinada acdo publicitaria;

C. a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das acoes
publicitdrias desenvolvidas.

3.1.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 3.1.1., “b”, terdo a
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a. gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagao do Municipio de Santana/BA, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serao difundidas as campanhas ou pecas;

b. aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdao de mensagens;

c. possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia temdtica com a agdo publicitaria.

3.2. Ndo se confundem com o objeto deste Termo de Referéncia, estando, portanto, fora da
contratagdo, as atividades de promocao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagao e
de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos.

3.2.1. Ndo se incluem no conceito de patrocinio o patrocinio de midia —assim entendidos os projetos

de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
divulgacao — e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento,
comercializados por veiculo de divulgacgao.

3.3. Estimativa das quantidades
3.3.1. O presente Termo de Referéncia ndo envolve a quantificacdo prévia e estimada dos
produtos e servicos a serem executados no decorrer da execucdo contratual.
3.3.2. Diferentemente dos servicos de natureza comum, que sdo constituidos por tarefas que
podem ser executadas mecanicamente ou segundo técnicas, protocolos e métodos pré
estabelecidos e conhecidos, para os quais caberia a modalidade pregdo em sua contratacdo, os
servicos de publicidade possuem uma natureza intelectual, na medida em que a sua
contratacdo envolve, basicamente, a expertise das agéncias de propaganda na propos icdo das
solucdes publicitarias mais adequadas para atingimento dos objetivos de comunicacdo
estabelecidos em cada demanda.
3.3.3. Ademais, o art. 52 da Lei n? 12.232/2010 estabelece a modalidade de licitacdo para
contratacdo de servicos de publicidade, bem como define os tipos de licitacdo “melhor técnica”
ou “técnica e preco” a ser adotado, sem margem de discricionariedade para o drgdo licitante.

3.4. Sistema de Registro de Pregos

3.4.1. De acordo com o art. 62 da Lei n? 12.232/2010, o instrumento convocatério das licitagGes para
contratagdo de servigos de publicidade deve observar as exigéncias da Lei n? 14.133/2021 n3o sendo,
porém, exigido um “orcamento estimado em planilhas de quantitativos e precos unitarios”, conforme
disposto no inciso Il do seu §29, pela impossibilidade de que seja estimado previamente um
guantitativo de produtos e servicos a serem prestados no decorrer da execug¢do contratual, que
dependem diretamente de cada solucdo publicitaria aprovada. Os servicos serdo entregues nas
Secretarias solicitantes ou nos locais que ocorram os eventos.

3.5. Prazo do Contrato

3.5.1. A duracdo inicial da presente contratacdo tera o periodo de 12 (doze) meses, o qual podera ser
prorrogado, mediante acordo entre as partes, por iguais e sucessivos periodos, com vistas a obtencao
de precos e condi¢gGes mais vantajosas para a Administracao, respeitada a vigéncia maxima decenal.

3.6. Da natureza continuada dos servigos de publicidade a serem contratados
3.6.1. Considerando que sdo objetivos da Secretaria Municipal de Administracdo, planejar,
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executar e acompanhar os resultados da politica de Comunicacado Institucional da Prefeitura
Municipal, em consonancia com as Politicas de Governo, dentre elas a publicidade de natureza
institucional e de utilidade publica.

3.6.2. Dessa forma, a interrupcdo dos servicos de publicidade, prestados por intermédio de
agéncias de propaganda, pode comprometer a execu¢ao de um dos servicos mais importantes
prestados pela Administracdo a sociedade, em observancia ao principio da Publicidade disposto
no §12 do artigo 37 da Constituicao Federal, que garante o direito da popula¢ao e o dever da
Administracdo de divulgar os atos praticados.

3.6.3. Por outro lado, a interrup¢do da prestagdo dos servicos de publicidade também pode
gerar danos ao Setor de Comunicag¢do Social que tem como area de competéncia a politica de
comunicacdo e divulgacdo de atividades e realizacbes governamentais, pode gerar a
descontinuidade de sua atividade finalistica de planejar, desenvolver e executar as a¢des de
comunicagao do Governo Municipal.

3.6.4. E por meio das agéncias de propaganda contratadas que a Administracdo obtém os
servicos de producdo e execucgao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, prestados
por fornecedores especializados, com a intermediacdo e supervisdo das agéncias, bem como
realiza a distribuicdo dessas pecas junto aos veiculos de comunicacdo e divulgacdo, nos temos
da Lein24.680/1965 e da Lein212.232/2010. Assim, a interrupc¢do dos servigos de publicidade
prestados por intermédio das agéncias de propaganda deixaria a ADMINISTRACAO impedida,
temporariamente, de exercer sua missao institucional.

3.6.5. Dessa forma, considerando, ainda, a relevancia das acGes de publicidade no
posicionamento institucional do Municipio de Santana/BA a sociedade, frente aos desafios e
aos problemas que se apresentam no dia a dia, entende-se pertinente manter a previsao no
edital da possibilidade de prorrogacao dos contratos, por iguais e sucessivos periodos,
respeitada a vigéncia maxima decenal, nos termos do artigo 107, da Lei n2 14.133/2021.

3.6.6. Vale destacar que a prorrogacao dos contratos de publicidade, além de nao ferir os
dispositivos legais vinculados a matéria, vai ao encontro da jurisprudéncia do Tribunal de
Contas da Unido — TCU, o qual entende que a definicdo de um servico como sendo
continuado depende de suas caracteristicas especificas, ou seja, depende do exame de cada
caso concreto.

3.6.7. Esse entendimento esta perfeitamente em linha com a posi¢cdao do Ministro Emérito do
Tribunal de Contas da Unido Exm2 Sr. lvan Luz, segundo o qual “o primeiro intérprete de tais
normas é seu préprio executor, o agente da Administracdo competente para aplica-las”
(extraido do artigo "A duracdo dos Contratos de Prestacdo de Servigcos a serem executados de
forma continua", do eminente Jorge Ulisses Jacoby Fernandes, publicado no Boletim de
LicitacGes e Contratos, fevereiro/1996, pagina 79, e na Revista do TCU, n2 69, julho/setembro
de 1996).

3.6.8. E necessario ainda, estabelecer no termo contratual, a previsdo de vedacdo para os
agentes publicos autorizarem, nos trés meses que antecedem o pleito eleitoral municipal, a
publicidade institucional dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos drgdos ou
entidades publicas do Municipio de Santana/BA.

3.7. Garantia

3.7.1. A garantia abrange os materiais graficos e impressos produzidos para as campanhas
publicitarias que ndo estejam de acordo com o pedido efetuado pelo Municipio no que diz
respeito ao tamanho, tipo de material utilizado e demais especificagdes técnicas.
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Uma vez notificado, o contratado devera fazer a substituicdo desses materiais que
apresentarem defeito, no prazo de até 5 (cinco) dias Uteis, contados a partir da data da
verificagdo do defeito. No caso de ndo haver a substituicdo do material, o Municipio fica
desobrigado de arcar com os custos dos materiais com defeito constatado.

3.8. Entrega do objeto

3.8.1. Por se tratar de contratacdo de Agéncia de Publicidade para prestacdo de servigos
técnicos de publicidade para elaboracdo de projetos e campanhas do Municipio de Santana/BA,
conforme as condicGes e as especificacdes constantes no ETP e em seus anexos. A entrega dos
servicos sera em até 30 dias da solicitacao.

3.9. Recebimento provisério e definitivo
3.9.1. Para o recebimento provisério e definitivo deverao ser observadas as regras:

a) Provisoriamente, a partir da comprovagao da execugdo, para efeito de verificagao da
conformidade com as especificagdes constantes.
b) Definitivamente, apds a verificagdo da conformidade com as especificacdes
constantes, e sua consequente aceitacdo, que se dara até 02 (Dois) dias do recebimento
provisorio;
3.9.1.1. Na hipétese de a verificagcdo a que se refere o subitem anterior ndo ser procedida
dentro do prazo fixado, reputar-se-a4 como realizada, consumando-se o recebimento definitivo no
dia do esgotamento do prazo.
3.10. Catalogo Eletronico
3.10.1. O Municipio ndo possui catdlogo eletronico de padronizacdo disponivel no
orgdo/entidade.

3.11. Inicio da prestagdo de servigo

3.11.1. A partir da assinatura do contrato com a empresa, ela terd o prazo maximo de 10 (dez)
dias Uteis para apresentar um profissional, em XXXXXXXXXXXX, que faca o atendimento ao
Municipio e dé inicio a prestacdo dos servicos.

FUNDAMENTAGAO DA CONTRATAGAO

4.1.1. A fundamentacdo da contratacdo e de seus quantitativos encontra-se pormenorizada em
tépico do ETP.

DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO
5.1.1. A descri¢do da solugdo como um todo encontra-se pormenorizada em topico do ETP.

REQUISITOS DA CONTRATACAO

6.1.1. Os servicos objeto do presente Termo de Referéncia serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n2 4.680/1965.

6.1.2. A agéncia atuara por ordem e conta do Municipio de Santana/BA, em conformidade com
o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos
especializados, para a execucdo das atividades, e de veiculos e demais meios de divulgacao,
para a transmissdao de mensagens publicitarias.

6.1.3. A Agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao dos
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servicos objeto desta licitacdo.

Da Habilitagdo das Licitantes

6.2.1. Para participarem no presente certame, a exemplo das contratacdes vigentes e
anteriores, as agéncias de propaganda licitantes deverdo apresentar documentos e declaracdes
gue comprovem sua habilitacdo juridica, sua regularidade fiscal e trabalhista, sua qualificacdo
técnica e sua qualificacdo econdmico-financeira, nos termos previstos nos dispositivos legais e
normativos atinentes a matéria.

Das Obrigagdes da Contratada
l. Executar os servicos diretamente, com seus préprios recursos, operando como
organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

il Os servicos deverao ser executados por meio dos profissionais indicados para fins de
comprovacdo da capacidade de atendimento na Proposta Técnica apresentada, admitida a
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior mediante comunicagado
prévia ao MUNICIPIO DE SANTANA/BA.

. Executar todos os servicos de acordo com os prazos e as demais especificacGes
estipuladas pelo MUNICIPIO DE SANTANA/BA.

Iv. A AGENCIA poderd intermediar a contratacdo de veiculos de divulgacdo e, quando
necessarios a execucdo das atividades complementares (fornecedores de servigos
especializados).

V. A contratacdo de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de servigcos especializados
devera ser submetida a prévia e expressa autorizacdo do MUNICIPIO DE SANTANA/BA e implica
a atuacdo da AGENCIA por conta e ordem do MUNICiPIO DE SANTANA/BA.

Vi, O MUNICIPIO DE SANTANA/BA devera ser previamente identificado na contratacdo de
veiculos de divulgacao.

VIL. Efetivar as operacdes de pagamento referentes aos servigos prestados por veiculos ou
fornecedores de servicos especializados, operacdo que deverd ser realizada em até 5 (cinco)
dias Uteis do recebimento do pagamento realizado pelo MUNICIPIO DE SANTANA/BA.

VIlIl.  Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de
servicos especializados e veiculos de divulgacao — inclusive quando decorrentes de cotacdes
realizadas pelo MUNICIPIO DE SANTANA/BA, respondendo pelos efeitos destes acordos,
incluidos os danos e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

IX. As alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrup¢cbes de um ou mais servicos
contratados deverdo ser tempestiva e formalmente comunicados ao MUNICIPIO DE
SANTANA/BA, devendo a AGENCIA adotar providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

X. A culpa do fornecedor de servicos especializados, do veiculo de distribuicdo ou da
AGENCIA, que repercuta na plena execugdo dos servicos contratados implica a revisdo das
obrigacdes e dos pagamentos dos contratos por esta firmados, na medida das consequéncias do
ato nos servicos acordados.

XI. Orientar a producdo, a impressdao e a distribuicdo das pecas graficas conforme
aprovacdo do MUNICIPIO DE SANTANA/BA e atestar a conformidade deste material com as
especificacbes contidas no documento de autorizacdo da acdo.



PREFEITURA MUNICIPAL

SANTANA

XIl. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas negociagdes comerciais
junto a fornecedores e veiculos de comunicagao.

Xlll.  Pertencem ao MUNICIPIO DE SANTANA/BA, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens
obtidas em negociacdo com fornecedores de servicos especializados e com veiculos de
divulgacao realizada diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que

tenham sido concedidos pelo veiculo, excluidos os planos de incentivo concedidos por veiculos
de divulgacdo a AGENCIA, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.

XIV.A AGENCIA n3o poderd sobrepor os planos de incentivo aos interesses do MUNICIPIO DE
SANTANA/BA, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que
os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacao da escolha desses veiculos de acordo
com pesquisas e dados técnicos comprovados.

XV. Nos casos de reutilizacdes de pecas publicitarias do MUNICIPIO DE SANTANA/BA, a AGENCIA
devera negociar sempre as melhores condigdes de prego.

XVI. Observar as seguintes condi¢cdes para o fornecimento de servicos especializados ao
MUNICIPIO DE SANTANA/BA, com exce¢3o a compra de midia:

a. Fazer cotacdes prévias de precos para os servicos a serem prestados por fornecedores,
com excec¢ao a contratacao de fornecedor exclusivo de servigos especializado;

b. Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacoes coletadas entre fornecedores cadastrados no
MUNICIPIO DE SANTANA/BA ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, com excecdo a contratacdo de
fornecedor exclusivo de servicos especializado;

c. A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotacdes deverd ser previamente justificada ao
MUNICIPIO DE SANTANA/BA, por escrito, para decisdo sobre a contrataco.

XVII. Exigir do fornecedor que a cotacdo seja em papel timbrado e que:

a. Contenha a identificacdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF,
endereco e telefone) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e
assinatura do responsavel pela cotacao;

b. Detalhe dos produtos ou servicos que a compdem, seus precos unitarios e total e,
sempre que necessario, suas especificacoes;

c. Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor estd inscrito —e
em atividade —no CNPJ ou no CPF e no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se for
o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de ativid ade e compativeis
com o servico a ser fornecido.

XVIIl. Quando o fornecimento de servicos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor
global deste CONTRATO, a AGENCIA coletard orcamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo do
MUNICIPIO DE SANTANA/BA.

XIX.0 MUNICIPIO DE SANTANA/BA procedera a verificacdo prévia da adequacio dos precos dos
bens e servicos cotados em relacdo aos do mercado, sendo que:
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a. Se e quando julgar conveniente, o MUNICIPIO DE SANTANA/BA poderd realizar cotacdo de
pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos,
independentemente de valor.

XX. Encaminhar em arquivo digital, apds a aprovacdo do servico pelo MUNICIPIO DE
SANTANA/BA e sem 6nus para esta, copias de pecas produzidas (tv e cinema, internet, radio,
midia impressa e materiais publicitdrios — sendo essas Ultimas uma cépia aberta e uma cdpia
fechada), desde que ndo seja para uso em veiculacdo de midia paga.

XXI. Os arquivos contendo as cépias das pecas produzidas deverdo ser apresentados nos
formatos definidos pelo MUNICIPIO DE SANTANA/BA.

XXIl. Disponibilizar ao MUNICIPIO DE SANTANA/BA informacdes que forem solicitadas a
respeito da midia utilizada.

XXIII. Entregar ao MUNICIPIO DE SANTANA/BA cépia dos comprovantes de pagamentos feitos
a fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgacdao até o dia 10 do més
subsequente ao do pagamento realizado pelo MUNICIPIO DE SANTANA/BA.

XXIV. Entregar ao MUNICIPIO DE SANTANA/BA, em meio eletrénico e em meio impresso, até
o dia 10 de cada més, um relatério total (més a més) de despesas com fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgacdo com o respectivo acompanhamento de seus
pagamentos.

XXV. Elaborar, sempre que solicitado pelo MUNICIPIO DE SANTANA/BA, estudo de préticas e
investimentos em midia que vém sendo empregadas.

XXVI. Prestar esclarecimentos ao MUNICIPIO DE SANTANA/BA sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a AGENCIA, independentemente de solicitacdo.

XXVII. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto licitado, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser
criados e exigidos pelos poderes publicos, e outras despesas que se fizerem necessdrias ao
cumprimento do objeto pactuado.

XXVIII. A AGENCIA é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados.

XXIX. Sempre que solicitado pelo MUNICIPIO DE SANTANA/BA, a AGENCIA devera apresentar
a comprovacao de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacOes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

XXX. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢Ges, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos
e/ou contratados.

XXXI. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de ac¢Ges judiciais que lhe
venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento dos servigos.

XXXIl. A AGENCIA também respondera por qualquer acdo judicial que tenha por fundamento
a legislacdo trabalhista ou de protecdo aos direitos autorais ou a propriedade intelectual,
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devendo adotar providéncias no sentido de preservar o MUNICIPIO DE SANTANA/BA e de
manté-lo excluido da lide, assim como de reivindica¢gdes, demandas, queixas ou representagdes
referentes a tais assuntos.

XXXIII. Havendo condenagdo contrao MUNICIPIO DE SANTANA/BA, a AGENCIA lhe reembolsara
aimportancia que tenhasido obrigada a pagar, dentro do prazo de 10 (dez) dias uteis a contar da
data do efetivo pagamento, sem prejuizo da apuracdo das demais responsabilidades civeis,
penais e administrativas envolvidas.

XXXIV. Manter acervo comprobatdério da totalidade dos servigos prestados e das pecas
publicitdrias produzidas durante o periodo de 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato.

XXXV. A Agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execu¢ao dos
servicos objeto desta licitagao.

XXXVI. A empresa vencedora devera ter 1 (um) profissional para o setor de atendimento
exclusivo, em SANTANA/BA.

6.4. Sustentabilidade

6.4.1. A presente contratacdo devera adotar, em seu edital, dispositivos especificos para
garantir prdticas de sustentabilidade, otimizacdo de recursos, reducdo de desperdicios e
reducdo da poluicdo por parte da agéncia de propaganda contratada na execucdo dos servicos.
As exigéncias de sustentabilidade ambiental para a execuc¢ao do futuro contrato encontrar-se-
do dispostas no Modelo de Declaracao Unificada, previsto em Edital, de modo que os requisitos
nela exigidos estdao adequados a especificidade desse tipo de contratacao.

6.5. Indicagdao de Marcas ou Modelos
6.5.1. Por se tratar da contratacdo de uma agéncia de publicidade, que vai prestar servi¢os ao
Municipio, o item ndo se aplica a este processo.

6.6. Subcontratacao
6.6.1. A Agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execuc¢ao dos
servicos objeto desta licitacdo.

6.7. Garantia da execugao
6.7.1. Por se tratar da contratagdo de uma agéncia de publicidade, que vai prestar servigos ao
Municipio, o item ndo se aplica a este processo.

6.8. Necessidade de Vistoria
6.8.1. Por se tratar da contratacdo de uma agéncia de publicidade, que vai prestar servigos ao
Municipio, o item ndo se aplica a este processo.

MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO

7.1. A execugdo do contrato dar-se-a em total conformidade com os termos e condigdes
estabelecidas na licitagcdo e no respectivo instrumento contratual de acordo com Art. 14., da Lei
n2 12.232/2010.

Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderao
fornecer ao contratado bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucdo do objeto do contrato, nos termos do § 12 do art. 22 desta Lei.
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Art. 29 Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao,
aconcep¢ao, a criagao, a execugao interna, a intermediagao e a supervisao da execugdo externa
e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o objetivo de
promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o
publico em geral.

§ 12 Nas contratacdes de servicos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades
complementares os servicos especializados pertinentes:

ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragao
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pecas e acOes publicitarias ou sobre os resultados das campan has realizadas,
respeitado o disposto no art. 3o desta Lei;

Y

a producdo e a execucgdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

a criagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢bes
publicitarias.

7.2. Observar as seguintes condi¢cdes para o fornecimento de servicos especializados ao
Municipio, com exce¢do a compra de midia:

a. Fazer cotacOes prévias de precos para os servicos a serem prestados por fornecedores,
com excecao a contratacdo de fornecedor exclusivo de servicos especializado;

b. Apresentar 3 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido, com excecdo a contratacdo de fornecedor exclusivo de
servicos especializado;

c. A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotacbes, devera ser justificada ao Municipio, por
escrito, para decisdo sobre a contratagado.

I.Exigir do fornecedor que a cotac¢do seja em papel timbrado e que:

a. Contenha a identificacdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF,
endereco e telefone) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e
assinatura do responsavel pela cotacao;

b. Detalhe dos produtos ou servigos que a compdem, seus pregos unitarios e total e,
sempre que necessario, suas especificacoes;

c. Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta inscrito —e
em atividade —no CNPJ ou no CPF e no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se for
o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis
com o servico a ser fornecido.

Il. O Municipio de SANTANA/BA procedera a verificacdo prévia da adequacgdo dos precos
dos bens e servicos cotados em relacdo aos do mercado, sendo que:

a. Se e quando julgar conveniente, a PREFEITURA DE SANTANA/BA podera realizar cotacdo de
precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servicos,
independentemente de valor.

Encaminhar em arquivo digital, apds a aprovacdo do servico pelo Municipio e sem 6nus para
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esta, copias de pecas produzidas (tv e cinema, internet, radio, midia impressa e materiais
publicitarios — sendo essas Ultimas uma cépia aberta e uma cépia fechada -, desde que nao seja
para uso em veiculagdo de midia paga.

Os arquivos contendo as copias das pecas produzidas deverdo ser apresentados nos formatos
definidos pelo Municipio.

Disponibilizar ao Municipio informagdes que forem solicitadas a respeito da midia utilizada.

Entregar ao Municipio cépia dos comprovantes de pagamentos feitos a fornecedores de
servicos especializados e veiculos de divulgacdo até o dia 10 do més subsequente ao do
pagamento realizado pelo Municipio de SANTANA/BA.

VIIl.  Entregarao Municipio, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10 de cada més,
um relatdrio total (més a més) de despesas com fornecedores de servicos especializados e
veiculos de divulgacdo com o respectivo acompanhamento de seus pagamentos.

IX. Direitos Autorais - A contratada deve ceder ao Municipio de SANTANA/BA, durante o periodo
contratado, os direitos autorais de uso das ideias (incluidos estudos, andlises e planos), pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus
empregados ou prepostos, concebidos, criados, produzidos em decorréncia do contrato a ser
assinado.

§ 12 Quando necessario realizar contratacdes que envolvam direitos de autor e conexos, a
contratada solicitara a quem de direito a concessao por prazo, finalidade, territério e preco,
inclusive quanto a eventual renova¢dao do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.

§ 22 a contratada se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo, o custo com cachés, uso de imagem, os de cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) as pecas e os de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.

MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

8.1. A gestdo do contrato serd de acordo com o Decreto Municipal, que terd como Gestor
do Contrato o servidor xxx - responsavel pelo recebimento de material, no ambito de cada
unidade gestora do objeto, pelo servico geral de gerenciamento dos contratos., bem como a
gestdo ocorrera de acordo com as disposi¢cdes do contrato e da legislacdo vigente, como fiscal
do contrato o servidor XXXXXXXXXXXX (designada através da Portaria n2 XXXXXX).

CRITERIOS DE MEDIGAO E PAGAMENTO

9.1. Recebimento do objeto: O objeto sera recebido observando-se as disposi¢cdes do art.
140 da Lei Federal n? 14.133/21.

9.2. Por se tratar da contratacdo de uma agéncia de publicidade, que vai prestar servicos ao
Municipio, o item MEDICAO n3o se aplica a este processo.

L O pagamento sera efetuado mensalmente, mediante apresentagao de Nota
Fiscal/Fatura emitida pela CONTRATADA, acompanhada quando for o caso, das Notas
Fiscais/Faturas emitidas pelos fornecedores e veiculos em nome da CONTRATANTE, a/c da
CONTRATADA.
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Il O pagamento sera efetuado mediante depdsito bancario, devendo a CONTRATADA
informar o Banco, Agéncia e o numero da conta corrente em que devera ser efetuado o
crédito, o qual ocorrerd em até 30 (trinta) dias, apds aceitagdo das Notas Fiscais/Faturas da
seguinte forma:

a. Veiculagdao: mediante apresentacao dos documentos de cobranga, tabelas de precos dos
veiculos e respectivos comprovantes de veiculacdo, em até trinta dias apdés o més de
veiculacao;

b. Producdo e execucgao técnica de pegas, campanhas e materiais publicitarios: mediante
apresentacdao dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas, e respectivos
comprovantes, em até trinta dias apds o més de producao;

c. Outros servigos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pds-
teste — vinculadas a concepc¢do e criacdo de campanhas, pecas e materiais publicitdrios — e a
elaboracao de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de elementos de
comunica¢ao visual: mediante a entrega dos servigos solicitados, dos documentos de
cobranca e respectivos comprovantes, nos prazos ajustados por ocasido da solicitacdo de cada
servigo.

lll. Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso de
despesas deverao ser encaminhados ao enderego a seguir, com antecedéncia minima de dez
dias da data do vencimento, dos quais deverao constar a citagcdo ao Contrato e a manifestacao
de aceitacao do gestor contratual:

IV. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceitad-la, com
a glosa da parte que considerar indevida.

V. Na hipétese de devolucdo, a documentacao serd considerada como ndo apresentada,
para fins de atendimento das condi¢Ges contratuais.

VI. A CONTRATANTE n3o pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao
instituicoes financeiras.

VIl. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela CONTRATADA,
imediatamente apdsa compensacdo bancaria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

VIIl. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

IX. A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE um relatério com datas e valores dos
pagamentos realizados a fornecedores e veiculos, até o dia 10 do més subsequente ao do
pagamento.

FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR

O MUNICIPIO DE SANTANA, ESTADO DO BAHIA, através da Comissdo Permanente de
contratacdo e de conformidade com a Lei n.2 Lei Federal n.2 14.133/2021 e pelas Leis Federais nos
12.232/2010e 4.680/65 de forma complementar e dos Artigos 42, 43, 44, 45 e 46 da Lei Complementar
123 de 14 de dezembro de 2006, torna publico que fara realizar na sala de reunides do Pago Municipal,
situada na Praca da Bandeira, S/N°, Centro, Santana, CEP: 47.700-000, BAHIA, licitagdo na
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modalidade CONCORRENCIA PRESENCIAL, conforme objeto descrito no item 1 deste Termo de
Referéncia, nas condicdes fixadas neste Termo de Referéncia e seus anexos, sendo a presente licitacao
do tipo “TECNICA E PRECO”, adotando o sistema de Registro de Precos.

O tipo de modalidade CONCORRENCIA PRESENCIAL se justifica pelo fato de que o Municipio de
SANTANA/BA ndo possui nenhum software para assegurar a auséncia de metadados nos
arquivos apécrifos da proposta, que possam identificar os licitantes.

10.3. DO OBIJETO E DA JUSTIFICATIVA

A descricdo do objeto e da justificativa encontra-se pormenorizada no tépico 3. deste
Termo de Referéncia.

10.4. 10.2. DO VALOR TOTAL MAXIMO:

Estima-se para esta licitagdo o valor global da presente contratagdao de servicos de
publicidade esta estimado em de R$ RS 1.000.000,00 (um milh&o de reais). A alteragdo no
valor se justifica pela correcdo da Tabela SINAPRO, conforme consta no processo deste
Estudo Técnico Preliminar, além do aumento de Secretarias Municipais no Municipio de
SANTANA/BA. Reitera-se ainda que o valor da licitagdo é para uso de todas as Secretarias,
com vistas a melhor atender as necessidades de comunicacgao publicitaria do Municipio de
SANTANA/BA.

10.5. DAS CONDICOES GERAIS PARA ELABORAGCAO DA PROPOSTA TECNICA
10.5.1. DA ELABORAGCAO DA PROPOSTA TECNICA

10.5.1.1. A proposta técnica sera composta de um plano de comunicagdao publicitaria,
pertinente as informagdes expressas no briefing e de um conjunto de informacgdes
referentes ao proponente. Esse conjunto de informacGes sera composto de quesitos
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por
ele realizados para seus clientes.

10.5.1.2. A empresa devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
guesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

|.Raciocinio Basico

Il.Estratégia de Comunicacéo
1. Planc de Comunicacéo Publicitaria
Publicitaria

Ill.Ideia Criativa

I\V.Estratégia de Midia e Ndo Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertério

4. Relatos de Solug@es de Problemas de Comunicagé&o

10.5.1.3. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a
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expressdes técnicas de uso corrente —com clareza e sem emendas ou rasuras.

10.5.1.4. QUESITOS:

10.5.1.4.1. O Plano de Comunicacdo Publicitaria deverd ser constituido por caderno
especifico composto dos subquesitos Raciocinio Bdasico, Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no
briefing e nas orientacbes deste Termo de Referéncia, observadas especialmente as
seguintes previsoes:

Formatacao;
Elaboracdo em 2 (duas) vias, quais sejam:
a)Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

I. O Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si s6, a identificacao
de sua autoria antes da abertura do invélucro n? 2.

b)Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada

lll. O Plano de Comunicag¢ado Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em exemplar
com o mesmo conteudo da Via Ndo Identificada —sem os exemplos de pecas e/ou materiais
da Ideia Criativa — e conter a identificacdo da licitante, assim como data e assinatura na
ultima pagina e rubrica nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos.

10.5.1.5. SUBQUESITOS:

10.5.1.5.1. Raciocinio Basico: deverd ser desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou
tabela no qual a licitante fara um diagndstico das necessidades de comunicac¢ao publicitaria
do MUNICIPIO, sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o
desafio de comunicacdo expresso no briefing.

10.5.1.5.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria: devera ser desenvolvido por meio de
texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua Proposta
para suprir o desafio de comunicacdo e alcancar os objetivos geral e especificos de
comunicacao, relacionados a esse desafio expressos no briefing, compreendendo:

I. Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
Raciocinio Basico, devem fundamentar a Proposta de solugdo publicitaria;

Il. Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios
de divulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

10.5.1.5.3. Ideia Criativa: a licitante apresentard proposta de campanha publicitdria para
a execucdo da sua Proposta de Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria.

a) Todas as pecas e/ou materiais que compdem a campanha deverdo ser listados em uma
relacdo, com comentarios circunscritos a especificacdo de cada peca e/ou material.

b) A relacdo deverd indicar as pecas e/ou material que foram corporificados.

c) Darelacdo de pegas e/ou material, a licitante devera escolher e apresentar os exemplos
gue julgar mais indicadas para corporificar objetivamente sua proposta de solucdo do
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desafio de comunicagao, os quais deverdo observar as seguintes orientagdes:

I. Ser apresentados sob a forma de:
a)roteiro, layout e/ou storyboard impressos, para qualquer meio;

Il. Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 5 (cinco) exemplos, independentemente do
meio de divulgacdo, do tipo ou da caracteristica da peca e/ou material, observadas as
seguintes regras:

a) cada redugdo e/ou variacdo de formato serd considerada uma pega;
cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablete,
assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor) serd considerada uma peca,
se o entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma peca
sozinha ndo transmitir a mensagem completa da comunicacao;

um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;
S6 serdo aceitos exemplos de pegas e/ou material ndo finalizados.
Para a producdo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas de video.

Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha, voz de personagens e locugao.

Cada exemplo de peca e/ou material deverd trazer indicagdo sucinta (exemplos:

A ”n u

“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”).

10.5.1.5.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: devera ser desenvolvido por meio de
textos, tabelas, graficos e/ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

I. Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a Estratégia
de Comunicacdo Publicitaria sugerida pela licitante e em funcdo da verba referencial
indicada no briefing;

Il. Simulagdo do plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas e/ou
materiais constantes da relagao prevista no subitem Ideia Criativa.

10.5.1.5.5. Da simulacdo do plano de distribuicdo devera constar um resumo geral com
informacgdes sobre, pelo menos:

Periodo de distribuicdo das pegas e/ou material;
Quantidades de insercGes das pecas em veiculos de divulgacao;

Valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meios;

Valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e/ou na execucdo técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgacao;

Quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo midia;
Valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e/ou material de ndo
midia:

10.5.1.5.6. Parafins deste Termo de Referéncia, consideram-se Ndo Midia os meios que ndo
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implicam a compra de espago e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de
mensagem publicitdria.

10.5.1.5.7. A simula¢do do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes
condigdes:

I. Os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagao devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagdo do aviso de licitagdo, exceto midias digitais que nao
possuem tabelas, exceto midias digitais que ndao operam com tabelas de precos.

Il. A simulacdo de compra podera ser feita através de terceiros (trading desk) ou alocados
diretamente nas plataformas, como Meta ADS ou Google ADS.

lll. Caso o edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os
precos de tabela a que se refere o item anterior, deverdo ser os vigentes na data de
publicacdo do ultimo aviso de licitacao;

IV.Devem ser desconsiderados os honordrios e custos internos de bens e servicos
especializados prestados por fornecedores.

10.5.2. FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

10.5.2.1. O caderno especifico que compde o Plano de Comunicacao Publicitaria devera
observar a seguinte formatacao:

caderno unico, com espiral preto colocado a esquerda;

capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.
contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2;

espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos;

espacamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, “duplo” apds titulo e entretitulos
e entre paragrafos;

alinhamento justificado do texto;

Vlil.texto de paginas em fonte “arial”, cor “preto automatico”, tamanho “12 pontos”;
permitido o uso de negrito em titulos, subtitulos e palavras ou frases de destaque; IX. sem
numeracao das paginas.

10.5.2.2. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da
relacdo de pecas e/ou materiais estdo limitados, no conjunto, a 8 (oito) paginas, ndo
computadas nesse limite a capa e a contracapa e as paginas eventualmente utilizadas
apenas para separag¢ao dos subquesitos.

10.5.2.3. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém
limitagao quanto ao niumero de paginas.

10.5.2.4. Os exemplos de pecas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa
deverdo ser apresentados:

Separadamente (soltas) do caderno de que compbe o Plano de Comunicagdo, sem
numeracao de pagina;
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Devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimens&es do
invélucro n? 1, e ndo poderd estar danificado ou deformado pelas pecas, materiais e/ou
demais documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagdao da licitante.

Pecas que nao se ajustem as dimensdes do invélucro n? 1 poderdo ser dobradas.
As pecas devem ser impressas em tamanho A3, podendo usar papel especial.

10.5.2.5. Astabelas e os graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia
de Comunicagdo Publicitaria poderao:

ser editados em cores;
ter seu contetdo editado com a fonte “arial”;

ser apresentados em papel A3 dobrado, que sera considerado 2 (duas) pdginas para efeito
do subitem

10.5.2.6. As tabelas, os graficos e as planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de
Midia e Nao Midia poderao:

ser editados em cores;

ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo
exigida formatacdao de margem especifica; lll. ser apresentados em papel A3 dobrado.

IV.ser apresentados em orientacdao paisagem.

10.5.3. A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno
especifico composto de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos por
meios dos quais a licitante discriminara:

I. arelacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das Propostas,
com a especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

Il. a quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderao ser colocados a disposicao
da execucdo do contrato, discriminando-se as dreas de estudo e planejamento, redacao,
direcdo de arte, produgdo, midia e atendimento;

a) a qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido, no maximo 5
linhas, com nome, formacao e a experiéncia dos profissionais;

b) a comprovagdo do vinculo com estes profissionais poderd ser feita: com as cdpias
simples dos registros no livro de registro da empresa, acompanhada pela GFIP gerada pelo
sistema do Governo Federal com dados dos Ministérios da Fazenda e do Trabalho e
Emprego ou com as respectivas carteiras de trabalho, contrato social ou contrato de
prestacdo de servigos entre a empresa licitante e o profissional apresentado, comprovando
a funcdo exercida. Vedado o acumulo de funcgdes.

lll. as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposicdo
para a execuc¢ao do contrato.

IV.a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢cdes normais de
trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaborac¢do do plano de midia;

10.5.3.1. Os documentos e as informacbes que compdem o caderno especifico
mencionado no subitem
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10.5.3.2. Deverdo ser formatados em papel A4, com ou sem o uso de cores, em fonte
“arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante na forma de seus atos constitutivos.

10.5.3.3. N3o ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

10.5.4. O Repertdrio sera constituido de pecgas e/ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

10.5.4.1. No caderno especifico do Repertdrio deverdo ser apresentadas 5 (cinco) pecas
e/ou materiais, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculagdo, exposicao ou distribuicdo, observado o seguinte:

I. as pecas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de
19 de janeiro de 2018;

Il. as pecas eletrbnicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas);

lll. as pecas graficas poderdo ser impressas em papel A3, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas.

IV.as pecas e/ou materiais ndo podem se referir a acdes executadas no ambito de contratos
de prestacdo de servicos de publicidade de que o MUNICIPIO DE SANTANA/BA seja ou
tenha sido signatario;

III

V. formatagdo em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, com ou sem o uso de cores, em
folhas numeradas sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante na forma de
seus atos constitutivos;

10.5.4.2. Para cada peca e/ou material previsto no subitem 10.3.5.1., deverd ser
apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta dos problemas que se propos a resolver
e a identificacdo da licitante e de seu cliente, além de titulo, data de producédo, periodo de
veiculagdo, exposicdo e/ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, menc¢do de pelo menos
um veiculo que divulgou cada peca.

10.5.4.3. Aapresentacdo de pecas e/ou material em nimero inferior ao exigido no subitem
10.5.4.1. implica, para esse quesito, pontuacdao maxima proporcional ao nimero de pecas
apresentadas.

10.5.4.3.1. A proporcionalidade a que se refere o subitem 10.5.4.3.1. sera obtida mediante
a aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a pontuagdo maxima prevista no subitem
10.10.4.2.

10.5.4.4. N3o ha limitacdo de numero de paginas para apresentacao do Repertorio.

10.5.5. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 2 (dois) Relatos de Solucdes
de Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo
descritas solugdes bem sucedidas de problemas de comunicacdo, planejadas e propostas
por ela e implementadas por seus clientes.
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10.5.5.1. As propostas de que trata o subitem 10.3.6. devem ter recebido autorizacdo para
sua producdo ou ter sido veiculadas a partir de 12 de janeiro de 2018;

10.5.5.2. A apresentacdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para esse
quesito, pontuacdo mdaxima equivalente a metade da pontuagdo mdxima prevista no
subitem 10.8.4.3.

10.5.5.3. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e
nao podem se referir a agdes executadas no ambito de contratos de prestacdo de servigos
de publicidade de que o MUNICIPIO DE SANTANA/BA seja ou tenha sido signatario.

10.5.5.4. A formalizacdo do referendo deverd ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

10.5.5.5. Na ultima pagina do relato, devera constar a indicacdo do nome empresarial do
cliente e a assinatura do seu respectivo signatdrio, acompanhada do seu nome e cargo ou
funcdo.

10.5.5.6. Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas e/ou material — ndo
computados no limite de pdginas a que se refere o subitem 10.5.5. — independentemente
do meio de divulgacao, tipo ou caracteristica da pec¢a, caso em que, se incluidos:

I. as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente

(soltas);

Il. as pecas graficas poderdao ser impressas em papel A3, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas.

lll. para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados
técnicos de producdo e/ou veiculagdo.

10.5.5.7. Os documentos e as informagcbes que compdem o caderno especifico
mencionado no subitem 10.5.5. deverdo ser formatados com ou sem o uso de cores, em
fonte “arial” tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante na forma de seus atos constitutivos.

10.6. ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGO

10.6.1. A proponente devera elaborar a sua proposta conforme o modelo que sera
proposto em Edital, devendo obedecer aos seguintes critérios:

10.6.1.1. A proposta de precos abrange os descontos que serdo oferecidos pelos licitantes
relativos a custos internos da agéncia, bem como os honordrios a serem cobrados do
contratante, referentes a producdo de pecas e materiais incidentes sobre os custos
comprovados de servigos realizados por terceiros.

10.6.2. A Proposta de Precos DEVERA conter, sob pena de desclassificacdo:

a) O desconto sobre os custos internos de producgdo da prépria licitante, apurado em
relacdo a tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do BAHIA (SINAPRO),
conforme consta no processo deste Termo de Referéncia.

b) O desconto a ser concedido na remuneracdo de 15% (quinze por cento) sobre a
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contratacdo de servicos de terceiros no processo de producao;

¢) O prazo de validade, que ndo podera ser inferior a 90 (noventa) dias, contados da data
da entrega dos envelopes.

d) A proposta devera ser apresentada em 01 (uma) via original, sem emendas, rasuras,
corretivos ou entrelinhas, com suas folhas rubricadas e a Ultima contendo data, assinatura
e identificagdo do signatario, que obrigatoriamente devera possuir capacidade para o ato.

10.6.3. N3o deverdao conter alternativas de precos ou qualquer condicdao que induza o
julgamento a ter mais de um resultado, sob pena de desclassificacdo.

10.6.4. No valor proposto deverao estar computados todos os valores necessarios para o
atendimento do objeto da presente licitagao, tais como tributos, encargos diretos e
indiretos, encargos trabalhistas, previdencidrios, fiscais, comerciais, taxas e tarifas, fretes,
seguro, custos inerentes a aquisicdo, transporte, armazenamento e utilizacdo de materiais
a serem empregados na execugao dos servigos.

10.6.5. Havendo discrepancia entre os valores unitarios e totais, prevalecerdo os unitarios
e seus somatorios.

10.6.6. As propostas serdao consideradas completas e suficientes para a execu¢ao do objeto
licitado, sendo desconsiderada qualquer reivindicacdo de pagamento adicional devido a
erro ou ma interpretacao de parte da licitante. O valor cotado é de inteira responsabilidade
da licitante, devendo observar com rigor, quando da elaboracdo da proposta, para que ndo
ocorra erros de digitacdo, especificacGes incompletas, ou valores cotados erroneamente,
estando sujeito a desclassificacdo da proposta.

10.7. OS DOCUMENTOS REFERENTES A HABILITAGAO:

10.7.1. A proponente devera apresentar documentos de Qualificagdo Técnica, conforme a
seguir:

10.7.1.1. Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei
12.232/2010, art. 42 e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das
Normas-Padrdo (CENP);

10.7.1.2. DeclaracOes expedidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que
atestem que a licitante presta (ou) a declarante servico de publicidade cujas atividades
sejam, pelo menos, similares as do objeto deste Termo de Referéncia.

10.8. DISPOSICGES PARA APRESENTACAO DOS INVOLUCROS

10.8.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo acondicionada em trés
invdlucros distintos, conforme subitens e a Proposta de Preco, no invdlucro n? 4, na data,
hora e local indicados no tépico “Reunido de Licitacdo” previsto para o Edital.

10.8.2. O invdlucro padronizado serd fornecido pela Comissdo Permanente de Licitacdo e
deverd ser retirado, exclusivamente, pelo representante da agéncia de publicidade que
solicitar formalmente pelo e-mail: licitacdo @santana.ba.gov.br Aretirada devera ser feita
no Departamento de Licitagao, localizado na na Praca da Bandeira, S/N°, Centro, Santana-
BA, CEP: 47.700-000, de segunda a sexta-feira, das 8h as 17h, até o dia anterior da data
da sessdo publica do certame.

10.8.3. Os invdlucros n? 2, n2 3 e n? 4, serdo providenciados pela licitante e deverao ser
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adequados as caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldveis quanto as informacoes
de que tratam até sua abertura.

ATENCAO: O invélucro n2 5, contendo os Documentos de Habilitacdo, devera ser entregue
em sessdo publica especifica.

INVOLUCRO N2 1

10.8.4. No invélucro n2 1, invélucro padronizado fornecido pelo MUNICIPIO DE SANTANA
deverd estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo ldentificada, de
gue trata o subitem 10.5.1.4.1., caput e inciso Il, “a”.

10.8.4.1. O invdlucro n2 1 deverd estar fechado e sem rubrica.

10.8.4.2. Para preservar, até a abertura do invélucro n? 2, o sigilo quanto a autoria do Plano
de Comunicagdo Publicitaria, o invélucro n? 1 ndo podera:

I. Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s0,
possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do invélucro n2 2;

Il. Estar danificado ou deformado pelas pegas, materiais e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

ATENCAO: Recomenda-se cuidado no manuseio do invélucro n2 1, a fim de evitar que
gualquer dano ou deformacgao venha a gerar o impedimento em participar desta licitacao.

INVOLUCRO N2 2

10.8.5. No invélucro n? 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 10.3.2., caput e inciso I, “b”.

10.8.5.1. O invdlucro n? 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO N2 2
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PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA PREFEITURA MUNICIPAL
DE SANTANA - BAHIA CONCORRENCIA N2 001/2025

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da Licitante) Email:

Telefone:

INVOLUCRO Ne 3

10.8.6. No invdlucro n? 3, deverdo estar acondicionados os cadernos especificos,
documentos e informacdes referentes a Capacidade de Atendimento, Repertério e os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao. O invdlucro n? 3 devera estar fechado
e rubricado no fecho, com a seguinte identificacado:

PROPOSTA TECNICA - INVOLUCRO Ne 3

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
DE COMUNICACAO

PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTANA - BAHIA CONCORRENCIA N2001/2025

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ (indicar o CNPJ da licitante) Email:

Telefone:

10.8.6.1. Oinvdlucron? 3, assim como os cadernos especificos, documentos e informacdes
gue o compdem, ndo poderd ter informacdo, marca, sinal etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e que
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do invélucro n? 2.

INVOLUCRO N¢ 4

10.8.7. O invdlucro n? 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagdo:

PROPOSTA DE PREGO — INVOLUCRO N2 4
PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTANA - BAHIA
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CONCORRENCIA N2 001/2025
EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ (indicar o CNPJ da licitante) Email:

Telefone:
10.9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10.9.1. O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes serd o de TECNICA E
PRECO, nos termos do art. 52 da Lei 12.232/2010 e o art. 6, Inciso XXXVIII Alinea “c” da Lei
n2 14.133/2021.

10.9.2. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomissdao Técnica,
prevista no item 10.13., que julgard conforme os seguintes atributos dos quesitos e
subquesitos desenvolvidos pela licitante:

10.10. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
a)Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao sobre:

I. Caracteristicas do MUNICIPIO e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicac¢ao publicitaria;

Il. Natureza, extensdo e qualidade das relagdes do MUNICIPIO com os seus publicos;
ll. Papel do MUNICIPIO no atual contexto social, politico e econdmico.
b) Estratégia de Comunicag¢ao Publicitdria

I. Adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacao do
MUNICIPIO e ao desafio de comunicag3o;

Il. Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

lll. Rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicac¢do do
MUNICIPIO com seus publicos;

IV.Adequacado e exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitdria proposta para a
solucdo do desafio de comunicacgdo;

V. Consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da Estratégia
de Comunicacdo Publicitaria proposta;

Vl.Capacidade de articular os conhecimentos sobre o MUNICIPIO, o desafio de
comunicacdo a ser enfrentado, os publicos, os objetivos de comunicacdo e a verba
disponivel.

c) ldeia Criativa
Adequacdo ao desafio de comunicagao;

Adequagado a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria sugerida pela licitante;
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Adequacgdo ao universo cultural do publico-alvo;

Multiplicidade de interpretacdes favordveis que comporta;
Originalidade da combinagdao dos elementos que a constituem;
Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

Pertinéncia as atividades de comunicacdo do MUNICIPIO, assim como sua inser¢do na
sociedade;

Desdobramentos comunicativos que enseja conforme demonstrado nos exemplos de

pecas e/ou materiais apresentados;

IX.
X.

Iv.

VI.

b)

Exequibilidade das pecas e/ou materiais;

Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou nos materiais aos meios e aos
publicos propostos.

d)Estratégia de Midia e Nao Midia
Conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢ao do publico-alvo;
Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou dos materiais em relagdo aos
dois subitens anteriores;

Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicacdo préprios do
MUNICIPIO;

Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e/ou materiais;

Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

10.10.1. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servicos no
mercado;

Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

Adequacdo das qualificagcOes e das quantificacbes desses profissionais a estratégia de
comunicacdo publicitaria do MUNICIPIO DE SANTANA/BA;

Adequagado das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a
disposicdo da execucdo do contrato;

Operacionalidade do relacionamento entre o MUNICIPIO e a licitante, esquematizado na
proposta;

10.10.2. REPERTORIO
Ideia criativa e sua pertinéncia;

Qualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material;
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Clareza da exposi¢do das informagdes prestadas.

10.10.3. RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO

Evidéncia de planejamento publicitario;

Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucdo;
Relevancia dos resultados apresentados;

Concatenacdo légica da exposicao.

10.10.4. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 60 (sessenta) pontos e
serd apurada considerando as seguintes pontuagcdes maximas de cada quesito e

subquesito:
I. Plano de Comunicacdo Publicitaria 30 (trinta) pontos divididos da seguinte forma:

Raciocinio Basico: 5 (cinco)

Estratégia de Comunicagao Publicitaria: 10 (dez)

Ideia criativa: 10 (dez)

Estratégia de Midia e Ndo Midia: 5 (cinco)

Capacidade de Atendimento: 15 (quize)

Repertério: 10 (dez)

Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo: 5 (cinco)

10.10.4.1. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird pontos individuais com
justificativa das razdes que fundamentaram, a cada um dos quesitos e subquesitos, de
acordo com a pontuagdao maxima prevista, obedecidos intervalos de 0,5 (meio) ponto.

10.10.4.2. A pontuagao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos
atribuidos a ele ou a seus subquesitos pelos membros da Subcomissdo Técnica.

10.10.4.3. A subcomissao Técnica reavaliard a pontuagao atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuacdo mdaxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuag¢des atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos
previstos neste Termo de Referéncia.

10.10.4.4. Persistindo a diferenga de pontuagao prevista apos a reavaliagao do quesito ou
subqguesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razées que os levaram a manter a pontuagao
atribuida ao quesito ou ao subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos os
membros da Subcomissdo e passara a compor o processo da licitacdo.

10.10.4.5. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
10.10.5. Sera desclassificada a licitante que:
N3do observar as determinagdes e as exigéncias do Edital;

Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta
Técnica;
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lll. N3o alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 50 (cinquenta)
pontos;

IV. Tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das
Propostas.

10.10.6. Serd considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, a licitante que obtiver a maior nota, observadas as condi¢des minimas indicadas.

10.10.7. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das licitantes mais
bem classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores
pontuacdes, sucessivamente, nos subquesitos Ideia Criativa, Estratégia de Comunicacado
Publicitaria, Estratégia de Midia e Nao Midia e nos quesitos Capacidade de Atendimento,
Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo e Repertdrio.

10.10.8. Persistindo o empate, a decisado sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria
sessdo, ou em ato publico marcado pela Comissdo, para o qual serdo convidadas todas as
licitantes.

10.10.9. Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas a licitante
mais bem classificada na Proposta Técnica.
10.11. JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

10.11.1. Na sessdo publica designada pela Comissdao de Licitacdes serdao abertos os
Invélucros n? 4 — Proposta Comercial que serao rubricados pela Comissao de Licitagdo e
pelas agéncias presentes.

10.11.2. O julgamento da proposta de pregos sera realizado pela Comissao Permanente de
Licitacdo e terd nota maxima de 40 (quarenta) pontos, considerados os seguintes fatores:

10.11.2.1. Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do
BAHIA, sendo:

I. Desconto de 10% = 4 pontos
Il. Desconto de 20% = 6 pontos
lll. Desconto de 30% = 8 pontos
IV. Desconto de 40% = 10 pontos
V. Desconto de 50% = 20 pontos

10.11.2.2. Percentual de desconto sobre honorarios referentes a producdo de pecas e
materiais, incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros (sobre a comissdo
de 15%), sendo:

I. Desconto de 10% = 7 pontos (honorario equivalente a 13,5%)
Il. Desconto de 20% = 10 pontos (honordrio equivalente a 12%) Il

Desconto de 33,3% = 20 pontos (honorario equivalente a 10%)

10.11.3. Sera desclassificada a Proposta de Precos que:
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10.11.3.1. N3o atender as exigéncias do Edital e de seus anexos, que apresentar descontos baseados em
outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos ou, ainda, a
proposta considerada como inexequivel;

10.11.3.2. Apresentar qualquer acréscimo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do BAHIA - SINAPRO, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos
realizados pela prdpria agéncia;

10.11.3.3. Os quesitos de descontos a serem valorados s3ao os integrantes da Proposta Comercial,
conforme modelo previsto em Edital.

10.11.3.4. A notafinal de cada Proposta de Precos serd obtida mediante a soma das notas dos quesitos
constantes nos itens 10.11.2.1. e 10.11.2.2.

10.12. NOTA FINAL

10.12.1. Sera considerada vencedora a licitante que obtiver a maior nota final, aferida de acordo com
a aplicacdo do seguinte célculo:

NOTA FINAL = NOTA PONTUACAO TECNICA (6) + NOTA PONTUACAO DE PRECO (4)
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10.12.2. Em caso de empate, a classificacdo se fara por sorteio, em ato publico, marcado pela Comissao
Permanente de Licitacao.

10.12.3. Até a assinatura do instrumento de contrato o municipio de SANTANA/BA poderd
desclassificar, por despacho devidamente fundamentado, qualquer proponente sem que lhe caiba
indenizacdo ou ressarcimento, sem prejuizo de san¢des cabiveis, havendo conhecimento de qualquer
fato ou circunstancia anterior ou posterior ao julgamento da licitacdo, que desabone sua idoneidade
ou capacidade financeira, técnica ou administrativa.

10.13. DA SUBCOMISSAO TECNICA

10.13.1. A Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo, naformado art. 10 da Lei 12.232/10,
com excecdo da andlise e do julgamento das Propostas Técnicas, que sera julgada pela subcomissdo
técnica, a qual sera constituida por meio do processo administrativo de Chamamento Publico, nos
moldes da Lei n® 12.232/10.

10.14. ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

10.14.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Prego tenham sido classificadas deverao entregar os
Documentos de Habilitagdao no dia, hora e local estipulados pela Comissao Permanente de Licitagdo.

10.14.2. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os Documentos
de Habilitacdo na referida sessdo sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de todas as
Propostas de Preco serem desclassificadas ou de todas as licitant es serem inabilitadas, a Comissao
podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias Uteis para apresentacdo de novos documentos ou de
outras propostas escoimadas das causas que tenham determinado, respectivamente, a
desclassificagao ou a inabilitagao.
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10.14.3. Os Documentos de Habilitacdo deverdo estar acondicionados no invélucro n2 5, que deverd ser
apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagado:

DOCUMENTOS DE HABILITACAO — INVOLUCRO N2 5 PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTANA — BAHIA
CONCORRENCIA N2 001/2025

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante) CNPJ: (indicar o CNPJ da licitante) Email:

Telefone:

10.14.3.1. Oinvdlucro n?5 serd providenciado pela licitante e devera ser adequado as caracteristicas de
seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informag¢des de que trata, até sua abertura.

10.14.3.2. Os Documentos de Habilitacdo deverdao ser apresentados em uma Unica via,
acondicionados em caderno Unico, ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por
representante legal da licitante, a partir da primeira pagina interna.

11. Adequagdo or¢camentaria, quando nao se tratar de sistema de registro de precos:

11.1. N3o se aplica por se tratar de Registro de Pregos.

ELAM DA MATA ROCHA
ENCARREGADO DE COMUNICACAO
Decreto 069/2025
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ANEXO Il
DETALHAMENTO DO OBJETO SERVICOS DE PUBLICIDADE
BRIEFING AGENCIA DE PUBLICIDADE

Campanha: IPTU Premiado
Cliente: Prefeitura Municipal de SANTANA/BA

Contexto e Visdo Geral: Santana, situada no Oeste Baiano, é uma cidade rica em histéria e cultura, conhecida por
suas tradigdes e eventos culturais vibrantes. Nos ultimos anos, a cidade tem experimentado um crescimento
significativo em infraestrutura, educacdo e saude, gracas a uma administracdo dedicada e a participacdo ativa de
seus cidaddos. O IPTU tem sido um pilar essencial para viabilizar esses avangos, financiando projetos de
pavimentacdo, revitalizacdo de espacos publicos, e melhorias em escolas e unidades de saude.

Objetivo da Campanha: Incentivar o pagamento do IPTU, destacando a importancia do imposto para a continuidade
dos projetos de desenvolvimento urbano e social em SANTANA/BA. A meta é ampliar a arrecadagdo para garantir
a sustentabilidade dos investimentos futuros.

Publico-Alvo: A campanha deve alcancar todos os segmentos da populagdo de SANTANA/BA, incluindo:
e Proprietarios de imdveis residenciais e comerciais.
e Agricultores e trabalhadores rurais.
e Pequenos empresarios e comerciantes locais.

e Jovens adultos e familias.

Objetivos da Campanha:
e Promover o pagamento antecipado do IPTU com desconto.
e Incentivar o parcelamento para maior acessibilidade.
e Demonstrar como o IPTU tem sido fundamental para as conquistas municipais.

e Engajar a comunidade através de sorteios e prémios atrativos.

Importancia do IPTU:
e Pavimentagdo urbana e melhoria de estradas rurais.
e Conservagao e melhoria de escolas e unidades de saude.

e Manutencdo e revitalizacdo de pragas e espagos publicos.

Prémios e Incentivos:
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e Sorteio de 5 motos Okm.

e Qutros prémios, como bicicletas e vales-compras, para aumentar a participagao.
Canais de Comunicacdo em Santana:

o Digital: Redes sociais, site da Prefeitura, blogs da cidade.

e Impressos: Folhetos, Perfurados, Outdoor, Empenas.

e Audiovisual: Videos e spots para radio e TV.

Responsabilidades da Agéncia:

e Criagdo e Execucdo: A agéncia sera responsavel pelo desenvolvimento de todas as pecgas publicitarias e
estratégias de divulgacao.

¢ Gestdo do Orcamento: Administrar um orcamento de R$100.000,00.

e Tipos de pecgas: Selecionar as pegas mais adequadas para a estratégia, garantindo os melhores
resultados para a administragao.

Duragdao da Campanha:

e A campanha serd realizada do dia 12 de janeiro até 30 de janeiro, totalizando 30 dias de atividades
intensivas.
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ANEXO Il
MINUTA DO CONTRATO N2 /202_

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVICOS QUE
ENTRE SI CELEBRAM O MUNICIPIO DE
SANTANA/BA E A EMPRESA XXX.

Pelo presente instrumento administrativo de Contrato de Prestacdo de Servicos, sem vinculo
empregaticio, de um lado o MUNICIPIO DE SANTANA/BA, pessoa juridica de direto publico interno, com
sede e Prefeitura na Praga da Bandeira, S/N°, Centro, Santana-BA, CEP: 47.700-000, devidamente
inscrito no CNPJ/MF sob o n.2 13.913.140/0001-00, neste ato, representado pelo Sr. Prefeito

municipal JOSE RAUL ALKMIM LEAO, portador do RG N@ e
CPF N2 , @ seguir denominado CONTRATANTE.

De outro lado, a Empresa................... , pessoa juridica de direto privado, devidamente inscrita no
CNPJ/MF sob o n.2 ......... , com sede nNa RU@ ....ccccvveeeeeeeeeeennnn. , heste ato representada pelo(a)
N ) TR , inscrito(a) no CPF/MF sob o n? residente e domiciliado(a)
(<] 1 ¢ VT , doravante denominada CONTRATADA.

As partes vém firmar o presente Contrato, nos termos da Lei Federal n.2 12.232/2010 e no que couber
as: Lei Federal n.2 14.133/2021 e Lei Complementar n.2 123/2006 e obedecidas as condicGes
estabelecidas na licitacdo realizada sob a modalidade CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N.2
001/2025 e de acordo com a proposta apresentada pela CONTRATADA, sendo tais documentos parte
integrante deste instrumento, como se nele estivessem transcritos, mediante as clausulas e condigdes
a seguir estipuladas:

1.  CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. CONTRATAGAO DE EMPRESA ESPECIALIZADA NA  PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE A SEREM REALIZADOS NECESSARIAMENTE POR INTERMEDIO DE
AGENCIA DE PROPAGANDA, VISANDO EXECUTAR, DISTRIBUIR E DIVULGAR ATOS, ACOES,
CAMPANHAS E PROMOCOES REALIZADAS PELOS ORGAOS DA ADMINISTRACAO PUBLICA
DIRETA DO MUNICIPIO DE SANTANA, ESTADO DO BAHIA, ORIENTACAO SOCIAL, EDUCATIVA E
INFORMATIVA DE SEUS MUNICIPES.

1.1.1. Consideram-se servicos de publicidade, para fins desse Contrato, o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de difundir ideias ou informar o
publico em geral.

1.1.2. Consideram-se servicos complementares de publicidade, os servigos
especializados pertinentes:

I. aoplanejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas
as pecas e acoes publicitarias ou sobre os resultados das campan has realizadas, respeitado o
disposto no Art. 32 da Lei Federal n? 12.232/2010;
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Il. a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitdrios criados; EDITAL CONCORRENCIA
PUBLICA N.2 xx/2025

lll. a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des
publicitarias.

2.  CLAUSULA SEGUNDA - REMUNERACAO

2.1. Pela prestagdo dos servicos, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta
Clausula:
a) Desconto de % (XX por cento), sobre os custos internos da agéncia, baseados na Tabela

de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do BAHIA.

b) Honordrios de % (XX por cento), referentes a produgdo de pegas e materiais cuja
distribuicdo ndo proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, incidentes
sobre os custos comprovados de servigos realizados por terceiros.

c) Nos casos de veiculacdo em que seja aplicavel a concessdo do Desconto -Padrdo de Agéncia, a
remuneracdo da CONTRATADA deve considerar os precos de tabela ou os precos acertados para
veiculacdo, prevalecendo sempre o menor dos dois, concedido pelos veiculos; e adotar, como
referéncia, os parametros do Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios, de acordo com o Anexo B

- Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios, instituido no item 6.4 das Normas Padrdo de Atividade
Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao), amparados pela Lei n2 4.680/65 e pelos
Decretos n2 57.690/66 e 4.563/02.

d) Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculacdo, a CONTRATADA revertera ao
MUNCIPIO DE XXXXXXXXXXXX, sob a forma de desconto atribuido por meio do Sistema Progressivo
de Servigos/Beneficios a faixa de investimento deste CONTRATO, parte do desconto padrdo de
agéncia a que faz jus, cabendo, do valor correspondente a veiculagdo, 18% a CONTRATADA e 2% ao
MUNICIPIO DE SANTANA.

3.  CLAUSULA TERCEIRA - PRAZO DE VIGENCIA

3.1. A duracdo inicial da presente contratacdo terd o periodo de 12 (doze) meses, o qual
poderd ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, por iguais e sucessivos periodos, com
vistas a obtencdo de precos e condi¢des mais vantajosas para a Administracdo, respeitada a
vigéncia maxima decenal.

3.1.1. A prorrogacdo do prazo estipulado no paragrafo anterior ficara a exclusivo
critério do CONTRATANTE, desde que haja interesse publico, conveniéncia
administrativa e sejam obedecidas as disposi¢Oes legais aplicaveis.

3.1.2. No preg¢o ajustado estdo embutidas todas e quaisquer despesas diretas ou
indiretas, bem como, despesas com material, md3o de obra, transporte, tributos,
encargos fiscais, trabalhistas, previdencidrios e outros que incidam sobre o objeto
contratado.

4. CLAUSULA QUARTA - LOCAL E PRAZO PARA A PRESTAGAO DOS SERVICOS
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4.1. A prestacdo dos servicos devera ocorrer de acordo com as solicitacdes da assessoria de
comunicacao, ficando os mesmos sujeitos a supervisao direta da referida assessoria, devendo
ainda, o servico prestado, ser aprovado pela mesma.

4.1.1. O inicio da execugdo dos servicos se dard apds a emissao da Ordem de Servigos,
a CONTRATADA devera entregar o objeto solicitado no prazo estabelecido pelo
CONTRATANTE por ocasido da solicitacdo, na Assessoria de Comunicag¢ao, a qual estd
situada junto ao prédio da Prefeitura Municipal de SANTANA, sitio Praca da Bandeira,
N° 399, Centro, Santana/BA, CEP 47.700-000.

5. CLAUSULA QUINTA - CONDIGOES DE PAGAMENTO

5.1. O pagamento serd efetuado até 30 (trinta) dias apds a efetiva prestacdo dos servicos,
mediante a apresentagdo de Nota Fiscal correspondente em nome da Prefeitura Municipal de
SANTANA, calculada em fungdo dos servigos efetivamente executados no periodo, desde que
objeto tenha sido executado de forma satisfatéria, de acordo com as determinacgbes e
especificacdes contidas neste Instrumento e no EDITAL DA CONCORRENCIA N.2 xx/2025, e dado
por aprovado pela Assessoria de Comunicacdo da Prefeitura de SANTANA, que supervisionard
e aprovara a prestacao dos servicos:

I O pagamento serd efetuado mensalmente, mediante apresentagdo de Nota Fiscal/Fatura
emitida pela CONTRATADA, acompanhada quando for o caso, das Notas Fiscais/Faturas emitidas pelos
fornecedores e veiculos em nome da CONTRATANTE, a/c da CONTRATADA.

Il O pagamento sera efetuado mediante depdsito bancario, devendo a CONTRATADA informar o
Banco, Agéncia e o numero da conta corrente em que devera ser efetuado o crédito, o qual ocorrera
em até 30 (trinta) dias, apds aceitacdo das Notas Fiscais/Faturas da seguinte forma:

a) Veiculacdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, tabelas de precos dos
veiculos e respectivos comprovantes de veiculacdao, em até trinta dias apds o més de veiculacao;

b) Producdo e execucdo técnica de pecas, campanhas e materiais publicitarios: mediante
apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas, e respectivos comprovantes,
em até trinta dias apds o més de producao;

c) Outros servicos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pds-teste —
vinculadas a concepcdo e criacdo de campanhas, pecas e materiais publicitarios — e a elaboracdo de
marcas, de expressoes de propaganda, de logotipos e de elementos de comunicacgdo visual: mediante
a entrega dos servicos solicitados, dos documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos
prazos ajustados por ocasido da solicitacdo de cada servico.

il Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso de despesas
deverdo ser encaminhados ao endereco a seguir, com antecedéncia minima de dez dias da data do
vencimento, dos quais deverdo constar a citacdo ao Contrato e a manifestacdo de aceitacdo do gestor
contratual:

V. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a CONTRATANTE, a seu
critério, podera devolvé-la, para as devidas correc¢des, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar
indevida.

V. Na hipdtese de devolucdo, a documentacdo sera considerada como nao apresentada, para fins
de atendimento das condigbes contratuais.
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VI A CONTRATANTE ndo pagard, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicdes
financeiras.

Vil. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente
apdés a compensacao bancdria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

VII.Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

IX. A CONTRATADA apresentard a CONTRATANTE um relatério com datas e valores dos pagamentos
realizados a fornecedores e veiculos, até o dia 10 do més subsequente ao do pagamento.

5.1.1. Nenhum pagamento sera efetuado sem a apresentacdo dos documentos exigidos, dos
documentos de cobranga emitidos por fornecedores e veiculos em nome da CONTRATANTE, bem
como enquanto estiver pendente de liquidacdo qualquer obrigacdo financeira que for imposta a
CONTRATADA, em virtude de penalidade ou inadimplemento das obrigacées assumidas.

5.1.2. O pagamento serd efetuado diretamente ao representante legal da CONTRATADA.

5.1.3. Os precos propostos serdo considerados fixos, ressalvadas as hipoteses de admissibilidade de
reajuste previstas na Lei Federal n2. 14.133/2021.

6. CLAUSULA SEXTA - ALTERACAO DA LEGISLACAO

6.1. Toda e qualquer alteracdo de legislacao tributdria e fiscal em vigor que venha a afetar
direta ou indiretamente os custos de prestacdo dos servicos ora contratados, sera
analisada pelo CONTRATANTE, e renegociados os custos, desde que tal alteragao nao
venha infringir dispositivos legais vigentes.

7. CLAUSULA SETIMA - DIREITOS E RESPONSABILIDADES DAS PARTES

7.1. Direitos e responsabilidades das partes:
7.1.1. Obriga-se a CONTRATADA a:

7.1.1.1. Executar os servicos diretamente, com seus proprios recursos,
operando como organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

7.1.1.2. Os servigos deverdo ser executados por meio dos profissionais
indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento na Proposta
Técnica apresentada, admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior mediante comunicac¢do prévia ao MUNICIPIO DE
SANTANA.

7.1.1.3. Executar todos os servicos de acordo com os prazos e as demais
especificacdes estipuladas pelo MUNICIPIO DE SANTANA.

7.1.1.4. A AGENCIA podera intermediar a contratacdo de veiculos de
divulgacao e, quando necessarios a execugao das atividades complementares
(fornecedores de servicos especializados).

7.1.1.5. A contratacdo de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de
servicos especializados devera ser submetida a prévia e expressa autorizacdo do



PREFEITURA MUNICIPAL

SANTANA

MUNICIPIO DE SANTANA e implica a atuagdo da AGENCIA por conta e ordem do
MUNICIPIO DE SANTANA.

7.1.1.6. O MUNICIPIO DE SANTANA deverd ser previamente identificado na
contratagdo de veiculos de divulgagao.

7.1.1.7. Efetivar as operagdes de pagamento referentes aos servigos
prestados por veiculos ou fornecedores de servicos especializados, operacdo que
deverd ser realizada em até 5 (cinco) dias Uteis do recebimento do pagamento
realizado pelo MUNICIPIO DE SANTANA.

7.1.1.8. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados
com fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulga¢do — inclusive
quando decorrentes de cotacdes realizadas pelo MUNICIPIO DE SANTANA,
respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os danos e os prejuizos,
diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

7.1.1.9. As alteracoes, rejeicoes, cancelamentos ou interrupg¢des de um ou
mais servigos contratados deverao ser tempestiva e formalmente comunicados
ao MUNICIPIO DE SANTANA, devendo a AGENCIA adotar providéncias imediatas
para solucionar a pendéncia.

7.1.1.10. A culpa do fornecedor de servicos especializados, do veiculo de
distribuicdo ou da AGENCIA, que repercuta na plena execucdo dos servicos
contratados implica a revisdao das obrigacdes e dos pagamentos dos contratos
por esta firmados, na medida das consequéncias do ato nos servicos acordados.

7.1.1.11. Orientar a producdo, a impressao e a distribuicdo das pecas
graficas conforme aprovacdo do MUNICIPIO DE SANTANA e atestar a
conformidade deste material com as especificagcdes contidas no documento de
autorizacdo da acdo.

7.1.1.12. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicGes nas
negociacoes comerciais junto a fornecedores e veiculos de comunicacao.

7.1.1.13. Pertencem ao MUNICIPIO DE SANTANA, devendo- lhes ser
transferidas, as vantagens obtidas em negociacdo com fornecedores de servicos
especializados e com veiculos de divulgacdo realizada diretamente ou por
intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes
na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo
veiculo, excluidos os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgacdo
a AGENCIA, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.

7.1.1.14. A AGENCIA n3o poderd sobrepor os planos de incentivo aos
interesses do MUNICIPIO DE SANTANA, preterindo veiculos de divulgacdo que
ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-
se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados
técnicos comprovados.

7.1.1.15. Nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias do MUNICIPIO DE
SANTANA, a AGENCIA devera negociar sempre as melhores condices de preco.

7.1.1.16. Observar as seguintes condicdes para o fornecimento de servicos
especializados ao MUNICIPIO DE SANTANA, com excec¢do & compra de midia:

a) Fazer cotacbes prévias de precos para os servicos a serem prestados por fornecedores, com
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excec¢do a contratagdo de fornecedor exclusivo de servigos especializado;

b) Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacBes coletadas entre fornecedores cadastrados no
MUNICIPIO DE SANTANA ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido, com excec¢do a contratacdo de fornecedor exclusivo de
servicos especializado;

c) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotacOes devera ser previamente justificada ao
MUNICIPIO DE SANTANA, por escrito, para decis3o sobre a contratagdo.

7.1.1.17. Exigir do fornecedor que a cotacdo seja em papel timbrado e que:

a) Contenha a identificacdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou CPF,
endereco e telefone) e a identificacdo (home completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do
responsavel pela cotac¢ao;

b) Detalhe dos produtos ou servicos que a compdem, seus precos unitarios e total e, sempre que
necessario, suas especificacoes;

c) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor estd inscrito — e em
atividade — no CNPJ ou no CPF e no Cadastro de Contribuintes estadual ou municipal, se for o caso,
relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a
ser fornecido.

7.1.1.18. Quando o fornecimento de servicos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor
global deste CONTRATO, a AGENCIA coletara orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacio do MUNICIPIO DE
XXXXXXXXXXXX.

7.1.1.19. O MUNICIPIO DE SANTANA procederd a verificacdo prévia da adequacdo dos precos dos bens
e servicos cotados em relacdo aos do mercado, sendo que:

a) Se e quando julgar conveniente, o MUNICIPIO DE SANTANA podera realizar cotacdo de precos
diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos, independentemente de
valor.

7.1.1.20. Encaminhar em arquivo digital, apds a aprovacdo do servico pelo MUNICIPIO DE SANTANA e
sem 6nus para esta, copias de pecas produzidas (tv e cinema, internet, radio, midia impressa e materiais
publicitarios — sendo essas Ultimas uma cdpia aberta e uma cépia fechada), desde que ndo seja para
uso em veiculagao de midia paga.

7.1.1.21. Osarquivos contendo as copias das pecas produzidas deverdo ser apresentados nos formatos
definidos pelo MUNICIPIO DE SANTANA.

7.1.1.22. Disponibilizar ao MUNICIPIO DE SANTANA informacdes que forem solicitadas a respeito da
midia utilizada.

7.1.1.23. Entregar ao MUNICIPIO DE SANTANA cépia dos comprovantes de pagamentos feitos a
fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgacdo até o dia 10 do més subsequente ao
do pagamento realizado pelo MUNICIPIO DE SANTANA.

7.1.1.24. Entregar ao MUNICIPIO DE SANTANA, em meio eletronico e em meio impresso, até o dia 10 de
cada més, um relatério total (més a més) de despesas com fornecedores de servicos especializados e
veiculos de divulgagdo com o respectivo acompanhamento de seus pagamentos.

7.1.1.25. Elaborar, sempre que solicitado pelo MUNICIPIO DE SANTANA, estudo de praticas e
investimentos em midia que vém sendo empregadas.
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7.1.1.26. Prestar esclarecimentos ao MUNICIPIO DE SANTANA sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a AGENCIA, independentemente de solicitag3o.

7.1.1.27. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto licitado, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venha m a ser criados e exigidos pelos
poderes publicos, e outras despesas que se fizerem necessdrias ao cumprimento do objeto pactuado.
7.1.1.28. A AGENCIA é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos

recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

7.1.1.29. Sempre que solicitado pelo MUNICIPIO DE SANTANA, a AGENCIA deverd apresentar a
comprova¢ao de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obriga¢des trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

7.1.1.30. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados.

7.1.1.31. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que Ihe venham a
ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento dos servicos.

7.1.1.32. A AGENCIA também responderd por qualquer acdo judicial que tenha por fundamento a
legislacdo trabalhista ou de protecdo aos direitos autorais ou a propriedade intelectual, devendo
adotar providéncias no sentido de preservar o MUNICIPIO DE SANTANA e de manté-lo excluido da lide,
assim como de reivindica¢des, demandas, queixas ou representacdes referentes a tais assuntos.

7.1.1.33. Havendo condenacdo contra o MUNICIPIO DE SANTANA, a AGENCIA |Ihe reembolsara a
importancia que tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo de 10 (dez) dias Uteis a contar da data
do efetivo pagamento, sem prejuizo da apura¢ao das demais responsabilidades civeis, penais e
administrativas envolvidas.

7.1.1.34. Manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias
produzidas durante o periodo de 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato.

7.1.1.35. A Agéncia ndao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execu¢ao dos
servicos objeto desta licitacado.

7.1.1.36. A empresa vencedora deverd ter 1 (um) profissional para o setor de atendimento exclusivo, em
SANTANA — BAHIA.

7.1.1.37. Cumprir integralmente todos os itens constantes do presente Contrato;

7.1.1.38. Assumir total responsabilidade por seus empregados e/ou prepostos, que venham a executar
os servicos decorrentes do presente Contrato, sendo que o CONTRATANTE ndo terd nenhuma relagdo
ou vinculo contratual de natureza trabalhista, cuja responsabilidade serd tdo somente da
CONTRATADA, sendo esta titular e responsavel pelos direitos, obrigacdes e acbes decorrentes,
pagamento dos saldrios e demais 6nus, recolhimento de todos os encargos sociais e tributos
pertinentes, indeniza¢do por quaisquer acidentes que seus empregados possam ser vitimas ou derem
causa, quando em servico, na forma como é expressa e considerada nos Arts. 32 e 62 do Regulamento
de Seguro de Acidente de Trabalho, aprovado pelo Decreto n.2 61.784/67;

7.1.1.39. Responsabilizar-se pelos danos que causarao CONTRATANTE ou a terceiros, por si ou por seus
sucessores e representantes, na execucdo dos servicos contratados, isentando o CONTRATANTE de
toda e qualquer reclamacgdo que possa surgir em decorréncia dos mesmos;

7.1.1.40. Desvincular, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas, contadas da ciéncia pelo CONTRATANTE,
qualquer funcionario ou preposto, cuja permanéncia nos servigos venha a ser inconveniente quando
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for anotado pela fiscalizagdao do Municipio;
7.1.1.41. Dar cumprimento as obriga¢des de natureza trabalhista, fiscais, previdenciarias e outras que
lhe sdo correlatas;

7.1.1.42. Estar a disposicdo do CONTRATANTE sempre que solicitado;

7.1.1.43. Cumprir todas as exigéncias contidas no EDITAL DA CONCORRENCIA N.2 0x/2025, no presente
termo contratual, bem como da proposta apresentada e no Termo de Referéncia;

7.1.1.44. Observar, rigorosamente, as especificagdes e técnicas pertinentes a cada servico a ser
executado, assumindo inteira responsabilidade pela execucdo e eficiéncia do servigco contratado, de
acordo com as especificagcdes técnicas aplicaveis, bem como as normas vigentes da ABNT e INMETRO;

7.1.1.45. Reparar, corrigir, remover, reconstruir e substituir, as suas exclusivas expensas e
responsabilidade, sem 6nus para a CONTRATANTE, no todo ou em parte, o objeto contratado, se forem
verificados vicios, defeitos ou incorre¢des, resultantes da execu¢dao dos m esmos ou resultantes da
gualidade dos materiais empregados, no prazo maximo de até 48 (quarenta e oito horas) contados a
partir do recebimento da comunicacdo da CONTRATANTE;

7.1.1.46. Repor no prazo maximo de 24 (vinte e quatro) horas, todo e qualquer bem do CONTRATANTE
e/ou de terceiros que vier a ser danificado ou extraviado, em razdo da execugdo do objeto do presente
contrato;

7.1.1.47. A CONTRATADA compromete-se com a cessdao total e definitiva para o
CONTRATANTE, dos direitos patrimoniais de uso das idéias (incluidos os estudos, andlises e planos),
pecas, spots de radio, videos para televisdo, audio-visuais, campanhas e demais materiais de
publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que
vier a ser firmado, sem qualquer remuneracgao adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do
contrato;

7.1.1.48. Comprometer-se que, em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros, ira
respeitar a exigéncia contida no artigo 14 da Lei Federal n.2 12.232/2010, na medida em que somente
pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo CONTRATANTE p oderao fornecer ao
CONTRATADO bens ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares da
execucdo do objeto do contrato. Neste caso, caberd a CONTRATADA apresentar ao CONTRATANTE
sempre 03 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido e que estejam cadastradas por ele;

7.1.1.49. Fazer constar com destaque, em todos os orcamentos de producdo de pecas, os custos dos
cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos
demais direitos;

7.1.1.50. A CONTRATADA obrigada a manter, durante toda a execucdo do contrato, em
compatibilidade com as obrigacdes por ele assumidas, todas as condi¢cbes de habilitacdo e qualificacdo
exigidas na licitagao.

7.1.2. Caberd ao CONTRATANTE:
7.1.2.1. Supervisionar e fiscalizar os servigos ora contratados;

7.1.2.2. Efetuar pontualmente os pagamentos de acordo com o ora pactuado.
7.1.2.3. Abrir site proprio para o presente contrato para divulgacdo das informacdes sobre a

execucdo do mesmo, em cumprimento ao disposto no art. 16 da Lei n? 12.232/10.

8. CLAUSULA OITAVA - DA SUSPENSAO DO CONTRATO
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8.1. Reserva-se ao CONTRATANTE o direito de suspender o presente Contrato a qualquer
tempo, pelo prazo legal previsto na Lei Federal n.214.133/2021 e alteragGes posteriores,
por motivos de for¢ca maior ou causa que impossibilite sua continuagdo, desde que
devidamente justificada, mediante pagamento Unico e exclusivo daqueles servicos ja
executados, até a data da suspensao.

9. CLAUSULA NONA - SANCOES ADMINISTRATIVAS PARA O CASO DE INADIMPLEMENTO
CONTRATUAL

9.1. Cometeinfragdaoadministrativa, nostermos da Lein214.133, de 2021, a contratada que:
a) der causa a inexecugao parcial do contrato;

b) der causa a inexecu¢do parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo ou ao

funcionamento dos servicos publicos ou ao interesse coletivo;

c) der causa a inexecucdo total do contrato;

d) ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da contratacdo sem motivo
justificado;

e) apresentardocumentacdo falsa ou prestar declaracdo falsa durante a execucdo do contrato;
f) praticar ato fraudulento na execu¢do do contrato;

g) comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

h) praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n2 12.846, de 12 de agosto de 2013.

9.2. Serdo aplicadas a contratada que incorrer nas infracdes acima descritas as seguintes
sangoes:

I.  Adverténcia, quando a contratada der causa a inexecucao parcial do contrato, sempre que ndo se
justificar a imposicdo de penalidade mais grave (art. 156, §29, da Lei n2 14.133, de 2021);

Il. Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “b”, “c” e
“d” do subitem acima deste Contrato, sempre que nao se justificar aimposicao de penalidade mais
grave (art. 156, § 49, da Lei n2 14.133, de 2021);

lll. Declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas
” .

alineas “e”, “f”, “g” e “h” do subitem acima deste Contrato, bem como nas alineas “b”, “c” e “d”,
gue justifiquem a imposicao de penalidade mais grave (art. 156, §52, da Lei n2 14.133, de 2021).

IV. Multa:

(2) Moratéria de 1% (um por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela
inadimplida, até o limite de 10 (dez) dias;

(2) Moratéria de 0,07% (sete centésimos por cento) do valor total do contrato por dia de atraso
injustificado, até o maximo de 2% (dois por cento), pela inobservancia do prazo fixado para
apresentacdo, suplementacdo ou reposicdo da garantia.

a. O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias autoriza a Administracdo a promover a extin¢do do contrato
por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispde o inciso | do art. 137
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(3) Compensatoéria, para as infracdes descritas nas alineas “e” a “h” do subitem 9.1, de 20% a
30% do valor do Contrato.

da Lein. 14.133, de 2021.

(4) Compensatoria, para a inexecugao total do contrato prevista na alinea “c” do subitem 9.1,
de 20% a 30% do valor do Contrato.

(5) Para infragdo descrita na alinea “b” do subitem 12.1, a multa sera de 20% a 30% do
valor do Contrato.

(6) Para infracOes descritas na alinea “d” do subitem 12.1, a multa serd de 10% a 20% do valor
do Contrato.

(7) Para a infracdo descrita na alinea “a” do subitem 12.1, a multa serd de 10% a 15% do valor
do Contrato.

9.3. A aplicacdo das sangdes previstas neste Contrato ndo exclui, em hipdtese alguma, a
obrigacdo de reparacdo integral do dano causado ao Contratante (art. 156, §99, da Lei n2
14.133, de 2021);

9.4. Todas as sangdes previstas neste Contrato poderao ser aplicadas cumulativamente com
a multa (art. 156, §79, da Lei n? 14.133, de 2021).

9.4.1. Antes da aplicacdo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15
(quinze) dias uteis, contado da data de sua intimacdo (art. 157, da Lei n? 14.133, de 2021)

9.4.2. Se a multa aplicada e as indenizac¢des cabiveis forem superiores ao valor do pagamento
eventualmente devido pelo Contratante a Contratada, além da perda desse valor, a diferenca
serd descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente (art. 156, §89, da Lei n2
14.133, de 2021).

9.4.3. Previamente ao encaminhamento a cobranca judicial, a multa poderd ser recolhida
administrativamente no prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data do recebimento da
comunicac¢ao enviada pela autoridade competente.

9.5. A aplicagdo das sangdes realizar-se-a em processo administrativo que assegure o
contraditdrio e a ampla defesa a Contratada, observando-se o procedimento previsto no
caput e paragrafos do art. 158 da Lei n? 14.133, de 2021, para as penalidades de
impedimento de licitar e contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou
contratar.

9.6. Naaplicagdo das sangOes serdao considerados (art. 156, §12, da Lei n2 14.133, de 2021):

a) a natureza e a gravidade da infracdo cometida;
b) as peculiaridades do caso concreto;

c) as circunstancias agravantes ou atenuantes;

d) os danos que dela provierem para o Contratante;

e) a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e
orientacdes dos orgdos de controle.

9.7. Osatos previstos como infracdes administrativas na Lein214.133, de 2021, ou em outras
leis de licitagdes e contratos da Administracdo Publica que também sejam tipificados como atos
lesivos naLei n212.846, de 2013, serdo apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos autos,
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observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na referida Lei (art. 159).

9.8. A personalidade juridica da Contratada podera ser desconsiderada sempre que utilizada
com abuso do direito para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos
neste Contrato ou para provocar confusdo patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das
sancOes aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus administradores e sécios com
poderes de administragdo, a pessoa juridica sucessora ou a empresa do mesmo ramo com
relacao de coliga¢do ou controle, de fato ou de direito, com a Contratada, observados, em todos
0s casos, o contraditério, a ampla defesa e a obrigatoriedade de analise juridica prévia (art. 160,
da Lei n? 14.133, de 2021);

9.9. O Contratante devera, no prazo maximo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de
aplicacdo da sancdo, informar e manter atualizados os dados relativos as sang¢des por ela
aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas
(Ceis) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), instituidos no ambito do Poder
Executivo Federal. (Art. 161, da Lei n2 14.133, de 2021);

9.10. As sang¢Oes de impedimento de licitar e contratar e declaragao de inidoneidade para
licitar ou contratar sdo passiveis de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lei n? 14.133/21.

9.11. Os débitos da contratada para com a Administracao contratante, resultantes de multa
administrativa e/ou indenizagdes, ndo inscritos em divida ativa, poderdo ser compensados,
total ou parcialmente, com os créditos devidos pelo referido drgdo decorrentes deste mesmo
contrato ou de outros contratos administrativos que a contratada possua com o mesmo 6rgao
ora contratante, na forma da Instru¢do Normativa SEGES/ME n? 26, de 13 de abril de 2022.

10. CLAUSULA DECIMA - DA EXTINCAO CONTRATUAL (art. 92, XIX)

10.1.0 contrato podera ser extinto antes de cumpridas as obrigacGes nele estipuladas, ou antes
do prazo nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n? 14.133/21,
bem como amigavelmente, assegurados o contraditério e a ampla defesa.

10.1. 1.Nesta hipotese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.

10.1.2.A alteracdo social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa ndo ensejard a
extingdo se ndo restringir sua capacidade de concluir o contrato.

10.1.2.1. Se a operagdo implicar mudanga da pessoa juridica contratada, devera ser formalizado
termo aditivo para alteracdo subjetiva.

10.2. O termo de extingdo, sempre que possivel, sera precedido:

10.2.1. Balang¢o dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
10.2.2.Relagao dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

10.2.3. Indenizac¢des e multas.

10.3.A extincdo do contrato ndo configura ébice para o reconhecimento do desequilibrio
econdmico-financeiro, hipétese em que sera concedida indenizacdo por meio de termo
indenizatorio (art. 131, caput, da Lei n.2 14.133, de 2021).

10.4.0 contrato podera ser extinto caso se constate que a contratada mantém vinculo de
natureza técnica, comercial, econémica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do
orgao ou entidade contratante ou com agente publico que tenha desempenhado fungdo
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na licitacdo ou atue na fiscalizacdo ou na gestao do contrato, ou que deles seja conjuge,
companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau (art.
14, inciso IV, da Lei n.2 14.133, de 2021).

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA INDENIZACAO EM CASO DE RESCISAO

11.1.0correndo a rescisdo, a CONTRATADA terd direito de receber os valores
comprovadamente devidos até a data da mesma, ndo cabendo reclamacdo ou indenizagao
por desconto de multas pecuniarias incidentes, caso a rescisdo tenha decorrido da
inobservancia pela CONTRATADA de obrigacdes por ela assumidas.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA CESSAO DE DIREITOS

12.1.Fica expressamente vedado a CONTRATADA, a cessao ou transferéncia a terceiros, dos
direitos decorrentes do presente instrumento sem o consentimento prévio e expresso do
CONTRATANTE.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA VALIDADE E VIGENCIA

13.1.A validade e vigéncia do Contrato tera inicio apds cumpridas as formalidades legais,
perdurando o mesmo pelo periodo de 12 (doze) meses, a contar da data de sua assinatura,
desde que seja constatado o total cumprimento das obriga¢des assumidas pelas partes.

13.2.A prorrogacdo do prazo estipulado nesta CLAUSULA ficara a exclusivo critério do
CONTRATANTE, desde que haja interesse publico e conveniéncia administrativa.

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - DOS RECURSOS FINANCEIROS

14.1. Osrecursos destinados ao custeio das despesas oriundas do presente Termo Contratual
serdo provenientes das dota¢des orcamentarias abaixo descritas com valor disponivel de RS RS
1.000.000,00 (um milh3o de reais).

Dotacgéo orgcamentaria: XXXXXX

10. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DO REAJUSTE

10.1. Na hipdtese de prorrogag¢ao da vigéncia do contrato, este contrato podera ser reajustado
conforme alteracbes da tabela SINAPRO-PR mediante solicitacdo expressa da
CONTRATADA, sob a pena de preclusdo do direito, e apds prévia autorizacdo do
CONTRATANTE.

10.2. O reajuste de que trata esta clausula somente podera ser concedido pelo
CONTRATANTE a partir de 12 (doze) meses.

10.3. Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou de qualquer forma



PREFEITURA MUNICIPAL

SANTANA

nao possa mais ser utilizado, serd adotado em substituicao o que vier a ser determinado
pela legislagao entdao em vigor.

10.4. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituido, as partes elegerdao novo indice
oficial, para reajustamento do prec¢o do valor remanescente.

11. CLAUSULA DECIMA SEXTA - DA LEGISLACAO APLICAVEL E CASOS OMISSOS

11.1.0 presente instrumento contratual, bem como o0s casos omissos, regem-se pelas
disposi¢des expressas na Lei Federal 12.232/2010, Lei Federal n.2 14.133, de 01 de abril de
2021, e pelos preceitos de Direito Publico, aplicando-se-lhe, supletivamente, os principios
da Teoria Geral dos Contratos e as disposi¢des de Direito Privado.

12. CLAUSULA DECIMA SETIMA - DO GESTOR, FISCAL E PREPOSTO

12.1. Ficam nomeados como Gestor e Fiscal deste Contrato, a quem caberd a fiscaliza¢do do fiel
cumprimento dos termos acordados, conforme Portaria xxxxxxxx/2024, os Srs:

17.1.1.GESTOR: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX;
17.1.3. FISCAL DO CONTRATO: xx, xX;

17.1.4. Caberd aos gestores e fiscais a plena observancia ao decreto municipal n2 xxxxxx, o qual dispde
sobre rotinas administrativas aplicaveis a gestdao e fiscalizacdo de contratos no ambito da
Administracao Municipal.

PARAGRAFO SEGUNDO - Fica indicado como PREPOSTO o Sr. XXX, CPF xxx, RG xxx, , e- mail xx,
telefone: xx, o qual possui vinculo empregaticio junto a CONTRATADA.

13. CLAUSULA DECIMA OITAVA - OBRIGAGOES PERTINENTES A LGPD

13.1. As partes deverdao cumprir a Lei n2 13.709, de 14 de agosto de 2018 (LGPD), quanto a todos
os dados pessoais a que tenham acesso em razdo do certame ou do contrato
administrativo que eventualmente venha a ser firmado, a partir da apresentacao da
proposta no procedimento de contratacdo, independentemente de declaracdo ou de
aceitagdo expressa.

13.2. Os dados obtidos somente poderdo ser utilizados para as finalidades que justificaram seu
acesso e de acordo com a boa-fé e com os principios do art. 62 da LGPD.

13.3. E vedado o compartilhamento com terceiros dos dados obtidos fora das hipdteses
permitidas em Lei.

13.4. A Administracdo deverd ser informada no prazo de 5 (cinco) dias Uteis sobre todos os
contratos de suboperacdo firmados ou que venham a ser celebrados pela Contratada.

13.5. Terminado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, é dever da contratada
elimina-los, com excegdo das hipdteses do art. 16 da LGPD, incluindo aquelas em que
houver necessidade de guarda de documentacdo para fins de comprovagdo do
cumprimento de obrigages legais ou contratuais e somente enquanto nao prescritas
essas obrigacodes.
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E dever da contratada orientar e treinar seus empregados sobre os deveres, requisitos e
responsabilidades decorrentes da LGPD.

A Contratada deverd exigir de suboperadores e subcontratados o cumprimento dos
deveres da presente cldusula, permanecendo integralmente responsavel por garantir sua
observancia.

O Contratante poderd realizar diligéncia para aferir o cumprimento dessa clausula,
devendo a Contratada atender prontamente eventuais pedidos de comprovacao
formulados.

A Contratada devera prestar, no prazo fixado pelo Contratante, prorrogavel
justificadamente, quaisquer informacgdes acerca dos dados pessoais para cumprimento da
LGPD, inclusive quanto a eventual descarte realizado.

13.10. Bancos de dados formados a partir de contratos administrativos, notadamente aqueles

gue se proponham a armazenar dados pessoais, devem ser mantidos em ambiente virtual
controlado, com registro individual rastreavel de tratamentos realizados (LGPD, art. 37),
com cada acesso, data, horario e registro da finalidade, para efeito de responsabilizacao,
em caso de eventuais omissoes, desvios ou abusos.

18.10.1. Os referidos bancos de dados devem ser desenvolvidos em formato interoperavel, a fim de
garantir a reutilizacdo desses dados pela Administracdao nas hipdteses previstas na LGPD.

13.11. O contrato esta sujeito a ser alterado nos procedimentos pertinentes ao tratamento de

dados pessoais, quando indicado pela autoridade competente, em especial a ANPD por
meio de opinides técnicas ou recomendacodes, editadas na forma da LGPD.

13.12. Os contratos e convénios de que trata o § 12 do art. 26 da LGPD deverdo ser

comunicados a autoridade nacional.

14. CLAUSULA DECIMA NONA - DO FORO

14.1. Fica eleito o foro da Comarca de SANTANA, Estado do BAHIA, como Unico e competente

para dirimir eventuais duvidas oriundas deste instrumento, com exclusdo de quaisquer
outros, por mais privilegiados que sejam, com o que concordam expressamente as partes
contratantes. E, por assim estarem justos e contratados, firmam o presente instrumento,
para um mesmo fim, perante as testemunhas abaixo, que também o subscrevem.

SANTANA/BA, XX de xxx de 2025.

JOSE RAUL ALKMIM LEAO CONTRATADA

Prefeito Representante Legal

Testemunhas:

Nome:

Nome:
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ANEXO IV
MODELO DE PROPOSTA DE PREGOS CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL:
001/2025
Objeto: CONTRATAGAO DE EMPRESA ESPECIALIZADA NA PRESTAGCAO DE SERVICOS DE

PUBLICIDADE A SEREM REALIZADOS NECESSARIAMENTE POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE
PROPAGANDA, VISANDO EXECUTAR, DISTRIBUIR E DIVULGAR ATOS, ACOES, CAMPANHAS E
PROMOCOES REALIZADAS PELOS ORGAOS DA ADMINISTRAGCAO PUBLICA DIRETA DO MUNICIPIO DE
SANTANA, ESTADO DO BAHIA, ORIENTACAO SOCIAL, EDUCATIVA E INFORMATIVA DE SEUS
MUNICIPES.

IDENTIFICACAO DO PROPONENTE:
A Empresa (XXXX), pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob o n2 XXX, com sede na XX, CEP

XX, na cidade de XX, Dados bancarios:XX, telefone: XX, e-mail:XX; IDENTIFICAGCAO DO REPRESENTANTE
LEGAL:

Fica indicado como responsavel pela elaboragdo da proposta e que assinard o instrumento Contratual,
Sr. XXX, CPF xxx, RG xxx, PROFISSAO XX, ESTADO CIVIL XX, ENDERECO XX, se vencedora da licitac3o;

IDENTIFICACAO DO PREPOSTO:

Fica indicado como preposto o Sr. XXX, CPF xxx, RG xxx, FONE: XX, e-mail: xx, o qual possui vinculo
empregaticio junto a CONTRATADA, para representa-lo na execugdao contrato, se vencedora da
licitagao.

PROPOSTA DE PRECOS

Apresentamos nossa proposta para execugao do objeto conforme Edital e anexos, e DECLARAMOS, que,
na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos para os servicos descritos:

a. DESCONTO a ser concedido a CONTRATANTE sobre os custos internos da agéncia, baseados na
Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do BAHIA: xx % (xx por cento).

b. HONORARIOS a serem cobrados do CONTRATANTE, referentes a produg3o de pegas e materiais
cuja distribuicio NAO proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo,
incidentes sobre os custos comprovados de servicos realizados por terceiros: xx % (xx por cento);

Prazo de validade da Proposta: 90 dias.
Demais condi¢des de acordo com o edital.
(LOCAL E DATA)

Assinatura do representante legal da licitante
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ANEXO V
A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

REFERENTE: CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL N2 001/2025.
MODELO DE DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DE EXIGENCIAS LEGAIS E CONSTITUCIONAIS

A empresa XXX, inscrita no CNPJ sob o numero XXX, sediada XXX, através de seu representante, Sr(a).
XXX, CPF numero XXX, RG numero XXX na qualidade de proponente do procedimento licitatério na
modalidade Concorréncia Publica Presencial n2 001/2025 instaurado pelo Municipio de SANTANA,
declara sob as penas da lei que:

a) Ndo se encontra com o Direito de Licitar suspenso perante o Municipio de SANTANA, bem como
nao encontra-se declarado inidéneo por érgdo ou entidade em qualquer das esferas do
Governo;

b) Até a presente data inexistem fatos impeditivos para a sua habilitacdao no presente processo
licitatério ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores;

c) Nao emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega
menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condi¢do de aprendiz, nos termos do artigo 7°,
XXXIII, da Constituicao;

d) Os proprietarios, sécios e/ou dirigentes da referida empresa NAO possuem grau de parentesco
consanguineo ou por afinidade até o terceiro grau, com SERVIDORES EFETIVOS INVESTIDOS DE CARGOS
DE DIRECAO, CHEFIA E ASSESSORAMENTO, OU EXERCAM FUNCAO GRATIFICADA E AINDA QUE FACAM
PARTE DO DEPARTAMENTO DE COMPRAS, LICITACOES E E CONTRATOS, SEJA AGENTE DE
CONTRATACAO E OU MEMBRO DA COMISSAO DE LICITACOES DO MUNICIPIO DE XXXXXXXXXXXX OU
QUE EXERCAM FUNCAO DE FISCALIZACAO E GESTAO DE CONTRATOS ORIUNDO DO PRESENTE
PROCESSO LICITATORIO, AGENTES POLITICOS, PREFEITO, VICE-PREFEITO E OCUPANTES DE CARGOS
EM COMISSAO DA PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTANA, responsabilizando-se civil, administrativa e
criminalmente pela veracidade das informagdes contidas nesta Declaragao.

e) Ndo possui, em sua cadeia produtiva, empregados executando trabalho degradante ou
forcado, observando o disposto nos incisos lll e IV do art. 12 e no inciso Il do art. 52 da Constituicdo
Federal;
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f) Cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da
Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas.

g) Estd ciente e concorda com as condigdes contidas no edital e seus anexos, bem como de que a
proposta apresentada compreende a integralidade dos custos para atendimento dos direitos
trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas
convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de sua

entrega em definitivo e que cumpre plenamente os requisitos de habilitagdo definidos no instrumento
convocatorio;

Local, em de 2024

Assinatura do representante legal da licitante
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ANEXO VI -

Estudo Técnico Preliminar Contratacdo de Agéncia de Propaganda

Santana, 16 de Julho de 2025

Orgao Requisitante: Secretaria de Gabinete e Relagdes Institucionais

Responsavel pela Elaboracéo:

1 INTRODUCAO

1.1 Contextualizacao

SANTANA, uma cidade com mais de 20 mil habitantes, enfrenta desafios significativos em sua
comunicacdo institucional devido a auséncia de um contrato em vigor com uma agéncia de publicidade.
Este cenario surgiu ap6s o término do contrato anterior durante o periodo eleitoral, com recomendacdes
juridicas para que o processo licitatorio fosse realizado apenas apos as eleicdes. A auséncia de uma
agéncia especializada compromete a divulgacdo de informacGes essenciais sobre servigos publicos,
eventos e projetos governamentais. A retomada desse contrato € crucial para assegurar a transparéncia e
0 engajamento da populacdo, garantindo que a comunicacdo entre a administracdo municipal e 0s
cidadaos seja clara e eficaz, promovendo o desenvolvimento social e a confianca nas instituicdes locais.

1.2 Objetivo do Documento

Este Estudo Técnico Preliminar visa delinear a necessidade, 0s objetivos e 0 escopo para a contratacao de
uma agéncia de propaganda, garantindo uma comunicagéo eficaz entre 0 municipio e seus cidad&os.

2 CENARIO ATUAL

2.1 Desafios de Comunicagao

Atualmente, Santana esta impossibilitada de contratar servigos essenciais de comunicacgéo, afetando a
capacidade da prefeiturade informar e engajar a populacdo sobre assuntos cruciais como educacgéo, salde
publica e eventos municipais.



PREFEITURA MUNICIPAL

SANTANA

2.2 Impactos

A falta de comunicacdo efetiva compromete a transparéncia, a confianga publica e a capacidade de
mobilizar a populacdo em torno de iniciativas municipais, impactando negativamente a administracdo
publica.

3 NECESSIDADE DE COMUNICA(}AO EFICIENTE

3.1 Importancia

A comunicacéo eficiente é vital para garantir que informagdes cruciais sejam transmitidas de forma clara
e abrangente, promovendo transparéncia, engajamento civico e resposta eficaz em situacdes de
emergéncia.

3.2 Beneficios
Transparéncia e Confianca: Fortalece a confianga publica nas a¢cdes governamentais.
Engajamento Civico: Incentiva a participacao ativa dos cidad&os.
Educacéo e Conscientizacdo: Promove o bem-estar geral da comunidade.
Resposta Rapida: Permite atualizacdes em tempo real durante crises.
Promocéao de Servicos: Garante acesso aos Servigos e programas municipais.

4 OBJETIVOSESTRATEGICOS

4.1 Fortalecimento da Imagem Institucional
A contratacdo de uma agéncia de propaganda é crucial para projetar uma imagem positiva e coerente do
governo municipal, destacando seus esfor¢os em prol da sociedade.

4.2 Engajamento Civico

Informar e engajar os cidadaos nas politicas publicas € essencial para criar uma sociedade participativa
e consciente.

5 OBJETIVOS DA CONTRATACAO

5.1 Visibilidade das A¢bes Governamentais
Aumentar a visibilidade das acdes do governo para fortalecer a transparéncia e a confianca publica.

5.2 Informacéo sobre Servicos Publicos
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Divulgar informacdes precisas sobre 0s servicos publicos para garantir que todos os cidaddos possam
acessa-los.

5.3 Combate a Desinformacéo
Implementar estratégias para garantir que os cidaddos recebam informaces precisas e confiaveis.

5.4 Promocao de Eventos Municipais
Promover eventos municipais e campanhas de salde, educacédo, cultura, agdo social dentre outros,
garantindo a participacdo de todos.

6 ESCOPO DOS SERVICOS

6.1 Servigos a Serem Prestados
Criacdo de Campanhas Publicitarias: Desenvolvimento de campanhas para diversos meios.
Producao de Materiais: Criacdo de materiais graficos e audiovisuais.
Estratégias de Midia: Planejamento e compra de midia em todo tipo de veiculo (radio, TV,
sites, outdoor, internet, etc.)
Monitoramento de Resultados: Andlise e relatorio sobre 0 desempenho das campanhas.
Consultoria em Comunicacdo: Aconselhamento estratégico em comunicacdo e marketing.

7 BASE LEGAL

7.1 Legislacdo e Normas
Lei n® 12.232/2010: Normas gerais para licitacdo e contratacdo de servicos de publicidade.
Lei n® 14.133/2021: Regulamentacdo das licitacdes e contratos na administracdo publica.
Instrugdes Normativas da SECOM: E outras normas pertinentes.

8 BENEFICIOS ESPERADOS

8.1 Impacto na Comunicagéo
Eficiéncia: Melhorar a eficiéncia e eficicia da comunicacéo institucional.
Engajamento: Aumentar 0 engajamento e a participagdo da populagdo em iniciativas
municipais.
Informacéo: Informar a populacao sobre o trabalho da prefeitura na cidade.

8.2 Gestdo de Recursos
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Transparéncia e Responsabilidade: Assegurar o uso responsavel dos recursos publicos
destinados & comunicacdo, unificando todos os gastos com comunica¢do em um unico contrato,
Isso possibilidade um controle mais eficiente e adequado

9 CRITERIOS DE SELECAO

9.1 Qualidade Técnica
Avaliar a competéncia e a experiéncia das agéncias na execucdo de campanhas eficazes.

9.2 Inovacgao
Capacidade de introduzir novas ideias e abordagens que ampliem o alcance das campanhas.

9.3 Custo-Beneficio
Anadlise do custo-beneficio das propostas para garantir o uso eficiente dos recursos publicos.

10 ESTIMATIVA DE CUSTOS

10.1 Orgamento Estimado

Considerando o valor estimado de R$ 1.000.000,00 (um milh3o de reais) . A alteragdo no valor se justifica
pela correcdo da Tabela SINAPRO, conforme consta no processo deste Estudo Técnico Preliminar, além
do aumento de Secretarias Municipais no Municipio de SANTANA. Reitera-se ainda que o valor da
licitacdo é para uso de todas as Secretarias, com vistas a melhor atender as necessidades de
comunicac¢ao publicitaria do Municipio de SANTANA

10.2 Fontes de Financiamento
Explicar as fontes de financiamento, incluindo orcamento municipal e possiveis parcerias.

11. DESCRICAO DA SOLUCAO

solucdo proposta envolve a contratacdo de agencia de propaganda para fins de atendimento as
necessidades da Secretaria Municipal de Administracdo por meio de Concorréncia Publica Presencial.
Todos os demais elementos necessarios ao atendimento a demanda da Administracao estardo dispostos
no Termo de Referéncia, entre eles as obrigacOes e responsabilidades da contratada e demais
especificidades do objeto.

12. ANEXOS E DOCUMENTACAO COMPLEMENTAR

a Documentos de Referéncia
Tabela do SINAPRO: Referéncia de precos e praticas do mercado publicitario.
Termo de Referéncia: Detalhamento dos requisitos especificos e escopo dos servicos.
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Contratos Similares: Exemplos de contratos anteriores para servir de modelo.
Outros Documentos Relevantes: Relatdrios, estudos de mercado e anélises de impacto.

Jodo Matheus Lourenco Ledo
Secretdrio de Gabinete e Relagdes Institucionais

Elam da Mata Rocha
Encarregado de Comunicacao



