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TERMO DE REFERENCIA
PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE

1. DO OBJETO

1.1. Contratagéo de 01 (uma) agéncia de publicidade para a prestacdo de servigos técnicos de
publicidade visando & elaboragéo de projetos e campanhas do Municipio de Patrocinio, com base
na Lei Federal n® 12.232, de 2010.

1.1.1. Consideram-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criacéo, a
execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a difuséo de
ideias ou informar o publico em geral, de acordo com o art. 2°, caput, da Lei n® 12.232/2010.

1.1.2. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) a producao e execugao técnica das pecgas e projetos publicitarios criados com a agilidade e
0s prazos exigidos pelas demandas da Secretaria Municipal de Comunicagéo e Imprensa;

b) ao planejamento e execugédo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacéo e de geracao
de conhecimento relacionados a determinada agao publicitaria, os meios de divulgagcado nos
quais serao difundidas as pec¢as e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas;

c)a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das

acoes publicitarias desenvolvidas.
1.1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 1.1.2, “b” terao a

finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagéo do Municipio, o publico-
alvo, e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;
b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgacdo de
mensagens;
c) possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusao de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.
1.1.3. Nao se confundem com o objeto desta licitagéo, estando, portanto, fora da contratacao, as
atividades de promocgdo, patrocinio, relagées publicas, assessorias de comunicagao e de

imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizagéo de eventos festivos. 4}1
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1.1.3.1. N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.1.3, o{btatrocinio
de midia — assim entendido os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgacdo — e o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculo de divulgacéo.
1.1.4. Para a prestagédo de servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei n® 4.680/65 e que tenha
obtido o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n°
12.232/2010.
1.1.4.1. AAGENCIA atuara de acordo com a solicitagéo da contratante, doravante denominado
MUNICIPIO.
1.1.4.2. AAGENCIA atuara por conta e ordem do Municipio na contratagdo de fornecedores de
bens e servigos especializados para a execugdo das atividades complementares a que se
refere o subitem 1.1.2 e de veiculos e demais meios de divulgagéo para a transmissdo das
mensagens publicitarias (art. 3° da Lei n® 4.680/65 c/c ao art. 2° da Lei n°® 12.232/2010).
1.1.4.3. A AGENCIA n3o podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucéo
dos servigos objeto desta licitagao.
1.2. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado, na forma

da lei, e a vigéncia maxima de 10 (dez) anos, nos termos da Lei n® 14.133/21.

2. DA FUNDAMENTAGAO DA CONTRATAGAO

2.1. A contratagdo de servicos de publicidade, conforme disposto no item 1, tem como objetivo
possibilitar o atendimento das politicas publicas da Administragéo Publica Municipal, garantindo a
populagéo o seu conhecimento acerca dos atos, servigos, programas e campanhas.

2.2. A fundamentacéo da contratagdo encontra-se pormenorizada no estudo técnico preliminar.
2.3. Considerando que a presente licitagdo tem por objeto a contratagéo de servigos de
publicidade, nos termos da Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010, cujo procedimento licitatorio
exige a adogéo do critério de julgamento por técnica e prego, conforme previsto no art. 5°, inciso
I, da referida lei, justifica-se a realizag8o da sesséo publica de forma presencial, com fundamento
no art. 17, §2°, da Lei n°® 14.133, de 1° de abril de 2021, nos seguintes termos:

2.4. Nos certames para contratacdo de servigos de publicidade, a avaliagdo das propostas
técnicas demanda a analise detalnada de elementos graficos, projotes criatives, pegas
publicitarias simuladas e outros documentos fisicos que melhor traduzem a capacidade técnico-
criativa das agéncias participantes. A apresentagdo em meio exclusivamente digital pode
comprometer a fidelidade da proposta quanto a aspectos de diagramagéo, cor, textura e qualidade

de impress&o, que séo relevantes para a afericéo da técnica.
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2.5. Ademais, a avaliagdo das propostas técnicas sera realizada por subcomissdo técni‘étaf, cujos
membros, por forga do art. 10 da Lei n® 12.232/2010, devem realizar analise individual, objetiva e
fundamentada, com base em critérios previamente definidos no edital. A manipulagéo direta dos
materiais fisicos apresentados, como pastas, impressos, layouts e protétipos, proporciona uma
apreciagdo mais acurada e equitativa, conferindo maior seguranga, isonomia e transparéncia ao
julgamento.

2.6. Além disso, a contratagdo ora planejada justifica-se pelas seguintes diretrizes estratégicas e
operacionais adotadas pela Administracdo Municipal:

2.6.1. Ampliacdao dos canais de divulgagcdao: a nova estratégia de comunicagdo contempla
midias tradicionais (radio, TV, outdoor, material impresso) e midias digitais (redes sociais,
midia programatica, influenciadores, trafego pago), garantindo maior capilaridade e efetividade
na disseminacgao das campanhas institucionais.

2.6.2. Consolidagao da marca institucional “Patrocinio — Capital Mundial do Café”: essa
diretriz exige o desenvolvimento de uma identidade visual robusta, campanhas promocionais
permanentes e a producdo de materiais graficos e audiovisuais voltados a turistas,
investidores e ao mercado nacional e internacional, posicionando o Municipio como referéncia
no setor cafeeiro e turistico.

2.6.3. Incorporagio integral dos custos com materiais graficos: diferentemente de contratos
anteriores, os gastos com produgdo, impressdo e distribuicdo de materiais graficos
institucionais e publicitarios (cartilhas, folders, cartazes, banners, relatérios visuais, entre
outros) passam a ser incluidos no escopo da agéncia contratada. Essa medida visa otimizar a
gestao, garantir maior agilidade e assegurar uniformidade na comunicagao visual do Municipio.

2.6.4. Producio e veiculagdo de campanhas de alcance regional e nacional, inclusive em
redes filiadas a Globo, SBT, Record e Band, necessarios ao posicionamento estratégico e a
ampliacéo da visibilidade institucional de Patrocinio.

2.7. Dessa forma, para preservar a qualidade e integridade da analise técnica, garantir a
adequada apresentacéo das propostas, e assegurar a observancia dos principios da isonomia, da
selecdo da proposta mais vantajosa e do julgamento objetivo, justifica-se a adogédo da forma

presencial para a realizagéo desta licitagéo, nos termos autorizados pelo §2° do art. 17 da Lei n°®

14.133/2021.

3. DA DESCRIGAO DA SOLUGAO COMO UM TODO
3.1. Contratagdo de empresa especializada para prestagdo de servicos de publicidade
institucional, sob demanda, compreendendo planejamento estratégico, conceituagéo, criagao,

producdo, execucgdo interna e externa, intermediacdo, supervisdo de pecas publicitarias e
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distribuicdo em veiculos e demais meios de comunicagéo, nos termos do art. 2° da Lei F;Ei/eral n°®
12.232/2010.

3.2. A contratagéo visa:

a) Atender ao principio da publicidade e ao direito de informagé&o da populacéo

b) contribuir para a valorizagao e o fortalecimento das instituigbes publicas municipais

c) estimular a participagdo da sociedade no debate, no controle e na formulagéo de politicas
publicas;

d) Promover a imagem e os resultados das a¢des do MUNICIPIO de Patrocinio em ambito
regional e nacional.

e) consolidar a identidade territorial € econémica do MUNICIPIO por meio da promogéo da
campanha institucional “Patrocinio — Capital Mundial do Café”, fortalecendo sua marca
junto a publicos estratégicos, inclusive em nivel nacional.

3.3. Os servicos deverdao contemplar, de forma integrada e articulada, as seguintes atividades,
sem prejuizo de outras que se mostrarem necessarias ao longo da execugéo do contrato:

3.3.1. Elaboragéo e execugdo de campanhas de carater educativo, informativo, institucional e de
interesse publico, alinhadas as diretrizes da Administragédo Municipal.

3.3.2. Realizacio de pesquisas de opinido publica, de perfil social e de avaliagdo de campanhas,
com o objetivo de embasar a formulagdo e aferir a efetividade das estratégias de
comunicagao.

3.3.3. Planejamento, criagdo, produgéo e execugao técnica de pegas publicitarias em diversos
formatos e suportes, tais como midia impressa, eletrénica, digital e exterior.

3.3.4. Execucdo e veiculagdo dos materiais publicitarios junto a veiculos de comunicagéo, com
observancia as diretrizes orcamentarias e aos critérios de eficacia na difusdo das mensagens.
3.3.4.1. Dentre os veiculos de comunicagdo a serem utilizados, deverdo ser priorizados os

canais de comunicagdo locais, incluindo programas em cadeia nas radios da regiao, jornais

impressos e digitais de circulagéo local e portais de noticias locais, com o objetivo de garantir
maior proximidade e efetividade na divulgagédo das campanhas junto a populagdo de

Patrocinio e seus distritos.

3.3.5. Elaboracdo de campanhas de marketing e comunicacdo para os eventos festivos e
comemorativos realizados pelo Municipio, tais como: Festival do Queijo, Fenacafé, Festival da
Colheita, Festival de Cultura, Celebrar, Natal, Réveillon, Corrida do Trabalhador, Corrida da
Fogueira, Corrida da Fogueirinna, Meia Maratona do Cerrado, Arraid Patro, Semana da
Crianga, Semana da Consciéncia Negra, entre outros que possam vir a ser instituidos;

33 51. Nio estdo incluidas no escopo da contratagéo atividades relacionadas no item 3.3.5, a

realizacdo dos eventos festivos em si, como montagem de estruturas, contratacdo de artistas,

i
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fornecimento de alimentagdo ou servigos de apoio logistico, os quais deveréo ser o\gj'\eE ;de
procedimentos préprios e especificos pela Administragdo Municipal

3.3.6. Elaboragao de marcas, slogans, logotipos e demais elementos de identidade visual, bem
como programacao visual integrada as agdes institucionais.

3.3.7. Desenvolvimento de agbes de endomarketing e marketing digital, com foco na
comunicagao interna e externa da Administragao Publica.

3.3.8. Planejamento, organizagéo e execugdo de campanhas sociais, educativas e institucionais,
quando estes estiverem integrados a campanhas de comunicagao.

3.3.9. Produgao e impressado de materiais graficos, como cartilhas, folders, relatérios, cartazes,
faixas e banners, de acordo com a demanda e os projetos previamente aprovados pela
Administragdo Municipal;

3.3.10. Intermediagéo e contratacdo de veiculagdo de programa televisivo em rede nacional,
mediante sele¢cdo de emissora e proposta técnica aprovada pelo municipio, com foco na
promocao institucional de Patrocinio, sua marca turistica e sua vocagéao econémica;

3.3.11. Garantia de observancia a legislagao vigente, especialmente a Lei n® 12.232/2010 (que
regula os servicos de publicidade na Administragdo Publica) e a Lei n® 14.133/2021 (nova Lei
de Licitagdes e Contratos Administrativos).

3.4. A critério da Administragdo, as campanhas integrantes da Proposta Técnica apresentada pela

AGENCIA poderao ser produzidas e veiculadas durante a vigéncia contratual, com ou sem

modificacées, observando-se sempre as diretrizes aprovadas e o alinhamento com o

planejamento estratégico municipal.

3.5. Os servicos serdo realizados sob demanda, na forma de execugéo indireta, em regime de

empreitada por prego unitario, conforme as melhores praticas adotadas em licitagbes de

publicidade em municipios de porte similar.

3.6. Além da entrega de pegas e veiculagbes, a AGENCIA devera implementar mecanismos de

pesquisa, mensuragdo e controle dos resultados das campanhas, gerando relatérios periédicos

para avaliagdo de desempenho e ajustes de estratégia

4. REQUISITOS DA CONTRATAGAO
4.1. Considerando que os servicos a serem prestados sao técnicos especializados de natureza

predominantemente intelectual, a serem executados por empresa com certificado de qualificagéo
técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei Federal n° 12.232/2010, sera exigida

comprovagao de qualificagéo técnica, conforme previsto neste Termo de Referéncia.
4.2. A AGENCIA podera subcontratar servigos especializados relacionados as atividades

complementares previstas no § 1° do art. 2° da Lei Federal n° 12.232/2010.
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4.2.1. A subcontratagéo ficara restrita aos servicos especializados, nos termos do art. 14 éa Lei
Federal n® 12.232/2010.
4.2.2. O Termo de Contrato estabelecera, de forma detalhada, as regras e condigbes aplicaveis
a subcontratagéo.
4.3. Sera exigida a comprovagdo do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento,
conforme o disposto no art. 4° da Lei Federal n® 12.232/2010.
4.4. A prestacao dos servigos devera observar as disposi¢cdes da Lei Federal n°® 13.709/2018 (Lei
Geral de Protecé&o de Dados Pessoais - LGPD), especialmente quanto ao tratamento e a protecéo
dos dados pessoais eventualmente coletados, tratados ou utilizados, conforme clausulas
especificas a serem incluidas no Termo de Contrato.
4.5. A contratada devera apresentar garantia em favor do Municipio correspondente a 5% (cinco
por cento) da estimativa anual do contrato.
4.6. A garantia devera ser prestada nos termos da Clausula Décima Primeira do contrato em uma

das modalidades previstas no art. 96 da Lei 14.133/21, a escolha da contratada.

5. MODELO DE EXECUGAO DO OBJETO

5.1. A prestagao de servigos reger-se-a pelo disposto no art. 37, §1°, da Constituicdo Federal, bem
como pelas disposi¢des da Lei Organica do Municipio de Patrocinio, que disciplina os principios
da administragéo publica local.

5.2. Além disso, aplica-se subsidiariamente a Lei Federal n° 4.680/65, que regulamenta o
exercicio da profissdo de publicitario e agenciador de propaganda, e seu regulamento, o Decreto
Federal n® 57.690/66.

5.3. Complementam o arcabougo normativo as Normas-Padrao do Conselho Executivo Nacional
de Normas-Padrao (CENP) e as disposigdes do Capitulo Il (arts. 13 a 17) da Lei Federal n°
12.232/2010, a qual estabelece o regime de licitagdo para servigos de publicidade prestados de
forma integrada.

5.4. Os servigos serdo executados indiretamente, sob regime de empreitada por desconto,
observada a Tabela Referencial de Custos Internos do SINAPRO vigente, utilizada como
parametro para valoragdo de criagdo, produgao interna e remuneragao de agéncias.

5.5. 0 MUNICIPIO, por meio da Secretaria Municipal de Comunicagédo e Imprensa, expedira
Ordem de Servico (OS), detalhando as atividades a serem desempenhadas.

56. A AGENCIA devera elaborar apropriagdo de custos com base na Proposta Teécnica € na
Proposta de Prego aprovadas, acompanhada de demonstrativo dos precos de mercado ou tabela

vigente, e dos descontos negociados em favor do MUNICIPIO, visando uma melhor relagéo

custo/beneficio.
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5.6.1. Qualquer despesa de produgéo, veiculagdo ou contratagdo de terceiros de;‘/ér/a' ter
aprovacgéo prévia e por escrito do MUNICIPIO.

5.6.2. A subcontratacio de servigos especializados somente sera permitida nos termos do § 1°
do art. 2° e do art. 14 da Lei n° 12.232/2010, permanecendo a AGENCIA responsavel pela
qualidade, pela finalidade dos servicos e pelas obrigagdes contratuais perante a
Administragao.

5.7. A AGENCIA produzira e entregara copias digitais em alta resolugéo de todos os materiais
(filmes para TV, spots, jingles, pecas para midia digital, cinema, impressos), exclusivamente para
efeito de arquivo e controle pela Administragao.
5.8. Durante a execucéo, a AGENCIA é responsavel pela administragéo dos suprimentos de bens
e servicos fornecidos por terceiros e pela integral execugéo dos servigos, arcando com todos os
encargos decorrentes dessa contratagao.
5.9. Para cada campanha, a AGENCIA devera submeter, & Secretaria Municipal de Comunicagéo
e Imprensa, aprovagao prévia e por escrito dos seguintes elementos:
. Ideia criativa, roteiro, texto, layout e arte final;
Il. Plano de midia e demais meios de veiculagéo;
[Il. Periodo de realizagao;
IV. Apropriagao de custos;
V. Assuncio de despesas com fornecedores e veiculos;
VI. Métricas para aferigao de resultados.
510. Até o dia 10 do més subsequente & prestagéo dos servicos, a AGENCIA entregara:
a) Relatério detalhado, com documentos comprobatérios, das despesas de produgcao e
veiculagdo, em conformidade com a Lei n° 4.320/1964 e a Portaria STN n° 548/2015;
b) Relatério de status dos servigos em andamento, com indicadores de desempenho, para
avaliagéo pela Administragao.

5.10.1. O ndao cumprimento implicara as sancdes administrativas previstas neste Termo de
Referéncia.

5.11. Quaisquer atividades complementares necessarias a execucgao do objeto, previstas no g 1%
do art. 2° da Lei n° 12.232/2010, deverao seguir o procedimento de contratagdo previsto no art. 14

e paragrafos da mesma lei, observando as regras de qualificacdo e responsabilidade ja

estabelecidas.
5.12. O desempenho da AGENCIA sera permanentemente verificado pelo MUNICIPIO.

DAS OBRIGAGOES DAS PARTES
5.12.1. Constituem obrigacdes da AGENCIA, além das demais previstas neste termo de

referéncia outros instrumentos dele decorrentes:
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a) Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade. X

b) Os servicos deverdo ser executados por meio dos profissionais indicados para fins de
comprovagcao da capacidade de atendimento na Proposta Técnica pela AGENCIA, admitida
a substituicio por profissionais de experiéncia equivalente ou superior mediante
comunicago prévia ao MUNICIPIO.

c) A AGENCIA devera disponibilizar para atendimento diretamente na Secretaria Municipal de
Comunicacdo e Imprensa, por pelo menos 8h didrias de segunda a sexta,durante todo o
periodo do contrato, os seguintes profissionais':

c.1) 1 (um) profissional na area de planejamento e criagao;
c.2) 1 (um) profissional na area de midia e comunicagéo digital.

d) Os profissionais relacionados no subitem anterior deverao ter experiéncia equivalente ou
superior a daqueles indicados na proposta técnica, e deverdo dispor de seus proprios
equipamentos de trabalho, tais como computadores, notebooks, celulares, tablets, mesas
digitalizadores, etc. que devem ser fornecidos pela agéncia contratada.

e) A seu juizo, a AGENCIA podera utilizar-se de seus representantes em outros estados ou
cidades, desde que tenham experiéncia equivalente ou superior aos dos indicados para fins
de comprovagdo da capacidade de atendimento na proposta técnica, para executar os
servicos de planejamento e criagéo, outros complementares ou acessorios pertinentes ao

objeto deste processo licitatoério, observado o atendimento as condigdes contratuais.

1 Justifica-se a exigéncia em razéo da complexidade e especificidade das atividades inerentes a
comunicag&o institucional do Municipio. A auséncia de tais profissionais no quadro de pessoal da
administragdo municipal torna imprescindivel a contratag@o desses especialistas para garantir a eficacia das
acbes de comunicagéo publica. O profissional de planejamento € criagdo é responséavel por desenvolver
estratégias de comunicagdo alinhadas aos objetivos institucionais, identificando o publico-alvo, definindo
mensagens-chave e escolhendo os canais mais adequados para a disseminacao informagoes. Além disso,
atua na concepgéo e desenvolvimento de pecas publicitérias criativas que transmitam de forma eficaz as
mensagens institucionais. A presenca desse profissional na Secretaria de Comunicagéo ¢é fundamental para
assegurar que as campanhas publicitarias e informativas do Municipio sejam planejadas de maneira
estratégica, com conteudos criativos e impactantes que promovam O engajamento da populagdo e
fortalegam a imagem institucional.

O profissional de midia e comunicacéo digital desempenha um papel crucial na gestao da presenga online
do Municipio, sendo responsavel pelo planejamento, execugdo e monitoramento de campanhas em
plataformas digitais, como redes sociais, sites institucionais e aplicativos. Suas atribuigbes incluem a anadlise
de métricas, otimizag&o de contetdos e interagdo com o publico, visando ampliar o alcance das mensagens
e promover a transparéncia das acbes governamentais. Dada a crescente importancia das midias digitais na
comunicagéo publica, a atuagéo desse profissional é essencial para garantir que o Municipio de Patrocinio
esteja presente de forma eficaz nos meios digitais, fortalecendo o relacionamento com 0s cidadaos €
atendendo as demandas de informagéo em tempo real.

A exigéncia de alocag&o de profissionais especializados em planejamento e criacdo, € em midia e
comunicagéo digital, diretamente na Secretaria Municipal de Comunicagao € Imprensa, € uma medida
técnica necessaria para suprir a caréncia de expertise interna e assegurar a qualidade, eficiéncia e eficacia
das acdes de comunicagdo institucional do Municipio de Patrocinio. Essa iniciativa contribuira para o
fortalecimento da imagem institucional, o aumento da transparéncia das agoes governamentais € O
aprimoramento do relacionamento com a populagao.
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f) Executar todos os servigos relacionados com o objeto deste processo licitatério, de acordo
com os prazos e demais especificagdes estipuladas pelo Municipio.

g) AAGENCIA executara os servigos indicados diretamente, com seus proprios recursos.

h) A AGENCIA podera intermediar a contratacdo de veiculos de divulgagdo e, quando
necessarios, a execucdo das atividades complementares, fornecedores de servicos
especializados.

i) A contratagdo de veiculos de divulgagdo e de fornecedores de servigos especializados
devera ser submetida a prévia e expressa autorizagdo do Municipio e implica a atuagéo da
AGENCIA por conta e ordem do Municipio.

j) O Municipio devera ser previamente identificado na contratagéo de veiculos de divulgagéo.

k) Cabera a AGENCIA efetivar as operagdes de pagamento referentes aos servigos prestados
por veiculos ou fornecedores de servigos especializados, operagdo que devera ter sido
realizada em até 5 (cinco) dias uUteis do recebimento do pagamento realizado pelo
Municipio.

) Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de
servicos especializados e veiculos de divulgagdo — inclusive quando decorrentes de
cotacdes realizadas pelo Municipio — respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos
os dados e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

m) Comunicar tempestiva e formalmente ao MUNICIPIO quaisquer alteragdes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servicos contratados, devendo a AGENCIA
adotar providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

n) A culpa do fornecedor de servigos especializados, do veiculo de distribuicao ou da AGENCIA
que repercuta na plena execucgao dos servicos contratados implica a revisdo das
obrigagcées e pagamentos dos contratos por este firmados, na medida das consequéncias
do ato nos servigos acordados.

0) Em caso de aumento de despesas ou perda de descontos para o Municipio, gerados em
decorréncia de agéo culposa da AGENCIA, devera haver o ressarcimento pela AGENCIA
responsavel ao Municipio em até 02 (dois) dias Uteis contados do recebimento da
notificagéo de ressarcimento por este encaminhada.

p) Se o ressarcimento n&o for realizado no prazo indicado no subitem anterior, o valor podera
ser glosado pelo Municipio ou descontado da garantia contratual, acrescido da atualizagéo
monetaria desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base
na variagao pro rata tempore do IGPM (FGV).

q) Orientar a produgéo, a impressao e a distribuicéo das pegas graficas conforme aprovagéao do

Municipio e atestar a conformidade deste material com as especificagbes contidas no

documento de autorizagao da agao.
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r) Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condicées nas negociagées cor\nerciais
junto a fornecedores e veiculos de comunicagao.

s) Pertencem ao MUNICIPIO, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em
negociagao com fornecedores de servigos especializados e com veiculos de divulgacao,
realizada diretamente ou por intermédio da AGENCIA, incluidos os eventuais descontos e
as bonificagbes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos
pelo veiculo.

t) O disposto no subitem anterior ndo abrange os planos de incentivo eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo a AGENCIA, nos termos do art. 18 da Lei n°
12.232/2010.

u) A AGENCIA niao podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses do Municipio,
preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando aqueles que os
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de
acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

v) Nos casos de reutilizagées de pegas publicitarias do Municipio, a AGENCIA devera negociar
sempre as melhores condi¢des de preco.

w) Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de servigos especializados ao
Municipio:
| — Fazer cotagbes prévias de precos para Os servicos a serem prestados por
fornecedores.

Il — Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados no
Municipio ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido. A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotagdes,
devera ser previamente justificada ao MUNICIPIO, por escrito, para decisdo sobre a
contratagao.
Il — exigir do fornecedor que a cotagéo seja apresentada no original, em papel timbrado e
que:
a) Contenha a identificagéo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou
CPF, endereco e telefone) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG
e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao;
b) Detalhe os produtos ou servicos que a compdem, seus pregos unitarios € total e,
sempre que necessario, suas especificagoes,
c) Seja apresentada, juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito - e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes

estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a

seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido.
7]
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IV — informar, por escrito, os fornecedores de servicos especializados acerca dasl
condigbes estabelecidas para a reutilizagdo de pecas e material publicitarios,
especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos:

X) Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor
global deste processo licitatério, a AGENCIA coletard orgamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizagdo do Municipio.

y) O MUNICIPIO procedera a verificagdo prévia da adequacao dos pregos dos bens e servigos
cotados em relagdo aos do mercado.

z) Se e quando julgar conveniente, o Municipio podera realizar cotacdo de pregos diretamente
junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos, independentemente de
valor.

aa) As disposi¢des do subitem ‘X’ ndo se aplicam a compra de midia.

bb) As condigdes do subitem X', | e Il, ndo se aplicam a contratacéo de fornecedor exclusivo de
servigos especializado.

cc) Encaminhar, a cada 03 (trés) meses de vigéncia do contrato e de seus eventuais
aditamentos, referentes a pegas aprovadas pelo Municipio e sem 6nus para este, as
seguintes copias de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagao de
midia paga:

| - TV e Cinema: copias em pen drive e/ou por meio de link para arquivos digitais
armazenados em drive compartilhado (nuvem);

Il - Internet: cdpias por meio de link para arquivos digitais armazenados em drive
compartilhado (nuvem);

[l - Radio: copias em pen drive e/ou por meio de link para arquivos digitais armazenados
em drive compartilhado (nuvem);

IV - Midia impressa e material publicitario: copias em pen drive e/ou por meio de link
para arquivos digitais armazenados em drive compartilhado (nuvem), com arquivos
em alta resolugao, finalizados, sendo uma copia aberta e uma fechada.

dd) Produzir e entregar, em meio digital, o portfélio dos trabalhos realizados para o Municipio.

ee) O armazenamento e compartilhamento dos arquivos digitais deverao seguir os seguintes

procedimentos:
| - O MUNICIPIO disponibilizara previamente um ambiente de armazenamento (drive

compartilhado) para o uso exclusivo da AGENCIA, o qual tera acessado controlado
segundo diretrizes do Centro de Processamento de Dados (CPD) da Prefeitura

Municipal.
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Il- A AGENCIA devera utilizar exclusivamente esse ambiente para upload ' e
compartihamento das pegas produzidas, garantindo que 0s arquivos sejam
organizados em pastas identificadas de acordo com a categoria (TV e Cinema,
Internet, Radio, Midia impressa e material publicitario) e o periodo correspondente.
Dentro de cada categoria, deve haver separagédo entre campanhas.

lIl - Os arquivos contendo as copias das pecas produzidas devero ser apresentados
nos formatos digitais definidos pelo Municipio

IV - A AGENCIA devera disponibilizar ao MUNICIPIO, sempre que solicitado, todas as
informagdes relativas ao ambiente de armazenamento e a midia utilizada para
arquivar as pegas publicitarias.

V - Os arquivos deverao ser preservados no drive por, no minimo, 5 (cinco) anos apés o
término do contrato, sendo proibida a exclusdo dos mesmos sem autorizacao
expressa do MUNICIPIO.

VI - O acesso ao drive compartilhado sera restrito as partes autorizadas pelo MUNICIPIO
e pela agéncia contratada, garantindo a seguranca e confidencialidade dos materiais.

ff) Caso o formato de armazenamento em nuvem sofra alteragdes tecnoldgicas significativas, o
Municipio indicara solugbes alternativas para o envio e preservagédo das cépias das pecgas
produzidas.

gg) Entregar ao Municipio copia dos comprovantes de pagamentos feitos aos fornecedores de
servigos especializados e veiculos de divulgacao até o dia 6 (seis) do més subsequente ao
do pagamento realizado pelo Municipio.

hh) Entregar ao Municipio, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10 (dez) de cada
més, um relatério total de despesas com fornecedores de servigos especializados e
veiculos de divulgagdo com o respectivo acompanhamento de seus pagamentos, conforme
modelo definido pelo Municipio.

i) O relatério de acompanhamento devera ser assinado e enviado ao Municipio no dia dutil
seguinte a realizagéo do contato com o Municipio, com o veiculo ou com o fornecedor e,
em caso de incorrecdo, reenviado devidamente corrigido em até 2 (dois) dias uteis, a contar
do recebimento da solicitagdo de corregéo.

ji) Elaborar, sempre que solicitado pelo Municipio, estudo de praticas e investimentos em midia

que vém sendo empregadas.
kk) Prestar, as suas expensas, 0s seguintes servigos:
| - Criagdo e manutengdo de acervo da propaganda do Municipio, em meio virtual, com
as pecas produzidas durante a execugdo do contrato decorrente deste processo

licitatério e as respectivas informagdes referentes a direitos autorais e prazos de

validade desses direitos. @‘

www.patrocinio.mg.gov.br — (34) 3839-1800 — Av. Jodo Alves do Nascimento, 1452, Cidade Jardim CEP

38747-050




\l\o“\CIPA£0€
Prefeitura Municipal de Patrocinio N°Fls, 3

Estado de Minas Gerais

QEFE/ TU&

. ~ ~ . . . 0
Il - Criagdo e manutengdo de banco de imagens, em meio virtual, com as fotos

Z
-0
O
v 2 L
Y 3O \z:\\)
ei

imagens produzidas durante a execugdao do contrato decorrente deste processo
licitatério e as respectivas informacdes referentes a direitos autorais e prazos de
validade desses direitos.

Il) A agéncia se reunira com o Municipio, em até 30 (trinta) dias apds a assinatura do contrato
decorrente deste processo licitatério, para apresentar proposta para o banco de imagens e
para o acervo de propaganda, compreendendo entre outros itens, as especificagbes
técnicas, a sistematica de navegacao e de filtros de pesquisa e os formatos dos arquivos.

mm) Aprovada pelo Municipio, a proposta passara a integrar o contrato decorrente deste
processo licitatério, ressalvada a possibilidade de ajustes, sempre que necessario a
manutencao do banco/acervo virtuais.

nn) A AGENCIA, por meio do contrato decorrente deste processo licitatério, transferira ao
Municipio, a propriedade do sistema tecnologico referente ao banco/acervo virtuais, incluido
o seu coddigo/fonte e todo/qualquer arquivo deve ser disponibilizado via espago
compartilhado, conforme determinado no item “ee”.

00) O banco e/ou acervo virtuais deverdo estar funcionando em até 120 (cento e vinte) dias
ap6s a assinatura do contrato decorrente deste processo licitatério.

pp) Prestar esclarecimentos ao Municipio sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a AGENCIA, independentemente de solicitagéo.

qq) Nao caucionar ou utilizar o contrato decorrente deste processo licitatério como garantia
para qualquer operagéo financeira.

rr) Manter, durante a execugéo do contrato decorrente deste processo licitatério, todas as
condigdes de habilitagdo exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste, entre as
quais a certificagdo de qualificagé@o técnica de funcionamento de que trata o art. 4° e seu
paragrafo 1° da Lei n® 12.232/2010.

ss) Em ndo se comprovando a manutencéo das condi¢des de habilitagcéo, a AGENCIA tera 30
(trinta) dias para regularizar a situagdo, contados da notificagéo do Municipio, prazo apés o
qual podera ser promovida a rescisdo contratual.

tt) Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto do contrato decorrente deste processo licitatério, bem como as contribuicbes devidas

a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos ¢ outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

uu) Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria ndo apenas com relagéo a seus empregados,

quando exigido por norma, mas também, com relagdo a empregados de fornecedores

contratados. }EJ
f
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vv) AAGENCIA é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omiss&o total ou parc‘iéllnos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

ww) Sempre que solicitada pelo Municipio, a AGENCIA devera apresentar a comprovacéo de
estarem sendo recolhidos todos os seus encargos e cumpridas as obrigacdes trabalhistas,
previdenciarias e fiscais.

xx) Aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, acréscimos ou supressées que se fizerem
necessarias, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado do contrato, facultada
a supressao, além desse limite, mediante acordo entre as partes.

yy) Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer agées, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou
contratados.

zz) Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que Ihe venham
a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato decorrente
deste processo licitatério.

aaa) Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes,
responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes, a que houver dado
causa.

bbb) Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecas
publicitarias produzidas durante o periodo de 5 anos apds a extingdo do contrato
decorrente deste processo licitatorio.

5.12.2. Constituem obrigagdes do MUNICIPIO, além das demais previstas no contrato
decorrente deste processo licitatério ou dele decorrentes:

a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a AGENCIA.

b) Proporcionar condi¢des para a boa execugao dos servicos.

c) Fiscalizar a execucdo do contrato resultante deste processo licitatério e subsidiar a
AGENCIA com informagdes e/ou comunicagbes Uteis e necessarias ao melhor e fiel
cumprimento das obrigagdes.

d) Comunicar 8 AGENCIA toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos, excetuados os
entendimentos verbais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, em
comunicagdo impressa ou por e-mail, no prazo de até 24 (vinte e quatro) horas.

e) Fornecer e colocar a disposicdo da AGENCIA todos os elementos e informagdes que se

fizerem necessarios a execugao dos Servigos.
f) Avaliar a qualidade dos servigos, podendo rejeita-los no todo ou em parte, caso estejam

¥
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g) Fornecer material institucional em midia, impressa ou digital para que a AGENCIA rebaéée
as informagdes a mao de obra subcontratada, para que a mesma fique alinhada aos
objetivos do MUNICIPIO.

h) Obedecer ao que determina o paragrafo 1°, art. 37 da Constituicdo Federal que determina
que a publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos érgéos publicos
devera ter carater educativo, informativo ou de orientag&o social, dela ndo podendo constar
nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogdo pessoal de autoridades ou
servidores publicos.

5.13. Estimativa de Quantidades

5.13.1. A estimativa de demanda baseia-se na producdo média anual de materiais de
comunicagao institucional pelo governo municipal, considerando agbes de utilidade publica,
campanhas educativas, informativas e promocionais das politicas publicas em diversas areas
(saude, educacéo, obras, cultura, esporte, assisténcia social etc.).

5.13.2. Na execugéao do contrato sdo estimadas a execugado das seguintes atividades:

5.13.3. A agéncia contratada devera estar apta a desenvolver, criar, adaptar, revisar, produzir e
acompanhar a veiculagao dos seguintes materiais e agées de comunicagao, observando-se as
quantidades médias anuais estimadas abaixo:

a) Criacéo de pecas graficas digitais (cards para redes sociais, stories, carrosséis, banners
para sites e aplicativos): 2.000 pegas/ano

b) Criacdo de pecas graficas impressas (folders, panfletos, cartazes, faixas, outdoors,
banners, backdrops): 600 pegas/ano

c) Producéo de videos institucionais e publicitarios curtos (até 2 minutos): 120 videos/ano

d) Producdo de videos documentais ou institucionais longos (mais de 2 minutos): 24
videos/ano

e) Spots e jingles para radio: 60 pegas/ano

f) Anuncios para jornal e revista (diagramagéo e adaptagao): 50 pegas/ano

g) Campanhas publicitarias completas (com pegas para TV, radio, redes sociais, impressos e
midia externa): 12 campanhas/ano

h) Criacdo de identidade visual para projetos e eventos institucionais: 30 projetos/ano

i) Agbes de comunicagdo em midias digitais e monitoramento de redes sociais: Servigo

continuo
j) Consultoria estratégica de comunicag&o (planejamento, relatérios, diagndstico e analise de

campanhas): servigo continuo
k) Acompanhamento e supervisdo da veiculagao de midia: servigo continuo
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5.13.4. Essas estimativas nio implicam em obrigatoriedade de contratagao total dos servigc;\s,
servindo apenas para dimensionamento da demanda, da capacidade técnica da agéncia e da
formacéo de pregos. A execugdo dependera das necessidades e disponibilidade orgamentaria
do governo municipal.

6. DO MODELO DE GESTAO DO CONTRATO
6.1. AAGENCIA somente podera executar qualquer tipo de servigo, objeto do contrato decorrente
deste processo licitatério, apés sua respectiva aprovagao formal pelo MUNICIPIO.

6.1.1. O MUNICIPIO podera acompanhar a execugéo dos servigos contratados, juntamente com
um representante credenciado pela AGENCIA.

6.1.2. A aprovagéo dos servicos ndo afasta a responsabilidade da AGENCIA quanto a sua
perfeita execucao.

6.2. Os servicos contratados poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando n&o
corresponderem ao especificado.

6.2.1. A ndo aceitagdo de servigos objeto do contrato decorrente deste processo licitatério, no
todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia
do MUNICIPIO.
6.2.1.1. A AGENCIA adotara as providéncias necessarias para que o servico, quando nio

aceito, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado a suas expensas € nos prazos
estipulados pelo MUNICIPIO.
6.3. A gestdo do contrato decorrente deste processo licitatério sera realizada pela Secretaria
Municipal de Comunicagéo Social e Imprensa ou pessoa designada formalmente por esta.

6.3.1. A fiscalizacdo do contrato decorrente deste processo licitatério em nada restringe a
responsabilidade da AGENCIA pela execugao dos servigos.

6.3.2. A AGENCIA permitira e oferecera condigées para a mais ampla e completa fiscalizacao,
durante a vigéncia do contrato decorrente deste processo licitatério, fornecendo informagées,
propiciando o acesso a documentacéo pertinente e aos servigos em execucgao e atendendo as
observagées e as exigéncias apresentadas pela fiscalizagéo.

6.3.3. A AGENCIA se obriga a permitir que a auditoria interna do MUNICIPIO ou auditoria

externa por esta indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito a execucao

do contrato decorrente deste processo licitatorio.
6.3.4. Serdo anotadas e registradas todas as ocorréncias relacionadas a execugao contratual,

cabendo a AGENCIA atender, no prazo estipulado pelo MUNICIPIO, as determinacbes para

regularizagéo das faltas ou defeitos observados.
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6.4. O MUNICIPIO realizara, trimestralmente, avaliagdo da qualidade do atendiméﬁ(), do nivel
técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esforgos de comunicagédo sugeridos pela
AGENCIA.
6.4.1. Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a
avaliagao trimestral sera considerada instrumento para:

| - solicitar 8 AGENCIA a melhoria da qualidade dos servigos prestados;

Il - subsidiar decisdo sobre prorrogagao e rescisdo contratuais:

[l - subsidiar declaragdo sobre desempenho da AGENCIA.

7. DOS CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO

7.1. A AGENCIA sera remunerada pelos servigos prestados com base nos pregos previstos na
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais (SINAPRO MG) a
titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria AGENCIA, com
um desconto concedido por ela na proposta de preco.

7.2. AAGENCIA recebera honorarios referentes a producéo de pecgas e materiais cuja distribuicdo
ndo proporcione @ AGENCIA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo,
incidente sobre os custos de servigos realizados por fornecedores.

7.3. AAGENCIA recebera honorarios incidentes sobre os custos de outros servigos realizados por
fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste vinculadas a concepgéo e criagdo
de campanhas e pegas publicitarias.

7.4. A AGENCIA recebera honorarios incidentes sobre os custos comprovados e previamente
autorizados de outros servigos incumbidos a terceiros, sob supervisdo da AGENCIA, limitando-se
tal supervisdo exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento.

7.5. AAGENCIA recebera honorarios na reutilizagdo de pegas em roteiros comerciais por periodo
igual ao inicialmente pactuado, calculado com base no percentual maximo incidente sobre o caché
original, a ser pago pelo MUNICIPIO a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som
de voz,

7.6. A AGENCIA recebera honorarios na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente
pactuado, calculado com base no percentual maximo incidente sobre o valor original da cessao de

uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pelo MUNICIPIO aos

detentores dos direitos patrimoniais de uso.

DO DESCONTO DE AGENCIA

¥
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7.7. Além da remuneracgéo prevista nos subitens anteriores, a CONTRATADA fara jus ao desconto

de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacio, em conformidade com o art. 11 da Lei n°.

4.680/65 e Normas Padréo do CENP.

7.8. A CONTRATADA repassara, quando cabivel, ao CONTRATANTE o valo correspondente ao
percentual respectivo constante do Anexo “B” das Normas Padrdo — CENP, Sistema Progressivo
de Servigos/Beneficios, instituido pelo item 6.4 das Normas Padrao do CENP.

DAS NOTAS FISCAIS DE SERVICOS
7.9. As notas fiscais de servigos deveréo ser emitidas pela AGENCIA ao MUNICIPIO no valor total
dos servigos prestados, contendo a discriminagéo de todas as informacdes acerca dos servigos
prestados, valores devidos e acompanhadas dos seguintes documentos:
7.9.1. No caso de servicos internos da AGENCIA:
a) 1 (uma) via do layout aprovado;
b) Relagédo dos codigos da Tabela do SINAPRO de cada servigo criado;
c) Documento emitido pela AGENCIA discriminando os servicos executados, descontos
concedidos e valores a serem cobrados;
d) Outros comprovantes/demonstrativos legiveis dos servigos prestados.
7.9.2. No caso de servigos pertinentes a veiculagéo:
a) 1 (uma) via do Mapa de Midia, emitido pela AGENCIA, previamente aprovado pelo
MUNICIPIO;
b) Demonstrativo da tabela vigente do veiculo;
c) Relatério de conferéncia dos servicos de veiculagdo de midia, a cargo do MUNICIPIO,
sempre que possivel,
d) Outros comprovantes/demonstrativos legiveis dos servigos prestados;
e) Fatura ou recibo emitido pelo veiculo de comunicagao ao MUNICIPIO, demonstrando o valor
devido ao veiculo contendo a eventual descricdo dos descontos negociados. Nesse caso
também o valor correspondente ao servigo devera estar inserido na nota fiscal de servigos

emitida pela AGENCIA.
7.9.3. No caso de servigos especializados nos termos do inc. |, paragrafo 1°, art. 2° da Lei n°

12.232/2010:

1) Todos os orgamentos obtidos no mercado;

m) Documento emitido pela AGENCIA discriminando os servigos executados, descontos

negociados, valores a serem cobrados;
n) Uma via da nota fiscal de servigos do fornecedor terceirizado aprovado, emitida contra o

Municipio; &
-
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0) Outros comprovantes/demonstrativos legiveis dos servigos prestados. N T
p) Certidées negativas de regularidade fiscal do fornecedor terceirizado aprovado:

p.1) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico — FGTS,
emitida pela Caixa Econémica Federal em vigor;

p.2) Prova de regularidade perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacéo de
Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), ou Certidao Positiva de Deébitos
Trabalhistas com os mesmos efeitos da CNDT conforme Lei n® 12.440/2011, em vigor.

p.3) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal e a Seguridade Social, mediante
apresentacdo de Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, emitida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil ou pela
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, em vigor;

p.4) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede da licitante,
mediante apresentacéo de certiddo emitida pela Secretaria competente do Estado em
vigor,;

p.5) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede da
licitante, mediante apresentagéo de certiddo emitida pela Secretaria competente do
MUNICIPIO;

7.10. N&o serdo aceitas notas fiscais de servicos emitidas pelas empresas subcontratadas.

7.11. Nos termos da legislagédo tributaria vigente, os servicos de veiculagéo de material de
publicidade ndo estdo previstos na lista de servigos tributaveis anexa a Lei Complementar n°
116/2003 e na Lei Complementar Municipal n® 40/2006, que dispde sobre Servicos de Qualquer
Natureza.

7.12. O MUNICIPIO efetuara o pagamento das notas fiscais no prazo de até 20 (vinte) dias

corridos, a contar da data de sua aprovagao.

8. FORMA E CRITERIO DE SELEGAO DO FORNECEDOR

8.1. Nao sera admitida a participagéo de consércio, tendo em vista que a dimenséo das atividades
englobadas na presente contratagéo € compativel com empresas de grande, médio e pequeno
portes, ndo sendo necessario o consorcio para fins de comprovagao de qualificagéo técnica e
execucgao do objeto.

8.2. Dessa maneira, permitir a participacéo de consércio implicaria a possibilidade de empresas
potencialmente concorrentes se unirem para participar da licitagao, o que acabaria por limitar a

competitividade.
8.3. O fornecedor sera selecionado por meio de disputa sob o critério de julgamento “técnica e

N
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9. DA ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA ~T

9.1. AAGENCIA devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS
Raciocinio Basico
| - Planode Comunicagéo Publicitaria Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
Ideia Criativa

Estratégiade Midia e Nao Midia

Il - Capacidade de Atendimento

[l - Repertério

IV —Relatos de Solugdes de Problemas de

comunicagao

9.1.1. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a

expressdes técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.

QUESITOS:
| - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
9.2. O Plano de Comunicagéao Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico composto
dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no Briefing — Apéndice | e nas orientagdes
deste Termo de Referéncia, observadas especialmente as seguintes previsdes:
| — formatacao realizada conforme subitens 9.2.5 a 9.2.9;
Il — elaboragdo em 02 (duas) vias, quais sejam:
a) Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada;
i. O Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via N&o identificada ndo podera ter informagao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si 6, a identificagao de
sua autoria antes da abertura do invélucro n. 2.
b) Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada.
ii. O Plano de Comunicac&o Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em exemplar
com o mesmo contelido da Via Nio Identificada — sem os exemplos de pecas e ou material
da Ideia Criativa a que se refere o subitem 9.2.3.2. — e conter a identificagéo da AGENCIA,
assim como data e assinatura na ultima pagina e rubrica nas demais, por quem detenha
poderes de representagdo da AGENCIA, na forma de seus atos constitutivos.
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9.2.1. Raciocinio Basico é um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico

e/ou tabela no qual a AGENCIA fara um diagnéstico das necessidades de comunicacio

publicitaria do MUNICIPIO, sua compreensao sobre o objeto da licitacdo e, principalmente,

sobre o desafio de comunicagdo expresso no Briefing.

9.2.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria & um subquesito que devera ser desenvolvido por
meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a AGENCIA apresentara as linhas gerais de sua
proposta para suprir o desafio de comunicacéo e alcangar os objetivos, gerais e especificos,
de comunicagao relacionados a esse desafio expressos no Briefing, compreendendo:

I. explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;

Il. explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios
de divulgagao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

9.2.3. Ideia Criativa € um subquesito por meio do qual a AGENCIA apresentara proposta de
campanha publicitaria para a execugéo da sua proposta de Estratégia de Comunicacgéo
Publicitaria.
9.2.3.1. Todas as pegas e ou material que compdem a campanha deverdo ser listados em uma

relagdo na qual, a critério da AGENCIA, poderdo ser inseridos comentarios circunscritos a
especificagdo de cada pega e ou material e a explicitagdo das funcdes taticas que deles se
pode esperar.

9.2.3.2. A relagéo devera indicar as pegas e ou material que foram corporificados nos termos

do subitem 9.2.3.3.

9.2.3.3. Da relagéo de pegas e ou material, a AGENCIA devera escolher e apresentar como

exemplos as pegas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solugdo do desafio de comunicagéo, os quais deverdo observar as seguintes
orientagdes:
|. Serem apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;

c) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.
Il. Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 10 (dez) exemplos, independentemente do

meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega e/ou material, observadas as

seguintes regras:
a) Cada reducéo e ou variagao de formato sera considerada como uma pega;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;
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c) Pecga sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antincio para revista, jornal, tablete,

-

assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) sera
considerada como uma pegca, se o entendimento da mensagem depender da leitura do
conjunto sequencial e uma pega sozinha n&o transmitir a mensagem completa da
comunicagao;
d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;
e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;
f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado seréo considerados duas pecas;
9.2.3.3.1.Serao aceitos exemplos de pecas e/ou material ndo finalizados.
9.2.3.3.2.Na elaboragéo do animatic poderéo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além
de trilha, voz de personagens e locugéo.
9.2.3.3.3.Cada exemplo de pega e ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos:
“‘cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “andncio revista”, “monstro internet”) formatada
conforme previsdo do subitem 9.2.5., VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a
relagcao de pecgas e ou material a que se refere o subitem 9.2.3.1.
9.2.3.3.4.0s storyboards animados, animatics, protétipos e monstros deverdo ser
apresentados em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional
Windows, nos formatos universais, a exemplo de:
|. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mp4, mov., mpeg;
Il. protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;
lll. protétipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg e mov.
9.2.3.3.5.0s exemplos de pegas e ou material devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e se adequarem as dimensdes do invélucro n. 1, observado o
disposto no subitem 9.2.5.
9.2.3.3.6.Pecas que nio se ajustem as dimensdes do invélucro n. 1 poderdo ser dobradas.
9.2.3.3.7.As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde
que nao prejudique sua leitura - sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e ou
passe-partout.
9.2.4. Estratégia de Midia e Nao Midia &€ um subquesito que devera ser desenvolvido por meio
de textos, tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:
|. justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de

comunicacéo publicitaria sugerida pela AGENCIA e em fungéo da verba referencial indicada

no Briefing.
Il. simulacdo do plano de distribuicao em que a AGENCIA identificara todas as pecas e/ou

material constantes da relagéo prevista no subitem 9.2.3.1. \J),
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9.24.1. Da simulagdo do plano de distribuicdo devera constar um resumo geral com
informagdes sobre, pelo menos:
| — periodo de distribuicdo das pecas e/ou material;
Il - quantidades de insergGes das pegas em veiculos de divulgac&o;
Il - valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacgao,
separadamente por meios;
IV — valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na execucao técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgacao;
V — quantidades a serem produzidas de cada pega e/ou material de ndo-midia:
VI — valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e/ou material de
nao-midia.
9.2.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como N&o-midia os meios que nio
implicam a compra de espago e/ou tempo em veiculos de divulgacéo para a transmissao de
mensagem publicitaria.
9.2.4.3. A simulagéo do plano de distribuigcdo devera observar ainda as seguintes condi¢des:
| — os pregos das inser¢gées em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagdo do aviso de licitagéo;
Il — deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

Il - devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos

de fornecedores.

| - FORMATAGAO DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

9.2.5. O caderno especifico, que compde o Plano de Comunicagdo Publicitaria, devera observar
a seguinte formatagao:
| — Caderno unico, orientagao retrato, com espiral preto colocado a esquerda;
Il — capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.
11l — contetido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagao retrato;
IV — espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
V — titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
VI — espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apés titulo e entretitulos e

entre paragrafos;

VIl — alinhamento justificado do texto.
VIII — texto enumeragao de paginas em fonte “arial’, cor “automatico”, tamanho “12 Pontos”;

IX — numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos;
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9.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagéf\j\/

de pegas e/ou material, prevista no subitem 9.2.3.1, estéo limitados, no conjunto, a 10 (dez)
paginas, ndo computadas, nesse limite, a capa e contracapa e as paginas, eventualmente
utilizadas, apenas para separacdo dos subquesitos.
9.2.6.1. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo-midia nao tém
limitagdo quanto ao nimero de paginas.
9.2.7. Os exemplos de pegas e/ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao ser
apresentados em papel A4 ou A3, em papel 75 ou 90 gr, com ou sem suporte:
I. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 9.2.5;
Il. adequados as dimensdes do invélucro n. 1, cabendo a AGENCIA observar o disposto no
subitem 9.2.5;
9.2.8. As tabelas e gréficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicagéo Publicitaria poderao:
| — ser editados em cores;
Il — ter seu conteldo editado com a fonte “arial”, tamanho “10 pontos”;
lIl — ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas para efeito
do subitem 9.2.6.
9.2.9. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e N&o-
midia poderéo:
| — ser editados em cores;
Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo
exigida formatagao de margem especifica:

IIl — ser apresentados em papel A3 dobrado.

Il - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

9.3. A Capacidade de Atendimento da AGENCIA devera ser constituida por caderno especifico
composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e/ou outros recursos, por meios dos
quais, a AGENCIA discriminara:

I — A relagdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das Propostas, com
a especificagéo do inicio de atendimento de cada um deles;

Il — a quantificagdo e a qualificagdo dos profissionais que poderéo ser colocados a disposicdo
da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo,
producao de radio, TV, cinema, internet, producéo grafica, midia e atendimento;

a) A qualificagcdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o nome, a formacgao e a experiéncia dos profissionais. \)@1
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b) Os profissionais indicados para fins de comprovacio da capacidade de atendimento
deverdo participar da elaboragdo dos servicos, objeto deste Termo de Referéncia,
admitida sua substituicio por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante aprovagao prévia do Municipio.

Il - as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais, que serdo colocados a disposicao
para a execugao do contrato.

IV — a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condigdes normais de
trabalho, na criagéo de pega avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de midia;

V — as informagdes de marketing e comunicagéo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulagéo e controle de midia, que colocara regularmente a disposicdo do Municipio, sem
6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

9.3.1. Os documentos e informagdes, que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 9.3., deverao ser formatados em orientagéo retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com
ou sem o uso de cores, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinada na Ultima por
quem detenha poderes de representagédo da AGENCIA na forma de seus atos constitutivos.

9.3.2. Nédo ha limitagdo de nUmero de paginas para apresentacdo da Capacidade de

Atendimento.

Il - REPERTORIO

9.4. O Repertério sera constituido de pegas e/ou material concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela AGENCIA, agrupados em caderno especifico.

9.4.1. No caderno especifico do Repertério, deverdo ser apresentadas 10 (dez) pegas e/ou
material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacio,
exposic¢éo ou distribuigao, observado o seguinte:

| — as pegas e/ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de
janeiro de 2021;

Il — as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD, ou pen drive, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos);

Il — as pecgas graficas poderdao integrar o caderno especifico ou ser apresentadas

separadamente (soltas).
a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato,

podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou néo.
IV — as pecas e/ou material ndo podem se referir a agées executadas no ambito de contrato

de prestacdo de servigos de publicidade de que o MUNICIPIO seja ou tenha sido signataria;,
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V — formatagéo na orientagéo retrato, em fonte “Arial”, tamanho “12 pontos”, com ou serﬁ 0 uso
de cores, em folhas numeradas, sequencialmente, a partir da primeira péagina interna,
rubricadas e assinada, na Ultima, por quem detenha poderes de representacdo da
AGENCIA, na forma de seus atos constitutivos;

VI - edicdo em papel A4 ou A3, de 75 ou 90 gr., preservada, em qualquer hipotese, a
compreensao de seu conteludo e a indicagéo das dimensdes originais das pegas neles
contidas.

9.4.1.1. Para cada pega e/ou material previstos no subitem 9.4.1, devera ser apresentada ficha

técnica com a indicagéo sucinta dos problemas que se propds a resolver e a identificacao da
AGENCIA e de seu cliente, além do titulo, data de produgéo, periodo de veiculagéo,
exposicéo e ou distribui¢ao e, no caso de veiculagéo, mengéo de pelo menos um veiculo que
divulgou cada pega.

9.4.1.2. A apresentagdo de pegas e/ou material, em numero inferior ao exigido no subitem 9.4.1

implica, para este quesito, pontuagdo maxima proporcional ao numero de pecas
apresentadas.
9.4.1.2.1. A proporcionalidade, a que se refere o subitem 9.4.1.2, sera obtida mediante a
aplicagéo da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista no
subitem 11.3, .
9.4.2. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentacdo do Repertério.

IV — RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

9.5. A AGENCIA devera apresentar, em caderno especifico, 03 (trés) Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo de 04 (quatro) paginas, em que serao
descritas solugées bem sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela
e implementadas por seus clientes ou ex-clientes, desde que estes Ultimos tenham sido atendidos
em periodo posterior a 1° de janeiro de 2021.

9.5.1. A apresentacdo de menos de de 03 (trés) relatos no caderno especifico implicara em
pontuacdo proporcional a quantidade de relatos entregues, com base na pontuagdo méaxima
prevista no subitem 11.3, IV.

9.5.2. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes ou ex-

clientes, desde que estes tenham sido atendidos em periodo posterior a 1° de janeiro de 2021 e
ndo podem referir-se a agdes executadas no ambito de contratos de prestagcdo de servicos de

publicidade de que o MUNICIPIO seja ou tenha sido signataria.
9.5.2.1. A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela

AGENCIA, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas. b&r
‘\
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9.5.2.2. Na ultima pagina do relato devera constar a indicacdo do nome empresarial do cliente
e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou funcéo.
9.5.3. Para cada Relato, é permitida a incluséo de até 5 (cinco) pegas e/ou material — nao
computados no limite de paginas a que se refere o subitem 9.5 — independentemente do meio de
divulgacéo, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:

| — as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos).

Il — as pecgas gréficas poderéo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 9.5, ou ser
apresentadas separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipétese, a compreensao
de seu conteudo e a indicagdo de suas dimensdes originais: Se apresentadas
separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou néo.

lll — para cada pega e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos
de producgao e/ou veiculagéo.

9.5.4. Os documentos e informagdes, que compdem o caderno especifico mencionado no subitem
9.5, deverao ser formatados em orientacéo retrato, em papel A4, com ou sem o uso de cores, em
fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representagdo da
AGENCIA na forma de seus atos constitutivos.
9.5.4.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes do caderno especifico podera ser
editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem 9.5, o

papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

10.ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGO

10.1. A Proposta de Prego devera ser elaborada conforme modelo constante do edital informando
o percentual de honorarios, sem a quebra de percentual, na forma indicada no subitem 11.8.1,
alineas “a” deste Termo de Referéncia, incidente sobre o prego dos servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes (i) a producéo e a execugao técnica de peca e ou material,
assim como (i) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de
avaliacdo e de geracéo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao
nos quais serao difundidas as pegas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacgdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias e o desconto, sob forma de percentual, na forma indicada no subitem 11.8.1;

alinea “b” do Termo de Referéncia, sem quebra de percentual, a ser concedido nos custos @/

www.patrocinio.mg.gov.br — (34) 3839-1800 — Av. Jodo Alves do Nascimento, 1452, Cidade Jardim CEP

38747-050 M




‘\\C IPAL Dia
W Ly

NO Fis. =

Prefeitura Municipal de Patrocinio = 3
Estado de Minas Gerais X '

! \ Cas

internos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agénl:ias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais (SINAPRO-MG), em vigor, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/65, observando-se ainda que, para atender o disposto na Lei n® 14.133/21, evitando-se a
inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser firmado:

| - ndo sera aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre servigos
externos de producgéo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliagido e de geracdo de
conhecimento e sobre formas inovadoras de comunicagéo publicitaria;

Il — ndo sera aceito desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) sobre a Tabela Referencial
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.

lIl — se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por
extenso, sera validado o percentual por extenso;

IV — o percentual de honorarios, assim como de desconto proposto serd de exclusiva
responsabilidade da AGENCIA e nido lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do
contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegagdo de erro, omissdo ou qualquer
outro pretexto;

V — o percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os
custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execugdo dos servicos objeto
desta licitacdo, tais como despesas com pessoal, administragcido e encargos (obrigagdes
sociais, impostos, taxas etc.);

VI — os honorarios propostos deverao observar o item 11.8.1;

VIl — A Proposta de Prego devera ter declaracdo da AGENCIA:

a) Comprometendo-se a envidar esforgos, no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociacdes comerciais, junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos,
quando for o caso, transferindo ao Municipio as vantagens obtidas;

b) Informando estar ciente e de acordo com as disposigdes alusivas a direitos autorais
estabelecidas no Termo de Referéncia.

10.2. A Proposta de Prego podera adotar o modelo sugerido no edital e devera ser:
b) datada e assinada por quem detenha poderes de representagéo da AGENCIA, na forma

de seus atos constitutivos.
c) firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o julgamento a

ter mais de um resultado.
10.2.1. Serdo analisadas apenas as Propostas de Pre¢o das AGENCIAS classificadas no

julgamento das Propostas Técnicas.
10.2.2. A classificacdo das Propostas de preco observara a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela que receber maior

pontuacgao, referente ao percentual de honorarios relativos (i) a produgéo e a execugao técnica
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de peca e ou material, assim como (ii) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliagdo e de geracgao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criagdo e desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias e de percentual de descontos sobre a
Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais (SINAPRO-MG).

10.3. Fica instituido, também, que na vigéncia contratual, a AGENCIA fara jus ao desconto padrao

de agéncia e aos honorarios sobre produgéo de terceiros (servigos técnicos complementares), de

acordo com as Normas Padrdo da Atividade Publicitaria do CENP — Conselho Executivo das

Normas Padrao.

11.JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

11.1. O critério de julgamento para a classificagdo das AGENCIAS sera o de TECNICA E PRECO,
nos termos do art. 5° da Lei n° 12.232/2010 e da Lei n° 14.133/21, sendo que é estabelecido o
peso 0,60 para a Proposta Técnica e peso 0,40 para a Proposta de Preco.

11.2. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomisséo Técnica, prevista no
item 12, que julgara conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos desenvolvidos
pela AGENCIA:

| - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

a) Raciocinio Basico (05 pontos) — a acuidade de compreenséo:
a.1) das fungdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico e econémico (01

ponto);

a.2) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do Municipio com seus
publicos (01 ponto);

a.3) das caracteristicas do Municipio e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacéo publicitaria (01 ponto);

a.4) o desafio de comunicagdo expresso no briefing (02 pontos).

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria (25 pontos)
b.1) Adequagéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagao do

Municipio e ao desafio de comunicagéo (07 pontos);
b.2) Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do

partido tematico e do conceito propostos (04 pontos); \&
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b.3) Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicag¢édo do
Municipio com seus publicos (02 pontos);

b.4) Adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicacido publicitaria proposta
para a solugéo do desafio de comunicagao (07 pontos);

b.5) Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagéo publicitaria proposta (03 pontos);

b.6) Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagao publicitaria, o desafio
de comunicagao expresso no briefing, seus publicos, os objetivos de comunicagéo e a
verba disponivel (02 pontos);

c) ldeia Criativa (25 pontos)

c.1) Adequacéo ao desafio de comunicagéo (05 pontos);

c.2) Adequagéo a estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida pela AGENCIA (03
pontos);

¢.3) Adequagao ao universo cultural do publico-alvo (01 ponto);

c.4) Multiplicidade de interpretagées favoraveis que comporta (02 pontos);

c.5) Originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem (03 pontos);

c.6) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta (02 pontos);

c.7) Pertinéncia as atividades de comunicagéo do Municipio, assim como sua insergao nos
contextos social, politico e econémico (03 pontos):;

c.8) Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos exemplos
de pegas e/ou material apresentados (03 pontos);

c.9) Exequibilidade das pegas e/ou do material (01 ponto);

¢.10) Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos meios e aos
publicos propostos (02 pontos);

d) Estratégia de Midia e Ndo-midia (15 pontos)

d.1) Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo do publico-alvo (02 pontos);

d.2) Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos (02 pontos);

d.3) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material em relagao
aos dois subitens anteriores (11.2, I, d, “d.1" e “d.2”) (04 pontos);

d.4) Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagao
préprios do Municipio; (01 ponto);

d.5) Economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

distribuicdo das pecgas e ou do material; (03 pontos).
d.6) Otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa. (03 pontos).

Il - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos) \,QDv
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a) Porte e a tradicdo dos clientes atuais da AGENCIA e 0 conceito de seus produtos e
servigos no mercado; (01 ponto).

b) Experiéncia dos profissionais da AGENCIA em atividades publicitarias; (03 pontos).

c) Adequagédo das qualificacées e das quantificagbes desses profissionais a estratégia de
comunicagéo publicitaria do Municipio; (02 pontos).

d) Adequacédo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicéo da execug&o do contrato; (01 ponto).

e) Operacionalidade do relacionamento entre o Municipio e a AGENCIA, esquematizado na
proposta; (01 ponto).

f) Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a AGENCIA colocara
regularmente a disposicdo do Municipio, sem énus adicional, durante a vigéncia do
contrato; (01 ponto).

g) Presenca fisica da AGENCIA em Patrocinio, com sede ou filial registrada e em pleno

funcionamento no Municipio. (01 ponto).

Il - REPERTORIO (10 pontos)
a) ldeia criativa e sua pertinéncia ao problema que a AGENCIA se propds a resolver; (04
pontos)
b) Qualidade da execugédo e do acabamento da pecga e ou material; (04 pontos).

c) Clareza da exposigao das informagdes prestadas. (02 pontos).

IV - RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

a) Evidéncia de planejamento publicitario; (02 pontos).

b) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo; (03 pontos).

c) Relevancia dos resultados apresentados; (03 pontos).

d) Concatenacéo légica da exposi¢céo. (02 pontos).
11.3. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
considerando as seguintes pontuagdes maximas de cada quesitos e subquesito:

| — Plano de Comunicagéo Publicitaria: 70 (setenta) pontos

a) Raciocinio Basico: 5 (cinco) pontos:

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria: 25 (vinte e cinco) pontos;

c) ldeia criativa: 25 (vinte e cinco) pontos;
d) Estratégia de Midia e Nao Midia — 15 (quinze) pontos.
Il — Capacidade de Atendimento: 10 (dez) pontos;
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Il — Repertério: 10 (dez) pontos;
IV — Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagéo: 10 (dez) pontos;
11.3.1. Cada membro da Subcomissio Técnica atribuira pontos individuais a cada um dos
quesitos e subquesitos, de acordo com a pontuagdo maxima prevista, obedecidos intervalos de
0,5 (meio) ponto.
11.3.2. A pontuagéo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos a ele ou a
seus subquesitos pelos membros da Subcomissdo Técnica.
11.3.3. A subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito,
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20 (vinte) por cento da
pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste termo.
11.3.3.1. Persistindo a diferenga de pontuagéo prevista apés a reavaliagdo dos quesitos ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdo registrar, em ata, as razdes que os levaram a manter a pontuacgéo
atribuida ao quesito ou a subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros
da subcomisséo e passara a compor o processo desta licitagao.
11.3.4. A nota de cada AGENCIA correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
11.4. Sera desclassificada a AGENCIA que:
| — ndo observar as determinagdes e as exigéncias do Termo de Referéncia;
Il - Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta
Técnica;
Il = ndo alcangar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta)

pontos;
IV — tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissao Técnica no processo de julgamento das

Propostas.
11.5. Serao consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as
AGENCIAS que obtiverem as maiores notas, observadas as condigdes minimas.
11.6. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das AGENCIAS mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes,
sucessivamente, nos subquesitos ideia criativa, estratégia de comunicagéo publicitaria, estratégia
de midia e nido-midia e nos quesitos capacidade de atendimento, relatos de solugbes de

problemas de comunicagao e repertorio.
11.6.1. Persistindo o empate, a decisédo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo

prevista segunda chamada da reuni&o de licitagdo ou em ato publico marcado pela Comissao,
para o qual serdo convidadas todas as AGENCIAS. ﬁl
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11.7. Seréo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas as AGéNCIAS
mais bem classificadas na Proposta Técnica.

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS
11.8. Na sessao publica designada pela Comiss&o de Contratagédo seréo abertos os Invélucros n°
4 — Proposta Comercial — que ser&o rubricadas pela Comisséo de Licitagéo e pelas AGENCIAS
presentes ou por comissdo de até trés pessoas que representem as AGENCIAS, por escolha das

agéncias participantes presentes a sess3o.
11.8.1. Feita a classificagdo das Propostas Comerciais, serdo avaliadas e valoradas as
propostas segundo os critérios abaixo:

a) Percentual de honorarios sobre (i) a produgao e a execucao técnica de pega e/ou material,
(ii) o planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de
geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos
quais serdo difundidas as pegas e agbes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criacdo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagéo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens,

em consonancia com novas tecnologias, fixados nos limites estabelecidos no quesito 10.1:

Pontos Percentual de honorarios
20 12% a inferior
10 de 14% a 13%
05 15%

b) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Minas Gerais (SINAPRO-MG) que estiver em vigor, fixados nos limites

estabelecidos no quesito 10.1:

Pontos Desconto sobre a tabela de
custos internos

20 75% ou acima de 75%
15 70%
10 60%
05 50%

\
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11.8.2. Serdo consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores

pontuacdes, através da formula abaixo:

NFPC = Nota final da Proposta Comercial

D1 — Pontuagéo aplicada ao Percentual sobre honorarios de producao externa.

D2 - Pontuagéo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das

Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.

NFPC =D1 + D2
2

JULGAMENTO DAS MELHORES PROPOSTAS, APLICANDO-SE A MEDIA PONDERADA
ENTRE A MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA DE PREGCOS
11.9. A Pontuagdo Final sera obtida, através da férmula abaixo, conforme previsto na Lei n°
14.133/2021:
PF = (NFNT/100) x 60 + (NFNP / 20) x 40
PF = Pontuacéo final
NFPT = Pontuagao relativa a proposta técnica
NFPC = Pontuagao relativa a proposta comercial
11.9.1. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuigdo da maior nota aos quesitos
da proposta técnica, na seguinte ordem:
a) Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
b) Ideia Criativa;
¢) Raciocinio Basico e Estratégia de Midia e Ndo-midia
11.9.2. Apés a utilizagao do critério de desempate disposto no item 11.9.1, persistindo o empate,
a deciséo se fara dos critérios estabelecidos na Lei n® 14.133/2021.
11.9.3. Nao se considerara qualquer oferta e vantagem nZo prevista no Termo de Referéncia,
nem percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras AGENCIAS.
11.9.4. Nao se admitira proposta que apresente pregos simbdlicos, irrisérios ou de valor zero,
incompativeis com os precos de mercado.
11.9.5. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as AGENCIAS mais

bem classificadas no julgamento final, com a aplicacdo da meédia ponderada, entre as

Propostas Técnicas e de pregos.

12.DA FORMA DE CONSTITUIGAO DA SUBCOMISSAO TECNICA
12.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo de Contratagdo, na forma do
art. 10 da Lei 12.232/10, com excegéo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas. ﬁ
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12.1.1. As Propostas Técnicas ser&o analisadas e julgadas por Subcomiss&o Técnica, composta
por 03 (trés) membros formados em comunicagéo, publicidade ou marketing ou que atuem em
uma dessas areas.

12.1.2. Um dos membros da Subcomissdo Técnica ndo tera vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o Municipio.

12.2. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica ocorrera por sorteio, em sesséo publica,
entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, 09 (nove) integrantes, previamente
cadastrados pelo Municipio.
12.2.1. A relagdo de nomes sera publicada na Imprensa Oficial e site do Municipio, em prazo
nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o
sorteio.
12.2.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sess&o publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo de nomes, mediante a
apresentacao de justificativa a Comissao.
12.2.2.1. Admitida a impugnagdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomisséo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

12.2.2.2. A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragcdo e a
publicagédo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 12.

12.2.3. Sera necessario publicar nova relagéo, se o niumero de membros mantidos depois da
impugnacéo restar inferior ao minimo exigido no subitem 12.2.

12.2.4. S6 sera admitida nova impugnacgéo a nome que vier a completar a relagéo anteriormente
publicada.

12.2.5. A sessdo publica para o sorteio sera realizada em data previamente designada,
garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 12.2.1. e a possibilidade de
fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.
12.2.5.1. O sorteio, processado pela Comisséo, sera realizado em duas etapas:

| — 02 (dois) membros que possuam vinculo com o MUNICIPIO;
Il = 01 (um) membro que n&o possua vinculo com o MUNICIPIO.

12.2.6. Além das demais atribuicdes previstas neste Termo de Referéncia, cabera a

Subcomissao Técnica, quando solicitado pela Comissao, manifestar-se sobre eventuais

recursos de AGENCIAS relativos ao julgamento das Propostas Técnicas.
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13.DA ESTIMATIVA DO VALOR

13.1. A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia esta estimada em R$
1.500.000,00 (um milh&o e quinhentos mil reais), pelos primeiros 12 (doze) meses, conforme
levantamento feito no Estudo Técnico Preliminar e sera executada de acordo com o previsto neste
Termo de Referéncia.

13.2. O MUNICIPIO se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos

previstos.

14.DA DOTAGAO ORGAMENTARIA

14.1. As despesas decorrentes da contratacao, objeto desta licitagdo, correrdo por conta dos
recursos consignados nas dotagées orgamentarias de Propaganda e Publicidade, abaixo
relacionadas: 02.01.03.01.04.122.0009.00.2.010.3.3.90.68.00.

Elemento de despesa: Servigo de Publicidade e Propaganda

15.PROPRIEDADE, SIGILO E SEGURANGA DAS INFORMAGOES

15.1. A AGENCIA devera manter sigilo em relagdo aos dados, informagées ou documentos que
tomar conhecimento em decorréncia da prestacdo dos servigos objeto deste processo licitatério,
bem como se submeter as orientagées e normas internas de seguranga da informagéo vigentes,
devendo orientar seus empregados e/ou prepostos nesse sentido, sob pena de responsabilidade
civil, penal e administrativa.

15.2. Os profissionais envolvidos na prestagdo do servico deverdo tomar conhecimento dos
normativos do MUNICIPIO que regulamentam os aspectos de seguranca da informacéo e de
utilizac&o dos recursos de Tecnologia da Informac&o.

15.3. Para finalidade da efetiva da contratagdo, o MUNICIPIO fara tratamento dos dados pessoais
definidos neste Termo de Referéncia, dos representantes legais e outros, e, zelard e
responsabilizar-se-a pela protegao de dados e privacidade.

15.4. A AGENCIA obriga-se, durante a participagéo de todas as fases do certame, a atuar em
conformidade com a legislagdo vigente sobre protecdo de dados pessoais e dados pessoais
sensiveis, em especial a regulamentos municipais e a Lei n° 13.709/2018, empenhando-se em
proceder a todo tratamento de dados pessoais que venha a mostrar-se necessario, em

conformidade com este edital.
15.5. O MUNICIPIO e a AGENCIA, quando do tratamento de dados pessoais, o fara de acordo
com as bases legais previstas nas hipéteses dos arts. 7°, 11 e/ou 14 da Lei n® 13.709/2018, e par;

propdsitos legitimos, especificos, explicitos e informados ao titular.
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15.6. A AGENCIA declara que tem ciéncia da existéncia da Lei Geral de Protegcdo de Dados

(LGPD) e devera garantir, por seu representante legal e/ou pelo seu procurador, a
confidencialidade dos dados pessoais a que tem acesso, devera zelar e responsabilizar-se pela
protecao dos dados e privacidade, respondendo pelos danos que possa causar.

15.7.E vedado & AGENCIA a utilizagdo de todo e qualquer dado pessoal repassado em
decorréncia da prestagéo dos servigos objeto deste processo licitatério, para finalidade distinta da
participacéo destes. As partes deverdo, nos termos deste instrumento, cumprir com as obrigagées
que lhes forem impostas de acordo com regulamentos e leis aplicaveis a protecdo de dados
pessoais.

15.8. A AGENCIA fica obrigada a notificar o MUNICIPIO, em até 24 (vinte e quatro) horas a
respeito de qualquer incidente de acessos ndo autorizados aos dados pessoais, situacdes
acidentais ou ilicitas de destruicdo, perda, alteracio, comunicagao, qualquer ndo cumprimento
(ainda que suspeito) das disposicées legais relativas a prote¢do de dados pessoais ou qualquer
forma de tratamento inadequado ou ilicito, bem como adotar as providéncias dispostas no art. 48
da LGPD.

15.9. As partes, em razdo das infragdes cometidas as normas previstas, ficam sujeitos as sangdes
administrativas, civeis e criminais aplicaveis, por qualquer agéo ilicita, que causar danos
patrimoniais, morais, individual ou coletivo, aos titulares de dados pessoais.

15.10. AAGENCIA sera integralmente responsavel pelo pagamento de perdas e danos de ordem
moral e material, bem como pelo ressarcimento do pagamento de qualquer multa ou penalidade
imposta ao MUNICIPIO e/ou a terceiros, diretamente resultantes do descumprimento pela
contratada de qualquer das clausulas previstas neste termo de referéncia quanto a protegdo e uso
dos dados pessoais.

15.11. As partes cooperaréo entre si no cumprimento das obrigagées referentes ao exercicio dos
direitos dos titulares previstos na LGPD e nas leis e regulamentos de protecdo de dados em vigor
e no atendimento de requisi¢es e determinagdes do Poder Judiciario, Ministério Publico, Tribunal
de Contas e 6rgaos de controle administrativo.

15.12. As clausulas de protegdo de dados deste Termo de Referéncia permanecem durante toda
execugdo do objeto ora licitado, sem prejuizo de novas clausulas definidas no instrumento
contratual resultante deste certame, na medida de abrangéncia dentro de seu escopo, e, ainda
que encerrada vigéncia do instrumento contratual, os deveres previstos devem ser observados
pelas partes, por prazo indeterminado, sob pena de responsabiliza¢ao.

15.13. Por ocasido da assinatura do contrato a AGENCIA devera seguir um conjunto de
premissas, politicas, especificacdes técnicas, devendo estar alinhadas com a legislagéo vigente e
as melhores praticas de mercado, a fim de assegurarem adequado nivel de seguranca em relacéo
aos possiveis riscos gerados pelo tratamento de dados pessoais, na sua estrutura organizacional.
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15.14. Por ocasido da assinatura do contrato, a AGENCIA, informara ao MUNICIPIO, dog dados

de contato do seu respectivo Encarregado de Dados, conforme exigido nos documentos de

habilitagdo juridica.

16.DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

16.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagées assumidas caracterizara a inadimpléncia
da AGENCIA, sujeitando-a as penalidades previstas na Lei n° 14.133/ 2021, regulamentada pelo
Decreto Municipal n® 4.553/2025, sem prejuizo de eventual responsabilidade civil e criminal.

16.2. Na aplicagao de sangbes serdo observados o contraditério e ampla defesa.

17.DAS DISPOSIGOES FINAIS
17.1. A simples participagdo no certame evidencia que as AGENCIAS examinaram
cuidadosamente, se inteiraram dos detalhes e concordaram com o Termo de Referéncia e seus
apéndices.
17.2. A AGENCIA cede ao MUNICIPIOos direitos autorais patrimoniais de uso das ideias
(incluidos estudos, analises e planos), pegas, campanhas e demais materiais de publicidade, de
sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados ou produzidos
em decorréncia do contrato decorrente deste processo licitatério.
17.2.1. Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer
outro pais do mundo.
17.2.2. O valor dessa cesséo esta integralmente incluido nas modalidades de remuneracéo
acordadas, incluindo o desconto de AGENCIA.
17.2.3. Os direitos patrimoniais cedidos poderéo ser usados pelo MUNICIPIO em todas as suas
modalidades de utilizagéo, diretamente ou por intermédio de terceiros.
17.3. Quando necessario realizar contratagbes que envolvam direitos de autor e conexos, a
AGENCIA solicitara, a quem de direito, a concessdo por prazo, finalidade, territério e prego,
inclusive quanto a eventual renovagdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.
17.4. A AGENCIA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de
producdo, o custo com cachés, os custos de cesséo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os custos de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.
17.5. O MUNICIPIO sera o Unico proprietario das pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais
oriundos do cumprimento do contrato decorrente deste processo licitatério, sejam estes passiveis
ou hao de protecao do direito de propriedade intelectual.
17.5.1. E garantida ao MUNICIPIO, a apropriagdo dos direitos patrimoniais e conexos
originalmente de titularidade da AGENCIA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da &J
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execugao do contrato decorrente deste processo licitatério, ressalvados os direitos autorais e

conexos de terceiros.

Patrocinio, 12 de maio de 2025.

(;jﬁm}\jmwm (\J\(\W' B

Ana Maria Marra Prado

Secretaria Municipal de Comunicagéo Social e Imprensa

o

Sam erreira Reis

Equipe de planejamento
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICH'KRF—\_

Campanha:

Avaliador 01, 02 ou 3:

Visto:

QUESITO

Raciocinio Basico (maximo 05 pontos)

PONTUACAO

Das fungdes e do papel do Municipio no contexto social, politico e
econdmico — 1 ponto.

Da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes do Municipio com
seus publicos — 1ponto.

Das caracteristicas do Municipio e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria — 1 ponto.

O desafio de comunicagao expresso no briefing — 2pontos.

TOTAL

Observacgoes:

QUESITO

Estratégia de Comunicagao Publicitaria (maximo 25 pontos)

PONTUAGAO

Adequacéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacdo do Municipio e ao desafio de comunicagéo — 7 pontos;

Consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacéao apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos — 4 pontos.

Riquezade desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicagao do Municipio com seus publicos — 2 pontos.

Adequacéo e a exequibilidade da estratégia e comunicagao publicitaria
proposta para a solugao do desafio de comunicagio — 7 pontos.
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Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em o -f.' A
defesa da estratégia de comunicagao publicitaria proposta — 3 pontos. \
Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagao
publicitaria,o desafio de comunicagéo expresso no briefing, seus publicos,os
objetivos de comunicagéo e a verba disponivel — 2 pontos.
TOTAL
Observacgoes:
QUESITO )
PONTUACAO

Ideia Criativa (maximo 25 pontos)

Adequacéo ao desafio de comunicagéo — 5 pontos.

Adequacéo a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela AGENCIA
— 3 pontos.

Adequacao ao universo cultural do publico-alvo — 1 ponto.

Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta — 2 pontos.

Originalidade da combinagao dos elementos que a constituem — 3 pontos.

Simplicidade da forma sob a qual se apresenta — 2 pontos.

Pertinéncia as atividades de comunicagéo do Municipio, assim como sua
insergdo nos contextos social, politico e econémico — 3 pontos.

Desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrado
nos exemplos de pecgas e/ou material apresentados — 3 pontos.

Exequibilidade das pec¢as e/ou do material — 1 ponto.

Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos eios
e aos publicos propostos — 2 pontos.

TOTAL

Observagoes:
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QUESITO

Estratégia de Midia e Ndo-midia (maximo 15 pontos) PONTUAGAO

Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo do publico alvo — 2
pontos.

Capacidade analitica evidenciada no exame destes habitos — 2 pontos.

Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e/ou do material
em relacdo as duas alineas anteriores — 4pontos.

Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacgao préprios do Municipio — 1 ponto.

Economicidade da aplicagéo da verba de midia,evidenciada no plano
simulado de distribuicdo de pegas e ou do material — 3 pontos.

Otimizacédoda midia segmentada, alternativa e de massa — 3 pontos.

TOTAL

Observacgoes:
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PLANILHA GERAL DE AVALIACAO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA” ~ 77— &

AT)

et

QUESITO

Raciocinio Basico (maximo 5 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

Das fungées e do papel do Municipio no
contexto social, politico e econémico — 1 ponto.

Da natureza,da extensao e da qualidade das
relagées do Municipio com seus publicos — 1
ponto.

Das caracteristicas do Municipio e das suas
atividades que sejam significativas para a
comunicacgao publicitaria - 1 ponto.

O desafio de comunicagéo expresso no briefing
— 2 pontos.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO

Estratégia de Comunicacao Publicitaria
(maximo 25 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

Adequacéo do partido tematico e do conceito
proposto a natureza e a qualificagdo do
Municipio e ao seu desafio de comunicagéo — 7
pontos;

Consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito proposto — 4
pontos.

Riqueza de desdobramentos positivos do
conceito proposto para a comunicagao do
Municipio com seus publicos — 2 pontos.

Adequacéo e a exequibilidade da estratégia de
comunicagao publicitaria proposta para a
solugao do desafiode comunicagao — 7 pontos.
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Consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta
— 3 pontos.

A capacidade de articular os conhecimentos
sobre acomunicagao publicitaria, o desafio de
Comunicagao expresso no briefing, seus
publicos, os objetivos de comunicacao e a
verba disponivel — 2 pontos.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO

Ideia Criativa (maximo 25 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

Adequacéao ao desafio de comunicagao — 5
pontos.

Adequacéo a estratégia de comunicacéo
publicitaria sugerida pela AGENCIA — 3 pontos.

Adequacéo ao universo cultural do publico-alvo
— 1 ponto.

Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta — 2 pontos.

Originalidade da combinagéo dos elementos
que a constituem — 3 pontos.

Simplicidade da forma sob a qual se apresenta
— 2 pontos.

Pertinéncia as atividades de comunicacéo do
Municipio,assim como sua insergao nos
contextos social, politico e econémico — 3
pontos.

Desdobramentos comunicativos que ensejam,
conforme demonstrado nos exemplos de pecas
e/ou material apresentados — 3 pontos.

Exequibilidade das pecgas e/ou do material — 1
ponto.

Compatibilidade da linguagem utilizada nas
pecas e/ou no material aos meios € aos
publicos propostos — 2 pontos.

PONTUAGAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO
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QUESITO
AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR
Estratégia de Midia e Nao-midia (maximo 15 01 02 03
pontos)

Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicagao dos segmentos de publico-alvo —
2 pontos.

Capacidade analitica evidenciada no exame
destes habitos — 2 pontos.

Consisténcia do plano simulado de distribuicdo
das pecas e/ou do material em relagédo as duas
alineas anteriores — 4 pontos.

Pertinéncia e oportunidade demonstradas no
uso dos ecursos de comunicagao propriosdo
Municipio — 1 ponto.

Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicao
de pecas e ou do material — 3 pontos.
Otimizacao da midia segmentada, alternativa e
de massa — 3 pontos.

PONTUAGAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

NOTA TOTAL DA CAMPANHA - PLANO DE
COMUNICAGAO PUBLICITARIA (NTPCP)

Observacées:

1) A subcomissao técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito sempre que a diferenca
entre a maior e a menor pontuacdo atribuida a este for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas,
conforme inc. VII, art. 6° da Lei n® 12.232/2010.

2) A nota média de cada quesito correspondera a soma das notas atribuidas pelos avaliadores
dividindo pelo niumero de avaliadores, com no maximo duas casas decimais, desprezando-se as
demais, sem qualquer arredondamento.

3) A nota total da campanha — Plano de Comunicagao Publicitaria (NTPCP) correspondera a soma
das notas médias dos quesitos.
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Estado de Minas Gerais

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBREA
N\

PROPONENTE

Identificacdo da AGENCIA:

Avaliador 01, 02 ou 03

Visto:

QUESITO

Capacidade de Atendimento (maximo 10 pontos)

PONTUAGCAO

Porte e atradicdo dos clientes atuais da AGENCIA e o conceito de
seus produtose servigos no mercado — 1 ponto.

Experiénciados profissionais da AGENCIA em atividades publicitarias
— 3 pontos.

Adequacéo das qualificacdes e das quantificagdes destes
profissionais a estratégia de comunicagao publicitaria do Municipio — 3
pontos.

Adequacao das instalagdes,da infraestrutura e dos recursos materiais
que estarao a disposigao da execugao do contrato — 1 ponto.

Operacionalidade do relacionamento entre do Municipio e a
AGENCIA, esquematizado na Proposta — 1 ponto.

Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicacgao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao
e controle de midia que a AGENCIA colocara regularmente a
disposicado do Municipio,sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato — 1 ponto.

TOTAL

Observagoes:

QUESITO

Repertério (maximo 10 pontos)

PONTUACAO

Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a AGENCIA se propds
a resolver — 4pontos.
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Qualidade da execucgéo e do acabamento da pega e/ou do material — 4 7'7 "
pontos. % ;i
Clareza da exposic¢éo das informacgdes prestadas — 2 pontos.
TOTAL
Observagoes:
QUESITO
PONTUAGAO

Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicag¢ao (maximo 10
pontos)

Evidéncia de planejamento publicitario — 2 pontos.

Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo
— 3 pontos.

Relevancia dos resultados apresentados — 3 pontos.

Concatenacgao logicada exposi¢cdo — 2 pontos.

TOTAL

Observagoes:
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PLANILHA GERAL DE AVALIAGAO CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE

PROPONENTE

Identificacdo da AGENCIA:

Prefeitura Municipal de Patrocinio
Estado de Minas Gerais

b

) "'\ o

QUESITO

Capacidade de Atendimento (maximo 10

pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

Porte e a tradigéo dos clientes atuais da AGENCIA
e o conceito de seus produtos e servigos no
mercado — 1 ponto.

Experiéncia dos profissionais da AGENCIA em
atividades publicitarias — 3 pontos.

Adequacéo das qualificagdes e das quantificagbes
destes profissionais a estratégia de comunicagao
publicitaria do Municipio — 3 pontos.

Adequacao das instalagdes,da infraestrutura e dos
recursos materiais que estarao a disposicéo da
execucgao do contrato — 1 ponto.

Operacionalidade do relacionamento entre da
Esquematizado na proposta — 1 ponto.

Relevancia e a utilidade das informacgdes de
marketing e comunicagao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle
de midia que a AGENCIA colocara regularmente
a disposicao do Municipio, sem énus adicional,
durante a vigéncia do contrato — 1ponto.

PONTUAGAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO

Repertoério (maximo 10 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a
AGENCIA se propds a resolver — 4 pontos

www.patrocinio.mg.gov.br — (34) 3839-1800 — Av. Jodo Alves do Nascimento, 1452, Cidade Jardim CEP)&r

38747-050

ATEAe)



Prefeitura Municipal de Patrocinio Q,\*‘ %
Estado de Minas Gerais § N°Fls.
re 52
Qualidade da execucéo e do acabamento da peca - \<\‘ >

e/ou do material — 4 pontos.
Clareza da exposigédo das informagdes prestadas
— 2 pontos.

PONTUAGCAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO
AVALIADOR | AVALIADOR |AVALIADOR
01 02 03

Relatos de Solugoes de Problemas de
Comunicagédo (maximo 10 pontos)

Evidéncia de planejamento publicitario —2 pontos.

Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre
problema e solugdo — 3 pontos.

Relevancia dos resultados apresentados — 3
pontos.

Concatenacao logica da exposigcéo — 2 pontos.

PONTUAGAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO
NOTA TOTAL DA AGENCIA — CONJUNTO DE INFORMAGOES
SOBRE A PROPONENTE (NTCIP)

Observacgoes:

1) A subcomissdo técnica reavaliara a pontuagédo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior € a menor pontuagéo atribuida a este for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, conforme inc. VII, art. 6° da Lei n® 12.232/2010.

2) A nota média de cada quesito correspondera a soma das notas atribuidas pelos
avaliadores dividindo pelo numero de avaliadores, com no maximo duas casas decimais,
desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento.

3) A nota total da AGENCIA —Conjunto de Informacdes sobre a Proponente (NTCIP)
correspondera a soma das notas medias dos quesitos.
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RESUMO GERAL DA AVALIAGAO PROPOSTA TECNICA v ;
Identificagdo da AGENCIA:
Campanha:
ITEM NOTA

Nota Total da Campanha — Plano de Comunicagéo
Publicitaria (NTPCP)

Nota Total da AGENCIA-NTCIP

NOTA TOTAL TECCA DA AGENCIA (NTT)
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Prefeitura Municipal de Patrocinio
Estado de Minas Gerais

ROTEIRO PARA PONTUAGAO DA PROPOSTA COMERCIAL

Identificacdo da AGENCIA:

WCIPA

Typw

P A3

N Fls. o
= @)
=

i
\

QUESITO PONTUAGAO

Percentual de desconto sobre os custos internos baseado
na tabela referencial de precos vigente do SINAPRO -
Sindicato das Agéncias de Minas Gerais.

Percentual de honorarios sobre os custos de producao
realizada por terceiros ou custo efetivo dos servigos de
suprimentos contratados, cuja distribuicdo nao
proporcione 8 AGENCIA, o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do
artigo 11 da Lei n°® 4.680/65.

NOTA COMERCIALTOTAL (NCT)

Observagoes:
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