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'SOLUM INTER PLURI,

ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
GABINETE DO PREFEITO

CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 9.01.02/2025
PROCESSO LICITATORIO N° 739/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N°© 41.611/2025

UASG 981981

GABINETE DO PREFEITO
CENTRAL DE COMPRAS - CDC

OBJETO:

EXECUCAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE, POR INTERMEDIO DE
AGENCIAS DE PROPAGANDA, NO MUNICIPIO DE CAMPINA GRANDE,
ESTADO DA PARAIBA.

VALOR ESTIMADO DA CONTRATACAO:

R$ 15.000.000,00 (quinze milhoes).

DATA E LOCAL DA SESSAO PUBLICA

Data: 26/08/2025 AS 09H30;

Local: Auditorio da Secretaria de Administragao, situado a Rua Irineu Joffily, n® 304, 2°
andar, Centro, Campina Grande — PB.

CRITERIO DE JULGAMENTO:

Melhor Técnica

MARISETE FERREIRA TAVARES
Presidente da Comissao Especial

LUCAS DINIZ MAIA LIARA LIRA DA COSTA
Membro Titular Membro Titular

EMANUELA PRISCILA ARAU]JO PEREIRA
Membro Titular
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ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
GABINETE DO PREFEITO

CONCORRENCIA N¢9.01.02/2025
PROCESSO LICITATORIO N® 739/2025

Processo Administrativo (Oficio Interno / Memorando) n® 41.611/2025

Torna-se publico, para conhecimento dos interessados, que a PREFEITURA MUNICIPAL DE
CAMPINA GRANDE, por interveniéncia do GABINETE DO PREFEITO, com Sede a Avenida
Barao do Rio Branco, n® 304, Centro, no Municipio de Campina Grande, Estado da Paraiba,
realizara Licitagcdo na Modalidade CONCORRENCIA, na forma PRESENCIAL, cujo critério de
julgamento sera “MELHOR TECNICA”, em REGIME DE EMPREITADA POR PRECO
UNITARIO, para contratacao do OBJETO descrito no Item 1, nos termos da Lei n® 12.232, de 29
de abril de 2010, Lei n® 14.133, de 1° de abril de 2021, da Lei Complementar n® 123, de 14 de
dezembro de 2006, da Lei de Diretrizes Or¢amentdrias vigente, do Decreto n® 8.538, de 06 de
outubro de 2015, do Decreto n®7.983, de 08 de abril de 2013, do Decreto n® 9.507, de 21 de setembro
de 2018, do Decreto Municipal n®4.751 de 19 de abril de 2023, Portaria de Penalidades n® 254/2024

e, ainda, de acordo com as condigdes estabelecidas neste Edital.

1. DO OBJETO

1.1. O objeto da presente licitagao é a escolha das propostas mais vantajosas para a EXECUCAO
DE SERVICOS DE PUBLICIDADE, POR INTERMEDIO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA,
NO MUNICIPIO DE CAMPINA GRANDE, ESTADO DA PARAIBA, conforme condigdes,
quantidades e exigéncias estabelecidas neste Edital e seus anexos.
1.1.1. O objeto da presente concorréncia é a contratacao de servicos de publicidade
prestados por intermédio de agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagao, a concepgao, a criagdo, a execugado interna, a intermediacdo e supervisao da
execugao externa e a distribuicao de ag¢des publicitarias junto a ptiblicos de interesse.
1.1.2. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares,
os servicos especializados pertinentes:
a) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e
de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serao difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os

resultados das campanhas realizadas, relacionados a execuc¢ao dos contratos;
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b) aproducao e a execucao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia
e nao midia, criados no ambito dos contratos;
¢) a produgao de conteuido, a criagdo e a execugao técnica de agdes e pegas de
comunicagdo para canais digitais; e
d) a criagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao das mensagens e das
agoes publicitdrias.
1.1.2.1. A contratacdo dos servigos elencados no subitem 1.1 tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao, por meio de agdes
que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e programas,
disseminar iniciativas e politicas publicas ou informar e orientar o publico em geral.
1.1.2.2. O planejamento, previsto no subitem 1.1.1, objetiva subsidiar a proposigao
estratégica das agOes publicitdrias, tanto nos meios e veiculos de divulgacao
tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicagdo e superagao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para aferigao, andlise e otimizagao de resultados.
1.1.2.3. As pesquisas e 0s outros instrumentos de avaliacao previstos na alinea ‘a’
do subitem 1.1.2 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para
divulgacao das pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdao, a veiculacdo e a
adequagao das mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuracdo e avaliagdo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a agao de publicidade.

1.1.2.4. Os servigos previstos nos subitens 1.1.1 e 1.1.2 ndo abrangem as atividades
de promocao, de patrocinio, de pesquisa de opinido publica, de relagdes publicas, de
assessoria de comunicagao e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de
qualquer natureza.
1.1.2.4.1.  Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente, os projetos de veiculagio em midia ou em plataformas que
funcionem como veiculos de divulgagao.
1.2.  Para a prestagdo dos servigos serao contratadas 2 (duas) agéncias de propaganda,
doravante denominada agéncias, licitantes ou contratadas.
1.2.1.  Os servigos objeto da presente concorréncia serao contratados com ageéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.
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1.2.2.  Asageéncias atuarao por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com
o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e de servigos
especializados, para a execugao das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.2,
e de veiculos de divulgagao, para a transmissdo de mensagens publicitérias.
1.2.3.  As agéncias nao poderao subcontratar outras agéncias de propaganda para a
execugao de servigos previstos nos subitens 1.1.1 e 1.1.2 deste Edital.
1.2.4. Asageéncias atuarao de acordo com solicitagao do ANUNCIANTE, indistintamente
e independentemente de sua classificacdo no certame, e nao terdo, particularmente,
exclusividade em relagao a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.1.1 e 1.1.2.
1.2.5.  Para execucao dos servigos, o ANUNCIANTE instituird procedimento de selecao
interna entre as contratadas, cuja metodologia sera aprovada pela Administracao e
publicada na imprensa oficial, conforme disposto no art. 2%, §4° da Lei n® 12.232/2010.
1.3. Os servigos serdo realizados na forma de execugao indireta, sob a égide da Lei n®
12.232/2010, mediante a aplicagao, de forma complementar, das Leis n®4.680/1965 e n® 14.133/2021.

2. DO VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

2.1.  Ovalor da contratagao decorrente deste Edital estd estimado em R$ 15.000.000,00 (quinze
milhdes de reais) pelos primeiros 12 (doze) meses.
2.2.  Ocrédito orcamentdrio para a execugao dos servigos durante o exercicio de 2025 consta da

Lei Or¢amentaria Anual — 2025:

L . Classificagao
Orgao/Entidade L. Elemento de despesa | Fonte de recursos
orcamentaria
Gabinete do Prefeito 04 131 1027 2008 3390 39 15001000
STTP 15451 1024 2112 3390 39 17520000
Procon 14 422 1005 2144 3390 39 15001000

2.3. O Gabinete do Prefeito, através da Coordenadoria de Comunicagdo, ou de eventual 6rgao
que venha a sucedé-la, se reserva ao direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade do valor
contratual.

2.4. No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressoes que se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite
de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no art.
125 da Lei 14.133/2021.
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2.5. Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogacao do contrato que vier a ser assinado, serao
consignadas nos préximos exercicios, na Lei Orcamentaria Anual, as dotagdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

2.6. Na prorrogacao, o ANUNCIANTE podera renegociar os percentuais de remuneragao
praticados com a contratada, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior
vantajosidade para a Administragao, no decorrer da execucao do contrato.

2.7. O ANUNCIANTE podera, a qualquer tempo, efetuar a revisao dos percentuais de
remuneragao praticados com a contratada, em decorréncia de eventual alteracdo identificada nas

referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

3.  CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1.  Poderao participar desta licitacao as agéncias de propaganda que atenderem as condigoes
deste Edital e seus anexos, apresentarem os documentos nele exigidos, e que estiverem
previamente credenciadas no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF e no

Sistema de Compras do Governo Federal (www.gov.br/compras).

3.1.1. A exigéncia de credenciamento prévio no Sistema de Cadastramento Unificado de
Fornecedores - SICAF e no Sistema de Compras do Governo Federal

(www.gov.br/compras) fundamenta-se na necessidade de garantir a adequada insercao e

gestdo das informagoes relacionadas a licitagao e a futura execugdo contratual no Portal
Nacional de Contratagdes Publicas — PNCP, em conformidade com as disposi¢des da Lei n®
14.133/2021.

3.1.2.  Ede responsabilidade do cadastrado conferir a exatiddo dos seus dados cadastrais
nos Sistemas relacionados no item anterior e manté-los atualizados junto aos drgaos
responsaveis pela informagao, devendo proceder, imediatamente, a corre¢ao ou a altera¢ao

dos registros tao logo identifique incorrecao ou aqueles se tornem desatualizados.

3.2. A ndo observancia do disposto no item anterior poderd ensejar inabilitagdo na fase de
julgamento.
3.3. Previamente a abertura dos involucros, sera realizada a andlise das condig¢des de

participagao das licitantes, através de consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e
Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU,
e ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela Controladoria-Geral da
Uniao, e na Lista de Inidoneos, mantida pelo Tribunal de Contas da Unidao — TCU.
3.4. Nao poderao disputar esta licitagdo:

3.4.1. aquele que ndo atenda as condi¢des deste Edital e seu(s) anexo(s);

3.4.2. autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo, pessoa fisica ou

juridica, quando a licitagao versar sobre servigos ou fornecimento de bens a ele relacionados;

CONCORRENCIA N°9.01.02/2025
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3.4.3. empresa, isoladamente ou em consorcio, responsavel pela elaboragao do projeto
basico ou do projeto executivo, ou empresa da qual o autor do projeto seja dirigente, gerente,
controlador, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a
voto, responsavel técnico ou subcontratado, quando a licitagdo versar sobre servigos ou
fornecimento de bens a ela necessarios;

3.4.4. pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitagao, impossibilitada de
participar da licitagao em decorréncia de sangao que lhe foi imposta;

3.4.5. aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica,
financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgao ou entidade contratante ou com
agente publico que desempenhe fungao na licitacao ou atue na fiscalizacao ou na gestao do
contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por
afinidade, até o terceiro grau;

3.4.6. empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n® 6.404, de
15 de dezembro de 1976, concorrendo entre si;

3.4.7.  pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacao do edital,
tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploragao de trabalho
infantil, por submissao de trabalhadores a condi¢des andlogas as de escravo ou por
contratagao de adolescentes nos casos vedados pela legislacao trabalhista;

3.4.8. agente publico do 6rgao ou entidade licitante;

3.4.9. pessoas juridicas reunidas em consorcio;

3.4.10. Organiza¢des da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa
condicao;

3.4.11. Nao podera participar, direta ou indiretamente, da licitagdo ou da execugao do
contrato agente publico do 6rgao ou entidade contratante, devendo ser observadas as
situagcdes que possam configurar conflito de interesses no exercicio ou apds o exercicio do
cargo ou emprego, nos termos da legislagao que disciplina a matéria, conforme § 1° do art.
9° da Lein® 14.133, de 2021.

O impedimento de que trata o item 3.4.4 sera também aplicado ao licitante que atue em

substitui¢do a outra pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a efetividade da sangao a ela

aplicada, inclusive a sua controladora, controlada ou coligada, desde que devidamente

comprovado o ilicito ou a utilizagao fraudulenta da personalidade juridica do licitante.

3.6.

A critério da Administracdo e exclusivamente a seu servigo, o autor dos projetos e a empresa

a que se referem os itens 3.4.2 e 3.4.3 poderao participar no apoio das atividades de planejamento

da contratacdo, de execucgao da licitacdo ou de gestdao do contrato, desde que sob supervisao

exclusiva de agentes publicos do 6rgao ou entidade.

3.7.

Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo grupo econémico.

CONCORRENCIA N°9.01.02/2025

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL e informe o c6digo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

o


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art9§1
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art9§1

ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
GABINETE DO PREFEITO

3.8. A vedacao de que trata o item 3.4.8 estende-se a terceiro que auxilie a condugao da
contratacao na qualidade de integrante de equipe de apoio, profissional especializado ou
funciondrio ou representante de empresa que preste assessoria técnica.

3.9. A participagao na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a aceitagao
plena e irrevogavel de todos os termos, cldusulas e condi¢des constantes deste Edital; e a
observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade
e legitimidade das informagoes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.
3.10. A licitante assume todos os custos de elaboracao e apresentacao das Propostas Técnica e de
Precos e dos Documentos de Habilitagao exigidos nesta concorréncia, ndo sendo a Administragao,
em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugao ou do resultado

do presente processo licitatdrio.

4. RETIRADA DO EDITAL

4.1. Este Edital sera fornecido pelo ANUNCIANTE de forma gratuita, podendo ser retirado por

meio dos sitios abaixo, observados os procedimentos ali previstos:

a) www.gov.br/pncp

b) https://campinagran.de/cdc

¢) cplpmcg@campinagrande.pb.gov.br

4.2. O interessado em participar desta licitacdo se obriga a acompanhar o Semanadrio Oficial do
Municipio de Campina Grande e os enderecos eletronicos citados no subitem anterior, a fim de
tomar ciéncia de eventuais altera¢cdes no instrumento convocatorio ou informagdes sobre esta

Concorréncia.

5. DO CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

5.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissao Especial

de Licitacdo documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé

publica, no ato programado para a entrega dos involucros com as Propostas Técnica e de Pregos.
51.1. Quando a representagao for exercida na forma de seus atos de constitui¢ao, por
socio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cdpia
do ato que estabelece a prova de representagao da empresa, em que conste o nome do sécio
e os poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleicao do dirigente, em
ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto com o documento original
para permitir que a Comissao Especial de Licitacdao de Licitagao ateste sua autenticidade.
5.1.2. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o

credenciamento serd feito por intermédio de procuragao, mediante instrumento publico ou
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particular, no minimo com os poderes constantes do modelo de Procuracao anexa a este
Edital. Nesse caso, o preposto também entregard a Comissao Especial de Licitacao de
Licitagao copia do ato que estabelece a prova de representagao da empresa, em que constem
os nomes e respectivas assinaturas dos socios ou dirigentes com poderes para a constituigao
de mandatarios.

5.1.3. A auséncia do documento habil de representagdo ndo impedird o representante de
participar da licitagdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatdrio.

5.1.4. A documentacao apresentada na primeira sessao de recepgao e abertura das
Propostas Técnica e de Pregos credencia o representante a participar das demais sessoes. Na
hipdtese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado
novo credenciamento.

5.1.5.  Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgao e abertura,
devera encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso, o
portador deverd efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissao Especial de

Licitagao, na data, hora e local indicados no subitem 6.2.

6. DO RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

6.1. As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitacdo das licitantes deverao
ser entregues a Comissao Especial de Licitacdo em 05 (cinco) involucros distintos e separados,
conforme disposto nos itens 7, 10 e 13 deste Edital.

6.2. Os involucros com as Propostas Técnica e de Precos serdo recebidos como segue:

e Dia: Conforme Capa do Edital

e Hora: 09h30

e Local: Auditdrio da Secretaria de Administracao, situado a Rua Irineu Joffily, n® 304,
2° andar, Centro, Campina Grande - PB.

6.2.1. Se ndo houver expediente nessa data, os involucros serdo recebidos no primeiro
dia util subsequente.
6.3. Os involucros com os Documentos de Habilitacao serao recebidos e abertos em dia, local e
horario a serem designados pela Comissao Especial de Licitagao.
6.4. Os horarios mencionados nesse Edital referem-se ao horario de Brasilia.
6.5. Orecebimento e a abertura dos invdlucros, bem como os demais procedimentos licitatdrios,

obedecerao ao disposto neste Edital, especialmente no item 19, e na legislagdo aplicavel.

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL e informe o c6digo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA

CONCORRENCIA N°9.01.02/2025

o



ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
GABINETE DO PREFEITO

7. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

7.1. As regras relativas a entrega da Proposta Técnica estdao dispostas no item 1 do Apéndice 1

do Projeto Basico anexo a este Edital.

8. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com o item 1 do

Apéndice 2 do Projeto Basico anexo a este Edital.

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

9.1. A Subcomissao Técnica, prevista no item 16, analisara as Propostas Técnicas das licitantes

quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital.
9.1.1.  Previamente a abertura dos invélucros, sera realizada a andlise das condi¢bes de
participacao das licitantes, através de consultas ao Cadastro Nacional de Empresas
Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral
da Uniao - CGU, e ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela
Controladoria-Geral da Unido, e na Lista de Inidoneos, mantida pelo Tribunal de Contas da
Uniao - TCU.

9.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdao Técnica, como critério de julgamento técnico, os

atributos da Proposta Técnica, subdivididos em quesitos e subquesitos listados no Item 2 do

Apéndice 2 do Projeto Basico anexo a este Edital.

9.3. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessao

prevista no subitem 19.3 ou em ato publico marcado pela Comissao Especial de Licitagao, cuja

data sera divulgada na forma do item 17 e para o qual serao convidadas todas as licitantes.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1. As regras relativas a entrega da Proposta de Precos estao dispostas no Item 2 do Apéndice
I do Projeto Basico anexo a este Edital.

10.2. Nos valores propostos estardo inclusos todos os custos operacionais, encargos
previdencidrios, trabalhistas, tributdrios, comerciais e quaisquer outros que incidam direta ou
indiretamente na execugao do objeto.

10.3. A apresentacao das propostas implica obrigatoriedade do cumprimento das disposi¢des

nelas contidas, em conformidade com o que dispde o Projeto Basico, assumindo o proponente o
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compromisso de executar o objeto licitado nos seus termos, bem como de fornecer os materiais,
equipamentos, ferramentas e utensilios necessarios, em quantidades e qualidades adequadas a
perfeita execugao contratual, promovendo, quando requerido, sua substituicao.

10.4. O descumprimento das regras supramencionadas pela Administragio por parte dos
contratados pode ensejar a responsabilizagao pelo Tribunal de Contas, apds o devido processo

legal, gerar as seguintes consequéncias: assinatura de prazo para a adog¢ao das medidas

necessdrias ao exato cumprimento da lei, nos termos do art. 71, inciso IX, da Constitui¢dao; ou
condenacao dos agentes publicos responsaveis e da empresa contratada ao pagamento dos
prejuizos ao erario, caso verificada a ocorréncia de superfaturamento por sobrepreco na execugao

do contrato.

11. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

11.1. A licitante devera apresentar sua Proposta de Pregos estruturada de acordo com o Item 1 do

Apéndice 3 do Projeto Basico anexo a este Edital.

12. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. Ojulgamento final das Propostas Técnicas considerara o disposto nos arts. 37 e 38 na Lei n®
14.133/2021, para o tipo Melhor Técnica.

13. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

13.1. Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues a Comissao Especial de Licitagao
pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora
e local previstos na convocagao da sessao a ser realizada para esse fim.
13.1.1. A licitante classificada que ndo apresentar os Documentos de Habilitacdo na
referida sessdo serd alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem
1.4 do Apéndice 4 do Projeto Basico anexo a este Edital.
13.2. As regras relativas a entrega dos Documentos de Habilitagao estao dispostas no Item 3 do

Apéndice 1 do Projeto Basico anexo a este Edital.

14. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

14.1. A licitante deverd apresentar seus Documentos de Habilitacdo de acordo Item 1 do

Apéndice 4 do Projeto Basico anexo a este Edital.
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15. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

15.1. A Comissao Especial de Licitacdo analisard os Documentos de Habilitagdo conforme o
disposto no item 2 do Apéndice 4 do Projeto Basico anexo a este Edital.

15.2. A verificagao pela Comissao Especial de Licitacao em sitios eletronicos oficiais de 6rgaos e
entidades emissores de certiddes constitui meio legal de prova para fins de habilitacao.

15.3. Apods a entrega dos documentos para habilitacao, nao sera permitida a substituicao ou a

apresentacao de novos documentos, salvo em sede de diligéncia, para (Lei 14.133/21, art. 64):

15.3.1. complementacdo de informagdes acerca dos documentos ja apresentados pelos
licitantes e desde que necessdria para apurar fatos existentes a época da abertura do certame;
e
15.3.2. atualizacdo de documentos cuja validade tenha expirado apds a data de
recebimento das propostas;
15.4. Na analise dos documentos de habilitagao, a Comissao podera sanar erros ou falhas que nao
alterem a substancia dos documentos e sua validade juridica, mediante decisao fundamentada,
registrada em ata e acessivel a todos, atribuindo-lhes eficacia para fins de habilitacao e

classificacao.

16. COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

16.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissao Especial de Licitagao, na forma
do art. 10 do Decreto n® 6.555/2008, com excegao da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.
16.2. As Propostas Técnicas serao analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica constituida por
03 (trés) membros que sejam formados em Comunicac¢do, Publicidade ou Marketing ou que
tenham atuado em uma dessas areas nos ultimos quatro anos, sendo pelo menos um ano de forma
ininterrupta em atividades correlacionadas ao objeto desta licitagao.
16.2.1. Na composi¢ao da Subcomissao Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo) dos integrantes
nao tera vinculo funcional ou contratual com o ANUNCIANTE e sera indicado pelo
Secretario Chefe de Gabinete da Prefeitura Municipal de Campina Grande.
16.3. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdao publica,
entre os nomes de uma relagao que terd 6 (seis) integrantes com vinculo com o ANUNCIANTE e
3 (trés) sem vinculo com o ANUNCIANTE.
16.3.1. Os nomes remanescentes da relagdo, apds sorteio dos 3 (trés) membros da
Subcomissao Técnica, serdo todos sorteados para defini¢ado de uma ordem de supléncia,

sendo convocados nos casos de impossibilidade de participagao de algum dos titulares.

CONCORRENCIA N°9.01.02/2025
10

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL e informe o c6digo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

o


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art64

ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
GABINETE DO PREFEITO

16.3.1.1. Para composicao da relacao prevista no subitem 16.3, a Comissao Especial
de Licitacao devera solicitar a comprovacao dos requisitos de qualificagao, dispostos
no subitem 16.2, dos possiveis membros da Subcomissao Técnica.
16.3.2. A relagao dos nomes referidos no subitem 16.2 sera publicada no Semanario Oficial
do Municipio de Campina Grande, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que
sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.
16.3.3. O sorteio serd processado pela Comissao Especial de Licitagao, de modo a garantir
o preenchimento das vagas da Subcomissao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do
numero de membros com vinculo ou nao com o0 ANUNCIANTE, nos termos dos subitens
16.2.1, 16.3 e 16.3.1 deste Edital.
16.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado poderd impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o
subitem 16.3, mediante a apresentagao a Comissao Especial de Licitacao de justificativa para
a exclusao.
16.3.5. Admitida a impugnagao, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao da autoridade
competente.
16.3.6. A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnagao, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessdrio, a elaboragao e a
publicacao de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item.
16.3.6.1. Sera necessario publicar nova relagao se o nimero de membros mantidos
depois da impugnacao for inferior aos minimos exigidos nos subitens 16.3 e 16.3.1
deste Edital.
16.3.6.2. SO serd admitida nova impugnacao a nome que vier a completar a relacao
anteriormente publicada.
16.3.7. A sessao publica para o sorteio serd realizada apds a decisao motivada da
impugnacao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo
previsto no subitem 16.3.2 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.
16.4. A Comissao Especial de Licitagdo e a Subcomissao Técnica cuidardo para que a
interpretacdo e aplicagdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das
finalidades da licitacao e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos
Documentos de Habilitagdo e nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura
e o carater competitivo desta Concorréncia, e contribuam para assegurar a contratacao da

proposta mais vantajosa, nos termos do art. 5% caput, da Lei 14.133/2021.
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16.4.1. Os membros da Comissao Especial de Licitagio e da Subcomissao Técnica
assinarao Termo de Responsabilidade, que ficara nos autos do processo desta concorréncia,

observados os respectivos modelos:

COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

TERMO DE RESPONSABILIDADE

To BU, oot , Matricula N2 cooovvveeeeeieeeee , lotado no

.............................................. , integrante da Comissao Especial de Licitagdo responsavel
pelo processamento do presente processo licitatorio - Concorréncia n°
......................... [eeevennee. Tealizado pelo(a) ....ccccovvcciviiiiiiiiiiciccciii, Para; a
contratacao de ageéncia(s) de propaganda, regido pelas Leis n°® 12.232/2010 e n®
14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade com relagao a
qualquer informacao relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas
as etapas de Habilitacdo e de apresentagao e julgamento das Propostas Técnicas das

licitantes, até a sua divulgagao e/ou publicagao na imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n® 14.133/2021, a:

I.  NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito préprio ou
de terceiro, obtida em razao das atividades exercidas nesta Comissao Especial de
Licitacao;

II.  NAO exercer atividade que implique a prestagdo de servigos ou a manutengio de
relagio de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na
Concorréncia em comento;

II.  NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razao da sua natureza seja
incompativel com as atribui¢des da Comissao Especial de Licitagio que agora
ocupo;

IV. NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermedidrio de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V.  NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe
ou ainda meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha
reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir

em meus atos nesta Comissao Especial de Licitagao;
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VI.  NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro
desta Comissao Especial de Licitacao, fora dos limites e condigOes estabelecidos em
regulamento; e

VII. NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagio cuja

atividade seja contratada pelo ente responsavel pela presente contratacao.

Data: de de

Assinatura do Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contratacdo de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncias de propaganda é processada e julgada por Comissao Especial
de Licitagao, na forma do art. 10 do Decreto n® 6.555/2008, com excecao da analise e
julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdao Técnica analisard as propostas e informagdes apresentadas nos
Invélucros n° 1 (Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada) e n® 3
(Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacao) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdao Técnica tem total autonomia na pontuacao das propostas técnicas,
observadas as disposi¢Oes estabelecidas no edital, nao estando submetida a nenhuma
autoridade, interferéncia ou influéncia do érgao/entidade contratante ou de origem,
nem da Comissao Especial de Licitacao, nas questoes relacionadas ao julgamento
técnico.

Todos os membros da Subcomissdao Técnica participam de forma igualitdria, com o
mesmo poder de decisao e expressao, independente do cargo/funcao exercida no érgao
contratante ou de origem.

Todas as informacgoes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sao de
carater estritamente sigiloso e ndao devem ser divulgadas pelos integrantes da
Subcomissao Técnica, externamente ou internamente no orgao/entidade contratante
ou de origem, antes da publicagdo na imprensa oficial do resultado do julgamento
técnico, pela Comissao Especial de Licitagao.
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TERMO DE RESPONSABILIDADE

Lo Bl oottt , Matricula n® ..oooovvvvvvnveeeennnnn. , vinculada ao
......................................................................................... , integrante da Subcomissao Técnica
responsavel pelo julgamento técnico do presente processo de Concorréncia realizado
PEIO() v , para a contratagao de agéncia(s)
de propaganda, regido pelas Leis n® 12.232/2010 e n® 14.133/2021, comprometo-me a
manter o sigilo e a confidencialidade com relacao as Propostas Técnicas apresentadas
pelas licitantes participantes do presente certame e as informagdes relacionadas ao seu

julgamento e pontuagodes atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n® 14.133/2021, a:

VIII.  NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito préprio ou
de terceiro, obtida em razao das atividades exercidas nesta Comissao Especial de
Licitacao;

IX.  NAO exercer atividade que implique a prestagéo de servigos ou a manutengio de
relagio de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na
Concorréncia em comento;

X.  NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja
incompativel com as atribuicdes da Comissao Especial de Licitagdo que agora
ocupo;

XI. NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermedidrio de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

XII.  NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe
ou ainda meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha
reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir
em meus atos nesta Comissao Especial de Licitagao;

XIII.  NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisio como membro
desta Comissao Especial de Licitacao, fora dos limites e condigoes estabelecidos em
regulamento; e

XIV. NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo cuja

atividade seja contratada pelo ente responsavel pela presente contratacao.

Data: de de

Assinatura do Servidor
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16.4.1.1. Os membros da Comissao Especial de Licitagao e da Subcomissao Técnica
serdo responsabilizados, na forma da lei, por eventuais agdes ou omissdes que
prejudiquem o curso do processo licitatorio, nos termos do capitulo I do tulo IV da Lei
n® 14.133/2021, no que couber.

17. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

17.1. A juizo da Comissao Especial de Licitagdo, todas as decisoes referentes a esta concorréncia
poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagio no Semandrio
Municipal é obrigatdria:

a) nas sessOes de recebimento e abertura de involucros;

b) através do endereco eletronico https://campinagran.de/cdc;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da

comunicagao pelas licitantes.

18. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

18.1. Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverao ser interpostos no prazo
maximo de 03 (trés) dias uteis a contar da intimagao do ato ou da lavratura da ata, em peti¢ao
escrita dirigida a autoridade competente do ANUNCIANTE, por intermédio da Comissao
Especial de Licitagao, protocolizada na Secretaria de Administracado, situada a Rua Irineu Joffily,
n® 304, 2° andar, Centro, Campina Grande — PB, de segunda a sexta-feira, no horario das 08h as
12h ou das 14h as 17h.

18.2. Interposto, o recurso serd comunicado as demais licitantes, que poderdao impugna-lo no
prazo maximo de 03 (trés) dias uteis.

18.3. Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao Especial de
Licitagdo podera reconsiderar a sua decisao, no prazo de 3 (trés) dias uteis, ou, no mesmo prazo,
submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacao(des), a autoridade
competente do ANUNCIANTE, que decidird em 10 (dez) dias tteis contados de seu recebimento.
18.4. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante
nao habilitado legalmente ou nao identificado no processo como representante da licitante.

18.5. Serd franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢ao de
recursos até o seu término, vista ao processo desta Concorréncia, em local e hordrio a ser indicado

pela Comissao Especial de Licitagao.
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18.6. Os recursos das decisoes referentes a habilitacao ou inabilitacdo de licitante e ao julgamento
das Propostas Técnicas terdao efeito suspensivo, podendo a Comissao Especial de Licitacao,
motivadamente e se houver interesse para o ANUNCIANTE, atribuir efeito suspensivo aos

recursos interpostos contra outras decisoes.

19. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1. Serao realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislagao, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro,
assinadas pelos membros da Comissao Especial de Licitagao e pelos representantes das licitantes
presentes.
19.1.1. A participagao de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 5.1 deste Edital.
19.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderao nomear comissao constituida
de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e
Documentos de Habilitagao nas sessoes publicas.
19.1.3. Os integrantes da Subcomissao Técnica nao poderao participar da sessao de
recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Pregos.
19.14. O julgamento final das Propostas Técnicas e a analise dos Documentos de
Habilitacdo da licitante classificada nesse julgamento sera efetuado exclusivamente com
base nos critérios especificados no presente Edital e seus anexos.
19.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a andlise, avaliacdo ou comparacao
entre as Propostas Técnica e de Pregos ou a adjudicacao do objeto da licitagcao a vencedora,
cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade tanto pela Comissao Especial de
Licitagdo quanto pela Subcomissao Técnica, observado os modelos dispostos no subitem
16.4.1.
19.1.6. Qualquer tentativa de uma licitante de influenciar a Comissao Especial de Licitagao
ou a Subcomissdo Técnica no julgamento das Propostas Técnicas acarretard sua
desclassificacao.
19.1.7. Por ocasiao da apreciagao das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de
Habilitacdo as vistas das licitantes, ndo serd permitida a retirada de documentos do recinto
da sessao publica, nem sua reprodugao direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de
fotos.
19.1.8. A Comissao Especial de Licitagao podera alterar as datas ou as pautas das sessoes,
antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em func¢do do desenvolvimento dos trabalhos,

obedecidas as normas legais aplicaveis.
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Primeira Sessao

19.2. A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 6.2 e tera
a seguinte pauta inicial:
a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem
5.1 deste Edital;
b) verificar o cumprimento das condi¢des de participacao, nos termos do item 3 deste
Edital, e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;
c) receber os Involucros n®1, n° 2, n° 3 e n® 4 das licitantes em condigdes de participagao;
d) conferir se esses involucros estdao em conformidade com as regras estabelecidas neste
Edital e seus anexos.
19.2.1. O Involucron®1, com o Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada,
s0 serd recebido pela Comissao Especial de Licitagao se:

a) nao estiver identificado;

b) nao apresentar informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificagdao da licitante, antes da abertura do Invélucro n®2;

c) nao estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificagao da
licitante, antes da abertura do Involucro n® 2.

19.2.1.1. Na violagdo de qualquer uma das alineas ‘a’, ‘b” e ‘¢’ previstas no subitem

19.2.1, a Comissao Especial de Licitagao ndo receberd o Invélucro n® 1, o que também

a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

19.2.2. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n® 2 e n°® 4, que permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao Especial de Licitacao, e
separa-los dos Involucros n®1 e n® 3;

b) retirar e rubricar o contetido do Invélucron® 1;

¢) abrir os Involucros n® 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposi¢ao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos constantes dos Invélucrosn® 1 e n® 3;

e) informar que as licitantes serdao convocadas para a proxima sessao na forma do
item 17 deste Edital.

19.2.2.1. A Comissao Especial de Licitagao, antes do procedimento previsto na alinea

‘b’ do subitem 19.2.2, adotard medidas para evitar que seus membros ou os

representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria

de algum Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada.
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19.2.2.1.1. Antes de serem abertos para rubrica dos contetidos pelos presentes
na primeira sessao, os invélucros n® 1, com o Plano de Comunicacao Publicitaria
— Via Nao Identificada, devem ser misturados, de modo que nao possam ser
vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua
entrega a Comissao Especial de Licitacao.

19.2.2.2. Se, ao examinar ou rubricar os conteudos dos Involucros n®1 e n® 3, a

Comissao Especial de Licitagdo ou os representantes das licitantes constatarem

ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano

de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, a Comissao Especial de Licitagao
desclassificara a licitante e ficard de posse de todos os seus involucros até que expire

0 prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.3. A Comissao Especial de Licitagao nao langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos
Involucros n® 1, nem nos respectivos contetidos que compdem o Plano de Comunicagao
Publicitaria - Via Nao Identificada das licitantes, a excecao das rubricas mencionadas na
alinea ‘b” do subitem 19.2.2 acima.

19.2.4. Abertos os InvOlucros n® 1 e n® 3, as licitantes nao poderdo desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissao Especial de Licitagao.

19.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela
Comissao Especial de Licitacdo na primeira sessao, os procedimentos de licitagao terao
continuidade em conformidade com o previsto no subitem 19.2.6 e seguintes. Caso contrario
a comissao divulgara o resultado na forma do item 17, abrindo-se o prazo de 05 (cinco) dias
uteis para a interposigao de recursos.

19.2.5.1. Se houver manifestagdo expressa de qualquer licitante de recorrer das

decisdes da Comissao Especial de Licitagao, pertinentes a primeira sessao, esta

divulgara o resultado na forma do item 17, abrindo-se o prazo para a interposicao de
recursos, conforme disposto no item 18 deste Edital.
19.2.6. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serao adotados, nesta precisa ordem, os
seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissao Especial de Licitagdo a Subcomissao Técnica, dos
Involucros n® 1 (Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada),
acompanhados dos questionamentos das licitantes relativos a Proposta Técnica, se
for o caso, e das respectivas respostas, sem identificacdo de autoria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos contetidos
dos Invélucros n® 1 (Plano de Comunicacgao Publicitaria - Via Nao Identificada)

das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital e seus anexos;
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c) elaboragao, pela Subcomissao Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n® 1
(Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada) e de planilha com as
pontuagoes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento
desses documentos a Comissao Especial de Licitagao, na devolugao dos Invdlucros
n®1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Involucros n® 1, mencionados
na alinea anterior, ocorrerd o encaminhamento, pela Comissao Especial de
Licitagdo a Subcomissdao Técnica, dos Involucros n® 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao)
das licitantes;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos contetidos
dos Invdlucros n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao) das licitantes, de acordo com os critérios
especificados neste Edital e seus anexos;

f) elaboragao, pela Subcomissao Técnica, de ata de julgamento dos Involucros n® 3
(Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacao) e de planilha com as pontuacdes e justificativas das razdes que as
fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissao Especial de
Licitagao, na devolug¢ao dos Involucros n® 3.

19.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e

‘c’ do subitem 2.6 do Item 2 do Apéndice 2 do Projeto Basico, a pontuacao atribuida

pela Subcomissao Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta sera langada

em planilhas que ficardao acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho
pelos membros da referida Subcomissdo, até que expire o prazo para recursos
relativos a essa fase.

19.2.6.2. O disposto no subitem precedente nao se aplica ao caso da alinea ‘a” do

subitem 2.6, em que o descumprimento das regras definidas, para a preservacao da

autoria do Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Nao Identificada, resulte na

identificagao da licitante, antes da abertura do Invélucro n® 2.

19.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘c” e ‘f' do subitem 19.2.6 conterao
respectivamente a pontuacdo de cada membro da Subcomissao Técnica para cada
subquesito do Plano de Comunicagao Publicitdria — Via Nao Identificada e as pontuagoes,
de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de

Solugdes de Problemas de Comunicagao, de cada licitante.

Segunda Sessao
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19.3. Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Involucrosn® 1 e

n? 3, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao

Técnica, a Comissao Especial de Licitagdo convocara as licitantes, na forma do item 17, para

participar da segunda sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a)

b)
<)

d)

f)

g)

identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenga;

abrir os Invélucros n® 2;

cotejar os documentos constantes dos Invélucros n® 2 (Plano de Comunicagao
Publicitaria - Via Identificada) das licitantes, com os contetidos dos Invélucros n® 1
(Plano de Comunicagao Publicitaria Via Nao Identificada), para identificagao de autoria;
elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta
Técnica;

proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;

executar o sorteio previsto no subitem 2.5.1 do Item 2 do Apéndice 2 do Projeto Basico,
se for o caso;

informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas serad publicado na forma
do item 17, com a indicacao das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem
decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo para interposi¢ao de recurso, conforme

disposto no item 18 deste Edital.

19.3.1. Além das demais atribuices, previstas neste Edital, caberd a Subcomissao Técnica

manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das

Propostas Técnicas, a partir de solicitagdo da Comissao Especial de Licitagao.

Terceira Sessao

19.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido

julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitagdo convocara as licitantes

classificadas no julgamento técnico, na forma do item 17, para participar da terceira sessao

publica, com a seguinte pauta bésica:

a)

b)

<)

identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenga;

abrir os Invdlucros n® 4, com as Propostas de Precos, cujos documentos serao rubricados
pelos membros da Comissao Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

colocar a disposi¢ao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos

integrantes dos Invélucros n° 4;
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d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital e seus anexos para

f

8)

h)

h)

a elaboragao das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele
especificados;
identificar as Propostas classificadas, que cumpriram as condigdes estabelecidas, nos
termos dos subitens 1.2 e 1.3 do Apéndice 3 do Projeto Basico e dar conhecimento do
resultado aos representantes das licitantes presentes;
caso seja identificada, entre as duas licitantes mais bem classificadas na fase de
julgamento das Propostas Técnicas, Proposta de Preco em desacordo com as condigoes
estabelecidas, a comissao procedera com negociacao a fim de promover sua adequacao;
adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacao mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de
classificagao das Propostas Técnicas, até a consecugao de acordo para as contratagdes
previstas no presente certame;
declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas, observado o disposto
nos subitens 2.5 e 2.6 do Apéndice 2 do Projeto Basico, as 2 (duas) agéncias de
propaganda licitantes que:
19.4.7.1. tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e
19.4.7.2. tenha individualmente apresentado a Proposta de Preco adequada as
condigOes estabelecidas, conforme disposto no Apéndice 3 do Projeto Basico, ou
concordado em pratica-lo a partir da negociacao prevista no art. 61, §1% da Lei n®
14.133/2021;
informar que o resultado do julgamento final das Propostas Técnicas sera publicado na
forma do item 17, com a indica¢do da ordem de classificagao, abrindo-se prazo para

interposicao de recurso, conforme disposto no item 18 deste Edital.

Quarta Sessao

19.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido

julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitagdo convocara as licitantes

classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas, na forma do item 17, para participar da

quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a)

b)

identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenga;

verificar a manutengao das condigoes de participagao pelas licitantes, nos termos do
item 3 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;
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c) receber e abrir os Involucros n® 5 das licitantes em condi¢des de participacdo, cujos
documentos serao rubricados pelos membros da Comissao Especial de Licitacao e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacao com as condi¢Oes estabelecidas
neste Edital e seus anexos, e na legislagao em vigor;

e) colocar a disposi¢ao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Involucros n? 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagao e informar que sera publicado na forma
do item 17, com a indicagao das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de
03 (trés) dias uteis para interposigao de recurso, conforme disposto na alinea ‘c’ do inciso
I do art. 165 da Lei n® 14.133/2021;

g) informar que sera publicado, na forma do item 17, o nome das licitantes vencedoras
desta concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitagao, ou

tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

20. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

20.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagao, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serd homologado o resultado desta
concorréncia e, assim, aprovada a adjudicacao do seu objeto as licitantes vencedoras, observado
o disposto no subitem 27.11 deste Edital.
20.2. Serao vencedoras desta concorréncia as 2 (duas) agéncias de propaganda licitantes que:
a) tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas;
b) individualmente tenha apresentado a Proposta de Preco adequada as condigdes
estabelecidas, conforme disposto no Apéndice 3 do Projeto Basico, ou concordado
em pratica-lo a partir da negociagao prevista no art. 61, §1% da Lei n® 14.133/2021; e

c) tenham sido habilitadas, observadas as disposi¢oes do item 15 deste Edital.

21. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

21.1. As licitantes vencedoras terdo o prazo de 48h (quarenta e oito horas), contados a partir da
convocagao, para assinarem os respectivos instrumentos de contrato, nos moldes da minuta em
Anexo deste Edital.
2111 O prazo para assinatura do contrato poderd ser prorrogado, a juizo do
ANUNCIANTE, consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas pelas licitantes

vencedoras.
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21.1.1.1. Se alguma das licitantes vencedoras ndo comparecer nos prazos
estipulados para assinar o contrato, o ANUNCIANTE podera convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, para
assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condigOes estabelecidas para a
licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia,
independentemente da cominagado prevista no § 59, art. 90, da Lei 14.133/2021.
21.2. Antes da celebracao dos contratos, o ANUNCIANTE efetuara consulta ao Cadastro
Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela
Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenacgoes Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ, em
harmonia com o disposto no Acérdao n® 1793/2011-Plenédrio, do Tribunal de Contas da Unido.
21.3. Os contratos para a execugao dos servigos objeto deste Edital terd duragao de 12 (doze)
meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogados nos termos da Minuta
de Contrato anexa a este Edital.
21.4. O ANUNCIANTE podera rescindir, a qualquer tempo, os contratos que vierem a ser
assinados, independentemente de interpelagao judicial ou extrajudicial, nos termos da Minuta de
Contrato anexa a este Edital.
21.5. A contratada manterd, pelo periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingao do
contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e
os materiais produzidos, acompanhados das respectivas informacdes relativas aos prazos de
cessao dos direitos autorais vinculados, se for o caso.
21.6. As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execugao dos contratos, as condigoes
de qualificagdo e habilitagao exigidas nesta concorréncia, incluida a certificagdo de qualificagao
técnica de funcionamento de que tratam o § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.
21.7. As contratadas centralizarao o comando da publicidade do ANUNCIANTE em Campina
Grande - Paraiba, onde, para esse fim, manterao sede, filial, sucursal ou escritorio, observado o
disposto na Minuta de Contrato anexa a este Edital.
21.8. Integrarao os contratos a serem firmados, independentemente de transcri¢ao, as condigoes
estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pelas licitantes vencedoras que tenham
servido de base para o julgamento desta concorréncia.

22. GARANTIA DE EXECUCAO

22.1. As disposigdes pertinentes a garantia de execucdo estao estabelecidas na Minuta de
Contrato anexa a este Edital.

23. OBRIGACOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE
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23.1. As obrigagoes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execugao do contrato a ser
firmado em decorréncia do presente certame, estao estabelecidas na Minuta de Contrato anexa a
este Edital, conforme o art. 89, §2° da Lei n® 14.133/2021.

24. FISCALIZACAO

24.1. O ANUNCIANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar
a execugao dos contratos resultantes desta concorréncia e registrar em relatorio todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucao dos
servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata

correcao, nos termos da Minuta de Contrato anexa a este Edital.

25. REMUNERACAO E PAGAMENTO

25.1. A remuneracao as contratadas, pelos servicos prestados, serd feita nos termos da Minuta de
Contrato anexa a este Edital, consoante os precos estabelecidos na Proposta de Precos, observado
o item 11 deste Edital.

25.2. A forma e as condigOes de pagamento sao as constantes da Minuta de Contrato anexa a este
Edital.

26. SANCOES ADMINISTRATIVAS

26.1. As sangOes de que trata este Edital sao aquelas descritas nos artigos 155 a 163, da Lei n®
14.133/2021, bem como na forma prevista na Portaria de Penalidades SAD N*° 254/2024, disponivel

através do link cdc.campinagran.de.

26.2. Serd aplicada as licitantes vencedoras multa compensatéria de até 1% (um por cento),
calculada sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 2.1, independentemente de outras
sangoes e penalidades previstas na Lei n° 14.133/2021, diante das seguintes ocorréncias:
a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;
b) ndo manutengao das condigoes de habilitagao e qualificagao, a ponto de inviabilizar a
contratacao.
26.1.2 O disposto no subitem precedente nao se aplica as licitante convocadas na forma
do subitem 21.1.1.1 deste Edital.
26.3. O descumprimento total ou parcial das obrigacdoes assumidas pelas contratadas, sem

justificativa aceita pelo ANUNCIANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera

CONCORRENCIA N°9.01.02/2025
24

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL e informe o c6digo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

o


https://cdc.campinagran.de/

ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
GABINETE DO PREFEITO

acarretar as sangoes previstas em lei e nos contratos a serem firmados entre as partes, nos termos

da Minuta de Contrato anexa a este Edital.

27. DISPOSICOES FINAIS

27.1. E facultada a Comissdo Especial de Licitacdo, em qualquer fase desta concorréncia, a
promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugao do processo
licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacao que deveria constar
originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos Documentos de Habilitagao.
27.2. A Comissao Especial de Licitagao, por solicitagao expressa da Subcomissao Técnica, podera
proceder vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito
Capacidade de Atendimento), que estardo a disposi¢cado do ANUNCIANTE para a execugao do
contrato.
27.3. Asnormas disciplinadoras da licitacdo serdao sempre interpretadas em favor da ampliagao
da disputa entre os interessados, desde que nao comprometam o interesse da Administracao, o
principio da isonomia, a finalidade e a seguranca da contratagao.
27.4. A Comissao Especial de Licitagao devera adotar os cuidados necessarios para preservar o
sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagao Publicitdria - Via Nao Identificada, até a abertura
do Invdélucro n® 2, nas situagdes previstas nos subitens 27.1 e 27.2 deste Edital.
27.5. Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderao ser desclassificadas ou
inabilitadas se 0o ANUNCIANTE tiver conhecimento de fato desabonador as suas classificacdes
técnicas ou as suas habilitagdes, conhecido apds o julgamento de cada fase.
27.1.5 Se ocorrer desclassificacdo ou inabilitagdo de licitante vencedora, por fatos
referidos no subitem precedente, o ANUNCIANTE poderda convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificacao das Propostas Técnicas ou revogar esta
concorréncia.
27.6. Se, durante a execucao dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais contratadas
ndo for prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislagio e no contrato, o
ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacao
das Propostas Técnicas, para dar continuidade a execugao do objeto do contrato, desde que
concordem e se disponham a cumprir todas as condigdes e exigéncias a que estiverem sujeitas as
signatdrias dos contratos.
27.7. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.
27.8. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o

ANUNCIANTE comunicard os fatos verificados ao Conselho Administrativo de Defesa
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Econémica do Ministério da Justica e ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias
devidas.
27.9. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatdrio
mediante a utilizagdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as
sangoes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-I do Cédigo Penal, incluido
através da Lei n® 14.133/2021.
27.10. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, nao serao fornecidas, a quem quer
que seja, quaisquer informagoes referentes a adjudicagao dos contratos ou a analise, avaliacao ou
comparagao entre as Propostas.
27.11. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por
raz0es de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado,
pertinente e suficiente para justificar tal conduta.
27111 A nulidade do procedimento licitatorio induz a dos contratos, sem prejuizo do
disposto no paragrafo tinico do art. 148 da Lei n® 14.133/2021.
27.211 O ANUNCIANTE podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho
que vier a ser emitida em decorréncia desta licitacio, bem como rescindir o respectivo
contrato, independentemente de interpelacao judicial ou extrajudicial, desde que motivado
o ato e assegurados as contratadas o contraditdrio e a ampla defesa, caso a adjudicagao seja
anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.
27.12. Antes da data marcada para o recebimento dos involucros com as Propostas Técnica e de
Pregos, a Comissao Especial de Licitacdo poderd, por motivo de interesse publico, por sua
iniciativa, em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos ou de impugnagdes, alterar este
Edital, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagao das
Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragio nao afetar a formulagao das
Propostas.
27.13. Correrao por conta do ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre a formalizagao dos
contratos, incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que devera ser efetivada em extrato, no
Semanadrio Municipal, na forma prevista no paragrafo tinico do art. 89, § 1° da Lei n® 14.133/2021.
27.14. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus anexos, excluir-se-a o dia do
inicio e incluir-se-a o do vencimento. SO se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na
Administragao.
27.15. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais nao importara o afastamento do
licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato, observados os principios da isonomia
e do interesse publico.
27.16. Em caso de divergéncia entre as disposicoes deste Edital e de seus anexos ou demais pecas
que compdem o processo, prevalecerd as deste Edital.
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27.17.0 Edital e seus anexos estao disponiveis, na integra, no Portal Nacional de Contratagoes

Publicas (PNCP) e endereco eletronico cdc.campinagran.de.

27.18. Integram este Edital os seguintes Anexos:
a) Anexo I: Briefing;
b) Anexo II: Modelo de Procuragao;
¢) Anexo III: Modelo de Proposta de Pregos;
d) Anexo IV: Minuta de Contrato;
e) Anexo V: Projeto Basico e seus Apéndices;
f) Anexo VI: Tabela SINAPRO/PB 2025;
g) Anexo VII: Manual da Marca da Prefeitura Municipal de Campina Grande.

Campina Grande, data da assinatura eletronica.

FABIO RAMALHO DA SILVA
Chefe de Gabinete
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ANEXO I - BRIEFING
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BRIEFING

TEMA: Superando Barreiras: Facilitando o Acesso da Populac¢do aos Servicos da Prefeitura

1. Situacao Geral
Contexto Demografico e Socioecondmico

Campina Grande, localizada no estado da Paraiba, é a segunda cidade mais populosa
do estado, com 419.379 habitantes, segundo o Censo Demografico de 2022 do IBGE. A
cidade abrange areas urbanas densamente povoadas e areas rurais, como os distritos
de Galante, Sao José da Mata e Catolé de Boa Vista, cada uma com caracteristicas
socioecondmicas distintas. A diversidade populacional é evidente, com diferentes
niveis de renda, educacdo e acesso a servigos, refletindo desigualdades tipicas de
cidades brasileiras, especialmente no Nordeste.

A Paraiba apresenta uma taxa de analfabetismo de 12,8% para pessoas com 15 anos ou
mais, conforme a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) de 2024,
divulgada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Isso significa que
cerca de 87,2% da populagao nessa faixa etaria é alfabetizada. Em nimeros absolutos,
estima-se que aproximadamente 409 mil pessoas com 15 anos ou mais no estado sao
analfabetas.

O analfabetismo esta fortemente associado a idade, com uma taxa de 33% para pessoas
com 60 anos ou mais, enquanto entre os mais jovens os percentuais diminuem
progressivamente. Comparado a 2016, quando a taxa era de 15,4%, houve uma
reducao, mas a Paraiba ainda é o terceiro estado com maior taxa de analfabetismo no
Brasil, atras de Alagoas (14,3%) e Piaui (13,8%).

A baixa alfabetizagdo impacta diretamente o acesso a informacao, especialmente em
contextos onde a leitura e a compreensao de textos sdao essenciais. Isso inclui a
navegagao em servigos publicos, como satde, educagao e assisténcia social, onde
documentos oficiais, formuldrios e plataformas digitais sao frequentemente utilizados.

Além disso, dados do IBGE indicam que, apesar de ser um polo industrial e
tecnoldgico, Campina Grande ainda apresenta algumas areas periféricas com maior
pobreza e menor acesso a infraestrutura basica. Essa diversidade impacta diretamente
o acesso a informagdo, com populagoes de baixa renda e baixa escolaridade
enfrentando maiores dificuldades para obter informagoes sobre servigos publicos.

Servigos Publicos oferecidos pela Prefeitura
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A Prefeitura de Campina Grande oferece uma variedade de programas e servigos
essenciais nas dreas de saude, educagdo, assisténcia social, cultura, esportes,
infraestrutura, limpeza urbana e desenvolvimento econdmico, buscando atender as
necessidades da populagao.

Apesar da disponibilidade desses servigos, muitos cidadaos enfrentam dificuldades
para acessa-los plenamente. Essas dificuldades incluem a falta de conhecimento sobre
0s servicos existentes, barreiras burocraticas, dificuldades de deslocamento, falta de
acessibilidade e dificuldades no uso de canais de comunicacao.

A Comunicacao Institucional da Prefeitura tem um papel fundamental em identificar
e superar essas barreiras, garantindo que todos os cidadaos possam usufruir dos
servigos a que tém direito.

2. Historico

A Comunicagao Institucional da Prefeitura de Campina Grande tem evoluido em seus
formatos e canais, buscando informar a populacdo sobre suas acdes e servigos.

Iniciativas como a criagdo de canais digitais e a divulgac¢ao de informagdes em veiculos
de comunicagao locais tém sido importantes para ampliar o alcance da comunicagao.

No entanto, ainda ha um desafio em tornar a comunicacao mais proativa e focada em
resolver os problemas de acesso enfrentados pela populagio. E necessario que a
comunicagdo ndo apenas informe, mas também facilite ativamente o acesso aos
Servigos.

3. Situacgao-Base

Dificuldades de Acesso aos Servicos:

o Desconhecimento: Muitos cidadaos nao sabem quais servigos estdo disponiveis,
onde encontra-los, quais os horarios de funcionamento ou quais os critérios de
elegibilidade.

o Barreiras Burocraticas: Processos complexos, excesso de documentacao exigida
e falta de clareza nos procedimentos podem dificultar o acesso.

o Dificuldades de Deslocamento: A distancia entre a residéncia e os locais de
atendimento, a falta de transporte adequado ou o alto custo do transporte
podem ser obstaculos, especialmente para moradores de dareas rurais ou
pessoas com mobilidade reduzida.

o Falta de Acessibilidade: Servigos e informagdes podem nao ser acessiveis a
pessoas com deficiéncia visual, auditiva, motora ou intelectual.
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o Dificuldades com Canais de Comunicagao: Cidadaos podem ter dificuldades
em usar canais digitais (site, aplicativos) por falta de familiaridade com a
tecnologia ou falta de acesso a internet. A comunicagao presencial pode ser
prejudicada por longas filas ou falta de atendimento adequado.

Servicos Afetados: Essas dificuldades afetam o acesso a servigos em todas as areas,
incluindo:

o Saude: Agendamento de consultas, acesso a medicamentos, informagdes sobre
programas de saude.

o Educacao: Matriculas, acompanhamento escolar, acesso a programas de
educagao complementar.

o Assisténcia Social: Cadastro em programas sociais, acesso a beneficios,
informagoes sobre servicos de apoio.

o Outros: Acesso a servicos de cultura, esportes, infraestrutura e

desenvolvimento econdmico.
Impacto: Essas dificuldades resultam em:
o Menor utilizagdo dos servigos publicos.

o Desigualdade no acesso aos servigos, afetando principalmente os mais
vulneraveis.

o Insatisfagdo da populagao com a administragdo municipal.

o Perda de oportunidades de melhorar a qualidade de vida dos cidadaos.

4. Desafio de Comunicagao

Identificar e priorizar as principais barreiras que impedem o acesso da populacao aos
servigos da Prefeitura.

Desenvolver estratégias de comunicacdao que abordem cada uma dessas barreiras de
forma eficaz.

Garantir que a informacao sobre 0s servigos seja clara, acessivel, completa e atualizada.

Promover o uso de diferentes canais de comunicacao, adaptados as necessidades e
preferéncias dos diferentes publicos.

Incentivar o feedback da populagdo e utilizar essas informac¢des para melhorar
continuamente o acesso aos servigos.

5. Objetivos de Comunicacao
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Geral:

o Utilizar a Comunicacao Institucional para superar as barreiras que dificultam o
acesso da populagdo aos programas e servigos da Prefeitura de Campina
Grande, promovendo a inclusao e a garantia de direitos.

Especificos:

o Aumentar o conhecimento da populagao sobre os servigos disponiveis e como
acessa-los.

o Simplificar e desburocratizar a comunicagao sobre os procedimentos de acesso
a0s servigos.

o Fornecer informagoes em formatos acessiveis a todos os cidadaos, incluindo
pessoas com deficiéncia.

o Diversificar os canais de comunicagao, oferecendo opg¢des online, presenciais e
por telefone.

o Reduzir o tempo e o esfor¢o necessarios para acessar 0s servigos.

Aumentar a satisfacdo da populagao com a comunicagao e com os servigos da
Prefeitura.

6. Publico-Alvo
Pdblico Primario:

(@]

(@]

Todos os cidadaos de Campina Grande que utilizam ou podem utilizar os
servigos da Prefeitura.

Grupos prioritarios: pessoas em situagao de vulnerabilidade social, idosos,
pessoas com deficiéncia, moradores de areas rurais, pessoas com baixa
escolaridade ou dificuldade de acesso a tecnologia.

Publico Secundario:

(@]

(@]

(@]

7. Pracas
Campina Grande, Paraiba.

8. Periodo
20 (vinte) dias.

Servidores publicos municipais.
Liderancgas comunitdrias e organizagdes da sociedade civil.

Meios de comunicacao locais.
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9. Verba Referencial para Investimento
e R$600.000,00 (Seiscentos Mil Reais)

o A veiculagio devera contemplar um plano de midia basico, incluindo,
obrigatoriamente, os seguintes veiculos: televisao, radio, midia digital e
outdoors, ficando a critério da licitante a indicagao de outros meios alternativos
e criativos que julgar pertinentes para o publico-alvo.

10. Recursos Proprios de Comunicagao
o Site oficial da Prefeitura

e Redes sociais da Prefeitura

e Canais de comunicacao interna

e Centrais de atendimento telefonico

e Unidades de atendimento presenciais

e Espagos publicos para eventos e divulgagao

11. Pesquisas e Informacgoes Adicionais
o Carta de Servigos da Prefeitura Municipal de Campina Grande

o Link: https://campinagrande.pb.gov.br/carta-de-servicos/

e Dados e Estudos Cientificos

o Link: https://recime.com.br/campina-grande/

e Populacio em Campina Grande (PB) é de 419.379 pessoas, aponta o Censo do IBGE

o O IBGE divulgou nesta quarta-feira (28) os primeiros resultados do Censo
Demografico de 2022. Confira os nimeros da sua cidade.

o Link: https://g1.globo.com/pb/paraiba/noticia/2023/06/28/populacac-em-

campina-grande-pb-e-de-419379-pessoas-aponta-o-censo-do-ibge.ghtml

o Site da Prefeitura Municipal de Campina Grande

o Link: https://campinagrande.pb.gov.br/

e Campina Grande mostra forca da satide publica no XXXVIII Congresso Conasems
com cinco trabalhos na 20* Mostra “Brasil, Aqui Tem SUS”

o Com uma delegagao comprometida e altamente qualificada, o municipio
paraibano leva a Mostra “Brasil, Aqui Tem SUS” cinco experiéncias exitosas que
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refletem a poténcia da gestao local e o compromisso com a inovagao, a equidade
e o cuidado humanizado no Sistema Unico de Saude.

o Link: https://campinagrande.pb.gov.br/campina-grande-mostra-forca-da-

saude-publica-no-xxxviii-congresso-conasems-com-cinco-trabalhos-na-20a-

mostra-brasil-aqui-tem-sus/

Prefeitura de Campina Grande reforca servicos publicos para garantir seguranca e
bem-estar durante O Maior Sao Joao do Mundo 2025

o Com agoes ja consolidadas e novidades para este ano, os servigos que estao
planejados para o periodo envolvem diversas secretarias municipais, que
atuarao de forma integrada para melhor atender os campinenses e visitantes.

o Link: https://campinagrande.pb.gov.br/prefeitura-de-campina-grande-reforca-

servicos-publicos-para-garantir-seguranca-e-bem-estar-durante-o-maior-sao-
joao-do-mundo-2025/

Cadastro Unico de Campina Grande destaca 18 servicos oferecidos a populagio na
sede instalada no Centro da cidade

o O Cadastro Unico (CadUnico), ligado a Prefeitura de Campina Grande por
meio da Secretaria de Assisténcia Social (Semas), oferece 18 servigos para a
populagao. Entre os mais procurados estao: Programa Bolsa Familia (PBF), Pé
de Meia e Tarifa Social de energia elétrica e dgua.

o Link:  https://campinagrande.pb.gov.br/cadastro-unico-de-campina-grande-

destaca-18-servicos-oferecidos-a-populacao-na-sede-instalada-no-centro-da-

cidade/

Terceira Copa Sejel de Futsal Masculino chega as quartas-de-final nesta quinta-feira

o A competigdo é promovida pela Prefeitura de Campina Grande e conta com 16
equipes de 13 bairros da cidade.

o Link: https://campinagrande.pb.gov.br/terceira-copa-sejel-de-futsal-

masculino-chega-as-quartas-de-final-nesta-quinta-feira/

O Maior Sao Joao do Mundo: STTP descentraliza acdes e inicia campanha educativa
para coibir a combinacao entre direcao e bebida alcodlica

o A Prefeitura de Campina Grande, por meio da Superintendéncia de Transito e
Transportes Publicos (STTP), esta reforcando a campanha “Seja forrozeiro
arretado e consciente! Se beber, nao dirija.” e descentralizando as agdes de
fiscalizacao e educacao de transito N'O Maior Sao Joao do Mundo.
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Link: https://paginal pb.com.br/o-maior-sao-joao-do-mundo-sttp-

descentraliza-acoes-e-inicia-campanha-educativa-para-coibir-a-combinacao-

entre-direcao-e-bebida-alcoolica/

Campina Grande, data de assinatura eletronica.

MARCOS ALFREDO ALVES

Coordenador de Comunicagio do Municipio
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ANEXO II - MODELO DE PROCURACAO

OUTORGANTE
Quualificacao (nome, endereco, razao social etc)

OUTORGADO
Representante devidamente qualificado

OBJETO
Representar a outorgante na Concorréncia n® 9.01.02/2025 — Gabinete do Prefeito da Prefeitura
Municipal de Campina Grande, Estado da Paraiba.

PODERES

Apresentar documentacao e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de propostas
técnicas e de prego e documentos de habilitagao, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias,
formular impugnagoes. Interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso
interposto, negociar novos pregos e condigoes, firmar termos de compromisso e assinar todos os
atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

Local e data

<nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais>

Observagdo: Se particular, a procuragdo serd elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por
representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; serd necessdrio comprovar os poderes do outorgante
para fazer a delegagio.
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ANEXO III - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

COMISSAQ ESPECIAL DE LICITACAO
Referente a Concorréncia n? 9.01.02/2025 — Gabinete do Prefeito

1.
1.1.

Precos sujeitos a valora¢ao

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para os servigos

descritos:

a)

b)

<)

desconto, a ser concedido a Coordenadoria de Comunicacao do Gabinete do Prefeito, ou
orgao que venha a substitui-la, sobre os custos internos dos servigos executados por esta
licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Ageéncias de
Propaganda do Distrito Federal — SINAPRO/PB, referentes a peca e ou material cuja
distribui¢do ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: .......... Y (R por

cento);

honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisao
desta licitante, referentes a producdo e a execugao técnica de pega e ou material cuja
distribuigdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: .......... Y (SRR por

cento);

honorarios, a serem cobrados da Coordenadoria de Comunicacdao do Gabinete do Prefeito,
ou 6rgao que venha a substitui-la, incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdao desta
licitante, referentes aos servigos descritos nas alineas abaixo: .......... Y% (ceereeereererenrenaens por
cento)
i.  ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao
e de geragao de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato; exceto no tocante
a pesquisas de pré-teste;
ii. arenovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagao de peca ou

material publicitario, exclusivamente quando a sua distribui¢ao/veiculagdo nao

CONCORRENCIA N°9.01.02/2025

38

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL e informe o c6digo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

o



ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
GABINETE DO PREFEITO

nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

iii.  areimpressao de pegas publicitérias.

d) honorarios, a serem cobrados da Coordenadoria de Comunicacao do Gabinete do Prefeito,
ou orgao que venha a substitui-la, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo desta
licitante, referentes a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitdria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens
e das agOes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicao nao nos
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgac¢ao, nos termos do
art. 11 da Lei n® 4.680/1965: .......... Yo (vevereenreerieieeereenaeanas por cento)

1.2.  Os pregos propostos sao de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito
de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragao, sob a alegagao de erro, omissao ou

qualquer outro pretexto.

1.3. O prazo de validade desta Proposta de Precos ¢é de ...... (cerrereenmerreeneeeene ) dias corridos,
contados de sua apresentacao, em consonancia com o disposto no subitem 1.3 do Apéndice 3 do

Projeto Basico anexo ao Edital.

2. Outras declaragoes

21.  Estamos cientes e de acordo com as disposi¢Oes alusivas a direitos patrimoniais de autor
e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato anexa ao Edital.

2.2.  Estamos cientes de que o Gabinete do Prefeito procedera a retencao de tributos e
contribui¢des nas situagdes previstas em lei.

2.3. Estamos cientes do percentual de repasse devido a Anunciante, correspondente a parcela
do desconto-padrao concedido pelos veiculos de comunicagado a agéncia, de 3% (trés por cento),
calculado sobre o valor acertado para cada veicula¢ao, a ser compensado previamente a efetuagao
dos pagamentos devidos.

24. Comprometemo-nos a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas
negociagOes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de
divulgacao, transferindo ao Gabinete do Prefeito todas as vantagens obtidas, nos termos do
disposto no paragrafo tinico do art. 15 da Lei n.® 12.232/2010.

2.,5.  Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de

servicos especializados e aos veiculos de divulgacdao, apos a liquidagao das despesas e o
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pagamento a cargo do Gabinete do Prefeito, nos termos da Clausula Décima Primeira da Minuta
de Contrato anexa ao Edital.
2.6.  Esta Proposta de Pregos estd em conformidade com o Edital e anexos da concorréncia em

referéncia.

Local e data

<nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura dos representantes legais>
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ANEXO IV - MINUTA DO CONTRATO

(Processo Administrativo n°........... )

CONTRATO ADMINISTRATIVO N° ... fooes
QUE FAZEM ENTRE SI O MUNICIPIO DE
CAMPINA GRANDE, POR INTERMEDIO DO
N T E

O MUNICIPIO DE CAMPINA GRANDE, PARAIBA, por intermédio do(a) ........cccevuviririiiiiininnnn

(6rgao contratante), com sede NO(A) ..o , na cidade de
...................................... /Estado ......, inscrito(a) no CNPJ sob o n? ...................c........, nNeste ato
representado(a) pelo(a) ..........cccoceeueuee. (cargo e nome), nomeado(a) pela Portarian®......, de ..... de
..................... de 20..., publicada no Semandrio Municipal de ..... de ............. de ..........., portador da
Matricula Funcional n® .......... , doravante denominado CONTRATANTE, € 0(a) ....ccecvevvvverveniennee ,
inscrito(a) no CNPJ/MF sob 0 n® ... , sediado(a) Na ....ccoeveiiiiiiiiie , em

............................. doravante designado CONTRATADO, neste ato representado(a) por
.................................. (nome e fungao no contratado), conforme atos constitutivos da empresa OU
procuracao apresentada nos autos, tendo em vista o que consta no Processon®..............cccccccoeeee. e
em observancia as disposi¢oes da Lei n® 14.133, de 1° de abril de 2021, do Decreto n® 4.751, de 18
de abril de 2023, Portaria de Penalidades SAD n® 254/2024 e demais legislagdes aplicaveis,
resolvem celebrar o presente Termo de Contrato, decorrente da Concorréncia n® X.XX.XX/2025,

mediante as cldusulas e condig¢des a seguir enunciadas.

1. CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢does da Lei n® 12.232/2010 e, de forma

complementar, das Leis n® 4.680/1965, e n® 14.133/2021.
1.1.1. Aplicam-se também a este contrato as disposi¢gdes do Decreto Federal n°
6.555/2008, Decreto Federal n® 57.690/1966, Decreto Federal n? 4.563/2002, e do Decreto
Federal n® 3.722/2001.
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1.2.  Independentemente de transcri¢ao, fazem parte deste contrato o Edital da Concorréncia
n? X.XX.XX/2025, seus Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Precos da CONTRATADA,

0s quais constituem parte deste instrumento.

2. CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO
21.  Constitui objeto do presente contrato a prestagao de servigos de publicidade, por
intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao,
a criacdo, a execugao interna, a intermediacao e a supervisao da execugao externa e a distribuicao
de agdes publicitarias da CONTRATANTE junto a publicos de interesse.
211. Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:
a) o planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e
de geragao de conhecimento, relacionados a execugao do presente contrato;
b) aproducao e a execugdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia
e nao midia, criados no ambito do presente contrato;
¢) a producgao de conteudo, a criacdo e execucgao técnica de acgdes e pecas de
comunicagao para canais digitais; e
d) a criagdo, a implementagio e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
agOes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.
21.1.1. A contratagao dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao, por meio de a¢oes
que visam difundir ideias e principios, posicionar institui¢des e programas,
disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.
21.1.2.  Oestudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a
proposicao estratégica das agbes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de
divulgagao tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicac¢do e superagao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para aferi¢ao, analise e otimizagao de resultados.
2.1.1.3.  As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘b’
do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o ptblico-alvo, os meios para divulgagao
das pegas ou campanhas publicitarias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao, a veiculagao e a adequagao das

mensagens a serem divulgadas;
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c) possibilitar a mensuracdo e avaliagio dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusao de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a agao de publicidade.

21.2.  Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 nao abrangem as atividades de
promogao, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagao e de imprensa
e a realizagao de eventos festivos de qualquer natureza.
21.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem
como veiculo de divulgacao.
2.2. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade
com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e de servigos
especializados, para a execugao das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de
veiculos de divulgacgao, para a transmissao de mensagens publicitdrias.
2.3. A CONTRATADA nao poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execugao de servigos previstos nesta Clausula.
24. A CONTRATADA atuara de acordo com solicitacao da CONTRATANTE,
indistintamente e independentemente de sua classificagio no certame que deu origem a este
contrato, e ndo terd, particularmente, exclusividade em relacao a nenhum dos servigos previstos
nesta Clausula.
2.,5.  Paraaexecugao dos servigos, a CONTRATANTE observara os procedimentos de selecao
interna entre as agéncias contratadas, em decorréncia do processo licitatorio que deu origem a

este instrumento.

3.  CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA
3.1. O presente contrato terd duragao de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua
assinatura.

3.1.1. A CONTRATANTE poderd optar pela prorrogacao desse prazo, mediante acordo
entre as partes, nos termos do art. 107 da Lei n® 14.133/2021, condicionada a demonstra¢ao
de vantajosidade da contratagao, a existéncia de dotagdo orgamentdria e ao interesse publico
devidamente formalizado.
3.1.1.1. A prorrogacdo sera instruida mediante avaliacdo de desempenho da
CONTRATADA, a ser efetuada pela CONTRATANTE.

4. CLAUSULA QUARTA - VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS
4.1. O valor deste contrato, decorrente da Concorréncia n® X. XX.XX/XXXX, que deu origem a
este instrumento, estd estimado em R$ XX, XX (por extenso), pelos primeiros 12 (doze) meses.
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4.2. A previsao de recursos or¢amentarios para a execucao dos servigos durante o exercicio de

2025 consta da Lei Or¢amentaria Anual - 2025 da LOA, nas seguintes funcionais programaticas:

L . Classificacao
Orgao/Entidade .. Elemento de despesa Fonte de recursos
orcamentaria
Gabinete do Prefeito 04 131 1027 2008 3390 39 15001000
STTP 15451 1024 2112 3390 39 17520000
Procon 14 422 1005 2144 3390 39 15001000

43. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagao deste contrato, serdo consignadas nos
proximos exercicios, na Lei Or¢camentaria Anual, as dotagdes necessarias ao atendimento dos
pagamentos previstos.
43.1. Na prorrogagdo, a CONTRATANTE poderd renegociar os percentuais de
remuneracgao praticados com a CONTRATADA, com base em pesquisa de pregos, com
vistas a obter maior vantajosidade para a Administragao, no decorrer da execugao deste
contrato.
4.3.2. A CONTRATANTE poder4, a qualquer tempo, efetuar revisao dos percentuais de
remuneragao praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual redugao
identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.
4.4, A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade do
valor contratual.
4.5. No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessdrios nos servigos, nas mesmas condigoes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do presente
contrato, conforme disposto nos do art. 125 e 126 da Lei n® 14.133/2021.
4.5.1. Registros que ndo caracterizam alteracdo do contrato podem ser realizados por

simples apostila, dispensada a celebragao de termo aditivo, na forma do art. 136 da Lei n®
14.133, de 2021.

5. CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1.  Constituem obriga¢des da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou

dele decorrentes:
5.1.1.  Operar como organiza¢ao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.
5.1.2.  Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Campina Grande
— PB, onde, para esse fim, mantera escritério, sucursal ou filial. A seu juizo, a

CONTRATADA poderd utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros
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Estados para servigos de criacao e de produgao ou outros complementares ou acessorios

que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.
51.2.1. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, nem Campina
Grande - PB, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica
dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos
seguintes profissionais e respectivas qualificagoes:

a) 02 (dois) profissionais de atendimento: possuir formacdo académica e

experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em atendimento de
publicidade;

b) 02 (dois) profissionais de criacao: possuir formacao académica e experiéncia

comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, na criagao/redagao publicitdria;

c¢) 01 (um) profissional de producgdo (impressa, eletronica, digital e de

design/computacao grafica): possuir experiéncia comprovada, de no minimo

03 (trés) anos, em producao; 02 (dois) profissionais de midia: possuir formagao
académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em
planejamento e execucao de midia;

d) 01 (um) profissional de analise de dados (Business Intelligence - BI), nivel sénior:

possuir formagao académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés)
anos, na area.
5.1.3. Executar — com seus prdprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de
divulgacao — todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificagOes estipuladas pela CONTRATANTE.
5.1.4. Utilizar, na elaboragao dos servigos objeto deste contrato, os profissionais
indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins
de comprovacao da Capacidade de Atendimento, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunica¢ao formal a
CONTRATANTE.
5.1.5. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de
divulgacao e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.
5.1.5.1.  Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociacao
de compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os
eventuais descontos e as bonificagdes na forma de espago, tempo ou reaplicagdes que
tenham sido concedidos por veiculo de divulgacao.

CONCORRENCIA N°9.01.02/2025

45

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL e informe o c6digo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

o



ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
GABINETE DO PREFEITO

5.1.5.1.1. O disposto no subitem 5.1.5.1 nao abrange os planos de incentivo
concedidos por veiculos de divulgacado a CONTRATADA, nos termos do art.
18 da Lei n® 12.232/2010.
5.1.5.2. O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.
5.1.5.3. A CONTRATADA nao poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacao que
nao os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na
orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.
5.1.5.3.1. O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave
violagdo aos deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a
processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado,
implicara a aplicacao das sangdes previstas neste contrato.

5.1.6.  Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos

constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos

de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais
sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacoes de pecas publicitarias da

CONTRATANTE.

5.1.7.  Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens e de servigos

especializados a CONTRATANTE:

I.  fazer cotagdes prévias de pregos para todos os bens e servigos especializados a serem
prestados por fornecedores;

II.  apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores de bens e de
servigos especializados que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido;

III.  exigir dos fornecedores que constem da cotagao de bens e de servigos especializados,
o detalhamento das especificagdes que compdem seus precos unitarios e total;

IV. a cotacdo deverd ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a
identificagao do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, enderego,
telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa,
RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacao;

V. juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor esta inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,

pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido;
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para cada or¢amento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte
declaracdo, assinada por funciondrio da CONTRATADA responsavel pela
documentacao:
“Atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e estao de acordo
com a especificacdo técnica aprovada e as exigéncias”
5.1.7.1.  Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor
superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a
CONTRATADA coletara orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob a fiscalizacao da
CONTRATANTE.
5.1.7.2. A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequagao dos
precos dos bens e dos servigos especializados cotados em relagao aos do mercado ou
realizar cotagao de pregos diretamente junto a outros fornecedores.
5.1.7.3.  Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao da
CONTRATANTE.
5.1.7.4.  Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar
o processo de selecao dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o
fornecimento de bens ou de servigos especializados ver valor igual ou inferior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.
5.1.7.5.  As disposi¢oes dos subitens 5.1.7 e 5.1.7.4 nao se aplicam a compra de
midia.

Submeter a contratagao de fornecedores de bens e de servigos especializados, para

a execugao do objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.9.

51.8.1. F vedada a cotagio prévia de precos para o fornecimento de bens ou de
servigos especializados junto a fornecedores em que:
I.  um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotagao;
I.  algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacao
societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

Obter a autorizagao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar

despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores, com veiculagao e

com qualquer outra despesa relacionada com este contrato.

51.9.1. A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos de divulgacdo, por ordem e conta da CONTRATANTE, se

previamente ver sido por ela expressamente autorizada.

CONCORRENCIA N°9.01.02/2025

47

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL e informe o c6digo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

o



ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
GABINETE DO PREFEITO

5.1.9.1.1. A autorizacdo a que se refere o subitem precedente nao exime da
CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusao de veiculos de
divulgacdo nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as agoes
publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.
5.1.9.1.2. Quando da programagao de veiculo de divulgagdao on-line, a
CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual
o veiculo se responsabiliza pelos seus contetidos ou de sites parceiros,
declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma
a evitar agoes publicitarias da CONTRATANTE em veiculos de divulgacao que
promovam contetidos ou atividades ilegais.
5.1.10. Apresentar a CONTRATANTE, para autoriza¢ao do plano de midia de cada acao
ou campanha publicitdria, relagao dos meios, pragas e veiculos de divulgag¢ao dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagao, a
cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s)
que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei
n® 12.232/2010.
5.1.11. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio
sobre os meios, pragas e veiculos de divulgagao dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatdrio de checagem de veiculacao, a cargo de empresa independente,
para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.
5.1.11.1. Oestudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pragas
e veiculos de divulgacao habitualmente programados nos esfor¢os de publicidade da
CONTRATANTE, com vistas a realizacao de negociagao global entre as partes sobre
0 que seja oneroso e o que seja suportavel paraa CONTRATADA.
5.1.11.1.1. O resultado da negociagcao global entre as partes prevista no
subitem 5.1.11.1 vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em
até 12 (doze) meses da data de assinatura deste contrato.
5.1.11.1.2. Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA
apresentara novo estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e
assim sucessivamente.
5.1.11.1.3. Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e
conclusdes do estudo mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE
podera solicitar novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera

promover nova negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.
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5.1.12. Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta,
copia de pecas produzidas, desde que nao seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos
seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

¢) Radio: arquivos digitais; e

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugao, abertos
ou finalizados.

5.1.12.1. As pecas poderao ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a
solicitacaio da CONTRATANTE.
5.1.13. Prestar os seguintes servicosa CONTRATANTE, como resultado da concorréncia
que deu origem a este instrumento:

a) manutencao de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com
as pegas produzidas durante a execugao deste contrato e as respectivas informagoes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) manutencdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a
execugao deste contrato e as respetivas informagdes referentes a direitos autorais e
prazos de validade desses direitos.

5.1.13.1. O banco de imagens sera constituido e mantido pelas agéncias contratadas
em decorréncia do certame que deu origem a este instrumento, a suas expensas,
reservada a CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.
5.1.14. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apos a extingao deste
contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as
pecas e os materiais produzidos, com informagdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos
autorais vinculados, se for o caso, independentemente do disposto nos subitens 5.1.12 e
5.1.13.
5.1.15. Orientar a produgdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.
5.1.16. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatorio das
despesas de produgao e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servigos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliacao de seu estagio.
5.1.17. Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides de servigo realizadas com
a CONTRATADA e as mensagens eletronicas mais relevantes sobre as demandas de
servicos, permutadas entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de
tornar transparentes os entendimentos havidos e para que ambos tomem as providéncias

necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.
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5.1.17.1. O relatorio sobre reunido de servigo sera enviado pela CONTRATADA a
CONTRATANTE apds sua realizagao e o relatério com o teor das mensagens
eletronicas mais relevantes sera enviado quinzenalmente.
5.1.17.2. Se houver incorre¢ao no registro dos assuntos tratados,a CONTRATANTE
solicitara a necessdria corre¢ao, no prazo maximo de 05 (cinco) dias tteis, a contar da
data do recebimento do respectivo relatdrio.
5.1.18. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejei¢oes,
cancelamentos ou interrup¢des de um ou mais servigos, mediante comunicagao da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores de
bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgagao, bem como os honorarios da
CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao
causadas pela propria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela
contratados.
5.1.19. Nao divulgar informagdes acerca da prestagao dos servigos objeto deste contrato,
que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.
5.1.20. DPrestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao.
5.1.21. 5.1.21. Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operagao financeira.
5.1.22. Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condi¢des de habilitacao e
qualificagdao, exigidas na concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a
certificagdo de qualificagao técnica de funcionamento de que trata o § 1° do art. 4° da Lei n®
12.232/2010.
5.1.23. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa,
bem assim, quando for o caso, a legislacao estrangeira com relacao a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.
5.1.24. Cumprir a legislagao trabalhista e securitdria com relagao a seus empregados e,
quando for o caso, com relagao aos empregados de fornecedores de bens e de servigos
especializados contratados.
5.1.25. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos
que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem

necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.
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5.1.26. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos
contratados.
5.1.27. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagoes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.
5.1.28. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de
bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgacao, bem como responder por
todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.
5.1.29. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagao da
CONTRATANTE.
5.1.29.1. A infragdo a esse dispositivo poderd implicar a rescisdao deste contrato e
sujeitarda a CONTRATADA as penas da Lei n® 9.279/1996, e as indenizagdes das
perdas e danos previstos na legislacao ordinaria.
5.1.30. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos
especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro,
na conducgao dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagao de publicidade ou em
quaisquer servigos objeto deste contrato.
5.1.31. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos paraa CONTRATANTE.
5.1.32. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissao de seus empregados,
prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agdes administrativas ou judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca
de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.
5.1.32.1. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, nao o conseguindo, se houver condenacao,
reembolsard a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias tteis a contar da data do efetivo
pagamento.
5.1.33. Responder por qualquer acao administrativa ou judicial movida por terceiros com
base na legislacao de protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos

autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.
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5.1.34. Adotar, na execugao dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de
otimizagao de recursos, de redugao de desperdicios e de reducdo da poluigao, conforme
disposto no art. 5% da Lei n® 14.133/2021.

6. CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE
6.1. Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) fornecer e colocar a disposicaio da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que
se fizerem necessarios a execucao dos servicos;

c) proporcionar condi¢des para a boa execugao dos servigos;

d) verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condi¢des de contratacao de fornecedores de bens e de servigos
especializados, pela CONTRATADA;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade;

efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condigoes e pregos pactuados.
6.2.  Ajuizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que
a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir a
ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagoes.
6.3. A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir

tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletronica para esse fim.

7. CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO
71. A CONTRATANTE fiscalizara a execucao dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao solicitado ou especificado.
7.1.1.  Serd nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a
execugao deste contrato e registrar em relatdrio todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execuc¢ao dos servigos e terd poderes,
entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata correcao.
7.2. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugao dos servigos objeto deste contrato.
7.3. A ndo aceitacao de algum servico, no todo ou em parte, nao implicara a dilagao do prazo

de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

CONCORRENCIA N°9.01.02/2025
52

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL e informe o c6digo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

o



oo/

ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
GABINETE DO PREFEITO

74. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugao,
referente a producao, distribuic¢ao ou veiculagao, considerada ndo aceitdvel, no todo ou em parte,
seja refeita ou reparada, nos prazos es pulados pela fiscalizagdo, sem Onus para a
CONTRATANTE.

7.5. A autorizagdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos executados pela
CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos especializados nao a desobrigara
de sua responsabilidade quanto a perfeita execugao técnica e comprovagao das veiculagoes e dos
Servigos.

7.6. A auséncia de comunicagao por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou
falhas, nao exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.7. A CONTRATADA permitird e oferecerd condigbes para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a
documentacdo pertinente e aos servigos em execugao e atendendo as observagdes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizacao.

7.8. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servicos prestados a CONTRATANTE.

7.9. A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste
contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10. A CONTRATANTE avaliard os servicos prestados pela CONTRATADA, pelo menos,
dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

7.11. A avaliagdo sera considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de
solicitar da(s) CONTRATADA(S) corre¢des que visem maior qualidade dos servigos prestados;
decidir sobre prorrogacao de vigéncia ou rescisao contratual; e fornecer, quando solicitado pela
CONTRATADA, declaragoes sobre seu desempenho para servir de prova de capacitagao técnica
em licitacOes.

7.12. Copia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao gestor ou fiscal

deste contrato e ficara a disposigao dos drgaos de controle interno e externo.

8. CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1.  Pelos servigos prestados, a CONTRATADA serd remunerada conforme disposto nesta
Clausula.
811 ... Y (R por cento) dos valores previstos na tabela referencial de pregos

do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Paraiba - SINAPRO-PB, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA, referentes
a peca e ou material cuja distribuigao nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965
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8.1.1.1.  Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados pela
CONTRATADA.
8.1.1.2. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos
servigos, planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de pregos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Paraiba- SINAPRO-PB e com os pregos
correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no
subitem 8.1.1, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato
ou autenticada por ele.
8.1.2.  Honorarios de ........ /3 R por cento) incidentes sobre os precos dos bens e
dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao
da CONTRATADA, referentes a producao e a execucao técnica de peca e ou material cuja
distribui¢do ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicagado e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.
8.1.3.  Honordrios de ........ Y (SR por cento) incidentes sobre os precos dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao
da CONTRATADA, referentes:

I.  ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e
de geracao de conhecimento pertinentes ao objeto do presente contrato; exceto no
tocante a pesquisas de pré-teste.

I. arenovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de pega ou
material publicitario, exclusivamente quando sua distribui¢ao/veiculagao nao lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

III.  areimpressao de pegas publicitarias.
8.1.3.1.  Para fins do disposto no inciso III do subitem anterior, entende-se por
reimpressao a nova tiragem de peca publicitaria que ndo apresente modificacdes no
contetido ou na apresentac¢ao, em relagao a edi¢ao anterior, exceto eventuais corre¢des
tipograficas ou pequenas atualizagdes de marcas e datas.
8.1.4. Honorarios de ........ Yo (covererrerrennen por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisao
da CONTRATADA, referentes a criagao, a implementacao e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicac¢ao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
das agdes publicitdrias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribui¢ao nao lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do
art. 11 da Lei n® 4.680/1965.
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8.2.  Oshonorarios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4 serao calculados sobre o preco
efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

8.3. A CONTRATADA néo fara jus:

a) ao ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados;

b) a honorarios ou a qualquer outra remuneragao incidente sobre os pregos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisdo da
CONTRATADA, referentes a produgao e a execugao técnica de pega e ou material cuja
distribuicao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

¢) a honordrios ou a qualquer outra remuneragao incidente sobre os precos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao da
CONTRATADA, referente a renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na
reutilizacdo de pega ou material publicitdrio, quando sua distribuigao/veiculagao lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do
art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

d) ahonorarios ou a qualquer outra remuneragao incidentes sobre os precos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao da
CONTRATADA, referentes a criagdo, a implementagao e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicac¢ao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens
e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicao lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do
art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

e) a nenhuma remunera¢do ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgagao, em qualquer agao publicitaria pertinente a este contrato.

8.4. Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servigos especializados por ela contratados sao de
sua exclusiva responsabilidade.
8.4.1. Quando houver a autorizacao excepcional da CONTRATANTE para o
ressarcimento dessas despesas, deverdao ser apresentados todos os comprovantes de
passagens, didrias, locagao de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugao e assegurar
o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorarios.
8.5.  As formas de remuneragao estabelecidas nesta clausula poderao ser renegociadas, no

interesse da CONTRATANTE, quando da renovagao ou da prorrogacao deste contrato.

9. CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA
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9.1. Além da remuneragao prevista na Cldusula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, em conformidade com o art. 11 da
Lei n° 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execugao da Lei n® 4.680/1965, aprovado
pelo Decreto n® 57.690/1966.
9.1.1.  Odesconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela
concepgao, execugao e distribui¢ao de publicidade, por ordem e contada CONTRATANTE,
nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.
9.2. A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 3% (trés por cento) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada
veiculacao.
9.2.1.  NasveiculagOes realizadas no exterior,a CONTRATADA apresentard, juntamente
com as tabelas de pregos dos veiculos de divulgagdo programados, declaragao expressa
desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos no que diz respeito a
remuneracao da agéncia.
9.21.1. Se a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia
de que trata o subitem 9.1, repassarda a CONTRATANTE o equivalente a 15% (quinze
por cento) do desconto que obtiver de cada veiculo de divulgagao.
9.2.2. O repasse devido a CONTRATANTE, correspondente a parcela do desconto-
padrao concedido pelos veiculos de comunicagdo a agéncia, em 3% (trés por cento),
calculado sobre o valor acertado para cada veiculacdao, sera compensado previamente a
efetuagao dos pagamentos devidos a CONTRATADA.

10. CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS
10.1. Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pegas e materiais publicitarios
concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia
deste contrato passam a ser integralmente da CONTRATANTE, bem como os estudos, analises e
planos vinculados a essas atividades.
10.1.1. A remuneracao dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é
considerada incluida nas modalidades de remuneracao definidas nas Clausulas Oitava e
Nona deste contrato.
10.1.2. A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
por meio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.
10.1.3. A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser
reutilizadas por outros érgaos ou entidades do Poder Executivo Federal, sem que caiba a
eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.
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10.1.3.1. Cabera a esses orgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das
agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o
acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos
relacionados com a produgao externa das pegas a serem reutilizadas.
10.2. Com vistas as contratagdes relacionadas a bens e servigos especializados que envolvam
direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n° 9.610/1998, a CONTRATADA solicitara, dos
fornecedores, orgamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo
definido pela CONTRATANTE.
10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos dentro dos limites es pulados no respectivo ato de cessao e condicionara
a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessao, orcamento ou contrato, de clausulas em
que o fornecedor dos bens e dos servigos especializados garanta a cessdo pelo prazo definido
pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e de acordo com as condigdes
estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.
10.2.1.1. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relacao ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para
a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de
trés simples.
10.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
maximo, a variacao do Indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7,
publicado pela Revista Conjuntura Econdmica da Fundagao Getulio Vargas,
ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que
decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.
10.2.2. Na reutilizagao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
em relagao ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas
pegas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor
e conexos dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagao
por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.
10.2.3. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagao do
Indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura
Econdmica da Fundagao Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o
venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.
10.2.3. Quando da reutilizacdo de quaisquer pecgas publicitarias, conforme previsto nos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a
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caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os precos praticados no mercado,
obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.
10.3. Qualquer remuneragao, devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de
autor e conexos, serd sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.
10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de
cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pega e os de cessao dos demais
direitos patrimoniais de autor e conexos, nos or¢amentos de producdo aprovados pela
CONTRATANTE, ap6s os procedimentos previstos no subitem 5.1.7.
10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com fornecedores de bens e de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que nao
impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

I. a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que
podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros,
durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem ou do servigo
especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE
qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

I.  que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera
solicitar cdpia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel
com seu uso e destinagao, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com
que venha a manter contrato para prestacao de servigos;

III.  que qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao referida nos incisos anteriores
sera considerada como ja incluida no custo de produgao.
10.5.1. Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de
imagem e som de voz, constantes da copia mencionada no inciso II do subitem 10.5, adotara
as medidas cabiveis para a remuneracdao dos detentores desses direitos, nos termos da
legislagao.
10.6. A CONTRATANTE poderda aproveitar, para veiculacao, pecas produzidas para outros
orgaos e entidades do Poder Executivo Municipal. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficard responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas e o submetera previamente a
CONTRATANTE.

11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS
11.1. Para a liquidagao e pagamento de despesas referentes a bens e servigos especializados,
previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:
I a correspondente nota fiscal que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da
CONTRATANTE, CNPJ/MF n? XX XXX XXX/XXXX-XX, da qual constard o nimero deste
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contrato e as informagdes para crédito em conta corrente: nome e numero do Banco, nome
e numero da Agéncia e nimero da conta;
a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados ou
do veiculo de divulgagao, que serda emitido em nome da CONTRATANTE;
os documentos de comprovagao da veiculagdo, da execugao dos servigos e, quando for o
caso, da sua entrega.
11.1.1. Os documentos de cobranca e demais informagdes necessarias a comprovagao da
execucao e entrega dos servicos para a liquidacao e pagamento de despesas deverao ser
encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE.
11.1.2. O gestor ou fiscal deste contrato somente atestard os documentos para pagamento
quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.
11.1.3.  Asnotas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte
declaragdao, assinada por funciondrio da agéncia responsavel pela documentagao:
“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente documento, prestados
por fornecedores ou por veiculos de divulgagdo, foram entregues/realizados conforme autorizados pela
contratante, sendo observados ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a reqularidade de
contratacdo e de comprovagio de execucdo.”

A liquidagdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da

CONTRATADA:

L

II.

I1I.

IV.

execugao de servigos internos: apresentagao dos documentos de cobranga de que tratam

os incisos I e III do subitem 11.1;

intermediagao e supervisdao, pela CONTRATADA, de bens e de servigos especializados

prestados por fornecedores: apresentagdao dos documentos de cobranga de que tratam os

incisos I, IT e III do subitem 11.1;

bens e servigos especializados prestados por fornecedores: apresentagao dos documentos

de cobranga de que tratam os incisos I, II e III do subitem 11.1;

veiculagdo: apresentagao dos documentos de cobranca de que tratam os incisos I, II e III

do subitem 11.1, da demonstragao do valor devido ao veiculo de divulgacdo, dos

correspondentes pedidos de inser¢ao e, sempre que possivel, do respectivo relatdrio de

checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso III do subitem 11.5.
11.2.1. Na ocorréncia de falha local em uma programacdo em rede nacional de midia
eletronica, além das providéncias previstas no inciso III do subitem anterior, a
CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo de divulgacdo com a descri¢ao
da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.
11.2.2. E da responsabilidade da CONRATADA observar rigorosamente os precos de
tabela de cada insercao e dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n®
12.232/2010, por ocasiao da apresentacao dos planos de midia a CONTRATANTE.
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11.2.2.1. Para pagamento das despesas com veiculacdo, constardao dos
procedimentos de execugao do contrato os documentos fiscais apresentados pela
contratada, a demonstragao do valor devido ao veiculo, a sua tabela de pregos, a
indicagdo dos descontos negociados, os pedidos de insercao e, sempre que possivel,
relatdrio de checagem a cargo de empresa independente, nos termos do art. 15 da Lei
n®12.232, de 2010.

11.3. O pagamento das despesas sera feito fora o més de produgao ou veiculagao, em até 30

(trinta) dias apds a apresentacao dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2.

11.4. Nos casos de veiculagdo no exterior, as condi¢oes de liquidacao e pagamento serao

adaptadas as praxes de cada pais e deverao levar em conta as disposi¢des dos subitens 9.2.1 e

9.2.1.1.

11.5. No tocante a veiculagao, além do previsto no inciso III do subitem 11.2, a CONTRATADA

fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

I.  Revista: exemplar original;
I.  Jornal: exemplar ou a pagina com o andncio, da qual devem constar as informagdes sobre
periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praga;

III.  demais meios: relatdrio de checagem de veiculacao, a cargo de empresa independente, se
nao restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, perante a
CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, a
impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa independente, a
CONTRATADA devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacao
(mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiagao e similares) e
declaracao de execugao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaracao, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da
veiculacao;

i.  como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA
podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de
divulgac¢ao (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢ao ou irradiagao
e similares) em que figure a declara¢ao prevista na alinea ‘a” deste subitem,
na frente ou no verso desse documento, mediante impressao eletronica ou a
carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento
‘composto’ contenha todas as informagdes previstas na alinea ‘a’ deste

subitem;
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como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘al’
deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaragao de execugao,
sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa
que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa, quando for o

caso, dia e horario da veiculagao;

b) Midia Exterior:

1.

ii.

ii.

Midia Out Off Home: relatorio de exibicao fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagao, local
e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracao de
execugao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao;

Midia Digital Out Off Home: relatdrio de exibigao, fornecido pela empresa que
veiculou a pega, ou por empresa de checagem contratada, de que devem
constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos
monitores/displays programados, identificagio do local da veiculagao,
quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagao, datado
e assinado, acompanhado de declaragao de execugao, sob as penas do art. 299
do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao,
da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

Carro de Som: relatdrio de veiculagao fornecido pela empresa que veiculou
a peca, com relatorio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com
imagem de fundo que comprove a cidade em que a agao foi realizada,
acompanhado de declaragao de execucao, sob as penas do art. 299 do Codigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

I.  Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente
01 (um) minuto, de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de
veiculos de divulgagao contratados. O video deve conter imagens dos
veiculos de som, onde seja possivel identificar nome da campanha,
audio da pega veiculada e local popular que comprove o local onde

foi realizada a veiculagao;
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c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou
relatério de veiculagao emitido, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal, pela
empresa que veiculou a pega, dependendo do que constar na relagao/estudo citados
nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.

11.5.2. As formas de comprovagao de veiculagao em midias nao previstas nas alineas ‘a’,
‘b’ e ‘¢’ do subitem 11.5.1 serao estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da
autorizagao do respectivo plano de midia.
11.6. Antes da efetivagao dos pagamentos sera realizada a comprovacao de regularidade da
CONTRATADA, mediante consulta on-line.
11.6.1.  Se a situacao no sistema da CONTRATADA apresentar documentacao obrigatdria
vencida, ela devera apresentar Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de
Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT,
Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido, expedida por orgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria
Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgaos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.
11.7. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagao de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu juizo, poderd devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceitd-la, com a
glosa da parte que considerar indevida.
11.7.1. Na hipotese de devolucdo, a documentacdo sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.
11.8. A CONTRATANTE nao pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA,
que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.
11.9. Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgagao em até 10 (dez) dias apds o recebimento da ordem
bancaria da CONTRATANTE, pela agéncia bancaria pagadora.
11.9.1. A CONTRATADA informard a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagao a cada ordem
bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara relatorio até o
décimo dia de cada més com a consolidagio dos pagamentos efetuados no meés
imediatamente anterior.
11.9.1.1. Os dados e formato dos controles serao definidos pela CONTRATANTE,
e os relatorios deverdo conter pelos menos as seguintes informagodes: data do
pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, ntimero
da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.
11.9.2. O nao cumprimento do disposto nos subitens 11.9 e 11.9.1 ou a falta de

apresentacgao de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera
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implicar a suspensao da liquidagao das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida

a pendéncia.
11.9.2.1. Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da
notificagdo da CONTRATANTE, ficard caracterizada a inexecugao contratual por
parte da CONTRATADA.
11.9.2.2. Caracterizada a inexecugao contratual pelos motivos expressos no subitem
11.9.2, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela
rescisao deste contrato ou, em cardter excepcional, liquidar despesas e efetuar os
respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de divulgacao,
conforme o caso.
11.9.2.3. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgagao em
receber com regularidade pelos bens e servigos especializados prestados e pela venda
de espago ou tempo, a CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo
de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos
valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgagao, em operagoes
bancarias concomitantes.

11.9.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da

inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdao de sua exclusiva

responsabilidade.

11.10. A CONTRATANTE, na condi¢ao de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislagao vigente ou superveniente, referente

aos pagamentos que efetuar.

12.  CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA DE EXECUCAO
12.1. A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura
deste contrato, prestara garantia de cumprimento das obrigagdes contratuais, no valor
correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado para a execugao dos servigos, conforme
disposto no subitem 4.1 deste contrato.
12.1.1.  Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE,
a vista das justificativas que lhe forem apresentadas pela CONTRATADA.
12.1.2. A inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia acarretara a
aplicacdao de multa, nos termos do inciso III do subitem 13.5.1 da Clausula Décima Terceira.
12.1.3. O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds 0s prazos previstos nos subitens
121 e 12.1.1, autoriza a CONTRATANTE a promover a rescisdo deste contrato por
descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispéem o art. 115,

§6° da Lei n® 14.133/2021, sem prejuizo de outras sangdes previstas na Lei e neste contrato.
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Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei n®

14.133/2021:

a)

b)
<)

12.3.

caugao em dinheiro ou titulos da divida ptblica emitidos sob a forma escritural, mediante
registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custodia autorizado pelo Banco
Central do Brasil, e avaliados por seus valores econdmicos, conforme definido pelo
Ministério da Economia;

seguro-garantia;

fianca bancdria emitida por banco ou institui¢ao financeira devidamente autorizada a
operar no Pais pelo Banco Central do Brasil.

Em se tratando de garantia prestada por meio de caugao em dinheiro, o depdsito devera

ser feito obrigatoriamente na Caixa Economica Federal, conforme determina o art. 82 do Decreto

n® 93.872/1986, a qual sera devolvida atualizada monetariamente, nos termos do art. 100 da Lei
14.133/2021.

12.4.
a)

b)

b)

Se a opgao for pelo seguro-garantia:

a apdlice indicard a CONTRATANTE como beneficidria e deve ser emitida por institui¢cao
autorizada pela Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a operar no mercado
securitdrio, que nao se encontre sob regime de direcao fiscal, intervencao, liquidacao
extrajudicial ou fiscalizacao especial e que nao esteja cumprindo penalidade de suspensao
imposta pela autarquia;

seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias para apuragao de eventual inadimplemento da
CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicagao da
expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro a institui¢do emitente, observados os
prazos prescricionais pertinentes;

a apodlice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e
quaisquer multas de carater sancionatério aplicadas a CONTRATADA.

Se a opcao for pela fianca bancdria, o instrumento de fianga deve:

ser emitido por instituicao financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a
funcionar no Brasil e que nao se encontre em processo de liquidagao extrajudicial ou de
intervencao da autarquia;

ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de

90 (noventa) dias para apuracdo de eventual inadimplemento da CONTRATADA

(o9

ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunica¢ao do inadimplemento
instituicao financeira, observados os prazos prescricionais pertinentes;

ter afirmacgao expressa do fiador de que, como devedor soliddrio, fard o pagamento a
CONTRATANTE, independentemente de interpelacao judicial, caso o afiangado nao

cumpra suas obrigagoes;
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d) ter rentncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827
e 838 do Codigo Civil Brasileiro.
12.6. Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:
ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagao e
de custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil;
ser avaliado por seu valor econdomico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.
12.7. A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:
I.  prejuizos advindos do nao cumprimento do objeto deste contrato e do nao adimplemento
das demais obrigagOes nele previstas;
II.  prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo
durante a execugao deste contrato;
II.  multas moratdrias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA; e
IV.  obrigagdes trabalhistas, fiscais e previdencidrias de qualquer natureza, ndo adimplidas
pela CONTRATADA.
12.7.1. A modalidade segura garantia somente serd aceita se contemplar todos os eventos
indicados no subitem 12.7.
12.8. Nao serao aceitos seguro-garantia ou fianca bancaria que contenham clausulas contrarias
aos interesses da CONTRATANTE.
12.9. Sem prejuizo das sangOes previstas em lei e neste contrato, a nao prestacao da garantia
exigida implicara sua imediata rescisao.
12.10. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigagao vinculada a este ajuste, incluida a indenizacao a terceiros, a CONTRATADA
devera proceder a respectiva reposi¢ao, no prazo maximo de 10 (dez) dias tteis, contados da data
do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.
12.11. Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a
complementagao da garantia no prazo maximo 10 (dez) dias tuteis, contados da data do
recebimento da notificagago da CONTRATANTE.
12.12. Na hipodtese de prorrogacao deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n® 14.133/2021.
12.13. O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a CONTRATANTE
no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.
12.14. A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no
prazo de 90 (noventa) dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante
certificagdo, por seu gestor ou fiscal, de que os servigos foram realizados a contento e desde
tenham sido cumpridas todas as obrigagdes aqui assumidas.
12.14.1. Na restituigao de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido
com base na variacio do Indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado
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pela Revista Conjuntura Economica da Fundacao Getalio Vargas, ocorrida no periodo, ou

por outro indice que o venha a substituir.
12.15. A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser
admitida a substitui¢ao da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 12.2 deste
contrato.

12.15.1. Aceita pela CONTRATANTE, a substituicio da garantia sera registrada no

processo administrativo por meio de apostilamento.

13.  CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS
13.1. As sangOes de que trata este Edital sao aquelas descritas nos artigos 155 a 163 da Lei n®
14.133/2021, bem como na forma prevista na Portaria de Penalidades SAD N® 254/2024, a qual

encontra-se acessivel através do link https://cdc.campinagran.de.

13.2. O descumprimento das obrigacdoes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa
aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, poderd acarretar as
seguintes sangdes administrativas:
I.  Adverténcia;
II.  Impedimento para licitar e contratar;
III. ~ Multa de mora e multa compensatoria;
IV.  Suspensao temporaria de participagao de licitagdo e impedimento de contratar com a
Administragao por até 02 (dois) anos;
V. Declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao.
13.2.1. Nenhuma san¢ao serd aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado
a CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.
13.2.2. As sang0es aplicadas s6 poderao ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.
13.2.3.  As sangoOes aplicadas serao registradas no Sistema Oficial de Registro Cadastral
Unificado pela CONTRATANTE.
13.2.3.1. A CONTRATANTE comunicara, por escrito, a CONTRATADA que a
sancao foi registrada no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado.

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO
14.1. O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos no art. 155 da Lei
14.133/2021.

14.1.1. Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelacao

judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditdrio e a ampla
defesa, quando a CONTRATADA:
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a) for atingida por protesto de titulo, execugao fiscal ou outros fatos que comprometam
a sua capacidade econdmico-financeira;
b) for envolvida em escandalo publico e notorio;
c) quebrar o sigilo profissional;
d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagdes ndo divulgadas ao ptblico
e as quais tenha acesso por forga de suas atribui¢des contratuais;
e) nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagdes
contratuais;
f) der motivo a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em
que respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e
danos que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;
g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢des previdencidrias
e depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;
h) vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgao da Administragao Publica;
i) nao mantiver suas condi¢des de habilitacdo e qualificagao, incluida a comprovagao
da qualificagdo técnica de funcionamento prevista no art. 4° da Lei n® 12.232/2010;
j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3,11.9, 11.9.1 e 11.9.2.1.
14.1.2. Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razoes de interesse publico,
a rescisao acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial, a reten¢ao dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos
causados a CONTRATANTE, ou a execugao da garantia contratual, para ressarcimento dos
valores das multas e indenizagdes a ele devidos.
14.1.2.1. Caso a reten¢do nao possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma
prevista no subitem 14.1.2, a CONTRATADA serd notificada para, no prazo de 05
(cinco) dias uteis, a contar do recebimento da notificagdo, recolher o respectivo valor
em agéncia bancaria a ser indicada pela CONTRATANTE.
14.2. Os casos de rescisao contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo
administrativo, assegurado o contraditdrio e a ampla defesa.
14.2.1. A rescisao unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizacao escrita e
fundamentada da autoridade competente.
14.3. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragao sera
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.
14.4. Em caso de alteragao das condic¢des de habilitacao juridica da CONTRATADA, em razao
de fusdo, cisao, incorporagao, associagao, cessao ou transferéncia, total ou parcial, este contrato

podera ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem 6nus para a CONTRATANTE, e
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com a concordancia desta, com transferéncia de todas as obrigacdes aqui assumidas,
independentemente de notificagao judicial ou extrajudicial.
14.41. A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execugao deste
contrato com a empresa resultante da alteragao social.
14.4.2. Em caso de cisao, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar
sua execugao, em relacdo ao prazo restante deste contrato, pela empresa que, entre as
surgidas da cisao, melhor atenda as condigoes inicialmente pactuadas.
14.4.3. Em qualquer das hipdteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser
formalmente comunicada a CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatorio
da alteragao social, devidamente registrada.
14.4.3.1. A nao apresentacao do comprovante em até 05 (cinco) dias tteis apos o
registro da alteragdo social poderd implicar a aplicagdo das sangOes previstas neste

contrato e em lei.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA - PUBLICACAO
15.1. Incumbird a CONTRATANTE divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de
Contratag¢des Publicas (PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem como no
respectivo sitio oficial na Internet, em atengao ao art. 8% §2°, da Lei n. 12.527, de 2011, c/c art. 7%,
§3¢, inciso V, do Decreto n. 7.724, de 2012.
15.2. A CONTRATANTE providenciard a publicacdo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Semandrio do Municipio, a suas expensas, na forma prevista no
paragrafo tinico do art. 89, §1° da Lei n® 14.133.
15.3. As informagdes sobre a execucgdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens
e de servigos especializados e dos veiculos de divulgagdo, serdao publicadas no sitio da
CONTRATANTE na internet.
15.3.1. As informacdes sobre valores pagos pelos bens e servigos especializados
contratados serdo divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e para

cada meio de comunicagao.

16. CLAUSULA DECIMA SEXTA - DISPOSICOES GERAIS

16.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e
pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o
Codigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e 0os bons costumes.

16.2. E vedada a utilizacdo, na execugio dos servicos prestados pela CONTRATADA, de
empregado que seja familiar de agente publico ocupante de cargo em comissao ou funcao de
confianca na CONTRATANTE, nos termos do art. 7¢ do Decreto n® 7.203/2010.
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16.3. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras
leis, os constantes da Lei n® 14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

16.4. Os casos omissos serdao decididos pelo contratante, segundo as disposi¢oes contidas na Lei
n° 14.133, de 2021, e demais normas federais aplicdveis e, subsidiariamente, segundo as
disposig¢oes contidas na Lei n® 8.078, de 1990 — Cddigo de Defesa do Consumidor — e normas e
principios gerais dos contratos.

16.5. A omissao ou tolerancia das partes —em exigir o estrito cumprimento das disposi¢oes deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — nao constituirad novagao ou rentincia nem

lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

17.  CLAUSULA DECIMA SETIMA - FORO

18. E eleito o Foro da Comarca de Campina Grande — Paraiba, para dirimir os litigios que
decorrerem da execugao deste Termo de Contrato que nao possam ser compostos pela conciliagao,
conforme art. 92, §1° da Lei n® 14.133/21.
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PROJETO BASICO N° 002/2025

1. DO OBJETO

1.1. O objeto da presente concorréncia € a contratagao de servigos de publicidade prestados
por intermédio de 02 (duas) agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagao, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagdo e supervisao da
execugao externa e a distribui¢ao de ag¢des publicitdrias junto a ptblicos de interesse.
1.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares,
0s servigos especializados pertinentes:
a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao
e de geracdao de conhecimento sobre o mercado, o publico alvo, os meios de
divulgagao nos quais serao difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, relacionados a execugao dos contratos;
b) a produgao e a execucao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de
midia e ndo midia, criados no ambito dos contratos;
¢) a producdo de contetido, a criacdo e a execucao técnica de agdes e pecas de
comunicagao para canais digitais; e
d) acriagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitéria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao das mensagens e das
agOes publicitdrias.
1.2. A contratacao dos servigos, elencados no subitem 1.1, tem como objetivo o atendimento
ao principio da publicidade e ao direito a informagao, por meio de a¢des que visam difundir
ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas
publicas, informar e orientar o publico em geral.
1.3. O planejamento, previsto no subitem 1.1, objetiva subsidiar a proposigao estratégica das
agOes publicitdrias, nos meios e veiculos de divulgacado tradicionais (off-line) e digitais (on-
line), para alcance dos objetivos de comunicagao e superacao dos desafios apresentados, e
devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericao, anadlise e
otimizacao de resultados.
1.4. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacao previstos na alinea ‘a’ do subitem
1.1.1 terdo a finalidade de:
1.4.1. gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdao do Ministério das
Comunicagdes, o publico-alvo e os meios e veiculos/plataformas de comunicagao e
divulgagao, nos quais serao difundidas as pecas e as campanhas publicitarias;

1.4.2. aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao, a veiculagao e a adequagdo das

Pdgina 1 de 30
Gabinete do Prefeito

Assinado por 1 pessoa: SABONRAMABRIE DE SILNWAIRA

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.1doc.com.br/verificacao/230f BBAEB ARIFA-&3ID1ed ifdomeeoccoditign?2IB E=8FS B\BDEAGEAM 1

&



1.5.

ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
GABINETE DO PREFEITO
COORDENADORIA DE COMUNICACAO

mensagens a serem divulgadas;

1.4.3. possibilitar 0 acompanhamento, a readequagao de estratégias, a mensuragao de
desempenho e a avaliacdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a
inclusao de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao de publicidade.

Os servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1 nao abrangem as atividades de promocgao,

de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagao e de imprensa e a realizagao

de eventos festivos de qualquer natureza.

1.6.

1.5.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os
projetos de veiculagao em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
comunicacao e divulgacao.

Para a prestagao dos servigos serdo contratadas 02 (duas) agéncias de propaganda,

doravante denominadas agéncia, licitante ou contratada.

1.6.1. Os servigos objeto da presente concorréncia serao contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°® 4.680/1965 e que tenham
obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n®
12.232/2010.
1.6.1.1. A listagem dos documentos exigidos para habilitacio esta no
Apéndice 4 deste Projeto Basico.
1.6.2. As agéncias atuarao por ordem e conta da Coordenadoria de Comunicagdes, ou
eventual 6rgao que venha a sucedé-la, em conformidade com o art. 3° da Lei n°®
4.680/1965, na contratagao de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a
execugao das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos de
divulgacao, para a transmissao de mensagens publicitarias.
1.6.3. As agéncias nao poderao subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execugao de servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1.
1.6.4. As agéncias atuardo de acordo com solicitacdo do contratante, indistintamente e
independentemente de sua classificagdo no certame, e nao terdo, particularmente,
exclusividade em relagao a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1.
1.6.5. Para a execugao dos servigos, o contratante instituird procedimento de selegao
interna entre as contratadas, cuja metodologia serd aprovada pela Administragdo e

publicada na imprensa oficial, conforme o art. 2°, § 4°, da Lei n® 12.232 /2010.

FUNDAMENTACAO DA CONTRATACAO E LEGISLACAO

2.1.

A contratagao de servigos publicitdrios prestados por intermédio de agéncias de

propaganda estd fundamentada no Estudo Técnico Preliminar constante dos autos do

processo administrativo.
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2.1.1. De acordo com o art. 37 da Constituicdo Federal, a Prefeitura Municipal de
Campina Grande deve obedecer a diversos principios, entre eles o da publicidade. Eo §
12 do art. 37 estabelece que “A publicidade dos atos, programas, obras, servigos e
campanhas dos drgaos publicos devera ter carater educativo, informativo ou de
orientagao social”.

2.1.2. Suas agdes de comunicagao publicitaria devem ser desenvolvidas e executadas
tendo em vista o alcance de objetivos como dar amplo conhecimento a sociedade das
politicas e programas do Poder Executivo Municipal; divulgar os direitos do cidadao e
servigos colocados a sua disposicao; estimular a participacao da sociedade no debate e
na formulagado de politicas publicas; disseminar informagdes sobre assuntos de interesse
publico dos diferentes segmentos sociais.

Os servigos serao realizados na forma de execucdo indireta, sob a égide da Lei n®

12.232/2010, mediante a aplicagdao, de forma complementar, das Leis n® 4.680/1965 e n°®
14.133/2021.

2.3.

Aplicam-se também a presente concorréncia os Decretos n® 57.690/1966 e n® 3.722/2001,

o Decreto Municipal n® 4.751/2023 e, no que couber, e as disposi¢oes deste Projeto Basico.

3.

VALOR CONTRATUAL, RECURSOS ORCAMENTARIOS E VIGENCIA

3.1.

O valor da contratacao esta estimado em R$ 15.000.000,00 (quinze milhdes de reais),

pelos primeiros 12 (doze) meses.

3.2

O crédito or¢amentdrio para a execugao dos servigos durante o exercicio de 2025 consta

da Lei Or¢camentaria Anual — 2025:

3.3.

L . Classificacao Elemento de
Orgao/Entidade L. Fonte de recursos
orcamentaria despesa
Gabinete do 04 131 1027 2008 3390 39 15001000
Prefeito
STTP 15 451 1024 2112 3390 39 17520000
Procon 14 422 1005 2144 3390 39 15001000

O contrato terd duracao inicial de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado por iguais

e sucessivos periodos, no interesse da Administracdo e mediante acordo entre as partes,

observado o limite de 10 (dez) anos contados da data do recebimento do objeto inicial,

autorizada sua prorrogacgao na forma da Lei n® 14.133/2021.

3.3.1. A prorrogacao contratual a que se refere o subitem anterior serd condicionada a
comprovacdo da respectiva disponibilidade orcamentdria, a vantajosidade da

manutengdo do vinculo contratual e o interesse publico devidamente formalizado.
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APENDICES

4.1.

Integram este Projeto Basico os seguintes apéndices:

4.1.1. Apéndice 1: Entrega da Proposta Técnica, da Proposta de Pregos e dos

Documentos de Habilitagao;

4.1.2. Apéndice 2: Apresentacao da Proposta Técnica e Julgamento das Propostas

Técnicas;

4.1.3. Apéndice 3: Apresentacao da Proposta de Pregos;

4.1.4. Apéndice 4: Apresentacao e Julgamento dos Documentos de Habilitagao.
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APENDICE 1

DA ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA, DA PROPOSTA DE PRECOS E DOS
DOCUMENTOS DE HABILITACAO

1. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

1.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Licitagdo acondicionada
nos Invélucrosn®1, n°2 e n° 3.
1.1.1. No Invélucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Nao Identificada.
1.1.1.1. S6 sera aceito o Plano de Comunicagdao Publicitaria — Via Nao
Identificada que estiver acondicionado no involucro padronizado, fornecido pela
Comissao Especial de Licitagao, a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o
solicitar formalmente, na Central de Compras do Municipio de Campina Grande,
situada na Rua Irineu Joffily, n® 304, 2° andar, Centro, Campina Grande — PB, das
08h00 as 12h00 e das 14h00 as 16h30.
1.1.1.2. O Invodlucro n® 1 deverd estar sem fechamento e sem rubrica, para
preservar, até a abertura do Invoélucro n® 2, o sigilo quanto a sua autoria. O
Invélucron® 1 NAO podera:

a) Ter nenhuma identificagao;

b) Apresentar informacdo, marca, palavra, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que, por si sO, possibilite, inequivocamente, a identificagdo do
licitante;

c) Estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a, por si so, possibilitar,
inequivocamente, a identificagdo da licitante.

1.1.2. No Invélucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Identificada.
1.1.2.1. O Invélucro n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagao:

Invélucro n® 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria - Via
Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n°® 001/2024 — Gabinete do Prefeito
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1.1.2.2. O Invdlucro n? 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que
inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.
1.1.3. No Invoélucro n® 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.
1.1.3.1. O Involucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a

seguinte identificacao:

Invélucro n® 3
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n® 001/2024 — Gabinete do Prefeito

1.1.3.2. O Invdlucro n® 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que
inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.
1.2.  Os Involucros n® 2 e n® 3 nao poderao ter informagao, marca, palavra, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, e que, por si sd, possibilite, inequivocamente, a identificacdo da autoria deste,

antes da abertura do Involucro n® 2.

2. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

2.1.  No Invoélucro n® 4 devera estar acondicionado a Proposta de Precos das licitantes.
2.1.1. O Invélucro n® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte

identificacao: :

Invélucro n°® 3
Proposta de Pregos
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n°® 001/2024 — Gabinete do Prefeito

2.1.2. O Invdlucro n® 4 deverad ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
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de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel quanto
as informagodes de que trata, até sua abertura.

2.1.3. O Invélucro n® 4 nao poderd ter informacdo, marca, palavra, sinal, etiqueta ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada
e que, por si sO, possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria deste antes da

abertura do Envelope n® 2.

3. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

3.1. Os Documentos de Habilitagao deverao ser entregues a Comissao Especial de Licitagao
pelas 02 (duas) licitantes vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e classificadas
das Propostas de Pregos, no dia, hora e local previstos na convocagao da sessao a ser realizada
para esse fim.

3.1.1. O Involucro n°® 5 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte

identificagao:

Involucro n®5
Proposta de Habilitagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n® 001/2024 — Gabinete do Prefeito

3.1.2. O Invdlucro n® 5 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,

quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.
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APENDICE 2

DA APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
TECNICAS

1. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

1.1. A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir:
QUESITOS SUBQUESITOS

1. Raciocinio Basico

2. Estratégia de Comunicagao

Plano de Comunicacao Publicitaria Publicitaria

3. Ideia Criativa
4. Estratégia de Midia e Nao Midia

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relatos de Solu¢bes de Problemas de Comunicacao

1.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes

técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

1.2. Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao Identificada: para sua

apresentacao, a licitante deverd levar em conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90g/m?, ambas em branco;

¢) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75g/m?, orientagdo retrato, observado o
disposto na alinea ‘c’, ‘b.’, do subitem 1.2.2;

d) espagamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas
bordas; nao hd padrao exigido para as margens superior e inferior;

e) titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e entretitulos
e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos,
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observadas as disposi¢oes dos subitens 1.2.1, 1.2.2 e 1.2.3; permitida a utilizacao de
italico, negrito e sublinhado;

numeracao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

sem identificagdo da licitante.

1.2.1. As especificagdes do subitem 1.2 nao se aplicam as pegas de que trata a alinea ‘b’
do subitem 1.3.3 e a indicagdo prevista no subitem 1.3.3.3.6.

1.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao Publicitaria
poderdo ter graficos, infograficos, quadros, tabelas e ou planilhas, observadas as
seguintes orientagoes:
a) poderao ser editados em cores;
b) os dados e informagdes deverao ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho
de 8 a 12 pontos;
C) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

a. apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto
no subitem 1.2.6, cada folha de papel A3 serd computada como 2 (duas)
paginas de papel A4;

b. impressas na orientacao paisagem.

1.2.3. Os gréficos, infograficos, quadros, tabelas e ou planilhas integrantes do subquesito
Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:
a) ser editados em cores;
b) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
c) ter qualquer tipo de formatagao de margem;
d) ser apresentados em papel A3 dobrado.
1.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, infograficos,
tabelas e ou planilhas desse subquesito poderdao ser impressas na orientagao
paisagem.
1.2.4. Os exemplos de pecas integrantes da Ideia Criativa deverdo ser apresentados
separados do caderno de que trata a alinea ‘a” do subitem 1.2.
1.2.4.1. Esses exemplos deverao adequar-se as dimensoes do Invélucro n® 1,
cabendo a licitante atentar para o disposto na alinea ‘¢’ do subitem 1.2.2 do
Apéndice 1.
1.2.5. O Plano de Comunicagao Publicitdria — Via Nao Identificada nao poderd ter
informacao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que, por si so,

possibilite, inequivocamente, a identificagio de sua autoria, antes da abertura do
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Invélucron® 2.

1.2.6. Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da
relacdo prevista na alinea ‘a” do subitem 1.3.3 estao limitados, no conjunto, a 10 (dez)
paginas.

1.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacao quanto ao nimero
de paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto na alinea ‘c’ do
subitem 1.2.2 do Apéndice 1.

1.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os meios publicitarios
que nao implicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de divulgacao, para a
transmissao de mensagens a publicos determinados.

1.2.9. Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de
Comunicacao Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas nao serdao computadas no
limite previsto no subitem 1.2.6 e devem seguir as especificagdoes do subitem 1.2, no que

couber.

1.3. A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagao Publicitaria com base no Briefing

(Anexo do Edital), observadas as seguintes orientagdes:

1.3.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico — apresentacao em que a licitante descrevera:

a) andlise das caracteristicas e especificidades do contratante e do seu papel no
contexto no qual se insere;

b) diagndstico relativo as necessidades de comunicac¢do publicitdria identificadas;

¢) compreensao do desafio e dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing
(Anexo do Edital).

1.3.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagao Publicitdria — apresentagao e defesa da

estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicagao, com base no Briefing (Anexo do Edital), compreendendo:
a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a
proposta de solugao publicitaria;
b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e

que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacao utilizar.

1.3.3. Subquesito 3 — Ideia Criativa — apresentagao da proposta de campanha

publicitaria, contemplando os seguintes contetidos:

a) relagao de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar
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o desafio e alcangar os objetivos de comunicacado estabelecidos no Briefing (Anexo
do Edital), com a descri¢ao de cada uma;
exemplos das pecas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a
licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta de campanha publicitaria, observadas as condi¢oes estabelecidas no
subitem 1.3.3.3.
1.3.3.1. A descricao mencionada na alinea ‘a” do subitem 1.3.3 esta circunscrita
a especificagao de cada pega publicitaria, a explicitacao de sua finalidade e de suas
funcdes taticas na campanha proposta.
1.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegcas
publicitarias superior ao limite estabelecido no subitem 1.3.3.3, que podem ser
apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘a’ do
subitem 1.3.3 deverd ser elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas
como exemplos e outro para o restante.
1.3.3.3. Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem
1.3.3 estao limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagao, do seu
tipo ou de sua caracteristica, e poderao ser apresentados sob a forma de:
a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) ‘monstro’ou layout eletronico, para o meio radio;
c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de nao midia.
1.3.33.1. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real,
ampliado ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo em sua leitura, sem
limitacdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o
disposto no subitem 1.2.4. Pecas que nao se ajustem as dimensdes do
Invdlucro n® 1 poderao ser dobradas.
1.3.3.3.2. Na elaboracao de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio
radio poderao ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha
sonora, ruidos de ambientacado, voz de personagens e locugao;
1.3.3.3.3. Na elaboragao do storyboard animado ou animatic poderao ser
inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de
personagens e locugao. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.
1.3.3.34. O ‘monstro’ ou layout eletronico e o storyboard animado ou
animatic deverao ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em
sistema operacional Windows.
1.3.3.3.4.1. Nessas midias de apresentagao (CD, DVD ou pen drive) nao

poderdao constar informagao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou
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qualquer outro elemento que, por si so, possibilite, inequivocamente,
a identificagdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a
marca do seu fabricante.
1.3.3.3.5. Os exemplos nao serao avaliados sob os critérios utilizados para
as pegas finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem
produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a
apresentacao.
1.3.3.3.6. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao
Técnica, com a relacao prevista na alinea ‘a” do subitem 1.3.3, cada exemplo
devera trazer indicacdo do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot
radio, anuincio revista, banner internet).
1.3.3.4. Para fins de computo das pecas que poderao ser apresentadas
fisicamente como exemplos, devem ser observadas as seguintes regras:

a) asredugdes e variagOes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido
limite;

c) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antincio para revista
e jornal, antincio para tablets, banner sequenciais e painéis sequenciais de
midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de
finger e similares, entre outros), sera considerada 1 (uma) peca, se 0 conjunto
transmitir mensagem tnica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados 1 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serao considerados 2 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite que o hospeda serdo considerados 2 (duas) pegas
1.3.3.4.1. Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’
do subitem 1.3.3.4, ndao podem ser inseridos videos ou imagens em

movimento.

1.3.4. Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia — constituida de apresentacao e

defesa das solugdes de midia e nao midia recomendadas, em consondncia com a
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e a Ideia Criativa propostas, sob a forma de
textos, tabelas, graficos, infograficos e ou planilhas, contemplando:

a) estratégia de midia e ndo midia: proposicao e defesa dos meios de divulgacao, das
formas inovadoras de comunicacdo e dos recursos proprios de comunicagao do
contratante a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha;

b) tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagao e

defesa dos critérios técnicos considerados na sele¢ao dos veiculos de divulgacao e
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demais meios de divulgagao e na definicao dos respectivos investimentos, dos
formatos e periodos de divulgacao;

plano de midia: composto de programacao das inser¢des sugeridas, contendo os
valores por veiculos e demais meios de divulgagao, formatos das pegas, periodos
de veiculagao, quantidade de inser¢does, nomes de programas, faixas hordrias,
custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informagdes que a licitante
considerar relevantes;

plano de formas inovadoras de comunicagao publicitaria: composto por planilhas
com a indicac¢do de uso de plataformas de comunicagao e divulgacao, informando
fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores chave de performance (KPI);
simulagao dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia
(para os meios em que seja possivel a mensuragao dessas variaveis).

1.3.4.1. Na estratégia de nao midia deverdo ser apresentadas as iniciativas
publicitarias que nao envolvam a aquisi¢ao de espagos e tempos publicitarios, tais
como o uso de canais da Prefeitura Municipal de Campina Grande, a divulgacao
de contetdo publicitarios em suas plataformas e redes (sociais, video, dudio etc.),
em formato organico, entre outros a critério da licitante.

1.34.2. Todas as pecas publicitarias que integrarem a relagao prevista na
alinea “a” do subitem 1.3.3 deverao estar contempladas na Estratégia de Midia e
Nao Midia proposta.

1.3.4.3. O plano de midia e nao midia e/ou de formas inovadoras de
comunica¢dao deverao apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposigao ou distribui¢ao das pegas publicitarias;

b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos e demais meios de
divulgacao/plataformas de comunicagao e divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
e demais meios de divulgagao;

d) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados na produgao
e na execugao técnica de cada peca publicitaria destinada a veiculos e demais
meios de divulgacao;

e) os valores (absolutos e percentuais) que a licitante propde alocar em ag¢oes
para desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitdria
(plataformas de comunicagdo e divulgac¢do), em consonancia com novas
tecnologias, com a indicagdo dos respectivos fornecedores e métricas que
serdo utilizadas (taxa de impressao, custo por alcance, CPC, CPE, custo por
curtida etc.), de acordo com o disposto nos subitens 1.3.4.3.1 e 1.3.4.3.2.
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os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao e na execucgao
técnica de cada peca publicitaria destinada a plataformas de comunicagao e
divulgagao;

as quantidades a serem produzidas de cada peca ou material publicitario de
nao midia;

os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada pega ou
material publicitario de nao midia;

os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢cao de cada pega
publicitaria ou material publicitario de nao midia;

1.3.43.1. No caso de solugdes via plataformas de comunicagao e
divulgacao, deverao ser considerados os valores de tabela cheia dos
fornecedores que operam com tabela e/ou os valores resultantes das
simulagdes feitas nessas plataformas de comunicagdo e divulgagao,
conforme os parametros, objetivos e formatos de compra definidos na
estratégia de midia proposta pela licitante;

1.3.43.2. Para fins desta concorréncia, enquadram-se na categoria de
formas inovadoras de comunicagdo publicitaria (plataformas de
comunicac¢do e divulgacdo) as acdes destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com as novas tecnologias, a exemplo das redes
sociais, dos sites de buscas e das plataformas digitais (Facebook, Google,
Instagram, X, TikTok, Kwai, LinkedIn e YouTube, entre outros).

1.3.4.4. Nessa simulagao:

a)

b)

os pregos das inser¢oes em veiculos de divulgagao que operam com tabelas
publicas deverao ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagao do
Aviso de Licitagao;

devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n®
4.680/1965;

deverao ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e
servigos especializados prestados por fornecedores.

1.3.4.4.1. Caso o Edital desta concorréncia venha a ser republicado, com a
retomada da contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se refere a
alinea ‘a” do subitem 1.3.4.4 deverdo ser os vigentes na data de publicagao do

ultimo Aviso de Licitacao.

1.4. O Plano de Comunicac¢do Publicitdria — Via Identificada devera constituir-se em copia

do Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas
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publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagao segura de sua

autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

a)
b)

<)

1.5.

ter a identificacao da licitante;

ser datado;

estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente

identificado.

Quesito 2 — Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagoes

que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores,

em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina

interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de

representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

1.6.

1.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 1.5 nao poderd apresentar
informacgao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicagao Publicitdria — Via Nao Identificada, e que, por si so, possibilite,

inequivocamente, a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n® 2.

A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, quadros, graficos,

infograficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a licitante

devera apresentar as seguintes informagoes para cada subquesito, abaixo discriminadas:

a)

b)

1.7.

relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagao, com a especificagao do
inicio de atendimento de cada um deles;

quantificagao e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formagao académica e experiéncia), dos profissionais que poderdao ser colocados a
disposicao da execugdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagao;
infraestrutura e instalagdes da licitante que estarao a disposi¢ao do contratante para a
execucao do contrato;

sistematica operacional de atendimento na execugao do contrato; e

relacdo das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagao e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢ao do

Prefeitura Municipal de Campina Grande, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Quesito 3 — Repertdrio: a licitante deverd apresentar os documentos, as informagoes e as

pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orienta¢do retrato, com ou sem uso de

cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina

interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
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representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

1.8.

1.7.1. Os documentos, informagoes e pegas mencionadas no subitem precedente poderao
ter informacao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste
do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, e que, por si so, possibilite,
inequivocamente, a identificacao da autoria deste, antes da abertura do Involucro n® 2.

O Repertorio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas

ou distribuidas pela licitante.

1.9.

1.8.1. A licitante deverd apresentar 10 (dez) pegas publicitarias, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposigao ou distribuigao.
1.8.1.1. As pecas publicitdrias devem ter sido veiculadas, expostas ou
distribuidas a partir de 1° de janeiro de 2020.
1.8.1.2. As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executdveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 1.7 ou ser apresentadas soltas.
1.8.1.3. As pegas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no
subitem 1.7 ou ser apresentadas soltas. Se apresentadas soltas, as pegas poderao
ter qualquer formato, dobradas ou nao. Em todos os casos, devera ser preservada
a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensoes originais.
1.8.1.3.1.  Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato,
dobradas ou ndao. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de
leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.
1.8.2. Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicacao
sucinta do problema que se propOs a resolver e a identificagdo da licitante e de seu
cliente, titulo, data de producao, periodo de veiculagdo, exposig¢ao ou distribuigao e, no
caso de veiculagao, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou a peca.
1.8.3. As pecas publicitdrias nao podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados

pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncias de propaganda.

Quesito 4 — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: a licitante devera

apresentar os documentos, as informacgoes e as pegas que constituem o quesito em caderno

especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado

sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado

na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos

constitutivos, devidamente identificado.

1.9.1. Os documentos, informacdes e pecas mencionadas no subitem precedente nao
poderao ter informagao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que

conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, e que, por si sd,
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possibilite, inequivocamente, a identificacao da autoria deste, antes da abertura do

Invélucro n® 2.

1.10. A licitante devera apresentar 3 (trés) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao,

cada um com o maximo de 4 (quatro) paginas, em que serao descritas solug¢des publicitarias

propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superagao de desafios de

comunicagao. Cada Relato:

2.

a)
b)

0)

d)

devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

devera contemplar nome, cargo ou fungao e assinatura do funciondrio da licitante
responsavel por sua elaboracao;

nao pode referir-se a agdes publicitdrias solicitadas ou aprovadas pelo ANUNCIANTE,
no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;

devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua
autenticidade.

1.10.1. A validagao deverd ser feita em documento apartado dos relatos, o qual
entrard no computo do namero de pagina de que trata o subitem 1.10. No documento
de validacdo constara, além do ateste dos relatos, o nimero do contrato, o0 nome
empresarial do cliente, 0 nome do signatario, seu cargo/fungao e sua assinatura.

1.10.2. As agOes dos Relatos de que trata o subitem 1.10 devem ter sido
implementadas a partir de 1° de janeiro de 2020.

1.10.3. E permitida a inclusao de até 3 (trés) pecas publicitarias, independentemente
do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-
se as seguintes regras:

a) as pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis
no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto
no subitem 1.9 ou ser apresentadas soltas;

b) as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 1.9, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado,
dobradas ou nao. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura
das pegas e indicadas suas dimensoes originais;

¢) para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao
sucinta do problema que se propds a resolver.
1.10.3.1. A ficha técnica de cada pega, observada a quantidade de pecas
estabelecida no subitem 1.10.3 devera compor o limite de paginas estabelecido no

subitem 1.10 para descri¢ao do Relato.

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
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2.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de Licitagao,

constituida a partir da equipe de Agentes de Contratacao vinculados a Secretaria de

Administracao, com exce¢ao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

2.2. As Propostas Técnicas serao analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica, cuja

constituigao obedecerd as disposi¢des a serem estabelecidas no Edital desta concorréncia.

2.2.1. A Subcomissao Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao

atendimento das condigOes estabelecidas neste Apéndice e no Edital.

2.3. Serao levados em conta pela Subcomissdao Técnica, como critério de julgamento técnico,

os seguintes atributos da Proposta Técnica, em casa quesito ou subquesito:

2.3.1. Quesito 1 — Plano de Comunicacdo Publicitaria

23.1.1. Subquesito 1 — Raciocinio Basico

a)

b)

a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do
contratante e do contexto de sua atuagao;

a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos
as necessidades de comunicagao publicitaria identificadas;

a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicacao a ser
superado pelo contratante e no entendimento dos objetivos de

coumunicacao estabelecidos no Briefing (Anexo do Edital).

23.1.2. Subquesito 2 — Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a)

f)

a adequacao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da
Prefeitura Municipal de Campina Grande, bem como ao desafio e aos
objetivos de comunicagao;

a consisténcia da argumentagao em defesa do partido tematico e do conceito;
as possibilidades de interpretagOes positivas do conceito para a comunicagao
publicitaria do contratante junto a seus publicos;

a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria proposta;

a capacidade da licitante articular os conhecimentos sobre a Prefeitura
Municipal de Campina Grande, o desafio e os objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing (Anexo do Edital);

a exequibilidade da Estratégia de Comunica¢ao Publicitdria, considerada a

verba referencial para investimento.

2.3.1.3. Subquesito 3 —Ideia Criativa
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o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacao Publicitaria;
a pertinéncia da solucao criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o
desafio e com os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

a adequagao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
a compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e veiculos de
divulgacdo a que se destinam;

a originalidade da solugao criativa e a multiplicidade de interpretagoes
favoraveis que comporta;

a clareza e precisao das mensagens e a adequacao da linguagem com os
publicos-alvo;

a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na

verba referencial para investimento.

23.14. Subquesito 4 — Estratégia de Midia e Nao Midia

a)

b)

a adequacao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da
acao publicitaria, com a verba referencial para investimento, o desafio e os
objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing;

a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da
tatica e do plano de midia;

a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

a adequagao da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagao da
Prefeitura Municipal de Campina Grande e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia;

o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacao da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulacdo dos parametros de cobertura e

frequéncia.

2.3.2. Quesito 2 — Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicao dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de

b)

0)

atendimento a cada um;

a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a

adequacgao das quantificagoes e qualificagdes desses profissionais as necessidades

de comunicagao publicitaria da Prefeitura Municipal de Campina Grande;

a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposicdo da

contratante na execu¢ao do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o contratante e a licitante; e
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e) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicao da Prefeitura Municipal de Campina
Grande.

2.3.3. Quesito 3 — Repertdrio

a) a originalidade da solugao criativa e sua adequagao a natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio de comunicagao;

b) aclareza e a precisao das mensagens e a adequacao da linguagem as caracteristicas
dos meios e publicos-alvo;

¢) aqualidade da produgao, da execugao e do acabamento das pegas.

2.3.4. Quesito 4 — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposigao da
solugao publicitaria;

b) a demonstracao de que a solugdao publicitdria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicagao do cliente;

c) acomplexidade do desafio de comunicagao apresentado no Relato e a relevancia
dos resultados obtidos;

d) oencadeamento légico da exposicao do Relato pela licitante.

2.4. A pontuagao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo a
metodologia a seguir:
2.4.1. Além de examinar o atendimento, pelas licitantes, das disposi¢des estabelecidas
para a apresentacao e julgamento das Propostas, a Subcomissao Técnica devera efetuar
um exame comparativo entre as Propostas apresentadas em relagdo a cada quesito e
subquesito.
24.1.1. A comparagao entre as propostas devera aferir o maior ou menor grau
de adequagao de cada uma aos critérios de julgamento.
2.4.1.2. As diferencas de grau de adequacdo entre as Propostas deverao
refletir-se na gradagao das pontuagoes atribuidas a cada quesito e subquesito.

2.4.2. Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
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.Estratégia de Midia e Nao Midia 10
Capacidade de Atendimento 15
Repertdrio 10
Relatos de Solucoes de Problemas de 10
Comunicagao
Pontuacao Total 100
2.4.2.1. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens

1.8.1 e 1.10 para apresentagao do Repertorio e dos Relatos de Solugoes de
Problemas de Comunicagdo, sua pontuagdo madaxima, nesses quesitos, sera
proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade
obtida mediante a aplicacao de regra de trés simples, em relagao as respectivas
pontuagdes maximas previstas no subitem 2.4.2 deste Apéndice.
2.4.3. A pontuacao final de cada quesito ou subquesito corresponderd a média aritmética
dos pontos atribuidos pelos membros da Subcomissao Técnica, expressa em até 2 (duas)
casas decimais.
2.44. A Subcomissao Técnica reavaliarda a pontuagao atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuacao maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, em conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Apéndice.
2.4.4.1. Persistindo a diferenga de pontuagao prevista apos a reavaliagao do
quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdao Técnica, autores das
pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os
levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que
serd assinada por todos os membros da Subcomissao e passard a compor o
processo desta licitagao.
2.4.5. A pontuagao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos
pontos dos 4 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagao Publicitaria; Capacidade de

Atendimento; Repertdrio; Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao.

Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica,

as licitantes (agéncias de propaganda) que obtiverem as 02 (duas) maiores pontuagoes,

observado o disposto no subitem 2.6.

2.5.1. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das duas licitantes
mais bem classificadas, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores
pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicacdo Publicitdria,

Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de Solu¢des de Problemas de
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Comunicagao.
2.5.2. Se ainda assim persistir o empate, a decisao sera feita por sorteio, na forma a ser

disciplinada no Edital desta concorréncia.

2.6. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagoes
abaixo descritas:

a) apresentar informagao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que,
por si s, resulte, inequivocamente, na identificacao da autoria do Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Involucro n® 2;

b) nao alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

c) obtiver pontuagao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

2.6.1. Ante a ocorréncia da situacao descrita na alinea ‘a’” do subitem anterior, a
Subcomissao Técnica devera registrar em ata o nome da licitante identificada e o motivo

concreto e inequivoco que constituiu a identificacao.

2.7. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nao atender a outras exigéncias deste
Apéndice e do Edital.
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APENDICE 3

DA APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

1.  APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

1.1. A licitante devera apresentar sua Proposta de Precos com base no modelo anexo ao

Edital.
1.1.1. A Proposta de Precos devera ser apresentada em caderno tinico, em papel que
identifique a licitante, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou
rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha
poderes de representacgao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

1.2.  Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sao os integrantes do subitem 1.1 da

Proposta de Pregos, cujo modelo constitui o Anexo III, ressalvado que, nos termos dos artigos
36 e 37 da Lei 14.133/2021, nao serao aceitos:

a)

b)

percentual de desconto inferior a 30% (trinta por cento), a ser concedido ao
ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante,
baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado da Paraiba — SINAPRO/PB, referentes a peca e/ou material cuja distribuigao nao
lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

percentual de honorarios superior a 14% (quatorze por cento), incidentes sobre os precos
dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermedia¢ao
e supervisao da licitante, referentes a producao e a execugao técnica de peca e ou material
cuja distribui¢dao nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965;

percentual de honordrios superior a 14% (quatorze por cento), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagao e supervisao da licitante, referentes:

I.  ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao

e de geracdao de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;
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II.  arenovacado do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagao de peca ou
material publicitario, exclusivamente quando a sua distribuigao/veiculagao nao lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

III.  areimpressao de pegas publicitarias.

d) percentual de honorarios superior a 14% (quatorze por cento), incidentes sobre os pregos
dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermedia¢ao
e supervisao da licitante, referentes a criagao, a implementagao e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunica¢ao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja
distribui¢ao nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

1.3. O prazo de validade da Declaracao de que trata o subitem 1.3 do referido modelo devera
ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias corridos, contados a partir de sua apresentagao.
1.3.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido ou, ainda, esteja com
o prazo de validade de sua proposta expirado na sessao de abertura dos Invélucros n®4,
a Comissao Especial de Licitacao realizard com ela diligéncia a fim de prorrogar o
referido prazo.
1.3.1.1. A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na
abertura dos Involucros n® 4 ou antes do encerramento do certame sera
desclassificada.
1.4. As Propostas de Precos apresentadas pelas licitantes classificadas na fase de julgamento
das Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas pela Comissao Especial de Licitagao
exclusivamente quanto ao atendimento as disposi¢des do Edital e deste Apéndice.
1.5. Sera considerada classificada a proxima etapa do certame a licitante cuja Proposta esteja
em conformidade com as disposi¢des do Edital e deste Apéndice.
1.6. Sera desclassificada a licitante cuja Proposta tenha sido apresentada com vicio insanavel

em relacdo as disposi¢oes do Edital e deste Apéndice.
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APENDICE 4

DA APRESENTACAO E JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

1. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

1.1. Os Documentos de Habilitacdo, a serem apresentados pelas 02 (duas) licitantes
vencedoras da etapa de julgamento das Propostas Técnicas e das Proposta de Pregos, deverao
ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:
a) em via original; ou
b) sob a forma de publicagao em 6rgao da imprensa oficial; ou
c) em copia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir, ou por
certiddes expedidas por sistemas mantidos pela Administragao Pablica; ou
d) em copia nado autenticada, desde que seja exibida a via original, para conferéncia pela
Comissao Especial de Licitagao, no ato de entrega dos Documentos de Habilitagao.
1.1.1. Os Documentos de Habilitagao deverao ser acondicionados em caderno especifico,
com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste
Apéndice.
1.1.2. S6 serao aceitas copias legiveis, que oferecam condicdes de analise por parte da

Comissao Especial de Licitagao.

1.2. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagao na forma prevista nos

subitens a seguir:

1.2.1. Habilitacao Juridica:

a) Empresdrio individual: inscrigao no Registro Publico de Empresas Mercantis, a

cargo da Junta Comercial da respectiva sede;

b) Sociedade empresdria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade
identificada como empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELL:
inscrigao do ato constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de
Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada
de documento comprobatério de seus administradores;

¢) Sociedade empresdria estrangeira: portaria de autorizagao de funcionamento no
Brasil, publicada no Didrio Oficial da Unidao e arquivada na Junta Comercial da
unidade federativa onde se localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento,

a qual serd considerada como sua sede, conforme Instru¢ao Normativa DREI/ME
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f)
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n.? 77, de 18 de marco de 2020;

Sociedade simples: inscrigao do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas
Juridicas dolocal de sua sede, acompanhada de documento comprobatorio de seus
administradores;

Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresaria: inscri¢ao do ato
constitutivo da filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples ou empresaria,
respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de
Empresas Mercantis onde opera, com averbacao no Registro onde tem sede a
matriz;

1.2.1.1. Os documentos apresentados deverao estar acompanhados de todas

as alteragdes ou da consolidagao respectiva.

Habilitacao Fiscal, Social e Trabalhista:

prova de inscri¢ao no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas ou no Cadastro de
Pessoas Fisicas, conforme o caso;

prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacao
de certidao expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil
(RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos
os créditos tributdrios federais e a Divida Ativa da Unidao (DAU) por elas
administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da
Portaria Conjunta n® 1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretdrio da Receita
Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional;

prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);
prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentagdo de certidao negativa ou positiva com efeito de negativa,
nos termos do Titulo VII-A da Consolidagao das Leis do Trabalho, aprovada pelo
Decreto-Lei n® 5.452, de 12 de maio de 1943;

prova de inscri¢ao no cadastro de contribuintes Estadual ou Municipal relativo ao
domicilio ou sede do fornecedor, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto contratual;

prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do
fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;

1.2.2.1. Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos Estadual ou
Municipal relacionados ao objeto contratual, deverd comprovar tal condicao
mediante a apresentacao de declaracao da Fazenda respectiva do seu domicilio ou

sede, ou outra equivalente, na forma da lei.
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Qualificacao Econdmico-Financeira:

Certidao negativa de insolvéncia civil expedida pelo distribuidor do domicilio ou
sede do licitante, caso se trate de pessoa fisica, desde que admitida a sua
participacao na licitacdo, ou de sociedade simples;

Certidao negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do fornecedor -
Lei n® 14.133, de 2021, art. 69, caput, inciso II);

Indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC),
superiores a 1 (um), comprovados mediante a apresentacao pelo licitante de
balanco patrimonial, demonstragao de resultado de exercicio e demais
demonstragdes contdbeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais e obtidos pela
aplicagao das seguintes formulas:

I.  Liquidez Geral (LG) = (Ativo Circulante + Realizdvel a Longo

Prazo)/(Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante);
II.  Solvéncia Geral (SG)= (Ativo Total)/(Passivo Circulante +Passivo nao
Circulante); e

II.  Liquidez Corrente (LC) = (Ativo Circulante)/(Passivo Circulante).

1.2.3.1. Caso a empresa licitante apresente resultado inferior ou igual a 1 (um)
em qualquer dos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez
Corrente (LC), sera exigido para fins de habilitagao patrimonio liquido minimo de
10% do valor total estimado da contratacao.

1.2.3.2. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverao
atender a todas as exigéncias da habilitacao e poderao substituir os demonstrativos
contdbeis pelo balanco de abertura. (Lei n® 14.133, de 2021, art. 65, §1°).

1.2.3.3. O balango patrimonial, demonstragdo de resultado de exercicio e
demais demonstragdes contabeis limitar-se-ao ao ultimo exercicio no caso de a
pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos. (Lei n® 14.133, de
2021, art. 69, §6°).
1.2.3.4. O atendimento dos indices econdmicos previstos na alinea ‘c’ do
subitem 1.2.3 devera ser atestado mediante declaragao assinada por profissional

habilitado da drea contabil, apresentada pelo fornecedor.

Qualificacdo Técnica:

Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Férum da
Autorregulacao do Mercado Publicitario (CENP) ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condig¢oes técnicas
de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n®
12.232/2010.

Pdgina 27 de 30
Gabinete do Prefeito

Assinado por 1 pessoa: SABONRAMABRIE DE SILNWAIRA

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.1doc.com.br/verificacao/230f BBAEB ARIFA-&3ID1ed ifdomeeoccoditign?2IB E=8FS B\BDEAGEAM 1

&



1.2.5.

ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
GABINETE DO PREFEITO
COORDENADORIA DE COMUNICACAO

1.2.4.1. O certificado de qualificagao técnica de funcionamento emitido para a
matriz da agéncia valera para a filial.

1.2.4.2. O documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera
sua validade verificada pela Comissao Especial de Licitagao.

Declaragdes:
Declaragao conjunta:

S

A
Comissao Especial de Licitagao
Referente Concorréncia n® X.XX.2025

<nome da licitante>, inscrita no CNP]J sob o n® , por intermédio de

seu representante legal portador(a) da Carteira de Identidade n®

/ , inscrito(a) no CPF sob o n® , DECLARA que:

a. esta ciente e concorda com as condi¢des contidas no edital e seus anexos, bem
como de que a proposta apresentada compreende a integralidade dos custos
para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicao
Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes
coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na
data de sua entrega em definitivo e que cumpre plenamente os requisitos de
habilitacao definidos no instrumento convocatorio;

b. nado emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre
e nao emprega menor de 16 anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na
condigao de aprendiz, nos termos do artigo 7°, XXXIII, da Constituigao;

c. ndo possui empregados executando trabalho degradante ou forcado,
observando o disposto nos incisos IIl e IV do art. 1° e no inciso III do art. 5°
da Constituicao Federal;

d. cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para
reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas

especificas.

<local e data>

<representante legal da licitante>
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1.2.5.1. A falsidade de qualquer das declaragdes de que trata este subitem

sujeitard o licitante as sangdes previstas na Lei n® 14.133, de 2021, e no Edital.

1.3. Todos os documentos deverdao estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverao estar com o naumero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos
deverdao estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza,
comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.
1.4. A licitante que estiver cadastrada e com a documentagao regular no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas devera apresentar:
a) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, observado o disposto no subitem
1.2.4.
b) declaragdes firmadas conforme o modelo previsno no subitem 1.2.5.
1.4.1. Se as informagOes referentes ao patrimonio liquido e aos indices
mencionados na alinea ‘c’ do subitem 1.2.3 nao estiverem disponiveis no SICAF, a
licitante devera comprova-los mediante a apresenta¢do, no Invdlucro n® 5, dos
documentos nele indicados ou, se for o caso, do seu balanco de abertura, nos
termos do art. 65, §1°, da Lei n® 14.133/2021.
1.4.2. A licitante cadastrada fica facultada a apresentacao, dentro do Invélucro n®
5, dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos ou

desatualizados, constantes da declaracao impressa do SICAF.

2.  JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

2.1. A Comissao Especial de Licitagao analisard os Documentos de Habilitagao das 2 (duas)
licitantes mais bem classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e das Propostas
de Precos e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacao
exigidos no item 1.
2.2.  Em complemento a andlise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua
habilitacdo conforme previsto no subitem 1.4, serdao realizadas consultas on-line no SICAF,
com vistas a verificar a conformidade dos documentos de habilitagdo, cuja consulta sera
impressa sob forma de Declaracdo, bem como os anexos disponiveis na plataforma, e
instruirao o processo, nos termos da Lei n® 14.133/2021.
2.2.1. A Declaragao referente a situagao de cada licitante sera assinada pelos
membros da Comissao Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes,
ou por comissdao por eles nomeada, e juntada aos demais documentos
apresentados pela respectiva licitante.

2.3. Previamente a andlise da habilitacao das licitantes, a Comissao Especial de Licitagao
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verificara se os licitantes provisoriamente classificados em primeiro e segundo lugar atendem
as condigOes de participacao no certame, conforme previsto no art. 14 da Lei n® 14.133/2021 e
no Edital.
2.4. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissao Especial de Licitacao reabrird a fase
de Habilitagao, com nova convocagao de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem
os respectivos documentos, no prazo de 8 (oito) dias tteis, em atengao aos principios da
eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condicdes preestabelecidas.
2.4.1. Se as causas da inabilitagdo nao forem sanadas, sera convocada a proxima
licitante classificada na Fase de Julgamento das Propostas Técnicas e de Preco, e

assim sucessivamente.

Campina Grande, data de assinatura eletronica.

SIMONE DUARTE DE OLIVEIRA

Assessora de Comunicacio
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A Industria da Comunicacgao, da Publicidade e Propaganda Brasileira e Paraibana, orientada pelo trabalho
realizado pela FENAPRO (Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda) e seus Sindicatos filiados - a
exemplo do SINAPRO/PB - e pelas demais entidades do setor, como: ABAP (Associagao Brasileira de Agéncias
de Publicidade), ALAP (Associagdo Latino Americana de Agéncias de Publicidade), Conselho Nacional de Propa-
ganda, Associagao Brasileira de Propaganda (ABP), Conselho Nacional de Auto Requlamentagao Publicitéria
(CONAR) e o Conselho Executivo das Normas Padrao (CENP), apresentam referéncia de VALORES DE INVESTIMEN-
T0 MiNIMO PARA REEMBOLSO DE CUSTOS INTERNOS DE SERVICOS PROPRIOS DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA RECOMENDADO PELO SINAPRO/PB 2015.

0 trabalho desenvolvido por estas entidades tem como objetivo acompanhar o processo de evolugdo da
atividade publicitaria, atualizando e integrando as metas e interesses do mercado e atendendo, deste modo, as
expectativas de agéncias, clientes/anunciantes e fornecedores da Industria da Comunicagao, como: TV, Radio,
Jornais, Revistas, Portais, Produtoras de audio e video, Outdoor, Midia exterior, Graficas, meios alternativos,
redes sociais, Institutos de pesquisas e outros.

Os critérios gerais seguem rigorosamente as Normas Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP -
Conselho Executivo das Normas-Padrao, bem como a Legislacdo da Industria da Publicidade e Propaganda,
particularmente a Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965, e os Decretos n? 57.690, de 12 de fevereiro de 1966, e n®
2.262, de 26 de junho de 1397. Lei de Licitacao 12.232, de 29 de abril de 2010. - Normas Gerais Sobre Servicos de
Licitacoes e contratacoes de Servicos de Publicidade.

0 Decreto n? 4.563/02, de 31 de dezembro de 2002, que incorpora ao sistema NP que estabelecem como devem
ser as relagoes entre os anunciantes e as agéncias de publicidade e que, foram a base para a elaboragao desta
Recomendacao de Investimentos.

Toda agéncia habilitada e certificada pelo CENP deve estar capacitada a prestar a seu cliente os seguintes
servicos, além de outros que constituam seu desdobramento natural ou que Ihes sejam complementares,
agindo por conta e ordem do cliente/anunciante:

- Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo a identificagao e analise de
suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus publicos e, quando for o caso, ao seu
mercado e a sua concorréncia;

« |dentificacdo e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca, produto ou
servigo encontre melhor possibilidade de assimilagao;

« |dentificacao e analise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;

« Exame do sistema de distribuicao e comercializacao, incluindo a identificacao e analise das suas
vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a concorréncia;

(criagdo) e o estudo dos meios e veiculos que, sequndo técnicas adequadas, assequrem a melhor

Sinapro

PARAIBA

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EAD1 e informe o c6digo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA

o
b
o



cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados (planejamento e estratégias de midia);

« Execucao do plano publicitario, incluindo orgamento e realizagao das pecas publicitarias (produgao),

aquisicao, distribuicao e controle da publicidade nos Veiculos contratados (execugdo de midia), e o

acompanhamento das faturas.

A agéncia deve dedicar seu melhor esforco e trabalhar em estreita colaboragao com seu cliente, de modo a
assegurar que o plano publicitario alcance os objetivas pretendidos e que o anunciante obtenha o melhor

retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a forma de resultados imediatamente quantificéveis, seja

pela agregacao continua de valor a sua marca, conceito ou ideia.

« A contratacao da agéncia pelo anunciante deve respaldar-se preferencialmente em documento
escrito, no qual devera constar o prazo da prestacao de servigos e 0s ajustes que as partes fizerem,

complementando e/ou detalhando dispositivos das Normas-Padrao. 0 prazo podera ser indeterminado,
mas 0 seu término devera ser precedido de aviso dado pela parte interessada a outra com, pelo menas,

60 (sessenta) dias de antecedéncia. Na vigéncia da relagdo contratual, a agéncia abster-se-a de
colaborar com empresas, instituicoes, conceitos, ideias, marcas, produtos ou servigos que concorram
diretamente com o cliente, e este, recipracamente, abster-se-a de utilizar os servicos de outras

agéncias para a difusao dos mesmos conceitos, ideias, marcas, produtos ou servigos, salvo convengao

em contrario.

Salvo prévia e expressa estipulagao em contrario, a agéncia devera ahsorver o custo dos servigos internos e/ou

externos de pesquisas requlares de audiéncia, auditoria de circulacao e controle de midia disponiveis no
mercado, necessarios a prestacao dos servigos de controle e da verba do anunciante.

Nas transacoes entre anunciantes e agéncias, tendo por objeto a parcela negociével do desconto padrao de
ageéncia, adotar-se-ao, como referéncia de melhor pratica, os parametros instituidos pelo item 4.4 das
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, que estabelece um sistema progressivo de servicos/beneficios,

conforme descrito abaixo:

INVESTIMENTO BRUTO
ANUAL EM MIDIA

até RS 2.500.000,00
de RS 2.500.000,01 a RS 7.500.000,00
de RS 7.500.000,014a RS 25.000.000,00
de RS 25.000.000,00 em diante

PARCELA DO INVESTIMENTO
“DESCONTO PADRAO DE AGENCIA®
A REVERTER AO ANUNCIANTE

até 2% (dois por cento) do investimento bruto
até 3% (trés por cento) do investimento bruto

até 5% (cinco por cento) do investimento bruto

r—y—
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S

0s custos dos servigos internos, entendidos como aqueles executados pelo pessoal e/ou com os recursos da
propria agéncia, serdo calculados com base em parametros referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base
territorial onde a agéncia estiver localizada e ndo serao acrescidos de honorarios nem de quaisquer encargos.

Os servigos e 0s suprimentos externos terao os seus custos orgados junto a fornecedores especializados,
selecionados pela agéncia ou indicados pelo anunciante. 0 cliente devera pagar a agéncia honorarios de 1%
(quinze por cento) sobre o valor dos servigos e suprimentos contratados com quaisquer fornecedores.

Quando a responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagao ou pagamento do servigo ou
suprimento, sobre o valor respectivo o anunciante pagara a agéncia honorarios de, no minimo, 10% (dez por
cento).

Como estimulo e incentivo a criatividade, presume-se que as ideias, pegas, planos e campanhas de publicidade
desenvolvidas pertengam a agéncia que os criou, observada a legislacao sobre o direito autoral.

Ao modificar ou cancelar servigos internos ja aprovados, executados ou em execucao, o cliente devera pagar a
agéncia o custo desses servigos. A modificacao ou o cancelamento de servicos ou suprimentos externos
observara as condigoes por tanto estabelecidas pelo fornecedor ou veiculo, e obrigara o cliente tanto ao
pagamento dos custos ja efetivados, como ao ressarcimento das obrigacoes irretrataveis.

Constitui pratica desleal a apresentagao, pela agéncia, de trabalhos de qualquer natureza em carater especulati-
vo a cliente de outra agéncia, a nao ser quando expressamente solicitada pelo anunciante em concorréncia
para escolha de agéncia.

Constitui pratica desleal a apresentagao, pela agéncia, de trabalhos de qualquer natureza em carater especulati-
vo a cliente de outra agéncia, a nao ser quando expressamente solicitada pelo anunciante em concorréncia
para escolha de agéncia.

Como alternativa a remuneragao através do desconto padrao de agéncia, é facultada a contratagao de servigos
de agéncia de publicidade mediante fees ou honorérios de valor fixo, a serem ajustados por escrito entre
anunciante e agéncia, respeitando o disposto no item 2.9 das Normas-Padrao.

0 fee podera ser acumulativo ou alternativo a remuneracao de agéncia decorrente da veiculagao (desconto
padrao de agéncia), de produgao externa, de produgdo interna e de outros trabalhos eventuais e excepcionais,
atraves de profissionais ou empresas especializadas tais como, servicos de relagoes publicas, assessoria de
imprensa, promogao, nao media, marketing de guerrilha, etc.

Em qualquer situacao ou modalidade de aplicacao do fee, a agéncia devera ser remunerada em valor igual ou
aproximado ao que ela receberia caso fosse remunerada na forma do item 2.5.1 das Normas-Padrao, sempre de
comum acordo entre as partes, contanto que os servigos contratados por esse sistema sejam os abrangidos no
item 3.1e preservados os principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 e 3.4 das Normas-Padr&o.
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Para adequacao dos valores de remuneracao de agéncia através de fee, como forma de evitar a transferéncia
ou concessao de beneficios ao cliente/anunciante pela agéncia, contrariando as Normas-Padrao, bem como as
normas legais aplicaveis a espécie, recomenda-se a revisao, a cada 06 (seis) meses, dos valores efetivamente
aplicados pelo cliente/anunciante em publicidade, em comparacao aos valores orgados inicialmente (budgets
de publicidade) e que tenham servido como parametro para a fixagao dos valores do fee.

Nas contratacoes com o setor publico, os anunciantes de cada poder e esfera administrativa serao consider-
ados como departamentos de um so anunciante, para efeito de aplicacao dos dispositivos econémicos destas
Normas-Padrao, ainda que os contratos sejam celebrados separadamente com cada 6rgao, autarquia, empre-
sa, fundacao, sociedade de economia mista ou outro tipo de entidade governamental. Consideram-se esferas
administrativas distintas o Municipio, o Estado e a Uniao.

B-1DFA-EAD1

L

A determinacao de custos dos servicos internos das pecas criadas pela agéncia aqui teve como ponto de
partida o fato de que sua remuneracao corresponde a somatoria dos sequintes itens:

« Entendidos aqueles que sao executados pelo pessoal e/ou com os recursos da propria agéncia e
constantes nessa referéncia + Custos dos servicos internos + desconto padrao de agéncia + honorarios
sobre o valor dos servicos de terceiros.

« Quando as pegas publicitarias criadas e/ou finalizadas nao gerarem remuneragoes a agéncia, seja a
do desconto de agéncia e/ou honararios de 15% sobre servico de terceiros, ficando assim, a remuner
acao da agéncia restrita, unicamente, aos seus custos internos, devera esta cobrar um acréscimo de
100% sobre os valores constantes na Recomendagao. Sem prejuizo dos demais ressarcimentos e/ou
remuneracao previstos contratualmente, estabelecidas pelo CENP ou possiveis de serem reivindicados
judicialmente.

» Os custos dos servicos internos, aqueles executados pelo pessoal e/ou com o0s recursos da propria
agéncia, e constantes na referéncia, estao divididos em trés colunas, que representam as fases de
trabalho necessarias para a confecgao da peca publicitaria. Seque abaixo um descritivo de cada uma
destas fases:

« Criacao: custo diferenciado para cada tipo de pega, referente ao servigo da sintese da
estratégia de comunicagao publicitaria, proposta pela agéncia para a solugao do problema
especifico de comunicacao descrito em briefing. E expressa sob forma de uma reducao de
mensagem, acompanhada de exemplo de peca que a corporifique objetivamente, sendo
apresentada sob forma de roteiro, textos e ou storyboard/layout quando para midia eletrénica,
e em forma de texto e layout para a midia impressa, grafica e outros.
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- Finalizagao: custo diferenciado para cada tipo de peca, referente a finalizacao da peca
publicitaria, seguindo as orientagdes do layout. Nesta fase do trabalho, serao agrupados em um
nico documento, sequindo as normas graficas, todos os elementos que compéem a peca
publicitaria, tais como fotografias, ilustragoes, textos, titulos, logomarcas e qualquer outro
elemento gréfico para que, depois de devidamente revisado e aprovado pelo cliente, possa ser
enviado para o fornecedor ou veiculo.

- Editoracao Eletronica para Finalizagao: custos referentes a uma série de outros servigos
necessarios a producao das pegas publicitarias e ao seu fluxo na area grafica, tendo como
objetivos garantir a melhor qualidade de impressao, a seguranca e integralidade das
informacaes e a portabilidade dos arquivos referentes as pecas publicitarias.

Podemos determinar que os servigos minimos necessarios e indispensaveis para a conclusao de uma peca
publicitaria estao divididos nas seguintes etapas: tratamento de imagens em que serao executados 0S servicos
de retoque, recorte, fusdo e correcoes de cores das imagens; fechamento de arquivos, realizado depois que a
peca é finalizada e o tratamento de imagem ja foi concluido, torna-se necessario para portabilidade que a peca
finalizada seja transformada em um arquivo PDF-X 1a, que € o formato homologado internacionalmente, ideal
para a reproducao gréafica.

Ainda serdo necessarias outras etapas, como: Impressao em papel (print) da peca grafica para que seja feita a
revisao de textos e de seus elementos graficos; envio de e-mail aos jornais e editoras dos arquivos referentes
aos anuncios, o que obriga as agencias a envia-los por e-mail e checar o recebimento dos mesmos, via e-mail e
ou por telefone; gravacao de CD ou DVD na impossibilidade do arquivo ser enviado por e-mail, sera enviado
atraves de CD ou DVD; e backup do arquivo também devera ser gravado em CD ou DVD com a finalidade de
seguranca.

Com base nestes trés centros de custos, poderemas determinar os custos internos por pegas publicitarias.
Como exemplo, vamos compor os custos de antincio de jornal de V2 pagina. E razoavel pensar que um anancio
de jornal de meia pagina tenha, minimamente, as seguintes caracteristicas graficas: uma foto, grafismo,
ilustragdes texto, titulo e logomarcas; sendo assim, sua composicao de custo sera:

CRIAGAD RS 1.916,40 Fechamento de RS 98,80
- rquivo POF ou PSD (260 cm2)
FINALIZAGAO RS 1.277,60
5 A Envio por e-mail RS 67,60
EDITORAGAO ELETRONICA do arquivo (260 em2)
Retogue de imagem RS 160,00 Gravagao de CD ou
: DVD (Backup) RS 41,00
Recorte de imagem RS 90,00
0 TOTAL RS 3.852,40
Correcoes ou RS 172,00

alteragoes de cores

Print formato A3

para revisao RS 29,00
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Como a formatacao discriminada dos custos internos das pegas publicitarias torna os orcamentos longos e
repetitivos, uma vez que os itens minimos necessarios a elaboragao de cada pega sao basicamente 0s mesmos,
estamos utilizando, nesta nova Referéncia de Custos Internos, uma coluna onde s@o apresentados, como
sugestao, os custos padroes minimos por peca na fase de Editoragao Eletrdnica.

Mantivemos também, nessa Recomendacao, a relacao detalhada dos custos internos de editoracao eletronica,
assim, poder-se-a fazer o orgamento com a descricao detalhada quando for necessario.

Até aqui a referéncia de Custos é referente aos custos individuais de cada peca publicitaria. No entanto,
quando é solicitada a criacdo de campanha, é necessario uma etapa que antecede a criacao das pegas que a
compora. A agéncia deve cobrar o planejamento a partir de duas pecas e o desenvolvimento do tema/conceito
da campanha. Esta etapa deve ser cobrada de acordo com o segmento abordado pela campanha, conforme o
estabelecido no item “X" dessa Recomendacao de Custos. A determinacao final de custos referentes a uma
campanha sera a conjuncao dos custos de planejamento, criacao do tema/conceito somados aos custos
individuais de cada peca que compde a campanha aprovada pelo cliente.

Os prazos minimos, em dias (teis necessarios para execucao de pecas sao 0s sequintes, a partir da aprovacao
do briefing pelo cliente:

Criacao de Campanhas: 7 dias

Pecas avulsas: S dias

Pecas de oportunidade: 1dia

Elaboragao de planos de midia - Campanhas: 7 dias

Pecas avulsas: 2 dias

Pecas de oportunidade: 1dia

Producao de campanhas: 10 a 20 dias

Sempre que esses prazos nao forem obedecidos, o cliente pagara uma taxa de emergéncia a agéncia de no
minimo 20% sobre o valor dos custos dos servigos internos, para o ressarcimento dos custos adicionais, como

horas extras, lanches e transporte dos profissionais da agéncia.

As pecas nao especificadas nessa referéncia serao orgadas por avaliagao e referéncia de pecas similares.
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Sao todos os custos dos servigos contratados com fornecedores/terceiros para a execucgao dos trabalhos dos
clientes/anunciantes que s&o executados sob supervisao da agéncia.

0s honorarios da agéncia (15%), incidentes sobre os custos dos servigos de fornecedores/terceiros, devem
sequir o estipulado nos itens 3.6.1e 3.6.2 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP.

Todos os gastos efetuados a servico do cliente serao previamente autorizados e efetivamente comprovados,
sendo debitados pelo prego de custo, sem incidéncia de honorarios ou comissoes. Exemplos: viagens, diarias,
transporte, alimentacao, comunicacao em geral, fotocopias etc.

0Os reembolsos de despesas sao parte integrante da receita tributavel da agéncia. Assim sendo, tais reembolsos
sofrem taxacoes de impostos. Estes tributos devem ser cobrados do cliente.

Considerando os expressos termos do art. 30, inciso VI, c.c. a Lei 9.610/98 (Lei de Direito Autoral), bem como a
forma disposta pelo item 13 do Cddigo de Etica dos Profissionais da Propaganda, incorporado ao sistema legal
por forca do art. 17 da Lei 4.680/65, nenhum trabalho publicitario pode ser veiculado sem que a agéncia de
propaganda criadora autorize sua divulgagao e sem que seja ela, por isso, remunerada.

Considerando que nas negociagdes para veiculagdo de propaganda atraves de permutas, o pagamento da
veiculagao se da através de outras moedas, que nao em peclnia, recomenda-se e se estabelece:

« Nas negociacoes para veiculagao de publicidade onde sejam adotadas as permutas, a agéncia de
propaganda que atende o cliente/anunciante deve, necessariamente, delas participar, a fim de
estabelecer em conjunto com o veiculo de divulgagao e seu cliente a sua forma de remuneragao
correspondente ao desconto padrao de agéncia;

- A remuneracao da agéncia de propaganda, correspondente ao desconto padrao de agéncia, sera
devida pelo veiculo em qualquer caso (participando ou nao a agéncia da negociagao), sendo que o
percentual de 20% (vinte por cento), correspondente aos citados honorérios da agéncia, incidira sobre
0 valor da permuta;
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« Faculta-se as partes, notadamente aos veiculos de divulgacdo/exibicao e veiculagao e as agéncias de
publicidade e propaganda em conjunto que, excepcionalmente, estas possam receber, a titulo de
desconto padrao de agéncia, espaco/tempo publicitario no citado veiculo, para ser utilizado por um dos
clientes da Agéncia, indicado previamente pela agéncia ao Veiculo. Esta disposicao é estabelecida
como excecao a regra do item 4.7 das Normas-Padrao.

Nas negociacdes entre o cliente da carteira da agéncia e o atendimento promotor de projeto especial,
promocao, feira, convengao, palestra, semindrio, curso, e demais eventos, com a finalidade de que este cliente
apoie ou patrocine as agoes do promotar, fazendo a transferéncia de recurso atraves de pecunia ou de permu-
tas e que, em contrapartida, proporcione ao cliente exposicdo em midia de sua(s) marca(s) e/ou produtol(s) e/ou
servigo(s) nas pecas de divulgagao do evento, cabera, nestes casos, a agéncia de propaganda responsavel pela
conta publicitaria, uma remuneracao sobre o valor do contrato que deve corresponder ao percentual de 20%
(vinte por cento), equivalente ao desconto padrao de agéncia sendo esta devida pelo promotor do evento, em
qualquer caso (participando ou nao a agéncia da negociacao).

Nos casos em que, como contrapartida, forem oferecidos créditos em espagos publicitarios a serem utilizados
livremente pelo cliente na divulgacao de seu interesse, faculta-se a agéncia estimar os pregos dos espacos
publicitarios oferecidos ao cliente.

Caso esses espacos estejam abaixo dos valores de mercado, ou ofertados pelo promotor como bonificagao da
negociacao, podera a agéncia estabelecer sua remuneracao de 20% (desconto padrao de agéncia), levando em
consideracao nao o valor pactuado, mas sim os valores de mercado referentes aos espagos ofertados ou
precos pagos pelo seu cliente na compra de espacos publicitarios semelhantes.

« Recomenda-se e estabelece que: nas negociacoes, a agéncia de propaganda que atende o cliente/
anunciante deve necessariamente delas participar a fim de estabelecer, em conjunto com o promotor
do evento e seu cliente, a sua forma de remuneragao, correspondente ao desconto padrao de agéncia;
- Aremuneracao da agéncia de publicidade, correspondente ao desconto padrao de agéncia, sera
devida pelo promotor em qualquer caso (participando ou ndo a agéncia da negociacao), sendo que o
percentual de 20% (desconto padrao de agéncia), correspondente aos citados honorarios da agéncia,
incidira sobre o valor do contrato.

Faculta-se as partes, notadamente aos promotores e as agéncias de propaganda em conjunto, que,
excepcionalmente, estas possam receber, a titulo de desconto padrao de Agéncia, espago/tempo publicitario
quando o promotor for um veiculo, podendo esse espago/tempo ser utilizado por outros clientes da agéncia, a
quem competira indicar previamente ao veiculo. Esta disposigao é estabelecida como excegao a regra do item
4.7 das Normas-Padrao.

s b i A
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Quando

0 apoio ou o patrocinio for pago em forma de permuta, as bases de negociagao serdo as mesmas

estabelecidas na item referente a permuta.

« Servigos ndo previstos nessa Referéncia sao de livre acerto entre a agéncia e o cliente.
« Esta Recomendacao podera ser alterada sem préevio aviso.
« Esta Referéncia cancela e substitui a anterior.

Observagoes:

e —

1. Nestes precos nao estdo incluidos servigos de terceiros tais como fotolito, fotdgrafos, modelos etc.

Sobre estes servigos a agéncia cobrara honorarios de producao de 15% sobre o valor liquido das
faturas, conforme Lei 4.680/65.

2. A agéncia cobrara valor correspondente ao ISS de 4% sobre o desconto de Agéncia (20%),
honorarios de agéncia (15%) e sobre custos internos de criacao, texto, arte finalizagao, ilustragdes,
computacao grafica e outros a agéncia cobrard valor correspondente ao ISS de 5%.

3. Sobre os servigos de Assessoria, Divulgacao, Relagoes Publicas, Projetos Especiais, Desconto de

Agéncia na Veiculacao de Matéria Legal etc., a agéncia cobrara o valor correspondente ao ISS de 4%.

4, Sempre que os servicos solicitados pelo cliente e executados pela agéncia nao sejam finalizados,
veiculados ou sejam cancelados sem justo motivo, a agéncia cobraré de acordo com essa
recomendacdo, a fim de se ressarcir de suas despesas com planejamento, layout, concepgéo etc.

5. Serao debitados ao Cliente, pelo prego de custo sem incidéncia de honorarios, todos os gastos
efetuados e previamente autorizados e comprovados para 0 bom desempenho dos servigos.

Esses gastos, em geral, referem-se a viagens, acomodacoes, transportes, alimentagao, comunicagao
em geral e outros.

6. O cliente liquidaré a vista, ou no prazo de trinta dias, as notas de honorarios e despesas
apresentadas pela agéncia, prevalecendo porém, o prazo de vencimento das faturas de servicos

de terceiros.

« Todo trabalho profissional de propaganda faz jus a paga respectiva nas bases combinadas preva
lecendo, na falta destas, o pre¢o comum para trabalhos similares.

. E proscrita por desleal a prestacao de servigos profissionais gratuitos ou por pregos inferiores aos da

concorréncia, a qualquer titulo executado, excetuando-se, naturalmente, os casos em que o benefi
ciario seja uma entidade incapaz de remunera-lo.
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Normas gerais sobre licitagdes e contratagdes de servigos de publicidade

PRESIDENCIA DA REPUBLICA CASA CIVIL
SUBCHEFIA PARA ASSUNTOS JURIDICOS
LEI N®12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Dispde sobre as normas gerais para licitacdo e contratagao pela administragao publica de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e da outras providéncias.

0 PRESIDENTE DA REPUBLICA: Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a sequinte Lei:

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Art. 1 Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagées e contratagoes pela administracao publica de servicos
de publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da Unido, dos
Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

§ 1 Subordinam-se ao disposto nesta Lei os 6rgaos do Poder Executivo, Legislativo e Judiciério, as pessoas da
administracao indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente pelos entes referidos no caput
deste artigo.

§2 As Leis ns 4.680, de 18 de junho de 1965, e 8.666, de 21 de junho de 1993, serao aplicadas aos procedimentos
licitatorios e aos contratos regidos por esta Lei, de forma complementar.

Art. 2 Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepcao, a criagao, a
execucao interna, a intermediagao e a supervisao da execucao externa e a distribui¢do de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o puablico em geral.

§ 1 Nas contratagdes de servigos de publicidade, poderao ser incluidos como atividades complementares 0s
servicos especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de geracao de
conhecimento sobre o mercado, o plblico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serdo difundidas as pecas
e acoes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no

art. 3o desta Lei;
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Il - & producao e a execugao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

Il - & criagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonéncia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acoes publicitarias.

§ 2 Os contratos de servigos de publicidade terao por objeto somente as atividades previstas no caput e no §1
deste artigo, vedada a inclusao de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicacao e relagoes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacao de eventos festivos de qualquer
natureza, as quais serdo contratadas por meio de procedimentos licitatorios proprios, respeitado o disposto na
legislacdo em vigor.

§ 3 Na contratacao dos servicos de publicidade, faculta-se a adjudicacao do objeto da licitagao a mais de uma
agéncia de propaganda, sem a segregacao em itens ou contas publicitarias, mediante justificativa no processo
de licitacao.

§ 4 Para a execucao das acoes de comunicacao publicitaria realizadas no ambito dos contratos decorrentes das
licitagOes previstas no § 3 deste artigo, 0 0rgao ou a entidade devera, obrigatoriamente, instituir procedimento
de selegao interna entre as contratadas, cuja metodologia sera aprovada pela administracao e publicada na
imprensa oficial.

Art. 3 As pesquisas e avaliagoes previstas noinciso | do §1do art. 2 desta Lei terao a finalidade especifica de
aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao e a veiculacao e de possibilitar a mensuragao dos resultados das
campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da execugao do contrato.

Parégrafo tnico. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha ou que ndo guarde
pertinéncia tematica com a acao publicitaria ou com o objeto do contrato de prestagao de servigos de
publicidade.

Art. 4 Os servigos de publicidade previstos nesta Lei serdo contratados em agéncias de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei no 4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de
qualificacao técnica de funcionamento.

§ 10 certificado de qualificagao técnica de funcionamento previsto no caput deste artigo podera ser obtido
perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP, entidade sem fins lucrativas, integrado e gerido por
entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicoes técnicas de agéncias de propaganda.

§ 2 A agéncia contratada nos termos desta Lei so podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos de divulgacao, por conta e por ordem dos seus clientes, se previamente os identificar e tiver sido por
eles expressamente autorizada.

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EAD1 e informe o c6digo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA

Sinapro

PARAIBA

—
S



CAPITULO I
DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Art. 5 As licitagoes previstas nesta Lei serao processadas pelos orgaos e entidades responsaveis pela

contratagao, respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1933, adotando-se

como obrigatorios os tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco”.

Art. 6 A elaboracao do instrumento convocatorio das licitagoes previstas nesta Lei obedecera as exigéncias do
art. 40 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, com excecdo das previstas nos incisos | e Il do seu § 20, e as
sequintes:

| - os documentos de habilitacao serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final
das propostas, nos termos do inciso XI do art. Tl desta Lei;

I - as informagdes suficientes para que os interessados elaborem propostas serdo estabelecidas em um briefing,

de forma precisa, clara e objetiva;

Il - a proposta técnica sera composta de um plano de comunicagao publicitéria, pertinente as informacoes
expressas no briefing, e de um conjunto de informagdes referentes ao proponente;

IV - 0 plano de comunicacao publicitaria previsto no inciso Il deste artigo seré apresentado em 2 (duas) vias,
uma sem a identificacao de sua autoria e outra com a identificacao;

V - a proposta de prego contera quesitos representativos das formas de remuneracao vigentes no mercado
publicitario;

VI- o julgamento das propostas técnicas e de pregos e o julgamento final do certame serao realizados
exclusivamente com base nos critérios especificados no instrumento convocatério;

VIl - a subcomissao técnica prevista no § 1o do art. 10 desta Lei reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagao
maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagées atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos postos no instrumento convocatorio;

VIIl - serdo fixados critérios objetivos e automaticos de identificagao da proposta mais vantajosa para a
administracao, no caso de empate na soma de pontos das propostas técnicas, nas licitagoes do tipo “melhor
técnica’;

IX - o formato para apresentagao pelos proponentes do plano de comunicacao publicitaria sera padronizado
quanto ao seu tamanho, a fontes tipograficas, a espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos
exemplos de pecas e a outros aspectos pertinentes, observada a excegao prevista no inciso X deste artigo;
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X - para apresentacao pelos proponentes do conjunto de informagdes de que trata o art. 8o desta Lei, poderao
ser fixados o nimero maximo de paginas de texto, 0 numero de pegas e trabalhos elaborados para seus clientes
e as datas a partir das quais devam ter sido elaborados os trabalhos, e veiculadas, distribuidas, exibidas ou
expostas as pegas;

XI - na elaboragao das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e ndo midia, 0s proponentes
poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua apresentacao;

XIl - seré vedada a aposicao, a qualquer parte da via ndo identificada do plano de comunicagao publicitéria, de
marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagao do seu proponente antes da abertura do invélucro de que
trata 0 § 20 do art. 9 desta Lej;

XIIl - sera vedada a aposi¢ao ao involucro destinado as informacoes de que trata o art. 8o desta Lei, assim como
dos documentos nele contidos, de informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique
a autoria do plano de comunicacdo publicitaria, em qualquer momento anterior & abertura dos invélucros de que
trata 0 § 20 do art. 9o desta Lei;

XIV - serd desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos Xl e XIII deste artigo e demais
disposicoes do instrumento convocatario.

& 1 No caso do inciso VIl deste artigo, persistindo a diferenga de pontuacgao prevista apos a reavaliagao do
quesito, 0s membros da subcomissao técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao
registrar em ata as raz6es que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da subcomissao e passard a compor o processo da licitacao.

§ 2 Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicées do instrumento
convocatdrio, ainda assim serd atribuida pontuacao a seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo
acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissao técnica prevista no §
lo do art. 10 desta Lei, até que expirem os prazos para interposicao de recursos relativos a essa fase da licitacao,
exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do proponente antes da abertura do
involucro de que trata o § 20 do art. 9 desta Lei.

Art. 70 plano de comunicagao publicitaria de que trata o inciso Il do art. 6o desta Lei sera composto dos
seguintes quesitos:

| - raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentara um diagnostico das necessidades de comunicagao
publicitaria do 6rgéo ou entidade responsavel pela licitacao, a compreensao do proponente sobre o objeto da
licitacao e os desafios de comunicacao a serem enfrentados;

Il - estratégia de comunicagao publicitaria, sob a forma de texto, que indicaré e defenderd as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagao desejadas pelo 6rgao ou
entidade responsével pela licitagao;
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IIl - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que corresponderao 4 resposta criativa do
proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estrategia de comunicagao publicitaria;

IV - estratégia de midia e nao midia, em que o proponente explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por ela sugerida e em fungao da
verba disponivel indicada no instrumento convocatorio, apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos,
planilhas e por quadro resumo que identificara as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, insercoes e custos nominais de producao e de veiculagao.

Art. 8 0 conjunto de informacées a que se refere o inciso Il do art. 60 desta Lei seré composto de quesitos
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para
seus clientes.

Art. 9 As propostas de precos serao apresentadas em 1(um) invélucro e as propostas técnicas em 3 (trés)
invélucros distintos, destinados um para a via nao identificada do plano de comunicacao publicitaria, um para a
via identificada do plano de comunicacgao publicitaria e outro para as demais informacoes integrantes da
proposta técnica.

§ 10 involucro destinado a apresentacao da via nao identificada do plano de comunicagao publicitaria sera
padronizado e fornecido previamente pelo 6rgao ou entidade responsavel pela licitagao, sem nenhum tipo de
identificacao.

8 2 A via identificada do plano de comunicacao publicitaria terd o mesmo teor da via nao identificada, sem os
exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

Art. 10 As licitagGes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por comissao permanente ou especial, com
excecao da analise e julgamento das propostas técnicas.

§ 1As propostas técnicas serao analisadas e julgadas por subcomissao técnica, constituida por, pelo menos, 3
(trés) membros que sejam formados em comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o 6rgao ou a entidade responsavel pela licitagao.

§ 2 A escolha dos membros da subcomissao tecnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre os nomes de
uma relagao que tera, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da subcomissao, previamente cadastrados, e
sera composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que nao mantenham nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o 6rgao ou entidade responsavel pela licitagao.

§ 3 Nas contratagdes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto na alinea a do inciso |l do art. 23
da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, a relagao prevista no § 20 deste artigo tera, no minimo, o dobro do
nimero de integrantes da subcomissao técnica e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais
que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgéo ou entidade
responsavel pela licitacao.
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§ 4 A relacao dos nomes referidos nos §§ 20 e Jo deste artigo sera publicada na imprensa oficial, em prazo nao
inferior a 10 (dez) dias da data em que seré realizada a sessao pablica marcada para o sorteio.

§ b Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica
destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagao a que se referem os §§
20, 30 e 4o deste artigo, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

§ 6 Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na subcomissao técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

§ 7 A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnagao, mediante decisdo fundamentada da autoridade
competente, implicara, se necessario, a elaboracao e a publicacdo de nova lista, sem 0 nome impugnado,
respeitado o disposto neste artigo.

§ 8 A sessdo publica sera realizada apds a decisao motivada da impugnacao, em data previamente designada,
garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4o deste artigo e a possibilidade de fiscalizagao do
sorteio por qualquer interessado.

§ 9 0 sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissao técnica, de acordo
com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou ndo vinculo com o 6rgdo ou entidade
responsavel pela licitago, nos termos dos §§ 10, 20 e 3o deste artigo.

§ 10. Nas licitagdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade de convite, a subcomissao técnica,
excepcionalmente, nas pequenas unidades administrativas e sempre que for comprovadamente impossivel 0
cumprimento do disposto neste artigo, sera substituida pela comissao permanente de licitagao ou, inexistindo
esta, por servidor formalmente designado pela autoridade competente, que devera possuir conhecimentos na
area de comunicacdo, publicidade ou marketing.

Art. 11. Os involucros com as propostas técnicas e de pregos serao entregues a comissao permanente ou
especial na data, local e horario determinados no instrumento convocatario.

§ 10s integrantes da subcomissao técnica nao poderdo participar da sessao de recebimento e abertura dos
involucros com as propostas técnicas e de precos.

§ 2 Os involucros padronizados com a via nao identificada do plano de comunicacao publicitaria so serao
recebidos pela comissao permanente ou especial se nao apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento capaz de identificar a licitante.

§ 3 A comissao permanente ou especial nao langara nenhum codigo, sinal ou marca nos invélucros padronizados
nem nos documentos que compoem a via nao identificada do plano de comunicacao publicitaria.
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§ 4 0 processamento e o julgamento da licitagdo obedecerao ao sequinte procedimento:

| - abertura dos 2 (dois) invélucros com a via nao identificada do plano de comunicagao e com as informacdes de

que trata o art. 8o desta Lei, em sessao publica, pela comissao permanente ou especial;
Il - encaminhamento das propostas técnicas a subcomissao técnica para analise e julgamento;

Il - analise individualizada e julgamento do plano de comunicacao publicitaria, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio, observado o disposto no
inciso XIV do art. 6 desta Lei;

IV - elaboragdo de ata de julgamento do plano de comunicacao publicitaria e encaminhamento a comissao
permanente ou especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagoes e a justificativa escrita
das razdes que as fundamentaram em cada caso;

V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informacoes de que trata o art. 8o desta Lei,
desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento
convocatorio;

VI - elaboracao de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso V deste artigo e encaminhamento a
comissao permanente ou especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagoes e a
justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso;

VII - realizacdo de sessao publica para apuracao do resultado geral das propostas tecnicas, com os seguintes
procedimentos:

a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagao publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagao publicitaria, para identificacao
de sua autoria;

c) elaboracao de planilha geral com as pontuagoes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;
d) proclamac&o do resultado do juljamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas
desclassificadas e a ordem de classificagao;

VIl - publicagao do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagao dos proponentes
desclassificados e da ordem de classificagao organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de
1993;

IX - abertura dos invélucros com as propostas de precos, em sessao publica, obedecendo-se ao previsto nos

incisos I, 1l e [V do § 1° do art. 46 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, nas licitacoes do tipo “melhor técnica”, e

ao disposto no § 2 do art. 46 da mesma Lei, nas licitages do tipo “técnica e preco”;
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X - publicacao do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para interposicao de recurso,
conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n? 8.666, de 21 de junho de 1993;

XI - convocacao dos licitantes classificados no julgamento final das propostas para apresentagao dos
documentos de habilitagao;

XII - recebimento e abertura do involucro com os documentos de habilitagao dos licitantes previstos no inciso XI
deste artigo, em sessao publica, para analise da sua conformidade com as condicoes estabelecidas na legislacao
em vigor e no instrumento convocatorio;

XIIl - decisao quanto a habilitacao ou inabilitagao dos licitantes previstos no inciso XI deste artigo e abertura do
prazo para interposicdo de recurso, nos termos da alinea a do inciso | do art. 109 da Lei n? 8.666, de 21 de junho
de 1993;

XIV - reconhecida a habilitacdo dos licitantes, na forma os incisos XI, XIl e XIIl deste artigo, sera homologado o
procedimento e adjudicado o objeto licitado, observado o disposto no § 3 do art. 20 desta Lei.

Art.12. 0 descumprimento, por parte de agente do 6rgao ou entidade responsavel pela licitagao, dos dispositivos
desta Lei destinados a garantir o julgamento do plano de comunicacgao publicitaria sem o conhecimento de sua
autoria, até a abertura dos involucros de que trata a alinea a do inciso VII do § 4o do art. 1l desta Lei, implicara a
anulagao do certame, sem prejuizo da apuragao de eventual responsabilidade administrativa, civil ou criminal
dos envolvidos na irregularidade.

CAPITULO Il
DOS CONTRATOS DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E DA SUA EXECUCAO

Art. 13. A definicdo do objeto do contrato de servigos previstos nesta Lei e das clausulas que o integram dar-se-a
em estrita vinculagao ao estabelecido no instrumento convocatério da licitagao e aos termos da legislagcao em
vigor.

Paréagrafo Unico. A execugao do contrato dar-se-& em total conformidade com os termos e condigoes
estabelecidas na licitagao e no respectivo instrumento contratual.

Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer ao
contratado bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execugao do
objeto do contrato, nos termos do § 1o do art. 20 desta Lei.

§10 fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no caput deste artigo exigira
sempre a apresentacdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orgamentos obtidos entre pessoas que atuem
no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

N DA M 4 RO

bapro

PARA[BA

puiry
&

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EAD1 e informe o c6digo 13DC-84CB-1DFA-EAD1



20

§ 2 No caso do § 1o deste artigo, o contratado procedera a coleta de orgamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serao abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagao do contratante, sempre
que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do
contrato.

§ 3 0 fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na
alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, esta dispensado do procedimento previsto
no § 20 deste artigo.

Art. 15. Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados ao contratante para pagamento deverao ser
acompanhados da demonstracao do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descri¢ao dos descontos
negociados e dos pedidos de insercao correspondentes, bem como de relatorio de checagem de veiculagao, a
cargo de empresa independente, sempre que possivel.

Paragrafo (nico. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagoes na
forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagao.

Art. 16. As informacoes sobre a execugao do contrato, com os nomes dos fornecedores de servicos
especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial de
computadores, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

Paragrafo (nico. As informactes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de
fornecedores e de cada meio de divulgagao.

Art. 17. As agéncias contratadas deverao, durante o periodo de, no minima, 5 (cinco) anos ap6s a extingao do
contrato, manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias
produzidas.

CAPITULO IV
DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 18. E facultativa a concessao de planos de incentivo por veiculo de divulgagao e sua aceitagdo por agéncia de
propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de direito, receita prépria da agéncia e
nao estao compreendidos na obrigacao estabelecida no paragrafo tnico do art. 15 desta Lei.

§ 1A equagao econémico-financeira definida na licitagao e no contrato nao se altera em razao da vigéncia ou
nao de planos de incentivo referidos no caput deste artigo, cujos frutos estao expressamente excluidos dela.
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§ 2 As agéncias de propaganda ndo poderdo, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses
dos contratantes, preterindo veiculos de divulgagdo que nao os concedam ou priorizando os que os oferegam,
devendo sempre conduzir-se na orientacao da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados
técnicos comprovados.

vé§ 5 0 desrespeito ao disposto no § 20 deste artigo constituira grave violagao aos deveres contratuais por parte
da agencia contratada e a submeterd a processo administrativo em que, uma vez comprovado 0 comportamento
injustificado, implicara a aplicacao das sangoes previstas no caput do art. 87 da Lei no 8.666, de 21 de junho de
1993,

Art. 19. Para fins de interpretacao da legislacao de regéncia, valores correspondentes ao desconto-padrao de
agencia pela concepcao, execucdo e distribuicao de propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes,
constituem receita da agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgacdo nao pode, para
quaisquer fins, faturar e contabilizar tais valores como receita prépria, inclusive quando o repasse do
desconto-padrdo a agéncia de publicidade for efetivado por meio de veiculo de divulgagao.

Art. 20. 0 disposto nesta Lei sera aplicado subsidiariamente as empresas que possuem regulamento proprio de
contratagao, as licitagoes j abertas, aos contratos em fase de execugao e aos efeitos pendentes dos contratos
ja encerrados na data de sua publicacao.

Art. 21. Serao discriminadas em categorias de programacao especificas no projeto e na lei orcamentéria anual as
dotacdes orcamentarias destinadas as despesas com publicidade institucional e com publicidade de utilidade
pablica, inclusive quando for produzida ou veiculada por 6rgao ou entidade integrante da administragao publica.

Art. 22. Esta Lei entra em vigor na data da sua publicacao.
Brasilia, 29 de abril de 2010; 189° da Independéncia e 1222 da Republica.
LUIZ INACIO LULA DA SILVA

Luiz Paulo Teles Ferreira Barreto
Este texto nao substitui o publicado no DOU de 30.4.2010

A respeito de licitagdes para publicidade e propaganda, a Assessoria Juridica da Federagdo Nacional das
Agéncias de Propaganda (FENAPRO) esclarece:

1. A contratacdo de servigos publicitarios pela Administragao Piblica somente pode ser procedida dentro das
“normas gerais para licitagao e contratagao pela administracao publica de servicos de publicidade prestados por .
intermedio de agéncias de propaganda e publicidade”, estabelecidas pela Lei Federal n?12.232, de 29 de abril de
2010, em seu art. 1, §1°.
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2. A referida Lei dispde expressamente em seu art. 5% “Art. 52 - As licitagGes previstas nesta Lei, serdo
processadas pelos 6rgaos e entidades responsaveis pela contratagao, respeitadas as modalidades definidas no
art. 22 da Lei n? 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se coma obrigatdrios os tipos “melhor técnica” ou
“técnica e prego”.

3. As modalidades definidas pelo art. 5% da Lei n® 12.232/10, para licitacao e contratacao de servicos
publicitarios, portanto, s6 podem ser:

« Concorréncia;
« Tomada de pregos;
« Convite.

E tais modalidades s6 podem ocorrer nos tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco”, descartadas quaisquer
outras modalidades e tipos.

4. A modalidade de pregao, ndo se encontra mencionada no art. 22 da Lei n? 8.666/93, portanto ndo se aplica a
contratacao de servigos publicitarios e nem poderia se aplicar, porque os citados servigos sao de natureza
intelectual e ndo podem ser contratados através de registro de pregos. Sua contratacao exige apresentagao de
“Proposta Técnica” porque a prestagao de servicos publicitarios ocorre através de honorarios percentuais, e nao
de precos fixos.

Tais honorarios percentuais sao calculados sobre precos de terceiros, Fornecedores e Veiculos e 0s precos
mencionados oscilam segundo a maior ou menor dificuldade de producao dos materiais desejados, bem como o
meio de divulgacao a que destinam os referidos materiais.

5."0 pregao somente pode ser utilizado para contratagao de bem ou servigo comum, aquele destituido de
alguma peculiaridade de que derive auséncia de sua disponibilidade no mercado, para aquisicao a qualquer
tempo. Portanto, se a administracao pretender promover registro de precos para bens e servigos que ndo sao
comuns (na acepgao adotada na legislagao do pregao) ser-lhe-a imperioso valer-se da concorréncia(....J", leciona
o Prof. Dr. Marcal Justen F2, in Comentarios a Lei de Licitagao e Contratos Administrativos, 142 ed., p. 201,
n.8.12.3.2, in fine.

6. Servicos comuns sdo os servicos que compreendem atividades amplas e genéricas como os servigos de
limpeza, pintura, manutengao em geral, transporte etc... que se assemelham entre si, e podem ser contratados
tomando-se o preco como fator relevante.

0s servigos publicitarios coma intelectuais que s&o, tem seu fulcro na criatividade, no planejamento e na
qualidade da produgéo e divulgacéo.

Nao ha duas campanhas publicitarias iguais e nem poderia haver, pois uma delas seria plagio da outra.

0s servigos publicitarios somente podem ser licitados através das normas contidas na Lei n?12.232/10, pois se
trata de uma legislagao especifica para licitacdo e contratagdo de servigos publicitarios.

s A o A
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7. Assim sendo, a modalidade “pregdo” nao se aplica a licitacao de servigos publicitérios e nem a contratagao dos
mesmos.

Também é inaplicavel @ matéria, os sistemas correspondentes a “atos de pregos” ou “registro de pregos” que
somente, correspondem a servigos de natureza comum.

0s servicos publicitarios apenas podem ser licitados nas modalidades “concorréncia”, “tomada de pregos” e
“convite”, e nos tipos “melhor técnica” ou “técnica e prego”.

8. Por fim lembramos que o descumprimento da Lei n?12.232/10, por parte do agente do 6rgao ou entidade
responsavel pela licitacao, implicara na anulagao do certame, sem prejuizo da apuracao de responsabilidade

administrativa, civil ou até mesmo criminal dos envolvidos, conforme disposto no art. 12 da citada Lei.

Administrativamente, a pena é a prescrita no art. 90 da Lei n® 8.666/93 com alteragdes posteriores, e
corresponde a detencao de 02 (dois) a 04 (quatro) anos e multa.

Para tanto, basta denunciar ao Tribunal de Contas da Unido e/ou ao Ministério Publico.”
Permanecemos ao mais inteiro dispor.
Diretoria e Conselho de Etica

SINAPRO/PB
FENAPRO

DADOS DO CLIENTE

Cliente:

JOB N°:

Cidade:

Estado:

Endereco:

Telefones:

Produto:
CNPJ/MF/CIC:
Inscricao Estadual/RG:
Inscricao Municipal:
No Cliente Contato com:
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RESPOSTAS DO BRIEFING

DATA DA VISITA:

DATA DA ENTREGA:

FORMATO:

CORES:

1. Fato Principal?

2. Problema a ser resolvido pela comunicacao?
3. Objetivo da comunicagao?

4. Estratégia Criativa?

Roteiro de Criacao:

Definicao do publico alvo, da mensagem e da oferta:
Concorréncia direta e indireta?

Principal promessa a ser comunicada?

Raz&o da promessa?

Obrigatoriedade e limitacdes?

5. Estratégia de Midia?

6. Instrugdes Especificas - obrigatoriedade?

7. Critérios para selecao de midias?

8. Datas de aniversario da empresa e dos diretores (dia e més)?
9. Posicionamento?

10. Pontos Fortes?

1. Pontos Fracos?

12. Ameacas?

13. Oportunidades?

14. 0 que mais os clientes adoram?

15. 0 que mais os clientes reprovam?
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16. Qual a proposta da empresa / produto / servigo?

17. 0 que as pessoas procuram?

18. Verba para pesquisa?

19. Verba para planejamento?

20. Verba para criacdo, concepgao?

21. Verba para producao ?

22. Vlerba para veiculacao, exibicao?

23. 0 seu prego é formado pela composicao de custos? e ou pelo valor percebido?
24, Faturamento, mensal e ou anual?

25. Outros?

19. Verba para planejamento?

20. Verba para criacdo, concepgao?

21. Verba para producao ?

22. \lerba para veiculagao, exibicao?

23. 0 seu preco e formado pela composigao de custos? e ou pelo valor percebido?
24, Faturamento, mensal e ou anual?

25. Outros?

INFORMAGOES COMPLEMENTARES - RAFF

As informagoes aqui prestadas sao confidenciadas ao cliente e a Agéncia.

DATA:

- Assinatura ou rubrica do cliente com carimbo
- Assinatura ou rubrica pela agéncia
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MODELO DE CONTRATO PARA PRESTAGAO DE SERVICO DE PUBLICIDADE.

Pelo presente instrumento particular de Contrato a (INSERIR AGENCIA), com sede na (INSERIR RUA/AVENIDA,
NUMERD, BAIRRO), com o CEP (INSERIR), na cidade de (INSERIR), no estado da Paraiba (Brasil), com o telefone
(INSERIR), inscrita no CNPJ sobre o nimero (INSERIR), deste ponto em diante denominada CONTRATADA, e o
cliente (INSERIR CLIENTE), com sede na (INSERIR RUA/AVENIDA, NUMERD, BAIRRO), com o CEP (INSERIR), na cidade
de (INSERIR), no estado da Paraiba (Brasil), com o telefone (INSERIR), inscrito no CNPJ sobre o nimero (INSERIR),
deste ponto em diante denominado CONTRATANTE, ambas devidamente representadas na forma de seus
respectivos Contratos Sociais, tém entre si justo e acordado o presente Contrato de Prestacao de Servigos, que
se regera pelas clausulas e condigoes seguintes:

01- D0 OBJETO DO CONTRATO
1.1. 0 presente Contrato tem como objeto, a prestacao pela CONTRATADA a CONTRATANTE, de qualquer dos
seguintes servigos, nas areas de publicidade, propaganda, promogao, eventos e merchandising:
a. criacdo e execucdo de pecas/campanhas de comunicacgao para qualquer midia de
massa, dirigida/internet/midias alternativas, bem como distribuicao direta;
b. criagao e execugao de pegas/campanhas promocionais/institucionais; para
qualquer tipo de midia e exibigao direta;
c. operacionalizagao e controle de agdes promocionais;
d. realizagdo de eventos promocionais, culturais etc;
e. acompanhamento da producao de quaisquer materiais publicitarios e/ou
promocionais;
f. distribuicao de materiais publicitarios e/ou promocionais & divulgacao.

1.2. Para realizagao dos servicos acima indicados, a CONTRATADA desenvolveré trabalhos preliminares tais como:

a) briefing/pesquisas;

b) analise das estratégicas de comunicacao;

c) geracao de estudos alternativos;

d) planejamento, criagao e execucao interna de materiais.

1.3. Todos os servigos so serdo executados mediante prévia aprovacgao por escrito da CONTRATANTE.

02 - DO PRAZO DO CONTRATO.
2.1. Esse Contrato vigorara entre as partes por prazo indeterminado, podendo ser rescindido, sem qualquer 6nus
ou penalidade, mediante prévio aviso por escrito com 60 (sessenta) dias de antecedéncia.

2.2. Durante o prazo de aviso-prévio, a CONTRATADA atendera normalmente a CONTRATANTE, em todas as suas
necessidades. Findo o prazo de aviso-prévio, a CONTRATANTE obriga-se a pagar todas as despesas que se
vencerem ap0s tal término, desde que por ela prévia e expressamente autorizadas.
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03. DO PRECO E CONDICOES DE PAGAMENTO

3.1. Pela prestacao dos servicos objeto desse Contrato, a CONTRATANTE pagara a CONTRATADA:
a) Custos Internos: sequndo a tabela de Investimentos Referenciais do SINAPRO/PB -
Sindicato das Agéncias de Publicidade e Propaganda do Estado da Paraiba em vigor;
b) Acompanhamento da producao de materiais executada por terceiros: 15% (quinze
por cento);

§ Unico - Os servigos de planejamento de midia, acompanhamento do cumprimento do plano de midia, check-in,
compensacao de eventuais falhas e outros sao remunerados pelos Veiculos de Divulgagao, através do “Desconto
Padrao de Agéncia” previsto na legislagao aplicavel.

3.2. A CONTRATANTE reembolsara a CONTRATADA, as despesas com transporte de materiais, viagens a servigos
(passagens, translado, hospedagem) e alimentacao, sempre que necessarias, desde que previamente submetidas
e aprovadas pela CONTRATANTE, e comprovadas por documentacao original.

3.3. Os pagamentos serao sempre efetuados mediante apresentagao pela CONTRATADA, no local indicado pela
CONTRATANTE, da respectiva Nota Fiscal/Fatura, corretamente emitida, acompanhada dos comprovantes das
despesas nela contidas. Os pagamentos serao efetuados no prazo de 10 (dez) dias corridos.

3.3.1. A CONTRATADA devera anexar ao seu faturamento, as notas fiscais de terceiros (Fornecedores e Veiculos),
emitidas em nome da CONTRATANTE.

3.4. 0 atraso no pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura por parte da CONTRATANTE, implicara na assungao
por parte da CONTRATANTE, de todos os acréscimos incorridos e dele decorrentes, que venham a ser cobrados
por parte dos Fornecedores e Veiculos.

5.4.1. No tocante a remuneracao da CONTRATADA, tal atraso implicaré na incidéncia de multa moratoria de 2%
(dois por cento), acrescida de juros de mora de 1% (hum por cento) ao més ou fragao.

04 - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

4.1. A CONTRATADA obriga-se a:
a) cumprir fielmente todas as obrigacdes ora acordadas;
b) submeter a CONTRATANTE, para prévia aprovagao escrita, todo texto
proposto, layouts, arte e quaisquer outros materiais de comunicagao antes de encaminha-los a producao
externa e a divulgagao;
c) contratar reqularmente os modelos/artistas que participarem da producdo externa e ou interna,
autorizando previamente a utilizacao das respectivas imagens e som de voz, fornecendo a CONTRATANTE
uma copia dos contratos celebrados;
d) licenciar regularmente os direitos autorais incidentes sobre as obras preexistentes, que venham a ser
incluidas na produgdo, tais como, porem ndo exclusivamente, trilhas, quadros, esculturas etc;
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e) respeitar a legislacao vigente aplicavel a atividade publicitaria, criando e produzindo materiais
publicitarios e/ou promocionais dentro das normas previstas no Cadigo Brasileiro de
Auto-Regulamentacao Publicitaria, no Cédigo de Defesa do Consumidor e demais em vigor.

05 - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

5.1. ACONTRATANTE obriga-se a:
a) aprovar em tempo habil as Notas Fiscais/Faturas da CONTRATADA, afim de respeitar as condigdes de
pagamento por ela pactuadas com Fornecedores e Veiculos, previamente aprovadas pela CONTRATANTE;
b) fornecer a CONTRATADA todas as informacdes necessarias a correta criacao das pecas/campanhas
publicitarias;
¢) manter em seu poder, para exibi¢ao a terceiros, os dados faticos, técnicos e cientificos que
fundamentarem as mensagens publicitarias, conforme disposto no § Unico do art. 36 do Codigo
de Defesa do Consumidor.

06 - DA CONFIDENCIALIDADE

6.1. Cada uma das partes, por si e por seus funcionarios compromete-se a manter como confidenciais, 0s termos
deste Contrato e de todas as outras informagdes e conhecimentos nao publicos, recebidos em decorréncia desse
Contrato, objetivando sua execugao, ndo podendo torna-las acessiveis a quaisquer terceiros sem concordancia
expressa da outra parte.

07 - DA EXCLUSIVIDADE

7.1. A CONTRATADA compromete-se a prestar seus servigos com inteira exclusividade, a CONTRATANTE, e essa se
compromete a realizar o planejamento, a criacao, a producao e distribui¢ao de materiais/campanhas
publicitarias e/ou promacionais, apenas através da CONTRATADA.

08 - DAS RESPONSABILIDADES TRABALHISTAS

8.1. 0 presente Contrato nao estabelece qualquer relacao de emprego entre a CONTRATANTE e os empregados da
CONTRATADA, sendo a ultima citada a Unica e exclusiva responsével pela contratagao, pagamento e demissao de
seus funcionarios, durante o prazo de vigéncia desse Contrato.

8.2. A CONTRATADA compromete-se a cumprir fielmente a legislacao trabalhista, previdenciaria, fundiaria e
tributéria, bem como as normas relativas a sequranca e medicina do trabalho em relacdo aos seus empregados.

09 - DAS DISPOSICOES GERAIS
9.1. E expressamente vedada a cessao ou transferéncia desse Contrato a terceiros, salvo de comum acordo entre
as partes.

9.2. Todos os entendimentos sobre o andamento ou alteragao do objeto, termos e condigoes desse Contrato,
deverao ser mantidos por escrito, mediante Termos Aditivos assinados pelos representantes legais das partes,
sendo certo que acordos verbais nao produzirao quaisquer efeitos entre elas.

9.3. Esse Contrato foi ajustado dentro dos principios da boa-fé e probidade, sem qualquer vicio de
consentimento.

[T
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10 - DO FORO
10.1. As partes elegem o foro da comarca de Joao Pessoa, no estado da Paraiba, para dirimir questoes
decorrentes desse Contrato, com exclusdo de qualquer outro por mais privilegiado que seja.

E por estarem justas e contratadas, as partes firmam o presente Contrato em 02 (duas) vias de iguais teor e
forma, perante as testemunhas abaixo, para que produza todos os efeitos de direito.

Joao Pessoa/Paraiba, XX de XXXX de XXXX.

CONTRATANTE
Anunciante

Diretor

CONTRATADA

Agéncia de Publicidade
Publicitario

TESTEMUNHA 01:
Nome

CPF

Cl

TESTEMUNHA 02:
Nome

CPF

Cl

« Audiovisual: modo de atingir o dudio e o visual. Geralmente se resume a apresentagao de slides,
CD, DVD e fita gravada.

« Banner: material de ponto de venda, tipo pequena bandeira, com mensagem promocional.
Pode ser em pano, plastico ou papel.

« Blimp: balao inflavel preso ao solo por meio de corda, com mensagem promocional.

« Broadside: folheto destinado a rede de revenda, com minuciosas informagges do cliente sobre
a campanha publicitaria pretendida.
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« Budgets: Orcamentos. Projecao e plano que definem o custo previsto para ser atingido um objetivo.
« Cartaz: peca com impressao em apenas um dos lados, exposta em grandes armacoes ao ar livre.

- Conversao de arquivos: mudar o programa no qual foi formatada a peca publicitaria, para envio
ao veiculo.

- Digitalizacao de imagens: captacdo da imagem e transformacao por meio eletrénico (digital).

- Display de balcao: dispositivo para representagao visual da informagao. Mobile.

- Documentario: filme que registra um fato ou evento, geralmente de curta duracao.

- Encarte: anincio, geralmente em folheto, que € colocado numa publicagao, revista ou jornal.

« Folder: impresso em apenas uma folha, contendo uma ou mais dobras.

« Folheto: pequeno livro com matéria promovendo um produto ou dando instrucées sobre seu uso.
« Fusao de imagens: utilizagao de varias imagens para formar um todo compacto.

- House organ: veiculo impresso distribuido para pUblico interno (funcionarios e suas familias)

e externo (fornecedores, acionistas, clientes, imprensa etc.). 0 mesmo que jornal da empresa,
revista da empresa.

« Insert: insergdo de informagéo posterior (geralmente lettering) em um video-tape.

« Jingle: comercial musicado para radio, internet, carro de som volante, moto volante,
bicicleta volante etc .

« Logomarca: parte da marca que pode ser reconhecida, mas que nao pode ser verbalizada,
tal como simbolo, design, colorido ou letras distintas.

- Mala direta: propaganda enviada pelo correio diretamente ao consumidor.

- Marca/logotipo: identificagao sob forma de nome, simbolo, termo, desenho ou alguma combinagao
de todos, que diferencia um produto ou servico de seus similares.

- Painel: propaganda ao ar livre com mensagem pintada em material duravel.

« Pin: logomarca aplicada em alfinete sob a forma de broche.

Sinapro
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« Portfolio eletronico e/ou impresso: colecao de copias de insercoes publicitarias, comerciais

de TV ou qualquer outra iniciativa a ser utilizada na acao de venda do produto - Pasta que contém
a colecdo de trabalhos da agéncia ou de um artista - Ferramenta pela qual a empresa se identifica
e avalia seus varios negocios.

« Press release: noticiario de interesse do cliente distribuido & imprensa pela agéncia, através
de uma assessoria de imprensa especializada.

« Print color: impressao de uma peca em cores.
« Print P&B: impressao de uma peca em preto e branco.
- Retoque de imagens: eliminacdo de defeitos na imagem via computador.

« Spot: Texto gravado, locugcao com ou sem trilha, para radio, Internet, carro de som volante,
moto volante, bicicleta volante, etc.

« Testemunhal: depoimento sobre determinado produto, enfatizando suas qualidades.
« Trilha: abreviacao de trilha sonora.
+ Vetorizacao: redesenho da imagem em programa de vetor.

« Vinheta eletrdnica: cena animada rapida com ou sem sonorizagao para lembrar um tema,
empresa, comercial ou marca na televisao, radio, Internet, etc.

+ Volante: pequeno boletim com texto promocional distribuido em lojas e residéncias.

VEICULAGAD PRODUGAO
20% do valor contratado com o veiculo 15% sobre servigos contratados

TERCEIROS
no minimo 10% sobre outros servigos de terceiros

Sinapro
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Valores de investimento minimo para reembolso de custos
internos de servigos proprios de agéncia de Publicidade

e Propaganda recomendados pelo - SINAPRO - PB

24|  JORNAL - ANUNCIO

—
— e

~iE] REVISTA - ANUNCIO

CRIAGAD FINALIZACAO TOTAL

01 Andncio Minimo/ Rodapé RS 1048150 RS 69900 RS 1747

02 1/8 de pagina R$ 1.1220 RS 748 R$ 1.870°

03 1/4 de péagina RS 1.615% R$ 1.076% RS 2.818%°
04 12/ Rouba pagina RS 2.2230 RS 1.482C R$ 3.7057° g
5 ipdgne R3442T  RS2294™  RSBIZIN
06 Pagina dupla RS5.5997  R$3TIC  R$9.332% ¢
SED %
§

i

CRIACAD FINALIZACAO TOTAL
07 Andncio Minimo/ Rodapé RS 748 RS 499 RS 1.248° §
08  V8depagina RS 908" RS 605% RS 1514 §
09 Vhde pagina RS 1.3282 RS 885 RS 2.213%° §
0 2depigns RS2BL5®  RSTEITC RS 4.242% &
1 T 38247 RS2549%  RSB.ITIN
n Pagnadup 50957 RS3096%  R§B.AGRY

CRIAGAD FINALIZACAO TOTAL
13 Andncio Minimo/ Rodapé RS 337 RS 225% R$ 5637 s z*
14 1/8depégina RS 5634 RS 3755 RS 939 % %
B 14 de pagina RS 94320 RS 628°8° R$ 1.572 g g
B V2depaghs RIAITY  Re§78  R§2.196% S
T R1BLLYO  RS1229%  R$3.074M ¢ 3
8 Pagina dupla RS 3.286% RS 2190 R$ 5.477%° ;: §
Pro i
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Marca empresa

Marca produto/servigo

Marca promocional

Reformulacao de marca

Manual de identidade visual

Sinalizagao de fachada de empresa/loja

Sinalizagdo interna de empresa/loja - projeto completo
Sinalizagao interna de empresa/loja - por placa
Embalagem Padrao (formatos convencionais, por peca)
Embalagem Linha de Produtos (adaptacao), por peca
Embalagem Promocional

Embalagem Projeto Especial (por peca)

Embalagem pequena p/ amostra gratis, sampling
Caixa de Papelao

Sinalizacao de veiculo - moto

Sinalizagao de veiculo - pequeno e médio porte

Sinalizaco de veiculo - grande porte (Onibus, Trens, Avides)

Mascote/Personagem

Criacao de nome fantasia

Criacao de nome de produto/servico
Rotulo

Simbolo iconografico

Uniforme - por peca

Slogan/Conceito ou Assinatura de marca

Balcao de degustacao

Sinapro

PARAIBA

RS 7.866°°
RS 6.289%
RS 5.775%
RS 3.933%
RS 2.400%
RS 4.187°
RS 3.384%
RS 1362

RS 11.272%
RS 34.335%
RS 3.7745°
RS 13.526
RS 2.332%0
R8i2. 855
RS 1.363:%
AR
RS 3.313%0
RS 8.619
RS 3.500
RS 3.694%°
RS 4.3719°
RS 2.899%
R$ 1.989%
RS 4.425%
RS 3.939%

RS 5.244%
RS 4.193%
RS 3.850%°
RS 21622
RS 1.600“
RS 2.791%°
RS 2.256°
RS 912

RS 7.514%
RS 22.890°
RS 2.4964
RS 9.0170
RS 1.555%°
R$ 1.902°°
R$ 9092
RS 19952
R$ 2.208%
RS 5.746%°
RS 2.333%°
RS 2.462%
RS 2.9140%°
RS 1.933%°
RS 1.326
R$ 2.950°
RS 2.626

R$ 13.111%°

RS 10.483%°

R$ 9.625%
R$ 6.556%°
R$ 4.001%°
R$ 6.979
R$ 5.641%
R$ 228
RS 18.78790

R$ 57.225%

RS 6.241%°

RS 22,544

RS 3.888%
RS 4.775%°
RS 2.273%°
RS 3.489%
R$ 5.5220

R$ 14,365

R$ 5.834°
R$ 6.157°
R$ 7.285%
RS £4.833%°
R$ 3.315°
R$ 7.376°
R$ 6.565

é
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Continuacao
CRIAGAD FINALIZAGAO TOTAL
Display ou sinalizagdo de vitrine RS 4.665°° RS 3.1104° RS 7.776°
Stand de Feira - Por peca R$10.345°  R$6.896% RS 17.242°°

Blimp RS 118140 RS 7870 R$ 1.969%°

Totem R$ 1.683% RS 1.122% RS 2.805°°
Lixeiras RS 1.677%° RS 1.1184C RS 2.796% i}
Sacolas R$ 10790 RS 7190 RS 1.799% 2
Carteira de identificacdo ou cracha RS 8292 RS 55280 RS 1.382% g
. T
CRIACAD FINALIZAGAO oL
Adesivo - até 30cm diametro ou comprimento RS 1.339% RS 8932 RS 2.233° g
Adesivo - até 60cm diametro ou comprimento RS 2 255" RS 1.490% R$ 3.725 Eé
Adesivo - até 120cm diametro ou comprimento RS 3.577%° RS 2.384:° RS 5.962.%° §
Adesivo bottom ou bottom RS 82440 RS 549 RS 1.374%° é
Agenda- yout d cpa 52380 RSTS87®  RS3.968%
Agenda - layout de pagina (p/ pagina) RS 420 RS 2807 RS 700°° ;;
Agenda - desenvolvimento de contedido (p/ pagina) RS 4632 RS 30820 RS 772 é
Apresentacdo em Flash, Power Point ou Keynote RS 4.256° RS 2,85/ RS 7.094 %;
Backgroung de apresentacdo digital (Arte Slides) RS 3531 RS 255 RS 588~ g
Bandeirola, Flamula ou Estandarte (Até 50 cm) RS 787 RS 524 RS 1.312°° é %‘
Bandeira (Acima 50 cm) R$ 1.069% RS 712:% RS 1.782% S %
Banner formato especial - até Tm? RS 1.068° RS 71240 R$ 1.781% % §
Banner formato especial - acima de m2 RS 1.4930 RS 9955 RS 2.489% % ;g
Backdrop ou painel fotografico RS 1.051% RS 7014 R$ 1.753% 2 ;E
Bloco de anotacdes - layout de pagina (por peca) RS 94280 RS 6284 R$ 1.571°%° é: g

=
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Continuacao

Calendario de mesa (com mais de 12 laudas) RS 4.25820
Calendario de mesa ou bolso (pega tnica) RS 930
Calendario de parede RS 1.950:5¢
Capa caderno/cordel RS 2.58110
Capa carné RS 40020
Cardapio - layout de capa RS 3.31920
Cardapio ou Tabela de Precos (p/pégina) RS 40030
Catalogo - layout de capa RS 2.880%
Catalogo - layout de péagina (p/ péagina) RS 24240
Catalogo - desenvolvimento de conteudo (p/ pagina) RS 46320
Cartdo Postal ou de Natal/Ano Novo RS 1.311%0
Cartdo Postal ou de Natal/Ano Novo (projeto especial) R$1.690%°
Cartdo de crédito/fidelizaco RS 2.6690
Cartaz/Paster - Até tamanho A3 RS 1.683°0
Cartaz/Péster - Acima tamanho A3 RS 2.680%0
Cartilha/Apostila/Manual - layout de capa RS 5.95740
Cartilha/Apostila/Manual - layout de pagina (p/ pégina) RS 3.561%0
Certificado ou Diploma RS 1.06440
Cinta para Jornal ou Revista RS 1.323:00
Convite Simples (Frente e verso) RS 1.177:80
Convite - Projeto especial RS 2.49540
Cupom promacional ou sorteio RS 61820
Ficha de inscrigao ou Questionario RS 49320
Folder - Lamina tinica ¢/ dobras (por lauda) ou Grampeado/colado RS 67550
Mala - direta - Frente e verso, até 1dobra RS 1.21260
Sinapro

RS 2.838%
RS 620
R$ 1.300
R$ 1.58740
RS 2662°
RS 2.212%
RS 2672
RS1.920%°
RS 161
RS 308
RS 874
R$ 1.127%
RS 1,779
RS 112249
R$1.787%
RS 3.971%0
RS 2.240%°
RS 709
RS 882
RS 7452
R$ 1.663
RS 412
RS 328%°
RS 450
RS 8084

RS 7.097%°
R$ 1.550%°
RS 3.251%°
RS 3.968°°
RS 667

R$ 5.5320
RS 668

RS 4.800°

RS 404"
RS 7722
RS 2.185°°
RS 2.818%°

RS 4,449

R$ 2.805°

RS 4.468°°

RS 9.929%
RS 5.602°
RS 1.774"
RS 2.205%°
RS 1.863°°
RS 4.159%°
RS 1.030%°
RS 8220
RS 1.126°
RS 2.021%

A
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Continuacdo

PECAS GRAFICAS

CRIACAD FINALIZAGAO TOTAL
91 Mala-direta- Projeto especial (por pagina ou lauda) RS 42240 RS 2814¢ RS 704°°
92 Folhetos menores que A5 RS 9882 RS 658 RS 1.647°°
9 Folheto Frente - Até A4 RS 9882 RS 658 RS 1.647°°
9%  Folheto Frente e verso - Até A4 RS 2.182% RS 1.454% R$ 3.637
95 Projeto grafico Jornal ou Revista - Capa R$ 2.379% R$ 1.586%° R$ 3.965%°
% Projeto grafico Jomal ou Revista - diagramacao (p/pagina) RS 41910 RS 27940 R$ 698 §
97 Livro-layout de capa/contracapa RS 3.566° RS 2.2440 R$ 5.611%° g
98  Livro- diagramacéo (p/pagina) RS 4200 RS 280%° R$ 700° %
9 Santinho Frente RS 740™ RS 49340 R$ 1.2335° %’
100 Santinho Frente e verso RS 1.333° RS 888 RS 2.222° é
BRINDES %
CRIACAD FINALIZACAO TOTAL :
101 (Por peca- ver descricao no rodapé) RS 7452 RS 4968 RS 1.242°°
102 Camisa/camiseta R$ 9050 RS 6030 R$ 1.509%°
103 Caneta/lapis RS 7280 RS 485% RS 1.214%°
104 CD/DVD-layout de capalcontracapa e disco R$ 1.537:80 R$1.025%0 R$ 2.563%°
105 CD/DVD-encarte (p/pégina) RS 4120 RS 2752 RS 688°

*Sao considerados brindes: boné, canivete, baralho, bragadeira, caneca, caixa de fosforo, capa de chuva, chapéu,
cinzeiro, Copo, viseira, guardanapo, guarda-sol, imas, isqueiro, lapis, leque/abanador, mouse pad, marcador de
pagina, medalha, necessaire, régua, risgue e rabisgue, saco de pipoca, toalha, troféu que apenas sejam produzidos
com aplicacao de marca.

AR I B LA,

Sinapro
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Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA

36

=



CRIACAO FINALIZACAO TOTAL

106  Cartum, charge, caricatura R$1.701%° R$ 11344 R$ 2.836°

107 llustracao Simples RS 9450 RS 6309 RS 1.575'00

108 [lustracéo projeto especial RS 1.177%0 RS 78570 RS 1.963%°

109 Mapa de localizaco - Simples RS 2.493%° R$ 1.662% RS 4.155%

10 Mapa de localizagéo - llustrado (com detalhamento especifico) RS 6.230“° RS 4.153% RS 10.384%° )
e :
=1

CRIACAO FINALIZACAO TOTAL

M Danger, Stopper, Mobile, Wobbler para PDV R$ 1.920%0 R$ 1.280:% RS 3.200%° %
M2 Layout PDV - Forragao, faixa ou saia de gdndola e/ou mostruérios R$ 66 03° RS 4407 RS 1.100*° E’
13 Display de Mesa R$ 1.002° RS 668%° RS 1.670° g
T Display até 50 cm RS 8712 RS 5802 RS 1.4529° é
15  Display acima de 50 cm RS 1.221°° RS 81470 R$ 2.035° é
16 Take One para folheteria RS 2.180™ RS 1.4534C RS 3.633° g
17  Etiqueta RS 2.15220 RS 1.434:%0 RS 3.587%° é
18 Faixa até 2m de comprimento RS 97140 RS 64750 RS 1.619:% é
19 Faixa acima de 2 m de comprimento RS 1.281% RS 8549 RS 2.135°%° %
pons %
< g
L éﬁ) a4 § é
N o8

- CRIACAO FINALIZACAO TOTAL
120 Placa/Painel (simples, backlights & frontlights) - até Tm de comp. RS 72420 RS 48280 RS 1.207%° é %
M Placa/Painel (simples, backlights & frontlights) - até 2m de comp. RS 1.305%° RS 87040 RS 2.176° % é
12 Placa/Painel (simples, backlights & frontlights) - até 4m de comp. RS 2.347%° RS 1.564% RS 3.91290 g: §
Sinapro
PARAIBA g&
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£

RS 2.817%°

122 Placa/Painel (simples, backlights & frontlights) - de 4m & 9m de comp. RS 4.2260 RS 7.044%
123 Placa/Painel (simples, backlights & frontlights) - acima de m de comp. R$ 5.070%° RS 3.38 040 R¢ 8.451%
14 Placa de obra R$ 89940 RS599%  R$1.499%
15 Parada de onibus R$1.915%  R$1.2777° R$ 3.193%°
126 Outdoor simples R$ 2.453  R$1.635%° RS 4.089%° .
2 outdoor duplo R3489% R523264 RS5BIEY
128 Qutdoor Projeto Especial R$ 4.887% R$3.2584° RS 8.146° g
a { Bl Taionr R1668% RS1T2®  R$2780% 3
130 Backbus ou lateral de 6nibus R$ 2.367%C R$1.578%0 RS 3.945%0 %
B Empena- Até 2m R$ 3.163%0  R$2.109%° R$5.273% é
B Empena-Atém R$5.272% R$3EIL® Re8IGI®  :
138 Empena - Maior que 4 metros RS 6.327% RS 4 21840 RS 10.546 g
14 Envelopamento de prédio/edificio RS 20.241%° RS 13.494% RS 33.736°° é
135 Faixa/empena para avido, helicoptero ou drone R$1.9647° R$1.309%° RS 3.274*° é
136  Cartaz Lambe-lambe RS 680 R$453%  R$ 113490 é
17 Muro/Tapume RS 6354 R$425%°  R§1.059% é
158  Placa de LED - Layout simples, sem animacao R$1.751%  R$1.167%° RS 2.919%° ;;
139 Placa de LED - Com animagéo RS 347150 R$2.314°  R$ 5.786° é
140 Sinal. de mobiliério urbana(reldgio, placa de rua, placa deesquina) RS 3.094% R$2.063%° R$5.1589° %
14 Sinalizagdo de projeto imobiliario R$16.110°°  R$10.740°° RS 28.115%° é %
fa fa 5 8
o | i
12 Placa/Painel - até 50cm de comprimento RS 19170 RS 12740 RS 3190 \ é
13 Placa/Painel - de 50cm a Tm de comprimento RS 3450 RS 23040 RS 576:%° ;‘ §
Sinapro -
PARAIBA £ &
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CRIACAO FINALIZAGAO TOTAL
Placa/Painel - acima de Im de comprimento RS 6220 RS 41480 RS 1.037°°
Sinalizago de ambiente interno RS 772250 RS 5.1480 R$ 12.871%°
Jogo americano RS 2.234™  R$1.489% RS 3.724°°
CRIACAO FINALIZAGAO TOTAL
Bloco de anotacoes - layout de capa RS 45180 RS 301% RS 753'00
Bloco de anotacdes/Post It - layout de pagina (por pega) RS 93240 RS 62150 RS 1.554% §
Cartdo de visitas - Frente RS 759 % RS 506 R$ 1.265° é
Cartdo de visitas - Frente e verso RS 1.053%0 RS 7020 RS 1.756°° g
Cartio de visitas - Projeto especial RS 1.5450 R$1.030%° RS 2.575 é
Envelope Carta RS 775%° RS 516:%° R$ 1.2929° é
Envelope Saco/Oficio RS 93090 RS 620 RS 1.550° %
Envelope - Projeto Especial RS 1.209%° RS 806 RS 2.016°° %
Papel Timbrado/Carta R$ 5007 RS 333 RS 8345° %
Papel de embrulho - padronagem RS 39210 RS 26140 RS 353'50 é
Pasta sem layout interno, com bolso RS 1.28880 RS 85920 RS 2.148% g
Pasta com layout interno, com bolso RS 2.058%°  R$1.372% RS 3.431° §
Pasta sem layout interno, com grampo RS 1167 RS 7789 RS 1.9457° g’
Pasta com layout interno, com grampo RS 1.8549% RS 1.236° RS 3.090° | é%
- 0s valores abaixo serdo acrescidos aos custos das pegas criadas e finalizagao
Envio ou recebimento de e-mail (por cm?) RS 300 % ;g
Backup de arquivos (por CD 700mb) R$ 38290 é: é
Sinapro

PARAIBA
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0s valores abaixo serao acrescidos aos custos das pecas criadas e finalizacan

163 Backup de arquivos(por DVD 47 Gb) RS 1650

164 Retoque de imagem (por imagem) RS 186-°°

165  Recorte deimagem RS 1059

166 Fusao de imagens RS 3170

167  Corregao ou alteragao de cores RS 200°° %

168  Conversoes de imagens para internet, jpg, tgadoc, etc (por conversao até tamanho A4) RS 3350 %

169 Criacdo digital de textura RS 1150 §

170  Fechamento de arquivo (por cm’) RS 04° E»

M Fotografia digital simples de produto (sem produgao e /ou modelo) RS 3650 g

172 Gravagdo de CD/DVD até 2.3 6b RS 48 :

173 Gravagdo de CD/DVD acima de 24 Gh até 47 Gb R$ 8290 §

174 Print papel A4 RS 28° g

175 Print papel A3 RS 3350 §

176 Scanner deimagem (por tamanho A4) RS 652° ‘\é

177 Tratamento de imagem (por hora profissional) RS 25550 §

178 Vetorizagao de logotipos R$ 39590 é
R .

179 Anuncio de revista 1/2 de pagina

T4

o R 0 o3

180 Antncio de revista até 1pagina RS 395 gz
181 Andncio de revista até pagina dupla R$ 7835 &
182 Anlincio de Jornal até 1/4 de pagina (80 cm/col) RS 216°° g g
Napro ;
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192

193

194

195

196

197

198

199

200

201

Antincio de jornal até 1/2 de paginal 160 cm/col)
Anancio de jornal até 1 pagina

Andncio de jornal até pagina dupla

Pecas graficas até 1Gb

Pecas gréaficas acima de 1Gb (por Gb excedente)

U

.: _ Continuacao

DVD OU CD E/OU TRANSMISSAO VIA REDE

RS 300
RS 417%°

RS 584"
RS 393
RS 293

Acao promocional / Campanhas de incentivo e/ou relacionamento

Comunicacao institucional
Evento/Convengao/Simpasio
Campanha Eleitoral - Senador
Campanha Eleitoral - Dep. Federal
Campanha Eleitoral - Dep. Estadual
Campanha Eleitoral - Vereador (interior)
Campanha Eleitoral - Vereador (capital)
Campanha Eleitoral - Prefeito (interior)
Campanha Eleitoral - Prefeito(capital)

Campanha Eleitoral - Governador

h)

Tema ou conceito de campanha institucional ou terceiro setor
Tema ou conceito de campanha de varejo/produto

Tema ou conceito de campanha promocional (Eventos/Festas)

AT A

Sinapro

PARAIBA

RS 29.116°°
RS 36.298°°
RS 45.668
RS 344.143°°
RS T14.713
RS 55.075*°
RS 11.479~°
R$ 22.939%
RS 160.592
RS 340.882%
R$ 1.022.644°°

DC#84CB-1DFA-EAD1

//campinagrande.1ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL1 e informe o cédi

LHOJPDA SILVA

s, agesse https

R$ 26.945% = ;
R$ 19.480% ¢ :
RS 23.208" : :
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Assinaturas/Vinhetas Eletronicas - Ate 7'
Documentério - De & a 5 minutos
Documentario - De 5 a 15 minutos
Curta-metragem

Audio ou Spot para radio 30"

Audio ou Spot para radio 60"

Audio ou Spot para carro de som

Jingle 30”

Jingle 60"

Jingle de 60" com adaptacao para 30"
Merchandising ou Product Placement - até 30

Merchandising ou Product Placement - até 60"

Merchandising ou Product Placement - maior que 60

PODCASTS

11Podcasts Baixa Complexidade

12 Podcasts Média Complexidade

1.3 Podcasts Alta Complexidade

Filme para TV/Internet - 15"

Filme para TV/Internet - 30"

Filme para TV/Internet - 60"

Filme para TV/Internet - Maior que 60

Storyboard - por quadro

42

R$ 1.955,"
RS 9.010,”
R$ 15.637
RS 24.330,%
RS 1.912,%
RS 3.758,C
RS 5.261,"°
RS 2.412,%
RS 2.775,%
RS 3.122,%°
RS 1.993,%
f8:3.575,
RS 6.603,%

R$1.170,%
RS 2.405,%
RS 3.681,"

RS 2.658,%

RS 4.432,%

RS 8.038,%

R$12.328,*
RS 411,%

MATERIAIS COMPLEMENTARES

R$ 1.303,
RS 6.007,%
R$ 10.425,%
RS 16.220,%
R$ 1.275,%
RS 2.505,%
RS 3.507,
RS 1.608,%
R$ 1.850,%
RS 2.081°
RS 1.329,%
RS 2.217,%°
RS 4,402,

R$ 780,%
RS 1.603,%°
RS 2.454,%

RS 1.772,%°

RS 2.954,%
RS 5,969,
RS 8.219,%
RS 274,%°

TOTAL

RS 3.258,%°
R$ 15.017,%
R$ 26.062,°
RS 40.550,%
RS 3.187,%°
R$ 6.264,"
RS 8.768,%
RS 4.021,%
RS 4.625,
R$ 5.204,"
R$ 3.322,%°
R$ 5.542,%
RS 11.006°

R$ 1.950,%
R$ 4.009,%
RS 6.135,%
RS 4.431,%°
RS 7.387,%
RS 13.398,%
RS 20.547,%°
RS 685,

acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL1 e informe o c6digo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

turas

na

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA
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" MATERIAIS COMPLEMENTARES |

VIDEO ANIMACAO (motion ou cartelado)

223 11Baixa Complexidade RS 406800 RS 2.712,00 RS 7.427,00
24 12 Média Complexidade RS6.83400 RS 4.556,00 RS 11.390,00
225 1.3 Alta Complexidade RS 11.124,00 RS 7.416,00 R$ 20.310,50
226  Layout para animagdo de filme para TV/Internet - 15" RS2.08740 RS$1.391,60 R$3.479,00
227 Layout paraanimacao de filme para TV/Internet - 30" RS3.807,30 R$2.538,20 R$6.345,50
228 Layout para animacao de filme para TV/Internet - 60" R$5.056,80 R$3.371,20 R$8.428,00

229  Layout para animacao de filme para TV/Internet - Maior que 60" RS$7.061,70 RS$4.707.80 R$11.769,50
230 MONITORAMENTO DE RADIO / TELEVISAQ

231 Monitoramento Radio - REALTIME R$3.253,°0  /mas Custo por cada veiculo
2352 Monitoramento Radio - DEGRAVADO R$2.673,°°  /més Custo por cada veiculo
233 Monitoramento TV - REALTIME R$4.053,°°  /més Custo por cada veiculo
23 Monitoramento TV - DEGRAVADO R$ 3.484,%°  /més Custo por cada veiculo
235 Envio de boletins eletrnices “VIA WHATSAPP (Opcional) R$9.169,°C  /més Realtime

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL e informe o codigo 13DC-84CB-1DFA-EAD1
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R$1.279%

Anuncio institucional para Rede Social
Anuncio Promocional/Varejo para Rede Social RS 1.610C
Super banner ou Full Banner estatico RS 1.390°
Super banner ou Full Banner flash/shockwave ou Gif animado RS 1.978°
Super banner ou Full Banner Espansivel RS 1.669%
Super banner ou Full Banner Espansivel em flash RS 2.507%°
Half Banners Reduzir 40% do Full Banner
Skyscraper (Lateral completa) estatico R$ 1.3011°
Skyscraper (Lateral completa) em flash RS 1.817
Half Skyscraper Reduzir 40% do Full Banner
Pop Up Estético R$ 1.197%
Pop Up Animado (DHTML ou Flash) RS 1.806
Carrossel para Feed ou Stories de Redes Sociais Estético*p/ telaoucard RS 1.14309
Carrossel para Feed ou Stories de Redes Sociais Animado *p/ telacucard RS 1.626%°
Andncio, Floater ou demais formatos em DHTM RS 1.3614°
Bottom Estatico RS 786,%°
Bottom Animado (Flash ou Gif animado) RS 1.04430
Oualquer formato com rich media RS 4.467°C
ADAPTACAO DE REPLICACAO PARA OUTROS FORMATOS (CITADOS ACIMA)
MARTECH
Implantacao de Plataforma de Marketing Automation RS 8.764,00
Implantacao de Data Management Platform (OMP) RS 16.432,00
Implantac&o de Ferramenta de Bl RS 10.955,00
Implantacao de Plataforma de Web Analytics RS 4.930,00
Ly

T INHEL

RS 8537
R$ 1.073%
R$ 9272
R$ 1.318%°
RS 1.112:%0
RS 1.538°

RS 8674C
RS 1.21140

RS 798
RS 1.319%°
RS 762
RS 1.084°
RS 907%°
RS 524
RS 696%°
R$ 2.9784

e
Al

RS 2.133%°
RS 2.684%°
RS 2.318°
RS 3.297 0
RS 2.782°
RS 3.845%

RS 2.168°°
RS 3.028°

RS 1.995%
RS 3.297
RS 2.433°
RS 3.463%
RS 2.269
RS 1.310°
RS 1.740°
RS 7.446%°
50% do valor da peca original

PARAIBA

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA
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am -‘ : Continuagao
L 1L/]/ SERVICOS DE WEB (VALORES AVULSOS) ,

CRIACAD FINALIZACAO TOTAL

Construcao e Modelagem de Banco de Dados RS 10.955,00

Gestao de Plataforma de Marketing Automation R$10.133,00

Gestao de Banco de Dados de Clientes e Prospects RS 7.942,50

BUSINESS INTELLINGENCE E BUSINESS ANALYTICS

Analise de Campanhas RS 4.655,50

Analise Descritiva RS 5.47750

Desenvolvimento de Modelos Preditivos RS 14.515,00

Estudos de Publicos/Netnografia R$19.171,00

Anélises Léxicas RS 15.950,50

Produziu e comprou qualquer formato; cobra-se a adaptacao para outros formatos 50% do valor da peca original

30C-84CB-1DFA-EADL e informe o cddigo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

| EMAIL MARKETING E/OU NEWSLETTER DIGITAL |

promover produto/servico/marca/evento etc. (Promocional)

CRIAGAD FINALIZAGAD TOTAL

Criagao da peca(texto e arte)- peca estatica RS 1.282°80 RS 8552 R$ 2.138%
Criagao da peca (texto e arte) - Pega em HTML
Producdo do layout com contetido produzido a partir de um RS 2.30940 R$ 1.53960 RS 3.849%°

briefing detalhado do cliente

SOMENTE PRODUGAO DO HTML

Diagramacao e implementacao da peca em uma pagina HTML com links cddigos para mensuracéo (com arte enviada RS 1-605'00
pelo cliente)

DISPARO (CONTRATAGAD DE FERRAMENTA APENAS PARA DISPARO) RS 41

Envio de peca finalizada para uma base de e-mails fornecidos pelo cliente (1.000 e-mails mensais)
GESTAO 50
Importacao, higienizacao e segmentacao de base, importagao do HTML, programacao do disparo, RS 828

acompanhamento de resultados e analise de relatcrios. (Por disparo)

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.1ldoc.com

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA
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promover produto/servico/marca/evento etc. (Promocional)

PRODUCAQ EDITORIAL RS 4.912%
Conteido produzido a partir de briefing detalhado do cliente em linguagem especifica para a web

(webwritting). Ex.: producéo de cinco textos de aproximadamente 1.200 toques cada, com

entrevistas por telefone.

MENSURAGAO
Importacao, higienizagao e segmentagao de base; importagao do HTML, programagao do disparo, RS 82590
acompanhamento de resultados e analise de relatorios. (valor por disparo)

WEBSITE

ESTRUTURA BASICA SUGERIDA

- Area Institucional - Area estatica: quem somos, o que fazemos, onde estamos etc.

« Area de Contado - E-mail, telefone, formulario etc.

« Area Core - Gerenciamento de contetdo para cadastro de servigos/produtos e cases de clientes
» Area Informativa - Area dindmica com noticias, eventos, calendario etc.

VALOR SUGERIDO DEVERA INCLUIR R$ 33.703°°
Planejamento, arquitetura, criagao, implementagao e contetdo institucional enviado pelo cliente.
Orgamento para a producao do contetido devera ser solicitado a parte para a agencia contratada.
CONSIDERAR BOAS PRATICAS - PSEQ, TAGs, CMS ( caso haja uma area de atualizagao constante) e
acessibilidade.

REPLICAR PARA OUTROS IDIOMAS - cliente devera enviar os textos traduzidos e finalizados

Obs.: ferramentas interativas (enquetes, forum, érea restrita etc) devem ser cotadas a parte.

HOTSITE

« ESTRUTURA BASICA SUGERIDA - tecnicamente idéntico ao site, 0 hotsite recebe esta denominagao

por ter um periodo de vida definido (prazo para sair do ar). E utilizado para divulgar e/ou promover

produtos, servigos, langamentos, eventos etc. Pode ter - ou nao - algum tipo de interacao com o

usuario final, por exemplo, insergdo de imagens, upload de videos, enguetes, cadastro de usuarios,
personalizacao de produto, games etc. RS 26.454%
VALOR SUGERIDO DEVERA INCLUIR(INDEPENDENTEHENTE DO FORMATO) ’
Planejamento, arquitetura, criagao e implementagao, com contetido enviado pelo cliente. 0

or¢amento para a producao do contelido devera ser solicitado a parte para a agéncia contratada

CONSIDERAR BOAS PRATICAS - SEO e TAGs.

Obs.: ferramentas interativas (enquetes, forum, area restrita etc) devem ser cotadas a parte.

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL e informe o codigo 13DC-84CB-1DFA-EAD1
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Continuagao

L — .
« L

LANDING PAGE

E a pagina de destino criada exclusivamente para que o usuario encontre informagGes sobre uma
acdo determinada com mais facilidade. E muito utilizada coma resultado de uma busca (organica
ou link patrocinado) e como pagina dedestino originada em pegas ou campanhas (banner, e-mail
marketing, hot site etc.)

LAYOUT, TEXTO E PRODUCAQ DO HTML

MiDIA ONLINE
Todo e qualquer servigo que envolva a veiculagao publicitaria nos meios digitais

PLANEJAMENTO DE MIDIA
Definicao dos melhores meios e formatos para atingir os objetivos estabelecidos

CRIAGAO DE CAMPANHAS
Criacao do conceito para o meio digital. Adaptacao da campanha de outros meios para o meio
digital.

MENSURACAO DOS RESULTADOS

Acompanhamento e analise para quantificacao do desempenho da campanha nos respectivos
meios, utilizando métricas e padroes de mercado (page view, tempo de navegacao, taxa de clique,
conversdes etc). Esta avaliagao pode ser feita uma tnica vez para cada campanha, ou nao,
dependendo do periodo de veiculacao planeejado paraa campanha.

o
M AL

ANALISE DE PRESENCA (DIAGNOSTICO)

Onde e como sua empresa e concorrentes estao posicionados nas redes sociais. (uais os
atributos da sua marca segundo blogs, microblogs, comunidades e grupos de discussao. Quais 0s
principais interesses do seu publico alvo nas redes sociais. Quais sao as oportunidades de dialogo
para gue su empresa amplie a presenca ou se reposicione no mercado.

PLANEJAMENTO
Canais, tipos de conteldo, dinamicas de relacionamento e acoes criativas.

PERSONALIZACAQ DOS CANAIS (Avatar, capa, padrao de postagens)
Wireframe (com programagao)

" PARAIBA

servios deandlise e planejamento

RS 7.042%

Remuneragao
percentual de
20% (formato padrao)
sobre o valor investido
compra de midia

acao/13DC-84CB-1DFA-EADL e informe o c6digo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

R$ 11.653%°

RS 13.939%

RS 8.428%°

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrand

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA

W e,
b
o



Continuagao

* REDES SOCIAIS

servicos de andlise e planejamento
TOTAL

281 PERSONALIZAGAO DOS CANAIS (Avatar, capa, padréo de postagens)

00
Layout  sem programgao) RS 3.330
282 DESENVOLVIMENTO
Algumas ferramentas permitem personalizagao em trés niveis. Em um Blog, Tumblr ou rede Ning, é Sob
possivel reposicionar os elementos (wireframe), personalizar o visual (layout) e criar objetos consulta

personalizados, como widgets, games e mashups (desenvolvimento). Outras ferramentas, como
Twitter, Formspring e Youtube, permitem apenas personalizar o layout.

283 CURADORIA DE CONTEUDO
Selecionar o conttdo para publicagdo em outros canais, como Blog, Twitter e Tumblr. RS 3.181%°
Varia em funcdo de volume (quantidade de contetido publicado) e expertise do analista.

AREADL e informe o codigo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

[s}}
——] contratos continuos

TOTAL

284 PRODUCAQ DE CONTEUDO NAO-ESPECIALIZADO

Fotos e postagens estéticas. RS 10.152 £

g

285 PRODUGAC DE CONTEUDO NAO-ESPECIALIZADO (Postagem avulsa) i ¢
Fotos e postagens estaticas. RS 638 s

286 PRODUCAO DE CONTEUDO NAO-ESPECIALIZADO P
Postagens animadas ou audiovisuais. R$ 13.200 i

287 PRODUGH DE CONTE(DO NAG-ESPECIALIZADO (Postagem avusa) s 929
Postagens animadas ou audiovisuais. §

~ , Sob

28 PRODUGAD DE CONTEUDO ESPECIALIZADO consulta g
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Continuacao

REDES SOCIAIS

contratos continuos

TOTAL
283 PRODUCAQ DE CONTEUDO MULTIMIDIA Sob consulta
Videos para YouTube, fotos, podcast, etc. (por pasiiionans
200  STICKERS EGIFS ANIMADOS 00
Para apps e rtedes sociais. RS 4.919
SEEDING
291  Pratica utilizada para divulgar produtos e srvigos nas redes saciais em ambientes que estao RS 1.087°°

receptivos ao consumo desta informagao.

292 GESTAO DE PRESENCA
« RELACIONAMENTO DOS CANAIS SOCIAIS
Responder comentarios, mensagens em microblogs e eOmails enviados por esses canais.
ANASLISE E METRICAS DS CANAIS RS 12.838°
Analisar mengoes da marca, repercussao das acoes e gerar relatorios para o cliente.
E cotado, principalmente, com base no volume de presenca da marca (pequeno, médio e grande).

Obs.: Para abordagem institucional, recomendamos um prazo minimo de seis meses. Ja a abordagem promocional esta

diretamente vinculada ao periodo da campanha.

LINKS PATROCINADOS

de.1ldocfcom.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL1 e informe o cédigo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campi

293 PLANEJAMENTO
Andlise e definicao de canais (Yahoo, Google, Facebook, etc) Tipo de abordagem (promogao, marca,
) Ga g p gem {promog RS 3.361%°
Definigao de 1campanha com 30 palavras-chave em cada estrategia de investimento.

294 GESTAQ DE CAMPANHA
Acompanhamento e performance das palavras-chave, cliques e resultados, sugerindo agdes de 00
ajustes e correcoes - se necessarias - com geragao de relatdrios. 0BS.: Eventuais produgdes de pecas R$ 3.361
para a camapanha, consultar item de midia.

AT I b

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA
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TOTAL

235 PLANEJAMENTO )
Analise e definicao estrutural do site, estratégia de otimizagao de palavras-chave. E cotado, RS 3.36250
prnicipalmente, com base na estrutura, no porte e na tecnologia do site. ’

296  GESTAD
Execugdo do planejamento, ajustes na estrutura e construgao de links externos relacionamento RS 1.6852°
naweb} acompanhamento de resultados e métricas.

D|84CBlDFAEAD1

UtilizagGo de jogo para promover uma marca, produto ou servigo

Hc

Criagao de game design document, descrevendo jogabilidade, plataformas, interac ao coma .
marca.

298 GESTAO ONLINE STANDARD
Jogos pré-prontos que sio apenas customizados para a marca ou produto (ndo necessita de RS 13.4530
planejamento).

299 MOBILE
Jogos feitos para plataformas mabile, em que o valor do desenvolvimento depende da quantidade RS 40.813
de adaptagdes para marcas/modelos de aparelhos.

300  GAME ONLINE REGIONAL

Jogos feitos sob demanda para uma marca ou produto, contendo jogabilidade exclusiva para RS 49.358%°
determinadas acoes.

301 SOCIAL GAME (JOGOS PARA REDES SOCIAIS)
Jogos feitos csob demanada para uma marca ou produto que contam com recursos e RS 49.009%°

funcionalidades de socializagao.
302 PLANEJAMENTO DE ADVERTSING IN GAME

Planejamento para compra de midia ou agdes especiais dentro de um jogo ja desenvolvido e RS 8.339%
estabelecido no mercado.

Obs: A composigo de pregos depende da plataforma e da tecnologia definidas.

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL e info

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA
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305
304
305
306
307
08
309

30

32
33

34

PRESIDENTE
VICE-PRESIDENTE
DIRETOR DE CONTAS
DIRETOR DE ATENDIMENTO
ATENDIMENTO

DIRETOR DE ARTE
REDATOR

PLANEJAMENTO
PRODUTOR GRAFICO
MIDIA

WEBDESIGNER
DESENVOLVERDO/PROGRAMADOR

PROFISSIONAL

TOTAL
RS 6157

RS 566
RS 485
RS 405
RS 292%
RS 246
RS 246
RS 547
RS 2129

RS 222
RS 263
RS 263

NOTA; 0 contetido deste material foi elaborado, em sua maior parte, pelo SINAPRO/PB cam base em material
SINAPRO/PI e dmeias entidades em um trabalho de pesquisa, consultando agéncias filiadas e outros Sindicatos,
como: Ceara, Rio Grande do Norte, Maranhao, Pernambuco, Belem, Goiania, Sao Paulo, Rio de Janeiro, Distrito

Federal e Espirito Santo, alem dos Valores de Investimentos das diversas associacoes relacionadas a area de
Industria da Comunicacao.

PARAIBA

Valores reajustados pelo indice IPCA/IBGE 2024 - 4,1%

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL e informe o codigo 13DC-84CB-1DFA-EAD1

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA
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ESTADO DA PARAIBA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA GRANDE
GABINETE DO PREFEITO

ANEXO VII: MANUAL DE MARCA DA PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPINA
GRANDE

CONCORRENCIA N°9.01.02/2025

154

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL e informe o c6digo 13DC-84CB-1DFA-EAD1
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PREFEITURA DE
CAMPINA GRANDE

Manual de Identidade Visual
da Prefeitura de Campina Grande

VERSAO 02 - MAIO 2024
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Trabalhando
no rumo certo

PREFEITURA u

CAMPINA
GRANDE

Manual de Identidade Visual
da Prefeitura de Campina Grande - Maio 2024

O presente Manual de Identidade Visual
visa promover uma utilizagcado correta
e consistente da identidade

da Prefeitura de Campina Grande,

por meio de instru¢cdes concisas e diretas.

E importante seguir as orientacdes deste
manual, para que haja uma padronizacao
de todos os materiais produzidos para

a prefeitura. Qualquer situagao que aqui
nao esteja prevista devera ser rejeitada.
Em caso de duvida, devera ser contatada

a Assessoria Especial da Prefeitura.

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://campinagrande.ldoc.com.br/verificacao/13DC-84CB-1DFA-EADL1 e informe o cédigo 1
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Manual de Identidade Visual
da Prefeitura de Campina Grande - Maio 2024

LOGOTIPO

O Logotipo

As Variagdes do Logotipo
Positivo e Negativo
Cores

Aplicagao sobre fundos

Tipografia

Reducgao

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA
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Manual de Identidade Visual
da Prefeitura de Campina Grande - Maio 2024

PREFEITURA

LCLEILGEL O ¢ AMPINA
Il X<Jge M GRANDE

il

o

APLICACAO
HORIZONTAL

Brasao Positivo

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA
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Manual de Identidade Visual
da Prefeitura de Campina Grande - Maio 2024

Trabalhando

Nno rumo certo

PREFEITURA HH“

CAMPINA T A

GRANDE

APLICACAO
VERTICAL

Brasao Positivo

Assinado por 1 pessoa: FABIO RAMALHO DA SILVA
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Manual de Identidade Visual
da Prefeitura de Campina Grande - Maio 2024

PREFEITURA M“_‘H

Trabalhando Y\ T[T
nNo rumo certo GRANDE

Trabalhando
NOo rumo certo

PREFEITURA HH“

CAMPINA
GRANDE

]
2
-
‘Q

o
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