Camara Municipal de Aparecida de Goidnia— Goias
Diretoria de Compras ¢ Licitagio |

EDITAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 01/2025
PROCESSO LICITATORIO N° 047/2025

INTERESSADO: Cimara Municipal de Aparecida de Goiania
i

OBJETO: O presente certame tem por objeto a contratagdo de servigos de publicidade, por meio de
agéncia de publicidade e propaganda, visando 4 execugfio de atividades integradas de comunicagéo
institucional e divulgagdo de 1nfomlag:ﬁes da Camara Municipal (:leI Aparecida de Goiania-GO,
abrangendo planejamento, criagio, producdio e veiculacdo cle campanhas pubhcxtanas,
implementacio de estratégias inovadoras em midias digitais, redes'socmls ¢ demais canais de
comunicacio, pesquisas de mercado, andlise do comportamento do Ipubhco-alvo e avaliagio da
eficacia das campanhas, conforme condigdes e exigéncias estabelecidas nesse Edital e seus anexos,
com base na Lei Federal 12.232, de 2010. '

TIPQO: Técnica e Preco.

REGIME DE EXECUCAO: Empreitada por preco unitario, prev1sto na Lei n. 12.232/2010 e
complementarmente pela Lei 14.133/21.

ENTREGA DOS INVOLUCROS 1, 2, 3 e 4: até as 09:00 do édia 03/09/2025, na Sala de
Reunides, na sede administrativa da Cimara Municipal de Aparecidéide Goiénia, localizada a R.
Gervésio Pinheiro, Quadra APM 2 Setor - Res. Solar Central Park, Aparemda de Goidnia - GO,
74968-580, Fone: (62) 3283-2525. :

ABERTURA DOS INVOLUCROS 1 e 3: 03/09/2025 as 13h00n§1in, na Sala de Reunides da
Camara Municipal de Aparecida de Goiénia, localizada a R. Gervé:"sio Pinheiro, Quadra APM 2
Setor - Res. Solar Central Park, Aparecida de Goiania - GO, 74968-5 80, Fone: (62) 3283-2525.

INVOLUCRO 5: Os documentos de Habilitaggo das licitantes cia351ﬁcadas no julgamento final das

Propostas Técnica e de Prego serdo recebidos e abertos na data, hora e local a serem designados pelo
Agente de Contratagéo. a;i

FUNDAMENTOQ LEGAL: Os servigos serfo realizados na forma de execuc;ﬁo indireta, sendo o
processo licitatorio e a contratagfo regida diretamente pela Lei 12. 232/2010 e complementarmente
pelas Leis n® 4.680/65 ¢ n° 14.133/21 e suas alteracOes. Lei Complementar n® 123 de 14/12/2006,
alterada pela Lei Complementar 147/2014 e Decreto n° 3.360 de 16f0£i§f2010

A Céamara Municipal de Aparecida de Goiénia, através do Agente ‘éf.’ Contratagdo, nomeado pelo
Exmo. Sr. Presidente da Camara Municipal através da Portaria n® 004 de 2025, torna publico, para
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conhecimento dos interessados, que realizard a licitagdo acima 1ndlcada e recebera os involucros 1
(PROPOSTA TECNICA - Plano de Comunicagiio Publicitaria — via nfo identificada), 2
(PROPOSTA TECNICA — Plano de Comunicacio Publicitdria — via 1dent1ﬁcada), 3 (PROPOSTA
TECNICA — Conjunto de Informacdes sobre a Proponente), 4 (PROPOSTA COMERCIAL) ¢ §
(DOCUMENTOS DE HABILITACAOQ) na Sala de Reunides da Camara Municipal Municipal de
Aparecida de Goidnia, na R. Gervasio Pinheiro, Quadra APM 2 Setqr- - Res. Solar Central Park,
Aparecida de Goisnia - GO, 74968-580, Fone: (62) 3283-2525. .

O edital completo enconira-se no Portal Nacional de Contratacdes ?’z&bz’icas (PNCP), no site da
Cdmara nos icones: Portal da Transparéncia e LicitagBes, bem como todas as publicagdes referentes
a este procedimento licitatorio e instrugdes suplementares, para efeitos legais.

i
i

1. DO OBJETO, VALOR DO CONTRATO E PRAZO 1| '
A Céamara Municipal de Aparecida de Goinia, por intermédio do Departamento de Licitagdes,
torna pablico para conbecimento de quem possam se interessar, que fard realizar licitaglo da
modalidade CONCORRENCIA do tipo TECNICA E PRECO, objetivando a contratagio de 01
(uma) agéncia de publicidade para a prestagfo de servigos publicitarios, na elaboragdo de projetos
e campanhas para a Cdmara Municipal de Aparecida de Goidnia (GO).:

1.1.1. A soma das despesas com o confrato resultante desta Concdl;r'réncia estd estimada em R$
1.416.666,67 (Um milhdio guatrocentos e dezesseis mil, seiscentos e sessenta e seis reais e
sessenta e sete centavos), pelos primeiros 12 (doze) meses, ccmforme servigos descritos no
Termo de Referéncia. -

2. CONDICOES GERAIS i
2.1. A participagio nesta Concorréncia implica para a licitante:
a) A aceitac@io plena e irrevogavel das normas constantes do presente Edital e dos seus
Anexos; !
b) A confirmagio de que recebeu da Comissio o mvolucl;o n° 1, bem como todos os
documentos e informagdes necessdrias a participagfio nesta) hcﬂaqao
¢) A observéincia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;
d) A responsabilidade pela veracidade das informagdes e dos documentos que apresentar
durante a licitagfio;
2.2. Ndo poderfio participar da licitaclio empresas: I}

a) Consoércio de empresas', independentemente de sua forma de constjtuigéo;

b) Empresa que estiver em recuperagao judicial, processo de faléncia ou sob o regime de concordata,
concurso de credores, dissolucio ou liquidaciio; Ressalva: E possivel a participagfio de empresa em
recuperagdo judicial, desde que amparada em certidfio emitida pela instancia judicial competente, que
certifique a interessada estd apta econdmica ¢ financeiramente a partici'par de procedimento licitatorio
nos termos da Lei n°® 14,133/2021. (TCU, Ac. 8.271/2011-2* Cam., D@u de 04/10/2011).

¢) Empresa declarada iniddnea para licitar ou contratar com a Admml stragaoPubhca

d) Empresa suspensa temporariamente do direito de licitar ¢ impedida de contratar com este
Municipio. 7

Cémara Muﬁicipal de Aparecida de Goidnia — Gois




Camara Municipal de Aparecida de Goiania ~ Goias
Diretoria de Compras e Licitagdo

e) Enquadrada nas vedagBes previs'tas no artigo 14° da Lei n° 14.1@;3/21 e no artigo 31 da Lei

Orgéanica.
f) Aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista
ou civil com dirigente do 6rgfo ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe
funcdo na licitagio ou atue na fiscaliza¢do ou na gestdio do contrato, ou que deles seja cdnjuge,
companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até ojterceiro grau.
@) Néo podera participar, direta ou indiretamente, da licitagiio ou daexecugfio do contrato agente
publico do 6rgdio ou entidade contratante, devendo ser observadas as situagGes que possam configurar
conflito de interesses no exercicio ou apds o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da legislagdo
que disciplina a matéria, conforme § 1°do art. 9°dalein.® 14.133, de 2021.
h) Autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo, pessoa fisica ou juridica, quando
a licitagiio versar sobre servigos ou fornecimento de bens a ele relacionados,
. O impedimento de que trata este item serd também aplicado ao licitante que atue em
. substitui¢dio a outra pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar| a efetividade da sangfio a ela
aplicada, inclusive a sua controladora, controlada ou coligada, desde que devidamente comprovado o
ilicito ou a utilizagfio fraudulenta da personalidade juridica do licitante..
. Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo grupo econdmico.
. O disposto nestes itens nfio impede a licitaglo ou a contratagao de servigo que inclua como
encargo do contratado a elaborag@io do projeto bésico e do prOJet® executivo, nas contratagdes
integradas, e do projeto executivo, nos demais regimes de execugdo. s
. Em licitagdes ¢ contratagdes realizadas no &mbito de projetos ¢ programas parcialmente
financiados por agéncia oficial de cooperagfio estrangeira ou por orgahismo financeiro internacional
com recursos do financiamento ou da contrapartida nacional, nfio poderé participar pessoa fisica ou
juridica que integre o rol de pessoas sancionadas por essas entidades ?u que seja declarada inidonea
nos termos da Lei n® 14.133/2021. |
. A vedacdo de que trata este item estende-se a terceiro que auxilie a condug#io da contratagio
na qualidade de integrante de equipe de apoio, profissional espe(:lallzado ou funcionario ou
representante de empresa que preste assessoria técnica. s
2.2.1 A participag#io nesta licitagiio importa a proponente na 1rres‘mta aceitacfio das condigles
estabelecidas no presente Edital, bem como, a observéncia dos regulaﬁnentos, normas administrativas
. ¢ técnicas aplicaveis, inclusive quanto a recursos. A ndo observancia‘ destas condig8es ensejard no
sumério IMPEDIMENTO da proponente, no referido certame. ¥
2.2.2. Os documentos necessarios a participagiio na presente licitagdo, compreendendo os documentos
referentes a proposta de prego e a habilitacfio (e seus anexos), devenﬁo ser apresentados no idioma
oficial do Brasil, com valores cotados em moeda nacional.
2.2.3. Quaisquer documentos necessarios & participa¢do no presente certame, quando apresentados
em lingua estrangeira, deverfio ser autenticados pelos respectivos ¢onsulados e traduzidos para o
idioma oficial do Brasil por tradutor juramentado. |
2.2.4. Independentemente de declaragfio expressa, a simples apressentagao de proposta implica
submissiio a todas as condi¢Ges estipuladas neste Edital e seus Anexos, sem prejuizo da estrita
observancia das normas contidas na legislagdo mencionada em seu predmbulo.
2.2.5. Poder4 ser utilizado certificado digital para a assinatura dos documentos.

I JUSTIFICATIVA PARA VEDACAO CONSORCIO: Considerando que é ato disér’icionério da Adminisiragio diante da
avaliagfio de conveniéneia e oportunidade no caso concreto; € considerando que ex1stﬁém no mercado diversas empresas com
potencial técnico profissional e operacional suficiente para atender satisfatoriamente as exigéncias previstas neste edital,
entende-se que € conveniente a vedagiio de participaciio de empresas em “consdreio” no Concorréncia em tela.
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2.2.6. Os licitantes devem estar cientes das condi¢des para participa¢fio no certame e assumir a
responsabilidade pela autenticidade de todos os documentos apresentados.

2.2.7. O contratado deverd manter, durante toda a vigéncia do contrato, as mesmas condigdes de
habilitacdo e qualificagdo exigidas na licitag#o. 3

3. DA DIVULGACAO DO EDITAL b

3.1. O edital completo encontra-se no site da Cadmara Municipal de Aparecida de Goidnia no
endereco www.camaradeaparecida.go.gov.br , nos icones: Portal da Transparéncia e
Licitacdes. _

3.2.  Ospedidos de esclarecimentos nfo constituirfio, necessariamente, motivos para que se altere
a data e o horario da Reunido de Licita¢fio, salvo se houver alterag:ao material das propostas
comerciais.

3.3. A solicitagiio de esclarecimento ndo deve utilizar term&?'s que possam propiciar a
identificagio da proposta da licitante perante a Subcomissdo Técnica, quando do julgamento
da via ndo identificada do Plano de Comunicagéo Pub11c1tar1arw invélucro 1.

34. A CAMARA MUNICIPAL dara conhecimento das consu]tas ¢ respectivas respostas,
exclusivamente por meio da internet, no site do Mumcfplo nos icones: Portal da
Transparéncia e Licitagdes. Cabe as licitantes interessadas jacessar o referido enderego
para conhecer as consultas € as respectivas respostas. '

3.5. As alteragdes do Edital que afetarem a formulagio da proposta, bem como os
questionamentos ¢ esclarecimentos de dividas, estardo disppniveis no site da CAMARA
MUNICIPAL.

4. ESCLARECIMENTOS E IMPUGNACOES

4.1. Decaird do direito de impugnar os termos deste Edital, pera$1te a Comissdo de Licitacéo,

qualquer pessoa ou interessado que nfio se manifestar até 03 (trés) 3iw uteis anteriores a data da
entrega das propostas, apontando as falhas ou irregularidades que o vmaram

4.2, Os pedidos de esclarecimentos € impugnacdes sobre o edital poderao ser encaminhados por meio
do email licitacao.camaraapdegoiania@gmail.com, contendo a| assinatura do proponente,
acompanhado(s) de cdpia do contrato social (caso seja o proprietario da empresa) ou de procura¢do
(caso seja representante). '
4.3. Os esclarecimentos solicitados serfio respondidos no proprio emall e disponibilizados no site

licitacao.camaraapdegoiania@gmail.com .

4 4.Impugnacdes ao Edital poderfio ser interpostas por qualquer pessoa ou interessado, mediante
peti¢do por meio do email licitacao.camaraapdegoiania@gmail.com, dirigido a Agente de Contratagio.

v\ A petigo devera ser assinada pelo cidado, acompanhada de cdpia de seudocumento de
identifica¢iio ¢ CPF, ou pelo representante legal ou credenciado dolicitante, com indicacfio de sua
razio social, nimero do CNPJ e endereco, acompanhado do docuthnto de identificagdo e CPF do
signatario e comprovante do poder de representagdo legal (contrato social, se sécio, contrato social e
procuragdo, se procurador, somente procuragio, se publica).

4.5. A decisfio da Comissdo serd enviada aos impugnantes atraves Ho email e disponibilizados no

site www.camaradeaparecida.go.gov.br .

v Acolhida a impugnago, o edital sera retificado e publicado novamente nos mesmos meios de
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comunicagéo. ;
v' A impugnagiio ndo terd efeito suspensivo, ndo havendo inferrupgdo dos prazos previstos no
certame. A concessfo de efeito suspensivo sera medida excepcional.

5. CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES

5.1.

5.2,
5.3.

. 54,

5.5.
5.6.

5.7.
5.8.

5.9.

6. ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

6.1.

7. ELABORACAQ DA PROPOSTA DE PRECO

7.1.

7.1.1.

8. DISPOSICOES GERAIS

3.1,

Camara Municipal de Aparecida de Goiania — Goias -
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A licitante poderd designar apenas 01 (um) preposto paraj representa-la na reunido de
licitag#o.
Nenhum preposto podera representar mais de uma licitante.

O credenciamento do preposto sera realizado mediante Instrhmento Publico ou Particular,
ou Carta de Credenciamento, conforme modelo constante db Anexo VII devera outorgar
poderes para a pratica de todos os atos pertinentes ao certame em nome da licitante ¢
compord os autos do processo licitatério. =
Sendo o representante sécio, proprietario ou dirigente da! empresa proponente, devera
apresentar copia do respectivo Estatuto ou Conirato Social, no qual estejam expressos seus
poderes para exercer direitos e assumir obrigagdes em decorréncia de tal investidura.

O credenciado devera identificar-se exibindo ¢ documento de identidade, ou outro
legalmente equivalente, fora dos envelopes. _
A licitante que nio estiver devidamente representada nos termos descritos acima nfo terd
sua participag@o prejudicada no certame, entretanto nfo podera se manifestar formalmente.
Havendo substituicdo do representante credenciado no decbrrer da licitagdo e caso haja
interesse em designar outro credenciado, a licitante devera aﬂresentar novos documentos de
representa¢io. F

Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar na reunidio db licitac#io, poderd encaminhar
por meio de portador — na data, hora e local indicados no preambulo deste Edital — os
invélucros com a documentagio exigida para a sua partmpagao no certame.

Nio serdo recebidos invélucros enviados por via postal. | _

A Proposta de Prego deverd ser elaborada conforme modelo constante do Anexo III ¢
informagdes no Termo de Referéncia. '

A Proposta de Prego devera ser elaborada conforme moqélo constante do Anexo III e
informagdes no Termo de Referéncia. '

A O prazo de validade da Proposta de Prego devera ser de, mo minmmo, 90 (noventa) dias, a
contar da data da abertura da reunifio de licitagdo, indicada ﬁina epigrafe deste Edital.

A Proposta Técnica deverd ser entregue a Agente de Confratacio acondicionada em trés
invélucros distintos, conforme subitens 8.2, 83 e84 ea Pr%;')posta de Prego, no invélucro n.
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4, conforme subitem 8.5, na data, hora e local indicados no téﬁico “reunifio de licitagdo” do
predmbulo deste Edital. F '

8.1.1. O invélucro n. 1 serd padronizado ¢ fornecido pela CAMARA MUNICIPAL mediante

solicitagdio formal da licitante a Agente de Contratagﬁo pelo  e-mail

licitacao.camaraapdegoiania@gmail.com ou de segunda a seyﬁta-fena, das (830h as 1630h,

na sede da Cémara Municipal de Aparecida de Goidnia (GO}, endere¢o na na R. Gervésio

Pinheiro, Quadra APM 2 Setor - Res. Solar Central Park, P&paremda de Goiénia - GO,

74968-580, Fone: (62) 3283-2525. X

8.1.1.1. O invélucro n. 1 devera ser retirado por portador da empthesa que dard recibo, no qual

constardio os seguintes dados da empresa: nome empresarlal, CNP]J, endereco, telefone e

e-mail. :

8.1.2. Osinvélucros n.2, n. 3 e n. 4, serfio providenciados pela licitante e deverdo ser adequados as
caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldveis quantoias informagdes de que tratam
. até a sua abertura. F

ATENCAO: O invélucro n. 5, contendo os documentos de Habilitag#o,|deveré ser entregue em sesso
plblica especifica, nos termos do item 10.

INVOLUCRON. 1 |
8.2. No invélucro n. 1, involucro padronizado fornecido pela CA‘?MARA MUNICIPAL, deverad
estar acondicionado o Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Néo Identificada, de que

trata o subitem 13.2, caput ¢ inciso II, “a” do Termo de Refefﬁncia.

82.1. O invélucro n. 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica. |
8.2.2. Para preservar, até a abertura do invélucro n. 2, o sigilo quanto 4 autoria do Plano de
Comunicagio Publicitaria, o invélucro n. 1 ndo podera:
I Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou oiitro elemento que, por si s6,

possibilite a identificacéio da licitante antes da abértura do invélucro n. 2

. IL. Estar danificado ou deformado pelas pegas, maf:erial ¢ ou demais documentos

nele acondicionados de modo a possibilitar a idéntificacfio da licitante.

P

ATENCAO: Recomenda-se cuidado no manuseio do invélucron. 1, a F'lm de evitar que qualquer dano
ou deformagdo venha a gerar, nos termos do subitem 12.8.2. o im?cdimento em participar desta

licitag#o. |=:
2

INVOLUCRON. 2
8.3. No invélucro n. 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicagéo Publicitéria — Via
Identificada, que trata o subitem 13.2, caput ¢ inciso I, “p”, sem os exemplos de pecas
referentes a ideia criativa. -

8.3.1. O involucro n. 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéio:
PROPOSTA TECNICA —INVOLUCRO N. 02
PLANODE COMUNICACAQ PUBLICITARIA - VIA IDE NTIFICADA

CAMARA MUNICIPAL MUNICIPAL DE APARECIDA DE GOIANIA
CONCORRENCIA N. xx/2025.

Camara Municipal de Aparecida de Goifnia — Goiés




Camara Municipal de Aparecida de Goiénial-
Diretoria de Compras e Llcltagao -

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

INVOLUCRON. 3 .
8.4. No invélucro n. 3, deverdo estar acondicionados os caderngs especificos, documentos e
informagdes referentes a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicac&o, de que tratam os subitens 13.3 2 13.do Termo de Referéncia.
8.4.1. O invdlucro n. 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacio:
PROPOSTA TECNICA - INVOLUCRO N, 03 ] _ .
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO o
CAMARA MUNICIPAL MUNICIPAL DE APARECIDA DE GOIANIA
CONCORRENCIA N. xx/2025 :
EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante) B
. CNPJ (indicar o CNPJ da licitante) |
842. O invélucro n. 3, assim como 0s cadernos especificos, doc&mentos e informacgdes que o
compde ndo poderdio ter informagdo, marca, sinal etiqueta, p'a:lavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Néo Idﬂentlﬁcada e que possibilite a
identificacdio da autoria deste antes da abertura do invélucro n. 2.
:
INVOLUCRON. 4 |i -
8.5. O involucro n. 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, cem a seguintie identificagdo:

PROPOSTA DE PRECO — INVOLUCRO N. 04 |I :

CAMARA MUNICIPAL MUNICIPAL DE APARECIDA DE fGOIAN IA
CONCORRENCIA N, xx/2025 g
EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante) I
CNP]J (indicar o CNPJ da licitante)

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

. 9.1. O critério de julgamento para a classificagio das licitantes serd o de TECNICA E PRECO,
nos termos do art, 5° da Lei 12.232/2010 e dos arts. 36,37 ¢ 38 da Lei 14.133/21, sendo que
¢ estabelecido o peso 6,70 para a Proposta Técnica ¢ peso 0,3 0 para a Proposta de Precgo.

9.2. O julgamento das Propostas Técnicas serd realizada pela Sut ¢omissﬁo Técnica, prevista no
item 11, que julgard conforme os seguintes atributos :_'dos quesitos e subquesitos
desenvolvidos pela licitante, descritos no item 15 do Termo de Referéncia.

9.3. O julgamento da Proposta de Precos sera realizado na sessdo ptblica designada pela
Agente de Contratgéio, onde serfio abertos os Invélucros n. 4 — Proposta Comercial — que
serdio rubricadas pela Agente de Contratagdo e pelas agéncia 5 presentes ou por comisséo de
até trés pessoas que representem as licitantes, por escolha das agéncias participantes
presentes 4 sessdio. Feita a classificagiio das Propostas Comerciais, serfo avaliadas e
valoradas as propostas segundo os critérios descritos no item 15 do Termo de Referéncia.

9.4. Serfio consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes mais bem
classificadas no julgamento final, com a aplicagfio da medld ponderada, entre as Propostas
Técnicas e de Pregos.
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10. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO D(]:S DOCUMENTOS DE

HABILITACAO
10.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Pre¢o tenham sido <§la331ﬁcadas deverfio entregar
os Documentos de Habilitagdo no dia, hora e local estipulados pela Co#mssao

10.1.1. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ﬁﬁo apresentar os Documentos
de Habilitagdo, na referida sessfio serd alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que
trata o subitem 12.12. !

10.2. Os documentos de Habilitagfio deverdo estar acondicionados no invélucro n. 5, que devera ser
apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

DOCUMENTOS DE HABILITACAO -INVOLUCRON.5 |,
DIANIA.

CAMARA MUNICIPAL MUNICIPAL DE APARECIDA DE Gf
CONCORRENCIA N. xx/2025

EMPRESA. (indicar o0 nome empresarial da licitanie)
CNPJ: (indicar o CNPJ da licitante)

10.2.1. O invélucro n. 5 sera providenciado pela licitante e devera ser a;clequado as caracteristicas de
seu contendo, desde que invioldvel quanto as informagdes de que tratd, até sua abertura.

10.2.2. Documentos de Habilitaciio deverfio ser apresentados em umaltinica via, acondicionados em
caderno tnico, ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por fepresentante legal da licitante,
a partir da primeira pagina interna, e deverfo ser apresentados: -

I — em original ou

I1 - sob a forma de publica¢fo em 6rgdo da imprensa oficial, ou

II1 — em copia autenticada por caridrio competente, ou

IV — em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o ongmal para conferéncia pela

Comissio, no ato da abertura dos Documentos de Habilitag#o.
Atenciio: S6 serdio aceitas cépias legiveis, que oferecam condig
Comissdo.

5:es de andlise por parte da

10.3. Os documentos referentes 8 HABILITACAO JURIDICA sio: |

I - cédula de identidade dos responséveis legats da licitante;
IT — registro comercial, em caso de empresa individual;

III - ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidar
de sociedade empresaria €, no caso de sociedade por agGes, ace
eleigdo de seus administradores;

a) Os documentos deverfio estar acompanhados de suas

nente registrado, em se tratando
ympanhado dos documentos de

alteragbes ou da respectiva

ais da licitante, a execugdo de

consolidagio e deles devera constar, entre os objetivos soc
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto d

IV — inscrigfio do ato constitutivo, no caso de sociedade simp
Diretoria em exercicio;
V — decreto de autorizag@o de funcionamento no Pais, em se tra
estrangeira e ato de registro ou autorizag#o para funcionamento ¢
quando a atividade assim o exigir.

esta Concorréncia;

les, acompanhada de prova da

tando de empresa ou sociedade
xpedido pelo 6rglo competente,

10.4. Qs documentos referentes 8 REGULARIDADE FISCAL e T[{RABALHISTA sdo:
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I - prova de inscri¢fio no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — C NPJ , expedida no maximo 90

{noventa) dias.
II — Prova de regularidade para com a Fazenda Federal e a

Seguridade Social, mediante

apresentacio de Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais ¢ 4 Divida Ativa da

Unifio, emitida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil ou pela Procuradoria-Geral da

Fazenda Nacional, em vigor.

III- Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do dqliiicilio ou sede do licitante,

mediante apresentagfio de Certiddo emitida pela Secretaria competente do Estado, em vigor;

IV- Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do dc|ﬁ;nmicﬂio ou sede do licitante,

mediante apresenta¢io de Certidfio emitida pela Secretaria compeiente do municipio, em vigor.

A prova de regularidade com a fazenda municipal devera abranger

huzusquer tributos municipais.

Em caso de divisio da fiscalizagfio tributria deverfio ser apresehtadas certiddes relativas aos

tributos mobiliarios e imobiharios;

V - Prova de Regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo — FGTS, emitida

pela Caixa Econémica Federal, em vigor;

VI- Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas {CNDT), emitida ﬁela Justica do Trabalho, em

vigor;

10.4.1. Serfo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

10.4.2. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da

respectiva emissfio, a certidio que nfio apresentar prazo de ‘validade, exceto se anexada

legislacdo especifica indicativa de prazo distinto.

10.5. Os documentos referentes 4 QUALIFICACAO TECNICA s#io:

I — certificado de gualificagio técnica de funcionamento de que trata a Lei 12.232/2010, art. 4°¢

seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das
IT — declaragio(oes) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de di

Normas-Padro (CENP);
reito plblico ou privado, que

ateste(m) que a licitante presta(ou) ao declarante(s) servigo d? publicidade cujas atividades

sejam similares, pelo menos, as do objeto deste Edital.
10.6. A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA
apresentacgéo:
10.6.1. Certiddo negativa de faléncia expedida pelo cartério dis

juridica. Caso o documento nZo declare sua validade son
expedido no maximo 90 (noventa) dias.

- -
serd comprovada mediante

Stribuidor da sede da pessoa
1ente sera aceito documento

10.6.2 Balango patrimonial, demonstragiio de resultado de exerpicio € demais demonstragbes

contabeis dos 2 (dois) Gltimos exercicios sociais, comprovando;

indices de Liquidez Geral (L.G) e Liquidez Corrente (LC) superiores a
(EG) inferior a 0,90 (zero virgula noventa);

I (um); e Endividamento Geral

indice de Liquidez Corrente: ILC = AC/PC, onde ILC > 1,0, onde

Cémara Municipal de Aparecida de Goidnia — Go
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ILC = Liquidez Corrente
AC = Ativo Circulante
PC = Passivo Circulante

Indice de Liquidez Geral: ILG = (AC + RLP)/(PC + Ex.LP), onde }

ILG = Indice de Liquidez Geral

AC = Ativo Circulante

RLP = Realizavel a Longo Prazo
PC = Passivo Circulante

ELP = Exigivel a Longo Prazo

Camara Municipal de Aparecida de Goiénia

1 — Goias

LG > 1,0, onde

i

Indice de Endividamento Geral: IEG = (PC + Ex.LP)/AT, onde IE[} < 0,90, onde

IEG = Indice de Endividamento Geral

PC = Passivo Circulante
Ex.LP = Exigivel a Longo Prazo
AT= Ativo Total

As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverdio ate

nder a todas as exigéneias da

habilitagéo e poderfio substituir os demonstrativos contabeis pelo balapgo de abertura.

Os documentos referidos acima limitar-se-8io ao Gltimo exercicio no céso de a pessoa juridica ter sido

constituida hd menos de 2 (dois) anos;

Os documentos referidos acima deverio ser exigidos com base no limite definido pela Receita Federal

do Brasil para transmissfio da Escrituracfio Contédbil Digital - ECD ao

Caso a empresa licitante apresente resultado inferior ou igual a 1 (ut
Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC); e superior ou igual af
indice d Endividamento Geral , seréd exigido para fins de habilita¢ol

10% do valor total estimado da contratagfio®?

As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverdo at

2 A exigéncia de patrimdnio liquido minimo de 10% do valor e

empresas com indices de liquidez iguais ou inferiores a 1 esta fu
14.133/2021, que regula os critérios de qualificagdo econdmic
publicas. Essa medida visa garantir a capacidade das empresas
contratuais e proteger o interesse publico. A exigéncia de patrim
como uma garantia adicional para mitigar riscos financeiros, espec
liquidez da empresa indicam dificuldades financeiras. Empresas ¢g
inferior a 1 podem ter dificuldade para honrar compromissos
comprometendo a execucdo do contrato.

Camara Municipal de Aparecida de Goidnia — Ga

Sped.

n) em qualquer dos indices de
0,90 (zero virgula noventa) no
patrimdnio liquido minimo de

ender a todas as exigéncias da

stimado da contratagdo para
ndamentada no art. 69 da Lei
b-financeira nas contratagdes
_Ede cumprir suas obrigacdes
bnio liguido minimo funciona
ialmente quando os indices de
m indices de liquidez igual ou
. financeiros no curto prazo,

i4s
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habilitagdo e poderdo substituir os demonstrativos contabeis pelo balan
de 2021, art. 65, §1°).

O atendimento dos indices econdmicos previstos neste i

mediante declaracdo assinada por profissional habilit

apresentada pelo licitante.

it

qlo de abertura. {Lei n° 14.133,

em deverd ser atestado
da drea contabil,

ado

- A empresa apresentard documento, juntado ao balanco, contendo as formulas devidamente
]

aplicadas em memorial de cdlculos.

!
P
-

A licitante também deverd inclhuir no invélucro n. 5 declaragéio elaborada conforme modelo do

ANEXO I, afirmando:

[ — conhecimento do instrumento convocatdrio;
Il - atendimento ao art. 68,
11 inexisténcia de
IV - elaboragfio independente de proposta.

10.7.

pela matriz, quando emitidos para a sua filial e vice-versa.

inciso VI, da Lei 14.133/21;
impedimento  para apaI'tIClpal

»

ca0;

O CNPJ da licitante deverd ser 0 mesmo compreendnclo ho cadastro junto & Cémara
Municipal e ou em todos os documentos de habilitacdo, ndo sendo ]:lermmdo uso de documentos

|% :

10.7.1. Excetuam-se da restri¢io a que se refere o subitem 10.8 os decumentos que, pela prépria
natureza, forem comprovadamente emitidos somente em nor 1e da matriz ou da filial.
10.8. N#o serfio aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitagéo de}i documentos™ expedidos por
quaisquer érgéos, em substituigdo aos documentos exigidos neste Edﬁital.
10.9. A licitante que se alegar desobrigada de apresentar qualquer dlbis documentos de habilitagéo
devera inserir no invélucro n. 5 declaragdo ou certificado expedlﬂo por orgdo competente ou

legislagfio em vigor que comprovem essa condigéo.

10.10. A verificagfio pela Agente de Contratagio nos sites oficiais

ceriiddes constitui meio legal de prova.
10.11. Serdo consideradas habilitadas as licitantes classificadas que
requisitos de habilitagfio exigidos neste Edital.

11. SUBCOMISSAO TECNICA

11.1. Esta Concorréncia serd processada e julgada pela Comisséo de
da Lei 12.232/10, com exceco da andlise € julgamento das Propostas

b
das entidades emissoras de

atenderem integralmente aos

Licitagdes, na forma do art. 10
Técnicas.

11.2. As Propostas Técnicas serfio analisadas e julgadas por Subcomissde Técnica, composta por

03 (trés) membros formados em comunicag@o, publicidade ou marketi
areas, sendo 02 (dois) membros com vinculo € 01 (um) membro sem 1
conforme descrito no item 10 do Termo de Referéncia.
11.2.1 No caso de ndio constarem 0s membros com vinculos na Cama
(Goidnia, a Comissdo sera formada por membros sem vinculos com a

REUNIAO DE LICITACAO
Cémara Municipal de Aparecida de Goidnia — Go
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ing ou que atuem em uma dessas

yinculo funcional ou contratual,

ra Municipal de Aparecida de
instituigéo.
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12.1. A reunifio de licitagZo serd realizada em 4 sessdes publicas, abservados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislacéo.

12.1.1. Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da Licitagéo, (ﬁacomdos durante a reunifio de
licitagdo serdo registrados em ata circunstanciada.

12.2. A participagfio de representante de qualquer licitante ocorrera mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no subitem 5.2. ’
12.3. Os representantes das licitantes presentes poderfio nomear comissdio constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento ¢ rubricar as Propostas Téenicas, de prego € 0s
Documentos de Habilitagio nas respectivas sessdes publicas. '

12.4. Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documento? ‘de Habilitagfio apresentados
pelas licitantes poderdo ser relevados pela Comissdo, se constantes @os documentos submetidos a
analise ¢ julgamento da Subcomissfio Técnica, por esta subcomi§gsfﬁo, desde que n#o firam o
entendimento da proposta e o ato ndo acarrete violagdo aos principios basicos da licitag#o.

. 12.5. Os integrantes da Subcomissfio Técnica nfo poderdo 1:rarticipa1i das sessdes de recebimento e
abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Preco. !
12.6. A agente de contratagdo podera alierar as datas ou as pahtas das sessdes, ou mesmo
suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

12.7. Se os invélucros lacrados das licitantes desclassificadas nfio puderem ser devolvidos nas
sessdes publicas, ficario & disposicio das interessadas por 30 (tginta) dias Wteis, contados da
homologagiio desta Concorréncia, prazo apés o qual seréo destruidos.|.

PRIMEIRA SESSAO
12.8. A abertura da sessdio piblica de licitagdo sera realizada no dna, hora e local previsto os no
preAmbulo deste Edital e tera a seguinie pauta inicial:
I — identificagfio dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s) no
subitem 5.2; -
II — apresentagiio 4 agente de contratagéio dos invélucros n.s 1,23 e 4.
. III — exame da conformidade dos involucros com as disposigdes deste Edital;
IV — rubrica no fecho dos invélucros ns 2 € 4 e subsequente acongicionamento destes involucros
em receptaculo especifico com rubrica no seu respectivo fecho pela agente de contratagéo e
representantes das licitantes; X
V — abertura dos involucros ns 1 e 3, exame ¢ rubrica de squs respectivos contetidos pela
agente de contratagfio e representantes das licitantes presentes.

12.8.1. Apos o encerramento do prazo para recebimento dos inv6lutros, o qual sera declarado pela
agente -de contratagio na sessdo publica, nenhum oufro involucro, documento ou
embalagem sera recebido, ;'

12.8.2. O invélucro n. 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagfio Publicitaria, s6 seré
recebido pela agente de contratgéo se:

I — ndo apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si sO, possibilite sua
identificacdo ou a identificacfio da licitante antes da abertura do invélucro n. 2:

I — ndio estiver danificado ou deformado pelas pegas, material ‘e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilidade a identificagfio da licitgnte.

12.8.2.1. O n#o recebimento do invélucro n. 1 implica o néo recebimento dos demais invélucros da
licitante e seu consequente impedimento de participar da Concorréncia.
Camara Municipal de Aparecida de Goiania - Ggias
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12.8.3. A agente de contratagio, antes da abertura dos invélucros n. f, adotard medidas para evitar
que seus membros e ou os representantes das licitantes poss | , ainda que acidentalmente,
identificar a autoria de algum Plano de Comunicacéo Publicit%ifia.

12.8.4. A agente de contrataciio ndo langard nenhum cédigo, sinal bu marca nos invélucros n. 1
nem nos documentos que compdem a via ndo identificada: do Plano de Comunicagéo
Publicitaria. I

12.8.5. Se, ao examinar e ou rubricar os conteddos dos involucros n° Jje 3, for constatada ocorréncia
que possibilite, inequivocamente, a identificaciio da autoria do Plano de Comunicagio
Publicitaria, a agente de contratagéo desclassificara a licitante ¢ ficara de posse de todos os
seus involucros até que expire o prazo para recursos relativos i:i'essa fase.

12.8.6. Os invélucros ns 2 e 4 permanecerdo fechados sob a guardaje responsabilidade da agente €
contrataco. 2

12.8.7. Abertos os involucros n° 1 e 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, salvo por

. motivo justo decorrenté de fato superveniente e aceito pela Ci)mjssﬁo.

12.8.8. A andlise e os trAmites administrativos pertinentes ao conteudo dos involucros ns. 1 ¢ 3
H

observariio os seguintes procedimentos: I

I - encaminhamento, pela agente de contratagéio a Subcomissﬁd?l Técnica, dos invélucros n 1,

com as vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria;

Il — analise individualizada e julgamento, pela subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas

do Plano de Comunicagéo Publicitaria.

I — elaboragfio € encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comisséo, da ata de julgamento

dos Planos de Comunicagfio Publicitaria, de planilhas com as pontuagdes e de justificativa das

razdes que as fundamentaram em cada caso: ;

IV — encaminhamento, pela agente de contratagdio a Subcomiss@o Técnica, dos invélucros n. 3,

com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos ide Solugdes de Problemas de

Comunicagio;

V — andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de

atendimento, do Repertdrio e dos relatos de Soluges de Problemas de Comunicagéo;

VI — elaboracio e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comisséo, da ata de julgamento

. das Propostas referentes 4 Capacidade de Atendimento, ao Reperiério e aos Relatos de Solugdes

de Problemas de Comunicac@o, de planilha com as pentuagdes eﬂde justificativa das razes que
as fundamentaram em cada caso. L

12.8.9. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com ﬁlndam!L!nto no subitemn 15.4 do Termo
de Referéncia, ¢ a Subcomissio Técnica atribuird pontuagio a cada quesito ou subquesito da
Proposta e langara sua pontuagfio em planilhas que ﬁcar‘:’io:acondicionadas em envelope
fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissfio Técnica, até€ que expire o prazo
para recursos relativos a essa fase. i

12.8.9.1. O disposto no subitem 12.8.9 nfio se aplica aos casos em 1.!6 ° descumprimento resulte na
identificacdio da licitante antes da abertura dos invélucros . 2

12.8.10. As planilhas previstas nos incisos III e VI do subitem 12.8.8 conterdo,

respectivamente, as pontuagdes de cada membro para cada subquesito do Plano de

Comunicagfio Publicitaria apresentado pelas licitantes e as pontua¢des de cada membro

para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solugbes de

Problemas de Comunicagfio de cada licitante.
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SEGUNDA SESSAO s
12.9. Apés receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (1nVolucros n° 1 e 3), respectivas
planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a agente de
contratagdo convocara as licitantes para participar da segunda sessab publlca que terd a seguinte
pauta basica.
1 — identificacdio dos representantes das licitantes presentes e colé
de presenca;
II — abertura do receptaculo contendo os involucros n° 2;
III — abertura e rubrica do contetido dos invélucros n® 2 ¢ rubrica mo fecho do invélucro n° 4;

IV — cotejo das vias néo identificadas (involucro n° 1) com as vias identificadas (invélucro n° 2)
do Plano de Comunicagio Publicitaria, para identificacéio de sua autoria;

ta de suas assinaturas na lista

— elaboragio da planilha geral com o somatério das pontu
comunicagao publicitaria e separadamente,. Aos demais quesitos

Ln;bes atribuidas ao plano de
de cada Proposta Técnica;

VI — proclamago do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VII — adogéo dos procedimentos previstos no subitem 15.6 do Te
empate, ap6s a decisdo final, inclusive das Propostas de Prego.

VIII — informagdo de que o resultado do julgamento das Propost:

forma da lei, com a indica¢do dos licitantes classificados e d

o de Referéncia, em caso de

Técnicas sera divulgado na
s desclassificados, em ordem

decrescente de pontuagéo.

TERCEIRA SESSAQ 5
12.10. A agente de conirata¢io convocara as licitantes classificadas para participar da terceira sesséo
publica que terd a seguinte pauta basica: )

I — identifica¢iio dos representantes das licitantes presentes ¢ co]icta de suas assinaturas na lista
de presenga,
1I — abertura dos inv6lucros n° 4, exame e rubrica do seu conteudo pela agente de contratagéio ¢
representantes das licitantes presentes; f
ITI - julgamento das Propostas de Pre¢o com a identificago das Propostas de menores pregos ¢
divulgacdio do resultado aos representantes das licitantes preser;tais,
IV — declaragiio da vencedora no julgamento final das Propostas, quais sejam, a licitante mais
bem classificadas na média ponderada, de acordo com os respecti!vos pesos, na Proposta Técnica
e na Proposta de Precos;

— informacfo de que o resultado do julgamento final das Prol?ostas serd divulgado na forma
da lei, com a indicagfio da ordem de classificagfo.

QUARTA SESSAO
12.11. A Comissdio convocard as licitantes classificadas no julgam ento final das Propostas, para

participar da quarta sessio publica que tera a seguinte pauta basica: | _

I — identificagfio dos representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de

presenca;
1 — recebimento ¢ abertura dos invélucros n° 5, exame e rubrica
contratacéio e pelos representantes das licitantes presentes;
I1I - informaco de que o resultado da habilitagfo sera divulgado
dos proponentes habilitados e inabilitados; H
12.12. Na hipétese de todas as propostas de preco serem desclassi icadas ou de todas as licitantes
serem inabilitadas, a Comissdo poderd fixar as licitantes o praze de 5 (cinco) dias uteis para

apresenta¢do de nova documento ou de outras propostas escoihadas das causas que tenham

do seu conteudo pela agente de

na forma da lei, com a indicagdo
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determinado, respectivamente, a desclassifica¢fio ou a inabilitago. |
12.12.1. A nova documentacfio deve ser apresentada na forma pn:'vista neste Edital, € entregue
em sessdo piblica.

12.13. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos afﬂos praticados, a autoridade

competente, adjudicara e homologara seu objeto a licitante vencedora. |
13. RECURSOS ADMINISTRATIVOS
13.1. Dos atos decisorios ou que resultem aplicagfo de penalidade cab'le_recurso, interposto na forma
impressa, no prazo de 03 (trés) dias tteis, a contar da intimag¢8o do atolou da lavratura da ata.
13.1.1. A intimag¢do dos atos decisorios serd feita mediante publicacLﬁo na imprensa oficial, salvo

para as decisdes sobre o recebimento e julgamento das propostas ¢ sobre a habilitacdo ou

inabilitagdo de licitantes, se presentes os prepostos das l1cntamtes ne ato em que foi adotada

a decisdio, quando podera ser feita por comunicagéo direta aos interessados e lavrada em ata.

. 13.1.2. A intimag¢#o da aplicagdio da penalidade sera realizada por no ificagdio direta & licitante.
13.2. O recurso contra o julgamento das propostas ¢ o contra habilitagio ou inabilitagdo de licitantes
tera efeito suspensivo, e o seu acolhimento importard a invalidagdo apenas dos atos insuscetiveis de
aproveitamento.
13.2.1. A Comiss#io poderd, motivadamente, atribuir efeito suspensr?ro ao recurso contra os demais
atos. E
13.3. A continuidade da reunifio de licitag8o, no caso de 1nterposng§£o de recurso, sera comunicada
aos interessados por e-mail. -
13.4. Os recursos interpostos serfio comunicados as partes interes.;adas, que poderfio apresentar
contrarrazdes no prazo de 3 (trés) dias Gteis a partir do término do prazo do recorrente, sendo-lhes
assegurada vistas dos elementos indispensaveis 4 defesa dos seus inte résses.
13.5. O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da gue praticou o ato recorrido,
que podera reconsiderar sua decisdio no prazo de 03 (trés) dias Uteis, ou, neste mesmo prazo, fazé-lo
subir, devidamente informado, para decis&o. :
. 13.6. Os recursos interpostos fora do prazo legal e ou subscritos por representante ndo habilitado
legalmente ou nio identificado no processo para responder pela licitaiite n#o serdio conhecidos.

Atenc¢iio: O uso de recursos ou meios meramente protelatérlos para tentar impedir ou
perturbar o curso normal do processo licitatério ¢ crime tlpificado no art. 337 inciso I do
CP, sujeitando a licitante as sang¢des legais e administrativas rapllcavels

14. PENALIDADES

14.1. Ensejar a aplicagdo de multa no percentual de 0,5% (meio por cento) sobre a estimativa de
despesas previstas no subitem 16.1, sem prejuizo da aplicagio de outras penalidades previstas na Lei
14.133/21, a licitante que, convocada dentro do prazo de validade delsua proposta:

I —recusar-se, injustificadamente, a assinar o contrato; !
Il — nfio atender as condigdes previstas no subitem 15.2, 1nv1abllhzand0 a contratagéo.

14.1.1. A multa deveré ser recolhida na Camara Municipal no praZ@ de 5 (cinco) dias uteis a contar
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da intimag#o, sob pena de execucdo judicial. _
14.1.2. O disposto no subitem 14.1 n&o se aplica as licitantes remanescentes convocadas na forma
do subitem 15.3.1.
14.2. Ensejaré a aplicagiio de suspensfio tempordria de participagfio em licitagdo e impedimento de
contratar com a Cdmara Municipal, pelo periodo de 6 (seis) meses até 2 (dois) anos.:
I — recusa, injustificada, de assinar o Termo de Contrato. i

II — ndo manutengio das condigdes de habilitagdo; f '
IIT — pratica de atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da 11c1tabao
IV — condenagéo definitiva pela pratica dolosa de fraude fiscal no ;recolhlmento de quaisquer

tributos;
V - pratica de atos ilicitos, demonstrando nfio possuir 1donefdade para contratar com a

Administragdo.
14.2.1. A penalidade de suspensdo tempordria de participagio em hmxtaq.ﬁo e impedimento de
contratar podera ser aplicada sem prejuizo da aplicaggo da m;glta prevista no subitem 14.1.
® i
!
14.3. Podera ainda ser aplicada a penalidade de Declaragéo de Inidmfléidade para licitar e contratar
com a Administra¢o Piblica, na forma do Inciso [V e pardgrafos 5°e (ﬁ" do art. 156 daLei 14133/21.

14.4. N#o serfio aplicadas penalidades na ocorréncia de casos fortuité’s, for¢a maior.

15. CONTRATACAO b

15.1. A contratago sera formalizada mediante assinatura do contratol; para cuja assinatura a licitante

adjudicatéria tera o prazo de 05 (cinco) dias uteis contados a partirido recebimento da respectiva

convocagdo da Camara Municipal. _'

15.2. Como condigfio para a assinatura do contrato, sem prejuizo dds demais disposicBes previstas

neste Instrumento, a licitante adjudicataria devera apresentar: I; '

I — documentagdo exigida na habilitagdo, porventura venc1d£ ‘apés a reunifio de licitagdo,
devidamente atualizada; r_

. 15.3. A recusa em assinar o conirato ou o nio atendimento das condigdes previstas no subitem 15.2
implica a decadéncia do direito & contratagfio, sem prejuizo da aplicagfio de penalidades previstas no
item 14, |

15.3.1. A decadéncia do direito & contratag8o autoriza a Cdmara Mé.irﬁcipal, independentemente de
qualquer aviso ou notificacéo, revogar a licitagéo, ou convécar as licitantes remanescentes,
na ordem de classificagfo, para que atendendo ao subitem 5.2, assinar o contrato em igual
prazo e nas mesmas condi¢3es apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o
contrato. :

15.3.2. N#o se aplicam as licitantes remanescentes as penalidades previstas no subitem 15.3.

15.4. A licitante vencedora devera apresentar garantia, prevista nofitem 17 e na minuta do contrato,
cldusula décima primeira. '
15.5. Integrara o contrato a ser firmado, mdependentementq de transcricfo, as condigOes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresem;ados pela licitante adjudicataria
que tenham servido de base para o julgamento desta Concoméncia. |

15.6. O prazo de vigéncia do contrato serd de 10 (dez) meses podendo ser prorrogado, na forma da
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lei, observada a clausula segunda do Anexo IV — Minuta do Contrat e a vigéncia méxima de 10
(dez) anos. u

15.7. A remunera¢io a4 Agéncia, pelos servigos prestados, sera fexta nos termos das Clausulas
Sétima e Oitava do Anexo IV — Minuta do Contrato, consoante os pregos estabelecidos em sua
Proposta de prego. [

15.7.1. A forma ¢ as condig¢Ges de pagamento sfo as constantes da mn}luta do contrato.

15.8 . A agéncia devera centralizar o comando da publicidade da Camﬁara Municipal em Aparecida
de Goi4nia, comprovando no prazo méaximo de 30 (irinta) dias, a contar da data da assinatura do

contrato, que possuem nesta cidade estrutura de atendimento que atenda as condi¢des do contrato.
16. RECURSOS ORCAMENTARIOS

16.1  As despesas decorrentes da contratagio, objeto desta licitagfo, correrdo por conta dos recursos
consignados nas dotagGes orcamentarias de Propaganda e Publicidade tonfome abaixo:

LD 9.9.9.9.9.8,9.4.9.6.9.6.9.9.9.$.0.9.0.9.¢.9.¢.9:¢.9.4.9.9.9.9.8.$.6.9.9.9.9.4.9.4 P

17. GARANTIA

17.1. No prazo de 30 (irinta) dias da assinatura do contrato, a licitante vencedora devera
apresentar garantia, em favor da Camara Municipal, correspondente a 5% (cinco por cento) da
estimativa de despesas (subitem 16.1.). .
17.2. A garantia devera ser prestada nos termos da Clausula Décimz!fPrimeira do contrato em uma
das modalidades previstas na Lei 14.133/21, a escolha das licttantes a::l_] udicatarias.

18. DISPOSICOES FINAIS

18.1. A licitante é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informagdes prestadas e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitagdo, de modd ' que a falsidade de qualquer
documento apresentado ou a inverdade das informagbes nele contidas implicara a imediata
desclassificagio da licitante que o tiver apresentado. | :

18.2. E facultada & Comissdo ou a autoridade superior efetuar, pm qualquer fase da licitago,
consultas ou promover diligéncias com vistas a esclarecer ou comple%nentar a instrugo do processo;
18.3. As situagBes nfio previstas neste Edital, inclusive as decorrentes de caso fortuito ou de forga
maior, serfo resolvidas pela Comissio ou pela autoridade competente.
18.4. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir- se-4 o dia do inicio e incluir-se-4
o do vencimento. '
18.4.1. Os prazos estabelecidos neste Edital s6 se iniciam e vencem em dias de expediente da
Camara Municipal. ' '

18.5. Este Edital e seus anexos, bem como a Proposta vencedora, fardio parte integrante do contrato
— Anexo IV, como se nele estivessem transcritos.
18.6. O conteudo deste Edital e de seus anexos, bem como outrosidocumentos que forem emitidos
pela Camara Municipal e fornecidos as licitantes, sdo compleh_iehtares entre si, devendo ser
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interpretados conforme os principios que regem as licitagtes pﬁblicas.lf -

18.7. Até a assinatura do contrato, a licitante adjudicataria podera selﬁ desclassificada ou inabilitada
se a Cémara Municipal tiver conhecimento de fato desabonador 4 sva classificagio ou & sua
habilitago, conhecido apds o julgamento de cada fase. 2
18.8. Se, durante a execucio dos contratos, o instrumento firmado com a Agéncia for rescindido, a
Camara Municipal poderd convocar as licitantes remanescentes,) na ordem de classificagdo
verificada nesta Concorréncia, para dar continuidade a execugéo do ijeto, desde que aceitem as
mesmas condicBes oferecidas pela Agéncia e se disponham a cumprir todas as condi¢Bes e
exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos. '

18.9. E vedada a utilizagiio de qualquer elemento, critério ou fato sig?loso secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre a? licitantes.
18.10. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualque; outro ato de ma-{é, a Camara
Municipal comunicard os fatos verificados ao Ministério Publico do Estado, para as providéncias
. devidas.
18.11. Mediante parecer escrito ¢ devidamente fundamentado, estal concorréncia sera anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidanmente comprovado, pertinente e
suficiente para justificar tal conduta. '
18.11.1. A nulidade do procedimento licitatério induz 4 do coﬂiti'ato, sem prejuizo do disposto
na Lei 14.133/21. |

19. FORO

19.1. E competente o Foro da comarca de Aparecida de Goiania jpara dirimir quaisquer duvidas
oriundas da presente licitagéo. '

,,MA

BoT 6lcente Fernandes
Agente de Contratacio

Gilson rigues da Mata
Presidente d4 CAmara Municipal |
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ANEXO1
TERMO DE REFERENCIA
1.
1.1. O presenie certame tem por objeto a contratagdo de servigos de pu

publicidade ¢ propaganda, visando a execucdo de atividades integradas

divulga¢do de informacdes da CAmara Municipal de Aparecida de Goidn

Camara Municipal de Aparecida de Goidr
Diretoria de Compras ¢ Licitagdo

1ia — (Goias

blicidade, por meio de agéncia de
-de comunicago institucional ¢

ia-GO, abrangendo planejamento,

criagdo, produgdo ¢ veiculagiio de campanhas publicitarias, implementagéio de estratégias inovadoras em

midias digitais, redes sociais e demais canais de comunicagfio, pes

comportamento do publico-alvo e avaliagfio da eficicia das campanhas,

quisas de mercado, analise do

conforme condigOes e exigéncias

estabelecidas nesse Edital e seus anexos, com base na Lei Federal 12,232, 1'!zle 2010,

1.2.  Consideram-se servi¢os de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagio, a concepgdo, a criagiio, a execugdo
interna, a intermediagfio e a supervisdo da execugio externa e a distribu gié‘io de publicidade aos veiculos ¢
demais meios de divulgagéio, com o objetivo de promover a difusio de ide és ou informar o piiblico em geral,
de acordo com o art. 2°, caput, da Lei 12.232/2010.

| - .
des complementares, 05 servigos

1.3.  Também integram o objeio desta Concorréncia, como ativida

especializados pertinentes: ;

a) A produgio e A execugfio técnica das pegas e projetos criados;;

b) Ao planejamento e execugio de pesquisas ¢ outros instrumentos de avaliacio e fde geracio de
. conhecimento relacionados 3 determinada agfio publicitéria; '

c) A criagio e desenvolvimento de formas inovadoras de comunhicag:z'io publicitaria, em consonéncia

com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das men%agens ¢ das agbes publicitarias

desenvolvidas. :

1.3.1. As pesquisas ¢ outros instrumentos de avaliagfio previstos no subitem 1.1.2, “b” teréo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagfo da Cémara, ¢ piblico-alvo, e os

veiculos de divulgag@o nos quais serfio difundidas as campanhas ou pegas;.

b) Aferir a eficicia do desenvolvimento estratégico, da criagio e da Hivulgagso de mensagens;

<) Possibilitar a avaliagiio dos resultados das campanhas ou pe g::as, vedada a inclusdo de matéria

estranha ou sem pertinéncia tematica com a acdo publicitaria. _

1.3.2. Nio se confundem com o objeto desta licitagdo, estando; _E portanto, fora da contratagdo, as

atividades de promogfio, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de camunicagfo e de imprensa ¢ aquelas
i
F :

que tenham por finatidade a realiza¢éio de eventos festivos.

a




1.3.2.1.

assim entendido os projetos de veiculagdo em midia ou em instalacd

funcionem como veiculo de divalgagiio — e o patrocinio da transmissfo de ¢

entretenimento comercializados por veiculo de divulgagio.

1.3.3.

denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Le

certificado de qualificagéo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4°

133.1.
1.3.3.2.

servicos especializados para a execugéio das atividades complementares a

veiculos e demais meios de divuigagfo para a transmissfio das men

n° 4,680/65 c/c ao Art. 2° da Lei n® 12.232/10) .

1.33.3. A AGENCIA ndo poderé subcontratar outra agéncia de propa
objeto desta licitagio.

2.

2.1. A contratacio de servigos de publicidade, conforme disposta

Camara Municipal de Aparecida de Goiar
Diretoria de Compras e Licitagdo

Nio se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subit

Para a prestagdo de servigos sera conftratada 01 (uma) ag

A Agéncia atuard de acordo com a solicitagiio da contratante, d

A AGENCIA atuaré por conta ¢ ordem da Cimara na contr:

em 1.1.3, o patrocinio de midia —
es, dispositivos e engenhos que

ventos esportivos, culturais ou de

éﬁcia de propaganda, doravante
i 4.680/65 ¢ que tenha obtido o
1a Lei n. 12.232/2010.

pravante denominada Camara.
1jia9§o de fornecedores de bens e
C ﬁe se refere o subitem 1.1. ¢ de
sagens publicitarias (Art. 3°da Lei

ganda para a execugio dos servigos

no item 1, tem como objetivo

possibilitar o atendimento das politicas publicas do Legislativo Municipﬁl, garantindo & populagdo o seu

conhecimento acerca dos atos, servigos, programas ¢ campanhas.
2.2,
constitucionais explicitos no Art. 37, da Constituigio Federal de 1988,

A Administragiio Pablica de qualquer dos Poderes ¢ reg

da sob a égide dos principios

que sdo: o principioda legalidade,

da impessoalidade, da moralidade, da publicidade (informagéo) ¢ o princi;%i'o da eficiéncia.

2.3

transparéncia em seus atos. Ndo pode haver em um Estado Democritico

O principio da publicidade ou informagfio consagra-se no dev

er administrativo de manter plena

|
ide Direito, no qual o poder emana

do povo (art. 1°, paragrafo tinico, da Constitui¢#o), ocultamento aos administrados dos assuntos gue a todos

interessam, e muito menos em relagiio aos sujeitos individualmente afetados por alguma medida.

24,

seus membros tém o dever de prestar contas ao povo da forma como

Considerando que o poder piblico ¢ o gestor dos recursos fin

durante o exercicio para o qual foi legalmente autorizado sua aplicagio.
2.5.

praticar, além de fornecer todas as informagdes solicitadas pelos partic

Deste modo, é dever legal da Administragiio Publica dar total

nceiros arrecadados da sociedade,

p5 recursos estio sendo utilizados,

| transparéncia a todos os atos que

alares, sejam publicas, de interesse

pessoal ou mesmo personalissimas que constem de registros pablicos, 1;6is, como regra geral, nenhum ato

administrativo pode ser sigiloso.
2.6.

Considerando ser a Publicidade um Principio Administrativo |I::dever do Estado, a sua efetivagéo

deve ser concreta, ou seja, deve atingir de forma direta a populaggio, que € a destinatdria da informag#o. As

a
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agdes de Publicidade Institucional e de Utilidade Puablica, para atingirem seus objetivos, precisam da
utilizaclo de meios de comunicacio de massa, bem como da expertise par,la o planejamento, preparago e
execucdo das acdes propria das empresas especializadas no ramo. E '
2.7. Para methor cumprir os principios da eficiéncia e da economicidside, a administragfo piblica vem
terceirizando algumas de suas atividades. E o caso da contratagdo de agém;:ias de publicidade ¢ propaganda,
com filcro na Lei 12.232/10. |
2.8. Apds quinze anos de promulgacfio da referida Lei 12.232/10, pod,emos vislumbrar as mudan¢as no
mercado e consequentemente na forma de contratagfio dos servigos de pub’licidade, exigindo desta Geréncia
de Comunic¢do o desenvolvimento de uma estrutura cada vez mais org,a'n_izada e eficaz, desenvolvendo
estudos e aprimorando as agGes de publicidade da esfera governamental.
29 No ambito do Poder Legislativo Municipal, a Diretoria de Comunicagdo néo tem realizado as
licitagGes para contratago de agéncias de publicidade. '
2,10,  Para a nova contratacdo, haverd uma centralizagio da exec ﬁ;io contratual na Diretoria de
Comunicagio que, como Orgdo central, avocard o processo visando maior yniformidade de pregos e condutas
de execugdio. Assim, torna-se possivel mitigar diversidades notadas na execucdio, que ocasionavam

fragilidades no processo (por exemplo, aplicacio de descontos, honorér QS e prazos contratuais diferentes

para a administragio ptiblica).

2.11.  Dessa forma, no s6 o procedimento licitatorio como a execugio contratual serdo conduzidos pela
Diretoria de Comunicago em prol do Legislativo do Municipio de Aparec]lda de Goidnia.

2.12. A Diretoria de Comunicagio precisa, portanto, iniciar um novo processo licitatorio, cujo edital seja
elaborado em consondncia com o seu préprio planejamento de comumc_,ac;ﬁo, com adequagiio do objeto a
realidade atual, bem como a atual politica de governo. E .

2.13. A Camara Municipal de Aparecida de Goifinia deve cumprir 0 ‘preceito legal de garantir ampla
visibilidade dos atos do Poder Legislativo através de agdes de comumcax;" 0 interna e externa, publicidade e
servigos correlatos. O processo para estabelecer canais de didlogo ifeﬁcazes com a populagdo exige
planejamento e tratamento profissional. E ¢ por esta razio que re%ﬂer o trabalho de profissionais,
(contratados afravés de uma agéncia de propaganda, que possua equipga_técnica & recurso adequado para
atender a instituicfio. .
2.14. A agéncia a ser contratada serd responsavel pelo estudo, congepefio, criaglo, execugdo interna,
supervisdo da execugdio externa, pesquisas de pré-teste e poés-teste vinc_'uladas a concepglio e criacho de

campanhas, pegas ¢ materiais publicitarios, bem como de ser a responsavel pela distribuicio de campanhas,

pegas e materiais publicitérios e veiculagéio de produtos de 4udio e video nos meios de comunicagéo.
2.15.  Considerado que o direito a informacfio é assegurado a todo chqiadao pela Constituicio Federal ¢

para garantir o efetivo exercicio desse direito a Camara Municipal de Aparecida de Goidnia através da

Geréncia de Setor de Comunicagdo tem a tarefa de informar a populagiio sobre as a¢es, programas e
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servigos prestados pelo Legislativo Municipal.
2.16.

Camara Municipal de Aparecida de Goién

Assim, a politica de comunicagio social da Cadmara deve constitui|

ia — Goias
5

r-se de planejamento, defini¢do ¢

utilizagdo dos instrumentos e canais de comunicagfo que garantam o diFneito a informagfio qualificada e

orientada do cidaddo. Sua eficacia pressupSe o desenvolvimento de um ¢

taticas qgue visem a dar visibilidade e reforgar a imagem dos projetos, pro

sob a 6tica da transparéncia e do interesse publico.
2.17.

necessidade da Administragdo Municipal prover & populag&o acesso ample

possibilite acompanhar, acessar e usufruir, de forma mais eficiente e

desenvolvidas em Aparecida de Goidnia - GO.

3.
3.1

Em conclusio, a contratagfio dos servigos especializados de public

O prazo de vigéncia do contrato seré de 12 (doze) meses, podendg

)hjunto de estratégias e de agles

oramas e atividades do Governo,
idade justifica-se, sobretudo, pela

» e confiavel a informagdes que a

tempestiva, as politicas pablicas

ser prorrogado, na forma da lei, e

a vigéncia méxima decenal, nos termos da Lei 14.133/21 e suas alteragGes.;

4.1
1.416.666,67 (Um milhiio quatrocentos e dezesseis mil, seiscentos ¢ sess
centavos), pelos primeiros 12 (doze) meses e serd executada de acordo ¢

1.1.2.

4.2.
foi adotado neste exercicio.
43, As despesas decorrentes da confratagio, objeto desta li

A soma das despesas com o contrato resultante desta Cohcorréncia estd estimada em R$

enta € seis reais e sessenta e sete

om o previsto nos subitens 1.1.1 ¢

O objeto da contratagido ndo esta previsto no Plano de ContratagBes Anual 2025, uma vez que, ndo

itagdo, correrdio por conta dos

recursos consignados nas dotagdes or¢camentérias de Propaganda e Publicidade, abaixo relacionadas:

4.4, A Céamara se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nfio a totalidade dos recursos previstos.

5. DARIOH |

5.1. Constituem obrigagdes da AGENCIA, além das demais prévistas neste CONTRATO ou dele
decorrentes: |

5.1.1.  Operar como organizagio completa e fornecer servigos de elevadd
5.1.1.1. Os servigos indicados no subitem 1.1.1. deverfio ser exec

indicados para fins de comprovagfio da capacidade de atendimento na

qualidade.

utados por meio dos profissionais

Proposta Técnica pela AGENCIA,

admitida a substituicio por profissionais de experiéncia equivalente du superior mediante comunicagio

prévia a Camara.
512,

regido metropolitana de Goidnia, comprovando em até 30 (trinta) dias da

Centralizar o comando da publicidade da CAmara na cidade de Aparecida de Goidnia ou na

assinatura deste CONTRATO, que
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nele mantém, para esse fim, escritério, sucursal, filial ou sede, com estrutura de atendimento que atenda
as condigdes do contrato.
5.1.2.1. Os profissionais designados para o escritério, sucursal, ﬁlial ou sede em Aparecida de

Goifnia ou regiio metropolitana de Goidnia, deverfio ter experiéncia equivalente ou superior 4 daqueles

indicados na proposta técnica. !
3.1.22. A seu juizo, a AGENCIA poder utilizar-se de seus representaﬂr‘-fes em outros Estados ou cidades,
desde que tenham experiéncia equivalente ou superior aos dos indicados para fins de comprovagdio da
capacidade de atendimento na proposta técnica, para executar os servicos de planejamento e criagéo,

outros complementares ou acessorios pertinentes a este CONTRATO, obsgrvado o atendimento as condigdes

contratuais. _
. 5.1.3. O desempenho da AGENCIA sera permanentemente verificado,pela Cimara.
5.1.4. Executar todos os servigos relacionados com o objeto deste CONTRATO, de acordo com os

prazos e demais especificagdes estipuladas pela Cdmara.

5.1.4.1. A AGENCIA executara os servigos indicados no subitem 1.131., diretamente, com seus proprios

recursos. E _

5.14.2. A AGENCIA podera intermediar a contratagio de veiculos de divulgagdo e, quando necessarios
E

a execucdio das atividades complementares a que se refere o subitem!1.1.4.2., fornecedores de servigos
especializados.
5.1.4.2.1. A contratagfio de veiculos de divulgagiio e de fornec edores de servigos especializados
dever4 ser submetida 4 prévia e expressa autorizagio da Cimara ¢ implicka a atuagdio da CONTRATADA por
conta e ordem da Cémara.
51.4.2.2 A Camara devera ser previamente identificada na contratagiio de vefculos de divulgagio.
. 51.4.2.3. Caberé 3 AGENCIA efetivar as operagdes de pagamerJ@ referentes aos servigos prestados

por veiculos ou fornecedores de servigos especializados, operagio quej devera ter sido realizada em até 5

| .
5.1.5. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servigos

(cinco) dias nteis do recebimento do pagamento realizado pela Cimara.

especializados ¢ veiculos de divulgagdo — inclusive quando decorrentes de cotagOes realizadas pela Camara
— respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os dados e bS prejuizos, diretos ou indiretos,
decorrentes de sua culpa.
5.1.5.1. Alteragdes, rejei¢hes, cancelamentos ou interrupgdes de Iﬁm ou mais servigos contratados
deverdo ser tempestiva ¢ formalmente comunicados a Camara, deﬁendo a CONTRATADA adotar
providéncias imediatas para solucionar a pendéncia. |
51.511. A culpa do fornecedor de servigos especializados, 4;10 veiculo de distribuicdo ou da

AGENCIA que repercuta na plena execugio dos servigos contratados| implica a revisdo das obrigagles e

pagamentos dos contratos por este firmados, na medida das consequéncias do ato nos servigos acordados.
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515612 O aumento de despesas ou perda de descontos para a Cdmara, gerados em decorréncia de
acdo culposa da AGENCIA devera ser ressarcido pela AGENCIA resansével, a &mara em até (2 (dois)
dias uteis contados do recebimento da notificagio de ressarcimento por este encaminhada.

51.51.2.1. Se o ressarcimento nio for realizado no prazo indicado nc. subitem 5.1.5.1.2., o valor poderd
ser glosado pela Camara ou descontado da garantia contratual, acrescido|da atualizag@io monetaria desde o
dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na va:rias;ﬁo pro rata tempore do IGPM
(FGV). ]
5.1.6, Orientar a produgdo, a impressdo e a distribui¢o das pegas :’gréﬁcas conforme aprovagiio da
Céamara e atestar a conformidade deste material com as especificagdes con:tidas no documento de autorizagéo
da agéo. 5
5.1.7. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a

fornecedores e veiculos de comunicacgéo. -

5.1.7.1. Pertencem a Camara, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em negociag¢do com
fornecedores de servigos especializados e com veiculos de dwulgag%io realizada diretamente ou por

intermédio da AGENCIA, incluidos os eventuais descontos e as bomﬁcagoes na forma de tempo, espago ou
| .

|

51.7.1.1. O disposto no subitem $5.1.7.1. ndo abrange os planos de incentivo eventualmente

reaplica¢des que tenham sido concedidos pelo veiculo.

concedidos por veiculos de divulgagéo a AGENCIA, nos termos do art. 18'da Lei n® 12.232/2010.

51712 A AGENCIA nZo poderi sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
Camara, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam oﬂ priorizando os que os oferegam,
devendo sempre conduzir-se na orientagio da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas ¢ dados
técnicos comprovados.
5.1.7.2. Nos casos de reutilizagdes de pecas publicitarias da Cam?ra, a AGENCIA devera negociar
sempre as melhores condigdes de prego. _
5.1.8. Observar as seguintes condicles para o fornecimenild de servigos especializados a

Céamara:

| - Fazer cotagBes prévias de precos para os servigos a serem prestados por fornecedores.

Il — Apresentar, no minimo, 3 (irés) cotagdes coletadas enfre fornecedores cadastrados na Camara ou
eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no Tjercado do ramo do fornecimento
pretendido:
a) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotagdes devera ser previamente justificada 8 Cmara, por
escrito, para decisfio sobre a contratagéo. |
Il —exigir do fornecedor que a cotagiio seja apresentada no original, em; papel timbrado e que:

a) Contenha a identificagdo do fornecedor (com, pelo mendgs, nome completo, CNPJ ou CPF,

enderego ¢ telefone) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do

a
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responsavel pela cotagio;

b) Detathe os produtos ou servigos que a compdem, seus pre¢ds unitarios e total e, sempre que
necessario, suas especifica¢des; F
<) Seja apresentada, juntamente com os comprovantes de que d fornecedor esta inscrito - ¢ em

atividade — no CNPJ ou no CPF ¢ no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso,

relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade ?.compativeis com O Servigo a ser
fornecido. i
IV - informar, por escrito, os fornecedores de servigos especializados Eéerca das condigdes estabelecidas
no Item 11 para a reutilizagdo de pecas e material publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos;
5.1.8.1. Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor global

deste CONTRATO, a AGENCIA coletara orcamentos de fornecedores ém envelopes fechados, que serdo

abertos em sessdo plblica, convocada e realizada sob fiscalizagéo da Cﬁm:ln_‘a.
5.1.8.2. A Camara procederd a verificagfio prévia da adequagdo dos pfeqos dos bens e servigos cotados
em rela¢éio aos do mercado. P '

5.1.8.3. Se e quando julgar conveniente, a Camara podera realizar cotEa:gﬁo de pregos diretamente junto a
fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos, independentementqf de valor.

5.1.84. As disposi¢Bes do subitem 5.1.8. nfo se aplicam 4 compra de éliidia.

5.1.8.5. As condigdes do subitem 5.1.8, I e II, ndo se aplicam a contléatagﬁo de fornecedor exclusivo de
servicos especializado. ﬂ '

5.1.9. Encaminhar, a cada 03 (irés) meses de vigéncia do contratoje de seus eventuais aditamentos,
referentes a pegas aprovadas pela Cmara e sem 6nus para essa, as segfuintes copias de pegas produzidas,
desde que ndo seja para uso em veiculagiio de midia paga: X
| ~ TV e Cinema: copias em pen drive e/ou por meio de link para ;arquivos digitais armazenados em
drive compartilhado (nuvem);
II — Internet: cépias por meio de link para arquivos digitais arm 1_é;enados em drive compartilhado
{nuvem);
III — Radio: copias em pen drive e/ou por meio de link para arquivos digitais armazenados em drive
compartilhado (nuvem); |
IV — Midia impressa e material publicitario: copias em pen drive e/ou por meio de link para arquivos
digitais armazenados em drive compartilhado (nuvem), com arquivos erﬁ alta resolugdo, finalizados, sendo
uma ¢opia aberta ¢ uma fechada.
5.19.1. O armazenamento e compartilhamento dos arquivos digitais deverfio seguir os seguintes
procedimentos: |
I — A Cimara disponibilizaréa previamente um ambiente de armazenamento em nuvem (drive

a
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compartilhado) para o uso exclusivo da agéncia contratada.
I — A agéncia deverd utilizar exclusivamente esse ambiente para upload ¢ compartilhamento das pegas
produzidas, garantindo que os arquivos sejam organizados em pastas identificadas de acordo com a categoria

(TV e Cinema, Internet, Radio, Midia impressa e material publicitdrio) e o [fte'riodo correspondente.

I - Os arquivos deverio ser preservados no drive por, no minimo, 5 (_Cinco) anos apoés o término do

contrato, sendo proibida a exclusfo dos mesmos sem autorizagio expressa %ia Cémara.

IV — O acesso ao drive compartilhado serd restrito as partes autoriza%fas pela Camara e pela agéncia
contratada, garantindo a seguranga e confidencialidade dos materiats. _.
5.192. As pec¢as poderfio ser agrupadas em um mesmo drive ou link compartilhado, desde que garantido o
atendimento a solicitagdo da Cémara,
5.193. Os arquivos contendo as copias das pegas produzidas deverdo ser apresentados nos formatos
digitais definidos pela Camara ¢ armazenados no drive compartilhado indigado pela Camara.

5.1.9.4. Caso o formato de armazenamento em nuvem sofra alteractes tecnolégicas significativas, a

Céamara indicara soluges alternativas para o envio e preservagfo das cépias_' das pecas produzidas.

5.1.10. Disponibilizar & Cémara, sempre que solicitado, todas as infopnat;ﬁes relativas ao ambiente de
armazenamento ¢ a midia utilizada para arquivar as pegas publicitarias. k 5

5.1.11.  Produzir e entregar, em meio digital, o portfélio dos trabalho!%s: realizados para a Cimara. Esse
portfolio devera ser disponibilizado em formato digital, por meio de lipk para arquivos armazenados em
drive compartilhado (nuvem) previamente disponibilizado pela Camara. I}J '

5.1.11.1. O portflio devera ser entregue trimestralmente, até o final do altimo més de vigéncia do contrato
ou de sua prorrogagdo, ¢ abranger todas as a¢des realizadas neste CONTRATO durante o periodo vigente.
5.1.11.2. O portfolio devera ser apresentado conforme modelo sugeri:do pela AGENCIA e previamente
aprovado pela CAmara. '
5.1.12, Entregar 4 Camara cdpia dos comprovantes de pagamentos -Eéitos aos fornecedores de servigos
especializados ¢ veiculos de divulgagdo até o dia 6 do més subsequen}té ao do pagamento realizado pela

Camara.

5.1.13. Entregar 4 Camara, em meio eletrénico ¢ em meio impressi!;o, até o dia 10 de cada més, um

. . - i . .
relatério total de despesas com fornecedores de servigos especlallzadols e veiculos de divulgagdo com o

respectivo acompanhamento de seus pagamentos, conforme modelo deﬁrj;ido pela Cimara.

5.1.13.1. O relatorio de acompanhamento devera ser assinado ¢ enviado 4 Cdmara no dia util seguinte a
realizagdo do contato com a Camara, com o veiculo ou com 0 fornecedor!e, em caso de incorre¢éo, reenviado
devidamente corrigido em até 2 (dois) dias titeis, a contar do recebimento da solicitagfio de corregéo.

5.1.14, Elaborar, sempre que solicitado pela Camara, estudo de préﬁticas e investimentos em midia que
vém sendo empregadas. |

5.1.15. Prestar, s suas expensas, os seguintes servigos:

a
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I — criagfio e manutengdo de acervo da propaganda da Cimara , em meio, virtual, com as pegas produzidas
durante a execugdo deste CONTRATO e as respectivas informagdes referer;ites a direitos autorais e prazos de
validade desses direitos. ]
IT - criacio ¢ manutenciio de banco de imagens, em meio virtual, cofn as fotos e imagens produzidas
durante a execugdio deste CONTRATO e as respectivas informagdes refere 1:tes a direitos autorais e prazos de

validade desses direitos.

5.1.15.1. A agéncia se reunird com a Camara, em até 30 (trinta) dias 35365 a assinatura do CONTRATO,
para apresentar proposta para o banco de imagens e para o acervo de i}'ropaganda, compreendendo entre
outros itens, as especificacdes técnicas, a sistematica de navegacio ¢ de ﬁl%;[os de pesquisa e os formatos dos
arquivos. K

5.1.15.1.1. Aprovada pela Cidmara, a proposta passard a integraf‘feste CONTRATO, ressalvada a
possibilidade de ajustes, sempre que necessario 3 manutengfo do banoo!acéir:&o virtuais.

5.1.15.2. A AGENCIA, por meio deste CONTRATO, transfere a C?ﬁﬁlara, a propriedade do sistema
tecnoldgico referente ao banco/acervo virtuais, incluido o seu codi goffont(%.:

5.1.15.3. O banco e/ou acervo virtuais deverdo estar funcionando em gaté 120 (cento e vinte) dias apds a
assinatura deste CONTRATO.
5.1.16. Prestar esclarecimentos & Camara sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a AGENCIA, independentemente de solicitagéo.
5.1.17. Néo caucionar ou utilizar este CONTRATO como garantia para qualquer operagéo financeira.
5.1.18. Manter, durante a execugio deste CONTRATO, todas as cdjn‘digﬁes de habilitacfo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste, entre as quais a certificagio de qualificacdio técnica de
funcionamento de que trata o art. 4° e seu paragrafo 1° da Lei 12.232/2014.
5.1.18.1. Em n#o se comprovando a manutengdo das condigdes de habilitac;ﬁo, a AGENCIA tera 30
(trinta) dias para regularizar a situagio, contados da notificagdo da Cémara, prazo apés o qual podera ser
promovida a resciséo contratual.
5.1.19. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagéo a Seus empregados e, quando exigido
por norma, com relagiio a empregados de fornecedores contratados. _
5.1.20. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do

objeto deste CONTRATO, bem como as coniribuigdes devidas a] Previdéncia Social, os encargos

trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos jue venham a ser criados e exigidos
pelos poderes pablicos € outras despesas que se fizerem necessarias ao cti;mprimento do objeto pactuado.

5120.1. A AGENCIA é responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos

recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre 0s servigos contratados.

5.1.20.2,
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5.1.20.3. Sempre que solicitada pela Camara, a AGENCIA devera aprs;entar a comprovagio de estarem
sendo recolhidos todos os seus encargos ¢ cumpridas as obrigacdes trabalh@étas, previdenciarias e fiscais.
5.1.21. Aceitar, nas mesmas condi¢Bes confratuais, acréscimos ou suphi‘éssﬁes que se fizerem necessarias,
em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no Sliﬁitem 4.1., facultada a supressio,
além desse limite, mediante acordo entre as partes. B |

5.1.22, Responsabilizar-se pelo 8nus resultante de quaisquer ac;ﬁéé demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados.

5.1.23. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agﬂoes judiciais que lhe venham a ser
atribufdas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento deste CONT]$ATO

5.1.24, Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais ¢ municipais pertinentes, responsabilizando-
se por todos 0s prejuizos decorrentes de infragdes, a que houver dado cauj

5.1.25. Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pegas publlcltérlas
produzidas durante o periodo de S anos apos a extingdo deste CONTRAT D.
6.
6.1. Constitvem obrigacbes da Cémara, além das demais prev!g’tas neste CONTRATO ou dele

decorrentes:

6.1.1.  Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com 2 AGENCIA, observado o subitem
|

5.1.5. ¢ respectivos subitens. i

6.1.2.  Proporcionar condices para a boa execugiio dos servigos.

6.13. Fiscalizar a execugdio destt CONTRATO e subsidiar a AGENCIA com informagbes e/ou

comunicagdes tteis e necessdrias ao melhor e fiel cumprimento das obrigﬁfgﬁes.

6.1.4. Comunicar &4 AGENCIA toda e qualquer orientagéo aceI}:r-ca dos servigos, excetuados o0s
entendimentos verbais determinados pela urgéncia, que deverdio ser conﬁﬁ:hnados, em comunicagiio impressa
ou por e-mail, no prazo de até 24 (vinte e quatro) horas. .
6.1.5. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos )s elementos ¢ informacSes que se

fizerem necessérios a execugdo dos servigos.

6.1.6.  Avaliar a qualidade dos servigos, podendo rejeita-los no tedo ou em parte, caso estejam em
desacordo com o constante neste instrumento. ' '
6.1.7. Fornecer material institucional em midia, impressa ou digital para que a AGENCIA repasse as
informagdes & méo de obra subcontratada, para gue a mesma fique alinhaida aos objetivos da Camara.

6.1.8. Obedecer ac que determina o paragrafo 1°, art. 37 da Constituigio Federal que determina que a

publicidade dos atos, programas, obras, servigos e campanhas dos érgﬁos publicos devera ter caréater

educativo, informativo ou de orientagfo social, dela nfio podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
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caracterizem promogio pessoal de autoridades ou servidores piblicos.

7.1. A AGENCIA somente poderd executar qualquer tipo de servigo, objeto deste CONTRATO, apés
sua respectiva aprovacio formal pela Camara.
7.1.L1. A Camara podera acompanhar a execucdio dos servigos céntratados, juniamente com um
representante credenciado pela AGENCIA.
7.1.2. A aprovagio dos servigos ndo afasta a responsabilidade da AGENCIA quante 4 sua perfeita
execucio. _
7.2, Os servigos coniratados poderdo ser rejeitados, no todo ou em pzine, quando no corresponderem ao
especificado. % :
7.2.1. A nfo aceitagio de servigos objeto deste CONTRATO, no flddo ou em parte, ndo implicara a

]

7.2.1.1. A AGENCIA adotaré as providéncias necessérias para qlile 0 servigo, quando ndo aceito, no

dilacéo do prazo de entrega, salvo expressa concordincia da Camara.

todo ou em parte, seja refeito ou reparado a suas expensas e nos prazos e:iétipulados pela Camara, observado o
subitem 5.1.5. j
7.3. A gestdo do CONTRATO sera realizada pelo Gerente de Comunicagéo.

7.3.1. A fiscalizagio do CONTRATO em nada restringe a responsab lidade da AGENCIA pela execugio
dos servigos e sera exercida por servidor especialmente designado. |

7.3.2. A AGENCIA permitirs e oferecera condigSes para a mais amplé e completa fiscalizagfio, durante a

vigéncia deste CONTRATO, fornecendo informagdes, propiciando o aceis'so & documentagao pertinente e aos
servigos em execugdo ¢ atendendo as observacdes ¢ as exigénceias apresehtaclas pela fiscalizac3o.

7.3.3. A AGENCIA se obriga a permitir que a auditoria interna da Camaraou auditoria externa por esta
indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito a execugdo deste CONTRATO.

7.3.4. Serdo anotadas ¢ registradas todas as ocorréncias relacionadasicom a execugéo contratual, cabendo
4 AGENCIA atender, no prazo estipulado pela Cimara, as determinagfes para regularizagio das faltas ou
defeitos observados. _.
7.4, A Cémara realizard, trimestralmente, avaliagio da qualidade 4."»10 atendimento, do nivel técnico dos
trabalhos, dos resultados concretos dos esforgos de comunicag8o sugeridos pela AGENCIA e do atendimento

ao subitem 5.1.7.

7.4.1. Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelheJnte ou complementar, a avaliagfo
trimestral sera considerada instrumento para:
I - solicitar 8 AGENCIA a melhoria da qualidade dos servigos prestados;

Il —subsidiar decisdo sobre prorrogag#o e rescis@io contratuais;

a
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III - subsidiar declaragiio sobre desempenho da AGENCIA.

8.

8.1. Os tributos incidentes sobre o objeto deste instrumento ﬁcarﬁio sujeitos as legislagtes federal,

estadual ¢ municipal, pertinentes vigentes.
8.2. Das notas fiscais de servicos:

R
8.2.1. As notas fiscais de servigos deverfio ser emitidas pela empresz'al AGENCIA contra a Cimara po

valor total dos servicos prestados. a discriminagdo de todas as jinformagdes acerca dos servigos
prestados, valores devidos a serem encaminhadas 4 Camara acompanhadas dos seguintes documentos:
8.2.1.1. No caso de servigos internos da AGENCIA:

. a) Uma via do layout aprovado; _
b) Relag#io dos codigos da Tabela do SINAPRO de cada serVico criado;
¢) Documento emitide pela AGENCIA discriminando ¢ 8 servigos executados, descontos

concedidos e valores a serem cobrados;

d) Outros comprovantes/demonstrativos legiveis dos servigos prestados.

82.12. No caso de servigos pertinentes a veiculago: .
a) Uma via do Mapa de Midia, emitido pela AGENCIA, [previamente aprovado pela
Cémara; j
b) Demonstrativo da tabela vigente do veiculo;
¢) Relatorio de conferéncia dos servicos de veiculaggo de midia, a cargo da Cémara, sempre
que possivel; .
. d) QOutros comprovantes / demonstrativos legiveis dos serv éos prestados;
e} Fatura ou recibo emitido pelo veicule de comunicagée contra a Camara, demonstrando o

valor devido ao veiculo contendo a eventual descrigio dos descontos negociados. Nesse caso também o valor
correspondente ao servigo devera estar inserido na nota fiscal de servigos .

emitida pela AGENCIA.
8.2.1.3. No caso de servigos especializados nos termos do ing. I, paragrafo 1°, art. 2° da lei

12.232 de 2010:

a) Todos os orgamentos obtidos no mercado;

b) Documento emitido pela empresa AGENCIA discr'.rhinando 0s servicos exccutados,

descontos negociados, valores a serem cobrados;

<) Uma via da nota fiscal de servigos do fornecedor terceirizado aprovado, emitida contra a

Camara;
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Certidtes negativas de regularidade fiscal do fornecedor terc

’li

éh'l& — (oiéas
I

|‘i .
pl#f:;stados.
‘ﬁ;irizado' aprovado:

¢l) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo 'ﬁde Servigo — FGTS, emitida pela

Caixa Econémica Federal em vigor;

e2) Prova de regularidade perante a Justi¢ca do Trabalho, mediante a ap

|

é@'sentagﬁo de Certiddo Negativa de

Débitos Trabalhistas (CNDT), ou Certiddo Positiva de Débitos Trabzli!lhistas com 0s mesmos efeitos da

CNDT conforme lei 12,440, de 07 de julho de 2011, em vigor.

E.
I

¢3) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal e a Seguridad% ‘Social, mediante apresentago de

Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a4 Diy
Secretaria da Receita Federal do Brasil oun pela Procuradoria-Geral da |
e4) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domic
apresentacio de certiddo emitida pela Secretaria competente do Estado
e5) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domig

apresentacgio de certiddo emitida pela Secretaria competente do Munic

8.3.

estio previstos na lista de servicos tributidveis anexa a Lei Compl

116/2003 e na lei complementar municipal n° 204/03, que dispde sobr

8.4. Nio serfdo aceitas notas fiscais de servicos emitidas pelas e
municipalidade.

9.

9.1.

juntamente com todos os documentos constantes no item 8, conforme o

até 8 (oito) dias uteis para aprova-la ou rejeita-la.
9.2
pagamento da respectiva nota fiscal e das seguintes, até¢ que a pendéncia
9.3.

motivaram sua rejei¢o para as necessdrias corregdes, contando o prazo,

A falta da apresentagiio de qualquer documento obrigatério p

da data de sua reapresentagao.

9.4, A devolucio da nota fiscal ndo aprovada em hipdtese algy

AGENCIA suspenda a execugdo dos servigos. P

9.5.

dos documentos mencionados conforme item 8 ¢ da verificagfio de sva

9.6.

contar da data de sua aprovagio.

A Camara efetuard o pagamento das faturas no prazo de até 20

a

Nos termos da legislacio tributiria vigente, os servigos de veicula

A nota fiscal nfio aprovada pela Camara sera devolvida a A

rida Ativa da Unifio, emitida pela
*‘gizenda Nacional, em vigor;
lio ou sede da licitante, mediante

em vigor;

iiio ou sede da licitante, mediante
pio;

g.ﬁo de material de publicidade nfo
enfélentar n°

e:fServi(;os de Qualquer Natureza.

mpresas subcontratadas contra a

Apos a realizagdo dos servigos, a AGENCIA apresentara a nota fiscal de servigos correspondente,

'caso, a CAmara, que terd o prazo de

tlas leis em vigor acarretard no néo
seja eliminada.
\GENCIA com as informagdes que

estabelecido no subitem 9.1 a partir

Ima servird de pretexto para que a

A Cimara somente efetuard o pagamento dos valores devidos gpés a comprovagio pela AGENCIA,

3gularidade fiscal.

(vinte} dias corridos fora a dezena, a
|
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9.7. Pelos servigos prestados, a AGENCIA sera remunerada pelos hdriorarios apresentados na proposta

de preco sobre os custos (i) & produgfio e a execugfio técnica de peca ¢ou material, assim como (ii) ao
planejamento e a execugdio de pesquisas e de ouiros instrumentos,g de avaliagdo e de geragio de
conhecimento sobre o mercado, o piblico-alvo, os meios de divulgacio n&gsj quais serfo difundidas as pecas e
ag3es publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou aﬁ serem realizadas; (iii) 4 criag#o e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢fio publicitaria de?stiinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonincia com novas tecnologias. |
9.8.  Oshonorérios serdo calculados sobre o prego faturado pelos fomec Iadores.

99, Pelos servigos de criagdio e execugdo interna, a AGENCIA recebqbl;é o valor correspondente indicado
na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de! Propaganda do Estado de Goias,
vigente quando da prestagdo dos servigos correspondentes, com um desconto concedido por ela na proposta
de prego. -
9.10.  Despesas com deslocamento de profissionais da AGEAiNCL*E\.,_ de seus representantes ou de
fornecedores por ela contratadas, na cidade de Aparecida de Goiélglia, serfio de responsabilidade da
AGENCIA.
9.11.  Além da remuneragdo prevista no item 9.7, a CONTRATADA fard jus ao desconto de agéncia

concedido pelos veiculos de divulgacfio, em conformidade com o art. 11 ;;ia Lei n. 4.680/65 e do Decreto n.
57.690/66. ;
9.12. O desconto de que trata o subitem precedente serda concedido 2 AGENCIA pela concepgiio,

execucdo ¢ ou distribuicio de publicidade, por ordem e conta da Cﬁmat%a, nos termos do art. 19 da Lei n.
12.232/2010, |
9.13.  Fica instituido, também, que na vigéncia confratual, a CONTR: \:TADA fard jus ao desconto padréo
de agéncia e aos honorarios sobre produgdo de terceiros (servigos técnicc§ complementares),

de acordo com as Noirmas Padrio da Atividade Publicitaria do CENP — Conselho Executivo das

Normas Padrio.

10.
10.1. Esta Concorréncia sera processada ¢ julgada pela Com s;sﬁo, na forma do art. 10 da Lei
12.232/10, com excecéo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas}

10.1.1. As Propostas Técnicas serfio analisadas ¢ julgadas por Suhhaéomissﬁo Téenica, composta por 03

(trés) membros formados em comunicagio, publicidade ou marketing ou :que atvem em uma dessas areas.

10.1.2. Um dos membros da Subcomissio Técenica nio terd vinctqlp funcional ou contratual, direto ou
indireto, com a Camara. |
10.2. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica ocorrerd [;or sorteio, em sessdo publica, entre

os nomes de uma relagéo que tera, no minimo, 09 (nove) integrantes, previamente cadastrados pela Camara.

a
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10.2.1,

Camara Municipal de Aparecida de Goiél

A relagfio de nomes sera publicada na Imprensa Oficial e site d

hia — Goias
0

a Camara, em prazo nfio inferior a

10 (dez) dias da data em que ser4 realizada a sess@o pliblica marcada para ¢ sorteio.

10.2.2.
poderd impugnar pessoa integrante da relagiio de nomes, mediante
Comisséo.
13.2.2.1,

Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinatl_é ao sorteio, qualquer interessado

a apresentagdio de justificativa a

Admitida a impu do, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissio
gnag pug ’la

Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao da autorida]hfe competente.

10.2.2.2,

A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da

|.'
- impugnacdo, mediante decisdo

fundamentada da autoridade competente, implicaré, se necessario, a elabgragéo e a publicagdo de nova lista,

sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 10.
10.2.3.

restar inferior ac minimo exigido no subitem 10.2,

10.2.4. S6 serd admitida nova impugnagfio a nome que vier a ¢
publicada.
10.2.5. A sessfio pablica para o sorieio serd realizada em data pr

cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 10.2.1. e a possibill

qualgquer interessado.
10.2.5.1.
I
II —01 (hum) membro que ndo possuam vinculo com a Cdmara.
10.2.6.

O sorteio, processado pela Comisséo, sera realizado em

- 02 (dois) membros que possuam vinculo com Cimara;

Além das demais atribuicdes previstas neste Termo de
Técnica, quando solicitado pela Comissao, manifestar-se sobre eventua

ao julgamento das Propostas Técnicas.

il
11.1.

Sera necessario publicar nova relag8o, se o nimero de membros mantidos depois da impugnacgéo

F .

completar a relagfio anteriormente

eviamente designada, garantidos o

dade de fiscalizagdo do sorteio por

%Iuas etapas:

Referéncia, cabera a Subcomissido
is recursos de AGENCIAS relativos

A AGENCIA cede & Camara os direitos autorais patrimohiais de uso das ideias (incluidos

estudos, analises e planos), pegas, campanhas e demais materiais éle publicidade, de sua propriedade

exclusiva, de seus empregados ou prepostos, conecebidos, criados ¢
CONTRATO.
11.1.1.

pais do mundo.
11.1.2.

acordadas, incluindo o desconto de AGENCIA.
11.1.3.

modalidades de utilizago, diretamente ou por intermédio de terceiros.

Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, par:

O valor dessa cessfio estd integralmente incluidg

Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usad

u produzidos em decorréncia deste

1.use no Brasil ou em gualquer outro

‘nas modalidades de remuneragéo

os pela Chmara em todas as suas
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11.2.  Quando necessario realizar contratacdes que envolvam direitos de- autor e conexos, a AGENCIA
solicitara, a quem de direito, a concess#io por prazo, finalidade, territorio e brec;o, inclusive quanto & eventual
renovacdo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas respectivas titularidades.

113. A AGENCIA se compromete a fazer constar, em destaqie, em todos os orcamentos de
produgfo, o custo com cachés, os de cessfio de direito de uso de obra(s) censagrada(s), incorporada(s) 4 pega
¢ 0s de cessdo dos demais direitos de autor ¢ conexos.
11.4. A Cémara sera a tinica proprietaria das pecas e demais materiahs_ fisicos e/ou digitais oriundos do
cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de prla_tegﬁo do Direito de Propriedade
Intelectual. '
11.4.1, E garantida 3 Camara, a apropriagio dos direitos patrimloniais ¢ conexos originalmente de
titularidade da AGENCIA e dos funciondrios desta, sobre os resultados da execugfio deste CONTRATO,
ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros. i
12.
12.1. Para a liquidagéo e pagamento de despesa referente aos serviq:os previamente autorizados pelo
MUNICIPIO DE APARECIDA DE GOIANIA, a AGENCIA devera aprésentar:

I - a correspondente nota fiscal, que serd emitida, sem rasura, em let a legivel, em nome da CAMARA

MUNICPAL DE APARECIDA DE GOIANIA, CNPJ. N° 01 .203.223?_/0001-19, contendo o namero do
CONTRATO e os seguintes dados da AGENCIA como Barico (nome ¢ IIﬂ'njlilmvcr-:)); Agéncia (nome e niimero)

e Conta Corrente (niimero}). i _
a) Quaisquer alteragdes nos dados bancarios deverfio ser comufn.icadas tempestiva ¢ formalmente a
Camara, ficando a AGENCIA responsavel pelos prejuizos decorrent.i s da falta ou intempestividade da
informacdo, .
b) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta dorrente utilizada para pagamento a

AGENCIA. deverd ser o CNPJ da AGENCIA constante do preambulo dqfs.fe CONTRATO.

j

c) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, ja nota fiscal também devera conter o
nimero do documento que autorizou a veiculagiio ou produciic dos sewigos e 0 nome empresarial do
fornecedor com seu respectivo CNPJ.

Il —a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especié.lizado ou do veiculo:

a) O CNPJ que deverd constar nas notas fiscais dos fomecedofes de servico especializado devera
ser 0 mesmo da cotacfio de preg¢os que norteou a contratagéo. _
III — os documentos comprobatorios da execugfo dos servigos espefializados e, quando for o caso, do

comprovante de sua enfrega;

IV — os documentos comprobatérios da demonstragdo do valor devidﬁ):ao veiculo, da sua respectiva tabela

a




de pregos, da descriclio dos descontos negociados, dos correspc::nclentv.asE

veiculacdo, sendo este 0ltimo providenciado sem dnus para a Cimara.

a) Na ocorréncia de falha em uma programagéio em midia

Diretoria de Compras e Licitaca
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0.

pedidos de inser¢3o ¢ da efetiva

letronica, além das providéncias

previstas no inciso IV, a AGENCIA devera apresentar documento do veiculo com a descrigéio da falha e do

respectivo valor a ser abatido na liquidagéo.
12.1.1.

I —revista e anuario: exemplar original;

O comprovante de veiculagdo a que se refere o subitem 12.1,

IT -~ jornal: exemplar ou a pégina com o anlincio, da qual deve

periodo ou data de circulagfio, nome do jornal e praga;

III - demais meios: relatério de checagem de veiculag@o emitido por e
seguintes documentos:

a)

ou insergfio ou irradiagfio e similares) e declaracfio de execucéo, sob as

IV é constituido por:
m constar as informacbes sobre

n|npresa independente cu por um dos

TV ¢ Réadio: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagiio

enas do art. 299 do Coédigo Penal

Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagfo, da qual d?«’em

constar, pelo menos, nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, non{e completo, CPF e assinatura do

responsavel pela declaragdio, local, data, nome do programa {qua

veiculacio;
a.l)

documento usualmente emitido pelo velculo (mapa ou comprovante de

Como alternativa ao procedimento previsto na alinea

ndo for o caso), dia e horario da

‘h”, a AGENCIA podera apresentar

Veiculagéio ou insergéio ou irradiacéio

e similares) em que figure a declaragdo prevista na alinea “a” deste sybitem, na frente ou no verso desse

documento, mediante impressfo eletrdnica ou a carimbo, desde que essz

documento “composto” contenha todas as informagdes previstas na aline

b)

Midia Exterior:

Midia Out Off Home: relatorio de exibi¢do fornecide p
que devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome
acompanhado de declaragfio de execugfo, sob as penas do art. 299 do (
empresa que realizou a veiculagdio, da qual devem constar, pelo me
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declarag
ii. Midia Digital Out Off Home: relatério de exibigéo
empresa que veiculon a pega, de que devem constar fotos por am
veiculagdo, quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo
acompanhado de declaracfio de execuc#io, sob as penas do art. 299 do ¢

empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo m!

empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declarag 0.

a

declaragéo seja assinada e que esse

 q”,

3ia empresa que veiculou a peca, de
;:la campanha, datado e assinado,
(_5digo Penal Brasileiro, firmada pela
nos, nome empresarial ¢ CNPJ da
ao;

‘datado e assinado, fomecido pela
ostragem, identificacdo do local da

de veiculacio, datado e assinado,

I;Sdigo Penal Brasileiro, firmada pela

enos, nome empresarial e CNPJ da
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c)
do print da tela.
12.1.1.1.

Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa

do subitem 12.1.1. - III, serfio estabelecidas formalmente pela Cémara,

Plano de Midia.
12.1.2.
descontos negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n. 12.232/201
respectivos Planos de Midia pela AGENCIA & Camara.
12.1.3.

liquidagio e pagamento de despesas, deverdo ser encaminhadas pela AGE

Social da Camara de Aparecida de Goidnia.
12.1.4,

execug#o ¢ entrega dos servigos, a Camara, a seu juizo, poderd devolv

aceitd-la, com a glesa da parte que considerar indevida.
12.1.4.1.
fins de atendimento das condigGes contratuais.

12.1.4.2.

Na hipdtese de devolugiio, a documentagio serd cons

pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CON

12.2.
AGENCIA referente a:
I
Caixa Econdmica Federal em vigor;
I

— Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tem

- Prova de regularidade perante a Justiga do Trabalho, mediante

de Débitos Trabathistas (CNDT), ou Certiddo Positiva de Débitos Tral

CNDT conforme lei 12.440, de (7 de julho de 2011, em vigor.
IIX

de Certidio Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais ¢ a I

Compete ao Gestor do contrato, a conferéncia dos precos

A Cimara nio pagari nenhum acréscimo pelo adian

Antes da efetivagio dos pagamentos, sera verificada a

- Prova de regularidade para com a Fazenda Federal ¢ a Segur

que veiculou as pecas, acompanhado

As formas de comprovagio de veiculagio em midia nfio previstas nas alineas “a”, “b”, e “¢”

antes da aprovagio do respectivo
de tabela de cada inserciio e os

0! por ocasido da apresentagdo dos

Os documentos de cobranga e comprovagio da execucdio e entrega dos servigos, para a

NCIA a Diretoria de Comunicago

Caso s¢ constate erro ou irregularidade na documentacdo’ de cobranca ¢ comprovacdo da

é-la para as devidas correcBes, ou
idérada como nfo apresentada, para

1;ent0 do pagamento em razéo de
[RATO.

bomprovagﬁo de regularidade da

]‘30 de Servico — FGTS, emitida pela
riaj apresentagfio de Certiddo Negativa

balhistas com 0s mesmos efeitos da

i_dade Social, mediante apresentagio

ivida Ativa da Unido, emitida pela

Secretaria da Receita Federal do Brasil ou pela Procuradoria-Geral da Fzrzenda Nacional, em vigor;

v
apresentacio de certiddo emitida pela Secretaria competente do Estado e
v

apresentagio de certiddo emitida pela Secretaria competente do Municip
12.2.1.
condi¢des de habilitagéio, sempre que préximos aos seus respectivos ven

12.2.2,

A AGENCIA apresentars 3 CAmaraos documentos com

A n#o apresentagéio ou a irregularidade dos documentos lig

a

- Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do dorl

- Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede da licitante, mediante

m vigor;
picilio ou sede da licitante, mediante

io;

probatérios de manutengdo de suas

cimentos.

tados no subitem 12.2 ndo acarretara




retencdo do pagamento. Entretanto, a AGENCIA sera comunicada

documentos em até 30 (trinta) dias, com a aplicagdo das penas cabfve

Camara Municipal de Aparecida de Goiania — Goias
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quanio a apresentacdo de tais

s em caso de ndo atendimento.

12.3. A Camara efetuard o pagamento conforme calendério abaixo: |

12.3.1. O atesto somente serd realizado mediante a comprovagéio dg
todas as condigles pacivadas e ocorrera em cinco dias dteis apos a en
observado o subitem 12,2,
124, A Cémara nfio acata cobranga por meio de duplicatas ou g
outras institui¢des do género,
12.5. A Camara nfio é obrigada a pagar nenhum compromisso, a

venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

cumprimento pela AGENCIA de

rega da documentagiio pertinente,
halquer outro titulo em bancos ou

s;sumido pela AGENCIA, que lhe

12.6. Correrio por conta da AGENCIA o énus do prazo de compensagio e todas as despesas bancérias

decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos financeiros, processuais e outros,

decorrentes de sna inobservincia quanto aos prazos de pagamento.

12.7. A Cimara, na condigio de fonte retentora, farad o desconﬁ'o;'.e o recolhimento dos tributos e

contribuigdes a que esteja obrigada pela legislag@o vigente ou superveniente, referente a0s pagamentos que

efetuar.

13.

13.1. A AGENCIA devers elaborar sua Proposta Técnica estruttyn'ada de acordo com o0s quesitos e

subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS;

Raciocinio Bésico
I — Plano de Comunicagdo publicitaria Estratégia de Comunicagio Publicitaria
{deia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Il — Capacidade de Atendimento

II1 — Repertério

iV —Relatos de Solugtes de Problemas de

Comunicagio

13.1.1. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua ponL.guesa — salvo quanto a expressdes

técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.
QUESITOS:
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13.2. O Plano de Comunicacdo Publicitdria devera ser cors;tituido por caderno especifico

composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicd¢fio Publicitiria, Ideia Criativa e

Estratégia de Midia ¢ Ndo Midia, elaborado com base no briefing — 1\?NEXO I ¢ nas orientagdes deste
Termo de Referéncia, observadas especialmente as seguintes previsdes:
I — formatagfio realizada conforme subitens 13.2.5a 13.2.9;
II — elaboragfio em 02 {duas) vias, quais sejam:

a) Plano de Comunicacio Publicitaria — Via Néo Identificada;

i O Plano de Comunica¢fio Publicitaria — Via Néo identiﬁcad%a ndo podera ter informacio,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, [por si s6, a identificagdo de sua
autoria antes da abertura do invélucro n. 2. :

b) Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Identificada.

jii. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada deyera constitnir-s¢ em

exemplar com o mesmo contetido da Via Nio Identificada — sem os gkemplos de pegas e ou material da

Ideia Criativa a que se refere o subitem 13.2.3.2. — ¢ conter a identilifjcagﬁo da AGENCIA, assim como
data e assinatura na Witima pagina e rubrica nas demais, por quem detenha poderes de representagio da
AGENCIA, na forma de seus atos constitutivos. '

SUBQUESITCS:

13.2.1. Raciocinio Basico € um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou
tabela no qual a AGENCIA fard um diagnéstico das necessidades de comunicag#o publicitaria da Cémara,
sua compreensiio sobre o objeto da licitagfo e, principalmente, sobre o dgsafio de

comunicac¢fio expresso no briefing.
B
i

13.2.2, Estratégia de Comunicagiio Publicitiria ¢ um subquesint{). que devera ser desenvolvido por

meio de texto, grafico efou tabela no qual a AGENCIA apresentasd as linhas gerais de sua proposta
para suprir o desafio de comunica¢io e alcancar os objetivos, getais e especificos, de comunicacio
relacionados a esse desafio expressos no briefing, compreendendo: |1 ;

1. explicitagdo e defesa do partido temético e do conceito que, de acorﬁ’:lb com seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solugéio publicitéria; '

{I. explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Lomunicagéo Publicitiria sugerida,

especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e qilile meios de divulgacéo, instrumentos
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ou ferramentas utilizar,

1323 Ideia Criativa é um subquesito por meio do qual a AqiENCIA apresentard proposta de
campanha publicitaria para a execugiio da sua proposta de Estratégia de C(#lhunicagﬁo Publicitaria.

132.3.1. Todas as pecas ¢ ou material que compdem a campaf:lha deverdio ser listados em uma
relagdo na qual, a critério da AGENCIA, poderdo ser inseridos comentdrios circunscritos 2

especificagio de cada peca e ou material e & explicitagdio das fungSes thticas que deles se pode esperar,

13.2.3.2, A relacdo deverd indicar as pegas ¢ ou material que foram corporificados nos termos do
subitem 13.2.3.3. _'
13.2.3.3. Da relagdo de pegas e ou material, a AGENCIA déE\{eré escolher e apresentar como

exemplos as pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de
solugédo do desafio de comunicaciio, os quais deverfio observar as seguintes orientagdes:

I. Serem apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) protdtipo ou “monstro”™ para pecas destinadas a radio e internet;
¢) storyboard animado ou animatic, para TV.

II. Limitar-se, sob pena de desclassificagdo, a 10 (dez) exemplod, independentemente do meio de

divulgacio, do tipo ou caracteristica da pega e/ou material, observadas asiseguintes regras:

a) Cada reducio ¢ ou variag#io de formato serd considerada como uma pega;
b) Cada pega apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;
¢) Pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anfincio para revista, jornal, tablete,

assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) serd considerada
como uma pec¢a, se o entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma pega

sozinha néo transmitir a mensagem completa da comunicagio;

d) Um hotsite ¢ todas as suas paginas serfio consideradas uma{ peca;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo|considerados duas pegas;

) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado d_iérﬁo considerados duas pecas;
13.2.3.3.1. Serdo aceitos exemplos de pegas e/ou material nfo ﬁnalizlados.

13.2.3.3.2. Na elaboragéo do animatic poderdio ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha,

voz de personagens ¢ locugéo.

13.2.3.3.3. Cada exemplo de peca e ou material deverd frazer in”:l_icag:ﬁo sucinta (exemplos: “cartaz”,
“filme TV™, “spot radio”, “aniincio revista™, “monstro internet™) form Ilt'ada conforme previsio do subitem
13.2.5., VIIL, destinada a facilitar sen cotejo com a relagfio de peq;:asE ;e ou

material a que se refere o subitem 13.2.3.1, '
13.2.3.3.4. Os storyboards animados, animatics, protétipos e m(gﬁstros deverdo ser apresentados em

DVD, CD ou pen drive, executdveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a exemplo
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de:
I.  storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mp4, mov. mbeg;
H. protétipos e monstros, para radio: mp3, wma; .
HI. protdtipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg e mov.
13.2.3.3.5. Os exemplos de pegas e ou material devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas ¢ se adequarem as dimensdes do invélucro n. 1, observado ojdisposto no subitem 15.2.2,,11.
13.2.3.3.6. Pegas que ndo se ajustem 4s dimensdes do invélucro n. 1 poderdio ser dobradas.

13.2.3.3.7. As pecas graficas poderfio ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde que ndo

prejudique sua leitura - sem limitagio de cores, com ou sem suporte ¢ ou ]!ﬁsse-partout.

. 13.2.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia é um subquesito que de v;eré ser desenvolvido por meio de
textos, tabelas, graficos e ou planilhas nos quais deverd ser apresentada:
I justificativa da estratégia ¢ das taticas recomendadas, em consondnc a com a estratégia de comunicacio
publicitéria sugerida pela AGENCIA ¢ em fungfio da verba referencial ineiﬁcada no briefing.
II. simulagdo do plano de distribuigio em que a AGENCIA identif (_::aré todas as pecas efou material
constantes da relagfio prevista no subitem 13.2.3.1, :
13.2.4.1. Da simulagdo do plano de distribuigdo devera constar um resumo geral com informagtes
sobre, pelo menos: '
I —periodo de distribuiciio das pegas e/ou material;

II - quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagéo;

III - wvalores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocaﬂos em veiculos de divulgagéo,

separadamente por meios; -
. IV - valores (absoluios e percentuais) alocados na produgdo e/ou ina execugfio técnica de cada pega

destinada a veiculos de divulgacio;

V —quantidades a serem produzidas de cada pega ¢/ou material de ndo-midia;

VI - valores (absolutos e percentuais) alocados na produgiio de cada peca e/ou material de néo-

midia. .

13.2.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nig-midia os meios que ndo implicam a

compra de espago e/ou tempo em veiculos de divulgagéo paraa tr.':msmis| sdo de mensagem publicitaria.
13.2.4.3. A simulagéo do plano de distribuicio devera observar ainda as seguintes condi¢Ses:

I — os precos das inser¢des em veiculos de comunicaciio devem ser osl de tabela cheia, vigentes na data de
publicagdo do aviso de licitagio; _ :
I — deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de aigéncia concedido pelos veiculos de
divulgagéo, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65; |

IIl - devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
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fornecedores.

FORNIATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
13.2.5, O caderno especifico, que compde o Plano de Comunicagdo Publicitiria, devera observar a

seguinte formatag3o:

I - Caderno unico, orientagfo retrato, com espiral preto colocado a esquem;lda;
II —capa ¢ contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, an%bas em branco.
HI - contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagdo retrato;
IV —espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da bo da,

. V —titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos; |
VI - espagamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo japés titulo e entretitulos ¢ entre
paragrafos; :
VII - alinhamento justificado do texto. 3

VIII —texio enumeragiio de paginas em fonte “arial”, cor “automatico”, tahlanho “12 Pontos™;

IX' — numeragdo em todas as péginas, pelo editor de textos, a part r da primeira pagina interna, em

algarismos arabicos;

13.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria ¢ da relagéo de pegas
efou material, prevista no subitem 13.2.3.1., estio limitados, no c)hjunto, a 10 (dez) péaginas, ndo
computadas, nesse limite, a capa e contracapa e as paginas, eventualmente utilizadas, apenas para separagio

dos subquesitos. ,
|

13.2.6.1. Os textos, tabelas, graficos ¢ planilhas da Estratégi'af de Midia e nfo-midia ndo tém
. limitacio quanto ao ndmero de paginas. '
13.2.7. Os exemplos de pecas e/on material integrantes do subguesito Ideia Criativa deverfio ser

apresentados em papel A4 ou A3, em papel 75 ou 90 gr, com ou sem suporte:
I. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 13.2.5.; ..
II. adequados as dimensdes do invSlucro n. 1, cabendo 3 AGENCIA observar o disposto no subitem
15.2.2,11; |
13.2.8. As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos Rhciocinio Basico e Estratégia de
Comunicacio Publicitaria poderdo: |
I - ser editados em cores;

’9.|

I —ter seu contetido editado com a fonte “arial”, tamanho “10 pontos™;

[11 - ser apresentado em papel A3 dobrado, que serd considerado 02 I'uas) péginas para efeito do subitem
13.2.6. _
13.2.9. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subqu asitos Estratégia de Midia e Nao-




midia poder#o:

I - ser editados em cores;

I

E i
Camara Municipal de Aparecida de Goignia — Goias

Diretoria de Compras ¢ Licitagfoj -

II — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, nfo sendo exigida

formatacio de margem especifica;

III - ser apresentados em papel A3 dobrado.

L= CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

13.3. A Capacidade de Atendimento da AGENCIA deveri ser ¢onstituida por caderno especifico

composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos efou outros
AGENCIA discriminara:
1 - A relagio nominal dos seus principais clientes na data da ap
especificagéio do inicio de atendimento de cada um deles;

I - a quantifica¢io ¢ a qualificagdo dos profissionais que poder?

recursos, por meios dos quais, a

ré:sentagﬁo das Propostas, com a

o ser colocados a disposigio da

execugdo do contrato, discriminando-se as arcas de estudo e planejamento, criagio, produgio de radio,

TV, internet, produgo grafica, midia e atendimento; i

a) A qualificag@o devera ser apresentada sob a forma de cum’culo resumido contendo, no minimo, ¢

nome, a formac¢ao e a experiéncia dos profissionais.

b) os profissionais indicados para fins de comprovacéio da :_éupacidade de atendimento deverdo

participar da elaboragfio dos servigos, objeto deste Termo de Referéncia, admitida sua substituigéo por

profissionais de experiéncia equivalente ou superiot, mediante aprovacid

ptévia da Camara.

III — as instalagdes, a infracstrutura e os recursos materiais, que sério colocados a disposi¢do para a

execucio do contrato,

IV - a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em

criagdio de pega avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia;

;condigﬁes normais de trabalho, na

V - as informagdes de marketing e comunicagéio, as pesquisas de audiéncia ¢ a auditoria de circulagfo e

controle de midia, que colocard regularmente a disposigdo da Camara,[sem Snus adicionais, na vigéncia do

contrato.

13.3.1. Os documenios e informagdes, que compdem o caderno especifico mencionado no subitem 13.3.,

deverdo ser formatados em orientacfo retrato, em papel A4 ou A3 dobzado, com ou sem o uso de cores, em

fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em fothas numeradas sequencialmenie, a partir da

primeira pagina interna, rubricadas e assinada na Gltima por quem detenha poderes de representagéio da

AGENCIA na forma de seus atos constitutivos.

13.3.2. Néo ha limitagiio de niimero de paginas para apresentagéo da

»

Il - REPERTORIO

Capacidade de Atendimento.




13.4.
distribuidos pela AGENCIA, agrupados em caderno especifico.

134.1.

independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veid

observado o seguinte:

O Repertério sera constituido de pecas e/ou material cong

No caderno especifico do Repertorio, deverdo ser apresent

E .

!
Ii

-
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ebidos e veiculados, expostos ou

adas 10 (dez) pegas e/ou material,

ulaco, exposicdo ou distribuigio,

I - as pegas e/ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de janeiro de

2021;

II - as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD, ou

operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apres:

III — as pecas graficas poderfio integrar o caderno especifico ou

(soltas).
a)
inclusive ser apresentadas dobradas ou nio.

IV —as pegas e/ou material ndo podem se referir a agBes executadas no
servigos de publicidade de que a Camara seja ou tenha sido signataria;
V - formatagdo na orientagfo retrato, em fonte “arial”, tamanho “12 p
em folhas numeradas, sequencialmente, a partir da primeira pégina interi

por quem detenha poderes de representagio da AGENCIA, na forma de s

Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas pode

pen drive, executiaveis no sistema
Fntados separadamente (soltos);

_ser apresentadas separadamente

rio ter qualquer formato, podendo
ambito de contratos de prestagio de
)ptos”, com ou sem o uso de cores,

1a, rubricadas e assinada, na Gltima,

2us atos constitutivos;

VI —edigfio em papel Ad ou A3, de 75 ou 90 gr., preservada, em qualt?llier hipdtese, a compreenséio de seu
conteddo e a indicacfo das dimensdes originais das pecas neles contidas.
134.1.1.

com a indicacdo sucinta dos problemas que se propds a resolver ¢ a iﬁléntiﬁcagﬁo da AGENCIA e de seu
]

Para cada pega e/ou material previstos no subitem 13.4.1, devera ser apresentada ficha técnica

cliente, além do titulo, data de produgiio, periodo de veiculagio, exposfigﬁo e ou distribuigao e, no caso de

veiculagido, mengdo de pelo menos um veiculo que divuigou cada peca. |
134.1.2,
implica, para este quesito, pontuagfio maxima proporcional ao nimero de ;peg:as apresentadas.
13.4.1.2.1.
regra de irés simples em relagfio & pontuagio maxima prevista no subitelipl 15.3, I1I.

13.4.2.

A apresentacdio de pecas ¢/ou material, em ndmero inff:rior ao exigido no subitem 13.4.1
A proporcionalidade, a que se refere o subitem 13.4.1. » serd obtida mediante a aplicag@o da

Nio h4 limitagdo de nimero de paginas para apresentagéio do Repertério.

-

13.5. A AGENCIA devera apresentar, em caderno especifico 03 (trés) Relatos de Solugdes de

Problemas de Comunicacgio, cada um com o maximo de 04 (quatro) pég,ifrias, em que serfo descritas solugGes
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bem sucedidas de problemas de comunicagio planejadas e pro;&éstas por ela e implementadas
por seus clientes ou ex-clientes, desde que estes Gltimos tenham sido aten didos em periodo posterior a 1° de
janeiro de 2021. _
13.5.1. A apresentagfio de menos de de 03 (trés) relatos no caderno gspecifico implicara em pontuagio
proporcional a quantidade de relatos entregues, com base na pontuagio ljéxima prevista no subitem 15.3 -
Iv. ..
13.5.2. Os relatos deverfo estar formalmente referendados peibs respectivos clientes ou  ex-
clientes, desde que estes tenham sido atendidos em periodo posterior a l‘-s de janeiro de 2021 e néio podem

referir-se a ag@es executadas no Ambito de contratos de prestacio de servigbs de publicidade de que a Cdmara

F

seja ou tenha sido signataria,
13.5.2.1, A formalizacfio do referendo devera ser feita no prépri)jrelato elaborado pela AGENCIA,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas. |
13.5.2.2. Na altima pagina do relato devera constar a indicagéo do nome empresarial do cliente ¢ a
assinatura do seu respectivo signatério acompanhada do seu nome e cargeé ou fungdo.

13.5.3, Para cada Relato, é permitida a inclus@o de até 5 (cinco) peqg as efou material — ndo computados
no limite de paginas a que se refere o subitem 13.5 — independentemente do meio de divulgago, tipo ou

caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:

I — as pecas eletrdnicas deverfio ser fornecidas em DVD, CD ou [pen drive, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo infegrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente (soltos).
I — as pecas graficas poderfio integrar o caderno especifico mencionado no subitem 13.5, ou ser

apresentadas separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipotese,ja compreensiio de seu conteudo ¢ a

indicacdo de suas dimensdes originais: Se apresentadas separadamente (doltas), as pegas poderdo ter qualquer
formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nio. .
I — para cada pega e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de produgéo

efou veiculago.

13.5.4. Os documentos ¢ informagdes, que compdem o caderno esp 3i(:iﬁco mencionado no subitem 13.5,
deverdo ser formatados em orientacdo refrato, em papel A4, com ou sgm 0 uso de cores, em fonte “arial”,
tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas
¢ assinadas na tltima por quem detenha poderes de representacfio dd:AGENCIA na forma de seus atos
constitutivos. E

13.54.1. Qualquer pagina com os documentos e lnformagées do caderno especifico poderd ser

editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite prewgto no subitem 13.5, o papel A3 serd

computado como duas paginas de papel A4d.
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14.1. é_:onstante do Anexo I — parte 7,

infeormando o percentual de honorarios, sem a quebra de percentual. na

A Proposta de Prego devera ser elaborada conforme modelo

f-_:nma indicada no subitem 15.8.1.

alineas “a” do Termo de Referéncia, incidente sobre o preco dos serﬂv;ic;os especializados prestados por

fornecedores, referentes (i) 4 produgfio e a execucéio técnica de pega éfou material, assim como (ii) ao
planejamento e & execugfio de pesquisas ¢ de outros instrumentosi de avaliagio e de geréc;ﬁo de

conhecimento sobre o mercado, o piiblico-alvo, 0s meios de divulgacdo 1 Os quais serdo difundidas as pegas

e agdes publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou b. serem realizadas; (iii) a criacdo e

desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag@o publicitiria déstmadas a expandir os efeitos das

P
mensagens, em consondncia com novas tecnologias e o desconto, scf)b forma de percentual, na forma

indicada no subitem 15.8.1, alinea “b” do Termo de Referéncia, sem quebra de percentual, a ser concedido

nos custos intemos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de

Propaganda do Estado de Goias (SINAPRO-GO), em vigor, nos termos do art. 11 da Lei 4.680/65,

observando-se ainda que, para atender o disposto na Lei 14.133/21, e:vitando-se a inexequibilidade do
contrato administrativo que vier a ser firmado:
I - nfo serd aceito percentual de honorérios superior a 15% (quinze pGlr: cento) sobre servigos externos de
produgdio; sobre pesquisas e instrumentos de avaliago ¢ de geracéo de conhecimento e sobre formas

inovadoras de comunicac¢io publicitaria;

Il - n#o ser4 aceito desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) ¢ supgfior a 80% (oitenta por cento) sobre
a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de té'i'opaganda do Estado de Goias.

III — se houver divergéneia entre o percentual expresso em algarisrﬁ!n::)_s € 0 expresso por extenso, serd
validado o percentual por extenso; ,
IV - o percentual de honorarios, assim como de desconto proposto seré de exclusiva responsabilidade da
AGENCIA e néo lhe assistiré o direito de pleitear, na vigéncia do contralﬁté a ser firmado, nenhuma alteragfo,
sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto;

V - o percentual de honordrios e os custos internos propostos deverio contemplar todos os custos e

despesas, diretos e indiretos, necessarios & plena execugdo dos serv:t;os objeto desta licitag@o, tais como
despesas com pessoal, administracio ¢ encargos {obrigacSes sociais, lonstos taxas, etc);
VI — os honorérios propostos deverdo observar o item 15.8.1; '

VII — A Proposta de Prego devera ter declaragio da AGENCIA:

a) Comprometendo-se a envidar esforgos, no sentido dej

negociagdes comerciais, junto a fornecedores de servigos especializa
transferindo 4 Cdmara as vantagens obtidas;

b) Informando estar ciente e¢ de acordo com as dispos

estabelecidas no Termo de Referéncia.

obter as melhores condig@es nas

dos e veiculos, quando for o caso,

icdes alusivas a direitos autorais
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14.2. A Proposta de Prego podera adotar o modelo sugerido (Anexo

a) datada e assinada por quem detenha poderes de representac3

atos constitutivos.
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1

— Parte 7) e devera ser:

io da AGENCIA, na forma de seus

b) firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o julgamento a ter

mais de um resultado.
14.2.1.

Propostas Técnicas.

1422,

sendo considerada como a de menor prego aquela que receber maior

de honorérios relativos (i) 4 produgio e & execucdio técnica de pega e
planejamento e & execu¢hio de pesquisas e de outros instrumento

conhecimento sobre o mercado, o piblico-alvo, os meios de divulgacio

e agles publicitérias ou sobre os resultados das campanhas realizadas oul

Serdo analisadas apenas as Propostas de Prego das AGENCIA

A classificacdo das Propostas de prego observara a ordem cres

S classificadas no julgamento das

cente dos percentuais apresentados,

pontuacio, referente ao percentual
ou material, assim como (ii) ao
J de avaliagio e de geragdo de
nos quais serdo difundidas as pegas

a serem realizadas; (iii) & criagdo e

desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagfio publicitaria destinadas a expandir os efeitos das

mensagens, em consondncia com novas tecnologias e de percentual de

descontos sobre a Tabela de Custos

Internos do Sindicato das Agéneias de Propaganda do Estado de Goiss (SiIQNAPRO-GO).

14.3,
de agéncia e aos honorarios sobre producédo de ferceiros (servigos técnic
as Normas Padrido da Atividade Publicitaria do CENTP — Conselho Execut

15.

15.1. O critério de julgamento para a classificagdo das AGENCIA

Fica instituido, também, que na vigéneia contratual, a CONTRA

\TADA fara jus ao desconto padrio
0 complementares), de acordo com

ivo das Normas Padrao.

S serd 0 de TECNICA E PRECO,

nos termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 ¢ da Lei 14.133/21, sendo qué ¢ estabelecido o peso 0,70 para a

Proposta Técnica ¢ peso 0,30 para a Proposta de Preco.
15.2.

O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomisséio Técnica, prevista no item

10, que julgara conforme os seguintes atributos dos quesitos € subquesitcz;-_si desenvolvidos pela AGENCIA:

a) Raciocinio Basico (05 pontos) — a acuidade de compreenséo:

- das funces ¢ do papel da Cdmara Municipal nos contextos social, potlitico e econdmico; (01 ponto)

. < 4 - Lo
- da natureza, da extenséo e da qualidade das relagbes da Camara Municipal com seus publicos;

{01 ponto)
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- das caracteristicas da Camara Municipal e das suas atividaudes que sejam significativas para

a comunicacio publicitaria; (01 ponto)

- o desafio de comunicagéo expresso no briefing (02 pontos)

i) Estratégia de Comunicacio Publicitaria (25 pontos)
i.  Adequagfio do partido tematico e do conceito propclstos 4 natureza e & qualificagfio da
Cémara e ao desafio de comunicagéio; (07 pontos). |
ii. Consisténcia l6gica € a pertinéncia da argumentag4 .J_: apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;(04 pontos).
iii. Riqueza de desdobramentos positivos do conceitq proposto para a comunicagdo da
. Camara com seus piblicos; (02 pontos).
iv. Adequagdo ¢ a exequibilidade da estratégia de comunicagéio publicitéria proposta para
a solugéio do desafio de comunicagio; (07 pontos). I' |
V. Consisténcia légica e a pertinéncia da argume 1tag:ﬁo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagdo publicitaria proposta (03 pontos).
Vi. Capacidade de articular os conhecimentos sobre a ciomunicag:ﬁo publicitaria, o desafio

de comunicacfio expresso no briefing, seus pablicos, 0s objetivos de comunicagiio e a verba disponivel (02

pontos)

(ii} Ideia Criativa (25 pontos)

i Adequagio ao desafio de comunicagio; (05 pontoi%).

ii. Adequagdio a estratégia de comunicagio public;téria sugerida pela AGENCIA; (03
. pontos). '

iii. Adequag#o ao universo cultural do piiblico-alvo (01 ponto).

iv. Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; (02 pontos).

V. Originalidade da combinagio dos elementos que a constituem; (03 pontos).
vi. Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (02 pontos). |
Vii. Pertinéncia as atividades de comunica¢do da Céamara, assimrl como sua insercio nos contextos
social, politico e econémico; (03 ponios). 5

viii. Desdobramentos comunicativos que ensegjam conforme demonstrado nos exemplos de pecas

¢/ou material apresentados; (03 pontos).
iX. Exequibilidade das pegas e/ou do material;(01 ponto).

X. Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no [material aos meios ¢ aos piblicos

propostos. (02 pontos).




Camara Municipal de Aparecida de Goidnia — Goias
Diretoria de Compras e Licita¢do|

— e

(iii) Estratégia de Midia e NAo-midia (15 pontos)

i. Conhecimento dos habitos de consumo de comuhica&;ﬁo do publico-alvo; (02

pontos).
ii. Capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos; (02 pontos).

iii. Consisténcia do plano simulado de distribuigio das pecas e ou do material em

relacdo aos dois subitens anferiores (16.2,1,d,i” e “ii”*); (0% pontos).

iv.  Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dés recursos de comunicagéo

proprios da Camara; (01 ponto).

V. Economicidade da aplicag&o da verba de midia, ev, de_nciada no plano simulado de

. distribuicfio das pecas e ou do material; (03 pontos).

vi.  Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.(03 pontos).

II-CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

a) Porte ¢ a tradicio dos clientes atuais da AGENCIA e o conceito de seus produtos e

servigos no mercado; (01 ponto).

b) Experiéncia dos profissionais da AGENCIA em atividades publicitarias; ﬁ&S pontos).
C) Adequagio das qualificacbes e das quantificagbes de§ses profissionais a estratégia de
comunicag¢fo publicitiria da Camara; (02 pontos). :
d) Adequacio das instalagdes, da infraestrutura ¢ dos @rj'ccursos materiais que estarfio i

disposigfo da execugho do contrato; (01 ponto).

. @) Operacionalidade do relacionamento entre a Camara ¢ a AGENCIA, esquematizado na
proposta; (01 ponto).

f) Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing ¢ comunicagio, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e confrole de midia que a [T;GENCIA colocara regularmente a
il

disposicdo da Camara, sem Onus adicional, durante a vigéngia do contrat%; (01 ponto).

g) Presenga fisica da AGENCIA em Aparecida de Goidnial com sede ou filial registrada ¢ em

pleno funcionamento no municipio. (01 ponto).

Il - REPERTORIO (10 pontos)

a) Ideia criativa ¢ sua pertinéncia ao problema que a AGEN CIA se propds a resolver; (04

pontos). Qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou materiak;|(04 pontos).

b) Clareza da exposigio das informagées prestadas.(02 pontos). :
IV-RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COM [;]NICACAO {10 pontos)

a
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a) Evidéncia de planejamento publicitario; (02 pontos).
b) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solug:éib; (03 pontos).
C) Relevincia dos resultados apresentados; (03 pontos), - |

d) Concatenagdo 16gica da exposic#o.(02 pontos).
15.3. A nota da Proposta Técnica estd limitada ao miximo de 100 (cem) pontos ¢ serd apurada
considerando as seguintes pontuagSes maximas de cada quesitos ¢ subquesito:

I — Plano de Comunicagiio Publicitaria: 70 (setenta pontos) 5

i .
a)  Raciocinio Bésico: 5 (cinco);

b)  Estratégia de Comunicagdio Publicitaria: 25 (vinte e cinco pontos);

. o)

d)  Estratégia de Midia e Ndo Midia — 15 (quinze pontos).

Ideia criativa: 25 {vinte ¢ cinco pontos);

11 — Capacidade de Atendimento: 10 (dez pontos)

I — Repertério: 10 (dez pontos)

v — Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicagdo: 10 (dez po 1itos) :

15.3.1. Cada membro da Subcomissio Técnica atribuird pontos inLIividuais a cada um dos quesitos e

subquesitos, de acordo com a pontua¢do maxima prevista no item 15.3., obedecidos intervalos de 0,5 (meio}

ponto.
153.2. A pontuacio do quesito correspondera & média aritmética dp:s pontos atribuidos a ele ou a seus

subquesitos pelos membros da Subcomissio Técnica.

153.3. A subcomisséo Técnica reavaliara a pontuacfio atribuida a urkﬁ quesito ou subquesito, sempre que
. a diferenga entre a maior e a menor pontuacsio for superior a 20 (vinte) por cento da pontuagio méaxima

do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equiliprio das pontuagBes atribuidas, de
I

1533.1. Persistindo a diferenga de pontuagfo prevista apds a reéiﬁfalia(;ﬁo dos quesitos ou subquesito,

conformidade com os critérios objetivos previstos neste termo.

os membros da Subcomissédo Técnica, autores das pontuagdes consideraﬂjas destloantes, deverdio registrar, em
ata, as razdes que os levaram a manter a pontuagfio atribuida ao quesingo ou a subquesito reavaliado, a qual
ser4 assinada por todos os membros da subcomissfo e passard a compor o processo desta licitagdo.

15.3.4, A nota de cada AGENCIA correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

15.4. Ser4 desclassificada a AGENCIA que: |
[ —ndio observar as determinagfes e as exigéncias do Termo de Referén L_ia;

I -Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta Técnica;

II - néo alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

IV -~ tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissio Técnica%'no processo de julgamento das

Propostas.

a
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15.5. Ser4 considerada melhor classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a AGENCIA
que obtiver as maiores notas, observadas as condi¢cdes minimas. :
15.6. Se houver empate que impossibilite a identificacfio alftomatlca da AGENCIA melhor
classificada nesta fase, serd assim considerada a que obtiver as maiores pontuagles,
sucessivamente, nos subquesitos ideia criativa, estratégia de comunicagio .Ipublicitéria, estratégia de midia e
ndo-midia e nos quesitos capacidade de atendimento, relatos de solugbes de problemas de comunicagéo e
repertorio.
15.6.1.  Persistindo o empate, a decisfio serd feita por sorteio, a ser realizado na prépria sesséo prevista
segunda chamada da reunifio de licitagio ou em ato pUblico marcado ﬁeia Comiss#o, para o qual serfio
convidadas todas as AGENCIAS. |
. 15.7. Serdio consideradas vencedoras do julgamento final das Propdstas Técnicas as AGENCIAS mais

bem classificadas na Proposta Técnica.

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS | ;
15.8. Na sess@io pliblica designada pela Comissio de LicitagGes L_é_rﬁo abertos os Invélucros n. 4 —
Proposta Comercial — que serfio rubricadas pela Comisso de Licitagdo ejpelas AGENCIAS presentes ou por

comissdo de até trés pessoas que representem as AGENCIAS, por{escolha das agéncias participantes

presentes 4 sess#o.
15.8.1. - Feita a classificagBo das Propostas Comerciais, serdo avallad#is ¢ valoradas as propostas segundo

os critérios abaixo:

a) Percentual de honorérios sobre (i) a produgio ¢ a execugfio técnica de pe¢a e/ou material, (ii) o

planejamento e & execugfio de pesquisas ¢ de outros instrumentos, de avaliagio ¢ de geracdo de

. conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdio hos quais serdo difundidas as pecas e
ac¢des publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas realizadas oy a serem realizadas;
(iit) a criag#c e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagfio publicitaria destinadas a expandir

os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias, [fixados nos limites estabelecidos no

quesito 14.1:

Pontos [Percentual de hononiriln)$
20 10a12%
10 De 13% a 14%
05 15%

b} Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato d%;é Agéncias de Propaganda do Estado

de Goias (SINAPRO-GO) que estiver em vigor, fixados nos limites est&belecidos no quesito 14.1:

a
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i

Pontos  ptosobre a tabela de custos
internos | :
20 75% ou acima de 75%
15 70%
10 60%
05 50%

15.82.  Serfo consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores

pontuagdes, através da formula abaixo:

NFPC = Nota final da Proposta Comercial 3
D1 - Pontuagéo aplicada ao Percentual sobre honorarios de produgéio e:{tema

D2 — Pontuagdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de

Propaganda do Estado de Aparecida de Goiénia |

NFPC =D1 +D2

2

)IA PONDERADA ENTRE A
PRECOS

aixo, conforme previsto na Lei

MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA DE
15.9. A Pontwacdo Final sera obtida, através da férmula a
14.133/21:
PF= (NFPT X 0,70) + (NFPC X 0,30)
PF = Pontuag#o final
NFPT = Pontuagéo relativa & proposta técnica NFPC = Pontuagio reliﬁva a proposta comercial
159.1.  Havendo empate, o desempate se daré através da atribuigdo da maior nota aos quesitos da proposta

técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicacio Publicitaria;
b) Ideia Criativa;
<) Raciocinio Béasico e Estratégia de Midia e Ndo-midia

1592.  Apés a utilizagfio do critério de desempate disposto no item 15.9.1, persistindo o empate, a decisdo

se fara através de sorteio.

15.9.3. Nio se considerard qualquer oferta e vantagem néo pgevista no Termo de Referéncia, nem
N

percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras AGENCIAS.

159.4. Nio se admitira proposta que apresente precos simbéglicos, irrisérios ou de valor zero,

incompativeis com os pregos de mercado. 2

159.5.  Ser4 considerada vencedora do julgamento final das Propostas a AGENCIA melhor classificada

no julgamento final, com a aplicacio da média ponderada, entre as Propfyfstas Técnicas e de pregos.

a il
! i




E.
ﬂ;

: : A :
Camara Municipal de Aparecida de Goiania — Goias
Diretoria de Compras e LlCltaQaO# :

16.
16.1. A simples participagdo no certame evidencia ter as AGENCIAS examinado cuidadosamente o
Termo de Referéncia, seus anexos e se inteirado de todos os seus detalhes é, com eles, haver concordado.
Aparecida de Goidnia, 24 de junho de 2025.
. \%torla de Comjmicagfio " q‘a,
Cimara Municipal de Aparecida de Goidla




ANEXO II

Informactes Gerais:
Quantidade de Veradores: 25 (Vinte e cinco).

Comissdes existentes:

1- Comisséo de Constitui¢io, Justica e Redagéio;
2- Comissgo de Orcamento, Financas;

3- Comissio de Obras e Servigos Plblicos;

4- Comissgo de Educacio, Saide ¢ Servigo Social;
5- Comisséio de Etica e Decoro Parlamentar

A fundagéio da cidade de Aparecida de Goiénia foi possibilitada pela doa ;ﬁo de terras feita por um grupo de

. {atual Piracaniuba), logo depois em 1958 passou a integrar-s¢ ao Municipio de Grimpas (atual Hidrol4ndia),
tornando-se distrito. Em seguida, no dia 14 de novembro de 1963, o Distrito de Aparecida de Goias
emancipou-se de Hidroldndia, passando a se chamar Aparecida de Goidnia. Aparecida de Goidnia passou
entdo a ser o alvo de indmeros assentamentos promovidos principalmenﬂte pelo governo do estado, o que a
impulsionou na classificago de um dos maiores indices de crescimento pf‘pulacional do Brasil.

i

O Municipio de Aparecida de Goidnia se chamou, ainda como povoFado, Aparecida, nome derivado da
padroeira do lugar, Nossa Senhora Aparecida. Em 1958, a Lei Municipal n. 1295 alterou-the 0 nome para
Vila Aparecida de Goids, e restaurou a condicfo de Distrito, sendo a defivagfio implicita. Ainda em 1958, a
Lei Municipal n. 1.406, de 26 de dezembro, fixou-lhe 0 nome de Goialﬁ.‘lﬂi_a, formado de Goia de Goiénia e
Landia de Hidrolandia, o que indica Vila situada entre os municipios de Goidnia e Hidrolindia. O nome

"Goialdndia” porém nio foi aceito por parte dos seus moradores, perman T3(';endo ¢ anterior.

A Lei Estadual n. 49278 de 14 de novembro de 1963 eleva a cqtegoria de Municipio o Distrito,
modificando-lhe o nome para Aparecida de Goidnia, j4 com foros de cidfide, que pode ser dada como cidade
que nasceu de Goidnia. Os primordios da evolugfio social do pequenino povoado repousam na capelinha
Nossa Senhora Aparecida. Local onde os moradores de entfio praticavai o culto religioso aquela que seria
mais tarde consagrada a padroeira do lugar.®¥)

Habitavam naquelas paragens os fazendeiros José Candido de Queirds, Abrio Lourengo de Carvalho,
Anténioc Barbosa Sandoval, Jodo Batista de Toledo e Aristides Frutueso suas mulheres ¢ filhos que,
Jjuntando-se a mais outros, formavam o nicleo populacional que marcou o inicio da sua historia.

As frequentes desobrigas levadas a efeito pelos padres sediados em Campinas acabaram por incutir nos
primeiros habitantes o sentimento religioso da Igreja Catblica Apostélica Romana. Os sacerdotes se
transportavam para o pequeno lugarejo em animais a fim de curfﬁi:rirern missdo de fé, acentuando
indelevelimente a agregagfio religiosa, incrementando, consequentemt!:hte, a afluéncia de residentes em
fungéo do culto. H '

Nos seus aspectos geograficos, Aparecida de Goiénia integra a Microrfegisio de Goinia, estando situada a
18 quildémetros do centro da Capital do Estado pela BR 153 e 15 minutos de percurso. Sua altitude é de 804
metros, com uma 4rea de 289,08 quildmetros quadrados. jSuas terras s#io do tipo silico
argilosa com pedreiras.As estatisticas apontam que a economia na cidade segue crescendo ¢ a populagio tem
aumentado nos Gltimos anos, Em 2022, a populagsic de Aparecida de Goiénia era de 38.492. Para os
moradores do municipio, o crescimento € visivel e a expectativa ¢ que continue assim nos proximos anos.




O principal motivo para a grande populacio estd na Conurbacéio de Apare
o crescimento do municipio, Aparecida faz parte da Regido Metropolita
décima maior aglomeragio urbana do Brasil, com uma populagio de 2 1
densidade populacional de 1782,5 habitantes por km?, sendo Aparecida
Metropolitana e também do estado de Goias. A populagfio de Aparecida d
populacio urbana e 0,25% de populagéio rural.

Em 2021, o municipio ultrapassou a marca de 600 mil habitantes ¢ p
populosas do pais. O levantamento apontou também que Aparecida de G
de maior populacgo.

Em seus aspectos econdmicos, a pecudria, com a criagio de gado boving
uma das atividades na sua pequena extensfio rural. No municipio onde
areia para construgdes, pedras, barro comum para fabricagdo de tijolos, a

se em vista que sdo atividades conflitantes, dentro de uma pequena are

seu territério encontra-se hoje ocupado por grande proliferago imobiliar

ocupadas por moradias e setores industriais.

O intercAmbio comercial, em maior escala, é realizado com o municipi

sida com Goiénia, que impulsionou
na de Goiénia que € atnalmente a
73 141 habitantes. Apresenta uma
© 2° maior municipio da Regi&o
2'Goidnia € formada por 99,75% de

assoll a ser uma das cidades mais

oidnia ¢ o 17* municipio brasileiro

com a finalidade de corte ¢ leite é
predomina a indistria extrativa de
icultura nfio € expressiva, tendo-
4 territorial rural, visto que 70% do
a, cujos lotes e areas diversas estio

o de Goidnia ¢ com outros estados,

tendo como principal meio de acesso a rodovia BR-153. Por seu turno, Goidnia ¢ o principal centro

consumidor de seus produtos extrativos e industrializados. Supe
semelhantes realizam o abastecimento interno.

Aparecida de Goidnia possui agéncias dos Correios e Telégrafos, milhare

nercados, armazéns, mercearias e

25 de telefones instalados, dnibus de

percurso entre a Capital ¢ a maioria das regies do municipio, bastanbfe asfalto e muitos bens ¢ servigos

pablicos, existindo agéncias bancdarias como o Banco do Brasil, Bradescq

Segundo levantamento do IBGE o municipio entrou para o ranking
ocupando 78% posi¢o. No campo do empreendedorismo a cidade tam
sempre entre as 100 cidades mais empreendedoras do Brasil, em 2024, a

Aparecida de Goifnia tem vocagfo industrial, pois conta com espago
logistica de transporte que dio suporte a expanso econdmica, na regiac
cidade dormitério. Na area de serv:g:os o produto interno bruto (PIB) dg

A CEF, Itan e outros.

dos 100 maiores PIB's do Brasil,
hém vem se destacando, figurando
cidade apareceu na 35° posigéo.

investimentos em infra-estrutura e
). Ao mesmo passo perde o titulo de
municipio registrou crescimento de

46% entre os anos de 2002 e 2006. indice superior ao do Estado que fOEl de 35%. Segundo levantamento da
Federagdo das Industrias do Estado de Goias (Fieg), o PIB geral de Gouas teve elevagio de 35%, enquanto
que o de Aparecida registron 54%. Um avango decorrente da expansﬁo da atividade industrial na regiZo.
Além de Goiadnia, a cidade faz limite com os municipios de Aragoidnia, Bela Vista de
Goias, Hidrolandia e Senador Canedo. O municipio conta com o Polo Empresarlal Goias, que refine varias
emptresas de diversos segmentos, como as fraldas Sapeca, JC Distribuicdo Logistica, entre outras. Em
2023, Aparecida de Goifinia projeta avan¢os na 4rea econdmica, a éxemplo do negociado intercambio
comercial com cidades da Europa, como Benja, em Portugal, e expansao rumo a¢ comércio asidtico, com
pafses arabes.

Este briefing contém informagtes com o objetivo de orientar as agénglas de publicidade e propaganda gue
possuem interesse em participar do certame da Camara Municipal de \?ereadores de Aparecida de Goiania.

Séo servicos de publicidade, para fins deste briefing, aqueles com c@nteudo informativo, educativo ou de
orientagdo social, destinados a informar o pablico, promover dwulgaﬁ;ﬁo de servicos de publicidade legal,
institucional ou promocional de ag¢des, ou servigos prestados pelo munigipio a populagio, através dos diversos

meios de comunica¢fo, bem como o planejamento, concepgdio, execugdo, de acordo com a politica de
‘devem se pautar pelos principios

comunica¢do adotada pelo Poder Pablico. Os servigos prestado!




constifucionais, orientando-se pela divulgacfio dos atos, programas, servibos e campanha do municipio que

estiverem em consonancia com o carater:

1- Educativo: Ex. Esclarecimento sobre o direito do voto, format;ﬁo e aprimoramento da consciéncia

comunitaria ¢ social;

2- Orientagdo Social: orientar e conscientizar a populacio acerca de:

comunicade: cidadania, liberdades piiblicas, direito ao voto, ao aptriotismo;
3- Informativo: quando a finalidade for a de informar a comunidade
servigos 4 sua disposi¢fio ou de campanhas realizadas em beneficio da coleti;

A licitante deverd observar, concomitantemente, a ética profissional
Publica, comprometendo-se os profissionais da propaganda a seguiren
no assessoramento da comunicagfo social do Poder Legislativo de Apar

O cliente para a presente licitagdo ¢ a Camara Municipal de Aparecida de ¢

fatos e valores relevantes para a

¢/ou esclarecer a populagéio sobre
vidade.

é os principios da Adminsitragdo

as determinagdes da contratante e
cida de Goidnia,

Goifnia.

A Cémara Municipal de Vereadores de Aparecida de Goiinia tem o objetivo de oferecer aos municipes

agdes administrativas modernas, cujo trabalho resulte ao cidaddo a consta

te melhora na qualidade de vidae o

exercicio da cidadania, dando publicidade a todas as atividades desenvolvidas naquela Casa de Leis. A
Cimara Municipal de Aparecida de Goidnia estd buscando realizar uma gestdo democratica com

transparéncia nas suas acdes ¢ uma participacgfio efetiva da sociedade.

Visando mobilizar e incentivar a sociedade na busca de bem-estar
comunicacdo deverd ser eficaz e ética, utilizando com probidade os
principais expectativas da Cimara Municipal de Aparecida de G¢
comunicagfio que se inicia a partir deste briefing s&o: !
- Entender os anseios, sonhos e insatisfagdes da populacio.

e justica social. Nesse sentido, a
recursos disponiveis. Algumas das
idma em rela¢do ao processo de

- Utilizar midias apropriadas para atingir os pablicos-alvo, informando os|avancgos nas 4reas pretendidas.

- Adequar mensagens e otimizar recursos publicos.

A comunicagio publicitéria da Camara Municipal de Aparecida de Goian ié tem como objetivos:

- Estreitar o relacionamento do Poder Legislativo com a sociedade.

- Sensibilizar ¢ motivar a populacio quanto a sua participagfio nesse processo de desenvolvimento, de modo que

legislativo e cidaddos construam juntos a cidade que se quer;
- Manter a boa imager do Legislativo Municipal junto a populagéo;

- Desenvolver campanhas informativas e educativas sobre as a¢des especific as de cada setor que trata diretamente
com o cidaddo, informando e esclarecendo situacBes ligadas ao desenvolvimente social ¢ humano da cidade
através dos processos legislativos que framitam na Camara Municipal de Aparecida de Goiania;

- Informar com transparéncia as acdes do Poder Legislativo;
- Promover ¢ entendimento de medidas administrativas;

- Mobilizar a populagdo para o esforgo coletivo de continuar o desenvo
alcangado. '

lvimento socioccondmico até aqui

Objetivo especifico da comunicagfio para a campanha publicitaria de avali

iagdo:

- A Cimara Municipal de Aparecida de Goidnia tem suas peculiareidades e a comunicagdo com os




cidadfios ainda é simples ¢ modesta, Devido a grande importincia dos trabe%lhos realizados nesta Casa de Leis,
trabalhos estes que refletem na vida de toda comunidade, tal publicidade aindal carece um pouco mais de atengéo
visto termos ainda dificuldade de conec¢dio com a populagéio, principah%nente aquelas de baixa renda, que
ainda carece de acesso a interntet e a outros meios de comunicagéo. E' :

ity

Elaboragio de um novo programa de comunicagéo que demonstre a impq’ir!tﬁncia do Poder Legislativo para o
desenvolvimento de ioda a comunidade, dando ciéncia em tempo refl'.zll a toda populagdo dos trabalhos
desenvolvidos pelos vereadores, como projetos de leis em andamento, votados ¢ aprovados.

Despertar o interesse de toda a comunidade para participar de toda ; ‘atividade desenvolvida dentro da
Céamara Municipal, como a presenga nas sessoes ordindrias e extraordindrias.

Ha a necessidade de uma reformulacfio da imagem da Camara Municipél_ de Aparecida de Goifnia, como a
criagio de uma nova logomarca slogan. '

Visando informar, motivar ¢ mobilizar a populagio sobre as acfes da :,‘émara Municipal de Aparecida de
Goiénia, busca-se com a presente campanha fortalecer o orgulho da comunidade da sua cidade e o quanto
ela esta sendo bem cuidada e preparada para vm futuro promissor.

Elaboragio de pecas que convidem a populagio a participar dos debates no legislativo e apresentarem a
importancia da CAmara nas decisSes que envolvem toda a cidade, alémide dar publicidade atoda e qualquer
atividade de cada vereador que compdem o todo. :

PUBLICOS PRIORITARIOS: Populagiio da cidade de Aparecida de E._Goiénia (perimetro urbano e zona
rural).

RECURSOS: R$ 70.000,00 (setenta mil reais).
PRAZO DE DURAGAO DA CAMPANHA: 30 dias.
PRACA: Municipio de Aparecida de Goiania (perimetro urbano e rural).|

Apardcida de Goidnia, xx de junho de 2025.

Presidente da Cdmara Municipal de Vereadores. |
Municipio de Aparecida de Goidnia. (original assinado)




ANEXO IIX
PARTE1

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO PLANO DE COMU CACAOPUBLICITARIA

Campanha:

Avaliador 01, 02 ou 3:

Visto:

QUESITO
PONTUACAO
Raciocinio Bésico (Maximo 05 pontos)
Das fungfies e do papel da Camara no contexto social, politico e econdmico — 1 ponto.
Da natureza, da extensfio e da qualidade das relagbes da Cﬁmqfa Municipal
com seus publicos — 1 ponto.
Das caracteristicas da Cdamara Municipal ¢ das suas atividades. que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria - 1 ponto. '
O desafio de comunicagio expresso no briefing — 2 pontos.
TOTAL
Observacdes: 5
QUESITO
PONTUACAO

Estratégia de Comunicacdio Publicitiria (Maximo 25 ponfos)

Camara e ao desafio de comunicagdo — 7 pontos;

Adequaciio do partido tematico e do conceito propostos a natureza e & qualificagéio da




Consisténcia 1dgica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do

partido temético e do conceito propostos - 4 pontos.

Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunjcagéo da

Camara com seus piblicos - 2 pontos.

Adequacio e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitdria prbposta parai

a solugéio do desafio de comunicacgéo - 7 pontos.

Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagfio apresentada em defesa da

estratégia de comunicagio publicitiria proposta - 3 pontos.

Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagéio publicitéria, o

desafio de comunicagdio expresso no briefing, seus pablicos, os objetivos de

comunicacéio ¢ a verba disponivel - 2 pontos.

TOTAL|

Observacies:

QUESITO
PONTUACAOQ

Edeia Criativa (Maximo 25 pontos)

Adequacio ao desafio de comunicagéio - 5 pontos.

Adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela AGENCIA - 3

| pontos.

\Adequag#o ao universo cultural do piblico-alvo - 1 ponto.

. Multiplicidade de interpretages favordveis que comporta - 2 pontos.

Originalidade da combinagfio dos elementos que a constituem - 3 pontos.

Simplicidade da forma sob a qual se apresenta - 2 pontos.

Pertinéncia as atividades de comunica¢fio da Camara, assim como sba insercdo

nos contextos social, politico e econdmico - 3 pontos.

Desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme |demonstrado

conforme demonstrado nos exemplos de pegas e/ou material apresentados - 3 pontos.

Exequibilidade das pecas e/ou do material - 1 ponto.

Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material ags meios ¢ aos

pliblicos propostos - 2 pontos,




- TOTAL

(Observacdes:

QUESITO

Estratégia de Midia e Ndo-midia (Maximo 15 pontos)

PONTUACAO

[pontos.

Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do publice alvo - 2

Capacidade analitica evidenciada no exame destes habitos - 2 pontos.

relag8o as duas alineas anteriores - 4 pontos.

Consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pecas efou do mEhterial em

proprios da CAmara— 1 ponto,

Pertinéncia ¢ oportunidade demonsiradas no uso dos recursos de comunicagio

distribuigdo de pegas e ou do material - 3 pontos. i

Economicidade da aplicagso da verba de midia, evidenciada no planol simulado de

Otimizagio da midia segmentada, alternativa e de massa - 3 pontos.

TOTAL

Observagies:




ANEXO I}
PARTE 2

PLANILHA GERAL DE AVALIACAQ PLANO DE COMUNiCACAO PUBLICITARIA

Campanha:

QUESITO

AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR

Raciocinio Basico (Maximo 5 pontos .
M po ) 01 02 03

Das fungdes e do papel da Clmara no

contexto social, politico ¢ econfmico — 1

. ponto,

Da natureza, da extensfo e da qualidade das

relagbes da Camara Municipal com seus

pablicos — 1 ponto.

Das caracteristicas da CAmara Municipal @
das suas atividades que sejam significativas

para a comunicagdo publicitaria - 1 ponto.

0 desafio de comunicagéio expresso no briefing , 5

- 2 pontos.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

. QUESITO

AVALIADOR | AVALTADOR | AVALIADOR

Estratégia de Comunicacfio Publicitaria
01 - 02 03

(Maximo 25 pontos)

Adequagio do partido temético e do conceito
proposto a natureza e a qualificagdo da
Cdmarae ao seu desafio de comunicagdo — 7

pontos;

Consisténcia  légica e a pertinéncia da
argumentagdio apresentada em defesa do

partido temadtico e do conceito proposto - 4

pontos.

Riqueza de desdobramentos positivos dof




Conceito proposto para a comunicagio da

Caimaracom seus piiblicos - 2 pontos,

Adequacio e a exequibilidade da estratégia
de comunicagdo publicitiria proposta para a

solugdo do desafio de comunicagdo - 7 pontos.

Consisténeia  loégica e a  pertinéncia d:|
argumentago apresentada em defesa d
estratégia de comunicagio publicitaria proposta)

- 3 pontos.

A capacidade de articular os conhecimentos
[sobre a comunicacfio publicitaria, o desafio de
comunicagfio expresso no briefing, seus
publicos, os objetivos de comunic.aqﬁo e a

verba disponivel - 2 pontos.

TOTAL DO QUESITO

NOTA MEDIA PO QUESITO

QUESITO

Ideia Criativa (Maximo 25 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR

AVALIADOR
03

‘Adequagfio ao desafio de comunicagdo - 5

pontos.

lAdequacio 4 estratégia de comunicagiol

publicitdria sugerida pela AGENCIA - 3 pontos.

Adequacéo ao universo cultural do piblico-alvo

- 1 ponto.

[Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que

comporta - 2 pontos.

Originalidade da combinagfio dos elementos|

que a constituem - 3 pontos.

Simplicidade da forma sob a qual se apresenta -

2 pontos.

Pertinéncia as atividades de comunica¢io da
Camara, assim como sua inser¢io nos contextos|

social, politico e econémico - 3 pontos.

Desdobramentos comunicativos que ensejam,

conforme demonstrado nos exemplos dg




pecas e/ou material apresentados - 3 pontos.

FExequibilidade das pecas e/ou do material - 1

ponto.

Compatibilidade da linguagem utilizada nasl
pecas e/ou no material aos meios e aos

pliblicos propostos - 2 pontos.

PONTUACAQ DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO

Estratégia de Midia e Ndo-midia (Maximo 15
pontos)

AVALIADOR
01

AVA

LIADOR

AVALIADOR
03

Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos de publico-alvo - 2

pontos.

Capacidade analitica evidenciada no examel

destes habitos - 2 pontos.

Consisténcia do plano simulado de distribuigéo;
das pecas e/ou do material em rela¢fio as duag

alineas anteriores - 4 pontos.

Pertinéneia e oportunidade demonstradas no
uso dos recursos de comunicag@io proprios da

Camara — I ponto.

Economicidade da aplicacdo da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de
distribuiciio de pecas ¢ ou do material - 3

pontos.

Otimizacio da midia segmentada, alternativa ¢

de massa - 3 pontos.

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

NOTA TOTAL DA CAMPANHA - PLANO
DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
(NTPCP)




Observacgbes:

1)

2)

3)

A subcomisséo técnica reavaliar a pontuagio atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre
a maior ¢ a menor pontuagiio atribuida a este for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagéo
méxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, conforme
inc. VII, art. 6° da Lei 12.232/2010. ,
A nota média de cada quesito corresponderd a soma das nofas atribuidas pelos avaliadores

dividindo pelo nimero de avaliadores, com no maximo duas casas decimais, desprezando-se as
demais, sem qualquer arredondamento.

A nota total da campanha — Plano de Comunicacio Publicitaria (NTPCP) corresponderé 2 soma das|
notas médias dos quesitos. ’




ANEXO 111

PARTE 3
PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagio da AGENCIA:
Avaliador 01, 02 ou 03
Visto:

!

[

QUESITO
PONTUACAO

Capacidade de Atendimento (Maximo 10 pontos)

servigos no mercado - 1 ponto.

Porte e a tradigfio dos clientes atuais da AGENCIA e o conceito de seus produtos e

[Experiéncia dos profissionais da AGENCIA em atividades publicitarias

3 pontos.

Adequacio das qualificagbes e das quantificagses destes profissionais a

comunicagdo publicitaria da CAmara - 3 pontos.

estratégia de

Adequaciio das instalag@es, da infraestrutura e dos recursos materiais qu

disposigdo da execugio do contrato - 1 ponto.

e estarfo a

Operacionalidade do relacionamento entre da Camara ¢ a AGENCIA

na Proposta - 1 ponto.

\, esquematizado

Relevancia ¢ a utilidade das informagdes de marketing e comun

IAGENCIA colocara regularmente 3 disposigio da Cémara, sem 6n

durante a vigéncia do contrato — 1 ponto,

icacdo, das

. . . . . Lo
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagio e controle de midia que a

s adicional,

TOTAL

Observacdes;

[!




QUESITO

Repertorio (Maximo 10 pontos) PONTUACAO
Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a AGENCIA se pr] DjpﬁS a
resolver
— 4 pontos.
Qualidade da execugio e do acabamento da peca e/ou do material A—’De 4 pontos.
Clareza da exposi¢fio das informacgdes prestadas — 2 pontos.
TOTAL|
bservacdes:
QUESITO PONTUACA O
[Relatos de Solugies de Problemas de Comunicaciio (Maximo 1} 0 pontos)
Evidéncia de planejamento publicitdrio— 2 pontos. i
Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solug 50 — 3 pontos.
Relevancia dos resultades apresentados — 3 pontos. I
Concatenacio 16gica da exposigio - 02 pontos.
TOTAL

[Observacdes:




ANEXOIII

PARTE 4

PLANILHA GERAL DE AVALIACAO CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificacdo da AGENCIA:

QUESITO

Capacidade de Atendimento (Maximo 10 pontos)

AVALIADOR 01

AVALIADOR 02

AVALIADOR 03

Porte ¢ a tradigiio dos clientes atuais da AGENCIA
e 0 conceito de seus produtos e servigos no mercadol

- 1 ponto.

Experiéncia dos profissionais da AGENCIA em

atividades publicitarias - 3 pontos.

Adequacdo das qualifica¢des ¢ das quantificacdes|
destes profissionais & estratégia de comunicagio)

publicitaria da Camara- 3 pontos.

Adequaciio das instalag8es, da infraestrutura e dos
recursos  materiais que estarfio 4 disposicfio daj

execucio do contrato - 1 ponto.

Operacionalidade do relacionamento  entre

esquematizado na Proposta - 1 ponto.

Relevincia e a utilidade das informag¢des de marketing

e comunica¢lo, das pesquisas de audiéneia e d
auditoria de circulagio e controle de midia que

AGENCIA colocara regularmente a disposicao d
Camara, sem dnus adicional, durante a vigéneia do

contratc — 1 ponto.

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO

Repertério (Maximo 10 pontos)

AVALIADOR 01

AVALIADOR 02

AVALTADOR 03

fdeia criativa e sua pertinéncia ao problema que a




IAGENCIA se propds aresolver —

Qualidade da execugdio ¢ do acabamento da pega ¢/ou

do material — 4 pontos.

Clareza da exposi¢do das informagdes prestadas — 2

pontos.

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO

AVALIADOR (1| AV QLIADOR 02 AVALIADOR 03
[Relatos de Solucties de Problemas de Comunicaciio

(Maximo 10 pontos)

Evidéncia de planejamento publicitario — 2

. pontos.

Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre

problema ¢ solugéio — 3 pontos.

Relevéncia dos resultados apresentados — 3 pontos.

Concatenagdo logica da exposig¢do — 2 pontos.

PONTUACAO DO QUESITO

NOTA MEDIA DO QUESITO

NOTA TOTAL DA AGENCIA — CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A
|PROPONENTE (NTCIP)

Observagdes:

1) A subcomissfio técnica reavaliard a poniuacéo atribuida a um quesito se mpre que a diferenca entre a maior
¢ a menor pontuagio atribuida a este for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdio méaxima do
qge;ii,’tzo;z%ci%] o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, conforme inc. VII, art. 6° da Lei
12. .

2) A nota média de cada quesito corresponderd 4 soma das notas atribuidils pelos avaliadorgs dividindo pelo
nimero de avaliadores, com no makimo duas casas decimais, despreﬂzando-se as demais, sem qualquer
arredondamento.

3) A nota total da AGENCIA —Conjunto de Informagdes sobre a Proponiéhte (NTCIP) corresponderd 4 soma

Aee £ Lcdios B it




ANEXOIII
PARTE §

RESUMO GERAL DA AVALIACAO PROPOSTA TECNICA

Identificagdo da AGENCIA:

Campanha:

ITEM

NOTA

Nota Total da Campanha — Plano de Comunicacgéo Publicitaria INTPCP) '

Nota Total da AGENCIA — NTCIP

NOTA TOTAL TECNICA DA AGENCIA (NTT)




ANEXOHI
PARTE 6
ROTEIRO PARA PONTUACAO COMERCIAL

Identificaciio da AGENCIA:

QUESITO ' PONTUACAQ

Percentual de desconto sobre 0s custos internos baseado na tabela referencial de precos

vigente do SINAPRO - Sindicato das Agéncias de Goias.

Percentual de honorarios sobre 0s custos de produggo realizada por terceirqlse ou custo efetivo
dos servicos de suprimentos contratados, cuja distribuigdo nido proporcionlrg 4 AGENCIA, o
desconto de agéneia concedido pelos veiculos de divuigagiio, nos termos d% artigo 11 da Lei

n° 4.680/65.

NOTA COMERCIAL
i TOTAL (NCT)

Observacbes:




Camara Municipal de Aparecida de Goiania — Goias
Diretoria de Compras e Licitagdo |

ANEXO IV
MODELO DE DECLARACAO
Referéncia: Licitagfo promovida pela Cémara Municipal Municipal de Aparecida de Goidnia
Concorréncia n. Xx/2025 EMPIESa ..cecverviiriierreenenmseermesssenseeresbesensens inscrita no CNPJ n.
.......................... por intermédio de seu representante o(a) Sr(a), portador (a) da Carteira de

Identidade RG. N. coereeeeeeeeeeeeeeeecvecrnense e do CPF .............. P ——— , DECLARA sob
as penas da Lei: :

1) Conhecimento do instrumento convocatério; ter recebido o invélucre n. 1, assim
como todos os documentos e informagfes necessarios & participagdo na Concormréncia,
conhecendo ¢ acatando as condigdes para o cumprimento das obrigages objeto da licitagdo;

2) Atendimento a Lei 14.133/21: que n3o emprega menor;de dezoito anos em trabalho
noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos:

( ) Ressalva: contratar menor, a partir de quatorze anos, na copdicdo de aprendiz. (em caso
afirmativo, assinalar). :

3) Inexisténcia de impedimentos para a participago:

Que nfo incorre em nenhum dos casos relacionados no item 2.2] deste Edital.

4) Elaborag#io independente de Proposta: .
a) Que a proposta apresentada foi elaborada de mane ira independente;

by Que a intencdio de apresentar a proposta elabarada para participar dessa
Concorréncia nfio foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro
participante potencial ou de fato da desta Concorréfﬁcia, por qualquer meio ou
por qualquer pessoa; I‘.

¢) Que niio tentou, por qualguer meio ou por qualqurcr pessoa, influir na decisdo
de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a
participar ou nfo da referida licitagio; :

d) Que o contetido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia
ndo serd, no todo ou em parte, direta ou indi retamente, comunicado ou
discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato dessa
Concorréncia antes da adjudicagdo do objeto da referida licitacdo; e

e) Que o conteudo da proposta apresenta da para pqu'tlmpar dessa Concorréncia
néio foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou
recebido de qualquer integrante da Camara Muhicipal Municipal antes da
abertura oficial das propostas. :

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNCAO DO FI:RMATARIO.

Camara Municipal de Aparecida de Goifinia —Goids
:

I

I
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Caimara Municipal de Aparecida de Goidnia — Goids
Diretoria de Compras ¢ Licitagia

ANEXO YV .
MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

Referéncia: Licitac8o promovida pela Camara Municipal Municipal de Aparecida de
Goidnia. Concorréncia n. xx/2025.

Nome empresarial da Heitante: .........ccccovieneevnicinvnneninennd, rereereearessenaer et eaneerenrs

CNPJ 1. .............

Endereco, telefone € e-mail: ..o

Validade da proposta .................. () dias (no minimo 60 dias), a partir da data de sua
apresentacio. '

1) Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. 01/2025,
promovida pela Camara Municipal Municipal de Aparecidajde Goiania, serdo cobrados os
seguintes honorarios: ;

a)  Honorarios de ....... Y (TN ) sobre os custos' (i) & produgfio e a execucdo
técnica de peca e ou material; (i) ao planejamento e a execugdo de pesquisas € de outros
instrumentos, de avaliagio e de geracfo de conhecimenid sobre o mercado, o publico-
alvo, os meios de divulgagfio nos quais serfio difundidas ds pegas e agdes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serém realizadas; (iii) a criacéo ¢
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéio publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonincia com novas tecrjologias;

b) Em decorréncia dos trabalhos de criacfio e¢ produgdo iqmitema, sera aplicada a Tabela
Referencial de Custos Intemos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Goias, vigente quando da prestagdio dos servigos correspondentes, com um

desconto de .......occveevnnnn %0 (coevrereerrerssmrssranionns por cento);
' ¢) Honorarios de ........ b2 o ) remuneracdo da agéncia.
Valor Total: RS ....ovevvverennn. {veereernerirerenrerteraeseesreeneesas )

O preco proposto contempla todos os custos e despesas hecessdrios & plena execugiio do
servigo, tais como de pessoal e de administragio e todosjos encargos (obrigagdes sociais,
impostos, taxas, etc) incidentes sobre os servigos objeto jdesta licitagfo, nada mais sendo
licito pleitear da CAmara Municipal Municipal de Aparecida de Goidnia a esse titulo.

2) Declaramo-nos cientes de que a Camara Municipal Municipal de Aparecida de
Goidnia procedera a reten¢dio de tributos e contribuiges nas situagdes previstas em lei.

3) Informamos conhecer e aceitar as disposi¢des  alusivas a direitos autorais
estabelecidas na Clausula Nona da Minuta de Contrato (ANPEXO V).
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................................................... s eererienendd€ i de 200

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTAL \IT E LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICAGAO DO CARGO/FUNGCAO DO FIRMATARIO

Observaciio: a proposta de preco devera ser elaborada em iJapel timbrado da licitante e
assinada por seu representante, cuja competéncia para ﬁ)frética deste ato devera ser
documentalmente comprovadﬂa'. :




|
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ANEXO VI B
DECLARACAO DE CAPACIDADE TECNICA

Declaramos para os devidos fins que a empresa (nome e CNPJ da licitante), estabelecida a
(enderego da licitante), fornece(u) executa(ou) para (nome ¢ .CNPJ da empresa emitente),
estabelecida a (enderego da empresa emitente), no periodo .de ..... foeoeian Foveerirerirenans a
...... foend. 0O(8) servigo(s) abaixo especificado(s), de forma acI;lequada, atingindo plenamente
0s objetivos por nods desejados:

SERVICOS: (como tal definidos no art. 2° e no seu paré.gfrafo 1°, incisos I e II, a Lei
12.232/2010.

............................... sde i, de 20.......

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DA EMPRESA EMITENTE

Atenciio: nfio serdo aceitas declaracdes emitidas para agéncias de propaganda ou para
suas respectivas filiais, que ndo sejam aquelas que efe-tiv'amente tenham assinado o
contrato com a emitente. :




.
| |
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ANEXO VII

MINUTA DE CONTRATO

MINUTA DO CONTRATO N° 0XX; 2;_025

CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM A CAMARA
MUNICIPAL DE APARECIDA DE GOL&NIA, E A
EMPRESA xxxxxx NA FORMA ABAIXO:

Pelo presente instrumento de contrato, de um lado a CAMARA MUNICIPAL DE
APARECIDA DE GOIANIA, inscrita no CNPJ/MF n°® x.XxXxX/Xxxx-xX legalmente
representada por XXXXXXXXXXXXXXxxX, residente ¢ domiciliadojem Aparecida de Goidnia-GO,
neste ato denominado CONTRATANTE, de outro lado,ia empresa.........cevveereenee. ,
inscrito{a) no CNPJI/MF n°......... , sediado(a) A [ i , em
............................. Doravante  designado CONTRATADO, neste ato representado(a) por
.................................. tendo em vista 0 que consta no Pro¢esso n° xx/2025, o processo
licitatério Concorréncia Presencial n® 0xx/2025, em observﬁﬁ:ia as disposicOes da Lei n°
14.133, de 1° de abril de 2021 e demais legislacéo aplicéveﬂ,? resolvem celebrar o presente
Termo de Contrato, mediante as clausulas e condig3es a seguir enunciadas.

1. CLAUSULA PRIMEIRA - OBJETO

3.2, O objeto do presente instrumento é a Contratatfio de 01 (uma) Agéncia de
Publicidade para a prestagiio de servigos técnicos de publididade visando a elaboragio de
projetos e campanhas da Cadmara Municipal de Aparecida de Gionéma, com base na Lei Federal
12.232, de 2010.
3.2.1. Consideram-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o plinejamento, a conceituagdo, a
concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagfio e a supervisio da execug#o externa
e a distribuicfio de publicidade aos veiculos ¢ demais meios de divulga¢8io, com o objetivo de
promover a difusdio de ideias ou informar o publico em geral, de acordo com o art. 2°, caput, da
Lei 12.232/2010.
3.2.2. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares,
0s servigos especializados pertinentes:
d) A produgio ¢ & execugfio téenica das pegas e vrojetos criados;

e) Ao planejamento e execucio de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo
e de geragéio de conhecimento relacionados a determinada acéio publicitaria;
f) A criacio ¢ desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéio

Céamara Municipal de Aparecida de Gmamar Goias
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publicitiria, em consondncia com novas tecnologias, visando a expansiio dos efeitos
das mensagens e das agGes publicitarias desenvolvidas
3.2.2.1.  As pesquisas e outros instrumentos de avaliacio pﬂevistos no subitem 1.1.2, “b”
terfio a finalidade de: o
a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagio da CAMARA, o
piblico-alvo, e os veiculos de divulgac¢fo nos quais Serdo difundidas as campanhas
ou pegas; i
b) Aferir a eficicia do desenvolvimento estratégicoj da criagfio e da divulgagio de
mensagens; ’ ;
¢) Possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia temética com a acéo publicitaria.
3.2.3. Nio se confundem com o objeto desta licitagfo, estando, portanto, fora da contratagéo, |
as atividades de promogdo, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagfio e de
imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizagiio de eventos festivos.
3.23.1. Néo se incluem no conceito de patrocinio menﬁcionado no subitem 1.1.3, o
. patrocinio de midia — assim entendido os projetos de veiculagBo em midia ou em
instalacfes, dispositivos e engenhos que funcionem como [veiculo de divulgacio — ¢ o
patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, cultirais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de divulgacio. |

1.2 Vinculam esta contratacfio, independentemente de transcrigdo:

3 O Termo de Referéncia;
b) A Proposta do contratado;

¢) Eventuais anexos dos documentos supracitados.

4,  CLAUSULA SEGUNDA - VIGENCIA E PRORROGACAO

2.1. O prazo de vigéncia da contratac#o sera de 12 (doze) meses a partir da assinatura, na forma
dos artigos 105 da Lei n° 14.133/2021, podendo ser prorjogado até a vigéncia decenal,
conforme artigos 106 e 107 da Lei 14.133/2021. ;

3. CLAUSULA TERCEIRA —- MODELOS DE EXECU(:A(?E:D?

3.1 Na execugdo dos servigos, a Contratada devera observar: |
3.1.1 operar com organizacio completa e fornecer servigos de elevada qualidade;
3.1.2 os servigos indicados no subitem II, deverdo ser executados por meio dos
profissionais qualificados e com experiéncia no ramo; | _'

3.1.3 centralizar o comando da publicidade do Contratante ng municipio de Aparecida
de Goifinia ou regiio metropolitana de Goidnia-GO, com estrutura de atendimento

Cémara Municipal de Aparecida de Goidnia - Goids
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representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:
I - dois na area de atendimento;
II - um na area de planejamento e pesquisa;
III - dois na drea de criagio;
IV- dois na 4rea de produgio impressa, eletronical’ e de design/computacio
grafica;
V - dois na area de midia.

3.1.4 Os profissionais designados deverfo ter experiéncia ¢
daqueles indicados na proposta técnica; _
3.1.5 Executar todos os servigos relacionados com o objeto deste Termo de Referéncia de
acordo com o0s prazos e demais especifica¢des estipuladas pelo Contratante;

3.1.6 A Contratada deverd intermediar a contratagfio de vexcul&s de divulgacéio e, quando
necessarios a execugdo das atividades complementares; :
3.1.7 A contratagdo de veiculos de divulgagio e de fornecedores de servicos especializados
devera ser submetida a prévia e expressa autorizagio do Contrafante ¢ implica a atuacéio da
Contratada por conta e ordem do Contratante. |

3.1.8 Cabera a Contratada efetivar as operacSes de pagamento referentes aos servicos

quivalente ou superior a

prestados por veiculos ou fornecedores de servigos especializad
realizada em até S (cinco) dias tteis do recebimento do
Contratante;
3.1.9 Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos
de servicos especializados e veiculos de divulgacdo, inclusi
cotages realizadas pelo Confratante, respondendo pelos efeitg
os dados e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua
3.1.10 AlteragGes, rejei¢des, cancelamentos ou interrupgde

Contratada adotar porvidéncias imediatas para solucionar a pen
3.1.11 A culpa do fornecedor de servigos especializaos, do v¢

bs, operagdo que devera ser
pagamento realizado pelo

firmados com fornecedores
ve quando decorrentes de
s:destes acordos, incluidos
culpa;

de um ou mais servigos
ao Contratante, devendo a

foulo de distribuicfio ou da

Contratada que repercuta na plena execugfio dos servigos contr
obrigacBes e pagamentos dos contratos por estas firmados, na
dos respectivos atos naos servigos acordados;
3.1.12 O aumento de despesas ou perda de descontos para

decorréncia de acdo culposa da Contratada deverd ser res

3.1.13 Se o ressarcimento nfio for realizado no prazo indicado|,

pelo Contratante, acrescido da atualizagfio monetaria desde o

data de seu efetivo pagamento, com base na variagio pro rata tc

3.1.14 orientar a produgio, a impressdo e a distribuicéio
aprovacio do Contratante, ¢ atestar a conformidade deste m
contidas no documento de autorizag8o da agdo;

3.1.15 envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores
comerciais junto a fornecedores e veiculos de comunicagfo;

atados implica a revisdo das

medida das consequéncias

o Contratante, gerados em
sarcido & Contratante pela
Contratada responsdvel, em at¢ 02 (dois) dias uteis, comtados do recebimento da

notifica¢dio de ressarcimento por aquele encaminhada.

‘0 valor podera ser glosado
dia de seu vencimento até a
mporis do IGPM (FGV).

das pecas grafica conforme

ahmal com as especificagfes

condigdes nas negociagdes

3.1.16 pertencem ao Contratante, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em

negociagdio com fornecedores de servicos especializados e ¢
realizada diretamente ou por intermédio da Contratada, inclui
as bonificagbes na forma de tempo, espago ou reaplicagfes
pelo veiculo, nfio abrangendo os planos de incentivo ¢
divulgacdo a Contratada, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2

om veiculos de divulgacéo,
Hos os eventuais descontos ¢
que tenham sido concedidos
oncedidos por veiculos de
010;
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3.1.17 A Contratada nfo poderd sobrepor os planos de incentivo aos interesses do
Contratante, preterindo veiculos de divulgac#o que néo os concedam ou priorizando os que
os oferegam, devendo sempre conduzir-se na orientacéio da escolha desses veiculos de
acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados;
3.1.18 Nos casos de reutilizacdes de pecas publicitarias do
deverd negociar sempre as melhores condi¢des de prego;
3.1.19 observar as seguinte condi¢des para o fornecimento de sellvngos especializados:
I- fazer prévias cotagdes de precos para os serw&os a serem prestado por
fornecedores; :
II - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, a impossibilidade de obterjas trés cotagBes devera ser
previamente justificada ao Contratante, por escrito, para decisfio sobre a
contratacio; :
III - exigir do fornecedor que a cotag¢do seja apresentada no original, em papel
timbrado e que:
- contenha a identificacdio do fornecedor (com, pe o menos, nome completo,
CNPJ ou CPF, endereco ¢ telefone) e a identificagdg (nome completo, cargo na
empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela:cotagio;
- detalthe os produtos ou servigos que a compdem, éeus pregos unitarios e total
e, sempre que necessario, suas especificagies;

30ntratante, a Contratada

- seja apresentada juntamento com os comprovante
inscrito - ¢ em atividade - no Cadastro Nacional de
no Cadastro de Pessoa Fisica - CPF, e no cadastro
municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilic
ramo de atividade e compativeis com o servigo a set
IV- informar, por escrito, os fornecedores de
condi¢cles estabelecidas para a reutilizacfio de peg

S

=)

s de que o fornecedor esta
Pessoa Juridica - CNPJ ou
de contribuintes estadual e
ou sede, pertinentes a seu
fomemdo

ervicos especializados das
as ¢ material publicitarios,

especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos;

3.1.20 Quando o fornecimento de servigos tiver valor superiorﬂ

1 0,5% (meio por cento) do

valor global desta contratacfio, a Contratada coletara orgamentos de fornecedores em

“envelopes fechados que serfio abertos em sessdo publica,
fiscalizago da Contratante;
3.1.21 O Contratante procedera a verificagdo prévia da adequ

!

ronvocada e realizada sob

acBio dos precos dos itens e

servicos cotados em relagio aos do mercado. Se e quando julgar conveniente, o

Contratante poderd realizar cotagio de pregos diretamente ji
fornecimento de bens ou servigos, independentemente de valos,
de midia ¢ a contratagdo de fornecedor exclusivo de servigo esy

3.1.22 Encaminhar, apds a aprovacgéio do servico pelo Contratan
uso em veiculacio de midia
ontratante:

itais;

seguintes copias de pegas produzidas, desde que ndo seja para
paga, produzidas e apresentadas nos formatos definidos pelo C
I - TV e Cinema: cépias em DVD e/ou arquivos dig
I - Internet: copias em CD;
I - Radio: copias em CD, com arquivos digitais;
IV - Midia impressa ¢ material publicitério copid
alta resolugfio, finalizados, sendo uma copia abertal
3.1.23 Disponibilizar ao Contratante informagdes que forem s
utilizada; P :
3.1.24 Produzir e entregar, em meio impresso, ao final do conkr

21

S

unto a fornecedores para o

nad se aplicando 4 compra

)ecializado;

te, € sem Onus para este, as

em CD, com arquivos em

ale uma fechada.
$1101tadas a respeito da midia

ato, assim como em CD ou

em DVD, ou outro meio magnético indicado pelo Contratz*‘jte, portifolio dos trabalhos

realizados para a Contratante; |
Céamara Municipal de Aparecida de Gmﬁma
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3.1.25 Entregar ao Contratante cépia dos comprovantes de pagamentos feitos aos
fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulgagdo, até o dia 05 do més
subsequente ao do pagamento realizado pelo Contratante, preferencialmente por meio de
depdsito ou transferéncia bancdria identificada; =
3.1.26 Entregar ao Contratante, em meio eletrdnico e meio impresso, até o dia 05 de cada
més, um relatério total (més a més) de despesas com fomecedores de servigos
especializados ¢ veiculos de divulgagdo com o respectivo 'COmpanhamento de seus
pagamentos, conforme definido pelo Contratante; !
3.1.27 Elaborar, sempre que solicitado pelo Contr::ltante,P estudos de préticas e
investimentos em midia que vém sendo empregadas. ﬁ _
3.1.27 prestar, as suas expensas, 0s seguintes servigos: '
I - criaglio e manutengédo de banco de imagens, em melo virtual, com as fotos e
imagens produzidas durante a execucfio desta Contratacfio e as respectivas
informag®es referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.
II - criag8o e manutengdo de acervo da propagandq, em meio virtual, com as
. pecas produzidas durante a execugfo desta Constratagao e as respectivas
informag@es referentes a direitos autorais e prazos dé validade desses direitos.
3.1.28 A agéncia se reunird com o Contratante, em até 05 (cinco) dias ap6s a assinatura do
contrato, para apresentarem propostas para o banco de imagens e para o acervo de
propaganda, compreendendo entre outros itens, as especiﬁcaq:('ieus: técnicas, a sistematica de
navegacio ¢ de filtros de pesquisa e os formatos dos arquivos, que, apos a aprovagio as
propostas passarfio a integrar o Contrato, ressalva a p0551b111d de de ajustes, sempre que
necessario a manutencdo do banco/acervo virtual.
3.1.29 A Contratada, por meio do CONTRATO, tranfere /a0 CONTRATANTE a
propriedade do sistema tecnologico referente ao banco/acervo virtual, inclido o seu codigo
fonte. P
3.1.31 A empresa contratada precisa munir-se de todo o necessédrio, para a realizagiio dos
servicos, nas quantidades e qualidades necessarias, promovendo sua substituicdo quando

necessario, no decorrer do trabalho até sua conclusio.

4. CLAUSULA QUARTA - DOS DIREITOS AUTORAIS

41 A CONTRATADA cede 8 CAMARA MUNICIPAL os direitos autorais patrimoniais de
uso das idéias (incluidos estudos, analises e planos), pegas, campanhas e demais materiais de
publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos,
criados ou produzidos em decorréncia deste CONTRATO.

42  Os direitos sfio cedidos de forma total ¢ definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer
outro pais.

43 O valor dessa cess@io estd integralmente incluido nas modalidades de remuneracdo

definidas nas cliusulas terceira e sexta.

4.3.1 Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pela CAMARA MUNICIPAL em
todas as suas modalidades de utilizagéo, diretamente ou por intermédio de terceiros.

44 Quando necessério realizar contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitard a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade, territorio e

Céamara Municipal de Aparecida de Goifnia — Goids




F

Céamara Municipal de Aparecida de Goliﬁma Goias
Diretoria de Compras ¢ Licitagdo Al

prego, inclusive quanto a eventual renovago do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades. :

4.5 A CONTRATADA se compromete a fazer constar,; em destaque, em todos os
or¢amentos de produgfio, o custo com cachés, os de cessfio} de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) a peca ¢ os de cessfo dos demais direitos de autor € conexos.

4.6 A Camara Municipal sera a tnica proprietaria das pe q:as e demais materiais fisicos
e/ou digitais oriundos do cumprimento deste CONTRATO, se_]am estes passiveis ou nao de
protecdo do Direito de Propriedade Intelectual.

4.7 E garantida & Camara Municipal a apropriacdo dos Tlireitos patrimoniais € COnexos
originalmente de titularidade da CONTRATADA e dos funciondrios desta, sobre os resultados
da execugio deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

5. CLAUSULA QUINTA - SUBCONTRATACAO :

5.1 Néo sera permitido subcontratacdo.

6. CLAUSULA SEXTA — DO VALOR DA CONTRATACAO

6.1 O valor total desta contratacio el de R§ (XXXXXKKXXX
90.80.80. 60 40.0:0.0.6:0.6:0.8:0:9.6.9,0.0.6.9.6:0.:4.9..0.9.0..4 ;

6.2 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera rémunerada por honorarios de
KXY corrrerrrenn ) sobre os custos (i} 4 produgfio e a execugio técnica de pega e ou material; (ii) ao
planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagiio e de geraciio de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios dé divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pecas e agdes publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a
serem realizadas; (iii) a criagio e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéio
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens ,,' em consonincia com novas
tecnologias. 5

6.3 Os honorérios seréo calculados sobre o prego faturade pelos fornecedores.
!

6.4 Pelos servigos de criaglio e execugdio interna, al AGENCIA recebers o valor
correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Goids, vigente quando da prestagie dos servigos correspondentes,
com um desconto de ....% ( por cento). |

6.5 Despesas com deslocamento de profissionais da AGENCIA, de seus representantes

ou de fornecedores por ela contratadas, serfio de responsabilidade da CONTRATADA.

7. CLAUSULA SETIMA - DO PAGAMENTO

Camara Municipal de Aparecida de Goisnial- Gois
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7.1 A emissfo da Nota Fiscal/Fatura serd precedida do recebimento definitivo do objeto
da contratagio, conforme disposto neste instrumento e/ou no Termo de Referéncia.

7.2 Quando houver glosa parcial do objeto, o contratante.devera comunicar a empresa
para que emita a nota fiscal ou fatura com o valor exato dimensionado.

7.3 O setor competente para proceder o pagamento deve verificar se a Nota Fiscal ou
Fatura apresentada expressa os elementos necessarios e essencials do documento, tais como:
D O prazo de validade; '
i) A data da emissio;
1I1) Os dados do contraio e do 6rgio contratante;
V) O perfodo respectivo de execugéo do contrato;
V) O valor a pagar; e
V) Eventual destaque do valor de retengdes trlbutaneis cabiveis.
®
7.4 Para a liqumdacdo ¢ pagamento de despesa referente aos servigos previamente

autorizados pela Camara Municipal, a CONTRATADA devera apresentar
I — a cotrespondente nota fiscal, que serd emitida sem| rasura, em letra legivel, em
nome da CAMARA MUNICIPAL DE APARECIDA DE GOIANIA, CNPJ. N.
25.040.353/0001-46, contendo o numero destt CONTRATO e os seguintes dados da
CONTRATADA: Banco (nome e nimero) Agéncia (no e e namero) Conta Corrente
(numero})
a) Quaisquer alterag:ﬁes nos dados bancérios devers o ser comunicadas tempestiva e
formalmente 3 CAMARA MUNICIPAL, ficando a' CONTRATADA responsavel

pelos prejuizos decorrentes da falta ou intempestivids de da informac&o.

b) O CNPJ que deverd constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para
pagamento as CONTRATADAS deverd ser o CNP.Ifda CONTRATADA constante
do preambulo deste CONTRATO.

. ¢) Quando referente ao pagamento de fornecedores é vetculos, a nota fiscal também
devera conter o nimero do documento que autorizou a veiculagcdo ou produgfo do
servigos e 0 nome empresarial do fornecedor com seurespectivo CNPJ.

Il — a primeira via do documento fiscal do fornecedor d‘e servicos especializado ou do

vefculo:

a) O CNPJ que devera constar nas notas ﬁsca$ dos fornecedores de servigo
especializado deverz ser o mesmo da cotagdo de pregos que norteou a contratagio.

III — os documentos comprobatdrios da execugéio dos servu;os especializados e, quando for
o caso, do comprovante de sua entrega;
IV — os documentos comprobaidrios da demonstragéo do va.lor devido ao veiculo, da sua
respectiva tabela de precos, da descrigio dos descontos Begociados, dos correspondentes
pedidos de inser¢o e da efetiva veiculagfio, sendo este Gltilno providenciado sem 6nus para
a CAMARA MUNICIPAL.

a) Na ocorréncia de falha em uma programagio em midia eletrdnica, além das

providéncias previstas no inciso IV a CONTRATADA devera apresentar documento

do veiculo com a descri¢iio da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagdo.

Camara Municipal de Aparecida de Goifinid - Goids




7.4.1 O comprovante de veiculagio a que se refere o subiten

[ —revista e anuario: exemplar original;

II — jornal: exemplar ou a pagina com o andincio, da qual devei

periodo ou data de circulagdo, nome do jornal e praca;

Camara Municipal de Aparecida de Goi
Diretoria de Compras e Licitac,:'z’t?;

ania — Goias

110.1, IV € constituido pot:

n constar as informagGes sobre

[II — demais meios: relatério de checagem de veiculagio emrtldo por empresa independente

ou por um dos seguintes documentos:
a} TV, Radio e¢ Cinema: documento usualmente e

comprovante de veiculagio ou inser¢iio ou irradiacfio e simil

t1d0 pelo veiculo (mapa ou
res) e declaragdo de execugio,

sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, ﬁrma&a pela empresa que realizou a

veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empre
completo, CPF e assinatura do responsdvel pela declaragéo,
{quando for o caso), dia e horario da veiculagéo;

a.l)
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo

alinea “a”
eletrbnica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja
“composto” contenha todas as informacdes previstas na alin
b) Midia Exterior:

i Midia Out Off Home: relatério de exibi¢do forneci

Como alternativa ao procedimento previsto na alinea

sanal e CNPJ da empresa, nome
local, data, nome do programa

“a”, a CONTRATADA poderd
.{(mapa ou comprovante de

veiculagfio ou insercdo ou irradiagdo e similares) em que figure a declaracfio prevista na

deste subitem, na frente ou no verso desse decumento, mediante impressio

ssinada € que esse documento

L1 Py ]
&

o pela empresa que veiculou a

peca, de que devem constar as foros, periodo de veiculagfo, local e nome da campanha,

datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execucd
Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizo
constar, pelo menos, nome empresarial ¢ CNPJ da emj
assinatura do responsavel pela declaracéo;

il. Midia Digital Qut Off Home: relatério de exibig8o,
empresa que veiculou a pega, de que devem constar fotos p

0, sob as penas do art. 299 do
i a veiculagdo, da qual devem
oresa, nome completo, CPF ¢

atado e assinado, fornecido pela
or amostragem, identificagfo do

local da veiculagfio, quantidade de inser¢Bes, nome da campanha, periodo de veiculago,
datado e assinado, acompanhado de declara¢fio de execugﬁo, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que reallzou a veiculacdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragio.. |
iii. Carro de Som: relatério de veiculagio, datado e assin ado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatorio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem
de fundo que comprove a cidade em que a agfo foi realizada, acompanhado de declaragéio de
execugfo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculag#io, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo.

) Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela

empresa que veiculou as pegas,
preferencialmente acompanhado do print da tela. '

7.4.1.1  As formas de comprovacgio de veiculagdo em midia nfio previstas

~ Goids

Céamara Municipal de Aparecida de Goifnia




Céamara Municipal de Aparecida de Goidnia — Goias
Diretoria de Compras ¢ Lioitac;ﬁ(;)j

nas alineas “a”, “b”, e “c” do subitem 10.1.1., ITI, serdo estabelecidas
formalmente pela CAMARA MUNICIPAL, antes da aprovagfio do
respectivo Plano de Midia. '

7.42 Compete ao Gestor do contrato, a conferéncia dos pregos de tabela de cada insergdo ¢
os descontos negociados, de que trata o artigo 15 da Lei nl.: 12.232/2010, por ocasido da
apresentacfo dos respectivos Planos de Midia pela CONTRATADA & Camara Municipal.

7.5 Os documentos de cobranga ¢ comprovagio da execugﬁo ¢ entrega dos servigos para
a liquidagiio e pagamento de despesas deverdio ser encaminbiados pela CONTRATADA a
Geréncia de Comunica¢dio da Camara Municipal de Aparecida d{eéGoiﬁnia.

7.5.1 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagéio de cobranga e comprovagéo
da execucio e entrega dos servigos, a CAmara Municipal a seu juizo, podera devolvé-la para
as devidas corregBes, ou aceita-la, com a glosa da parte que cbnsiderar indevida.

7.5.1.1 Na hipoiese de devolugiio, a dpcumentagio serd considerada
como ndo apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

7.6  Os prazos para liquidagao e pagamento seréo limitados a:

I) — até 10 (dez) dias uteis para a liquidacdo. da despesa, a contar do
recebimento da nota fiscal ou instrumento de cobranca equivalente pela
Administragao;

II) - até 10 (dez) dias Uteis para pagamenta,. a contar da liquidacio da

despesa. .
7.7 - Havendo erro na apresentacdo da Nota FiscaI!FaFttura, ou circunstancia que
impeca a liquidacao da despesa, o pagamento ficarad sobrestado até que o contratado
providencie as medidas saneadoras. Nessa hipétese, o prazo para pagamento iniciar-
‘se-aapods a comprovacédo da regularizagao da situacéo, ndo acarretando qualquer
onus para o contratante; )
7.8 A Nota Fiscal ou Fatura devera ser obrigatariamente acompanhada da
comprovacao da regularidade fiscal, mediante consulta aos sitios eletrénicos oficiais
ou a documentag¢do mencionada no art. 68 da Lei n°® 14.133/2021.
7.9 Previamenie & emissdo de nota de empenho € a cada pagamento devera
realizar consulta para:
7.9.1 Verificar a manutengéo das condigdes de hi_biiitagéo exigidas no edital,
7.9.2 Identificar possivel razéo que impega a participagdo em licitagéo, no
ambito do 6rgio ou entidade, proibicdo de contratai com o Poder Publico, bem
como ocorréncias impeditivas indiretas. !
7.10 Constatando-se a situacéo de irregularidade do centratado, sera providenciada
sua notificagéo, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua
situagéo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. Ojprazo podera ser prorrogado
uma vez, por igual periodo, a critério do contratante. ;

8 CLAUSULA OITAVA - REAJUSTE

8.1 Os pregos inicialmente contratados s&o fixos e irreajustaveis no prazo de um
Cémara Municipal de Aparecida de Goiania — Goids
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ano contado da data do orgcamento estimado.
8.2 Apdso mterregno de um ano, e mdependentemente de pedido do contratado,
0s precos iniciais serdo reajustados, mediante a aplicacdo, pelo contratante, da
Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agenclas de Propaganda do
Estado de Goias do exercicio correspondente. :
8.3  Nos reajustes subsequenies ao primeiro, o mterregno minimo de um ano sera
contado a partir dos efeitos financeiros do Gltimo reajuste.
8.4 No caso de atraso ou nédo divulgacdo do(s) indice (s) de reajustamento 0
contratante pagara ao contratade a importancia calc|lada pela ultima variagao
conhecida, liquidando a diferenga correspondente tdo logo seja(m) divulgado(s) ofs)
indice(s) definitivo(s).
8.5 Nas afericbes finais, o(s) indice(s) utlllzado(s) para reajuste sera(ao),
obrigatoriamente, ofs) definitivo(s).
8.6 Caso ofs) indice(s) estabelecido(s) para reajuastamento venha(m) a ser
extinto(s) ou de qualquer forma nao possa(m) malf ser utilizado(s), sera(ao)
. adotado(s), em substituicdo, o(s) que vier(em) a ser determinado(s) pela legisiagéo

enido em vigor. Lﬂ
8.7 Na auséncia de previsdo legal quanio ao indice substituto, as partes elegeréc
novo indice oficial, para reajustamento do prego do valor remanescente, por meio de
termo aditivo. ;
7.8. O reajuste sera realizado por apostilamento.

9 CLAUSULA NONA - OBRIGACOES DA couTRATJ;NTE

9.1  Sao obrigacdes do Contratante: :
9.2 Exigir o cumprimento de todas as obrigactes assumidas pela Contratada, de
acordo com o contrato e seus anexos,
9.3 Receber o objeto no prazo e condigbes estabelemdas no Termo de Referéncia;
. 9.4 Noiificar o Contratado, por escrito, sobre vicn#s defeitos ou incorregbes
verificadas no objeto fornecido, para que seja por ele substituido, reparado ou
corrigido,no total ou em parte, as suas expensas;
95 Acompanhar e fiscalizar a execucdo do cont ato e o cumprimento das
obriga¢des pelo Contratado; J
9.6 Comunicar a empresa para emiss&o de Nota Fiscal para efeito de liquidacéo e
pagamento, guando houver controvérsia sobre a exécugao do objeto, quanto a
dimensao,qualidade e quantidade, conforme ¢ art. 143 daiLei n® 14,133, de 2021;
9.7 Efetuar o pagamento ao Contratado do valor corfespondente ao fornecimento
do objeto, no prazo, forma e condigdes estabelecidos no presente Contrato;
9.8 Aplicar ao Contratado as sangdes previstas na lei e neste Contrato,
0.9 Explicitamente emitir decisdo sobre todas as |solicitacdes e reclamacdes
relacionadas a execugédo do presente Contrato, re:l;salvados 0s requerimentos
manifestamente impertinentes, meramente protelatérios ou de nenhum interesse para
a boa execucao do ajuste. .
9.10 A Camara Municipal terd o prazo de 01 (um) més, a contar da data do
protocolo do requerimento para decidir, admitida a prdrrogagéo motivada, por igual
periodo.
9.11 Responder eventuais pedidos de reestabelecime nto do equilibrio econdmico-
financeiro feitos pelo contratado no prazo maximo de 01 {um) més.

Cémara Municipal de Aparecida de Goidnid ~ Goids
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10 CLAUSULA DECIMA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

10.1 A Contratada deve cumprir todas as obrigagdes constantes deste Contrato e
em seus anexos, assumindo como exclusivamente seus 0s riscos e as despesas
decorrentes da boa e perfeita execugéo do objeto, obserTando, ainda, as obrigagtes

a seguir dispostas: _
10.2 Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrente]; do objeto, de acordo com o

Cédigo de Defesa do Consumidor (Lei n® 8.078. de 1990);

10.3 Comunicar ao contratante, no prazo maximo de 24 (vinte € quatro) horas que

antecede a data da entrega, os motivos que impossibilitfm o cumprimento do prazo
i

previsto, com a devida comprovacgao;,

10.4 Atender as determinacgdes regulares emitidas pelo fiscal ou gestor do contrato ou
autoridade superior e prestar todo esclarecimento ou inforjnagéo por eles solicitados;
10.5 Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no totalou
em parte, no prazo fixado pelo fiscal do contrato, os bens nos quais se verificarem
vicios, defeitos ou incorregdes resultantes da execucao 015 dos materiais empregados;
10.6 Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execugdo do objeto,
bem como por todo e qualquer dano causado a Admﬂihistragéo ou terceiros, nao
reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagcdo ou o acompanhamento da execugdo
contratual pelo contratante, que ficara autorizado a descontar dos pagamentos
devidosou da garantia, caso exigida, o valor correspondenie aos danos sofridos;

10.5 Entregar ao setor responsavel pela fiscalizagéo d? contrato, junto com a Nota
Fiscal para fins de pagamento, os seguintes documenteos: 1) prova de regularidade
refativa a Seguridade Social; 2) certiddo conjunta relatiffa aos tributos federais e a
Divida Ativa da Unido,; 3) certidées que comprovem a red!l.lilaridade perante a Fazenda
Estadval ou Distrital do domicilio ou sede do c%_ntratado; 4) Certiddo de
Regularidade do FGTS — CRF; e 5) Certidao Negativ%_ de Débitos Trabalhistas —
CNDT; f

10.6 Responsabilizar-se pelo cumprimento de todas las obrigagdes trabalhistas,
previdenciarias, fiscais, comerciais e as demais previstas em legislagéo especifica,
cuja inadimpiéncia ndo transfere a responsabilidade aﬁp' coniratante e n&o podera
onerar o chjeto do contrato; j

10.7 Comunicar ao Fiscal do contrato, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas, qualquer
ocorréncia anormal ou acidente que se verifique no local da execucao doobjeto
contratual. .

10.8 Paralisar, por determinacéo do contratante, qualguer atividade que nao esteja
sendo executada de acordo com a boa técnica ou que ponha em risco a segurancga de

pessoas ou bens.

10.9 Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as
obrigagbes assumidas, todas as condigdes exigidas para habilitagao na licitagéo;

10.10 Guardar sigilo sobre todas as informagdes obtidas em decorréncia do
cumprimento do contrato; -

10.11 Arcar com o énus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos
quantitativos de sua proposta, inclusive quanto aos custos varidveis decorrentes de fatores
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futuros e incertos, devendo complementa-los, caso ¢ prevista inicialmente emsua proposta
ndo seja satisfatério para o atendimento do objeto da contratagio, exceto gquando ocorrer
algum dos eventos arrolados no art. 124 i, d, da Lei n® 14.133 _éde 2021,

10.12 Cumprir, além dos postulados legais vigentes de dmbito|federal, estadual oumunicipal,
as normas de seguranca do contratante;

10.13 A contratada devera possuir infraestrutura necessaria, tanto em espage fisico, méo de
obra quanto em materiais e equipamentos para a realizagio dos servicos.

10.14 Prestar esclarecimentos ao Contratante sobre eventuais atos ou fatos desabonadores

noticiados que envolvam a Contratada, independentemente de sglicitagfio;

10.15 A Contratada sera responsavel por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou

parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham ja incidir sobre os servigos
. contratados; B

10.16 responsabilizar-se pelo dnus resultante de quaisquer agles, demandas, custos ¢

despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e

ou contratados. b

10.17 obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes {de agdes judiciais que lhe

venham a ser atribuidas por for¢a de lei, relacionadas cf)m o cumprimento desta

contratagfio, especialmente, que tenha por fundamento a legislagio trabalhista ou de

protecéio aos direitos autorais ou a propriedade intelectual, devendo adotar providéncias no

sentido de preservar o Contratante ¢ de manté-lo excluida da lide, assim como de

reivindicagdes, demandas, queixas ou representagdes referentesfa tais assuntos;

10.18 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais . municipais pertinentes,

responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infragées a que houver dado

causa. :

10.19 Manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das pecas

publicitarias produzidas durante o periodo de 5 anos apos a extingio do Contrato.

11 CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA- GARANTIA DE EXECUCAO

11.1. A CONTRATADA prestaré garantia, em favor da Camara Municipal de Aparecida de
Goiénia, no valor de R$ 75.000,00 (Seenta e cinco mil reais), ¢orrespondente a 5% (cinco por
cento) sobre o valor estimado no subitem 5.1, no prazo de 30i(trinta) dias contados a partir da
data da assinatura do CONTRATO.

11.1.1  Caso ndo apresentada no prazo indicado, o valor correspondente podera ser
retido, nos mesmos termos do subitem 12.1.2.2., para 4. constituicio da garantia sob a
modalidade de caugfio em dinheiro. '

11.1.2 O valor retido para constitui¢do da garantia néoj afasta a aplicacéio da penalidade
prevista no subitem 12.1, II, “d”, pelo atraso ocorrif_do_ até a data de sua integral
constitui¢Ho. :
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11.2 A validade da garantia deve corresponder ao
CONTRATO, acrescido de 60 dias.

11.3
contratual por outra modalidade prevista na Lei 14.133/21.

i1.4 A garantia deverd ser
escolha da CONTRATADA:

I — Caucfio em dinheiro ou titulos da divida p

emitidos sob a forma escritural, mediante regist

liguidagdo e de custodia autorizado pelo Banco
pelos seus valores econdmicos, conforme definids

A CONTRATADA podera, a qualquer tempo, solic

prestada em uma das

'E .

Camara Municipal de Aparecida de Gmama Goias
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periodo de vigéncia deste

itar a substituicdo da garantia

seguintes modalidades, a

> .

tiblica, devendo estes ter sido
10 em sistema centralizado de
Central do Brasil e avaliados
»'pelo Ministério da Fazenda;

a) — A caugio devera ser depositada em nome da Camara Municipal de

‘Aparecida de Goidnia, conforme dados abaixo:
BANCO: (denominacio);

AGENCIA: N
CONTA CORRENTE: N..

II-  seguro-garantia; 111 — ﬁanq:a bancarla

1.5
apresentado devera constar expressamente:

Se a opglo da garantia recair em seguro garantia

'ou fianca bancdria, no titulo

rite de aplicacdo de multas de

previsto no subitem 11.1.3.;

1 — cobertura da responsabilidade decorre

cariter punifivo;

II —vigéncia da garantia, observado o prazo

I — clausula de rentincia do fiador aos belpeﬁmos dos arts. 827 e 835 do
Cédigo Civil Brasileiro;

v — 0 prazo maximo de pagamento da indenizacfo de 30 (trinta) dias.

11.6 Quando apresentada em seguro-garantia ou fia

poderd apresentar mais de uma apdlice para o atendimento integ

11.7 Nio serdo aceitos seguro-garantia ou fig
clausulas contrérias aos interesses da Cimara Municipal.

11.7.1 A carta de Fianca ou Apodlice de Seguro-Ga

na bancéria,a CONTRATADA
ral das obriga¢Ges contratadas.

inga bancéria que contiverem

*émtia deverd ser acompanhada

do rol exaustivo da documentag8o necessaria a caracterizagio do sinistro para

fins de indenizag#o.

11.8 A CONTRATADA se obriga a complementar o valor
duas) horas contados da data da notificagio da Camara Muni

CONTRATO, incluida a indenizagfio a terceiros.

:lia' garantia, em até 72 (setenta ¢
cipal, nos casos de uso, total ou

parcial, do valor da garantia, no pagamento de qualquer obrigacfio vinculada a este

11.9 A garantia devera ser renovada, na hipétese de prot;
atualizada no caso de alteragdo do valor contratual, em até
assinatura do respectivo Termo Aditivo.

11.10 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, ¢

prazo de 90 (noventa) dias, ap6s o término do prazo de vigénci

Céamara Municipal de Aparecida de Goifnis
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— Goias




Diretoria de Compras ¢ Licitacs

certificacdo, por seus Gestores, de que os servicos foram reali
tenham sido cumpridas todas as obrigagSes aqui assumidas.
11.10.1 Na restituicdo de garantia realizada por caugio €
sera corrigido com base na variagéio pro rata tempore do IGPM
da prestagéio efetiva e a da devolugéo.
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zados a contento e desde que

m dinheiro, seu valor ou saldo
{FGV), verificada entre a data

12 CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — INFRACOES E SANGOESADMINISTRATIVAS

12.1 Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei ﬁ° 14.133, de 2021, o

confratado que:

12.1.1 Der causa a inexecug¢ao parcial do conirato;
12.1.2Der causa a inexecugédo parcial do contrato
Administragdo ou ao funcionamento dos servigos ps.’lblicoé
12.1.3 Der causa a inexecucéo total do contrato;

gue cause grave dano a
ou ao interesse coletivo;

12.1.4 Ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto dacontratagio

sem motivo justificado;

12.1.5 Apresentar documentacao falsa ou prestar dec!aragéo falsa durante a

execucdo do contrato;
12.1.6 Praticar ato fraudulento na execugéo do contrato;
12.1.7 Comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraud

e de qualquernafureza;

12.1.8 Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.8486, de 1° deagoste de 2013.

12.2 Ser&o aplicadas ao contratado que incorrer nas infr?i;,ées acima descritas as

seguintes sangdes:

l})Adverténcia, quando o contratado der caysa a inexecucao parcial do
conirato, sempre gque ndo se justificar a mbosu;éo de penalidade mais

grave;

I) Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas
descritas nas alineas "b”, “¢” e “d” do suhiiem acima deste Contrato,
sempre que n&o se justificar a imposi¢éo de penalidade mais grave;

ll) Declaragdc de inidoneidade para lic

itar e contratar, quando

praticadas as condutas descritas nas alineas! “e”, “f’, “g” e “h” do subitem

acima deste Conirato, bem como nas alineas|
a imposicdo de penalidade mais grave. :

IV)Multa:

a) Moratoria de 1% (um por cento) por dia cﬁe
valor da parcela inadimplida.

Camara Municipal de Aparecida de Goiﬁnia?—
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b) A aplicagdo das sancgfes previstas nesie ;Contrato ndo exclui, em
hipétese alguma, a obrigagéo de reparacgdo integral do dano causado ao
Contratante.

c)Compensatdria de 10% (dez por cento) sobre o valor totat do contrato, no
caso de inexecugao total do objeto.

12.3 A aplicagdo das san¢bes previstas neste Contrato nfo r::xclul, em hipétese alguma, a
obrigacgdo de reparagio integral do dano causado ao Contratante.| -
12.4 Todas as sangdes previstas neste Contrato poderfio ser apl) 1caclas cumulativamente com a
multa. '
12.5 Antes da aplicacdo da multa sera facultada a defesa do ‘interessado no prazo de 15
{quinze) dias tteis, contado da data de sua intimagao. -
12.6 Se a multa aplicada ¢ as indenizacdes cabiveis forem superiores ao valor dopagamento
. eventualmente devido pelo Contratante ao Contratado, além da perda desse valor, a diferenga
sera descontada da garantia prestada ou serad cobrada judicialme ate.
12.7 Previamente ao encaminhamento & cobranga judicial, 2 multa podera ser recolhida
administrativamente no prazo maximo de 15 (quinze) dias a cqntar da data do recebimento da
comunicagio enviada pela autoridade competente. w
12.8 A aplicagio das sangdes realiza-se-4 em processo adminisirativo que assegure o
contraditério e a ampa defesa ao contratado, observando-se o procedimento previsto no caput
dos paragrafos do art 158 da lei 14.133 de 2021 para as penalidades de impedimento de licitar e
contratar e declaracdo de inideneidade para licitar ou contratar. | . -
12.9 Os atos previstos como infragSes administrativas na Lei n° 14.133, de 2021, ou em outras
leis de llCltagfies e contratos da Administracio Piblica que também sejam tipificados como atos
lesivos na Lei n® 12.846, de 2013, serfo apurados e julgados col}‘]untamente Nnos mesmos autos,
observados o rito procedimental e antoridade competente deﬁni.idos na referida Lei.

; . |
13 CLAUSULA DECIMA TERCEIRA- DA EXTIN_CAO CONTRATUAL

13.1 O contrato pode ser extinto antes de cumpridas as obrlgEag:ﬁes nele estipuladas, ou antes
do prazo nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n® 14.133/21, bem
como amigavelmente, assegurados o contraditério e a ampla deﬁ%fesa

13.2 Nesta hipdtese, aplicam-se também os artigos 138 ¢ 139 da mesma Lei.

13.3 A alteragBo social ou a modificagdo da finalidade oh da estrutura da empresa ndo
ensejard a rescisdio se ndo restringir sua capacidade de concluirj o contrato.

134 Se a operacio implicar mudanga da pessoa juridica contratada, devera ser formalizado
termo aditivo para alteragio subjetiva. :
13.5 O termo de rescisdo, sempre que possivel, sera precedido:

a) Balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
b) Relagdo dos pagamentos j4 efetuados e ainda devidos;
c) IndenizagGes e multas.

13.6 A extingdio do contrato ndo configura Obice para o reconhecimento do desequilibrio
econdmico-financeiro, hipétese em que sera concedida indenizagdo por meio de termo
| indenizatério. '
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14. CLAUSULA DECIMA QUARTA - DOTACAO ORCAMENTARIA

14.1  As despesas decorrentes da presente contratacfio correréc
consignados no Or¢amento, para o exercicio 2025.
14.2 A contratago sera atendida pela seguintes dotagSes : xxa

14.3 A dotag#o relativa aos exercicios financeiros subsequente

da Lei Orgamentiria respectiva e liberagdo dos créditd
Apostilamento.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA -

15.1
Lei n° 14.133, de 2021, e demais normas federais aplicéveis

disposi¢des contidas na Lei n° 8.078, de 1990 — Cédigo deDefe

A conta derecursos especificos

(XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
s serd indicada apds aprovagio

s cormrespondentes, mediante

DOS CASOS OMISSOS

Os casos omissos serfio decididos pelo contratante, segmildo as disposicdes contidas na

¢, subsidiariamente, segundo as

principios gerais dos contratos.

16, CLAUSULA DECIMA SEXTA- ALTERACOES
16.1 Eventuais altera¢Bes contratuais reger-se-do pela discipli
da Lein®14.133, de 2021.

16.2 O contratado € obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢d

sa do Consumidor — ¢ normas e

ina dos artigos 124 e seguintes

es contratuais, os acréscimos ou

supressdes que se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vmte € ¢inco por cento) do valor

inicial atvualizado do conftrato.

16.3 Registros que nfo caracterizam alteracdo do contnato podem ser realizados por

simples apostila, dispensada a celebragéio de termo aditivo.

17. CLAUSULA DECIMA SETIMA -

17.1 A avenga formalizada devera ser executada fielmente

GESTAO DO Cd

NTRATO.

pelas partes, de acordo com as

normas da Lei n° 14.133, de 2021, e cada parte responderd pelas consequéncias de sua

inexecucdio total ou parcial.

17.2 A execuciio do contrato devera ser acompanhada e fisca

17.2.1 O fiscal do contrato anotara em registro

relacionadas a execugfio do servigo, determina

regularizac8o das faltas ou dos defeitos observa
17.3 O fiscal do contrato informard a seus superiores, em
medidas convenientes, a situacfio que demandar decisfo ou
competéncia. ’

17.4 O contratado ser4 obrigado a reparar, corrigir, remover,

expensas, no total ou em parte, o objeto do contrato em que ¢

lizada pelo fiscal do contrato.
proprio todas as ocorréncias
ndo o que for necessario para a
dos.

tempo habil para a adogéo das
providéncia que ultrapasse sua

reconstruir ou substituir, a suas
e verificarem vicios, defeitos ou

incorrecdes resultantes de sua execucglo ou de materiais nela en

npregados.

17.5 O contratado serd responsavel pelos danos causados diretamente & Administragio ou a

terceiros em razfio da execugio do contrato, e nfio excluird nen

reduzira essa responsabilidade

A
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a fiscalizagfio ou 0 acompanhamento pelo contratante, _
17.6 Somente o contratado serd responsdvel pelos encargos. trabalhistas, previdenciarios,
fiscais e comerciais resultantes da execugfo do contrato.
177 A inadimpléncia do contratado em rela¢do aos encargos trabalhistas, fiscais e
comerciais nfo transferird & Administracio a responsabllldade pelo seu pagamento ¢ ndo
podera onerar o objeto do contrato.
17.8  As comunicag¢des entre a fiscalizaglio e a contratada dévem ser realizadas por escrito
sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, 0 uso de mensagem
eletrbnica para esse fim. :
179 O gestor do contrato poderd convocar representante E':Ea empresa para adogdo de
providéncias que devam ser cumpridas de imediato.
17.10 Antes do pagamento da nota fiscal ou da fatura, devera ser consultada a situagfio de
regularidade fiscal da empresa.
17.11 Serfio exigidos a Certiddo Negativa de Débito (CND)relativa a Créditos Tributérios
Federais ¢ 4 Divida Ativa da Unifo, o Certificado de Reguiaridade do FGTS (CRF) ¢ a
. Certidfio Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT. ;

18. CLAUSULA DECIMA OITAVA - PUBLICACAO

18.1. Incumbird ao contratante divulgar o presente insmghe_nto no Portal Nacional de
Contratagtes Publicas (PNCP), bem como no respectivo sitio o @jial na Internet.

19. CLAUSULA DECIMA NONA- FORO

19.1. Fica eleito o Foro do Municipio de Aparecida de Goié.ni-g,_' Estado de Goids, para dirimir
os litigios que decorrerem da execugfo deste Termo de Contratoc que ndo puderem ser
. compostos pela conciliagéo.

Aparecida de (r{)iﬁnia-GO, xX de xxxx de 2025.

CONTRANTANTE ICONTRATADO

TESTEMUNHAS:
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______________________________________________________________
Nome: Nome: -
CPFE; CPF:

Assinatura: Assinatura;
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MODELO DA CARTA DE CREDENCIAMENTO

A
CAMARA DE APARECIDA DE GOTANIA

Ref.: CONCORRENCIA N° xx/2025

. A empresa credencia o Sr(a) ,portador(a) do R.G.n° ____
e CPF. n° ___ ., nosso bastante preposto, para repre§entar-nos na presente
Licitagdo, podendo, para tal, assinar documentos, respondes _Ep'ela empresa em todos
0s atos relacionados ao processo licitatdrio, bem como desis1ii‘ de recorrer contra atos
da Administragfo, em qualquer fase do certame. ’

Aparecida de Goidnia, __de de 2025.

. Empresa Nome Cargo
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